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“A bancada ¢ um limite entre o telespectador e o

apresentador. Ha essa separacdo: eu sou o repérter e vocé é o publico.
Agora ndo. Agora ela (apresentadora) interage. Vocé pode participar.
Ela anda [...] Ent&o aproximou mais esse tipo de jornalismo, tirando

2

essa bancada.

(Pedagoga de 71 anos)
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RESUMO

Este trabalho teve como proposta investigar como as alteragdes na cena de apresentacdo do
telejornal, que incluem a retirada da bancada como o principal elemento cénico e a circulagédo
e posicionamento do apresentador no estudio, constituem tentativas de aproximacdo com o
telespectador, estabelecer vinculos de pertencimento e relagfes identitarias com seu publico.
Na pesquisa empirica avaliou-se as alteragdes adotadas pelo MGTV 12 Edic¢do, veiculado pela
TV Integracdo de Juiz de Fora, emissora afiliada a TV Globo. Interessou-nos perceber se a
queda da bancada rompia os obstaculos, as barreiras, entre enunciador e enunciatario.
Também nos propusemos a observar se a nova cena utilizou-se de recursos como a encenagao
e a informalidade para criar um clima de afetividade e intimidade entre os apresentadores, 0s
reporteres e os especialistas que circulam no cenario, objetivando fortalecer os simulacros de
interatividade e efeitos de presenca. O estudo baseou-se no conceito contemporaneo de
identidades e suas crises para revelar como 0s meios de comunicagdo, em especial, a
televisdo, se apropriam desse ambiente fragmentado para fornecer elementos no processo de
identificacdo e reconstrucdo identitaria. Abordamos nesta pesquisa as relacbes da TV, do
telejornalismo, dos apresentadores e da nova cena na construcdo de uma relacdo dialdgica
com a audiéncia. A metodologia se alicerca na analise do telejornal, tomado como objeto, a
partir das formas de oferta de informacdo e interpelacdo do publico. Por meio da dramaturgia
do telejornalismo e da analise textual, avaliou-se o0 peso que cada enunciador assume diante
da possibilidade de circulacdo instaurada com o espaco cedido pela bancada. Para isso,
percorreu-se 0 caminho em direcdo a observacdo do comportamento dos sujeitos e suas
interacbes na cena, seus didlogos com o telespectador e como eles se apropriam da
movimentacao no cendrio para sua presentificacdo junto a audiéncia. A partir da formacdo de
um grupo focal, pretendeu-se incorporar as opinides da recepcdo acerca das transformacoes
experimentadas. Partindo dessa percepcdo pretendemos compreender os vinculos de
pertencimento que o telejornal tece com o publico e a percepcao que os telespectadores tém
das estratégias de aproximacdo adotadas pela emissora/programa. O recorte estabelecido
englobou onze programas compreendidos entre a estreia e o primeiro ano de implantacéo da
mudanga na forma de apresentagdo em um telejornal local, produzido e veiculado em uma

emissora de uma cidade de porte médio da Zona da Mata Mineira.
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ABSTRACT

This work aimed to investigate how the changes in the presentation scene of television news,
which include the withdrawal of the news desk as the main scenic element and the movement
and positioning of the anchorperson in the studio, are attempts to get closer to the viewer, to
establish bonds of belonging and relationships of identity with its audience. In empirical
research we evaluated the changes adopted by MGTV 1st Edition, aired by Integration TV of
Juiz de Fora, station affiliated to Globo TV. It interested us to see if the fall of the news desk
broke the obstacles, the barriers between enunciator and enunciatee. We also proposed to
observe weather the new scene utilized resources like staging and informality to create a
climate of affection and intimacy between anchors, reporters and the advisors that circulate in
the scenario, aiming to strengthen the simulacra of interactivity and effects of presence. The
study was based on the contemporary concept of identities and their crises to reveal how the
media, in particular the television, take ownership of this fragmented environment to provide
elements in the process of identification and identity reconstruction. We approached in this
research the relations of the TV, the television news, the anchorpersons and the new scene, in
the construction of a dialogical relationship with the audience. The methodology is founded
on the analysis of the television news, taken as the object, as in the ways of the offer of
information and interpellation of the audience. Through the dramaturgy of television
journalism and the textual analysis, we evaluated the weight that each enunciator takes over
the possibility of movement established with the space provided by the news desk. For this,
we went up the path toward the observation of the individuals’ behavior and their interactions
in the scene, their dialogue with the viewer, and how they appropriate the movement in the
scene for their presentification toward the audience. From the formation of a focal group, it
was intended to incorporate the opinions of the recipient regarding the changes experienced.
Based on this insight, we intend to understand the linkages of belonging that the television
news weaves with the public and the perception that the viewers have of the approximation
strategies adopted by the broadcaster / program. The clipping set encompassed eleven
programs ranging from the premiere and the first year of implementing the change in the form

of presentation in a local television news, produced and aired on a broadcast of a medium-
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sized city in the Zona da Mata area, in the state of Minas Gerais.

Keywords: Communication; ldentity; Television Journalism; Fall of the news desk;

Dramaturgy.
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1) INTRODUCAO

Os conteudos que mais me seduziam no Ensino Fundamental e Médio eram as aulas
de historia. Embarcava nas teorias. Macante para uns e leves como contacdo de historias para
mim tal era meu interesse sobre os casos do passado. Ouvia e criava em meu imaginario
infantil e adolescente o cenario perfeito para os fatos narrados pelos professores. Alguns
assustadores. Outros aventureiros. Mas todos eram meus. Eu me apropriava de cada um. A
Antiguidade me impressionava, a Idade Média me atraia, as Cruzadas me apavoravam.
Acontecimentos que recebiam contornos proprios estimulados pela minha imaginacao. Felizes
eram os professores que transformavam a sala em palco de suas enunciagdes. Felizes eram 0s
alunos que absorviam o conhecimento de maneira espontanea.

Foi nesta época escolar que fui “abduzida” pelo contraste. Entre ricos e pobres. Entre a
nobreza e o povo. Tomar conhecimento do que foi o Absolutismo Francés e a dinastia
Bourbon me fizeram sonhar com o luxo ultrajante do palécio real em Versailles. A queda da
Bastilha p6s fim a exuberancia e a desigualdade — em muitos capitulos das minhas
imaginarias historias eu era a mocinha salvadora dos oprimidos. Na vida real, a derrocada em
14 de julho de 1789. O inicio de um novo tempo, o comeco da Idade Contemporanea. O dia
em que o Antigo Regime foi destruido para dar lugar ao desenvolvimento burgués e sua
I6gica capitalista. Essa légica foi propagada no século XIX por todo o mundo. A acéo levou a
uma reacdo e estimulou o aparecimento da antitese do capitalismo, o socialismo. Muitas
divergéncias marcaram o século XX no conflito conhecido como Guerra Fria. Os confrontos
chegaram ao fim, simbolicamente, em 9 de novembro de 1989 com a queda do Muro de
Berlim. O muro veio abaixo e também marcou o inicio de uma nova era: a globalizacdo. Esse
fato saltou das paginas do livro e ilustrou meus pensamentos com auxilio de uma narrativa
audiovisual que acompanhei pela TV. As imagens foram marcantes. Do sofa da minha casa
gostei do que vi. O trabalho para transformar a informacéo acessivel a todos me cativou.

O telejornalismo j& fazia parte da minha vida, mesmo sem saber. Meu pai,
influenciado pela audiéncia atenta do radio, exigia dos sete filhos siléncio absoluto durante a
exibicdo do Jornal Nacional. Ao menor pio, ele gritava: escuta! Isso era traumatizante para
mim, a cagula. Na infincia tomei “birra” do noticidrio televisivo até que no fim da

adolescéncia introduzi no “meu repertorio” de imitagdes a “performance” de uma reporter de
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tevé e passei a narrar tudo ao meu redor. Foi assim que descobri o jornalismo na minha vida,
de maneira inesperada. E também foi uma surpresa minha entrada para o telejornalismo logo
nos primeiros meses do século XXI. .

Ao trabalhar na TV Alterosa de Belo Horizonte, afiliada do SBT, participei de uma
grande transformacdo no espaco cenografico do Jornal da Alterosa: apresentadores de pé
circulando pelo cenério. A bancada permaneceu no estidio, mas deixou de exercer a posicao
de protagonismo ao lado dos apresentadores. Eu percebi como a mudanga promoveu uma
maior aproximacdo com os telespectadores. Eu estava la. Fui testemunha desse evento
considerado por mim um marco no telejornalismo mineiro. Nunca havia acompanhado a
enunciacdo de uma matéria na televisdo sem a bancada. A queda da Bastilha. A queda do
Muro de Berlim. A queda da bancada. No meu imaginario, todos esses acontecimentos
histéricos foram marcos significativos, o inicio de uma nova era, a virada de uma pagina, o
desenrolar de um novo caminho.

Foi assim, com base na observagdo, que despontou a expressdao cunhada por mim
como a queda da bancada. Instigada pelas eventuais reagcdes que as mudangas vém
provocando nos telespectadores, surgiu o desejo de estudar as alteracbes na cena de
apresentacdo do telejornal. Na nova cena, 0s comunicadores circulam e se apresentam de
corpo inteiro. Movimentam-se, caminham pelo cenario, incorporam um discurso dialégico
com outros sujeitos também participantes da enunciacdo, como 0s reporteres da rua ou 0s
convidados no estudio. Como a mudanca, encabecada pela colocacdo dos apresentadores de
pé, longe da bancada, reverberou na audiéncia? Portanto, a hipotese de pesquisa deste
trabalho é que a nova cena de apresentacdo do telejornal, protagonizada pela queda da
bancada, permite uma espontaneidade que desencadeia um processo de identificacdo do
publico com o telejornal. A humanizagdo da cena aproxima o telespectador do noticiario e,
consequentemente, resulta na melhor compreensao das noticias promovendo a fidelizacdo da
audiéncia.

Como objeto de estudo empirico, tomamos a alteragdo na cena de apresentacao
adotada pelo telejornal da TV Integracgéo, afiliada da TV Globo em Juiz de Fora. Desde 2011,
guando ainda era TV Panorama, 0 MGTYV, noticiério que atinge a regido da Zona da Mata e
Vertentes, é exibido em novo formato para dois milhdes de habitantes que formam as 121

cidades que fazem parte da cobertura do sinal. Acreditamos que o MGTV 12 Edicdo € um bom
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exemplo da efetivacao de lacos de pertencimento com o publico.

No decorrer da pesquisa, cujos resultados apresentamos nesta dissertacdo, buscamos
compreender de que maneira o ambiente proporcionado pelo novo modelo de cenério adotado
no noticiario em questao contribui para estabelecer uma maior identificacdo e aproximacéo
com seu publico por meio da cena de apresentacdo, agora, mais solta e leve. A circulacdo pelo
espaco e a insercdo de elementos da cotidianidade provocam a sensacdo de naturalidade.
Interessava a nos perceber como o telejornal, ao utilizar o novo cenério, faz desta cena
comunicativa uma extensdo da casa do receptor. Para isso, estudamos os elementos que
compdem a nova cena (além da bancada, os telGes que fazem o link para a rua, 0os banquinhos
e ainda o espago para receber os convidados). Juntos, eles contribuem como elementos
significativos para a enunciacdo. Buscamos compreender as estratégias adotadas pelo
telejornal ao fazer uso desses elementos visando o estabelecimento de vinculos de
pertencimento e relagbes identitarias com o seu publico. Ndo deixamos de lado a
personificacdo alcancada pelo jornal por intermédio das figuras de seus apresentadores que
emprestam suas identidades ao programa. Nossa intencdo foi descobrir como acontece a
encenacdo entre os apresentadores e 0s sujeitos que compartilham a encena¢do no novo
cenario. Também investigamos a reacdo do publico em relacdo as mudancas, via
representacdo da proximidade com o novo formato do telejornal.

Para alcancar esses objetivos, estruturamos esta dissertacdo em cinco partes. Na
primeira, chamada “O cenério contemporaneo: quando a questdo das identidades cruza com o
império televisivo”, apresentamos os fundamentos teodricos para tracar um quadro da
concepgdo identitaria no periodo. Vimos como as transformacdes globais pelas quais o
individuo passa influencia em sua constituicdo humana. Analisamos como o sujeito encontra-
se no universo fluido e fragmentado em que 0s meios de comunicacdo sdo a mola mestra das
principais mudancas em vigor. Também incorporamos nesta abordagem as reflexdes sobre a
televisdo e sua influéncia na contemporaneidade, além da forca e penetracdo do veiculo no
Brasil, um pais que incorpora o meio como espelho da sociedade e faz do telejornalismo um
lugar de referéncia. Este capitulo estd dividido em seis seg¢des. Na primeira, “A crise
identitaria e os reflexos no sujeito comunicacional” foram trabalhados conceitos como
identidades e as crises de identidades que deslocam o0s sujeitos das ancoragens sélidas,

abalando sua estrutura social. No segundo item, que nomeamos como ‘“Identidade e
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Diferenca”, abordamos a questdo da identidade e diferenga, os processos de identificacao e 0s
sistemas de representacdo. A terceira se¢do intitulada “A importancia do local diante do
global”, discute a influéncia da globalizagdo na contemporaneidade, o desencaixe das
instituicGes e as multiplas possibilidades de mudancas, inclusive, nos padrdes de producao e
consumo, produzindo, assim identidades novas e globalizadas.

No quarto subcapitulo, “A globalizacdo e o esfacelamento das nog¢des de tempo e
espago”, avaliamos como essas nog¢des sdo entendidas como uma das principais
transformacdes das sociedades atuais. O sujeito incorpora novas formas de pertencimento
com a ajuda externa em que o espaco fisico de convivio tem cada vez menos importancia. No
quinto subcapitulo, intitulado “A forca da televisdo no processo de identificacdo do
telespectador”, analisamos a incorporagdo de novas formas de pertencimento por intermédio
do didlogo com outros atores sociais, especialmente, a TV, uma fonte negociadora de sentidos
e “reorganizadora” do espago social. Também tentamos compreender como se efetivam oS
processos de identificacdo via televisdo e como ela se apresenta como laco social. O sexto e
ultimo tdpico ¢ “Telejornalismo: o Brasil na tela da tevé”. Por permitir acesso universal, os
telejornais sdo vistos como o0s produtos de informacdo de maior impacto na
contemporaneidade. Os noticiarios abastecem as conversas do cotidiano e contribuem para 0s
processos de construcgdo, reconstrugdo, manutencdo e supresséo de identidades de diferentes
grupos sociais. A abordagem feita teve como base o preceito do telejornalismo como lugar de
referéncia e identificacéo.

No capitulo “Telejornalismo: a realidade representada na tevé”, observamos o
caminho percorrido pelo noticiario televisivo em territorio nacional até chegar ao formato que
conhecemos hoje. No primeiro subcapitulo “A trajetdria do telejornalismo no Brasil: 0 pais na
tela da televisdo” apontamos o improviso nas primeiras transmissdes, a influéncia do radio
nos noticiarios e a ado¢do dos modelos norte-americanos na producdo nacional. Os telejornais
e as emissoras que serviram de inspiracdo para 0s demais e a trajetoria do telejornalismo antes
de virar referéncia da nacao e da sociedade brasileira. A segunda sec¢do do capitulo intitulada
“A figura do apresentador e a construgdo de lagos no telejornal” revela a percepcdo das
emissoras quanto a importancia desse profissional como porta-vozes dos produtos que
apresentam. O surgimento dos primeiros ancoras e as presencas dos jornalistas em

substituicdo aos locutores. Também discutimos o0 cenario nos primeiros anos do
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telejornalismo e a evolugdo da cena em busca de uma maior aproximacéo e identificacdo por
parte dos telespectadores. No terceiro subcapitulo denominado “Modelos de jornalismo na
televisdo: a linguagem do telejornal e a dramaturgia do telejornalismo”, discutimos as
mudancas significativas adotadas pelo noticiario televisivo, desde os avancos tecnoldgicos a
preocupacdo com a estética, fatores que revelam a tentativa de eliminar as distancias entre o
publico e o telejornal. Abordamos as primeiras tentativas de transformar o noticiario em algo
mais atraente tendo como base preceitos como modos de enderecamento e a dramaturgia do
telejornalismo.

“O telejornal local: vinculos, lagos de pertencimento” é o nome da quarta se¢do. Nela
considera-se 0s meios de comunicacdo como mediadores nas relacbes do sujeito com o
entorno e revela como acontece a criacdo e manutencdo de vinculos de pertencimento e
identidade entre as emissoras locais e regionais e seus publicos. Abordamos ainda a presenca
da TV em Juiz de Fora, que teria sediado a primeira experiéncia publica com transmissdo de
imagens em 1948, sendo pioneira na transmissdo em toda a América Latina; as emissoras
constituidas no municipio e como a cidade experimentou os primeiros telejornais. Um relato
gue mereceu atencdo foi o impacto da chegada da TV Globo em Juiz de Fora, o investimento
na regionalizacdo e a producdo de telejornais locais que desencadearam no surgimento do
nosso objeto de estudo, 0 MGTV. Outro ponto abordado foi a transformacdo dos cenéarios
desses noticiarios até a implantacdo da atual cena de apresentacéo.

O capitulo “Em cena a agéo: a encenacao na cena de apresentacdo do telejornal” revela
como a televisdo busca uma relacdo intima e constante entre enunciador e enunciatario,
mediada pelo espetaculo. A atmosfera que ultrapassa o viés da informacgdo que o telejornal
oferece e agrega o clima de afetividade e intimidade contribuindo, assim, para a convicgéo de
que ha sempre conversando “comigo”. A intengdo, nesse caso, ¢ buscar como meta a
naturalidade que prop@e o dialogo televisual favorecendo a construcéo de sentido entre a TV e
0 publico. Talvez seja isso que o telejornalismo tenha buscado ao longo dos anos. O primeiro
subcapitulo “Entendendo a enunciago - de onde se enuncia a agdo?”, como o proprio nome
diz, pretende compreender de onde é feita a enunciacdo do MGTV 12 Edicdo e como se
desenrola a acdo na nova cena. A mediacdo apresenta-se como varidvel podendo incorporar
recursos narrativos escolhidos com base no efeito que se pretende produzir. Por isso, 0s

telejornais buscam adotar formatos visando certa intencionalidade, porém, o dispositivo
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enunciativo tem que se fazer verdadeiro.

No segundo subcapitulo intitulado “Os encantos da transmissao direta e a produgao de
sentidos na tevé”, discorremos que a transmissdo direta tem seu maior valor no sentido que
ela provoca. Nesse caso, 0 objetivo do comunicador ndo € apenas apresentar uma noticia, mas
de se fazer presente, produzindo uma interacio entre os atores envolvidos na enunciacgéo. E
por intermédio desse recurso que sdo estabelecidos uma conversacdo textual e um dialogo
entre quem produz e quem recebe a informacdo instaurando trés espacos que constituem
lugares de construcéo de sentido: o espacgo externo, onde surgem o0s acontecimentos, 0 espacgo
interno, onde se desenrola a cena midiatica, e 0 espaco interno-externo onde se articula a
relacdo simbolica de contato. O ultimo subcapitulo dessa parte do trabalho foi denominado de
“A cara e a voz dos telejornais: o protagonismo exercido pelos apresentadores no noticiario”.
Entendemos que os apresentadores sdo a cara e a voz do telejornal que apresentam — ou
representam. Os apresentadores sdo o fio condutor do programa porque articulam as
diferentes historias em uma edicdo de um telejornal. Por isso, assumem papeis de diferentes
pessoas com funcdes de autoridade simbolica, ja que detém a informagdo. Os profissionais da
cena enunciativa falam entre si e se remetem a audiéncia. Dai a importancia dos
apresentadores por configurarem uma relacdo de maior proximidade e informalidade diante
dos que os assistem, alcangando a tal sonhada naturalidade na enunciacao.

“A queda da bancada. Quando o noticiario pde abaixo a barreira entre o telejornal e o
espectador” ¢ o sugestivo titulo do quinto capitulo deste trabalho. Ele aborda a expressdo
cunhada por nés que faz referéncia ao que consideramos o fim de uma era e o inicio de uma
nova etapa na historia do telejornalismo nacional: a enunciacdo feita a partir de um espago
remodelado em que a bancada perdeu parte de seu protagonismo. As observagdes serdo feitas
a partir da mudanca adotada em Juiz de Fora, em nove de maio de 2011, por meio do MGTV.
Os apresentadores ficam de pé e caminham pelo estidio. A bancada ganhou rodinhas que
permitem sua circulacdo e ndo sdo mais um obstaculo entre o espectador e o telejornal. O
primeiro subcapitulo trata “O cenario como uma extensdo de casa” revela o fim da
formalidade na apresentagcdo do noticiario televisivo e transforma a cena de apresentacdo
como um prolongamento do lar. Algo que passa muito longe da cortina no fundo e da mesa de
onde o locutor lia as informagdes quando da chegada da TV no Brasil. Discorremos sobre o0

cenario como um sistema formado por varias linguagens que estruturadas a partir de signos
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visuais, verbais e sonoros, composto por elementos que devem comunicar uma mensagem
especifica.

O segundo subcapitulo intitulado “A encenagdo ganha for¢ca com a queda da bancada”
revela que as mudancas na nova cena impulsionaram outras formas de expressao decorrentes
do gestual, do tom de voz, a postura, a forma de se vestir e de se movimentar no espago.
Compreendemos que essa comunicacdo confere naturalidade a enunciacdo que, aliada ao
carisma do apresentador, permite ao publico tecer mais vinculos com o telejornal e maior
credibilidade a noticia efetivando processos de identificacdo e, consequentemente, em
fidelizagdo da audiéncia. “A criagdo de discursos estreitando relagdes com o publico: quando
0 “eu” e 0 “tu” viram nods no texto televisivo” é o nome do terceiro subcapitulo. Nesse topico,
abordamos que, ao lado da encenacéo, 0 noticiario televisivo também demonstra diariamente
gue o texto constrdi vinculos ativos com a recepcao. Um texto bem conduzido pode favorecer
as interacdes pessoais porque estabelece o lagco com o contexto. E importante salientar que o
texto ndo entrega ao receptor um sentido definido, mas facilita uma proposta para que ele seja
interpretado em uma negociacao de sentido.

A parte empirica da dissertacdo comeca com o capitulo intitulado “O MGTV 12
Edicdo em foco: a movimentacao na cena de apresentacdo, a analise textual e a identificacdo
do publico”. Ao longo desse capitulo sdo apresentadas as pesquisas realizadas com o objetivo
de compreender os efeitos da mudanca na cena de apresentacéo do telejornal e perceber como
as estratégias reverberam no publico, se fortalecem os vinculos de pertencimento e relacGes
identitarias com o telespectador, além de melhorar a compreensdo do enunciado. Dividimos a
pesquisa em trés etapas. A primeira delas esta no subcapitulo “Diagnéstico quantitativo do
MGTYV 12 Edi¢do” que, como o proprio nome revela, inclui um levantamento quantitativo das
formas enunciativas para delimitacdo do corpus de andlise. Tentamos identificar o peso de
cada enunciacdo feita a partir dos apresentadores, dos repérteres na rua e dos convidados no
estudio.

No segundo subcapitulo, “O programa televisivo sob a dtica textual”, realizamos uma
analise textual em dialogo com a dramaturgia do telejornalismo. Criamos um esquema de
leitura cuja pretensdo era encontrar efeitos de sentido na enunciagdo priorizando “O sujeito ¢
as interagdes na cena de apresentacdo”, apontando quem de fato comunica no novo cenario;

“O coloquialismo presente nos textos do MGTV 1? Edi¢cao”, que indica como a enunciagao
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tenta se aproximar cada vez mais do publico; ¢ “As marcacdes teatrais no telejornal: a
Colocagdo em Cena decreta o fim da bancada no noticiario televisivo”, onde abordamos o0s
deslocamentos e os movimentos de cena dos atores da enunciacdo e como a naturalidade afeta
no sentido enunciativo.

Na terceira analise “Como o publico percebe a queda da bancada: a opinido do grupo
focal”, a proposta foi auscultar a recep¢do do telejornal. Tentamos perceber como os
telespectadores reagiram a mudanca de cenario. Para isso, foi realizado um grupo focal,
formado a partir de individuos que integram audiéncia do telejornal com o objetivo de
perceber de seus diferenciados componentes, as diversas opinides a respeito do MGTV 12
Edicéo.

Apresentados 0s caminhos que serdo percorridos durante a leitura da dissertacao,
tomemos as paginas desse trabalho como uma viagem empirica cujo foco é o telejornalismo,
uma das paixdes dos brasileiros na TV. Que durante o percurso, esse enunciado tedrico possa
desvendar as estratégias adotadas na atualidade pelos noticiarios para aumentar o processo de
identificacdo com o publico. Em destaque no noticiario de hoje, a queda da bancada. Em cena

a acdo! E agora, no MGTV 12 Edic&o ou nas reflexdes sobre ele.



27

2) O CENARIO CONTEMPORANEO: QUANDO A QUESTAO DAS IDENTIDADES
CRUZA COM O IMPERIO TELEVISIVO

A partir do seculo XVII, a Europa deparou-se com um cenario até entdo jamais visto.
Os sujeitos passaram a compartilhar uma nova forma de organizacgéo social, estilos de vida e
costumes - elementos que logo emergiram em outros paises devido a influéncia mundial do
continente. A tudo isso deu-se o nome de modernidade. Para Anthony Giddens (1991), j& no
século XX, uma nova transformacéo, e 0 mundo mergulhou em outra era para além da prépria
modernidade. “Uma estonteante variedade de termos tem sido sugerida para esta transigéo,
alguns dos quais se referem positivamente & emergéncia de um novo tipo de sistema social
(tal como a ‘sociedade de informacdo’ ou a ‘sociedade de consumo’)” (GIDDENS, 1991, p.
11).

Stuart Hall trabalha com o conceito de modernidade tardia, outros autores, como
Néstor Canclini, analisam o periodo vigente como p6s-modernidade. Homi Bhabha considera
que, atualmente, nossa existéncia ¢ marcada pela experiéncia de viver “nas fronteiras do
‘presente’, para as quais nao parece haver nome proprio além do atual e controvertido
deslizamento do prefixo pds: pos-modernismo, pos-colonialismo, pods-feminismo”
(BHABHA, 2005, p. 19).

No presente estudo, pretende-se adotar a nomenclatura de contemporaneidade para
analisar as transformac@es globais pelas quais o individuo passa. No mundo atual, o sujeito
deixa de lado as ancoragens solidas do passado e dilui-se em um cenério liquido, fluido e
fragmentado, em constante mutacdo. Como este individuo encontra-se no universo em que 0s
meios de comunicacdo sdo os grandes responsaveis pelas transformacdes globais e
individuais?

Ainda neste capitulo, vamos incorporar ao trabalho as reflexdes sobre a televisao e sua
influéncia nas percep¢des identitarias da contemporaneidade. A forca e a penetragdo da TV no
Brasil, um pais que, notadamente, adora e incorpora 0 meio como espelho da sociedade
brasileira. O género telejornalismo também sera discutido como lugar de referéncia e nova
praca publica brasileira onde os fatos sdo abordados segundo uma dramaturgia noticiosa e

reverberados nas conversas do cotidiano.
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2.1 A CRISE IDENTITARIA E OS REFLEXOS NO SUJEITO COMUNICACIONAL

O mundo esta em constante e acelerada mudanga que, segundo Giddens, se “desloca
de um sistema baseado na manufatura de bens materiais para outro relacionado mais
centralmente com informagdo” (GIDDENS, 1991, p.12). Essas transformagdes ocorrem
dentro do processo de globalizacdo que teria comecado, sob a 6tica de alguns estudiosos,
ainda no século XVI, com a expansdo capitalista e da modernidade ocidental. Outros
acreditam que a globalizacdo tenha origem no século XX, com as grandes descobertas
tecnoldgicas e inovacBes na area comunicacional que afetaram os mercados em escala
mundial.

O surgimento de um novo cendrio no século XX adquiriu contornos sem precedentes
na historia da humanidade. Para Giddens (1991), a medida em que até mesmo as areas mais
remotas do planeta sdo colocadas em conexdo, “ondas de transformagdo social atingem
virtualmente toda a superficie da terra — e a natureza das instituigdes modernas” (GIDDENS,
1991, p.6).

O antropdlogo argentino Néstor Canclini (2007) também observa o mundo social
como contexto para avaliar a influéncia da comunicacdo. Nesse sentido, o mundo, na
concepgdo do autor, foi reordenado em funcéo do fendmeno chamado globalizag&o que tirou

de érbita enraizadas relagdes humanas.

A globalizacao tornou mais complexa a distingdo entre relacBes primérias, em que se
estabelecem vinculos diretos entre pessoas, e rela¢fes secundarias, que ocorrem entre
funcbes ou papéis desempenhados na vida social. O carater indireto de muitas trocas
atuais permite identificar relacdes tercidrias, mediadas por tecnologias e grandes
organizagdes: escrevemos para uma instituicdo ou telefonamos para um escritdrio e
obtemos respostas despersonalizadas, do mesmo modo que quando escutamos um
politico ou recebemos informagdes sobre bens de consumo pelo radio ou pela
televisdo. [...] o das relagdes quartenarias, em que uma das partes ndo é consciente da
existéncia da relacdo: a¢Ges de vigilancia, espionagem telefonica, bancos de dados que
sabem muito dos individuos ao reunir suas informagdes pessoais e de crédito, entre
outras. (CANCLINI, 2007, p.27)

Canclini (2008) caracteriza o processo de globalizacdo como uma passagem das
identidades modernas a outras pds-modernas. No passado, as caracteristicas identitarias
assumidas eram territoriais e monolinguisticas, consolidadas em regifes logicamente

definidas e regidas por uma determinada etnia em um espaco denominado de nagcdo. Com a



29

mudanca de convivio mundial, as identidades pos-modernas caracterizam-se por serem
transterritoriais e multilinguisticas. A estrutura é estabelecida muito mais pela logica de
mercado do que pela logica dos Estados. “A classica definicdo socioespacial de identidade
referida a um territorio particular precisa ser complementada com uma definicdo
sociocomunicacional” (CANCLINI, 2008, p.46).

Para o autor, “os processos globais — e as imagens que 0s representam — vém sendo
constituidos pela circulagdo mais fluida de capitais, bens e mensagens” (CANCLINI, 2007,
p.58). Zygmunt Bauman (2005) corrobora com Canclini ao discorrer sobre a globalizacdo. Ele
a vé como uma “‘grande transformacao’ que afetou as estruturas estatais, as condigdes de
trabalho, as relacGes entre os Estados, a subjetividade coletiva, a producdo cultural, a vida
quotidiana e as relagdes entre o eu e o outro” (BAUMAN, 2005, p.11).

Se a globalizacdo afetou exponencialmente os mercados mundiais, ela estimulou a
potencialidade econémica das sociedades. No entanto, o paradoxo, segundo Canclini (2007), é
que a capacidade de acdo dos Estados nacionais foi plenamente reduzida, assim como a forca
dos até entdo consolidados atores politicos em geral deixando “cambaleante a seguranga que
dava o fato de pertencer a uma na¢ao” (CANCLINI, 2007, p.19). Com isso, a influéncia em

diversos niveis passa a ser exercida pela comunicacao.

A globalizacdo pode ser vista como um conjunto de estratégias para realizar a
hegemonia de conglomerados industriais, corporagdes financeiras, majors do cinema,
da televisdo, da musica e da informatica, para apropriar-se dos recursos naturais e
culturais, do trabalho, do 6cio e do dinheiro dos paises pobres, subordinando-os a
exploracdo concentrada com que esses atores reordenaram o mundo na segunda
metade do século XX. (CANCLINI, 2007, p.29)

Dada a influéncia da comunicacdo e o deslocamento do sujeito submetido a duvidas
em torno de questdes como “a que lugar pertenco” (CANCLINI, 2008, p.29), as incertezas e
perguntas proprias do ser humano adquirem respostas também presentes, talvez tomadas por
empréstimo dos meios de comunicacdo de massa afetando diretamente o conceito de
identidades. Canclini propde que a globalizacdo ¢ muito mais que a fragmentacdo e
recomposicao de partes ou um processo de homogeneizagdo, mas sim um, reordenamento das
diferengas e desigualdades. Essa percepcdo é acompanhada de uma recuperacgdo historica do
clima de insatisfagdo que teria marcado o final do século XX; uma crise dos paradigmas e das

certezas. Nesse ambiente, os
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meios eletrénicos que fizeram irromper as massas populares na esfera puablica foram
deslocando o desempenho da cidadania em direcdo as praticas de consumo. Foram
estabelecidas maneiras de se informar, de se entender as comunidades a que se
pertence. (CANCLINI, 2008, p.38).

Em funcéo dessas transformagdes, ganham destaque as crises de identidade, tipicas da

contemporaneidade.

A homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode levar ao
distanciamento da identidade relativamente a comunidade e & cultura local. De forma
alternativa, pode levar a uma resisténcia que pode fortalecer e reafirmar algumas
identidades nacionais e locais ou levar ao surgimento de novas posi¢des de identidade.
(WOODWARD, 2005, in SILVA, 2005, p.21)

As crises de identidade estdo inseridas em um processo amplo de mudancgas, que
desloca as estruturas, as referéncias do sujeito, 0s processos centrais das sociedades modernas
e abala o individuo no mundo social. Stuart Hall (2001) avalia que as identidades
consolidadas estariam em declinio e novas identidades estariam surgindo. “As transformagdes
associadas & modernidade libertaram os individuos de seus apoios estaveis nas tradigdes e nas
estruturas” (HALL, 2001, p.25). Bauman (2005) explica que

Quando a identidade perde as ancoras sociais que a faziam parecer “natural”,
predeterminada e inegocidvel, a “identificagdo” se torna cada vez mais importante
para os individuos que buscam desesperadamente um “n6s” a quem possam pedir
acesso. (BAUMAN, 2005, p.30)

Ao verificarmos a substituicdo de velhas formas de reconhecimento identitario e o
surgimento de novas identidades, observamos a fragmentacdo do individuo que é atingido na
ideia que cada um tem de si proprio como sujeito unificado e integrado.

Esta perda de um ‘sentido de si’ estavel é chamada, algumas vezes, de deslocamento
ou descentragdo do sujeito”. Esse duplo deslocamento — descentragdo dos individuos
tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos — constitui uma
“crise de identidade” para o individuo. (HALL, 2001, p.9)

Hall trabalha com trés concepcdes de identidade. O sujeito do Iluminismo, o sujeito
sociologico e o sujeito poés-moderno. A primeira delas € baseada em um individuo centrado e

unificado. Entre as caracteristicas desse sujeito estdo as capacidades da razdo, consciéncia e
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acao. O nacleo interior emergia no nascimento e com ele se desenvolvia, ainda que
permanecesse “o mesmo — continuo ou ‘idéntico’ a ele, ao longo da existéncia do individuo”
(HALL, 2001, p.11).

A concepcdo de identidade baseada no sujeito sociologico refletia a complexidade do
mundo moderno. O individuo tinha a consciéncia de que ndo era autbnomo ou auto-suficiente,
mas sofria influéncias da relagdo com o outro. Essa interacdo fornecia ao sujeito valores,
sentidos e simbolos do mundo habitado, influenciando na identidade e na elaborac¢do do “cu”.
“A identidade, nessa concepgao sociologica, preenche o espaco entre o ‘interior’ € o ‘exterior’
— entre 0 mundo pessoal ¢ o mundo publico” (HALL, 2001, p.11). Nesse aspecto, 0 sujeito
internaliza os significados e os valores das identidades tornando-os “parte de nds”. Esse
processo contribuiu para alinhar os “sentimentos subjetivos com os lugares objetivos que
ocupamos no mundo social e cultural” (HALL, 2001, p.12), estabilizando os sujeitos e os
mundos culturais por ele habitados, tornando ambos unificados.

E esse sujeito com a identidade unificada e estavel que fragmentou-se e entrou em
colapso. As mudancas estruturais e institucionais provenientes do impacto da globalizagéo
sobre a identidade cultural sdo as responsaveis pelo cenario fragmentado, na avaliacdo de
Hall, conferindo o surgimento da terceira concepcdo de identidade descrita pelo autor. O
sujeito pds-moderno ¢é “composto ndo de uma Unica, mas de varias identidades, algumas vezes
contraditérias ou nado-resolvidas” (HALL, 2001, p.12). Esse processo, resultado das
sociedades modernas, de mudanca constante e rapida, produz um individuo sem identidade
fixa, essencial ou permanente. O ser humano assume mdaltiplas identidades em momentos
diferentes, contraditorias e ndo unificadas em torno da coeréncia.

E a partir dessa perspectiva, marcada pela fluidez, que Tomaz Tadeu da Silva

conceitua identidade:

[...] ndo é uma esséncia; ndo é um dado ou um fato — seja da natureza, seja da cultura.
A identidade ndo é fixa, estavel, coerente, unificada, permanente. A identidade
tampouco é homogénea, definitiva, acabada, idéntica, transcendental. Por outro lado,
podemos dizer que a identidade é uma construgdo, um efeito, um processo de
producdo, uma relagdo, um ato performativo. A identidade é instavel, contraditoria,
fragmentada, inconsistente, inacabada. A identidade estd ligada a estruturas
discursivas e narrativas. A identidade esti ligada a sistemas de representagdo. A
identidade tem estreitas conexdes com relagdes de poder. (SILVA, 2005, p.96-97)

Bauman (2005) caracteriza essa época como “liquida-moderna” (p.17) e justifica que a
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liquidez ou fluidez advém do mundo a nossa volta, repartido em fragmentos mal coordenados.
O sujeito, neste universo, torna-se consciente de que o pertencimento e a identidade ndo tém a
“solidez de uma rocha” (p.17). Essas caracteristicas, antes ancoradas em preceitos imutaveis,
agora sdo bastante negociaveis e ndo possuem garantias ou validades para toda a vida. “As
decisbes que o proprio individuo toma, os caminhos que percorre, a maneira como age — € a
determinacdo de se manter firme a tudo isso — sdo fatores cruciais tanto para o
“pertencimento” quanto para a “identidade” (BAUMAN, 2005, p.17).

Nesse cenario de caos e crise, as identidades ganharam livre curso cabendo a homens e
mulheres captura-las usando de seus proprios artificios. Lugares tradicionais responsaveis
pelo sentimento de pertenca, como a familia, o trabalho e a vizinhanga, agora ndo sdo mais
dignos de confianga absoluta e, dificilmente, aplacam o medo da soliddo e do abandono. O
Estado-nacdo também perde o status de fornecedor de confianca natural do ser humano.
Antes, cabia ao estado determinar a identidade dos cidaddos desde o nascimento. Ao longo da
vida, havia poucas oportunidades de convivio que pudessem incitar dividas ou alimentar
questdes como a velha maxima “quem sou eu?”, “de onde venho?”. A confian¢a permanece a
deriva sem um local digno para aplacar as incertezas ou retomar a solidez do estado pré-
moderno. Deixamos para tras a fase solida da modernidade e estamos mergulhados na fase
fluida. Em tempos de modernidade liquida, manter-se livre, desimpedido, flutuante é o must.
Manter-se inflexivel, segundo Bauman, é algo cada vez mais malvisto.

Hall cita Ernest Laclau para abordar a questdo da diferenca. Para ele, as sociedades da
modernidade tardia sdo caracterizadas pela “diferenca” (HALL, 2001, p.17). As intimeras
divisbes e até mesmo os antagonismos sociais alcancados pela fragmentagdo produzem
variadas “posicdes de sujeito”. Essa posicdo do sujeito nos interessa uma vez que 0 €xcesso
de informacgdes a qual esta exposto e a multiplicidade de vozes representadas na midia
proporcionaram um caos de significacGes na sociedade da comunicacdo. Essas significacdes —

ou sentidos — sdo negociadas nas interacGes sociais e via meios de comunicacao.

2.2 IDENTIDADE E DIFERENCA

Em tempos de globalizagdo, o conceito de identidade estivel e fixa cedeu lugar a

questdo identitaria que perpassa pelos aspectos fluidos e variados. Canclini (2008)
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compreende o fendmeno analisando outro elemento forjador de identidades: o consumo. Em
um universo em gque 0 consumo é responsavel pelo prazer instantaneo, as escolhas sobre o que
comprar e 0 que ndo comprar estabeleceriam o0s parametros da identidade do sujeito e

construiriam sua diferenca.

Vamos afastando-nos da época em que as identidades se definiam por esséncias a-
historicas: atualmente configuram-se no consumo, dependem daquilo que se possui,
ou daquilo que se pode chegar a possuir. As transformacdes constantes nas
tecnologias de producdo no design de objetos, na comunicacdo mais extensiva ou
intensiva entre sociedades [...] tornam instaveis as identidades fixadas em repertdrios
de bens exclusivos de uma comunidade étnica ou nacional. (CANCLINI, 2008, p.30-
31)

Partindo dessa reflexdo, podemos pensar também no consumo de midia e de
informagdo como um dos fatores preponderantes nesse quadro. A preferéncia por “este” ou
“aquele” programa e/ou apresentador constitui-se em audiéncia. Ndo ha limites para o contato
com o outro. A globalizacdo rompeu com as fronteiras, conectando pessoas e paises, culturas
e costumes. Ao conviver com 0 outro, 0 sujeito experimenta o encontro com a diferenca.
Jacques Derrida também analisa o conceito de différance. Segundo o autor, citado por Silva
(2005), o significado de différance estd sempre em constante mutacdo. Ele ndo é fixo ou
completo e se encaixa nos conceitos fluidos da contemporaneidade. Para Tomaz Tadeu da
Silva (2005), a identidade é estabelecida de maneira relacional, ou seja, por uma marcacao
simbolica (grifos do autor) em relacdo a outras identidades. A identidade ndo é o oposto da
diferenca, mas depende dela e é marcada por ela. Silva exemplifica que, nas identidades
nacionais, os sistemas representacionais que marcam essa diferenca podem ser o uniforme, a
bandeira do pais ou até as marcas de cigarros fumadas pelos cidad&os.

O autor vai além e discorre que a identidade também estd vinculada a condigdes
sociais e materiais (grifos do autor). “Se um grupo ¢é simbolicamente marcado como o
inimigo ou como tabu, isso tera efeitos reais porque o grupo sera socialmente excluido e tera
desvantagens materiais” (SILVA, 2005, p.14). Para ele, 0 social e simbolico (grifos do autor),
referem-se a dois distintos processos, necessarios para a construcdo e a manutencdo das

identidades.

A marcacdo simbdlica € o meio pelo qual damos sentido a praticas e a relacfes
sociais, definindo, por exemplo, quem é excluido e quem ¢é incluido. E por meio da
diferenciag@o social que essas classificacdes da diferenca sdo “vividas” nas relacdes
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sociais. A conceitualizacdo da identidade envolve o0 exame dos sistemas
classificatorios que mostram como as relagdes sociais sdo organizadas e divididas; por
exemplo, ela é dividida em ao menos dois grupos em oposicdo — “nos e eles”, “sérvios
e croatas”. (SILVA, 2005, p.14)

Ao analisar a diferenca, € fundamental examinar os sistemas de representacdo de uma
comunidade, que incluem as praticas de significacdo e os sistemas simbolicos. E por meio
desses elementos que os significados sdo produzidos, posicionando, assim, o sujeito perante o
mundo. Os sistemas simbolicos fornecem elementos que d&o sentido & experiéncia que divide
e fortalece as desigualdades. E desta forma que alguns grupos sdo excluidos ou

estigmatizados.

E por meio dos significados produzidos pelas representagbes que damos sentido a
nossa experiéncia e aquilo que somos. Podemos inclusive sugerir que esses sistemas
simbélicos tornam possivel aquilo que somos e aquilo no qual podemos nos tornar. A
representacdo, compreendida como um processo cultural, estabelece identidades
individuais e coletivas e os sistemas simbdlicos nos quais ela se baseia fornecem
possiveis respostas as questdes: Quem eu sou? O que eu poderia ser? Quem eu quero
ser? Os discursos e o0s sistemas de representagdo constroem os lugares a partir dos
quais os individuos podem se posicionar e a partir dos quais podem falar. (SILVA,
2005, p.17)

Estes sistemas de classificacdo ddo ordem a vida social, sendo afirmados e
evidenciados nas falas e nos rituais. O fato pode proporcionar oposicdes binarias, ou seja, a
diferenga pode ser fundamentada de forma negativa — promovendo a exclusdo ou
marginalizagcdo do sujeito ou “celebrada como fonte de diversidade, heterogeneidade e
hibridismo, sendo vista como enriquecedora” (SILVA, 2005, p. 50). Esse dualismo gera uma
maior valorizagdo de “um” em detrimento ao “outro”. Enquanto um ¢ a “norma”, o outro ¢ o
“desviante”. Portanto, “assim como a identidade depende da diferenca, a diferenca depende da
identidade. Identidade e diferenga sdo, pois, inseparaveis” (SILVA, 2005, p.75).

A globalizacdo permite a apreensdo de fragmentos de outras culturas e, a0 mesmo
tempo, temos a possibilidade de refazer o que imaginavamos do outro, por intermédio da
interacdo social. “Ao situar essas relacdes interculturais nas condigdes da globalizagao, temos
de comecar a dizer de que maneira esses vinculos sdo imaginados atualmente pelas indudstrias
culturais, narrados em mensagens televisivas e eletrdnicas e administrados por lobbies
empresariais”. (CANCLINI, 2007, p.133)

No mundo contemporéneo, entre as principais fontes de identidade cultural estdo as
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culturas nacionais. Como a identidade ndo é algo acabado, ela é mutavel e fluida, Hall
comenta que deveriamos falar de identificacdo, uma vez que ele a v& como um processo em
andamento. “A identidade surge nao tanto da plenitude da identidade que ja estd dentro de nos
como individuos, mas de uma falta de inteireza que ¢ ‘preenchida’ a partir de nosso exterior,
pelas formas através das quais nds imaginamos ser vistos por outros” (HALL, 2001, p.39).

Hall reitera a preocupagdo com a identidade nacional, das caracteristicas com as quais
ndo nascemos, mas sdo fundamentadas e transformadas no interior da representacéo (grifo do
autor). “Essas identidades ndo estdo literalmente impressas em nossos genes. Entretanto, nos
efetivamente pensamos nelas como se fossem parte de nossa natureza essencial” (HALL,
2001, p.47). Roger Scruton e Ernerst Gellner defendem que “sem um sentimento de
identificacdo nacional o sujeito moderno experimentaria um profundo sentimento de perda
subjetiva” (SCRUTON e GELLNER apud HALL, 2001, p. 48).

Para compreender melhor o conceito, Hall exemplifica que “uma cultura nacional é
um discurso — um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acoes
quanto a concepcdo que temos de ndés mesmos” (HALL, 2001, p.50). Por intermédio da
cultura nacional, sdo formuladas as caracteristicas identitarias de uma nacdo que podem ser
entendidas como fonte de significado e experiéncia de um povo. Para Calhoun, todo grupo
precisa de um nome, idioma ou cultura. O conjunto desses elementos constitui a distin¢éo
entre 0 outro e eu, entre o nds e eles. “O autoconhecimento — invariavelmente uma
construcdo, ndo importa 0 quanto possa parecer uma descoberta — nunca estd totalmente
dissociado da necessidade de ser conhecido, de modos especificos pelos outros” (CALHOUN,
1994, p. 9-10, apud CASTELLS, 2003, p.2).

Também Benedict Anderson relaciona o conceito ao campo da percepcéo, social, e
considera a identidade nacional como uma “comunidade imaginada”, na qual a identidade
nacional é totalmente dependente da ideia que fazemos dela. O autor ainda argumenta que as
diferencas entre as nacdes estdo nas diferentes maneiras nas quais sao imaginadas. No mundo
contemporaneo, marcado pelo colapso das velhas certezas e pelas novas formas de
posicionamento do sujeito, as “comunidades imaginadas” estdo constantemente contestadas e
reconstituidas.

Para Hall, a narrativa a respeito de um pais, é contada e recontada nas historias orais,

nas literaturas oficiais da nagédo, na midia e até mesmo nas manifesta¢des da cultura popular.
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Essa narrativa é fundamental porque imprime significado a monotonia da existéncia humana,
interligando vidas. Bauman (2005) complementa analisando que a globalizacdo contribui para
o enfraquecimento do Estado, que ndo tem mais o poder de manter a unido sélida e inabalavel

da nacéo.

Até mesmo o patriotismo, o ativo mais zelosamente preservado pelos Estados-nacdes
modernos, foi transferido as forcas do mercado e por elas remodelado para aumentar
os lucros dos promotores do esporte, do show business, de festividades comemorativas
e da industria da memorabilia. No outro extremo, as pessoas em busca de identidade
encontram pouca seguranga, para ndo falar em plenas garantias, dos poderes do
Estado. (BAUMAN, 2005, p.34)

Com isso, resta aos cidadaos imaginar as caracteristicas identitarias adquiridas por eles
ao nascer e viver cotidianamente em um pais. Hall exemplifica traduzindo a concepcéo de
“comunidade imaginada” que sdo as memorias vividas no passado. Mesmo que o passado seja
reconstruido apenas na imaginacdo, diante do enfraquecimento do Estado, nota-se a tentativa
de perpetuacdo da heranca. Em um ambiente fluido, esta sensagdo proporciona uma certeza
em meio ao ambiente de mudanca. Isso sem falar no desejo de viver em conjunto que faz com
que todos os sujeitos estejam unidos. Os mitos fundadores criam lagos e unem os

componentes daquela comunidade imaginada.

Um mito fundador remete a um momento crucial do passado em que algum gesto,
algum acontecimento, em geral heroico, épico, monumental, em geral iniciado ou
executado por alguma figura ‘providencial’, inaugurou as bases de uma suposta
identidade nacional. Pouco importa se os fatos assim narrados sdo ‘verdadeiros’ ou
ndo; o que importa é que a narrativa fundadora funciona para dar a identidade nacional
a liga sentimental e afetiva que lhe garante uma certa estabilidade e fixacdo, sem as
quais ela ndo teria a mesma e necessaria eficicia. (SILVA, 2005, p.85)

Ainda que as identidades nacionais permanecam fortes, as identidades locais, regionais

e comunitarias tém conquistado mais importancia na contemporaneidade.
2.3 A IMPORTANCIA DO LOCAL DIANTE DO GLOBAL
A influéncia da globalizacdo na contemporaneidade produz alguns outros resultados

em termos de identidade. Para Giddens (1991), o fenébmeno provocado pelo desencaixe das

instituicdes promove multiplas possibilidades de mudancas, entre elas, a conexéo entre o local
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e o0 global — formas impensadas em outras sociedades. Esse novo conceito provoca
transformacdes globais que causam mudangas nos padrdes de producdo e consumo e, desta
forma, produzem identidades novas e globalizadas. Canclini (2008) discorre sobre o fato de
que as identidades, que antes baseavam-se nas comunicacdes orais e escritas mediante as
interacdes entre 0s sujeitos, operam, agora, por meio da producdo da inddstria cultural. Para
ele, é nos cenérios informacionais e comunicacionais que se configuram e se renovam as
identidades. Se, por um lado, a globalizac&o provoca a homogeneizagdo da cultura levando ao
distanciamento das comunidades em relacdo aos aspectos locais, o fendBmeno também pode
gerar a resisténcia de alguns grupos diante do mercado global. Essa ‘“contracultura”,
alcancada de maneira alternativa, pode reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou
levar ao surgimento de novas posicoes.

Essa concepcdo também é defendida por Hall. Para ele, se por um lado as identidades
nacionais estdo sendo homogeneizadas com o impacto do global, ha também a fascinacédo e
um novo interesse pelo local. Assim, o tedrico imagina o fortalecimento de uma nova l6gica
estabelecida entre a articulagcdo do global com o local. “Este ‘local’ ndo deve, naturalmente,
ser confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas em localidades bem
delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior da logica da globalizagao” (HALL, 2001,
p.78). Hall questiona se, em tempos globais, existe a possibilidade de existéncia de um
sentimento de identidade coerente e integral. O préprio autor propde que a possibilidade real é
acontecer exatamente o contrario: “o alargamento do campo das identidades e uma
proliferacdo de novas posigdes-de-identidades” (HALL, 2001, p.84), fortalecendo as
identidades locais ou a producédo de novas identidades.

Canclini argumenta que a globalizacdo destrdi ou enfraquece determinada producao
cultural, concedendo as atividades periféricas a oportunidade de mergulho nas tradicGes
locais, regionais ou comunitdrias. A constatacdo ganha o refor¢o de Hall. “Colocadas acima
do nivel da cultura nacional, as identificagdes ‘globais’ comecam a deslocar e, algumas vezes,
a apagar as identidades nacionais” (HALL, 2001, p.73). E nesse ponto que a constitui¢io de
uma identidade simbdlica comunitaria ganha reforgo. Silva (2005) corrobora a fala dos
demais autores e ratifica o entendimento de que a formac&o da identidade também ocorre nos
niveis local e pessoal, em funcdo das mudangas nas estruturas sociais.

Silva cita Ernesto Laclau, que cunhou a expressao deslocamento, para compreender a
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conceituacdo. Se antes viviamos em meio a identidades fixas, hoje, estamos diante de uma
pluralidade de centros. O deslocamento torna-se revelador, uma vez que vivemos diante de
inimeros e diferentes locais a partir dos quais o sujeito pode adquirir novas identidades e
também a partir dos quais novos cidaddos podem se expressar. Para o autor, as identidades
sdo produzidas em momentos particulares do tempo, e podem ser absorvidas diante dos
inimeros novos movimentos sociais surgidos na contemporaneidade.

Para entender a emersdo e a forca do local diante do global, basta analisar os efeitos da
globalizacdo diante da difusdo macica facilitada pelas novas tecnologias de reproducéo e
comunicacdo. Canclini (2007) avalia que, diante desse cenario, hd um reordenamento dos
campos simbdlicos, orquestrados por um mercado controlado por poucos gestores. Esses
campos geram publicos ao redor do mundo com gostos semelhantes e a mesma divida: “a que
lugar eu pertengo?” (CANCLINI, 2007, p.153). A globalizacdo leva o sujeito a reimaginar sua
localizacdo, uma vez que ela encontra-se obscura e incerta. O lugar de pertencimento, antes
enraizado e ancorado em alicerces solidos e imutaveis cede terreno as incertezas entendidas

anteriormente por “lugar”.

Quando a identidade perde as &ncoras sociais que a faziam parecer “natural”,
predeterminada e inegociavel, a “identificacdo” se torna cada vez mais importante
para os individuos que buscam desesperadamente um “nds” a que possam pedir
acesso. (BAUMAN, 2005, p.30)

Essa interdependéncia global esta promovendo um colapso nas identidades culturais
fortes, sendo responsavel pela fragmentacdo dos codigos culturais. Para Hall (2001), os fluxos
de informagdes entre as nagdes e o consumismo global criam possibilidades de identidades
partilhadas. E “a medida em que as culturas nacionais tornam-se mais expostas a influéncias
externas, é dificil conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem
enfraquecidas através do bombardeamento e da infiltragdo cultural” (HALL, 2001, p.74).

Bauman teoriza que é nesse aspecto que os habitantes da liquidez do mundo moderno
sdo diferentes. “Construimos ¢ mantemos as referéncias comunais de nossas identidades em
movimento — lutando para nos juntarmos aos grupos igualmente moveis ¢ velozes”
(BAUMAN, 2005, p.32). Esse agrupamento torna-se necessario para manter oS grupos Vivos
por um periodo que pode ser curto diante da rapidez e constante movimento da

contemporaneidade. “No admirdvel mundo novo das oportunidades fugazes e das segurancas
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frageis, as identidades ao estilo antigo, rigidas e inegociaveis, simplesmente nao funcionam”
(BAUMAN, 2005, p.33).

A variedade de informacdo a qual o individuo esta sujeito influencia diretamente a
composicdo identitaria dos grupos. Os estilos sdo provenientes de muitos locais de
pertencimento além do proprio, tornando o cidaddo multiplo e flexivel. Canclini concebe uma
realidade articulada entre multiplas diferencas, imaginando “os lugares de pertencimento
residindo e viajando dentro da cidade e entre cidades” (CANCLINI, 2007, p.153). Essa
facilidade de passagem de um local para o outro que estimula e oferece a sensacdo de
pertencimento sdo provenientes da quebra da nocdo de tempo e espaco, elementos

caracteristicos da atualidade.

2.4 A GLOBALIZACAO E O ESFACELAMENTO DAS NOCOES DE TEMPO E ESPACO

Como visto anteriormente, a contemporaneidade € caracterizada pelo
“descontinuidade” e pela ruptura. Anthony Giddens (1991) analisa que as sociedades
modernas sdo marcadas por mudancgas constantes e rapidas. Entendermos esse aspecto nos
auxilia a analisar a nogdo de deslocamento de tempo e espaco, uma das principais
transformacfes das sociedades atuais. Nas sociedades pré-modernas, 0 espaco e 0 tempo
coincidiam porque eram dominados pela “presenga”. Hall (2001) discorre que o lugar era
especifico, conhecido, familiar e até mesmo delimitado. Ele era o terreno do convivio social
que tanto influenciou a populacdo ao longo de séculos moldando e formando as identidades.
O lugar estava estreitamente ligado com as identidades por ele proporcionadas. Com o
advento da modernidade, esse conceito de presenca é arrancado do sujeito que passa a manter
relacdes entre outros de maneira “ausente”.

A interacdo face a face é substituida pela distancia. Hall considera que a aceleracdo
dos processos globais pde abaixo as nog¢des limitrofes e fronteiricas. A sensacdo € a de que o
mundo é menor e, consequentemente, as distancias mais curtas. O que acontece em um lugar
tem impacto imediato sobre outro espaco e as pessoas que vivem nele. Giddens complementa
gue o lugar torna-se cada vez mais fantasmagérico porque sdo penetrados e moldados
sofrendo influéncias apesar da distancia. E como se 0 maestro alcancasse a harmonia dos

musicos e regesse um coral sem estar ao lado dos artistas. “O que estrutura o local ndo ¢
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simplesmente 0 que estd presente na cena; a “forma visivel” do local oculta as relacOes
distanciadas que determinam sua natureza (GIDDENS, 1991, p.27).

Giddens (1991) questiona que a separacdo entre tempo e espago € crucial para a
compreensdo do dinamismo da modernidade. “A separagdao entre tempo e espago € sua
formacgé@o em dimensdes padronizadas, ‘vazias’, penetram as conexdes entre a atividade social
e seus ‘encaixes’ nas particularidades dos contextos de presenca” (GIDDENS, 1991, p. 28).
Para ele, compreender esta dindmica revela o vazio em que vivemos. A separacao entre tempo
e espaco escancara a formacédo padronizada das relacfes. As conexdes entre a atividade social
e 0s contextos de presenca sdo efémeros. O autor vai além ao dizer que as relagdes sociais de

b

interacdo estdo se reestruturando “através de extensdes indefinidas de tempo-espago’
(GIDDENS, 1991, p. 29).

As organizacfes modernas, segundo Giddens, disponibilizam o local e o global de
maneira impensavel em sociedades tradicionais, afetando a vida e o cotidiano de milhares de
pessoas. Além disso, outra consequéncia da quebra da nogdo de tempo e espaco articulada no
passado de maneira tdo distinta da atual tem reflexos na historicidade das comunidades. O
registro histérico fica condicionado a esses novos contextos provocando o que Hall considera
um colapso das identidades culturais fortalecidas ao longo do tempo e produzindo a
fragmentacédo de novos codigos culturais inspirados em uma multiplicidade de estilos.

O sujeito incorpora novas formas de pertencimento com a ajuda externa em que 0
espaco fisico de convivio tem cada vez menos importancia. Nesse contexto, 0s meios de

comunicagdo passam a atuar como “reorganizadores” do espago social.

A expansdo territorial e a massificacdo da cidade, que reduziram as interagdes entre 0s
bairros, ocorreram junto com a reinvengdo de lacos sociais e culturais que passam
através do radio e da televisdo. Atualmente, sdo estes meios que, com sua logica
vertical e andnima, diagramam os novos vinculos invisiveis da cidade (CANCLINI,
2008, p.102).

Nestas novas formas de pertencimento, a “tecnologia ¢ os meios de comunicagao
reorganizam o social, transformando-se na principal argamassa para as cartografias pos-
nacionais” (COUTINHO & MUSSE, 2009, p.17). A concepg¢do das autoras dialoga com as
reflexes de Canclini (2007) que discorre que é por intermédio dos meios de comunicagéo de

massa que se abre a possibilidade de convivio em novo formato de espaco publico.
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Os circuitos midiaticos ganham mais peso que os tradicionais locais na transmissao de
informacdes e imaginarios sobre a vida urbana e, em alguns casos, oferecem novas
modalidades de encontro e reconhecimento, como a comunicacdo através do radio e
da televisdo (CANCLINI, 2007, p.159).

Canclini (2008) faz uma pequena reflexdo para demonstrar a importancia dos meios de
comunicacdo nos processos que geram o0s sentimentos de pertenca e da apropriacdo de
identidades. Ele lembra que a identidade era uma construcdo narrativa estabelecida pelos
acontecimentos fundadores de uma nag&o, quase sempre relacionados a posse de um territorio
por um povo ou a independéncia obtida pelo enfrentamento. Essas facanhas passavam de
geracdo a geracdo pela comunicacdo oral, rituais civicos e auxilio dos livros e museus. Esses
elementos “foram durante muito tempo os dispositivos com que se formulou a identidade de
cada nacdo (assim, com maitscula) e se consagrou sua retorica narrativa” (CANCLINI, 2008,
p.129).

Ainda na primeira metade do século XX, coube ao radio e ao cinema a organizacao
desses relatos da identidade e o sentido de cidadania dos grupos sociais. De |& para ca,
principalmente a partir de 1950, Canclini avalia que “a principal via de acesso aos bens
culturais, além da escola, sdo meios eletronicos de comunicagao” (CANCLINI, 2008, p.182).
Por isso torna-se tdo importante analisar e entender como os meios de comunicagdo, em
particular a televisdo, ddo novo sentido ao mundo. E por intermédio da TV, de sua grande
centralidade na sociedade brasileira, que formamos nossas relacbes comunicativas
constituindo nosso universo simbdlico e da maneira como percebemos e damos significados a

realidade.

25 A FORCA DA TELEVISAO NO PROCESSO DE IDENTIFICACAO DO
TELESPECTADOR

Em tempos atuais onde a globalizagdo inspira mudangas comportamentais, o sujeito
incorpora novas formas de pertencimento por intermédio do didlogo com outros atores sociais
como a midia e, especialmente, a TV. O espaco fisico de convivio tem cada vez menos
importancia. Nesse contexto, 0S meios de comunicacdo passam a atuar como

“reorganizadores” do espago social.
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A expansdo territorial e a massificacdo da cidade, que reduziram as interagdes entre 0s
bairros, ocorreram junto com a reinvencdo de lagos sociais e culturais que passam
através do radio e da televisdo. Atualmente, sdo estes meios que, com sua logica
vertical e andnima, diagramam os novos vinculos invisiveis da cidade. (CANCLINI,
2008, p.102)

Destacou-se em didlogo com autores, como Canclini, que os meios de comunicagao
negociam sentidos por meio das formas de contato e partilha. A TV apresenta-se como ancora
por ser entendida como forma de representacdo da realidade. O veiculo € um dos principais
meios nos quais ha o debate sobre a identidade em funcdo de sua forca, centralidade e por
estimular novas experiéncias e formas de socializagéo.

Além disso, na concepcdo dos autores italianos Casetti e Chio (1999), a TV oferece
recursos para que o telespectador possa assumir outras identidades, viver experiéncias
distintas das suas ou criar situacdes diferentes das cotidianas. Freire Filho (2009) reconhece a
forca da TV como uma das mais poderosas existentes uma vez que canaliza o que ele
denomina de “imenso fluxo de representagdes da condi¢do humana” (FREIRE FILHO, 2009,
p.14). O estudioso francés Dominique Wolton (1996) confere a TV o papel de fio condutor ao
contribuir para decifrar uma situagdo em movimento. Em meio ao “quebra-cabeca” da
modernidade, a televisdo ajudou os telespectadores a se localizarem em uma sociedade em
plena transformag&o que os obrigavam a viver diante de inimeras e fragmentadas identidades.

Casetti e Chio (1999) teorizam sobre o papel do meio televisivo na construcdo da
identidade. Para eles, a funcdo social exercida pela TV no mundo globalizado provoca
interferéncias na personalidade do publico. De acordo com os tedricos, essa influéncia, as
relagdes entre os meios e a formagdo da identidade social ficaram evidentes desde os
primeiros estudos sobre comunicacio de massa. E por intermédio do debate sobre a
identidade que séo estabelecidos 0s mecanismos que investigam o meio. Se a identidade ndo é
mais algo estavel, ela é absorvida pelas influéncias sociais. Nesse sentido, as caracteristicas
do individuo contemporaneo sdo produto das relacdes que cada um estabelece com o outro e a
TV é a grande fomentadora desse elo. Para os autores italianos a TV transforma e reorganiza
0s ambientes sociais.

Fischer (2003) corrobora com as discussdes a respeito. A autora ratifica que a TV é
parte integrante dos “processos de produgdo e circulagdo de significagdes e sentidos”

(FISCHER, 2003, p.15), absorvendo e processando o que ocorre no tecido social, “de tal
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forma que ‘tudo’ deve passar por ela, ‘tudo’ deve ser narrado, mostrado, significado por ela.
N&o h& duvidas, por exemplo, de que a TV seria um lugar privilegiado de aprendizagens
diversas” (FISCHER, 2003, p.16). A autora complementa afirmando que, “hoje, um dos
modos privilegiados de estar no espago publico ¢ estar na midia, ¢ estar na tela da TV”
(FISCHER, 2003, p.16).

Freire Filho (2009) discorre sobre os significados e as representacdes que a televisdo

carrega.

A televisdo deve “representar”, deve evocar e instalar sentidos, e isto sem causar
incobmodos ou dificuldades — ela deve “escorrer” significados. [...] ela deve buscar
eficiéncia na execucdo de seu papel; e este se exerce muito no campo dos afetos, das
emocdes despertadas. Sem causar grandes perturbagdes, a televisdo tem que fazer
sentir — fazer rir, fazer chorar, provocar medo ou comocao. [...] A estética da televisdo
é uma estética de rocar; é feita para causar arrepios, e ndo para deslocar (0 que ndo
significa que tal ndo possa acontecer). [...] ela convoca (suscita) a integracdo de seu
pUblico através de um liame particular, que é a construcdo de um ponto de vista geral,
um sentido comum, um julgamento coletivo. (FREIRE FILHO, 2009, p.36)

Wolton (1996) conferiu ao campo tedrico sobre a TV uma de suas maiores
contribuicdes para compreensdo do veiculo - a definicdo do que seria laco social. Em sua
concepcao, a televisdo constitui uma mudanca radical na histéria da comunicagdo, uma midia
muito mais referencial que seu antecessor, o radio. A insercdo da imagem seduziu o
espectador que se viu diante de um artefato que produzia o mesmo sentido conferido ao
sujeito ao acordar e abrir as janelas de sua casa, deixando as influéncias do ambiente externo
entrar. Para o francés, a TV € a janela para o0 mundo, um espelho da sociedade, que prové o
cidaddo de meios para compreensdo acerca do universo em que vive, para além do cotidiano,
incentivando-0os a interessar pelo mundo exterior. A televisdo disponibiliza um fluxo
inesgotavel de informacdes.

O contato entre culturas diferentes promove a hibridizacdo e a sincronizacdo entre
elas. Como a comunicagdo anula as distancias de tempo e espago entre 0s grupos, 0 contato
entre individuos pertencentes a comunidades e culturas diversas torna-se facilitado. Por isso,
Wolton é categdrico ao afirmar que a televisdo, nas sociedades contemporaneas, é tdo
importante quanto a educagdo, a satide ou a defesa. Para ele, a TV ¢ “companheira das nossas
soliddes, testemunha de nossa vida cotidiana, memdria do tempo imoével” (1996, p.11).

Wolton define o veiculo como um “formidavel instrumento de comunicagdo entre os
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individuos™ (1996, p.16), um objeto de conversagao. Uma experiéncia de sentidos definida

por ele como lagos sociais.

0 lago entre os individuos e o lago entre as diferentes comunidades constitutivas de
uma sociedade. Se a comunicacdo consiste em estabelecer alguma coisa de comum
entre diversas pessoas, a televisdo desempenha um papel nessa reafirmacéo cotidiana
dos lacos que juntam os cidaddos numa mesma comunidade. (WOLTON, 1996,
p.135).

O autor acredita que “o mais importante nao ¢ o que se v€, mas o fato de se falar sobre
iss0” (1996, p.16). E nesse aspecto que ela é um laco social indispensavel em uma sociedade
Y p q ¢ p

em que os cidaddos ficam frequentemente isolados em suas casas, solitarios.

Ela é a Gnica atividade a fazer ligagdo igualitéria entre ricos e pobres, jovens e velhos,
rurais e urbanos, entre os cultos e os menos cultos. Todo mundo assiste a televisao e
fala sobre ela. Qual outra atividade €, hoje, tdo transversal? Se a televisdo nédo
existisse, muita gente sonharia em inventar um instrumento capaz de reunir todos os
publicos. Isso é o que é a unidade tedrica da televisdo. (WOLTON, 1996, p.16)

Dominique Wolton destaca, ainda, outras dimensdes positivas da TV ao oferecer uma
comunicacdo na escala global de nossas sociedades. E o principal, mais igualitario e
democréatico meio de informacéo e divertimento do publico, além de oferecer um lago social e

um fator de identidade nacional.

Ela também é um instrumento de libertacdo, pois cada um se serve dela como quer,
sem ter de prestar contas a ninguém: essa participacdo a distancia, livre e sem
restricBes, reforca o sentimento de igualdade que ela busca e ilustra o seu papel de
laco social. (WOLTON, 1996, p.65)

Para Wolton, a televisdo ocupa um lugar determinante na vida de cada um uma vez
gue possui como caracteristicas pilares o espetaculo, a identificacdo, a representacdo e a
racionalizacdo. Ainda nesse contexto, o0 autor francés destaca que o fato de a televisdo ser
destinada a um publico anénimo e heterogéneo a faz produzir imagens cuja recepcao e
interpretacdo ninguém domina. “E por isso que a televisio ¢ uma forma de comunicagdo
bastante particular em nossa sociedade: a significagdo parcialmente aleatéria da mensagem
resulta de uma interagdo silenciosa com um publico inapreensivel.” (WOLTON, 1996, p.68).

Por ser o principal instrumento de percepcdo de mundo da grande maioria da populacéo, a TV
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contribui para retratar e modificar as representacdes sociais.

Caseti e Di Chio (1999) concordam com o francés ao teorizar que a televiséo atua na
construcdo de sentido, mas ndo “entrega” ao destinatario um sentido definido, e sim, facilita a
interpretacdo de quem assiste a programacéo. A tese de Stuart Hall de que a comunicacao néo
tem nada de natural é citada pelos italianos. Para Hall, tanto a construgdo como a
interpretacdo de mensagens sdo operagdes radicadas na sociedade do qual, evidentemente, a
audiéncia faz parte. Mas, para ele, a audiéncia € um agregado de grupos ligados a estrutura
social e a cultura dominante. Por isso, segundo os italianos Caseti e Di Chio, a leitura que
fazemos do conteudo vai variar de acordo com o ponto de vista (dominante, negociado ou de
0posicao).

Para Sonia Livingstone, o receptor interpreta a mensagem de diferentes formas,
processando-a atraves de esquemas mentais individuais ou coletivos. O sentido, neste caso,
depende de fatores como as experiéncias de recepcdo e as informacdes pessoais que 0
individuo acumula ao longo de sua histéria de vida. Caseti e Di Chio avaliam que a TV
compde uma rede discursiva. Serve de fomento para debates e se apresenta como um motor
de comunicacdo em casa ou no trabalho. Em alguns momentos, quando o telespectador fala
do que assiste, projeta a propria vida facilitando, inclusive, a compreensdao do mundo em que
vive. James Lull (apud CASETI & DI CHIO, 1999) pondera que a televisdo auxilia e
contribui para as conversacoes familiares sugerindo temas e facilitando explicacoes.

Diversos autores brasileiros vao reforcar esse lugar da TV como referéncia importante
na construcdo de identidades em nosso pais. Flavio Porcello (2009) avalia a influéncia da TV
nos campos politico e social. “E entre os meios convencionais de comunicagdo, sem a menor
sombra de davida, a mais influente forma de persuaséo politica e disseminadora de modelos e
praticas sociais”. (PORCELLO, 2009, p.47). Temer (2010) posiciona a televisdao em local de
destaque nas residéncias. Ela seria “o ponto focal da familia, no qual veem as novelas,
programas de auditério, realitys-shows e, é claro, o telejornal” (TEMER, 2010, p.101).
Autores como Wolton (1996) e Silverstone (1994), citados por Coutinho (2012), chamam a
atencdo para a presenca da televisdo na sociedade e a naturalidade com que faz parte do

cotidiano.

[...] a experiéncia que se tem da televis@o é a experiéncia do mundo: ‘[...] Nos oferece
prazer e nos aborrece quando nos questiona. Nos da oportunidade de sermos
socializados e também solitarios. [...] A televisdo nos parece hoje natural como parece
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a vida cotidiana.” (SILVERSTON, 1994, p.20 apud COUTINHO, 2012, p.33)

Ao analisar a influéncia do meio, Trinta (2008) comenta que o
telespectador manifesta comportamentos diversificados influenciados pelos programas
assistidos que auxiliam na implicagdo identitaria. Isso, segundo ele, preconiza o processo de
identificacdo via TV.

Manifesta-se um processo de identificacdo quando se torna a prdpria identidade co-
extensiva a de alguma outra pessoa, personalidade ou personagem; quando ha
apropriacdo (compenetracdo de ideias, crencas, atitudes e sentimentos) da identidade
aparente de uma pessoa, personalidade ou personagem; enfim, quando transparece
uma fusdo intencional da prépria identidade & uma pessoa, personalidade ou
personagem. (TRINTA, 2008, p.36)

Essas influéncias identitarias sdo construidas seja nos produtos de carater ficcional ou

nos telejornais, nosso objeto de estudo.

2.6 TELEJORNALISMO: O BRASIL NA TELA DA TEVE

Varios tedricos que analisam a televisao discorrem que ¢la é o “espelho” da sociedade.
Se ela reflete o que estd a nossa volta, significa que a sociedade se vé na tela da tevé. Wolton
(1996) conclui que, “ao fazer a sociedade refletir-se, a televisao cria ndo apenas uma imagem
e uma representacdo, mas oferece um lago a todos aqueles que a assistem simultaneamente”
(WOLTON, 1996, p.124). O francés complementa que, ao se apresentar como um dos Unicos
exemplos em que a sociedade se reflete, a TV permite que cada um dos telespectadores tenha
acesso a essa representagéo.

Sean Hagen (2008) considera que desde seu surgimento, na década de 1950, a
televisdo apresentou um amplo repertério de obras criativas. Essa performance a gabaritou o
suficiente para inclui-la entre os fendmenos culturais mais importantes de nosso tempo “Nos
ultimos anos, a televisdo vem se firmando como principal meio de comunicagdo massiva na
sociedade. [...] cada vez mais ela define ndo sé o que deve ser visto como informacdo, mas ela
propria adquire o status de informagao” (HAGEN, 2008, p.29).

Freire Filho (2009) corrobora argumentando que, com o enfraquecimento das

ancoragens soélidas, “a humanidade projeta no sonho do retorno comunitario sua aspiracao de
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conforto e seguranca [...] o local e 0 doméstico ganham cada vez mais relevo e importancia”
(FREIRE FILHO, 2009, p.37). A televisdo surge como uma resposta a essa tendéncia de

retorno ao proximo e a necessidade de seguranca.

Sobretudo no &mbito dos telejornais, cresce o enfoque da realidade cotidiana, da vida
de todos os dias, do entorno, das praticas comunitarias. Tanto os perigos, a violéncia e
0 desregramento da vida urbana sdo monitorados e denunciados, como as praticas de
protecdo, os gestos de solidariedade, as historias edificantes séo valorizadas e
ressaltadas. (FREIRE FILHO, 2009, p.37).

Enfocando a realidade cotidiana, a televisdo se apresenta ao publico como uma
ferramenta de fécil acesso para compreensdao do mundo. Seja pela informacdo, seja pelo
entretenimento, a TV ocupa um lugar na vida das pessoas, “[...] constituindo assim a principal
janela aberta para um outro mundo, diverso da vida cotidiana” (WOLTON, 1996, p. 45). A
programacdo televisiva é classificada por Coutinho (2012) como uma espécie de grande
narrativa do mundo moderno.

Coutinho (2012) cita José Arbex Janior, para quem a influéncia e a importancia da
televisdo no Brasil se relacionam ao fato de a cultura brasileira privilegiar a percepcao visual
como fonte de conhecimento. Em uma sociedade marcada pela hegemonia audiovisual, seria
na televisdo que o pais se encontraria. As emissdes televisivas no Brasil, portanto, exercem
forte impacto na “constru¢cdo do conhecimento, ainda que cotidiano, € no processo de
informa¢do da grande maioria da popula¢dao” (COUTINHO, 2012, p. 16). Bucci vai além e
defende que “[...] fora da TV, talvez seja muito improvavel encontrar algum Brasil para ser
visto” (BUCCI apud COUTINHO, 2012, p. 42), porque “a televisdo ¢ o lugar onde as coisas
acontecem” (BUCCI apud COUTINHO, 2003, p. 202).

No Brasil, a televisdo se apresenta como um dos veiculos de maior importancia entre
os cidaddos. Dados do IBGE (2011)" reforcam essa forca e revela a presenca do aparelho nas
residéncias da nacdo. De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(Pnad/2011), o numero de domicilios que tém pelo menos um aparelho de televisdo em casa
supera 0 dos que tém geladeira. Em 2011, 59,4 milhdes de lares possuiam televisdo, o que
corresponde a 96,6% do total. J& o nimero dos que tinham geladeira era de 58,7 milhdes
(95,8%).

1
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Outra pesquisa encomendada pela Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da
RepUblica (Secom)? aponta que a televisdo é o meio com maior abrangéncia no pais. Os
canais abertos sdo vistos por 83,5% da populacdo, sendo a Rede Globo a emissora favorita
apontada pelos brasileiros. Os telejornais foram considerados por 65% dos entrevistados
como os programas de maior relevancia.

O francés Dominique Wolton reconhece a forca e o apelo da TV no Brasil. O pais e a
Globo, especificamente, ja& foram objeto de seus estudos. Em suas pesquisas, 0 tedrico
reconheceu 0 sucesso e o0 papel nacional da emissora geralista de massa que, segundo ele, é
“assistida por todos os meios sociais, € que pela diversidade de seus programas constitui um
poderoso fator de integragdo nacional” (WOLTON, 1996, p.153). Ao sentarmos diante da TV,
temos a sensacdo de que “nao estamos em casa” (WOLTON, 1996, p.304). Nos transportamos
para outro lugar a partir da prépria residéncia, provocando a sensagdo de que o telespectador
participa livremente da ordem social confortavelmente de sua poltrona. “Ela é o grande
relégio da nossa vida cotidiana, que marca o ritmo imutdvel dos dias que passam”
(WOLTON, 1996, p.318).

Coutinho formula que “a fonte principal de informagdo, no Brasil, ¢ a televisao”
(COUTINHO, 2012, p. 43). O telejornal é a mais importante manifestacdo do telejornalismo.
A necessidade de compreender o mundo globalizado e de ter acesso ao maior nimero possivel
de informacdes € preenchida pelo jornalismo visto na TV. A autora avalia que a “televisao
garantiria um acesso mais universal ao conhecimento dos fatos, nas noticias, sem limitacdes
de grau de escolaridade” (COUTINHO, 2012, p. 16). Coutinho recorre a Rui Cadima para

analisar a importancia da televiséo. .

[...] é ainda, na maior parte das vezes, a principal ou a Unica fonte de informag&o sobre
a realidade do mundo contemporaneo para o ‘grande publico’. [...] seu discurso se
apresenta, inclusivamente, como legitimador de uma nova ordem do mundo através da
televisdo”. (CADIMA, 1995, p.130 apud COUTINHO, 2012, p. 44)

No Brasil, o telejornalismo representa um lugar de referéncia para os cidadaos.
Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008) recorrem a Canclini para justificar que o
telejornalismo exerce uma funcdo muito semelhante a da familia, dos amigos, da escola, da
religido e do consumo. A referéncia nesse caso faria com que os telejornais atuassem como

um lago estruturante. Todos, de forma invisivel, conectados diante da tela da TV.

Zhttp://www.direitoacomunicacao.org.br/content.php?option=com_content&task=view&id=6761 <Acesso em
11/10/2010, 14h49>
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O telejornalismo, segundo Vizeu (2008, p.7) cumpre a “funcdo de sistematizar,
organizar, classificar e hierarquizar a realidade” hoje dispersa. O mundo que circunda o
sujeito, agora, é organizado pelo telejornal, que se apresenta como um novo lugar de sentido
onde os temas nacionais ganham visibilidade. Vizeu completa argumentando que “o telejornal
é hoje a grande praca publica do Brasil” (2008, p.7) onde todos discutem, comentam e se

“encontram’ de forma invisivel.

E fundamentalmente ao assistir aos noticiarios televisivos que significativa parcela da
populacdo entra em contato com o mundo e ‘“abastece” seu repertério com
informacdes e noticias capazes de possibilitar sua insercdo nas conversas cotidianas e
mesmo sua orienta¢do no tempo “presente”. (COUTINHO, 2012, p. 43-44)

Becker (2009) afirma que os telejornais sdo “os produtos de informacdo de maior
impacto na contemporaneidade” (BECKER, 2009, p.81) e se consolidaram como um territorio
simbdlico, onde os sujeitos de diversas classes socio-culturais experimentam sentimentos de
cidadania e pertencimento. “Os noticiarios televisivos funcionam no Brasil como expressao
Unica e coletiva de representacdo e construcao da realidade social, refletindo e interferindo na
expressao das identidades nacionais” (BECKER, 2009, p. 85).

Esses vinculos do telespectador com a TV se materializam ainda em nimeros de
audiéncia, imprescindiveis para que as emissoras obtenham verbas junto ao mercado
publicitario. O telespectador seria como um sujeito ativo na constru¢do do “fazer” jornalismo
para a TV. A escolha de pautas, a utilizacdo da linguagem, a producdo do cenario, enfim,
todos esses elementos, juntos, buscam reforcar as relaces identitarias e de pertencimento

entre emissoras, programas e seus publicos e também garantir credibilidade e lucro.

A perspectiva do telespectador-usuario como agente no processo de comunicacao,
subverte a forma de distribuicdo unilateral e a recepcdo passiva de informagdes, e
aponta para uma nova maneira de pensar a relacdo entre produtores e consumidores,
entre televisdo e sociedade, entre jornalistas e cidaddos, sugerindo uma reconfiguracéo
na mediacdo jornalistica televisiva, novas relagbes entre o jornalista, o0s
telespectadores-usuarios, as fontes e os fatos sociais, 0 que demanda novas
investigacBes sobre os noticiarios televisivos. (BECKER In: VIZEU; PORCELLO;
COUTINHO, 2009, p.88)

Para Vizeu e Correia, o telejornal ¢ “como uma janela para a realidade, mostrando que
o mundo circundante existe [...]” (VIZEU; CORREIA, 2008, p. 21). Segundo Vizeu (2005), o
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jornalismo ndo reproduz o real, mas contribui para a (re)construcdo social da realidade. O
jornalismo ndo é um espelho da realidade porque é construido por inimeros cddigos e vozes.
Ao escolher uma informacao ou realidade a ser exibida na tela da TV — com a defini¢éo da
pauta, o processo de apuracdo, construcdo da reportagem e edicdo, os fatos elencados sdo

reconstruidos pelos profissionais.

Os telejornais cumprem uma funcdo de sistematizar, organizar, classificar e
hierarquizar a realidade. Dessa forma, contribuem para uma organizacdo do mundo
circundante. E o lugar em que os grandes temas nacionais ganham visibilidade,
convertendo o exercicio de publicizacdo dos fatos como a possibilidade préatica da
democracia. Todo esse processo se produz num campo complexo de construcdo,
desconstrugdo, significagdo e ressignificacdo de sentidos. O telejornal é hoje a
grande praga publica do Brasil. (VIZEU, 2008, p. 7)

No Brasil, ao assistir aos telejornais o publico se abastece de informacdes que serdo
discutidas, posteriormente, nas conversas do cotidiano. O telejornalismo, nesse sentido, é
inclusivo, se apresentando “[...] como (um)a nova praga publica, onde significativa parcela da
populacéo brasileira celebra se ndo o Unico, a0 menos 0 mais importante encontro cotidiano
com informagdes de carater jornalistico” (COUTINHO, 2008, p. 14). O telejornal, dessa
forma, funciona como uma espécie de mediador entre identidade e alteridade: “[...] os
telejornais acabam por se apresentar como mediacdo entre a experiéncia vivida pelo outro,
cuja fala aparece na tela e no mundo, e a vida particular de cada telespectador em suas
relagdes com a sociedade” (COUTINHO, 2009, p. 73).

Analisando as influéncias da TV no pais e a forca do telejornalismo para os
brasileiros, considera-se que os fatos narrados nos telejornais tém papel importante na
construcdo das nacbes. Ao apresentarem as noticias, também ofertam, pela construcdo de
sentidos, a possibilidade de os telespectadores vivenciarem uma experiéncia coletiva e um
ritual de informacdo. O foco do nosso proximo capitulo € mostrar a trajetéria do

telejornalismo no Brasil e a forca que conquistou ao longo dos anos, desde sua implantacao.
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3) TELEJORNALISMO: A REALIDADE REPRESENTADA NA TEVE

As descobertas sobre as ondas eletromagnéticas, no final do século XIX, deram sinais
de que o0 mundo jamais seria 0 mesmo com a possibilidade de comunicacdo entre um emissor
e outros milhares receptores desconhecidos posicionados em locais distintos. Até entdo, a
comunicacdo era feita entre dois pontos fixos — entre navios ou as embarcacdes e 0
continente.

No Brasil, a historia da televisdo tem inicio, oficialmente, em 1950, mas a cronologia

gue remete ao nascimento do maior veiculo de comunicacédo de massa do mundo

comeca no ano de 1873, quando o norte-americano Wiloughby Smith descobriu que o
elemento quimico selénio possuia propriedades fotocondutoras, constatando que sua
condutividade elétrica variava a depender da quantidade de luz. Dois anos depois,
outro norte-americano, George Carey, propds a criagdo de um aparelho de transmissao
de imagens por meio de circuitos elétricos. (MATTOS, 2010, p.189)

Os primeiros passos em dire¢do a viabilizagdo da TV tal como conhecemos hoje foram
dados pelos dois americanos. Enquanto 0s mecanismos que originariam a TV eram
desenvolvidos, surge o século XX com suas novidades na area da comunicacao.

A corrida pelo avancgo tecnoldgico irrompeu os primeiros anos do século XX com a
descoberta do réadio. O interesse pelo veiculo, na Europa e nos Estados Unidos, aumentou a
partir de 1922, quando a novidade chegou ao Brasil, em sete de setembro, feriado nacional.
Mas o boom do rédio no mundo ocorreu entre 1923 e 1925, intensificando-se entre 1930 e
1941, quando os programas de mdsicas, de variedades e as radionovelas surgiram,
contribuindo, assim, para a popularizacdo do veiculo. Marcondes Filho (1988) ilustra que,
antes do radio, o cinema havia sido 0 meio de comunicacao mais popular, apresentando-se
como grande distracdo da populacdo de baixa renda. Isso até a chegada da televisdo, surgida
das experimentagdes de varios pesquisadores. Naquela época, muitos tinham as atencGes

voltadas para a area da comunicacéo e as tecnologias, em constante evolugéo no periodo.

O caminho estava assim aberto para que o nome do escocés John Baird ficasse ligado
ao aparecimento da televisdo, em 1925, com a primeira transmissdo a distancia de
imagens em movimento com um sistema préprio. Em 1923, nos Estados Unidos, 0
russo Zworkyn desenvolve um dispositivo de TV inteiramente eletr6nico,
aperfeicoando progressivamente o tubo catodico e o iconoscépio por forma a obter,
em 1936, uma definicdo de imagem de 450 linhas. [...] Os passos decisivos para
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concretizar em emisses televisivas experimentais, ndo regulares, todo um complexo
de avancos tecnoldgicos sdo dados logo apds a Primeira Guerra Mundial (CADIMA,
1996, p. 10).

Francisco Rui Cadima (1996) credita a Alemanha, em 1935, a primeira transmisséo
publica. No entanto, Sérgio Mattos (2002) revela que os primeiros programas originaram-se
na Inglaterra, em 1936, com a criacdo da BBC (British Broadcasting Corporation). Yorke
(2006) relata que o primeiro fato filmado exclusivamente para um telejornal também foi
produzido pela BBC de Londres, em agosto de 1936, quando o transatlantico Queen Mary

atracou em Southampton, na costa sul da Inglaterra.

As imagens foram transmitidas 4h mais tarde da sede do novo servico da BBC
Television News no Alexandra Palace, um bloco de edificios vitorianos situado em
um parque ao norte de Londres. A transmissdo em 4h foi considerada uma grande
facanha e aconteceu muito antes da instalagdo de um estidio com 0s recursos
adequados. Esse primeiro evento foi seguido de outro, em setembro de 1936, realizado
pelo servico alemdo, o Reich Rundfunkgesellschaft, que filmou o rali de Nuremberg,
enviou o material via aérea para Berlim e o transmitiu na mesma noite. A corrida
contra o tempo havia comecado. O noticiario nunca mais seria 0 mesmo (YORKE,
2006, p.1)

A novidade chegou a Russia dois anos depois e, em 1939, desembarcou nos Estados
Unidos. O pais foi o que melhor se adaptou ao novo meio e também o que mais desenvolveu
técnicas e formatos a serem aplicados na televisdo, principalmente, com a NBC (National
Broadcasting Corporation). Outra contribuicdo americana foi buscar apoio junto a
anunciantes e patrocinadores, que passaram a sustentar financeiramente a programacao. Com
esse suporte, a televisao, ja na virada da década de 1940, comega a se despontar como 0 mais
importante veiculo de comunicagdo do mundo.

A empolgacdo com o meio eletrdnico sofreu uma interrupcdo durante a Segunda
Guerra Mundial que durou até 1945. Mattos (2002) ressalta que as transmissdes foram
paralisadas na maior parte dos paises. As fabricas que montavam os aparelhos de TV
passaram a produzir material bélico. “Na Inglaterra, a guerra praticamente silenciou a BBC,
alem de ter restringido as transmissdes da NBC nos Estados Unidos e as transmissdes da
televisio de Moscou. Apenas a televisdo alemd continuou transmitindo normalmente”
(MATTOS, 2002, p. 166-167).

Apesar do atraso na Europa em funcdo da guerra, o desenvolvimento da televisdo
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virou a década de 1950 com vigor no continente. Em pouco tempo, 0 novo meio tornou-se um
veiculo de comunicacdo de massa de impacto. Enquanto o veiculo retomava sua implantacdo
na Europa, em terras brasileiras, a nacdo tomava conhecimento do novo invento.

No Brasil, embora ja tivesse uma intensa producdo de filmes e uma antiga tradicdo
teatral, a maior influéncia recebida pela TV derivou-se de duas formas de comunicacdo mais
populares: o circo ¢ o radio. “No comego da televisdo brasileira, no inicio dos anos 50, o0 que
se fazia era um radio televisionado, pois a TV ainda ndo havia conquistado sua linguagem”
(MARCONDES FILHO, 1988, p.43).

No caso especifico deste estudo, em que o telejornalismo € nosso principal foco de
atencdo, vamos discorrer sobre o noticiario televisivo que, em territrio nacional percorreu
um longo caminho até chegar ao formato que conhecemos hoje. Aronchi de Souza (2004)
discorre sobre a classificacdo dos géneros e formatos produzidos na televisdo brasileira que
tém como prerrogativas entreter, informar e educar. A intencdo de quem produz paraa TV €
transformar o programa televisivo em um referencial para o publico receptor. Ao enquadré-lo
em um género, criam-se habitos e forma-se a familiaridade no espectador. Entendemos que
isso é fundamental para provocar o dialogo entre quem produz e quem assiste e,
consequentemente, gerar retorno de audiéncia.

Existem trés categorias que abrangem a maioria dos géneros: Entretenimento,
Informativo e Educativo. Cada um deles € constituido por varios formatos. No mundo todo ha
um crescente nimero de formatos de TV. A intencdo € testar os que ndo funcionam ou nédo
agradam o publico por outros mais interessantes na tentativa de construir a imagem da
emissora e a concorréncia entre os canais que buscam incansavelmente a audiéncia.

Na presente analise, iremos considerar apenas uma categoria: Informagdo, composto
por diferentes géneros e formatos como o debate, 0 documentario, a entrevista e o telejornal,
nosso objeto de estudo. No Brasil, o telejornalismo — a principal manifestacao do telejornal, é
considerado por todos como um bem publico. Coutinho (2009) justifica que os telejornais
despertam o cardter da universalidade por permitir que seu conteido chegue
indiscriminadamente e de forma igualitaria a todos os cidadaos — uma vez que néo exige nivel
de escolaridade altamente qualificado para compreensao de sua producao.

Talvez em funcgdo destas caracteristicas discorridas pela autora e corroboradas por

Guilherme Rezende (2000) é que a TV desfrute ha tempos de “um prestigio tdo consideravel
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que assume a condicdo de Unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para grande
parte da populagcdo” (REZENDE, 2000, p.23). Freire Filho (2009) constata que talvez seja
esse um dos motivos que contribuam para o nivel de informacéo da sociedade hoje. Alberto
Abruzzese analisa 0 mesmo quadro e complementa: “Nao ha episodio ou escolha de nossa
vida diaria e de nosso sistema social que ndo passe pela TV (ABRUZZESE, 2006, p.37).

Por isso, em pouco mais de meio século, a televisdo se transformou no principal
veiculo para a difusdo de informacdes e entretenimento no mundo. O hébito de consumo foi
criado e, aos poucos, a TV se transformou em formadora de padrGes a serem seguidos. A
novidade em comunicacao surgiu para informar o pablico, fomentar opinides e fornecer dados
para que as pessoas tomassem conhecimento acerca do mundo e dos problemas que as
afligem.

O francés Dominique Wolton (1996) ressalta o papel que a TV exerce sobre 0s
sujeitos por intermédio do conteldo de sua veiculacdo. A televisdo insere o individuo na
comunidade, auxilia no processo de formacdo da identidade e contribui para sua
transformacdo social. Ao consumir a programacdo veiculada na tevé, o espectador se
identifica com o que é transmitido, gerando, assim, a tdo sonhada audiéncia por parte das
emissoras. Por isso, € tdo importante a criacdo de uma programacdo voltada para uma
comunidade para que haja a identificacdo e o retorno desejado.

Os telejornais sdo o principal produto noticioso da televis&o brasileira. E por meio das
noticias veiculadas que a sociedade se reconhece como parte integrante de uma nacdo. Dado o
grau de importéancia do telejornalismo no Brasil, faz-se necessario tracar um breve registro
historico da trajetéria da chegada da TV no pais e, em particular, do telejornalismo que
assume uma posicdo central na sociedade brasileira mediando a edicdo dos fatos que
representam o cotidiano e 0 mundo das noticias. Se a midia € uma das formas de insercdo do
individuo no espaco publico, gerando, inclusive, o sentimento de pertencimento, a mediacao é
ainda mais efetiva quando as noticias se referem ao local em que as pessoas vivem.

A proposta é entender como isso ocorre nas sociedades e ainda enveredar sobre a
crescente preocupacdo com a imagem e a linguagem utilizadas nos telejornais como estratégia
para criar ou fortalecer lacos com o publico, maior aproximacdo e identificagdo com o

telespectador.
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3.1 A TRAJETORIA DO TELEJORNALISMO NO BRASIL: O PAIS NA TELA DA
TELEVISAO

Inicialmente, a TV norte-americana teve a influéncia e o apoio da industria
cinematogréafica em sua programacado. Muito diferente do Brasil, que contou com a forca do
radio para fomentar os primeiros programas produzidos por aqui. Sebastido Squirra (1993)
conta que os pioneiros utilizaram a mesma estrutura e o0 mesmo formato radiofonico que
estavam acostumados e o0s transportaram para a tela. Até mesmo os profissionais que
trabalhavam no radio, entre artistas e técnicos, foram transferidos para o novo meio. No
inicio, a televisdo brasileira era alicercada na fala, sem imagens para serem mostradas aos
telespectadores.

Arlindo Machado (2000) faz uma analogia para discorrer sobre a importancia da
televisdo no cotidiano brasileiro. Para ele, a familiaridade do meio pode se referir a um

passado histdrico de heranca dos ancestrais, baseado na oralidade. Machado argumenta que

a parte mais expressiva de sua programacdo segue dependendo basicamente de uma
maior ou menor eloqiiéncia no manejo da palavra oralizada, seja da parte de um
apresentador, de um debatedor, de um entrevistado, ou de qualquer outro
(MACHADO, 2000, p.72).

O autor justifica que essa “cabega falante” compde a maioria dos programas
televisivos seja ela formada por depoimentos, entrevistas, debate ou discurso do ancora.
Todas essas modalidades, segundo ele, se constituem nas formas mais baratas de televisdo,
“que oferecem menos problemas para a transmissdo direta ou para o ritmo veloz de
producdo.” (MACHADO, 2000, p.72)

Essas presencas acontecem com ajuda direta dos sujeitos participantes do
acontecimento ou de forma indireta, por intermédio dos enviados da televisao para reportar o
evento veiculado, posteriormente, nos noticiarios televisivos. Sdo eles que ajudam a narrar 0s
fatos, a reconstruir os acontecimentos. Por essa razdo, segundo Machado (2000), a presenca
da televisdo no local dos fatos a autoriza como fonte confidvel e a transforma como condicéo

primordial no processo de significagéo.

[...] o antigo modelo de telejornal, derivado da pratica radiofénica e apoiado
basicamente num locutor que & um script, foi sendo substituido aos poucos pelo
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modelo que tem hoje na CNN o seu melhor representante, onde a tarefa de construir o
noticiario do dia é repartida entre os varios sujeitos falantes que povoam a tela. Ao
ressaltar a intervencdo dos reporteres e dos protagonistas como a de um grupo de
pessoas que fala a respeito de coisas que viu, que sabe ou nas quais esta envolvido, o
telejornal acaba por transformar a apresentacdo pessoal no préprio modo de
constituicdo de sua estrutura significante. (MACHADO, 2000, p.106)

Vizeu (2009) argumenta que na contemporaneidade os telejornais posicionam-se como
um lugar de referéncia uma vez “desempenham um papel central no conhecimento do mundo
e funcionam como uma forma de conhecimento do cotidiano” (VIZEU, 2009, p.31). Mas nem
sempre foi assim no Brasil. O veiculo percorreu um longo caminho antes de virar referéncia
da nacdo e da sociedade brasileira e sofreu, em seus primdrdios, influéncia norte-americana
tanto em tecnologia como em formato das producgdes. Porcello (2009) acrescenta que a
chegada da TV no mundo foi tdo impactante quando a invencdo da escrita, da imprensa, do
radio e cinema. O pesquisador avalia que a grande vocacdo da televisdo foi, desde o inicio,
levar aos espectadores (mesmo o0s mais distantes), as imagens dos fatos historicos e sociais no
momento em que 0S mesmos aconteciam. Essa experiéncia confere ao publico a sensacdo de
estar diante do mundo tal como ele é sem deixar o conforto de sua casa.

No Brasil, a inauguracdo oficial foi em 1950, mas Sérgio Mattos (2010) discorre que
em junho de 1939, durante a Feira de Amostras do Rio de Janeiro, um publico restrito e
privilegiado pode ouvir e ver alguns artistas se apresentando na tela de um aparelho
semelhante a uma eletrola. Essa foi a primeira demonstracao publica da televisao realizada no
Brasil (MATTQOS, 2010). Assim como verificado nos paises europeus, com 0 inicio da
Segunda Guerra Mundial, a novidade foi deixada de lado e retornou com vigor na década de
1950 transformando-se no maior veiculo de massa da nacao.

Os primeiros equipamentos® foram trazidos pelo jovem empresério da comunicagio e
jornalista, Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, proprietario dos Diarios
Associados, que o0s adquiriu junto a empresa americana RCA Victor, inaugurando,
oficialmente, a televisdo brasileira em 18 de setembro de 1950. A TV Tupi-Difusora nasceu
em estudios instalados em S&o Paulo, tornando-se a primeira estacéo de televisdo da América

do Sul. Nenhuma pessoa possuia o aparelho na cidade de Séo Paulo, por isso, 0 empresario

% «“Os equipamentos para as nossas primeiras emissoras chegaram durante o ano de 1949 com Chateaubriand
iniciando sua instalagdo sob muito mistério, quase as escondidas, pois ele queria inaugurar a televisdo no Brasil
antes do México e de Cuba, paises que também instalaram a televisdo no ano de 1950”. (MATTOS, 2010, p.197)
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instalou televisores em lojas e bares, aléem do saguédo do Diarios Associados, onde muita gente
assistiu a novidade.

O improviso marcou o inicio da televisdo brasileira. Foi assim, de forma amadora, que
dois dias depois de seu nascimento, a TV Tupi lancava a edi¢do inaugural do primeiro
telejornal assistido no pais: Imagens do Dia. Mattos (2010) considera 0 produto um momento
importante para o telejornalismo. Rezende (2000) elenca a equipe formada pelo redator e
apresentador Ruy Resende e os cinegrafistas Jorge Kurjan, Paulo Salomé&o e Afonso Ribas. O
jornal era levado ao ar todos os dias mostrando uma sequéncia de filmes em preto e branco e
sem som dos ultimos acontecimentos paulistanos.

Por causa das limitacOes técnicas, as imagens exibidas nem sempre eram registros do
dia da veiculagdo. “O desfile civico-militar pelas ruas de S&o Paulo foi a primeira reportagem
filmada exibida” (REZENDE, 2000, p.105). O formato virou um padrdo a ser adotado
posteriormente por outras emissoras do grupo Associados - “o apresentador em uma mesa,
lendo o texto das noticias; ilustracbes com eslaides, graytellop (aparelho que fazia efeitos com
cartelas de letras e desenhos), gravuras, fotos e mais tarde filmes de acontecimentos
nacionais” (LINS & BRANDAO, 2012, p.123).

No ano seguinte, Chateaubriand inaugurou a TV Tupi Rio. Mattos (2010) salienta que,
apesar das deficiéncias, a televisdo foi saudada pela imprensa “como sendo o novo e poderoso
instrumento com que ‘conta nossa terra’. Nos dois primeiros anos, a televisdo ndo passou de
um brinquedo de luxo das elites do pais” (MATTOS, 2010, p.89), uma vez que 0 meio ndo
era acessivel a maior parte da populacdo em funcédo do elevado preco do aparelho.

Apesar das dificuldades técnicas e da falta de credibilidade (a TV ndo possuia a
rapidez e a instantaneidade do radio fazendo com que os telespectadores mantivessem o
habito de recorrer ao meio radiofonico para buscar informacdo), a TV Tupi de Sdo Paulo
criou ainda, em janeiro de 1952, outro noticiario, Telenoticias Panair. O noticiario era
transmitido diariamente as 21 horas, possuia melhores equipamentos e estimulou a chegada da
fase comercial da televisdo. Apesar do reforco obtido com a entrada dos anunciantes, o
Telenoticias Panair ndo ficou no ar por muito tempo.

Rezende (2000) considera que “o telejornal mais importante da TV brasileira da
década de 1950, no entanto, s iria surgir um pouco depois.” (REZENDE, 2000, p.105/106).
Em abril de 1952, a TV Tupi decidiu levar para a televisdo um dos noticiarios de maior
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prestigio do radio: o Reporter Esso. O programa repetiu na TV 0 mesmo sucesso do modelo
radiofénico transformando-se em um dos mais famosos telejornais brasileiros. O nome levava
a marca do patrocinador e a forma de se produzir era inspirada nos moldes que ia ao ar pelo
radio. O noticiario era feito pela agéncia de propaganda McCann Erickson, responsavel pela
conta publicitaria dos Postos Esso. “O programa era todo elaborado na redacdo da agéncia de
noticias United Press International (UPI), que entregava prontos o rolo de filme e o script a
emissora, cabendo ao locutor, simplesmente, ler diante da cdmera” (MEMORIA GLOBO,
2005, p.18).

Figura 1- Gontijo Teodoro, apresentador do Repdrter Esso. O cenario era formado por uma
mesa, uma cadeira, uma cortina ao fundo e uma cartela com a logomarca do patrocinador.
(https://tvteresina.wordpress.com/tag/gontijo-teodoro/)

Rezende (2000) acrescenta que cabia a TV Tupi Rio somente a funcdo de colocé-lo no

ar.
Como seria razoavel supor, os telejornais eram produzidos precariamente e careciam
de um nivel minimo de qualidade. As falhas se originavam tanto das grandes

deficiéncias técnicas quanto inexperiéncia dos primeiros profissionais, a maioria
procedente das emissoras de radio. (REZENDE, 2000, p.106)

Mesmo desenvolvido de maneira precéria, sem nenhum cuidado nem mesmo com 0
cenario, o Repdrter Esso foi um marco no telejornalismo brasileiro. A estreia foi em primeiro
de abril de 1952; e permaneceu no ar até 31 de dezembro de 1970 com a experiéncia sendo
repetida em todas as emissoras cuja propriedade era de Assis Chateaubriand. Rezende (2000)

analisa que, devido aos obstaculos que inibiam as coberturas externas como se V& no
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telejornal atual, o jornalismo direto do estudio, desenvolvido ao vivo, ocupava quase todo o
tempo dos noticirios, se apresentando como uma alternativa simples e econdmica. “O uso da
camera de filmar de 16 milimetros, sem som direto, principal inovagdo técnica a disposicao
do jornalismo brasileiro na década de 1950 ndo bastou para atenuar a influéncia da linguagem
radiofonica sobre os telejornais.” (REZENDE, 2000, p.106)

Para o autor, o Reporter Esso era o reflexo do modelo de telejornalismo produzido e
apresentado por profissionais advindos do radio. Em termos visuais, os telejornais eram todos
muito parecidos. A cena de apresentacdo era composta por uma mesa simples, uma cadeira de
onde o locutor lia as noticias, uma cortina ao fundo onde ficava afixada a uma cartela com a
logomarca do patrocinador. Assim, o0 noticiario da Tupi representava a sintese da fase inicial
da TV brasileira: a heranca radiofonica e a subordinagdo dos programas aos interesses dos
patrocinadores. Rezende (2000) avalia que a primeira fase da TV no Brasil era baseada na fala
e com pouca visualizacao.

Segundo Vera Iris Paternostro (1999) os anos 60 consolidaram a TV no Brasil. “Na
disputa pelas verbas publicitarias, ela assume, definitivamente, o seu carater comercial:
comega a briga pela audiéncia!” (PATERNOSTRO, 1999, p.30). Sérgio Mattos (2002) ratifica
a andlise da autora. Ele avalia que, apds o crescimento dos efeitos de consumo de produtos
industrializados, o mercado se consolidou e as emissoras de televisdo tornaram-se
economicamente viaveis como empresas comerciais, passando a competir pelo faturamento
publicitario (2002, p. 26). De olho nos anuncios, o veiculo comeca a produzir programas para
grandes audiéncias gerando mais lucro para as emissoras. Quando a TV cresce como meio de
comunicacéo, os telejornais ganham forca e comegam a se consolidar como principal meio de
informacdo do pais.

Nesta mesma época, registramos mais uma influéncia dos Estados Unidos no
telejornalismo na tentativa de ordenar a producéo brasileira visando ainda mais o crescimento
dos noticiarios. Rezende (2000) lembra que o célebre apresentador do Repdrter Esso, Gontijo
Teodoro, montou um dos pioneiros manuais de jornalismo para a televisdo indicando “‘a
piramide invertida e o lead, dois conceitos importados dos Estados Unidos, como formula

Unica para a construgdo da noticia” (REZENDE, 2000, p.90). Além disso, recomendava

a necessidade de ajustar a informacéao verbal a visual e 0 emprego de uma linguagem
jornalistica baseada em uma sucessdo de manchetes, escritas na forma direta e em
frases curtas. Sem mencionar o coloquialismo como fonte, Teodoro relaciona 26
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regras basicas para o texto de telejornalismo, muitas delas pertencentes ao modelo
norte-americano. (REZENDE, 2000, p.90)

Também na década de 1960, a chegada do videotape proporcionou grande impulso a
televisdo. Rezende (2000) pondera que o simbolo dessa mudanca foi o Jornal de Vanguarda,

da TV Excelsior, no ar a partir de 1962. O noticiario

introduziu muitas novidades na concepcdo do telejornalismo. A principal foi a
participagdo de jornalistas como produtores e — acontecimento inédito — como
apresentadores das noticias especializados: Newton Carlos, Villas-Bbas Correia,
Millor Fernandes, Jodo Saldanha, Gilda Mdller e Stanislaw Ponte Preta (com seus
comentarios satiricos sobre a realidade brasileira), entre outros. (REZENDE, 2000,
p.107)

O texto jornalistico ganhava forca na locucdo de Luis Jatoba e Cid Moreira. De acordo
com o0 autor, 0 noticiario era precursor no cuidado com a imagem e a qualidade jornalistica
causou impacto na sociedade brasileira “pela originalidade de sua estrutura e forma de
apresentacdo, distinta de todos os demais informativos” (REZENDE, 2000, p.107). Além
disso, tanto primor refletia-se no visual limpo e dindmico do cenério. O reconhecimento
esbarrou, poucos anos depois, no golpe de 1964. O Jornal Vanguarda resistiu, mas apos a
edicdo do Ato Institucional nimero 5 (Al-5)*, pelo governo militar, a equipe decidiu por fim
a producdo.

Apesar dos avancos técnicos, o telejornalismo carecia da falta de estilo proprio.
Rezende (2000) avalia que os produtos ainda recebiam influéncia da linguagem radiofénica
com aproveitamento reduzido do potencial mais expressivo da informacdo televisiva: a
imagem. Mattos (2010) classifica o periodo que vai de 1964 a 1975 como a segunda fase do
desenvolvimento da televisdo. “Caracteriza-se como sendo a fase em que esta, deixando de
lado o clima de improvisacdo dos anos de 1950, adota os padr6es de administracdo norte-
americanos e torna-se cada vez mais profissional” (MATTOS, 2010, p.99).

Rezende corrobora descrevendo que o controle politico por meio da censura posiciona
o0 telejornalismo brasileiro a inspirar-se com vigor no modelo norte-americano. “Ao tentar
copiar o estilo e a forma, apenas no visual os informativos se parecem com o modelo.
Dispensa-se a participacdo dos jornalistas como apresentadores e os locutores voltam a ocupar

o papel exclusivo na condugdo dos noticidrios” (REZENDE, 2000, p.108).

4'0 Al-5 (Ato Institucional nimero 5) foi o quinto decreto emitido pelo governo militar brasileiro (1964-1985).
E considerado o mais duro golpe na democracia e deu poderes quase absolutos ao regime militar, entre eles, o de
impor censura prévia para jornais, revistas, livros, pecas de teatro e masicas.
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Um fato referencial marcou essa fase: a criacdo da Rede Globo de Televiséo, em 26 de
abril de 1965. A emissora foi estruturada com respaldo financeiro e técnico do grupo
americano Time-Life. No primeiro dia em funcionamento a emissora colocou no ar seu
primeiro telejornal, Tele Globo. O noticiario tinha meia hora de duracdo, apresentado por
Hilton Gomes e Aluizio Pimentel (MEMORIA GLOBO, 2005). No final dos anos de 1960,
Rezende (2000) discorre que a Globo “ja possuia larga audiéncia, pois havia direcionado sua
programacdo para as camadas socioeconomicas mais baixas da popula¢do” (REZENDE,
2000, p.102).

b

Figura 2 - Cenario do primeiro telejornal da Rede Globo, o Tele Globo, em 1965.
(MEMORIA GLOBO, p. 20)

Figura 3 - Apresentadores do Tele Globo. Da mesa simples, Nathalia Timberg, Teixeira
Heizer e Hilton Gomes faziam a leitura das noticias. (MEMORIA GLOBO, p. 20)

Outros dois acontecimentos assinalam o inicio desta fase a que Mattos (2010) se
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refere, do desenvolvimento da TV. A criacdo do Jornal Nacional, da Rede Globo de
Televisdo, e o encerramento das transmissdes do lendario Reporter Esso. O noticiario
permaneceu por muitos anos no ar, muitos dos quais como lider de audiéncia, e deu seu
derradeiro suspiro no ultimo dia de 1970. Rezende (2000) traz em seu livro um trecho do
jornal O Estado de S. Paulo, de 8 de novembro de 1970, que retrata bem o fato histérico para

o telejornalismo brasileiro: o fim do Reporter Esso.

[...] acredita que, com ele, morrerd um estilo de noticiario televisionado que muito
pouco evoluiu nos 20 anos de TV no Brasil: 15 a 20 minutos de programa em que o
locutor — lendo noticias ja divulgadas pelo radio e até mesmo pelos jornais — ocupa
mais o video do que os curtos filmes de assuntos locais, sem muita importancia, ou 0s
velhos filmes de arquivo. (REZENDE, 2000, p. 111)

Figura 4 - Ao longo dos anos, houve uma evolugdo na cena de apresentacdo do Repdrter Esso.
Aqui, o apresentador Gontijo Teodoro aparece atras de uma bancada e diante de um fundo
recortado de um compensado que traz 0 mapa mundi e a logomarca do patrocinador do
noticiario. (http://insertcultural.blogspot.com.br/2011_09 01 archive.html)

Pouco antes, em janeiro de 1969, o Brasil estava inserido na era da comunicacdo
espacial. “As ligagdes por micro-ondas e as transmissdes via satélite possibilitavam a
integracdo nacional e a aproximacdo com o restante do mundo” (REZENDE, 2000, p.109).
Para Rezende (2000), essa conjuntura abriu o cenario para o lancamento, em setembro de
1969, do Jornal Nacional (JN), o primeiro telejornal transmitido em rede nacional no Brasil. A
apresentacdo do novo produto da casa era ainda sem apuro técnico. Como ndo havia
teleprompter, os apresentadores liam o texto direto do papel, alternando o olhar entre o texto e

a camera.
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Figura 5 - Hilton Gomes, o primeiro apresentador do Jornal Nacional, em primeiro de
setembro de 1971. (MEMORIA GLOBO, p.31)
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Figura 6 - Cid Moreira, Hilton Gomes e Jodo Saldanha na bancada do Jornal Nacional na
década de 1970. (MEMORIA GLOBO, p.31)

A TV Globo possuia objetivos claros ao lancar o JN: competir com o Reporter Esso e
alcancar prestigio nacional.

A gléria de um e a derrota do outro. Enquanto o Jornal Nacional imediatamente
comecava a comandar a audiéncia entre os telejornais do horario nobre, o Repdrter
Esso, o porta-voz da multinacional norte-americana revendedora de combustiveis,
dava seus Ultimos suspiros nos anos 1970. O seu desaparecimento representava o fim
de um modelo dominante no telejornalismo do Brasil. (REZENDE, 2000, p. 111)

No livro Jornal Nacional, a noticia faz histéria, a principal diferenca apontada entre o
JN e o Repdrter Esso era muito mais conceitual. O telejornal da emissora do Jardim Botanico
apresentava matérias com o testemunho das pessoas e a fala dos entrevistados. Armando

Nogueira, entdo diretor do departamento de jornalismo, em entrevista aos produtores do livro,
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explica:

O que caracterizava 0 nosso jornal era o0 som direto. O Reporter Esso ndo tinha som
direto porque safa embalado da redacdo do Jornal do Brasil, onde funcionava a United
Press, distribuidora do noticiario, tanto na época do radio quanto na da televisdo. Saia
de 14 pronto, era s6 botar no ar. Gontijo Teodoro apenas lia. No nosso telejornal, além
de imagens cobertas com &udio do locutor, inseriamos depoimentos, com voz direta,
da pessoa falando. (MEMORIA GLOBO, 2005, p.34)

Foi a partir dai que a consolidacdo da TV Globo como rede nacional se firmou. Por
conta da transmissdo por micro-ondas, seus programas passaram a ser veiculados de forma
simultanea, para vérias cidades brasileiras. Mattos (2010) propde que a emissora alcangou
larga audiéncia por direcionar a programacao para as camadas mais baixas da populacéo.
Outro fator de destaque e que se transformou em uma obsessdo era a busca por mais
qualidade em sua produgao televisiva, caracterizado a partir de 1970, com o chamado “Padrao
Globo™.

Simone Martins (2009) avalia que varias outras emissoras do pais desejavam ter um
telejornal que fizesse o mesmo sucesso do Jornal Nacional. Em busca do crescimento do
namero de telespectadores, as redes de televisdo comecavam a criar seus proprios noticiarios,
como Os Titulares da Noticia (TV Bandeirantes, 1970), A Hora da Noticia (TV Cultura,
1970), Rede Nacional de Noticias (TV Tupi, 1971), Jornal Hoje (Rede Globo, 1971) e Bom
dia Sdo Paulo (Rede Globo, 1977), entre outros. A razédo, segundo Mattos (2002) tinha
motivo. O telejornalismo, segundo ele, ja era visto “como uma prodiga fonte de recursos
publicitarios” (MATTOS, 2002, p.117).

Nesta época, a evolugdo tecnoldgica contribuiu para melhorar o que se via na
televisdo. Em 1972, os espectadores assistiram, pela primeira vez, a transmissdo oficial a
cores na televisao brasileira, na Festa da Uva, em Caxias do Sul. Segundo Mattos (2010),
também foi neste ano que a Rede Globo se transformou na maior rede do pais, com 36

emissoras afiliadas e centenas de retransmissoras em todo o Brasil.



65

Figura 7 - Sergio Chapelin e Cid Moreira na bancada do Jornal Nacional (década de 1970). O
cenario revelava as imperfeicGes decorrentes da falta de aparato técnico da época. Os
microfones ficavam apoiados em um pedestal com os fios a mostra. Os apresentadores
permaneceram juntos na bancada por 11 anos. (MEMORIA GLOBO, p.32)

Cores na TV e mobilidade nos noticiarios em funcdo da chegada das cameras portateis
de videoteipe, que substituiram as cinematograficas ganhando agilidade na divulgacdo das
noticias. Nesta segunda fase de desenvolvimento o jornalismo passou a ocupar mais espago na
televisdo que, até entdo, perdia em instantaneidade para o noticiario radiofénico. O rédio era
muito mais &gil para dar a noticia que a TV. Mas, a partir desta fase, a televisao se apresenta
com mais dinamismo na captura da informacdo e exibindo a programacao com sofisticacao
técnica.

Rezende (2000) analisa que as evidéncias mais fortes da inspiragdo do telejornalismo
brasileiro no modelo norte-americano se manifestaram algum tempo depois, quando o Jornal
Nacional langou suas Normas Basicas de Redacdo. Todas as normas foram copiadas ou
adotadas em todos 0s outros concorrentes. Em 1985, outra demonstracdo da submissdo

brasileira aos moldes americanos de se produzir jornalismo paraa TV.

Em 1985, a influéncia norte-americana se consolida com a edi¢do do Manual de
Telejornalismo da Central Globo de Televisdo. Baseado no livro Television News,
segundo admite a propria Rede Globo a na introdugdo, o Manual adapta principios do
jornalismo americano as peculiaridades culturais brasileiras. (REZENDE, 2000, p.91)

O Manual deixava claro que o tom coloquial adotado pelo jornalista em sua aparicéo
na tela da TV determinaria o sucesso ou ndo da comunicacdo afetiva estabelecida com o

espectador.
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32 A FIGURA DO APRESENTADOR E A CONSTRUCAO DE LACOS NO
TELEJORNAL

Os Estados Unidos inspiravam a televisao brasileira nos quesitos técnica e qualidade
de seus programas. No telejornalismo nacional, vimos que a influéncia norte-americana
aconteceu na adocdo dos modelos aplicados por 1a. Ainda na década de 1950, os EUA ja
ponderavam sobre a importancia de criar lagos de identificagio com os espectadores. O
jornalista Walter Cronkite foi o precursor de uma modalidade de apresentacdo posteriormente
imitada em todo o mundo: a ancoragem, atuando como ancora® nos telejornais. Quando a
televisdo apenas caminhava no Brasil, Cronkite ficava conhecido em seu pais no papel de
ancora das eleic¢Oes presidenciais de 1952, definindo mais uma forma de se fazer telejornais.

Figura 8 - O americano Walter Cronkite, precursor da figura do ancora. Apresentou o jornal
da CBS (Columbia Broadcasting System) durante 19 anos, entre as décadas de 1960 e 1970.
(http://www.nj.com/news/index.ssf/2009/07/news_icon_walter_cronkite_dead.html)

No Brasil, a partir de 1970, o foco era o0 aprimoramento técnico, mas o telejornalismo
brasileiro dava os primeiros sinais de que poderia investir com sucesso na relacdo dos
apresentadores com os espectadores. Guilherme Jorge de Rezende (2000) salienta que a TV
Bandeirantes de Sdo Paulo trouxe uma proposta ousada de telejornal com o noticiario Os
Titulares da Noticia, cujo principal atrativo era a atuagdo da dupla sertaneja Tonico e Tinoco
na apresentacdo das noticias relativas ao interior do estado de S&o Paulo. Rezende também

discorre sobre uma tentativa da TV Tupi em criar lagos com os telespectadores.

® “Anchorman ou ancora: apresentador do telejornal que interpreta as noticias com base em conhecimento
proprio; mediador. O anchorman ‘amarra’ o programa” (PATERNOSTRO, 1999, p.36)
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Ainda sob o impacto do fim do Reporter Esso, a TV Tupi tentou superar o periodo de
crise de seu telejornalismo com o Rede Nacional de Noticias. Transmitido ao vivo
para varias capitais do pais, o telejornal procurava, a partir do cenario, revelar sua
identidade: os locutores apareciam em primeiro plano e uma sala de redacao
compunha o ambiente de fundo. (REZENDE, 2000, p.111-112)

Rezende (2000) elenca outra experiéncia relevante da TV Bandeirantes com 0 mesmo
noticiario, Os Titulares da Noticia. O telejornal investiu nos depoimentos populares para
ilustrar as matérias e valorizou o trabalho do repoérter na tarefa de divulgar a noticia. “Com
essa opcdo editorial, o noticiario ganhava mais credibilidade, porque quem estava no video,
transmitindo as informacGes, ndo era apenas um locutor, mas alguém que participava
diretamente da cobertura dos acontecimentos” (REZENDE, 2000, p. 112-113).

O apuro formal presente no telejornalismo da Globo, desde a década de 1970, era
visivel na escolha dos cenéarios, dos locutores, na qualidade das imagens e na edicdo das
matérias. A cada passo em direcdo a evolucdo do meio, a emissora conseguia “adequar-se as
potencialidades de linguagem da televisao” (REZENDE, 2000, p. 113), apesar da mordaga da
censura. Outra contribuicdo da emissora foi colocar os programas no ar na hora certa,

contribuindo, assim, para a fidelizacdo dos telespectadores & programacao.

Claro que néo foi a TV Globo que criou o telejornalismo, mas foi ela que eliminou o
improviso, imp0s uma duragao rigida ao noticiario, copidescou ndo s o texto como a
entonacdo e o visual dos locutores, montou um cendrio adequado, deu ritmo & noticia,
articulando com excelente “timing” texto e imagem. (PIGNATARI, 1984 apud
REZENDE, 2000, p.113)

Rezende (2000) pondera que a interacdo cenario-locutor sempre mereceu atencao da
equipe de telejornalismo da TV Globo, em especial, dos produtores do Jornal Nacional (JN), o
carro-chefe de noticias da casa. Os cuidados com o visual se complementavam com a selecao
de locutores, agora criteriosa visando atrair o publico. O escolhido para ancorar o Jornal
Nacional foi Cid Moreira, que ja havia atuado no Jornal de Vanguarda. Outros que
completavam a bancada ao lado dele possuiam estilo proprio, mas sempre visando o “padrao
global”. O cuidado com a forma e o contelido conferiram ao JN, em 1979, “a prodigiosa
marca de 79,9% da audiéncia nacional” (REZENDE, 2000, p. 117).

O resultado animava a emissora a investir em jornalismo de olho na arrecadacéo
publicitaria que o produto gerava. Em 1979, o gerente de programacdo da TV Globo, José

Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, estimulado pelo cenario animador, fez um concurso
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entre cendgrafos e designers da emissora. O objetivo era criar um novo visual para o Jornal

Nacional. Hans Donner, que mais tarde, se tornou referéncia na emissora, venceu o desafio.

O cenério criado por Hans Donner trazia as letras do selo “JN” em perspectiva ao
fundo. Foi acrescentada mais uma parede, com dois monitores de cada lado, o que
possibilitou 0 jogo de cameras e maior movimentacdo dos apresentadores. No cenario
antigo, criado por Mario Monteiro, atras da bancada havia apenas uma tapadeira, com
0 logo do Jornal Nacional, o que ndo permitia variacbes no engquadramento.
(MEMORIA GLOBO, 2005, p.92)

Figura 9 - Transformagdes no cenério e no logotipo do Jornal Nacional. A evolugdo do
cenario mostra a influéncia do designer Hans Donner. Na bancada, da esquerda para a direita,
os apresentadores Celso Freiras (1977), Sérgio Roberto (1978), Carlos Campbell (1979), Cid

Moreira (1981), Berto Filho (1982) e Cid Moreira e Sérgio Chapelin (1983).
(MEMORIA GLOBO, p.95)

A partir desta perspectiva positiva, surgiu a decisao de lancar outros telejornais.

O Hoje, na hora do almogo, e outro noticiario no fim da noite que recebeu véarios
nomes (Amanha, Painel, Jornal da Globo, segunda edi¢cdo do Jornal Nacional) etc.
Anos depois, surgiu um telejornal num horarios pouco convencional, no inicio da
manhd, o Bom Dia S&o Paulo, que seria a semente para outros programas congéneres
nas emissoras filiadas a rede nos demais estados do pais, com uma abordagem
regional, e para o hoje consagrado, Bom dia Brasil. (REZENDE, 2000, p. 118)

Em 1983, o Bom Dia Brasil foi criado nos mesmos moldes do programa norte-

americano Good Morning America. A intencdo era dar énfase aos noticiarios politico e
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econbmico, com entrevistas e andlises de comentaristas, em um programa produzido e
transmitido em rede nacional, na época, direto de Brasilia (MEMORIA GLOBO)®.

Apesar da existéncia de outras emissoras, 0 éxito da TV brasileira vinha no rastro do
crescimento da Rede Globo. O sucesso adivinha da consolidacédo do sistema de rede, iniciado
na década de 1970 até meados de 1980. A rede foi paradoxal. Por um lado, trouxe beneficios
quanto a qualidade técnica dos programas. Por outro lado, estimulou grande prejuizo as

emissoras regionais.

Por questdes financeiras e mercadoldgicas, os concessionarios de TV se viram
forcados a abandonar suas producbes locais e transformaram suas emissoras,
praticamente sem excecdo, em meras estacBes retransmissoras da programacao
realizada invariavelmente no Rio de Janeiro ou em S&o Paulo. (REZENDE, 2000,
p.118)

Essa caracteristica era resultado da politica de integracdo nacional pela televisdo
programada pelo governo militar e que gerou uniformidade cultural. Também foi nesta época
que Armando Nogueira dividiu o jornalismo da TV Globo em dois setores distintos: o
local/regional e o de rede. “Uma consequéncia direta dessa divisdo foi o fortalecimento do
jornalismo comunitario, com a criacdo do Globo Cidade e dos telejornais locais RJTV, SPTV,
MGTV, NETV e DFTV” (MEMORIA GLOBO, 2005, p.122)

Na sequéncia, a Central de Afiliadas criou o Prodetaf (Projeto de Desenvolvimento do
Telejornalismo das Afiliadas). Os profissionais que davam apoio a iniciativa iam
pessoalmente implementar as mudangas nos telejornais da praca. “Tentava-se, dessa forma,
minimizar distor¢Ges entre diferentes regides do Brasil e criar um padrdo de qualidade no
telejornalismo de todas as emissoras da Rede Globo” (MEMORIA GLOBO, 2005, p.123).

Em marco de 1988, o Brasil experimentou um novo formato para o telejornalismo.
Joelmir Beting assumiu a conducdo do improviso, quando necessario, no Jornal da
Bandeirantes. O fendmeno ocorreu de forma paralela agregando as experiéncias nas técnicas
de apresentacdo a efervescéncia politica — “o dia 3 de fevereiro (1980) marca o final da
censura oficial no telejornalismo” (MATTQOS, 2010, p.219).

Ainda em 1988, Boris Casoy protagonizou a maior inovagdo do telejornal brasileiro. A
novidade ndo veio da Rede Globo, mas sim, do SBT, que até entdo ndo possuia a mesma

tradicdo global na transmissdo das noticias televisionadas. O Telejornal Brasil (TJ Brasil) foi

® http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-237480,00.html <Acesso em 17/12/2012
as 15h47>
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apresentado por Casoy que ignorou 0 modelo norte-americano de ancoragem. “De forma
singular, além de ler as noticias e conduzir o noticiario, ele passou a fazer entrevistas e
comentarios pessoais sobre os fatos noticiados” (REZENDE, 2000, p.127). A postura do
jornalista foi criticada por profissionais da area exatamente por considerarem uma
“deturpacgao” do papel do ancora.

Apesar do negativismo de alguns, a postura de Boris Casoy indicava o surgimento de
um novo modelo de telejornalismo brasileiro com destaque para o trabalho do jornalista na
figura do apresentador de noticias. Essa mudanca era um indicio de que a presenca constante
dos jornalistas na apresentacdo de telejornais era sindbnimo de credibilidade — tanto para o
profissional como para o jornal. A mudanca logo foi adotada pelo Jornal Nacional, em 1996,
que trocou os apresentadores simbolos do programa — Cid Moreira e Sérgio Chapelin, por
dois jornalistas da emissora: William Bonner e Lilian Witte Fibe. A intencdo era conferir mais
credibilidade e dinamizacéo as coberturas jornalisticas. Carlos Henrique Schoroder, diretor da

Central Globo de Jornalismo, avalia que

Ter jornalistas como apresentadores dé a possibilidade de improvisar, de intervir no
noticiario no momento em que ele esta no ar. Permite um arredondamento de certas
matérias. Esse nunca foi o papel dos locutores, a quem apenas cabia ler o que tinha
sido escrito. Por mais competentes que fosse, e eram monstros sagrados da locucdo, 0s
melhores do pais, eles ndo foram formados para desempenhar o papel de jornalistas.
Fazer a mudanca com eles seria desonesto em primeiro lugar com eles proprios. Foi
uma decisdo dificil, mas histérica. (MEMORIA GLOBO, 2005, p.288)

Outra mudanca em 1996 foram as reformulacdes feitas também no Bom Dia Brasil. O
jornal ganhou novo cenario: além da bancada dos apresentadores, o espac¢o para divulgacao
das noticias incluia uma sala de estar para realizacdo das entrevistas. No mesmo ano, a Globo
News abriu sua programacdo para todo o pais. A emissora all news da Rede Globo de
Televisdo era uma novidade no circuito da televisdo por assinatura. A Globo News se
apresentava como um canal exclusivo de noticias, 24 horas no ar. Mattos (2010) avalia que o
empreendimento chegou no instante em que a Globo posicionava-se na 182 colocacdo entre 0s
cinquenta maiores grupos privados nacionais, com 70 emissoras afiliadas e 1.200
retransmissoras, cobrindo cerca de 99% do territorio nacional (MATTQOS, 2010, p.239).

Porém, a chegada da TV por assinatura influenciou consideravelmente o perfil do

veiculo no Brasil estimulando, inclusive, uma alteracdo no conjunto da audiéncia.
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Concomitantemente a esse fator, outro aspecto, o econémico, alterou as caracteristicas da
televisdo no pais. Com o sucesso do Plano Real’, as camadas mais carentes da populacido
tiveram aumento no poder aquisitivo, podendo adquirir novos aparelhos de TV. Houve um
enfragquecimento da audiéncia da TV aberta que passou a ser compartilhada com a TV por
assinatura. A forte presenca dos televisores nos lares brasileiros fez a programacéo voltar-se
para as classes C, D e E. Especificamente na TV aberta, houve um investimento maci¢o nos
telejornais na tentativa de (re)aproximacdo do publico. Uma das mudancas marcantes
aconteceu na forma com que os telejornais passaram a chegar aos lares da nacao.

Em 2000, por exemplo, quando a Rede Globo comemorava 35 anos de fundacdo, o
Bom Dia Brasil sofreu novas intervencdes na cena de apresentacdo do telejornal visando
acentuar a integracdo entre as noticias e 0os comentarios dos apresentadores. Os elementos dos
cenarios anteriores como a bancada e a sala de estar, com espaco para as poltronas, passaram
a ficar reunidos em um Unico ambiente, agora, com uma mesa de centro e até uma escultura
para completar a decoracao.

No Jornal Nacional, algumas interferéncias também foram sentidas. O telejornal
abandonou o estudio tradicional e passou a ser apresentado de dentro da redacdo. A bancada
virou area de trabalho, com monitor e computador, e foi transferida para um mezanino, de
onde se via a redacdo, em um plano inferior ao local de apresentacéo. O objetivo da mudanca
era fazer com que o cenéario dialogasse melhor com o publico e a instantaneidade da noticia
(MEMORIA GLOBO, 2005, p.293).

As reformulacdes fizeram parte de um processo mais grandioso que atingiu a emissora
em todo o pais, inclusive, as pracgas, conhecidas assim por serem afiliadas da Rede Globo de

televisao.

3.3 MODELOS DE JORNALISMO NA TELEVISAO: A LINGUAGEM DO TELEJORNAL
E A DRAMATURGIA DO TELEJORNALISMO

O caminho percorrido pelos telejornais veiculados na televisdo brasileira € longo e
ultrapassa os 60 anos. Das primeiras edi¢cGes aos formatos adotados hoje, percebemos

mudancas significativas que vao do avanco tecnoldgico & preocupacgdo com a estética, fatores

” Plano Real foi um programa do governo federal, lancado em 1993, objetivando a estabilizacdo econdmica e 0
combate a inflagdo. O plano encerrou quase trés décadas de inflacdo elevada e substituiu a moeda em vigor no
pais pelo Real, em julho de 1994. Por causa da queda da inflacdo, a economia brasileira voltou a crescer, com
melhor distribuicéo da renda.
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que revelam, em todos 0s casos, a tentativa de aproximacéo com o telespectador. As primeiras
tentativas de transformar o noticiério televisivo em algo mais atraente e proximo do
espectador aconteceram na década de 1960 com o Jornal de Vanguarda. Anos depois, com a

chegada do jornalismo de rede com o Jornal Nacional,

0 modelo predominante de organizacdo e funcionamento das emissoras de televisdo
no Brasil passa a ser aquele pautado por redes nacionais, por meio de contratos de
afiliacdo. Em 1969, o Jornal Nacional instaura 0 modelo de transmissdo de programas

em rede, trazendo a perspectiva de “integragdo nacional” via telinha (MATTA, 2011,
p.60)

A emissora comegou a se preocupar com a aparéncia dos locutores, apresentadores e
reporteres. A ideia era investir em um visual neutro e formal que, segundo Rezende (2010),
seria “essencial para uma imagem de isencdo na abordagem dos fatos e credibilidade junto
aos telespectadores” (REZENDE, 2010, p.64). Na década de 90, registramos uma variedade
maior de programas jornalisticos de apelo popular. O TJ Brasil, com Boris Casoy, foi uma
referéncia nesse sentido, assim como o Aqui Agora, ambos do SBT. O Aqui Agora ficou
conhecido por inserir no telejornalismo brasileiro a linguagem do plano-sequéncia. Nesse
formato, o reporter e o cinegrafista investiam em tomadas de cenas mais longas com contetido
narrativo para contar as histérias com mais realismo e detalhes, normalmente de interesse
comunitario ou policial. A tentativa era transpor o jornalismo popular praticado no radio para
a televiséo.

Itdnia Maria Mota Gomes (2004) conceitua essa tentativa de estabelecer uma relacao
com a audiéncia como “modo de enderecamento”. No caso do telejornalismo local, recorte
empirico desta pesquisa, a necessidade de criar e manter vinculos sdo um desafio diario para
os jornalistas uma vez que precisam falar para toda a comunidade e se fazer entender. O
“modo de enderecamento” proposto pela autora nos auxilia a pensar como um determinado
programa se relaciona com sua audiéncia a partir da construcdo de um estilo que o identifica
e que o diferencia dos demais.

Curado (2002) pondera que, no jornalismo televisivo, a primeira preocupacéo € levar a
publico um fato que seja claro, preciso e imparcial, buscando, essencialmente, o casamento da
imagem com a palavra. Rezende (2000) recorre a Stuart Hall (1971) para corroborar a

observacdo da autora. Para Hall, a necessidade de transmitir o maximo de informag6es com o
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maximo de clareza determina que o jornalista deve buscar o estilo de conversacdo e a
informalidade semelhantes a fala cotidiana, facilitando a compreensdo da noticia por parte do
publico.

lluska Coutinho (2012) defende a organizacdo da noticia em televisdo com uma
estrutura dramatica, proxima das narrativas de ficgdo, posicionando-se como um dos recursos
utilizados para aproximacéo da audiéncia. Para ela, a dramaturgia aparece como um modelo

adotado para a apresentacdo de noticias, comum ao telejornalismo brasileiro.

Do espaco familiar a televisdo forjaria, além da simulacdo do contato, a retérica do
direto. Para simular o contato, a TV se utilizaria de personagens, animadores-
apresentadores, que, ao utilizar um tom coloquial em sua fala, garantiriam a
interlocugdo com o publico. J& a retérica do direto se fundamentaria na (ilusdo de)
proximidade e na magia do ver, celebradas pelas imagens transmitidas pela televiséo.
(COUTINHO, 2012, p. 26-27)

Coutinho ressalta que a noticia é estruturada como um drama cotidiano (COUTINHO,
2012, p. 115). No processo de selecdo das noticias — que vai da escolha das pautas, selecéo
das mesmas, captacdo na rua, edigdo e apresentacdo, o formato que nortearia atualmente os
telejornais seria da busca pelos personagens que ilustrariam as informacdes, transportando os
assuntos para uma realidade mais proxima do espectador. Os papeis desempenhados pelos
personagens seguiriam “uma espécie de roteiro ou estrutura-modelo, recorrente, que guarda
semelhangas com a narrativa dramatica classica” (COUTINHO, 2012, p. 139). A autora
complementa que “o drama seria a arte que imita a vida por meio da representacdo, de
personagens € agoes” (COUTINHO, 2003, p. 198).

A nocdo de dramaturgia do telejornalismo vai além dos aspectos de encenacgdo, que
inclui, também, a atuacdo dos profissionais. Coutinho (2003) ressalta que a organizacdo das
matérias e o casamento do texto com a imagem oferecem ao publico “o desenrolar das acdes,
vividas e experimentadas por meio da atuacdo de diferentes personagens colocados em cena”
(COUTINHO, 2003, p. 199). Se nos demais veiculos de comunicacdo, especialmente o
impresso, a narrativa € impessoal, na televisdo, o noticiario revela a informacdo ao
telespectador por meio das estorias contadas. Para a autora, esta € uma narrativa verossimel da

realidade algo semelhante a um drama cotidiano.

Poderiamos sugerir que a dramaturgia do telejornalismo estaria ligada ao carater da
televisdo como veiculo que oferece, mais que informacGes, também experiéncias que
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sdo vividas pelos telespectadores por meio da mobilizagdo de suas emocGes. Assim, as
narrativas da realidade nessa midia deveriam ser construidas de modo que pudessem
reproduzir ou “imitar” a forma como as pessoas vivem e experimentam o mundo,
ainda que pela TV. (COUTINHO, 2003, p. 201)

Atualmente, além da linguagem mais proxima do telespectador, com textos leves e
coloquialismo na apresentacdo das noticias, nota-se que os profissionais envolvidos no
processo jornalistico também fazem uso da internet, principalmente das redes sociais, numa
tentativa de identificagdo com o publico, resultando no aumento da audiéncia. O fato é que
toda a evolugédo do telejornal, seja na escolha das pautas, no cuidado com a linguagem ou a
insercdo de elementos populares em cena, busca construir uma relacdo de identificacdo, um

vinculo com o publico representado na tela.

3.4 O TELEJORNAL LOCAL: VINCULOS, LACOS DE PERTENCIMENTO

Nos dias atuais, fragmentados, os meios de comunicacdo, em especial a TV e o
telejornalismo, ocupam lugar central na sociedade brasileira. Vizeu (2009) discorre que esta
caracteristica transporta a televisdo para uma posi¢éo privilegiada de mediar os fatos do dia-a-
dia e o universo das noticias. Christina Musse (2008) também analisa sobre a influéncia do
jornalismo nesse ambiente. Para a autora, a imprensa esquadrinha a cidade ao selecionar as
informacdes com critérios subjetivos, gerando uma classificacdo baseada em juizos de valor
que tem reflexos no publico que acompanha as noticias. A opinido das pessoas vai sendo
preenchida com a oferta de dados advinda dos meios provocando uma imagem mental na vida
de quem os consome. “Neste aspecto, considerando os meios de comunicacdo como
mediadores nas relagcdes do sujeito com o seu entorno, observaremos que a imprensa tem um

papel capital na construcdo do imaginario da cidade”. (MUSSE, 2008, p.39)

que o espaco urbano é construido, hoje, especialmente pela midia, fazendo com que a
relacdo das cidades com seus habitantes seja, em alguns casos, mediada e, em outros,
midiatizada, chegando ao paroxismo em que ndo se consegue mais distinglir a
cidade real da cidade simulada [...] (MUSSE, 2008, p.42-43).

Musse (2008) cita Sodré que avalia que mais do que media¢do, a comunicagao
promove a midiatizacdo, a telerrealizacdo das relagfes humanas. A mediacdo das relacOes

sociais do passado como as de convivéncia com a familia, a escola e a igreja ndo existe com o
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apelo de outrora. Atualmente, esse papel é desempenhado pelos meios de comunicacdo. O
resultado visto no capitulo anterior e reforcado por Musse (2008) é revelar que a comunicagdo
posiciona-se “sendo formuladora das subjetividades e construindo relagdes identitarias entre o
homem e o espaco urbano”. (MUSSE, 2008, p.222)

Renato Cordeiro Gomes e Izabel Margato (2008) corroboram com o pensamento de
que, nas cidades, os lugares de enunciagdo promovem uma nova configuragéo urbana. Assim
como Castells, os autores concordam que as informacgdes podem contribuir para preservagao
das identidades locais, hoje fragmentadas e descentradas, ficando na dependéncia da maneira
como somos representados nos sistemas culturais que nos cercam. Os autores ressaltam a
importancia do local. “Em outras palavras, frente a globalizagdo, da-se a afirmacéo do local
identificado a cidade, a realidade mais proxima”. (GOMES & MARGATO, 2008, p.185)

lluska Coutinho (2012) transporta para a televisdo essa importancia, principalmente, se
levarmos em consideracdo a forca do telejornalismo, responsavel pela construcdo do
conhecimento da sociedade e fonte de informagdo da maioria da populagdo brasileira.
Rezende (2000) reforca os argumentos de Coutinho ao analisar os noticiarios locais e

regionais e a forca do mercado sobre eles.

Nos melhores casos, o telejornalismo regional pode oferecer uma imagem mais clara
da sociedade que jamais sera refletida pelo jornal em rede, e politicos previdentes que
querem se manter a par dos anseios do povo consideram esses programas essenciais,
para verem e serem vistos. (REZENDE, 2000, p.236)

A criagdo e manutengdo de um vinculo de pertencimento e identidade entre as
emissoras locais e regionais e seus publicos é fonte de lucro, também, para as redes. O autor
Rogério Bazi ressalta que “a empresa sabe que ¢é atras dessa relagdo estreita com a
comunidade que reside a audiéncia refletida em seus programas e, também, o anunciante”
(BAZI apud COUTINHO 2008 p.99).

Simone Martins (2008), pesquisadora do telejornalismo em Juiz de Fora destaca uma
relacdo paradoxal que marca o individuo na atualidade. Ao mesmo tempo em que houve uma

ampliacdo do numero de informagdes disponiveis

e a facilidade de acesso para obté-las contribuiram para que o homem globalizado
buscasse também reafirmar suas raizes locais. E é nesse aspecto que as tematicas
regionais assumem papel relevante no contexto da comunicagdo, com destaque para a
televisdo brasileira. (MARTINS, 2008, p.15)
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Rezende (2000) reforca a proposta da autora ao avaliar a importancia dos telejornais
locais. Como 0s noticiarios nacionais abrigam fatos de todo o pais, ndo h& espaco para as
informagdes completas sobre as cidades. Desta forma, os noticidrios locais e regionais
possuem contedo mais longo que os de rede, propiciando uma visdo melhor dos
acontecimentos da comunidade. Nesse sentido, faz-se necessario analisar a evolucdo do
telejornalismo produzido em Juiz de Fora estimulado pelo crescimento e a expansdo das
emissoras e redes de televisdo no Brasil, desde a chegada do veiculo ao pais, em 1950, até a
virada do século.

3.4.1 Telejornalismo em Juiz de Fora

Um levantamento feito no inicio do século XXI apontava que o Brasil possuia 348
emissoras de televisdo aberta em territorio nacional distribuidas assim pelas principais redes:
“113 emissoras na Rede Globo; 91 no SBT; 63 na Record; 37 na Bandeirantes, 21 na Rede
TV!; e 23 na CNT” (MATTQOS, 2010, p.257). Juiz de Fora, na Zona da Mata mineira, recebeu
uma emissora da Rede Globo, nosso recorte do objeto empirico, em 14 de abril de 1980,
quando foi ao ar, pela primeira vez, a TV Globo Juiz de Fora.

O pesquisador Flavio Lins (2006) salienta que o sinal da Globo ja entrava no
municipio desde 1968, mas apenas retransmitindo a programacédo. Quando a TV efetivamente
desembarcou por aqui, os equipamentos foram instalados no morro do Cristo, ponto turistico
da cidade. Esta fase era de expansdo da Rede Globo em todo o pais. Na regido, para conseguir
a concessdo, foram comprados os direitos do canal da familia do empresario Sérgio Vieira
Mendes, na época, proprietario da TV Industrial — canal 10, no ar desde 24 de julho de 1964.

No entanto, Juiz de Fora teve a primeira experiéncia publica com a transmissao de
imagens em 1948. Os pesquisadores Flavio Lins e Cristina Branddo (2012) relatam que a
cidade foi pioneira na transmissédo em toda a Ameérica Latina, gracas ao técnico em eletronica,
Olavo Bastos Freire. Suas experiéncias datam do inicio da década de 1940, mas foi no dia 28
de setembro de 1948 que autoridades civis e militares tiveram acesso a inovagao. O saldo do
Clube Juiz de Fora estava cheio de convidados quando as imagens da avenida Rio Branco
foram exibidas sob o olhar dos curiosos. Outra exibicdo publica que ficou conhecida e
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creditada ao técnico foi a transmissdo de um jogo de futebol, em 21 de maio 1950, entre o
Tupi, de Juiz de Fora, e 0 Bangu, do Rio de Janeiro (LINS & BRANDAO, 2012, p.149).

Mas foi no inicio da década de 1960 que a cidade teve um contato maior com a
transmisséo local de televisdo. A TV Mariano Procopio, emissora de carater experimental
comandada pelo grupo Diarios Associados, esteve presente nos lares juizforanos veiculando
producdes da TV Tupi do Rio de Janeiro e também programacdo feita na prépria cidade, que
exibia propagandas e telejornais locais, um programa esportivo e eventos da comunidade. A
pesquisadora Livia Fernandes de Oliveira (2008) revela que, apesar da movimentagdo, fazer

televisdo naquela época era bem dificil.

Uma das dificuldades em se produzir programas na TV Mariano Procépio era a
localizacdo da emissora. Localizada onde ficava a torre da televisdo, no Morro Arado,
atual alto do Sdo Benedito, o local era de dificil acesso. Wilson Cid relembra que para
fazer uma entrevista esporadica era uma “aventura”, o morro ¢ ingreme e era preciso
subir de jipe. (OLIVEIRA, 2008, p.48)

Os autores Lins e Branddo (2012) relembram que o primeiro noticiério assistido na
cidade foi o Telefoto Jornal. Sua existéncia foi comprovada durante pesquisa nos arquivos de
jornais impressos de Juiz de Fora. O anuncio feito no jornal aponta que o noticiario era
veiculado todos os dias apds o Reporter Esso. O slogan era “Uma sintese fotografica dos
acontecimentos da cidade” (DIARIO DA TARDE, 28 nov. 1961, p.5). Em entrevista aos
pesquisadores, Jorge Couri informou que os textos eram do jornalista Rubens Furtado assim
como a narracdo, revezada com o radialista Claudio Temponi. O material jornalistico assim
como a publicidade eram fotografados por Couri. Ainda de acordo com Jorge Couri, “o
Telefoto Jornal foi feito inicialmente com eslaides sem acompanhamento de som, depois com
locucdo ao vivo e, mais tarde, valendo-se de um gravador” (LINS & BRANDAO, 2012,

p.193).
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Figura 10 - AnUncio do primeiro telejornal de Juiz de Fora, o Telefoto Jornal.
(LINS & BRANDAO, 2012, p.191)

A TV Mariano Procépio funcionava sem concessdo do governo, apesar dos esfor¢os
do grupo Diarios Associados em obter a autorizacdo junto as autoridades desde 1956
(OLIVEIRA, 2008, p.49). Mas o Canal 10, espaco pretendido pelo grupo, também foi
disputado com os proprietarios da radio Industrial que conseguiram parecer favoravel em
marco de 1963. Com isso, a concessdo ficou com o proprietario da Industrial, o empresario
Sérgio Mendes.

Mesmo sem a detencdo do sinal, a estrutura da TV Mariano Procopio ainda
proporcionou, na época, a realizacdo de um projeto ousado para a cidade. Em entrevista a
pesquisadora Livia Oliveira, o jornalista Wilson Cid revelou que os equipamentos da antiga
emissora foram utilizados para a producdo de um telejornal local de cinco minutos, veiculado
na TV Tupi do Rio. “As noticias eram produzidas na cidade e enviadas de 6nibus para o Rio
de Janeiro” (OLIVEIRA, 2008, p.50). As matérias eram factuais com duragdo de 20 a 30
segundos e feitas de forma precaria, com uma camera de 16 mm, sem captura de som. “Os
scripts eram de Wilson Cid e a filmagem de Jorge Couri. O telejornal era diario, veiculado de
segunda a sexta-feira. Os textos eram lidos por Iris Littieri e Talita na Tupi do Rio de Janeiro”
(OLIVEIRA, 2008, p.50).

As memorias sobre essa producdo sdo diferentes quanto ao nome do noticiario. Em
entrevista aos autores Lins e Branddo (2012), Jorge Couri refere-se ao telejornal como
Filmando Juiz de Fora. Ja Wilson Cid o denomina como Juiz de Fora em Foco. Os autores
acreditam que ambos se referem ao mesmo conteudo “ja que os periodos de existéncia dos

programas, segundo os depoimentos, coincidem, e so0 localizamos, até agora, vestigios do
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Filmando Juiz de Fora.” (LINS & BRANDAO, 2012, p.211-212)

Jorge Couri avalia que 0 mais importante do noticiario era criar 0 habito na populagéo
de Juiz de Fora que passou a acompanhar o telejornal, exibido em rede nacional. “Depois de
um ano e meio de veiculacdo do telejornalismo juizforano na Tupi do Rio, a producédo foi
encerrada” (OLIVEIRA, 2008, p.53), dando um ponto final na experiéncia da TV Mariano
Procdpio na cidade.
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FILMANDO JUIZ DE FORA

Figura 11 - AnUncio do telejornal Filmando Juiz de Fora, exibido pela TV Tupi, com imagens
de Juiz de Fora (LINS & BRANDAO, 2012, p.210)

A TV Industrial canal 10, como dito anteriormente, chegou a Juiz de Fora em 1964. O
jornalista Frederico Belcavello Guedes (2010), em sua dissertacdo de mestrado intitulada TV
Industrial de Juiz de Fora: memdrias da juizdeforaneidade (1964-1979), discorreu sobre a
emissora e os efeitos de sua chegada a cidade. O autor comenta que a emissora foi instalada
para produzir programacao predominantemente local. Durante os 16 anos de funcionamento,
“a Industrial manteve-se como unico canal de televisdo local da cidade, qualificando-se,
portanto, como um novo espago de mediacao das identidades juizforanas” (GUEDES, 2010,
p.70).

A TV era de propriedade do empresario Sérgio Mendes, também dono da Radio que
levava 0 mesmo nome da emissora. Assim como em todo o pais, a emissora de TV teve sua
programagdo inspirada nos modelos radiofonicos, com destaque para 0S programas de
auditorio, as atracGes musicais, programas esportivos e noticiarios, todos com transmissao ao
Vivo.

A producdo jornalistica, segundo Guedes (2010), tinha uma predomindncia no

conteudo local. “Presente desde os primeiros dias, até os ultimos segundos da programagao, o
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jornalismo da emissora representava um dos pilares da programacao” (GUEDES, 2010,
p.113). O pesquisador elenca alguns dos telejornais da época: “Teledez”, “TV Jornal”,
“Imagem” e “A hora ¢ noticia”. Em funcdo das limitag¢des técnicas, as noticias eram lidas
pelos apresentadores e ilustradas por eslaides. Apesar de um dos noticiarios ser intitulado
“Imagem”, ele ndo possuia essa caracteristica. Entrevistadas por Guedes (2010), as jornalistas
Regina Gaio e Cristina Mendes revelam que o telejornal era um radio na TV.

Guedes (2010) discorre que a programacéo da Industrial possuia um volume extenso,

média préxima de seis horas nos primeiros anos, aumentando com o decorrer do
tempo, com registro de vérias ocasifes de dias mais longos de transmissdo, como no
carnaval — e percentual de programacdo local bastante consideravel, chegando a 80%
da programagdo gerada em seus proprios estudios. (GUEDES, 2010, p.70)

Os 20% restantes eram completados com filmes fornecidos, principalmente, pela
Herbert Richards, Viacon e Century Fox. Apesar da grandiosidade da programacéo voltada
totalmente para a cidade, a TV Industrial encerrou suas atividades em Juiz de Fora em 1975
guando, segundo Mattos (2010), houve um processo de modernizacao das empresas adotando

padrdes de administracdo norte-americanos e intensa profissionalizacéo.

Com a construcdo da Rede Nacional de Televisdo da Embratel, viabilizou-se o modelo
de rede com programacao nacional. Isso levava a centralizagdo das producdes e a
adocdo de estratégias comerciais de interesse de anunciantes nacionais. O fluxo de
desenvolvimento indicava a nacionalizagdo como Unico caminho de expansdo. Nesse
contexto, Juiz de Fora encontrava-se no trajeto da expansdo da TV Globo. (GUEDES,
2010, p.128)

A TV Industrial foi comprada pela Rede Globo tornando-se a TV Globo de Juiz de
Fora, de propriedade da familia Marinho. O fechamento oficial da TV Industrial aconteceu no
dia 29 de novembro de 1979. A nova emissora estreou na cidade em 14 de abril de 1980 no
lugar da empresa que desempenhava o papel de ser proxima do telespectador e fornecedora de
lagos identitarios de representatividade local.

3.4.2 O impacto da chegada da TV Globo na cidade

Aparentemente, a chegada da TV Globo foi um choque para a comunidade que se viu
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diante de uma reducdo drastica da producdo local. Os telespectadores ndo se viam nos
produtos uma vez que mais de 90% da programacdo vinha de fora. Lins (2006) discorre que a
programacdo feita na propria cidade era restrita a poucos minutos diarios nos telejornais.
Alheia as repercussfes, a hova emissora deu inicio ao investimento nos noticiarios locais,
mesmo com tempo reduzido em relacdo ao que a cidade estava acostumada. A estreia do
telejornalismo acontece junto a inauguracao da TV. O Jornal das Sete foi o primeiro noticiario
da emissora feito em Juiz de Fora. “A edicdo vespertina do telejornal local ia ao ar como
extensdo do Jornal Hoje, apresentado em rede nacional. O cenario era o mesmo” (MGTV 12
Ed. 09/05/2011).

Trés anos depois, em 1983, surge 0 MGTV, noticiario que entrou no lugar do Jornal

das Sete.

No novo prédio da TV Globo, no bairro Mariano Procopio, em um estidio de 400
metros quadrados, foi montada a primeira versdo do cenario. Era bem simples: uma
bancada e uma tapadeira de madeira que tinha um fundo azulado com as letras
MGTYV, do lado direito do apresentador. A versdo local do Jornal Hoje também foi
substituida. (MGTV 12 Ed. 09/05/2011)

Figura 12 - Cenério do MGTV composto por uma bancada em tons cinza e uma plataforma
verde com a logomarca do noticiario. O apresentador Sérgio Rodrigues permaneceu a frente
do telejornal da emissora por 25 anos.
(http://megaminas.globo.com/2011/05/09/tv-panorama-estreia-novo-cenario)

Da inauguracdo ate 1998, a TV Globo Juiz de Fora estabelecia uma relagdo de
dependéncia com a matriz no Rio de Janeiro e o padrdo nacional da emissora foi seguido em

ambito local. Neste mesmo ano, com o langamento do projeto da Globo Regional do Futuro,
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surge a TV Panorama, em uma tentativa de resgatar a programacao feita na cidade. Flavio
Lins (2006) comenta que a mudanca deu-se em funcdo de problemas com a legislacéo.
Roberto Marinho, proprietario da Rede Globo, havia extrapolado o nimero de emissoras que
poderia possuir. A empresa, entdo, foi transferida para a neta de Marinho, Flavia Marinho,
permaneceu filiada a Rede Globo, embora passasse a se chamar afiliada, com o0 nome de TV
Panorama.

Para estimular o crescimento da emissora, investiu-se na regionalizacdo. O espago
destinado ao telejornalismo cresceu de 15 minutos para mais de 50 minutos diarios. Tudo era
destinado a regido da Zona da Mata e Vertentes, que agrega dois milhdes de habitantes, em
121 cidades, num total de 32 mil Km? de 4rea. Os telejornais MGTV 12 e 22 edicéo passam a
ser apresentados também no estudio de Juiz de Fora, em interagdo com apresentadores da TV
Globo Minas. O cenério era composto por um teldo e fotos de cidades da area de abrangéncia
da emissora. A bancada era triangular para abrigar dois apresentadores e entrevistados, com
metragem de 2,10m em cada vértice. A 4rea do estudio era de 5 m® Na edicdo da hora do
almogo, os apresentadores eram Viviane Novaes e Sérgio Rodrigues. A noite, a apresentacio
era da jornalista Giovana Schimidt. Os programas Panorama Esporte e Panorama Revista,
mais tarde, também foram incorporados a grade permanecendo no ar até 2005 e 2007,

respectivamente.

Figura 13 - Cenério do MGTV 12 e 22 edi¢des no final dos anos 1990, com a bancada
ocupando praticamente toda a cena de apresentacao. Este formato permaneceu 13 anos no ar.
(Arquivo pessoal)

A editora e apresentadora do MGTV 12 edicdo, Erica Salazar, foi contratada neste

periodo de expansdo da emissora, em 1998. Inicialmente, atuou como reporter de rua e,
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eventualmente, ocupava a bancada dos dois telejornais nos plantées de finais de semana. A
partir de 2001, assumiu a apresentacdo do MGTV 22 edi¢édo no lugar de Giovana Schimidt.

Em 2004, a Rede Globo decidiu vender as emissoras do interior. A TV Panorama foi
pioneira nesse processo, sendo vendida para o empresario mineiro Omar Resende Peres, ex-
secretario de Minas e Energia do estado de Minas Gerais, que acrescenta a TV uma radio e
uma publicagdo impressa, formando o grupo OP.COM. Trés anos depois, a Rede Integracéo
de Uberlandia, de propriedade do empresério Tubal de Siqueira Silva, adquire 50% das acbes
da TV Panorama, controlando, assim, quatro das oito retransmissoras Globo de Minas Gerais
e se tornando a maior empresa de comunicacdo do interior mineiro.

Em maio de 2011, houve uma reformulagdo no cenario do MGTV 12 e 22 edigdo.
Sairam a bancada triangular e o cenario nos tons cinza e azul e entrou uma nova cena de
apresentacdo do telejornal, com uma bancada reduzida, dois tel6es e fotos das cidades de
cobertura do sinal. O espaco do estGdio permanecia o mesmo: 5m? - mas a reducdo do
tamanho dos objetos de cena dava a impressdo de o local ser mais amplo. O MGTV 12 edicéo
exibido em nove de maio de 2011 foi apresentado direto do novo cenério por trés jornalistas
da emissora: Erica Salazar, Sérgio Rodrigues e Ricardo Ribeiro.

Salazar mediou o jornal que contou com as participacdes dos dois colegas. Durante o
noticiario, ela anunciou as modificacdes destacando que a mudanca traria uma novidade
marcante que fugia de todos os formatos de apresentacdo até entdo: a reducdo do tamanho da
bancada e a postura do apresentador que sairia de tras dela, de onde permaneceu sentado
durante anos, para circular pelo cenério.

O telejornal exibiu uma matéria feita em conjunto por Sérgio Rodrigues e Felipe
Menicucci que percorreu a trajetoria dos cenarios utilizados pela emissora em 31 anos de
histéria em Juiz de Fora. Em seu texto, Rodrigues destacou que 0 MGTYV estava ganhando um
novo cenario, “amplo, moderno, um novo conceito de comunicagao visual, de fazer televisao”
(MGTV 12 Ed. 09/05/2011). Menicucci completou: “Ha 31 anos a TV Panorama esta ligada
em voce. E se vocé ¢ moderno e segue as ultimas tendéncias nds também acompanhamos”

(MGTYV 12 Ed. 09/05/2011).
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Figura 14 - Foto do jornal de estreia que apresentou a nova cena de apresentacdo do MGTV 12
e 2% edicOes. Em cena, Erica Salazar, Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues.
(http://megaminas.globo.com/2011/05/09/tv-panorama-estreia-novo-cenario)

No inicio de 2012, a TV Panorama virou TV Integracdo. Os 50% das a¢des da antiga
emissora que permaneciam nas maos do empresario Omar Peres foram repassados ao grupo
Integracdo. A emissora é considerada a primeira afiliada da TV Globo do pais, atuando nas
regides do Tridngulo Mineiro, Alto Paranaiba, Nordeste de Minas, Pontal, Centro-Oeste de
Minas e Sul e Minas, além das duas novas areas com a aquisi¢do da TV Panorama: Campo
das Vertentes e Zona da Mata.

Em primeiro de abril de 2012, a TV Integragéo exibiu um programa que apresentava a
nova emissora aos telespectadores da regido que engloba os municipios de Juiz de Fora,
Barbacena, S&o Jodo Del Rei, Leopoldina e Muriaé. Intitulado “TV Integragdo Minas é
Vocé”, o material foi veiculado no domingo, logo apods o Fantdstico. Em uma das reportagens,
feitas no novo cenéario, a emissora destaca a evolucdo da televisdo brasileira que tirou a
importancia da bancada na cena de apresentagdo numa tentativa de maior aproximagédo com o
telespectador. “Nos deixamos a bancada para fazer com que vocé se sinta mais proximo, mais
a vontade mesmo e ndo custa lembrar: toda essa engrenagem da maquina chamada televisdo
jamais poderia operar se ndo fosse o principal parceiro — vocé” (TV INTEGRACAO MINAS
E VOCE 01/04/2012).

O programa destacou a histéria da emissora desde os primordios da televisao

brasileira.
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A nossa prosa comeca em 1964, numa Uberlandia de pouco mais de 130 mil
habitantes. A maravilha da televisdo se tornou realidade. TV Integracdo, na época
batizada de TV Triangulo, canal 8. 1971. A TV Integracdo se tornou a primeira
afiliada Globo do Brasil. Durante pouco mais de 20 anos, de 1964 a 1985, a Tv se
transformou. Mudou a programacéo, desenvolveu um jeito diferente de fazer televisdo
e se consagrou na qualidade. Tudo isso para algumas cidades do Triangulo Mineiro. E
entdo porque ndo mandar este sinal muito mais além? 1988. A partir daqui ndo éramos
mais uma, mas varias emissoras. Uma rede. Um grupo de comunicacédo. Entrava no ar
a TV Pontal que logo mudou de nome: TV Ideal. Em 1991 mais uma expansdo, TV
Jaquara, a TV Unido. E no novo século, novo nome, nova marca, Integracéo. O grupo
Integracéo estda em 233 cidades mineiras. Quatro geradoras fazem o sinal percorrer
distancias em milésimos de segundos. Sdo mais de 5 milhdes de telespectadores. (TV
INTEGRACAO MINAS E VOCE, 01/04/2012)

Nos proximos capitulos, abordaremos com mais profundidade a mudanca na cena de
apresentacdo do telejornal e os efeitos que ela provoca no publico. A Rede Globo de televisédo
protagonizou grandes episodios da historia da TV em Juiz de Fora. Mas a historia ndo é
composta apenas do registro desta empresa. O municipio ainda conta com outras emissoras
que fazem parte da histéria da televisdo na cidade. Exemplo disso € a afiliada da TVE Rio, no
ar em Juiz de Fora, em 1981, a cargo da Fundacdo Educacional Pio XII. A grade de
programagdo da TVE produz um programa local chamado Mesa de Debates e, desde
novembro de 2009, coloca no ar o jornal da TVE Juiz de Fora. O noticiario é exibido de
segunda a sexta com cerca de 28 minutos de duracéo.

Em 2006, a TVE firmou contrato de cinco anos com a TV Visdo, uma nova
experiéncia televisiva para a cidade. A nova emissora ganhou trinta horas de programacao em
sete programas inseridos no canal educativo, nenhum deles voltado ao telejornalismo.

Outra emissora local chegou a Juiz de Fora em 1990. A TV Tiradentes funcionou
como retransmissora da extinta TV Manchete e possuia as mesmas pretensdes de
regionalizacdo da TV Industrial. Na grade, programas de auditério e telejornais. A emissora
disponibilizava mais tempo para o telejornalismo local do que a concorrente Globo, cerca de
20 minutos diarios, nas duas edi¢des do noticiario Tiradentes. Em 1999, é vendida paraa TV
Alterosa, afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), mas s6 comeca a exibir
programacéo local a partir de 2000. Inicialmente, a producdo era limitada ao telejornal Jornal
da Alterosa-edicao regional, veiculado de segunda a sabado.
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4) EM CENA A ACAO: A ENCENACAO NA CENA DE APRESENTACAO DO
TELEJORNAL

A televisdo estd totalmente incorporada ao cotidiano brasileiro. Assistimos TV e
conversamos, almocamos, falamos ao telefone, recebemos amigos ou até mesmo a deixamos
ligada enquanto circulamos pela casa. Sua linguagem béasica baseia-se justamente nessa
dispersdo. O discurso televisual em funcdo destas caracteristicas, segundo Guilherme Rezende
(2000), promove uma percep¢do muito mais sensorial e afetiva do que racional. Percorrendo
este caminho, o veiculo busca sempre uma relacdo intima e constante entre destinador e
destinatario mediada pelo espeticulo. O autor fundamenta-se nas funcbes da linguagem
proposta por Roman Jackobson para concluir que a televiséo incorpora notadamente a funcéo
fatica, ou de contato, no discurso televisivo.

Desta forma, o que se estabelece é um contato permanente entre quem aparece na tela
da tevé e quem assiste. Essa ligacdo acontece por meio do espetaculo que chega ao receptor
comodamente no aconchego de seu lar. “Mediante esta interpelagdo que instaura um clima de
familiaridade, de conversa intima” (REZENDE, 2000, p.36). Essa atmosfera ultrapassa o viés
da informacdo pura e simples que a televisdo oferece e agrega o clima de afetividade e de
intimidade contribuindo, assim, para a convic¢do de que ha sempre alguém conversando

“comigo” (telespectador).

A impressdo de didlogo, de conversa pode ser tdo intensa que ndo sdo raros oS
telespectadores que respondem as interpela¢fes dos apresentadores de TV: “Boa
noite”, “um abrago pra vocé”, “venha comigo”, “vocé ndo pode perder essa
oportunidade”. Mas, como reagir ao olhar simpatico, amistoso, solicito que penetra a
casa do telespectador convidando-o para um contato intimo? Nessa hora, é dificil para
o telespectador resistir ao convite de interacdo que a telinha companheira Ihe propde.
(REZENDE, 2000, p.36)

A intencdo do profissional que atua na televisdo seria assim buscar como meta essa
naturalidade que propde o dialogo televisual e favorece a construcdo de sentido entrea TV e 0
publico. E por isso que os profissionais buscam, incansavelmente, novos ritmos, atores e
personagens para produzir imagens e dialogos que capturem a atencdo e emocdes do
espectador. No telejornalismo acontece o mesmo: buscar a ligacdo entre enunciador

(jornalista) e enunciatario (telespectador) que favorece a produgdo de sentidos. Esse “didlogo
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visual”, de acordo com o pesquisador, “exige do comunicador um alto grau de empatia e
capacidade para sustentar o clima de conversa” (REZENDE, 2000, p.37).

Talvez seja isso que o telejornalismo tenha buscado em todos esses anos. Ivor Yorke
(2006) reflete sobre as mudancas ocorridas ao longo de décadas no noticiario televisivo. O
formato amadureceu e o crescimento proporcionou a ado¢do de modelos variados desde sua
implantacdo no Brasil. Yorke argumenta que “estilo e moda mudam tanto no telejornal quanto
em qualquer outra &rea. Os noticiarios de hoje parecem-se muito pouco com o0s de apenas dez
anos atras” (YORKE, 2006, p.191). A intencdo das mudancas € buscar aproximacdo com a
audiéncia do novo milénio, muito mais exigente e conscienciosa de décadas atrds. A maior

justificativa dessa procura pode ser a rigida concorréncia do mundo globalizado.

Para que a televisdo ndo pareca estar ficando para trds no profissionalismo ou na
exceléncia técnica, ou pare¢a atrasada em relagdo a meios como a Internet, os
jornalistas tém sido arrastados pela necessidade de produzir ndo apenas noticias na
televisdo, mas para a televisdo. (YORKE, 2006, p.191)

Nesse sentido, programas sdo elaborados com uma bela roupagem e com contetdo
remodelado. Diretores pensam no formato, tamanho e cor dos estidios. Compositores
escrevem temas de aberturas mais atraentes. Jornalistas reduzem a distancia entre o “eu” e o
“eles”. O publico também amadureceu e espera um pouco de espeticulo nos noticiarios.
Yorke (2006) reforca que esse carater precisa estar presente nem que seja no take final quando
0s apresentadores aparecem na tela visivelmente relaxados, sorrindo, folheando o script ou
fazendo comentérios com quem estiver no estudio. A importancia deste acabamento nao deve
ser subestimada. “O telejornal precisa encontrar uma maneira de chamar a atencdo da
audiéncia e prendé-la até o final do programa” (YORKE, 2006, p.192).

Esse fator conduz Guilherme Rezende a uma reflexdo. “Que espécie de coddigo
linguistico € esse que as emissoras de TV empregam com tanta eficacia para se comunicar
com uma audiéncia tdo diversificada?” (REZENDE, 2000, p.54). Partindo-se do pressuposto
de que a linguagem é o grande diferencial da dimensdo humana, € por intermédio dela que o
homem irrompe sua soliddo e descobre o outro. “O bindmio falante-ouvinte consolida uma
situacdo real de comunicacdo, em que 0 emissor e receptor se encontram em uma relacdo de
proximidade quase visceral” (REZENDE, 2000, p.56).

A linguagem oral contribuiria, entdo, para reforcar uma das vocacBes basicas do
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discurso televisivo, a fungédo fatica, que fortalece a simulacdo de dialogo com o espectador.
“A adequacdo da mensagem a esse tom de conversa, que reduz consideravelmente os efeitos
negativos proprios de uma relacdo unilateral, aplica-se a qualquer tipo de programas, entre 0s
quais os jornalisticos” (REZENDE, 2000, p.58).

Os telejornais, entdo, buscam no coloquialismo a eficicia da comunicacdo. Quanto
mais coloquial, mais efetiva e afetiva sera a relagdo com o publico e, consequentemente, o
propdsito méximo da comunicacdo de massa: atingir o maior ndmero de pessoas com
mensagem acessivel a todos. “Apesar da forca da imagem na televisdo, que é capaz de
emocionar, é atraves da palavra, dos gestos, e dos sentimentos mostrados no rosto que vamos
mexer mais profundamente com a emogao dos telespectadores” (MACIEL, 1995, p.20).

Esse conceito é referendado por Patrick Charaudeau (2010). Ele reforca que a
informacdo midiatica precisa buscar maior credibilidade possivel com o maior nimero
possivel de receptores. Para isso, vale-se do contrato de comunicacdo cuja finalidade
encontra-se numa tensédo entre duas visadas: a de fazer saber e a visada de fazer sentir (grifos

do autor). Cada uma delas corresponde a uma ldgica particular.

Uma visada de fazer saber ou visada de informacdo propriamente dita, que tende a
produzir um objeto de saber segundo uma ldgica civica: informar o cidaddo; uma
visada de fazer sentir, ou visada de captagdo, que tende a produzir um objeto de
consumo segundo uma logica comercial: captar as massas para sobreviver a
concorréncia. (CHARAUDEAU, 2010, p.86)

Francois Jost (2004) também dialoga com “a nogdo de contrato como um acordo
gracas ao qual emissor e receptor reconhecem que se comunicam e o fazem por razdes
compartilhadas” (JOST, 2004, p.9). Desta forma, fica estabelecida a relagdo entre dois seres,
esbocada no interior do texto. Jost (2004) justifica que o texto agrega a imagem de quem fala
e mostra e ainda a imagem de quem ouve e olha, por isso, desenha uma relacéo entre as duas
partes. Nessa perspectiva, 0 contrato seria estabelecido no interior do texto. Quanto mais
coloquial a fala, quanto mais a informacéo for repassada em formato de espetaculo, mais o
outro entrara na intencionalidade do proponente®.

O espectador sabe e tem conhecimento de que o noticiario se trata de um espetéaculo.

Isso faria parte do contrato a que Charaudeau (2010) se refere. Baseado nos conceitos de

® Francois Jost (2004) vai além do contrato e propde o modelo de promessa para o audiovisual. Para ele, os
géneros contém uma promessa ontologica ou constitutiva de pertencimento. “Todos sabemos que uma comédia
deve fazer rir; é essa sua promessa”. Na promessa, atribui-se uma etiqueta a um programa “com o qual estdo
comprometidas a publicidade, os trailers, etc” (JOST, 2004, p.18).
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Charaudeau, Jost (2004) conclui que “essa seria uma das clausulas do contrato informativo
televisivo, cujo objetivo é conseguir o méximo de credibilidade e o maximo ibope, de
audiéncia” (JOST, 2004, p. 11-12). Esse pacto, segundo ele, estabeleceria um vinculo entre o
noticiario e o publico.

Essa aproximacdo cada vez mais evidente entre as partes € algo que o colombiano
Jesus Martin-Barbero (2004) percebe como uma reformulacéo na identidade das midias como
atores sociais. Essas mudangas podem ser comprovadas “nas adaptagdes tecnologicas que,
além de ampliar coberturas, modificam relagdes das audiéncias com a televisdo” (MARTIN-
BARBERO, 2004, p.73-74). Para ele, essas transi¢coes sdo exigéncias do mercado, agora mais
complexo em fungdo da concorréncia e o desenvolvimento das midias, e da renovacgao
tecnoldgica.

O telejornalismo, por exemplo, € um género que tem se reinventado em diversos
periodos da televisio brasileira. E o que veremos neste capitulo quando abordaremos algumas
mudangas nessa forma de oferta de informacgéo tdo plenamente incorporada ao dia-a-dia do
brasileiro. O século XXI assiste a uma nova cena de apresentacdo do telejornal. O cenério,
agora mais limpo, clean, amplo e com espaco para circulacdo do apresentador, revela uma
mudanca drastica em relacdo aos formatos anteriores: a queda da bancada. Esse adereco téo
presente em exibi¢des passadas, na contemporaneidade, ainda permanece em cena, mas com
uma representatividade completamente diferente da original.

Criado nos modelos americanos, o telejornalismo brasileiro adotou, nos primeiros
noticiarios, a presenca de uma mesa para abrigar o locutor na leitura das noticias. Depois, veio
a bancada para receber o apresentador, posicionando-se claramente entre o comunicador e 0
telespectador na emissdo e recepcdo da mensagem, um limite fisico entre o cotidiano e o
espetaculo. A bancada permanece em cena, mas perdeu parte de suas fungdes. Ela é mais um
elemento em cena. O apresentador se libertou da bancada e ganhou autonomia para circular
em cena.

Esse modelo parece ser mais uma tentativa de aproximacéo e criacao de vinculos com
0 telespectador, que se faz necessaria na contemporaneidade para angariar os louros da
sonhada audiéncia. Neste capitulo estudaremos como é composta a cena de apresentacéo, a
construcdo do espaco da enunciacdo, que faz uso do efeito de presenca, da transmissao direta

e dos modos de enderegcamento para estreitar os lacos entre o mediador (apresentador) e o
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publico. A proposta € entender a efetivacdo dos contatos com o telespectador como estratégias
para criar ou fortalecer os lagos com o publico e sua consequente fidelizacdo. De que maneira
0s jornalistas procuram atingir o espectador? Quais 0os mecanismos adotados?

Também vamos analisar como acontece a encenacéo no estudio de onde sédo exibidas
as noticias. Como a encenacéo contribuiu para estabelecer o vinculo com a audiéncia. Por fim,
a intencdo serd discutir os efeitos do texto que, junto ao apelo da imagem, ao carisma e
empatia do apresentador, promovem a “presenca” do telejornal dentro dos lares. A projecdo
do estadio para dentro de nossas casas € mais uma tentativa de aproximacdo com o0s
telespectadores. Quanto mais natural for essa exibicdo, mais efetiva sera a presenca do

noticiario na vida cotidiana dos espectadores.

4.1) ENTENDENDO A ENUNCIACAO — DE ONDE SE ENUNCIA A ACAO?

A televisdo abrange um amplo conjunto de eventos audiovisuais em que aimagem e o
som sdo constituidos e transmitidos de um local (emissor) para outro (receptor). Cada um
desses eventos é chamado de enunciado. Patrick Charaudeau (2010) compreende as midias
como instancia de poder com capacidade de gerir e influenciar os individuos e seus
comportamentos. Esse mecanismo se desenrola na enunciacdo que desempenha a competéncia

para informar.

Tudo acontece como se houvesse, entre uma fonte de informacéo (que poderia ser a
propria realidade, ou qualquer individuo ou organismo dispondo de informagdes) e um
receptor da informacdo, uma instancia de transmissao (um mediador individual ou um
sistema intermediario) encarregada de fazer circular um certo saber da fonte ao
receptor. (CHARAUDEAU, 2010, p. 34-35)

Arlindo Machado (2000) acrescenta que 0s enunciados sdo apresentados ao espectador

de forma variavel e infinita.

A rigor, poder-se-ia dizer que cada enunciado concreto € uma singularidade que se
apresenta de forma Unica, mas foi produzido dentro de uma esfera de
intencionalidades, sob a égide de uma certa economia, com vistas a abarcar um certo
campo de acontecimentos, atingir um certo segmento de telespectadores e assim por
diante. (MACHADO, 2000, p.70)
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Por sua vez, Yvana Fechine (2008b) compreende a enunciagdo como o ato de
realizacdo de um enunciado, a operagdo que faz emergir a significagdo decorrente de uma
manifestacdo, que pode ser verbal, visual, audiovisual, entre outras. “Se a enuncia¢do ¢é a
realizacéo, o enunciado é o que dela resulta, o que é realizado; um esta para o outro como o
produto esta para sua producao” (FECHINE, 2008b, p.51). Na televisao, segundo a
pesquisadora, “a enunciagdo pode ser tratada como a instancia logica de organiza¢do do
discurso que subentende qualquer objeto de transmissao” (FECHINE, 2008b, p.51).

O telejornal € o lugar onde acontece a enunciacdo a respeito dos eventos. Diversos
sujeitos falantes se sucedem, mediados pela edicdo, que estabelece quem fala e quando fala.
Essas vozes expdem o discurso em relacdo aos fatos narrados. Charaudeau (2010) reforca essa
ideia quando diz que a informacdo é pura enunciagdo. Para o autor, o receptor é capaz de
registrar e decodificar a informagao transmitida de forma natural. “Com relagdo ao receptor, a
questdo é saber o que ele é e como atingi-lo” (CHARAUDEAU, 2010, p.37). O ponto crucial,
entdo, é o tratamento, ou seja, a maneira com que a informacdo chega ao alvo com o efeito
pretendido. Neste processo, estdo em jogo as escolhas discursivas feitas pelo responsavel pela

informacao, editor e eventualmente o apresentador.

A cada momento, o informador deve perguntar-se ndo se é fiel, objetivo ou
transparente, mas que efeito lhe parece produzir tal maneira de tratar a informacéo e,
concomitantemente, que efeito produziria uma outra maneira, e ainda uma outra, antes
de proceder a uma escolha definitiva. A linguagem é cheia de armadilhas.
(CHARAUDEAU, 2010, p.38)

Arlindo Machado (2000) revela que ao longo de sua trajetéria, o telejornal foi
“arquitetando” estruturas diferenciadas de apresentacdo, baseadas em depoimentos dos
sujeitos ligados aos acontecimentos, sejam eles de forma direta (alguém que tenha
testemunhado o evento) ou indireta (profissionais enviados para “reportar” o fato). Assim
como Charaudeau (2010), Machado (2000) acredita que a mediacao € variavel porque pode
incorporar diversos recursos narrativos escolhidos com base no efeito que se pretende
produzir. A escolha dos efeitos de sentido é feita para influenciar o outro. Por isso, é tdo
importante na enunciagéo estabelecer entre os dois polos (quem fala e para quem ele se dirige)
uma relagdo de intencionalidade. “E, pois, a imbricagdo das condices extradiscursivas e das

realizacOes intradiscursivas que produz sentido. Descrever sentido de discurso consiste,
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portanto, em proceder a uma correlagao entre dois polos” (CHARAUDEAU, 2010, p.40).

O sentido nunca é revelado antecipadamente, mas sim, perceptivel através das formas
adotadas. Para Charaudeau (2000), esse sentido se constr6i ao final de um processo de
semiotizacdo, de transformacdo e de transacdo (grifos do autor). “O processo de
transformagao consiste em transformar o ‘mundo a significar’ em ‘mundo significado’”
(CHARAUDEAU, 2010, p.41). Visto assim, conclui-se que o ato de informar inscreve-se
nesse processo ja que qualifica os fatos, reporta 0s acontecimentos e os explica fornecendo as
causas desses fatos e acontecimentos.

J& o processo de transacdo “consiste, para o sujeito que produz um ato de linguagem,
em dar uma significacdo psicossocial a seu ato” (CHARAUDEAU, 2010, p.41). O ato de
informar também participa desse processo porque faz circular entre os parceiros um objeto de
saber que se supde que um possui e o outro ndo. Nesse sentido, um deles ¢ “encarregado de
transmitir e o outro de receber, compreender, interpretar, sofrendo ao mesmo tempo uma
modificagdo com relacdo a seu estado inicial de conhecimento” (CHARAUDEAU, 2010,
p.41).

O sucesso da informacdo vai depender do tratamento imposto neste quadro de
transacdo e cabe ao enunciado fazé-lo ja que é portador de determinados valores quando emite
uma informacgéo. Charaudeau (2000) exemplifica com o texto dito por um apresentador de
telejornal francés ao final de uma reportagem sobre o conflito na ex-Iugoslavia: “E tudo isso
acontece a duas horas de avido de Paris” (CHARAUDEAU, 2000, p.48). A fala,
aparentemente neutra, mobiliza diversos universos de crenca que podem produzir
interpretagdes como: “a guerra esta a nossa porta”, “a ameaga ¢ iminente”, “isso concerne a
todos n6s” (CHARAUDEAU, 2010, p.48).

O efeito produzido por este enunciado esta intrinsecamente ligado ao imaginario de
cada grupo social. Nesse caso, o dispositivo enunciativo tem que se fazer verdadeiro para

despertar a crenca.

O efeito de verdade ndo existe, pois, fora de um dispositivo enunciativo de influéncia
psicossocial, no qual cada um dos parceiros da troca verbal tenta fazer com que o
outro dé sua adesédo a seu universo de pensamento e de verdade. O que estd em causa
aqui ndo ¢ tanto a busca de uma verdade em si, mas a busca de “credibilidade”, isto €,
aquilo que determina o “direito a palavra” dos seres que comunicam, e as condigdes
de validade da palavra emitida. (CHARAUDEAU, 2010, p.49).
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Por isso, os telejornais almejam a credibilidade de modo incessante buscando técnicas
cada vez mais diversificadas sobre como dizer e comentar o mundo. O crédito conferido ao
informador vai depender de seu engajamento com relagdo a informacdo transmitida, de sua
posicdo social, do papel que ele desempenha nesta situacdo de troca e até mesmo da
representatividade para o grupo do qual é porta-voz. Nessa situacdo de comunicacao, no
enunciado, que sdo encenadas as trocas sociais e aquilo que constitui seu valor simbolico.

Como visto anteriormente, o telejornalismo ocupa posicdo de destaque na
contemporaneidade apresentando-se em alguns casos, como a unica fonte de informacao da
sociedade. O sujeito que consome a informacdo o faz, também, para ocupar certa posicdo
social e estabelecer relagbes com o outro. Isso acontece de forma natural. Todos comentam o0s
acontecimentos exibidos no telejornal com amigos ou colegas de trabalho. De um lado, esta o
enunciado que precisa fazer saber ao cidaddo o que circula no mundo. Do outro lado esta o
desafio de fazer chegar a informacdo para alguém que precisa ser seduzido por ela e

persuadido a consumi-la. Talvez seja esse o ponto crucial da enunciacéo.

A instdncia midiatica acha-se, entéo, “condenada” a procurar emocionar seu publico, a
mobilizar sua afetividade, a fim de desencadear o interesse e a paixdo pela informacgéo
que lhe € transmitida. [...] Para satisfazer esse principio de emocéo, a instancia
midiatica deve proceder a uma encenacao sutil do discurso de informacéo, baseando-
se, a0 mesmo tempo, nos apelos emocionais que prevalecem em cada comunidade
sociocultural e no conhecimento dos universos de crengas que ai circulam — pois as
emoc0es ndo sdo um inefavel aleatério. (CHARAUDEAU, 2010, p.92).

A busca pela afetividade no enunciado legitimaria a atribuicdo de valores a informacéo
e provocaria as reacGes emocionais. No entanto, esse caminho é marcado pela contradicao, de
acordo com Chareaudeau (2010). Ao levar a informacdo (fazer saber) a conhecimento
publico, o telejornal deve fazé-lo sem espetacularizar a noticia para satisfazer o principio da
seriedade e alcancar os efeitos da credibilidade. Ao mesmo tempo, o0 enunciado precisa adotar
escolhas para satisfazer (fazer sentir) o principio da emog&o e captar o espectador para junto
de si. “As midias ndo ignoram isso, € seu jogo consiste em navegar entre esses dois polos ao
sabor de sua ideologia e da natureza dos acontecimentos” (CHAREAUDEAU, 2010, p.93).

O desafio para o jornalismo é produzir um enunciado que garanta, cada vez mais, uma
maior aproximagdo com seu publico. Na transmissdo ao vivo, por exemplo, o efeito de

presenca é tamanho que cria-se a ilusdo do contato, reduzindo, assim, a distancia espacial
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entre a instancia de enunciacao e a instancia de recepcao.

4.2) OS ENCANTOS DA TRANSMISSAO DIRETA E A PRODUCAO DE SENTIDOS NA
TEVE

A televisdo nasceu ao vivo e essa continua sendo sua caracteristica marcante que a
distingue no universo audiovisual. Antes da TV e do radio, seu antecessor, as unicas formas
expressivas que operavam ao Vivo eram as manifestacOes artisticas como o teatro, o bale, a
Opera, 0 show ou o concerto. Nessas ocasides, 0s artistas se apresentavam diante da plateia. A
fotografia, o filme, o disco e outros meios técnicos fazem parte de uma recordagdo. Algo que
aconteceu, foi captado em um determinado momento e torna-se passado no ato de sua
exibi¢do. A transmissdo direta ¢ “a recepc¢do, por parte de espectadores situados em lugares
muito distantes, de eventos que estdo acontecendo nesse mesmo instante” (MACHADO,
2000, p.126).

Yvana Fechine (2008b) define a transmisséo direta como uma operagdo que permite a
producdo, transmissdo e recepcdo de um programa televisivo de forma simultanea. A
transmissdao direta também pode receber a configuragdo e efeito de “ao vivo” quando o
programa estd sendo realizado no mesmo instante em que é exibido na programagéo. E
concebida como um recurso eficaz que proporciona ao espectador a experiéncia de estar
diante da tela, mas sentir-se diante do mundo real. O teorico francés Patrick Charaudeau

(2010) corrobora com a pesquisadora brasileira.

Quando a televisdo transmite ao vivo, o efeito de presenca é tal que toda distancia
espacial fica abolida, toda fronteira temporal desaparece e cria-se a ilusdo de uma
histéria se fazendo numa cotemporalidade com o fluxo da consciéncia do
telespectador: o acontecimento mostrado, eu 0 vi, eu, em meu presente, a0 mesmo
tempo atual e intemporal, pois passado e futuro se fundem nele. (CHARAUDEAU,
2010, p.111)

Por isso, muito mais que um recurso técnico, a transmisséo direta tem seu maior valor
no sentido que ela provoca. O papel do jornalista de TV ndo é s6 o de apresenta¢do, mas de
presentificacdo. O aqui-agora € construido inserindo o espectador no presente do acontecendo,
produzindo uma interacdo entre os atores que pode ser descrita como forma de presenca. No

telejornalismo, esses fatores reforcam caracteristicas fundamentais do meio como a
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instantaneidade e simultaneidade. Esse efeito de presenca € tdo intenso que pode determinar

as proprias maneiras de intervencdo da TV no mundo.

A transmissdo direta pode ser considerada como um tipo particular de enunciado que
se organiza em ato — um discurso em situagéo, portanto — e, definido seu estatuto, é
preciso mostrar quais as condi¢cGes que, a partir das particularidades dos seus
procedimentos discursivos, determinam ai a instauracdo de modos préprios de
presenca. (FECHINE, 2008b, p.16)

O efeito de “ao vivo” também pode ser instaurado tanto em uma transmissdo direta
guanto em uma gravada. Muitas vezes, o0 programa é gravado em uma sequéncia que confere
ao espectador a sensacao de ser ao vivo porque 0s erros ndo sao excluidos, muito menos, a
espontaneidade dos participantes da atracéo televisiva. O reconhecimento de uma transmissédo
direta, segundo Fechine (2008Db), resulta de um contrato entre os envolvidos cuja regra basica
é, da parte de quem transmite, um fazer-crer (grifo da autora) e, da parte de quem recebe a
mensagem, um crer-verdadeiro (grifo da autora). Quem acompanha a programacéo da TV
precisa acreditar que aquilo que esta assistindo na tela est4 acontecendo no momento exato
em que € visto.

E por intermédio dessa transmissdo direta e da crenca do ao vivo que ha uma

29 ¢¢

“conversacgao textual”, um “didlogo” “entre os simulacros dos produtores e receptores que o
proprio texto representa dentro de si” (FECHINE, 2008b, p.41). Esta conversacdo simbolica ¢
uma estratégia comunicativa da enunciacdo para estabelecer com o publico os vinculos entre o
universo televisual e o universo extratelevisual, induzindo um comportamento ou projetando
um percurso interpretativo do contetido enunciado.

Ha vérios formatos de transmissao direta discorridos pela autora, mas vamos nos fixar
apenas no telejornal, objeto do presente estudo, em que a que exibicao ao vivo, mesclada com
producdes gravadas (reportagens e notas cobertas), ocorre no mesmo instante em que 0
noticiario € disponibilizado para a programacao. Neste caso, vale tudo: erros, tropecos na fala
do apresentador, colocagdo de materiais trocados no ar, riso ¢ esquecimentos. “Quanto mais a
TV demonstrar, atraves da incorporacdo de erros e acasos a transmissdo, que ndo detém o
controle sobre o que estd sendo levado ao ar, maior a promessa de autenticidade associada,
ideologicamente, ao direto” (FECHINE, 2008b, p.72). Como Arlindo Machado (2000)

mesmo cita, na tevé ao vivo, todas essas marcas da “indomesticabilidade e, num certo sentido,



96

da bruteza” (MACHADO, 2000, p.131), constituem algumas de suas caracteristicas mais
interessantes e promovedoras de sentido.

Neste caso, a enunciacdo (onde acontece a transmisséo do direto) produz formas
concretas de interacdo e de intervencdo no mundo. Um exemplo € a participacdo de pessoas
ao vivo em um programa, opinando, dando testemunho, etc.. Ao fazé-lo, o espectador acaba
interferindo na producdo “assim como o programa pode influenciar seu comportamento,
dando-lhe instrugdes sobre o que fazer naquele momento em que assiste TV” (FECHINE,
2008b, p.76), como nos casos de congestionamento em uma cidade. O telejornal se antecipa
oferecendo dicas sobre caminhos alternativos para evitar os transtornos. Esse é um resultado
que todo programa televisivo almeja: produzir efeitos de sentido propondo uma intensidade
de envolvimento em quem assiste muito diferente daquele espectador dos primérdios da
televisao no Brasil que tinha a postura de distanciamento, do mero observador.

Para a autora, esse sentimento do “ao vivo” instaura uma vivéncia de dupla natureza.

De um lado, pela instauragdo de um amplo efeito de contato (“de estar em contato
com o mundo a todo momento”, “de ver junto com todo mundo ao mesmo tempo”,
enfim, de “estar em contato” continuo com os outros ¢ com o mundo) e, de outro, por
um efeito de acesso direto ao “real” (autenticidade), sustentado pelo prévio
reconhecimento do espectador de que aquilo que estd vendo esta se fazendo, de fato,
aos seus olhos tanto na tela quanto fora dela. (FECHINE, 2008b, p.83)

A intensidade dessa vivéncia proporcionada pelo sentimento do “ao vivo” estimula a
construgdo de uma presenca através da transmissdo direta. “Um tempo € um espago
construidos no e pelo momento mesmo no qual sujeito e objeto entram em relacdo
(interacdo)” (FECHINE, 2008b, p.87).

Definidos esses critérios, passamos a considerar a relagdo intrinseca da televisdo com
a vida cotidiana. Todos assistem TV em ambiente doméstico e familiar, em torno do qual se
desenrola uma intensa atividade social, que inclui as conversas entre os familiares, portadora
de sentido por si s6 ou nas interpretagdes que deflagra diante do que se vé. Como constatamos
a televisdo, é sim, dotada de sentidos. Mas a apreensdo depende de fatores como a atencao
que um espectador confere a prépria TV. Fechine (2008b) recorre a John Ellis para
exemplificar as maneiras como o publico assiste & programacdo. Ele se apoia em dois
regimes: o “regime do olhar” ou o “regime da olhadela” (FECHINE, 2008b, p.105).

Esclarecer essas duas maneiras de perceber o contelddo auxilia os profissionais a se
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aperfeicoarem diante de seu publico.

No regime da “olhadela”, a TV permanece ligada sem que o espectador sequer pare
diante da tela. O espectador apenas “monitora” a televisdo enquanto realiza outras
atividades, dedicando-lhe uma atencdo intermitente ou esporadica. No regime do
“olhar”, ao contrario, o espectador ¢ completamente absorvido pelo que vé na TV,
conferindo uma grande atencdo aquilo que esta sendo transmitido. (FECHINE, 2008b,
p.106)

Esse resultado, manter a atencdo/presenca do espectador, é o grande objetivo da
programacéo televisiva além de proporcionar ao outro a sensa¢do de “estar no mundo”. O
contato entre espectador e programa é parte essencial da construcdo de sentido, instaurado a
partir do que se vé na tela. A diferenca € o papel ocupado pela TV em casa e a rotina de cada
ambiente. Em alguns casos, a televisdo é utilizada para passar o tempo. Em outros, exerce
papel preponderante de informar ou até mesmo organizar a rotina diaria de milhares de
telespectadores. Diante dela, ninguém se sente sozinho. Instala-se um tipo de efeito de

presenca que é o de falar diretamente ao espectador,

seja por meio de um olhar dirigido diretamente a cdmera ou por uma mencéo verbal

9, <

direta ao espectador (“vocé que estd em casa...”; “vocé pode enviar sua pergunta
agora...”’etc.). Instala-se aqui, necessariamente, um tu frente a um eu que, em meio a
dispersdo do ambiente doméstico, contribui para criar um vinculo entre a TV € 0
espectador (chamando, de modo mais pessoal, sua atencdo, por exemplo). Com a
interpelacdo direta ao espectador, a TV esforca-se para construir um tipo de relagdo
interpessoal entre aquele que vé e aquilo que € visto. (FECHINE, 2008b, p.114)

Esse esforco ¢ o que conhecemos como ‘“‘algo mais” que gera uma variedade de
sentidos instaurada pelo nosso contato com a TV promovendo uma interacdo baseada na co-
presenca. Essa relacdo, produzida pela comunicacdo mediada, percorre preceitos muito mais
subjetivos. A falta de contato fisico promove no espaco da enunciacdo a construcdo de
simulacros na qual aconteceria a interlocucdo. As estratégias adotadas pelos telejornalistas
envolvem artificios linguisticos, conforme cita Fechine (2008b). Entre elas, as referéncias ao
espaco fisico domestico, a direcionalidade dos olhares, planos e enquadramentos, articulagéo
entre links internos e externos (incluindo uso de teldo ou monitores do estudio), anulagdo da
oposicao entre o “cad”, a localizagdo do “eu” e o “la”, lugar do “tu”, entre outros recursos
adotados na transmissao.

Uma das ferramentas utilizadas para construcéo deste espaco de interlocucéo € o olhar
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dos personagens televisivos. Tanto apresentadores, reporteres, atores ou convidados dirigem
seus olhares para frente, o chamado contra-campo, onde se encontra o telespectador. E
durante a encenacdo entre o profissional e o publico (que ndo esta presente fisicamente, mas
esta personificado de maneira subjetiva) que revelamos o “lugar cénico”, o espago onde se
estabelece o “aqui” da enunciacdo. Esse espaco de representacdo ou encenacgdo, segundo a
autora, ¢ “instaurado na e pela propria transmissdo quando se reconhece nesta uma
configura¢do enunciativa semelhante a do teatro” (FECHINE, 2008b, p.141).

Estabelecida a configuracdo da transmisséo direta e a necessidade de se autenticar o
espaco da representacdo ou da encenagdo com vistas a se aproximar e formar vinculos com a
audiéncia resta aos telejornais eliminar as distancias entre o produto (e sua auséncia no local
do acontecimento) e o fato jornalistico (onde tudo se desenrola). O primeiro desafio, segundo
Fechine (2008b), € instaurar um tempo atual convocando a participacdo dos reporteres que
estdo na rua. Esse é o recurso mais comum e muito utilizado pelos noticiarios para conferir o
efeito de presenga de sua equipe nos local dos acontecimentos. “‘A TV esta em link com 0
mundo. Se vocé esta em link com a TV, vocé também esta em link com o mundo’, € 0 que
implicitamente nos assegura o proprio uso do direto pela TV” (FECHINE, 2008b, p.226). A

intencdo, neste caso, também é produzir um sentido de envolvimento com o conteddo.

Este sentido de participacdo, de insercdo, do proprio telejornal nos acontecimentos €
dado pelo que, metaforicamente, pode ser pensado como uma “ponte” espacio-
temporal entre a TV e o “mundo” construida justamente pela entrada “ao vivo” do
reporter: quando se coloca no mesmo momento de “fala” do apresentador, o reporter
confere ao fato reportado a mesma atualidade de suas performances e, ao “falar” com
0 apresentador a partir de um espaco proprio ao fato reportado, ele coloca o telejornal
no local mesmo da ocorréncia. (FECHINE, 2008b, p.186)

Por intermédio desse recurso tecnoldgico, a emissora transfere ao repérter e ao
apresentador a funcdo de conectar dois ambientes: o televisivo e o familiar. Tanto um quanto
o outro devem fazé-lo de maneira natural, espontanea, adotando o coloquialismo para conferir
ainda mais espontaneidade & a¢do. A encenagdo entre os interlocutores provoca o efeito do
“estar junto”. O apresentador estd junto ao reporter que esta na rua e ainda apresenta ao
espectador todas as informacgdes acerca do ambiente externo. Apresentador e reporter
conversam entre si, mas ndo devem esquecer a inclusdo do espectador nos diadlogos a quem

esperam envolver e mobilizar.
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Juliana Freire Gutmann (2009) reforca que os enquadramentos de camera também tém
sido muito explorados “como modalizadores discursivos para a promogao de distanciamentos,
aproximagdes ¢ mesmo inclusdes do espectador na cena comunicativa” (GUTMANN, 2009,
p.9). O enquadramento padrdo do noticiario televisivo é a cdmera estatica em plano médio,
através do qual os enunciadores sdo focalizados na altura da bancada®. Mas, com as recentes
modificacOes na cena de apresentacao do telejornal, os veiculos tém explorado o travelling, o
zoom e até mesmo o movimento panordmico. Todos o0s recursos sdo utilizados para dar
movimento aos interlocutores na cena comunicativa. Em muitos casos, 0 movimento
conferido a cdmera € 0 mesmo percurso do olhar do telespectador até o apresentador, como
estratégia de convocacao da atencéo.

Essa continuidade temporal, espacial e 0 tom de conversa que a TV tanto busca
acontecem no interior do enunciado, na construcdo do espaco da encenagdo, na cena de
apresentacdo do telejornal, forjados pela transmissdo direta. E neste momento que 0s sujeitos
entram em contato. “A instauracdo de um efeito de ‘estar frente a frente aqui e agora’ define
interacOes, tanto entre os enunciadores (e seus delegados) quanto desses com 0s enunciatarios,
que podem ser descritas, caso a caso, como modos de presenca” (FECHINE, 2008b, p.194).

Juliana Freire Gutmann (2009) destaca que a postura dos apresentadores se configura
como um importante elemento na articulagdo entre as histéorias levadas ao ar pelo telejornal e
a audiéncia. Para ela, esta seria a marca do telejornalismo. O apresentador e seu corpo
significante se colocam diante do publico a uma distancia inexistente — se considerarmos 0s
modos de presenca. O “olho-no-olho” produz a tdo pretensa aproximagdo. O olhar do
apresentador fala diretamente no olho de quem estd em casa, contribuindo, assim, para
estimular a identificacdo do sujeito com o telejornal. Nesse jogo enunciativo, é estabelecido o
contato entre as partes e o status de confianca.

Charaudeau (2010) reforca a fala de Gutmann (2009).

No que concerne ao espaco, a midia televisual pode criar a ilusdo de contato entre
instancia de enunciacdo e instancia de recepcdo — na representacdo pela imagem de
uma situacdo face a face entre essas duas instancias (a posicdo do apresentador do
telejornal, diante da cdmera, logo, diante do telespectador, simula o face a face da
situacdo da interlocucdo). (CHARAUDEAU, 2010, p.111)

% A nomenclatura para os planos variam de um lugar para outro e mudam com o passar do tempo. Na definicéo
de Harris Watts (1990), o plano médio estabelece como corte o enquadramento abaixo dos cotovelos.
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Ao utilizar-se de todos esses procedimentos, a televisdo proporciona o simulacro do
contato e cria a ilusdo de que representa 0 mundo dos acontecimentos: perto ou longe, o
exterior torna-se presente e real. Charaudeau (2010) argumenta que essa sensagdo produz
outro efeito, o da autenticacdo do fato. Se eu assisti 0 acontecimento pela televiséo, ele existe.
Esse efeito de fascinacdo que a tevé gera pode transformar o espectador em uma pessoa
obcecada pela imagem. Ele passa a ter fixacdo pelo que vé na tela, eliminando o restante do
mundo e reduzindo a percepcdo que tem do exterior apenas ao que é exibido na programacao.
Sem contar com o efeito de voyeurismo “que pode fazer com que o telespectador tenha a
impressao de penetrar em uma intimidade sem que a pessoa olhada o saiba”
(CHARAUDEAU, 2010, p.112).

Apesar da superficie plana, a televisdo tenta incorporar trés espagos que constituem

lugares de construcdo do sentido:

um espaco externo, onde surgem o0s acontecimentos do espago publico, um espago
interno, onde se desenrola a cena mididtica de representacdo dessa realidade, e um
espaco interno-externo, que seria o lugar em que se articula uma relagdo simbdlica de
contato entre a instancia midiética e a instancia telespectadora. Assim, a instancia
mididtica televisual estd numa posicdo de pivé duplamente orientada: referencial,
quando olha para 0 mundo exterior que ela mostra, relata e comenta, e de contato,
quanto olha o telespectador que ela procura interessar e emocionar, que ela solicita e
interpela. A televisdo é, a0 mesmo tempo, “instancia exibidora” com relagdo ao
mundo exterior e “instidncia exibida” com relagdo ao telespectador, sendo este
“instancia que olha”. E a producdo geral, lugar por exceléncia da articulacdo entre o
mundo exterior, o estidio e o telespectador, que coordena essa mise-em-scene.
(CHARAUDEAU, 2010, p.223).

Itinia Mota Gomes (2005) denomina essa aproximacdo da televisdo ou uma
determinada atracdo da programacdo com o espectador como modo de enderecamento que,
segundo ela, “se caracteriza pela relagdo que o programa propde para ou em conjunto com a
sua audiéncia” (GOMES, 2005, p.1). No que tange ao telejornalismo, analisar o modo de
enderecamento possibilita compreender quais os formatos e as préaticas de recepcdo solicitadas
e construidas pelos noticiarios. Gomes entende que o0 modo de enderegamento € algo que esta
no texto ou no programa e que age sobre os telespectadores. “€¢ um processo invisivel que
parece convocar o espectador a uma posicao a partir da qual ele deva ler o filme” (GOMES,
2005, p. 2).

No que tange a analise televisiva, o conceito proposto pela autora tem sido apropriado

para avaliar como um determinado programa se relaciona com a audiéncia a partir da
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construcdo e adocdo de um estilo que o identifica, o qualifica e o diferencia do restante da

programacéo.

O conceito de modo de enderecamento, quando aplicado aos estudos de jornalismo,
nos leva a tomar como pressuposto que quem quer que produza uma noticia devera ter
em conta nao apenas uma orientacdo em relacdo ao acontecimento, mas também uma
orientacdo em relacdo ao receptor. Esta “orientacdo para o receptor” é o modo de
enderecamento e é ele, em boa medida, que prové grade parte do apelo de um
programa para os telespectadores. (GOMES, 2005, p. 3)

Entre os elementos ou operadores que se apresentam para analise estdo o mediador, a
tematica, a proximidade com a audiéncia, o contexto da comunicacdo, o pacto sobre o papel
do jornalismo, recursos da linguagem televisiva, os formatos de apresentacdo da noticia e o
texto verbal. A figura central quando se trata de programa jornalistico na TV é o apresentador,
aquele que representa a “cara” do programa. E ele quem constréi a ligacio entre o
telespectador ¢ os outros jornalistas que também atuam no noticiario. “Assim, para
compreender o0 modo de enderecamento, € fundamental analisar quem séo os apresentadores,
como se posicionam diante das cémeras e, portanto, como se posicionam para 0
telespectador” (GOMES, 2005, p. 4).

O posicionamento dos apresentadores mudou ao longo de mais de seis décadas de
telejornalismo no ar. As mudancgas mais substanciais ocorreram na virada dos anos 1980,
quando os jornalistas assumiram a bancada de apresentacao, no lugar dos locutores. No Jornal
Nacional, o maior noticiario televisivo do pais, a alteracdo aconteceu no final dos anos 1990,
qguando os apresentadores simbolos do programa, Cid Moreira e Sérgio Chapelin, foram
substituidos por dois jornalistas da emissora, William Bonner e Lilian Witte Fibe. A intencéo,
segundo a prépria emissora, era dar mais credibilidade e dinamizacdo na apresentacdo dos
fatos e nas coberturas jornalisticas, uma vez que os profissionais poderiam improvisar e
intervir no noticiario no momento em que ele é levado ao ar (MEMORIA GLOBO, 2005, p.
287-288).

Os jornalistas viraram apresentadores e ancoras e, também, passaram a responder pela
edicao dos jornais. Gomes (2005) avalia que essa nova concepg¢do contribuiu para dar “um
qué de ‘vida real’ para a bancada” (GOMES, 2005, p.10). Os profissionais t€m total dominio
do contedo que leem e, consequentemente, sdo reflexo da “expressividade que transmitem,

tanto na entonacao da voz quanto nas expressoes faciais” (GOMES, 2005, p.10). Por isso, sdao
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caracterizados como intérpretes da noticia. Dai a importancia de se estudar a forca e a

representatividade dos apresentadores.

4.3) A CARA E A VOZ DOS TELEJORNAIS: O PROTAGONISMO EXERCIDO PELOS
APRESENTADORES NO NOTICIARIO

Os apresentadores sd0 a cara e a voz do telejornal que apresentam — ou representam. E
por isso gque sdo tdo amados ou criticados por quem assiste ao noticiario do qual fazem parte.
Ivor Yorke (2006) defende que os apresentadores sdo 0s principais ocupantes da cena, 0s
responsaveis pela leitura das noticias, os “rostos dos quais o sucesso ou o fracasso de qualquer
telejornal pode dizer que depende” (YORKE, 2006, p.48). Yvana Fechine (2008a) corrobora
com o tedrico e acredita que a “credibilidade do telejornal ¢ influenciada diretamente pela
confianca que os espectadores depositam nos seus apresentadores” (FECHINE, 2008a, p.1).

S&o eles que conduzem a enunciagdo do telejornal, interpelando diretamente 0s
espectadores. Eles narram, de um lugar de fala autorizado, os acontecimentos do dia. Por isso,
segundo Yorke (2006), sao identificados com os programas que apresentam, tal € a forca e o
envolvimento que possuem com a informacdo e com os espectadores que 0s acompanham.
Baseando-se em Orozco Gomez, Hagen lembra que ““a interag¢do entre o telespectador e a TV
comega antes de ligar a televisdo e ndo termina uma vez que esta estd desligada” (HAGEN,
2008a, p. 4).

Em seu livro sobre telejornalismo, Ivor Yorke (2006) ilustra a importancia do
apresentador referenciando um texto escrito por Robert Dougall, apresentador da BBC, de
Londres, por mais de 15 anos.

A televisdo cria uma proximidade e intimidade que ndo se compara a de qualquer
outro meio. Sua imagem é projetada diretamente nos lares das pessoas. Vocé se torna,
assim, um convidado de honra em incontaveis salas de estar. Além disso, um
apresentador ndo esta representando, ndo aparece COMO outro personagem, ou em uma
fantasia, mas como ele préprio. Assim ele constréi, ao longo dos anos, uma espécie de
identificacdo com o publico. (DOUGALL, 1973, apud YORKE, 2006, p.245)

A declaracéo fica evidente quando analisamos a postura do jornalista Walter Cronkite.
Durante a maior parte da segunda metade do século XX foi apresentador do jornal da CBS e

considerado uma das pessoas mais confiaveis dos Estados Unidos. O status alcancado pelos
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apresentadores provoca a Vverbalizacdo de termos como detentores de credibilidade,
honestidade e naturalidade quando as pessoas se referem a eles. White Ted (2008) também
traz a contribuicdo de Jim Boyer, ex-diretor de jornalismo de uma emissora em Nova Orleans.
Ele reforca a importancia dos apresentadores ao revelar que os espectadores preferem assistir
a ancoras de gque gostam e com quem se sentem confortaveis. Os profissionais, entdo, sdo
comparados a velhos amigos que noticiam um fato em um ambiente agradavel. Assim,
segundo Boyer, ficaria mais facil acompanhar, compreender e valorar o que foi visto no
telejornal.

Sean Hagen (2008b) baseia-se em Maffesoli para nomear os apresentadores como
“‘cimento social’ que agrega um sobre valor ao telejornal, dando ‘forma’ a ele” (HAGEN,
2008b, p. 7). J& Juliana Gutmann (2009) classifica os apresentadores como “os protagonistas
da cena, os ‘donos da informacao’, os que sabem, atestam, desaprovam ou aprovam, os que
aconselham, vigiam, enfim, os que tém autoridade para apresentar a populacdo os principais
fatos do dia” (GUTMANN, 2009, p. 11).

Essa representacdo, para Sean Hagen (2008a), é baseada em preceitos emocionais que
estimulam a identificacdo com o publico contribuindo, também, para dar equilibrio as
pretensas objetividade e imparcialidade das noticias. Ao ofertar ao espectador essa projecéo e
identificacdo, o autor reforca que os apresentadores “firmam lacos capazes de fazer da
transmissao de noticias algo maior do que simplesmente informar, possibilitando ‘sentir com
emocionalidade’ aquilo que foi narrado” (HAGEN, 2008a, p.4). Essa presenca emocional que
a imagem dos apresentadores gera estimularia nos telespectadores a busca pelo conforto, um
ambiente harmonioso e seguro em um mundo contemporéaneo desalinhado.

E no rosto do apresentador que quem esta do outro lado da tela busca uma melhor
compreensdo das reportagens. Diante da interacdo estabelecida frente a TV, o publico fixa o

olhar com mais intensidade na direcdo dos apresentadores.

Séo eles que asseveram a veracidade do que esta sendo mostrado, fazem a costura dos
assuntos, tornando-se o préprio jornalismo aos olhos do publico. [...] é a imagem de
seus rostos que reforcam os lagos no outro [...] Com inimeras entradas durante todo o
telejornal, sobressaem frente a todos os outros rostos [...] (HAGEN, 2008a, p. 7)

Como os apresentadores acumulam inimeras entradas durante o noticiario, acabam

por se sobressair frente aos demais rostos como os dos reporteres e entrevistados. Hagen
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(2008a) acrescenta que a fidelizagdo ndo acontece apenas porque o espectador quer se manter
bem informado, mas porque o fator emocional cria uma identificagdo que ultrapassa as
questdes racionais, como trocar de canal ou desligar a TV. Para ele, “a imagem de
competéncia e exceléncia dos apresentadores, de alguma forma, transmite a sensacdo de
exceléncia da informagdo, assegurando a credibilidade tdo incensada no jornalismo”
(HAGEN, 2008a, p. 10). O autor acrescenta que cabe aos apresentadores estreitar os lacos e
fidelizar o publico.

Se os apresentadores sdo o fio condutor, a espinha dorsal do programa, uma vez que
articulam as diferentes historias contadas em uma edicdo de um telejornal, acabam assumindo
0 papel de diferentes pessoas com funcGes de autoridade simbolica, jA que detém a

informacao.

O noticiarista principal — papel que tende a ser exercido pelo editor do telejornal —
trabalha a partir de elementos de identificacdo com o puablico, dando ao
receptor/telespectador a sensagdo de que estd recebendo um visitante ilustre, uma
personalidade ou autoridade cuja presenca por si s6 j& agrega status e importancia ao
seu espaco doméstico. (TEMER, 2010, p.114-115)

Sob esse aspecto, Ana Carolina Temer (2010) assegura que o telejornal funciona
baseado em um “didlogo televisual”, a partir da narrativa das historias que apresenta. Esta
experiéncia proporciona 0 que a autora denomina de rompimento da sensagdo de
unilateralidade pois permite a abertura de um espaco inconsciente onde ha dialogo e a
sensacdo de contato com o narrador. “Para refor¢ar este aspecto, os telejornalistas sdo
escolhidos prioritariamente a partir do grau de empatia com o publico ou, traduzindo, na
capacidade para sustentar a ilusdo de uma conversa quase intima com um receptor distante”
(TEMER, 2010, p.116).

Essa simulagdo do contato direto ¢ destacada por Iluska Coutinho (2008): “Durante os
telejornais, esse ‘contato’ ganha forca na medida em que apresentadores, reporteres e
entrevistados se dirigem diretamente ao telespectador em um simulacro do olho-no-olho”
(COUTINHO, 2008, p.21). A pesquisadora ressalta, também, a relacdo de confianca
produzida pelo telejornal. Eugénio Bucci, citado por Coutinho, comenta que o sucesso do
noticiario dependeria desse vinculo afetivo. Mauro Porto (2002) vai além, defendendo que

pode existir confianca do publico no telejornal e nos apresentadores mesmo quando nao se
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confia na emissora televisiva.

[...] o publico pode confiar no género telejornal enquanto fonte neutra de
informacdo e no apresentador enquanto personalidade, a0 mesmo tempo em que
permanece cético com relacdo a imagem da emissora e ao seu papel politico, tendo
assim menos confianca no contelido do noticiario. Em outras palavras, o género
“noticiario” e a personalidade do apresentador podem desfrutar altos niveis de
credibilidade, ao mesmo tempo em que a imagem da emissora permanece negativa.
(PORTO, 2002, p. 14)

Para Coutinho (2003), a simulagdo do contato e o vinculo afetivo promovidos pelos
noticiarios televisivos também seriam conquistas da nocdo de dramaturgia que o
telejornalismo compreende. Muito além da encenacdo e da atuacdo dos profissionais, a
organizacdo das matérias pressupde esse cardter que se apresenta como ‘“uma narrativa
verossimel da realidade, tecida como um drama cotidiano” (COUTINHO, 2003, p.201). A
pesquisadora sugere que a dramaturgia do telejornalismo estaria ligada ao fato de a televisao
ser um veiculo que fornece ao espectador experiéncias vividas por meio da mobilizacado de
suas emocgOes. “Assim, as narrativas da realidade nessa midia deveriam ser construidas de
modo que pudessem reproduzir ou ‘imitar’ a forma como as pessoas vivem e experimentam o
mundo, ainda que pela TV (COUTINHO, 2003, p. 201).

O encanto e a magia evidenciados no meio fascinam quem acompanha os fatos pela
tela da tevé. Atualmente, os apresentadores dos telejornais experimentam esse fascinio do
publico e passaram a ser tratados como celebridades. Ivor Yorke (2006) lembra que até as
transferéncias de profissionais para outro canal comecam a acontecer com anincios
publicitarios — algo semelhante as trocas dos jogadores de futebol, com salarios sendo objetos
de inveja e indignagdo. “Por tras de tudo isso, o proposito de se contratar o apresentador certo
é ajudar a construir e manter um publico fiel para telejornais e outros programas” (YORKE,
2006, p.248).

Yvana Fechine (2008a) compartilha da mesma opinido e ressalta que a nova
concepcdo em torno do apresentador foi uma grande mudanga experimentada pelo

telejornalismo, especialmente, a partir dos anos 90.

Do “locutor de noticias”, que se limitava a ler as informagdes com atitude distanciada
e em estilo radiofonico, ao “4ncora”, que se posiciona enfaticamente sobre os fatos
noticiados, podemos observar grandes transformacgdes ndo somente nos papéis, mas
nas posturas e perfis dos apresentadores de telejornal. (FECHINE, 2008a, p. 2)
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A evolucdo na apresentacdo do noticiario provocou uma mudanga na retorica dos
telejornais e influenciou no modo com que cada profissional se comporta na “vida real”. De
uma maneira geral, antes, eles primavam pela discrigdo pessoal. Hoje, muitos sdo objetos de
exposicdo em revistas, sites e programas dedicados a fofoca ou aos famosos. Tamanha
curiosidade em torno desses profissionais seja fruto de sua postura em cena. Fechine (2008a)
ressalta que alguns se revelam mais descontraidos, brincam e revelam ao vivo gostos e
comportamentos. E como se tornassem parte da familia. Para a autora, isso faz com que o

apresentador passe

[...] a ser percebido paulatinamente pelo publico como alguém mais préximo e
familiar, alguém de quem ele conhece até alguns aspectos da vida, das experiéncias,
das opiniGes e preferéncias pessoais. Pode ainda, por outro lado, ser visto pelo
telespectador como alguém capaz de defender seus interesses e manifestar suas
posicdes, apto a expressar as autoridades, aos politicos ou a representantes da
sociedade civil aquilo que ele préprio gostaria de falar. (FECHINE, 2008a, p. 2)

Edgar Morin (1997) teoriza sobre a influéncia da cultura de massa na concepcdo e
construcdo de mitos. A partir das contribuicdes do autor, poderiamos considerar que na
atualidade os personagens da TV sdo os olimpianos modernos, promovidos a divindade.

Fazendo vedete de tudo que pode ser comovente, sensacional, excepcional, a imprensa
de massa faz vedete de tudo que diz respeito as proprias vedetes [...] como se o leitor
fosse o voyeur de um grande espetaculo, de um super-show permanente cujos deuses
seriam os atores. (MORIN, 1997, p. 99)

Para o autor, o publico confunde o imaginario e o real. Isso acontece por estimulo da
cultura de massa que “se torna o grande fornecedor dos mitos condutores do lazer, da
felicidade, do amor, que nds podemos compreender o movimento que a impulsiona, ndo s6 do
real para o imaginario, mas também do imaginario para o real” (MORIN, 1997, p. 90).

Bara (2012) avalia esse aspecto ao analisar os mitos em que se transformaram o0s
apresentadores do Jornal Nacional (JN). Para incentivar o processo de identificacdo, 0s
apresentadores do JN*° procuram criar lacos com o publico ndo s6 durante a exibicdo do
telejornal. O processo de efetivacdo de vinculos também acontece pelo uso de outros meios de

comunicagdo, como o impresso, o televisivo e o virtual. A midia, por sua vez, aproveita para

9 Na época em que pesquisou os apresentadores do Jornal Nacional, os profissionais que encabecavam o
telejornal eram William Bonner e Fatima Bernardes, substituida em 5 de dezembro de 2011 por Patricia Poeta.
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divulgar informacGes que julga pertinentes sobre as celebridades em que se transformaram.
“Dessa forma, William Bonner e Fatima Bernardes dialogam com o publico via midia,
tecendo uma relacdo de proximidade, de intimidade, que facilita a identificagdo dos
telespectadores com o mesmo” (BARA, 2012, p.88).

Se o telejornal estd cada vez mais proximo do telespectador, se os profissionais
buscam a naturalidade em cena, o cenério da enunciacdo também se inspira e absorve as
aparéncias da realidade. “A informacao transforma esses olimpos em vedetes da atualidade”
(MORIN, 1997, p. 105). O apresentador, entdo, torna-se um olimpiano que se comunica, por
intermédio da cultura de massa, com a humanidade num movimento constante de projecéo e
identificagdo. “Os olimpianos, por meios de sua dupla natureza, divina e humana, efetuam a
circulacdo permanente entre 0 mundo da projecdo e 0 mundo da identificagdo. Concentram
nessa dupla natureza um complexo virulento de projecdo-identificagao” (MORIN, 1997, p.
107).

Os apresentadores olimpianos, portanto, tomando como referéncia a concepgdo de
Morin, possibilitam a comunicacdo de diferentes universos: “o do imaginario, o da
informagao, o dos conselhos, das incitagdes e das normas” (MORIN, 1997, p. 108). O francés
Patrick Charaudeau (2010) também analisa a forca e a penetracdo dos telejornais no universo
publico. O tedrico destaca dois aspectos dominantes da encenacdo do telejornal e que
produzem a audiéncia: o0 proposito e a construcdo da identidade dos parceiros e de suas
relacdes (grifos do autor). O proposito, segundo ele, é marcado pela atualidade. Séo os
acontecimentos que se apresentam em forma de noticia e sdo ofertados ao espectador como
um recorte do que ocorreu no espaco publico em um determinado tempo.

Ja a identidade dos envolvidos — e ai englobamos os apresentadores, reporteres,
entrevistados e até mesmo os telespectadores, ¢ “determinada pelo conjunto da encenacdo do
telejornal, cujo papel principal ¢ desempenhado pelo apresentador” (CHARAUDEAU, 2010,
p.229). Como exemplificou Morin (1997), o apresentador é o pivd da encenacdo exercendo
dupla funcdo de interface “por um lado entre o0 mundo referencial e o telespectador, por outro
entre o estudio — materializagdo do mundo midiatico — e o telespectador, sendo essas duas
fungOes exercidas de maneira quase simultanea” (CHARAUDEAU, 2010, p 229).

Para 0 autor, o contato entre o estidio e o espectador comeca na abertura do jornal,

quando o apresentador, da cena, satda o publico.
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Depois, durante todo o desenrolar do jornal, ele construira uma imagem de enunciador
personalizado (um eu) que se expressa como se estivesse falando diretamente a cada
individuo da coletividade dos telespectadores: ora participando sua propria emocéao
com relagdo aos acontecimentos dramaticos do mundo (enunciagdo “elocutiva”), ora
solicitando sua atencdo ou seu interesse, e mesmo interpelando-o (enunciacdo
“alocutiva”), tudo isso com o auxilio de movimentos do rosto (mesmo os mais
discretos), de certos tons de voz, da escolha de determinadas palavras. Pode ser que
constituam estratégias particulares, mas o discurso personalizado é um dos tragos
desse género. (CHARAUDEAU, 2010, p.229)

O apresentador, portanto, € um maestro da cena. Charaudeau (2010) exemplifica que é
ele que anuncia, indica como abordar a noticia (funcéo de guia), passa a palavra aos repdrteres
(funcdo de organizador das retransmissdes), toma para si a retomada das falas (funcéo de
orientador) e distribui a vez de cada fala demonstrando conhecer a informacéo (funcdo de
moderador). A funcdo de delegado é alcancada quando o profissional se transforma em
representante dos cidadaos, pois demonstra preocupagao com a vida social.

Juliana Gutmann (2009) também discorre sobre esse tema. Agora que O0S
apresentadores falam entre si e se remetem diretamente a audiéncia, os profissionais que
atuam na cena de apresentacdo vém configurando uma relacdo de maior proximidade e

informalidade diante dos que os assistem.

O estabelecimento do contato entre as partes do discurso, e consequentemente o status
de confianga, é forjado nesse jogo enunciativo regido pelo corpo dos apresentadores,
que olham para o telespectador e o convocam a todo o instante através, por exemplo,
do recorrente uso do pronome vocé (GUTMANN, 2009, p.8)

Gutmann (2009) avalia que muitos telejornais sdo apresentados por dois profissionais.
Ou, entdo, quando apenas um profissional é responsavel pela enunciacéo ele se transforma em
condutor central da enunciagdo, colocando-se como principal delegado do discurso. Quando
apenas um apresentador enuncia, hd a convocacdo dos reporteres nos links ao vivo ou as
participacGes em entrevistas direto de estddio. Essa simultaneidade entre um sujeito que fala e
0s que ouvem, acaba por incluir o telespectador em uma mesma instancia discursiva de
segundo delegado do discurso. Esse efeito € provocado pela atuacdo dos apresentadores e 0
uso do corpo que permite a este delegado da fala dirigir-se a audiéncia e aos demais
participantes do enunciado gerando a sensacdo de todos fazerem parte de um mesmo tempo

presente.
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Para fortalecer esse aspecto a cada dia, a cena de apresentacdo também foi sendo
modificada ao longo de décadas. A exibicdo das redacbes como pano de fundo, modelo
adotado por muitos noticidrios brasileiros, é uma das estratégias de construcdo de
credibilidade e aproximacéo do telespectador. Itdania Mota Gomes (2005) considera a postura
uma maneira de o espectador transformar-se em “cumplice do trabalho de produgdo
jornalistica” (GOMES, 2005, p.5). Outra mudanga ocorreu quando os apresentadores sairam
da cadeira atras da bancada e passaram a circular pelo estudio, eliminando o que Yorke chama
de “take-padrao do apresentador” (YORKE, 2006, p.246). A partir desse enquadramento, o
publico ndo podia ver nada além da metade superior do corpo do apresentador.

Em outubro de 2002, a Rede Globo de Televisdo experimentou algo inédito no Brasil
durante o Gltimo debate entre os candidatos a presidéncia da republica, Luiz Inacio Lula da
Silva (PT), e José Serra (PSDB). O modelo do encontro foi inspirado nos debates que
acontecem na reta final das campanhas presidenciais norte-americanas. Ali Kamel, diretor
executivo de jornalismo da emissora, conta que a preparacao para realizacdo deste programa
foi intensa, incluindo pesquisas sobre debates ocorridos em outras partes do mundo.

Eu me lembrava de um debate entre Bush e Al Gore, o ultimo da campanha de 2000.
Tinha na lembranca que eles ficavam numa arena e podiam se movimentar livremente.
Pedi as fitas ao escritorio de Nova York e assisti a tudo novamente. Tudo isso meses
antes, talvez em fevereiro. E me fixei naquele modelo arena. (MEMORIA GLOBO,
2005, p.366)

O modelo proposto por Kamel foi aprovado pela direcdo da Globo e apresentado aos
candidatos que aceitaram o desafio. Do debate americano, trés elementos foram aproveitados
pela emissora brasileira: a arena, a possibilidade de os candidatos se movimentarem
livremente e a plateia que fazia perguntas. Estava instaurado um novo modelo que foi, em
parte, adotado anos depois pela emissora em alguns telejornais da grade de programacao: a
possibilidade de o apresentador se libertar da bancada e circular pelo estudio. Nessa
perspectiva, cabe ao apresentador até mesmo ficar de costas para voltar sua atencdo ao
reporter que aparece no teldo, marca do link ao vivo que faz a ponte com o ambiente externo.
Ao virar-se de costas, 0 apresentador passa a vez da fala ao reporter e deixa subentendido aos
espectadores: “todos agora prestam aten¢do nas informacdes que serdo dadas por ele”. A

naturalidade do ato agrada quem assiste.
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Juliana Gutmann (2009) cita outros apelos estéticos adotados pelas emissoras como
estratégias comunicativas do telejornal: os elementos plasticos como cores, movimentos de
camera e trilhas sonoras. “Enquanto textos audiovisuais, os textos televisivos possuem uma
natureza maltipla dotada de diferentes niveis expressivos (visuais e sonoros) que reproduzem,
para o espectador, uma dada realidade” (GUTMANN, 2009, p.3). Gutmann cita a autora
francesa Hélena Duccini para discutir os mises em scéne televisivos. Ela elenca os seguintes
dispositivos visuais ¢ sonoros responsaveis pela mensagem televisiva: “o enquadramento, os
movimentos dentro de um quadro (movimentos de camera), o angulo de viséo, a luz e a cor, 0
ruido, a musica e a voz (in e off)” (GUTMANN, 2009, p.3). Dessa maneira, a pesquisadora
brasileira conclui que, ao lado da narrativa visual, que se coloca como um documento de um
fato que aconteceu, atua a narrativa verbal como um suporte fundamental para sugerir sentido

ao que € exibido nos noticiarios.
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5) A QUEDA DA BANCADA: QUANDO O NOTICIARIO POE ABAIXO A
BARREIRA ENTRE O TELEJORNAL E O ESPECTADOR

A televisdo é um poderoso veiculo e vem se firmando como o mais importante meio
de comunicacdo na sociedade. Inserido nesse contexto, o telejornal surge como o principal
meio de informagdo da populacdo brasileira, fato que merece ser estudado em diversos
aspectos e angulacdes. Em Juiz de Fora, 0 MGTV 1?2 Edicdo, da TV Integracdo, é um dos
principais telejornais da Zona da Mata Mineira e Vertentes. E o mais antigo no ar, disputando
com o MGTV 22 Edicdo, os maiores indices de audiéncia da regido e atuando de forma
significativa como um dos responsaveis pela construgdo/consolidacdo de uma determinada
identidade juiz-forana por meio da utilizacédo do discurso televisivo.

O MGTYV 12 Edicdo, nosso objeto de analise, € um telejornal referéncia em sua area de
abrangéncia e também por ser concebido com base nos similares nacional, 0 Bom Dia Brasil,
e seu similar estadual, Bom Dia Minas. Ambos foram constituidos baseados “na abordagem
informal e na linguagem acessivel” (MEMORIA GLOBO), numa tentativa de reproduzir a
informalidade de uma sala de estar. Yvana Fechine (2008b) destaca que esse espaco
simbolico funciona como um lugar de dialogo, “estabelece uma co-presenca entre todos 0s
sujeitos envolvidos na comunicagdo” (FECHINE, 2008b, p.115), instaurando o que ela
denomina de “lugar” de interagao.

A criacdo e a manutencao de vinculos de confianga com o telespectador tornam-se um
desafio. Coutinho e Mata (2010) afirmam que essas sdo “estratégias utilizadas no
telejornalismo para garantir essa relagdo de pertencimento mutuo.” (COUTINHO & MATA,
2010, p.239). Entre estas estratégias, encontramos a cena de apresentacdo do telejornal,
composta pelo cenario, pelos enquadramentos, pelos movimentos de cameras e lentes, pela
figura do(s) apresentador(es), pelas movimentacGes do(s) apresentador(es), entre outros
elementos presentes na enunciacdo. Dai a importancia de estudarmos o processo de
identificacdo propiciado pela cena de apresentagéo dos telejornais e 0 movimento cada vez
maior de aproximagdo com o publico.

Inicialmente inspirados nos modelos norte-americanos, com a presenca de
apresentadores atrads de uma bancada, alguns telejornais, hoje, possuem cenas de apresentagédo

bem diferentes. Como asseguram Silva e Rocha (2010), em 2010, “a maioria dos telejornais
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da TV aberta langou seus novos cenarios” (SILVA & ROCHA, 2010, p.204). Isso pode ser
identificado no MGTYV, que adotou uma nova cenografia, em maio de 2011. O telejornal
passou a ser exibido para a regido a partir de uma cenografia inovadora com dois elementos
executando fungdes completamente distintas das que exerciam desde a implantacdo do
noticiario televisivo no Brasil. Os apresentadores agora ficam de pé, revelam ao publico seu
corpo inteiro, e caminham pelo estddio. A bancada também deixou de ser um objeto fixo.
Agora ela possui rodinhas que permitem sua circulagdo e ndo funciona mais como um
obstaculo entre o espectador e o telejornal.

A gqueda da bancada, uma expressdo denominada por nds para marcar o fim de uma
era no telejornalismo, representa uma das mudancas mais substanciais na cena de
apresentacdo. A atual editora e apresentadora do MGTV 12 Edigdo, Erica Salazar, se desloca
com muita habilidade no novo cenario, talvez em funcdo de sua experiéncia como atriz de
teatro. A jornalista comenta que, por sua intimidade com a encenacdo, sempre foi adepta de
uma apresentacdo mais natural, leve e coloquial. Salazar se recorda do tempo em que
apresentou o noticiario sentada atras de uma mesa triangular (a antiga bancada que fazia parte

do cenario anterior) ao lado de outro apresentador. A regra era ndo se mexer muito.

[...] a propria mesa ja enquadra a gente inclusive na postura. Entdo eu ndo podia me
mexer demais porque eu saia do quadro. A gente tinha um cinegrafista no estldio e
trés cameras para ele operar. Uma em cada apresentador e mais uma no geral. Entéo,
assim, se eu saisse, ele ia ficar maluco. Entdo, a minha camera ficava fixa. Eu
praticamente era comportadinha tinha que ficar ali enquadrada o tempo todo. Ele fazia
0s ajustes as vezes, mas ainda era um modelo mais engessado. (SALAZAR, 2012)

No jornal de estreia do novo formato do MGTV 12 Edicdo, em nove de maio de 2011,
o0s trés apresentadores da emissora participaram da exibicdo do programa ja revelando a
principal novidade: a circulagdo pelo cenario. Na nova concepcéo, a bancada deixou de ser o
objeto de maior destaque, ao lado do apresentador, para se tornar mais um acessorio. Na
maior parte das vezes, ela funciona apenas como apoio ao script. A caminhada do
apresentador pelo estudio, juntamente com a naturalidade da expressdo corporal e a leveza do
texto, tentam reforcar a sensacdo de informalidade e aproximacdo com o publico na
enunciagdo das noticias. Os profissionais circulam entre dois teldes, dois banquinhos (que sdo
colocados quando ha entrevista de estudio), e uma pequena mureta, além da bancada.

Erica Salazar revela que a mudanca néo foi de um dia para o outro. Ela aconteceu de
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maneira gradual, ainda no cenario antigo. As primeiras alteracdes foram no enquadramento de
camera, promovendo o didlogo e a cumplicidade entre os apresentadores, € no texto, mais
coloquial. Os profissionais ja desconfiavam que o cenario seria 0 proximo passo em direcao a

um novo formato para o noticiario.

Entdo, o enquadramento passou a ter mais camera aberta. Entdo, em vez de ficar eu
numa camera, e 0 Ricardo (Ricardo Ribeiro, também apresentador do MGTV 12
Edicdo, na versdo antiga do cenario) na outra, fichvamos nds dois numa camera so.
Entdo, ali a gente conversava. Entdo, assim, o cendrio era 0 mesmo, mas a linguagem
ja comecava a mudar. Entdo a gente fazia comentarios, eu brincava muito com ele,
tanto com o reporter na rua. Ai sim a gente comegou a fazer um texto que chega mais
proximo do que a gente tem hoje. Ainda néo era esse, mas ja tinha aberto muito e as
pessoas comegaram a notar isso porque a gente comecgava a falar de coisas as vezes
pessoais [...]. (SALAZAR, 2012)

Para o pesquisador Flavio Porcello (2008), as modificagdes na nova cena de
apresentacdo podem conferir ainda mais importancia ao componente visual, principal
responsavel pela fascinacdo do publico. Aumentar o peso da imagem em relacdo ao valor da
palavra pode facilitar a compreensao do enunciado, uma vez que “o telespectador decodifica,
mais facilmente, os codigos visuais do que os verbais” (PORCELLO, 2008, p.51). A autora
Célia Ladeira Mota (2009) revela que “quando examinamos a pratica do telejornalismo
buscamos, em primeiro lugar, observar a cena de enunciagao dos textos” (MOTA, 2009, p.3).
E esse quadro cénico que define o espaco no qual o enunciado adquire sentido. A autora
recorre ao francés Dominique Maingueneau para refor¢ar que “todo discurso, por sua
manifestacdo mesma, pretende convencer instituindo a cena de enunciacdo que o legitima”
(MAINGUENEAU, 2001, p.87 apud MOTA, 2009, p.3). Portanto, a cenografia ndo é algo
construido independente do discurso, mas faz parte do ato de fala, construindo e legitimando
0 espaco enunciativo.

Ao longo de décadas, varias alteracdes foram feitas nas cenas de apresentacdo dos
telejornais, como dito anteriormente. Para Fechine (2008), estas mudancgas sdo baseadas na
preocupacdo dos noticiarios televisivos em manter harmonia entre os apresentadores, 0
contetdo dos enunciados e a cena. Ela destaca que, na tentativa de alcancar o efeito de
presenca, os telejornais brasileiros tém buscado cada vez mais estratégias que produzem a
sensacdo de continuidade entre o estddio e a rua. A autora destaca que esse espaco simbdlico

funciona como um lugar de dialogo.
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A cena de apresentacao do telejornal, composta pelo cenario, pelos enquadramentos,
pelos movimentos de cameras e lentes, pela figura do apresentador, pelas movimentacgdes
do(s) apresentador(es), entre outros elementos presentes na enunciacdo, também pode ser
considerada uma estratégia para garantir a manutencéo de vinculos de confianca.

Fechine (2008) justifica que cada participante da cena comunicativa desempenha um
papel ou uma representacdo determinada. O ancora, por exemplo, na concepg¢do da autora,
cumpre o papel de autoridade simbdlica, detentor da onisciéncia dos fatos (do pais, da cidade,

do estado, conforme o alcance do telejornal). O apresentador

trabalha a partir de elementos de identificagdo com o publico, dando ao
receptor/telespectador a sensacdo de que estd recebendo um visitante ilustre, uma
personalidade ou autoridade cuja presenga por si SO j& agrega status e importancia ao
seu espaco doméstico. (FECHINE in: VIZEU, 2008, p.114-115).

As percepcdes da apresentadora Erica Salazar, colhidas em entrevistas, aproximam-se
da perspectiva de Fechine. Para a apresentadora, as mudancas aplicadas ainda timidamente no
cenario antigo ocorreram numa tentativa de se aproximar mais do publico. Segundo ela, a
partir de pesquisas de audiéncia, a emissora percebeu que o publico precisava estar mais perto
do noticiario. E o espectador passou a interagir mais depois da adoc¢ao do tom da conversa em
cena, conferindo a enunciagdo a sensa¢do de “entrar na casa” do telespectador.

Para Dominique Wolton (1996), esse contato necessita de um contexto. A TV,

segundo ele, é composta por contato e imagens.

Contato, além do mais, de um género particular, pois € um lago feito a distancia e de
um género em si mesmo particular e especular. Dizer que ndo existem imagens de
televisdo sem contexto de producdo e recepcao enfatiza também a dimenséo social da
televisdo, que se encontra nas duas caracteristicas de sua imagem: a identificacdo e a
representacdo. (WOLTON, 1996, p.68)

No entanto, o autor francés discorre que essa dupla funcdo de identificacdo e de
representacdo ‘“ndo ¢ passiva e resulta de uma espécie de interacdo constante entre os
espectadores e aquilo que a televisdo mostra sobre o mundo” (WOLTON, 1996, p.68). Essa
interacdo nédo pode ignorar a relagéo intrinseca que a televisdo mantém com a vida cotidiana.
Toda a producéo televisiva é concebida para ser aportada em ambiente domestico e, cada vez

mais, a televisdo procura fazer de suas produgdes uma extensao desse ambiente familiar.
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E certo que a TV desperta uma atividade social, estabelece convivios e conversas, mas
sO € portadora de sentido se houver interpretacfes diante do que se vé. Fechine recorre ao
teorico John Fiske para discorrer que “toda transmissdo televisiva ¢ dotada de uma grande
potencialidade de sentidos cuja apreensdo depende, entre outros fatores, dos variados graus de
atencdo” (FECHINE, 2008b, p.105).

Por isso, torna-se imprescindivel o contato entre o espectador e a transmissdo. Fazer
com que o telespectador se identifique com o que esta vendo, se insira na transmissdo ou
estabeleca contato com a cena comunicativa, constituiria o sentido e o efeito de presenca.
Fazer parte de uma transmissao despertaria no publico sentimentos de que a TV é companhia,
produzindo assim efeitos de proximidade — um espago onde o publico “esta com”, anulando o
que Fechine (2008b) chama de “oposigdo entre o ca (lugar do “eu”) e o la (lugar do “tu”) no
decorrer da transmissao.” (FECHINE, 2008b, p.138).

E assim que o MGTV 12 Edicdo surge para os telespectadores. O estidio busca
estabelecer uma ponte, uma co-presenga entre os participantes da enunciagdo. O ato
comunicativo passa a ser compartilhado num ambiente amplo e leve, instaurando o que
Fechine (2008b) denomina de “lugar” de intera¢do, onde o encontro acontece.

Apesar de a alteracdo ter se concretizado em 2011, o movimento de mudanca na Rede
Globo comecou na década de 1990. Influenciada pelas presencas de ancoras como Joelmir
Beting e Boris Casoy, em emissoras concorrentes, a TV Globo viu-se diante da possibilidade
de trocar os antigos locutores por jornalistas apresentadores dos noticiarios. Outro
investimento substancial foi fortalecer o telejornalismo regional, com a criacdo dos noticiarios
especificos para cada estado, como 0 SPTV, 0 RJITV, MGTV e assim sucessivamente.

O gerente de jornalismo da TV Integracdo, Marcelo Vicioli, durante entrevista
concedida para esta pesquisa, avalia que a mudanca que provocou a queda da bancada
comecou no fim dos anos 2000, com a influéncia dos canais fechados, a presenca da internet
nos lares brasileiros e a ascensdo de outras categorias sociais. Com a mudanca econémica e
financeira adotada recentemente no Brasil, a populagdo passou a comprar mais aparelhos
eletroeletronicos e, consequentemente, mais televisdo. Com mais acesso a informacéo, o
publico comegou a migrar para outros veiculos gerando pulverizagdo da audiéncia.

Uma das solu¢Bes encontradas foi estabelecer uma linguagem propria para cada

noticiario. “A gente vinha de uma época que vocé tinha formatos prontos de telejornal ¢ vocé
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encaixava esse formato no telejornal sem respeitar as regides, as caracteristicas de cada
regido, de cada mercado” (VICIOLI, 2012). Para Vicioli, o novo formato, sem a presenga tao

marcante da bancada, contribui para a tdo sonhada aproximac&o entre emissor e receptor.

Acho que o que vocé faz hoje, dando a liberdade para o apresentador e quebrando essa
barreira que existia de ficar sentado, mais distante, vocé se aproxima e faz com que o
telespectador se sinta falando a mesma lingua do jornalista que estd dentro da
televisdo. (VICIOLI, 2012)

Vicioli acrescenta que a queda da bancada representou também o fim da formalidade
na apresentacdo. O objetivo, segundo o jornalista, era fazer com que a linguagem néo fosse
tdo formal a ponto de distanciar ainda mais o noticiario do publico. A determinagdo geral era

em torno de uma Unica palavra: aproximacao.

Quer dizer, além do espaco fisico que se tinha de cenario, que era um modelo
conservador, vocé ainda tinha a linguagem, tanto corporal quanto linguagem de
expressdo, que ndo eram adequadas para aquele formato que a populacdo pedia
naquele momento. (VICIOLI, 2012)

Além da queda da bancada, outra alteracdo emergencial foi mudar a postura do
apresentador. A intencdo, segundo o gerente de jornalismo da TV Integragéo era transformar
0 apresentador em uma figura mais comum aos olhos dos espectadores, no melhor estilo
“gente como a gente”. Vicioli acrescenta que a modificacdo néo foi apenas na apresentacdo e
se estendeu aos repdrteres que comecaram a captar e produzir os fatos na rua com mais

naturalidade.

Entdo, isso envolveu treinamento com repdrter, treinamento com apresentador,
treinamento com repdrter cinematografico. Quer dizer, o olhar do repérter
cinematografico ndo podia também mais ser aqueles takes: plano aberto, plano
fechado, pan, plano aberto, plano fechado, pan. A gente comecou a falar mais de
plano sequéncia. Quer dizer, vocé tentar conduzir a cena, tratar como cena e ndo tratar
takes isolados, como se faz no hard news, no jornalismo convencional. Vocé vai
contar uma histéria, mas o cinegrafista ele considera takes isolados para montar essa
histéria. Entdo, o que se pedia é para vocé comecar a contar a histéria com takes mais
longos, fazer o plano sequéncia, quer dizer, o repdérter interagir mais nas reportagens.
(VICIOLI, 2012)

A mudanca ocorreu em quase todas as afiliadas da Globo no Brasil. Marcelo Vicioli

comenta que passou por doze redacOes antes de chegar a Juiz de Fora, sempre tentando adotar
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a informalidade na apresentagdo da noticia. “Em algumas delas até sem depender do cenario.
Porque naguele momento a emissora ndo tinha dinheiro para trocar de cenario e tal, a gente
arrancou a bancada na marra e fez (com o apresentador) em pé. Quer dizer, o simbolo dessa
fase é a bancada” (VICIOLI, 2012). O gerente de jornalismo revela que algumas pracas ainda
mantém seus telejornais no formato antigo, com a bancada. Mas “isso esta sendo mudado

gradativamente”. A mudanga, segundo ele, vem sendo efetivada respeitando cada mercado.
5.1) O CENARIO COMO UMA EXTENSAO DE CASA

A preparacdo da Rede Globo para a mudanga que estava por vir comecou em 2010.
Com mais de 120 emissoras afiliadas espalhadas no Brasil e com cobertura de quase 5.500
municipios, a emissora trabalhou a “repaginagdo” com cuidado. Como se tratava de um
formato diferente de todos até entdo praticados no pais, muito se especulou sobre a novidade.
A primeira a adotar a nova pratica foi a emissora do Rio de Janeiro, em novembro de 2009,
com novos apresentadores, cenarios e formato mais informal. Além disso, 0 RJTV também
foi o precursor no telejornalismo a eliminar o teleprompter durante a enunciacdo da noticia,
numa tentativa de quebrar a formalizacdo da apresentacdo. No entanto, a pratica ainda nédo foi
adotada em sua totalidade nas pracas.

A editora e apresentadora do MGTYV 12 Edicéo, Erica Salazar, lembra que a jornalista
Ana Paula Araujo passou a ser uma das multiplicadoras do novo formato, em funcdo do
pioneirismo na adocdo do modelo na capital fluminense. Salazar participou, nos dias seis e
sete de maio de 2010, em Curitiba, da Caravana de Jornalismo que reuniu 14 representantes
das afiliadas das regides Sul e Sudeste do pais. Entre os profissionais, estavam o Diretor da
Central Globo de Jornalismo, Carlos Henrique Schroder, e os apresentadores Maria Beltrdo,
Zeca Camargo, Ana Paula Araljo e Renato Machado. A intencdo era proporcionar uma troca
de experiéncia entre as afiliadas para afinar o formato que previa a coloquialidade, a
informalidade e a aproximacéo com o publico.

A estreia da Globo Minas exibindo o novo formato ocorreu em agosto de 2010, A
mudanca de cenério foi considerada uma das mais significativas dos ultimos dez anos do

“Bom Dia Minas” e das duas edi¢des do “MGTV”'2. “Além de alteragbes no editorial,

1 http://gl.globo.com/minas-gerais/noticia/2010/08/bom-dia-minas-e-mgtv-ganham-novo-formato-na-globo-

minas.html < Acesso em 07/09/2011>
12 http://www.resumodanoticia.com/2010/08/globo-mg-reformula-jornais-locais-e.html <Acesso em
07/09/2011>
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também houve mudanca no cendrio e investimentos em tecnologia” (RESUMO DA

NOTICIA, 2010). O tema também foi abordado pelo site oficial da emissora.

O Bom Dia Minas e 0 MGTV ganharam novos cenarios e um novo jeito de apresentar
a noticia. O design dos méveis inovou, dando mais mobilidade para apresentadores e
entrevistados. No lugar das tradicionais bancadas, os apresentadores tém suportes para
interagir com as atragdes dos telejornais. Trés monitores de 58” exibem imagens do
Globocop, do transito na capital e das transmissdes e participacdes ao vivo, de todo o
estado. A apresentacdo estd mais agil, dindmica e interativa. Com tudo isso, a noticia
ficou muito mais perto do telespectador. (G1 MINAS GERAIS, 2010, ACESSO em
13/11/2012)

Nove meses depois, a novidade aportou em Juiz de Fora. Erica Salazar conduziu a
estreia do novo formato ao lado dos colegas apresentadores Sérgio Rodrigues e Ricardo
Ribeiro. A apresentadora destaca a importancia da orientacdo da colega Ana Paula Araujo

durante o encontro em Curitiba.

Entdo, ali, j4 me deu uma seguranca. Porque também o fato de eu estar em pé e sair
andando loucamente de um lado para o outro ndo fazia muito sentido. Eu tinha que
justificar. Eu estar em um local e sair para outro. E ela me deu muita seguranga nesse
sentido. (SALAZAR, 2012)

Salazar reforca que a TV Globo do Rio de Janeiro havia feito cerca de 20 pilotos com
o novo formato antes de ser exibido pela primeira vez. “E ai eu entrei aqui em Juiz de Fora
com uma linguagem que era parecida” (SALAZAR, 2012), mas em um cendrio totalmente
diferente do que estava apresentando nos ultimos anos. “Eu me senti muito a vontade”
(SALAZAR, 2012), completa. A apresentadora ratifica os propositos da mudanga: “a gente
tentou fazer um cenario proximo de alguma coisa que te deixasse mais em casa, que O
telespectador se sentisse como se fosse um prolongamento da casa dele” (SALAZAR, 2012).

Antes de discorremos acerca do cenario que compde a nova cena de apresentacao do
MGTV 12 Edicdo, é necessario ponderar que todo programa de televisdo € um sistema
formado por varias linguagens que Jodo Batista Freitas Cardoso (2009) estrutura a partir de
“signos visuais, verbais e sonoros” (CARDOSO, 2009, p.17). O autor do livro Cenario
Televisivo considera de fundamental importancia antes de iniciar qualquer analise, que se
estabelecam as diferengas entre cenografia e cenario. Cardoso esclarece que ha um conflito

nesta area, mas de uma maneira geral, “o termo cenografia é reduzido ao ato de conceber, ou
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produzir, um cenario [...] e cenario, o que resulta desse ‘fazer’” (CARDOSO, 2009, p.17).

Alguns cendgrafos aprofundam um pouco mais e teorizam que cenografia é o que se
registra em cena (cenario, figurino, iluminagdo, etc.). Outros consideram que 0s proprios
gestos do ator em um espaco cénico vazio, criam a cenografia. Portanto, muitos profissionais
da area categorizam que cenografia é tudo que é experimentado visualmente no palco ou no
cenario de apresentacdo, em nosso caso. “Nesse sentido, ndo se deve encarar cenografia e
cendrio, dois termos distintos, como sinénimos” (CARDOSO, 2009, p.18). Conclui-se, entdo,
que cenografia é o tratamento do espago cénico e o cenario é o que se coloca nesse espaco.

O termo foi criado na Grécia antiga. Cenografia era a forma de representar os locais
das encenacdes através da pintura. Dai a origem do nome: do grego skenographia, “que é
composto de skené, cena, e graphein, escrever, desenhar, pintar, colorir” (MANTOVANI,
1989, p. 13 apud CARDOSO, 2009, p.18). O autor teoriza a respeito do tema.

A cenografia € o conjunto de manifestacdes visuais que se correlacionam de forma
organizada em um determinado espaco cénico (as luzes, com suas cores, movimentos,
intensidades etc; o corpo dos atores, com seus gestos, expressdes, movimentos etc; a
indumentaria, os aderecos, a maquiagem etc; a topologia do espaco cénico, delimitada
por cortinas, objetos, cendrios, luzes, movimentos dos atores etc; os elementos de
configuracdo do cenario, como as estruturas arquiteténicas, os mobiliarios, as pinturas,
as projecdes etc.), que, na articulagdo sincrética estabelecida com os outros codigos da
encenagdo (sonoros: nas musicas, cantos, falas dos atores, ruidos etc; e verbais: no
texto oral ou na escrita), possibilita ao espetaculo transmitir uma mensagem. O
cenario, por sua vez, € tdo-somente um elemento de composicdo da cenografia, uma
representacéo plastica que delimita o espago de encenacdo, compondo, com 0s outros
elementos cenogréficos, o espaco cénico. Dessa forma, esse elemento, quando somado
aos demais signos cenograficos, aos signos verbais e aos sonoros, participa da
encenagdo como elemento significante. (CARDOSO, 2009, p.19)

Mesmo que essas especificacdes tenham sido feitas com base no cenério televisivo de
uma maneira geral, as consideracGes se aplicam também ao telejornalismo. A questdo
principal é que o cenario deve comunicar uma mensagem especifica. E o0 ponto em que
buscamos nos ater nesse estudo.

O cenario vai se configurar na delimitacdo em que o apresentador se movimenta no
tempo e espago da enunciacdo. Possui uma fungéo significante porque vai comunicar algo
especifico mesmo que esteja entre as falas do texto, “ou seja, alguma coisa que todos os
outros elementos da cena buscam comunicar” (CARDOSO, 2009, p.20). E interessante

lembrar que essa linguagem tecnica surgiu no rastro das outras existentes, do aperfeicoamento



120

das mesmas e o surgimento de novos instrumentos. Essa juncdo gera uma série de novas
linguagens e mudangas nas antecessoras. Mesmo que haja uma evolugéo, os formatos sempre
terdo sua vinculagcdo com os tipos gerais. Ou seja, 0 cendrio televisivo ainda que busque

especificidades tipicas do veiculo, possui tracos dos cendrios utilizados pelo teatro e cinema.

Com isso, pode-se afirmar que o cenario cumpre, na televisdo, as mesmas fungdes que
ja vinha cumprindo no teatro: (1) cooperar com a configuracdo do espaco cénico; (2)
representar 0s espagos e tempos especificos nos quais se encontram as personagens
e/ou apresentadores; (3) auxiliar na evolucdo do ator/apresentador em cena; (4) atuar
como elemento de significagdo que, na articulagdo sincrética com os outros elementos
da cena, transmite ao telespectador uma mensagem. (CARDOSO, 2009, p.25)

A televisdo norte-americana sofreu forte influéncia do cinema. No Brasil, 0 apoio a
producdo nacional ndo foi tdo incisivo como nos EUA, mas a tevé acabou incorporando
alguns elementos do cinema. Um exemplo é a participacdo dos artistas dos estidios da
Atlantida e da Vera Cruz nos primeiros programas, assim como incorporacdo dos
profissionais vindos do radio. Cardoso (2009) esclarece que, nos primeiros anos, as técnicas e
0s materiais utilizados pela televisdo ao construir os cenarios foram adquiridos no teatro. Ja o
uso de ambientes naturais veio do cinema, assim como a tecnologia do processo de edigao.

Como vimos anteriormente, o fortalecimento e o crescimento do telejornalismo no
Brasil aconteceu em funcdo da ascendéncia da Rede Globo de Televisdo. Cardoso (2009)
confere o aperfeicoamento dos formatos a chegada do Padrdo Globo de Qualidade, no inicio
da década de 1980. A busca pela qualidade teria impulsionado a pesquisa de novos modelos e,
consequentemente, de uma linguagem cenografica especifica para o veiculo. Outro momento

marcante para o cenario televisivo aconteceu na virada do século.

Em 29 de janeiro de 1999, foi inaugurada, em S&o Paulo, com a presenca do
presidente Fernando Henrique Cardoso, a mais moderna sede de telejornalismo do
Brasil, com tecnologia totalmente digital e que, na ocasido, ocupava o espaco de
16.500 m2. O telejornalismo na TV Globo, em seus diversos formatos, possibilitou a
cenografia experimentar do uso de ambientes naturais (como as redacGes do Jornal
Nacional, Jornal da Globo etc.) a espacos completamente virtuais (como nos
programas Globo Reporter e Fantastico). (CARDOSO, 2009, p. 54)

Lembrando que o cenario pretende comunicar algo, o que se buscava com a inclusao
da redacao na cena era imprimir o imediatismo da noticia, passar para o publico a sensacédo de

que a informacdo vai ao ar no local onde ela é preparada para ser exibida. Cardoso (2009)
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analisa que esse tipo de cenario é observado em muitas emissoras, abertas ou de canais
fechados.

Se o cenario comunica algo e é elemento de significacdo no texto televisivo, ndo
podemos esquecer que essa funcao leva em consideracdo todos os objetos presentes na cena
de apresentacdo do telejornal. “Em outras palavras, o cenario deve ter consciéncia de que nao
estd ali para ser a principal atracdo” (CARDOSO, 2009, p.68). De fato, ha relagdes
fundamentadas entre o cenério e 0s demais signos visuais, verbais e sonoros. No entanto,

diante das caracteristicas que o0 cendrio possui, ele deve ser pensado para

valorizar gestos, movimentos e a fala do profissional do video (ator, apresentador,
jornalista, humorista, animador etc.). ainda que participe do texto como elemento
comunicacional, o cendrio deve, na maior parte das vezes, assumir a posic¢do de fundo
de cena (CARDOSO, 2009, p.68).

Jodo Batista Freitas Cardoso (2009) teoriza que a imagem televisual é uma
representacdo bidimensional e apresenta-se na forma da relacdo figura-fundo. Se o cenério é o
fundo de cena, a figura encontra-se em frente ao fundo, confinada por uma borda. A figura,
segundo o autor, é representada por uma pessoa: um apresentador, um ator, um convidado,
um entrevistado ou até mesmo partes do cenario. Cabera ao cenario, “como fundo, valorizar a
figura, fazer que o telespectador consiga segregar as partes da imagem e fixar a vista em
unico ponto” (CARDOSO, 2009, p.72). O objetivo do cenario sempre sera manter o didlogo
com o texto, buscando seu entendimento e representando uma liga¢do com o mundo.

Desde a origem da televisdao no Brasil, o telejornalismo ja dava sinais de que seria um
dos géneros mais importantes do veiculo porque o surgimento da tevé tinha estreita ligacao
com o jornalismo, seja em funcdo do seu fundador, o jornalista Assis Chateaubriand, quanto
pelo Diarios Associados, grupo responsavel pela implantacdo da primeira emissora no pais.
Cardoso (2009) discorre que “o espago cenografico do telejornalismo, nesses primoérdios,
limitava-se ao sagudo do Diarios Associados [...] contudo, com a chegada dos patrocinadores,
ainda que modestamente, o fundo foi comegando a adquirir formas proprias” (CARDOSO,
2009, p.102).

Naquela época, 0s noticiarios televisivos possuiam o mesmo formato: uma cortina no
fundo com uma cartela que trazia 0 nome do patrocinador. Isso sem falar na mesa de onde o

locutor lia as informagdes. Com o passar do tempo e o fortalecimento dos formatos, as
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principais emissoras de televisdo do pais passaram a desenvolver programas direcionados a
pablicos distintos, com linhas editoriais especificas e cenarios com caracteristicas proprias.

Cardoso (2009) articula que a concepgdo de cenario para um telejornal é baseada na
ideia de que o espaco serve para mediacdo. Do estudio o apresentador se conecta com outros
espacos: a rua onde estdo os reporteres e os lares de onde as familias recebem as informacdes.
Sem falar nos demais convidados que se intercalam na cena — demais jornalistas que
apresentam quadros dentro de um telejornal ou entrevistados chamados para falar de um
determinado assunto. “De forma geral, uma das principais caracteristicas do telejornal ¢ o
apresentador em primeiro plano falando diretamente para a camera” (CARDOSO, 2009,
p.104).

Além de ser um espaco de media¢do, 0 cenario surge para compor 0 enunciado.
Atualmente, varios outros elementos estdo presentes na cena de apresentacdo: a bancada, as
logomarcas, os teldes, a iluminacado, a roupa, o0 penteado do apresentador, 0s enquadramentos

e movimentos de camera, o mobiliario e etc. Juntos, eles se unem a

a outros elementos de composi¢do de um texto em um telejornal (o texto verbal na
oralidade do apresentador, dos repdrteres ou dos entrevistados, os tons das vozes de
cada um desses atores, as musicas, as vinhetas e 0s sons incidentais), pode-se observar
que o cendrio, quando estabelece relagdo com outros elementos da cena, acaba
perdendo a neutralidade que o género sugere. O espaco ndo é apenas de mediacao,
mas de composicdo do enunciado. Os signos visuais se articulam com os verbais e
sonoros de tal forma que se torna impossivel saber em que ponto comega um e
termina o outro. E um risco afirmar, hoje, que o significado encontra-se apenas na fala
do apresentador. (CARDOSO, 2009, p. 105-106).

Essa convergéncia de sentidos promovera uma interpretacdo por parte do receptor. Por
isso, cada elemento do cenério precisa ser pensado na contribuicdo que vai trazer com base
nas relacOes estabelecidas com os demais elementos. Atualmente, a naturalidade contribui na
emissdo de sentidos. Na nova cena de apresentacdo do MGTV 12 Edicdo, por exemplo, é
muito comum observarmos o apresentador de costas para o pubico e de frente para o teldo
(presente no cenario) onde surge o reporter que esta em seu ambiente de fala, a rua. Esse
cenario vivo, dindmico, gera credibilidade e confere veracidade as informagGes transmitidas
pelo apresentador.

Outro elemento gerador de sentidos € a cor. Luciano Guimarées (2003) revela que a

cor se apresenta como informacgdo. Segundo o autor, ela informa e ajuda a formar, educar
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nosso repertério. “A consciéncia de que a cor pode incorporar significados as informacgdes
que s3o coloridas aumenta a responsabilidade do jornalista e/ou designer de noticia”
(GUIMARAES, 2003, p.32).

Apesar de gerar inumeras informac0es, a percepcao do sentido da cor vai depender de
sua historia, do conhecimento do receptor a respeito dessa histéria e do contexto criado pela
enunciagdo para “sugerir” o encaminhamento da cor para o significado que ela venha a
formar. O novo cenario do MGTYV prioriza as cores brancas, laranja, azul e cinza. Assim
como a expressao facial do apresentador de um telejornal revela comportamentos pessoais, a
cor também reforca o sentido de algo.

Antes, os tons do cenario do MGTV eram mais escuros, fortes e vibrantes com a cena
concebida nas cores azul, vermelho e laranja. Com a saida dos elementos vibrantes, entrou a
concepcao de cor mais clara, transparente, clean, talvez reforcando a naturalidade pretendida
na apresentacéo dos fatos e a consequente aproximagdo com o espectador™. A hegemonia do
branco dd um ar de leveza e informalidade, objetivos da direcdo da emissora por nos ja
discorridos anteriormente e que buscam a naturalidade na enunciagdo da noticia.

Uma caracteristica interessante no cenario é que ele varia da primeira para a segunda
edicdo. O teldo que se encontra de frente para a boca de cena foi instalado em um sistema de
persianas que se move. No telejornal da hora do almoco, as persianas sdo na cor laranja. A
noite, elas mudam de posicdo e adotam a cor azul, numa referéncia clara aos horarios do
noticiario: 12h05 e 19h05. Assim, os noticidrios revelam um sentido: “nds participamos de
seu cotidiano”.

Ao tratar das transformacgdes no jornalismo televisivo, Ivor Yorke (2006), ressalta que
as mudangas sdo necessarias em todos os telejornais do mundo, “ndo apenas pela necessidade
de demonstrar mudanga e inovagdo, mas também para atribuir um ar novo ao produto”
(YORKE, 2006, p.226). Ele ainda faz um paralelo com a realidade doméstica de cada pessoa.
“No fim, ndo é muito diferente da casa de alguém. O sofa comprado ha alguns anos ja foi
admirado, mas agora parece precisar de uma capa nova” (YORKE, 2006, p.226).

Harris Watts (1990) discorre sobre a importancia do estudio, destacando que nada
acontece na cena a nao ser que vocé providencie para que aconteca. Segundo o autor, tudo

deve ser pensado, da cor das paredes & iluminacdo e até cada passo das pessoas durante o

3 As mudancas fazem parte da implantagdo da TV digital, prevista para 2013.
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programa. A inten¢do, no entanto, é conferir naturalidade e nédo transformar o cenario (set) em

algo mais chamativo do que o enunciado.

[...] 0 que as pessoas presentes no set estiverem falando e fazendo atraira a atengdo do
pUblico, mais do que o set em si. Mas nao exagere pelo outro lado: se um set for muito
reduzido e comum vai chamar por si s6 a atengdo e desvia-la das pessoas ali presentes,
0 que naturalmente falha em seu proposito. (WATTS, 1990, p.129)

Hebert Zettl (2011) corrobora com perspectiva de que a naturalidade do cenario tem
mais funcionalidade. “Visto que a cdmera de televisdo olha para o set tanto de perto como de
longe, o cenario deve ser detalhado o suficiente para parecer realista, mas simples o suficiente
para evitar imagens apinhadas” (ZETTL, 2011, p.260). Para ele, o set deve permitir angulos
de camera e movimento ideais, com uma iluminacdo adequada, permitindo a melhor acédo por
parte dos intérpretes.

No MGTV 12 edigdo da TV Integracdo, a nova cena de apresentacdo é composta pela
bancada mdvel (com rodinhas que permitem seu deslocamento), dois banquinhos que s&o
usados quando ha entrevistados no estudio, dois telGes que fazem o link da apresentadora com
0 ambiente externo e dois quadros com fotos de cidade da regido. As pecas do set cobrem o
entorno do cenario, dando forma a cena. A vantagem dessas pegas, segundo Zettl, é facilidade
na locomogio. “E possivel mové-las facilmente, elas sdo independentes e criam répida e
facilmente um espaco tridimensional” (ZETTL, 2011, p.263). Os demais elementos sdo
denominados pelo autor como aderecos de palco que incluem mdveis comuns e itens
construidos para uma finalidade especifica, como as bancadas dos telejornais, mesas para
debates ou cadeiras. Ja os quadros e os telGes sdo denominados por Zettl (2011) como
elementos do set importantes para determinar o estilo e as caracteristicas do cenario.

O tablet utilizado pelo apresentador na nova cena de apresentacdo, substituindo o

antigo script de papel € um adere¢o de méo.

Na televiséo, os aderecos de mdo devem ser realistas: utilize apenas objetos reais. [...]
A televisdo depende muito da acdo humana. Pense nos aderegos de mdo como
extensdes dos gestos. Se quiser que as acdes sejam sinceras e verdadeiras, a extensdo
delas também deve ser realista. (ZETTL, 2011, p.264)

Ao definir o conceito cenografico, define-se, também o espa¢o da enunciacdo, a

maneira ideal de se comunicar com o publico. No caso do nosso objeto de estudo, deixou-se
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de lado a autoridade do locutor lendo historias sobre uma bancada para dar lugar a
movimentacdo no estddio. A circulacdo do apresentador acontece dentro do proprio set entre
uma noticia e outra ou caminhando em direcéo ao teldo, interligando a cena a rua, onde 0s
eventos estdo acontecendo. Nesse caso, 0 apresentador € o anfitrido, a ponte entre o que
acontece durante a exibicdo do noticiario e 0s espectadores que estdo em casa. Hebert Zettl
(2011) salienta que a “abordagem mais bem-sucedida é falar de forma tranquila e intimista
com a familia que foi gentil o suficiente para deix&-lo entrar na casa dela” (ZETTL, 2011,
p.269).

A naturalidade contribui para a clareza e eficicia da comunicacdo. No entanto, nem
todos os profissionais alcancam espontaneidade, principalmente, em uma transmisséo ao vivo,
onde tudo pode acontecer em fragcdes de segundo. “Essa presenca de espirito ¢ alcangada por
meio da experiéncia pratica e ndo pode ser aprendida exclusivamente em um livro didatico.
Exige ainda que vocé esteja pelo menos um pouco familiarizado com as noticias que 1é no
teleprompter” (ZETTL, 2011, p.271).

O novo formato também proporcionou ao espectador a possibilidade de ver o
apresentador de corpo inteiro. Nesse sentido, o profissional deve parecer ainda mais
convincente e natural, como um ser humano verossimel. O cuidado com as roupas deve ser

criterioso.

As roupas do apresentador devem ser atraentes e elegantes, mas ndo espalhafatosas ou
ostentosas demais. Os telespectadores esperam que o0 apresentador esteja bem vestido,
mas ndo de forma exagerada. Afinal, um apresentador de televisdo é um convidado na
casa do telespectador, ndo um animador de casa noturna. (ZETTL, 2011, p.283).

O tipo de roupa vai depender do gosto pessoal do apresentador, porque ele precisa se
sentir a vontade dentro dela, e também deve ser escolhida de acordo com o tipo de programa
exibido. No novo formato do MGTV, os blazers com cal¢a ou taileur (vestido e blazer),

foram substituidos dando lugar aos vestidos, as calgas e camisas ou blusas de malha.

Eu aboli o blazer, eu adotei camisa, adotei roupas que as pessoas usam mais na rua.
Entéo, assim, ndo tem muito mistério. E calca, camisa, um sapato. A gente tem que
estar arrumada, tem que estar com o cabelo arrumado, mas eu relaxei. Meu cabelo
cresceu. [...] Eu passei a fazer parte de um universo muito mais proximo do publico
[...] (SALAZAR, 2012)
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Erica completa que, dessa forma, tudo torna-se mais natural. Ela assegura que sente-se
mais a vontade ao dar a noticia assim como percebe que o publico estd mais a vontade para

receber a informacéo diante da espontaneidade em cena.

5.2) AENCENACAO GANHA FORCA COM A QUEDA DA BANCADA

O apresentador do telejornal assume duas funcdes diante das cameras. Para Célia
Ladeira Mota (2009), a funcdo de fonte do dizer e de locutor enquanto pessoa. Enquanto
profissional, é fonte de gestos, de entonacdo, procura dar énfase a determinadas palavras
estabelecendo, assim, uma relacdo com o espectador. Mota (2009) descreve que essa relacao
pode ser de empatia, credibilidade ou até descrenca com o contetdo que diz.

A presenca ao Vivo, neste sentido, é sempre performatica, ao contrario de uma voz em
off, que tende a ser mais neutra, menos incisiva, menos marcante. Estas caracteristicas
da presenca ao vivo do repérter numa matéria, ou do apresentador no estudio,
agregam ao enunciado as modalidades de fala. Ou seja, ndo € o que se diz mas como
se diz. (MOTA, 2009, p. 5)

As formas de expressar algo sdo decorrentes do gestual, do tom de voz, a postura, a
forma de se vestir e de se movimentar no espaco. Todos esses fatores dependem de um ethos
particular, proprio do emissor. Nem por isso, o orador esté alheio ao discurso que deu origem
a sua manifestacdo. O texto é produzido dentro de um proposito e dirigido a um puablico que
deve ser convencido pelo que estd sendo dito. “Um ancora de telejornal com boa capacidade
persuasiva pode obter de imediato a adesdo da audiéncia a um fato narrado” (MOTA, 2009,
p.6).

Mas como se fundamenta a capacidade de persuasdo? Célia Mota (2009) argumenta
que a persuasdo ocorre em funcdo de um desempenho, uma performance que engloba
caracteristicas pessoais, como a forma de se expressar, que conferem credibilidade ao
enunciado, que cumpre uma funcdo discursiva. No telejornalismo, o apresentador ou o
reporter sdo 0s porta-vozes das noticias, sujeitos fiadores da veracidade de seus textos.
Dependendo do carisma do apresentador, por exemplo, os elementos de sua personalidade

contribuem para reforgar o efeito de verdade das noticias que transmite.
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Como toda comunicacdo é dialdgica, o discurso do telejornal pressupde uma
interatividade, ou seja, um destinatario que, embora ausente da cena de enunciacéo,
esta presente na construcdo do texto. Por outro lado, este telespectador ndo é um
simples destinatario passivo da recepcdo da noticia. Ele é um co-enunciador, um
parceiro do discurso, a pessoa que vai completar a interatividade ao formular
significados que ndo sdo sempre 0s mesmos previstos no texto original. (MOTA,
2009, p.8)

O espectador entdo, do conforto de sua casa, vai interpretar a mensagem, dar nova
significacdo aos acontecimentos e, dai em diante, fazer circular opinides e novos significados
da realidade. “A noticia, enquanto texto produtor de sentido, s se completa com a leitura do
telespectador, o sujeito social que ¢ o destinatério final do texto do telejornal” (MOTA, 2009.
p.8-9).

Por isso, quanto maior a naturalidade na enunciacdo, mais carisma do apresentador,
mais o publico tece vinculos com o telejornal e maior credibilidade ele confere a noticia.
Alguns noticiarios tém seu lugar de fala em um estidio que pode ser comparado com a sala de
estar da emissora, num ambiente mais aconchegante. Outros oferecem um espago formal, com
apresentadores atrds da bancada. O formato adotado na cena de apresentacdo do telejornal
acontece diante do que se pretende fazer. O importante € descobrir 0 modelo em que o
apresentador sinta-se mais a vontade para enunciar os fatos. Quanto mais a vontade, mais
seguro e, consequentemente, mais carismatico e apto a dar o efeito de real que imagens e
textos, juntos, sdo capazes de construir. A encenacdo é uma técnica que pode ser adotada
também no telejornalismo.

Em meio ao senso comum, a encenacdo € vista como fator negativo, algo assimilado
ao artificial. Pelo contrério, o termo é constituido de aspectos positivos, principalmente, se
observamos que a encenacao estd em toda a parte. Ndo podemos imaginar nada sem ela.
Jacques Aumont (2008) compactua com o pensamento e complementa que a encenacgdo
organiza a cena, 0os atores, 0 espaco, os pontos de vista. Mesmo “presos” na bancada do
noticiario televisivo, os apresentadores ja ensaiavam uma encenagdo ao executarem pequenos
gestos faciais ou quando emitiam alguma opinido como ancoras. Na nova cena de
apresentacdo do MGTV, a encenacdo estd presente em todo o telejornal. Ao tirar o
apresentador da bancada, o profissional ganha liberdade de circulagdo exigindo mais
desenvoltura e naturalidade ao caminhar pelo estidio. O apresentador, a partir de agora,

precisa ter outras preocupacdes durante a encenagéao.
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Tive que mudar a postura, a maneira de andar, a maneira de ficar parada porque nao é
como eu estou na rua. Por mais préxima que eu queira chegar (do espectador) eu ndo
estou na rua. Entdo, eu tenho que ter o minimo de postura, de respeito mesmo com o
telespectador. (SALAZAR, 2012)

Se para Aumont (2008) a encenacédo € dispor atores, objetos e seus movimentos em
cena, podemos concluir que o apresentador atua quando enuncia sua fala direto do estudio.
Sendo assim, é um ator ao transmitir a noticia. E ele que consegue prender o espectador, que
fascina o publico com seus gestos e olhares. Nesse caminho, o jornalista busca a naturalidade
na encenacdo. Dentro desse pressuposto, na atual cena de apresentacdo do telejornal, em que o
apresentador circula pelo estddio com desenvoltura, é valido até mesmo falar de costas. No
caso especifico do nosso objeto empirico, o apresentador fica de lado e ou de costas quando se
comunica com os reporteres da rua (por intermédio do teldo) ou com os convidados presentes
no estudio. Essa postura busca a naturalidade do tom dialdgico e ajuda a direcionar a atencdo
do publico para quem esta com o poder de fala naquele momento.

Aumont (2009) teoriza que a encenacdo tem a ver com o teatro e a teatralidade —
elementos encontrados hoje no novo cendrio que se apresenta como um palco permitindo a
interpretacdo dos atores que nele circulam. No entanto, ndo ha possibilidade de imaginar a

encenagédo sem que haja a defini¢do de uma cena.

Desde a skéné da antiguidade grega, a cena foi para o teatro aquilo que o quadro foi
para a pintura: o artefacto que permite criar, isolar, designar um espago especifico, que
escapa as leis do espaco quotidiano, para pér em seu lugar outras leis, talvez artisticas,
mas seguramente artificiais e convencionais. (AUMONT, 2008, p.12)

A encenacgdo existe no teatro, no cinema e na televisdo. Durante o tempo da
representacdo, todas as manifestagdes vdo nos ofertar um simulacro do mundo, um olhar a
partir do que € exibido na caixa cénica considerada por Jacques Aumont (2008) como o ponto
de vista forgado. Na caixa cénica, “a agdo ¢ vista pelo espectador como se desenrolasse uma
grande caixa de que um dos lados foi retirado para permitir a visdo (e cuja cobertura seria
indefinida)” (AUMONT, 2008, p.32). Para o autor, em todas as manifestagdes, a encenagao
acontece a partir do ponto de vista determinado por um operador. Ele sim opera com
liberdade. Mas, para o espectador, torna-se uma limitagdo: “vemos a partir do ponto de vista
que foi, em definitivo, escolhido para nos” (AUMONT, 2008, p. 32).
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A encenacgdo seria, entdo, a imposicdo de um olhar estruturado do ponto de vista
técnico. Aumont (2008) revela a importancia desta técnica para obtencdo do efeito estético da
cena que, no caso da televisdo, tem forte apego ao mimetismo, se aproximando ao maximo da
realidade exposta na tela. O importante, para o teorico, € que a encenacao garanta que o
espectador assista de maneira a ndo desejar outra coisa. Mesmo sob um ponto de vista ou por
intermédio de um enquadramento de camera escolhido pelo diretor, a encenacdo na televisdo
permite que o olhar do espectador se abra para o exterior.

Assim como no teatro, a televisdo ¢ textual, feita “para ouvir um texto, para o ouvir
dizer e para o ouvir dito” (AUMONT, 2008, p. 25). A pantomina teatral também se faz
presente na tev€. Aumont traduz a pantomina como a “capacidade expressiva (ndo verbal) do

corpo” (AUMONT, 2008, p.26). O autor acrescenta que

A uma emoc¢do corresponde sempre um movimento do corpo; inversamente, um
movimento do corpo representa adequadamente uma Unica emoc¢do. Representar,
segundo o sistema da pantomina, ¢ aprender a produzir “enunciados bem formados”,
numa linguagem convencional e artificial que mobiliza o corpo. (AUMONT, 2008,
p.26)

Ja a diccdo, segundo o autor, presente desde o principio no teatro e incorporada pela
sétima arte ao final do cinema mudo, encontra na televisdfo um cenéario perfeito: a
naturalidade. A diccdo teatral era artificial, mas ao longo de sua trajetoria se tornou mais solta
com o naturalismo incorporado pela arte e também pelo cinema. O francés André Antoine €
um dos responsaveis pela adocdo da naturalidade em cena. Ele é considerado o inventor da
moderna mise em scéne na Franca € um dos pais do naturalismo no cinema. A dic¢do
contribui para naturalizar o texto e o torna-lo fluido.

No nosso objeto de estudo, tomemos como exemplo desse ambiente a nova cena de
apresentacdo. E nesse espaco constituido no estidio que o apresentador articula sua voz,
executa movimentos para expressar a mensagem que pretende transmitir. A encenacgéo
proxima da representacdo teatral retne linguagens verbais e ndo verbais. No nosso
entendimento, essas caracteristicas sdo verificadas também no telejornalismo. A entonacao
em determinada matéria, a ironia, o tom da pergunta, o sorriso discreto, o levantar de
sobrancelhas, a circulagdo pelo estidio. Todas essas expressdes estdo presentes no atual
cenario do MGTV.
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O apresentador ganhou liberdade ao se levantar da mesa de onde os fatos eram
noticiados. O espac¢o proporcionado pela queda da bancada, agora, é orquestrado pelo diretor
que conduz a cena e 0 apresentador para que a mensagem chegue da maneira pretendida. A
encenacdo da fala ganha apoio da iluminacdo, dos elementos dispostos na cena, a roupa, a
marcacdo dos movimentos, a naturalidade da performance. Tudo isso conduz o conte(do em
direcdo ao espectador que vai manter-se atento a encenacéo.

Como fio condutor da enunciacdo, o apresentador pode executar sua fala com ajuda do
texto e, também, com os gestos, inflexdes e expressdes faciais, como se estivesse em um
palco. Alias, é esta interacdo que proporciona a significacdo. Na atual cena de apresentacédo do
MGTYV, a movimentacdo do apresentador € um dos grandes diferenciais do telejornal. Assim
como no teatro, 0 movimento no noticiario ndo pode ser um deslocamento puro e simples,
sem sentido. Gustavo Burla (2004) estuda a proxémica como justificativa para a caminhada

em cena.

O movimento no palco leva em conta tudo 0 que esta presente em cena e possui
mesmo uma ciéncia propria para estuda-lo, a proxémica, que aborda as distancias
entre os elementos que compdem uma imagem, constituida por uma coreografia
cénica. Assim sendo, o movimento do ator em cena ndo diz respeito apenas a seu
deslocamento de um ponto a outro, mas também considera sua posi¢ao em relagdo ao
cenario, seus componentes e outros atores. (BURLA, 2004, p.132)

No MGTYV 12 EdicAo, a apresentadora Erica Salazar caminha pelo estddio revelando as
atracGes do telejornal. O cenario precisa auxilid-la a expressar-se de forma natural, facilitando
o didlogo entre o noticiario e o publico. Quando a bancada deixa de existir, como uma
barreira entre o espectador e o telejornal, entendemos que o0 espaco que se abre facilita a
comunicagdo entre o apresentador e quem esta em casa. O apresentador, agora, aparece de
corpo inteiro, caminha, gesticula, sorri, improvisa, mostra-se mais natural, revela-se humano.

Antes, o telejornal mantinha um distanciamento, era mais frio aos olhos do espectador.
Hoje, a aproximacéo é palavra de ordem que faz com que apresentador e espectador estejam
unidos por um ponto em comum, um simulacro do encontro. O apresentador € um contador de
historias, como avalia Gustavo Burla (2004), portador de um texto vivo que torna a
mensagem mais saborosa. O texto pode ser incompreendido, mas quando representado e
encenado isso ndo acontece. Se emissor e receptor precisam compreender-se, é bom que falem

a mesma lingua.
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5.3) A CRIACAO DE DISCURSOS ESTREITANDO RELACOES COM O PUBLICO:
QUANDO O “EU” E O “TU” VIRAM NOS NO TEXTO TELEVISIVO

Ao lado da encenacdo, o noticiario televisivo demonstra diariamente que o texto
também constréi vinculos ativos com a recepcao. Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008)
ao analisarem diversos telejornais, chegaram a conclusdo de que os programas estabelecem
“com seus usudrios determinadas acdes que classificamos como agdes de captura, construidas
semanticamente pelos jornalistas, que tratam de torna-las imaginariamente presentes no
interior do proprio telejornal” (VIZEU & CORREIA, 2008, p.24). Um dos exemplos citados
pelos pesquisadores € o uso do pronome pessoal nds que tenta reproduzir na audiéncia uma
espécie de co-participante do telejornal. “Isso ¢ muito comum quando o locutor/apresentador
recorre ao: N6s vamos ver, Vamos conferir, etc. O telespectador é convidado a assistir a
determinada noticia como se estivesse na sala da casa do apresentador” (VIZEU &
CORREIA, 2008, p.24).

Os italianos Francesco Casseti e Federico Di Chio (1999) relatam que o texto
televisivo ¢ produzido “em um tempo e em um espaco determinados; algo que ocorre em
alguma parte, em algum momento, para alguém [...] porém, que entra literalmente em nosso
mundo” (CASSETI & CHIO, 1999, p.294. Tradugdo da autora). O texto também facilita as
intencdes de quem promove a comunicacdo e que se oferece a ser interpretado pelo
destinatario. “O texto ¢ um lugar onde se confrontam tudo o que o emissor quer dizer, o que
consegue expressar concretamente € o que o destinatirio compreende da mensagem”
(CASSETI & CHIO, 1999, p.295. Traducdo da autora).

Para os italianos, os textos facilitam esquemas que explicam os eventos cotidianos.
Casseti e Chio (1999) asseguram que 0s textos televisivos oferecem imagem da realidade que
confirmam, integram ou corrigem 0S mapas cognitivos que os individuos possuem. Essa
facilitacdo permite, depois, que a audiéncia utilize o repertorio nas conversas do dia-a-dia.
Um texto bem conduzido pode favorecer as interagGes pessoais porque estabelece o lagco com
o contexto. Os autores complementam que o texto promove “a constru¢ao social do sentido
nos textos televisivos, a relagéo entre o discurso televisivo e as redes dos discursos sociais, as

funcBes sociais da televisdo e, finalmente, o papel do meio televisivo na construcdo da
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identidade social” (CASSETI & CHIO, 1999, p.299. Tradugao da autora).

E importante salientar que o texto ndo entrega ao receptor um sentido definido, mas
facilita uma proposta para que ele seja interpretado em uma negociagdo de sentido. Os
espanhois recorrem a hipotese de Sonia Livingstone para compreender como 0s textos atuam
nos esquemas mentais do receptor. Para a autora, a audiéncia interpreta a mensagem a partir

da “armazenagem” de informagdes que ele possui.

O sentido do texto deriva, pois, da acdo sinérgica das informacGes que contem o
proprio texto e de toda uma série de fatores como as experiéncias anteriores de
recepcao, o género, a disposicao social a respeito das informacbes que contém, etc.,
que contribuem para sedimentar os esquemas cognitivos que o individuo ativa no
processo de recepgdo. (CASSETI & CHIO, 1999, p.303. Traducéio da autora)

As interpretacdes, portanto, sdo variadas e legitimas. No entanto, a producdo e a
recepcdo ndo podem ser estudadas de forma separada, pois o sentido da mensagem surge da

relacdo entre as partes.
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6) O MGTV 12 EDICAO EM FOCO: A MOVIMENTACAO NA CENA DE
APRESENTACAO, A ANALISE TEXTUAL E A IDENTIFICACAO DO PUBLICO

Meio-dia e quinze minutos™*. A voz em off da apresentadora Erica Salazar, ilustrada
com imagens ao vivo de Juiz de Fora, era o prenuncio de uma grande modificacdo em um dos
maiores telejornais da Zona da Mata e Vertentes. Os moradores das 121 cidades de alcance do
sinal da TV Panorama, hoje, TV Integragdo, assistiram a estreia do novo cenério do MGTV 12
Edicdo no dia nove de maio de 2011. A novidade foi comemorada pela emissora que
anunciou a mudanca por intermédio de seus trés apresentadores: Erica Salazar e Ricardo
Ribeiro — titulares do jornal da hora do almoco, e Sérgio Rodrigues™, responséavel pelo
MGTYV 22 Edigdo que apresentaram, juntos, o jornal deste dia. Durante 35 minutos, tempo de
duracdo do noticiario, os telespectadores puderam perceber as principais alteracdes
implantadas na cena: os apresentadores de pé, em ambiente mais claro, supostamente mais
amplo, e circulando pelo espaco que oferecia outras opgcbes além da ancoragem a partir da
bancada.

A primeira reportagem exibida pelo jornal tinha a missdo de esclarecer ao publico os
motivos que levaram a emissora a optar pela troca, 13 anos ap0s a Ultima reformulacéo do
cenario. Na voz da apresentadora, no texto que antecedeu a exibicdo do material, a
justificativa da alteracdo era de que a empresa daria mais um passo em direcdo a digitalizacao
do sinal e, consequentemente, a busca pelas imagens em alta definicdo. Uma dessas etapas
seria 0 investimento no novo cenario de onde, a partir daquela data, o publico acompanharia
as edigdes diarias do MGTV versdo regional.

A apresentadora que, a partir de entdo, assumiria o estidio sozinha (ficando o
jornalista Ricardo Ribeiro responsavel pela enunciacao do telejornal durante os links ao vivo
da rua) mostrou, nos primeiros minutos do jornal, como seria o noticiario dali em diante. Uma
grande circulacdo de pessoas, todas recebidas por ela que passou a assumir o comando da

enunciagdo. Na estreia, ela “abriu as portas de sua casa”, ou melhor, ela permitiu a entrada

% Na primeira fase da pesquisa, o telejornal comecava as 12h15. Na segunda etapa houve reformulagdo do
tempo do jornal e ele passou a ser exibido ao meio-dia.

1> Atualmente, os jornalistas Sérgio Rodrigues e Ricardo Ribeiro ndo atuam mais na TV Integracdo. Eles se
afastaram das funcdes no inicio do segundo semestre de 2012 para atuarem na campanha eleitoral do municipio -
Ricardo Ribeiro como apresentador da candidatura do PT e Sérgio Rodrigues como candidato a vice da
candidatura do PMDB. Apés resultado do primeiro turno, ambos disputaram o segundo turno e dividiram o
horario eleitoral gratuito na tela da tevé (cada um representando seu partido). Sérgio Rodrigues, que fazia parte
da coligacdo vencedora das elei¢6es de Juiz de Fora, foi eleito o novo vice-prefeito de Juiz de Fora.
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dos colegas no estudio para revelar aos dois e, consequentemente, ao publico do outro lado da
tela, os detalhes da novidade. Logo apds a escalada, Erica Salazar anunciou: “para celebrar
esse momento do telejornalismo regional, eu convido nossos dois apresentadores da TV
Panorama, Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues. Sejam muito bem-vindos” (MGTV 1* Ed.
09/05/2011).

Foi embalado nesse clima que a emissora inaugurou mais uma etapa da historia do
telejornalismo regional. A no6s nos interessa, primordialmente, descobrir os eventuais
impactos que a percepcdo dessa mudanga provocou no publico receptor. Amparados no
processo de identificacdo que a televisdo gera na audiéncia, sobretudo, por meio dos
apresentadores, pretendemos analisar se essa personificagdo contribuiu para a criagdo de uma
intimidade. Além disso, com 0 novo cenario, 0s ancoras comportam-se de maneira mais solta,
circulando pela cena, aparecendo de corpo inteiro, dramatizando e encenando o vai e vem de
noticias. Nossa intencdo é descobrir se essa movimentacdo produz a ilusdo de intimidade
entre 0 publico e os profissionais e, consequentemente, uma maior aproximagdo com a
audiéncia.

Para melhor compreender como esse processo ocorre no MGTV 12 Edicao e avaliar
como a mudanca na cena de apresentacdo reverberou no publico e no proprio telejornal,
desenvolvemos um procedimento metodol6gico de pesquisa percorrido em trés etapas. Na
primeira delas fizemos um levantamento preliminar das formas enunciativas por meio de
diagnostico quantitativo para delimitacdo do corpus de analise. O procedimento envolveu a
decupagem e a analise de edicGes do telejornal tomadas como objeto empirico do estudo.

Na segunda etapa da avaliacdo realizamos uma anélise textual em didlogo com a
proposta dos italianos Francesco Caseti e Federico Di Chio (1999). Segundo eles, os
programas televisivos sdo realizacdes linguisticas e comunicativas, construcdes elaboradas a
partir de material simbolico que compde cada género e que produzem “efeitos de sentido”.
Por intermédio da analise textual, criamos um esquema de leitura que serviu de guia para a
investigadora. No esquema adotado por nds, priorizamos o sujeito que comunica na televiséo
e suas interacdes; 0s textos verbais e a colocagdo em cena.

No terceiro e ultimo momento da pesquisa, a proposta foi auscultar a recep¢do do
telejornal. Para isso, foi realizado um grupo focal, formado por individuos que representavam

a audiéncia do telejornal*®, com o objetivo de perceber entre seus diferenciados componentes,

16 Os dados sobre a audiéncia foram repassados pelo departamento de Marketing da emissora & pesquisadora em
04/07/2012.
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as diversas opinides a respeito do MGTV 12 Edicdo, da articulacdo da apresentadora titular
responsavel pela enunciacdo do noticiario, e a nova cena de apresentacao do telejornal.

Neste capitulo, apresentamos os dados obtidos e as andlises feitas assim como as
primeiras impressdes da audiéncia em didlogo com o referencial tedrico desenvolvido ao
longo deste trabalho. Antes, porém, faz-se necessario expor os caminhos adotados no na
metodologia da pesquisa.

Para realizacdo da analise das 11 edic6es do telejornal, foi criada uma ficha propria, a
partir das questfes e dos objetivos pretendidos pela pesquisa. A ficha que serve de guia para a
primeira etapa desta avaliacdo contém os seguintes dados: duragdes bruta, liquida e média das
edicdes; tempo medio de intervalo comercial (break); niamero e duracdo média de blocos por
edicdo gravada; quantificacdo, identificacdo (em relacdo ao formato) e classificacdo dos
materiais exibidos — se hard news (noticias pesadas) ou lights (informacdo mais leves
beirando o entretenimento), se factuais (noticias quentes acontecidas no periodo de veiculacéo
do jornal) ou frios (materiais que podem ser exibidos em outro dia sem que a informagao
fique “velha”. Geralmente, sdo pautas produzidas). Também elencamos os quadros que fazem
parte do noticiario, os dias de veiculacdo e a frequéncia com que aparecem no telejornal
analisado. Outro fator observado foi o tempo gasto na enunciacdo de cada sujeito envolvido
na cena de apresentacao do telejornal. Qual o tempo destinado pelo programa ao apresentador
na enunciacdo dos materiais exibidos? E a parcela utilizada pelos jornalistas e convidados ao
ocuparem o estudio para noticiar seus quadros? E as apari¢cdes do reporter na rua? A intencao
com essa divisdo de tempo para cada nucleo narrativo foi perceber o peso da enunciagdo no
MGTYV 12 Edicdo e descobrir se ha dinamismo na conducdo da apresentacdo e circulagcdo dos
sujeitos envolvidos na nova cena.

O segundo procedimento seguiu as instrucdes de leitura propostas pelos autores
italianos Caseti e Chio (1999) visando analisar a estrutura do objeto investigado em termos
qualitativos. Para isso, dividimos 0 programa em segmentos que se revelam como um mapa
dos sujeitos e todos 0s elementos presentes no programa televisivo. Tomamos em
consideracdo 0s Sujeitos e suas Interacdes, observando a densidade dessa comunicacao, quem
comunica de fato e o peso que esse individuo assume na cena veiculada;, o estilo
comportamental baseado na roupa, expressdes e gestos assumidos na cena, seu deslocamento

pelo espago e como eles se apresentam — de maneira formal ou informal, autoritario ou
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confidencial, variado ou repetitivo. Em todos esses segmentos, tentaremos apontar as funcoes
assumidas pelos enunciadores no decorrer do programa e 0s papeis incorporados na narrativa,
andlise que serd feita em didlogo com a proposta desenvolvida pela pesquisadora lluska
Coutinho (2012), com base na dramaturgia do telejornalismo.

No nivel Textos Verbais, a intencdo foi descobrir se a nova cena de apresentagédo
buscou um tom dial6gico e menos cerimonial com a queda da bancada. Partindo por esse
ponto de vista, observamos o estilo de linguagem utilizada e se ela adota uma forma de
comunicacdo mais coloquial tendo em vista uma maior aproximacao com a audiéncia.

A Colocacdo em Cena também mereceu nossa atencdo. Tomaremos como ponto
fundamental a estrutura espacial da transmissdo com observancia da movimentagéo do sujeito
no ambiente contextual da veiculacdo das noticias. Para tanto, faremos uma analise
guantitativa e qualitativa da utilizacdo do espaco cénico. Apos a leitura critica dos onze
programas, descobrimos que o novo cenario abre inUmeras possibilidades de enunciacéo,
baseadas nas marcacgdes de cena. Em funcdo da queda da bancada, os protagonistas da cena
circulam livremente pelo estidio e sdo conduzidos por marcagfes de palco, assim como no
universo teatral. Qual o peso da marcacdo que inclui a bancada nesse universo? Qual o tempo
destinado pelo telejornal para que as matérias sejam exibidas a partir da bancada? Longe da
bancada, o telejornal mostra-se mais proximo de sua audiéncia? A queda da bancada derruba
a distancia entre o noticiario e o telespectador? Com base nessas informacdes, teremos ou ndo
a confirmacao de nossa hipétese, baseada na queda da bancada.

Apds o levantamento preliminar por meio do diagndstico quantitativo e a decisdo de
avaliar qualitativamente as edi¢des do MGTV 1?2 Edicéo, resolvemos registrar os olhares do
publico diante da nova cena de apresentacdo do telejornal e como eles perceberam a queda da
bancada. Optamos pela realizacdo de um grupo focal, por entendermos que esse tipo de
metodologia funciona “como ferramenta de pesquisa qualitativa, ajuda a identificar
tendéncias, o foco, desvenda problema, busca a agenda oculta do problema” (COSTA, 2005,
p.180). A autora Maria Eugénia Belczak Costa (2005) avalia que o grupo focal favorece o
aprofundamento da reflexdo sobre o que € essencial acerca dos fatos. Para ela, “o Grupo Focal
é altamente recomendavel quando se quer ouvir as pessoas, explorar temas de interesse em
que a troca de impressbes enriquece 0 produto esperado, quando se quer aprofundar o
conhecimento de um tema” (COSTA, 2005, p.183).
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Assim como a autora, acreditamos que o grupo focal “permite identificar a satisfagao e
a percepgdo que produtos culturais, como programas de TV, revistas, seriados, textos
populares, provocam no receptor desses contetdos” (COSTA, 2005, p.182). Bernadete
Angelina Gatti (2005) corrobora com essa percepcdo ao descrever que o grupo focal é uma
técnica muito rica que permite o levantamento de dados, expressdes e comentarios emitidos
por um determinado segmento. A autora destaca que as trocas realizadas no grupo permitem
captar conceitos, sentimentos, atitudes, experiéncias e até reacbes dos membros em uma
perspectiva mais apurada que em outros métodos. Segundo ela, “o grupo focal permite fazer
emergir uma multiplicidade de pontos de vista e processos emocionais, pelo préprio contexto
de interacdo criado, permitindo a captacdo de significados que, com outros meios, poderiam
ser dificeis de se manifestar”. (GATTI, 2005, p. 9).

Para criar essa interacdo entre os membros, é preciso atentar-se para algumas questdes.
Costa (2005) orienta que a reunido deve ter duracdo aproximada de uma hora e envolva de
oito a 12 participantes. Para Gatti (2005), o grupo deve ter de seis a 12 pessoas e nao deve
durar mais que trés horas. Uma ressalva é que os membros sejam selecionados a partir da
presuncdo de que tenham diferentes opinides a respeito do que sera abordado e também néo
devem ter conhecimento prévio sobre a existéncia do outro. Para Gatti (2005), isso pode inibir
manifestacdes ou eliminar opinides espontaneas entre as pessoas que se conhecem. Outra
recomendacdo da autora € que os integrantes ndo devem ter conhecimento sobre o objeto da
pesquisa, até a realizacdo do grupo. Eles devem ser informados de maneira vaga sobre o tema
para evitar que cheguem com ideias ja formadas ou preparados para respostas prontas.

O local do encontro € outra preocupacdo de Gatti (2005). Ele “deve favorecer a
interacdo entre os participantes. Pode-se trabalhar em cadeiras avulsas, em circulo, ou em
volta de uma mesa. Os participantes devem se encontrar face a face para que sua interlocucédo
seja direta” (GATTI, 2005, p.24). Para melhorar a interagdo entre eles, ¢ recomendéavel o uso
do crachd com o nome de cada um. Todo o contetdo do grupo focal deve ser registrado,
sendo a gravacdo em audio 0 meio mais usado ja que as gravacdes em video costumam inibir
a participacdo dos membros.

Outro item a ser levado em conta é a figura do moderador. Costa (2005) salienta que o
momento de abertura do grupo é crucial & participagdo dos componentes. O moderador, neste

caso, deve contribuir para a construcdo de um ambiente favoravel, estimulando os integrantes



138

a interacdo e deixando-os & vontade. E indicado que ele faca uma breve apresentacdo de si
proprio podendo solicitar aos demais integrantes que faca o mesmo. O clima deve ser
descontraido e informal. Gatti (2005) ressalva que o moderador deve informar sobre o
objetivo do encontro, como sera o decorrer dos trabalhos e até mesmo a duragdo do processo.
E muito importante que o moderador obtenha a anuéncia dos participantes e garanta o sigilo
dos nomes. Essas informagdes precisam ser dadas e enfatizadas.

Além disso, o problema precisa estar claro para todos. No entanto, a autora faz um

alerta imprescindivel quanto a ndo interferéncia do moderador no contetdo.

Na conducéo do grupo focal, é importante o respeito ao principio da ndo diretividade,
e o facilitador ou moderador da discussdo deve cuidar para que o grupo desenvolva a
comunicagdo sem ingeréncias indevidas da parte dele, como intervenc@es afirmativas
ou negativas, emissdo de opiniGes particulares, conclusdes ou outras formas de
intervencdo direta. (GATTI, 2005, p.8)

Costa (2005) destaca a importancia do moderador para o grupo, que o percebe como
autoridade. Por isso, deve ficar atento as opinides emitidas somente para agrada-lo, podendo
até mesmo alterar os resultados e comprometer a pesquisa. E fundamental que haja um
controle do tempo. O moderador também deve ter sensibilidade para aproveitar as deixas dos
integrantes do grupo para mudar de assunto. Ao fim dos trabalhos, o material deve ser
transcrito e analisado. Gatti (2005) ressalta que as anotagOes feitas no decorrer do encontro
também devem ser levadas em consideracdo. “Sua memoria do contexto de certas falas, do
clima da discusséo em variados momentos, contém ricas informac6es” (GATTI, 2005, p.44).

Feitas essas consideragdes, passemos as analises realizadas.

6.1) DIAGNOSTICO QUANTITATIVO DO MGTV 12 EDICAO

Para elaborar esse diagnostico foram analisados 11 programas do MGTV 12 Edicé&o,
selecionados de modo a acompanhar a implantacdo do cenério e a evolucdo performatica dos
profissionais desde a estreia até o primeiro ano da adocdo da nova cena de apresentacéo.
Foram analisadas a edicdo de estreia, no ar em 09/05/2011, segunda-feira, outras quatro
edicdes sequenciais 49 dias apds o langamento, 27/06/2011 (segunda-feira), 28/06/2011(terca-
feira), 29/06/2011 (quarta-feira), 30/06/2011 (quinta-feira), e outra semana composta um ano
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depois da reformulacdo do cenario que inclui os dias 27/03/2012 (terca-feira), 04/04/2012
(quarta-feira), 12/04/2012 (quinta-feira), 27/04/2012 (sexta-feira), 07/05/2012 (segunda-feira)
e 26/05/2012 (s&bado).Para facilitar a leitura destes dados, englobamos os cinco primeiros
programas no que consideramos a primeira fase da pesquisa e os seis Ultimos na segunda

etapa de observacao.

PRIMEIRA ETAPA DA PESQUISA
09/05/2011 Segunda-feira
27/06/2011 Terca-feira
28/06/2011 Quarta-feira
29/06/2011 Quinta-feira
30/06/2011 Sexta-feira

SEGUNDA ETAPA DA PESQUISA
27/03/2012 Terca-feira
04/04/2012 Quarta-feira
12/04/2012 Quinta-feira
27/04/2012 Sexta-feira
07/05/2012 Segunda-feira
26/05/2012 Sébado

Tabela 1 — Quadro com os programas avaliados

Em nove edicbes, a apresentadora foi Erica Salazar (segunda-feira, 27 de junho de
2011; terca-feira, 28 de junho de 2011; quarta-feira, 29 de junho de 2011; quinta-feira, 30 de
junho de 2011; terca-feira, 27 de marco de 2012; quarta-feira, quatro de abril de 2012; quinta-
feira, 12 de abril de 2012; sexta-feira, 27 de abril de 2012 e segunda-feira, sete de maio de
2012). A edicdo de sabado, 26 de maio de 2012, foi apresentada por Sérgio Rodrigues, em
funcdo da escala de plantdo adotada pela emissora, na qual os jornalistas se revezam na
apresentacdo dos telejornais. A edicdo de estreia rompeu com a tradicdo e trouxe 0s trés
apresentadores da TV para anunciar a novidade. Em nove de maio de 2011, o programa foi
feito pelo trio composto por Erica Salazar — que liderou a apresentacio, e os colegas Sérgio
Rodrigues e Ricardo Ribeiro.
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A duracdo bruta média da edi¢édo diaria do MGTV foi de 43 minutos e 28 segundos,
enquanto a duracgdo liquida alcangou uma média de 37 minutos e 33 segundos. Vale ressaltar
que, no periodo analisado, que compreende 0 primeiro programa e 0s demais observados 49
dias ap0s a estreia (primeira fase da pesquisa), possuem uma média bruta de 37 minutos e 40
segundos e uma média liquida de 32 minutos e 24 segundos. Nesta época, 0S programas
possuiam uma dura¢do menor. A partir de janeiro de 2012, por recomendacdo da Central
Globo de Jornalismo, todas as emissoras afiliadas do pais deveriam adotar, obrigatoriamente,
a média liquida de 45 minutos. A TV Integracdo antecipou-se a medida e passou a produzir o
MGTV 12 edicdo com essa duracdo média no terceiro trimestre de 2011 (SALAZAR, 2012).
Em funcdo disso, as seis edi¢bes analisadas no ano de 2012 (segunda etapa da pesquisa), ja
com a adocéo dos cerca de 15 minutos brutos a mais, tém duracdo bruta média de 47 minutos
e 23 segundos e liquida média de 40 minutos e 34 segundos.

No sabado, 26 de maio de 2012, foi ao ar a menor edicdo entre as avaliadas neste
trabalho, tendo em vista o tempo bruto e liquido, 29 minutos e 27 segundos e 22 minutos e 32
segundos, respectivamente. O motivo para a reducdo deste tempo veio da propria grade de
programacdo da TV Globo que exibiu nesta data, antes da edicdo do MGTV, a partida
amistosa de futebol entre as selecdes do Brasil e da Dinamarca. O jogo teve inicio as 10h30 e
atrasou a entrada do telejornal em meia-hora. Embora o programa tenha sido o menor, ele
manteve a estrutura da maioria das edi¢des, com quatro blocos. Ja a maior edicdo registrada
aconteceu em 12 de abril (quinta-feira) que alcangou o tempo bruto de 52 minutos e cinco
segundos e a duracao liquida de 47 minutos e 24 segundos.

Os intervalos comerciais (breaks) somados corresponderam, em média, a cinco
minutos e 31 segundos. Na primeira etapa da pesquisa, 0 menor break foi o do dia 28 de
junho (terca-feira), com trés minutos e trinta e seis segundos. O maior foi registrado em 30 de
junho (quinta-feira), com sete minutos e quarenta e trés segundos. Ja na segunda fase
analisada, o maior intervalo comercial foi de oito minutos e 21 segundos, no dia 27 de abril
(sexta-feira), e 0 menor registrado foi de cinco minutos e 44 segundos, em sete de maio
(segunda-feira).

As edigOes foram estruturadas, em sua maioria, com quatro blocos, as excecdes
ficaram por conta dos programas dos dias nove de maio (segunda-feira de estreia), 28 de

junho (terca-feira) e 29 de junho (quarta-feira), que contaram com trés blocos cada. Na
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primeira etapa da pesquisa, 0 menor bloco registrado foi no dia 27 de junho (segunda-feira)
com cinco minutos e 37 segundos. O maior foi no dia seguinte, 28 de junho (terca-feira), que
apresentou a marca de 13 minutos e 20 segundos. Na segunda fase analisada, 0 menor foi em
27 de abril (sexta-feira), com trés minutos e nove segundos e 0 maior foi na mesma edicéao
que obteve a marca de 17 minutos e vinte e um segundos. Uma justificativa para esses
registros em uma Unica edicdo foi a observacdo de uma falha técnica no noticiario do dia 27
de abril. Logo ap6s a entrada ao vivo no inicio do segundo bloco, a apresentadora Erica
Salazar leu a cabega do quadro “Vocé no MGTV”. No entanto, a sequéncia anunciada por ela
ndo entrou, mas sim, imagens do link anterior. Tentando consertar, ela chamou imagens ao
vivo de Juiz de Fora que novamente ndo apareceram, mas sim, foi inserida tela preta. Por isso,
entrou o break para evitar mais erros técnicos no ar.

A média de duracdo do primeiro bloco é de nove minutos e 24 segundos, do segundo
bloco é de nove minutos e 29 segundos, do terceiro, dez minutos e 32 segundos e, finalmente,
do quarto bloco duracdo média de nove minutos e 24 segundos. Nao foi verificada nenhuma
regra sobre qual bloco deve ser o maior ou 0 menor entre as exibi¢gdes do MGTV 12 Edicéo.

Os tamanhos séo bastante variaveis, conforme pode ser observado na tabela abaixo.

Programas | 1°bloco | 2°bloco | 3°bloco |  4°bloco
FASE 1

09/05/2011 8°45” 11°57” 9°59”

27/06/2011 9’17~ 8’337 8’317 5°37

28/06/2011 10°12 11°40” 13°20”

29/06/2011 12°27” 11°58” 11°37”

30/06/2011 9°25” 7127 9°56” 4°37”
FASE 2

27/03/2012 12°01” 12°07” 6°23” 15°24»

04/04/2012 9°05” 13°20” 10°14” 12°10”

12/04/2012 11°22” 12°48” 12°57” 10°17”

27/04/2012 7°40” 3°09” 17°21” 13°37”

07/05/2012 14°42” 7°10” 11°18” 11°24”

26/05/2012 3°30” 6°29” 5°24” 7°09”

MEDIA 9°24” 9°29” 10°32” 9°24”

Tabela 2 — Tempo de duracdo de cada bloco das edic¢des avaliadas do MGTV 12 Ed.

O MGTV 12 Edigdo também conta com varios quadros que sdo exibidos ao longo da

semana no telejornal. Todos eles sdo antecedidos por uma vinheta, distinguindo esses
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materiais dos demais veiculados no noticidrio. Sao eles: “MG Esporte”, todas as segundas e
quintas, respeitando os interesses da audiéncia e a factualidade da informacéo ap6s as rodadas
dos campeonatos estadual e nacional de futebol (que acontecem nos fins de semana e nas
quartas-feiras); “Profissdao S.A.” as tercas-feiras, “MG Tec” que ¢ exibido na quarta,
juntamente com as atragdes “Veiculos” e “Integragdo Sustentavel” (que se alternam em
esquema de revezamento); “MG Educacdo” que vai ao ar toda quinta; “Diversdo e Arte”,
atracdo das sextas-feiras ao lado do quadro “De bem com a vida” (exibido a cada 15 dias);
“Ta na moda”, com veiculacao aos sabados. A TV Integragao também produz outras atragdes
como o “MG Moével”, “Vocé no MG” e “MG Responde” que ndo possuem data fixa para ir ao
ar com a ressalva de que este Ultimo ndo deve entrar mais de uma vez durante a semana. Os
quadros “MG Esporte”, “Profissdo S.A.” e “MG Tec” sdo apresentados por jornalistas da
emissora que dividem o estidio com a apresentadora Erica Salazar nos dias em que sdo
veiculados. O “MG Responde” conta com a presenga de um profissional especializado
convidado para falar sobre um determinado assunto e os demais sdo inseridos durante o

telejornal apenas com a vinheta que antecede o material.

Diasda | Segunda- Terca- Quarta-feira Quinta- Sexta- Sabado
semana feira feira feira feira
MG Profissédo MG Tec, MG Diversdo | Téana
Esporte S.A. Veiculos e Esportee | eArtee moda
Integracéo MG De bem
Quadros* Sustentavel | Educacdo com a
(revezamento) vida (a
cada 15
dias)

Tabela 3 — Quadros atuais exibidos durante a semana pelo MGTV 12 Edicéo.
* Quadros que ndo sdo fixos: MG Movel (sem dia estabelecido), Vocé no MG (sem dia
estabelecido) e MG Responde (sem dia estabelecido com entrada apenas uma vez por semana)

Com relacéo aos materiais veiculados, a edi¢do de segunda-feira (9 de maio) levou ao
ar 20 materiais, sendo 19 factuais e um frio (VT sobre as cartas que o Imperador D. Pedro |
escrevia para a amante Domitila de Castro, a Marquesa de Santos). Deste total, sete producdes
foram consideradas por n6s como hard news e outras 13 lights. O telejornal exibiu nesta data
quatro VT’s, duas notas secas, sete notas cobertas, uma nota pé, duas locugdo ao vivo

(RODAPE: A nomenclatura desse tipo de material varia de acordo com o veiculo. Aqui,
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qguando nos referimos a locucdo ao vivo, queremos dizer que o apresentador esta lendo uma
matéria ao vivo, do estudio, mas sua fala esta sendo ilustrada (coberta) com imagens, sejam
elas ao vivo ou gravadas) e ainda contou com uma participacdo ao vivo da rua e trés entradas

dos apresentadores com convidados e/ou repdrteres no estudio.

Edicao/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
28,09/05/2011 20 19 1 7 13

Tabela 4 — Noticias — MGTV 12 Edi¢do de 09/05/2011

Edicdo/Noticia | Total VT | Vivo | Estudio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé

28,09/05/2011 20 4 1 3 2 2 7 1

Tabela 5 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 09/05/2011

Jé edicdo do dia 27 de junho, exibida em uma segunda-feira, contou com 21 materiais
produzidos, sendo 18 factuais e trés frios (informacdo adicional sobre um ex-jogador de
futebol no quadro “MG Esporte”; um vivo sobre Teleaula e um VT sobre o Coral da OAB, a
Ordem dos Advogados do Brasil). Destes, dez foram categorizados como hard news e 11
como materiais de cunho light. Nesta edicdo, dos 21 materiais veiculados, cinco foram VTs,
trés notas secas, seis notas cobertas, uma nota pé, duas locugbes ao vivo, além das trés
entradas de reporteres ao vivo e da participacdo no estiadio do reporter Rodrigo Dias,

responsavel, na época, pelo quadro “MG Esporte™.

Edicdo/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
28, 27/06/2011 21 18 3 10 11

Tabela 6 — Noticias — MGTV 12 Edigéo de 27/06/2011
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Edicdo/Noticia | Total VT | Vivo | Estudio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé
22, 27/06/2011 21 5 3 1 3 2 6 1

Tabela 7 — Formatos — MGTV 12 Edi¢édo de 27/06/2011

O MGTYV 12 Edicdo de terca-feira (28 de junho) exibiu 25 materiais, sendo 21 factuais
e quatro frios (VT vagas disponiveis nos supermercados; uma nota de arquivo sobre materiais
apreendidos sem selo de inspecdo; uma entrevista ao vivo sobre as consequéncias a quem é
flagrado produzindo, transportando ou vendendo alimentos clandestinos e VT sobre uma
escola de Juiz de Fora que esta ensinando os alunos por intermédio da mdsica). Destes, 22
foram hard news e trés lights. Dos materiais veiculados, houve o registro de sete VTs, quatro
participacbes ao vivo, um repdrter conduzindo um quadro do estudio, quatro notas secas, duas
locucdes ao vivo, quatro notas cobertas e trés notas pé. Uma observacdo é que, nesta época, 0
MGTYV ainda possuia o quadro “Panorama Rural” que, em nove de julho de 2001, virou um

programa regional na grade da emissora.

Edicdo/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
3?8, 28/06/2011 25 21 4 22 3

Tabela 8 — Noticias — MGTV 12 Edicédo de 28/06/2011

Edicdo/Noticia | Total VT Vivo | Estadio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé
32, 28/06/2011 25 7 4 1 4 2 4 3

Tabela 9 — Formatos — MGTV 12 Edi¢do de 28/06/2011

Na quarta-feira (29 de junho), o telejornal apresentou 24 producdes, sendo 21 factuais
e trés frias (VT sobre criangas que fazem Xxixi na cama; um vivo com um especialista que
orienta os pais a controlarem os filhos que sofrem desse problema e um VT que mostra a
producdo de livros em versdo digital). Dezoito desses materiais foram considerados hard news

e seis lights. Ao todo, foram quatro VTs, cinco vivos, um jornalista no estidio (Camila Saenz)
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para apresentar o “MG Tec”, uma nota seca, uma locu¢do ao vivo, seis notas cobertas e cinco

notas pé.
Edicdo/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
43 29/06/2011 24 21 3 18 6

Tabela 10 — Noticias — MGTV 12 Edicéo de 29/06/2011

Edicdo/Noticia | Total VT Vivo | Estadio/ | Nota | LocV | Nota | Nota

convidado | Seca coberta | pé

43 29/06/2011 24 4 5 1 1 2 6 5

Tabela 11 — Formatos — MGTV 12 Edigéo de 29/06/2011

A edicdo de quinta-feira (30 de junho) trouxe 25 materiais, todos factuais, sendo 11
hard news e 14 lights. Deste total, seis foram VTs, cinco entradas ao vivo, uma participacao

no estudio (MG Esporte), duas notas secas, duas locu¢des ao vivo, seis notas cobertas e trés

notas pé.
Edicao/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
58, 30/06/2011 25 25 - 11 14

Tabela 12 — Noticias — MGTV 12 Edicdo de 30/06/2011

Edicao/Noticia | Total VT | Vivo | Estudio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé

52, 30/06/2011 25 6 5 1 2 2 6 3

Tabela 13 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 30/06/2011

No primeiro programa analisado da segunda fase da pesquisa, observamos um
aumento evidente do numero de materiais veiculados, em virtude do acréscimo no tempo total
do jornal. Na terca-feira (27 de margo de 2012), foram exibidos 36 materiais, sendo 32

factuais e quatro frios (VT sobre um bairro de Muriaé, nota pé sobre o mesmo assunto, VT
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ovos de chocolate e aplicativos de celulares). No total, foram sete VTs, quatro entradas ao
vivo, uma participagdo no estiidio com a reporter Cecilia Delgado no quadro “Profissdao S.A.”,

trés notas secas, seis locugdes ao vivo, sete notas cobertas e oito notas pé.

Edicao/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
3?8, 27/03/2012 36 32 4 29 7

Tabela 14 — Noticias — MGTV 12 Edicéo de 27/03/2012

Edicdo/Noticia | Total VT Vivo | Estadio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé
3?8, 27/03/2012 36 7 4 1 3 6 7 8

Tabela 15 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 27/03/2012

Na quarta-feira (04 de abril), foram exibidos 31 materiais no MGTV 12 Edigdo, sendo
24 factuais e sete frios (VT com orientagdes até quando guardar uma conta paga, VT livros
nos tablets, nota coberta com os titulos de livros disponiveis gratuitamente, VT com o
presidente da Academia Saojoanense de Letras, entrevista ao vivo sobre os cuidados com a
leitura nos aparelhos digitais que podem ocasionar problemas de vista, nota seca sobre o
xadrez auxiliando no aprendizado, VT identidade mineira). No total, foram sete VTs, duas
entradas ao vivo, a participagdo no estudio da reporter Camila Saenz, do quadro “MG Tec”,

seis notas secas, cinco locugdes ao vivo, seis notas cobertas e quatro notas pe.

Edicao/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
48 04/04/2012 31 24 7 21 10

Tabela 16 — Noticias — MGTV 12 Edicdo de 04/04/2012

Edicéo/Noticia | Total VT Vivo | Estadio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé

43 04/04/2012 31 7 2 1 6 5 6 4

Tabela 17 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 04/04/2012
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A quinta-feira (12 de abril) trouxe a publico 31 materiais, sendo 25 factuais e seis frios
(trés participagdes no “MG Responde” com informacgdes frias, nota seca com chamada para o
quadro “De bem com a vida”, no ar toda sexta-feira, vivo com orienta¢fes sobre denuncia
contra os idosos — sem trazer fatos recentes e vivo sobre as vantagens da natacdo). Foram 15
hard news e 16 lights. Ao todo, o noticiario deste dia exibiu cinco VTs, produziu trés entradas
ao Vvivo, houve quatro participa¢es no estidio — uma com Inacio Novaes no “MG Esporte” e
outras trés — separadas em cada bloco, com o superitendente do Procon de Juiz de Fora,
Carlos Alberto Gasparete, convidado que eliminou duvidas dos telespectadores sobre

consumo no quadro “MG Responde”.

Edicdo/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
58, 12/04/2012 31 25 6 15 16

Tabela 18 — Noticias — MGTV 12 Edicéo de 12/04/2012

Edicdo/Noticia | Total VT Vivo | Estadio/ | Nota | LocV | Nota | Nota

convidado | Seca coberta | pé

528, 12/04/2012 31 5 3 4 3 5 7 4

Tabela 19 — Formatos — MGTV 12 Edicéo de 12/04/2012

Na sexta (27 de abril), 0o MGTV exibiu 21 materiais, sendo 20 factuais e um frio (VT
banda formada apenas por idosos). Deste total, sete foram hard news e 14 lights. Entre os
formatos produzido estavam cinco VTS, cinco entradas ao vivo, uma participacdo no estidio
(chamada para o “MG Rural” com a presenca do apresentador do programa, Marcio Santos),

quatro locugdes ao vivo, quatro notas cobertas e duas notas pé.

Edic&o/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
62, 27/04/2012 21 20 1 7 14

Tabela 20 — Noticias — MGTV 12 Edicdo de 27/04/2012
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Edicdo/Noticia | Total VT | Vivo | Estudio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé
62, 27/04/2012 21 5 5 1 - 4 4 2

Tabela 21 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 27/04/2012

O noticiario de segunda-feira (sete de maio) levou a publico um total de 35 materiais,
sendo 31 factuais e quatro frios (participagdes no estidio dentro do quadro “MG Responde”
com Marcos David, especialista na area financeira, um VT sobre como o funcionario deve se
vestir no trabalho). Ao todo, foram oito VTs, duas entradas ao vivo, quatro participacdes no
estudio (sendo uma delas com o repérter Inacio Novaes e o “MG Esporte”, e as outras trés no
quadro “MG Responde” separadas por bloco), quatro notas secas, quatro locugdes ao vivo,

nove notas cobertas e quatro notas pé.

Edicao/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
22, 07/05/2012 35 31 4 17 18

Tabela 22 — Noticias — MGTV 12 Edicdo de 07/05/2012

Edicdo/Noticia | Total VT | Vivo | Estudio/ | Nota | LocV | Nota | Nota
convidado | Seca coberta | pé

28, 07/05/2012 35 8 2 4 4 4 9 4

Tabela 23 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 07/05/2012

J& o ultimo noticiario analisado que foi ao ar no sabado (26 de maio) trouxe 16
materiais, todos factuais, sendo dois deles hard news e 14 considerados lights. Foram cinco
VTs produzidos, trés entradas ao vivo, um convidado no estudio (o jogador Tulio Maravilha),

uma nota seca, quatro notas cobertas e duas notas pé.

Edicdo/Noticia Total Factual Frio Hard news Light
Sabado, 16 16 - 2 14
26/05/2012

Tabela 24 — Noticias — MGTV 12 Edicdo de 26/05/2012
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Edicao/Noticia Total | VT | Vivo | Estidio/ | Nota | LocV | Nota | Nota

convidado | Seca coberta | pé

Séabado,26/05/2012 16 5 3 1 1 - 4 2

Tabela 25 — Formatos — MGTV 12 Edicdo de 26/05/2012

Ap0s quantificar esses dados com ajuda da decupagem dos materiais que englobaram
11 edicdes analisadas, totalizou-se 285 materiais exibidos no MGTV 12 Edicdo no periodo
que compreende o estudo deste objeto empirico. Desses, 252 foram factuais, o equivalente a
88,4%, e outros 33 foram materiais considerados frios, o que corresponde a 11,6%. No total,
foram 63 VTs que significam 22,1% do material avaliado, 37 entradas ao vivo, equivalente a
13%, 19 participacdes de convidados ou repdrteres no estudio, representando 6,7%, 29 notas
secas ou 10,2% do montante, 34 locucdes ao vivo, 12% das exibicdes, 66 notas cobertas que

somam 23% da analise e 37 notas pé, que equivale a 13% da producdo exibida.
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Grafico 1 — Noticias exibidas no MGTV 12 Edicéo.
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Grafico 2 - Formatos dos materiais exibidos no MGTV 12 Edicéo.

E valido salientar que, ao quantificamos as entradas ao vivo e as presencas dos
jornalistas ou convidados no estddio para falarem em um dos quadros do programa, nos
referiamos ao numero de participacdes e ndo ao tempo ocupado por eles no noticiario. Para
termos uma nocao exata da importancia e o peso desses sujeitos na composicdo do jornal, em
virtude da interacdo dos apresentadores e sua circulacdo na nova cena para apresentar cada
uma das atracOes, observamos o tempo utilizado por cada segmento nos telejornais
analisados. A indicacdo do tempo para cada protagonista da cena inclui a enunciacao que ele
faz somada ao tempo do material veiculado. A soma das cabecas e dos materiais exibidos
apos a enunciacdo é o tempo destinado por nds aos sujeitos participantes da nova cena de
apresentacdo do telejornal, sejam eles o apresentador, o reporter na rua, o jornalista ou o
convidado a participacao no estudio.

Ao longo das onze edi¢des, o maior tempo de enunciacdo feito exclusivamente pelos
apresentadores foi no programa do dia 26 de maio, sabado, coincidentemente, quando a
edicéo teve o menor tempo de duracdo em funcdo da partida de futebol antes do telejornal ir
ao ar. Neste dia, a mediacéo a cargo de Sérgio Rodrigues foi responsével por 16 minutos e 14
segundos do tempo total liquido do noticiario, 0 que corresponde 72% do total. Ja a menor
enunciacdo sob a responsabilidade da apresentacdo foi no dia 12 de abril, quinta-feira. A
apresentadora Erica Salazar assumiu a enunciagio durante dois minutos e 18 segundos, 0 que
representa 4,9% do tempo total liquido do telejornal.

A maior participacdo ao vivo durante o noticiario ocorreu em 29 de junho, quarta-
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feira, com 14 minutos e trés segundos, ou seja, 39% do tempo total do programa. E valido
lembrar que este tempo representa a soma da leitura das cabecas e a duragdo dos materiais
enunciados pelos reporteres na rua. A menor entrada ao vivo durante a pesquisa foi registrada
no jornal de estreia, em nove de maio, com um minuto e 27 segundos, o que significa 4,7% do
tempo do MGTYV 12 deste dia.

A soma dos enunciados feitos durante os quadros atrativos do telejornal ou na
participagdo de convidados com transmissdo em direto (ambos realizados no meio do cenério)
do estudio alcangou o maior registro no dia 12 de abril, quinta-feira. Nesta data, essas
intervencdes feitas direto do centro da cena de apresentacdo somaram 36 minutos e 17
segundos, ou seja, 76,5% do total liquido. A menor enunciacdo feita nesse formato foi
observada no programa de sébado, 26 de maio, quando uma Unica participacdo no estudio
(entrevista ao jogador Tulio) foi responsavel por um minuto e 35 segundos do jornal, o
equivalente a 7% do total apresentado.

No programa de estreia, em nove de maio, a repérter Gesane Luchesi'’ entrevistou o
delegado da Policia Federal, Claudio Nogueira, sobre a campanha do desarmamento. A
entrada ao vivo da rua durou um minuto e 27 segundos. O quadro “MGTV Esporte” com o
repérter Rodrigo Dias™® foi o responsavel pela enunciacdo de quatro notas cobertas e uma
locucio ao vivo. Os apresentadores Erica Salazar, Sérgio Rodrigues e Ricardo Ribeiro
interagiram entre si emitindo opinides a respeito do novo cenario. Todas essas intervencdes
no estudio (incluindo o tempo de duracdo dos materiais e cabecas), somadas, representam um

total de sete minutos e 30 segundos de jornal.

Programa Tempo Enunciacéo/ Enunciacgéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacao/quadros
09/05/2011 30°41» 21°44” 1’277 7°30”
100% 70,8% 4,7% 24,5%

Tabela 26 — Enunciacdo no MGTV 12 Edicao — 09/05/2011

Na segunda-feira, dia 27 de junho, a primeira entrada ao vivo foi no primeiro bloco,
comandada pela repérter Viviane Novaes'® que enunciou, da rua, um VT com o movimento
nas rodoviarias e estradas em funcdo do feriado de Corpus Christi. Na volta da matéria, a

repdrter ancorou uma entrevista na rua com o Inspetor da Policia Rodoviaria Federal, Walace

7 A jornalista, atualmente, ndo faz parte dos quadros da emissora.
'8 O jornalista, atualmente, ndo faz parte dos quadros da emissora.
9 A jornalista, atualmente, ndo faz parte dos quadros da emissora.
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Wischansky. No segundo bloco, a mesma repérter entrevistou o cardiologista Darcilio Souza
Filho, que falou dos problemas provocados pelo diabetes.

No quarto bloco, nova entrada ao vivo sobre teleaula preparatoria para 0 Enem. O
entrevistado foi o presidente do Instituto Henfil, Mateus Prado, que respondeu a varias
perguntas dos telespectadores (gravadas). As entradas ao vivo representam nove minutos e 51
segundos do jornal. Ja o quadro “MGTYV Esporte”, no terceiro bloco, com o reporter Rodrigo
Dias, foi responsavel por sete minutos e 49 segundos do noticiario, tempo que inclui a

enunciacao de uma nota coberta, trés VTs, duas notas secas e uma nota pé.

Programa Tempo Enunciacéo/ Enunciacgéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
27/06/2011 31°53” 14°13” 9°51” 7°49”
100% 44,6% 30,9% 24,5%

Tabela 27 — Enunciagdo no MGTV 12 Edigdo — 27/06/2011

No dia seguinte, terca-feira, 28 de junho, foram registradas trés entradas ao vivo no
segundo bloco com o reporter Ricardo Ribeiro. Na primeira, ele ancorou duas entrevistas
sobre a guarda municipal com o presidente da Associacdo dos Guardas Municipais, Julio
Natalino Santos, e com o representante da Associacdo dos Fiscais de Posturas, Randolfo
Medeiros. Em sua segunda participacdo sobre o mesmo assunto, ouviu o representante da
prefeitura de Juiz de Fora, secretario de Administracdo e Recursos Humanos, Vitor Valverde.
Ainda no segundo bloco, falou com o presidente do Instituto de Laticinios Candido Tostes,
Gerson Occhi, sobre o processo seletivo da instituicao.

No terceiro bloco, a jornalista Viviane Novaes, ancorou, do estudio, juntamente com a
apresentadora Erica Salazar, o quadro “Panorama Rural”. Foram enunciados um VT, uma
locucdo ao vivo, uma nota seca e uma nota coberta. O repérter Ricardo Ribeiro também
participou do quadro entrevistando o supervisor de inspecdo do IMA (Instituto Mineiro de
Agropecuaria), José Alberto de Souza. A soma das participacdes ao vivo foi de nove minutos

e 40 segundos e a duragdo do quadro “Panorama Rural” de nove minutos e trés Segundos.
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Programa Tempo Enunciacgéo/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
28/06/2011 35°08” 16°25” 9°40” 9°03”
100% 46,7% 27,5% 25,8%

Tabela 28 — Enunciagdo no MGTV 12 Edigdo — 28/06/2011

Na quarta, 29 de junho, logo no primeiro bloco, a apresentadora chama um vivo sobre
a falta de seguranca na Zona Norte de Juiz de Fora. O reporter Ricardo Ribeiro entrevistou o
assessor de comunicagdo do 27° Batalhdo da Policia Militar, capitdo Paulo Alex. Durante a
entrevista, o jornalista enunciou uma nota coberta ilustrando o assunto. No segundo bloco,
Ribeiro volta ao vivo duas vezes. A primeira para enunciar um VT sobre problemas no
atendimento a saide no municipio e a segunda para falar com o urologista José Murilo Neto
sobre as criangas que fazem xixi na cama.

No terceiro bloco, foi a vez do quadro “MG Tec”, com a reporter Camila Saenz. Ao
lado da apresentadora, ela enunciou um VT, uma nota seca e chamou novo vivo entre Ricardo
Ribeiro e o analista de sistemas Wagner Arbex, que falou sobre a acdo dos hackers. Ainda
neste bloco, Ricardo Ribeiro voltou ao vivo com o diretor de uma companhia de danca do Rio
de Janeiro, Jaime Arxa, que falou sobre o terceiro Festival Nacional de Danca realizado na
cidade. As entradas ao vivo somaram 14 minutos e trés segundos do MGTV 12 e o quadro
“MG Tec” ocupou sete minutos e 58 segundos de jornal, incluindo a exibi¢do dos materiais

citados acima.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
29/06/2011 35°52” 13°31” 14°03” 7°58”
100% 38% 40% 22%

Tabela 29 — Enunciacdo no MGTYV 12 Edicdo - 29/06/2011

O jornal do dia 30 de junho, quinta-feira, foi aberto com uma participacdo ao vivo do
reporter Ricardo Ribeiro que enunciou, da rua, VT sobre a prisdo de um jovem na Zona Norte
acusado de participar de uma quadrilha que teria praticado varios crimes na regido. No mesmo
bloco, volta link do jornalista que conversou, na rua, com 0 assessor de comunicagdo do
Batalhdo do Corpo de Bombeiros, Marcos Santiago, que falou sobre as atragdes do dia do

bombeiro. O segundo bloco comeou com um vivo de Uba, com Inacio Novaes, que enunciou
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um VT com apontava problemas em varios bairros da cidade. Na volta do VT, o reporter
entrevistou o prefeito Vadinho Baido na tentativa de apontar solucdo para os casos registrados
na reportagem. No mesmo bloco, Ricardo Ribeiro voltou a falar ao vivo com o presidente da
Conferéncia Municipal do ldoso, Marcio Borges, sobre os direitos do pessoal da terceira
idade.

O terceiro bloco comegou com o quadro “MGTV Esportes”. Rodrigo Dias e Erica
Salazar enunciaram trés VTs, duas notas pé e uma nota coberta. No quarto e ultimo bloco,
observamos mais uma entrada ao vivo de Uba. Inacio Novaes conversou com Braulio Hilario,
da divisdo de eventos da Prefeitura de Uba, sobre as atracGes na festa em comemoracdo ao
aniversario da cidade. As entradas ao vivo somaram onze minutos e 36 segundos de jornal e a
participacdo do quadro de esporte contribuiu com nove minutos e nove segundos do tempo

total da edicéo.

Programa Tempo Enunciacgéo/ Enunciacgéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacao/quadros
30/06/2011 31’107 10°25” 11°36” 9°09”
100% 33,4% 37,2% 29,4%

Tabela 30 — Enunciagdo no MGTV 12 Edigdo — 30/06/2011

Em 27 de marco de 2012, o primeiro programa analisado da segunda etapa da
pesquisa, a apresentadora Erica Salazar, ainda no primeiro bloco, convocou o repérter Ricardo
Ribeiro a ancorar da rua um debate entre 0 major Paulo Henrique Silva, da Policia Militar, e 0
psicanalista José Eduardo Amorim. O tema foi o combate as drogas. O jornalista voltou no
segundo bloco para enunciar, do mesmo ponto, um VT sobre crian¢as de uma escola do Santa
Cecilia que, por um dia, abandonaram a sala de aula para combater o mosquito da dengue
pelas ruas do bairro. Na volta do VT, ele anunciou as entrevistas do link com a psicéloga
Cintia Feliciano, e a chefe do Departamento de Vigilancia Epidemiolégica do municipio,
Alessandra Mendonca. Ambas falaram sobre a importancia do envolvimento das criangas em
acles como a mostrada na reportagem.

No terceiro bloco, foi a vez do quadro “Profissao S.A.”, com Cecilia Delgado. Ao lado
de Erica Salazar, ela enunciou um VT sobre a producio de ovos de chocolate caseiro, chamou
um vivo com Ricardo Ribeiro e o diretor do Senac, André Carvalho, que informou sobre 0s

cursos promovidos pela. O outro VT dentro do mesmo quadro foi sobre o dia internacional do
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teatro. As entradas ao vivo representaram treze minutos e onze segundos do jornal. Ja a

participag@o no quadro “Profissdo S.A.” somou um total de doze minutos e 32 segundos.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
27/03/2012 45°55” 20°12” 13’11~ 12°32
100% 44% 28,7% 27,3%

Tabela 31 — Enunciacdo no MGTYV 12 Edicao — 27/03/2011

Na quarta-feira, dia quatro de abril, a primeira entrada ao vivo foi no segundo bloco,

com o reporter Ricardo Ribeiro e o capitdo Santiago, do Corpo de Bombeiros. Em pauta, 0s
projetos de prevengao e combate a incéndio em Juiz de Fora. O “MG Tec” foi a atragdo do
segundo bloco. Camila Saenz e Erica Salazar enunciaram dois VTs, duas notas cobertas e um
vivo com Ricardo Ribeiro e a oftalmologista Dilourdes Magalhdes, que falou sobre os
problemas de vista ocasionados pelo excesso de exposicdo da vista no uso dos tablets e
computadores. As entradas ao vivo somaram quatro minutos e nove segundos de jornal e o

quadro “MG Tec” foi o responsavel pelos nove minutos e 41 segundos do noticiario.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacao/quadros
04/04/2012 44°49” 30’597 = 4°09” 9°41”
100% 69,1% 9,3% 21,6%

Tabela 32 — Enunciacdo no MGTYV 12 Edicao — 04/04/2012

Na quinta, dia 12 de abril, o quadro “MGTV Esporte” entrou logo no primeiro bloco.
Inacio Novaes e Erica Salazar enunciaram um VT sobre a Copa Integracdo de futebol. O
quadro foi interrompido para a entrada de outra atracdo: o “MG Responde”. Nesta quinta, o
convidado foi o superitendente do Procon, Carlos Alberto Gasparete. Ele respondeu a varias
duvidas dos entrevistados. No segundo bloco, o quadro retornou ao noticiario, com 0 mesmo
entrevistado. O procedimento foi repetido no quarto bloco.

O “MGTYV Esporte” abriu o terceiro bloco. A dupla Salazar e Novaes chamou um vivo
com Ricardo Ribeiro e Felipe Menicucci que falaram da piscina do Sesi, sede da Copa
Integracio de Natagao, assunto do link. Inacio Novaes e Erica Salazar enunciaram, juntos, trés

notas cobertas, uma nota seca, um VT e uma nota pé. Os links contribuiram com um total de
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oito minutos e 49 segundos do tempo liquido do telejornal. Ja o quadro “MG Responde” foi

responsavel por 36 minutos e 17 segundos do montante.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
12/04/2012 47°24” 2°18” 8°49” 36’17
100% 4,9% 18,6% 76,5%

Tabela 33 — Enunciacdo no MGTYV 12 Edicao — 12/04/2012

J& na sexta, 27 de abril, Inacio Novaes abriu o primeiro bloco com um vivo direto da
piscina do Sesi. O mesmo aconteceu no segundo bloco. O link foi mediado das ruas por Felipe
Menicucci que conversou com o tenente Marcelo Alves, assessor de comunicacdo do 2°
Batalhdo de Policia Militar, sobre brigas entre gangues. O terceiro bloco foi aberto com novo
vivo direto do Sesi. Desta vez, trés reporteres participaram do link: Ricardo Ribeiro, Marina
Campos e Inacio Novaes. Ainda no mesmo bloco, Ricardo Ribeiro entrevistou Luiz
Francisco, um dos organizadores da competicdo. Neste bloco, Erica Salazar visitou o est(idio
do “MG Rural” e, ao lado do apresentador Marcio Santos, anunciou as atragdes do quadro.
Juntos, eles fizeram duas locugdes ao vivo.

No quarto e Gltimo bloco desta edicdo, Ricardo Ribeiro falou novamente ao vivo do
Sesi e entrevistou outro organizador da Copa, José Antdnio Bara. Neste dia, as entradas ao
vivo somaram onze minutos e dois segundos € a participagdo na chamada para o “MG Rural”,

do estudio, totalizou dois minutos e 47 segundos.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacao/quadros
27/04/2012 41°07” 27°18” 11°02” 2’47
100% 66,4% 26,8% 6,8%

Tabela 34 — Enunciagdo no MGTYV 12 Edigdo — 27/04/2012

A primeira participacdo ao vivo do reporter Ricardo Ribeiro na edi¢do de sete de maio,
segunda-feira, aconteceu no primeiro bloco. Da rua, ele enunciou um VT com a histéria de
um cdo que salvou um frentista de um assalto. Na volta deste material o repdrter conversou
com o tenente Flavio Campos quanto as reacfes das pessoas ao ataque dos cdes, e também

com o sargento Wanderson Ferreira, que falou sobre a acdo dos animais. Ainda no primeiro
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bloco, tivemos a primeira apari¢cao do quadro “MG Esporte”, com Inacio Novaes. Ao lado de
Erica Salazar, ele enunciou um VT e uma nota coberta. No segundo bloco, registramos a
presenca do quadro “MG Responde” que, neste dia, contou com a presenca de Marcos Davi,
especialista na area financeira, para tirar duvidas do publico em relacdo as mudancas nas
regras da poupanga. O “MG Responde” voltou no terceiro bloco com 0 mesmo participante
assim como registramos o retorno do “MG Esporte”. Inicio Novaes e FErica Salazar
apresentaram dois VVTs, duas notas pé, uma nota seca e quatro notas cobertas.

O quarto bloco foi aberto com mais uma parte do quadro “MG Responde” com 0
mesmo entrevistado. As entradas ao vivo somaram sete minutos e quinze minutos do total do
noticiario. Ja o quadro “MG Responde”, sozinho, foi responsavel por vinte € um minutos e

quatro segundos da edigé&o.

Programa Tempo Enunciacao/ Enunciagéo Enunciacdo em
liquido apresentadora links/vivo participacdo/quadros
07/05/2012 44°34” 16’157 7°15” 21°04”
100% 36,5% 16,2% 47,3%

Tabela 35 — Enunciagdo no MGTV 12 Edigdo — 07/05/2012

No ultimo programa analisado do dia 26 de maio, sabado, tivemos trés entradas ao
vivo da reporter Patricia Aguiar. Ela apresentou, da rua, o quadro “Ac¢do no bairro”. No
primeiro bloco, entrevistou o diretor da escola do Senac, André Carvalho, sobre 0s servigos
fornecidos pelo evento promovido pela TV Integracdo na Zona Norte de Juiz de Fora. Em sua
segunda participacdo, no terceiro bloco, a repdrter conversou com o médico Aécio Meireles,
sobre 0s exames gratuitos oferecidos a comunidade. No quarto e Gltimo bloco da edi¢do, novo
link do mesmo lugar. Desta vez, a jornalista falou com o policial do meio ambiente, cabo
Almir Alvim. Neste programa, tivemos uma participacdo no estidio. O jogador de futebol
Talio Maravilha, na época atacante do Laranjal, visitou 0 MGTV 12 Edicdo e conversou com
0 apresentador Sérgio Rodrigues. As entradas ao vivo somaram quatro minutos e 43 segundos
do jornal enguanto a entrevista no estadio contribuiu com um minuto e 35 segundos do tempo

liquido total.
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Programa Tempo liquido | Enunciacéo/ Enunciagéo Enunciacdo em
apresentador links/vivo participagdo/quadros
26/05/2012 22°32” 974” 4°43” 1°35”
100% 72% 21% 7%

Tabela 36 — Enunciagdo no MGTV 12 Edigdo 26/05/2012

Na tabela abaixo, observamos a importancia das entradas ao vivo e da participacao de

entrevistados ou dos jornalistas da emissora nos quadros que compdem o0 MGTV 12 edicdo. A

enunciacgdo feita apenas pela apresentadora acumulou um tempo médio que representa pouco

mais da metade do telejornal - 50,5%. Ja a intersecdo da apresentadora, do estudio, com 0s

reporteres da rua, equivale a 23,6% do tempo de apresentacdo do programa. Os quadros que

levam os jornalistas da emissora ao estidio ou a participacdo dos convidados na cena de

apresentacdo somam 28,4%. Ou seja, na nova cena de apresentacdo do telejornal, o

apresentador é o protagonista, mas divide espago com outros sujeitos, numa demonstracao de

gue 0 novo cenario permite uma circulacdo maior de pessoas e confere peso a outras

enunciacBes que ndo somente a apresentacdo, em torno majoritariamente do apresentador,

COMOo costumavamos assistir.

Programas Enunciagéo/ Enunciacao Enunciagéo
apresentadora links/vivo participacao/quadros
09/05/2011 70,8% 4,7% 24,5%
27/06/2011 44,6% 30,9% 24,5%
28/06/2011 46,7% 27,5% 25,8%
29/06/2011 38% 40% 22%
30/06/2011 33,4% 37,2% 29,4%
27/03/2012 44% 28,7% 27,3%
04/04/2012 69,1% 9,3% 21,6%
12/04/2012 4,9% 18,6% 76,5%
27/04/2012 66,4% 26,8% 6,8%
07/05/2012 36,5% 16,2% 47,3%
26/05/2012 72% 21% 7%
MEDIA 50,5% 23,6% 28,4%

Tabela 37 — Ocupagdo de cada enunciado no MGTV 12 Edicdo e a média geral
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Enunciagao

W Apresentadora M Links ao vivo Participacdo/quadros

28,4%

Gréfico 3 — Percentual médio (peso) de cada enunciagdo

Tendo em maos todas estas informacdes, partimos, agora, para a analise textual dos

onze programas avaliados que fazem parte do objeto empirico desta pesquisa.

6.2) O PROGRAMA TELEVISIVO SOB A OTICA TEXTUAL

Apds a realizacdo da analise quantitativa, que contemplou a observacdo de onze
edicdes do MGTV 12 Edicdo, buscou-se estabelecer um dialogo entre as observacfes gerais ja
efetivadas e as interacBes, os textos e a colocacdo em cena no nNovo cenario por meio da
Andlise Textual da TV, proposta pelos italianos Casetti e Chio (1999). Até o momento
verificamos a composicdo dos materiais presentes no noticiario, por meio dos diversos
formatos de apresentacdo da informacdo. Priorizaremos nesse ponto da pesquisa a analise de
como os apresentadores Erica Salazar e Sérgio Rodrigues e os demais sujeitos que participam
da enunciacdo se comportam no sentido de se aproximarem da audiéncia provocando a
identificacdo com o publico.

Para os autores, a anélise textual trabalha a partir de materiais simbdlicos presentes em
um telejornal e que produzem determinados efeitos de sentido. N&o se trata, efetivamente, de
um processo quantitativo, mas sim, prioritariamente, de uma observacdo qualitativa dos
programas englobados na pesquisa, colocando em revelo a arquitetura e funcionamento dos
noticiarios analisados. A intencao, nesse caso, € valorizar 0s objetos, 0s comportamentos e as
situacbes envolvidas na enunciacdo a partir do peso dado a cada um deles de maneira

implicita ou explicita.
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Conforme detalhado anteriormente, nossa analise englobara as onze edicdes do
telejornal e ser feita a partir de esquemas de leitura baseados em um eixo principal proposto
por Casseti e Chio (1999). A proposta é interpretar, a partir da Andlise de Texto, 0s
significados da nova cena de apresentacdo do telejornal no sentido global valorizando a
maneira que ela se comunica e as formas de enunciacéo do discurso.

O primeiro tipo de esquema de leitura proposto pelos autores (CASETI e CHIO, 1999,
p.252) é composto pelos Sujeitos e Interacfes. Nesta secdo, o foco sdo os sujeitos que
comunicam na televisdo. Ela engloba a densidade desses sujeitos no tempo e espago, ou seja,
guem comunica de fato e o peso que esse individuo assume na cena veiculada; o estilo do
comportamento com base na roupa, nas expressdes, nos gestos e no seu deslocamento
espacial. Nesse esquema de leitura, tentaremos apontar em cada segmento as funcoes
desempenhadas pelos enunciadores e 0s papeis assumidos na narrativa, com base na
dramaturgia do telejornalismo (COUTINHO, 2012).

A pesquisadora lluska Coutinho (2012, p.140) propGe alguns papeis desempenhados
pela dramaturgia do telejornalismo que tentaremos identificar na encenacdo do MGTV 12
Edicdo. Séo eles as figuras do mocinho, vildo, vitima, heroi, expert ou especialista, mediador,
aliado ou parceiro, “musa” ou troféu em disputa, beneficiado, competidores, neomocinho ou
vildo regenerado (arrependido), vildo implicito e personagem misterioso. Segundo a autora, a
simulacdo do contato e o vinculo afetivo promovidos pelos telejornais seriam conquistas
dessa nocdo de dramaturgia. Para ela, a encenacdo alcancada por meio da atuacdo dos
profissionais contribuiria na construcdo de uma narrativa verossimel da realidade.

Os Textos Verbais formam outra categoria de analise composta pelo estilo de
linguagem. Vamos observar se a narrativa enunciativa assume um tom dialdgico mais
coloquial com a queda da bancada, visando uma maior identificacdo com o publico e uma
maior aproximacdo com a audiéncia. A Colocacdo em Cena também faz parte da proposta de
leitura. Ela serd identificada com base na estrutura espacial da transmissdo, ou seja, como a
enunciacao utiliza o espago cenografico para representar o contexto da cena. Nesse ponto, a
proposta € apresentar uma avaliacdo quantitativa e qualitativa da utilizacdo do espaco cénico,
a partir da descoberta das marcagdes de cena e 0 peso de cada uma no novo cendrio. A queda
da bancada proporcionou uma maior circulacdo de sujeitos no estddio e nossa intencdo é

identificar o peso de cada marcacao, principalmente, a que inclui o objeto de cena de nosso
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maior interesse: a bancada.

O esquema apontado pelos autores ainda inclui a categoria Histéria. Ela ndo foi
desprezada por nds, mas ndo priorizada no momento por haver uma regularidade do género
telejornal que néo € o objeto de disputa ou mudanca no objeto em analise, que € a nova cena
de apresentacdo do MGTYV 12 Edicéo.

Esclarecidos os pontos que serdo percorridos a partir do esquema de leitura proposto,

partimos, entdo, para a Analise Textual do objeto empirico.

6.2.1) O sujeito e as interacfes na cena de apresentacao

Neste esquema de leitura proposto pelos autores Casseti e Chio (1999), nosso foco séo
0s sujeitos que comunicam na televisdo. As caracteristicas observadas serdo a densidade, o
estilo e a fungdo (com base na dramaturgia do telejornalismo) de quem enuncia no MGTV 12
Edicdo. A andlise da densidade vai abordar quem de fato comunica no telejornal objeto
empirico desta pesquisa. Que peso esse comunicador assume na cena veiculada. E valido
lembrar que evidenciaremos as figuras explicitas na enunciacdo, como o apresentador, o
comentarista (ou jornalista de um dos quadros do programa), o convidado (participa ao lado
dos apresentadores no estidio) e o reporter que conduz os links ao vivo, e também os sujeitos
que podem estar implicitos na cena. Neste caso, o telespectador pode estar implicado na acéo,
algumas vezes diretamente inserido na interacdo via vocativo, por exemplo. Esclarecidos os

pontos a serem percorridos, passemos a analise dos onze programas selecionados na pesquisa.

6.2.1.1) A densidade comunicativa no MGTV 12 Edigdo

Nesse topico, nossa intencdo é apontar quem de fato comunica, diariamente, no
MGTV 12 Edico e a importancia que esse(s) sujeito(s) assume(m) na cena. E valido lembrar
que o ato de informar faz circular o efeito de sentido do saber. Essa circulacdo pressupde que
uma pessoa detém o saber enquanto a outra ndo. Por isso, na apresentacdo do telejornal, o
comunicador se encarrega de transmitir a informagdo e o outro de receber, compreender e
interpretar. A maneira como se conduz a comunicagdo tem relacdo direta com a eficiéncia que

se pretende atingir. De um lado, o enunciado do telejornal, no nosso caso, composto pelos
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apresentadores, 0s reporteres que estdo na rua e os convidados que compartilham informac6es
do estudio. Do outro, o publico que precisa ser tocado. O sucesso da enunciacdo vai depender
do engajamento do enunciador e o papel que ele desempenha nessa troca com a audiéncia.
Por isso, a busca pela afetividade e intimidade com o publico seja um desafio incessante.

No programa de estreia, em nove de maio de 2011, o MGTV 12 Edicdo revelou,
claramente, que tentaria imprimir um tom intimista na enunciagéo permitindo, inclusive, uma
grande circulacdo de pessoas no novo cenario implantado, na época, pela TV Panorama. A
apresentadora Erica Salazar abriu a edi¢do informando que a emissora estava celebrando um
passo para a recepcao do sinal digital em Juiz de Fora e convidou outros dois apresentadores
da TV para participarem do noticiario ao lado dela. Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues foram
recebidos por uma “mestre de cerimoénia” que iria comandar a edi¢do ao lado dos colegas.
“Sejam muito bem-vindos” foi a frase dita durante a entrada dos colegas.

Subjetivamente, o papel assumido pela apresentadora diante dos colegas foi de
mediadora da encenacdo: ela puxou o assunto, ela permitiu a fala deles e ela criou espaco para
eles comunicarem. A dupla encarnaria as personagens aliadas e parceiras que também
contribuiriam com a doacdo do saber, mas tendo a certeza de que a circulacdo aconteceria em
torno da apresentadora. Os trés seriam 0s responsaveis pela enunciacdo, mas, para o publico,
ficou evidente que o comando seria dela, principalmente, porque ela ficou de pé atras da
bancada o tempo todo, espaco nobre na antiga cena de apresentacdo. Os outros dois
posicionaram-se no centro do estadio, como convidados do jornal que seria dela.

Apesar da propriedade de fala e da posicdo ocupada, houve uma distribuicdo de
funcbes naquele jornal. Ricardo Ribeiro foi o primeiro a dizer que era um prazer participar do
programa e logo passou a voz ao outro apresentador, Sérgio Rodrigues. Na fala de Ricardo, o
publico reconheceu o papel de Sérgio na trajetéria da emissora (MGTV 12 Ed. 09/05/2011):
RICARDO RIBEIRO (apresentador): Por falar em mudancas, ninguém melhor para falar
delas do que Sérgio Rodrigues que viveu diversas etapas, uma série de transformacdes na
emissora.

SERGIO RODRIGUES (apresentador): Nesses 31 anos do sinal da TV Globo em Juiz de Fora
eu tive a felicidade de apresenta-lo, o Jornal das Sete e 0 MGTV em todos 0s cenarios que nds
tivemos aqui na casa.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Sdo 24 anos, né, Serginho?
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SERGIO RODRIGUES (apresentador): Pois é, 24 anos de muitas alegrias, viu, Erica?!

Esse pequeno didlogo foi um evidente sinal de que eles estavam rompendo com
supostas barreiras na comunicacdo. O ambiente amigavel proporcionou a introducdo dos
telespectadores em um espaco partilhado por esses sujeitos, os apresentadores e o publico que,
em funcdo da informalidade, sentiu-se parte da cena. O apresentador Sérgio Rodrigues deu
vida ao personagem beneficiado ao ser chamado de Serginho ao vivo. O carinhoso diminutivo
0 aproxima da audiéncia e demonstra uma admirdvel sintonia e lagos fraternos entre os
colegas. O tom de conversa cria no receptor a convic¢do de quem ha alguém dialogando com
ele. Os profissionais foram comparados a velhos amigos que noticiam o fato em ambiente
agradavel.

Logo apds essa troca de amabilidades foi enunciado o VT com a trajetoria dos
cenarios adotados pela emissora ao longo dos anos. O reporter que conduziu esse material foi
Sérgio Rodrigues, 0 mesmo que ganhou poder de fala na enunciacdo em funcdo da
importancia que possui na historia da emissora como apresentador. A intimidade com que a
apresentadora se dirigiu ao colega, chamando-o carinhosamente pelo apelido, também
contribuiu para a informalidade do momento. Postura semelhante ela adotou na volta da
reportagem ao dizer que “toda mudanga ¢ sempre bem-vinda. Os meninos continuam por aqui
porque a gente ainda tem muita historia pra contar” (MGTV 12 Ed. 09/05/2011).

Mais uma vez ela assumiu a figura de maestro da cena, a mediadora da enunciacao,

responsavel por guiar e distribuir a vez de cada sujeito falar. Essa postura ficou clara ao final
desta mesma edi¢do. Ao encerrar 0 programa, a apresentadora saiu de tras da bancada,
posicdo até entdo considerada nobre na cena, caminhou em direcdo aos outros dois
apresentadores que estavam sentados nos banquinhos do cenério, e juntou-se a eles assumindo
a igualdade em relacdo aos colegas. O tom informal manteve-se presente no dialogo, assim
como o comando da apresentadora que, novamente, chamou-0s de meninos (MGTV 12 Ed.
09/05/2011):
ERICA SALAZAR (apresentadora): Bom, 0 MGTV esta quase acabando mas eu gostaria de
conversar com meus amigos aqui que participaram desse jornal com a gente. Qual foi a
impressdo de vocés? Eu confesso que adorei, estou super a vontade, acho que aproxima um
pouco mais do telespectador também nesse formato.

RICARDO RIBEIRO (apresentador): Com certeza, Erica, mais a vontade impossivel (mostra
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0 terno aberto) sentado num banquinho. (Os trés gargalham)

SERGIO RODRIGUES (apresentador): E é interessante porque € um novo conceito de
televisdo, ndo é? E o novo que chega e acompanhar toda essa evolucdo pra mim “ta” sendo
emocionante [...]

ERICA SALAZAR (apresentadora): T4 sendo diferente pra vocé, Sérgio, vocé que pegou la
na década de 80?

SERGIO RODRIGUES (apresentador): Nossa... e acompanhar essa evolucdo ao longo desses
anos “ta” sendo para mim, repito, emocionante.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Na verdade a impress&o que se tem é a de que a gente ta
muito mais solto, muito mais préximo, eu t6 super a vontade, confesso. Adorei.

SERGIO RODRIGUES (apresentador): E 0 novo.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Espero que todos vocés tenham gostado (ela olha para os
telespectadores). O Sérgio vai voltar logo mais no MGTV. A gente agradece a presenca dos
dois. Meninos, muito obrigada. Uma excelente segunda feira para vocé.

O tom da conversa e da informalidade da cena ficaram explicitos neste primeiro
programa analisado o que exigiu dos comunicadores um alto grau de empatia e capacidade
para sustentar esse clima. A construcdo desse ambiente ajuda a reduzir a distancia entre o
“eu” e o “eles” e a possibilidade de compartilhar momentos informais com os comunicadores
é um privilégio que agrada o publico que vem sendo contemplado, cada vez mais, com esse
tipo de encenacdo nos noticiarios.

Também no jornal de estreia, observou-se a colocacdo de dois teles no novo cenario.
Poderiamos concluir que haveria um aumento consideravel de links entre o estudio e a rua,
como de fato aconteceu no decorrer da pesquisa. Assim, a apresentacdo passaria a ser
compartilhada com os repdrteres que também enunciariam os materiais do ambiente externo.
O exemplo pode ser verificado na edicdo de 27 de junho quando a reporter Viviane Novaes,
em entrevista com o cardiologista Darcilio Souza, mediou varias perguntas de telespectadores
a serem respondidas pelo médico.

Nas participagdes ao vivo, a apresentadora assume explicitamente o comando mas
confere voz ao reporter, como na edicdo de 28 de junho de 2011, quando ela enuncia que a
Céamara de vereadores de Juiz de Fora discutiria naquela tarde a atuagéo da guarda municipal.

“Entre as questdes em pauta estd o porte de armas pelos guardas, assunto que divide opinides,
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né, Ricardo?” (MGTV 1* Ed. 28/06/2011). Da rua, Ricardo Ribeiro concordou com a
apresentadora e deu inicio a sua entrevista. Antes de encerrar sua participacdo, Ribeiro
devolveu a palavra ao estudio informando que o publico teria um exemplo sobre o
funcionamento da guarda municipal para assistir. A apresentadora concordou: “Isso mesmo,
Ricardo” (MGTV 1% Ed. 28/06/2011). O “bate-bola” entre os dois e a troca de enunciagao
entre a rua e o estdio foram repetidos diversas vezes ao longo da pesquisa.

Ambos, tanto o repdrter como a apresentadora assumiram as personagens do mocinho
e da mocinha, preocupados com um assunto grave e temerosos dos efeitos que uma arma
poderia ter nas maos erradas. Além disso, o link com a rua passou a ser um recurso utilizado
com intensidade na nova cena de apresentacdo do MGTV ajudando a conferir ao telejornal o
efeito de presenca da equipe no local dos acontecimentos. E o poder da televisdo de inserir o
publico no ambiente externo, mesmo sem sair de casa.

No noticiario de 29 de junho, a apresentadora anunciou o inicio do Ill Festival
Nacional de Danca de Juiz de Fora e convocou a participacdo do repérter Ricardo Ribeiro que
estava no Teatro Central, ao lado de Jaime Ardxa, coredgrafo de uma companhia carioca de
danca. “Nos vamos falar de novo com o Ricardo Ribeiro. A abertura do evento vai contar com
uma participagdo especial, né, Ricardo? T6 vendo aqui (na tela), Jaime Aroxa” (MGTV 12 Ed.
29/06/2011). A distribuicdo do poder de fala esteve a cargo dela, no estidio. Ricardo se
apropriou do direito recebido e passou a exercer essa funcdo na rua, de mediar a conversa com
0 entrevistado.

O repérter fez a entrevista e devolveu a fala a colega. Salazar agradeceu a

participacdo, recorreu a emocionalidade para se aproximar da audiéncia e fez um pedido que
ratifica a importancia que possui na enunciagdo (MGTV 12 Ed. 29/06/2011):
ERICA SALAZAR (apresentadora): Obrigada, Ricardo. E realmente envolvente. N&o sai dai
ndo porque a gente “ta” se despedindo. A gente fica por aqui mas outras informacdes sobre a
regido durante a tarde nos boletins do Panorama Noticia e logo mais no MGTV segunda
edicdo. Uma excelente tarde pra vocé. Vamos ver mais um pouquinho do festival de danca?
(entram novamente as imagens do Central com os bailarinos dancando no palco).

Os contatos da apresentadora com a rua sao sempre permeados com uma pergunta e
interjeicdes do tipo “ndo €?”, ou falas como “o que vocé tem a dizer sobre iss0?”, “o que vocé

nos conta a respeito?”. Essa postura exemplifica que a comunicadora indica como abordar a
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noticia e passa a palavra aos repdrteres mediando a comunicacdo. Depois, toma para si a
retomada das falas. J& os reporteres, quando inquiridos dessa maneira, abrem os didlogos com
expressdes: “Isso mesmo, Erica”, “Nio tenha davida, Erica” selando o conhecimento sobre a
informacdo que ela possui. Ambos reverenciam o poder de fala do outro, cada um sob seu
ponto de vista ou de seu lugar na enunciacéo.

As participacBes no estddio também adquirem ares dialdgicos. Como no dia 30 de
junho, quando a apresentadora chamou o quadro “MGTV Esporte”. “E hora de falar de
esporte entdo nos vamos falar com Rodrigo Dias. Tudo bem, Rodrigo?” O jornalista, ao lado
dela, respondeu com naturalidade: “Tudo bem, Erica. Pois é, Erica, a quarta-feira foi de
muitos gols no campeonato brasileiro” (MGTV 1* Ed. 30/06/2011). Na mesma edic¢do, na
volta de um dos VTs, o jornalista desencadeou o préoximo o assunto. “Agora ¢ hora de
balancar as redes”, informagao que foi corroborada por ela: “Até porque esta sétima rodada do
campeonato brasileiro comegou a todo vapor, né?” Comentario que foi ratificado por Rodrigo
Dias: “A todo vapor, Erica” (MGTV 1* Ed. 30/06/2011).

Em outro ponto desse mesmo quadro, Dias ressaltou um gol que deu a vitoria a equipe
do XV de Rio Novo, na Copa Panorama de futebol. O comentario foi conduzido pelo
jornalista com autonomia até a exibicdo da matéria, mas encontrou o suporte da apresentadora
quando inquirida (MGTYV 12 Ed. 30/06/2011):

RODRIGO DIAS (repérter): O gol, Erica, que deu a vitéria ao XV de Rio Novo no domingo
passado foi um golaco, um gol lindo! Agora, é daqueles lances que a gente diz assim: sera que
ele teria condicGes de fazer um outro gol igual aquele? Sera mesmo, vamos ver?

ERICA SALAZAR (apresentadora): Vamos la!

Ambos acompanharam a exibicdo do material e voltaram a dialogar sobre o mesmo
assunto na volta do VT (MGTV 12 Ed. 30/06/2011):

RODRIGO DIAS (repdrter): Erica, vai pegar fogo essa decisdo. Agora, a gente ndo mostrou
ai. A gente deu outras duas chances para o jogador Livio acertar os dois chutes e ele ndo
acertou. Ai é querer demais, né? Que ele acertasse todas também, né?

ERICA SALAZAR (apresentadora): Agora, e essa autoestima do Livio? Ele é excelente
mesmo, ele vai acertar tudo. Cuidado, hein, Livio?! (olha para o publico e aponta como se
estivesse se dirigindo a ele). Com essa abordagem, a apresentadora deu mostras da autoridade

que possui ao “puxar a orelha” do atleta no ar.
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Os quadros do MGTYV 12 Edicdo tém a apresentacdo de um dos repdrteres da emissora,
mas sdo enunciados com o auxilio da apresentadora que cede o poder de fala a eles. No
entanto, ela pontua, ratifica, comenta e até interfere como no exemplo anterior, revelando a
posicdo de autoridade que ocupa no estudio. Outro exemplo da autoridade da apresentadora
no telejornal pode ser verificado na edicdo de 27 de marco. O repdrter Ricardo Ribeiro
mediou uma discussao na rua com o major da PM, Paulo Henrique Silva, e o psicanalista José
Eduardo Amorim. Em pauta, o trafico de drogas e o tratamento para dependentes. Ribeiro
encerrou a participacdo informando os telefones para dendncia anénima e completou: “Como
disse o policial, vocé ndo precisa dar seu nome para denunciar”. A fala encontrou apoio da
apresentadora que garantiu: “E sigilo absoluto” (MGTV 1* Ed. 27/03/2012).

Na mesma edicdo, quando o quadro “Profissdo S.A.” estava no ar, a apresentadora
Erica Salazar interferiu na conducéo da repdrter Cecilia Delgado que pontuava a participacio
de Ricardo Ribeiro em um vivo (MGTV 12 Ed. 27/03/2012):

CECILIA DELGADO (reporter): Obrigada, Ricardo. E realmente uma bela oportunidade e o
André (André Carvalho, diretor do Senac) teve a oportunidade de falar com a gente muito
mais até do que sobre a qualificacdo mas como ver as oportunidades do mercado, ne?

ERICA SALAZAR (apresentadora): E verdade. Vamos mudar de assunto agora? Porque a
gente tem o teatro para falar. Hoje é o dia internacional do teatro. Eu, particularmente, que
adoro ja o teatro como espectadora, tenho um carinho especial porque eu venho do teatro.
Antes de ser jornalista e trabalhar em televisdo eu fiz alguns anos de teatro universitario
enguanto fazia a faculdade e tenho sempre um carinho especial, né?

CECILIA DELGADO (reporter): Vocé sabe bem como isso pode ser importante além do
mundo amador para nossa vida e para nossa formacao.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Com certeza.

Com essa fala, Salazar revelou um assunto que faz parte da intimidade de sua vida
pessoal. A afetividade explicita promove a efetiva relagdo com o publico que sente-se tocado
e envolvido pelo assunto intimista. A exposi¢do emocional de uma parte de sua vida pode
transforma-la na personagem “gente como a gente”. Em um momento, ela assumiu a figura do
expert e especialista, mas nem por isso 0 comentario criou distancias entre ela e o publico,
pelo contrario. Foi feito de maneira humanizada.

Outra maneira de humanizar uma das atrac6es do jornal aconteceu no noticiario de 27
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de abril, sexta-feira. Nesta edicdo, foi observada uma maneira diferenciada de enunciar uma
chamada da programacdo. Sabado era dia de exibi¢do do programa “MG Rural” e 0 MGTV
incluiu no script a participagdo do apresentador Marcio Santos para falar sobre as atragfes do
dia seguinte. Além de citar as atragbes, Erica Salazar ainda se deslocou para o cenario do
“MG Rural” ¢ dividiu a cena com o colega a frente do programa (MGTV 1? Ed. 27/04/2012):
ERICA SALAZAR (apresentadora): Amanha tem “MG rural” com as principais noticias do
campo. E o Mércio Santos fica em um estddio bem proximo aqui do nosso MGTV. E é pra la
que eu vou. Ola Marcio, tem bolinho de chuva ai para mim?

MARCIO SANTOS (apresentador): Ol4, Erica, boa tarde, chega mais, venha “apia” aqui no
estddio no “MG Rural”. Vai ser muito bem vinda para vocé conhecer as noticias do campo,
conhecer nosso estddio. A casa é modesta.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Opa... T6 chegando... Casa modesta? Coisa fina esse
estadio do Marcio.

MARCIO SANTOS (apresentador): Olha, aqui é 0 nosso estidio, tem produtos hortifruti,
vaquinhas, milho (aponta para as fotos do cenario). E a gente fica a vontade no campo, né?
ERICA SALAZAR (apresentadora): E é daqui que a gente assiste vocé dando aquelas noticias
deliciosas também, né?. (Erica gargalhando)

MARCIO SANTOS (apresentador): Vocé falou ai sobre bolinho de chuva, né? Bolinho de
chuva eu ndo trouxe para vocé, porque é hora do almoco e vocé iria perder o apetite, mas tem
feijao.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Feijdo?

MARCIO SANTOS (apresentador): Gosta de feij&o?

ERICA SALAZAR (apresentadora): Gosto de feijao.

MARCIO SANTOS (apresentador): Feijio é um dos assuntos do “MG Rural”.

A coloquialidade das falas aumentou o aspecto de espetaculo da enunciacdo. Mas a
criagdo desse ambiente intimista promoveu uma integracdo com o telespectador. Agindo
assim, os apresentadores propiciaram que o publico entrasse na intencionalidade dos
proponentes: passar a informacao com leveza e descontragéo.

No unico programa analisado com a presenca do apresentador Sérgio Rodrigues, ele
também conferiu ao publico demonstracGes de que é o responsavel pela enunciagdo, mas que

“aceita” participacoes dos convidados. O exemplo de mediador que exerceu aconteceu na
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edicdo de 26 de maio, ao receber a visita do jogador de futebol Tulio, atualmente, atacante da
equipe do Laranjal. Ao anunciar a presenca do craque, o apresentador fez referéncias
semelhantes ao programa de estreia, como se estivesse abrindo as portas de sua casa ao
convidado (MGTYV 12 Ed. 26/05/2012):

SERGIO RODRIGUES (apresentador): E hoje o time B do Tupi encara o XV de Novembro
de Rio Novo pela Copa Integracdo de futebol. E por falar em Copa Integracgao de futebol, olha
guem estou recebendo aqui no estddio. Um dos maiores idolos do futebol brasileiro, Tulio
Maravilha. Chega ai, Tulio. Prazer recebé-lo aqui. Senta ai, fica a vontade (indicando um dos
banguinhos presentes no estddio)

TULIO MARAVILHA(jogador de futebol): O prazer é todo meu.

A conversa se desenrola e, ao final, Tulio convoca o publico para assistir a partida da
Copa (MGTV 12 Ed. 26/05/2012):

TULIO MARAVILHA (jogador de futebol): Amanha tem jogo, 10h, quero convidar todos os
botafoguenses da regido para que possam prestigiar. Eu que ja joguei uma partida e fiz um
gol.

SERGIO RODRIGUES (apresentador): Entdo amanhd, dez da manh, em Laranjal, t& feito o
convite a todos os botafoguenses.

Quando ha convidados no quadro “MG Responde” (em todas as edigdes analisadas a
apresentadora era Erica Salazar), a apresentadora faz a saudacio e conduz a conversa com o
entrevistado que passa a responder davidas da audiéncia. A mediacao € dela, mas o convidado
exerce a personagem do especialista com poder de fala momentéaneo.

Em alguns noticiarios, quando o quadro foi divido para ser exibido em vérios blocos,
como no dia sete de maio, Erica Salazar brincou dizendo que iria deixar a visita de castigo.
No dia 12 de abril, ela explicou a brincadeira ao superintendente do Procon, Carlos Alberto
Gasparete: “Ta certo, Gasparete. Fica aqui um pouquinho. Vocé vai ficar um pouquinho de
castigo. Nesse jornal eu sempre falo isso para os entrevistados. Daqui a pouco a gente volta
com mais perguntas” (MGTV 1* Ed. 12/04/2012). O entrevistado participou da enunciagdo
sendo responsavel pelos esclarecimentos das ddvidas da audiéncia, mas a apresentadora
deixou claro que o espaco e a conducdo do noticiario eram delas. Como protagonista da cena
e dona da informac&o, ela exerceu o papel de autoridade que aprova, desaprova e até deixa 0s

convidados “de castigo”.
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Percebemos postura semelhante em varias edicdes do telejornal. Em alguns
programas, quando ela se despede dos reporteres da rua, como no dia 27 de abril, Erica
Salazar confere voz aos companheiros, mas retoma a posi¢édo de autoridade. No programa em
questdo, o vivo foi conduzido por trés reporteres da emissora: Ricardo Ribeiro, Inacio Novaes
e Marina Campos (o numero elevado de profissionais na rua justifica-se em razdo do evento
promovido pela emissora, a Copa Integracdo de Natacdo, na piscina do Sesi de Juiz de Fora).
O repdrter Ricardo Ribeiro deu as informac@es sobre a competicéo e, ao se despedir, devolveu
a enuncia¢do para Salazar dizendo: “Daqui a pouco a gente volta. T4 combinado, Erica?”
(MGTV 12 Ed. 27/04/2012). Ela concordou e ainda conduziu a participacdo do colega:
“Combinadissimo, Ricardo. Eu t6 esperando vocés entdo com mais emogdes ai da Copa de
Natacdo” (MGTV 1? Ed. 27/04/2012).

O mesmo aconteceu na edicdo de sete de maio, quando o reporter Indcio Novaes
apresentava o quadro “MGTV Esporte”. Ele se despediu dizendo que na quinta-feira estaria
de volta com mais noticias sobre o esporte. A apresentadora respondeu cobrando o
compromisso: “E eu espero por voc€” (MGTV 1?* Ed. 07/05/2012). Exemplo semelhante foi
registrado no quadro esportivo com o mesmo reporter. Indcio Novaes encerrou o “MGTV
Esporte” dizendo: “E por hoje é s, Erica. Na segunda-feira eu “t6” de volta. Erica valorizou a
presenca do colega e cobrou: “Sempre com mais novidades. ‘Brigada’, Inacio. Eu te espero 14
entao” (MGTV 1% Ed. 12/04/2012).

Sérgio Rodrigues também tem postura semelhante no traquejo com a rua. No
noticiario de 26 de maio, a repérter Patricia Aguiar trazia as informacgdes sobre a iniciativa
“Acao no bairro”, promovida pela TV Integracdo. Ao devolver a fala para o colega no
estidio, ela convoca quem estd em casa para participar e informa que voltara com mais
informagdes. Rodrigues assente e reforca o retorno dela: “Ok, Patricia, ja ja a gente volta,
hein?!” (MGTV 1° Ed. 26/05/2012).

Implicitamente, o telespectador esta presente na cena de apresentacdo do MGTV 12
Edicdo. Em varios programas analisados, os apresentadores conduzem o publico que estd em
casa a acompanhar as imagens externas, configurando outro ponto de encontro para aléem do
estidio: “Agora vamos ver imagens ao vivo de Juiz de Fora” (MGTV 1* Ed. 27/04/2012). Os
apresentadores também invocam a participacdo da audiéncia, configurando o efeito de

presenca, como no programa de sete de maio. Ao anunciar a atracdo do préximo bloco, Erica
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Salazar disse: “Nos também vamos conhecer uma exposi¢do que mostra a imigragdo em Juiz
de Fora. Nao saia dai. Vamos ver imagens de Leopoldina?” (MGTV 1? Ed. 07/05/2012). Com
essa postura, a apresentadora se configura em um importante elemento na articulacdo das
histérias e ainda produz o chamamento & participacdo. E nesse momento que 0s sujeitos
entram em contato. A apresentadora, do estudio, e o publico que esta do outro lado da tela.

Podemos exemplificar observando o telejornal da mesma data, quando a apresentadora
convocou a atencdo de todos: “Vamos ver o que ¢ destaque no Jornal Hoje desta segunda-
feira com a Sandra Annenberg?” (MGTV 1? Ed. 07/05/2012). Também neste dia, ao encerrar
o jornal, ela diz: “Uma 6tima tarde para vocé. A gente volta a se encontrar amanha. Tchau!”
(MGTV 12 Ed. 07/05/2012). O compromisso firmado produz o que chamamos de simulacro
da companhia. “Amanha eu me encontro novamente com ela”, pensam os telespectadores.

Em 27 de abril, véspera de feriado de primeiro de maio, dia do trabalhador, a

apresentadora anunciou a chamada de bloco da seguinte maneira: “E a seguir a gente vai saber
como estdo as estradas da regido. VVocé quer passear no feriado? Fique atento, hein, em
relacdo ao movimento e as dicas das Policias Rodoviarias” (MGTV 1* Ed. 27/04/2012). O
chamamento e a invocacao dos telespectadores de casa foram claros assim como aconteceu no
dia 12 de abril.
ERICA SALAZAR (apresentadora): Chegou a hora do “MG Responde”, mas antes a gente
gostaria de esclarecer que a TV Integracdo esta tentando resolver um problema no nosso
email. Varios telespectadores nos informaram que ndo conseguiram enviar as perguntas,
sugestdes de pautas ou imagens por esse novo endereco. Mas atraves das redes sociais nos
mantivemos o contato, entdo, se vocé ndo conseguir se comunicar, tente pelo telefone: 3690-
8866 ou pelo twitter: @mgtvintegracao (MGTV 12 Ed. 12/04/2012).

Nesta mesma data, a apresentadora encerrou assim o telejornal:

ERICA SALAZAR (apresentadora): E acabou 0 MGTV. Vocé confere as reportagens desta
edicdo no megaminas ponto com. Outras informagfes durante a tarde nos boletins do
Integracdo Noticia e logo mais no MGTV segunda edigdo. A gente se encontra amanha,
tchau! (MGTV 12 Ed. 12/04/2012).

Esse esforco promovido pela co-presenca é o “algo mais” tdo sonhado pela tevé. E
esse algo mais que sugere a interacdo e, consequentemente, a fidelidade da audiéncia. Além

dos exemplos em que ha a participacdo implicita do publico em varias partes do telejornal, o
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quadro “Vocé no MGTV” faz referéncias corriqueiras a quem esta em casa e contribui com
imagens ou fotos de flagrantes urbanos. Para citar alguns casos, recorremos a edi¢do do dia 27
de marco quando a apresentadora comegou assim 0 quadro. “Vamos comegar com a
participacdo de vocés ai de casa no MGTV” (MGTV 1* Ed. 27/03/2012). Em outra edicédo, do
dia quatro de abril, ela encerra 0 mesmo quadro da seguinte maneira: “E se vocé também
registrou algum flagrante, seja em foto ou video, mande aqui para a gente. Mas, olha, 0 nosso
email mudou, anote ai: matv.jf@tvintegracao.com.br” (MGTV 1* Ed. 04/04/2012). Em

funcdo da falta de contato fisico, os comunicadores tentam promover no espago da enunciagdo
esses simulacros onde aconteceria a interlocucdo. Entre as ferramentas, as referéncias ao
espaco fisico doméstico “vocés ai de casa” auxiliam na construc¢ao desse efeito tdo importante
no programa televisivo que tentam anular a distancia entre o “ca” e o “1a”.

Um exemplo da aproximacdo entre o publico e o espa¢o da enunciacdo aconteceu no

dia 27 de abril. Os erros e acertos da transmissao ao vivo reduzem as distancias subjetivas
entre 0 sujeito autoridade de um programa e os interlocutores que ndo se encontram
fisicamente na cena. Além de conferir autenticidade a transmisséo. Nesta edi¢do, houve um
erro grave de transmissdo. A apresentadora Erica Salazar se comportou assim diante do
deslize técnico.
ERICA SALAZAR (apresentadora): Tai, hoje tem vocé no MGTV. Moradora do Morro da
Gléria que ndo quer se identificar enviou uma imagem. Olha sé... opa, cadé a filmagem?
Bom, vamos tentar ver isso ai daqui a pouco entdo. Tem uma filmagem que ela informou
sobre a caixa d’agua. Olha ai (entram imagens do link na piscina do Sesi) Olha ai imagens ao
vivo da piscina do Sesi. Ta uma confusdo danada, jornal ao vivo € isso ai mesmo. A gente vai
daqui a pouco tentar organizar isso aqui. O que a gente vai poder ver agora? Michele, Carl&o,
minha voz da consciéncia que ninguém fala comigo hoje. Vamos partir entdo, que tal ver
como estd o tempo la fora? Vamos ver? (preto na tela e imagens da piscina) Vamos entao
para o intervalo. Daqui a pouco a gente volta (MGTV 12 Ed. 27/04/2012).

Ficou claro que ela foi vitima de um problema técnico, mas demonstrou autoridade ao
tentar conduzir o deslize da melhor maneira possivel. Em meio ao caos, ainda revelou os
personagens misteriosos que ficam por traz da transmisséo direta, o diretor de TV (chamado
por ela de Carlao) e a produtora do programa (Michele). Apesar da simpatia, foi evidente em

seu rosto a expressdo da frustracdo, o que também contribui para humaniza-la mesmo diante
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dos personagens que encena.

6.2.1.2) O estilo da enunciagdo presente no MGTV 12 Edigdo. Quando as personagens da

dramaturgia do telejornalismo invadem a cena.

Em uma edicdo (04/04/2012) ela estava de salto alto — bem alto, meia calca preta,
vestido cinza e uma blusa de malha preta por baixo. No noticiario de 27 de abril, o vestido
preto foi visto por todos ao final da escalada. Enquanto ela dizia “é o que vocé vé agora no
MGTYV 1% Edicao”, o que nds viamos do lado de c4 era o pretinho basico com sapato marrom
de salto alto, tho comum de cada dez entre dez mulheres. E assim a nova cena de apresentacio
do telejornal. Adeus ao anonimato das pecas de baixo. Agora, elas fazem parte de um figurino
que se mostra por completo.

Ao sair detras da bancada, os apresentadores do telejornal se revelam por completo,
dos pés a cabeca. Para elas, blusas, calgas, vestidos, saias e sapatos. Para eles, ternos. Looks
inteiros apreciados por todos. Na estreia do telejornal com o cenério remodelado, o publico
pode ver a apresentadora Erica Salazar pela primeira vez de corpo inteiro na enunciagio das
noticias regionais. Camisa de pano verde e calca preta. Para dar o togue final ao visual, sapato
de salto altissimo. Um figurino despojado em comparagdo aos costumeiros terninhos basicos.
Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues também ficaram na mira dos curiosos e contribuiram para
colocar abaixo a fama de que o apresentador, sentado na bancada, usava bermudas e chinelos.
Estavam impecéaveis de terno e gravata. Para 0s mais atentos, a possibilidade de vé-los de
corpo inteiro ajudou a reparar a altura de cada um. Quem na enunciacao era alto ou baixo.

A novidade em relacdo a informalidade das roupas seguiu dia apés dia no periodo que
compreendeu a andlise deste objeto de estudo. Em 29 de junho, por exemplo, a apresentadora
vestia calca preta e uma blusa de malha cinza com um detalhe incomum para enuncia¢do em
telejornais: renda nos ombros. No dia seguinte, a composi¢do era uma blusa de malha azul e
calca preta de boca larga, estilo fashion, alheio ao tradicionalismo de outros tempos. No dia
12 de abril, a cor que predominou foi o roxo que coloriu a camisa de pano e o0 sapato de salto.
Por baixo, uma camiseta branca. A calga preta deu o equilibrio ao figurino.

No noticidrio do dia 27 de margo, uma surpresa. Contrariando todas as orientagdes

acerca de roupa adequada para o video, a apresentadora surgiu com uma camisa de linha
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listrada em tons azuis. Leve, sem provocar confusdo na tela, a roupa parecia ter sido tirada do
guarda-roupa de qualquer telespectador. A calca preta, o tom foi recorrente mas o corte
sempre diferenciado, completou o visual. A peca foi deixada de lado na edicdo de 27 de
junho. A calca que a apresentadora usava neste programa era berinjela. O preto subiu. Ficou
na blusa de malha com detalhes na gola.

Os jornalistas que dividem com ela a nova cena seguem o mesmo estilo despojado. Os
rapazes do “MGTV Esporte” estdo sempre de camisa de malha e jeans. Nos pés, ténis
esportivo. As reporteres responsaveis pelos quadros “MG Tec” e “Profissdao S.A.”, também
adotaram essa informalidade. Cecilia Delgado, no dia 27 de marco, trajava saia preta na altura
dos joelhos e blusa de malha branca.

A maquiagem adotada pela apresentadora ndo se destaca como as roupas que usa. E
sempre discreta, mas com a composi¢cdo completa: base, sombra, blush, delineador e batom.
Com excecdo do batom, que assume cores distintas, mas sempre discretas, a maquiagem
cumpre seu papel de eliminar o brilho da face. Confere ao rosto um toque saudavel, mas néo
compete com a informagéo.

Com relacdo ao gestual, a apresentadora Erica Salazar utiliza bastante as maos como
complemento do que enuncia. Vale a pena ressaltar que na primeira fase da pesquisa, 0
noticiario era exibido com o script de papel nas méos dos jornalistas. No caso especifico da
apresentadora, a outra mdo sempre segurava uma caneta. Na segunda etapa, o script foi
substituido pelo tablet e uma das maos ficou livre — a caneta tornou-se desnecessaria diante do
equipamento. A mudanca na expressdo corporal foi notavel.

Dedos cruzados como uma torcedora vibrando por seu time, mdos na cintura
demonstrando informalidade, corpo inclinado de maneira casual, maos que se esfregam diante
do frio imaginavel, cabelo alinhado ao vivo sem se importar com as cAmeras, pernas cruzadas
e descruzadas em cena, mdos escondidas atras do corpo em sentinela, bragos que se agitam
excitados diante de uma noticia saborosa, dedos indicadores e polegares apontados para i,
para frente, para os lados, para os teldes e cabeca que se movimenta revelando pensamentos
positivos, negativos e assertivos. A apresentadora Erica Salazar se movimenta sempre que
necessario. Seus gestos sdo seguros e decididos. Seus passos conduzem o telespectador para o
nacleo de destaque da cena de apresentacdo — seja ele o teldo, o centro do estidio (onde s&o

exibidos os quadros do programa) ou a bancada. Em alguns momentos ela desempenha o
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papel de mocinha, de especialista, de aliada e mediadora. Ja o apresentador Sérgio Rodrigues
gesticula menos, mas mantém expressGes faciais e movimentos de sobrancelhas que o
transformam em mediador, mocinho e parceiro do publico na enunciacao.

Um gesto que se repete em todos os jornais é a troca de olhar. Os apresentadores
encenam o tempo inteiro com outro interlocutor, seja ele o repdrter que participa do link ao
vivo, um jornalista ou convidado no estudio ou o espectador que se encontra do outro lado da
boca de cena. Quando um dos jornalistas estd no estidio apresentando quadros como o
“MGTYV Esporte”, “MG Tec”, “Profissdo S.A.” ou “Panorama Rural”, a troca de olhares entre
eles € significativa. Nos programas analisados, o apresentador Sérgio Rodrigues aparece em
um Unico noticiario em que ndo ha exibicdo de quadros no estidio. Nesse quesito, a analise
ficara restrita a apresentadora Erica Salazar.

Salazar atuou como uma personagem cuja funcdo era a de mediadora em varios
quadros, gesticulando a cabeca e assentindo o que o colega enunciava. No programa de
estreia, em 9 de maio, o reporter Rodrigo Dias enunciava uma cabega e recebia o olhar da
parceira que observava o trabalho dele. Ambos estavam de frente um para o outro, ela olhava
para 0 colega e também estabelecia o olho no olho com a audiéncia. Juntos, chamaram a
atencdo do publico ao deslocar os olhares para frente mediando a noticia que viria a seguir. A
intengdo parecia alertar o publico para a importancia da visita dos dirigentes do América ao
Estadio Municipal de Juiz de Fora.

A apresentadora também se mostrou aliada e parceira dos telespectadores quando, no
mesmo quadro “MGTV Esporte” do dia 27 de junho cruzou os dedos quando Rodrigo Dias
alertava que no proximo domingo poderia sair o campedo da Copa Integracao de futebol. “Se
der empate ou o XV de Rio Novo, a equipe da casa (Laranjal) comemora o titulo” (MGTV 1?
Ed. 27/06/2011). Ao ouvir a enunciacdo do companheiro, Salazar balancou a cabeca
concordando com a fala do colega, que se posta como um expert quando o assunto é futebol.
Ao final da enunciacdo, ela vibra: “torcedores cruzem os dedos” e manifesta gestualmente o
que acabara de dizer. Antes da saida do jornalista, ela ainda despediu-se dele com um aceno,
selando a parceria e agradecendo a participacdo no noticiario que ajudou a construir.

Em véarios outros momentos, a apresentadora conduz com gestos, o olhar do
telespectador para o foco principal da encenagdo. Na maioria dos casos, a indicacdo tem

endereco certo, o teldo, que também assume a personificacdo de um mediador. Ele é a ponte
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entre o estddio e a rua. E de 14 que boa parte do noticiério é enunciada. Erica Salazar aponta o
teldo com as méos, com o dedo indicador e até com o polegar, revelando onde nosso olhar
deve estar atento. Ela mostra-se como uma mestre de cerimonias indicando o foco da cena.
Exemplos assim foram registrados em todos os noticiarios, como no dia 30 de junho. Na volta
de um VT, que mostrou a simulacdo de um acidente de carro, a apresentadora comentou que
aquela era uma das atividades pelo dia do bombeiro, comemorado em dois de junho e
emendou: “E a gente volta a falar (aponta com o polegar para tras, onde estd o teldo) sobre
isso com Ricardo Ribeiro” (MGTV 1% Ed. 30/06/2011).

Outra caracteristica observada em excesso é sua inclusdo através do gestual como

exemplo do que esta enunciando, prova de que é aliada e parceira da audiéncia contribuindo,
inclusive, para eliminar as distancias e instaurar o efeito de presenca. Uma busca pela
identificacdo e aproximacdo. No noticiario de quatro de abril, ela leu dessa forma a cabeca de
um VT sobre mineiridade (MGTV 12 Ed. 04/04/2012):
ERICA SALAZAR (apresentadora): Na quarta reportagem da série “Minas é Vocé”, nos
vamos falar como religido, politica, esporte e cultura estdo presentes na nossa vida e no nosso
jeito mineiro de ser (faz gesto com a mao percorrendo o corpo). Historia de pessoas ilustres
como Itamar Franco, José Alencar, Santos Dumont, respeitado em todo o canto do pais. Uma
identidade que s6 a gente tem (aponta com o dedo para si mesmo).

O telespectador também ¢é incluido na enunciag&o e convocado por ela a participar do
gue acontece na cena de apresentacdo. Tudo com o auxilio da oralidade e com o complemento
da comunicacdo gestual. No programa de 27 de junho ela se aproximou da audiéncia ao
enunciar que a equipe da emissora acompanhou um ensaio do coral da OAB de Juiz de Fora.
“O rigor e a disciplina exigidos explicam porque nos, ouvintes, (com um sorriso, aponta para
ela propria) nos emocionamos quando assistimos apresentacdes desse tipo (sorriso no rosto e
aponta para o teldao)” (MGTV 1* Ed. 27/06/2011). Em 27 de margo, ela também chamou a
atencdo do publico ao enunciar uma nota: “Vocé reparou (maos para frente apontando o
telespectador) que nosso ponto de vivo esta no Parque Halfeld e hoje uma arvore foi cortada
de manha 14 também, no centro de Juiz de Fora” (MGTV 1? Ed. 27/03/2012).

O quadro “Vocé no MGTV” reproduz essa postura de personagem parceira o tempo
inteiro por meio do texto e dos gestos. Para citar um exemplo, o quadro que foi ao ar no dia

27 de margo contou com esse enunciado: “Vamos comegar com a participacdo de vocés ai
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(aponta para a frente em um lugar imaginado por ela onde se encontra o telespectador) de casa
no MGTV” (MGTV 1% Ed. 27/03/2012).

A naturalidade dos gestos também foi registrada durante os onze programas. No
noticiario de 27 de abril, ela tirou a franja que caia na testa sem interromper a enunciacdo. No
mesmo dia, ela inclinou o corpo para o lado e apoiou o cotovelo na bancada para ouvir a
informacdo vinda da rua. Em 29 de junho, ela esfregou as méos ao tentar imaginar o frio
sofrido pelos bombeiros durante a travessia a nado na represa Doutor Jodo Penido. Na edicdo
do dia seguinte, cruzou os bracos enquanto acompanhava uma entrevista ao vivo feita pelo
reporter Ricardo Ribeiro e o presidente da Conferéncia Municipal do Idoso, Marcio Borges.
Também em 27 de abril cruzou as pernas (mesmo de pé) enquanto chamava um vivo e
manteve-se nessa posicao até que o reporter devolveu a ela o poder de fala.

A informalidade nas cenas auxilia na construcdo de uma personagem baseada na
verossimilhanca. Ao agir naturalmente, os apresentadores desconstroem toda e qualquer
distancia estabelecida entre o enunciador e o enunciatério, contribuindo para que a mensagem
seja conduzida com leveza.

Em quatro de abril, a apresentadora enunciou um material que abordava a necessidade

ou ndo de guardar as contas por muito tempo ap6s o pagamento, com gesticulacdo intensa.
Mas os gestos complementavam o que dizia com muita naturalidade. Até as méos na cintura,
postura incomum nos telejornais, identificamos nesta enunciagao.
ERICA SALAZAR (apresentadora): Papéis e mais papéis (gesticula demonstrando
guantidade). Eles fazem parte do nosso dia-a-dia, né? Sao contas a pagar recibos e notas
fiscais. Mas serd (coloca mao na cintura) que é preciso guardar tudo isso mesmo? Veja no
quadro (aponta com o polegar para o teldo) a casa da gente de hoje.

Compreendemos que essa naturalidade a faz ficar proxima do telespectador. A
informalidade e a representacdo dos gestos corriqueiros do dia-a-dia a transformam em uma
aliada da noticia, uma parceira da informacao, “gente como a gente”.

O apresentador Sergio Rodrigues também assumiu a encenagéo do parceiro ao receber
no estudio, no dia 26 de maio, o jogador de futebol Tulio Maravilha. Durante a entrevista,
Sérgio sorriu, balangou a cabeca assertivamente e, ao final, despediu-se do atleta com um
cumprimento no melhor estilo “brother”, com as palmas se encontrando e emendando com

um “soquinho” de maos.
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Durante a segunda fase da analise deste objeto de estudo, percebeu-se que a
apresentadora, por meio de gestos, adotou uma maneira informal de se despedir ao final do
noticiario estabelecendo de vez a parceria entre a personagem que desempenha e o publico.
Mé&os erguidas na altura do peito e 0 aceno que complementa a maneira informal de dizer que
0 programa acabou: tchau.

Nas expressoes faciais, os apresentadores do MGTV 1% Edicdo revelam-se
preocupados, sorridentes, sérios, indignados, irdnicos, felizes, relaxados, compenetrados,
descontraidos, espantados, incrédulos, perplexos e decepcionados. Uma diversidade de
expressdes que revela a riqueza dos variados personagens que interpretam durante a
enunciacio do telejornal. A apresentadora Erica Salazar demonstrou um semblante
preocupado ao falar, no jornal de estreia, sobre a greve dos médicos. Aqui, ela pode ser
analisada como uma parceira das vitimas que sofrem com o problema que, na época,
completava uma semana. A solidariedade ao enunciar a noticia a aproxima da audiéncia.

A seriedade se manifestou em matérias consideradas por ela como preocupantes. E o
caso da matéria que revelou o nimero de acidentes no feriado (27/06), a falta de seguranca
nos bairros, prisdo de um adolescente, presos que aguardavam a transferéncia, depoimento do
goleiro Bruno, a transferéncia do ex-presidente Itamar Franco para a UTI do hospital Albert
Einstein, em S&o Paulo, e a discussdo sobre a guarda municipal, todos os materiais foram
exibidos no dia 28 de junho. Em varios outros momentos do noticiario, Salazar manifestou a
mesma expressdo de seriedade e preocupacdo. A postura também a posiciona na funcdo de
delegada ao se transformar em representante dos cidaddos e demonstrando preocupacao com a
vida social.

O contraponto € quando a apresentadora sorri e gargalha em varios trechos do
programa, como na estreia, ao falar sobre o novo cenario. Ao dizer que se sentia muito a
vontade na cena, fala ilustrada com sorrisos, ela deu demonstracdes de ter se beneficiado com
a mudanca e consegue, dessa maneira, 0 apoio do publico a novidade. Apesar da
informalidade nesses casos, Erica Salazar também encarnou a personagem da mocinha ao
manifestar-se indignada com algumas posturas. Exemplo foi registrado no dia 28 de junho.
“Presos na delegacia de Patos de Minas, no Alto Paranaiba, esperam transferéncia
acorrentados. (a expressdo facial demonstra indignacdo) Como o prédio estava em péssimas

condigdes a carceragem teve que ser desativada” (MGTV 1* Ed. 28/06/2012). Na edicéo de 27
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de marco, também houve indignacdo ao ler a noticia de que um bairro de Muriaé, na Zona da
Mata, com cerca de 700 pessoas estava sem rede de captagdo de aguas pluviais. O medo,
segundo ela, era que os barrancos desmoronassem durante as chuvas.

A ironia foi registrada no dia 29 de junho quando contou ao publico que, em Sao Jodo
Del Rei, também na Zona da Mata, a policia apreendeu 76 pedras de crack dentro de um
ursinho de peldcia. Na classificacdo da dramaturgia do telejornalismo, Coutinho (2012) revela
que sempre h&d um contraponto entre o vildo e o mocinho. Esta enunciacdo ¢ um exemplo
dessa referéncia. Enquanto questiona a acdo do bandido, a apresentadora toma a postura da
mocinha que condena a atitude dos suspeitos.

A mocinha volta a entrar em cena ao manifestar-se com expressédo de felicidade e
alegria no noticiario de 27 de margo. Ela anuncia como atracdo para o préximo bloco o
exemplo dado por algumas criangas, estudantes de Juiz de Fora, que foram para as ruas
ensinar as pessoas a combater a dengue. Mais uma vez, a valorizacdo da atitude dos alunos, e
sua postura solidaria a colocou ao lado das pessoas “de bem”, aliada das agdes politicamente
corretas.

O espanto e a incredulidade ao noticiar alguns assuntos também a posicionam como

mocinha, dentro da proposta articulada por Coutinho (2012). No dia quatro de abril, ela
demonstrou na expresséo facial ndo acreditar no que lia (MGTV 12 Ed. 04/04/2012).
ERICA SALAZAR (apresentadora): O homem acusado de matar um rapaz a pauladas no
bairro Bandeirantes, na semana passada, em Juiz de Fora, confessou o crime. De acordo com
a Policia Civil, o técnico em enfermagem contou em depoimento que agrediu porque a vitima
teria perturbado seu sono (incrédula) durante toda a noite e que ele teria ficado irritado e na
manha foi tirar satisfacdes.

No mesmo dia, a apresentadora mostrou-se espantada com as reclamagbes dos
moradores de um bairro em Barbacena, na Zona da Mata, que estariam convivendo cm
buracos, lixo e esgoto a céu aberto. Em funcdo disso, os bichos estavam aparecendo dentro de
suas casas. A solidariedade expressa em seu rosto a aproxima do publico que identifica na
jornalista a figura da mocinha solucionadora de seus problemas e a delegada de olho nos
direitos dos cidadaos.

Situacdo semelhante ela protagonizou no noticidrio de 27 de abril. Enquanto era

veiculado um material sobre guerra entre gangues, na volta do VT, a apresentadora ocupava a
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posicdo de delegada: maos na cintura, indignada com as imagens que viu, provavelmente,

sentimento compartilhado pelos telespectadores que assistiram a exibicdo dessa reportagem.
6.2.1.3) O deslocamento em cena e a queda da bancada

Um tabuleiro de xadrez. A nova cena de apresentacdo do MGTV 12 Edic¢do possui oito
marcacdes de cena”®. Um tabuleiro com oito casas. No xadrez, a peca mais importante é a
Rainha. No novo cenario, varias pe¢as ocupam essas marcagoes, essas casas, mas apenas uma
delas circula, se movimenta é a autoridade maxima com poder de distribuicdo da informacéo.
As demais entram e saem sem que ninguém veja Seu posicionamento ou Seu
reposicionamento. Apenas a Rainha se desloca entre as casas. Apenas 0s apresentadores
circulam entre as marcacoes.

Até mesmo a bancada é retirada de cena sem que ninguém perceba®’. Sem glamour,
sem aplausos da plateia ou suspiros da audiéncia. Ela apenas sai para facilitar os
deslocamentos e 0s posicionamentos nas marcagdes. Para deixar a Rainha, ou melhor, os
apresentadores, circularem melhor pelo cenario.

A circulacdo dos apresentadores na nova cena de apresentagdo € segura. A excecao foi
registrada na estreia, talvez ainda pela inexperiéncia diante do cenario?. Em nove de maio,
durante o quadro “MGTV Esporte”, a apresentadora sentou-se em um dos banquinhos, ao
lado do colega Rodrigo Dias, para enunciar as atracdes esportivas. Ao encerrar a participacao,
ela levantou-se do adereco de cena e caminhou em direcdo ao teldo para anunciar o proximo
VT. No entanto, a caminhada ficou incompleta sendo perceptivel no ar a inseguranca do
movimento.

Nos demais jornais, essa postura ndo se repetiu. A apresentadora circula de um canto a
outro, de frente, de lado e de costas para o publico. O mesmo acontece com o apresentador
Sérgio Rodrigues, embora sua movimentacdo seja mais lenta que a da colega. Em alguns

momentos, os apresentadores revelam-se de corpo inteiro derrubando o papel do personagem

20 \/amos especificar melhor esse tema quando avaliarmos o segmento Colocagdo em Cena da Anélise de Texto
e falarmos sobre a estrutura espacial da transmissdo. Em nossa concepgdo, o novo cenario se divide em oito
marcacles de cena por onde acontece todo o enunciado do telejornal.

21 Acompanhamos a exibicdo ao vivo do telejornal no dia 28 de novembro de 2012, direto do estldio, na sede da
emissora, no bairro Mariano Procépio, em Juiz de Fora. Durante a observacao, verificamos que os cinegrafistas
retiram a bancada de cena em determinados momentos do programa ou a deslocam da posi¢&o original. Ninguém
percebe no ar, mas o fato foi registrado por nés, inclusive, em fotos. O objetivo € facilitar a circulacdo da
apresentadora e o enquadramento em determinados quadros.

%2 Em entrevista, Erica Salazar, que apresentou o programa de 09/05/2011, nos contou que ndo houve um piloto
antes da estreia do novo cendrio. Ela conheceu o espago cénico minutos antes do telejornal entrar no ar.
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misterioso ha muito interpretado enquanto mantinham-se posicionados atras da bancada, sem
chance do telespectador visualiz&-los de cima em baixo. A personagem que ficava escondida
atrés da bancada agora deu lugar aos mediadores da nova cena em constante deslocamento. O
corpo inteiro dos apresentadores pode ser visto em alguns momentos durante o noticiario. Na
abertura, logo apos a escalada, e no encerramento, a regra € enquadra-los da cabeca aos pés
para revelar a amplitude do cenério. J& os jornalistas participantes dos quadros e 0s
convidados, podem ser vistos de corpo inteiro quando ocupam o centro do cenario, junto aos
apresentadores.

Sérgio Rodrigues e Erica Salazar fazem constantes movimentos com seus corpos. Eles
mediam e comandam o que vai entrar no ar ao deslocar nosso olhar para a trajetéria que
descrevem durante a caminhada. Se a atragdo vai surgir em um dos telGes, eles se deslocam
para la. Se o foco estiver no centro do estudio, 0 mesmo acontece e assim sucessivamente.
Analisando a distancia que o moderador mantém com o outro sujeito participante da cena, a
posicdo ocupada pelo apresentador é a de comando. E a partir dele que acontece a distribuicio
da cena. O mestre de cerimdnia em cena dita quem vai enunciar. Até quando caminham de
lado, mantendo o olho no olho da audiéncia, para depois, virarem-se de costas (de frente para
o teldo) os apresentadores sugerem que nossa visao fique focada neles e, em seguida, volte-se
para a tela.

Deslocamentos de lado aconteceram em todos os programas. Os apresentadores
também deram as costas para o publico em todos os noticiarios, sem exce¢do. No entanto, eles
conseguem, sempre que for preciso, chamar a atencdo do telespectador virando-se para frente
novamente. Foi 0 caso do programa do dia 28 de junho. Durante uma participacdo ao vivo do
repérter Ricardo Ribeiro, a apresentadora Erica Salazar virou de costas para as cameras a fim
de ouvir o que estava sendo dito das ruas. O jornalista devolveu a fala para Salazar
informando que daqui a pouco continuaria a entrevista, antes, porém eles tinham um exemplo
de fora para assistir a respeito da Guarda Municipal. “Isso mesmo, Ricardo (vira-se para o
publico para que as pessoas passem a prestar atengdo no que ela estava dizendo). Na verdade,
¢ uma alternativa que Uberaba, no Triangulo, esta desenvolvendo” (MGTV 1* Ed.
28/06/2012).

Outro exemplo de como os apresentadores conduzem a conversa com auxilio dos

deslocamentos fazendo a ponte entre o estudio, a rua e 0 espago onde se encontra O
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telespectador foi verificado no dia 27 de marco. A intersecdo que colocou os trés elementos
significantes de sentido em um s6 espa¢o ocorreu durante um vivo conduzido por Ricardo
Ribeiro. Eles falavam sobre o exemplo dado pelas criancas no combate a dengue®. Erica
Salazar, que estava de costas para o publico e de frente para o reporter, comentou o0 episodio
da seguinte maneira (MGTV 12 Ed. 27/03/2012):

ERICA SALAZAR (apresentadora): Ricardo, a gente tem falado muito sobre o jovem,
inclusive este € um horério em que as escolas de Juiz de Fora se encontram ai, esses
estudantes se encontram no Parque Halfeld. Inclusive eles adoram (coloca uma das méos para
cima e balanca, como fazem as criancas ao passar diante de uma camera) ficar ai atras de
vocé. Agora, (vira-se para o telespectador) nada como as criangas para darem os bons
exemplos (volta a atengédo para o Ricardo).

RICARDO RIBEIRO (reporter): Tomara que eles peguem esta reportagem, esse exemplo das
criancas. Na hora de brincar, brincar e na hora de ser sério, ser sério.

Ambos deram o bom exemplo, sdo os mocinhos da cena. Assumiram também as
personagens de vitimas dos intitulados vilGes da cena: os estudantes que passam tentando
atrapalhar a reportagem. Os telespectadores, que ja estavam conectados com a enunciagéo,
foram convocados a prestar ainda mais atencdo na apresentadora pelo simples giro de seu
corpo.

O deslocamento da apresentadora ainda permite que ela utilize o cenario para
contracenar com ela. Em alguns noticiarios ela apoia a méo na bancada (27/06, 30/06, 27/03),
apoia o script/Ipad no acessério (29/06, 12/4) ou coloca os cotovelos na bancada (27/04). A
informalidade desses movimentos faz com que tudo seja interpretado de maneira natural. Ou
seja, os deslocamentos feitos pelos apresentadores séo os que fazemos no dia-a-dia quando
contamos um “caso” para alguém. Sdo corriqueiros e fazem parte do cotidiano de quem
assiste ao telejornal.

J& os jornalistas responsaveis pelos quadros do programa ndo se deslocam do centro
do estddio. S&o0 mantidos estaticos mesmo quando estdo de pé ou sentados nos banquinhos.
Com os convidados especialistas acontece 0 mesmo. As cameras sempre enquadram 0S
convidados ja sentados. A excecdo aconteceu na edicdo de 26 de maio durante a entrevista
com o jogador Tulio Maravilha. Ele caminhou em direcdo ao apresentador Sérgio Rodrigues

para, depois, sentar-se no banquinho.

2 No vivo anterior, também realizado direto do Parque Halfeld, centro de Juiz de Fora, varios alunos haviam
passado na frente do video levantando as m&os para chamar a atengdo sobre a presenca deles no local. Apesar do
incidente, a entrevista feita com o psicanalista José Eduardo Amorim ndo foi comprometida.
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6.2.2) O coloquialismo presente nos textos do MGTYV 12 Edi¢do

Para os autores italianos Casseti e Di Chio os textos verbais possuem um estilo de
linguagem que pode ser facilmente observado na Analise do Texto. No caso especifico deste
objeto de pesquisa empirica, o estilo da linguagem presente no MGTV 12 Edicdo é a do
portugués correto, mas observamos uma série de coloquialismos nos programas analisados,
algo bem préximo da fala cotidiana do cidaddo comum. O jornal de estreia que trouxe a nova
modalidade de apresentacdo do telejornal foi marcado pelo tom da conversa em estilo casual.
Exemplo foi o didlogo entre a apresentadora Erica Salazar e o reporter Rodrigo Dias (do
quadro “MGTYV Esporte™). Apos a exibi¢do de uma nota coberta sobre o troféu Maria Lenk de
natacdo, competicdo em que uma juizforana apresentou resultados bastante satisfatorios, a
apresentadora tracou o seguinte didlogo com o jornalista:

ERICA SALAZAR (apresentadora): Muito bacana os resultados da Larissa, bacana também o
novo cenario do MGTV. Gostou? A gente ta mais a vontade, né?
RODRIGO DIAS (repérter): Com certeza.

A informalidade € sempre verificada quando h& a presenca de alguém no estidio
dividindo a cena com os apresentadores ou durante os vivos realizados pelos reporteres na
rua. Nesses momentos, percebe-se o tom dialdgico e a articulagdo ao contracenar com o outro.
O quadro de esportes contribui para esse clima. No jornal do dia 27 de junho, em que o
“MGTV Esportes” foi apresentado por Rodrigo Dias, ao falar sobre a Copa Panorama de
futebol regional, antes mesmo de enunciar a cabeca da matéria, a apresentadora Erica Salazar
se dirigiu assim ao colega: “Deu quinze na primeira partida da decisdo da Copa Paronama de
futebol regional. E o Rodrigo Dias ja esta aqui no estadio. Rodrigo, quer dizer entdo que
guem ta com a bola toda é Rio Novo?” (MGTV 1* Ed. 27/06/2011).

Neste mesmo jornal, na volta do VT que mostrou os gols da primeira partida da final
da Copa Panorama de futebol, a apresentadora se antecipou ao ver as imagens mostradas no
teldo:

ERICA SALAZAR (apresentadora): E foi um golagco mesmo, né, Rodrigo?
RODRIGO DIAS (reporter): Foi, foi um golago sim, Erica.
No dia 28 de junho, no quadro Panorama Rural, com a jornalista Viviane Novaes, ao
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anunciar a chegada de um novo programa na grade de programacdo da emissora, ela e a
apresentadora anunciaram o fato desta maneira (MGTV 12 Ed. 28/06/2011):
VIVIANE NOVAES (reporter): Olha s6, Erica, vem novidade por aqui, viu, na TV Panorama.
ERICA SALAZAR (apresentadora): (sorri) Obal
VIVIANE NOVAES (reporter): O quadro Panorama Rural que ha dez anos é apresentado
aqui no MGTYV vai virar um programa, viu?
ERICA SALAZAR (apresentadora): Assunto € que n&o vai faltar, né, Viviane?
VIVIANE NOVAES (repoérter): Nao...nossa regido € rica em pautas agropecuarias.
ERICA SALAZAR (apresentadora): Sim!
VIVIANE NOVAES (reporter): O programa vai se chamar Panorama Rural.
ERICA SALAZAR (apresentadora): (sorrindo, gesticulando e apontando para a Viviane):
Com a sua supervisdo, € claro, sabe tudo de agropecuaria. E nossa regido merece.
VIVIANE NOVAES (reporter): Com certeza.

Durante uma participagdo ao vivo, no noticiario do dia 30 de junho, direto de Uba, na
Zona da Mata mineira, o reporter Inacio Novaes estava ao lado do entrevistado Braulio
Hilario, da divisdo de eventos da Prefeitura daquela cidade. Antes de passar a voz ao colega,
Erica entregou o poder de fala a ele com uma pergunta bastante coloquial: “O que vai ter de
bom ai pra gente?” Ela se referia as atragdes da programac¢do que iria comemorar o
aniversario de Uba.

J4 na segunda fase da pesquisa, no jornal do dia 27 de marco, o quadro “Profissdo
S.A.” com a jornalista Cecilia Delgado, trouxe como um dos assuntos de destaque, a produ¢ao
de ovos de chocolate caseiro. A apresentadora anunciou a chegada da atragdo da seguinte
forma (MGTV 12 Ed. 27/03/2012):
ERICA SALAZAR (apresentadora): E ai sim, chegou a hora da gente adocar um pouquinho a
nossa vida e também, porque nédo, a vida do Profissdo S.A., ndo € isso, Cecilia? Porque é
sindnimo de prazer e eu adoro um chocolatezinho.
CECILIA DELGADO (reporter): Pois €, nessa hora é até tentacdo falar de chocolate porque
quem diria que o “Profissdo S.A.” ia ficar muito saboroso hoje, né? (Erica gargalha durante
todo o texto da colega).
ERICA SALAZAR (apresentadora): E d4 uma vontade, né? Fico imaginando o cheirinho.

Ainda bem que televisdo ainda nao tem cheiro para passar.
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CECILIA DELGADO (reporter): E como sdo bonitos esses ovos de colher.
ERICA SALAZAR (apresentadora): Muito legal.

Na volta do VT, as duas voltam a dialogar de maneira informal para enunciar o
préximo material exibido no jornal (MGTV 12 Ed. 27/03/2012):

CECILIA DELGADO (repoérter): E a gente tem que ter muita moderacdo nessa hora (Erica
ri). E agora j& que o quadro é sobre profissdo a gente vai falar também sobre como essa
habilidade, esse senso de oportunidade podem se transformar numa carreira ou numa
oportunidade de mercado de trabalho. E a gente vai voltar a falar com o Ricardo (Ricardo
Ribeiro, reporter responsavel pelo vivo na edicdo analisada). E ai, Ricardo, depois dessa
tentacdo toda, quais sdo 0s cursos que d@o oportunidade para novos conhecimentos. Quem
esta ai com vocé?

RICARDO RIBEIRO (reporter): E o André Carvalho, diretor do Senac de Juiz de Fora.

Ricardo faz a entrevista normalmente, mas, ao final, brinca com as apresentadoras
(MGTV 12 Ed. 27/03/2012):

RICARDO RIBEIRO (reporter): Vocé imagina Erica, vocé fazendo e Cecilia também,
fazendo o chocolate e ja comer para experimentar. Vai ser uma festa no sdbado, hein?

ERICA SALAZAR (apresentadora): Isso ndo vai dar certo n3o.

CECILIA DELGADO (reporter): Eu certamente vou a faléncia.

Todo o didlogo final foi feito entre risos e descontracdo demonstrando o estilo
informal na conducdo de partes do telejornal. Esse clima ameno favorece a reducdo da
distancia entre a cena enunciativa e a recepcdo. O publico € projetado e inserido no cenario e,
provavelmente, dialoga inconscientemente com os comunicadores uma vez que identificam
neles tragcos semelhantes aos que possui, como a paixao por chocolates, por exemplo.

Outro estilo frequentemente repetido ao longo das edi¢fes é o da reducdo coloquial de
algumas palavras, entre elas, para, para o, esta, para as expressdes usuais no dia-a-dia como
“pra”, “pro”, “td”. Na edicdo de 28 de junho, a apresentadora enunciou a cabe¢a de um VT
sobre 0 beneficio da musica no aprendizado das escolas da seguinte maneira (MGTV 12 Ed.
28/06/2011):

ERICA SALAZAR (apresentadora): Bom, dizem que a musica faz bem pra alma e também
“pro” cérebro. Mas, olha, aprender musica requer conhecimentos de outras disciplinas como

a matematica. Uma escola pablica de Juiz de Fora esta desenvolvendo um projeto de iniciacdo
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musical e ja “td” conseguindo bons resultados, viu?

Na edicdo do dia seguinte, novamente a apresentadora fez referéncias coloquiais no
trato com o telespectador e com a repérter Camila Saenz, do quadro “MG Tec” (MGTV 1*
Ed. 29/06/2011):

CAMILA SAENS (reporter): Antes de encerrar a participacdo, gostaria de lembrar que, como
toda semana, ja tem promoc¢do rolando no Twitter exclusiva para os seguidores da TV
Panorama. E s6 acessar e participar.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Oba, “vamo” acessar e participar.

Também na edicdo de 12 de abril, o reporter Inacio Novaes estava no estidio para
apresentar o “MGTYV Esporte” em dois tempos — uma no primeiro bloco e a outra no terceiro.
Ao encerrar sua participagdo na primeira etapa ele anunciou que voltaria para falar mais sobre
futebol e a Copa Integracdo de natacdo. O dialogo entre ambos foi transcrito assim (MGTV 12
Ed. 12/04/2012):

INACIO NOVAES (reporter): Eu falo daqui a pouquinho, Erica.
ERICA SALAZAR (apresentadora): T4 certo, tA combinado, eu te espero Inacio.

Ja no programa de 27 de abril, logo apds a falha técnica no noticiario que impediu uma
entrada ao vivo e a exibicdo de um material gravado, a apresentadora Erica Salazar chamou o
intervalo e, na volta, abriu o terceiro bloco com a seguinte enunciagdo: “Agora sim, ‘vamo’
‘volta’ a ‘fald’ da piscina do Sesi. Vamos falar com 0s nossos repdrteres que vao participar da
cobertura da Copa Integragdo de nata¢ao. Boa tarde, Ricardo” (MGTV 1* Ed. 27/04/2012).

Nesta mesma edi¢do, durante a chamada do “MG Rural” que iria ao ar no dia seguinte,
a apresentadora ‘“visitou” o estidio do programa. Ela e o apresentador Marcio Santos
elencaram as atracOes, entre elas, imagens do Alto Paranaiba. L4, os fazendeiros estavam
comemorando a producdo de feijdo que contribuiu para elevar os pre¢os do grdo. Bem
informalmente, eles travaram o seguinte didlogo que comecou com um comentério da
apresentadora (MGTV 12 Ed. 27/04/2012):

ERICA SALAZAR (apresentadora): E eu t6 sabendo também, Marcio, que o Brasil é um dos
maiores produtores de feijao do pais.

MARCIO SANTOS (apresentador): Exatamente. Minas Gerais é o terceiro maior produtor.
Ta bem informada, hein?

ERICA SALAZAR (apresentadora): O, t6 ligada...
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A introducdo de expressdes populares e algumas girias promove 0 processo de
identificacdo com o publico. O didlogo que expbe alguma intimidade dos apresentadores
também pode alcangar o mesmo resultado. Marcio Santos chamou a atencéo da apresentadora
Erica Salazar ao abordarem a 782 edicdo da Expozebu (ilustrada com imagens do gado)
(MGTYV 12 Ed. 27/04/2012):

MARCIO SANTOS (apresentador): Olha s6 os animais, Erica. Gigantes.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Nossa, que gigante.

MARCIO SANTOS (apresentador): O programa “t4” imperdivel.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Promete...e promete muito! E Expozebu, é feijio...
MARCIO SANTOS (apresentador): Vamos ver se em breve a gente vai para la comprar um
gado Nelore, né?

ERICA SALAZAR (apresentadora): 6, Marcio. Vou ter que trabalhar muito. Eu prometo que
vou trabalhar mais, mas nao sei se vou chegar la néo.

MARCIO SANTOS (apresentador): A gente monta uma cooperativa € a gente consegue
resolver isso.

ERICA SALAZAR (apresentadora): Marcio, muito obrigada. Foi um prazer. Adorei conhecer
a sua casa.

MARCIO SANTOS (apresentador): Venha mais vezes. Na proxima eu prometo uma
surpresinha para voce.

ERICA SALAZAR (apresentadora): O meu Deus n3o sei se é “pra” rir ou “pra” chorar, hein?
“Vamo” torcer “pra” ser uma coisa boa. Obrigada, Marcio.

Em ambas intervencOes, 0s apresentadores gargalharam em varios trechos das falas,
reforcando a leveza e a informalidade do texto. A informalidade também foi registrada na
edicdo de 28 de junho quando o repérter Ricardo Ribeiro devolveu a fala ao estudio. Erica
Salazar recebeu o comando do colega fazendo um comentario. “T4 vendo ai o Ricardo ta todo
elegante, de pulbver. A terga-feira amanheceu com frio de bater o queixo no sul de minas”
(MGTV 12 Ed. 28/06/2011).

A informalidade ao conduzir determinados assuntos também pode ser verificada na
maneira como a apresentadora se dirige aos colegas. Para ela, Sérgio Rodrigues é o Sérginho
(como ja citado anteriormente e observado no programa de estreia). Ja a repérter Camila

Saenz ganha um diminutivo carinhoso e vira Camilinha na cena. Esses comportamentos
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transformam a cena de apresentacdo em uma extensdao do ambiente familiar, uma vez que séo

reproduzidos no estudio os comportamentos adotados por nds no dia-a-dia.

6.2.3) As marcacdes teatrais no telejornal: a Colocacdo em Cena decreta o fim da

bancada no noticiario televisivo

No esquema de leitura proposto pelos autores italianos Casetti e Chio (1999) para a
Analise Textual, a Colocacdo em Cena é um dos pontos mais preciosos da pesquisa porque
trata, efetivamente, da queda da bancada e a relevancia assumida pelo acessorio na nova cena
de apresentacdo do telejornal. Neste tdpico, observaremos a estrutura espacial da transmissao
— a ambientacdo e as modalidades de representar o contexto enunciativo, inspiradas no teatro,
no saldo, na praca ou até mesmo no mercado, conforme teorizam os autores (CASETTI &
CHIO, 1999, p.254). Nossa intencdo é verificar de que forma os apresentadores utilizam o
espaco cenografico para se comunicar.

Durante a andlise dos onze programas que fazem parte do corpus empirico desta
pesquisa, percebemos claramente a marcacdo das cenas na enunciacdo do MGTV 12 Edicéo.
Conforme descrito anteriormente, o cenario € composto por dois teldes, uma bancada, dois
banquinhos e uma cerquinha localizada do lado oposto ao ponto destinado a bancada.
Espalhados nos cinco metros quadrados de estidio, esses elementos podem ser distribuidos
harmoniosamente e gerar dezenas de enquadramentos. Com base em nossa observacao,
identificamos que os apresentadores do telejornal circulam intensamente na nova cena, mas
essa movimentacdo inicia-se de um ponto parado e sO termina em outro. ApOs assistir
criteriosamente as edi¢des, verificamos que a enunciagao acontece de oito pontos do cenario,
ou seja, oito marcacgdes de cena.

A primeira delas, apontada pela pesquisadora como marcagdo um?*, fica atras bancada.
Ela foi nomeada como nimero um devido a importancia assumida pela bancada desde o inicio
da trajetéria do telejornalismo. Em todas as marcagbes, hd duas possibilidades de
enguadramento: take aberto (expondo um pouco mais os detalhes da marcacdo) ou fechado

em plano médio, na altura do térax dos apresentadores.

24 As fotos que ilustram as marcag@es foram tiradas durante a exibicdo ao vivo do jornal e também contaram com
0 auxilio da apresentadora Erica Salazar que posou para algumas delas.
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Figura 15 - Marcacéo 01 com a apresentadora mantendo o olho-no-olho.
Figura 16 - Marcacdo 01 com o foco voltado para o teldo. Costas para o publico.

A segunda marcacdo fica um pouco atrds da bancada, no espa¢o ao lado do teldo
lateral. A enunciacdo acontece nesta area quando ha uma mediacao entre a apresentacao e o
reporter que esta na rua no link ao vivo. Os tel6es também sdo utilizados em alguns momentos

para disparar a primeira imagem do material a ser exibido, seja ele um VT, uma nota coberta

ou uma locucdo ao vivo.

Figura 17 - Marcacdo 02 em take aberto. Apresentador fica de frente, de lado ou de costas
para a camera.
Figura 18 - Marcacdo 02 com enquadramento fechado.

A marcacdo de nimero trés fica do lado direito do teldo central (lado esquerdo sob a
perspectiva da audiéncia) e também é utilizada para os links ou para que os apresentadores

acompanhem a exibic¢do de algum material.
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-’ )
Figura 19 - Marcacdo 03 e a atencdo voltada para o publico.
Figura 20 - Marcacéo 03 a espera da entrada do material gravado ou link da rua.

A quarta marcagio observada durante a pesquisa fica no centro do estudio. E desta
posicdo que acontecem as exibi¢cbes dos quadros do MGTV 12 Edicdo. Os convidados

também se postam no meio do cenério para falar sobre determinado assunto.

Figura 21 - Marcacdo 04 com enunciadores de frente para o publico.
Figura 22 - Marcacgdo 04 com as aten¢des voltadas para o teléo.

Figura 23 - Marcagéo 04 e o enquadramento fechado na apresentadora.
Figura 24 - Marcagdo 04 e o enquadramento fechado no especialista.
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A marcagédo cinco esta localizada do outro lado do teldo central (lado direito sob a

perspectiva do publico).

Figura 25 - Marcacéo 05 e a atengéo voltada para o teldo.
Figura 26 - Marcacéo 05 e 0 enquadramento fechado na apresentadora.

A marcacéo seis fica onde tradicionalmente é posicionada a cerquinha®, inclui uma

moldura com fotos das cidades da Zona da Mata e Vertentes.

Figura 27 - Marcacdo 06 com o enquadramento aberto.
Figura 28 - Marcacdo 06 com o enquadramento fechado.

A marcacdo sete foi identificada como a frente da bancada, do lado esquerdo de quem
assiste ao telejornal. Desta posicdo, os apresentadores também estabelecem contato com a rua
uma vez que fica bem perto do teldo lateral.

% No programa do dia 27 de abril, a cerquinha foi colocada em cena abaixo do tel4o central.



192

Figura 29 - Marcacdo 07 com enquadramento aberto.
Figura 30 - Marcacdo 07 com enquadramento fechado.
Figura 31 - Marcacéo sete com a aten¢do da apresentadora voltada para o teldo.

A oitava e Ultima marcacdo também fica na frente da bancada, do lado direito de quem
olha para a televisdo. Por aqui também ha possibilidade de os apresentadores se

encaminharem para o teldo central ou virar o corpo para desviar a atencéo para o teldo lateral.

e = -mlnj
; P |

. ]

Figura 32 - Marcacdo 08 com o olhar voltado para o publico.
Figura 33 - Marcacéo 08 e a cabeca virada para o teldo.

Apo6s a identificacdo das marcagdes, passamos a observar o tempo gasto pelos
apresentadores para enunciar as atracdes do telejornal a partir de cada espaco do estudio.
Somamos o0 tempo das cabecas (essa conta ndo inseriu o tempo dos materiais, apenas da
enunciacao feita pelos apresentadores) enunciadas em cada marcagdo. A soma da enunciagao
feita em cada marcacao por telejornal analisado nos permite verificar percentualmente o peso
de cada parte do cenario na nova cena de apresentacao.

Na edicdo de estreia, a apresentadora Erica Salazar permaneceu durante muito tempo
atras da bancada, que significou 30,3% do tempo enunciado foi feito a partir da bancada. As
cabecas foram ditas na marcacdo dois durante 2,9% do programa. Da marcacéo trés, 0,4% do
enunciado foi exibido deste ponto. A marcacdo quatro abrigou a maior parte do MGTV 18

Edicdo: 61,7%. Esse indice é justificado pelas presencas de Ricardo Ribeiro e Sérgio
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Rodrigues no estudio. Eles permaneceram la por bastante tempo explorando o cenario
reformulado. Em nenhum momento, a apresentadora Erica Salazar ou os colegas passaram
pela marcacdo cinco, sete e oito. Da marcacdo seis, eles enunciaram 4,7% do telejornal,

inclusive, com a presenca de Sérgio Rodrigues sentado informalmente na cerquinha.

Cena de apresentacao 09/05/2011

W Marcagdol -30,3%

W Marcagao2 -2,9%

m Marcagao 3 - 0,4%

W Marcagdo4 - 61,7%

M Marcagdo5 - 0%

M Marcagao 6 - 4,7%
Marcacdao 7 - 0%

Marcacdo 8 - 0%

Gréfico 4 - Enunciacg0es feitas nas marcacgdes de cena em 09/05/2011

Na edicdo de 27 de junho, 48 dias apds a estreia, a estrutura espacial do cenario foi
utilizada sem que uma Unica cabeca fosse enunciada a partir da bancada. J& a marcacéo dois,
que estabelece contato com a rua, recebeu 22% do tempo das enuncia¢des. A marcacao trés
que também faz a conexdo com a rua sediou 19% das cabecas. A marcacdao quatro, que
abrigou, neste dia, o quadro “MGTV Esporte”, ficou com 23,1%. A posicdo cinco, que
também interliga os espacos enunciativos (rua e estudio), foi responsavel por 22,8% da
enunciacdo. Ja a marcacgdo seis, 5,4%. Nenhum material foi enunciado da sete e 3,3% do
noticidrio saiu a partir da marcagdo oito. Este noticiario, o segundo da primeira fase da

pesquisa, deu mostras de que a bancada comegava a perder sua importancia na enunciagao.
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Cena de apresentacao 27/06/2011

W Marcagdol - 0%

W Marcagao2 - 22%
m Marcagao 3 - 19%
W Marcagdo4d - 23,1%
W Marcagao5 - 29%
M Marcagao6 - 2,7%
mMarcagao7 -4,2%

M Marcagdo 8 - 0%

Gréfico 5 - Enunciacgdes feitas nas marcacgdes de cena em 27/06/2011

Na edicdo de 28 de junho, o telejornal foi enunciado a partir da bancada em apenas
0,8% do tempo total das cabecas. Ja a conexdo da apresentadora com o teldo marcou 33,2%
da enunciacdo. Nenhum material foi veiculado a partir das marcacgdes trés e sete. Da quatro,
sairam 34,6% das atracBes do jornal. Neste dia, o programa recebeu a presenca da jornalista
Viviane Novaes e o quadro “MG Rural”. Na marcac¢ao cinco, foram feitas 22,8% das cabegas.

A partir da seis, 5,4% e da oito 3,3%.

Cena de apresentacao 28/06/2011

W Marcagaol-0,8%
M Marcagdo2 - 33,2%
m Marcagao 3 - 0%

W Marcagdo4 - 34,6%
M Marcagdo5 -22,8%
m Marcagao6 - 5,4%
m Marcagdo7 - 0%

M Marcagao 8 -3,3%

Gréfico 6 - Enunciac0es feitas nas marcacgdes de cena em 28/06/2011

A falta de preferéncia em enunciar as matérias a partir da bancada também foi
observada em 29 de junho. Nenhuma cabeca foi lida na marcagédo um. No entanto, a marcagao
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dois foi acionada em 24,9% das vezes. A marcacao trés recebeu 13,6% das enunciacdes.
Ambas fazem a conexdo com a rua, o que revela a forga dos reporteres no link ao vivo como
parceiros na enunciagdo. Do centro do estidio, na marcacao quatro, 49,7% das cabecas foram
transmitidas, contribui¢ao do quadro “MG Tec”, exibido nesta data a partir deste local. Na
marcacao cinco, apenas 1,7%, mesmo indice registrado na marcacéo seis. A marcacéo sete foi

ignorada nesta edicéo e 8,4% das cabecas foram lidas da posicéo oito.

Cena de apresentacao 29/06/2011

W Marcagdol - 0%

M Marcagdo 2 - 24,9%

M Marcagao 3 - 13,6%

W Marcagdo4 - 49,7%

W Marcagao5-1,7%

M Marcagao6 - 1,7%
Marcacdao 7 - 0%

Marcacado 8 - 8,4%

Gréfico 7 - Enunciag0es feitas nas marcagdes de cena em 29/06/2011

No programa de 30 de junho percebemos que a bancada foi novamente colocada de
lado na enunciacdo do telejornal. Nenhuma cabeca foi lida a partir dela. No entanto, a posicéo
dois ganhou 24% das veiculagfes. A marcacao trés sediou 7,2% das enuncia¢es enquanto a
marcagdo quatro novamente liderou nesta edi¢do, com 48,8% das cabecas. O quadro “MGTV
Esporte” reforcou a for¢a desta posigdo, uma vez que foi veiculado a partir do centro do
cenario. A marcacao cinco alcangou os 9,9%, a seis 2,75% e a oito 7,4%. Nenhuma matéria

foi anunciada a partir da marcagao sete.



Cena de Apresenta¢ao 30/06/2011

W Marcacgdo1 -
M Marcagdo 2
m Marcagdo 3
W Marcacgdo 4 -
M Marcagdo 5
m Marcagao6 -

Marcacao 7 -

Marcacao 8 -

0%

-24%
-7,2%

48,8%

-9,9%

2,75%
0%
7,4%

Gréfico 8 - Enunciacgdes feitas nas marcacgdes de cena em 30/06/2011

196

Na primeira fase da pesquisa, podemos avaliar que os apresentadores praticamente

ignoraram a bancada, fato que ndo se repetiu na segunda etapa. Uma hipotese que justifique

essa postura € o carater da novidade e a vontade de explorar os outros pontos disponiveis,

agora, Com 0 NOVO Cenario.

Na segunda etapa da pesquisa, a bancada retoma um pouco de seu prestigio. Logo no

primeiro noticiario analisado, em 27 de marco, a marcacdo um lidera na preferéncia com 31%

das cabegas lidas a partir dessa posi¢do. A marcacdo dois ficou logo abaixo, com 27,9% das

enunciagdes. A trés alcangou 12,8 enquanto a quatro, no centro do cenario, atingiu o indice de

24,8%, em fun¢do do quadro “Profissdo S.A.” A marca¢do cinco manteve-se na Ultima

colocacdo com 3,5% das cabecgas enunciadas. As posic¢les seis, sete e oito ndo receberam a

presenca da apresentadora neste dia.
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Cena de apresentacao 27/03/2012

W Marcagaol-31%
W Marcagdo2 - 27,9%
M Marcagao 3 -12,8%
W Marcagdo4 - 24,8%
W Marcagao5 -3,5%
M Marcagao 6 - 0%

m Marcagdo7 - 0%

M Marcagdo 8 - 0%

Gréfico 9 - Enunciacdes feitas nas marcacgdes de cena em 27/03/2012

Em quatro de abril, 12,3% da enunciacdo aconteceu da bancada, na marca¢do um. A
preferéncia, neste dia, foi enunciar a partir da marcacéo dois, que alcancou a marca de 36,8%.
Na marcacdo trés, foram enunciadas 10,5% das cabecas. Do centro do estudio, na quatro,

foram exibidos 28,8% dos materiais.

Cena de apresentacao04/04/2012

W Marcacaol-12,3%
W Marcacao2 - 36,8%
m Marcagao 3 - 10,5%
W Marcacaod - 28,8%
B Marcacao5 - 0%

m Marcacao 6 - 0%

m Marcacao7 - 11,6%

W Marcacao 8 - 0%

Grafico 10 - Enunciagdes feitas nas marcagdes de cena em 04/04/2012

O tempo gasto na enunciacdo a partir da marcacdo um, no noticiario de 12 de abril, foi
de 7,3% do total. Na marcacdo dois, ocorreram 14,6% da exibicdo. Na area considerada por
nos como marcacao trés foram anunciadas 2,1% das cabegas. A marcacdo quatro neste jornal

mereceu grande aten¢do. Em funcdo das exibi¢des dos quadros “MG Responde” e “MGTV
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Esporte”, 76% da enunciagdo aconteceu nesta posi¢cao. As marcagdes cinco, seis, sete e 0ito

ndo mereceram nesta data as presencas dos sujeitos que participam da cena de apresentacao.

Cena de apresentacao12/04/2012

W Marcacaol -7,3%

B Marcacao 2 -14,6%

B Marcagao3 -2,1%

W Marcacaod - 76%

B Marcacao5 - 0%

m Marcacao 6 - 0%
Marcacdao 7 - 0%

Marcacdo 8 - 0%

Gréafico 11 - Enunciac0es feitas nas marcacdes de cena em 12/04/2012

Em 27 de abril, a enunciacdo aconteceu na marcagao um em 20,4% do tempo. A dois
alcancou o indice de 37,6%. J& a marcacdo trés atingiu 9% das cabecas feitas a partir desta
posicdo. Na marcacdo quatro, aconteceram 5,4% das leituras de cabecas. Marcacdes cinco,
sete e oito ndo mereceram atencdo por parte do programa. E a posicdo seis deteve 2,6% da
enunciagdo. Apesar da presenga do quadro “MG Rural”, que deveria ter sido apresentado da
marcagao quatro, o que contribuiria para elevar o indice nesta area, lembramos que neste dia,
a atracdo ndo foi enunciada no cenario do MGTV. A apresentadora deslocou-se para o estidio
ao lado para participar com o apresentador Marcio Santos direto da cena do “MG Rural”. De

14, eles foram responsaveis por 25% do tempo gasto nas cabecas do telejornal.
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Cena de apresentacao27/04/2012

W Marcagdol - 20,4%
W Marcagdo 2 - 37,6%
m Marcagao 3 - 9%

W Marcagaod -5,4%
M Marcagdo5 - 0%

M Marcagao6 - 2,6%
m Marcagdo7 - 0%

M Marcagdo 8 - 0%

Gréfico 12 - Enunciacdes feitas nas marcac6es de cena em 27/04/2012

A marcacdo um, de onde a bancada protagoniza a enunciagéo, voltou a receber poucas
cabecas no noticiario de 7 de maio, com 2,5%. A marcacao dois também mereceu atencao
reduzida: 7,1%. Da trés, 4,3% do enunciado foi veiculado de 1a. A marcacdo quatro exerceu a
lideranca absoluta de enunciacfes a partir do centro do estidio. Boa parte do programa, 83%,
foi realizada desta posi¢cdo, em funcdo dos quadros “MGTV Esporte” ¢ “MG Responde”. As
marcacgdes cinco, seis e sete ndo tiveram nenhuma informacdo lida nestas posicfes. Ja a

marcacdo oito mereceu 3,1% das cabecas.

Cena de apresentacao07/05/2012

W Marcacaol -2,5%
B Marcacao2 - 7,1%
B Marcagao3 - 4,3%
W Marcacao4 - 83%
B Marcacao5 - 0%
m Marcacao 6 - 0%

m Marcagao7 - 0%

W Marcacao8 - 3,1%

Grafico 13 - Enunciacdes feitas nas marcac6es de cena em 07/05/2012
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No ultimo noticiario analisado, em 26 de maio, apresentado por Sérgio Rodrigues, a
marcagdo um registrou uma melhora significativa no tempo do enunciado: 30,7% das cabecas
foram exibidas a partir da bancada. Na marcagéo dois, foram exibidos 7,5% dos materiais. A
marcacdo trés recebeu apenas 1,5% do enunciado. O telejornal ficou concentrado neste dia na
marcacgdo quatro, com 46% da enunciagdo. Ja a marcacgdo cinco alcancou 2,6%, marcacgao seis
com 5,7% e posicéo sete com 6%. A marcagédo oito ndo sediou a leitura de nenhuma cabeca
na data.

Cena de apresentacao 26/05/2012

W Marcagdol - 30,7%
W Marcagao2 -7,5%
m Marcagao3 - 1,5%
W Marcagaod - 46%
W Marcagao5 -2,6%
m Marcagao6 - 5,7%
Marcacdo 7 - 6%

Marcacdo 8 - 0%

Gréafico 14 - Enunciac0es feitas nas marcacdes de cena em 26/05/2012

O percentual médio enunciado da marcacdo um foi de 12,3%. Esse valor representa
um indice impressionante que resulta na comprovacao da perda de importancia da bancada.
Uma média de 12% do MGTV 12 Edicdo é apresentada detras da bancada revelando que o
adereco de cena ja ndo possui o status e o glamour de outros tempos. Em trés edicdes, a
bancada ndo sediou nenhuma enunciacdo de cabeca. Em uma quarta edigdo, o indice de
permanéncia na bancada é de menos de 1%. Outro fator relevante descoberto durante a
pesquisa € que a bancada é retirada de cena em alguns momentos do telejornal,
principalmente, quando ele é enunciado da marcacdo quatro®®. O percentual médio de
enuncia¢ao na marcacdo dois foi de 21,7%. Ja a média das cabecas lidas a partir da marcacao
trés foi de 7,3%. Durante o periodo que compreende a pesquisa, 0s apresentadores do MGTV

12 Edicdo enunciaram a maior parte dos noticiarios da marcacdo quatro, o centro do estudio,

% 0 fato foi descoberto em 28/11/2012 quando a pesquisadora foi autorizada a acompanhar ao vivo a exibigdo
do telejornal. O cinegrafista do estidio retira o acessdrio de cena e deixa a bancada nos bastidores do noticiario.
Ele chega a apoiar o corpo nela enquanto opera a cAmera.
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ficando com a média de 43,8% das cabecas. A marcacdo cinco representou 6,3% da
enunciacao seguidas das marcac0es seis, com 2,3% e sete e oito que empataram com 2% das

cabecas do telejornal.

Média de enunciagao por marcag¢ao de cena
Marcagdo 1 ] 1
Marcagao 2 1
Marcagao 3 1 —
Marcagao 4 ] O —— B Média de enunciagdo por
Marcagao 5 S marcagao de cena
Marcagao 6 1 -
Marcagao 7 1 -
Marcacgao 8 -’ ) ) ) )
f f f f f
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%

Gréfico 15 — Média de enunciag¢do por marcagdo de cena

Apbs a analise desses dados quantitativos e qualitativos, devemos auscultar a
audiéncia na tentativa de perceber como essas mudancas repercutiram no telespectador que

acompanha o MGTYV 12 Edic&o.

6.3) COMO O PUBLICO PERCEBE A QUEDA DA BANCADA: A OPINIAO DO GRUPO
FOCAL

O grupo focal foi realizado no dia 23 de julho de 2012 com o objetivo de registrar a
percepc¢do do publico do MGTV 12 Edigdo acerca das mudancas na cena de apresentacdo e a
consequente queda da bancada no processo evolutivo do telejornal. O encontro, realizado
seguindo as orientacGes em torno dessa metodologia, ja descritas no inicio deste capitulo,
aconteceu no Laboratorio de Radio dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda do

Centro de Ensino Superior de Juiz de Fora (CES/JF), localizado no Campus Arnaldo Janssen,
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na avenida Luz Interior, nimero 345, no bairro Estrela Sul, em Juiz de Fora (MG).
A escolha do local foi motivada pela facilidade para a gravacao do audio resultante do
encontro, uma vez que o laboratério é equipado com microfones. O procedimento, incluindo a

gravacdo, foi autorizado pela coordenacéo dos cursos, dos quais a autora é professora.
6.3.1) O nascimento do grupo focal

O grupo focal foi composto por onze pessoas, com sexo, idade, escolaridade e niveis
sociais variados, priorizando membros da classe C, obedecendo o perfil do pubico do MGTV
12 Edicdo. Antes de formar esse grupo, tivemos o cuidado de entrar em contato com a
emissora que cedeu informacdes oficiais acerca da audiéncia do telejornal. Dados da TV
Integracdo revelam que o publico do noticiario é formado, em sua maioria, por mulheres,
cerca de 58% do total. As idades sdo diversas e variam de quatro a acima dos 50 anos, sendo
que a faixa que apresenta um publico mais concentrado é composta por pessoas com mais de
25 anos, com uma ligeira vantagem entre os 35 e 49 anos, que representa cerca de 25% da
audiéncia. Quanto a classe social, o MGTV consegue atingir todos o0s niveis
socioecondémicos, com larga margem para os membros da classe C, que detém 61% da

audiéncia do jornal. Para facilitar a visualizagdo desses dados, observe quadro abaixo.

58%
42%
35%
25% 24%
149 18%
11% okt
8%
HOMENS MULHERES 04-12 241

7 1824 2533 3549 50+ ag c ot

61%

w

Fonte: Ibope /MW - Juiz de Fora — 30/set a 06/out 2011 - Faixa Horaria: Segunda a Sabado, 12h as 12h45 - Dados Individuais.
Os indices foram arredondados.

Gréfico 16 - Perfil de publico do MGTV 12 Edicdo®’

Ainda segundo informacdes fornecidas pela emissora, em Juiz de Fora, a classe C
representa 59% da populagdo, de acordo com os dados do Ibope (set/out-2011). Nas tabelas

que seguem abaixo, estd apontado o indice de afinidade do MGTV1? Edigdo. O indicador

°" Gréfico fornecido pela emissora.
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mostra 0 quanto um programa atinge determinado pubico. Quanto mais este indice estiver

acima de 100%, maior sera a afinidade para aquela faixa de audiéncia.

Sexo MM AS AS AS AS AS AS
Classe | ABCDE | ABCDE | ABCDE | ABCDE | ABCDE | ABCDE | ABCDE
Idade 04+ 12-17 25-34 25-49 35-49 18+ 50+
indice de
- 107% 103% 106% 118% 127% 101% 101%
afinidade
Tabela 38 - indice de afinidade do MGTV 12 Edicdo™
Sexo AS AS AS AS AS AS AS
Classe AB ABCl1 C C1l C2 ABC ABC1
Idade 04+ 04+ 04+ 04+ 04+ 04-11 04-11
indice de
- 119% 109% 102% 101% 105% 106% 123%
afinidade
Tabela 39 - indice de afinidade do MGTV 12 Edicao
Sexo AS AS AS AS AS AS HH
Classe ABC ABC1 AB ABC1 ABC ABC1 ABC1
Idade 4-17 4-17 25+ 25+ 25-49 25-49 25+
Indice de
- 111% 110% 129% 126% 128% 130% 107%
afinidade
Tabela 40 - indice de afinidade do MGTV 12 Edicéo
Sexo MM MM MM DC DC AS
Classe | ABCDE | ABC ABCl1 | ABCDE| ABC |ABCDE
Idade 18+ 25+ 25+ 15+ 15+ 60+
indice de
- 106% 135% 140% 156% 168% 102%
afinidade

Tabela 41 - indice de afinidade do MGTV 12 Edicéo

Com base nesses dados, partimos para a composicdo do grupo focal. Todos o0s
integrantes foram acionados pela pesquisadora e aceitaram prontamente o convite. Sete
integrantes eram mulheres: uma estudante universitaria de 22 anos que estava no ultimo

periodo da faculdade de Jornalismo; uma empregada domestica de 35 anos que cursou até a 62

2 AS — Ambos os sexos; MM — Mulheres; HH — Homens; DC — Decisdes de consumo.
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série do Ensino Fundamental; uma radialista de 38 anos com Ensino Médio completo; uma
comerciante de 51 anos com graduacdo em Magistério; uma administradora de empresas
aposentada de 54 anos; uma funcionaria pablica aposentada de 64 anos, com Ensino Médio
completo e uma pedagoga de 71 anos. Quatro integrantes eram homens: um técnico em
audiovisual de 30 anos, com Ensino Médio completo; um motorista de 34 anos que cursou até
a 72 série do Ensino Fundamental; um contador de 55 anos e um funcionario publico
aposentado de 68 anos, com ensino superior incompleto.

Duas integrantes seguiram com a pesquisadora para o local de realizacdo do grupo
focal, depois de um encontro no centro de Juiz de Fora. Sdo elas: a empregada doméstica de
35 anos e a radialista de 38 anos. O meio de transporte utilizado, nesse caso, foi o carro da
pesquisadora. Os outros participantes preferiram ir diretamente para o local. O horario
marcado para inicio dos trabalhos foi 8h, mas, em funcdo de um pequeno atraso, as discussdes
comecaram as 8h15min.

Os trabalhos comecaram ap06s a chegada dos participantes. Com todos presentes, teve
inicio a apresentacdo da pesquisa e da pesquisadora, seguida de agradecimento pela
participacdo de todos. Foram distribuidos crachas de identificacdo aos integrantes do grupo
focal, inclusive, para a pesquisadora. O operador de &udio do Laboratorio de Radio do
CES/JF, Iran Almeida, também usou identificacdo assim como o funcionario do Laboratorio
de TV do CES/JF, Vitor Verbena, responsavel pela operacdo do material audiovisual exibido
durante o encontro. Outra participante do grupo focal foi a aluna do oitavo periodo de
Jornalismo do CES/JF, Rafaella Prata, responsavel pelo registro fotografico dos trabalhos.
Todos auxiliaram na realizacdo do grupo focal e foram apresentados aos participantes, sendo
esclarecido que o encontro teria 0 dudio gravado e seria fotografado.

Em seguida, a pesquisadora — que também atuou como moderadora, explicou 0s
objetivos do grupo focal e como aconteceu a formacdo heterogénea do mesmo. A
preocupacdo maior era informar aos membros que ndo havia opinides certas ou erradas e que
a riqueza da pesquisa estava justamente na diversidade de posicionamentos. Um cuidado que
tivemos foi orientar os membros a ndo falarem ao mesmo tempo para ndo atrapalhar a
gravacdo do audio e dificultar, posteriormente, a decupagem do material. Outra garantia dada
foi a do anonimato de cada um. Todas as opinides seriam preservadas assim como a

identidade dos membros do grupo focal. Nesta pesquisa, todos serdo chamados apenas pela
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profissdo e idade que possuem.

As cadeiras foram posicionadas dentro do estudio de radio ao redor de uma mesa e de
frente para uma televisdo, colocada no laboratério para a exibicdo de fotos e trechos do
telejornal que faz parte do objeto de estudo desta pesquisa. Antes de posicionarem-se, foram
orientados a sentarem-se conforme vontade propria. Eles posicionaram-se na seguinte
sequéncia, da esquerda para a direita: comerciante de 51 anos; estudante universitaria de 22
anos; administradora de empresas aposentada de 54 anos; pedagoga de 71 anos; funcionéria
publica aposentada de 64 anos; funcionario publico aposentado de 68 anos; radialista de 38
anos; contador de 55 anos. Preferiram permanecer fora do circulo, com as cadeiras dispostas
de maneira irregular, 0 motorista de 34 anos; a empregada doméstica de 35 anos e o técnico
em audiovisual de 30 anos.

Apds todos estarem devidamente acomodados, tiveram inicio as discussdes do grupo
focal. A gravacdo em audio durou uma hora, 26 minutos e 59 segundos. Os trabalhos
terminaram as 9h45min e giraram em torno das percep¢des do publico acerca da nova cena de
apresentacdo do telejornal e sua identificagdo com as mudancas adotadas pelo MGTV 18

Edicdo. Ao final, todos assinaram autorizagcéo para o uso da entrevista na pesquisa.

6.3.2) A voz do grupo focal

Um grupo composto por onze pessoas, sendo sete mulheres e quatro homens de
classes econbmicas e sociais diferenciadas e também com opiniGes bem diferentes.
Preparamos um roteiro de perguntas que englobou questdes sobre os cendrios antigos do
MGTYV 1@ Edicdo e a nova cena de apresentacdo do telejornal. Também questionamos os
integrantes sobre o posicionamento deles em relacdo a apresentadora, Erica Salazar. Todos
foram unanimes em destacar a simpatia e o carisma da profissional, assim como se referiram a
ela como “a cara” do noticiario. Também foram perguntados acerca do apresentador Sérgio
Rodrigues. As opinides foram dividas entre os que o acham carismatico e 0s que 0
consideram sério demais.

O primeiro estimulo que o grupo recebeu foi opinar a respeito da foto mostrada com

auxilio da imagem ampliada no aparelho de TV que revela o antigo cenario do MGTV.
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Figura 34 — Primeiro cenario do MGTV

As opinides foram un&nimes em relagdo a essa representacdo. A funcionéria publica
aposentada de 64 anos considerou a imagem feia perante o que ela vé atualmente na televiséo,
“ultrapassada” como ela mesmo adjetivou. A opinido encontrou o aval da comerciante de 51
anos assim como do motorista de 34, da administradora de empresas aposentada de 54, do
funcionario publico aposentado de 68 e do contador de 55 anos. O motorista chegou a se
referir & bancada como sendo um freezer, opinido que reverberou na comerciante que
completou: “parece que estava fazendo propaganda ou vendendo frango”. A administradora
de empresas considerou o cenario improvisado, fato que foi ponderado pelo contador, “[...]
era o que era de bom no momento”.

Na sequéncia, os componentes do grupo opinaram sobre a foto de outra fase do
cenario MGTV.

Figura 35 — Cenério do MGTV 12 e 22 edi¢bes no final dos anos 1990.

As opinides foram diversas. Alguns membros, como a comerciante, gostaram do que
viram, com destaque para o colorido da foto. Foi exatamente nesse ponto que a funcionéria
publica aposentada discordou argumentando que as cores chamavam muita atencao. Para ela,
perde-se tempo olhando as cores para, depois, ficar atenta as noticias. A pedagoga concordou

e justificou que as cores chamam mais atencdo do que o proprio reporter. O funcionério
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publico aposentado revelou que as cores “embolam” o cendrio. Para os integrantes do grupo,
o elemento que mais atrai na cena ¢ a bancada mas, para a pedagoga, o acessorio ¢ “muito
pesado”. A radialista concluiu dizendo que falta homogeneidade a cena.

A terceira foto apresentada dentro da trajetdria dos cenarios implantados em Juiz de

Fora pelo MGTV mostra a nova cena de apresentagéo.

Figura 36 — Jornal de estreia com a nova cena de apresentacao

A primeira a se manifestar foi a funcionéria puablica aposentada, liderando uma
sequéncia de opinibes contrarias ao novo cenario, insistindo na questdo das cores que,
segundo ela, ndo estavam harmoniosas, além da bancada considerada feia por ela. A estudante
de Jornalismo acrescentou que a cerquinha é outro acessorio desnecessario. A comerciante
destacou que a mudanca permite a circulagdo do apresentador. E contribuiu com o
depoimento que escutou da mée, de 80 anos, que, segundo ela, € publico cativo do MGTV 12

Edicéo.

Ela assiste rigorosamente 0 MGTV. Ama, adora. E por qué? Por causa da previsao do
tempo e porque ama a Erica Salazar. E loira de olhos azuis e fala muito bem. Mas a
primeira coisa que ela viu foi o cenario. Ela ndo gostou. Ela falou: “ai, que cenario
esquisito, a reporter fica perdida, cada hora esta em um canto, eu tenho que ficar
catando”. E assim que ela fala. E t6 falando o palavreado da minha mée. “Ah, no,
esse cenario ficou muito feio. Eu olho para um lado, quando eu vejo ela ja esta pro
outro”. Pra ela t& incomodando.

A administradora de empresas aposentada disse que reparou bem na foto e que,
segundo ela, foram mantidos o laranja e demais cores, mas mudou 0 ambiente. “Eu ja achei
moderno. Eu acredito que as pessoas as vezes sdo assim, como se diz, ndo sao muito abertas a
mudancas. Eu acredito que o que choca € isso. Vocé vé na parte decorativa. A qualidade eu

acho que melhorou muito”. Para o técnico em audiovisual, a antiga bancada praticamente
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ocupava todo o espacgo da cena. A radialista avaliou que esta seria uma tendéncia MGTV 12
Edigdo, “fazer uma coisa muito proxima do que o Fantastico faz, essa coisa de revista
eletronica mesmo”. Ela também avalia que, no inicio do telejornalismo, havia apenas uma
camera focando no apresentador (referéncia a primeira foto exibida). Hoje, segundo ela, ha
varios cortes feitos pela direcdo com o auxilio das cameras dispostas no estudio que conferem
dinamismo a enunciacdo. A radialista completa que a apresentadora, nesse novo formato,
precisa se locomover no estidio “para dar esse ar de que aqui ¢ a gente que domina”. Apesar

da percepcdo a mudanca, a radialista revela ndo aprovar a mudanca.

Para esse jornalismo assim mais sério, de noticia que eu preciso, eu quero saber qual
foi a greve que foi feita ali, quem assaltou ndo sei aonde, eu acho que ja nao funciona.
Ja para o Fantastico, mesmo quando é um momento sério, falando de uma greve, de
uma coisa qualquer, ja muda, entendeu? J& muda até a forma como eles falam.

O motorista concordou com a radialista e exemplificou que, aparentemente, 0 MGTV
1* Edigdo estava “querendo copiar outros jornais”. Ja o contador manifestou-se contrério a
posicdo dos outros membros. Para ele, “a ideia foi mudar o espago, tirar o reporter de tras do
balcdo, mesa, ou seja la o que for. Sempre foi assim. Eu até acho legal, uma maneira de tentar
inovar, de repente. De repente ndo deu certo ou algumas pessoas ndo observaram isso”. Nesse
ponto, a comerciante fez uma interferéncia para acrescentar que, nesse formato, ndo ha mais
formalidade. “Estao falando inclusive as opinides deles com mais liberdade”.

A pedagoga destacou que esse tipo de mudanca ja foi adotado pela Globo News, no
telejornal das dez da noite, momento em que, segundo ela, todos estdo sentados para
acompanhar as noticias. Em sua opinido, o noticiario tradicional, da hora do almoco, deveria
ter duas pessoas sentadas em uma bancada (fazendo referéncia ao Jornal Hoje, da TV Globo)
mas, em Juiz de Fora, para ela, ndo houve essa preocupagdo. “Meio-dia € um horario que vocé
ndo para”. Nesse instante, a comerciante de 51 anos tomou a frente das discussdes e lancou
uma pergunta: “Agora eu quero saber a opinido de todos. Vocés acham certo um jornalista,
vou dar o exemplo da Erica, do Sérgio, eles darem opinido deles a respeito de alguma
matéria?”.

A administradora de empresas aposentada foi a primeira a se manifestar. “Ah, eu acho.
Eu gosto muito da parte interativa”. A pedagoga completou: “Isso agora mudou”. A

comerciante ilustrou que, “antigamente, a gente ndo sabia o que eles pensavam”. A
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administradora voltou a opinar dizendo que a mobilidade permitida no novo cenério traz o
publico para mais perto. A pedagoga, mais uma vez, completou: “Isso que eu ia dizer”. O
funcionario publico aposentado concordou que essa circulagdo aproxima bastante. Também o
contador explicitou que a mudanca pode ter trazido a Zona da Mata para junto de todos. A
administradora de empresas complementou ilustrando que aproveita para observar outros

itens que ndo a noticia.

Se eu vejo vocé parada, por exemplo, as vezes, vocé até me constrange, de repente,
dessa maneira ou a outra pessoa. Quando vocé vé a mobilidade parece que vocé para
para olhar uma calca jeans, t& com uma bota que vocé usaria, alguma coisa nesse
sentido... te traz para perto. Eu consigo entrar mais dentro da noticia pelo fato de
interagir até pela internet eles tém feito isso. Eu t6 falando porque eu ja participei
algumas vezes dando opinido, ela foi aceita e mesmo quando ela ndo foi aceita eu
recebi algum retorno. Eu achei interessante isso. Eu acho que se trabalhasse mais com
isso facilitaria.

A estudante de Jornalismo acredita que esse formato aproxima mais o telejornal do
telespectador, mas também cré que muitos apresentadores ndo estdo preparados para 0 modelo
0 que pode comprometer a credibilidade da noticia. Nesse momento, 0s integrantes discutiram
a respeito da substituta da apresentadora Erica Salazar que, no momento da realizagio do
grupo focal, estava de férias. Para eles, a jornalista (Marina Campos) que entrou no lugar da
titular ndo estava preparada para o novo formato ao contrario da apresentadora que, segundo
0s componentes do grupo, sente-se bem a vontade no cenario e possui credibilidade ao
informar acerca dos fatos registrados na regiéo.

A funcionéria publica aposentada estava em siléncio durante todo o tempo,

observando as opinides dos demais. E reagiu a esta fase das discussdes da seguinte maneira.

O Jornal Nacional é um jornal de massa. Entdo, ele ndo é um jornal de revista, é
simplesmente informativo. [...] Se o Jornal Nacional é um jornal que quer atingir todo
tipo de publico porque ele é um jornal tdo massificante? Essa seria a discussdo. A
minha comparagdo pelo tudo o que estou ouvindo aqui. Eu ndo assisto ao Jornal
Nacional, mas eu sei que ele é assim. Eu assisto ao Jornal das Dez, da Globo News,
que eu acho que é revista. E bem semelhante a isso (que estamos discutindo). Tem
tudo, engloba tudo, por isso que eu gosto dele. Ele me deixa a vontade para assistir,
ndo € um jornal formal, massificante, € um jornal que leva uma hora, mas ele é tdo
diversificado que ndo me cansa. O repérter fica em pé, senta, chama outros
entrevistadores [...] mas € um jornal longo. [...] Assisto confortavelmente, com todo o
tempo para ver. [...] Entdo, para mim, ele é o melhor jornal porque ele engloba isso
tudo. Tem a parte informativa, tem a parte de revista, descontracdo, para mim tem
tudo.
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O também funcionario publico aposentado aproveitou o gancho da discussdo e
manifestou-se em davida quanto ao que funciona melhor: apresentacdo formal ou a
informalidade sugerida pelo novo cenario. Até entdo, ele avaliava que a informalidade
conseguia atrair o publico em direcdo ao apresentador e menos para a noticia. E a formalidade

focava mais na informacao.

Eu ndo sei, tenho davida. Tem uns programas que eu adoro. Por exemplo, esse Jornal
Hoje eu adoro. Parece que eles estdo dando a noticia mas estdo brincando. As vezes eu
ndo sei se eu presto mais atencdo [...] na maneira como eles apresentam a noticia ou se
me preocupo mais com a noticia em si. [...] Por exemplo, existe um programa na
Globo News chamado Painel, eu adoro esse programa. O apresentador fica muito
solto, ele deixa os convidados muito soltos. E a gente se envolve com todo o assunto.
[...] Eu gosto da circulagdo dos apresentadores. Ai vai chegar naquele caso, ndo sei se
essa circulacdo desvia um pouco da noticia. Eu t6 em davida qual é melhor, a
informalidade, a circulacdo ou se ficar estatico dando a noticia.

O técnico em audiovisual complementou o pensamento do aposentado afirmando que
esta mais acostumado com o Jornal Nacional, composto pela bancada no modelo tradicional.
Na percepc¢do dele, os apresentadores sequer ddo uma risada ao anunciar uma noticia mais
leve e, por isso, contribuem para conferir credibilidade a informacdo. No caso do MGTV 12
Edicdo, o integrante do grupo focal considera que a circulacdo entre um ponto a outro do
esttdio quebra o ritmo do programa. A domeéstica de 35 anos discordou. Ela diz que as vezes
trabalha assistindo ao MGTYV e o jeito a vontade da apresentadora a atrai porque também a
deixa a vontade para acompanhar as noticias. Quando o apresentador fica parado ela tem a
percepcao de também ficar acuada.

A radialista de 38 anos chama a aten¢do para um ponto até entdo ndo discutido entre
0s membros do grupo focal: a espontaneidade do jornalista e a encenacdo que vem sendo
colocada em pratica com o lancamento do novo formato. Ela cita o exemplo de um dos
apresentadores do Fantastico, o repérter Tadeu Schmidt, responsavel pelas noticias esportivas
do programa. Para a radialista, antes dele, ao se falar de futebol, por exemplo, as noticias eram
divulgadas de maneira mais “quadrada”, com uma locugdo formal e distante. Agora, segundo
ela, o jornalista se diverte com o proprio erro para fazer gragca com os deslizes dos jogadores.
Ela completa o raciocinio ilustrando que o comunicador ndo pode ser somente jornalista, mas

sim, desempenhar um papel que se aproxima da figura do ator que necessita ser dirigido.
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[...] ndo adianta a gente dar um espaco com mobilidade, com peripécias, se vocé
também néo [...] tem uma direcdo de ator. Porque sendo ele se perde. Porque ndo é
qualquer um (que desempenha essa funcdo) ele ja ta ali lendo, ele ja tem que
preocupar com a informacdo e ainda as peripécias. O corte da camera, ali, aqui, um
comentario que hoje ta pertinente, vocé fazer um comentério dentro da matéria sem
que haja uma censura ali dentro que fica mais bonito, aproxima mais. Fica: P0, o cara
¢ igual a mim, pensa como eu”. Isso ¢ legal, isso da mais veracidade. Aquela figura
que ta ali falando passou por uma situagdo como eu. Hoje o jornalista ndo é s6 mais o
jornalista que aprendeu ali assim, assim, assado. Nao. Ele também tem que ter, para
fazer esse jornalismo que hoje esta sendo imposto, ele tem que ser ator.

A fala da radialista foi de encontro a do funcionario publico aposentado que vé Tadeu
Schmidt como um reporter caricato. “Eu s6 acho que ele tem que ter um certo cuidado no

exagero”. A pedagoga citou outro profissional para ilustrar seu pensamento acerca do assunto.

Eu gosto muito do André Trigueiro. Eu acho ele assim, um rep6rter que ele fez o
jornal esse tempo todo e esta fazendo falta®. E um tipo de jornal que anda, que fica
em pé, mas ndo tem palhagada. Ndo tem nada. E d& credibilidade. Entdo eu acho,
como o senhor disse, tem que ser feito sim com essa mobilidade que da essa
credibilidade.

Ao ser citado na fala da integrante, o funcionario publico aposentado complementou:
“uma informalidade para ndo ficar aquela coisa muito pesada”. A pedagoga concordou.
Diante do siléncio momentaneo, a moderadora introduziu nova questao a ser discutida. Como
o grupo focal enxergava a figura da apresentadora do MGTV 12 Edicéo, Erica Salazar. Para

iniciar as discussdes a respeito, foi exibida uma foto da jornalista.

Figura 37 — A apresentadora Erica Salazar no novo cenéario do MGTV (Arquivo pessoal)

2 André Trigueiro foi ancora e repérter do Jornal das Dez da Globo News durante 16 anos. Desde abril de 2012,
atua como repdrter do Jornal Nacional e é colunista do Jornal da Globo sendo responsavel pelo quadro
“Sustentavel” Fonte: http://www.mundosustentavel.com.br/andre-trigueiro/<Acesso em 10/12/12, as 14:25>
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O aposentado foi o primeiro a se pronunciar revelando o que mais chamava sua
aten¢do na foto: “primeiro a simpatia”. A comerciante ratificou reforcando que ela ¢ muito
simpatica. A administradora de empresas também deu sua opinido: “ela passa credibilidade”.
A comerciante voltou a dizer que daquela maneira parecia que ela estava sentada no banco da
praca, descontraida. “Ela passa uma imagem muito boa”, completa. A funciondria publica
aposentada emendou que, apesar de estar sentada naquele adereco, ela ndo deixa de passar
credibilidade. A administradora de empresa comentou que “se eu visse, mal comparando
talvez, o William Bonner ou a Fatima Bernardes fazendo isso ia me incomodar pelo padréo
que eles passam. Eu acredito que, para essa finalidade (atual do MGTV 12 Edi¢éao), eu acho
interessante ai, esse visual, a figura dela”.

A fala ganhou o apoio da estudante: “Eu acho ela espontanea. Eu acho que ela esta
preparada para os dois formatos. E isso que eu acho legal nela. Eu acho que ela sabe dar o tom
sério, mas sabe também estar ali em pé, chegar proximo, fazer o comentario, eu acho ela
espontanea”. O técnico em audiovisual concorda. Para ele, o fato de ela sentar-se no acessério
para “conversar” com o publico é muito interessante, passa simpatia e credibilidade. Ele ainda
cita que a apresentadora de Juiz de Fora é capaz de trabalhar nos dois formatos, coisa que,
segundo ele, a Fatima Bernardes (em seu hovo programa Encontro) ndo consegue.

A funcionéria publica aposentada revelou uma preocupa¢do quanto a autorizagao que a

Erica Salazar possui para circular no cenario.

Dentro disso ai ela € espontanea mesmo, natural. Sé que para ela fazer isso ai, acho
que ela tem que ter uma autorizacdo. Ela ndo pode simplesmente, por ela, sentar. Ela
tem que saber até onde ela pode ir. E dentro disso, até onde ela pode ir, ela € natural.
Se puser outra pessoa com perfil diferente do dela vai ter que forcar a naturalidade.
[...] E ela ndo. Ela foi feliz porque ela teve autorizacdo para fazer isso e bem feito
porque faz parte do perfil dela.

O funcionério publico aposentado neste momento pediu a palavra para autointitular-se
“fi de carteirinha” da apresentadora Erica Salazar. “A imagem que ela passa é a melhor
possivel. Tanto nos assuntos sérios como nos assuntos mais informais ela flutua. Para mim,
ela flutua. Ela pode ir para qualquer emissora (todos concordam e comecam a falar ao mesmo
tempo) ou para qualquer lugar do pais, como muitos daqui tém ido e vai se dar muito bem”. A
domestica também manifestou-se favoravel ao trabalho da apresentadora. “Eu gosto muito

dela e também a acho uma pessoa extraordindria, com muito potencial”. O motorista apoia



213

referindo-se a Erica Salazar como uma profissional segura no que faz. A comerciante reforca
os elogios: “eu acho que ela é natural, ¢ dela, do jeito dela, do espirito dela. ela veio pronta
mesmo”.

A radialista faz comentarios acerca de uma nova contratacdo da emissora que possuli
sotaque carioca e ndo desperta nela, como telespectadora, a identificacdo que gostaria. Ela ndo
apoia a participacdo de profissionais que ndo possuem caracteristicas da mineiridade em um
jornal, como ela mesma se refere, “extremamente mineiro como o MGTV”. Mas, em se
tratando da apresentadora, a radialista complementa: “ela esta pronta. Dentro do jornal, ela e o
Sérgio (Sérgio Rodrigues, outro apresentador do noticiario) sdo duas figuras que realmente
vestem a cara, sabem passar a informacdo com credibilidade, com cara de nés mineiros. Acho
fantastico”.

O contador destaca a importancia da apresentadora a frente do telejornal e ressalta
como deve ser dificil substitui-la, assim como referenciaram alguns membros do grupo focal a
respeito da jornalista que esta no lugar dela durante suas férias. Ele justifica que, por mais
competéncia que o profissional tenha, entrar no lugar da apresentadora é extremamente
complicado. “Todo mundo olhou a fotografia e a gente esta acostumado com a Erica [...] Mas
vai tirar férias. [...] Os nossos olhos batem 14 e dizem: ‘ndo gostei, eu gosto é da Erica’”. Ao
terminar a fala, todos os demais integrantes do grupos caem na gargalhada e manifestam

[{ P4

algumas reagdes do tipo: “€¢ mesmo”, “¢ verdade”, “coitada da menina, td sofrendo”. A
comerciante voltou a citar a mde, telespectadora do MGTV. Segundo ela, a mde ja se
manifestou contréria a substituicdo de férias dizendo: “ah, nao vou assistir jornal ndo, vou s6
ouvir a noticia”.

A funcionéria publica aposentada vira-se para 0s membros do grupo e pergunta se
alguém sabe se a Globo procura um perfil parecido para substituir o profissional em férias.
“Eles fazem isso? Colocar uma pessoa mais ou menos considerando o sucesso que ela tem?
Eles procuram botar outro reporter com um perfil parecido?”. Apesar de levantar a questao,
ela mesma procura a resposta justificando que a substituta € muito diferente da titular e, nesse
caso, ¢ inevitavel a comparacdo. “Um peso muito grande em qualquer circunstancia”,
completa a administradora de empresas.

Neste momento, passou-se a observar alguns trechos do MGTV 12 Edic¢do para que 0s

integrantes do grupo pudessem emitir opinides direcionadas a respeito da nova cena de
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apresentacdo do telejornal. Uma das partes exibidas mostrava um didlogo entre a
apresentadora Erica Salazar e o repdrter Ricardo Ribeiro. Ele, da rua, conversava com ela via
teldo. A primeira a se manifestar foi a radialista que notou o vestido que ela usava: “Ela ta
soltinha, de vestidinho. Outro detalhe, o jornalismo vem mudando a cada dia que hoje vocé
tem um tablet na mdo. Antigamente, vocé trabalhava o jornalista quase que cortando o0s
bracos do cara, gestos minimos”. A pedagoga interrompe a fala da radialista para citar que
isso se chama mobilidade. Neste ponto da conversa, todos falam ao mesmo tempo aprovando
uma brincadeira feita entre os dois jornalistas.

O funcionario publico aposentado reitera: “desde que ndo haja excesso, eu gosto”. “O
bacana”, segundo o contador, é que “cla tem até que as vezes improvisar. E o que digo sobre o
Jornal Nacional. O cara senta 14 para dizer aquilo que ta 14, ele ndo vai falar outra coisa”. A
funcionaria publica aposentada engrossou o coro: “é¢ por isso que ndo gosto do Jornal
Nacional, ndo assisto”. A administradora de empresas também se manifesta afirmando que o
JN ¢ “muito sisudo”. O funcionario publico aposentado sai em defesa do noticiario nobre da
televisdo brasileira justificando porque o modelo adotado na cidade tem mais informalidade.
“O horario do MGTYV ¢ hora do almoco, ¢ mais solto, mais descontraido”.

Aproveitando o gancho, a moderadora pergunta se essa informalidade é boa ou ruim
na compreensdo da noticia. A comerciante foi a primeira a se manifestar afirmando que
aprova, sem que haja excesso. O técnico em audiovisual também gosta do estilo afirmando
gue uma conversa entre o0s jornalistas ajuda a descontrair. A radialista intervém e assegura que
isso ndo pode ser feito no meio da informacéo, mas apenas como um detalhe para fechar uma
noticia. A administradora de empresas chamou a atengéo para a encenagdo. “Eu acho que até
0 momento de chamar a atencdo talvez seja até um pouco programado. Porque ele ta
almocando (o telespectador) e fala: o que é aquilo, ta rindo de que? O que chamou atencdo?
Entdo eu acho que ¢ bem colocado”.

O funcionario publico aposentado concorda e diz que isso é importante até quando ha
alteracdo na expressdo do apresentador diante de determinada noticia: “vocé percebe bem o
William Bonner muda a fisionomia quando ele quer dar uma noticia séria. A voz, a
entonacdo [...] trazem a pessoa para dentro da noticia e também traz a noticia para vocé. Eu
gosto dessa informalidade”. Aqui, aconteceu algo interessante que foi a mudanca de opiniéo

desse integrante do grupo focal. Ele deu inicio aos trabalhos dizendo-se um apreciador da
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formalidade dos noticiarios e, agora, manifestou-se favoravel a ela.

A radialista também fez uma importante colocacdo neste momento da discussao. Para
ela, o jornalismo estd passando por uma grande transformacdo, que vai da participacdo e
colaboracdo dos internautas na composicdo do jornal até a tentativa de eliminar a quarta

parede, proveniente do teatro.

E acho que essas transformacdes, a gente que esta acostumado, principalmente, as
pessoas que viveram no século 20 praticamente pegamos isso, essa coisa quadradona,
muito séria, a roupa mais fechada. [...] A coisa era muito escura, os estldios eram
muito escuros, muito pretdes. E hoje ndo. E colorido, é a cara do dia a dia da pessoa. E
a cada dia que passa € muito melhor vocé receber, por mais flnebre que seja a
informacdo, que ainda te passe uma coisa gostosinha no final, esperanca. Entendeu?
Alguma coisa assim, mais leve, por mais pesada que ela seja [...] O jornalista é igual a
gente.

A administradora de empresas complementa que ndo vé o jornal em funcdo da roupa
que a apresentadora usa, mas repara no figurino para ver se é parecido com algum modelo que
possui. “Isso é 0 termo que a gente usa: parece com 0 que eu tenho. Ela ta tdo proxima de
mim”. A radialista refor¢a: “Isso € bom porque da mais veracidade. Acontece com ela, t& com
ela, ela ta transmitindo uma coisa que acontece, a gente ta proximo. E muito melhor quando
VOCeE ta proximo”.

Outro trecho do MGTV 12 Edicdo foi exibido. A noticia em questdo foi enunciada
longe da presenca da bancada e com o deslocamento da apresentadora. A intencdo desta parte
das discussdes foi identificar como a audiéncia percebe a queda da bancada. A pedagoga foi a
primeira a dizer que a bancada ja ndo é o principal acessorio do cenario. A doméstica também
reparou positivamente nesta caracteristica e destacou que a bancada quase ndo apareceu na
movimentacdo que a apresentadora fez ao enunciar a reportagem. Para ela, tudo transcorreu
tranquilamente parecendo que ela propria caminhava ao lado da Erica Salazar. O motorista
teve 0 mesmo sentimento. Segundo ele, sua atengéo estava mais voltada para a apresentadora
que para a bancada tanto que nem percebeu a presenga do acessorio. “Vocé vai passeando
(com ela) e esquece a bancada que quase nao aparece”.

A radialista fez a seguinte observacao:

Na outra era, que era aquela coisa toda quadradona e ele & (o apresentador). E como
que a evolucao foi diminuindo essa bancada, essa bancada vai sumir. Essa bancada vai
acabar. Porque eu acho que é isso mesmo, essa coisa de levar o telespectador para
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dentro dali e deixar ele a vontade. Vocé estd andando com ele. E a bancada pode ser
um entrave. E um elefante branco. O que eu fago daquilo? Eu ndo preciso daquilo? Eu
preciso de informacgdo e material humano.

A estudante de Jornalismo concordou com a radialista assim como o funcionario
publico aposentado que ratificou que a bancada é sé para dar um apoio. O motorista também
engrossou o coro ao dizer que a bancada é apenas um enfeite. A pedagoga salientou o que,

para ela, transparece ser o papel da bancada: um obstaculo entre o publico e o telejornal.

A bancada é um limite entre o telespectador e o apresentador. Ha essa separagdo: eu
sou o reporter e vocé é o publico. Agora ndo. Agora ela (apresentadora) interage. Vocé
pode participar. Ela anda. E eu acho importante realmente quando nessas chamadas
em que a televisdo (o teldo que faz o link com a participacdo do repérter da rua)
aparece, vocé vé a noticia o que esta acontecendo |4 fora, aqui e 0 que acontece em
outras regides, chama Barbacena, chama outra cidade [...] Entdo aproximou mais esse
tipo de jornalismo, tirando essa bancada.

A estudante voltou a se manifestar concordando com a mudanca implementada no
MGTYV e apoiando a queda da bancada. “Eu acho que a bancada vai desaparecer porque ¢
uma forma de aproximagdo mesmo. A bancada era sim uma barreira [...] e mostra mais
formalidade. A tendéncia ndo é essa mais. A tendéncia ¢ um com o outro, ¢ troca”. Além
disso, para a radialista, a circulacdo da apresentadora traz a jornalista para um ambiente mais
préximo do telespectador.

Em outro trecho do telejornal exibido aos participantes do grupo focal, a apresentadora
vira-se de costas para o publico conferindo atencdo ao teldo com a presenca do repdrter
trazendo noticias diretamente da rua. Perguntados sobre o que eles achavam sobre o fato de
ela dar as costas para os telespectadores, os participantes foram unanimes em dizer que o foco
da atencdo, naquele momento, estava no reporter. A pedagoga destacou que a apresentadora
estava chamando atencdo para a noticia, ndo para ela. O funcionario publico aposentado
reiterou afirmando que o jornalista € quem estava em evidéncia naquele momento. Para a
radialista, ao se deslocar em direcdo ao teléo, a apresentadora estava transportando o direito
de emitir a mensagem ao outro. “Nao olhem em mim, eu ndo sou o foco”, complementou. A
pedagoga, apesar de entender os motivos pelos quais ela virou-se para o teldo, reforca uma
preocupacdo que o noticiario deve ter. “Eu ndo acho que deva ficar totalmente de costas néo.
Eu acho que teria que ser levemente de lado”. A estudante de Jornalismo acredita que isso

reforca a naturalidade uma vez que “a gente quando vai conversar com alguém, a gente vira
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também”.

Durante a conversa, os integrantes do grupo ressaltaram que, depois da mudanga no
cenario, entram muito mais matérias da rua, com a ajuda dos telGes presentes na nova cena de
apresentacdo. A administradora de empresas reforca que, em sua opinido, a apresentadora
Erica Salazar possui muita “presenca de palco” para fazer a distribui¢do dos materiais no ar.
A funcionéria publica aposentada concorda dizendo que ela sabe conduzir a noticia. A
administradora complementou: “¢ a facilidade de comando, ¢ o poder de distribuigdo, talvez”.
O comentério foi feito com base no fato de as matérias entrarem de maneira alternada via
teldes.

A pedagoga ponderou que ndo sabia responder se era melhor um ou dois teldes. A
comerciante disse que ndo se incomodava com o numero de aparelhos. J& o contador,
destacou que seria importante ter os dois uma vez que, enquanto eles preparam uma matéria, a
outra esta se posicionando. Para ele, a apresentadora é responsavel por “jogar a matéria ai (no
teldo)” e, para fazer isso, precisa ser versatil. “Tem que ser artista”, conclui. A radialista
complementa que também ¢ imprescindivel o improviso. “Chamou o reporter. De repente o
audio dele ndo entra, vamos improvisar. Tem que se virar € vamos para frente”.

Em outro momento, durante exibicdo de novo trecho do telejornal, a funcionéria
publica aposentada fez comentéarios acerca da roupa da apresentadora, uma vez que ela
aparecia de corpo inteiro na tela. “Olha o tamanho do salto dela”, disse no meio do material.
A comerciante aproveitou a deixa e comentou que, antes, “eles ficavam atras da bancada e a
gente nem tinha noc¢do do que vestiam”. Para a administradora de empresas, antigamente, eles
usavam apenas paletd e gravata, comentario que ganhou a participacdo da comerciante:
“ficavam de bermuda e havaianas”. “E hoje eles primam pela arrumacgdo”, completou a
administradora.

Ao serem indagados sobre o que acham do outro apresentador do telejornal, o titular
da edicdo noturna, Sérgio Rodrigues, os membros do grupo o consideraram mais sério. A
estudante de jornalismo logo encontrou uma justificativa. “Eu acho que ele trabalhou muitos
anos no outro formato, entdo, por ele ser de outra geracdo acho que deve ser muito dificil para
ele se adaptar a esse novo modelo”. A comerciante destacou que havia muitas diferencas entre
Erica Salazar e Sérgio Rodrigues, afirmativa que teve apoio da pedagoga: “ele ¢ mais

robozinho”. O técnico em audiovisual tentou apaziguar dizendo que ambos possuiam
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caracteristicas diferentes, sendo o apresentador mais sério e “nao brinca muito”. A funcionaria
publica aposentada saiu em defesa do jornalista. “Mas quando ele comecou, ndo havia esse
tipo de jornal que tem hoje [...] Serd que na época ele poderia fazer isso o que se faz hoje? O
perfil dele se assemelha ao dela? isso tudo conta. Ele ¢ natural?”

A pedagoga destaca que o formato do noticidrio na época pode ter levado o
apresentador a trabalhar dessa forma. “O proprio estudio ja o levava a ser, a fazer um
jornalismo do jeito que ele faz”, refor¢a. O contador também lembrou que ele ¢ representante
de um estilo mais tradicional em que era orientado a “fazer isso, falar isso, isso e isso. Senta la
e da a noticia”, ilustrou. Outro ponto ponderado pela radialista € a questdo na naturalidade
que, em muitas pessoas, é inerente. “A FErica ja tem essa facilidade”. A funcionria publica
aproveitou o momento para lancar outra questdo: “Falaram muito aqui que o teatro ajuda,
pode ajudar. Mas eu acho que no caso dele, se ele tivesse feito teatro vocé acha que ele agiria
de outra forma?”. A administradora de empresas foi a primeira a responder: “Nao”. A
comerciante foi incisiva: “a pessoa ja nasce com aquela personalidade”.

A funcionéria publica aposentada insistiu em seu ponto de vista. “Eu acho que pode
ter uma pessoa descontraida que pode fazer a apresentacdo do jornal tdo bem quanto uma que
fez teatro”. O funcionario publico confessou que estava quieto pensando no estilo da
apresentagdo de Sérgio Rodrigues. “Ele me passa muita tranquilidade, confiabilidade. Eu acho
que ele é para um tipo de jornal diferente, mais formal mesmo, lembrando talvez o Jornal
Nacional”, revela. A colega que estava sentada ao seu lado, também funcionaria publica
aposentada, virou-se para ele e emendou: “mas isso ta acabando, a bancada. A bancada um
dia vai acabar. Sera que ele vai saber conduzir um novo tipo de jornalismo em TV pelo perfil

que ele tem?”
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7) CONSIDERACOES FINAIS

Esta dissertacdo prop0s-se a investigar como as alteracGes na cena de apresentacéo do
telejornal se constituem em tentativas de aproximacdo com o telespectador estabelecendo,
assim, vinculos de pertencimento e relacGes identitarias com o publico. Retirar a bancada da
posicdo de protagonismo do espaco cénico e permitir a circulagdo e o posicionamento do
apresentador no estudio foram as principais estratégias adotadas por um dos maiores
telejornais da Zona da Mata Mineira, 0 MGTV 12 Edicdo, da TV Integracdo, afiliada da TV
Globo, nosso objeto de estudo empirico.

O percurso trilhado neste trabalho foi fundamental para a realizagdo desta avaliagéo.
Primeiro, procuramos entender as transformacgfes globais que originaram a mudanca na
concepcao das identidades, antes solidas, e agora instaveis, fragmentadas e em constante
mutacdo. Foi necessario identificar o ambiente em que os telespectadores estdo inseridos para,
depois, compreender as influéncias que recebem do meio. Nesse sentido, investigar a
televisdo e o telejornalismo como participantes da (re)construcdo de identidades foi
imprescindivel. Consideramos, a partir da pesquisa bibliogréafica, que o telejornalismo é, sim,
lugar de referéncia para o publico. E por intermédio dos noticiarios que as pessoas tomam
conhecimento acerca dos fatos de sua cidade, regido, pais e mundo. Das emissdes do
telejornal surgem assuntos que pontuam as rodas conversas entre familiares, amigos e colegas
de trabalho.

Dai pode-se considerar que toda e qualquer modificacdo na enunciacdo dos programas
jornalisticos é percebida positiva ou negativamente pela audiéncia. Promover mudangas no
telejornal é saber que os contatos/dialogos com o publico também serdo alterados. Nossa
intencdo era perceber se a queda da bancada rompia os obstaculos entre enunciador e
enunciatario. Para isso, trouxemos a discussao questionamentos sobre a encenacdo, o cenario,
a colocag@o em cena, os textos verbais, a dramaturgia do telejornalismo e a interagédo entre 0s
sujeitos que participam da enunciacao.

Entre os sujeitos, o destaque para 0s apresentadores, um importante elo no processo de
identificacdo do publico uma vez que eles personificam o telejornal, emprestando suas
identidades ao programa. Os vinculos que esses profissionais estabelecem com o0s

telespectadores resultam na fidelizagdo da audiéncia, uma vez que mantém presenca diaria na
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casa de quem assiste ao noticiario. Em funcdo da queda da bancada, acreditamos que o
trabalho desempenhado pelos apresentadores ganhou liberdade corporal e de movimentos.
Talvez esta seja a melhor forma de qualificar o que a queda da bancada proporcionou & nova
cena de apresentacao do telejornal. A circulacdo dos comunicadores na cena, quando feita de
maneira apropriada, alcanca a tdo sonhada informalidade pretendida pelos jornais a fim de
criar o clima de afetividade e intimidade objetivando fortalecer os simulacros de
interatividade e efeitos de presenca.

Durante a observacdo das opinides emitidas pelos integrantes do grupo focal ficou
claro que a queda da bancada € uma evolugdo no telejornalismo, considerada por eles uma
inovacdo. Os componentes do grupo concordam que ela ja ndo € mais o principal elemento do
cenario e, aos poucos, vai sumir de cena. A redugdo da “importancia” da bancada traz a tona a
informalidade que provoca uma aproximacdo com o telespectador. Sem esse acessorio ha
mais mobilidade e, por isso, para os membros do grupo, o telespectador esta mais a vontade
durante a enunciacgdo, sem que seja impedido por um obstaculo, como a bancada. A queda da
bancada p6s abaixo a distancia que havia entre o noticiario e o publico proporcionando uma
maior interacdo entre os enunciadores e quem esta do lado de 14 da tela.

Todos sabemos que o contato com o interlocutor tem muito peso. Em se tratando da
nova cena de apresentacdo, esse contato é desempenhado pela naturalidade na enunciagéo.
Expressdes evocativas, troca de olhares e até mesmo a postura dos comunicadores auxiliam
na construcao desse simulacro. As personagens assumidas na enunciacdo também contribuem
para isso. A dramaturgia do telejornalismo se faz presente quando os comunicadores
encarnam papeis como os de mocinho, especialistas ou herdis. Muitas vezes a postura
opinativa os coloca em posicdo de defesa dos interesses coletivos. Isso provoca reagoes
positivas no publico e suscita como um dos efeitos de sentido uma sensacdo de protecao.
Durante a Analise Textual, observamos que varios papeis foram assumidos, postura
reconhecida pelo publico por meio do grupo focal. Os integrantes se dizem confiantes quando
percebem que os enunciadores “pensam’ como eles.

Do ponto de vista corporal, dar as costas ao publico, até pouco tempo atras era
inadmissivel. Na nova cena isso ndo é recriminado, ou melhor, é adotado com frequéncia no
sentido de efetivar ainda mais o tom dialégico na enunciag&o. E assim que nos comportamos

diariamente no encontro e contato com o outro, assim também ¢ (re)produzido no ambiente
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cenografico. A possibilidade de observar os enunciadores de corpo inteiro também contribui
para uma maior identificacdo e aproximagao com o publico. A ado¢do de um “figurino” mais
solto e leve, algo mais proximo das roupas que usamos no cotidiano transformam esses
profissionais em “gente como a gente”. Ao adotar esses mecanismos de aproximagdo, o
telejornal promove a sensacdo de que o local da enuncia¢do € um prolongamento de nossas
casas.

Concluimos, também, que essa concepcao de telejornal que caminha em direcdo a
naturalidade permite que outros sujeitos importantes na producdo do noticiario assumam
papeis de destague ao lado dos apresentadores. Séo eles os reporteres, 0s jornalistas
responsaveis pelos quadros atrativos do programa e os especialistas que ganharam poder de
fala e assumiram um peso significativo na nova cena. O apresentador e a bancada nio sao
mais 0s Unicos protagonistas da enunciacdo. A queda da bancada permitiu uma ampliacdo
natural do espaco cénico. Esse vacuo proporcionado pela retirada do acessorio foi ocupado
pela circulagdo. Se o apresentador perdeu o protagonismo da cena, ganhou na articulacéo de
todos esses elementos.

Nos noticiarios analisados, em que oito marcaces de cena compuseram a
apresentacdo do MGTV 12 Edicao, ficou comprovado que a bancada deu vez a outros espacos
cénicos. Sem o glamour dos primérdios, a bancada cedeu lugar a espacos da enunciagdo antes
ndo explorados com tanto dinamismo. O levantamento apontou que o telejornal prioriza o
compartilhamento da enunciacao entre 0s apresentadores, 0s reporteres da rua e 0s convidados
no estudio. Os apresentadores sdo responsaveis por uma meédia de 50% da enunciacao
enquanto os jornalistas que fazem os links ao vivo e os especialistas dos quadros, juntos,
somam aproximadamente 51%. O apresentador, agora, € um grande mestre de ceriménias, 0
fio condutor da acdo. O delegado que imprime ritmo ao programa e destina 0 momento exato
para que todos ganhem o poder de fala. Ele permite a intersecdo entre o estudio, a rua e o
local onde o receptor se encontra, transformando esse tempo e esse espaco em uma
experiéncia da interacéo entre todos esses sujeitos.

O fato de “estar presente” mesmo que subjetivamente na cena cativa o telespectador.
Ele se projeta ao ser invocado por recursos verbais, ao ser atraido por um personagem
assumido na cena, ao ser chamado a atencdo pelo olhar ou ao ser envolvido durante o

deslocamento do apresentador.
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Essa possibilidade de distribuicdo da informacdo permite que o fio condutor,
representado pela figura do apresentador, circule por essas instancias de fala. Durante essa
circulacdo, as trocas dialdgicas entre os apresentadores, 0s repérteres da rua e os convidados
no estudio sdo feitas de maneira coloquial garantindo a naturalidade de uma conversa
informal. A pesquisa empirica, com a analise do conteddo audiovisual foi essencial para
concluir que o MGTV 12 Edigdo é um jornal formado por noticias factuais. Cerca de 90% do
noticiario sdo de matérias do dia. O conteudo light ndo chega a 50%. Esses dados revelam
que, apesar de veiculado na hora do almogo, uma faixa normalmente destinada ao noticiario
mais leve, 0 MGTV ndo deixa de exibir fatos marcantes para a regiao.

Os dados colhidos durante a investigacdo foram reverberados pelo publico. O grupo
focal percebe e gosta dessa informalidade. A “distancia” que existia antes, em funcdo da
linguagem mais séria e da formalidade dos enunciadores em relacdo ao publico, conferia o
que eles chamam de “peso a informacdo”. Apesar de reconhecer a importancia da
aproximacéo, o grupo ressalta que nem todo comunicador sabe conduzir a noticia de maneira
leve mas com credibilidade. Para os integrantes, a falta de preparo pode comprometer a
seriedade da noticia. Mas quando ha dinamismo na enuncia¢do ou quando os profissionais se
soltam durante a fala, deixando os convidados igualmente a vontade, envolvem de maneira
natural todos os integrantes do processo comunicativo — da emissdo a recepgao, permitindo
que a noticia chegue ao destino facilmente compreendida. Para 0os componentes do grupo
focal, o tom de conversa e as eventuais brincadeiras na cena de apresentacdo ajudam a
descontrair, mas ressaltam que € importante que ndo haja excesso.

Investigar a reacdo do publico em relacdo as mudancas tornou possivel entender
melhor como acontece a representacdo da proximidade com o novo formato do telejornal. O
grupo focal lancou olhares surpreendentes sobre o MGTV 12 Edicdo; uma experiéncia
extremamente rica. A primeira surpresa foi a reacdo negativa em relacdo ao cenario. Alguns
componentes do grupo, formado por homens e mulheres com diferentes idades e diferentes
niveis educacionais, sociais e culturais, ndo aprovaram 0 novo espaco apesar de concordarem
que isso pode mudar por questdo de costume. Outros ponderaram que a alteracdo conferiu
mais dinamismo a enunciacdo fugindo da formalidade existente até entdo no telejornal.
Apesar da cena priorizar a cor branca, os integrantes consideraram o cenario muito colorido.

Uma unanimidade foi o posicionamento deles em relagdo aos apresentadores. Erica
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Salazar, a titular do MGTV 12 Edicéo foi adjetivada como simpatica, espontanea, carismatica
e “a cara” do noticiario, corroborando para as hipoteses de personificagdo dos apresentadores
que conferem sua identidade ao jornal que apresentam. A ligacdo que eles possuem com a
jornalista é tdo grande que os integrantes do grupo focal rejeitam toda e qualquer substituicéo
durante as ferias dela. Ficou comprovado também que, apesar da naturalidade e da
informalidade na apresentacdo das noticias, os telespectadores conseguem perceber a
seriedade do momento quando o tom foge da leveza. Muito desse clima é conferido pela
expressao facial do apresentador.

O clima de afetividade na nova cena foi aprovado pelos componentes. O fato de os
enunciadores dialogarem mais e até verbalizarem algumas opinibes promove o que eles
chamam de interatividade, o que confirma nossa hipétese inicial. A informalidade projeta a
audiéncia para o estudio e, consequentemente, para a noticia. Além disso, o novo formato
aproxima o telespectador do telejornal. A participacdo do grupo focal foi fundamental para
que descobrissemos o novo sentido da bancada. Os integrantes reconhecem que 0 antigo
formato, com a bancada, vai sumir com o tempo porque ele ndo se enquadra mais com a
naturalidade da enunciacdo praticada no momento. A queda da bancada deixa os enunciadores
a vontade. O acessorio, como concebido no passado, foi considerado um entrave, um
obstaculo, um limite entre o telejornal e o publico. A formalidade comeca a entrar em desuso.
A tendéncia, sob a perspectiva do grupo focal é a informalidade, a troca entre um (emissor) e
outro (receptor).

Esta dissertacdo ndo esgota o estudo do processo de identificacdo e aproximacdo do
telejornal com o publico por meio da cena de apresentacdo do telejornal. A encenagdo no
espaco cénico que busca a naturalidade na divulgacdo das noticias € mais uma estratégia
adotada pelos noticiarios para alcancar a tdo sonhada audiéncia. O momento agora € de
transicdo em direcdo a outras mudancas que ainda estdo por vir. A queda da bancada € um
marco significativo, o inicio de uma nova era, a virada de uma pagina, o desenrolar de um

novo caminho.
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http://g1.globo.com/minas-gerais/noticia/2010/08/bom-dia-minas-e-mgtv-ganham-novo-formato-na-globo-minas.html
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=2222&id_pagina=1
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=2222&id_pagina=1
http://megaminas.globo.com/2011/05/09/tv-panorama-estreia-novo-cenario
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-237480,00.html
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APENDICES
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APENDICE 1
Perguntas feitas aos componentes do grupo focal

1) O que vocés acham sobre 0 MGTV primeira edi¢ao?

2) Antigamente o cenario do MGTV era assim. O que vocés me falam sobre esta foto?
3) Depois, o cenério ficou desse jeito. O que dizer sobre este registro?

4) Que impressdes vocés tém ao ver esta foto?

5) Agora, estamos diante de um novo cenario. Vamos relembrar como ele é?

6) O que mais impressiona VOcé nessa cena?

7) O que vocés acham dessa circulacdo da apresentadora sobre o cenario?

8) Que tipo de sensagao isso provoca em VOCES?

9) Vocés percebem que, antigamente, a bancada ocupava um lugar de destaque no cenério.
Como ela fica agora no novo cenario?

10) Vocés gostam disso?

11) A apresentadora em alguns momentos vira de costas para o publico para olhar o teldo.
Que postura € essa?
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APENDICE 2
CD contendo:
- Transcricdo da integra do contetdo do grupo focal
- Transcricdo da integra da entrevista feita com a apresentadora e editora Erica Salazar
- Transcri¢do da integra da entrevista feita com o gerente de jornalismo da TV Integracdo em
Juiz de Fora, Marcelo Vicioli
- Decupagem das edicGes analisadas do MGTV 12 Edigéo

- Gravac0es dos jornais analisados do MGTV 12 Edicéo



