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RESUMO

A andlise deste trabalho aborda o quadro Fred+10 do canal de humor esportivo
Desimpedidos, no YouTube. O material busca entender a forma com que conquistaram
sucesso de milhdes de visualizagdes, tornando-se referéncia do entretenimento do esporte
nacional. Mostraremos como o futebol se disseminou, principalmente no Brasil, afim de
embasar a fidelidade do publico com o Desimpedidos, além de destacar paralelamente fatores,
que tornam o humor comum ao ser humano e fundamental nos meios de comunicacao
brasileiros. Utilizando da linguagem do torcedor, sem priorizar a informacéo, o Desimpedidos
passa dos seis milhdes de inscritos e, diferente de outros canais do YouTube, teve seu sucesso
planejado. Objeto de estudo deste trabalho, o quadro com maior nimero de visualizagbes do
canal é o Fred+10, ha trés anos no ar, publicando videos semanais, apresentado por Fred,
nome de destaque no atual cendrio da midia esportiva nacional. Utilizaremos este conteudo
como base, analisando dois grupos de videos lancados em diferentes épocas, tendo como
estudo de caso a producdo audiovisual, estrutura, linguagem, entre outros aspectos do
contetdo.

Palavras-chave: Fred+10. Desimpedidos. YouTube. Internet. Futebol. Humor

ABSTRACT

This work seeks to analyze the "Fred + 10 project on the YouTube sports channel
"Desimpedidos”. It seeks to understand how this channel has achieved the current success and
millions of viewers, becoming a reference to the brazilian sports entertainment. It will be
shown how soccer has spread, mainly in Brazil, in order to base the public's loyalty with the
purpose of, besides highlighting in parallel, the factors that make humor common and
fundamental to the human being and to the media communication in general. Using the fan
language, without focusing on the news itself, the Desimpedidos surpassed the six millions
subscribers mark, and unlike other YouTube channels, its success was planned. Fred + 10,
the main focus of this work, has three years of exhibition, with a frequency of weekly videos,
presented by Fred, a prominent name in the national scene of the sports media in Brazil. This
work will serve as a base, analyzing two groups of videos released at different times, having
as case study an audiovisual production, structure, language, among other aspects of the
content.

Keywords: Fred+10. Desimpedidos. YouTube. Internet. Soccer. Humor
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1 INTRODUCAO

O tema escolhido para este trabalho é a analise audiovisual do quadro Fred+10,
sucesso de milhdes de visualizagcBes na internet, exibido no YouTube através do canal de

humor esportivo, Desimpedidos.

Veicular conteudos sobre futebol e alcancar grande numero de audiéncia nao é
novidade no Brasil, principalmente, pela disseminacdo no esporte no pais. Existe ainda a
aplicacdo do humor neste ramo, comum em programas de televisdo. A analise deste material
busca entender o sucesso conquistado na internet, utilizando como objeto de estudo videos, de
diferentes fases do canal, para entender se houve mudancas em trés anos de exibicdo do
quadro e, no caso de alteracdes, quais foram para sustentar o publico durante este periodo,

analisando com base em elementos da comunicagéo.

Tal quadro é desenvolvido como os comentérios de uma lista de dez itens, seja lances
ou acontecimentos do futebol, de temas ligados ao esporte. A pesquisa esta voltada a
linguagem adotada, estrutura, elementos audiovisuais e engajamento. Procura-se entender o
viés de criacdo tanto do quadro, quanto do canal, visto que no YouTube 0s usuérios tém

liberdade para criar seu contetdo, divulgando para todo 0 mundo da internet.

A tendéncia é observar uma melhora estrutural entre os videos iniciais do quadro, de
marc¢o de 2015, e os mais recentes, de outubro de 2018, com melhor qualidade, por exemplo,
no cenario e figurino, justificada pelo crescimento iminente do Desimpedidos, em nimero de
inscritos e relevancia na plataforma. Poderemos observar melhor desenvoltura dos

personagens, principalmente para o apresentador Fred, presente nos trés anos de quadro.

O objetivo da pesquisa é observar possiveis mudancas a partir da analise audiovisual
do Fred+10. Entre essas alteracdes devem ser avaliadas a partir da estrutura, em comparacao
tanto entre os seis videos analisados do quadro, quanto com os demais conteddos
apresentados pelo canal. Deve-se notar o discurso aplicado, figurino, cenario, elementos

audiovisuais, como cortes de camera e edi¢do, além da producdo em geral e dinamica.

Justifica-se a pesquisa pela notabilidade conquistada pelo Desimpedidos no YouTube,
ja que s@o mais de 6,7 milhdes de inscritos, qualificando como o maior canal de futebol do
Brasil, ressaltado por se tratar do esporte mais popular do pais. Nesses cinco anos do canal, o

Fred+10 se destaca como quadro de maior nimero de visualizagdes, mais de 11 milhdes,



passando de 188 videos, em trés anos de exibigdo. Outro fator de relevancia é o crescimento

do jornalismo como entretenimento, especialmente com o humor esportivo disseminado.

O material tem como base bibliograficas para respaldar e nortear o conteudo, a partir
de autores que aplicam sua area de conhecimento nos temas abordados durante o trabalho.
Além disso, foram utilizadas entrevistas, as quais, entre fundadores, produtores e
apresentadores, discorrem sobre a trajetoria do Desimpedidos e, principalmente, sobre o
Fred+10.

Os resultados pretendidos com o estudo sdo tracados a partir de temas diretamente
ligados ao quadro analisado e o conteudo de seus videos. No percurso da pesquisa mostra-se a
como o futebol se difundiu no mundo e, essencialmente, no Brasil. Mostra-se o surgimento do
humor e aplicacdo no cotidiano, além se sua presenca no meio de comunicacao brasileiro. A
internet ganha destaque com as redes sociais e a historia do YouTube, plataforma
fundamental no processo. No campo de pesquisa a histéria do Desimpedidos e do

apresentador Fred sdo primordiais para levar ao objetivo de estudo: quadro Fred+10.
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2. FUTEBOL

Para nos aprofundarmos no que € dito sobre o futebol nos dias de hoje, precisamos ir
além e buscar a histéria deste esporte. Sim, existem diversos registros da pratica desta

atividade antes de sua conhecida “criagao” na Inglaterra.

2.1. BREVE HISTORIA DO FUTEBOL

O futebol atual tem uma complexidade consideravel, principalmente, visto pelas
taticas e sistema de jogo avancadas, mas o fato é que sua pratica € simples ao ponto de ser
aplicado com a utilizacdo de varios objetos que representem a bola e o gol. Desta forma, fica

mais facil visualizar como o esporte se desenvolveu nos tempos mais primordios.

Segundo Vieira e Freitas (2006), os registros mais antigos atingem a marca de quatro
mil anos, na China Antiga. O esporte era chamado de tsu-chu, onde “tsu” significa “langar
com o pé€”, enquanto “chu” aproxima-se da traducdo de “bola recheada feita de couro”. A
disputa ocorria entre soldados, apds combates e aconteciam de uma maneira nada

convencional: utilizando o cranio dos inimigos que morreram nas batalhas.

Durante a dinastia do imperador chinés Huang-ti, uma das grandes
diversdes dos soldados era chutar os cranios dos inimigos
derrotados. O objetivo? Fazer com que passassem entre dois bambus
fincados no chéo, separados por uma distancia de 40 cm. Na falta de
inimigos, ou talvez em busca de uma trajetdria menos acidentada
pelo terreno, os crénios aos poucos foram sendo substituidos por
bolas de couro. O esporte, chamado de tsu-chu, teria sido inventado
por Yang-Tsé, integrante da guarda do imperador, em 2197 a.C.
(VIEIRA, FREITAS, 2006, p.12)

De acordo com Vieira e Freitas (2006), outros registros também mostram como a
préatica é antiga entre nossos antecedentes. Civilizagdes na América do Norte, ha cerca de
1300 a.C., utilizavam esferas de borracha para o jogo. No Japédo, a versdao do esporte era
chamada de “Kemari”. Entre suas peculiaridades, cada equipe possuia oito atletas, o campo
tinha o formato quadrado e era delimitado por arvores, além de mulheres ndo poderem

participar do evento praticado por integrantes da corte imperial.

No Ocidente, mais precisamente na Grécia, era exercido o Epyskiros. As equipes eram
distribuidas com cerca de quinze soldados gregos em cada uma delas, utilizando bolas

produzidas com bexiga de boi, segundo Borsari (1989).

No ocidente os gregos, no ano de 776 a.C. ja conheciam um jogo de
bola, o “epyskiros”, que integrava o programa da educacéo atlética
da juventude helénica. Consistia em disputar, com 0s pés, a posse de
uma bexiga cheia de ar, por duas equipes de quinze jogadores.
(BORSARI, 1989, p.11).
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Por volta de 200 a.C., em Roma, a prética tinha o nome de Harpastum, que consiste
em ‘“jogo da bola pequena”, de acordo com Vieira e Freitas (2006). Assim, como no
Epyskiros, usavam bolas de bexiga de boi, chamadas de “follis” e a disputa acontecia em
campos retangulares. O que chamava a atencdo nesta versdo € que o objetivo do jogo era
ultrapassar a Ultima linha do adversario, mais semelhante com rugby do que com o futebol

moderno.

Segundo Voser, Guimarées e Ribeiro (2010), o esporte ndo era a maior preocupacao
dos romanos, comparado a ciéncia, a filosofia e a arte, mas registros comprovam a atencao
dada ao Harpastum. Além disso, algumas caracteristicas mostravam como era a disputa do

esporte.

N&o se tem certeza do emprego dos pés nesse jogo. Mas sabe-se quanto a disposi¢do
dos jogadores em campo de jogo. Os defensores (jogadores mais lentos) eram
chamados de “locus stadium”, os jogadores de meio-campo eram chamados de
“medicurrens”, tinham fungdes neutras e atuavam pelas duas equipes, 0s jogadores
com fungdes ofensivas eram denominados de ‘“area pilac praetervolantis et
supriactae”. (VOSER, GUIMARAES, RIBEIRO, 2010, p.19).

Na Europa o futebol foi denominado de diversas formas, em diferentes paises. “Soule”
ou “Shoule” na Franca, “Calcio”, como costuma ser chamado até hoje na Italia e o mais

citado quando se trata da adaptacdo do futebol moderno: “Foot-ball”, praticado na Inglaterra.

Mesmo antes de atingir um padrdo que mais se assemelha ao futebol atual o esporte
virou febre entre os estudantes ingleses, segundo Vieira e Freitas (2006). Bolas de couro
representavam cabecas de inimigos expulsos em combates e os times contavam com centenas
de participantes, que atuavam pelas vielas das cidades, em distancias que passavam de um

quilémetro.

O combate entre os jogadores foi ficando mais violento, levando a proibicdo do

esporte no século XIV, com direito a peniténcia na igreja a quem persistisse como praticante.

Além da violéncia, 0 esporte passou por um novo percalgco em meados do século XIX:
0 uso das méos. Voser, Guimarées e Ribeiro (2010) relatou o impasse, que desprendia das
regras do futebol e aproximava da prética do rdgbi, famoso na Inglaterra. Jogadores chegavam

a tomar a bola com as maos e correr pelo campo, descaracterizando o “Foot-ball”.

Vieira e Freitas (2006) apontam que as participacdes das escolas foram primordiais
para 0 crescimento do esporte, mas também geraram o dilema do uso das médos por se
dividirem em dois grupos de regras do uso exclusivo ou ndo dos pés. Apenas décadas depois

futebol e ragbi foram separados de uma vez por todas por regras e ligas independentes.
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Cada vez mais o futebol foi disseminado na Inglaterra, conquistando a populagéo e
levando os torcedores a acompanhar a pratica. Com o passar do tempo algumas necessidades
foram notadas, o que gerou uniformidade e a criacdo de regras para 0 esporte, que se

consolidava cada vez mais.

Apesar da popularidade crescente, a unificagdo das normas ndo foi das mais faceis,
durando anos para um consenso. De acordo com Vieira e Freitas (2006), em 1863 foi fundada
a Football Association, um grande passo para a padronizacdo das regras de jogo em ambito

mundial.

Em 1863, a Universidade de Cambridge publicou suas préprias
regras, determinando o nascimento formal do futebol. Advogado e fa
de esportes, Ebenezer Cobb Morley reuniu clubes onde a
modalidade era praticada e criou a Associagdo Inglesa, amealhando
aqueles que se propunham a jogar segundo 0s preceitos estipulados
em Cambridge. Um dos clubes, o Blackheath, discordou das regras e
preferiu juntar-se a corrente que consolidaria o rdgbi. (ROSSI,
MENDES, 2014, p. 11)

Voser, Guimarées e Ribeiro (2010) aponta que em 30 de novembro de 1872 ocorreu a
primeira partida entre selecBes. A anfitrid do Football Association, Inglaterra, empatou por 0 a
0 com a Escdcia, que junto ao Pais de Gales e a Irlanda fizeram parte dos primeiros relatos de

competicdes internacionais, deixando torcedores apaixonados pelo futebol.

Nessa altura, a “Foot-Ball Association”, toma conta de toda a Gra-
Bretanha, onde torcedores lotam estadios em prestigio aos seus
times e idolos, em competi¢des que empolgam e servem de modelo
para todo o mundo. (VOSER, GUIMARAES, RIBEIRO, 2010,
p.22)

Muitos autores apontam a pratica primitiva do futebol muito antes da chegada do
esporte na Inglaterra. O melhor desenvolvimento de regras e normas formulado pelos ingleses
fez com que o pais fosse considerado o principal nome da criacdo do futebol, principalmente,

considerando a pratica moderna do esporte.

2.2. FUTEBOL NO BRASIL

r

“Pais do futebol” ¢ a alcunha dada ao Brasil pela popularizagdo do esporte por toda a
nacdo. O termo ressalta a ligacdo do torcedor com o futebol, que vai além das quatro linhas,

ultrapassando a razdo e sobrepondo o sentimento de uma simples préatica esportiva, € amor.

O brasileiro respira futebol e muito se deve pelas grandes conquistas da selecgéo,
pentacamped mundial, sdo cinco conquistas em Copas do Mundo, feito que ninguém mais
atingiu. A selecéo verde e amarela encantou 0 mundo em diversas oportunidades, marcando

historia.
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O futebol expressa a sociedade, pois 0 jogo estd na sociedade tanto
quanto a sociedade esta no jogo. Ambos se expressam mutuamente,
principalmente no que se refere a subjetividade das relacGes
estabelecidas dentro do contexto de uma partida de futebol, as
transgressGes as regras, a ordem e a desordem, o envolvimento da
torcida com seu time de coragdo, chorar ou se alegrar, brigar ou
festejar. (RINALDI, 2000, p.143)

Além disso, 0 enorme sucesso dos craques nascidos no pais por todo o planeta reforca
o tato dos brasileiros com o esporte. Para muitos, Pelé foi o maior jogador de futebol de todos

0s tempos, 0 que ressalta ainda a ligacdo do brasileiro com o esporte, que é, de longe, 0 mais

popular do pais.

Mas como o futebol chegou ao Brasil? A principal explicacao esta totalmente ligada a
Inglaterra, mais precisamente a Charles Miller. Para a maioria dos autores o britanico trouxe o
esporte para o territdrio brasileiro, no final do século XIX. Porém, alguns relatos apontam

registros que antecedem a participagédo do inglés.

No Brasil, o futebol chegou por intermédio de marinheiros ingleses,
holandeses e franceses, na segunda metade do século passado. Eles
jogavam em nossas praias, na parada dos navios. lam embora e
levavam as bolas. Para 0s nossos brasileiros sé restava admirar o
esporte, sem saber que esse seria 0 nosso esporte nacional, que anos
depois seriamos campedes do mundo. Fala-se também que
funcionarios da S8o Paulo Railway, de Jundiai, teriam aprendido a
jogar em 1882. Também se comenta que os funcionarios da
Leopoldina Railway, do Rio, no mesmo ano, também teriam
experimentado o futebol. Comenta-se o sensacional que foi o jogo
de marinheiros ingleses, em 1874, nas praias do Rio, exatamente
onde é o Hotel Gléria. (DUARTE, 1997, p. 5).

Também é dito que os indios brasileiros se divertiam com o esporte durante o ciclo da
borracha, utilizando o material para fazer esferas, usadas para bolas. A questdo é que Charles
Miller deu o pontapé inicial para o futebol moderno no pais canarinho. Descendente de
ingleses e escoceses trouxe de Londres elementos primordiais para a propagacdo da

modalidade no territorio brasileiro.

Dentro de uma das malas, havia duas bolas de couro (da marca
Shoot), uma agulha, uma bomba de ar, dois jogos de uniformes de
times ingleses e um livro de regras. Na mais aceita das versdes, por
ser a Unica confirmada oficialmente, acontecia ali, naquele trivial
desembarque, o pontapé inicial na histéria do melhor futebol do
mundo. (VIEIRA, FREITAS, 2006, p. 21)

Apesar da descendéncia e tempo vivendo na Inglaterra, Charles Miller nasceu no
Brasil, em 1874. Paulista de mae brasileira e pai inglés, deixou seu pais natal aos dez anos
com o objetivo de estudar. Junto aos ingleses conheceu com clareza regras e fundamentos do

futebol e tratou de disseminar seu conhecimento.
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De volta ao Brasil, retornou munido de bolas de couro e uniformes para que pudesse
ser praticado um futebol mais organizado na regido do Brés, em Séo Paulo, onde residiu em

sua infancia.

Vieira e Freitas (2006) relatam que em abril de 1895 foi disputada a primeira partida
de futebol no Brasil. Os jogadores consistiam em funcionarios de empresas ingleses, que
trabalhavam em S&o Paulo. Na oportunidade, dezoito espectadores presenciaram a vitoria do

Sdo Paulo Railway, com a atuacdo de Charles Miller sobre a Companhia de Gas por 4 a 2.

Miller comecou um processo de catequizacdo. Aos sabados, reunia
amigos e colegas de trabalho para ensinar o beaba do esporte:
chutes, cobranga de lateral, passes, dribles, marcacdo. Os melhores
da peneira de Charles Miller eram chamados para o time da S&o
Paulo Railway — os pernas de pau continuavam na escolinha, até
aprender ou reconhecer sua ruindade e desistir. (ROSSI, MENDES,
2014, p. 12)

Pouco depois o esporte ja caminhava para a profissionalizacdo com o surgimento de
clubes e a criagdo de campeonatos por todo o Brasil.

O Sport Club Rio Grande (Rio Grande, RS) é considerado
oficialmente pela Confederacédo Brasileira de Futebol (CBF), o clube
mais antigo fundado para o futebol, em 24/6/1900, 48 dias antes da
fundagdo da Associacdo Atlética Ponte Preta (Campinas, SP), em
11/8/1900. O Fluminense Futebol Clube, mais antigo do Rio, surge
em 1902. (FRISSELI, MANTOVANI, 1999, p.7).

Ja a primeira competicdo de futebol disputada em territorio brasileiro aconteceu em
1902. Organizado pela liga paulista, contava com cinco clubes participantes: S&o Paulo

Athletic (campedo do torneio), Paulistano, Germania, Mackenzie e Internacional.

Neste periodo Sdo Paulo e Rio de Janeiro eram metrdpoles e tinham grande
importancia em diversas frentes no pais. As principais novidades do Brasil passavam por elas
e no futebol ndo foi diferente. Pouco mais de uma década depois, em 1914, jogadores das
duas cidades formaram a primeira Selecdo Brasileira, que entrou em campo pela primeira vez

em um amistoso, no qual enfrentou a equipe inglesa do Exeter City.

Em 1914, a visita ao Brasil de uma equipe inglesa, o Exeter City,
inspirou a formacdo de um combinado com os melhores jogadores
do Rio e de Sdo Paulo para enfrenta-lo. Era a estreia da selegdo
brasileira, que usando um uniforme todo branco, venceu por 2 a 0,
gols de Oswaldo Gomes e Osman, o amistoso disputado no dia 21 de
julho, no estadio das Laranjeiras. No mesmo ano foi fundada a
Federacdo Brasileira de Sports, que em 1916 passou a ser 26
chamada Confederacdo Brasileira de Desportos (CBD). S6 em 1979,
a CBD virou Confederagdo Brasileira de Futebol (CBF). Ainda em
1914, o futebol brasileiro conquistou seu primeiro titulo
internacional, a Copa Roca. Na vitoria sobre a Argentina por 1 a 0
em Buenos Aires, com a mesma equipe que enfrentara o Exeter City,
Rubens Salles fez o primeiro gol oficial da selecdo. Cinco anos
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depois, usando agora camisas brancas e cal¢Bes azuis, a selecdo
nacional levantou a taga da Copa América, disputada no estadio das
Laranjeiras, no Rio, vencendo na decisdo o Uruguai por 1 a 0. O gol,
um voleio espetacular, foi marcado por Arthur Friedenreich,
considerado o primeiro grande craque brasileiro. Filho de pai aleméo
e mae negra, Friedenreich teria marcado 1239 gols, facanha sé
superada por Pelé. O artilheiro era destaque do Paulistano, primeira
equipe do pais a excursionar pela Europa, em 1925, e que daria
origem anos depois ao atual Sdo Paulo Futebol Clube. (VIEIRA,
FREITAS, 2006, p.25-26).

Uma pesquisa feita pelo IBGE, em 2013, divulgada pelo Ministério do Esporte aponta
o futebol, disparado, como o esporte mais praticado pelos brasileiros com 42,7% dos
entrevistados. O nimero € ainda maior quando perguntados qual foi a primeira modalidade

praticada: 59,8% para o futebol.

E ndo é apenas na pratica do esporte, o futebol esta no dia a dia do brasileiro. Estadios
lotados, grandes numeros de audiéncia televisivas reforcam a importancia da modalidade

disseminada por Charles Miller no Brasil.

Dificil imaginar, hoje, o Brasil sem o futebol. Igualmente dificil
seria estabelecer uma Unica razdo para a enorme proje¢do que este
esporte conquistou em solo nacional. S&o os jogos profissionais que
arrebatam milhdes, mas também os “varzeanos”, ‘“socaites”,

“babas”, “peladas”, “rachas”, “bate-bolas” ou “futs” espalhados por
todo o pais. (TOLEDO, 2000, p.67 e 68)
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3. HUMOR

Neste capitulo vamos trazer a tona o significado do humor, sua aplicacdo e o
surgimento no Brasil. Além disso a maneira como o entretenimento tem tomado conta do
cenario esportivo brasileiro, principalmente, ligado ao tom humoristico do Desimpedidos para

abracar o tema.

A partir do século XVIII a palavra humor passou a ser utilizada com a ideia
contemporanea de engracado, traco do divertido. Sua derivacdo parte do vocabulo humor,
vindo do latim com significado de fluido ou liquido. Na antiguidade o bem-estar consistia de
equilibrar os fluidos corporais, que seriam quatro: o sangue, a bilis amarela e negra e a
fleuma. A personalidade e 0 bem-estar estariam diretamente associadas ao fato desses fluidos
estarem equilibrados em nossos corpos. Com o passar do tempo, 0s costumes humanos foram
tomando adaptacdes, criando novos caminhos, e, com isso, 0 humor também seguia novos

rumos, através de tendéncias socioculturais.

A proliferagdo do termo, no entanto, ndo acontece de forma tdo natural. A ligagdo a
palavra humor acontecia mais diretamente com estado emocional e ndo na relacdo comica.
Carroll (2014) aponta que a utilizacdo do humor negro, por exemplo, tratava-se do humor

seco, frio, associado a bilis negra.

As termologias mais comuns para englobar o “engracado” eram o riso € a comédia. No
principio do século XIX, Stendhal (2008) nédo se refere ao humor em seu ensaio sobre riso e

comédia.

Para que uma mensagem seja considerada humoristica € necessario que sejam
compreensiveis de forma bilateral provocando riso tanto para 0 emissor, quanto para o

receptor.

Para Jerénimo (2015) o humor é fundamental para a existéncia humana, individuos de
diferentes culturas e faixas etarias respondem a esse estimulo, com a capacidade de se divertir

com qualquer evento.

Considerando as investigaces histdricas, antropologicas e
linguisticas do passado, configura-se a possibilidade de afirmar que
ndo existem sociedades onde ndo existam piadas, partidas,
palermices ou ditos espirituosos. No actual momento da civilizagao
ocidental, ainda menos se poderd imaginar uma sociedade total e
irremediavelmente séria, na qual as pessoas apenas se confrontem
com a realidade sem filtros de interpretacdo humoristica. Mesmo se
algum dia uma sociedade assim chegasse a existir, muito
provavelmente no funcionaria. (JERONIMO, 2015)
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A forma ampla do universo humoristico torna possivel que tudo possa ser um objeto
do humor. Rimos em diversas plataformas, seja de coisas boas, de realizacGes felizes ou até

de futilidades, ilusdes e de nés mesmos.

O humor pode ser verbal ou ndo verbal; pode constituir uma
experiéncia subjetiva ou cumprir prop6sitos comunicativos; versar a
realidade ou reportar-se ao imaginario; pode cativar ou agredir;
surgir espontaneamente ou ser usado como técnica de interacdo
pessoal ou profissional; pode consistir numa simples piada trocada
entre amigos ou elevar-se a sofisticagio de uma pega de
Shakespeare. Nos nossos dias, 0 humor encontra também indmeros
meios de expressdo — que ultrapassam as formas literarias classicas
da comédia, da farsa e da cangdo de escarnio, ou ainda os panfletos
satiricos ou as pantominas dos bobos e dos saltimbancos — e que véo
desde as sitcons televisivas aos filmes comicos, aos cartoons na
imprensa didria ou semanal e as gags que circulam na internet.
(ERMIDA, 2002 p.65)

Nos dias atuais 0 humor segue duas principais vertentes, de estado de espirito e do ato
de fazer rir. O humor é uma ferramenta linguistica, de grande diversificacdo, que torna o ser
humano mais agradavel perante seus semelhantes, além de ser uma forma apurada de prevenir

a angustia.

3.1. HUMOR NO BRASIL

Assim comecou a se desenhar o cenario do humor no Brasil, no inicio do século XX.
Esse desenvolvimento é conhecido como o periodo Belle Epoque’, em uma época de
alteragBes de estado culturais, cientifico e tecnoldgico.

“l..] a Belle Epoque representou um momento de crise e
desarticulacio desses dois sistemas de valores da dimensdo comica:
a distingdo entre o “bom” e 0 “mau” riso ¢ a teoria da superioridade
e do distanciamento. [...] representou um momento de crise e

desarticulagdo dessas defini¢cdes classicas do humor” (SALIBA,
2002, p.21).

Uma das principais obras que tratam o humor no inicio do século XX, foi “O Riso”, de
Bergson. Saliba (2002) elucida o quédo as producBes cinematograficas da época levavam o
humor, capturado inconscientemente pela populacdo. O real passa a ser manipulado e o
psicolégico trabalha interligado ao imaginario, quebrando o tempo cronoldgico, como

classico filme “Tempos Modernos”, de Charles Chaplin.

O cdmico nascia, assim, para Bergson, deste processo psicoldgico de
inversdo e sobreposicdo de dimensdes espaciotemporais, desta
rigidez quase mecénica de nossos sentidos e da nossa inteligéncia,

! Vertente sul-americana do movimento francés Belle Epoque na Europa (1871-1914) baseado no
Impressionismo e a Art Nouveau. Foi um periodo de cultura cosmopolita, de mudancas artistico, cultural,
tecnoldgico e politico do Brasil de 1870 a 1931, em fins do Império até fins da Republica Velha.

Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Belle_%C3%89poque_brasileira. Acesso em 14 dezembro 2018.
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pela qual continuamos a ver o0 que ndo mais esta a vista, ouvir o que
ja ndo soa, dizer o que ndo convém, enfim, adaptar-se a certa
situacdo passada e imaginaria quando nés deveriamos ajustar a
realidade atual. (SALIBA, 2002, p.22)

Avancos tecnologicos auxiliaram na disseminac¢do do humor no Brasil. Antes de elite,
através de jornais por tirinhas e ilustragdes em criticas sociais e politicas, tomou conta do
radio e ampliou seu raio de atuagdo. No inicio dos anos de 1930 as producdes comicas
difundiram por meio radiofonico, pela diminui¢cdo do preco dos aparelhos e a insercdo de

publicidade nas grades de programagcéo.

[...] quando o radio procura uma linguagem prépria, rapida, concisa
e colada no dia-a-dia, suscetivel de registrar e efémero do cotidiano,
ele vai encontrar aquilo que as criagdes humoristicas ja haviam, de
certa forma, elaborado em estreita ligagdo com o teatro musicado, o
teatro de revista, as primeiras gravagdes fonogréficas, e até mesmo
as primeiras producdes cinematogréficas: a mistura linguistica, a
incorporagdo anarquica de ditos e refrbes conhecidos por ampla
maioria da populagdo, a concisdo, a rapidez, a habilidade dos
trocadilhos e jogos de palavras, a facilidade na criacdo de versos
prontamente adaptaveis a musica, aos ritmos rapidos da danga e aos
anuncios publicitérios. (SALIBA, 2002, p.228)

A referéncia para o inicio dos programas de humor no radio brasileiro aconteceu com
a cria¢do do “Manezinho e Quintanilha”, em 1931, na Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Na
mesma época, 0s programas de variedade ganharam espaco no meio, com musica, humor e
concursos. Este formato ajudou a disseminar a linguagem, propriamente praticada na midia

radiofénica.

A década de 40 ¢ conhecida como a “Era de Ouro” do radio brasileiro. Neste periodo,
destaca-se o programa ‘“PRK-30”, criado pelos humoristas Borges ¢ Barbosa, em 1944, na
Radio Mayrink Veiga. Os apresentadores interpretavam varios personagens em satiras de

outros programas como esportivos, novelas e noticiarios.

(...) Apurada tecnicidade oculta-se por tras da aparente folia cadtica:
o léxico do programa chega a constituir um dialeto préprio, um
discurso oral saturado de maneirismos vocais e tragos fonol6gicos
surpreendentes pelo mais radical desrespeito as enunciagdes
linguiisticas — seja por simples vulgarismo, seja por formas hibridas,
seja pela deturpacdo do vernéculo e da sintaxe. (...) (PERDIGAO,
2003: 126).

Em 1946, o0 PRK-30 chegou ao auge, transferindo-se para a maior emissora da época:
a Radio Nacional do Rio de Janeiro. Na estagdo outros programas fizeram sucesso como
“Tancredo e Trancado”, de Giuseppe Ghiaroni, e “Edificio Balanga mas nado cai”’, de Max

Nunes e Haroldo Barhosa.
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O sucesso dos programas chamou a atencdo das emissoras de televiséo, que adaptou
programas radiofénicos para as telinhas e trouxeram grandes nomes de prestigio. Grande
exemplo foi a chegada do “Balanga Mas Néo Cai”, da Radio Nacional para a TV Globo em
1968.

Ainda antes, em 1957, outro sucesso do radio ganhou espagco na televisdo. A
“Escolinha do Professor Raimundo”, da TV Rio, trazia o humor ambientado na sala de aula,

formato que também fez sucesso no meio radiofonico décadas antes, em “Cenas Escolares” e

“Piadas do Manduca” do fim dos anos 40.

A “Escolinha” ainda passou pelas TVs Excelsior e Tupi até chegar a Rede Globo, no
comeco da década de 70. Chico Anysio, um dos grandes nomes do programa, foi fundamental
para a difusdo do humor na televisdo. Criou o “Chico City”, onde interpretava diversos
personagens regionalizados do Nordeste. Posteriormente, o humorista manteve o formato no
“Chico Anysio Show”.

Outros programas foram grandes sucesso na telinha como “Os Trapalhdes”, das
décadas de 70 e 80, marcado pelas presencas de Renato Aragao, Dedé, Mussum e Zacarias. JO
Soares também marcou época com “Satiricon”, “Faca humor, ndo faca guerra”, “Planeta dos

Homens” e “Viva o Gordo”.

“A Praca da Alegria”, criado por Manoel da Nobrega em 1957, escancara o éxito dos
programas humoristicos na televisdo brasileira. Produzido por vérias emissoras, ainda hoje é
veiculado pelo SBT, com o nome de “A Praga ¢ Nossa”, dirigido e apresentado por Carlos
Alberto da Nobrega, filho do idealizador do programa, que mantém o formato de diversos
personagens passando em uma praga, onde, no centro, encontra-se o apresentador e condutor

da exibigéo.

Atualmente podemos perceber, também, a influéncia do humor na internet.
Principalmente no YouTube, apresentadores publicam videos com milhdes de visualizages,
seja por satiras do dia-a-dia, visto por Whindersson Nunes e Jalio Cocielo, ou com comédias
stand up, do grupo “4 amigos”. Chama a atengdo transmissoes radiofonicas fazendo sucesso
no cibermundo, observado pelo “Programa Panico”, da Rédio Jovem Pan, que também ja fez

sucesso na televisao.
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3.2. HUMOR NO JORNALISMO ESPORTIVO

Em meio a popularizagdo do entretenimento no jornalismo esportivo brasileiro, surgiu
o canal Desimpedidos, em junho de 2013. Maior referéncia do esporte no YouTube do Brasil,
estdo totalmente ligados ao humor, principalmente, usufruindo da liberdade da plataforma em

relacéo a televiséo.

O humor aplicado no jornalismo esportivo funciona como ferramenta de entreter o
espectador durante a transmissdo das informagbes. O futebol, principal assunto do
Desimpedidos, envolve a paixdo dos torcedores, gerando provocages, criticas, entre outras

aberturas que interagem facilmente com uma linguagem bem-humorada.

O jornalista Tiago Leifert, da Globo, ficou marcado com um dos principais nomes a
levantar a bandeira do entretenimento no esporte televisivo. Com destaque na apresentacéo do
Globo Esporte Sao Paulo, era caracterizado pela linguagem mais leve que a rotineira nos

telejornais.

Quando estreou, em 14 de agosto de 1978, o Globo Esporte
comandado por Léo Batista estava mais para um “telejornal de
esportes” do que para um programa de entretenimento. Era
apresentado da tradicional bancada, com textos lidos no
teleprompter. Trés décadas e incontaveis revolugdes tecnoldgicas
depois, especialmente a versdo apresentada em S&o Paulo, por Tiago
Leifert, o Globo Esporte é, antes de tudo, um programa de televisao.
A bancada deu lugar a mobilidade do apresentador e a linguagem
engessada pelo teleprompter foi substituida pelo improviso e o
(suposto) bom humor, sem roteiro. (OSELAME, 2010, p. 64)

Além de Tiago Leifert, outros nomes ganharam destaque pela forma humorada de
informar na televisdo. Na propria Globo, Tadeu Schmidt reformulou a narrativa dos gols da
rodada do Campeonato Brasileiro de futebol transmitidos no Fantastico, utilizando bonecos
com linguagem popular e regional para representar cada equipe. Em outras emissoras nota-se
a presenca de Denilson, na Band, Alé Oliveira, no Esporte Interativo, como expoentes do

humor nos comentarios esportivo.

O humor esportivo surge como forma de elevar a busca de publico, aumentando o alvo
em questdo. A nova dindmica em matérias, aproximacao da linguagem coloquial evidenciam

a busca por atingir maior parte da populagéo.

Quando os jornais, primeiro, e o radio e a televisdo depois, descobriram o esporte
enquanto contetdo houve uma alteracdo em sua dimensdo ludica e localizada em
uma sociedade: o esporte passou a ser noticia. Mas ndo uma noticia como outra
qualquer. O reconhecimento de suas particularidades levou a setorizacdo e,
consequentemente, a descoberta de formas condizentes de tratar essa nova matéria-
prima que emergia da sociedade com forca e potencial de interessar a todos os
publicos. (SOUZA, 2010, p. 1)
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Algumas caracteristicas sdo notaveis para a aplicacdo do humor no jornalismo
esportivo. Além da linguagem, j& dita aqui, edicdo da imagem, textos, figurinos e até as trilhas
sonoras indicando o bom-humor sdo preponderantes como ferramentas de alterar o tom da

noticia.

No cinema é nitido como as trilhas dos filmes ajudam a dar o clima
de suspense, de romance ou de comedia. E exatamente isso que
procuramos ao adicionar mdsica a uma matéria. No entanto, esse
recurso € pouco utilizado no dia-a-dia: seja por falta de tempo para
edicdes mais elaboradas; porque a maioria dos assuntos ndo
comporta trilha sonora ou por economia, ja que é preciso pagar
direitos autorais aos musicos. (BISTANE E BACELLAR, 2006, p.
27)
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4. INTERNET

A histéria da criacdo e do desenvolvimento da Internet é a histéria
de uma aventura humana extraordinaria. Ela pde em relevo a
capacidade que tem as pessoas de transcender metas institucionais,
superar barreiras burocraticas e subverter valores estabelecidos no
processo de inaugurar um mundo novo. Reforca também a ideia de
que no processo de que a cooperacdo e a liberdade de informacéo
podem ser mais propicias a inovacdo do que a competicdo e 0s
direitos de propriedade. (CASTELLS, 2003, pag. 13)

Em escala mundial, trata-se do maior conglomerado de redes de comunicacgdo. Varios
dispositivos estdo conectados, formando uma teia de linguagem direta, responséavel pela
disseminacédo da informacdo em massa. Nesse ambiente esta presente o YouTube, ferramenta

de publicacéo de videos do Desimpedidos para seu publico.

4.1. REDES SOCIAIS

Para Filho (2014) o diferencial das redes sociais sdo os lacos, que vdo da amizade até
prospeccdo de negocios. No mundo contemporaneo é cada vez mais comum a utilizacdo dessa
ferramenta, tanto para diversdo quanto para trabalho, englobando diversos nichos, com facil
acesso para toda a populacdo, através da internet e dispositivos eletrénicos. Por meio dela os

usuarios se conectam, independentemente do local onde possam estar.

Por definigdo, uma rede social pode ser comparada a uma praca, um
clube ou um bar, esse é o espaco no qual, as pessoas trocam
informagdes sobre as novidades cotidianas de sua vida, mostram as
fotos dos filhos, comentam os videos caseiros uns dos outros,
compartilham suas musicas preferidas e até descobrem novas
oportunidades de trabalho. Exatamente como pode ser na vida
social, a diferenca é que ndo ha contato pessoal. Tudo é on-line.
(VICENTE, 2014, p. 22)

A comunicacdo é um ambiente comum para o ser humano e o uso da tecnologia
disponivel a cada época da humanidade é o arco que possibilita essa interacdo. Na internet as
pessoas estdo em rede por meio da possibilidade se serem sujeito, agindo e reconstruindo o

meio.

Enquanto os atores representam os nos (ou nodos) da rede em
questdo, as conexdes de uma rede social podem ser percebidas de
diversas maneiras. Em termos gerais, as conexfes em uma rede sdo
construidas dos lagos sociais, que, por sua vez, sdo formados através
da interacdo social entre os atores. (RECUERO, 2009, p.29)

Para Raquel Recuero (2009) os internautas usufruem das plataformas digitais como
forma de expressdo diretamente ligadas ao didlogo das relagdes sociais, que mantém

conectadas e abrange o mundo individual a uma pluralidade



23

4.2. YOUTUBE

O YouTube é uma plataforma de compartilhamento de videos na internet. Seu slogan
é: Broadcast Yourself, do inglés, uma ideia de se auto divulgar ou se tornar um comunicador.
O objetivo, a partir de entdo, é que os membros da comunidade criem conteudos proprios e

interajam, a fim de alimentar a plataforma.

A traducdo do termo, também em inglés, é simples: you - vocé, tube - tubo, expressao
relacionada a televisdo. Esse seria o espirito do YouTube: vocé na TV. A plataforma gratis
possibilita qualquer usuario de lancar na comunidade seus videos para o publico, viabilizando

um sucesso, muitas vezes inesperado.

O YouTube surgiu nos Estados Unidos, mais especificamente, na Califérnia, tendo
como fundadores Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, funcionarios da empresa PayPal.
Ohil Meyer (2007) relata que a ativacdo do dominio? do site aconteceu no dia 15 de fevereiro
de 2005, mas seu lancamento aconteceu meses depois, em novembro, apo6s reformulacdes na

rede.

O sucesso foi metedrico para a plataforma, que foi eleita pela revista americana Times
a melhor invencdo do ano (G1, 2006). Ainda no mesmo periodo, em novembro de 2006, foi
anunciada a venda do YouTube para a empresa Google, pela bagatela de 1,65 bilhdo de

dolares em agdes.

Quatro anos mais tarde, uma revolucdo viria para incentivar ainda mais o surgimento

dos criadores de contetido, mediante ao lancamento do TrueView.

Isso fez com que eles (criadores de conteldo) ganhassem uma parte
da receita de qualquer andncio tocado nos videos. A corrida do ouro
comecou. Investir tempo em um canal no Youtube se tornou mais
popular, tanto quanto as pessoas que queriam fazer parte do
movimento. Ganhar dinheiro por fazer qualquer tipo de videos e 0s
carregar na internet ndo parecia ser uma ma ideia. Uma nova era de
empreendedorismo comecgou a crescer (HOLMBOM, 2015, p. 3)

Outra novidade expressiva para 0 YouTube foram as transmissbes ao vivo, O
Livestream (Live Streaming ou transmissao ao vivo de dados). A ferramenta surgiu em 2011,
proporcionando maior dindmica ao site e possibilidade de coberturas midiaticas de grande

dimensao.

?> Dominio é um nome gue serve para localizar e identificar conjuntos de computadores na Internet. O nome de
dominio foi concebido com o objetivo de facilitar a memorizacdo dos enderecos de computadores na Internet.
Sem ele, teriamos que memorizar uma sequéncia grande de nimeros.

Disponivel em: https://brasilwork.com.br/duvidas/o-que-e-dominio/

Acesso: 26 nov. 2018
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Em 2012, a abertura dos Jogos Olimpicos foi transmitida ao vivo no Youtube. A
exibicdo contou com mais de 231 milhdes de visualizagdes e visitantes de 64 paises
(TECMUNDO, 2012).

4.3 CRIADORES DE CONTEUDO

Com o passar do tempo e 0 sucesso eminente, 0 YouTube se transformou em uma
oportunidade de negocio. Criadores de contetdo espalhados por todo o mundo cativam
milhGes de pessoas e concretizam cada vez mais a profissdo de Youtuber. Para se ter ideia,
nos Estados Unidos a plataforma online domina os pablicos jovem e adulto, em relagéo as
redes a cabo. Americanos entre 13 e 18 anos apontam que 0s cinco maiores influenciadores

séo Youtubers, segundo pesquisa feita pela Variety (2014).

Ao longo dos anos, surgem esses criadores de contetdo audiovisual
e 0 que eles fazem até ganhou sua propria terminologia. Qualquer
criativo que investe muito tempo no Youtube é comumente chamado
de Youtuber. O processo que Youtuber tem ao criar e carregar
videos na plataforma €, para algumas pessoas, chamado de
Youtubing. (HOLMBOM, 2015, p. 5)

Essa tendéncia segue no Brasil, na medida que a Revista Forbes (TEIZEN et al., 2016)
constatou que em uma listagem de 30 brasileiros mais promissores, com menos de 30 anos,
trés eram criadores de conteudo para o0 YouTube: Kéfera Buchmann, Felipe Castanhari e Nina

Santina.

Se avaliarmos o sucesso do Youtubers brasileiros em nimeros torna-se ainda mais
claro. Hoje, o Canal Kondizilla, voltado a produ¢des musicais, € 0 maior em nimeros de
inscritos no Brasil, totalizando mais de 41 milhdes e ultrapassando 19 bilhdes de
visualizacdes. Abaixo, Whindersson Nunes possui mais de 31 milhdes de inscritos, gravando
conteddos de diversos temas. Com tematica semelhante, Felipe Neto é o terceiro maior canal
de YouTube do Brasil, com 25 milhGes de inscritos. Esses dados foram acessados no préprio
YouTube, em 5 de novembro de 2018.
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5. DESIMPEDIDOS

Neste capitulo sera feito um aprofundamento na base do objeto de estudo. Antes de
abordar o quadro “Fred+10”, se faz necessario contextualizar a criacdo e o desenvolvimento
do “Canal Desimpedidos”. Hoje, o sucesso no YouTube é evidente, somando-se mais de 6,5

milhdes de inscritos na plataforma de videos.

5.1. HISTORIA DO CANAL

A trajetoria do canal foi bem planejada para que se chegasse a tais numeros.
Diferentemente de muitos “youtubers” que chegaram de forma inesperada ao sucesso, o

Desimpedidos partiu de um projeto pensado e estruturado para alcangar a fama e angariar fés.

O canal, que mistura futebol e humor, surgiu em 2013, mais especificamente no dia 12
de junho daquele ano, atraves da produtora brasileira Network Brasil, conhecida como NWB.
A empresa multiplataforma, responsavel por criar conteddo para o YouTube, foi fundamental
no processo de planejamento do canal, que buscava preencher uma lacuna de representacéo
dos torcedores de futebol com uma linguagem que aproximasse o publico do esporte.

A criacdo do projeto e a fundacdo do canal “Desimpedidos” contou com a participagao
e colaboracdo de alguns socios para a sua concretizacdo, sendo eles: Kaka, Felipe Andreoli,
André Barros, Antonio Tabet e Rafael Grostein. Alguns destes nomes sdo mais conhecidos e
explicam o sucesso do canal. O ex-jogador Kaka, por exemplo, chegou para ser o embaixador
do programa em funcéo da facilidade de conato com grandes nomes do futebol mundial e sua
influéncia neste meio. Outro nome, Felipe Andreoli, ficou conhecido por ser a época,

apresentador do programa CQC, sucesso do canal de televisdo Bandeirantes.

Além destes, se destaca o nome de Antonio Tabet, um dos criadores do Porta dos
Fundos, canal com mais de 15 milhdes de inscritos no YouTube. A ligacdo foi fundamental
servindo como espelho para atingir excelentes numeros de exibicao utilizando uma linguagem

semelhante na busca da audiéncia.

A histéria do canal comecou a ser escrita em 2013, na cobertura da Copa das
Confederagdes sediada no Brasil. Na apresentacdo do canal estavam o proprio Antonio Tabet
e Elcio Coronato, que passou por canais de televisdo, como a MTV, antes de ser apresentador
no Desimpedidos. O formato da cobertura da competicdo era parecido com uma estrutura de

reportagens televisivas, voltado a entrevistas extrovertidas com o publico nos arredores dos
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estadios e bares. Este formato perdurou por um tempo, seguido a linha de reportagens de rua
em dias de jogos do futebol brasileiro.

A gente abriu em 2013, um ano antes da Copa do Mundo, para ter
um tempo de maturacdo, ter uma audiéncia consolidada para quando
acontecesse a Copa a gente pudesse gerar projetos com marca, de
televisdo, o que fosse. N&o sabiamos direito o que ia virar. (Rafael
Grostein, 2016)°

O objetivo que norteava a atuagdo do “Desimpedidos” em seu surgimento era buscar
um formato ideal, realizando testes para descobrir qual o “tom” do humor preferido pela
audiéncia. Um dos fundadores do canal, Rafael Grostein, ressalta que a informacgédo nao era
prioridade para os contetdos, e sim, a linguagem do torcedor, diferente do que a televisao

costuma fazer.

Tinha que achar nossa identidade para construir nossa audiéncia. A
virada do Desimpedidos foi quando a gente percebeu que para falar
de futebol tinha uma oportunidade muito grande que era adotar o
tom de voz dos fés e se voltar para a audiéncia. (Rafael Grostein,
2016)

Afim de encontrar contetdos de sucesso, jogadores como Kakad e Lucas Moura
fizeram diarios em video, onde exibiam seu dia a dia. Ou ainda, ex-atletas como Vampeta e
Amaral gravaram quadros contando casos de sua vida profissional no futebol. Na
programacao também surgiram esquetes em que o foco principal era “tirar sarro” dos clubes

do futebol brasileiro e de seus torcedores.

O primeiro grande sucesso do canal foi o quadro “Gols da Zueira”, que mostrava os
gols da rodada do Campeonato Brasileiro de futebol de uma maneira irreverente. Os
comentarios eram feitos através da voz do Google Tradutor e ndo media esforcos para fazer
todo o tipo de consideracdo engracada dos principais lances da competi¢do nacional. Este
quadro, entre algumas interrupcdes, foi o carro chefe do canal em alguns momentos e teve sua

ultima exibicdo em outubro de 2017.

Por sua vez, o quadro mais antigo do Desimpedidos ¢ o “Desinformados”, contando
com mais de 200 edicGes. Este quadro consiste em um resumo semanal do mundo esportivo
de forma geral, ou até mesmo de comentarios sobre o0s proprios videos da programacédo do

canal.

Em 2013, a formagdo original contou com o youtuber conhecido como “Mil Grau”,

que surgiu com a edi¢do do quadro “Gols da Zueira”, além de Elcio Coronato. Atualmente, o

3 GROSTEIN, Rafael. Em entrevista ao canal Quem Somos Nés?. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JpNodmQNJa4
Acesso em 20 de nov. 2018
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quadro segue com exibicdo semanal, aos sabados, mas com revezamento entre 0S

apresentadores do canal em seu comando.

No comeco de 2014, outro fundador do Desimpedidos se aventurou como
apresentador no canal. Felipe Andreoli iniciou o quadro “Desandreoli” em janeiro daquele

ano, com a proposta de apresentar listas voltadas a determinados temas do futebol.

Pouco mais de um ano depois do inicio da exibi¢do do quadro, o apresentador e sécio
do canal, Felipe Andreoli, deixou de participar ativamente no canal para se dedicar a outros
projetos profissionais. A vaga deixada pelo apresentador ndo seria preenchida por um
substituto conhecido na internet, muito menos da televisdo, mas por um dos inscritos no
canal, desconhecido da audiéncia. Trata-se de Bruno Carneiro Nunes, atualmente conhecido
como “Fred”, que apds passar por um processo seletivo se tornou o0 novo apresentador do
“Desimpedidos”, assumindo o comando do programa criado por Andreoli ¢ mantendo a

formula de “top 10”, dando vida ao “Fred+10”.

Também no inicio de 2014, uma piada interna da produtora NWB serviu para
solucionar um problema momentaneo do Desimpedidos. Na falta de um apresentador para o
“Desinformados”, um produtor de conteiido do canal personificou um “editor boliviano™ e,
aos poucos, ganhou notoriedade no programa. Hoje, “Bolivia”, como ficou conhecido o
produtor, é o apresentador mais antigo do canal Desimpedidos, sempre utilizando sua
caracteristica mascara. No principio, sua presenca consistia em pequenas participacdes, quase
sem fala. Todavia, com o passar do tempo e dos videos, conquistou seu espago e passou a

contar com uma jornada dupla de apresentacédo e producéo.

Pouco mais de quatro meses apoOs sua aparicdo inesperada, o “editor boliviano”
ganhou um quadro proprio, chamado de “Bolivia Talk Show”, quadro este que segue até os
dias atuais na programacdo fixa do canal. H4 mais de quatro anos no ar, 0 programa possuli
mais de 4,4 milhdes de visualizagdes em mais de 130 videos de entrevistas semanais com
jogadores e personalidades do futebol e do esporte como Romario, Neymar e Ronaldinho
Gaucho. Sua primeira edi¢do aconteceu em julho de 2014, durante a Copa do Mundo sediada

no Brasil, com a presenga do ex-futebolista americano, Jimmy Conrad.

Durante a Copa do Mundo de 2014 o contetdo do canal ndo podia ser voltado para
outro assunto que nado fosse este evento. Além de uma edi¢ao do “Desandreoli” com o tema
relacionado a historia das Copas, uma parodia de uma propaganda da Nike, sucesso durante o

torneio de sele¢des, o Desimpedidos fez videos ao vivo em estidio, dos momentos anteriores
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e posteriores aos jogos e intervalos das partidas da Selecdo Brasileira, até a traumética
eliminacdo para a selecdo da Alemanha na semifinal da competicéo.

Em entrevista ao canal “Quem somos nos? ”, no YouTube, o produtor de contetdo e
apresentador, Bolivia, exemplificou como o publico do Desimpedidos se envolve com o

conteido, mostrando uma maior troca de contato do que com a televis&o.

A gente consegue muitas coisas no canal através de missdes que
damos para os fas. Por exemplo, vamos invadir as redes sociais do
Ibrahimovic e convencer de ele vir para o Brasil durante a Copa do
Mundo. A gente fez isso, os caras foram 14, invadiram, alagaram as
redes sociais do “Ibra” e no dia seguinte ele respondeu falando que
viria para o Brasil. (Bolivia, 2016)*

Conforme dito anteriormente, a saida do apresentador e sécio do canal, Felipe
Andreoli no ano de 2015, marcou o canal e trouxe mudancas significativas para o
Desimpedidos. O novo integrante, Bruno, passou a ter a alcunha de Fred, apelido dado por
Bolivia, motivado pela suposta semelhanca entre o apresentador e o0 ex-atacante do
Fluminense e da selecdo brasileira. Logo em sua chegada, o novo apresentador estrelou o
video “CR7 da vida real”, uma caricatura que fazia referéncia a caracteristicas do jogador
portugués Cristiano Ronaldo, eleito melhor jogador de futebol por cinco vezes. O video

ganhou 0 mundo e hoje possui mais de cinco milhGes de visualizages no YouTube.

Logo em sequéncia surgiu o “Fred+10”, quadro que ¢ objeto de estudo do presente
trabalho. Atualmente sdo mais de 17 milhdes de visualizagdes nos mais de 180 videos de “top

10” dos mais variados temas relacionados ao esporte, sobretudo o futebol.

Foi um cara que veio da audiéncia, que a gente decidiu ndo pegar
outro “medalhdo” como o Andreoli, um cara que ja sabe o que esta
fazendo. Um cara que veio da audiéncia, que é talentoso, que tem a
linguagem que a gente fala como todo mundo e a gente deu a
oportunidade, o Fred entrou, teve que mandar um video, a gente
escolheu o dele por ver que era diferente. Ele pegou esse mesmo

formato do Andreoli e fez o dele. (Bolivia, 2016)

Além do inicio de um dos principais quadros da historia do canal, outras novidades
fomentaram o sucesso do Desimpedidos. Em 2015 ganharam espago na televisdo ao serem
entrevistados no canal de TV por assinatura ESPN e no canal de TV aberta SBT. O ano
contou também com a cria¢do da “Live de Ter¢a”, quadro que tratava ao vivo € com bom

humor noticias esportivas.

* BOLIVIA. Em entrevista ao canal Quem Somos N&s?. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JpNodmQNJa4
Acesso em 20 de nov. 2018
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O periodo ainda ficou marcado pelo inicio de coberturas internacionais do canal. A
primeira aventura do Desimpedidos longe do Brasil ocorreu na Franca para cobrir a Selecéo
Brasileira em um amistoso. Esse episddio ficou marcado pela falta de apoio do cenario do
futebol nacional, quando perderam a credencial de imprensa da CBF (Confederacéo Brasileira
de Futebol) para a partida da Selecdo, em funcdo de uma piada em que brincaram a respeito
da facilidade de se conseguir uma liberagdo para atuar como membro da imprensa no jogo. Na
Europa também houve a cobertura da final da Liga dos Campedes da Europa, maior torneio
de futebol do velho continente. Outro grande evento internacional foi a Copa Ameérica no
Chile, em que Fred e Bolivia puderam levar um inscrito para participar da viagem e de videos

em uma agdo promovida por um patrocinador do canal.

Ainda no final de 2015, o canal chegou a marca de um milhdo de inscritos no
Youtube, deixando boas expectativas para 0 ano seguinte. Em 2016, as presencas de Fred e
Bolivia tomaram proporc@es ainda maiores no cendrio da internet, aumentando a importancia

destes no canal. Foram eles os Unicos apresentadores do canal no ano de 2016.

Neste ano, o canal mostrou uma estrutura mais coesa de programacao, onde contava
basicamente com os quadros “Gols da Zueira”, “Live de Terca”, “Fred+10”, “Bolivia Talk
Show”, “Desinformados” e o “Desafio do Fred”. Este tultimo, novo quadro que contava com
desafios de habilidade entre o apresentador, que completava um ano de canal e sedimentava

cada vez mais seu espaco, e jogadores ou ex-atletas de futebol.

Para o apresentador Fred, o ano de 2016 foi um periodo de afirmacdo no
Desimpedidos. Além de contar com dois quadros na grade de programacao do canal, Fred+10
e Desafio do Fred, participou de grandes coberturas esportivas por todo 0 mundo. Apresentou
sozinho a reportagem de cobertura da “Florida Cup”, torneio internacional de futebol nos
Estados Unidos, além de fazer dupla com Bolivia nos videos de cobertura da final da Liga dos

Campedes e das Olimpiadas 2016, sediada no Brasil.

A marca de dois milhdes de inscritos no YouTube foi atingida no mesmo ano. Além
de comemorar esse fato, fecharam contrato com a Fox Sports, canal de esporte da TV
fechada, para uma temporada de doze episédios de um programa que foi denominado
“Desimpedidos na Fox”. O programa foi exibido com um formato adaptado da internet para a
televisdo, com cerca de 40 minutos. Exibido as sextas-feiras, as 22h, com reprises.
Apresentacdo de Fred e Bolivia, além da presenca de um convidado especial, seja jogador de
futebol ou ex-atleta. Durante o programa haviam alguns quadros como o “Rachao”, “Fred+5”

(adaptagdo do Fred+10 do YouTube), “De costas com o Bolivia”, entre outros.
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Fred contou em entrevista ao canal “No Ar com André Henning”, no YouTube, que
ndo houve dificuldade na adaptagéo para a televisdo pelo fato de o processo de execugéo ser
todo do Desimpedidos, passando para a Fox Sports apenas a finalizacdo do contetdo para ser

exibido.

No6s ndo sentimos tanta diferenca, porque o projeto da Fox a gente
entregava o programa completamente “envelopado”. A gente
gravava no nosso estldio, com as nossas cameras, com 0S NOSSOS
profissionais, com nossos proprios roteiros, nossos editores faziam o
programa, eles mandavam para a Fox para ser aprovado ou nao,
dependendo do teor das brincadeiras. (FRED, 2018)°

Em 2016 ficou evidente a sobrecarga de videos para os apresentadores Fred e Bolivia,
unicos na funcdo durante o periodo. Pensando nisso, mudancgas no quadro de apresentadores

ocorreram no ano seguinte.

A primeira mudanga aconteceu atraves de uma contratacdo de um dos estagiarios do
canal para assumir a funcdo de apresentador. Assim como Fred, Henrique Pedrotti, estagiario
contratado, ganhou um apelido em suas primeiras apari¢fes, ainda como coadjuvante, em seu
periodo de estagio. “Chicungunha” ou “Chico”, fez sua primeira apari¢do conduzindo um
video para o canal. O video foi encarado como um grande desafio para o estreante, uma vez
que ele foi para a Espanha cobrir uma partida do Barcelona e entrevistar, de forma exclusiva,

0 craque brasileiro Neymar, em uma acao promovida por um patrocinador do canal.

Em marco de 2017, Chico conquistou ainda mais espaco no Desimpedidos, com a
oportunidade de apresentar um novo quadro, chamado de “Olha a picada”. O foco dos videos
era analisar as redes sociais dos jogadores, como se fosse um “programa de fofocas”
conhecidos nos canais de televisdo. Pouco mais de um ano depois o quadro teve seu fim, apds

quase 60 edicdes.

Mas Chico ndo foi o Unico contratado do Desimpedidos em 2017. Uma das maiores
novidades do ano no canal foi o processo seletivo, que se tornou uma série de videos,
denominado “Muleke da base”, onde foi dada a oportunidade a interessados de todo o Brasil a
se candidatarem a vaga de novo apresentador do canal. Apds algumas etapas de selecdo,
“Tony Pezao” foi selecionado para fazer parte do elenco fixo do canal. Na mesma época, Alé

Xavier, unica mulher finalista do “Muleke da Base”, também foi chamada para integrar o

> FRED. Em entrevista concedida a André Henning. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=iTG5J8tuUMM&t=
Acesso em 23 de nov. 2018
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canal como apresentadora. Ambos ndo ganharam quadros proprios, mas, além de

participacGes em videos e coberturas, criavam contetdo em outras redes sociais da empresa.

O Desimpedidos aumentava seus conteudos, mas manteve quadros consagrados do
canal. A “Live” (agora nas segundas-feiras), “Gols da Zueira”, “Fred+10”, “Bolivia Talk
Show”, “Desinformados” e “Desafio do Fred” seguiram na programag¢do. Além do “Olha a
picada”, citado acima, ¢ de uma nova empreitada do apresentador Fred, com videoblogs
mostrando o cotidiano de atletas ou até coberturas de partidas de futebol, com o nome de

“Toppen viagens”.

A presenca de famosos youtubers em videos do canal Desimpedidos era comum e
agregaram em numero de visualizagdes. Pensando nisso, foi criada a “Supercopa
Desimpedidos”, torneio de futebol society envolvendo varios nomes conhecidos do YouTube
brasileiro, como Whindersson Nunes, Julio Cocielo, Caué Moura e Felipe Castanhari. Foram

duas edicdes da competigéo, sendo a primeira em 2017 e a segunda no ano seguinte.

Novo ano, mais videos. Para 2018 a quantidade de contetdo para o YouTube quase
duplicou. Isso porque foi criado o “Desimpenews”, quadro que consiste em noticias do
mundo do futebol apresentada por uma animacédo virtual criada pelo canal. O personagem

“Didicao”, é o unico quadro diario do canal.

Outros dois novos quadros foram criados para integrar a programagdo. Com o fim do
“Olha a picada”, Chicungunha passou a apresentar o “Segunddo”, as segundas-feiras. Além
dele, as sextas, surgiu o “Debate e assopra”, apresentado por Bolivia com a participacdo do
personagem “Livro”, que somava algumas apari¢des como plateia do Fred+10, e do humorista

Rudy Landucci.

A principal cobertura do Desimpedidos em 2018 foi da Copa do Mundo, diretamente
da Rdussia, pais sede. O canal esteve no pais durante todo o periodo de competicdo,
acompanhando partidas da maior competicdo de sele¢cbes do mundo. Em territorio Russo,
inicialmente estavam Fred e Bolivia, que deu lugar a Chicungunha na fase mata-mata.
Puderam fazer videos dos jogos do Brasil, incluindo a eliminagdo, além da grande final da

Copa.

5.2. FRED

Bruno Carneiro Nunes, mais conhecido como Fred, é apresentador do Desimpedidos.

Ganhou o apelido assim que entrou no canal, segundo os colegas de empresa, pela aparéncia
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semelhante & do atacante Fred, ex-jogador da selecdo brasileira, atualmente no Cruzeiro. O
responsavel pela apresentacdo do Fred+10 € peca fundamental nesse trabalho, por idealizar e

conduzir o quadro, e contaremos um pouco de sua trajetoria.

Em entrevista ao canal do YouTube, “Futebol nas Quatro Linhas” o apresentador
apontou as diferencas do “Bruno” para o “Fred”, apesar de destacar a leveza como leva o

trabalho, o que aproxima as personas.

O Bruno ndo tem muita diferenca do Fred. O Bruno gosta de ir ao
estadio, de jogar futebol, mas é um pouco mais sério. As vezes, 0
Fred tem que estar mais animado e o Bruno ndo. As pessoas ndo
sabem, acham que é s6 apresentar os videos, mas ndo, chegam
propostas de clientes e marcas, que eu escrevo, faco projetos para o
meu programa, produzo os desafios para enviar para clientes. Tem a
parte séria da coisa. (Fred, 2016)°

Sua ligacdo com o esporte vem de berco. A paixao do pai pelo futebol contagiou Fred
e acendeu a chama de sonhar com um futuro como jogador profissional, como muitos
brasileiros idealizam. Passou por vérias escolinhas de futebol na adolescéncia e falhou em
cerca de oito testes em clubes, incluindo grandes de S&o Paulo, no trajeto que culminou na

desisténcia desse objetivo.

A certeza da infancia de seguir carreira no esporte mais popular do Brasil virou
frustracdo por volta dos 22 anos, quando viu que ja era tarde para tornar possivel, seguindo

apenas na varzea e campeonatos alternativos.

Quando participou do programa “Barba, Cabelo & Comédia”, Fred contou ao
comediante “Dihh Lopes” que a ficha demorou a cair e aceitar o fim do sonho de se tornar

jogador, mesmo com uma idade tdo avancada.

Estava na faculdade de jornalismo, trabalhava em uma seguradora de
automoveis, mas, as vezes, inventava uma dor de barriga para fazer
algum teste, mandava videos para alguns caras (envolvidos com
futebol). Ainda tinha esperanca. E uma coisa dificil de aceitar, que
ndo vai ser jogador. Até falava com minha namorada da época, que
abririg uma clinica de psicélogo para jogadores frustrados. (Fred,
2018)

O posto atual de uma das referéncias no entretenimento esportivo tem relacdo direta
com uma experiéncia ligada ao humor. Fred se aventurou, durante um ano, fazendo shows de

stand up, nas noites paulistanas. Tomou gosto pela coisa, tanto na escrita das piadas, quanto

® FRED. Em entrevista ao canal F4L. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=9GhMo8P_BME&t=
Acesso em 07 de nov. 2018

’ FRED. Em entrevista concedida a Dihh Lopes. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=fldySZVOHEc

Acesso em 06 de nov. 2018
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no ato de subir no palco para divertir a plateia, sem saber dizer, com convicgdo, porque nao
deu certo na funcdo. Além disso, frequentou aulas de teatro, para melhorar suas atuaces nos
palcos, chegando até a fazer alguns trabalhos em figuracdo, como na novela “Chiquititas”, no
SBT.

Falava com os professores (de teatro), que queria me especializar em
stand up. Em “Shakespeare” todos faziam os exercicios em grupos
para fazer suas pecas, enquanto eu fazia sozinho, justamente, para
ter nocdo de stand up. Conheci pessoas que faziam figuracdo em
novelas e filmes, e comecei a fazer. (Fred, 2018)

Buscando se encontrar, 0os caminhos apontavam inumeras direcdes, somado a
necessidade de ajudar financeiramente em casa. Ainda dividindo as atencdes para a carreira
no futebol, empregos de diversos segmentos foram as opcGes encontradas por Fred. Trabalho
em padaria, em uma seguradora de automdveis, como gandula de ténis, auxiliar em padaria,
reporter de transito, vendedor de doces caseiros, passeador de cachorros, professor de
informatica e web designer, foram algumas das atividades do jovem para buscar seu espaco e

uma condic¢éo financeira melhor.

O sonho de se tornar jogador ficava cada vez mais distante e Fred decidiu ingressar na
faculdade de jornalismo para manter o vinculo com o futebol e avancar nos estudos. Durante a
graduacdo na Universidade Paulista (UNIP), p6de estagiar na Agéncia RadioWeb, como
reporter de noticias em geral, ainda distante do esporte. Venceu duas vezes o Prémio Abecip
de Jornalismo e uma do Prémio Abracopel.

Ainda sem se encontrar, 0 YouTube surgiu como uma saida para Fred mostrar seu
trabalho como jornalista esportivo. Resgatou um blog, que surgiu em um trabalho de
faculdade com o amigo Rafael Souto, adaptando para a plataforma de videos. No “Futebol nas
Quatro Linhas”, Fred era apresentador e entrevistou nomes importantes do futebol como o ex-

jogadores Neto e Velloso.

Em 2015, o Desimpedidos abriu uma vaga de novo apresentador, para substituir Felipe
Andreoli, que estava indo para a Globo. A intencdo dos proprietarios do canal era contratar
alguém da audiéncia, ndo uma cara ja conhecida, como era o antecessor. Foi entdo que surgiu
a maior oportunidade da vida de Fred, no periodo em que ganhou o0 novo nome, vendo Bruno
Carneiro Nunes ficar em segundo plano. Enviou seu video de candidatura e chamou a atencéo
da producdo do programa, sendo citado em videos do canal como Unica opcéo possivel para a

vaga.

Quando fiquei sabendo que, de fato, me tornaria apresentador (do Desimpedidos) e
faria a tatuagem da “zueira” eu pulava na rua como nos desenhos animados mesmo.
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Entrei na igreja, sai, comecei a pular, gritava de alegria. Ligava para minha mae, ela
ndo entendia nada, falava com meus amigos. Porque eu sabia desde o processo
seletivo que poderia mudar minha vida. (Fred 2016)

Para ingressar no canal, um desafio: tatuar “zueira” no braco. O jovem nao pensou
duas vezes, cumpriu com éxito e passou a integrar o time Desimpedidos, ao lado de Bolivia e
Mil Grau. Sua principal funcéo era cobrir a lacuna do antigo quadro, “Desandreoli”, uma lista
de dez itens de temas relacionados ao futebol. A partir de entdo, Fred comandou o Fred+10,

com a mesma tematica anterior.

Ainda no inicio, Fred estrelou um dos principais videos da historia do Desimpedidos,
que fez sucesso em Varios paises e hoje passa dos cinco milhdes de visualizagdes. Com uma
ideia que surgiu em seu video de inscri¢do para o canal, produziram o “CR7 da vida real”,
guando o novo apresentador simulou os trejeitos do craque portugués Cristiano Ronaldo em
campo nas ruas de S&o Paulo, como sua obsessdo por teldes, a forma como comemorava 0s

gols e alguns lances que marcaram a carreira do jogador.

Meu chefe me pediu na época para eu fazer um relatério de quais veiculos tinha
saido o video e achei que tinham sido um ou dois. Quando digitei “CR7 in real life”,
foram vinte abas de google, absurdo. Venezuela, México, Portugal. (Fred 2016)

O sonho de viver de futebol passou a ser real para Fred e a amizade com os jogadores
fora das gravacdes é prova disso. Muito se deve pelo segundo quadro do apresentador no
canal, o “Desafio do Fred”, que o coloca em disputas de habilidade com grandes nomes do
esporte. HA mais de trés anos no Desimpedidos, viveu grandes experiéncias em grandes
coberturas nacionais e internacionais, como a Copa das Confederacdes e Copa do Mundo na
Russia, finais de Liga dos Campedes da Europa, Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro, entre
outros. A satisfacdo de conquistar seus objetivos fica evidente quando seu lado humano aflora

ao cair em lagrimas durante as gravacoes.

O sucesso sonhado na infancia aconteceu na vida de Bruno, que como Fred é
extremamente conhecido nas redes sociais, possuindo mais de trés milhdes de seguidores no
Instagram. Outro grande objetivo para o apresentador era conhecer Cristiano Ronaldo,
idolatria que ficou clara tanto no video “CR7 da vida real”, quanto em intimeras outras
gravacdes, onde cita o idolo com muito carinho. Em fevereiro de 2018, atraves de uma acao
de um patrocinador, Fred entrevistou o craque portugués, batendo a marca de 15 milhdes de
visualizagdes, no momento mais especial de sua carreira, que o levou a tatuar o autografo do

jogador no préprio corpo.
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Inscrito no YouTube desde 12 de junho de 2012, o Desimpedidos possui mais de 6,7

milhGes de inscritos. Em mais de cinco anos de canal ultrapassaram a marca de 1,8 mil videos

postados e mais de 1,3 bilhdo de visualizagdes.

O apresentador, Fred, revelou em entrevista a André Henning, que a taxa de retencdo

do Desimpedidos é de uma média de 70% nos videos, que seria a porcentagem do tempo

estimado que a audiéncia assiste os videos do canal.

Entre os videos mais vistos do canal estdo alguns de diferentes formatos, como pode

ser notado abaixo, na tabela dos dez mais vistos do canal:

Video Data Visualizagdes
Cristiano Ronaldo e Fred, o grande encontro 25/02/2018 15.591.904
Cristiano Ronaldo x Messi - Batalha de Rap 04/06/2015 13.948.164
Desafio do travessao com Neymar 31/07/2016 12.121.772
Galinha trombadinha 14/05/2015 11.861.911
Gabriel Jesus é o melhor finalizador do mundo? 17/09/2017 9.166.073
Travessao impossivel com Marcelo Twelve 16/07/2017 9.063.806
Chapada no angulo com Philippe Coutinho 06/05/2018 8.406.630
Neymar humilhou o Fred de novo? 24/07/2017 6.601.241
Desimpedidos X Youtubers 01/09/2015 6.140.648
Desafio de habilidades com Falcéo 24/04/2016 6.075.297

Fonte: YouTube

Seguindo a estratégia de programagao visto nas emissoras de televisdo, com o objetivo

de fidelizar seu publico, o Desimpedidos dispde, atualmente, da seguinte grade:

e Segunda-feira — Segundéo
o Terca-feira— Eps Superclassico
e Quarta-feira — Fred +10

o Quinta-feira — Bolivia Talk Show




o Sexta-feira — Debate e Assopra
o Sébado — Desinformados
e Domingo - Desafio/especiais

o Desimpenews (de segunda a sexta)
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Da programacao atual, o Fred+10 é o quadro fixo com maior nimero de visualizaces,

conforme podemos observar na tabela a seguir:

Quadro Videos |VisualizacGes
+

Fred+10 188 [11.963.277

Desafio do Fred 71 6.085.302

Bolivia Talk Show |131 3.939.723

Desinformados 252 2 861 415

Desimpenews 225 384.306

Debate e Assopra 27 30.068

Segundao 27 13.697

Eps Superclassico 4 2708

5.4. LINGUAGEM

Fonte: YouTube

Com o passar do tempo e a popularizacdo das informaces, a internet se tornou cada

vez mais importante como ferramenta de comunicacdo. Os internautas tém a capacidade de

disseminar informacdes em grande escala, com liberdade para passar adiante suas ideias. Por

exemplo, no YouTube, os usuarios alimentam a rede social com seu proprio conteudo, através

de videos. O controle da informacdo era diretamente ligado & televisédo, radio, jornais, antes

do boom da internet.

A linguagem serve como meio de interacdo social, expressando ac¢fes do dia-a-dia,

como podemos ver nas redes sociais. Rousseau (1989), aponta que a linguagem teve seu

inicio a partir do momento em que os homens comecgaram a se entender e multiplicar suas

ideias.

[...] se estabeleceu entre eles uma comunicacdo mais intima, procuraram sinais mais
numerosos e uma lingua mais extensa; multiplicaram as inflexdes de voz e juntaram-
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Ihes gestos que, por sua natureza, sdo mais expressivos e cujo sentido depende
menos de uma determinacéo anterior. (ROUSSEAU, 1989, p. 35).

Estudiosos destacam o sistema de linguagem, como meio de comunicagéo,
diretamente ligado a emissor e receptor. Nesta tipologia pode-se observar variacoes,
comparando a internet com televisdo e jornais impressos. Nos meios de comunicacdo de
massa, pode ser observado um grande nimero de receptores ligados a um emissor central. A
informacdo, neste caso, torna-se amplificada, porém com pouca interatividade. Classificado

por Pierre Lévy (2000) como o modelo “Um e Todos™.

No caso do modelo “Um ¢ Um”, exemplificado em uma conversa entre pessoas, a
comunicacdo proporciona uma interacdo entre os individuos, mas com efeito coletivo

reduzido.

Na internet podemos observar o modelo “Todos e Todos”, o mais democratico deles.
Qualquer das partes pode tomar posi¢cdo tanto de emissor, quanto de receptor, onde pode se

observar um novo tipo de interacao.

Para Lévy (2009) o ciberespaco propfe uma nova perspectiva, evidenciando a
democratizacdo da informacdo. A tecnologia serve como componente para a rede de usuarios
e suas transmissOes de ideia, permitindo diversas interfaces de interagdes dinamicas e

avancadas.

Essa definicdo inclui o conjunto dos sistemas de comunicacdo eletrénicos (ai
incluidos os conjuntos de redes hertzianas e telefonicas classicas), na medida em que
transmitem informagfes. Consiste de uma realidade multidirecional, artificial ou
virtual incorporada a uma rede global, sustentada por computadores que funcionam
como meios de geragdo de acesso. (Lévy, 2009, ibid., p.92)

A troca de informacg6es do YouTube mostra claramente isso. A possibilidade de poder
publicar um video qualquer e levar suas ideias e interagir com qualquer usuario do mundo,

evidencia a ideia.

5.5. PUBLICO-ALVO

Para 0 sucesso de qualquer projeto e/ou negécio € imprescindivel identificar com
clareza seu publico-alvo para, assim, montar sua estrutura de acdo. Esse é o ponto de partida
para definir estratégias ideais para levar sua mensagem ou produto ao publico. Como por

exemplo qual linguagem seré adotada para alavancar suas ideias.

O publico que ird consumir seu produto tem pensamentos distintos uns dos outros.
Alinhar essas ideias é fundamental para o sucesso de sua empreitada, buscando atender as

necessidades do publico-alvo.
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Para Ogden (2002), as escolhas utilizadas como ferramentas de realizar a vontade do
publico sdo baseadas em fatores geogréficos (entrevistas com jogadores de clubes de centros
maiores, como 0 sudeste), consideracbes demograficas (delimitacdo de faixa etaria),
psicograficos, como consumo de produtos (como acdes de patrocinadores de material

esportivo) e comportamental (direcionado ao estilo de vida do usuario).

Tendo como publico os internautas plugados em seus videos através do YouTube, o
Desimpedidos traca uma estratégia comum no mundo da internet, de dar voz aos féas, afim de
aproximar a audiéncia do contetdo. Prova disso sdo as participacOes através de sugestdes, que
segundo Rafael Grostein®, diretor comercial ¢ um dos fundadores do canal, “faz parte do
DNA” do Desimpedidos. Grostein completa ressaltando a vontade do publico em “fazer parte

da turma”, justificando o engajamento. (GROSTEIN, 2016)

8 GROSTEIN, Rafael. Entrevista a coluna E+ do Estad&o. Disponivel em:
https://emais.estadao.com.br/noticias/gente,com-trajetoria-bem-planejada-desimpedidos-completa-tres-
anos-com-tres-milhoes-de-curtidas,10000055984

Acesso em 26 de nov. 2018
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6. FRED+10

No ar desde margo de 2015, o quadro surgiu para substituir o “Desandreoli”, pela
saida do apresentador e socio do Desimpedidos, Felipe Andreoli. Para sua vaga o canal
promoveu um concurso, no qual um membro da audiéncia faria parte do elenco. Assim, Fred

deu seus primeiros passos no Desimpedidos.

O formato seguiu como o quadro que antecedeu o Fred+10, apresentando uma lista de
dez lances ligados a um tema do futebol mundial. Com uma linguagem bem-humorada,

analisam as jogadas, sem maior preocupa¢do com a informacao.

N&o me auto intitulo jornalista esportivo porque a gente ndo se preocupa tanto com a
informacdo, chamo de entretenimento esportivo. A gente gosta de pegar a
informacao, pegar um fato que aconteceu e fazer com que a pessoa se divirta. As
vezes no meio jornalistico isso é um absurdo. (FRED, 2018)°

Entrevistado pelo préprio Desimpedidos, Fred conta a Bolivia, em seu Talk Show,
como o colega, que também € produtor no canal, ajudou na criagdo do nome do quadro. A
sugestdo do novo apresentador era de nomear o quadro como “Fredibrou”, com o sufixo
“Fred”, de sua nova alcunha, ligado a “dibrou”, relacionado a uma forma mais popular de

dizer a palavra drible.

Achava que eu tinha “mitado” no nome, ia ser “Fredibrou” o nome, porque estava na
época do “dibre” do Ronaldinho (Gatcho) e o primeiro programa ja estava definido
que seria “dibres” do Ronaldinho. Falei que seria “Fredibrou” de “dibrar” e “brou”
parceiro e todo mundo achou animal. Chegou o Bolivia falando que ndo gostou e
sugeriu “Fred+10”, falei que era mais ou menos, nao querendo dar o brago a torcer,
apesarlode ter gostado. Deu um tempo e pensei “Fred+10 é muito melhor”. (FRED,
2018)

Além de apresentador, Fred esta presente na producao do quadro, desde seu inicio. No
comeco ainda mais, quando era responsavel por todo o processo de criagdo, 0 que mudou a
partir de 2016, quando “Chicungunha”, hoje também apresentador do canal, auxiliava como
estagiario.

Tem o Chicungunha, que faz o post e apura os lances, manda para mim e eu que
posiciono da primeira a décima posi¢do. As vezes o quinto ndo é mais legal que o
sétimo, mas no programa encaixa melhor e eu coloco ali. Selecionamos os lances, 0

“Chico” pega as imagens do jogador que aparece na televisdao, procura um link (da
jogada) de melhor qualidade. Antes era eu quem fazia sozinho isso. (FRED, 2016)

° FRED. Em entrevista ao canal Sneakers BR. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=swKlhUIza38

Acesso em 18 de nov. 2018

' FRED. Em entrevista ao canal Desimpedidos. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=8Qz0e3A5j0I

Acesso em 20 de nov. 2018
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Mesmo sem total responsabilidade na criacdo dos programas, a opinido de Fred é

frequente na producdo. Além de apresentar proposta de insercdo para patrocinadores, o

apresentador opina antes da publicacdo dos videos.

Aprovo todos, instante por instante. Antes eu era um pouco mais minucioso porque
estava sendo criada a linguagem do Fred+10, que é o principal programa que faco
aqui no canal. Entdo, eu ia minuto por minuto, cortava frase por frase, palavra por
palavra. Hoje o pessoal até reclama que, quando estou de férias, gosto de continuar
aprovando meus videos. Mesmo de férias, meus videos estdo rolando, porque ja
deixo todos eles gravados, mas gosto que passem sempre na minha méao para ficar
com a minha cara e para ter um cuidado que tenho com a minha imagem. (FRED,
2018)

O Fred+10 ja passou por diversas mudangas, como de cendrio, de personagens, mas

manteve sua esséncia, principalmente na linguagem e na apresentagédo do quadro, mantendo

Fred como a cara do quadro.

Desafios, brincadeiras, programas de verao, entre outras, foram mudancas presentes

nos mais de trés anos de quadro. Fred ndo esconde a busca por melhorias nos videos, pedindo

até a audiéncia, por meio de comentarios, para auxilid-lo na formulacdo. Em 2017, o

apresentador revela em entrevista ao canal do YouTube “Jacaré Banguela”, do humorista

Rodrigo Fernandes, que pensou em encerrar 0 quadro, mas foi impedido pelo sucesso de

visualizagcdes do mesmo.

No final do ano passado eu estava meio de saco cheio, ndo aguentava mais fazer,
queria acabar com o quadro. Ndo deixaram, porque, geralmente, ele funcionava
bastante. Meus chefes me perguntaram se ndo conseguiria reformular, pedi um
auditério e me deram. So6 que foi ruim para a audiéncia, eu gostava muito, mas por
questdo comercial tive que ceder e voltamos para o est(idio, mas estamos nos
divertindo. (FRED, 2017)"*

O quadro € o principal captador de visualizagdes do Desimpedidos, com mais de 11,9

milhdes. Publicado semanalmente no canal, passa dos 188 videos, nesses trés anos de

exibig&o.

6.1. EPISODIOS ANALISADOS

O objetivo deste item é analisar seis videos do quadro Fred+10. Destas publicagdes,

serao as trés primeiras,

de marco e abril 2015 e trés de outubro de 2018.

" FRED. Em entrevista concedida a Rodrigo Fernandes. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=xtmQO-1YkOI

Acesso em 22 de nov. 2018
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Busca-se entender o processo de produgdo e criacdo dos conteldos do quadro e
concluir se houve mudancas nesse periodo de evolugdo do canal, visto que o Fred+10 esta ha
trés anos no ar.

6.1.1. Top 10 Dibres do Ronaldinho - FRED +10

Descrigado do video: “Hoje ¢ dia de estreia aqui no desimpedidos.
Fred boiola pega a vaga deixada por Andreoli, e apresenta a lista dos melhores dibres do
Ronaldinho, no Fred +10.” (Desimpedidos - YouTube, 2015)

Lances do programa:
e Chapéu no Pirlo
e Quase gol pelo Barca
e Humilhando Gerrard
o Elastico de cair sentado
o Aplaudido no Bernabeu
o Letrae elastico no Dunga
o Caneta no Douglas
o Chapéu na Venezuela
o Caneta contra Chievo

o Chapéu triplo Atl de Bilbao
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Figura 1 — Apresentacdo - TOP 10 DIBRES DO RONALDINHO

CRICIUMA E.C.

-

g N

Fonte: YouTube
Este foi o primeiro video do Fred+10, publicado no dia 18 de marco de 2015, com
duracdo de 5 minutos e 48 segundos. Atualmente, o episoddio que seleciona os dez maiores

dribles do ex-jogador Ronaldinho Gaucho possui mais de 1,9 milhGes de visualizagdes.

Logo no comeco, um trecho do video “CR7 in Real Life”, estrelado pelo apresentador
Fred. Logo depois corta para o cenario, uma sala, aparentemente pequena, com uma televisao
para passar os lances do tema do programa e o fundo com camisas e aderecos de alguns

clubes de futebol do Brasil.

O apresentador esta vestindo uma camisa da Selecdo Brasileira e 6culos escuros,
sentado em uma cadeira de metal branca. Nota-se dois cortes de camera, um deles
centralizando Fred e o outro mais lateral em um angulo superior. Na edi¢do alternam imagens

de apresentacdo e das jogadas.

A linguagem coloquial pode ser notada durante o video e no proprio titulo, com o uso
do termo “dibre”, forma mais popular de dizer a palavra “drible”, recurso usado pelos

jogadores de futebol.

Fred finaliza o video dancando a musica “Vamos Beber” de Dennis Dj e Jodo Lucas &
Marcelo, com participacao do jogador Ronaldinho Gaucho.
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6.1.2. Top 10 Gols no Final

Descri¢ao do video: “Hoje no Fred +10, o menino ousado e alegre do desimpedidos
apresenta 0s melhores gols marcados no final da partida! Aquele gol marcado aos 47 do
segundo tempo, quando o juiz ja estd olhando para o relégio pra acabar o jogo.”

(Desimpedidos - YouTube, 2015)
Lances do programa:
o Euller x Flamengo - Copa do Brasil
« Washington x S&o Paulo - Libertadores 2008
o Petkovic x Vasco - Carioca 2001
e Aguero X QPR - Campeonato Inglés 2012
o Moisés x Cruz Azul - Mexicano 2013
o Adriano x Argentina - Copa América
e Iniesta x Holanda - Copa de 2010
« Anderson x Nautico - Batalha dos Aflitos
o Deeney x Leicester - 22 divisdo Inglesa

o Gotze x Argentina - Copa 2014

Figura 2 — Apresentacdo - TOP 10 GOLS NO FINAL

Fonte: YouTube
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O segundo episodio do Fred+10, publicado no dia 8 de abril de 2015, com duragdo de
7 minutos e 45 segundos. Hoje sdo mais de 1,7 milhdes de visualiza¢des para o video dos dez

principais gols marcados nos Gltimos minutos do futebol mundial.

Assim como no primeiro video a abertura ¢ um trecho de “CR7 in Real Life”,
publicado pelo Desimpedidos. Em seguida mostra o apresentador, euférico, agradecendo ao
publico por terem aprovado a estreia do quadro. No cenario, observa-se uma maior
organizacdo na disposicao das camisas de clubes do Brasil e dois tecidos (azul e verde) como

fundo. Além disso, uma caricatura do apresentador Fred, colada abaixo da televiséo.

Na sequéncia, Fred pede para “rodar a vinheta”, termo comum em programas de
televisdo para filmes de curta metragem que servem como abertura do conteudo. Nota-se a
presenca de um segundo personagem no quadro, aparecendo apenas como uma mao,
indicando n&o existir a vinheta exigida pelo apresentador. A “maozinha” volta a aparecer em
uma piada na nona posi¢do, onde substituem a imagem do ex-atacante do Fluminense
Washington, por uma foto do cantor “Compadre Washington”, do grupo de axé “E o Tchan!”.
Outra aparicdo aconteceu fazendo sinal positivo para a existéncia do funk “E o Pet”, mésica
em homenagem ao meio-campista Petkovic, ex-jogador do Flamengo. Na préxima cena, apos

a confirmacao da cancdo, Fred danca por alguns segundos.

Figura 3 — Méozinha - TOP 10 GOLS NO FINAL

Fonte: YouTube

A estrutura do video é semelhante ao anterior, mantendo dois cortes de camera,

linguagem coloquial e figurino esportivo do apresentador, porém desta vez com uma camisa
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malha casual e ndo de prética esportiva. Outro detalhe estrutural é a personalizacdo das artes
gréaficas de cada posi¢do com a imagem de Fred no fundo.

Ao final do video, Fred utiliza uma estratégia para induzir o internauta a clicar no
botdo de "gostei”. Tal método consistiu em criar uma cena onde ele e alguns figurantes
simulam estar assistindo a um jogo de futebol, onde o "gol" seria selecionar a ferramenta

"gostei”.

6.1.3. Top 10 As Melhores Defesas
Descrig¢ao do video: “Hoje ¢ dia de Fred +10 no desimpedidos, € hoje nosso menino

ousado e alegre apresenta as melhores defesas!” (Desimpedidos - YouTube, 2015)

Lances do programa:

e Marcos Selegéo Brasileira

o Gordon Banks Inglaterra

e Marcelo Grohe Grémio

o Fernando Prass VVasco

o Angelo Campos Peru

o Céssio Corinthians

e Rogério Ceni SPFC

« Rodolfo Rodrigues Santos FC

e Higuita Colombia

e Coupert Lyon
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Fonte: YouTube

O terceiro episodio do quadro Fred+10 foi publicado no dia 22 de abril de 2015 com o
tema voltada para as dez maiores defesas de goleiros no mundo do futebol. Sua duracgdo de 7

minutos e 40 segundos, atualmente atingindo mais de 1,5 milhdes de visualizacdes.

Diferente dos dois videos anteriores, o apresentador surge dancando, na interpretacao
da musica “Pop 1007, feito no cenario habitual do quadro. Em seguida, Fred, como no Gltimo
episodio, brinca com um personagem externo sobre a aparicdo da vinheta de abertura,
confirmado com um sinal de positivo pela “maozinha”. Porém, para a surpresa do
apresentador ndo se trata de um curta metragem feito em computacdo grafica e sim dois
papéis com os dizeres “Desimpedidos apresenta” e o nome do programa “Fred+10”, lido pelo

narrador que segura as folhas.

Neste episddio a estrutura segue parecido com o Gltimo, principalmente no cenario,
com a televisdo posta a esquerda do apresentador e camisas de clubes brasileiros alinhadas ao
fundo. Fred mantém a linguagem coloquial, usa camisa de futebol como figurino, além de
luvas, em referéncia aos goleiros, tema do programa. S&o usados dois angulos de camera e

edicéo aplicando os lances das posi¢des do Top 10 para os espectadores.

Para finalizar o video, Fred tenta indicar o botao de “gostei” para os internautas, assim
como no episodio anterior do quadro. Desta vez o apresentador interpreta um goleiro
defendendo um pénalti, onde a bola tem um desenho com o simbolo do “gostei” do
YouTube.
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6.1.4. Top 10 - Finais de Copa do Brasil

Descrig¢ao do video: “Final de Copa do Brasil, de um lado Corinthians vencedor que ja
contou com Ronaldo e Cruzeiro, maior campeéo e que teve o Oraculo Alex em um de seus
elencos. Hoje no Fred+10 a gente traz aquelas finais de Copa do Brasil embacadas, que
fizeram muita gente chorar e que deu muita alegria pra uma galera. Quer relembrar e zuar seu

parga? Se liga, ta no ar o Fred+10!” (Desimpedidos - YouTube, 2018)
Lances do programa:
o Grémio x Atletico MG 2016
o Criciima x Grémio 1991
o Flamengo x Vasco 2006
e Sport x Corinthians 2008
o Paulista x Fluminense 2005
o Flamengo x Cruzeiro 2003 e 2017
« Corinthians x Internacional 2009
e Juventude x Botafogo 1999
o Santo André x Flamengo 2004

e Palmeiras x Santos 2005

Figura 5 — Apresentacdo - TOP 10 FINAIS DE COPA DO BRASIL

7 SR

Fonte: YouTube
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O 185° video do quadro Fred+10 foi postado no dia 17 de outubro de 2018, data
marcada pela final da Copa do Brasil, tradicional competicdo de clubes brasileiros. O que
explica o tema, voltado as dez maiores decisfes do campeonato nacional. Com mais de 970

mil visualiza¢Ges, soma 36 minutos e 55 segundos de duracéo.

Neste video nota-se uma grande mudanca em relacdo aos primeiros do quadro, citados
acima. Principalmente no cenério, agora maior, montado com prateleiras e fundo
personalizados, mas ainda com aderecos esportivos e a televisdo para passar os lances. O
proprio apresentador mostra-se diferente em sua aparéncia, usando barba e com um novo

corte de cabelo, porém, mantendo como figurino camisas de times de futebol.

Chama a atencdo no formato atual uma grande participacdo de uma espécie de plateia,
posicionados a frente do apresentador. Neste videos, alguns deles sdo nomes conhecidos da
internet como o youtuber “Jukanalha”, Rafael Souto do canal “F4L”, além de “Phill” e
“Felps” do canal “Que Jogada!”. Outros, presentes no video, sdo figuras constantes das
gravacOes de Fred+10 e funcionarios da produtora do canal, a NWB. Mesmo trabalhando na
gravacdo do quadro acabaram se tornando personagens dos videos como o “Chicugunha”,

“Alé Xavier”, “Creck”, “Tchola”, “Paulo Seucu”, “Pichulito”, “Maluco do TI”.

O maior numero de pessoas no estidio fez com que aumentasse tambeém os cortes de
imagem, colocando em prética quatro cAmeras em funcionamento, sendo duas voltadas para o
apresentador, uma para a plateia e uma para o personagem “Chicugunha”, por ser um tipo de

assistente de Fred, operando a sequéncia dos lances de Top 10.

Figura 6 — Plateia - TOP 10 FINAIS DE COPA DO BRASIL

Fonte: YouTube
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Com linguagem coloquial, a interacdo entre plateia e apresentador é constante,
principalmente, através de comentério das jogadas. Um contato entre os participantes
acontece por uma brincadeira, onde quem fizer piadas ruins recebe cartdo amarelo ou
vermelho, em uma aluséo as partidas de futebol e a punicéo aos jogadores que cometem faltas
mais duras. No quadro aquele que é advertido com cartdo vermelho recebe uma punicéo, que,
neste episodio, foi um tapa nas costas, chamado pelos integrantes de “picanha”. No video os

convidados Rafael Souto e Felps levaram um tabefe do cinegrafista “Creck”.

6.1.5. Top 10 Maiores Tombos do Futebol

Descrigdo do video: “Caiu na area ¢ penalti, mas e fora dela, sem sentindo nenhum e
que ajuda os parca a ficar te lembrando e te zuando a vida inteira? Hoje a gente traz um
compilado apenas de quedas bizarras que ocorreram no futebol. De Mourinho a Van Gaal, do
"pofexd" a Muller, ta no ar o Fred+10!.” (Desimpedidos - YouTube, 2018)

Lances do programa:
« Foi cruzar a bola e cruzou as pernas
e Dormiu no ponto e derrubou café
« Matando a responsabilidade no peito
« Sai da frente que atras vem gente
o Simulando papel de idiota
e Pulando a cerca
e Aluninho derrubando professor
e O burro escorregando no galo
e O burro levando o jumento

¢ Mamado em cima do muro
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Figura 7 — Apresentacéo - TOP 10 MAIORES TOMBOS DO FUTEBOL

Y

Fonte: YouTue

Desta vez o Fred+10 elencou as dez piores quedas relacionadas ao futebol mundial,
seja de jogadores, técnico, torcedores dentro e fora das quatro linhas. Foi o 186° programa,
publicado em 24 de outubro de 2018 e sua duragdo € de 32 minutos e 19 segundos, somando

mais de 980 mil visualizacdes.

O episadio segue o padrdo do ultimo video do quadro, mantendo esquema de cenario,
com a prateleira repleta de objetos esportivos no fundo, quatro angulos de gravacdo
direcionados para o apresentador, tanto fechado, quanto com o publico de fundo, prestigiando
0s participantes € uma camera voltada para o personagem “Chicungunha”. Ao lado de uma
televisdo para acompanhar os lances referentes ao tema do programa, Fred veste-se com um

figurino esportivo para a apresentacdo do quadro.

Estdo presentes no estidio 11 pessoas, além do apresentador, o que da dimensdo do
tamanho do cenério. Entre os personagens conhecidos de outros videos do Fred+10 e
funciondrios da empresa que produz o canal estdo “Chicungunha”, “Pezdo”, “Caveiro”,
“Paulo Seucu”, “Pichulito”, “Tchola”, além de um cinegrafista, que nao foi identificado.
Como convidados e empregados da produtora NWB estavam “Léo Maconha” e “Tito” do
canal de cultura canébica “Um Dois”, que também trabalham na elaborag¢dao do Desimpedidos,
como editor e designer, respectivamente. Também estdo presentes “Badra” e “Malu” do

departamento comercial do empreendimento.
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Figura 8 — Plateia - TOP 10 MAIORES TOMBOS DO FUTEBOL

88 g

Fonte: YouTube
O fato de todos no estldio trabalharem na mesma empresa possibilita maior interacéo
entre eles. Um exemplo disso ¢ quando “Malu” chama “Caveiro” de “Natalio” e surge uma
arte escrito “NWB - Piada interna”, aos 22 minutos e 40 segundos de video. Entre as
interacdes esta a “picanha”, tapa nas costas do participante ao receber cartdo vermelho,
punicdo por piadas consideradas ruins ou premiacdo para quem teceu um bom comentério,
possibilitando indicar o cartdo para algum personagem. Neste episodio “Caveiro” desfere um

golpe em “Badra”, que, por sua vez, recebeu cartdes de “Paulo Seucu” e “Malu”.

6.1.6. Top 10 Provocagdes que Deram Tretal

Descricdo do video: “Dia das bruxas e de terror a gente traz aquelas declaragdes e
provocagdes que adversarios fizeram um contra o outro. Tem cléssicos brasileiros, o chorord
do mago, as farpas contra dirigentes e tudo possivel que possa tirar o adversario do sério.
(Desimpedidos - YouTube, 2018)

Lances do programa:
e Bressan
o Maxi Pereira e Jesus Corona
o Luis Fabiano
o Palmeiras x Corinthians

o Atlético-MG x Cruzeiro
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¢ Ricardo Oliveira

e Luan x Thiago Neves

e Rithely
e« Romario
e Grenal

Figura 9 — Apresentagéo - TOP 10 PROVOCACOES QUE DERAM TRETA!

i, . &

BRESSAN

Fonte: YouTube

Este € 0 187° episodio do Fred+10 publicado no dia 31 de outubro de 2018, quando é
comemorado o dia das bruxas em varios paises, inclusive no Brasil. O video ja passa de 1,2
milhdes de visualizagdes e tem 36 minutos e 33 segundos de duracdo. O programa é voltado a

uma lista de provocacdes, que geraram discussdes entre jogadores do futebol brasileiro.

Apesar do tema ndo estar diretamente ligado ao dia das bruxas o programa chama a
atencdo pelos personagens estarem fantasiados, pratica comum nos Estados Unidos para
celebrar a data. O figurino dos participantes é referente a memes*? que fizeram sucesso no

Brasil:

e Pichulito - gravida de Taubaté: mulher que ficou conhecida por utilizar uma

barriga de silicone para sustentar falsa gravidez de quadrigémeos em 2012.

12 . . . , . " . . . .
Conceitos ou acontecimentos, seja através de imagem ou videos, que se dissemina rapidamente na internet,
com popularizagdo em redes sociais.
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Jukanalha - repentista: pessoa que improvisa versos ou toca qualquer masica a

primeira vista.

Creck - “morre diabo”: Assassino que ficou marcado por entrevista curiosa

apos matar sua prépria mée em 2010.

Muca Murigoca - maloqueiro: Integrante de uma gangue. Pessoa mal vista pela
sociedade.

Alé Xavier - psicopata do hexa: russo que ficou famoso nas redes sociais por

sua aparéncia caricata ao torcer pelo Brasil durante a Copa do Mundo de 2018.

Paulo SeuCu - padre do baldo: Adelir Antonio, padre que ficou conhecido, em
2008, por ter desaparecido apos tentativa frustrada de voar utilizando mil

baloes.

Chichungunha - gato louco: participante do quadro “se vira nos 30” do
programa Domingdo do Faustdo, na Globo, fez sucesso ao imitar um gato de
forma peculiar em 2012.

Caveiro - Vin Diesel brasileiro: em 2017 um sosia do ator americano Vin
Diesel, caiu em uma pegadinha do extinto programa “Péanico na Band” ao

achar que conheceria o idolo.

Fred - Cabo Daciolo: O figurino do apresentador era uma camisa de malha
comum, sem fantasia, mas ele se retirou para trocar de roupa. VVoltou como
Cabo Daciolo, candidato a presidéncia do Brasil em 2018, com camisa e calca
camufladas, em referéncia a ‘cabo” (patente do exército) e com um livro

representando uma biblia, em aluséo a religido do politico.
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Figura 10 — Plateia - TOP 10 PROVOCAGOES QUE DERAM TRETA!

*
i

i

Fonte: YouTube
Apesar das fantasias o cenario ndo conta com adere¢os do dia das bruxas, mantendo-se
com a estruturacdo dos Ultimos programas. Assim como a linguagem sempre coloquial dos

participantes, 0os quatro cortes de camera presentes como opg¢ao na gravagao.

Uma brincadeira, também em alusdo ao dia das bruxas, surgiu com o nome de “doces
ou travessuras”. Nela, os personagens continham cinco guloseimas nas maos e deveriam
selecionar uma quantidade e acertar o somatorio de todos participantes. “Caveiro” ficou mais
longe do éxito, o que o levou a receber uma puni¢do, quando “Chicungunha” estourou um
baldo de festas em suas nadegas, utilizando sua parte frontal do corpo. O mesmo “castigo” foi

disposto a “PauloSeuCu”.

6.2. ANALISE AUDIOVISUAL

Utilizaremos neste item os seis videos citados acima. A analise parte de elementos

ligados a producdo audiovisual do contetdo exibido pelo programa.

O Desimpedidos como um todo em seu conteudo, assim como no Fred+10, possui
caracteristicas do webjornalismo audiovisual. Em sua producdo podemos notar tracos do
telejornalismo, como o enquadramento de planos médios. (KELLNER E FEITOSA, 2016)
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6.2.1. Duragéo

Dentre os videos analisados existe uma grande diferenca de duracdo, colocando e
comparacédo os videos de 2018 e aqueles publicados trés anos antes. Fazendo a média dos trés
videos de 2015, conclui-se que a média de duracdo é de 7 minutos e 5 segundos. Enquanto a
meédia de duracéo dos trés mais recentes é de 35 minutos e 36 segundos.

A grande diferenca evidencia a mudanca do quadro em relagcdo a duracdo dos videos

com o passar do tempo, de curtos para mais extensos.

Atualmente o Fred+10 apresenta videos com maior duragdo, assim como os demais
contetdos da grade de programacdo, que tem no minimo quinze minutos, com exce¢do ao

“Desimpenews”, quadro de curta duragdo, publicado de segunda a sexta.

Um dos fundadores do canal, Rafael Grostein ressaltou que a duracdo dos videos é

uma preocupacao do Desimpedidos para alcancar nimeros melhores no YouTube.

A concorréncia do YouTube com a TV é aberta. Hoje ele privilegia
muito o “Whatch Time”, que é o tempo de exibigdo que vocé gera
nos seus videos. N&o adianta criar videos curtinhos, porque isso ndo
vai fazer com que o YouTube te promova de uma forma ostensiva.
Isso é um direcionamento estratégico que vai para a criagdo para
pensar em alguma coisa que atenda a esse tipo de demanda. (Rafael
Grostein, 2016)

6.2.2 Personagens

Dentre 0s videos analisados, apenas o primeiro “Top 10 dibres do Ronaldinho” nao
conta com personagens secundarios ao apresentador Fred. Produtor de contetdo e também
apresentador do Desimpedidos, Bolivia disse, em entrevista ao canal “Quem somos nos?”,
que Fred “deu vida para a galera que trabalha” na gravagdo do quadro, o que fica evidente na

evolucdo dos contetdos em analise.

“Top 10 gols no final” e “Top 10 as melhores defesas” contam com a participacdo de
uma mao, além do apresentador. Ela “conversa” com Fred durante 0 quadro, primeiramente

sem voz e no segundo video usando a fala, sem mostrar outra parte do corpo.

Nos trés videos de 2018 o formato é completamente diferente, com a insercdo de
varios personagens. A participacdo dos mesmos acontece como uma plateia, colocada a frente
do apresentador, no estudio de gravacdo. Em sua maioria o elenco é formado por funcionarios
da produtora NWB, seja na criagcdo de contetudo para redes sociais do canal, cinegrafia,
operacéo de audio ou producao do quadro. Alem deles alguns nomes conhecidos do YouTube

participam como convidados.
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6.2.3. Cenario

No quesito cenério, a diferenca entre os videos de 2015 e de 2018 analisados é
gritante. Apesar de ambos serem gravados em ambientes fechados, usados como estudio, a

mudanca estrutural chama a atencéo.

Além do tamanho, bem maior nas gravacGes mais recentes, o estidio utilizado
atualmente conta com prateleiras e adesivos personalizados para colocacdo de aderecos
esportivos. Mantém-se a colocacdo de camisas de futebol, melhor distribuidas e organizadas
em 2018 e apenas de uma marca de material esportivo, a adidas, uma das patrocinadoras do
canal, diferente de 2015.

Apesar de alguns videos do Desimpedidos serem gravados em externa, como o
“Desafio do Fred”, boa parte é feita no mesmo estadio do Fred+10, caracterizado pela
poluicdo visual, na mistura de cores, trazendo um tom de bom-humor. (KELLNER E
FEITOSA, 2016)

6.2.4. Dialogo

N&o s6 no Fred+10, mas em todo o Desimpedidos, a linguagem predominante é a
coloquial, contendo até palavrfes, além de gritos e risadas exageradas na interacdo entre 0s
personagens. Baldi (2013) aponta que as palavras de baixo caldo sdo usadas como ferramenta

de “garantia do humor”.

O bom comediante, 0 bom quadro de comédia, ele ndo depende do
palavrdo, mas ele usa o palavrdo para ressaltar seu ponto, para
construir expectativa, para tornar mais recompensadora a punchline
que sem uma palavra mais forte ndo teria 0 mesmo impacto. (Baldi,
2013)

O apresentador, Fred, ressalta que o uso do palavréao € aprovado pela audiéncia e se vé
como um personagem durante as gravac@es, adotando um dialogo voltado para o publico e a

linguagem do YouTube.

Por conta da linguagem do YouTube eu tenho que ser um pouco
mais explosivo, falar mais palavrdo, porque o pessoal gosta muito.
Quando estou no programa Fred+10, a gente causa algumas
atrocidades, que ndo me orgulho muito, as vezes (risos). Assisto
depois e penso “meu Deus, por que fiz isso?”, mas € como se tivesse
com meus amigos em uma sala e ali eu extravaso. (FRED, 2018)

Rafael Grostein e Bolivia, respectivamente, um dos fundadores e o apresentador e

produtor do Desimpedidos, analisaram algumas mudancas no tom das piadas, que ocorreram
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com o tempo no canal. Em entrevista™ ao canal “Quem somos nds?”, afirmam que no comego
utilizava-se de uma linguagem mais agressiva, segundo Bolivia, usando de “palavrdo de
crianca de dez anos mal-educada”. Para Grostein esse tipo de postura era considerado

positivo, mas, atualmente, “ndio pega mais tdo bem”. (GROSTEIN E BOLIVIA)

B GROSTEIN, Rafael e BOLIVIA. Em entrevista ao canal Quem Somos Nés?. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JpNodmQNJa4
Acesso em 20 de nov. 2018
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7. CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento do seguinte estudo possibilitou analisar o quadro Fred+10 através
de elementos audiovisuais e estruturais, nos quais foram compreendidos por meio de videos,
que serviram como objeto de estudo. A avaliacdo permitiu observar a evolucédo do conteido
exibido semanalmente, desde junho de 2015, no canal Desimpedidos, apresentado por Fred.

Verificou-se alguns aspectos que consolidaram o sucesso do Desimpedidos na
internet, respaldando o quadro analisado. O planejamento bem estruturado do canal, partindo
de produtora e fundo de investidores, possibilitou um plano de carreira consolidado, diferente
de outros expoentes do YouTube. A presenca do ex-jogador Kaka como um dos sécios foi um
grande facilitador para abrir portas no cenario esportivo, por exemplo.

Conclui-se que, mesmo no YouTube, o planejamento estrutural e até investimento
financeiro é importante para a qualidade do material, apesar da plataforma dar liberdade aos
criadores para publicar contetdo, muitas vezes amadores.

Além disso, a popularizacéo do futebol é cada vez maior entre os brasileiros. Mostrou-
se que o esporte é disparado como o0 mais relevante no Brasil, o que, por si s6, gera um
elevado nimero de audiéncia. Tendo visto que a aplicacdo do humor no tema tem grande
campo no pais, o YouTube se apresenta como plataforma ideal para possibilitar uma
linguagem mais aproximada entre emissor e receptor, uma das chaves do éxito do
Desimpedidos.

Um fator importante da avaliacdo foi a distancia temporal entre os videos analisados.
Os dois grupos de trés conteudos estudados tém diferenca de mais de trés anos entre suas
publicacbes, sendo os primeiros de mar¢o de 2015 e os demais de outubro de 2018. Assim
ficou claro a evolucao e grandes alteracdes entre os dois periodos.

O formato geral do Fred+10 foi mantido com o passar dos anos, com a apresentacdo
de Fred, comentando sua lista, sem priorizar a informac&o, aléem da linguagem coloquial. Ao
que indica, elementos preservados pelo sucesso obtido e aceitacdo do publico, visto que em
entrevistas, que respaldam a pesquisa, de produtores de contetdo e fundadores do canal a
pratica de fazer testes para encontrar a forma mais querida pela audiéncia.

O entorno do contetido foi completamente alterado, principalmente, pela mudanca de
patamar do Desimpedidos, em numero de inscritos, notoriedade no cenario do futebol
brasileiro e suporte financeiro, visto pela presencga de cada vez mais patrocinadores. Avaliou-
se que as principais mudancas foram positivas e voltadas para elementos audiovisuais e de

producéo.



59

Grande evolucdo nesse processo aconteceu no cenério de gravacao, que passou de uma
sala aparentemente improvisada, para um estdio organizado e visualmente agradavel. Apesar
da ideia de usar materiais esportivos ter seguido como padrdo, nota-se uma evolucdo por
contar com objetos de um unico fornecedor de produtos, patrocinador do canal, atraves de
camisas, que compde o cenario e figurino.

Na questdo audiovisual, a edicdo se manteve semelhante em sua estrutura geral,
contando com cortes dos lances para as imagens de estidio e observou-se melhorias de
transicbes e efeitos mais rebuscados nesse sentido. Com um cenario maior, as gravacoes
passaram a contar com quatro cameras, ao invés de duas, o que possibilita mais recursos de
imagem e se mostrou favoravel nos videos.

Uma das principais mudancas observadas no periodo analisado foi a insercdo dos
personagens no quadro, dado a participacdo de pessoas trabalhando na gravacdo do mesmo e
convidados conhecidos, ou ndo, da internet. Esse item € um diferencial de outros conte(idos
do YouTube e do formato tradicional da televisdo. Desde os primeiros videos esse recurso se
mostrou possivel, mesmo que ainda timido, até a presenca e participacdo de mais de dez
pessoas nha gravacao do Fred+10.

Outra alteracéo relevante foi a duragéo do quadro, passando de cerca de sete minutos
para mais de 30 minutos. Observou-se que o aumento ocorreu pela necessidade do canal
atender a uma premissa da plataforma em valorizar videos de maior duracdo. Além disso, 0
crescimento comparado no nimero de visualizacdes e a boa taxa de retencdo dos conteudos
mostrou que mesmo com a mudanca o publico se manteve fiel.

A fama atingida pelo apresentador Fred também se mostrou favordvel para o
crescimento do quadro e também do canal. Principalmente o contato com jogadores e
presenca entre os boleiros brasileiros faz com que o personagem central do Fred+10 seja
idolatrado pelos fas ndo s6 pelo quadro, mas também pelo entorno, visto pelo massivo nimero
de seguidores nas redes sociais.

As mudancas observadas foram bem empregadas e fizeram valer o sucesso do quadro.
Apesar disso, notou-se a falta da participacdo do publico, ainda mais em uma plataforma tdo
aberta como a internet, onde dar voz a audiéncia pode ser um gatilho importante para chegar a
resultados exponenciais.

Durante a pesquisa observou-se a pequena quantidade de trabalhos relacionados ao
tema, o que pode ser fator positivo para a comunidade académica a partir do lancamento deste
e entendimento de um sucesso eminente da internet, além do crescimento evidente da

plataforma.
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Logo, o éxito do quadro Fred+10, diretamente ligado ao sucesso do Desimpedidos, se
deve aos diversos elementos analisados e abordados no decorrer deste trabalho, o que d& cada
vez mais campo para 0 humor esportivo no jornalismo brasileiro e a disseminacdo do

entretenimento no ramo.
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