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RESUMO

O presente trabalho visa discutir sobre a forma de representacéo e a producdo de sentido que
0s memes, produto humoristico muito comum na internet, apresentam, a partir da analise de
memes que surgiram de reportagens jornalisticas. Os memes tem potencial de viralizacao
enorme na rede e isso proporciona com que muitas pessoas tenham acesso a um contetido em
questdo de horas. A cultura da conexdo em que vivemos hoje, com a acessdo dos
smartphones e a tecnologia de rede de dados mdveis, criou varias oportunidades para a
producdo de conteudo instantaneo, como o meme. Dividida em 3 partes, a monografia
apresenta uma contextualiza¢do sobre a cultura da conexdo e suas principais caracteristicas, 0
que € o meme e como conteddo mudou de sentido ao longo do tempo e a andlise de trés

memes que surgiram de materiais jornalisticos da televisao.

Palavras-chave: meme, cultura da conexao, humor, jornalismo, contetdo viral.



ABSTRACT

The present work aims at discussing the form of representation and the production of
meaning that memes, a humorous product very common on the internet, present, from the
analysis of memes that have arisen from journalistic reports. Memes have huge viralization
potential on the network and this provides many people with access to content in a matter of
hours. The culture of the connection we live in today, with smartphone access and mobile
data network technology, has created many opportunities for the production of instant
content, such as the meme. Divided into 3 parts, the monograph presents a contextualization
on the culture of the connection and its main characteristics, what is the meme and how
content has changed meaning over time and the analysis of three memes that have emerged

from television journalistic materials.

Keywords: meme, connection culture, humor, journalism, viral content.
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1. INTRODUCAO

O meme é um fendbmeno nacional. Todos os dias, seja nas redes sociais, nas conversas
por mensagens de texto ou com os amigos e familiares, surge uma piada vinda de um
programa de televisdo ou algum video do YouTube. Em pouco tempo, todos sabem do que se
trata aquela imagem ou frase. Gracas a esse fendmeno, muitas pessoas se tornaram
conhecidas nacionalmente e aquelas que ja foram famosas voltaram a fazer sucesso se
tornando memes a nivel internacional.

O objetivo desta pesquisa € compreender de que forma um meme pode ser entendido,
além do humor que ele gera. Para isso, percorreremos um caminho que passa pela definicdo
de uma cultura digital voltada ao compartilhamento de ideias e contetudos e que preza pela
conexao, chega até a raiz do surgimento da expressdo meme e como ela era entendida e o que
mudou para 0s nossos tempos. Nosso recorte para essa analise serd feito com memes que
surgiram de reportagens jornalisticas para que tenhamos a origem do meme e consigamos nos
debrucar sobre suas consequéncias.

No primeiro capitulo, temos uma incursdo a geracdo que permitiu que o meme se
espalhasse com rapidez e tornasse t&o naturalizado na internet. A conectividade que vivemos
permite que as informacgdes sejam transmitidas com rapidez e cheguem até as pessoas em
tempo recorde. Para Henry Jenkins (2006), aquilo que ndo se propaga esta morto. Portanto, o
meme € um organismo Vvivo e que se movimenta com facilidade. Neste capitulo faremos um
estudo sobre como a tecnologia, especialmente os smartphones e as redes sociais permitiram
gue mais pessoas ao redor do mundo estivessem conectadas aos contetdos, propdsitos e entre
elas mesmas. Eventos como a transmissdo ao vivo e o compartilhamento praticamente
automatico de fotos e videos fazem parte dessa geracdo, além dos memes que surgem em
perfis de usuarios do Facebook e do Twitter e viralizam em questdo de horas. Alem disso,
discutiremos sobre a relagcdo que a mensagem estabelece com 0s usuérios em um cenario de
aldeia global, levando em conta os processos de producdo, difusdo e circulacdo de
mensagens.

A partir dessa realidade da midia viral e da conectividade disponivel a praticamente
todas e todos, o segundo capitulo apresenta 0 meme como ferramenta de humor,
caracterizando-o desde sua concepc¢ao, nos estudos de Richard Dawkins, em 1979. A partir da
observacao do comportamento dos genes, que se reproduzem em larga escala e com pequenas
alteracbes em sua composicao, o estudioso assemelhou esse processo ao das parddias de
musicas conhecidas internacionalmente, poemas que ganharam novas versdes e as proprias

religides, como replicadoras de discursos construidos. O meme nasce na biologia para
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explicar um processo de comunicacdo que tem como base a reproducdo ndo-idéntica das
mensagens. Outros autores, ao longo do tempo, se uniram a Dawkins para refletir sobre esse
processo comunicacional, suas caracteristicas e particularidades. Nas redes sociais, de forma
especial, percebemos como 0s memes ganharam espaco. Seja nas publicaces, comentarios e
grupos existentes sempre surge alguma piada originada de um meme. Comunidades foram
criadas em torno deste contetdo.

Por fim, com base em todos os apontamentos feitos nos capitulos anteriores, no
terceiro capitulo temos uma analise de trés memes conhecidos nacionalmente e que vieram de
noticiarios jornalisticos, escolhidos de acordo com a sua popularidade e com critérios
definidos a partir dos referenciais bibliograficos desta pesquisa. Levando em conta dois
aspectos que, de forma geral, abarcam as caracteristicas definidas por autores como Richard
Dawkins e Susan Blackmore, as analises levam em conta o contelido, os personagens de

destaque, semelhancas e diferencas entre os contetdos originais € 0s memes.



2. ALO ALO GRACAS A DEUS - O COMECO DE TUDO

“Se algo ndo se propaga, esta morto” - Henry Jenkins

Conectar-se as pessoas, a0 mundo e a si mesmo. Desde os primeiros anos da vida
humana na Terra, este tem sido um exercicio praticado na busca de ocupar um lugar de fala e
sentir-se pertencente. Henry Jenkins! (2006) aponta em uma entrevista que, seja ao redor de
uma fogueira ou em uma plataforma online, estamos dividindo histérias o tempo todo. E o
que seria a comunicacdo se ndo a forma mais potente de dividir historias que temos
atualmente?

A partir desta realidade, podemos compreender como o ser humano fez uso dos meios
de comunicacdo e como a sua evolugdo impactou a maneira de compartilhar historias ao
longo dos séculos. O que era feito nas pedras pelos nossos ancestrais, as conhecidas pinturas
rupestres, foram transportadas para 0s outros materiais como o papel, por exemplo, até
ganhar o formato de jornal. As noticias foram ganhando forma nos tabloides e logo migraram
para veiculos mais robustos e tecnoldgicos, como o radio e a televisdo. Na década de 1980
surge a internet como meio de sistematizar e ampliar a divulgacdo de mensagens. O que era
dividido por algumas centenas de pessoas passa a ser acessado por milhares e milhdes de
internautas em tempo real. Nunca estivemos tdo conectados como agora. Esse trabalho, por
exemplo, podera ser lido por milhares de pessoas assim que for disponibilizado na web.

Com a internet, é revolucionada toda forma de interacdo. Como aponta Pinheiro (apud
JENKINS; FORD; GREEN), a rede traz “um modelo mais participativo de cultura, em que o
publico ndo é mais visto como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens pré-
construidas”. Esse publico, antes entendido como receptor das mensagens, assume um papel
de “desbravador”. E através dele que se conhece novas formas de tornar publicas as
realidades que muitas vezes ndo estdo nos grandes jornais, sites de noticias e demais veiculos
de comunicacdo. Com a democratizacdo do acesso a producédo e distribuicdo do conteudo,
surgem experimentagdes no fazer comunicacional, novas abordagens para as ferramentas e
um novo discurso. O sentimento de pertencga que a conexa@o causa ganha outros significados e

palavras como a representacao e representatividade se tornam mais comuns no cotidiano.

L Entrevista disponivel em: https://www.youtube.com/watch?time_continue=20&v=ibJagXVaOal. Acesso em 10/05/2018.
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A teoria amplamente difundida pela escola norte-americana de comunicacao,
conhecida como agulha hipodérmica, ndo faz mais sentido nesse contexto de conexao.
Anteriormente, entendia-se a comunicagdo cComo um processo com dois agentes: 0
transmissor da mensagem, totalmente ativo, e o receptor, totalmente passivo. Com a internet
e as ferramentas de producdo e compartilhamento de contetdo, ndo existem mais agentes
ativos e passivos completamente definidos. As escalas de atuacdo também deixaram de
existir para dar lugar a uma forma totalmente nova e interessante de se consumir noticia.

As histérias compartilhadas ao pé de uma fogueira ganharam proporcdes gigantescas.
A partir de agora, um mundo de possibilidades surge para aqueles que desejam se conectar a

outras pessoas e participar desse movimento.

2.1- CULTURA DA CONEXAO

Qual ¢é a nossa capacidade de influenciar o meio em que vivemos? A partir dessa
pergunta, vamos discutir sobre um acontecimento que abre as discussGes propostas pelo
tedrico Henry Jenkins no livro Cultura da Convergéncia.

Dino Ignacio, estudante filipino-americano, fez uma montagem no Photoshop
associando dois personagens, um real e outro ficticio, que ndo teriam nenhuma ligacéo
momentanea: Beto, da Vila Sésamo, e Osama bin Laden, lider terrorista. A imagem fazia
parte do site “Beto ¢ do mal”, uma ideia do proprio Dino que inseriu a figura do personagem
de programa infantil em situacdes diversas envolvendo sexo, violéncia e outras figuras
histdricas, como Hitler. Bastou alguns cliques e a imagem circulou a internet. Apoiadores de
Osama encontraram a montagem na web e a utilizaram em varios protestos favoraveis ao
terrorista. Com uma pesquisa simples, a brincadeira do aluno tornou-se um caso amplamente
comentado internacionalmente.

Jenkins (2006) aponta uma interpretacdo bastante conveniente para este trabalho a
partir desta situacdo: “bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias
colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de
midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis. ” (JENKINS, 2006, p.
30). Esse choque entre diversos meios de comunicacdo gera, entre outros resultados, novas
formas de contar historias. Mesmo que sem essa intencdo, Ignacio contou algo com a
montagem que ganhou as ruas. Uma figura do universo infantil transcende o espago a ela
destinado e participa de uma nova narrativa, totalmente diversa da qual ela foi criada. Um

NOVO personagem para um novo contexto.
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Neste cenario, entre terroristas e personagens de programas infantis, a tecnologia tem

papel determinante, mas nédo principal.
A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e
em suas interagdes sociais com outros. Cada um de nds constréi a propria
mitologia pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informagdes
extraidos do fluxo midiatico e transformados em recursos através dos quais
compreendemos nossa vida cotidiana. (JENKINS, 2006, p. 31).

O homem, com suas capacidades e limitacdes, é o agente direto da convergéncia.
Partindo da experiéncia particular, Henry Jenkins (2006) aponta que “a convergéncia
representa uma transformacéo cultural, a medida que consumidores sdo incentivados a
procurar novas informagfes e fazer conexdes em meio a conteldos de midia dispersos”.
(JENKINS, 2006, p. 30). Com os avancos tecnologicos, ocorreram revolucfes sociais na
comunicacdo e fora dela, incluindo a democratizacdo do acesso a informacdo e a producao, e,
ainda que limitada e tardia, a insercdo de publicos historicamente marginalizados aos meios
de comunicacdo e a educacao, os seres humanos estdo tornando-se produtores de contetido e
realizam transagdes entre os canais ditos tradicionais e 0s novos. O caso de Beto na figura de
Osama bin Laden é um dos muitos exemplos de uma convergéncia que esta se pautando na
conexdo, mesmo que 0s agentes ndao tenham semelhancas iniciais.

O tedrico Pierre Lévy (1994) aponta para um conceito importante no estudo da era da
convergéncia midiatica: a inteligéncia coletiva, onde ninguém detém todo o conhecimento
sobre algo, mas trocando experiéncias com outras pessoas, pode aprender mais. E nessa troca
de conhecimentos que historias sdao compartilhadas e ganham novos aspectos. Levando em
conta 0 tema deste trabalho, faz muito sentido compreender a inteligéncia coletiva como
ferramenta para criar novas linguagens, indagar e permitir novos questionamentos. A cultura
participativa ganhou espaco também em outras areas como a educacdo, em que foruns foram
criados na internet para mobilizar profissionais e produzir materiais que servissem de suporte
para os alunos. Varios canais no YouTube oferecem video-aulas com conteudos de variados
sistemas de ensino. Na politica foi possivel também tornar os passos dos politicos mais
acessiveis aos eleitores, através de bancos de dados referentes aos gastos, projetos e acdes
propostas. Hoje em dia conseguimos até conversar com autoridades, algo nunca possivel para
Nossos avos e bisavos.

E no contexto da convergéncia que nos deparamos com a conexo, mesmo que o0 mal
das ultimas décadas tenha sido a reclusdo social. Quem de nés nunca foi questionado sobre o
uso excessivo de celulares, aplicativos web e computador? A famosa frase “saia do celular,

vamos conversar”’ ¢ comum para todos que tem um telefone com acesso a internet. Mas como
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pensar a conexao como principal recurso para a convergéncia se vivemos em uma sociedade
cada vez mais “desconectada”? Jenkins (2006) aponta caminhos para compreender de que
conexdo estamos nos referindo e ajuda a entender esse e outros processos ligados ao nosso
tempo.

No inicio de seu livro Cultura de Conexao, escrito com a ajuda de outros dois autores,
Jenkins aponta duas terminologias que nos ajudam a pensar a associacao de um mundo mais
online e, a0 mesmo tempo, menos off-line. Quando estudamos novas midias e formatos,
chegamos a conclusdo que ndo foi apenas o processo de producdo que mudou, mas também o
modo como as pessoas recebem os conteldos.

Quando falamos de distribuicdo das noticias e produtos comunicacionais, como
propagandas, masicas, videos, entre outros, retornamos a teoria matematica da comunicagéo.
Existe alguém que produz uma mensagem e alguém que a recebe, de forma passiva. N&o
existe interacdo entre os dois agentes e a comunicagdo chega a soar como manipuladora. Essa
producdo unilateral, durante muito tempo, permitiu pouca interferéncia de quem consumia
esses produtos midiaticos. Com a convergéncia dos meios de comunicacgdo e a expansdo de
tecnologias como a evolucdo de celulares para smartphones e tablets, além de computadores
mais potentes e usuais, deixamos essa distribuicdo para falar em circulacdo, que é definida
pelo autor como um movimento que migra para um modelo mais participativo de cultura, em
que o publico deixa de ser consumidor de mensagens pré-construidas, sem ao menos reagir
ao que foi emitido, para atuar ativamente no processo comunicacional, moldando,
compartilhando, reconfigurando e remixando mensagens. Falaremos mais sobre distribuicéo
e circulacdo ainda nesse capitulo. Sobre o processo de circulacdo das mensagens, Jenkins,

Green e Ford (2004) fazem a seguinte reflexao:

Né&o estamos falando da espécie de circulagdo que historicamente tem sido o foco de
editores, quer dizer, quantos leitores compraram a edicdo matutina do New York
Times ou do Wall Street Journal. Qualquer publicagdo pode citar a sua “circula¢do”,
especialmente porque os valores pagos pela inserc¢do de anincios sdo calculados com
base nesses nimeros. Assim como as “impressdes” que os editores de material on-
line tentam obter, essa circulacdo diz respeito a tornar os membros desse publico
receptaculos para contelidos produzidos em massa e distribuidos em massa - olhos
pregados numa tela (em termos de televisdo), traseiros afundados em poltronas (em
termos em filmes ou esportes), ou quaisquer outras partes do corpo de que as
empresas de midia e as marcas planejem se apoderar em seguida. (JENKINS,
GREEN E FORD, 2004, p. 23-24).

Dessa forma, ndo temos mais um modelo verticalizado, que determina cirurgicamente
quem produz e quem consome 0s produtos frutos dessa cultura midiatica. A fronteira do
conhecimento e 0 acesso a informacgédo e recursos se tornou ténue e qualquer um com um

celular com internet consegue produzir contetdo. A partir desta realidade, conseguimos
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compreender porque discutir conexao nesses tempos. E possivel, através de uma transmisséo
ao vivo participar de um evento, mesmo gque ndo se esteja presente. E partindo desta
transmissdo, conectar-se aquela histdria e criar um novo sentido para este fato. Conectados,
expandimos nossos campos de visibilidade e narrativa. A cultura participativa € o0 momento
em que vivemos, podendo colaborar, positiva ou negativamente, para a experiéncia das
pessoas com um livro, um programa de televisdo ou seriado. A ascensdo de profissionais
como o social media e o vlogger sdo reflexos dessa tendéncia.

Tendo essas reflexdes em vista, o livro Cultura da Conex&o, de 2014, trabalha
conceitos acerca da propagabilidade, entendida como o “potencial - técnico e cultural - de os
publicos compartilnarem contetdos por motivos préprios, as vezes com a permissao dos
detentores dos direitos autorais, as vezes contra o desejo deles”. (JENKINS, GREEN E
FORD, 2014, p. 26). Talvez dai surja a ideia de que a web seja uma ‘terra sem lei’, mas com
vérios proprietarios. Todo dia surge um novo video que se populariza entre as nossas redes. E
uma declaracdo polémica dada por um artista, uma cena chocante de uma novela ou um
acontecimento inapropriado que ganha enorme visibilidade. Ndo podemos negar que a era da
novidade que vivemos hoje tornam os assuntos nas rodas de conversas mais dinamicos. E
com essa alta rotatividade de contedos que muitas das nossas novas historias tém sido
contadas e novas conexdes feitas.

Falar sobre essa pluralidade na producéo de contetdo também significa tangibilizar
discursos que historicamente ndo tinham muita relevancia para a grande parcela da sociedade.
E na internet, sobretudo nas redes sociais, que as ideias e ideologias politicas sdo discutidas,
amplamente defendidas ou criticadas, com a participacdo de milhares de pessoas. Seja através
de um post com alto indice de engajamento, como 0s muitos que conhecemos ou nos
comentarios, representar e estar representado ganhou novos significados com a conexao
virtual. Recentemente, uma resposta do perfil da Netflix, aplicativo de reproducdo de séries e
filmes, ao tweet de Flavio Bolsonaro, filho do deputado Jair Bolsonaro, ganhou enorme
repercussao. Bastou um post para 0 caso ganhar as paginas dos sites de humor, viralizar entre

0s seguidores no Twitter amigos do Facebook. Eis que surge um novo meme.
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FlavioBolsonaro @ @FlavioBolsonaro - 1 h v
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Figura 1: Twitter da Netflix em resposta a Flavio Bolsonaro. Disponivel em
https://oglobo.globo.com/brasil/voce-esta-louca-querida-diz-netflix-flavio-bolsonaro-no-twitter-22531118.
Acesso em 25 mai 2018.

A morte da vereadora do Rio de Janeiro, Mariele Franco, também é um bom exemplo
para compreender que tipo de mobilizacdes sociais estamos vivendo. Apds ser assassinada
voltando de um evento sobre feminismo no centro da cidade, Mariele ganhou todas as
paginas de sites de noticias, redes sociais e tornou-se 0 assunto de todos. Mesmo aqueles que
ndo conheciam o seu trabalho ou ndo moram no Rio se sensibilizaram com a situacdo e as
discussbes aconteceram virtualmente. A partir da experiéncia tragica da politica, vivenciamos
falas sobre feminismo, moradores de areas periféricas do Brasil, denlncias de abusos
cometidos por policiais militares, criticas a intervengdo militar na cidade, entre outras pautas.
Todo mundo formou uma opinido sobre o assunto e comentou, publicou e compartilhou
sobre.

Para Jenkins (2006), esse fendbmeno endossa uma tendéncia da producéo de contetdo
na era da convergéncia, onde todos conseguem contribuir para a criacdo de um sentido

‘comunitadrio’. Sobre a cultura participativa ele destaca que

Conforme o conceito foi evoluindo, acabou se referindo, atualmente, a uma
variedade de grupos que funcionam na producdo e na distribuicdo de midia para
atender a seus interesses coletivos, de modo que diversos especialistas interligaram
suas analises o fandom num discurso mais abrangente sobre a participagcdo na midia
e por meio dela. (JENKINS, GREEN E FORD, 2014, p 24).

Os autores apontam que essa mudanca de comportamento trazida pela cultura da
convergéncia e, consequentemente, pela cultura de conexdo, ndo mudaram apenas a relacdo
de produtores e consumidores. Para eles, até a forma de se consumir sofreu alteraces, ainda
que o leitor ndo tenha participagdo ativa no processo de produgdo de contetido. “Mesmo
aqueles que estao “apenas” lendo, ouvindo ou assistindo fazem isso de formas diferentes em

um mundo onde reconhecem seu potencial de contribuicdo para conversas mais amplas [...]”
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(JENKINS, GREEN E FORD, 2014, p. 197). A 10 anos atras era necessario ir ao cinema ou
locadora para assistir uma série ou filme, muitas vezes esperar meses para que issO
acontecesse. Com o advento das plataformas de transmisséo streaming, como a Netflix, entre
outras, a experiéncia foi transformada por completo. De casa conseguimos assistir a varias
producdes cinematograficas no mesmo dia, pagando uma taxa mensal. Ler um livro também
foi uma atividade cotidiana modificada pela era da conexdo. Antes era preciso uma copia ou
0 proéprio livro impresso para fazer leituras e anotagcdes. Com equipamentos como o Kindle, é
possivel ler ebooks por um preco mais em conta e sem dificuldade. Essas alteracGes também
transformam as experiéncias que cada um tem com esses produtos midiaticos.

Esse acesso facilitado aos meios de producdo de mensagens e produtos nao
representa, contudo, uma capacitacdo de toda a audiéncia para a producdo de contetdo, como
ressalta VVan Dijk e Nieborg (apud JENKINS, GREEN E FORD): “[...] ainda ndo ¢, e pode
nunca vir a ser, um mundo onde todo leitor j& € um escritor e toda audiéncia ja é formada
pelas pessoas “anteriormente conhecidas como tais”. (JENKINS, GREEN E FORD, 2014, p.
197). O amadorismo nas produgdes independentes se comparada as producdes desenvolvidas
por produtoras profissionais, garante a sobrevivéncia de produtores audiovisuais, escritores e
cineastas. O tratamento que esses conteldos recebem ajudam na popularizacdo desses
materiais. O carnaval de 2018 foi surpreendido pelo hit ‘Envolvimento’, da cantora Paloma
Roberta Silva Santos, mais conhecida como MC Loma. A adolescente ficou nacionalmente
conhecida pela masica que comp6s e, especialmente, pelo clipe que produziu com 0s recursos
que tinha. O nimero de acessos chega hoje aos 44 milh6es de views no YouTube. Apo6s o
sucesso com a producdo numero 1, a artista foi convidada a fazer um novo clipe, com mais
recursos. A produtora Kondzilla, lider no mundo do funk, foi a responsavel pela producédo
posterior e é possivel observar o aumento na qualidade do produto final. O clipe reeditado

tem hoje mais de 155 milhGes de views.
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Figura 2: Trecho de ‘Envolvimento’, de MC Loma e as Gémeas Lacragdo. Disponivel em

https://acontecendoagui.com.br/comunicacao/sucesso-de-envolvimento-de-mc-loma-e-gemeas-lacracao-mostra-como-

simplicidade-e-empatia. Acesso em 25 mai 2018.

E interessante salientar como este processo torna mais volatil os papéis de produtor e
consumidor. Quando tratamos da representacédo e representatividade, essa discussao fica mais
densa e delicada. Convivendo em uma aldeia digital, terminologia muito utilizada por
estudiosos da internet, estamos organizados em tribos, de acordo com nossos interesses e
aptidoes. Mesmo que virtualmente, essa diferenciacdo ajuda na producdo de sentido,
individual e coletivo, além de colaborar para a desconstrucdo de preconceitos e esteredtipos.
No inicio do ano, a musica Surubinha de Leve teve seu sucesso tdo rapido gquanto sua
derrocada. Para muitas pessoas, a letra do funk era pesada, fazia apologia ao estupro e houve
uma grande movimentacao para retirada do material das plataformas de reproducéo streaming
e do YouTube. O oposto também pode acontecer. A produgdo espanhola ‘La Casa de Papel’
ganhou a critica e envolveu milhdes de espectadores em todo o mundo. Durante semanas esse
foi um dos assuntos mais comentados e até quem ndo gosta deste tipo de série se interessou
em assisti-la. O boom se deu por conta dos conflitos morais que a série provoca em quem
assiste. Como se trata da historia de um grupo de ladrées que invadem a Casa da Moeda
espanhola, a tendéncia é que quem assiste esteja contra os ladrdes. Porém, durante o0s
episadios, a personalidade e a histdria de cada um é explorada e é praticamente impossivel
ndo se envolver com a narrativa e olha-los de forma diferente.

Com esses dois casos, percebemos um efeito parecido, o que Henry Jenkins chama de

remixagem. Tanto para a mdsica quanto para a série, construimos no imaginario dos

17


https://acontecendoaqui.com.br/comunicacao/sucesso-de-envolvimento-de-mc-loma-e-gemeas-lacracao-mostra-como-simplicidade-e-empatia
https://acontecendoaqui.com.br/comunicacao/sucesso-de-envolvimento-de-mc-loma-e-gemeas-lacracao-mostra-como-simplicidade-e-empatia

internautas, organizados ou ndo em tribos, estereotipos sobre 0s produtos e as pessoas, que se
aproximam ou ndo da realidade, criando opinides favoraveis e contrarias aos mesmos
produtos, ao passo que os dois ganharam novos significados. A musica e a série originais
tornaram-se novos materiais, influenciados pelas opinides dos produtores-consumidores.

Jenkins, Green e Ford (2014) discorrem sobre esse ponto, destacando que

Quando o material ¢ produzido segundo um modelo “tamanho unico”, ele
corresponde com imperfeicdes as necessidades de determinada audiéncia. Por outro
lado, os membros dessa audiéncia devem reformatar esse material para que ele
atenda melhor aos seus interesses. Quando o material é propagado, ele é refeito: seja
literalmente, ao ser submetido aos varios procedimentos de remixagem e
sampleamento, seja figurativamente, por meio de sua inser¢do em conversas em
andamento e através de diversas plataformas. Esse continuo processo de
transformagdo do propdsito original e de recirculacdo estd corroendo as divisdrias
percebidas entre producéao e consumo. (JENKINS, GREEN E FORD, 2004, p. 54).

As empresas precisaram, ao longo dos ultimos anos, fazer adaptagdes em seus
produtos para garantir que essas aldeias virtuais ndo ‘tirassem’ alguns desses materiais do
mercado. Cangdes ganharam versoes alternativas, filmes tiveram seus desfechos reeditados e
programas receberam formatos variados para a TV e internet. Esse processo foi possivel
gracas aos movimentos de distribuicdo e circulacdo que nos referimos anteriormente e

falaremos melhor agora.

2.2 - DISTRIBUICAO x CIRCULACAO

Na era da conexdo, nos deparamos com dois conceitos que compreendem a
comunicacgédo de formas distintas. Esse entendimento ajuda a perceber as modificagdes pelas
quais esse processo se deu ao longo do tempo. A distribuicdo e circulagdo tratam de como
uma informacao, independente do seu formato, saem dos seus emissores e chegam até 0s seus
receptores. Para a distribuicdo, ndo existem interferéncias na mensagem, sejam externas ou
internas ao contetdo. Um produto foi criado e sera distribuido massivamente para aqueles
que desejam consumi-lo. Com 0s novos estudos da area, parte dessa ideia de massificacdo da
informacdo foi refutada e ganhou outra forma.

Jenkins, Green e Ford (2014) fazem um estudo sobre, entre outros assuntos, a
circulacdo de informacdes. Levando em conta tudo que ja foi exposto aqui, podemos ter
nocdo do que se trata este termo. A comunicacdo deixa de ser um processo exclusivo a
algumas pessoas e torna-se um processo que tem a participacdo de muitas pessoas, que
contribuem para ressignificar mensagens e decodificar novos sentidos. Os autores também

consideram que “a mudanca [...] surgiria ndo através de alteragdes na infraestrutura
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tecnoldgica, uma vez que o publico ndo estava tirando proveito de oportunidades ja
existentes, mas, sim, da mobilizacdo das praticas sociais e culturais em torno da midia e da
superacdo de obstaculos econdmicos e politicos para uma participacdo mais plena”.
(JENKINS, GREEN E FORD, 2014, p. 204). Para eles, além do avanco tecnolégico, outros
fatores influenciaram para tornar a cultura da conexdo mais propensa a construgédo
participativa. Com 0 acesso a internet e a outros meios para a producéo de contetdo, publicos
menos envolvidos na construgdo destes materiais puderam contribuir para a formulacdo
dessas mensagens, ganhando espaco de fala e pautando assuntos de relevancia para eles.
Como exemplo recente, podemos citar a Primavera Arabe, movimento de resisténcia que
ocorreu nos paises arabes que eclodiu em 2011. A movimentacdo iniciou-se na internet. Os
manifestantes organizaram os protestos pelas redes sociais e a mobiliza¢do provocou a queda
de quatro governantes na regido. Em 2013, movimento semelhante aconteceu no Brasil,
motivado pelo aumento das passagens de énibus, e em 2016, nos varios protestos contra a
corrupgdo e contra 0 governo Dilma. Através da circulacdo destas informacdes, as pessoas
puderam se reunir e levantar pontos para as discussdes, chamar a atencdo para determinados
acontecimentos e despertar a atencéo dos veiculos de comunicacéo tradicionais.

Esse processo que deixa de distribuir para circular informacéo, colabora para tornar
mais democratica as conversas sobre tudo, mesmo que 0s meios mais antigos ainda trabalhem
com um modelo ‘rudimentar’, onde os conteudos sao produzidos por um grupo determinado e
distribuidos massivamente. E inocente pressupormos que essa movimentagio impacta
severamente no itinerario de um grande jornal, pautando coberturas e reportagens especiais.
O jornalismo, especialmente, ainda esta sob a tutela de alguns empresarios e oligopolios
comunicacionais, especialmente no Brasil. A falta de uma legislacdo que regulamente a
comunicagdo no pais permite que muitos dos acontecimentos ndo se tornem noticias. O
digital, contudo, esta quebrando essa barreira, fazendo com que esses produtos da grande
midia ganhem novas versdes na midia dita alternativa e na web. A Midia Ninja é o exemplo
mais relevante da circulacdo de noticias que temos atualmente. Esse grupo de profissionais
realiza cobertura de assuntos pouco explorados por grandes veiculos, contando com o
financiamento dos leitores, muitas vezes. Algumas denlncias ja foram realizadas por meio de
trabalhos de experimentagcdo como a da Agéncia Publica e o Jornal Nexo. Dessa forma, “a
mudanca dos meios dominantes de comunicacdo, de radiodifusdo para digital, pode, nesse
processo, reduzir o dominio do controle corporativo sobre muitos tipos de conteddo,
resultando na circulacdo ativa de maior diversidade de perspectivas”. (JENKINS, GREEN E
FORD, 2014, p. 205).
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Essa nova forma de se fazer comunicagdo néo torna apenas a producao diferente, mas
também o consumo. Plataformas de streaming, transmissao ao vivo via Facebook e Twitter,
celulares com acesso a internet e cAmeras de alta resolucéo, entre outros recursos, permitem
que, além de circular, as histérias sejam contadas a partir de maltiplas experiéncias. Essa
nova conjuntura também altera o sentido daquilo que consumimos. Para Jenkins, Green e
Ford (2014), um caso que serve de exemplo é o de Susan Boyle?, cantora revelada em um
programa de calouros inglés, o Britain's Got Talent. O video da caloura surpreendeu néo
apenas os jurados e plateia que participou do programa, mas a todo 0 mundo que teve acesso
quase que instantaneo ao video da audi¢do, editado por varios ‘novos produtores’, fornecidos
nos mais diversos aplicativos e locais da internet, enviado para milhares de pessoas por chats

e outros sites de bate-papo. Em pouco tempo, 0 mundo todo sabia de quem se tratava.

Uma parte do que permitiu que o video de Susan Boyle trafegasse com a velocidade
e a extensdo que trafegou foi o fato de que ele pdde trafegar tdo depressa e tdo longe.
As pessoas tinham as ferramentas certas e sabiam o que fazer com elas. Sites como
YouTube tornam facil incluir material em blogs ou compartilh&-lo por meio dos sites
das redes sociais. [...] Plataformas como o Twitter e o Facebook facilitam o
compartilhamento instantaneo das conexdes sociais de cada pessoa. Todas essas
novidades técnicas tornam muito mais facil que o video de Susan Boyle se espalhe.
(JENKINS, GREEN E FORD, 2004, p. 35).

Com todos esses recursos disponiveis, é facil compreender como pessoas de paises
diferentes, com costumes e culturas diferentes e repertorios variados experimentaram a
apresentacao de Susan Boyle.

Henry Jenkins (2004) faz uma reflexdo interessante sobre esse ponto. Ao longo da
vida, vivemos diversas experiéncias de distribuicdo e circulacdo de informacdes, 0 que nos
ajuda a entender qual é o processo que estamos vivemos. Quando menores, somos educados
pelos nossos pais de acordo com o0s conceitos de certo e errado que eles aprenderam com
nossos avos e adquiriram ao longo do tempo. Professamos, geralmente, a mesma fé que eles,
nos comportamos com familiares e amigos de uma forma e com desconhecidos de outra,
assim como as recomendagdes de nossos pais nos ensina. N0ss0s gostos, nossas roupas e até
0 que comemos estd submetida a experiéncia que herdamos deles. Os lugares que
frequentamos tambeém é determinado por aqueles que nos criaram. Essa comunicagdo, por

vezes unilateral, constroi ideias e opinides sobre quase todos 0s assuntos.

2 Cantora britanica que participou do programa de televisdo Britain's Got Talent. A sua participacdo viralizou na internet e a
cantora ganhou fama na web.
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Quando crescemos, comecamos a escolher as nossas amizades e companhias, 0s
lugares que desejamos estar, o que gostamos de ler, ver e ouvir. Essa distribui¢do se torna um
processo de circulagdo, onde ndo anulamos aquilo que recebemos, mas a partir deste
contexto, construimos uma nova mensagem, a ser decodificada pelas outras pessoas. Na
comunicacgdo, temos vivido processo semelhante, analisando os meios de comunicagdo que
tinhamos até a chegada da internet e o digital. Os aplicativos, celulares e rede de dados
tornaram toda informacgdo passivel de ressignificacdo. A internet pode ser compreendida
como 0 espaco para a circulacdo de mensagens. As redes sociais se tornaram o espaco oficial
para a democratizacdo do acesso e, consequentemente, para a producdo de novos sentidos e

possibilidade de lugar de fala as mais diversas tribos.

2.3 - REDES SOCIAISE VIRALIZAQAO

“Redes sociais na internet sao constituidas de representagdes dos atores sociais e de
suas conexdes”. (RECUERO, 2009, p. 2). Quando falamos sobre conexdo, nada é mais
tangivel para a compreensdo do que o exemplo das redes sociais. Milhdes de pessoas, a
milhares de quildmetros de distancia, conectados por diversos interesses através de um
universo criado exatamente para isso: conectar pessoas. Boyd (apud Recuero, 2009) define
um termo interessante para compreender essa ferramenta na comunicacdo, 0s chamados
‘espagos publicos mediados’, que representam “ambientes onde as pessoas podem reunir-Se
publicamente através da media¢do da tecnologia” (BOYD apud RECUERO, 2009, pg 3).
Desenvolvidas por ‘nerds’, muitas vezes isolados das pessoas, as redes sociais protagonizam
parte das histdrias que tém relevancia para as pessoas, como um espaco que dita tendéncias e
espalha novidades. Um tabloide feito e gerenciado por milhdes de usuérios, controlados pelos
algoritmos dos desenvolvedores da rede.

Em um artigo cientifico desenvolvido pela pesquisadora Raquel Recuero, sao
elencadas caracteristicas que tornam as redes sociais espagos publicos mediados. Aqui, nos
debrucamos sobre duas destas caracteristicas, por conta do objetivo deste trabalho. Recuero
(2009) fala em replicabilidade e audiéncias invisiveis, os definindo como:

e Replicabilidade: Aquilo que é publicado no espaco digital pode ser replicado a
qualquer momento, por qualquer individuo. Isso implica também no fato de
que essas informacOes sdo dificeis de ter sua autoria determinada (BOYD
apud RECUERO, 2009, pg. 3)

e Audiéncias Invisiveis: Nos publicos mediados, ha a presenga de audiéncias

nem sempre visiveis através da participagdo. Ha audiéncias que, inclusive,
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poderdo aparecer apés a publicacdo das conversacdes nesses grupos, por conta
das caracteristicas anteriores, que permitem que esses grupos deixem rastros
que poderéo ser encontrados depois. (BOYD apud RECUERO, 2009, p. 4)

Definidas essas duas caracteristicas, compreendemos como a rede social participa de
forma ativa e determinante para a circulacdo de informacBes e a construcdo de novas
historias, conectando pessoas no mundo todo. A capacidade de replicabilidade alta torna um
post suscetivel ao acesso e replicacdo de milhares de internautas, com sua bagagem e
histérias. As audiéncias sdo as pequenas tribos das quais nos referimos, que ajudam a
construir fendBmenos como Susan Boyle ou Inés Brasil, no nosso caso.

Mas esta potencialidade das redes sociais ndo € nova, tdo pouco o0 proprio nome.
Desde os tempos mais remotos, em volta de uma fogueira, 0 homem criou redes sociais,
espacos para se conectar e construir historias. O termo rede vem do latim e significa ‘rete’,
que quer dizer aquilo que ¢ interligado. A histéria nos ajuda a compreender o quédo antigo é o
conceito de rede, como aponta Ferreira (2011): “o conceito de rede ndo ¢ um aporte proprio
do século XX, mas pelo contrério, traz, na sua significacdo, a memoria da sua origem
organica e proxima do imaginario do corpo desde Hipodcrates. ” (FERREIRA, 2011, p. 210).
Se ndo estamos tratando de uma terminologia recente, ao que ela nos remete também nao
pode ser fruto do advento da internet e tecnologia da informagéo.

No século XX grandes estudiosos realizaram reflexfes acerca do conceito de redes
sociais. Aquele que chegou mais perto de definir uma teoria foi o romeno-judeu Jacob
Moreno, apontado pelos cientistas o fundador da sociemetria, ferramenta utilizada no estudo
de interacdes entre grupos. Além dele, outros estudiosos contribuiram para as pesquisas na
area como Freeman (1996), Almack (1922), Wellman (1926), Cheveleva Janovskaja (1927),
Bott (1928), Hubbert (1929) e Hagman (1933). John Barnes, em 1954, utiliza pela primeira
vez o termo ‘redes sociais’ para “mostrar os padrdes dos lagos, incorporando os conceitos
tradicionalmente usados, quer pela sociedade quer pelos cientistas sociais. ” (FERREIRA,
2011, p. 211). Ao longo dos anos, outros pesquisadores se aventuraram em compreender as
relagbes humanas que a rede social sugere.

Ferreira (2011) chega a uma definicdo que faz sentido para este trabalho, dizendo que

a rede social é

E uma estrutura social composta por individuos, organizacdes, associacdes, empresas
ou outras entidades sociais, designadas por atores, que estdo conectadas por um ou
varios tipos de relagBes que podem ser de amizade, familiares, comerciais, sexuais
etc. Nessas relacdes, os atores sociais desencadeiam os movimentos e fluxos sociais,
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através dos quais partilham crencas, informacao, poder, conhecimento, prestigio etc.
(FERREIRA, 2011, p. 213).

Desde o inicio do século XXI convivemos com sites que promovem essa interagéo,
por meio de textos, fotos, videos e atualmente até por transmissdo ao vivo. A rede social
transformou a forma como nos relacionamos com os outros e conosco. Nenhuma viagem ou
acontecimento social passa despercebido dos nossos perfis em sites como Instagram e
Facebook. Essas mudancas alteraram até o jeito de divulgar uma marca. As redes sociais, ao
longo do tempo, também se tornaram uma loja virtual, com direito a anuncios, estratégias
bem elaboradas de marketing e investimentos altos para garantir impacto entre os seguidores.
A participacdo das marcas em ambientes como a rede social é necessaria para garantir que
um produto ou servico seja competitivo e faca parte das conexdes feitas por estes seguidores.
“[...] as marcas podem ser consideradas importantes em um grupo social se e quando se
tornam um simbolo para relagGes culturais duradouras. [...]. Essas marcas geraram uma
afinidade profunda com os publicos conectados socialmente, visto que entenderam uma
cultura que ja existia e demonstraram isso por meio do marketing, do design e do foco de
seus produtos. ” (JENKINS, GREEN E FORD, 2004, p. 208).
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3. QUERO IBAGENS - O MEME

“Para viralizar uma informacgao, é preciso ter em mente que ela passa

por um processo ‘evolutivo’” - Raquel Recuero

Tao importante quanto refletir sobre o processo de transformacdes da comunicacao
em uma era do digital, € refletir sobre como os conteudos que fazem parte dessas
transformacgdes também passaram. O meme, objeto de andlise desta pesquisa, surgiu como
resposta a acontecimentos no que diz respeito a interacdo dos espectadores com os produtos
midiaticos. Geralmente humoristico, é preciso entender a relacdo que o humor e 0 meme
estabelecem para depois analisar esses conteldos relacionados a comunicacdo e ao
Jornalismo, mais especificamente.

O dramaturgo e romancista siciliano Luigi Pirandello fez reflexGes importantes no
século XIX gue nos ajudardo a compreender sobre humor e meme. Antes, porém, vamos
fazer uma imersdo historica. Na Grécia, havia linha de raciocinio que acreditava na medicina
humoral que consistia na crenca de que a vida humana era mantida pelo equilibrio de 4
humores: sangue, fleuma, bilis amarela e bilis negra, compreendidas depois como 6rgaos do
corpo humano. Essa escola constatou que o ser humano era o Unico capaz de sorrir. Com 0
tempo, essa capacidade despertou o interesse de diversos estudiosos, entre eles Pirandello. O
autor se aprofundou nesses estudos e trouxe algumas caracteristicas para o que chamamos de
humoristico.

Para Pirandello, o humor renuncia a superioridade e o distanciamento, levando a
refletir sobre a razdo do riso, o porqué da piada, através do sentimento do contrario. Ou seja,
0 humor tem como papel aproximar e rebaixar aquilo que é tido como superior e lirico. A
prépria expressao humoristica foi tida como ordinaria durante muito tempo, provavelmente
por essa capacidade de igualar as coisas e as pessoas. O sentimento do contrario também
ajuda a entender como o autor entendia o humor. Pirandello definiu o sentimento do contrario
como aquilo que se opde, que questiona e indaga. Esses questionamentos nos levam a uma
das principais caracteristicas do humor: a critica, em suas diversas escalas e niveis, ndo sé
procurando levar as pessoas ao riso, mas fazendo-as discutir e refletir sobre as mais diversas
situacBes. O humor ironiza uma realidade e, ao mesmo tempo, constréi uma nova, mais
presente e mais verdadeira, tendo como matéria-prima a representatividade dos defeitos, erros

e males humanos.
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Esses conceitos sdo importantes para refletirmos sobre 0 meme, partindo de um ponto
comum. Esse produto comunicacional também € um fruto do humor, portanto, também ¢é
humoristico. Carregado de questionamentos ou ndo, 0 meme tem a capacidade de nos fazer
pensar, aproxima as pessoas das situacdes da vida e ridiculariza, por vezes, personagens da

sociedade, como poderemos observar nas analises que seguirdo neste trabalho.

3.1- 0 MEME COMO PROCESSO

Todo e qualquer processo social passa, diretamente, pela comunicagéo escrita, verbal
ou imagética. Gracas ao crescimento tecnoldgico, a sociedade aperfeicoou seus processos
comunicacionais e adaptou suas linguagens para 0s mais variados publicos. Com a internet e
a rapida disseminacdo da informacdo, surge ferramentas como o meme. A primeira vez em
que este termo foi usado foi em 1979, quando Richard Dawkins criou uma analogia. Para ele
0 meme € uma ideia que tem vida prépria, que se hospeda na mente humana e € replicada,

sendo disseminada com facilidade:

Quando vocé planta um meme fértil em minha mente, vocé literalmente parasita meu
cérebro, transformando-o num veiculo para a propagagdo do meme, exatamente
como um virus pode parasitar o mecanismo genético de uma célula hospedeira. E
isto ndo é apenas uma maneira de falar - o meme, por exemplo, para "cren¢a numa
vida apds a morte" €, de fato, realizado fisicamente, milhdes de vezes, como uma
estrutura nos sistemas nervosos dos homens, individualmente, por todo o mundo".
(DAWKINS, 1979, p. 123)

Essa ideia de parasitas pode-se associar aos virais, muitas vezes, acompanhados de
memes. Porém, Richard Dawkins discute uma caracteristica importante do meme e que sera
analisada neste trabalho. Compreendido como uma reproducdo, 0 meme é uma ideia que
nasce de outra ja existente. Portanto, esse tipo de linguagem tem caracteristicas analogas aos
seus conteudos originais, mas ndo idénticas. Com base nisso, Dawkins afirma que “¢é por
imitacdo, em um sentido amplo, que os memes podem replicar-se. Mas, da mesma maneira
como nem todos os genes que podem se replicar tém sucesso em fazé-lo, da mesma forma
alguns memes sdo mais bem-sucedidos no “fundo” do que outros. ” (DAWKINS, 1979, pg.
125). Existe, portanto, uma hierarquia na reproducdo de contetdo virais, que torna um meme
suscetivel ou ndo ao sucesso.

Compreendendo essa caracteristica analoga ao gene, Recuero (2011) discute questdes
relacionadas a essa capacidade que um meme tem de tornar-se viral ¢ “parasitar” os cérebros
humanos: “Varios memes sdo perdidos na "corrida evolutiva". Um meme viral € um

fragmento de informacdo que conseguiu se reproduzir no caldo cultural de forma mais
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eficiente.”.Podemos compreender com mais clareza a proposta de hierarquia informacional
na producdo de um meme, que serd problematizada durante a pesquisa.

Enquanto ao valor-noticia deste contetdo original? E possivel que um meme
descaracterize a ideia inicial do produto que serviu como base? Recuero (2011) afirma que
“na apropriagdo, os contextos sao modificados. Ou seja, para viralizar uma informagao, ¢
preciso ter em mente que ela passa por um processo “evolutivo” e que partes da informacao
sdo modificadas, partes sdo descartadas. ” E necessario debrucar-se sobre esses memes para
compreender quais as ideias que sdo propagadas e sua relagdo com o contetdo original. Trés
autores discutem essa nova informacdo criada pelo meme: “[...] é a imitagdo ndo exata do
objeto imitado que o torna unico, afinal o individuo tentard imitar através de uma
representacdo do objeto imitado, impondo assim seus maneirismos e suas limitagdes. ”
(TREVISAN, DE PRA E GOETHEL, 2016, p. 4).

Assim, sera possivel ter novas perspectivas, levando em conta o publico que
consumiu esse viral, com que visdes se reconhece e de que modo foi impactado pelo
contetido reproduzido. Recuero afirma que “compreender os valores que um meme inspira
num grupo social €, [...] o modo de compreender e até mesmo, prever como ira se propagar.
Importante perceber também que esses valores podem ser diferentes de cultura a cultura, de
grupo social a grupo social. E que a complexidade das redes (e sua consequente exposicdo a

um numero maior de memes) também influencia essa propagagao.

3.2- MEMETICA

Antes de compreender 0 que é 0o meme no contexto em que é aplicado hoje,
precisamos fazer uma incursdo bibliogréfica para entender a origem desse termo e qual foi
sua aplicabilidade ao longo do tempo. Certamente, a ferramenta que temos a disposigédo
atualmente néo se assemelha com a que originou o termo meme.

Quando nos referimos a este termo nos dias atuais, milhares de imagens, frases e
frames passam por nossas cabecas. E praticamente impossivel ndo ser alcancado por algum
exemplar da memética, seja navegando pelas redes sociais, conversando com amigos de
faculdade ou até vendo televisdo. A intertextualidade na comunicagdo colaborou para que
conteidos como 0 meme chegassem até 0os meios de comunicacdo mais primitivos. A
publicidade tem feito uso com frequéncia de memes para tornar seus produtos e servigcos mais
acessiveis e populares. A empresa de streaming Netflix € uma das que mais se destacam
nesse tipo de acdo. Por diversas vezes a multinacional utilizou de memes brasileiros para

divulgar produgdes que estavam em exibicdo. Um exemplo que circulou por toda a internet
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foi o lancamento da quarta temporada da série de TV americana Orange Is The New Black®.
Inés Brasil, figura conhecida nacionalmente pelos videos que fez para as selecdes do reality
show Big Brother Brasil®, ¢ uma das personagens da série e dialoga com a personagem Piper
Chapman, em uma das cenas da série original. O video teve mais de 2 milhdes de
visualizacdes no YouTube. Apos 0 sucesso com 0s memes de Inés Brasil, a Netflix investiu
em outros como Xuxa e a pequena Claudia e a campanha ‘Eu escolhi esperar’ e a cantora

Sandy.

Figura 3: Inés Brasil em campanha de langamento da série Orange The Is New Black. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=0JhBhOscBOU Acesso em: 02 jun 2018

Mas antes de ganhar as paginas da internet e canais de televisdo, o meme foi analisado
por estudiosos fora da Comunicagdo. Richard Dawkins foi o primeiro a citar a palavra com o
sentido analogo ao que damos a ela hoje. A partir do livro O Gene Egoista, de 1979, os
estudos da memética ganharam félego e esse fendmeno péde comecar a ser compreendido.
Dawkins discorre em seu livro sobre a Teoria da Evolucdo, de Charles Darwin, fazendo
apontamentos acerca das afirmacgdes do trabalho do naturalista britanico. O autor reflete sobre
a transmissdo cultural e se debruca sobre esse ponto dizendo que “a transmissdo cultural é
andloga a transmissdo genética, no sentido de que, apesar de ser essencialmente
conservadora, pode dar origem a uma forma de evolugdo. ” (DAWKINS, 1979, pg. 146). Ao
fazer analogia ao processo de evolucdo que Darwin desenvolveu para explicar a humanidade
davidas sobre nossos antepassados, Richard Dawkins discute sobre a transmissdo de

costumes, o aprendizado transmitido de geragdo em geracao e a forma como isso acontece.

3 Série de TV americana produzida em 2013.
4 Reality show adaptado a verséo brasileira pela Rede Globo, de grande repercusséo no pais.
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O autor analisa a reproducdo do meme analogamente ao de um gene. A partir da
perspectiva da Genética, Dawkins faz apontamentos que ajudam a entender o comportamento
do que ele tinha como ‘virus’ e o que hoje compreendemos como ferramenta de circulacdo de
contetido. O canto dos passaros estudado por P. F. Jenkins serviu como pontapé para as
pesquisas. No livro O Gene Egoista, Dawkins destaca as descobertas de Jenkins, citando um
termo bem apropriado, a chamada ‘mutacao cultural’. Os passaros da espécie Philesturnus
Carunculatus Carunculatus, oriundos da Nova Zelandia, tinham um repertério de 9 cantos
diferentes, que ndo eram transmitidos geneticamente. Os filhotes aprendem com 0s mais
velhos, mas o canto ndo era exatamente 0 mesmo. Essa ideia de uma cria¢do que parte de um
produto original e gera uma nova coisa serd resgatada posteriormente neste trabalho, para
andlise dos objetos definidos.

Mas por qué comparar genes ¢ memes? Richard Dawkins explique que o gene “¢ por
acaso a entidade replicadora mais comum no nosso planeta. Pode ser que existem outras. Se
existirem, desde que algumas condicbes sejam satisfeitas, elas tenderdo, quase
inevitavelmente, a tornar-se a base de um processo evolutivo”. (DAWKINS, 1979, pg. 148).
Essa ideia de replicacdo € interessante porque atinge uma caracteristica essencial do meme:
partir de algo anteriormente dito ou feito, remodelado conforme o interesse de seu ‘criador’ e
aplicado a um contexto que, por varias vezes, € muito distante do original. E assim, ganha
novos sentidos, cria novos memes e potencializa o poder de reprodutibilidade que o gene
também tem, analogamente.

O autor aponta como possiveis memes as melodias, idéias, slogans, as modas no
vestuario, as maneiras de fazer potes ou de construir arcos, entre outros. “Tal como os genes
se propagam no pool génico saltando de corpo para corpo através dos espermatozdides ou dos
ovulos, os memes também se propagam no pool de memes saltando de cérebro para cérebro
através de um processo que, num sentido amplo, pode ser chamado de imita¢ao”.
(DAWKINS, 1979, p. 148). Indo de mente em mente, 0 meme vai tornando-se um produto
conhecido e reconhecido pelas pessoas, bem como uma caracteristica genética. Os olhos
claros de uma pessoa sdo associados aos do pai ou do avd, assim como um meme pode ser
associado a uma pessoa, de tal forma que sua imagem ganha uma proporgéo totalmente nova.
O exemplo talvez mais forte disso € da cantora Gretchen. Com mais de 15 milhGes de CDs
vendidos, a cantora tem 40 anos de carreira, mas, pelo menos nos ultimos 2 anos, ganhou
uma nova profissdo: meme. Imagens da artista com frases sobre os mais diversos assuntos

circulam pela internet e redes sociais. Gretchen ¢ uma ‘autoridade’ no assunto.
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Legenda: A cantora Gretchen saindo do reality ‘A Fazenda’ ¢ um dos memes mais conhecidos do Brasil. Disponivel em

http://www.papelpop.com/2016/12/11-gifs-da-gretchen-que-descrevem-2016/ . Acesso em 02 jun 2018.

E importante ressaltar que a ideia que Dawkins tinha de meme ndo é exatamente a
mesma que temos hoje. Contudo, o autor compreende esse processo de replicacdo de
contetidos e producdo de novos a partir de outros originais de uma forma bem interessante e
que ajuda a analisar como isso se da atualmente. Dawkins apud N. K. Humphrey afirma que,
quando uma pessoa divulga em suas redes sociais um meme ou me envia via WhatsApp, ela
“literalmente parasita o meu cérebro, transformando-0 num veiculo de propagagdo do meme,
da mesma maneira que um virus pode parasitar 0 mecanismo genético de uma célula
hospedeira. ” (DAWKINS APUD HUMPHREY, 1979, p. 148).

Avangando em seus estudos sobre o meme, o autor chega a um termo muito
conhecido nos estudos da Evolucdo chamado de ‘selecdo natural’, também desenvolvido por
Charles Darwin. Para o cientista, a sele¢ao natural consiste “em selecionar individuos mais
adaptados a determinada condigdo ecoldgica, eliminando aqueles desvantajosos para essa
mesma condigdo. ” Analogamente, 0 meme também enfrenta essa jornada pela sobrevivéncia.
Para essa comparacdo, podemos compreender que hoje, com a tecnologia disponivel a
praticamente todos, muitos memes podem surgir todos os dias, mas nem todos sobreviverédo
ao tempo e as modas que se apresentarem. Para Dawkins, existe uma explicacdo para isso e

estd no dna do meme. Ele define trés caracteristicas para reconhecer um meme como viral e,
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consequentemente, com a vida atil maior: longevidade, fecundidade e fidelidade de cépia.
Esses aspectos dizem respeito da relacdo que o meme tem com o material que o originou e
sua capacidade de ‘parasitar’ as mentes dos consumidores de contetido. Richard Dawkins
aponta que, “se o meme for uma idéia cientifica, a sua difusdo dependerd do grau de
aceitacdo que ela alcancar na populacdo de cientistas” (DAWKINS, 1979, p. 149). Trazendo
para os dias de hoje, um meme para ser aceito precisa passar pelo ‘controle de qualidade’ dos
internautas que acessam a internet diariamente e consome esse tipo de conteudo com
frequéncia.

Analisando os fatores definidos por Richard Dawkins um a um, temos o primeiro, a
longevidade. ApoOs passar pelo ‘controle de qualidade’ da internet e seus usudrios,
analogamente o inicio do processo de selecdo natural, 0 meme ganha espaco e é amplamente
disseminado pelas pessoas. Ja reparou naquela frase ou imagem que toma conta das timelines
das redes sociais e de repente desaparecem? Esse € um exemplo de um meme que ndo teve
longevidade. Esse ndo ¢ um fator determinante, como o proprio Dawkins aponta: “a
longevidade de qualquer cépia particular de um meme é provavelmente pouco importante, tal
como ocorre com a longevidade de uma cdpia particular de um gene. ” (DAWKINS, 1979, p.
150). Todavia, um meme que resiste ao tempo garante a popularidade de seu autor e torna-se
um alvo a ser alcancado.

Partindo para a segunda caracteristica determinante para um meme bem-sucedido,
temos a fecundidade, que é propria de um meme: a capacidade de fecundar nas mentes e
tornar-se amplamente disseminado, assim como um gene em reprodugéo. No livro ‘O Gene
Egoista’, o autor d4 exemplos ligados as religides para comparar os memes € genes € obter
consisténcia em seu argumento. Ele cita a religido judaica como um exemplo de longevidade
e fecundidade: ““as leis religiosas judaicas, por exemplo, podem continuar a propagar-se
durante milhares de anos, em geral devido a grande duragdo potencial dos registros escritos”.
(DAWKINS, 1979, p. 152). Ou seja, uma religido é eficiente quando tem a capacidade de
sobreviver ao tempo preservando suas raizes e de atrair mais seguidores ao longo dos anos.
Analogamente, um meme tera sucesso quando resistir as novidades da web e ser disseminado
pelas pessoas, mesmo ndo sendo uma novidade. Os memes da dancarina Inés Brasil, ja
citados neste trabalho podem ser considerados fecundos, ja que conseguiram sobreviver ao
tempo e sdo enormemente replicados até hoje.

A ultima das trés categorias de analise € a fidelidade de reproducdo. Dawkins afirma

que essa é uma qualidade delicada, ja que 0 meme néo é fidedigno por esséncia.
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Cada vez que um cientista ouve uma idéia e a transmite a outra pessoa,
provavelmente a modifica em algum grau. [...] Os memes foram transmitidos ao
leitor sob uma forma modificada. Isso parece estar muito distante da qualidade
particulada, “tudo ou nada”, da transmissdo genética. A transmissdo do meme parece
estar sujeita & mutagdo e a mistura continuas. (DAWKINS, 1979, p. 150).

A partir desta realidade, podemos levantar algumas possibilidades. A primeira e
talvez maior delas é a de que um meme ndo podera ser exatamente igual ao produto original,
porque isso 0 descaracterizaria. Comparando com o comportamento de um gene, podemos
entender melhor. “Os filhos de um casal formado por uma pessoa negra e outra branca nao
serdo negros nem brancos, mas intermediarios. [...] Ha tantos genes relacionados com a cor
da pele, cada um deles com um efeito tdo pequeno, que eles parecem se misturar. ”
(DAWKINS, 1979, p. 153). Porém, utilizando do exemplo do autor, ndo deixamos de
relacionar um filho de seu pai se ele nao for fisicamente igual ao seu progenitor. Mesmo com
seus tracos particulares, parte de seu fendtipo remetera a seu pai, a sua origem. Para um
meme, a capacidade de estar ligado a ideia original também é essencial para seu sucesso. Um
exemplo disso sdo os memes oriundos dos videos do Choque de Cultura. O programa
consiste em videos curtos, de até 10 minutos, disponibilizados no YouTube e tem como
apresentadores 4 motoristas de van, com suas peculiaridades, quase uma caricatura da
profissdo. Os participantes analisam os mais diversos produtos culturais: séries, filmes,
programas e outros. Com o objetivo de entreter e divertir, o canal viralizou e hoje é um dos
mais vistos da internet. Seus memes ja circulam pela Web, especialmente nas redes sociais, e
estdo ligados a falas dos personagens ou a fatos que acontecem durante o programa. Essa
proximidade dos memes com a producao original garante que 0os memes sejam disseminados

sem dificuldade pela web e conquistem os internautas.
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Figura 4: Meme do programa ‘Choque de Cultura’. Disponivel em: https://www.pinterest.com/rafaelgardel/memes-choque-
de-cultura/ Acesso em 05 jun 2018.

As consideragdes de Richard Dawkins foram importantes para inaugurar um conceito
que buscasse definir o que o0 meme era. Podemos perceber que as comparacdes que o0 autor
faz sdo temporais e algumas de suas conclusdes estdo ambientadas no que se tinha naquela
época. Com o fendmeno do meme espalhado pela internet, é necessaria uma visao mais
completa do que € o processo da reproducéo e trazer para a comunicacao as discussdes acerca
de conteddo. E inegéavel a contribuicio de Dawkins para os estudos deste trabalho, bem como
suas analogias que ajudaram a compreender alguns dos exemplos aqui ja citados.

A imitacdo que o meme faz é o ponto inicial para compreender parte dos estudos da
escritora britanica Susan Blackmore. Em seu livro A Maquina dos Memes (2001), a autora
aprofunda alguns dos conceitos definidos por Richard Dawkins e elabora suas préprias
conclusdes. Esses novos conceitos surgem a luz da tecnologia que dava seus primeiros passos
em direcdo a conectividade e 0s meios de comunicacdo de massa tinham predominancia entre
os consumidores de informagdo. Blackmore aponta que “¢ humano imitar”, numa referéncia

ao conceito de meme que Dawkins desenvolveu. Essa interpretagdo enviesada na teoria
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evolutiva de Charles Darwin ajudou a compreender os contetdos replicados pelos memes e a
categoriza-los a partir de novas perspectivas.

Campbell apud Blackmore destaca que a imitacdo faz parte do processo evolutivo do
ser humano. Se uma familia deixa de ensinar aos seus filhos e netos um costume herdado dos
avos e bisavos, certamente esse habito deixara de existir. Porém, ele ndo acontece exatamente
como antes. A partir das experiéncias da familia e seu processo evolutivo, a tradicdo é
imitada de uma forma particular, mas sempre ligada a original. Ao que Richard Dawkins
entendeu por meme,

Essas estruturas que se associam e recriam a partir da imitacdo desenvolvem uma rede
bem articulada e que alimenta a internet com novos memes. O programa Choque de Cultura,
que citamos anteriormente, agrega ao seu discurso varios memes, que sdo imitacdes de
comportamentos, falas e atitudes de um determinado publico. Esses memes criaram jargoes
especificos que viralizaram e sdo replicados para milhares de pessoas. Com essa associacao,
foi criada uma forma de alimentar a imitacdo e torna-la reconhecida. Os motoristas de van
que inspiram o humoristico talvez ndo tenham boa parte das caracteristicas que o programa
estereotipa, mas esse sistema de unido de memes ajuda a confirmar uma ideia e adaptéa-la as
necessidades desse grupo.

Blackmore (2001) disserta sobre a identificagdo de um meme, importante conceito
para os objetos de analise deste trabalho. Ela afirma que se existe divida sobre um contetdo
ser ou ndo um meme, é preciso perguntar se ele é fruto de uma imitacdo. O que recebemos
através da infusdo cultural e repassamos € um meme. Criamos novos quando combinamos
esses outros tantos e elaboramos novas estruturas memeéticas ainda mais complexas. Dessa
forma, para Blackmore, 0 meme n&o era apenas a frase dita por um ator famoso, mas tudo
aquilo que qualquer um tinha a capacidade de imitar e tornar pablico. Esse conceito de
replicabilidade é importante para compreender a obra da autora. E a partir desse processo de
replicar que as informag@es circulam. No jornalismo, isso € essencial para 0 cumprimento do
dever da profisséo que é o de informar com qualidade. Um acontecimento tem alto poder de
replicabilidade, ja que envolve as pessoas, suas estruturas sociais e culturais e € disseminado
com muita rapidez. Para a noticia o principio € o0 mesmo. A capa do jornal, a manchete da
televisdo ou o post na rede social precisa ter alta taxa de replicabilidade para disseminar as
ideias de seu criador e, consequentemente, criar novas cadeias de sentido para os receptores.

Blackmore reflete sobre a relacdo entre a memetica e a cultura de maneira
interessante. Até entdo, a cultura foi definida como um processo de transmissao de valores,

ideias e simbolos através da imitacdo. Isso significa que, para que uma cultura exista, é
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necessario que se imite-a e que 0s outros que vierem a seguir compreendam seus artificios e
os repliqguem a seus filhos e netos. Blackmore nega esse argumento dizendo que a cultura ndo
dependeu necessariamente da nossa imitagdo, mas por si propria. E como ela aponta, um
parasita com o qual lidamos.

Essa discussdo é valida para a memética porque refere-se aquilo que sobrevive ao
tempo. Quantas musicas resistem as décadas e as novas tendéncias, tornando-se eternas? Os
livros que sdo sempre sugeridos para leitura e os filmes que sdo classicos do cinema.
Blackmore aponta esses como memes bem-sucedidos, ja que sdo imitacbes que nos
conquistaram e fizeram de nossos seus fiéis consumidores e replicadores. Em uma anélise
altima, o meme pode ser entendido como a estrutura que tem vida e recebe valoracdo a partir
do seu poder de influenciar as mentes e fazé-las disseminar o contetido que ele carrega para
0s outros. Quais tém sido os valores que os memes nos fazem disseminar hoje? Discutiremos
isso mais adiante neste trabalho.

Blackmore retoma algumas comparacGes feitas por Richard Dawkins e utiliza a
religido como um meme bem-sucedido para ilustrar esse poder de influéncia. Para ela, as
religibes tém um alto poder de replicabilidade, tamanho que seus participantes trabalham em
fungdo da disseminacdo de suas ideias, garantindo que outras pessoas sejam ‘contaminadas’
por esses memes. Ela também cita outros exemplos que fazem do meme um combustivel para
a evolucdo das sociedades. Para Blackmore, 0 meme esta em toda parte e € membro essencial
da nossa rotina. ‘Contaminando’ todas as pessoas em todos 0s lugares e de todas as formas, o
meme € a ferramenta de reproducdo mais efetiva para tornar algo ou alguém conhecido e
popular. A pregacdo do Evangelho praticada pelos cristdos, as manifestaces em prol de
causas LGBTI e grupos de resisténcia a violéncia contra mulher sdo parte desses artificios de
disseminar ideias e trazer mais pessoas para realizar esse processo de ‘contaminacao’.

Esses apontamentos foram questionados e redefinidos por varios autores ao longo das
décadas e trouxeram novas reflexdes para os estudos da memeética. A tecnologia e a internet
trouxeram novo sentido para a palavra e outras definicdes vieram apds as pesquisas de

Dawkins e Blackmore.

3.3. O MEME E A INTERNET

A internet revolucionou a forma como nos interagimos e a comunicagdo como um
todo. A partir do acesso a portais de noticias, conteidos web e as redes sociais, 0 modo de se
inteirar dos acontecimentos e se relacionar com o mundo ganharam outras perspectivas. E

interessante observar como isso também implicou na criacdo de novas ferramentas para
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tornar a experiéncia mais didatica e interativa. Os sites atualizaram seus layouts, ganhando
multiplas funcdes, os aplicativos foram aperfeicoados para tornar a navegacdo melhor e mais
imersiva e novos conteudos foram acrescentados a chamada linguagem web. O meme é hoje
um dos principais recursos de linguagem para 0s usuérios. Muitas profissdes surgiram, como
os youtubers, os influenciadores digitais e blogueiros. O mundo passou a ser enxergado
atraves das perspectivas de pessoas que dialogam com milhdes de pessoas ao redor do
mundo, conectadas por um sistema de dados.

No final dos anos 1990 e inicio dos anos 2000 o meme comegou a ganhar o
significado que tem hoje. As imagens, textos e trechos de musicas, videos e outros materiais
ganharam vida em reproducdes semelhantes aos memes mais famosos da atualidade. As redes
sociais, que comecavam a se espalhar e ganhar seguidores na época, colaboraram para tornar
0S memes Visiveis e acessiveis a todos. FOruns e grupos surgiram para organizar discussdes e
até ‘guerras’ de memes aconteceram. A palavra deixou o anonimato para tornar-se estrela e
figura indispensavel para um dialogo com as redes. Henry Jenkins, considerado o papa dos
estudos sobre novas midias desenvolveu um material sobre esse processo que ele chama de
‘cultura do espalhavel’. Para ele, a “cultura do espalhavel” é aquilo que viraliza ganha espaco
enorme na pauta de conversas, nos feeds das midias digitais e até dos estudos académicos. O
viral e 0 meme fazem parte desse movimento. Um exemplo recente foi a edicdo namero 18
do reality show Big Brother Brasil. Uma das participantes usou de uma expressao que parecia
corriqueira no seu dia a dia fora do confinamento e ganhou todas as péginas da internet.
“Levanta a cabega princesa, sendo a coroa cai’ foi assunto no Twitter, Facebook e ganhou até
produtos personalizados. N&o teve quem ndo falasse da participante Jéssica Muller virou

meme e assunto para o pais todo.
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Figura 5: Participante do BBB vira meme durante conversa no programa. “Levanta a cabega princesa, se ndo a
coroa cai”. Disponivel em https://www.dicionariopopular.com/levanta-a-cabeca-princesa-senao-a-coroa-cai/ Acesso em 05
jun 2018.

Em um artigo publicado em seu site, Jenkins questiona os conceitos de viral e de
meme e faz questionamentos interessantes para compreender o processo. O autor discute
sobre um dos principios basicos da teoria de Dawkins: a reproducédo. Jenkins afirma que falar
sobre memes e meios de comunicagdo viral coloca énfase na “replicacdo da ideia original,
que falha em considerar a realidade cotidiana da comunicacdo - que as idéias sdo
transformadas, [...] @ medida que passam de md@ em mao, um processo que tem sido
acelerado a medida que nos movemos para a cultura de rede.

Jenkins se pauta no argumento de que uma reproducdo parte de uma ideia original,
mas ndo é essencialmente igual a sua criadora para discutir a qualidade do conteudo que
circula através dos memes. Ele aponta que esse deve ser um processo de analise criterioso,
que leva em conta também a real capacidade de producdo de sentido e autonomia para a

criagdo de novas mensagens. Para ele,

Ao se concentrar na transmissdo involuntaria de idéias por consumidores
inconscientes, esses modelos permitem que anunciantes e produtores de midia
mantenham um senso inflado de seu préprio poder para moldar o processo de
comunicagdo, mesmo quando o comportamento indisciplinado dos consumidores se
torna uma fonte de grande ansiedade dentro da midia indUstria. (JENKINS, 2009)

Ao longo de sua vida como pesquisador, Jenkins elabora uma série de estudos sobre a
cultura digital e cria conceitos para tentar entender alguns fendmenos da comunicacao
cibernética. Alguns ja foram citados aqui, inclusive. Como um processo novo, com

caracteristicas novas e uma dinamicidade propria, 0 meme é uma ferramenta pouco estudada
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e estereotipada como cultura inferior, como autor define em seu artigo. Entre os conceitos
que Henry Jenkins (2009) elenca esta o de midia expansivel, onde se encaixa 0 meme e 0
meme viral. Para ele, é necessario substituir essa ideia de midia reproduzivel por “um modelo
expansivel {que} pressupde que a redefinicdo e a transformacgdo de conteudo de midia
agreguem valor, permitindo que o contetdo de midia seja localizado em diversos contextos
de uso” (JENKINS, 2009). Seria possivel, a partir de um meme, engajar um nicho de usuarios
em uma determinada campanha ou mobilizacdo social? Existe critica e questionamento nos
contetidos virais que estamos visualizando e compartilhando em nossos perfis nas redes
sociais? Isso sera reiterado posteriormente.

Jenkins entende ainda que essa midia expansivel democratiza os discursos e pluraliza
a representacdo, bem como destacamos no capitulo 1 deste trabalho. “Essa nogdo de
espalhabilidade pretende ser um contraste com 0os modelos mais antigos de viscosidade, que
enfatizam o controle centralizado sobre a distribuicdo e as tentativas de manter a "pureza™ da
mensagem.”. Os memes estdo tornando os espacos de discussdo mais democraticos e o0s
publicos melhor representados com a disseminagdo de contetdos que, dificilmente, estariam
na midia ‘conservadora’? A partir dessa interpretacdo que o autor faz, podemos analisar
algumas mudancas que veiculos como a televisdo e o radio sofreram durante os Ultimos anos.
Mulheres, gays, negros, entre outras minorias ganharam voz nos programas. O meme teria
influenciado nesse processo?

Com uma linguagem inovadora e, por vezes, dissonante do que conhecemos, 0 meme
ndo pode ser ignorado, tanto no ambito da comunicacdo quanto como fenémeno de rede.
Milhares de pessoas estdo envolvidas na disseminacdo de um contetdo e em todo o sentido
que ele carrega. A partir deste momento, nos debrucamos em compreender como esse
processo se da, a partir de trés memes, de diferentes tempos e definidos a partir de critérios
estabelecidos previamente. O papel social do meme e os sentidos que ele carrega seréo
analisados para que possamos compreender 0 meme cOmMO Processo € Ndo como uma moda

do nosso tempo.
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4. TO TREMENDO, ROSANA! - ANALISE DE CONTEUDO

Ao longo deste trabalho, discorremos sobre o conceito de meme, suas caracteristicas e
como cada uma delas pode ser identificada em exemplos reais da atualidade ou de anos
passados. Esse compilado de estudos sera a base para a andlise proposta nesta pesquisa.
Compreendendo o meme como um processo, com fases definidas e agentes delimitados,
faremos um estudo aprofundado em trés memes, analisando seu conteddo em relacdo ao
produto original e as caracteristicas que aqui serdo estabelecidas, partindo de um modelo
primario de meme, definido a partir do que foi descrito nos capitulos anteriores. E importante
ressaltar que, de forma nenhuma, este trabalho se propde a estabelecer um parametro de
qualidade para a ferramenta de comunicagdo que entendemos ser o meme. O objetivo deste
estudo é o de compreender como 0 processo comunicacional se da em uma situacdo de
reproducéo e que sentidos podem ser expelidos desses produtos.

Antes de definir os parametros para essa analise, convém comentar como 0s estudos
que foram feitos embasam essa proposta de analise. Em seu livro O Gene Egoista, Richard
Dawkins, o autor define algumas caracteristicas para serem observadas em um meme, que
foram descritas no capitulo 2: longevidade, fecundidade e fidelidade de copias. Essas
caracteristicas foram determinadas a partir da observacdo de exemplos que o autor definiu
como memes, distantes do que temos hoje. Esses trés pontos ajudam a observar o
comportamento de um meme e a sintetiza-lo em categorias. Para a analise que estd sendo
proposta neste trabalho, essas caracteristicas estardo dissolvidas em outros critérios. Como
estamos falando de produtos comunicacionais e que provocam o riso, muito mais do que a
imitacdo, ponto determinante da obra de Dawkins, é necessario acrescentar outros aspectos a
esse estudo aprofundado. Porém, ndo se deve ignorar esses aspectos definidos. Portanto, para
conseguir alcancar o maior numero possivel de visées sobre 0 mesmo meme, faremos uma
incursdo em trés caracteristicas e observar como as trés propostas pelo estudioso se aplicam
no objeto de estudo. S&o elas, portanto:

- Ligacdo do conteudo original com o reproduzido pelo meme: Os memes tém a
caracteristicas de reproduzir um trecho do seu conteudo progenitor, e disseminar parte
do contetido, mas nédo todo. Analisaremos a relacdo que o produto original estabelece
com o0 meme e de que forma isso altera o sentido do produto jornalistico. Com base
também nas interpretacdes de Dawkins sobre a fidelidade de copia, analisaremos
como 0 meme respeitou o conteudo que o originou e como outros memes que dele

derivaram o fizeram.
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- Personagem do meme: Toda reportagem tem personagens que ajudam a construir o
significado da matéria e atestam a veracidade dos fatos ali narrados. Assim como uma
piada tem alguns publicos-alvo determinados como mulheres, homossexuais e negros.
Se tratando de um produto humoristico, precisamos levar com conta como 0S
estereotipos foram explorados do meme original e em suas ‘cOpias’. Por se tratar de
uma matéria jornalistica, que faz um recorte dos fatos para ser construida, é
importante trazer essa discusséo para o trabalho.

- Atuacdo do jornalista: Essa caracteristica & que mais se distancia dos parametros de
Richard Dawkins mas serve como base para discutirmos como o papel do jornalismo
serviu de ponto de partida para os memes que surgiram. Os materiais que serao
analisados foram produzidos para telejornais de repercussao na televiséo brasileira e
ndo estdo a servigo do humor e entretenimento. Porém, discutiremos como a cultura

participativa esta fazendo uso desses produtos e dos atores que fazem parte dele.

Os trés memes analisados foram extraidos de produtos jornalisticos. Essa foi uma
determinacéo feita para garantir com precisdo a origem do meme e a circunstancia em que a
reproducéo foi feita. Como as andlises partirdo do contetdo, é essencial que saibamos qual
foi a mensagem inicial transmitida para, a partir dela, compreender os significados por tras do
meme. Os programas jornalisticos tambem foram definidos como a base para essa analise por
serem veiculos que utilizam de acontecimentos reais para construir seus produtos, as noticias
e reportagens. Dessa forma, entendemos que uma matéria jornalistica é construida a partir
dos relatos de suas testemunhas, as observacfes do jornalista responsavel e a linha editorial
adotada pelo veiculo que transmite a matéria adota. Essa percepcdo do jornalismo é
importante para que tenhamos firmes o ponto de partida da analise, ao qual recorreremos
sempre que necessario.

A andlise constar4 com uma ficha de identificacdo padrdo em que registramos o nome

pelo qual é conhecido, a data de sua exibi¢éo original no material jornalistico e sua origem.
4.1. NOME DO MEME: Morre Diabo

DATA: Novembro de 2010
ORIGEM: Rede Bandeirantes de Televisao

39



O meme “Morre diabo” ¢ um dos mais iconicos da internet. Segundo o site Know
Your Meme?®, a frase foi dita por Emilio Eduardo da Rocha Devesa, que morava na cidade de
Cerro Azul, em uma entrevista concedida a sucursal da TV Bandeirantes. O jovem foi preso
acusado de matar a propria mae e estava visivelmente desequilibrado. Enquanto era
questionado pela equipe de reportagem, Emilio se irritou e agrediu verbalmente o repérter,
com palavrdes e palavras de baixo caldo. Entre as ofensas, uma se destacou e viralizou na
internet, sendo utilizada até hoje nas redes sociais e sites de humor. “Morre diabo”, uma das
respostas do entrevistado durante a matérias virou meme e deu origem a muitas piadas. O
video tem pouco mais de 2 minutos® de duraco e reproduz por 2 vezes a entrevista. Emilio
estd algemado e fica em evidéncia durante todo o tempo. Emilio fica nervoso com as
perguntas dos jornalistas e revida com respostas agressivas. No inicio da reportagem, ele diz
que “a camera para mim ¢ tudo”, mas que ndo queria “falar com Bandeirantes”. O que era
para ser uma matéria policial vira piada a partir de entdo. Por varias vezes, Emilio é
questionado sobre o assassinato da mae, mas nao responde a nenhuma delas se defendendo
ou confessando o crime. Ele se nega dar a entrevista durante o toda a matéria. A rejeicdo a
emissoras de televisdo ndo se aplicou apenas a TV Bandeirantes. Antes de responder outro
repérter, Emilio confere de qual emissora ele faz parte e também se nega a responder as
perguntas.

O que deixa a situacdo engracada € que o0 acusado parecia muito tranquilo em relacéo
ao ocorrido e demonstrou conhecimento sobre as leis. Ao ser abordado pela primeira vez, ela
declara “meu direito € ficar calado”. Sua postura, irritada e com respostas evasivas para todas
as perguntas, sdo cOmicas e isso torna a situacdo, a principio chocante, em um caso
engracado. No final da gravacdo, ele se irrita mais, responde com agressividade para 0s
reporteres e faz gestos obscenos para as cameras. Apos isso é removido da sala onde a
entrevista aconteceu. O video original® teve mais de dois milhdes de acessos no YouTube e é
até hoje reproduzido na internet. A reportagem foi exibida originalmente no programa Boa
Tarde, Parana, no horario do almogo.

O site Know Your Meme, que é uma espécie de almanaque virtual, a familia de
Emilio “confessou a policia que ele era viciado em crack e cocaina e tinha vérios distlrbios
mentais”. Além disso, o site aponta que o motivo que levou o jovem a assassinar a mae foi

ela ter usado seu cartdo de crédito sem a sua permissao.

5 Site americano especializado em memes. Disponivel em: https://knowyourmeme.com/memes/morre-diabo-die-devil
Acesso em 05 jun 2018.
6 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?time_continue=6&v=f zSdNOalTc. Acesso em 05 jun 2018.
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Figura 6: Emilio Eduardo da Rocha Devesa, o protagonista do “Morre Diabo”. Disponivel em: http://pt-
br.meme.wikia.com/wiki/MorreDiabo!!! Acesso em 06 jun 2018.

4.1.1. LIGACAO CONTEUDO ORIGINAL X REPRODUZIDO

Nesse meme observamos alguns tracos que se destacam no contedo original e que
dificilmente seriam esquecidos na reproducdo que ganhou grande repercussao.

A primeira delas é a visual. A fisionomia do personagem que protagoniza 0 meme é
assustadora. A raiva e o desequilibrio de Emilio sdo peca fundamental para o humor causado
pelo meme ‘Morre diabo’. Mesmo quando ndo € o trecho do video o contetido replicado, o
rosto do acusado é a chave para o sentido que a frase transmite. Porém, as expressfes do
suposto assassino trazem sentidos diferentes nas duas circunstancias. No video original, o
comportamento dele causa espanto e externaliza possiveis problemas psiquiatricos, agravado
pelo uso de drogas. A propria motivacdo para o crime engrossa a mensagem de que Emilio
tem problemas de satde. No meme, esse sentido é desvencilhado para um sentido mais leve e
a postura pouco usual ganha destaque. Emilio deixa de ser associado a um maniaco para
tornar-se uma figura esnobe, mesmo que ainda agressiva. O proprio fato de 0 meme surgir de
uma reportagem jornalistica que noticiava um crime demonstra que 0 meme descaracterizou
os sentidos da imagem. Na reportagem, poderia ter se discutido a necessidade de
acompanhamento para os doentes mentais, além de um tratamento que o pudesse manter
controlado e garantisse 0 bem-estar do paciente. No meme, a postura de Emilio é o

ingrediente para transformar a situacdo em piada.
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A cultura participativa se apropriou dessa circunstancia dramatica para gerar novos
significados para a postura de Emilio. Quando falamos dele no meme original e nos que
foram produzidos posteriormente, encontramos inimeros sentidos. O assassinato e aquilo que
cerca 0 crime perdem espago para que o humor e a satira figuem em evidéncia. Com a
viraliza¢do do contetido de “Morre, diabo! ™, as pessoas ressignificam a imagem de Emilio e
o transformaram em um personagem da cultura massiva, sem apelar tanto a ocasido que o

levou para a priséo.

s0 eu ¢ acho o neymar parecido
com o0 morre diaho?

S6 eu que acho?

Figura 7: Meme que surgiu nas redes sociais sobre o cabelo novo de Neymar ¢ fruto do “Morre Diabo”. Disponivel em:

https://me.me/i/sO-eu-g-acho-o-neymar-parecido-com-o0-morre-16160290. Acesso em 19 jun 2018.

A aplicacdo desse meme em outros contextos, como nas comparagdes fisicas a
personalidades famosas como o jogador de futebol Neymar® ajudam a criar um estere6tipo
grotesco e superficial. Essa transformacdo nos significados que associamos a figura do
personagem principal do meme ajuda a torna-lo um potente meme viral, com grande
capacidade de longevidade, critério importante para os estudos de Richard Dawkins (1979).
Essa capacidade de atrair os internautas e fazé-los replicar imagens como abaixo ajudaram o
meme a resistir a outras modas e permanecer vivo por tanto tempo. E, a medida que mais
pessoas conhecem 0 meme e o viralizam, outros sentidos sdo associados a ele, construindo

uma nocdo coletiva diversa e distante do acusado de assassinar a mae, que originou 0 meme.
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Figura 8: O meme “Morre, Diabo” unido a franquia de Star Wars. Disponivel em:
http://knowyourmeme.com/photos/512942-morre-diabo-die-devil Acesso em 07 jun 2018.

Como a cultura participativa também se encarrega de tornar acessivel contetdos
muitas vezes ditos eruditos, através do acesso as producdes e sua distribuicdo por diversos
canais, aplicar o meme a outros contextos nao € dificil. Em outro exemplo, temos a imagem
de Emilio em uma cena da franquia Star Wars, de George Lucas, provavelmente utilizada por
fas da série e que se identificaram com a montagem. E interessante perceber como os sentidos
aqui se chocam para compor um novo significado, dando acesso as interpretacdes multiplas,
partindo de um mesmo conteudo. O principio de fecundidade que Richard defendeu em seus
estudos e foi aperfeicoado por Susan Blackmore pode ser aplicado a este exemplo. O meme
teve a capacidade de ‘parasitar’ no cérebro de alguém e ali foi feita uma associagdo aos
filmes da saga e, a partir disso, um novo meme surgiu.

O contexto em que o meme ‘Morre diabo’ ¢ aplicado nada tem a ver com o contetido
original da reportagem. A piada é hoje um estimulo para encerrar discussfes em redes
sociais, uma forma de deboche e ironia a certos comentarios. Mesmo que o contetdo visual e
textual original tenham sido respeitados, 0 meme se desassociou do contetdo da reportagem
original: noticiar um crime chocante para a populagdo, cometido por um jovem com
problemas mentais. Através da circulacdo que o video teve e 0s memes que surgiram a partir

dele, esse valor-noticia foi ressignificado para o humor que a entrevista gera.
4.1.2. PERSONAGEM DO MEME

No meme ‘Morre diabo’, a estrela principal do video ¢ o jovem Emilio Eduardo da

Rocha Devesa, acusado de matar a mée. Ele é quem tem o rosto filmado pela equipe de
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reportagem, quem fala a maior parte do tempo e determina o inicio e o fim da entrevista de
forma surpreendente.

E interessante observarmos como o esteredtipo que € disseminado pela sociedade para
o criminoso foi transformado no meme. Emilio, mesmo acusado de assassinar a propria mae
violentamente, ndo choca aqueles que acessaram o video e viralizaram-0 na internet. A sua
postura, pelo contrario, é comica e gera em nds um sentimento de riso. A partir do momento
em que o video, removido de seu contexto original, ganha espa¢o nas pautas da internet,
Emilio se encaixa em um outro protétipo, muito comum para memes que surgem nas mesmas
circunstancias: o criminoso ‘engragado’. Assim como ele, tantos outros ficaram famosos por
serem irreverentes na forma de responder as perguntas de jornalistas, pelo jeito de se vestirem
e como lidam com a situacdo em que estdo. Nesse caso, 0 meme serve como forma de
descriminalizar personagens de matérias jornalisticas que seriam condenaveis perante a
opinido publica. Essa consequéncia do meme nos ajuda a entender como o conceito de
personagem € volatil em uma sociedade midiatizada e que esta em desconstrucdo do padrao
de mocinhos e vildes. Fora de contexto, essas pessoas que cometerem crimes, muitas vezes
violentos, sdo interpretadas como personagens hilarios, que ganham o apreco dos internautas
que assistem aos videos que circulam pela web. Esse ¢ o caso do meme “Morre, Diabo”.

Essa capacidade de distorcer a imagem real é uma caracteristica muito peculiar do
meme. Muitas reportagens que ganharam reproducfes com esse fim tiveram seu sentido
ressignificado e seus personagens foram reconstruidos. Isso ajuda a entender como pessoas
como Emilio comp&em o imaginario coletivo. E importante que entendamos que, mesmo
satirizado por memes, a figura do jovem continua sendo de um criminoso e essa caracteristica
ndo é desassociada quando o video vira meme. Assim, podemos perceber como estdo
reagindo os produtores e consumidores que ajudam a popularizar videos como o “Morre,
Diabo”. Emilio hoje ¢ um dos personagens mais comicos da internet, esta com seu rosto em
milhares de paginas na web e seu video foi visto por milhares de pessoas, mas a sua realidade

foi pouco explorada por aqueles que compartilharam o meme ‘Morre diabo’.

4.1.3- ATUACAO DO JORNALISTA

Essa secdo tem como proposito analisar como a postura dos jornalistas que
participaram das matérias que viraram meme. ISso € necessario para se compreender como o
processo comunicacional se deu.

No meme “Morre, Diabo”, um dos jornalistas tem papel fundamental para a entrevista

e 0s eventos consequentes. O repérter da TV Bandeirantes age de maneira sensacionalista
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durante toda a entrevista e faz perguntas interrogativas para o acusado, como por exemplo:
“Por qué vocé matou a sua mae, rapaz? . Emilio reage mal a todas elas e se nega a respondé-
las. Mesmo assim, o jornalista continua questionando o acusado até que ele se irrita mais e
faz gestos obscenos para as cameras. E importante notar que, mesmo sem ser julgado e
condenado, Emilio foi questionado sobre a motivacgdo para ter cometido o crime. Usualmente
no jornalismo, um suspeito sé deixa de ser suspeito quando é condenado pela justica, apos
julgamento. Emilio é questionado, por pelo menos menos 3 vezes, sobre o homicidio. O papel
de apuracdo dos fatos, levantamento das informacdes e sua transmissdo ao publico sdo passos
essenciais para a construcdo da noticia e consequentemente para o significado que ela tera
para 0s seus telespectadores, no caso da tevé. Todo esse processo deve ser feito de forma
responsavel e com cautela, preservando os entrevistados e envolvidos nos acontecimentos.
Mesmo que culpado, Emilio deveria ter sido questionado sobre o ponto de vista de suspeito.
Esse fato passa despercebido pela maioria dos espectadores do video que originou 0 meme.
Essa exploracdo dos acontecimentos é comum aos meios de comunicacdo. Acidentes
envolvendo muitas vitimas, casos violentos como o acompanhado pela equipe de reportagem,
entre outros exemplos, denotam como alguns profissionais interferem na forma como as
noticias chegam até os receptores. Esse papel quase inquisitério do entrevistador criou um
significado particular para a reportagem e provocou na internet reacdes diversas. Uma delas

foram os muitos memes que surgiram a partir dessa matéria.

4.2 - NOME DO MEME: Senhora, senhora!
DATA: 15 de setembro de 2015
ORIGEM: Rede Globo de Televisao

O meme “Senhora, senhora!” ” é um dos mais conhecidos dos Gltimos anos. A
reportagem foi fruto de uma apuragdo que a TV Globo realizou no estado de Goiéds. A TV
Anhanguera, afiliada da Globo, levou ao ar no dia 15 de setembro de 2015 uma matéria que
denunciava casos de abusos entre servidores publicos da Assembleia do Estado. Os
servidores foram acusados de receberem os seus salarios sem cumprir a carga horéaria devida.
Os pagamentos chegavam até os R$10.000,00 e os funcionarios ficaram conhecidos como
‘funcionarios fantasmas’. O cunho investigativo da reportagem nao € o que mais chama a

atencdo. Durante a apuracdo, uma das suspeitas (que foi flagrada batendo o ponto e indo

7 Disponivel em http://www.museudememes.com.br/sermons/senhora/. Acesso em 20 jun 2018
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embora da Assembleia logo em seguida) se negou a dar entrevistas a reporter Renata Costa.
O curioso foi que a jornalista literalmente perseguiu a funcionaria até onde pdéde,
questionando-a sobre a atitude. O trecho ‘Senhora, senhora! Se ndo tem problema, por qué ta
correndo’ ganhou as redes sociais no mesmo dia e a internet virou meme.

Na web o meme surgiu de duas formas: em texto, pela frase que popularizou 0 meme,
e nas imagens da entrevistada que fugiu da equipe de reportagem. Aqui temos um exemplo de
quando a linguagem visual tem autonomia para ser aplicada em contextos que ndo tenham a
necessidade da frase que intitula 0 meme. Muitas péaginas na internet criaram intervencoes
visuais para as imagens da reportagem e aqui conseguimos aplicar uma das caracteristicas
que Richard Dawkins define como fundamental, que é a da reprodutibilidade. Em diversos
formatos e contextos, o meme “Senhora, Senhora” chegou a muitas pessoas e ganhou
significados que se somaram para construir uma ideia coletiva para esse meme. E interessante
observar que os sentidos que o0 meme ganhou foram mdaltiplos, mesmo que todos estejam
ligados a uma determinada situacdo original, que foi a que originou o teor cémico da
reportagem especial. Segundo o Museu dos Memes*, “os maiores sucessos foram devido as
imagens desenvolvidas com 3 ou 4 planos onde, no primeiro quadro, a jornalista pergunta
algo a senhora e, nos seguintes, ela sai correndo devido ao contetdo da pergunta. ”

A propria Rede Globo fez uso da repercussdo do meme e divulgou matérias no G1, o
seu portal de noticias, e em outros canais e ferramentas de comunicacdo da organizacéo,
comentando sobre o ocorrido. Outras emissoras de midia tradicional e na internet também
repercutiram o meme e criaram novos recursos a partir da criagdo do “Senhora, senhora”. Até

recursos mais técnicos como um video game tematico com o nome de ‘Senhora volta aqui’

Figura 8: Perseguicéo da jornalista a funcionaria publica virou meme no mesmo dia de exibicéo da reportagem. Disponivel
em: https://www.buzzfeed.com/florapaul/porque-ela-esta-correndo Acesso em 07 jun 2018.
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4.2.1. LIGACAO CONTEUDO ORIGINAL X REPRODUZIDO

“Senhora, senhora” ¢ fruto de uma reportagem investigativa de pouco mais de 5
minutos, realizada durante 3 dias de pesquisa e filmagens. Porém, o meme sé aparece no
minuto 2:29. Outros funcionarios foram questionados, mas o ineditismo na postura da
funcionaria publica Edinair Maria dos Santos e da reporter Renata Costa foi a chave para
transformar o contetido jornalistico em piada. Essa é a primeira caracteristica a ser analisada
nesse meme. A novidade que o conteudo original tem e emprestou ao ser reproduzido. A
dendncia que a reportagem trazia ndo era original e ja foi feita em outros municipios e
emissoras de televisdo. Porém, o inesperado causou surpresa e divertimento para quem viu a
reportagem na televisdo. E essa postura inédita das duas personagens que estrelam o meme
despertou o interesse dos usudrios do Twitter, a rede social que inaugurou o “Senhora,
senhora”. Esse ineditismo foi uma pega-chave para tornar 0 meme conhecido na internet. Em
uma cultura globalizada e conectada, contetdos inéditos garantem novas linguagens e
formatos, em um contexto de experimentacdo. Fugindo do que seria ébvio, a repdrter tem
uma atitude que poucas vezes foram vistas em reportagens jornalisticas e isso desencadeia
uma série de consequéncias, entre elas, 0 humor e 0 meme. Essa capacidade de ser novo
também estd contida na qualidade de longevidade. Aquilo que surpreende tende a chamar a
atencdo e, em um espaco de experimentacdo como a internet, propicia a criacdo de outros
memes.

A mobilizacdo na rede social foi fundamental para que o contetdo original foi
copiado e circulasse pelas midias. Esse fluxo que sai da midia tradicional e vai para a internet
e, mesmo que de forma discreta, cria um produto novo que repercute na midia tradicional nos
revela a capacidade de influéncia que o meme tem. Os assuntos daquele dia foram pautados
na reacdo de Renata e Edinair, os conteldos postados e retuitados naquele dia se referiam a
elas e a reportagem e todos foram impactados, mesmo que indiretamente, com o contetdo
memetico. Esse fendbmeno migratdrio tem muito a ver com a convergéncia das midias que
Henry Jenkins apresenta no livro Cultura da Convergéncia. As midias ditas tradicionais sao
produtoras de conteidos que a internet apropria e reconstitui, de maneira particular. A partir
de um evento que acontece na televisdo, as redes sociais foram alimentadas com contetdo
original e inédito por muito tempo e as pessoas foram conectadas a um assunto diferente dos
habituais. Essa capacidade de conexdo a partir da convergéncia foi ilustrada no capitulo 1
deste trabalho e ajuda a compreender como 0s processos comunicacionais da dita midia de
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massa ndo podem ignorar o que tem sido feito nos veiculos menos tradicionais. Nesse
contexto de experimentacdo, 0 meme ganha espaco como uma ferramenta de comunicacao

para os internautas e uma expresséo dessa geragao.
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Figura 9: Post na rede social Twitter referenciando ao meme do “Senhora, Senhora”.
Disponivel em: https://www.vagalume.com.br/news/2015/12/31/confira-os-melhores-memes-de-2015.htm. Acesso
em 10 jun 2018.

Como esse processo de experimentacdo, a tendéncia € que os significados criados
ocupem o espaco da noticia, como no caso deste meme. A denincia de irregularidades no
funcionalismo publico feita pela matéria ndo acompanhou o meme e se perdeu nos
comentarios que fizeram uso das imagens. E preciso discutir com atencdo a questdo do
significado, especialmente porque se trata de um produto jornalistico, que carrega em si
sentidos multiplos. Um veiculo de comunicacdo tem uma linha editorial, que serve de
parametro para todas as tomadas de decisdes referentes a um contetdo, bem como para
pautar aqueles que sdo 0s acontecimentos mais relevantes para aquele veiculo. Neste caso, a
matéria trazia um recorte particular para a situacdo do funcionalismo fantasma. Com a
associacdo desse significado na migracdo para internet, outros contextos tornaram-se mais
importantes e 0 recorte que a reportagem deu ao acontecimento assumiu um papel
secundario. Assim como Dawkins aponta que uma religido tem a capacidade de atrair um
grupo de pessoas, mesmo que seus lideres e transmissores nao preguem a mesma religido ou
a transmita de forma diferente, 0 meme trouxe destaque para uma situacdo, mas de maneira
ressignificada e em outro contexto, bem mais genérico.

Quiais sdo, portanto, os significados que o meme e seus derivados geraram enguanto

circularam pela rede? Fazendo uma breve pesquisa, encontra-se alguns exemplos de situagoes
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cotidianas em que foram aplicados as imagens e o bordao “Senhora, Senhora! ”. Essas
situacBes sdo pouco relacionadas a uma acusacdo de fraude no sistema de ponto de uma
Assembleia Legislativa e que exprimem mais humor do que a seriedade que um assunto
como esse traz. Como a répida circulagdo e reproducdo que a era da conexdo proporciona,
muitas vezes alguns assuntos viram pauta e deixam de serem discutidos com velocidade.
Muito poderia ter sido dito e debatido sobre a questdo apontada pela reportagem da TV
Globo. Porém, as intervencdes e reproducdes que se seguiram do meme ganharam mais a
atencdo dos internautas. Essa descaracteriza¢do que a noticia sofreu quando se tornou meme
ajuda a tornar os conteldos que migram de outras midias para a web mais volateis e mais

sujeitos as representacdes fora de contexto e da realidade.
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Figura 10: O meme “Senhora, Senhora” ganhou varias versdes para questdes do cotidiano dos internautas.

Disponivel em: http://www.encinitas2035.info/memes-servidora-assembleia-f66928d7/ Acesso 10 jun 2018.

Mesmo que as imagens e a frase originais tenham se mantido nos memes que
surgiram, o sentido da dendncia foi deturpado. Em nenhum dos casos em que o meme foi
aplicado existe uma relacdo com o funcionalismo publico, sequer com a politica. Esse
fendmeno nos ajuda a compreender o que queria dizer Dawkins ao associar 0 meme a um
processo de reproducdo de algo e que perde, ao longo das etapas que se seguem, sua esséncia.
Mesmo que as imagens e textos tenham sido fiéis ao que foi exibido na TV, a interpretacdo
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que as pessoas fizeram da situacdo ganhou uma outra dindmica, definida a partir dos
significados que o criador daquele meme implicou as mesmas imagens e textos. Ou seja,
circularam pela internet dezenas de imagens contendo os mesmos objetos, mas representando
signos outros. Mesmo que a reportagem permaneca intacta no que tange seu conteudo, a
experiéncia que as pessoas tiveram e ainda terdo com ela serd outra, especialmente aqueles

gue conhecerem primeiro 0 meme e depois o contetdo original.

4.2.2. PERSONAGEM DO MEME

O personagem que despertou todos os holofotes para 0 meme “Senhora, Senhora! ” é
a funcionéria Edinair Maria dos Santos, que fugiu da equipe de TV e criou no imaginario das
pessoas piadas relacionadas a situagBes da vida em que 0 nosso desejo é escapar, como ela
faz.

Mesmo sendo uma funciondria publica e ter sido apresentada como tal para 0s
telespectadores que assistiram ao conteldo exibido pelo jornal, a associagdo que 0s
internautas fizeram de Edinair € diferente. Todos compartilharam memes em que ela, ja
descaracterizada de sua atribuicdo original, fugia das situaces da vida ou de pessoas em
especial. E interessante observar como o humor é gerado a partir ndo de um estere6tipo em
particular ou de uma situacdo de ridicularizagdo de uma pessoa, mas de uma situacdo em
especial. Edinair, muito provavelmente, ndo sabia como responder as perguntas sem se
comprometer e ser exposta. O que ela faz é correr para evitar as perguntas, 0 que era um
direito seu. Essa atitude, compreensivel até, ganhou um tom humoristico e debochado por
parte dos internautas. Edinair, funcionaria publica denunciada por infligir as regras do
trabalho na Assembleia, se tornou uma espécie de mascote para as situacfes da vida que

queremaos escapar.

4.2.3. ATUAQAO DO JORNALISTA

E interessante perceber como a jornalista influencia nos rumos que a reportagem
toma. Para perceber e analisar isso com cautela, é preciso compreender as etapas que fizeram
parte do trabalho de Renata. A equipe envolvida na pauta produziu material de video durante
todos os 3 dias de apuracéo, para flagrar a rotina dos funcionarios e surpreendé-los em uma
possivel abordagem durante a matéria. Esse confronto das fontes de uma reportagem com a
apuracdo feita pelo jornalista € um processo delicado e que geralmente acontece em situacdes

que envolvem o jornalismo policial e investigativo, como é o caso dessa matéria. Como
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missao primaria do Jornalismo, a de informar a sociedade sobre os assuntos que sdo, em
teoria, relevantes para todos, esse confronto de informacdes é necessario para se aproximar o
méaximo possivel da realidade, embora ela seja utdpica, em sua totalidade. Mesmo que
existam estratégias para alcancar o maior nimero possivel de aspectos sobre um mesmo
acontecimento, sempre existira uma situacdo a ser ignorada pela apuracdo feito pelo
jornalista. Isso se da por alguns motivos como a linha editorial do veiculo, a angulacdo que a
pauta recebeu no momento em que foi definida ou o proprio perfil do profissional. Portanto, é
importante termos em mente que estamos falando de construcdo da realidade, ou seja, de uma
situacdo que é divulgada a partir de um ponto de vista. Quando analisamos 0 meme e seus
posteriores produtos, percebemos quéo distante esta o fato a ser apurado de sua repercussao
nas redes sociais. A postura de Renata em nada nos remete a um jornalismo comprometido,
mais interessado com uma exposicdo desnecessdria dos personagens da reportagem e,
consequentemente, mais atencdo para a denuncia que o jornal estava fazendo.

Sem a atitude da jornalista, certamente 0 meme nao existiria. Porém, ao correr atras
de Edinair, Renata a coloca em uma situagdo vexatoria. Prova disso foi como ela foi
interpretada pelas pessoas que assistiram a reportagem e produziram seus proprios contetdos
e significados em cima daquilo que foi exibido pela televisdo. A postura sensacionalista, que
quis explorar a situacdo, tornou o caso mais digno de piada do uma reflexdo mais
aprofundada sobre o funcionalismo publico e suas diretrizes. Geralmente uma reportagem
que deseja denunciar uma situacdo ou que parte de uma investigagdo como a que gerou o
meme “Senhora, Senhora”, incita uma discussdo acerca do tema, mesmo que tudo seja fruto
de uma construcdo jornalistica e que € aderida pelas experiéncias de cada um com aquele
assunto ou situacdo. Por exemplo: um funcionério pablico que é denunciado por ndo cumprir
seu horario de trabalho poderia levar o estado de Goiés a refletir sobre o sistema de controle
de suas finangas, extinguindo cargos que gerem 0Onus para os cofres publicos. Mas essa
discussdo seria alimentada pelas opinides acerca do assunto. No caso da matéria, os reflexos
da corrida de Renata atrés de Edinair foram piadas acerca da situacéo.

Por vezes compreendidas como sanguessuga e explorador dos acontecimentos, 0
profissional do jornalismo, principalmente, é uma figura do qual as pessoas costumam fugir.
Seja em um povo fala, numa apuracdo de deniincias como no caso do meme ou até em uma
entrevista agendada e concedida por uma personalidade famosa. O jornalista é aquele que
deve perguntar o que ninguém teria coragem e todos gostariam de saber. Renata, com sua
atitude, reforca um esteredtipo do jornalista que ndo mede esforcos para alcancar seus

objetivos, de forma sensacionalista, muitas vezes. Assistindo ao meme mais de uma vez,
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pode-se perceber que a jornalista tenta extrair ao maximo da situacdo e construir uma imagem
marcante durante todo o tempo. Da mesma forma que os jornalistas que entrevistaram o
protagonista de “Morre diabo” o questionaram até ele ser retido pelos policiais, mesmo que

nada que o jovem tenha acrescentado ao contetdo da reportagem.

4.3. NOME DO MEME: Que deselegante!
DATA: outubro de 2011
ORIGEM: Rede Globo de Televisdo

“Que deselegante! ” foi fruto de uma situagdo que aconteceu ao vivo durante o Jornal
Hoje, exibido no inicio da tarde na Rede Globo de Televisdo. O link ao vivo conduzido pela
jornalista Monalisa Perrone noticiava o inicio do tratamento quimioterdpico do ex-presidente
Luiz Inacio Lula da Silva e foi interrompido por uma situacdo que sempre gera comentarios
no Jornalismo, embora ndo seja incomum.

Durante o jornal, os ancoras Sandra Annenberg e Evaristo Costa passaram a vez para
a Monalisa, que estava no Hospital Sirio Libanés, mas a chamada ao vivo ndo durou 10
segundos. A jornalista cumprimentou os colegas e os telespectadores e foi brutalmente
interrompida por trés homens desconhecidos. Segundo relatos da ancora do noticiario ao
programa do J6, da mesma emissora em 2013, Monalisa caiu com violéncia e a transmissao
precisou ser interrompida imediatamente. Ap6s 0 susto, parte das informagdes foram
transmitidas ao publico no estddio e Sandra faz um comentario que viralizou pouco minutos
depois em todas as redes sociais: “Que deselegante! ”. A jornalista que foi agredida retornou
ao ar pouco tempo depois, mas ainda muito nervosa com a situacio. E interessante observar
que, assim como no meme “Senhora, senhora”, o Twitter teve papel determinante para a
circulacdo do que viria a ser o meme conhecido nacionalmente. Enquanto o jornal ainda era
exibido, a hashtag #quedeselegante foi uma das mais tuitadas e isso fez com o que 0 assunto
virasse um dos mais discutidos da rede social naquele dia. No final daquela edicéo, a reporter
Monalisa Perrone retornou ao ar, acompanhada de um colega que também estava trabalhando
na cobertura do ocorrido com o ex-presidente Lula e declarou: “Em 20 anos de profissao, isso
nunca me aconteceu”, visivelmente trémula.

Outro ponto interessante que merece a nossa atencdo € o de que esse meme ndo se
originou da situacao central da reportagem, mas de um comentéario feito sobre ela. A invasao
a uma transmissdo ao Vvivo € o fato que mais choca e surpreende em toda a matéria, que durou

pouco mais de uns 50 segundos. Porém, quando o link ao vivo é retirado e a atencdo volta
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para os apresentadores, que surge até o tdo famoso meme. Sandra, visivelmente incomodada
com a situagdo, comenta “Que deselegante”, recriminando o ocorrido. Mesmo abalada com o
fato, ela continua repassando mais informacgdes e dividindo a mediacdo do contetdo da
matéria com o colega Evaristo Costa.

A postura informal e descontraida do Jornal Hoje é uma das marcas do programa
jornalistico da TV Globo. Em outras situacfes, tanto Evaristo, que ancorou o jornal até julho
de 2017, quanto Sandra, que apresenta o noticiario até hoje, foram motivo de piada e
viralizaram nas redes. Porém, o “Que deselegante” ¢ o que mais se destaca. Seja pela situacao
peculiar ou pela reacdo de Sandra, este foi um episoédio que ganhou enorme proporcdo. A
medida que as pessoas comentavam nas redes sociais sobre o ocorrido ou disparavam o
borddo que virou meme, a historia era reconstituida de novos significados, deixando o
original de lado. Como rapidamente as pessoas ficaram sabendo do ocorrido e se divertiram
com a rea¢do de Sandra, foi facil dar ao “que deselegante” outras conotacdes, distantes do

sentido que ela quis usar.
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Figura 11: A jornalista Sandra Annenberg comenta sobre agresséo a colega e vira meme. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=1VaKzkVt3c4 Acesso em 11 jun de 2018.

4.3.1. LIGACAO CONTEUDO ORIGINAL X REPRODUZIDO
Antes de analisarmos as ligacdes do contetdo original com o reproduzido pelos

memes, vamos retomar dois conceitos muito explorados por Richard Dawkins durante seus
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estudos que inauguram a memética. O primeiro diz respeito a capacidade que um meme tem
de ‘parasitar’ no cérebro de alguém e produzir ali algum sentido que o faga reproduzir aquela
imagem ou frase. Com a internet e acesso a rede de dados mdveis por grande parte da
populacdo, essa ideia de parasitar os cérebros € mais real e agil que no momento em que foi
concebida. Para o borddo de Sandra Annenberg se tornar conhecido (e reproduzido) pelas
pessoas ndo foi dificil, nem demorou. Mesmo que os lugares onde as pessoas tenham
acessado 0 meme sejam diferentes, houve um mesmo movimento de circulagdo desse
conteldo, ja ressignificado e até aplicado a alguma situacdo que parecesse coOmica ou tivesse
a ver com o que aconteceu de fato. Parasitando os dispositivos e fazendo parte da vida das
pessoas, foi facil para esse meme se espalhar por todos os lados.

O outro conceito que nos ajuda a entender a dindmica do meme e como isso se da no
caso de “Que deselegante” ¢ o da fecundidade. Mesmo que a noticia de que uma jornalista
fora agredida ao vivo e que a ancora fez um comentario engracado sobre a situacdo se
espalhasse com particular rapidez, se 0 meme nao tivesse adquirido a capacidade de fecundar
nas mentes e ali gerar novos sentidos, logo teria se perdido no mar de informacgdes que a
internet disponibiliza todos os dias. Sem essa qualidade no contedo, se assim podemos
afirmar, um meme ndo tem chances de sobreviver as novidades e de se popularizar entre 0s
seus receptores. “Que deselegante” teve essas duas particularidades que foram fundamentais
para sua repercussdo e ampla reproducdo entre os internautas. O principio da fecundidade é
importante porque ajuda a entender por alguns memes séo ferramentas para tantos outros e
alguns ndo sdo utilizados por muito tempo. Abaixo podemos ver um exemplo de uma
aplicacdo de “Que deselegante” em um outro meme muito conhecido e que ficou famoso nas
redes sociais em 2017. Aaron Bailey, personagem da série americana Full House, apareceu
em redes sociais como o Facebook e Twitter ridicularizando todo tipo de comentéario e
alterando todas as vogais das palavras pela letra i. Essa juncdo de memes € um exemplo

6timo de como a fecundidade é importante para a propagacao de um meme.
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Figura 12: O bord&o da apresentadora gerou outros memes na internet. Disponivel em:
http://geradormemes.com/meme/2qgbx! Acesso 11 jun 2018.

No meme “Que deselegante”, encontramos o maior desvio com o contetdo original
de todas as analises que fizemos nesta pesquisa. Em uma simples pesquisa no Google,
encontramos vdarias imagens e textos relacionados a ‘meme que deselegante’, mas muitos
deles ndo tém, sequer, imagens do dia do ocorrido. Isso pode ter acontecido levando em conta
dois aspectos deste meme: o primeiro, que ele surge como uma consequéncia do
acontecimento principal, o ataque a jornalista Monalisa Perrone, e segundo, foi construido
pelos usuérios da internet e precisou de uma estrutura textual simples. Até a imagem de
Sandra Annenberg poderia ser descartada, se existir um pré-conhecimento sobre do que se
trata 0 meme.

Em uma entrevista concedida ao Jornal Extra®, Sandra declarou que “Diante de uma
atitude tdo covarde e absurda, e para manter o respeito ao telespectador, o unico adjetivo
possivel naquela fracdo de segundos foi o "que deselegante”. O comentario foi uma tentativa
de amortecer o desejo de dizer algo impublicavel, como a propria profissional declarou ao
jornal. E ¢ interessante perceber como o “Que deselegante” tem um significado proprio

naquele contexto. Diante da agressdo que a colega sofreu, sendo empurrada com violéncia

8 Disponivel em: https://extra.globo.com/famosos/que-deselegante-sandra-annemberg-fala-pela-primeira-vez-sobre-
agressao-monalisa-perrone-que-fez-virar-bordao-na-internet-3947519.html. Acesso em 26 jun 2018.
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por trés homens que, mesmo sendo impedidos pelos segurancas aparentemente do hospital,
roubam a cena da transmissdo ao vivo e ndo dizem nada muito consistente, Sandra s
conseguiu exprimir tudo que sentia daquela forma. Pelo horario do acontecimento e a prépria
posicdo da jornalista, &ncora do Jornal Hoje, ndo era possivel se comportar de uma outra
forma. Mas esse comentario tinha como objetivo expressar o qudo era repreensivel aquela
atitude e como a jornalista se sentia diante da agresséo que a reporter sofreu.

Mais uma vez observamos que a cultura da conexdo possibilita uma construcao
conjunta para o sentido que 0 meme ganha a partir do momento em que surge da situacao da
reportagem. Mesmo que etimologicamente a expressdo tenha um significado, Sandra aplica
ao “que deselegante” um sentido novo, particular, para a situagdo de violéncia que Monalisa
sofreu. Ao cair na rede e virar meme, 0 que as pessoas entenderam e replicaram foram outros
sentidos, bem distantes do original. Isso porque a atitude da jornalista em condenar como
deselegante uma invasdo a uma transmissdo ao vivo de forma tdo grosseira foi entendida de
outra forma, seja por aqueles que acompanharam o ocorrido ou aqueles que receberam o
meme e se comunicaram a partir dele. Esse sentido recortado da situagcdo original e
transportado para uma realidade mais conveniente também se assemelha muito ao papel que
0 humor ocupa na nossa sociedade. A partir de uma situacdo, séria ou engracada, 0 humorista
se apropria daquele acontecimento (no caso discurso) e cria 0 humor a partir disso. Seja
ironizando ou ridicularizando algo, os humoristas realizam essa migracdo das situacdes do
plano dito real para o imaginario do humor, bem como o meme.

Com base nessas declaracGes, podemos perceber tamanha a proporcéo de distor¢édo de
sentido que o meme pode trazer a um conteldo jornalistico. Uma expressdo de indignacédo
diante de uma agressdo a uma mulher publicamente e exibida para todo o pais foi
transformada em piada minutos depois. Sem qualquer ligacdo com o conteudo original, a
frase foi replicada diversas vezes em situacGes diversas. Para recriminar um comentario em
uma rede social, ridicularizar uma postura na internet ou apenas para gerar humor. Em uma
entrevista, Sandra Annenberg declarou que muitas das pessoas que divulgaram o meme “Que
deselegante” ndo sabiam do que se tratava a reportagem. O assunto era sério e de utilidade
publica: tratava-se do estado de salde de uma das figuras mais marcantes da historia recente
do pais e uma profissional foi agredida. Porém, o que ficou de todo o corrido foi a piada com
0 comentario da jornalista. O meme trouxe a frase e o contexto para uma realidade totalmente
distorcida da original e ndo tem qualquer relacdo com a reportagem.

A violéncia com que a jornalista Monalisa Perrone foi tratada é tamanha que foi feito
um Boletim de Ocorréncia apds o encerramento da edi¢cdo do Jornal Hoje daquele dia,
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registrando o ocorrido. Esse desfecho provavelmente é desconhecido de boa parte das
pessoas que acompanharam a criagdo e circulagdo do meme “Que deselegante”. Um ponto
muito interessante de se analisar é como, desassociado de seu contexto original, 0 meme
ganhou ‘vida propria’ e foi aplicado a tantos outros discursos, originando outros enredos que
envolvessem a frase. Essa capacidade de viralizar, mesmo longe de sua base oriunda marca
uma das caracteristicas mais relevantes do que Susan Blackmore tem como bom meme: o de
sobreviver as novidades. Sendo desvinculado do proposito inicial, “Que delegante” tomou
sozinho seus rumos e conseguiu engajar as pessoas em histdrias maltiplas, carregadas ou ndo
da indignacdo com o qual foi expressado pela primeira vez.

Um aspecto que pode passar despercebido, mas que é relevante para a nossa analise é
0 papel do ancora dentro de um jornal e a imagem de Sandra Annenberg. Descaracterizada de
sua funcdo de mediadora das noticias e principal referencial para os telespectadores, Sandra
teve sua imagem associada a outros aspectos na internet que nao o do jornalismo. A figura de
condutor das noticias se perdeu para dar lugar a uma imagem de uma mulher descontraida e
cheia de bordGes. Ao Jornal Extra, a jornalista comentou sobre o caso alguns meses ap0s 0
ocorrido e declarou que “No comeco, me diverti. Por onde passava, as pessoas comentavam
e, numa cumplicidade jamais vista, se solidarizavam. Mas depois comecei a me preocupar’.
De expressdo de incompatibilidade com a violéncia que a jornalista sofreu a piadas das mais

diversas em redes sociais.

4.3.2 - PERSONAGEM DO MEME

O meme “Que deselegante” tem varios personagens, mas analisaremos a postura da
ancora Sandra Annenberg, levando em conta que a piada que originou 0 meme foi feita por
ela.

Dentro do Jornalismo, a figura do ancora é muito respeitada, principalmente porque é
papel dele apresentar as noticias e chamar a atencdo dos telespectadores para 0 proximo
conteudo do jornal. Também é missdo do jornalista que assume esse posto administrar
eventuais falhas na execucdo de uma matéria ou um problema técnico durante uma
transmisséo ao vivo, garantindo a credibilidade do programa. Esse papel de administrador das
noticias traz uma imagem de seriedade e compromisso para aqueles que ocupam ou ja
ocuparam o posto. Porém, com as manifestacdes que ganharam as ruas nos ultimos anos,
escandalos envolvendo veiculos de comunicacdo e dendncias das mais variadas a respeito do
papel do Jornalismo, esse profissional foi perdendo essa credibilidade na transmissdao das
informagdes. A Rede Globo, emissora em que Sandra Annenberg trabalha, € um dos maiores
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alvos dessas acusacOes. Podemos fazer uma analogia a Teoria da Agulha Hipodérmica, muito
estudada nas faculdades de comunicacdo. Levemos em conta o conceito de transmissor e
receptor das mensagens presente nesse estudo; os meios de comunicagdo sdo hoje
compreendidos por esses agentes ativos, produtores dos contetidos que informam a populacéo
de forma massiva. Assim sendo, 0 que se espera da postura de um jornalista € a seriedade
com que transmite as noticias. Ha um manual de conduta para o comportamento do jornalista,
que Sandra quebrou totalmente com o seu comentario: “Que deselegante”.

Mesmo que sua reacdo ndo tenha sido vexatoria para a imagem do jornal e da
profissdo, 0 que as pessoas enxergaram em Sandra foi diferente do que ela mesma diz que
gostaria de expressar. O personagem que se criou foi de ironia e recriminagdo para as atitudes
alheias. Em muitos casos, criou-se até um selo para avaliar a postura das pessoas que ganhou
0 nome do meme. Essa ressignificacdo do comentario da jornalista colaborou para associar a
imagem de Sandra a contextos e situacGes distantes das quais ela esteve envolvida até entao.
Mesmo que o Jornal Hoje tenha como caracteristica ser menos engessado, trazendo
contedos mais frios e relacionados ao entretenimento, a imagem da ancora perdeu o

prestigio historico da profissdo para tornar-se chacota das pessoas.

QUE DESELEGANTE
w

Figura 13: O comentério de Sandra Annemberg tornou-se selo para as atitudes dos usuarios das redes sociais.
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Em uma entrevista ao jornal Extra, a ancora do Jornal Hoje afirmou que se
surpreendeu negativamente com a postura dos fas e internautas que a seguem nas redes
sociais. Sandra disse ao jornal que percebeu “que ninguém falava sobre a violéncia contra a
colega Monalisa Perrone. E me questionei: sera que ninguém se sentiu agredido? Sera que
perdemos a capacidade de nos indignar? ”. Portanto, o personagem que foi construido de
Sandra se descaracterizou do que ela teria como profissional na area do Jornalismo. Sua
figura foi associada a uma personalidade leve e descontraida. Sempre que sua imagem e 0
texto “Que deselegante” aparecem, sdo associadas a piadas e falta de seriedade. A gravidade
do que aconteceu com Monalisa Perrone, bem como a indignacdo de Sandra foram
esquecidas totalmente. Essa desconstrucdo do real para construir um imaginario também pode
ser associada a uma postura irénica diante do Jornalismo brasileiro, como apontado no meme

“Senhora, senhora”.

4.3.3. ATUACAO DO JORNALISTA
Nesse caso percebemos uma situacao diferente das outras que foram analisadas aqui.
Como a atuacdo do jornalista foi explorada na andlise do personagem do meme, ndo se faz

necessario que tenhamos um aprofundamento nessa questao.
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5.0. CONCLUSAO

Diante dos trés memes que foram analisados, levando em conta as caracteristicas que
estudiosos da comunicacao digital definiram e as abordagens que foram adotadas para esta
pesquisa, percebemos alguns pontos que séo importantes e devem ser discutidos.

O que fica claro em todas as trés analises feitas foi como a cultura participativa tem
papel determinante para a ressignificacdo que os memes ganham quando saem do contexto
jornalistico e viram piada. Em todos os trés casos pudemos perceber que houve uma
incorporacdo de sentidos para as imagens e textos que viralizaram. E interessante perceber
isso porque estamos falando de contetidos que ja recebem um tratamento de sentido quando
produzidos, como bem falamos durante as analises. Mesmo que sem admitir, ja existe um
processo de organizacao das noticias e seus recortes, de forma a garantir que algumas vozes
sejam assimiladas pelo puablico e outras ndo. Com o advento da internet e a producdo
independente de conteldo, onde podemos encaixar 0 meme, vemos que esse sentido
construido perde um pouco do sentido. Essas mudancas ndo sdo capazes de alterar o sentido
que uma matéria tem ou o recorte que ela fez do acontecimento. O que muda e, talvez seja
essa a grande influéncia do meme sobre esses produtos, € a relacdo que assumimos com cada
uma das situacdes e personagens que vemos retratados nas matérias.

Esse processo de viralizacdo também ajuda o jornalismo a se descaracterizar
enquanto agente de influéncia social, no que diz respeito as pautas que sdao discutidas e a
necessidade de resolvé-las. E como se, no ambiente web, as preocupacdes que foram
estabelecidas para aquela reportagem perdessem espaco para 0 humor que o0 meme gera. Nos
trés casos que foram analisados, podemos perceber como o humor ndo contribuiu para
construir a noticia ou torna-la mais consistente. O que aconteceu foi justamente o contrério: a
noticia tornou-se inconsistente, principalmente porque o foco deixou de ser 0 assassinato ou a
denuncia de corrupgdo no funcionalismo publico, mas a piada que a situagdo gerou. A noticia
deixa de ser um instrumento de comog&o e conscientizagcdo das pessoas para virar um causo.
O fato é que o riso que, nas trés situacGes causaram, tirou da reportagem e da noticia sua
principal caracteristica: informar. E se a noticia deixa de informar, ela perde seu valor e
carater enquanto produto jornalistico. E interessante destacar que, em um periodo de
instabilidade para a profissdo e para a area, em que eclodem escandalos envolvendo
jornalistas e veiculos de noticias, produtos que incorrem as piadas desmoralizam o trabalho
que o Jornalismo se propGe a fazer. Se entendemos que vivemos em um periodo de forte

convergéncia midiatica e constru¢do de sentidos a partir dela, o jornalismo, em especial o
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televisivo, esta sendo, além de fonte de informacéo e conhecimento, fonte de contedo a ser
aproveitado, ressignificado e incorporado pelas outras redes.

No caso da investigacdo feita pela TV Anhanguera, podemos perceber isso com
clareza. Faga um exercicio e pergunte a 10 pessoas que conhecem o meme “Senhora,
senhora” das redes sociais se elas sabem qual era o contetido da reportagem que originou o
meme. Pode-se usar também como exemplo disso o meme “Que deselegante” e os ferimentos
sofridos por Monalisa Perrone. E preciso entender que, o humor n4o deve ser visto como um
vildo ou responsavel pela desconstrucdo do ideério que tinhamos do jornalismo de décadas
atras. Seu papel, desde os primoérdios, € o de expor ao ridiculo, problematizar, criticar. Esse
papel é necessario para que reflitamos também sobre os papéis que os diversos agentes
ocupam na sociedade. Mas é preciso separar 0 que € sério do que é humoristico.

Com a transformacdo do papel do jornalista, perdemos um dos servicos mais
necessarios da Comunicacao, que é o de dar voz. Ridicularizamos pessoas e tudo que muitas
delas representam. Quando conversamos sobre a internet, 0 que mais costumamaos ouvir é de
que a Web permitiu que publicos historicamente silenciados pelos meios de comunicacao
comecaram a falar e apresentar seus valores. Porém, quando um meme descaracteriza uma
pessoa para torna-la a responsavel pelo riso das pessoas, corremos o risco de desmerecer todo
o significado que ela carrega. No caso da jornalista Sandra Annenberg isso acontece de forma
clara, especialmente quando ela explicita que se indignou com a agressao que a colega sofreu
e vira piada na internet. Coletivos como a Midia Ninja e outros que fazem parte do
Jornalismo Alternativo, trazem pautas que reverberam mediante situacdes como as que 0
meme ridiculariza. Falar sobre representatividade é importante e pautd-la no que tange a
imagem que transmitimos das pessoas também.

O processo comunicacional tem como objetivo primario o de comunicar. Diante
dessas reflexdes, percebemos que o meme transfere as atengOes para outros pontos que néo
sdo o0s principais da reportagem. A denuncia, 0 assassinato, a agressdo. Todos tém um
importante significado a ser transmitido as pessoas e deve alcancar a todos que dos meios de
comunicagéo se utilizam. Com a transformacao de noticias em memes, temos a pasteurizagdo
dos contetdos jornalisticos, que perdem valor enquanto ferramenta de informagao e formacéo
de opini&o e ganham espa¢o como humor com potencial de viralizacéo.

A partir dessa pesquisa, podemos entender o0 meme como um objeto interessante de
estudo, principalmente no que diz respeito a producdo de sentido e representatividade nos
contetdo da internet. Com a migracdo para a web, novos sentidos sdo associados aos
personagens e situacGes que aparecem na TV e véo para a rede. Esses sentidos podem ter
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ligacdo apenas com o riso, que ndo tem necessariamente um coOmMpPromisso com a ironia e
questionamento, mas pode provocar o humor, como refletimos neste trabalho. Essa pesquisa
abre portas para novos questionamentos acerca do valor da comunicagdo para os produtores e
consumidores de conteudo e pode dar voz a grupos que ganham espaco de fala a partir de

memes, programas humoristicos e outras ferramentas.
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