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RESUMO

A televisdo possibilita ao esporte um novo espaco de visibilidade, através das narrativas
audiovisuais. No entanto apenas o futebol tem conseguido reivindicar seu lugar no meio de
comunicacdo mais difundido do Brasil, tornando-se objeto de paixdo nacional de muitos
brasileiros que tem nas transmissdes de jogos um momento sagrado. E é nessa falta de
representacdo e visibilidade dada as tantas outras modalidades esportivas que também deveriam
ter espaco na midia, e a partir da falta de representatividade do cidaddo nas narrativas
audiovisuais que surge a questdo central do presente trabalho. A partir da analise da
Materialidade Audiovisual, a proposta ¢é analisar a questdo do pluralismo e diversidade como
elementos essenciais para a construcdo de narrativas que consigam ser representativas para a
populagéo brasileira, respeitando as particularidades culturais proporcionadas pela grande
extensdo territorial e social do Brasil. O objeto escolhido € o telejornal esportivo Stadium, que
tem como promessa desenvolver um contetdo diferenciado, que justamente consiga criar
producdes mais proximas das parcelas da sociedade que costumam ser silenciadas pela midia
hegeménica, e também dar voz e representatividade ao publico.

Palavras-chave: TV Publica. Jornalismo Esportivo. Stadium. Materialidade Audiovisual.
Pluralismo e Diversidade.
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1 INTRODUCAO

A televisao possui um papel fundamental dentre os meios de comunicacgédo de massa
na vida dos brasileiros, e esse destaque surge a partir da cultura da oralidade presente no pais e
de sua potencialidade de desenvolver conteidos tanto do ponto de vista do som, como também
da imagem em movimento, resultando em producdes audiovisuais. Além disso, a TV
conquistou credibilidade e confianca do publico, principalmente devido as promessas do ao
vivo e da presenca das imagens, que conseguem comprovar os fatos abordados e ddo maior
veracidade ao contetdo produzido. Nesse sentido, mesmo com o crescimento do nimero de
acessos e de oferta de contetidos na internet e com suas diversas possibilidades de sites, blogs
e pessoas que se tornam produtores de conteudo, a televisdo ainda é o meio de comunicacéo de
massa mais difundido no Brasil.

Em 2016 a “Pesquisa Brasileira de Midia 2016 - Habitos de Consumo de Midia pela
Populacdo Brasileira” revelou que 63% dos entrevistados utilizam a televisdo como primeira
fonte de informacdo sobre o que acontece no Brasil e no mundo, enquanto apenas 26% dos
entrevistados declararam que a internet é o primeiro lugar em que os entrevistados buscavam
informagdes. Esse nimero é maior quando os entrevistados foram questionados acerca dos dois
meios de comunicagdo que mais utilizam para buscar informagdes sobre a realidade brasileira,
chegando a 89%, contra 49% da internet.

Outra potencialidade da televisdo é a de transmitir eventos em que é possivel o
telespectador conseguir se sentir no local do evento mesmo sem sequer sair de casa. E a partir
dessa potencialidade é que se apresenta o jornalismo esportivo, que é considerado uma das areas
do jornalismo especializado e cada vez mais tem ganhado projecéo no cenario midiatico. Além
de sua presenca nas transmissdes de eventos esportivos como futebol, volei, UFC, entre outros
gue ocupam um espaco relevante na grade de programacéo, ha também a presenca de programas
esportivos, inclusive com a existéncia de canais tematicos em emissoras fechadas, como o
SporTV, ESPN, Fox Sports e Esporte Interativo, que produzem contetdo exclusivamente
esportivo 24 horas por dia, as vezes em mais de um canal.

A TV surge como um dos espacos privilegiados para vivenciar a experiéncia do
esporte por sua potencialidade de interacdo com os recursos tecnoldgicos como replay, diversas
angulacdes de camera entre outras possibilidades que sdo proporcionadas pelas transmissoes
esportivas, que contribuem para torna-las um verdadeiro espetaculo para o telespectador. Além

disso, o esporte também € um espaco importante para a manifestagdo da cultura e de criacdo de
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identidades, na medida em que pode transformar o cidadao em torcedor, envolvido em um lago
também midiético.

Miquel de Moragas Spa (2012), no artigo “Deporte, Medios de Comunicacién e
Identidades em La Sociedad Global”, defende que o esporte € uma forma de cultura e que serve
como mensagem na criagdo de uma identidade. O autor ressalta ainda que as transmissdes
esportivas possuem grande participacdo na utilizacdo de novos recursos tecnoldgicos.

Devido a esse carater espetacular, o esporte € muitas vezes visto apenas como
entretenimento, ndo se dando a ele valor noticioso e, sim, tratando-se o jornalismo esportivo
como um conteudo leve. Marcio Guerra (2012) aponta que o descrédito da midia em relacéo ao
jornalismo esportivo surge desde quando o esporte entrou em pauta nos telejornais, com 0s
proprios meios de comunicacdo referindo-se a tal categoria como uma informacdo nao
especializada, que pode ser dada por qualquer jornalista.

A justificativa para a realizagdo desse trabalho relaciona-se a uma busca por novas
formas de compreensao da relacdo entre midia e esporte, associada a necessidade de analisar 0
cumprimento das promessas do telejornalismo publico de isencdo, apartidarismo,
independéncia financeira, pluralidade e diversidade, especificados pelo Manual de Jornalismo
da EBC (2013) no que refere-se ao telejornalismo esportivo. Em uma emissora publica de TV
também o noticiario esportivo deveria ser um espaco para producdo diferenciada, com
abordagem de tematicas que ndo sdo comuns na midia hegemdnica e mesmo nos canais
fechados que dedicam toda sua programacéo a producdo de contetdo esportivo.

As caracteristicas do material jornalistico na TV publica séo reforgcadas por lluska
Coutinho (2013), em seu livro A informacdo na TV Publica, em que defende que o
telejornalismo publico deve apresentar um contetdo que de fato dé voz e representacdo ao
cidadd@o na narrativa audiovisual. E nesse sentido, buscou-se nesse trabalho de conclusdo de
curso em Jornalismo investigar se o programa Stadium, que é produzido em uma emissora
publica, tem conseguido desenvolver uma narrativa diferenciada e que seja representativa para
a sociedade brasileira, a partir de suas promessas de pluralismo e diversidade.

Outro ponto a ser observado esta no fato de que o Brasil € comumente chamado de
“pais do futebol”, e, coincidéncia ou ndo, grande parte do contetido esportivo, desenvolvido
tanto pela televisdo aberta, como também por emissoras fechadas que se apresentam como
exclusivamente de jornalismo esportivo, tem como enfoque o futebol e seus desdobramentos,
como pré e pads jogo e o dia a dia dos clubes mais tradicionais do Brasil.

Considerando que o Brasil é um pais de proporgdes continentais, seria muito

simplista dizer que o brasileiro gosta apenas de futebol, principalmente tendo em vista que



13

diversos esportes sdo praticados. Se tomarmos como referéncia as Olimpiadas, vérias dessas
modalidades esportivas vém ganhando cada vez mais notoriedade, seja por meio da conquista
de medalhas ou mesmo por sucessivas quebras de recorde nacional e por historias de superagéo,
gue mexem com o imaginario do brasileiro e ddo visibilidade para tais modalidades. Porém, na
TV, o cenério é de total predominio do futebol em relacdo as outras modalidades, que s6
ganham destaque quando algum atleta brasileiro ganha titulos relevantes na perspectiva de
reforco do nacionalismo, ou devido a uma curiosidade que ganha muito destaque na imprensa
em geral.

Outros questionamentos ganham relevancia a partir do jornalismo esportivo em
emissoras publicas, como a anlise do telejornal esportivo Stadium como produtor de contetido
gue consiga promover a cidadania e dar voz a grupos que ainda nao sejam representadas na
midia massiva, bem como a insercdo dos contetdos veiculados pelo programa e o papel dos
personagens nas narrativas audiovisuais e se eles possuem ou ndo representatividade. Além
disso, estabelece-se como proposta refletir a partir da analise do noticiario esportivo sobre
questdes acerca do conflito entre tematica e acontecimento, na pauta noticiosa.

A investigacdo das edicGes do programa Stadium serd realizada a partir da analise
da Materialidade Audiovisual, estratégia tedrico-metodoldgica desenvolvida por lluska
Coutinho (2016) no ambito do Laboratério de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais, e que tem
como objetivo investigar 0 conjunto “texto + som + imagem + tempo + edigdo”, que sdo
elementos que tornam a producdo audiovisual mais complexa.

Isso porque, por ser imprescindivel a investigacao tanto do som, quanto da imagem
para a construcdo da narrativa audiovisual, bem como a linguagem verbal e n&o-verbal como
formas de transmitir informacdes ao publico, faz-se necessaria a utilizacdo desse método que é
capaz de analisar as diferentes nuances presentes nos conteldos audiovisuais a serem
investigados, sem decomposicdes quer os descaracterizem como material informativo.

A primeira etapa da investigacdo envolveu uma pesquisa bibliogréafica e
documental, e, apos o levantamento teorico, a segunda etapa se deu a partir da montagem da
ficha de analise do Stadium, e realizacdo da analise de quatro edi¢cbes do programa, sendo a
segunda-feira, 04 de setembro; quarta-feira, 20 de setembro; quinta-feira, 28 de setembro; e
quinta-feira, 05 de outubro. Em contatos com a emissora, que envolveram a ida a sede da EBC
em S&o Paulo para copia digital material, buscou-se selecionar programas capazes de constituir
uma semana composta. Por motivos alheios a vontade dos pesquisadores ndo foi possivel pelo

setor de pesquisa localizar as datas previamente selecionadas; ainda assim considera-se que a
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amostra disponivel foi capaz de se estabelecer como corpus significativo e representativo do
contetido desenvolvido pelo programa de telejornalismo esportivo.
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2 A IMPORTANCIA DA TV NO BRASIL

A televisdo possui uma relacdo muito proxima com o esporte, principalmente
devido a presenca da imagem em movimento, o que possibilita uma compreensdo mais fiel da
realidade esportiva e permite aos telespectadores obterem uma experiéncia propria acerca
desses eventos, 0 que anteriormente ndo era possivel com o jornal impresso ou com o radio, em
que a percepcdo sempre partia de alguém ateé chegar ao publico.

Outra potencialidade da televisdo é a experiéncia do ao vivo, que pela primeira vez
permitiu que fosse possivel ndo apenas ouvir, como também ver acontecimentos ou eventos
midiaticos em todo o mundo sem a necessidade da presenca. Por isso, a TV merece destaque
como um meio de comunicacdo complexo e que tem uma realidade prépria.

Nesse capitulo buscaremos abordar algumas formas de estudar a televiséo e sua
complexidade, o conceito de acontecimento como fator predominante nesse meio de
comunicacdo, e a dramaturgia do telejornalismo, que aproxima as narrativas jornalisticas de

espacos de contacdo de historias da vida real.

2.1 Como estudar a televisao

A televisdo é um meio de comunicacdo de massa que demanda uma grande
complexidade, principalmente por suas potencialidades audiovisuais e por ser um local em que
a tecnologia tem espaco. Desde sua criacdo diversos tedricos buscam entender essa midia,
principalmente devido ao seu alcance e pela cultura brasileira que esta centrada na oralidade.
Segundo dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) de 2014, 97,1 % dos
67 milhdes de domicilios no Brasil possuem ao menos uma televisao.

ATV além de ser o meio de comunica¢do de massa mais difundido no Brasil, possui
elevados indices de credibilidade para com o cidaddo, ja que segundo dados da “Pesquisa
Brasileira de Midia 2016 - Habitos de Consumo de Midia pela Populacdo Brasileira” 63% dos
brasileiros ttm na TV a sua principal fonte de informacéo, e mesmo com o recente crescimento
da Internet, a busca pela informacdo confiavel e correta ainda gira muito no entorno da
televisao.

No Brasil estamos terminando um processo intenso iniciado no Governo Lula de
digitalizacdo das TVs em todo o pais, com o fim do sinal analogico e a incorporagéo do sinal
digital. Com isso, muda-se mais uma vez o modo de estudar a televisdo, ja que podemos falar
de menos ruidos na imagem, melhora no som, maior resolucéo e interatividade, que permitem

potencialmente um verdadeiro dialogo entre telespectador e emissora.
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Além disso, os efeitos da Internet e da convergéncia midiatica sdo cada vez mais
visiveis, principalmente a partir da interacdo entre telespectador e emissora por meio de redes
sociais, memes, quebra da logica da grade de programacéo e até mesmo producéao de conteddos
televisivos de forma exclusiva para o publico na Internet. Podemaos citar também a presenca de
transmissoes televisivas no celular e os variados aplicativos como SporTV Play, ESPN Play e
El Plus que permitem ao publico ver TV mesmo sem estar assistindo a um aparelho televisor.
Ou seja, transforma-se e/ou multiplicam-se as telas, incorporam-se cada vez mais recursos
tecnoldgicos, e com isso também se modificam os modos de ver, e entender a televisao.

Dominique Wolton (1996), em livro intitulado “Elogio do grande publico: uma
teoria critica da televisdo”, discute a questdo da televisdo e sua inegével importancia na
sociedade, bem como a sua utilizacdo para diversos mecanismos de poder e sua relevancia na
criacdo de lacos sociais. Sua grande importancia porém poderia ser um obstaculo para sua
analise, mais cientifica.

As primeiras sdo as causas "objetivas" ligadas a propria natureza da televisdo, objeto
complexo, inapreensivel e cuja banalidade é enganadora. Ela faz parte daquelas
realidades em que o desejo de ndo saber é praticamente proporcional & importancia
cotidiana de que ela se reveste. As segundas, mais "subjetivas”, tém a ver com o modo
como, desde a década de 1950, a maior parte dos agentes envolvidos — politicos,
profissionais, intelectuais — falaram sobre a televisdao. (WOLTON, 1996, p. 43)

Wolton (1996) destaca ainda que a televisdo € uma midia dificil de ser estudada e
analisada, principalmente devido ao envolvimento quase intrinseco do cidaddo com esse meio
de comunicac¢do que torna mais ardua a tarefa de se distanciar da TV para conseguir estuda-la
sem que algumas concepcgdes ja estabelecidas sobre essa midia tenham influéncia. O autor
destaca ainda que a televisdo possui tanta influéncia na sociedade que até mesmo outros meios
de comunicacgdo como jornal e radio passam a repercutir assuntos da TV.

Outra caracteristica da televisdo para Dominique Wolton (1996) é a de ter um papel
determinante na vida das pessoas, ja que € responsavel por produzir tanto conteddo informativo
e que tenha a capacidade de produzir conhecimento, como também é o espaco para divertimento
e entretenimento, criando sua propria realidade, e assim, dificultando o estudo desse meio de

comunicagdo de massa.

Seja como for, todos sabem muito bem — como é natural as atividades e objetos
cotidianos — que a televisdo ndo é. univoca. Ela é avaliada de maneira diferente pelos
individuos, segundo os momentos da sua vida. E, a0 mesmo tempo, testemunha,
companhia, lembranca... em resumo, tudo o que esta ligado as etapas de uma vida
individual e subjetiva, o que convida ainda menos a uma reflexao especifica, visto que
na maior parte do tempo ela funciona como fonte de evasdo. (WOLTON, 1996, p. 44-
45)
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Dominique Wolton (1996) ressalta ainda que o modelo de televisdo brasileiro é a
comprovacao de sua teoria de que a TV possui um papel importante na vida do grande publico.
Entretanto, o autor destaca que a diferenca do modelo brasileiro em relacdo ao modelo europeu
estd no papel da televiséo privada que dita os padrdes e exerce predominancia em comparacao

com a televiséao publica.

Nela encontramos, com efeito, o sucesso e o papel nacional de uma grande televiséo,
assistida por todos os meios sociais, e que pela diversidade de seus programas
constitui um poderoso fator de integracéo social. Ela contribui também para valorizar
a identidade nacional, o que constitui uma das funcbes da televisdo geralista
(WOLTON, 1996, p. 152)

Francois Jost (2009), em artigo intitulado “O que significa falar da “realidade” para
a televisdo”, destaca que a TV possui a sua propria realidade, que se da a partir do que ¢
escolhido como importante, fazendo um recorte da realidade, e da linguagem utilizada por cada
emissora. “A oposi¢do entre mundo real e mundo ficticio deixa pensar como acabamos de vé-
lo, que existe uma ruptura radical entre os dois e que o mundo ficticio ndo fala da realidade”
(JOST, 2009, p. 18)

Jost (2009) trabalha ainda com a ideia de promessas de realidade de géneros para
explicar a diferenciagdo entre mundo real e mundo ficticio e que servem como abordagens da
realidade para analisar a televisdo. S&o elas: restituicdo; testemunho; reconstituicdo. Sendo a
restituicdo em que valoriza-se a dimensdo do vivo como uma marca do real, testemunho, em
que o jornalista é uma testemunha ocular do acontecimento e ndo possui imagens para auxiliar
a sua fala, e reconstituicdo, que esta ligada as provas jornalisticas, que se posicionam entre 0
sensivel e o inteligivel.

Ja Paulo Eduardo Cajazeira (2015), destaca que o perfil do publico de TV é bastante
diverso no Brasil, e isso é reflexo da modelo de televisdo aberta gratuita estabelecido no pais.
Cajazeira (2015) ressalta ainda que o modo de assistir televisdo tem mudado, principalmente
com o aparecimento da Internet, que cria um modelo de “telejornalismo online” em que ¢
possivel arquivar informacdes e o publico tem acesso aos contelldos mesmo se nao conseguirem

acompanhar a grade de programacéo.

A internet mudou o comportamento dos individuos em vérias esferas, entre elas, a
hora e o local de consumo de noticias. De certa forma, da-se o “poder de escolha” ao
usuario que, nesse novo modelo, passa a ndo ser mais refém da programacéo fixa do
canal de TV. (CAJAZEIRA, 2015, p. 198)

Christina Ferraz Musse e Claudia Thomé (2015) buscam entender a transformacao
do telejornalismo a partir do avanco das tecnologias que agora permitem a participacdo do

publico na narrativa através do envio de imagens ou videos e que portanto transformam os
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modos de cobertura jornalistica em que o telespectador torna-se também produtor de contetdo,
ja que a audiéncia passa a ser uma nova forma de informac&o na construcao da noticia, e isso
acaba sendo facilitado pelo avanco das tecnologias de registro de imagens e pelo crescimento
do acesso da sociedade brasileira a dispositivos mdveis, que sdo capazes de captar diversos
momentos de seu cotidiano.

Musse e Thomé (2015) destacam ainda o carater de mudanca da noticia a todo
momento, principalmente com a incorporacdo de outras telas e meios de comunicacdo que
auxiliam na expansdo do conteudo (tele)jornalistico e que possibilitam novas formas de

narrativas para além da televiséo.

Neste contexto, o telejornalismo veicula também narrativas migrantes, que deslizam
de um suporte a outro, e que ndo podem ignorar as outras telas que convivem com a
TV naera trans e crossmidiatica, isto é, em que a mesma informacdo é compartilhada
em varios suportes. S0 ainda narrativas em mutacdo permanente, na troca negociada
com outros campos, cada vez que buscam se ancorar em elementos da ficgdo,
apresentando seus personagens e suas cenas. (MUSSE; THOME, 2015, p. 108)

José Tarcisio Silva Oliveira Filho (2016), em sua dissertacdo de mestrado,
“Qualidade no telejornalismo: parametros para avaliagdo em emissoras publicas”, propds
alguns pardmetros que norteariam a anélise da qualidade na TV, com um enfoque na busca por
qualidade no jornalismo das emissoras publicas, mas que servem para a televisdo de um modo
geral. Dentre eles destacam-se o pluralismo de vozes, a contextualizacdo das matérias e a
isencdo ou negativa do jornalismo chapa branca.

A partir do Manual de Jornalismo da EBC e dos principios editoriais do grupo
Globo, Silva Oliveira Filho (2016) propde alguns eixos de analise que tem como objetivo
identificarem se um conteudo ¢ ou ndo de qualidade. Sao eles: “Pluralidade; Imparcialidade;
Discernimento; Regionalismo; Educagio; Debate Publico; Inclusdo; Inovagio; Etica” (SILVA
OLIVEIRA FILHO, 2016, p. 113)

Beatriz Becker (2005) propde o conceito de telejornalismo de qualidade como
forma de verificacdo do que a autora chama de informacBes jornalisticas televisuais,
principalmente com o processo da globalizagdo, que gerou uma sociedade global em que é

possivel saber praticamente tudo que se passa no mundo em tempo real.

O campo da comunicacdo transcende os estudos dos meios e pode produzir um
conhecimento especifico sobre a sociabilizacdo e a producdo de sentidos na
atualidade, decorrente dessa nova realidade histérica. Os servicos da indUstria da
comunicagdo, a regulacdo da midia e as novas tecnologias de informacdo deveriam
atender prioritariamente ao interesse publico, privilegiando o conhecimento e nao
apenas o mercado. Se os cidaddos ndo tém acesso a diversidade de opiniGes e
interpretag@es, o dilema da democracia ndo tem solucdo. (BECKER, 2005, p. 54)
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A autora defende que a midia ndo apenas observa os acontecimentos e 0s
transmitem & populacéo, mas sim agem como atores, seja na sele¢do do que é mais importante
ou através das construcdes das narrativas, e nesse sentido, a televisdo ocupa um papel de
protagonismo dentre 0os meios de comunicacdo de massa como tribunais e arbitros do acesso a
existéncia social e politica. “De fato, a TV e 0s noticiarios podem funcionar como instrumentos
fundamentais da ampliacdo ou restricdo do interesse e da expressdo publica.” (BECKER, 2005,
p. 56)

Ao buscar mensurar o que seria telejornalismo de qualidade, Beatriz Becker (2005)
destaca algumas caracteristicas como producéo de contetidos de interesse publico, espago para
conversacgdo e programas que tenham como objetivo serem inovadores e diferentes tanto do
ponto de vista teméatico, como também da forma de construcédo da narrativa. E para analisar se
um conteudo jornalistico € de qualidade, Becker sugere dez marcas da estrutura e da narrativa
do telejornal: “1. A estrutura; 2. Os blocos: construcdo e distribui¢do; 3. O ritmo; 4. Os
apresentadores; 5. Os reporteres; 6. As matérias; 7. As entrevistas e os depoimentos; 8. Campos
tematicos: as editorias; 9. A credibilidade; 10. Recursos graficos e cenarios” (BECKER, 2005,
p. 58). Ela ressalta ainda que apds essa primeira etapa de analise, é necessaria uma segunda
etapa, em que sdo estabelecidos onze principios de enunciacdo contidos nos estudos sobre a
linguagem do telejornal, que buscam dar conta da complexidade dos discursos, nas producdes
de sentidos e na narrativa dos noticiarios. “1. Relaxagdo; 2. Ubiquidade; 3. Imediatismo; 4.
Neutralidade; 5. Objetividade; 6. Fragmentacdo; 7. Timing; 8. Comercializacdo; 9. Definicdo
de identidade e de valores; 10. Dramatizacdo; 11. Espetaculariza¢do.” (BECKER, 2005, p. 58)

A partir das varias especificidades da televisao e do seu largo alcance nos lares do
publico brasileiro, surgem os mais variados modos de se estudar a TV. Dada sua relevancia
social, 0 meio de comunicacdo tem na imagem a sua principal forma de passar credibilidade ao
publico. Outra potencialidade desse meio de comunicacdo de massa € a perspectiva do ao vivo,
que possibilita a televisdo transmitir praticamente em tempo real diversos acontecimentos que

ocorrem de forma inesperada e que se apresentam com um elevado valor noticioso.

2.2 Conceito de acontecimento e seu uso ritual
O termo acontecimento refere-se a um evento isolado que ocorre de maneira
inesperada e portanto sem um agendamento prévio. Entretanto, tal fato gera consequéncias e
efeitos, e eles podem até mesmo exercer algum tipo de influéncia sobre acontecimentos futuros.
Hélio Rebello Cardoso Jr. (2005) trata o termo acontecimento como objeto da

historia, pontuando o seu carater efémero que o faz pendular entre as primeiras verdades e a
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facticidades evidentes. O autor destaca ainda que o mesmo fato pode ocorrer diversas vezes, e
apenas é possivel individualizar um acontecimento devido a determina¢do do momento em que
ele ocorre. “Os acontecimentos que contam sdo 0s que tém para nds um valor, ndo intrinseco
ou essencial, mas atribuido, e somente estes seriam de fato individualidades.” (REBELLO
CARDOSO JR, 2005, p. 107)

Rebello Cardoso Jr. (2005) ressalta que dois fatores distinguem um fato banal de

um acontecimento, que apos um tempo vai se tornar parte da histéria como um fato marcante.

Em primeiro lugar, sdo as praticas que definem os acontecimentos historicos
(diferencas) que geralmente aparecem reificados, como o Estado ou a Ideologia. Em
segundo lugar, as praticas sao configurac@es histéricas determinadas, ou seja, ndo séo
uma instancia a parte que seja explicada de maneira diversa da de suas objetivacoes.
(REBELLO CARDOSO JR, 2005, p. 109)

Trazendo esse conceito para a comunicacdo, podemos chamar de acontecimento
tudo aquilo que nédo esta agendado na midia e que acaba ganhando notoriedade por seu carater
de novidade. Nesse sentido, o acontecimento tem o poder de quebrar a grade de programacéo,
e até mesmo receber uma cobertura especial.

Felipe Reis (2012) ao trabalhar o modelo ritualista aponta que a comunicagéo € uma
atividade social em que a medida que as mensagens vdo sendo transmitidas, as mesmas vao

sendo incorporadas em um repertorio de informagdes, representando uma extensao da cultura.

Tais eventos mediatizados (as visitas papais, 0s jogos olimpicos, as finais desportivas,
ou os casamentos e funerais reais), ao serem televisionados por milhdes de
espectadores em simultaneo, tornam-se fenémenos sociais totais, susceptiveis de
revelar a esséncia das sociedades contemporéneas e de contribuir para o reforgo do
sentido de pertenca a um colectivo (REIS apud Mauss, 2012, p. 206)

Para Elihu Katz e Daniel Dayan (1999), os acontecimentos midiaticos produzem
transformacdes no que eles denominam modo indicativo para 0 modo condicional da cultura,
na medida em que a realidade passa a ser reconfigurada, criando-se uma nova realidade, o que

podemos chamar de realidade midiatica ou idealizada.

Para além da construgdo do enquadramento semantico do acontecimento televisivo, a
televisdo constroi uma moldura dentro da moldura. Organiza as circunstancias do acto
de contemplar o acontecimento, rodeando-0 de outros programas — antes e depois —
que fazem o acontecimento surgir como a Unica realidade importante. A televiséo
submete assim 0s seus espectadores a um complexo rito de passagem, subvertendo a
defini¢do normal do que é ‘importante’, ‘real’ ou ‘sério’. (KATZ e DAYAN, 1999, p.
104)

Nesse sentido, acontecimento seria 0 inesperado, ou seja, 0 que acontece sem que
haja nenhum tipo de preparacéo paratal, e o ritual viria na contra- mao, sendo algo previamente
planejado pela midia, inclusive com a criagcdo de eventos midiaticos que tem como objetivo
alimentar essa realidade inventada ou adaptada, quase que em um fenémeno de dramaturgia da

realidade tal como ela é.
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A partir do conceito de eventos midiaticos, proposto por Katz e Dayan, (1999) o
acontecimento estaria muito mais préximo daquilo que vira noticia, principalmente devido ao
seu elevado critério de noticiabilidade®, por conta da perspectiva daquilo que é novo e
inesperado, e 0s eventos midiaticos, que sdo aqueles previamente programados pelos meios de
comunicagdo de massa, estariam muito mais relacionados com a questdo tematica, ou seja, com
a reportagem especializada, ja que é necessaria uma preparacdo anterior ao evento para uma
cobertura mais bem elaborada. Compreender essas distincdes parece ser importante para

analisar o telejornalismo esportivo, que dialoga com acontecimentos e eventos midiaticos.

2.3 Dramaturgia da televisao e do telejornalismo

O termo dramaturgia tem origem no teatro e significa a arte ou técnica de escrever
ou representar. Pallotini (1988) trabalha com a ideia de drama como uma construcao
inicialmente literaria em que a acao e o conflito sdo elementos essenciais para a narrativa.

lluska Coutinho (2012), em seu livro Dramaturgia do telejornalismo: a narrativa
da informacéo em rede e nas emissoras de televisao de Juiz de Fora-MG, busca entender como
o telejornalismo tem se apropriado das caracteristicas da dramaturgia em suas narrativas. A
autora destaca que a dramatizagéo nas narrativas ficcionais acaba sendo um processo natural a

partir da criacdo da historia e da logica de enredo e personagem principal.

Nas obras de teledramaturgia, seria possivel identificar essa preparacdo nas
telenovelas, quando o telespectador “sabe” de elementos que 0s personagens
desconhecem. Por meio de uma espécie de visibilidade mégica permitida, o autor
geraria uma situagdo de “cumplicidade” com o publico. (COUTINHO, 2012, p. 108)

Entretanto, segundo Coutinho, essa apropriagdo também vem sendo produzida
pelos telejornais, no que ela chama de Dramaturgia do Telejornalismo, na medida em que eles
passam a narrar o mundo e seus acontecimentos por meio da férmula de contar historias. Nesse
aspecto ha a utilizacdo dos personagens, que além de dar voz e representacdo a certo assunto,
entram na narrativa a fim de criar uma maior identificagdo com o publico. “As agoes, 0S
personagens e ainda a oferta de uma mensagem moral sdo também componentes essenciais de
uma narrativa dramatica, o que nos possibilitaria considerar a organizacdo das noticias em TV

como dramaturgia do telejornalismo” (Coutinho, 2012, p. 199).

Se o jornalismo € a arte de contar estdrias reais, na televisao essa tarefa seria cumprida
com “louvor”, de forma a também mostrar o que aconteceu. Além disso, o jornalismo
de televisdo se distanciaria das regras jornalisticas previstas em outros midia, como a
abertura da matérias, videoteipe editado no caso do telejornal, pelo que é mais
importante, pelo lead. (COUTINHO, 2012, p. 10).

! Conceito desenvolvido por Nélson Traquina que a partir de um conjunto de valores-noticia, determina a relevancia de um
acontecimento para ser ou néo noticiado pela midia.
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lluska Coutinho defende que a potencialidade da televisdo de trabalhar texto,
imagem, som e edicdo de material, juntamente com estratégias de espetacularizacdo e até
mesmo com 0 uso de elementos emocionais tem sido cada vez mais incorporadas pelo
telejornal, que passa a criar verdadeiras historias reais, com o objetivo de aproximar o contetdo
dos telespectadores. Com isso, 0S personagens tornam-se parte da narrativa, como forma de
representacdo real da historia criada.

Assim, o que os telespectadores acompanham nos telejornais € uma soma de pequenas
tentativas de repeticdo de alguns fatos, amarrados pelos textos de reporteres e
apresentadores, uma “imitacdo da agdo” ou das agdes humanas, tal como a definigdo
de Aristoteles para a palavra drama. O sentido de “imitagdo” tal como proposto pelo
filésofo abrange o de representacdo, no caso, de um conflito que se desenvolveria,
sempre com a busca de sua resolucdo, através das acdes dos personagens da estoria,
da narrativa (COUTINHO, 2012, p. 198 e 199)

Maria Elisa Lisboa e Ana Paula Oliveira (2015) utilizam o conceito de dramaturgia
do telejornalismo de lluska Coutinho (2012) para explicar o desenvolvimento de histérias ou
dramas cotidianos que sdo criados com 0 objetivo de possibilitar aos telespectadores o
acompanhamento da realidade nacional e internacional, e com isso, estabelecer o conflito
narrativo torna-se importante para que assim gere uma expectativa no publico acerca do
desenrolar da historia. “Para Coutinho (2012), a organizacdo do discurso informativo é
entendida a partir da relacdo entre a existéncia do conflito narrativo como nucleo fundamental
das matérias. Apresenta-se a instalacdo de uma crise ou de um problema, que espera uma
solucdo” (LISBOA; OLIVEIRA, 2015, p. 163).

A dramaturgia do telejornalismo se apresenta como alternativa para a organizacao
textual do audiovisual, jornalistico, ja que cada vez mais os telejornais parecem buscar o
caminho das histdrias com inicio, meio e fim, sempre com uma licdo de moral ao fim, o que
acaba aproximando o conteddo das telenovelas. Talita Arrebola e Florentina Souza (2016)
ressaltam que a utilizacdo de diversos recursos televisivos contribuem para a criagcdo dessas

narrativas.

A utilizacéo dos recursos audiovisuais de sobe som ou abre audio e vinhetas podem
ser considerados como a representacdo, ou imitacdo, do canto como elemento
integrante da receita dramatica. Desta maneira, a televisdo constroi uma realidade, de
cddigos sociais, culturais, psicolégicos em forma de espetaculo. Os telejornais reinem
um conjunto de fatos construidos com a coleta de imagens, redacdo de texto.
(ARREBOLA; SOUZA, 2016, p. 5)

Ja Reinaldo Cordeiro (2013), defende que o principal objetivo da dramaturgia do
telejornalismo é a busca por audiéncia, e por isso os telejornais tem investido em dramas intimos
de cidaddos comuns, como 0s personagens populares sendo representados com verdadeiros

herois da sociedade, aléem da espetacularizagao da violéncia.
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Neste cenario, a teledramaturgia, que é a dramaturgia adaptada a televisdo, esta
fazendo uma verdadeira revolugdo no telejornalismo, pois utiliza os recursos do drama
como a violéncia, a tragédia e tudo aquilo que possa causar impacto na sociedade com
a finalidade de aumentar a audiéncia. (CORDEIRO, 2013, p. 29).

Christina Ferraz Musse e Claidia Thomé por sua vez trabalham com a ideia de
dramaturgia do telejornalismo para compreender mudancas na atuacao do repérter, que agora
ndo apenas transmite a noticia, como também se torna personagem da narrativa. E para isso, o
reporter-personagem investe em recursos com o uso de uma linguagem mais informal, a
auséncia do roteiro e mesmo uma encenacdo, de modo a aproximar o fato narrado do publico,
com o jornalista sendo o intermediario entre noticia e telespectador. Além disso, as autoras
revelam o carater de participacdo do publico nas narrativas, agora nao apenas como fontes, mas

também como produtoras de conteudo.

O telejornalismo vive esta tendéncia cada vez que o repérter improvisa,
experimentando um relato ndo mais lido, mas falado, que o apresentador age como se
estivesse em uma sala de visitas, senta e se levanta, falando pelo estudio, e que a
audiéncia “pula” para dentro do noticidrio, ndo apenas como personagem, mas como
coprodutora, tendo sua participacdo reconhecida e anunciada pelo telejornal como
uma parceira na produgéo jornalistica. (MUSSE, THOME, 2015, p. 108).

Segundo lluska Coutinho (2012) o jornalismo cada vez mais tem se aproximado e
se apropriado dessas narrativas dramatizadas e que tém na contacdo dessas historias reais a sua
principal forma de se fazer jornalismo. A partir dessa dramaturgia é possivel pensar também o
telejornalismo esportivo, que se apoia na busca de herdis e vildes para criacdo de conflitos

narrativos que se aproximem cada vez mais do publico.
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3 TELEJORNALISMO ESPORTIVO

Segundo Marcio Guerra (2012), inicialmente o esporte no Brasil era visto apenas
como uma editoria leve que servia para cobrir espacos na grade de programacao e como forma
de entretenimento do telespectador a partir de resultados de partidas de futebol e
esporadicamente matérias relacionadas as Olimpiadas. Tanto que os repdrteres utilizados para
coberturas esportivas normalmente ndo possuiam nenhuma especializacao e faziam matérias de
esporte tal qual faziam matérias de editorias como cidade, cultura e comportamento.

Entretanto o grande envolvimento do publico com as matérias, atrelado a um bom
feedback de audiéncia em noticias esportivas fez com que as emissoras repensassem a
importancia que vinham dando ao esporte.

Nesse contexto surge o conceito de jornalismo esportivo, que emerge em um
momento ao qual transmissdes esportivas e programas especificos de esporte comecam a ganhar
espaco nas grades de programag&o das principais emissoras. A partir desse fendbmeno comegam
a surgir reporteres especializados em esporte, 0 que torna as narrativas mais atrativas e mais
préximas do publico; maior investimento em transmissdes esportivas e a incorporacdo da
tecnologia no esporte, ja que nele seria possivel fazer experimentac6es que poderiam mais tarde
serem utilizadas em outras editorias como politica e economia.

No entanto, o jornalista esportivo ndo pode conhecer apenas sobre esporte. E
necessario muito mais, a comecar pela convergéncia entre esporte e matematica, dadas as
estatisticas do jogo, as fichas técnicas de analise e os diversos numeros que fazem parte do dia
a dia dessa editoria. Segundo Sidney Soares Filho (2010), outra editoria da qual o esporte se
aproxima é a de politica, ja que ambas andam lado a lado desde a politica romana do Péao e

Circo, em que as lutas de gladiadores eram utilizadas como forma de distracdo para os cidadaos.

Ao invés dos circos romanos com gladiadores lutando em arenas, no Brasil, existem
os estadios de futebol e seus times milionarios. Pelo fato de serem apaixonados por
este esporte, comparecem semanalmente aos estadios, as quartas e aos domingos.
Portanto, com politicas como o Bolsa Familia e espetaculos frequentes de diversao,
tal qual acontecia no Império Romano, os brasileiros esquecem os problemas sociais,
como a sua condicdo indigna de moradia, sendo sua Unica preocupacao os resultados
das partidas. (FILHO, 2010, p. 354)

A questéo do esporte acaba sendo uma metéafora e um modo de identificar diversos
conflitos politicos como aqueles por exemplo que resultaram na néo participacdo dos Estados
Unidos nas Olimpiadas da Unido Soviética em 1980, devido a Guerra Fria, e posteriormente
com 0s soviéticos boicotando os jogos Olimpicos de Los Angeles em 1984. Outro fato que

marca tensionamentos geopoliticos e/ou religiosos ocorreu nas Olimpiadas Rio 2016 em que o
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egipcio Islam EI- Shehaby se negou a cumprimentar o israelense Or Sasson ap6s derrota em
uma luta de judd e em conflitos territoriais como a questéo da Espanha e Catalunha.

Além do conhecimento de mundo que o jornalismo esportivo demanda, Guerra
(2012) justifica que a paixdo envolvida na pratica e acompanhamento do esporte, o torna ainda
mais complexo, principalmente pela dificuldade de se manter um distanciamento com a fonte.
O autor destaca ainda que no jornalismo esportivo o publico se apresenta como entendedor e
dialoga com a noticia, seja para saber e discutir sobre a equipe ou atleta que torce ou mesmo
para zoar o rival.

Outra especificidade da editoria de esporte esta justamente no publico, que
diferentemente do que ocorre quando esse telespectador assiste ao jornal para se informar e
saber 0 que vem acontecendo ao seu redor, se envolve diretamente na narrativa e se apresenta
como entendedor do assunto quando a tematica é esportiva.

Devido a essa identificacdo com a tematica que € muito proxima do brasileiro, o
publico se apresenta como especialista, e a partir do que vé nos telejornais e do que julga
conhecer sobre esporte, se revela capaz de discutir 0s assuntos esportivos em diversos espacos,
seja em um bar com os amigos, em um local com desconhecidos, ou até mesmo com
comentaristas esportivos. Marcio Guerra (2012) destaca esse carater de envolvimento do

publico com as noticias esportivas.

No entanto sabemos que em torno do esporte existem alguns ingredientes que tornam
essa editoria um tanto quanto mais complexa (ndo no sentido de que seja melhor do
que as outras, mas apenas diferente). Trata-se de acrescentar a todos 0s procedimentos
habituais do trato com a informacdo a paixdo. Um envolvimento inevitavel do
receptor, que tem suas preferéncias expressas sobre time, jogador, treinador, sobre
tudo. Estamos, na verdade, diante de um publico que se apresenta como entendedor e
que dialoga o tempo todo com a noticia. (GUERRA, 2012, p. 193)

Esse carater dialogico do publico com a narrativa audiovisual construida faz com
que o telejornalismo esportivo se torne atrativo para um publico especializado. E ele pode estar
presente na grade de programacao das emissoras de duas maneiras principais: como programas
especificos de esporte e dentro dos telejornais.

E o que defende, por exemplo Luciano Maluly (2012), para quem o jornalismo
esportivo pauta-se nas informacgdes que sdo mais quentes e recentes, o que possibilita o publico
(torcedor) a saber tudo sobre as rodadas do futebol e de quais atletas estdo ou ndo em alta,
potencializando o sentimento de saber mais do que o outro. “O sujeito esta superinformado e
se destaca onde quer que esteja, no botequim ou no trabalho. O torcedor manja (é craque) sobre
os esportes (da midia). E o personagem central quando os jornalistas e os colegas falam a sua
(e amesma) lingua.” (MALULY, 2012, p. 18)
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Devido & uma maior liberdade de formatos e linguagens possiveis a partir de uma
cobertura ou matéria especial sobre esporte, somadas as sucessivas tentativas dos jornalistas
esportivos de conseguirem aproximar o publico em geral, mesmo aquele que ndo possui
nenhum conhecimento sobre o assunto € que surge a ideia de que o telejornalismo esportivo

pode ser considerado como, apenas, entretenimento.

3.1 Esporte como entretenimento

Desde o seu aparecimento nos telejornais, a editoria de esporte sempre foi tratada
como contetdo leve, normalmente utilizado no fim dos telejornais, afim de dar um tom de
suavidade no encerramento das edi¢des apds noticias de editorias mais “pesadas” como politica,
economia e policia. Devido a isso, a imagem do jornalismo esportivo acaba sendo construida
como uma forma de entretenimento.

Outro fator que contribuiu para a imagem do jornalismo esportivo ser considerado
como conteldo leve é o tratamento das emissoras com as matérias de esporte, ja que tinha-se
uma ideia de que eram apenas como mais uma noticia. Marcio Guerra (2012), aponta que esse
descrédito da midia para com o jornalismo esportivo surge desde quando o esporte entrou em
pauta nos telejornais.

Esse perfil teria se constituido em uma caracteristica desse tipo de cobertura. Nelia
Bianco e Monique Rodrigues defendem que pelo fato do esporte ser considerado uma editoria
mais leve, “os acontecimentos sdo tratados com relativa liberdade de linguagem e de
formatagdo, como se fossem dotados de uma certa singularidade.” (BIANCO; RODRIGUES,
2012, p. 264)

Com a chegada dos programas especificos de esporte nas emissoras, esperava-se
gue seria esse 0 espago que o esporte precisava para se constituir como forma de jornalismo
especializado, tendo em vista a sua complexidade de linguagem e o cuidado que se deve ter
para com 0s eventos esportivos.

Entretanto a busca por audiéncia em detrimento de uma informacéo de qualidade,
com boa apuragédo e um devido tratamento com a pauta, acaba por condicionar a escolha dos
principais veiculos de comunicacdo para se transmitirem as noticias de esporte; o caminho
quase sempre € o entretenimento.

Esse fenbmeno do esporte como entretenimento pode ser evidenciado em
programas como o Fantastico e nos telejornais esportivos estaduais, principalmente por conta
de seus horérios de veiculagdo em que o publico é mais plural e muitas das vezes pouco conhece

sobre esporte. Nesse sentido, sdo utilizados “recursos de humor, de trilhas sonoras e parddias,
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e também de grafismos como marca de uma edicdo diferenciada” (COUTINHO, 2012, p.
313).Coutinho (2012) defende que o uso dessas estratégias de aproximagdo com um publico
mais heterogéneo se constitui como uma alternativa buscada para se reduzir as rivalidades entre
as equipes e as torcidas, bem como trazer o publico que ndo possui afinidade com o esporte a
partir de “engragadismos” ¢ do uso do humor. Seria em outras palavras uma estratégia para
fidelizar o publico, mas que envolve riscos.

Para Carlos Padeiro (2015), o crescimento da utilizacdo do entretenimento no
jornalismo esportivo, bem como sua espetacularizagédo, partem de uma Idgica mercadologica
em que esses elementos atraem publico, e consequentemente, patrocinadores. Entretanto
Padeiro (2015) ressalta que o0 esporte € muito mais que apenas entretenimento, comentarios
clichés, sem aprofundamento e com um investimento em imagens espetacularizadas.

Patricia Rangel (2012) destaca que o jornalismo esportivo encontra-se em “estagio
avancado de mercantilizagdo” e devido a isso tem utilizado cada vez mais as novas tecnologias
como as cameras, os angulos e as computacdes graficas para produzir um “show de
entretenimento”. A autora argumenta ainda que um evento esportivo ¢ lidico, uma forma de
distracdo e lazer e um momento de descontracdo, e portanto, um espetaculo para o publico que
assiste a uma cobertura esportiva completa sem nem sair de casa. “Por ser o esporte, sobretudo
entretenimento, percebe-se, por exemplo, que a editoria de esportes, se comparada as demais,
goza de bom grau de independéncia.” (RANGEL, 2012, p. 48).

Por outro lado Silvan Dos Santos, Cristiano Mezzaroba e Doralice Souza
argumentam que o jornalismo esportivo tem perdido o seu valor-noticia na busca pela
dramatizacdo e espetacularizacdo do seu contetdo. Isso ocorreria quando ha uma excessiva
busca por personagens emblematicos ou devido ao excesso de uso de tecnologia capaz de
proporcionar ao telespectador a sensacdo de que ele também esta presente no local. Os autores
destacam que esse fendmeno se intensifica com os grandes eventos como Copa do Mundo e

Olimpiadas, que se fazem de um perfeito palco para o “infotenimento”.

O que se apresenta no jornalismo esportivo contemporaneo, portanto, é uma forte
tendéncia de transformagdo do mesmo em meio de promogao do entretenimento em
detrimento de se preservar como um meio informativo, tanto com relagdo & forma,
como com relagdo aos seus conteldos (DOS SANTOS; MEZZAROBA,; SOUZA,
2017, p.97).

Como expoente nacional do esporte construido a partir do entretenimento temos o
programa da Rede Globo de Televisdo, Fantastico, em que o apresentador Tadeu Schmidt
utiliza-se de varios recursos audiovisuais, assim como referéncias a outros esportes, para
apresentar os gols da rodada. A estratégia foi tema de uma critica de Chico Barney publicada
no portal UOL.:
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Elementos como o livro de regras, as interacdes entre cavalgaduras adversarios e o
comando gracioso de Tadeu cumpriram com louvor o desafio: desviar a atencdo do
publico. Se antes a sua avo trocava para o Silvio Santos na hora dos gols, ela passou
a adiar até a hora em que comeca o "Domingo Maior". As criancas deveriam estar
dormindo, mas agora s6 tomam o Gltimo Toddynho do dia depois de saber em quais
confusbes se meteu a mascote do Corinthians. Os cavalinhos sdo descendentes do
Cavalo de Troia. Adentraram sorrateiramente nas mentes de milhdes de
desinteressados por futebol. E o sucesso acabou trazendo parte dos aficionados de
volta aos "Gols do Fantastico". (BARNEY, 19/11/2017).

Outro recurso utilizado para o tratamento do esporte no programa foi a criagéo do
quadro “bola cheia e bola murcha”, que tem como objetivo buscar uma interagdo com o
telespectador que era motivado a enviar lances que eram analisados por uma equipe esportiva.

Mas o maior investimento da TV Globo acerca do entretenimento como forma
possivel de cobertura esportiva esta na figura de Tiago Leifert, que comecou a apresentar o
Globo Esporte SP em 2009 e se notabilizou pelo uso do humor e de uma apresentagdo com uma
linguagem mais informal e mais acessivel a todos os publicos, incluindo aquele que nédo é
acostumado a acompanhar modalidades esportivas. “Nos Ultimos anos, o tom humoristico tem
ganhado forga nas narrativas do jornalismo esportivo. Para alguns jornalistas, essa tendéncia
atual ao “engragadismo” pode ser chamada de “leifertizagdo do jornalismo esportivo”.” (DOS
SANTOS; MEZZAROBA,; SOUZA, 2017, p.95)

Assim que assumiu o0 Globo Esporte de Sdo Paulo, Tiago iniciou uma grande
mudanca no modelo de telejornalismo esportivo que até entdo era engessado, e especificamente
no estado de S&o Paulo vinha perdendo cada vez mais audiéncia. Dentre as mudangas podemos
destacar o fim da bancada, maior liberdade de linguagem, inclusive com investimento em
breves comentéarios e com um perfil de matéria mais comportamental, voltado para o
entretenimento.

Roberta Oliveira (2013), que pesquisou sobre as mudangas do Globo Esporte SP
promovidas pela entrada de Tiago Leifert e utilizou as entrevistas de Leifert concedidas a
também pesquisadora Patricia Gurgel, destacou que além da aproximacdo com o
entretenimento, a busca do apresentador em interagir com o publico via redes sociais foi outro

fator determinante para que o apresentador fizesse tanto sucesso.

Leifert observou que outros meios de comunicacdo e entretenimento estavam
conquistando os telespectadores. Por isso, se utilizou da Internet e das redes sociais,
principalmente do microblog Twitter em uma aproximacdo dos idolos (jogadores)
com os fés (a torcida), além da utilizacdo de videos populares do site Youtube sobre
fatos divertidos e incomuns que aconteceram no mundo esportivo (OLIVEIRA, 2013,
p. 142).

Depois de Tiago Leifert, o modelo de jornalismo esportivo voltado para o

entretenimento ganhou forga em diversos programas de esporte, 0 que pode dar origem a duas
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reflexdes antagonicas: aproxima quem nao possui afinidade com o esporte por meio do humor,
mas também deixa de informar, que é o principal objetivo do jornalismo, e o valor- noticia
acaba perdendo sua relevancia, afetando também o telespectador que acompanha o esporte
diariamente.

Roberta Oliveira (2013) recorre a Mariana Oselame (2010) para explicar a
banalizacdo da noticia esportiva, na medida em que o acontecimento para de ser o centro da

noticia e inicia-se uma busca pelo que é diferente e curioso.

Conforme Oselame (2010), a banalizacdo da noticia aparece quando o que passa a
interessar ndo € mais a competicdo em si, mas 0 que ela pode trazer de curioso,
inusitado, engracado. O esporte deixa de ser tratado como esporte para que possa
atingir uma parcela maior de telespectadores. (OLIVEIRA, 2013, p. 144)

Oselame (2010) ao estudar o Globo Esporte Sdo Paulo destaca seis caracteristicas
que constituem o “Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo: banalizacdo da noticia, descaso com
a técnica jornalistica, exacerbacdo do humor, reinterpretacdo do conceito de criatividade,
empobrecimento do texto e forte tendéncia a transformar o jornalista na propria noticia. E
conclui que a busca pelo entretenimento no telejornalismo esportivo traz consequéncias
negativas para o fazer jornalistico, principalmente do ponto de vista da informagdo. “A noticia
acabou sendo banalizada, a apuracdo dos fatos e a técnica jornalistica ficaram em segundo
plano, o humor foi exacerbado, a ideia de criatividade ganhou uma nova dimenséo e, como
consequéncia, o texto foi empobrecido” (OSELAME, 2010, p. 69)

lluska Coutinho (2012) associa a escolha do entretenimento, da musica e do humor
por parte das emissoras a uma caracteristica do brasileiro de ser “‘um povo brincalhdo, que adota
uma postura positiva diante da vida, e que poderia até mesmo rir de seu infortdnio, inclusive
como forma de reduzir as criticas dos amigos ou oponentes.” (COUTINHO, 2012, p. 317). A
autora justifica que o crescimento do entretenimento no telejornalismo esportivo é uma
tendéncia geral do jornalismo brasileiro, e que devido ao seu carater de editoria mais leve, €

utilizada para conquistar um publico que ndo tem interesse por esporte.

3.2 O uso do humor nas narrativas esportivas em TV

Apesar de ser considerado por muitos como um editoria leve, 0 esporte possui
diversas nuances que podem o tornar uma editoria complicada de ser abordada, primeiro por
seu vocabulario especifico, e segundo por sua convergéncia com outras editorias que estdo
intrinsecamente ligadas ao telejornalismo esportivo. Entretanto o humor tem ganhado cada vez
mais forga, se implantando como caracteristica da editoria, sempre com brincadeiras, piadas e

informalidades.
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Aqui retomamos a Oselame (2010) em um artigo que a autora investiga o “Padrao
Globo de Jornalismo Esportivo” bem como o uso exacerbado do entretenimento e mais
especificamente do humor como formas de ganhar o publico. A autora revela a perda do valor-
noticia como norte do telejornalismo esportivo devido ao exagero de informalidades e
brincadeiras que faz com que a editoria de esporte passe a ganhar cada vez mais notoriedade
pelo “engracadismo” e menos pela informagdo de qualidade, com boa apuragdo e em

profundidade.

Levado as Ultimas consequéncias, 0 humor esta na edicdo das imagens, nos textos, na
trilha que ilustra as narracdes de gols ou matérias. Tudo vira piada, tudo é motivo de
riso. Até mesmo a entonacdo dos repérteres parece ter sido alvo de orientacdes no
sentido de que, em qualquer circunstancia, eles devem parecer alegres em frente ao
video — especialmente as mulheres. Admite-se e até aconselha-se, no modelo criado
pelo Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo, a infantilizacdo do profissional e do
material que ele produz para os programas (OSELAME, 2010, p. 67)

Fabia Angélica Dejavite (2003) entende que o uso do humor no jornalismo
esportivo € uma pratica positiva do ponto de vista do “infotenimento”, e o humor atende as
demandas audiovisuais do publico, na medida em que o telespectador assiste a televisao muito
mais para relaxar, e com isso, buscar maneiras de se passar a informacéao de forma mais leve e
prazerosa se torna um bom caminho.

Ja lluska Coutinho (2012) trabalha o uso do humor como uma estratégia narrativa
no jornalismo esportivo e justifica que as emissoras tem buscado o espaco da internet como
local de convergéncia com o publico afim de potencializar o dialogo com os telespectadores e
de diminuir as rivalidades entre torcedores, além de ter como objetivo a conquista de audiéncia
e repercussao do seu conteudo.

Mariana Oselame e Cristiane Costa (2013), entretanto, tém uma visao pessimista
do uso do humor no jornalismo esportivo. As autoras destacam que o tom humoristico tem
ganhado forg¢a na editoria de esportes, e que essa tendéncia do “engragadismo” acaba deixando
a informacdo de lado e passa a buscar a curiosidade, o inusitado. E por isso pode-se configurar

com o fim da noticia.

Na tentativa de fazer rir, os textos bem construidos, ao mesmo tempo atraentes e
informativos, sdo substituidos pelos offs repletos de chavdes e lugares-comuns. Além
desse empobrecimento, 0 amplo espago destinado a cobertura de acontecimentos
supérfluos e a consequente desvalorizagdo da noticia completam um quadro que
contribui para o questionamento da capacidade do profissional — que, ao deixar de
cumprir os principios técnicos e deontol6gicos do jornalismo, se torna uma espécie de
humorista. Nesse processo, ao perseguir o objetivo de fazer rir em detrimento da
missdo de informar, os jornalistas arriscam o maior patriménio que podem amealhar:
a credibilidade. (OSELAME e COSTA, 2013, p. 10 e 11).

Outra estratégia que tem sido trabalhada a partir do uso do humor no telejornalismo

esportivo € o protagonismo assumido por apresentadores e repdrteres, que se tornam
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personagens das histérias em que eles mesmos narram. Nesse sentido, surgem figuras
marcantes, bem como borddes e frases que sdo associadas a figuras do jornalismo esportivo,
como por exemplo o proprio Tiago Leifert e Alex Escobar na televisdo aberta, e mais
recentemente o comentarista esportivo Alexandre Oliveira, na televisdo fechada.

A figura de Alexandre Oliveira merece destaque no uso do humor dentro do
telejornalismo esportivo. Mais conhecido como Alé Oliveira, trabalhou na ESPN de 2000 até
julho de 2017, quando trocou a emissora pelo Esporte Interativo. O comentarista esportivo se
notabilizou em 2016 pela sua postura irreverente no programa Bate-Bola da ESPN Brasil, e
ganhou fama com os seus “decretos”, que ocorriam todas sextas-feiras no préprio programa e
logo apds eram postados na pagina da ESPN Brasil no Facebook.

Sempre com piadas e uso exacerbado do humor, Alé Oliveira ganhou apelidos como
“Rei do Decreto” e “Mito/Monstro”, e toda essa repercussao lhe rendeu o Troféu Aceesp
(Associacdo dos Cronistas Esportivos de S&o Paulo) de melhor comentarista da televisao por
assinatura no ano de 2016.

Em sua analise da tematica, Nelia Bianco e Monique Rodrigues (2012) defendem
gue os acontecimentos e eventos esportivos tem sido banalizados, ja que segundo as autoras o
jornalismo esportivo em geral tem buscado nas brincadeiras uma possibilidade para atrair um
publico que ndo acompanha o esporte. “Em alguns casos, o jornalismo esportivo tem
brincadeiras demais e noticias de menos. A informacdo contextualizada fica relegada ao
segundo plano.” (BIANCO; RODRIGUES, 2012, p. 265). Com isso, 0 que acaba ocorrendo é
a perda da qualidade da informacdo, ja& que com o uso do humor, troca-se a busca pelo

aprofundamento nas pautas por piadas e brincadeiras que consigam entreter o telespectador.

3.3 A espetacularizacdo do esporte na tela

O esporte como conhecemos hoje ja nasceu de forma espetacularizada. Podemos
citar diversos exemplos em que a pratica esportiva funcionava como um grande espetaculo para
apreciacédo do publico, seja nas Olimpiadas da Grécia Antiga, na Politica do P&o e Circo que
ocorreu durante grande parte do Império Romano e mais recentemente nas competigdes como
as Olimpiadas em seus novos moldes e a Copa do Mundo.

Com o advento da imprensa, o que se transformou foram o0s modos de consumo do
esporte. Primeiro com os folhetins e jornais que cobriam os eventos para trazer noticias acerca
do que ja havia ocorrido. Depois veio o radio, local em que era possivel se ouvir uma
transmissdo praticamente ao vivo dos eventos esportivos, em uma postura de contar histdrias e

montar a cena a partir de um imaginario do seu publico.
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Um pouco mais tarde, entretanto, surge a televisdo, que trazia consigo a
possibilidade de ndo mais apenas ouvir, mas também a questdo da imagem como elemento que
a diferenciava de todas as outras, tornando possivel que uma transmissdo esportivo podia ser
assistida e ouvida ao mesmo tempo, tudo isso a partir de uma tela.

A televisdo possui uma incrivel potencialidade de trabalhar diversos elementos
narrativos em um so local, seja imagem ou som, j& que sua principal caracteristica é o contetdo
audiovisual. Além disso, a TV consegue inovar linguagens e formatos através da tecnologia,
como por exemplo a insercao de artes, ruidos, musica e variac6es de angulos, cenarios e formas
de se enquadrar na tela.

E toda essa potencialidade da TV, encontra no esporte uma porta de
experimentacao, na medida em que o uso da tecnologia e a valorizacao imagética, que sdo duas
das inovacgdes que o meio de comunicagdo trouxe consigo, podem ser exploradas a partir de
diversos recursos que tem como objetivo auxiliar as narrativas audiovisuais.

Para Luciano Kloéckner e Rodrigo Adams (2012), um fato se torna espetacular
guando ultrapassa o carater noticioso, representando algo a mais para a narrativa. Além disso,
devido a demanda do esporte de buscar a todo instante uma curiosidade ou o grande momento
de um atleta, seja ele um gol, um ataque, uma cesta, uma tacada, uma bragada ou um
movimento, que tal editoria se abre como laboratério para a implementacéo de diversos usos
tecnoldgicos em suas narrativas.

Nelia Bianco e Monique Rodrigues (2012) ao tentarem compreender a cobertura
esportiva a partir da TV Pulblica, constataram que o jornalismo esportivo nao tem conseguido
cumprir com as premissas de credibilidade, boa apuracdo, aprofundamento e contextualizagdo
do contetdo e informacGes de interesse publico. As autoras destacam ainda que cada vez mais
as transmissdes esportivas tem priorizado a emocao a partir das tecnologias, promovendo uma
verdadeira espetacularizacdo dos eventos esportivos, o que acaba por criar uma cultura do

espetaculo.

A cultura do espetaculo constitui uma nova configuracdo da economia, da sociedade,
da politica e da vida cotidiana, e envolve novas formas de cultura e de relagdes sociais,
além de novas modelos de experiéncia. Inserido no ambito da sociedade de o
espetaculo, o esporte, como manifestacdo cultural, tem sua cobertura submetida a
I6gica da espetacularizagdo que se traduz em transformar atletas em celebridades, em
icones da cultura da midia ou reencarnar na narrativa da transmissao de eventos 0s
mais profundos valores da sociedade como competigdo, vitdria, sucesso, dinheiro.
(BIANCO, RODRIGUES apud Kelner (2004), 2012, p. 264).

Ja Anderson Gurgel (2012), aborda o fendmeno de espetaculariza¢do do esporte
como um ingrediente perfeito para o publico, devido ao “show de imagens” proporcionado pela

tecnologia e motivado pelas emissoras que fazem das transmissdes esportivas um negacio.
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Jogos, jogadores, faganhas e narrativas, arenas, torcedores, produtos, dirigentes,
politicos, produtos e celebridades do (e no) esporte sdo alguns dos itens fundamentais
dessa grande fonte geradora de imagens e imaginarios que constroem um sistema de
praticas e de sentido inseridos no ambiente capitalista do trabalho e da geracdo de
interesses econdmicos. (GURGEL, 2012, p. 248).

O autor destaca que 0 esporte tem se distanciado do conceito tradicional do jogo,
do ludico, em prol de uma logica mercadologica que consegue atrair cada vez mais
telespectadores através do uso da tecnologia e suas diversas utilidades. Por isso, 0 esporte passa
a ter um papel fundamental na industria cultural do entretenimento, tendo em vista a sua busca
por agradar a maior quantidade possivel de pessoas.

Carlos Padeiro (2015), por sua vez, explica que o esporte se apresenta de forma
espetacular na televisédo por conta das possibilidades narrativas proporcionadas a partir das
imagens, que tem como objetivo criar uma relagdo de identificacdo do espectador e do(s)
protagonista(s) da disputa, principalmente a partir do investimento em uma grande quantidade
de cameras que sdo posicionadas em pontos estratégicos afim de conseguirem pegar qualquer
detalhe da transmisséo.

Padeiro (2015) ressalta que a superexposicdo midiatica de atletas, jornalistas e
comentaristas cria também uma espetacularizacdo da vida real, ja que atualmente o que 0s
jogadores fazem fora de campo, e portanto em sua vida particular, tem sido levado para as
transmissbes esportivas, assim também como para programas de debate ou especificamente
esportivos, ja que essas figuras vem se tornando verdadeiras celebridades.

Outro desdobramento gerado pela espetacularizacdo da midia no telejornalismo
esportivo é a realidade criada pelas transmissdes, que faz com que a experiéncia de assistir um
jogo pela televisdo se torne mais emocionante, e seguro, para alguns do que ir a uma arena
esportiva, o que cria o que podemos denominar como ‘“torcedor de sofa”. Ele acaba se
distanciando dos locais dos eventos em prol de uma transmissdo que proporcione a ele a
sensacdo de estar no estadio ou ginasio. A TV cria a sua propria realidade do evento, e muito

dessa realidade s0 é possibilitada através da tecnologia e seus recursos audiovisuais.

O megaevento é uma producdo da midia. Sem ela, existe o0 esporte, mas ndo o
megaevento. E a midia transmite uma versdo do jogo, mas ndo o jogo em si. Uma
forma simples para compreender essa diferenca é notar a reagdo de uma pessoa
guando ela vai a uma arena esportiva pela primeira vez. Como esta acostumada a
assistir pela televisdo, estranha por ndo ter narrador, comentarista, replay, ‘tira-teima’,
etc. (PADEIRO, 2015, p. 27, 28)

Devido ao seu grande poder de influéncia na sociedade, uma consideravel parcela
da populacdo brasileira se acostumou desde cedo a acompanhar a coberturas de megaeventos

como Olimpiadas e Copa do Mundo, assim como transmissdes de corridas, futebol, volei, lutas
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entre outros esportes em que elementos provenientes dos recursos tecnoldgicos da TV
possibilitaram essa maneira de se consumir esporte, sempre de maneira espetacularizada.
Elizara Marin (2008), ao trabalhar o conceito de espetaculo esportivo, defende que
a espetacularizacdo dos produtos audiovisuais € estrategicamente pensada afim de se
desenvolver contetidos que gerem lucro através da audiéncia. E a utilizacdo do esporte se torna
providencial por conta das potencialidades de se criar contetdos espetaculares tanto
imageticamente, com uso de recursos tecnoldgicos, como também de narrativas que consigam

mexer com o0 sentimento e a paixao proporcionada pelo esporte.

A espetacularizagcdo do esporte, assim como dos outros campos sociais (politica,
religido, educacdo), converteu-o em ramo da inddstria do entretenimento, cujo
objetivo é a maximizagdo do lucro pela conquista das audiéncias. Cabe destacar que,
dado o carater ludico atrelado as competicdes esportivas, elas passaram rapidamente
a espetaculo. (MARIN, 2008).

Ana Carolina Temer (2012) associa a espetacularizacdo do esporte a necessidade
da televisdo de se prender o publico que cada vez mais tem sido dispersado para outras midis
interativas, e por isso o0 esporte possui um papel fundamental na atracdo desse publico,
principalmente do ponto de vista da dramaturgia do telejornalismo. Os atletas se tornam
personagens das matérias, “agindo de forma estratégica para fidelizar o publico, os telejornais
ndo apenas ddo visibilidade ao atletas, mas o fazem inserindo nas informacdes sobre o esporte
e sobre os esportistas grande carga emocional” (TEMER, 2012, p. 305), e a partir disso esses
atletas acabam sendo colocados na figura de verdadeiros her6is, como alguém que vai além dos

seus préprios limites e barreiras, sempre nesse busca por historias de superacao.

3.4 TV Aberta x TV Fechada

Luiz Guilherme Duarte (1996) em seu livro “E pagar pra ver: a TV por assinatura
em foco”, ao analisar o contexto americano de consumo de televisdo, constatou que com a
criacdo, e posteriormente, difusdo da TV fechada, com canais segmentados, a TV aberta
comecou a perder seu publico, ja que quem busca uma informacdo mais qualificada e com
maior aprofundamento acaba buscando os canais fechados, que normalmente possuem uma
maior concentracdo em uma editoria.

Entretanto, por mais que os custos tenham barateado ao longo dos anos, ainda hoje
ndo é barato manter a assinatura de servigos de TV fechada. Devido a esse fator, Duarte (1996)
defende que a TV aberta acaba se tornando um espaco das massas desinteressadas em
informacdes de maior complexidade, e assim, assistem televisdo apenas para relaxaram, como

forma de distracdo.
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A primeira grande diferenca entre as duas formas de televisdo é a questéo da grade
de programacdo. Enquanto a TV Aberta é mais difundida e possui maior alcance, deve atender
aos mais variados tipos de publico, e nessa perspectiva, buscaria uma producao de contetudos
mais inclusiva, a TV Fechada tem como grande trunfo a programacéo segmentada através de
canais com temas ou géneros particulares.

Partindo da editoria de esporte como exemplo, na televisdo aberta temos a sua
insercdo em alguns telejornais e edi¢Oes diarias de programas esportivos por um curto espacgo
de tempo. J& na televisdo fechada, ha canais exclusivamente de esportes, que transmitem
programacéo esportiva 24 horas por dia.

Na questdo tematica, tanto a TV Aberta quanto a TV Fechada possuem um mesmo
modelo de se fazer jornalismo esportivo. O futebol € a maxima de ambas, a todo momento
busca-se informac6es sobre o dia a dia dos jogadores, o pré e 0 pds-jogo e as curiosidades que
giram em torno do mundo da bola. Tirando o futebol, outros esportes aparecem de forma
esporadica, seja devido a um titulo relevante que um atleta brasileiro conquistou ou por meio
de quadros de programas no caso da TV aberta e de transmissdes de campeonatos importantes
no cenario internacional, no caso das TVs fechadas.

Uma tendéncia atual € o consumo por demanda, e essa ldgica passou a ser
construida a partir dos servicos de TV fechada, ja que é possivel assistir o que o telespectador
preferir e na hora que ele quiser, sem depender da grade de programacdo. Até mesmo as
transmissfes esportivas entram nessa logica, na medida em que a pessoa nao consegue estar
frente a TV no momento da transmissdo, recursos com a reprise e mesmo a repeti¢do exaustiva
de melhores momentos em programas esportivos ndo deixam o telespectador perder nada.

Por conta da grande concorréncia gerada pelos canais exclusivamente esportivos,
as TVs abertas parecem estar em busca de um modelo que agrade ao cidaddo comum em prol
da audiéncia, praticamente abrindo mao do telespectador que busca mais do que resultados de
partidas sendo contados de forma engracada.

Nelia Bianco e Monique Rodrigues (2012) constatam a falta de credibilidade das
emissoras comerciais abertas, que tem produzido muito mais entretenimento do que jornalismo
esportivo. “Auséncia de reflexdo e informacdo contextualizada sdo caracteristicas da linha
editorial que se consolida entre TVs comerciais como estratégias de mercado, cujo proposito é
ampliar a audiéncia para além daquele publico que nao acompanha o futebol”. Nesse sentido,
0 telespectador que busca informacdo de qualidade, de forma precisa, objetiva e com
credibilidade, tem migrado cada vez mais para emissoras especializadas em eventos esportivos,

como por exemplo SporTV, ESPN e Fox Sports.
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Bianco e Rodrigues destacam ainda que concorrendo com as emissoras de canais
de TV fechada estdo as emissoras publicas, que oferecem um contetdo diferente do que é
normalmente veiculado pelas emissoras comerciais, investindo em programas esportivos e
transmissdo de partidas de modalidades que ndo costumam ser contempladas pela midia

convencional.
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4 TV PUBLICA E ESPORTE

Assim como o Esporte, a TV Publica tem um papel de incluséo, seja ela social,
cultural, racial ou de qualquer outra natureza. Nesse sentido, a TV Publica no Brasil ocupa, em
termos conceituais ao menos, um espaco importante na demanda pela quebra dos esteredtipos
e na busca por uma maior representacdo também na cobertura diferentes de modalidades e
competicdes esportivas que normalmente ndo sdo evidenciadas por emissoras de exploracdo
comercial. Afinal, a busca por pluralismo incluiria também o telejornalismo que trata de

esportes.

O Jornalismo Esportivo se constitui como uma &rea de atuagdo no jornalismo.
Contendo uma linguagem prépria e com termos peculiares, possui espaco na midia
atual, tanto a comercial como a publica e no Brasil, obtém destaque devido a paixao
do cidadéo brasileiro pelo esporte. (TEIXEIRA, 2015, p. 6)

Nelia Bianco e Monique Rodrigues (2012) defendem que a TV Publica se torna
uma possibilidade de uma maior representagdo dos interesses do cidaddo, ndo apenas no
futebol, mas sim com a apresentacdo de novas modalidades e com conteudos que priorizem o

aprofundamento das informacdes e consigam trazer novas realidades em torno do esporte.

As emissoras de carater ndo comercial que estdo sob o controle do Estado direta ou
indiretamente e que recebem financiamento publico tem construido, ao longo do
tempo, a sua diferenciagdo perante o publico pelo contetdo da programagdo. Embora
possuam condicOes técnicas de producédo inferior, se comparado as comerciais, em
decorréncia das limitagdes histdricas de investimento, a diferenciac¢do é construida na
forma de abordar os diferentes conteldos, inclusive o esporte. (BIANCO;
RODRIGUES, 2012, p. 270)

Em busca de compreender como essas premissas eram tornadas programacao
televisiva da TV Puablica, Angelo Tosta e Iluska Coutinho (2013) analisaram os programas No
Mundo da Bola e Stadium, veiculados pela emissora publica vinculada a EBC, a TV Brasil. O
estudo constata a busca por uma abordagem diferenciada e aprofundada, com presenca de
comentaristas esportivos e de convidados do meio esportivo que ganham espaco para insercao
de novas modalidades e melhor contextualizacdo de informacgdes. No recorte analisado os
programas buscaram fugir da ldgica mercadoldgica de cobertura do futebol, indo além das
rotinas de clubes e atletas e pré e pds-jogo. Nesse capitulo busca-se entender, em linhas gerais,
quais seriam as estratégias para o telejornalismo esportivo nas emissoras de exploragdo nao

comercial, a que denominou-se publicas, no &mbito do trabalho.
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4.1 Estrategias do telejornalismo esportivo nas emissoras publicas

Devido ao menor poder econémico e tecnologico para investimentos em todas as
areas se comparados aos parametros das emissoras comerciais, as TVs publicas acabam muitas
vezes buscando alternativas para produzirem contetidos que consigam ser de interesse publico
e que cumpram as promessas do telejornalismo publico.

Nesse sentido, ter uma maior diversificacdo de contetidos na grade de programagcéo,
tanto na questdo temética como também no modo pelo qual as narrativas publicas sdo
produzidas se torna uma promessa das emissoras publicas.

José Tarcisio Silva Oliveira Filho (2016) ao falar sobre o papel do esporte nas
emissoras publicas, cita o depoimento de Nereide Beirdo, que entre 2010 e 2015 foi diretora de
jornalismo da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC). Entrevistada para a elaboracdo da
dissertacdo de mestrado do autor, Nereide afirma ser objetivo das emissoras publicas divulgar
esportes desconhecidos e pouco veiculados na midia convencional, ja que seria essa “uma
maneira das TVs publicas incentivarem a democratizacdo e pratica de varios esportes — uma
forma também de fazer politica publica” (SILVA OLIVEIRA FILHO, 2016, p. 123).

Uma boa opcdo encontrada pela TV Brasil, emissora publica de maior alcance
geogréafico em termos nacionais, em sua busca por tornar-se (re)conhecida pelos brasileiros foi
iniciar as transmissfes da Série C do campeonato Brasileiro de futebol. Na medida em que a
TV Globo ja detinha os direitos de transmissdo das séries A e B, essa foi uma alternativa
encontrada para uma busca por audiéncia do publico que gosta de esporte, e a partir dai
constituir-se uma relagéo de proximidade com o cidadé&o.

Tal estratégia € positiva principalmente devido ao regionalismo muito forte do
brasileiro; o pais tem proporc¢des continentais e muitas equipes de tradi¢cdo no cenario nacional
ndo conseguem vaga para as duas principais competi¢des do Brasil, Séries A e B. Assim, a
Série C também se transforma em um lugar de torcedores apaixonados por suas equipes e que
buscam acompanha-las de uma forma ou outra.

As transmissdes esportivas que comegaram em 2013 inicialmente foram
transmitidas com exclusividade, trazendo uma boa repercusséo e significativos ganhos no
conhecimento da emissora por parte dos telespectadores; em termos de visibilidade para a
emissora, a estratégia deu muito certo. Entretanto o Esporte Interativo comprou os direitos de
transmissdo da Série C em 2015 e com isso a TV Brasil passou a ter uma forte concorrente

nessa faixa, a partir de entéo.



41

Outra aposta da TV Brasil foi o futebol feminino, ja que a emissora transmitiu em
2016 a Copa do Mundo Feminina, que contou ndo apenas com a transmissdo dos jogos, mas
também com espaco para o esporte no principal telejornal da emissora, o Reporter Brasil. O
noticiario contava com materias especiais produzidas pelo programa que buscavam resgatar as
origens do futebol feminino e histérias de superacao, aléem de abordar a questdo do preconceito
acerca do esporte, sua relacdo como “esporte pra homem”. O material exibido mostrou que
meninas precisariam jogar muito tempo em escolinhas para meninos a fim de conseguir se

destacar no esporte que conta com tao baixo investimento.

E importante destacar a pluralidade, diversidade e género, pois ao noticiar sobre um
evento que ndo possui grande destaque na midia comercial, que detém um grande
indice de audiéncia, a televisdo publica cumpre o seu papel de promover a cidadania.
Além disso, atua de forma inclusive quanto ao género, por transmitir a Copa do
Mundo Feminina, na medida em que contribui para desmistificar pensamentos como
“futebol ¢ coisa pra homem”, ou “mulher brinca com boneco ¢ menino com bola”.
Dessa forma o Reporter Brasil mostra também o outro lado, incluindo as mulheres no
futebol, e cumprindo também os conceitos de pluralidade e diversidade. (TEIXEIRA,
2015, p. 12)

Ao abordar as caracteristicas dos programas esportivos na TV Brasil, Angelo Tosta
e lluska Coutinho destacam a promessa da TV Publica de complementariedade. Assim, se as
emissoras comerciais investem muito no futebol como principal esporte do pais e programas
como “No Mundo da Bola” ¢ “Stadium” buscam trazer outras propostas de conteudo e de

formatos de abordagens.

Os dois programas esportivos descritos procuram a aproximagdo com o publico ainda
que sejam utilizadas estratégias diferentes para atingir esse objetivo. Seja por meio da
realizacdo de enquetes, do uso de linguagem direta e coloquial, leitura de comentarios
registrados na internet e até mesmo exibicéo de fotos antes da exibicao dos intervalos
comerciais, o publico é um interlocutor presente, e enunciado, nos dois programas.
(TOSTA E COUTINHO, 2013 p 223).

Mesmo sendo esportes uma editoria que costuma atrair muita audiéncia, as
emissoras comerciais tem investido muito mais nas transmissdes esportivas e no uso das
tecnologias como forma de construir um cenario espetacular. Programas esportivos que
possuam um debate mais aprofundado e com a busca por informacdes de qualidade tem cada
vez menos importancia na programacdo desse tipo de canal de TV aberta. Programas como
“Jogo Aberto” e “Os Donos da Bola”, transmitidos na Rede Bandeirantes possuem mais de uma
hora de duragdo cada um, entretanto acabam fazendo mais do mesmo com a exibigédo de muitas
opiniBes de ex-jogadores e cobertura das principais equipes de futebol do cenario nacional e
pouco trazem informac@es relevantes do ponto de vista do jornalismo de interesse publico. Ja
na Rede Globo, o programa esportivo diario é o Globo Esporte, que apenas da uma passada

rapida nos resultados de jogos e quando sobra algum tempo investe em matérias que tem como
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esséncia curiosidades que envolvem algum jogador, técnico ou torcedor. Com menos de 30
minutos de producgdo, o programa pouco investe em informacgdes contextualizadas e com
aprofundamento.

As emissoras publicas se constituem potencialmente como um espaco de producao
de contetdo diferenciado, na perspectiva da complementariedade do que ndo é feito nas
emissoras comerciais. E nesse sentido, programas como “Stadium” ¢ “No Mundo da Bola”
surgem como potenciais de inovacdo tanto do ponto de vista teméatico, mas também a partir de
suas promessas, e de uma construcdo de narrativas em formatos e linguagens diferentes, bem
como busca por informacgdes aprofundadas e contextualizadas. Assim, veiculam e buscam
promover de fato o telejornalismo esportivo de interesse publico, mas que também consiga
ganhar puablico espectador, audiéncia, devido a maior identificacdo do telespectador com os
assuntos tratados nos programas.

No que tange a potencialidade de desenvolvimento de um contetdo diferenciado,
Nelia Bianco e Monique Rodrigues ressaltam que € na TV Publica que encontra-se espaco para
experimentacao, diversidade de opinides e de producéo de novos contetidos que busquem trazer
tematicas novas para a grade de programacao. “Além disso, a programacao pode espelhar a
diversidade cultural, incorporando informacdes sobre realidades regionais e valorizando a
producao de TVs publicas associadas ou produtoras independentes.” (BIANCO; RODRIGUES,
2012, p. 268)

Outra estratégia da utilizacdo do telejornalismo esportivo nas emissoras publicas
como forma de producdo de contetdo diferenciado e até mesmo na busca por audiéncia
encontra-se na proximidade com que o Brasil recebeu dois dos principais eventos reconhecidos
mundialmente, a Copa do Mundo de futebol em 2014 e as Olimpiadas e Paralimpiadas do Rio
de Janeiro em 2016.

Marcio Guerra (2012) destaca que com a realizacdo de eventos importantes do
ponto de vista global, principalmente com as Olimpiadas, os jornalistas se viram obrigados a
ter uma maior preocupacdo em buscar uma especializacdo em esportes pouco conhecidos ou
difundidos no Brasil, j& que para uma cobertura mais completa, quanto mais conhecimento de

esportes especificos, melhor é a transmissao.

O desafio maior € fazer com que vexames e equivocos cometidos pela imprensa e
identificados por praticantes e adeptos dessas modalidades menos rotineiras no dia-a-
dia da cobertura esportiva sejam evitados. Mais do que informar quanto terminou um
partida de hoquei, por exemplo, o jornalista terd que entender a competigao. O recurso
gue muitos veiculos de comunicacdo vém utilizando, colocando ex-atletas desses
esportes “pouco comuns” ao torcedor e a cronica esportiva, ja foi rechacado pelo
publico. Embora esses ex-atletas entendam as regras do jogo, ndo necessariamente
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dominam a técnica da comunicacdo e os resultados disso tém sido muito ruins
(GUERRA, 2012, p. 204).

Por isso, 0 jornalismo esportivo deve depender menos da figura dos comentaristas
que na maior parte das vezes sdo ex-jogadores que falam apenas do ponto de vista do jogo. Em
termos ideais deve-se buscar novas formas de narrar os eventos esportivos, e nessa perspectiva,
a TV Pdblica surge com um papel importante de ser esse espaco para producdo de conteudos
que consigam dar visibilidade a esportes que ainda ndo sao tdo midiatizados, mesmo apos o fim
das Olimpiadas Rio 2016.

4.2 Promessas do telejornalismo esportivo em emissoras publicas

Uma primeira promessa da TV Publica, prevista tanto na Constituicdo Federal de
1988, em seu artigo 223, quanto no Manual de Jornalismo da EBC (2013) diz que toda emissora
de radiodifusdo é publica e portanto deve oferecer um servico de interesse publico. Além disso,
estd prevista a complementariedade, o que pode ser entendido também no que refere-se ao
conteddo a ser oferecido pelas emissoras publicas em relacdo as emissoras comerciais.

Nesse sentido, pensando-se no recorte tematico desse trabalho, o esporte nas
emissoras publicas deve ter como premissa a ampliacdo da visibilidade de modalidades
esportivas que nao vem sendo exploradas ou que possuem pouco espaco na midia convencional.
“Propbe-se nessa perspectiva, em diversos trabalhos de pesquisa, compreender a pratica do
telejornalismo em uma emissora publica na perspectiva da complementariedade, no exercicio
desse direito, social, @ comunicagdo.” (COUTINHO, 2013, p. 27)

Outra promessa das emissoras publicas que esta prevista no Manual de Jornalismo
da EBC (2013) € a questdo da pluralidade de vozes e diversidade social, cultural, racial ou
religiosa, além da diversidade de opinibes e pontos de vista que devem ganhar voz nas TVs

publicas, de forma a produzir um conteldo mais representativo para a sociedade.

| — complementaridade entre os sistemas privado, publico e estatal; |1 — promocao do
acesso a informacdo por meio da pluralidade de fontes de producéo e distribui¢do do
contetdo; Il — producdo e programacdo com finalidades educativas, artisticas,
culturais, cientificas e informativas; IV — promocéao da cultura nacional, estimulo a
producdo regional e a producdo independente. (MANUAL DA EBC, 2013, p. 107)

Nessa perspectiva de diferenciagcdo o esporte possui um papel fundamental na sua
potencialidade de investimento em coberturas que consigam ser diferentes do que estamos
comumente acostumados a assistir com um maior aprofundamento, através da busca por
informac0es relevantes e de qualidade, na perspectiva de trabalhar novas pautas que consigam
fugir do senso comum, e assim produzir um conhecimento para o publico acerca da modalidade

apresentada. Outra demanda seria por ndo mostrar apenas o esporte de alto rendimento e que
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promove atletas ao estrelato, mas também investir em dar voz ao cidaddo comum, que faz do
esporte parte da sua vida, ou de quem sempre teve no esporte o seu projeto de vida mas que

nunca alcangou o auge e o reconhecimento.

As exigéncias de isencdo, equilibrio, apartidarismo e pluralidade, tdo caras ao
(Tele)Jornalismo e suas promessas ao cidaddo, também sdo devidas pelas emissoras
de televisdo, concessionarias de um servico publico, apesar da aparente dissonancia
com as percepcdes acerca de sua programacdo. (COUTINHO, 2013, p. 21)

Nelia Bianco e Monique Rodrigues (2012) defendem que as emissoras publicas se
constituem como um espaco em que se ha uma maior liberdade editorial e deve haver também
a busca por um jornalismo que de fato seja de interesse publico e que consiga promover a
cidadania. “O sistema publico também como componente importante da variedade democratica
seria porta-voz da sociedade, oferecendo pluralidade de opini&o e de diversidade cultural sem
intermediagdo do governo ou de interesses da iniciativa privada.” (BIANCO; RODRIGUES,
2012, p. 266)

Bianco e Rodrigues destacam ainda os valores e principios da radiodifusdo publica
pensados a partir da UNESCO, que tem como objetivo levantar questfes relevantes do ponto
de vista da comunicacdo publica. A UNESCO (2001) estabelece os principios da:
universalidade, com o0 acesso irrestrito e independente de posicdo social ou econdmica;
diversidade, com uma oferta mais abrangente de programas em relacéo a géneros, publico e
temas abordados; independéncia financeira e politica, sem nenhum compromisso com a légica
mercadologica; diferenciacdo, com a producdo de conteldos de qualidade e que gerem
identidade para com os telespectadores.

Seguindo os principios estabelecidos pela Unesco e observando o Manual de
Jornalismo da EBC (2013), a editoria de esporte ocupa um papel importante nessa busca por
um jornalismo de qualidade e que busque ser mais plural e diverso. Primeiro por sua perspectiva
inclusiva, em que para se praticar um esporte, a priori, ndo se deve levar em consideracao
nenhuma diferenca social ou cultural, e segundo por conta de sua capacidade de atragdo do
publico que muitas vezes acaba ndo tendo opcao de conhecer novas realidades e opinides do
mundo esportivo devido a cobertura ja padronizada pelas emissoras de TVs comerciais, sejam

elas de canal aberto ou fechado.

4.3 Pluralismo e Diversidade
Dois conceitos ainda pouco trabalhados em termos tedrico-conceituais no campo

da Comunicacdo mas de extrema relevancia, pluralismo e diversidade sdo dois dos principios
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das emissoras publicas, e se destacam devido a sua importancia para garantia de um jornalismo
de interesse publico e que consiga ser de fato representativo para o cidadéo.

No Manual de Jornalismo da EBC (2013) a pluralidade aparece como um dos
valores e objetivos do jornalismo de radiodifusdo publica na busca por “promover o acesso a
informacdo por meio da pluralidade de fontes de producéo e distribuicdo do contetdo”
(MANUAL DA EBC, 2013, p. 23), e a diversidade como principio das emissoras publicas,
centrada na “garantia da expressdo da diversidade social, cultural, regional e étnica e da
pluralidade de ideias e de percepcOes da realidade e dos fatos que sdo objeto de cobertura do
jornalismo da EBC”. (MANUAL DA EBC, 2013, p. 23)

lluska Coutinho (2012) defende a pluralidade de vozes na narrativa audiovisual e a
diversidade nas fontes, ndo apenas ouvindo-se os dois ou mais lados da questdo, mas sim a
partir da promocdo de conteudos diferenciados, tanto do ponto de vista da linguagem, como
também do formato, de modo a que gerar identificacdo e uma identidade para a sociedade
efetivamente cidadd, este o principal objetivo pelo qual as emissoras de radiodifuséo estdo no
ar.

Coutinho (2013), busca trabalhar o conceito de diversidade a partir da participacdo de

grupos contra hegemonicos da sociedade, bem como de suas inser¢des nas narrativas
audiovisuais, na perspectiva do papel do telejornalismo publico de complementariedade em

relacdo ao telejornalismo de carater comercial.

Entendendo que os telejornais atuam também como forma de ordenamento do mundo
social, e de reconhecimento pelos individuos na sociedade brasileira, defende-se que
os telejornais de uma emissora publica, como a TV Brasil, deveriam propiciar espago
para representacdo de diferentes grupos identitarios. Essa perspectiva ou orientacao
reclamaria especial atencdo para a incorporagdo e representacdo das chamadas
minorias ndo apenas Vvia realizacao de pautas especificas, mas na cobertura cotidiana,
na representacdo da populacdo de um modo geral. (COUTINHO, 2013, p. 32 e 33).

Outro autor que trabalha com estes conceitos é Francisco Rui Cadima, que pensa a
TV Publica a partir do contexto portugués. Para Cadima (2006), o contetido a ser desenvolvido
pelas emissoras publicas, mais do que plural e diverso, deve ser relevante e esclarecedor, de
modo a fugir do sensacionalismo e da informac&o-espetaculo. E é nessa tentativa de fuga de um
conteddo espetacularizado que se encontra o telejornalismo puablico em geral, e mais
especificamente o jornalismo publico esportivo, que ja carrega consigo esse carater espetacular
proveniente da experiéncia da imagem, mas que teria uma grande potencialidade para promover
a cidadania e criar narrativas que de fato possam ser representativas.

Cadima (2016), em pesquisa conjunta com o Laboratério de Jornalismo e

Narrativas Audiovisuais (CNPg-UFJF), coordenado pela Doutora lluska Coutinho,
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desenvolveu algumas categorias de analise do que ele conceitua como Contelidos DIV?, que

tem como objetivo perceber em quais aspectos as narrativas audiovisuais tem conseguido ser

plurais e diversas.

1- a diversidade cultural, étnica e linguistica; 2- o conteldo intercultural,
multiculturalismo, pluralidade das expressGes e vozes; 3- as questdes da juventude e
subculturas juvenis; 4- exclusdo/inclusdo sécio- cultural; 5- pessoas com necessidades
especiais; 6- idosos, experiéncias de envelhecimento; 7- protecdo do patriménio e da
cultura nacional/local; 8- diversidade de géneros de programacéo televisiva (formatos
e tons também) (CADIMA, 2016).

A partir dessas categorias, seria possivel mensurar a busca por um jornalismo
cidadao e que seja realmente de interesse publico. Outra observacao que surge esta centrada no
carater das emissoras televisivas em geral como promotoras de servicos para a populacdo, ja
que em qualquer TV, e principalmente as publicas, devem priorizar a producdo de contetdos
que sejam representativos para a populacao e que gerem identificacdo e identidade.

Van Cuilenburg (1999), em artigo intitulado “On competition, access and diversity”
pensa a diversidade mais ligada ao produto do que a producéo. O autor destaca que a diversidade
da midia é a heterogeneidade do contexto midiatico de vérias caracteristicas.

Ao trabalhar com as duas faces da diversidade na midia, Van Cuilenburg (1999)
identifica que apesar da diversidade ser um conceito positivo em sua teoria, na pratica ndo é
iSSO que acontece, ja que para Cuilenburg existe a diversidade social que é reportada pela midia,
ou seja, aquilo que entra na agenda, e as varia¢Ges da sociedade e em suas realidades sociais. O
autor que chama as duas faces da diversidade da midia de reflexdo e abertura, destaca ainda que
muitas vezes nao ha uma aproximacao entre o que a midia fornece como diversidade e as reais
demandas da sociedade, criando-se uma falsa representacdo da diversidade ligada a género,
etnia, regido e proposta audiovisual.

Ja Dennis McQuail (2003) aborda a relevancia da livre concorréncia entre
emissoras como forma de garantir produgdes que vislumbrem ser mais plurais e diversas, e
nesse sentido, as emissoras publicas, por ndo terem compromissos politicos e nem financeiros,
surgem como um espaco para uma maior liberdade de construgdes de narrativas audiovisuais

do ponto de vista do pluralismo e da diversidade.

Na teoria da estrutura dos media tem sido dada muita atencdo as questdes da
uniformidade e diversidade. A maior parte da teoria social preocupada com o
«interesse publico» valoriza a diversidade, e hd também aqui uma dimensdo

2A pesquisa conjunta entre Francisco Rui Cadima e o Laborat6rio de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais iniciou-se em
2016 devido a uma parceria firmada entre o pesquisador portugués e lluska Coutinho, coordenadora do grupo. Cadima
propds oito categorias de analise do que ele chama do Contelidos DIV, que funciona como um medidor de pluralismo e
diversidade dos contetidos veiculados na televisdo publica.
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econdmica: a do monopolio versus competicdo. A livre concorréncia, como dissemos,
deve conduzir a variedade e a mudanga nas estruturas mediaticas, embora criticos
apontem um efeito inverso: o de conduzir ao monopélio, ou pelo menos ao oligopdlio
(indesejavel tanto por razes econdmicas como sociais). (McQuail, 2003, p. 201, 202)

Elsa Costa e Silva (2007) ao recorrer a defini¢do de diversidade de Jan VVan Cuilberg
(1999) e a Dennis McQuail (2003) questiona se uma maior competicdo na midia representaria
de fato uma melhoria no aspecto da diversidade e causaria uma maior diversificacdo de
formatos e linguagens. Na concepcdo da autora a diversidade implicaria muito mais da busca

por se fazer diferente do que propriamente & uma maior concentracdo midiatica dos conteddos.
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5 ANALISE DO PROGRAMA STADIUM

Como objeto de estudo foi escolhido o programa Stadium principalmente por sua
apresentacdo e por suas promessas de produzir um contetido esportivo que se diferencia do que
é comumente visto em emissoras comerciais.

A partir da anélise da materialidade audiovisual de quatro edi¢cbes do Stadium, é
possivel investigar se o programa tem conseguido produzir conteudos que de fato sejam

diferenciados e representativos para a populacédo brasileira em geral.

5.1 Apresentacao do Stadium

Em sua apresentacdo no seu proprio site, http://tvbrasil.ebc.com.br/stadium, o
Stadium se coloca como uma revista semanal que tem como principal enfoque trabalhar
temaéticas relacionadas as modalidades olimpicas e paralimpicas. No entanto, o programa voltou
a ser diario em novembro de 2016.

No ar desde 1977, quando surgiu na TVE-Rio, o Stadium se constitui como o0 mais
antigo programa de jornalismo esportivo ainda presente na TV. Atualmente é produzido e
transmitido pela TV Brasil, de segunda a sexta-feira, as 19 horas, e aos sabados, as 13 horas.
Com uma duracdo média de 45 minutos, o programa tem apresentacdo de Daniela Christoffer,
com Paulo Garritano substituindo a apresentadora em algumas oportunidades.

Dentro de suas propostas, 0 programa aborda a questdo esportiva por meio de
debates e entrevistas ao vivo com personalidades do mundo esportivo, seja atleta, treinador,
reporter ou comentarista, sempre buscando apresentar novas modalidades de esportes que até
entdo ndo possuem tanta visibilidade e que ndo possuem espaco na grande midia.

Ao analisarem edic¢des do programa Stadium, Tosta e Coutinho (2013) ressaltam o
potencial que o telejornal esportivo possuia a época em dar visibilidade e representatividade
para modalidades esportivas que ndo tinham espaco e mesmo para tornar conhecidos
personagens, que sem esse local, talvez nunca tivessem uma oportunidade de aparecerem na
midia.

Os autores destacam ainda o conflito que € estabelecido acerca da questao tematica
x factual, na medida em que por se apresentarem como revista, conseguem ter uma maior
liberdade enquanto contetidos a serem trabalhados, bem como formatos e linguagens.

Dentre as caracteristicas do programa, uma em particular merece destaque, que € a
valorizacdo da prética da atividade esportiva como forma de auxilio na qualidade de vida e

formacéo de novas geracdes. Nesse sentido, ao colocar em cena o esporte o Stadium, busca
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uma mescla entre personalidades conhecidas da midia com personagens que beiram o
anonimato. “Deste modo, ainda que o programa dé prioridade a mostrar atletas que ainda nao
possuem destaque midiatico, é necessaria a utilizacdo de fontes ja credenciadas para o ganho
de relevancia nas matérias” (TOSTA E COUTINHO, 2013, p. 220).

A partir dessas primeiras pistas langou-se nesse trabalho o olhar para uma nova fase
do programa, agora diario, em busca de compreender em que medida as promessas de
pluralismo e diversidade eram levadas ao ar na cobertura esportiva da TV Brasil.

Assim que foi definido o objeto de pesquisa, buscou-se todas as plataformas em que
sdo disponibilizados os contetdos do programa Stadium, e foram encontradas producdes
audiovisuais avulsas tanto no site da TV Brasil, como também no Facebook.

No site, sdo disponibilizadas matérias isoladas de algumas das edi¢des, sendo
possivel observar dias em que havia mais de uma publicacdo, enquanto outros dias nédo
registraram sequer uma publicacdo em sua pagina digital, mesmo com o programa indo ao ar
normalmente.

Ja no Facebook, além da postagem de algumas matérias, notou-se também uma
busca por proximidade entre espectador e apresentadora, a partir da utilizacdo de chamadas
feitas por Daniela Christoffer, que tenta trazer o publico da internet para frente da televiséo
afim de acompanhar o programa Stadium. Para isso, por meio de videos postados na pagina do
programa na rede social digital, Daniela destaca o que de mais importante vai ocorrer no
noticiario esportivo daquele dia.

Outra observacao feita de maneira preliminar esta relacionada ao contetdo que vem
sendo desenvolvido pelo programa, ja que 0 mesmo tem como promessa trabalhar os esportes
olimpicos e paralimpicos. Entretanto, é possivel perceber tanto nas chamadas, como também
ao longo dos telejornais que pautas como resultados de jogos de futebol de campeonatos
nacionais € mesmo um quadro chamado “Fliperama”, que traz um pouco mais do mundo dos
games, acabam por ndo cumprir a promessa do Stadium. Ao reproduzir o enquadramento das
emissoras comerciais 0 programa acaba por perder o seu carater de diferente do que é produzido
na midia convencional.

Como 0 Brasil ¢ conhecido mundialmente por “pais do futebol”, ha uma espécie de
senso comum de que o brasileiro ja nasce gostando de esporte, e a grande parte deles, de futebol.
Seguindo esse caminho, o telejornalismo esportivo muitas vezes se apresenta como aquele que
apenas cobre o dia a dia dos grandes times e acompanha o pré e p6s jogo.

Também por isso, a proposta do Stadium de proporcionar um conteudo diferente

do ponto de vista tematico se faz muito necessaria, ja que muitos dos brasileiros poderao ter um
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primeiro contato com vérias modalidades. Por meio de narrativas diversas e mais plurais
também seria possivel conhecer historias bacanas de pessoas que lutam por reconhecimento no

mundo esportivo, que muitas das vezes tem se limitado a falar de futebol.

5.2 Metodologia

A escolha pela Andlise da Materialidade Audiovisual, conceito desenvolvido no
ambito do Laboratorio de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais (CNPg-UFJF), se faz pertinente
ja que assim seria possivel a analise mais completa acerca das especificidades da narrativa
audiovisual, a partir da unidade “texto + som + imagem + tempo + edi¢do”. (COUTINHO,
2016, p. 10)

A metodologia que foi desenvolvida por lluska Coutinho (2016) se apresenta como
possivel método de avaliacdo de narrativas audiovisuais, principalmente devido a caréncia na
area em uma metodologia que consiga investigar tanto o audio quanto a imagem e as suas
diversas possibilidades de linguagem, além dos recursos de edicdo empregados nos materiais
audiovisuais.

Para uma analise mais aprofundada, Coutinho (2016) defende que um primeiro
passo consiste na escolha do objeto empirico a ser analisado, e juntamente como uma pesquisa
de embasamento bibliogréafico acerca do objeto escolhido, é necessario identificar quais 0s
questionamentos surgem a partir dele que se fazem relevantes na construgcdo da sua pesquisa e
quais as promessas do conteldo a ser analisado, para que assim possam ser definidos 0s eixos

de avaliacdo que buscam responder questdes afins do problema de pesquisa.
Realizada essa etapa preliminar na qual o produto jornalistico a ser analisado foi
mapeado com relacdo aos aspectos acima descritos, e outros que podem ser
adicionados pelo pesquisador em didlogo com seu referencial tedrico, e depois de
definir-se os eixos de avaliacdo, tendo em vista o problema de pesquisa, 0 momento
é de montagem da ficha de leitura/ avaliagdo (COUTINHO, 20186, p. 11)

Outro fator que justifica a escolha desse método de andlise € o seu carater quali-
quantitativo, pois a partir dele, abre-se possibilidades para o desenvolvimento de uma pesquisa
mais ampla e que permita uma investigacdo mais aprofundada e especifica do contetdo

escolhido.

Por se caracterizar como um método quali-quantitativo a analise da materialidade
audiovisual pode incluir itens de avaliacdo previamente identificados pelo autor, com
categorias definidas a priori, como aquelas relacionadas a temética; caracterizacdo das
fontes de informagdo (governo, oposicao, iniciativa privada, especialista, cidad&o);
presenca ou ndo de pontos de vista conflituais, de inser¢do de arte, entre outros.
(COUTINHO, 2016, p. 11 e 12).
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Definidas as categorias de analise, que se baseiam na busca por responder os
questionamentos que surgem a partir do problema de pesquisa, a anélise centra-se entdo em
investigar todo o conjunto referente ao material audiovisual, de forma a testar a ficha de analise
que deve garantir aspectos especificados por Coutinho (2016), como: representatividade do
produto objeto de investigacdo; exaustividade; disponibilidade; pertinéncia aos objetivos e
parametros da pesquisa; periodicidade de producdo/ veiculagdo do material investigado.

Estabelecida e testada a ficha de leitura, a partir de uma analise preliminar de uma
parte do objeto empirico a ser analisado, a etapa seguinte é de estabelecimento da
amostra a ser investigada, e posterior obtencio/digitalizagdo/armazenamento do
materialidade audiovisual a ser investigada (COUTINHO, 2016, p. 12)

Nesse sentido, Coutinho (2016) defende tal metodologia por seu uso ndo demandar
mais a decomposicdo do contetdo das narrativas audiovisuais e nem mesmo compara-lo com
outros produtos de carater semelhante. A autora destaca ainda que tal metodologia ndo exclui a
utilizacdo de outros métodos como realizacdo de entrevistas, coleta de dados e pesquisas de

campo como questionarios.

5.3 Categorias de analise

Apds a analise das promessas do programa e feito o mapeamento inicial do
programa Stadium, identificou-se algumas questfes de investigacdo pertinentes a partir da
construcdo das narrativas audiovisuais produzidas pelo programa de telejornalismo esportivo.

A primeira delas é o formato das matérias produzidas pelo Stadium, ja que por se
tratar de um conteldo esportivo, € possivel uma maior liberdade na construcdo das narrativas,
com utilizacdo de artes e investimento na perspectiva imagética, considerando a imagem como
grande potencialidade da cobertura esportiva na televisdo. Ainda nesse aspecto, podemos
perceber ao analisar as edi¢fes do programa se a estrutura dos VTs apenas copia o modelo que
ja vem sendo feito pelas emissoras comerciais, ou se € possivel encontrar ao menos uma busca
por produzir um material diferenciado, inovador. Além de ser essa uma promessa dos canais
publicos, no que refere-se ao contetido especializado, ele deveria ainda oferecer um jornalismo
de interesse publico com informag&o aprofundada e que consiga gerar identificacdo para com
0s telespectadores.

Outro questionamento se d& a partir da colocacdo em cena das tematicas, da forma
de estruturacdo do conflito real x conflito narrativo em que estabelece-se no Stadium. Na
perspectiva da dramaturgia do telejornalismo o conflito real se relaciona com o acontecimento
puro e simples, ou seja, a situacdo a ser noticiada, e o conflito narrativo se aproxima a forma de

narrar, & angulagdo em que o acontecimento é contado. As escolhas editoriais dos programas
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telejornalisticos se revelam também a partir da criacdo de historias, por meio das quais 0
conhecimento dos fatos, e de suas versoes chega para o telespectador.

Coutinho (2012) defende que o telejornalismo a todo momento busca o recurso de
contar historias para criar uma aproximacado com o seu publico, e nesse sentido a utilizacdo de
personagens torna-se essencial, para a narrativa audiovisual. Um personagem consegue dar
“cara”, personificar o problema e assim o cidaddao tem maior chance de compreender o
problema, se sentir identificado e até mesmo representado pela noticia.

Na leitura inicial realizada, isso €, no mapeamento realizado a partir das postagens
do programa disponiveis no site, visualizadas na fase de reconhecimento do objeto, identificou-
se que a utilizagdo de recursos audiovisuais tem a potencialidade de produzir conteidos
diferenciados tanto do ponto de vista do formato, como também da linguagem. No que diz
respeito a cobertura do esporte em geral, o investimento em recursos como artes, sobe som e
até mesmo offs (voz do repdrter com imagens cobrindo a fala) podem nédo apenas contribuir
para uma narrativa mais completa, como também ser determinante para uma narrativa que
desperte interesse, seja relevante enquanto noticia e que consiga possibilitar experiéncias
sensoriais Unicas no telespectador ao acompanhar o material audiovisual. Isso porque a
tecnologia permite atualmente a utilizacdo de recursos audiovisuais que podem modificar
totalmente a experiéncia do publico ao ter contato com a noticia, muitas vezes na perspectiva
do (tele)jornalismo imersivo.

Como uma de suas marcas diferenciais o programa Stadium tem como promessa 0
enfoque em esportes olimpicos e paralimpicos. Sera que o programa tem conseguido cumprir
esse objetivo ou tem apenas reproduzido o que vem sendo feito exaustivamente no cenario do
jornalismo esportivo brasileiro, onde o futebol é quase uma metonimia dos esportes, com uma
exaustiva cobertura diaria e transmissdes de jogos, enquanto muitos esportes acabam
silenciados? Mais do que uma demanda, a apresentacdo de outros esportes € uma urgéncia na
perspectiva da democratizacdo da comunicacdo com essa tematica em particular, e por isso,
busca-se investigar quais esportes se tornam protagonistas nas narrativas audiovisuais
construidas, e quais aparecem apenas como coadjuvantes, sem aprofundamento e
contextualizagéo, nas narrativas veiculadas no programa tomado como objeto do estudo.

Considera-se que por ser um programa de uma emissora publica, o Stadium deve
cumprir alguns principios como a pluralidade de vozes que diz respeito ao numero de fontes
que mais do que terem espaco nas narrativas, conseguem de fato serem representadas. Também
devem ser apresentadas mais posi¢oes que permitam compreender de forma plural o conflito

narrado. Outra questdo centra-se nas formas de expressdes dessas fontes na narrativa, ou seja,
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de que forma elas séo inseridas no tema. Nesse caso trata-se de perceber se os entrevistados
falam com conhecimento do ou acerca do assunto trabalhado ou apenas reproduzem um
discurso editorial ou alinhado com as demais fontes. Aqui busca-se analisar se mais do que
ouvir os dois ou mais lados, o telejornal esportivo consegue articular a representacao efetiva
dessas fontes em seus conteddos.

Outro tensionamento criado na busca por identificar a questdo da cidadania na
cobertura diz respeito a diversidade de género, etnia, regido e proposta audiovisual, ja que esse
€ um conceito primordial na busca por um jornalismo de interesse publico e que consiga
cumprir a promessa de estimulo a autonomia do cidaddo, e de representacdo da sociedade
brasileira com suas particularidades culturais e sociais. A partir disso, busca-se compreender na
analise se o contetdo do programa da visibilidade a fontes que em geral sédo silenciadas na
midia hegemdnica ou se apenas utiliza personalidades ja conhecidas e reconhecidas por seus
feitos. Tais questionamentos tornam-se ainda mais relevantes no esporte, em que muitos
cidaddos tem o sonho de se profissionalizarem ou de projetarem no esporte suas profissdes, mas
muitas vezes ndo tém oportunidade de realizacdo. Por isso, as TVs Publicas podem surgir
também como esse espaco de dar visibilidade a essas pessoas que encontram no esporte uma
motivacao, estimulo a mais.

Por fim, busca-se analisar de que maneira e qual a mensagem do esporte nas
narrativas audiovisuais do programa, ou seja, qual licdo moral fica a partir da apresentacao dos
conteudos desenvolvidos no programa Stadium. Com esses parametros a analise a seguir
realizada buscou responder se hd o cumprimento ou ndo com as promessas do jornalismo nas

emissoras publicas, no material produzido e veiculado nesse programa esportivo.

5.4 Andlise da materialidade audiovisual do Stadium

A partir da pesquisa bibliografica, investigacdo das caracteristicas do programa
Stadium, e ap6s estabelecer-se as categorias e 0s eixos de andlise, e a montagem da ficha, tal
como esta especificado na Analise da Materialidade Audiovisual, metodologia apresentada pela
professora lluska Coutinho (2016), foram analisadas quatro edi¢cbes do Stadium, sendo a
segunda-feira, 04 de setembro; quarta-feira, 20 de setembro; quinta-feira, 28 de setembro;
quinta-feira, 05 de outubro. O programa da terca-feira, 12 de setembro também foi solicitado,

mas devido a problemas técnicos ndo foi possivel realizar sua analise®.

3 Foram solicitadas para anélise do presente trabalho de concluséo de curso, cinco edigbes do programa Stadium via e-mail,
sendo os dias 04 de setembro, segunda-feira; 12 de setembro, terca-feira; 20 de setembro, quarta-feira; 28 de setembro,
quinta-feira; 06 de outubro, sexta-feira. O material seria disponibilizado por meio de copias em um HD externo que foi
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Em um primeiro momento, observou-se quais matérias estavam presentes nas
escaladas do programa, j& que esse seria um espaco de atragdo do publico para as matérias mais
relevantes para a edi¢do do Stadium, na perspectiva de seus editores.

Na segunda-feira, dia 04 de setembro, cinco das 11 matérias presentes no programa
foram citadas na escalada, sendo trés delas relacionadas ao futebol, abordando: o pré- jogo entre
Brasil e Colémbia pelas eliminatérias da Copa do Mundo da Russia 2018; a expectativa para
final da Primeira Liga, disputada entre Atlético- MG e Londrina e o projeto Jeanzinho, que
trabalha com a revelacéo de goleiros no Rio Grande do Norte. Além disso foram chamadas uma
matéria sobre ginastica artistica, com o Brasil em foco no campeonato mundial da modalidade
que vinha sendo disputado, e outra sobre um mundial de canoagem, que ocorria naquela data.

Na quarta-feira, dia 20 de setembro, quatro das nove matérias estdo presentes na
escalada, sendo uma de cada esporte, a primeira sobre o adiamento dos mundiais paralimpicos
de natagdo e halterofilismo que estavam marcados para ocorrer no México, mas que devido aos
terremotos que abalam a regido foram cancelados, a segunda sobre futebol, trazendo os
brasileiros na Copa Libertadores, uma conversa em estudio com o surfista Lucas Chumbo, e 0s
jogos estaduais paralimpicos do estado de Sdo Paulo.

Na quinta-feira, 28 de setembro, seis das oito matérias foram anunciadas ja na
escalada, sendo trés de futebol, sobre o titulo do Cruzeiro na Copa do Brasil, resultados da Série
B, e resultados da Liga dos Campedes da Europa, duas sobre ginastica, uma sobre a Ritmica e
outra sobre a aerdbica, e uma de atletismo, que traz o desafio mano a mano como gancho.

Na quinta-feira, 05 de outubro, estdo presentes na escalada quatro dentre as 10
matérias que compdem a edicdo, sendo trés sobre futebol, uma acerca do pds- jogo e resultados
da 29 @ rodada Brasileirdo, uma sobre os preparativos da Selegéo Brasileira para jogo contra
Bolivia pelas Eliminatérias da Copa da Russia 2018, e uma que tem o futebol relacionado a fé,
com a primeira conferéncia global realizada pelo Papa Francisco sobre fé e esporte, além de
uma matéria sobre o boxe, com uma decisdo polémica que suspendeu muitos arbitros que
atuaram nas Olimpiadas Rio 2016.

De uma maneira geral, notou-se que o Stadium, assim como 0s programas ja
consolidados na midia comercial, tem no futebol o seu grande chamariz para atrair o publico,

jaque das 19 matérias presentes nas escaladas dos programas, 10 tinham o futebol como assunto

levado até a sede da TV Brasil em S&o Paulo. No entanto, o programa do dia 12 de setembro néo foi localizado no HD e a
emissora alegou ter perdido a gravacao do dia referente. Além disso, identificou-se a copia errada do programa da sexta-feira,
dia 06 de outubro, ja que no seu lugar, foi copiada a edicao do dia 05 de outubro, quinta-feira.
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principal, principalmente em matérias relacionadas ao pré e pos jogo, com enfoques na
expectativa para as partidas e resultados de jogos.

A partir dessa avaliacdo realizada, tomando-se o recorte analisado, podemos
observar a permanéncia de um silenciamento de esportes cobertos. Tanto o futebol quanto
outros esportes em geral sé ganham espaco a partir de algum acontecimento que faz com que
essas atividades entrem em pauta, dependente do fato quase espetacular.

Outro critério estabelecido para medicdo do grau de importancia dos esportes de
uma maneira geral nas narrativas do programa foi a insercdo/ paginacao dos blocos do Stadium.
Assim, observou-se quais matérias abrem e fecham as edi¢des, tendo em vista os critérios de
noticiabilidade elencados por Becker (2005).

Observou-se que o programa Stadium possui uma preocupacao de abrir com o que
considera mais quente ou mais impactante, com o primeiro bloco sempre trazendo informacdes
mais novas/ factuais, e o Ultimo bloco com matérias mais frias e leves, sempre com muitas
imagens e com um tom positivo. Notou-se ainda certa alterndncia entre matérias que possuem
a presenca de comentaristas ou entrevistas no estddio e outras que valorizassem a imagem e 0s
recursos audiovisuais, independentemente do valor-noticia estabelecido na questdo
acontecimento x matérias tematicas.

Podemos apontar ainda a repeticdo do futebol como tema preferencial na escalagéo
da matéria de abertura a ainda sua grande presenca também como matéria de encerramento.
Nesses casos 0 enfoque principal € de cobertura de pré ou pds- jogo, como ocorre em programas
das emissoras de exploracdo comercial.

Na abertura da edi¢cdo do dia 28 de setembro temos a conquista do titulo da Copa
do Brasil pelo Cruzeiro e um pré-jogo da selecdo brasileira contra a Colémbia pelas
Eliminatorias da Copa da Rdssia 2018. Os outros esportes s6 ganharam espaco devido a
acontecimentos impactantes como a decisdo da Associacdo Internacional de Boxe Amador
(AIBA) de suspender mais de 50 arbitros que trabalharam nas Olimpiadas Rio 2016 por conta
de uma possivel manipulacéo de resultados.

No encerramento, também temos uma preferéncia pelo futebol, muito mais nos pés-
jogo, em que é possivel ver os gols da rodada, sempre de forma mais leve e que remetam a um
sentimento de alegria e de positividade. Das quatro matérias veiculadas, duas sdo sobre futebol,
resultados dos jogos pela Libertadores, Sul- Americana e Liga dos Campedes e novamente
resultados dos jogos da Liga dos Campedes. As outras duas foram sobre uma rodada do U S

Open, um dos torneios mais famosos de ténis, e sobre surf, mas ainda assim tendo a perspectiva
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do resultado ou do pds- jogo como elemento preponderante, sempre com o auxilio
imagético que termina o programa de uma maneira mais leve.

O futebol reforga seu carater de protagonismo temaético no Stadium identificado na
sua selecdo/ permanéncia em 19 das 38 matérias analisadas, ou seja, 50% do contetdo total
veiculado. O esporte segundo e terceiro colocados na selecdo editorial estdo muito longe: a
natacdo registra quatro aparicdes e ginastica contou com trés insercdes no periodo analisado.
Outros 13 esportes foram inseridos nas edi¢cGes do programa analisado em no maximo duas
ocasifes, sendo que nove deles tém espaco em apenas uma oportunidade.

Merece registro nesse sentido a construcdo das narrativas audiovisuais com mais de
um esporte representado, como na matéria sobre 0s jogos estaduais paralimpicos do estado de
Sao Paulo, em que é possivel observar quatro esportes representados (arremesso de peso, ténis
de mesa, natacdo e judd) e a matéria sobre o adiamento do campeonato mundial paralimpico de
natacdo e halterofilismo que aconteceria no México, mas que acabou suspenso por conta dos
terremotos que atingiram o pais na época.

Ainda quanto a relevancia de cada matéria, investigou-se o tempo total em que cada
esporte obteve durante as edi¢Ges analisadas, e entdo, mais uma vez, o futebol ocupou o topo,
com 1 hora 17 minutos e 51 segundos; uma média de 19 minutos de futebol por programa. Entre
os dias analisados na segunda-feira 04 de setembro o Stadium teve seu maior tempo de
exibicdo, 22 minutos e 17 segundos. O segundo esporte que possui maior tempo na edicdo do
programa é o boxe, com oito minutos e 42 segundos e o terceiro o surf, com sete minutos e 24
segundos. O esporte que possui menos tempo é o ciclismo paralimpico, com apenas um minuto

e 21 segundos.
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Disposi¢cao do tempo médio em que cada
esporte teve nas edi¢Oes analisadas

B Futebol
B Natagao
Gindstica
| Surf
W Judo
Canoagem e canoagem paralimpica
W Regata
m Shuffle board
M Tenis
W Boxe
W Arremesso de peso
B Tenis de Mesa
m Volei
W Halterofilismo
Atletismo
m Ciclismo paralimpico

Gréfico 1: Disposicdo do tempo médio de insercdo de cada esporte no Stadium.

Outra categoria analisada foi o formato das matérias apresentada pelo Stadium;
aqui foi possivel observar que no tempo destinado ao programa, que é de cerca de 45 minutos,
a maior parte das matérias possuem formato de VT, com a cabeca do apresentador e no minimo
um off e sonora. As notas secas sdo raras no programa, que prefere utilizar-se de imagens de
outras emissoras, mesmo comerciais, do que apenas a figura do apresentador passando uma
informacdo. Outro recurso utilizado pelo Stadium € a presenca dos comentaristas, que muitas
das vezes entram comentando 0s mais diversos assuntos e com isso nao deixam as informacdes
apenas “na boca” do apresentador.

Dentre os recursos audiovisuais mais utilizados pelo programa destaca-se o off,
presente em 33 das 38 matérias, e na maior parte das vezes com mais de uma insercao, seja para
permitir a visualizacdo do que o reporter esta falando, mesmo que essas imagens sejam de outras
emissoras, como é recorrente, ou mesmo para dar ritmo a narrativa e introduzir alguma fonte.
Dentre as matérias que ndo possuiam nenhum tipo de off, observou-se apenas uma nota seca.
Também observou-se trés matérias em que se teve ou apenas entrevista em estddio, ou sé a
presenca de comentaristas, que opinaram apos a fala do apresentador.

Outro recurso utilizado pelo Stadium é a entrevista em estudio, seja trazendo um
convidado, normalmente para falar um pouco mais da sua carreira e sua trajetoria em seu
esporte. Na utilizacdo desse recurso a unica exce¢do € o treinador de boxe cubano, Isidoro
Nicolas, que vai ao programa para explicar a suspensdo dos arbitros que trabalharam nas

Olimpiadas Rio 2016 pela Associacdo Internacional de Boxe Amador (AIBA). H& ainda
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eventualmente a presenca de um ou mais comentaristas no estudio ou na tela do estudio, que
opinam sobre 0 assunto em pauta e costumam ter um grande espaco de fala.

Ja entre o0s recursos audiovisuais menos utilizados, observa-se o povo fala, que esta
presente apenas na matéria do titulo do Cruzeiro sobre o Flamengo, e 0 uso de artes, que pode
auxiliar principalmente quando se tem a auséncia de imagens, mas que aparece apenas em trés
das 38 matérias analisadas do programa.

QOutro recurso que praticamente ndo aparece, com apenas uma insercdo, é a
passagem, que tem como objetivo marcar a presenca do repérter no local da matéria, mas que
ndo foi possivel notar no Stadium, seja por opg¢do da edicdo do programa em produzir um
contetdo de forma diferenciada, ou pelo fato de ndo conseguir viabilizar o deslocamento de
uma equipe para cobertura dos assuntos em questdo. A informacdo mais importante costuma
estar ou na boca do proprio apresentador, ou entdo na dos comentaristas.

Quanto a dramaturgia do telejornalismo o programa Stadium ndo costuma seguir a
risca esse modelo de construcdo de narrativa, ja que em 23 dentre as 38 matérias analisadas ndo
é possivel identificar nenhum personagem que também seja fonte. Em muitas matérias o0s sons
apenas sao do repdrter em off ou do comentarista; eles até citam os possiveis personagens, mas
estes acabam silenciados, sem protagonismo.

Além disso, em quatro das 32 matérias ha fontes que até possuem voz na narrativa,
mas ndo se configuram como personagens principais. Como por exemplo temos a matéria sobre
0 campeonato brasileiro de ginéstica aerdbica, em que sdo ouvidas trés fontes, o técnico da
selecdo brasileira, Ramiro Lima que fala sobre o campeonato, e as gémeas Mayara e Marina
gue mandam um recado para a apresentadora Daniela Christoffer, ndo ouvindo-se por exemplo
alguma atleta participante.

Destaca-se ainda o patriotismo presente no programa, com a busca por trazer o
brasileiro a tona nas noticias internacionais, algumas vezes até sem chegar a citar os vencedores
das provas, mas apenas a colocagdo dos brasileiros. Nesse sentido, ndo apenas nas matérias
internacionais, como também nacionais e estaduais, 0s personagens sao colocados em geral
como herdis, que vencem seus limites, se superam, e melhoram suas performances. Como
exemplo temos a matéria da canoista Ana Satila, que ganhou uma medalha de bronze no
mundial de canoagem; toda a narrativa do programa € construida a partir dela.

Ainda na questdo da dramaturgia do telejornalismo, mesmo que em poucas
oportunidades, o programa Stadium também investe em boas historias, tanto a partir de
entrevistas em estudio, como fez com o surfista Lucas Chumbo, que teve quase sete minutos de

espacgo no programa, como também em narrativas bem elaboradas e ricas no aspecto audiovisual
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e no uso de diferentes fontes. Esse é o caso da matéria sobre os jogos estaduais paraolimpicos
do estado de Séo Paulo, em que sdo ouvidas criangas de varios esportes, e aléem de serem
personagens, essas criancas tém voz e representacao.

Sobre os conflitos estabelecidos e a questdo real x narrativo, notou-se que o
programa prioriza o recorte do assunto abordado para discorrer acerca dos atletas brasileiros e
de sua importancia para o Brasil, com isso, independentemente do resultado, o brasileiro é bom
e sua historia e trajetdria de vida também devem ser levadas em consideracdo. Nesse sentido, a
maior parte das matérias tem como conflito narrativo alguma competi¢cdo em disputa ou a ser
disputada em que s&o inseridos personagens ao longo das narrativas.

Outra forma de insercdo desses personagens encontra-se na criacdo de historias a
partir de realidades pouco representadas na midia massiva, caso da matéria sobre o projeto
Jeanzinho, em que o fundador do projeto, Paulo Jean, conta os motivos de té-lo criado,
acompanhando uma historia triste da perda de seu filho, mas que hoje se transformou na alegria
de muitos outros jovens, como Fabiano Pareddo e Ganso, que sdo auxiliados pelo projeto e a
partir dele conseguiram vivenciar o sonho de se tornarem goleiros profissionais. Nesse sentido
a narrativa € desenvolvida de uma maneira humanizada, com Paulo Jean na figura de herdi da
vida real e Fabiano Pareddo e Ganso como personificacdes do ato de heroismo de Paulo Jean
em criar o projeto Jeanzinho.

Entretanto no que refere-se a escalagdo dos esportes o futebol ocupa mais uma vez
um local de destaque, ja que em algumas das matérias acerca do esporte as narrativas
estabelecem ndo apenas a figura do herdi ou mocinho, como também a do ante her6i ou vildo,
seguindo a légica de que apenas um lado vence ou o outro perde.

Como exemplificacdo temos a matéria sobre o titulo da Copa do Brasil conquistado
pelo Cruzeiro sobre o Flamengo, em que a narrativa inicia-se com alguns candidatos a mocinhos
ou “salvadores” de cada equipe, e 2 medida que os lances vao sendo transmitidos muda-se 0
tratamento para cada equipe. Ao final os jogadores do Cruzeiro como Fabio, que defendeu um
pénalti, e Thiago Neves, que bateu o pénalti decisivo, acabam como herdis; ja figuras como
Alex Muralha, que ndo pegou nenhum pénalti, e Diego, que perdeu a sua cobranga, dando o
titulo ao Cruzeiro, saem como vilBes. A licdo moral aqui é a do risco da soberba, que fica bem
clara tanto na narracéo do jogo por parte do reporter, como também com a fala do comentarista,
que se posiciona de forma clara sobre quem fez o seu melhor e quem ficou devendo.

Outro aspecto analisado foi a forma de representacédo do esporte em questdo, tendo
em vista as promessas do Stadium de desenvolver contetdos acerca de mais diversas

modalidades olimpica e paralimpica. Assim, buscou-se entender o papel por meio do qual cada
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esporte é representado, se como protagonista, ocupando papel central na narrativa, ou apenas
como coadjuvante, sendo mencionado apenas como pano de fundo para tratar outros assuntos
que tangenciam o esporte.

A partir do material analisado, em 24 matérias 0 esporte apareceu como
protagonista, e em 14 dessas 24 vezes esse protagonismo foi ocupado pelo futebol,
principalmente no pré e pos- jogo. Além do futebol, outros oito esportes obtiveram ao menos
uma insercdo em carater central na narrativa, sdo eles ginastica, shuffle board, canoagem, judd,
volei, boxe, ténis e surf. Apenas a ginastica conseguiu ter mais de uma matéria inserida com o
esporte no papel de protagonista.

Grande parte das vezes em que 0 esporte em questdo ocupa o papel central da
matéria é devido a resultados de competicdes ou jogos ja disputados ou que ainda vao ocorrer,
Como excecdo no periodo analisado, temos a matéria sobre o shuffle board, em que ha uma
preocupacdo especial em ndo apenas apresentar o esporte, mas tambeém contextualizd-lo e,
inclusive, trazer um pouco de sua historia, €, para isso, a edi¢cdo conversa com o presidente da
associacdo brasileira de shuffle board e com alunos de um espaco em que se pratica o esporte,
acrescentando na narrativa o carater familiar que é potencializado e convidando o telespectador
a também conhecer o esporte.

Ja no papel de coadjuvante, o futebol também esté a frente, mas muito mais pelo
elevado nimero de matérias que ele possui no programa, ja que apenas em cinco oportunidades
ele foi pano de fundo nas narrativas audiovisuais do programa. Outros nove esportes tiveram
ao menos uma insercdo como coadjuvantes, ciclismo paralimpico, canoagem paralimpica, judd,
surf, halterofilismo, arremesso de peso, ténis de mesa, atletismo e, principalmente, natagéo, que
apareceu quatro vezes dentre as 38 matérias analisadas, mas sempre como coadjuvante. E esse
papel de coadjuvante ocupado pelos esportes se da na maior parte das vezes em entrevistas ou
matérias especificas com um ou mais atletas que contam suas historias de vida e seu caminho
até o sucesso ou o que tem feito para vencer as limitacfes e progredir cada vez mais em seu
esporte.

A partir das promessas do telejornalismo publico, expostas no Manual da EBC
(2013), e dos principios de pluralismo e diversidade, assim como promocéo de cidadania e de
um conteudo de interesse publico, buscou-se analisar se o Stadium tem conseguido criar
narrativas que sejam diferenciadas, tanto do ponto de vista da representatividade do brasileiro,
como também na questdo do formato, respeitando o principio da complementariedade em

relacdo as emissoras estatais, e principalmente comerciais.
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O primeiro aspecto analisado foi o da pluralidade de vozes, com a observacdo do
numero de fontes que foram representadas e as suas posi¢des no conflito narrado. Entre as 38
matérias, 32 delas ndo conseguiram dar voz as suas fontes de maneira plural, e esse nimero
passa muito pelo elevado nimero de produgdes em que nenhuma fonte foi ouvida ou claramente
identificada, 0 que se repetiu em 23 das 38 matérias. Nesses casos apenas o repdrter teve voz
na narrativa ou, além do repoérter, apenas um comentarista também conseguiu explicitar sua
opinido acerca do assunto em questdo. Além disso, podemos citar ainda situacbes em que
apenas uma pessoa/ fonte externa a emissora tem voz na matéria; com isso sua fala ganha
praticamente o status de verdade.

Observou-se ainda um desequilibrio na questdo da pluralidade de expressdes, que
estd mais ligada a forma de insercdo da fonte no tema, e se essa fonte fala com conhecimento
sobre o assunto tratado ou é apenas selecionada de forma aleatéria. No conjunto analisado 23
matérias ndo conseguiram trazer uma pluralidade efetiva de expressbes; em 15 dessas
producdes o papel principal é assumido pelos comentaristas, que falam quase que na posicéo
de especialistas, ou mesmo por atletas e técnicos que falam como conhecedores do tema. Sdo
essas fontes que possuem um tempo maior para discorrerem sobre o esporte e conseguem
articular de maneira melhor suas opinides; ndo ha novos atores ou formas diferenciadas de
transmitir informacdes para os telespectadores.

Outra categoria analisada foi a questdo da diversidade, que tem por base 0s estudos
de Francisco Rui Cadima (2016), que estabelece algumas categorias que o telejornalismo
publico deveria cumprir. Entretanto, no Stadium, apenas nove das 38 matérias conseguiram ser
diversas em alguma medida, com 25 delas ndo tendo essa capacidade. Das nove que
conseguiram ser diversas, sete o fizeram a partir da proposta audiovisual que foi criada,
diferenciando-se do modo convencional de se abordar as tematicas. Outras duas delas
conseguiram ser diversas na questdo do género, trabalhando os diferentes géneros de maneira
igual, como na matéria sobre o shuffle board, em que as fontes tém voz e importancia
independentemente do seu género, explicitando-se a igualdade de géneros. J& em outras duas
oportunidades observou-se diversidade regional, como na matéria sobre 0s jogos da juventude,
em gue sdo ouvidas pessoas de diferentes regides, todas elas com voz e representatividade.

O pluralismo e a diversidade, bem como o cumprimento da complementariedade,
passam muito pela visibilidade que o telejornal publico, seja ele esportivo, cultural ou
diversificado, da para as suas fontes, principalmente para aquelas fontes que normalmente sdo
silenciadas pela midia hegeménica. No caso do esporte poderiamos falar de esportes que

normalmente ndo possuem espaco na grande midia ou mesmo de pessoas que, ainda que 0s
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esportes praticados sejam cobertos pela grande midia sdo invisiveis, seja pelo fato de ndo ser
um atleta de ponta que briga por medalhas no principais campeonatos do Brasil e do mundo,
pela sua localizacdo geografica ou mesmo devido a esteredtipos ja pré-estabelecidos que
excluem as minorias de uma forma geral.

Nesse sentido, o programa Stadium ainda ndo tem conseguido se diferenciar tanto
do contetdo audiovisual que é comumente produzido por emissoras comerciais, ja que em 25
das 38 matérias ndo observou-se em suas narrativas a presenca de fontes que sao silenciadas
pela midia, fato que ocorreu apenas em nove matérias. Na maioria delas as fontes silenciadas
aparecem muito mais por conta da visibilidade dada a modalidades esportivas diferentes, do
que propriamente devido a atletas que ainda ndo estdo no topo de seus esportes. Como por
exemplo no shuffle board, que apesar de apresentar um novo esporte ao publico e conseguir
construir uma narrativa diferente, tem como fonte principal o presidente da associagéo brasileira

de shuffle board, que disputa profissionalmente diversas competig¢des pelo mundo.

Indicadores de cumprimento das promessas
de pluralismo e diversidade do Stadium

—
6

Pluralidade de Vozes  Pluralidade de Expressoes Diversidade Visibilidade a fontes
silenciadas

* Nao ¥ Sim2

Gréfico 2: Indicadores de Pluralismo e Diversidade no Stadium.

Uma dltima categoria de analise estabelecida é a questdo da espetacularizagdo do
esporte, principalmente a partir dos avancos tecnolégicos que possibilitam verdadeiros
espetaculos de imagem, com diferentes movimentos de camera e mesmo detalhes nos modos
de se narrar.

No entanto o Stadium tem conseguido na maior parte de seu conteudo nao
apresentar um material voltado para a espetacularizacdo, ja que ela ocorreu em apenas 10 das

38 matérias, muito em funcdo dos shows proporcionados pela torcida, do detalhe de algum
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movimento ou gol. Em 28 oportunidades o programa buscou certo distanciamento dessa
espetacularizacdo, e essa distancia pode ser explicada pela proposta de humanizagdo do
conteudo, muito mais voltado para as dificuldades do atleta, bem como suas conquistas, e
também devido a falta de recursos e equipamentos de alta tecnologia que afetam diretamente
na qualidade dos produtos audiovisuais desenvolvidos.

Podemos destacar ainda que diferentemente do caminho que vem sendo tomado
pelo telejornalismo comercial do uso do humor na cobertura jornalistica, o programa Stadium
ndo esta transformando o seu modo de transmitir a noticia televisiva, nesse tipo de associacao
com contetidos mais leves ou bem-humorados. E possivel observar uma postura mais firme dos
apresentadores e mesmo dos comentaristas, com raros momentos de descontragao.

E essa auséncia de humor pode ser justificada desde a escolha das pautas e das
angulacdes, priorizando passar informagfes que sejam crediveis ao publico, passando pela
postura dos apresentadores e comentaristas, e chegando até as construcdes das narrativas
audiovisuais, que evitam trazer aquilo que gera curiosidade ou mesmo “engracadismo”, e

buscam transmitir uma mensagem mais relevante do ponto de vista noticioso.

5.5 Acontecimento x tematica

Apesar de ter a promessa do pluralismo no telejornalismo publico o programa
parece seguir a légica mercadoldgica e que busca elevar a audiéncia, ja que na maior parte de
seus contetdos desenvolve narrativas noticiosas muito mais proximas do que acontece no
mundo dos esportes na emissoras comerciais. Ha inclusive trés comentaristas que se revezam
entre as edicOes para trazer novas perspectivas dos assuntos tratados, e de outro lado tem
valorizado cada vez menos a questdo tematica, propria de programas no formato de revista
eletronica.

Nessa perspectiva, podemos utilizar o Fantastico da Rede Globo de televisdo como
exemplo de aproximac&o, ja que o programa possui um formato parecido com o Stadium em
sua apresentacao, e por isso investe em grandes reportagens e matérias diferenciadas em relagédo
ao que é apresentado nos telejornais diarios.

Claro que o telejornal esportivo da TV Brasil vai ao ar diariamente, entretanto o
baixo investimento em reportagens e histdrias que de fato possam trazer a tona modalidades
olimpicas e paralimpicas, inclusive dando maior visibilidade e tornando esses esportes mais
difundidos, fica apenas na promessa. Percebe-se uma absor¢do/ mimetizagdo cada vez maior
do modo de fazer telejornalismo esportivo das emissoras comerciais, tira o carater de diferencial

do Stadium, que poderia ser uma das principais potencialidades do programa.
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E essa situacdo pode ser exemplificada a partir do numero de producgfes tematicas
X produtos noticiosos que se vinculam aos acontecimentos esportivos, que assim impdem a
pauta do programa. Apenas duas dentre as 38 matérias produzidas nas edi¢Ges analisadas
priorizava a questdo tematica, que sao as producbes sobre o shuffle board, que de fato
apresentava o esporte, bem como suas caracteristicas, histéria e como jogar, € 0 projeto
Jeanzinho, que tem como principal objetivo dar visibilidade a um projeto criado na regido norte
do Brasil (Rio Grande do Norte) e que tem conseguido mudar a vida de muitas criangas e

adolescentes.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Tomando por base a ficha de analise da materialidade audiovisual do Stadium, que
norteou toda a investigacdo desse trabalho, bem como os conceitos discutidos, constatou-se
gue, mesmo com um tempo maior para exposi¢cdo de seus conteudos, e ainda considerando o
fato do telejornal esportivo se apresentar como uma revista eletronica que tem como objetivo
desenvolver conteudos de modalidades olimpicas e paralimpicas, o Stadium acaba por
reproduzir uma ldgica presente nas emissoras comerciais, em que o futebol estd sempre em
destaque, tanto no nimero de matérias, como também no tempo destinado a elas.

Tal caracteristica se evidenciou tanto nas escaladas, como no tempo, e
principalmente na ordem em que as matérias sobre futebol apareciam na edicdo do programa,
normalmente nos primeiros blocos e com a presenca de comentaristas.

Com isso, podemos observar ainda uma preocupacdo maior em trazer contedos
que ja sdo conhecidos e reconhecidos como chamariz de audiéncia ao inves de buscar producdes
diferenciadas, tanto no ponto de vista da proposta audiovisual, como também no modo de
representacdo das fontes. Assim, ha uma rendncia a ampliacdo do espaco para fontes
normalmente silenciadas pela midia hegeménica.

Entretanto, devido ao seu menor poder econémico e também menor disponibilidade
de recursos tecnoldgicos, notou-se que o Stadium muitas das vezes opta por utilizar materiais
de outras emissoras, trocando apenas a narra¢do. Com isso, a partir desse empréstimo de
material em video, o programa acaba ficando refém do modelo comercial de pré e pos- jogos,
principalmente por sequer conseguir desenvolver narrativas diferentes e que consigam inserir
0 modelo do programa de telejornalismo. Esse aproveitamento de materiais tem impacto e se
reflete ainda na questdo das fontes e/ou personagens, ja que o programa tem investido em
conteddos em que ndo ha uma equipe da emissora na cobertura. Quando a op¢do ndo é por
mostrar producfes de outras emissoras, acabam entrando em cena 0S comentaristas, que
possuem um grande espacgo nos programas, e além de trazer uma informacéo que em tese seria
especializada, também acabam atuando como uma espécie de tapa buraco para preencher a
faixa programacéo do Stadium.

Quanto as fontes, observou-se que em muitas constru¢es narrativas ninguém é
ouvido, com muitas matérias em que apenas os offs tentam dar conta de minutos de imagens,
mas em geral as fontes continuam silenciadas. E tal constatacdo intensifica-se ainda mais
guando é possivel até identificar os personagens das narrativas, mas o programa nao ouve

nenhum deles. Claro que ha dificuldades de producéo diaria, entretanto um programa de 45
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minutos diariamente ndo pode ter na sua principal valvula de escape os comentaristas e longos
offs.

Um diferencial das propostas audiovisuais € a queda das passagens, ja que apenas
em uma das 38 materias veiculadas aparece o repdrter na cena, e ainda assim ele consegue sair
do lugar comum e desenvolve uma passagem diferente do que estamos acostumados a ver. No
entanto, ndo é possivel apontar se essa auséncia do repdrter € uma escolha técnica da edicdo,
ou apenas uma forma de esconder a auséncia dele no local em que a mateéria foi produzida.

Um outro recurso pouco utilizado pelo Stadium é a arte, que tem como principal
objetivo auxiliar imageticamente e dar uma maior didatica aos conteddos apresentados.
Normalmente usada para criacdo de graficos e explicacdes que na auséncia de imagens de
apoio, a arte poderia auxiliar o telespectador na compreensao das narrativas.

Levando em consideracdo reflexdes propostas ao longo do trabalho como o
predominio do futebol em relacdo a outros esportes, essa caracteristica também esta presente
no Stadium, que apesar de se apresentar como um espago para debates e maior visibilidade
para 0s mais variados esportes, tem aberto mao de diferenciar-se pela insercdo de muitos desses
esportes para investirem em uma cobertura mais proxima da comercial, que tem no futebol o
principal esporte, muito por conta da dependéncia de material de video de outras emissoras.

Outra observacéo esta na questdo dos conflitos estabelecidos no programa, ja que
em grande parte das matérias € possivel apontar um tom de patriotismo, com as angulacGes
dessas narrativas sempre colocando em destaque o crescimento do nivel técnico, e mesmo de
resultados do brasileiro nos mais variados esportes. Ha ainda um discurso quase mitico de
valorizacdo do atleta brasileiro como aquele que supera as dificuldades e se torna um heréi da
vida real. A partir dessas histdrias, em 17 das 38 matérias o esporte acaba se tornando
coadjuvante na construcdo da narrativa, e isso se da pelo modo ao qual a vida e trajetéria do
atleta ocupam o papel central na matéria; com o esporte ali presente sendo apenas um
mecanismo pelo qual o personagem conseguiu vencer barreiras e superar seus limites.

A partir dos objetivos desse trabalho de analisar em que medida o programa de
jornalismo esportivo, Stadium, consegue cumprir as promessas do telejornalismo puablico de
pluralismo, diversidade, promocéo de cidadania e busca por representacéo das particularidades
da sociedade brasileira, tais como explicitadas na Constitui¢cdo Federal (1988) e no Manual de
Jornalismo da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC), e também levando em consideracéo as
promessas do préprio programa, constatou-se que em linhas gerais 0 programa ndo tem
conseguido ser tdo diferenciado dos contetdos que ja vém sendo produzidos por emissoras

comerciais.
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Tal fato é evidenciado na baixa pluralidade de vozes, com a maioria das matérias
ouvindo apenas uma ou nenhuma fonte, o que tira a possibilidade de representacdo dessas
potenciais fontes no conflito ali narrado.

Ao analisarmos a pluralidade de expressfes, notamos que hd uma busca do
programa por ndo apenas inserir as fontes, como permitir a elas uma fala com mais tempo e que
possibilite uma melhor articulagdo dessas fontes, com mais profundidade na temética abordada.
Entretanto essa categoria esbarra na pluralidade de vozes, ja que, em geral, as matérias trazem
apenas uma fonte, e ndo possibilitam uma variacdo nas opinifes acerca do tema. Além disso,
em alguns casos ndo ha sequer uma fonte na narrativa, e sé a figura do comentarista, que é
responsavel por transmitir sua opinido e ainda trazer novas informacGes.

Na questdo da diversidade, o Stadium parece refém de suas escolhas, ja que coloca
em pauta muitas matérias internacionais € mesmo resultados de jogos, que como ndo possuli
equipes especializadas para essas coberturas, tem como principal opgédo utilizar imagens de
outras emissoras ou investir em entrevistas em estddio ou comentarios de especialista do
préprio programa.

Em relacdo a promocéo da cidadania, observou-se que o programa tem dificuldades
em produzir contetdos que tenham como funcéo dar visibilidade a fontes que em geral sdo
silenciadas na midia. No entanto nota-se uma preocupacao do Stadium em investir nesse tipo
de producdo, com matérias que fogem do comum e mesmo entrevistas em estidio que trazem
personalidades que normalmente ndo aparecem na midia hegeménica.

Uma outra perspectiva analisada foi a tendéncia, presente no telejornalismo de
emissoras de exploracdo comercial, principalmente a partir dos avangos tecnoldgicos, de
investir na espetacularizacdo do esporte e no uso do humor para alcangar um publico cada vez
maior, mesmo aqueles que ndo gostam de esporte. E nesse aspecto o programa tem mantido
uma postura mais conservadora tanto em relacdo a espetacularizacdo do esporte, quanto ao uso
do humor. E essa postura passa pela busca em transmitir apenas a informacao credivel e de alto
valor noticia, em detrimento do detalhe, dos shows de imagens, da curiosidade e daquilo que
chama atencdo por ser diferente, seja por escolha da emissora ou mesmo devido a falta de
equipamentos disponiveis que possibilitem esse tipo de cobertura. Com isso, o Stadium limita
mais o seu publico na questdo da informacgdo mais especializada, mas ganha em identificacéo
para com esse publico que gosta de esportes. A maior parte das vezes em que essa
espetacularizacdo ocorre é nas noticias de futebol, principalmente aquelas em que as imagens

séo de outras emissoras, € que mostram o show das torcidas ou um lance impactante.
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O programa Stadium tem cumprido parcialmente suas promessas e as promessas
do telejornalismo publico, no entanto é possivel observar um esforgo do programa por progredir
em narrativas audiovisuais que sejam cada vez mais representativas para o cidaddo. No entanto,
0 programa esbarra muitas das vezes nas limitacdes tecnicas e de financiamento que resultam
na dependéncia de material das emissoras comerciais do telejornalismo esportivo. Assim,
mesmo na tela do programa analisado, permanece a maxima de que o Brasil é o pais do futebol
e que portanto esse é o esporte principal da populagéo brasileira, muitas vezes ignorando a

grande diversidade cultural presente no pais.
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APENDICE

ANEXO A — FICHA DA ANALISE DA MATERIALIDADE AUDIOVISUAL DO
STADIUM

Ficha de andlise da Materialidade Audiovisual do programa Stadium

Retranca da matéria?

Insercdo no Programa (Bloco, com ou sem
presenca na escalada)

Tempo total da matéria?

Qual o formato da matéria?

Conflito real e narrativo?

Quais sdo os personagens?

Quiais sdo os recursos audiovisuais
utilizados? (off, passagem, sonora, povo fala,
sobe som, arte e estrutura)

Esporte representado (protagonista e/ou
coadjuvante)

Ha pluralidade de vozes (nimero de fontes
representada/ posicdes no conflito narrado)

Expressdes? (forma de insercdo no tema, fala
com conhecimento de ou acerca de)

Encontra-se diversidade? (género, etnia,
regido, proposta audiovisual)

O conteldo da visibilidade a fontes em geral
silenciadas na midia hegeménica?

Nota-se uma espetacularizacdo do esporte na
narrativa?

Em que medida o esporte é abordado na
narrativa? (Licdo moral que fica)
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