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RESUMO

O objetivo deste trabalho foi desvendar se a Radio Jovem Pan passou por mudancas
significativas em sua linguagem, para adequar-se a internet. O processo foi estudado no ponto
de vista da ideia de “convergéncia midiatica”, conceito elaborado pelo pesquisador americano
Henry Jenkins. A bibliografia conta com passagens pela histdria do radio como veiculo de
comunicacdo no Brasil e da trajetdria da Jovem Pan ao longo do século XX e na chegada ao
século XXI. A anélise foi realizada com base na observagao do programa “Jornal da Manha” e
suas caracteristicas visuais e auditivas.

Palavras-chave: radio, convergéncia midiatica, Jovem Pan, internet.
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1 INTRODUCAO

A internet chegou e pode-se dizer, mexeu com o cenario da comunicagdo, que
andava bem estabelecido. No Brasil, em que a televisdo segue sendo rainha absoluta, o
tradicional veiculo sentiu o0 baque. A venda de jornais caiu, no que parece, para 0S mais
pessimistas, o prenuncio do fim de um veiculo de comunicacao, ou de uma tecnologia, o jornal
impresso. E o radio, onde fica nessa histéria toda?

Nesse cenario de transformacfes constantes e uma certa confuséo sobre o que vira
a seguir, o radio parece ser um ponto de partida para se encontrar o futuro. Explico: as
emissoras de radio se aderiram & internet de uma forma muito natural. E dificil encontrar uma
emissora que nao tenha uma transmissdo simultanea de seu sinal pela rede mundial de
computadores. E gente do mundo todo, que pode ouvir qualquer emissora, onde quer que
esteja, de forma réapida e simples. Uma verdadeira revolucéo.

Mas existem casos em que procura-se fazer algo mais que a simples transposicdo
do 4udio para o online. H& quem invista na internet como forma de alcancar publico,
aproveitando das possibilidades trazidas pela internet, e sem perder a relevancia em um mundo
cercado de tecnologias que surgem muito rapidamente.

Vamos estudar o caso da Radio Jovem Pan, que faz transmissGes online pelo
YouTube e Facebook, com imagens, em uma forma que se assemelha a transmissao em
televisdo. Nessa busca em se manter viva na internet e em alcancar um novo publico, a
emissora modificou a sua linguagem para falar com o ouvinte? Buscou novos tipos de
programa, formatos, ideias? Isso que é feito pela emissora, pode ser classificado como réadio
ou ndo mais, e se ndo for, chega a ser televisao?

Sdo perguntas para as quais estamos em busca de resposta nesse trabalho.

No primeiro capitulo, fazemos uma historiografia do rédio no Brasil. Nossa
intencdo € retratar a chegada desse veiculo no pais, no principio, de forma amadora, em
sociedades e associacdes na estrutura de clubes, passando pelos aureos tempos da Radio
Nacional, o periodo de baixa com a chegada da televisdo e o renascimento vindo da criacdo de
novos formatos.

No segundo capitulo, fazemos consideracfes sobre o fendmeno da convergéncia
de midias, com base em autores como o americano Henry Jenkins, criador do termo “cultura
da convergéncia” e o que outros autores, inclusive brasileiros refletiram sobre o assunto e os
impactos que a chegada da internet teve em todo o ambiente comunicacional e as mudancas

pelas quais 0s meios tém que passar para se adaptar a essa nova realidade.
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Logo em seguida, no terceiro capitulo, contamos com uma historiografia da Radio
Jovem Pan, destacando o carater pioneiro da emissora, por exemplo, na criacdo de formatos
que hoje sdo tradicionais no radio e imitados por diversas emissoras. Outro tema abordado
nessa parte, € a vocacdo da emissora para a cobertura jornalistica geral e esportiva e a
prestacdo de servigo publico, ap6s um breve comeco com uma programacdo diferente,
contando com radionovelas.

Por fim, no quarto capitulo, temos a analise sobre o formato de transmissdo do
“Jornal da Manh3a”, integrando diferentes midias ao veiculo radio, em transmissdo simultanea

online no YouTube, Facebook e site oficial da radio.
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2 UMA BREVE HISTORIA DO RADIO NO BRASIL

A historia do Radio no Brasil tem iniciono comeco do século XX. As primeiras
emissoras nacionais nao eram de cunho comercial ou publicas, mas sim sociedades entre
membros da elite econémica e intelectual. N&o é a toa que muitas delas tinham o nome de
“Réadio Sociedade”, ou “Radio Clube”. Algumas delas preservam a nomenclatura,
oficialmente, até os dias de hoje, como a Radio Sociedade da Bahia, em Salvador ou a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro, hoje mais conhecida como Radio MEC.

Oficialmente, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, é a primeira emissora de
rédio do pais. O que nos leva ao seu fundador e principal entusiasta, nome fundamental para a
historia desse veiculo de comunicacdo em solo nacional: Edgard Roquette-Pinto. De acordo
com o site da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) (acessado em 22/09/2017), Roquette-
Pinto nasceu em 25 de setembro de 1884, no Rio de Janeiro, entdo Capital Federal. O
professor, médico, escritor, ensaista, antropélogo e membro da Academia Brasileira de Letras,
é considerado “o pai” da radiodifusdo no Brasil, apesar de ndo ser muito recordado por isso.

Segundo Jung (2004), o intelectual encantou-se com o veiculo no dia do
centenério da Independéncia do Brasil. Em 7 de setembro de 1922, transmissdes a longa
distancia eram feitas por meio de alto-falantes na Exposicéo Internacional do Rio de Janeiro.
Os sons, apesar de méa qualidade, chegavam a outros pontos da cidade, entdo a Capital Federal,
além de Niteroi, Petropolis e Sdo Paulo. Roquette-Pinto enxergou na novidade, uma forma de
disseminar a cultura e a educacdo. A primeira pessoa a falar em um microfone de radio no
Brasil, foi 0 entdo presidente da Republica, Epitacio Pessoa, diretamente de Sdo Paulo.

Segundo o site da EBC, Roquette-Pinto conseguiu convencer a Academia
Brasileira de Ciéncias a comprar 0s equipamentos apresentados na Exposi¢do Internacional, e
assim, nascia a PRA-2, Radio Sociedade do Rio de Janeiro.

As transmissfes ndo eram frequentes, os programas ndo tinham um horario fixo
para entrar no ar. Mesmo assim, de acordo com Jung (2004), a emissora foi a primeira a

transmitir contetdo de forma regular.

A Radio Sociedade do Rio de Janeiro cobrava 100$000 (cem mil-réis) de joia,
deixando muito clara a ideia de agremiacdo. Havia, ainda, custo para as
licencas do Ministério da Viagdo e do Departamento de Correios e Telégrafos,
além da taxa amensal de s6cio-contribuinte. A tudo isso era acrescentado o
preco do receptor de galena, considerado caro para os padrdes da época.
Comparando: era como comprar um computador de primeira linha e, para ter
acesso ao conteldo, ser obrigado a pagar o provedor e a banda larga, com a
vantagem de que naquele tempo ndo havia andncios, 0s pop-ups que teimam
em abrir a nossa frente, atrapalhando a navegacdo. Clubes e sociedades de
radiodifusdo eram passatempos da elite, que trouxe ao pais o conceito de
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modernizacdo. (JUNG, 2004, p. 20)

Foi também com Roquette-Pinto que o radio brasileiro teve o seu primeiro
programa de noticias, o “Jornal da Manha”, na Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Jung
(2004) conta que o programa néo tinha hora certa para entrar no ar. Ou melhor, a hora era
quando Roquette-Pinto terminava de ler os jornais matinais e assinalar o que considerava mais
importante com um lapis vermelho. Assim, munido dos periodicos com suas marcagoes, 0
intelectual — e radialista — entrava no ar fazendo os seus comentarios baseados no que estava
escrito no papel. Sem querer, “o pai” do radio brasileiro inventou a chamada “gillettepress”, a
simples copia de noticias de jornais.

E nesse periodo de emissoras de radio formadas por intelectuais em espécies de
clubes ou sociedades, que surge a Radio Sociedade de Juiz de Fora. A Manchester Mineira,
mais uma vez comprova o seu carater inovador: A Sociedade foi a primeira emissora de radio
do estado de Minas Gerais. De acordo com Bara e Pequeno (1991), citados por Americano,
Belcavello, Meirelles, Gouvéa e Salles (2013), a emissora juiz-forana comecou as
transmissGes em 1° de Janeiro de 1926, portanto menos de quatro anos depois da experiéncia
inicial brasileira liderada por Roquette-Pinto. O caréater da programacdo era parecido: musica
erudita, nenhuma publicidade e para poucas pessoas que podiam arcar com 0s custos de ter um
equipamento de radio em casa. A RA&dio Sociedade de Juiz de Fora foi posteriormente
adquirida pelos Diarios Associados, sendo conhecida como Radio PRB-3 ou Super B-3. Na
década de 1980, a emissora passou para as maos do Grupo Solar de Comunicacdo, tornando-se
Radio Solar AM, e hoje é Radio CBN Juiz de Fora, afiliada a emissora all-news pertencente ao
Sistema Globo de Rédio.!

E importante, porém, destacar as inovagbes tecnoldgicas que propiciaram a
criacdo das primeiras experiéncias radiofénicas no pais. As pesquisas do padre Roberto
Landell de Moura, nascido no Rio Grande do Sul foram determinantes. Segundo Jung (2004),
as invencdes do padre fizeram com que ele fosse acusado de herege, impostor e bruxo e fosse
transferido de paroquia diversas vezes. Para Haussen (2004), as criacfes de Landell de Moura
eram similares as novidades desenvolvidas na Europa pelo fisico e inventor italiano,
Guglielmo Marconi, vencedor do Prémio Nobel de Fisica em 1909.

Mas é sé a partir da década de 30, que o radio passa a ser um veiculo de

alcance de massa. Prado (2012) afirma que nesse periodo, ganha novas formas de

lSegundo Haussen (2004), antes mesmo da criacdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, em
1922, a Radio Clube de Pernambuco, ja fazia suas primeiras experiéncias em 1919.
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linguagem e se profissionaliza. E a época do surgimento dos primeiros programas
humoristicos e de transmissdes de marchinhas de carnaval, que impulsionaram o veiculo. O

periodo foi, também, de grandes coberturas.

Foi quando muitas outras emissoras se espalharam pelo Brasil, fazendo com
que o veiculo fosse reconhecido, principalmente, por uma delas, a Radio
Nacional. Fator bastante importante e que muda radicalmente sua 'face' é que
a radio ganha (ou perde, dependendo do ponto de vista) o aporte comercial, e
com isso pode tanto se profissionalizar como também virar refém de seus
anunciantes. (PRADO, 2012, p. 69)

Prado (2012) ressalta que 1932, mais precisamente no més de marco daquele ano,
0 Decreto n°® 21.111 regulamenta a publicidade no radio, criando o sistema comercial, 0 mais
bem sucedido nas radios do pais. No mesmo ano aconteceu a Revolucdo Constitucionalista de
1932, movimento paulista contra o governo central de Getualio Vargas, e transmitida pelo réadio
paulista. Segundo o site Acervo Estaddo, os paulistas exigiam uma nova Assembleia
Constituinte. O estado vinha sendo governado por interventores de fora desde a ascensdo de
Getulio ao poder ap6s a Revolucdo de 30. Outro motivo de insatisfacdo era que Vargas tomou
0 poder com a revolucdo, mas quem oficialmente ganhou as elei¢cbes naquele ano, foi o
paulista Jalio Prestes. O combate terminou com vitoria das forcas do Governo Federal. O réadio
foi uma ferrramenta de comunicagdo muito importante para os paulistas no periodo. Um nome
importante surgido no periodo foi 0 do locutor César Ladeira, que encerrava seu boletim diario
com a seguinte frase: “Que renuncie o ditador”, em mengao a Getulio Vargas.
Os anos 30 também foram época de lancamento de “A Voz do Brasil”. Com o
titulo de “Programa Nacional”, a atragdo foi lancada em 22 de julho de 1935 (Prado, 2012). O
objetivo do programa era divulgar as realizacdes do governo. Em 1939, a transmissao do
programa passa a ter carater obrigatorio nas emissoras. Atualmente, a “Voz” é o programa de
radio mais antigo em exibicdo no radio brasileiro, sempre de segunda a sexta-feira, as 19h,
Horério de Brasilia. O formato € o de um radiojornal, com blocos de informac&o sobre os Trés
Poderes da Republica. Mas nem sempre foi assim. O horério ja foi preenchido com palestras e

ja teve dramaturgia.

Nos anos da ditadura Vargas, 'A Hora do Brasil' retransmite também pecas de
radioteatro, narrando episddios histéricos como a Inconfidéncia Mineira, a
Retirada da Laguna, a Aboli¢do da Escraviddo e a Proclamac&o da Republica,
Alexandre Marcondes Filho, ministro do Trabalho do Estado Novo de 1942 a
1945, faz mais de duzentas palestras com duragdo aproximada de 10 minutos,
dirigidas aos trabalhadores. (PRADO, 2012, p.107)

Ja em 1936, é fundada aquela que seria a emissora mais popular entre as massas.
Um modelo a ser seguido: A Radio Nacional do Rio de Janeiro. A emissora que serviu como

palco para grandes estrelas da musica como Dalva de Oliveira, Marlene, Emilinha Borba e
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Nora Ney, contava com uma programacao bastante diversificada, com programas de auditério,
humoristicos e radionovelas. Em 1940, a emissora é encampada pelo Governo Vargas, e
permaneceu funcionando no modelo comercial. Hoje, a emissora faz parte da Empresa Brasil
de Comunicacédo (EBC), empresa de comunicacao publica pertencente ao Governo Federal.

Em seu livro “Por Tras das Ondas da Radio Nacional”, Miriam Goldfeder
(1981) afirma que a emissora viveu seu auge a partir da metade da década de 40 até o
comeco dos anos 50, chegando a alcancar 50,2% de audiéncia média em 1952. Ainda segundo
Goldfeder, na época de ouro, a Nacional contava com departamentos com funcgdes definidas e
ndo recebia financiamento oficial. Todo o sustento da radio se dava com verbas publicitarias,
que lhe permitiam manter uma grande equipe e reinvestir dinheiro na programagéo. Pelo
menos até a metade da década de 50, a Nacional teve um quadro de “aproximadamente 8
diretores, 240 funcionarios administrativos, 10 maestros e arranjadores, 30 locutores, 124
musicos (divididos em 3 orquestras), 55 radioatores, 40 radioatrizes, 50 cantores, 45 cantoras,
18 produtores e assim por diante (Goldfeder, 1981)”.

Os anos 50 também foram o periodo do nascimento da televisdo. E o impacto

para o radio foi grande.

2.1 MUDANCAS CAUSADAS PELO ADVENTO DA TELEVISAO

A televisdo foi inaugurada no Brasil em 18 de setembro de 1950, com a fundacéo
da PRF -3 TV Tupi-Difusora, canal 3 de Sdo Paulo. A emissora era parte do grupo Diarios e
Emissoras Associados, um verdadeiro império comandado pelo magnata da comunicacao
Assis Chateubriand. Visionario, Chaté enxergou na TV, o futuro da comunicacdo de massa.
Mesmo com o advento da TV, o radio continuou popular ao longo da década de 50. Mas o
impacto acabou se fazendo sentir. Jung (2004) afirma que houve uma transferéncia de verbas
publicitéarias do radio para a televisdo, o que forcou o veiculo mais antigo a passar por uma

reestruturacéo a fim de se adequar aos novos tempos.

Apresentagdes ao vivo deram espaco para a execucgdo de discos; auditérios
ndo tinham mais razBes para existir e 0s programas se voltaram aos estudios;
as coberturas esportivas ganharam espaco — a televisdo ainda ndo tinha
tecnologia para transmitir jogos de futebol ao vivo. O jornalismo, a prestacéo
de servico e a mulsica gravada substituiram o radio espetaculo. Este sim,
sumiu. (JUNG, 2004, p. 50)

O rédio brasileiro entra pela década de 60 com a novidade das emissoras FM. A
frequéncia modulada, por apresentar uma melhor qualidade de som, é imediatamente destinada

a emissoras de cunho quase que exclusivamente musical. A primeira tendéncia foi de musica
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ambiente — as radios FM ofereciam uma programacdo destinada a sonorizar escritorios,
hospitais e residéncias. Um marco da década de 70 é a Radio Cidade do Rio de Janeiro, que
adota o padrdo de uma emissora da California (Prado, 2011). A férmula que mescla hits da
mausica internacional com a apresentacdo de locutores irreverentes da certo e é seguida até os
dias atuais por parte das emissoras FM.

Os anos 90 sdo marcados pela chegada das emissoras do segmento all-news ao
Brasil, com a inauguracdo da Central Brasileira de Noticias, a CBN, pertencente ao Sistema
Globo de Radio. A primeira emissora da rede entrou no ar em Sao Paulo, ainda na primeira
metade da década de 90 e depois dela, outras radios exclusivamente dedicadas ao jornalismo
passaram a ocupar o dial do FM.

Com a chegada dos anos 2000, a internet passa a se incorporar cada vez mais ao
radio. Uma caracteristica importante do veiculo, a interacdo com o ouvinte foi potencializada
através, primeiramente do e-mail, até os tempos atuais, em que 0 ouvinte-internauta pode
enviar sua participacdo por meio de ferramentas como o WhatsApp.

Os tempos sdo de convergéncia de midias. Programas de radio sdo transmitidos
simultaneamente com imagem na internet, propiciando ao publico a oportunidade de
compartilhar impressdes e comentarios com a emissora € com outros ouvintes-internautas.
Como apontam Ferrareto e Kischinhevsky (2007), a radiodifusdo ndo é apenas singular, é

preciso insistir em uma concepcao plural.

Escuta-se radio em ondas médias, tropicais e curtas ou em freqiiéncia
modulada, mas, desde a década passada, o veiculo também se amalgama a TV
por assinatura, seja por cabo ou DTH (directto home); ao satélite, em uma
modalidade paga exclusivamente dedicada ao audio ou em outra, gratuita,
pela captagdo, via antena parabdlica, de sinais sem codificacdo de cadeias de
emissoras em AM ou FM; e & internet, onde aparece com a rede mundial de
computadores ora substituindo a funcdo das antigas emissGes em OC, ora
oferecendo oportunidade para o surgimento das chamadas web radios ou, até
mesmo, servindo de suporte a alternativas sonoras assincrénicas como o
podcasting (FERRARETTO, KISCHINHEVSKY 2007, p. 2)

Assim como o radio ndo sucumbiu com o surgimento da TV, ndo parece terminar
com a presenca da internet. Ferraretto (2007) acredita que esse “radio novo” deve ndo se

intimidar frente a internet, mas sim aproveitar suas possibilidades.
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3 CONSIDERACOES SOBRE A CONVERGENCIA DE MIDIAS

O periodo vivido nos ultimos anos, marcado por diversas mudancas no cenario dos
meios de comunicacao, é repleto de duvidas e conjecturas. A chegada da internet causou uma
revolucdo semelhante aquela gerada pelo advento da televisdo. E agora? O radio, o jornal, a
televisdo vdo morrer? Perguntas feitas atualmente, parecidas com as formuladas ha 60 anos,
quando da chegada da TV.

Um dos grandes profetas da era da chamada “convergéncia de midias” ¢ o
americano Henry Jenkins. Em seu livro “Cultura da Convergéncia”, termo criado pelo
pesquisador, ele discorre sobre os efeitos desse novo ambiente midiatico e tecnoldgico na vida
dos consumidores e dos produtores de contetdo.

O pesquisador Ithiel de Sola Pool é destacado por Jenkins como “O Profeta da
Convergéncia”, um dos primeiros, sendo o primeiro autor, a pensar sobre as possibilidades do
cenario de convergéncia de midias de forma menos apocaliptica que seus pares. Pool notou a
propriedade cruzada, um mesmo grupo econdmico obter varios meio de comunicacdo
distintos. O fendbmeno contribui para a convergéncia, uma vez que 0s produtores passam a
disponibilizar os seus produtos em diversos canais diferentes. A digitagdo, portanto,
possibilitou a concentracdo e também impulsionou a convergéncia.

Pool notou ainda que existe mais liberdade em um cenério de meios de
comunicacdo mais dispersos, disponiveis de forma mais facil e sem centralizacdo. Assim sdo
os computadores. O controle, segundo Pool, seria maior nas grandes redes, quando 0s meios
estdo mais concentrados, 0 monopolio é maior e também sdo mais escassos.

Jenkins (2006) aponta ainda que Pool previu ainda nos anos 80, a era de
transi¢do midiatica, a qual vivemos internacionalmente no século XXI. Uma época “marcada
por decisOes taticas e conseqliéncias inesperadas, sinais confusos e interesses conflitantes e,
acima de tudo, direcdes imprecisas e resultados imprevisiveis”.

Também nos parece interessante o ponto de vista de Ithiel de Sola Pool (1983)
sobre o periodo de mudanca de paradigmas em relacéo as midias. Ndo é uma transicdo calma e
pacifica, com estabilidade e unidade perfeitas. Muito pelo contrario. Pool acredita que 0s
veiculos de comunicacdo chocam-se o tempo todo. Jenkins afirma que os sistemas midiaticos
iriam disputar entre si e também se ajudar mutuamente em busca de uma estabilidade que
nunca seria totalmente alcancada. Além disso, Pool acredita que esse periodo de transigdo se
dara de forma prolongada.

Jenkins ndo parece se deixar contaminar por um pensamento apocaliptico de fim
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dos meios de comunicacgdo tradicionais. No capitulo de introducéo de seu livro, o pensador
determina que a convergéncia ndo pode ser entendida apenas como uma mudanca de
tecnologia. N&o sdo os novos aparelhos cada vez mais avancados que promovem as mudancas
de paradigma, mas sim, os interesses e intera¢fes sociais dos consumidores. O livro apresenta
a seguinte ideia: os meios de comunicacdo ndo morrem, o que mudam sao as tecnologias.
Morre, por exemplo, a fita cassete, a Betacam, que fazem parte das chamadas tecnologias de
distribuicdo. Enxergar o cenario dessa forma, através das lentes da convergéncia e da mdtua
colaboracédo e interdependéncia entre os meios, defende Jenkins, é mais plausivel do que o
antigo paradigma da revolugdo tecnoldgica, em que a internet seria devastadora em relacdo ao
restante dos veiculos de comunicacdo, os minando e reduzindo a sua importancia. Realmente,
matando o radio, a televisdo e tudo o mais que existisse antes da chegada da rede mundial de
computadores.

Henry Jenkins também apresenta a definicdo de meio de comunicacéo proposta
pela historiadora americana da area de midia Lisa Gitelman. Essa ideia apresenta duas
concepcOes diferentes para o que seria um meio de comunicacao: a tecnologia, o aparelho, que
permite a recepcdo do conteldo e todas as praticas sociais e culturais existentes em torno
daquela midia. O que mudaria seriam apenas as chamadas tecnologias de distribuicdo, e ndo as
relagdes culturais com os veiculos ja existentes.

As tecnologias transformam-se o tempo todo. Avangam, com a criagcdo de
novos aparelhos com varias funcionalidades. Uma vez que um meio de comunicacdo atende a
essas necessidades, ele tende a persistir. Mesmo que passe por mudangas como em seu publico
e contetdo. Esses sdo os chamados “protocolos”, de acordo com a pesquisadora. Esses sao
complexos: envolvem uma grande variedade de relagdes socais, econdmicas e materiais. Ter

A

um telefone inclui a saudagdo “ald” até a chegada da fatura a ser paga no fim do més. A

relacdo com o cinema envolve mais que assistir aquele contetido audiovisual, passando por
caracteristicas e impressdes como os furos nas laterais da pelicula ou a sensacdo de

esperarmos para ver um filme em casa, no video.

O conteldo de um meio pode mudar (como ocorreu quando a televisdo
substituiu o radio como meio de contar histdrias, deixando o radio livre para
se tornar a principal vitrine do rock androll), seu pdblico pode mudar (como
ocorre quando as histérias em quadrinhos saem de voga, nos anos 1950, para
entrar num nicho, hoje) e seu status social pode subir ou cair (como ocorre
quando o teatro de desloca de um formato popular para um formato de elite),
mas uma vez que um meio se estabelece, ao satisfazer alguma demanda
humana essencial, ele continua a funcionar dentro de um sistema maior de
opcoes de comunicagdo. (JENKINS, 2006, p. 39)

Nesse sistema maior de opgdes de comunicagdo, como avalia o pesquisador, meios
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emergentes passaram a conviver com os antigos, de forma forcada. Ndo houve eliminagéo do
teatro pelo cinema, nem do réadio pela televisdo. Ou a palavra falada, que ndo excluiu a escrita.
Os meios de comunicacdo ja existentes ndo sdo substituidos, mas na verdade, estdo sendo
transformados pelas novidades do cenario tecnoldgico. Dessa forma, ainda de acordo com
Jenkins, a convergéncia midiatica é uma forma mais eficaz de explicar o momento atual dos
meios de comunicagdo. Os antigos veiculos de comunicacdo ndo estdo sendo substituidos por
um novo e devastador meio, mas sim forcados a conviver com o que chega ao cenério. E
ainda, criam parcerias com 0s novos sistemas de midia.

Nesse sentido, o pesquisador segue a confrontar a ideia de que a convergéncia
se dard apenas no plano tecnoldgico e que todos os aparelhos irdo convergir para uma Unica
plataforma, capaz de receber e difundir todas as formas de producdo midiatica. Uma espécie
de “caixa preta” com a chave para toda a comunicagdo. Ora, em locais diferentes, as
necessidades sdo também diferentes. Portanto, € preciso que aparelhos distintos sejam
adquiridos para darem conta de todas as necessidades do individuo. Por isso, temos
smartphones, por exemplo. Séo dispositivos que cumprem boa parte das funcdes de um
computador, em qualquer ligar: em casa, na escola, no trabalho, caminhando pela rua, no
onibus e varios outros espacos. Isso tudo, com a mobilidade que um desktop ou mesmo um
notebook ndo posssuem.

O pesquisador reitera que a convergéncia ndo € um ponto final, € sim um processo
em que alteram-se relagdes entre “tecnologias existentes, indistrias, mercados, géneros e
publicos (Jenkins, 2006). Além, claro, da forma como consumimos entretenimento e a
producdo o processamento de todo esse contelido midiatico. Tudo isso ndo acontecera em um
dia, defende Jenkins, apenas quando o consumidor tem Wi-Fi com banda larga em casa ou
descobre como usar corretamente os diferentes aparelhos. E estando pronto ou néo, ele ja vive
em uma cultura de convergéncia.

Por outro lado, também convivemos com o aumento de fun¢des de um mesmo
aparelho, aponta Henry Jenkins. Ainda falando de celulares, hoje os aparelhos que cumprem
com a funcdo original do celular, que a de telefone, sdo encontrados em menor nimero que 0s
smartphones. Temos ainda, como exemplo, as Smart TVs, que trazem fungdes de um
computador em um tipo de aparelho originalmente pensado para receber os sinais enviados
pelas emissoras de TV aberta e os servigos de TV fechada, além do uso para assistir conteddos
audiovisuais ja em midias como o0 VHS e o DVD, com o uso adicional de um leitor para essas
midias. Por meio de uma televisdo desse tipo, € possivel acessar sites como o YouTube e

servigos de streaming como a Netflix, além de sites diversos. Basta ter uma conexdo de
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internet Wi-Fi proxima pronta para ser direcionada ao aparelho.

Jenkins se atenta ainda para a cultura participativa possivel com a convergéncia
de midias. O pesquisador defende que produtores e consumidores ndo ocupam mais papeis
separados. Mesmo assim, nem todos seriam criados da mesma forma. As corporacfes
midiaticas e mesmo individuos que estejam dentro dessas organizacBes ainda tém mais
poderque um consumidor individual qualquer ou até mesmo um conjunto de consumidores.
Outro fator a ser considerado é que alguns consumidores sdo mais habeis para participar dessa
cultura emergente do que outros.

O pesquisador acredita ainda que o processo de convergéncias de midias é
cultural, além de tecnoldgico. Esse movimento pode acontecer por impulso dos consumidores
ou mesmo dos produtores. Portanto pode ser tanto de cima para baixo, quanto de baixo para
cima, para utilizar os temos citados por Jenkins.

Existe a promessa, e 0s préprios consumidores, se sentem mais a vontade em um
fluxo de informagao mais continuo. Em um cenario como esse, em que o consumidor se sente,
e realmente é, empoderado, choques podem acontecer entre a industria e o publico.
Eventualmente, essas duas forgas podem mesmo, “entrar em guerra”, afirma.

Os tempos atuais exigem que as empresas repensem antigas suposicoes, acredita
Jenkins. Essas novas formas de pensar influem em questbes como a programacdo e o
marketing. Se antes, os consumidores eram passivos, hoje eles sdo ativos e influenciadores. Se
juntam em aliancas em torno de seus interesses e pontos de vista. Pressionam os meios de
comunicacgdo para que aconteca 0 que acham o mais indicado. Temos exemplos recentes desse
tipo de comportamento no Brasil. Os consumidores de midia, hoje, de acordo com Jenkins, séo
barulhentos e sociais, trabalham em modo publico.

Os veiculos ora se comportam de maneira a incentivar essa participacdo
potencializada e mais efetiva do consumidor. Mas em outros momentos, acabam tomando
posicdes resistentes ao que, segundo Jenkins, consideram um “comportamento renegado” do
publico.

H& que se considerar também que o livro Cultura da Convergéncia foi
publicado na década passada, e de |4 para cd, muita coisa pode ter se modificado. Mas é
interessante perceber que Jenkins nota um comportamento muitas vezes, “monolitico” dos
meios de comunicacdo. Setores distintos de um mesmo grupo, acabam tomando decisfes e
estratégias diferentes radicalmente. Isso demonstra incerteza e confusdo. E ndo é para menos,
afinal, a convergéncia apresenta um cenario sedutor para as empresas de comunica¢do, mas

também o risco de um consumidor ser perdido para opgdes de entretenimento disponiveis na
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internet, fazendo com que esse individuo ndo retorne nunca mais.

A convergéncia, acredita o autor, acontece em varias escalas: entre os produtores,
dentro de grupos de fas e, até mesmo, no cérebro dos consumidores. Uma mudanca na forma
de consumir midia, que pode impactar até mesmo a cidadania democréatica nas sociedades
intermediadas pelo consumo dos veiculos de comunicagdo. A visdo de Henry Jenkins pode
ser considerada otimista demais. E o que defendem Ferraretto e Kischinhevsky (2010) em seu
artigo “Radio e convergéncia: uma abordagem pela economia politica da comunicagdo”. Para
0s autores, € necessaria uma ponderacdo ao avaliar o pensamento de Jenkins, ja que nao
somente a habilidade, mas as condigGes socioecondmicas sdo fundamentais para a acéo efetiva
desse consumidor de forma participativa. Dessa forma, os autores brasileiros enxergam uma
reducdo do cidaddo que recebe todo o conteldo gerado pelo meios de comunicacdo e através
toma decisdes que geram influencia na sociedade em geral, ao papel de consumidor. Mesmo
assim, sdo notaveis as experiéncias do puablico em relagdo ao radio nesse periodo de

convergéncia. Mesmo os autores, apontam o que mudou e as possibilidades desse movimento:

a) nas grandes cidades, ouvintes emulam servigos de reportagem ao se
comunicarem com emissoras para informar, por exemplo, problemas de
trnsito; b) gracas as tecnologias disponiveis, conteldos sonoros s&o
produzidos por amadores e distribuidos via podcasting; c) retomando um
associativismo comum nos primeiros momentos da radiodifusdo, grupos de
curiosos organizam-se repartindo custos e viabilizando, assim, web radios.
(FERRARETTO, KISCHINHEVSKY, 2010, p 5-6)

No artigo, os dois autores ainda citam o pesquisador americano Roger Fidler em
seu trabalho Mediamorphosis, understanding new media, publicado em 1997. Fidler
apresenta um conceito que nos ajuda a compreender o cenario atual, a midiamorfose, em que
o0 autor defender o estudo dos meios de comunicacdo como um sistema interdependente. Para
Fidler, os meios ndo surgem de forma espontanea, e sim, por meio de uma metamorfose dos ja
existentes. E, uma vez que surge um novo meio de comunicagdo, a novidade e 0s antigos
convivem simultaneamente.

Com base na teoria de Fidler, a jornalista e pesquisadora brasileira Nair Prata
cunhou o termo Radiomorfose. Segundo Prata (2008), o conceito da midiamorfose é aplicavel
as transformacdes que o radio passou nos anos 50, com a chegada da televisdo. O veiculo ndo
morreu e, sim, buscou uma nova linguagem. A mesma ideia pode ser proposta para 0
momento atual e as mudancgas causadas pelo advento da internet. O veiculo ndo morreu e
busca seu caminho em uma linguagem nova (Prata, 2008).

E com base nisso, que Ferraretto e Kischinevsky (2010) analisam os impactos da
chegada da televiséo e da internet sobre o radio. A TV agrega a imagem ao som, que o radio ja
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antes propagava. E a internet amalgama todos os recursos dos outros meios. A partir do
advento da televisdo, o radio continuou a coexistir e coevoluir com o novo veiculo. O meio
mais antigo passou por uma seérie de transformacdes e ajustes, como a diminuicdo de
programas de auditorio e musicais (transferidos para a TV, em que esse tipo de show também
poderia ser visto) e a transicdo do seu horario de maior audiéncia e investimento, da noite para
a manha.

Portanto para continuar sobrevivendo, é preciso se adaptar aos novos tempos,

procurando se “amalgamar” a internet e também ao celular.

Os meios sentem-se compelidos a adaptacdo e a evolucdo para seguirem
existindo como tal. A exemplo do que ocorreu sob o impacto da TV, o radio
tem procurado se amalgamar a internet e a suportes tecnolégicos como o
computador e o celular, mesmo que emissoras mais tradicionais demonstrem
dificuldade em reconhecer esta tendéncia.(FERRARETTO,
KISCHINHEVSKY, 2010, p. 7)

Outra consequéncia da chegada do radio a internet é a potencializacdo da
interatividade. Agora, o ouvinte também pode participar de forma ainda mais efetiva dos
programas e em tempo real. Aplicativos de mensagem, como o WhatsApp sao utilizados como
canal de comunicacéo e de envio de contetido. Comentarios em tempo real podem ser feitos no
YouTube e no Facebook. O ouvinte-internauta pode trocar informagdes com os jornalistas,
comentaristas, entrevistados e também com seus pares em uma grande teia de divisdo de
pontos de vista, formando uma espécie de inteligéncia coletiva, para citar o conceito de Pierre
Lévy.

No livro “O Radio na Era de Convergéncia das Midias”, de Rachel Severo
Alves Neuberger (2012), ¢é tratado o sistema de radio digital, ainda “timido” no pais. A
tecnologia garante a retirada dos ruidos do analdgico. O pesquisador Eduardo Medistch é
citado na obra, quando afirma que tanto o radio quando a TV digitais séo ideias oriundas dos
anos 1980, quando n&o se imaginava a mudanca de paradigmas que a internet iria causar.

Neuberger (2012) afirma gque o ouvinte se torna um colaborador e passa até mesmo
ao papel de ombusdsman de uma emissora, porque no espaco virtual ndo ha limites para
criticas. Definitivamente, o espectador passivo, relatado nas primeiras teorias da comunicagdo
surgidas no século passado, de acordo com a autora, acabou.

O conteddo radiofénico gravado na internet também ¢é abordado pela
pesquisadora. O podcast inaugura uma nova vertente do radio, o “ondemand”. Assim como
nos servigos de streaming, como a Netflix, em que o consumidor pode assistir 0 que quiser no
momento em que achar melhor, 0 mesmo acontece com o radio. E isso € revolucionario, uma

vez que ndo é mais necessario depender dos horarios das grades de programacdo das emissoras
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para se ouvir um determinado programa.

N&do é mais preciso esperar 0 programa favorito ter inicio; as informacoes
podem ser obtidas a qualquer momento. Os podcasts oferecem a praticidade
da mobilidade, pois podem ser ouvidos na web, mas também apresentam a
possibilidade de serem baixados para aparelhos méveis como MP3, MP4,
celular, smartphone, tablet, etc (NEUBERGER, 2012, p. 126-127).

Uma outra possibilidade do podcast € a setorizacdo do conteudo. Existem podcasts
sobre 0s mais variados assuntos e programas. Nosso objeto de estudo, a Radio Jovem Pan de
S&o Paulo, conta com um site exclusivo de podcasts. A emissora disponibiliza os programas
gravados posteriormente a exibicdo original. O ouvinte internauta pode ouvir o contetido da
data que quiser quando achar melhor. Estdo disponiveis jornais, programas esportivos,
programas de comentario e debate sobre assuntos de interesse nacional e programas dedicados
exclusivamente ao cotidiano da cidade de S&o Paulo, por exemplo. Somente o que mais
interessa aquele ouvinte, pode ser ouvido a distancia de um clique apenas.

Outro componente a ser destacado, é o das emissoras de radio que transmitem
unicamente pela internet, chamadas de web-radios. Um exemplo notdvel desse tipo de
experiéncia acontece em Belo Horizonte, a R&dio Guaraniweb. De acordo com o site da
emissora, a iniciativa surgiu ap6s o arrendamento da Radio Guarani FM, do grupo Diarios
Associados, ocorrido em 2015. Com o fim da antiga programacdo e descaracterizacdo da
antiga emissora, funcionarios da radio antdo existente se uniram e forjaram a webradio. A
Guaraniweb, de acordo com o site da prépria empresa, foi fundada em um remanejamento da
estratégia antes utilizada na emissora de cunho musical e cultural. Ou seja, as caracteristicas
que faziam a antiga emissora ser procurada pelo seu publico, permaneceram na webradio.

Hoje o radio ndo é apenas audio. Para alguns, isso pode parecer uma perda, afinal,
perde-se parte da magia desse veiculo, com a chegada da imagem e o preenchimento de um
espaco antes ocupado pela imaginagdo do ouvinte. Segundo Rachel Severo Alves Neuberger
(2012), ha pesquisadores como Mariano Herreros, que acreditam gue esse veiculo nem possa
mais ser chamado de radio. Mas preferimos acreditar que essa é uma necessidade dos tempos
atuais, e que reserva uma série de novas possibilidades para esse veiculo, como diz ainda
Neuberger, “um dia tido como moribundo”. A autora também cita Ferraretto, ao afirmar que
todos saem ganhando, empresas de radiodifusdo e ouvintes, tornam-se todos “usuarios

multimidia”.

3.1 AS MUDANCAS NA LINGUAGEM
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Para se adequar & este cenario de transicdo, ja sabemos que a realizacdo de
mudancas é inevitavel. Rachel Severo Alves Neuberger (2012) cita a jornalista e professora
Nélia Del Bianco, em relacdo as transformacfes na linguagem e no conteudo do radio na
convergéncia. Também € necessario criar novas bases de interacdo com a audiéncia, ja que o
ambiente interacional no ambiente digital, € novo e potencializado. As mudancas véo além, e

passam até pelo tipo de microfone usado por uma emissora.

Como a transmissao digital € muito mais nitida, é preciso se preocupar com a
captacdo do audio, adotando sistemas de protegdo contra o excesso de ruidos e
buscando microfones que consigam captar sons imperceptiveis pelo processo
analdgico, mais adequados a esta realidade. Para Del Bianco, as gravaces de
estudio também deverdo ser revistas, principalmente no que diz respeito aos
programas, vinhetas e pecas publicitarias (spots), ja que a musica de fundo
(BG) amplamente utilizada no rédio analdgico para compensar a perda de
qualidade na transmissdo, acaba sendo um ruido no som digital, que pode
competir com a informagdo mais importante. (NEUBERGER, 2012, p. 142)

Mesmo assim, de acordo com Severo Alves, Del Bianco acredita que o novo
cendrio deve ajudar na construcdo do sentido, na forma da criacdo de um novo e mais rico
ambiente acustico, em comparacao ao radio analégico.

O contetdo também deve ser alvo de mudancgas. Os ouvintes ndo buscariam
apenas a transposicdo do radio tradicional para a internet, com maior qualidade de som. O
publico também buscaria um servico multimidia de acordo com os tempos atuais de inovacdes
tecnoldgicas e transformacdes no cenario comunicacional.

Mesmo assim, ha quem discorde de que deve haver uma renovacao drastica de
conteudo. Neuberger (2012) cita o professor Eduardo Meditsch, que acredita ser o tipo de
fluxo sonoro e as relagbes socioculturais por ele estabelecidas, determinantes para que
ocorram as mudancgas. Dessa forma, a relagdo de cumplicidade e proximidade do ouvinte com
0 veiculo réadio, segue firme como nas Ultimas décadas. Essa interacdo independe da
tecnologia adotada para que o publico tenha acesso ao conteudo informacional disseminado
pelo meio de comunicacéo.

Independentemente de ser recebido pela internet, com imagem ou ndo, por um
servico de TV por assinatura que distribua o sinal de emissores de radio de diversos estados e
até de fora do Brasil, esse veiculo ainda seria radio. Com direito a varias possibilidades, como
a de retornar a uma informacdo divulgada pelo radialista. Antes, era necessario repetir a
informacdo, sem garantia de que 0 ouvinte conseguisse captar a mensagem. Hoje, basta ao
interessado fazer uma pausa ou retornar em caso de um podcast, por exemplo.

Uma outra possibilidade, seria a exibicdo das imagens na tela, de informac6es

sobre o assunto tratado pelo locutor, afirmar Neuberger. Mas, ainda de acordo com a autora,



33

esse caminho € equivocado. E poderia até mesmo, acarretar perda de informacdes, afinal, o
radio é um veiculo predominantemente oral. E é dificil que os ouvintes fiquem de olhos fixos
na tela multimidia, como se estivessem assistindo televisdo. A substituicdo da palavra falada
por outras formas de informacao no radio, ainda € uma incognita, acredita Neuberger.

Nesse cenario de mudancgas, muitas vezes avassaladoras, as emissoras pequenas
podem ficar para trés, acredita a autora. S&o emissoras que operam de maneira precéria e e
com numero de funcionarios pequeno, condizente com as receitas da empresa. Nesses locais, 0
trabalho como locutor e repdrter, pode acarretar em dupla jornada para o profissional. Para
convergir, esse funcionario pode ser obrigado a trabalhar com fotos e videos no cenario
digital, gerando acimulo de funcdes.

Em um cenario de crise econdmica nacional e também de crise nos veiculos de
comunicacdo, causadas por diversas razdes, entre elas as incertezas e mudancas de paradigmas
causados pelo avango da internet, ja vemos o processo de enxugamento das redacfes e um
mesmo profissional realizar o trabalho, que em condigdes ideais, seria feito ndo apenas por um

unico profissional.

Verifica-se, ao se analisar o ambito profissional, que radialistas e jornalistas
tém sido submetidos, nas emissoras comerciais, a regimes abusivos de
plantdo, sem compensacdo em termos de folgas ou pagamento de horas extras,
além de sofrerem com a baixa remuneracdo e com o acumulo de funcdes.
Trabalhadores de areas técnicas, como edicdo e operacdo de mesa de som,
perdem seus empregos, enquanto reporteres sdo obrigados a editar as proprias
reportagens diretamente no computador e apresentadores passam a comandar,
no estudio ao vivo, a entrada de comerciais, vinhetas e reportagens pré-
gravadas. Programadores musicais, por sua vez, sdo substituidos por softwares
e, em alguns casos, assumem a responsabilidade pela elaboragéo de playlists
para diversas emissoras simultaneamente. Locutores perdem postos de
trabalho pela crescente automacdo, em especial nas estacbes de FM — em
certas faixas de hordrio, diversas emissoras mantém programagdo musical
aleatoria gerada a partir de computadores e intercalada apenas por vinhetas.
(FERRARETTO, KISCHINHEVSKY, 2010, p. 8).

Em relacdo ao uso de profissionais em diferentes funcGes, é preciso considerar
ainda que boa parte das emissoras de radio estd inserida em grupos de comunicacdo que
estendem sua area de atuacio em diversos meios, como o radio, o jornal, a internete a TV. E 0
caso de grupos como o Globo, RBS, Record e outros de menor expressdo localizados no

interior do pais.
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4 A RADIO JOVEM PAN E SUA HISTORIA DE PIONEIRISMO

Contar a historia da Radio Jovem Pan nos leva & Séo Paulo dos anos 1940, em
plena Era de Ouro do radio. Num tempo em que a capital paulista ja contava com varias
emissoras e nos mais variados segmentos, um cenario que segue vigente até os dias atuais,
com a presenca de empresas ainda atuantes e populares além da Jovem Pan, como a Radio
Bandeirantes e a Radio Gazeta. Todas tiveram que passar por transformagGes para se manter
até o século XXI. Com a Jovem Pan, a historia ndo foi diferente.

De acordo com o endereco eletrénico do Centro de Pesquisa e Documentagéo
da Histéria Contemporanea do Brasil (CPDOC) da Fundacdo Getulio Vargas (FGV), a
emissora nasceu na capital paulista no ano de 1942, mais exatamente no dia 6 de outubro, sob
0 nome de Radio Panamericana e usando o prefixo PRH-7. Um de seus primeiros diretores,
curiosamente, € um dos maiores nomes do teatro brasileiro: Oduvaldo Vianna, atuante ndo so
no cenario das artes cénicas como dramaturgo, diretor e empresario, mas também jornalista e
escritor e diretor de radionovelas. Junto com Vianna, estavam na empreitada o publicitario
Julio Cosi, fundador de uma das primeiras agéncias publicitarias da capital paulista e Eugénio
Santos Neves.

Oduvaldo Vianna entrou na sociedade com o seu capital artistico, enquanto 0s
outros dois se encarregariam dos recursos financeiros. E assim, depois de uma série de
adiamentos, a Panamericana entrou no ar oficialmente em 3 de maio de 1944. Os fundadores
eram ambiciosos e ja invadiram o dial com um elenco proprio repleto de artistas que,
futuramente, iriam se transformar em grandes nomes das artes brasileiras, como o ator e
compositor Mario Lago e o dramaturgo e autor de telenovelas Dias Gomes. Vicente Celestino,
o cantor, foi uma das estrelas ja estabelecidas a fazer parte do time.

A Panamericana procurava ser uma radio diferente das outras de entdo. Uma
emissora em que os interesses econdmicos nao suplantariam os artisticos. Com equipamentos
ultrapassados e enfrentando a forte concorréncia de gigantes, como a Radio Bandeirantes e a
Nacional, a primeira encarnagdo da Pan acaba por ser vendida aproximadamente seis meses
depois da primeira transmissdo. Em dezembro de 1944, a emissora é comprada pelo grupo das
Emissoras Unidas de S&o Paulo, administrado por uma familia importante na histéria do radio
e da TV no Brasil, os Machado de Carvalho, proprietarios da Pan até o presente momento. O
grupo ja controlava as radios Record e Sdo Paulo e chegou a contar com oito emissoras de

radio e duas de televisdo (Prado, 2012).
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A mudanca foi conturbada: funcionarios ndo aceitaram a troca de diretoria. Até
mesmo tarjas de luto foram usadas no local de trabalho, em demonstragéo de discordancia com
a nova administracdo. Funcionarios foram afastados e o recém-chegado diretor, substituido.

Ainda de acordo com o site do CPDOC da FGV, nos anos 50, a Panamericana
passa por um periodo de luta pela audiéncia com a Radio Bandeirantes nas transmissfes
esportivas. O publico oscilava entre as duas emissoras em relacdo a sua preferéncia. A equipe
de esportes contava com nomes como os de Hélio Ansaldo, Wilson Fittipaldi, pai do futuro
piloto e campedo de Formula 1, Emerson Fittipaldi e o famoso narrador de futebol Fiori
Gigliotti.?

Fiori sempre buscou uma maneira prépria de transmitir os jogos, algo que o
diferenciasse de outros locutores da época, como Pedro Luiz e Edson Leite.
Em entrevista a Alvaro Alves de Faria, autor do livro “Jovem Pan — Ano
20007, ele afirmou: “Foi na Radio Panamericana que eu procurei mudar a
terminologia da locucdo esportiva. Eu senti que era preciso criar um estilo
diferente. Um estilo que fosse meu, a minha identidade pela voz”. (PRADO,
2012, p. 182)

A rédio foi também pioneira nas transmissdes de corridas de automaoveis, alias, na
época, a Panamericana ja era segmentada e se transformou na “emissora dos esportes”. A
tendéncia ja era buscada pela emissora desde 1947.

Outro nome importante do periodo é o de Narciso Vernizzi, considerado o
primeiro homem do tempo do radio e da TV no Brasil. Vernizzi iniciou a carreira na Radio
Panamericana na década de 40 e trabalhou na Pan por 57 anos. Formado em Educacdo Fisica,
0 que garantiu um entendimento em relacdo ao esporte, o radialista italiano também era
professor e arbitro de futebol amador. A ele também é atribuida a criacdo do primeiro plantdo
esportivo do radio brasileiro (Prado, 2012).

Narciso Vernizzi atuava na cobertura de futebol, mas também nas Olimpiadas de
1948, sediadas em Londres e também em comentarios sobre automobilismo, chegando a
trabalhar ao lado de Wilson Fittipaldi.

O radialista trabalhou em varios setores da emissora, ocupando cargos de direcao,
até criar no ano de 1965, o Instituto de Meteorologia do Radio. Vernizzi, antes fez um curso

de dois anos na NASA e voltou especialista em previsdo do tempo.

Além dos contatos que fazia com a FAB (Forca Aérea Brasileira) e com a
Forca Aérea Argentina para obter as previsdes, ele prdprio construiu um
aparelho meteorol6gico que ficava em cima da réadio. Suas previsfes eram
infaliveis, pois ele passava horas dentro de institutos do género obtendo
informagdes e graficos com especialistas. Era extremamente preocupado e
comprometido com a credibilidade das informacBes passadas aos seus

20 livro “Historias que o radio ndo contou”, de Reynaldo C. Tavares, publicado em 1997, mostra o
pioneirismo das transmissdes automobilisticas no radio com um grande nome da Era de Ouro: Renato Murce.
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ouvintes. Utilizava uma linguagem simples e facil para que os ouvintes
entendessem os termos meteoroldgicos, até entdo desconhecidos na época.
(PRADO, 2012, p. 184)

Segundo Prado (2012), em 1964, em meio ao Golpe Militar, a Radio Panamericana
passou a enfrentar dificuldades. A emissora também entrava em decadéncia com o surgimento
da televisdo. Foi nesse cenario que um dos filhos de Paulo Machado de Carvalho, o Tuta,
voltou a emissora e a definiu pelas décadas seguintes.

Tuta ja havia sido diretor da Pan logo nos primeiros anos em que a emissora
passou a fazer parte do Grupo das Emissoras Unidas, em 1952. Antes, ele assumiu a &rea
administrativa, no ano de 1949, com a saida de seu irmdo, Paulo Machado de Carvalho Filho,
o Paulinho. Ap6s um periodo de trabalho curto na radio — quatro anos, Tuta passou a se
dedicar exclusivamente a TV Record, que sob a sua administracdo, foi uma emissora
importante de entdo, contando em seu quadro com estrelas ja estabelecidas do entretenimento
brasileiro, como Hebe Camargo, J6 Soares, e Ronald Golias, e programas histéricos como
Familia Trapo, Show do Dia 7 e os Festivais da Musica Popular Brasileira.

A ideia de transformar o nome de Radio Panamericana para Radio Jovem Pan,
vem desse periodo de retorno de Tuta a direcdo da emissora. Prado (2012) cita entrevista do
empresario e jornalista Alvaro Alves de Faria, em seu livro “Jovem Pan Sat — Anos 2000”. No
trecho, Tuta conta que a radio estava sem faturamento e sem rumo. O pai, Paulo Machado de
Carvalho, o colocou no posto para fazer as mudancas que achasse necessarias. Foi 0 chamado
“Doutor Paulo”, como era conhecido pelos seus funciondrios, que propds o nome Jovem Pan.
O motivo: Eram tempos da Jovem Guarda e a expressao ¢ oposta a “velha guarda”. O nome do
movimento musical que se estendeu para a moda e o comportamento, vem de um programa de
televisdo homdnimo exibido nos domingos a tarde na TV Record. A atracdo apresentada por
Roberto Carlos era um sucesso absoluto de audiéncia.

Tuta ja tinha experiéncia com transmissao de futebol, principalmente em televiséo,
segundo Prado (2012), o que o levou a reerguer a radio e torna-la referéncia no jornalismo

esportivo.

A “emissora dos esportes” como era conhecida. Havia interesse que o
jornalismo, e mesmo as variedades, se tornassem pontos fortes da radio.
Ainda hoje, os programas de esporte produzidos pela Radio Jovem Pan de Séo
Paulo sdo retransmitidos para toda a rede de afiliadas, sejam as jornadas
esportivas, o jogos de futebol ou mesmo as provas de automobilismo.
(PRADO, 2012, p. 223-224)

De acordo com o Centro de Pesquisa e Documentacdo de Historia Contemporanea

do Brasil, da Fundacdo Getulio Vargas, a emissora intensificou a reportagem de rua. A noticia
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era presente ndo somente em espacos pré-determinados dentro da grade de programacdo. A
partir de entdo, a emissora tinha informacéo ao vivo na hora do fato e ja ficava 24 horas no ar
e chegou mesmo a transmitir manifestacdes de estudantes contra a Ditadura Militar em 1968.
Outros exemplos sdo as coberturas dos incéndios nos edificios Andraus e Joelma, que
marcaram a Sao Paulo da primeira metade dos anos 70.

Em 1973, Tuta deixa a TV Record e passa a se dedicar exclusivamente a radio. O
empresario e jornalista compra as a¢cdes dos demais acionistas e passa a ter como parceiro no
comando da Jovem Pan, o jornalista Fernando Vieira de Mello.

Jornalismo, esporte e também prestacdo de servigo foram as apostas da direcao
para a reestruturacdo da radio. No campo do atendimento & comunidade, o programa Sala do
Povo foi um dos destaques da década de 70. A populacdo ligava para a radio relatando
problemas da cidade e os reporteres iam aos locais em busca de respostas e solucdes para o
ouvinte. Mais uma arma da emissora para se manter influente em tempos de dominio quase
absoluto da televisdo. De acordo com o site da propria emissora, em 1970, 71 e 72, surgem a
Equipe Sete e Trinta, o Jornal de Integracdo Nacional e o Jornal da Manhd, no ar até o
presente momento, ocupando o horario nobre do radio.

O Jornal de Integracdo Nacional apresentou o conceito de correspondente no radio
brasileiro e foi o primeiro jornal de rede do pais (Jung, 2004). Segundo o CPDOC da FGV, o
programa contava com noticias de diversas regifes do pais, atraveés da participacdo de
repdrteres espalhados por centros do pais. O jornal reunia em um mesmo horario, segundo o
site, “as radios Itatiaia, de Belo Horizonte, Continental, do Rio de Janeiro, Cabugi, de Natal,
Tropical, de Manaus, Difusora, de Porto Alegre, Cruzeiro, de Salvador e Nacional, de
Brasilia”. Cada emissora tinha trés minutos de participacdo no programa, levando noticias
regionais a ambito nacional em um sistema de troca de informagdes. O programa foi o
primeiro a integrar cidades diferentes na historia do radio brasileiro. O Jornal de Integracédo
Nacional foi inovador também ao comecar a inserir sinais sonoros entre a leitura das noticias e
foi pioneiro ao apresentar um texto menos formal e “um pouco menos rigido em termos de
objetividade”.

A década de 70 foi também quando surgiu o Show do Réadio, um dos primeiros
programas a mesclar futebol e humor, tendéncia hoje tdo presente em diversas emissoras de
radio, na televisdo aberta e ainda em canais da TV fechada especializados no assunto.

Prado (2012) conta que o programa contava com ‘“personagens que imitavam
torcedores dos principais times de Sao Paulo”. A atracdo deixou famoso o seu condutor, o

radialista, comentarista esportivo e escritor ja falecido Estevam Sangirardi.
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Sangirardi trabalhou em radio por mais de 50 anos em diversas emissoras de radio.
Além da Jovem Pan, o radialista passou por Record, Bandeirantes e Tupi e por jornais como
Gazeta Esportiva, Gazeta Esportiva llustrada e Diario da Noite. Prado (2012) cita o site Clube
da Voz, e conta que Sangirardi também foi apresentador do Riso Futebol Clube, na
Bandeirantes, uma espécie de embrido do Show do Radio. O programa esteve presente no dial
através da Jovem Pan e também da Bandeirantes durante as décadas de 70 e 80.

Prado (2012) em citacdo a Carlos Coraucci (2006), afirma que a iniciativa para
criagdo de um novo programa partiu do entdo diretor de esportes da Jovem Pan e atualmente
comentarista do Jornal da Manha, Joseval Peixoto. A ideia foi proposta a Anténio Augusto
Amaral de Carvalho, pois a radio precisava de um conteldo para conquistar espaco nas
transmissbes esportivas. Essa novidade teria que ser diferente e envolver humor, ja que
Bandeirantes e Tupi tinham um melhor alcance de sinal e, portanto, mais apelo no interior do
estado de Séo Paulo.

Em 1982, na Gltima semana da Copa do Mundo da Espanha, a equipe recebeu uma
proposta da Radio Bandeirantes e se transportou inteiramente para a emissora da familia Saad.
No lugar do Show do Radio, a Pan introduziu o programa Terceiro Tempo, com o radialista
Milton Neves.

A emissora também deu espaco para a participacdo feminina por tras do microfone
ja na década de 1970. Uma das primeiras comentaristas da emissora foi a jornalista Maria
LydiaFlandoli. Segundo Mayara Moraes (2012) no livro Histéria do radio no Brasil,
organizado por Magaly Prado, o convite para Maria Lydia atuar na Jovem Pan veio do entdo
diretor de jornalismo e presidente da emissora, Fernando Vieira de Mello. O jornalista ficou
impressionado com a desenvoltura de Maria Lydia, entdo graduada somente em Servico Social
e especializada em psicologia da educacao, em um debate com o renomado pediatra Rinado de

Lamare sobre psicologia do desenvolvimento.

A coragem da jovem em discordar do médico e expbr seu ponto de vista
também agradou o jornalista, que ja h& algum tempo procurava uma mulher
de lastro para integrar a equipe de comentaristas do “Jornal da Manhd”, o
principal jornal de radio do pais. Durante uma longa conversa com Fernando
Vieira de Mello sobre politica, Maria Lydia conquistou de vez o futuro chefe
e ela saiu de 14 convencida de que tinha que se graduar em jornalismo: “Eu
queria fazer jornalismo. Nao queria fazer mais nada que eu ja tinha feito até
entdo”. Bastou atravessar a rua para se inscrever no vestibular da Faculdade
Césper Libero e para, dali a alguns anos, estar formada. (MORAES In: A
dama do radiojornalismo brasileiro, HISTORIA DO RADIO NO BRASIL,
PRADO (2012), p. 322)

Os anos 70 também sdo marcados pelo inicio das operagdes da emissora FM do
grupo. A hoje Jovem Pan FM, chama-se Jovem Pan 2. De acordo com o site do Centro de
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Pesquisa e Documentacdo de Historia Contemporanea do Brasil, a emissora entrou no ar em 1°
de julho de 1976, sob o comando de Anténio Augusto Amaral de Carvalho Filho, o Tutinha.
Ainda segundo o site, a emissora recebeu do Ministério das Comunicacdes, a licenca para
operar um canal de televisdo. A emissora ndo entrou no ar logo apds a obtencao da licenca, em
1977. A TV Jovem Pan entrou no ar somente em julho de 1987. Os socios do empreendimento
eram Tuta, além de Jodo Carlos Di Génio, empresario do ramo da educagdo, dono do
complexo Objetivo e da Radio Trianon e Hamilton Lucas de Oliveira, dono da empresa de
formularios IBF e dos jornais DCI e Shopping News. A ideia ndo deu certo. Divergéncias
entre os acionistas, fizeram Tuta sair da sociedade. A TV saiu do ar em 1995, com dividas e
problemas para pagar os salérios dos funcionarios. Parte dos equipamentos e as instalagdes da
emissora no bairro da Barra Funda foram vendidos para a Rede Record, entdo ja controlada
por Edir Macedo e a Igreja Universal do Reino de Deus.

Na década de 1990, a emissora comecga 0 processo de transmissao via satélite, com
a inauguracéo da Rede Jovem Pan SAT. O projeto comegou a nascer em 1993 e foi implantado
em 1994, de acordo com o site da emissora. O sistema transmite em audio totalmente digital e
alcanca varias regides do pais. As duas redes de radio do grupo foram abarcadas no projeto,
criando assim a primeira rede de radio em sinal digital do Brasil. Além disso, cada emissora
integrante da rede recebia o sinal de forma decodificada da capital paulista, 0 que garante que
ndo havera pirataria em relacdo ao conteudo difundido.

A Jovem Pan também se aventurou na transmissao simultanea pelo AM e o FM.
Hoje, o grupo conta com a Rede Jovem Pan FM, com programacdo musical e contetdo
voltado ao publico jovem e a rede informativa Jovem Pan News, também no FM, além da
Jovem Pan AM.

A ideia de transmissdo simultdnea no AM e no FM, foi implantada pela primeira
vez em S&o Paulo pela Radio Eldorado em 1958, de acordo com Jung (2004). A meta de se
colocar uma radio informativa no ar pela ondas de frequéncia modulada, hoje amplamente
difundida em radios de todo o pais, comecou com a CBN, segundo o autor. A Jovem Pan

comecgou com uma reproducdo parcial.

Rédios jornalisticas, sobretudo em S&o Paulo, comecaram a investir na ideia.
Algumas reproduziam um ou outro programa — como a Eldorado e a Jovem
Pan — Outras repetiram a experiéncia da CBN. Atualmente, a Bandeirantes
mantém uma amissoraFM em Santos, transmitindo com a antena voltada para
a capital paulista em frequéncia modulada. (JUNG, 2004, p. 46).

No ano de chegada da internet, a Jovem Pan inaugura o Jovem Pan Online.

Segundo o site da emissora, o portal de noticias e entretenimento foi fundado no més de
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outubro de 1996. Ja em setembro de 1007, é criada a JP Online Videos, uma WebTV com a
direcdo de Nilton Travesso, um dos mais experientes diretores da TV brasileira e integrante da
elite de diretores da TV Record, nos tempos dos Machado de Carvalho, a Equipe A. A WebTV
tinha conteudo voltado ao jornalismo e a variedades.

Segundo o Midia Kit da Radio Jovem Pan do ano de 2016, a rede conta hoje com
77 emissoras em mais de 2000 cidades brasileiras. Sdo 57 emissoras afiliadas & Jovem Pan
FM, nas regifes Sudeste, Centro-Oeste, Nordeste, Norte e Sul. Outras 20 retransmitem a
programacdo da Jovem Pan News, nos estados de Sdo Paulo, Alagoas, Bahia, Espirito Santo,

Maranhdo, Minas Gerais, Santa Catarina e Rio Grande do Sul, além do Distrito Federal.
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5 ANALISE SOBRE O “JORNAL DA MANHA”

Nesta analise, nos dispusemos a focar no “Jornal da Manha”. O mais nobre
informativo na programacgdo da Radio Jovem Pan, e um dos mais consolidados do rédio
brasileiro. Ainda assim, existem outros programas na grade da emissora que utilizam um
formato parecido de transmissdo com imagem na internet, a exemplo da revista eletrénica
Jovem Pan Morning Show, outro radiojornal, o Jornal Jovem Pan, os programas de comentario

3em 1 e Os Pingos nos Is e o Ligado na Cidade, focado na prestacao de servigos.

5.1 A FUSAO DA IMAGEM COM O RADIO

Nos arriscamos a iniciar esta analise, afirmando que Henry Jenkins, autor do livro
“Cultura da Convergéncia” e criador todo termo tdo utilizado atualmente, ficaria
impressionado com o exemplo da Jovem Pan. Afinal de contas, a emissora paulista, adotou a
imagem nas suas transmissdes radiofonicas realizadas em simultaneo com a Internet, através
dos sites YouTube e Facebook.

Isso, por si SO, ndo bastaria, pois a Pan ndo € o Unico exemplo de radio que
transmite com imagem pela rede mundial de computadores. Acreditamos que a Pan saia na
frente, porque incorpora elementos da transmissdo de programas puramente televisivos no
online. N&o é a Unica emissora a fazer isso, um outro exemplo é o da Radio Gaucha de Porto
Alegre. Notamos inclinagBes parecidas ao assistirmos 0s programas e jornais das duas radios
em seus canais de no YouTube ou paginas no Facebook. Mesmo assim, a Pan conserva
caracteristicas unicas.

A ideia defendida por Jenkins, de que um meio de comunicacdo bebe da fonte do
outro e incorpora caracteristicas de seus pares no periodo de convergéncia é notada na Jovem
Pan. O “Jornal da Manha” tem vérias caracteristicas de um telejornal. A impressao deixada em
guem Vé € que a radio resolveu encarar a disputa pela atencdo do publico com a televisdo, que
ofereceuma variedade consideravel de telejornais no horario matinal, e em sequéncia, como
pode ser percebido em canais como Globo e Record. Todas essas caracteristicas fazem parte
da linguagem de um veiculo, sejam na esfera visual ou na auditiva.

Para comecar, toda a transmisséo conta com a presenga macicga de artes e vinhetas
produzidas de forma caprichada. Um contetdo que ndo deixa nada a dever a boa parte dos
canais de televisio da TV aberta e da TV fechada. E claro que ndo ha 0 mesmo cuidado e o0s

mesmos padrdes da televisdo tradicional, mas observa-se um esforco de emular, de repetir os
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paradigmas visuais tdo presentes nos telejornais e programas jornalisticos. Caracteristicas as
quais, ja estamos acostumados a ver ha décadas nos mais diversos canais da TV.

Ainda na parte visual, todo o jornal € entremeado por essas artes visuais e
vinhetas. Um cuidado inédito quando o assunto € radio na Internet. O recurso de usar as
propriedades gréficas para mostrar informacdes a serem passadas ao ouvinte é amplamente
utilizado. O numero oficial da emissora no sistema de mensagens WhatsApp serve de
exemplo. Os jornalistas que ocupam a posi¢ao de apresentador do “Jornal da Manha”, reiteram
que O servico serve para 0 ouvinte enviar a sua sugestao, reclamacao, pedido... Enfim, o radio
seguindo a cumprir esse antigo papel, mas agora de outras formas. Logo que o locutor cita o
WhatsApp, é feito o corte de imagem para a arte, em uma forma muito semelhante a que esse

tipo de recurso € usado na TV.

Fig. 1 — O apresentador convoca o ouvinte a interagir através do WhatsApp da rédio. Fonte: youtube.com
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ENVIE A SUA MENSAGEM

PARA O WHATSAPP DA PAN!

(11) 93117-0620

Fig. 2 — Em seguida, a arte com o WhatsApp da emissora

O uso do WhatsApp reforca a participacdo do ouvinte, uma velha marca da
emissora e do radio, principalmente o radio AM, como espac¢o publico de reivindicacdo por
melhorias no dia a dia da vida do ouvinte. Com isso, recordamos as ideias de Jenkins sobre
Lisa Gitelman, de que 0s meios de comunicacdo podem ser vistos sob duas 6ticas diferentes:
sob a Gtica da tecnologia e a 6tica das relacGes sociais e culturas que ele gera na sociedade. As
tecnologias podem mudar, avancar e tornar diversos dispositivos obsoletos. Mas as
necessidades que um veiculo gera no individuo, uma vez que passam a existir, fazem ele
seguir vivo e com procura pelo pablico, independentemente da plataforma na qual ele esteja
inserido. E isso que podemos avaliar aqui. A necessidade de procurar a Jovem Pan, para ajudar
a resolver problemas tipicos do cotidiano das cidades, continua instalada no ouvinte, mesmo
que agora a radio esteja com uma presenca constante na internet. O meio para participar da
programacao e deixar o seu recado, agora € o0 WhatsApp.

Com isso, 0 meio segue vivo online, e pode ser considerado radio, com
caracteristicas que o fizeram ser o que €. Lembramos a professora Rachel Neuberger, citando
Eduardo Meditsch, sobre a relagdo do ouvinte com o radio seguir forte e presente como nas
ultimas décadas, importando mesmo essa relacdo pessoal e sociocultural do ouvinte. Esse
vinculo independe da tecnologia da ocasido. Ontem foi pelo radio tradicional e com o telefone,
fax, cartas... Agora, pode ser também pela internet e através do WhatsApp. Mas a necessidade
desse ouvinte, agora também internauta e porqué ndo chama-lo também de telespectador,
segue viva e presente. A emissora segue a apostar na participacéo do publico com prestacéo de

Servigo.
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Outro recurso, digamos importado da televisdo para o radio nesse processo de
transmissdo pela internet da Radio Jovem Pan, foram as vinhetas de abertura. O “Jornal da
Manha” contou com um video de abertura feito em computacdo grafica, acompanhando a letra
e a musica de “Sinfonia Paulistana”, musica composta pelo masico Billy Blanco e que foi
incorporada ao “Jornal da Manha”, servindo como seu tema durante mais de 40 anos.

Mesmo tendo a vinheta de abertura programa caracteristicas diferentes das que
estamos acostumados a ver em telejornais, ndo deixa de ser curioso o fator de a abertura do ser
arrematada por uma vinheta com uma trilha sonora, como é tradicional em canais de televisdo
do Brasil e também de outros paises.

Com duracdo de pouco mais de 30 segundos, o trabalho gréfico simboliza trechos
da canc¢do de Blanco, como “Comegou um novo dia”, ¢ o desenho de um sol sobre um fundo

laranja que invade a tela do computador ou celular por onde o ouvinte acompanha
0 programa. O padrdo de arte-acompanha letra, seque até o fim da vinheta, passando por
outros trechos como “Melhor, vou faturar” e a presenga de varias moedas douradas caindo, ou
“Vai o paulista na sua”, com a representagdo de um metr6 em movimento € um homem
vestido com um terno a carater para o trabalho e mala em uma das maos — uma representacao,
apenas, de todas as vertentes de trabalhadores que a capital paulista tem em toda a sua

extensao.

Fig. 3 — Parte da vinheta de abertura do “Jornal da Manha”, ao som da musica de Billy Blanco.

Fonte: youtube.com
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VAl O PAULISTA

NA SUA

Fig. 4 — Outro trecho da vinheta de abertura do “Jornal da Manha”. Fonte: youtube.com

Notamos ainda mais importacGes da linguagem televisiva para o radio, mas na
Internet em outros momentos do “Jornal da Manha™. E curioso, e importante destacar, que a
pratica da Jovem Pan de transmitir o jornal pela internet ndo se resume apenas a implantacédo
de uma cdmera em um ponto do estidio. Na emissora, existe 0 que em televisdo é chamado de
corte de camera. As imagens oscilam de acordo com o assunto que esta sendo tratado ou quem
estd falando em um determinado momento.Da vinheta de abertura, corta para o apresentador,
em seguida, pode-se passar para a arte com o WhatsApp oficial da emissora, ou os leitores de
noticias, que apresentam as informacfes no programa de forma manchetada, como prega o
célebre “Manual de Radiojornalismo da Jovem Pan”, escrito por Maria Elisa Porchat, em

blocos de informacéo a cada meia hora.

Fig. 5 — O comentarista faz a sua insercdo. Fonte: youtube.com.
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sornazpe IR
ANHA

Fig. 6 — Em seguida, a camera “corta” para os locutores que leem as manchetes do jornal.

Fonte:youtube.com.

Isso aumenta a sensacdo de se estar assistindo a um programa de televisdo,
confirmando a ideia de que a internet proporciona a possibilidade de todos os meios se
amalgamarem nesse meio e demonstra que a Jovem Pan aposta na convergéncia para se
manter relevante e conquistar publico na internet, que necessariamente ndo é 0 mesmo que ja
acompanhava a emissora no radio tradicional.

Ainda analisando a linguagem adotada pela emissora nesse novo momento virtual,
contamos também com a previsdo do tempo. Surpreende a forma como as informacdes
meteoroldgicas sdo apresentadas em diversos blocos ao longo de uma edicdo. O servi¢o é uma
parceria da radio, através do Instituto Jovem Pan,com a Somar Meteorologia, de acordo com a
edigdo de 20/10/2017 do “Jornal da Manha”, e garante uma informacdo bem semelhante ao
jeito de se fazer na televisdo. Mais uma das varias formas de “contar historias™ tipicas da
televisdo, que a Jovem Pan adotou na internet. A apresentadora fica com um grande mapa
atras, feito em computacdo grafica. A apresentacdo é feita em um cenario com o chamado
chroma-key, uma espécie de ciclorama nas cores verde ou azul, em que pode-se inscrever 0s
mais variados “fundos” em computacdo grafica e animados nas costas do apresentador.

O mecanismo é amplamente utilizado em emissoras de TV, e a previsdo do tempo
é um grande exemplo do uso dessa tecnologia. Curioso notar, que a informag&o vale para as
diferentes tecnologias nas quais a Jovem Pan transmite o Jornal da Manh&. Para quem esta

alado do radio tradicional ou escuta a emissora enquanto navega por outros sites na internet,
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fica-se somente com o &udio. A imagem fica apenas para quem esta atento as transmissoes
pelo YouTube e Facebook.

Isso € possivel, afinal, a televisdo proporcionou a adi¢do da imagem ao som, que antes,
ja era transmitido pelo radio. E a teoria de que um meio ndo “destr6i” o outro, mas sim, o
complemente, afinal, também absorve formas de informacdo que ja eram transmitidas pelos

meios j& existentes.

"B l‘?a‘t'ricia Vieira

fo tempo

Noticias

9

Fig. 7 — A previséo do tempo no “Jornal da Manha”. Fonte: youtube.com.

Dessa mesma forma, de uma informacéo poder ser transmitida tanto pelo radio
tradicional, mesmo com o acréscimo de imagem no online, mas sem perda de apreensdo de
algum contetdo transmitido, estdo as entradas ao vivo dos reporteres, também muito
semelhantes a esse tipo de participacdo feita em telejornais e outros tipos de programa de

televisdo transmitidos ao vivo.

Fig. 8 — Um exemplo de entrada ao vivo de repérter. Fonte: youtube.com



50

O reporter ¢ chamado a entrar na transmissdo pelo ancora que esta dentro do
estudio e é anunciado pelo nome e local de onde vai falar. Entdo chega a vez de o reporter,
com microfone em punho, dar as informacGes de local onde estd falando e ambientado em
uma posic¢do que demonstre, ilustre o assunto que esta sendo reportado.

Outra opcdo tomada pela radio é de essas entradas serem feitas em ambientes
neutros, que mais parecem ser residenciais. Essas entradas podem ser feitas com cémeras
profissionais, de televisdo, ou mesmo com webcams ou cameras de smartphones.

Nessas entradas, é possivel notar também que todos os repoérteres sdo creditados
com o nome e a sua funcdo em um gerador de caracteres (GC), em mais um processo de

assimilacdo de outro componente da televisao.

. | Fernando Martins
MA NHA [ o .
Fig. 9 — Exemplo de entrada ao vivo no “Jornal da Manha”, com o repérter no local do fato

O “Jornal da Manha” também conta com a presenga de reportagens audiovisuais
com a presenga de entrevistas curtas, semelhantes ao VTs do telejornalismo.

Um exemplo foi apresentado na edi¢&o do dia 20 de novembro de 2017. O tema da
matéria era a ameaca de drones no espacgo aéreo brasileiro. A tradicional passagem, o trecho
no meio da reportagem em que o jornalista aparece em um determinado local passando alguma
informagdo que deva ser crucial, uma espécie de assinatura do trabalho jornalistico, foi
substituida por uma abertura em um estddio de televisdo montado na redagdo da radio, em

S]ao Paulo.
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Depois segue a reportagem com as “sonoras” dos entrevistados e a fala do repérter
é ilustrada com imagens condizentes com o tema retratado, como se fossem offs, os textos que
0 repOrter grava a sua voz e que entremeiam as entradas de um entrevistado, isso falando-se de
uma reportagem para a televisdo. Por fim, volta o reporter de dentro da redagédo, fazendo um
encerramento.

Ai vemos a linguagem radiofénica em juncio com a televisiva. A estrutura de
texto tipica das matérias de radio, adiciona-se 0 elemento da imagem. Um outro exemplo de
convergéncia e adaptacao do audiovisual ao meio radio.

E curioso perceber que a emissora montou um estddio de televisdo para ser usado
em suas transmissdes pela internet. Mais uma prova de que a emissora esta investindo pesado
na convergéncia. Além dos radiojornais e programas exibidos de forma simultanea, a Jovem
Pan também exibe programas e comentarios feitos por funcionarios do seu quadro, nesse

estudio, destinados ao canal Jovem Pan Noticias no YouTube.

Fig. 10 — Frame do repdrter no estudio de televisdo instalado na redacdo da emissora. Fonte:

youtube.com

O recurso dos chamados “selos”, fotos ou animacdes graficas usadas para
identificar o assunto tratado também pode ser utilizado no jornal de radio. Na emulacdo de
mais um tipo de trabalho tipico da televisdo, vemos as imagens em telas instaladas por tras dos
leitores de noticias e comentaristas. Até mesmo a forma como esses equipamentos estdo
instalados é muito parecida com o que se vé na tradicional televisdo. Quando as telas ndo séo

usadas para a colocacao dos selos, vemos um logotipo do “Jornal da Manha”, especialmente
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feito para o programa. Aliés, convém dizer que todos os programas transmitidos pela Radio
Jovem Pan na internet, ttm uma identidade gréfica propria no que diz respeito a logotipos.
Todas essas marcas fazem parte de uma concepcéo grafica semelhante, priorizando tons em
vermelho, preto e branco, que sdo as cores da emissora em seu jornalismo.

Ainda no campo da computacdo grafica, vemos que a Jovem Pan utiliza o recurso
de usar uma foto da pessoa que esta falando, seja um comentarista ou reporter, inserido em
uma arte padronizada, quando a imagem ao vivo ou gravada em video dessa pessoa nao esta
presente. Isso vale para gravacOes feitas por telefone, por exemplo, ou quando a matéria
realizada pelo reporter ndo é audiovisual, e fica restringida somente ao audio, o que também é
feito em televisdo quando o jornalista fala por telefone de um local fora do estidio.

Fig. 11 —Na tela por trds do comentarista, imagem do cantor Cauby Peixoto, quando o assunto é a

morte do cantor. Fonte: youtube.com
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Fig. 12 — Arte com foto da rep6rter em caso de matéria com apenas audio. Fonte:youtube.com
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Como todo jornal de radio, o “Jornal da Manha” também conta com entrevistas ao
vivo feitas via telefone. Nessas situa¢fes, em que ndo ha a presenca de um entrevistado no
estidio, a emissora usa fotos desses entrevistados, para mostrar a quem assiste, com quem se
estd falando. Como, percebemos até aqui, a emissora dispensa cuidados ao realizar uma
transmissdo pela internet que se assemelha ao formato de televisdo, num esforco de
convergéncia de meios e tecnologias, € parece claro que se lance mao de mais esse recurso

para informar o ouvinte.

-

ORNA, (‘ ; i -
MﬁﬁH%A Rodrigo Pacheco - por Telefone

Deputado '
Fig. 13 — Entrevistado ao vivo pelo telefone e representado com a foto para o ouvinte-internauta.

—

Fonte: youtube.com

5.2 OUTRAS INCURSOES DIGITAIS

Nesse caminho de trilha por uma convergéncia de suas operacdes, a Radio Jovem
Pan também optou por seguir o mesmo caminho que diversas outras empresas de comunicagao
e fez uma péagina no Facebook para postagem e reproducdo de seus contetdos jornalisticos.
Parte dos programas é exibida ao vivo na rede social, da mesma forma que no YouTube e no
site oficial da radio. As transmissdes ao vivo tanto pela plataforma de video quanto pela rede
social permitem uma participacdo em tempo real do publico com comentarios. Essas inser¢des
ficam na péagina e podem ser vistas pelos outros ouvintes-internautas em quaisquer partes do
mundo que estiverem acompanhando o programa.

Isso nos faz lembrar o conceito de Inteligéncia Coletiva de Pierre Levy e a questdo
da entrada na midia na internet proporcionar uma maior democracia na comunicacdo. Afinal, a

opinido do ouvinte esta 14, na integra para quem estiver acompanhando a transmissdo e
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também e tiver interesse no que o0s seus pares tém a dizer sobre os assuntos retratados no
jornal.

Na pagina da Jovem Pan Noticias no Facebook, também sdo disponibilizados
conteudos gravados. Sdo trechos de diferentes programas, normalmente comentarios, de
poucos minutos, que ficam a disposi¢do do visitante. O usuério pode escolher o que quiser
assistir, quando bem quiser. Algo que acontece também no YouTube, ja que os programas

podem ser vistos gravados apos a exibicao original ao vivo.

0 ©® <ill100% W08:01
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a No que vocé estd pensando?

Jovem Pan Online estd ao vivo
agora.
35min A

Acompanhe as principais noticias do dia no
Jornal da Manha!

OO 245 230 comentarios * 42 compartilhamentos
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Fig. 14 — A transmissdo ao vivo do Jornal da Manhd, como aparece no feed de noticias do
Facebook. Fonte: Print screen

Situacdo semelhante é possivel desse notar no site da emissora, que conta com
varios podcasts dos programas ja exibidos anteriormente em um site feito especialmente para
isso, no portal da radio na internet. E o ouvinte tendo a possibilidade de desfrutar desse

veiculo de uma forma totalmente nova e impensada antes. Poder escolher exatamente o que
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quer ouvir e quando, numa revolugdo semelhante ao dos servigos de streaming. Uma outra
forma de consumir radio, inteiramente nova.

A Jovem Pan também conta com um aplicativo desenvolvido para celulares nos
sistemas Android e i0s. Segundo o Midia Kit da radio, foram mais de dois milhdes e
quatrocentos mil acessos no ano de 2016. No mesmo aplicativo, 0 ouvinte pode ouvir a
programacéo da Jovem Pan AM, Jovem Pan FM e Jovem Pan News em qualquer lugar, baste
ter uma conexao de internet. Essa tendéncia é mais uma das que vém sendo adotadas por
diversas emissoras de radio me nome de se manterem fortes em um cenario de convergéncias
de midias e intencdo de conquista de novos publicos. E representa uma maneira, mais uma,

distinta de o radio continuar a ser consumido.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Chegamos a concluséo de que a Radio Jovem Pan passou um processo de mudanca
na sua linguagem para atender um novo publico na internet. A emissora adquiriu tracos da
linguagem tipica de outro meio — a televisdo, e acabou se transformando também em algo
diferente do que antes havia.

Fazendo radio, mas que ndo é apenas radio. Com um conteddo audiovisual pela
internet, que apesar de se apropriar de caracteristicas da TV, ndo pode, tampouco, se chamado
de televisdo. E é jornalismo audiovisual diario com um cuidado técnico e estético aprimorado,
mas sem tantas regras estaticas como as que ainda existem na televisdo. E isso, sem prejuizo
para a compreensao do ouvinte ou na qualidade da informacéo a ser repassada.

E uma experiéncia interessante e que pode render muitos frutos. Ja parece render,
afinal basta acessar o canal “Jovem Pan Noticias” no YouTube, que é possivel ver as dezenas
de milhares de acessos dos videos compartilhados. E como se fosse um canal de noticias dos
gue estamos acostumados a ver na TV por assinatura, porém online.

Essa nova forma de transmitir radio,pode nos sinalizar para o futuro, e as
possibilidades trazidas pela internet, de aglutinar todos os meios de comunicacdo em uma
Unica plataforma e com um tipo de comunicacdo diferente do que ja antes existia.

E uma forma de aproveitar 0 que essas novas tecnologias podem trazer, mas
também de se manter vivo e relevante em um cenario muito desafiador. A experiéncia
retratada faz a Jovem Pan chegar a locais novos, onde o seu sinal pelas ondas do radio, ndo se
alcanga e a radio ndo consegue ser acessada em uma simples “zapeada” pelo dial.

Como atentou a professora Nélia Del Bianco, houve a necessidade de se criar
novos formatos para se chegar ao ambiente da internet e ocupar um espago de importancia
junto a audiéncia. Acreditamos que um novo publico, diferente em idade e classe social €
alcancado pela emissora, em relacdo ao radio tradicional, onde ja conta com um publico fiel ha
décadas de sucesso.

Mas, como outros pensadores citados nesse trabalho, também afirmam, pode-se
dizer que o veiculo radio segue vivo, e 0 que esta sendo feito, ndo deixa de ser radio. O meio
de comunicacdo ndo morre, acaba, mesmo que os desafios parecam grandes ao longo do
caminho nesse momento. O motivo para isso? Simplesmente porque o radio ja existe e atende
a necessidades de um publico que o acompanha. E um veiculo que ja faz parte da vida de
muitos brasileiros e de pessoas ao redor do mundo, também. Que faz companhia, ajuda a

transformar o local onde se vive. Isso ndo se perde, com a chegada de uma tecnologia.
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Mudam-se os dispositivos eletronicos, as tecnologias, que vao e vém. Mas a relacdo sdcio-
cultural que um meio de comunicacdo exerce em seu publico ndo acaba. Uma vez que essa
necessidade exista, precisa e deve ser preenchida.

Assim é com o radio e com a televisao, o cinema, o0 jornal e mesmo o teatro, que
também consideramos uma midia, por ser espaco de informacdo, opinido, criacdo de
consciéncia critica e entretenimento. Todos esses veiculos passam por um periodo de
adaptacdo. Alguns ja passaram por periodos desse tipo. Todos beberam da fonte de outros para
gerar interesse do publico e continuarem ativos, muito antes de Henry Jenkins pensar no
conceito de convergéncia midiatica. O radio j& teve que se adaptar ao advento da televisao, por

exemplo. E sobreviveu.
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