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RESUMO

A atuacdo dos veiculos de comunicacdo foi decisiva no processo de impeachment da
Presidente da Republica, Dilma Rousseff. As coberturas realizadas pelos telejornais
veiculados em emissoras comerciais serviram como alerta para o problema de concentracao
de midia em grandes empresas cujo lucro é o principal interesse. Para tentar equilibrar este
cenario de monopdlio, emergem meios de comunicagdo alternativos e contra-hegemdnicos
que, atualmente, podem ser potencializados pela Internet e pelas redes sociais. O presente
trabalho pretende analisar a cobertura audiovisual realizada por um coletivo de midia
independente, a Rede Jornalistas Livres, no dia da votacdo do impeachment na Camara dos
Deputados. Por meio da Analise da Materialidade Audiovisual, a proposta é avaliar em que
medida as narrativas desta midia oferecem contetdos plurais e democraticos, se aproximando
dos ideais de comunicacéo publica.

Palavras-chave: Comunicacdo publica. Jornalismo independente. Midia livre. Narrativas

audiovisuais.
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1 INTRODUCAO

No contexto politico e econémico do Brasil em 2016, no qual se discutiu e
aprovou o impeachment da Presidente da Republica, Dilma Rousseff, a atuacdo das grandes
empresas de comunicacdo privadas foi decisiva para a consolidacdo de um cenério de
insatisfacdo social. As coberturas dos recentes acontecimentos pelas grandes emissoras de
televisdo acabaram por evidenciar para muitos telespectadores-internautas seus discursos
parciais e unilaterais. Em consequéncia disto, seus interesses enquanto empresas privadas
tornaram-se mais explicitos para uma parcela do pablico.

Nesse sentido, é importante questionar qual o compromisso dos telejornais, e dos
préprios jornalistas com os cidaddos. Ao tratar dos fundamentos do jornalismo Bill Kovach e
Tom Rosenstiel defendem a prioridade do vinculo com a sociedade, antes da preocupagédo
empresarial: “O profissional de imprensa ndo é como os empregados de outras empresas. Ele
tem uma obrigacdo social que na verdade pode ir além dos interesses imediato de seus
patrdes”. (KOVACH e ROSENSTIEL, 2003, p. 83).

Apesar da argumentacdo dos autores, na préatica da oferta de informacao televisiva
em nosso pais outros interesses sdo colocados em prioridade. No Brasil a maioria das
empresas de comunicacdo pertence a entidades privadas, com a radiodifusdo aberta
concentrada em oligopdlios. As TVs de exploracdo comercial privilegiam os interesses
econdbmicos, uma vez que se guiam pela logica do lucro e da audiéncia. Por conta disto,
muitas vezes o espago publico de comunicagdo “deixa de ser publico, para tornar-se, em sua
maior parte, objeto de oligopdélio da classe empresarial, a servigo de seu exclusivo interesse de
classe” (COMPARATO, 2001, p. 10).

Em uma cultura em que a oralidade mantém seu predominio sobre a escrita e a
televisdio ainda se estabelece como “forma preferencial de acesso a informacao”
(COUTINHO, 2013, p. 01), esta tradicdo de loteamento do espaco publico pela atividade
privada é prejudicial para o exercicio pleno da democracia. De acordo com Danilo Rothberg
(2011), quando emissoras abertas sdo tidas como meio de lucro, sua fun¢cdo como concessao
publica fica a mercé da exploragdo comercial onde o publico é visto como consumidor e ndo
cidaddo. Na visdo do autor, para o exercicio do jornalismo em uma sociedade democratica, é
preciso prezar pela pluralidade de vozes nos espagos midiaticos.

Quando esta lacuna nao é preenchida por veiculos tradicionais, emergem meios de
comunicagéo alternativos que podem ser uma opgéo contra-hegemonica frente aos discursos

veiculados por empresas de comunicacdo privadas. Atualmente h4d um uso crescente da



12

internet como meio de difundir informacdo por jornalistas, ativistas politicos e cidaddos
comuns. Além disso, redes sociais como Facebook e Youtube, possibilitam o
compartilhamento de produc6es audiovisuais, sem necessariamente precisar de uma emissora
de radiodifusdo para isto. Recuero (2009) afirma que esta capacidade alterou o fluxo de
informagdo. “O surgimento da Internet proporcionou que as pessoas pudessem difundir as
informacdes de forma mais rapida e mais interativa. Tal mudanga criou novos canais e, ao
mesmo tempo, uma pluralidade de novas informagdes circulando nos grupos sociais”
(RECUERO, 2009, p. 116).

H& diversos perfis na web que se dedicam exclusivamente a producdes
jornalisticas independentes, que ndo visam o lucro e pretendem ser uma alternativa ao modelo
tradicional das grandes emissoras de televisdo. Esse é o caso da Rede Jornalistas Livres, nosso
objeto empirico de pesquisa. A Rede Jornalistas Livres surgiu no dia 12 de marco de 2015 e
desde entdo atua com producbes de conteudos jornalisticos independentes na internet. O
coletivo se define como uma midia democrética, plural, em rede, pela diversidade e defesa
implacavel dos direitos humanos que agiria somente por espirito publico, e nunca por
interesses privados.

Mas, em que medida as narrativas realizadas por este coletivo independente
contribuem, de fato, para a pluralidade de vozes na midia? E nessa perspectiva que ganha
relevancia a proposta de investigacao e realizacdo de uma analise da atuacdo desta nova forma
de produzir e compartilhar informacdo. Assim, essa monografia busca esquadrinhar quais
métodos e procedimentos privilegiados nas praticas jornalisticas adotadas pelo coletivo
independente na web e entender se ele, potencialmente, colaboraria para uma comunicagao
mais plural, piblica e democrética.

O presente trabalho pretende lancar um olhar sobre as produgdes audiovisuais do
coletivo nos dias 16 e 17 de abril de 2016, o dia anterior e o dia da vota¢do do impeachment
de Dilma na Camara dos Deputados. Para a escolha do recorte, levamos em consideracdo a
relevancia da data em todo o processo. O dia 17/04 foi emblematico por dividir o Brasil nas
ruas e nas telas. De um lado os pré-impeachment, do outro os contra o golpe. Tal bipolaridade
foi materializada em forma de um muro na capital brasileira. Por todo o pais pessoas se
reuniam em praca publica para assistir a votacdo dos Deputados, que se estendeu por horas.
Em Brasilia, havia acampamentos e manifestaces em ambos os lados do muro. A proposta
deste trabalho é investigar se as producdes desse coletivo independente se aproximam dos
ideais de comunicagdo publica, veiculando outros olhares, buscando novos formatos e

constituindo-se como alternativa e complemento as TVs comerciais.



13

Para responder a tais questionamentos, trilhamos um caminho de reflexdes e
pesquisas ao longo deste trabalho.

O capitulo 2, “Monopodlio da informagdo: entre o interesse publico e o privado”,
discorre sobre as consequéncias de quando a midia esta centrada em ambigdes puramente
econémicas, traga um contexto historico sobre a ascensdo dos oligopolios de televisdo no
Brasil, apresenta o papel de uma televisdo pablica no exercicio do direito a comunicacdo e
aborda a comunicacdo contra-hegemonica e alternativa, que se opde ao modelo adotado pelas
grandes emissoras.

O terceiro capitulo, “Das ruas a rede: uma reinveng¢ao do jornalismo audiovisual”
lanca luz sob as potencialidades das redes sociais para uma comunicacdo mais plural e
democratica e rememora as Jornadas de Junho de 2013, que foram decisivas para a
consolidacédo desta nova forma de fazer e consumir jornalismo audiovisual.

O capitulo 4, “TV brasileira e o processo de impeachment de Dilma Rousseff”
traz uma contextualizacdo de todo o processo e reflete sobre o papel central da televiséo na
legitimacdo do discurso que defendia o afastamento da presidenta eleita. Além disso, discorre
sobre o debate do tema nas redes sociais e na insatisfacdo de muitos com a cobertura
televisiva.

O quinto capitulo apresenta o estudo empirico, assim como a metodologia de
pesquisa quali-quantitativa desenvolvida no ambito do Laboratério de Jornalismo e Narrativas
Audiovisuais, a Andlise da Materialidade Audiovisual. A partir de seus procedimentos
metodoldgicos, realizou-se a analise dos videos postados no periodo de recorte, tentando
responder algumas perguntas formuladas acerca do papel das narrativas produzidas e
compartilhadas pelo coletivo de midia independente. Foram levantados 24 videos publicados
nas redes sociais do coletivo, sendo 15 postados no Facebook e 9 no Youtube. Do total de
videos analisado, seis tém como data de postagem o dia 16/04 e 18 o dia 17/04.

No ultimo capitulo, apresentam-se as consideracdes finais na tentativa de
responder aos questionamentos e entender se a atuacdo da Rede Jornalistas Livres contribui
para a democratizagdo da oferta de informagdes, incluindo cidaddos e pautas muitas vezes

excluidos dos grandes veiculos comerciais.
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2 MONOPOLIO DA INFORMAGCAO: ENTRE O INTERESSE PUBLICOE O
PRIVADO

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, realizada pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, 95% dos entrevistados afirmam ver TV,
sendo que 73% tém o héabito de assistir diariamente. Os resultados apontam o que
pesquisadores da comunicacdo j& afirmam ha tempos; boa parte da populacéo brasileira tem
uma relagdo de confianga com a televisdo. Além de a considerarem como veiculo de
informacao e entretenimento, Caparelli salientou que muitos a enxergavam como um meio de

conhecer o que acontece no mundo de forma objetiva e imparcial.

Qualquer andlise da noticia, no jornal, radio ou televisdo, faz surgir
obrigatoriamente conceitos como verdade, objetividade, neutralidade, pelo
menos como Vvalores jornalisticos dos meios de comunicagdo ocidental. E,
geralmente, a televisdo, ao contrdrio do jornal, é tida como isenta, pela
impossibilidade de distorcdo, ja que, através da camera o telespectador vé os
acontecimentos, comprovando a veracidade ou ndao do que esta sendo dito pelo
apresentador. Em outras palavras, a televisdo existiria permanentemente
dentro dos limites da objetividade. (CAPARELLI, 1982, p. 123)

Sendo assim, devido a essa relacdo de confianca, os telejornais, como produto
informativo da televisao, deveriam firmar primeiramente um compromisso com os cidadaos e
com o interesse publico. Entretanto a realidade é outra, sobretudo no Brasil, em que a maioria
das emissoras de TV sdo empresas privadas com interesses particulares que privilegiam a
busca por audiéncia e lucro. Esta configuracdo do sistema de comunicacdo, onde o modelo
comercial se tornou hegemonico e onde ha problemas de concentracdo de midia, prejudica a
efetiva democratizacdo da comunicacao e o exercicio do direito a comunicacao.

Em contrapartida, uma emissora de televisdo publica tem o dever de se diferenciar
das demais emissoras, preenchendo uma lacuna ndo preenchida pelas Tvs comerciais e
oferecendo a populagdo conteudos plurais, éticos, independentes e de interesse publico que
né&o séo encontrados em outros canais.

Além da televisdo publica, como meio de assegurar o direito & comunicagdo nesse
cenario, no qual a midia estd concentrada nas médos de poucas empresas privadas, emergem
meios de comunicacdo alternativos que podem ser uma opgao contra-hegemonica, para tentar
garantir a diversidade de vozes neste processo de publicizagdo de opinides, debate de ideias.

Diante dessa conjuntura, nesse capitulo pretende-se abordar como os interesses
publicos e privados se embaragam quando a midia esta centrada em ambicGes puramente

econdmicas. Para que haja o exercicio da democracia na comunicagédo, é necessario que o
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publico seja 0 escopo, 0 que ndo acontece em modelos privados. A contra-narrativa a um
discurso hegemdnico geralmente ¢ realizada por veiculos de comunicacdo alternativos ou do
campo publico. O capitulo comeca trazendo um contexto historico sobre a ascensdo dos
oligopolios privados de televisdo no Brasil e as consequéncias deste modelo para a
democracia. Discorre sobre o papel de uma televisdo publica para assegurar o direito a
comunicacdo e o exercicio da pluralidade e cidadania. Por fim, aborda a comunicacéo
alternativa, que se caracteriza pela busca de narrativas contra-hegemonicas, opondo-se ao

modelo comercial adotado pelas grandes emissoras.
2.1 A TELEVISAO PRIVADA NO BRASIL

A televisdo e, consequentemente, os telejornais se instauraram como ‘““forma
preferencial de acesso a informacdo em um pais marcado pela oralidade e, durante muitos
anos, pela crenca nas imagens e sons veiculados em edi¢des de noticiarios” (COUTINHO,
2013, p. 01). Coutinho acrescenta que os telejornais apresentam a promessa de cumprimento
do direito a informacao e de acesso aos conteudos audiovisuais de interesse publico.

Mas antes dos vinculos e da responsabilidade social do telejornal com os
cidaddos, ha que mencionar-se sua configuracdo como produto de empresas de comunicacéo,
e em alguns casos de conglomerados de midia. Na pratica outros interesses sdo colocados em
prioridade, antes do compromisso com o publico, com o interesse publico. Sobretudo no
Brasil, onde a televisdo ja foi implantada por meio da iniciativa privada. Gérgen (2009)
lembra que, em 1950, Assis Chateaubriand, ao instalar a primeira emissora de televiséo da
América Latina, a Tupi, sofreu forte influéncia de anunciantes e das agéncias de publicidade
internacionais. Isto, segundo o autor, ocasionou a imposi¢ao de “uma ética e uma estética
essencialmente privada-comercial sobre os conteldos e a estrutura da programacdo e a
concentragédo da industria audiovisual no eixo Rio-S&o Paulo, uma vez que as duas primeiras
concessdes da Tupi foram para estas cidades” (GORGEN, 2009, p. 69).

O crescimento do setor de comunicacdo ndo foi marcado apenas por uma
concentragdo geografica. Além de estar centralizada em polos economicamente mais
desenvolvidos, Caparelli afirma que o que marca a evolucao da televisdo brasileira também é
a concentracdo de propriedade. Seja pela posse de diversos canais por um Unico dono ou por
um sistema de redes no qual cada emissora encontra-se integrada a uma emissora lider, essa
tendéncia concentradora se instaurou no pais e o sistema televisivo ja se desenvolveu nos

moldes de oligopdlios.
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A primeira empresa de comunicacdo nos moldes de um oligopolio, os Diarios
Associados, desenvolveu-se a par de uma concentracdo vertical (ocorre, por
exemplo, quando um proprietario, além de um jornal, possui também uma
emissora de radio ou um canal de televisao, isto €, concentra em suas maos
midias diferentes), ou de uma concentra¢do horizontal (varias emissoras de
radio, ou vérios canais de televisdo, ou varios jornais). E o grupo dos
Associados teve, na sua fase aurea, dezenas de diarios espalhados por todo o
Brasil, uma revista de circulacdo internacional — O Cruzeiro -, dezenas de
emissoras de réadio e, com a entrada do novo meio de comunicagdo, diversos
canais de televisdo. (CAPARELLLI, 1982, p. 30)

O auge e a popularizacdo da televisdo se deram a partir das décadas de 1960 e
1970, devido a diversos fatores politicos e econémicos. De acordo com Ramos, a partir do
inicio da Ditadura Militar, em 1964, a televisdo assume um papel estratégico na manutencéao
da coesdo social e identidade nacional. Por este motivo, os militares investiram no setor. “A
TV foi a escolhida, mais especificamente, a Globo, que assumiu a orquestracdo cultural e
ideoldgica, com uma missdo de entregar e padronizar as pluralidades nos melhores tons dos
interesses oficiais.” (RAMOS, 2007, p. 9).

Diferentemente de paises onde a evolucdo da televisdo foi centrada na
comunicacdo publica, Gorgen aponta que no Brasil, o setor privado se aproveitou das
oportunidades geradas pelo desenvolvimento de novas midias que surgiam e 0S MesmMOos
grupos empresariais acabaram se fazendo presente em todos os mercados pelos quais a
comunicacdo de massa foi evoluindo ao longo dos anos. “Esta logica fez as empresas de
comunicacdo se organizarem sob a forma de grupos, principalmente a partir de familias
pertencentes a oligarquias regionais ou empreendedores individuais que obtiveram sucesso
nacional comprando e revitalizando veiculos mal geridos”. (GORGEN, 2009, p. 89)

Neste contexto, poucas empresas de comunicacdo Se estruturaram como
hegeménicas cenéario que dura até os dias de hoje. Gorgen (2009, p. 12) afirma que dos anos
1960 para c4, a histéria das comunicag¢fes no Brasil passou a ser escrita por uma complexa
articulacdo de empresas privadas que produzem e distribuem mensagens em diferentes

formatos e contetdos para todo o pais.
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Por tras da tradicional novela das nove na TV Globo, da narracdo apaixonada
do jogo de futebol no radio, das noticias diarias do Brasil e do mundo
materializadas nos jornais, revistas ou portais de internet existe um sistema
gue garante esse fluxo. Trata-se de um conjunto de organizacdes
midiaticasque atua de forma coordenada e complementar em diversas esferas
da sociedade para garantir a estabilidade desse sistema. Além do poder
simbolico no campo da comunicacdo, sua presenca se da também na cena
politica e econdmica com uma regularidade inabalavel hd mais de quatro
décadas. Ao longo dos anos, seu centro nevralgico cresceu em termos de
propriedade e se expandiu estrutural e territorialmente. (GORGEN, 2009, p.
12-13)

Biondi e Chardo (2008) ao tratar das investidas dos grupos de midia sobre a area
das telecomunicacdes e 0 modo como Varios deles exercem a propriedade cruzada de diversos
meios, afirmam que: “A concentracdo dos meios de comunicacdo no Brasil segue como um
dos pontos mais vulnerdveis da nossa ja fragil democracia. A midia grande é o principal
partido politico no Brasil contemporineo” (BIONDI E CHARAO, 2008, p. 6). Essa
caracteristica permanece atual oito anos ap6s a publicacdo do texto, tendo a midia ocupado
papel de destaque, por exemplo, na convocacdo de manifestacbes e no processo de
impeachment de Dilma Roussef; os grupos Globo, SBT, Record e Bandeirantes exercem
amplo dominio do setor, numa clara configuracdo de oligop6lio. Os autores afiram que este
tipo de concentragdo “fortalece esses grupos politicamente e afeta diretamente a democracia
no pais — fendmenos comumente analisados por especialistas” (BIONDI E CHARAO, 2008,
p. 6).

De uma forma geral, os conglomerados de midia se desenvolveram com poucas
limitacbes a sua atividade. Sanglard e Tristdo apontam que, tais conglomerados ndo s6
transmitem informagdes e fornecem entretenimento a populacdo, “sdo, acima de tudo, grandes
empresas de neg6cios com interesses proprios, a concentracdo de poder em uma rede deste
porte tem repercussdes sem precedentes na formagdo da opinido publica”. (SANGLARD;
TRISTAO, 2014, p.2)

Ainda de acordo com Gorgen (2009), o poder desses conglomerados de midia ndo
se limita a propriedade de veiculos, mas também esta presente no controle dos canais de
distribuicdo de alcance nacional. O autor afirma que somente uma andlise quantitativa ndo
permite compreender toda a realidade. Segundo ele, é necessario olhar ndo apenas para o local
da sede das redes, mas para todos os elementos que as compdem. O principal deles é o
numero de grupos regionais afiliados.

Em 2009, ano da pesquisa realizado pelo autor, isoladamente, redes como SBT
(37), Globo (35) e Record (30) relacionavam-se com pelo menos 30 conjuntos de entidades,
cada uma. Ou seja, as trés somadas agregavam 102 grupos, mais da metade do total de 183

existentes até entdo no Pais. Acrescentando dados de Bandeirantes (22) e Rede TV! (21)
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chegou-se ao percentual de 80% dos grupos ligados as cinco maiores redes comerciais:
“(...)este resultado se reflete também na quantidade de veiculos controlados de forma direta e
indireta. Metade dos 2.422 veiculos ligados as redes possui ligacdo com alguma das cinco
maiores redes de televisdo ou das trés maiores redes de radio”. (GORGEN, 2009, p. 86)

De acordo com o Coletivo Intervozes', atualmente € um desafio produzir
indicadores eficientes para medir a concentracdo de midia. Tal concentracdo pode se dar de
diversas formas: pela formagéo de redes, pela verticalizacdo da cadeia (quando uma empresa
atua em varias camadas do setor) ou por fenémenos de propriedade cruzada (quando um
grupo empresarial possui mais de um tipo de veiculo, radio, TV, jornal impresso etc).
“Através desses mecanismos, sdo formados os monopoélios e oligopolios no setor de
comunicac¢do” (Intervozes, 2016). Segundo o coletivo, em artigo publicado na Carta Capital
no dia 11 de janeiro de 2016, e dados do Anuério de Midia 2015 e do projeto Donos da Midia,
a Rede Globo conta com 123 emissoras, em 5.490 municipios (98,56% do total) e atinge
202.716.683 habitantes (99,51% da populacdo). Dessas concessdes, apenas cinco sdo proprias
do Grupo Globo, sendo que 118 séo de outros grupos. Assim, a rede representa 22,6%
(praticamente 1/4) do total de 543 outorgas no Brasil, enquanto as cinco pertencentes ao
Grupo Globo representam 0,009% (cerca de 1/100). “Os numeros revelam que as redes
disfarcam o oligopolio nacional por meio dos mediadores locais: a formacdo de redes (...)
Além disso, 0s cinco maiores grupos absorvem em média 82% da verba oficial de publicidade
de TV.” (Intervozes, 2016)

Tendo como receita para sua manutencdo a verba oriunda do  mercado
publicitario, a finalidade basica de uma televisdo comercial é a busca pela audiéncia. A
audiéncia nesse caso € entendida como o medidor do sucesso de uma programacao; ela gera
lucro para os investidores que, consequentemente, geram lucro para a emissora, mas tambem
incide sobre a forma de organizacdo da mensagem e conteudo televisivo. Segundo Bourdieu
(1997) a busca incessante por audiéncia acaba por ditar as regras e escolhas de uma emissora

privada, inclusive em redacdes jornalisticas.

O Intervozes — Coletivo Brasil de Comunicagio Social é formado por ativistas e profissionais com formagéo e
atuacdo nas areas de comunicacdo social, direito, arquitetura, artes e outras, distribuidos em 15 estados
brasileiros e no Distrito Federal. O objetivo é trabalhar pela efetivacdo do direito humano a comunicagéo no
Brasil.
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Tem-se assim um conhecimento muito preciso do que passa e do que ndo
passa. Essa medida tornou-se o juizo final do jornalismo. (...) H4, hoje, uma
mentalidade-indice-de-audiéncia nas salas de redagéo, nas editoras etc. Por

toda parte, pensa-se em termos de sucesso comercial. (BOURDIEU, 1997, p.
37).

De acordo com o autor, esta busca incessante pela audiéncia acaba por padronizar

formatos e contetdos.

Nada tenho, evidentemente, contra a concorréncia, mas observo apenas que,
guando ela se exerce entre jornalistas ou jornais que estdo sujeitos as mesmas
restrigdes, as mesmas pesquisas de opinido, aos mesmos anunciantes (...), ela
homogeneiza. (...) nos jornais televisivos ou radiofonicos das emissoras de
grande difusdo, no melhor, ou no pior, s6 a ordem das informa¢cfes muda.
(BOURDIEU, 1997, p. 31).

Para Danilo Rothberg a guerra pela audiéncia dessas emissoras, apesar de
prometer conteddos de qualidade, gera resultados negativos, sobretudo no modelo de
telejornalismo adotado por elas, com conteidos que: “estimulam o preconceito, o
empobrecimento da experiéncia estética diante da televisdo e a desinformacéo
sistematicamente construida com base em relatos jornalisticos marcados por superficialidade,
fragmentagdo e sensacionalismo” (ROTHBERG, 2011, p. 13).

Na avaliacdo de Rothberg, essa tradi¢cdo de loteamento do espaco publico pela
atividade privada é prejudicial para o exercicio da democracia. O autor destaca que quando
emissoras abertas sdo tidas como meio de lucro, sua funcdo como concessao publica fica a
mercé da exploracdo comercial onde o publico é visto como consumidor e ndo cidadédo.

Laurindo Lalo Leal (2008) acrescenta que falta o debate na televisdo comercial
brasileira, sendo assim ela ndo comunica, apenas informa, ou seja, pde as ideias na forma
ideologica de quem a controla. O autor enfatiza que, ao se estabelecer como fonte principal de
informacdo e entretenimento para a maioria da populacdo, essas emissoras moldam
comportamentos de maneira perigosa. Lalo Leal questiona como se informaria o pablico que
sO tem acesso a TV comercial, e como estruturaria sua opinido, com a auséncia do
contraditério. O autor defende que cabe a emissoras do campo publico reverter esse quadro
praticando um jornalismo critico e independente e oferecendo ao telespectador informacoes
que o habilitem a tomar suas proprias decisdes. “O dono da verdade deve ser o publico e ndo a

emissora” (LEAL, 2008, p. 59).
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2.2 (TELE)JORNALISMO DO CAMPO PUBLICO E DIREITO A COMUNICACAO

O fortalecimento do modelo comercial no pais inviabilizou o crescimento de um
modelo publico de comunicacdo. Coutinho rememora que, desde a implantacdo da TV Tupi
de Sao Paulo, até a constituicdo da primeira rede de televisdo brasileira, “a operagdo das
emissora de televisdo em nosso pais sempre esteve associada a exploracdo comercial, ainda
que muitas vezes com o patrocinio do Estado, um dos principais anunciantes ao longo da
histéria da TV brasileira” (COUTINHO, 2013, p.21). Sem a existéncia de um organismo de
regulacao, grupos como Grupos Silvio Santos (SBT), Bandeirantes (Band), Record e Globo,
se expandiram gerando grandes conglomerados e relaces de poder mantendo o monopélio
até a atualidade. Entretanto, em artigo publicado publicado no Observatério da Imprensa e
citado por lluska Coutinho, Gabriel Priolli argumenta que apesar do predominio comercial e
da concentracdo de propriedade das emissoras de TV, toda a televisdo seria em tese publica,

por utilizar-se de concesséo, e assim néo existiria canal eminentemente privado.

Estadios, transmissores e antenas pertencem as empresas, mas 0 espectro
radioelétrico, onde trafegam os sinais da televisdo, é patriménio publico, sob
controle do Estado. E seu uso é facultado a particulares através de concessao,
que imp0e obrigacdes legais e constitucionais. (PRIOLLI apud COUTINHO,
2013).

Sendo assim, a televisdo e o telejornalismo deveriam assumir um papel central no
exercicio do direito a informacdo buscando sempre o interesse publico em primeiro lugar. Por
sua vez Gedrgia Moraes defende o direito a informacdo como um direito fundamental a
liberdade de expressdo. O autor o considera como um direito civil e politico de primeira
geracdo que “deve ser enquadrado dentro dos direitos sociais e culturais de segunda geragao,
que protegem a pessoa no desenvolvimento de sua vida social e coletiva como direito
subjetivo publico de carater social e cultural”. (MORAES, 2007, p. 273)

Além do direito de terem acesso universal as informagdes de interesse publico, o
direito @ comunicacdo pressupde que os cidaddos tenham voz expressa também na midia, que
todas as pessoas tenham acesso aos meios de producdo e veiculagdo de informacédo e
estabelecam uma relacdo autbnoma e independente frente aos meios de comunicagéo.
Coutinho defende que a autonomia do cidaddo e sua capacidade de converter-se, de mero
espectador para produtor de seus préprios discursos e relatos audiovisuais, faz parte do projeto
iluminista do Jornalismo. “Novos sons e imagens assim tensionariam a producao jornalistica,

mas também estariam em didlogo com ela, com procedimentos consolidados de
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producdo de noticias e redugdo de incertezas quanto ao conteudo veiculado”. (COUTINHO,
2013, p. 7).

Para o Coletivo Intervozes, este direito € um dos pilares centrais de uma sociedade
democréatica. Ademais, o direito a comunicacdo € indissocidvel do pleno exercicio da
cidadania e da democracia. O coletivo afirma que uma sociedade sé pode ser classificada
como democratica quando as diversas vozes, opinides, culturas e racas que a compdem tém

espago para se manifestar.

O direito a comunicacéo é mais do que a liberdade de expresséo e o direito a
informacdo: é o direito de todas as pessoas de ter acesso aos meios de
producdo e veiculagdo de informagdo de possuir condi¢Oes técnicas e
materiais para ouvir e ser ouvida, de ter o conhecimento necessério para
estabelecer uma relagdo autdbnoma e independente frente aos meios de
comunicagdo. (Intervozes, 2013)

Para fornecer informacdes necessarias a afirmacdo da democracia e exercer, de fato, o
direito a informacdo, Rothberg defende que os meios de comunicacdo devem ser livres de
compromissos - seja com governos ou mercados - que ndo sejam aqueles firmados com o
publico, uma vez que os compromissos privados prejudicam o campo da comunicagdo. O
autor ainda salienta que “a nogao de publico, aqui, deve ser entendida ndo como uma soma de
individuos considerados exclusivamente de legitimacdo de regimes democraticos
consolidados, com o qual poucos paises lograram obter sintonia efetiva”. (ROTHBERG,
2011, p.9)

Neste contexto, uma emissora de televisdo publica tem o dever de se diferenciar das
demais emissoras de exploracdo comercial. Oferecendo a populacdo conteudos plurais, €éticos,
independentes e de interesse publico que ndo sdo encontrados em outros canais. Eugénio
Bucci defende a emissora publica como ideal de imprensa e que ofereca acesso a informacéo

jornalistica isenta de interesses, ao conhecimento e as manifestagdes culturais.

As emissoras publicas, em suma, existem para ajudar a sociedade a realizar o
ideal da imprensa — que € instituicdo social, independente do Estado, em que
vige a liberdade de expressdo, incumbida de fiscalizar o poder. Elas s6 tém
sentido social e historico se estiverem a servico da sociedade e dos direitos dos
cidaddos. (BUCCI, 2010, p.5).

Bucci (2010) lista cinco bandeiras estéticas que devem ser observadas quando se trata
de televisdo publica. A primeira, segundo o autor, &€ Almejar o invisivel. A televisdo publica
ndo deve se contentar com figuras, cenas, imagens, mas fundamentalmente com ideias em

curso, em movimento. A segunda é Desmontar a oferta do gozo pré —fabricado, que, de
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acordo com Bucci, significa oferecer o diferente. A terceira bandeira defendida pelo autor é
Buscar o contetdo que néo cabe na TV comercial. O que a televisdo comercial faz a televisao
publica ndo deve pretender fazer. Ao mesmo tempo, 0 que a televisdo publica faz, se estiver
centrada em sua misséo, a comercial ndo consegue fazer. Essa bandeira prega a diferenciacao.
A pendltima bandeira listada pelo autor, diz respeito a Emancipar em lugar de vender. O
autor afirma que a televisdo publica ndo deve querer o publico cativo, diferentemente das
comerciais. A TV publica deve funcionar como emancipadora, seu sentido € tornar o sujeito
autbnomo. A quinta, e Gltima, bandeira é Desvencilhar-se do medo do "chefe", que, segundo
Bucci, significa ndo temer a falta de audiéncia. O autor conclui que para a TV publica, sé ha
um caminho € possivel; ndo competir com a televisdo privada e ndo copia-la.

Omar Rincon afirma que o ideal de uma televisdo publica € ser uma alternativa aos
modelos comerciais e um espaco para que cidaddos excluidos de emissoras comerciais

tenham voz e representatividade. O ideal € ser uma televisdo humanista, que:

[...] propicie novas formas de controle e de rede social ao permitir as pessoas a
possibilidade de criar e de contar suas proprias estorias; uma tela que
possibilite imaginar novas audiéncias e novas consciéncias, sobretudo a partir
dos atores sociais que se sentem abandonados pela tela comercial. (RINCON,
2002, p. 337)

Ao aprender a se informar dentro do jornalismo comercial, predominante na nossa
sociedade, e ao ser educado nesses padrdes, o telespectador acaba por assumir uma postura de
consumidor e ndo de cidaddo que tem acesso a um direito. Uma televisdo publica deve
oferecer aos cidaddos a possibilidade de serem representados como tal, sem vé-los apenas
como audiéncia em potencial, mas sim como parte inserida em uma cultura particular, em
uma sociedade especifica e com necessidades de informacdo dadas por circunstancias que
extrapolam o ambito do consumo privado. Este seria mais do que um diferencial, seria sua
responsabilidade de acordo com Roberta Braga Chaves, em dissertacdo de mestrado
desenvolvida no ambito do Laboratério de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais (UFJF): “Ela
deve ser um espago que tem como prioridade atender as necessidades dos cidaddos e sua
comunidade”. (CHAVES, 2015, p. 40)

Ja de acordo com a integrante do coletivo Intervozes, Bia Barbosa (2008, p. 50):
“Enquanto a televisdo comercial fala ao consumidor, a televisdo publica dialoga com o
cidaddo, formando telespectadores criticos”. Barbosa complementa ressaltando que uma
televisao publica deve oferecer o “reconhecimento e expressao da diversidade cultural que

represente a pluralidade ideologico-politica e propicie uma informacdo independente e
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inclusiva” (BARBOSA, 2008, p. 51). A programacdo deve permitir outras abordagens de
opinido e reconhecer 0s processos sociais centrais para a comunidade que, a partir de suas
especificidades, ddo visibilidade a outros sujeitos da comunicacao.

Segundo Guimardes (2013), o aprofundamento da democracia pressupde a difusdo de
informagdes necessarias ao exercicio da cidadania. Para a autora, “a disponibilidade de
perspectivas diversas no espaco midiatico favorece o cidaddo na conducgdo/orientacdo de suas
acdes”. (GUIMARAES, 2013, p. 261). Guimardes afirma que para o exercicio pleno do
jornalismo numa sociedade democratica, € preciso prezar pela pluralidade de vozes nos
espacos midiaticos. Segundo a autora, as diferentes perspectivas e visdes de mundo devem
estar disponiveis e é este carater plural que caracteriza a informacdo adequada para uma
sociedade democratica. “Quantas mais vozes plurais tenham a possibilidade de ecoar nos
diversos meios de comunicagdo, mais a democracia ird democratizar-te” (GUIMARAES,
2013, p. 261-262).

Danilo Rothberg (2011, p. 32) acrescenta que € dever de uma televisdo publica prezar
por esta pluralidade. Segundo o autor, ha dois tipos de pluralismo. A) o pluralismo externo,
que se caracteriza quando diversos meios comunicacdo representam a diversidade de
posicionamentos existentes em determinado pais. B) o pluralismo interno, que ocorre quando
dentro de um mesmo meio de comunicacdo, encontram-se principios para orientar as praticas
jornalisticas que se guiem em direcédo a pluralidade. Porém, Rothberg afirma que em empresas
privadas € menos provavel que exista a busca por esses principios, uma vez gue que se guiam

pela légica do lucro.

E 16gico supor que exista menos probabilidade de existéncia do pluralismo,
tanto interno quanto externo, em solugBes puramente baseadas no mercado.
Nelas, o pluralismo externo pode ser afetado por configuracdes historicamente
construidas nas quais determinadas perspectivas encontram-se simplesmente
alijadas de representagd0 nos principais meios de comunica¢do. Ja o
pluralismo interno tende a ser, nas emissoras comerciais de televisdo, apesar
das condicGes que deveriam estar atadas as concessdes publicas, sufocado por
rotinas industriais consolidadas nas quais o valor jornalistico é definido de
maneira rasa e respaldado por uma precéria tradicdo de profissionalismo.
(ROTHBERG, 2011, p. 32)

De forma mais especifica no que refere-se & oferta de informacéo, lluska Coutinho
(2014, p. 185) salienta que a constituigdo de uma emissora publica “representaria um espaco
preferencial para a oferta de um telejornalismo de qualidade”. A autora defende que o
telejornalismo praticado no ambito das emissoras publicas, deveria ter como um dos seus

principios a oferta efetiva de dialogo. “Entende-se que no telejornalismo publico a perspectiva
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da pluralidade de vozes orientaria a constituicdo dos programas jornalisticos como espaco
para o exercicio do direito a comunica¢dao” (COUTINHO, 2014, p. 186).

Acrescenta-se a essa perspectiva a proposta de Bia Barbosa, de que seria preciso lutar
para que esse espaco se consolidasse como um dispositivo educativo-cultural e politico “para
que as cameras e microfones chegassem as maos das pessoas e assim eliminassem 0s
mediadores profissionais, possibilitando que cada voz se expressasse da sua propria e Unica
maneira, garantindo o exercicio do direito a comunicagdo de toda a populacao” (BARBOSA,
2008, p. 52). A autora, afirma que a existéncia de uma TV publica é essencial para uma
mudanca de paradigma rumo a consolidacdo do direito a comunicacdo, mas sua
independéncia em relacdo a interesses particulares sejam eles politico, comercial ou religioso,
deve ser garantida, pois ao vincular-se com qualquer um deles, ela perde ndo s6 a sua
autonomia, mas também sua identidade e credibilidade enquanto uma emissora do campo

publico.

2.2 COMUNICACAO ALTERNATIVA: A BUSCA POR NARRATIVAS CONTRA-
HEGEMONICAS

Além da transmissdo em televisdo aberta (rede de) ha também outras iniciativas que
buscam criar atalhos rumo a uma comunicagdo mais democratica. Em uma realidade, na qual
grandes (e poucas) empresas de comunicacdo monopolizam o cenario de midia, emergem
meios alternativos com o intuito de “representar uma opg¢do enquanto fonte de informagao,
pela cobertura de temas ausentes da grande midia e abordagem critica dos contetdos que
oferece” (PERUZZO, 2008, p. 7). A atuagdo desse modelo de midia ¢ marcada entre outros
aspectos pela busca de narrativas contra-hegemaonicas.

A palavra hegemonia vem do grego hégemdn, que quer dizer lider. De acordo com a
definicdo do Dicionario Aurélio, hegemonia significa preponderancia; supremacia. Para
Medeiros hegemonia estd diretamente ligada a ideia de uma posigdo superior e “essa
superioridade se d& em termos de lideranca cultural e/ou politico-ideoldgica de uma classe
social sobre as outras” (MEDEIROS, 2015, p. 25). Ao tratar da experiéncia audiovisual
uruguaia Ana Ines Garaza apropria-se do conceito em Gramsci e afirma que € na sociedade
civil que se decide a hegemonia. E neste &mbito que se elabora e difunde a ideologia e se
legitimam institui¢des, assim como manifestaces da linguagem e a arte, que atuam como um
complexo sistema de expressdo dos valores que ddo forma a um tipo de sociedade
determinada, entrelacando forcas politicas e culturais. “Desta forma, podemos dizer que uma

classe conquista sua supremacia sobre outra, ndo s6 por meio da coercdo e da dominagao, mas
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através da conciliacdo com sua direc¢do intelectual e moral” (GARAZA, 2015, p. 6). A autora
entende o termo hegemonia como: “um vivido sistema de significados e valores ativos que se
materializam continuamente através de acdes, decisdes e formagdes das instituicdes que ddo
corpo a ideologia” (GARAZA, 2015, p. 6).

Garaza afirma que, por isso, é relevante também pensar nos meios de comunicacao
enquanto espacos nos quais o poder simbodlico ¢ criado e reproduzido. “O monopdlio privado
dos meios de comunicacdo conseguiu legitimar um discurso hegeménico diluindo as
contradicBes estruturais de classe e conciliando interesses opostos, através de uma articulaco
forcosamente apresentada” (GARAZA, 2015, p. 6).

Ao debrucar-se sobre a relacdo entre midia e hegemonia, Allana Meirelles Vieira
(2016) afirma que a disputa pelo monopdlio de érgdo de opinido publica (entendido por
Gramsci como jornais e associacfes) pode ser observada no Brasil, onde o jornalismo e a

midia ocupam um papel central.

A opinido puablica é o contetdo politico da vontade politica publica, que
poderia ser discordante: por isto, existe luta pelo monopdlio dos 6rgdos de
opinido publica — jornais, partidos, Parlamento —, de modo que uma s6 forca
modele a opinido e, portanto, a vontade politica nacional, desagregando os que
discordam numa nuvem de poeira individual e inorganica. (GRAMSCI apud
MEIRELLES VIEIRA, 2016, p.40).

Por sua vez Medeiros enfatiza que, atrelada a nocdo de hegemonia, encontra-se a ideia
de contra-hegemonia: “se ha grupos dominantes, ha, necessariamente, grupos dominados que
mantém com aqueles uma relagdo de subordinacao” (MEDEIROS, 2015, p. 28). Neste
sentido, de acordo com a autora, meios ditos da “contra-midia-hegemonica” se configuram
em espacos de resisténcia aos grupos dominantes. “Podemos tanto afirmar que os meios
contra-hegeménicos ndo almejam uma simples substituicdo na ocupagdo do lugar
hegemdnico, quanto que estes residem no fato de nunca almejarem a posi¢cdo hegemonica e
todas as suas peculiaridades” (MEDEIROS, 2015, p. 30).

Garaza salienta que nas praticas de comunicacdo dos meios tradicionais 0s discursos
de organizagOes sociais tém permanecido por muito tempo, excluidos. Em consequéncia, 0s
discursos dominantes se legitimam na cena publica. Para que haja espago onde vozes
silenciadas possam ecoar, a autora afirma que € importante pensar em meios de comunicagédo
proprios. “Na medida em que as organizagdes sociais criam seus proprios meios de
comunicagéo tornam-se capazes de construir novas visibilidades, perspectivas e formas de dar

sentido a organizacdo da sociedade” (GARAZA, 2015, p. 7). A autora salienta que os espacgos
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para o desenvolvimento de narrativas contra-hegemodnicas devem desenvolver “produtos
comunicacionais nos quais 0s sujeitos se enxerguem como protagonistas na construcdo dessas
narrativas e se identifiquem nas formas propostas de apresentacao dos conteudos” (GARAZA,
2015, p. 13).

Este tipo de comunicacdo, cujos protagonistas sdo 0 proprio povo e/ou organizacoes e
pessoas ligadas organicamente a ele, é defendido por Peruzzo (1998) como espaco de

expressdo democratica.

Ela é um espago de comunicagdo democratica, vinculada aos interesses dos
segmentos subalternos da populagdo, tanto em sua metodologia quanto em sua
forma e em seu contetdo. Isto evidencia-se nos fatos de ela: significar a
abertura de novos canais para segmentos sociais, sem garantia de acesso aos
meios massivos para expor suas ideias e suas reinvindicagdes; ser portadora de
uma nuance democratica por transmitir informacdes a partir das bases; ser
construida pelo ambiente onde se situa e ajudar a construi-lo; participar na
manifestacdo dos conflitos entre as classes sociais nos campos dos interesses e
da hegemonia; dispor de material (cartilhas, manuais, folhetos) que, em grande
parte, apresenta a participacdo como principio e aspiragdo, a0 mesmo tempo
em que divulga metodologias para aperfeicoa-la. (PERUZZO, 1998, p. 126).

Cicilia Peruzzo (2008) entende os meios de comunicagdo alternativos como aqueles
em gue ocorre uma comunicacéo livre, que se pauta pela desvinculagdo com qualquer tipo de
interesses, seja governamental empresarial, comercial e/ou politico-conservador. A autora
afirma que este modelo se caracteriza, sobretudo pela forma de atuacdo, que busca se

diferenciar dos meios que compdem a midia hegeménica.

No conjunto, a comunicacdo alternativa representa uma contra-comunicacéo,
Ou uma outra comunicacéo, elaborada no &mbito dos movimentos populares e
“comunidades”, e que visa exercitar a liberdade de expressdo, oferecer
contetidos diferenciados, servir de instrumento de conscientizacdo e, assim
democratizar a informacdo e o0 acesso da populacdo aos meios de
comunicacdo, de modo a contribuir para a transformacéo social. (PERUZZO,
2008, p. 2)

Ao conceituar comunicagéo alternativa e contra-hegeménica, Medeiros (2015) afirma
que nessa o jornalismo “traz consigo uma proposta de resisténcia aos grupos dominantes, bem
como de disseminacdo da informacg&o contraditoria; trata-se, pois, de uma espécie de contra-
poder” (MEDEIROS, 2015, p. 26). Medeiros compreende este tipo de midia como “aquela
que se compromete com a pluralidade das vozes e dos direitos humanos” (MEDEIROS, 2015,
p. 22). Para a autora, essas iniciativas ocupam posicdo de destaque nas acOes de resisténcia

diante dos meios dominantes através de disseminagao de “contra-informagdes”.
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Ainda conforme Medeiros: “Se, por um lado, a midia hegemonica se apoia de maneira
lucrativa no poder da comunicagdo, por outro, esses meios alternativos se estruturam a partir
do tripé “comunicagdo, poder e cidadania”” (MEDEIROS, 2015, p. 21). Para a autora, ¢
através destes meios alternativos que vozes antes ndo ouvidas sdo disseminadas, uma vez que
se caracterizam como um espaco no qual se percebe, de fato, uma preocupagdo com exercicio
do direito a comunicacdo. De acordo com a autora, tais meios reafirmam a cada dia o papel

relevante que desempenham na busca pela democratizagdo da comunicacao.

Considerar o ndo informado é ampliar as vozes, ndo se limitando ao que ja foi
dito possivelmente pelas fontes oficiais; identificar criticamente quem informa
€ mostrar de maneira transparente quem esta por tras da informacéo e, logo,
quais sdo suas intengdes; compreender como se d& o processo informativo é
um ato que viabiliza o apontamento de possibilidades para uma comunicagao
mais democratica. (MEDEIROS, 2015, p. 34).

Ao tentar avancar na precisdo conceitual é importante observar o alerta de Peruzzo,
segundo quem: “com o passar do tempo, o uso da palavra alternativa para qualificar uma
modalidade de comunicacéo foi se tornando mais complicado porque seu significado, diante
das diferentes praticas que foram surgindo, ndo ¢ univoco” (PERUZZO, 2008, p. 3). Apesar
da diversidade de formas, a autora agrupa a comunicacdo alternativa em duas grandes
correntes: comunicacao popular, alternativa e comunitaria, e imprensa alternativa. A primeira
corrente diz respeito a iniciativas populares (para além de jornais) e organicas aos
movimentos sociais, segmentos populacionais organizados e/ou a organizac@es civis sem fins
lucrativos. A segunda engloba o jornalismo alternativo praticado no contexto dos
movimentos populares, ligado a organismos comprometidos com as causas sociais, mas, com
publicacbes mais consolidadas e com tiragens maiores. Ele € caracterizado como
independente e ndo alinhado a governos e modo de operar da midia hegemonica.

A atuacdo de midias alternativas ndo é recente; Kucinski (2003) destaca que no Brasil
esse tipo de comunicacdo teve grande atuacdo durante o periodo da ditadura militar (1964-
1985). Segundo o autor, a imprensa alternativa surgiu a partir da busca, protagonizada por
jornalistas e intelectuais, de espacos alternativos a grande imprensa e também do desejo das

esquerdas de protagonizar as transformagdes que propunham.
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O radical de alternativa contém quatro dos significados essenciais dessa
imprensa: o de algo que ndo esta ligado a politicas dominantes; o de uma
opcao entre duas coisas reciprocamente excludentes; o de Unica saida para
uma situacdo dificil e, finalmente, o desejo das geracGes dos anos de 1960 e
1970, de protagonizar as transformacBes sociais que pregavam.
(KUCINSKI,2003, p. 13)

De acordo com Rivaldo Chinem (2004) este tipo de imprensa ficou conhecida como
“alternativa”, ‘“nanica”, “de leitor”, “independente” e underground ¢ “fazia oposi¢ao
sistemética ao regime militar, denunciando a tortura, a violacdo dos direitos humanos e
criticava o modelo econdmico” (CHINEM, 2004, p. 8). O autor destaca que entre 1964 e
1980, “nasceram e morreram cerca de 300 periddicos que se caracterizavam pela oposigao
intransigente ao regime militar” (CHINEM, 2004, p. 7). Kucinski também ressalta uma
reducdo da presenca destes veiculos apds o fim da ditadura. “Como se tivesse ocorrido um
cataclisma, quase todos os jornais alternativos que circulavam entre 1977 e 1979 deixaram de
existir a partir de 1980-1981. Desde os grandes alternativos nacionais surgidos ainda em
1975, até os basistas, da tltima geragdo” (KUCINSKI, 2003, p. 173).

Peruzzo (2008) observa que no inicio deste século houve uma retomada crescente
deste tipo de iniciativas incorporando novos formatos e canais de difusdo possibilitados pelas
novas tecnologias. A autora salienta que devido as transformac@es ocorridas na sociedade, a
comunicacdo alternativa se atualizou e assumiu novas feices e formas de ativismo. Em
concordancia, Medeiros considera que o desafio de produzir e divulgar conteldos de midia
contra-hegemonicos ja foi uma tarefa mais ardua. “Hoje, com as tecnologias de informagao e
comunicagdo (TICs) os espagos se ampliaram e, consequentemente, as possibilidades de
enfrentar a midia hegemonica se multiplicaram” (MEDEIROS, 2015, p. 17).

O proximo capitulo lanca luz sob as potencialidades das redes sociais e das novas
tecnologias para a atuacdo da midia alternativa e independente, na busca por uma

comunicagdo mais plural e democratica.
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3 DAS RUAS A REDE: UMA REINVENCAO DO JORNALISMO AUDIOVISUAL

O crescimento do uso do ciberespago modifica a relacdo dos espectadores com a
televisdo. Mara Cecilia Maciel Cavalcante e Alessandra dos Santos (2014), ao refletirem sobre
o0 papel das midias independentes, salientam que apos a utilizacdo em massa da Internet, as
emissoras de televisdo deixaram de possuir o mesmo nivel de influéncia que tinham ha dez
anos. Uma vez que ndo mais decidem o tipo de conteldo que devemos consumir. As autoras
acrescentam que “podemos supor um caminho em dire¢do a decidir o que queremos ver, na hora que
desejamos e quantas vezes quisermos, se ndo nos deixarmos aprisionar sob o controle das grandes
corporagdes que se agigantam no interior da Rede”. (CAVALCANTE E SILVA, 2014, p. 173)

Além disto, a Internet e as redes sociais abrem espaco para a atuacdo de novas midias
alternativas, que encontram na web espago para reproducdo de contetudos produzidos de
maneira coletiva e independente. Hoje 0 mundo esta midiatizado, segundo afirma Bia Martins
em seu artigo ‘Somos Todos Midia’ (2013). Ela nos aponta que estamos vivendo uma
mudanc¢a que chega com forca na esfera de imprensa no Brasil na qual sua credibilidade
entraria em questionamento, com a necessidade de novas respostas e dinamicas no

funcionamento dos midia jornalisticos.

E preciso reconhecer que a circulagio de noticias e opinides mudou
radicalmente e para sempre. Hoje todos somos midia. Com nossos
smartphones podemos registrar os acontecimentos e transmiti-los em tempo
real, contribuindo com a construcdo da opinido publica de forma muito mais
plural e diversificada. (MARTINS, 2013)

Vivemos tempos novos e promissores, nos quais a midia hegemonica ndo € a Unica a
narrar acontecimentos relevantes a populacdo, ou ao menos a uma parte dela. As narrativas
das ruas chegam as redes e contribuem para o aprimoramento da qualidade de informacéo no
pais. Este capitulo lanca luz sob as potencialidades das redes sociais para uma comunicagao
mais plural e democratica a partir de tantos outros olhares que emergiram em meio ao "caos
urbano”. N&o é possivel falar sobre as novas midias sem trazer a memoria as Jornadas de
Junho de 2013, que foram decisivas para que se consolidasse uma demanda por uma

reinvencgédo do jornalismo audiovisual.

3.1 INTERNET, REDES SOCIAIS E A DEMOCRATIZACAO DA COMUNICACAO

A partir da disseminagdo de tecnologias de informacdo e comunicacgédo (TICs) e do

acesso a internet, os meios de comunicacdo alternativos desenvolveram novas possibilidades
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narrativas para exercer a contra-hegemonia. Medeiros ressalta que os veiculos hegemonicos
também se apropriam das diversas midias, mas afirma que ndo ha& como negar que o
ciberespaco ¢ uma ferramenta catalisadora de mudangas sociais. “E através desta ferramenta
que meios alternativos e contra-hegemonicos de comunicacdo conseguem reduzir custos e
ampliar oportunidades diante da hegemonia midiatica — que, como dito, também ndo hesita
em langar mao do ciberespacgo e suas vantagens”. (MEDEIROS, 2015, p. 42)

Com o advento da Internet, haveria a possibilidade de existéncia do que Castells
(2001) considera uma forma de comunicagdo horizontal, ndo controlada e relativamente
barata, com fluxos diversos. Raquel Recuero (2009) também avalia que as redes sociais na
Internet possibilitaram a difusdo de conhecimentos e esta capacidade alterou o fluxo de
informagdo dentro da propria rede. “O surgimento da Internet proporcionou que as pessoas
pudessem difundir as informac6es de forma mais rapida e mais interativa. Tal mudanca criou
novos canais e, ao mesmo tempo, uma pluralidade de novas informacgdes circulando nos
grupos sociais” (RECUERO, 2009, p. 116).

Castells defende que a Internet € um meio de interagdo e organizacgdo social sobre o
qual se baseia a sociedade atual. Para ele, esse “sistema eletronico de comunicagdo
caracterizado pelo seu alcance global, interacdo de todos os meios de comunicacdo e
interatividade potencial estd mudando e mudard para sempre nossa cultura” (CASTELLS,

1999, p. 354). O autor denomina este fendmeno de “sociedade em rede”.

A sociedade em rede ndo é o futuro que devemos alcangar como 0 proximo
estddio do progresso humano, ao adoptarmos o paradigma das novas
tecnologias. E a nossa sociedade, em diferentes graus, e com diferentes formas
dependendo dos paises e das culturas. Qualquer politica, estratégia, projecto
humano, tem que partir desta base. Nao é 0 nosso destino, mas 0 nosso ponto
de partida para qualquer que seja 0 «n0sso» caminho, seja o céu, o inferno ou,
apenas, uma casa remodelada. (CASTELLS, 2005, p. 26)

O autor defende que com o estabelecimento desse tipo de sociedade, gera-se uma
expansdo de redes horizontais de comunicacdo, independentes do negocio das midias

tradicionais e de governos. Segundo Castells, isto permite a difusdo daquilo que ele chamou

'!2

de “comunicagdo de massa autocomandada"“. Castells ainda salienta que com a expansdo de

blogues, vlogues, streaming e demais formas interativas por meio da Internet, criou-se novo

’0 autor explica que o conceito de “comunicagio de massa autocomandada” afirmando que: “E comunicagio de
massas porque é difundida em toda a Internet, podendo potencialmente chegar a todo o planeta. E
autocomandada porque geralmente é iniciada por individuos ou grupos, por eles proprios, sem a mediacdo do
sistema de media”. (CASTELLS, 2005, p. 24)
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sistema de comunicagdo em que, “pela primeira vez na historia, permite que as pessoas
comuniquem umas com as outras sem utilizar os canais criados pelas instituicdes da sociedade
para a comunicagao socializante”. (CASTELLS, 2005, p. 28)

Em concordancia, Cavalcante e Santos afirmam que a partir das redes sociais e da
Internet, ocorre uma quebra da unidirecionalidade classica dos meios de comunicacéo,
estabelecendo, assim, um novo jeito de fazer TV?, onde o cidaddo além de se informar,
informa. Nesse processo comunicativo ndo haveria mais a separagdo entre emissor e receptor

da informacéo. Os papeis se entrelacam de uma maneira mais democrética e irreversivel.

Hoje, a midia tradicional ndo pode mais negar essas narrativas contadas na
rede, por mais que tente ignora-las. [...] O jornalismo de hoje transita para a
I6gica da comunicacdo via Internet, fazendo uso das tecnologias interativas e
de informacdo, funcionando de forma distribuida, descentralizada.
(CAVALCANTE e SANTOS, 2014, p. 176-177)

Peruzzo também reflete sobre esse ambiente e possibilidade da midia digital, que

potencializariam a criacdo de agéncias independente de noticias.

A internet, ao inverter a l6gica de producéo centrada num emissor e dirigida a
todos (um-todos) para agquela em que todos podem se tornar emissores e serem
vistos/ouvidos por todos (todos-todos), amplia as possibilidades
comunicativas e de participacdo social. A facilidade com que cada cidaddo
pode se tornar “jornalista” ¢ incomparavel a de periodos anteriores. A
construcdo de blogs e sites cada vez acessivel é uma evidéncia. Nesse cenério,
agéncias alternativas de noticias sdo criadas. (PERUZZO, 2009, p. 10).

Pierre Lévy é outro autor que acredita que a participacdo democrética e as formas de
acdo politica foram redefinidas pela era digital. O autor salienta que organizacdes abertas,
horizontais e dindmicas, como € o caso da Internet, causaram uma revolucdo contemporénea
em matéria de comunicacdo. Entusiasta do ciberespaco, ele acredita que o advento da internet
possibilitou um “espaco para todo o mundo, todas as culturas, todas as singularidades,
ilimitadamente™ (1998, p. 48). Lévy salienta que no mesmo universo que acolhe produgdes de
grandes empresas, contém também videos propostos por amadores, jornalistas alternativos,
atores politicos, sociais e culturais diversos (1998, p. 45). Para o autor isto abre um leque de
opcdes informativas para os internautas e possibilita uma maior autonomia na hora de

consumir e difundir contedldos comunicacionais.

* Referéncia ao titulo do artigo “Midia Colaborativa on-line: um novo jeito de fazer TV”, produzido pelas
autoras.
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Até agora, 0 espaco publico de comunicacdo era controlado através de
intermedidrios institucionais que preenchiam uma funcéo de filtragem e de
difusdo entre os autores e os consumidores de informacdo: estagcdes de
televisdo, de radio, jornais, editoras, gravadoras, escolas, etc. Ora, 0
surgimento do ciberespaco cria uma situacdo de desintermediacdo, cujas
implicacdes poli-ticas e culturais ainda ndao terminamos de avaliar. Quase todo
mundo pode publicar um texto sem passar por uma editora nem pela redacéo
de um jornal. O mesmo vale para todos os tipos de mensagens possiveis e
imaginaveis (programas de infor-matica, jogos, musica, filmes, etc.). Passa-se
assim de uma situacdo de selecdo a priori das mensagens atingindo o publico a
uma nova situacdo na qual o cibernauta pode escolher hum conjunto mundial
muito mais amplo e variado, ndo triado pelos intermediarios tradicionais.
(LEVY, 1998, p. 39)

Com redes sociais que permitem o compartilhamento de videos é possivel produzir e
divulgar narrativas audiovisuais com cunho jornalistico sem depender de uma emissora de
radiodifusdo para isto. Para Barbosa, as novas tecnologias estdo provocando modificagoes
consideraveis na forma como consumimos e compartilhamos produtos audiovisuais. O autor
ressalta que: “Com a popularizacdo da banda larga e o barateamento dos equipamentos pode-
se produzir contetdos com alta qualidade técnica e realizar distribuicdo gratuita em portais de
compartilhamento de videos como o Youtube, por exemplo”. (BARBOSA, 2014, p. 46).

Se antes as emissoras de televisdo e de midia tradicionais concentravam o audiovisual
nas telas das TVs com poucas possibilidades de contraponto, a partir da internet a producao
de noticias passou a ser disseminada por produtores, que publicam e compartilham suas
préprias imagens, textos e videos. Barbosa (2014, p. 46-47) afirma que “apesar das empresas
de radiodifusdo hegemdénicas manterem-se ativas, competitivas comercialmente e com grande
aceitabilidade de suas produc@es, outras possibilidades se descortinam com a convergéncia
das midias e formatos para internet”.

Lara Guimardes por sua vez acredita que estes novos arranjos imbuidos de uma
consciéncia contra-hegeménica e apoiados pelas redes tecnologicas “nos permitem
vislumbrar, numa mirada utdpica, o surgimento de logicas diferenciadas que reagregam o
social a partir de devires minoritarios”. (GUIMARAES, 2016, p. 44) Entretanto, a autora
apresenta uma visdo nem tao otimista assim quando afirma que:

A criacdo e expansdo de redes de comunicacgdo, celebradas como transitos da
interacdo (highways da experiéncia), traz também a possibilidade do
prolongamento de relacfes de poder solidamente enraizadas no arranjo social
do qual fazemos parte, marcado por um modo de produgéo capitalista mais
flexivel, porém ndo menos controlador. (GUIMARAES, 2016, p. 45)

Ao investigar se a internet contribuia para a democratizacdo da informacgéo, Escobar

(2005, p. 5) salientou que as principais questdes a serem indagadas séo se ela possibilitaria
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que um numero maior de pessoas tenha acesso aos meios de producdo de informacdes e se
viabiliza que informacdes estejam acessiveis a um pablico maior. A autora afirma que este
meio representa uma tendéncia oposta a da centralizacdo dos grandes grupos de comunicacéo,
contribui para a pluralizacdo da producédo de informacGes e oferece, potencialmente, a grupos
minoritarios condi¢bes técnicas de produzir mensagens e atingir o mesmo publico potencial
(ESCOBAR, 2005, p. 7).

Com a Internet o individuo, antes relegado apenas ao papel de receptor, muitas
vezes passivo, pbde tornar-se também emissor, de forma muito menos
complexa tecnicamente e onerosa financeiramente do que poderia fazé-lo caso
desejasse utilizar como suportes o radio, a TV ou veiculos impressos.
(ESCOBAR, 2005, p. 9)

Entretanto, do ponto de vista da recepcdo, Escobar aponta questdes que tornam o
universo online nem tdo democréatico assim, por se apresentar como uma alternativa mais
onerosa do que os demais veiculos de massa, como a televisdo, por exemplo. E demandar um
conhecimento de uma nova tecnologia de informacdo cujo aprendizado ainda nédo foi

disseminado em larga escala no Brasil.

Para obter informacGes através da TV e do radio sequer é necessario ser
alfabetizado. A Internet, por sua vez, além da capacidade de ler, exige do
receptor conhecimentos que vao além de ligar e desligar o aparelho e apertar
ou girar botdes para mudar de canal ou de estacdo. Devemos considerar que
sempre haver4d uma faixa de populagdo pobre e até miserdvel a qual
dificilmente sera possivel o acesso a este suporte - que pode ser considerado
relativamente caro - e aos conhecimentos necessarios para manusea-lo.
(ESCOBAR, 2005, p. 9)

Ainda que mais de uma década depois o diagndéstico se alterou pouco. De acordo com
a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, ainda ndo é a maioria dos brasileiros que tem acesso a
rede mundial de computadores, mas praticamente a metade, 48%, ja utiliza internet. E entre
estes internautas, 92% estdo conectados por meio de redes sociais, sendo as mais utilizadas o
Facebook (83%), o Whatsapp (58%) e o Youtube (17%). Apesar de estes dados significarem
que ha uma potencialidade de compartilhamento de informacGes por meio destas novas redes,
ndo se pode cair nos extremismos da discussdo sobre seu carater democratico. Cavalcante
salienta que “se por um lado as possibilidades tecnologicas fazem da internet um meio de
baixo custo operacional, o custo de acesso ainda é alto. Se todos, em tese, podem ser
produtores de conteudo, ainda sdo poucos os que conhecem as ferramentas”

(CAVALCANTE, 2010, p. 24).
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Diferente desta corrente de andlise, Esteves (2007) ao tentar responder “Qual a
importancia da Internet para a Democracia?” pontua potencialidades da web para a
constituicdo de uma esfera pablica. Segundo ele, a rede ndo resolvera todos os problemas da
democracia, entretanto afirma que “uma maior quantidade e qualidade de informacdo, e ao
seu acesso mais facilitado, correspondem novas possibilidades de comunicacdo publica, e
desse modo, também, condi¢cdes mais favoraveis para uma democracia mais solidamente
estruturada numa base deliberativa” (ESTEVES, 2007, p. 38). Ele também salienta que a
interatividade nas redes ¢ um ponto primordial para o exercicio democratico, “de modo nao
ser sequer possivel imaginar uma verdadeira democracia sem uma solida estrutura de
interac¢do” (ESTEVES, 2007, p. 38).

Ainda que com as ponderacdes dos limites de alcance das TICs, é valido discutir como
as estas novas tecnologias contribuem para tantas outras formas de comunicar. Ainda que em
menor escala se comparado a televisdo, a internet possibilita a atuacdo de veiculos de midia
alternativos e a distribuicdo de seus conteudos para muitos que estdo conectados. Canuto
(2012) afirma que atualmente a Internet se configura como uma plataforma eficaz e o

3

principal instrumento para a atuagdo destas midias, uma vez que o “‘ecossistema digital’,
descentralizado, de utilizacdo simultdnea e mdltiplos emissores permite uma variedade de
usos e experiéncias de producéo e difusdo de contetdos diferenciados e alternativos a midia
pragmatica” (CANUTO, 2012, p. 9).

Considerando o panorama brasileiro, diversos movimentos utilizam e se apropriam das
midias digitais e da plataforma da web para se organizar e comunicar. Canuto (2012, p. 9)
afirma que “o crescimento do acesso as tecnologias de informacdo e comunicacdo permite
uma evidéncia maior na atuagdo destes movimentos, assim como uma audiéncia mais ativa,
variada com carater participativo e colaborativo”. Atualmente ha um uso crescente das redes
como meio de difundir informacdo por jornalistas, ativistas politicos e, até mesmo, cidadaos
comuns. Ha diversos perfis em redes sociais, como Facebook e Youtube, que se dedicam
exclusivamente a producdes jornalisticas independentes, que ndo visam o lucro e se
apresentam como uma alternativa ao modelo tradicional das grandes emissoras de televisao.

Tais praticas tensionam o cendrio de midia tradicional a partir de novas narrativas e formatos.
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3.2 JORNADAS DE JUNHO DE 2013: NOVAS NARRATIVAS EM PAUTA

As Jornadas de Junho, como ficaram conhecidas as manifestacfes que eclodiram
simultaneamente em diversas cidades brasileiras, no ano de 2013, marcaram a historia. A
pauta inicial dos protestos, até entdo liderados pelo Movimento Passe Livre*, era protestar
contra os vinte centavos de aumento na tarifa do transporte publico da cidade de S&o Paulo.
Estes protestos tiveram grande repercussao devido as repressdes policiais que ocorreram
durante os atos. Em virtude disto, muitas outras manifestacbes despontaram em diferentes
estados brasileiros. Vérias cidades aderiram a causa e foram as ruas em mobilizacdes que
exigiam mudancas muito mais profundas nas instituicbes e na forma de governar o Brasil.
‘Nao ¢ s6 pelos 20 centavos’, bradavam os manifestantes. O movimento se caracterizou como
um ato contra a representacdo politica da época, denominando-se apartidario. Depois de se
alastrar pelo Brasil, ndo havia um anico lider ou um partido politico explicitamente

organizando as manifestacdes que eram convocadas, sobretudo, pelas redes sociais.

Depois dai, uma série de questdes provocaram ainda mais a indignacdo dos
cidaddos, que se articularam através dos sites de redes sociais, que se
revelaram "redes de indignacdo”. As ruas foram tomadas. Os locais publicos,
emblematicos do poder executivo, legislativo ou judiciario, foram ocupados
(MELO, 2014, p. 21).

O sociologo espanhol Manuel Castells esteve no evento Fronteiras do Pensamento
2013, para a conferéncia “Redes de indignacdo e esperanga”, titulo homonimo a sua obra. No
exato momento de sua fala (11/06/13) a Avenida Paulista era palco da tensdo entre a policia
militar e manifestantes. Questionado sobre o que estava acontecendo na cidade, Castells
destaca o papel das redes nesses acontecimentos. Ele afirma que atualmente os cidaddos tém um

instrumento préprio de informag&o, auto-organizacdo e automobiliza¢do que ndo existia.

Antes, se estavam descontentes, a Unica coisa que podiam fazer era ir
diretamente para uma manifestacdo de massa organizada por partidos e
sindicatos, que logo negociavam em nome das pessoas. Mas, agora, a
capacidade de auto-organizacdo é espontanea. Isso € novo e isso sdo as redes
sociais. E o virtual sempre acaba no espaco publico. Essa é a novidade. Sem
depender das organizacOes, a sociedade tem a capacidade de se organizar,
debater e intervir no espaco publico. (CASTELLS, 2013)

Em uma retrospectiva desse periodo, pode-se apontar o dia dezessete de junho de 2013

como a data que marcou o inicio destas manifestacdes nacionais. S6 em S&o Paulo, conforme

*O Movimento Passe Livre (MPL) é um movimento social brasileiro que defende a adogao da tarifa
zero para transporte coletivo.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Movimento_social
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tarifa_zero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tarifa_zero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Transporte_coletivo
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o ‘Mapa dos Protestos® publicado no G1, 65 mil pessoas tomaram as principais avenidas da
metrépole. Enguanto ocorria o protesto na capital paulista, outras cidades também se
mobilizavam e reuniam milhares de cidadédos; entre elas, Belo Horizonte, Juiz de Fora,
Salvador, Rio de Janeiro e Brasilia, onde cerca de 10 mil manifestantes ocuparam a rampa da
Casa Legislativa e subiram as ctpulas do Congresso Nacional.

Figura 1: Ocupacédo do Congresso Nacional — Brasilia.(Agéncia Brasil - 17/06/13)

Peruzzo (2013) destaca que estas mobiliza¢fes colocaram em xeque, além de governos
e politica, os meios de comunicacdo. Segundo ela, as coberturas noticiosas e a edi¢do de
conteudos segundo viés conservador ou, mal informado, desagradaram os manifestantes.
Devido a isso, as ruas demonstraram a midia seu descontentamento “por meio do incéndio de
um carro de reportagem de uma rede de televisdo (no dia 18 de junho), além de criticas a
jornalistas e impedimento de filmagens no meio de passeatas” (PERUZZO, 2013, p. 82).

Guimardes (2016, p.10) destaca que, além de ser marcado por protestos politicos, este
periodo “deu visibilidade e fez surgir uma série de coletivos de midiativismo que buscavam
comunicar as manifestagdes brasileiras insurgentes”. Cavalcante e Santos também ressaltam a
atuacdo de midias alternativas como atores deste processo. As autoras salientam que as redes

sociais tiveram um papel essencial na repercussao de outras narrativas e perspectivas sobre os

> http://g1.globo.com/sao-paulo/protestos-2013/infografico/platb/


http://g1.globo.com/sao-paulo/protestos-2013/infografico/platb/
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acontecimentos. Isso porque as transmissdes feitas pelos veiculos tradicionais, detentores da maior

audiéncia, foram superficiais, carregadas pelos interesses das corporacdes de comunicagao.

De um lado, a TV tradicional chamava de baderna os protestos, dando énfase
a atos de “vandalismo” e induzindo os telespectadores a apoiar a agdo da
policia ao agredir os manifestantes utilizando balas de borracha, sprays de
pimenta e bombas de gas lacrimogéneo. De outro, a midia alternativa exibia
ao vivo a acgdo autoritaria, violenta e despreparada do Estado informando a
populacdo, através das redes sociais, os fatos de forma direta, interativa, em
uma acdo inédita do jornalismo. As imagens transmitidas pela midia
alternativa, e por outras iniciativas individuais, construiram novas narrativas
ou novos olhares para relatar as manifestacfes e foram decisivas na mudanga
de posicionamento de grandes emissoras de TV, como a TV Globo, a Rede
Record e a TV Bandeirantes sobre determinado fato por estas veiculado.
(CAVALCANTE E SANTOS, 2014, p. 165)

Estas novas narrativas fizeram emergir outras possibilidades comunicativas e
transformaram a atuacdo da midia hegemonica e os padrBes tradicionais das coberturas
jornalisticas. De acordo com Cavalcante e Santos (2014, p. 176), quem via as imagens da TV
convencional e as comparava com as imagens que esses coletivos alternativos transmitiam
pela Internet ficava, no minimo, perplexo. Enquanto as TVs veiculavam o quebra-quebra em
lojas, a midia livre divulgava, via rede, videos de dentro das manifestacfes cobrindo fatos
como os de pessoas sendo presas e acusadas sem provas cabais.

Vérios grupos de midia livre trabalharam na cobertura em streaming® dos protestos,
mas a Midia Ninja’ foi o mais conhecido, “por agregar maior audiéncia e ter conseguido
formar uma grande rede de coberturas por todo pais €, por isso mesmo, ter também grande
penetracdo nas redes sociais” (MARTINS, 2013). Com narrativas brutas, sem cortes nem
edicdo de imagens, esta midia tinha como objetivo levar o proprio publico ao centro da acéo,
numa producdo do comum para 0 comum.

Além das redes de comunicacdo independentes que se formaram gracas aos
celulares conectados na internet, um veiculo de midia alternativa, a Midia
Ninja, ganhou destaque por sua atuacdo durante as passeatas de protesto e
reivindicacbes. Ao gravar e transmitir imagens e sons ao vivo dos
acontecimentos passou a ser um canal de informagdo confidvel e capaz de
transmitir a informagdo diretamente do cendrio de ocorréncia, muitas vezes
confrontando a versdo da midia convencional ou revelando fatos que ela ndo
cobriu. (PERUZZO, 2013, p. 90)

®Streaming é uma tecnologia que envia informacdes multimidia, através da transferéncia de dados, utilizando
redes de computadores, especialmente a Internet. Existe também a possibilidade de transmitir um evento ao vivo
através de live streaming, para que pessoas que estdo longe possam assistir no exato momento em que acontece.

’Midia Ninja quer dizer Narrativas Independentes, Jornalismo e Ac&o.
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Guimardes afirma em sua tese de doutorado que a Midia Ninja é uma rede
colaborativa de producdo de informacao que traz a luz varios debates acerca do jornalismo e 0
uso da tecnologia para a divulgacdo de acontecimentos. A autora conta que a época das
Jornadas de Junho, colaboradores de varias regides do pais adotaram a marca do Ninja para
registrar e transmitir os protestos. “O ideario que reunia os ninjas, em sintese, passava pela
colaboracdo na producdo e gestdo de conteudo, independéncia editorial em relacdo a
patrocinadores/apoiadores, valorizacdo das parcialidades, experimentacao narrativa e insercao
radical na acdo” (GUIMARAES, 2016, p. 54).

Trés anos apos seu surgimento, o coletivo Midia Ninja ja é parte relevante do cenario
de midia brasileiro. Atualmente® a pagina do coletivo no Facebook tem um total de 1.124.658
curtidas e 474.530 pessoas falando sobre ele. Em pesquisa’ divulgada pelo Portal Imprensa,
no dia 09 de setembro de 2016, o grupo Midia Ninja superou os principais veiculos de
comunicacdo em engajamento™ na rede social. “A pagina do Midia Ninja chegou até 90
milhdes de pessoas em uma semana e registrou 1,8 milhdes no engajamento. Para o coletivo,
0 numero é um reflexo de como se organizar em rede” (PORTAL DA IMPRENSA, 2016).

Pigina Total de curtidas r desde a semana p Publicages esta) \ ﬂ."‘:li:li|

o
1 Catraca Livre 7.8m »0,2% 250 1.1m
2 veja ven 8.7m v i o
3 m Folha de S.Paulo 5.7m “0.1% 250 951,3K [
4 0 Globo 49m “0,2% 250 2082K @
5 Estadio 3.3m 0.2% 250 300,3K

6 consca CartaCapital 1.8m i S5
7 9_‘!_ Vem Pra Rua Brasil 1.4m «0,5% 16 1.4m
8 ﬁ Revolution Hews 1.1m 0% 5 31.8K

.‘.I.DQ‘:E e 2l vidio Hinja 1.4m “57% 23 15m @ =

10 B Pragmatismo Politico m «0,6% 39 725K W

Figura 2: Grupo ultrapassou os principais veiculos em engajamento no Facebook
(Reproducao/Midia Ninja)

® Dados coletados no dia 19 de outubro de 2016

*“Midia Ninja ultrapassa grandes veiculos em engajamento no Facebook”. Disponivel em:
http://portalimprensa.com.br/noticias/brasil/78276/midia+ninja+ultrapassa+grandes+veiculos+em+engajamento
+no+facebook

' Engajamento é a soma das curtidas, comentarios e compartilhamentos de todos 0s usuarios que acessam o
conteido e 0 mantém ativo.


http://portalimprensa.com.br/noticias/brasil/78276/midia%2Bninja%2Bultrapassa%2Bgrandes%2Bveiculos%2Bem%2Bengajamento
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Os dados permitem pensar que as Jornadas de Junho de 2013 foram primordiais para o
surgimento deste jornalismo realizado por coletivos midialivristas'* por meio da internet e que
apresentam outras narrativas audiovisuais, com formatos diferentes dos veiculados em
telejornais tradicionais por serem, em sua maioria, realizados por meio de smartphones e
transmitidos via streaming sem cortes ou grandes producgdes. O ano de 2013 foi decisivo para
a consolidacdo dessas novas midias que revolucionaram 0 mundo da comunicacao tanto fora,
quanto dentro, das redacGes tradicionais.

E neste contexto que, mais tarde, em 2015, emerge como narrativa na rede digital o
objeto de estudos deste trabalho. A Rede Jornalistas Livres também se caracteriza como uma
midia livre, realizada de forma coletiva e ativa nas redes sociais. No decorrer dos proximos

capitulos, nos aprofundaremos nas praticas jornalisticas adotadas pelo coletivo.

O termo surge a partir da necessidade sentida por alguns jornalistas, artistas e escritores de uma midia
independente e para além das corporagdes de comunicagdo, discutida no Férum Mundial de Midia Livre,
realizado no Rio de Janeiro em junho de 2008. Ver artigo “Midialivristas Univos!”, publicado pela revista
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4 TV BRASILEIRA E O PROCESSO DE IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF

Este capitulo reconstréi e contextualiza o processo de impeachment de Dilma a
partir das narrativas da midia. E reflete sobre o papel central da televisdo na legitimacéo do
discurso que defendia o afastamento da presidenta eleita. Por meio de blogs e veiculos de
esquerda, progressistas, é realizada uma critica a TV. Além disso, discorre sobre o debate do
tema nas redes sociais e na insatisfacdo de uma parcela da populacdo com a cobertura
televisiva.

Escandalos de corrupcao, retracdo da economia e a crise politica tem gerado uma
insatisfacdo popular entre muitos brasileiros. Parte desta insatisfagdo € alimentada diariamente
pela midia, sobretudo pela televisdo, meio de comunicacdo de massa que alcanga o maior
nimero de pessoas no pais. Ao longo das narrativas e coberturas veiculadas pelas emissoras
de TV comerciais, construiu-se a ideia de que a culpa da crise econdmica e politica era de
uma unica figura, da responséavel pelo governo federal, deixando de incluir no debate vérios
aspectos que interferem na atual situacdo do pais.

A cobertura da crise e dos escandalos de corrupcdo pelos veiculos de midia
tradicionais foi fundamental para a legitimacdo do discurso que defende o afastamento da
presidenta eleita como solugdo para os problemas. Tal cobertura gerou debates nas redes
sociais sobre a prometida imparcialidade da midia. A televisdo teve um papel central no

processo de impeachment da presidenta Dilma Rousseff.

4.1 O PROCESSO DE IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF

Nas eleicdes de 2014, Dilma Rousseff (PT) foi reeleita, em segundo turno,
presidenta do Brasil. A petista somou 51,64% (54.499.901 votos) dos votos validos contra os
48,36% (51.041.010 votos) do candidato da oposicdo, Aécio Neves (PSDB). Além do apoio
do vice, Michel Temer, Dilma concorreu as elei¢cbes amparada pela alianga politica que
compds a coligagdo “Com a For¢a do Povo”, formada por PT, PMDB, PSD, PP, PR, PROS,
PDT, PC do B e PRB.

Ja no primeiro ano do segundo mandato de Dilma, que teve inicio em janeiro de
2015, a presidenta enfrentou acontecimentos que marcaram a queda de popularidade e de

aliancas politicas do governo.
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Ao longo dos doze meses que se sucederam, ela enfrentou problemas que
fizeram com que 2015 compactasse acontecimentos de varios anos em um so.
Os ajustes fiscais, as mudancgas na equipe em busca de apoio, as surpresas da
Operacédo Lava Jato, a queda de popularidade e as alteracBes da meta fiscal
deixaram Dilma em rota de colisdo com o Congresso Nacional, com parte do
eleitorado que a elegeu, com o mercado e com o proprio vice, Michel Temer.
(CHAGAS, 2015)

Logo no inicio de seu segundo mandato, em meio a um cenario econdmico

desfavoravel e a novos desdobramentos da Operacdo Lava Jato?, a aprovacdo da presidente
Dilma Rousseff (PT) caiu de maneira expressiva. Segundo o Datafolha, em fevereiro de 2015,
23% dos brasileiros avaliaram sua gestdo como 6tima ou boa, enquanto 44% a consideram
ruim ou pessima. Além da queda nas pesquisas de satisfacdo, os protestos a favor do
impeachment e panelagos durante os pronunciamentos presidenciais, e sua cobertura macica

pela midia televisiva, evidenciaram a insatisfacao de parte dos brasileiros com a gestéo.

Préatica comum para um presidente da Republica, o pronunciamento em rede
nacional de radio e televisdo, no Dia Internacional da Mulher, na noite de 8 de
marco, gerou protestos, panelagos e buzinagos em varias cidades do pais. Sete
dias depois, mais de um milh&o de pessoas promoveram manifestacdes contra
0 governo em vérias capitais. (CHAGAS, 2015)

O dia 15 de marco de 2015 marcou o inicio de protestos que reuniriam diversas
cidades do Brasil em atos contra o governo. O estado de Sdo Paulo foi o que, segundo
pesquisas, agrupou 0 maior numero de participantes. De acordo com dados divulgados
pela PM, cerca de 1 milhdo de pessoas ocuparam a Avenida Paulista, na regido central da
cidade. Ja conforme o Datafolha, estiveram presentes cerca de 210 mil manifestantes na
capital paulista. Outras cidades também participaram dos protestos que foram,

majoritariamente, convocados via internet.

Apesar da divergéncia nas estimativas, o Brasil viveu um dia de protestos
massivos. Segundo a Policia Militar, os atos contra o governo de Dilma
Rousseff (PT) e a corrupgéo reuniram 1,4 milhdo de pessoas em 16 estados e 0
Distrito Federal. Somente em S&o Paulo, a PM estimou um publico de 1
milhdo as 15h40. Os nimeros das autoridades podem estar sobrevalorizados.
O Datafolha estimou um publico de 210 mil na avenida Paulista, que seria o
maior na cidade desde o das Diretas-J&, quando cerca de 400 mil se reuniram
na Praca da Sé em 1984. (Carta Capital, 2015)

12 A operagéo Lava Jato é uma investigacio de corrupgao e lavagem de dinheiro, deflagrada pela Policia Federal
(PF) em 17 de marco de 2014. De acordo com a descri¢do do caso no site do Ministério Publico Federal (MPF),
estima-se que os recursos desviados dos cofres da estatal Petrobras, esteja na casa de bilhdes de reais.


http://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2015-03/com-panelacos-populacao-faz-criticas-ao-governo-durante-pronunciamento-de-dilma
http://noticias.uol.com.br/sao-paulo
http://www1.folha.uol.com.br/poder/2015/03/1603271-paulista-reune-maior-ato-politico-desde-as-diretas-ja-diz-datafolha.shtml
http://cartacapital.com.br/os-protestos-de-15-de-marco-pelo-brasil
http://cartacapital.com.br/os-protestos-de-15-de-marco-pelo-brasil
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No dia 17 de marco, o Datafolha divulgou uma pesquisa realizada durante as
manifestacdes na Avenida Paulista. De acordo com a pesquisa, 0s manifestantes, em sua
maioria, se diziam contra a corrup¢do e uma parcela se declarava a favor do impeachment da

presidenta Dilma.

Espontaneamente, ou seja, sem alternativas previamente informadas aos
respondentes, 47% declararam estar na manifestacdo para protestar contra a
corrup¢do. Um em cada quatro (27%) teve como motivacdo o
impeachment/saida da presidente Dilma Rousseff, e 20% declararam estar
protestando contra o PT, de forma geral. A fatia dos que disseram estar na
Paulista para protestar contra todos os politicos soma 15%, e 6% foram pedir
mais seguranga. (Datafolha, 2015)

Em menor escala, a populacdo voltou as ruas nos meses de abril, agosto e
dezembro de 2015. Ao longo do ano, houve quedas nos nimeros de pessoas que aprovavam 0
governo e aumento no percentual dos que o avaliavam como ruim ou péssimo, de acordo com
pesquisas de opinido publicizadas pela midia.

No final do primeiro ano do segundo mandato de Dilma, o entdo presidente da
Céamara dos Deputados, Eduardo Cunha, aprovou a tramitacdo de um pedido de impeachment
da presidenta. No dia 02 de dezembro de 2015, dos sete pedidos de afastamento que ainda
estavam aguardando a anélise do deputado, Cunha deu andamento ao requerimento formulado
pelos juristas Hélio Bicudo e Miguel Reale Janior. Os autores do pedido, alegaram que Dilma
descumpriu a Lei de Responsabilidade Fiscal ao ter editado decretos liberando crédito
extraordinario, em 2015, sem o0 aval do Congresso Nacional.

Ao justificar a decisdo de abrir o processo de impeachment, Eduardo
Cunha alegou que o argumento central que ele considerou foi o fato de Dilma
ter editado decretos liberando crédito extraordinario, em 2015, sem o aval do
Congresso Nacional. De acordo com o peemedebista, esses decretos, que ndo
foram submetidos ao Legislativo, somam R$ 12,5 bilhdes. [...] O presidente
destaca, no despacho, que ha indicios de participacdo direta de Dilma no
suposto crime de responsabilidade, j& que ela propria assinou a liberacdo de
dinheiro ndo previsto no Orgamento de 2015. (G1, 2015)

O desgaste da relacdo entre a presidenta e Temer, “se agravou em dezembro,
depois que a Camara aceitou um pedido impeachment contra Dilma.” (CHAGAS, 2015) Dias
apos a abertura do processo na Casa, 0 vice-presidente, sem antes ter feito nenhuma
declaracéo publica sobre o assunto, enviou uma carta de carater pessoal a Dilma, que vazou
para a imprensa. No comunicado, Temer enumera situagdes em que se sentiu menosprezado

pela presidenta e se queixa por ter sido um “vice decorativo” no primeiro mandato.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Datafolha
http://g1.globo.com/tudo-sobre/eduardo-cunha/
http://g1.globo.com/tudo-sobre/eduardo-cunha/
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A repercussdo do pedido de afastamento da presidenta dividiu opinifes entre os
brasileiros. Enquanto movimentos sociais organizavam atos se posicionando contra o
impeachment e milhares de pessoas iam as ruas em todas as regides do pais, manifestando
apoio ao mandato presidencial, outra parcela da populacdo demonstrava aprovacdo a decisdo
de Cunha. Os desdobramentos do processo s6 foram conhecidos em 2016.

O més em que a Camara elegia, por votacdo aberta, 0s 65 integrantes da comissao
especial que analisaria 0 pedido de afastamento da presidenta Dilma Rousseff, foi marcado
por manifestacdes populares pré e contra o impeachment.

No dia 13 de margo, aconteceu a manifestacdo noticiada, em alguns jornais, como
a maior da historia do pais. Segundo dados divulgados pela Policia Militar, a ocasiao reuniu

mais de 3 milhdes de pessoas em centenas de cidades.

Na maior manifestacdo da historia do Pais, milhdes de brasileiros foram as
ruas neste domingo, 13, em pelo menos 239 cidades nas cinco regides, pedir a
saida da petista Dilma Rousseff, 68 anos, da Presidéncia da Republica. [...] Os
manifestantes se dividiram entre o apoio ao impeachment de Dilma, em
tramitagcdo na Camara dos Deputados, a cassa¢do do mandato pela Justica, sob
analise do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), e a pressdo pela rendncia da
petista do cargo que ela ocupa desde janeiro de 2011 e para o qual foi reeleita
em 2014 com 51,64% dos votos no segundo turno. (Estaddo, 2016)

Dias apds manifestacGes contra 0 governo, milhares de pessoas voltaram a ocupar
as ruas, desta vez para protestar contra o pedido de afastamento e a favor da presidenta. O ato
aconteceu no dia 31 de marco e reuniu milhares de pessoas em todos os estados brasileiros
“que sairam as ruas gritando palavras de ordem como “Nao vai ter golpe, vai ter luta”.
Representantes de movimentos sociais, de estudantes e de trabalhadores estiveram presentes
aos atos” (EBC, 2016). Além da empresa publica de comunicagdo a manifestagédo espago em

uma revista semanal de carater progressista.

Batizada de "Em Defesa da Democracia, Golpe Nunca Mais", a manifestacéo
em S3o Paulo arregimentou entidades como a Central Unica dos
Trabalhadores (CUT), a Unido da Juventude Socialista (UJS) e a Marcha
Mundial das Mulheres. Os organizadores estimam que cerca de 50 mil
manifestantes reuniram-se na Praca da Sé, no centro de S&o Paulo. (Carta
Capital, 2016)

No dia 17 de abril os deputados federais aprovam o prosseguimento do processo
de impedimento. Foram 367 votos favoraveis e 137 contrérios, houve sete abstencGes e

somente dois ausentes dentre os 513 deputados.


http://g1.globo.com/politica/processo-de-impeachment-de-dilma/noticia/2016/04/deputados-ausentes-na-votacao-alegam-motivo-de-saude.html
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Com o voto do deputado Bruno Araltjo (PSDB-PE), o nimero de votos
favoraveis ao pedido de abertura do processo de impeachment de Dilma
Rousseff ja atingiu os 342 necessarios para autorizar o julgamento da
presidente da Republica pelo Senado. A proposta estd aprovada, antes mesmo
do final da votacdo de hoje. (Camara dos Deputados, 2016)

A sessdo, que durou nove horas e 47 minutos, foi marcada por discursos e
comemoracdes a cada voto favoravel. Apenas Psol, PT, e PCdoB ndo deram votos & favor do
impedimento da presidente Dilma. A sesséo de votagao durou cerca de seis horas, mas todo o
processo de discussdo e votacdo do impeachment, iniciada na sexta (15) consumiu quase 53
horas.

A sessdo foi tensa, iniciada com principio de tumulto. Cada voto dos 511
deputados — estavam ausentes os deputados Anibal Gomes (PMDB-CE) e
Clarissa Garotinho (PR-RJ) - foi pontuado com comemoragdes de cada lado.
O voto de nimero 342, minimo para garantir o julgamento pelo Senado, foi
celebrado a exaustéo pelos partidarios do impeachment, que tiveram apoio de
deputados de 22 partidos. (Camara dos Deputados, 2016)

A partir disso o Senado Federal assumiu o0 encargo de instaurar ou arquivar o
pedido de impeachment. No dia seguinte, 18, o entdo presidente da Camara dos Deputados,
Eduardo Cunha, entregou o processo ao presidente do Senado, Renan Calheiros. Na terca-
feira, dia 19, o primeiro-secretario do Senado, senador Vicentinho Alves, leu oficialmente o
parecer da Camara, que autorizava a Casa a prosseguir no rito de impedimento de Dilma.
Abriu-se assim 0 prazo de 48 horas para que os lideres partidarios indiqguem os nomes para a
composicdo dos integrantes da comissdo que analisara o processo. Em 22 de abril é formada a
comissdo especial analisadora no Senado.

Na segunda-feira, 25, o plenario do Senado Federal elegeu os 21 senadores
titulares e 21 suplentes que irdo compor a comissao de impeachment e no dia 26 de abril é
instalada a comissdo no Senado. No mesmo dia, s@o eleitos o presidente da
comissdo, Raimundo Lira, e o relator, Antonio Anastasia. No dia 6 de maio, a comisséo
especial do Senado aprovou, por quinze votos a favor e cinco contra, o relatério do senador
Antonio Anastasia, favoravel ao prosseguimento do processo de afastamento da presidente
Dilma Rousseff. Com 55 votos favoraveis, 22 contrarios e 2 ausentes, o Senado autorizou, no
dia 12 de maio, a abertura do processo de impeachment propriamente dito, e determinou o
afastamento da presidenta da Republica pelo periodo de até 180 dias. No dia 31 de agosto, 0
plenério do Senado aprovou, por 61 votos favoraveis e 20 contrarios, o impedimento de
Dilma Rousseff. Trés horas apos o afastamento definitivo de Dilma, Temer foi empossado

presidente da Republica, em sessdo do Congresso Nacional realizada no plenario da Camara.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Antonio_Anastasia
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4.1.1 Muros que separam: O dia 17 de Abril de 2016

O dia 17 de abril de 2016 foi uma data emblematica para a histdria politica brasileira.
O processo de impeachment foi marcado pela polarizacdo de opinides que dividiu o Brasil em
dois grupos; os que eram a favor e os que eram contra o afastamento de Dilma. Esta
divergéncia de convicgdes foi manifestada na construgdo do “muro do impeachment”, como
ficaram conhecidas as barreiras de tapumes metalicos que dividiram a Esplanada dos
Ministérios ao meio, na semana em que os deputados federais decidiram o prosseguimento do
processo de impedimento.

O muro, de mais de 1km de extensdo, tinha como objetivo separar os manifestantes
que iriam assistir a votacao no Congresso Nacional. “Do lado direito da Esplanada, ficardo os
manifestantes que pedem o impeachment de Dilma. Do lado esquerdo, estardo aqueles que
defendem a continuidade do governo. O "muro do impeachment” s6 devera ser desmontado
no fim da votagdo pela Camara”. (ESTADAO, 2016). As barreiras comegaram a ser erguidas
no dia 10 de abril e foram alvos de criticas pela populagdo. “Pela primeira vez na historia,
lados opostos ficaram separados pelo alambrado, que virou alvo de polémica e intervencfes
artisticas e culturais. Brasilienses aproveitaram 0 momento para pedir paz entre 0s
manifestantes, com a colocacdo de flores e cartazes” (CORREIO BRASILIENSE, 2016).

Ao longo da semana, manifestantes e ativistas chegavam ao local para montar
acampamento. Segundo dados divulgados pela Agéncia Brasil, as 18h30 do dia 17, havia 57
mil manifestantes dos dois lados do muro, dos quais 40 mil a favor e 17 mil contra o
impeachment. O efetivo da PM no policiamento da area foi de trés mil homens e os
bombeiros tinham 320 militares em servigo. Caravanas de ambos os lados do muro viajaram
de diversas cidades brasileiras para acompanhar, atraves de telGes, a votacdo que acontecia no

plenario da Camara dos Deputados. O clima era de torcida de futebol.

Do lado pro-impeachment, muita vibragdo a cada "sim" proferido pelos
deputados no plenario. A cada voto "ndo", vaias eram ouvidas. Durante a
votacdo, a multiddo estava concentrada, olhando atentamente aos teldes. [...]
Como também é tipico de decisdes esportivas, enquanto um lado comemora,
outro lamenta. Dividida em dois, a Esplanada testemunhou também a
frustragio dos defensores do mandato de Dilma. (BRANDAO, 2016).

Por ter sido um momento tdo simbolico no processo de impeachment, o dia que
antecede a votagdo na Camara (16) e o dia 17 de abril de 2016 foram escolhidos como recorte
para a analise deste trabalho.
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Figura 3: Foto de casal se beijando por cima do “muro do impeachment” viralizou nas redes

sociais (Gustavo Oliveira/Agéncia Democratize)

4.2 (IM)PARCIALIDADE NA COBERTURA TELEVISIVA

A TV sempre exerceu um papel de centralidade na construcdo de sentidos,
sobretudo na politica. “A televisdo nao so transmite informagdes sobre o mundo da politica:
ela o interpreta, confere a ele um determinado significado”. (PORTO, 1997, p. 17)

Porto salienta que, apesar de ser um aspecto fundamental nesta construcdo, a TV
ndo determina de forma direta 0 que a audiéncia pensa, mas é um fator que contribui
significativamente para a formacédo da visdo de mundo das pessoas. Devido a sua posicao nas
sociedades contemporaneas, a televisdo é certamente o elemento mais dindmico neste
processo.

Além de ser o principal meio de mediag&o entre os cidad&os e a politica, a TV
também desfruta de um alto grau de credibilidade. A forma mais poderosa
através da qual a televiséo influi no processo politico é a apresentacdo de uma
visdo de mundo, através da construcdo de representacbes sobre 0 mundo da
politica. Assim, o que cada um de nés pensa sobre os partidos politicos,
candidatos ou instituicbes como Congresso, tem relacio direta, ainda que ndo
automatica ou mecanica, com as formas através das quais estes aspectos do
mundo da politica sdo representados na e pela televisdo. (PORTO, 1997, p.
16)

Por ser o veiculo com o maior alcance popular, a televisdo se torna a arena central
onde sdo decididas as grandes questBes politicas. Com isso, esse meio é de fundamental

importancia na construcdo da imagem publica de um candidato ou partido.
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O velho ditado “a mulher de Cesar ndo tem que ser honesta, ela tem que
parecer honesta” € hoje ainda mais pertinente do que em outras eras. E por
qué? Simples: Se a politica tradicional era feita com muito contato direto entre
candidatos e eleitores, as elei¢fes de hoje se definem em grande medida na
imagem projetada pelos e sobre os candidatos nos meios de comunicagdo de
massa. (LEAL, 2010, p. 60)

Mas este poder da televisdo levanta questdes importantes sobre a democracia,
principalmente na realidade brasileira, na qual os meios de comunicacdo se desenvolveram
em um ambiente de pouca regulamentacdo e, em sua maioria, sd0 geridos por empresas
privadas que se guiam pela logica do lucro. E preciso compreender que os elementos e
caracteristicas préprias de um telejornal possibilitam a selecdo de acordo com um ponto de
vista, o do emissor. “Ao selecionar uma fala de uma sonora ou entrevista ¢ possivel escolher
palavras positivas ou negativas, enquadrar um ponto de vista simpéatico ou antipatico e usar
dois pesos e duas medidas inserindo o “corte” ideal”. (SOUZA, p. 231)

A construcdo de uma noticia é revestida por uma série de filtros, que vdo desde
limitacBes estruturais - de espaco e tempo - a ideologias e interpretacdes em prol de
estratégias de comunicacdo das empresas jornalisticas. Essas escolhas editoriais influenciam
na maneira como a televisdo trata um tema e como este serd percebido e repercutido na
sociedade. O Brasil ja viveu episddios que provam que uma cobertura televisiva tendenciosa,
mas que se diz imparcial, pode mudar rumos e previsdes politicas. Como foi 0 caso da
primeira eleicdo direta para presidente, em 1989, apds décadas de regime ditatorial, que
trouxe 0s meios de comunicacdo para a centralidade do embate travado entre forcas politicas
que polarizavam a arena puUblica da época. (GORGEN, 2009 p. 74)

O crescimento das chances de o Partido dos Trabalhadores governar o pais
levou a uma intervencdo direta da Rede Globo por meio da edigdo do debate
transmitido na antevéspera das elei¢cbes. Collor foi eleito dentro de um
processo de construcdo de imagem publica pelos media que até hoje é relatado
e estudado (VERON; FAUSTO NETO, 2003). Poucos meses depois, a
imprensa teve um papel preponderante novamente nas dentincias de corrupgao
que levaram ao processo de impeachment e a rendncia do novo presidente.
Dois anos depois, 0 apoio da midia ao Plano Real foi preponderante para a
chegada de Fernando Henrique Cardoso a Presidéncia da Republica (WEBER,
2000). (GORGEN, 2009 p. 74).

A televisdo também teve um papel central no processo de impeachment da
presidenta Dilma Rousseff, em 2016. A grande cobertura da Operacdo Lava Jato foi um fator

essencial na instauracdo da insatisfacdo de parte dos brasileiros com o governo.
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O tema tem ocupado de forma téo intensa e repetitiva o0 espago na midia que
passa a sensacdo de que a corrupgdo era algo eventual até entdo no pais e,
agora, sim, tornou-se sistematico e insuportavel — desde que a Operacéo foi
desencadeada, em 2014. A impressdo a qual se tem é que o problema se
implantou com os atuais agentes politicos no poder federal e, se acabarmos
com eles, a corrup¢do vai embora junto. Nao por coincidéncia, pouco ou quase
nada, porém, tém se informado sobre o contexto historico e as causas da
corrupgdo. A cobertura se limita ao passado recente e com personagens bem
determinados, elegendo como vildo o governo da ultima década e polarizando
0 debate em torno do bem e do mal. Ou seja, a imprensa escolheu
protagonistas bem especificos para darem conta da narrativa e Ihes atribuiu
caracteristicas para se encaixarem nos papéis desejaveis, sem muita abertura
para o0 contexto nem pontos de vista divergentes dos acontecimentos.
(HANZEN, 2016)

A sucessdo de episodios noticiados diariamente pela midia hegeménica e a forma pela
qual as matérias foram conduzidas davam a entender que participar de protestos pedindo o
impeachment da atual presidente seria a solucdo a crise politica. A midia, de forma
sistematica, amalgamou a ideia da corrupcdo em apenas determinados grupos/ partidos e

consolidou a avaliagao de que este € “o pior governo de todos os tempos”.

Isso culminou em narrativas capazes de convencer qualquer “cidaddo de
bem” de que sua obrigagdo civica, neste dia 13, era mesmo ir para as ruas.
(...) Ao longo desses dias, afirmagdes como “o governo esta encurralado”,

L3

“Dilma ndo tem condi¢des de superar a crise”, “a economia s6 piora”, “o PT

esta dividindo o pais”, “o PMDB tem 30 dias para decidir se vai pular fora”

e “tudo depende do que acontecera no dia 13” foram propagadas aos quatro

cantos, sem cessar. O roteiro parecia tdo certo que uma das principais
3

comentaristas de politica do pais chegou a tratar Dilma como “ex-
presidente”. (Intervozes, 2016)

Os protestos pré-impeachment que antecederam a abertura do processo de
impedimento de Dilma tiveram grande destaque nos telejornais de emissoras comerciais,
enquanto as manifestacdes a favor do governo ndo ganhavam a mesma cobertura. No dia 13
de marco de 2016, data marcada para uma manifestacdo a favor do impeachment que
movimentou diversas cidades brasileiras, a Rede Globo substituiu o tradicional filme das
tardes de domingo para dar espaco a cobertura ao vivo do que se passava na Avenida Paulista,

em S&o Paulo.

Ao longo do dia, repérteres e comentaristas se revezaram para enaltecer os
protestos, repetir & exaustdo, a cada cidade noticiada, os motivos que ja
estavam claros para os telespectadores, e jogar sobre 0s atos um peso
decisivo sobre o processo de mudangas no comando do governo federal.
“Agora hd pouco a gente presenciou 0 momento mais emocionante das
manifestacGes. A FIESP jogou bales verdes e amarelos contra 0 nimero de
impostos que os brasileiros pagam. Foi um movimento muito forte, as
pessoas aplaudiram, foi uma emogdo aqui”, declarou um repdrter. Outra
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jornalista ndo conteve o entusiasmo e afirmou: “esta linda a festa”.
(Intervozes, 2016)
A exaltacdo das manifestacBes contra 0 governo, a narrativa construida em torno da

corrupcao e a construcdo da imagem de Dilma como a culpada pela crise politica e econémica
instaurada no pais, foram essenciais na estruturacdo do apoio "popular" ao impeachment como
solucdo para os problemas politicos do Brasil. A cobertura televisiva no dia 17 de abril, dia
em que os deputados federais votaram a favor ou contra o prosseguimento do impedimento,
também foi decisiva neste processo. A televisdo brasileira se limitou a retratar a votagdo do
impeachment com pouca reflexdo e apuragdo, sem detalhamento sobre o processo da votacao
em si, 0 que aconteceria dai para frente e o fato de que a crise politica ndo se encerraria,

independentemente do resultado.

A estratégia do Grupo Globo, seguida por boa parte da midia brasileira,
também se manifestou na cobertura rasa dos fatos e na auséncia de jornalismo
de fato. Registros dos atos e de declaracGes de deputados foram abundantes.
N&do se viu, contudo, apuracdo, investigagdo, contextualizacdo e
problematizacdo do processo em curso.

Os argumentos que embasam o pedido de impeachment ndo foram
apresentados, muito menos os de sua defesa. Nenhum convidado externo —
nem mesmo um "especialista" alinhado ao posicionamento da Globo — foi
convidado a discutir a situagdo do pais. (Intervozes, 2016)

A cobertura foi reduzida a bastidores do processo, “assim, a suposta
imparcialidade escondeu, na verdade, a escolha de ndo aprofundar a andlise do fato e de suas
implicagdes para o presente e o futuro do pais”. (Intervozes, 2016) A mesma abordagem
marcou a cobertura do dia seguinte a votacdo. Os principais canais de TV apenas recuperaram
0s numeros e movimentagdes que ocorreram no domingo e descreveram as proximas etapas
do afastamento.

A votacdo do processo de impeachment da presidente da Republica pelos
Deputados ilustra bem tal realidade — em que a disputa se deu puramente por
motivacOes pessoais e pelo desejo de poder, alheio a qualquer projeto de
interesse da populacdo. Entdo, antes de tudo, caberiam questdes bésicas: a
guem interessa toda esta guerra? Nao sera um dilema falso? Porém, a midia
ndo questiona isso e ainda se presta a instrumento para viabilizar este modelo
de debate, e nem sequer d& importadncia aos meios e a moralidade dos
personagens envolvidos no enredo, a fim de oferecer informagdes equilibradas
a populacdo — o que é a funcdo precipua da imprensa — para que cada um
pudesse formar seu juizo. (HANZEN, 2016)

As criticas ficaram a cargo da imprensa internacional e das midias alternativas. A
midia hegemdnica brasileira apenas publicou noticias sob 0 mesmo enfoque, endossando a

tese do impeachment como solugdo para a crise, sem explicitar, intencionalmente, 0s

interesses e a transparéncia dos meios utilizados para alcancar tal objetivo.


http://http/www.cartacapital.com.br/politica/impeachment-entenda-os-argumentos-pro-e-contra
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4.3 MIDIA E IMPEACHMENT EM DEBATE NAS REDES SOCIAIS

A narrativa dos noticiarios veiculados pelos veiculos de comunicacdo de massa do
pais, que ocultou as nuances, personagens e fatos importantes da votacdo do impeachment,
pode ser considerada um alerta sobre o perigo da concentragdo de midia brasileira. Esta
cobertura repercutiu nos veiculos internacionais e fez com que muitos deles mudassem seu
préprio discurso.

Se inicialmente a imprensa internacional acompanhava a ode aos protestos
pré-impeachment criada pelos grandes conglomerados da imprensa nacional,
houve uma meia-volta significativa. A mudancga, que marcou a cobertura da
votacdo na Camara no dia 17 de abril, tem repercutido. (Intervozes, 2016)

Ao longo da votagdo, o Brasil esteve entre as noticias mais importantes de
diversos canais de televisdo, jornais, radios e sites do mundo inteiro. E a critica a midia

brasileira também ganhou destaque nestes meios.

A “manipulagdo da midia” na cobertura da crise politica no Brasil tem
reforcado opinides contrarias a presidente do pais, Dilma Rousseff, diz uma
matéria publicada no jornal britdnico The Independent no domingo (10/04). O
jornal diz também que os meios de comunicacao no Brasil estdo concentrados
em “alguns conglomerados” e que pertencem a uma elite historicamente
ligada a direita. “Os mesmos partidos politicos falharam em derrotar Dilma
Rousseff, do Partido dos Trabalhadores, nas urnas”, diz o texto. Segundo a
matéria, embora as denlncias de propina, corrupcao e lavagem de
dinheiro trazidas com a Operacéo Lava Jato impliquem
representantes de todos os partidos, “o foco é predominantemente nos
membros do Partido dos Trabalhadores, assim como no ex-presidente Luiz
Inécio Lula da Silva.” (Pragmatismo Politico, 2016)

A0 mesmo tempo em que a imprensa internacional questionava a cobertura dos
grandes veiculos do pais, a midia também esteve em debate entre os brasileiros. Em
manifestagdes contra o impeachment a TV Globo também virou alvo de protestos, cartazes
com dizeres “Globo Golpista” e “Fora Globo” estiveram presentes nos atos. Nas redes sociais,
muitos compartilhavam sua insatisfacdo com a atuacdo dos veiculos de comunicacao
hegemdnicos, sobretudo com a Rede Globo.

Alguns atos de protestos a Rede Globo chamaram a atencdo dos telespectadores
do canal. Na madrugada do dia 10 de mar¢o, durante uma transmissdo ao vivo no Jornal da
Globo, quando a reporter Giovana Teles dava informacGes sobre a Operacdo Lava Jato, na
porta do Congresso Nacional, um homem invadiu o enquadramento da camera segurando um
cartaz dizendo: "#Globo Golpista quer incendiar o pais". Esta ndo foi a Unica manifestacao de

repudio a emissora durante sua programacdo. Em outras transmissdes ao vivo  pessoas


http://www.pragmatismopolitico.com.br/2014/03/empresarios-que-apoiaram-golpe-de-64-ficaram-milionarios-com-dinheiro-publico.html
http://www.pragmatismopolitico.com.br/2014/03/empresarios-que-apoiaram-golpe-de-64-ficaram-milionarios-com-dinheiro-publico.html
http://www.pragmatismopolitico.com.br/tag/direita
http://www.pragmatismopolitico.com.br/tag/corrupcao
http://www.pragmatismopolitico.com.br/tag/operacao-lava-jato
http://www.pragmatismopolitico.com.br/tag/operacao-lava-jato
http://www.pragmatismopolitico.com.br/2015/03/a-lista-oficial-dos-politicos-da-lava-jato.html
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repetiram o ato. E os videos destes momentos foram compartilhados e assistidos por muitos

nas redes sociais.

#GLOBO
GOLPISTA

QUER INCENDIAR O
PAIS

L y _ I y / ™|

Figura 4: Manifestacdo contra a Rede Globo durante transmissdo ao vivo

No dia da votacdo do impeachment na Camara dos Deputados, houve muitos
conteudos compartilhados na web. Milhdes de brasileiros acompanharam o decorrer do
processo pela televisdo e comentaram nas redes sociais. Uma pesquisa do Laboratério de
estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic) da Universidade Federal do Espirito
Santo computou, a partir dos termos “impeachment” e “impeachmentday”, 3,5 milhdes de
mensagens no Twitter. Essa foi a maior quantidade de tweets em lingua portuguesa
registrados na rede social, superando o dia da derrota do Brasil por 7 a 1 na Copa do Mundo
de 2014.

Apesar de pesquisas indicarem que boa parte dos brasileiros apoiavam o
afastamento de Dilma, nas redes sociais manifestacbes contrarias ao impedimento da
presidenta ganhavam forca. Em estudo realizado pela empresa de monitoramento de redes
sociais Sprinklr usando a ferramenta de monitoramento Scup, por meio da qual foram
analisadas as redes sociais Twitter e Instagram no dia 17 de abril de 2016, mostra que a
maioria das postagens foram contrarias ao impeachment. De acordo com a pesquisa, 77% das
mencdes foram favoraveis a continuidade do governo Dilma. O resultado foi diferente do
apresentado na semana anterior a votacdo, onde mais de 80% se posicionaram contrarios a
presidenta. Entre as hashtags mais citadas no dia da votacédo, a #lmpeachmentDay, que entrou

nos assuntos mais comentados do mundo na rede social, aparece em 1° lugar com 38% das


http://www.cartacapital.com.br/especiais/impeachment
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mencoes. As #NaoVaiTerGolpe (com 21%) e #ForaDilma (com 18%) ficaram praticamente
empatadas em 2° lugar.

Em meio a sessdo do Senado que votou a instauracdo do processo de
impeachment da presidenta Dilma, as manifestacdes contra 0 impeachment nas redes sociais
voltaram a ganhar forca. A pagina do Facebook do PMDB Nacional foi alvo de protestos. Os
internautas se organizaram em um movimento chamado de “vomitaco”, no qual comentaram
em 1000 postagens da pagina com emojis (figurinha de um rosto que representa um
sentimento ou gesto) de vomito.

A TV Globo também foi alvo desta mobiliza¢do. Durante a exibi¢do da entrevista
de Michel Temer, entdo presidente em exercicio, no programa Fantéstico na noite do dia 15
de maio, manifestantes de diversas regides do pais organizaram mais um ‘“vomitago” na
pagina oficial do Fantastico no Facebook. Durante o programa, a hashtag #ForaTemer figurou
entre os trending topics (assuntos mais comentados) do Twitter.

Essas acOes reverberam a insatisfacdo de uma parcela da populagdo com a atuacéo
da midia hegemdnica, sobretudo com a Rede Globo. Quando h& outros interesses além do
compromisso com o publico, a realizagdo de uma cobertura mais aprofundada e imparcial
pode ficar comprometida. As emissoras de televisdo comerciais deixaram de abordar muitas
nuances do processo. Com isso, as midias alternativas e independentes trouxeram a promessa
de uma contra-narrativa, com outros olhares e abordagens sobre o assunto. O proximo
capitulo apresenta o estudo empirico sobre a atuacdo da Rede Jornalistas Livres - um coletivo
de midia livre — no dia da votacdo do impeachment, com o intuito de entender em que medida

essas narrativas apresentam abordagens mais plurais.



53

5 REDE JORNALISTAS LIVRES: NARRATIVAS PUBLICAS?

A Rede Jornalistas Livres se apresenta como um veiculo de imprensa livre que nunca
seria financiado por multinacionais, concessionarias de veiculos ou empreiteiras que vivem da
especulacdo imobiliaria. E um coletivo de jornalistas que se define como uma midia

democratica e plural em busca da diversidade.

Queremos incluir as vozes, os sotaques, 0s modos de expressdo, as historias de
vida, as alegrias e os lamentos de toda a imensa variedade de formas de vida e
sociabilidade humana que se encontram neste pais. Ndo almejamos a “fala
correta”, ndo seguimos manuais homogeneizadores e excludentes da diferenga
e diversidade. Somos uma rede inclusiva contra a exclusdo somos, por isso,
bem diferentes da midia corporativa. JORNALISTAS LIVRES, 2015)

Neste sentido podemos afirmar que os ideias buscados pelo coletivo muito se
assemelham aos de uma comunicacdo publica, ndo visando o lucro e se constituindo como
“uma alternativa e complemento as TVs comerciais, veiculando contetidos que ndo sao
privilegiados por elas e buscando novos formatos” (MEIRELLES, 2013, p. 14). Mas, em que
medida as narrativas veiculadas por esta rede sdo publicas? A atuacdo do coletivo contribui,
de fato, para a pluralidade? E nessa perspectiva que ganha relevancia a proposta de
investigacdo e realizacdo de uma andlise da atuacdo desta nova forma de produzir e
compartilhar informacdo. Buscando esquadrinhar quais métodos e procedimentos
privilegiados nas préticas jornalisticas adotadas pelo coletivo independente na web e entender
se ele, potencialmente, colaboraria para uma comunicacdo mais plural, publica e democrética,
este trabalho utilizou-se de uma metodologia desenvolvida no ambito do Laboratorio de
Jornalismo e Narrativas Audiovisuais, denominada de Andlise da Materialidade Audiovisual.

A analise tem como recorte a cobertura audiovisual realizada pela Rede Jornalistas
Livre nos dias 16 e 17 de abril de 2016 (o dia anterior e o dia da votacdo do processo de
impeachment de Dilma Rousseff na Camara dos Deputados). Foram levantados 24 videos
publicados nas redes sociais do coletivo. Sendo 15 videos postados no Facebook e 9 no

Youtube. Dos 24 videos, 6 tém como data de postagem o dia 16/04 e 18 o dia 17/04.
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5.1 O COLETIVO: SURGIMENTO E PAUTAS

A Rede Jornalistas Livres surgiu no dia 12 de margo de 2015 com a proposta de
realizar uma cobertura das manifestacfes, que aconteceram entre os dias 13 e 15 daquele més.
Em entrevista ao programa semanal da TV Brasil, Caminhos da Reportagem, cujo tema foi
“Novas midias: das ruas a rede”, a jornalista e integrante da Rede Jornalistas Livres, Maria
Carolina Trevisan explicou que a iniciativa surgiu da vontade de alguns profissionais de
comunicacdo em fazer uma cobertura destas manifestacGes de maneira diferente da veiculada
pela midia hegemonica e “que fosse no chdo, no meio do publico. Para saber exatamente
quais eram as pautas que estavam sendo demandadas ali”. E, desde entdo, o coletivo atua com
producdes de conteudos jornalisticos para as redes sociais.

A Rede Jornalistas Livres se define como uma midia democratica, plural, em rede,
pela diversidade e defesa implacavel dos direitos humanos e age “por espirito publico, jamais
por interesses privados” (JORNALISTAS LIVRES, 2015). Neste sentido, em julho do ano
passado, o coletivo buscou financiamento através de crowdfunding®. A rede conseguiu
arrecadar R$ 132.730 com a Campanha “Seja Jornalista Livre” criada por meio da plataforma
de financiamento coletivo Catarse. E contou com 1327 apoiadores num periodo de 45 dias. O
que, de acordo com texto publicado™ pelo Midia Ninja, foi o maior financiamento coletivo do
jornalismo brasileiro.

O valor arrecadado custeia uma sede do coletivo em S&o Paulo, equipamentos,
cobertura de pautas especificas e entre outras coisas, um site para veicular as reportagens
produzidas em rede. A ideia de trabalho do coletivo se baseia na “colaboracdo entre todos os
comunicadores que defendem e lutam pela ampliagdo da democracia brasileira”
(JORNALISTAS LIVRES, 2015). Dentre os colaboradores estdo, artistas, jornalistas,
reporteres, editores, fotografos e cinegrafistas, que atuam de forma voluntaria. O desafio é
constituir uma imprensa independente, inclusiva, critica, pluralista de verdade, desafiadora
dos clichés e preconceitos. Para divulgar os conteldos, a Rede esta presente em diversas
plataformas digitais e atua com diferentes linguagens; textos, videos e imagens. No Facebook,

séo quase 600 mil likes na fanpage e mais de 500 mil pessoas falando sobre isso.

B crowdfunding é financiamento coletivo. Uma forma inovadora de tirar projetos do papel com arrecadagéo de
fundos através da internet.

147 formas quentes de financiar sua midia independente. Disponivel em: https://medium.com/@MidiaNINJA/7-
formas-quentes-de-financiar-sua-m%C3%ADdia-independente-af15cbc3d81f#.ri26pidrf
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Figura 5: Print da péagina do coletivo no dia 02/11/2016

Na rede social para compartilhamento de videos, Youtube, o coletivo retine 1.026

videos postados e quase dois milhdes de visualizagdes.

Jornalistas Livres

Inicio Videos
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Inscreveu-se em: 12 de mar de 2015
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Figura 6: Print da pagina do coletivo no dia 02/11/2016
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O coletivo esta presente ainda no Instagram, com 70 mil seguidores e no Twitter, com

135 mil pessoas acompanhando as postagens.
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Jornalistas Livres

Rede de Jornalismo independente em defesa da
Democracia e dos Direitos Humanos.

Jornalistas Livres

Somos uma rede de coletivos originada na

fb.com/jornalistaslivres diversidade. Os valores que nos unem sdo a
Rua Conselheiro Ramalho, 945, Sao Paulo, Brazil paixao pela democracia e a defesa radical dos
01325001 direitos humanos.

@ Br jornalistaslivres.org

523 135K

Tweets Midia Curtiram

Jornalistas Livres

Uma integrante do movimento
conversando com o GOE no final da
Libero Badaro

Figura 7: Print das redes sociais (Instagram e Twitter, respectivamente) no dia 02/11/2016

Segundo manifesto® divulgado pelo coletivo, um de seus objetivos € a
democratizacdo da informacdo, contra a ditadura de pensamento Unico instalada dentro de
redacdes convencionais. Além disso, todas as pautas sdo voltadas para a defesa dos direitos

humanos, interesse publico e insercdo do cidaddo na narrativa.

A matéria-prima de nossas reportagens é HUMANA. Almejamos um
jornalismo humano, humanizado e humanizador, ancorado principalmente em
personagens da vida real (ndo s6 em estatisticas), na frondosa diversidade da
vida dentro da floresta (ndo a distancia robocop das tomadas aéreas
panordmicas), na fortuna das historias (ndo dos cifrdes). (JORNALISTAS
LIVRES, 2015)

O coletivo afirma que seu desafio é construir uma midia apartidaria, mas nao
imparcial. H4& um lado, o das minorias e movimentos sociais. “Entre a defesa dos
apartamentos de luxo cercados por segurancas e o0 lado dos movimentos de moradia, ndo
temos duvida: estamos com os movimentos de moradia” (JORNALISTAS LIVRES 2015).

> N6s somos @s #JornalistasLivres. Quem Somos nés?

Disponivel em: https://medium.com/jornalistas-livres/n%C3%B3s-somos-s-jornalistaslivres-
651d193d664#.t7ba806xh
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H& mais de um ano em atuacdo, o coletivo ja produziu matérias e realizou
coberturas de diversos acontecimentos pelo Brasil, motivado pela realizacdo de uma contra-

narrativa ao que € veiculado pela midia hegemonica.

5.1.2 ANALISE DAMATERIALIDADE AUDIOVISUAL

Para mensurar em que medida as produgdes da Rede Jornalistas Livres se aproximam
dos ideais de comunicacdo publica e contribuem para uma democratizagdo da oferta de
informacdes, incluindo cidaddos e pautas muitas vezes excluidos dos grandes veiculos de
midia tradicionais, foi utilizado um método de analise quali-quantitativo desenvolvido no
ambito das pesquisas realizadas no Laboratdrio de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais®™
denominado de Anélise da Materialidade Audiovisual, que toma como objeto de avaliacdo a
unidade texto+som+imagem-+tempo-+edicéo.

Coutinho (2016) explica que esta proposta metodoldgica envolve incialmente a
identificacdo do objeto empirico e o estabelecimento de eixos de avaliacdo, tendo em vista as
questBes da pesquisa, o referencial tedrico e, até mesmo, os elementos paratextuais que
compdem a narrativa. “Nesse sentido, antes de realizar a etapa da analise propriamente dita €
importante (re)conhecer quais os sentidos propostos por determinado programa ou produto
audiovisual quer para seu publico, quer para a propria midia (canal ou suporte) onde este se
inscreve” (COUTINHO, 2016, p. 11). Conforme a autora, na medida em que s&o
estabelecidos os eixos de avaliacdo, é necessario reconhecer e explicitar as promessas do
produto audiovisual em questdo. Isto pode contribuir para o desenho da analise e
interpretacdes de eventuais fluxos relacionados a experiéncia de circulacdo e consumo
daquele material audiovisual.

O conceito de promessa proposto por Francois Jost busca pensar a relacdo entre
emissor (no caso do autor, a televisdo) e o telespectador. Na maneira como um programa €é
construido, no que falam sobre ele e no modo como é apresentado, podemos entender a
promessa estabelecida. O autor exemplifica este modelo ao afirmar que: “Todos sabemos que
uma comédia deve fazer rir; € essa sua promessa. Por exemplo, nas emissdes ao vivo, existe
uma promessa de autenticidade maior do que em outros tipos de programa” (JOST, 2004, p.
18).

8 O Laboratério de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais, coordenado pela Profd. Dr2 lluska Coutinho
desenvolve atividades de pesquisa e extensdo realizadas no &mbito da graduacéo e do mestrado em Comunicagdo
da URJF.
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A Rede Jornalistas Livres estabelece uma promessa ao se apresentar, em seu perfil do
Facebook, como uma “cobertura colaborativa contra a manipula¢do politica da midia
tradicional, pelas narrativas independentes”. Por se tratar de wuma comunicacao
declaradamente contra-hegeménica, o espectador espera que a produgdo jornalistica defenda
um lado, o de minoria em oposi¢do ao grupo detentor do poder — sdcio-econdmico, politico
ou cultural. Nas coberturas realizadas nos dias estabelecidos para analise deste trabalho, é
possivel identificar a promessa de autenticidade quando o jornalista se insere no local da
noticia, no meio das manifestaces. Além disto, os elementos que acompanham a narrativa
audiovisual, assim como textos das postagens que antecipam o video e hashtags®’ utilizadas
(#NaoVaiTerGolpe #JaTemLuta #RespeitemAsUrnas), sdo responsaveis pela construcdo de
uma promessa de que aquele contetdo ¢ diferente daquele veiculado pela midia hegeménica e
mais identificado com a defesa da democracia e dos movimentos sociais.

Seguindo a metodologia de andlise da materialidade audiovisual, tendo em vista a
proposta de avaliar em que medida a atuacdo do coletivo é plural, publica e democratica,
foram estabelecidos quatro eixos de avaliacdo: Pluralismo, Diversidade, Estimulo a
Participacdo e Narrativa Audiovisual. Para se chegar a conclusdes foram avaliados ainda 0s
conceitos de Conflito, Personagens e seus papeis na trama e Moral desenvolvidos por
Coutinho (2012) ao avaliar a Dramaturgia do Telejornalismo. Por se caracterizar como um
método quali-quantitativo, a andlise incluiu ainda itens de avaliagdo previamente identificados
com categorias definidas a priori, como caracterizacdo das fontes de informacédo para avaliar
se ha uma diversidade nas vozes ouvidas e ecoadas pelas narrativas. A partir disto foi
montada uma ficha de leitura/avaliacdo a ser preenchida a cada video.

Foram 15 videos postados no Facebook durante o recorte estabelecido. Os prints das
postagens que acompanham as produc¢des nas redes sociais seguem em anexo ao final deste
trabalho. O primeiro video analisado é bem curto, com 38 segundos. E a fala da coordenadora
de cozinhas do acampamento do Movimento sem Terra (MST) em Brasilia. Ela explica como
funciona o esquema de alimentagcdo do acampamento e cita as contribuigfes das pessoas que
ajudam na manutencdo dos alimentos e dos produtos de higiene. O video é gravado em uma
das cozinhas do acampamento. O segundo video é uma entrevista com o artista Gustavo da
Lua, integrante do grupo Nacdo Zumbi. Com um plano bem fechado no rosto do musico néo é

possivel identificar o local de gravacdo. Ele fala sua opinido sobre o que esta acontecendo e se

Y Hashtagssdo compostas pela palavra-chave do assunto antecedida pelo simbolo cerquilha (#).

As hashtags viram hiperlinks dentro da rede, indexaveis pelos mecanismos de busca.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Cerquilha
https://pt.wikipedia.org/wiki/Hiperlink
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mecanismos_de_busca
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posiciona contrario ao impeachment. Segundo Gustavo, o Brasil é uma piramide cuja base é o
povo e 0 congresso necessita de gente jovem com vontade de trabalhar em prol da
demoicracia. O proximo video levantado também é curto. E a fala de uma outra cozinheira do
acampamento. Na narrativa, Aida Oliveira conta sua experiencia em um acampamento
anterior onde cozinhou para o Lula. A personagem esta no acampamento e no plano de fundos

h& muitas panelas, indicando que o video foi gravado em outra cozinha.

Figura 8: Cozinheira do Movimento dos Pequenos Agricultores

O quarto video é uma fala rapida do lider do Movimento Sem Terra, Joao Pedro
Stedile. Ele anuncia ao Jornalistas Livres qual sera o posiocionamento do MST caso 0
impeachment seja aprovado e afirma que ndo reconhecerd o governo Temer, propondo uma
paralisagdo nacional. O proximo video é parte do discurso de Lula no acampamento da
democracia em Brasilia. O ex presidente esteve no local no dia anterior a votagao e ressaltou a
coragem dos manifestantes. O sexto video apresenta a "Brasilia dividida", como €é enunciado
na postagem que antecede a producdo. Os personagens ndo tém falas, sdo representados nos
compilados de imagens que compde a narrativa. O video comega mostrando imagens de
pessoas vestindo verde e amarelo no lado direito (pro-impeachment). Na segunda metade sédo
apresentadas imagens do outro lado do muro, com pessoas felizes, ao som de samba cuja letra
enuncia que "néo vai ter golpe".

O video 7 é uma sonora com o Senador Lindberg Faria (PT), durante a marcha pela
democracia que acontecia na Esplanada. Neste video h& presenca de uma repOrter que
conversa rapidamente com o Senador. Ele fala sobre 0 momento que estava acontecendo e
quais sdo os impactos a partir da votagdo na Camara. O video 8 é bem curto. Apenas uma

parte da apresentacdo da cantora Flora Matos, que aconteceu em uma ocupacao cultural no
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Largo da Batata (SP) na madrugada de véspera da votacdo. O Video 9 se inicia com a fala de
uma repérter que narra, diretamente do local, a marcha final dos manifestantes rumo a

Espalanada, onde aconteceu a concentracao para assistir a votacdo. Nao ha sonoras.

Win

P ARES

L ‘ | N

Figura 9: Reporter fazendo a passagem com o préprio celular direto da marcha

O video 10 é bem longo, se comparado as producdes analisadas anteriormente. Com
mais de oito minutos, apresenta a visdo de intelectuais, como historiadores e cientistas
politicos, e liderenacas de movimentos sociais e estudantis da Manaus. Ao todo sdo dez
pessoas que se posicionam “contra o golpe” e questionam os desdobramentos do processo. No
video 11 ndo ha fala de nenhum personagem. S6 mostra uma concentracdo que acontecia na
Praca da Estacdo, no Centro de Belo Horizonte. No momento as pessoas vibram enquanto
assistem a fala de uma deputada que vota contra o impeachment. O 12° video analisado é uma
pequena cobertura da manifestacdo que aconteceu no Vale do Anhangabad, na cidade de Séo
Paulo. A narrativa inicia com imagens de pessoas sentadas no chéo assistindo a apuracdo. Sdo
trés personagens ouvidas. Trés mulheres que estdo no local. Mas ndo héa créditos, ndo da para
saber nome nem a profissdo delas. O Video 13 ndo ¢é producéo do coletivo, € o voto na integra
da Deputada Jandira Feghali que foi postado na pagina do Facebook. Nesta postagem ha mais
de 197 mil visualizagdes e 2,1 mil compartilhamentos.

O 14° video comega mostrando uma concentracdo de pessoas assistindo a votagdo em
praga publica, através de um teldo em Brasilia. Enquanto o o Deputado Jair Bolsonaro aparece
dando seu voto, os manifestantes gritam a palavra "Fascista”. Nesta producao sete pessoas que
estavam presentes no local sdo ouvidas. H& homens, mulheres, diferentes proficGes e
sotaques. As pessoas apresentam suas visdes acerca do momento e suas falas ndo sdo

conduzidas por algum reporter. O ultimo video postado no Facebook faz uma pequena
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cobertura da noite do dia 17 de abril. A narrativa ndo tem sonoras ou passagens, é um
compilado de imagens de diversas manifestagdes. As imagens mostram pessoas que estavam
assistindo a votacdo em pragas publicas, a maioria delas veste vermelho e porta bandeiras. A
musica de BG do video é Mama Africa, de Chico Cesar. O video termina ao som de muitas
vaias, devido ao resultado da votacdo, contrario ao que 0s personagens esperavam. A Ultima
cena sdo de pessoas carregando bandeiras e sinalizadores gritando palavras de ordem como
“Nao vai ter golpe, vai ter luta”.

Os demais videos analisados foram postados no Youtube. O video 16 é o Unico
que ouviu “o outro lado” apresentado as razdes pelas quais um determinado grupo defendia o
impeachment. S&o duas fontes ouvidas, dois homens que estdo no acampamento em Brasilia,
um com o rosto pintado de verde e amarelo e 0 outro com uma camisa com estampa
camuflada. Eles comecam com consideracfes sobre o combate a corrupgdo, mas desaguaram
em ditadura militar e Jair Bolsonaro como solucdo. O Video 17 acompanha uma caravana da
Central dos Movimentos Populares (CMP) e do Movimento sem Terra de Luta (MSTL) rumo
ao acampamento em Brasilia. A narrativa acompanha a rotina das pessoas no 6nibus e

apresenta as motivacdes e visdes de cinco manifestantes.

R -
A
Maria de Fatima 8

Figura 10: Manifestante entrevistada em 6nibus de caravana rumo a Brasilia

O video 18 é a fala do Presidente da Central Unica dos Trabalhadores de S&o Paulo
(CUT SP), Douglas 1zzo, presente no ato do Vale do Anhangabald. O lider do movimento
social fala sobre a expectativa com a votacdo. O video 19 apresenta a leitura de uma carta que
Dilma escreveu direcionada aos movimentos populares. A carta foi lida no acampamento em
Brasilia por Eleonora Minice, da Secretaria de Politicas para as Mulheres. O vigésimo video
analisado € uma sonora breve de um casal fantasiado de palhagos, que estavam presentes nas

manifestacdes em Brasilia. Eles se colocam contra o golpe e em favor da democracia. A
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fantasia ¢ uma alusdo a “palhagada” que acontecia na Camara. O video 21 também ¢ uma
sonora rapida com o depoimento de uma manifestante em Brasilia. A manifestante, do Estado
do Mato Grosso, foi a Brasilia para acompanhar a caminhada pela democracia e afirma estar
lutando pela democracia, ndo por partidos politicos.

O video 22 mostra um depoimento do jornalista esportivo, José Trajano. Ele estava na
concentracdo que acontecia no Vale Anhangabat em SP e fala sobre suas expectativas. E se
posiciona em defesa da democracia. O video 23 é bem curto, com 12 segundos. Apenas
mostra manifestantes no Anhangabau em SP gritando “Fora Cunha”. O ultimo video
analisado, é o depoimento do Ministro da Cultura, Juca Ferreira. Ele estd presente na
manifestacdo em Brasilia e ressalta que a mobilizacdo da sociedade é importante na defesa da
democracia.

Na analise quantitativa, foram avaliadas quais regiGes do Brasil foram representadas
nas coberturas do coletivo, uma vez que todo o pais estava mobilizado no dia da votacao.
Entretanto, dos 24 videos, apenas dois foram produzidos fora de Sao Paulo (local da sede do
coletivo) e de Brasilia, onde ocorria a votacdo e 0 Acampamento Nacional pela Democracia,
como foi chamado a mobilizagdo de militantes contra o impeachment. Um dos videos
mostrava milhares de pessoas reunidas na Praca da Estacdo, em Belo Horizonte, para
acompanhar por um teldo a votacdo que acontecia em Brasilia. Nesta producdo, com menos
de um minuto, ndo ha presenca de repdrter ou sonora de algum entrevistado, as informacdes
do local que aparecia nas imagens estavam apenas no texto da postagem que acompanhava o
video no Facebook. O segundo era mais longo, e trazia o depoimento de intelectuais e
liderancas de movimentos sociais e estudantis da cidade de Manaus, que se colocavam contra
“o golpe parlamentar em curso no pais”. Dos demais videos analisados, cinco foram
produzidos em S&o Paulo e 17 em Brasilia.

Além disto, foi levantado quantos dos entrevistados eram mulheres, com o intuito de
avaliar em que medida é exercido a diversidade de fontes e inclusdo de vozes muitas vezes
silenciadas em grandes veiculos, no que refere-se a questdo de género. No ano de 2013, a
Universidade de Nevada™ pesquisou 352 matérias de primeira pagina do jornal The New
York Times e descobriu que, dentre os entrevistados, apenas 19% eram mulheres, contra a

maioria de 65% homens (17% se referiam a fontes institucionais). No Brasil,

18 Lack of female sources in NY Times front-page stories highlights need for change. Disponivel em:
<http://www.poynter.org/2013/lack-of-female-sources-in-new-york-times-stories-spotlights-need-for-
change/217828/>


http://www.poynter.org/2013/lack-of-female-sources-in-new-york-times-stories-spotlights-need-for-
http://www.poynter.org/2013/lack-of-female-sources-in-new-york-times-stories-spotlights-need-for-
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a Superinteressante® abordou o tema em 2010 e revelou que apenas 25% de suas fontes eram
mulheres. Contrariando 0s numeros das pesquisas citadas, a maioria das fontes ouvidas pela
Rede Jornalistas Livres, no recorte analisado, era do género feminino. Das 41 fontes

entrevistadas, 24 eram mulheres e 17 homens.

Gréfico 1: Insercdo de mulheres nas narrativas

Para analisar a posicdo dos entrevistados em telejornais como representantes de
determinados grupos sociais politicos ou culturais, Coutinho (2012, p. 150) definiu algumas
categorias de classificagdo. Foram estabelecidas oito grupos de fontes: da iniciativa privada;
de orgdos publicos e judiciarios; sindicalistas; do show-business e/ou astros esporte;
internacionais; autoridades politicas; populares e experts. Para a autora, € importante
identificar a qual grupo pertence cada entrevistado no intuito de confirmar a hipotese de que

ha a busca pela pluralidade de vozes.

Na medida em que seria impossivel ouvir todos os brasileiros em um
programa diario, a apresentacdo das falas, aqui considerada uma acdo ou
expressdo de poder, se daria por representacdo. Através da anélise,
identificagdo do grupo ou setor da sociedade a que pertence cada entrevistado,
estaremos tentando confirmar a hipotese de que ha efetivamente uma
pluralidade de vozes e/ou saberes no material exibido em rede nacional, se 0s
telejornais atuam no sentido de construir de fato uma democracia eletrdnica ou
se, a partir das falas de determinados atores privilegiados, implantariam um
consenso narrativo. (COUTINHO, 2012, p. 148)

190nde estdo as mulheres da SUPER? Disponivel em: <http://super.abril.com.br/ciencia/onde-estao-as-
mulheres-da-super/>


http://super.abril.com.br/ciencia/onde-estao-mulheres-super-608567.shtml
http://super.abril.com.br/ciencia/onde-estao-mulheres-super-608567.shtml
http://super.abril.com.br/ciencia/onde-estao-as-
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A maioria dos entrevistados na cobertura analisada neste trabalho era do grupo
“Populares”. Pessoas de diferentes estados, classes sociais e niveis culturais que estavam
presentes nas manifestacdes. Elas geralmente expressavam sua opinido sobre o que estava
acontecendo no cenério politico do pais. Quando o video ndo tinha nenhuma sonora, estas
pessoas apareciam em imagens que construiam a narrativa. Mesmo sem fala, seus gestos e

acOes representavam sua opiniao.

Figura 11: Neste video, o personagem nao é entrevistado, mas aparece segurando um
sinalizador enquanto participa do coro que gritava “Nao vai ter golpe! Vai ter luta!”.

Em ordem quantitativa, depois vinham os “Sindicalistas”, representados por liderangas
de movimentos sociais como MST, CUT e Levante Popular da Juventude. Em menor escala,
apareciam as ‘“Autoridades politicas”, que em algumas vezes ndo eram entrevistadas por
reporteres, mas o coletivo postava trechos de videos em que eles falavam, nédo
necessariamente para os Jornalistas Livres. Como é o caso do voto da Deputada Jandira
Feghali (PCdoB/RJ), que foi postado na integra com o titulo “VOTO QUE ORGULHA O
POVO BRASILEIRO” e o discurso do ex-presidente Lula para os militantes acampados em
Brasilia. Os “Experts” apareceram apenas duas vezes, no video produzido em Manaus. Uma
Historiadora e um Cientista Social explicavam sobre as consequéncias que um impeachment
poderia acarretar no pais. Assim como os “Astros”, personalidades conhecidas, apareceram
apenas duas vezes nas figuras do jornalista esportivo José Trajano e do integrante do Grupo

Nacdo Zumbi, Gustavo da Lua.
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Gréfico 2: Tipos de fontes ouvidas

No que diz respeito a narrativa, podemos dizer que hd uma constru¢do dramatica.
Coutinho entende que “a estruturacdo do noticidrio televisivo em torno de problemas, agdes e
disputas guardaria semelhangas com o que classificamos com um drama cotidiano”
(COUTINHO, 2012, p. 116). Indo além da televisdo, Guimardes (2016) ao analisar a atuacao
da Midia Ninja, afirma que ha uma narrativa dramatica euférica. Segundo a pesquisadora, “o
encadeamento das a¢Ges numa narrativa dramatica pressupde a existéncia do conflito como
estopim ou instaurador dos passos a serem percorridos pelos personagens em um drama.
Sejam eles conflitos narrativos ou sociais reais” (GUIMARAES, 2016, p. 109). Coutinho
(2012, p. 139) observa ainda que os personagens desempenham papeis no drama informativo,
sendo eles: vildo, mocinho, heroi, vitima, entre outros. Conforme Coutinho, essas atribui¢fes
se relacionam com a luta entre Bem e Mal que é construida em narrativas audiovisuais.

Efetivamente é possivel identificar uma dramaturgia nas narrativas audiovisuais
produzidas pelos Jornalistas Livres. A instauracdo do conflito € o “golpe em curso no pais”,
como o coletivo classifica o processo de impeachment em votacdo. Ha ainda a distribuigdo de
papéis com base na mitica disputa entre 0 Bem e o Mal, no qual a democracia é colocada
como vitima da acdo de vilbes, estes representados pelos politicos e defensores do
afastamento de Dilma. Os mocinhos s&o 0s manifestantes contra o processo e a figura de heroi
é simbolizada pelo povo. E possivel chegar a tais conclusdes observando a construgio
narrativa criada pela fala dos personagens + o texto das postagens que acompanham 0s
videos.

Um dos videos cujo titulo ¢ “TODO PODER EMANA... DO POVO!” comecga com
imagens de pessoas reunidas assistindo a votacdo em praca publica, através de um teldo em

Brasilia. Enquanto o Deputado Jair Bolsonaro aparece dando seu voto, os manifestantes
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gritam a palavra "Fascista". Um dos entrevistados, o pernambucano Charles, diz: “A gente vai
barrar este golpe antes que chegue no Senado. A luta vai estar na rua com todo mundo
organizado”. A narrativa representaria a luta do povo contra os politicos corruptos. Em outro
video a repdrter introduz a matéria com a frase: “E o pessoal ta seguindo agora pra Esplanada,
na marcha final pra defender a democracia”. Na maioria das produ¢des hd a exaltacdo do
povo como guardido da democracia.

O ultimo video postado, quando ja havia o resultado da votacdo, termina ao som de
muitas vaias. A narrativa ndo tem sonoras ou passagens, € um compilado de imagens das
manifestacdes ocorridas em Sdo Paulo. As imagens mostram pessoas que estavam assistindo a
votacdo em praca publica, a maioria delas veste vermelho e porta bandeiras. O video comeca
com gerador de caracteres afirmando que “o golpe sufocou a democracia”. A musica de BG ¢
“Mama Africa”, de Chico Cesar. A ltima cena ¢é bastante simbolica, sdo pessoas carregando
bandeiras e gritando palavras de ordem como “Nao vai ter golpe, vai ter luta”. Isto simboliza
que 0S personagens presentes na trama representam o povo em luta capaz de mudar o curso do

processo.

17 de Abril,

| Uma noite vergonhosa, o golpe sufocou a democracia. |

O povo brasileiro que tomou 0 Anhangabau para berrar _NAO_

foi atravessado pelas homenagens a avos, tios, pais e filhos dos paria

Figura 12: Inicio do video postado na noite do dia 17 de abril de 2016

Apbs esquadrinhar todo este percurso de analise, € possivel chegar a conclusbes a
respeito dos eixos de avaliagdo definidos previamente. O Pluralismo pode ser identificado no
modo como as narrativas alternativas complementam a midia hegemonica, uma vez que se
inserem dentro das manifestacfes e mostram 0 que esta acontecendo nas ruas engquanto ocorre
a votacao, ao invés de se contentar em veicular apenas os numeros e falas dos Deputados. A

narrativa da voz a personagens pouco ouvidos pela midia tradicional. Entretanto, ha apenas
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uma representacao politica, a contraria ao impeachment. Os textos que compdem as postagens
dos videos, os gritos dos manifestantes e as falas dos personagens sempre ressaltam isso. N&o
h& a apresentacdo de um contraponto, talvez pelo fato de esta visdo diferente estar sendo
apresentada, no momento, pelos proprios Deputados e reproduzida pelos grandes veiculos
nacionais. A diversidade esta presente nas narrativas, dado que apresentam uma variedade de
géneros, etnias e papeis sociais como fontes de informacao, embora persista a concentragédo
geografica, com emissdes nos centros de poder, econdmico e politico (S&o Paulo e Brasilia).

Os entrevistados sdo, em sua maioria, pessoas comuns que estavam nas manifestagdes.
Na maior parte das vezes ndo ha especialistas, sdo cidaddos que tém pensamento critico em
relacdo ao o que esta acontecendo e o desejo de falar e se sentir representado nas midias. Em
consequéncia disto, minorias que tém um historico de silenciamento, como mulheres, negros
e movimentos sociais, tornam-se protagonistas de seus préprios discursos. Entretanto, a
inclusdo de demais regides do pais ainda é falha. E interessante o espago de Manaus, uma
cidade do estado do Norte que quase nunca é visto na midia, em um dos videos. Mas 0
predominio das producgdes ainda esta concentrado em Sao Paulo e Brasilia.

H& um Estimulo a Participacdo quando as narrativas incentivam a cidadania, no
sentido de ressaltar que o poder esta “nas maos do povo”, e chamar para mais manifestagdes a
favor da democracia. Em relacdo a Narrativa Audiovisual, ha uma estética especifica das
producbes do coletivo. Os videos geralmente sdo curtos e com imagens ou depoimentos
impactantes. Ndo ha a preocupacdo com um padrdo de producao como é evidenciado por uma
das maiores empresas de comunicacdo do Brasil, o “padrdo Globo de qualidade”. Uma vez
que ndo ha necessariamente uma preocupacao com audiéncia e lucro, ha uma maior liberdade
nos formatos, contetidos e modos de distribuicdo. Os videos geralmente sdo gravados com
smartphones no meio da manifestacdo. O microfone € de celular, o repdrter faz a vez do
camera e 0s proprios personagens seguram o microfone. Geralmente ndo ha a presenca do
reporter em passagens ou offs nas narrativas, que costumam ser conduzidas apenas pelos
depoimentos das fontes ou por compilados de imagens editadas com uma trilha sonora de

fundo.
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Figura 13: Fonte segurando o microfone enquanto o repdrter grava com smartphone

Apos as anélises, é possivel perceber uma preocupacdo da Rede Jornalistas Livres em
inserir o cidadao nas narrativas, em relatar o que nao entra nas pautas dos grandes telejornais
e em apresentar outros olhares capazes de construir novas visibilidades e perspectivas sobre o
processo que estava em curso na Camara. Na maioria dos videos analisados, as fontes
questionam a votacao e os impactos de um possivel afastamento da presidenta. De cozinheiras
do acampamento em Brasilia a politicos tiveram lugar de fala e protagonismo nas producdes
audiovisuais. Cumprindo, em parte, aquilo que Omar Rincén defendeu como comunicagao
publica, sendo uma midia humanistica que busca novas audiéncias a partir dos atores sociais
que se sentem abandonados pela tela comercial. Entretanto quase ndo ha a apresentacao de um
contraponto a visdo defendida pelo coletivo. Talvez a urgéncia de se construir narrativas
contra-hegemadnicas e que complementem as coberturas das emissoras tradicionais torne sua
atuacdo falha neste sentido. A Rede Jornalistas Livres € um meio importante para ecoar novas
vozes nos espacos midiaticos, mas ainda ha um longo caminho a trilhar para se consolidar
COMO um espaco cuja comunicacao seja, de fato, plural e publica.
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6 CONCLUSAO

Os levantamentos tedricos e as investigacdes acerca das coberturas audiovisuais
da Rede Jornalistas Livres no recorte estabelecido nos permitem poucas conclusdes
definitivas. Pelo contrério, nos conduzem a novas indagacGes e & vontade de aprofundar o
estudo em busca de contrapor-se essa cobertura especial ao que poderiamos considerar a
rotina de informacdes cotidianas no fazer jornalistico do coletivo. Apesar disto, com o
término do trabalho proposto, é possivel ponderar algumas consideracfes, que servirdo de
ponto de partida para outros estudos.

A Rede Jornalistas Livres se apresenta como uma contra-narrativa aos discursos
da midia hegemonica e através das analises realizadas é possivel afirmar que este objetivo é
alcancado. Sua funcdo enquanto midia alternativa evidencia-se quando o0s conteddos
produzidos e compartilhados nas redes sociais do coletivo dialogam com o que Peruzzo
(1998) defendeu, sendo uma midia que transmite informacgdes a partir das bases, se constroi
pelo ambiente onde se situa e participa na manifestacdo dos conflitos entre as classes sociais.
O coletivo acompanhou manifestantes em um 0Onibus rumo ao acampamento em Brasilia,
esteve presente nas manifestacdes na capital brasileira e cobriu alguns atos que acontecerem
durante a votacdo na Camara. Sempre por dentro dos acontecimentos, se inserindo nas
narrativas e conversando com quem estava participando.

As narrativas audiovisuais analisadas sdo informativas, apresentam uma maior
diversidade de fontes, mas também expressam claramente a posicdo dos jornalistas que a
produziram. Apesar disto ser uma caracteristica da comunicacdo alternativa, uma vez que ela
se apresenta em defesa de determinado grupo minoritario, contra outro hegemonico, pouco se
viu algum contraponto nas produgdes analisadas. O tnico video que ouviu “o outro lado”
apresentando as razdes pelas quais um determinado grupo defendia o impeachment, € o video
denominado como “Acampamento dos golpistas retine ala mais radical dos manifestantes em
BSB”. Os discursos das duas fontes entrevistadas comecaram com consideracdes sobre o
combate a corrupgdo, mas desaguaram em ditadura militar e Jair Bolsonaro como solucéo.

Entretanto, na maioria das producfes audiovisuais que o coletivo se prop6s a
fazer, ha a busca por outros discursos e vozes silenciadas pela midia tradicional. Os
movimentos sociais sdo ouvidos e a maioria das fontes sdo pessoas comuns que expressam
sua opinido. Ha uma diversidade de géneros e classes sociais representadas nas narrativas.

Em suma, podemos afirmar que a Rede Jornalistas Livres caminha na busca de

seus objetivos enquanto midia contra-hegemonica e se aproxima dos ideais de comunicacao
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publica ao oferecer contetdos independentes e de interesse publico que ndo sdo encontrados
em outros canais, ao Buscar o contetdo que nao cabe na TV comercial, como defendeu Bucci
(2010) em uma das cinco bandeiras que o autor apresentou ao tratar de televisdo publica.
Outra bandeira que o autor cita é Almejar o invisivel. Uma TV publica ndo deve compactuar
com a ilusdo essencial do entretenimento e experimentar em termos de linguagem. Essa
bandeira também é percebida na atuacdo do coletivo, uma vez que seus conteudos sdo
esteticamente diferentes e experimentais. Ha videos onde ndo ha falas e muito se diz. Isto
dialoga ainda com outra bandeira Desmontar a oferta do gozo pré —fabricado, que, de acordo
com Bucci, significa oferecer o diferente, deixar de insistir na reincidéncia de doses maiores
das mesmas sensacoes.

A penultima bandeira listada pelo autor, diz respeito a Emancipar em lugar de vender.
Bucci afirma que uma TV publica ndo deve querer o publico cativo, diferentemente das
comerciais. E deve funcionar como emancipadora, seu sentido é tornar o sujeito autbnomo. E
a quinta, e ultima, bandeira é Desvencilhar-se do medo do "chefe", que, segundo Bucci,
significa ndo temer a falta de audiéncia. Estas bandeiras também sdo observadas nas
producdes da Rede Jornalistas Livres, pois a esséncia do coletivo ndo é o lucro e a audiéncia.
De acordo com o manifesto publicado pela Rede, o coletivo acredita no jornalismo como
fonte de conhecimento transformador e seu objetivo € se opor a tradicional industria
jornalistica com interesses empresariais e ideolégicos.

Nesta cobertura especial, os integrantes do coletivo se propuseram a fazer o que as
grandes emissoras de TV comerciais ndo fizeram. Inseriram-se na narrativa, ouviram o
publico, questionaram sobre 0 processo que estava em curso e apresentaram uma Vvisao critica
do que estava acontecendo. A internet e as redes sociais foram primordiais para que as
producdes tivessem grande alcance. Por meio do Facebook e do Youtube, houve a
possibilidade de divulgar os videos para todo o pais.

Com a possibilidade da internet, o coletivo poderia estar em qualquer lugar
fazendo a cobertura e postando nas redes sociais. Entretanto, a diversidade de estados
incluidos ainda é reduzida. As coberturas estdo basicamente em S&o Paulo, cidade sede do
coletivo, e em Brasilia, local onde acontecia a votacéo.

A atuacdo do coletivo se aproxima dos ideais de comunicagdo publica ao apresentar
conteudos livres de compromissos mercadoldgicos e ao representar o cidaddo como individuo
atuante na sociedade. A inclusdo de tantas vozes é um passo importante na busca pelo
exercicio pleno do direito a comunicacao. Entretanto, apesar dos avancos ainda sdo muitos 0s

desafios.
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As narrativas apresentam um forte viés politico, quase partidario, diferentemente da
comunicacgdo publica, que deve presar pela equidade e pluralismo. O coletivo poderia estar
também “do outro lado do muro” para entender as demandas daqueles cidadaos comuns que
defendem o impeachment. Nesta cobertura, a dicotomia entre “bem e mal”, “prds e contra”,
“esquerda e direita” torna-se superior ao compromisso jornalistico. O que pode acabar
fazendo com que o coletivo seja uma midia que dialogue apenas com um publico de nicho,
que concorda com seus pontos de vista, e ndo com uma parcela maior da populacdo. Ainda
assim, a atuacdo da Rede Jornalistas Livres € relevante, porque mostra outros enquadramentos
e oferece a atores sociais ignorados pela midia hegemdnica a chance de exercitarem seu

direito a comunicacao.
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