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RESUMO

Esta monografia apresenta o estudo referente ao empreendedorismo nos cursos de
Administragdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal
de Juiz de Fora. Devido ao aumento do empreendedorismo no mercado de trabalho e
as vertentes de novas competéncias e métodos que este agrega aos discentes atuais,
foram levantados movimentos correlacionados e impactos gerados pela educacao
empreendedora. Este estudo visou assim, captar os conhecimentos e percepc¢oes dos
discentes sobre o tema, assim como a intencdo destes em empreender. Para tal,
utilizou-se pesquisa quantitativa nao probabilistica, através da aplicacdo de
guestionarios com os discentes, testes estatisticos e analise dos dados. Captou-se
gue as disciplinas que mais auxiliam ao discente que decide empreender, séo
Empreendedorismo, Gestao Financeira, Contabilidade de Custos e Marketing Digital.
O perfil de empreendimento que caracteriza os discentes € o Empreendedorismo
Individual, inclusive ja aplicado por alunos respondentes. Constatou-se por fim, que
apesar de ndo apresentar um ambiente que dissemine o empreendedorismo em
concordancia com as expectativas dos discentes, as Faculdades de Administracao,
Ciéncias Contabeis e Ciéncias Economicas disponibilizam disciplinas e possibilidades
gue podem propiciar a vivéncia empreendedora, durante e apds a conclusdo dos
Cursos.

Palavras-chave: Administracdo. Ciéncia Contabeis. Ciéncias Econbmicas.
Empreendedorismo.
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1. INTRODUCAO

A populacdo mundial esta vivendo, desde a metade do século XX, a Il
Revolucdo Industrial, também conhecida como Revolucdo Técnico-Cientifica-
Informacional, que tem como principal caracteristica avancos tecnoldgicos,
descobertas cientificas nas areas da genética e de materiais, além do
desenvolvimento constante da internet e da robética e, principalmente, da informacéo,
gue causam um impacto na sociedade, devido as possibilidades apresentadas, como
levantado no estudo disponibilizado pelo site Brasil Escola (2017) .

Esse impacto na atualidade, que pode parecer radical, ndo € muito diferente do
gue foi a Revolucao Industrial para a sociedade do século XVIII ou da Segunda
Revolugéo Industrial para o século XIX, uma vez que as Revolugdes Industriais se
caracterizaram pelas “grandes transformagdes nas relagdes de trabalho e no sistema
de produgao” (BRASIL ESCOLA, 2017).

E assim como anteriormente, a transicdo e o desenvolvimento de novos
aspectos da sociedade sdo acompanhados por necessidades de adaptacdo a nova
realidade, o que traz, consequentemente, mudancas nas necessidades empresariais,
de gestdo, negocios, relacbes de trabalho e caracteristicas comportamentais e
profissionais.

Destaca-se nesta monografia, o crescimento do movimento denominado
empreendedorismo. Os empreendedores, mesmo que de forma diversa, ja estavam
presentes na sociedade desde as primeiras civilizacdes, mas hoje, recebem destaque
e ja representam significativa parcela da populacdo em diversos paises, inclusive do
Brasil.

A Pesquisa Global Entrepreneurship Monitor — GEM (2017), que tem como
objetivo central aprofundar a compreensdo sobre o papel que a atividade
empreendedora cumpre para o desenvolvimento econémico e social do pais, levantou
gue, em 2007, haviam 14,6 milh6es de empreendedores no Brasil, jAem 2017, haviam
49,3 milhdes, ou seja, em dez anos, o numero de empreendedores mais que triplicou
no pais.

O Brasil é o pais com a maior taxa de empreendedorismo entre os BRICs -
Brasil, Russia, india e China. Hoje, os empreendedores que sdo donos de seu proprio

negoécio representam 36,4% da populacdo brasileira, entre as pessoas de 18 e 64
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anos (GEM BRASIL, 2017). A maioria delas tomaram essa deciséo por vislumbrarem
uma oportunidade.

O Brasil, portanto, tem atualmente uma porcentagem significativa de novos
negécios sendo abertos e, a cada ano essa perspectiva, segundo os estudiosos do
ramo, ira aumentar. No entanto, grande parte desses empreendimentos também sao
fechados nos primeiros anos de vida. Conforme dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE (2014), mais de 60% deles fecham antes do quinto ano.
Existem situacdes que séao fortes contribuintes a essa situacdo, como a pesquisa GEM
(2017) indica, onde especialistas apontam fatores relacionados a Politicas
Governamentais e programas que proporcionem um ambiente favoravel a manter
novos negocios, como tributacdo e desburocratizacdo, além de a dificuldade de
acesso a recursos financeiros e o Contexto Politico e Econémico, ligados diretamente
ao contexto social e econémico, crise internacional e corrupgao.

Além dos fatores internos que, segundo o Servico Brasileiro de Apoio as Micro
e Pequenas Empresas — Sebrae (2014), em uma pesquisa realizada com empresas
do estado de S&o Paulo, maior centro industrial e comercial do pais, tiveram como
principais causas apontadas pelo fechamento das empresas nos primeiros cinco anos
Planejamento Prévio, Gestdo Empresarial e Comportamento Empreendedor.

Por serem competéncias atreladas a estudos metodoldgicos, as principais
causas do insucesso dos novos negocios supracitados sdo passiveis de serem
solucionadas a partir de conhecimentos técnicos obtidos em cursos e capacitacoes,
como a graduacdo. Os cursos de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias
Econbmicas sado exemplos, devido ao oferecimento de disciplinas que vislumbram
gerenciamento, como Marketing, Planejamento Estratégico e disciplinas voltadas a
contabilidade.

O Marketing auxilia na comunicag¢éo com o publico alvo, obtencédo de seu ponto
de vista e dados dos consumidores, que possibilitam uma gestdo estratégica dos
esforcos de venda e do atendimento das expectativas do cliente. O Planejamento
Estratégico possibilita ao empreendedor a obtencdo de um alto conhecimento a
respeito das caracteristicas do perfil da empresa, seus valores e objetivos futuros.

A contabilidade apura resultado da organizagédo e controla o seu patriménio,
possibilitando ao gestor uma visdo de seu desempenho, de suas possibilidades

financeiras e de seus recursos, caracteristicas essas que permitem que a organizacao
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obtenha um planejamento compativel com sua realidade atual e de projecdes futuras,
através da gestéo financeira e de custos, com o levantamento de indices de liquidez
e de retorno, margem de contribuicéo e planejamento de preco de venda, por exemplo,
dando base ao seu crescimento, se mostrando uma potente ferramenta gerencial.

Tendo em vista que o ramo do empreendedorismo se divide em &reas com
interesses finalisticos distintos, desejou-se ainda, levantar se essa é uma realidade
gue os graduandos conhecem, se sabem diferenca-las e se ha distincdo entre o
desejo de empreender e o desejo de empreender em uma area especifica do
empreendedorismo.

Este cenéario provocou ainda, o interesse da confrontacdo entre Negdécios e
Empreendedorismo, no ambito educacional, tendo como amostra de estudo os
discentes da Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF, levantando o
guestionamento: A graduacdo em Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias
Econdmicas desperta o interesse diante da op¢cdo de empreender nos discentes
destes cursos?

A partir da probleméatica levantada, encontrou-se a necessidade de abordar
objetivos que direcionem melhor as respostas do estudo realizado. Assim, como
objetivo central, o presente estudo pretendeu analisar se ha correlagdo entre a
graduacédo na area nos cursos de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias
Econdmicas, que obtém contato direto com a area contabil, e a op¢éo dos graduandos
de atuar em uma das areas existentes no Empreendedorismo.

Este objetivo foi alcancando, através da coleta de percep¢des que captaram:

e A existéncia do conhecimento dos diferentes tipos de empreendedorismo

entre os graduandos dos cursos de Administracdo, Ciéncias Contabeis e
Ciéncias Econbmicas;

e Se os discentes — Ciéncias Contabeis, Ciéncias Econbmicas e
Administracdo - se sentem preparados a gerenciar um novo
empreendimento;

e Se a contabilidade contribui nas atividades administrativas ao empreender;
e

e Qual area do empreendedorismo se destaca entre os respondentes.
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O trabalho vigente esté estruturado em cinco capitulos, sendo eles: Introducéo,
Referencial Tedrico, Metodologia, Coleta e Andalise de Dados em Campo e
Consideracoes Finais.

O primeiro capitulo aborda a introducgéo do trabalho de pesquisa, levantando a
motivacdo ao objeto do estudo, elencando a justificativa e a problematica a serem
estudadas, além dos objetivos a serem alcancados com a abordagem do tema
Empreendedorismo. No segundo capitulo concentra-se as referéncias teoricas
usadas como base de estudo, ideias relacionadas ao tema, dados e estatisticas em
volta da situacédo prévia e atual da histéria do empreendedorismo, assim como alguns
de seus aspectos especificos. Na sequéncia, o terceiro capitulo aborda os
instrumentos e métodos utilizados para o levantamento de dados e realizacdo da
pesquisa, finalizando com o quarto capitulo que consiste na coleta junto aos
respondentes, nos dados e resultados obtidos, assim como as analises extraidas
destes. Tem-se ainda, no quinto capitulo, o agrupamento de todas as informac¢des

apresentadas e as consideracgdes finais levantadas através delas.



15

2. REFERENCIAL TEORICO

A Fundamentacdo Teorica a seguir vislumbra introduzir os principais termos
gue regem o empreendedorismo, além de apresentar a educagcdo empreendedora e
algumas frentes em que ela se estrutura. Intenciona ainda, levantar aspectos e
caracteristicas do cendrio que engloba o empreendedorismo atual do Brasil e o perfil

do empreendedor.

2.1. Empreendedorismo: conceito e classificagao

O termo Empreendedorismo provém da palavra francesa entrepeneur, que
significa “assumir riscos e comegar algo novo”. Originando-se entre os séculos XVII e
XVIII, seu significado provém do termo empreendedor, aplicado pela primeira vez por
Jean Baptiste Say como “aquele que leva recursos econdmicos de uma area de menor
para uma de maior produtividade e rendimento” (DESS, 1998).

Desde seu surgimento, o termo empreendedorismo vem se tornando
progressivamente relevante e adquirindo novos significados e diversas
aplicabilidades.

O perfil do empreendedor por exemplo, assume caracteristicas semelhantes
em todos os aspectos, independentemente do seu proposito inicial e de sua atividade
principal. Segundo o Sebrae (2016), “iniciativa, visdo estratégica, capacidade de
lideranca e capacitacdo constante sdo algumas das competéncias de um bom
empreendedor”.

Porém, nem todo o individuo que apresenta ou desenvolva as caracteristicas
deste perfil, esta sujeito a seguir um anico caminho. O termo Empreendedorismo
pode estar presente em um amplo aspecto e apresentar outras caracteristicas, em
nomenclaturas distintas, os tipos de empreendedorismo. Pode-se assim, dividir o
empreendedorismo em Empreendedorismo Corporativo, Empreendedorismo Social e

Empreendedorismo Individual.

2.1.1. Empreendedorismo Corporativo
Algumas empresas sao reconhecidas por alcancarem expressivos resultados,
em crescimento financeiro e de visibilidade, pautados em inovagdes e solugbes

contemporaneas e autonomia dos colaboradores, que associam 0 sucesso da
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organizagdo com o sucesso pessoal, caracteristicas compativeis com as iniciativas do
empreendedorismo corporativo.

Segundo Vilas Boas e Santos (2013), “por empreendedorismo corporativo,
entende-se a criacao de produtos, servicos, processos e novos negacios, desde que
ocorram dentro de empresas ja consolidadas e sejam por elas explorados. ” Para
Dornelas (2003),

O empreendedorismo corporativo é o processo pelo qual um individuo
ou um grupo de individuos, associados a uma organizacao existente,
criam uma nova organizacdo ou instigam a renovagdo ou inovacao
dentro da organizacao existente.

Assim, os empreendedores corporativos se veem como proprietarios da
instituicdo onde prestam servi¢cos, tomando para si as responsabilidades, desafios e
as consequéncias, sejam elas positivas ou negativas.

As organizac¢fes que adotam o empreendedorismo corporativo, contam ainda,
com gestores com dominios relacionadas aos ciclos operacional e financeiro, dando-
Ihes condicdes para estruturar ideias de gestdo de projetos e lideranca, habilidades
para tecer relacdes e obter apoio, tanto politico como financeiro (COSTA; CERICATO;
MELO 2005).

Para aumentar a atratividade de empreendedores corporativos, algumas das
instituicbes que adotam essa cultura contam com incentivos financeiro e de
reconhecimento, além de adotarem planos de desenvolvimento individual e de
carreira, capacitando cada vez mais seus colaboradores e propiciando o ambiente
para inovagao e crescimento universal, de fato, uma relagcéo “ganha-ganha”.

Como exemplo do empreendedorismo no ambiente organizacional, pode-se
citar o fato de empresas brasileiras consideradas de sucesso, cogitam o perfil
empreendedor como pré-requisito ao analisar os candidatos a colaboradores. Em
ambito universitario por exemplo, alguns dos trainees mais desejados e competitivos
do mercado, como Ambev, Volkswagen, Unilever, Safra, solicitam essa caracteristica
no Processo Seletivo (BRASIL JUNIOR,2016).

2.1.2. Empreendedorismo Social
O Empreendedorismo Social, como o termo bem sugere, é a atividade voltada
ao desenvolvimento social, interligado ao desenvolvimento sustentavel que melhora a

gualidade de vida - inclusive financeira- da populagéo.
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A palavra social pode ser erroneamente interpretada como uma vertente sem
fins lucrativos. No entanto, como levantado pelo artigo do Sebrae (2017), um
empreendedorismo social € sim uma atividade lucrativa, no entanto, esse ndo se
apresenta como o objetivo finalistico das organiza¢cdes que compreendem esse perfil
de empreendedorismo. Ou seja, esses empreendimentos tém sua atividade principal
voltada a uma causa, a um objetivo maior, social ou socioambiental e ndo ao lucro,
gue passa a ser consequéncia deste, uma vez que a atividade principal deve suprir as
necessidades financeiras da organizacao sem depender de doagoes.

De acordo com o Sebrae (2017), as principais areas de desenvolvimento do
empreendedorismo social sdo educacéo, alfabetizacéo e inclusdo digital; moradia de
baixo custo; reciclagem, industrias limpas e energias alternativas; agricultura, floresta
e uso de agua; saude e nutricho comunitarias; diversidade e multiculturalismo;
oportunidades para deficientes; servicos em geral; apoio ao empreendedorismo e
microcrédito; direitos humanos.

Em 2017, a Pipe.Social* realizou o “1° Mapa de Negdcios de Impacto Social +
Ambiental”, que levantou o retrato atual do impacto causado pelos empreendimentos
sociais na economia do pais. A pesquisa contou ainda, com o levantamento de
problematicas, reflexdbes e oportunidades que fomentam o fortalecimento e
maturidade do ecossistema.

Foram mapeados 579 negdcios, onde 70% estavam regularizados. Destes,
58% sao formados apenas por homens e 20% apenas por mulheres. As areas mais
impactadas foram Educacao, Tecnologias Verdes e Cidadania e Saude, com 38%,
23% e 12% do percentual de impacto respectivamente (PIPE.SOCIAL, 2017).

O modelo de negdcios € diversificado e foi levantado aos respondentes no
modelo multipla escolha, ou seja, os empreendedores poderiam classificar sua
atividade em mais de um dos modelos apresentados. A distribuicdo desses modelos

€ apresentada na tabela a seguir:

1 A Pipe Social (2018) € uma plataforma-vitrine de negdcios de impacto social e ambiental que
surgiu com o desejo de provocar conexdes relevantes no Brasil, permitindo que
empreendimentos sejam vistos e também se reconhecam dentro do universo de
possibilidades que o ecossistema oferece.
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Tabela 1: Modelo de Neg6cios

MODELO DE NEGOCIOS - EMPREENDIMENTO SOCIAL - 2016

OPCAO %
B2B 52%
B2C 52%
B2B2C 42%
B2G 27%
c2cC 9%
NAO SABEM 6%

Fonte: Pipe Social (2016)

Quanto ao faturamento, este aparece de forma heterogénea. Apenas 3% da
amostra ndo tinham conhecimento sobre o seu faturamento, ou ndo quiseram
responder. Apesar de uma maioria ainda nao apresentar faturamento, uma parcela
ainda significativa comprova, em numeros, a capacidade dos empreendimentos
sociais apresentarem uma saude financeira compativel com os demais perfis de

retornos provenientes de outros tipos de empreendedorismo (PIPE.SOCIAL, 2017).

Tabela 2: Faturamento

FATURAMENTO - EMPREENDIMENTO SOCIAL - 2016

FATURAMENTO %
Ainda sem faturar 35%
R$ 100 mil 31%
Entre R$101 mil e R$500 mil 13%
Entre R$501 mil e R$1 milhdo 6%
Entre R$1,1 milhdo e R$2 milhdes 5%
Acima de R$2 milhdes 7%

Fonte: Pipe Social (2016)

Dentre os respondentes, a tabela acima representa o percentual de
faturamento entre os empreendimentos sociais do pais, retratando a saude financeira

do nicho social.

2.1.3. Empreendedorismo Individual
O termo que classifica o entendimento popular sobre o tema empreender € 0
chamado Empreendedorismo Individual, que é o representante que configura a

abertura de novos empreendimentos.
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Nos dias atuais, onde os mercados aparentam estar saturados em todos o0s
nichos e as mudancas sao cada vez mais rapidas e organicas, a criatividade € palavra
chave, principalmente na era das

Novas Economias, que podem ser exploradas pelo viés da
competitividade, do empreendedorismo, da inovacdo, da
sustentabilidade, e de novos mercados. Sua esséncia € a geracao de
oportunidades, pelo repensar de praticas vigentes ou pela
implementacdo de praticas de geragdo de valor ndo existentes
(BALESTRIN; VERSCHOORE, 2008).

Mas, apesar da era disruptiva, o brasileiro ainda enfrenta muita burocracia para
abrir uma empresa. Os célculos levantados pela Endeavor? apontam que o brasileiro
leva em meédia 117 dias para abrir seu empreendimento, em relevante divergéncia

com os 79,5 dias da média mundial, segundo o Banco Mundial.

2.2. Empreendedorismo no Brasil

O desnivelamento das necessidades que 0s brasileiros encontram no caminho
da abertura de seu empreendimento frente a outros, como a burocracia e outras
adversidades, ndo impedem que o Brasil seja o pais com a maior taxa de
empreendedorismo entre os BRICs (Brasil, Russia, india e China), como supracitado.
Os empreendedores que sao donos de seu proprio negoécio representam 36,4% da
populacéo brasileira e empreendem mais por oportunidade, do que por necessidade
(GEM BRASIL 2017).

Para que se esclareca a diferenca entre os aspectos abordados anteriormente,
o Governo Brasileiro define empreendedor por necessidade, como aqueles que
iniciaram um empreendimento autbnomo por nao possuirem melhores opcdes para o
trabalho e precisam abrir um negdcio a fim de gerar renda para si e suas familias. Ja
0s empreendedores por oportunidade optam por iniciar um novo negocio, mesmo
guando possuem alternativas de emprego. Eles tém niveis de capacitacdo e
escolaridade mais altos e empreendem para aumentar sua renda ou pelo desejo de
independéncia no trabalho (BRASIL, 2017).

Em 2017, para cada empreendedor por necessidade, havia 1,5

empreendedores por oportunidade (GEM BRASIL 2017). Para pormenorizar melhor o

2 Organizacao global sem fins lucrativos com a misséo de multiplicar o poder de transformacéo
dos empreendedores. No Brasil desde 2000, promovem um ambiente de negdcios que
estimula o crescimento e o impacto dos empreendedores a frente das Scale-ups, empresas
de alto crescimento com modelo escalavel e inovador (ENDEAVOR).
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perfil dos empreendedores, o GEM Brasil (2017) separou os empreendedores em
“negdcios iniciais” e “negocios estabelecidos”, onde, em ambos os casos, o setor de
prestacdo de servicos predomina fortemente sobre a industria. Dos empreendedores
iniciais, 72% atuam no setor de servigos (e aproximadamente 67% deles voltados ao
consumidor final), enquanto os empreendedores estabelecidos, apesar de uma maior
interacdo percentual no mercado B2B, ainda tem como prestacao de servico 55,7%
de seu setor de atuacdo — onde 49% eram voltados ao consumidor final.

Quanto aos dados demograficos levantados, destacou-se a presenca da figura
feminina na abertura de novos empreendimentos. Apesar de nao apresentar diferenca
percentualmente significativa em relacdo ao sexo masculino (cerca de 0,8 pontos
percentuais), ja € possivel observar a evolucdo quando comparado ao retrato da
presenca das mulheres nos empreendimentos ja estabelecidos, onde 0 sexo
masculino apresenta 8,7 pontos percentuais a mais que o sexo feminino (GEM
BRASIL, 2017).

No que diz respeito a escolaridade, segundo GEM, os cidadaos que concluiram
a faculdade correspondem a apenas 30,7% dos empresarios totais, estando de forma
mais expressiva nos negocios ja consolidados, 17%. A maioria das pessoas que
resolveram empreender, 41,6% ndo possui o ensino fundamental completo, o que
pode ser reflexo do vislumbre da oportunidade, uma vez que a minoria empreende por
necessidade (GEM BRASIL, 2017).

2.3. Empreendedorismo nas Universidades

O Empreendedorismo, como frente estudantil, traz a vertente de inovacéo,
visdo sistémica, estratégica e de oportunidades, além do praticamente unanime,
estudo e desenvolvimento de um Plano de Negécios. Dentre alguns dos beneficios
apontados como eventuais consequéncias de uma sélida Educacdo Empreendedora,
estdo profissionais com tendéncia a aprendizado frente aos erros, senso de
coletividade, donos de novos empreendimentos mais conscientes e preparados, e
consequentemente, uma maior estabilidade na economia do pais.

Apesar de uma maior oferta de disciplinas, semindrios, cursos complementares
e graduacdes encontradas na atualidade, o modelo de ensino do empreendedorismo
ainda estd em estruturacdo, reflexo de sua recente origem. O primeiro curso de

empreendedorismo dos Estados Unidos foi ministrado em Havard no ano de 1947
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(KATZ, 2003), cerca de 859 anos depois da criacdo da primeira universidade do
mundo.

As primeiras diligéncias frente a educacao empreendedora no Brasil surgiram
em 1981, na Escola de Administracdo de Empresas da Fundacdo Getulio Vargas,
como especializacdo. Atualmente, este contato foi ampliado e € possivel encontrar
disciplinas desse ambito em mais de 80 Instituicbes de Ensino Superior do pais,
segundo as autoras Guerra e Grazziotin (2010).

Além da experiéncia académica no monotono ambiente das salas de aula,
existem iniciativas, movimentos e programas que introduzem o0s alunos ao

empreendedorismo.

2.4. Movimentos Estudantis ligados ao Empreendedorismo

O empreendedorismo no aspecto de movimentos estudantis engaja muitos
jovens e vém se atualizando e se reinventando de tempos em tempos. Neste estudo,
sédo analisados trés deles: A Enactus Brasil, O Centro Sebrae de Referéncia em
Educacdo Empreendedora e o Movimento Empresa Junior, correlacionados ao
Empreendedorismo Social, Individual e Corporativo respectivamente.

O que essas trés iniciativas tém em comum € que todas acreditam na
preparacdo da proxima geracdo, aquela que fara diferente e melhor. O foco do
empreendedorismo como educacdao vislumbra o desenvolvimento dos estudantes, do
ecossistema em que estao inseridos e da economia.

Estimulam a competicdo saudavel, na cooperacao, e no crescimento conjunto,
onde os concorrentes podem se tornar o combustivel para o proprio desenvolvimento,

além de incentivar a inovacao e o contato real e constante com o mercado.

2.4.1. Enactus Brasil

Formada por times de estudantes universitarios, além de envolver professores,
conselheiros de negécios e lideres de time, estdo presentes em 36 paises
participando ativamente do desenvolvimento sustentavel. A “Enactus €& uma
organizacdao internacional sem fins lucrativos dedicada a inspirar os alunos a melhorar
o mundo através da Agdo Empreendedora” (ENACTUS, 2017), vivem intensamente

seus valores de Paixao, Inovacéo, Integridade e colaboragéo em tudo que fazem.
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Segundo o Manual do Time da Enactus (2017), o movimento se volta ao
Empreendedorismo Social, onde os envolvidos organizam trabalhos voluntarios que
impactam o modo de vida da populacéo local onde sao realizados os projetos. Para
tal, utilizam dos conhecimentos empreendedores — muitos dos quais adquiridos na
propria Enactus, que disponibilizam treinamento, dialogo aberto e eventos de
lideranca, potencializando as habilidades dos estudantes — do time, analisarem e
criarem acdes que impactem da melhor maneira possivel, em &mbito local e global.

A Enactus (2017) define:

Acdo empreendedora como a acdo que aproveita a oportunidade de
usar negocios sustentaveis e praticas comerciais consistentes para
desenvolver modelos de negdcios inovadores com base em risco,
compromisso e disposicao para ir até o final, [...] e deve resultar na
demonstragdo de criatividade, inovacdo e de uma cultura
empreendedora através de esforcos do time.

Entre os anos de 2016 e 2017, alguns de seus resultados refletiam anualmente,
em mais de 1.730 universidades envolvidas nos 36 paises, mais de 72.000 estudantes
participantes, cerca de 3.800 projetos de times. Mais de 7.300.000 horas voluntarias
geraram aproximadamente 1.300.000 vidas impactadas com o alcance dos 17
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU (ENACTUS, 2017).

2.4.2. Centro Sebrae de Referéncia em Educacdo Empreendedora

Como incentivo a educacdo empreendedora, no ambito empreendedorismo
individual, foi levantado o CER (Centro Sebrae de Referéncia em Educacao
Empreendedora), iniciativa do Sebrae que se manifesta como uma plataforma digital
de estudos, pesquisas, ferramentas e tecnologias sobre educacdo empreendedora
(CER, 2019).

O Sebrae, na posicao de “entidade privada que promove a competitividade e o
desenvolvimento sustentavel dos empreendimentos de micro e pequeno porte”, ocupa
por si s6 um espaco como incentivador e fonte para muitas das pessoas que desejam
abrir seu proéprio negécio,

Atuando com foco no fortalecimento do empreendedorismo e na
aceleracdo do processo de formalizagdo da economia por meio de
parcerias com o0s setores publico e privado, programas de
capacitacdo, acesso ao crédito e a inovacdo, estimulo ao
associativismo, feiras e rodadas de negécios (SEBRAE,c).
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Diferente dos outros movimentos que atingem diretamente a sociedade, o CER
tem como objetivo aproximar o empreendedorismo da educacéo empreendedora em
si, sendo direcionado ao universo académico, trazendo de forma tedrica e bibliografica

o complemento dos conhecimentos dos universitarios que desejam empreender.

2.4.3. Movimento Empresa Junior

Por definicdo, o Movimento Empresa Junior (MEJ) é uma associac¢ao civil, sem
fins lucrativos, constituida e gerida por alunos de graduacdo de um ou mais cursos.
Obijetiva proporcionar experiéncia pratica na area de atuagéo, aproximar o estudante
do mercado, além de promover nog¢des de gerenciamento empresarial, se pautando
para tal, em trés pilares basicos de aprendizagem, Gestdo, Projetos e Cultura
Empreendedora (BRASIL JUNIOR, 2016).

E guiado, segundo a Brasil Janior (2016) pelos valores Compromisso com
resultado — onde buscam gerar valor as partes interessadas, satisfazendo suas
expectativas -, Sinergia — unidos por uma visdo compartilhada e trabalhando em
cooperacao, buscando que o conjunto das for¢as seja maior que as partes -, Orgulho
de ser MEJ — séo apaixonados por seu proposito e o carregam com orgulho - ,
Transparéncia — assumem 0s erros e acertos, sendo guiados pela ética -, além da
Postura Empreendedora — que prega Inconformismo, visdo para oportunidades,
pensamento inovador e capacidade de realizac&o.

Pretendem, como destacado em sua Missao: “Formar, por meio da Vivéncia
Empresarial, empreendedores comprometidos e capazes de transformar o Brasil’
(BRASIL JUNIOR, 2016). Contando, Segundo a Brasil Junior (2016), com mais de
11mil universitarios somente no Brasil, 0 MEJ € o maior movimento estudantil do
mundo. Surgiu na Franca, na Ecole Supérieure des Sciences Economiques et
Commerciale (ESSEC), em 1967, quando o aluno Pierre-Marie Thauvin teve a
vontade de criar um ambiente empresarial gerido pelos proprios estudantes da
ESSEC, no qual os alunos tivessem a oportunidade de colocar em pratica suas
habilidades por meio da prestacdo de servi¢cos para clientes reais.

Chegou no Brasil, segundo a Federacdo de Empresas Juniores de Minas
Gerais —-FEJEMG- (2012), em 1988 pela iniciativa de Daniel Alberto Bernard - na
época, membro da comissdo de intercambio tecnoldgico e da comissdo jovem da

Céamara de Comeércio Franca-Brasil (CCFB) — com sede na FGV-SP.
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Hoje, de acordo com o site O Globo (2016) movimento conta com
aproximadamente 1.200 empresas juniores em cerca de 280 universidades
brasileiras, onde os alunos atuam em projetos reais, com clientes reais atendendo
principalmente as micro e pequenas empresas, tendo impacto indireto em resultados
significativos na economia do pais. Segundo o Sebrae (2014) os pequenos negocios
na economia brasileira representaram 27% do PIB, 52% dos empregos com carteira

assinada e 40% dos salarios pagos, no ano de 2014.

2.5. Cursos Superiores

Dentre os alunos de cursos que participam e fomentam os movimentos com
aspecto empreendedor, estdo os alunos de Administracdo, Ciéncias Contabeis e
Ciéncias Econdmicas - objetos de estudo da monografia em questdo. Dentre estes
cursos, Administracao e Ciéncias Contabeis estavam recentemente, segundo o Censo
de Educacdo Superior (2016), divulgados pelo Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP), autarquia do Ministério da Educacéao
(MEC), entre os cinco cursos superiores mais procurados pelos ingressantes.

De acordo com o INEP (2018), o Exame Nacional de Desempenho dos
Estudantes (Enade) € uma das avaliacdes do Sistema Nacional de Avaliacdo da
Educacdo Superior (Sinaes) que tem como objetivo aferir o desempenho dos
estudantes em relacdo a conhecimentos, competéncias e habilidades desenvolvidas
ao longo do curso e vem sendo aplicado desde 2004.

O curso de Ciéncias Econbmicas apresenta um numero expressivo de
discentes nos Institutos de Ensino Superior do Brasil, como levantado pelo Enade
(2018). Em 2018 apresentou 9.619 inscricdbes, em 194 cursos de Ciéncias
Econbmicas, sendo estes os formandos do curso pelo Brasil.

O Enade retratou ainda, no ano de 2015, o desempenho dos discentes do
objeto de estudo em questéao, alunos de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias
Econbmicas apresentando, respectivamente segundo Relatoérios de Desempenho de
Curso (INEP, 2017a,b,c), nota 5, nota 5 e nota 4 no conceito Enade, afirmando o bom

desempenho da UFJF.
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2.5.1. Administracao

O curso de Administracdo da UFJF apresenta um desempenho satisfatério, a
julgar pelo sistema de pontuacao geral superior, o Enade, atingindo nota maxima nas
duas ultimas avaliagdes nos anos 2012 e 2015 (INEP, 2017). Tem como publico alvo,
segundo o Projeto Pedagdgico do Curso (2017), “todo e qualquer individuo que deseja
e possui condicdes de desenvolver seu potencial de atuacdo no campo da
Administrag&o”.

Sua grade curricular, como afirma o Projeto Pedagdgico do Curso (2017) é
moldada para ser interdisciplinar e os eixos basicos de formac¢do do Administrador
sdo Administracdo Geral e de Empresas, Administracao Publica e de Organizagéo
N&ao Governamentais, Empreendedorismo e Inovacéo e o eixo de Pesquisa.

Ressalta-se assim, que o curso cria uma abrangéncia na area de atuacao do
egresso, inclusive as vertentes do empreendedorismo, foco principal levantado pela

monografia em questéo.

2.5.2. Ciéncias Contabeis

O Projeto Pedagdgico do Curso de Ciéncias Contabeis da UFJF (2013)
comecou a ser elaborado no inicio do primeiro semestre de 2008, sendo “estruturado
respeitando-se as Diretrizes Curriculares Nacionais dispostas na Resolucao n° 10 do
CNE/CES, de 16 de dezembro de 2004”.

Ainda segundo o Projeto Pedagodgico do Curso de Ciéncias Contabeis (2013),
tem-se como objetivo:

Formar profissionais com soélida base de conhecimentos cientificos e
técnicos, criticos e éticos, capazes de contribuir para o
desenvolvimento sustentavel organizacional das empresas e
instituicdes, participando ativamente dos processos inerentes a
tomada de decisdes, habilitado a contribuir para o desenvolvimento
econdmico da sociedade com a competéncia técnica da profissdo
contabil. No processo de formagéo profissional, é possivel absorver
conhecimentos técnicos especificos da ciéncia contabil, bem como
outros conhecimentos de ciéncias afins, com vistas a formacéo do
profissional multidisciplinar.

A multidisciplinariedade que € o principal objetivo do curso, pode ser alcancada
além das disciplinas pré-estabelecidas, por meio de disciplinas eletivas e optativas,
proporcionando aos alunos a possibilidade de obterem visdo e iniciativa

empreendedora.
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2.5.3. Ciéncias Econdmicas

O curso de Ciéncias Econ6micas é ofertado na Faculdade de Economia pela
UFJF h& 78 anos e, segundo o Projeto Pedagdgico do Curso de Ciéncias Econbémicas
(2017), “(...) a formagdo do economista pauta-se no comprometimento com a
sociedade, visando desenvolver habilidades e competéncias para atuar tanto a nivel
regional quanto nacional”.

Com oito semestres letivos, o Projeto Pedagdgico do Curso de Ciéncias
Econdmicas (2017) dita que o curso proposto pela UFJF:

Volta-se para a formacdo de um profissional economista capaz de
humanizar as relacbes do sistema de producdo e acumulagédo de
riqueza. A proposta da UFJF é a formacdo de um profissional
economista capaz de refletir, questionar e apresentar forte intervencao
social quer seja nos setores publico e privado, assim como no
promissor campo do Terceiro setor, ao tempo em que investiga e
analisa as questdes cientificas de forma realista.

A grade e o objetivo central do curso assim, refletem aspectos propicios ao
desenvolvimento e interesse dos discentes ao microssistema empreendedor, devido

a sua variedade no campo de atuacao.
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3. METODOLOGIA

Neste capitulo estdo retratados os métodos utilizados no desenvolvimento da
pesquisa. Apresenta-se as caracteristicas da pesquisa, bem como aspectos sobre a
elaboracdo do questionario, assim como a metodologia utilizada para o tratamento
dos dados.

O presente estudo classifica-se como descritivo, uma vez que se intenciona
analisar os dados, quanto a sua natureza, a fim de se observar os fendmenos em sua
esséncia. Segundo Cervo, Bervian e Silva (2007, p. 32),

[...] a descrigdo constitui a habilidade de fazer com que o outro veja
mentalmente aquilo que o pesquisador observou. Em outras palavras,
a descricdo deve ser suficientemente precisa para que o interlocutor,
ou o leitor, seja capaz de visualizar exatamente aquilo que o
pesquisador observou.

Utilizou-se como técnica de coleta de dados a aplicacdo do questionario em
discentes de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias Econbmicas da
Universidade Federal de Juiz de Fora, compondo uma amostra ndo probabilistica de
105 respondentes. Os questionarios foram aplicados via formulario online
disponibilizado por e-mail e pessoalmente em sala de aula, dentre os dias 07 e 17 de
maio de 2019, por amostragem, com a autorizacdo dos docentes responsaveis.

Quanto ao conteudo, o questionario é constituido de 15 questdes, entre elas,
guestdes fechadas dicotdbmicas e de multipla escolha, abertas e com escala social de
atitude - tipo likert, modelo mais utilizado entre os pesquisadores, que foi desenvolvido
por Rensis Likert (1932).

A primeira parte da abordagem (questdes 1 a 4) objetivou captar o perfil geral
dos estudantes quanto ao curso e caracteristicas demograficas. A segunda parte
(questbes 5 a 11) buscou captar a percepcao e perfil dos respondentes quanto ao
tema, analisando seus conhecimentos perante o0s termos do ecossistema
empreendedor, captando sua opinido quanto a contribuicdo das disciplinas junto ao
tema e assimilando suas afinidades com os perfis de empreendedorismo estudados
na presente monografia (questdo 11.2), intencionando analisar o ambiente
empreendedor dos cursos, a partir da percepcéo dos alunos.

As disciplinas abordadas na segunda parte da pesquisa sdo obrigatorias para
pelo menos um dos trés cursos que compdem o objeto do estudo. Além de apresentar

opcgOes particulares para todas as graduacdes, intencionou-se observar a relagéo



28

entre 0s cursos e captar o interesse dos estudantes sobre matérias distintas a sua
opcéo primaria (as disciplinas obrigatérias).

A terceira parte do estudo (questdes 12 a 14) é composta pela escala social de
atitude tipo likert, que vislumbrou analisar o posicionamento dos estudantes quanto o
auxilio de seu curso e a estrutura contabil com relacdo ao gerenciamento do
empreendedorismo, captando o quanto, por sua percepc¢ao, ha influéncia do curso e
suas disciplinas na escolha por empreender. A quarta e Ultima parte (questdo 15) é
composta por uma pergunta aberta destinada a opiniées voluntarias sobre o tema e a
pesquisa em si.

A analise dos dados deu-se de forma estatistica, através do software estatistico
IBM SPSS Statistic Basic, retratada por graficos e tabelas. Os dados foram divididos
em Frequéncias (analise percentual dos dados por si) e Cruzamentos, contrapondo-
se questdes para analisar a correlacao entre elas.

A pesquisa é gquantitativa, onde a coleta de dados € utilizada para testar
hipéteses, baseando-se na medicdo numeérica e na analise estatistica. Como colocado
por Martins e Thedphilo (2009), a pesquisa quantitativa € aquela em que os dados e
as evidéncias coletadas podem ser quantificados, mensurados. Os dados séao
filtrados, organizados e tabulados para que sejam submetidos a procedimentos

estatisticos, que permitam sua interpretacao.
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4, ANALISE DE RESULTADOS

Este capitulo aborda o desenvolvimento da pesquisa de campo, incluindo a
elaboracdo do questionario, aplicacdo e andlise dos dados coletados. Foram
levantados o perfil geral dos discentes da FACC e da Faculdade de Economia, o perfil
empreendedor deste grupo e a relagéo, de acordo com os alunos, entre 0S cursos e o
empreendedorismo.

Em alguns aspectos da pesquisa, para que se obtenha uma visdo analitica
qguanto a relacdo entre duas variaveis distintas, foram realizados testes estatisticos
para verificar a existéncia ou ndo da correlagcdo entre elas, em uma margem de
confianca de 95%. Esta correlacéo € coletada através do valor da significancia. Se a
significancia obtida é menor que 0,05 existe uma relacdo significativa entre as
variaveis, caso contrario, significa que uma variavel nao interfere diretamente na
proporcao da outra.

A amostra coletada apresentou, do total de 105 respondentes, 45,70% de
discentes de Ciéncias Contabeis, 35,20% de Administracdo e 19,00% de Ciéncias
Econbmicas, estando uma grande parcela cursando o 5°, 7° e 9° Periodo, como

vislumbra o grafico abaixo.

Gréfico 1: Periodo do Curso
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Fonte: Elaboracéo Propria (2019)

O perfil geral dos discentes respondentes apresenta uma faixa etéaria
homogénea, estando 82,97% entre 18 e 24 anos. Os resultados apontam ainda que

uma parcela representativa destes ndao desempenham atividade remunerada. No
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entanto, dentre 0os que exercem alguma atividade, a maioria opta por estagio, como
ilustrado no gréfico abaixo.

Gréfico 2: Atividade Remunerada
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Fonte: Elaboracéo Propria (2019)

Foram levantadas as disciplinas ja cursadas pelos respondentes até entéo,
dispostas na tabela abaixo contendo o total de matérias cursadas no Geral e
segregando o percentual destas por curso, destacando em cor cinza as disciplinas
nao obrigatdrias na grade curricular (eletivas e optativas).

Tabela 3: Disciplinas Cursadas

DISCIPLINAS CURSADAS

o - ~ Ciéncias Ciéncias

Disciplina Geral Administrac@o Contabeis Econdmicas
Contabilidade Basica \ Geral Introdutéria 90% 81% 98% 85%
Introducéo a Administracdo \ Principios de Administracédo 81% 92% 94%
Economia | 87% 86% 85% 90%
Analise das Demonstracdes Contabeis 65% 70% 81%
Contabilidade de Custos 74% 78% 96%
Contabilidade gerencial 33% 69%
Contabilidade Bésica ll 48% 98%
Gestdo de Marketing | 30% 68%
Gestao de Marketing Il 24% 57%
Matematica Financeira 90% 81% 100%
Marketing Digital 21%
Estatistica Econémica | 77% 57% 85% 95%
Estatistica Econdmica ll 50% 30% 46% 95%
Gestao Financeira | 69% 84% 73%
Gestado Financeira ll 47% 43% 65%
Teoria da Contabilidade 45% 96%
Microeconomia 75% 65% 83% 75%
Empreendedorismo 14%

Fonte: Elaboragéo Prépria (2019)
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A monografia em questao buscou analisar o conhecimento dos discentes sobre
o empreendedorismo através do questionamento sobre alguns dos termos utilizados
no meio, movimentos estudantis e em opinides sobre as capacitacdes oferecidas no
curso e o auxilio na administracéo de quem opta ao empreendedorismo.

Os termos e movimentos estudantis abordados no questiondrio foram
reconhecidos por uma parcela significativa dos alunos, apenas 9,50% n&o conheciam
nenhum dos temos e 6,00% n&o conheciam nenhum dos movimentos estudantis,
ilustrados nos Gréficos 3 e 4. Dentre os movimentos estudantis, 0 mais conhecido é o
Movimento Empresa Junior, podendo-se associar ao fato de que € o movimento mais
acessivel e visivel dentre os cursos da Amostra, devido a existéncia da Campe
Consultoria Jr, que abarca os trés cursos. Apareceram ainda como “outros
movimentos estudantis voltados ao empreendedorismo” as “Atléticas”, “DCE -
Diretério Central Académico” e “Cursinhos do Brasil’, que devido ao seu baixo
percentual e auséncia de foco empreendedor n&o foram abordados em maior

profundidade nesta monografia.

Gréfico 3: Termos conhecidos anteriormente
Nenhuma das opcOes Rl

Empreendedorismo por necessidade
Empreendedorismo por oportunidade
Empreendedorismo Individual
Empreendedorismo Corporativo

Fonte: Elaborag&o Prépria (2019)




32

Gréfico 4: Movimentos Estudantis conhecidos anteriormente

88,00%
48,00%
0, 0,
I 7,00% 2.00% 1.00% 1.00% 6,00%
— [ |
Empresa Centreo Enactus Atléicas DCE  Cursinhos Nenhuma
Janior Sebrae do Brasil das

opcoes

Fonte: Elaboracéo Propria (2019)

Frente ao questionamento quanto a participacdo de um destes movimentos
estudantis, 44,80% destes participam ou ja participaram de um dos movimentos
(sendo 95,70% Empresa Junior) 32,40% ainda néo participaram mas gostariam de
participar e 22,90% afirmaram nao ter desejo de vivenciar essa experiéncia.

Apesar de o percentual de participantes e interessados em participar de um
movimento estudantil empreendedor ser elevada, essa opcdo nao influencia
diretamente na decisdo por empreender dos discentes, uma vez que, 0 cruzamento
entre essas duas variaveis gerou uma significancia de 0,377. Este valor pode ser
explicado pela porcentagem significativa de 19,1% dos participantes de movimentos
empreendedores ndo terem interesse em empreender, em contrapartida a 70,8% dos
nao interessados na participacao destes, deseja empreender.

A anélise no ambito dos conhecimentos disciplinares se deu de duas formas
distintas. A primeira investigando qual das disciplinas os respondentes consideram
contribuir & administracdo ao empreender e na visao deles na contribuicdo tanto do
curso quanto da contabilidade nesta administracdo. A segunda forma de avaliacéo se
deu pela captura do perfil empreendedor dos alunos da FACC e Faculdade de
Economia.

Aprofundando-se na primeira etapa, houve a divisdo das disciplinas
obrigatérias e ndo obrigatérias — destacadas em cinza na Tabela 4 — para obtencéo
de um maior entendimento sobre a visdo e consideracdo dos discentes sobre a
necessidade e importancia de matérias ndo acessiveis em primeira instancia em seu

curso de origem.
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Tabela 4: Disciplinas apontadas como importantes auxiliares ao empreendedor

DISCIPLINAS APONTADAS COMO IMPORTANTES AUXILIARES AO EMPREENDEDOR

o - ~ Ciéncias Ciéncias
Disciplina Geral Administragédo Contabeis Econdmicas
Contabilidade Bésica \ Geral Introdutéria 49% 46% 52% 45%
Introducdo a Administracéo \ Principios de Administracéo 18% 14% 17%
Economia | 30% 27% 25% 50%
Analise das Demonstracdes Contabeis 32% 27% 42%
Contabilidade de Custos 66% 68% 73%
Contabilidade gerencial 50% 69%
Contabilidade Bésica ll 19% 33%
Gestdo de Marketing | 56% 84%
Gestao de Marketing |l 45% 62%
Matematica Financeira 48% 41% 40%
Marketing Digital 61%
Estatistica Econémica | 17% 22% 13% 20%
Estatistica Econdmica l 11% 14% 8% 15%
Gestédo Financeira | 7% 86% 79%
Gestao Financeira ll 54% 49% 67%
Teoria da Contabilidade 1% -
Microeconomia 17% 14% 17% 25%
Empreendedorismo 78%
Gestao de Pessoas | 2% 5%
Gestdo de Pessoas |l 2% 5%

Fonte: Elaboracao Prépria (2019)

Como é possivel observar na tabela acima, houveram discentes apontando
disciplinas extras aquelas encontradas no questionario, “Gestdo de Pessoas I” e
“Gestao de Pessoas II”, demonstrando a necessidade de se gerenciar um time e
direcionar um bom funcionamento de equipe, caracteristica na qual, como citado no
artigo “Conheca Caracteristicas Importantes para o Comportamento Empreendedor”,
apresentado no referencial teorico, correspondem ao perfil empreendedor.

E importante destacar ainda, os resultados obtidos nas disciplinas basicas de
Administracdo e Contabilidade, Teoria da Contabilidade, Contabilidade de Custos,
Gestao Financeira |, Marketing digital e Empreendedorismo.

A Contabilidade Introdutéria, sendo o primeiro contato com as no¢des de saude
financeira, patriménio e desempenho da empresa, representou importancia para 49%
da amostra geral, ou seja, menos da metade dos discentes a considera importante,
tendo destague o percentual atribuido aos discentes de Ciéncias Contébeis, onde
52% a incluiram no importante, sendo o maior percentual dos trés cursos. Introducao
a Administracdo também aparece como uma metodologia ndo influente, tendo em
vista que somente 18% da amostra a classificou como importante. Diferente do que
ocorre com Contabilidade Basica, o curso que mais apontou essa disciplina como

auxiliar foi o de Ciéncias Econémicas, sendo opc¢ao de 30% destes discentes.
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A teoria da Contabilidade, como disciplina que objetiva apresentar a estrutura
e importancia de termos e principios da contabilidade, foi o curso menos apontado
como auxiliar ao empreender, com 1% do total da amostra geral. O destaque fica ainda
mais evidente ao se concluir que apenas o curso de administracdo considerou essa
opcao.

Um dos destaques de importancia desse levantamento foi a Contabilidade de
Custos, sendo uma das opc¢bes de 66% da amostra geral. Obrigatéria para 0os cursos
de Administracdo e Ciéncias Contabeis, alinha a gestéo, classificacao e atribuicao dos
custos, sendo uma importante ferramenta de gestdo e tomada de deciséo,
influenciando principalmente a escolha do preco de venda e margem de contribuicéo
do lucro de cada produto ou servico oferecido pela organizacao.

A disciplina Gestdo Financeira | vislumbrou realidade semelhante a
Contabilidade de Custos. Abordando preceitos como Ciclo Operacional e gestao de
financas e prazos de pagamento e recebimento de fornecedores e clientes, resultou
em uma concordancia ente 77% da amostra total sobre sua importancia diante do ato
de empreender.

A disciplina Empreendedorismo foi a mais apontada como importante auxiliar
em maior volume geral com 78% e manteve um equilibrio entre a opinido dos
discentes. Nao sendo obrigatoria para nenhum dos cursos, foi citada pela maioria
(mais de 50%) dos alunos em todos eles. Situacdo semelhante a ocorrida na disciplina
Marketing Digital, como matéria ndo obrigatéria, onde sdo exploradas estratégias de
vendas e utilizacdo de tecnologia, plataformas e internet na gestdo de marketing onde,
na amostra geral, teve a importancia apontada por 61% dos alunos.

Dentre os aspectos especificos dos conhecimentos gerados pelas disciplinas,
foi explorada, em escala likert, a percepcao das notas entre a colaboracdo do curso
ao de fato empreender e da importancia em geral da contabilidade e dos itens Balanco

Patrimonial e Demonstracdo do resultado do exercicio, ilustrado no grafico a seguir.
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Grafico 5: Contribuigdo especifica a decisdo de empreender
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Fonte: Elaboracgdo Prépria (2019)

No grafico, € possivel notar que os aspectos contabilidade e Balanco
Patrimonial tem uma linearidade na resposta, estando a maioria das respostas entre
4 e 5, enquanto a contribuicdo do curso oscila entre mais nitidamente. Para uma
analise mais profunda, foram feitos testes estatisticos.

Foi possivel verificar que ha uma correlacao forte entre o curso e o auxilio deste
ao empreender, com significancia em 0,000 em grande parte devido ao maior
percentual dos discentes de economia atribuir notas entre 2 e 3 a esses quesitos,
enquanto Administracdo e Ciéncias Contabeis atribuem pesos 4 e 5. Esta mesma
vertente ocorre entre as variaveis “Curso” e “Contabilidade”, trazendo uma correlagao
forte, refletida por 0,001 de significancia.

Foi explorado também, a relacdo entre estes itens e o periodo em que os alunos
se encontram. O periodo em que os discentes estdo nao influenciam diretamente sua
visdo a respeito das variaveis “Curso Matriculado” e “Contabilidade no geral”.
Diferente do que ocorre com a Importancia do Balanco Patrimonial e Demonstracao
do Exercicio, que tende a aumentar o percentual de importancia de acordo com a
evolucao do periodo, refletindo a “maturidade” do estudo, no que diz respeito a jungao
e aplicabilidade dos conhecimentos.

Objetivando captar o perfil empreendedor e o potencial dos alunos da FACC e
Faculdade de Economia de empreender foram utilizadas duas questdes direcionadas.
Foi perguntado sobre o desejo de empreender e para aqueles cuja resposta fossem
sim, qual estilo de empreendedorismo mais se identificavam.

Ao serem perguntados se gostariam de empreender, 77,14% dos alunos

afirmaram que sim, 14,29% nao demostraram interesse e 8,57% disseram ja
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empreender. Ao serem questionados de que forma, foi averiguado que todos eles se
caracterizam como Empreendedorismo Individual, uma vez que sdo donos do proprio
negocio. Dentre os empreendimentos ja existentes, foram citados “Vendas/Marca de
Rupa”, “Distribuidora de Produtos de Saude”, ” Comércio Varejista de Materiais de
Construcao”, “Venda de Palha ltaliana” e “Escritorio de contabilidade, consultoria,
investidor anjo”.

Investigou-se a existéncia de correlacdo e influéncia da op¢cao por empreender,
além do interesse pela participacdo de movimentos estudantis do empreendedorismo,
com o periodo e o curso do discente. Ambos apontaram baixa correlagéao,
apresentando significancia de 0,469 e 0,332, o que significa que a opg¢ao por
empreender ndo é diretamente correlacionada com a escolha do curso ou com a ideia
de “maturidade” de curso, onde supostamente a vivéncia das disciplinas durante os
periodos amadurecessem a ideia de empreender.

Quanto ao Perfil Empreendedor foi confirmado, de acordo com o Grafico 3, que
nem todos os alunos conheciam os tipos de empreendedorismo. Tendo essa questao
a ser trabalhada e buscando néo influenciar nas respostas sobre o tipo de
empreendedorismo que cada discente se identifica, os tipos de empreendedorismo
foram incluidos em definicbes cujas caracteristicas se voltassem principalmente a um
deles: O Empreendedorismo Social, Empreendedorismo Individual ou
Empreendedorismo Corporativo.

Assim, foi investigado qual perfil empreendedor os alunos de Administracao,
Ciéncias Contabeis e Ciéncias Econdmicas mais se identificam. Nesse célculo foram
considerados os alunos que demonstraram interesse em empreender e 0s alunos que
afirmaram empreender. Os resultados obtidos sdo evidenciados no Grafico 6: Perfil

Empreendedor dos Discentes.
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Gréfico 6: Perfil Empreendedor dos Discentes
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Fonte: Elaboracéo Prépria (2019)

Além das respostas objetivas, o questionario possuia de forma optativa, um
espaco para comentarios e opinides adicionais a respeito do tema e sua abordagem
nas Faculdades de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias Econdmicas. As
opinides foram semelhantes, de modo que se aponta uma constancia entre elas.

Os discentes disseram achar o curso teorico, ndo associando por si s a teoria
e a pratica do mercado de trabalho, preparando os alunos para cargos administrativos
em empresas de terceiros, demonstrando uma introducdo ao empreendedorismo
somente proximo ao fim do curso. Pode-se extrair das respostas o interesse pela area
e a necessidade de introduzi-las em momentos iniciais do curso, de forma pratica e

direcionada.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

As Faculdades de Administracdo e Ciéncias Contdbeis e de Economia,
mostraram, durante a realizacdo deste estudo, seu potencial na geragdo de
conhecimento e sua postura como referéncia nacional, devido aos seus resultados
alcancados em avaliacfes até entéo.

Os aspectos voltados ao empreendedorismo séao existentes. Pode-se observar
a introducao ao conceito, uma vez que sao apresentados como opc¢ao, disciplinas e
movimentos estudantis relacionados ao tema, tendo uma parcela significativa dos
discentes conhecimentos destes, de termos especificos e opiniées complementares.

O perfil levantado, em sua maioria é o Empreendedorismo Individual, inclusive,
ja praticado por alguns alunos. A FACC e a Faculdade de Economia demonstram
ainda que, ha possibilidade distintas quanto a aplicabilidade do empreendedorismo,
uma vez que as demais possibilidades apresentaram percentuais significativos (mais
de 20%).

Apesar de existirem iniciativas ja estabelecidas, como os empreendimentos
citados anteriormente, constatou-se que 0s cursos ainda ndo sdo reconhecidos
fortemente como base de recursos suficientes ao incentivo do empreendedorismo. No
entanto este ambiente € visto como em construcao e ja traz resultados tangiveis.

Foi possivel constatar também, devido a grande importancia em algumas
disciplinas e conhecimentos citados como auxiliares, os discentes que assim as
escolherem, estdo capacitados a gerirem melhor um empreendimento.
Conhecimentos cujo qual séo incluidas disciplinas voltadas a contabilidade, vale
destacar.

Dentre as limitacdes na elaboracdo da pesquisa destaca-se a auséncia de
dados anteriores relacionados ao tema e a possibilidade de andlise comparativa de
desenvolvimento e alteracdo ou ndo dos resultados, como mudanca de perfil e areas
interesses.

O tema empreendedorismo, como foi possivel constatar durante a realizacao
do estudo € amplo e compreende motivacbes e percepcdes distintas. Assim, é
passivel a sugestdo da realizacdo de pesquisas futuras semelhantes na area
estudada, para fins comparativos, assim como a possibilidade de investigacéo
aprofundada de opinifes, através de entrevistas por exemplo. Além da realizagédo de

pesquisas relacionadas ao empreendedorismo em areas de atuacgéo distintas as dos
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cursos estudados, sendo possivel o levantamento de motivacdes desenvolvidas por

outros fatores.
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7. APENDICE

Questionario utilizado na pesquisa:

M

UnIVERS DA
Feoeral pE Juiz o Fora

Questionario com objetivo de levantar dados sobre o interesse dos discentes dos
cursos de Administracdo, Ciéncias Contdbeis e Economia acerca do
Empreendedorismo. Garante-se o anonimato, ressaltando-se que os dados obtidos
séo de uso exclusivamente académico para fins de Trabalho de Concluséo de Curso
da discente Leticia Cardoso de Faria sob orientacdo da Professora Luiza Guedes
Ferreira.

Este € um levantamento que visa captar percepcdes e opinides dos discentes,
portanto, ndo existem respostas corretas. Solicita-se assim, que as respostas sejam
colocadas de maneira espontanea e com o maior grau de fidedignidade possivel.

1. Curso de Graduacéao:

() Administracéo

() Ciéncias Contabeis

() Ciéncias Econbémicas

2. Periodo da Graduacao:

() 3°Periodo

() 5° Periodo

() 7° Periodo

() 9° Periodo

() Outro

3. ldade:

( JEntre18e 24 anos ( )Entre25e29anos ( ) Entre 30 e 34 anos

( JEntre35e39anos ( )Entre40ed44anos ( ) Entre 45 e 49 anos

( )JEntre50e54anos ( )Entre55e59anos ( )60 anos ou mais

4. Sexo:

() Feminino () Masculino

5. Quais dessas disciplinas vocé considera contribuir para a formacdo do
empreendedor? — E possivel responder a mais de uma opcao.

[ ] Contabilidade Basica \ Geral Introdutoria [ ] Contabilidade Basica Il
[ ] Analise das Demonstracdes Contabeis [ ] Contabilidade de Custos
[ ] Contabilidade gerencial [ ] Teoria da Contabilidade
[ ]JEconomia | [ ]Estatistica Econémica |
[ ]Estatistica Econbmica Il [ ] Gestao de Marketing |

[ ] Gestdo de Marketing Ii [ ] Gestéao Financeira |

[ ] Gestao Financeira Il [ ] Empreendedorismo

[ ] Marketing Digital [ ]Microeconomia

[ ] Mateméatica Financeira

[ ]Introduc&o a Administracdo \ Principios de Administracdo
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[ ]Outros

6. Quais dessas disciplinas vocé ja cursou ou estd cursando? — E possivel
responder a mais de uma opgao.

[ ] Contabilidade Basica \ Geral Introdutéria [ ] Contabilidade Basica Il

[ ] Analise das Demonstragdes Contabeis [ ] Contabilidade de Custos
[ ] Contabilidade gerencial [ ] Teoria da Contabilidade
[ ]JEconomia | [ ]Estatistica Econémica |

[ ]Estatistica Econémica Il [ ] Gestdo de Marketing |

[ ] Gestdo de Marketing I [ ] Gestado Financeira |

[ ] Gestédo Financeira ll [ ] Empreendedorismo

[ ] Marketing Digital [ ]Microeconomia

[ ] Matematica Financeira

[ ]Introdug&o a Administracdo \ Principios de Administracao

7. Exerce alguma atividade remunerada?
( ) Sim, estagio.

() Sim, com contrato de trabalho.

() Sim, sou autdbnomo.

() Sim, sou freelancer.

(' )Sim, tenho meu proprio negaocio.

( ) N&o, apenas estudo.

8. Quais dos termos abaixo voceé ja havia ouvido falar? — E possivel responder a
mais de uma opcao.

[ ] Empreendedorismo Social

[ ] Empreendedorismo Individual

[ ] Empreendedorismo Corporativo

[ ] Empreendedorismo por necessidade

[ ] Empreendedorismo por oportunidade

[ ] Nenhum dos termos acima

9. Quais dos movimentos estudantis abaixo vocé conhece? — E possivel
responder a mais de uma opcao.

[ ] Movimento Empresa Junior

[ ] Enactus

[ ] Centro Sebrae de Referéncia em Educacdo Empreendedora

[ ] Nenhum dos movimentos acima

[ ]Outros

10. Ja participou ou participa de algum dos movimentos estudantis citados
anteriormente?

( )Sim

() Nao, mas gostaria de participar

() Nao, nem gostaria de participar
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10.1 Caso sim para questdo 10, marque onde foi sua experiéncia? — E possivel
responder a mais de uma opg¢ao.

[ ] Movimento Empresa Janior

[ ] Centro Sebrae de Referéncia em Educacédo Empreendedora

[ ]Enactus

[ ]Outros

11. Vocé pensa ou ja pensou em empreender?
A_( ) Sim, jA empreendo

B_ ( ) Sim, gostaria de empreender

C_ ( ) N&o, nédo gostaria de empreender
- Para aqueles que responderam A:

11.1. Qual é seu empreendimento?

- Para aqueles que responderam B:

11.2. Assinale abaixo em qual cenario vocé se identifica mais como empreendedor:

A_( ) Umempreendimento que auxilie outras pessoas, a comunidade e a sociedade
a minha volta, mas que possa auferir lucros e trabalhar minha capacidade de gestéao
de negdcios.

B_ ( ) Umempreendimento onde me identifique, que desenvolva minha criatividade,
onde eu possa tomar decisdes analiticas que resultem no bom desempenho do meu
ambiente de trabalho, mas com uma margem de seguranca.

C_( ) Umempreendimento que tenha a minha cara e minha esséncia, onde eu possa
assumir riscos usando da minha capacidade analitica e de estudo de oportunidades
mercado.

12. Em uma escala de 1 a 5, sendo 1 Nada relevante e 5 muito relevante, o quanto
vocé acha que estar no seu curso de graduacao pode contribuir para a gestdo de um
futuro empreendimento?

1) ( ) Nada Relevante

2) () Pouco Relevante

3) () Nulo

4) () Relevante

5) () Muito Relevante

13. Em uma escala de 1 a 5, sendo 1 pouca interferéncia e 5 muita interferéncia, o
guanto vocé acha que a contabilidade pode contribuir para a gestdo e o sucesso de
um empreendimento?

1) ( ) Sem Interferéncia

2) ( ) Pouca Interferéncia

3) () Nulo

4) () Alguma Interferéncia

5) () Muita Interferéncia
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14. Em uma escala de 1 a 5, sendo 1 nada relevante e 5 muito relevante, o quanto
vocé acha que compreender os conceitos de Balango Patrimonial e Demonstragao do
Resultado do Exercicio pode contribuir para a gestao de um futuro empreendimento?
1) ( ) Nada Relevante

2) () Pouco Relevante

3) () Nulo

4) () Relevante

5) () Muito Relevante

15. Espaco destinado a demais comentérios a respeito do Empreendedorismo.




