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RESUMO

Em todas as areas de conhecimento, a informag¢ao ¢ um instrumento relevante, com isso ¢
importante que ela, além de ser correta, possua atributos que a torne compreensivel ao seu
usudrio. Dessa forma, este trabalho objetivou apresentar uma analise das informagdes
divulgadas em notas explicativas pelas empresas citadas na Operagdo Lava Jato sobre os seus
envolvimentos no escandalo. A qualidade das informagdes foi analisada de acordo com a as
caracteristicas qualitativas definidas pelo CPC 00 R1. A amostra da pesquisa foi composta por
7 empresas envolvidas na investigacao Lava Jato. Utilizou-se como ferramenta de verificagao
um formulério que foi dividido em trés partes: primeiramente foi identificado se a investigagao
foi citada nas notas explicativas, em seguida as caracteristicas foram analisadas uma a uma de
forma independente, e por ultimo foi analisado se as informagdes possuiam qualidade superior
ao minimo exigido na referida norma. Por meio dos resultados foi possivel identificar que as
caracteristicas mais incidentes foram a tempestividade e a comparabilidade II, em contrapartida,
a representacdo fidedigna e a comparabilidade I foram as menos pontuadas. Identificou-se
também que as informagdes presentes nas notas explicativas das empresas envolvidas na Lava
Jato sobre seus envolvimentos sdo, em sua maioria, insatisfatorias, ndo cumprindo assim com
o objetivo da contabilidade de fornecer informacgdes uteis aos seus usudrios para a tomada de

decisdo.

Palavras-chave: qualidade da informacao contabil. notas explicativas. divulgacao contabil.
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1 INTRODUCAO

1.1 Contextualizagao

A operagdo Lava Jato investiga um grande esquema de lavagem e desvio de dinheiro
envolvendo grandes empreiteiras e politicos do Brasil, sendo considerada como a maior
investigacdo desse nivel no pais. Estima-se que o volume de recursos desviados apenas da
Petrobras, maior estatal brasileira, esteja na casa de bilhdes de reais. A investigagdo ¢ conduzida
em conjunto pela Policia Federal e o Ministério Publico, e sua fase ostensiva ocorreu em margo
de 2014 (MINISTERIO PUBLICO FEDERAL, 2016, n.p.; BASTOS et al., 2016, p.49;
CIOCCARI, 2015, p. 61).

A contabilidade ¢ a principal responsavel por disponibilizar informagdes para o processo de
tomada de decisdes, dentro ou fora de uma empresa. Para que essas informagdes sejam
transmitidas aos usuarios, sao produzidos diversos relatorios, visando demonstrar as variagdes
ocorridas na entidade (LIMA et al., 2017, p. 100). Reis (2009, p. 57) define o objetivo das
demonstragdes contabeis como: “fornecer informagdes para a correta gestdo dos negdcios e
para a correta avaliacdo dos resultados operacionais”.

As incertezas presentes no mercado econdmico sao o cenario que mais interfere no processo
de tomada de decisdes; assim, para que esse processo ocorra de forma mais precisa e confiavel
¢ necessario que se tenha informacdes plurais da empresa, fazendo com que seja possivel
mensurar com maior precisao o impacto de tal decisdo (SILVA; ORDONES, 2014).

Caso a publicagdo dessas informagdes seja demorada ou ndo ocorra, possivelmente ela nao
tera mais relevancia por ndo representar a realidade atual da companhia (PAIVA et al., 2016,
p. 6). Para que seja ttil a informacao deve ser disponibilizada aos usuarios antes de perder seu
valor (SILVA et al., 2015, p. 3).

Assumindo que o papel dos gestores € elevar o valor das suas empresas, entende-se que, a
partir do custo do disclosure, a divulgacdo voluntaria da informagdo ¢ feita se ela gerar um
aumento no valor da empresa, caso o efeito seja contrario a tendéncia ¢ que essa informagao
nao seja evidenciada (VERRECCHIA, 2001).

Partindo-se do pressuposto que uma empresa esta envolvida em um escandalo e que suas
divulgagdes sobre o seu envolvimento incorrerdo em custos que poderdo prejudicar o seu
desenvolvimento econdmico, entende-se com 1sso que, em situagdes do perfil da operagao Lava

Jato, ha indicios de que exista a ocorréncia de ocultacao de informagdes.



Diante da possibilidade das organizagdes envolvidas na operagdo Lava Jato gerenciarem

informagdes sobre seu envolvimento no escandalo, surge a seguinte questdo a ser pesquisada:

Qual a qualidade da informacao disponibilizada em notas explicativas pelas empresas

envolvidas na operacdo Lava Jato sobre os seus envolvimentos no escandalo?

1.2 Objetivos da Pesquisa

1.2.1

Objetivo Geral

O objetivo deste trabalho sera analisar a qualidade da informagao disponibilizada em notas

explicativas pelas empresas envolvidas na operacao Lava Jato sobre os seus envolvimentos no

escandalo.

1.2.2

Objetivos Especificos

Levantar o referencial tedrico sobre a qualidade das informagdes divulgadas nas
demonstragdes contabeis e sobre as notas explicativas;

Identificar as caracteristicas qualitativas das informagdes contdbeis de acordo com o
Comité de Pronunciamentos Contabeis;

Relacionar as empresas que estao envolvidas no escandalo da Operacdao Lava Jato;
Separar, dentre as empresas envolvidas, quais disponibilizaram as demonstra¢des
contabeis, dos anos analisados, para compor a amostra da pesquisa;

Montar um formulario, baseado nas caracteristicas qualitativas da informagao exigidas
na norma, para pontuar as empresas que compdem a amostra, de acordo com as
informagdes que elas divulgaram;

Analisar, através das pontuagdes obtidas por cada uma das empresas, a qualidade das
informagdes contdbeis divulgadas em suas notas explicativas sobre o envolvimento na

investigacao.

1.3 Motivacao e Justificativa para a Realizacdao da Pesquisa

Como as informagdes transmitidas pelas demonstracdes contdbeis sdo utilizadas por varios

usuarios para a tomada de decisdes, o presente estudo demonstrara a importancia da

transparéncia dos relatorios contabeis sobre as acdes das empresas.
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Visto que existe uma assimetria no que diz respeito a posse de informacdes sobre as
companhias, a pesquisa evidenciard também a necessidade da transparéncia por parte das
empresas como forma de diminuir essa diferenca entre gestores e investidores.

Em virtude da importancia que a investigagao e a Petrobras possuem para o pais, o trabalho
buscard também identificar informagdes contdbeis, presentes nas notas explicativas,
relacionadas ao escandalo, e disponibilizar uma andlise qualitativa do que foi encontrado, que
podera fomentar discussdes académicas e profissionais relacionadas ao disclosure contabil.

O estudo se faz relevante porque podera demonstrar ao profissional e ao estudante contabil
a importancia de divulgar a informa¢do com qualidade, incentivando-os assim a cumprirem
com o objetivo da contabilidade de fornecer informagdes Uteis aos usudrios para a tomada de

decisQes.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Demonstragoes Contabeis e Notas Explicativas

Em todas as areas de conhecimento a informac¢ao ¢ um instrumento relevante. E no meio
empresarial, quem a possui e a utiliza de forma adequada ganha um diferencial em relacao aos
concorrentes (DANTAS et al., 2011, p. 48).

Desse modo, as demonstracdes contdbeis se tornam importantes por serem uma fonte
riquissima de informagdes sobre as entidades. E por conta disso as informagdes que as
compdem precisam ter qualidade e a0 mesmo tempo serem claras, objetivas e sucintas, e devem
também refletir, de forma correta e elucidativa, a situagdo financeira da empresa assim como
os riscos ¢ a viabilidade do negdécio (ASSAF NETO, 2012, p. 43; LISBOA, 2014, p. 160;
SODRE, 2013, p. 4).

As notas explicativas estdo entre os varios demonstrativos que podem ser gerados pela
contabilidade e classificadas dentro do conjunto de demonstragdes contdbeis definido como
completo. Elas devem ser apresentadas em forma sistematica e considerando os quesitos de
compreensibilidade e comparabilidade. Cada item devera conter sua referéncia cruzada com a
informagao presente na nota explicativa correspondente (CPC 26 R1, 2011).

Além disso, ¢ necessario que as notas explicativas contenham informacdes sobre a base
para a elaboracdo e as politicas adotadas nas demonstragdes; divulguem informagdes que sao
requeridas pelos Pronunciamentos Técnicos, Orientagdes e Interpretacdes do CPC e que nao
tenham sido expostas nas demonstragdes; e promovam informagdes adicionais que ndo tenham
sido apresentadas nos outros demonstrativos, mas que sdo relevantes para a sua compreensao
(CPC 26 R1, 2011).

O §5° Item III do Art. 176 da Lei 6.404/76, refor¢a que as notas explicativas devem
“fornecer informagdes adicionais ndo indicadas nas proprias demonstragdes financeiras e
consideradas necessarias para uma apresentacdao adequada”.

As informagdes presentes nas notas explicativas devem ser de cunho quantitativo e
qualitativo, de forma ordenada e clara, para que as informagdes relevantes sejam divulgadas de
forma completa, cumprindo assim com a finalidade proposta pela contabilidade de subsidiar as
tomadas de decisdes (SCALZER, 2016, p. 27).

Nascimento (2016, p. 15) ainda completa que as notas explicativas se prestam a
complementar e aprimorar o entendimento e interpretagdo da informacao contabil. As autoras
Bortoli e Orth (2017, p. 8) consideram que as notas explicativas complementam as

demonstragdes contdbeis com o objetivo de assegurar maior numero de informagdes aos
12



usuarios das demonstracdes contdbeis. Lima et al. (2013, p. 9) reforcam que além da
evidenciagdo contabil possuir o papel de complementar os demonstrativos, a importancia de
sua publicacdo estd atrelada a necessidade de que tais demonstrativos se tornem mais
inteligiveis aos usuarios da contabilidade.

Dessa forma, as notas explicativas devem servir de instrumento para evidenciar
informagdes importantes que nem sempre podem ser identificadas nas demonstragdes
contabeis. Elas devem disponibilizar informacdes quantitativas e qualitativas de aspecto
relevante do que foi ou nao apresentado nos outros relatorios. Por esses motivos, as notas
explicativas tornam-se fundamentais a transparéncia das a¢cdes empresariais, além de contribuir
com a equidade, prestacdo de contas e a responsabilidade corporativa, principios basicos do
Cddigo Brasileiro de Melhores Praticas de Governanga Corporativa (JACQUES et al., 2011).

Os autores Aillon et al. (2013) verificaram como sao divulgadas as informagdes gerenciais
por segmento nas notas explicativas de empresas participantes da carteira IBrX-50 na
BMF&BOVESPA. Os resultados obtidos demonstraram que existe um baixo nivel de
divulgacao de informagdes gerenciais em relagdo ao exigido nas normas internacionais € que,
assim como ocorre em outros paises, o nivel de divulgacdo ¢ insatisfatorio. Além disso,
concluiram que existe uma tendéncia de ocultar informagdes das notas explicativas quando os
resultados das empresas ndo sdo positivos, o que pode indicar tentativa de omitir a ineficiéncia
dos gestores ou como forma de dificultar a entrada de novos concorrentes no mercado.

A pesquisa de Soares et al. (2012) identificou quais informagdes ambientais foram
divulgadas nas notas explicativas das empresas pertencentes ao grupo “Em Boa Companhia”
classificadas no nivel “Novo Mercado” de governanga corporativa. Visto que esse grupo ao
qual elas estdo vinculadas ¢ formado por empresas que se preocupam com a Responsabilidade
Social, era esperado que as informacdes quanto a essa atividade fossem evidenciadas. Foi
observado que as empresas divulgaram em suas notas explicativas informagdes de cunho
judicial ou que sdo exigidas por contratos/convénios/subvengdes. E ndo foi constatada a
preocupacdo, por parte das empresas, de demonstrar ao usuario dos demonstrativos suas
atividades e preocupagdes com o meio ambiente.

Embora os estudos citados tenham mostrado que as informagdes nao sao demonstradas
corretamente, principalmente nas notas explicativas, ¢ importante ressaltar que os
demonstrativos contabeis devem conter essas informagdes que sejam 1Uteis aos seus usuarios,
ou seja, informagdes relevantes, completas, neutras, livre de erros, comparaveis, verificaveis e

compreensiveis, além de serem apresentadas tempestivamente (SOUZA, 2014, p. 23).
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2.2 Caracteristicas qualitativas da informacgao

O autor Sousa et al. (2016, p. 212) explica que na contabilidade “a informacao ¢ gerada
para atender pessoas ou entidades que necessitam de alguma informacao contabil para tomada
de decisoes”.

Levando-se em conta que os usudrios internos a entidade tém total acesso as informagdes
que necessitam sobre ela, os demonstrativos contdbeis tém como foco os usudrios externos, €
por conta disso as informagdes contdbeis devem ser divulgadas em conformidade com as
normas e principios definidos pelos 6rgdos reguladores (VALENTE; FUJINO, 2015, p. 2).

Com isso, tdo importante quanto produzir uma informacao correta, ¢ garantir que ela tenha
atributos que a tornem compreensivel pelo usudrio, podendo assim ser utilizada como
instrumento de base na tomada de decisdo (OLIVEIRA et al., 2014, p. 100).

Segundo Souza (2014, p. 55), “o disclosure nas notas explicativas deve ser um instrumento
para comunicar a informagao aos usuarios, que muitas vezes acaba obscurecida pela maior
énfase dada ao cumprimento dos requerimentos estabelecidos nas normas técnicas”.

Assim, para que os usuarios consigam extrair utilidade das demonstracdes contabeis, ¢
necessario que as informagdes transmitidas por elas possuam alguns atributos para que se
tornem informacdes com qualidade. Essas caracteristicas definidas como qualitativas sao
divididas em dois grupos: qualitativas fundamentais e qualitativas de melhoria (OLIVEIRA et
al., 2014, p. 102).

As caracteristicas qualitativas fundamentais relevancia e representacdo fidedigna sdo
consideradas as mais criticas € a0 mesmo tempo indiscutiveis. Visto que para basear a tomada
de decisdo a informagao precisa ser relevante ao ponto de poder modifica-la e estar representada
fidedignamente nas demonstragdes. Desta forma representar fidedignamente algo irrelevante ¢
tao inutil quanto algo relevante ser representado de forma nao fidedigna (OLIVEIRA ef al.,
2014, p. 102).

Por sua vez, as caracteristicas qualitativas de melhoria devem ser exploradas no que for
possivel, pois visam melhorar a informagdo que ¢ relevante e fidedigna. Elas sdo compostas
por: comparabilidade, verificabilidade, tempestividade e compreensibilidade (CPC 00 RI,
2011).

A comparabilidade permite aos usudrios identificar e compreender similaridades e
diferencas entre dois ou mais itens, visto que as decisdes geralmente implicam em escolher

entre alternativas. A verificabilidade exige que diferentes observadores, independentes entre si,
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consigam chegar em um consenso sobre a informacdo divulgada, mesmo que ndo seja um
completo acordo (CPC 00 R1, 2011).

A tempestividade faz com que o usuario tenha acesso a informacao a tempo de poder
influencid-lo em sua tomada de decisdao. E, por fim, a compreensibilidade exige que a
informacao seja classificada, caracterizada e apresentada com clareza e concisdo. De acordo
com a compreensibilidade, as informacdes sobre fendmenos complexos, mesmo ndo sendo
facilmente compreendidos, ndo podem ser excluidos, pois isso faria dos demonstrativos

incompletos (CPC 00 R1,2011). As definigdes levantadas foram descritas no Quadro 1 a seguir:

QUADRO 1 - DEFINICAO DAS CAR’ACTERiSTICAS QUALITATIVAS DA INFORMACAO
CONTABIL-FINANCEIRA UTIL

Caracteristicas Qualitativas da

~ A, e s Descricao da caracteristica
Informaciao Contabil-Financeira Util ¢

Informacao contébil-financeira relevante ¢ aquela capaz de fazer

Relevancia . . L.
diferen¢a nas decisdes que possam ser tomadas pelos usuarios

A informagao contabil-financeira para ser util deve representar com
fidedignidade o fenomeno que se propde representar. Ela tem que ser
completa, neutra e livre de erro. O objetivo € maximizar referidos
atributos na extensdo que seja possivel.

Representacio Fidedigna

A informagdo acerca da entidade que reporta informagao sera mais

util caso possa ser comparada com informagado similar sobre outras

Comparabilidade entidades e com informagdo similar sobre a mesma entidade para

outro periodo ou para outra data. Visto que as decisdes de usuarios
implicam escolhas entre alternativas.

A verificabilidade significa que diferentes observadores, conscios e
independentes, podem chegar a um consenso, embora ndo cheguem

Verificabilidade :
necessariamente a um completo acordo, quanto ao retrato de uma
realidade econdmica em particular ser uma representagao fidedigna.

. . Tempestividade significa ter informacao disponivel para tomadores de

Tempestividade . . ., .
decisao a tempo de poder influencia-los em suas decisoes.
o e Classificar, caracterizar e apresentar a informagéo com clareza e
Compreensibilidade

concisdo torna-a compreensivel.

Fonte: Comité de Pronunciamentos Contabeis, Pronunciamento Conceitual Basico (R1), 2011.

Em seu estudo, Oliveira ef al. (2014) examinaram o quanto a inclusdo de caracteristicas
qualitativas em determinadas situagdes influencia a tomada decisdo de estudantes de ciéncias
contabeis. A analise foi feita comparando a resposta que era esperada pela pesquisa com a dos
discentes. Nos resultados obtidos, puderam perceber que a forma como as informagdes sao

apresentadas e a presenga das caracteristicas qualitativas impactaram na tomada de decisdo dos
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respondentes. Observaram ainda que, em sua maioria, as caracteristicas foram consideradas
como importantes ou muito importantes para os respondentes.

Em uma analise qualitativa sobre a utilidade da informagao financeira divulgada em notas
explicativas, Souza (2014), através de questionarios aplicados a preparadores das
demonstragdes e a investidores e credores das entidades pesquisadas, constatou que dentro da
percepcao dos usuarios externos, apenas 14,29% concordam que as informagdes apresentadas
sdo fidedignas, livres de erro, neutras, completas e prudentes, e 28,57% acreditam que elas sao

apresentadas com redagdo clara e concisa.

2.3 Disclosure

As informacgdes que sao disponibilizadas pelas entidades sao utilizadas pelos investidores
como base para avaliar a direcdo das empresas em relagdo as oportunidades disponiveis a elas
(AVELINO, 2013, p. 26).

O fato de divulgar a informagao possui um custo para a empresa, que nao sera favoravel se
o investidor nao perceber o valor da informacao e, se essa divulgagao € esperada pelos usuarios
e isso ndo acontece, gera uma perda, pois o investidor entende essa agdo como um sinal negativo
de desempenho (SILVA et al., 2015, p. 4). Pelo fato de existir esse custo na evidenciagao, existe
a possibilidade de interferéncias dos gestores na divulgagdao das informagdes, agdo que €
definida como gerenciamento de resultados (ALTOE et al., 2015, p. 18).

A informagdo para ser util, além de apresentar o fato porque ele ¢ relevante, deve também
representar fidedignamente a realidade, sendo livre de erros ou omissdes, e para que as elas se
tornem compreensiveis € necessario que a apresentagao das mesmas seja de forma clara e
concisa (LOURENCO; FRANCISCO, 2016, p. 5).

A contabilidade busca incorporar um maior nivel de transparéncia no que diz respeito a
divulgacdo de informagdes, mesmo as que ndo sdo consideradas obrigatorias. Essa pratica,
também nomeada como disclosure, se faz relevante pelo fato de poder influenciar a¢des dos
usudrios externos em relagdo a alocagdo de recursos, assim como as tomadas de decisdes que
levam em consideragdo o custo dessa evidenciagdo (CRUZ; LIMA, 2010, p. 86; ROVER;
SANTOS, 2014, p. 16).

De acordo com Avelino (2013, p.14) o disclosure é considerado de alta relevancia, pois
“consiste em uma das formas mais importantes dos gestores se comunicarem com Seus

acionistas, com o mercado em geral, e de apresentarem o desempenho da administragao”.
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O disclosure nas notas explicativas por sua vez ¢ importante por relatar sobre a posi¢ao
financeira e sobre os resultados obtidos nas operagdes das entidades, porém a responsabilidade
de comunica-la parte do preparador das demonstragdes (SOUZA, 2014, p. 47). Atualmente, ¢
divulgado nas notas explicativas: as politicas contabeis, as notas que se relacionam com itens
dos outros demonstrativos e ao final, outras notas com itens ndo qualificaveis para
reconhecimento (SOUZA, 2014, p. 49).

Essa atual abordagem padronizada de divulgacdao nas notas explicativas traz o beneficio
da consisténcia de apresentacao, mas pode fazer com que informacgodes uteis e relevantes fiquem
obscurecidas (SOUZA, 2014, p. 50).

Para toda informacdo que ¢ divulgada por uma empresa existe um custo. Por conta disso,
o gestor pode decidir por nao fazer a divulgacao da informacao, levando aos usuarios externos
a entender que essas informagdes seriam negativas, ou, at€¢ mesmo positivas, porém nao o
suficiente para cobrir o custo da divulgacdo. Assumindo-se que o papel dos gestores € elevar o
valor das suas empresas, entende-se que, a partir do custo do disclosure, a divulgacao voluntaria
da informacao ¢ feita se ela gerar um aumento no valor da empresa, caso o efeito seja contrario,
a tendéncia € que essa informacao nao seja evidenciada (VERRECCHIA, 2001).

Nessa oOtica, da utilidade da informagdo financeira divulgada em nota explicativa, Souza
(2014) identificou que a grande maioria dos investidores e credores pesquisados opinou que as
‘noticias boas’ sdo amplamente divulgadas como forma de chamar a atencdo dos usudrios, e
para que o mercado reaja positivamente a elas; e as ‘noticias ruins’ sao pouco destacadas.

O pressuposto usado para a pesquisa de Verrecchia (2001) considera que os gestores sao
racionais e que nao divulgardo uma informag¢ao voluntariamente, quando isso for permitido, se
ela puder prejudica-los ou a empresa, visando que as entidades sejam julgadas favoravelmente
e que nao sofram desvalorizagdo. Do ponto de vista do usuario, entende-se que eles sdo
racionais a ponto de entender que quando uma informacao nao ¢ divulgada pelo gestor significa
que ela representa algo ruim, desfavoravel.

Para Dye (2001) a premissa € que o disclosure voluntario s6 ocorre quando os beneficios
superam 0s custos para a empresa € seus gestores, a entidade so6 divulgara voluntariamente
informacdes favoraveis. Dessa forma, quando a informacao ¢ positiva o gestor ird divulga-la e
em situacdes contrarias, onde as informacdes sdo negativas e ndo ha obrigatoriedade de
disclosure, isso ndo acontecera, pois nao existira vantagem. Para entender o porqué de divulgar
ou nao determinadas informagdes, € necessario conhecer os incentivos existentes. A premissa

base para esse argumento € que para interpretar as acdes dos gestores € preciso antecipar seus
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incentivos e o conjunto de opg¢des alternativas que poderiam ter escolhido, mas que preferiram
nao seguir.

A corrupgdo sempre resulta em fatos negativos por ser uma acao ilegal e pode ocorrer
dentro de qualquer companhia. Quanto mais as empresas mostram-se preocupadas com a
corrupc¢ao através das divulgagdes, mais estaveis elas ficam no mercado, diminuindo seus riscos
de mudanga nos resultados. Assim, pode-se perceber que a corrupcdo pode estar ligada a
praticas de camuflar e manipular informagdes e resultados contabeis (SCHMITIZ; ROVER,
2017, p. 3).

A contabilidade pode entdo ser explorada como forma de reduzir essa assimetria de
informagdo, onde gestores e usudrios externos ndo possuem o mesmo nivel de conhecimento
sobre a empresa. Isso pode ser feito através das demonstracdes contdbeis, que transmitem a
situagdo atual das empresas (ROCHA et al, 2012, p. 334).

Os autores Valente e Fujino (2015) analisaram em sua pesquisa a assimetria de informagao
baseando-se na hipodtese de que dentro do sistema de informagdes contabeis existem conflitos
de interesse entre produtores, auditores e usudrios da informagdo e que ele ndo atende as
necessidades dos potenciais usuarios pela flexibilidade existente nas normas. Foram
encontrados resultados que comprovam tais conflitos e seus impactos negativos. Comprovaram
também a inadequacdo da informacdo sob a perspectiva legal, pelo fato da possibilidade de
manipulacdo dos dados, e sob a perspectiva informacional, por ndo incluir na percepgao as
necessidades de potenciais usuarios, tanto do ponto de vista da forma quanto do contetido.

Foi verificado também por Valente e Fujino (2015) a existéncia de falta de confianga dos
analistas e investidores sobre as informacdes que as empresas divulgam, e que por conta disso,
buscam validar as informagdes por outras formas como, por exemplo, visitas técnicas e visitas
a campo para checar o funcionamento e operagdes da empresa, assim como verificar se o que
foi divulgado condiz com a real situacao.

O estudo de Carvalho et al. (2013) buscou analisar a reagdo dos pesquisados em relacdo ao
nivel de informagdes que possuem de determinadas empresas para tomar a decisdo de comprar
ou ndo agoes das mesmas. Constataram que as empresas que divulgam mais informacgdes atraem
mais acionistas, ao contrario das que nao divulgam, onde seus acionistas tendem a vender suas

acdes, corroborando o estudo de Verrecchia (2001).
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3 METODOLOGIA

3.1 Caracterizagao do estudo

O objetivo da pesquisa foi analisar a qualidade da informag¢do disponibilizada em notas
explicativas pelas empresas envolvidas na operacao Lava Jato, sobre os seus envolvimentos no
escandalo. Na concepcao de Fontelles et al. (2009, p. 5) a pesquisa ¢ considerada como uma
investigacdo que tem como objetivo adquirir conhecimentos novos que contribuam para o
avanco da ciéncia. De acordo com Casarin e Casarin (2012, p. 30) o estudo caracteriza-se como
uma pesquisa, pois busca contribuir para o desenvolvimento do conhecimento cientifico. E
Gerhardt e Silveira (2009, p. 34) ainda completam que esse tipo de pesquisa envolve verdade e
interesses universais.

No que se trata dos objetivos, esta pesquisa classifica-se como descritiva. Como descrito
por Silva (2017, p. 155) a pesquisa descritiva tem como objetivo principal a descrigao das
caracteristicas de determinada populagdo ou fendmeno, estabelecendo relacdes entre as
variaveis. De acordo com Gil (2008, p. 28) dentre as pesquisas descritivas, salientam-se aquelas
que té€m por objetivo estudar as caracteristicas de um grupo.

A abordagem adotada no estudo ¢ qualitativa por ser um tipo de pesquisa que busca o
entendimento do objeto de estudo mediante descri¢des, interpretacdes € comparagdes, sem
considerar os seus aspectos numéricos em termos de regras matematicas e estatisticas
(FONTELLES et al., 2009, p. 5).

Em relagdo aos procedimentos, a pesquisa caracteriza-se como bibliografica. Segundo Gil
(2008, p. 50) a pesquisa bibliografica “¢ desenvolvida a partir de material ja elaborado [...], e
permite ao investigador a cobertura de uma gama de fendmenos muito mais ampla do que
aquela que poderia pesquisar diretamente”. A pesquisa ¢ caracterizada como bibliografica
também por discutir um tema baseando-se em referéncias teoricas ja publicadas (SILVA, 2017,

p. 148).

3.2 Procedimentos de pesquisa

Para a consecug¢do da pesquisa foi utilizado primeiramente o levantamento de um
referencial tedrico que permitiu identificar a importancia da transparéncia das informagdes
pelas empresas, € quais sdo as caracteristicas qualitativas que devem ser utilizadas na producao

dessas informagdes.
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Posteriormente foi feito um levantamento da definicdo de cada caracteristica qualitativa
citada no Comité de Pronunciamentos Contabeis 00 R1, que trata sobre a estrutura conceitual
para elaboragdo e divulgacao de relatorio contabil-financeiro. As defini¢des levantadas foram
descritas no Quadro 1, na se¢do 2.2 da presente pesquisa.

As caracteristicas foram consideradas como independentes pela autora e por isso puderam
ser utilizadas simultaneamente como base para a realiza¢do da pesquisa. A caracteristica
verificabilidade, que, de acordo com a defini¢do, necessita da opinido de pelo menos dois
observadores para a sua avaliacdo, por conta dessa limitacdo, nao fez parte da analise da
pesquisa.

Como material para a analise do estudo foram utilizadas as notas explicativas referentes a
Operacao Lava Jato identificadas nas demonstragdes contabeis publicadas pelas empresas
analisadas. Esses relatorios foram retirados de canais oficiais de publicacao desse tipo de
documento ou disponibilizados nos sites oficiais das companhias.

Para realizar o procedimento de analisar se as informagdes disponibilizadas pelas empresas
atendem as caracteristicas qualitativas da informagao, foi utilizado o conteudo das denuncias
feitas pelo Ministério Publico da Unido durante a Operagdao Lava Jato. A partir destes
conteudos, foi possivel identificar e analisar quais empresas evidenciaram ou deixaram de
divulgar a informac¢ao do seu envolvimento em suas notas explicativas.

Para a analise das caracteristicas das informacdes presentes nas notas explicativas foi
criado um formulério de averiguagdo composto por 11 perguntas dicotomicas, todas com as
opgoes de reposta sim e nao. Todas as perguntas que tiveram a op¢ao SIM como resposta
resultaram em 1 ponto para a empresa analisada, e cada resposta NAO equivale a 0 pontos para
a empresa. O questionario ¢ dividido em 3 partes. A primeira delas (Parte A), composta por 2
perguntas, permitiu identificar dentre as empresas da amostra qual delas citou em suas notas
explicativas a Operagao Lava Jato.

A segunda parte (Parte B) ¢ composta por 6 perguntas que sdo baseadas no que ¢ exigido
pela norma para que cada caracteristica qualitativa da informagdo seja cumprida. Essas
perguntas buscaram identificar se as empresas analisadas divulgaram suas informagdes
observando o que ¢ disposto na norma de evidenciagdo das informagdes, tornando-as tteis a
seus usuarios. Para que a empresa também fosse analisada pelas partes B e C do questionario,
era necessario que ela tivesse obtido entre 1 ou 2 pontos na parte anterior, visto que este

conjunto de perguntas necessita que a empresa tenha divulgado alguma informagao sobre a
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Operagdo Lava Jato. Sendo assim, nos casos em que a empresa ndo alcangou a pontuagao
minima na parte A, automaticamente ela foi pontuada com 0 pontos ao longo das partes B e C.

Ja a terceira parte do questionario (Parte C) ¢ composta por 3 perguntas que buscam
identificar quais das empresas evidenciaram em suas notas explicativas informagdes além do
minimo que ¢ exigido na norma. Identificando assim quais das empresas da amostra
disponibilizam informag¢des mais completas a seus usudrios externos. Os Quadros 2, 3 e 4

resumem as questdes tratadas em cada parte do formulério relacionando com os contetidos

abordados.

QUADRO 2 - PARTE A DO FORMULARIO DE AVERIGUACAO - DISCLOSURE

PARTE PERGUNTA QUESTIONAMENTO SCIg;'}?E}IEJ]])) (())
1 A empresa citou nas notas explicativas a
I Operagao Lava Jato? Disclosure nas notas
) ) Dentre as notas explicativas, alguma delas ¢ explicativas.
especifica sobre a Operagdo Lava Jato?

Fonte: Elaborado pela autora.

QUADRO 3 - PARTE B DO FORMULARIO DE AVERIGUACAO — CARACTERISTICAS

QUALITATIVAS
SINTESE DO
PARTE PERGUNTA QUESTIONAMENTO CONTEUDO
O que foi divulgado na notg exphca}wa foi Caracteristica qualitativa
3 relevante a ponto de poder influenciar uma A
- fundamental: Relevancia
tomada de decisao?
A informagdo presente na nota explicativa da Caracteristica qualitativa
4 Lava Jato foi suficiente para identificar o fundamental:
envolvimento da empresa da investigacdo? Representagdo Fidedigna
A informagdo da nota explicativa permite Caracteristica qualitativa
5 comparar o envolvimento da empresa analisada de melhoria:
I com as outras empresas envolvidas? Comparabilidade 1
) A informagdo da nota explicativa permite Caracteristica qualitativa
6 comparar a informacdo divulgada com os de melhoria:
demais anos analisados desta mesma empresa? Comparabilidade IT
A empresa divulgou as informagoes a tempo de Caracteristica qqalltatlva
7 . . - L de melhoria:
influenciar a tomada de decisdo dos usudrios? .
Tempestividade
A informacdo divulgada foi apresentada de Caracteristica qqalltatlva
8 . . de melhoria:
forma clara e concisa, sendo compreensivel? o
Compreensibilidade

Fonte: Elaborado pela autora.

Visto que as Partes A ¢ B do questionario buscam analisar se as informacdes divulgadas

pelas empresas atendem ao que ¢ exigido na norma para que uma informagdo seja util, foi
definido, como parametro de andlise, que as empresas que somarem menos de 6 pontos, na

Parte B do formulario, teriam suas informacdes classificadas como insatisfatorias. Em
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contrapartida, seriam consideradas como informagdes de qualidade satisfatoria as empresas que

somassem 6 pontos na Parte B do formulario.

QUADRO 4 - PARTE C DO FORMULARIO DE AVERIGUACAO — QUALIDADE SUPERIOR

AO EXIGIDO NA NORMA
SINTESE DO
PARTE PERGUNTA QUESTIONAMENTO CONTEUDO
A nota explicativa sobre a Operagao Lava Jato
9 explica com detalhes e clareza qual € o
envolvimento/acusagdo presente na investigacao
contra a empresa? Avaliar se a informagao
A empresa justifica, na nota explicativa, de tem qualidade superior
I11. « v go o L o
10 quem” foi a responsabilidade por estarem ao minimo exigido na
envolvidos no escandalo? norma
A empresa divulga também na nota explicativa
11 como trabalha(rd) para prevenir esse tipo de
ocorréncia dentro da organizacao?

Fonte: Elaborado pela autora.

Como a Parte C analisa se as informagdes possuem qualidades superiores ao que € exigido
em norma, foram consideradas como excelentes apenas as empresas que somassem de 1 a 3
pontos nesta parte. Dessa forma, apenas as empresas que pontuarem serdo analisadas nesta
parte, visto que ela trata de informagdes além do que ¢ exigido na norma. As empresas que nao
pontuarem na Parte C, serdo analisadas somente de acordo com sua pontuagdo na Parte B. O

quadro 5 a seguir, resume os critérios de analise.

QUADRO 5 — CRITERIOS DE ANALISE

. QUALIDADE
QUALIDADE INSATISFATORIA SATISFATORIA QUALIDADE EXCELENTE
Menos de 6 pontos na Parte B 6 pontos na Parte B De 1 a 3 pontos na Parte C

Fonte: Elaborado pela autora.

As empresas pertencentes a amostra, definida a seguir, foram analisadas isoladamente e
receberam suas pontuagdes de acordo com os quadros citados anteriormente.

Apo6s todo o formulario ser respondido de acordo com as notas explicativas de cada uma
das companhias e em cada um dos anos analisados, foi criado um quadro para demonstrar a
incidéncia das caracteristicas nas informagdes divulgadas pelas empresas. A partir disso, foi
calculada uma média aritmética simples para cada caracteristica para assim analisar-se quais
foram as mais e menos recorrentes ao longo da analise.

A partir do formulario foi possivel também identificar qual a porcentagem das empresas
da amostra que divulgaram informagdes sobre a Lava Jato; a porcentagem que cumpriu com as

caracteristicas qualitativas; e a porcentagem das empresas que divulgaram informagdes com
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qualidade superior ao que ¢ exigido nas normas, favorecendo seus usuarios ao tomarem

decisoes.

3.3 Definicao da populagdo e da amostra

Como citado anteriormente, foi utilizada como base para a pesquisa a Operagao Lava Jato,
ocorrida no Brasil e que investiga o envolvimento de varias empresas em casos de corrupgao e
lavagem de dinheiro contra a maior estatal brasileira, a Petrobrés.

A populagdo da pesquisa ¢ composta por 16 empresas e foi definida através do
pronunciamento do Ministério Publico Federal (2016), em seu enderego virtual oficial, que
citou as empresas que estdo sendo investigadas pelo possivel envolvimento no escandalo, sdo
elas: Odebrecht, UTC, OAS, Camargo Corréa, Queiroz Galvao, Mendes Junior, Andrade
Gutierrez, Galvao Engenharia, [IESA, Engevix, Toyo Setal, Techint, Promon, MPE, Skanska e
GDK.

Dentre estas empresas citadas pelo MPF!, foram consideradas como amostra as seguintes
empresas: Camargo Correa, Mendes Junior, Queiroz Galvao, Engevix, Techint, UTC e Galvao
Engenharia, totalizando 7 empresas, que foram resumidas no Quadro 5. Para a escolha dessa
amostra foi considerado o fator de acessibilidade as demonstragdes contabeis das empresas.

Foram utilizadas para a analise as demonstragdes relativas aos anos de 2014, por ser o ano
da divulgagao da Operagao Lava Jato, até o ano de 2017.

Dentre as demonstracdes contabeis obtidas, serdo identificadas as notas explicativas que se
referem ao esclarecimento sobre o envolvimento da empresa em questdo com a Operagdo Lava

Jato.

QUADRO 6 — RESUMO DA AMOSTRA
EMPRESAS ANALISADAS NA PESQUISA

Construgdes e Comércio Camargo Correa S.A.

Construtora Queiroz Galvao S.A.

Engevix Engenharia e Projetos S.A.

Galvédo Engenharia S.A.

Mendes Junior Trading e Engenharia S.A. — Recuperagao Judicial

Techint Engenharia e Construgdo S.A.
UTC Engenharia S.A.

Fonte: Elaborada pela autora.

! Ministério Publico Federal.
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3.4 Delimitagdes e limitagdes

O estudo foi direcionado para analisar a qualidade das informagdes sobre a Operagdo Lava
Jato que as empresas envolvidas disponibilizaram em suas notas explicativas. Desse modo, a
analise nao foi estendida a outras empresas que participaram de algum outro escandalo ou
investigacao.

A pesquisa também tem como limitagdo a escolha da amostra, que foi definida de acordo
com o fator de acessibilidade, sendo assim de natureza nao probabilistica. Com isso, 0s

resultados obtidos na presente pesquisa estdo limitados a amostra analisada.
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4 ANALISE DOS RESULTADOS

O presente capitulo teve por objetivo analisar a qualidade das informagdes disponibilizadas
em notas explicativas pelas empresas envolvidas na Operacdo Lava Jato sobre os seus
envolvimentos na investigacao.

Primeiramente foi feito o levantamento do referencial tedrico sobre as demonstragdes
contabeis, as notas explicativas e sobre a caracteristicas da informacao contabil. A partir desse
referencial levantado, as caracteristicas da informacao foram identificadas e definidas para
serem utilizadas, em seguida, na realizagdo da pesquisa.

Para realizar a analise proposta no estudo, foi criado um formuldrio, baseado nas
caracteristicas definidas anteriormente, para pontuar as informag¢des divulgadas pelas empresas
pertencentes a amostra. Apds a pontuagao ser definida, os resultados foram utilizados para
analisar a qualidade das informacdes divulgadas, e assim verificar se elas estao de acordo com
o que ¢ exigido em norma sobre este quesito.

Para que a pesquisa fosse realizada, foi necessario fazer um levantamento das empresas
que estavam envolvidas no escandalo da Operagdo Lava Jato e posteriormente identificar quais
delas disponibilizaram seus demonstrativos contabeis, relativos aos anos estudados, para

compor a amostra da pesquisa.

4.1 Descricao das empresas

A amostra utilizada na pesquisa ¢ composta por empresas que atuam no ramo de engenharia
e construcdo civil, como demonstra o Quadro 6, e que constantemente firmavam contratos de
prestagao de servigcos com a Petréleo Brasileiro S.A., a Petrobras. Cada uma das empresas
recebeu uma sigla, descritas também no Quadro 6, composta de 3 letras para facilitar a leitura

e a descricao dos resultados.
QUADRO 7 - DESCRICAO DAS AMOSTRA

Empresas analisadas na pesquisa Sigla CNPJ Atividade Principal
Construgdes e Coméreio Camargo CCC 61.522.512/0001-02 | Construcao de obras de arte especiais
Correa S.A.

Construtora Queiroz Galvio S.A. O | sesin ey | ST ds egslnnh Gl
especificadas anteriormente
Engevix Engenharia e Projetos S.A. EEP 00.103.582/0001-31 Servicos de engenharia
Galvao Engenharia S.A. GEN | 01.340.937/0001-79 Construgao de rodovias e ferrovias
Mendes Junior Tr~ad1ng e Engenharla MIR 19.394.808/0001-29 Outras ob;as de engenhgrla civil ndo
S.A. — Recuperagdo Judicial especificadas anteriormente
gfghlm Engenharia e Construgdo TEC | 61.575.775/0001-80 | Montagem de estruturas metilicas
UTC Engenharia S.A. UTC | 44.023.661/0001-08 Obras de montagem industrial

Fonte: Elaborada pela autora.
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4.2 Denuncias do Ministério Publico Federal

Desde abril de 2014 o Ministério Publico Federal realizou varias denuncias dentro
Operacdo Lava Jato. Constatou-se durante a investigagdo a existéncia de um esquema de
corrupgao e desvio de recursos publicos da estatal Petrobras.

As empresas adotadas como amostra nesta pesquisa foram acusadas, nas dentiincias em que
foram citadas, principalmente, de delitos & ordem econdmica de corrup¢do e lavagem de
dinheiro, formando um grande cartel contra a maior estatal brasileira, a Petrobras. Essa

acusacao foi a informacao utilizada para analisar a qualidade das informagdes disponibilizadas

pelas empresas em suas notas explicativas sobre o envolvimento na Operagao Lava Jato.

4.3 Descricao dos resultados

Inicialmente, verificou-se o ano de 2014 e, assim conforme demonstrado na Figura 1 a
seguir, do total das 7 empresas analisadas na amostra, 57% citou e evidenciou algum tipo de
informagdo sobre a Operagdo Lava Jato em suas notas explicativas, 14% apenas citou a
investigacao, e o restante, 29%, ndo mencionou o assunto nas notas.

A segunda parte, que contem perguntas sobre as caracteristicas qualitativas exigidas na
norma, tinha como pontuacdo maxima 6 pontos por empresa, € nenhuma delas alcangou essa
pontuacdo. Os resultados demonstraram que 29% das empresas analisadas ndo pontuaram neste
bloco de perguntas, ou seja, ndo atenderam a nenhuma das caracteristicas qualitativas da
informagdo contdbil. Ainda, encontrou-se que também 29% das companhias pertencentes a
amostra totalizaram 2 pontos. Coincidentemente, o percentual de empresas que alcangou 3, 4 ¢

5 pontos foi 14%.

FIGURA 1 - RESULTADOS 2014
PARTE A - 2014 PARTE B - 2014 PARTE C - 2014
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14%

29%

57% v
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Fonte: Elaborada pela autora.

Ja na terceira parte do questionario, que continha perguntas para identificar as empresas
que evidenciaram suas informacdes com qualidade superior a que € exigida nas normas, 86%

da amostra ndo pontuou, e o percentual restante (14%) alcangou 1 ponto.
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No ano de 2015, podemos observar na Figura 2 a seguir, na primeira parte do questionario,
que contém perguntas para identificar se as empresas citaram o escandalo em suas notas
explicativas, 29% da amostra ndo pontuou, e as empresas que pontuaram ficaram distribuidas
como 14% adquirindo 1 ponto e o 57% restante somou 2 pontos.

Na segunda parte do questionario, o total de 29% da amostra ndo pontuou. As pontuagdes
3 e 6 pontos tiveram também, cada uma delas, 29% das empresas com estas pontuagdes. O
restante de 13% da amostra foi pontuado com 4 pontos.

E, na tltima etapa do questionario do ano de 2015, 57% do total da amostra ndo pontuou,
ficando assim com 0 pontos. Totalizaram 1 ponto, nesta parte, 29% da amostra e o restante de

14% das empresas somou 2 pontos.

FIGURA 2 - RESULTADOS 2015
PARTE A - 2015 PARTE B - 2015 PARTE C - 2015
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Fonte: Elaborada pela autora.

Ja, no ano de 2016, foi identificado na averiguacao da primeira parte do questionario
que 43% da amostra ndo satisfez aos questionamentos de forma positiva e com isso ndo
pontuaram. Do restante da amostra, o total de 14% das empresas foi pontuado com apenas 1
ponto na pesquisa, € as demais empresas, 43% da amostra, somaram a pontuacdo maxima de 2
pontos nesta etapa.

Na segunda parte do questionamento, a maioria da amostra (43%) nao pontuou. A
segunda pontuagcdo mais recorrente entre as empresas, nesta parte, foi de 3 pontos, sendo
alcangada por 29% do total. O restante da amostra ficou dividida entre as pontuacdes de 4 ¢ 6
pontos, sendo cada uma delas alcangada por 14% do total da amostra.

A terceira parte do questionario, que contém perguntas para avaliar se as informagdes
divulgadas pelas empresas possuem qualidade superior ao que ¢ exigido na norma, teve a

grande maioria da amostra, o total de 86%, sem pontuar, ou seja, zero pontos. E o restante de
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14% das empresas alcancaram apenas 1 ponto. A Figura 3 a seguir ilustra os resultados obtidos

no ano de 2016.

FIGURA 3 — RESULTADOS 2016

PARTE A - 2016 PARTE B - 2016 PARTE C - 2016
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= 6 pontos

Fonte: Elaborada pela autora.

Em 2017, ultimo ano analisado na pesquisa, na primeira parte da avaliagcdo, que trata da
evidenciagdo sobre o envolvimento das empresas no escandalo, 44% da amostra ndo citou seu
envolvimento na Lava Jato, ficando assim sem pontuar. O restante da amostra ficou dividida
entre 1 e 2 pontos, sendo 28% das empresas com 1 ponto e 28% com 2 pontos.

Na segunda parte do questionario, que pontuava a qualidade da informagao divulgada
pelas empresas sobre o escandalo baseado no que ¢ exigido na norma, 44% da amostra nao
pontuou, ficando assim com 0 pontos. Das empresas que pontuaram, 28% somou 3 pontos nesta
segunda parte. E o restante ficou dividido entre as pontuagdes 2 e 4 pontos, sendo 14% da
amostra para cada uma delas.

E na terceira e ultima parte do questiondrio, que trata sobre a qualidade da informagao
divulgada ser superior ao que ¢ exigido na norma, a pontuagao das empresas manteve o padrao
dos anos anteriores, a maioria de 86% da amostra ndo pontuou e, apenas o restante de 14%

conseguiu somar 1 ponto na analise.

FIGURA 4 — RESULTADOS 2017

PARTE A - 2017 PARTE B - 2017 PARTE C - 2017
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Fonte: Elaborada pela autora.
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Os resultados obtidos com o estudo corroboram a pesquisa realizada por Aillon et al.
(2013), satisfazendo a afirmativa de que as informagdes divulgadas pelas empresas possuem
qualidade insatisfatoria. Scalzer (2016) definiu que as informacdes devem ter qualidades
quantitativas e qualitativas para satisfazer a necessidade de usa-las para a tomada de decisdo,
os resultados obtidos com o presente trabalho indicam que as informagdes apresentadas pelas
empresas da amostra estdo em desacordo com a definicdo do autor, refor¢ando o resultado de
que a qualidade das mesmas ¢ insatisfatoria.

O estudo realizado por Souza (2014) também sustenta os resultados alcangados nesta
pesquisa, onde o autor identificou que a maioria dos usudrios externos das demonstracdes
contabeis presentes na sua amostra discordam que as informagdes divulgadas pelas empresas
possuem as caracteristicas qualitativas da informacgao contabil e que sdo claras e concisas.

A pesquisa vai ao encontro da teoria proposta por Verrecchia (2001), que entende que
as informagdes sao divulgadas pelos gestores quando isso elevar o valor das empresas, em casos
que ocorreriam o contrario, a tendéncia é que a informagao nao seja divulgada. Essa teoria foi
estudada também por Souza (2014), que identificou que a maioria dos investidores e credores
presentes em sua amostra acreditam que as “noticias boas” sao divulgadas pelas empresas para
chamar a aten¢do, enquanto as “noticias ruins” sdo omitidas.

Os resultados do presente estudo podem justificar a pesquisa realizada por Valente e
Fujino (2015), que identificaram que os analistas e investidores da sua amostra possuem falta
de confianca nas informagdes divulgadas pelas empresas e veem necessidade buscar outras
formas de validag¢ao das informacgdes, como visitas técnicas por exemplo.

A incidéncia de cada caracteristica ao longo dos anos analisados foi descrita no Quadro
7 a seguir. Podemos observar ao longo da analise que as caracteristicas mais aplicadas pelas
empresas foram a tempestividade e a comparabilidade II. Como na analise da pontuagao das
empresas a maioria delas mencionou a Lava Jato em suas notas explicativas, e como a
tempestividade foi analisada de forma a identificar se a empresa demonstrou a informagao a
tempo de modificar a opinido de um usuario, era esperado que essa caracteristica fosse uma das
mais pontuadas. Isso porque as caracteristicas foram analisadas de forma independente, dessa
forma, o fato de as empresas evidenciarem algo sobre a investigagdao durante os anos analisados
jaresultava em 1 ponto na caracteristica tempestividade.

J& a caracteristica comparabilidade II foi analisada para identificar se a informagao
divulgada por uma empresa poderia ser comparada com a informagao divulgada pela mesma

empresa, mas em anos diferentes. E, como as empresas que divulgaram alguma informagao
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sobre a Operagdo Lava Jato geralmente mantinham o padrao da informagao ao longo dos anos,
também era esperado que essa caracteristica fosse uma das mais pontuadas.

Dentre as caracteristicas menos pontuadas ficaram a representacdo fidedigna e a
comparabilidade I. Como a representagdo fidedigna ¢ uma das caracteristicas qualitativas
definida como fundamental, podemos reforcar o fato de que as informagdes divulgadas pela
maioria das empresas ¢ insatisfatoria, e ndo permitam assim que o usudrio daquela informagao
tivesse uma representagao do que realmente ocorreu entre a empresa ¢ a Operagao Lava Jato, e
dessa forma uma possivel tomada de decisao estaria baseada em uma informacao incompleta.

A comparabilidade I analisou se as informagdes sobre a investigacdo de uma empresa
poderiam ser comparadas com a informagdo divulgada sobre o mesmo assunto por outra
empresa também que também estava envolvida no escandalo. Mas como citado anteriormente,
a maioria das empresas ndo representou fidedignamente o que ocorreu em suas notas
explicativas, dessa forma, como as informagdes eram disponibilizadas de formas diferentes por

cada empresa, ndo foi possivel comparar as informagdes divulgadas entre elas.

QUADRO 8 — INCIDENCIA DAS CARACTERISTICAS

CARACTERISTICA/ANO 2014 2015 2016 2017 MEDIA
Relevancia 1 3 2 1 1,75
Representagdo fidedigna 0 2 1 0 0,75
Comparabilidade I 2 2 1 0 1,25
Comparabilidade IT 5 5 4 4 4,5
Tempestividade 5 5 4 4 4,5
Compreensibilidade 3 5 4 3 3,75

Fonte: Elaborada pela autora.

O Quadro 8, conforme se observa, sintetiza a incidéncia das caracteristicas qualitativas
da informagao contabil. Observa-se nele a pontuacao obtida pelas empresas no periodo de 2014

a2017.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo analisar a qualidade das informagdes, sobre o
envolvimento na Operagao Lava Jato, divulgadas nos demonstrativos contabeis das empresas
envolvidas no escandalo de corrupgao.

Como a informagdo presente nos relatorios contabeis € de suma importancia para que
0s usudrios externos compreendam a situacdo econOmica e social das empresas, o estudo
enfatiza a importancia de os demonstrativos contabeis serem elaborados respeitando as normas
previstas e de forma transparente, para que assim um dos objetivos da contabilidade, de gerar
informagdo para a tomada de decisdo, seja cumprido.

Sendo assim, no desenvolvimento desta pesquisa, foi possivel identificar que as
informacdes presentes nas notas explicativas, das empresas envolvidas na Operagao Lava Jato
presentes na amostra, em sua maioria, sao de qualidade insatisfatoria. Mesmo sendo um fato
relevante e significativo, houve, nos anos estudados, empresas que nem ao menos citaram seu
envolvimento no escandalo em suas notas explicativas. Das companhias que chegaram a citar
a sua participacao na Lava Jato, a maioria nao alcangou uma pontuacao satisfatdria sobre a
qualidade de suas informacdes, demonstrando que nao aplicaram todas as caracteristicas
qualitativas de uma informacao contabil util.

Dentre as caracteristicas analisadas, a tempestividade e comparabilidade II, foram as
mais recorrentes ao longo da analise, sendo aplicadas pela maioria da amostra. Porém, o fato
de a caracteristica representacao fidedigna, que ¢ uma caracteristica qualitativa fundamental,
ter sido a menos pontuada ao longo dos anos na analise, reforca o fato de que as informagdes
divulgadas pelas empresas, de modo geral, sdo insatisfatorias e ndo representam de forma
fidedigna a realidade da informagdo que estd sendo divulgada. Esse resultado corrobora com
Verrecchia (2001), que identificou a tendéncia de que informacdes que nao elevam o valor das
empresas tendem a nao ser divulgadas, para que os gestores divulguem alguma informagao ela
deve acrescentar valor a companhia, ndo o contrario.

O estudo teve como limitacdo a necessidade de ter acesso a todas as demonstragoes
contabeis das empresas envolvidas no escandalo. Assim, como isso nao foi possivel, a amostra
da pesquisa ficou limitada a apenas as empresas que conseguimos acessar os documentos
necessarios.

Dessa forma, sugere-se para trabalhos futuros, que a mesma pesquisa seja realizada em
grupos de empresas diferentes assim como em situagdes diferentes. Para que possa ser

identificado, se em condigdes diversas, os resultados iriam se manter ou seriam contrarios.
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