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“O que faz com que o poder se mantenha e que seja aceito ¢
simplesmente que ele ndo pesa s6 como uma for¢a que diz ndo, mas
que de fato ele permeia, produz coisas, induz ao prazer, forma saber,
produz discurso. Deve-se considera-lo como uma rede produtiva que
atravessa todo o corpo social muito mais do que uma instancia
negativa que tem por func¢ao reprimir” (FOUCAULT, 1979, p. 8).



RESUMO

Os meios de comunicagdo e seu desenvolvimento ao longo da histdria provocaram alteragdes
sociais, culturais e politicas. Ainda, o campo comunicacional participa da forma como o
sujeito percebe o mundo a sua volta e constroi a si mesmo. Cada novo meio provoca/acelera
os processos vivenciados pela sociedade e interferem nos demais campos, como o Politico.
Torna-se, portanto, quase impossivel se pensar em politica sem a participagdo da midia.
Atualmente, discute-se a passagem do campo da comunicacdo, enquanto central na vida
social, para uma sociedade cada vez mais (hiper)midiatizada, na qual a midia torna-se parte
do tecido social, alterando o funcionamento dos demais campos. Processo este intensificado
pela presenca da internet e suas redes sociais. Nesse sentido, a presente pesquisa busca
compreender como o campo politico apropria-se da comunica¢do, dos meios tradicionais e
digitais, em meio as campanhas eleitorais de 2018. Pensando no uso cada vez mais estratégico
das redes sociais como ferramenta de comunicagdo entre politicos e eleitorado, busca-se
observar como os principais candidatos a disputa pelo governo de Minas Gerais utilizam esse
recurso, estabelecendo uma campanha cada vez mais hibrida, com a participagdo dos veiculos
tradicionais, como a televisao, e dos novos suportes, como a internet. Como corpus de analise
foram coletadas todas as publicacdes nas fampages e os programas de HGPE dos trés
principais candidatos na disputa: Romeu Zema (Novo), Antdnio Anastasia (PSDB) e
Fernando Pimentel (PT); nos periodos de primeiro e segundo turnos do pleito de 2018 (31 de
agosto a 04 de outubro de 2018 e 12 de outubro a 26 de outubro de 2018, respectivamente).
Como aporte metodoldgico foi utilizado a Anélise de Conteudo, proposta por Laurence
Bardin (2011), com a categorizacdo por temas para a investigacdo nas redes sociais, ¢ a
andlise proposta por Panke ; Cervi (2011) para a investigagdo do Hordrio Eleitoral em
disputas para cargos majoritarios. A partir disso, foi possivel identificar as principais
mensagens e tematicas acionadas por cada candidato e se a estratégia se repetia, convergia ou
se distanciava nas diferentes midias (TV e Facebook). Como parte dos resultados
encontrados, pode-se depreender que os candidatos utilizaram de diferentes estratégias ao
longo das campanhas. Enquanto Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT), baseavam-se no histdrico
de polarizacao para desenvolver as campanhas, com o ataque e desconstru¢cdo da imagem do
oponente; Romeu Zema (Novo) priorizou a disseminagdo de propostas, apresentacao de sua
candidatura como sendo o “novo” na politica, ficando, de certa forma, de fora do ataque dos
adversario, o que permitiu que sua campanha corresse livremente, em especial, no primeiro

turno. Para além, os candidatos que representam a antiga polarizacao publicaram mais em



suas redes sociais, em um uso mais instrumental das mesmas, diferente do outsider, que teve
um numero de postagens menor, mas que, de certo modo, mostrou-se mais eficiente. Para
além, nao pode ser deixado de lado o “efeito Bolsonaro”, observado nas disputas ao redor do

pais e que também impulsionou a vitoria de Romeu Zema (Novo).

Palavras-chave: Midia e Politica. (Hiper)Midiatizagdo. Polarizagdo. Elei¢cdes 2018. Governo

de Minas Gerais.



RESUMEN

Los medios y su desarrollo a lo largo de la historia han provocado cambios sociales, culturales
y politicos. Aun asi, el campo comunicacional participa en la forma en que el sujeto percibe el
mundo que lo rodea y se construye a si mismo. Cada nuevo medio provoca/acelera los
procesos experimentados por la sociedad e interfiere en otros campos, como lo politico. Por lo
tanto, es casi imposible pensar en politica sin la participacion de los medios. Hoy en dia, se
estd discutiendo el paso del campo de la comunicacidén, como central en la vida social, a una
sociedad cada vez mas (hiper)mediatizada, en la que los medios se convierten en parte del
tejido social, cambiando el funcionamiento de los otros campos. Este proceso, intensificado
por la presencia de internet y sus redes sociales. En este sentido, esta investigacion busca
comprender como el campo politico se apropia de la comunicacion, los medios tradicionales y
digitales, en medio de las campafias electorales de 2018. Pensando en el uso cada vez mas
estratégico de las redes sociales como una herramienta de comunicacion entre los politicos y
el electorado, buscamos observar cémo los principales candidatos para la disputa del
gobernador de Minas usan este recurso, estableciendo una campaiia cada vez mas hibrida, con
la participacion de vehiculos tradicionales, como la television, y los nuevos medios, como
Internet. Como corpus de analisis se recopilaron todas las publicaciones en las fanpages y los
programas de HGPE de los tres principales candidatos en la disputa: Romeu Zema (Novo),
Antonio Anastasia (PSDB) y Fernando Pimentel (PT); en el primer y segundo turno de las
elecciones de 2018 (del 31 de agosto al 4 de octubre de 2018 y del 12 de octubre al 26 de
octubre de 2018, respectivamente). Como soporte metodologico se utilizo el Andlisis de
Contenido, propuesto por Laurence Bardin (2011), con la categorizacién por temas para la
investigacion en redes sociales, y el andlisis propuesto por Panke ; Cervi (2011) para la
investigacion del Tiempo Electoral en disputas por posiciones mayoritarias. A partir de esto,
fue posible identificar los principales mensajes y temas activados por cada candidato y si la
estrategia se repitio, convergio o distancid en diferentes medios (TV y Facebook). Como parte
de los resultados encontrados, se puede ver que los candidatos utilizaron diferentes estrategias
a lo largo de las campafias. Mientras que Anastasia (PSDB) y Pimentel (PT), se basaron en la
historia de polarizacioén para desarrollar las campanas, con el ataque y la deconstruccion de la
imagen del oponente; Romeu Zema (Novo) prioriz6 la difusion de propuestas, presentando su
candidatura como la "nueva" en politica, manteniéndose, en cierto modo, fuera del ataque de
los oponentes, lo que permitié que su campana se desarrollara libremente, especialmente en el

primer turno. Ademas, los candidatos que representan la vieja polarizacion publicaron mas en



sus redes sociales, en un uso mas instrumental de ellos, a diferencia del extraio, que tenia un
nimero menor de publicaciones, pero que, en cierto modo, demostraron ser mas eficientes.
Ademas, el "efecto Bolsonaro" observado en las disputas en todo el pais, que de alguna

manera también impulso la victoria de Romeu Zema (Novo), no puede ser descuidado.

Palabras-clave: Medios y Politica. (Hiper)Mediatizacion. Polarizacion. Elecciones 2018.

Gobierno de Minas Gerais.
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1 INTRODUCAO

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo provocou mudangas sociais, culturais e
politicas, bem como proporcionou a ascensao das sociedades modernas (THOMPSON, 2008).
A comunicacdo e seus suportes de mediagdo passaram a compor a construcao social da
realidade, ao inserir-se na transmissao de valores e formas de interpretar o mundo (BERGER;
LUCKMANN, 2007; BOURDIEU, 1989). Ainda, participa da formagdo e subjetivacdo dos
individuos (BERGER; LUCKMANN, 2007; THOMPSON, 2008).

Por meio da emergéncia das midias saimos de uma sociedade marcada pela co-
presenga, das interagdes face a face e da tradicdo oral; para, a partir do surgimento dos
primeiros suportes de comunicagao (carta, telégrafo, telefone, entre outros), uma sociedade na
qual a comunicagdo passa a ser mediada; até chegar ao surgimento dos meios de comunicagao
de massa (radio, TV e, nas ultimas décadas, pode ser incluida a internet). Esses novos meios
possibilitaram a dissociacdo entre tempo e espaco (THOMPSON, 2008). Para além, a
ascensao dos meios de comunicagdo possibilitoua passagem de uma sociedade feudal, para a
sociedade Moderna (GIDDENS, 1992).

A funcdo mediadora, propria do campo mididtico, passa a substituir instituigdes
tradicionais, como escola e familia, na formacao do sujeito e na construgdo da realidade. Essa
mediagdo relaciona-se a recepcdo da mensagem, como também aos processos sociais e
contextos nos quais os produtos culturais e os sujeitos se inserem (MARTIN-BARBERO;
1997). Assim, os meios vém para substituir e, com o passar do tempo, formar um novo espago
de encontro, um novo espag¢o publico. Martin-Barbero ja preconizava o que viria a ser
conhecido, posteriormente, como “midiatiza¢ao”.

O termo “midiatiza¢do” foi adotado héd alguns anos na academia tanto na Europa,
quanto na América Latina (VERON, 1997) e é um conceito ainda em construgdo (BRAGA,
2012). O processo de midiatizagdo ¢ continuo e, de certo modo, acompanha a atividade
humana, a evolu¢do da sociedade moderna e o desenvolvimento dos meios de comunicacio
(THOMPSON, 2008). Em uma sociedade midiatizada, a propria midia confunde-se com os
demais processos sociais ¢ ha uma virtualizacao da interagdo social (HJARVARD, 2012).
Desse modo, passa-se de uma sociedade centrada nos meios de comunicagdo (sociedade
mediada), para uma sociedade permeada pela midia, na qual ndo se pode considerar o campo
mididtico como separado das instituigdes e processos sociais (HHARVARD, 2012). Ainda,
esse processo foi impulsionado e ganhou novos contornos a partir da emergéncia da internet e

suas diversas plataformas digitais.
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Outros autores, como os argentinos Eliseo Veron (1997) e Mario Carlon (2016),
trabalham com a ideia de que a sociedade contemporanea esta inserida na hiper-midiatizacao,
marcada também pelo amplo acesso a internet e suas plataformas digitais e pelo carater global
desse processo. Se o processo de midiatizacao foi produzido pelas sociedades pos-industriais,
dentro dos limites de cada pais, a hiper-midiatizacdo estaria atrelada ao processo de
globalizagdo (VERON, 1997). Mario Carlén (2016) discute que a sociedade atual esta cada
vez mais organizada em fungdo do desempenho dos meios de comunicagdo. Para ele, a
sociedade hiper-midiatizada ¢ marcada pela internet e a emergéncia da web 2.0, vistos como
atributos comunicacionais ‘“horizontais”. Essa nova ambiéncia, permite uma relagdo inter-
sistémica entre os meios de comunicagdo, provocando também tensdes entre os media ¢ as
diferentes formas de circula¢ao da informacao.

Portanto, o conceito de (hiper)midiatizagcdo corrobora para uma visao que nao baseia-
se apenas na interface da comunicagdo e os demais campos sociais, como, no caso deste
estudo, o campo politico. A ambiéncia vivenciada permite colocar esta pesquisa como
transdisciplinar, por observar os atravessamentos nos mais distintos campos sociais € nos
mais diferentes niveis. E esse atravessamento que altera o jogo politico e coloca o campo
comunicacional como fator relevante nos desdobramentos dos processos vivenciados pela
sociedade. Ou seja, torna-se impossivel observar os fenomenos sociais sem ser a luz da
comunicagdo e seus diferentes suportes.

Se o desenvolvimento dos meios de comunicagdao € o surgimento de novos suportes
alteram a logica social e seus processos, ndo ¢ diferente para o campo politico. A introdugdo
da tecnologia como ferramenta de campanha transformou ndo s6 o modo de se fazer politica e
apresentar-se ao eleitorado, como também fez com que as disputas ficassem cada vez mais
imprevisiveis (MIGUEL, 2003). A publicacao impressa, o radio ¢ a TV foram incorporados as
campanhas e tornaram formas de atingir um nimero cada vez maior de individuos. Mais
recentemente, a internet vem sendo incorporada as campanhas, ndo sO pelas suas
potencialidades, mas também pelo crescente acesso por parte da populagao.

Outro fator, desencadeado pela emergéncia da internet e suas redes sociais, como
espaco no qual a campanha pode ser desenvolvida, seria o questionamento do Horario
Eleitoral enquanto ferramenta fundamental na disputa. O modelo hegemonico de campanha e
comunicagdo, desde o periodo de redemocratizagdo, foi o Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral veiculado na TV e no radio (OLIVEIRA, 2004). Contudo, Aldé¢; Borba (2016) ja

apontam fatores que contribuiram para a reducdo da importancia do Horario Eleitoral no
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Brasil, como o surgimento da TV a cabo no pais, seguida pelo uso cada vez maior da internet
€ Seus recursos.

A legislagao que regulamenta as campanhas sofreu diversas alteracdes ao longo do
tempo, sendo a ultima delas, a Reforma Eleitoral de 2015. Reforma esta que influenciou nessa
nova ambiéncia comunicacional impulsionada pelas redes. Com a promulgacdo da Lei
13.165/2015, que definiu as regras ja para as eleicdes de 2016, a campanha na TV e no radio
ficou menor, tanto no periodo quanto no tempo de veiculagdo do HGPE. A reducdao do HGPE
implica no uso mais estratégico da internet e das redes sociais, como ferramenta capaz de
preencher a lacuna comunicacional, podendo ser utilizada antecipadamente sem muitas
restricdes. Vale ressaltar que a regulamentacdo da campanha nas redes mostra-se fragil, uma
vez que os atores politicos, mesmo no periodo entre elei¢cdes, continuam a ter a rede como
canal de comunicacao com o eleitorado, funcionando assim como uma espécie de campanha
permanente. Desde que o sujeito ndo se coloque como “candidato”, ndo hd irregularidade.

Seguindo a tendéncia ao redor do globo, as campanhas de 2016 e 2018 foram
marcadas pelo uso mais intensivo e estratégico das redes sociais, especialmente, por aqueles
candidatos com pouco tempo na televisdo e no radio. Isso possibilitou a ascensdo de
candidaturas de outsider, desconhecidos do campo politico e do préprio eleitorado, e seus
partidos nanicos, como foi o caso de Romeu Zema (Partido Novo), em Minas Gerais.

A partir da pesquisa desenvolvida nesta dissertagdo, pretende-se discutir a interface
entre os campos Midiatico e Politico, em meio a ambiéncia permeada pelas midias digitais, e
suas consequéncias para as campanhas eleitorais. A disserta¢do traz um estudo das estratégias
mididticas dos principais candidatos desenvolvidas na internet e na televisdo e as principais
tematicas debatidas por cada candidato na campanha pelo governo de Minas Gerais em 2018.

Como objeto do estudo tomou-se as publicagdes nas redes sociais (Fanpages) € 0s
programas de HGPE dos candidatos ao governo de Minas Gerais, Antonio Anastasia (PSDB)
e Fernando Pimentel (PT), representantes da tradicional polarizagdo PT versus PSDB; e o
empresario vitorioso na disputa, autonomeado como o “novo” na disputa, Romeu Zema
(Novo). O periodo de coleta compreendeu o primeiro e segundo turnos do pleito,
respectivamente, de 31 de agosto a 04 de outubro de 2018 ¢ 12 de outubro a 26 de outubro de
2018. Havendo uma coleta diaria nas redes sociais ¢ de um dos turnos (tarde ou noite) dos
programas de Horario Eleitoral.

A presente pesquisa foi norteada pelo seguinte objetivo: Investigar as estratégias e
mensagens acionadas na campanha e na constru¢ao da imagem dos candidatos a governador

de Minas Gerais em 2018. Deste objetivo principal derivam-se os seguintes objetivos
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especificos: identificar a imagem construida dos candidatos, como o refor¢co dos atributos
pessoais, politicos ou administrativos; observar as tematicas mais acionadas; analisar como o
contexto nacional, as elei¢cdes presidenciais e a linhagem ideoldgica sdo colocados na disputa
estadual; e identificar as mensagens e formatos mais acionados tanto no HGPE quanto no
Facebook.

Para tal pesquisa, foram acionados os seguintes procedimentos metodologicos: (I)
Pesquisa bibliografica; (II) Pesquisa Documental; (III) Analise de Conteido (BARDIN,
2011). Por meio do método, a pesquisa mapeou os formatos e os tipos de mensagens
recorrentes durante as campanhas. Para a analise do Facebook foram elencadas as categorias:
Imagem do candidato; (Des)Construcao da imagem do estado; Temas politicos; Prestacao de
contas; Conjuntura; Critica/Resposta ao adversario; Mencao a partidos; Atividades de
campanha; Debate; Visibilidade na midia; Apoio e lideres, politicos e/ou populares; Agenda;
Fatos contemporaneos; Pesquisa de Inten¢do de voto; Mobilizagdo e apelo ao engajamento
dos seguidores; Outros. Ainda, foi possivel observar quais formatos foram mais acionados por
cada candidato em suas redes sociais, como Imagem; Video; Audio, Somente Texto; Evento;
Links; entre outros.

J& na andlise dos programas de Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, recorreu-se
ao trabalho desenvolvido e consolidado por Panke; Cervi (2011), do Grupo de Pesquisa
Comunicac¢ao Eleitoral, da Universidade Federal do Parand. Tais categorias foram elencadas e
aplicadas as elei¢des majoritarias, sendo elas: Administracdo Publica; Candidato; Liderangas;
Desqualificagdo; Conjuntura; Economia; Educagdo; Satde; Seguranca; Infraestrutura;
Politico-Sociais e Questdes de Género. As categorias elencadas e o periodo coletado
permitem que sejam estabelecidas comparacdes ndo s entre os candidatos e suas estratégias,
mas também de como a campanha se desenvolveu nas diferentes midias.

Dentre os motivos que influenciaram nas estratégias de comunicagdo e construcao da
imagem dos candidatos, estdo: centralidade da midia para a politica; crescente personalismo
no campo politico; influéncia do cendrio politico nacional nos demais; grave crise econdmica
enfrentada por Minas Gerais; crise politica e de representatividade; ¢ mudanga na legislagcdo
eleitoral em 2015.

O cendrio de descrenca na politica, por exemplo, se deu devido a crise politica e de
representatividade, na qual os partidos tiveram a imagem fragilizada pelos esquemas de
corrupgao expostos na Operacdo Lava Jato. Tendéncia esta vista nas elei¢des municipais de
2016, especialmente no pleito a prefeito de Belo Horizonte, no qual o outsider politico, Kalil

(PHS) saiu vitorioso. Kalil alegava, a todo o momento em sua campanha, ser um “ndo-
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politico”, ressaltando sua atuacdo enquanto empresario e presidente do Clube Atlético
Mineiro, aproveitando-se do desgaste da imagem de partidos tradicionais como PT e PSDB.

No que tange as mudangas na legislagdo eleitoral, houve uma maior utilizagdo das
redes sociais nas campanhas, com uma migracdo das discussdes politicas e maior
profissionalizagdo da campanha na internet. Essa foi a primeira elei¢do estadual, na qual as
alteracdes estavam em vigéncia. As redes sociais tornaram-se, assim, um local para que os
candidatos com menos tempo de campanha na TV possam chegar até seus eleitores e
apresentar suas propostas, como aconteceu nas eleicdes municipais de 2016, na capital
mineira. Também a internet ¢ um formato mais econdémico de campanha e uma ferramenta de
arrecadacdo de fundos por meio de doagdes para as campanhas.

O cenario nacional e local ndo foi ignorado nas campanhas e se fez presente também
nas estratégias midiaticas desenvolvidas, repercutindo na propria imagem dos candidatos e até
pesando sobre elas, como foi o caso do atual governador Pimentel (PT). Ainda, contribuindo
para a construcdo de campanha negativa e discursos do tipo de situag@o (“estd bom mais pode
melhorar”) ou de oposicao (“esta ruim, mas pode melhorar”’) (FIGUEIREDO et al., 1997).

A partir desse cenario, buscou-se observar de que formas e por quais instrumentos o
candidato do Novo, Romeu Zema, encarnou a figura de outsider, “antissistema”, capaz de
atrair o eleitorado ruma a vitoéria. Assim, como pergunta problema, tem-se: o que o candidato
Romeu Zema fez, em suas campanhas na TV e na internet, para angariar votos e driblar a
rejei¢do da politica por parte da populacao? Como Zema, de fato, encarna o “novo”?

Em um cenario de descrenca na politica, com aliancas pulverizadas e grande nimero
de candidatos, tornou-se impossivel prever, desde o inicio, quem sairia vitorioso da disputa.
Por esse fator, esse contexto torna-se solo fértil para pesquisa, e a andlise mais aprofundada
dos dados tendem a, ndo s6 comprovar as hipoteses observadas durante a coleta do corpus,
como trard mais informacoes sobre as estratégias de comunicagao dos principais candidatos e
possiveis indicadores que desvelem esse contexto de imprevisibilidade, descrenga na politica,
hibridismo entre midia massiva e redes sociais e o “efeito Bolsonaro” sobre a disputa em
Minas.

A dissertacao esta dividida 4 capitulos. No capitulo “A comunicagao e campos sociais:
As transformacgdes dos media e seu impacto sobre o campo politico” foram abordados como o
desenvolvimento dos meios de comunicacdo e sua insercdo na vida social
provocaram/aceleraram mudancas sociais, sendo capaz de atingir diferentes instancias, como
a Politica. Para tal discussdao, o capitulo foi subdividido em: (I) “Modernidade ¢ a

comunicagdo como arena de disputas simbolicas”, em que aborda como a Modernidade foi
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propiciada também pela ascensdo dos meios de comunicagdo e quais as caracteristicas da
sociedade que se desenvolveu a partir dessa nova era, bem como a formacdo dos campos
sociais com destaque para os campos mididtico e politico. (II) “A dimensao teatral e
espetacular” em que se discute o carater teatral da vida social e como isso foi apropriado para
o campo politico e seus agentes, com vistas a construir personas capazes de persuadir o
publico (eleitorado). (III) “O carater personalista da politica”. A discussdo deste tdpico
deriva-se das discussdes elencadas anteriormente e apresentam como a ascensao dos meios de
comunicagdo € sua apropriacao pelos atores politicos contribuiu para campanhas cada vez
mais personalistas, preocupadas em construir a imagem do candidato, relegando, a segundo
plano, os programas e propostas de governo.

O segundo capitulo “O processo de midiatizagdo e a hibridizagdo na propaganda
politica e eleitoral: do HGPE as fanpages” continua a discutir sobre a interface midia e
politica, apontando como as campanhas eleitorais mostram-se cada vez mais hibridas,
mesclando a campanha nas midias tradicionais (como TV e rddio) com as midias digitais
(como as redes sociais e plataformas da web). O capitulo foi subdividido em: (I) “A
hegemonia da TV e do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral”, tragando um histdrico da
utilizacdo da midia massiva desde o processo de redemocratizagdo do pais e as primeiras
eleicdes diretas presidenciais em 1989, até a instauragcdo do Hordrio Eleitoral e sua
importancia como via de comunicagdo entre politicos e eleitorado. (II) “Midiatizacdo e
Processos Sociais: internet e a politica nas redes” trata de como o processo de
(hiper)midiatizacao, acelerado pela emergéncia e maior popularizacdo da internet provocou
mudangas em diversos campos sociais. Em (III) “A ascensdo da internet como ferramenta de
campanha” trata de como a ascensdo da internet e suas diversas plataformas foram
apropriadas como ferramenta de campanha nos Estados Unidos e no Brasil.

O terceiro capitulo “Crise de representacao politica e o contexto brasileiro e de Minas
Gerais” apresenta como o sentido de representacdo foi sendo alterado ao longo da histdria até
chegar em sua conotagdo politica, bem como isso se aplica na politica brasileira desde o inicio
da Republica. Ainda, como os escandalos de corrupcao e o desgaste dos partidos e politicos
tradicionais provocaram maior descrenca na politica por parte da populacdo brasileira. O
capitulo foi dividido em: (I) “Crise de representacdo e declinio dos partidos politicos” aborda
especialmente a politica brasileira; (II) “A ruptura da politica tradicional e a emergéncia dos
outsiders da politica”, trata de como cenarios de crise tendem a favorecer atores que dizem ser
de fora do establishment politico, os quais, em parte dos casos, deram inicio a regimes

autoritarios ao redor do globo. (IIT) “A tradi¢do nacional e mineira de polarizagdo entre PT
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versus PSDB” traz o histérico de polarizagdo entre os dois partidos ao longo do periodo pods-
ditadura no Brasil, tanto nos pleitos presidenciais, quanto a nivel estadual. Por fim, em (IV)
“Crise econOmica em Minas Gerais e as campanhas eleitorais” traz um pouco sobre a
narrativa da crise construida pelos diferentes candidatos, levando em consideracao os fins que
os mesmos buscam. Lembrando que a crise econdmica enfrentada pelo estado foi um ponto
crucial na decisdo do voto.

Por fim, o capitulo seguinte traz a analise quanti e quali do corpus dos materiais
coletados tanto dos programas de HGPE quanto das paginas do Facbeook dos candidatos,
como também apresenta as especificidades das disputas mineiras e suas semelhangas com o
pleito nacional. A presente pesquisa pretende contribuir para a compreensdo do cenario

politico vivenciado nas elei¢des de 2018.
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2 COMUNICACAO E CAMPOS SOCIAIS: AS TRANSFORMACOES DOS MEDIA E
SEU IMPACTO SOBRE O CAMPO POLITICO

Neste capitulo serd abordado como o desenvolvimento dos meios de comunicagdo e
sua insercdo e uso pela sociedade t€ém influenciado os processos sociais e atingido os
diferentes campos, como o politico. Para isso, serd subdividido nos seguintes topicos de
discussdo: (a) modernidade e a comunicacdo como arena de disputas simbolicas; (b) a
dimensao teatral e espetacular; e (c) o carater personalista da politica.

A primeira parte traz a discussao de como a ascensao das sociedades modernas bem
como da popularizagdo ao acesso aos suportes de comunica¢do modificaram as interagdes
sociais, a cultura e os campos sociais, tendo a comunica¢do como instancia na qual as disputas
simbolicas acontecem € como o campo mididtico tornou-se central nas sociedades
contemporaneas.

Ao abordar a dimensao teatral e espetacular, ¢ possivel observar como os meios de
comunica¢do tendem a espetacularizar os acontecimentos, incluindo as disputas eleitorais,
transformando os atores politicos em produtos a serem vendidos e consumidos. Os politicos,
portanto, adaptam-se a logica mididtica e criam personagens, os quais devem ser sustentados
ao longo da campanha e buscam o convencimento do publico. Para além, sera discutido como
os diferentes meios de comunica¢do proporcionaram transformagdes na propria forma de se
fazer campanha e de se aproximar do eleitorado.

Por fim, a discussdo ¢ amarrada pelo carater personalista da politica. O debate deriva
da secdo anterior e traz como a midia impulsiona a personalizacdo da politica, com maior

énfase nos atributos pessoais dos mesmos, ao invés dos seus programas de governo.

2.1 MODERNIDADE E A COMUNICACAO COMO ARENA DE DISPUTAS
SIMBOLICAS

A comunicacdo e seus diversos suportes participam da construgdo social, do que ¢
considerado real, da formacdo do conhecimento individual e coletivo, como também participa
do processo de socializacdo e inser¢do do sujeito neste sistema. A midia passa a ter um papel
central nos processos sociais, € o seu desenvolvimento gera transformagdes sociais e culturais,
o0 que nao ¢ diferente para o campo politico.

Tal centralidade da midia e os processos de midiatizacdo que permeiam hoje o

cotidiano dos individuos remetem, necessariamente, as transformagdes decorrentes da
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modernidade.! Nesse sentido, para Anthony Giddens (1991), sio caracteristicas da Era
Moderna as novas nog¢des de tempo e espaco, os mecanismos de desencaixe e o fenomeno da

reflexividade; sendo os meios de comunicagao mediadores dessa nova ordem social. Assim,

O dinamismo da modernidade deriva da separagdo do tempo e do espago e
de sua recombinagdo em formas que permitem o “zoneamento” tempo-
espacial preciso da vida social; do desencaixe dos sistemas sociais (um
fendmeno intimamente vinculado aos fatores envolvidos na separagdo
tempo-espaco); ¢ da ordenacdo e reordenagdo reflexiva das relagdes sociais a
luz das continuas entradas (inputs) de conhecimento afetando as agdes de
individuos e grupos. (GIDDENS, 1991, p. 21)

Nas sociedades pré-modernas, o tempo sempre era vinculado ao espago, e as
dimensdes da vida social estavam intimamente ligadas a presenga. Com a modernidade, a
relacdo entre “ausentes” distantes localmente cresce e, para o autor, o lugar transforma-se em
“fantasmagorico”. Ou seja, diferentes partes do globo sdo penetradas e remodeladas por
outras sociedades distantes delas; o que estrutura o local ndo ¢ somente o que estd presente
neste lugar, mas também a influéncia de relagdes distantes que fazem parte de sua natureza
(GIDDENS, 1991). Como exemplo, o autor cita a padronizacdo do horario, que permitiu que
tempos diferentes nas regides do globo pudessem ser mapeados e padronizados, o que
possibilitou transa¢des comerciais, maior fluxo de pessoas, entre outros fatores. Esse
distanciamento espago-tempo permitiu, ainda, um maior dinamismo da Era Moderna.

Deste distanciamento deriva o desencaixe dos sistemas sociais, uma vez que permite a
retirada das atividades sociais dos contextos localizados. Exemplos disso sdo as ‘“fichas
simbolicas” e os “sistemas peritos”. As “fichas simbolicas” referem-se aos meios de
intercambio ou troca. Um exemplo desse mecanismo refere-se ao dinheiro, o qual permite a
troca por meio de um padrdo impessoal. Ou seja, “o dinheiro permite a troca de qualquer
coisa por qualquer coisa, a despeito dos bens envolvidos partilharem quaisquer qualidades
substantivas em comum” (GIDDENS, 1991, p. 25). O dinheiro, seja ele em papel, cartao
magnético ou em “fluxo” tem grande capacidade de circulacdo no ambito planetario, sendo
essencial para o desencaixe da atividade econdmica. Ele permite transacdes distanciadas e
carrega em si informagao.

Outro mecanismo do sistema de desencaixe sao os “sistemas peritos”, sendo eles

' Aqui, torna-se relevante observar que existem autores que trabalham o conceito de pds-modernidade
¢ suas caracteristicas. No entanto, apesar de reconhecer sua relevancia, essa discussdo ndo ¢
relevante para o trabalho. Sendo assim, optou-se por discutir brevemente apenas o conceito de
Modernidade e como o mesmo esta atrelado, dentre outros fatores, ao desenvolvimento dos meios de
comunicacao.
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[...] sistemas de exceléncia técnica ou competéncia profissional que
organizam grandes areas dos ambientes material ¢ social em que vivemos
hoje. A maioria das pessoas leigas consulta "profissionais" — advogados,
arquitetos, médicos etc., — apenas de modo periddico ou irregular. Mas os
sistemas nos quais esta integrado o conhecimento dos peritos influencia
muitos aspectos do que fazemos de uma maneira continua. Ao estar
simplesmente em casa, estou envolvido num sistema perito, ou numa série
de tais sistemas, nos quais deposito minha confianca. Nao tenho nenhum
medo especifico de subir as escadas da moradia, mesmo considerando que
sei que em principio a estrutura pode desabar. Conhe¢o muito pouco os
codigos de conhecimento usados pelo arquiteto e pelo construtor no projeto e
constru¢do da casa, mas ndo obstante tenho "fé" no que eles fizeram. Minha
"fé¢" ndo é tanto neles, embora eu tenha que confiar em sua competéncia,
como na autenticidade do conhecimento perito que eles aplicam — algo que
ndo posso, em geral, conferir exaustivamente por mim mesmo. (GIDDENS,
1991, p. 30)

Tanto o mecanismo de “fichas simbolicas”, quanto dos “sistemas peritos” baseiam-se
na confianga, na crenca em atributos de pessoas ou coisas. E, essa confianga, relaciona-se
diretamente ao distanciamento entre o tempo e o espaco. Trata-se, portanto, de uma
ferramenta para lidar com a liberdade do outro, a falta de acesso pleno a informagdo e ao
conhecimento e a possibilidade de eventualidades.

Por fim, o fendmeno da reflexividade também se relaciona a ideia espago-temporal.
Ao considerar as sociedades pré-modernas, Giddens (1991) discute que a tradigdo inseria
qualquer atividade em uma ordem cronoldgica de continuidade, passado-presente-futuro. Com

a ascensdo da modernidade, a nogdo de espago-tempo passa a ndo ser mais estatica, ela ¢

O~

reinventada a cada nova geracdo e conforme as experiéncias passadas. Assim, a tradigao
justificada a luz do conhecimento e da informagdo, ¢ o desenvolvimento dos meios de
comunica¢do influenciou nesse processo. Se a partir da reflexividade, as praticas sociais
alteram-se de acordo com as informacdes adquiridas, com a modernidade esse processo ¢
acelerado, uma vez que com a intervengao tecnologica tem-se, cada vez mais, acesso a um
numero imensuravel de informagoes.

Nesse sentido, o autor qualifica a modernidade como um “estilo, costume de vida ou
organizagdo social que emergiram na Europa a partir do século XVII e que ulteriormente se
tornaram mais ou menos mundiais em sua influéncia” (GIDDENS, 1991, p. 8). O autor ainda
trabalha com a ideia de “alta modernidade”, na qual ha uma “evaporacao da grand narrative,
‘enredo’ dominante por meio do qual somos inseridos na histéoria como seres tendo um
passado definido e um futuro previsivel” (GIDDENS, 1991, p. 9). Vivemos em uma nova

ordem, marcada pela descontinuidade, na qual os modos de vida se desassociam de todos os



26

tipos tradicionais de ordem social e a histéria ndo apresenta mais uma forma “totalizada” e
ndo pode ser tomada enquanto unidade, como nas grandes narrativas anteriores.

Outro socidlogo importante nos estudos sobre modernidade ¢ Zygmunt Bauman
(2001; 2007). Para ele, a contemporaneidade ¢ marcada pela liquidez que atinge diversas
instancias sociais. E, conforme a sociedade afasta-se da primeira fase da modernidade,
considerada como “Modernidade sélida”, as identidades fragmentam-se e tornam-se fluidas;
as pessoas (especialmente, aquelas que fazem parte da elite social) deslocam-se mais e mais
ao redor do mundo, desfrutando dos aspectos mais positivos dessa Modernidade Liquida;
enquanto a incerteza econdmica € a concorréncia aumentam, na mesma propor¢ao em que a
seguranga no trabalho torna-se enfraquecida. Assim, a sociedade contemporanea torna-se
fluida, volatil e incerta, ou seja, para o autor, vivencia-se a modernidade liquida. Desse modo,
“‘liquido-moderna’ ¢ uma sociedade em que as condigdes sob as quais agem seus membros
mudam num tempo mais curto do que aquele necessdrio para a consolidacdo, em habitos e
rotinas, das formas de agir” (BAUMAN, 2007, p. 7).

Para compreender o que Bauman (2001) considera como modernidade liquida, faz-se
necessario delimitar a modernidade sélida. Para o socidlogo polonés, a primeira fase da
modernidade ¢ caracterizada como ordenada, previsivel, estavel e racional. Para além, havia
um alto nivel de equilibrio nas estruturas sociais e as pessoas viviam seguindo regras,
tradi¢des e instituicdes estaveis. Na modernidade sdlida, as mudangas ocorrem, porém de
forma organizada e prevista. O autor cita ainda os campos de concentracdo, como o de
Auschwitz (Polonia), como produto dessa modernidade altamente racional e planejada. Além
disso, a modernidade sdlida ¢ personificada na figura de iluministas, como Isaac Newton, os
quais acionavam a razdo como forma de transformacao social.

A transi¢ao da modernidade sélida para a conjuntura liquida atual deu-se como fruto
de uma juncao de transformagdes (econOmicas, sociais e politicas) interligadas e profundas.
Bauman (2001; 2007) identifica cinco movimentos que permitiram essa transicao: os
governos nacionais possuem um poder menor para determinar eventos locais e globais; a
ascensao do capitalismo global e o aumento das empresas transnacionais; as tecnologias
eletronicas e, mais recentemente, a internet, que permitiram fluxos comunicacionais quase
instantaneos, supranacionais; a preocupacdo cada vez maior com oS riscos, insegurancas e
perigos; por fim, o aumento dos fluxos migratorios.

A modernidade liquida, portanto, bombardeia as certezas dos sujeitos quanto a
educagdo, emprego e bem-estar. O termo refere-se ainda a uma sociedade global marcada por

incertezas, instabilidades e movimento. As identidades sdo fluidas, o consumismo exacerba-se
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e as proprias relagdes interpessoais tornam-se liquidas e as pessoas tornam-se objeto de
consumo. O objeto de consumo torna-se rapidamente obsoleto, inclusive o sujeito
(BAUMAN, 2007).

Para tratar de processos sociais, ¢ importante trazer aqui as contribuicdes de Norbet
Elias (1994). O autor voltou sua aten¢do para a o processo civilizatorio e para as mudancas
sociais e culturais vivenciadas pelo Ocidente desde a Idade Média essas mudangas e seus
efeitos fazem parte da sua obra “O Processo Civilizador”, publicado em 1939. O conceito de
“civilizagdo” baseia-se tanto nos valores incorporados de modo geral e que fazem parte da
sociedade e da cultura, até os comportamentos mais pessoais. Como exemplo, o autor traz
comportamentos que na Idade Média eram considerados “normais”, os quais passaram a ser
considerados como “barbaros” nas épocas seguintes. Desse modo, os comportamentos
considerados como “civilizados” tornaram-se indispensaveis para os individuos que interagem
em sociedade. O processo civilizador espalhou-se de forma mais intensa a partir dos anos
1500, uma vez que as boas maneiras tornaram a convivéncia mais pacifica. Tal processo
transformou-se em uma forma de internalizar as regras sociais, agora ditadas pelas elites
dominantes, uma forma importante de centralizar o poder e legitimar a dominagdo sobre
outros povos considerados ndo civilizados. Esse pensamento condiz com o pensamento
desenvolvido por Berger e Luckmann (2007), uma vez que os autores discutem que o sujeito e
a propria sociedade estdo em constante processo de internalizacdo do mundo objetivo, por
meio dos processos de socializagdo, que delineiam a forma do sujeito agir em sociedade,
construir seu conhecimento e compreender a realidade.

Para Elias (1994), somente ¢ possivel se compreender as estruturas € os processo
sociais estudando as relagdes entre os diversos estratos funcionais que convivem juntos em
sociedade. A partir das novas configuragdes do tecido social em fungdo da modernidade, um
dos campos que, sem duvida, passou por profundas transformacdes € o da politica, ja que a
busca e manutencdo do poder exige que os atores estabelecam novos padrdes de
competitividade e de disputa, permeados agora pela dimensdo simbolica marcada pela
ambiéncia midiatica. Dessa forma, para discutir a comunicacdo politica no cenario
contemporaneo, ¢ fundamental recorrer, primeiramente, a importancia da linguagem como
configuradora da vida social e como esse ¢ um processo que ocorre coletivamente,
demonstrando como o universo simbolico ¢ fundamental para a dindmica social. Para tal,
toma-se como base a discussao de Peter Berger ¢ Thomas Luckmann (2007) que abordam

como se efetiva a construcao social da realidade por meio da comunicacdo e dai € possivel
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estendermos tal debate para a nova ambiéncia, predominantemente mididtica, tanto em fungao
das midias massivas como também das midias digitais.

Nesse sentido, a realidade faz parte de uma construcao coletiva, que repetida com
certa frequéncia torna-se um habito, se tipifica e, por fim, ¢ institucionalizada (BERGER e
LUCKMANN, 2007). A institucionalizagdo implica historicidade e controle e se manifesta
em coletividade. Esse ¢ o processo de formacdo dos campos sociais e suas instituigdes que
compdem a sociedade, as quais possuem seu conjunto de regras, valores, linguagem,
ideologias e hdabitos particulares, uma espécie de microcosmos social (BERGER e
LUCKMANN, 2007; BOURDIEU, 1989). Para que esse processo se consolide, ele tem que
ser legitimado, aceito pela coletividade e disseminado para as novas geragoes.

Para Pierre Bourdieu (1989), os campos sociais ndo sdo estruturas fixas, sendo um
produto historico-social, possuindo delimitagdo no tempo e no espago. Cada campo ¢ formado
por um conjunto de interesses especificos, opinido consensual (doxa), leis gerais que o
governa (nomos), linguagem propria, além de seguir uma determinada hierarquia e ser
constituido por institui¢des e habitus semelhantes. E um espaco de constante luta entre seus
membros para manuten¢ao ou mudanga de suas posi¢des. O campo politico € inserido nesta
logica, uma vez que possui sua linguagem e estrutura proprias, o que propicia certo poder e
distanciamento com relagdo aos demais. Mesmo que haja uma interferéncia mididtica, em
certo grau, nesse campo ¢ inegavel que o individuo tenta, a todo momento, preservar seu
poder e distanciamento. Igualmente, no interior do mesmo ha constantes disputas entre seus

membros para ascender e/ou manter sua posigao.

Um campo ¢ um espago social estruturado, um campo de forcas — ha
dominantes ¢ dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de
desigualdade, que se exercem no interior desse espaco — que ¢ também um
campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forcas. Cada
um, no interior desse universo, empenha em sua concorréncia com 0s outros
a forga (relativa) que detém e que define sua posi¢do no campo e, em
consequéncia, suas estratégias. (BOURDIEU, 1997, p. 57).

Para o autor, os campos e a estrutura social, como um todo, atuam na formagao do
proprio individuo, do seu habitus. O habitus integra as experiéncias passadas, as percepcoes €
a biografia particular do sujeito e a estrutura na qual ele se insere. A interagdo entre o campo €
o habitus que o constitui ¢ dialdgica, ou seja, o sujeito nao esta exterior de todo esse processo,
ele ¢ formado e formador da sociedade a qual participa. Neste ponto, mesmo partindo de

matrizes diferentes, pode-se articular o pensamento de Bourdieu (1989) aos argumentos
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teoricos de Berger e Luckmann (2007), quando estes argumentam que o homem ¢é produto e
produtor do meio (sociedade) em que vive.

Neste ponto a visdo dos autores complementa a perspectiva estrutural-funcionalista de
Emile Durkheim, para quem os homens sdo meros produtos do ambiente social em que
vivem. A concep¢do de habitus por Bourdieu seria uma soma das contribui¢des de Max
Weber ¢ Emile Durkheim, na qual ha uma incorporagdo das regras do campo social pelo
sujeito, em um processo de interiorizagdo, seguido de sua exteriorizagdo por meio de suas
acoes, sendo essa acao do individuo orientada por um objetivo.

Numa posi¢do intermedidria, pode-se vislumbrar as contribui¢des de Bourdieu (1989),
que, ao formular a concepcdo de campos, acredita que exista uma pequena margem para
transformagao do individuo, todavia ele ainda se vera atrelado ao meio no qual cresceu e
habita. Sdo exemplos de campos sociais o midiatico, o médico, o juridico, o politico, entre
outros.

Tratar de campos sociais ¢ de sua dimensdo simbodlica remete, necessariamente, a
outro conceito que permeia a vida social — a ideia de poder e, consequentemente, o de poder
simbolico. Thompson (2008) conceitua poder como a capacidade do individuo de agir para
alcancar seus proprios interesses, interferindo nos acontecimentos e suas consequéncias. O
autor aponta quatro tipos de poder: o politico, que seria a atividade de coordenagdo e
regulacdo das interagdes; o coercitivo, referente ao uso ou ameaga da forga para subjugar ou
conquistar o opositor; o econdmico, ligado as instituicdes financeiras; ¢ o cultural ou
simbolico relacionado a atividade de producdo e recep¢ao do significado das formas
simbolicas e ¢ nesse poder que os meios de informacdo e comunicagdo se inserem. O poder
simbolico ¢ uma forma de poder invisivel de constru¢do da realidade e s6 ¢ exercido com a
cumplicidade e permissao daqueles que compdem determinado grupo, esse poder tende a
estabelecer “o sentido imediato de mundo (e, em particular, do mundo social)” (BOURDIEU,
1989, p. 9). Esse deve ser reconhecido e legitimado pelo grupo social, para que tenha seu
efeito sobre os atores sociais. Além disso, esse poder participa da constru¢do do imaginario
social e da cultura, naturaliza ideologias e simbolos. E, a realidade ¢ construida e

compartilhada através da utilizagao desses simbolos.

Os simbolos sdo os instrumentos por exceléncia da integragdo social:
enquanto instrumentos de conhecimento e comunicacdo, eles tornam
possivel o consensus acerca do sentido do mundo social que contribui
fundamentalmente para a reprodugdo da ordem social: a integragdo logica € a
condi¢do da integragdo moral. (BOURDIEU, 1989, p. 10)
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Portanto, sdo esses sistemas simbolicos que cooperam para assegurar a dominacao de
uma classe sobre a outra — violéncia simbélica’? — dando refor¢o para a domesticagdo dos
dominados. Esse tipo de violéncia ¢ exercida nas relagdes sociais e também nas relagdes de
comunicac¢ao da midia.

A reproducdo dos simbolos pelos media leva a criagdo do que Bourdieu (1989) chama
de conformismo légico. O conformismo 16gico ocorre quando ha uma concepg¢do homogénea
da realidade, das relacdes de tempo e espago e torna possivel a concordancia entre os
individuos, constituindo, assim, o conceito de ideologia. “A ideologia ndo aparece € nao se
assume como tal, e ¢ deste desconhecimento que lhe vem a sua eficidcia simbodlica”
(BOURDIEU, 1989, p. 48). Para além, a ideologia vem dos interesses do grupo que a
exprime, representa os interesses de quem a produz e a logica especifica do seu campo de
origem. Desse modo, a linguagem, por si sd, ¢ um deposito de constru¢des naturalizadas,
sendo instrumento inconsciente de constru¢ao do individuo e da sociedade como um todo.
Para o autor, quando se naturaliza algo e ndo se questiona ¢ quando a ideologia opera.

Para o linguista e cientista politico, Noah Chomsky, no documentario produzido por
Achbar; Wintonick, (1992), os meios de comunicagdo t€ém papel importante na construgao
desse conformismo logico ou, como ele denomina, na fabricagdo do consenso. Para o autor,
quando ndo se pode mais controlar a acdo e o pensamento dos sujeitos pelo uso e imposi¢ao
da forga, parte-se para a tentativa de controle do que eles acreditam e os meios de

comunicagao e seus diversos produtos, contribuem para esta finalidade.

[...] Se vocé tem um porrete sobre suas cabegas, vocé pode controlar o que
eles fazem. Mas quando o Estado perde o cacete, quando vocé ndo pode
controlar as pessoas pela forga, e quando a voz do povo pode ser ouvida,
vocé tem esse problema — que pode tornar as pessoas tdo curiosas e tdo
arrogantes, que eles ndo tém a humildade de se submeter a um governo civil,
e, portanto, vocé tem que controlar o que as pessoas pensam. (ACHBAR;
WINTONICK, 1992)

Retomando a discussao de campo de Bourdieu (1989), a posi¢do ocupada em
determinado campo, o poder que o ator social possui dentro dele, bem como, a participacio
do individuo na construgdo da realidade vém do acumulo do capital simbdlico. Capital deriva
da nog¢ao econdmica, na qual o mesmo ¢ distribuido desigualmente e pode ser acumulado,

herdado, convertido e ampliado, dependendo da habilidade que seu detentor tem em investir.

2 “A violéncia simbolica ¢ uma forma de violéncia exercida com a cumplicidade tacita dos que a
sofrem e também, com frequéncia0, dos que a exercem, na medida em que uns e outros sdo
inconscientes de exercé-la ou de sofré-la.” (BOURDIEU, 1997, p. 22). Esta ndo é uma violéncia
fisica, mas sim, psicoldgica intrinseca nas relagdes sociais.
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Existem diversas formas de capital, dentre elas: cultural (conhecimento, habilidades,
informagdes referentes a um conjunto de saberes), social (relacionamento e redes de contato),
econdmico (acumulo de bens materiais e financeiros) e simbolico (conjunto de rituais de
reconhecimento social, prestigio, honra, sendo uma sintese dos demais tipos de capitais). “Na
luta pela imposi¢cdo da visdo legitima do mundo social, [...], os agentes det€ém um poder a
propor¢ao do seu capital, quer dizer, em propor¢do ao reconhecimento que recebem de um
grupo” (BOURDIEU, 1989, p. 145). Além disso, vale ressaltar que um capital pode-se
converter em outro dependendo das habilidades e intengdes de quem o possuir.

Para Miguel (2003), o capital politico, especificamente, pode ser delegado, convertido
ou heroico. O capital delegado relaciona-se ao reconhecimento e fidelidade; o capital
convertido, o qual nos atentaremos mais a frente, relaciona-se a notoriedade e popularidade
conquistados em outras areas e campos sociais € que sao transferidos ao campo politico; € o
capital heroico relaciona-se ao carisma. Como exemplos de capital convertido podemos citar
Alexandre Kalil (PHS), prefeito de BH eleito em 2016, ex-presidente do Atlético Mineiro e
empresario; ¢ Aécio Neves (PSDB), que aproveitou de seu capital familiar, como neto de
Tancredo Neves, para converté-lo em capital politico.

Ainda segundo Bourdieu (1989), o campo politico, por sua vez, possui as
caracteristicas comuns aos demais grupos (valores, interesses, leis, consenso, habitus etc.), e,
como um universo restrito, quanto mais os individuos estdo afastados do centro de
producao/poder, maior a probabilidade de equivocos, de ndo compreenderem sua logica. A
compreensdo da sociedade do campo politico depende dos instrumentos de assimilagdo e de
expressdo disponiveis e do acesso a esses instrumentos, como por exemplo, o acesso a
informagdo. A relagdo entre os politicos e os leigos sempre ¢ uma relacdo midiatizada. O
campo politico, ainda, tende a se organizar em termo da oposicao entre dois polos que, ao
longo da historia, puderam ser reconhecidos, por exemplo, como “direita” e “esquerda”, mas
que, nas ultimas elei¢des tiveram novas polarizagdes entre “velha politica” e “nova politica”,
“insider” e “outsider”, que vém ganhando forca ao redor do globo. Discursos esses que se
destacaram no Brasil ap6s os escandalos de corrup¢do e desdobramentos da Operacao Lava
Jato, que prejudicaram a imagem de atores politicos e partidos tradicionais, os quais levaram a
populacdo a descrenca no sistema politico vigente.

Entende-se aqui que a distingdo direita e esquerda, que até hoje ¢ acionada nos
embates politicos, remete a Bobbio (1995). Segundo o autor, hd um espetro politico cada vez
mais complexo nas sociedades democraticas e, desse modo, a dicotomia entre direita e

esquerda torna-se insuficiente.
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E depois, “esquerda” e “direita” ndo indicam apenas ideologias. Reduzi-las a
pura expressdo do pensamento ideoldgico seria uma indevida simplificacéo.
“Esquerda” e “direita” indicam programas contrapostos com relacdo a
diversos problemas cuja solucdo pertence habitualmente a agdo politica,
contrastes ndo s6 de ideias, mas também de interesses e valoragdes a respeito
da direcdo a ser seguida pela sociedade, contrastes que existem, mas ndo sao
mais os do tempo em que nasceu a distingdo; modificaram-se tanto que
tornaram anacronicos e inadequados os velhos nomes. (BOBBIO, 1995, p.
33).

De modo sucinto, pode-se depreender que a direita defende uma agenda liberal, em
especial no ambito econdomico, com o minimo de intervengao estatal e sob a égide do mercado
competitivo. A esquerda, em contrapartida, estaria vinculada ao estado de bem-estar social.

No caso de Bolsonaro e Trump, a ideologia ¢ aliada ainda a uma pauta de costumes
conservadora, como o combate as minorias (indigenas, publico LGBTQ+, negros e mulheres),
porte de armas, reducdo da maioridade penal, defesa da familia tradicional e repudio ao que
chamam de “ideologia de género”. Neste embate, a esquerda coloca-se justamente no
contraponto ao defender um Estado intervencionista que atue ndo somente em setores basicos,
mas que amplie em politicas socias de inclusdo e seja um agente que atue na reducdo das
desigualdades sociais. Em relacdo aos costumes, a pauta também ¢é progressista, em defesa
das minorias e dos direitos humanos. Quanto a distingao entre “velha politica” versus “nova
politica”, ela ¢ mais retérica do que propriamente pratica. Novos atores politicos, como
empresarios (Alexandre Kalil, Jodo Doria, Romeu Zema), entram na politica com o discurso
de trazerem o “novo” em termos de gestdo publica, em contraponto aos que ja construiram
uma solida carreira politica e tém praticas fisiologicas e de apadrinhamento politico,
insuflando a maquina governamental. No entanto, Bolsonaro, por exemplo, que se colocou

3

contra a “velha politica” e antissistema, foi deputado federal por 27 anos e, conforme a

matéria “Levantamento de O Globo revela que cla Bolsonaro nomeou 102 assessores com

lacos familiares”,’

ao longo de sua carreira e dos seus filhos (senador Flavio Bolsonaro,
deputado federal Eduardo Bolsonaro e vereador Carlos Bolsonaro), empregou funcionarios
ligados a suas familias. Além disso, pesam denuncias contra praticas de apropriagdo de
salarios nos gabinetes do cla Bolsonaro, comandadas pelo seu ex-funciondrio Queiroz, com
uma movimentacao “atipica” de 1,2 milhdes na conta do ex-funcionario entre janeiro de 2016

e janeiro de 2017 (O ESTADO DE S. PAULO, 2019, on-line). Além disso, o presidente

3 A matéria foi veiculada no Fantdstico, revista eletronica da Rede Globo, transmitida aos domingos a
noite. Na reportagem, o levantamento feito pelo jornal do mesmo grupo de midia apontou que, nos
ultimos 28 anos, a familia de Bolsonaro nomeou 102 assessores com parentesco entre si. (PORTAL
Gl1, 2019a, on-line).
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Bolsonaro chegou a langar informalmente o nome de seu filho Eduardo Bolsonaro — hoje
deputado federal — para ser embaixador do Brasil nos Estados Unidos, rompendo toda uma
tradicdo no Itamaraty. No entanto, depois de crises internas dentro do Partido Social Liberal
(PSL), pelo qual foi eleito, Bolsonaro teve que recuar. Desistiu da indicagao do filho e saiu do
PSL no dia 19 de novembro de 2019 com a proposta de criar uma nova agremiacao partidaria
— Alianca pelo Brasil com o numero 38. O partido depende ainda de um numero de
assinaturas exigido pela Justica Eleitoral para que possa ser fundado e participar das elei¢des
municipais de 2020. Quanto ao 38, mesmo sem ser admitido explicitamente, tem o objetivo
de remeter a um dos principios defendidos por Bolsonaro e seus seguidores quanto a defesa
do porte e uso legal de armas (CALGARO et al., 2019, on-line).

Na politica, ha uma disputa nao s pela atracdo do maior numero de votantes, mas
também para ser legitimado como o porta-voz dos mesmos (BOURDIEU, 1989). O capital
pode ser pessoal de notoriedade e de popularidade, firmado pelo conhecimento e
reconhecimento do ator politico e suas qualificagdes. Ou o capital pode ser delegado pelo
proprio campo ou instituicdo politica, o qual o individuo faz parte. Sabe-se que € preciso de
capital (poder) para avangar nas posi¢oes de um dado campo e tendo a midia como uma das
varaveis capaz de gerar capital politico, Luis Felipe Miguel (2003) discute essa possibilidade
de transformagdo de capital, relacionando-a a interface entre o campo mididtico e o politico.

O capital politico ¢ um tipo de capital simbolico, “isto ¢, dependente do
reconhecimento fornecido pelos proprios pares, ou seja, os membros do campo politico”
(MIGUEL, MARQUES; MACHADO, 2015, p. 725). De acordo com Miguel (2003), os
meios de comunicagdo proporcionam mudangas inesperadas nas disputas politicas ao
propiciar que atores de perspectivas minoritarias avancem rapidamente, disputando posi¢oes
antes dificilmente possiveis. “Os diferentes tipos de capital migram de um campo para outro,
mas com eficicia diferenciada” (MIGUEL, 2003, p. 122). Isso explica como atletas,
celebridades e até familias alcancam posi¢des importantes no campo politico.

Como exemplo disso, pode-se citar o destaque dos outsiders politicos nas eleigdes de
2016 e 2018. Dentre eles, tém-se Alexandre Kalil (PHS), eleito, em 2016, prefeito da capital
mineira. Kalil tinha pouco tempo de HGPE e era conhecido do publico por sua carreira como
empresario e, especialmente, pelo tempo como Presidente Atlético Mineiro. De temperamento
explosivo e personalidade excéntrica, o novo prefeito de Belo Horizonte conseguiu, pelo uso
das redes sociais, dentre outros fatores, converter seu capital e notoriedade no campo
esportivo e empresarial, para o campo politico. Kalil (PHS) ndo foi o tnico. Dentre os “ndo-

politicos”, tém-se Doéria (PSDB) em Sao Paulo (eleito prefeito em 2016 e, em 2018,
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governador do estado); Donald Trump, empresario eleito presidente dos Estados Unidos em
2016; e nas elei¢des de 2018, Romeu Zema (NOVO), empresario eleito governador de Minas
Gerais e parte do objeto deste estudo; Wilson Witzel (PSC), ex-juiz eleito governador do Rio
de Janeiro; Ibaneis Rocha (MDB), governador do Distrito Federal; e o novo Presidente do
Brasil, o ex-militar Jair Bolsonaro (PSL).

Contudo, o campo politico também impde limites a midia e age sobre ela (MIGUEL,
2003). Se essa afirmativa nao fosse verdadeira, o Presidente Michel Temer (MDB) poderia ter
perdido o poder quando chegou a tona um &udio de delagdo premiada de Joesley Batista, da
JBS, no qual o presidente em servigo negociava propina. Informacgdo esta veiculada
constantemente pela grande midia, mas que ndo levou a perda de mandato ou
enfraquecimento do poder politico de Michel Temer (MDB) (FERNANDES; CHAGAS;
OLIVEIRA, 2018). Outro exemplo de forca do capo politico e certa independéncia do campo
midiatico foi a votacdo da Reforma da Previdéncia, na qual a grande midia, como a Rede
Globo, apoiava e abordava com certa frequéncia a necessidade dessa reforma em seus
programas, como o Jornal Nacional, mas, ao final, a reforma ndo foi aprovada na gestdo do
entdo presidente Michel Temer em fun¢do do desgaste politico. (OLIVEIRA; FERNANDES;
CHAGAS, 2018). Mas, no governo Bolsonaro, sob a lideran¢a de Rodrigo Maia, o Centrao,
forca politica regida pela logica do clientelismo que agrega mais de 10 partidos e existe desde
a Constituinte de 1987, passou a liderar a defesa da Reforma da Previdéncia, que j& foi
aprovada em dois turnos na Camara, com amplo apoio dos deputados. Deve-se muito mais ao
empenho dos parlamentares do Centrao do que propriamente uma mobilizagdo do governo.
Além disso, a Reforma ganhou apoio da grande imprensa, mesmo tendo um posicionamento
critico em relagdo a Bolsonaro, como os grupos Globo, Folha de S. Paulo e Estadao.

Dessa forma, percebe-se uma constante interferéncia do campo mididtico nos
processos sociais e na formacao da realidade (LIMA, 2004). Anteriormente, o conhecimento e
o referencial de mundo, pelos quais os sujeitos buscavam explicagcdes para os fendomenos e o
sentido para a propria existéncia, eram formados pelos mitos e narrativas religiosas. Além
disso, essas narrativas eram repassadas por meio da oralidade entre os individuos pertencentes
a um mesmo grupo e familia (FLUSSER, 2015; RODRIGUES, 2001; THOMPSON, 2008).
Todavia, com a ascensdo da modernidade, houve a autonomizagdo dos campos de saberes,
que se fragmentaram em diversos campos sociais. Em meio ao caos e ao risco de dissolucao
social, segregada em campos com interesses diversos, a midia assume o papel de

“homogeneizador” social. O campo midiatico reorganiza os fragmentos e (re)constroi sentido
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de mundo e a propria realidade, conferindo visibilidade a fatos e atores sociais, e
apresentando esse mundo “perfeito” e “organizado” para a populagdo (RODRIGUES, 2001).

O desenvolvimento dos meios de comunicagao, aliado as transformagoes do sistema
de transportes, proporcionou alteragdes sociais e culturais, que marcaram o surgimento da
Modernidade. Dentre essas mudangas estdo a dissociacdo entre tempo e espago, a ideia de
visibilidade, as interagdes sociais e a constru¢ao do sujeito (GIDDENS, 1991; RUBIM, 2000;
THOMPSON, 2008). Assim, “afirma-se que a comunicac¢do, enquanto ambiente efetivo,
apresenta-se como uma espécie de nova ‘camada geo-tecno-social’, necessaria e
sobreexposta, que se agrega as camadas — natural e sécio-cultural — do ambiente existente na
sociabilidade precedente” (RUBIM, 2000, P. 29). Por meio dos media hd uma nova
formatacdo de realidade, capaz de ser vivenciada no ausente.

Anteriormente, o espago publico estava relacionado a co-presenga, ao
compartilhamento de um mesmo tempo e espaco (THOMPSON, 2008). Com a ascensdo dos
meios de comunicacdo, a no¢do de publico e privado foi alterada. Publico passou a se
relacionar com aquilo que ¢ veiculado pela midia. Dessa forma, houve também, para
Thompson (2008), uma transformagdo na prépria ideia de experiéncia, que se dissocia do
local e comeca a ser uma experiéncia mediada. Existir, agora, distancia-se do existir
publicamente (RUBIM, 2000). Ao tomar-se essa ideia como base, torna-se compreensivel a
importancia dos meios de comunicagdo para os atores politicos, uma vez que, através da
midia o politico pode alcangar seu eleitorado.

Outrossim, cada nova midia leva a uma nova leitura, formas de se compreender,
representar, interpretar e exige diferentes habilidades (FORD, 1999). Anteriormente, o sujeito
tinha acesso a realidade e construia sua propria identidade apenas por meio da interagdo de
“co-presenca” ou face a face (THOMPSON, 2008). Todavia, com o surgimento de novas
formas de se comunicar, como a propria escrita, as cartas, o telégrafo e o telefone, essa
interacdo passou a ser “mediada”, ou seja, passou a se utilizar de um suporte para acontecer,
suporte esse que rompe com as barreiras de tempo e espaco e expande os limites
comunicagdo. Posteriormente, com o surgimento dos mass media (radio e TV) — e agora das
midias digitais —, a intera¢do passou a ser considerada como “quase-mediada” (THOMPSON,
2008). Assemelhando-se a interagcdo face a face e de proximidade, mas agora tendo como
suporte um meio de comunicagdo, que passa a coexistir com as outras formas de interagdo e,
até mesmo, concorrer com as demais na formagao do sujeito e da sociedade no qual ele insere.

O pensamento de Flusser (2015) pode ser articulado ao de Thompson (2008) ao

discutir como a sociedade modifica as formas de interacdo entre os individuos e de acesso ¢
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compartilhamento da realidade. A sociedade passou da tradi¢do oral, marcada pelo “circulo”,
no qual os mais velhos transmitiam seus conhecimentos as novas geracdes; para a posi¢do de
“anfiteatro”, na qual ndo h4 mais um emissor, mas sim um protagonista a frente do publico;
depois para a forma de “piramide”, em que o emissor/autor transmite sua mensagem em
diferentes dire¢des para uma massa de individuos. E, com a ascensdo dos media, entra-se na
ideia de comunicacao em “feixe”, na qual ha a transmissdo da mensagem sem a possibilidade
de o receptor responder. Fator esse que pode ser revisto gragas a possibilidade de interagao,
em tempo real, entre emissor e receptor nas redes sociais.

Mediante a popularizagdo dos mais diversos suportes de comunica¢do, um numero
cada vez maior de sujeitos pode interagir entre si e ter acesso as informac¢des em locais cada
vez mais remotos € em momentos diferentes. Thompson (2008) vé o desenvolvimento dos
meios de comunicagdo como parte do surgimento das sociedades modernas por trazer a tona
novas formas de acdo e interagdo social, novas formas de exercicio do poder e de transformar
a organizagao espacial e temporal.

Para além, a construgdo do self, do individuo e sua apropriacao da realidade, passou a
se estabelecer de forma diferente, sendo alterada devido a interferéncia da tecnologia. A
tradi¢do, que antes guiava a vida social e fazia parte da constru¢do da realidade e do mundo,
passa, a partir da modernidade, do acesso e da disponibilidade de uma infinidade de
informagdes, ser justificada a luz do conhecimento (GIDDENS, 1991). Para Thompson
(2008), a construgao do sujeito sempre se deu de forma ativa, hermenéutica, na qual o0 mesmo
apropria-se de conteudo fornecido através de uma interpretacdo contextualizada das formas
simbolicas. Ou seja, mesmo recebendo constantemente as informagdes veiculadas pelos mass
media, o sujeito ndo € passivo no processo comunicacional, ele se serve daquilo que tém na
interpretagdao dos conteudos das mensagens na qual ¢ receptor. Giddens (1991) denomina esse
processo como reflexividade do sujeito.

A reflexividade, portanto, relaciona-se a capacidade das praticas sociais e a formagao
do sujeito se dar de acordo com as informagdes recebidas. Nesse sentido, ha uma apropriagao
reflexiva do individuo, na qual as agdes e escolhas sao minadas e reformuladas de acordo com
as informacdes nas quais o mesmo tem acesso. Contudo, a partir da modernidade e do fluxo
intenso de informacgdes, o sujeito torna-se também cada vez mais fragmentado e estabelece
conexdes e reconexdes diferentes o tempo todo (GIDDENS, 1991). Hall (2006) descreve esse
sujeito poés-moderno como fragmentado, dono de diversas identidades, sendo elas as vezes até
contraditorias e conflitantes entre si. Ou seja, ndo ha um eixo estrutural inico que forme o

sujeito contemporaneo (HALL, 2006; GIDDENS, 1991). Esse individuo contemporaneo sofre
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influéncia da globalizag¢do, proporcionada pela disseminagdo da cultura, valores e ideias,
especialmente na cultura estadunidense — que repercute até nos processos eleitorais latinos
como veremos mais a frente, por meio da “Americanizacao da Politica” —, através dos meios
de comunicacao.

O campo politico e seus atores tiveram de se adaptar a essa nova realidade e
transformagoes dadas pelo desenvolvimento dos meios de comunicagdo. Devido a utilizacao
dos media, massivos e/ou digitais, os politicos tiveram a condicdo de estabelecer a
comunicagdo com seu eleitorado de forma mais abrangente. Agora, adaptar-se a logica e
gramatica dos meios, torna-se uma tonica nas disputas eleitorais, bem como, torna-se uma
ferramenta importante para os atores politicos e aspirantes a esse campo. (MANIN, 1995;
MIGUEL; BIROLI, 2010; SCHWARTZENBERG, 1977). Para além, tornam as disputas cada
vez mais centradas no personagem, o que contribui para o personalismo na politica.

Portanto, o campo mididtico — campo de mediacdes entre os demais campos e a
sociedade — propaga contetidos, simbolos e ideologias a um nimero grande de eleitores em
pontos distantes, mudando as proprias campanhas, as quais recorriam a interagdo face a face
(candidato-eleitorado) por meio dos comicios, viagens, caminhadas e campanhas panfletarias.
Nas eleicdes, entdo, passam a vencer os melhores comunicadores, os que entendem o
funcionamento e se adequam a loégica mididtica, os que conseguem acumular e converter mais
capital nesse processo. Assim, as relagdes de comunicagdo também sao relagdes de poder, as
quais dependem do capital material ou simbdlico acumulado pelos agentes envolvidos e que
podem contribuir para o acumulo de poder simbdlico e construir a realidade de acordo com o
interesse dos grupos dominantes.

Miguel ; Biroli (2010) acreditam que o campo midiatico altera as praticas politica em
quatro instancias: (1) a midia transformou-se na principal ferramenta de contato entre os
atores politicos os cidaddos, por substituir os esquemas politicos tradicionais; (2) o discurso
politico passou a se adaptar as formas preferidas pela midia massiva e digital; (3) a midia ¢ a
principal responsavel pela produgdo da agenda publica; e (4) os candidatos possuem uma
preocupacdo central com a gestdo da visibilidade. Contudo, como citado anteriormente, o
campo politico e seus atores possuem especificidades e certa autobnoma, principalmente, na
politica desenvolvida nos bastidores, ou seja, o campo possui certo poder e limites em relagdo
aos demais campos sociais.

Desse modo, ¢ possivel tragar um fio condutor a despeito das alteragdes provocadas
pelo desenvolvimento dos meios de comunicacao e a ascensao da sociedade moderna, bem

como, isso proporciona o surgimento de um novo modelo de sociedade, no qual prevalece as
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imagens, sob a realidade; na qual a midia se torna palco para disputas e altera a interagdo
entre os sujeitos e os demais processos sociais. Uma sociedade de carater espetacular, em que

os agentes, inclusive os agentes politicos, tendem a representar constantemente.
2.2 A DIMENSAO TEATRAL E ESPETACULAR

A sociedade moderna ¢ marcada pelo carater teatral nas relagdes, nas quais os agentes
representam papéis, espécie de mascaras sociais, que se alteram dependendo das situacdes e
dos interlocutores envolvidos no processo de interacdo. Além, as interacdes variam os
sentidos das relacdes, ocorrendo por meio de uma légica propria. Tais conceitos surgem com
a corrente do interacionismo simbélico* que surgiu no inicio do século XX e se mantém como
uma tradigdo tedrica bastante recorrente nos estudos das ci€ncias sociais. Goffman (2002)
acredita que o contato do sujeito com a realidade e com os demais sujeitos a seu redor se da
pela representacao e pela utilizagdo de papéis sociais. De acordo com o autor, o ator social
prepara-se para suprir as expectativas dos outros, agindo de acordo com o que ele idealiza
sobre si ou acredita que o outro idealiza sobre ele. O individuo, assim, também estd vinculado
ao conceito de aparéncia e representacdao, sendo que a representacdo ¢ uma atividade que
sempre ocorre diante da presenca de outras pessoas. O conceito de representagdo se refere “a
toda atividade de um individuo que se passa num periodo caracterizado por sua presenca
continua diante de um grupo particular de observadores e que tem sobre eles alguma
influéncia” (GOFFMAN, 2002, p. 29). Como elemento desta representacdo encontra-se a
fachada pessoal, a qual inclui a vestimenta, aparéncia, comportamento, padrdes de linguagem,
expressoes e gestos que tendem a alterar dependendo da interacdo e objetivam suprir a
expectativa do outro. O individuo apresenta uma fachada impressionante para seu espectador,
enquanto esconde certos “comodos” indesejaveis.

Desse modo, uma mesma pessoa representa papéis diferentes nas diversas situagoes e
ambientes. Goffman (2002) discute que ha trés papéis decisivos numa representagdo: ator,
plateia e “estranho”. O ator conhece a representagdo e a utiliza para interferir na sociedade; a
plateia conhece a representagdo, mas ndo consegue destruir a representagdo; por fim, o

“estranho” € aquele sujeito que ndo conhece a realidade, ou seja, esses estdo do lado de fora

4 O interacionismo simbdlico tem como foco as micro interagdes entre os sujeitos € em pequenos
grupos sociais. De acordo com essa ideia, o sujeito ¢ uma entidade social e, por isso, até o aspecto
mais aparente do eu individual é socialmente determinado, tanto em termos culturais como em
termos historicos. O que somos, imaginamos ser ou aparentamos, esta associado as pessoas que
interagimos ¢ pelos contextos institucionais que pertencemos.
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da regido de representacdo. Ha, portanto, para o autor, uma teatralizagdo da vida publica. As
interagdes e as interacdes sociais fazem parte, assim, de um continuo espetaculo.

Guy Debord (1997), em uma visdao mais critica que se aproxima das teorias da Escola
de Frankfurt, cria o conceito de sociedade do espetaculo. “O espetaculo nio é um conjunto de
imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p.
14). Para o autor francés, o espetaculo ¢ a principal producgdo da sociedade atual e transforma

o natural e auténtico em ilusdo.

O espetaculo, que é o apagamento dos limites do eu (moi) ¢ do mundo pelo
esmagamento do eu (moi) que a presenga-auséncia do mundo assedia, ¢é
também a suspensdo dos limites do verdadeiro e do falso pelo recalcamento
de toda a verdade vivida, diante da presenca real da falsidade garantida
pela organizagdo da aparéncia. (DEBORD, 1997, p. 140)

O espetaculo ¢ a afirmagdo da aparéncia, ¢ marcado pela degradacdo do “ser” em “ter”
e, posteriormente, no “parecer”. O ultimo extrai todo o prestigio imediato daquilo que o
sujeito possui. Debord (1997) acreditava que o surgimento desse tipo de sociedade se deu
pelas transformacdes do proprio capitalismo e da sociedade do consumo, afetando até as
relagdes entre os proprios sujeitos e a forma como os mesmos percebem a realidade. O
consumo nao se d4 mais pelo valor de uso, mas pela aparéncia do produto e pelas ilusdes que
ele gera, ou seja, por seu valor de troca. As relagdes interpessoais seguem o mesmo ritmo do
consumo sdo igualmente baseadas na aparéncia, no interesse e na superficialidade.

Tudo que antes era vivido diretamente torna-se, na sociedade do espetaculo,
representacdo. O espetaculo ¢ visto como um meio de dominagdo social em forma de

afirmag¢dao de escolhas feitas anteriormente durante o processo de producao das imagens,

> A Escola de Frankfurt, conhecida também como Teoria Critica, seus estudos tiveram inicio na
década de 1920 e tiveram diferentes fases, reunindo nomes como os de Herbert Marcuse, Adorno,
Horkheimer, Walter Benjamin, entre outros. Para Marcondes Filho (2009), a Escola foi pioneira nos
estudos de comunicagdo de massa na cultura ocidental, marcada pela ascensao dos mass media e sua
influéncia sobre a sociedade. Além disso, a Teoria Critica ¢ marcada por uma visdo pessimista dos
meios de comunica¢do, chamando a atengdo para a Induastria Cultural e uma suposta manipulagdo da
sociedade pelos media, convertendo-a em uma massa homogénea e andnima. Ainda, a teoria acredita
em uma comunicagdo estabelecida de modo unilateral: dos meios de comunicagdo para os seus
espectadores. O pensamento da Escola de Frankfurt foi formulado em meio a tensdes (ascensdo do
regime fascista, 2* Guerra Mundial, fuga dos pensadores para outras partes da Europa ¢ para os
Estados Unidos). O conceito de Industria Cultural “¢ uma parodia da grande cultura universal, uma
caricatura que faz escarnio do Projeto Iluminista” (MARCONDES FILHO, 2009, p. 248). O
pensamento de Debord aproxima-se da Teoria Critica elabora um dos conceitos mais importantes
sobre a cultura do consumo, o de “sociedade do espetaculo”. Esse conceito traz uma critica cultural,
na qual a relagdo social passa a ser mediada por imagens. Para Debord, a loégica da mercadoria
estende-se para varias dimensdes da vida social e tudo o que era vivido diretamente, passa a ser uma
representacao, o espetaculo seria a vida da aparéncia.
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tendo como um de seus objetivos o lucro. Os meios de comunicagdo ndo estdo livres deste
tipo de relagdo e, para Debord (1997), eles estdo a servigo de quem os domina, utilizando o
espetaculo como ferramenta. Nessa perspectiva, Chomsky (2015) discute como os meios de
comunicac¢do tendem a representar e disseminar os ideais ideologicos e econdmicos de seus
donos, um poder concentrado nas maos de uma minoria € que, em certos casos, passa
despercebido ao que o autor chama de “pessoas comuns”.® Estes nio se preocupam em
investigar quais as mensagens e interesses veiculados pelos media.

Em meio a esse cendrio e a uma politica cada vez mais personalista, a qual utiliza dos
meios de comunicagdo para disseminar ideias e ideais, os politicos e aspirantes a este campo
passam a recorrer a personas como forma de aproximagao e persuasdo do publico. Valoriza-se
a imagem, destaca-se o parecer e, como em um teatro, os politicos assumem papéis ao longo
da vida publica.

Roger-Gérard Schwartzenberg (1977) discute o carater personalista da politica e como
ela ¢ influenciada pela sociedade do espetdculo e pelo desenvolvimento dos meios de
comunicagdo. O ser politico enfatiza o “parecer”, ele simula e dissimula, constréi e assume
personas pensando estrategicamente na manutengdo ¢ alcance do poder, ou seja, € o
personagem e sua constru¢do que atrai a atencdo e impressiona o publico/eleitor, a imagem
precede o discurso (SCHWARTZENBERG, 1977). A politica torna-se um teatro de ilusdo e,
coOmo no cinema, possui o seu star system.

O poder, antes abstrato, assume um rosto, o rosto do dirigente; o poder personaliza-se.
Essa afirmacdo de Schwartzeberg (1977) define de forma simples o personalismo e a
espetacularizacdo do campo politico. Personaliza-se o poder, teatraliza-se a vida publica e
essa politica, para o autor, ¢ sustentada pela insinceridade, falsidade e sentimentos for¢ados
ou fabricados — um processo de continua simulagdo. A propria palavra “persona” (origem no
latim) significa mascara de teatro o que indica que, na personalizacdo do poder, existe algo de

teatral.

A politica se transforma num teatro de ilusdo, que engana esse espectador.
Aliando-o a um idolo, consegue distrai-lo dos problemas reais através da
contemplacdo fascinante de um monstro sagrado a exibir emogdes, por vezes
sinceras, frequentemente ficticias, e sempre egocéntricas.
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 146)

Essa mudanca ocorreu de modo marcante com a utilizagdo dos mass media (radio e

TV) nas campanhas politicas. Numa democracia, governar ¢ persuadir e conquistar a opinido

® Para o autor, “pessoas comuns” sdo entendidas como ndo-pesquisadores.
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publica, nesse sentido, os meios de comunicacdo podem servir para “vender” pessoas, mais do
que suas propostas (SCHWARTZENBERG, 1977). A interacdo que antes ocorria de forma
mais proxima, pela co-presenga, agora se da também pela midia, que potencializa a
comunicagdo e traz a possibilidade de atingir um niimero progressivo de eleitores. E, cada
novo meio de comunicagdo traz consigo novas formas de percepcdo e ferramentas de
interpretacao desses diferentes suportes.

Schwartzenberg (1977) faz um pequeno trajeto do desenvolvimento dos principais
meios de comunicagao (imprensa, radio e TV), com intuito de demonstrar como os mesmos
provocaram alteragdes no funcionamento da politica. O radio, por exemplo, possibilitou que a
mensagem de um lider politico chegasse a um niimero maior de pessoas em distancias cada
vez maiores. Esse meio contribuiu para a personalizacao do poder, uma vez que o lider, por
meio da sua voz e da entonagdo do discurso, atraia a simpatia do ouvinte, ou ndo. O radio
vence a barreira da leitura imposta pelo meio impresso. Sem esse suporte comunicativo Hitler
e o totalitarismo ndo teriam o mesmo impacto. Ainda, o radio foi utilizado ndo s6 para a
disseminagdo de ideias, mas também para o debate politico.

A criagdo e popularizacao da TV, por sua vez, trouxe um novo incremento ao debate:
a imagem. Se, com o radio, o eleitor prestava aten¢do ao conteudo e as mensagens debatidas,
com a possibilidade do audiovisual, novos sentidos e sensagdes sdo acionados na recepgao e
decodificagdo da informacao. O rosto, a roupa, a forma de falar e se portar — a fachada pessoal
— passaram a fazer parte da mensagem e do julgamento dos receptores; memoriza-se mais
facilmente a imagem do que o discurso que a acompanha. No video, aparece o que
Shcwartzenberg (1977) identifica como quarta dimensdo da personagem: a imagem somada a
mensagem se direciona também ao inconsciente do espectador. Dessa forma, “desperta, no
plano do afetivo, uma atragdo ou uma repulsao cujas razoes ele mal distingue, limitando-se a
declarar respeito deste ou daquele lider: ‘ele tem classe’; ‘parece simpatico’; ou ‘tem um ar
dissimulado” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 194).

A TV tornou-se a principal fonte de informac¢do na década de 1950 e ¢ um dos
principais veiculos ainda hoje. A televisdao ¢ o principal esteio da “midiapolitica”. Nesse
sentido, ¢ possivel concordar-se com a ideia de McLuhan (1969) de que o “meio ¢ a
mensagem”, a maneira de dizer (forma), vale mais que o que € propriamente dito (conteudo).
Os efeitos visuais da TV valorizam mais ainda a personalidade do candidato, a imagem do
ator politico passa a ser mais importante para o publico do que o partido e o proprio programa
de governo. O candidato passa a se preparar para a campanha mediada, transforma-se em uma

espécie de ator, o qual busca encantar mais do que argumentar, induz a escolha de uma
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imagem, ndo de uma ideologia, e esvazia todas as complexidades. “A imagem, portanto, serve
de rotulo. Indica as caracteristicas — reais ou supostas —, as performances deste ou daquele
‘produto’ ou ‘marca’ politicos” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 12). A televisdo introduziu,
dentre outras ferramentas de interagdo entre politicos e eleitorado, o debate eleitoral entre os
candidatos a um determinado cargo e serviu para propagar as ideias dos candidatos e seus
programas de governo por meio do Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Portanto, o ator politico assume uma persona, um personagem para apresentar-se
diante de seu publico. Personagem este que nem sempre condiz com a realidade de quem o
assume, todavia, necessita ser sustentado para que sua imagem seja mantida, para que nao
haja uma ruptura brutal e ndo cause estranhamento e perda de apoio do seu publico. O ator
politico passa a ser, desse modo, prisioneiro da propria imagem. A imagem do ator politico
capta as necessidades e expectativas dos seus receptores € passa a representar € reconstruir a
realidade (SCHWARTZENBERG, 1977).

Ao seguir a logica de que os candidatos assumem diferentes papéis durante a disputa
politica, Schwartzenberg (1977) cita cinco diferentes possibilidades de personagens
encarnadas pelos politicos em sua vida publica. Dentre as personagens, tém-se: o herdi, o
homem ordinario, o lider charmoso, o pai e a a-mulher.

a) Her6i: ¢ o homem fora do comum, o monstro sagrado, um semideus ou até mesmo a
propria divindade. Mostra-se distante, remoto e capaz de salvar a nagdo. O herdi ¢ o homem
das faganhas, da gloria, um idolo a ser cultuado. Ele ¢ capaz de fazer o espetaculo,
proporciona o sonho dos seus governados e vence as incertezas em periodos de crise e
transformagoes.

b) Homem ordinario: ¢ o homem comum, tudo nele é banal, convencional, ¢ “um de
n6s”. O homem ordindrio ¢ o puro reflexo dos cidadaos tipicos de cada nagao, homem do
povo capaz de compreender suas necessidades, sendo o oposto do heroi. “Existe, para todos, a
possibilidade de uma plena identificagdo com esse homem do povo saido das fileiras, com
esse dirigente que veio da base, com esse self~-made que suscita a adesdo por identidade”
(SCHWARTZENBERG, 1977, p. 51-52). O homem ordinario pode mostrar que qualquer um
pode chegar ao topo, vir a ser um presidente.

c) Lider charmoso: preocupa-se mais em seduzir do que convencer, sua imagem
associa-se a do jovem gald e ¢ alavancada pela utilizagdo da televisdo. O lider charmoso
aparenta juventude, dinamismo e ser realizador. Ele ¢ diferente da populacdo e, ao mesmo

tempo, igual para gerar certa identificacdo. Sua imagem estd associada a pratica de esportes,
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geralmente, perigosos ou caros. Esse lider traz consigo diplomas de universidades e escolas
famosas. Contudo, esse tipo de personagem deve mostrar que estd sujeito a sujar as maos.

d) Pai: chefe de uma nagdo, imagem associada a sabedoria e, quanto mais avancada a
idade, mais perfeita € a persona. O pai inspira a obediéncia dos filhos e pode ser diferenciado
em autoridade paterna heroica, que se aproxima do herdi, associado a revolugdes; ou
autoridade paternal de rotina, proxima do homem ordinario, dotado de sabedoria e experiéncia
pela vivéncia. A imagem do pai evoca um passado calmo e de vitdrias, traz seguranga aos
governados. “O ‘pai’ é o homem experiente, 0 que conhece a fundo todas as coisas. E o
homem informado e prudente. Capaz de enfrentar todas as circunstancias, com discernimento,
prudéncia e moderagdo” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 94).

e) A-mulher: o “a” vem como negac¢ao, uma vez que o numero de mulheres em cargos
de chefia e politicos (a frente do Estado, governos, ministérios ou partidos) ¢ muito inferior ao
nimero de homens, o que caracteriza o ambiente politico como “tipicamente masculino”,
reflexo de uma sociedade machista e patriarcal. As mulheres a frente do governo logo
distanciam-se da identidade feminina, comecando a imitar as atitudes masculinas, como uma
espécie de “travesti politico”. Caso a imagem de uma mulher aproxime-se a do lider
charmoso, associada a beleza e sensualidade, logo ela torna-se negativa e a mulher passa a ser
vista como frivola. A imagem feminina ainda pode ser associada a da mae bondosa,
cuidadosa, fonte de vida, ternura e amor. Caracteristicas essas associadas comumente com o
género feminino.

Vale pontuar que tais categorias elencadas por Schwartzenberg (1977) podem ser
compreendidas como tipos ideais weberianos, os quais ndo existem puros na realidade. Além
disso, pode haver outras personagens capazes de emergir em cenarios e contextos especificos.
De certo modo, a figura do outsider, do empresario bem-sucedido que nao precisa do dinheiro
publico e se enriquece através do trabalho, também, pode ser observada como uma nova
categoria. Um modo de desassociar da imagem desgastada da politica e partidos tradicionais,
capaz de apresentar-se como uma “terceira via” possivel para o eleitorado, um novo modelo
de gestao que traz esperanca de melhora.

Aproximando as personagens elencadas pelo autor do cenario politico brasileiro,
podemos observar liderangas politicas que se aproximaram das caracteristicas citadas. O ex-
presidente Lula, por exemplo, encarnou pelo menos trés personagens diferentes ao longo de
suas campanhas. Lula foi do homem comum, trabalhador, nordestino, com pouco estudo,
capaz de chegar a Presidéncia de um pais; a herdi capaz de promover a justica e igualdade

social e alavancar o pais em termos sociais, econdmicos e culturais; a um pai, capaz de
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inspirar confianca, portador de sabedoria e experiéncia. Se tomarmos a figura de Bolsonaro
também como exemplo aqui, podemos observar a presenca de diferentes personagens em uma
unica campanha: o herdi, capaz de salvar o pais da crise politica e “moral”, inflexivel quando
0 assunto ¢ corrupcao e capaz de livrar o Brasil, mais uma vez, da ameaca comunista; o
homem ordindrio, que come pao com leite condensado, que fala o que pensa sem meias
palavras; o outsider que sempre esteve a margem das negociatas do meio politico; o militar,
que promete instaurar a disciplina e que acabara com a violéncia; o Messias, cristdo capaz de
vencer os ataques, inclusive sobreviver ao atentado sofrido durante a campanha, uma espécie
de Messias ressuscitado.

Outrossim, todas as imagens associadas a personagem do candidato e do lider politico
sdo usadas para promover a sua candidatura e carreira. Assim, o parceiro (comumente a
esposa), familiares (como filhos, netos, pais, entre outros) e até mesmo os animais de
estimag¢do vém para compor a personagem do politico e acrescentar qualidades “sociais”,
como uma espécie de assessOrio a campanha. A esposa tende a sufocar sua propria
personalidade em favor a do marido, ela existe em funcdo do marido e da familia, vitima de
uma cultura machista e marcada pela supremacia masculina. Um exemplo dessa imagem da
esposa ¢ a “bela, recatada e do lar” (LINHARES, 2016, on-line). Marcela Temer, esposa do
ex-Presidente Michel Temer (MDB), a qual parece ser um prolongamento do seu marido. E,
agora, essa imagem ¢ assumida por Michelle Bolsonaro, esposa do Presidente eleito em 2018,
Jair Bolsonaro (PSL). Os filhos, também comumente acionados durante as campanhas, t€ém o
objetivo de humanizar e suavizar a imagem do politico, bem como, a inser¢ao dos animais de
estimagdo. Na arena politica, nenhum pormenor ¢ insignificante, tudo faz parte do espetaculo
criado para beneficiar a imagem do lider frente a seu ptiblico (SCHWARTZENBERG, 1977).

Entretanto, torna-se relevante aqui fazer uma ressalva sobre o periodo no qual
Schwartzenberg faz suas formulagdes. As discussdes acima foram apresentadas no contexto
dos anos 70, marcado por uma forte critica a indistria cultural e a midia, relacionada a quando
se tinha uma hegemonia da televisdo. No entanto, no século XXI, com a consolidagdo das
midias digitais, observa-se que a argumentacdo do autor traz valiosas contribuicdes e se
mantém consistente para entender o fenomeno da personalizagdo da politica e de sua
dimensao espetacular. O personalismo, no entanto, ndo elimina a importancia das institui¢cdes
politicas, que deixam de ser centrais, como os partidos politicos e muito menos exclui o
carater fortemente ideoldgico que assumem os lideres politicos. Basta ver como Donald
Trump e Jair Bolsonaro ganham o poder ao assumirem posi¢des de extrema direita, mas que

encontram apoio em boa parte da populagao.
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Para Martin-Barbero (2004), a espetaculariza¢do gera dispositivos capazes de gerar
uma desfiguracdo da politica. O primeiro dispositivo seria a predominancia da forma sobre o
fundo, do meio sobre a mensagem, da transforma¢do do discurso politico em puro gesto e
imagem, capazes de gerar reacdes e influenciar na decisdo de voto dos eleitores, mais do que
propiciar o debate politico. Martin-Barbero (2004) aproxima-se da ideia de Schwartzenberg
(1977), na qual o candidato ¢ transformado em uma espécie de produto a ser divulgado como
em uma propaganda. O segundo fator advém do anterior igualmente do destaque dado a
imagem que passa substitui a realidade. Nesse sentido, o comunicador passa a suplantar o
politico e o ator politico passa a interiorizar a funcdo comunicativa até viver da imagem que
projeta e ndo das ideias e do partido que representa.

Retomando a discussao de Debord (1997), articuladas ao pensamento de
Schartzenberg (1977) e do proprio Martin-Barbero (2004), pode-se afirmar que, em seus
argumentos tedricos consideram os espectadores do espetdculo como sujeitos passivos
durante o processo de recepcdo das imagens. Ideia esta que cai por terra com os Estudos
Culturais e a quebra de paradigma a partir de teorias como a dos lideres de opinido, entre
outras, que tomam o processo de comunicagdo como um processo de negociacdo entre
emissor e receptor, que sofrem interferéncia das relagdes que o proprio receptor estabelece
com as pessoas que o cercam e o meio em que vive. O processo comunicativo €, portanto,
dialogico, como ja apresentado, e o individuo ¢ ativo na interpreta¢do, decodificagdo e
apropriacdo da mensagem (HALL, 2003; THOMPSON, 2008). O préprio Martin-Barbero
(1997) ¢ referéncia nos estudos sobre mediacdes em que acredita que o individuo possui
filtros culturais pelas quais as mensagens sao ressignificadas a partir de contextos especificos
do mundo cotidiano e de experiéncia destes sujeitos. Para ele, “massa deveria deixar de
significar adiante anonimato, passividade e conformismo. A cultura de massa ¢ a primeira a
possibilitar a comunicagdo entre os diferentes estratos da sociedade” (MARTIN-BARBERO,
1997, p. 58-59). O autor traz uma visao mais positiva da sociedade de massas ao acreditar que
a cultura de massas ¢ a primeira a promover o didlogo entre os diferentes estratos sociais.
Ponto de vista este que contraria a Escola de Frankfurt a qual considera a midia como
ferramenta de manipulagdo social. Martin-Barbero (1997) inova ao trazer os estudos sobre o
cenario da América Latina, em especial, das telenovelas. Para ele, o melodrama e as
telenovelas possuem grande relevancia na constru¢do da identidade dos povos latino-
americanos, representando, por vezes, a representacao de si mesmo, da cultura e dos modos

de vida do povo.
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Como nas producdes televisivas, cinematograficas e na propria interagdo social, a
politica também se baseia na representacao de papéis. Para Wilson Gomes (2004), ndo existe
interacdo social sem a representagdo de papéis e a sociedade tende ao espetacular. Ha séculos
atrds os governantes ja preocupavam com a aparéncia € a opinido publica, um exemplo disso
seria 0 “Rei Sol”, Luis XIV, sempre preocupado com a imagem e a forma como seria
representado e deveria se portar perante a sociedade da época. Para o autor, a politica ndo se
realiza sem a representagdo, sem as encenagdes, sem papéis sociais € seus rituais
determinados. A encenagdo e o real ndo se separam e toda manifestacdo politica relaciona-se a

encenagao € aos ritos.

A materializagdo do interessante ¢ o show, o espetaculo, onde tudo ¢
agradavel ou extraordinario, brilhante ou admiravel, leve e veloz, quase
vertiginoso. Os conteudos nocionais sdo reduzidos ao minimo, pois o
importante no show ¢, justamente, a mostra, a exibicdo, a imagem. Assim,
até as mensagens tornam-se como que visuais e o raciocinio discursivo
submete-se ao principio da visibilidade, quase como se fosse uma figura a
disposi¢do da sensibilidade, configuragdo estética. Tudo deve ser atraente,
quente, interessante, espetacular. (Grifo do autor. GOMES, 2004, p. 205)

Os media espetacularizam os fatos, dramatizam, geram identificagdo e proje¢ao em
seus espectadores. Gomes (2004) discute ainda que os meios de comunica¢do tendem a
influenciar no processo politico, contudo, ndo se deve excluir as demais ferramentas e
sistemas que também agem sobre o campo politico.

No entanto, deve-se pensar que a dimensao teatral e espetacular ndo surge com os
meios de comunicagdo de massa. Nesse sentido, ¢ importante trazer as contribui¢cdes de Peter
Burke (1994), no livro “A fabricacdo do rei”. Na obra, o autor discute que ndo ha sistema
politico sem o aparato cénico. Burke (1994) regata como a nobreza, a partir da observagao do
“Rei Sol”, ja utilizava de recursos e rituais como em um teatro para manter-se no poder. Ou
seja, houve, desde séculos atrds, uma relagao entre a etiqueta e demais rituais monarquicos € a
efetivacdo do poder. O autor demonstra como a integracdo desses elementos, especialmente
durante o governo do Rei Luis XIV, constituiu uma espécie de marketing politico, no qual a
propaganda aparecia como uma forma de assegurar a submissao ao poder. Assim, o “mito”
que envolve o monarca ¢ mais relevante do que a propria realidade, colocando em primeiro
plano a imagem em detrimento do governo. Assim, a politica ja era teatralizada, espetacular,
uma vez que a atuacdo do rei era transformada em performance, seus trajes tornaram-se
verdadeiras fantasias e o Estado revelara-se um grande teatro (BURKE, 1994).

Todavia, pode-se afirmar que, com ascensdo e popularizagdo dos media, tudo se torna

espetaculo? Antdnio A. C. Rubim (2004) acredita que ndo e critica o pensamento de Gomes
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(2004) por isso. Rubim (2004) acredita que a vida social sempre foi espetacular e a sociedade
contemporanea apresenta uma tendéncia a espetaculariza¢do. Todavia, o autor argumenta que
nem tudo seja espetaculo, uma vez que, se tudo fosse qualificado como tal, o conceito
perderia a validade. Desse modo, ndo € possivel se viver em espetaculo o tempo todo.

Os conceitos de representacdo, espetacularizacdo e papéis sociais se inserem no

contexto politico e contribuem para o crescente personalismo neste campo.

A politica, outrora, eram as ideias. Hoje, sdo as pessoas. Ou melhor, as
personagens. Pois cada dirigente parece escolher um emprego e
desempenhar um papel. Como num espetaculo. Doravante, o proprio Estado
se transforma em empresa de espetaculo, em “produtor” de espetaculo. A
politica se faz, agora, encenacdo. Agora, todo dirigente se exibe e se da ares
de vedete. Por ai vai a personalizagdo do poder.” (SCHWARTZENBERG,
1977, p.9)

Esse contexto de personalismo e utilizagdo dos media requer, de modo crescente, a
profissionalizacdo da campanha. O lider, seguindo as orientacdes de sua equipe e de todo um
planejamento estratégico de sua campanha, deve ser “midiagénico” e saber extrair 0 maximo
de proveito da midia; a vitoria agora se da ao melhor comunicador, aquele que melhor se
adapta a légica e o funcionamento midiatico. (GOMES, 2004; MANIN, 1995; MARTIN-
BARBERO, 2004; SCHWARTZENBERG, 1977).

Todavia, ndo existe espetaculo sem  espectador (DEBORD, 1997;
SCHWARTZENBERG, 1977), pois a personalizagdo do poder estd naquele que o exerce e,
mais ainda, naqueles que se submetem a ele (SCHWARTZENBERG, 1977).

Vale ressaltar que a maioria dos autores, neste topico discutidos, ndo se deparou com
as transformacdes geradas pelo boom da internet e sua crescente utilizagdo nas campanhas
eleitorais. As redes sociais aumentam a sensacdo de proximidade entre eleitor e candidato,
trazendo muito do Estado espetdculo. O meio exige outras ferramentas de interpretagdo que,
de certo modo, ndo exigem muito dos usudrios, ja que possui um mix das demais midias
existentes as quais utilizam de som, escrita, audiovisual, entre outros recursos. H4, com as
midias digitais, uma continuidade da sobreposicdo da forma sobre o contetido, na qual a
imagem do candidato supera seu programa ou partido, como também, simula a interacdo face
a face, entre seguidor e ator politico.

Esta ¢ uma era na qual a politica se teatraliza e se personaliza cada vez mais, o que
gera uma transformagdo do proprio sistema representativo. O personagem, a ideia, passa a
suplantar os partidos nas relagdes entre os representantes e representados, mas ndo os elimina,

colocando-os numa condi¢ao secunddaria. Jair Bolsonaro fez um partido nanico — o Partido
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Social Liberal (PSL) — sair do anonimato com apenas um deputado para se tornar uma das
maiores bancadas da Camara (com 54 deputados) e ter uma boa representatividade no Senado
(4 senadores), além de eleger governadores, deputados estaduais e se preparar para nas

eleigdes de 2020 ampliar o espectro nas eleicdes municipais.
2.3 0 CARATER PERSONALISTA DA POLITICA

Como visto, a espetacularizagdo da vida publica proporciona o personalismo, € o
desenvolvimento dos meios de comunicagdo contribui para as transformagdes no campo
politico, alterando sua logica e estabelecendo novas relagdes entre eleitores e politicos. Tal
processo gera certa instabilidade eleitoral, uma vez que as decisdes de voto tendem a variar de
uma elei¢cdo para a outra, de um cargo para o outro. Passamos de um sistema representativo
baseado na relacdo direta entre representante e representado e/ou mediada pelos partidos
politicos e correligionarios, para um sistema no qual a midia torna-se palco para as disputas
eleitorais, tendo os candidatos como espécie de vedetes da politica.

Bernard Manin (1995) discute as transformacdes do sistema representativo,
propiciada, dentre outros fatores, pela insercao dos meios de comunicagdo de massa nas
campanhas eleitorais, € como essas alteragdes contribuiram para a ascensdao do personalismo
na politica. Ao observar as formas de governo ao redor do globo e através dos tempos, Manin
(1995) elenca trés formas de governo, as quais serdo abordadas mais a frente, sendo elas:
Parlamentar, Democracia de Partido e Democracia de Publico. Essas trés formas de governo
representativo sao consideradas, por ele, como tipos ideais weberianos. Isso significa que elas
ndo existem em sua forma pura e servem como parametro de observacao, possibilitando que
haja comparagdes e auxiliando na classificacdo. Os trés tipos de governo podem existir em
diferentes combinagdes, misturando-se, nos diversos paises.

O que alguns autores chamam de crise no sistema representativo, Manin (1995)
enxerga, de um modo mais otimista, como uma transformagao nesse sistema, especialmente, a
partir da segunda metade do século XIX. Para o autor francés, os sistemas representativos
deveriam ter como intuito colocar o poder nas mados de pessoas mais aptas a resistir as
“paixdes desordenadas” e aos “equivocos e ilusdes efémeros”, os quais podem tomar conta do
povo, ou seja, os representantes sao os escolhidos para deliberar usando a razao de modo a
gerar o bem comum.

Manin (1995) estabelece comparativos entre as formas de interacdo entre candidato e
eleitorado ao longo da histéria. Se, antes, a relagdo que prevalecia era de confianga e havia

uma estabilidade eleitoral, na qual os eleitores repassavam suas preferéncias partidarias de
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uma geracao a outra; na contemporaneidade, os eleitores tendem a votar de forma diferente a
cada eleicdo, até pelo fato de um grande nimero ndo se identificar com nenhum partido. As
decisOes estdao suscetiveis as questdes levantadas durante as campanhas politicas, mesmo que
em periodos curtos de tempo. Para o autor, atualmente h4 um predominio da dimensao reativa
do voto, os eleitores respondem aos termos e contextos em voga em cada elei¢do, mais do que
expressam suas identidades sociais e culturais.

Essa perspectiva de Manin mostrou-se presente na pesquisa veiculada pelo em 2018
pelo CNI/IBOPE, 48% dos eleitores brasileiros ndo possuem preferéncia ou simpatia por
nenhum partido (MAIA, 2018, on-line). E, se até pouco tempo atrds, as diferencas entre os
partidos refletiam as clivagens sociais, atualmente, sdo os partidos que impdem as clivagens,
baseados em pesquisas de opinido e nas tematicas vigentes em cada pleito. No que tange o
crescente personalismo, se no passado os partidos propunham os programas politicos de
acordo com as necessidades dos grupos sociais e se comprometiam em cumpri-los, agora a
estratégia eleitoral esta baseada na criacdo de imagens vagas que projetam a personalidade
dos lideres politicos.

Bernard Manin (1995), ao observar as mudancas nos sistemas de representagdo
politica ao redor do mundo e a partir de exemplos consolidados em diferentes paises, divide o
sistema representativo em trés tipos ideais, sendo eles: Parlamentar, Democracia de Partido e
Democracia de Publico.

No sistema Parlamentar, hd uma relagdo de confianga entre os representantes e os
representados. O lider politico surge da comunidade e tende a representar as necessidades da
mesma, ele ¢ eleito a partir da sua notoriedade e identificacdo com o local representado. Nesse
sistema, existe uma proximidade entre representante e representado a partir dos lagos sociais
estabelecidos e da interagdo. As eleigdes, neste caso, selecionam um tipo particular de elite: os
notaveis. Depois de eleitos, os agentes podem deliberar de acordo com seu proprio julgamento
e consciéncia, ndo ha necessidade de transmitir a vontade dos representados, uma vez que os
representantes ndo sdo porta-vozes de seu eleitorado, mas sim, seus homens de confianga.

Na Democracia de Partido, por sua vez, ndo se vota em um individuo o qual se
conhece pessoalmente, mas em um candidato que carregue as cores e bandeiras de um
partido. Esse sistema surge do aumento do eleitorado pela extensdo do direito ao voto, o que
tornou praticamente impossivel manter as relagdes pessoais entre representantes e
representados. O povo passa a votar no partido, ndo mais em uma pessoa. O eleitor tende a
votar em uma mesma institui¢ao e tende a repassar suas preferéncias de uma geracao a outra.

Isto gera uma estabilidade eleitoral e uma fidelidade ao partido; a representacdo, nesse caso,
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passa a ser um reflexo da identidade e estrutura social. No tipo Parlamentar, o governo
representativo se baseia na confianga ao partido, ao contrdrio do sistema apresentado
anteriormente, no qual a confianga era depositada em um individuo, nos notéaveis. Esse
segundo modelo se difere do primeiro ainda por seus representantes ndo serem mais livres
para tomar decisOes baseadas nos julgamentos pessoais. As decisdes neste tipo ideal de
Democracia devem seguir as deliberagdes do partido que o elegeu. Ou seja, as sessoes
parlamentares e as votagdes dao validade legal as decisdes tomadas em outros lugares.

Por fim, o terceiro tipo ¢ a Democracia de Publico. Apoés a década de 1970, os
resultados das elei¢cdes passaram a variar de um pleito para outro, mesmo que as condigdes
socioecondmicas se mantivessem. Essa mudanga passou a depender da personalidade dos
candidatos. Esse modelo se aproxima do parlamentar, pois se baseia no carater pessoal na
relacdo de representacdo, os candidatos se comunicam diretamente com seus eleitores
utilizando os meios de comunicagdo, o que dispensa a mediacao partidaria.

Vale ressaltar que, no caso brasileiro, por exemplo, essas formas de governo se
misturam, gerando novos significados e formatos. Em uma Democracia de Publico ndo deixa
de existir e haver certa relevancia as organizacdes partidarias. Em votagdes no Legislativo, ha
certa fidelidade partidaria dos representantes, que tendem a votar de acordo com a orienta¢ao
dos partidos no qual sdo filiados, sob pena de serem rechagados de alguma forma, bem como
a midia confere novos contornos ao contato entre partido e eleitorado, politico e eleitorado.

Nesse sentido, a midia assume uma parte importante nesse processo de personalizagao
da politica e altera a relagdo entre representantes e representados. Aqui, pode-se estabelecer
um didlogo entre Manin (1995) e Schwartzenberg (1977), uma vez que para eles a TV confere
e realca a personalidade dos candidatos, o que faz recordar a interagdo face a face. Caso se
privilegie o politico em detrimento da plataforma politica, as propostas passam a nao ser tao
detalhadas. O enforque na personalidade permite que o candidato, se eleito, nao fique de maos
atadas as propostas muito detalhadas, o que confere certa liberdade no governar e na tomada
de decisdes. Os proprios eleitores conferem essa liberdade aos representantes. Mesmo que a
TV tenha uma forga imagética muito grande, pelo forte grau de fixagdo simbolicas dos meios
técnicos (THOMPSON, 2008), as midias digitais também tendem a fortalecer os tragos do
personalismo, tendo em vista que o proprio ator politico cria seus canais de contato com o
eleitor e busca formas de aproximagao, principalmente, através da utilizagdo das redes sociais.
Desse modo, as redes sociais retomam o carater face a face da comunica¢ao, do mesmo modo,

fortalece o fendmeno da desintermediagao.
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Como exemplo, pode ser citado o caso do proprio Bolsonaro, que, desde o fim das
eleicdes de 2014, passou a fortalecer suas redes sociais (Facebook, Twitter, Youtube) com um
uso maior € mais estratégico, a fim de aproximar-se do eleitorado e construir sua imagem
junto a ele para as eleigdes de 2018.

Para além, os candidatos precisam ndo so identificar quem sdo, como também
diferenciar-se dos oponentes. Essas diferencas auxiliam na mobiliza¢do de seus adeptos e cria
antagonismos, jogando a imagem dos candidatos uma contra as outras. Os candidatos sabem,
antes mesmo do periodo de campanha, quais as tematicas serao relevantes na decisdo do voto.
Desse modo, vence o melhor comunicador, o que melhor explora os recursos mididticos e,
igualmente, quem melhor explora as temadticas correspondentes as preocupagdes dos eleitores
naquele determinado pleito. Na Democracia de Publico, os representantes sao atores que
propdem clivagens no interior do eleitorado.

Ainda no terceiro modelo, o conceito de imagem, abordado anteriormente por outros
autores, reaparece. Nesse modelo de Democracia, a elei¢do ¢ influenciada pela imagem, seja
do candidato, seja do partido/organizagdo que representa. A imagem impde um custo minimo
ao eleitorado, permite a simplificagdo. Entretanto, os estudos demonstram que esse fator
demonstra certa instabilidade eleitoral, ha um aumento do numero de eleitores flutuantes, que
ndo votam de acordo com uma identifica¢do partidaria.

Leal ; Vieira (2009) recorrem as discussdes de Wattenberg (1991) para apresentar a
crescente valorizacdo da figura do candidato, em detrimento do partido, nas eleicdes no
Brasil. Para os autores, o voto personalizado se associa a redu¢do da identificacao partidaria e

a prevaléncia de fatores de curto prazo na decisdo de voto.

[...] o eleitor contemporianeo, ndo predeterminado por variaveis socio-
demograficas nem por predisposicdes partidarias, ¢ um ator individual capaz
de julgar quais sdo seus interesses no momento de decis@o. Soma-se a isso a
diminui¢do do controle partidario sobre as candidaturas, o papal da midia
como a principal arena da disputa politica (o que pde em destaque o conceito
de visibilidade midiatica como variavel-chave para a consolidagdo de capital
politico), e entdo temos um Tabela que favorece o personalismo na politica.
(LEAL; VIEIRA, 2009, p. 42)

A discussdo foca nas qualidades dos candidatos e fatores como aparéncia, idade,
religido, entre outros, preenchem o espaco deixado em aberto pela discussdo politica.

Nesse sentido, o voto nem sempre se orienta de forma racional. Estudos como os de
Popkin (1994) demonstram que os eleitores que possuem uma baixa racionalidade, tem um
voto heuristico, o qual ocorre de forma intuitiva e baseia-se na experiéncia e formas de se

observar e se colocar no mundo, a partir de atalhos cognitivos, ou informacionais, que



52

simplificam a realidade. Muito deste novo cenario se da também pela presenca dos meios de
comunicagdo e sua influéncia sobre os processos eleitorais, uma vez que o eleitor possui
pouco tempo e quer ter o menor esforco para decidir-se em quem votar. Assim, a midia
oferece certos atalhos informacionais ao apresentar os candidatos ao eleitorado, seja em
periodos de campanha ou ao longo de sua programacao.

Popkin (apud LEAL; VIEIRA, 2009) acredita que o personalismo se deve a uma
“Americanizacao da politica”, tendéncia da politica mundial. O termo “americanizacao” foi,
por muitas vezes, associado como sinénimo de “moderniza¢ao” (NEGREIROS, 2003). Os
estudos da apropriacdo dos meios de comunicagdo em campanhas eleitorais estiveram por um
longo periodo limitado aos Estados Unidos. Somente a partir da década de 1990 houve um
interesse maior do estudo dessa questdo em outros paises. De acordo com Albuquerque
(1997), o historico das pesquisas nesta area reflete a hegemonia estadunidense no campo e a
maioria dos trabalhos posteriores se basearam na referéncia comparativa ao caso dos EUA. O
autor, no entanto, faz ressalvas a ideia de que ha uma hegemonia das campanhas norte-
americanas, por exemplo, no Brasil, ao tratar das especificidades de nossa midia e do modelo
que ainda era marcado pelo predominio do Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Leal; Vieira (2009), por sua vez, afirmam que a americanizagdo das campanhas
eleitorais tem sido acionada para responder transformacdes verificadas nas campanhas de
diversos outros paises, assim como no Brasil. Esse fendmeno atinge quase todo o globo e,
como exemplo, os autores citam as eleicoes francesas e estadunidenses em 1988, as quais
apresentaram fenomenos similares. Mais recentemente, pode ser citada as similaridades entre
as eleicdes presidenciais dos Estados Unidos, em 2016, e do Brasil, em 2018. O uso das redes,
os discursos e bandeiras acionados e a explosdo de fake News marcaram as eleigdes que
levaram Trump e Bolsonaro a Presidéncia, respectivamente.

Davys Negreiros (2003) discute como o termo “americaniza¢dao” refere a elementos
das campanhas e as atividades profissionais conectadas a elas. O autor elenca didaticamente
as principais caracteristicas desse fendmeno e permeia, de certo modo, este trabalho. Sao elas:
a) personalizagdo da politica, agora centrada nas qualidades e caracteristicas pessoais dos
candidatos; b) cientifizacdo da politica relacionada ao niumero de técnicos e especialistas
envolvidos — marqueteiros, assessores, entre outros — nas campanhas; c) estrutura autdnoma
da comunicagdo, processo este que associa-se ao conceito de midiatizacdo — explicitado mais
a frente — no qual aborda a interferéncia do campo da comunicagdo no funcionamento dos
demais e da sociedade como um todo; d) distanciamento dos partidos em relacdo aos

cidaddos, referente a perda de forca dos partidos enquanto representantes da demanda
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popular, ocasionado pela fragmentagdo social e diferenciagdo dos interesses politicos; e)
Transformacao do cidaddo em espectador, o qual tem acesso as propostas de campanha e aos
candidatos por meio da midia massiva e, agora da midia digital. A soma dessas caracteristicas
faz com que o eleitor passe a recorrer a atalhos informacionais para reduzir os custos com o
processo de tomada de decisdes politica e os atores politicos também devem se adaptar a essa
logica recorrendo a diferentes ferramentas para estabelecer uma comunicagdo mais duradoura
com seu eleitorado (ROSSINI; LEAL, 2011).

O personalismo, uma das caracteristicas elencadas anteriormente, ¢ tipico dos Estados
Unidos e o processo de globalizacdo tornam as diferencas entre as democracias cada vez
menores se comparado a este modelo. Para o autor, o eleitor dessa ambiéncia ndo busca
informacao, porque ¢ um processo custoso. Assim, o eleitor ¢ um subproduto de informagdes
originadas de outras atividades, como as de ambito pessoal ou econdmico. Ou seja, as
impressoes geradas em outros campos da vida, passam a influenciar na decisdo do voto. O
personalismo torna-se, portanto, um critério mais econémico, pois aproxima as informagdes
aos estereotipos ja existentes (LEAL; VIEIRA, 2009).

Se a tendéncia a um forte personalismo ¢ uma tendéncia crescente numa sociedade
tanto massiva quanto midiatizada, ¢ importante fazer uma ressalva de que tais liderangas estao
atreladas ao funcionamento das institui¢des politicas, mesmo que estas tenham uma posi¢ao
secundaria. Albuquerque; Dias (2002) questionam os argumentos de Manin sobre o que eles
denominam de teoria da substituicdo (como se a midia tivesse tomando o lugar dos partidos).
Eles discutem como os meios de comunicacao e os partidos coexistem e estabelecem relagdes
entre si, considerando os media como mediadores politicos fundamentais, usados como
ferramentas para fortalecer os partidos e contribuir para a personalizagdo da politica. No
século XX, os partidos politicos participavam na formag¢ao da opinido dos eleitores e
organizavam as demandas sociais, direcionando as preferéncias e viabilizando as politicas
publicas. Contudo, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo tornou dispensavel a
atuacdo dos ativistas partidarios.

Discussdes mais atuais a respeito da interface comunicagdo e politica, bem como as
discussdes realizadas no interior do Grupo de Pesquisa “Comunicagdo, Identidade e
Cidadania”, da Faculdade de Comunicagao da UFJF, propdem um novo entendimento para a
dicotomia entre liderangas personalistas versus partidarizacdo. Ele entende que o fenomeno ¢
mais complexo, ja que os lideres trazem, muitas vezes, uma carga ideoldgica importante, que
serve de atalho cognitivo para que os eleitores facam suas escolhas de forma racional. Da

mesma forma, se antes os partidos alimentavam o personalismo, hoje pode-se pensar numa
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situacdo inversa — como os lideres estimulam o crescimento e a manuten¢do de alguns
partidos politicos. O PT, por exemplo, tem sobrevivido, mesmo com uma forte carga negativa
vinculada as dentncias de corrup¢do, que se iniciam com o Mensalao e criminalizam o
partido na Operacao Lava Jato, culminando em varias prisoes, inclusive do ex-presidente Luiz
Inécio Lula da Silva em 06 de abril de 2018, quando ele liderava as pesquisas de opinido
publica para a Presidéncia. Mesmo diante deste cendrio desfavoravel, o lulismo mostra a sua
forga, tanto que Lula liderava todas as pesquisas, tinha grandes chances de sair vitorioso no
primeiro turno e contribuiu para que o PT elegesse a maior bancada na Camara (56
deputados) e 4 governadores. Da mesma forma, da lideranga de Bolsonaro, o PSL saiu do
anonimato e se tornou um partido competitivo no cendrio politico e eleitoral.

Tal personalismo, evidentemente, tem a ver com a posi¢do de centralidade das midias
nas sociedades contemporaneas, inclusive para o campo politico. Nao € possivel se pensar
mais em disputas eleitorais sem a participagdo dos meios de comunicagio (LIMA, 2004). E a
midia que decide o que ¢ publico no mundo contemporaneo e, em regimes democraticos, o
visivel e o publico sdo suas principais caracteristicas. E, devido ao desenvolvimento dos
meios de comunicagdo, o publico pode estar distante no tempo e espago, o publico agora ¢
mediatizado. Tendo a midia enquanto central para a politica, os partidos e seus lideres
disputam visibilidade nos meios de comunicacdo, como forma de permanecerem no
imagindrio social (LIMA, 2004).

Para Venicio de Lima (2004), em suas Sete Teses, a midia esta suplantando os partidos
politicos em suas varias funcdes tradicionais, como construir uma agenda publica, transmitir
informagdes politicas, fiscalizar as a¢des do Estado, exercer criticas as politicas publicas e
canalizar as demandas da populagdo. Porém, como discutido anteriormente neste trabalho,
nao podemos deixar de lado a politica dos bastidores e sua forte atuacdo no campo politico.

Lima (2004) discute ainda como os meios de comunicagdo alteraram o funcionamento
do campo politico. Antes, buscava-se a construcdo da imagem do candidato junto ao
eleitorado, por meio das viagens, correligionarios e comicios, entretanto, com o
desenvolvimento da midia, houve uma maior valorizacdo do profissionalismo politico e as
campanhas passaram a ser construidas para a TV. Assim, a importancia do contato direto foi
sendo substituida, gradativamente, pelo contato mediado. A midia ndo se tornou somente
palco para a politica, como também, ela propria, tornou-se ator politico, tentando interferir
nos processos eleitorais e tomada de decisdes por parte dos eleitores e governos. No Brasil, o
proprio sistema de midia potencializou esse processo, uma vez que os meios de comunicacao

estdo concentrados nas maos de poucos.
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De acordo com a pesquisa veiculada pelo Monitor de Propriedade de Midia (MOM,
sigla em inglés), organizada pela RSF — Repdrteres Sem Fronteira, o Brasil apresenta um dos
piores indicadores de diversidade na midia, dentre os paises em desenvolvimento. De acordo
com a pesquisa, as quatro principais redes de TV do pais — Globo, SBT, Record ¢ Band —
somam 71% de toda a audiéncia do pais, e essa concentragdo de audiéncia se repete nos
demais veiculos. O estudo mapeou 50 veiculos e redes de comunicacdo, sendo 11 redes de TV
(aberta e por assinatura), 12 redes de radio, 17 veiculos de midia impressa (entre jornais e
revistas) e 10 portais de noticias online. Esses 50 veiculos analisados pertencem a 26 grupos
ou empresas de comunicagdo, sendo que cinco grupos ou proprietarios individuais
concentram mais da metade desses veiculos. 9 veiculos pertencem ao Grupo Globo, 5 ao
Bandeirantes, 5 a familia Macedo, 4 a RBS e 3 ao Grupo Folha. Esses indicadores refletem a
concentracdo de midia no pais, o que representa um risco a liberdade de expressao e falta
pluralidade da midia brasileira, bem como, seu impacto na constru¢do da realidade e da
sociedade no pais.

Além disso, as caracteristicas da formacao historica do brasileiro contribuem para
potencializar o poder da midia no processo politico, especialmente, nas elei¢des. De acordo
com Lima (2004), grande parcela da populacdo ndo tem o habito de leitura e sdo analfabetos
funcionais.” A alfabetizagdo, ao longo da histéria do pais, pulou a etapa da leitura indo
diretamente para o audiovisual, com a ascensdo da televisdo. Isso se deu uma vez que o novo
suporte permitiu uma maior acessibilidade a informagao por justamente nao necessitar de
qualquer letramento para compreensao do receptor. Se antes o sujeito assistia as noticias nos
telejornais e a tomavam como verdadeiras, uma vez que esse era considerado um espago de
mediacdo legitimo, esse processo acritico de recep¢ao ndo se mostra tdo diferente em meio a
uma infinidade de fontes de informag¢dao na web, que podem responder a determinados
questionamentos da forma como o receptor deseja.

Em uma sociedade com altos indices de analfabetismo funcional como a brasileira, a
internet, ao invés da visdo otimista de Lévy; Lemos (2010) e sua utopia da
“tecnodemocracia”, pode trazer riscos ao valorizar imagens que podem enganar ¢ aproveitam
do terreno fértil das redes sociais para disseminar informacdes falsas, o que contribui para
tomadas de decisdes equivocadas dos eleitores e disseminacdo de noticias falsas. A pesquisa

feita pelo Indicador de Analfabetismo Funcional (Inaf), que acompanha os niveis de

7 Um individuo ¢é considerado analfabeto funcional quando possui muita dificuldade em compreender
e expressar-se por meio de nimeros e letras em situagdes cotidianas. A maioria € letrada, mas ndo
compreende e interpreta a mensagem durante a leitura de um texto.
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analfabetismo funcional no Brasil desde 2001, indica que trés em cada dez jovens e adultos
(de 15 a 64 anos) brasileiros sdo analfabetos funcionais. Esse numero representa 29% do total,
0 que equivale a aproximadamente 38 milhdes de pessoas. Um individuo considerado
analfabeto funcional possui dificuldade de entender e expressar, com o uso de letras e
nimeros, em situagdes rotineiras, como o simples ato de fazer compras no supermercado ou
identificar as principais informacdes de um panfleto. Esse indicador encontra-se estagnado ha,
pelo menos, 10 anos (EPOCA NEGOCIOS, 2018, on-line).

A pesquisa aponta, ainda, que mesmo com suas limitagdes, os analfabetos funcionais
sdo usudrios frequentes das redes sociais. De acordo com o estudo, (FAJARDO, 2018, on-
line) 86% dos analfabetos funcionais sdo usuarios frequentes do Whatsapp, 72% do Facebook
e 31% possuem conta no Instagram. Segundo a pesquisadora Ana Lima, responsavel pela
producdo do indicador, a falta de repertério dos analfabetos funcionais faz com que o acesso
as redes sociais seja limitado, pelo fato dessas pessoas ndo tirarem proveito dessas
plataformas para conseguir informagdes, garantir direitos e por ndo conseguirem diferenciar
conteudos. A soma desses fatores contribui para que essas pessoas com baixo nivel de
alfabetismo fiquem mais vulneraveis a desinformagao, especialmente as imagens manipuladas
e contextos falsos. Fatores esses que influenciaram, principalmente, os resultados das elei¢des
de 2018 no Brasil e que serdo discutidos como parte do objeto dessa pesquisa.

Nesse sentido, entretanto, cabe aqui fazer uma atualizagcdo de Lima (2004), ja que a
sociedade contempordnea se v€ imersa no processo de midiatizacdo (BRAGA, 2012;
FAUSTO NETO, 2010; HJARVARD, 2012), na qual a ascensdo da internet e sua
popularizagdo tém interferido no cotidiano da sociedade. Em uma sociedade
(hiper)midiatizada (CARLON, 2016; VERON, 1997), como seré discutido a frente, os meios
de comunicagdo nao mais possuem um espago central, mas sim, passam a interferir nos
diversos campos sociais, com uma maior participacdo dos receptores, agora também
produtores e criticos de informacdo. As fronteiras nacionais sdo rompidas e os conteudos
chegam a individuos em diversas partes do globo, o conteudo alcanca um numero
imensuravel de sujeitos, podendo ser compartilhados e replicados uma infinidade de vezes.
Para além, a relagdo estabelecida pelas redes sociais, como Facebook, entre politico e
eleitorado assume cada vez mais um carater de interagcdo “face a face”, com a interatividade
quase instantdnea entre eles. Ainda, ha um carater de desintermedia¢io (LEVY, 1998), uma
vez que o proprio politico passa a ser visto como fonte de informagdo, ndo havendo a
necessidade de passar pelo crivo e intermédio dos media tradicionais, como a TV, por

exemplo.
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E, pensando nessa nova ambiéncia na qual a sociedade se insere, deve-se discutir

como o processo de (hiper)midiatizagdo vem alterando as campanhas eleitorais.
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3 O PROCESSO DE MIDIATIZACAO E A HIBRIDIZACAO NA PROPAGANDA
POLITICA E ELEITORAL: O HGPE E AS FANPAGES

Se, como escreveu Wilson Gomes (2004), havia uma zona de crescimento e embates
na interface politica e comunicacdo de massa, o cenario atual torna-se ainda mais complexo.
As campanhas recentes apontam para estratégias cada vez mais hibridas, que mesclem a
campanha nas midias tradicionais, como radio e TV, com estratégias que abarquem a
utilizacao das potencialidades da web e suas redes sociais, especialmente, em um contexto de
popularizagao do acesso a internet. Se, no periodo pré-campanha os candidatos buscavam
articular apoio com outros politicos e partidos a fim de obter uma coligacdo capaz de conferir
o maior tempo de Hordrio Eleitoral possivel, atualmente, os atores politicos também buscam
esse apoio na interatividade das redes, seja para estabelecer mais um canal de comunicagdo
com o eleitorado, seja para driblar o pouco tempo no Horario Eleitoral na midia massiva.

Gomes (2004) simplifica a interface comunicagdo e politica a partir de trés modelos,
que aqui serdo apresentados individualmente, mas que podem coexistir ou se suceder ao longo
do tempo. Para o cientista politico, os modelos sao:

a) No primeiro modelo, a comunicagdo de massa refere-se basicamente a imprensa.
Essa imprensa seria apenas um dos fatores do universo politico. A relagdo comunicacdo e
politica pode ser datada desde o século XVII, quando a imprensa estava a servico do Estado
Absolutista, na pessoa de Luis XIV, por exemplo. Além disso, no século XVIII a imprensa
opinativa foi usada como ferramenta dos burgueses para criticar a aristocracia no poder.
Todavia, quando os burgueses assumem o governo e o posto de Estado e as decisdes politicas,
a relacdo entre imprensa e politica altera-se. A imprensa divide-se em grupos e, no Estado
democratico moderno, em veiculos governistas e a oposicao.

b) O segundo modelo assemelha-se ao anterior, mas agora soma-se a ele diversas
institui¢des sociais detentoras dos meios de produgdo, reprodugdo, emissdo e circulagao da
informagdo. Sendo essas instituigdes instrumentos de disseminagdo de mensagens. E nesse
cenario que surgem as primeiras pesquisas acerca da influéncia da midia na politica. Ainda

nesse contexto,

O modelo de comunicagdo como negdcio comeca a se formar, mas a
percepcdo geral é de que os dispositivos técnicos para a comunicagdo de
massa funcional como extraordinarios instrumentos para se organizar o
gosto, as disposigoes e a opinido do publico, inclusive o gosto, disposigdes ¢
a opinido do publico, inclusive o gosto, disposi¢des e opinido sobre as
questdes de natureza politica. (GOMES, 2004, p. 48)
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¢) O terceiro modelo gradativamente ocupa seu lugar durante o século XX, até tornar-
se hegemonico. Nele, a imprensa de partido foi sendo incorporada pelas novas formas de
disseminagdo de informacdao. Novos suportes foram sendo introduzidos € o mundo dos
negdcios foi sendo introduzido nesse processo. Surge uma imprensa empresarial, disposta a

oferecer ao consumidor a informagao que ele deseja.

A imprensa de partido ndo poderia produzir essa informacdo que se
demandava porque era aparelhada para gerar basicamente informagao
politica e porque a informagao era gerada por uma fonte interessada no jogo
politico, portanto, que nao oferecia garantias de objetividade, imparcialidade
e independéncia. Ha espago, entdo, para um mercado onde um consumidor
pouco disposto ao engajamento politico pode consumir informagdo “de
qualidade” sobre o que deseja. (GOMES, 2004, p. 50)

O autor discute ainda a importincia do campo do jornalismo como fonte de
credibilidade e legitimidade de informacao. Certamente que as representacdes da politica sdao
construidas nos varios produtos e ambientes mididticos — tanto na esfera informativa como de
entretenimento — sem falar nos modelos hibridos, que mesclam as midias tradicionais as
novas midias. Conforme aponta Lima (2004; 2001), a midia constitui-se como um cendrio de
representacdes sociais e politicas, o que possibilita extrair o conceito de Cenario de
Representagao Politica (CR-P). Os meios de comunicagdo criam, por exemplo, representacoes
negativas do universo da politica, em que prevalecem tematicas como corrupcao, conchavos e
privilégios, em detrimento dos aspectos que podem enobrecer a vida politica os quais sdo
fundamentais para o funcionamento do Estado democratico. Basta ver como no Brasil, desde
o inicio da Operagao Lava Jato, houve uma intensificagdo dos discursos que buscaram
criminalizar a atividade politica, o que abriu espago para os outsiders € os com discurso
antissistema, como Bolsonaro e Zema.

Além disso, conforme aponta Gomes (2004), os modelos propostos apontem uma
transformagao da interface que chegou até a uma crescente profissionalizagdo das campanhas,
a ponto de transformar os candidatos em espécies de “produtos” a serem vendidos. E, nesse
sentido, retoma-se a espetacularizacdo da politica e o crescente personalismo.

Aqui, vale propor o um quarto modelo que abarque a nova ambiéncia e suas
consequéncias nas campanhas politicas. Agora, ao pensar a interface entre os campos da
comunicagdo e da politica, ndo se pode excluir a presenca e as consequéncias das redes
sociais e seu uso como ferramenta de campanha. Neste modelo mais préximo da conjuntura
atual, mas que ndo exclui os demais, pode-se perceber uma preocupagdo tanto com as

campanhas na midia massiva quanto nas midias digitais. Lembrando que as redes sociais e
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suas potencialidades remontam a interagdo face a face, permite uma interacdo instantanea
entre politico e seguidores e permite que a campanha se prolongue para periodos além
campanha. Ainda, em um cenario de desintermediacdo (LEVY, 1998), tendéncia observada
especialmente com o aumento do acesso a internet. A desintermediacao tem afetado a fungao
de mediadora social e instancia legitimadora de informagdo da midia tradicional. Nesse
cendrio, a informagdo ndo passa pelos meios de comunicac¢do autorizados, ndo ¢ posse dos
mesmos, podendo ser obtida direto da fonte. Assim, o ator politico torna-se também fonte de
informacao e possui a capacidade de construir uma narrativa sob si frente ao eleitorado.

Outrossim, torna-se relevante abordar o conceito de propaganda:

Abrange tanto a difusdo de valores e ideias pela publicidade quanto a
propaganda politica, a religiosa, os sistemas ideologicos fundados em
convicgoes filosoficas, em estruturas de poder, em praticas sociais
comunitarias. A publicidade ¢ uma forma de propaganda, mas esta nio se
limita ao carater comercial. (MARCONDES FILHO, 2009, p. 386)

A propaganda abrange possui um conceito mais amplo e tem como objetivo
transformar uma realidade e convencer seu interlocutor (MARCONDES FILHO, 2009). Na
interface comunicagdo e politica, portanto, a propaganda “consiste, entdo, na exposi¢ao
publica das posicdes, dos sujeitos que as sustentam e dos argumentos que se pretende
defender contra qualquer posi¢ao contraria ou distinta, com o fim de convencer um conjunto
de pessoas a adesdo” (GOMES, 2004, p. 201). Para que a propaganda seja eficaz, ela deve
abranger dois aspectos: o informativo, referente a dimensdo informativa na qual para se tomar
uma decisao o individuo precisa antes conhecé-la; e a eficiéncia argumentativa, referente a
dimensao retorica, a qual uma causa ¢ imposta por meio de argumentos (GOMES, 2004).
Além disso, como estratégia retorica os candidatos politicos acionam trés subsistemas, sendo
eles: o drama, a diversdo e a ruptura de regularidades.

O drama relaciona-se a criagdo de enredos, capazes de comover, emocionar, levar o
telespectador ao riso e prender a atenc¢do. Ainda, esse subsistema também propicia a criagao e
atuacdo de personagens por parte dos atores politicos. A ruptura de regularidades ¢
caracterizada pela presenca da novidade, do inesperado, do inédito. O politico precisa mostrar
ao eleitorado aquilo que ele ndo esta esperando, ¢ necessario cativa-lo de alguma maneira e
usar de estratégias que convengcam o publico a aderir a proposta e programa de governo.
Finalmente, a diversdo relaciona-se ao prazer que o telespectador pode sentir ao assistir ao

programa e descontrair-se. Isso é possivel devido a riqueza das imagens, sons, enredos e

personagens (GOMES, 2004).
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Para além, Figueiredo et a/ (1997) criaram também uma metodologia de analise das
estratégias de persuasdo da propaganda politica tanto no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE), quanto dos spots (insercdes que sdo feitas ao longo da programacgao junto
aos comerciais de curta duracdo), e que se mostra, de certo modo, atual se aplicada a
campanha nas redes sociais. Os autores diferenciam a natureza da argumentacao politica em
relacdo a argumentacdo num debate cientifico. No caso do embate cientifico, por exemplo, o
orador procura convencer a plateia com sua retérica argumentativa, seja pela deducao logica
ou pela demonstracao de evidéncias, de verdade da sua teoria. No caso do debate politico, em
que prevalece a argumentagdo politica, a proposta de persuadir a maioria consiste em
convencer o publico de que determinada lei ou politica a ser votada trard maiores beneficios
que qualquer outra, independentemente das verdades ldgica ou empirica que possam ser
acionadas para dar sustentacdo as alternativas em disputa. Conforme explicam os autores, no
caso das disputas eleitorais, a tdbua da verdade logica d4 espaco a filosofia dos principios e
dos fins, e a evidéncia empirica ¢ substituida pelos valores e interesses dos atores na hora da
decisdo.

Dessa forma, ao entender a argumentacao politica como aquela que busca convencer o
eleitor a partir de interpretagdes feitas sobre a realidade, Figueiredo et al (1997) explicam que
a retdrica politica ¢ de natureza ficcional, diferente da retdrica cientifica, objetiva. Tal
distincdo explica-se devido ao fato de que a retorica politica passa por uma interpretacdo do
mundo, que ¢ de natureza ficcional, voltada para percepcdes sobre o real. A realidade pode ter
mais de uma interpretacao politica, como, por exemplo, ‘0 copo esta quase cheio ou quase
vazio’. Mas ¢ uma retdrica que guarda verossimilhanga com dados da realidade, caso
contrario perde a credibilidade. Nao se pode dizer que o copo esta vazio. No caso da distingdo
ideoldgica, a direita propde intervencdes individuais no mundo atual, enquanto a esquerda
sugere intervengoes coletivas.

Num debate eleitoral, com objetivo de convencer os eleitores, os atores politicos
constroem um mundo atual possivel, igual ou pouco diferente do mundo atual real, e com
base nele projetam um novo ¢ bom mundo futuro possivel. A estrutura dessa argumentagao
tem duas vertentes: (1) o mundo atual estd ruim, mas ficara bom ou (2) o mundo atual esta
bom e ficara ainda melhor. Figueiredo et a/ (1997) explicam que a primeira vertente se refere
a argumentagdo da oposic¢do, e a segunda, da situacao.

As campanhas tomaram diferentes estratégias ao longo do tempo, muito devido ao
surgimento de novos suportes que possibilitaram atingir um numero cada vez maior de

sujeitos em diversos lugares. Nesse sentido, “a televivéncia e a telexperiéncia estabelecem
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crescentemente um contato mediato e midiatico, que ndo ¢ visto como isolamento, mas como
‘comunicagdo’” (GOMES, 2004, p. 203). Para Gomes 2004, a propaganda eleitoral tende a se
adaptar a linguagem e condi¢des dos meios de comunicacdo. Ao associar essa ideia a
discussao anterior sobre midiatiza¢ao, pode-se inferir que ndo s6 as campanhas acompanham
a logica e gramatica dos media, como também sofre interferéncia da propria demanda social.
Assim, torna-se importante compreender o desenvolvimento e relevancia das midias
massivas e digitais e sua utilizagdo nas campanhas eleitorais apo6s o processo de

redemocratizagao do pais.

3.1 AHEGEMONIA DA TV E DO HORARIO GRATUITO DE PROPAGANDA
ELEITORAL

A palavra “televisao” vem da unido do grego ‘“tele” (distante) e do latim “visione”
(visdo) e seu surgimento transformou a constru¢do do conhecimento coletivo € a nocao de
realidade. A TV foi inventada na década de 1920 e ¢ considerada um marco na inauguragao
do “pds-moderno”. Isso se deu pela televisdo ser uma tecnologia na qual o suporte capaz de
registrar as imagens ser ausente € a imagem ja nao ter ligacdo com o real, ja que nao necessita
mais da luz para ser produzida. A propria imagem da TV ¢ feita de luz e seu resultado final ¢

um simulacro® da imagem original (MARCONDES FILHO, 2009).

Filosoficamente, temos aqui um momento importante que marcara o
paradigma pds-moderno: a imagem ndo representa o real, mas o supera. A
codifica¢do da imagem por signos ¢ substituida pelos simulacros. Enquanto
nos antigos regimes de produgdo as imagens procuram captar ou representar
o real, na TV temos simulacros que simulam a presenga do real por meio da
saturacdo, exagero, estilizacdo e sintese. Por assim dizer a imagem
televisiva vai além do real, tornando-se tdo fascinante que o real ndo ¢ mais
tomado por si, mas a partir de simulacdes feitas anteriormente dele. (Grifo
do autor, MARCONDES FILHO, 2009, p. 448)

8 A palavra “simulacro” tem origem no latim simulacrum e significa imagem, idolo. Para Platdo, o
termo refere-se a uma percepgdo no nivel mais baixo das coisas e imagens, sendo utilizado no
conhecido “Mito da Caverna”. Nele, o filosofo grego concebia que o sujeito estava acorrentado a
uma caverna e tinha acesso apenas as sombras (simulacros) vindas do mundo exterior e projetadas
nas paredes da caverna. O homem no fundo da caverna, portanto, tomaria como real as sombras as
quais tém acesso. No campo da Comunicagdo, o termo simulacro foi o principal conceito do
pensamento de Baudrillard. Para o pensador francés, o mundo contemporaneo ¢ uma simulagdo do
real produzida a partir de representagdes de representacdes, uma copia sem a presenca do original.
Nesse sentido, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo fez com que as pessoas acreditassem
que essas simulagdes sdo a propria realidade (como as sombras da caverna de Platdo). Enquanto, na
verdade, essas pessoas teriam acesso apenas a imagens falsas, nas quais o signo torna-se mais
relevante do que aquilo que ele, de fato, representa. Ou seja, a percepcao cotidiana da-se ndo pelo
real, mas por seu simulacro (MARCONDES FILHO, 2009).
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Apesar da televisdo ter surgido na década de 1920, o aparelho somente chegou ao
Brasil na década de 1950 e, a partir da década seguinte, transformou-se na midia massiva de
maior influéncia no imagindrio popular, sendo o meio hegemodnico na industria cultural
brasileira (RIBEIRO et al., 2010). Nesse cenario, destaca-se a Rede Globo a qual investiu
pesado no “Padrao Globo de Qualidade”, com programacao horizontal e vertical, capaz de
atingir diferentes publicos ao longo de sua programagao. Ribeiro et a/ (2010) e Oliveira et al
(2019) procuram sintetizar as principais fases da televisao brasileira, abaixo discutidas.

O periodo de 1950 a 1964, compreendido como a primeira fase da TV brasileira, ¢
também conhecida como fase elitista. Esse periodo ¢ marcado pelo pequeno nimero de
aparelhos de TV nas residéncias, uma vez que os valores eram altos. Quanto a programagao,
os programas eram produzidos todos ao vivo e havia um cardter mais regional, uma vez que
nao havia o videoteipe. Até o ano de 1955, as transmissdes alcancavam apenas o Rio de
Janeiro e Sao Paulo. Outro fator que vale ser destacado ¢ a entrada do capital estrangeiro no
sistema, possibilitado pelo acordo da Globo com a empresa estadunidense 7ime-Life. Esse
investimento permitiu que a TV entrasse em uma fase de maior profissionalizacdo. No
entanto, apesar dessa parceria ter sido considera ilegal na época, os governos militares que
seguiram decidiram abafas o caso.

A segunda fase da TV, entre os anos de 1964 e 1975, chamada de fase populista, foi
marcada pelo uso do meio televisivo e maior investimento no setor de telecomunicagdes e
radiodifusdo pelos governos militares. Durante a ditadura, a TV foi utilizada como ferramenta
de integracdo nacional. Ainda, a Rede Globo, parceira do governo da época, teve um papel de
suma importancia para alavancar o crescimento econdmico brasileiro, devido ao constante
incentivo ao consumo, presente nas campanhas publicidades e no merchandising inserido em
sua programacdo. Em 1967, estruturas para as transmissoes por todo o pais foram criadas e,
em 1972, surge a TV em cores. Essa segunda fase também ¢ caracterizada pelo inicio do
processo de consolidagdo da industria cultural no Brasil, havendo maior planejamento e
profissionalismo no setor. A programacdo tornou-se cada vez mais popular, especialmente,
com a produgdo e a veiculagdo das telenovelas e programas de auditorios, além da presenca
do cinema americano. Para além, o governo militar compreendeu que facilitar o acesso da
populacdo na compra dos aparelhos de TV era um meio de propagar a ideologia de seguranca
e integridade nacional.

A terceira fase da TV, conhecida como de desenvolvimento tecnoldgico, abarcou o
periodo de 1975 a 1985. Ainda com o apoio governamental, a TV se fortalece como meio de

massa € come¢a a nacionalizar sua grade. Além disso, os produtos culturais brasileiros
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comegam a ser exportados, com destaque para as telenovelas brasileiras. A fase de expansao
internacional e de transi¢ao (1985-1990) ¢ marcada pelo fim da censura com a queda do
regime ditatorial no pais. Nessa quarta fase, cresceu a competitividade e a exportagdo para o
mercado nacional dos produtos televisivos. A Rede Globo passa a investir na programagao
nacional e ha um aumento dos programas humoristicos e seriados. Em 1988, a TV a Cabo
chega ao mercado brasileiro. A chegada da TV a cabo fragmenta ainda mais a programagao,
sendo dificil distinguir noticia de entretenimento (ALVES, 2018).

Por fim, a quinta fase apresentada no livro de Ribeiro et a/ (2010) € considerada a fase
da multiplicidade da oferta e estd ligada de forma intrinseca ao processo de globalizagdo. Na
década de 1990, formam-se os conglomerados de midia, o que gerou a disseminacdo de
formatos de programagdo de uma cultura cada vez mais mundializada. A TV ganha for¢a com
a transmissao de conteudo e programagdes de outros paises ao redor do globo, o que marca
também a disputa pela audiéncia. Como parte da populacdo migra seu consumo para as
televisoes pagas, a Globo perde parte do seu publico e passa a concorrer com emissoras como
SBT, Record € Rede TV!. De acordo com a coluna de Ricardo Feltrin no UOL, no horario
comercial da TV (das 7h as Oh) e nas 24 horas do dia, a lideranca no 1° semestre de 2019
ainda ¢ da Rede Globo. A emissora ainda detém mais pontos de audiéncia do que todas as
demais emissoras abertas juntas (PORTAL UOL, 2019, on-line).

Além disso, ao discutir a economia politica da comunicag¢do brasileira, torna-se
relevante observar o quanto a midia do pais esta concentrada nas maos de poucos grupos
familiares e politicos. De acordo com o Monitoramento da Propriedade de Midia no Brasil,
realizada pelo Intervozes, o mercado de audiéncia no pais ¢ um dos mais concentrados no
mundo (ALVES, 2018). Esse cendrio corrobora para que haja menos diversidade de
informacdes e para uma visao mais ou menos uniforme da realidade e dos acontecimentos. O
que favorece para sustentar as elites dominantes, possuidoras dos veiculos de comunicagao,
bem como o sistema politico (CHOMSKY, 2015).

Os autores apontam ainda uma sexta fase da TV brasileira que inicia nos anos 2000,
relativa a era da convergéncia. A expansdo da TV associa-se a convergéncia digital. No
contexto mais recente de transmidialidade, a associagao entre TV ¢ outros formatos, como o
cinema e os realities shows, apresentam novas formas de interatividade. A partir do novo
milénio, as emissoras passaram a investir na convergéncia também entre TV e internet. Outro

fator foi o inicio da TV Digital no pais em 2007, uma crescente nos anos que se seguiram
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(RIBEIRO et al., 2010). No contexto de convergéncia,” as midias niio apenas concorrem entre
si, mas se complementam (JENKINS, 2009).

Para Henry Jenkins (2009), a cultura de convergéncia ¢ o cruzamento das velhas
midias (por exemplo, a televisdo) com as novas, como as oriundas da internet. Esse
cruzamento representa uma nova forma de comunicagdo, gerando e ressegnificando
conteudos. Essa convergéncia provoca novas formas de contar histdrias por meio de
narrativas transmidia. Para o autor, a convergéncia dos meios de comunicagdo permite que o
fluxo dos contetidos perpasse por diferentes plataformas e d4 condigdo do consumidor de
interagir. Contudo, esse novo paradigma as midias tradicionais e as midias digitais interagem
de formas complexas. Convergir ndo ¢ sindonimo de estabilidade ou unificagdo, mas sim
pressupde uma interacao de tensao e disputa de forgas. Ainda, esse processo de convergéncia
tem transformado as formas de se criar contetidos midiaticos, como também interfere nos
campos sociais, como o campo politico, uma vez que € um processo tecnoldgico,
mercadoldgico, cultural e também social.

Outrossim, vale ressaltar que, mesmo com a ascensao da internet como meio preferido
do brasileiro para se informar, conforme apontou a Pesquisa Brasileira de Midia de 2016, ha
uma menor credibilidade informacional das midias digitais (ALVES, 2018) e a TV permanece
como meio hegemonico e de maior influéncia junto a populagdo e os eleitores (BRASIL,
2016).!° Em pesquisas atuais, percebe-se uma mudanga de paradigma, com maior relevancia
da internet, redes sociais e aplicativos como fontes de informagao. No entanto, apesar desse
cenario, a TV continua como protagonista no Brasil.

De acordo com levantamento da Kantar IBOPE Media (2018, on-line), 93% da
populacdo das principais regides metropolitanas do pais tém o costume de assistir a televisdo
regularmente. Ainda, de 2009 a 2018 — periodo de forte ascensdo da internet, o tempo médio
de consumo domiciliar de TV aumentou em, aproximadamente, uma hora, chegando a 9 horas
e 17 minutos (equivalente a um crescimento de 12%). Outro dado relevante obtido pelo
levantamento foi que a confiabilidade das informacgdes veiculadas pela TV mantem-se maior

do que as demais midias: 56% dos entrevistados confiam na TV como fonte de informagdo e

? A expressdo “convergéncia midiatica” surge no fim da década de 1970, referindo-se ao fendmeno de
aproximacao entre computacgao e telecomunicagdes. A partir da década de 1990, o termo comegou a
referir-se a aproximagao entre as areas de comunicagdo de massa, telecomunicacdes e informatica.
(MARCONDES FILHO, 2009).

10 De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia da SECOM, 95% dos entrevistados assistem TV e
73% assistem diariamente. Além disso, 79% dos que assistem televisdo a utilizam como fonte de
informacao.
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67% confiam mais em videos de noticias produzidos por veiculos que conhecem. Mesmo os
que acessam contetudo online para se informar, ainda o fazem em sites e/ou aplicativos de
canais de TV tradicionais, o que equivale a 51% da populacdo. No entanto, os que se
informam pelas midias sociais chegam a 42%, sendo o segundo canal preferido de obter
informacao.

No que tange a interface Midia e Politica, pouco antes do golpe militar, no ano de
1962, foi estabelecido o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Esse modelo de
propaganda que confere aos partidos politicos e seus atores um espaco, no periodo anterior as
eleicdes, no radio e na TV. Esse espaco permite que os candidatos se apresentassem aos
eleitores, bem como divulgassem suas propostas de governo. Regulamentado pela lei
4.737/1965, o Horario Eleitoral foi instituido ainda no periodo da ditadura, sendo uma
ferramenta de propagacao para as ideias e conformagdo com o governo. Por esse fator, o
HGPE tornou-se alvo de criticas por ser visto como heranga do regime autoritario. Contudo, ¢
inegavel que o desenvolvimento de uma infraestrutura de telecomunicagdes durante a ditadura
possibilitou que o HGPE e se tornasse ferramenta relevante apds a redemocratizacao
(ALBUQUERQUE, 1999). Todavia, vale lembrar que, desde a sua instituicdo, o Horéario
Eleitoral passou por diversas altera¢des e reformulagdes.

Afonso de Albuquerque (1999) desenha um breve historico dessas transformagdes
vivenciadas pelo HGPE ao longo da histdria do Brasil. Nos anos 1970, a Lei Etelvino Lins e a
Lei Falcao alteraram a legislagdo eleitoral. A Lei Etelvino Lins extinguiu a possibilidade de
propaganda paga pelos candidatos ou partidos na TV e no radio. A Lei Falcdao limitou a
propaganda na midia massiva, sendo que os candidatos s6 poderiam apresentar seu nome,
nimero, breve curriculo e foto nos programas. J4 em 1985, a lei 7.332 regulamentou as
elei¢des municipais e passou ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a responsabilidade em
organizar as elei¢oes. Além disso, a referida lei revogou com a Lei Falcao da década anterior.

Contudo, a importancia do HGPE nas campanhas eleitorais ganha novos contornos
apds o periodo de redemocratizagdo do pais, apés trés décadas de regime ditatorial. A
relevancia do Horario Eleitoral foi nitida na primeira disputa presidencial com eleigcdes
diretas, em 1989 (ALBUQUERQUE, 1999; MIGUEL, 2019; OLIVEIRA, 2004). A disputa de
1989 foi marcada também por uma maior profissionalizagdo das campanhas com o
aprimoramento do marketing politico. “A partir da elei¢do de Collor, em 1989, comecou-se a
prestar mais atencdo a trés aspectos: ao desempenho performatico do candidato vitorioso, a
influéncia dos programas eleitorais na formagdo das intengdes de voto e a interferéncia da

midia no processo eleitoral” (FIGUEIREDO et al., 1997, p. 110).
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O pleito ocorreu em dois turnos e foi desvinculado das eleicdes para outros cargos
(Senado Federal, Camara dos Deputados, Governos Estaduais e Assembleias Legislativas),
diferente do modelo atual (ALDE; BORBA, 2016). Além disso, as elei¢cdes de 1989 foram
marcadas por um nimero elevado de candidaturas lancadas: 22 no total. Dentre elas, destaca-
se os candidatos que seguiram para o segundo turno: Fernando Collor de Mello (PRN) e Luis
Inacio “Lula” da Silva (PT).

Se for feito um “sobrevoo” sobre a historia da midia no Brasil e sua interferéncia na
politica nacional, pode-se retomar a fatos anteriores das elei¢des de 1989, como a Revolugao
de 1930, o fim do governo de Getulio Vargas apds a dramatizacdo do assassinato de Jodo
Pessoa, a deposicdo de Jodo Goulart décadas depois, e, em 2016, o impeachment da
Presidenta Dilma (MIGUEL, 2019). Contudo, iremos nos ater a influéncia da midia e seu
apoio descarado a Collor na eleigdao direta do primeiro Presidente civil do pais. Para Luis
Felipe Miguel (2019), antes mesmo de um governo chegar a sua deposicao, “a midia usa seu
poder de influéncia para manter o jogo politico dentro determinados limites, reduzindo as
alternativas factiveis para os representantes, € intervém nos processos eleitorais” (MIGUEL,
2019, p. 125).

Em 1989, a midia massiva apoiou a candidatura de Collor e a Rede Globo, por
exemplo, entrou em campanha quase aberta pela vitéria do mesmo. Um dos episddios
fatidicos foi o ultimo debate transmitido pela emissora, no qual a emissora editou o debate
entre Collor e Lula. Ato hoje reconhecido pela rede de TV, mesmo que nao responsabilize sua
direcdo da época, mas confere o ato como realizado por alguns funcionarios. Desde entdo, o
HGPE marcou o momento de inicio efetivo da disputa, compondo o ambiente informacional e
fundamental para publicizar as estratégias discursivas de cada candidato (OLIVEIRA, 2004;
PANKE ; CERVI, 2011).

[...] o Horario Eleitoral ¢ um momento decisivo dos atores politicos levarem
para cena publica as suas estratégias comunicacionais/discursivas, que estdo
relacionadas a um posicionamento politico-estratégico que ¢ delineado antes
do inicio do HGPE e que, dependendo do jogo politico, pode ser alterado ao
longo da disputa na televisdo. (OLIVEIRA, 2004, p. 62)

Até entdo, o inicio do HGPE demarcava também o inicio do “tempo da politica”
(PANKE; CERVI, 2011).

Retomando a trajetéria histérica do HGPE nas elei¢des, tem-se, em 1994, alteragdes
na legislacdo novamente. As mudangas propostas criaram barreiras ao uso dos recursos

mididticos, talvez em resposta ao fracasso do governo Collor. A Lei Eleitoral 8.713/1993
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mudou a competi¢do e as eleicdes presidenciais passaram a ocorrer em concomitante as
escolhas para senadores, deputados federais e estaduais e governadores estaduais. Assim, as
aliangas partidarias tiveram de considerar os diferentes cargos na disputa (ALDE; BORBA,
2016). Ainda, as alteragcdes tentaram limitar os recursos audiovisuais, uma vez que OS
programas deveriam ser produzidos em estidio, proibia a utilizagdo de gravacdes externas e
montagens, e proibia vinhetas eletronicas, efeitos especiais e desenhos animados. Por outro
lado, as emissoras ndo promoveram abertamente o candidato de seu interesse, Fernando
Henrique Cardoso (PSDB). A promocgao foi substituida pela defesa do Plano Real, no qual
FHC ¢ considerado pai. Na disputa, “a Globo ja entendia que precisava, no minimo, fingir que
ndo estava envolvida com qualquer dos candidatos” (MIGUEL, 2019, p. 127).

A Lei 9.504/1997 regulamentou a disputa de 1998 e ainda continua em vigéncia
apenas com algumas modificagcdes em 2015. Uma das alteragdes para a disputa foi o direito a
reeleicdo para cargos do Poder Executivo, alterando a regra em vigéncia desde o inicio da
Republica, em 1889. A lei ainda diminuiu a duragcdo das campanhas — para 45 dias em dias
blocos de 50 minutos — e retirou o HGPE dos domingos. Os candidatos a Presidéncia e
Camara dos Deputados passaram a ter seus programas veiculados nas tercas, quintas e
sdbados, cada um dispondo de 25 minutos por bloco, sendo dois blocos (um a tarde e outro
durante a noite).

Quanto a interferéncia da midia e do campo jornalistico nas campanhas eleitorais,
havia certa evolugdo da intervengdo, desde formas mais abertas até um jogo mais velado,
como forma de narrativa civilizatoria. “As campanhas de 2006, 2010 ¢ 2014 foram num
crescendo de engajamento eleitoral aberto. No processo, ndo s6 a Rede Globo, mas todos os
principais veiculos de comunicagdo brasileiros passaram a adotar um padrdo menos cauteloso
de envolvimento politico” (MIGUEL, 2019 p. 129). Tal postura pode ser questionada nas
eleigdes presidenciais de 2018, uma vez que a Rede Record assumiu nitidamente um
posicionamento pro-Bolsonaro, especialmente, ao conferir espaco diferenciado na emissora ao
candidato ap6s o atentado da facada contra o mesmo. Atentado que foi usado de justificativa
para que Bolsonaro ficasse de fora dos debates presidenciais de parte do 1° turno e de todo o
2° turno de campanha.

No entanto, com a chegada da TV paga nos anos 2000 e a ascensdo da internet, o
impacto do horario Eleitoral passou a ser reduzido, como também, esse periodo tem-se
modificado. Com a internet e suas redes sociais, a campanha come¢a muito antes, a disputa

pelo eleitorado ¢ constante ¢ dificil se delimitar (ALDE; BORBA, 2016). Até 2014, o HGPE
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mantinha altos indices de audiéncia e sempre foram estratégicos para as disputas de cargos

majoritarios, como para Presidente, Governador do Estado e Prefeitos.

Todas as pesquisas de consumo de informag¢do mostram que os brasileiros
consomem mais conteudos televisivos do que de qualquer outro meio. Em
campanhas eleitorais ndo ¢ diferente. Os telejornais, programas de debate e
outros formatos ajudam a conformar o “ambiente informacional” do qual o
eleitor se apropriara para comegar a formar suas convicgdes e preferéncias
eleitorais. [...] E a partir dele que as elites politicas, representadas por
partidos e coligagdes com candidatos participando das disputas, conseguem
apresentar suas propostas, criar cenarios e apresentar os perfis de liderangas
politicas que possam ser comparaveis entre si. (PANKE; CERVI, 2011, p.
391-392)

Contudo, a hegemonia da midia massica e do HGPE foi abalada nos pleitos de 2016 ¢
2018, muito devido as alteragdoes da Reforma Eleitoral de 2015. A Lei 13.165/2015 definiu as
regras ja para as eleicdes de 2016 e dentre as mudangas vale destacar: diminui¢do do periodo
da campanha de 45 para 35 dias; reducdo da a quantidade de minutos por cada programa pela
metade (de dois blocos de 25 minutos para dois de 12 minutos e trinta segundos). Nesse
sentido, a divisdo entre os partidos manteve concentrada nas siglas com maior
representatividade no Congresso, mantendo a mesma regra de divisdo que ja existia. A
reducdo do HGPE, no entanto, implica no uso mais estratégico da internet e das redes sociais,
ja que podem ser utilizados antecipadamente no periodo pré-eleitoral sem restri¢des.

Outra mudanga que entrou em vigor e afetou as disputas de 2018 foi a promulgacdo da
Lei Eleitoral 13.488, que alterou as Leis 9.504/1997 (conhecida como Lei das Eleicdes),
9.096, de 19 de setembro de 1995, e 4.737, de 15 de julho de 1965 (Cddigo Eleitoral), e
revoga dispositivos da Lei n° 13.165, de 29 de setembro de 2015 (Minirreforma Eleitoral de
2015), com o fim de promover reforma no ordenamento politico-eleitoral. Trata do
financiamento publico de campanha, cria normas para doagdes e define as regras da
propaganda politica tanto na midia massiva como na internet (CAMARA DOS
DEPUTADOS, on-line). Além disso, outra mudanca que impactou as eleigdoes de 2018 foi a
proibi¢ao da Propaganda Partidaria Gratuita (PPG) no radio e na TV. O PPG era uma forma
dos partidos e seus filiados entrarem em contato com o publico em geral mesmo ndo estando
em periodo eleitoral, o que garantia, de certa forma, a manutencao do debate politico.

Ainda, o aumento do acesso a web no Brasil contribui para levantar dividas quanto a
hegemonia do Horario Eleitoral. O ultimo levantamento pelo Ibope, feito antes das elei¢des de
2018 sobre o uso da internet, mostrou uma populacdo cada vez mais conectada. O estudo

apontou que 64,7% da populagdo com mais de 10 anos estava conectada, ou seja, 116 milhdes
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de pessoas possuem algum tipo de acesso a internet no pais. Isso indica que a maior parte do
eleitorado esta presente na rede (VIAPIANA, 2018, on-line). E os candidatos, antes mesmo
do inicio da campanha, ja utilizavam suas redes sociais para chegar até o eleitorado.

Em pesquisa contratada pela Folha de S. Paulo, realizada em 02 de outubro de 2018,
poucos dias antes do 1° turno das elei¢cdes de 2018, o Datafolha apontou a porcentagem dos
eleitores brasileiros presentes em diferentes redes sociais (PORTAL Gl1, 2018a, on-line),
como Facebook, Twitter, Whatsapp e Instagram. De acordo com a pesquisa, 68% dos
eleitores possuem conta em alguma rede social, sendo essa taxa maior entre os mais jovens
(93% do total), os mais instruidos (94%) e os mais ricos (92%). O Whatsapp ¢ a rede mais
popular, com a presenca de 66% dos eleitores no aplicativo. Além disso, 48% dos eleitores
dizem que assistem a videos sobre politica na web. A pesquisa aponta que o entdo candidato a
Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro (PSL), possuia o indice de mais alto de eleitores em
suas redes (81%) até o 1° turno da disputa, sendo esses eleitores os que mais leem e
compartilham noticias sobre politica e eleicdes nas redes sociais, com 57% no Whatsapp e
61% no Facebook.

Todavia, esse cenario ¢ novo, uma vez que, por décadas o modelo hegemonico e
decisivo nas campanhas foi o Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Além disso,
televisdo continua a ser o principal meio do politico atingir seu eleitorado, seja pelo Horario
Eleitoral, seja pela cobertura jornalistica, comerciais politicos durante a campanha e dos
debates organizados pelas emissoras. Como também, as matérias veiculadas pela midia
tradicional sdo utilizadas constantemente para validar ideias e criticas dos candidatos nas
redes sociais, ou seja, o Jornalismo ainda ¢ tido como uma instdncia mediadora e que possui
legitimidade quando ¢ de interesse do candidato, conforme aponta Lima (1991) quando cria o
Conceito de Representagao Politica.

Nesse sentido, outro fator que deve ser considerado em meio a essa nova ambiéncia €
o aumento da audiéncia do Horério Eleitoral em 2018, se comparado as elei¢des de 2014
(FOLHA DE S. PAULO, 2018, on-line). Isso demonstra que, de certo modo, os eleitores
estao atentos ao HGPE. Na medicao realizada pelo Ibope na primeira semana de campanha na
TV, os dados apontam um crescimento de 14% em relacdo a 2014. Na 1* semana de
campanha do 1° turno de 2018, periodo de 31 de agosto a 06 de setembro, a TV aberta
registrou 31,9 pontos de audiéncia didria, somadas as audiéncias das 5 emissoras do circuito
(Globo, Record, Rede TV!, Band e SBT). O mesmo periodo em 2014, a audiéncia do HGPE
obteve 27,9 pontos de média didria. Vale lembrar que cada ponto equivale a 693,7 mil

espectadores em todo o pais. Ainda, de acordo com a pesquisa citada, os eleitores com grau
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mais baixo de escolaridade, menor renda e das regides Norte e Nordeste sdo os que ddo maior
importancia para o Horario Eleitoral televisionado. Publico diferente do eleitorado que utiliza
mais a internet e suas diversas plataformas para se informar.

Portanto, a criacdo da internet e, posteriormente, o surgimento de suas mais diversas
plataformas ndo somente alteraram a sociedade e a cultura, como influenciaram os diversos

campos sociais, como o campo politico e suas campanhas eleitorais.
3.2 MIDIATIZACAO E PROCESSOS SOCIAIS: INTERNET E A POLITICA NAS REDES

As eleicdes de 2018 tornaram-se ricas para se entender as mudangas ocorridas nao
somente no campo politico, mas na esfera midiatica. Decorrentes da crise de representacao
politica e institucional do pais, os partidos e politicos tradicionais perderam espago. Mas,
aliado a este fator, verificou-se uma transformag¢ao que mudou o modelo consolidado de
propaganda politica no pais. Tinha-se um modelo hegemonico das midias massivas, centrado,
principalmente, no poder do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) na televisdo e
no radio, que foi fundamental até o pleito de 2014 (OLIVEIRA et al., 2018). Ja em 2016, com
as mudancas nas regras da legislagcdo eleitoral, houve uma perda de espaco do HGPE e da
televisao, dando maior poder a internet e as midias sociais.

No entanto, foi em 2018 que, de fato, verificou-se o grande impacto do uso das midias
digitais nas disputas eleitorais, tanto para cargo majoritario, como ocorreu com o Presidente
da Republica, governadores e senadores, como cargos proporcionais em alguma medida. Isso
ficou evidente na eleicdo de Bolsonaro e de governadores como Romeu Zema, em Minas
Gerais. Diante disso, ¢ importante discutir aqui as especificidades do ciberespago e o impacto
das redes sociais nas campanhas eleitorais, levando em conta o crescente processo de
(hiper)midiatizagdo, que faz com que o cotidiano dos individuos passe a ser marcado pela
presenca constante do contato com o mundo virtual.

Nesse sentido, a internet retoma caracteristicas da interagdo face a face, ao
proporcionar a intera¢do entre os sujeitos de forma direta. Para além, diferente dos meios
massivos (TV e radio), ela permite que o receptor seja também produtor de contetido, uma

11

espécie de prosumers'' ou prossumidores (em portugués, unido das palavras produtor e

'O termo prosumer foi bastante difundido por Tofler (1980 apud SAAD; RAPOSO, 2017) € une a
ideia de produtor (inglés, producer) e de consumidor (em inglés, consumer). Essa ideia ja havia sido
apresentada por McLuhan como forma de prever uma tecnologia que no futuro possibilitaria que os
papéis se unissem para o desenvolvimento de novos produtos, bens e servigos. Tecnologia esta que
hoje podemos associar a internet. Os prossumidores (termo utilizado em portugués) co-inovam e co-
produzem o que consumem, compartilham e modificam produtos.
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consumidor) (SAAD; RAPOSO, 2017). As interacdes sociais passam a ter as redes sociais
como suporte para ocorrer, expandindo espagos e rompendo barreiras temporais.

McLuhan (1969) ja preconizava o surgimento de um meio capaz de ser uma extensao
da mente humana, na qual o conhecimento seria amplificado e compartilhado. Pierre Lévy
(1999), em uma visdo ciber-otimista e ja convivendo em uma era na qual a internet ¢
realidade, acreditava que esse meio seria capaz de criar uma espécie de “inteligéncia
coletiva”, nas quais os agentes teriam a capacidade de construir o conhecimento em conjunto.

A internet foi criada para fins militares na década de 1960, nos Estados Unidos
(CASTELLS, 1999). Nas décadas seguintes, essa rede de comunicacdo foi incorporada para
as mais diferentes finalidades, inclusive para as relagdes interpessoais e, € nesse contexto, que
surgem as redes sociais. O que sugere que “os novos principios mais democraticos devem
estar alicercados em uma interface cultural entre homem e novas tecnologias” (PINHEIRO,
2009, p. 101). Além disso, os meios digitais, como qualquer nova plataforma de
comunicagdo, geraram alteragdes sociais e culturais, ocasionando uma mudanca de
paradigma. Saimos de uma sociedade centrada nos meios de comunicagdo, para uma
sociedade (hiper)midiatizada, conceito ainda em construgao.

Antonio Fausto Neto (2018) traga um historico dos estudos de midiatizagdo. De
acordo com o autor, os estudos sobre circulagdo da informagdo podem ser datados de, pelo
menos, quatro décadas de investigagdo no contexto da obra do pesquisador argentino, Eliseo
Veron. O conceito de midiatizacdo, por sua vez, ¢ objeto de pesquisa na Europa e América
Latina, tendo como expoentes as pesquisas desenvolvidas na Argentina ¢ no Brasil. Esse
conceito foi apresentado na América do Sul, em 1986, em um semindrio realizado na
Universidade de Buenos Aires, na Argentina. Os estudos sobre midiatiza¢do levaram ao
surgimento no Cone Sul de centros de investigagdo deste conceito que envolve instituigdes
argentinas e brasileiras, como a Universidade de Buenos Aires e a Unisinos (FAUSTO
NETO, 2018).

Pense na primeira coisa que faz ao acordar. Pense em um aparelho no qual vocé
carregue durante todo o dia e te permita, ndo sé estar conectado as pessoas da sua rede de
contatos, mas também ao mundo. Quais os locais vocé acessa informag¢ao? Dificilmente, em
algum momento, vocé ndo pensou no celular (smartphone, iphone) e na internet. Mais da
metade da populagdo mundial tém acesso a internet (CIRIACO, 2018, on-line). Isso
representa mais de 4 bilhdes de pessoas conectadas. No Brasil, aproximadamente 61% dos
domicilios possuem alguma forma de acesso a internet, de acordo com a pesquisa da TIC

Domicilios 2017 (MELLO, 2018, on-line), divulgada em 2018. A conexdo a internet somente
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pelo aparelho celular ¢ a forma mais comum de acesso a internet, de acordo com dados da
mesma pesquisa (VALENTE, 2018, on-line).

A ascensdao da internet e suas redes sociais permitiu que fosse mais visivel esse
processo no qual passamos de uma “sociedade dos meios”, em que a transmissdao da
mensagem era do emissor para o receptor; para uma “sociedade midiatizada”, em que os
receptores sdo ativos no processo da comunicacdo (FAUSTO NETO, 2010). A midiatizacao ¢
um processo de dupla face, pois faz com que a midia seja um campo “semi-independente” da
sociedade o qual os demais campos e institui¢des t€ém de se adaptar, obrigando, em menor ou
maior grau, que os mesmos se submetam a sua loégica (BRAGA, 2012; HJARVARD, 2012).

Stig Hjarvard (2012) observa que os meios de comunicacdo moldam novos padrdes de
interacdo e, na midiatizagdo, a propria midia se confunde com os outros processos sociais e ha
uma virtualizacao da interagdo social. “A sociedade contemporanea esta permeada pela midia
de tal maneira que ela ndo pode mais ser considerada como algo separado das institui¢cdes
culturais e sociais” (HIARVARD, 2012, p. 54). Ou seja, sua presenga torna-se tdo intrinseca
na sociedade que nao se pode considerar o campo midiatico separado dos fatores culturais e
sociais. Assim, esse processo de midiatizagdo compreende essa influéncia dos meios de
comunicagdo nos processos sociais, no qual a midia assume fungdes sociais antes oferecidas

pelas institui¢des tradicionais.

Os meios de comunicagdo ndo sdo apenas tecnologias que as organizagoes,
os partidos ou os individuos podem optar por utilizar — ou ndo utilizar —
como bem entenderem. Uma parte significativa da influéncia que a midia
exerce decorre do fato de que ela se tornou uma parte integral do
funcionamento de outras institui¢des, embora também tenha alcangado um
grau de autodeterminacdo e autoridade que obriga em maior ou menor grau,
a submeterem-se a sua logica. A midia €, a0 mesmo tempo, parte do tecido
da sociedade e da cultura e uma instituicdo independente que se interpde
entre outras instituigdes culturais e sociais € coordena sua interagdo mutua.
(HJARVARD, 2012, 54-55)

Hjarvard (2012) retoma outros autores que discutem esse conceito. Herne (1978 apud
HJARVARD, 2012) acredita que a sociedade foi “sacudida” pelo desenvolvimento dos media,
porque os meios de comunicacao impactaram sobre todas as institui¢cdes € na relagdo entre as
mesmas. Altheide; Snow (apud HIARVARD, 2012), por meio da analise das instituicdes
sociais que se modificaram pela relacdo com a midia, acreditam que a logica midiatica
constitui a base do conhecimento que ¢ gerado e repassado socialmente. Mazzoleni; Schulz
(1999 apud HIARVARD, 2012), por sua vez, observam esse processo nas institui¢des

politicas. Para os autores, a politica midiatizada perde sua autonomia, torna-se dependente dos
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meios de comunicacdo em suas fung¢des centrais, sendo constantemente moldados por eles.
Todavia, como discutido anteriormente, o campo politico ainda detém seu poder e suas
articulagdes internas, tentando de forma continua manter sua hegemonia.

Thompson (2008) ndo utilizava o conceito exato de “midiatizacdo”, mas ja o discutia
de certo modo, uma vez que observava esse processo como parte da sociedade moderna. Para
ele, o desenvolvimento dos meios de comunica¢do proporcionou uma sociedade agraria e
feudal desenvolver-se em uma sociedade moderna.

Schulz (2004 apud HIARVARD, 2012) identifica quatro processos em que 0s meios
de comunicagdo influenciaram na comunicagdo e interacdo entre os sujeitos: (1) os meios de
comunicagdo possibilitaram a expansdo da comunicacdo humana no tempo e espago; (2)
substituiram as atividades sociais que anteriormente ocorriam face a face; (3) os media
incentivaram a fusdao de atividades, uma vez que podemos tomar como exemplo que a
comunicagdo pessoal passou a se combinar com a mediada, o que permitiu que os meios de
comunicagdo se infiltrassem na vida cotidiana; (4) os atores de diferentes setores tém de
adaptar seus comportamentos para acompanhar as valoragdes, formatos e rotinas da midia.

Braga (2012) acredita que as novas tecnologias contribuem criando novas
possibilidades de midiatizagdo para setores ‘“ndo-midiaticos”, havendo um vinculo entre

produgdo e recepgdo. E

[...] ndo entendemos que “midiatizagdo” corresponda a uma ampliagdo ou
predominio da industria cultural sobre a sociedade. Ao contrario, as
inaimeras possibilidades que vao se desenvolvendo para criticar, para
apreender reflexivamente os produtos e processos dessa industria, para
setores da sociedade agirem nas midias e pelas midias, os esforgos de
regulamentacdo politico — social — tudo isso, ao contrario, torna a presenga
da industria cultural um elemento ndo homogeneizador social. (BRAGA,
2012, p. 35-36)

Apropriando-se das contribuigcdes de Martin-Barbero, Braga ainda diferencia
mediacdo de midiatizagdao. Para Braga (2012), mediagao refere-se aos processos que abrange
0s meios sociais e/ou técnicos que moldam a forma do sujeito de ver a realidade, como
espécie de filtros da realidade. Ja a midiatizacdo ¢ um processo que permite a midia e seus
diferentes suportes a fazerem parte, de modo central, da vida e do cotidiano dos individuos, os
sujeitos tornam-se produtores e receptores de conteudo. Todavia, o processo de midiatizagao
necessita da propria demanda social para ocorrer. No processo de midiatizagao nao se fala de

um campo mididtico, mas sim, das diversas formas que os campos sociais sdo penetrados pela

interagdo social midiatizada. “[...] os campos sociais agem sobre os processos, inventam,
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redirecionam ou participam da estabilizagdo de procedimentos de midiatizacdo” (BRAGA,
2012, p. 45).

Contudo, a midiatizacao ataca a esfera de “legitimidade” dos campos sociais, fazendo
com que eles reelaborarem essa esfera de forma continua (BRAGA, 2012). Em “Contendas de
sentidos: estratégias de midiatizagdo da doenca do ex-presidente Lula”, Fausto Neto;
Weschenfelder (2012), por meio de uma andlise da divulgacdo do cancer do ex-presidente
Lula (PT), demonstra como o processo de midiatizagdo fere a legitimidade do préprio campo
jornalistico. No estudo de caso, os autores apontam como as noticias veiculadas pelo proprio
Instituto Lula sobre o Tabela de satide de Lula permitiram que a propria fonte veiculasse a
noticia, ndo mais um veiculo de imprensa especializado. Isso demonstra como o processo
midiatizagdo possibilitou que a fonte da noticia se torna também seu emissor e produtora da
noticia. Ainda, como esse processo faz com que haja uma desintermediacdo na sociedade
midiatizada (BARICHELLO; LASTA, 2010; LEVY, 1998).

O termo desintermediagdo refere-se, basicamente, ao fato de que, se antes as
institui¢cdes, atores € campos sociais recorriam a midia para conferir visibilidade e
legitimidade ao seu discurso, com as potencialidades da internet, as proprias instituigoes,
atores e campos sociais podem se relacionar diretamente com a sociedade civil, conferindo,
eles proprios visibilidade sem a necessidade dos veiculos tradicionais (BARICHELLO;
LASTA, 2010).

Em uma visdao “ciberotimista”, Pierre Levy (1998), que, além da sociedade conviver
sem a intermediacdo tradicional, surge ainda uma nova forma de intermediagdo: a das
capilaridades relacionais, dos hipertextos e das inteligéncias associadas. Esse novo processo
de intermediagdo vem dos proprios atores sociais e correspondem aos seus interesses e

necessidades.

Até agora, o espago publico de comunicagdo era controlado através de
intermedidrios institucionais que preenchiam uma funcdo de filtragem e de
difusdo entre os autores ¢ os consumidores de informacdo: estagdes de
televisdo, de radio, jornais, editoras, gravadoras, escolas, etc. Ora, o sur-
gimento do ciberespaco cria uma situagdo de desintermediagdo, cujas
implicagdes politicas e culturais ainda ndo terminamos de avaliar. Quase
todo mundo pode publicar um texto sem passar por uma editora nem pela
redagdo de um jornal. O mesmo vale para todos os tipos de mensagens
possiveis e imaginaveis (programas de informatica, jogos, musica, filmes,
etc.). Passa-se assim de uma situacdo de sele¢do a priori das mensagens
atingindo o publico a uma nova situagdo na qual o cibernauta pode escolher
num conjunto mundial muito mais amplo e variado, ndo triado pelos
intermediarios tradicionais. (LEVY, 1998, p. 45)



76

Se as mensagens partem de qualquer lugar, pode-se levantar a seguinte questdo: se
qualquer pessoa — amador — pode ser fonte de informacdo, como se garante a qualidade e
credibilidade da mesma? Para Lévy (1998), uma noticia nao ¢ “verdadeira” so6 pelo simples
fato de ter sido veiculada na TV, o saber ndo ¢ garantido apenas por ser ensinado na
universidade. A informacao, nesse caso, seria mais rica por dar voz a grupos minoritarios e
estar aberta a diversidade de ideias, construindo a informagao através da inteligéncia coletiva.

Entretanto, devo fazer um paréntese quanto a essa visdo. Uma noticia, de fato, pode
nao ser “verdadeira” por ser veiculada em veiculos especializados, até porque esses veiculos
apresentam a sua versdo de acordo com a linha editorial e interesses do mesmo. Mas a
informagdo advinda de veiculos noticiosos tradicionais e escrita por profissionais passam por
uma série de processos e ferramentas, sendo o principal deles a apuracdo. Por meio da
apuragdo, a informagao ¢ checada, verificada e, pelo menos deveria ser levada a exaustao para
que chegue até o receptor a versao mais completa de um fato e ele mesmo possa tirar suas
proprias conclusdes. Sdo estratégias que o proprio campo jornalistico utiliza para garantir a
sua legitimidade, como trata Tuchman (1993), quando aponta os rituais estratégicos de
objetividade jornalisticas — ouvir os dois lados, apresentar declaracdes entre parénteses das
fontes, buscar provas auxiliares bem como ser fiel a formula adotada de narrar os fatos —
como formas de prevenir a imprensa de processos judiciais € a0 mesmo tempo de eventuais
criticas sobre posicionamentos politicos e/ou ideologicos. Mesmo que o mito da objetividade
seja superado no campo das teorias do jornalismo, ¢ da natureza do campo noticioso manter
tais estratégias até por uma questdo de sobrevivéncia em tempos de novas ambiéncias
midiaticas e novos circuitos informativos, que tém outras regras de funcionamento.
(TRAQUINA, 2001).

Tal processo de desintermediagdo ou de novos fluxos de intermediacao,
gerados/acelerado pelo processo de midiatizagdo, gera conflitos e tensdes. Como apontado por
Braga (2012) os campos de saber tentam se reorganizar para retomar a legitimidade e o poder
que antes lhes era confiado. Como exemplo, tem-se a campanha “Fato ou Fake” promovida
pelo Grupo Globo e suas diversas plataformas de comunica¢ao, como uma forma de retomada
do que se tinha do campo da comunicacao (veiculos de comunicagdo no geral) como
mediador oficial das noticias para a sociedade. Para Lévy (1998), os antigos suportes de
comunicag¢do, inseridos nessa nova ambiéncia midiatizada, mudam de forma. Como exemplo,
o autor cita a propria TV que se transforma na presenca da internet, recorrendo a alternativas

para competir com um novo suporte, no qual o sujeito tem acesso a contetidos, informagdes e
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produgdes a qualquer hora e de qualquer lugar, bem como, pode pausar e assistir a
programagao que quiser, como e quando quiser.

Hé autores que, mesmo concordando que esse € um conceito em construgao, acreditam
que a sociedade contempordnea ja estd inserida em um contexto de hiper-midiatizagdo
(CARLON, 2016; VERON, 1997). Esse processo ¢ marcado também pelo amplo acesso a
internet e suas plataformas digitais, que conferem ao processo de midiatizagdo um carater

global.

O termo “midiatizagdo” foi adotado ha alguns anos na area académica tanto
na Europa, quanto na América latina (...). A hiper-midiatizagado resultaria da
emergéncia dos multimeios, dos programas hiper-textuais e da exposicao
provocada por esse tipo de hipertexto planetdrio, que ¢ a Internet. O
aumentativo “hiper” relaciona-se, entdo, ndo s6 a um significado a mais do
processo de midiatizacdo, como também, ao carater planetario desse
processo. Se a midiatizagdo foi produzida primeiro nos paises poOs-
industriais, isso, dentro dos limites de cada Estado-nagdo (no qual ndo se
descarta as multiplas contaminagdes em fungdo da rapida
internacionalizagdo das “industrias do espetaculo”, sobretudo norte-
americano ¢ japonés), a hiper-midiatizagdo seria hoje um aspecto do que
muitos gostam de chamar de globalizagio. (Traducdo dos autores, VERON,
1997, p.9)

A hiper-midiatizagdo, trabalhada por Eliseo Verdn (1997), indica que a comunicagao
midiatica se encontra em uma situa¢ao de troca acelerada, como resultado tanto da evolucao
tecnologica dos meios de comunicagdo, quanto da propria demanda. Ainda que nesse
fendmeno nao exista um processo linear de comunicagao (causa/efeito, emissor/receptor), mas
sim um circuito de feedback constante entre as institui¢des, a midia e os atores sociais. Como
apontado por Fausto Neto (2018), o desenvolvimento dos meios de comunicacdo sdo fatores
importantes desta mudanga vivenciada pela sociedade, contudo, ndo pode ser apontado como
fator exclusivo, porque estdo vinculados a dinamica da vida social.

Mario Carlon (2016) discute como a sociedade atual estd mergulhada nesta 16gica pos-
moderna, na qual as praticas sociais sdo cada vez mais orquestradas em fun¢do do
desempenho dos meios de comunicagdo. Para ele, a sociedade hiper-midiatizada ¢ marcada
pela emergéncia da web 2.0 e popularizagdo da internet, vistos como atributos de
comunicagdo ‘“horizontal”. Ideia essa que contribuiu para uma visdo otimista das midias
digitais e, em contrapartida, os meios massivos (rddio e TV) passaram a ser vistos como
produtores de uma logica “vertical”, “descendente”, com assimetria de poder entre emissor e
receptor (CARLON, 2016). A nova ambiéncia permite uma relagio inter-sistémica entre a
midia e seus diferentes suportes, que geram tensdes entre as mesmas e as diferentes formas de

circulagdo da informacao.
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O pesquisador argentino ainda confere, em um de seus trabalhos, certas caracteristicas
dessa nova ambiéncia que podem aplicar-se ao conteiido difundido na internet, como: o
conteudo pode ser produzido por amadores, em oposi¢dao ao conteudo produzido somente por
profissionais, como ocorre nas midias e veiculos tradicionais; o conteudo pode ser difundido
em diversas plataformas simultaneamente, com em blogs, Facebook, Twitter, entre outros; a
comunicagdo pode chegar até os meios massivos € pautar os mesmos; entre outros aspectos
que possibilitam observar essa nova forma de comunicagdo como uma ruptura de paradigmas.

Retomando a ideia de que a internet permite uma “horizontalizacdo” da comunicagao,
tendendo a ser uma rede mais democratica ao permitir a participagdo de amadores e da
sociedade como um todo, vale ressaltar que esta ¢ uma visdo otimista, visto que as midias
digitais devem ser observadas de forma critica. Com a popularizagdo da internet, as
informacdes e opinides politicas puderam ser publicadas tanto em portais noticiosos,
legitimados para tal tarefa e feito por profissionais de comunica¢do, quanto por movimentos
sociais, atores politicos e cidaddaos comuns (ALVES, 2018). Houve sim uma ruptura de
paradigmas e novos circuitos informacionais surgiram (BRAGA, 2012; FAUTOS NETO,
2010; HHARVARD, 2012). “A internet e, mais especificamente, as midias sociais aparecem
como arena na qual disputam visibilidade e atencdo do publico atores mididticos tradicionais,
a esfera politica e a sociedade civil, potencialmente reduzindo a assimetria de poder derivada
do oligopdlio mididtico no Brasil” (ALVES, 2018, p. 204). Essa transformacao possibilitou
uma maior fragmentacdo e segmentacao do publico, elevando uma diversidade de vozes e
géneros, com plataformas baratas e com grande potencial de atingir um nimero imensuravel
de pessoas em diversos locais.

O argumento dos “ciber-otimistas” ou equalizadores ¢ de que os eleitores passaram
por tanto a ter acesso a informacao tangenciando os filtros impostos pela imprensa tradicional,
conferindo visibilidade a atores politicos € grupos minoritarios. Entretanto, conforme aponta
Marcelo Alves (2018), a internet teve um impacto muito baixo ou nulo na redistribui¢do de
poder e visibilidade, uma vez que a elite politica e midiatica possui mais recursos e capital
social para ocupar as plataformas digitais e refor¢car comportamentos e a propria dindmica dos
meios tradicionais. Ou seja, a chance de qualquer agente social tornar-se grande online, em
termos numéricos, ¢ muito pequena. Ou seja, na teoria defendida pelo autor, a internet
(re)produz desigualdade de producdo e circulagdo de conteudo e informagdes. Para além,
conforme apontado pela tultima pesquisa da SECOM (2016), os veiculos jornalisticos
tradicionais e feito por profissionais como o G1 (PORTAL G1, 2018b, on-line), por exemplo,

possuem maior indice de credibilidade se comparado a canais de informag¢des amadores.
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Portanto, o conceito de (hiper)midiatizagdo marcado pela revolucdo do acesso pode ser
resumido, a partir das discussdes dos autores elencados acima, como um processo que marca
a aceleracdo e/ou transformagdes sociais e culturais da sociedade por meio do
desenvolvimento dos suportes de comunicagao.

Como j& apresentado, o campo politico ndo estd alheio a esse processo de
(hiper)midiatizagdo, sendo este bastante presente nas ultimas elei¢des no Brasil. Na politica, a
interacdo mediada possibilita 0 maior contato entre os atores politicos e seus eleitores, mesmo
que eles nao ocupem o mesmo tempo e espaco. Ou seja, por meio do uso dos mass media, o
que no cenario atual também inclui as plataformas digitais, a interagdo entre politico e
eleitorado passa a ser mais abrangente.

Isto posto, torna-se importante compreender como a midia (tradicional e digital)
interfere nos processos sociais, como as disputas eleitorais, tendo como objeto as elei¢des
para governador de Minas Gerais em 2018. Torna-se importante, principalmente, porque
emerge num contexto de mudancas na legislacdo eleitoral, desgaste dos partidos politicos,

descrenca na politica por parte da populagdo brasileira e todo contexto vigente.
3.3 A ASCENSAO DA INTERNET NO AMBIENTE DAS CAMPANHAS

O surgimento da rede mundial de computadores e seu desenvolvimento impactaram o
homem e os diferentes setores da sociedade, inclusive, a politica. O uso das plataformas

digitais incorporadas as campanhas teve inicio na década de 90, nos Estados Unidos.

Enquanto fendmeno de comunicac¢do politica, as campanhas online s6 se
tornaram objeto de aten¢do a partir das experiéncias eleitorais norte-
americanas para presidente e governador, em 1992. O contexto, aquela
época, ainda se referia ao surgimento e aos primeiros passos da internet
enquanto ambiente de comunicagdo e informagdo aberto a qualquer usuario e
nao mais apenas aos militares, orgdos de governos e as universidades. Neste
periodo, menos da metade da populagdo norte-americana possuia acesso a
internet, os recursos para a arquitetura de paginas ainda eram rudimentares e
mesmo aqueles que possuiam acesso a rede ndo a utilizavam para a busca de
informacdes politicas. (MAIA et al., 2011, p. 175)

Seguindo a ldgica mercadologica da “oferta e procura”, o uso da internet como
ferramenta de campanha aumenta em 1996 e 1998 nos EUA, no qual a popularizacdo do
acesso a rede faz com que o nimero de sites de candidatos e partidos aumentasse (MAIA et
al., 2011). Somente no século XXI, com o potencial da web 2.0, que as estratégias de
campanhas passaram a explorar questdes que sdao proprias da internet, como a interagdo, a

participagcdo em tempo real e a convergéncia de midia.
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A disputa com maior incorpora¢do das redes sociais até entdo foram as elei¢cdes
presidenciais dos EUA de 2008, na qual Obama foi eleito (AGGIO, 2011). Seguida das
campanhas que elegeram o empresario, celebridade e outsider politico nos Estados Unidos,
Donald Trump (Partido Republicano), em 2016, em que o uso do Twitter, entre outros
recursos da web, se deu de modo intenso pelo candidato. A campanha foi marcada também
pelo boom das Fake News.

Como apontam Maia et al (2011), hé diferencas entre as midias tradicionais — radio e
TV — e as redes sociais, sendo a principal delas a forma de interagdo e participacdo que a
ultima oferece. Se a TV constrdi imagens e as repassa ao publico, sem proporcionar o contato
interativo direto, as redes sociais proporciona uma maior interacdo entre candidato e
eleitorado. Isso ocorre devido a capacidade de troca de mensagens, capaz de produzir um
sentimento de pertenca, o que dialoga com a visdo de horizontalidade comunicacional
discutida por Carlon (2016) e Veron (1997). Para além, a internet dentre outras fungdes,
dissemina informag¢des com enquadramento proprio, ainda, a distribuicdo de materiais de
campanha, mobiliza apoiadores e propicia a participacdo dos cidaddaos no processo eleitoral.
(IASULAITIS; NEBOT, 2013).

Para lasulaitis; Nebot (2013), as Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicagio
(NTIC), como a internet, oferecem aos politicos a oportunidade de se comunicar diretamente
com os cidadaos, sendo uma vantagem se comparada a midia tradicional. A internet, portanto,
simplifica processos administrativos, colocando-se como um canal adicional para distribuicao
ode informacgdes. Para os autores, os partidos podem ainda controlar o conteido e dosar a
informagao politica a ser oferecida ao publico online, sem que as informacdes passem pelos
gatekeepers.'?

Outrossim, lasulaitis; Nebot (2013), ao analisar as campanhas em Madri em 2011,
apontam que a internet e suas redes sociais possibilitam certa individualizagcdo do meio, no
que tange o controle do usudrio. Ou seja, a rede possibilita que os partidos e atores politicos
identifiquem e foquem nos eleitores com perfis especificos, produzindo campanhas e
mensagens personalizadas para atingir a esse eleitorado especifico. Além da especificidade da
internet, de permitir uma comunica¢ao de muitos para muitos, ela promove uma nova forma

de interacdo e participacdo de politicos, filiados e eleitores. Para eles, as midias digitais

2“0 termo se refere ao processo de filtragem e selecdo das noticias operado por jornalistas,
geralmente editores, que decidem qual(is) fato(s) ocorridos pode(m) virar noticia, ou seja, pode(m)
compor o noticidrio. O gatekeeper, ou seja, o jornalista que opera o gatekeeping atua como guardido
da cancela, a metafora do porteiro do fluxo de informagdes.” (MARCONDES FILHO, 2009, p. 209).
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possibilitam uma nova forma de engajamento civico, permitem uma diversidade de vozes e,
como apontado por outros autores mais otimistas, permitem uma comunicagdo horizontal. E,
essa ferramenta deu o tom para um novo modelo de comunicagao.

Para Souza e Silva (2013), a sociedade contemporanea tem como palavras de ordem:
fluidez, individualismo, hedonismo, consumo e instantaneidade. Fatores esses que se

espalham nas diversas camadas sociais, principalmente, entre os mais jovens.

Segundo pesquisa da International Telecommunication Union, existe mais
de um bilhdo de usuarios no mundo que utilizam as redes sociais como
forma de divulgagdo individual e coletiva. E um reflexo também de outro
paradigma da sociedade em rede: o tribalismo pds-moderno. (SOUZA,;
SILVA, 2013, p. 173)

No Brasil, a primeira campanha a utilizar a internet foi em 1998 e, na época, menos de
3% dos eleitores tinha acesso a internet (SOUSA; MARQUES, 2017). Todavia, somente nas
eleigdes de 2010 permitiu-se a utilizagdo dos recursos digitais, como as redes sociais
(AGGIO, 2015). No inicio, foram usados os websites e blogs, dominios ainda bastante
particulares, os quais permitia o controle sobre as ferramentas e dos recursos utilizados, bem
como, controle de como a comunicacao se estabeleceria. Com o advento e popularizagdo das
redes sociais, como o Facebook, perde-se um pouco esse controle, o que forga os partidos e
candidatos a adaptarem suas campanhas a exploracao desses ambientes nos quais os usuarios

criam as regras e conferem os sentidos.

Entendo por democracia digital qualquer forma de emprego de dispositivos
(computadores, celulares, smart phones, palmtops, Ipads...), aplicativos
(programas) e ferramentas (foruns, sites, redes sociais, medias sociais...) de
tecnologias digitais de comunicacdo para suplementar aspectos das praticas
politicas e sociais do Estado e dos cidaddos, em beneficio do teor
democratico da comunidade politica. (MAIA et al., 2013, p. 27-28)

Se a democracia digital possibilita novas formas de interagdo e de participagdo
politica, destacam-se os investimentos cada vez maiores em ferramentas como as redes
sociais, como ¢ o caso do Facebook nas disputas eleitorais. Contudo, as iniciativas em dire¢ao

a democracia digital ndo significam necessariamente participacdo (MAIA et al., 2013).

Estudos continuam a demonstrar que, genericamente tomados, os usuarios de
internet ndo sdo la grandemente interessados em participagdo politica. Mais
que isso: confirmam ainda que nem sequer estdo particularmente
interessados em politica, em bases normais. (...). Isso quer dizer que apenas
que uma parte menor da acdo ou da participagdo politica se d4 mediante
iniciativas digitais, embora estas sejam as formas mais densas e fecundas de
empowerment civil, ja que para tanto foram projetadas. (MAIA et al., 2013,
p- 39-40).
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Conforme os autores apontam, a participagdo e maior envolvimento civil ocorrem em
momentos especificos, como nas eleicdes de Obama, em 2008, e nas elei¢des brasileiras de
2016 e 2018. No entanto, até entdo, a maior parte das pessoas buscam informagao, mas com
pouco engajamento e participagdo efetiva. Maia et al (2013) exemplificam que ler e
acompanhar noticias sobre politica via web ndo ¢ uma agdo, portanto, ndo constitui uma
forma de participagdo politica. Entretanto, se o individuo escreve para um blog de politica,
cria petigdes online, manifesta-se em foéruns, isso ja representa diferentes formas de
participagao.

Os autores indicam trés propoésitos de iniciativas nas midias digitais que possuem
carater democraticamente relevantes:

a) Fortalecer a cidadania, promovendo o aumento e/ou consolidando parcelas
relevantes do poder do cidaddo e de outros atores sociais com interesse politico. Esse objetivo
pode se desdobrar em mais dois: aumentar a transparéncia do Estado, controlar e fiscalizar os
agentes politicos e governantes; e aumentar os niveis de influéncia dos cidaddos sobre
decisoes politicas no Estado.

b) Fortalecer e reforcar a sociedade de direitos, assegurando a preservagao dos direitos
das minorias e grupos vulneraveis e marginalizados;

c¢) Propiciar o aumento da diversidade de atores sociais, agéncias e agendas na esfera
publica, bem como de instdncias de decisdo politica, capazes de representar as minorias
sociais € assegurar que seus representantes tenham voz.

O termo “redes sociais” nao pode ser limitado para referir-se apenas as interagdes
dadas na web e as tecnologias da informagdo. O termo aparece pela primeira vez na
Antropologia Social e permeia diferentes campos de saber como a Sociologia, Educagao,
Satde, Economia Geografia ¢ Comunicagdao (ACIOLI, 2007; SILVA, 2019). Sénia Acioli
(2007), ao recorrer a diferentes autores que estudaram o conceito, propos trés tipos de
abordagem, sendo elas: metaforica, referente ao carater filoséfico do didlogo entre sociedade
e sujeito, marcada pelas interacdes que formam uma espécie de rede interdependente;
analitica, associada a evolugdo do termo anterior e concentrada no estudo das relagdes como
fonte de acdes coletivas, capazes de exercer influéncia mutua; e tecnoldgica, referente as
redes sociais que sdo promovidas pela tecnologia da informagdo. Esta tltima ¢é capaz de gerar
e compartilhar informagdes tendo a internet como suporte (ACIOLI, 2007; SILVA, 2019).

No que tange a abordagem tecnologica, ou seja, as redes abrigadas no ambiente
digital, ¢ valido destacar que, de acordo com a ultima pesquisa do CONECTAIi Express,

divulgada pelo IBOPE Inteligéncia em agosto de 2017, o Facebook (86%) ¢ a segunda rede
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social mais utilizada pelos brasileiros, perde apenas para o Whatsapp (91%), o que torna seu
estudo relevante. Em 2018, o nimero de usuarios do Facebook chegou a 127 milhdes mensais
(FOLHA DE S. PAULO, 2018, on-line), o que ultrapassou o Whatsapp, aplicativo da mesma

empresa.

Pode-se, entdo, defender que planejar e executar uma campanha para o
ambiente de comunicagdo digital impGde novos desafios aos profissionais
responsaveis por construir imagens publicas. Tomando-se como exemplo a
disposi¢do de usuarios comuns em compartilhar, curtir, atacar ou endossar
candidaturas, torna-se parte da estratégia dos nucleos de comunicagdo das
campanhas a tentativa de atrair militincia espontdnea a fim de ampliar a
visibilidade da agenda defendida pelo candidato. (MIOLA; MARQUES,
2018, p. 3-4)

As campanhas politicas, portanto, tém passado por alteracdes devido as
transformagdes na comunicagdo, inclusive devido a utilizacdo das plataformas virtuais, isso
porque mais do que permitir a comunicac¢do dos individuos, elas ampliaram a capacidade de
conexao dos sujeitos (RECUERO, 2009; CASTELLS, 1999).

Ainda, as redes possuem certas especificidades, como Persisténcia, Capacidade de
Busca, Replicabilidade e Audiéncias Invisiveis (RECUERO, 2009). A Persisténcia refere-se
ao fato de o que foi publicado permanece na web através da possibilidade de armazenamento
de dados; a Capacidade de Busca associa-se a caracteristica das redes sociais na internet
permitirem que os sujeitos sejam localizados, bem como, outras informagdes; a
Replicabilidade liga-se ao fato de que qualquer contetido postado pode ser replicado, assim, €
dificil se identificar a autoria e a origem das informagdes; por fim, a Audiéncia Invisivel ¢
outro ponto especifico das redes, uma vez que hé pessoas que ndo interagem nos espagos
virtuais, apenas visualizam.

Esse novo cenario acarreta novos desafios ao planejamento das estratégias de
campanha e construcdo da imagem publica dos candidatos, sendo um meio integrante “da
estratégia dos nucleos de comunicagdo das campanhas a tentativa de atrair a militancia
espontanea, a fim de ampliar a visibilidade da agenda defendida pelo candidato” (MIOLA ;
MARQUES, 2018, p. 3-4). Isso contribui para que, mesmo em tempos fora das disputas, os
agentes politicos se apresentem aos usudrios dessas redes, tanto em termos politicos quanto
pessoais (SOUSA; MARQUES, 2017). A disputa online, portanto, diminui o distanciamento
entre a esfera civil e a politica e, em temos de representatividade, essa participagao online

pode ser mais rica se comparada as iniciativas presenciais (AGGIO, 2015).
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Miola; Marques (2018) apontam os oito principais objetivos da comunicagdo em
campanhas eleitorais, lembrando que os mesmos sdo incorporados a logica da comunicagdo
nas midias digitais, sendo eles:

1- Conseguir votos;

2- Angariar financiamento para as campanhas, fator esse utilizado pelos candidatos de
forma mais intensa apos a Reforma Eleitoral de 2015, na qual o financiamento por empresas e
Pessoa Juridica foi proibido e o recurso de financiamento online foi regulamentado;

3- Atrair apoiadores e militantes, por meio do incentivo ao compartilhamento e uso de
hastags, ou promover campanhas que chegue as ruas, como por exemplo para a divulgacao de
eventos ou distribuicdo de material de campanha. Esta estratégia foi bastante utilizada pelos
candidatos com pouco tempo de Horario Eleitoral, como foi o caso do governador de Minas
eleito, Romeu Zema (Novo);

4- Aumentar o conhecimento do eleitorado sobre o candidato e sua candidatura;

5- Defender uma causa, tema ou visdo de mundo, como por exemplo utilizar das redes
para discutir fatores como porte de armas, legalizagdo do aborto, causa LGBT+, meio
ambiente, entre outros;

6- Atacar o oponente, numa tentativa de desconstru¢cdo da imagem dele e reafirmacao
da propria imagem, bastante utilizados na campanha ao governo do estado pelo Romeu Zema
(Novo), que a todo momento colocava seu oponente, Anastasia (PSDB), como representante
da velha politica que, segundo o outsider, destruiu a economia mineira;

7- Refutar criticas, também bastante utilizado pelos candidatos de um modo geral,
podendo tomar como exemplo o candidato Pimentel (PT), que criou o site “mentiras de
Anastasia”, para refutar criticas feitas a seu respeito proferidas pelo tucano;

8- Informar sobre o sistema politico.

No que tange a internet, Sousa; Marques (2017) diferenciam as midias sociais das
redes sociais. Para os autores, as redes sociais sdo um tipo de midia social, que promove o
relacionamento entre os usudrios, permite a sociabilidade e o contato virtual entre os sujeitos,
enquanto as midias digitais sdo um fendmeno mais amplo. Ainda, as midias digitais permitem
um maior espaco para fiscalizacdo dos politicos, sendo uma ferramenta para a populagdao no
periodo eleitoral. Em contrapartida, a utilizagdo das midias pelos candidatos e atores politicos
permite que os mesmos se apresentem aos usuarios das redes ao longo dos mandatos ou em
periodos fora dos mesmos. Uma ferramenta que da a oportunidade do agente politico se
apresentar ao eleitorado, tanto em termos politicos quanto pessoais, € construir a imagem de si

fora dos momentos de elei¢do. Fator esse bastante aproveitado pelo presidente eleito
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Bolsonaro (PSL), uma vez que o mesmo vem se apresentado nas redes sociais e ampliando
seus seguidores desde 2014, ja com vistas ao pleito de 2018.

Contudo, até as eleicdes de 2016, as disputas nos meios de comunicagdo digitais
ocupam-se de uma abordagem mais informativa do que interativa. Isso ocorre por uma série
de fatores, dentre eles o custo em responder cada mensagem encaminhada, possibilidade da
perda de controle da agenda e a zona de conforto criada pela possibilidade do candidato se
abster de discussdes sensiveis para si (STOMER-GALLEY apud MIOLA; MARQUES,
2018).

Para além, esse cendrio informacional contribui cada vez mais para campanhas
hibridas. Nesse sentido, torna-se importante trazer o conceito de sistemas midiaticos hibridos,
proposto por Andrew Chadwick (2013). Para o pesquisador britanico, o panorama midiatico
atual ¢ marcado por entrelagamentos entre logicas tradicionais e emergentes (ALVES, 2018;

CHADWICK, 2013).

O sistema midiatico hibrido € construido sobre interagdes entre logicas
antigas ¢ novas, definidas como tecnologias, géneros, normas,
comportamentos ¢ formas organizacionais — em campos reflexivamente
conectados de midia e politica. Atores neste sistema sdo articulados por
relacionamentos complexos e em permanente evolugdo, baseados na
adaptacdo e interdependéncia, bem como a simultdnea concentragdo e
difusdo de poder (CHADWICK, 2013, p. 4).

Para Chadwick (2007), dois aspectos nessa nova ambiéncia estdo intrinsecamente
relacionados, sendo eles: (a) a adequacdo dos atores tradicionais de midia e politica para o
ambiente das redes e (b) a ascensdao de novos personagens, que por muitas vezes sO possuem
essa visibilidade na web. O sistema midiatico hibrido descreve um ambiente comunicacional
multifacetado, no qual convivem e disputam espago os meios de comunicagdo tradicionais e
os digitais. Esse cenario redefine jogos de poder, no qual as elites tradicionais se adequam e
protegem parte da centralidade anterior, a0 mesmo tempo em que sdo desafiadas por atores
que emergem pela internet, dos aspectos especificos da web e a turbuléncia politica (ALVES,
2018). Assim, o sistema midiatico hibrido auxilia na formac¢do de um sistema politico mais
heterogéneo, em que as praticas politicas se definem pelas organizagdes, grupos e sujeitos que
conseguem mesclar as logicas da midia tradicional com a da midia digital, gerando fluxos

informacionais de acordo com seus interesses.

As redes sociais tiveram um papel mais importante nessas elei¢des [2018]. E
uma questdo que ainda demanda pesquisa, mas foi, em parte, um efeito
colateral imprevisto da decisdo das oligarquias dos grandes partidos de
compensar a proibicdo do financiamento empresarial de campanhas. Os
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politicos que desenharam o fundo partidario com esse objetivo concentraram
os recursos publicos e o tempo de TV nos maiores partidos, para distribuigido
por suas cupulas, mas ndo previram que as redes seriam usadas como
alternativas. Candidatos sem acesso aos recursos tradicionais migraram para
as redes e contribuiram para aumentar a rejei¢do a politica tradicional.
(ABRANCHES, 2019, p. 18)

Para além, essas novas formas de comunicagdo politica somadas a descrenga na
politica tradicional e questionamento dos conteudos dos mass media contribuem para a
promoc¢do do discurso ousider, “antissitema”. Esse cenario acarreta em uma crise de

representacao politica.
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4 CRISE DE REPRESENTACAO POLITICA E O CONTEXTO BRASILERIO E DE
MINAS GERAIS

O termo “representacdo” vem do latim repraesentare e seu significado inicial em nada
remetia a uma conotagdo politica (PITKIN, 2006). Representacdo era considerada como
expressdo de autoridade, poder e prestigio dos cavalheiros e burgueses, para depois ser
associado a relagdo entre o sujeito e seus representantes politicos. Para Burke (apud PITKIN,
2006), o representante — ou parlamentar — de uma nag¢do assume uma relagdo que ndo ¢
exclusiva apenas com seu eleitorado. Ou seja, o parlamentar representa € compromete-se com
a nagdo como um todo, ndo s6 com seus eleitores, sendo uma tarefa do mesmo estar atento
aos interesses dos representados e como eles podem se encaixar e ser atendidos.

Retomando a transi¢ao da “democracia de partido” para uma “democracia de publico”,
proposto por Bernard Manin (1995), na qual o personalismo passou a assumir o tom da
campanha e houve um enfraquecimento do poderio dos partidos, enquanto representantes dos
anseios da populagdo, torna-se relevante compreender como essa transi¢do afetou — ou ndo — o
sistema politico brasileiro. As mudangas no modelo representativo poderiam, por si sO, serem
consideradas como crise de representagdo, todavia, se tomarmos como base o cenario
brasileiro, o0 modelo de “democracia de partido” classica jamais existiu (MARTINS, 2019).
Até 1980, o pais vivenciou o periodo ditatorial, no qual apenas dois partidos eram permitidos:
Alianca Renovadora Nacional (Arena), a qual defendia o governo militar; e o Movimento
Democratico Brasileiro (MDB), que seria a “oposi¢ao” ao regime. E, ainda que em um
periodo anterior tenha ocorrido algum vinculo entre eleitores e partidos politicos, o voto e sua

relacdo com essas instituigdes nunca foi forte.

Nesse sentido, ¢ antiga a tendéncia — por parte dos eleitores — de pensar a
dimensdo politica como uma extensdo dessas relagdes pessoais ¢ de votar
mediante a troca de favores e fidelidade a um individuo, bem como havia
interesse do campo politico de se manter em um jogo no qual fosse mais
facil haver algum modo de controle. (MARTINS, 2019, p. 43).

O cerne do problema da representagdo esta na configuracao da estrutura, uma vez que
o partido politico, que deveria ser a ponte mediadora entre politicos e cidaddaos comuns, nao
tem conseguido exercer esse papel (BAQUERO; VASCONCELOS, 2013). Nesse cenario,
“quando as instituigdes estdo desacreditadas, neste caso os partidos, entram em cena o
personalismo, o privatismo e as relagdes sociais que atuam a margem dos canais
convencionais de mediagdo politica, produzindo uma democracia inercial” (BAQUERO;

VASCONECLOS, 2013, p. 14).
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Para além, como na maioria das poliarquias atuais, o Brasil apresenta uma mistura de
“democracia de partido” e “democracia de publico”. Com a redemocratizagdo, “as siglas da
nova democracia foram sendo construidas, simultaneamente, & democracia de publico. Aqui,
as fung¢des partidarias nao sao simplesmente modificadas, mas passam a existir de acordo com
o contexto mais imediato” (MARTINS, 2019, p. 46).

Retomando a discussdo sobre o campo mididtico, a midia constantemente alia-se ao
Estado para ocultar certos assuntos, contribuindo desta forma para o distanciamento dos
sujeitos dos centros de discussdao do poder e ocultando certos fatos da sociedade. Nesse
aspecto, o governo funciona cada vez mais sem o didlogo ou participagdo popular, o que fere
um dos principais aspectos da democracia propostos pela teoria dahlsiana: o acesso pleno a
fontes de informacao diversificada pela populacdo (PEREIRA, 2014). Na visdao de Robert
Dahl (1997), as democracias, concebidas como a participagdo de todos como na polis grega,
tornam-se inviaveis na sociedade de massas. Por isso, o autor afirma que existem pobres
aproximacgdes com o modelo democratico, que ele nomeia como Poliarquia.

Na teoria dahlsiana, o termo refere-se a uma competicdo, em certa medida, aberta
entre as elites politicas por meio de disputas periddicas — eleicdes — num sistema no qual ha
uma pluralidade de forgas e organizacdes que exercem certo poder sobre a tomada de
decisdes. Assim, diferentes instdncias sociais competem pela adesdo dos eleitores. A
existéncia desses diferentes grupos garante o carater polidrquico do regime em questdo. Desse
modo, “a principal vantagem da teoria polidrquica ¢ que esta pode ser aplicada a investigagao
das democracias reais” (PEREIRA, 2014, p. 10). De acordo com Dahl (1997), as condigdes da
democracia, de um dado local, estdo intimamente ligadas aos pré-requisitos sociais. Para os
pluralistas, como Dahl, as sociedades modernas sdo compostas por diferentes grupos sociais
capazes de influenciar as decisdes politicas, uma vez que o poder ndo se encontra
concentrado. Nesse sentido, as democracias modernas sdo compostas por minorias que
concorrem entre sim e exercem certa influéncia sobre os aspectos que lhes interessam. Dahl
(1997), ao considerar esses cenarios escreve uma teoria da poliarquia, ndo da democracia, ja
que as democracias contemporaneas se afastam do cenario da Grécia Antiga, no qual a
participacgdo direta era a principal prerrogativa. As democracias contemporaneas, portanto, sao
poliarquias por serem sistemas inclusivos e abertos a competicdo. A partir disso, o autor
observa quais sdo as condi¢des necessarias para que exista poliarquia.

O modelo proposto por Robert Dahl (1997) baseia-se em dois eixos para compreensao
da evolugdo da politica, sendo eles: a institucionalizagdio e a participagdao. A

institucionalizacdo relaciona-se ao grau ja alcancado pelas sociedades com regras de
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competicdo e aceitagdo dos resultados das disputas. A participacdo refere-se a parcela da
populacdo na qual esses direitos e liberdade sdo garantidos, aos processos de incorporagao de
um numero cada vez maior da populacdao nas decisdes politicas. Assim, um sistema politico
ideal seria aquele no qual haja uma plena institucionalizacdo e participacdo ampla da
sociedade. Contudo, para tal, deve ser observado o contexto histérico de cada sistema
democratico. Para o autor, a sequéncia com melhor resultado ¢ aquela em que os processos de
institucionalizagdo e participagdo ocorrem num mesmo ritmo.

Nesse sentido, Dahl (1997) discute oito condi¢des para um bom funcionamento de um
regime democratico, sendo elas: liberdade de formacao e adesdo a organizagdes; liberdade de
expressdo; direito ao voto; elegibilidade para cargos publicos; direito de liderangas politicas
de disputarem os votos; acesso a fontes alternativas de informagao; existéncia de elei¢des
livres; instituicdes capazes de organizar as eleigdes em torno de politicas governamentais e
outras manifestagdes.

Outro fator relevante no cenario vigente ¢ o descrédito na politica e nos partidos
tradicionais por parte da populacdo. Em meio a Operagdao Lava Jato e suas revelagdes e
prisdes, impeachment da presidente Dilma (PT), prisdo do ex-presidente Lula (PT) e
impedimento de sua candidatura a Presidéncia, acusagdes que chegaram até Aécio Neves
(PSDB), manifestacdes populares e a rearticulagdo da extrema-direita encabegada por
movimentos conservadores e religiosos, uso mais estratégico das redes sociais e fake news por
todos os lados, 2018 também ¢ palco de eleicdes polarizadas. No entanto, no lugar de um
PSDB, encabeg¢ado novamente por Geraldo Alckmin, emerge um nanico na figura de um lider
populista, “antissistema” e com tendéncias autoritarias: Jair Bolsonaro (PSL na época, filiado
atualmente ao Partido Alianca pelo Brasil).

Um cenario confuso e com tantas varidveis quanto nimero de candidatos marcaram a
disputa a presidéncia em 2018. Lula (PT) tentou ser o candidato a presidéncia enquanto pode
e sua vitoria era quase certa. No entanto, ao ser impedido pelo TSE, o petista anunciou seu
sucessor — talvez tarde demais: Fernando Haddad (PT), que encabegou a chapa ao lado de
Manuela D’Avila (PC do B). Foi uma eleigéio apertada, marcada por constantes ataques e pela

subida do conservadorismo e “antipetismo” e pelo atentado'’ que tirou o novo favorito e

3 Em 06 de setembro de 2018, durante um ato de campanha nas ruas de Juiz de Fora, MG, o entdo
candidato Jair Bolsonaro levou uma facada e teve de ser socorrido as pressas. O atentado deixou o
candidato afastado das campanhas nas ruas e, de certo modo, foi usado como pretexto para que o
mesmo se afastasse dos debates na midia massiva, mesmo ap6s sua recuperacao. Além disso, fez
com que o candidato com poucos segundos de HGPE tivesse uma cobertura midiatica em tempo
integral. O homem que esfaqueou Bolsonaro, Adélio Bispo, foi detido.
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vencedor na disputa, Jair Bolsonaro, dos debates e aparigdes na midia massiva. A polarizacao
chegou ao seu limite. Adversarios politicos foram transformados em verdadeiros inimigos e,
nesse caso, quem perde ¢ a propria democracia (MOUFFE, 2015).

Bolsonaro, ao chegar ao poder, comegou a implantar a sua agenda neoliberal de
mercado e conservadora de costumes — que agrada de certo modo a bancada BBB (Bala, Boi e
Biblia) —, de modo agressivo e ao mesmo instavel. Ainda, o candidato ataca veementemente
os profissionais da comunicacdao e os veiculos tradicionais que se opdem a ele de alguma
forma, como a Rede Globo ¢ o Grupo Folha de S. Paulo. Um exemplo dessa agenda
neoliberal foi a aprovacdo da Reforma da Previdéncia. Além disso, a cada dia surge uma nova
polémica, ha certa rendi¢do as politicas do governo de Trump e desequilibrio com outras
nacoes, como a Franca e paises de esquerda da América (Venezuela, Bolivia, Cuba, mais
recentemente, Argentina).

Nessa mesma linha, o discurso “anticomunista” e “anti-PT” ¢ refor¢ado, desde o
periodo eleitoral, bem como o atual presidente e sua familia tém seus nomes envolvidos
também em escandalos de corrupcao e com milicianos. Trata-se de um governo que articulou
a pauta neoliberal na economia com o desmonte do Estado e a reducdo ou extingdo de
politicas publicas na area social, de educagdo, saide e meio ambiente, com uma agenda
conservadora de costumes (porte de armas, reducdo da maioridade, combate as minorias —
indigenas, publico LGBTQ, mulheres, Escola sem partido). Mesmo atacando o que chama a
politica tradicional de clientelismo entre Executivo e Legislativo, Bolsonaro, para garantir a
aprovacao de medidas econdmicas e outras pautas, t€m buscado aliangcas com o Centrao —
grupo de mais de 200 deputados sem um posicionamento ideoldgico claro e que sustentam a
sua atuacdo em troca de favorecimentos pessoais e politicos.

Vale lembrar que esse ¢ um movimento observado em diversas partes do mundo: a
chegada de governos com caracteristicas autoritdrias ao poder (LEVITSKY; ZIBLATT,
2018). Liderancas essas que ndo sdo oriundas do establishment politico e se destacam ao
longo da histéria justamente em periodos de crise e que chegam ao poder por vias
democraticas. Podem ser destacados em diferentes épocas: Hitler na Alemanha no inicio do
século XX; Hugo Chavez na Bolivia no final do mesmo século; Alberto Fujimori no Peru na
década de 1990; Vladmir Putin na Russia; mais recentemente, Donald Trump nos EUA em
2015; no mesmo ano Mauriciu Macri na Argentina; e pode-se enquadrar também o atual
presidente brasileiro. Tabela observado recentemente também em outros paises como

Tailandia, Turquia, Hungria, Poldnia.
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4.1 CRISE DE REPRESENTACAO E DECLINIO DOS PARTIDOS POLITICOS

Apesar do conceito de representacdo se modificar ao longo dos séculos e ndo estar
inicialmente associado a forma como o reconhecemos hoje (PITKIN, 2006), a primeira ideia
de representagao politica foi acionada por Thomas Hobbes, em seu famoso livro “Leviathan”
(1651) (COIMBRA, 2018). Na obra escrita com o argumento de que a autoridade real ndo
fosse questionada, em meio a um periodo em que imperada o poder absolutista, o
representante seria aquele que adquire autoridade para agir em nome de outrem, sendo essa
representacao limitada ou nao.

O conceito de representacao foi cunhado em meio a diversas revolu¢des democraticas
ao longo da historia, desde o fim do século XVIII, pelas lutas politicas e institucionais
vivenciadas no século XIX, as quais estenderam o direito ao voto (sufragio universal),
delimitou as fun¢des dos poderes Legislativo e Executivo, entre outros marcos. Este conceito
aplicado a representagdo politica traz o que Hanna Pitkin (2006) considera como “polémica
sobre o mandato e a independéncia”. Desse modo, levanta-se o questionamento se o
representante tem autoridade para tomar decisdes com base no que ele considera como
“melhor” ou se suas decisdes devem ser embasadas na vontade de quem os elegeu
(COIMBRA, 2018).

Para Burke (1994), o governante representa a nagdo como um todo, ndo s6 o grupo
que o elegeu. Ou seja, o representante deve preocupar-se com o bem-estar comum. Pitkin
(2006) recorre a Stuart Mill (1947) para reforcar a ideia de que sé € possivel certificar que o
representante se identifique com as demandas da comunidade a qual representa se houver
rotatividade dos mandados. Assim, os legisladores terdo a certeza de que terdo de viver sob as
leis que um dia criaram. Se tomarmos o Congresso ¢ o Senado brasileiros como exemplo, as
eleigdes de 2018 também surpreenderam ao trazer uma taxa de renovagdo das duas casas

superior aos pleitos das ultimas décadas.

La desilusion y lo inesperado, diran muchos, pero podemos hilar mas fino y
encontrar otros elementos de cohesion que han dado en el blanco para
lograr un resultado electoral alarmante, elementos que tienen que ver com
un sistema conservador que muchos creian passado de moda pero que
resulto ser un buen clasico que la politica habia olvidado pero la cidadania
no: vida y familia. (CABALLERO, 2018, p. 41)

No Senado, apenas 8 das 54 vagas disponiveis foram ocupadas por candidatos que
tentavam a reelei¢do. J4 na Camara, a renovagao foi de quase metade. A ultima vez na qual a

Céamara teve uma renovacao grande foi em 1994, quando pouco mais de 54% dos deputados
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eleitos experimentavam seu primeiro mandato no cargo (SHALDERS, 2018, on-line). Se a
renovagdo aponta maior fragmentagdo, o que daria esperanca de certa mudanga e uma
possivel representatividade e diversidade, isso nao passa de uma utopia. Apesar da renovacgao,
2018 elegeu um Congresso mais conservador que o anterior.

Ainda, um ter¢co dos deputados novatos pertence ao PSL, sendo 29 deputados
impulsionados pelo efeito Bolsonaro (filiado ao PSL na época). Seguido de outro nanico, o
Partido Novo, o qual elegeu 7 representantes para o primeiro mandato (FOLHA DE S.
PAULO, 2018, on-line). Partidos tradicionais como PSDB e (P)MDB tiveram uma
diminui¢do no nimero de cadeiras e o PT alcangou o maior nimero de filiados na Camara

(entre novatos e reeleitos), 56 representantes no total.

O PT conquistou a maior bancada na Camara, mas perdeu catorze cadeiras,
confirmando um declinio iniciado em 2006. O PMDB perdeu 32
representantes ¢ caiu da segunda maior bancada para a quarta, igualando-se
ao PSB. Com 29 deputados cada, Democratas (DEM) ¢ o PSDB (que perdeu
25 cadeiras) deixaram o grupo dos cinco maiores partidos da Camara. Em
paralelo a isso, o Partido Social Liberal (PSL), de Bolsonaro, que havia
eleito apenas um deputado em 2014, passou a ser a segunda maior
representagdo, com 52 deputados. (ABRANCHES, 2019, p. 13)

Por outro lado, Pellenz; Bastiani (2015) apontam uma crise do modelo representativo
proposto pela Constituicdo de 1988. Isso se da pelo descrédito da populagdo em diferentes
instancias, como: nas institui¢des democraticas, nos representantes eleitos € com os diversos
casos nos quais os interesses pessoais dos governantes entram em conflito com o interesse
coletivo. Nesse contexto, os individuos sentem-se ndo representados. No cendrio atual,
marcado por escandalos de corrupgdo, que do “Mensaldo” a “Lava Jato”, expuseram
esquemas que envolviam partidos e politicos tradicionais, a descrenga da populagdo torna-se
um sintoma. Conforme pesquisa do Instituto Locomotiva/ldeia Big Data (LOCOMOTIVA,
2018, on-line) publicada no inicio de 2018, 96% dos entrevistados ndo se sentem
representados pelos politicos em exercicio. Ainda, conforme os dados levantados, 94% das
pessoas acreditam que os parlamentares estdo mais preocupados na manutengdo do mandato e
78% afirmam que ndo reelegeriam nenhum politico.

Essa descrenga também se reflete na urna com o alto indice de abstencdes, votos
brancos ou nulos. Conforme o aplicativo “Resultados”, o qual disponibiliza dados sobre as
eleigdes em tempo real a partir dos dados obtidos pelo TSE, no 2° turno das elei¢cdes para
Presidente em 2018, o niimero de votos Brancos e Nulos ultrapassou 10 milhdes de votos,
quase 10% dos votos, sendo o nimero de votos nulos superior a 8 milhdes e 600 mil. J& no

pleito para governador de Minas Gerais, a soma dos votos brancos e nulos chegou a quase 3
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milhdes de votos, um média de quase 20% dos votos, sendo que s6 os eleitores que anularam
o voto somam quase 2 milhdes de pessoas. O percentual de voto nulo ¢ o maior apresentado
desde as eleigcoes de 1989. E, se somado o numero de votos nulos, brancos e absten¢des nas
eleigdes de 2018, o percentual chega a 30% (GRANDIN; OLIVEIRA; ESTEVES, 2018, on-
line). Abaixo, o Grafico 1 divulgado pelo G1 com o percentual de nulos, brancos e abstengdes
ao longo da historia das elei¢des brasileiras, tendo como ponto de partida, as primeiras

eleigdes diretas apos o periodo ditatorial, em 1989.

Grafico 1 — Historico de abstengdes, brancos e nulos no 2° turno presidencial

14.4

4,42 - 47 4 4M.
1 '._________——I— — =

14 : 132 1.7

1989 1994 1998 2002 2006 2010 2014 2018

-8 Abstencdo Brancos -l Mulos

Fonte: TSE/ *Nao houve 2° turno presidencial em 1994 e 1998.

O que impressiona ¢ o percentual de eleitores que ndo compareceram as urnas em
2018: 20,3% dos eleitores se abstiveram do voto. Essa porcentagem representa 30 milhdes de
eleitores. Este é o maior percentual atingido desde a redemocratizacio (PAIXAO, 2018, on-
line). De acordo com os dados do Tribunal Superior Eleitoral (TRIBUNAL SUPERIOR
ELEITORAL, 2018, on-line), no primeiro turno de 2018, a porcentagem de eleitores que
compareceram as urnas foi de 79,67% e, entre o primeiro e o segundo turnos, houve um
aumento no nimero de abstengdes (0,97%). Ou seja, de um turno para o outro, quase 1 milhdo
e meio de pessoas desistiram de ir as urnas.

Os dados das elei¢gdes de 2018 s6 corroboram para o ‘“alheamento” eleitoral
(PELLENZ; BASTIANI, 2015; RAMOS, 2009), no qual a apatia dos eleitores se converte no
aumento de votos brancos, nulos e abstengdes. Isso demonstra o abismo entre representantes e
representados, sendo prejudicial ao processo democratico como um todo. Ou seja, 0 aumento

reflete a apatia de uma sociedade que nao se sente representada pelos politicos que tém
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(RAMOS, 2009). Como exemplo tem-se a frase “ele(s) ndo me representa(m)”, presente nas
manifestagdes populares nos ultimos anos (COIMBRA, 2018). E, nesse contexto, os partidos
politicos, enquanto pilar da democracia, considerados como a coluna vertebral do regime
(BAQUERO; VASCONCELOS, 2013), também sofrem as consequéncias € entra em
declinio.

Para Baquero; Vasconcelos (2013), existem 5 (cinco) fatores que inibem o
fortalecimento partidario no Brasil: (a) os partidos sdo de carater regional e criam subculturas
que demarcam sua atuacdo e a ligam com determinados grupos, desvinculando-se dos
interesses gerais. Algo que pode ser acrescentado ¢ a diferenca de postura dos partidos
observada na politica nacional e local. (b) Por causa do primeiro fator, os partidos politicos
apresentam estruturas nacionais débeis. Isso ocorre porque os programas partidarios, muita
das vezes, sao desconhecidos pela maior parcela da populagdo. (¢) A identificacdo partidaria ¢
pouca. Ha deficiéncia nas ferramentas de incentivo e aderéncias aos partidos e a lealdade ¢
déa-se mais no candidato, do que nos partidos. (d) os partidos apresentam ideologias hibridas
que ndo captam bandeiras coletivas fortes. No Senado e Congresso, os partidos tendem a
defender interesses pessoais ou corporativos. Nao € a toa que, em meio ao sistema bicameral
destaca-se bancadas como a do Boi, da Bola, da Biblia e da Bala. E (e) os partidos tém curta
duragao.

Nas elei¢des de 2018, 30 partidos terdo representantes na Camara dos Deputados
(CAESAR, 2018, on-line), um recorde observado desde a redemocratizagdo em 1989. A
bancada anterior, eleita em 2014, contava com a presenca de 25 partidos. A seguir, o Grafico
2, o qual apresenta o aumento do niimero de partidos representados e suas respectivas

legendas.
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Grafico 2 — Partidos representados a partir de 2019 na Camara dos Deputados

partidos
representados

PTB 10
PSOL 10
PCdoB 9
PSC8
PROS 8
PPS 8
Novo 8
Avante* 7
PHS 6
PATRI* 5
PV 4
PRP 4
PMN 3
PTC2
DiG*
Rede 1
PPL1

Fonte: Portal G1.

Essas bancadas defendem bandeiras especificas dos grupos os quais representam, o
que demonstra certo revezamento da arena publica, mas que nem sempre busca a defesa dos
interesses coletivos, e sim corporativos, contribuindo para a conservacao dos privilégios de
determinados grupos e refletem no aumento das desigualdades sociais e regionais.

Além disso, em um cendrio de descrenca no sistema politico, ndo s6 os partidos e
atores sociais enfrentam descrenca por parte da populacdo, como também, as demais
instituicdes  governamentais, como o Judiciario, por exemplo (BAQUERO;
VASCONCELOQOS, 2013).

No caso brasileiro, ndo s6 os partidos tém curta duragdo, na maioria dos casos, como
ha uma multiplicidade de partidos. Sendo que essa multiplicidade deveria abarcar a
diversidade do pais, mas no fim das contas representa divergéncia de interesses entre os atores
politicos. Nesse sentido, ao esbarrarem em diferenciagdes internas nos partidos, alguns atores
politicos, com capital politico e social, tendem a criar seu proprio partido, como foi o caso
recente do Presidente Bolsonaro, que se desvinculou do partido que fora eleito — o PSL — e
enfrentava uma crise interna, para criar seu proprio partido, a Alianga pelo Brasil, o qual

abarca sua base aliada mais forte relacionada a liberagdo das armas e conservadorismo.
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Retomando os conceitos de Bernard Manin (1995) apresentados em “As metamorfoses
do governo representativo”, a tendéncia em uma “Democracia de Publico” ¢ de eleitores
flutuantes, que votam dependendo do cenédrio no momento das eleicdes — voto reativo. Para
além, em uma “Democracia de Publico”, o voto torna-se cada vez mais personalista. Ou seja,
a decisdo do eleitorado toma em conta as aptiddes e caracteristicas pessoais dos candidatos,
levando a uma diminui¢do na fidelidade partidaria. No caso brasileiro, de acordo com o
IBOPE, o ntimero de pessoas que ndo se identificam com nenhum partido politico ¢ de 48%
(MAIA, 2018, on-line) e o Partido dos Trabalhadores ainda ¢ o partido com maior
identificacdo entre os entrevistados, alcangando 19% do percentual.

De acordo com Manin (1995), os sistemas representativos serviriam para colocar o
poder nas maos de pessoas mais aptas a resistir as “paixdes desordenadas” e aos “equivocos”.
Até pouco tempo, as diferencas entre os partidos representavam as clivagens sociais, contudo,
atualmente, os partidos impdem clivagens consideradas “artificiais” (MANIN, 1995). Para
Albuquerque e Dias (2002), a decadéncia dos partidos politicos, enquanto organizadores das
demandas sociais e representantes das clivagens existentes, deu-se a partir do aumento da
relevancia dos meios de comunicacdo na decisdo do voto. Na politica contemporanea
brasileira, os partidos tradicionais sdo considerados como catch-all, aproximando-se do centro
politico. Ou seja, na busca por abarcarem um numero cada vez maior de eleitores, os partidos
tendem a ser parecidos entre si e a diferenga da-se pelo perfil dos candidatos que os
representam. Assim, os candidatos funcionam como “atalhos cognitivos” (ALBUQUERQUE;
DIAS, 2002). Em 2018, houve um cenario diferente, em que houve um acirramento das
clivagens, colocando a disputa em polos — direita versus esquerda, na polarizacdo entre
Bolsonaro versus Haddad.

De acordo com os autores, os partidos politicos jamais se consolidaram como
expoentes da defini¢ao eleitoral. Mesmo nos periodos democraticos observados antes da
ditadura, a votacao deu-se de forma nominal e personalista. O eleitor vota em quem melhor
defendera seus interesses. Contudo, mesmo Manin (1995) e Albuquerque; Dias (2002)
considerarem o campo midiatico como principal ator na perda de importancia dos partidos
politicos, mas esse ndo ¢ o Unico fator. A cientista politica brasileira, Joyce Miranda Leao
Martins (2019), considera que outros fatores podem justificar esse declinio dos partidos e
perda de forca das siglas, como o aumento da complexidade social e a multiplicacdo de
identidades. Para ela, ha uma debilidade histérica dos partidos no Brasil e nos paises latino-

americanos. Martins (2019) afirma que o proprio Manin, em “A democracia de publico
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reconsiderada” (2013), reformula essa tese de declinio dos partidos. O novo olhar garante que
nao houve um declinio, mas sim, uma modifica¢do das funcdes partidarias.

Outrossim, Martins (2019) afirma que ¢ possivel que o Brasil se encontra em uma
Democracia de Publico, “devido as caracteristicas observadas nas disputas eleitorais
majoritarias e nos instrumentos utilizados pelos politicos para se manterem no poder”
(MARTINS, 2019, p. 44). Todavia, a autora considera que, no Brasil, nunca houve uma
Democracia de Partido e historicamente as relagdes entre politico e eleitores sempre foi de
carater personalista. Isto ¢, a atengdo do eleitorado sempre esteve voltada a uma lideranga, o
voto h4d muito j& possuia carater pessoal, “ainda que, agora, essa relagdo pessoal tenda a
ocorrer de forma midiatizada” (MARTINS, 2019, p. 44).

Apesar de considerar que outros fatores influenciaram na decadéncia dos partidos
politicos no Brasil, Joyce Martins (2019) considera a relevancia dos meios de comunicagdo na
decisdo do voto e nos processos politicos. A autora faz uma critica a Ciéncia Politica que

reluta em aceitar esse cenario. Critica também feita por Luiz Felipe Miguel (2019).

Para compreender a crise da ordem politica democratica no Brasil ¢
necessario analisar a posi¢do dos meios de comunicacdo de massa. Nao se
trata apenas de estudar seu comportamento, claramente enviesado, ao longo
do processo que culminou na destituicdo da presidente Dilma Rousseff e,
depois, na vitoria eleitoral de Jair Bolsonaro. Trata-se também de entender o
lugar que a midia ocupa no sistema politico brasileiro — e como, deste lugar,
ela desempenha o papel de obstaculo permanente ao aprofundamento das
praticas democraticas. (MIGUEL, 2019, p. 119)

Ainda que hoje seja notavel uma descrenga na midia tradicional e nos seus valores de
objetividade, imparcialidade e neutralidade, devido aos novos circuitos de informacao,
baseados nas novas tecnologias (MIGUEL, 2019), as midias digitais também exercem certa
influéncia na forma como as pessoas percebem a politica e tém acesso as informagdes, como
discutido anteriormente.

A midia é considerada como um dos guardides da democracia, conforme aponta
Levitsky; Ziblatt (2018), e ¢ uma exigéncia para o funcionamento de um regime democratico
(MIGUEL, 2019). Porém, em um cenario no qual os donos dos veiculos de comunicagao sao
parte de uma oligarquia econdmica e politica, conformando a realidade em um olhar
homogéneo do mundo, “quanto mais enviesada ¢ esta representacdo, pior a qualidade da
midia — e da democracia” (MIGUEL, 2019, p. 123). Para Miguel (2019, p. 124), “a literatura
sobre jornalismo costuma distinguir ‘pluralismo interno’, quando um mesmo veiculo busca
apresentar varias visdes diferentes, e ‘pluralismo externo’, quando os diferentes veiculos

verbalizam as diversas posi¢des. O Brasil falha de um jeito e do outro”.



98

Somado a isso, torna-se inegavel a capacidade do campo midiatico de interferir no
jogo politico, mesmo que dentro de certos limites, de converter capital e de alavancar a
candidatura de individuos fora do campo politico (MIGUEL, 2003). Por outro lado, a
ascensao de liderangas neopopulistas evoca uma nova forma de politica, que ndo incluem os
partidos, mesmo que eles sejam reféns do controle partidario pelo qual se elegeram
(BAQUERO; VASCONCELOS, 2013). Essas liderangas propdem a antipolitica, separando o
ator politico da instituicdo a qual ele se sustenta. O discurso antissistema sustenta-se, dentre
outros fatores, sendo contra as instituicdes politicas e contra a ideia de representacgdo,
especialmente, quando se expde casos de corrup¢do envolvendo politicos e partidos
tradicionais, esse discurso passa a ser bem-sucedido e ganha forga. Os sujeitos acabam
aderindo a esse discurso por causa das experiéncias negativas em relacdo aos partidos e os
candidatos que a eles se filiam (COIMBRA, 2018).

O discurso “antipolitico”, “antissistema” tem sido bastante acionado nos ultimos
pleitos. Contudo, esse discurso ndo ¢ novo ao logo da histéria e tende a aparecer em

momentos de crise politica e econdmica.

4.2 A RUPTURA DA POLITICA TRADICIONAL E A EMERGENCIA DOS QUTSIDERS
DA POLITICA

O discurso antipolitico elevou agentes ao poder ao longo da histdéria e em diversos
paises, muitos deles com caracteristicas autoritdrias. Ainda, crises politicas, sociais e
econOmicas tornam-se solo fértil para a ascensdao de outsiders (LEVITSKY; ZIBLATT,
2018). Fazendo um breve sobrevoo sob a historia da democracia mundial, pode-se elencar
figuras iconicas, como: Adolf Hitler, governante da Alemanha de 1934 a 1945; Hugo Chavez,
governou a Venezuela de 1999 até sua morte, em 2013; Alberto Fujimori, governou o Peru de
1990 a 2000; Fernando Collor de Mello, governou o Brasil de 1990 a 1992; Donald Trump,
atual presidente dos EUA, eleito em 2016; Alexandre Kalil, atual prefeito de BH, eleito em
2016; Bolsonaro, atual presidente do pais, eleito em 2018; Romeu Zema, governador de
Minas Gerais, eleito também em 2018.

Adolf Hitler (1889-1945) pertencia ao exército alemao e devido sua trajetoria na
carreira militar foi indicado como chanceler da Alemanha, em seguida assumiu o governo do
pais. A Alemanha da época estava mergulhada em uma profunda crise, gerada pela derrota
apods a primeira guerra e os impactos da Grande Depressdo de 1929, e Hitler com sua oratéria
impecavel e carisma teve sua carreira politica impulsionada pelo apoio dos politicos

conservadores que acreditavam em poder controld-lo. Ainda, o lider nazista utilizou da
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ascensdo e potencialidades do radio para disseminar seu discurso. “Se surge um outsider
carismatico, ganhando popularidade ao desafiar a velha ordem, ¢ tentador para os politicos do
establishment, que percebem que seu controle estd se desfazendo, buscar coopta-lo”
(LEVITSKY; ZIBLATT, 2018, p. 27). O mesmo ocorreu na Itdlia com Mussolini: aliangas
fatidicas levaram autoritarios ao poder.

Passando para a América Latina, outra figura marcante e emblematica na historia ¢é
Hugo Chavez (1954-2013). Chavez também tem sua origem no meio militar, chegando a ser
preso apos liderar um golpe de Estado contra o governo de Carlos Andrés Perez. O
venezuelano chegou a afirmar que voltaria pela porta da frente e foi o que aconteceu. Chéavez,
em um contexto de descrenga politica da populacdo venezuelana, elegeu-se presidente no fim

da década de 1990 no pais.

Na Venezuela, por exemplo, Hugo Chavez era um outsider politico que
atacava o que ele caracterizava como uma elite governante corrupta,
prometendo construir uma democracia mais “auténtica”, que usasse a imensa
riqueza em petroleo do pais para melhorar a vida dos pobres. Com
habilidade e tirando proveito da ira dos venezuelanos comuns, muitos dos
quais se sentiam ignorados ou maltratados pelos partidos politicos
estabelecidos, Chavez foi eleito em 1998. (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018, p.
15)

Hugo Chavez era um lider com popularidade incomparavel, capaz de criar um vinculo
emocional com seus seguidores para além da esfera politica. Se por um lado, o governo
chavista possuia um carater autoritario, por outro, os setores mais populares da Venezuela
viam Chéavez como uma forma de “justiceiro”. Para esses setores, Hugo Chavez chegou ao
poder para redistribuir a renda do petroleo, a qual era um privilégio da minoria. Em seu
governo, a pobreza caiu mais de 20%, segundo a Cepal (Comissdo Econdmica para a América
Latina e Caribe), e a Venezuela passou a observar uma diminui¢do da desigualdade entre ricos
e pobres.

Ainda, em uma politica nacionalista, Chavez criou mecanismos de integragcdo regional,
em especial, com paises vizinhos, com a venda de petréleo a pregos preferenciais. O
presidente incentivou o conhecido “eixo de integra¢do” entre Brasilia, Caracas e Buenos
Aires, contando com apoio do ex-presidente Lula, no Brasil, e dos Kirchner, na Argentina. No
entanto, em um estado de alargamento dos beneficios sociais, observou-se uma redug¢ao no

estado minimo de direito, com perseguicao e prisdo de opositores e baixa liberdade de

impressa.
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De acordo com a BBC Brasil, a Venezuela, enquanto 5° maior exportador mundial de
petrdleo, assumiu uma politica nacionalista, atacando latifindios e gerando nacionalizagdo de
setores estratégicos, como petroleo, siderurgia, telecomunicagdes, eletricidade, entre outros,
na Era Chévez, contrariando os ideais estadunidenses e assustando investidores estrangeiros.
Ainda, o governo chavista, em cooperagdo com Cuba, langou em 2003, programas sociais
para as areas de saude e educacdo, sendo esta iniciativa um dos pilares de sustentagdo do
governo.

Hugo Chavez ¢ um exemplo citado por Levitsky; Ziblatt (2018) de como o retrocesso
comegca nas urnas e regimes autoritarios se iniciam com “verniz de legalidade”. Pouco depois
de chegar ao poder, Chavez realizou nova Assembleia Constituinte e promulgou uma nova
Constituicao. Deu-se inicio a Era Chavista na Venezuela. Hugo Chévez permaneceu no poder
até sua morte, em seguida assumiu Nicolds Maduro, atual presidente do pais. O cendrio
venezuelano atual ¢ de total crise, 20 anos apo6s a eleigdo de Chavez (OLMO, 2018, on-line).
Para Levitsky; Ziblatt (2018), os assassinos da democracia usam as proprias instituigoes e
ferramentas democréaticas para mata-la.

Outro governador emblematico da América Latina foi Alberto Fujimori (1938 — ), no
Peru. O empresario ficou conhecido como o “imperador japonés” e ndo planejava nem se
tornar ditador, muito menos ser eleito presidente do Peru. O pais enfrentava uma grave crise
econdmica na década de 1990 e os peruanos demonstravam-se enojados com os partidos
estabelecidos. Fujimori era um lider populista e criou seu proprio partido. O peruano
colocava-se como “Jodo ninguém” politico, tendo como slogan “um presidente que gosta de
voce”. O candidato logo foi apoiado pela populacdo que concedeu o voto como forma de
protesto. Apos eleito e tendo dificuldades para governar e lidar com a oposi¢do, Fujimori
dissolveu o Congresso e a Constituicdo, além de perseguir os seus opositores.

[3

Geralmente, os outsiders populistas colocam-se como representantes da “voz” do
povo, entram em guerra contra a elite corrupta e conspiradora, negam a legitimidade dos
partidos e os ataca colocando-os como antidemocraticos e antipatrioticos e, quando chegam
ao poder, tendem a atacar as instituigdes democraticas e os pilares da democracia, como a
propria imprensa (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018).

Fernando Collor (1949 — ), economista e primeiro presidente eleito diretamente apds o
periodo de ditadura militar brasileira, foi um desses candidatos antissistema que prometeu
atacar veementemente a corrupg¢do. Intitulado pela midia como “o cacador de marajas”, o

candidato apoiado e beneficiado pela Rede Globo nas eleigdes de 1989, sofreu processo de

impeachment e deixou o poder antes do processo se concluir. A acusagdo: envolvimento com
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corrupcao. Collor também perdeu o apoio popular, politico e midiatico que tinha, devido as
medidas adotadas por seu governo e acabou sendo acusado por aquilo que prometia atacar. No
entanto, Fernando Collor de Mello, assim como Bolsonaro, fora eleito em outros cargos
publicos (SENADO FEDERAL, on-line) antes de assumir a Presidéncia da Republica. Em
1979 foi nomeado prefeito de Macei6 (AL), trés anos depois foi eleito deputado federal pelo
Partido Democratico Social (PDS). Em 1987 assumiu o cargo de governador de Alagoas,
permanecendo no cargo até 1989, quando concorreu a Presidéncia do pais pelo PRN.
Atualmente, Collor exerce o cargo de senador, mesmo ainda respondendo a processos
judiciais por suspeita de corrupgao.

Mais recentemente, a eleicdo de Donald Trump (1946 — ) pelo Partido Republicano,
em 2016 nos Estados Unidos, demonstrou as potencialidades da internet e instituiu um novo
jeito de se fazer campanha, copiado por muitos, inclusive, pelo atual presidente do Brasil, Jair
Bolsonaro. Trump ¢ uma celebridade polémica, apresentador e empresario € ganhou cobertura
da midia tradicional ao gerar controvérsias. Ainda, o candidato utilizou das redes sociais,
como Facebook e Twitter, como ferramentas de campanha. Igualmente, enquanto candidato,
utilizou do disparo de Fake News, dentre outras ilegalidades, como o uso de robos virtuais,

para desbancar sua oponente no caminho a Casa Branca.

Enquanto o caminho para o reconhecimento nacional de um nome passava
antes por relativamente poucos canais estabelecidos, os quais favoreciam
mais politicos do establishment que extremistas, o0 novo ambiente midiatico
facilita que celebridades alcancem o reconhecimento de seus nomes — e 0
apoio do publico — praticamente da noite para o dia. (LEVITSKY;
ZIBLATT, 2018, p. 70)

O que acaba por ser uma ironia, ja que a campanha de Barack Obama, em 2008, foi o
oposto. A candidatura de Obama impulsionada pelas redes sociais mostrou-se totalmente

diferente a campanha de Trump (CASTILLO, 2018). A elei¢do de Trump acabou por

demonstrar

[...] que todo aquello de bueno que podia lograrse a través de la red era
también posible emplearlo para encubrar a liderazcos capaces de cerrar al
mundo a la mayor potencia global, de distorsionar el sentido de la
informacion a través de las llamadas fake news, y de instalar um linguage

polarizador y divisor como parte substancial del discurso publico.
(CASTILLO, 2018, p. 64)
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Esses dois casos mostram, na pratica, que o uso das redes sociais apresenta
ambiguidades. Ao mesmo tempo em que apresenta novas potencialidades had certa
incapacidade estrutural (CASTILLO, 2018).

Por fim, alguns dos outsiders que chegaram ao poder no Brasil nos dois ultimos
pleitos, 2016 e 2018, também sdo exemplos de como as campanhas em midias alternativas
podem contribuir para alavancar candidatos “ndo-politicos”. No final de 2017, o
Latinobarometro publicou uma pesquisa sobre as percepgoes politicas, o estudo entrevistou
de 20 mil pessoas em toda a América Latina. De acordo com os resultados, o Uruguai € o pais
com a melhor avaliacdo dos partidos politicos pela sociedade (25%), enquanto o Brasil
aparece como o pais que vé com menor credibilidade o sistema politico partidario, sendo 7%.

Angel Arellano (2018) apresenta a crise politica vivenciada pelo Brasil. E, neste
cenario, aparecem outsiders, figuras do mundo do futebol, como Romario (eleito senador e
que concorreu em 2018 para o governo do Rio de Janeiro); da comédia, como Tiririca
(Deputado eleito em 2014); sdo os exemplos mais famosos. Ainda a possivel candidatura do
apresentador Luciano Huck, que acabou nao se concretizando em 2018, mas pode tornar-se
realidade em 2022, e apresenta certo apoio popular.

Em 2016, em meio a primeira eleicdo na qual estava valendo a Reforma Eleitoral de
2015, que reduziu o tempo e o periodo de campanha deixando alguns candidatos com menos
de 10 segundos de Horario Eleitoral; nota-se um uso mais estratégico das redes sociais como
ferramenta de campanha (SANTOS et al, 2018). Essa foi uma estratégia utilizada, por
exemplo, por Alexandre Kalil (PHS), enquanto candidato a prefeito de Belo Horizonte-MG.
Kalil ¢ uma figura conhecida e também polémica, ¢ empresario e foi Presidente do Clube
Atlético Mineiro em um periodo de crise do time. O candidato aproveitou de sua popularidade
nas redes sociais para suprir a lacuna comunicacional dos poucos segundos de Horario
Eleitoral na TV e no radio. Kalil, ainda, consegui interromper a polarizagdo PT X PSDB e foi
para o segundo turno de campanha contra o veterano da politica e ex-goleiro do Atlético
Mineiro, eleito seis vezes deputado estadual, Jodo Leite (PSDB).

Em 2018, o Brasil pode observar uma polarizagao acirrada na corrida a Presidéncia,
contudo, encabecada por Bolsonaro (até entdao pelo PSL) e Fernando Haddad (PT). O “Trump
dos tropicos”, como ficou conhecido, utilizou uma campanha parecida com a do republicano
em 2016. Jair Messias Bolsonaro serviu ao Exército Brasileiro antes de ingressar na politica.
Na vida publica, foi eleito em 1988 para vereador do Rio de Janeiro capital. Depois foi eleito
Deputado, pelo estado do Rio. Bolsonaro ficou quase 30 anos na vida politica, antes de ser

eleito presidente, e mudou de partido nove vezes, passando por: Partido Democrata Cristao
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(PDC); Partido Progressista Reformador (PPR); Partido Progressista Brasileiro (PPB); Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB); Partido da Frente Liberal (PFL); Partido Progressista (PP);
Partido Social Cristao (PSC); Partido Social Liberal (PSL), partido pelo qual foi eleito
presidente; e, agora, acaba de criar seu proprio partido apds desentendimentos com o PSL, o
Alianga pelo Brasil.

O presidente em toda sua vida publica assumiu uma postura conservadora em favor do
porte de armas, da familia tradicional e, por muitas vezes, exaltou o regime ditatorial no
Brasil e seus torturadores. Para além, Bolsonaro tem forte ligacdo com a bancada crista.
Desde 2014, ap6s a eleicao apertada da presidenta Dilma Rousseff (PT), Bolsonaro comecou
sua campanha rumo as elei¢des de 2018. O entdo deputado apareceu em diversos programas
da midia massiva, muitos de cunho humoristico, como CQC, Panico, e de entretenimento
como Super Pop, Raul Gil, entre outros.'* Ainda, ele comecou a criar e fortalecer suas paginas
nas redes sociais. A campanha de 2018, iniciada muito antes, foi marcada pelo uso intensivo
das redes sociais (Youtube, Facebook, Twitter), uma vez que o candidato tinha poucos
segundos de Horario Eleitoral, na midia tradicional. Contudo, apds o atentado que sofreu em
Juiz de Fora, o candidato passou a ocupar também os noticiarios da midia tradicional. Como
nas elei¢des de Trump, 2018 foi marcado também pelo disparo de fake news pelo Whatsapp e
demais redes. Igualmente, a midia tradicional foi tomada como “inimiga” do candidato, sendo
atacada veementemente. “Se o publico passar a compartilhar a opinido de que oponentes sao
ligados ao terrorismo e de que a midia esta espalhando mentiras, torna-se mais fragil justificar
acoes empreendidas contra eles” (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018, p. 90).

Para além, Bolsonaro beneficiou-se do forte “antipetismo”, e o seu discurso
“antissistema” tornou-se uma alternativa a politica tradicional que por décadas levou a

polarizacdo PT versus PSDB. O efeito Bolsonaro elegeu também seus filhos e diversos

40 Programa Custe o que custar, ou CQC como também ficou conhecido, era um programa de humor
com cunho jornalistico transmitido nas noites de segunda-feira pela Band. O programa estreou em
2008 e ficou no ar até 2015. O Programa Péanico, exibido pela primeira vez em 2003, na Rede TV!,
permanecendo na emissora até 2011, quando foi para a Band. O programa de humor, exibido nas
noites de domingo, ficou no ar até 2017, quando foi extinto. Atualmente, alguns de seus
participantes, como o apresentador Emilio Surita, permanecem com o Programa Pénico na radio
Jovem Pan. O programa Super Pop, com Luciana Gimenez, ¢ exibido pela Rede TV!, desde 1999, as
segundas e quartas a noite. O Super Pop é um programa de entretenimento, com entrevista a
celebridades, entre outros Tabelas. De volta ao SBT, apos 25 anos longe da emissora, Raul Gil tem o
seu programa exibido desde 2010, nas tardes de sabado. Conhecidos pelos Tabelas de revelagao de
talentos musicais, o Programa Raul Gil também conta com entrevistas e apari¢cdes de celebridades,
politicos e artistas.
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apoiadores do candidato, sendo filiados a0 mesmo partido ou ndo. Um desses beneficiados foi
Romeu Zema (Novo).

Romeu Zema (Novo) foi presidente do Grupo Zema. Empresario bem-sucedido,
concorreu ao seu primeiro cargo publico em 2018 para Governador de Minas pelo nanico
Partido Novo. Todavia, Zema foi filiado ao Partido da Republica (PR) por 19 anos (O
GLOBO, 2018a, on-line). O atual governador de Minas assumiu o discurso “outsider”, de nao
politico, de “antissistema”, que jamais envolveu-se em escandalos e venceu através do
trabalho duro. Seu jeito simples de falar e se vestir, além do sotaque interiorano, fez com que

0 mineiro de Araxd assumisse a “mineiridade”!?

para si. Zema encarnou a imagem de
“terceira via”, do “novo”, que como o proprio nome do seu partido, jamais fora tentado, em
oposicao aos governos PT e PSDB. Governos esses que, de acordo com Zema, sdo o0s
culpados pela crise instaurada no estado, representantes da “velha politica”.

Para Arellano (2018), os outsiders sdo atores sociais que aparecem na cena politica
colocando-se como alternativa a politica tradicional, avessos a corrupg¢ao e ao abuso de poder.
Dentre eles, existem individuos que ja passaram por cargos publicos ou se candidataram no
passado, como foi o caso de Bolsonaro. Entretanto, a postura adotada pelos outsiders ¢ a
forma com que eles fazem politica se diferenciam — ou se diz diferenciar — do establishment
politico ou encontra-se a margem dele.

Contudo, o Brasil ndo ¢ o uUnico pais a observar a ascensdo de outsiders na politica.
“La eleccion de un outsider comienza a convertirse en la constante de muchos paises que
estan sumidos em profundas crisis politicas y economicas.” (ARELLANO, 2018, p. 120). Em
todos os paises da América Latina existem outsiders condenando a classe politica e
implementando estratégias diferentes das despendidas pelos politicos e partidos tradicionais.
O fendmeno também atinge outras partes do globo, como Tailandia, Turquia, Hungria,
Polonia, entre outros (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018). Os outsiders sustentam o discurso de
que somente alguém de “fora” da politica pode resolver os problemas criados e ndo resolvidos
pelos politicos tracionais, envolvidos em escandalos de corrupgdo, incapazes de administrar e

marcados por experiéncias ruins a frente do governo. A ascensdo de atores fora do

150 conceito de “mineiridade” foi cunhado por diversos autores ao longo do tempo ¢ visa promover a
homogeneizacdo do coletivo e consolidar Minas no cenario nacional. As caracteristicas que
circundam esse conceito sdo: humildade, simplicidade, trabalho, entre outras. “Esses atributos e
também muitos outros sdo adjudicados para definir aqueles que vém de Minas. Mas também sdo
aceitos e auto atribuidos pelo proprio mineiro que se vé um legitimo representante. No dia a dia,
estes predicados sdo perceptiveis nos atos e nas praticas sociais executadas pelos mineiros. Na
politica, o mineiro € visto como lider conciliador em fun¢ao do equilibrio, bom senso e valorizacao
da estabilidade.” (CARVALHO et al., 2018, p. 4)
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establishment politico se da também pelas novas demandas comunicacionais, para além, da
descrenca dos cidadaos na politica (ARELLANO, 2018).

Somado a isso, tem-se o cendrio de polarizagdo nada favoravel para a democracia.
Levitsky; Ziblatt (2018) utilizam a politica estadunidense (Republicano X Democratas) e a
eleicdo de Trump, em 2016, para exemplificar como a polarizacdo extrema ¢ capaz de

propiciar a emergéncia de discursos antissistema.

A polarizagdo pode destruir as normas democraticas. Quando diferencas
socioecondmicas, raciais e religiosas dao lugar a sectarismo extremo,
situacdo em que as sociedades se dividem em campos politicos cujas visdes
de mundo sdo ndo apenas diferentes, mas mutuamente excludentes, torna-se
dificil sustentar a tolerancia. Alguma polarizacgdo é saudavel — até necessaria
— para a democracia. E, com efeito, a experiéncia histérica de democracias
na Europa Ocidental mostra que normas podem ser sustentadas mesmo em
lugares onde os partidos estdo separados por consideraveis diferencas
ideologicas. No entanto, quando as sociedades se dividem tdo
profundamente eu seus partidos se vinculam a visdes de mundo
incompativeis, ¢ sobretudo quando seus membros sdo tdo segregados que
raramente interagem, as rivalidades partidarias estaveis ddo lugar a
percepgdes de ameaga mutua. A medida que desaparece a tolerancia, os
politicos se veem cada vez mais tentados a abandonar a reserva institucional
e tentar vencer a qualquer custo. Isso pode estimular a ascensdo de grupos
antissistema com rejeigdo total as regras democraticas. Quando isso
acontece, a democracia estd em apuros. (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018, p.
132-133)

Chantal Mouffe, filésofa belga, concorda com o fato de a polarizagdo ser letal para a
democracia. Em seu livro “Sobre o politico” (2015), Mouffe aponta que a democracia
acontece, dentre outros fatores, com a despersonificacdo do poder e com a concepgao de que a
populacdo ¢ soberana. A filésofa critica o “senso comum” de que estamos experimentando
um momento de avango social, em que os individuos cultivam diferentes estilos de vida sem
serem incomodados pelo conservadorismo, discordando da perspectiva positiva da
globalizagdo. Para ela, “no campo das identidades coletivas, estamos sempre lidando com a
criacdo de um ‘nds’ que sO6 pode existir pela demarcagdo de um ‘eles’. Isso quer dizer,
naturalmente, que tal relacdo seja necessariamente uma relagdo amigo/inimigo, ou seja, uma
relacdo antagonistica” (MOUFFE, 2015, p. 14).

Ao considerar que toda construcao identitaria € estabelecida a partir da diferenga, a

filosofa afirma que a distingdo nds/eles'® ¢ a condi¢io de formacdo das identidades politicas,

' No entanto, esse pensamento nio ¢ inaugurado por Chantal Mouffe. Carl Schmitt, filésofo, politico
¢ professor universitario da Alemanha nazista, acreditava que um critério fundamental da politica é a
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portanto o “outro” deveria ser visto como “adversario”, ndo como “inimigo”. No entanto, ao
estabelecer uma relagdo amigo/inimigo, na qual o “eles” questiona a identidade do ‘nds”, o

“nds” sente sua existéncia ameacgada e coloca o “eles” como inimigo a ser destruido.

O que acontece € que hoje em dia o politico é jogado para a esfera moral.
Em outras palavras, ele ainda consiste numa dicotomia nos/eles, porém, em
vez de ser definido por meio de categorias politicas, o nos/eles agora ¢
estabelecido em termos morais. No lugar do conflito em “direita e esquerda”,
vemo-nos diante do conflito entre “certo e errado”. (MOUFFE, 2015, p. 5)

Esse cendrio faz eclodir antagonismos, rivalidade e coloca os adversarios como
“inimigos”, derivado do que ja foi discutido anteriormente sobre a personaliza¢do da politica
somado ao discurso “antissistema”. Contudo, engana-se quem pensa que esse discurso € atual.
No Brasil, ele ja foi acionado diversas outras vezes, inclusive na década de 1930, por Gettlio
Vargas. Eliane Dutra (2012) analisa os discursos da Era Vargas em 1930 e, nele, também
aparece a figura do “inimigo” a ser combatido, uma ferramenta para manipular o imaginario
popular e persuadi-lo. Sem a figura do “outro”, do “inimigo”, do “rival” e do “aliado”,
nenhuma relagao social ou instituicdo politica seria possivel (DUTRA, 2012).

Para Dutra (2012), a figura do “outro”, do “inimigo”, ¢ um importante fio condutor e
se origina da simbologia do “bem e do mal”. Assim, “o que se depreende ¢ que mais
importante do que desvendar o inimigo e té-lo enquanto um mal para onde se pode direcionar
as energias da nagdo e em seu nome assegurar-se um dominio no plano social, reagrupando
principios, ideais e pessoas” (MOUFFE, 2015, p. 44). Tendo esse cendrio, apelos sdo
formulados para que os homens de bem, os bons brasileiros se levantem em apoio. Vargas,
em 1930, convocou a populacdo em torno de um inimigo comum “o comunismo”, em nome
da moral, da ordem, da familia, da patria, de Deus, do trabalho, da propriedadeDiscurso nao
muito diferente se aplicado ao que foi defendido por Bolsonaro,!” nas elei¢des de 2018, e
reforgado apds sua posse. Ideia reforcada em frases como: “Essa ¢ a nossa bandeira, que

jamais sera vermelha. SO sera vermelha se for preciso nosso sangue para manté-la verde e

distingdo entre “amigo-inimigo”. Esta seria a conjuntura necessaria para qualquer relagdo ser
transformada em politica. (LIMA, 2011).

17 Apesar das aproximagdes discursivas entre Vargas e Bolsonaro, vale ressaltar que os dois lideres se
diferenciam em outros aspectos. O governo Vargas promoveu transformagdes econdmicas e sociais,
com a criagdo da Consolidacdo das Leis Trabalhistas (CLT), publicacdo dos Codigo Penal e o
Codigo de Processo Penal. Ainda, Getulio Vargas foi responsavel pela criagdo da Carteira de
Trabalho, da Justica do Trabalho, do salario minimo e pelo descanso semanal remunerado. Jair
Bolsonaro, por sua vez, rompe com parte dos direitos conquistados na Era Vargas e favorece mais ao
empresariado, possibilitando ainda a liberagdo do trabalho aos domingos e feriados.
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amarela” (Bolsonaro no parlatério do Palacio do Planalto, em 1° de janeiro de 2019).
(CONSTANTINO; COSTA; EIRAS, 2019, on-line).

Bolsonaro buscou associar a imagem da continuidade dos governos do PT com a crise
enfrentada por um governo comunista na Venezuela. Novamente, a ameaga “vermelha”,
comunista, sendo retomada em discurso para distanciar o “nds” do “eles”. Além de outros
discursos inflamados contra as minorias (comunidade LGBTQ+, mulheres, negros, indigenas,
entre outros). Nesse sentido, Bolsonaro retoma os ideais defendidos por Vargas em 30, como
apresenta Dutra (2012), e aciona mecanismos de controle social baseados no medo, na

ameaca, camuflados do perigo “comunista”, em nome da familia, da Igreja e do Estado.

Todas essas crengas e conceitos constituem uma heranga — refor¢ada, como

4

vimos, por tantas vertentes e tradi¢des — cujo resultado € a presenga, na
cultura politica, desse legado que aprisiona o mundo, os seres, os valores ¢
os sentimentos em extremos dicotdmicos tais como a maldade e a bondade, a
luz e a escuridao, a verdade e a mentira. (DUTRA, 2012, p. 61).
Assim, como discute Mouffe (2015), as motivagdes para os individuos agirem passam
a ser motivadas pela emocgao, € “a constituicao de um ‘nds’ especifico depende sempre do tipo
de ‘eles’ do qual o ‘nds’ se diferencia” (MOUFFE, 2015, p. 17). Nessa perspectiva, o discurso
outsider adotado por Romeu Zema, durante a campanha, tenta demarcar a diferenca entre o
“nds”, nesse caso, o partido Novo; e o “eles” a politica tradicional, marcada por escandalos de
corrupgao, gastos exorbitantes e crise, personificados nos governos tucano e petista. Zema
busca enfatizar as diferencgas desde seu vestuario, deixando de lado o terno e a gravata usados
por seus oponentes (Anastasia e Pimentel), sua forma e falar e fazer campanha sem a
utilizacdao dos recursos publicos para isso, e suas andangas pelo estado por terra, sem jatinhos
ou sem acomodar-se embaixo de um ar condicionado. Diferenciando-se dos politicos
tradicionais e reafirmando sua postura de “ndo politico”, que representa o “novo”, a
“esperanca”, o que ainda ndo fora tentado. Assim, torna-se notdvel que, em um cenério no
qual a opinido publica tem uma visao negativa da politica, torna-se solo fértil para
candidaturas de outsiders, como o Zema em Minas. Nao ¢ possivel compreender a ascensdo
de uma figura antissistema sem observar o sentimento antipolitica. Nesse cendrio, torna-se
“necessdria” uma higienizacdo da politica e s6 alguém de fora seria capaz de realizar esse
Servigo.

Retomando a discussdo sobre a diferenca entre “inimigo” e “adversario”, Mouffe

(2015) aborda que o “adversario” ¢ uma categoria essencial para a manutengdo da politica
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democratica, pois permite que o antagonismo se transforme em agonismo.'® Para a filosofa, o
agonismo ¢ benéfico para a democracia e devem haver canais politicos legitimos para que as
vozes diferentes se manifestem. E necessario, portanto, que exista um vinculo entre as partes
discordantes, para que elas se tratem como “adversarios”, ndo como “inimigos” que devem
ser erradicados. Assim, o papel da democracia contemporanea corresponde em reconhecer e
legitimar o conflito e rechagar qualquer tentativa de suprimi-lo impondo uma ordem

autoritaria.

Na auséncia dessa configuracao adversarial, as paixdes nao dispdem de uma
valvula de escape democratica e as dindmicas agonisticas do pluralismo sdo
obstruidas. Corre-se o risco, portanto, de que o confronto democratico seja
substituido pelo confronto entre formas essencialistas de identificacdo ou
entre valores morais ndo negociaveis. Quando as fronteiras politicas se
tornam indefinidas, comega a insatisfagdo com os partidos politicos;
assistimos, entdo, a proliferacdo de outros tipos de identidade coletiva, que
giram em torno de formas de identificagdo nacionalista, religiosas ou étnicas.
(MOUFFE, 2015, p. 29)

Nesse cendrio de conflito intenso e pouco didlogo entre os oponentes, cresce o
populismo de direita. Esse crescimento, de acordo com Mouffe (2015), sempre se deu em
cenarios em que as diferencas entre os partidos democraticos tradicionais tornaram-se menos
significativas que antes. Mais uma vez, a dificuldade de explicitar diferengas entre os partidos
tradicionais, especialmente em um momento de crise politica, impede que os eleitores
escolham entre partidos ou liderancas que sejam, verdadeiramente, diferentes. Partidos e
figuras populistas aparecem com discursos que beiram a demagogia e oferecem a crenga na
melhoria. Uma esperancga ilusoria de acordo com a filosofa, pois ela se baseia na exclusdo.
Em certos casos, essa extrema direita populista assume posturas conservadoras, xenofobicas,
LGBTfobica e repressoras. Uma forma de assegurar a propria “bondade” através da
condenacdo do mal existente no outro. Na impossibilidade do debate, do diadlogo, faz-se
necessario o exterminio.

E, se pensarmos em um cendrio politico marcado por crise e descrenca nos partidos e

seus agentes, “quando as instituicdes parlamentares sao destruidas ou enfraquecidas, a

18 “Enquanto antagonismo é uma rela¢do nos/eles em que os dois lados sdo inimigos que ndo possuem
nenhum ponto em comum, o agonismo ¢ uma relacdo nos/eles em que as partes conflitantes, embora
reconhecendo que ndo existe nenhuma solugdo racional para o conflito, ainda assim reconhecem a
legitimidade dos seus adversarios. Eles sdo ‘adversarios’ ndo inimigos. Isso quer dizer que, embora
em conflito, eles se consideram pertencentes ao mesmo ente politico, partilhando um mesmo espago
simbolico dentro do que tem lugar o conflito. Poderiamos dizer que a tarefa da democracia ¢
transformar antagonismo em agonismo” (MOUFFE, 2015, p. 19)



109

possibilidade de um confronto agonistico desaparece, € o espago € ocupado por um nos/eles
antagonisticos” (MOUFFE, 2015, p. 22). Em um contexto de constante polarizacdo e
acirramento de discursos, o oponente dificilmente ndo ¢ visto como “inimigo”, sendo propicio

para emergéncia de discursos “antissistema”. E, a democracia, por sua vez, vé-se ameagada.

4.3 A TRADICAO NACIONAL E MINEIRA DE POLARIZACAO ENTRE PT VERSUS
PSDB

As eleicoes de 2018 foram marcadas por diversas rupturas. Sergio Abranches (2019)
divide essas rupturas em dois planos: o primeiro se deu no 1° turno, quando ficou exposto o
desalinhamento partidario que vinha ocorrendo desde 2010, com o aumento da fragmentacao
partidaria no Congresso ¢ o declinio do tamanho médio das bancadas na Camara; como
também a retirada do PSDB da disputa do 2° turno. “O partido ganhou as eleigcdes
presidenciais no primeiro turno, com Fernando Henrique Cardoso, em 1994 e 1998, ¢ esteve
no segundo turno contra o PT em 2006, 2010 e 2014” (ABRANCHES, 2019, p. 12).

A ruptura completa-se com a derrota do PT, no segundo turno, para um candidato de
um partido, até entdo, inexpressivo — o PSL — e sem estrutura politica de campanha. 2018 foi
o fim do ciclo PT versus PSDB, que organizava governo e oposicao desde 1994. O que pode
ter sido uma surpresa foi, na verdade, um reflexo de um contexto de fragmentagdo, perda de
qualidade das politicas publicas, do desalinhamento partidario e da exposicdo da
contaminagdo do sistema politico pela corrupcdo (ABRANCHES, 2019). Como aponta o
autor, a derrota do PT e a onda “antipetista” expuseram o desgaste da relagao do partido com
a sociedade, fator decisivo para sua permanéncia no poder por 14 anos consecutivos. Para
Abranches (2019), a polarizagdo ¢ um fendmeno observado mundialmente e tem nascido ou
sido impulsionado pelas redes sociais, uma vez que seu uso, embora relevante, ndo foi capaz
ainda de promover um debate politico. Para o autor, a polarizagdo no Brasil assumiu os
mesmos contornos observados nos Estados Unidos e na Europa. Polarizacao esta que o autor
denomina como “polarizacao afetiva”.

Nesse sentido, o autor traz que toda identidade carrega consigo preconceitos e
estereotipos e ¢ construida de modo exagerado e passivel a radicalizagdo, como também
apontou Mouffe (2015). Assim, o confronto entre as visdes identitarias e contra-identitarias
possuem altas chances de se polarizar, aproveitando dos sentimentos de violéncia e repulsa,
medo e o0dio (ABRANCHES, 2019). E, a nivel nacional, quem mais encarnou essa
diferenciagdo nds/eles foi Bolsonaro e seus seguidores. Diante de um “nos” bem delimitado

do petismo, o “eles” surge e vira o jogo identitdrio. Assim, com “um vocabulario limitado,
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palavras de ordem fortes e adjetivos agressivos em relagdo ao que pensam os ‘outros’ ou a
tudo que desejam descartar” (ABRANCHES, 2019, p. 31), a campanha de Bolsonaro foi
fortemente construida. Contudo, a polarizagdo direita versus PT foi observada ja nas
manifestagdes pro-impeachment de 2015, amadurecendo nas campanhas eleitorais seguintes.

Sérgio Abranches (2019) ressalta que em uma sociedade na qual vota-se mais contra
certos candidatos, do que a favor, a agenda do candidato eleito dificilmente ird coincidir com
as preferéncias da maioria. Se observarmos o cenario da politica em Minas Gerais, ele
também nao se diferencia do cenario nacional de polarizagdo PT versus PSDB, que foi
interrompido por um outsider filiado a um nanico. Além disso, Minas Gerais sempre teve
nomes de destaque no cendrio politico nacional, dentre eles Juscelino Kubitschek, Tancredo
Neves e Itamar Franco.

Trazendo como recorte o periodo de redemocratizagao do pais, nas elei¢coes de 1982,
Tancredo Neves elegeu-se como governador de Minas Gerais, pelo PMDB e ficou no cargo
de 1983 a 1984. O peemedebista ¢ um dos nomes mais importantes da politica nacional,
sendo considerado um dos responsaveis pelo processo de redemocratizagao do pais, além
disso, o sobrenome “Neves” deixou seu legado e capital familiar na politica mineira e
nacional. Tancredo saiu do governo para se articular como presidente do pais, tornando-se o
primeiro presidente a assumir o cargo de forma indireta, apds a ditadura. Todavia, o mineiro
ndo chegou a assumir o poder e faleceu antes de tomar posse, assumindo seu vice, José
Sarney (PFL). Hélio Garcia (PTB), vice de Tancredo, tornou-se governador € permaneceu no
poder de 1984 a 1987.

Nas eleicdes de 1986, venceu a disputa para governador Newton Cardoso (PMDB),
exercendo o mandato de 1987 a 1991. Nas elei¢cdes seguintes, em 1990, Hélio Garcia (PTB)
foi eleito governador e ficou de 1991 a 1995. Em 1994, teve inicio a hegemonia tucana no
governo de Minas Gerais, com a eleicdo de Eduardo Azeredo (PSDB). Azeredo ficou por um
mandato no poder (1995-1999), que sé foi interrompida pela eleicdo de Itamar Franco em
1998.

Em 1998, Itamar Franco (PL) foi eleito governador de Minas. Itamar Franco foi outro
nome mineiro que ganhou expressdao nacional devido a sua importante participacdo na
elaboracdo do Plano Real, no governo Fernando Henrique Cardoso (PSDB), em 1994. Plano
este responsavel, entre outros fatores, por regular a inflacdo no pais e estabelecer a nova
moeda do pais, o Real. Todavia, Itamar rompe sua alianga com o PSDB e concorreu ao cargo
em ambito estadual, tirando o candidato tucano da disputa. Itamar ficou no cargo de 1999 a

2003.
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Em 2002, o neto de Tancredo Neves, Aécio Neves (PSDB), foi eleito com uma
votagdo expressiva para governador do estado, retomando o controle para o PSDB. Aécio foi
eleito no primeiro turno, com mais de 57% dos votos validos. Até o0 momento, o tucano era
presidente da Camara dos Deputados de Minas. Aécio derrotou o seu adversario Nilmario
Miranda (PT) e se iniciou a polarizagdo PT versus PSDB nas elei¢des mineiras, refletindo um
cendrio que também ocorreu no dmbito nacional com seis elei¢des polarizadas entre os dois
partidos (1994, 1998, 2002, 2006, 2010 e 2014).

Em 2006, Aécio Neves foi reeleito como governador do estado, novamente em
primeiro turno com mais de 77% dos votos validos, deixando mais uma vez seu oponente
Nilmério Miranda (PT) em segunda posi¢do. Aécio permaneceu no governo até 2010. Em
2010, o neto de Tancredo saiu do governo de Minas para disputar o Senado, cargo que venceu
e permaneceu até¢ 2018. Ao sair, assumiu seu vice e afilhado politico, Antonio Anastasia
(PSDB). Ainda nas elei¢cdes de 2010, Antdnio Anastasia (PSDB) venceu a disputa para o
governo do estado.

Anastasia governou de 2011 até 2014, ano no qual saiu para disputar como senador
por Minas Gerais, mesmo trajeto feito pelo seu companheiro de partido Aécio Neves.
Assumiu como governador o entdo vice, Alberto Pinto Coelho (PP). Coelho ficou no cargo de
2014 a 2015.

Nas elei¢des de 2014, a tradicdo mineira PT versus PSDB se repetiu e a disputa para
governador do estado se acirrou, assim como no cenario nacional. Pimentel (PT) rompeu com
a hegemonia tucana de 12 anos consecutivos no poder. Eleito em segundo turno, o petista
deixou seu oponente tucano, Pimenta da Veiga (PSDB), para tras. Pimentel foi eleito com
quase 53% dos votos validos, pouco mais de um milhdo de votos de diferenga do segundo
colocado.

Nas elei¢coes de 2018, Pimentel (PT) tentava a sua reelei¢do, todavia, em um cenario
nacional e estadual bastante conturbado. Nacionalmente, o seu partido, o PT, enfrentava uma
série de desgastes (impeachment da Presidenta Dilma, julgamento e prisdo de Lula, além do
bombardeamento constante da midia), outrossim, o pais vivia uma crise politica com
fragmentacao de aliancas, em especial, da alianga PT-PMDB (agora, MDB). No estado, além
da interferéncia do cenario nacional, Pimentel enfrentava uma crise econdmica sem
precedentes. Salarios de servidores e aposentados parcelados e com atraso, divida do estado
para com os municipios e obras paradas. Contexto esse que contribuiu para o desgaste da
imagem dos partidos e politicos tradicionais, mas que ainda apontava uma polarizacao PT x

PSDB nas eleicoes.
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Antonio Anastasia (PSDB) retornou para disputar o governo, com o discurso de que
iria resolver a crise, que seu adversario acusava de ter criado. Anastasia sustentou o discurso
de professor e servidor publico, cargo que ocupou anteriormente. Todavia, sua indisposi¢ao
com os professores, ainda ¢ grande. As pesquisas apontavam um segundo turno entre
Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT). Como demonstra o Grafico 3, a seguir, o qual hd uma
sintese das pesquisas de opinido (VEJA, 2018, on-line) realizadas pelo Ibope e Datafolha

antes do 1° turno:

Grafico 3 — Pesquisas para governador de Minas Gerais no 1° turno das elei¢des de 2018
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Fonte: Veja.

Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT), em primeiro turno, pareciam se esquecer dos
demais adversarios e se acusavam mutuamente pelo cenario de crise. Em meio a todo esse
contexto, um outsider e seu discurso de “nao-politico” comecgou a ganhar forca. Romeu Zema,
do partido Novo, comecou a se destacar no cenario e teve um crescimento exponencial.

Apesar dos 7 segundos de TV, Zema utilizou as redes sociais a seu favor para mobilizagdo de



113

eleitores e para divulgar seu discurso de empresario bem-sucedido e candidato que
representava o “novo” na politica.

Apesar do seu crescimento, ndo era esperado que o mesmo seguisse para o segundo
turno. Todavia, na reta final da campanha, o candidato do Novo ¢ um dos donos do Grupo
Zema, declarou apoio a Bolsonaro em um dos debates da Globo Minas. A partir dai as
pesquisas apontaram a possibilidade do mesmo de tirar Pimentel (PT) da disputa e ir para o
segundo turno com o tucano Anastasia. O “efeito Bolsonaro” teve impacto na disputa em
Minas Gerais e Zema, nao s foi para o segundo turno, como ultrapassou Anastasia. Romeu
Zema obteve quase 43% dos votos validos, enquanto o tucano atingiu pouco mais de 29%.
Deste momento em diante, Romeu Zema (NOVO) — a novidade, o empresario — passou a ser
o favorito para vencer a disputa, enquanto Anastasia (PSDB) passou a representar a “velha
politica”, o que ja foi feito, a experiéncia.

Romeu Zema (NOVO), no 2° turno, passou a ser o favorito. O apoio a Bolsonaro ja era
pedido constantemente por seus seguidores nas redes sociais. Contudo, o Novo ja possuia um
candidato oficial a presidéncia, Jodo Amoédo. No novo cendrio, em pesquisa divulgada pelo
Ibope (PORTAL Gl, 2018c, on-line), Zema apareceu ja com 67% de intencdo de voto,
enquanto seu adversario tucano apresentava 33%.

Na disputa entre o Novo e o PSDB, o outsider levou a melhor, com quase 72% dos
votos validos, o que representou quase 7 milhdes de votos. Anastasia (PSDB) obteve pouco
mais de 28%, o que equivale a pouco mais de 2 milhdes e 700 mil votos. Tendéncia esta ja
observada no pais e, especificamente, em Minas Gerais nas eleigdes municipais de 2016, na
qual o também outsider e empresario, Alexandre Kalil (PHS), derrotou o tucano Jodo Leite
em segundo turno. Na disputa de 2016 ja estava vigente a Reforma Eleitoral de 2015 e Kalil
possuia pouco tempo de TV, se comparado ao adversario, também utilizando das redes sociais
e do seu discurso de “ndo-politico” para vencer. Isso demonstra que, mesmo com o
desenvolvimento de novas midias e formas de interacdo e sua utilizagdo nas campanhas, ¢
inegavel a importancia do campo midiatico para o campo politico.

Pela centro-direita liberal, o partido Novo recebeu um estimulo importante
com a vitéria para o governo de Minas Gerais. Conquistou a chance de
provar a sociedade que pode implementar um programa econdmico liberal-

democratico a partir de um novo padrio de relacionamento com o
Legislativo. (ABRANCHES, 2019, p. 15)

Feitas estas consideragdes preliminares sobre a disputa eleitoral em Minas Gerais, num

contexto de imprevisibilidade e em que se verificou mudangas no funcionamento do campo



114

politico e nas estratégias midiaticas, parte-se agora para a discussdo da simbiose entre os dois
campos e os processos decorrentes disso, como a exploragdo da dimensao teatral e espetacular
da politica, o forte personalismo e o carater hibrido da propaganda eleitoral, decorrente,
principalmente, da presenga cada vez mais intensificada das midias digitais, que resulta no
processo de midiatiza¢do da vida social — impactando na vida politica.

Para além de todas as varidveis aqui discutidas, torna-se relevante compreender o
cenario de crise vivenciado pelo estado de Minas e, como suas diferentes narrativas, também

influenciaram no resultado das elei¢des para governador.
4.4 CRISE ECONOMICA EM MINAS GERAIS E AS CAMPANHAS ELEITORAIS

Em 2017 explodia a crise econdmica em Minas Gerais. De acordo com um estudo
desenvolvido sobre o impacto da crise econdmica brasileira em Minas, a economia do estado
veio seguindo as mesmas tendéncias observadas no mercado nacional (SILVA, 2017). De
acordo com o relatorio, o PIB no estado comegou a apresentar redugdo ja em 2014. “No ano
de 2014, o PIB mineiro foi reduzido em 0,7% em relagdo ao ano anterior” (SILVA, 2017, p.
4). Somado a isso foi observado a queda dos precos dos minérios de ferro no mercado
internacional e, como ja ¢ conhecido, Minas Gerais tem como principal item de exportacao tal
minério. Ainda, o estado observou uma redugdo da extracdo de ferro, especialmente, depois
do desastre ocorrido em Mariana,'® em 2015, agravado pelo rompimento de Brumadinho, em
2019. Além da interrupgao das atividades de mineradoras na regido atingida, o estudo aponta
uma reducdo na produgdo dos mais variados produtos encontrados no Vale do Rio Doce,
devido ao comprometimento de toda a bacia hidrografica. Esse Tabela reflete até¢ os dias
atuais e o setor de mineracdo perde milhares de empregos em 2019, devido a crise na
mineragdo (PORTAL G1, 2019c, on-line). Acrescentado a esse cendrio, verificou-se a queda
no setor de industria de transformagao, motivado pela recessao e crise econdmica brasileira.
Ainda, desde a década de 1990, a pouca alteragdo na matriz energética do estado, dependente
da energia hidraulica, fez com que a seca vivenciada pelo estado em 2014, reduzisse a

producdo de energia e impactasse negativamente no total da produgado do estado.

1 O rompimento da barragem da Samarco em novembro de 2015, até o momento, havia sido o pior
desastre ambiental em solo brasileiro. No entanto, ndo fora o Gltimo. Em janeiro de 2019, outra
barragem da Vale rompe e atinge o Corrego do Feijao, em Brumadinho-MG, devastando o meio
ambiente, deixando centenas de mortos, entre outras graves consequéncias. O termo utilizado nesta
pesquisa “desastre” deu-se pelo seu uso no relatorio apresentado, no entanto, outras instancias ja
tratam os dois desastres como crime ambiental.
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Como consequéncia de uma soma de fatores econdomicos desfavoraveis o estado
apresenta um déficit de 36 bilhdes de reais de 2014 a 2018 (PORTAL Gl1, 2019c, on-line). A
crise afetou diretamente a populagdo mineira e acabou por ser mais um fator a contribuir para
o desgaste da imagem do entdo governador, Fernando Pimentel (PT). “O cendrio atual ¢
também de crise em Minas Gerais, marcada pelo parcelamento e atraso do pagamento de
servidores e aposentados, bem como o ndo repasse de verbas aos municipios” (SANTOS;
OLIVEIRA, 2019, p. 337). Para além, houve paralizagdo e atraso em obras de infraestrutura ja
iniciadas e reducao do investimento em pesquisa, com atrasos de bolsas e cortes na Fundagao
de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas Gerais (FAPEMIG). Em um cenério de incertezas
e certo caos, os candidatos ao governo de Minas ndo tiveram como negligenciar a tematica da
crise econdmica como tema de campanha, tanto na midia massiva quanto na midia digital.

Ao tomar a campanha desenvolvida na internet como dificil de se impor limites
somado a um cendrio de desintermediagdo, as fanpages dos candidatos ao governo de Minas
tornaram-se cendrio fértil para disputas de narrativas sobre o cendrio de crise do estado.
Compreende-se como narrativa a capacidade de organizar discursivamente fatos, acionando a
ideia de causa-consequéncia, recriando o passado e apontando o futuro (CARDOSO, 1997;
MOTTA, 2013). E através das narrativas que pode se compreender, perceber, organizar e
interpretar a realidade, seguindo uma ordem cronoldgica de passado-presente-futuro
(HOBSBAWN, 1998), algo intrinseco do ser humano (MOTTA, 2013). Ou seja, construir
uma narrativa € um processo de historiar transformagdes em uma dialética de continuidade e
descontinuidade (CARDOSO, 1997; MOTTA, 2013).

Entretanto, narrar ndo ¢ uma forma e reconstruir um acontecimento de modo fidedigno
ao que aconteceu. Narrar ¢ uma representacdao construida pelo préprio individuo e que se
dirige a um receptor especifico. O ato de construir uma narrativa adquire, portanto, um
comportamento de imitar a realidade (CARDOSO, 1997; MOTTA, 2013). Motta, em “A
analise Pragmatica da Narrativa Jornalistica”, discute como a narrativa midiatica guia as agdes
de seus receptores, ndo sendo uma mera forma de apresentar a realidade imparcial e neutra.
As narrativas servem a interesses especificos, como forma de exercer poder. Quando um
sujeito 1€, ve€, escuta uma estoria, ele também recria essa histéria com base em seus valores
pessoas e memoria cultural (MOTTA, 2013). As narrativas mididticas, nesse sentido,
conformam modos de se perceber e interpretar a realidade, (re)construindo uma memoria
sobre o fato.

Portanto, as diferentes narrativas construidas pelos candidatos, a despeito de um fato,

durante o processo de campanha como a crise econdmica em Minas, tendem a corroborar para
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uma visdo de mundo que o mesmo quer que seu eleitorado acredite e assimile como real. Essa
disputa de narrativas contribui, nesse sentido para a decisdo de voto. Tomando a midia como
palco para essas narrativas, percebe-se uma tentativa de cada agente politico em construir o
que ele julga mais interessante para seu eleitorado, buscando persuadi-lo. Ideia semelhante
apresentada por Figueiredo ef al (1997) sobre os mundos de natureza ficcional da politica,
disputados pela situagdo versus oposi¢do. No caso de Minas Gerais, a situacdo deve ser
acrescida de um componente — a entrada de um outsider que cria a ideia do antagonismo entre
os politicos tradicionais (seja de situacdo ou oposi¢do — Pimentel ou Anastasia) versus o
antissistema (Zema).

Se tomarmos como base o periodo de pré-campanha dos principais candidatos ao
governo de Minas, Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT), em suas redes sociais, ja era observado
a temadtica da crise como uma preocupacao. No estudo de Santos; Oliveira (2019), percebe-se
diferentes narrativas relacionadas a crise econdmica de Minas dos candidatos que
representavam a tradicional polarizacdo no estado. O discurso apresentado por ambos visava
apontar um culpado para o cenario, formas de se vencer a crise e alavancar o crescimento do
estado, a0 mesmo tempo, em que havia uma preocupag¢ao com a construcao da imagem de
cada um.

Enquanto Anastasia (PSDB), que ja foi vice-governador e governado do estado e
atualmente estd no Senado, culpabilizava o governo Pimentel pela crise; o contrario também
ocorria. O petista, ainda em sua primeira gestdao como governador do estado, apresentava os
12 anos de governos tucanos e o boicote do governo Temer, como fatores geradores da crise.
O que poderia ser observado em comum ¢ que, pensando no pleito, ambos os candidatos
tentavam eximir-se da culpa da crise, utilizando-a como forma de desconstruir a imagem do
adversario baseados na polarizagdo tradicional. Algo que foi observado também durante a
campanha efetiva no Horario Eleitoral e nas paginas nas redes sociais.

No entanto, enquanto o tucano e o petista trocavam acusag¢des, Romeu Zema (Novo)
culpabilizava os dois e a ma gestdo de uma politica baseada no interesse proprio e na
corrupgao pelo cendrio de crise econdmica. Algo que sera melhor explanado na andlise da
presente pesquisa. O que pode depreender-se ¢ que a crise vivenciada pelo estado e suas
consequéncias para a populagdo foram capazes de atuar também na decisdo do voto, uma vez
que impactou a vida das pessoas de modo direto (emprego, recebimento de saldrio,
investimentos, funcionamento de servigos de saude, educacdo, seguranga e tantos outros

setores e desdobramentos).
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5 ANALISE DO CORPUS - HGPE E FANPAGES

Nesse capitulo serdo abordados o contexto que envolveu a disputa para o governo de
Minas Gerais, a biografia de cada candidato tomado como objeto desta pesquisa, bem como a
analise dos suportes — TV e fanpages — no qual a campanha se desenvolveu e seus resultados.
A partir da andlise do material coletado sera apresentado as inferéncias a partir das estratégias
de comunicagdo dos trés candidatos observados, Anatasia (PSDB), Pimentel (PT) e Zema
(Novo), nos dois turnos da disputa de 2018.

A pesquisa foi dividida metodologicamente em:

1) Pesquisa Bibliografica: dividida em 3 eixos tematicos: (a) Da centralidade da midia
a uma sociedade midiatizada ¢ como as transformagdes nos meios de comunicagdo
impactaram no campo politico; (b) o carater hibrido das campanhas em meio uma sociedade
(hiper)midiatizada; e (c) a crise de representacdo os seus desdobramentos no cendrio de Minas
e do Brasil.

2) Pesquisa documental e corpus de andlise: todas publicagdes no Facebook dos trés
principais candidatos e seus respectivos programas de Horario Eleitoral. Mais explorados
mais abaixo.

3) Por fim, foi realizada a Analise de Conteudo (BARDIN, 2011; PANKE; CERVI,
2011), que permitiu a categorizagdo dos conteudos de cada formato de acordo com suas
especificidades.

A justificativa para a escolha dos trés candidatos se da pelos 3 (trés) alcangarem mais
de 5% dos votos validos. Para além, os trés candidatos representam a tradicional polarizacao
PT versus PSDB, personificada nas candidaturas de Fernando Pimentel (PT) e Antonio
Anastasia (PT); e o discurso antissistema de Romeu Zema (Novo) que saiu vitorioso na
disputa.

O primeiro turno compreende o periodo de 31 de agosto a 04 de outubro de 2018.
Neste momento, a coleta no Facebook foi dia a dia, enquanto a coleta do HGPE se deu nas
segundas, quartas e sextas-feiras, dias nos quais os programas para governador e presidente
eram veiculados. J& no segundo turno, de 12 de outubro a 26 de outubro de 2019 a coleta na
rede social continuou a ser feita diariamente e a coleta do HGPE passou a realizada de
segunda a sdbado, uma vez que os programas para governador passaram a ser didrio, com
excegdo dos domingos.

Como corpus de andlise t€ém-se todas as postagens das fanpages dos trés candidatos

durante o primeiro e segundo turnos da disputa. Foram coletados igualmente os programas do
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Horéario Eleitoral veiculados na TV. Apesar da campanha nas redes sociais serem permitidas
uma semana antes do inicio do HGPE, no primeiro turno, optou-se pela coleta no Facebook
no mesmo periodo em que se tem o inicio da campanha na midia massiva por ser uma forma
de observar o comportamento e estratégias dos candidatos no mesmo periodo. A coleta na
rede social foi realizada diariamente, para que ndo houvesse a perda de nenhum contetudo e
foi feita por meio do print screen da tela. Ja a coleta do material do HGPE foi feita por meio
da gravacdo direta da televisdo, pelos canais dos candidatos no Youtube ou por meio do
material concedido gentilmente pelas assessorias de imprensa.

Vale destacar que, no inicio da campanha, como apontado anteriormente, as pesquisas
de opinido apontavam uma repeticao da polarizacdo, contudo, ndo apontava a preferéncia dos
demais candidatos, havendo constantes mudancas. Nesse sentido, optou-se por coletar 5 dos
nove candidatos, sendo aqueles que apresentariam algum potencial de crescimento ao longo
da campanha, até a disputa apresentar alguma defini¢cao. Os candidatos coletados inicialmente
foram: Anastasia (PSDB), Pimentel (PT), Romeu Zema (Novo), Mares Guia (Rede),
Adalclever Lopes (MDB). Depois, devido a inexpressividade da votagao dos dois ultimos,
optou-se por descartar o material dos mesmos na analise.

Quanto a metodologia utilizada na andlise, optou-se pela Analise de Conteudo
(BARDIN, 2011), por ser um método que permite tanto uma analise quantitativa quanto
qualitativa do objeto escolhido, ainda ha a possibilidade de elaboragao de categorias, a partir
dos contetdos das mensagens, as quais melhor respondam aos objetivos desta pesquisa € sua
pergunta problema.

Para andlise dos posts da rede social, as categorias foram adaptadas a partir dos
trabalhos de Albuquerque (1999), Oliveira (2004) e Santos et al (2018). As categorias e suas

respectivas descrigdes encontram-se no Quadro 1 abaixo:

Quadro 1 — Categorias de Analise — Conteudos das mensagens no Facebook

Categoria Descricao

Imagem do candidato Constru¢do da imagem do candidato a
partir dos atributos pessoais, qualidades,
trajetoria de vida e no campo politico.

Construcao da imagem do estado Ressalta pontos positivos de Minas Gerais e
sua populagdo, construindo uma imagem
positiva.  Geralmente ¢ o discurso
empregado pela situagao.




Desconstrucdo da imagem do estado
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Ressalta pontos negativos de Minas Gerais,
desconstruindo a imagem do mesmo.
Geralmente ¢ o discurso empregado pela
oposicao.

Temas Politicos

Propostas e discussao sobre tematicas como
saude, educagdo, seguranca publica, entre
outras.

Prestacao de contas

Publicagdes sobre o que ja foi feito no
mandato com dados concretos, seja para o
candidato que tenta se reeleger, quanto para
os candidatos que ocupam ou ocuparam
algum tipo de cargo politico.

Conjuntura

Temas relativos a conjuntura politica e
social vigente.

Resposta ao ataque de adversarios

Postagens que visam defender a imagem do
candidato frente a acusagdo de opositores.

Critica a adversarios

Criticas e ataque aos opositores € seus
partidos.

Mengao a partidos

Postagens que citam o partido do candidato

e/ou outros partidos envolvidos na
campanha.
Atividades de campanha Cenas de campanha como caminhadas,
carreatas, panfletagem, visitas, entre outros.
Debate Trechos dos debates veiculados pelos

candidatos sobre a participacdo em debates,
sejam  momentos nos quais  eles
apresentaram suas propostas, se
defenderam de criticas ou atacaram o
adversario.

Visibilidade na midia

Participagdo em entrevistas, programas,
reportagens, entre outras formas de
apari¢do direta na imprensa e suas distintas
plataformas. Essa categoria pode ser
utilizada tanto para que o candidato reforce
um discurso, quanto desconstrua a imagem
do adversério, utilizando a legitimidade e
respaldo de matérias que sairam em
veiculos de comunicagao.

Apoio de lideres, politicos e/ou populares

Mensagens de apoio feitas pelo ator politico
e/ou recebidas.




Agenda
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Divulgacao de agenda do candidato.

Fatos Contemporaneos

Postagens sobre os fatos que estdo
ocorrendo concomitante no cenario atual,
como datas comemorativas, campanhas,
tragédias, etc.

Pesquisa de Intengdo de Voto

Postagens com a divulgacdo das ultimas
pesquisas de intencdo de voto. Inclui
pesquisas sobre a intencdo dos eleitores,
bem como da rejei¢ao dos mesmos.

Mobilizacdo e apelo ao engajamento dos | Tentativa de mobilizar a participacdo dos

seguidores seguidores em alguma campanha, programa
e/ou rede social.
Outros Ndo se encaixam em nenhuma das

categorias acima.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Ainda, foi elaborada um quadro para elencar os formatos das publicacdes, observando

os formatos mais acionados nos posts, sendo eles nativos da rede ou ndo, como: Video,

Imagem, Charge, Audio, Somente Texto, Link, Evento, Grafico e Outros. Vale ressaltar, que

devido as caracteristicas da propria web, algumas publicacdes feitas nas fanpages podem ser

enquadradas em mais de uma categoria, tanto de formato quanto de contetido.

Para analise do Horario Eleitoral, recorreu-se as categorias ja consolidadas pelo Grupo

de Pesquisa Comunicagao Eleitoral, da Universidade Federal do Parana, liderado por Luciana

Panke e Emerson Cervi (2011). Os autores desenvolveram as categorias ao longo da

observagao do HGPE em campanhas majoritarias. As categorias e suas descri¢des encontram-

se no Quadro 2, a seguir:

Quadro 2 — Categoria de Analise — contetidos dos programas de HGPE

Categoria

Descricao

Administragdo Publica

Propostas para administrar o estado e prestagdo de
contas, no caso do candidato a reeleicao.

Candidato Elogios/autoelogios ao candidato, trajetoria, carreira
politica, depoimento de eleitores e pessoas externas
a campanha, que ndo seja liderancas
politicas/partidarias.

Liderangas Apoio declarado de autoridades politicas, liderancas

de partidos e referéncia a elas, referéncia aos
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governos de ex-presidentes/governadores
importantes para os partidos.

Desqualificagdo

Criticas, ironias e desqualificagdo dos adversarios,
partidos, grupos politicos e/ou a modelos de
governo.

Conjuntura

Temas relativos a conjuntura politica e social
vigente, fake news, boatos, referéncia a
manifestagdes, referéncia também a atos de
corrupgao.

Economia

Propostas referentes a essa tematica, como geracao
de emprego e renda, investimento, atracdo de
empresas, propostas para os diferentes setores da
economia, crise econdmica, austeridade, discussdo
sobre desvio de dinheiro e corrup¢do, questdes
ambientais, entre outros.

Educacgao

Propostas para investimentos na area, politicas de
educagdo e profissionais da 4rea, programas
educacionais, entre outros.

Saude

Propostas para a saude publica, investimentos em
infraestrutura e obras no setor, contratacdo de
pessoal, politicas de saude, problemas na drea,
saneamento basico e reciclagem.

Seguranca

Investimentos em infraestrutura e pessoal, reducao
de indices de criminalidade, politicas de seguranga,
entre outros.

Infraestrutura

Propostas quanto aos investimentos em diversas
areas, como aeroportos, rodovias, ferrovias,
industria aval, infraestrutura em esporte, lazer e
cultura, saneamento, tratamento de agua e esgoto,
moradia, energia, entre outros.

Politico-Sociais

Propostas para o desenvolvimento social,
distribuicdo de renda, programas sociais e de
inclusdo, temas relativos a desigualdade, questdes
religiosas, familiares e humanitarias.

Questoes de género

Temas que envolvam mulheres, mulheres no meio
politico, referéncia a questdes da comunidade
LGBT+ e representatividade.

Fonte: PANKE; CERVI, 2011.
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As categorias de analise tanto para fanpages quanto para os programas do Horério

Eleitoral permite estabelecer comparagdes entre o que foi veiculado ou priorizado em cada

plataforma, relacionando isso ainda ao tempo de HGPE disponibilizado para cada candidato.

5.1 RESULTADO DA DISPUTA EM MINAS GERAIS E SUA SEMELHANCA COM O

CENARIO BRASILEIRO

O contexto da disputa em Minas foi parecido com o cendrio brasileiro. Um niimero

alto de candidaturas lancadas e nenhuma certeza quanto ao resultado. O cenario instavel e de

fragmentacdo de aliangas foi responsavel pelo langamento de nove candidaturas que

pulverizaram os votos — com excegdes — do eleitorado mineiro. 6 dos 9 candidatos ndo

alcangaram nem 5% dos votos validos, como apresenta a Tabela 1 abaixo:

Tabela 1 — Resultado da eleigdo para o governo de Minas Gerais em 2018

Candidato (partido) | Votacido no 1° turno | Votacao no 2° turno \ Situacio
Romeu Zema (Novo) 42,73% — 4.138.967 71,80% — 6.963.806 Eleito
votos votos
Antonio Anastasia (PSDB) 29,06% — 2.814.704 28,20% — 2.743.452 Nao eleito
votos votos
Fernando Pimentel (PT) 23,12% —2.239.979 - Nao eleito
votos
Adalclever Lopes (MDB)  2,77% — 268.683 votos - Nao eleito
Dirlene Marques (PSOL)  1,38% — 133.986 votos - Nao eleito
Joao Batista Mares Guia 0,59 % — 56.856 votos - Nao eleito
(Rede)
Claudiney Dulim (Avante)  0,19% — 18.330 votos - Nao eleito
Jordano Metalirgico 0,16% 15.742 votos - Nao eleito
(PSTU)
Alexandre Flach (PCO) Considerado - Nao eleito
nulo/anulado®®

Fonte: Dados do TSE | Elaborado pela autora (2020).

20 Candidato considerado como inapto, tendo sua candidatura indeferida pelo TSE.
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No 1° turno, Romeu Zema (Novo) desbancou Fernando Pimentel (PT) e interrompeu a
polarizagdo. No 2° turno, Anastasia (PSDB) manteve o numero de votos praticamente o
mesmo do apresentado no turno anterior. Zema, por sua vez, quase dobrou o niamero de votos.
Dentre os trés candidatos que tiveram votacdo superior a 20% dos votos validos, no 1° turno,
o candidato do Novo era o que apresentava menor indice de rejeicdo pelo publico nas
pesquisas (PORTAL G1, on-line): 21 % de rejei¢do. Diferente dos indices dos candidatos que
representavam a tradicional polarizagdo PT X PSDB: 41% de rejei¢do de Pimentel (PT),
maior indice apresentado na pesquisa; 28% de rejei¢do ao candidato Anastasia (PSDB),
segundo maior indice.

Além disso, de acordo com pesquisa do Datafolha (PORTAL G1, 2018e, on-line), a
rejeigdo a Bolsonaro foi responsavel por dividir os votos entre PT e PSDB em Minas Gerais.
Contudo, os eleitores de Fernando Haddad (PT) que votaram em Anastasia (PSDB), no 2°
turno, foram minoria.

Ainda, torna-se relevante destacar que o cendrio mineiro reflete o cenario nacional
também nos resultados. O estado ¢ observado como o termdmetro das disputas presidenciais
pos-redemocratizacdo. Desde as elei¢des de 1989 ¢ possivel tragar um comparativo entre o
vitorioso da disputa no estado e o vitorioso no cenario nacional. De acordo com a matéria
“Divisdes de Minas Gerais s3o espelho do Brasil nas elei¢des”, publicada pela Folha online
(19/10/2014), existem duas razdes para esse fenomeno, sendo elas:

1) Minas possui o 2° maior colégio eleitoral do pais e o perfil dos eleitores mineiros
aproxima-se do eleitorado nacional (estado civil, faixa etédria e renda). Desse modo, seria uma
tendéncia o placar nacional se repetir no estado.

2) As proprias caracteristicas regionais do estado: cada regido de Minas representa
outro pedago do Brasil. Como exemplo a matéria traz a regido centro e sul do estado, com
melhores estradas, maior concentracdo do PIB e onde concentra-se a maior parte das
industrias, sendo esta regido um espelho do estado de Sdo Paulo (maior colégio eleitoral do
pais). Ainda, a regido noroeste de Minas, forte no agronegocio, apresenta semelhangas com o
voto do estado do Mato Grosso. Ja a regido do nordeste mineiro (Vales do Jequitinhonha e
Mucuri), areas mais pobres e dependentes dos programas sociais, tendem a se assemelhar a
regido Nordeste do pais.

Na matéria “A importancia de Minas”, publicada pelo jornal mineiro O Tempo
(05/12/2018), Minas ¢ apresentada, como na matéria supracitada, como um retrato fiel da
nacdo. A matéria corrobora para o argumento de que as regides do estado se assemelham com

as regides e os estados limitrofes. Além disso, a reportagem destaca as eleigdes para prefeitura
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de Belo Horizonte, em 2016, como um sinalizador do que poderia ser as elei¢des de 2018.
Algo apontado também por Santos et al (2018), ao analisar o pleito na capital mineira.

A reportagem “Minas Gerais € o retrato do Tabela eleitoral do Brasil”, publicada pelo
Jornal GGN (28/08/2018), reforca a ideia de que o estado ¢ um retrato da disputa nacional nas
ultimas elei¢cdes. De 1994 a 2014, os resultados obtidos durante o primeiro turno das disputas
presidenciais no estado foram mais préoximos dos resultados obtidos a nivel nacional,

refor¢ando a ideia de semelhangas entre as regides mineiras ¢ as regioes do pais. Como

Uma explicagdo plausivel para a maneira como o eleitorado mineiro se
comporta sdo os indicadores socioecondmicos no estado que também
sintetizam os indicadores de todo o territorio nacional. Minas convive,
historicamente, com diferengas regionais significativas, algumas localidades
alcancam o indicador Humano Municipal (IDHM) equivalente ao de
municipios mais carentes em outros estados como Patos (PB) e Picos (PI), ja
outros pontuam indices mais elevados de desenvolvimento, como os das
cidades do ABC Paulista. (JORNAL GGN, 28/08/2018)

Se tomarmos como base essas discussoes e aplicarmos ao cenario eleitoral de 2018, ha
uma confirmacdo da semelhanca mais uma vez, conforme pode ser observado nos mapas

disponibilizados pelo Portal GI (MAPA 1):

Mapa 1 — Mapa de cores do estado de Minas do primeiro turno da disputa presidencial de 2018

Fonte: Portal G1.
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Nele, as cores representam o candidato mais votado por municipio. Em vermelho,
sendo mais bem votado na regido norte e nordeste do estado, aparece o candidato pelo PT,
Fernando Haddad. Em verde, aparece o candidato do PSL, Jair Bolsonaro. Como fica nitido,
Bolsonaro apresenta maior votacdo do estado se observada as regides (predominancia nas
demais regides), além de ser o mais bem votado, com 48,31%. Em seguida, aparece Fernando
Haddad (PT) com 27,65% dos votos validos do estado.

Se compararmos o mesmo turno de votacdo no ambito nacional, ¢ notdria a

semelhanga, conforme apontado pelo Mapa 2:

Mapa 2 — Mapa do Brasil em Cores com votagéo para presidente no 1° turno de 2018

3
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Fonte: O Globo.

A divisdo de votos no pais apresentado pelo Jornal O Globo também traz
especificidades enfatizadas pelo veiculo. As cores representam a maior votagao dos
candidatos por estado. A cor vermelha (claro e escuro) representam os estados onde o
candidato Fernando Haddad (PT) venceu. A cor verde (claro e escuro) representam os estados
onde o candidato do PSL, Jair Bolsonaro, saiu vitorioso. A cor roxa (claro e escuro)
representa a vitoria de Ciro Gomes (PDT). De acordo com a reportagem, Bolsonaro foi o mais
votado em 17 estados, inclusive em Minas Gerais, com votagdo expressiva nas regioes
Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Seguido de Haddad, o mais votado em 9 estados, sendo a maior

parte deles presentes nas regides Norte e Nordeste do pais. Bolsonaro alcangou sua maior
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votagdo no estado de Santa Catarina, chegando a 65,8%; enquanto a maior votagdo de Haddad
foi no Piaui, com 63,34% dos votos no estado.

Outros dados relevantes apresentados referem-se a vitoria do candidato Ciro Gomes
(PDT) no estado do Cear4, local onde o candidato alcancou 40,9% dos votos, seguido de
Haddad (PT), com 33,11%, e Bolsonaro (PSL) com 21,7%. Vale lembrar que Ciro Gomes,
dentre outros cargos em sua vida publica, foi Deputado Estadual, Prefeito de Fortaleza,
Governador do Ceara. Como governador do estado, Ciro Gomes recebeu, em 1993, o Prémio
Mundial do UNICEF, devido sua conquista na redu¢ao da mortalidade infantil no Ceara.

No estado do Rio de Janeiro, Bolsonaro obteve quase 60% dos votos, somente na
capital, seguido de Ciro Gomes (20%) e Haddad aparece somente em 3°, com 12%. Esse
desempenho também reflete a votagao do atual governador, Wilson Witzel (PSC), candidato
apoiado por Bolsonaro.

Ao observar a votacdo para presidente no 2° turno, as semelhangas entre as regides de

Minas Gerais e dos demais estados do pais continuam, conforme apresenta o Mapa 3:

Mapa 3 — Mapa de Minas sobre a elei¢@o presidencial 2° turno de 2018

Fonte: Portal G1.
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Em Minas Gerais, Bolsonaro, representado pela cor verde, continua com maior
votagdo nas regides centro-oeste e sul do estado. Seu adversario, Fernando Haddad (PT),
aparece vencendo predominantemente nas regides norte ¢ nordeste do estado. Bolsonaro
alcanca a vitéria em Minas, com 58,19%, e o petista obtém 41,81% dos votos. A nivel
nacional, Bolsonaro alcanga votagdo parecida, com 55,13%, seguida de 44,87% de Haddad.
Isso confirma mais uma vez os dois aspectos apresentados anteriormente: as regides de Minas
assemelham-se as regides do Brasil ¢ quem vence em Minas também vence como presidente

do Brasil. O mapa do pais, em cores, fica da seguinte forma no Mapa 4:

Mapa 4 — Mapa de cores da votagdo do 2° turno da eleigdo presidencial em 2018
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Fonte: Gazeta do Povo.

No mapa do 2° turno, as cores representam o candidato vitorioso em cada estado,
sendo o amarelo referente a Jair Bolsonaro (PSL) e o vermelho referente a Fernando Haddad
(PT). Bolsonaro vence em 16 estados da federacdo, inclusive, em Minas Gerais. Fernando
Haddad apresenta maior votagao entre os estados do nordeste do pais.

Quando analisado os graficos da eleicdo para governador de Minas Gerais torna-se
notavel também que o candidato que apoiou Bolsonaro, Romeu Zema (Novo), vence nas

mesmas regioes que o candidato a presidéncia venceu, conforme apresenta o Mapa 5.
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Mapa 5 — Mapa em cores da votacdo do 1° turno de 2018 para governador-MG

z;;) CANDIDATOS

ROMEU ZEMA A9 T

NOVO €
o— veros

ANTONIO ANASTASIA
PSDE  ERNED =
o—— otos

FERNANDO PIMENTEL
PT
pr— votos

ADALCLEVER LOPES
MDB
q

DIRLENE MARQUES 1.38%
PSOL

0AO BATISTA MARES ~
e 0,59%

REDE

Fonte: Portal G1.

As cores representam a vitéria dos candidatos por municipio de Minas. O vermelho
representa as cidades em que Pimentel (PT) saiu vitorioso. Pimentel vence
predominantemente em cidades do norte e nordeste do estado, vota¢do parecida com a do
companheiro de partido e candidato a Presidéncia, Fernando Haddad. Em azul aparece o
candidato do PSDB, Antonio Anastasia, em uma votacdo mais espalhada pelo estado. Em
verde, o candidato do Novo, Romeu Zema (Novo), vitorioso no estado, aparece em regioes
nas quais o candidato Bolsonaro também aparece como vitorioso: centro, tridngulo mineiro
(regido na qual nasceu e reside Zema, além de ser uma regido que desejava ser um estado
independente de Minas Gerais)?! e sul.

Ja no segundo turno, no qual disputavam Anastasia (PSDB) e Zema (Novo), o mapa

muda um pouco, conforme visto no Mapa 6.

21 O Triangulo Mineiro historicamente se nega a pertencer ao “espago mineiro” e chegou até promover
um movimento separatista triangulino em 1988. A realiza¢do da Assembleia Nacional Constituinte
de 1988, trazia a esperanca de a regido ser transformada em um estado proprio, no entanto, os
“mineiros” (demais regides) lutavam pela integridade do estado, com a busca pelo resgate da
mineiridade. “Os embates ‘triangulinos’ versus ‘mineiros’ ocorreram através da imprensa escrita,
que reproduziu o discurso dos atores envolvidos no processo, no Congresso Nacional, com uma
articulagdo politica tanto de ‘bastidores’ quanto na apresentacdo de emendas separatistas a
Constituigdo; e, por fim, na articulagdo politica dos ‘mineiros’ tentando evitar que estas emendas
fossem aprovadas.” (LONGHI, 1998, p. 120).
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Mapa 6 — Mapa em cores do 2° turno da disputa para governador de MG em 2018

Fonte: Portal G1.

No 2° turno para governador do estado, Romeu Zema (Novo) tem uma votagdo
expressiva, alcangcando 71,80% dos votos validos, enquanto Anastasia (PSDB) obtém 28,20%
dos votos validos. Nota-se que Zema vence em quase todas as cidades do estado. O adversario
tucano aparece com uma votagdo esparsa e vence em algumas cidades do norte e nordeste do
estado. Resultado semelhante ao obtido pelo petista, Fernando Haddad, no mesmo turno.

A partir dos dados apresentados € possivel depreender que Pimentel (PT) e Anastasia
(PSDB) passaram a representar a “velha politica”, sendo deixados para tras pela “onda
Bolsonaro”, que em Minas impulsionou a candidatura do estreante na politica, Zema. Além
disso, percebe-se um efeito “amigos e vizinhos” (ZOLNERKEVIC; FERNANDES, 2016)
aparente no caso do candidato do Novo.

O efeito “amigos e vizinhos™ foi observado pela primeira vez nos estudos de Key, em
1949, a partir de sua pesquisa sobre as campanhas eleitorais nos Estados Unidos no ano de
1946 (ZOLNERKEVIC; FERNANDES, 2016). Esse efeito demonstra uma tendéncia do
candidato em se sair melhor na votagcao no local onde mora e suas vizinhangas, especialmente
se esse candidato for pouco conhecido e/ou estiver em sua primeira disputa. Para Zolnerkevic;
Fernandes (2016), o efeito também ¢ uma consequéncia da dificuldade de se estabelecer

diferencas aparentes entre os candidatos somado ao pouco interesse dos eleitores em temas de
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relevancia publica. Além disso, o efeito “amigos e vizinhos” traz a tona o fato do eleitor local
tender a escolher o candidato de sua regido, por acreditar que o mesmo defenderd os
interesses locais da comunidade. Em consequéncia disso, hd uma tendéncia do candidato,
quando eleito, trabalhar em favor do seu reduto eleitoral, do local que o elegeu. Contudo, os
autores apresentam esse efeito apenas como uma das estratégias de campanha dos atores
politicos. Para eles, hd um somatdrio entre o contexto da elei¢do, com a midia massiva e as

campanhas eleitorais, na decisdo do voto dos eleitores.
5.2 OS TRES PRINCIPAIS CANDIDATOS NA DISPUTA

Antonio Anastasia (GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS, on-line) ¢é
formado em Direito e atuou como professor na Universidade Federal de Minas Gerais.
Anastasia iniciou sua carreira politica atuando em diversas secretarias no governo do ex-
governador Hélio Garcia no mandato de 1991 a 1994. Em 2006, compds a chapa vencedora
como vice-governador de Minas ao lado de Aécio Neves. Em 2010, assumiu o cargo
interinamente e venceu a disputa para o governo do estado. Em 2014, Anastasia venceu como
senador por Minas Gerais, cargo que ocupa atualmente. O tucano em 2017 teve seu nome
citado na operagao Lava Jato por receber vantagens indevidas (PORTAL G1, 2017, on-line).
Acusacao que ndo prosseguiu.

Fernando Pimentel (PT) (GOVERNO DO ESTADO DE MINAS, on-line), candidato a
reelei¢do, concorreu a sua primeira elei¢do publica em 2004, para a prefeitura da capital
mineira, sendo eleito. Neste mandato, Pimentel foi apontado como o oitavo melhor prefeito
do mundo. O petista também foi ministro do Desenvolvimento no governo da ex-presidente
Dilma Rousseff (PT). Em 2014, o candidato venceu como governador de Minas, pondo fim a
12 anos seguidos de hegemonia tucana no cargo. Pimentel ¢ formado em Economia e Mestre
em Ciéncia Politica. O petista ja foi professor da UFMG. Sua campanha foi também marcada
pelo desgaste da sua imagem frente a crise economica do estado.

Diferente dos demais concorrentes, o candidato do Novo, Romeu Zema, disputou sua
primeira elei¢do. O estreante na politica sustentou o discurso de outsider politico. Zema ¢
empresario e antigo Presidente do Grupo Eletro Zema (GOVERNO DO ESTADO E MINAS
GERALIS, on-line). Ao longo da campanha, Romeu Zema foi ignorado pelos concorrentes do
PT e PSDB, que pareciam disputar sozinhos ao cargo. Apesar dos 6 segundos de HGPE e de
seu partido ndo ser de grande expressdo politica, o candidato do Novo utilizou a internet e
suas redes sociais como ferramenta de campanha para mobilizacao popular e estabelecimento

da comunicacao com o eleitorado.
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5.3 ANALISE DE CONTEUDO DOS HGPE DOS CANDIDATOS

Se na internet os candidatos tiveram uma campanha quase ilimitada, na TV nao foi
bem assim: alguns candidatos como Zema (Novo) tiveram poucos segundos de Horario
Eleitoral. Algo que mudou no segundo turno, uma vez que o tempo era dividido igualmente

entre os dois candidatos. A seguir, a Tabela 2 mostra a divisdo do tempo durante o primeiro

turno de 2018:

Tabela 2 — Relagdo candidato por tempo de HGPE

Candidato Tempo de HGPE

Antonio Anastasia (PSDB) 3 minutos e 20 segundos

Fernando Pimentel (PT) 2 minutos e 38 segundos

Adalclever Lopes (MDB) 2 minutos e 18 segundos
Dirlene Marques (PSOL) 11 segundos
Jodo Batista Mares Guia (Rede) 8 segundos
Claudiney Dulim (Avante) 7 segundos
Alexandre Flach (PCO) 6 segundos
Jordano Metalurgico (PSTU) 6 segundos
Romeu Zema (Novo) 6 segundos

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

No primeiro turno, foram 15 programas de candidatos a governador. Antonio
Anastasia (PSDB) e Fernando Pimentel (PT) veicularam 15 programas cada. Romeu Zema

(Novo) veiculou 12 programas, ja que comegou a campanha apenas no dia 10 de setembro de
2018.
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5.3.1 Analise de conteudo dos HGPE dos candidatos — 1° turno

Em meio a tentativa de uma nova eleig¢ao, o senador Antonio Anastasia (PSDB) focou
em seu discurso como gestor experiéncia, preparado para enfrentar a crise econdmica que, de
acordo com o tucano, foi provocada pelo “desgoverno” de Pimentel (PT). Sempre que
possivel, Anastasia comparava os feitos da sua gestdo anterior como governador do estado
com a gestdo do petista. Anastasia teve como uma das principais propostas a de ndo iniciar
nenhuma nova obra até finalizar as que ndo foram concluidas.

Diferente das elei¢des anterior, o tucano citou seu companheiro de partido, Aécio
Neves, apenas duas vezes durante todo o primeiro turno em seu HGPE. Em 2010, quando
Anastasia também concorria a0 mesmo cargo de governador, Aécio Neves chegou a apareceu
mais nos programas do “afilhado politico”, tendo 25% do tempo destinado a apari¢do do neto
de Tancredo.

Diante da decupagem e categoriza¢do do contetido, pode-se observar a recorréncia das

seguintes tematicas, conforme Grafico 4:

Grafico 4 — Decupagem e andlise dos conteidos — HGPE Anastasia (PSDB) 1° turno 2018

30,00%
27,5%

24.8%
2500% - —

20,00%
17,5%

15,00%

10,005 B

3 5.4% 5,8%
5.00% 6%
2,5% 2%
18 1 Il F
% 0%
0,00% -+ - =

: L
3 # ) o F o o
P ho"'"o & 0?-5? o o ,bef‘? & & & &
e e N
o
P o s ch L},ec
F

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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Conforme observado, a categoria mais acionada por Anastasia ao longo dos seus
programas foi “Candidato” (27,5% do total). Nessa temadtica, o tucano ressaltou seus aspectos
e qualidades pessoais, sendo uma categoria de cunho totalmente personalista. O candidato
apresentou-se como um ‘“‘gestor” e “nao-politico”, estratégia utilizada pelos outsiders para
tentar se desvincular da imagem negativa do meio politico.

A segunda categoria mais acionada foi “Desqualificacdo” (presente em 24,8%). Nela,
o candidato teve como alvo tnico o seu adversario petista e candidato a reeleicao, Fernando
Pimentel. Anastasia enfatizou o “desgoverno” do petista e reforgou a culpa do mesmo na crise
econdmica. A terceira categoria foi “Administracdo Publica” 917,5%) e o candidato
apresentou o “Plano Minas Gerais”, conjunto de propostas para sua nova gestao no estado.

A quarta categoria foi “Politicas Sociais” (presente em 8,9% dos programas) e
abordou politicas publicas com foco na juventude do estado. Em quinto, aparece “Seguranca
Publica” (com 5,8%) e traz um apelo de Anastasia para com a segurang¢a “dos filhos
mineiros”, mais uma vez o candidato destaca sua preocupagao com a juventude.

Em sexto, a categoria “Saude” (5,4%) focou no programa “Saude da Mulher”. Esse
programa foi criado na gestdo passada de Anastasia como Governador e, nele, caminhdes
equipados percorriam Minas para realizar exames em mulheres. A sétima categoria mais
acionada foi “Economia” (presente em 4,6%). Nela, o candidato abordou a geragdo de
emprego e como a crise econdmica prejudicou esse setor.

Em oitavo, apareceu “Infraestrutura” (2,5%). Ao acionar essa temadtica, o candidato
enfatizou a manutengdo e melhoria das condi¢des das estradas, sendo um fator importante
para o desenvolvimento econdmico do estado. Em nono, a categoria “Lideranca” destacou a
equipe técnica que Anastasia formou em sua gestdo como governador em 2010. Por outro
lado, Anastasia evitou tocar nos nomes das liderancas de seu partido, especialmente por
estarem ligados a casos de corrupgao.

Por fim, o candidato acionou “Questdes de Género” (em 1%) e nesta categoria ele
defendeu oportunidades mais igualitarias entre homens e mulheres, inclusive no ambito
politico.

Vale ressaltar que as categorias “Educagdo” e “Conjuntura” foram negligenciadas por
Anastasia. A educagdo ¢ um tema delicado para o tucano, uma vez que durante sua gestao
esse setor sofreu com duros cortes.

Fernando Pimentel (PT), candidato a reeleicdo, enfrentou grande desgaste em sua
imagem e de seu partido, tanto no ambito nacional como estadual. Apesar da crise, o petista

tentou passar uma imagem positiva sobre si e seu governo, ressaltando o que foi feito, com
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destaque para os avangos em infraestrutura, trazendo o exemplo das obras de captagdo de
agua em cidades com Montes Claros; na satide, com a ampliacdo do ntimero de unidades do
SAMU; e na educagdo, com destaque para o aumento salarial dos professores em 40%.

Ainda sobre a crise economica, Pimentel responsabilizou o adversario tucano e seu
companheiro de partido, Aécio Neves, pela crise. O petista classificou a crise como
“herdada”, gerada pela maquiagem das cotas publicas e gastos desnecessarios dos
antecessores tucanos. Além disso, como agravante da crise econdmica, Pimentel ressaltou o
boicote do governo Temer, com o nao repasse de verbas ao estado. Outrossim, o candidato a
reeleicao ressaltou em quase todos seus programas a imagem do seu partido, suas liderangas e
aliados, como Lula, Dilma (candidata ao senado por Minas), e os candidatos a presidente e
vice Fernando Haddad (PT) e Manuela D’ Avila (PC do B).

Como categorias acionadas tém-se, a seguir no Grafico 5:

Grafico 5 — Decupagem e analise dos contetidos — HGPE Pimentel (PT) 1° turno 2018
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Fernando Pimentel (PT) acionou também mais em seus programas a categoria
“Candidato” (27,6%). Nela, Pimentel buscou construir uma visdo positiva sobre si, a partir da
énfase em sua trajetéria pessoal e politica, bem como a utilizagdo de depoimentos de
populares e artistas. Em segundo lugar, apareceu a categoria “Administragdo Publica”

(19,3%). O candidato a reelei¢ao buscou fazer a prestagao de contas do seu mandato enquanto
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governador, com destaque para o que foi feito nas areas de saude, educagdo e seguranca
publica. Para isso, o candidato se respaldou em nimeros e resultados obtidos. Uma tentativa
de reforgar a ideia de que o estado avangou apesar da crise.

A terceira categoria mais acionada foi “Liderancas” (15,6%). Nela, o petista recorreu
ao depoimento de liderangas politicas do PT, como o ex-presidente Lula e de Dilma Rousseff,
entdo candidata que liderava a corrida ao Senado em Minas, referenciando esses governos e
mandatos como positivos para o pais. Além disso, Pimentel aproveitou do discurso dessas
personalidades para reforcar uma imagem positiva sobre si com a valorizacdo dos seus
atributos como governador.

Em quarto, apareceu “Desqualificagdao” (14,8%), utilizada para atacar o adversario e
os mandatos tucanos no governo do estado, colocando-os como os reais culpados pela crise
econdmica. Uma tentativa de descontruir a imagem de seu adversario, Anastasia, € que até o
momento liderava as pesquisas de inten¢do de voto.

A quinta categoria mais acionada foi “Conjuntura” (5,7%). A categoria foi recorrida
para tratar a conjuntura politica e social vivenciadas no cenario nacional e estadual, como a
imagem do PT, o boicote do governo federal, o impeachment de Dilma Rousseff em 2016,
prisdo e impedimento da candidatura do ex-presidente Lula.

Em sexto, o tema “Educacdo” (5,3%) foi acionado para Pimentel apresentar suas
propostas de ampliagdo das conquistas obtidas na area, como o transporte escolar para a zona
rural. Em sétimo aparece “Economia” (5%), acionada para discutir propostas para superacao
da crise, como linhas de créditos exclusivas para a abertura de novos negdcios e o estimulo ao
pequeno e médio empreendedor.

A oitava categoria foi “Seguranca” (presente em 4,2%), na qual o candidato petista
propoe ampliar as bases comunitarias da Politica Militar para mais cidades e aumentar a frota
das viaturas. Por fim, aparece a categoria “Questdes de Género” (2,5%). Nela, o candidato
exalta a importancia da mulher na sociedade e na politica, ressaltando a presenga de mulheres
como candidatas pelo seu partido em diversas candidaturas, inclusive a imagem de sua vice,
J6 Moraes (PC do B).

As categorias “Infraestrutura”, “Satde” e “Politicas Sociais” ndo foram acionadas
diretamente pelo candidato petista. Contudo, Pimentel recorreu a essas tematicas em
“Administracdo Publica”, como forma de prestar contas de seu mandato e demarcar o que de
positivo foi feito apesar da crise.

Com poucos segundos de Horério Eleitoral, o candidato Romeu Zema (Novo) iniciou

seu programa em 10 de setembro. Nele, o empresario veiculou apenas um video com sua foto,
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nome e numero de seu partido, com o dudio “Vote Novo, vote 30”. O que caracteriza a
utilizagdo de 100% da categoria “Candidato”, obviamente. Devido a essa lacuna
comunicacional, o candidato do Novo recorreu as redes sociais para apresentar-se ao

eleitorado e obter votos.
5.3.2 Analise de contetiddo dos HGPE dos candidatos — 2° turno

No segundo momento da disputa, os programas de Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE) passaram a ser veiculados diariamente, com exce¢ao do domingo. Neles, os
dois candidatos que permaneceram no pleito tiveram o mesmo tempo de campanha na TV e
no radio, sendo aproximadamente 5 minutos de programa para cada.

O candidato Antonio Anastasia (PSDB) produziu programas mais simples no 2° turno se
comparado ao 1°. Se no primeiro momento da disputa, Anastasia preferiu fazer de sua
propaganda eleitoral apresentando suas visitas por Minas Gerais; nesse segundo momento o
tucano preferiu fazer uma campanha dentro de um estidio, como se falasse direto com o
eleitor. Em outros trechos do programa, o candidato era entrevistado por jornalistas, como o
jornalista e senador eleito por Minas Gerais, Carlos Viana. Uma terceira montagem dos
programas eram recortes de debates eleitorais promovidos pelas emissoras de televisao
mineiras. O debate era uma das grandes apostas de Anastasia, que fechava os seus programas
convidando aos telespectadores para assistir aos debates.

No primeiro turno, Anastasia propds, em seu HGPE, uma polarizagdo com o candidato
a reelei¢do, Fernando Pimentel (PT), algo observado no segundo turno, contudo, o alvo foi
diferente: o candidato Romeu Zema (Novo). Entre as principais criticas do tucano ao
candidato do partido Novo, apareceu de modo recorrente uma critica a falta de experiéncia em
gestdo publica do adversario. Anastasia ressaltou que o modelo publico tem especificidades
em relagdo ao setor privado, ambiente em que o adversario acabara de sair para a disputa da

eleicao. Conforme o Grafico 6 abaixo:
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Grafico 6 — Tematicas do HGPE de Antonio Anastasia (PSDB) no 2° turno de 2018
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A partir do Grafico 3, pode-se perceber que Anastasia (PSDB) usou, na maior parte do
tempo de seus programas, a categoria “Desqualificacdo” (presente em 52,5%). Nela, o
candidato do PSDB desqualificou e tentou desconstruir a imagem do oponente. Logo no
segundo programa veiculado no 2° turno, Anastasia relembrou uma entrevista cedida por
Romeu Zema a Central Radio, de Belo Horizonte-MG, em que Zema dizia que no Vale do

Jequitinhonha era possivel contratar uma empregada doméstica por 300 reais a0 més.

“Eu quero ir atras de empresas ¢ mostrar que no Vale do Mucuri, no Vale do
Jequitinhonha, vocé pode colocar uma industria aqui, que aqui tem mao de
obra disponivel, se vocé pagar aqui um salario minimo com carteira assinada
vocé vai ter fila de pessoas para poder trabalhar para vocé. Porque ¢ uma
regido que eu conheco muito bem, onde vocé consegue hoje contratar,
inclusive uma empregada doméstica, para ganhar R$ 300 por més.” (Fala de
Romeu Zema, Programa de Antonio Anastasia, 15 de outubro de 2018)

Para além, o candidato tucano usou do depoimento de populares que verbalizaram a
preocupacdo com o “despreparo para a gestdo publica” como possivel causadora de
transtornos da administragdo do estado e agravamento da crise. Também uma forma de
desqualificar o adversario do Novo.

Em segundo, apareceu a tematica “Candidato” (37,11%). Nessa categoria, Anastasia
colocou-se novamente como candidato experiente, com atributos capazes de vencer a crise.
Uma forma de ataca Zema por ser novato na politica e na gestdo publica. Em terceiro aparece

“Seguranca Publica” (7,02%). A temética também estava evidente na campanha do lider nas



138

pesquisas de intencdo de voto e candidato a Presidéncia, Bolsonaro (PSL), e foi utilizado
como uma forma de contrapor-se novamente a Romeu Zema. Esse contraponto se deu pela
proposta que gerou certa polémica, na qual Zema disse que todos os policiais usariam uma
camera acoplada ao uniforme para filmar as abordagens.

Em quarto, foi acionada a categoria “Conjuntura” (presente em apenas 1,61% do
tempo). Nela, o tucano analisava o cendrio eleitoral mineiro. Em quinto, apareceu
“Administracdo Publica”, com 1,05%, temadtica utilizada para ressaltar a experiéncia de
Anastasia na administracio da maquina publica, tanto em sua gestdo anterior como
governador do estado, quanto na atual gestdo como senador por Minas.

Por fim, a categoria “Economia” (0,6%) trabalhou as propostas para tirar o estado da
crise enfrentada. Propostas como o “Plano Minas” para recuperacdao fiscal e incentivo a
criacdo de empregos no estado, entre outras medidas. Mais uma vez, o tucano silenciou-se
sobre certas categorias consideradas irrelevantes no cenario ou delicadas para a campanha. As
categorias “Infraestrutura”, “Politicas Sociais”, “Saude”, “Educagdo”, “Liderancas” e
“Questoes de Género” nao aparecem nos programas analisados.

Novamente, a educacao foi deixada de lado por ser um tema no qual a imagem do
candidato tucano ¢ vista como negativa, chegando a ser tratada como “deseducagdo tucana”,
pela Central tinica dos Trabalhadores (CUT) (PEDREIRA, 2014, on-line). Além disso, ¢é
notada de novo uma tentativa do candidato em distanciar sua imagem da imagem negativa de
liderangas do seu partido, como Aécio Neves, e do proprio partido envolvido em escandalos.
Uma forma de resguardar a propria imagem de ataques. Ainda, o candidato ndo abordou as
questdes de género, como no turno anterior, uma forma de evitar problemas, j& que essa foi
uma das tonicas da campanha do adversario petista e que, em certa medida, foi rejeitada pelos
eleitores.

Ja o candidato do Partido Novo, Romeu Zema, teve pela primeira vez espago
significativo no Horario Eleitoral, veiculado pela midia tradicional. Com 5 minutos de
televisdo, por bloco, o candidato pode apresentar-se, expor suas ideias e propostas para o
governo de Minas. Logo no primeiro programa, Zema agradeceu sua votacao € se apresentou
para o eleitorado.

Em seu discurso nos programas, Zema refor¢cou a sua imagem de “novo” na politica, o
que ainda ndo foi tentado, em contraponto a “velha politica”, agora representada por Antdnio
Anastasia (PSDB). Alguns dos programas do outsider era iniciado com a fala “Comeca agora

o programa do candidato que derrotou o PT e derrotara o PSDB”. Uma forma também de se
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aproveitar do “antipetismo” observado no cendrio politico e eleitoral do Brasil e do estado de
Minas Gerais.

Como tematica principal, Zema abordou a austeridade fiscal e que combateria
privilégios, uma forma e culpar a “velha politica” pela crise de demonstrar ser diferentes dos
politicos tradicionais e, diferentes dele, colocar-se como a servigo do povo. Outra
caracteristica dos seus programas foi o uso do humor, com trocadilhos com o seu nome
sobrenome “Zema”, bem como pode ser notada a utilizacdo ode videos feitos para sua
fanpage, no primeiro turno, sendo usados em montagens como parte dos programas
veiculados no segundo turno na televisao.

A seguir, o Grafico 7 com as categorias e suas respectivas porcentagens no total de

tempo dos programas:

Grafico 7 — Tematicas do HGPE de Romeu Zema (Novo) no 2° turno de 2018
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A tematica mais acionada foi “Candidato”, presente em 43,7% do tempo do HGPE.
Nesse espaco, o outsider apresentou-se ao eleitorado e a campanha explorou muito a sua
historia pessoal, com uma narrativa de grande empreendedor que desde jovem gostou do
trabalho. Zema, também, tentou fazer uma campanha mais interativa, chamando o eleitorado a
mandar videos de apoio e acessar suas redes sociais e site oficial de campanha. Ainda, houve
a participagdo do depoimento de familiares para exaltar as caracteristicas pessoais do

candidato. Como também, apareceu o depoimento de populares que o apoiavam por acreditar
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que Zema era sindnimo de “esperan¢a”, de mudanca. Se, por um lado, Anastasia colocou a
ndo experiéncia de Romeu Zema no foco do debate, por outro, o candidato do Novo exaltou a
sua experiéncia na iniciativa privada. Nessa categoria de cunho personalista, Zema disse que
usaria da experiéncia da iniciativa privada para transformar a maquina publica em eficiente.

Em segundo, apareceu “Conjuntura” (15,6%). Zema apresentou como sua campanha
estava sendo feita, colocando-a como mais propositiva do que a do adversario. Essa tematica
também foi acionada para apresentar os problemas sociais enfrentados pelo estado e o cenario
politico que foi, por muito tempo, marcado pela disputa entre o “ruim” e o “menos pior”, nas
palavras dele.

A terceira categoria mais acionada foi “Administracdo Publica” (13,3%), na qual o
candidato convidou os telespectadores para conhecer as “30 propostas para uma nova Minas
Gerais”. As para a administracdo do Estado baseia, especialmente, no combate a corrupgao,
no fim dos privilégios e no combate ao crime. Romeu Zema enfatizou propostas como: nao
morar em palacio (referéncia a casa oficial dos governadores do estado, o Paladcio das
Mangabeiras), mas sim em sua propria casa; ele e sua equipe sO receberiam depois de
normalizado os salarios dos servidores; além de proposta de parceria com a iniciativa privada
e um trabalho préximo aos municipios mineiros e suas especificidades.

Em quarto, apareceu “Desqualificagdo” (presente em 10,8% do tempo de HGPE) Nela,
Zema respondia aos ataques de Anastasia, relacionando essa atitude como algo da “velha
politica”. Corroborando com isso, o candidato do Novo associou constantemente a imagem do
adversario tucano a imagem de Aécio Neves. A forma do PSDB de fazer politica foi o
discurso mais recorrente dentro dessa temdtica, principalmente os valores gastos para
campanha do fundo partidario e eleitoral. Mais uma vez, Zema reforgou o discurso de ser
eficiente em fazer mais com pouco, uma referéncia a sua campanha vitoriosa no primeiro
turno feita com muito menos recurso € nenhum dinheiro publico, se comparada a campanha
do adversario.

A quinta categoria mais usada foi “Seguranca Publica” (com 5,4%). Nela, Zema chegou
a conversar com policiais que usavam cameras ¢ dizia que essa era uma de suas propostas
para a seguranca, uma forma de assegurar o trabalho dos prdprios policiais. O candidato,
como Bolsonaro, disse que seu governo seria de “tolerancia zero com bandidos”.

“Economia” apareceu em 5,1% dos programas e foi acionada para o candidato destacar
a importancia da geragdo de empregos, a necessidade de incentivos para jovens
empreenderem, e que reforcou a ideia de que o estado deve ser “amigo” de quem deseja

empreender. Zema trouxe fala de empreendedores e colocou o empreendedorismo como uma
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forma de tirar o estado da crise. As finangas publicas também foram pautadas, como, de
forma igual, a proposta de parceria com a iniciativa privada.

O sétimo tema mais explorado pelos programas foi “Satde”, presente em 2,6%. O
candidato criticou a saude publica em Minas, mostrando imagens de obras de hospitais
incompletas e depoimento de populares sobre o sistema. Como propostas, Zema apresentou
sua preocupagdo em dar mais atencao ao interior do estado com criagdo e fortalecimento dos
hospitais regionais; busca de parcerias com iniciativa privada para melhorar o atendimento;
redugdo impostos para as cooperativas de satde, remédios e insumos hospitalares.

Em oitavo, apareceu “Educacdo” (com 2,4%). Zema defendeu maior autonomia para os
diretores de escola, prometeu normalizar o pagamento dos professores e ressaltou a
necessidade da ampliagdo da educagdo na Zona Rural. O candidato também veiculou imagem
de escolas em situacdo precaria para atacar as gestoes anteriores e apresentar o que precisava
ser melhorado pelo estado.

Por fim, a tematica “Politicas Sociais” foi tratada durante 1,6% dos programas. A
questdo apresentada surgiu para que o candidato esclarecesse que ndo acabaria com as cotas
para pessoas portadoras de necessidades especiais. O candidato referiu que seu objetivo era
dialogar com o governo federal para reavaliar os critérios dessa lei.

Romeu Zema ndo abordou menos tematicas do que o adversario tucano. O candidato
do Novo nao tocou em “Questdes de Género”, uma campanha, de certo modo, alinhada a
Bolsonaro. A categoria “Infraestrutura” nao foi abordada diretamente, mas diluida em outras
categorias, como em “Saude”. E a categoria “Liderangas” ndo foi acionada. Isso se deu pelo
partido Novo ndo ter nenhuma lideranga com imagem forte no ambito nacional até o
momento, sendo um partido de pouca expressividade politica ainda no pais. Isso também o
favorecia no sentido de confirmar o seu discurso de outsider e nao vinculado a grupos

tradicionais da politica.
5.4 ANALISE DE CONTEUDO DAS FANPAGES DOS CANDIDATOS

Em 16 de agosto de 2018, a permissdo de campanha nas ruas também marcou o inicio
oficial das campanhas pela internet e suas diferentes plataformas. Candidatos e aspirantes
politicos utilizaram os meios digitais para construir uma imagem positiva sobre si, estabelecer
o contato com seus eleitores e apresentar suas propostas de governo.

Em 2018, pela primeira vez, os candidatos puderam impulsionar suas campanhas
online nas redes sociais, comprar palavras-chave em sites de busca, para que as mesmas

aparegam no topo quando forem pesquisadas, € houve a possibilidade de receber doagdes por
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meio de “vaquinhas online” (MORAES, 2018, on-line). Contudo, todo o gasto e arrecadacao
na internet precisam de uma prestacdo de contas. Para além, o impulsionamento ¢ permitido
desde que seja feito pelo proprio candidato e a propaganda ndo pode ser veiculada em paginas
de pessoas juridicas, empresas e afins. Também o candidato ndo pode impulsionar contetdos
que ataquem seus adversarios.

Além disso, no cenario vigente de maior acesso a internet e reducdo do tempo e
periodo de campanha pela Reforma de 2015, os candidatos utilizaram de modo mais
estratégico as plataformas digitais, especialmente, os candidatos com menor tempo de HGPE,
como foi o caso de Romeu Zema (Novo).

O candidato tucano, Antdnio Anastasia, no inicio de sua campanha na TV e no radio
(31/08/2018), tinha 94.560 curtidas e 94.171 seguidores em sua pagina do Facebook. 35 dias
depois, no dia 04 de outubro, o nimero de curtidas subiu para 100.150 curtidas e 99.936
seguidores. Além disso, no primeiro turno, Anastasia fez 269 publicacdes, uma média de 7,8
postagens por dia. As estratégias mais utilizadas por Anastasia foram respectivamente: atacar
o adversdrio petista; prestar contas sobre seu mandato enquanto governador de Minas eleito
em 2010 e Senador, eleito em 2014; construgdo de uma imagem positiva sobre si e
desconstru¢do da imagem do estado.

J4 o candidato do Partido dos Trabalhadores, Fernando Pimentel, no dia 31 de agosto
tinha 229.555 curtidas e 226.512 seguidores em sua fanpage, no ultimo dia de campanha
permitida (04 de outubro de 2018) o numero de curtidas e seguidores subiu: 232.593 e
229.613, respectivamente. No primeiro turno, Pimentel fez 293 publica¢des, uma média de 8
posts por dia. Um dos discursos principais da campanha foi a compara¢do de como era o
estado durante os governos tucanos, o que inclui o do adversario Anastasia, € como o estado
esta na primeira gestdo do petista. Uma tentativa de afastar sua imagem da crise econdmica
vivida por Minas.

O terceiro candidato analisado, Romeu Zema (Novo), no primeiro turno também
aumentou o numero de curtidas e seguidores em sua fanpage: (a) 31/08/2018 — 32.878
curtidas e 33.320 seguidores; (b) 04/10/2018 — 59.997 curtidas e 60.939 seguidores. O
candidato do Novo fez 248 postagens durante o periodo analisado, uma média de
aproximadamente 7 publicagdes por dia de campanha. Zema teve como discurso principal a
comparagdo entre o que representaria o velho na politica (Pimentel e Anastasia) e o Novo (sua
candidatura), reforcando o fato de sua origem nao ser do meio politico, mas sim do ramo

empresarial. Como outsider, Romeu Zema teve de priorizar na campanha a construgao da sua
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imagem apresentando sua trajetoria profissional e de vida, relacionando suas qualidades como
sendo qualidades do povo mineiro.
Como postagens coletadas no primeiro e segundo turnos de campanha, obteve-se os

seguintes numeros totais apresentados na Tabela 3:

Tabela 3 — Postagens dos candidatos ao governo de Minas Gerais nas fanpages

Candidatos Coleta do 1° turno Coleta do 2° turno
Romeu Zema (Novo) 248 posts (7/dia) 166 posts (11/dia)
Antonio Anastasia (PSDB) 269 posts (7,8/dia) 199 posts (13,3/dia)
Fernando Pimentel (PT) 293 posts (8/dia) -

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

A seguir a andlise de conteudo e formatos por candidato e uma andlise do uso das

fanpages como ferramenta de campanha nos 1° € 2° turnos de 2018.
5.4.1 Analise de Contetido das fanpages dos candidatos — 1° turno

A Tabela 4, a seguir, apresenta a andlise dos contetidos e a frequéncia com que os
mesmos apareceram nas publicacdes dos trés candidatos, durante o 1° turno de campanha.
Vale ressaltar que as publicagdes em redes sociais permitem que um mesmo post tenha mais
de um conteudo e mais de um formato. A porcentagem foi feita a partir do niamero total de

postagens, contudo, levando em conta a considerac¢do acima.
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Tabela 4 — Conteudos das fanpages dos principais candidatos ao governo de Minas no 1° turno de

2018

Conteudo Zema (Novo) | Anastasia (PSDB) | Pimentel (PT)
Imagem do candidato 41 (16,5%) 56 (20,81%) 55 (18,7%)
Construgdo da imagem de MG 5 (2%) 10 (3,71%) 18 (6,1%)
Desconstrucao da imagem de MG 33 (13,3%) 52 (19,33%) 19 (6,5%)
Temas politicos: Satde 2 (0,8%) 7 (2,6%) 2 (0,6%)
Temas politicos: Administragao 8 (3,2%) 2 (0,74%) 0
Publica
Temas politicos: Educagdo 3 (1,2%) 2 (0,74%) 4 (1,3%)
Temas politicos: Infraestrutura 2 (0,8%) 1 (0,37%) 3 (1,02%)
Temas politicos: Minorias 0 0 1 (0,3%)
Temas  politicos:  Seguranga 2 (0,8%) 5 (1,85%) 8 (2,7%)
Publica
Temas politicos: Economia 9 (3,6%) 15 (5,57%) 13 (4,43%)
Temas politicos: Mulher 1 (0,4%) 0 10 (3,4%)
Temas politicos: Previdéncia 0 0 2 (0,6%)
Temas politicos: Juventude 0 0 2 (0,6%)
Temas politicos: Cultura e lazer 0 2 (0,74%) 2 (0,6%)
Temas politicos: Politicas Sociais 1 (0,4%) 0 0
Temas politicos: Cardéapio 18 (7,2%) 17 (6,31%) 8 (2,7%)
Prestacao de contas 0 76 (28,25%) 104 (35,5%)
Conjuntura 12 (4,8%) 1 (0,37%) 25 (8,5%)
Resposta  aos ataques dos 1 (0,4%) 6 (2,23%) 13 (4,4%)
adversarios
Critica aos adversarios 41 (16,5%) 88 (32,71%) 50 (17%)
Mengao a partidos 35 (14,1%) 14 (5,2%) 12 (4%)
Atividades de campanha 51 (20,5%) 27 (10,03%) 36 (12,3%)
Debate 4 (1,6%) 2 (0,74%) 11 (3,7%)
Visibilidade na midia 20 (8%) 14 (5,2%) 22 (7,5%)
Apoio/agradecimento a 22 (8,8%) 8 (2,97%) 60 (20,4%)
liderancas, politicos e populares
Agenda 72 (29%) 9 (3,34%) 18 (6,1%)
Pesquisa de intengdo de voto 10 (4%) 9 (3,34%) 2 (0.6%)
Mobilizagdo e apelo ao 96 (38,7%) 14 (5,2%) 23 (7,8%)
engajamento dos eleitores
Pedagogia do voto 1 (0,4%) 0 9 (3%)
Fatos contemporaneos 5 (2%) 6 (2,23%) 16 (5,4%)
Outros 3 (1,2%) 5 (1,85%) 13 (4,4%)

Fonte: Elaborado pela autora (2020).
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Quanto aos formatos utilizados pelos candidatos em suas publicagdes, t€ém-se os
seguintes numeros e porcentagens na Tabela 5:

Tabela 5 — Formatos utilizados nas publicagdes por candidato no 1° turno de 2018

Formato Zema (Novo) Anastasia (PSDB) Pimentel (PT)
Video 100 (40,3%) 170 (63,19%) 159 (54,2%)
Imagem 133 (53,6%) 88 (32,71%) 64 (21,8%)
Charge 0 0 0
Audio 0 0 0
Somente texto 1 (0,4%) 3(1,11%) 2 (0,6%)
Link 33 (13,3%) 7 (2,6%) 59 (20%)
Evento 3 (1,2%) 0 7 (2,4%)
Grafico 3 (1,2%) 0 0
Outros 0 0 0

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Os formatos seguem a mesma logica da analise do contetido das mensagens postadas,
uma vez que as publicagdes nas redes sociais permitem mais de um formato por publicacdo.
Por exemplo, uma publicagdo pode conter um video acompanhado de um hiperlink. Portanto,
o calculo da porcentagem foi feito levando esse fator em consideragao.

Se observarmos as categorias mais utilizadas por Antoénio Anastasia (PSDB), em sua
fanpage, temos as seguintes tematicas: “Critica ao adversario (32,7%); “Presta¢do de contas”
(28,25%); “Imagem do candidato” (20,8%); “Desconstru¢do da Imagem do estado” (19,3%);
e “Temas politicos” (presente em 18,9% das publicacdes). Dentre os “temas politicos”, o
candidato deu maior énfase as categorias “Cardapio” (6,3%); “Economia” (5,57%); e
“Seguranga Publica” (1,8%).

Em “Critica ao Adversario” e “Desconstrucao da imagem do estado”, Anastasia atacou
o adversario Fernando Pimentel (PT), associando a imagem do oponente ao cenario de crise
econdmica vivenciada pelo estado. Uma forma de desconstruir a imagem do petista e para
afirmar que Pimentel ndo tem a credibilidade e a confianca dos mineiros. Anastasia acusa o
petista de promover um “desgoverno”. O tucano ainda atacou o Partido dos Trabalhadores,
aproveitando do “antipetismo”, forte no contexto de campanha. No 1° turno, Anastasia nao
direcionou seus ataques a ninguém além de Pimentel, um reflexo da polarizagdo de décadas e

das pesquisas de inten¢do de votos do momento.
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Na categoria “Prestagdo de contas”, Anastasia usou como estratégia a divulgacio de
45 videos curtos com 45 motivos para ter o voto do eleitorado mineiro. Em boa parte dos
motivos, o tucano recorreu a seu mandato como governador do estado, com enfoque nos
programas criados em sua gestdo; aos indices alcangados em educagdo, saude e emprego. Isso
foi utilizada para tentar reforcar a imagem do candidato enquanto gestor experiente,
trabalhada ao longo de toda a campanha. Ainda, o candidato apresentou suas atividades
enquanto senador pelo estado.

Em “Imagem do candidato”, o tucano refor¢ou sua imagem de gestor experiente,
apresentando sua trajetéria politica e profissional, enquanto professor e servidor publico.
Anastasia com esse discurso tentou chamar para si a imagem de “ndo politico”, pois enfatizou
as qualidades como administrador publico. Além disso, as principais categorias acionadas
pelo candidato tiveram como intuito consolidar uma imagem positiva sobre si como um
gestor capaz de reconstruir Minas. Comparando essa caracteristica com a atual gestdo do
adversario, Fernando Pimentel (PT).

Como “Temas politicos”, categorias relacionadas as discussdes e apresentagdes de
propostas e areas do interesse publico, o tema que mais apareceu foi “Economia”, por ser uma
forma de apresentar solugdes para o cenario de crise. No Facebook, o candidato do PSDB
silenciou-se sobre temdticas como “Saude” e “Educacdo”, tangenciando esses temas.

Os formatos mais empregados por Anastasia em sua pagina na rede social foi “Video”,
no qual ele veiculava videos curtos de diferentes temas; seguido de “Imagem”; Links, em que
o candidato direcionava o seguidor para matérias ou para seu site oficial com conteudo maior
sobre algo discutido, como matérias publicizando problemas no estado; usou ainda
publicagdes apenas com texto.

Ja o candidato pelo PT, Fernando Pimentel, acionou especialmente as categorias:
“Prestacdo de contas” (presente em 35,5% das publicagdes); “Apoio/agradecimento de
lideres, politicos e populares” (20,4%); “Temas Politicos” e “Imagem do candidato”, ambas
com 18,7% cada; e “Critica ao adversario” (17%). Dentre os “temas politicos”, os mais
acionados por Pimentel foram: “Economia” (4,43%); “Mulher” (3,4%); “Seguranca Publica”
e “Cardapio” (2,7%) cada.

A categoria mais acionada, ‘“Prestagdo de contas”, foi acionada para o petista ressaltar
os feitos e conquistas do seu mandato em areas como infraestrutura, saide, educacido e
seguranca. Algo também enfatizado em seus programas do Horario Eleitoral. Uma estratégia
para reforgar que muito foi feito apensar da crise. Uma forma de construir uma imagem mais

positiva sobre o periodo de gestdo como governador.
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Em “Apoio/agradecimento de lideres, politicos e populares”, personalidades e
liderangas do PT e partidos coligados aparecem com frequéncia nas publica¢cdes como forma
de ressaltar os atributos pessoais do candidato, enquanto defensor da democracia, bom
governador ¢ um lider de didlogo. Ainda, nessa categoria, aparecem depoimentos de
populares relatando os beneficios dos programas da gestdo do petista. Os populares
apontavam caracteristicas positivas tanto da gestdo como governador, quanto da gestdo como
prefeito de Belo Horizonte, a qual o mesmo foi premiado internacionalmente.

Em “Imagem do candidato”, o entdo candidato a reeleicao enfatizou sua trajetoria
politica, destacando a militancia durante o periodo ditatorial no pais. Ainda, Pimentel reforcou
sua imagem de governador do didlogo, especialmente, devido aos Féruns Regionais,
realizados na sua gestao, os quais buscou reunir as demandas e especificidades de cada regiao
do estado tentando atendé-las.

Como “Temas politicos”, o tema “Economia” também foi o mais acionado pelo
candidato. Pimentel buscou apresentar propostas para vencer a crise e ajustar as contas do
estado. Dentre as propostas, o petista apresentou planos de empréstimos para pequenos €
médios empreendedores, apoio ao agronegocio e produtores do campo, valorizagao do
artesanato e gastronomia de Minas. Como solugdo possivel, Pimentel afirmou que o estado
voltaria a crescer se colocasse dinheiro nas maos da populacdo, uma forma de gerar e circular
renda.

Fernando Pimentel acionou principalmente os seguintes formatos: “Video”, presente
em 54,2% do total de publicagdes; seguido de “Imagem”, com 21,8%; “Links”, acionada em
20,1% dos posts; e “Evento” (2,4%). Essa tultima categoria foi acionada para o candidato
convocar os eleitores e seguidores para eventos promovidos por seu partido ou pela sociedade
de modo geral, como foi o movimento “Ele nao”.

Diferente de Anastasia, Pimentel trouxe publicacdes feitas pela sua companheira de
chapa, candidata a vice, J6 Moraes (PC do B), como frases, videos, depoimentos e imagens,
ressaltando a trajetoria politica da mesma. Tal estratégia foi uma forma também de
demonstrar a valorizacao da mulher por parte do seu governo, que pretendia dividir os cargos
igualmente entre os dois géneros.

Por fim, Romeu Zema (Novo) acionou mais as seguintes categorias: “Mobilizacdo e
apelo ao engajamento dos eleitores”, presente em 38,7% do total de publicagdes; “Agenda”,
em 29% do total; “Atividades de campanha”, acionada em 20,5% das publicagdes; e “Temas
politicos” (18,5%). Dentre os “temas politicos”, Romeu Zema utilizou as categorias de

“Cardapios” (7,2%); “Economia” (3,6%); e “Administracdo Publica” (3,2%).
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O estreante acionou categorias diferentes dos candidatos que representam a tradicional
polarizagdo PT X PSDB. Como principais estratégias, Zema utilizou a mobilizacdo dos
eleitores e seguidores em sua pagina, uma forma de usar as potencialidades da web na
campanha. O candidato utilizou sua fanpage para propagar suas ideias, promover suas redes
sociais e divulgar sua agenda de eventos e visitas pelo estado. Romeu Zema pedia
constantemente para que seus seguidores compartilhassem suas publicacdes com outros
seguidores, amigos e familiares, igualmente que os seguidores comentassem e mandassem
mensagens de apoio e perguntas, uma forma de interagir em sua pagina.

Com pouco tempo na midia massiva no primeiro turno — pouco tempo de HGPE e
participagdo em apenas um debate televisivo — Zema aproveitou a rede para apresentar suas
propostas e atacar, de forma bastante sutil, os oponentes que lideravam as pesquisas de
opinido. Como propostas, o empresario acionou o tema “Economia”, area no qual se diz
dominar com o respaldo se sua trajetéria profissional de sucesso como empresario. Ainda,
Zema atacou a forte intervencdo do estado na economia, colocando esse fator como um
problema para o crescimento.

Em “Administracao Publica”, o candidato do Novo defendeu, em seu governo, o fim
das mordomias e privilégios, algo que, de acordo com ele, esta intimamente ligado “aos
mesmos politicos de sempre”. Dentre as propostas estava a transformac¢do do Paldcio das
Mangabeiras, até entdo residéncia oficial do governador, em um centro cultural. Em seu
discurso “antissistema”, Zema diz que iria morar na sua propria casa, nao em um palacio.

Romeu Zema tentou recorrer as liderangas do seu partido, como o técnico de vdlei
conhecido nacionalmente Bernardinho, o candidato a Presidéncia Jodo Amoédo e outros
politicos que ocupam cargos. No entanto, como essas liderangas ndo sdo figuras tdo
conhecidas. O candidato tentou construir uma imagem positiva sobre si a partir do
depoimento de seus familiares (pais, filhos, ex-esposa).

3

Nota-se estratégias diferentes pelos candidatos que representam a “velha politica”
(PSDB e PT) e do candidato vitorioso, que representa o “novo” até com o nome do partido.
Além disso, nas publicagdes, Zema enfatiza sempre o seu partido, as bandeiras e propostas do
mesmo de cunho neoliberal, e que o partido nao ¢ formado por “politicos”, mas empresarios
sem nenhum envolvimento com corrupg¢ao.

No segundo turno de campanha, em um novo contexto de disputa, as estratégias

tendem a alterar.
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5.4.2 Analise de Conteudo das fanpages dos candidatos — 2° turno

No segundo momento da disputa, Antonio Anastasia (PSDB) e Romeu Zema (Novo)
continuaram a concorrer o voto do eleitor. Se no primeiro turno, Anastasia parecia disputar
sozinho com Pimentel (PT) e apresentava relativo conforto com relagao a sua posigao de lider
nas pesquisas, no segundo turno, Zema (Novo) apareceu como favorito e Anastasia tentou
correr atrds para tentar convencer de que representa a melhor opgao.

Ainda, Anastasia passa a encarnar em si a imagem de “velha politica” e seu oponente
passou a ser o novo, o que ainda nao foi tentado. Narrativa acionada de modo diferente por
cada um dos candidatos.

Abaixo, na Tabela 6, os dados obtidos na analise:

Tabela 6 — Contetdos das fanpages dos principais candidatos ao governo de Minas no 2° turno de

2018

Conteudo | Zema (Novo) | Anastasia (PSDB)
Imagem do candidato 62 (37,34%) 48 (24,1%)
Construcao da imagem de MG 2 (1,2%) 2 (1%)
Desconstrucao da imagem de MG 30 (18,07%) 8 (4%)
Temas politicos: Saude 2 (1,2%) 11 (5,5%%)
Temas politicos: Administra¢ao Publica 12 (7,22%) 10 (5%)
Temas politicos: Educagdo 7 (4,21%) 8 (4%)
Temas politicos: Infraestrutura 0 2 (1%)
Temas politicos: Previdéncia 1 (0,6%) 2 (1%)
Temas politicos: Ciéncia e Tecnologia 0 2 (1%)
Temas politicos: Seguranca Publica 4 (2,4%) 15 (7,5%)
Temas politicos: Economia 8 (4,81%) 15 (7,5%)
Temas politicos: Mulher 0 0
Temas politicos: Municipios 0 1 (0,5%)
Temas politicos: Defesa dos animais 0 2 (1%)
Temas politicos: Cultura e lazer 3 (1,8%) 3 (1,5%)
Temas politicos: Meio ambiente 0 1 (0,5%)
Temas politicos: Politicas Publicas/Sociais 0 4 (2%)
Temas politicos: Emprego e geragdo de 6 (3,61%) 0
renda
Temas politicos: Cardapio 22 (13,25%) 6 (3%)
Temas politicos: Sistema penitencidrio 1 (0,6%) 0
Prestagdo de contas 0 20 (10%)
Conjuntura 10 (6,02%) 5(2,5%)
Resposta aos ataques dos adversarios 36 (21,68%) 3 (1,5%)
Critica aos adversarios 69 (41,56%) 89 (44,7%)
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Mengao a partidos 34 (20,48%) 2 (1%)
Atividades de campanha 22 (13,25%) 11 (5,5%)
Debate 10 (6,02%) 44 (22,1%)
Visibilidade na midia 15 (9,03%) 27 (13,5%)
Apoio/agradecimento a liderancas, 34 (20,48%) 9 (4,5%)
politicos e populares

Agenda 10 (6,02%) 19 (9,5%)
Pesquisa de intengdo de voto 0 6 (3%)
Mobilizagdo e apelo ao engajamento dos 24 (14,45%) 24 (12%)
eleitores

Pedagogia do voto 0 0
Fatos contemporaneos 4 (2,4%) 5(2,5%)
Outros 6 (3,61%) 3 (1,5%)

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Quanto aos formatos acionados, conforme a Tabela 7, t€ém-se:

Tabela 7 — Formatos utilizados nas publicagdes por candidato no 2° turno de 2018

Formato Zema (Novo) Anastasia (PSDB)

Video 79 (47,59%) 79 (39,7%)

Imagem 84 (50,6%) 110 (55,3%)
Charge 0 0
Audio 0 0
Somente texto 0 0

Link 2 (1,2%) 30 (15,1%)
Evento 1 (0,6%) 0
Grafico 0 0
Outros 0 0

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Comecando por Antonio Anastasia (PSDB), o tucano acionou especialmente as
categorias: “Critica ao adversario” (44,7%); “Temas politicos” (41,2%, soma de todos os
temas); “Imagem do candidato” (24,1%); e “Debate” (44%). Dentre os “Temas politicos”
destacam-se: “Seguranga Publica” e “Economia”, empatados com 7,5% cada; “Satde”

5,5%); e “Administragdo Publica” (5%). E notavel a presenca de tematicas que estio em
p
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voga devido a crise do estado. Quanto aso formatos, Anastasia utiliza apenas trés tipos de
formato: “Imagem” (55,3%); “Video” (39,7%) e Links (15,1%).

Nesse novo cenario da disputa, Anastasia passa a atacar diretamente Romeu Zema,
colocando-0 como empresario rico, que iria governar para ricos, inexperiente, entre outros
aspectos negativos. O candidato ainda tentava apelar para a emog¢ao dos eleitores ao justificar
que estava disputando o pleito por amor a Minas Gerais, que essa era uma responsabilidade
que ele deveria pegar uma vez que o estado precisaria de vocé. Ainda, o tucano acusou o
oponente de ser instavel, de mudar de decisdo constantemente e se contradizer o tempo todo.
Ainda, reforgou a proposta do primeiro turno, em que ndo faria nenhuma nova obra sem
terminar as obras ndo concluidas.

Em “Prestacdo de contas”, o tucano expds os seus trabalhos no Senado e as leis
aprovadas por Minas, além de apresentar o que foi feito enquanto governador, colocando-se
mais uma vez como gestor experiente, capaz de vencer a crise.

Vale ressaltar que o candidato tentou desassociar sua imagem do companheiro de
partido envolvido em escandalos, Aécio Neves. O neto de Tancredo apareceu em apenas uma
publicacao, no dia 12 de outubro de 2018. Nela, Anastasia aproveitou sua pagina na rede
social para desmentir, o que de acordo com ele, foi uma fake news divulgada pelo adversario
do Novo. A matéria inveridica teria sido veiculada pelo jornal Estado de Minas e dizia que
Aécio ndo estaria na campanha de Anastasia.

Em “Criticas ao adversario”, Anastasia comparou as suas propostas com o que foi
apresentado por Zema, uma tentativa de desqualificar o mesmo, a0 mesmo tempo em que
tentou construir uma imagem positiva sobre si. Anastasia atacou constantemente o plano de
governo do adversario. Igualmente, o tucano desconstréi o discurso de “ndo politico” do
oponente ao expor que o mesmo foi filiado ao PR por quase 20 anos, ja fez doagdes para
campanhas do PT e de Manuela D’Avila — comprovados por ele através de matérias dos
jornais O Tempo e O Estado de Minas.

Outro fator explorado por Anastasia ¢ a auséncia de Zema nos debates do segundo
turno, mesma estratégia usada por Bolsonaro a nivel nacional. Se no primeiro turno Zema
promovia “twittaco” em suas redes pedindo para aparecer nos debates, no segundo turno o
candidato do Novo passou a se ausentar quando tem a chance garantida. Anastasia atacou
Zema por suas propostas de privatizacdo nas areas de satde, seguranca e de empresas estatais,
como a Cemig. Nesse ponto, Anastasia levanta a bandeira de defensor do SUS e de uma

educagao publica de qualidade. Antonio Anastasia reforcou o despreparo de Zema, em uma
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entrevista, ao nao saber o que ¢ a Fundacdo Ezequiel Dias, uma institui¢do de pesquisa em
saude.

Na categoria “Outros”, Anastasia divulgou uma carta justificando sua auséncia no
debate da Rede Globo; agradeceu ao tutorial dos candidatos feitos pelo humorista, Marcelo
Adnet; e postou uma foto de 2003 quando foi paraninfo da turma de Direito da UFMG. Além
disso, o candidato ndo deixou passar em branco datas como o “Dia das criangas”, “Dia dos
professores”, “Dia da Ciéncia e Tecnologia” e “Dia do Médico”.

Outro fator que vale ser destacado ¢ que Anastasia, em uma postagem de 25 de
outubro de 2018 (FIG. 1), acusou Zema de mentir quanto ao apoio recebido de Bolsonaro.
Uma forma de tentar desassociar a imagem dos dois candidatos e barrar o crescimento do

oponente, o que nao deu muito certo.
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Figura 1 — Publicagdo retirada da Fanpage de Anténio Anastasia (PSDB), em 25/10/2018

Antonio Anastasia see
'® Ontem as 13:33

Justica proibe veiculacdo de propaganda do Zema e mostra mais uma vez
gue o apoio de Bolsonaro ao candidato € MENTIRA. Se ele ja baseia sua
campanha em fake news, como sera caso seja eleito?

#AnastasiaGovernador #GestorDeVerdade #Joted5 #ReconstruirMinas

Apoio de
Bolsonaro
aZema é
mentira!

|
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O®s 20mil 5.9 mil comentarios

Fonte: Fotograma do Facebook elaborado pela autora (2020).

Anastasia, em sua rede, colocou-se como o candidato que conhece Minas a fundo, que
ja tirou o estado da crise, foi professor e servidor do estado, bem preparado e capacitado para
o cargo ¢ reforca “Anastasia ¢ Anastasia”. Essa frase recorrente na campanha visou
desvincular sua imagem do padrinho politico, Aécio Neves, a0 mesmo tempo em que ¢
personalista ao colocar-se fora do mundo da politica.

Romeu Zema (Novo), por sua vez, recorreu mais as seguintes categorias: “Critica aos
adversarios” (41,56%); “Temas politicos” (39,75%); “Imagem do candidato” (37,34%);
“Resposta ao ataque do adversario” (21,68%). Dentre os “Temas politicos”, destacam-se:
“Cardapio” (13,25%), “Administracdo publica” (7,22%) e “Economia” (4,81%). Como
formatos empregados em sua pagina, tém-se a utilizacdo de apenas 4 tipos: “Imagem”
(50,6%); “Video” (47,59%); “Link” (1,2%); e “Evento” (0,6%).

Logo no inicio do 2° turno, em sua campanha nas redes, Zema refor¢a seu apoio a

Bolsonaro, algo negado no final do 1° turno, conforme a publicacdo a seguir (FIG. 2):
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Figura 2 — Imagem retirada da fanpage de Romeu Zema, logo ap6s inicio de campanha no 2° turno

Nota Oficial

Minas quer Respeito

Seguindo os valores e principios do Partido Novo,
que ja se posicionou contrario ao PT; e pensando
no melhor para o estado de Minas Gerais a partir
de 2019, confirmo o meu apoio e voto ao candidato
Jair Bolsonaro a Presidencia da Republica.

Nosso Estado precisa deum presidente que jogue

a nosso favor e nao contra, como foram os ultimos

governos.Tenho a certeza que na nossa gestao, em

parceria com a de Bolsonaro presidente, Minas

voltara a ser protagonista no cenario nacional e

gds mineiros retomaremos o orgulho de sermos
aqui.

Minas merece o Novo

Fonte: Fotograma do Facebook elaborado pela autora (2020).

O candidato do Novo, nas categorias “Ataque de adversarios/Defesa do ataque”,
criticou Anastasia, colocando o PT ¢ PSDB como a “velha politica”, responsabilizando-os
pela atual crise econdmica do estado. Segundo Zema, a crise comegou nos governos tucanos e
agravou durante o governo do petista. O candidato ainda ressaltou que a crise era uma
consequéncia das gestdes cercadas por privilégios e corrupc¢ao. Vale destacar que, no inicio da
campanha nesse turno, Zema nao atacava Anastasia diretamente, mantendo o discurso mais
ameno em relagdo ao oponente. Entretanto, como o candidato do Novo passou a ser alvo
constante de criticas por parte de Anastasia, houve uma mudanga na postura do empresario. O
que também influenciou Zema a postar inumeras explicacdes, alegando que o adversario
estava mentindo para prejudicar a sua imagem. As /ives feitas periodicamente ajudaram a
enfrentar o constante ataque do candidato opositor. No entanto, as criticas de Anastasia eram
tdo volumosas que, no final da campanha, percebe-se que Zema comegou a procurar

informagdes antigas de Anastasia para usa-las contra o oponente. Outrossim, Zema afirmava
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quando possivel que se a experiéncia em gestdo publica fizesse de Anastasia o candidato
ideal, ele teria controlado e impedido a crise enquanto era governador do estado.

Na categoria “Imagem do candidato”, Romeu Zema afirmou em quase todas as
publicacdes que a populagdo estd cansada da polarizacio PT X PSDB, e “dos mesmos
politicos de sempre”. Assim, ele construiu a narrativa sobre si como sendo diferente, o novo,
aquele que traz propostas novas. O empresario usou depoimentos de seus familiares e
apoiadores para reforcar uma imagem positiva sobre si, como pessoa honesta, transparente,
confidvel, que representa a esperanga do estado. O “ndo-politico”, alguém de fora do
establishment, capaz de por Minas Gerais em ordem. O candidato enfatiza sua trajetdria
profissional e diz que ird aplicar sua experiéncia na iniciativa privada na administracao
publica.

Como forma de rebater as criticas sobre sua inexperiéncia na gestao publica, Romeu
Zema enfatizou os valores gastos em sua campanha, em contraposi¢do aso valores das
campanhas dos candidatos do PT e do PSDB. Uma forma de comprovar que o empresario
conseguiu emplacar uma campanha mais eficiente, fazendo mais com menos. Dados
divulgados pela Agéncia Publica (2018, on-line), em 25 de outubro de 2018, apontam que a
campanha de Romeu Zema teve um gasto quatro vezes menor, se comparada a campanha do
adversario tucano. Ainda, diferente das campanhas dos adversarios, a campanha do Novo nao
foi financiada pelo Fundo Eleitoral, mas do proprio bolso do candidato. Uma critica ao uso do
dinheiro publico para outros fins que ndo em beneficio do estado. No entanto, a Folha de S.
Paulo apurou que eleitores mineiros também receberam mensagens em Whatsapp que
associavam o voto em Bolsonaro ao voto em Zema, pouco antes do primeiro turno. A mesma
reportagem aponta que o candidato do Novo foi punido pelo TRE-MG por propaganda
irregular nas lojas do Grupo Zema, com veiculagdo de sua imagem em caminhdes da empresa.

Torna-se relevante ressaltar o uso da palavra “Novo” por Zema. O candidato acionou a
palavra em toda sua campanha, com duplo sentido, tanto referindo-se ao partido no qual ¢
filiado — o Partido Novo — e a imagem de representante do novo, do diferente, do que ndo foi
tentado. Esse trocadilho fez com que o eleitor lembrasse e associa-se a imagem do candidato
ao ser partido de forma positiva, em meio a um cenario de polarizagdo, crise e descrenga na

politica.
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6 CONCLUSAO

Em uma sociedade cada vez mais (hiper)midiatizada, torna-se impossivel pensar nos
processos sociais sem a participagao dos meios de comunicagdo. Essa logica também se aplica
quando observada o atravessamento entre os campos midiatico e politico, em especial,
durante as campanhas eleitorais, tema desta pesquisa.

Desde o processo de redemocratizagdo no Brasil, com as elei¢des diretas de 1989, o
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) assumiu papel de relevancia na disputa,
sendo considerada a fase aguda do pleito, demarcando — de fato — o inicio da campanha
(ALBUQUERQUE, 1999; OLIVEIRA, 2004; PANKE ; CERVI, 2011). Acreditando nessa
logica, partidos e candidatos buscavam unir-se em grandes coligacdes a fim de ocupar o maior
tempo possivel no Horario Eleitoral e, assim, persuadir o eleitorado. Com a Reforma Eleitoral
de 2015, acreditava-se que o cenario se manteria com tendéncia a beneficiar os partidos
tradicionais e com maior bancada. No entanto, ndo foi o que aconteceu.

O uso mais intenso das redes sociais por candidatos com menor tempo de TV e radio,
tendéncia observada nas eleicdes municipais de 2016, fez com que partidos nanicos e
candidatos desconhecidos do meio politico passassem a ter chance de seguir para o segundo
turno e vencer o pleito. Caso este que ocorreu em Minas Gerais e interrompeu a polarizacao
tradicional PT X PSDB. Fator que, associado ao cendrio de crescente uso da internet e suas
plataformas pela populacdo, fez com que a logica se alterasse e a hegemonia e eficicia do
HGPE fosse questionada.

Nesse sentido, a presente pesquisa buscou observar como os candidatos e suas
respectivas campanhas se adaptaram ao cenario. A partir da analise dos programas de HGPE e
das publicacdes das fanpages dos trés principais candidatos da disputa, foi possivel
estabelecer comparagdes entre as estratégias nas diferentes midias (TV e internet), nos dois
turnos de campanha e, no caso da pagina do Facebook, quais os formatos mais utilizados.

Estabelecendo aqui uma relacdo dos argumentos tedricos com os dados empiricos,
uma primeira questdo que chama a atencdo ¢ que do discurso oposi¢do versus situagdo,
utilizado nas campanhas nas midias massivas foi, igualmente, apropriado para as campanhas
online. Discurso esse observado por Figueiredo et al (1997), no qual as tendéncias da situagdo
mantem-se em sustentar que “estd bom, mas pode melhorar ainda mais” e da oposi¢do de que
“estd ruim, mas pode melhorar”. No primeiro turno, o discurso situacdo e oposi¢ao
concentrou-se na troca de criticas entre Pimentel (PT) e Anastasia (PSDB). Enquanto o tucano

colocou-se como oposicao e criticou a forma de gestdo de Pimentel e seu partido, colocando a
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culpa da crise no adversario petista; Pimentel (PT), por sua vez, com seu discurso de situacao,
priorizou os feitos realizados por sua gestdo, mesmo em meio a crise, vista como herdada da
gestao tucana.

No que tange as tematicas acionadas pelos candidatos que representam os partidos
mais tradicionais na disputa, Anastasia e Pimentel, foi notdvel a utilizagdo estratégias de
campanhas parecidas e ambos mantiveram o mesmo discurso nas midias massivas e digitais,
uma espécie de continuacao ou refor¢o. Os dois candidatos pareciam se basear no historico de
polarizacdo e nas pesquisas de intengdo de voto, que os colocava como favoritos a ir para o
segundo turno, para basear os contetidos discutidos no primeiro turno, como se houvesse
apenas os dois candidatos na disputa para o governo de Minas.

Anastasia (PSDB) focou em sua imagem de gestor experiente e governador capaz de
vencer a crise, desconstruindo a imagem do estado e acusando o adversario do PT do
“desgoverno” que ocasionou na crise. Houve uma convergéncia tematica tanto no HGPE
quanto nas fanpages pelo candidato. Pimentel (PT), por sua vez, enfatizou os feitos realizados
em sua primeira gestdo como governador, associando sua imagem as liderangas do seu partido
e aliados — como Lula, Dilma, Fernando Haddad, Manuela D’Avila —, sustentando o discurso
de governador do didlogo que fez, apesar da crise. O petista, ao abordar a crise econdmica
mineira, colocou-a como resultado de anos de gestdo tucana, uma crise “herdada”. O discurso
também aponta um hibridismo na campanha, uma vez que as tematicas acionadas na midia
massiva e digital eram semelhantes.

Uma segunda questdo a ser mencionada refere-se as estratégias do candidato Romeu
Zema (Novo), ao se colocar como um outsider na disputa e romper com a logica polarizada
PT versus PSDB. Correndo por fora, longe dos ataques dos concorrentes no primeiro turno,
Zema sustentou o discurso antissistema, colocando-se como oposicdo dos candidatos
favoritos no pleito. O candidato do Novo colocou-se como gestor bem-sucedido, “nao-
politico”, capaz de encarnar os valores da antipolitica, aproveitando-se de uma visdo negativa
da politica atrelada aos escandalos de corrupcdo, aos privilégios e a crise (crise de
representatividade, econdmica, politica e institucional). Ainda, mostrou-se diferente dos
“mesmos politicos de sempre”, dando preferéncia para o debate e discussao de propostas e
ideias em sua campanha, ao invés dos ataques e criticas aos adversarios, algo que o mesmo
colocou como “caracteristica da velha politica”. Ao assumir uma narrativa diferente,
priorizando temadticas diferentes, Romeu Zema demonstra uma utilizacdo das redes sociais
mais eficiente. Se tomarmos os nimeros apresentados nesta pesquisa como base, percebe-se

que, apesar de Anastasia (PSDB) e Pimentel (PT) terem um nimero de postagens superior em
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suas paginas dos Facebook; Romeu Zema teve uma campanha mais estratégica e eficiente, o
que coloca em xeque a ideia de que a internet foi o principal fator a impulsionar sua
campanha. Assim, as redes sociais apresentam-se como um espaco no qual emergem as
conversacoes.

No primeiro momento, Romeu Zema usou amplamente as redes sociais para atacar de
modo sutil “os mesmos politicos de sempre” que, segundo ele, foram os responsaveis pela
crise no estado, estdo envolvidos em esquemas de corrupcao e cercados por privilégios. O
empresario aproveitou para discutir propostas, apresentar-se como o “novo” na politica, em
comparagdo ao “velho”, o que ja foi realizado e nao deu certo. Contudo, além de apresentar-se
ao eleitorado, Zema priorizou como estratégia a “Mobiliza¢do e apelo ao engajamento dos
eleitores” e divulgacdo de sua agenda e atividades de campanha, como ferramenta para
alcancar mais eleitores, utilizando a potencialidade de compartilhamento das redes sociais
para tal tarefa. O candidato do Novo usou sua rede social como forma de mobilizar e tentar
levar para o meio real, uma campanha iniciada no mundo virtual. A interacdo entre candidato
e eleitorado ndo parou por ai. O mesmo convidava os seguidores para suas atividades e para
demonstrar seu apoio, promovia transmissdes ao vivo no Facebook semanalmente, na qual
respondia as perguntas dos seguidores.

Uma terceira questdo que merece ser discutida aqui ¢ como houve uma confluéncia
das campanhas estaduais com a campanha nacional. Neste caso, ¢ impossivel pensar na vitoria
do candidato do Novo sem observar a “onda Bolsonaro”. Cobrado constantemente por seus
seguidores nas redes sociais, Zema declarou timido apoio ao candidato a presidéncia pelo PSL
no ultimo debate na Globo Minas. Fator suficiente para alavancar sua subida nas pesquisas e
garantir sua vaga no segundo turno.

Retomando o debate sobre situagao versus oposi¢do, € preciso observar que tal debate
ganhou outra conotacdo no segundo turno. Protagonizado por Zema e Anastasia, o discurso
situacdo versus oposicdo sofreu alteracdes. Anastasia (PSDB), ex-governador do estado,
passou a ser visto, automaticamente, como situag¢do. O tucano assumiu a imagem da politica
tradicional, do que j& foi tentado e, de certo modo, fracassou. Como favorito na disputa,
Romeu Zema (Novo) fortaleceu seu discurso de oposicao, de “novo” — como o proprio nome
do partido —, da gestdo privada bem-sucedida e do mérito como fruto do trabalho, o qual esta
longe dos escandalos de corrup¢do, marca da politica tradicional. Para além, o apoio
escancarado a Bolsonaro permanece, com direito a camisa da selecao brasileira e alinhamento

de propostas, em especial, no combate ao crime e “tolerancia zero com a bandidagem”.
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No geral, foi notdrio o foco de Pimentel (PT) e Anastasia (PSDB) nas campanhas na
midia massiva, colocando as suas redes sociais mais como um reprodutor do que era
veiculado na TV, uma continuagdo, com conteiidos e tematicas semelhantes. Zema (Novo),
pelo pouco tempo de HGPE, o que lhe restou foram as redes sociais. Fator esse que, de certo
modo, contribuiu para reforgar seu discurso de outsider, diferente dos politicos tradicionais.
No segundo turno, com metade do tempo de TV, Zema passou a reproduzir em seu HGPE o
conteudo que ja possuia em suas redes sociais, havendo uma inversao da légica comum, uma
vez que suas redes sociais pautavam a campanha nas midias tradicionais. A postura do novato
motivou mudangas no proprio comportamento e linguagem do adversario tucano: Anastasia
deixou o terno para tras e tentou reforcar sua postura de “gestor experiente”, mineiro simples
e capaz de montar uma equipe de profissionais capacitados para gerir o estado rumo a
prosperidade. Essa foi mais uma tentativa de afastar sua imagem do meio politico, desgastado
pelas crises e escandalos.

Uma quarta questdo a ser frisada diz respeito ao debate sobre midiatizacdo. Nota-se
que a internet mudou a dindmica comunicacional, fazendo ascender discursos e atores sociais,
criando novos circuitos de informacao para além das instituicdes legitimadas para tal tarefa
(BRAGA, 2012; CARLON, 2016; FAUSTO NETO, 2010; HIJARVARD, 2012; VERON,
1997). A crescente insercdo da internet no tecido social permitiu que novas fontes de
informagdo emergissem, o que interferiu também na ldgica da comunicacdo politica e das
campanhas eleitorais. Se a midia ja torna a disputa eleitoral imprevisivel, como aponta Miguel
(2003), com as redes sociais esse cenario sO se fortalece, conforme aconteceu em Minas
Gerais em 2018. E, ndo s6 em Minas, mas também na elei¢cdo a nivel nacional e em estados
como no Rio de Janeiro, em Santa Catarina ¢ no Distrito Federal.

Outrossim, o cenario de midiatizagdo propicia que os meios de comunicacao
tradicionais sejam vistos como verticais, assimétricos, diferentes das midias digitais vistas
como favorecedoras da comunicacdo horizontal, permitindo que qualquer pessoa seja fonte,
critica e disseminadora de contetido. Esse novo cendrio coloca o cidaddo comum como fonte
de informacdo, enfraquecendo, de certo modo, o campo mididtico enquanto instancia
mediadora legitima. Esta ¢ uma visdo que se mostra otimista sobre a internet e suas redes
sociais, mas que, de certo modo, conversa com o discurso antissistema, desvinculado da
politica tradicional e seus politicos amparados por marqueteiros, considerados distantes dos
seus representados. Como também, as redes sociais tendem a reforcar o cunho personalista
das campanhas e a “democracia de publico” (MANIN, 1995). Nas fanpages, os seguidores

tém a impressdo de que estdo conversando diretamente com seus respectivos candidatos, hé
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uma mistura constante entre vida pessoal e publica, com a valorizagdo de atributos pessoais
em detrimento dos programas de governo. Programas esses cada vez mais reduzidos e
resumidos. O candidato Romeu Zema, por exemplo, apresentou como plano de governo 30
propostas, nimero do seu partido. Anastasia (PSDB) veiculou 45 — também o nimero do seu
partido — videos com motivos para merecer o voto do eleitor.

Para além, ao se admitir uma visdo otimista da internet ¢ a ascensdo do “homem
comum” como emissor, fonte e critico de informagdes, esquece-se que ha empresas por traz
desse movimento, assim como ha instituigdes por tras das comunicagdes de massa.
Organizacdes essas que possuem interesses proprios e que tentam se beneficiar, de algum
modo, desse espaco.

Como discutido anteriormente, a internet propicia uma maior mobilizagdo e
capacidade ilimitada de compartilhamento de informagdes, mas sem o aprofundamento do
debate politico. Pode-se observar, assim, que a “tecnodemocracia” proposta por Lévy e
Lemos (2010) mostra-se distante de ser concretizada. As redes ainda nao tém sua
potencialidade explorada em favor da democracia digital. Sendo, nas eleigdes de 2018, usada
ainda mais no refor¢o da polarizagdao e disseminacdo do discurso de 6dio. O espetaculo ¢
mantido e os personagens sdo definidos. O publico, por sua vez, demonstra-se cada vez mais
volatil, associado as imagens e menos as ideias. Publico este que prefere acreditar na
informag@o que lhe convém, do que ponderar e buscar fontes diversas para se informar. A
sociedade do audiovisual, das imagens que precedem os discursos ¢ a criticidade, passa agora
a se fazer presente no meio digital.

Uma quinta questdo de andlise refere-se a complexidade que envolve o jogo politico e
eleitoral. Nesse sentido, vale reforcar que as redes sociais ndo foram o Unico fator a interferir
no cenario eleitoral, todo o contexto de crise politica, econdmica, de representacao e
descrenga na politica — a nivel nacional e estadual —, estabeleceram os contornos do pleito.
Ficou evidente na disputa como o contexto de crise e descrédito na politica mineira e nacional
contribuiram para o resultado imprevisivel das elei¢des em Minas Gerais. Somado a isso, o
“efeito Bolsonaro” foi uma variavel importante no resultado das eleigdes. Apesar de ndo
haver um candidato do PSL na disputa do governo mineiro, o apoio a candidatura de
Bolsonaro promoveu um crescimento da candidatura de Zema e uma ruptura da tradicional
polarizagdo, elevando um partido de pouca expressdo politica, como o Novo, a ocupar um
cargo importante no 2° maior colégio eleitoral do pais.

A partir do cenario delineado nas ultimas eleigdes pode-se depreender que os partidos

e candidatos tradicionais terdo grandes desafios para as proximas elei¢des, especialmente, se
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quiserem voltar a ocupar o poder. Bem como, terdo de pensar em campanhas melhor
direcionadas para o meio digital, com linguagem e objetivos proprios, ndo como mera
reproducao do que ¢ veiculado na grande midia. Outro desafio serd retomar a confianca do
eleitorado, desmistificando o fantasma da corrup¢ao e contornando a crise de representagao.
O que o cendrio eleitoral de 2020 promete, ainda ndo € possivel vislumbrar. Contudo, ele serad
crucial para se compreender essa nova ambiéncia e estabelecer os contornos das eleigdes
presidenciais e estaduais de 2022. Bem como, o futuro das campanhas eleitorais e da propria
politica brasileira.

A pesquisa mostra-se fundamental na compreensdo desse novo cendrio e nas novas
formas de campanha. No entanto, ¢ apenas uma contribui¢do e pode servir como ponto de
partida para pesquisas futuras sobre a tematica, a fim de observar a interferéncias da midia

nos processos sociais e, de certo modo, no futuro do pais.
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