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“Essa insisténcia da gente do nosso cinema
conquistou, com os anos, uma fisionomia cada vez
mais nitida e reveladora. E muito possivel que a
mediocridade e a frustragdo tenham sido as
melancolicas e constantes companheiras do filme
brasileiro, mas as atuais virtualidades lancam sobre a
sua historia uma nova luz. Quanto mais vamos
conhecendo o velho cinema nacional, mais nos vamos
certificando, sem duvida alguma, de que os seus
homens e obras sdo testemunhos insubstituiveis de
uma aspirac¢do a independéncia e a cultura”

(do prefacio de “70 anos de cinema brasileiro”,

por Adhemar Gonzaga e Paulo Emilio Sales Gomes. 1966)



Resumo

O presente trabalho discute questdes relativas a historiografia audiovisual a partir de
um projeto no formato do “Fundo Setorial do Audiovisual” para a linha de financiamento de
Desenvolvimento de Série Audiovisual. Trata-se do projeto de uma série televisiva que possui
o titulo “Cinema Brasiliano”, em que sua primeira temporada se utiliza da ficcionalizagdo da
memoria para trabalhar com as biografias do ator e diretor Anselmo Duarte entre os anos

1949 e 1962.

Palavras-chave

Cinema brasileiro; projeto de série; ficcionalizagdo da memoria; historiografia audiovisual.

Abstract

The present study entails matters relative to audiovisual historiography concerning the
conceptualization of a project for the “Fundo Setorial do Audiovisual” amongst the financing
line of Audiovisual Series Development. Being addressed here is a project for a television
series named “Cinema Brasiliano”, in which the first season resorts to the fictionalization of
memory in order to work around the narrative of actor and director Anselmo Duarte

biographies between the years of 1949 and 1962.
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Introduciao

Este trabalho propde um projeto de desenvolvimento de série audiovisual que possui o
titulo “Cinema Brasiliano”. Em sua primeira temporada, um protagonista serd criado
livremente inspirado no ator e diretor Anselmo Duarte', ¢ assim, a cada temporada futura,
algum personagem da historia do cinema brasileira servird como inspira¢do para tal. Esta
monografia possui um carater teorico-pratico, em vista que se inicia com um capitulo no qual
serdo discutidas as problemadticas referentes a ficcionalizacdo da memoria, partindo pelo
campo da historiografia para erigir questoes.

Dentro dos questionamentos tedricos que passam pelo pensamento do
desenvolvimento da parte pratica, permitiu-se estabelecer uma linha de raciocinio para que se
possam apresentar os questionamentos intrinsecos ao proprio processo do desenvolvimento do
pratico. Por se tratar da realizacdo de um projeto que lida diretamente com biografias, partiu-
se das questdes relativas a esta para se levantar alguns problemas desse tipo de trabalho.

Inicia-se a linha fazendo uma relacdo entre a biografia e a propria série, envolvendo as
questdes da subjetividade dentro da escrita, e rapidamente tracando um histérico da aceitagdo
deste tipo de material, utilizando-se principalmente do trabalho da historiadora Mary del
Priore e do historiador Philipe Levillain. Dentro desse questionamento, passa-se pela questao
da historia do individuo e da historia da coletividade, e como de certa forma a do individuo
conta a do coletivo.

Utilizando-se da historia cultural e das imagens, parte-se das reflexdes do pesquisador
Ivan Gaskell para se problematizar a questdo da reinterpretagdo da historia, transpondo o
conceito aplicado a imagens, para a questdo da biografia. Dessa forma, levantam-se perguntas
sobre a realizacdo de uma obra audiovisual “inspirada em fatos reais” a partir da oOtica da
adaptacgao.

Também dentro da linha de pensamento, empresta-se do pesquisador Jean Claude
Bernardet as questdes referentes ao recorte e periodizacdo, tdo caros para se pensar dentro da
escolha do tempo em que a série se passa. Para tal, Bernardet busca em Paulo Emilio Sales
Gomes e em George Sadoul duas, dentre as varias, possibilidades de se pensar sobre a questao
do que ¢ fundamental para se delimitar fases ou etapas, ou dividir o tempo historico para

classifica-lo. Tais questdes foram levantadas e amadurecidas através do Grupo de Pesquisa

! Anselmo Duarte (1920-2009). Ator e diretor brasileiro que passou de gald namero um da Atlantida e da Vera
Cruz para ser o primeiro diretor laureado com o primeiro prémio internacional de prestigio do cinema brasileiro
com o filme “O Pagador de Promessas”.



Historiografia Audiovisual® onde, através de encontros e estudos, pode-se problematizar a
bibliografia que envolve o pensamento numa producao audiovisual que trata do cinema como
tema.

Relacionam-se, por fim, as questdes da verdade, retomando agora todos os elementos
para uma reflexdo: qual o ponto de convergéncia do material historico biografico, sua relagdo
com a verdade e subjetividade, e também como este se presta a ficcionalizagdo? Talvez seja
mais importante levantar as questdes do que respondé-las em alguns termos, por isso que
também se discute um possivel “codigo de ética” dentro da adaptagao.

O projeto pratico se adequa aos moldes das linhas de financiamento do Fundo Setorial
do Audiovisual, mecanismo de financiamento vinculado a Agéncia Nacional de Cinema
(ANCINE). O edital escolhido como modelo foi o de desenvolvimento de projeto de série
audiovisual, publicado através do Arranjo Produtivo Local do Polo Audiovisual da Zona da
Mata em 2019, que se encontra em anexo neste projeto. A adequagdo de se propor uma obra
audiovisual por esta via ¢ uma por onde se descreve a proposta a fim de se algar uma
determinada verba a partir de aprovac¢ao de um corpo de profissionais da area, exigindo dessa
forma uma linguagem tipica dos projetos culturais sendo necessariamente objetiva e buscando
uma sintese. O formato escolhido foi para uma linha comum do PRODAYV, conhecida como
“Desenvolvimento de Série Audiovisual”, no qual se busca um aporte para a pesquisa €
desenvolvimento da pré-producido do projeto e, logo que aprovado, destina-se a criagdo da
biblia da série, todos os roteiros da primeira temporada e um conceito visual para a mesma.

Este projeto ¢ dividido em segmentos, que dizem respeito a aspectos fundamentais
para a realizacdo e, através do texto, vislumbrar as escolhas e intengdes para uma futura
realizacdo. Uma proposta da série, em que se conta o seu tema e brevemente sua abordagem;
o conceito da série, em que se trata da ideia central por onde a série passa; uma breve
descri¢ao do arco dramatico do protagonista da primeira temporada; a descricdo do universo
ficcional onde a série se passa. Na parte seguinte entra um primeiro desenho da dramaturgia
da série, no qual se descreve o arco da primeira temporada; sinopses de cada um dos oito
episddios da primeira temporada, limitando-se a trinta linhas para cada um; um breve texto

sobre possiveis temporadas futuras.

20 Grupo de Pesquisa Historiografia Audiovisual, vinculado ao Programa de Pos-Graduagdo em Artes, Cultura
e Linguagens e ao Bacharelado em Cinema e Audiovisual do Instituto de Artes e Design da UFJF objetiva
levantar, investigar e divulgar a producédo de filmes que apresentem como tema e objeto de reflexdo a historia da
atividade cinematografica no Brasil. Projeto financiado pela CNPQ/FAPEMIG.



Ainda dentro do projeto, parte-se para a questdo da estrutura e do género dramatico,
em que se descreve o formato e questdes relativas ao tom da série; feito isso, disserta-se sobre
a linguagem e os procedimentos narrativos, aqui voltados para o drama histoérico ou drama
biografico; depois traca-se um breve perfil de cada um dos personagens, incluindo o
protagonista, antagonista e personagens secundarios; depois prospecta-se uma intengdo de
qual o publico e de sua relagdo com o mercado. Outra questdo desenvolvida brevemente ¢ a
questdo da metodologia de desenvolvimento, possiveis estratégias transmidias, uma proposta
para desenvolvimento de um material promocional audiovisual e um planejamento de
producdo para a primeira temporada, em que se desenha a producdo para possivelmente se
realizar a primeira temporada na Zona da Mata’.

A proposta da série, ao ser redigida dentro de um padrio de texto estabelecido para
editais, acaba se adequando a uma forma de se escrever. Dentre as caracteristicas estd uma
formatacdo que necessita de um tipo de texto afirmativo, que abre pouco espaco para
questionamentos acerca do tema e da execugdo - logo que se tem que estabelecer uma
seguranca enquanto candidato a fim de se conseguir tal financiamento. Os questionamentos,
que se encontram antes do texto da proposta, visam levantar questdes que foram pertinentes
as escolhas metodologicas e suas relagdes com discussdes do universo da historiografia do

cinema feito no Brasil.

? Regido do Estado de Minas Gerais, que inclui, dentre outras cidades, Cataguases, onde existe o Polo
Audiovisual da Zona da Mata, um arranjo produtivo local para a produg@o cinematografica.



1. Biografia, historia e ficcionalizacdo da memoria

A pratica de se escolher desenvolver uma obra audiovisual a partir de um recorte
biografico, ou que parte de tal para se desenvolver um universo ficticio, levanta problematicas
semelhantes a propria realizagdo de uma biografia. A validade historiografica a partir do
ponto de vista do estudo da vida de um individuo, organizando em uma série de
acontecimentos cronoldgicos a complexidade e nuances de anos de vivéncia, foi com razdo
levada a luz da problematizacdo. Enquanto matéria historica, na historia da historiografia a
relacdo da biografia leva a discussdo de que espécie de validade enquanto documento pode vir
a trazer para se falar de um recorte ou contexto. Para Lucien Febvre, um dos fundadores da
Annales® que fez surgir a Nova Historia, a poténcia presente no material da biografia “que,
debrugada sobre o individuo, informava sobre a coletividade” (PRIORE, 2009, p. 10). Dessa
forma, interpretando a biografia como um veiculo de poténcia para a investigacdo do conjunto
através da narrativa do individuo, como levanta o questionamento a pesquisadora Mary del

Priore a partir da dtica de Fernand Braudel:

A biografia desfez também a falsa oposi¢do entre individuo e sociedade. O
individuo ndo existe so. Ele s existe “numa rede de rela¢des sociais diversificadas”.
Na vida de um individuo, convergem fatos e forgas sociais, assim como o individuo,
suas ideias, representagdes e imaginario convergem para o contexto social ao qual
ele pertence. (PRIORE, 2009, p. 10)

Questionar a validade da biografia enquanto fonte ¢ levantar um questionamento sobre
as fragilidades de se tratar uma linha cronolédgica de uma pessoa a partir de uma polifonia de
fontes. E, também, retomar uma questio cara para a histéria, que é a relacio da sua escrita
com a verdade, ou a constru¢do da verdade através da narrativa.

Se por um lado a historiografia pode buscar na escrita biografica uma relacdo da
historia do individuo com a do coletivo, ¢ possivel que essa relacdo se dé através do
questionamento das fontes também. Quem garante a veracidade, ou ainda, a influéncia
subjetiva das escolhas literarias para privilegiar uma versdo de um fato ou da busca pela

constru¢ao de uma figura?

Entre a biografia e a Historia ha um abismo de inseguranca e fragilidade diante do
problema da verdade da narrativa, sem contar que a primeira se reservava o estudo
dos fatos e gestos dos individuos, enquanto a segunda cabia o relato dos
acontecimentos coletivos. (LEVILLAIN, 2003, p. 145).

* A Escola dos Annales é um movimento historiografico do século XX que, em linhas gerais, incorporou
métodos das ciéncias sociais no campo da historia.
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Ha também uma questdo de importancia dentro desse universo que envolve a eleigdo
dos biografados, remontando a uma tradi¢do da criacao de herdis, exemplos da sociedade. Tal
estrutura de escrita da narrativa herdica, do protagonismo, ¢ abalada por correntes historicas
que, assim como o materialismo histérico postulado por Karl Marx’, pretende de certa forma
superar uma historiografia do individuo em prol da histéria dos fatos sociais. Reduzir a
importancia do individuo a seu impacto no discurso histérico das transformagdes da
sociedade, e dando lugar para as classes como protagonismo da construgdo social. Essa otica
historica, trazendo para a superficie aqui uma classica visdo da historiografia do cinema, vai
ao encontro com la politique des auteurs®.

A politica dos autores, que mais tarde foi adaptada ou resumida para teoria do autor
por Andrew Sarris, pode ser trazida para este debate pela sua relagdo com o tema da biografia.
Para Andrew Sarris, “em ultima instincia, a teoria do autor ndo ¢ tanto uma teoria quanto uma
atitude, um quadro de valores que converte a historia do cinema em biografia de diretores”
(SARRIS apud BUSCOMBE, p. 282, 2004). Partindo desse confronto, a criacdo de narrativas
sobre a vida e obra dos trabalhadores do cinema, valorizando aqui o papel do diretor, estaria
normalizando a escrita da historia do cinema a partir do viés biografico? No entanto, ao que
importa na questdo entre a biografia e a propria historia do cinema, mesmo que por muitos
autores superada a teoria do autor, possuem um impacto no que se diz sobre uma historia
marcada por “grandes nomes” ou “herdis da classe” encarnando a constru¢do de uma relagao
entre as obras cinematograficas e a biografia desses eleitos.

Ao que parece, tragando uma linha da valorizagdo da biografia enquanto material
historico, por certo periodo a desvalorizagdo da histéria do individuo deu lugar para novos
questionamentos da riqueza presente nos documentos biograficos. Assim como a ascensao da
micro-historia, materializada por Ginzburg com sua obra “O queijo e os vermes™ (2002), a
academia passa, nas ultimas décadas, retomar a biografia sob a luz de outros autores,

buscando valor naquilo que foi tratado como literatura anteriormente por um periodo:

Em lugar da linearidade factual da curta duragdo centrada na cronologia do tempo
curto da vida do individuo, a tendéncia passou a ser o estabelecimento de relagdes

> Karl Marx foi um filosofo, socidlogo, historiador, economista, jornalista e revolucionario socialista do século
XIX. Uma de suas contribui¢des para o campo da histdria foi a criagdo da dialética do materialismo, grande
influéncia para o pensamento historiografico do século XX.

6 Politica dos autores faz referéncia ao contexto da Franga na década de 1950, onde na revista Cahiers du
Cinéma se defendeu a ideia de que a responsabilidade artistica de um filme devia ser atribuida a seu diretor. Essa
ideia se coloca em oposigdo a visdo da cinematografia dos Estados Unidos, onde se assumia a autoria do filme
por parte do produtor.

70 queijo e os vermes: o cotidiano e as ideias de um moleiro perseguido pela Inquisigdo, é um livro do
historiador judeu-italiano Carlo Ginzburg publicado em 1976.
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desta com o contexto econdmico, politico, social, cultural, no qual se insere e
desenvolve uma vida e que esclarece trajetorias num campo de possibilidades de
escolhas e de explorag@o, no qual se exerce a agdo individual. (MALATIAN, 2009,
p. 16).

E caro para o campo da histéria o debate sobre verdade e construgio do passado.
Aplicando essa questdo para a biografia, e assim diretamente para o desenvolvimento de uma
série que utiliza de textos biograficos como base para sua dramaturgia, ¢ possivel se tomar de
empréstimo informagdes contidas nessas fontes para a construgdo ficcional, ou para uma
ficcionalizagdo da memoria. E questionavel, quando se trata de uma obra que se diz “baseada
em fatos reais” ou mesmo “livremente inspirada em fatos reais”, ou ainda se eximindo com
letreiros com os dizeres “qualquer semelhanga com pessoas ou fatos sdo mera coincidéncia”,
a relacdo entre histéria e suas questdes com a constru¢do de uma verdade. Essa relacdo de
atribuicdo de valor de verdade para o texto historico, e o de valor de interpretacdo para o texto
biografico se relacionam diretamente com um conceito de verdade, mas também com a
construcdo de memoria. Fazer a separacdo entre verdade e ficgdo, aqui como criag¢do, dentro
do texto histérico de qualquer tipo ndo ¢ tratar com certa inocéncia e demasiada confianca
para com aqueles que redigiram tais documentos? Essa questdao ndo fica ainda mais sensivel
quando se trata da biografia?

A maneira como os rastros deixados pelas pessoas do passado pode ser lida a partir da
oOtica dos recortes temporais, permitem criagdes subjetivas desse passado em uma potencial
matéria prima para a construcdo de um universo dramdtico. Assim como a biografia, a
ficcionalizacdo da memoria é um processo de escolhas - das personagens e da forma da sua

construgdo, da énfase das agodes e da condugdo dos seus arcos dramaticos.

Talvez a posigdo mais interessante adotada hoje em dia seja a de que o material
visual do passado, especificamente sua arte, s6 pode ser adequadamente interpretado
através da criacdo de novo material visual - a arte como parte de um campo do
comportamento representacional. (GASKEL, p. 268, 2011).

Para o historiador Leopold Van Ranke, a questdo da escrita da histéria e sua relagdo
com a escrita da ficcdo se da através da insuperavel subjetividade do ato de escrever. A
simples selecdo de recortes e elei¢do de tematicas ja privilegia certo aspecto em detrimento de
outro. Ainda assim, Ranke defende o carater cientifico da investigacio e dos
questionamentos, ainda que em maneira diametralmente oposta a do métodos filosofico, o
historiador possui uma relacdo ética com a sua busca por verdades. Para o autor, a primeira

exigéncia para a pratica histérica ¢ “o puro amor a verdade” (RANKE, p. 147). Dessa
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maneira, em nota que consta nessa edicdo pelo historiador, ¢ dada entdo a dualidade da
relacdo entre a histéria e construcdo, verdade e ficcdo, onde “Ranke distingue a historia da
fic¢do, a narrativa historica como antagonica a ficcional, em relagdo ao principio da referéncia
ao real.” (MALERBA, p. 147). Pensando dessa maneira, por mais que a priori a historia seja
a busca por certa verdade, a historia da historiografia ¢ permeada pelas subjetividades das
entrelinhas, sendo que a constru¢do do discurso historico se dd através da narrativa, se
emprega uma maneira de se contar os fatos através de um encadeamento que vem da ficgdo. E
possivel entdo de se pensar que, dentro da constru¢do de uma obra biografica, talvez ainda
mais do que numa obra de critica histdrica estrutural, o carater narrativo-ficcional se encontre
ainda mais latente? A teoria da histéria e o questionamento do conceito de verdade possui
diversas facetas, que podem relativizar a interpretacdo de certos textos para a construgdo
desse projeto. Quando se fala em rigor histérico e material para reinterpretacdo artistica, como
no caso da série audiovisual, ha de se pensar naquilo que envolve a propria construcio da
historiografia do cinema: escolhas feitas por aqueles que redigiram a historia.

Tratando-se da questdo da escolha, a primeira temporada da série aqui proposta faz um
recorte temporal especifico. Estuda-se que o cenario seja o Brasil, especificamente as cidades
do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Temporalmente, iniciando em 1949 e encerrando a temporada
em 1962. Elaborar em um universo ficcional que ¢ baseado num Brasil nas décadas de 1940,
1950 e 1960 em que os personagens da trama sdo inspirados em pessoas que dedicaram suas
vidas a realizagdo de obras cinematograficas ¢ o fio condutor dessa pesquisa para a primeira
temporada. Do ponto de vista espacial, especificamente focado nas cidades do Rio de Janeiro
e Sdo Paulo, atreladas as iniciativas de producio da Atlantida Cinematografica® e da
Companhia Cinematografica Vera Cruz’. O recorte temporal mais preciso se inicia no ano de
1949, data das filmagens do longa-metragem “Carnaval no Fogo” de Watson Macedo, e se
encerra em 1962 com a premiagao do filme “O Pagador de Promessas” de Anselmo Duarte no
Festival de Cannes.

O fato de se escolher Anselmo Duarte como protagonista dessa primeira temporada e
buscar a construcdo desse personagem, dentro desse contexto e desse recorte implica uma
questdo classica da historiografia do cinema brasileiro, que ¢ a periodizacdo. Para esta

primeira temporada, o periodo abordado ¢ o de 1949 a 1962 e tem sua escolha diretamente

¥ A Atlantida Cinematografica foi uma companhia cinematogréfica brasileira fundada em 18 de setembro de
1941 no Rio de Janeiro por Moacir Fenelon e José Carlos Burle.

? A Companhia Cinematogréfica Vera Cruz é um importante estudio cinematografico brasileiro que produziu
filmes entre 1949 e 1954.
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ligada a cinematografia da personagem protagonista, e mesmo de forma coincidente com uma
periodizacgao de rupturas da historiografia classica do Brasil, ndo se pauta por essa relacdo de
historia de nacdo para estabelecer esse periodo. Ainda em tempo, a abordagem ndo ¢
totalizante - ndo se busca falar de todos os filmes brasileiros realizados nesse periodo de treze
anos - mas sim de um recorte ainda mais apurado, falando de quatro produ¢des em que
Anselmo Duarte esteve envolvido. Comparando esse tipo de escolha entre dois exemplos de
escrita da historia do cinema a partir de observagdes do pesquisador Jean Claude Bernardet,
pode se considerar uma oposi¢do entre a escolha que Paulo Emilio Sales Gomes e George

Sadoul fazem para delimitar seu tempo de estudo.

A periodiza¢do ¢ um dos métodos classicos de escrever a historia do cinema, mas
em autores como Sadoul e outros verifica-se um certo paralelismo entre a historia do
cinema, quer mundial, quer nacional, e grandes datas da historia geral do século XX,
ou periodos da historia nacional. (BERNARDET, 2008, p. 44)

Ainda sobre a periodizacdo, se por um lado Sadoul busca estabelecer relacao do
recorte com construgdes prévias da historiografia que relacionam fatos da sociedade - trocas
de governo, guerras - temos em Paulo Emilio Sales Gomes, que “ndo recorre a este critério e
desvincula totalmente a sua periodizacdo de uma prévia ordenag¢do da histéria brasileira no
século XX, procurando na exclusiva matéria cinematografica os arranjos temporais do cinema
brasileiro” (BERNARDET, 2008, p. 44). Mas como ¢ possivel, para um universo ficcional,
ndo estabelecer relacdo entre a historia dos trabalhadores do cinema com pelo menos um pano
de fundo da histdria nacional? A proposta da série pauta sim sua periodizagao partindo desse
recorte de Paulo Emilio, o cinema como condutor das escolhas. Poderia-se realizar entdo,
dentro do universo ficcionalizado, também algo estritamente ligado ao universo
cinematografico, mas pensa-se que trazer outros aspectos da cultura da época, ter
acontecimentos politicos se desenrolando no contexto, e enfim, toda a sorte de “fatos
marcantes” da historia do Brasil servindo de assunto para os didlogos das personagens traz
uma nova camada para a dramaturgia, além de refor¢ar o deslocamento temporal do universo
ficcional.

Levando em conta a periodizacdo e retomando a problematica do material biografico,
partimos para a reflexdo da escolha do protagonista: um personagem livremente inspirado em
Anselmo Duarte, renomeado para Adelmo Soares, que no primeiro episddio da primeira
temporada possui vinte e nove anos, ¢ um gala de filmes carnavalescos, e que dentro do seu

arco, no qual se passam treze anos, se torna um diretor que faz um filme relevante como
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diretor e ¢ premiado internacionalmente. Escolher este ou aquele personagem parte da
perspectiva de uma biografia representativa, em que “o individuo enfocado nao ¢ digno de
reconstrucdo biografica pelo que tem de singular, de excepcional, mas por sintetizar varias
outras vidas, enfim, por servir de passagem para a apreensdo de marcos mais amplos”
(AVELAR, p. 159, 2010). O mesmo acontece com a criacao ficcional, e as licengas poéticas
utilizadas, de personagens secundarios para que se exista um arco narrativo de ficcdo, que se
atenuem e se resolvam conflitos dentro de uma sintese temporal imaginada. O objetivo desta
série ndo ¢ a estrita fidelidade com a realidade, mas sim a busca por um retrato de
entretenimento de uma época e do contexto de producdo cinematografica do pais no recorte.
Uma obra audiovisual de ficcdo que se diz baseada numa construcao historiografica do
passado ¢ uma maneira de se permitir a criagdo artistica que de alguma forma se relaciona
com a memoria. Essa memoria, organizada através de uma pesquisa, ¢ um acumulo de
vestigios que dizem respeito a pessoas, lugares, acontecimentos e sentimentos. Esses
vestigios, por vezes documentos primarios de tabelionatos, autos de processos sdo somados a
registros subjetivos como relatos, fotografias, filmes, entrevistas, biografias. Conjecturar
como eventos do passado se desenrolaram através de imagens ¢ uma discussdo pertinentes
tanto para aqueles que trabalham com a matéria histérica quanto para aqueles que se

apropriam da mesma para criar fic¢des:

As linhas de batalha sdo (obviamente) entre a recuperag@o histérica (a tentativa de
interpretar o material visual como deveria ter ocorrido, quando ele foi feito, seja
pelo autor, por seus contemporaneos ou ambos) e o engajamento critico direto de
varios tipos, com frequéncia, mutuamente irreconcilidveis (GASKEL, 2011, p. 264.)

Em uma oposi¢do entre subjetividade da memoria e as questdes que envolvem a
escrita biografica que se balanceia a criagdo de um universo a ser adaptado para a ficcdo, ou
drama historico. Por um lado, a memoria “esta em permanente evolugao, aberta a dialética da
lembranga e do esquecimento, inconsciente de suas deformacdes sucessivas, vulneravel a
todos os usos e manipulagdes, suscetivel de longas laténcias e de repentinas revitalizagdes”
(NOVA, 1993, p. 9). Pode parecer dessa forma, descabido o conflito de fontes entre a
oralidade e a uma dita “fonte oficial” quando se segue o pensamento de que essas se cruzam
em alguma instancia, ainda mais quando sdo tomadas de maneira critica. Essa possibilidade
de uma revisao critica da historia, através da ficcionalizagdo, é capaz de propor “una vision de

la historia a través de la reconstitucion de la memoria, a través del énfasis en la

15



frecuentemente incoherente naturaleza de la memoria, para criticar los discursos tradicionales
del pasado”' (ALVARAY, 2004, p. 105).

E através da criagdo artistica “inspirada em fatos reais” que o contemporaneo ¢ capaz
de entrar em choque com o passado por meio de uma camada de reinterpretagdo. Dadas as
licengas artisticas e a criagdo da fic¢do, a matéria da memoria biografica possui a poténcia de
reconectar e ressignificar o passado. Uma ficcdo que leva ao publico a vida de uma pessoa
ndo estaria, por um lado, colaborando para a celebracdo da memoria? Ou ao mesmo tempo, se

de forma imprudente, deturpando um legado?

Es decir, los textos se tornan ‘signos de la historia’, o lugares de negociacion de
sentidos, que poseen implicaciones politicas particulares que se reflejan en las
escogencias diegéticas, miméticas y narrativas. Adicionalmente, parece ajustado
decir que, ademas de que hablan de una historia, son hechos histéricos en si
mismos'' (ALVARAY, 2004, p. 99).

As relagdes que se estabelecem entre a capacidade de se desenvolver uma série de
ficcdo baseada em textos biograficos, fugindo do termo cinebiografia, e se construir um
universo ficcional, mas que utiliza-se de textos dos passado para compor podem ser lidas sob
a Otica da adaptacdo. A adaptagdo, espécie de tradugdo entre os suportes, pressupde as
particularidades de cada linguagem, logo “‘Adaptar’ significa transpor de um meio para outro.
A adaptagdo ¢ definida como a habilidade de ‘fazer corresponder ou adequar por mudanca ou
ajuste’ - modificando alguma coisa para criar uma mudanca de estrutura, fun¢do e forma, que
produz uma melhor adequagdo” (FIELD, 1995, p. 174).

Outro problema que pode ser levantado ¢ uma questdo ética, se € que se pode falar de
conduta ética dentro da criagdo, pois essa faz referéncia direta a vidas de pessoas que viveram
no passado. Aqui, ndo mais levando em conta a complexidade da questdo da biografia ou da
veracidade, mas pairando apenas sobre um fato incontestavel - apoiando-se no protagonista da
primeira temporada como exemplo - e simples: Anselmo Duarte nasceu em Salto em 1920,
foi ator e diretor em mais de uma dezena de filmes, que esses por sinal também existem. Fora
esse fato, que pode ser comprovado com documentagdes, como sua certiddo de nascimento,

os filmes etc., a maneira como sua memoria foi redigida nas duas biografias, “Adeus Cinema”

' Uma visio da historia através da reconstituigio da memoria, através da énfase na frequente incoerente
natureza da memoria, para criticar os discursos tradicionais do passado.

"' Dizer, os textos se tornam “signos da histéria”, ou lugares de negociagdo de sentidos, que possuem
implicagdes politicas particulares que sdo refletidos em escolhas diegéticas, miméticas e narrativas. Além disso,
parece certo dizer que, também falam de uma histéria, sdo fatos histéricos de si mesmos.
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que assina junto com Oséas Singh e “O Homem da Palma de Ouro” de Luiz Carlos Merten,
fica sim a mercé das questdes da subjetividade. A discussdo aqui ndo ¢ uma de mérito do real,
pois ndo se trata de uma investigacao historica, a favor do rigor defendido por Ranke. Trata-se
das nuances do material biografico como “matéria-prima” para o desenvolvimento da fic¢ao,

e a riqueza deste ¢ enorme para este tipo de proposta:

Definitivamente, ndo nasci predestinado a ser ator. Tampouco gald de cinema. Era
muito timido e ndo tinha a voz grave como os galds classicos de Hollywood. Meu
estrelato foi fabricado pela Atlantida nos anos 40 e alimentado pela Vera Cruz na
década seguinte. Amo o cinema; um amor obstinado. Um amor por detras das
cameras. O estrelato foi o caminho mais curto que encontrei para chegar a direcdo.
(DUARTE apud SINGH, 1993, p.17)

Os questionamentos levantados para se pensar esse tipo de obra seriada podem se
interligar com questdes bastante complexas, como as discussdes sobre biografia, verdade,
memoria, adaptacdo. A questdo aqui ¢ levantar a problemética por onde se passou ao pensar
na possibilidade de apresentar o projeto que aqui segue. Mesmo que em estagio inicial de
desenvolvimento, a cautela de tratar da ficcionalizacdo da memoria de pessoas do passado ¢
uma questdo pertinente para se pensar que tipo de “retrato de época” se pretende encarnar

nessa obra seriada.

2.1 Questdes sobre a periodizacio
Observa-se que esta proposta de desenvolvimento de série trata de criar, por

consequéncia, uma leitura, ainda que ficcionalizada, da historia do cinema brasileiro. Essa
discussdo, proposta dentro do Grupo de Pesquisa Historiografia Audiovisual, envolve diversas
correntes e leituras da escrita da historia do cinema feito no Brasil. Dentre elas, a questdo da
periodizagdo, a qual se introduziu no capitulo anterior, ¢ pertinente aplicar ao
desenvolvimento desta proposta. A determinagdo do recorte por si ja ¢ um fator de escolha
que leva a luz certo periodo, mas que também deixa de fora todos os outros.

Em que medida pautar a escolha do recorte da primeira temporada entre 1949 e 1962
afeta a maneira como, dentro da diegese da série, as questdes da macro-historia sejam
retratadas com relevancia na narrativa? O autor Jean-Claude Bernardet cria um tipo de
oposi¢do entre o pensamento de George Sadoul e de Paulo Emilio Sales Gomes, entre a

escolha do recorte dos periodos da histéria do cinema divididos de acordo com
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temporalidades e rupturas influenciados pela macro-histéria, o primeiro, € o segundo que se
restringe a propria histéria do cinema para fazer as divisdes. Mas para uma obra audiovisual
“de época” que de fato, ao modo de Paulo Emilio, escolhe seu recorte a partir das datas dos
filmes, excluir todo o contexto do final da década de 1940, a década de 1950 e o comeco da
década de 1960 ¢ algo que dificultaria, emprestando um termo do campo da dire¢do de arte, a
datacdo desta obra que se passa no passado. E mais, conforme se questionou da relacdo das
biografias, estudar individuos do passado ¢ também obter reflexos de suas épocas. Uma série
televisiva nao é um texto de historia, ¢ esta série ndo ¢ fundamentalmente uma elaboragao de
reflexdes que se restringe ao proprio universo cinematografico. Relegar a um segundo plano a
rica historia brasileira, seja ela cultural ou politica, traria uma perda para a capacidade de
situar a propria narrativa.

Tanto a visdo de Sadoul quanto de Paulo Emilio trazidas por Bernardet apresentam
problemas, e no que diz respeito a Paulo Emilio ele proprio viria a pensar a respeito. A
questdo da periodizagdo € problemadtica por tentar atingir, através do seu conjunto, uma visao
panoramica da historia, e por conseguinte, falha ao ser universalista e incapaz de lidar com
complexidades regionais, contextos complexos. Por exemplo, na tentativa de se categorizar

através de géneros e cruzar essas informagdes com os periodos:

Pela inadequacdo desta periodizagdo, quer aos ritmos diferenciados dos varios
pontos de producdo espalhados pelo territorio, quer a um género, quer a uma forma
de produgdo (as ‘grandes companhias’), levanta-se a questdo de saber se ¢ possivel
uma periodizagdo geral para o cinema brasileiro, tomado como uma totalidade, que
dé conta de todos os elementos que ela integra. (BERNARDET, 2008, p. 49)

Esta questdo diz respeito, além do préoprio projeto que estd a seguir, que contempla
apenas a primeira temporada. Mesmo através das temporadas a serem desenvolvidas, que irdo
recorrer a outros recortes a serem feitos, por mais que se siga uma ordem cronoldgica, ou se
crie um pensamento independente como de cronicas segmentadas, as sucessivas escolhas de
periodos remonta a esta questio propria do cinema e a escrita da sua histéria. “E possivel
elencar, numa linha de continuidade cronologica de todos os elementos para constituir quer a
periodizacdo quer a ‘historia do cinema brasileiro?’” (BERNARDET, 2008, p. 49). A relacao
com a cronologia, que aqui ndo se pretende fazer entre as temporadas mas que ¢ necessaria
dentro de cada temporada, ¢ a0 mesmo tempo uma matéria utilizada para o desenvolvimento
dos personagens através de mais de uma década em oito episddios, mas também uma grande

falha caso tente lancar um olhar totalizante, panoramico sobre o recorte.
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A periodizagdo marcada por ‘cortes verticais’, rupturas ou descontinuidades de
producdo levanta o problema da constru¢do ou organizacdo historiografica que talvez traga
problemas para a propria delimitacdo. Ao se dizer que um periodo € marcado por certo tipo de
produgdo, ou erigir filmes iconicos de certa €poca, € relegar que a historia se desdobra de
maneira complexa e de forma simultanea até mesmo dentro de um recorte espacial. Bernardet
cita duas abordagens pertinentes com relagdo a tentativas de se organizar a questdo da
periodizacdo de maneiras distintas as de Paulo Emilio e de George Sadoul: uma visdo que
abre mao dos cortes verticais temporais por linhas horizontais tematicas proposta por Glauber
Rocha e outra proposta por Carlos Diegues, que semelhante a primeira, trabalha com “linhas
de semelhanga” para estabelecer relacdes entre filmes de diversos periodos. “Nao deveriamos
rechagar o corte cronolégico vertical, e trabalhar horizontalmente com fildes que
apresentariam ritmos diferenciados e tentar estabelecer entre eles relacdes, sem querer
encaixa-los em unidades temporais consideradas validas para todos os fildes?”
(BERNARDET, 2008, p. 49).

Sob o ponto de vista que Glauber Rocha aponta no trecho de “Revisdo critica do
cinema brasileiro”, em trecho citado por Bernardet, para ele a histéria do cinema deveria
adotar uma metodologia da continuidade sob eixos simultaneos, criando abordagens como
uma “histéria do cinema comercial” em oposi¢do a uma “historia do cinema de autor”. Dessa
maneira, abre-se mao de rupturas cldssicas como o advento do som, ndo criando rupturas
artificiais que podem dar uma impressdo de que nao existe continuidade dentro da obra de um
autor, por exemplo, que atravessa periodos que geralmente sdo partidos por periodos numa
metodologia recorrente na historiografia do cinema brasileiro.

Com relagdo ao pensamento de Carlos Diegues, que aqui ressaltando a pertinéncia
apontada pela visdao de Bernardet, mesmo se parecendo com a de Glauber Rocha na questao
das linhas horizontais de constru¢do, a busca por “linhas de coeréncia”, se opde nao sé as
linhas verticais de corte para a periodizagdo, mas também a nog¢do de ciclo, que remete a um
conceito espacial da oposicdo entre os dois grandes centros de producdo - Rio de Janeiro e
Sao Paulo - e outros locais do pais. O que parece interessante ¢ a busca por uma continuidade,
ou uma metodologia que seja capaz de organizar de maneira mais “organica”, para que as
iniciativas de se produzir filmes na historia do cinema brasileiro ndo pareca “uma sucessdo de
esperancas e fracassos fechados sobre si mesmos” (DIEGUES apud BERNARDET, p. 51).

Uma obra audiovisual seriada que trata do proprio universo cinematografico

brasileiro, que a cada temporada utilizard da metodologia da periodizacdo para a
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determinagdo de seus protagonistas e periodos em que estdo inseridos, necessita adotar uma
maneira de realizar essa leitura da historia. Se por um lado faz-se o recorte a partir de filmes
que uma mesma pessoa trabalhou, por tras disso estd se fazendo escolhas carregadas de uma
carga ideologica. Esse conjunto de escrita e leitura da histéria do cinema brasileiro, tema caro
ao nosso Grupo de Pesquisa Historiografia Audiovisual, pode levantar através da breve
citacdo de dois exemplos, que embora sejam documentais, podem trazer questdes para essa
construgao ficcional. Primeiro tempos o filme “Panorama do Cinema Brasileiro” de Jurandyr
Noronha, realizado durante a ditadura militar, e que apresenta uma periodizagdo marcada por
uma visdo conservadora acerca da constru¢ao da historiografia brasileira.

“O documentario apresentava-se como um ‘testemunho imparcial de toda a histéria do
cinema brasileiro’. Com uma estrutura cronologica bem delimitada, a antologia trazia
algumas contribui¢des valiosas aos estudos sobre o cinema no pais” (MELO, 2016, p. 232). O
pesquisador Luis Rocha Melo aponta que o filme de Jurandyr Noronha apresenta uma leitura
conservadora da histéria do cinema brasileiro, apontando uma visdo reacionaria através da
metodologia de sua periodizagdo, exemplificando a constru¢ao que se tenta fazer do Cinema
Novo, por se tratar de um movimento ligado a esquerda.

Ja na série “90 anos de cinema: uma aventura brasileira”'?, codirigida por Eduardo
Escorel e Roberto Feith, Luis Rocha Melo aponta uma dire¢do ideologica diametralmente
oposta a da obra de Jurandyr Noronha, sob uma otica de valorizagdo do Cinema Novo, numa
visdo mais progressista, com uma periodizagao variada, que ora parte para um ponto de vista
biografico de trajetdria de diretores, ora retoma recortes temporais mais usuais como quando
se fala da Cinédia ou do Ciclo de Cataguases. Para a série “a vocacdo do cinema brasileiro ¢
realista, sendo que tal realismo sO se concretizaria verdadeiramente enquanto expressao
artistica e impacto politico com o advento do Cinema Novo” (MELO, 2018, p. 2).

E interessante observar que, partindo do pensamento de Bernardet, apontado por Luis
Rocha Melo, ambas as obras possuem um carater de periodizagdo panoramica, que tentam
abarcar, assim como a obra de Paulo Emilio “Panorama do Cinema Brasileiro”, uma visao
totalizante e com a delimitagdo vertical de periodos, conforme se falou anteriormente.
“Interpretagdes panoramicas, hoje classicas, tiveram continuidade, foram aprofundadas,
ampliadas ou sofreram questionamentos a partir do final dos anos 1960 para ca.” (MELO,

2016, p. 222). Com isso, pensa-se que aderir a um pensamento de questionamento,

"2 Série gentilmente cedida indicada pelo professor Luis Rocha Melo
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principalmente em relagdo a periodizagao das temporadas da série aqui proposta, pode levar a
uma reflexdo de que tipo de abordagem e carga ideoldgica que estard presente na escolha. E
possivel, para o projeto “Cinema Brasiliano”, utilizar de uma periodizagdo que seja capaz de
contribuir com o debate da historiografia do cinema brasileiro nos dias de hoje? Ao que
parece, a escolha de uma metodologia cldssica para a periodizagdo ¢ de forma consciente,
entender que existe toda uma série de revisdes e questionamentos por parte de um movimento
de nova histéria do cinema a ser debatido dentro da propria série. Uma visdo mais
progressista, mesmo que tratando de temas ou contextos mais conservadores, poderia trazer
uma camada de discussdo para a série sobre a propria escrita da historia do cinema brasileiro
através de uma obra audiovisual.

No ano de 2015 foi lancada uma série audiovisual televisiva que trata dos bastidores
da produgdo cinematografica brasileira e que pode ser pertinente para se pensar a questdo da
periodizacdo utilizando a ficcionalizagdo da memoria. “Magnifica 707, diregdo geral de
Claudio Torres e direcdo de capitulos de Carolina Jabor, traz o contexto da produgdo
cinematografica durante o periodo da ditadura militar no Brasil. A série relaciona a trama a
partir de um personagem que ao mesmo tempo € censor e diretor de filmes tratam da
transgressao dos valores conservadores “da familia” pela presenga da tematica libertina nos

filmes.

O roteiro da série recupera a historia brasileira, no ano de 1973, um dos mais
acirrados da ditadura militar no pais, direcionando-se especificamente a produgdo
cinematografica do periodo. A narrativa se desenvolve na regido da Boca do Lixo,
em S#o Paulo, zona central da cidade, onde eram produzidos os filmes B no periodo,
conhecidos como marginais, e, também como pornochanchadas. (FONSECA, 2018,

p. 10)

A maneira como a série “Magnifica 70” trata a relagdo da periodizagdo se aproxima
talvez da metodologia proposta por Sadoul: a premissa parte de um contexto da macro-
historia, especificamente da histdria politica do regime militar brasileiro que se iniciou em
1964. A profissdo do protagonista, de censor, ¢ propria deste contexto, no qual se dialoga
diretamente com uma época da cinematografia conhecida como “pornochanchada”. Logo,
parece que a questdo da periodizagdo aqui pode ser lida como a de um recorte feito dentro do
periodo de filmes produzidos no contexto da ditadura, sua relagdo com o crivo da censura, a
atmosfera de repressdo. Para tal, a série cria um universo verossimil a este contexto, operando
uma transliteracdo dos objetos historicos para uma mimese do que foi a producdo de filmes

numa época:
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A trama, por vezes, beira a metalinguagem filmica acerca do cotidiano da Magnifica
Cinematografica, produtora ficticia da série, apresentando a relagdo a época entre
atores, diretores e investidores. Alids, os titulos de todos os capitulos fazem meng&o
a regido da cidade e as fungdes profissionais exercidas dentro de um processo de
filmagem e de uma equipe cinematografica. (FONSECA, 2018, p. 10)

A relacdo entre “Magnifica 70” e “Cinema Brasiliano” ¢ a de tratar, ainda que de
formas diferentes, de um mesmo recorte tematico. De certa forma, sdo séries que fazem parte
de um mesmo “filao” - a da ficcionalizacdo da memoria dos bastidores - € que num futuro,
podem ser lidas como parte de uma mesma “linha de coeréncia”. O esfor¢o realizado na série
sobre a Boca do Lixo difere da aqui proposta talvez principalmente pela énfase de referéncias,
logo que esta em sua primeira temporada parte do texto biografico e da valorizacdo do
individuo para a leitura do coletivo. “Magnifica 70” aparentemente presa pelas relacdes dos
individuos com o contexto histdrico e produzir filmes ¢ um detalhe catalisador para se discutir
a liberdade em épocas de repressao.

No que diz respeito a propria proposta de desenvolvimento de série presente aqui,
algumas observagdes com relagdo a sua escolha de periodizacdo para a primeira temporada.
Entre 1949 e 1962 se produziram muito mais do que os quatro filmes abordados - facilmente
mais de duzentos e cinquenta titulos de longa-metragens produzidos e catalogados nesses
treze anos de recorte segundo a “Enciclopédia do Cinema Brasileiro” de Ferndo Pessoa
Ramos. Logo, esta primeira temporada faz um esforgo para falar do modo de produzir cinema
numa época, mas esta recriando através de uma metodologia historiografica classica uma
repeti¢do do erro por amostragem: ndo se pode, nem de perto, ainda mais no que diz respeito
a fazer cinema, se generalizar que o modo de producao de quatro filmes sejam capazes de dar
conta do universo cinematografico desse periodo. Mesmo que se tente recriar contextos como
da Atlantida ou da Vera Cruz, ou até o set de “O Pagador de Promessas”, esta se aferindo, e

ficcionalizando, algumas das maneiras que foram feitos os filmes no Brasil nessa época.
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2.2 Historia Pantedo, biografia e autor

No primeiro capitulo falou-se brevemente sobre a questdo que relaciona a biografia e a
politica do autor enquanto pensamentos convergentes no sentido de uma historiografia dos
individuos para se retratar um contexto. A visdo do autorismo dentro desta primeira
temporada ¢ por si anacronica, em vista que ela so viria a surgir mais de dez anos apos o
contexto em que a série se inicia. Mas dentro do pensamento em que o personagem Anselmo
Duarte tenta se estabelecer ao final da temporada, a de um cineasta autor (ainda que
adaptando a pega de Dias Gomes), levanta o questionamento da metodologia da escolha para
a tematica da série. Ao escolher um diretor como protagonista, ainda que Anselmo Duarte ndo
faga necessariamente parte do Pantedo da histéria do cinema brasileiro, a série estaria
reforgando esse modo de ser ler a historia através de “grandes nomes”? E mais, as proprias
biografias de Anselmo Duarte, em especial “Adeus Cinema”, ndo seriam também uma
tentativa de refor¢car um reconhecimento de legado?

A discussdo sobre autoria no cinema ¢ ampla e longe de ser unissona. Talvez,
conforme levanta Moniz Viana, a pergunta fundamental seja “Quem ¢ o autor do filme?”
(MONIZ apud BERNARDET, 2018, p. 120). Para tal, diversos criticos, pesquisadores e
realizadores se adequam - ou se recusam a se adequar - a uma linha de pensamento que segue
la politiqgue des auteurs. E interessante a maneira como Bernardet dispde a discussdo
polifénica acerca do tema, trazendo diversas opinides sobre o tema. Essa questdo, bastante
ampla e que por si s necessitaria de uma monografia para tentar algar alguma discussao em
relagdo as escolhas desta série, ¢ uma de grande importancia para se pensar na questdo
metodologica para, principalmente, escolher os protagonistas desta proposta audiovisual.
Pensando além da primeira temporada, nas quais pretende-se eleger protagonistas que ndo sao

diretores, ¢ perspicaz a reflexdo de Moniz Viana:

Quem ¢ o autor do filme? Antiga, ja académica, a discussdo deve ser evitada,
fixando-se apenas alguns pontos fundamentais. Cada filme tem aspectos particulares
e inextensiveis a outro filme no que diz respeito a sua autoria. A ideia geral e
simplificadora reconhece o diretor como autor principal, quando ndo o Gnico; (...)
Nem sempre a verdadeira autoria é discernivel. Muitos filmes tém véarios autores no
mesmo plano. (MONIZ apud BERNARDET, 2018, p. 120.)

O impacto que a teoria do autor teve sobre a historiografia do cinema brasileiro talvez

tenha atingido também a metodologia para a escolha de Anselmo Duarte como protagonista
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da primeira temporada. Dentro de uma estrutura narrativa cldssica de jornada, o personagem
ficticio Adelmo Soares percorre uma trajetoria que parte de uma carreira de gala até se tornar
um diretor. Dentro dessa linha progressiva, e sob certa dtica quase evolutiva, o personagem
toma para si, sob esta perspectiva, o papel do artista criador e do reconhecimento através de
prémios. Mas o que héd por tras da escolha da escrita da série, e dessa historiografia,

influenciada pela ideologia do diretor-autor?

A histdria ¢ um campo de batalha ideoldgica, ¢ Glauber (Rocha), a partir do autor,
apropria-se da historia. Mas o faz de maneira diferente dos franceses. Estes, pelo
menos numa de suas linhas de atuagdo, descobriram a autoria como superando as
coercdes da industria e dos produtores. (...) [Para Glauber Rocha certos autores]
revelaram competéncia artesanal, mas essencialmente apreenderam e plasmaram a
realidade em visdo de mundo (BERNARDET, 2018, p.176.)

A questdo aqui ndo ¢ a de se tomar uma posi¢do com relagao a teoria do autor dentro
da série. Mas sim levantar duas perguntas: a primeira, com relagdo ao protagonista da
primeira temporada, alguém que de certa forma estd fora do Pantedo da historia do cinema
brasileiro - formado classicamente por figuras como Humberto Mauro, Nelson Pereira dos
Santos, Glauber Rocha - dando importancia para sua realizagdo pessoal enquanto diretor
premiado seria um problema para uma discussdo da historiografia audiovisual? E a segunda
pergunta ¢ a relacdo desta série com o publico geral: tendo em vista que, mesmo livremente
inspirada em biografias, a ficcionalizagdo da memoria aproxima o publico - que
possivelmente desconhece a histdria do cinema brasileiro - através da otica de uma criagdo ou
resgate de novos idolos-autores?

Para a primeira questdo, parece que a propria série pode dar pistas da relagdo entre
Adelmo Soares e o Pantedo. Encarnados de forma anacronica e ficticia, trés personagens
secundarios parecem suscitar ainda que de forma indireta esta pergunta. O primeiro, o critico
que parece ter problemas em reconhecer o protagonista enquanto autor pelo fato dele vir de
uma logica quase industrial de produgdo cinematografica e ter feito carreira como gala de
dramas e comédias. A segunda, uma personagem formada a partir de outras pessoas, ¢ a
melhor amiga de Adelmo e que possui um papel de argumentista e roteirista, apontando para
um outro ponto de vista da autoria que se relaciona com o cenarista. Por fim, um personagem
que concatena cineastas de uma geragao posterior a de Adelmo, e que poucos anos mais tarde
- na temporada seguinte - seria eleito pela historiografia como um expoente do cinema

brasileiro: “um verdadeiro autor”.
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Com relagdo a segunda questdo, a da escrita da historia através da série, necessita-se
pensar de maneira critica qual abordagem sera levada até o publico. A série por consequéncia
de sua veiculacdo, se propde a ser desenvolvida a priori como um didlogo sobre a historia do
cinema brasileiro com o publico geral. Pode-se dizer que em sua primeira temporada, através
do desenvolvimento do arco narrativo que possui como auge do protagonista seu papel como
diretor, reforca-se esta visdo da histéria do cinema como a histéria de diretores e “seus”
filmes. Partindo dessa logica, ter como personagens secunddrios fundamentais uma roteirista,
um critico, um produtor, além de outros como atores, fotografos etc., pode-se também
construir um imaginario de como a produ¢do cinematografica ¢ uma atividade coletiva. Sendo
assim, o contato do publico com uma obra audiovisual seriada que discute, a cada temporada,
um periodo da produgdo cinematografica brasileira ¢ uma maneira de se levantar questdes a
respeito da propria relacdo deste publico com a histdria do cinema brasileiro.

Dados estes problemas pode-se pensar, para este projeto de primeira temporada ou
para temporadas futuras, um questionamento com relacdo a esta historiografia influenciada
pela teoria do autor. Por que ndo, numa temporada futura, ndo se contar a histéria de um
periodo sob a dtica de um profissional técnico, como um operador de som direto ou um
assistente de fotografia? Ou ainda, por que ndo desvincular a maneira como a histéria do
cinema brasileiro ¢ geralmente contado - através da producdo - e ndo se elege como
protagonista um distribuidor ou exibidor de certa época? Ou colocar em pauta a relagdo da
produ¢do com o Estado, elegendo como protagonista a relacdo entre estes elementos? Ou
ainda os realizadores dos filmes de cavagao, filmes de familia, filmes de cura etc. Isso seria
capaz de causar na série uma presenga disruptiva com relagcdo ao pensamento historiografico

classico nacionalista, que possui como base Alex Viany e Paulo Emilio Sales Gomes:

A tendéncia dos historiadores foi aplicar ao Brasil, sem critica, um modelo de
historia elaborado para os paises industrializados, em que o filme de ficgdo é o
sustentaculo da producdo. Ndo é o que se deu no Brasil. O conceito de histdria de
cinema que se usou no Brasil estd mais vinculado a vontade dos cineastas e dos
historiadores que a realidade concreta. Dependente o cinema brasileiro e sua
histéria, dependente a metodologia com que se estuda esta historia. (BERNARDET,
2009, p.11.)

Tendo estes questionamentos em mente, parte-se para o texto em desenvolvimento do
projeto da série “Cinema Brasiliano”, pensando nas suas relagdes com as questdes da
periodizacdo, do autor e das metodologias que envolvem que envolvem tais assuntos.

Ressaltando mais uma vez que o tipo de escrita para o projeto, afirmativo-mercadoldgico, ¢

caracteristica da proposta para se atingir um publico especifico: o parecerista. Por isso, a
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linguagem objetiva e a maneira como as questdes discutidas nestes capitulos ndo se fazem
presentes no conjunto da proposta, que se aproxima de uma longa descri¢do de um produto

que sera vendavel.
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3 - Cinema Brasiliano - proposta de desenvolvimento de uma série de fic¢cao

Quem foram as pessoas responsaveis pela produgdo dos filmes brasileiros? Essas
pessoas, que estiveram a frente e atrds das cameras e filmaram em rolos de negativo as
narrativas que combinam nossas expressodes culturais, podem ser vistos como reflexos de suas
contemporaneidades. Quais as historias dessas pessoas e quais tracos unem e afastam, por

meio das peculiaridades dos recortes histdricos, as maneiras de se produzir cinema no Brasil?

O titulo escolhido para a obra sugere ser auto-explicativo para o publico: uma série
que conta histoérias da producdo cinematografica no Brasil. A razdo do titulo apresentar um
carater genérico se deve ao fato de que esta mesma série retrata, em cada uma de suas
temporadas, recortes temporais independentes, com personagens diferentes. O substantivo
brasiliano ¢ ao mesmo tempo apenas uma alternativa a palavra brasileiro, bem como uma
referéncia ao termo empregado por profissionais do acervo para colecdes que tratam de

pessoas ou temas relativos ao pais.

Cada temporada dessa série apresenta um recorte temporal, nicleo de personagens e
arcos dramadticos independente. Eventualmente a personagem de uma temporada podera
reaparecer em outras, mas o elemento constante entre as temporadas ¢ a tematica que trata dos
bastidores do cinema.

A primeira temporada, por exemplo, se passa do final da década de 1940 até o comego
da década de 1960. O protagonista fio condutor, personagem inspirado no ator e diretor
Anselmo Duarte nos leva a um storyline bastante claro: um interiorano de origem humilde se
torna um famoso gala e batalha contra os estigmas da classe e critica cinematografica para ser

um diretor reconhecido.

Proposta da série

“Cinema Brasiliano” é uma obra sobre trabalhadores, seus anseios, suas dificuldades.
E sobre esses trabalhadores também serem artistas, agentes produtores da nossa cultura e suas
lutas. A pré-producdo, as filmagens, a montagem, a distribui¢do, a exibigdo: as etapas de se
transformar um argumento em um filme projetado ¢ uma luta coletiva que envolve
diretamente esses operdrios-artistas. Os contratempos e as conquistas na produgdo sdo
humanos, emocionantes. Relacdes se constroem em um set de filmagem, assim como acabam.

O tema proposto pela série ¢ o proprio Cinema Brasileiro, uma visdo sobre a

construcdo da sua historia através de cronicas, recriadas e inspiradas em pessoas que viveram
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e trabalharam fazendo filmes no Brasil. O tempo, protagonista que atravessa os episddios em
horas e dias, em meses entre os episodios, em anos entre as temporadas.

Figuras relevantes e que suas famas ultrapassaram gera¢des conviveram com outras
que escaparam a pouco conhecida pelo publico geral historiografia do cinema brasileiro.
Anselmo Duarte, Grande Otelo, Humberto Mauro e Glauber Rocha por exemplo, e os tantos
que foram responsaveis pela presenca de filmes nas salas de cinema, servem de inspiracao
para personagens ficticios que ganham vida nos conflitos que envolvem estes com produtores,
criticos e publico.

Criar uma série televisiva que fala sobre o cinema brasileiro ¢ estabelecer uma
possibilidade de falar ao ptblico sobre a historia do nosso cinema e da nossa cultura, e dessa
forma despertar um interesse e valorizagdo da nossa cinematografia. Recuperar a memoria de
outras épocas e ficcionalizar construcdes de contextos histdricos nos quais os meios de
producdo de filmes eram diferentes dos de hoje ¢ também instigar o publico a valorizar e
buscar conhecer a produ¢do cinematografica nacional.

O projeto parte de pesquisas historicas publicadas para tomar como guia na constru¢ao
das narrativas e inspirar o desenvolvimento das personagens e suas relacdes interpessoais.
Conhecer os meios de produgdo cinematografico brasileiro através da Historia desperta no
espectador conhecer os filmes aos quais a série faz referéncia. Nao apenas das peliculas, mas
também uma visdo singular, apesar de ndo inédita, da Historia dos contextos culturais
brasileiros nos periodos abordados nos episodios.

O conceito que unifica a série em todas as temporadas ¢ a vivéncia nos bastidores,
num contexto de produgdo muitas vezes precaria e a superacdo dessa condi¢do de
subdesenvolvimento para a produgao de filmes. Como as relagdes entre esses trabalhadores se
dao com a relagdo de seus contextos e como isso foi se alterando dentro das décadas do
cinema no Brasil.

A série propde uma classificagdo indicativa voltada para o publico maior de 14 anos,
devido a representagdo de uso de alcool e uso de linguagem impropria para o publico infantil.
O apelo para o publico jovem serd dramatico e de uma linguagem, assim como a montagem,
que dialoga com obras comerciais de grande sucesso comercial do escopo consumido por essa
geragdo. Os jovens, entre 15 e 29 anos, habituados com a linguagem seriada sdo o publico
principal. A presenca de jornadas bem construidas, mas que também possibilitem a
identificacdo através de conquistas de dificuldades dos protagonistas ¢ um vinculo que se

busca na criagdo.
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Para o publico adulto, existe o apelo da memoria, a nostalgia dos eventos referidos na
série terem coincidido com a €poca da infancia ou juventude da geragdo anterior. A relagdo
com o figurino, os carros, objetos de arte e as reconstituicdes linguisticas adaptadas trardo a
atmosfera de deslocamento temporal que se pretende situar a trama da série. Mesmo que os
personagens sejam livremente inspirados em figuras famosas do nosso cinema, sera
intencional que se crie aquilo que pode se chamar de falsa-memdria: despertar nesse publico a
impressao de que aquele personagem ¢ o ator ou atriz dos filmes que assistiu quando era mais
jovem.

Para além disso, pensa-se num elenco que possa trazer certo apelo para a audiéncia,
com atores que possuam caracteristicas fisicas parecidas com aqueles que serviram de
inspiracdo para a criacdo das personagens ficticias. Buscar nas amplas possibilidades de
atores do cinema e TV de hoje um equilibrio entre o quanto cada um desses pode ser ideal
para interpretar um personagem, sua popularidade e a capacidade da producdo de arcar com

esses custos de maneira realista.

Conceito da série

A ideia central ¢ eleger um protagonista diferente para cada temporada que seja
inspirado em uma pessoa que transitou pelos espagos de producdo cinematografica e dessa
forma contar histdrias interessantes sobre os bastidores e o trabalho no exercicio dessas
profissdes. O foco ¢ langar mao da ficcionalizagdo da memoria, utilizando como base as
biografias publicadas, reportagens, além dos proprios filmes, para a criagdo de narrativas
envolventes. Como pano de fundo, uma constru¢do da histdria cultural e politica do Brasil
dentro de cada um dos recortes.

Na primeira temporada, por exemplo, que se inicia na passagem da década de 1940
para 1950, fala da vida do personagem inspirado em Anselmo Duarte, que dentro das
condi¢des precarias de producdo dos filmes musicais carnavalescos no Rio de Janeiro, se
torna um gald famoso mas que apesar da fama nao possui condi¢des financeiras de comprar
um carro, sendo entdo forcado a morar em pensdes e ir trabalhar de bonde. As condi¢des
peculiares da vida e da producdo de filmes no Brasil proporcionam inimeras situagdes
narrativas para se contar essas historias de maneira empolgante e certas vezes até comica.

Com o fechamento de cada arco a cada final de temporada, ganchos para a
apresentacdo de novos arcos estardo presentes. O que move essa série entre os conjuntos de

episodios € a troca sistematica do protagonista da série. Os anos passam dentro de cada
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temporada, o protagonista resolve, ou ndo, seus conflitos e nesse meio tempo sdo mostrados
os diferentes filmes que foram produzidos dentro da cinematografia nacional, como num ato
de resgate de memoria, uma homenagem ao nosso cinema.

Apesar de neste projeto os nomes, como Anselmo Duarte, estarem sendo referidos de
maneira direta, a série ird construir personagens com nomes alternativos, como Adelmo
Soares por exemplo, por dois motivos: a livre criagdo de narrativas, que apesar de serem
baseadas muitas vezes em biografias, podem precisar de adapta¢do e mudancas em beneficio
da propria série; e em segundo lugar, ndo se trata de uma cinebiografia dessas pessoas e sim
uma homenagem aos personagens que estes se tornaram dentro do imagindrio da historia do
cinema.

Na primeira temporada, voltando ao exemplo, Anselmo Duarte nos estadios da
Atlantida Cinematografica se junta a Watson Macedo, com quem aprende muito sobre
montagem e direcdo. Ali também conhece Eliana Macedo, Grande Otelo, Oscarito, Luiz
Severiano Ribeiro, e tantos outros que fardo parte de sua historia. E nesse primeiro ato, o das
chanchadas cariocas, que temos um retrato da vida no Rio de Janeiro no inicio dos anos 1950.
Na vida noturna, ao lado de Jorge Doria, Anselmo conhece o cosmos cultural da musica, do
teatro, dos politicos, dos poetas, das pessoas que frequentam o Beco dos Aflitos, o Cassino da
Urca. A riqueza das possibilidades é costurada pela produgdo de “Carnaval no Fogo” (1949)
do diretor Watson Macedo.

Assim como se dard em todas as temporadas, o protagonista - aqui no caso Anselmo
Duarte - sofre uma mudanga em sua trajetdria e isso 0 guia para novos caminhos até¢ alcancar
seus objetivos. E importante a utilizagdo do formato em atos, com a disposi¢do de ganchos
entre os episodios e entre as temporadas. A possibilidade também de inserir o recurso de
flashback para se tracar cenas de origem de Anselmo, na sua infincia em Salto marcada por

trabalho, pelo despertar de sua paixdo pelo cinema.

Anselmo Duarte como protagonista da primeira temporada

Existiu um homem chamado Anselmo Duarte e aqui se constréi um personagem de
fic¢do livremente inspirado neste. Dessa forma, passa a existir a pessoa Anselmo Duarte e a
personagem ficticia que aqui chamaremos, para deixar clara a diferenca, de Adelmo Soares.
As historias de Anselmo Duarte, presentes nas biografias “Adeus Cinema” de Oséas Sigh e
em “Anselmo Duarte: o homem da Palma de Ouro” de Luiz Carlos Merten, além das

entrevistas que gravou em vida sdo algumas das fontes para o nascimento de Adelmo Soares.
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Na historia temos Adelmo que no primeiro episddio possui vinte e nove anos, formado
em economia, divide seu tempo entre um trabalho de meio periodo de uma editora de revistas
financeiras e ¢ um ator em ascensdo no cinema carioca. Em condi¢do econdmica precaria se
sente inseguro para entrar no universo da producdo cinematografica, e ¢ descobrindo sua
paixao por se tornar um diretor que sua jornada ¢ conduzida para tal.

Existe na primeira temporada uma trajetéria clara para Adelmo. Ele inicia como um
ator em ascensdo no Rio de Janeiro, mas ainda com poucas condi¢des financeiras. Faz um
filme carnavalesco que lhe rende fama e com isso uma proposta de partir para Sdo Paulo,
onde trabalha numa grande iniciativa industrial cinematografica e passa a melhorar
financeiramente. Durante todo esse percurso sua vontade de se tornar um diretor cresce. A
iniciativa paulista acaba ndo dando certo e Adelmo volta para o Rio de Janeiro, onde dirige
seu primeiro filme, que ¢ bem recebido pelo publico, mas alvejado pela critica. Vai para a
Europa estudar e quando volta compra os direitos de uma peca de teatro para adapté-la para
um filme, que depois de pronto recebe o maior prémio do Festival de Cannes.

A vida de Adelmo que antecede o recorte da primeira temporada ¢ importante para
entender esse personagem. Nascido no inicio da década de 1920 no interior de Sao Paulo, ele
vem de uma familia humilde e desestruturada. Filho de uma costureira que foi abandonada
pelo marido, Adelmo trabalhou desde a infancia como engraxate e molhador de tela de
cinema. Mais tarde se muda para o Rio de Janeiro para procurar melhores condigdes de vida,
se forma em economia, trabalha em revistas e a noite se apresenta como dangarino no Cassino
da Urca. Sua relacdo com o trabalho e a busca por melhores condi¢des econdmicas encontram
com o trabalho dentro do cinema um conflito.

Nosso protagonista € apresentado entdo dentro do set, nas filmagens de “Carnaval no
Fogo” no qual ¢ o gald. Além de atuar, nesse filme também ¢ responséavel pelo argumento, ja
na sua empreitada para sair da frente das cameras e ocupar o lugar de roteirista e diretor. A

fita ¢ produzida por um estudio

Universo cinematografico brasileiro entre 1949 e 1962 - escolhas do recorte

Nas décadas de 1950 e 1960 a producdo cinematografica brasileira estava
efervescente. No Rio de Janeiro, entdo capital do pais, a Atlantica Cinematografica, inspirada
na Atlantida Cinematografica, produziu dezenas de comédias carnavalescas que lotavam
cinemas. Existia de fato uma cultura de valorizagdo do cinema nacional por parte do publico e

da midia. Por outro lado, em Sdo Paulo, uma iniciativa industrial ¢ montada no pais sob o
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nome de Reliquia, inspirada na Cia Cinematografica Vera Cruz. Dentro desse contexto, uma
movimentagdo sistematica da cadeia produtiva se dava através de financiamentos e retorno

através da bilheteria.

Arco da primeira temporada

A primeira temporada narra a trajetoria de Adelmo Soares, um ator em ascensao que
realiza uma jornada para conseguir se tornar um diretor de cinema. A narrativa se inicia na
passagem da década de 1940 para 1950, e tem como cendrio as condi¢cdes precdrias de
producdo dos filmes musicais carnavalescos no Rio de Janeiro.

Adelmo ¢ um gald famoso e apesar da fama ndo possui condi¢des financeiras de
comprar um carro. Nesta fase ¢ obrigado a morar em pensdes e ir trabalhar de bonde, algo que
o incomodava bastante pois achava ndo condizer com a fama que estava adquirindo.

Seu arco se inicia quando consegue vender o argumento da comédia “Carnaval em
Chamas”, tendo assim sua primeira chance de dirigir algumas sequéncias do filme além de ser
o protagonista. As condi¢des peculiares desta producdo proporcionam situagdes narrativas
que dao ao publico um vislumbre do que eram o cinema e a vida nessa época. Serve também
para apresentar as personagens que irdo compor o universo dessa primeira temporada.

Nessa primeira etapa da temporada que se passa no Rio de Janeiro, a vida financeira ¢
dura para Adelmo, porém ¢ ali que forma lacos de amizade com Geoérgia e também comega a
descobrir os desafios que ird enfrentar para se tornar um diretor, ndo s6 pelos percalgos
financeiros, mas principalmente pelo estigma que carrega por ser visto como um gala. O
respeito que ele visa adquirir sempre sofre entraves da parte do critico Rubens que o
desmerece publicamente em suas publicagdes.

Uma virada acontece com uma oferta de trabalho em Sao Paulo, da parte dos
executivos da Reliquia Cinematografica, um empreendimento milionario aos moldes de
Hollywood. Neste momento o personagem Adelmo passa por uma ascensdo financeira, mas
sua saude comegca a se mostrar debilitada por conta de um problema sério de coluna.

Em Sao Paulo ele parece interromper sua jornada como diretor em troca de uma vida
financeira mais estdvel. Ao mesmo tempo, porém, acaba conhecendo profissionais
internacionais que fardo parte de suas producdes posteriormente, quando finalmente se tornar
um diretor. Adelmo ¢ agora muito mais famoso do que antes, gragas as superproducdes em

que participa na Reliquia. Um simbolo que marca essa fase ¢ um presente inusitado que ganha
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de uma fa: um carro de luxo, demonstrando que ele estd inserido em uma outra logica
financeira e social.

Num momento de crise do seu problema de satde, Adelmo ¢ internado e ali ¢
acometido por um vislumbre de seu passado, suas memorias da infancia. Nesse momento, se
reconecta com suas origens € os lagos que tragou com o cinema quando era crianca. Esse
episodio também demonstra um lado ligado a espiritualidade do personagem, o conectando
novamente com seus objetivos e o lembrando de onde veio.

Ap0s essa situacdo, Adelmo retoma sua empreitada de se tornar um diretor, e com
muito esfor¢o transforma um argumento que vinha escrevendo em uma producdo. Com a
ajuda de Georgia e Clovis, que agora estdo em Sao Paulo, dirige seu primeiro filme:
“Totalmente Correto”. Com o langamento do filme, a critica ¢ influenciada por um texto
recalcado de Rubens. Apesar do sucesso na bilheteria, a critica permanece impassivel no que
diz respeito a produgdo de Adelmo: um gala jamais poderia ser um bom diretor.

Com os lucros da bilheteria de seu filme, Adelmo parte para Europa estudar e
trabalhar. Nos meses que passa 14, acompanha o Festival de Cannes de 1961 e com isso tem a
ideia de seu proximo filme. Ao voltar ao Brasil, ele se debruga, sem sucesso, na escrita de um
argumento que ¢ sobre um martir religioso no sertdo do pais. A viagem para a Europa e sua
ida a Cannes aparecem na série apenas através do dialogo.

Seu retorno ¢ o de um novo Adelmo, que aprendeu muito sobre cinema no velho
mundo. E também a virada do personagem que antes era um solteiro conquistador para um pai
de familia, agora casado com a atriz Leda com quem tem um filho recém-nascido.

Adelmo agora estd estabelecido financeiramente, mas sua carreira como diretor ¢
praticamente considerada uma aventura unica, de um filme popularesco, ndo diferente
daqueles em que era o gala no Rio de Janeiro. Em seu retorno reencontra sua amiga Georgia e
o produtor Clovis, que o incentivam a assistir a pe¢a “O Penitente”, onde ele encontra
justamente o argumento que estava buscando. ApoOs entraves para conseguir a compra dos
direitos da peca, ele consegue iniciar a producgdo de seu novo filme.

E em Salvador, no set de filmagem da adaptagio de “O Penitente”, que Adelmo se vé
como sempre quis: um diretor, cercado de uma equipe na qual confia, contando uma historia
de relevancia social e com grande potencial de reconhecimento da critica. Apesar de diversos
problemas e situagdes vividas nos bastidores, o filme fica pronto.

Posteriormente, em uma reunido no Itamaraty, ele ¢ escolhido como o representante ao

Festival de Cannes no ano seguinte. Na reunido fica também decidido que o filme de Pedro
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Glauco, avatar de uma nova geracdo de cineastas, seria o representante para o Festival de
Berlim.

Adelmo ¢ premiado entdo com a Palma de Ouro, o maior prémio do Festival de
Cannes. A contragosto da critica, tendo seu maior representante Rubens, o filme foi
reconhecido internacionalmente e também pelo publico. Por uma constru¢do mididtica, o
filme de Adelmo acaba sendo mais reconhecido fora do pais do que no seu proprio. Apesar de
muito satisfeito com o prémio e com sua jornada, seu arco se encerra com certo amargor, mas
ao lado da familia e de sua amiga Georgia.

Pedro Glauco, que foi um personagem secundério nessa primeira temporada, passa a
assumir uma das posi¢des de protagonismo na segunda. Dessa maneira, a primeira temporada
trata de um tempo do cinema brasileiro que se passa de 1949 a 1962; tendo assim a segunda
temporada o recorte que parte de 1962 at¢ 1970.

Com o fechamento de cada arco a cada final de temporada, ganchos para a
apresentacdo de novos arcos estardo presentes. O que move essa série entre os conjuntos de
episddios ¢ a troca sistematica do protagonista da série. Os anos passam dentro de cada
temporada, o protagonista resolve, ou ndo, seus conflitos e nesse meio tempo sdo mostrados
os diferentes filmes que foram produzidos dentro da cinematografia nacional, como num ato

de resgate de memoria, uma homenagem ao nosso cinema.
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Sinopses dos episddios da primeira temporada
Episodio 1 - Piloto (1949)

Figura 1: still do filme “Carnaval no Fogo” (1949). Fotdgrafo ndo identificado.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca Brasileira

Um casal formado por HELO, bela atriz que interpreta a mocinha e ADELMO, o
protagonista que interpreta o gald do filme, falam sobre a presenca de um famoso criminoso
que esta hospedado no mesmo hotel que eles. Prestes a se beijar sdo interrompidos por uma
porta que ¢ aberta pelo humorista ROMARITO. Fora de cena se ouve um grito alto de
“corta”. A cena revela que na verdade ¢ um filme que estd sendo rodado dentro de um
pequeno estudio, precario, mas bem decorado. A movimentacdo no set ¢ grande, pessoas da
equipe transitando com equipamentos e caixas. ADELMO cumprimenta e elogia HELO e
acena para ROMARITO, vai para o exterior do estidio. L4 ele encontra VALTER e
GEORGIA que o chamam para entrar em um carro e ele os segue.

Imagens de arquivo do Rio de Janeiro ambientam o contexto da época. As avenidas e
praias do final da década de 1940 fazem uma introdu¢do breve para a abertura da série
Cinema Brasiliano.

ADELMO, VALTER e GEORGIA estio sentados no corredor uma grande radio.
Falam sobre o argumento que ADELMO escreveu para o filme “Chamas de um Carnaval”,
sobre os problemas que podem ter com a producdo ambiciosa e o baixo or¢gamento. Enquanto
conversam, VALTER faz desenhos de cenarios. Um sinal toca indicando o fim da transmissao

e da porta de um estiidio sai um conjunto de samba e a cantora ADELIA que passam pelos
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personagens. ADELMO conta uma histéria engragada para GEORGIA sobre a pensio que
estd morando.

Alguns dias depois ADELMO acorda antes do sol, suas poucas coisas ja estdo
empacotadas e ele foge da pensio pela janela, GEORGIA o espera dentro de um carro numa
esquina proxima, € o leva até a Atlantica Filmes. L4 ele entra e encontra com seu chefe
SEVERO que assiste a uma sequéncia de “Chamas de um Carnaval” na sala de projegao, ele
elogia e fala que o trabalho de direcdo estd bom para um gala.

ADELMO e VALTER estio na moviola trabalhando na montagem do filme,
GEORGIA entra na sala e assiste ao trabalho. ADELMO conta uma historia engragada até
que ele e GEORGIA saem para o Beco dos Aflitos, local de bares frequentado por gente da
cultura e politica na capital. Enquanto sentados fazem fofoca das outras mesas, em especial do
critico RUBENS, sobre o qual os dois nutrem forte antipatia. ADELMO fala de seus planos

na carreira de diretor e dos problemas que vislumbra enfrentar num futuro préoximo.

Episddio 2 - Chamas de um Carnaval (1949)

Figura 2: still do filme “Carnaval no Fogo” (1949). Fotdgrafo ndo identificado.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca Brasileira

Dentro de um bonde a caminho do trabalho ADELMO esta de ressaca. O carro esta
cheio e ao fundo vé que duas mogas leem uma revista de cinema que na capa leva a foto de
um gald americano. Do lado de fora ele vé que as ruas comegam a ser enfeitadas para o

carnaval. Cenas de arquivo do Rio de Janeiro mostram ensaios das escolas de samba.
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VALTER, diretor, ¢ CLOVIS, produtor, estio na marcenaria discutindo que os
cendrios que ADELMO desenhou para a sequéncia que ird dirigir sio muito complexos e
desnecessariamente caros. ADELMO chega e argumenta, convencendo VALTER, mas nao
CLOVIS.

O publico se aglomera nas grades para acompanhar as filmagens na porta do Ipanema
Palace, ADELMO, ROMARITO, HELO ¢ ORFEU dio autdgrafos até serem chamados para
dentro. No saldo o set esta montado e CLOVIS esta preocupado com o atraso de ADELIA,
que chega de ultima hora. Eles filmam entdo um niimero musical que ¢ permeado por uma
sequéncia de acdo do filme “Chamas do Carnaval”. E a ultima sequéncia a ser gravada e
ADELMO esta bastante feliz por atuar e dirigir.

No laboratério, SEVERO pede aos empregados que distribuam a fita em todos os seus
cinemas, como de costume, e apos isso para diante de uma de suas grandes salas de exibig¢ao
onde o letreiro do filme esta sendo colocado.

GEORGIA ¢ ADELMO almogam em um boteco enquanto ela conta de um argumento
que estd escrevendo. ADELMO ouve com aten¢do, mas na hora de pagar a refeicdo vé que
esta sem dinheiro, e envergonhado pede a amiga para que pague.

Na redacdo da maior revista de cinema da capital, RUBENS conversa com colegas
sobre a qualidade dos filmes da nova leva influenciada pelo neorealismo, inclusive de um
cineasta baiano iniciante que parece bastante promissor, PEDRO GLAUCO.

SEVERO convida ADELMO para uma reunifio e la fala da oferta que ele recebeu para
que o ator fosse trabalhar em Sdo Paulo na Reliquia Cinematografica, onde ganharia muito
mais dinheiro do que a Atlantica poderia lhe oferecer. ADELMO entra em conflito entre
deixar o Rio e seus amigos e pede um tempo para pensar. Ele conta para GEORGIA e os dois

acabam se desentendendo e ele tem uma terrivel crise de dor nas costas.
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Episodio 3 - Ave na Farinha (1952)

Figura 3: still do filme “Tico-Tico no Fuba” (1954). Fotégrafo ndo identificado.

Fonte: Arquivo Companhia Cinematografica Vera Cruz

Um carro atravessa uma estrada de terra até chegar em um suntuoso portdo. No banco
de tras estd ADELMO em uma mistura de nervosismo e felicidade. O carro atravessa uma
frota de caminhdes e funciondrios devidamente uniformizados até chegar a um enorme
galpdo. ADELMO chega aos estidios da Reliquia Cinematografica, um conjunto de prédios
que parecem ter saido das fotos de Hollywood.

Imagens de arquivo da cidade de Sdo Paulo no inicio da década de 1950 introduzem a
abertura da série.

Nos ensaios ADELMO conhece TANIA com quem ird contracenar em “Ave na
Farinha” e se apaixona quase de forma imediata. A equipe dos estudios ¢ repleta de
estrangeiros italianos e norte-americanos, uma estrutura milionaria que faz ADELMO
transbordar alegria. As coisas parecem estar dando certo para ele.

RUBENS visita os estidios de Sao Paulo ao lado de BRANCO, o industrial por tras
da Reliquia. Ao vé-los juntos ADELMO entra em crise de nervos de dor nas costas por saber
que RUBENS seria capaz de acabar com a imagem dele ali e discutem.

ADELMO agora n3o precisa mais morar em pensdes, ele tem seu proprio
apartamento, onde escreve o argumento de um longa que planeja dirigir e fala diariamente ao

telefone com sua amiga GEORGIA.
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TANIA e ADELMO acabam néo se tornando um casal ¢ ela se apaixona pelo diretor
do filme que estdo participando, RODOLFO, que ¢ casado, mas através de encontros secretos
com TANIA acaba se apaixonando. No set, RODOLFO e ADELMO sofrem para se
comunicar. BRANCO interrompe o set para uma festa luxuosa no estudio, onde recebe
investidores e a alta sociedade. Na festa ADELMO conhece uma fa.

ADELMO ¢ caracterizado como o personagem em sua idade avancada e isso o faz
refletir que estd envelhecendo rapido e apesar de estar muito bem financeiramente ndo esta
cumprindo seu sonho de ser diretor.

No Jack-Bar, ADELMO ¢ assediado pelas fas e bebe junto com a equipe do filme. Ele
v€ que ali pode ser um lugar bom para se estabelecer e que estd rodeado de pessoas
interessantes. Ao sair do bar ele ganha de presente da fa que conheceu na festa: um carro de

luxo.

Episddio 4 - Cinema de Fé (1955)

Figura 4: still do filme “Tico-Tico no Fuba” (1954). Fotografo ndo identificado.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca brasileira
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Imagens de arquivo da cidade de Salto na década de 1920 introduzem a abertura.

ADELMO caminha por uma praga do interior e se senta para engraxar o sapato e ler
um jornal. Se assusta ao perceber que o jovem engraxate ¢ interrompido por sua mae, que leva
a crianca pela orelha embora. Ele se levanta e percebe que aquela crianca ¢ ele mesmo trinta
anos atras.

ADELMO acorda suado, estda na cama de um hospital e estd ligado a aparelhos. A
enfermeira o explica que ele caiu durante o trabalho, o que fez com que sua hérnia rompesse e
que teria que passar por uma cirurgia. GEORGIA o vem visitar e trocam confidéncias, fazem
as pazes de verdade.

ADELMO esta na parte de tras do cinema, quando vé sua versdo crianga pulando o
muro que dé acesso a sala de cinema. Ele o segue por um caminho até chegar atras da tela de
cinema, feita de pano e recebendo um calor tremendo da projec@o. Seu eu crianga entdo usa
uma grande seringa feita de bambu para esguichar dgua nesse pano para evitar que 0 mesmo
pegue fogo. ADELMO adulto e crianga entdo se ajudam.

No hospital ele acorda novamente com o médico o avisa que tera que dormir em um
aparelho e pela manha faria a cirurgia. ADELMO dorme mais uma vez.

ADELMO esta na sala de projecdo com seu irmdo vendo uma fita silenciosa. Seu
irmdo olha para ele, ri ¢ o manda acordar. ADELMO acorda e vé CLOVIS que conta a
ADELMO que através da federacdo espirita foi enviado para impedir que ele fizesse a
cirurgia pois o levaria a morte. ADELMO assustado ndo acredita. CLOVIS diz que ele ja
passou por uma cirurgia espiritual e o aconselha a ir embora o quanto antes.

ADELMO esta na casa de sua mae ¢ com seus irmaos na mesa de almogo. Sua mae
sorri para ele e diz ter orgulho de quem se tornou. Ele acorda chorando no hospital e ja ¢ de
manha. Se solta dos aparelhos e da alguns pulos. Percebe que inacreditavelmente esta curado.
No quarto a enfermeira se assusta ao vé-lo. ADELMO usa seu charme e consegue escapar. De
14 vai para os estudios da Reliquia e pede ao maquiador para o caracterizar como um morador
de rua.

ADELMO vai até um centro espirita e 14 os médiuns, mesmo de costas, dizem sobre o
problema que teve nas costas e da cirurgia. ADELMO vai até um orelhdo e liga para sua mae

emocionado.
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Episddio 5 - Totalmente Correto (1957)

Figura 5: still do filme “Absolutamente Certo” (1957). Fotdgrafo ndo identificado.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca brasileira

ADELMO, CLOVIS ¢ GEORGIA visitam uma oficina de linotipagem ¢ ADELMO
explica a histéria do seu primeiro longa-metragem. Todos parecem empolgados. Andam pela
rua até¢ que ADELMO compra um jornal e vé que RUBENS publicou uma péssima critica a
respeito de seu papel no ultimo que fez para Reliquia Cinematografica antes de entrar em
faléncia.

Imagens de arquivo de Sao Paulo no final da década de 1950 introduzem a abertura da
série.

ADELMO se vé mais uma vez em vias de voltar a sua péssima condi¢do financeira.
Comega a recrutar seus antigos amigos da produtora paulista para fazerem parte da equipe.
Discute com CLOVIS sobre patrocinadores, e chegam a conclusio de que o Gnico jeito do
filme acontecer ¢ de que além de dirigir, ADELMO terd que usar sua fama como gald e
também atuar como protagonista.

RUBENS fica sabendo dos planos de ADELMO de dirigir um longa e redige uma
coluna atacando a legitimidade dele como diretor. ADELMO vai até a sede da revista em Sao

Paulo e briga com RUBENS.
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GEORGIA ajuda ADELMO a fazer a selegdo do elenco e juntar a equipe. Em uma
reunido geral, feita no Jack-Bar, todos se reunem para beber e ver um jogo do Brasil e
Argentina, no qual Pelé estreia na selecao.

CLOVIS vai até a Rua do Triunfo junto com GEORGIA para conseguir comprar os
negativos de uma produtora. La se encontram com PEDRO GLAUCO e outros jovens
cineastas conversando sobre um filme de cangaceiro que estd passando no cinema.

ADELMO e equipe filmam no estidio de TV uma cena de “Totalmente Correto”, na
qual algumas dificuldades sdo encontradas para ele conseguir atuar e dirigir a0 mesmo tempo.

Na Rua do Triunfo ADELMO monta o filme junto com CLOVIS e se preparam para o
langamento. GEORGIA faz a divulgagio boca a boca nos bares de Sdo Paulo e contrata um
boy para colar os cartazes do filme.

Toda a equipe e elenco se reinem para o langamento, a imprensa comparece em peso,
inclusive RUBENS. O filme ¢ aplaudido e a critica fala que ¢ um filme popular, uma

chanchada moderna, e que ADELMO nunca seria capaz de dirigir um filme sério.

Episédio 6 - A Peca (1961)
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Figura 6: Capa da Revista A Cena, edi¢do nimero 4 de 1952
Fonte: Biblioteca Digital das Artes do Espetaculo
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Imagens de arquivo de Lisboa no inicio da década de 1960 introduzem a abertura da
série. Apo6s os titulos as imagens de um avido pousando em Sao Paulo.

ADELMO em seu apartamento ainda estd com as malas baguncadas desde sua volta
da Europa. Anos se passaram desde o lancamento de “Totalmente Correto” que lhe rendeu
bastante dinheiro. Recebe GEORGIA em sua casa e conta da viagem que fez, mostrando fotos
que tirou em Cannes. Fala para ela que estd pronto para fazer outro filme, mas que esta tendo
dificuldades com o argumento que esta escrevendo, uma espécie de martir brasileiro.

GEORGIA esta na Rua do Triunfo onde conversa com os jovens cineastas, um
carregamento pequeno de filmes coloridos chega e todos vio ver impressionados. GEORGIA
se empolga com a ideia e vai até o clube que sua familia frequenta para tentar arrecadar
fundos para o novo filme de ADELMO, que mesmo sem saber o que ¢ direito, vende como
um épico colorido que ird fazer muito sucesso.

Agora casado com a atriz LEDA e com um filho pequeno, ADELMO se esforca para
fazer um filme que seja considerado sério para a critica e para os festivais. Conta para
CLOVIS da sua ideia, que o recomenda ir até o teatro ver uma pega que estd fazendo muito
sucesso, chamada “O Penitente”.

RUBENS estd numa mesa de bar no Rio conversando com outros jornalistas, até que
um deles conta ter encontrado com ADELMO no festival de Cannes e que apostou uma
quantia simbolica de dinheiro de que no ano seguinte voltaria com um filme que ganharia o
festival. RUBENS em tom debochado aposta contra, e diz que vai penhorar seu apartamento
doar o dinheiro caso isso acontega.

GEORGIA e ADELMO vio até a pega ¢ ele encontra ali a histéria que quer adaptar
para seu grande filme. Apds a apresentagdo encontra com o autor da peca, que imediatamente
se recusa a lhe ceder os direitos da adaptacdo, pela pré concepcao de que um gala de comédias
iria fazer um péssimo trabalho. ADELMO entdo por dias persiste, indo a todas apresentacdes

e cada vez aumentando o valor da proposta.
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Episodio 7 - O Penitente (1962)

Figura 7: still do filme “O Pagador de Promessas” (1962). Fotégrafo Anselmo Duarte.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca brasileira

ADELMO esta tendo uma crise de tosse, joga o mago de cigarros fora e anda pelas
ruas de Salvador entre o hotel e o largo da igreja. Chega 14 com o sol amanhecendo e uma
enorme equipe estd montando a estrutura para a realizacdo. Ele pega um giz e escreve na
claquete o nome do seu filme, “O Penitente”. Ele esta radiante e nervoso.

Sua equipe de confianca ¢ a sintese dos amigos que fez no passado. Seu parceiro
produtor CLOVIS, seu diretor de fotografia estrangeiro que conheceu em Sdo Paulo DICK,
parte do elenco da pega que comprou os direitos, leva GEORGIA para ser seu brago direito. A
estrutura gigante que monta consome grande parte da quantia que tinha planejado para gastar
inclusive com o langamento do filme, mas isso parece ndo preocupar ADELMO.

Os dias se passam e as sequéncias na frente da igreja vao sendo gravadas sem grandes
problemas. Um jovem com um caderno vem observando quase que diariamente o set, fazendo
anotacoes, fazendo perguntas ao elenco, e isso chama atencdo de ADELMO. Em uma pausa
certo dia o rapaz se apresenta como PEDRO GLAUCO, um jovem que se interessa muito por
cinema. Os dois se ddo bem, conversam rapidamente ¢ PEDRO se despede. ADELMO acha
aquela figura curiosa e mais tarde comenta com GEORGIA.

Entre intrigas no set entre o elenco e as dividas que o filme acaba fazendo, a produgao
se encerra em relativa paz. Todos retornam para Sdo Paulo, e correm para montar o filme a

tempo de uma reunido importante marcada no Itamaraty para se decidir os filmes brasileiros

44



enviados aos festivais internacionais. Mais uma vez ADELMO, os montadores ¢ GEORGIA
fazem de tudo para que a pds produgdo dé certo.

ADELMO chega correndo com a lata do filme no prédio administrativo do Itamaraty
para encontrar com o secretario € com os outros cineastas. Ali estdo presentes jovens
cineastas que parecem todos ter certa afinidade ideologica, com relagdo ao Brasil que deve
estar nas telas do cinema. Além dos criticos, entre eles RUBENS, a quem finge ndo ver.
Dentre eles, PEDRO GLAUCO, com quem ADELMO conversa. Os filmes sdo exibidos e “O
Penitente” ¢ ovacionado, além de escolhido para ser o representante do Brasil em Cannes

naquele ano. ADELMO est4 nas nuvens, corre para arrumar suas malas.

Episodio 8 - Novo (1962)

Figura 8: Anselmo Duarte mostra a Palma de Ouro conquistada em Cannes com o filme “O Pagador de
Promessas”

03/07/1962. Fonte Agéncia O Globo

GEORGIA esta em casa escrevendo quando no telefone ADELMO a chama. Ele conta
que esta muito nervoso, que os maiores cineastas do mundo estdo 14 e que apesar da exibi¢ao
ter sido 6tima estd muito inseguro com a premiagdo. Ela tenta acalma-lo e a ligagcdo acaba
caindo.

RUBENS esta junto com outros trés na redacdo do jornal. Através de um radio de
ondas curtas capta uma transmissdo de um jornal francés que fala sobre a noite de premiagao,

falando que “O Penitente” ¢ o grande vencedor da noite.
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Imagens de arquivo do Festival de Cannes em 1962. Iniciam-se os créditos de
abertura. Ao final as imagens de um navio aportando em Santos.

ADELMO em meio a multiddo que o esperava na recep¢do. Ao longe ele vé sua
esposa e filho além de GEORGIA. Como na comemoragio da vitoria de uma copa do mundo,
0 povo se aglomera em volta do caminhdo de bombeiros em que ele sobe. Se dirigem para o
prédio do governo, onde faz um discurso ufanista em defesa do cinema brasileiro.

CLOVIS no dia seguinte compra um jornal e vé um destaque grande para o cineasta
PEDRO GLAUCO, que teria ganhado o Festival de Berlim. Sobre o filme de ADELMO
apenas uma nota, ressaltando a palavra gala.

ADELMO ¢ GEORGIA estio sentados em casa tomando café e ADELMO empolgado
contando sobre os bastidores da premiacdo. Inclusive uma histdria engragada que envolve a
falta da bandeira brasileira no momento em que ele deveria subir ao palco. A Palma de Ouro
fica bem ao lado do agucareiro. Eles se despedem, GEORGIA vai embora e ele continua
sentado admirando o troféu.

Seu telefone toca, ¢ PEDRO GLAUCO, contando de um filme que vai rodar na Babhia.
Isso o deixa irritado e os dois acabam discutindo por nenhum motivo aparente. ADELMO liga
a TV e estd passando “Chamas de um Carnaval”, entdo ele desliga a TV logo em seguida e

tosse.

Temporadas futuras

Para futuras temporadas vislumbra-se ja pelo menos mais quatro recortes e arranjos de
personagens. Além da j4 prevista através da introducdo de personagens e ganchos, a segunda
temporada fala de um momento no qual duas for¢as da producdo cinematografica
conviveram: Glauber Rocha e Rogério Sganzerla, ao lado de Helena Ignez, representam uma
época em que o Cinema Novo e Cinema Marginal colidem.

Também um recorte interessante ¢ o do momento dos ciclos regionais e de figuras
como Humberto Mauro, Adhemar Gonzaga, Carmen Santos, Luiz de Barros. Nossa era de
ouro do cinema, com os primeiros estudios, a chegada do som no cinema brasileiro. Outra
possibilidade de temporada ¢ do primeiro cinema e pré cinema, os filmes de cura e de cavagao
no inicio do século XX. Hé4 ainda todo o recorte dos anos 1970, das producdes da

Embrafilme, da Boca do Lixo. As possibilidades sao diversas.
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Figura 9: Still do filme “Mulher” (1931). Fotografo nao identificado.

Fonte: Banco de Conteudos Culturais da Cinemateca brasileira

Estrutura e Género Dramatico

“Cinema Brasiliano” ¢ uma obra audiovisual seriada de fic¢do, do género dramatico.
A obra langa mao de dois formatos narrativos estabelecidos na construcao de séries. Uma
temporada possui um arco fechado e serializado, constituido por oito episdédios em janelas
televisivas de trinta minutos. Nessa duracdo total de quatro horas por temporada ocorre uma
narrativa expandida de um arco dramatico continuo, em que um mesmo protagonista e
personagens secundarios tém suas historias contadas, seus conflitos resolvidos. No que diz
respeito ao formato entre as temporadas, leva-se em conta uma caracteristica procedural ou
procedimental: cada temporada ¢ independente, com arcos individuais, apresentando ao
publico um novo conjunto de personagens e outro recorte temporal.

A série televisiva “Cinema Brasiliano” ¢ uma obra de ficcdo inspirada em pessoas que
estiveram envolvidas na realizacdo de filmes brasileiros. Os bastidores revelam as relagdes
entre as personagens em uma variedade de situagdes, por vezes dramaticas e outras comicas.
Produtores, diretores, atores e profissionais do cinema habitam os estidios, escritorios e
locagdes de filmes brasileiros que marcaram de certa forma nossa historia cinematografica.

A primeira temporada, por exemplo, se passa do final da década de 1940 até o comeco
da década de 1960. O protagonista fio condutor, personagem inspirado no ator e diretor

Anselmo Duarte nos leva a um storyline bastante claro: um interiorano de origem humilde se
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torna um famoso gala e batalha contra os estigmas da classe e critica cinematografica para ser
um diretor reconhecido.

O tema proposto pela série ¢ o proprio Cinema Brasileiro, uma visdo sobre a
constru¢ao da sua historia através de cronicas, recriadas e inspiradas em pessoas que viveram
e trabalharam fazendo filmes no Brasil. O tempo, protagonista que atravessa os episdédios em
horas e dias, em meses entre os episodios, em anos entre as temporadas.

Figuras relevantes e que suas famas ultrapassaram gera¢des conviveram com outras
que escaparam a, pouco conhecida pelo publico geral, historiografia do cinema brasileiro.
Anselmo Duarte, Grande Otelo, Humberto Mauro e Glauber Rocha por exemplo, e os tantos
que foram responsaveis pela presenca de filmes nas salas de cinema, servem de inspiragdo
para personagens ficticios que ganham vida nos conflitos que envolvem estes com produtores,
criticos e publico.

A ideia central da série ¢ eleger um protagonista diferente para cada temporada que
seja inspirado em uma pessoa que transitou pelos espagos de producdo cinematografica e
dessa forma contar historias interessantes sobre os bastidores e o trabalho no exercicio dessas
profissdes. O foco ¢ langar mao da ficcionalizagdo da memoria, utilizando como base as
biografias publicadas, reportagens, além dos proprios filmes, para a criagdo de narrativas
envolventes. Como pano de fundo, uma constru¢do da histéria cultural e politica do Brasil
dentro de cada um dos recortes.

Criar uma série televisiva que fala sobre o cinema brasileiro ¢ estabelecer uma
possibilidade de falar ao publico sobre a historia do nosso cinema e da nossa cultura, e dessa
forma despertar um interesse e valorizagdo da nossa cinematografia. Recuperar a memoria de
outras épocas e ficcionalizar constru¢cdes de contextos histdricos nos quais os meios de
producdo de filmes eram diferentes dos de hoje ¢ também instigar o publico a valorizar e
buscar conhecer a produ¢do cinematografica nacional.

O conceito que unifica a série em todas as temporadas ¢ a vivéncia nos bastidores,
num contexto de produgdo muitas vezes precaria e a superacdo dessa condigdo de
subdesenvolvimento para a producdo de filmes. Como as relagdes entre esses trabalhadores se
dao com a relagdo de seus contextos e como isso foi se alterando dentro das décadas do
cinema no Brasil.

Como referéncia para a constru¢do de personagens do universo do cinema estd a série
norte-americana “Feud” (2017) de Ryan Murphy por tratar dos bastidores de um filme,

fazendo uma reconstrucio ficcionalizada dos estudios e figuras baseadas em pessoas reais
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durante a década de 1960. Estd como referéncia também por fazer do ambiente de estidio um
elemento narrativo, onde se desenrolam as tramas das personagens principais.

Como referéncia para o departamento de arte estd extensa pesquisa acerca dos objetos
de cena e figurinos de uma época contida na série norte-americana “Mad Men” (2007-2015)
de Matthew Weiner. Para “Cinema Brasiliano” estd prevista uma pesquisa tal qual esta que
investigue e levante caracteristica especificas do contexto do recorte no qual se passam as
temporadas.

Buscando referéncias dentro do escopo de produgdes de séries audiovisuais
brasileiras, “Coisa Mais Linda” (2019) representa um exemplo atual da constru¢do de uma
diegese se utilizando de cenarios compostos em sua maior parte por interiores, € de maneira

estratégica a selecdo de locais atemporais para contribuir para a imersao do publico.

Linguagem e Procedimentos Narrativos - Drama Historico

Existe o oficio da fabulagdo quando se trata de uma obra audiovisual seriada que ¢
baseada - ou inspirada - em ‘fatos reais” (construgdes historicas tomadas como oficiais).
Quando se possui o cinema ou televisio como tema de uma criagdo, fora a questdo
metalinguistica, existe também a necessidade de um distanciamento e de uma sequéncia de
escolhas que devem ser realizadas. E notavel que ao se debrugar sobre um recorte e langar
mao de diversas fontes disponiveis sobre a época, o assunto e as pessoas, estd se criando um
conjunto imaggético e literario que mais tarde deverd sofrer um processo de adaptagao.

Existe de fato uma responsabilidade com a criagdo artistica que ¢ baseada na vida
daqueles que viveram no passado real. Ao mesmo tempo, existe a questdo da ficcionalizagdo
da memoria, em que o processo de fabulagdo busca, nesse constante trabalho de tradugdo
intersemiotica, tornar adequada a linguagem audiovisual informagdes desse passado. Nessa
traducdo do compéndio de informagdes histéricas e subjetivas ocorre a transmutagdo de
diversos suportes na convergéncia de uma linguagem cinematografica, num sentido de
transpor “de um sistema de signos para outro” (PLAZA, 1938, p. 37).

E possivel trabalhar livremente inspirado nesse material histérico através da ficgdo
que ¢ categorizado como um subgénero dramatico, o drama historico ou drama biografico.
Existem dentro disso armadilhas, como tratar do passado com questdes do presente de
maneira anacronica, a historicidade dos conceitos e um certo tato para tratar de questdes
sensiveis - que talvez sejam hoje, mas que ndo eram cinquenta anos atras. A aplicagdo de

conceitos que hoje sdo diferentes do que eram no passado - principalmente os relacionados a
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justica, moral, podem parecer armadilhas para a adaptacdo do passado, mas que por vezes
podem ser subvertidos e absorvidos como linguagem - a anacronia de uma trilha sonora por
exemplo - para aproximar o universo diegético a um publico que ndo se encontra associado ao
mesmo. Da mesma maneira a variagdo linguistica do tempo, tanto da escrita, mas
principalmente das falas, no emprego de girias e estruturas gramaticais proprias de uma

época.

Perfil dos Personagens

Adelmo Soares ¢ o protagonista da primeira temporada. De origem humilde do
interior de Sdo Paulo acaba entrando no cinema por acidente e se torna um dos maiores galas
de sua época. E um homem charmoso, com os cabelos escuros e sempre penteados, é também
bastante vaidoso. Um contador de historias e que possui um compasso moral alinhado, apesar
de se deixar levar pela sua ambicdo. Sua maior motivagdo ¢ a de se tornar um diretor
reconhecido pela critica e pela classe cinematografica, que pelo contrario, o subestima pela
fama de ator. Tem como sua melhor amiga Geodrgia, confia muito no trabalho de Clovis, tem
como seu principal antagonista Rubens. Personagem livremente inspirado no ator e diretor
Anselmo Duarte.

Georgia Dalto ¢ a melhor amiga de Adelmo Soares e 0 acompanha tanto na sua vida
profissional quanto pessoal. Ela ¢ alta, se veste de maneira bastante moderna para a época,
com ternos finos e bem cortados. Uma mulher de origem abastada, faz parte de uma familia
muito bem relacionada no Rio de Janeiro. Argumentista e escritora por paixdo, estd sempre
orbitando o universo da produgdo cinematografica vendendo seus roteiros para os estidios.
Boémia, ¢ muito conhecida e respeitada dentro do circulo cultural e politico. Personagem
livremente inspirada em Jorge Doria, amigo de Anselmo Duarte, bem como Lygia Fagundes
Telles que também frequentava este circulo.

Rubens Miaffora ¢ o antagonista de Adelmo dentro dessa temporada. Critico de
cinema que escreve nos principais jornais e revistas do pais, ¢ um formador de opinido dentro
da 4rea. Pessoalmente Rubens ¢ um tanto amargurado, que parece ter um pouco de
ressentimento com a ascensdo de Adelmo. No inicio da temporada ele ja estd passando dos
seus cinquenta anos, estd levemente acima do peso, cabelos grisalhos e ralos. Sempre carrega
consigo um bloco de papel e ¢ um grande conhecedor de nomes e conservador no que diz

respeito ao cinema. Livremente inspirado no critico Rubem Biéfora.
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Clévis Mancinni, um dos produtores mais importantes do pais na época. Sua relagdo
com Adelmo ¢ profissional e o acompanha desde o inicio de sua carreira de ator até no
momento em que passa a dirigir filmes. Passou anos trabalhando na Atlantica
Cinematografica e apds seu fechamento se torna um forte produtor independente, fundando
uma pequena produtora na Rua do Triunfo. E um grande apoiador de Adelmo e aposta nos
seus filmes, mas nao de forma caridosa, e sim por ver que ali existe uma chance real de lucro.
Clovis tem a aparéncia de um homem comum de negdcios, sempre de terno, face
arredondada, cabelos penteados. Personagem livremente inspirado no produtor Oswaldo
Massaini.

Pedro Glauco nessa temporada ¢ um personagem secundario, que na proxima
temporada se tornard um dos protagonistas. Ele ¢ um jovem cineasta bastante expressivo, com
opinides fortes e voz alta. Influenciado pela corrente de um cinema estrangeiro de moda na
época, defende um cinema que fale dos problemas do povo, muito diferente do que era feito
até entdo pela geracdo de Adelmo. Para Adelmo, Pedro e o grupo formado por ele
representam a chegada de uma nova geragdo. Personagem livremente inspirado em Glauber

Rocha, Ruy Guerra e o grupo do Cinema Novo.

Segmento de mercado, publico alvo, canais de veiculacio

A série propde uma classifica¢do indicativa voltada para o publico maior de 14 anos,
devido a representagdo de uso de alcool e uso de linguagem impropria para o publico infantil.
O apelo para o publico jovem serd dramatico e de uma linguagem, assim como a montagem,
que dialoga com obras comerciais. Os jovens, entre 15 e 29 anos, habituados com a
linguagem seriada sdo o publico principal.

Para o publico adulto, existe o apelo da memoria, a nostalgia dos eventos referidos na
série terem coincidido com a época da infancia ou juventude da geragdo anterior. A relagdo
com o figurino, os carros, objetos de arte e as reconstituicdes linguisticas adaptadas trardo a
atmosfera de deslocamento temporal que se pretende situar a trama da série.

“Cinema Brasiliano” ¢ uma série que funciona para veiculagdo em canais abertos
dentro da faixa de exibi¢do adequada. Funciona também para canais por assinatura,
principalmente o Canal Brasil e Canal Curta, que se encaixam com o conteudo proposto. E

também com plataformas de streaming e de video-on-demand.
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Metodologia de desenvolvimento

A partir do recorte temporal criado para a primeira temporada da série, duas etapas
simultaneas terdo inicio. O primeiro, o aprofundamento através das biografias daqueles que
serviram como inspira¢do para os personagens dessa primeira temporada, ¢ o segundo a do
desenvolvimento narrativo, utilizando do material fornecido na pesquisa, para o
desenvolvimento completo do arco da temporada, descricdo completa das personagens e
cenarios.

O projeto parte de pesquisas historicas publicadas para tomar como guia na constru¢ao
das narrativas e inspirar o desenvolvimento das personagens e suas relagdes interpessoais.
Conhecer os meios de produgdo cinematografico brasileiro através da Historia desperta no
espectador o desejo de conhecer os filmes aos quais a série faz referéncia. Nao apenas das
produgdes, mas também uma visdo singular, apesar de ndo inédita, da Historia dos contextos
culturais brasileiros nos periodos abordados nos episédios.

A metodologia para o desenvolvimento dos roteiros emprestara da logica utilizada
largamente na producdo das séries norte-americanas. A implementacdo de uma sala de
roteiristas, formada por profissionais do roteiro e pesquisadores da histéria do cinema
brasileiro, trabalhardo juntos para se obter uma obra seriada coesa, com capacidade de
entreter e também de falar com propriedade de eventos historicos.

Importante também ressaltar que em paralelo a primeira temporada, a segunda estara
sendo idealizada, para que possam-se pensar de maneira estratégica os ganchos entre os
personagens que irdo atravessar as temporadas. O contexto de produgao de filmes da época ¢é
bem maior do que aquele abordado no primeiro planejamento, e caso seja necessario, podem-
se incluir outros personagens a servigo da trama.

A pesquisa, além da historica, se aplica para a questdo do desenvolvimento de
narrativas seriadas. Utilizando-se de consultores experientes, a sala de roteiristas serd também
guiada por tendéncias de mercado buscando uma ampla identificagdo com as faixas etarias e
grupos sociais que compdem o publico alvo.

Com os roteiros e a biblia bem definidas, parte-se para o desenvolvimento da peca
promocional audiovisual. O teaser ¢ de grande importancia para se demonstrar de maneira
visual os aspectos a serem explorados, tal qual um breve resumo dos pontos importantes da
narrativa e dos conflitos do protagonista.

A pesquisa qualitativa a ser encomendada vai tratar da relacdo do publico brasileiro

com os temas que a série ira tocar, ¢ da maneira como ira abordar. O que interessa a esse
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levantamento ¢ descobrir o que dentro de narrativas de séries brasileiras de época faz com que
0 publico adquira engajamento, € o que os leva a fazer binge-watching (assistir todos os
episodios de uma temporada de uma vez).

Dentro do escopo da pesquisa ¢ necessario, dentre outras questdes, também levantar
como que o publico lida com a historia do seu cinema, se existe um imagindrio dos bastidores
e por fim, qual ¢ o interesse nesse universo. As referéncias utilizadas servem como compasso
para também medir a relacdo do publico com o género dramadtico historico.

Os resultados da pesquisa podem ajudar a direcionar quais elementos podem ser
melhor explorados pela sala de roteiristas durante o desenvolvimento. Questdes que envolvem
a espectoralidade dependem diretamente desse tipo de pesquisa, fazendo com que possam-se
aumentar as chances de sucesso de uma série para com seu publico.

De certa maneira, estabelecer o recorte para a pesquisa ¢ de forma objetiva fazer a
escolha para o inicio de uma sistematizag@o sobre o periodo de treze anos que se desloca entre
1949 e 1962 numa Histdria do Cinema Brasileiro. A metodologia para o recolhimento desses
vestigios historicos se pauta também na escolha do tipo de material a ser estudado. Algumas
analises para se tomar como base a maneira como o audiovisual é capaz de falar de épocas
passadas, relacionando com personagens e contextos que priorizam os bastidores da produgao

cinematografica em seus motes centrais.

Estratégias Transmidias

Para a série “Cinema Brasiliano” existem algumas abordagens com relagdo ao
universo das transmidias. A primeira ¢ a de se articular e incentivar o acesso aos filmes que,
de maneira indireta, a série faz mencdo: “Carnaval no Fogo”, “Tico-Tico no Fuba”,
“Absolutamente Certo” e “O Pagador de Promessas”. Dessa maneira, a série que parte das
historias de bastidores desses filmes reais, ¢ uma porta de entrada para o espectador adquirir
interesse por obras classicas do cinema brasileiro. Esse dispositivo transmidiatico de
aprofundamento gera engajamento a propria série de maneira indireta.

Como ferramenta transmidiatica introdutéria, o material de divulgagdo criado servira
como uma prequel, um capitulo que antecede o inicio da narrativa e do arco de fato das
personagens. Com isso, ja se tem um crossbone que serd hospedado no site da série, no qual,

apos assistir a toda a temporada, o espectador recebera essa historia como um bonus.
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Proposta de Material Promocional Audiovisual

Pretende-se desenvolver uma peca audiovisual com duragdo de em média dez minutos,
que possua uma estrutura narrativa fechada com a inten¢do de apresentar o protagonista e seu
universo de forma atraente para o publico e para os players. A ideia ¢ utilizar-se do formato
de curta-metragem para mostrar Adelmo Soares, o protagonista, dentro de um estadio
passando por situacdes junto a equipe e elenco. Também estara presente a paisagem urbana
dos anos de 1950 através de imagens de arquivo e sequéncias utilizando-se do conjunto
arquitetonico do centro historico de Cataguases.

O teaser também ¢ o momento de se demonstrar as escolhas estéticas para os setores
técnicos, como a fotografia e montagem. Além disso uma apresentacdo do conceito visual
através do departamento de arte, da escolha da trilha sonora e, principalmente, do tom da
narrativa.

Apo6s a definicdo do roteiro com a equipe de desenvolvimento e uma pesquisa de
mercado, sera possivel entender as especificidades que esta pega precisa para ser capaz de se
comunicar com o publico. E importante que este material audiovisual sirva como
apresentacdo, mas também como um chamariz, que faca com que o publico sinta vontade de

assistir o desenrolar da trama seriada.

Planejamento de producio da primeira temporada em Minas Gerais

“Cinema Brasiliano” ¢ uma série, que em sua primeira temporada, se passa num
recorte temporal especifico: de 1949 a 1962. Os locais que a série usa como cendrio sao em
sua maior parte Rio de Janeiro e S3o Paulo, com a maioria da utilizagdo em internas, mas com
cenas que usam da arquitetura para marcar a €poca em que se passa. E € pensando nisso que
realizar esse tipo de produg@o no interior de Minas Gerais, onde o conjunto arquitetonico nao
foi completamente destruido para dar lugar a edificios modernos, ¢ uma opgao certa para esta
série.

As cidades que fazem parte da regido da Zona da Mata, especificamente Cataguases,
Leopoldina, Mirai e outras no entorno, possuem prédios que certamente antecedem o periodo
em que a primeira temporada se passa. Em Cataguases, por exemplo, o edificio da Prefeitura
Municipal, a antiga Féabrica dos Irmaos Peixoto, o Colégio Nossa Senhora do Carmo e o
cal¢adao, que foi recentemente revitalizado.

A empresa proponente deste projeto ¢ sediada na cidade de Cataguases - MG, que

além do cenario, possui uma capacidade de producdo cinematografica, com profissionais
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qualificados e infraestrutura propria, incluindo um estudio que serd bastante utilizado na
realizagdo do material promocional audiovisual, bem como na produ¢do da primeira
temporada. S3o estas algumas das motivagdes para a realizacdo do projeto dentro da area de

atuacdo do Polo Audiovisual da Zona da Mata.
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Conclusao

A producdo de uma obra audiovisual seriada que se torna um elemento de composi¢do
para se colaborar com a historiografia do cinema brasileiro ¢ o objeto aqui apresentado.
Dentre os problemas relacionados ao pensamento que cerca seu desenvolvimento, as questoes
metodologicas para as escolhas da periodizagdo e da construcdo de personagens protagonistas
- autores ou ndo - despertam na producdo a poténcia que este tipo de obra pode possuir para
com o publico.

Se por um lado se escolhe para a primeira temporada o periodo de 1949 a 1962,
particularmente quatro filmes que envolvem a presenga de Anselmo Duarte, quantos filmes e
profissionais do cinema brasileiro estdo sendo “deixados de fora” deste recorte? Dentro deste
mesmo recorte, ndo seria possivel se fazer uma outra abordagem, partindo para o
desenvolvimento de um cinema de realismo social como o de Nelson Pereira dos Santos como
protagonista? Ou ainda, ndo desviando do universo abordado e alterando-se sutilmente o
periodo, ter como protagonista um que foi considerado um dos melhores atores do mundo,
batizado por Sebastido Bernardes de Souza Prata e conhecido como Grande Otelo? Ou ainda,
mantendo-se no contexto de producdo em que se inicia a temporada, discutir-se através da
ficcdo a estrutura montada por Severiano Ribeiro e seu impacto na produgdo e exibicao de
filmes neste periodo?

As possibilidades parecem virtualmente infinitas quando se pensa em recortes,
protagonistas e se coloca na equagao a questdo da ficcionalizagdo. Porém, parece interessante,
tanto para uma discussdo historiografica quanto para uma possivel viabilizagdo desta série -
no sentido comercial entre emissora e publico - partir de um tema que parece um “lugar
comum”. Uma trajetdria classica que faz meng¢ao a um filme como “O Pagador de Promessas”
pode se relacionar diretamente com um imaginario que o publico tem com a histdria do
cinema nacional. Para além disso, em temporadas futuras, pretende-se levar mais a fundo de
que maneira esta série pode trazer questdes sobre a maneira como a propria historiografia do

cinema brasileiro vem sendo construida sob diversas oticas.
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ANEXO 1

Orcamento do projeto de desenvolvimento

CATEGORIA02: DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV
a.1 - OBRA SERIADA DE FICCAQ
TITULO DO PROJETO: “CINEMA BRASILIAND”

Descrigao dos gide qde Valor
Iens liens unidls unidade item unitario Sub-Total Total
[Desenvolvimanto
1 de Projeto R$ 106.600,00
11 Pesquisa RS 6.600,00
111 Pesquisador 3 més 2 RS 1.100,00 RS 6.600,00
Roteiros da
primeira
temporada e do
material de
2 divulgagao R$ 49.200,00
Chefe da Sala de
1.2.4 Roteiristas 8 servigo 1 RS 3.100,00 RS 24.800,00
1.2.2 Roteirista 8 servigo 1 R§ 2.100,00 R§ 16.800,00
1.2.3 Ass. de moleiro B Servigo 1 RS 950,00 RS 7.600,00
1.3 Biblia da série R$ 26.000,00
1.3.4 Showrunner 1 Servigo 1 R$ 18.000,00 R$§ 18.000,00
132 Roteirista 1 Servigo 1 R$ 8.000,00 RS 8.000,00
1.4 Consultorias R$ 17.200,00
Histéria do Cinema
141 Erasileiro 4 consuftoria 1 RS 1.800,00 RS 7.200,00
142 Script Doctor 8 consuftonia 1 RS 2.000,00 R$ 10.000,00
15 Produgéo RS 4.200,00
151 Produgao Executiva 1 servigo 1 R$ 4.200,00 RS 4.200,00
16 Produgio Grifica R$ 3.400,00
1.6.1 llustrador i servigo 1 RS% 1.600,00 RS 1.600,00
1.6.2 Designer Grafico i servigo 1 R§ 1.800,00 RS 1.800,00
Despesas
5 i R$ 4.854,00
5.1 Advogado R$ 2.200,00
Contratos equipe &
5.1 direitos sobre obra 1 SErvigo 1 R$ 2.200,00 R§ 2.200,00
5.3 Contador R$ 1.900,00
Fechamento da
531 prestacio de contas 1 Servico 1 RS 1.900,00 RS 1.900,00
Material de
5.8 Escritério RS 754,00
Cartucho
5.8.1 Impressora 1 produto 8 RS 38,00 RE 304,00
Pacote 100 Folhas
582 Ad 1 produta B RS 20,00 RS$ 120,00
583 Caneta 1 produta 20 R$ 1,50 R$ 30,00
Bloco de papel
5.6.4 adesivado 1 produto 12 R$ 25,00 R$ 300,00
6 Tributos e Taxas R$ 9.000,00
6.1 Encargos Sociais R$ 9.000,00
ISS Notas
6.1.1 Produtora 1 tributo 6% R$ 150.000,00 RS 8.000,00
TOTALDE
PRODUGAQ RS 120.454,00
Comercializacio
{até 30% do
somatdrio dos.
7 itens 1a6) R$ 29.500,00
Material de
73 divulgagio RS 29.500,00
Produgéo de
material
promocional de
divulgagao (até 10
7.3.1 minutos) 1 produto 1 R$ 29.500,00 R$.29.500,00
Total Geral RS 149.954,00
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ANEXO IT

Curriculo da empresa produtora proponente

Filmes do Mato

CNPJ 3..508.619/0001-35
www.filmesdomato.com.br

Filmes do Mato é uma produtora audiovisual localizada na Zona da S
Mata mineira, com sede em Cataguases e atuagdo em seu entorno. G
Com foco em produgdo autoral, desenvolve projetos de ficcdo e
documentdrio. Atende também o mercado com realizacdes de

filmes institucionais, coberturas, vinhetas, videoclipes e projetos  F|| JES
educacionais na area de audiovisual. DO MATO

Filmes de Longa-metragem

IMO (2018) — dir. Bruna Schelb Corréa
CPB: B19-002763-00000

Ficgao, 70 min. Selecao Mostra Aurora exibido na 212 Mostra de Cinema de Tiradentes 2018.
Tiradentes (MG); Mostra Tiradentes SP 2018. Sdo Paulo (SP); 5 Parada de Cinema de Teresina (PI);
Lima Independiente International Film Festival 2018. (Lima, Peru); Festival Ecra MAM. Rio de
Janeiro (RJ); Mostra Livre de Cinema - Circuito de Cinema do Museu da Imagem e do Som (MIS)
(SP); The World Festival of Emerging Cinema. (St. Augustine, Trinidad e Tobago); Festival CEN.
Porto Alegre (RS); Exibi¢do no Deptford Cinema (Londres, Reino Unido); Festival Primeiro Plano
Mercocidades. Juiz de Fora (MG); Mostra Livre de Cinema Feminino. Santos (SP);
Prospectiva/B.r.i.0. (Calvi, Italia); 9 SUA Nacional - UFF. Niterdi (R]); Mostra das Minas. Santos
(SP); Fica.Vc - Cine Odeon. Rio de Janeiro (R]); Lift-Off Global Network Pinewood Studios (Iver,
Reino Unido).

Ideia da Brava (2021) — dir. Bruna Schelb Corréa

Ficgdo, 90 min. Projeto em fase de desenvolvimento. Selecionado para o 10° Brasil CineMundi -
International Coproduction Meeting, durante a programacao do CineBH 2019.

Filmes de Curta-metragem

Fantasmatelo (2020) — dir. Bruna Schelb Corréa

Ficgdo, 15 min. Projeto aprovado na Lei de Incentivo a Cultura. Em fase de captagdo de recursos.

Luiz Vai Buscar Pao (2019) — dir. Bruna Schelb Corréa

Ficgdo, 15 min. Selecionado na 4° Edi¢do do edital Usina Criativa do Polo Audiovisual da Zona da
Mata. Mengdo Honrosa no Laboratério de Roteiros Latino-Americano do Grupo Luzes da Cidade.
Em etapa de pré-produgdo.

JEARMA (2019) — dir. Luis Bocchino e Bruna Schelb Corréa
Ficcdo, 1 min. Curta-metragem selecionado para o Festival do Minuto.

Janaina-Sem-Cabega (2019) — dir. Bruna Schelb Corréa

Fic¢ao, 10 min. Projeto em pds-produgao.

Ha Tempos Nao Vejo Minha Mae (2019) — dir. Luiza Reis

Ficgdo, 20 min. Projeto em pds-produgdo.

MAI AIS (2019) — dir. Bruna Schelb Corréa
CPB: B19-002767-00000
Ficgdo, 10 min.

KLEOS (2019) — dir. Luis Bocchino
CPB: B19-002774-00000
Ficgao, 10 min.

MONSTRA (2018) — dir. Felipe Monteiro

CPB: B19-002770-00000

Documentario, 10 min. Exibi¢ao no FliQs Queer Film. Montreal, Canada; Exibi¢do no Darkroom
Festival. Londres, Reino Unido.

Purrsona (2017) — dir. Bruna Schelb Corréa
CPB: B19-002765-00000
Ficgao, 2 min.
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ANEXO 111

Projeto grafico

Filmes do Mato ¢ uma produtora au-
diovisual localizada na Zona da Mara
mineira, com sede em Cataguases ¢ at-
uagio em seu entorno. Com foco em
producio autoral, desenvolve projetos
de ficgio ¢ documentdrio. Atende
também o mercado com realizagoes de
filmes institucionais, coberturas, vin-
hetas, videoclipes ¢ projetos educacio-
nais na drea de audiovisual.

CONEEITO DA SERIE
FORMATO

PRIKEIRA TENPORADA

TERPORADAS FUTURAS

004 04 MATH

CINE'MA BRAIILIANO

PROJETO DE DESENVOLVIMNENTO SERIE

CHHENA SRASILIAND . FRDJETD OF DESENVOLVINENTD DE SERIE

“Cinema Brasiliano” ¢ uma obra au-
diovisual seriada de ficgio, do género
dramirico. A obra lanca mio de dois
formaros narrativos estabelecidos na
construgio de séries. Uma temporada
possui um arco fechado e serializado,
constituido por oito episédios em
janelas televisivas de trinta minutos.

O tema proposto pela séric ¢ o préprio
Cinema Brasileiro, uma visio sobre a
construgio da sua histéria arravés de

“Cinema Brasiliano” ¢ a obra sobre
trabalhadores, seus a os, suas difi-
culdades. E sobre esses trabalhadores

rambém serem arristas, agentes produ-
tores da nossa cultura e suas lutas. A
pré-producio, as filmagens, a monta-
gem, a distribuigdo, a exibicdo: as
ctapas de se transformar um argumen-

to em um filme projetado ¢ uma luta

cronicas, recriadas ¢ inspiradas em pes-
s0as que viveram ¢ trabalharam fazendo
filmes no Brasil. O tempo, protagonista
que atravessa os cpisodios em horas ¢
dias, em meses entre os episédios, em
anos entre as temporadas.

Temparads com

coletiva que envolve diretamente esses
operdrios-artistas. Os contratempos ¢
as conquistas na produgio sio hu-
manos, emocionantes. Relacdes se
constroem em um ser de filmagem,
assim como acabam.

CINENS SRASILIANO . PBOJETD DE DESENVOLVINENTD OF SERIE

CINERA BRASILIAND . PROJETD OF DESENVOLVINERTO DE SERIE

Projeto
grafico
ANEXO
I

A primeira temporada narra a
histéria de Adelmo, um gala
de comédias que quer se
tornar um diretor respeitado.
Acompanhando a trama do
protagonista, o espectador
também tem a chance de con-
hecer um pouco da histdria
do cinema brasileiro, aden-
trando os bastidores das duas
maiores produtoras cine-
matogréficas nacionais entre
os anos 40 e 60, e a0 mesmo
tempo, entendendo os per-
calcos de se fazer cinema de
forma independente no
Brasil durante esta época.

PRINEIRA TENPORADA

Projeto

grafico

GEORGIA DALTO  RUBENS HIAFFORA

LIVREMENTE INSPIRADO EN JORGE DORIA € LIVRENENTE INSPIRADD EH RUBEN BIAFORA
LYGIA FAGUNDES TELLES

CLOVIS WAKEIN  PEDR muggM

ENTE INSPIRADD EH OSWALDD M ESMM LIVREMENTE INSPIRADD EX GLAU
E 05 DIRETORES 00

CINENA BRASILIANO . PROJETO DF DESENVOLVINENTO DE SERIE
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T TENPORADAS FUTURAS

BN SEiLiDN
TOHFORLDN

TENPORADA

TERCEIRA QUARTA
TEPORADA TENPORADA

“Cinema Brasiliano™ é uma série, que
em sua primeira temporada, se passa
num recorte temporal especifico: de
1949 a 1962. Os locais que a série usa
como cendrio sio em sua maior parre
Rio de Janciro ¢ Sio Paulo, com a
maioria da utilizagio em internas mas
com cenas que usam da arquiterura
para marcar a época em que se passa. E
& pensando nisso que realizar esse tipo
de produgio no interior de Minas
Gerais, onde o conjunto arquiteranico
nio foi completamente descaracteriza-
do para dar lugar a edificios moder-
nos, ¢ uma opeao cerra para esta série
As cidades que fazem parte da r

da Zona da Marta, especificamente
Cataguases, Leopoldina, Mirai ¢

i

ST PO COSES

outras no entorno, possuem prédios
que certamente antecedem o periodo
em que a primeira temporada se passa
Em Cataguases, por cxemplo, o ed-
ificio da Prefeitura Municipal, a
antiga Fibrica dos Irmios Peixoto, o
Colégio Nossa Senhora do Carmo ¢ o
calgadao, que foi recentemente revi-
talizado.

1UINTA
TEHPORADA

CINERA BRASILIAN . PROJETO DE DESENVOLVINENTO DF SERIE

SEITA
TENPORADA

A ideia central da série ¢
eleger um protagonista difer-
ente para cada temporada
que seja inspirado em uma
pessoa que transitou pelos es-
pacos de producio cine-
matogrdfica e dessa forma
contar histdrias interessantes
sobre os bastidores ¢ o tra-
balho no exercicio dessas
profissoes.

CINENA BRASILIAND . PROJETO DE DESENVOLVIMENTO DF SERIE

FILMES DO MATO
CNPJ 31.508.619/0001-35
Caraguases - MG

filmesdomato@gmail.com.br
www. flmesdomaro.com. br

FILMES
DO MATO

CINERA BRASILIAN . PROJETO DE DESEAVOLVINENTD OE SE
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES

CHAMADA PUBLICA PARA SELEGAO DE PROJETOS AUDIOVISUAIS

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES, através da Secretaria Municipal de Cultura e
Turismo, a Agéncia de Desenvolvimento do Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais e a
ENERGISA Minas Gerais Distribuidora S.A., em parceria com a AGENCIA NACIONAL DE CINEMA
— ANCINE através do Fundo Setorial do Audiovisual - FSA, realizam essa CHAMADA PUBLICA para
SELECAO DE PROJETOS AUDIOVISUAIS, em conformidade com agbes previstas no Termo de
Complementagao n° 21-E/2018, aprovado pela Chamada Publica ANCINE/FSA 01/2018
COINVESTIMENTOS REGIONAIS. Assim, torna publico a abertura de processo de selecdo de
projetos audiovisuais para recebimento de recursos financeiros conforme descrito nas clausulas
abaixo.

1. DO OBJETO

1.1 - Esta CHAMADA PUBLICA tem como objeto a realizagdo de SELECAO DE PROJETOS
AUDIOVISUAIS de Nucleo Criativo, Desenvolvimento de Séries para TV, Producdo de Longas-
metragens, Produgcdo de Séries de TV, Produgdo de Jogos Eletrénicos e Comercializagdo de
Longas-metragens, nas condicbes e especificacdes previstas neste Edital e seus Anexos.

1.2 - Os projetos selecionados receberao recursos financeiros para desenvolvimento, produgéo ou
comercializagdo da obra, contribuindo para o desenvolvimento da industria do audiovisual no Estado
de Minas Gerais.

1.3 - A aplicagao dos recursos do FUNDO SETORIAL DO AUDIOVISUAL - FSA é regida pelas
disposicdes da Lei n°® 11.437, de 28 de dezembro de 2006, e do Decreto n® 6.299, de 12 de dezembro
de 2007, e pelo Regulamento Geral do PROGRAMA DE APOIO AO DESENVOLVIMENTO DA
INDUSTRIA AUDIOVISUAL - PRODAV, disponivel no portal da AGENCIA NACIONAL DE CINEMA
- ANCINE na internet:

http://fsa.ancine.gov.br/normas/regulamento-geral-do-prodav.

2. DAS DEFINIGOES

2.1 - Ressalvadas as definigbes constantes nessa CHAMADA PUBLICA, os termos utilizados
obedecem as definicdbes da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, da Lei n°
12.485, de 12 de setembro de 2011, das Instrugdes Normativas emitidas pela ANCINE, em especial
as Instru¢des Normativas nos 65, 91, 104, 105, 124, 125, 130 e do Regulamento Geral do Programa
de Apoio do Desenvolvimento da Industria Audiovisual — PRODAV.

2.2 - Para fins desta CHAMADA PUBLICA, define-se que:

a) FORMATO DE OBRA AUDIOVISUAL: criagao intelectual original, externalizada por meio que
assegure o conhecimento da autoria primaria, que se caracteriza por estrutura criativa central,
invariavel, constituida por elementos técnicos, artisticos e econdbmicos, descritos de forma a
possibilitar arranjos destes elementos para a realizagdo de uma obra audiovisual seriada.



b) PRODUCAO: todos os processos relativos a realizagéo do filme, incluindo a captacéo de imagens
e sons.

c) NUCLEO CRIATIVO: reunido de profissionais criadores, organizados por empresa brasileira
independente e sob a diregcdo de um lider indicado por esta, com a finalidade de desenvolver de
forma colaborativa uma Carteira de Projetos de obras audiovisuais.

d) JOGOS ELETRONICOS: também chamados de games, s&o contetidos audiovisuais interativos,
cujas imagens sao alteradas em tempo real a partir de agbes do(s) jogador(es). Podem ser criados
para diversas plataformas (dispositivos méveis, consoles, etc.).

e) GAME DESIGN DOCUMENT (GDD): é um documento contendo as principais informagdes e
parametros sobre aspectos de desenvolvimento e produgao do jogo;

f) MATERIAL PROMOCIONAL AUDIOVISUAL: protétipo audiovisual derivado de projeto de
desenvolvimento integrante da Carteira de Projetos, sob a forma de feaser, demo audiovisual,
episodio-piloto, websédios com duragcdo maxima de 12 (doze) minutos ou outros, tendo como
objetivo dar suporte as agdes de viabilizagcdo do financiamento da produgdo da obra audiovisual
derivada do projeto de desenvolvimento.

g) DEMO JOGAVEL: protétipo ou versdo de demonstracdo promocional de jogo eletrdnico derivado
de projeto de desenvolvimento integrante da Carteira de Projetos para fins de experiéncia e
avaliagao, possuindo jogabilidade restrita a certos niveis ou limitagdo do tempo de jogo.

h) PESQUISA QUALITATIVA: pesquisa destinada a mensurar a recep¢ao de material promocional
audiovisual junto a publico-alvo, elaborada por instituto de pesquisa a partir de conjunto de técnicas
nao estatisticas.

i) SALAS COMERCIAIS DE CINEMA: aquelas que atendam concomitantemente as seguintes
caracteristicas, conforme definicado dada pelo inciso | do art. 2° da Instrucado Normativa n° 65, de 18
de outubro de 2007:

- tecnologia de projecéo de imagens com o uso de equipamentos digitais de alta performance ou
projetores de filmes de 35mm (trinta e cinco milimetros);

- programacao formada, predominantemente, por longas-metragens com langamento comercial no
Brasil nos ultimos 12 (doze) meses;

- modelo de negécio com predominio de cobranga de ingressos.

j) PROPONENTE: Pessoa juridica responsavel pela proposta de desenvolvimento e/ou produgéao e
todo o processo de inscrigdo e acompanhamento desta CHAMADA PUBLICA.

k) OBRA: produto audiovisual produzido e finalizado, pronto para exibicao e comercializagao, seja
para cinema ou para televisao.

) OBRA INEDITA: obra que nunca foi publicada, editada, realizada, finalizada, veiculada ou
transmitida para a finalidade para a qual se destina, ou seja, para cinema ou televisédo, na categoria
em que o projeto foi inscrito nesse Edital. Sera considerada obra inédita também a adaptagéo de
obras para novos formatos, nova temporada no caso de séries, continuagéo de longas-metragens,
spin-offs, entre outros desde que devidamente justificados. Como exemplos, a adaptagdo de uma



série, de um livro ou de uma pega de teatro para uma obra de curta ou longa metragem, sera também
considerada uma obra inédita.

m) PROPOSTA: proposta de desenvolvimento e/ou producao de obras de longa-metragem, obras
seriadas e jogos eletrénicos que visa o desenvolvimento e/ou produgéo para posterior distribuicdo e
exibicdo em salas de cinema e emissoras de TV.

n) GENEROS:

1. Ficcao: produzida a partir de roteiro e cuja trama/montagem seja organizada de forma narrativa;
2. Animacao: produzida por meio de técnicas de animagao, cuja maioria dos personagens principais,
se existirem, sejam animados. O uso de live-action é permitido desde que estes personagens nao
descaracterizem o carater de animagao ou que sejam a maior parte dos personagens principais;

3. Documentario: produzido a partir de roteiro cuja trama seja organizada por meio de estratégias de
abordagem da realidade ou por meio de narragao, descricdo de fatos e depoimentos de personagens
reais. O uso de animacao é permitido desde que sua utilizacdo nao descaracterize o carater de
documentario;

3. DOS RECURSOS DISPONIVEIS

3.1 - Os recursos financeiros a serem aplicados nesta CHAMADA PUBLICA totalizam R$
8.750.000,00 (oito milhdes, quatrocentos e cinquenta reais) e sdo provenientes do Fundo Setorial do
Audiovisual (FSA).

N° CATEGORIA DESCRICAO VALOR FONTE

01 | Nucleo Criativo Selegao de, no minimo, 1 (uma)
PROPOSTA no valor maximo de R$
500.000,00 para a implantagao de
Nucleo Criativo de desenvolvimento de | R$ 500.000,00 FSA
Carteira de Projetos, com, no minimo,
4 (quatro) projetos, sendo: 2 (dois)
projetos de obras seriadas de ficgao
e/ou animagéo no valor maximo de R$
150.000,00 cada; e 2 (dois) projetos de
obras seriadas de documentario no
valor maximo de R$ 100.000,00 cada.

02 | Desenvolvimento | Sele¢ao de, no minimo, 2 (duas) R$ 300.000,00
de obras PROPQOSTAS no valor méximo de R$
seriadas para TV | 150.000,00 para projetos de obras
seriadas de animacao.

R$ 300.000,00 FSA
Selecao de, no minimo, 2 (duas)
PROPQOSTAS no valor méximo de R$
150.000,00 para projetos de obra
seriada de ficcao. R$ 100.000,00




Selec¢ao de, no minimo, 1 (um)
PROPOSTA no valor maximo de R$
100.000,00 para projetos de obras
seriadas de documentarios.

03

Producao de
Longas-
metragens

Selecao de, no minimo, 2 (duas)
PROPOSTAS no valor maximo de R$
1.400.000,00 para PRODUCAO de
OBRAS de Longa-Metragem do género
FICCAO e/ ou DOCUMENTARIO,
destinadas ao segmento de mercado
de salas de exibicao e/ou telefilmes.

Selec¢ao de, no minimo, 1 (uma)
PROPOSTA no valor maximo de R$
2.050.000,00 para PRODUCAO de
OBRAS de Longa-Metragem do género
animacao, destinada ao segmento de
mercado de salas de exibicdo e/ou
telefilmes.

R$ 2.800.000,00

R$ 2.050.000,00

FSA

04

Producao de
obra seriada
para TV

Selec¢ao de, no minimo, 1 (uma)
PROPOSTA no valor méaximo de R$
2.000.000,00 para PRODUCAO de
OBRA SERIADA do género FICCAO
e/ou ANIMACAO, destinadas ao
segmento de mercado de televisdo
aberta ou fechada.

R$ 2.000.000,00

FSA

05

Producao de
Jogos
Eletrénicos
(GAME MOBILE)

Selegéo de, no minimo, 2 (duas)
PROPOSTAS no valor maximo de R$
250.000,00 para producao de GAME
MOBILE

R$ 500.000,00

FSA

06

Comercializacao
de longas-
metragens

Selegéo de, no minimo, 1 (uma)
PROPOSTA no valor maximo de
R$200.000,00 de projetos de
COMERCIALIZACAO e circulagdo de
FILMES inéditos, prevendo a exibicao,
de cada filme em, no minimo, 10 (dez)
salas simultaneamente ou em 120
sessdes, em ao menos 1 (uma)
semana cinematografica da respectiva
exibicdo comercial, nos circuitos de
salas de cinema do Brasil.

R$ 200.000,00

FSA

TOTAL

R$ 8.750.000,00

FSA




4. DAS CARACTERISTICAS DOS PROJETOS

4.1 - Serao aceitos projetos inéditos para o desenvolvimento de projetos de obras seriadas de ficgao,
animacao e documentario; de producao de filmes de longa-metragem de ficcdo, documentario e
animacao; de producao de obra seriada de ficcdo ou animacgao; de producao de jogos eletrbnicos e
de comercializagdo de longas-metragens.

4.2 — Entende-se por NUCLEO CRIATIVO a reunido de profissionais criadores, organizados por
empresa brasileira independente e sob a dire¢cado de um lider indicado por esta, com a finalidade de
desenvolver de forma colaborativa uma Carteira de Projetos de obras audiovisuais.

4.3 - Entende-se por longa-metragem: obra cinematografica, com duragéo superior a 70 (setenta)
minutos, finalizada em suportes digitais de alta definigdo — HD, com resolug¢ao 1.080 x 1.920 pixels;
por exemplo, 4k, 2k HDCAM SR, DCP, HDCAM, XDCAM, XDCAM EX, DVCPRO HD e HDV; nao
sendo permitidos formatos standard, tais como DigiBeta, DVDPRO 50, Betacam SR, Betacam,
Betacam SX, DVCam e MiniDV, dentre outros.

4.4 — Para projetos de producao de obras seriadas e nao seriadas, sdo considerados itens néo -
financiaveis todas as despesas relativas a comercializagao da obra audiovisual no territério brasileiro,
tais como despesas de confecgdo e distribuicdo das cépias digitais ou em pelicula das obras
audiovisuais; agendamento de sessdes para exibicdo em salas de cinema em equipamento digital;
equipe de langamento, com excecdo de caché para diretores e atores; agcbes promocionais e
despesas realizadas com producido e veiculagdo de publicidade relativa a obra, despesas com
exibicdo em espacos alternativos, desde que a titulo oneroso, despesas com adaptagao do formato
para outras plataformas (encode) e despesas administrativas associadas a distribuicao.

4.5 - A cobertura das despesas de gerenciamento de projeto de producgao ficara limitada a um valor
equivalente a 10% (dez por cento) do montante previsto para a cobertura dos itens financiaveis do
projeto, sem incluir para tal calculo o valor do proprio gerenciamento.

4.6 - Sao considerados ltens nao-financiaveis pelo FSA: despesas de agenciamento, colocagao e
coordenacédo; despesas de comercializagdo, divulgacao e distribuicdo; e despesas gerais de custeio
da empresa proponente. Dentre as despesas de comercializacido nao financiaveis se inclui a
remuneracao dos servicos de gerenciamento e execugao do projeto calculada sobre o orgamento de
comercializagao.

4.7 - No caso de projetos que tenham sido contratados em linhas de desenvolvimento ou produgao
do FSA, incluindo Arranjos Financeiros Estaduais e Regionais, somente poderado constar despesas
complementares relacionadas ao desenvolvimento ou produgéo do projeto. Caso sejam identificadas
despesas relacionadas a itens ja custeados com recursos do FSA, sem que seja demonstrada a
complementariedade das despesas, estas serao glosadas.

4.8 - Cada projeto audiovisual devera ter como objetivo a produgdo de conteldo brasileiro
independente nos termos do inciso V do art. 1° da Medida Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro
de 2001, e, ainda, ser realizado por produtora brasileira independente, nos termos da Lei n® 12.485,
de 12 de setembro de 2011.



4.9 - Os projetos deverao atender as disposi¢cdes presentes na Instru¢ao Normativa ANCINE n° 116,
de 18 de dezembro de 2014, especialmente os relativos a inclusdo, no orgamento, dos custos de
legendagem descritiva, audiodescricdo e LIBRAS — Lingua Brasileira de Sinais.

4.10 — Para os projetos de producdo e comercializagao, sera exigido contrato de distribuicdo com
empresa distribuidora, quando da celebracéo do contrato de investimento do FSA.

4.11 - Serdo aceitos projetos distribuidos em regime de co-distribuicdo, sendo a distribuidora
interveniente no contrato a responsavel pelo repasse de todas as receitas comerciais dos segmentos
de mercado explorados.

412 - E expressamente vedada a celebragdo de contratos de sublicenciamento, no territério
nacional, pela distribuidora no segmento de salas de exibi¢ao.

4.13 - No caso de distribuicdo prépria pela empresa produtora ou empresa do mesmo grupo
econdmico, ndo sera permitido o estabelecimento de comisséo de distribuic&o.

4.14 - No caso previsto no item acima, a empresa produtora devera encaminhar declaracdo de
distribuicdo prépria, na qual constem a discriminagdo expressa dos segmentos de mercado
explorados (incluindo, necessariamente, 0 mercado de salas). Quando da celebracao do contrato de
investimento do FSA, a empresa assumira também as obrigagdes que caberiam a distribuidora.

4.15 - No caso de coprodugdes entre produtoras brasileiras independentes, o dominio de direitos
patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual, dentro do condominio dos produtores brasileiros
independentes, devera ser detido pela empresa proponente, conforme o item 5.4.6, 'b', da Chamada
Publica ANCINE/FSA n° 01/2018 e seu respectivo anexo (item 4.2 do anexo V — Parametros
obrigatérios para edital de Produgao)

4.16 - Os direitos sobre a obra audiovisual, objeto do investimento do FSA, deverdo observar o
Capitulo VI do Regulamento Geral do PRODAV.

5. DAS CATEGORIAS

5.1. Considerando a natureza das propostas, a presente CHAMADA PUBLICA tem por objeto a
selecao de projetos das seguintes categorias:

5.1.1 - CATEGORIA 01: NUCLEO CRIATIVO

5.1.1.1 - Selegdo de, no minimo, 1 (uma) PROPOSTA no valor maximo de R$ 500.000,00 para a
implantacao de Nucleo Criativo de desenvolvimento de Carteira de Projetos, com no minimo 4
(quatro) projetos, sendo: 2 (dois) projetos de obras seriadas de ficgao e/ou animagao no valor maximo
de R$ 150.000,00 cada; e 2 (dois) projetos de obras seriadas de documentario no valor maximo de
R$ 100.000,00 cada.

5.1.1.2 - As propostas devem possuir estratégia transmidia que possa alcangar multiplas narrativas
e formatos de interconexdes com linguagens, estéticas artisticas, em multiplas plataformas para TV
aberta ou fechada, salas de cinema, Internet e ou outras midias moéveis.



5.1.1.3 - Todas as propostas devem prever a produgdo de Material Promocional Audiovisual, sob a
forma de teaser, demo audiovisual, episédio-piloto, web-videos, protdtipos ou guias multimidias, com
duracdo maxima de 12 (doze) minutos, tendo como objetivo dar suporte as ag¢des de viabilizagdo do
financiamento da produgao das obras audiovisuais derivadas do projeto.

5.1.1.4 - As propostas a serem desenvolvidas possuem TEMATICA LIVRE e devem ter, no minimo,
80% de seu conteudo ambientado em cidades e distritos da area de abrangéncia do Polo Audiovisual
da Zona da Mata de Minas Gerais.

5.1.1.5 - Em caso de posterior obtencao de recursos para producao das obras seriadas, estas devem
OBRIGATORIAMENTE ter, no minimo, 80% de seu conteudo filmado em cidades e distritos da area
de abrangéncia do Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais;

5.1.2 - CATEGORIA 02: DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV

5.1.2.1 - Seleg¢ao de, no minimo:

- 2 (duas) PROPOSTAS no valor maximo de R$ 150.000,00 para projetos de obras seriadas de
animacao;

- 2 (duas) PROPOSTAS no valor maximo de R$ 150.000,00 para projeto de obra seriada de ficgao;
- 1 (uma) PROPOSTA no valor maximo de R$ 100.000,00 para projetos de obras seriadas de
documentarios.

5.1.2.2 — Todas as propostas devem prever a producao de Material Promocional Audiovisual, sob a
forma de teaser, demo audiovisual, episédio-piloto ou web-videos, com duragdo maxima de 12 (doze)
minutos, tendo como objetivo dar suporte as agdes de viabilizagdo do financiamento da producao
das obras audiovisuais derivadas do projeto.

5.1.2.3 - As propostas a serem desenvolvidas possuem TEMATICA LIVRE e devem ter, no minimo,
80% de seu conteudo ambientado em cidades e distritos da area de abrangéncia do Polo Audiovisual
da Zona da Mata de Minas Gerais.

5.1.2.4 — Em caso de posterior obtenc¢ao de recursos para produgao das obras seriadas, estas devem
OBRIGATORIAMENTE ter, no minimo, 80% de seu conteudo filmado em cidades e distritos da area
de abrangéncia do Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais;

5.1.3 - CATEGORIA 03: PRODUGAO DE LONGA-METRAGEM

5.1.3.1 - Selecao de, no minimo:

- 2 (duas) PROPOSTAS no valor maximo de R$ 1.400.000,00 para PRODUCAO DE OBRAS DE
LONGA-METRAGEM do género FICCAO e/ou DOCUMENTARIO, destinadas ao segmento de
mercado de salas de exibigao.

- 1 (uma) PROPOSTA no valor maximo de R$ 2.050.000,00 para PRODUCAO DE OBRAS DE
LONGA-METRAGEM do género ANIMACAO, destinadas ao segmento de mercado de salas de
exibicdo.

5.1.3.2 - As obras audiovisuais devem ser inéditas e originais e OBRIGATORIAMENTE ter, no
minimo, 80% de seu conteudo filmado em cidades e distritos da area de abrangéncia do Polo
Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais;



5.1.3.3 - As obras audiovisuais tém TEMATICA LIVRE e devem possuir duragdo minima de 70
(setenta) minutos.

5.1.3.4 — O valor solicitado neste edital deve corresponder a, no minimo 50% do valor total da obra.

5.1.3.5 - Caso o projeto inscrito possua orgamento superior aos limites ofertados pelo edital, é preciso
indicar o valor total do projeto e apresentar o PLANO DE FINANCIAMENTO (item “” do PROJETO
TECNICO da CATEGORIA 03), demonstrando recursos ja obtidos pelo filme (se for o caso) e anexar
comprovantes tais como: contratos de investimento, certificados de captacdo, e/ou publicagao de
resultado de editais onde o projeto ja tenha sido contemplado em 6rgao oficial de imprensa.

5.1.3.6 - A soma entre os valores efetivamente captados, se for o caso, e o valor pretendido neste
Edital tem que corresponder a, no minimo 50% do valor total da obra.

5.1.4 - CATEGORIA 04: PRODUGAO DE OBRA SERIADA PARA TV

5.1.4.1 - Selecao de, no minimo:

- 1 (uma) PROPOSTA no valor maximo de R$ 2.000.000,00 para PRODUCAO DE OBRA SERIADA
do género FICCAO e/ou ANIMACAO, destinadas ao segmento de mercado de televisdo aberta ou
fechada.

5.1.4.2 — No caso de Ficgao, a obra audiovisual deve ser inédita e original e OBRIGATORIAMENTE
ter, no minimo, 80% de seu conteudo filmado em cidades e distritos da area de abrangéncia do Polo
Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais.

5.1.4.3 - As obras audiovisuais tém TEMATICA LIVRE e devem possuir as seguintes duragdes:
- Ficcéo: 13 episodios de 26 minutos de duracao
- Animacao: 13 episodios de, no minimo, 03 minutos de duragao

5.1.4.4 — Caso o projeto inscrito possua orgamento superior aos limites ofertados pelo edital, &
preciso indicar o valor total do projeto e apresentar o PLANO DE FINANCIAMENTO (item “i” do
PROJETO TECNICO da CATEGORIA 04), demonstrando recursos ja obtidos para viabilizar a
producdo da obra (se for o caso) e anexar comprovantes de investimentos, adiantamento de
licenciamento, compromissos de compra, fundos e editais onde o projeto ja tenha sido contemplado.
O valor pretendido pelo projeto deve corresponder a, no minimo, 70% do valor total da obra.

5.1.5 - CATEGORIA 05: PRODUGAO DE JOGOS ELETRONICOS (GAME MOBILE)

5.1.5.1 - Selegéo de, no minimo, 02 (duas) PROPOSTA no valor maximo de R$ 250.000,00 para
PRODUCAO DE GAME MOBILE para serem comercializados no mercado.



5.1.5.2 - Os projetos de Jogos Eletrbnicos (Game Mobile) devem possuir potencial transmidia e
poderdo estar associados a projetos de longas-metragens e/ou séries produzidos no ambito do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, com claro objetivo de ampliar sua distribuicdo e comercializagéo.

5.1.6 - CATEGORIA 06: COMERCIALIZAGAO DE LONGAS-METRAGENS

5.1.6.1 - Selegdo de, no minimo, 1 (uma) PROPOSTA no valor maximo de R$ 200.000,00 de
PROJETOS DE COMERCIALIZACAO e circulagédo de FILMES inéditos, prevendo a exibigéo, de
cada filme, em no minimo 10 (dez) salas simultaneamente ou em 120 sessbes, em ao menos 1 (uma)
semana cinematografica da respectiva exibicdo comercial, no circuito de salas de cinema do Brasil.

5.1.6.2 - No caso de, no momento da inscricdo nesta CHAMADA PUBLICA, o projeto ainda néo
possuir uma empresa distribuidora como interveniente, a proposta de comercializagao podera ser
realizada pela propria empresa produtora, quando esta também exercer a atividade de distribuidora,
condicao que devera ser comprovada pelo registro da empresa na ANCINE com o seguinte codigo
na CNAE (Classificacao Nacional de Atividades Econdémicas): 5913-8/00 - distribuicdo
cinematografica.

6. DAS VEDAGOES

6.1. E vedada a participagdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua entre
0s seus socios, gerentes e administradores as pessoas nas condi¢coes dispostas abaixo:

a) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos 6rgaos das entidades locais responsaveis
pelo edital, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;

b) membros da Comisséo de Selecgao, respectivos cénjuges ou companheiros ou parentes em linha
reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.

6.2. As obras audiovisuais a serem produzidas tem tematica livre. No entanto, € vedado o aporte a
conteudos religiosos ou politicos, manifestagdes e eventos esportivos, concursos, publicidade,
televendas, infomerciais, propaganda politica obrigatéria, conteudo audiovisual veiculado em horario
eleitoral gratuito, conteudos jornalisticos, programas de auditorio ancorados por apresentador, bem
como em obras audiovisuais de natureza publicitaria, institucional ou corporativa, inclusive
programas de televendas e infomerciais; obra jornalistica; obra promocional; obra pornografica; obra
videomusical; videoaula; programa cuja finalidade principal seja o registro ou transmissdo de
eventos, ainda que editados, como competi¢cdes esportivas, shows de musica, apresentagdes de
Opera, pecas teatrais, espetaculos de danga, entre outros;

7. DAS INSCRICOES

7.1. Prazos

7.1.1. O periodo de inscrigdes para projetos nesta CHAMADA PUBLICA estara aberto entre os dias
02 de agosto de 2019 até as 23h59 de 16 de setembro de 2019.

Abertura das inscri¢gdes: 02.08.2019
Encerramento: 16.09.2019



7.2. Condi¢oes de Elegibilidade

7.2.1. Serao aceitos projetos que tenham como proponentes pessoas juridicas com fins lucrativos
comprovadamente sediadas em Minas Gerais ha, no minimo, 12 (doze) meses, contados a partir da
inscricdo neste Edital, com registro regular e classificadas na ANCINE como agentes econdmicos
brasileiros independentes, nos termos da Lei n® 12.485, de 12 de setembro de 2011, e da Instrugao
Normativa n° 91, de 1° de dezembro de 2010, pertencentes ou ndo a grupos econémicos, e que
estejam registradas na ANCINE e na Junta Comercial em uma das opgdes de CNAE (Cadastro
Nacional de Atividade Econémica) listadas abaixo como atividade principal ou secundaria:

- 59.11-1/01 — Estudios cinematograficos;

- 59.11-1/02 — Producao de filmes para publicidade;

- 59.11-1/99 — Atividades de producao cinematografica, de videos e de programas de televisdo ndo
especificadas anteriormente.

7.2.1.1 — Somente para os projetos da CATEGORIA 04 (PRODUCAO DE JOGOS ELETRONICOS)
serao aceitas também inscrigdes de proponentes pessoas juridicas que tenham os CNAE's listados
abaixo como atividade principal ou secundaria:
d) 6201-5/01 - Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda;
e) 6202-3/00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis;
f) 6203-1/00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador nao
customizaveis.
7.2.1.2 — Somente para os projetos da CATEGORIA 05 (COMERCIALIZACAO) é obrigatério que a
empresa proponente tenha o CNAE:
g) 5913-8/00 — distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televisdo, como
atividade principal ou secundaria.

7.2.2 - E vedada a substituicdo da empresa produtora proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo
ou incorporagado, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um
desses processos de reorganizagdo empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro do
FSA, o Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul — BRDE, com a alteracdo contratual
subjetiva, e sejam observados os termos deste Edital, bem como preservadas as condi¢des para o
contrato de investimento do FSA.

7.2.3 - Serao aceitos projetos de co-produgdo com outras empresas sediadas em Minas Gerais ou
em outros estados da Unido. No entanto, além de ser sediada em Minas Gerais e cumprir com as
exigéncias do item 7.2, a empresa proponente deve ser majoritaria, possuindo a maior parte dos
direitos patrimoniais da obra. Esta informagédo precisa constar de forma clara no contrato a ser
apresentado no ato da inscrigdo que, posteriormente, sera enviado a ANCINE e ao BRDE.

7.2.4 - Poderao ser desclassificados os proponentes que constem como inadimplentes e/ou nao
tenham regularizado suas pendéncias junto a ANCINE até a data de encerramento das inscri¢cdes

desta CHAMADA PUBLICA.

7.2.5 - Os membros da Comissao de Selegao ndo poderao participar de projetos enviados a presente
Selegao, nem vir a participar da execugao dos projetos contemplados.
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7.2.6 - Nao sao aptos a contratar com o FSA microempreendedor individual, pessoas fisicas,
associacgdes sem fins lucrativos e instituicdes religiosas.

7.2.7 - E vedada a participacdo de empresas abertas ha menos de 12 (doze) meses, contados a
partir da data de inscrigéo.

7.2.8 - A participacdo nesta CHAMADA PUBLICA implica a aceitacéo integral dos termos e condi¢des
previstas neste Edital e seus Anexos, bem como das normas legais e regulamentares que o
fundamentam.

7.3 — Processo de inscrigao

7.3.1 — As inscrigbes sdo gratuitas e devem ser feitas por meio de FORMULARIO ONLINE disponivel
no seguinte endereco eletrénico: www.poloaudiovisual.org.br

7.3.2 - Cada proponente pode inscrever no maximo 2 (dois) projetos para fim de selecdo na
CHAMADA PUBLICA, na mesma categoria ou em categorias distintas.

7.3.3 - Cada proponente podera ter apenas 01 (um) projeto contemplado na presente CHAMADA
PUBLICA, sendo contemplado o projeto que obtiver a maior nota em sua categoria.

7.3.4 - Nao é permitida a utilizagédo de projetos de terceiros — que nao tenham vinculo com a empresa
proponente — para o envio do projeto.

7.3.5 - Os proponentes responderao técnica e juridicamente pela realizagao do projeto.

7.3.6 - Caso o proponente responsavel pela inscricdo ndo atenda a todas as condi¢gdes do
regulamento que rege esta CHAMADA PUBLICA, o projeto em questdo n&o sera considerado no
processo de selecao.

7.3.7 — A inscricdo sera realizada somente por meio do Formulario Online do site
www.poloaudiovisual.org.or e a PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES nao se
responsabilizara por inscricdes que deixarem de ser concretizadas por congestionamento das linhas
de comunicagao ou outros fatores de ordem técnica, que impossibilitem a transferéncia de dados,
por falhas decorrentes do equipamento do concorrente.

7.3.8. Os proponentes sao responsaveis pela veracidade das informagdes fornecidas e pela
integridade e acessibilidade total ao conteudo dos arquivos digitais.

7.3.9 - O proponente sera desclassificado a qualquer momento se for constatado o descumprimento
de qualquer item acima, sujeitando-se, ainda, a devolugdo de qualquer quantia ja recebida, com

corregao monetaria.

7.3.10 - Projetos e documentos de inscricdo enviados apds a data limite serdo automaticamente
desclassificados.
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7.3.11 - Os documentos que integram as propostas nao poderao ser alterados, suprimidos ou
substituidos depois de encerrado o prazo de inscrigcao.

7.4 - Das propostas e documentos de habilitagao
No ato da inscrigdo, o proponente deve apresentar os seguintes documentos:

7.4.1 - HABILITAGAO
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (cartao CNPJ);

b) Copia do ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado no Registro
Publico de Empresas Mercantis ou no Registro Civil de Pessoas Juridicas, conforme a respectiva
natureza da empresa proponente, comprovando o seu endereco e seus fins prioritarios culturais;

c) Copia simples do documento de Identidade e CPF do representante legal;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou Certidoes Positivas com Efeitos Negativos em vigor:

- Da Fazenda Publica do Estado de Minas Gerais, mediante a apresentacao da Certidao de Débito
Tributario — CDT;

- Da Seguridade Social (INSS), mediante a apresentagdo da Certiddo de Débitos relativos aos
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido;

- Do FGTS, mediante a apresentacao do Certificado de Regularidade perante o Fundo de Garantia
por Tempo de Servico;

- De Débitos Trabalhistas.

As Microempresas e as Empresas de Pequeno Porte deverdo apresentar toda a documentacgao
exigida para efeito de comprovagéo de regularidade fiscal, mesmo que essa apresente alguma
restricdo, caso em que sera assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis para regularizagéo, cujo termo
inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado vencedor do certame, nos
termos do § 1° do art. 43 da Lei Complementar n® 123/2006 e suas alteragdes posteriores.

e) Certificado de Registro na ANCINE como empresa produtora brasileira independente;

f) Declaracao do representante legal de que a empresa esta sediada em Minas Gerais ha, no minimo,
12 (doze) meses;

g) Contrato de co-produgao, se for o caso, comprovando que a empresa proponente é majoritaria,
possuindo a maior parte dos direitos patrimoniais da obra;

Os documentos exigidos deverao estar dentro do prazo de suas respectivas validades. Aqueles que
nao possuirem expressamente prazo de validade somente serao aceitos quando emitidos até 6 (seis)
meses antecedentes a data de sua apresentacao.

7.4.2 - PROJETO TECNICO

CATEGORIA 01: NUCLEO CRIATIVO

a) PERFIL DO NUCLEO CRIATIVO (méaximo 8 paginas), apresentando:
- Objetivos estéticos e comerciais, apontando para a relagao entre estes e os projetos da carteira;
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- Metodologia de trabalho proposta que indique meios para o desenvolvimento entre os integrantes
do nucleo de uma carteira de projetos realizada de forma colaborativa;

- As fungdes dos membros da equipe reunida, alinhando perfis profissionais aos projetos em que
estes atuarao;

- Cronograma de trabalho;

- Motivagao e vinculo do Nucleo Criativo com o Polo Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a
porcentagem dos projetos que serdo ambientados dentro de sua area de abrangéncia;

- Descricdo das estratégias transmidia contidas nas propostas, que possam fazer com que os
projetos desenvolvidos alcancem multiplas narrativas e formatos de interconexdes com linguagens,
estéticas artisticas, em multiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de cinema, internet
e ou outras midias moveis.

b) CURRICULO LIDER DO NUCLEO CRIATIVO - com énfase na abordagem de sua proposta de
coordenacao ao Perfil do Nucleo Criativo, comprovando ainda experiéncia para tanto por meio de
seu histérico de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras naturezas;

c) CURRICULO PROFISSIONAIS ENVOLVIDOS - curriculo dos profissionais a serem contratados
na condicdo de demais integrantes do Nucleo Criativo, no limite maximo de 2 (dois) roteiristas
principais responsaveis por cada projeto, identificando em cada caso, os projetos integrantes da
carteira sob responsabilidade de cada roteirista, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio
do seu historico de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras
naturezas;

d) CONTRATO DA PROPONENTE COM O LIDER DO NUCLEO CRIATIVO.

e) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descricdo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas no desenvolvimento das propostas que compdem o Nucleo Criativo;

f) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragdo comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto
desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido integrante da Carteira de
Projetos, quando houver,

g) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doacgbes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;

h) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreenséao do projeto;

i) PROPOSTA DE OBRA contendo informagdes sobre cada uma das propostas de desenvolvimento
que compdem a carteira de projetos apresentada, seguindo as seguintes especificagoes:

i.1 - OBRA SERIADA DE FICCAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigéo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c¢) Descrigcao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragéo e numero de episddios) em até 70 (setenta) linhas;
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e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicoldgico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagdo em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

i.2 - OBRA SERIADA DE ANIMACAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c) Descricao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e numero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicoldgico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Concepgao visual (descricdo do estilo de diregao de arte) em até 30 (trinta) linhas;

k) llustragdes e arte conceitual com apresentacgao de 05 (cinco) desenhos de personagens e cenarios
elou storyboard de uma das cenas do primeiro episodio;

[) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

m) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

n) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

i.3 - OBRA SERIADA DE DOCUMENTARIO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo do objeto e das estratégias de abordagem em até 50 (cinquenta) linhas;

c) Formato (duragéo e numero de episddios), referéncias e estilo documental até 70 (setenta) linhas
d) Sinopse geral da primeira temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a possibilidade de outras
temporadas;

e) Descri¢do de até 10 (dez) personagens (se houver), em até 10 (dez) linhas cada;

f) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas;

g) Descricao das etapas de pesquisa a serem desenvolvidas em até 30 (trinta) linhas;

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;
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j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);
k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;
I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

CATEGORIA 02: DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV

a) PROPOSTA DE OBRA contendo informagdes sobre a proposta de desenvolvimento apresentada,
de acordo com sua tipologia:

a.1 - OBRA SERIADA DE FICCAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c¢) Descricao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e niumero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicolégico e as relagbes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagdo em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricdo das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual,

[) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

a.2 - OBRA SERIADA DE ANIMACAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c) Descrigao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e niumero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicoldgico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagées em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Concepgéo visual (descrigéo do estilo de diregéo de arte) em até 30 (trinta) linhas;

k) llustragdes e arte conceitual com apresentagéo de 05 (cinco) desenhos de personagens e cenarios
elou storyboard de uma das cenas do primeiro episddio;

[) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

m) Proposta de Material Promocional Audiovisual,
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n) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

a.3 - OBRA SERIADA DE DOCUMENTARIO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo do objeto e das estratégias de abordagem em até 50 (cinquenta) linhas;

c) Formato (duragdo e numero de episddios), referéncias e estilo documental até 70 (setenta) linhas
d) Sinopse geral da primeira temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a possibilidade de outras
temporadas;

e) Descricdo de até 10 (dez) personagens (se houver), em até 10 (dez) linhas cada;

f) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas;

g) Descricao das etapas de pesquisa a serem desenvolvidas em até 30 (trinta) linhas;

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

b) JUSTIFICATIVA — Motivacdo da realizagdo do projeto dentro da area de atuagdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que sera ambientado dentro de
sua area de abrangéncia. (maximo 1 pagina);

c) DESCRICAO DAS ESTRATEGIAS TRANSMIDIAS contidas nas propostas, que possam fazer com
que o projeto desenvolvido alcance multiplas narrativas e formatos de interconexdes com linguagens,
estéticas artisticas, em mudltiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de cinema, Internet
€ ou outras midias moveis.

d) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (maximo 5 paginas);

e) CURRICULOS DOS MEMBROS DA EQUIPE: curriculo dos profissionais a serem contratados
para o desenvolvimento das propostas no limite maximo de 2 (dois) roteiristas principais
responsaveis por cada projeto, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio do seu histérico
de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras naturezas (ndo ha limite
de paginas);

f) PLANILHA ORCAMENTARIA: Orgamento contendo a descrigéo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas no desenvolvimento da proposta;

g) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragao comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto
desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido, quando houver;

h) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doagdes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;

i) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreensao do projeto.
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CATEGORIA 03: PRODUGAO DE LONGA-METRAGEM

a) PROPOSTA DE OBRA (maximo 10 paginas), contendo CONCEITO (Apresentacdo da obra
cinematografica, incluindo tema, visdo original, objetivos, tom, relevancia e conceito unificador do
projeto, se houver), SINOPSE (resumo da obra), PUBLICO-ALVO (referéncias etarias, culturais e
socioecondmicas dos possiveis espectadores da obra), BREVE DESCRICAO DE PERSONAGENS;

b) ROTEIRO, no caso de obra de ficcdo ou animagao: contendo divisdo por sequéncia, com dialogos
desenvolvidos e descricdo dos personagens, incluindo seus perfis fisicos e psicolégicos e as
relacdes que estabelecem entre si; ou ARGUMENTO e METODOLOGIA DE ABORDAGEM, no caso
de obra de documentario: contendo indicativo da estratégia de abordagem, detalhamento do tema,
dos depoentes, dos personagens abordados, das agbes investigativas e, quando for o caso, do
material de arquivo e das locucdes (ndo ha limite de paginas);

c) PROPOSTA ESTETICA contendo os procedimentos e aspectos estéticos que se pretende utilizar
no filme, descrevendo como sera a linguagem da obra audiovisual e fazendo mengao aos diversos
setores do filme: fotografia, som, montagem, direcao de arte, etc. (maximo 2 paginas);

d) JUSTIFICATIVA — Motivagdo da realizagdo do projeto dentro da area de atuagdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que se pretende realizar nesta
area. (maximo 1 pagina);

e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);

f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);

g) CURRICULOS OUTROS MEMBROS DA EQUIPE (ndo ha limite de paginas);

h) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descri¢do detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na producgao do filme;

i) PLANO DE FINANCIAMENTO demonstrando recursos ja obtidos pelo filme, se for o caso (anexar
comprovantes de investimentos, fundos e editais onde o projeto ja tenha sido contemplado);

j) CERTIDAO DE REGISTRO DE ROTEIRO NA FUNDACAO BIBLIOTECA NACIONAL, ou
documentagcdo comprobatoria do envio do roteiro para registro acrescido do comprovante de
depdsito da taxa de registro, se for o caso;

k) CONTRATO DE CESSAO DO ROTEIRO PARA A PROPONENTE;

|) CONTRATO DE DISTRIBUICAO firmado com distribuidora (se houver) ou CONTRATO OU CARTA
DE INTENCAO DE EXIBICAO firmado com emissora de TV em caso de telefiimes (se houver);

m) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreensao do projeto.

CATEGORIA 04: PRODUGAO DE OBRA SERIADA PARA TV
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a) PROPOSTA DE OBRA contendo informagdes sobre o projeto apresentado, de acordo com sua
tipologia:

a.1 - OBRA SERIADA DE FICGAO — (méaximo 15 p&ginas)

1) Titulo do projeto

2) Conceito da série (tema de fundo e motivagao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

3) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, direcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

4) Visao de comunicabilidade (logline publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios, etc);

5) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicologicas e sociais que orientam suas agoes);

6) Arco completo da série (descricdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série.

a.2 - OBRA SERIADA DE ANIMAGAO — (méximo 15 paginas + desenhos do item 6)

1) Titulo do projeto;

2) Conceito da série (tema de fundo e motivagao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

3) Concepgao de linguagem audiovisual (descrigdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa —
estilo visual, técnica a ser utilizada, tom de atuacéao, conceito de direcao, fotografia, som, dire¢ao de
arte, efeitos especiais etc; referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos,
equipamentos e/ou materiais, quando for o caso);

4) Visao de comunicabilidade (logline, publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios, etc);

5) Personagens (descri¢cdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agoes);

6) Cenario (minimo de 05 cenarios desenhados) e model sheet de cada personagem principal
(minimo de 05 expressodes faciais e 05 posi¢des de corpo inteiro);

7) Arco completo da série (descricdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episodicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série.

b) SINOPSE de todos os episddios da temporada, cada uma com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

¢) ROTEIRO do 1° episédio, no caso de obra de ficgao ou animagéao: contendo divisdo por sequéncia,
com didlogos desenvolvidos e descricdo dos personagens, incluindo seus perfis fisicos e
psicoldgicos e as relagdes que estabelecem entre si. (ndo ha limite de paginas);

d) JUSTIFICATIVA — Motivacdo da realizagao do projeto dentro da area de atuacao do Polo

Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que se pretende realizar nesta
area. (maximo 1 pagina);
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e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);
f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);
g) CURRICULOS OUTROS MEMBROS DA EQUIPE (ndo ha limite de paginas);

h) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descri¢do detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na producao da série;

i) PLANO DE FINANCIAMENTO demonstrando recursos ja obtidos pela obra seriada, se for o caso
(anexar comprovantes de investimentos, adiantamento de licenciamento, compromissos de compra,
fundos e editais onde o projeto ja tenha sido contemplado);
j) CERTIDAO DE REGISTRO DE ROTEIRO DO 1° EPISODIO NA FUNDACAO BIBLIOTECA
NACIONAL, ou documentagcdao comprobatéria do envio do roteiro para registro acrescido do
comprovante de depésito da taxa de registro, se for o caso;

k) CONTRATO DE CESSAO DO ROTEIRO PARA A PROPONENTE;

l) CONTRATO OU CARTA DE INTERESSE DE EXIBICAO firmado com canais de televisdo, se
houver;

m) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreensao do projeto.

CATEGORIA 05: PRODUGAO DE JOGOS ELETRONICOS (GAME MOBILE)

a) PROPOSTA DE GAME (maximo 12 paginas), contendo HIGH CONCEPT DO GAME
(apresentagdo do game, incluindo género, estilo estético, visdo original, resumo, relevancia e
conceito unificador do projeto, se houver); PUBLICO-ALVO DO PROJETO (incluindo referéncias
etarias, culturais e socioeconémicas dos possiveis jogadores); GAMEPLAY E MECANICAS
(detalhamento do gameplay, jogabilidade, progressdo do game, estrutura de missdes/desafios,
objetivos, mecanicas/regras, fisica/movimentagao, interacdo com objetos, agdes envolvidas, op¢des
disponiveis para jogar, fungbes de salvar e replay, incluindo fungdes de combate, easter eggs, cheats
e contetidos bonus, se for o caso); NARRATIVA E AMBIENTACAO (detalhamento do game world,
das fases (levels), da histéria e da narrativa, incluindo backstory, trama, progressao do game,
cutscenes, Descricdo da visdo geral e apresentacédo visual do game: areas do jogo e suas
caracteristicas territoriais); PERFIL DOS PERSONAGENS (detalhamento do perfil fisico, psicoldgico,
biografico dos personagens, incluindo backstories, animagdes, habilidades, relevancia para a
narrativa e relagdo com outros personagens); ASPECTOS TECNICOS (plataformas de produgéo,
hardware e software de desenvolvimento, requerimentos de rede, etc);

b) PROPOSTA ESTETICA DO GAME (contemplar os elementos-chave, como estdo sendo
desenvolvidos, qual o estilo e etc, detalhamento dos elementos visuais — diregao de arte, paleta de
cores, inspiragao — e dos elementos sonoros — estilo musical, efeitos sonoros e inspiragao) (maximo
2 paginas);
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C) JUSTIFICATIVA — Motivagao da realizagao do projeto dentro da area de atuacdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que serd ambientado dentro de
sua area de abrangéncia. (maximo 1 pagina);

d) DESCRICAO DAS ESTRATEGIAS TRANSMIDIAS contidas nas propostas, que possam fazer
com que o projeto desenvolvido alcance multiplas narrativas e formatos de interconexdes com
linguagens, estéticas artisticas, em mudultiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de
cinema, Internet e ou outras midias moveis.

e) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méximo 5 paginas);

f) CURRICULOS DOS MEMBROS DA EQUIPE curriculo dos profissionais a serem contratados para
o desenvolvimento e produ¢do do game, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio do
seu histdrico de projetos de obras e produtos desenvolvidos e /ou produzidos de mesma natureza
(ndo ha limite de paginas);

g) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descricdo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na produg¢ao do game;

h) PLANO DE COMERCIALIZACAO DO GAME (nao ha limite de paginas);
i) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragdo comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto

desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido, quando houver;

j) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doacgdes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;

k) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagédo e
compreensao do projeto.

CATEGORIA 06: COMERCIALIZAGAO DE LONGAS-METRAGENS
a) SINOPSE (resumo da obra) - (maximo 1 pagina);

b) PUBLICO-ALVO (referéncias etarias, culturais e socioecondmicas dos possiveis espectadores da
obra) - (maximo 1 pagina);

c) PLANO DE DISTRIBUICAO - prevendo a exibicdo, de cada filme, em no minimo 10 (dez) salas
simultaneamente ou em 120 sessfes, em ao menos uma semana cinematografica da respectiva
exibicdo comercial, no circuito de salas de cinema do Brasil. (hdo ha limite de paginas);

d) LINK E SENHA DE ACESSO PARA VISUALIZACAO DO FILME;

e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);

f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (maximo 5 paginas);
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g) PLANILHA ORCAMENTARIA DO PROJETO DE DISTRIBUICAO;
h) CONTRATO DE DISTRIBUICAO.
8. DA AREA DE ABRANGENCIA

8.1 - Para realiza¢des de obras audiovisuais no dmbito do Polo Audiovisual da Zona da Mata de
Minas Gerais, considera-se as seguintes cidades:

Além Paraiba, Alto Jequitiba, Anténio Prado de Minas, Araponga, Argirita, Astolfo Dutra, Bardo de
Monte Alto, Cajuri, Canaa, Caputira, Carmo, Cataguases, Coimbra, Descoberto, Divinésia, Dona
Eusébia, Durandé, Ervalia, Eugenopolis, Guarani, Guidoval, Guiricema, Itamarati de Minas, Laranjal,
Leopoldina, Luisburgo, Manhuagu, Manhumirim, Martins Soares, Matipd, Mercés, Miradouro, Mirai,
Muriaé, Palma, Patrocinio do Muriaé, Paula Candido, Pedra do Anta, Pedra Dourada, Pirapetinga,
Pirauba, Recreio, Reduto, Rio Novo, Rio Pomba, Rochedo de Minas, Rodeiro, Rosario da Limeira,
Santa Margarida, Santana de Cataguases, Santana do Manhuacgu, Santo Antdnio do Aventureiro,
Sao Geraldo, Sao Joao do Manhuacgu, Sao Joao Nepomuceno, Sao Miguel do Anta, Sao Sebastido
da Vargem Alegre, Senador Cortes, Senador Firmino, Sericita, Silveirania, Simonésia, Tabuleiro,
Tocantins, Uba, Vieiras, Visconde do Rio Branco.

9. DAS INFORMAGOES GERAIS

9.1 - Para todas as referéncias de tempo sera observado o horario de Brasilia — DF.

9.2 - Na contagem de todos os prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-
se-a o do vencimento, e considerar-se-80 os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente

disposto em contrario.

9.3 - Os esclarecimentos das duvidas referentes a esta CHAMADA PUBLICA poderao ser solicitados
por qualquer interessado por intermédio dos seguintes enderegos de correio eletrdnico:

a) Quando se tratar de duvidas sobre o edital, processo de inscricdo e selegdo de projetos:
editalcataguases@poloaudiovisual.org.br

b) Para questdes de suporte técnico ao sistema de inscricdo eletrénica:
editalcataguases@poloaudiovisual.org.br

c) Para duvidas sobre a contratagdo, acompanhamento do projeto e prestacbes de contas:
editalcataguases@poloaudiovisual.org.br

10. DA SELEGAO
10.1 - Habilitagao
10.1.1 - A etapa de habilitagédo, de carater exclusivamente eliminatério, tera por finalidade averiguar
a compatibilidade e adequacdo formal da proposta as condicdes desta CHAMADA PUBLICA,

previstas nos itens 7.2, 7.3 e 7.4, bem como, ndo se enquadrar também em nenhuma das vedacdes
do item 6.
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10.2 - Resultados da Habilitagao e Recurso

10.2.1 - Ap6s o exame das condi¢des de habilitacdo, que sera realizado pela Comissao de Selecao,
a PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES publicara no site www.cataguases.mgq.qov.br a lista
preliminar de projetos inscritos, habilitados e inabilitados, com a devida justificativa de inabilitacao.

10.2.2 - Cabera recurso da decisdo da etapa de habilitagdo no prazo de 05 (cinco) dias a contar da
publicacdo do resultado preliminar. O recurso devera ser interposto exclusivamente através de
formulario disponivel no site www.poloaudiovisual.org.br, até as 18h (dezoito horas) do dia do prazo
final.

10.2.3 - N&o sera aceita documentacdo complementar nem retificacdo da documentacao
apresentada na inscrigdo. Somente serao consideradas as informagdes e documentos apresentados
no ato de inscrigao.

10.2.4 - O resultado do julgamento dos recursos interpostos sera divulgado nos sites da
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES e do POLO AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE
MINAS GERAIS juntamente a lista definitiva de projetos habilitados.

10.2.5 - Nao cabera recurso para o aumento do valor do repasse aos projetos/propostas
contemplados.

10.2.6 - Os recursos encaminhados em desacordo com quaisquer condi¢des estabelecidas nesta
CHAMADA PUBLICA, e seus anexos, serdo desconsiderados.

10.3 - Selegao

10.3.1 - A etapa de selecdo tem carater eliminatorio, correspondendo a analise de mérito dos projetos
habilitados.

10.3.2 - Uma Comissao de Selegao sera constituida para escolher projetos que cumpram com os
pré-requisitos definidos por essa CHAMADA PUBLICA. Essa comissdo sera composta por
profissionais de notdrio saber e atuantes no mercado audiovisual brasileiro.

10.3.3 - A decisdo da Comissao de Selegao é soberana e ndo serao aceitos pedidos de revisdo de
resultados.

10.3.4 - Na hipotese de sobra de recursos apos a fase de habilitagdo dos projetos inscritos nas
categorias previstas pelo edital, a Comisséo de Seleg¢do tem plenos poderes para remanejar 0s
recursos disponiveis entre as 5 (cinco) categorias, optando inclusive por nao contemplar projetos de
determinada categoria e destinar os recursos disponiveis para as categorias seguintes.

10.3.5 - A divulgacdo do resultado final de selegdo para esta CHAMADA PUBLICA sera feita nos
sites da PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES www.cataguases.mq.qov.br e do POLO
AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS www.poloaudiovisual.org.br ao final de todo
processo.

22


http://www.cataguases.mg.gov.br/
http://www.poloaudiovisual.org.br/
http://www.cataguases.mg.gov.br/
http://www.poloaudiovisual.org.br/

10.4. Critérios de Avaliacao
A selecao de projetos obedecera aos seguintes critérios:
a) Qualidade técnica e artistica do projeto;

b) Relevéancia e percentual de realizagao do projeto na area de abrangéncia do POLO AUDIOVISUAL
DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS;

c) Capacidade do projeto de fomentar a economia local e absorver em sua equipe técnica
profissionais residentes e atuantes na area de atuacao do POLO AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA
DE MINAS GERAIS.

11. DA CONTRATAGAO

11.1. O POLO AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS e a ANCINE — AGENCIA
NACIONAL DO CINEMA convocarao os proponentes contemplados para assinar os respectivos
contratos no prazo de até 15 (quinze) dias uteis, contados do recebimento da convocagéao, sob pena
de decadéncia do direito a contratagdo, podendo o referido prazo ser prorrogado 1 (uma) vez, por
igual periodo.

11.2. Convocado na forma prevista nesta CHAMADA PUBLICA, o proponente que ndo comparecer
no prazo e condigdes estabelecidos decaira do direito de contratagcdo, sendo chamado o préximo

proponente suplente na categoria.

11.3. As regras e condigbes contratuais estdo integralmente previstas na Minuta do Contrato desta
CHAMADA PUBLICA.

12. DA EXECUGAO DO PROJETO
12.1. Prazo para atendimento as condi¢gdes de desembolso

A proponente tera prazo de até 05 (cinco) dias, a contar da assinatura do contrato, para comprovar
as condi¢des necessarias para o desembolso.

12.2. Prazo de conclusao

12.2.1 - O prazo de concluséo das obras audiovisuais sera contado a partir da data de assinatura do
contrato, considerando o cronograma de desembolso dos recursos oriundos do Fundo Setorial do
Audiovisual - FSA.

12.2.2 — A conclusao das obras audiovisuais devera respeitar os seguintes prazos:

a) 12 (doze) meses para comercializacéo de longas-metragens (CATEGORIA 06), contado da data
de desembolso dos recursos investidos pelo FSA ou da data de emissdo do CPB, quando houver

contrato(s) anteriormente firmado(s) para a produgéo da obra com recursos do FSA.

b) 24 (vinte e quatro) meses para desenvolvimento de projetos de longa-metragem de ficgéo,
documentario e animacao e obras seriadas de ficcdo, documentario e animagado para TV
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(CATEGORIAS 1 E 2), producao de longa-metragem de ficgdo ou documentario (CATEGORIA 03),
producdo de obra seriada para TV de ficcdo ou animacédo (CATEGORIA 04), producdo de jogos
eletronicos (CATEGORIA 05);

c¢) 36 (trinta e seis) meses para producao de longa-metragem de animacao (CATEGORIA 03).

12.2.3 - Entende-se como data de conclusdo da obra a data de emissdo do Certificado de Produto
Brasileiro (CPB) da obra audiovisual pela ANCINE.

12.2.4 - Para as categorias de desenvolvimento de projeto, entende-se como concluidos os projetos
gue apresentarem os seguintes documentos segundo cada tipologia:

Obra Seriada de Ficgao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivagéo, premissa, género draméatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

c) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, diregcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

d) Visdo de comunicabilidade (logline publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

e) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agoes);

f) Arco completo da série (descrigdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episodicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série — entre 03 e 05
paginas);

g) Sinopse atualizada da totalidade de episédios;

h) Roteiro da totalidade da temporada;

i) Orgcamento de producéo e plano de financiamento;

j) Folheto de comercializagéao (apresentacéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

k) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentagao do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

I) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificagbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

m) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver).

Obra Seriada de Documentario

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (premissa e abordagem geral do tema e tom);

c¢) Objeto (indicagao e descrigao de cada objeto abordado);

d) Estratégia de abordagem (indicacao e justificativa para cada estratégia de abordagem ao objeto);
e) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, diregcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

24



f) Visdao de comunicabilidade (logline e publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

g) Resumo do resultado da pesquisa, podendo incluir material audiovisual, textual e iconografico
produzido;

h) Sinopse atualizada da totalidade de episodios;

i) Sugestao de estrutura para a totalidade da temporada;

j) Orgamento de produgéo e plano de financiamento;

k) Folheto de comercializacéo (apresentacéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

I) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentagdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificacbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver)

Obra Seriada de Animacao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivagao, premissa, género draméatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

c) Concepcéo de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa —
estilo visual, técnica a ser utilizada, tom de atuacéao, conceito de direcao, fotografia, som, dire¢ao de
arte, efeitos especiais etc; referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos,
equipamentos e/ou materiais, quando for o caso); d) Visdo de comunicabilidade (logline, publico-
alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais, horarios etc.);

e) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivacoes e leis
fisicas, psicolégicas e sociais que orientam suas agoes);

f) Cenario (minimo de 05 cenarios desenhados) e model sheet de cada personagem principal
(minimo de 05 expressoes faciais e 05 posigdes de corpo inteiro);

g) Arco completo da série (descrigdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série-entre 03 e 05
paginas);

h) Sinopse atualizada da totalidade de episodios;

i) Roteiro da totalidade da temporada;

j) Orgcamento de produgéo e plano de financiamento;

k) Folheto de comercializacao (apresentacao da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

I) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentacdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versées em portugués e inglés) (quando houver);
m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificagbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver).

12.3. Prestacao de Contas

12.3.1 - O projeto selecionado devera apresentar a Prestacéo de Contas, entendida como o conjunto
de documentos e materiais comprobatdrios que proporciona a aferigdo do cumprimento do objeto e
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finalidade do projeto e da regular utilizagdo dos recursos publicos disponibilizados, conforme
determina a Agéncia Nacional do Cinema — ANCINE e o Regulamento Geral do PRODAV.

12.3.2 - A prestacao de contas sera analisada pelo BRDE de acordo com as normas especificas ao
FSA, sendo aplicadas, no que couber, as regras definidas na Instrugdo Normativa ANCINE n° 124,
de 22 de dezembro de 2015.

12.3.3 - Apenas serdo admitidas despesas realizadas a partir da inscricdo do projeto nesta
CHAMADA PUBLICA e até 04 (quatro) meses apds a Data de Conclusdo do projeto, excluido o dia
do comeco e incluido o do vencimento.

12.3.4 - Deverao ser apresentados também, quando houver, comprovantes de recolhimentos de
saldo da conta corrente, da aplicacdo de recursos, comprovante de encerramento da(s) conta(s)
corrente(s) de movimentagado de recursos e extrato das contas bancarias utilizadas pelo projeto,
inclusive as contas de aplicacdo financeira, compreendendo o periodo da abertura até seu
encerramento.

12.3.5 - Poderao ser solicitados, a qualquer tempo, esclarecimentos e documentos complementares
que se fizerem necessarios a analise da correta execug¢ao do objeto do projeto e da regular aplicagéo
dos recursos publicos para ele disponibilizados.

12.3.6 - Copias de protocolos destas duas prestacdes de contas deverado ser enviada a Secretaria
de Cultura e Turismo da Prefeitura Municipal de Cataguases e a Agéncia de Desenvolvimento do
Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais.

12.4 - Das contrapartidas

12.4.1 - O proponente devera comprovar a conclusdo da obra, mediante apresentacido de CPB
(Certificado de Produto Brasileiro) emitido pela ANCINE, classificando a obra na categoria “Brasileira
independente constituinte de espaco qualificado”.

12.4.2 — As obras audiovisuais produzidas a partir de recursos da CATEGORIA 03 (PRODUCAOQ DE
LONGA-METRAGEM) e CATEGORIA 04 (PRODUCAO DE OBRA SERIADA PARA TV) devem
OBRIGATORIAMENTE ter, no minimo, 80% de seu conteudo filmado em cidades e distritos da area
de abrangéncia do Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais;

12.4.3 — As obras audiovisuais desenvolvidas a partir de recursos das CATEGORIAS 01 (NUCLEO
CRIATIVO) e 02 (DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV) devem OBRIGATORIAMENTE ter,
no minimo, 80% de seu conteudo ambientado em cidades e distritos da area de abrangéncia do Polo
Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais.

12.4.4 - Os projetos selecionados deverao efetivar na equipe de desenvolvimento e/ou produgéo, a
maior parte possivel de artistas e técnicos domiciliados em cidades da area de abrangéncia do POLO
AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS.

12.4.5 — Todas as obras desenvolvidas, produzidas e/ou comercializadas com recursos desta
CHAMADA PUBLICA devem fazer constar em seus créditos iniciais, finais e pegas de divulgac&o as
logomarcas do POLO AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS, da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CATAGUASES, assim como as logomarcas da ANCINE — Agéncia Nacional do
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Cinema, FSA — Fundo Setorial do Audiovisual e BDRE — Banco de Desenvolvimento do Extremo Sul,
seguindo as normas de seus manuais de aplicagao.

12.5 - Sang¢oes

12.5.1 - A omissao ou fornecimento de informagdes falsas nas declaragdes apresentadas nas etapas
desta CHAMADA PUBLICA anteriores & celebracdo do contrato, quando comprovado o dolo ou
quando constatado que a integralidade das informagdes verdadeiras configura situagédo impeditiva a
elegibilidade do projeto ou a celebragéo do contrato, implicara arquivamento da proposta ou, no caso
de proposta contratada, vencimento antecipado do contrato de patrocinio, além da suspensao da
empresa responsavel, em ambos os casos, de participar de selecédo publica de projetos a serem
contemplados com recursos do FSA pelo prazo de 3 (trés) anos.

12.5.2 — O ndo cumprimento da Prestacdo de Contas junto a ANCINE, conforme item 12.3.1 desta
CHAMADA PUBLICA, acarretara na inclusdo do proponente no cadastro de inadimplentes,
impedindo-o de participar de novos editais, concursos e chamadas publicas realizados pelo POLO
AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA DE MINAS GERAIS,

12.5.3. As sancgoes e penalidades decorrentes da incorreta execucgao fisica e/ou financeira do projeto
estao dispostas também na minuta do contrato a ser firmado com o Fundo Setorial do Audiovisual —
FSA.

13. DAS DISPOSICOES FINAIS

13.1 - O ato de inscricdo nesta CHAMADA PUBLICA é considerado como um reconhecimento do
regulamento acima.

13.2 - A eventual revogagdo da CHAMADA PUBLICA, por motivo de interesse publico, ou sua
anulacdo, no todo ou em parte, ndo implica direito a indenizacdo ou reclamagao de qualquer
natureza.

13.3 - Os casos omissos e excepcionalidades do processo de selegao do edital serdo analisados
pela Agéncia Nacional de Cinema - ANCINE, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE CATAGUASES e

pela Agéncia de Desenvolvimento do Polo Audiovisual da Zona da Mata de Minas Gerais.

13.4 - Os prazos deste edital podem ser ampliados caso seja constatada a necessidade por parte do
POLO AUDIOVISUAL DA ZONA DA MATA e/ou, conforme o caso, pela ANCINE.

14. ANEXOS

Fazem parte integrante desta CHAMADA PUBLICA os seguintes Anexos:

ANEXO | - CATEGORIA 01: NUCLEO CRIATIVO

ANEXO Il - CATEGORIA 02: DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV
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ANEXO Il - CATEGORIA 03: PRODUGAO DE LONGAS-METRAGENS
ANEXO IV - CATEGORIA 04: PRODUGAO DE OBRA SERIADA PARA TV

ANEXO V - CATEGORIA 05: PRODUGAO DE JOGOS ELETRONICOS
(GAME MOBILE)

ANEXO VI - CATEGORIA 06: COMERCIALIZAGAO DE LONGAS-METRAGENS
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ANEXO 01

CATEGORIA 01: NUCLEO CRIATIVO

1) Documentos para inscrigio — PROJETO TECNICO:

a) PERFIL DO NUCLEO CRIATIVO (maximo 8 paginas), apresentando:

- Objetivos estéticos e comerciais, apontando para a relagao entre estes e os projetos da carteira;

- Metodologia de trabalho proposta que indique meios para o desenvolvimento entre os integrantes
do nucleo de uma carteira de projetos realizada de forma colaborativa;

- As fungdes dos membros da equipe reunida, alinhando perfis profissionais aos projetos em que
estes atuarao;

- Cronograma de trabalho;

- Motivagao e vinculo do Nucleo Criativo com o Polo Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a
porcentagem dos projetos que serdo ambientados dentro de sua area de abrangéncia;

- Descricao das estratégias transmidia contidas nas propostas, que possam fazer com que o0s
projetos desenvolvidos alcancem multiplas narrativas e formatos de interconexdes com linguagens,
estéticas artisticas, em multiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de cinema, internet
e ou outras midias moéveis.

b) CURRICULO LIDER DO NUCLEO CRIATIVO - com énfase na abordagem de sua proposta de
coordenacao ao Perfil do Nucleo Criativo, comprovando ainda experiéncia para tanto por meio de
seu histérico de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras naturezas;

¢) CURRICULO PROFISSIONAIS ENVOLVIDOS - curriculo dos profissionais a serem contratados
na condicdo de demais integrantes do Nucleo Criativo, no limite maximo de 2 (dois) roteiristas
principais responsaveis por cada projeto, identificando em cada caso, os projetos integrantes da
carteira sob responsabilidade de cada roteirista, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio
do seu historico de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras
naturezas;

d) CONTRATO DA PROPONENTE COM O LIDER DO NUCLEO CRIATIVO.

e) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orcamento contendo a descrigéo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas no desenvolvimento das propostas que compdem o Nucleo Criativo;

f) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragdo comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto
desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido integrante da Carteira de
Projetos, quando houver;

g) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doagdes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;

h) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreensao do projeto;
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i) PROPOSTA DE OBRA contendo informacdes sobre cada uma das propostas de desenvolvimento
que compdem a carteira de projetos apresentada, seguindo as seguintes especificagdes:

i.1 - OBRA SERIADA DE FICCAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c¢) Descricdo do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e numero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicolégico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

i.2 - OBRA SERIADA DE ANIMAGAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c) Descrigao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragéo e numero de episddios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicolégico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Concepgao visual (descricao do estilo de dire¢ao de arte) em até 30 (trinta) linhas;

k) llustragdes e arte conceitual com apresentagéo de 05 (cinco) desenhos de personagens e cenarios
el/ou storyboard de uma das cenas do primeiro episodio;

I) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

m) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

n) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

i.3 - OBRA SERIADA DE DOCUMENTARIO

a) Titulo do projeto

b) Descrigéo do objeto e das estratégias de abordagem em até 50 (cinquenta) linhas;

c) Formato (duragao e numero de episddios), referéncias e estilo documental até 70 (setenta) linhas
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d) Sinopse geral da primeira temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a possibilidade de outras
temporadas;

e) Descricao de até 10 (dez) personagens (se houver), em até 10 (dez) linhas cada;

f) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas;

g) Descricao das etapas de pesquisa a serem desenvolvidas em até 30 (trinta) linhas;

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricdo das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

2) Documentos a serem entregues na conclusao da etapa de desenvolvimento:

Obra Seriada de Ficcao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivagéo, premissa, género draméatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

c) Concepcgao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, diregcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

d) Visdo de comunicabilidade (/ogline publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

e) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacdes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agoes);

f) Arco completo da série (descrigdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série — entre 03 e 05
paginas);

g) Sinopse atualizada da totalidade de episédios;

h) Roteiro da totalidade da temporada;

i) Orgamento de producgao e plano de financiamento;

j) Folheto de comercializagédo (apresentagéao da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

k) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentacao do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

[) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificagbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

m) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver).

Obra Seriada de Documentario

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (premissa e abordagem geral do tema e tom);

c) Objeto (indicacao e descricao de cada objeto abordado);

d) Estratégia de abordagem (indicagéo e justificativa para cada estratégia de abordagem ao objeto);
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e) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, diregcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

f) Visdo de comunicabilidade (logline e publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

g) Resumo do resultado da pesquisa, podendo incluir material audiovisual, textual e iconografico
produzido;

h) Sinopse atualizada da totalidade de episddios;

i) Sugestéo de estrutura para a totalidade da temporada;

j) Orcamento de produgéo e plano de financiamento;

k) Folheto de comercializacéo (apresentacéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

I) Folheto de comercializacdo do demo jogavel (apresentacdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificacbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver)

Obra Seriada de Animacgao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivacao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

c) Concepcéo de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa —
estilo visual, técnica a ser utilizada, tom de atuacao, conceito de diregao, fotografia, som, dire¢ao de
arte, efeitos especiais etc; referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos,
equipamentos e/ou materiais, quando for o caso); d) Visdo de comunicabilidade (logline, publico-
alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais, horarios etc.);

e) Personagens (descricao detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacdes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivacdes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agoes);

f) Cenario (minimo de 05 cenarios desenhados) e model sheet de cada personagem principal
(minimo de 05 expressodes faciais e 05 posi¢des de corpo inteiro);

g) Arco completo da série (descrigéo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série-entre 03 e 05
paginas);

h) Sinopse atualizada da totalidade de episddios;

i) Roteiro da totalidade da temporada;

j) Orcamento de produgao e plano de financiamento;

k) Folheto de comercializagédo (apresentagéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

[) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentacdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés) (quando houver);
m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificagbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver)

3) Parametros Obrigatérios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos do
FSA, via edital de desenvolvimento.
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1. Objeto Financiavel
1.1.  Projetos de desenvolvimento de obras audiovisuais de longa-metragem, telefilme e obras
seriadas, brasileiros de producéo independente.

2. Limite de Investimento

2.1. O d6rgao ou entidade devera fixar valores de investimento de até RS 150.000,00 para obra
seriada de ficcdo e animacgao e longa-metragem.

2.2. O ¢rgéo ou entidade devera fixar valores de investimento de até R$ 100.000,00 para obra
seriada de documentario e telefilme.

3. Proponentes

3.1. Empresas com registro regular e classificadas como produtoras brasileiras independentes na
ANCINE, nos termos da Instrucdo Normativa ANCINE n° 91, pertencentes ou ndo a grupos
econdmicos, no ambito da comunicac&o audiovisual de acesso condicionado previsto na Lei 12.485,
de 12 de setembro de 2011, e que estejam registradas na ANCINE com, pelo menos, um dos
seguintes CNAEs (Cadastro Nacional de Atividade Econdmica) como atividade principal ou
secundaria:

a) 59.11-1/01 — estudios cinematograficos;

b) 59.11-1/02 — producéo de filmes para publicidade;

¢) 59.11-1/99 — atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de televisao nao
especificadas anteriormente.

4. Condi¢coes de Investimento

4.1. O valor estabelecido para a remuneracido de cessdo de direitos autorais relativos ao
desenvolvimento do projeto, no caso de adaptagao de obra intelectual pré-existente, ndo podera ser
superior a 50% (cinquenta por cento) do valor do investimento.

4.2, O valor estabelecido para a remuneragao dos roteiristas deve ser equivalente a no minimo
40% (quarenta por cento) do valor do investimento.

4.3. No caso de propostas que contemplem obra de animagdo, a remuneracdo dos artistas
graficos podera ser contabilizada para fins de cumprimento do minimo estabelecido no item anterior.
44. O investimento no desenvolvimento de projetos implica, em carater irrevogavel, que a
integralidade dos direitos autorais patrimoniais sobre marca, formato e todos os elementos
relacionados ao seu desenvolvimento pertencem a agentes econdmicos brasileiros independentes
e/ou seus autores, desde que brasileiros. A obra audiovisual resultante do projeto devera atender as
condicbes de obra brasileira de produgéo independente, conforme disposicbes do Regulamento
Geral do PRODAV.

4.5. E obrigatéria a aplicagéo integral do valor referente aos recursos do FSA em itens financiaveis.

5. Itens Financiaveis

5.1. Sao considerados lItens Financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas ao
desenvolvimento do projeto, nos termos do Regulamento Geral do PRODAV e das Instrucdes
Normativas nos 124 e 125, excluidas as despesas de agenciamento, colocagdo, coordenagéo e
aquelas relacionadas como ndo financiaveis no Regulamento Geral do PRODAV.

6.Vedacgoes

6.1. E vedada a participagdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus socios, gerentes e administradores:
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a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cénjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos 6rgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissdo de Selegao, respectivos conjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
6.2 E vedada a alteragdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacao, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
processos de reorganizacdo empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro a alteracao
subjetiva e sejam observados os limites de propostas e financeiros previstos nesta chamada publica,
bem como sejam preservadas as condi¢des para o contrato de investimento.
6.3 E vedada a inscrigdo de projeto que esteja concorrendo ou que ja tenha sido contemplado
em linha de desenvolvimento do FSA ou linha que tenha como objeto a producéo da obra.
6.4 Caso exista aprovacao de projeto de producdo na ANCINE para a captagao de recursos
incentivados, este n&o deve ter sido objeto de solicitagdo de Analise Complementar.
6.5 E vedada a inscricdo de projeto que j& esteja em fase de produgao.
6.6 E vedado o investimento no desenvolvimento de projetos de obra audiovisual que contenha
elementos ou criagdes intelectuais protegidas, preexistentes a obra audiovisual, cuja maioria dos
direitos patrimoniais seja de titularidade de terceiros que possuam relagdes de controle, coligagao,
associagao ou vinculo com empresa concessionaria de servigco de radiodifusdo de sons e imagens,
ou agente econdmico que exerca atividade de programagao ou empacotamento.

7. Projetos aprovados na ANCINE

71 O orcamento relativo aos itens financiaveis de desenvolvimento deve ser complementar ao
aprovado para esta finalidade na ANCINE, caso exista, ndo podendo haver sobreposicdo de
despesas. A recomendacéao aplica-se, inclusive, para projetos de Produg&o cujo orcamento contenha
itens de Desenvolvimento.

7.2 Projetos aprovados pela ANCINE deverdo, ainda, estar dentro do prazo de captacao
autorizado pelo referido 6rgéo.

7.3 A aprovacado pela ANCINE de qualquer alteragdo no orgamento sera necessariamente
considerada para fins de atualizagdo da proposta remetida.

7.4 No caso de o projeto apresentado ja ter sido aprovado na ANCINE para captagao de recursos
incentivados, a inscricdo no edital local devera ser realizada obrigatoriamente pela empresa
produtora responsavel pelo projeto na ANCINE.

8. Condic¢oes para a Contratacao

8.1 A proponente devera realizar, no prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data do
desembolso integral dos recursos da contrapartida de responsabilidade do érgao ou entidade local,
os procedimentos previstos no Regulamento para Contratagao de Projetos (disponivel no enderego
eletrénico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte integrante desta chamada
publica, sob pena de arquivamento da proposta.

9. Responsabilidade da Empresa Contratada
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9.1 Para cada projeto selecionado, sera assinado contrato de investimento entre a empresa
produtora e o agente financeiro, tendo como objeto o investimento no desenvolvimento da obra com
participacao do FSA nas receitas decorrentes da exploragao comercial.

9.2 A proponente participara do contrato de investimento na condi¢gdo de responsavel pela
execucao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigacdes relativas ao repasse ao
FSA das receitas decorrentes da exploracdao comercial do projeto desenvolvido ou da obra
audiovisual dele resultante.

9.3 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar as normas do FSA para a
contratacdo dos investimentos, bem como as regras relativas aos direitos sobre os conteudos
produzidos ou distribuidos, conforme normas dispostas nas Secgodes |, Il e lll do Capitulo VI do
Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, além das regras sobre retorno
financeiro dispostas no mesmo regulamento.

10. Da Execugéao do Projeto

10.1 O desembolso ocorrera em parcela Unica apés a publicacdo do extrato do contrato de
investimento no Diario Oficial da Unido.

10.2 O Acompanhamento da execucéo do projeto seguira o disposto no contrato de investimento.

11. Prazo de Conclusao

11.1 O prazo para concluséo do projeto de desenvolvimento sera de 24 (vinte e quatro) meses, a
contar da data de desembolso dos recursos, devendo a proponente apresentar a documentacao
estabelecida na minuta do contrato, de acordo com a tipologia do projeto.

12. Retorno do Investimento

12.1 O retorno dos valores investidos pelo FSA sera definido de acordo com as normas dispostas
na sec¢ao VIl do Capitulo IV do Regulamento Geral do PRODAYV, ou outras que venham a substitui-
las, respeitadas as eventuais disposicdes transitérias.

13. Producao do projeto desenvolvido

13.1 Parafins de cumprimento da previsdo normativa relativa a8 Logomarca, deverao ser atendidas
as disposicoes do Manual de Identidade Visual do BRDE e da Instrucdo Normativa ANCINE n°
130/2016, independentemente se houve ou nao aplicacao de recursos publicos na produgio da obra.

14. Prestagao de Contas
14.1 A contratada do projeto selecionado devera apresentar ao agente financeiro a Prestagao de
Contas, entendida como o conjunto de documentos e materiais comprobatdérios que proporciona a
afericdo do cumprimento do objeto e finalidade do projeto e da regular utilizagdo dos recursos
publicos federais disponibilizados.
14.2 A Prestagéo de Contas sera analisada pela ANCINE conforme as normas estabelecidas no
contrato de investimento, aplicando-se subsidiariamente as normas e procedimentos expedidos pela
ANCINE, em especial a Instru¢do Normativa n° 124 e o Manual de Prestagédo de Contas da ANCINE,
no que couber.
14.3 Apenas serao admitidos documentos fiscais que comprovem despesas com recursos do FSA
realizadas no seguinte periodo, excluindo-se da contagem o dia do comeco e incluindo-se o do
vencimento:

a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentacéo, realizada pela ANCINE

apos a devida da comunicagao pelo ente da publicagao oficial da sele¢ao do projeto;

b) Data final: data prevista para entrega da prestacéo de contas do projeto.
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ANEXO 02

CATEGORIA 02: DESENVOLVIMENTO DE SERIES PARA TV

1) Documentos para inscrigio — PROJETO TECNICO:

a) PROPOSTA DE OBRA contendo informacgdes sobre a proposta de desenvolvimento apresentada,
de acordo com sua tipologia:

a.1 - OBRA SERIADA DE FICGAO

a) Titulo do projeto

b) Descricdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c¢) Descricdo do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e niumero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicoldgico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagdes em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

[) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

a.2 - OBRA SERIADA DE ANIMAGAO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo da trama (com inicio, meio e fim) em até 15 (quinze) linhas;

c) Descrigao do universo narrativo e suas leis em até 30 (trinta) linhas;

d) Género e referéncias, tema, formato (duragdo e niumero de episodios) em até 70 (setenta) linhas;
e) Sinopse geral com resumo do arco da temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a
possibilidade de outras temporadas;

f) Descricao de até 10 (dez) personagens, incluindo seu perfil psicolégico e as relagdes que
estabelecem entre si, assim como seus conflitos e motivagées em até 10 (dez) linhas cada;

g) Sinopse de todos os episédios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagao em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Concepgao visual (descricao do estilo de dire¢ao de arte) em até 30 (trinta) linhas;

k) llustragdes e arte conceitual com apresentagéo de 05 (cinco) desenhos de personagens e cenarios
elou storyboard de uma das cenas do primeiro episodio;
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I) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);
m) Proposta de Material Promocional Audiovisual,
n) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

a.3 - OBRA SERIADA DE DOCUMENTARIO

a) Titulo do projeto

b) Descrigdo do objeto e das estratégias de abordagem em até 50 (cinquenta) linhas;

c) Formato (duragdo e numero de episddios), referéncias e estilo documental até 70 (setenta) linhas
d) Sinopse geral da primeira temporada em até 100 (cem) linhas, indicando a possibilidade de outras
temporadas;

e) Descricdo de até 10 (dez) personagens (se houver), em até 10 (dez) linhas cada;

f) Sinopse de todos os episddios da temporada, cada um com até 30 (trinta) linhas;

g) Descricao das etapas de pesquisa a serem desenvolvidas em até 30 (trinta) linhas;

h) Segmento de mercado prioritario, publico-alvo e perfil de canais adequados para veiculagdo em
até 15 (quinze) linhas;

i) Descricao das etapas e necessidades de trabalho de desenvolvimento a serem realizadas com o
aporte desta CHAMADA CRIATIVA em até 30 (trinta) linhas;

j) Proposta de demo jogavel derivado do conceito da série (quando houver);

k) Proposta de Material Promocional Audiovisual;

I) Proposta de pesquisa qualitativa (quando houver para material promocional audiovisual).

b) JUSTIFICATIVA — Motivacdo da realizagdo do projeto dentro da area de atuacdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que serd ambientado dentro de
sua area de abrangéncia. (maximo 1 pagina);

c) DESCRICAO DAS ESTRATEGIAS TRANSMIDIAS contidas nas propostas, que possam fazer com
que o projeto desenvolvido alcance multiplas narrativas e formatos de interconexdes com linguagens,
estéticas artisticas, em multiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de cinema, Internet
€ ou outras midias moveis.

d) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);

e) CURRICULOS DOS MEMBROS DA EQUIPE: curriculo dos profissionais a serem contratados
para o desenvolvimento das propostas no limite maximo de 2 (dois) roteiristas principais
responsaveis por cada projeto, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio do seu histérico
de projetos de obras e formatos desenvolvidos, audiovisuais e/ou de outras naturezas (nao ha limite
de paginas);

f) PLANILHA ORCAMENTARIA: Orcamento contendo a descrigéo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas no desenvolvimento da proposta;

g) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragao comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto
desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido, quando houver;

h) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doagdes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;
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i) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizacdo e
compreensao do projeto.

2) Documentos a serem entregues na conclusdo da etapa de desenvolvimento:

Obra Seriada de Ficcao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivagéo, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descri¢gdo do universo e suas leis);

c) Concepcgao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, direcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

d) Visdo de comunicabilidade (logline publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

e) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agoes);

f) Arco completo da série (descrigao da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série — entre 03 e 05
paginas);

g) Sinopse atualizada da totalidade de episédios;

h) Roteiro da totalidade da temporada;

i) Orcamento de producéo e plano de financiamento;

j) Folheto de comercializagao (apresentagéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

k) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentagao do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

[) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificagbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

m) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver).

Obra Seriada de Documentario

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (premissa e abordagem geral do tema e tom);

c¢) Objeto (indicacao e descricao de cada objeto abordado);

d) Estratégia de abordagem (indicacao e justificativa para cada estratégia de abordagem ao objeto);
e) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de diregdo, tom de atuagdo, fotografia, som, direcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

f) Visdo de comunicabilidade (logline e publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios etc.);

g) Resumo do resultado da pesquisa, podendo incluir material audiovisual, textual e iconografico
produzido;

h) Sinopse atualizada da totalidade de episodios;

i) Sugestao de estrutura para a totalidade da temporada;

j) Orcamento de produgéo e plano de financiamento;
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k) Folheto de comercializacao (apresentagcao da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

I) Folheto de comercializacdo do demo jogavel (apresentagdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versdes em portugués e inglés);

m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificacbes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver)

Obra Seriada de Animacgao

a) Capa (contendo titulo, nome dos criadores e nome da empresa proponente);

b) Conceito da série (tema de fundo e motivacao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

c¢) Concepcéo de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa —
estilo visual, técnica a ser utilizada, tom de atuacao, conceito de direcao, fotografia, som, dire¢ao de
arte, efeitos especiais etc; referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos,
equipamentos e/ou materiais, quando for o caso); d) Visdo de comunicabilidade (logline, publico-
alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais, horarios etc.);

e) Personagens (descricdo detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relacbes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivacoes e leis
fisicas, psicoldgicas e sociais que orientam suas agdes);

f) Cenario (minimo de 05 cenarios desenhados) e model sheet de cada personagem principal
(minimo de 05 expressoées faciais e 05 posi¢des de corpo inteiro);

g) Arco completo da série (descrigdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episddicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série-entre 03 e 05
paginas);

h) Sinopse atualizada da totalidade de episodios;

i) Roteiro da totalidade da temporada;

j) Orgamento de produgéo e plano de financiamento;

k) Folheto de comercializagédo (apresentagéo da série para adquiridores diagramado em formato A4
frente e verso, colorido);

I) Folheto de comercializagdo do demo jogavel (apresentagdo do demo jogavel para adquiridores
diagramado em formato A4 frente e verso, colorido, versées em portugués e inglés) (quando houver);
m) Material promocional audiovisual (de acordo com as especificacoes da presente CHAMADA
PUBLICA);

n) Resultado da pesquisa qualitativa (quando houver).

3) Parametros Obrigatérios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos
do FSA, via edital de desenvolvimento.

1. Objeto Financiavel
1.1.  Projetos de desenvolvimento de obras audiovisuais de longa-metragem, telefilme e obras
seriadas, brasileiros de producao independente.

2. Limite de Investimento

2.1. 0O 6rgao ou entidade devera fixar valores de investimento de até RS 150.000,00 para obra
seriada de ficcdo e animacgao e longa-metragem.

2.2. O ¢6rgado ou entidade devera fixar valores de investimento de até R$ 100.000,00 para obra
seriada de documentario e telefilme.
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3. Proponentes

3.1. Empresas com registro regular e classificadas como produtoras brasileiras independentes na
ANCINE, nos termos da Instrucdo Normativa ANCINE n° 91, pertencentes ou n&do a grupos
econdmicos, no Ambito da comunicagao audiovisual de acesso condicionado previsto na Lei 12.485,
de 12 de setembro de 2011, e que estejam registradas na ANCINE com, pelo menos, um dos
seguintes CNAEs (Cadastro Nacional de Atividade Econdmica) como atividade principal ou
secundaria:

a) 59.11-1/01 — estudios cinematograficos;

b) 59.11-1/02 — producao de filmes para publicidade;

c) 59.11-1/99 — atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de televisdo nao
especificadas anteriormente.

4. Condicoes de Investimento

4.1. O valor estabelecido para a remuneracido de cessdo de direitos autorais relativos ao
desenvolvimento do projeto, no caso de adaptagao de obra intelectual pré-existente, ndo podera ser
superior a 50% (cinquenta por cento) do valor do investimento.

4.2, O valor estabelecido para a remuneragao dos roteiristas deve ser equivalente a no minimo
40% (quarenta por cento) do valor do investimento.

4.3. No caso de propostas que contemplem obra de animagdo, a remuneragdo dos artistas
graficos podera ser contabilizada para fins de cumprimento do minimo estabelecido no item anterior.
44. O investimento no desenvolvimento de projetos implica, em carater irrevogavel, que a
integralidade dos direitos autorais patrimoniais sobre marca, formato e todos os elementos
relacionados ao seu desenvolvimento pertencem a agentes econdmicos brasileiros independentes
e/ou seus autores, desde que brasileiros. A obra audiovisual resultante do projeto devera atender as
condicbes de obra brasileira de produgédo independente, conforme disposi¢oes do Regulamento
Geral do PRODAV.

4.5. E obrigatéria a aplicagdo integral do valor referente aos recursos do FSA em itens financiaveis.

5. Itens Financiaveis

5.1. Sao considerados Itens Financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas ao
desenvolvimento do projeto, nos termos do Regulamento Geral do PRODAV e das Instrucées
Normativas nos 124 e 125, excluidas as despesas de agenciamento, colocagdo, coordenacao e
aquelas relacionadas como ndo financiaveis no Regulamento Geral do PRODAV.

6.Vedagoes
6.1. E vedada a participagdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus socios, gerentes e administradores:
a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cénjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo conjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos 6rgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cbdnjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissao de Selegao, respectivos cénjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
6.2 E vedada a alteracdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacao, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
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processos de reorganizacdo empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro a alteracao
subjetiva e sejam observados os limites de propostas e financeiros previstos nesta chamada publica,
bem como sejam preservadas as condigdes para o contrato de investimento.

6.3 E vedada a inscrigdo de projeto que esteja concorrendo ou que j& tenha sido contemplado
em linha de desenvolvimento do FSA ou linha que tenha como objeto a producéo da obra.

6.4 Caso exista aprovacao de projeto de producdo na ANCINE para a captagdo de recursos
incentivados, este n&o deve ter sido objeto de solicitagdo de Analise Complementar.

6.5 E vedada a inscrigéo de projeto que ja esteja em fase de produgao.

6.6 E vedado o investimento no desenvolvimento de projetos de obra audiovisual que contenha
elementos ou criagdes intelectuais protegidas, preexistentes a obra audiovisual, cuja maioria dos
direitos patrimoniais seja de titularidade de terceiros que possuam relagdes de controle, coligacao,
associagao ou vinculo com empresa concessionaria de servi¢o de radiodifusdo de sons e imagens,
ou agente econdmico que exerca atividade de programagéo ou empacotamento.

7. Projetos aprovados na ANCINE

7.1 O orcamento relativo aos itens financiaveis de desenvolvimento deve ser complementar ao
aprovado para esta finalidade na ANCINE, caso exista, ndo podendo haver sobreposicdo de
despesas. A recomendacao aplica-se, inclusive, para projetos de Produgéo cujo orgamento contenha
itens de Desenvolvimento.

7.2 Projetos aprovados pela ANCINE deverdo, ainda, estar dentro do prazo de captacao
autorizado pelo referido érgéo.

7.3 A aprovacao pela ANCINE de qualquer alteracdo no orgcamento sera necessariamente
considerada para fins de atualizagao da proposta remetida.

7.4 No caso de o projeto apresentado ja ter sido aprovado na ANCINE para captacao de recursos
incentivados, a inscricdo no edital local devera ser realizada obrigatoriamente pela empresa
produtora responsavel pelo projeto na ANCINE.

8. Condigbes para a Contratacao

8.1 A proponente devera realizar, no prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data do
desembolso integral dos recursos da contrapartida de responsabilidade do érgéo ou entidade local,
os procedimentos previstos no Regulamento para Contratagao de Projetos (disponivel no enderego
eletrénico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte integrante desta chamada
publica, sob pena de arquivamento da proposta.

9. Responsabilidade da Empresa Contratada

9.1 Para cada projeto selecionado, sera assinado contrato de investimento entre a empresa
produtora e o agente financeiro, tendo como objeto o investimento no desenvolvimento da obra com
participagao do FSA nas receitas decorrentes da exploragao comercial.

9.2 A proponente participara do contrato de investimento na condigdo de responsavel pela
execugao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigagées relativas ao repasse ao
FSA das receitas decorrentes da exploragdao comercial do projeto desenvolvido ou da obra
audiovisual dele resultante.

9.3 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar as normas do FSA para a
contratacdo dos investimentos, bem como as regras relativas aos direitos sobre os conteudos
produzidos ou distribuidos, conforme normas dispostas nas Secgdes |, Il e Ill do Capitulo VI do
Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, além das regras sobre retorno
financeiro dispostas no mesmo regulamento.
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10. Da Execugéao do Projeto

10.1 O desembolso ocorrera em parcela Unica apos a publicacdo do extrato do contrato de
investimento no Diario Oficial da Uniao.

10.2 O Acompanhamento da execucgéo do projeto seguira o disposto no contrato de investimento.

11. Prazo de Conclusao

11.1 O prazo para conclusdo do projeto de desenvolvimento sera de 24 (vinte e quatro) meses, a
contar da data de desembolso dos recursos, devendo a proponente apresentar a documentacao
estabelecida na minuta do contrato, de acordo com a tipologia do projeto.

12. Retorno do Investimento

12.1 O retorno dos valores investidos pelo FSA sera definido de acordo com as normas dispostas
na sec¢ao VIl do Capitulo IV do Regulamento Geral do PRODAYV, ou outras que venham a substitui-
las, respeitadas as eventuais disposicdes transitérias.

13. Produc¢ao do projeto desenvolvido

13.1 Parafins de cumprimento da previsdo normativa relativa a Logomarca, deverao ser atendidas
as disposicoes do Manual de Identidade Visual do BRDE e da Instrucdo Normativa ANCINE n°
130/2016, independentemente se houve ou nao aplicacao de recursos publicos na producéo da obra.

14. Prestagao de Contas
14.1 A contratada do projeto selecionado devera apresentar ao agente financeiro a Prestacao de
Contas, entendida como o conjunto de documentos e materiais comprobatdrios que proporciona a
afericdo do cumprimento do objeto e finalidade do projeto e da regular utilizacdo dos recursos
publicos federais disponibilizados.
14.2 A Prestacao de Contas sera analisada pela ANCINE conforme as normas estabelecidas no
contrato de investimento, aplicando-se subsidiariamente as normas e procedimentos expedidos pela
ANCINE, em especial a Instrugao Normativa n® 124 e o Manual de Prestacao de Contas da ANCINE,
no que couber.
14.3 Apenas serao admitidos documentos fiscais que comprovem despesas com recursos do FSA
realizadas no seguinte periodo, excluindo-se da contagem o dia do comego e incluindo-se o do
vencimento:
a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentagéo, realizada pela ANCINE
apos a devida da comunicacao pelo ente da publicagao oficial da selecao do projeto;
b) Data final: data prevista para entrega da prestacao de contas do projeto.
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ANEXO 03

CATEGORIA 03: PRODUGAO DE LONGA-METRAGEM

1) Documentos para inscrigio — PROJETO TECNICO:

a) PROPOSTA DE OBRA (maximo 10 paginas), contendo CONCEITO (Apresentacdo da obra
cinematografica, incluindo tema, visao original, objetivos, tom, relevancia e conceito unificador do
projeto, se houver), SINOPSE (resumo da obra), PUBLICO-ALVO (referéncias etarias, culturais e
socioecondmicas dos possiveis espectadores da obra), BREVE DESCRICAO DE PERSONAGENS;

b) ROTEIRO, no caso de obra de ficgdo ou animagéao: contendo divisdo por sequéncia, com didlogos
desenvolvidos e descricdo dos personagens, incluindo seus perfis fisicos e psicolégicos e as
relacdes que estabelecem entre si; ou ARGUMENTO e METODOLOGIA DE ABORDAGEM, no caso
de obra de documentario: contendo indicativo da estratégia de abordagem, detalhamento do tema,
dos depoentes, dos personagens abordados, das acbes investigativas e, quando for o caso, do
material de arquivo e das locugdes (ndo ha limite de paginas);

c) PROPOSTA ESTETICA contendo os procedimentos e aspectos estéticos que se pretende utilizar
no filme, descrevendo como sera a linguagem da obra audiovisual e fazendo mengao aos diversos
setores do filme: fotografia, som, montagem, dire¢ao de arte, etc. (maximo 2 paginas);

d) JUSTIFICATIVA — Motivagdo da realizagdo do projeto dentro da area de atuagdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que se pretende realizar nesta
area. (maximo 1 pagina);

e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);

f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);

g) CURRICULOS OUTROS MEMBROS DA EQUIPE (ndo ha limite de paginas);

h) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descri¢do detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na producao do filme;

i) PLANO DE FINANCIAMENTO demonstrando recursos ja obtidos pelo filme, se for o caso (anexar
comprovantes de investimentos, fundos e editais onde o projeto ja tenha sido contemplado);

j) CERTIDAO DE REGISTRO DE ROTEIRO NA FUNDACAO BIBLIOTECA NACIONAL, ou
documentacdo comprobatéria do envio do roteiro para registro acrescido do comprovante de

depdsito da taxa de registro, se for o caso;

k) CONTRATO DE CESSAO DO ROTEIRO PARA A PROPONENTE;
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|) CONTRATO DE DISTRIBUICAO firmado com distribuidora (se houver) ou CONTRATO OU CARTA
DE INTENCAO DE EXIBICAO firmado com emissora de TV em caso de telefilmes (se houver);

m) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizacdo e
compreensao do projeto.

2) Parametros Obrigatoérios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos
do FSA, via edital de producao.

1. Objeto Financiavel
1.1 Producéo de obras audiovisuais brasileiras de producéo independente.

2. Definigoes

2.1 Obra de curta metragem: aquela com duragdo minima de sete minutos e maxima de quinze
minutos com destinacdo inicial ao mercado de salas de exibigdo ou mercado de televisao.

2.2 Obra de longa-metragem: aquela cuja duragao é superior a setenta minutos com destinacao
inicial ao mercado de salas de exibicao.

2.3 Obra seriada: obra audiovisual que, sob o mesmo titulo, seja produzida em capitulos ou
episodios.

24 Telefilme: aquela com duragcdo minima de cinqlenta minutos e maxima de cento e vinte
minutos com destinacdo inicial ao mercado de televisao.

2.5 Grupo Econdmico: Considera-se Grupo Econdmico a associagcdo de empresas unidas por
relacdes societarias de controle ou coligagao, nos termos do Art. 243 da Lei n°® 6.404/1976, ou ligadas
por sécio comum com posi¢ao preponderante nas deliberagdes sociais de ambas as empresas, ou,
ainda, vinculadas por relagbes contratuais que impliquem acordo de estratégia comercial com
finalidade e prazos indeterminados.

3. Limite de Investimento

3.1 Investimento por projeto para obras de curta-metragem: o 6rgao ou entidade devera fixar
valores de investimento de até RS 50.000,00 para obras de ficcdo e documentario e de até R$
80.000,00 para obras de animagao.

3.2 Demais limites deverao ser indicados pelo 6rgao tendo como parédmetro o estabelecido no
item 57 do Regulamento Geral do PRODAV.

4. Proponentes
4.1 Empresas com registro regular e classificadas como produtoras brasileiras independentes na
ANCINE, nos termos da Instrucdo Normativa ANCINE n° 91, pertencentes ou ndo a grupos
econdmicos, no ambito da comunicac&o audiovisual de acesso condicionado previsto na Lei 12.485,
de 12 de setembro de 2011, e que estejam registradas na ANCINE com, pelo menos, um dos
seguintes CNAEs (Cadastro Nacional de Atividade Econdmica) como atividade principal ou
secundaria:

a) 59.11-1/01 — estudios cinematograficos;

b) 59.11-1/02 — producao de filmes para publicidade;

c) 59.11-1/99 — atividades de produgéo cinematogréfica, de videos e de programas de

televisao nao especificadas anteriormente.
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4.2 No caso de coprodugdes entre produtoras brasileiras independentes, o dominio de direitos
patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual, dentro do condominio dos produtores brasileiros
independentes, devera ser detido pela proponente.

5. Condigoes para Investimento

5.1 Os projetos inscritos ndo poderao ter sido concluidos, entendida a conclusao como emissao de
Certificado de Produto Brasileiro (CPB) pela ANCINE.

5.2 E obrigatdria a aplicagéo integral do valor referente aos recursos do FSA em itens financiaveis.

6. Iltens Financiaveis

6.1 Sao considerados Itens Financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas a produgao
da obra permitidas nos termos das Instrugcbes Normativas ANCINE 116, 124 e 125 e demais
disposi¢cdes do Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, respeitadas as
eventuais disposi¢des transitorias.

6.2 A cobertura das despesas de gerenciamento de projeto de producao ficara limitada a um
valor equivalente a 10% (dez por cento) do montante previsto para a cobertura dos Itens Financiaveis
do projeto, sem incluir para tal calculo o valor do préprio gerenciamento.

7. Itens Nao-Financiaveis
71 Sao considerados Itens Nao-Financiaveis pelo FSA as despesas vedadas pelas Instrucdes
Normativas n° 124/2015 e n° 125/2015.

8. Vedacoées
8.1 E vedada a participacdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus sécios, gerentes e administradores:
a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cdnjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos orgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissao de Selegao, respectivos cbnjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
8.2 E vedada a alteracdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacao, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
processos de reorganizagao empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro a alteragéo
subjetiva e sejam observados os limites de propostas e financeiros previstos nesta chamada publica,
bem como sejam preservadas as condi¢des para o contrato de investimento.
8.3 E vedada a inscri¢do de projetos que estejam concorrendo ou que tenham sido selecionados
ou contratados em qualquer das chamadas publicas do FSA destinadas ao desenvolvimento de
projetos e que ainda ndo tenham entregue o projeto desenvolvido que foi objeto de investimento ou
apoio financeiro do FSA.
8.4 No caso de projeto constituinte de carteira contratada em chamada publica do FSA voltada
ao desenvolvimento por meio de Nucleos Criativos, caso nio tenha ocorrido a conclusao de todos
os projetos da carteira, sera aceita declaragao de conclusao do referido projeto pela proponente para
fins de afastamento da vedacgédo, desde que nao esteja expirado o prazo de concluséo previsto no
contrato referente ao aporte do FSA no Nucleo Criativo.
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8.5 As vedacgbes previstas para apresentacdo de projetos que estejam concorrendo ou que
tenham sido selecionados ou contratados em qualquer das chamadas publicas do FSA destinadas
ao desenvolvimento de projetos se tornam sem efeito caso a proponente comprove a desisténcia da
participacao do projeto nas chamadas publicas especificadas ou, caso o projeto tenha sido
contratado, comprove a rescisao contratual por solicitagdo da empresa titular do projeto perante o
FSA, sem incidéncia de sangdes.

8.6 No ambito do edital dos coinvestimentos regionais, é vedada a contratagdo de um mesmo
projeto por parte de 6rgdo ou entidade regional e do FSA simultaneamente, dividindo os recursos
solicitados em duas fontes complementares.

9. Projetos aprovados na ANCINE

9.1 Caso o projeto esteja aprovado na ANCINE para captagdo de recursos incentivados, o
orcamento relativo aos itens financiaveis, incluindo as despesas de gerenciamento de projeto de
producédo, deve ser idéntico ao deliberado por aquele 6rgao.

9.2 Projetos aprovados pela ANCINE deverdo, ainda, estar dentro do prazo de captagao
autorizado pelo referido érgéo.

9.3 A aprovacao pela ANCINE de qualquer alteracdo no orgcamento sera necessariamente
considerada para fins de atualizacao da proposta remetida.

9.4 No caso de o projeto apresentado ja ter sido aprovado na ANCINE para captacao de recursos
incentivados, a inscricdo no edital local devera ser realizada obrigatoriamente pela empresa
produtora responsavel pelo projeto na ANCINE.

9.5 No caso de o projeto apresentado ja ter sido contratado pelo FSA, a inscricdo devera ser
realizada obrigatoriamente pela empresa produtora contratada anteriormente, exceto para
Chamadas de Desenvolvimento quando comprovado o licenciamento ou cessao de direitos de
realizagao para a nova produtora.

10. Dos Investimentos Conjuntos do FSA

10.1  Os projetos selecionados que contratardo com o FSA poderao conjugar investimentos com
apenas uma das demais chamadas publicas do FSA destinadas a producao audiovisual realizadas
por meio de processo seletivo.

10.2 Os investimentos do FSA realizados por meio do Suporte Automatico — SUAT poderao ser
combinados com quaisquer das chamadas publicas do FSA.

11. Condigdes para a Contratagcao

11.1 A proponente devera realizar, no prazo de 120 (cento e vinte) dias, contados a partir da data
do desembolso integral dos recursos de responsabilidade do 6rgdo ou entidade local, os
procedimentos de contratagao junto ao FSA, previstos no Regulamento para Contratagéo de Projetos
(disponivel no endereco eletrénico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte
integrante desta chamada publica, sob pena de arquivamento da proposta.

12. Responsabilidade de Empresa Contratada

12.1 Para cada projeto selecionado, sera assinado contrato de investimento entre a empresa
produtora e o agente financeiro, tendo como interveniente a empresa distribuidora no caso de
projetos com destinagdo inicial para o mercado de salas de exibigdo, quando houver, e como objeto
o investimento na produgao da obra com participagao do FSA nas receitas decorrentes da exploragéao
comercial da obra.
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12.2 A proponente participara do contrato de investimento na condi¢gdo de responsavel pela
execucao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigacdes relativas ao repasse ao
FSA das receitas decorrentes da exploragdo comercial da obra audiovisual.

12.3 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar as normas do FSA para a
contratacdo dos investimentos, bem como as regras relativas aos direitos sobre os conteudos
produzidos ou distribuidos, conforme normas dispostas nas Secbées |, Il e Ill do Capitulo VI do
Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, além das regras sobre retorno
financeiro dispostas no mesmo regulamento.

12.4 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar ainda as disposicbes sobre
recursos de acessibilidade obrigatorios, execugao de projetos e prestacdo de contas, dispostas nas
minutas de contratos de investimento do FSA, bem como nas Instrugdes Normativas ANCINE nos n°
116/2014, n°® 124/2015 e n°125/2015 ou outras que venham a substitui-las.

12.5 Para fins de cumprimento da previsdo normativa relativa a logomarca, deverdo ser
observadas as disposi¢des previstas no Manual de Identidade Visual do agente financeiro e na
Instrucdo Normativa ANCINE n°® 130/2016 e suas alteragdes.

13. Responsabilidade de Empresa Interveniente:

13.1 No caso de projetos com destinagdo inicial para o mercado de salas de exibicdo, a
distribuidora sera responsavel pelo fornecimento de informacoes relativas aos resultados comerciais
da obra e pelo repasse de informacdes decorrentes da exploragao comercial da obra geridas por ela.
13.2 A distribuidora interveniente e a produtora contratada sdo solidariamente responsaveis pelo
repasse e pagamento dos valores geridos pela distribuidora e devidos ao BRDE a titulo de retorno
do investimento.

13.3 Serao aceitos projetos distribuidos em regime de codistribuicao, ficando a distribuidora
interveniente no contrato a responsavel pelo repasse de todas as receitas comerciais dos segmentos
de mercado explorados.

13.4 No caso de codistribuicdo entre a distribuidora brasileira independente e distribuidora
brasileira ndo independente ou distribuidora estrangeira, a distribuidora brasileira independente
devera ter participagdo majoritaria na afericdo da Comissdo de Distribuicdo. A codistribuidora
brasileira ndo independente ou estrangeira podera ter direito a participacdo na RBD (Receita Bruta
de Distribuicdo) somente se tiver investido nas despesas de comercializagéo (“P&A”).

13.5 E expressamente vedada a celebragdo de contratos de sublicenciamento pela distribuidora
no segmento de salas de cinema, no territério nacional.

13.6 No caso de empresa produtora que também exerca a atividade de distribuidora, condi¢ao
esta que devera ser comprovada pelo registro da empresa na ANCINE, sera permitida a distribuigao
realizada pela prépria empresa, ficando esta como Unica signataria do contrato de investimento.
Nesta situacdo, devera ser encaminhada declaragdo de distribuicdo prépria, na qual conste a
discriminacao expressa dos segmentos de mercado explorados (incluindo, necessariamente, o
mercado de salas de exibicao). Quando da celebragdo do contrato de investimento do FSA, a
empresa assumira também as obrigagdes que caberiam a distribuidora.

14. Da Execucgao do Projeto

14.1 O desembolso ocorrera em parcela Unica apds a publicagdo do extrato do contrato de
investimento no Diario Oficial da Uniao.

14.2 Caso o valor do aporte dos recursos nao represente ao menos 50% (cinquenta por cento)
dos itens financiaveis da parte brasileira, a proponente devera comprovar a captacao dos recursos
adicionais nos termos e documentos relacionados nos artigos 52, 53 e 54 da Instrugdo Normativa
ANCINE n° 125, de 22 de dezembro de 2015.
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14.3 O Acompanhamento da execucgéo do projeto seguira o disposto no contrato de investimento.

15. Prazo de Conclusao
15.1 O prazo de conclusao das obras audiovisuais sera contado a partir da data do desembolso
dos recursos do investimento do FSA, cujas condi¢cdes estdo estabelecidas no contrato de
investimento e pelo Regulamento Geral do PRODAYV, conforme os seguintes limites:

a) 24 (vinte e quatro) meses para obras de ficgdo ou documentario;

b) 36 (trinta e seis) meses para obras de animacgao.
15.2 O prazo de conclusio das obras de curta-metragem devera ser a metade do estipulado para
as demais obras acima.
15.3 Entende-se como data de conclusao da obra a data de emissédo do Certificado de Produto
Brasileiro (CPB) da obra audiovisual pela ANCINE.

16. Retorno do Investimento

16.1 O retorno dos valores investidos pelo FSA sera definido de acordo com as normas dispostas
na sec¢ao VIl do Capitulo IV do Regulamento Geral do PRODAYV, ou outras que venham a substitui-
las, respeitadas as eventuais disposicdes transitérias.

16.2 A participacao do FSA decorrente de qualquer alteragcao no orcamento dos itens financiaveis
devera ser maior ou igual a participacao calculada a partir do total de itens financiaveis aprovado
pela ANCINE no momento da contratagédo do investimento.

16.3 Somente alteragdes que impliquem redugéo superior a 10% (dez por cento) no valor total dos
itens financiaveis do projeto motivarao novo calculo da participacédo devida ao FSA.

16.4 E vedado o estabelecimento de participaces sobre as receitas de distribuicdo acima do limite
total de 25% (vinte e cinco por cento) para o segmento de salas de exibicado, somados todos os
agentes que a ela fazem jus, ndo incluida a participacdo do FSA na Receita Bruta de Distribui¢ao.

17. Projetos de Coproducgao Internacional

17.1  Projetos de coprodugéo internacional deverao observar os termos do inciso V do artigo 1° da
Medida Proviséria n°® 2228-1, de 6 de setembro de 2001, e da Instrugdo Normativa ANCINE n° 106,
de 24 de julho de 2012.

17.2 Os recursos a serem investidos, assim como o calculo da participacdo do FSA sobre as
receitas da obra, terdo como base o total de Itens Financiaveis de responsabilidade da parte
brasileira.

17.3 Na divisao dos territérios estabelecida no contrato de coproducao, o FSA tera participagcao
sobre as receitas proporcionais a parte brasileira em todos e quaisquer segmentos de mercado e
janelas de exploragdo, existentes ou que venham a ser criados, observando as condigdes sobre
retorno do investimento dispostas no Regulamento Geral do PRODAYV e nas minutas de contrato de
investimento.

17.4 No momento da contratagcdo do investimento, sera exigido o Reconhecimento Provisério da
Coproducao Internacional (RPCI) emitido pela ANCINE.

18. Da Opgao do Investimento em Comercializagao

18.1 Sempre que celebrar contrato de investimento em projeto de produgdo de obra
cinematografica, o FSA tera a opgédo, mas nao a obrigagado, de investir recursos em despesas de
comercializagao da obra. O investimento observara o limite maximo disposto no item 57.6. do
Regulamento Geral do PRODAV, e sera realizado nos termos da alinea “e” do item 72.2. do mesmo
Regulamento.
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19. Prestacao de Contas
19.1 A contratada do projeto selecionado devera apresentar ao agente financeiro a Prestagdo de
Contas, entendida como o conjunto de documentos e materiais comprobatérios que proporciona a
afericdo do cumprimento do objeto e finalidade do projeto e da regular utilizacido dos recursos
publicos federais disponibilizados.
19.2 A Prestacao de Contas sera analisada pela ANCINE conforme as normas estabelecidas no
contrato de investimento, aplicando-se subsidiariamente as normas e procedimentos expedidos pela
ANCINE, em especial a Instrugao Normativa n® 124 e o Manual de Prestacao de Contas da ANCINE,
no que couber.
19.3 Apenas serao admitidos documentos fiscais que comprovem despesas com recursos do FSA
realizadas no seguinte periodo, excluindo-se da contagem o dia do comeco e incluindo-se o do
vencimento:

a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentacéo, realizada pela ANCINE

apos a devida da comunicacgao pelo ente da publicagao oficial da selecao do projeto;

b) Data final: data prevista para entrega da prestacédo de contas do projeto.
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ANEXO 04

CATEGORIA 04: PRODUGCAO DE OBRA SERIADA

1) Documentos para inscrigio — PROJETO TECNICO:

a) PROPOSTA DE OBRA contendo informacdes sobre o projeto apresentado, de acordo com sua
tipologia:

a.1 - OBRA SERIADA DE FICGAO — (méaximo 15 p&ginas)

1) Titulo do projeto

2) Conceito da série (tema de fundo e motivagao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

3) Concepcao de linguagem audiovisual (descricdo dos aspectos estéticos relevantes a narrativa;
conceito de direcdo, tom de atuacdo, fotografia, som, diregcdo de arte, efeitos especiais etc;
referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos, equipamentos e/ou materiais, quando
for o caso);

4) Visao de comunicabilidade (logline publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios, etc);

5) Personagens (descricao detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descricdo das relagdes que estabelecem entre si, seus conflitos e motivacbes e leis
fisicas, psicologicas e sociais que orientam suas agoes);

6) Arco completo da série (descrigdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episodicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série.

a.2 - OBRA SERIADA DE ANIMAGAO — (méximo 15 péginas + desenhos do item 6)

1) Titulo do projeto;

2) Conceito da série (tema de fundo e motivagao, premissa, género dramatico, enredo-base e conflito
central, descrigdo do universo e suas leis);

3) Concepgéao de linguagem audiovisual (descricao dos aspectos estéticos relevantes a narrativa —
estilo visual, técnica a ser utilizada, tom de atuacao, conceito de diregao, fotografia, som, dire¢ao de
arte, efeitos especiais etc; referéncias de linguagem, detalhamento de aspectos técnicos,
equipamentos e/ou materiais, quando for o caso);

4) Visdao de comunicabilidade (logline, publico-alvo-espectadores, janelas, segmentos, canais,
horarios, etc);

5) Personagens (descricao detalhada dos personagens, protagonistas e antagonistas, principais e
secundarios, descrigdo das relagées que estabelecem entre si, seus conflitos e motivagdes e leis
fisicas, psicolégicas e sociais que orientam suas agoes);

6) Cenario (minimo de 05 cenarios desenhados) e model sheet de cada personagem principal
(minimo de 05 expressoes faciais e 05 posigdes de corpo inteiro);

7) Arco completo da série (descricdo da estrutura narrativa de toda a temporada, incluindo o conjunto
de arcos episodicos e dos personagens, e sua relagdo com o arco geral da série.
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b) SINOPSE de todos os episddios da temporada, cada uma com até 30 (trinta) linhas, com
desenvolvimento do arco curto e gancho ao final (se houver);

¢) ROTEIRO do 1° episddio, no caso de obra de ficgdo ou animagao: contendo divisdo por sequéncia,
com didlogos desenvolvidos e descricdo dos personagens, incluindo seus perfis fisicos e
psicolégicos e as relagbes que estabelecem entre si. (ndo ha limite de paginas);

d) JUSTIFICATIVA — Motivagdo da realizacdo do projeto dentro da area de atuagdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que se pretende realizar nesta
area. (maximo 1 pagina);

e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);
f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);
g) CURRICULOS OUTROS MEMBROS DA EQUIPE (n&o h4 limite de paginas);

h) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descri¢do detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na producgao da série;

i) PLANO DE FINANCIAMENTO demonstrando recursos ja obtidos pela obra seriada, se for o caso
(anexar comprovantes de investimentos, adiantamento de licenciamento, compromissos de compra,
fundos e editais onde o projeto ja tenha sido contemplado);

j) CERTIDAO DE REGISTRO DE ROTEIRO DO 1° EPISODIO NA FUNDACAO BIBLIOTECA
NACIONAL, ou documentagao comprobatdria do envio do roteiro para registro acrescido do
comprovante de depésito da taxa de registro, se for o caso;

k) CONTRATO DE CESSAO DO ROTEIRO PARA A PROPONENTE;

|) CONTRATO OU CARTA DE INTERESSE DE EXIBICAO firmado com canais de televisdo, se
houver;

m) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagéo e
compreensao do projeto.

2) Parametros Obrigatoérios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos
do FSA, via edital de producao.

1. Objeto Financiavel
1.1 Producao de obras audiovisuais brasileiras de producdo independente.

2. Definigoes

2.1 Obra de curta metragem: aquela com duragdo minima de sete minutos e maxima de quinze
minutos com destinacao inicial ao mercado de salas de exibigdo ou mercado de televisao.

2.2 Obra de longa-metragem: aquela cuja duragao é superior a setenta minutos com destinagao
inicial ao mercado de salas de exibi¢ao.
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2.3 Obra seriada: obra audiovisual que, sob 0 mesmo titulo, seja produzida em capitulos ou
episodios.

24 Telefilme: aquela com duragdo minima de cinqlenta minutos e maxima de cento e vinte
minutos com destinacdo inicial ao mercado de televisao.

2.5 Grupo Econdmico: Considera-se Grupo Econémico a associagcdo de empresas unidas por
relacdes societarias de controle ou coligagao, nos termos do Art. 243 da Lei n°® 6.404/1976, ou ligadas
por sécio comum com posi¢ao preponderante nas deliberagdes sociais de ambas as empresas, ou,
ainda, vinculadas por relagbes contratuais que impliquem acordo de estratégia comercial com
finalidade e prazos indeterminados.

3. Limite de Investimento

3.1 Investimento por projeto para obras de curta-metragem: o 6rgdo ou entidade devera fixar
valores de investimento de até RS 50.000,00 para obras de ficcdo e documentario e de até R$
80.000,00 para obras de animacgao.

3.2 Demais limites deverao ser indicados pelo 6rgao tendo como parédmetro o estabelecido no
item 57 do Regulamento Geral do PRODAV.

4. Proponentes
4.1 Empresas com registro regular e classificadas como produtoras brasileiras independentes na
ANCINE, nos termos da Instrucdo Normativa ANCINE n° 91, pertencentes ou n&o a grupos
econdmicos, no ambito da comunicac&o audiovisual de acesso condicionado previsto na Lei 12.485,
de 12 de setembro de 2011, e que estejam registradas na ANCINE com, pelo menos, um dos
seguintes CNAEs (Cadastro Nacional de Atividade Econdmica) como atividade principal ou
secundaria:

a) 59.11-1/01 — estudios cinematograficos;

b) 59.11-1/02 — produgao de filmes para publicidade;

c) 59.11-1/99 — atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de

televisdo nao especificadas anteriormente.
4.2 No caso de coproducdes entre produtoras brasileiras independentes, o dominio de direitos
patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual, dentro do condominio dos produtores brasileiros
independentes, devera ser detido pela proponente.

5. Condigbes para Investimento

5.1 Os projetos inscritos néo poderéo ter sido concluidos, entendida a conclusdo como emisséo de
Certificado de Produto Brasileiro (CPB) pela ANCINE.

5.2 E obrigatéria a aplicagéo integral do valor referente aos recursos do FSA em itens financiaveis.

6. Itens Financiaveis

6.1 Sao considerados Itens Financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas a produgao
da obra permitidas nos termos das Instrugbes Normativas ANCINE 116, 124 e 125 e demais
disposi¢cdes do Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, respeitadas as
eventuais disposi¢des transitorias.

6.2 A cobertura das despesas de gerenciamento de projeto de producgao ficara limitada a um
valor equivalente a 10% (dez por cento) do montante previsto para a cobertura dos Itens Financiaveis
do projeto, sem incluir para tal calculo o valor do proprio gerenciamento.
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7. ltens Nao-Financiaveis
71 Sao considerados Itens Nao-Financiaveis pelo FSA as despesas vedadas pelas Instrucbes
Normativas n° 124/2015 e n° 125/2015.

8. Vedacgoées
8.1 E vedada a participacdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus soécios, gerentes e administradores:
a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cénjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos orgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissao de Selegao, respectivos conjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
8.2 E vedada a alteracdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacéo, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
processos de reorganizacdo empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro a alteragao
subjetiva e sejam observados os limites de propostas e financeiros previstos nesta chamada publica,
bem como sejam preservadas as condi¢des para o contrato de investimento.
8.3 E vedada a inscricdo de projetos que estejam concorrendo ou que tenham sido selecionados
ou contratados em qualquer das chamadas publicas do FSA destinadas ao desenvolvimento de
projetos e que ainda n&o tenham entregue o projeto desenvolvido que foi objeto de investimento ou
apoio financeiro do FSA.
8.4 No caso de projeto constituinte de carteira contratada em chamada publica do FSA voltada
ao desenvolvimento por meio de Nucleos Criativos, caso nao tenha ocorrido a conclusao de todos
os projetos da carteira, sera aceita declaragao de conclusao do referido projeto pela proponente para
fins de afastamento da vedacao, desde que nao esteja expirado o prazo de conclusao previsto no
contrato referente ao aporte do FSA no Nucleo Criativo.
8.5 As vedacOes previstas para apresentacdo de projetos que estejam concorrendo ou que
tenham sido selecionados ou contratados em qualquer das chamadas publicas do FSA destinadas
ao desenvolvimento de projetos se tornam sem efeito caso a proponente comprove a desisténcia da
participacao do projeto nas chamadas publicas especificadas ou, caso o projeto tenha sido
contratado, comprove a rescisao contratual por solicitacdo da empresa titular do projeto perante o
FSA, sem incidéncia de sancoes.
8.6 No ambito do edital dos coinvestimentos regionais, é vedada a contratagdo de um mesmo
projeto por parte de érgao ou entidade regional e do FSA simultaneamente, dividindo os recursos
solicitados em duas fontes complementares.

9. Projetos aprovados na ANCINE

9.1 Caso o projeto esteja aprovado na ANCINE para captagdo de recursos incentivados, o
orcamento relativo aos itens financiaveis, incluindo as despesas de gerenciamento de projeto de
producao, deve ser idéntico ao deliberado por aquele érgéo.

9.2 Projetos aprovados pela ANCINE deverdo, ainda, estar dentro do prazo de captagéo
autorizado pelo referido 6rgéo.

9.3 A aprovacao pela ANCINE de qualquer alteragdo no orgamento sera necessariamente
considerada para fins de atualizagdo da proposta remetida.
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9.4 No caso de o projeto apresentado ja ter sido aprovado na ANCINE para captacao de recursos
incentivados, a inscricdo no edital local devera ser realizada obrigatoriamente pela empresa
produtora responsavel pelo projeto na ANCINE.

9.5 No caso de o projeto apresentado ja ter sido contratado pelo FSA, a inscricdo devera ser
realizada obrigatoriamente pela empresa produtora contratada anteriormente, exceto para
Chamadas de Desenvolvimento quando comprovado o licenciamento ou cessao de direitos de
realizagao para a nova produtora.

10. Dos Investimentos Conjuntos do FSA

10.1  Os projetos selecionados que contratardo com o FSA poderdo conjugar investimentos com
apenas uma das demais chamadas publicas do FSA destinadas a producéo audiovisual realizadas
por meio de processo seletivo.

10.2 Os investimentos do FSA realizados por meio do Suporte Automatico — SUAT poderao ser
combinados com quaisquer das chamadas publicas do FSA.

11. Condigdes para a Contratagcao

11.1 A proponente devera realizar, no prazo de 120 (cento e vinte) dias, contados a partir da data
do desembolso integral dos recursos de responsabilidade do 6rgdo ou entidade local, os
procedimentos de contratacdo junto ao FSA, previstos no Regulamento para Contratagao de Projetos
(disponivel no endereco eletrénico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte
integrante desta chamada publica, sob pena de arquivamento da proposta.

12. Responsabilidade de Empresa Contratada

12.1 Para cada projeto selecionado, sera assinado contrato de investimento entre a empresa
produtora e o agente financeiro, tendo como interveniente a empresa distribuidora no caso de
projetos com destinagdo inicial para o mercado de salas de exibigcdo, quando houver, e como objeto
o investimento na producao da obra com participagao do FSA nas receitas decorrentes da exploracao
comercial da obra.

12.2 A proponente participara do contrato de investimento na condicdo de responsavel pela
execucao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigacdes relativas ao repasse ao
FSA das receitas decorrentes da exploracdo comercial da obra audiovisual.

12.3 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar as normas do FSA para a
contratagdo dos investimentos, bem como as regras relativas aos direitos sobre os conteudos
produzidos ou distribuidos, conforme normas dispostas nas Secbes |, Il e Ill do Capitulo VI do
Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, além das regras sobre retorno
financeiro dispostas no mesmo regulamento.

124 As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar ainda as disposi¢cées sobre
recursos de acessibilidade obrigatérios, execugao de projetos e prestacao de contas, dispostas nas
minutas de contratos de investimento do FSA, bem como nas Instrugbes Normativas ANCINE nos n°
116/2014, n°® 124/2015 e n°125/2015 ou outras que venham a substitui-las.

12.5 Para fins de cumprimento da previsdo normativa relativa a logomarca, deverdo ser
observadas as disposigdes previstas no Manual de Identidade Visual do agente financeiro e na
Instrucao Normativa ANCINE n°® 130/2016 e suas alteragdes.

13. Responsabilidade de Empresa Interveniente:

13.1 No caso de projetos com destinagao inicial para o mercado de salas de exibicdo, a
distribuidora sera responsavel pelo fornecimento de informacdes relativas aos resultados comerciais
da obra e pelo repasse de informacdes decorrentes da exploragao comercial da obra geridas por ela.
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13.2 A distribuidora interveniente e a produtora contratada sédo solidariamente responsaveis pelo
repasse e pagamento dos valores geridos pela distribuidora e devidos ao BRDE a titulo de retorno
do investimento.

13.3 Serao aceitos projetos distribuidos em regime de codistribuicdo, ficando a distribuidora
interveniente no contrato a responsavel pelo repasse de todas as receitas comerciais dos segmentos
de mercado explorados.

13.4 No caso de codistribuicdo entre a distribuidora brasileira independente e distribuidora
brasileira ndo independente ou distribuidora estrangeira, a distribuidora brasileira independente
devera ter participacdo majoritaria na afericdo da Comissdo de Distribuicdo. A codistribuidora
brasileira ndo independente ou estrangeira podera ter direito a participacdo na RBD (Receita Bruta
de Distribuicdo) somente se tiver investido nas despesas de comercializacdo (“P&A”).

13.5 E expressamente vedada a celebragdo de contratos de sublicenciamento pela distribuidora
no segmento de salas de cinema, no territério nacional.

13.6 No caso de empresa produtora que também exerca a atividade de distribuidora, condi¢ao
esta que devera ser comprovada pelo registro da empresa na ANCINE, sera permitida a distribuicao
realizada pela prépria empresa, ficando esta como Unica signataria do contrato de investimento.
Nesta situacdo, devera ser encaminhada declaragdo de distribuicdo prépria, na qual conste a
discriminacao expressa dos segmentos de mercado explorados (incluindo, necessariamente, o
mercado de salas de exibicdo). Quando da celebragdo do contrato de investimento do FSA, a
empresa assumira também as obrigagdes que caberiam a distribuidora.

14. Da Execugéao do Projeto

14.1 O desembolso ocorrera em parcela Unica apdés a publicacdo do extrato do contrato de
investimento no Diario Oficial da Unido.

14.2 Caso o valor do aporte dos recursos nao represente ao menos 50% (cinquenta por cento)
dos itens financiaveis da parte brasileira, a proponente devera comprovar a captacado dos recursos
adicionais nos termos e documentos relacionados nos artigos 52, 53 e 54 da Instrugcdo Normativa
ANCINE n° 125, de 22 de dezembro de 2015.

14.3 O Acompanhamento da execugao do projeto seguira o disposto no contrato de investimento.

15. Prazo de Conclusao
15.1 O prazo de conclusao das obras audiovisuais sera contado a partir da data do desembolso
dos recursos do investimento do FSA, cujas condi¢cdes estdo estabelecidas no contrato de
investimento e pelo Regulamento Geral do PRODAYV, conforme os seguintes limites:

a) 24 (vinte e quatro) meses para obras de ficgdo ou documentario;

b) 36 (trinta e seis) meses para obras de animacao.
15.2 O prazo de conclusao das obras de curta-metragem devera ser a metade do estipulado para
as demais obras acima.
15.3 Entende-se como data de conclusao da obra a data de emisséo do Certificado de Produto
Brasileiro (CPB) da obra audiovisual pela ANCINE.

16. Retorno do Investimento

16.1 O retorno dos valores investidos pelo FSA sera definido de acordo com as normas dispostas
na segao VIII do Capitulo IV do Regulamento Geral do PRODAYV, ou outras que venham a substitui-
las, respeitadas as eventuais disposi¢des transitérias.

16.2 A participagao do FSA decorrente de qualquer alteragao no orgamento dos itens financiaveis
devera ser maior ou igual a participagao calculada a partir do total de itens financiaveis aprovado
pela ANCINE no momento da contratagcido do investimento.
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16.3 Somente alteragdes que impliquem redugéo superior a 10% (dez por cento) no valor total dos
itens financiaveis do projeto motivardo novo calculo da participagédo devida ao FSA.

16.4 E vedado o estabelecimento de participagdes sobre as receitas de distribuicdo acima do limite
total de 25% (vinte e cinco por cento) para o segmento de salas de exibicdo, somados todos os
agentes que a ela fazem jus, ndo incluida a participacdo do FSA na Receita Bruta de Distribui¢ao.

17. Projetos de Coproducao Internacional

17.1 Projetos de coprodugéo internacional deveréo observar os termos do inciso V do artigo 1° da
Medida Proviséria n°® 2228-1, de 6 de setembro de 2001, e da Instru¢do Normativa ANCINE n° 106,
de 24 de julho de 2012.

17.2 Os recursos a serem investidos, assim como o calculo da participacdo do FSA sobre as
receitas da obra, terdo como base o total de Itens Financiaveis de responsabilidade da parte
brasileira.

17.3 Na divisao dos territérios estabelecida no contrato de coproducao, o FSA tera participagao
sobre as receitas proporcionais a parte brasileira em todos e quaisquer segmentos de mercado e
janelas de exploracao, existentes ou que venham a ser criados, observando as condi¢cbes sobre
retorno do investimento dispostas no Regulamento Geral do PRODAYV e nas minutas de contrato de
investimento.

17.4 No momento da contratacédo do investimento, sera exigido o Reconhecimento Provisorio da
Coproducao Internacional (RPCI) emitido pela ANCINE.

18. Da Opc¢ao do Investimento em Comercializagao

18.1 Sempre que celebrar contrato de investimento em projeto de produgdo de obra
cinematografica, o FSA tera a opg¢ao, mas nao a obrigacao, de investir recursos em despesas de
comercializagdo da obra. O investimento observara o limite maximo disposto no item 57.6. do

Regulamento Geral do PRODAV, e sera realizado nos termos da alinea “e” do item 72.2. do mesmo
Regulamento.

19. Prestagao de Contas
19.1 A contratada do projeto selecionado devera apresentar ao agente financeiro a Prestagéo de
Contas, entendida como o conjunto de documentos e materiais comprobatérios que proporciona a
afericdo do cumprimento do objeto e finalidade do projeto e da regular utilizagdo dos recursos
publicos federais disponibilizados.
19.2 A Prestacao de Contas sera analisada pela ANCINE conforme as normas estabelecidas no
contrato de investimento, aplicando-se subsidiariamente as normas e procedimentos expedidos pela
ANCINE, em especial a Instru¢do Normativa n° 124 e o Manual de Prestagédo de Contas da ANCINE,
no que couber.
19.3 Apenas serao admitidos documentos fiscais que comprovem despesas com recursos do FSA
realizadas no seguinte periodo, excluindo-se da contagem o dia do comeco e incluindo-se o do
vencimento:

a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentacéo, realizada pela ANCINE

apos a devida da comunicagao pelo ente da publicagao oficial da selegao do projeto;

b) Data final: data prevista para entrega da prestacédo de contas do projeto.
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ANEXO 05

CATEGORIA 05: PRODUGAO DE JOGOS ELETRONICOS (GAME MOBILE)

1) Documentos para inscrigdo — PROJETO TECNICO:

a) PROPOSTA DE GAME (maximo 12 paginas), contendo HIGH CONCEPT DO GAME
(apresentacdo do game, incluindo género, estilo estético, visdo original, resumo, relevancia e
conceito unificador do projeto, se houver); PUBLICO-ALVO DO PROJETO (incluindo referéncias
etarias, culturais e socioeconémicas dos possiveis jogadores); GAMEPLAY E MECANICAS
(detalhamento do gameplay, jogabilidade, progressdo do game, estrutura de missdes/desafios,
objetivos, mecanicas/regras, fisica/movimentagao, interacdo com objetos, agdes envolvidas, opgdes
disponiveis para jogar, funcdes de salvar e replay, incluindo fungdes de combate, easter eggs, cheats
e contetidos bonus, se for o caso); NARRATIVA E AMBIENTACAO (detalhamento do game world,
das fases (levels), da historia e da narrativa, incluindo backstory, trama, progressdo do game,
cutscenes, Descricdo da visdo geral e apresentacdo visual do game: areas do jogo e suas
caracteristicas territoriais); PERFIL DOS PERSONAGENS (detalhamento do perfil fisico, psicolégico,
biografico dos personagens, incluindo backstories, animacgdes, habilidades, relevancia para a
narrativa e relagdo com outros personagens); ASPECTOS TECNICOS (plataformas de produgao,
hardware e software de desenvolvimento, requerimentos de rede, etc);

b) PROPOSTA ESTETICA DO GAME (contemplar os elementos-chave, como estdo sendo
desenvolvidos, qual o estilo e etc, detalhamento dos elementos visuais — diregao de arte, paleta de
cores, inspiracédo — e dos elementos sonoros — estilo musical, efeitos sonoros e inspiragcao) (maximo
2 paginas);

C) JUSTIFICATIVA — Motivagao da realizagao do projeto dentro da area de atuagdo do Polo
Audiovisual da Zona da Mata, incluindo a porcentagem do projeto que sera ambientado dentro de
sua area de abrangéncia. (maximo 1 pagina);

d) DESCRICAO DAS ESTRATEGIAS TRANSMIDIAS contidas nas propostas, que possam fazer
com que o projeto desenvolvido alcance multiplas narrativas e formatos de interconexdes com
linguagens, estéticas artisticas, em multiplas plataformas para TV aberta ou fechada, salas de
cinema, Internet e ou outras midias moveis.

e) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (méaximo 5 paginas);

f) CURRICULOS DOS MEMBROS DA EQUIPE curriculo dos profissionais a serem contratados para
o desenvolvimento e produ¢cdo do game, comprovando ainda experiéncia para tanto, por meio do
seu histdrico de projetos de obras e produtos desenvolvidos e /ou produzidos de mesma natureza
(n&o ha limite de paginas);

g) PLANILHA ORCAMENTARIA — Orgamento contendo a descricdo detalhada de todas as despesas
a serem utilizadas na produgéo do game;

h) PLANO DE COMERCIALIZAGAO DO GAME (n&o ha limite de paginas);
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i) DECLARACAO DE LICENCAS PREVIAS informando a existéncia de contratos ou pré-contratos
que envolvam licengas de exploragdo comercial e adiantamentos de receita (pré-venda) de projeto
desenvolvido ou de obra audiovisual derivada de projeto desenvolvido, quando houver;

j) DECLARACAO DE INVESTIMENTOS informando a existéncia de investimentos, patrocinio,
doacbes, prémios e outras formas de aporte para o desenvolvimento do projeto, quando houver;

k) OUTRAS INFORMACOES que o proponente considerar pertinente para a visualizagdo e
compreensao do projeto.

2) Parametros Obrigatoérios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos
do FSA, via edital de desenvolvimento.

1. Objeto Financiavel
1.1 Producao de jogos eletrbnicos para exploragdo comercial em consoles, computadores ou
dispositivos moveis.

2. Definigoes

2.1 Jogo Eletrénico: conteudo audiovisual interativo cujas imagens séo alteradas em tempo real

a partir de agdes do(s) jogador(es).

2.2 Producao: produgédo de um jogo eletrénico que resulta, no minimo, em um produto a ser

langado comercialmente, considerando-se que o processo de produg¢do pode se estender, no caso

de expansdes ou complementacdes posteriores ao seu langamento comercial.

2.3 Comercializagao: agdes com a finalidade de divulgar, promover, distribuir e/ou licenciar o uso

do jogo eletrénico ao consumidor final, a titulo oneroso ou nao oneroso.

2.4 Distribuidora: empresa que realiza e investe recursos préprios na divulgagéo, promogao e

distribuicdo de um jogo eletrénico.

2.5 Motor ou Engine: software que proporciona aos seus usuarios funcionalidades para a

producao de um jogo.

2.6 Jogo Sério ou Serious Game: jogo eletrbnico voltado a preparagdo, qualificagdo ou

treinamento de profissionais ou estudantes, em areas especificas do conhecimento.

2.7 Jogo Publicitario ou Advergame: jogo eletrénico que tem por finalidade promover uma marca

de produto ou servigo, produzido a partir de contratacao especifica.

2.8 Protétipo: versao inicial do jogo que possibilite visualizar, experimentar e avaliar as premissas

basicas do projeto, em especial as mecanicas de interatividade que irdo compor a obra. 2.9
Conclusao da Obra: data de apresentagdo da versao do jogo eletrénico para langamento

comercial, quer seja regional ou global, sem prejuizo de eventuais expansdes ou complementacdes

posteriores, ao agente financeiro.

2.10 Agregadora de Servigos de Jogos Eletrénicos: proprietaria de plataformas e hardwares em

geral para execucdo de jogos, bem como qualquer empresa que tenha controle de determinados

servicos de forma exclusiva no mercado de jogos eletronicos.

211 Provedor de Servigos de Jogos Eletrénicos ao Consumidor Final: agente econémico que

prové servigos de jogos eletrdnicos ao consumidor final através de loja, plataforma ou qualquer

ambiente fisico ou em rede.

3. Limite de Investimento
3.1 O 6rgao ou entidade devera fixar valores de investimento de até RS 500.000,00 por projeto.
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4. Proponentes
4.1 Empresas com registro regular e classificadas como agente econémico brasileiro na ANCINE,
nos termos da Instrugdo Normativa ANCINE n°® 91, de 1 de dezembro de 2016, pertencentes ou nao
a Grupos Econbmicos, e com atividade econdmica principal ou secundaria dentro de uma das
seguintes classes da Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE):
a) 59.11-1/01 - Estudios cinematograficos;
b) 59.11-1/02 - Produc¢ao de filmes para publicidade;
c) 59.11-1/99 - Atividades de producdo cinematografica, de videos e de programas de
televisao nao especificadas anteriormente;
d) 6201-5/01 - Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda;
e) 6202-3/00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis;
f) 6203-1/00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador nao
customizaveis.
4.2 As produtoras deverdo atender também aos seguintes requisitos demonstrados através de
declaracao apresentada na inscrigdo do projeto:
a) Nao ser controladora, controlada ou coligada a empresa agregadora de servigos de jogos
eletrénicos ou provedor de servigos de jogos eletrbnicos ao consumidor final;
b) N&o estar vinculada a instrumento que, direta ou indiretamente, confira ou objetive conferir
a socios minoritarios, quando estes forem agregadores de servicos de jogos eletrénicos ou
provedores de servigos de jogos eletronicos ao consumidor final, direito de veto comercial ou
qualquer tipo de interferéncia comercial sobre os conteldos produzidos; c¢) Nao manter
vinculo de exclusividade que a impeca de produzir ou comercializar para terceiros os jogos
por ela produzidos.
4.3 No caso de coproducdes entre produtoras brasileiras independentes, o dominio de direitos
patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual, dentro do conjunto dos produtores brasileiros
independentes, devera ser detido pela proponente. Da mesma maneira, a proponente devera ser
responsavel pela execugao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigagdes relativas
ao repasse de receitas ao FSA.

5. Condigoes de Investimento

5.1 Podem ser inscritos projetos que se encontrem em quaisquer das etapas de produgao, desde

que o jogo nao tenha sido langado comercialmente.

5.2 Os direitos sobre a obra audiovisual objeto do investimento deverao observar, no que couber,

o Regulamento Geral do PRODAV.

5.3 Para ser considerada uma OBRA AUDIOVISUAL BRASILEIRA INDEPENDENTE e receber

recursos desta Chamada Publica, o jogo eletronico devera atender a um dos seguintes requisitos:
a) Ser produzido por agente econémico brasileiro independente registrado na ANCINE, e
utilizar para sua produgao, no minimo, 2/3 (dois tergos) de artistas e técnicos brasileiros ou
residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;
b) Ser produzido por agente econémico brasileiro independente registrado na ANCINE, em
associagao com empresas de outros paises com os quais o Brasil mantenha acordo de
coproducgdo audiovisual e em consonéncia com 0S mesmos;
c¢) Ser produzido por agente econdmico brasileiro independente registrado na ANCINE, em
associagdo com empresas de outros paises com os quais o Brasil ndo mantenha acordo de
coprodugao audiovisual, assegurada a titularidade de, no minimo, 40% (quarenta por cento)
dos direitos patrimoniais da obra a empresa produtora brasileira, e utilizar para sua produgéo,
no minimo, 2/3 (dois tergos) de artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais
de 3 (trés) anos.
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6. Direitos Pré-Existentes
6.1 E admitida & proponente a aquisicdo de direitos de propriedade intelectual pré-existentes
através de licencga, a fim de viabilizar a execugao do jogo eletrdnico, respeitado o disposto:
a) O titular dos direitos de propriedade intelectual pré-existentes devera licenciar esses
direitos de forma a permitir a ampla exploragdo econdmica do jogo eletrbnico, sem quaisquer
limitagbes relacionadas a territérios ou tempo, e sem que haja a necessidade de sua anuéncia
em contratos afetos ao jogo eletrdnico, respeitado o direito do titular para outros fins.
6.2 Em caso de projetos que adaptem ou utilizem conteudo de obras pré-existentes, estas
deverao ser obrigatoriamente de titularidade de agentes econdémicos brasileiros independentes, nos
termos da Instrucdo Normativa ANCINE n° 91, de 1 de dezembro de 2016.
6.3 Em se tratando de jogo eletrbnico que utilize imagem de pessoa natural com finalidade
comercial, sera necessaria a apresentacdo de autorizacdo desta por escrito, no momento da
inscricdo do projeto nesta chamada publica.
6.4 A eventual responsabilidade por prejuizos e danos decorrentes do uso indevido de imagem
sera da empresa proponente, devendo esta arcar com as eventuais indenizacoes.
6.5 Caso o jogo eletronico tenha por objeto a adaptacdo de uma obra literaria ou outras obras
protegidas por direito autoral, sera necessaria a apresentacao de licenga por escrito do titular dos
direitos patrimoniais da obra a ser adaptada, ou seu representante legal, estabelecendo os termos,
a extensao territorial, o valor e o prazo da licenga, no momento da inscrigado do projeto nesta chamada
publica.
6.6 Na hipotese de o titular dos direitos patrimoniais ndo ser o autor, sera necessaria a
apresentacao de anuéncia deste na referida licenca.
6.7 Na hipétese de o jogo eletrénico utilizar conteudo de terceiros protegido por propriedade
intelectual, serd necessaria a apresentagdo de licenga por escrito do titular dos direitos de
propriedade intelectual desse conteldo, ou seu representante legal, estabelecendo os termos, a
extensao territorial, o valor e o prazo da licenga, no momento da inscrigdo do projeto nesta chamada
publica.
6.8 Para a contratacdo, sera necessaria a apresentacao das cessoes de direitos do chefe de
programacédo, do game designer e do gerente de producéo.

7. Projetos de Coproducgéo Internacional

7.1 A coproducdo devera ser comprovada por meio de contrato com empresa estrangeira,
dispondo sobre as obrigagdes das partes no empreendimento, os valores e aportes financeiros
envolvidos e a divisdo de direitos patrimoniais sobre a obra.

7.2 Os contratos e outros documentos deverao conter a assinatura dos responsaveis legais das
empresas coprodutoras. No caso de contratos originalmente redigidos em lingua estrangeira, devera
ser apresentada cépia em portugués com tradugao juramentada.

7.3 Os recursos a serem investidos, assim como o calculo da participagdo do FSA sobre as
receitas da obra, terdo como base o total de itens financiaveis de responsabilidade da parte brasileira.
7.4 Na divisdo de territérios no contrato de coprodugéo, o FSA tera participagéo sobre as receitas
proporcionais a parte brasileira em todos e quaisquer segmentos de mercado existentes ou que
venham a ser criados, observando as condi¢des sobre retorno do investimento e, subsidiariamente,
o Regulamento Geral do PRODAV.

8. Poder Dirigente

8.1 O Poder Dirigente é definido como o poder de controle real da(s) produtora(s) sobre os
processos de producdo e comercializagdo do jogo eletrénico e seus resultados.
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8.2 O exercicio do poder dirigente por autores brasileiros e produtoras brasileiras independentes
€ o elemento que define a obra audiovisual como conteudo brasileiro independente e deve ser
preservado pela contratante desde a assinatura do contrato com o FSA até 15 (quinze) anos,
contados a partir do seu langamento comercial.
8.3 No caso de coproducéo internacional, a condicdo de conteudo independente é definida pelo
poder dirigente conjunto das produtoras associadas, garantida uma relagdo ao menos proporcional
entre as faculdades e prerrogativas da produtora brasileira e suas obrigagdes econdmicas no projeto.
8.4 O dominio de direitos patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual pelo condominio dos
produtores brasileiros independentes é caracteristica necessaria ao exercicio do poder dirigente por
esses agentes.
8.5 Para a afericdo do poder dirigente, poderdo ser considerados quaisquer elementos
disponiveis que permitam verificar o controle real da(s) produtora(s) sobre os processos de produgéo
e exploracao comercial do jogo eletrénico e seus resultados, em especial:

a) Distribuicao dos direitos patrimoniais;

b) Divisdo de rendimentos em relagédo a detencao de direitos patrimoniais;

c) Compromissos de licenciamento assumidos;

d) Prerrogativas relativas a decisdes artisticas;

e) Situagdes que indiquem mera prestacao de servigo.
8.6 Durante os 15 (quinze) anos subsequentes ao langamento comercial do jogo eletrdnico, os
direitos patrimoniais de autor poderao ser parcialmente cedidos ou comercializados, desde que:

a) Seja mantida a condicao de obra brasileira independente;

b) A transferéncia seja feita de forma onerosa.
8.7 Os direitos patrimoniais sobre os jogos eletrdnicos produzidos com investimento do FSA,
assim como sobre suas marcas, imagens e elementos derivados, deverdao pertencer, dentro do
condominio de agentes econOmicos brasileiros, majoritariamente aos agentes econdmicos
brasileiros independentes, devendo permanecer com estes por prazo nao inferior a 15 (quinze) anos
a contar de seu langamento comercial.
8.8 As empresas nao classificadas como produtoras brasileiras independentes poderdo deter
direitos patrimoniais sobre as obras em propor¢do maxima correspondente a sua participacdo no
valor total do investimento reunido para a produgéo do jogo eletrénico.

9. Itens Financiaveis

9.1 Sao considerados itens financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas a produgao
do jogo, englobando pessoal préprio (com vinculo trabalhista de acordo com as regras da
Consolidagéo das Leis do Trabalho - CLT) alocado a produgédo da obra, incluindo respectivas
obrigagdes patronais; servicos de terceiros, pessoas fisicas ou juridicas, necessarios a execugao do
projeto; diarias e passagens, exclusivamente para a equipe executora do projeto; locagdo de
equipamentos e material permanente, pelo periodo de tempo necessario a execugao do projeto;
licenga de softwares, pelo periodo de tempo necessario a execugédo do projeto; licenciamento de
direitos de uso de propriedade intelectual brasileira; taxas de registro de software e marca; despesas
administrativas e a remuneragao dos servigos de gerenciamento e execugao do projeto.

9.2 As despesas com licenciamento de direitos de uso de propriedade intelectual brasileira
poderao ser financiadas com recursos desta Chamada Publica até o limite de 5% (cinco por cento)
do total de itens financiaveis, sem incluir para o calculo o valor do gerenciamento e promogéo. A
proponente podera adquirir licengas nacionais ou estrangeiras por valores superiores ao disposto,
desde que os recursos sejam privados, respeitadas as questbes afetas ao poder dirigente sobre o
jogo eletrénico.
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9.3 A despesa de gerenciamento de projeto ficara limitada a um valor equivalente a 10% (dez por
cento) do total de itens financiaveis, sem incluir para o calculo o valor do proprio gerenciamento e
promogao.

9.4 Serao aceitos como itens financiaveis despesas de promocao do jogo eletrdnico, tais como
assessoria de imprensa, agdes na internet, eventos de divulgacgéo, producao de cartazes, montagem
de cenas da obra para divulgacao (trailer), desde que tais despesas n&o ultrapassem 5% (cinco por
cento) do total de itens financiaveis, sem incluir para o calculo o valor do proprio gerenciamento.

10. Itens Nao-Financiaveis
10.1 Sao considerados itens nao financiaveis pelo FSA:
a) Despesas de distribuicdo, comercializagao, divulgacao e promogao, observada a excegao
disposta no item 4 do edital;
b) Despesas gerais de custeio da empresa proponente;
c) Aquisicao de licencas sobre marcas e conteudo protegido por direito autoral estrangeiro;
d) Aquisicao de equipamentos e material permanente;
e) Aquisicao de licenca permanente de utilizacdo de software;
f) Despesas vedadas na Instrucido Normativa n°® 124/2015.

11.Vedacgoes
11.1  E vedada a participagcdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus socios, gerentes e administradores:
a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cénjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos 6rgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cbnjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissao de Selegao, respectivos cénjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
11.2 E vedada a alteracdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacéo, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
processos de reorganizagao empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro e sejam
preservadas as disposicdes desta Chamada Publica.
11.3  E vedada a inscrigdo de projetos que estejam concorrendo ou que ja tenham sido contratados
em outras Chamadas Publicas do FSA destinadas a producao de jogos eletrbnicos.
11.4 E vedada a produgéo de jogos que contenham propaganda religiosa ou politica, contetido
pornografico, ou que sejam caracterizados como jogos sérios ou jogos publicitarios.

12. Condigoes para a Contratagao

12.1 A proponente devera realizar, no prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data do
desembolso integral dos recursos da contrapartida de responsabilidade do érgdo ou entidade local,
os procedimentos previstos no Regulamento para Contratagao de Projetos (disponivel no enderego
eletrénico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte integrante desta chamada
publica, sob pena de arquivamento da proposta.
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13. Responsabilidade da Empresa Contratada

13.1 Para cada projeto selecionado sera assinado contrato de investimento entre a empresa
proponente e o agente financeiro, tendo como objeto o investimento para a producéo do jogo e a
correspondente participacao do FSA nas receitas.

13.2 A proponente participara do contrato de investimento na condi¢gdo de responsavel pela
execucao operacional, gerencial e financeira do projeto e pelas obrigacdes relativas ao repasse ao
FSA das receitas decorrentes da exploracdo comercial da obra.

13.3 A empresa proponente, no que lhe couber, devera preservar, nos contratos e acordos com
terceiros, a participacdao do FSA na Receita Liquida do Produtor (RLP) auferida na exploracao
comercial do jogo.

13.4 Para fins de cumprimento da previsdo normativa relativa a logomarca, deverdo ser
observadas as disposi¢des previstas no Manual de Identidade Visual do agente financeiro e na
Instrucdo Normativa ANCINE n°® 130/2016 e suas alteragdes.

14. Licenciamento do Jogo Eletrénico
14.1  As licengas de comercializagao para lojas do jogo eletrénico produzido com recursos deste
edital deverao observar um periodo de vigéncia, caso haja, limitado a 24 (vinte e quatro) meses. 14.2
As licengas de distribuicdo para distribuidoras do jogo eletrénico produzido com recursos
deste edital deverdo estar em consonancia com as seguintes condicoes:
a) O langamento comercial do jogo devera ocorrer em até 12 (doze) meses, a contar da
concluséao da obra;
b) A propriedade intelectual da marca e de softwares derivados da producao do jogo devera
permanecer com a(s) produtora(s) brasileira(s) independente(s).
14.3 Os contratos com lojas ou distribuidoras poderao prever o investimento destas em acgdes de
comercializagao vinculadas a alienag¢ao de receitas e retorno ao investidor de forma mais vantajosa
em relacéo aos detentores de direitos patrimoniais, desde que:
a) Os valores investidos com retorno mais vantajoso nao tenham direitos patrimoniais por
contrapartida;
b) O retorno mais vantajoso seja limitado ao montante investido, sem atualizagdo monetaria;
c¢) O investimento nao represente geragao de divida para a produtora;
d) Seja preservado o retorno financeiro do FSA,;
e) Nao representem dedugdes superiores a 95% (noventa e cinco por cento) da Receita
Liquida de Distribuigdo — RLD.
14.4 Entende-se por Receita Bruta de Distribuigdo (RBD) o valor total das receitas obtidas por
meio da exploragdo comercial do jogo eletrdnico, incluindo valores de comercializagao de versdes
nao finalizadas do jogo (Beta ou anteriores), em qualquer plataforma ou territério, subtraidos os
valores retidos pelas lojas e os tributos incidentes.
14.5 Entende-se por Receita Liquida de Distribuigcdo (RLD) o valor da Receita Bruta de Distribui¢cao
(RBD), deduzidos os valores correspondentes as comissdes de distribuicdo e/ou venda e/ou
licenciamento.
14.6 Nos contratos de licenciamento ou em quaisquer ajustes afetos aos jogos eletronicos objetos
deste edital, ficam vedadas clausulas que impliquem direito a ultima recusa.

15. Protecao e Licenciamento de Obras e Elementos Derivados

15.1 A propriedade das marcas, imagens e elementos devera permanecer com os detentores dos
direitos patrimoniais do jogo eletrénico.
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15.2 O licenciamento para terceiros de direitos sobre marcas, imagens e elementos dos jogos
eletrénicos financiados com recursos deste edital é autorizada, desde que nao implique na cessao
de direito de propriedade intelectual, além de observar as seguintes caracteristicas gerais:

a) Ser estabelecido por meio de documento formal escrito, sendo que na hipétese de contrato

com agente estrangeiro sera admitido o contrato bilingue ou sua tradugdo juramentada para

o vernaculo;

b)Ser celebrado em carater oneroso sob condigdes que nao caracterizem prego vil;

c) Estabelecer com clareza o segmento de mercado e a abrangéncia territorial da licenga;

d) Estabelecer as condicoes de exclusividade, se for o caso; ]

e) Definir com precisdo os limites e prazos de duragdo, bem como as condigdes para sua

renovacgao.
15.3 A licenga para terceiros de direitos de propriedade intelectual sobre marcas, imagens e
elementos devera observar as regras de retorno financeiro estabelecidas no item no edital e,
subsidiariamente, pelo Regulamento Geral do PRODAV.
15.4 A licenga para terceiros de direitos de propriedade intelectual sobre marcas, imagens e
elementos nao podera constituir obstaculo ou poder de veto sobre a producéao futura pelo licenciante
de jogos eletrbnicos e outras obras derivadas, sendo vedadas também clausulas que impliquem
direito a ultima recusa.
15.5 Na hipétese de langamento comercial de expansdes, complementagdes ou obras derivadas
do jogo eletrébnico produzido com recursos do FSA, devera haver comunicacdo de tal fato no
momento do envio do Relatério de Comercializagdo posterior ao referido langcamento, e serem
observadas as regras de retorno financeiro estabelecidas no edital e, subsidiariamente, pelo
Regulamento Geral do PRODAV, ressalvadas as atualizagdes que n&o impliquem receitas
financeiras.
15.6 Na hipotese de comercializacido ou autorizagao para utilizacido de software produzido no
desenvolvimento de jogo eletrénico, a exemplo de MOTORES, para fruigao privada ou produgéo de
outras obras, deverédo ser observadas as regras de retorno financeiro estabelecidas no edital e,
subsidiariamente, pelo Regulamento Geral do PRODAV.
15.7 Submete-se a livre pactuacao da contratante:

a) Quaisquer direitos sobre o jogo eletrdnico, assim como sobre suas marcas, imagens e

elementos derivados, 15 (quinze) anos apds o seu langamento comercial;

b) Os valores das licengas de uso do jogo eletrénico para o consumidor final;

c¢) Os valores da comercializagdo de itens/acessorios e outros elementos que caracterizem

transacdes dentro do aplicativo e receitas para o jogo eletrénico;

d) Os valores das licengas de uso para o consumidor final de expansdes, complementagdes

ou obras derivadas do jogo eletrénico produzido com recursos do FSA,;

e) Os valores das licengas para criacado de obras derivadas do jogo eletrdnico;

f) Os valores de licenciamento de software, MOTOR, cddigo-fonte ou demais direitos de

propriedade intelectual.
15.8 As excegdes submetidas a livre pactuagédo ndo elidem as obrigagbes da contratante quanto
a preservagdao da condigdo do jogo produzido com recursos do FSA como obra brasileira
independente até 15 (quinze) anos apos o seu langamento comercial.

16. Da Execucgao do Projeto

16.1 O desembolso dos recursos em conta corrente do projeto sera realizado em parcela Unica,
apos atendimento das condigbes gerais para o desembolso.

16.2 O desembolso dos recursos estara condicionado a comprovagao de:
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a) Captagéo de, no minimo, 50% (cinquenta por cento) do orcamento de producdo de
responsabilidade da parte brasileira, incluido o valor do investimento do FSA, conforme os
termos e documentos relacionados nos artigos 52, 53 e 54 da Instru¢ao Normativa ANCINE
n°® 125/2015.;
b) Contrato de distribuicdo com distribuidora ou declaracao de distribui¢cao prépria.
16.3 No caso de distribuicao propria pela empresa produtora, conforme declaracao de distribuicao
propria, ou por empresa do mesmo Grupo Econémico, ndo sera permitido o estabelecimento de
comisséao de distribuicdo para tais empresas.
16.4 A comprovacgao das condicbes para desembolso devera ocorrer no prazo maximo de 12
(doze) meses, contados da data de assinatura do contrato, sob pena de ficar o agente financeiro
desobrigado do investimento na obra e do repasse de quaisquer valores a produtora. 16.50
Acompanhamento da execugéo do projeto seguira o disposto no contrato de investimento.

17. Prazo de Conclusao

17.1 O prazo de conclusao sera de 24 (vinte e quatro) meses, contados a partir da data do
desembolso dos recursos do investimento do FSA, cujas condicdes estao estabelecidas no contrato
de investimento.

18. Retorno do Investimento

18.1 O FSA tera direito a participagédo nas receitas decorrentes da exploragdo comercial do jogo
eletrénico, seus elementos e obras derivadas, no periodo compreendido entre a data de inscricdo do
projeto na Chamada Publica e até 7 (sete) anos apos a data de langamento do jogo, entendida como
a data da primeira disponibilizagdo comercial do jogo concluido, sem considerar o acesso dos
consumidores a versoes beta, alfa e anteriores.

18.2 O retorno dos valores investidos pelo FSA sera definido de acordo com as normas dispostas
na Segao VIl do Capitulo IV do Regulamento Geral do PRODAYV, ou outras que venham a substitui-
las, respeitadas as eventuais disposicdes transitérias.

19. Prestagao de Contas
19.1 A contratada do projeto selecionado devera apresentar o conjunto de documentos e materiais
que proporcionem a afericdo do cumprimento de objeto do projeto e a correta e regular aplicacéo
dos recursos.
19.2 O periodo para admissao de documentos fiscais que comprovem despesas relativas aos itens
financiaveis pelo FSA sera compreendido entre as seguintes datas:
a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentagéo, realizada pela ANCINE
apos a devida da comunicacgao pelo ente da publicagao oficial da sele¢ao do projeto;
b) Data final: data prevista para entrega da prestagéo de contas do projeto.
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ANEXO 06

CATEGORIA 06: COMERCIALIZAGAO DE LONGAS-METRAGENS

1) Documentos para inscrigdo — PROJETO TECNICO:
a) SINOPSE (resumo da obra) - (maximo 1 pagina);

b) PUBLICO-ALVO (referéncias etérias, culturais e socioecondmicas dos possiveis espectadores da
obra) - (maximo 1 pagina);

c) PLANO DE DISTRIBUICAO - prevendo a exibicdo, de cada filme, em no minimo 10 (dez) salas
simultaneamente ou em 120 sessdes, em ao menos uma semana cinematografica da respectiva
exibicdo comercial, no circuito de salas de cinema do Brasil. (hdo ha limite de paginas);

d) LINK E SENHA DE ACESSO PARA VISUALIZAGCAO DO FILME;

e) CURRICULO DO DIRETOR (maximo 5 paginas);

f) CURRICULO DA PRODUTORA PROPONENTE (maximo 5 paginas);
g) PLANILHA ORCAMENTARIA DO PROJETO DE DISTRIBUICAO;

h) CONTRATO DE DISTRIBUICAO.

2) Parametros Obrigatorios para contratagao de projetos a serem realizados com recursos
do FSA, via edital de comercializagao.

1. Objeto Financiavel

1.1.  Projetos de comercializagado de obras cinematograficas brasileiras de producao independente
de longa-metragem de ficgdo, documentario ou animagdo com destinagao inicial ao mercado de
salas de exibicéo.

2. Definigoes

2.1. Projeto de comercializagao: planejamento de agbes que tem o objetivo de promover
estratégias de divulgagéo e distribuicdo de copias de obras cinematograficas de longa-metragem
para exploracdo comercial em salas de exibi¢ao.

2.2.  Grupo Econémico: Considera-se Grupo Econémico a associagdo de empresas unidas por
relagdes societarias de controle ou coligagao, nos termos do Art. 243 da Lei n°® 6.404/1976, ou ligadas
por sécio comum com posi¢ao preponderante nas deliberagdes sociais de ambas as empresas, ou,
ainda, vinculadas por relagbes contratuais que impliquem acordo de estratégia comercial com
finalidade e prazos indeterminados.

3. Limites de Investimento
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3.1. Duas modalidades, de acordo com tamanho e simultaneidade do langamento: O 6rgao ou
entidade devera fixar valores de investimento de até R$ 200.000,00 para langamentos de obras para
exibicdo em no minimo 10 (dez) salas comerciais de cinema, simultaneamente, ou no minimo em
120 (cento e vinte) sessdes, em ao menos uma semana cinematografica da respectiva exibicdo
comercial; O érgdo ou entidade devera fixar valores de investimento de até R$ 100.000,00 para
lancamentos de obras para exibicdo em no minimo 10 (dez) salas comerciais de cinema, nao sendo
obrigatdria a simultaneidade, ou em ao menos 140 (cento e quarenta) sessbes ao longo do periodo
de exibicdo comercial.

4. Proponentes
4.1. Empresas que estejam com registro regular e classificadas como brasileiras independentes
na ANCINE, nos termos da Instrugdo Normativa n° 91, pertencentes ou n&do a grupos econdémicos, e
que estejam registradas na ANCINE com o seguinte cédigo no CNAE (Cadastro Nacional de
Atividade Econdémicas), como atividade principal ou secundaria:

a) 5913-8/00 — distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televisao.
4.2. E permitido o regime de codistribuicdo da obra audiovisual entre empresas distribuidoras
brasileiras e independentes, em qualquer modalidade, desde que a empresa codistribuidora também
atenda a condig¢ao acima.
4.3. No caso de coprodugdes entre produtoras brasileiras independentes, o dominio de direitos
patrimoniais majoritarios sobre a obra audiovisual, dentro do condominio dos produtores brasileiros
independentes, devera ser detido pela proponente.

5. Condigbes para Investimento

5.1. As propostas apresentadas por produtoras poderdo vir acompanhadas de contratos com
empresas distribuidoras, sendo esta responsavel pela execug¢ao operacional, gerencial e financeira
do projeto de comercializagao, figurando como interveniente do contrato de investimento a ser
celebrado com o FSA.

5.2. Caso a proponente seja uma empresa distribuidora, esta devera apresentar, no ato de
inscricdo do projeto, o contrato de distribuigdo da obra cinematografica celebrado com a empresa
produtora detentora dos direitos patrimoniais majoritarios da obra, no qual a distribuidora devera
deter obrigatoriamente os direitos de distribuicdo no mercado de salas de exibicdo no territério
brasileiro, e, facultativamente, em outros segmentos e territorios. 5.3. O contrato de distribuicao
da obra cinematografica devera conter a discriminagao expressa dos segmentos de mercado, dos
territérios licenciados a distribuidora e o prazo de licenciamento, bem como a sua remuneracgao e de
eventuais associados.

5.4. No caso de projetos distribuidos em regime de codistribuicdo, o contrato de codistribuigdo
deve estabelecer a distribuidora contratada ou interveniente do contrato de investimento com o FSA
a responsabilidade pelo repasse das receitas comerciais dos segmentos de mercado explorados
pelas distribuidoras.

5.5. No caso de codistribuicdo entre a distribuidora brasileira independente e distribuidora
brasileira ndo independente ou distribuidora estrangeira, a distribuidora brasileira independente
devera ter participagdo majoritaria na afericdo da Comissdo de Distribuicdo. A codistribuidora
brasileira nao independente ou estrangeira podera ter direito a participacdo na RBD (Receita Bruta
de Distribuicao) somente se tiver investido nas despesas de comercializagao (“‘P&A”).

5.6. No caso de ndo apresentacdo de uma empresa distribuidora como interveniente, o projeto de
comercializagdo podera ser realizado pela propria empresa produtora, quando esta também exercer
a atividade de distribuidora, condicdo que devera ser comprovada pelo registro da empresa na
ANCINE com o seguinte cddigo na CNAE (Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas):
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5913-8/00 — distribuicdo cinematografica.
5.7. No caso de distribuicdo prdpria devera ser encaminhada declaragdo, na qual conste a
discriminagao expressa dos segmentos de mercado por ela explorados (incluindo, necessariamente,
o mercado de salas de exibicdo). Quando da celebragcao do contrato de investimento do FSA, a
empresa assumira também as obrigagbes que caberiam a distribuidora.
5.8. O projeto de comercializagido apresentado nesta Chamada Publica devera ser relativo a obra
audiovisual concluida ou em finalizacdo, desde que finalizada até o inicio do processo de
contratagdo.
5.9. Entende-se como concluida a obra audiovisual que tenha emitido o Certificado de Produto
Brasileiro (CPB) pela ANCINE.
5.10. E obrigatéria a aplicagdo integral do valor referente aos recursos do FSA em itens
financiaveis.
5.11. O valor do investimento na comercializacdo da obra audiovisual ndo podera corresponder a
direitos patrimoniais sobre a mesma.

6. Itens Financiaveis

6.1. Sao considerados ltens Financiaveis pelo FSA o conjunto das despesas relativas a
comercializagdo da obra, nos termos do Regulamento Geral do PRODAV e das Instrucées
Normativas nos 124 e 125, excluidas as despesas de agenciamento, colocagido, coordenagao e
aquelas relacionadas como ndo financiaveis no Regulamento Geral do PRODAV.

7. Vedagoes
7.1. E vedada a participagdo de projetos cujo proponente no contrato de investimento possua
entre os seus socios, gerentes e administradores:
a) servidores ou ocupantes de cargo em comissdo da ANCINE, ou respectivo cénjuge ou
companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
b) funcionarios do agente financeiro, ou respectivo cdnjuge ou companheiro ou parentes em
linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau;
c) servidores ou ocupantes de cargo em comissao dos érgaos do entidade local responsavel
pelo edital, ou respectivo cénjuge ou companheiro ou parentes em linha reta, colateral ou por
afinidade até o 2° grau;
d) membros da Comissao de Selegao, respectivos cénjuges ou companheiros ou parentes
em linha reta, colateral ou por afinidade até o 2° grau.
7.2. E vedada a alteracdo da empresa proponente, salvo nos casos de cisdo, fusdo ou
incorporacao, quando podera ser admitida a troca desta pela nova empresa resultante de um desses
processos de reorganizacdo empresarial, desde que haja anuéncia do agente financeiro a alteracao
subjetiva e sejam observados os limites de propostas e financeiros previstos nesta chamada publica,
bem como sejam preservadas as condi¢des para o contrato de investimento.
7.3. E expressamente vedado o sublicenciamento da obra no mercado de sala de exibigdo no
territorio brasileiro.
7.4. E vedada a selecdo de projetos que ja tenham sido contratados em outras linhas do FSA
destinadas a comercializacao.

8. Projetos aprovados na ANCINE

8.1.  No caso de o projeto apresentado ja ter sido aprovado na ANCINE para captagao de recursos
incentivados, a inscricdo no edital local devera ser realizada obrigatoriamente pela empresa
responsavel pelo projeto na ANCINE ou por distribuidora com contrato celebrado com a empresa
responsavel.
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8.2. No caso de o projeto apresentado ja ter sido contratado pelo FSA em chamadas de producgao,
a produtora e a distribuidora deverdo ser as mesmas contratadas anteriormente pelo FSA.

9. Condigoes para a Contratacao
9.1. A proponente devera realizar, no prazo de 120 (cento e vinte) dias, contados a partir da data
do desembolso integral dos recursos da contrapartida de responsabilidade do 6rgao ou entidade
local:
a) os procedimentos previstos no Regulamento para Contratagao de Projetos (disponivel no
endereco eletrdnico do agente financeiro www.brde.com.br/fsa), o qual faz parte integrante
desta chamada publica, sob pena de arquivamento da proposta;
b) Emitir o Certificado de Produto Brasileiro (CPB), caso ja ndo tenha sido anteriormente, e o
Certificado de Registro de Titulo — CRT para o segmento de mercado de salas de cinema.

10. Responsabilidades das empresas distribuidora e produtora

10.1. A empresa distribuidora participara do contrato de investimento na condicdo de responsavel
pela execucgao operacional, gerencial e financeira do projeto de comercializacéo e pelo langamento
comercial da obra em todos os casos, ressalvada a hipétese de distribuigdo pela propria produtora,
quando a produtora assumira as responsabilidades.

10.2. A distribuidora sera também responsavel pelo fornecimento de informacgbes relativas aos
resultados comerciais da obra e pelo repasse ao FSA das receitas decorrentes da exploracéo
comercial da obra por ela geridas.

10.3. Adistribuidora e a produtora sdo solidariamente responsaveis pelo repasse e pagamento dos
valores geridos pela distribuidora e devidos ao agente financeiro a titulo de retorno do investimento.
10.4. As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar as normas do FSA para a
contratagdo dos investimentos, bem como as regras relativas aos direitos sobre os conteldos
produzidos ou distribuidos, conforme normas dispostas nas Secodes |, Il e lll do Capitulo VI do
Regulamento Geral do PRODAYV ou outro que venha a substitui-lo, além das regras sobre retorno
financeiro dispostas no mesmo regulamento.

10.5. As empresas responsaveis pelos projetos deverdo observar ainda as disposi¢gdes sobre
acompanhamento de projetos e prestacdo de contas, dispostas nas minutas de contratos de
investimento do FSA, bem como nas Instru¢gdes Normativas ANCINE nos 124/2015 e 125/2015 ou
outras que venham a substitui-las.

10.6. Para fins de cumprimento da previsdo normativa relativa a logomarca, deverdo ser
observadas as disposi¢cbes previstas no Manual de Identidade Visual do agente financeiro e na
Instrucdo Normativa ANCINE n°® 130/2016 e suas alteragdes.

11. Da Execucgao do Projeto

11.1. O desembolso ocorrera em parcela Unica apds a publicagdo do extrato do contrato de
investimento no Diario Oficial da Unido.

11.2. O Acompanhamento da execugéo do projeto seguira o disposto no contrato de investimento
e subsidiariamente o disposto nas Instru¢des Normativas n°® 124 e 125, ou outras normas que
venham a substitui-las.

12. Prazo de Conclusao

12.1. O prazo para Primeira Exibicdo Comercial da obra audiovisual sera de 12 (doze) meses,
contado da data de desembolso dos recursos investidos pelo FSA, ou da data de emissao do CPB,
quando houver contrato(s) anteriormente firmado(s) para a produgéo da obra com recursos do FSA.
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13. Retorno do Investimento

13.1. O FSA fara jus a participacao sobre a Receita Liquida de Distribuicdo (RLD) de acordo com
as normas dispostas na Secao VIl do Regulamento Geral do PRODAYV e sobre a RBD (Receita Bruta
de Distribuigdo) na proporcao de 2% (dois por cento) pelo periodo de 7 (sete) anos apds a data de
primeira exibicdo comercial no segmento de salas de exibigao.

13.2. Deve ser observado o limite de 25% de participagéo total sobre as receitas de distribuigéao,
somados todos os agentes que a ela fazem jus, ndo incluida a participagado do FSA na Receita Bruta
de Distribuicéo.

14. Prestacgao de Contas
14.1. A empresa responsavel pela execugcdo operacional, gerencial e financeira do projeto
selecionado devera apresentar ao agente financeiro a Prestagdo de Contas, entendida como o
conjunto de documentos e materiais comprobatérios que proporciona a afericdo do cumprimento do
objeto e finalidade do projeto e da regular utilizagao dos recursos publicos federais disponibilizados.
14.2. A Prestacdo de Contas sera analisada pela ANCINE conforme as normas estabelecidas no
contrato de investimento, aplicando-se subsidiariamente as normas e procedimentos expedidos pela
ANCINE, em especial a Instrugdo Normativa n° 124 e o Manual de Prestagédo de Contas da ANCINE,
no que couber.
14.3. Apenas serao admitidos documentos fiscais que comprovem despesas com recursos do FSA
realizadas no seguinte periodo, excluindo-se da contagem o dia do comego e incluindo-se o do
vencimento:

a) Data inicial: data da abertura da conta corrente de movimentacao, realizada pela ANCINE
apos a devida da comunicacgao pelo ente da publicagao oficial da seleg¢do do projeto;

b) Data final: data prevista para entrega da prestacéo de contas do projeto.
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