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RESUMO

A POETICA DO PRETO

Lais Carvalho Knop de Almeida

Orientadora: Dra. Ménica de Queiroz Fernandes Araujo Neder

Resumo do Projeto de Conclusdo para Graduagdo a ser submetida a
Comissao Examinadora do Curso de Bacharelado em Moda, do Instituto de Artes e
Design, da Universidade Federal de Juiz de Fora, como parte dos requisitos

necessarios a obtengao do grau de Bacharel em Moda

Este projeto tem como objetivo desenvolver uma colegcdo com 15 looks
femininos, produzidos a partir do estudo e pesquisa das técnicas e pensamentos do
estilista japonés Yohji Yamamoto, que tem na cor preta uma das marcas de sua
expressao. Desta forma, esta pratica foi fundamentada pelos aspectos simbdlicos e
histéricos da cor em questdo, assim como pelo processo criativo do estilista que
enfatiza a experimentacdo do tecido na construcdo da roupa. O resultado foi
inspirado em ambientes urbanos e geométricos, que determinaram o partido adotado
na criagao e desenvolvimento da proposta de produto.

Palavras- chave: preto, poética, Yohji Yamamoto.

Juiz de Fora
2014
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1.  INTRODUGAO

O preto ja esteve, ao longo de sua histéria, associado a diversos
significados, conotagbes e simbolos positivos e, sobretudo, negativos. O principal
deles — e o de maior repercussao ao longo do tempo — é a morte e o luto. Com
relagdo a igreja, inicialmente, a cor era sinbnimo de pecado; a ponto de ser
considerada a cor do Diabo e associada a praticas de feiticaria. Posteriormente, foi
defendida pelos protestantes e aderida por monges, em um contraste de luxo e
humildade. Foi incorporada, também, como vestimenta por pessoas respeitaveis
(autoridades publicas, por exemplo) e, mais tarde, se tornou distintivo social ao ser
adotada por principes. Foi considerada uma “ndo-cor”, representou a juventude
como simbolo da rebeldia, dentre outras conota¢des. Faz parte do guarda-roupa
masculino desde o século XlllI e foi incorporada pelas mulheres como roupa nao
representativa do luto, séculos mais tarde. No século XX, foi eternizada pelo
“pretinho basico” da Chanel e desde entdo n&o saiu da cartela de cores da moda.

O preto foi escolhido como tema dessa pesquisa por um interesse em
aprofundar os conhecimentos a respeito dessa cor. A proposta inicial era investigar o
seu uso e aspectos simbdlicos durante o século XX. Por se tratar de um tema de
grande abrangéncia, entretanto, ela se limitou a investigar o preto enquanto cor e a
estudar Yohji Yamamoto, o “poeta do preto”.

Inicialmente, foi realizada uma pesquisa da estrutura fisica da cor e da
importancia dos aspectos simbdlicos para sua compreensdo. Para isso, o preto foi
analisado como fendmeno fisico, psicoldgico, cultural, social e simbdlico, desde o
inicio dos tempos até os dias atuais.

Em seguida, foi selecionado o estilista que tem o preto como importante
caracteristica de suas criagdes, Yohji Yamamoto. Foi realizado para tanto um
levantamento da sua trajetéria e peculiaridades, para a compreensao do seu perfil,
assim como seu processo criativo.

O resultado pratico dessa pesquisa € uma colecao cujo aspecto principal
€ o preto. O processo criativo foi norteado por técnicas exercidas pelo Yamamoto.
Por isso, o ponto de partida foi o tecido, que orientou quais pecas seriam

confeccionadas. O tema escolhido foi o urbano e as préprias influéncias do entorno:
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a cidade de Juiz de Fora, MG. Dela foram extraidas as formas e cores interpretadas
por fotografias em preto e branco, para marcar o uso do preto e de nuances de
branco e cinza. Como pratica criativa, foi utilizado o instrumento “matriz conceitual”,
que definiu dentre as possibilidades de formas, cores e texturas possiveis, as que
mais se adequavam ao projeto.

Como orientagdo mercadologica, foram definidos o0s possiveis
consumidores e as marcas que atualmente atendem a essas pessoas, a fim de
pesquisar se esta proposta tem similaridades com criagdes contemporaneas. Por

fim, foi apresentada a colegdo em forma de croquis e as imagens dos prototipos.
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2. JUSTIFICATIVA E DESENVOLVIMENTO

Este projeto localiza o preto no estudo das cores e, principalmente, os
aspectos simbolicos e sociais desta cor, em breve historico. O desenvolvimento da
colecdo proposta segue os passos metodolégicos do processo criativo de

Yamamoto, o poeta do preto.

2.1 As cores

E preciso analisar alguns fatores para que seja possivel a compreenséao
das cores e, mais especificamente, do preto, haja vista que esse é o tema da
pesquisa.

Inicialmente, ha a necessidade de compreender a estrutura das cores e a
origem do preto, especialmente. Portanto, sera analisada a sua parte fisica. Em
seguida, sera abordada a importancia dos aspectos -culturais, perceptivos e
simbdlicos para a formacdo do que atualmente compreende-se como as
caracteristicas das cores.

Posteriormente, serdo mencionados os atributos do preto ao longo da

histdria, ou seja, como eles foram formados e as qualidades dessa cor atualmente.

2.1.1 Estrutura das cores

Para que acontega a formagao das cores € necessario que haja fonte de
luz, objeto e observador. A luz é um fendmeno fisico, uma sequéncia de ondas
eletromagnéticas pelas quais vemos as cores. Alguns dos raios luminosos s&o
absorvidos, ao passo que um ¢é refletido, ou seja, esse raio refletido € a cor

percebida em determinado objeto.
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As cores consideradas primarias sdo aquelas das quais se originam as
demais cores. Quando se trata de fontes luminosas, mistura aditiva, as primarias
sao: vermelho (R), verde (G) e azul (B), que formam o sistema RGB (figura 1).
Quando diz respeito a pigmento, mistura subtrativa, elas s&o: ciano (C), um azul
esverdeado; magenta (M), cor rosada; e, amarelo (Y), que formam o sistema CMY
(figura 2). Existe ainda a composi¢do usada em pintura artistica, o sistema RYB

(figura 3) formado pelas cores: vermelho (R), amarelo (Y) e azul (B).

Fig. 1: Cores primarias do sistema RGB

Fig. 3: Cores primarias do sistema RYB

Fig. 2: Cores primarias do sistema CMY

As cores primarias variam de acordo com a fonte, porque “quando vemos
as cores de uma pintura, [por exemplo,] ndo estamos olhando para a luz emitida
nesses comprimentos de onda, mas para uma luz refletida por uma superficie”'.
Nesse caso, acontece uma mistura de luz refletida, ja que o ciano absorve o
vermelho, o magenta absorve o verde e o amarelo absorve o azul, suas cores
complementares ou opostas no circulo cromatico, de acordo com as definicdes de
Albers e Munsell, tedricos da cor.

A soma das trés cores primarias de fontes luminosas, denominada
mistura aditiva, obtém como resultado o branco. Em contrapartida, o resultado da

superposic¢ao das trés cores primarias em pigmento, na mistura subtrativa, é o preto.

' FRASER; BANKS, 2011, p.32.
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Fig. 4: Mistura aditiva Fig. 5: Mistura subtrativa
Fonte: http://www.acorsimplificada.com.br Fonte: http://www.acorsimplificada.com.br

A cor tem como fungdo tornar visiveis as coisas, e suas principais
caracteristicas sdo: tonalidade, luminosidade e croma. A tonalidade é a cor em si,
como a conhecemos: vermelho, azul, amarelo; o croma esta relacionado a pureza ou
saturacdo, € o quanto mais perto do cinza ou mais vibrante € uma cor; e, a
luminosidade € se a cor € mais clara ou escura, se esta mais proxima do branco ou
do preto, sendo que entre essas duas cores existem nove tons de cinza, como

afirma Munsell.

2.1.2 Aspectos simbodlicos e perceptivos da cor

As cores nao sao fendbmenos puramente fisicos. Elas transmitem
significagdes e emocgdes, funcionam como teclas que realizam conexbes com os
sentidos. Além disso, “os atributos fisicos da cor nos lugares [e nos objetos] estao

ligados, também, a aspectos sociais e culturais™

. E, as percepcgdes das cores estao
ligadas a compreens&o dos simbolismos que elas carregam.
Kandinsky> aponta a cor sob duas perspectivas: o fisico e o emocional.

‘Do ponto de vista estritamente fisico, o olho sente a cor. Experimenta suas

2 ARAUJO, 2006, p.122.
* KANDINSKY, 1996.



14

"4 Mas, de acordo com o espirito sobre o

propriedades, € fascinado por sua beleza
qual ela exerce, gera uma emogao que provoca a alma.

A significagdo dada as cores tem uma ressonancia interior, uma reagao
psiquica que ajuda a construir o seu entendimento. A cor nao depende apenas de
um estimulo externo, ela também é originada através do poder da imaginagdo em
nosso mundo interior, a psique. A cor € uma sensacdo ou sentimento que esta
associada ao paladar, ao cheiro, ao som e a outros sentidos.

Segundo Queiroz®, seis fatores influenciam a experiéncia da cor: reagées
biolégicas; inconsciente coletivo; simbolismos conscientes e associagdes; influéncias
culturais; influéncia de tendéncias, moda e estilos; e, relagado pessoal — os gostos ou
aversOes de cada pessoa.

A linguagem das cores conhecidas na atualidade sofreu modificagbes ao
longo do tempo, permanecendo alguns aspectos e modificando outros, de acordo
com a cultura de cada povo. Ela funciona como uma lingua universal, independente
da localizagao geografica.

Entretanto, Kandinsky® declara que as caracteristicas e sentimentos
relacionados as cores sdo extremamente simples em relagdo as vibragdes que elas
realmente despertam na alma; sdo apenas “alusdes as cores”, que variam de acordo

com a cultura e a época.

* KANDINSKY, 1996, p. 65.
® QUEIROZ, 2013.
¢ KANDINSKY, 1996.



15

2.2 O preto

E possivel afirmar que o preto surgiu antes mesmo da vida na terra que,
de acordo com a Biblia’, era formada por trevas. Essa cor é associada ao vazio e ao
mortifero, pois nela nao existia a vida, fato que somente a luz tornou possivel. Ao
mesmo tempo, em sociedades antigas e medievais, o preto relacionava-se a
fertilidade, pois era a cor dos artesaos produtores. Na China, o preto € o simbolo do
inverno. Para os arabes, significa dor, desespero, escuriddo e perseverancga.
Entretanto, Pastoureau® acredita que existe um conceito associado ao preto que é
comum a grande parte das sociedades: a noite.

Na Pré-Histéria e na Antiguidade existia uma extensa escala de
tonalidades de preto, visto que as pessoas conseguiam diferenciar a obscuridade,
obtendo assim, mais tons. Na época romana também existiam varios “pretos”. No
latim, inclusive, havia mais de um termo para denominar o preto. Isso € explicado
pelo fato de que “para nomear a cor, 0 parametro de luminosidade era mais
importante que o da coloracdo™.

O preto € a cor da morte. Tanto os objetos quando as vestimentas
associadas a ela sédo pretas. O habito de usar roupas pretas em sinal de luto teve
inicio na Europa no século Il a. C. e, desde o periodo Neolitico®, os objetos
funerarios sdo muito escuros, em geral, pretos.

No Cristianismo, o preto normalmente é associado ao pecado, a aflicao e
a peniténcia. Na Liturgia era usado no periodo do Advento, ou seja, da espera pelo
Salvador, e na Quaresma, época que antecede a Pascoa cristd. Os sete pecados
mortais, no inicio do século Xlll, foram associados as cores. O preto representava a
cblera e a avareza.

O preto esteve associado ao mal e a falsidade. Portal’’

cita que o primeiro
homem e a primeira mulher do mundo, depois de cairem na tentacdo da serpente e

conhecerem o bem e o mal, sentiram vergonha por estarem nus e usaram

” Livro Sagrado dos cristaos.

® PASTOUREAU, 2011.

° Ibidem, p.27.

"% Periodo da pré-histéria europeia que data de aproximadamente 10000 a.C. a 3000 a.C.
" PORTAL, 2005.



16

vestimentas pretas. Essa cor remete a antigas tradigbes religiosas e esta
relacionada ao mal ou, ainda, usada pelo bem quando em combate com o mal.

Na Antiguidade e na alta Idade Média, o preto possuia duas conotagdes:
uma boa, relacionada a humildade, dignidade, moderagdo e autoridade; e outra
ruim, ligada a morte, trevas, peniténcia, pecado, tempos de aflicdo e ao Diabo, o
principe das trevas. Nesse mesmo periodo, a vestimenta preta foi reservada as
pessoas humildes, porque o preto nessa época ndo era um preto verdadeiro, era
desbotado e proximo do cinza ou do marrom, devido a dificuldades de tingir os
tecidos de preto. Era usado também pelos monges beneditinos da Ordem de Cluny
em sinal de humildade e peniténcia. Durante um tempo apods esse periodo, somente
os adjetivos ruins relacionados a cor permaneceram.

No final da Idade Média, o preto adquiriu certa valorizacdo e tornou-se
“uma cor respeitavel, na moda e até mesmo luxuosa”'?. Mas, até o século XIV, “os
tintureiros ndo [sabiam] produzir os pretos uniformes e brilhantes, como ja faziam ha
muito tempo com a gama dos vermelhos e, desde alguns decénios, com a gama dos

azuis”’®

. Até entdo, eles desconheciam materiais corantes que originavam o preto de
maneira eficiente. Utilizavam substancias das quais se obtém marrom, cinza ou azul
e repetiam o tingimento até que a pecga ficasse bem escura, préoxima do preto.
Posteriormente, as vestimentas pretas foram adotadas pelas autoridades
publicas, por pessoas que representavam as leis, por juristas, legistas e
magistrados, em suma, por todos que trabalhavam para o Estado. A roupa preta
tornou-se um sinal distintivo e em meados do século XIV, virou moda
definitivamente. Depois de incorporada pela burguesia no final desse século, os
principes aderiram as roupas pretas, e permaneceram usando-as até meados do
século XVII.
Fica clara a importancia adquirida pelo preto nesse momento em um

tratado das cores escrito por volta de 1430:

Se bem que a cor preta parecga triste, € de condi¢cdo elevada e
grande virtude. E por essa razdo que os mercadores e burgueses
ricos, tanto homens como mulheres, vestiram-se e adornaram-se
com esta cor [...]. A cor preta ndo é mais considerada vil nem

2 PASTOUREAU, 2011, p.76.
'3 |bidem, p.88.
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desprezada, igualando-se assim, as demais belas cores que os
tintureiros produzem em suas fornalhas e caldeirbes. Por vezes
encontramos tecidos pretos com um preco até mesmo igual ao dos
preciosos escarlates [.... E mesmo que a cor preta fosse usada
apenas para a pratica dos costumes funerarios, isso seria o
suficiente para coloca-la na posi¢cao de honra entre as cores, porque
o] Iutonos principes e das damas de posi¢ao elevada € guardado em
preto ™.

A partir do final do século XV, o preto e o branco comecaram a ser
associados; isso se deve, entre outras coisas, as imagens em preto e branco
presentes nos livros. Essas duas cores eram consideradas particulares e até como
“ndo cores”.

Porém, algumas coisas necessitavam de cor para serem representadas,
como os brasdes da heraldica’®. Foram realizadas algumas tentativas e a mais
eficiente delas foi um cédigo em que cada cor era representada por um esquema de
linhas, pontos ou auséncia deles. O preto era representado por linhas verticais e
horizontais que se cruzavam perpendicularmente. Na heraldica, o preto esta
associado a prudéncia, sabedoria e perseveranca nas adversidades e tristezas. Nao
era a cor mais frequente nem a mais rara nos brasdes, também nao era significativa
em termos simbdlicos, o que contribuiu para que as conotag¢des relacionadas ao
Diabo fossem atenuadas. Nos romances de cavalaria estava associada ao segredo
e ao incognito.

Outra contribuicdo foi a Reforma Protestante, que surgiu no inicio do
século XVI. Ela estabeleceu alguns cddigos que giravam em torno do preto-cinza-
branco ao passo que as cores vivas deveriam ser rejeitadas no ambito da religido,
das artes, dos ambientes e das vestimentas, dentre outros. Esse era um movimento
‘cromoclasta”, ou seja, que restringia o uso da cor, pois acreditava que a cor era

dissimulagao, luxo, artificio e ilusao.

Para a Reforma, o vestuario € sempre sinal de vergonha e pecado.
Esta ligado a Queda e uma das duas principais fungdes é lembrar ao
homem o seu declinio. Por isso o vestuario deve ser sinal de
humildade e contricdo, tornar-se sobrio, simples, discreto, adaptar-se

Y PASTOUREAU, 2011, p.98.
'S A arte de formar e descrever o brasdo de armas. Disponivel em: <
http://www.heraldica.genealogias.org/>. Acesso em: 02 jul. 2014.
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a natureza e as atividades. Todas as morais protestantes tém uma
aversdo muito profunda pelo luxo no vestuario, pela maquiagem e
pelos aderecos, pelos disfarces, pelas modas mutaveis ou
excéntricas'®.

Os protestantes usavam cores escuras, sobretudo, pretas. Isso reforcou a
moda do preto, ja estabelecida na Europa. Por um lado, existia o preto luxuoso dos
principes e, de outro, o preto humilde da Igreja. O preto foi amplamente usado pelos
homens entre os anos 1400 e a década de 1920, sofrendo um recesso somente em
meados do século XVIIl em alguns paises da Europa.

E possivel dizer que o preto é a cor do século XVII, um periodo sombrio
nao so6 em termos de vestimenta, mas no ambito social: nos espacos publicos, nas
casas e nas proprias vidas das pessoas. Esse também é um periodo de intensas
praticas de feitigaria, crenga nos demoénios e intolerancia religiosa.

Nesse mesmo periodo, Newton'’ realizou pesquisas a respeito da cor e
descobriu através do espectro que a reuniao de diferentes cores (vermelho, amarelo,
verde, azul, violeta e, posteriormente, o indigo e o laranja) formava o branco. Nesse
sistema, descrito por Pastoureau'®, o preto n3o estava presente e ficou comprovado
que ele e o0 branco nao sao cores: um € auséncia e 0 outro € presenga de luz,
respectivamente. Elas perderam a posicdo de destaque que ocupavam
anteriormente e outras cores foram consumindo o lugar do preto, fazendo com que
ele perdesse espaco na vida cotidiana, no vestuario e até mesmo nas artes.

Na Idade Média, ja havia sido levantada a questdo de que “se a cor € uma
fragdo da luz, ela participa ontologicamente do divino, porque Deus € luz. [...] Se [...]
as cores se opdem as trevas, entdo o preto, a cor das trevas, ndo &€ uma cor”'®.
Essa, entretanto, era uma suposic¢ao teoldgica, sem nenhum fundamento fisico.

O preto ficou conhecido como a cor do “nada”, daquilo que “ndo é”, a

negacao da luz, segundo Aratjo®.

' PASTOUREAU, 2011, p.128.

' Isaac Newton: cientista inglés, nascido em 1642.
'®* PASTOUREAU, 2011.

"9 Ibidem, p.58-59.

2 PORTAL, 2005 apud ARAUJO, 2006.
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Como um “nada” sem possibilidades, como um “nada” morto apds a
morte do sol, como um siléncio eterno, sem futuro, sem a esperanca
sequer de um futuro, ressoa interiormente o preto. [...] O preto é
como uma fogueira extinta, consumida, que deixou de arder, imével e
insensivel como um cadaver sobre o qual tudo resvala e que mais
nada afeta. E como o siléncio no qual o corpo entra apds a morte,
quando a vida consumiu-se até o fim?'.

No século XIX, o preto ganha destaque novamente através do
Romantismo, que tem como caracteristicas a melancolia, a tristeza e a afinidade
com a morte, portanto, essa seria a melhor cor que o representaria. Ainda nesse
século, o preto atingiu todos os niveis da vida cotidiana devido a proliferacdo de
fabricas e do carvao, que encheu as cidades ndo s6 de fumaga, fuligem e poluicéo,
mas de asfalto, e estradas de ferro. O preto melancdlico deu lugar ao preto do
progresso, favorecido pela nova paisagem urbana, mas usado somente pelos que
detinham algum poder ou saber.

Em seguida, entretanto,

[...] Foram, sobretudo, os designers, estilistas e costureiros que
asseguraram sua presenga e moda no universo social e na vida
cotidiana. [...] € um preto ao mesmo tempo soébrio e refinado,
elegante e funcional, alegre e luminoso; em suma, € um preto
moderno?®.

Em 1926, a estilista francesa Coco Chanel langou seu famoso “pretinho”,
um vestido preto que abriu precedente e se tornou uma importante peca da moda
por aliar atributos como requinte, elegancia, sensualidade, poder, modernidade e

confianga.

[Ela] promoveu o negro como a cor que podia ser explorada
puramente pela sua elegancia e capacidade de ‘cair bem’. [...] A
Vogue norte-americana comparou o modelo desses vestidos ao
automovel Ford todo preto, produzido em massa, e previu que seriam
adotados por um setor igualmente amplo do mercado®.

21 KANDINSKY, 1996, p.96.
2 PASTOUREAU, 2011, p.187.
% MENDES; HAYE, 2009, p.65-66.
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Outro icone do vestuario do século XX e um dos mais famosos “pretinhos
basicos” € o vestido de noite em cetim italiano de Givenchy que Audrey Hepburn

usou no filme Bonequinha de Luxo®* em 1961.

Fig. 6: Vestido Chanel de 1926 Fig. 7: Vestido Givenchy de 1961
Fonte: MENDES, HAYE; 2009, p.67 Fonte: http://almanaque.folha.uol.com.br/

Depois dos anos 1920, o preto deixou de usado somente pelos
consumidores de alta costura e invadiu as demais camadas sociais. Foi usado pelos
fascistas italianos, conhecidos como “camisas pretas”, pelos nazistas alemaes, foi
simbolo dos roqueiros em meados do século XX, de jovens rebeldes, grupos de

contracultura, dentre outros.

24 Do diretor Blake Edwards.
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-

Fig. 8: Marlon Brando em The Wild Onde, 1954 Fig. 9: Vivienne Westwood e Malcolm McLaren, 1976
Fonte: CARMO, 2000, p.31 Fonte: MENDES; HAYE, 2009, p.224

Na moda, atualmente, o preto se associa a status, elegancia e riqueza.
Depois de séculos de rejeigao e restrigdes, o preto adquiriu novamente no século XX
a condicéo de cor e ndo possui mais nenhuma conotagao de agressividade ou tabu.

O preto pode ser associado as seguintes caracteristicas e sentimentos:

Siléncio, morte, poder, misérias, maldade, pessimismo, tristeza,
negacéao, dor, opressdo, angustia, introspecgao, nobreza, distingao,
elegancia, masculinidade, sujeira, sombra, enterro, noite, fumaga,
morto, fim, coisas escondidas?.

Como se pode perceber por Fraser e Banks® que, ao citarem sistemas
cromaticos psicolégicos, destacam o teste ou “diagndstico cromatico” desenvolvido
por Max LUscher, que classifica o preto em dois sentidos: o positivo e o negativo.

Com base neste diagndstico, os autores afirmam que as caracteristicas de quem se

% COELHO, 2008, p.20.
% FRASER; BANKS, 2011.
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identifica com essa cor sédo o refinamento, o glamour, a seguranga e a substancia,

enquanto os pontos negativos sdo a opressao, a frieza, a ameaca e 0 peso.

2.3 O poeta do preto

2.3.1 Yohji Yamamoto

Yohji Yamamoto, cujo nome significa “ao pé da montanha”, nasceu em 3
de outubro de 1943 em Toquio, no Japado. Filho de uma costureira e de um
combatente morto na Segunda Guerra Mundial, ele estudou Direito na Universidade
de Keio, em Toéquio, para agradar a mée. Seguindo sua vocagao, formou-se na
Escola de Moda Bunka, também em Téquio. Ganhou alguns prémios, dentre eles,
uma passagem para Paris, onde residiu por alguns meses para observar e adquirir
conhecimento. Voltou para o Japao e trabalhou com sua mae em seu atelié e, em
seguida, em 1972, abriu sua marca prépria. Em 1977 apresentou sua primeira
colegdo em Toquio e em 1981 estreou em Paris, onde inaugurou uma butique com
mercadorias vindas do Japao. Em 1984 apresentou sua primeira cole¢cao masculina;
em 1996 langou sua primeira fragrancia; e, em 2001 apresentou sua primeira

colecao de alta-costura em Paris (ver figura 10).
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Fig. 10: Yohji Yamamoto, outono/inverno 1981/1982
Fonte: http://www.metmuseum.org/

Atualmente, possui mais de 150 filiais em todo o mundo, uma linha em
parceria com a empresa Adidas, a Y-3 (langada em 2003), linhas secundarias, Y’s,
masculina e feminina, além de uma linha de perfumes que leva seu nome.

E possivel perceber no trabalho de Yamamoto a influéncia dos estilistas:
Christian Dior, no que diz respeito a beleza e a visdo romantica das mulheres; de
Cristébal Balenciaga, em relagédo as técnicas de corte e drapeado e do fato de n&o
criar pecas que transformem o corpo feminino em um objeto sexual; Coco Chanel,
cujo trabalho é bastante admirado por Yamamoto; Rei Kawakubo, que “influenciou
Yamamoto a pensar sobre como as mulheres interagem com as roupas € como 0s
homens observam isso”?’; Madeleine Vionnet, que tinha como principio desenhar
roupas que se apoiavam nos ombros; Issey Miyake, que compartilha do conforto e
da integracao entre os vestuarios europeu e japonés.

Da cultura japonesa, Yamamoto herdou as memoarias e tradi¢gdes vividas
na infancia. Ele faz uma jungcdo do que tem de melhor na estética das culturas
oriental e ocidental. Do oriente, emprega o principio unissex do quimono e a silhueta
dos trajes tradicionais ao passo que utiliza as experimentagdes comuns ao ocidente

em contradi¢ao as tradicbes orientais.

# PALOMO-LOVINSKI, 2010, p.108.
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[...] Yohji Yamamoto, durante os frenéticos anos 80, foi um dos raros
a tentar romper com uma concepcdo atrasada do vestuario.
Revolucionando todos os seus cédigos de seducao. Revendo seus
sinais exteriores da riqueza. Redefinindo sua relagdo com o corpo do
homem (ou da mulher). Para objetivar de uma forma radicalmente
diferente e sob a incompreensao quase geral, a relagao que se
estabelece entre o belo e o feio, o antigo e o futuro, a memoaria e a
modernidade®.

Yamamoto possui grande interesse pelas pessoas. Primeiro ele as
investiga, quer saber o que fazem, quais sdo seus anseios e pensamentos e depois
inicia a criagao: “[...] Comeco pelo tecido, pelo material, por toca-lo. Depois, passo a
forma. Para mim é o toque que conta primeiro. Em seguida, quando comego a
trabalhar o material, eu me transporto em pensamento para a forma que ele deve
assumir’®®. Em seu processo construtivo de roupas, Yamamoto, em geral, parte de
dois pontos situados sobre as claviculas.

Caracteriza as mulheres como fortes, independentes, complexas,
incompreensiveis, mas admiraveis e inteligentes. Cria roupas usaveis, que ndo sao
obras de arte, para ajuda-las a desviarem o foco do corpo para a inteligéncia. Nao
exalta a sensualidade feminina, procura estabelecer um sentido de nobreza e
inteligéncia. Busca “liberar as mulheres das restrigdes de se sentirem julgadas com
base em seus atributos fisicos”. Busca criar pecas que protegem as mulheres.

Yamamoto tem uma estética assexuada, andrégena. Faz o que
Lipovetsky®' chama de “masculinizagdo” das roupas femininas. Transporta para o
vestuario das mulheres a esséncia limpa e sem adornos das roupas masculinas.
Além disso, modificou a consolidada silhueta dos ternos. Criou pegas mais leves, um
novo classicismo, com lapelas pequenas, ombros estreitos, casacos com trés botdes
e calca apertada nos joelhos.

Suas criagdes sao intelectuais, complexas, porém belas e classicas, as

t32

quais Baudot™ caracteriza como “as formas contemporaneas, enriquecidas de

referenciais historicos que perduram secretamente através da sua atualidade”.

2 BAUDOT, 2000, p.9.

% |bidem, p.13.

0 PALOMO-LOVINSKI, 2010, p.108.
¥ LIPOVETSKY, 2009.

2 BAUDOT, 2000, p.10.
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Utiliza formas ndo convencionais e proporgées exageradas, ao mesmo tempo que
reduz as roupas ao essencial. Yamamoto transformou a alfaiataria em uma arte.

Emprega sapatos baixos, pois prioriza o conforto e busca neles beleza e
atragcdo. Opde-se “aos elevados custos da alta-costura, as facetas brilhantes do prét-
a-porter[..]"%3.

Tem como caracteristica marcante a criagdo de pecgas assimétricas.
Acredita que a simetria ndo € humana, pois simboliza a perfeicao. Mas, € no humano
que busca suas referéncias.

Outro ponto importante € o uso da cor preta pelo estilista. Ela esta
presente e predomina grande parte de suas colecdes. “Ele definiu o uso do preto
como uma ‘cor envolvente’ que absorve todas as cores e, a0 mesmo tempo, tem
profundidade e sombra™*.

No documentario produzido pelo diretor Wim Wenders em 1989 sobre
Yamamoto, denominado “ldentidade de no6s mesmos”, € apresentado o
desenvolvimento de uma colegao (ver figura 11) e, através disso, sao abordadas
questdes relativas a identidade, a moda e ao trabalho de Yamamoto. Ressalta-se

que ele deseja fazer formas e, portanto, ndo precisa de cores. Nele fica clara

[..] A escolha do preto como garantia da atengcdo ao que é
importante na roupa; ou seja, 0 corte preciso e o caimento; a tenséo
entre o fundamental e o temporal, descartando meramente o
performatico [...]*.

* |bidem, p.7.
** PALOMO-LOVINSKI, 2010, p.106.
*® ESTEVAO, 2012, p.82.
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Fig. 11: Yohji Yamamoto, Paris, 1989
Fonte: http://www.pinterest.com/

Kandinsky36 aponta que existem dois tipos de formas: uma considerada
por delimitacdo, para desenhar objetos materiais e, outra, abstrata. Em geral, os
artistas ficam no limite em que coexistem os dois elementos. Yamamoto se apropria
de formas classicas da moda e as desconstréi, como que transformando uma forma
material, conhecida do consciente coletivo em uma forma abstrata. “Se ele [o artista
ou o estilista] quer atingir a arte [ou criagdo] verdadeira, partira da aparéncia
‘literaria’ do objeto e esse caminho o conduzira a composicédo™’.

Kandinsky38 afirma ainda que séo estabelecidas algumas relagbes entre
as cores e as formas. Determinadas cores sdo acentuadas por determinadas formas
e atenuadas por outras. E, cada forma, isolada de cor, possui um conteudo interior
que é manifestado pela forma em si. AraGjo*® complementa ao dizer que
“simbolicamente, ela [a cor preta,] representa a auséncia e anula os efeitos do
entorno, acentuando a esséncia da forma”.

E possivel concluir que:

% KANDINSKY, 1996.
%" |bidem, p.78.
% KANDINSKY, 1996.
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Junto de seus colegas japoneses [Rei Kawakubo e Issey Miyake],
Yohji Yamamoto ajudou a redefinir o vestuario e o uso de cor, formas
e modelos em relagdo ao corpo. Ele também ajudou a redirecionar e
a questionar os ideais ocidentais de beleza e o que significa ser
mulher na sociedade atual®.

Busca revisitar a sensualidade e a elegancia, garante conforto, protecéo e
também integridade e intelectualidade das mulheres; unir o novo e o familiar em uma
pecga classica, atemporal que tras em si a identidade e esséncia do criador e do
usuario; criar pegas minimalistas e repletas de detalhes, desprovidas de elementos

luxuosos e elaboradas em termos de forma, como se pode perceber na figura 12.

Fig. 12: Yohji Yamamoto, Paris, 2014
Fonte: http://ffw.com.br/

¥ ARAUJO, 2006, p.131.
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2.3.2 Processo criativo

Yamamoto faz parte do “japonesismo”, uma nova geragcédo de estilistas
japoneses que se tornaram pecgas importantes no contexto da moda internacional na
década de 1980. “[Eles] provocaram uma reviravolta na estrutura tradicional dos

trajes™’

ao “subverter os sentidos do vestir bem que estdo associados ao glamour, a
producao de mitos e de aura, e considerar o conforto e a elegancia do simples, o

assimétrico, o corpo imperfeito” [...]*2.

Yamamoto [...] rejeita qualquer parametro ou modelo de processo de
criacdo imposto, ele caminha sozinho com suas referéncias,
materiais e procedimentos. Nao se apega ao sistema tradicional da
moda para desenvolver suas criagcdes, bem como ndo se baseia em
tendéncias [...]*.

No momento da criacédo, as experiéncias de vida, as bagagens culturais,
estéticas, as experiéncias, verdades, sensibilidades e particularidades do criador sao

inseridas consciente ou inconscientemente nas criagoes.

Os tecidos narrativos sao feitos de perguntas, de fios de raciocinio
escolhidos dentre os disponiveis, e sdo os cortes, recortes e as
possibilidades de costura, de composicdo, que permitem a
apresentagao de ideias, a confecgédo de algum conhecimento sobre o
que nos afeta, inquieta, surpreende*.

A tonalidade e o tingimento do tecido fazem o equilibrio entre velho e

novo. Ele utiliza as seguintes técnicas de tingimento: serigrafia, shibori e kyo-

“0 PALOMO-LOVINSKI, 2010, p.1086.

“" LIPOVETSKY, 2009, p.128.

*2 ESTEVAO, 2012, p.82.

*3 CARVALHO; FERNANDES, 2012, p.11.
*“ ESTEVAO, 2012, p.81.
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yuzen®. Além disso, utiliza bordados feitos & mao e na maquina e apropria-se dos
tradicionais bordados dos quimonos.

Faz suas criagdes utilizando tecidos exclusivos, feitos no Japéao, e
comuns, como gabardine e tweed. Geralmente séo tecidos pesados, ndo usados
originalmente em alta moda feminina. S&o resistentes para que as roupas possam
ser usadas por varios anos.

Ele é rigoroso, em termos da qualidade de execugao técnica. Promove
uma experimentagdo constante. A modelagem e o corte sao pontos de suma
importancia em sua criagdo. Finaliza as roupas no corpo da modelo através do
processo de moulage, dando seu toque particular, ajustando o que considera
necessario, rasgando e fazendo alteragdes. Isso transforma suas roupas em pecas

unicas.

[...] Yohji Yamamoto é aclamado pela visdo radical e pela notavel
habilidade para cortar. [...] Os trajes muito grandes, em camadas,
drapeados, sao cortados engenhosamente, de maneira que
envolvesse o0 corpo, ndo caisse bidimensionalmente, no estilo que
caracteriza a maior parte do vestuario ocidental®.

A cor funciona como acessorio. Utiliza recorrentemente o preto, as vezes

0 branco e raramente outras cores.

[..] a escolha do preto [¢ uma] garantia da atengdo ao que é
importante na roupa, ou seja, o corte preciso e 0 caimento; a tenséo
entre o fundamental e o temporal, descartando o meramente
performatico, o que ndo é mudanca estrutural que se experimenta no
espaco e no tempo, na rotina da vida na cidade®’.

% Técnica de tingimento tradicionalmente usada em quimonos. Composta por mais de vinte
etapas, incluindo design, desenho, colagem, tingimento e decoracéo.

“ MENDES; HAYE, 2009, p.240.

" ESTEVAO, 2012, p.82.
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Em entrevista ao Victoria and Albert Museum, na cidade de Londres,
Reino Unido, Yamamoto cita que “o que [Ihe] interessa é o ‘espago’ entre a pessoa
vestindo as roupas e as proprias roupas — a leveza, o movimento, a silhueta™®.

‘Formas geométricas, poucas curvas, cores escuras € uma proposta de

"9 & o0 que permeia suas criacdes. Promove novas

conforto aliado a estética
propor¢des que alteram a silhueta do corpo. Possui estilo minimalista, que rejeita
todos os excessos. Trabalha com silhuetas esculturais ou fluidas, metaforas e
performances, delicadeza e mistério.

Desenha fora dos esteredtipos de género, promove mulheres usando
roupas tradicionalmente masculinas. Em relagdo a homens e mulheres, ele acredita
que a criagao masculina é mais restrita, limitando-se a camisas, casacos e calgas, e
que as alteragdes possiveis dizem respeito a tamanho, comprimento e largura, ao
passo que para as mulheres é permitido sonhar e viajar mais e que tudo € possivel
no que se refere 8 moda feminina®®. Em relagdo as mulheres, ele declara: “ndo gosto
de mostrar o corpo ostensivamente. Prefiro sonhar, imaginar™”.

Aprecia o “valor de uso” das roupas, dimensdo poética constituida pelo
valor adquirido das marcas e da memoaria que guarda seu usuario.

Cria para um pubico irreverente e criativo, que ndo tem compromisso em
seguir as tendéncias da moda.

“Yamamoto demonstra que tudo pode servir de inspiragcdo em seu
processo, desde fatos cotidianos, historicos, objetos, imagens (arte, fotos), entre

"2 Exemplo disso é a colecdo de 1989, apresentada no documentario,

outros
inspirada em um livro de fotografias.

E possivel dizer que as criacdes de Yamamoto s&o conceituais, pois s&o
agregadas de histéria, critica e a filosofia seguida por ele. Além disso, ele vai na
‘contramao na moda, [...] [ou seja, ele] vai ao oposto do que é a tendéncia, contrario

aquilo que esta estipulado como moda naquele momento”. Ele é um pensador de

8 Entrevista concedida por Yamamoto ao Albert and Victoria Museum. Disponivel em:
<http://www.vam.ac.uk/content/videos/y/yohji-yamamoto-the-poet-of-black/>. Acesso em: 16
jun. 2014. Traducado nossa.

*9 CARVALHO; FERNANDES, 2012, p.2.

*% Disponivel em: <http://www.vam.ac.uk/content/exhibitions/yohji-yamamoto/about/>.
Acesso em 16 jun. 2014. Tradugao nossa.

* WENDERS, 1989.

°2 CARVALHO; FERNANDES, 2012, p.4.

%3 |bidem, p.2.
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moda, conhecedor das técnicas de confecgdo que articula o ideal criativo, poético e

o fazer com exceléncia.
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3. RELAGOES ENTRE A PESQUISA E O PRODUTO

ApoOs realizada a pesquisa, foi possivel observar a convergéncia de
alguns pontos com a colegcdo elaborada. O primeiro deles foi o fato de o
desenvolvimento da colegdo comecgar pela escolha do tecido, que orientou as
primeiras formas e pecas.

Foram utilizados tecidos pesados, assim como Yamamoto o faz em suas
criacdes, para confeccionar pecas que normalmente ndo seriam feitas dessa forma.
Desenvolveram-se pecas classicas em tecidos improvaveis. Eles, ligados as formas,
garantiram o conforto desejado as pecas, em uma proposta de bem-estar aliado a
estética.

Pela prépria abordagem de Yamamoto, pecgas tradicionalmente
masculinas, como o blazer e a calga de alfaiataria, foram recorrentes na colecéao.
Além da esséncia limpa habitualmente presente do vestuario dos homens e da
reducdo das roupas ao essencial.

O tema “Urbano” foi inspirado em colagem de fotografias de prédios
histéricos da cidade de Juiz de Fora, MG. Desta forma, as raizes e paisagens
préprias da autora do projeto foram resgatadas, assim como o poeta do preto
resgata sua histéria. Yamamoto, além de ter o urbano como uma questao forte em
si, utiliza recorrentemente as tradi¢des japonesas em suas criagdes, de modo que
suas experiéncias de vida, histéria e cultura influenciam suas roupas. E uma
aplicacao de referéncias histéricas na produgao de pegas contemporaneas.

A relacdo do perfil das mulheres, potenciais consumidoras da colegéo
proposta, com as roupas criadas, € relevante para o desenvolvimento dos produtos.
Pensando nisso, objetivou-se um publico consumidor, que associa o conforto fisico e
a estética nas roupas, assim como evita a exposi¢cao excessiva do corpo, sem
perder a feminilidade. Nesse sentido, em geral, as pecas desenvolvidas ndo sao
curtas, ajustadas ao corpo, a fim de n&o exaltar a sensualidade feminina através

dele.
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Em termos de confeccéo, destaca-se a precisdo em relacido a qualidade e
a importancia da modelagem e da moulage® para assegurar um bom caimento das
roupas.

E, por fim, o principal aspecto que caracteriza a relagao entre a pesquisa
e o produto € a utilizacdo do preto nas criagdes, que sao predominantemente dessa
cor. Nas colecdes de Yamamoto, ela serve para destacar as formas e funciona como
expressao de sua criagao. Por este motivo, esta cor é colocada como principal neste
projeto. Ela deu origem a pesquisa e ao seu desdobramento. Vale ressaltar ainda,
que a colecdo destina-se a um publico que tem suas préprias referéncias e nao

segue as tendéncias de moda.

% Técnica em que a roupa é construida no manequim.
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4. MERCADO

4.1 Consumidor

Esta colecao foi elaborada para as mulheres que Yamamoto caracteriza
como fortes, independentes, complexas, incompreensiveis, mas admiraveis e
inteligentes.

Com o propoésito de ilustrar hipoteticamente um perfil de consumidora
desse género, criou-se uma colagem iconografica representando os lugares que ela
frequenta, o que consome e outras caracteristicas pessoais.

Essa consumidora potencial € uma mulher elegante, que gosta de viajar,
sobretudo para agitados centros urbanos. Ela gosta de ler e assistir filmes que
tenham mensagens socioculturais e nédo apenas entretenimento. Conhece e
acompanha os langcamentos de criadores com propostas inovadoras, sem dispensar
os classicos, além de considerar literatura e cinema, estética, gastronomia, ainda
que nao experimente.

E vaidosa, cuida do seu corpo e se veste bem. Além de ndo ser uma
“vitima da moda”, ndo peca pelo excesso de vaidade.

Tem curiosidade por diversas areas como arquitetura, decoracéo e cultura
de forma geral. Frequenta museus, principalmente os de Arte Contemporéanea,
aprecia a boa gastronomia e nao dispensa a tecnologia. Ela € uma pessoa que tem
experiéncia, viaja, fala outros idiomas, tem estilo, preza pelo conforto e o bem-estar.

E uma consumidora exigente em termos de estética e qualidade. Malhas,
tricds e moletons sao seus tecidos preferidos. Nao € adepta de estampas, e quando
as usa, prefere as geomeétricas.

O bidtipo predominante para a proposta de produto atende a um
longilineo; retangular, ou seja, que tem ombros, cintura e quadril com medidas
parecidas; ou ampulheta, cujos ombros e quadris possuem a mesma medida e a
cintura é fina (ver figura 13). Desta forma, a grade da colegédo caracteriza-se, na

tabela de medidas da ABNT, entre os manequins 38 e 46.
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Fig. 13: Bidtipos femininos
Fonte: http://www.maxibolsa.com.br

Fig. 14: Colagem iconografica representativa do consumidor (pagina 36)
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4.2 Mercado que atende o consumidor

Foram selecionadas trés marcas que atendem o publico a ser atingido
pela colegdo desenvolvida nesse projeto: Doisélles, Helen Rddel e Oestudio. Essas
marcas foram escolhidas porque prezam pela qualidade estética, pela confeccgao,
acabamentos e pelos materiais, assim como a proposta deste projeto.

Doisélles € uma marca mineira que trabalha exclusivamente com pecas
de tricé e croché. Devido a escassez de mao de obra, sua idealizadora ensinou aos
presidiarios da Penitenciaria Ariosvaldo Campos Pires, em Juiz de Fora, a arte de
tecer. Com isso, além de ajudar na reabilitacdo dessas pessoas e auxiliar na
reducao de suas penas, ela péde ensina-las suas préprias técnicas.

As pecas sao confeccionadas com rigido controle de qualidade, com uma
excelente modelagem, e sob minuciosos cuidados com a higiene. Elas tém a
caracteristica de serem feitas a mao, com produtos de excelente qualidade e ainda
possuem o carater de exclusividade (ver figuras 15 e 16).

Sua caracteristica estética € um exemplo que seduz a mulher descrita no

perfil consumidor e apresentada na colagem da figura 14.
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Fig. 15: Doisélles, inverno 2012 Fig. 16: Doisélles, inverno 2012
Fonte: http://www.doiselles.com.br/ Fonte: http://www.doiselles.com.br/

Assim como a Doisélles, a gaucha Helen Rédel confecciona pecas de
tric6 — manuais e a maquina — e croché — sem costuras. Também preza pela
qualidade do processo de confecgao e utiliza matérias-primas de 6tima qualidade. O
resultado sdao pecas fabricadas com perfeicdo e beleza. A producédo é feita por
artesas gauchas, que tém o tricé como tradigao.

As cores sdo usadas de forma abundante, assim como a geometria.
Existe uma jungdo de vanguarda e técnicas tradicionais, do material com o imaterial

para a criagao de pegas atemporais (ver figuras 17 e 18).
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Fig. 17: Helen Rodel, Estudos MMXIII Fig. 18: Helen Rodel, Estudos MMXI|I
Fonte: http://www.helenrodel.com.br/ Fonte: http://www.helenrodel.com.br/

Oestudio, marca carioca, € um coletivo criativo com foco em design e
inovacado. Tem como peculiaridade a jungédo de novas tecnologias e moda. Trabalha
com a interdisciplinaridade, possui profissionais de diversas areas criativas e
tecnolégicas. Cria roupas com posicionamento critico em relacdo ao mercado, com
um conceito préprio, que nédo segue os langamentos de moda do calendario oficial, e
levam ao questionamento do status quo. Atende um publico rigoroso em termos de
criatividade e inovagdes, que se aplicam a estética, materiais, cortes dentre outros
(ver figuras 19 e 20).
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Fig. 19: Oestudio, Fashion Rio, 2014 Fig. 20: Oestudio, Fashion Rio, 2014
Fonte: http://elle.abril.com.br/ Fonte: http://elle.abril.com.br/

[

As marcas selecionadas como referéncia para o publico consumidor
potencial da colegdo proposta neste projeto fabricam roupas com bons materiais
(resistentes, agradaveis ao toque e esteticamente diferenciados), com técnicas
préoprias de confecg¢ao, que sofrem um rigido controle de qualidade para garantir um
bom resultado. Elas tém uma preocupacao estética e com a inovagdo de materiais,
formas e métodos. Atendem um publico disposto a pagar por esses atributos e

valorizar seu trabalho.
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5. COLECAO

5.1 Tema

Yohji Yamamoto € um criador que tem suas raizes como um artigo
fundamental em suas criagdes, nas quais expressa a esséncia de sua cultura. Ele
estabelece importantes relagdes com o urbano, sobretudo Paris e Téquio, suas
cidades favoritas. Elas sao apresentadas com suas transformacgbes, seus
personagens e cotidiano no documentario sobre Yamamoto®°.

Como Yamamoto inspira o processo criativo dessa coleg¢do, o tema que
melhor se enquadra a ela é Juiz de Fora, cidade do interior de Minas Gerais,
fundada em 1850, e cidade natal da autora deste projeto. Entao, o tema da colegao
€ Urbano.

Foram levantadas referéncias do seu entorno, sobretudo prédios
historicos, que fazem parte da sua propria histéria e cotidiano, importantes em
termos de memoaria e afetividade.

Foi elaborada uma prancha com diversos edificios da cidade divididos em
trés aspectos: torres, ritmos e esquinas. Essas serao as referéncias que nortearao
a colecdo. Como parte fundamental deste trabalho, as referéncias iconograficas séo
em preto, branco e em tons de cinza, servindo como orientacdo para a cartela de
cores.

Essas cores fazem parte da tendéncia Shadow and light®® da temporada
outono/inverno 2014/15 da Lenzing®’.

Outro importante item do processo de elaboragao da confeccéao é o tecido
predominante, uma malha (92% poliéster e 8% elastano), grossa, pesada e
agradavel ao toque. A partir dele foram definidas algumas pecas e formas, assim

como faz Yamamoto. Outras foram determinadas pela colagem iconografica do

> WENDERS, 1989.

% Sombra e luz. Tradugao nossa. Disponivel em:
<http://www.lenzing.com/fasern/service/trends/trends-autumn-winter-20142015.html>.
Acesso em: 03 jul. 2014.

" Empresa que atua na fabricagdo de fibras e que periodicamente divulga as tendéncias de
cores para moda e interiores.
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tema. Em geral, sdo pecas limpas, em referéncias as formas dos prédios, ao poeta

do preto e ao proprio gosto da autora.

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
161-1-7C 164-1-4C 163-1-1C 162-1-2C

Fig. 21: Cartela de cores

Fig. 22: Colagem iconografica representativa do tema e das cores (pagina 43)
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A colecdo foi desenvolvida em malha por ser um tecido confortavel e
atender as necessidades do potencial publico consumidor. Por essa razdo,
constatou-se que com ela é possivel criar pegas elegantes tais quais os tecidos
planos.

A malha pesada que originou o processo de desenvolvimento da colegao
foi escolhida para garantir requinte as pegas. A juncao de malha clara (pesada, 92%
poliéster e 8% elastano) com tule fino escuro (100% poliamida) remente ao efeito
das janelas que formam o ritmo presente na prancha iconografica tematica. A malha

leve (95% viscose e 5% elastano) assegura a fluidez de babados e plissados.

Tecidos pesados

Malha light plus

Ref. 5242

Composicao: 84% poliamida
16% elastano

Fornecedor: Santaconstancia

Compress

Ref. 5096

Composicao: 70% poliamida
30% elastano

Fornecedor: Santaconstancia




Tecidos leves

Radiosa light

Ref. 8512

Composicao: 95% viscose
5% elastano

Fornecedor: Santaconstancia

Tule
Ref. 4861
Composicao: 100% poliamida

Fornecedor: ---

Helanca light
Ref. 3177
Composicao: 100% poliéster

Fornecedor: ---

45
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5.2 Matriz conceitual

Matriz conceitual € um exercicio de projeto oriundo da colagem
iconografica tematica, criado em 2006 pela professora Moénica Queiroz®. Este
instrumento surgiu da incerteza projetual, a fim de auxiliar um criador na
transformacao do conceito em objetos inovadores. Ela mescla atributos intangiveis
da colagem iconografica, com os tangiveis das coisas tais como cor, forma e
matéria-prima. Ele analisa colagens iconograficas para construir caracteristicas de
produtos a serem utilizados nas criacdes. Nesta proposta, foi feita a matriz
conceitual das imagens em preto e branco, conforme a figura 23. Foram extraidos
elementos intangiveis, ou seja, os sentimentos, emogdes e sensacdo que nela
podem ser apreciados. Esses elementos foram traduzidos em forma, textura e cor.

Dentre as formas, destacam-se o ritmo e o quadrado; na textura, o opaco,

o estruturado, o pesado; e nas cores, os tons de cinza e, principalmente, o preto.

Tangiveis
Intangiveis Forma Textura Cor
Sobriedade Horizontal Liso Cinza claro
Cinza escuro

Antigo Torre Opaco Cinza claro
Vertical Estruturado

Organizagéao Ritmo Encorpado Preto

Estruturado

Tradigao Esquina Opaco Preto
Curva Encorpado

Solidez Horizontal Pesado Cinza claro
Quadrado

Fig. 23: Matriz conceitual

%2 ARAUJO, 2006.
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6. DESENVOLVIMENTO DE COLEGAO

6.1  Mix de produtos

Inicialmente, as pecgas foram pensadas a partir do tecido. A colagem
iconografica tematica e o exercicio matriz conceitual auxiliaram nas escolhas, assim
como o publico consumidor potencial e o trabalho de Yohji Yamamoto também
contribuiram para o desenvolvimento da colegdo. Ela é composta por trés pecas
inteiras: um macacao e dois vestidos; trés partes de baixo: uma saia e duas calgas;
e nove partes de cima, divididas entre blusas, casacos e blazers. Em geral sao
pecas amplas, que ndo marcam o corpo, para “liberar as mulheres das restricdes de

se sentirem julgadas com base em seus atributos fisicos™®.

As principais
caracteristicas sdo o fato de serem pecas limpas, que associam conforto e
elegéncia, garantidos pelo uso de malhas e de cortes de bom caimento. Os vestidos
conferem praticidade; o macacado e os blazers sao sindbnimos de elegancia, da
mesma maneira que a calca de alfaiataria e a pantalona; as blusas sdo um misto de

gracga e refinamento.

% PALOMO-LOVINSKI, 2010, p.108.



Partes de cima

Casaco
Ref. PP011
Tecido: Ref. 8512

~—~—

LVY"'\"WN

Blazer
Ref. PP012

Tecido: Ref. 5096

Casaco
Ref. PP013
Tecido: Ref. 8512

Blusa
Ref. PP009
Tecido: Ref. 8512

Blusa

Ref. PP015

Tecido: Ref. 8512
Ref. 5096

Blusa
Ref. PP014
Tecido: Ref. 8512
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Blusa
Ref. PP010

Tecido: Ref. 5096

Partes de baixo

\—/

Calca
Ref. PP005
Tecido: Ref. 5096

Blusa

Ref. PP008

Tecido: Ref. 5242
Ref. 4861
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Blusa

Ref. PP007

Tecido: Ref. 5242
Ref. 4861

Calca

Ref. PP006

Tecido: Ref. 5242
Ref. 4861

KN LD
Saia
Ref. PP004

Tecido: Ref. 5242




Pecas inteiras

Macacao

Ref. PP001

Tecido: Ref. 5242
Ref. 3177

/-\

Vestido
Ref. PP003

Tecido: Ref. 5096

Vestido

Ref. PP002

Tecido: Ref. 5242
Ref. 3177
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Macacao
Ref. PP001

Fig. 24: Croqui 1
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Fig. 25: Croqui 2

Vestido
Ref. PP002
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Blusa
Ref. PP0O07

Saia
Ref. PP004

NN NN

Fig. 26: Croqui 3
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Blusa
Ref. PP015

Calga
Ref. PP005

Fig. 27: Croqui 4
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Blusa
Ref. PP009
Vestido
Ref. PP003
/\_

Fig. 28: Croqui 5
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Casaco

Ref. PP011

Calca

Ref. PP005

Croqui

Fig. 29



Fig. 30: Croqui 7
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i Blusa
s Ref. PP014
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Calca
Ref. PP006
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Blusa
Ref. PP010
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Saia
Ref. PP004
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Fig. 31: Croqui 8
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Blusa
Ref. PP009

Calca
Ref. PP006

Fig. 32: Croqui 9
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Fig. 33: Croqui 10

Casaco
Ref. PP013

Vestido
Ref. PP003
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Blusa
Ref. PP007

Calca
Ref. PP006

Fig. 34: Croqui 11
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Blusa
Ref. PP008

Fig. 35: Croqui 12

Saia
Ref. PP004
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Blazer
Ref. PP012

Macacao
Ref. PP001

Fig. 36: Croqui 13
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Fig. 37: Croqui 14

Casaco
Ref. PP013

Vestido
Ref. PP002

64



Blusa
Ref. PP014

L

Fig. 38: Croqui 15

Vestido
Ref. PP003
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6.2 Prototipagem

As pecas confeccionadas foram selecionadas para demarcar os trés
elementos trabalhados na colecédo: torres, ritmos e esquinas. Cada uma delas sofreu
de maneira intensa a influéncia de um desses itens.

O processo de confecgéao foi iniciado no manequim através da técnica de
moulage pela autora que, em seguida, concluiu a elaboragdo dos moldes através da
modelagem bidimensional. Depois, as pecas foram costuradas por uma profissional
contratada. Apods isso, foram realizadas as fotografias das pecgas. Por ultimo, foram
realizados os ajustes finais pela autora no manequim e em maquina de costura para
que as pegas pudessem ser apresentadas a banca examinadora. Vale ressaltar que
0 padrao de qualidade de execugao técnica dos protétipos foi semelhante ao exigido

por Yamamoto.

Fig. 39: Processo de confecgéo
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FICHA TECNICA

COLE(}AO REF.
| POETICA DO PRETO | PP0O0O1 |
DESCRICAO DO MODELO DATA
| MACACAO | 05/07/2014 |
DESCRICAO DAS ESPECIFICA(}OES
PESPONTO SIMPLES EM BAINHAS, DECOTES E ALCAS:
ZIPER INVISIVEL DE NYLON 30cm
FRENTE LATERAL COSTAS
0.1
r'%',;" """ i . —~—zf
% : : =
- - - S
) ; ; J £
% : : S =
7 ‘§7[
<
o
o
()
| @
v}
S S
N
)
)
""""" —d
02 L1l
N

Fig 41: Ficha técnica PP001



GRADE DO MODELO
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PP P M GG XXG
2 3
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
TECIDO
DESCRIGAO O ENDIMENTO| hoeGra T CIDADE |  coRES FORNECEDOR
MALHA LIGHT PLUS (Ref. 5242) et iy PRETO | STA. CONSTANCIA
HELANCA LIGHT (Ref. 3177) 100% POLIESTER PRETO
AVIAMENTOS
DESCRIGAO COMPOSIG A omENTO| CONS. PECA |  CORES FORNECEDOR
LINHA 120 100% POLIESTER PRETO
FIO 100% POLIESTER PRETO
ZIPER NYLON 30cm | PRETO
BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES
NAO TEM

AMOSTRAS

Fig 41: Ficha técnica PP001 (continuagao)
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Fig. 42: Prototipo I



FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

| POETICA DO PRETO | PP0002
DESCRIGAO DO MODELO DATA

| VESTIDO | 05/07/2014

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

PESPONTO SIMPLES EM MANGAS E GOLA

" ]

Yo}
%
o
o
" 00,55 .
N N

FRENTE LATERAL COSTAS

00|,05 P0,19 POIOS

100,05
I/oo,ln

Fig. 43: Ficha técnica PP002




GRADE DO MODELO
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PP P M G GG XXG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
1 3 2 2 1
TECIDO
COMPOSICA % DE ELASTICIDADE
DESCRIGAO RENDIMENTO| _rorizoNTALx verTicaL | CORES FORNECEDOR
84% POLIAMIDA
MALHA LIGHT PLUS (Ref. 5242) 16% ELASTANO PRETO | STA. CONSTANCIA
HELANCA LIGHT (Ref. 3177) 100% POLIESTER PRETO
AVIAMENTOS
DESCRICAO COMPOS'CAORENDWENTO CONS.PEGA| CORES FORNECEDOR
LINHA 120 100% POLIESTER PRETO
FIO 100% POLIESTER PRETO
BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES
NAO TEM

AMOSTRAS

Fig. 43: Ficha técnica PP002 (continuagao)



Fig. 44: Prototipo Il
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FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

| POETICA DO PRETO | PPO004
DESCRIGAO DO MODELO DATA

| SAIA | 05/07/2014

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

BAINHA DA BARRA SIMPLES

PESPONTO SIMPLES EM COSTURAS DIAGONAIS

FRENTE

—~——
00,13

00,84

LATERAL

|, 0035 |
| |

00,17

COSTAS

.
.
.
LY

‘ 00,33 ‘

00,46

Fig. 45: Ficha técnica PP004
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GRADE DO MODELO
R P M G GG XXG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
1 3 2 2 1
TECIDO
DESCRIGAO O ENDIMENTO| hoeGra T CIDADE |  coRES FORNECEDOR
MALHA LIGHT PLUS (Ref. 5242) ey PRETO | STA.CONSTANCIA
AVIAMENTOS
DESCRIGAO COMPOSICAD — oMENTO| CONS. PECA|  CORES FORNECEDOR
LINHA 120 100% POLIESTER PRETO
FIO 100% POLIESTER PRETO
LINHA (Ref. 000BC) 100% ACRILICO BRANCO CISNE

BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES

NAO TEM

AMOSTRAS

Fig. 45: Ficha técnica PP004 (continuacao)
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FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

| POETICA DO PRETO | PPO0O7
DESCRIGAO DO MODELO DATA

| BLUSA | 05/07/2014

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

PESPONTO SIMPLES EM DECOTE, CAVA E RECORTES; PESPONTO DUPLO EM BAINHA

FRENTE LATERAL COSTAS

00,57

00,16 | 00,18 |, 00,23

Fig. 46: Ficha técnica PP007




GRADE DO MODELO

7

PP P M G GG XXG
2 3
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
TECIDO
COMPOSICA % DE ELASTICIDADE
DESCRICAO RENDIMENTO| HorizonTaLxVerTicaL | CORES FORNECEDOR
84% POLIAMIDA
MALHA LIGHT PLUS (Ref. 5242) 16% ELASTANO BRANCO | STA. CONSTANCIA
TULE (Ref. 4861) 100% POLIAMIDA PRETO
AVIAMENTOS
DESCRIGAO COMPOSIG A  MENTO| CONS. PEGA|  CORES FORNECEDOR
LINHA 120 100% POLIESTER PRETO
FIO 100% POLIESTER PRETO
BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES
NAO TEM

AMOSTRAS




78

REFERENCIAS

ARAUJO, M de Q F. A cor incorporada ao ensino de projeto. 2006. 223f. Tese
(Doutorado em Arquitetura) — Faculdade de Arquitetura e Urbanismo, Universidade
Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2006.

BADOUT, F. Yohji Yamamoto. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2000.

BANKS, A; FRASER, T. O essencial da cor no design. Sdo Paulo: Editora Senac
Sao Paulo, 2011.

CARMO, P S do. Culturas da rebeldia: a juventude em questdo. 3 ed. Sdo Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2000.

CARVALHO, AP L de; FERNANDES, C M M. Processo de criacédo através de Yohji
Yamamoto. Redige: revista de design, inovagao e gestao estratégica. Rio de
Janeiro, v.3, n.2, 2012.

COELHO, E R. Do luto ao absoluto: a trajetéria da nao-cor. 2008. 51f. Monografia
(Pdés-graduacado em Moda, cultura de moda e arte) — Instituto de Artes e Design,
Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora, 2008.

ESTEVAO, A. Imaginarios sobre cinema e moda: recortes e costuras a partir do
documentario de Wim Wenders sobre Yohji Yamamoto. In: IMAGINARIOS DE
CINEMA E MODA - Il ENCONTRO DE CINEMA UNESA, 2., 2012. Disponivel em: <
http://synergiaeditora.com.br/arquivos/e-books/e-
book_imaginarios_de_cinema_e_moda.pdf>

KANDINSKY, W. Do espiritual na arte e na pintura em particular. 2. ed. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1996.

LIPOVETSKY, G. O império do efémero: a moda e seus destinos nas sociedades
contemporaneas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2009.

MENDES, V; HAYE, A de La. A moda do século XX. 2. ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2009.



79

PALOMO-LOVINSKI, N. Os estilistas de moda mais influentes do mundo: a
histdria e a influéncia dos eternos icones da moda. Barueri: Girassol, 2010.

PASTOUREAU, M. Preto: historia de uma cor. Sdo Paulo: Editora Senac Sao Paulo;
Sao Paulo: Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo, 2011.

PORTAL, F. El simbolismo de los colores. Barcelona: Sophia Perennis, 2005.

QUEIROZ, M. A experiéncia da cor. Petropolis, 2013. Disponivel em:
<http://acorsimplificada.com.br/a-experiencia-da-cor/>. Acesso em: 25 abr. 2014.

WENDERS, W. Identidade de nés mesmos. [Filme-video]. Producéo de Ulrich
Felsberg, direcao de Wim Wenders. Franga, Vinny Filmes, 1989. 1 DVD, 81
min. color. son.



