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RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolvimento de uma colegédo, inspirada no Hotel
Quitandinha, localizado na cidade de Petropolis, no estado do Rio de Janeiro. A colecao
realizada para este trabalho tem como titulo “Fagam suas apostas”. Ela foi desenvolvida
com intuito de apresentar uma modelagem com formas mais simples, priorizando as
interferéncias téxteis que foram produzidas pela autora deste trabalho, como por
exemplo, o plissado e o corte a laser. Aléem disso, € desenvolvido um sistema de
identidade visual da marca, baseado em andlise do logotipo de alguns possiveis
concorrentes e pensando no conceito da marca. Nesta pesquisa, a proposta apresentada
€ voltada para o slow fashion e pensando em um melhor atendimento ao publico-alvo.
N&o sendo fashionista, as criacdes das roupas ndo sao datadas, fazendo com que o
publico se identifique independente do ano.

Palavras-chave: ldentidade visual. Interferéncia téxtil. Plissado. Corte a laser. Hotel
Quitandinha.



ABSTRACT

This work presents the development of a collection inspired by the Hotel Quitandinha,
located in the city of Petropolis, in the state of Rio de Janeiro. The collection is named
"Facam suas apostas” (Place your bets), bringing to the target audience a modeling with
simpler forms, prioritizing the textile interferences, as the pleats and the laser cutting. In
addition, a branding system is developed, based on the analysis of the logo of
competitors and the concept of the brand. On this research the theme was presented,
focused on the slow fashion and thinking about a better service to the target audience.
Not being a fashionist, the clothing creations are not dated, making the public identify
itself independently of the year.

Keywords: Visual identity. Textile interference. Pleats. Laser cut. Hotel Quitandinha.
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1. INTRODUCAO

O trabalho tem como objetivo o desenvolvimento da identidade visual da marca de
moda ANMARO. Além disso, também é desenvolvida uma colecédo para o lancamento da
marca. O tema central dessa colecdo é o hotel Quitandinha, localizado na cidade de
Petropolis, no estado do Rio de Janeiro. Nao obstante a isso, foram realizados testes em
algumas superficies téxteis, que foram aplicadas na colecao.

O capitulo intitulado como "O mercado de moda" ird tratar sobre os dados
econdmicos desse setor. Para embasar esses dados, foram coletadas informacdes nos
sites do Sebrae e da Abit. Além disso, também foram apresentadas informagdes sobre

0s possiveis concorrentes no mercado de moda.

O capitulo seguinte ira abordar sobre a marca ANMARO. Primeiro, é apresentada
a proposta e o conceito da marca, seguido pelo mercado de moda no qual a marca esta
inserida. Como bibliografia de apoio, destacam-se as contribuicbes de Andrea Semprini
em "A marca pés-moderna”. O capitulo também apresenta os dados de uma pesquisa
realizada pela autora da presente monografia sobre o possivel publico-alvo da marca. Foi
desenvolvido um questionario e a partir dessas respostas foram feitas as analises dos
dados para chegar ao publico-alvo da ANMARO. Para fechar o capitulo, € apresentado
0 passo a passo da identidade visual da marca com algumas aplicacdes de exemplo.
Como bibliografia destacam-se os autores Gilberto Strunk, Maria Luisa Peon e

Gaudencio Torquato.

O capitulo "Colecao", como diz o proprio titulo, refere-se ao tema da colecao. Além
disso, sdo apresentadas informac8es sobre o contexto histérico e o idealizador do local.
As informag0Oes geradas partem de uma pesquisa in loco realizada no dia 11 de agosto
de 2018. A pesquisa contempla uma breve narrativa do Hotel Quitandinha, subsidiada
por relatos da guia turistica, videos e panfletos informativos sobre o local. As matrizes

conceituais também entram nessa parte do trabalho.
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No capitulo "Desenvolvimento da colecao" é feita uma narrativa sobre o processo
criativo, desde o inicio da ideia até a concluséo da proposta a ser realizada. Nessa parte,
sao descritos os testes realizados para conseguir as superficies téxteis pretendidas. As
superficies testadas e analisadas sdo: plissado, efeito amassado e o corte a laser. Além
disso, também é relatado o processo de realizacdo do design de superficies e a parte
histérica de alguns desses processos, como por exemplo, o plissado. Ndo poderia deixar
de citar Issey Miyake, Mariano Fortuny e Madame Grés como apoio para contar a historia
dos plissados. Nessa etapa, foram incluidos também as pranchas de cartela de cores,

formas e modelagens da colecao.

No sexto capitulo, apresenta-se efetivamente a colecdo, contendo os croquis e as

fichas técnicas.

E por dltimo, escreve-se um breve relato sobre o desenvolvimento do catélogo da

colecédo, juntamente com seu layout.
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2. MERCADO DE MODA

2.1. Dados econGmicos

Segundo a cartilha “O poder da moda”, disponibilizada pela Abit (Associagao
Brasileira da Industria Téxtil e de Confecg¢éo), o Brasil possui a maior cadeia produtiva
integrada do Ocidente. O pais produz desde as fibras até as confecgbes. Além disso, o
setor retne mais de 33 mil empresas (com mais de 5 funcionarios) das quais mais de
80% sao confeccdes de pequeno e médio porte, em todo o territério nacional. Ela registra
gue o segmento téxtil emprega cerca de 1,6 milhdo de brasileiros, sendo que 75% séo

funcionarios do segmento de confec¢do, mulheres em sua maior parte.

Fazendo a andlise do PIB:

Em 2015, 12,3% do PIB brasileiro foi originado do comércio. Destes, 42,9%
correspondia ao comércio varejista. Com base nas proje¢des, verifica-se que a
partir de 2017, a tendéncia € de melhoria da situacdo econdmica do pais. Tal
dado representa oportunidades para o varejo de moda, visto que esse
crescimento significa maior producao e consumo no pais. (SEBRAE, 2016, p.14)

Segundo a Abit (Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao), em uma
pesquisa anterior ao final do ano de 2017, o setor téxtil e de confeccéo brasileiro deveria
fechar com faturamento de R$144 bilhdes, com crescimento de 5,6% em relacéo ao ano
de 2016.

Alids, a Abit efetuou perspectivas para o ano de 2018, afirmando que haveria um
acrescimento de 2,5% na producéo do vestuario, 4% na producéo téxtil e 5 % no varejo
do vestuéario. Também foi estimado um faturamento de R$152 bilhdes.

Fazendo uma andlise dos dados, a Pesquisa Anual do Comércio de 2014, o
SEBRAE afirma que foi gerado R$132 bilhdes de receita nas atividades de comércio de
tecidos, artigos do vestuario e calcados, isso significa 10,3% do comércio varejista. Além
disso, foi gerado 17,7% de empregos no comércio varejista, sendo a atividade que mais
emprega nesse setor.

Pode-se perceber qgue a moda gera lucro, movimenta a economia do pais e oferece
uma quantidade de emprego satisfatdria, seja na area varejista, seja empregando em
fabricas e/ou patios téxteis. Andrea Semprini relata que “o consumo faz funcionar o
comeércio e as empresas, que podem investir e contratar, alimenta direta e indiretamente

as receitas fiscais e nutre a sensacao de bem-estar e de confianga (..)" (2010, p.79). A
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moda é ampla e abrange diversas ocupac¢des dentro do mercado, para se produzir uma
Unica pecga de roupa é preciso estilistas, modelistas, desenhistas técnicos, cortadeiras,
costureiras, arrematadoras, embaladores, etiquetagem e produtores. Nao obstante a
isso, a moda € um mercado que se divide em diversos nichos, como plus size, moda sem
género, moda feminina, moda masculina, moda infantil, moda festa, moda praia, moda
sustentavel, moda fitness entre outras, e isso possibilita amplas categorias de emprego
em diversas areas.

A movimentacdo desse mercado tem um aumento pontual das vendas no
comércio varejista em datas comemorativas como Dia das Mées, Dia dos Namorados,
Dia dos Pais, Dia das Criancas e Natal. Além desses dados, 0 SEBRAE afirma que houve
um crescimento no periodo de novembro devido ao evento Blackfriday.

Em andlise ao grafico disponibilizado no site, 0 SEBRAE mostra que houve uma
queda nos ultimos anos, devido a situagdo econémica no Brasil.

O mercado de moda acaba sofrendo influéncias de acdes tecnoldgicas e 0 uso
das midias sociais, tanto para a divulgacdo dos produtos da marca, quanto para realizar
compras online. O E-commerce chega para dividir os lucros com lojas fisicas,
principalmente entre os jovens. O SEBRAE analisou duas geracgdes: geragao Y (21 a 34
anos) e geracao Z (15 a 20 anos) e mostra que 70% da geracdo Y comprou online entre
setembro 2014 a setembro de 2015. Além disso, o indice geral da populacdo nado
ultrapassa 67%. Ja a geracao Z prefere, em 60%, comprar roupas e acessorios online,
pesquisando na internet os melhores precos. Com relacdo as midias sociais, a geracao
Y utiliza o celular “como fonte para se atualizar no mundo, e para pesquisa de produtos
e servicos. Perfil de consumidor que sente necessidade de mostrar para 0s outros o que
€ e 0 que tem.” (SEBRAE, 2016, p.9)

Em geral, as lojas virtuais representam 4% do total do varejo do pais, fazendo com
gue o Brasil esteja entre os 10 maiores mercados de comércio eletrénico.

N&o se pode esquecer que, além das lojas fisicas, o comércio varejista e do e-
commerce, o Brasil produz eventos de moda, fazendo uma movimentagado no mercado.
Segundo Marilia de Andrade Morais essas semanas de moda se tornaram responsaveis

por divulgar os trabalhos dos estilistas, sejam eles estabelecidos no mercado ou
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iniciantes. Esses eventos chamam atencdo das midias nacionais e internacionais,

gerando grande patrocinadores. (LIMA E TORRES, 2003, p. 4 apud MORAIS, 2006, p.11)
Essas sao algumas semanas de moda no Brasil:

e Sao Paulo Fashion Week: foi criado em 1996 e é, hoje, 0 quinto maior evento

de moda do mundo. Seu grande diferencial € a aproximagdo com 0 comeércio

varejista, fornecendo inspiracéo para colec¢des lancadas logo em seguida.

e Fashion Rio: acabou ha alguns anos, e o Rio Moda Rio veio para representar
a moda carioca e completar o calendario. A primeira edicéo foi realizada em
junho de 2016 e a segunda, que aconteceria no final de 2016, foi adiada para
2017, ainda sem data confirmada.

e Minas Trend: € um dos eventos mais importantes do cenario nacional, e seu
objetivo é enaltecer a moda mineira para conecta-la ao resto do pais. A 202
edicdo, que aconteceu em abril de 2017, marcou os dez anos de sucesso do
evento ao reunir todos os setores da moda — calcados, vestuério, bolsas,
acessorios e joias.

e Couromoda (Feira Internacional de Calcados, Artigos Esportivos e Artefatos):

€ uma das feiras de maior destague do mundo. O evento oferece

oportunidades de negécios para confeccdes e lojas, além de apresentar as
novidades para calgcados e artigos de couro.
2.2 Concorrentes
Segundo o dicionario Aurélio, concorréncia no sentido econémico é "competicao,
em especial aquela que ocorre entre produtores ou vendedores do mesmo

produto."(Aurélio Buarque, 2001, p. 172)

O mercado de moda, assim como em qualquer outro tipo de mercado, apresenta
diversos tipos de concorréncia:

- Compete com o mesmo produto, como por exemplo, roupa casual x roupa casual
ou acessorio de festa x acessério de festa ou sapatos x sapatos;

- Aquela que compete com 0 mesmo publico alvo, por exemplo, roupa casual

jovem x roupa casual jovem, roupa para gravidas x roupa para gravidas;
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- A mesma forma de negdcio, como atelier sob medida x atelier sob medida, loja
fisica prét-a- porter x loja fisica prét-a-porter;

- Concorréncia de preco: precos medios X precos medios, precos acessiveis X
preco acessiveis;

- Localizagao: centro Juiz de Fora x centro Juiz de Fora, bairro afastado x bairro
afastado.

Segundo Doris Treptow, “oferecer servicos adicionais, diferenciais de qualidade
OuU preco mais atraentes sdo vantagens competitivas que empresas utilizam para atrair

clientes de seus concorrentes ou evitar perda dos seus. ” (Treptow, 2003, p. 81)
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3. MARCA

3.1. Conceito/Proposta

A marca ANMARO sera sediada na cidade de Juiz de Fora, localizada em Minas
Gerais, e atendera na cidade e regido.

A empresa tem como proposta desenvolver cole¢des sazonais, em que a producao
sera feita a partir da demanda do publico alvo. Essa proposta tem por objetivo oferecer
roupas criadas pela profissional responsavel da marca que sejam produzidas de maneira
personalizada, adaptando a criagdo as medidas da cliente, garantindo um perfeito
caimento.

A moda necessita de um propdsito para se diferenciar no mercado. Assim afirma,
André Carvalhal:

Desde as primeiras criagdes, roupa e moda cumpriram uma série de propositos.
Adorno, protecdo, diferenciacdo e legitimacdo, por exemplo. Papéis téo
importantes que muitas vezes transcendiam a utilidade da peg¢a e que tinham em
consumo o proposito de servir & vida das pessoas. Servir aos seus sonhos. Servir

a construgdo da sua identidade. Servir & busca, ao autoconhecimento e ao
estabelecimento de dialogos e lagos sociais. (2016, p.76)

A ANMARO busca oferecer ao publico-alvo roupas que ndo sejam visualmente
datadas, e que ndo se limitem apenas as tendéncias do mercado de moda atual, afinal,
“‘uma marca de prestigio é, antes de tudo, uma marca que sabe perenizar seu projeto e
perdurar no tempo. ” (SEMPRINI, 2010, p.109).

A marca atuara partindo de um fluxo de processos pré-estabelecidos, a saber:

- Desenvolvimento da colecao: escolha de um tema, pesquisa prévia de
modelagens, tecidos e aviamentos e desenvolvimento de croquis.

- Producao de pecas pilotos: confeccionar uma peca piloto de cada peca
da colecéao, partindo dos croquis desenhados.

- Producéo do catdlogo da colecdo: producdo de moda com as pecas
pilotos, design do layout do catalogo, acrescentando fotos e fichas técnicas da
producéao.

- AcbOes de marketing: utilizacdo das fotos da producdo de moda para

produzir materiais graficos para divulgacéo da colecéo.
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- Atendimento ao cliente: buscar oferecer uma experiéncia diferenciada do
mercado atual. O atendimento da ANMARO seré feito de forma individual, com

agendamento e podendo ser domiciliar.

[...] criar produtos auténticos e diferentes, com bastante significado (intencéo) e
gue possam ajudar na construcdo de uma identidade propria deve fazer parte do
proposito da moda. (...). Orientar escolhas particulares, que fogem da regra e
aproximam da esséncia. (CARVALHAL, 2016, p.86)

Essa serd uma forma de adaptar e conciliar o modelo "slow fashion" da
ANMARO para a rotina de um publico acostumado com o modelo "fast fashion".
Segundo Andrea Semprini " [...] o projeto de uma marca esta sujeito a muitos
vinculos e deve continuamente evoluir para manter uma espécie de equilibrio
instavel." (2010, p.110)

- Confeccao: producdo das pecgas nas quantidades demandadas pelas
clientes, aumentando o controle sobre a quantidade de matéria prima utilizada,
reduzindo ao maximo o excesso de residuos, gerando um menor impacto
ambiental.

- Entrega e fidelizacdo do cliente: embalagem e etiquetagem de maneira
personalizada da peca final, onde ser&o adicionadas as informacgdes técnicas
juntamente com pecas de marketing a fim de criar um laco intimista da marca com
a cliente. Semprini aponta que “[...] fidelidade n&o é necessaria e exclusivamente
de ordem comercial, ela também pode considerar o prestigio da marca, a
confianga que nela deposita, a disponibilidade de sua continuidade em novos
territorios." (2010, p.104).

3.1.1. Slow Fashion

O Slow Fashion € um termo que esta em voga na atualidade e por diversas
vertentes encontram-se varias definicdes para o termo, uma dessas definicdes dadas "é
uma corrente que fortalece a conexao do consumidor com a roupa € 0s seus designers,
incluindo também os valores de comunidade e diversidade.” (SILVA e BUSARELLO,
2016, p.7)
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O modelo Slow Fashion vem com objetivos contrarios ao Fast Fashion, no qual
a producdo em série deve ser o mais rapido possivel para a mercadoria chegar até o
consumidor. Pensando em um lado mais sustentavel, o Slow Fashion utiliza de técnicas
gue tenham o menor desperdicio de matéria-prima, e, muitas vezes, usando o artesanato
e priorizando o trabalho e materiais regionais. O Fast Fashion estd cada vez mais
alcancando seu espaco no mercado, uma vez que, traz objetivos e propostas mais
sustentaveis. Atualmente, vem se ganhando maior preocupacdo social e ambiental,
independente do setor e do mercado. Quando o0 assunto € moda, as pessoas estdo cada
vez mais interessadas em saber quem produz a sua roupa, como é produzida e quais as
técnicas utilizadas.

Um lema do Slow fashion é “Compre menos, escolha bem” e a marca ANMARO
tem como uma das suas vertentes a moda Slow Fashion, tendo a intencdo de despertar
no consumidor uma consciéncia adequada sobre o consumo, mas, mais que isso, busca
na sua producdo pensar no meio ambiente e no descarte adequado dos residuos da
producao.

Em meio a um enorme e concorrido mercado de moda fugaz, descartavel,
alucinante, que é o do fast fashion, surgem algumas praticas que seguem contra
a corrente do padrao estabelecido e ddo novas oportunidades a pessoas que
buscam o novo através do mais antigo conceito da moda: a roupa sob medida,
feita por encomenda. (PEREIRA e NOGUEIRA, 2013, p.1)

3.2.Estudo de mercado

Analisando o publico alvo da marca e sua proposta diferenciada, pode-se concluir
gue o mercado de moda para a marca comega com uma proposta forte de marketing,
atingindo os jovens que se conectam boa parte do tempo no celular, utilizando
ferramentas como Instagram e Facebook. Dado confirmado pelas pesquisas do
SEBRAE: o Brasil é o pais que mais fica conectado as redes sociais.

Para o SEBRAE “é importante conhecer esses influenciadores e saber quais as
midias mais pertinentes para atingir o publico-alvo. ” ( 2016, p.10).

Além do mais, a instituicdo afirma a importancia da:
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Proximidade entre a indistria e o consumo por meio da digitalizacdo da cadeia
de valor, o que ajuda a eliminar os desperdicios de material e de tempo.

Testes virtuais poderao ser feitos sem produzir desperdicios.

Integracdo digital com fornecedores permite a participacao direta no
desenvolvimento e no design. (SEBRAE, 2017)

A ANMARO tem como proposta atender com horarios marcados, podendo ocorrer
atendimentos domiciliares e essa flexibilidade no espaco e no tempo tende a ser um
futuro de mercado, como afirma o SEBRAE "o mercado de trabalho também mudara,
uma vez que serdo exigidas altas e médias qualificacbes na industria, além de
flexibilidade no espaco e no tempo do trabalho, transdisciplinaridade das qualificacdes e
das competéncias e envelhecimento da for¢a de trabalho." (2017).

Até o determinado momento da pesquisa, ndo foi encontrado esse mesmo modelo
de negdcio na cidade de Juiz de Fora, que possa oferecer 0s servicos propostos pela
ANMARO.

3.3.Publico-alvo

Ao se tratar da criagdo de uma marca e de uma colecdo de moda, o designer deve
investigar o seu publico-alvo para melhor defini-lo e assim poder entender o que esse
publico ird consumir. O mercado de moda é amplo e se divide em varios nichos
(segmentos): infantil, infanto-juvenil, feminino, masculino, sem género, plus size e entre
outros.

Apos definir seu nicho, o criador deve, entdo, segmentar esse nicho através da
classe social, da faixa etaria e/ou localizacdo geogréfica. Esses elementos sao
importantes para a primeira definigdo do mercado da sua marca e/ou colegéo.

O mercado de moda é segmentado em grupos de consumidores que possuem
similaridade quanto ao poder de compra, localizacdo geogréaficas, atitude e
hébitos de compra [...] Nicho de mercado é uma subdivisdo de um segmento,
geralmente para atender a necessidades especificas de um grupo de
consumidores. (TREPTOW, 2003, p.51)



26

E importante para uma marca saber e conhecer o seu publico alvo, afinal “as
pessoas que se engajam com o proposito da marca sdo mais do que apenas
compradores. Elas passam a dissemina-la” (CARVALHAL, 2016, p.67)

3.3.1 Pesquisa

O mercado consumidor da marca ANMARO foi definido a partir de uma pesquisa
feita através de um formulario online. Esse formulario foi composto por 13 perguntas e
enviado para diversas mulheres de diferentes idades, com uma Unica excecao: deveriam
ser mulheres que morassem em Juiz de Fora ou regido. Esse recorte foi estabelecido a
partir do local onde ira se encontrar a sede da marca ANMARO e a pretenséo de oferta
do servigo prestado.
O questionario foi composto pelas seguintes perguntas:
e Idade
e Cidade natal
e Cidade atual
e Vocé tem algum tipo de renda?
e Quanto vocé costuma gastar com moda por més?
e Quanto vocé gostaria de gastar com moda por més?
e Qual destes lugares vocé costuma frequentar no seu tempo livre?
e Qual das opcbes mais se adequa ao seu (s) passatempo (s)?
e O que voCé procura ao comprar uma roupa?
e O que vocé tem mais dificuldade de encontrar no mercado de moda?
e Cite uma marca de moda com a qual vocé se identifica
e O que mais chama a sua aten¢cé&o na marca citada?

e Com qual dos perfis abaixo vocé mais se identifica?

Apés alguns dias com o questionario em execug¢do - e com um total de 36
respostas - foi feito uma analise das respostas individuais das participantes. Essa analise

partiu de uma comparacao das perguntas em relacdo com as idades. Contudo, foram
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obtidas respostas de uma ampla grade (20 a 59 anos) de idades e para definir o publico
alvo da marca utilizou-se de um recorte feito através das idades que apareceram com

maior frequéncia no questionario, como podemos observar no grafico abaixo.

Grafico 01 — Questionario do publico alvo.

Quantidade de pessoas por idade responderam
0 questionario

I
20 21 22 23 24 25 26 27 30 34 37 38 55 59

28
Fonte: Da autora, 2018.

Portanto, para comecar o planejamento do mercado consumidor da ANMARO foi
estabelecido que esse publico teria de 20 a 30 anos, separando-0s em dois grupos de
analise: 20 a 25 anos e de 26 a 30 anos.

Posteriormente, foram levantados os dados de comparacéo a esses dois grupos
de idade e o primeiro quesito analisado foi a cidade em que essas mulheres moram. De
29 mulheres restantes e participantes do questionario, 17 estdo no grupo de 20 a 25 anos
e 12 estdo no segundo grupo. Dessas 29 mulheres, 22 moram em Juiz de Fora e 7
mulheres habitam em regifes préximas, como Santos Dummont, Cataguases Leopoldina
e Lima Duarte.

O segundo item do questionario estudado foi a renda, nesse caso se as
participantes tinham algum tipo de renda ou ndo. Das 29 mulheres, 23 tém renda e 6 ndo
tém. A analise por grupo mostrou que:

Tabela 01 — Renda das pessoas que responderam o questionario.
20 a 25 anos 26 a 30 anos
Tem renda 13 10

Nao tem renda 4 2

Fonte: Da autora, 2018.
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Além disso, foi perguntado quanto essas mulheres costumam gastar com moda
por més e houve uma variacdo entre R$80 a R$300. Inclusive as mulheres que néo tém
renda costumam gastar uma certa quantia em moda.

Ao observar a faixa etaria e a média de gastos com produtos de moda, podemos
afirmar que as classes sociais que mais se adequam ao publico alvo da marca sdo as
classes C e D, que ganham de 3 a 5 salarios minimos e de 1 a 3 salarios minimos,
respectivamente.

Em prosseguimento da analise, a pergunta dos lugares frequentados nos tempos
livres das possiveis consumidoras ANMARO foi realizada em opc¢do multipla escolha
(com opcao de marcar mais de uma): café/restaurante, bares, shoppings, casas noturnas,

shows e “outros”.

Tabela 02 - Locais onde o publico-alvo frequenta.

Café/
Bares Shoppings Gk Shows | Outros
noturnas
Restaurantes
20 a 25 anos 9 12 13 4 4 1
25 a 30 anos 5 10 5 1 1 1

Fonte: Da autora, 2018.

Sendo assim, podemos afirmar que 76,5% das mulheres entre 20 a 25 anos
frequentam o shopping em seu tempo livro, 70,6% vao a bares, e quase 52,9% preferem
cafés e/ou restaurantes. Ja as mulheres do segundo grupo, de faixa etéria entre 25 a 30
anos, tém preferéncia em 58,8% por bares, 29,4% para cafés e/ou restaurantes, assim
como 29,4% preferem shoppings.

Para melhor conhecer o publico alvo € necesséario saber o passatempo dessa
consumidora. As opcdes dadas, assim como nos lugares frequentados, eram: filmes,

séries, livros, video game/jogos, atividade fisica, musica e outros.




Tabela 03 — Hobbies do publico-alvo
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Filmes Séries Livros Jogos ’I',\t'.v' Musica | Outros
Fisica
20 a 25 anos 12 12 9 2 5 9 2
26 a 30 anos 6 9 3 1 2 3 1

Fonte: Da autora, 2018.

Sendo assim, pode-se afirmar que 70,6% do primeiro grupo tem
preferéncias por filmes e séries seguido por musica e livros que sédo 52,9% (cada) das
preferéncias. J& as mulheres de 26 a 30 anos preferem em 75% séries, 50% filmes, 25%

livros e 25% musica.

Em seguida foi objeto de estudo o que as mulheres buscam ao comprar uma
roupa. Dentre as opg¢des de preco, qualidade, estilo, conforto e “outros” a maioria das
mulheres de 20 a 25 anos procuram estilo, lembrando que as participantes poderiam
marcar mais de uma op¢ao. Em contrapartida, houve um empate entre a preferéncia das

mulheres de 26 a 30 anos, ficando entre preco e qualidade, como mostra na tabela a

sequir.
Tabela 04 — O que as mulheres buscam ao comprar uma roupa
Preco Qualidade Estilo Conforto Outros
20 a 25 anos 12 10 18 9 0
25 a 30 anos 8 8 5 6 1

Fonte: Da autora, 2018.

Em porcentagens, as mulheres do primeiro grupo etario optaram em 76,5% pelo
estilo, seguido por preco com 70,6%, qualidade com 58,8% e conforto com 52,9%. No
segundo grupo houve empate nas respostas com 66,6% (cada) no preco e na qualidade
das roupas. O segundo item mais procurado pelas mulheres em uma roupa € o conforto

com 50% das respostas, seguido pelo estilo com 41,6%.
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O sexto quesito analisado foi o que essas mulheres tém dificuldade de encontrar
na hora de comprar uma roupa. Com as mesmas opc¢des da pergunta anterior, as
mulheres do primeiro grupo etario tém o preco como maior dificuldade e qualidade em

segundo lugar. Assim como as mulheres do segundo grupo, como mostra na tabela a

sequir.
Tabela 05 — O gue as mulheres tém dificuldade em encontrar na hora da compra
Preco Qualidade Estilo Conforto Outros
20 a 25 anos 9 7 5 3 3
26 a 30 anos 7 5 0 3 0

Fonte: Da autora, 2018.

ApGs a analise da tabela, entende-se que 52,9% das mulheres entre 20 a 25 anos
tem maior dificuldade de encontrar um bom preco nas roupas, seguido por 41,2% que
encontram dificuldade na qualidade da roupa e 29,4% afirmaram que estilo € o quesito
que tém maior dificuldade de encontrar em uma peca de roupa. Em comparacgéo, as
mulheres de 26 a 30 anos tém maior dificuldade de encontrar um bom preco, sendo
58,3% das opcdes. No quesito qualidade, 41,6% das mulheres disseram ter dificuldade
de encontra-la e 25% de encontrar o conforto.

Ao serem questionadas sobre uma marca com a qual cada uma se identificava,
houve uma grande diversidade nas respostas, sobressaindo algumas lojas varejistas
como Hering e C&A. Como nao foi possivel obter um nimero maior de marcas citadas,
havendo uma demasiada variedade, ndo se é possivel associar as marcas com o0 que
chama mais atencéo nelas.

E para finalizar o questionario foi perguntado com qual perfil a consumidora mais

se identifica, sendo as opcoes:

e Fashionista: uma moda que acompanha as tendéncias do mercado
ou

e Atemporal: uma moda independente de tendéncias sazonais e temporais
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Como resultado, os dois grupos etarios responderam em maioria o perfil atemporal

Tabela 06 — Perfil das consumidoras que responderam o questionario

Atemporais Fashionista
De 20 a 25 anos 10 7
De 26 a 30 anos 10 2

3.3.2 Definindo o publico-alvo

Fonte: Da autora, 2018.

Apos a fase de estudo minucioso do questionario, pode-se constatar que o publico-

alvo ANMARO sao mulheres jovens, que estao na faixa de 20 a 30 anos, consumidoras

de moda e que estdo, em maioria, em transicdo e buscando sua independéncia. Essa

consumidora reside em Juiz de Fora ou regido, sendo de classe C ou D. O habito dessas

mulheres sao diurnos que frequentam cafés, restaurantes e shoppings, mas que

encerram seu dia em um bar. Como passatempo, elas assistem a filmes e séries, mas

nao deixam de ler e ouvir musicas. Estilo, preco e qualidade estéo entre as caracteristicas

gue mais buscam em uma roupa.

Figura 01 — Prancha do publico-alvo

Fonte: Da autora, 2018.
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Fonte: Da autora

3.4.ldentidade visual
3.4.1 Criagao de um sistema de identidade visual para a ANMARO

Neste capitulo sera apresentado o sistema de identidade visual que foi criado para
a ANMARO.

Além disso, serdo apresentados também, os conceitos encontrados que justificam
o desenvolvimento de um sistema de identidade visual para a ANMARO.

3.4.2 O que é um sistema de identidade visual?

A primeira necessidade deste capitulo € apresentar, brevemente, o que € um
sistema de identidade visual (que sera tratado por SIV daqui em diante).

Para STRUNCK, o SIV é "a expressao [da] individualidade [das empresas] e (...)
traduzem exatamente a forma pela qual as empresas gostariam de ser vistas por seus
publicos (...)" (1989, p.44).

Um SIV apresenta um conjunto de elementos béasicos que, segundo PEON, séo:

Simbolo: um sinal gréafico que substitui o registro de nome da instituicéo.

Logotipo: a forma particular e diferenciada com a qual o nome da

instituicdo é registrado nas aplicagdes.

Marca: o conjunto formado pelo simbolo e pelo logotipo. (2003, p.28)
Além destes trés elementos, ainda segundo PEON, também fazem parte do SIV

"as cores institucionais e o alfabeto institucional” (2003, p.13).
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Para TORQUATO, os SIV "oferecem um suporte de imagem institucional (...
extremamente Util para as empresas" (2003, p.261). Por isso, todo o material grafico da
empresa sera construido com base nestes elementos.

Segundo PEON, os SIV "visam obter determinados beneficios para gerar o
crescimento da empresa a partir da criagéo e consolidacdo de uma imagem corporativa”
(2003, p. 17).

3.4.3 Analise dos SIVs dos concorrentes

Uma etapa importante na hora de desenvolver um SIV € analisar o universo de
concorrentes com o qual a nova marca ira se relacionar.

Esta pesquisa tem como objetivo nortear o processo criativo a fim de que o SIV
criado, embora unico, seja coerente com o0s logotipos utilizados neste determinado
segmento de mercado

No caso da ANMARO, foi feita uma pesquisa de marcas que podem se apresentar
como uma possivel concorrente. Para efeitos deste trabalho, sera considerado um
concorrente da ANMARO a marca que:

- Comercializa produtos semelhantes ao da ANMARO

- Visa atender um publico alvo semelhante ao da ANMARO

- Atua na mesma regido que a ANMARO

A marca que atende a pelo menos um dos critérios acima é considerada um
possivel concorrente da ANMARO. Caso uma marca atenda a dois ou mais critérios ela
ser& considerada concorrente direta da ANMARO.

As marcas levantadas foram:

HAGLER

Figura 03 — Logotipo da marca Hagler

Fonte: Site <instagram.com/lojashagler >, acessado dia 24/07/2018.


https://www.instagram.com/lojashagler/
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SANDWAY

Figura 04 — Logotipo da marca Sandway

Fonte: Site <facebook.com/SANDWAYMG>, acessado dia 24/07/2018.

OFFRIO
Figura 05 — Logotipo da marca OffRio
Fonte: Site <offrio.com.br/site/default.asp>, acessado dia 24/07/2018.
SACADA
Figura 06 — Logotipo da marca Sacada.
Fonte: Site <sacada.com>, acessado dia 24/07/2018.
PLURAL

Figura 07 — Logotipo da marca Plural.

PRia R A L

Fonte: Site <pluralestilo.com.br>, acessado dia 24/07/2018.
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CORI

Figura 08 — Logotipo da marca Cori.

(Q P ﬂ

Fonte: Site < cori.com.br>, acessado dia 24/07/2018.

Depois de levantar os concorrentes foi preciso fazer uma andlise das
caracteristicas do logotipo destas empresas.

De um modo geral, é possivel perceber algumas caracteristicas recorrentes nos
logotipos acima:

- A maioria nao utiliza nenhum simbolo grafico para compor seu logotipo

- Quase todas utilizam tipografia moderna (sem serifa) de peso médio para
condensado

- Grande parte utiliza somente duas cores em sua assinatura visual

- Das 6 marcas apresentadas, 4 utilizam preto e/ou tons ocres, 3 utilizam branco e

2 utilizam vermelho

Olhando mais detalhadamente vemos que:

A marca Sandway é a Unica que apresenta um simbolo grafico (uma bandeira
tremulando onde se pode ler um S estilizado), e também € a Unica marca que utiliza mais
de duas cores em seu logotipo.

A Hagler é a Unica que apresenta o texto contido em uma forma (no caso, um
circulo) e também que usa de uma tipografia toda estilizada.

A marca Sacada se destaca por estilizar somente 0 S, a OffRio por usar dois pesos
diferentes da mesma tipografia e a marca Cori por deslocar o ponto do | para cima.
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7

Depois de analisados o0s logotipos dos concorrentes € possivel fazer um
levantamento de guias que auxiliardo no processo de geracao de alternativas para o
logotipo da ANMARO. Esses guias ndo séo regras a serem seguidas, mas dicas que

servirdo como norte no processo criativo.

- Tipografias modernas se encaixam com mais naturalidade entre os concorrentes,
mas tipografias estilizadas também aparecem como uma boa alternativa.

- Assinatura visual sem simbolo grafico € o mais recorrente dentre as marcas
analisadas, podendo ser um ponto a ser explorado.

- O uso de apenas duas cores parece ser mais interessante, visto que as cores
acompanham a sazonalidade.

- Tons neutros (preto, branco, cinzas e ocres) se mostram mais adequados quando
consideramos os logotipos do mercado, porque funcionardo como coringas na hora de

combinar com roupas de paletas de cores diferentes.

3.4.4 Geracao de alternativas

Nesta etapa foram desenvolvidos rascunhos que pudessem representar a marca
ANMARO.

Estes rascunhos foram submetidos a comparacdes entre si, entre 0s logotipos dos
concorrentes, e foram confrontados com os guias levantados apds a anélise dos SIVs
dos concorrentes.

Somente duas alternativas passaram por essa etapa de avaliacfes e comparacées

sem serem abandonadas. Elas serdo apresentadas a seguir:

Alternativa 1



Figura 09 — Primeira alternativa de logotipo para a marca.

N
e

)
)

e |

Fonte: Da autora, 2018.
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A primeira alternativa mostra uma assinatura com uma tipografia moderna e

condensada sob um simbolo grafico em forma de coroa com as iniciais AM (de Andreia

Machado).

Alternativa 2

Figura 10 — Segunda alternativa de logotipo para a marca.

Fonte: Da autora, 2018.

Esta alternativa apresenta o nome ANMARO escrito com uma tipografia estilizada,

de forma que as serifas foram aproveitadas sem deixar que elas destoarem das

tipografias modernas vistas na anélise dos concorrentes.



38

3.4.5 Desenvolvimento

Em dltima andlise, a alternativa 2 foi a opcédo escolhida para representar
graficamente a marca ANMARO. A alternativa 1 foi descartada devido a confusdo que as

iniciais AM no icone poderiam causar em conjunto com a assinatura ANMARO.

Figura 11 — Logotipo escolhido para a marca.

ANMARD

Fonte: Da autora, 2018.

Esta alternativa foi construida a partir de um conceito de tipografia serifada, mas
gue com a estilizacao aplicada conseguiu atingir um visual moderno, o que condiz com a
proposta estilistica da marca. Outro motivo é o fato de esta alternativa ndo apresentar o
uso de um simbolo grafico, mantendo o logotipo semelhante aqueles das marcas

concorrentes.

3.4.6 Apresentacéo

A assinatura visual da ANMARO foi criada a partir de uma tipografia de desenho
serifado. As letras foram estilizadas de maneira a ficarem as mais modernas e

“‘minimalistas”, sem que fosse perdida a legibilidade.
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Figura 12 — icone criado para a marca.

A

Fonte: Da autora,2018.

O icone é formado pela inicial do nome da marca de maneira isolada.
e Composicao
As duas versdes de identificacdo grafica da ANMARO sé&o o icone e a assinatura
completa. As duas opc¢cdes ndo devem ser usadas em conjunto, pois podem gerar a
interpretacdo que o nome da marca é "A ANMARQ" e ndo somente "ANMAROQO".
Sempre que possivel recomenda-se 0 uso da assinatura visual, restringindo o uso

do icone a casos nos quais haja limite de espaco ou por necessidade especifica da
aplicacao

e Tipografia institucional

Figura 13 — Tipografia institucional para a marca.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
aaaaéeéiitoodouud
1234567890

o l?_@#SECWE{I]()<>\/1232°

Fonte: Da autora, 2018.
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A familia tipogréfica escolhida para representar a ANMARO em seus documentos
institucionais é a Open Sans, uma familia tipografica gratuita, sem serifa e com 6tima

legibilidade.

e Padréo cromatico
Os tons escolhidos para representar a ANMARO sao o preto e o branco e o
principal motivo para a escolha destes tons é o fator historico.
Enquanto a ANMARO € uma empresa que esta sendo fundada em 2018, o preto
e branco remetem a era do cinema sem cores, que durou até meados do século XX.
Portanto, o resgate desta referéncia historica busca representar a atemporalidade

proposta pela marca. Os codigos dos tons utilizados sdo os seguintes:

Figura 14 — Codigos das cores escolhidas para o logotipo.

Preto

Pantone:

CMYK: 20-0-0-100
RGB: 0-0-0

Hexa: #00000

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 15 — Cddigos das cores escolhidas para o logotipo.

Branco
Pantone:

CMYK: 0-0-0-0
RGB: 255-255-255
Hexa: #FFFFFF

Fonte: Da autora, 2018.
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Além das cores principais (preto e branco), foi definida uma cor auxiliar, que
ajudara nas composicdes graficas da marca.
O tom de rosa escolhido remete a feminilidade e a elegancia.

Figura 16 — Cdodigos da cor auxiliar do logotipo.

Rosa

Pantone: 493 U Solid Uncoated
CMYK: 20-60-30-0

RGB: 202-127-138

Hexa: #CA7F8A

Fonte: Da autora, 2018.

Em contraposicdo as cores “chapadas” e as formas geométricas do logotipo e do
icone foi estabelecido a aquarela como o elemento de apoio da marca. Manchas de
aguarela no tom rosa ANMARO servirdo de apoio no desenvolvimento dos materiais

graficos da marca.



Figura 17 — Mockup do cartéo de visitas.

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 18 — Mockup da capa do catalogo da marca.

out/inv

12019

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 19 — Mockup da sacola da marca.

Fonte: Da autora, 2018.
N&o ha definicbes de padrdes construtivos para estes grafismos e seu uso devera

respeitar apenas a melhor composicéo grafica em cada aplicacao especifica.

- Figura 20 — Posts para redes sociais.

~ VENHA CONHECER
. .

Fonte: Da autora, 2018.



Figura 21 — Posts para redes sociais.

ANMARD

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 22 — Posts para redes sociais.
ANMARD

Q

NOVOS
RUMOS

P

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 23 — Posts para redes sociais.

Jnauginaca
j 14h

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 24 — Posts para redes sociais.

ANMARO

ANMARD

ANMARO @

| Pagina inicial
Fotos
Curtidas
Sobre
Videos
Notas

Postagens

SANMARD

g

1l Curtiu v Enviar Mensagem Mais ~ Cadastre-se

# Status [§ Foto/ Video - S aAfATG oM
i
]
t ™ 55.150 pessoas curtiram isso
Designer Mo de Vaca alterou sua foto de capa d Fula 7 amigos curtira
AN

Convide amigos para curtir esta pagina

SOBRE >

f Roupas de qualidade para todas.

hitp:/Awww.anmaro.com/
- FOTOS >

comentarios

00%
B o

ANMARQO alterou sua foto de perfil.

Princip

AXMA

Ola, pessoall 1)

A T 9 N

-

Principais comentarios >

oo%

15 compartilhamentos

Fonte: Da autora, 2018.
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4. COLEC;AO: NARRATIVAS DO PROCESSO
4.1 Tema

O tema escolhido para o desenvolvimento dessa colecé&o foi o Hotel Quitandinha,
localizado na cidade de Petropolis no estado do Rio de Janeiro.

A inspiracdo para o tema surgiu a partir de uma visita, realizada no 1° periodo da
faculdade de Moda da Universidade Federal de Juiz de Fora, em Petrépolis. Apos esse
primeiro contato rapido com o Hotel e o encantamento com sua histdria e seus detalhes
minuciosos que despertaram o interesse, foi proposto no 2° periodo da faculdade um
trabalho para a matéria Laboratoério de criacdo Il, ministrada pela professora Dra. Ménica
Neder. Na atividade proposta, deveriamos nos inspirar no Hotel Quitandinha e criarmos
uma colecdo. Porém, ao observar as imagens, criar as pranchas de referéncia,
desenvolver a matriz conceitual e comecar os desenhos, percebi que foi um lugar
suficientemente encantador para a producédo de um trabalho ainda maior. Sendo assim,
decidi que deveria explorar toda a riqueza histérica, o encantamento particular e suas
minucias fazendo dele o tema para o Trabalho de Concluséo de Curso.

4.1.1 O Hotel

Fonte: SESC Rio, 2018.

Uma obra gigante e de grande ousadia, o Quitandinha foi construido na década
de 1940, para ser o maior cassino da América Latina. Em paralelo a sua construcéo

acontecia a segunda Guerra Mundial que se inicia em 1939 e tem seu término em 1945.
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Com isso, Joaquim Rolla, o mentor do Hotel/Cassino, enfrenta véarias adversidades
como a queda econdmica, além de escassez de materiais e 0 posicionamento geografico
da cidade, que se encontra no topo da serra fluminense. Havia ali um dificil acesso para
a chegada das matérias primas, que vinham de trem através da estrada de ferro. O
cassino foi inaugurado em 12 de fevereiro de 1944 e manteve o nome original em

homenagem as terras da fazenda que comprou para construir.

Figura 26 — Foto da construcédo do antigo hotel/cassino, em Petrépolis.

Fonte: Video <youtube.com/watch?v=4GJiatgnzw8>, acesso em 13/08/2018.

Figura 27 — Foto da construcéo do antigo hotel/cassino Quitandinha, em Petrdpolis.

Fonte: Video <youtube.com/watch?v=4GJiatqgnzw8>, acesso em 13/08/2018.

Grandes artistas se apresentaram no teatro do hotel, como por exemplo, Aurora
Miranda, Grande Otelo, Oscarito, Bibi Ferreira, entre outros. O cassino se torna sinbnimo
de luxo e atrai grandes artistas Hollywoodianos. O Quitandinha se torna o apice do
entretenimento em 1945 (fim da segunda Guerra Mundial), quando se troca a presidéncia
do Brasil, saindo Getulio Vargas e entrando Eurico Gaspar Dutra no poder. Ao assumir o
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governo brasileiro, em 1946, ele assina, como uma de suas primeiras medidas, o decreto
de proibicdo de jogos no pais. Sem o cassino, Rolla comeca a perder a principal atracao
turistica que gerava lucro, assim como outros cassinos também sofreram impactos
econdbmicos com a proibicdo. No entanto, ele decide manter o hotel, mas precisava
ganhar dinheiro. Joaquim d& procedéncia ao hotel investindo em grandes atracdes
artisticas e comeca a promover novos eventos para atrair o publico para o Quitandinha,
como bailes de carnaval, conferéncias, concurso de fantasia e os concursos de Miss
Brasil. No entanto, esses eventos eram muito pontuais fazendo com que as pessoas se
mantivessem ali por pouco tempo, ndo gerando muito lucro ao Hotel.

No final da década de 1950, apdés muitas tentativas frustradas de reergué-lo,
Joaguim decide vender o Quitandinha. A venda do prédio ocorreu a partir do seu
desmembramento da parte social para a parte hoteleira. Ja em 1970, a parte hoteleira se
fixa como condominio residencial, sendo assim até os dias atuais. A parte social foi
comprada e transformada em um clube para a alta sociedade, onde se promoviam
atividades sociais, usavam a ala esportiva do antigo Hotel Cassino Quitandinha, como
quadras, hipica e piscinas. Em 1980, o clube se fragilizou e essa mesma empresa
transformou ele em area para eventos, alugavam-se os espacos para festas. Em 2007,
Sesc Rio negocia e compra a parte social do Quitandinha, assumindo em 2008 uma série
de reparacdes e restauracoes, resgatando a identidade do Quitandinha.

4.1.2 O idealizador: Joaquim Rolla

Joaquim Rolla foi um mineiro, nascido em Sdo Domingos do Prata, cidade
localizada no centro-leste do estado de Minas Gerais. Nasceu em uma familia humilde,
comecou a trabalhar muito novo como tropeiro para ajudar a sua familia. Ao se tornar um
jovem rapaz comeca a trabalhar com seu tio que construia estradas de ferro em Minas
Gerais. Apés alguns anos trabalhando com ele e observando os negdcios, torna-se
empreiteiro e comega a comprar pequenos bens como imoveis, lojas de comeércio em
Belo Horizonte (capital mineira onde se encontrava a economia do estado). Aos 32 anos
de idade, Joaquim ja havia adquirido uma vida financeira estavel, quando toma a deciséo
de se mudar para o Rio de Janeiro, considerada a capital federal. Em 1930, consegue

adquirir o Cassino da Urca, Cassino Icarai e entre outros. Ha registros de que ao chegar
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em Petropolis, Joaquim se depara com uma grande fazenda, cujo nome era

"quitandinha", produtora de hortalicas e legumes. Em 1939, Rolla compra a fazenda e em

1941 comeca a construir o entdo Hotel Cassino Quitandinha inaugurando-o em 1944,
Ele assume a area de urbanizacdo de Petropolis, ajudando na verticalizacdo da

cidade a partir da construgéo do Cassino.

4.1.3 Estrutura

O responsavel pela projecdo do Cassino foi 0 arquiteto italiano chamado Luis
Fossati, que juntamente com Alfredo Baeta Neves, trouxeram inspiragdes de grandes
cassinos europeus e fazendo referéncia ao estilo neo-normando para a arquitetura do
Quitandinha.

A decoracéo ficou por responsabilidade de Dorothy Draper, designer americana e
precursora do design de interiores. Ela se inspira nos cenarios de Hollywood para decorar

o Quitandinha.

Figura 28 — Foto da decoradora do cassino, Dorothy Draper.

Fonte: Site <dorothydraper.com/history>, acesso em 13/08/2018
Pode-se observar que ha elementos bastante recorrentes no trabalho de Dorothy

para o Quitandinha, como por exemplo, as cores fortes e vividas, o uso recorrente do
gesso para a decoracdo dos comodos ou até mesmo para a iluminacdo, esta

constantemente indireta, sempre projetada diretamente para cima e nunca para o chéo,
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trazendo uma sensacéo intimista em determinados ambientes. Para finalizar, o ultimo
elemento observado com bastante recorréncia é a mistura de art nouveau? e art décoz2.

Esses estilos podem ser percebidos na maioria dos cdmodos, seja na decoragcédo ou ha
mobilia.

Figura 29 — Uso de cores vibrantes no interior do hotel Quitandinha.

Fonte: Da autora, 2018.

L Art Nouveau é um estilo a-histérico que apareceu por volta de 1880. E um estilo internacional de
arquitetura e artes decorativas.

2 Art Déco é um estilo decorativo internacional, que surgiu em Paris nos anos 1920.



Figura 31 — lluminacéo indireta no interior do hotel Quitandinha
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Fonte: Da autora, 2018.

Figura 32 — Art nouveau e art déco no interior do hotel Quitandinha.

Fonte: Da autora, 2018.
*Nota: Essas informagdes foram coletadas a partir de uma pesquisa in loco, com entrevista guiada ao Hotel
Quitandinha realizada em 11/08/2018.
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4.2 Matriz conceitual

Matriz Conceitual é uma ferramenta, desenvolvida pela professora Dra. Monica
Neder, com o intuito de ajudar o criador a compreender os conceitos de cor, matéria-
prima e forma, traduzindo os aspectos intangiveis em tangiveis. Essas caracteristicas
sdo retiradas a partir de uma colagem iconografica feita pelo (a) autor (a). Apos a
colagem, é desenhado um quadro onde se colocam 0s conceitos tangiveis e intangiveis
transmitidas pela imagem, encaixando-se nesses trés aspectos tangiveis.

Para o desenvolvimento desse trabalho, foram feitas algumas modificacdes na
produgédo da matriz. Foi projetada uma matriz conceitual que engloba os detalhes ou
comodos do hotel que trouxeram maiores inspiracdes para desenvolver a colecdo. A
partir da colagem, foi produzido uma segunda prancha, porém com 0s aspectos
intangiveis e tangiveis relacionados as imagens da primeira prancha. A matriz conceitual
desenvolvida para esse projeto se tornou um breve brainstorm de sensacdes (cheiro,
sabor, textura e visual), na qual foram incluidas as sensacdes causadas na visita ao
Hotel.

Figura 33 — Prancha iconografica do tema da colegéo.

Fonte: Da autora, 201.



Figura 34 — Matrig conceitual a partir do tema da colecéo.
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Fonte: Da autora, 2018.
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5. DESENVOLVIMENTO DA COLECAO
Para essa colecéo foi estabelecido que seriam desenvolvidas quinze composicoes
de pecas que nado fossem datadas por tendéncias, de formas simples para dar destaque
nos detalhes e nas texturas pensadas para tornar a colecdo singular em relagcéo ao que

se encontra no mercado de moda atualmente.

5.1 Percurso criativo

O percurso criativo para o desenvolvimento da colecdo comega na matéria
Laboratério de Criacdo Ill, ministrada pela professora Dra. Monica Neder, no terceiro
periodo da faculdade de Moda na Universidade Federal de Juiz de Fora. Foi proposto,
nessa matéria, a execucdo de um caderno de memodrias, onde seria trabalhado o tema
do TCC de cada aluno. Nesse caderno foram desenvolvidas colagens referentes ao tema
da colecéo, testes em tecidos, realizados durante o periodo e croquis relacionados ao
tema da colecdo. Esse caderno teve o intuito de registrar o processo criativo do aluno e

todo o desenvolvimento do tema.

5.2 Cartela de cores

A cerca do uso das cores nas colecdes, Doris Treptow destaca que “a cartela de
cores de uma colecdo deve ser composta por todas as cores que serdo utilizadas,
incluindo preto e branco. A cartela deve reportar ao tema escolhido para a colecéo. ”
(2003, p. 112).

A cartela de cores definida para o tema Hotel Quitandinha foi realizada através da
observacdo da aparicdo recorrente de trés cores: azul, verde e vermelho. No entanto,
essa aparicdo acaba sendo encontrada em diversas tonalidades, por isso estabeleceu-

se as cores que teriam maior facilidade em serem encontradas na cidade de Juiz de Fora.
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Figura 35 — Prancha de cartela de cores da colecgéo.

BLACK6C  WHITE p— PANTONE PANTONE
2738C  555C

PANTONE
185U

Fonte: Da autora, 2018.

Foi estabelecido que ndo seria usada nenhuma "cor tendéncia" para compor a

cartela, pois a proposta da marca nao é ser fashionista, ou seja, seguidora de tendéncias.

5.3 Forma e modelagem

No quesito modelagem, buscou-se optar pelo mais simples, para poder valorizar
os detalhes diferenciados nas roupas, como por exemplo, evidenciando a textura do
tecido, o plissado de uma manga, de um casaco ou o detalhe feito com corte a laser. O
criador “deve se preocupar com o que esta fazendo. Deve ser capaz de compreender e
chamar atencao para [...] os detalhes mais ternos, inspiradores e enigmaticos da moda.
" (CARVALHAL, 2016, p. 83).

As formas tém origens mais retas e, portanto, mais simples também, no entanto

procura-se colocar volume e movimento nos detalhes, tornando-os singulares.
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Fonte: Prancha da autora, 2018.

5.4 Tecidos e texturas

Os tecidos utilizados na colecdo foram definidos a partir da observacdo da
estrutura téxtil, buscando obter as modelagens retas e detalhes em volumes. A partir do
tema e da constatagéo das linhas retas do Hotel Quitandinha foi definido que os tecidos
deveriam ser mais rigidos e menos fluidos, utilizando apenas em determinadas situacdes

os tecidos mais fluidos.
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Figura 37 — Prancha da cartela de tecidos.

Fonte: Da autora, 2018.

O intuito da marca é mostrar um diferencial nas roupas, e para isso a ANMARO
utilizaria nessa colecéo a textura como ferramenta para alcancar essa singularidade.

Apss muitos testes com variados tipos de tecidos e usos de diversas técnicas foi
definido que as texturas que serdo usadas nos tecidos séo o plissado, o efeito amassado

e o corte a laser.

5.4.1 Intervencdes téxteis

Segundo lana Perez e Aguinaldo dos Santos, o Design de Superficie alcanca os
produtos da moda e com o auxilio da tecnologia vem “permitindo que designers de
superficie explorem com mais liberdade sua criatividade e convidem o usuario a participar
do processo de criacdo ou customizacgao das superficies téxteis. ” (PEREZ e SANTOS,
2018, p.73).
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5.4.1.1 Plissados: um breve histérico e testes

Issey Miyake afirma que:

O pregueado, ou plissado, constitui também um meio de introduzir outro conceito
mais radical de espaco e de tempo na paisagem da moda: as superficies
topograficas nervosamente esticadas habitam em trés dimensfes de uma forma
quase independente, criando ilusbes 6ticas que sdo também extremamente
tacteis. (MIYAKE, 2012, p. 22)

Uma das técnicas que sera utilizada na colecdo € o plissado. Essa técnica tem
como intuito destacar alguns detalhes das roupas planejadas, seja na manga, no detalhe
das costas de um casaco ou para compor a prépria roupa. Apés muitas pesquisas para
entender mais sobre o plissado e o0 seu significado e algumas dicas da professora Dra.
Ménica Neder, utilizou-se a técnica caseira para desenvolvé-lo.

e Breve histérico

N&o se pode falar de plissados sem citar trés grandes artistas que fazem parte
dessa histdria: Mariano Fortuny, Alix Barton (Madame Gres) e Issey Myake.

Mariano Fortuny foi um estilista espanhol que nasceu em 1871, em Granada.
Formou-se em quimica e fisica, o que contribuiu para o desenvolvimento de seus
experimentos posteriores em plissagem, tingimento e outras técnicas. Realizou diversas
pesquisas sobre a fabricacdo de tecidos e as técnicas sobre drapejamento com
inspiragdes em outras culturas inseridas em suas cole¢des. Ficou muito conhecido pelo

seu vestido Delphos, com inspiracéo grega, confeccionado em seda plissada.
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Figura 38 — Vestido Delphos, Mariano Fortuny.

Fonte: Site Victoria and Albert Museum. Acesso em 25/09/2018.

Alix Barton (Madame Gres)

Outra artista que contribuiu para a histéria do plissado foi Alix Barton, mais
conhecida como Madame Grés. Nasceu em 1903 e ficou conhecida em meados dos anos
1930, quando desenvolveu vestidos em tecido de seda, também com estilo classico
grego. Madame Grés pode ser considerada uma "escultora da moda”, pois dominava a
arte de "esculpir' no préprio corpo das mulheres, com muita precisdo trabalhava os

drapejados e as formas definidas no préprio corpo, quase com nenhuma costura visivel.
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Figura 39 — Vestido Madame Greés.

i i‘\

Fonte: Site Victoria and Albert Museum. Acesso em 25/09/2018.

Issey Miyake

Nascido em Hiroshima em 1938, Iseey é formado em Design Gréfico. Sua historia
com os plissados se inicia em 1980, quando comeca seus experimentos com plissados,
criando uma nova técnica. Mais tarde essa técnica de plissado se torna uma cole¢éo
nomeada “Pleats, please", que se torna também uma marca PLEATS PLEASE ISSEY

MIYAKE. Assim sdo definidas as roupas plissadas de Issey Miyake:

As PLEATS PLEASE sado roupas desenhadas para se adaptarem as
necessidades e ao estilo de todas as mulheres. Valem ndo s6 pela beleza, mas
também pelo seu carater pratico (...) a PLEATS PLEASE foi capaz de, através do
poder do design, atender a realidade dos meios de produgao e, ao mesmo tempo,
as exigéncias dos consumidores. (MIYAKE, 2012, p.13).
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Figura 40 — Plissados Issey Miyake.

Fonte: MIYAKE, 2012 .
e Desenvolvimento

Para comecar o desenvolvimento dos plissados foi elaborada uma pesquisa inicial
na qual se levantou a existéncia de diversas receitas para se fazer plissado caseiro.

Nos primeiros testes, realizados para essa pesquisa, foram obtidos resultados
satisfatérios com o0 uso de uma goma especifica e de calor para fixacdo. Esta goma é
produzida a partir de agua, alcool, sal e gelatina. Apés mergulhado na goma, o tecido
recebe as dobras que podem variar em tipo e em execucao. Nos testes desenvolvidos,
foram utilizadas duas maneiras de execuc¢do: dobras com e sem moldes de papel. Além
disso, foram experimentadas duas formas de passadoria, uma utilizando o ferro de passar

e a outra, o forno caseiro.

Na obtencao de plissados ou pregas, a passadoria € feita uma ou mais vezes
durante o processo, com a utilizagdo do ferro de passar, que € uma ferramenta
essencial. Na execucdo dos efeitos por meio de manipulacdo de tecidos,
"algumas vezes o calor, o vapor e a compressdo sdo tao parte da preparacdo do
plissado quanto a agulha e linha [de costura]" [WOLFF, 1996, p.89]. Outras vezes
o vapor termina o trabalho, preservando o arranjo de dobras. Tal processo esta
mais ligado ao fato de passar as dobras de plissados planos ou parcialmente
planos, em vincos definidos e permanentes. (KUME, 2015, p. 48)

Nestes testes ndo se buscou uma dobra especifica, somente obter o resultado de

uma dobra que ficasse permanente.



Figura 41 — Plissados: Classificacéo por perfil.
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Fonte: WOLFF apud KUME, 2015.
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Assim que uma receita satisfatéria foi obtida iniciaram-se 0s experimentos com

dois tipos diferentes de dobras, com dois tipos de passadoria e em dois tipos de tecidos:

organza e brim.

No primeiro teste foram produzidas dobras com moldes de papel, em dois tipos:

acordedo e faca, no tecido brim, com o ferro de passar, como instrumento da passadoria,

resultando em dificuldades no encaixe e na fixacdo do tecido nos moldes, gerando

irregularidades no plissado.
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Figura 42 — Teste de plissado.

{

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Na segunda tentativa, o teste foi produzido também com os mesmos tipos de
moldes de papel realizados no primeiro experimento, porém foi utilizado o tecido de
organza com passadoria em ferro de passar, resultando em excesso de dificuldade no
encaixe e na fixacao do tecido no molde devido a maleabilidade da organza. Isso gerou
esgarcamentos e furos do tecido durante a passadoria, fazendo com que o plissado

ficasse falho.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Ja no terceiro teste foram utilizadas dobras sem molde, também na organza e com
passadoria realizada no forno, resultando em irregularidade no plissado devido a

maleabilidade do tecido, dificultando o manuseio.
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Figura 44 — Teste de plissado na organza, perfil acordedo.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.
No quarto e ultimo teste, a dobra foi feita sem molde de papel, no tecido brim e no

forno, resultando em dobras uniformes e permanentes, gerando um resultado satisfatorio.

Figura 45 — Teste de plissado no brim.

S

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

e Consideracdes finais

Como resultado final, a melhor maneira encontrada de fazer as dobras foi ndo
utilizar os moldes de papel, dando mais controle no manuseio do tecido. Foram utilizadas
réguas para manter o alinhamento e o tamanho das dobras. Dentre os tecidos
experimentados, o brim foi mais adequado por ser mais encorpado, facilitando fazer as

dobras, pois a maleabilidade da organza apresentou dificuldade no manuseio.
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O melhor método para a passadoria foi a utilizacdo do forno, que gera calor
uniforme e sem variacbes. O ferro de passar nao foi uma boa opc¢éo, devido ao
movimento irregular e o fato da goma agarrar no ferro de passar, desfazendo as dobras.

e Tecido mais indicado

Issey Miyake afirma que:

O processamento das pregas tira partido da plasticidade térmica da fibra. E
possivel processar pregas em fibras naturais, mas os efeitos sédo temporarios.
Por outras palavras, as dobras desfazem-se rapidamente. No entanto, se forem
usadas fibras sintéticas, especialmente as que contém poliéster, estas toleram o
processamento a elevadas temperaturas, e conseguem-se resultados
semipermanentes. (2012, p.60)

5.4.1.2 Efeito amassado

A cerca do plissado amassado Nelson Kume diz que "sédo formadas por cristas e
sulcos irregulares amontoados e amassados a Umido, segurando-se firmemente e
deixando secar." (2015 p. 46). Esse efeito também é considerado um tipo de plissado.

Na sua execucéo foi utilizada a mesma goma citada anteriormente, no tecido em
organza e usando o forno como passadoria. Para formar as cristas e sulcos irregulares
foi amarrado o tecido com barbante, de forma "amassada". Foi realizado apenas um

teste, com resultado satisfatorio.

Figura 46 — Teste efeito “amassado” na organza.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.
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54.1.3 Corte alaser

O processo de corte a laser utiliza um aparelho que produz radiacdo
eletromagnética monocromatica e coerente nas regides visivel, infravermelha ou
ultravioleta, sendo controlado numericamente por computador. Por essa razdo sao
necessarios a digitalizacdo e a vetorizacdo do molde das pecas a serem cortadas. Os
processos basicos para o corte a laser séo:

- Digitalizacéo e vetorizacdo das formas a serem cortadas,

- Preparacéo e fechamento do arquivo em DWG ou outro formato compativel com
a maquina do corte.

- Execucéo do corte

Sobre as cortadoras:

As cortadoras a laser sdo uma das principais tecnologias de fabricacéo
digital. S&o ideias para iniciantes, pois sdo relativamente rapidas, simples,
seguras e podem ser utilizadas a partir de qualquer software de desenho
vetorial. (Anderson,2012; Neves, 2014 apud PEREZ e SANTOS, 2018, p.
70).

e Testes

Os testes com o corte a laser aconteceram no Galpao de Arquitetura e Urbanismo
da Universidade Federal de Juiz de Fora. Com a ajuda da técnica do laboratério Fernanda
Destro Tonelli foram desenvolvidos os testes de corte nos tecidos.

A marca da maquina na qual foram realizados os testes € Automatisa Sistemas
Ltda., sendo o modelo acrila 2515. Em consulta ao suporte técnico da empresa fabricante,
realizada pela técnica Fernanda, foi informado que a lente ideal para o corte em tecido &
a 1,5”. Toda via, a lente trabalhada no laboratério para esses testes foi a de 3,5”.

O primeiro passo para fazer o corte a laser é a digitalizacdo dos elementos
desejados. A digitalizacdo foi feita no programa AutoCad, também com a ajuda da
técnica. Ela trabalhou baseando-se nos desenhos apresentados pela autora desse

trabalho. E essas foram algumas das propostas:
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Figura 47 — Prancha com digitalizacao de formas para corte a laser.
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Fonte: Da autora, 2018.

Apo6s a digitalizacéo, foram realizados testes em formato de linhas, no tecido brim
acetinado na cor preta, para ajustar as configuragdes da maquina. Essas configuracdes
sao divididas basicamente em 4 quesitos: Work Energy (esse parametro define quantos
porcentos de poténcia seré incidido sobre o material no momento do corte para que ele
seja realizado), Min Energy (parametro de configuracdo que determina quantos porcentos
de poténcia do laser sera utilizada, minimamente, ao ocorrer a desaceleracéo do bico ao
se aproximar das quinas), Work speed (parametro de velocidade de movimentacdo do
bico) e work acc (parametro exponencial de aceleracdo, ndo é possivel definir uma
unidade de medida para esse parametro).

As primeiras configuracfes dos testes ficaram assim:

Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 300 mm/s

Work acc: 10
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O primeiro teste resultou em pequeno rompimento das fibras nas extremidades
das linhas, mas n&o gerou o corte efetivamente. A velocidade néo fez diferenga e houve

pouca variacao.

O segundo teste manteve as mesmas configuragdes, alterando apenas a
velocidade (work speed). Foram realizados trés linhas com diferentes tipos de velocidade,
sendo a primeira 100, a segunda 70 e por ultimo 40. O resultado foi que o "potencial de

arranque” foi suficiente para romper mais a fibra téxtil na velocidade de 40.

O teste seguinte também alterou apenas a velocidade para trés linhas, sendo a
primeira para 20, entretanto ndo foi suficiente para cortar totalmente, depois 10, tendo
um resultado mediano. A Ultima velocidade foi 5, considerada ideal, chegando no
resultado desejado, portanto, as configuracdes ideais para o brim acetinado na cor preta
foram:

Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 5 mm/s

Work acc: 10

Figura 48 — Teste do corte a laser.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.
N&o houve interferéncias muito acentuadas na cor da regido cortada. Houve uma

variagdo minima para um tom levemente amarronzado.
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Apés as configuracdes ajustadas, foram testadas algumas formas como proposta
para o trabalho. Essas formas estéo ligadas ao tema da colecao Hotel Quitandinha.

Figura 49 — Teste do corte a laser com elementos da colegéo.

T

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Como revela a figura acima, o tecido suportou as formas pretendidas para o

desenvolvimento da colecéo e, entdo, comecou efetivamente o corte oficial para o TCC.
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Figura 50 — Corte a laser.
T ——

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Outra tentativa realizada foi a de gravar no tecido uma forma especifica, o simbolo
"paus" do baralho.

A primeira tentativa foi no mesmo tecido brim acetinado na cor preta. As
configuracdes utilizadas foram:

Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 700 mm/s

Work acc: 10

Para ativar a maquina do corte a laser é usado um "Dimmer" (dispositivo para
controlar a intensidade através de uma regulacao giratoria) para variar a intensidade da
corrente elétrica, nesse caso foi usada intensidade quase minima para realizar a
gravacao. Como resultado, obteve-se falhas no desenho.
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No segundo teste, trocou-se o tecido por um brim misto de poliéster com algodao
na cor azul. Mantiveram-se as mesmas configuragcdes do teste anterior e mudando,
através do Dimmer, apenas a intensidade tiveram os seguintes resultados.

Intensidade maxima: o tecido foi cortado

Intensidade minima: nada aconteceu

Intensidade baixa: cortou o tecido

Intensidade entre minima e baixa: ndo foi satisfatorio.

Prosseguindo com o tecido azul, foi testado o corte a laser nele. Na primeira
tentativa foram utilizadas estas configuragdes para o corte interno:

Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 700 mm/s

Work acc: 10

E essas para o corte externo:

Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 100 mm/s

Work acc: 10

No entanto, com velocidade em 100 mm/s no corte externo néo foi possivel romper

as fibras.

No teste seguinte, alterou-se a velocidade do corte externo para 40 mm/s, sem

alterar a configuracéo interna e o corte foi parcial.

Alterou-se, novamente, a velocidade dessa vez para 10 mm/s, fazendo com que a
fibra se rompesse por total. A gradacdo do Dimmer estava no maximo em ambos 0s

testes. Com essas velocidades, gastou-se uma média de 14 minutos para o corte total.
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Figura 51 — Forma cortada a laser, tecido brim.

Fonte: Acervo péssoal, 2018.
O préximo tecido a ser testado foi o Suplex na cor branca. A figura a ser cortada

dessa vez é diferente da estrutura dos testes anteriores.

Figura 52 — Formas cortada a laser no tecido Suplex.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Para realizar esse corte as configuracfes de ajuste da maquina foram:
Work Energy: 8%

Min Energy: 8%

Work speed : 5 mm/s

Work acc: 10
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Foi utilizado a gradacdo maxima no Dimmer. O tempo de corte foi em média 3
minutos.

O resultado foi incrivelmente satisfatdrio, pois nao se identificou nenhum vestigio
do laser no tecido, ndo alterando a cor dele. Além disso, ndo houve esgarcamento do
tecido e nem deformacgéo.

Figura 53 — Formas cortadas a laser.

Fonte: Acervo pessoal, 2018.
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6 FACAM SUAS APOSTAS: APRESENTACAO DA COLECAO

A colecao desenvolvida para esse trabalho tem como titulo: Facam suas apostas.
Ele se relaciona com o tema proposto, o antigo Cassino Quitandinha, e também com a
marca, que pretende se langar com essa colegdo. O titulo tem o intuito de chamar as

pessoas para "apostarem” nesse novo modelo de empreendimento e na nova marca.

Essa colecao é composta por 12 looks e ela se divide em quatro linhas: casual dia,
trabalho, casual noite e vanguarda. Como definido previamente, as linhas dos looks

acompanham os afazeres e os hobbies das mulheres publico-alvo da marca.
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Figura 54 — Prancha da linha “Casual dia”

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 55 — Prancha da linha “Casual noite”

CASUAL
NOITE

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 56 — Prancha da linha “Trabalho”

Fonte: Da autora, 2018.

Figura 57 — Prancha da linha “Vanguarda”

Fonte: Da autora, 2018.
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Para este trabalho foi definido que seriam confeccionados trés dos doze looks
criados, incluindo o desenvolvimento das fichas técnicas das respectivas pecas. Para

isso, foram escolhidos 0s seguintes conjuntos:

Figura 58 — Desenho Look 1

LOOK 1

Fonte: Da autora, 2018.



Figura 59 — Fotos Look 1
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Fonte: Da autora, 2018.



21cm

Figura 60 — Ficha técnica do look 1

FICHA TECNICA
COLEGAO REF.
Facam suas apostas | AMRO00100
DESCRIGAO DO MODELO DATA
Colete forrado com plissado | 02/08/2018

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

I Calete forrada com plissado imitando manga, com recorte frente e verso

FRENTE COSTAS
21cm
'w 25,5 cm
10,5 ¢y,
s | !
X L
3
0
o
E Plissado é &
o
£
o
=
v ||

13cm 21 cm

15 cm 14 cm

le 44 cm
¢

v

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 61 — Ficha técnica do look 1

GRADE DO MODELO
PP P ’ M G GG XXG
34 36 ’ 38 40 ’ 42 44 46 48 50 52 54 56
X
TECIDO
COMPOSIGAO | % DE ELASTICIDADE |
DESCRICAO == RENDIMENTO :{ORIZONTALXVERTICAL | CORES | FORNECEDOR
817 % Algodaol Branco Marabéa
Piqué (Fust&o com elastano) 3%Elastano |
97% Algodao/ v h N di
Brim 39%Elastano ‘ermelno jormandi
AVIAMENTOS
DESCRIGAO OO e DIMENTO | CONS. PEGA |  CORES FORNECEDOR

BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES

Mergulhar o tecido em uma goma composta por agua, alcool, sal e gelatina incolor. Deixar por 15 minutos em solugao

e plissa-lo em formato acordeon e colocar o tecido no forno por 30 minutos em fogo médio. Obs.: Nesse caso o tecido

| _utilizado para plissar foi o brim

AMOSTRAS

P> Plissado (vista de cima) Piqué (Fustao
com elastano)

Plissado lateral

Fonte: Da autora, 2018.
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109 cm

Figura 62 — Ficha técnica macacéo

FICHA TECNICA
COLECAO REF.
Fagam suas apostas [ AMR00200 ‘
DESCRICAO DO MODELO DATA
Macacéo bésico com alga | 020812018 ]

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

a Asi i o) a de veludo

FRENTE COSTAS

v
Alga de 55 cm

\K
>l
d
N|
gl

25cm
27,5cm

Pence de
7cm

Céds com
6,5cm
de altura

20,5 cm
24 cm

Ziper de metal
40cm

111 cm

Bainha simples
1,5cm

le
[«

35,5cm 17 cm

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 63 — Ficha técnica macacéo

GRADE DO MODELO

BB P M G ‘ GG ’ XXG
36 38 40 42 44 46 48 ‘ 50 52 ‘ 54 56
X
TECIDO
DESCRICAO C?MPOSICQSNDMENTO PR e ’ FORNECEDOR
Sarja acetinada 97% algodao/3%Elastano Preto Maraba
Faixa de veludo
AVIAMENTOS
DESCRICAO ??'fpos'CAORENmME}qTO CONS.PEGA | CORES FORNECEDOR
Ziper de 40cm 1 Metal/Preto Toledo Bonfio

BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES

AMOSTRAS

Fonte: Da autora, 2018.
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LOOK 2

Figura 64 — Croqui do look 2

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 65 — Fotos do look 2

Fonte: Da autora, 2018.
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51 cm

Figura 66 — Ficha técnica da blusa de organza

FICHA TECNICA

COLEGAO REF.
Fagam suas apostas | AMRO00300
DESCRIGAO DO MODELO DATA
I Blusa de organza com efeito amassado I 24/10/2018
DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES
Blusa de organza com efeito amassado, punho e acabamento em suplex.
FRENTE 37 cm
o » Acabamento com viés < »
A\ de organza
P 4
£
S
)
—>» Acabamento em suplex
< 30 cm » com 5 cm de altura

Acabamento em suplex com
5 cm de altura

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 67 — Ficha técnica da blusa de organza

GRADE DO MODELO

PP B M G GG XXG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
TECIDO
COMPOSICAO — o, DE ELASTICIDADE
DESCRK;AO __— RENDIMENTO I:OR!ZONTALXVERTICAL CORES FORNECEDOR
Organza Cristal 100% Poliéster Branco Normandi
90% Poliéster /
Suplex 10% Elastano Branco DDD MALHAS
AVIAMENTOS
DESCRIGAO O OSIC A  PMENTO| CONS. PEGA | CORES FORNECEDOR

BENEFICIAMENTOS/OBSERVACOES

Mergulhar o tecido em uma goma composta por agua, alcool, sal e gelatina incolor. Deixar por 15 minutos em solugéao

e amassa-lo, colocando o tecido no forno por 30 minutos em fogo médio.

AMOSTRAS

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 68 — Ficha técnica da calga social

FICHA TECNICA

COLECAO REF.
Fagam suas apostas | AMR00500
DESCRICAO DO MODELO DATA
Calga social I 25/10/2018 |
DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES
Calga social cintura alta com pala e bolso faca
FRENTE COSTAS
5cm
<>
24 cm Cés com 5 cm de altura 40 cm
- B
£ A
o
= E
o
N
N
£
o
<
«©
L ] Y L 1
“«—>
19 cm » Bainha simples

1em

Fonte: Da autora, 2018.



Figura 69 — Ficha técnica da calga social

GRADE DO MODELO

PP P M G GG ‘ XXG
36 38 40 42 44 46 48 50 52 ‘ 54 56
X
TECIDO
DESCRIGAO f?,‘“‘f’_?.??é—ggg.;;;;q PDCELESTICDADE ’ CORES ’ FORNECEDOR
Sarja acetinada ga’kgﬁit’;’i’ Preto Normandi
AVIAMENTOS 7
DESCRICAO NP OSIGA oIENTO| CONS. PECA |  CORES FORNECEDOR
Ziper metal 30cm 1 Frafocourd Toledo Bonfio
Bot&o de plastico 1 Preto Toledo Bonfio

BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGOES

AMOSTRAS

Fonte: Da autora, 2018.




Figura 70 — Ficha técnica do top de suplex

FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

| Fagam suas apostas | AMR00301 '
DESCRK}AO DO MODELO DATA

| 2411012018 |

| Top suplex

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

Top suplex com alcas

FRENTE
~» Alga com » Acabamento
2cm de largura galoneira
2 agulas
£
(3]
IN)
N

36 cm

LATERAL COSTAS

21 cm

16 cm

» Acabamento galoneira
2 agulhas

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 71 — Ficha técnica do top de suplex

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XXG
36 38 40 42 4 46 48 50 52 54 56
X
TECIDO
COMPOSIGAO | o DE ELASTICIDADE

DESCRICAO —— RENDIMENTO HORZONTALXVERTIcAL  CORES EORNECEDOR

Suplex ?g:/:poliéster Branco DDD malhas

AVIAMENTOS

DESCRIGAO oM OS A DIMENTO | CONS. PEGA|  CORES FORNECEDOR

BENEFICIAMENTOS/OBSERVAGCOES

AMOSTRAS

Fonte: Da autora, 2018.




Figura 72 — Croqui do look 3
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Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 73 — Fotos do look 3
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Fonte: Da autora, 2018.
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37,5¢cm

Figura 74 — Ficha técnica do casaco plissado

FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

‘ Facam suas apostas I AMR00202
DESCRIGAO DO MODELO DATA

’ Casaco com detalhe plissado l 27/10/2018

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

Casaco forrado com detalhe frontal em V e detalhe de plissado nas costas

FRENTE

COSTAS
44 cm 27 cm
-~ e
A
E g
S| 3
9cm
< T :
44 cm
= Plissado caseiro
com 36 cm de
v altura por 14 cm

de largura. Duas
dobras

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 75 — Ficha técnica do casaco plissado

GRADE DO MODELO
PP B M G GG XXG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 ’ 54 56
X
TECIDO
COMPOS'CAQ | % DE ELASTICIDADE
DESCRIGAO RENDIMENTO! Ciearatiea | (CORES ‘ FORNECEDOR
- " 97% Algodéo |
Sarja Acetinada com elastano 3% Elastano Vermelho Normandi
97% Algodao/
Piquet 3%Elastano Branco Maraba
AVIAMENTOS
COMPOSK;AO RE CORES FORNECEDOR

DESCRIGAO

RENDIMENTO CONS. PECA |

BENEFICIAMENTOS/OBSERVACOES

Mergulhar o tecido em uma goma composta por agua, alcool, sal e gelatina incolor. Deixar por 15 minutos em solugao

e plissa-lo em formato acordeon e colocar o tecido no forno por 30 minutos em fogo médio. Obs.: Nesse caso o tecido

= issar folo ni

AMOSTRAS

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 76 — Ficha técnica da saia evasée

FICHA TECNICA

COLEGAO REF.

‘ Facam suas apostas I AMRO00500
DESCRIGAO DO MODELO DATA

‘ Saia evasée I 24/10/2018

DESCRIGAO DAS ESPECIFICAGOES

Saia evasée com ziper invisivel nas costas

FRENTE LATERAL COSTAS

33 cm

-« > Ziper 10cm
/—> Pence 8 cm
|

41 cm

\4

— Bainha simples

\/

A

2cm

Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 77 — Ficha técnica da saia evasée

GRADE DO MODELO

PP P M G GG XXG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
X
TECIDO
COMPOSIGAO | o, DE ELASTICIDADE
DESCRK;AO ./_,A.r—~~-""RENDIMENT0! :loRlzoNTALx VERTICAL CORES FORNECEDOR
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Fonte: Da autora, 2018.
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Figura 78 — Ficha técnica do “coldre”
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Figura 79 — Ficha técnica do “coldre”
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Fonte: Da autora, 2018.

98



99

7 CATALOGO ANMARO

O catalogo ANMARO ¢ desenvolvido como suporte para a venda e a visualizacao

da colecéo.

O catalogo € composto de uma breve apresentacdo com o tema da temporada, a
cartela de cores para a cliente poder escolher a roupa na cor em que deseja, podendo
fazer diversas combinagdes, de acordo com o seu gosto, e a apresentacao dos looks em
fotos com descri¢cbes de cada peca da composicao.

Para essa colecdo, o ensaio fotografico foi planejado em uma locacéo interna,
composto por um fundo no qual foi utilizado o tecido americano cru para dar contraste
com as roupas desenvolvidas, sem se sobressair, e pensando na proposta nao datada

da marca.

O layout do catalogo segue a identidade visual da marca, colocando em alguns
pontos a mancha de aquarela no tom rosé, estabelecido anteriormente como uma cor de
apoio. Para desenvolver o catalogo foi pensado em um layout mais leve e sem muitas

informagdes, para ndo haver uma poluigéao visual.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Esse trabalho conta com diversos recursos para embasa-lo, como por exemplo,
pesquisa in loco, pesquisa de campo de publico-alvo, experimentos em tecidos,
desenvolvimento de uma identidade visual completa e o desenvolvimento de uma

colecéo.

Para a realizagdo desse trabalho foi possivel ter contato com algumas
experimentacbes pensadas e desenvolvidas para a colecdo. Houve também a
oportunidade de acompanhar o processo de corte a laser e poder pesquisar e ter maior
embasamento ao produzir os efeitos de plissados nos tecidos. Observar as
transformacoes téxteis e alteracdes nas superficies, chegando a diversos resultados, nos

quais foram possiveis analisar a mudanca do tecido.

Os plissados foram desenvolvidos em ambiente caseiro, fazendo com que néao
houvesse muita regularidade no tamanho. Em um ambiente industrial deve ser pensado

em magquinas apropriadas para o desenvolvimento desse efeito.

Uma das dificuldades foi encontrar algum estabelecimento que fizesse o processo
do corte a laser. Apds muitas buscas pela cidade de Juiz de Fora, a autora encontrou na
prépria faculdade o galpdo de Arquitetura, que, a principio, fazia corte a laser em
madeiras. No entanto, gracas a disposicdo da técnica Fernanda, que buscou maiores
informacdes sobre a maquina, descobriu-se que o corte a laser no tecido poderia ser
realizado naquele modelo de maquina, tendo-se apenas que achar as configuracdes
adequadas para o tecido suportar o corte.

Além disso, na parte de identidade visual da marca, houve uma certa dificuldade
em desenvolver um logotipo que transmitisse a proposta da marca, uma linha muito ténue

entre ser moderna demais e “ultrapassada” demais.

Outra dificuldade no trabalho foi encontrar matérias primas na cidade, que
pudessem ser diferentes do que todos estdo acostumados, trazer aviamentos e tecidos

gue pudessem ser novidade.
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A criacao é um grande desafio, achar um caminho certo de criacdo que abrange o
tema escolhido, com toda riqueza existente nele, e a identidade da marca, sem desviar

desses dois vieses. Nao é uma tarefa simples, mas, certamente, compensadora.

Como consideracéo final, a autora desse trabalho conclui com muito orgulho do
trajeto percorrido, com satisfacao dos resultados alcancados, pelos desafios que tiveram
que ser resolvidos e por poder experimentar aplicar essa interdisciplinaridade que tanto

se ouve falar na faculdade.
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