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RESUMO

Prop0e-se neste trabalho uma analise da cobertura das Manifestacbes de Junho de 2013 no
jornal Folha de S. Paulo e nos programas televisivos do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE) de 2014. Parte-se da hipdtese de que, considerando o poder de mobilizacéo
dos eventos ocorridos em junho de 2013, estes ganhariam destaque tanto na cobertura
jornalistica quando no discurso apresentado pelos presidenciaveis no HGPE. Tomando como
recorte as publicacdes referentes as manifestaces veiculadas nas capas da Folha de S. Paulo,
no periodo de 07 a 21 de junho, identificam-se, por meio da Analise de Contetdo (BARDIN,
1977), os enquadramentos noticiosos pelos quais os fatos se tornaram noticia, a partir da
perspectiva construcionista que norteia o0s estudos recentes das teorias do jornalismo. No que
diz respeito ao HGPE, foram analisadas as pecas veiculadas pelos quatro principais
candidatos a presidéncia, Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB), Marina Silva (PSB) e
Luciana Genro (PSOL). Verifica-se de que forma cada um dos presidencidveis se apropriou
da tematica relativa as manifestaces e em que medida elas estiveram presentes nos discursos
destes atores, tendo a Analise de Conteudo categorial como suporte metodoldgico. Para que
seja possivel perceber as relacdes entre a comunicacao e a politica, sdo estabelecidos didlogos
entre autores que trabalham a intersecé@o entre estes dois campos, percebendo as atuacdes da
midia como palco de disputas simbolicas e, ao mesmo tempo, como ator social e politico. A
partir dos dados coletados e analisados neste trabalho, foi possivel observar que a Folha
produziu enquadramentos que retratavam as manifestacBes sob vieses predominantemente
negativos, enquanto os principais presidencidveis envolvidos na disputa eleitoral utilizaram-se
do HGPE para produzir retdricas de campanha através das quais as jornadas de junho foram

apropriadas a partir do perfil ideoldgico de cada um dos candidatos.

Palavras-chave: Comunicacdo. Poder. Manifestagdes. Politica. Enquadramento.



ABSTRACT

In this thesis we make a coverage analysis of the 2013 June manifestations focusing on the
newspaper Folha de S. Paulo and the television programs of the 2014 HGPE. Starting with
the hypothesis that, considering the power of mobilizing the events occurred in 2013 June,
they are able to gain prominence both in the news coverage and in the speech of presidential
candidates debate on the HGPE. We will take as a sample the publications about the
manifestations conveyed on the Folha de S. Paulo covers between 07 and 21 of June. Using
as basis the Bardin (1977) methods of categorical content analysis, we intend to identify the
media framework on the facts departing from the constructionist perspective that leads the
recent journalism studies. On the HGPE we analyzed the programs broadcasted by the four
main candidates: Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB), Marina Silva (PSB) e Luciana
Genro (PSOL). We want to verify the way the presidential candidates appropriated the
discourse the thematic related to the manifestations and in what sense they were present in it
using the categorical content analysis as a methodological support. To be able to measure the
relations between communication and politics we will establish dialogues among the authors
that discuss the relation of the two fields and highlighted the symbolic actuations of the media
on the disputes not just as a stage in the political scene but as an active part of it. From the
data collected and analyzed in this study it was observed that Folha produced frameworks that
portrayed the demonstrations in predominantly negative bias, while the main presidential
candidates involved in the electoral race we used the HGPE to produce campaign rhetoric

through which journeys june were appropriate from the ideological profile of each candidate.

Keywords: Communication. Power. Manifestations. Politics. Media Framework.
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1. INTRODUCAO

Um grupo de jovens, mobilizados e organizados pelo Movimento Passe Livre
(MPL) deu inicio, em 6 de junho de 2013, as manifestacGes que tomaram conta das ruas, das
telas e das paginas dos noticiarios em todo pais. Se a principio os protestos se articulavam em
torno da questdo do transporte puablico, gradativamente foram acrescidos de uma diversidade
de pautas e de publico.

Nesta dissertacdo, apresenta-se uma analise da forma como as manifestacdes de
junho de 2013 foram enquadradas pela Folha de S. Paulo, assim como intenciona-se verificar
de que forma e em que medida estes eventos estiveram presentes nos discursos proferidos por
meio dos programas televisivos exibidos durante o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) pelas quatro principais candidaturas em disputa — Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves
(PSDB), Marina Silva (PSB) e Luciana Genro (PSOL), adotando como metodologia a Analise
de Contetdo categorial (BARDIN, 1977), aliada ao modelo de andlise de valéncias e
enquadramentos desenvolvido por pesquisadores do Laboratério de Pesquisa em
Comunicacéo Politica e Opinido Publica (Doxa), do Instituto de Estudos Sociais e Politicos
do Rio de Janeiro (IESP-UERJ).

Conforme explica Motta (2010), o enquadramento de um fato ou de um evento
presume que alguns aspectos sejam destacados em detrimento de outros. Desta forma,
algumas informacBes podem ser excluidas ou incluidas no texto comunicativo. Buscando
evidenciar o enquadramento utilizado pela Folha no tocante as manifestacdes, foram
analisadas as matérias de capa publicadas pelo veiculo no periodo de 07 a 21 de junho de
2013. O recorte temporal foi estabelecido tendo em vista a data posterior ao primeiro dia das
manifestacdes (06 de junho), assim como as publicagbes que sucederam o0s atos que
concentraram um numero mais expressivo de manifestantes nas ruas em todo territério
nacional (20 de junho).

No que concerne ao HGPE, sua ambientagdo no terreno midiatico possibilita que
os agentes do campo politico articulem seus discursos e se apresentem para o0 eleitorado,
tendo como suporte o grande poder de penetracdo dos veiculos televisivos em nossa
sociedade. Tendo isto em vista, os candidatos aos quais esta pesquisa se dedica teriam o
HGPE como uma das principais vias de contato com seus eleitores.

Esta dissertacdo se divide em cinco partes principais, sendo que no capitulo dois
serdo abordadas as conexdes estabelecidas entre a midia e a politica, explicitando a forma em
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que se da a relacdo entre os dois campos. Além disso, discute-se de que maneira ocorre uma
apropriacdo do ambiente midiaticos pela esfera politica, que segue a légicas cada vez mais
personalistas e espetacularizadas.

O capitulo trés tem como foco a atuacdo dos movimentos sociais no contexto
contemporaneo. Através do referencial tedrico utilizado, pretende-se compreender o modo de
acdo destes movimentos que ao longo da historia tém contribuido na organizacdo e
mobilizacdo da sociedade, bem como as formas em que se ddo seus mecanismos de
pressdo/mobilizacdo dentro do ambiente virtual.

No capitulo quatro sdo contextualizadas as manifestagdes ocorridas em junho de
2013 no Brasil. Traca-se o panorama em que as jornadas de junho se originaram e se
desenvolveram, o perfil dos manifestantes que estiveram nas ruas, assim como Sao
explicitadas questdes relativas a ocupacdo do espaco publico.

No quinto capitulo, sdo apresentados conceitos tedricos relativos ao processo de
construcdo das noticias e explicacOes relativas a Teoria do Enquadramento, além da anélise
relativa a cobertura das Manifestacbes pela Folha de S. Paulo. Pretende-se aliar a anélise
descritiva de cada uma das matérias aos referenciais tedricos apresentados nos capitulos
anteriores. Para facilitar a interpretacdo dos dados coletados, foram mobilizadas cinco
categorias de analise. Acredita-se que a partir da proposta de conjugar a Analise de Contetido
categorial as valéncias e enquadramentos praticados pela Folha seja possivel gerar percepcdes
gerais relativas aos discursos proferidos pelo veiculo no que diz respeito as manifestacdes.

O sexto capitulo traz reflexdes teoricas sobre a utilizacdo do ambiente midiatico
pelos agentes politicos por meio da propaganda politica e do Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE). Também sera apresentada a analise dos programas televisivos do HGPE de
2014, tendo como foco os quatro principais candidatos envolvidos na disputa presidencial,
buscando perceber de que forma cada um desses atores utilizou das jornadas de junho em suas
respectivas campanhas.

Intenta-se, a partir das perspectivas tedricas mobilizadas e das analises
apresentadas, perceber as rotas onde confluem a politica, a comunicagdo e a juventude

presente nas ruas durante as ManifestacGes de Junho de 2013.
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2. COMUNICACAO POLITICA: A ATUACAO DA MIDIA COMO
PALCO E ATOR POLITICO

Para que seja possivel compreender as conexfes estabelecidas entre a
comunicacdo e a politica, é necessario observar 0 espaco que a midia ocupa no ambito social.
Ela serve como ambiente de divulgacdo de informagdes e discursos que cumprem um papel
imprescindivel na construcdo e na orientacdo da opinido e do conhecimento do publico. No
que diz respeito a politica, a presenca de seus atores na midia facilita a propagacdo de seus
discursos e ideologias, além de conferir a eles poder.

Ao ter sua imagem veiculada nos meios de comunicagdo, o0 agente politico torna-
se mais facilmente conhecido pelo publico/eleitor e pode gerir sua imagem de forma
estratégica para que seja possivel cativa-lo. Desta forma, o espaco de divulgacdo midiatica se
configura como palco do exercicio de poder.

Na definicdo de Foucault (2003), o poder ndo é algo que se detém, mas uma
estratégia que se exerce. Sob a perspectiva de Schwartzenberg (1977), o poder assume a
fisionomia do dirigente que o controla. O ator politico, portanto, encarna o poder e 0
representa em uma forma visivel, atribuindo a ele feices humanas.

A partir dessas concepcOes, podemos inferir que a presentificacdo dos agentes
politicos no ambiente mididtico ndo facilita apenas a propagacdo de seus discursos e
ideologias, mas também os confere poder. Sob a oOtica foucaultiana, o poder ndo esta
centralizado em uma instituicdo, em um lider politico ou no Estado. Para Foucault (2003), o
poder funciona e se exerce em rede, de forma que ndo € possivel localiza-lo em um ponto

especifico da estrutura social nem identificar aqueles que o detém:

Onde h& poder, ele se exerce. Ninguém é, propriamente falando, seu titular; e, no
entanto, ele sempre se exerce em determinada dire¢do, com uns de um lado e outros
do outro; ndo se sabe ao certo quem o detém, mas se sabe quem ndo 0 possuli.
(FOUCAULT, 2003, p.75)

E senso comum supor que o poder se concentra nos aparelhos do Estado ou nas
mé&os daqueles que o governam. Foucault aponta que os micropoderes existem em diversas
estruturas da sociedade, podendo ou nédo estar integrados ao Estado, de forma que o poder
circula e se exerce mesmo fora das instancias governamentais.

O poder, neste sentido, ndo pode ser entendido como algo estavel. E um conjunto
de relagbes em rede que se encontram estabelecidas no cotidiano, ndo passando
necessariamente entre as relacbes do Estado com o cidaddo. Neste funcionamento em cadeia,

0S sujeitos tanto exercem quanto sofrem as ac¢des do poder, de forma que, para Foucault, o
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poder n&o se aplica sobre os homens, mas transcende sua existéncia. Se, para o autor, o poder
ndo € algo que se detém, mas uma estratégia que se exerce, pode-se dizer que os atores
politicos disputam ndo somente votos, mas também buscam o poder.

Ao discorrer sobre a governamentalidade, Foucault (1979) tece uma analise acerca
da definicdo de Estado, que assumiu variadas caracteristicas ao longo dos séculos, superando
a estrutura feudal e territorialista para atingir formas mais complexas de governo.

Sob a perspectiva do poder, é possivel estabelecer aproximacdes entre a
concepcao foucaultiana e a de Maquiavel (2002), apesar do espaco temporal que o0s separa.
Em “O Principe”, Maquiavel foge a tradi¢do idealista de Platdo e Santo Tomas de Aquino ao
seguir como regra metodolégica a realidade concreta, propondo uma nova forma de se fazer e
pensar a politica.

Maquiavel € um dos primeiros autores a dizer que o objetivo do politico é o poder.
O autor estabelece relacdes entre este e a forga, apontando que, apesar de possibilitar
conquistas, a forca ndo é suficiente para que um sujeito se mantenha no poder. Ao principe,
ele recomenda sabedoria no uso da forca, tendo em vista que a utilizacdo virtuosa da mesma
pode facilitar a manutencdo do poder, ao passo que a ndo garantia dos dominios pelo amor
pode se dar ao menos através do respeito imposto aos governados.

O Principe foge ao sentido normativo quando sugere que a tirania pode ser mais
vantajosa que a amabilidade, levando-se em consideragdo os efeitos de poder por ela
sugeridos. E desta forma que Foucault (2003) descreve a estratégia sugerida por Maquiavel
para o principe:

Esquematicamente, se pode dizer que O Principe de Maquiavel é um tratado da
habilidade do principe em conservar seu principado e é isto que a literatura anti-
Maquiavel quer substituir por uma arte de governar. Ser héabil em conservar seu
principado ndo é de modo algum possuir a arte de governar (FOULCAULT, 2003,
p.280).

Foucault (2003) exp0Ge que, diferentemente do principe maquiavélico, que estd em
relacdo de exterioridade com seu principado, a literatura que diz respeito a arte de governar
apresenta mdaltiplas formas e praticas de governo. Estas praticas ndo se restringem ao
governante; implicam também muitas pessoas que podem assumir esta postura, cComo 0s pais
de familia e professores. A arte de governar incide em saber ouvir as necessidades do povo
em um cenario no qual a populacdo passa a ser alvo de preocupacdo do governo,
complexificando as formas de exercicio do poder.

Dentre as inumeras relacdes de poder que circulam na sociedade, ha a conferéncia

de poder feita do eleitor para aquele que o mesmo escolhe como representante por meio do
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voto. Esta pratica é definida por Bourdieu (2004) como capital politico, entendido como uma
forma de capital simbdlico, que conferiria ao portador um crédito firmado no reconhecimento
e na crenca em sua figura. O eleitor, ao dar seu voto a um determinado candidato, conferiria a
este um crédito que se traduz no poder politico de representa-lo.

Miguel (2003) explica que o capital politico ndo esta igualmente distribuido na
sociedade. Segundo ele, o eleitor estaria na base da pirdamide, tendo o poder de escolher o
candidato que melhor o representa, ainda que sem voz ativa no que se refere as decisdes
politicas. Os lideres politicos estdo no topo da piramide como representantes da sociedade e,
no segmento intermediario, se encontram os analistas politicos presentes na midia, os quais
sdo responsaveis por tornar o jogo politico compreensivel para o publico.

Desta forma, o capital politico firma-se em um poder simbdlico, onde o eleitor
transfere ao candidato por ele escolhido a capacidade de agir em nome de seus interesses, ou
seja, confere a ele a responsabilidade ser o porta-voz de suas demandas na esfera politica.

A partir da definicdo de Bourdieu (2004), entende-se o poder simbdlico como
uma forma invisivel de poder, onde aqueles que estdo sujeitos ao poder cedem um crédito de
representacdo aos que o exercem. Fazer-se visivel e estabelecer uma imagem que torne o
candidato simpatico e confidvel aos olhos do eleitor € uma forma de acumular capital politico.

Tendo em vista o grau de penetracdo midiatica na sociedade, a apropriacdo deste
espaco pelos atores politicos se torna fundamental para que eles ganhem visibilidade e
notoriedade diante do eleitorado. Apesar de seguirem ldgicas diferentes, a comunicacédo e a
politica podem exercer mutua interferéncia em seus campos. Para melhor compreender em
que instancias se configuram as relagdes entre comunicacao e politica, € necessario conhecer
0s pontos de interse¢éo entre esses dois campos.

Bourdieu (2004) define o campo como sendo o espaco simbolico em que se
estabelece um regimento e uma dindmica proprias desse ambiente, configurado por relacbes
constituidas entre individuos e as estruturas sociais. Os sujeitos nele inseridos se envolvem
em disputas por posi¢cdes hegemonicas dentro do grupo e se adequam as normas e aos codigos
de valores determinados pelo campo.

A posicdo que um sujeito ocupa em um campo podera ser determinada pelo poder
que ele possui. Este poder esta diretamente ligado a capacidade deste agente de obter sucesso
em seus proprios objetivos e interesses, bem como a forma como intervém no curso dos
acontecimentos e em suas consequéncias. (THOMPSON, 1998, p.21).

Para Bourdieu (2004), as relagdes que envolvem o campo comunicacional supdem

mecanismos de exercicio do poder. Rodrigues (1990) afirma que a legitimidade do o campo
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dos media é delegada pelos demais campos sociais e tem sua estrutura e funcionamento
vinculados aos objetivos e interesses de diferentes campos. Assim, o campo midiatico faz a

mediacdo entre assuntos proprios de campos especificos e a sociedade.

A natureza vicaria do campo dos media tem a ver com a delegacdo por parte dos
outros campos de uma parte de suas funcdes expressivas, daquelas que dizem
respeito a inscricdo de sua ordem no espaco publico, da componente exotérica das
respectivas fungdes expressivas. Ndo admira, por isso, que 0s restantes campos
abram amplamente o acesso ao publico em determinados espacos e momentos,
tendendo até a criar servicos especiais de articulagdo com o publico, tais como
conferéncias de imprensa, comunicados, gabinetes de relagdes publicas, e o
restrinjam nos espagos e nos momentos de seu funcionamento sacralizado, esotérico,
para 0s quais se exige a pertenca a ordem hierarquica do campo proprio e as marcas
simbdlicas dessa pertenca (RODRIGUES, 1990, p.156).

Sendo assim, outros campos passam a se apropriar da légica do fazer
comunicacional para ganharem visibilidade e lugar de fala, como no caso do campo politico,
que busca na midia um ambiente de disseminacao de discursos e ideologias.

Segundo Rodrigues, o campo dos media, no contexto moderno, assume uma
posicdo central na sociedade. Para este autor, a esfera comunicacional € um lugar em que o
dizer prevalece sobre o fazer e, neste aspecto, o discurso passa a ter centralidade no tecido
social.

Rodrigues (2002), ao trabalhar as especificidades do discurso midiatico, explica
que se trata de um discurso que se apresenta como aquele que beira a perfeicdo e que nao
revela falhas, interrupcdes. Isso se explica pelo seu carater mitico, ja que o discurso da midia
surge, na era moderna, para suprir uma falta, ao haver um declinio da moralidade religiosas,
que serviu como referencial de mundo ao se configurar como um ordenamento totalizante da
complexidade.

Num universo caotico, em que prevalecem os fragmentos, a instancia
comunicativa tem a funcdo de ser o campo que organiza o discurso e dd um sentido para o
mundo. Por isso, torna-se um discurso que se naturaliza no cotidiano dos individuos, tanto em
termos de midia que é incorporada aos outros afazeres quanto em termos de contetdo que
passa a ser compartilhado. Podemos observar tal situacdo em relacédo a familiaridade com que
0s sujeitos lidam hoje com a internet, as redes sociais e os aplicativos, 0s quais sdo rotineiros
na vida do homem contemporaneo. Da mesma forma, hd uma série de expressdes e uma
linguagem propria criada e atualmente conhecida pelos que navegam no mundo virtual.

Ao tratar da delimitacdo do campo midiatico, Rodrigues (2002) afirma que, por
ser um campo de mediacdo social, contamina e € contaminado pelos outros campos sociais.
Ou seja, na relacdo com o campo politico, em varios momentos, ao divulgar determinado fato,

0 campo midiatico altera a ordem da politica. Por sua vez, liderancas publicas sabem que hoje
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é importante buscar visibilidade e utilizam estratégias para ocupar este espaco de producao de
sentidos.

Quanto a natureza do discurso midiatico, o autor explica que 0s campos sociais,
por serem restritos a determinados grupos, possuem uma linguagem bem especifica e,
portanto, sdo de natureza esotérica. Cabe a midia, segundo Rodrigues (2002), fazer com que
tais discursos se tornem de féacil compreensdo para o publico, dai a natureza exotérica do
discurso midiatico. Ao tratar de politica, por exemplo, jornalistas e/ou profissionais de
marketing devem transformar questbes especificas deste campo em estratégias de facil
entendimento para o eleitor. Isso é bastante evidente nas campanhas eleitorais, bem adaptadas
a légica midiatica.

No que diz respeito ao campo politico, Bourdieu (2004) salienta que 0 mesmo
deve ser compreendido tanto como um espaco de lutas quanto de forcas em constante disputa.
A concorréncia entre os agentes nele envolvidos gera fatos, acontecimentos e interpretacdes

que podem ser determinantes para a escolha dos cidad&os.

O campo politico é o lugar em que se geram, na concorréncia entre 0s agentes que
nele se acham envolvidos, produtos politicos, problemas, programas, andlises,
comentarios, conceitos, acontecimentos, entre 0s quais cidaddos comuns devem
escolher (BOURDIEU, 2004, p.164).

A logica estabelecida por esse autor determina que tanto os partidos quanto os
agentes politicos conduzem suas ideias orientados pela intencdo da conquista de poder, tendo
em vista a mobilizacdo do maior numero possivel de pessoas que estejam em consonancia
com seus discursos. Quanto maior for a forca de mobilizacdo de um partido ou de um agente
politico, maior seré a notoriedade acumulada no campo da politica.

As relacGes entre o campo midiatico e o campo politico implicam na compreensao
de que ambos sofrem e exercem interferéncia mdtua. O ambiente comunicacional serve a
esfera politica como forma de divulgacdo de temas relativos a seus agentes e concede a eles
visibilidade, assim como o campo politico serve a midia na concessdo de fontes oficiais que
atribuem maior credibilidade as producgdes jornalisticas. No proximo tdpico, pretende-se
apontar de que forma os veiculos midiaticos, a partir de critérios de noticiabilidade e dos
enquadramentos por eles produzidos, podem atuar como atores da producdo de sentido na

sociedade.

2.1 A CENTRALIDADE DA MIDIA PARA A POLITICA
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O fluxo de informacBes produzidas e disseminadas no ambiente midiatico
configura-se como um instrumento importante na escolha eleitoral, uma vez que estes
conteddos podem ceder subsidios ao cidaddo no momento em que este faz a escolha por seus
representantes. Apesar de ndo ser a Unica fonte de informacéo politica, a midia é o principal
ponto de tangéncia entre os individuos e a esfera politica. Os cidaddos tendem a buscar nela as
informagdes que lhes sdo necessérias para intervir no debate publico e seus escolher
governantes (AZEVEDO & CHAIA, 2010, p.105).

Os meios de comunicacao de massa produziram importantes alteracdes do tempo
na sociedade contemporénea, causando um deslocamento das fronteiras entre grupos e
espacos sociais diferentes, além de modificarem as representacdes mentais que os individuos
constroem sobre o mundo. Com relacdo a vida politica, o impacto midiatico sobre as formas
de discurso, nas relacdes entre representantes e representados e nas vias de acesso as carreiras
politicas € indiscutivel. O campo jornalistico ainda é responsavel por reforcar compreensdes
hegemonicas da politica, envolvendo seus atores e as posi¢fes que disputam no campo
(MIGUEL & BIROLLI, 2010, p.7).

As mensagens transmitidas pelos veiculos de comunicagdo tendem a orientar a
opinido publica, que muitas vezes toma como referéncia os produtos por eles veiculados. A
ampliacdo da presenca midiatica no cotidiano social fez com que o campo politico tivesse a
necessidade de se apropriar das estratégias e linguagens comunicacionais, alterando assim a
dindmica de atuacdo de seus agentes.

Os veiculos midiaticos seriam responsaveis por configurar 0 ambiente social e o
consumo dos produtos por eles transmitidos na virada do século XXI, periodo em que a midia
ganha destaque pois passa a ser uma das atividades com maior dispéndio de tempo na rotina
do homem, atras apenas do trabalho (CASTELLS apud MIGUEL & BIROLLI, 2010, p.8).

Com a emergéncia da modernidade, a esfera comunicacional se constitui como
um campo dotado de autonomia e assume a competéncia de atuar como mediadora entre 0s
mais variados campos sociais (RODRIGUES, 1990, p.152). A midia passa a ocupar um
espaco central na vida social e, valendo-se da visibilidade por ela conferida, o campo politico
passa a utilizar esse ambiente como forma de contato com o publico.

A politica contemporéanea se relaciona com a comunicacdo desde o exercicio do
governo até a disputa eleitoral. A televisdo, dentro desta I6gica, exigiu que o campo politico
se reconfigurasse, adaptando-se a sua linguagem e adquirindo novas competéncias e
habilidades (GOMES, 2004, p.24).
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Seguindo essa logica de aproximacdo entre a comunicacdo e a politica, 0s agentes
politicos tendem tracar estratégias que ampliem sua visibilidade publica. Uma vez que a
geréncia do espaco cabe aos meios de comunicacdo, resta aos entes politicos recorrer a midia
e incorporar seus processos produtivos. Desta forma, os discursos dos atores politicos passam
a seguir a logica do entretenimento, visando despertar emocBes diversas nos
eleitores/espectadores em detrimento de discursos ideoldgicos e argumentativos.

Miguel e Biroli (2010) destacam que o discurso politico sofreu transformacdes e
se adaptou ao estilo midiatico. Além disso, os autores salientam que estas mutacGes
discursivas ocorrem conjugadas a conjuntura histérica em que se incluem e com as
possibilidades de difusdo disponiveis. A relacdo de dependéncia estabelecida entre o campo
politico e o comunicacional ocorre em um cenario em que 0 primeiro ndo consegue se
aproximar da esfera civil sem uma participacdo de longa escala da instancia de mediacdo
(GOMES, 2004, p.321).

No entanto, Gomes (2004) afirma que o campo da politica e a esfera midiatica
possuem naturezas bem distintas e, a principio, sdo incompativeis. Segundo o autor, 0 campo
da politica é da ordem da imprevisibilidade e pode ser pensado a partir da triade aristotélica
que engloba como elementos a participacdo, a argumentacdo e a deliberagdo. Portanto,
prevalece a arte retdrica, na qual se valoriza o convencimento por meio dos argumentos e da
racionalidade. Neste embate, ndo ha previsibilidade de quem pode se sair melhor. Isso explica
o carater imprevisivel e as reviravoltas na disputa presidencial de 2014.

Ja o campo da midia, segundo Gomes (2004), surgiu de uma demanda do sistema
produtivo capitalista, que precisa de uma vitrine para exibir os seus produtos culturais. Por
isso, atende a uma logica publicitaria, de criar uma demanda planejada e, portanto, previsivel.
Estaria, desta forma, articulado a ideia de inddstria cultural. Neste caso, ha previsibilidade
porque uma de suas finalidades é o lucro e atende a interesses mercadoldgicos. Esta visao
sobre a midia, porém, € questionada e ja foi inclusive repensada por Gomes (2004) em
trabalhos posteriores.

Mas, partindo desta natureza distinta, a pergunta que o autor se faz é por que a
politica e 0os campos sociais se sentem obrigados a recorrer a midia. Gomes (2004) aponta
duas premissas para se compreender a politica espetaculo, ou seja, para se entender o0 motivo
da aproximacao entre os dois campos. Primeiramente, segundo o autor, numa democracia de
massa, torna-se fundamental a mediacdo para que os atores politicos possam manter contato
com o publico. Isso ocorre via meios de comunicagdo de massa e, atualmente, também pelos

meios digitais. A segunda premissa é de que ha uma demanda cognitiva por parte do
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individuo sobre o atual estado do mundo e cabe & midia ser a fonte de informacdes
privilegiadas por se constituir como referencial de mundo, conforme aponta Rodrigues
(1990).

No entanto, a acomodacédo do discurso politico a légica midiatica ndo se da de
forma tranquila. H& uma relacéo tensa entre os dois campos, que pode ser compreendida pela
propria l6gica que rege os campos sociais (BOURDIEU, 2004). Porém, Gomes (2004) explica
que a politica aciona os trés subsistemas de funcionamento da midia, o que a torna cada vez
mais espetacularizada. Segundo o autor, uma vez que a l6gica midiatica, dominada pelo
entretenimento, pelo drama e pela diversdo, € absorvida pela esfera politica, os materiais
produzidos pelo campo politico passam a obedecer aos valores da excepcionalidade e do
espetacular impostos pela graméatica comunicacional.

Lima (2004) também trata da distincdo entre o universo da politica e a esfera
midiatica. Segundo o autor, midia e politica sdo campos com grande proximidade e, embora
estejam em permanente interlocucdo, sdo capazes de manter sua autonomia. Lima (2004)
explica que midia, do latim medium, deve ser compreendida como um conjunto de instituicdes
que utilizam tecnologias proprias para realizar a comunicacdo humana. Conforme explica o
autor, refere-se as emissoras de radio, de televisdo (aberta ou paga), os jornais, revistas,
cinema, internet e outras formas de comunicacdo mediada. Ele ressalta que os produtos
midiaticos, por terem um carater mercadol6gico, acabam passando por um processo de
padronizacdo dos contelidos e dos formatos.

Ja a politica, conforme argumenta Lima (2004), tem sua origem na palavra grega
polis, que significa tudo que diz respeito a cidade, ao que é urbano, civil, publico. Pode ser
compreendida como a esfera publica, descrita por Habermas (2003), em que devem ser
discutidas e deliberadas questbes de interesse coletivo. Dessa forma, segundo o autor,
compreende-se a politica como o exercicio do poder relacionado a concepgdo de publico, em
suas duas dimensdes: publico que se opde ao que é privado e também se refere ao Estado, que
tem a ver com o que é visivel e ndo secreto. Isso deve ser pensado, principalmente, se
levarmos em conta a emergéncia das democracias representativas. Portanto, politica refere-se
aos assuntos relativos ao Estado e ao interesse publico.

Feitas tais distingbes, Lima (2004) formula sete teses para explicar a centralidade
da midia para a politica. A primeira tese esta relacionada ao fato de que a midia ocupa uma
posicdo de centralidade nas sociedades contemporaneas, ao permear diferentes processos e
esferas da atividade humana, em particular a instancia politica. Em sua segunda tese, Lima

(2004) afirma que ndo ha politica nacional sem midia, tendo em vista que, para ter
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legitimidade, os governos e instituicdes politicas precisam buscar visibilidade na esfera
midiatica. Além disso, é por intermédio dos meios de comunicacdo que sdo estabelecidos os
canais de didlogo entre os atores politicos e o eleitorado. A terceira tese enfatiza que a midia
tem exercido, cada vez mais, as funcdes tradicionais atribuidas aos partidos politicos, como a
construcdo da agenda publica, a fiscalizacdo das agBes de governo, a transmissdo de
informagdes do campo politico e, em determinadas situacdes, atua como contrapoder ao se
tornar a instancia representativa das demandas do cidadao.

Como quarta tese, Lima (2004) argumenta que a midia alterou radicalmente as
campanhas eleitorais, que estdo cada vez mais profissionalizadas e ganham um caréter teatral
e espetacular, como seré discutido a seguir. Segundo o autor, isso obriga 0s atores politicos a
contratarem especialistas em diversas areas como comunicacao, marketing, para que possam
planejar de forma estratégica os passos da campanha, o que demanda também gastos cada vez
mais elevados. No caso das disputas majoritarias no Brasil, como para presidéncia da
Republica, governos estaduais e prefeituras de grande e médio porte, ha inclusive um grande
investimento nos programas do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). E, hoje,
em funcdo do crescente poder da internet e das redes sociais, ha profissionais especializados
para produzir conteddo, monitorar e tracar estratégias de disputa no ciberespaco.

A quinta tese, segundo Lima (2004), é de que a midia se transformou em um
importante ator politico. Isso esta relacionado ao proprio fato de a imprensa ndo é imparcial,
mas € um agente no processo de construcdo social da realidade (BERGER & LUCKMANN,
1985), como sera discutido no capitulo sobre o assunto. A midia é responsavel por agendar
temas e, ao selecionar os fatos, acaba optando por determinados enquadramentos que podem
interferir nos cenarios politicos e na forma como a imagem dos atores politicos é construida.
No caso do Brasil, pesa ainda o poder do oligopdlio da midia, concentrada em sete grandes
grupos, conforme aponta Lima (2004). Acabam sendo atores politicos de grande capital
simbolico. Contrapondo-se a este poder hoje, surgiram no ciberespaco blogs e sites
alternativos, além do poder de disseminacdo de contra informagdes nas redes sociais. Mas se
trata de uma disputa ainda muito desigual em termos de poder econdmico e simbolico.

Vale dizer que a sexta e a sétima teses apresentadas por Lima (2004) estdo
relacionadas a forma como um moderno sistema de comunicagéo foi implementado no Brasil,
em condi¢Oes historicas que acabaram dando grande poder aos conglomerados de midia.
Ocorreu no periodo da ditadura militar, com forte repressdo e censura, além de remeter a um
contexto social desfavoravel, em que boa parte da populagdo era analfabeta e sem uma visao

critica sobre a situacéo politica do pais.
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Lima (2004) afirma, portanto, que a maioria das sociedades pode ser considerada
centrada na midia devido ao fato de seu papel imprescindivel na constru¢do do conhecimento
publico e da propria realidade. A politica se alicerca na centralidade midiatica, construindo-se

simbolicamente e adquirindo significado.

A maioria das sociedades contemporaneas pode ser considerada como “centrada na
midia” (media centric), uma vez que o conhecimento publico que possibilita, a cada
um de seus membros, a tomada cotidiana de decisdes nas diferentes esferas da
atividade humana ndo seria possivel sem ela. Um bom exemplo dessa centralidade é
0 papel crescente da midia no processo de socializacdo e, em particular, na
socializacdo politica (LIMA, 2004, p.51).

Lima (1995) explica que as representacdes sociais e politicas sdo construidas nas
diferentes narrativas da midia e ndo devem ser analisadas somente nos espacos informativos.
Ao contrario, em programas de entretenimento, como as telenovelas e em programas
humoristicos, sdo transmitidas visdes de mundo e percepc¢des acerca da politica, sendo, muitas
vezes, caracterizadas por uma negacdo da prépria politica como uma esfera onde prevalece a
corrupgdo e a pouca preocupacdo com o intéeresse publico. Isso, ao invés de estimular o
debate, torna os individuos mais distantes das discussdes politicas.

Tal percepgdo esta relacionada ao conceito de Cenério de Representacdo Politica
(CR-P), elaborado por Lima (1995). De acordo com o autor, a partir da representacdo
midiatica da realidade, sdo criados diferentes cenarios de representacdo. Lima (1995)
conceitua este cenario ndo somente em funcdo de sua capacidade de gerar reflexos de
realidade, mas também como seu construtor. O autor define o Cenario de Representacdo da
Politica (CR-P) como um espaco de producéo de significacbes para a politica. Segundo Lima
(1995), nas sociedades em que a midia tem centralidade, onde pode-se incluir a realidade do
Brasil, os CR-Ps tem na televisdo um de seus principais espagos de construcao.

A depender da conjuntura em que o cenario se constitui, podem-se gerar efeitos
desestabilizadores ou de refor¢co a uma determinada campanha, partido ou candidato. Desta
forma, a criagdo de um cenério de representacdo favoravel no ambiente midiatico pode ser
fundamental em uma disputa eleitoral. Por controlar o fluxo de informacGes e noticias, 0
campo midiatico apresenta-se como uma variavel importante no que diz respeito a construgédo
da agenda politica do pais.

Neste sentido, entram em pauta nos veiculos comunicacionais as questdes que sao
consideradas mais relevantes, de forma que o cidaddo comum tende a entender como mais
importantes as informacdes colocadas em destaque na midia. O controle da agenda e sobre a

visibilidade dos atores politicos alicercam a centralidade dos meios de comunica¢do no
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processo politico e 0s agentes deste campo passam a orientar suas a¢gdes com intuito de gerar
impacto na midia (MIGUEL & BIROLLI, 2010, p.10).

Miguel e Biroli (2010) salientam ainda que, apesar da midia fixar a agenda
publica, os agentes com maior capital politico também sdo capazes de orientar 0s noticiarios.
No complexo jogo de influéncias entre a midia e a politica, deve-se reconhecer o potencial de
interferéncia do campo da comunicagdo na dindmica social e a centralidade deste para a vida
politica, na medida em que amplia a exposicao dos agentes e de seus discursos aos olhos do
publico.

Devido a necessidade de construir imagens que causam impacto positivo na
opinido puablica e considerando as especificidades relativas as ferramentas ofertadas pelo
campo comunicacional, os atores politicos passam a recorrer a profissionais que dominam as
técnicas da industria da informacao.

Gomes (2004) argumenta que a transicdo de um modelo de campanha que se
baseava no amadorismo e no trabalho voluntario de pessoas ligadas ao partido para um
modelo contemporaneo caracterizado pela forte especializacdo das tarefas, principalmente
daquelas que estdo ligadas a comunicacdo de massa, nas quais se torna comum a participacdo

de consultores politicos.

Provavelmente, as consultorias profissionais entram em cena porque a esfera da
politica reconhece que os partidos politicos ndo podem atender completamente as
suas necessidades eleitorais e de administragdo de imagem. A rigor, as campanhas,
mas também o jogo politico regular, demandam habilitagBes e servigos técnicos
especializados voltados para a comunicagdo com o publico que os partidos e seus
filiados ndo estdo em condi¢des de prover (GOMES, 2004, p.72-73).

O nivel de especializacdo dos profissionais que atuam no marketing politico e nas
assessorias de campanha permite que eles gerenciem e estruturem o0s conteddos que
pretendem difundir de acordo com as ferramentas e gramaticas pelas quais a midia executa
seus formatos e linguagens.

Enquanto os consultores se encarregam de cuidar da imagem dos agentes politicos
e da adequagdo dos materiais produzidos a linguagem mididtica, os partidos seriam
responsaveis por estabelecer as estratégias de agdo e levantar 0S recursos necessarios as
campanhas (GOMES, 2004, p.75).

Além disso, 0s consultores encarregam-se nao apenas de produzir mensagens
destinadas a circulacdo nos veiculos de comunicagdo, mas também buscam incorporar as
necessidades da populacédo ao discurso politico por meio de pesquisas de opinido que apontam

as principais demandas da esfera civil.
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Gomes (2004) argumenta que um dos principais reflexos do desenvolvimento do
campo da comunicacdo é o grande fluxo de informagdes que circulam na sociedade. Os
agentes politicos, para alcancar visibilidade e fazer circular os conteudos referentes a classe
politica, tem a necessidade de formar uma imagem que transmita confianga ao publico.

Segundo o autor, a visibilidade de um ator politico no ambiente midiatico
assegura o reconhecimento publico de sua existéncia e das pautas por ele apresentadas. Estes
agentes passam a se munir de assessores capazes de reconhecer os humores e desejos da
esfera civil, direcionando seus discursos em conformidade com a opinido que pretendem
introjetar no publico/eleitor. A esfera politica, desta forma, estaria constantemente em
campanha, em um processo eleitoral interminavel.

Neste sentido, é imprescindivel para a esfera politica estar sempre em exposicao
midiatica, assim como é primordial produzir uma imagem que gere empatia e credibilidade
para os espectadores da cena politica.

A profissionalizagdo das campanhas leva ao questionamento relativo a utilizacéo
de consultores e o declinio dos partidos politicos, uma vez que estes profissionais atuariam
em vias de suprir a necessidades nao suportadas pelos partidos.

Para Miguel e Biroli (2010), a midia se configura como a principal arena de
contato entre a elite politica e os cidaddos comuns e seria responsavel por substituir os
esquemas politicos tradicionais, o que reduziria o peso dos partidos politicos.

No que tange ao argumento da substituicdo, Manin (1995) define trés estagios
referentes ao governo representativo, que seriam o governo parlamentar, a democracia de
partidos e a democracia de publico. Para o autor, 0s estagios ndo sdo coincidentes em um
determinado periodo historico, operando sempre na l6gica da substituicéo.

Desta maneira, assim como a democracia fundada no parlamentarismo foi
superada pela democracia de partidos, assistimos hoje a transicdo deste modelo para a
democracia de publico, que encontraria na esfera midiatica uma arena de mediacéo entre o
campo politico e a esfera civil, além de se configurar como um ambiente de visibilidade e
debate entre 0s agentes.

Manin (1995) afirma que a transi¢do para uma democracia de publico implica em
uma maior personalizagdo das campanhas. Se antes eram 0s partidos que coordenavam e
protagonizavam as disputas, a cena agora se estabelece focada nas figuras dos atores politicos.

As marcas da importancia da midia para a democracia de publico se evidenciam
ndo somente na personaliza¢do das campanhas, mas também na volatilidade eleitoral. Manin

(1995) argumenta que o eleitor, no contexto da democracia de publico, tende a definir seu
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voto orientado pelos estimulos recebidos atraves dos conteddos que foram a ele apresentados,
em especial pelos meios de comunicacao.

Observa-se, no entanto, que o0s autores mencionados trabalham, até por uma
questdo do momento em que tais discussbes foram formuladas e publicadas,
fundamentalmente com os meios de comunicacdo de massa. No entanto, conforme pesquisa
divulgada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica (Secom), 0s
habitos de consumo de midia mudaram bastante no Brasil.

A Pesquisa Brasileira de Midia (PBM 2015), feita pela Secom, constitui hoje o
maior levantamento sobre habitos de consumo de midia e de informacdo dos brasileiros. Os
dados revelam que a televisdo permanece como meio de comunicagdo predominante, tendo
em vista que é apontada como a principal midia por 95% dos entrevistados. Além disso, 73%
afirmam ter o habito de assistir a TV diariamente. Segundo a PBM, os brasileiros passam em
média 4 horas e 31 segundos por dia expostos ao televisor, de segunda a sexta-feira, e 4 horas
e 14 minutos nos finais de semana — nimeros superiores encontrados & PBM 2014. Isso revela
gue a TV, mesmo com a concorréncia de outras midias, ainda se mantém hegeménica Brasil,
em funcdo de fatores historicos e sociais, conforme explica Lima (2004). A pesquisa revelou
também que o tempo de exposicdo a TV esta relacionado ao género, a idade, a escolaridade e

arenda:

De 2% a 62-feira, as mulheres (4h48) passam mais horas em frente a TV do que 0s
homens (4h12). Os brasileiros de 16 a 25 anos (4h19) assistem cerca de uma hora a
menos de televisdo por dia da semana do que os mais velhos, acima dos 65 anos
(5h16). O televisor fica mais tempo ligado na casa das pessoas com até a 42 série
(4h47) do que no lar das pessoas com ensino superior (3h59) (BRASIL, 2014, p.7).

Conforme revelou a PMB 2015, a midia massiva ainda tem grande poder
simbdlico no Brasil. O radio desponta como o segundo meio de comunica¢do mais usado
pelos entrevistados, mas 0 seu uso caiu em comparagdo entre a pesquisa de 2014 e 2015 (de
61% para 55%). Mesmo com baixo uso, o jornal impresso € considerado a midia mais
confidvel.

Além disso, a pesquisa da Secom traz dados importantes sobre 0s novos habitos
de consumo de midia no pais, sobretudo pela crescente inser¢do da internet no cotidiano dos
individuos. Os dados apontam que o brasileiro destina cinco horas do seu dia para se conectar
a internet. A PBM afirma ainda que 48% dos entrevistados acessam as midias digitas, o que
corresponde a praticamente metade da populacdo do pais. O percentual de brasileiros que
usam a internet diariamente cresceu de 26% para 37% - no comparativo da pesquisa de 2014
para 2015. Assim, o hébito de utilizacdo da internet também é mais intenso do que o obtido

anteriormente, levando-se em conta que 0s usuarios das novas midias permanecem
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conectados, em média, 4h59 por dia durante a semana e 4h24 nos finais de semana — na PBM
2014, os numeros eram 3h39 e 3h43 —, valores superiores aos obtidos pela televisao.

Mais do que as diferencas regionais, sdo a escolaridade e a idade dos entrevistados
os fatores que impulsionam a frequéncia e a intensidade do uso da internet no Brasil.
Entre os usuarios com ensino superior, 72% acessam a internet todos os dias, com
uma intensidade média diaria de 5h41, de 22 a 62-feira. Entre as pessoas com até a 42
série, 0s nimeros caem para 5% e 3h22. 65% dos jovens na faixa de 16 a 25 se
conectam todos os dias, em média 5h51 durante a semana, contra 4% e 2h53 dos
usuarios com 65 anos ou mais. O uso de aparelhos celulares como forma de acesso a
internet ja compete com o uso por meio de computadores ou notebooks, 66% e 71%,
respectivamente. O uso de redes sociais influencia esse resultado. Entre os
internautas, 92% estdo conectados por meio de redes sociais, sendo as mais
utilizadas o Facebook (83%), o Whatsapp (58%) e o Youtube (17%) (BRASIL,
2014, p.8).

Quanto a confiabilidade, como foi mencionado, o jornal impresso lidera. Mas o
percentual dos entrevistados que leem jornais diariamente é de apenas 7%, sendo a maior
parte com ensino superior e renda acima de cinco salarios minimos, quando tal dado aumenta
para 15%. Outro dado a ser mencionado é aquele que se refere ao uso de plataformas digitais
de leitura de jornais, que ainda se apresenta baixo: 79% dos leitores afirmam fazé-lo na verséo
impressa, enquanto apenas 10% preferem as versdes digitais.

A PBM 2015 mostrou ainda que cresceu a confianca dos brasileiros nas noticias
veiculadas nos diferentes meios de comunicacdo. Os jornais continuam como 0S mais
confidveis, com um percentual de 58% que confiam muito ou sempre, contra 40% que
confiam pouco ou nunca. A televisdo e radio encontram-se em empate técnico. No caso da
TV, 54% confiam muito ou sempre, contra 45% que confiam pouco ou nada. No caso do
radio, 52% confiam muito ou sempre, contra 46% que confiam pouco ou nunca. J& em relacdo
as novas midias, por serem recentes, ha ainda muita desconfianca, ja que, respectivamente,
71%, 69% e 67% dos entrevistados disseram confiar pouco ou nada nas noticias veiculadas
nas redes sociais, blogs e sites (BRASIL, 2014, p.8).

Esses apontamentos facilitam a compreensdo das condi¢cfes e termos em que se
dao os processos de mediacgéo entre a esfera politica e a esfera civil. Para os atores politicos, é
necessario ndo somente estar presente na midia, mas veicular uma imagem que seja
cuidadosamente elaborada e capaz de orientar seus discursos e pautas por caminhos que
guiem a uma maior mobilizacdo do eleitorado. Mas como se pode perceber, ha hoje uma
veiculacdo em diferentes tipos de midia. Mesmo com esta diversidade, serdo tratados no
topico posterior dois fendmenos decorrentes do processo de mediagdo, ou seja, quando 0s
discursos dos campos sociais sdo incorporados pela midia, eles precisam se adaptar a l6gica
de funcionamento do campo midiatico. Destacam-se, neste contexto, o crescente personalismo

gerado pela ambiéncia midiatica, bem como o processo de espetacularizagéo.
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2.2 PERSONALISMO E O CARATER ESPETACULAR E TEATRAL DA POLITICA

A midia tem se configurado cada vez mais como palco para a cena politica. Os
atores deste campo incorporam a dindmica comunicacional na busca por maior visibilidade e
aproximacdo com o publico. Como foi visto no topico anterior, Manin (1995), ao descrever o
processo de transicdo para uma democracia de publico, explica que, neste sistema de
representacdo, a personalidade de um agente politico passa a ser um fator importante para a
escolha de um representante pelo eleitor.

Ainda que exercam um papel fundamental para a politica, os partidos tendem a
ndo mais orientar os votos, uma vez que os eleitores estabelecem suas preferéncias
observando os tracos de personalidade dos atores politicos.

Neste sentido, 0 campo midiatico afetou as relagdes de representacdo ao permitir
que os candidatos se comunicassem de forma direta com o publico e devido ao fato de que,
por meio da televisdo, aspectos ligados a personalidade e a aparéncia sdo realgados,
principalmente pelo apelo imagético natural que este veiculo impde.

Albuquerque e Dias (2002) argumentam que o modelo de representacdo descrito
por Manin (1995) — a democracia de publico, no qual o autor sugere que 0s meios de
comunicacdo estariam substituindo os partidos politicos — apresenta limitacGes, especialmente
no que diz respeito a realidade brasileira. Segundo eles, a utilizacdo dos meios de
comunicacdo pode ser um recurso que proporciona o fortalecimento dos partidos politicos,
uma vez que a visibilidade midiatica pode possibilitar aos partidos barganhas intrapartidarias,

além de permitir a construgcdo de uma imagem que os identifique.

Tradicionalmente, o partido politico tem sido considerado um elemento fragil na
explicacdo do voto no Brasil. Nesse sentido, tanto a escolha eleitoral apresenta
tracos acentuadamente personalistas, sendo as taxas de voto de legenda sempre
inferiores a incidéncia de votos nominais, como as campanhas eleitorais da maioria
dos partidos politicos centram-se fundamentalmente na imagem do candidato. As
pesquisas de opinido também confirmam a preferéncia dos eleitores brasileiros por
critérios de escolha eleitoral relacionados ao perfil do candidato em detrimento de
uma escolha partidaria. Além disso, o sistema de lista aberta, que distribui as
cadeiras obtidas pelo partido entre seus candidatos mais bem votados, favorece a
competicdo entre os candidatos de um mesmo partido, 0 que conspira conta a sua
unidade (ALBUQUERQUE & DIAS, 2002, p.2).

Para estes autores, os eleitores brasileiros tradicionalmente optam pela escolha
nominal, buscando por um candidato que melhor atenda as suas necessidades. A escolha,
nesse sentido, é orientada mais pelas caracteristicas referentes a personalidade do ator politico

do que por ideologias de partido.
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Ao abordar a personalizagdo, Schwartzenberg (1977, p.9) diz que “a politica,
outrora, eram as ideias. Hoje s@o as pessoas. Ou melhor, as personagens”. Segundo o autor, os
politicos escolnem os papeis que desejam desempenhar, como Se estivessem em um
espetaculo.

Debord (1997) argumenta que nas sociedades modernas acumulam-se
espetaculos, de forma que tudo que € vivenciado esta ligado a teatralidade e a representacgéo.
O autor afirma que o espetaculo seria uma “afirmagéo da aparéncia e a afirmac¢ao de toda vida
humana, socialmente falando, como simples aparéncia” (DEBORD, 1997, p.16).

Ainda segundo Debord (1997), o espetaculo faz parte da sociedade e atua como
um elemento unificador para a dindmica social, na qual “o espetaculo ndo ¢ um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, midiatizada por imagens” (DEBORD, 1997,
p.14).

Conforme Schwartzenberg (1977), a politica, nos moldes contemporaneos, se faz
por meio de encenacbes, de modo que o prdprio Estado é responsavel por produzir cenérios
espetaculares para a politica. Para ele, o “Estado espetaculo”, envolto em sua teatralidade, tem
como funcdo distrair, divertir e iludir os cidadaos.

As relacdes entre espetaculo, politica e comunicacdo ndo se ddo somente na
apropriacdo de termos préprios destes campos. A politica se encena e os agentes politicos
encarnam personagens que melhor representam os anseios do publico visando uma imagem
midiatica que sugere confiabilidade e poder.

Se antes o espetaculo servia como afirmacdo de poder, agora ele passa a ser
produzido como forma de sensibilizar o publico, além de atuar como construtor de
legitimidade politica (RUBIM, 2003, p.5).

Em uma sociedade onde a midia, em especial a televisdo, ocupa um espaco
privilegiado de contato com o publico, o campo politico e seus agentes tendem a incorporar a
sua ldgica construindo personagens e criando cenarios que favorecam a propria imagem e que
criem percepcOes positivas na opinido publica.

Rubim (2003) explica que o espetdculo se estabelece através de uma interacao
evento-espectador, onde se pretende chamar a atencdo e prender o olhar do publico. Com o
recurso da dramaticidade — a coordenacdo dos movimentos, das expressdes corporais, do
modo como se fala e do vestuario —, a esfera politica busca atrair a atencao da esfera civil para

o espetaculo que se encena.

A espetacularizacdo pode ser definida como um processo, através do qual, pelo
acionamento de dispositivos e recursos dados, se produz o espetaculo. (...) a
espetacularizacdo aciona, simultaneamente, uma multiplicidade de dimensbes —
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emocionais, sensoriais, valorativas e também cognitivas — para fabricar e dar sentido
ao espetacular. Nessa perspectiva, o espetacular deve ser sempre encarado como
construcdo, social e discursiva, como enfatiza Murray Edelman em seu livro sobre a
construcdo do espetaculo politico (RUBIM, 2003, p.11).

A imagem do ator politico, conforme Schwartzenberg (1977), é moldada como
forma de captar e fixar a atencdo do puablico. Trata-se de uma reproducdo que néo
necessariamente corresponde a realidade, uma vez que representa um conjunto de tracos e
caracteristicas selecionadas para agradar e atrair o olhar do espectador.

Sob a perspectiva de Schwartzenberg (1977), o homem politico deve se manter
fiel a imagem que criou para si, desempenhando sempre 0 mesmo personagem, ainda que este
ndo esteja diretamente vinculado ao real. Para Goffman (1999), os atores devem desempenhar
uma representacao que seja perfeitamente homogénea o tempo todo.

Assim como na cena teatral, Goffman (1999) comenta que o individuo tende a
orientar seu comportamento para criar uma determinada impressao nagueles que o observam.
Os atores, desta forma, constroem sua representacdo com o objetivo de causar uma
determinada resposta nos espectadores. Padrdes desviantes de comportamento devem ser
dissimulados ou abandonados, sob a penalidade de 0s sujeitos se tornarem vulneraveis aos
Seus possiveis oponentes.

Assim, compreende-se que o0 agente politico, ao construir um personagem, deve a
ele fidelidade. A visibilidade destes no campo midiatico deve ser gerenciada com cautela, pois
ao mesmo tempo em que a apari¢do dos atores politicos os torna conhecidos pelo publico, ha
também a possibilidade inversa. Além do desgaste da imagem, a vulnerabilidade a escandalos
se torna maior.

Gomes (2004) ressalta que uma representacdo, apesar de ndo reproduzir o real,
deve parecer fazé-lo. O espectador deve ser envolvido na simulacdo, tornando-se comum
adotar estratégias que conduzam a producdo de efeitos emocionais no publico. Neste sentido,
Schwartzenberg (1977) aponta que no espetdculo politico cabem trapacas e tapeaces.
Importa que os atores saibam fingir bem, simular caracteristicas como se reais fossem.

A politica contemporanea, segundo Gomes (2004), é construida para se exibir e
ser apreciada. As semelhangas guardadas entre politica e espetaculo residem no fato de que,

em ambos, 0s espectadores se entregam a artificialidade posta em cena.

O que a politica teria em comum com o espetaculo dramético seria o fato de que os
espectadores de um e de outro se entregam as peripécias e aos desenlaces que se
representam, acompanham com pactuada sinceridade a trama, engajam-se
emocionalmente até o ponto do riso, da indignacdo ou das lagrimas, enquanto, por
outro lado, ndo perdem a consciéncia de que se trata ali, de fato, de um trabalho de
atores, da encenagdo de um roteiro, do resultado de um grande trabalho prévio de
operarios do espetaculo, do éxito de estratégias cuidadosamente planejadas,
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ensaiadas com disciplina e clareza de proposito, de um texto dito de cor e nao de
coragdo, de fingimento, res ficta, fic¢do (GOMES, 2004, p.389).

Gomes (2004) diz ainda que, na dramaturgia politica, os atores buscam pela
simpatia e comocdo do espectador e conduzem a antipatia de seus adversarios. A cena
composta pelo campo politico pode orientar a opinido publica tanto para o desejo de mudanca
guanto para a manutencgéo de valores que considere fundamentais, ou seja, pode conduzir ao
riso ou ao choro, assim como despertam o0s espetaculos televisivos, teatrais ou
cinematogréaficos em seus espectadores.

O espetacular ndo seria necessariamente designado como algo grandioso ou
extravagante, mas como notavel, admiravel, de modo que ndo possa deixar de ser visto
(GOMES, 2004, p.393). O espetaculo politico, desta forma, tem a finalidade de encher os
olhos do publico por meio da selecdo de textos, discursos e eventos que cologuem seus
agentes no centro da cena, conferindo a eles visibilidade.

Os atores politicos passam a moldar sua personalidade de acordo com a opinido
publica, suprimindo ou exaltando caracteristicas que os tornem mais proximos da escolha e
simpatia do publico. A composicdo do personagem politico passa por suas vestimentas,
habitos, conduta pessoal, ou qualquer outro elemento que o conduza a aprovacdo e a uma
possivel escolha do cidaddo, no momento da decisdo do voto, consagrando-o como
representante ideal.

Segundo Gomes (2004), ndo estar presente na midia, ndo ser visto, pode tornar-se
sindnimo da ndo existéncia. A esfera civil tem a necessidade de conhecer 0s personagens em
disputa, fazendo com que a apresentacdo dos politicos no ambiente midiatico seja
fundamental para que estes sujeitos existam aos olhos do eleitor.

Desta forma, a utilizacdo dos recursos ofertados pela industria da midia se
configura como peca fundamental para a conquista e para a manutengdo do poder.
Desempenhar um papel que leve a valorizagdo da imagem do ator politico, falsear cenarios
que criem uma identidade que atraia a atencdo do publico e recorrer a efeitos visuais que
evoguem multiplos sentidos, entre eles a emocéo, sdo fatores imprescindiveis para que um
agente se mantenha na cena de representagéo politica.

Se 0 espaco comunicacional é a instancia onde a politica e seus agentes se
configuram e se apresentam para 0 publico, a apropriacdo do ambiente midiatico durante a
exibicdo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) no periodo anterior as elei¢des

pode apontar para diferentes dimensdes de poder.
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3. MOVIMENTOS SOCIAIS NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Comumente associados as lutas pelo acesso e ampliacdo de direitos basicos, por
melhores condicGes de vida e sobrevivéncia, 0S movimentos sociais atuam unindo grupos que
compartilham dos mesmos interesses e lutam em nome de uma causa comum.

No contexto contemporaneo, 0s movimentos tendem a se organizar por meio das
redes, sendo que, no Brasil, foram construidas novas representacdes sobre as acdes Civis,
agora tidas como ativas e propositivas, organizadas a partir da acdo coletiva e tendo a
articulagcdo em rede como exigéncia para a sobrevivéncia (GOHN, 2013, p.10).

Tradicionalmente, sdo apontadas como caracteristicas basicas de um movimento o
fato de possuirem uma identidade, terem um opositor e se articularem ou se fundamentarem

em torno de um projeto de vida e de sociedade, como explicitam Gohn e Bringel (2013).

Os movimentos transitam, fluem, e acontecem em espagos ndo consolidados das
estruturas e organizacgdes sociais. Na maioria das vezes eles estdo questionando estas
estruturas e propondo novas formas de organizacdo a sociedade politica. Por isso
eles sdo inovadores — como ja indicava Habermas na década de 1970 -, como lumes
indicadores da mudanca social; ou o coracéo da sociedade, seu pulsar, nos dizeres de
Touraine (GOHN e BRINGEL, 2012, p.13).

Para Gohn (2013), as alterac6es produzidas no cenario social ao longo das Gltimas
décadas trouxeram a cena novos atores, representados pelas Organizacbes N&ao
Governamentais (ONGs) e pelo Terceiro Setor, enfatizando as politicas sociais publicas na
dindmica dos grupos sociais. A autora destaca ainda que houve um desvencilhamento relativo
dos pressupostos politicos e ideoldgicos que orientavam 0s movimentos na década de 1970 e
1980, de forma que a sociedade civil organizada passou a se focar em vinculos associativistas
tematicos divididos entre questdes raciais, de género, ecoldgicas, étnicas etc.

No que diz respeito aos novos atores em questdo, Dagnino (2004) aponta que a
nogdo de sociedade civil se redefine a partir do crescimento das ONGs, da emergéncia do
Terceiro Setor e das Fundagdes Empresariais, além da marginalizacdo e criminalizagdo dos
movimentos sociais. H4 uma tendéncia global de identificacdo entre a sociedade civil e as
ONGs, que sao vistas pelo Estado como um meio de interlocugdo confiavel com a sociedade.

A presenca macica das ONGs nos mais diversos setores da sociedade é marcada
pelo abandono crescente dos vinculos com os movimentos sociais, como explica Dagnino
(2004). Dessa forma, essas organizagfes assumem responsabilidades diante das agéncias que
as financiam e em relacdo Estado — que contrata seus servi¢os, mas possui lacos fracos com a

sociedade civil. Para a autora, por mais bem-intencionadas que sejam estas organizages, suas
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acOes correspondem a vontade de suas equipes diretivas e ndo aos setores sociais que elas
dizem representar.

Segundo Gohn (2013), o0s sujeitos que em um momento anterior se organizavam
em movimentos e acbes coletivas de protesto agora sdo parcialmente mobilizados por
politicas sociais institucionalizadas. A organizagdo dos atos tem seu eixo deslocado da
sociedade civil para a sociedade politica, da associacdo de moradores de um determinado
bairro para os gabinetes e secretarias que concentram o poder estatal.

Gohn (2013) destaca ainda a necessidade de se reconhecer que as duas formas de
mobilizacdo existem na atualidade e que 0s movimentos sociais e as organizacfes civicas de
ativistas se entrecruzam em fungéo de projetos sociais pontuais. Desta forma, 0s movimentos
tendem a se articular a partir da experiéncia de pertencer ou de vivenciar alguma situacao de
exclusdo, enquanto nas organizacgdes civicas, as estratégias sdo tracadas para atingir metas que
solucionem os problemas de grupos socialmente excluidos, a partir de interesses destes
grupos, mas que foram desenhados a partir de projetos de agentes externos.

A exclusdo € uma das causas que mobiliza 0s movimentos sociais. Nesse sentido,
a Teoria do Reconhecimento, concebida por Honeth, pode servir como um instrumento capaz
de ceder maior entendimento acerca da dindmica dos movimentos sociais.

Conforme afirmam Costa e Soares (2010), o n&o-reconhecimento ou o
reconhecimento errdneo de um sujeito ou grupo de sujeitos no meio social pode causar danos,
podendo também caracterizar-se como uma forma de opressdo, de reduzir ou de distorcer o
individuo. Estes autores explicam que, para Honeth, a acdo e o embate social tém como base
de interacdo o conflito e sua gramatica se traduz em uma luta por reconhecimento.

Para Honeth, interessam os conflitos que tem sua origem ligada a uma experiéncia
de desrespeito social, de um ataque a identidade individual ou coletiva, que suscite a
restauracdo ou o desenvolvimento de relagbes de reconhecimento muatuo (COSTA &
SOARES, 2010, p.244).

Atuariam como motivadores para a resisténcia politica as experiéncias de
desrespeito das pretensfes de reconhecimento e de ameaca a integridade dos sujeitos. A
abordagem das lutas sociais a partir da vivéncia dos agentes envolvidos poderia revelar a
génese dos movimentos sociais (ROSSINI, 2014, p.308-309). A luta por reconhecimento, 0s
processos de exclusdo e de negacdo de direitos produzidos dentro do corpo social estariam
entre as principais causas que propulsionam os movimentos sociais.

Atrelada a concepc¢do de reducdo da desigualdade e da exclusdo estd a nocdo de

cidadania, conforme explica Dagnino (2004). Para a autora, 0s movimentos sociais brasileiros
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foram responséveis por formular uma nova nocdo de cidadania entre as décadas de 1970 e
1980, organizando-se em torno de demandas relativas a moradia, agua, luz, transporte e de
questdes como género, raca e etnia, implementando um projeto de construcdo democrética e
de transformacé&o social.

A nogéo de nova cidadania sugerida pelos movimentos sociais engloba a ideia de
direitos, em uma perspectiva baseada no direito a se ter direitos. Neste aspecto, englobam-se
as lutas relativas a autonomia sobre o proprio corpo, o direito a protecdo ao meio ambiente, o
direito a moradia e o direito a diferenca, ampliando e aprofundando o direito a igualdade
(DAGNINO, 2004, p.104).

A participagdo cidada estd fundada em uma “concepcao democratica radical cujo
objetivo € fortalecer a sociedade civil para construir ou apontar para uma nova realidade
social, sem desigualdades ou exclusdes” (GOHN & BRINGEL, 2012, p. 34).

Conforme destaca Gohn (2013), os movimentos sociais tém contribuido ao longo
da historia para organizar e conscientizar a sociedade, apresentando suas demandas e lutando
por elas por meio de mecanismos de pressao/mobilizacdo. A autora ainda chama a atencao
para o fato de haver nos movimentos sociais um carater educativo e de aprendizagem para
aqueles que neles atuam, tematizando e redefinindo a esfera publica e configurando-se como
importantes agentes que no que diz respeito a inovacao e ao controle social.

Ainda que tenham potencial para estabelecer mudancas na ordem social vigente,
0S movimentos sociais por vezes necessitam lancar mao de formas alternativas de
mobilizacdo e interlocucdo para que consigam solucionar os problemas que causam mal-estar
social.

Para que seja possivel mobilizar novos adeptos, comunicar-se com seus pares e
alcancar visibilidade no ambito social, a comunicacéao se revela como aliada fundamental para

0S movimentos sociais, como sera explicitado no préximo topico.

3.1 PARALELOS ENTRE MOVIMENTOS SOCIAIS E COMUNICACAO: DOS
VEICULOS DE MASSA AS PUBLICACOES ALTERNATIVAS

A midia ocupa um espaco central no ambito social, servindo como ambiente de
divulgacdo de informagdes e discursos que cumprem uma funcdo importante na construcao e
na orientacdo da opinido e do conhecimento do publico. Neste sentido, h4 uma insatisfacdo e
um antigo apelo dos movimentos sociais no que diz respeito a representacao e ao espago que a

midia os concede. Ter a presenca de seus atores na midia facilitaria a propagacdo de seus
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discursos e ideologias, com maior capacidade para atrair novos adeptos para suas causas e
reconhecer suas lutas ante a sociedade.

Pereira (2011) ressalta que a midia desempenha um papel relevante como fonte de
interpretacdo da realidade, podendo atuar ndo somente na formacgédo da opinido publica, mas
também na definicdo de identidades individuais e coletivas. Para este autor, a penetracdo dos
movimentos sociais na esfera midiatica seria fundamental, tanto no contexto da mobilizacéo
de seus pares quanto para influenciar a opinido publica e pressionar o sistema politico.

Tendo em vista a necessidade de presentificar suas causas nos meios de
comunicagdo, 0s movimentos sociais podem adotar duas estratégias distintas, como explica
Pereira (2011). A primeira delas é relativa a estruturacdo de repertdrios de acdo que sejam
capazes de atrair a atencdo dos meios massivos de comunicacdo. A segunda, no entanto,
consiste na possibilidade de desenvolverem os seus proprios veiculos e plataformas de
comunicagdo, possibilitando que suas demandas e conteido sejam produzidos para seus
publicos-alvo em potencial, além de colaborar na organizacdo de a¢des coletivas e na atracéo
da atencdo midiatica.

Para além de questbes relativas a dificuldade de penetracdo nos veiculos de
comunicacgdo tradicionais — o que torna mais dificil a apresentacdo de suas lutas —, figuram
entre as reclamacdes dos manifestantes o fato de ndo serem ouvidos como fontes de
informacdo de uma midia que, quando os tem em foco, descredencia e criminaliza.

Para Gohn (2013), os meios de comunicacdo de massa assumem uma importante
funcdo estratégica e politica em relacdo as lutas sociais. Os media podem contribuir tanto para
a construcdo quanto para a destruicdo de um movimento social. Segundo a autora, as
representacdes construidas pela midia sobre os movimentos sdo condensadas de forma que a
populacéo edifica cultura uma politica em relagdo ao movimento.

Os veiculos de comunicagdo podem ser utilizados pelos movimentos sociais como
um meio para atingir visibilidade popular para as suas causas e mobilizar a opinido publica a
seu favor. Gohn (2013) trabalha com o pressuposto de que 0s movimentos sociais devem
requerer seu lugar na midia para que se construa uma imagem do movimento diante dos mais
diversos segmentos sociais. Porém, a comunicacao alternativa se apresenta como uma forma
de os movimentos conseguirem destaque e visibilidade em moldes diferentes dos veiculos
tradicionais.

Diferentemente dos meios de comunicacdo de massa, movidos pela ldgica
capitalista de mercado, onde o lucro é objetivado, a comunicacg&o alternativa é o lugar onde os

segmentos populares podem propagar seus discursos. E por meio da comunicacao popular que
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as minorias tém a possibilidade de apresentar suas reivindicacdes e denincias que por vezes
sdo negligenciadas pela grande midia.

Kucinski (apud Peruzzo, 2009) destaca que 0s meios de comunicacdo popular
tiveram seu periodo de maior efervescéncia quando os veiculos massivos se encontravam

comprometidos com a ordem estabelecida pelos regimes ditatoriais.

Embora tenha existido em outros momentos historicos, a imprensa alternativa
marcou época durante o regime militar no Brasil com jornais que aspiravam por
mudancas na sociedade. Ousaram apresentar contetdos alternativos aqueles
oferecidos pela grande imprensa entdo sob censura ou subserviente aos interesses do
Estado de excecdo. Analisavam criticamente os acontecimentos e, no fundo,
propunham um tipo de desenvolvimento diferente daquele em vigor. (KUCINSKI
apud PERUZZO, 2009, p.136).

As formas alternativas de comunicacdo adquirem maior destaque entre 1960 e
1980. Peruzzo (2009) destaca que o termo “alternativo” tem conotacao ligada aos fazeres de
uma imprensa critica no periodo da ditadura militar. A autora destaca que a comunicagéo
popular ou alternativa atua no sentido de ceder mecanismos de expressdo a segmentos
excluidos da populacéo.

Com os movimentos sociais fortalecidos e os veiculos de comunicacdo de massa
sob controle e censura militar, fez-se necessaria a implementacdo de midias alternativas que
atendessem a demanda de interlocucdo dos grupos com a sociedade. Durante a ditadura
militar brasileira, 0 meio impresso foi 0 maior expoente da midia alternativa.

Peruzzo (2009) destaca, no entanto, o papel radios comunitarias que comegavam a
despontar ainda na década de 1970, sem maiores pretensfes politicas, mas que buscavam
conquistar uma comunicacdo independente dos meios de comunicagdo de massa e com mais
liberdade de expressao.

Embora tenha sofrido uma forte repressdo durante o regime militar, a
comunicagéo alternativa possibilitou que os movimentos contra-hegemdnicos tivessem meios
de estabelecer um dialogo com seus proprios membros, assim como permitia tornar publicas a
razdo de suas lutas, ideias e reivindicagOes para o restante da sociedade.

Neste mesmo periodo, emerge um tipo de comunicagdo sindical que ndo possui
ligagéo oficial com os sindicatos até entdo sob controle do governo militar. O movimento,
nomeado de Oposicdo Sindical, difundia conteudo proprio por meio de boletins e panfletos
que questionavam a ordem estabelecida e clamavam por mudangas, como explica Peruzzo
(2009).

Estamos falando, pois, de uma comunicagdo que se vincula aos movimentos
populares e a outras formas de organizagdo de segmentos populacionais mobilizados
e articulados e que tem por finalidade contribuir para a mudanga social e a
ampliacdo dos direitos de cidadania. (PERUZZO, 2009, p. 4)
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Segundo Peruzzo (2009), com a flexibilizagdo da ditadura e os avancos na
democracia politica, alguns movimentos sociais crescem e outros declinam. Com o fim da
ditadura, o pais passa pelo processo de redemocratizacdo. Se antes, no periodo de repressdo e
supressdo de direitos, 0s movimentos se organizavam em 0posi¢do ao regime militar, neste
momento eles ganham novos contornos, dividindo-se em diferentes frentes, com discursos,
orientagcdes e demandas distintas, mas unificados por um objetivo comum: a ampliacdo da
cidadania.

Dagnino (1994) explica que a nocdo de cidadania deriva e estad intrinsecamente
ligada a experiéncia concreta dos movimentos sociais. O conceito de cidadania estaria
entrelacado as lutas por direitos, que se desenvolvem tanto no ambito da igualdade quanto da
diferenga.

De acordo com Cogo (2010), os movimentos sociais, em busca da ampliacdo dos
espacos de intervencdo social, aliam os conceitos de comunicacao e cidadania, orientando-se
por uma maior igualdade na distribuigdo e acesso as comunicac¢des midiaticas.

Tendo em vista o apelo mercadoldgico dos veiculos de comunicacdo de massa,
gue tem sua sobrevivéncia em parte atrelada aos investimentos de seus anunciantes, torna-se
dificil a concorréncia e a manutencdo das pequenas publicacdes alternativas. Como forma de
alcancar os mais diversos segmentos da sociedade de forma barata e abrangente, os
movimentos sociais se aproveitaram da popularizacdo da internet para investir em novas

formas de comunicagdo com a sociedade, como veremos no topico seguinte.

3.2 ATIVISMO E VIRTUALIDADE: MANIFESTACOES NA ERA DA INTERNET 2.0

A utilizagdo da internet, antes limitada a académicos e militares, teve seu acesso
ampliado com a criacdo da World Wide Web!, em 1991. A nova ferramenta facilitou e
estendeu as possibilidades de se conectar a partir de maquinas localizadas em qualquer parte
do mundo. Os usuarios passaram a se multiplicar e encontraram uma maior comodidade
proveniente da nova estrutura de acesso.

A internet tornou-se um fendmeno de massa na medida em que a tecnologia foi

popularizada. Os numerosos usuarios da rede contavam agora com a possibilidade de acessar

1 World Wide Web é um protocolo de documentos em hipermidia que sdo interligados e executados na internet.
A World Wide Web surgiu como um integrador de informagfes, dentro do qual a grande maioria das
informagdes disponiveis na Internet poderiam ser acessadas de forma mais simples e consistente em diferentes
plataformas. A forma padrdo das informacdes do WWW ¢é o hipertexto, que permite a interligagdo entre
diferentes documentos, possivelmente localizados em diferentes servidores, em diferentes partes do mundo.



37

a uma grande quantidade de informag&o, ainda que sem interatividade. A primeira geracédo da
Web, como apontam Primo e Recuero (2006), é ainda vinculada ao meio impresso, onde
rodapés, indices e remissdes fazem a interlocucédo de diferentes textos.

Primo (1999) destaca que a interacdo minima existente permite que o usuario
navegue linearmente entre asser¢Oes predeterminadas, operando reativamente em uma
interface potencial. Estabelecendo uma relagdo hierdrquica, a primeira, porém fundamental
geracdo da Web, contribuiu como divulgadora da rede e sua eventual expanséo.

A informalidade e espontaneidade inerentes as relacfes forjadas no meio virtual
deram nova ambiéncia aos movimentos sociais. Por meio da internet, é possivel que os
movimentos sejam coordenados por multiplos atores, além de possibilitar, por meio de
interconexdes entre usuarios, um maior numero de individuos engajados para suas causas.

Na segunda geracdo, a chamada Web 2.0, os usuarios tém um maior espaco de
participacdo online, ao passo que a eles é facultada a publicacdo de contetdos de forma
interativa na plataforma. Para Castells (2003), a abertura da rede para modificagdes por parte
de seus usuarios fez com que o uso da internet aumentasse significativamente, além de
possibilitar uma maior replicacdo de conteddos.

O ambiente interativo, colaborativo e descentralizado da internet deu aos
movimentos sociais a possibilidade de difundir suas reivindicagfes sem a necessidade de
submeté-las aos filtros da grande midia. Ao contréario do alcance dos grandes conglomerados
midiaticos, que atingem milhdes de pessoas, 0s movimentos ambientados no ciberespaco
buscam promover a disseminacdo de ideias a grupos que estejam dispostos a interagir, apoiar,
sugerir ou contestar as pautas por eles sugeridas (MORAES, 2000, p.142).

A possibilidade de atrair novos adeptos, divulgar conteidos e alcancar
visibilidade global, da uma nova dindmica aos movimentos sociais. As conexfes em rede
facilitam a comunicagdo entre os ativistas e propde mais espago aos discursos por eles
elaborados e difundidos. A midiatizacdo das causas promovidas no ambiente virtual expde
suas razdes a cena publica, fator fundamental para que se exerca pressao junto as instituigoes.

Gohn e Bringel (2013) destacam que a atuacdo dos movimentos através da rede
virtual redimensionou as distancias das acGes coletivas, que muitas vezes ocorrem em um
espaco geograficamente distante do local onde 0s grupos ou movimentos sociais se
originaram. A ambienta¢do destes movimentos no meio virtual ndo € caracterizada “apenas
em funcdo das conexdes provocadas pelas tecnologias da comunicagdo, mas da sua
composicao variada de entidades ¢ movimentos” (GOHN & BRINGEL, 2013, p.31).
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H& também a possibilidade de se utilizar a ambiéncia virtual como mediadora na
interlocugéo de grupos de ativistas tanto com a sociedade civil quanto com o Estado. Scherer-
Warren (2006) destaca que a partir da comunicacdo forjada na virtualidade entre os
movimentos e seus pares, as acdes presenciais podem ser mais circunstanciais e espagadas.

As mobilizagbes na esfera publica sdo fruto da articulagdo entre membros de
movimentos sociais localizados, ONGs e simpatizantes de suas causas que, através de
manifestacGes em praca publica, buscam produzir visibilidade na midia, propiciar efeitos
simbolicos que atinjam os proprios manifestantes, a sociedade em geral, além da possibilidade
de exercer pressao politica (SCHERER-WARREN, 2006, p.112).

Pereira (2011) enfatiza que, em func¢do da dificuldade de se fazerem visiveis, faz-
se necessario construir sites oficiais das entidades, criar listas de e-mail e foruns de discusséo,
blogs e twitters, como forma de construir uma percepc¢éo relativa aos movimentos, diferente

daquela propagada pelos tradicionais veiculos de comunicacao.

A internet oferece as condi¢Bes para que um processo reflexivo de recepgdo das
mensagens acontega, diferentemente das midias tradicionais. Primeiramente, trata-se
de um dispositivo no qual as intera¢gdes podem tomar diferentes formas - um para
um, um para muitos, muitos para muitos, muitos para um, no qual as informacgoes e
comunicagdes podem circular nos niveis local, nacional ou global e,
comparativamente, com baixas barreiras de entrada (CHADWICK, 2006),
permitindo assim que a contrainformacdo, tdo cara aos movimentos sociais (em
fungdo de coberturas algumas vezes tendenciosas e outras vezes ndo reflexivas dos
canais tradicionais da midia) se desenvolva e alcance espagos e individuos a custos
mais baixos do que através dos meios tradicionais de informacdo e comunicacdo
(PEREIRA, 2011, p.7).

Os conteudos produzidos e divulgados pelos movimentos sociais por intermédio
de suas préprias midias, a longo prazo, podem colaborar em vias de construir a identidade do
movimento a partir da cooperacdo de seus integrantes. Os conteudos veiculados nos blogs,
sites ou midias sociais do movimento podem ser acrescidos de comentarios e avaliaces da
parte do publico a quem a mensagem se direciona.

Além das prerrogativas ja apresentadas, a internet se caracteriza por ser um espaco
onde é possivel divulgar informagdes por um baixo custo. Por meio das trocas entre usuérios,
0S movimentos sociais podem promover suas causas com maior abrangéncia por meio da
difusdo de seus debates em uma rede de amplo alcance.

A amplificacdo e divulgagdo dos debates séo intensificadas com as redes sociais,
gue seguem a premissa de que qualquer usuario pode construir e compartilhar seus proprios
contetidos de forma interativa. E com base nas relagdes estabelecidas entre os usuarios que

um grande volume de contetdos é produzido e compartilhado.
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Segundo Peruzzo (2009), dentre as inumeras possibilidades ofertadas pelo
ambiente virtual, o estimulo a um padrdo de sociabilidade é uma das suas principais faces. O
discurso individual é acrescido de novas vozes e esta articulacdo de opinides variadas, dado o
potencial viral das informagdes em rede, pode virar noticia na grande midia.?

Desta forma, o compartilhamento de informagcfes ou eventos em rede podem
agendar os veiculos tradicionais de comunicacdo. Assuntos que inicialmente poderiam ser
pouco interessantes para os media, ao adquirirem niveis epidémicos de propagagdo no meio
virtual, tornam-se pautas de seus noticiarios.

A ocupacdo do ciberespaco pelos movimentos sociais e seus atores constituem
uma alternativa para que eles possam sobreviver e prosperar e para que tenham visibilidade e
tornem-se socialmente reconhecidos. Apesar do potencial de disseminacdo inerente a grande
rede, ha uma preocupacdo relativa a parcela da populacdo que esta offline, ou seja, aqueles
que por questdes financeiras e/ou geograficas ndo possuem acesso a rede.

Ainda que a internet oferte grande potencial de divulgacdo e de mobilizacdo,
somente uma pequena parcela da sociedade tem acesso a seus contetdos. Moraes (2000)
destaca que a ampliacdo do numero de usuarios conectados pressupde a superacdo de
obstaculos financeiros e da simplificacdo das formas de acesso, aspectos considerados
desafiantes para os movimentos ambientados na rede.

Moraes (2007) alerta ainda que, apesar dos avangos observados na comunicagao
alternativa na medida em que o ambiente virtual se torna mais popular, a internet também
gera segregacdo ao dividir o mundo entre conectados e desconectados.

No caminho para a reducdo das desigualdades de acesso e usufruto das
plataformas tecnolédgicas estd a criacdo “de politicas socioecondmicas inclusivas, do
desenvolvimento de infraestruturas de rede, do barateamento de custos teleinforméticos e de
formagdo educacional condizente” (MORAES, 2007, p.12). Para o autor, possibilitar o acesso
e combater a excluséo digital sdo desafios que devem ser superados para que o uso da rede em
nome de causas sociais, politicas e culturais seja potencializado.

Porém, baseando-se no fato de que a tecnologia é apenas o suporte de uma rede
que se fundamenta nas trocas entre pessoas, deve-se considerar que esta interacdo ndo ocorre

somente na virtualidade. A partir do compartilhamento de contetdos diversos, as discussdes

3 A aproximacdo entre a disseminagdo e compartilhamento de informagdes a um virus se da por analogia a
capacidade de compartilhamento de contelidos que se propagam por meio de trocas entre usuarios na internet.
A denominacdo de viral, epidémico, que se atribui a um determinado conteldo, diz respeito, portanto, a
capacidade de se disseminar na internet ou em uma determinada comunidade da mesma forma que um virus
acomete uma populagéo.
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inicialmente travadas no ambiente virtual podem agendar o processo de formacéo de opiniéo
fora da rede.

Neste aspecto, mesmo que uma pessoa jamais tenha tido contato com alguma
plataforma digital, é natural que haja interacdo com outras pessoas que tenham familiaridade
com 0s meios virtuais. Considerando-se que parte de suas opinides podem ser formadas a
partir dos discursos de outros sujeitos, é crivel que os contetdos compartilhados na internet
podem chegar ao conhecimento até mesmo daqueles que néo a utilizam.

Moraes (2007, p.17) destaca ainda que apesar dos desafios a serem superados, a
comunicagéo virtual “gradativamente, se insere no esforgo de construgdo de uma cultura de
solidariedade social baseada numa ética de reciprocidades entre os sujeitos comunicantes”.
Para o autor, as trocas estabelecidas no ambiente virtual podem contribuir para o
fortalecimento das lutas sociais, sem, no entanto, desmerecer a importancia do espaco fisico e
socialmente vivenciado para a consagragédo dos movimentos.

A liberdade de criacdo e propagacdo em um espaco aberto possibilita que os
movimentos nesta nova ambiéncia organizem manifestacdes, ampliem a participacdo politica
da sociedade por meio de textos que explicitem determinados assuntos interessantes aos
sujeitos sociais e criem peticdes que possam exercer pressdo diante das organizacoes.

Em meio a tantas opgOes inerentes ao ambiente virtual, os movimentos sociais
puderam se aproximar dos cidaddos e, através da divulgacdo de suas causas, facultaram a

estes uma maior participacdo na dinamica social.

3.3 CIBERATIVISMO: DAS REDES PARA AS RUAS

A autonomia inerente a configuragdo dos movimentos em rede firma-se como
uma forma democratica de agregacédo politica. Dessa forma, o ciberativismo, partindo de uma
comunicacdo mediada pelo computador, permite que individuos se retnam em torno de
interesses comuns.

Segundo Vaz (2004), a rede reconfigura 0 modo como se da a relagdo de
individuos atraidos por objetivos comuns. Para o autor, a atracdo dos usuérios pelo ambiente
virtual ocorre em funcdo do sentimento de liberdade e devido as possibilidades de interacdo
entre os internautas, sem limitagdo geografica ou imposi¢cdo dos meios de comunicacdo de
massa. A inser¢do dos ativistas no ambiente virtual é fundamental para que as causas

defendidas pelos movimentos os quais representam ganhem visibilidade e tenham sua
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exposicao e impacto otimizados, ja que os veiculos tradicionais de comunicagdo nem sempre
Ihes concedem espaco.

A rede e as midias sociais seriam as principais responsaveis por proporcionar aos
ativistas novas formas de organizacdo, mobiliza¢do, comunicacdo e reconhecimento reciproco
de suas necessidades. Além disso, o ambiente virtual fornece ferramentas que possibilitam
que as reivindicacdes desses atores extrapolem os limites da rede e cheguem a esfera pablica,
as quais podem influenciar a tomada de decisdes em outras instancias da vida social. Através
das midias sociais, determinados individuos ou grupos podem transformar a relacdo entre a
populacdo, a midia e as esferas de tomada de decisao politica (ROSSINI, 2014, p.321-322).

Com a possibilidade ofertada pelo ciberespaco de disponibilizar em qualquer
espaco-tempo variadas atividades ligadas as causas que defendem, a militancia online atua

como ampliadora da teia comunicacional planetaria, conforme afirma Moraes (2000).

A cibercultura universaliza as visdes de mundo mais dispares, 0os modos de
organizacdo social mais contrastantes, as ambicGes mais difusas, sem favorecer
pensamentos Unicos ou dominios por coer¢do. Trata-se de um ambito virtual de
conhecimentos multiplos, que congrega forgas, impetos e interesses contraditorios.
Com a peculiaridade fundamental — apontada por Pierre Lévy — de universalizar
sem totalizar. O ciberespaco configura-se como um universal indeterminado, sem
controles e hierarquias aparentes, sem pontos fixos para a veiculagdo de informagdes
e saberes. No ciberuniverso, as partes sdo fragmentos ndo-totalizaveis, isto é, nao
sujeitas a um todo uniformizador de linguagens e concentrador de poderes. As
relagdes entre as partes podem reinventar-se, em densidade e em extensdo, sem que
umas se sobreponham ou subjuguem as demais (MORAES, 2000, p.142-143).

Scherer-Warren (2006) afirma que as atuais formas de ativismo tendem a
protagonizar um conjunto de acdes que sao orientadas aos mais excluidos, mais carentes, mais
dominados e discriminados. A estas proposi¢cfes é possivel associar o conceito de
reconhecimento desenvolvido por Honeth, que atribui a auséncia de reconhecimento a forca
motivadora das lutas e manifestagcOes travadas no ambiente social.

A sociedade civil organizada em redes possibilita a transposicdo de fronteiras
territoriais, articulando as lutas locais as regionais, nacionais e transnacionais. A utopia
fundada no ativismo virtual esté ligada as mudancas proporcionadas pelo engajamento com as
causas sociais dos excluidos e discriminados e com a defesa da democracia na diversidade
(SCHERER-WARREN, 2006, p.126-127).

Por meio da exposicdo de conteudos diversos na rede e da facilidade de acesso a
informacdo, torna-se viavel que qualquer cidaddo que disponha de uma maquina equipada
com internet possa exercer seu direito a livre expressdo. Nesse contexto, as tecnologias
digitais podem ser agentes facilitadores da mobilizacdo politica, ao possibilitar que pessoas

comuns criem e compartilhem produtos de sua autoria que podem atingir um alcance global.
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“E a autogeracdo de conteudo, é a emissdo autodirecionada e é a autosele¢io na recepcao por
muitos que se comunicam com muitos” (CASTELLS, 2007, p.248).

O ambiente virtual sugere a colabora¢do. E no contexto da coletividade que o
ciberativismo ganha destaque e relevancia. Na rede, os ativistas podem conquistar visibilidade
através da divulgacdo de conteudos que dizem respeito as causas que os mobilizam.

Ainda que os ativistas estejam geograficamente dispersos, o ciberespaco oferta
instrumentos que permitem a colaboracdo entre grupos que propdem articulacdo em torno de
uma causa comum. O aspecto comunicacional ndo se desenvolve apenas na difusdo ou no
transporte de mensagens, mas através de uma relacdo onde cada agente contribui para
modificar ou estabilizar, em uma negociagdo sobre significagbes num processo de
reconhecimento matuo dos individuos e grupos via atividade de comunicacdo (LEVY, 1996,
p.113).

As possibilidades de interacdo propostas pela rede ddo nova ambiéncia a debates
elementares que envolvem as grandes corporacfes midiaticas, que no cumprimento de suas
linhas editoriais, muitas vezes deixam de dar voz aos cidaddos comuns. A arena virtual
possibilita que os individuos possam propagar opiniGes contraditorias, que fujam ao senso
comum e aos padrdes impostos pela cartilha midiatica.

Segundo Castells (1999), os movimentos sociais contemporaneos apresentam uma
estrutura cada vez mais horizontal e configurada no formato de redes. De acordo com o autor,
as “redes constituem a nova morfologia social de nossas sociedades, e a difusdo da logica de
redes modifica de forma substancial a operacéo e os resultados dos processos produtivos e de
experiéncia, poder e cultura” (CASTELLS, 1999, p.497). Seguindo essa logica, ¢ possivel que
0s movimentos sociais e demais acles coletivas sejam afetadas pela dinédmica virtual, ao
passo que é possivel compreender que a estrutura comunicacional horizontalizada a qual se
refere Castells também diga respeito as trocas de informacéo realizadas entre individuos que
possuam interesses em comum.

Moraes (2001) aponta a internet como um instrumento a servigo das lutas que
visam reduzir as injusticas sociais. Segundo ele, a rede tem papel complementar as formas
tradicionais de mobilizagéo e politizacdo, onde se somam as assembleias, as panfletagens e os
protestos de rua as novas formas de intervencao virtuais.

Pode-se afirmar que o ciberativismo ¢ uma forma de mobilizacdo social que se
utiliza do ambiente virtual para a difusdo de ideais em escala global, no qual se empregam
mecanismos da propria rede (sites, blogs, foruns e redes sociais) para propor ag¢fes e reunir

grupos de interesses comuns, além de divulgar conteddos e ideias.
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O ambiente virtual possibilita que individuos socialmente excluidos tenham voz.
Neste sentido, Lemos (2004) ressalta que as formas de expressdo de grupos politicamente
engajados sdo expandidas por meio da utilizacdo do ambiente virtual como suporte. E
possivel mobilizar, informar e coordenar estrategicamente acGes dentro e fora do ambiente
virtual, as quais sdo propostas primarias do ciberativismo.

Segundo Lemos (2004), o ciberativismo, ao instituir canais de comunicagédo
auténticos, pode atuar com o intuito de diminuir o desinteresse da sociedade pelas instituicdes
publicas. A pratica do ativismo virtual viabiliza a acao de individuos politicamente motivados
em busca do cumprimento de suas metas. Mobilizados por uma causa comum, 0s ativistas
fazem uso do espaco virtual como complemento para as necessidades provenientes do espaco
geografico. De forma independente e sem a mediacdo dos media, é possivel informar e
mobilizar sujeitos, de modo que estes possam, atraves de suas a¢Ges, modificar e melhorar o
espaco urbano.

A primeira manifestacdo de ativismo virtual tem registro concomitante a
popularizacdo da internet. O movimento zapatista mexicano foi pioneiro no que diz respeito a
utilizacdo deliberativa da internet como ferramenta de mobilizacdo e divulgacdo global. A
rede serviu de instrumento para a difusdo de valores e ideais de comunidades indigenas do
estado mexicano de Chiapas, que lutavam contra a opressdao e exclusdo de seu povo.
Inspirados por Emiliano Zapata, lider da revolugdo mexicana no inicio do século XX,
descendentes de tribos indigenas fundaram o Exército Zapatista de Libertacdo Nacional
(EZLN). O movimento zapatista se apresenta como alternativa politica e contra hegemdnica
ao neoliberalismo.

Sobre 0 movimento zapatista, Moraes (2000) destaca que, na primavera de 1994,
0 subcomandante Marcos, lider do movimento, usou dos dispositivos eletrénicos disponiveis
para veicular via correio eletronico informac@es relativas a guerrilha na regido de Chiapas,
atingindo em alguns segundos a milhdes de pessoas. Através da rede, o movimento teve a
possibilidade de difundir informacdes de forma independente dos humores da midia global.

Uma das manifestacGes de ciberativismo mais recentes e de grande popularidade é
o Anonymous. Acéfalo, multinacional e mundialmente conhecido por utilizar mascaras de

Guy Fawkes®, o Anonymous ¢ movido por uma série de causas e se caracteriza como uma

% Guy Fawkes foi um soldado inglés que teve participagdo na “Conspiragdo da Polvora”, em 1605, que pretendia
assassinar o rei Jaime | e todos os membros do Parlamento. A conspiracdo foi desarmada e Fawkes foi
condenado a execugdo na forca por traicdo e tentativa de assassinato. Sua imagem tornou-se simbolo da
rebelido e da anarquia, inspirando personagens dos quadrinhos, cinema e estampando a mascara utilizada pelo
Anonymous.
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ideia, negando os conceitos de coesdo grupal. Além de ndo se considerarem um grupo, seus
representantes recusam qualquer lideranca ou hierarquia na estrutura do movimento.

O Anonymous surgiu em 2003, fundado sob o conceito de uma rede de
comunidades reais e virtuais que forma uma consciéncia global anarquica, uma teia de
principios aos quais se filiam indmeros pequenos coletivos. No Brasil, existem sete células
em atividade, que utilizam a Internet para divulgar suas ideias.

Seus representantes o tornaram conhecido em 2008 pelos ataques e manifestagdes
contra a Igreja da Cientologia, e mais recentemente, em 2010, por derrubarem sites como
Paypal e Mastercard, devido a suspensdo de doacdes ao site Wikileaks*, fundado por Julian
Assange. O Anonymous também manifestou apoio as manifestacdes democraticas de 2011 na
Europa e no Oriente Médio e as recentes manifestacdes brasileiras em 2013, que serdo vistas
de forma mais detalhada nos capitulos seguintes.

Baseados em ideais ligados a liberdade de expressdo, a defesa dos direitos
humanos e a luta contra a corrup¢ao, as atividades hacktivistas sdo a marca mais evidente do
Anonymous. Silveira (2010) explica que o hacktivismo se apresenta como uma nova forma de
resisténcia, efetuada por individuos autbnomos que trabalham de forma colaborativa na busca
pelo acesso livre as informacdes.

Neste contexto, apesar de ndo ser composto exclusivamente por hackers, o
Anonymous realiza a¢Bes digitais coordenadas que causam a queda de paginas vinculadas a
empresas ou instituicbes alvo, sob a defesa da livre circulacdo de dados e da liberdade de
informacao.

Apesar de ser entusiasta do ativismo virtual, Moraes (2000) aponta alguns
desafios para os movimentos em rede. Para o autor, é de suma importancia que os militantes
tracem estratégias comunicacionais que facam uso apropriado e pleno da capacidade
interativa e colaborativa das tecnologias disponiveis.

Além disso, ele aponta que o custo agregado aos equipamentos, envolvendo de
computadores a linhas e provedores que permitam 0 acesso a internet, € um entrave ao
aumento do nimero de usuarios e a posterior formacdo de novos ativistas, que ainda
necessitariam de treinamentos para utilizagdo das plataformas. Apesar dos entraves apontados

por Moraes (2000), Lemos afirma que o ciberativismo ¢é “a esperanga, mas uma esperanga

4 Wikileaks é uma fundagéo transnacional e sem fins lucrativos. Criada em 2006, sua pagina publica postagens de
fontes anénimas, documentos, fotos e informacBes confidenciais, vazadas de governos ou empresas, sobre
assuntos sensiveis. Seu fundador é o jornalista e ciberativista Julian Assange, principal editor e porta-voz do
Wikileaks. A fundacdo foi indicada ao Prémio Nobel da Paz, em 2011, por ser "uma das contribui¢cdes mais
importantes para a liberdade de expressdo e transparéncia”, segundo o parlamento noruegués.
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alicercada em experiéncias concretas e em um fendmeno social planetario” (LEMOS, 2004,
p.132).

Silveira (2010) define o ciberativismo como “um conjunto de praticas em defesa
de causas politicas, socioambientais, sociotecnoldgicas e culturais, realizadas nas redes
cibernéticas, principalmente na Internet” (SILVEIRA, 2010, p.31).

O ciberativismo, através das acgOes orquestradas via internet, seria capaz de
mobilizar agentes e mudar o palco de acdo das redes para as ruas. Neste contexto, a rede atua
como veiculo importante para a eficacia da democracia, devido a sua capacidade de promover
0 engajamento dos individuos nas causas publicas e em funcdo da possibilidade de aumentar o
interesse dos cidaddos comuns pela politica.

Dadas as possibilidades de interatividade e participacdo na producédo de contetdos
por seus usuarios, a Internet se apresenta como um veiculo que pode auxiliar o fortalecimento
da democracia e cidadania, ao fornecer-lhes meios de atuar ndo somente como receptores,
mas também como emissores de informagé&o.

Feenstra e Couto (2011) argumentam que o fluxo comunicativo tem sido alterado
pelas novas formas de comunicacao na medida em que a informacdo deixou de ser monopélio
de instituicdes politicas e grupos de midia privados, devido ao empoderamento que as novas
midias cedem a outros atores sociais. Segundo estes autores, o desenvolvimento e a
consolidacdo da Internet e das redes sociais (Facebook, Twitter, etc) da espaco a cidadania, ao
passo que a multiplicidade de vozes amplia as possibilidades de se fazer e divulgar a
informacao.

A circulacdo livre e imediata de informacGes, uma das caracteristicas dos
movimentos ambientados na rede, sdo acrescidas de vozes dos mais diversos segmentos
sociais e de espacos e realidades distintas, através da mobilizacéo e organizacdo de formas de
protesto individuais ou coletivos.

Para Recuero (2000), a comunicacdo mediada pelo computador, ao reconfigurar
0s espacos e redefinir os antigos conceitos de comunicacdo, tem na participacdo popular e na
interatividade contribuigdes fundamentais para o fortalecimento da democracia.

O ciberativismo, baseado nos conceitos de partilha e no sentimento de
pertencimento a um determinado grupo, encontra na rede o espago mais apropriado para a
organizacdo e mobilizacdo de individuos que estejam engajados em uma causa comum. A
partir da mobilizacdo dos usuarios na rede, os movimentos tém a possibilidade de, enfim,
ganharem as ruas para exercer pressao sobre 0s 6rgdos ou entidades aos quais designam suas

demandas.
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Nesta perspectiva, o Oriente Médio e o Norte da Africa foram tomados, no inicio
de 2011, por uma série de manifestagdes e protestos, internacionalmente conhecidos como
“Primavera Arabe”. Contra 0s governos totalitarios e as precarias condicdes politicas, sociais
e econdmicas as quais eram submetidas as populacGes destas regifes, 0os manifestantes
encontraram no ambiente virtual, de forma particular nas redes sociais, local fecundo de
agregacdo e organizagdo de protestos pro-democracia.

De forma geral, os protestos tinham como objetivo derrubar os regimes
autoritarios e corruptos instalados na regido, distantes de qualquer compromisso com o0 povo e
suas caréncias. Uma parcela reprimida da populacdo, submetida a condi¢Bes de vida precarias
— onde se somam o desemprego, baixos indices salariais, fome, pobreza, inflacdo e
concentracdo de renda — encontrou em suas insatisfacGes politicas e econdmicas o estopim
para as manifestacoes.

Articulando-se através da Internet, os manifestantes tomaram as ruas em diversos
paises, entre eles a Tunisia, 0 Egito, a Libia, o 1émen, a Siria e 0 Barein. Em um ano, quatro
ditadores foram destituidos de seus governos e milhares de civis foram mortos em confrontos.

A “Primavera Arabe” elucida, de forma pratica, o poder de mobilizagdo e as
possibilidades de organizacdo ofertadas pelo ciberativismo. Ainda que milhares de pessoas
tenham se mobilizado através da internet alimentadas pela esperanca de perpetuacdo de um
regime democratico e de melhores condicGes de sobrevivéncia, a queda dos regimes
autoritarios ndo garantiu a plena incorporacdo das instituicdes, algo que deu margem para que
grupos terroristas ganhassem campo de atuacdo em funcao da descentralizacdo do poder.

Ainda em 2011, na Espanha, uma série de protestos foram organizados, utilizando
as redes sociais como forma de mobilizar os manifestantes. O movimento, popularmente
conhecido como Indignados da Espanha ou 15M, nome que faz referéncia a 15 de maio, data
da primeira manifestagéo, obteve inicialmente o apoio de mais de 200 entidades e protestava
pacificamente por mudangas politicas e sociais. Os Indignados foram impulsionados pela
crise econdmica de 2008, e tiveram o0 nome inspirando na obra de Stéphane Hessel, Indignez-
vous!, que propOe que se utilize da indignagdo para a constru¢gdo do mundo futuro. Alguns
manifestantes empunhavam, simbolicamente, o livro durante os protestos.

A crise econdmica reduziu a representatividade dos partidos, aumentou a
descrenga popular com relacdo aos politicos, causou elevacdo do desemprego e tornou ainda
mais precarias as condi¢des de saude e moradia. Com a proximidade do periodo eleitoral, uma
manifestacdo foi marcada para o dia 15 de maio, reivindicando uma democracia mais

representativa, tendo como base o poder popular. Assim, sob a inspiracdo das manifestacdes



47

arabes, movimentos sociais diversos organizados a partir das redes sociais passaram a ocupar
pracas em todo pais, tornando o espago publico um local de manifestacéo e interacdo entre os
ativistas.

Ao ocupar as pracas, locais publicos que tradicionalmente propiciam o encontro
entre populares, os manifestantes metaforizaram o conceito de democracia. Mobilizados sob o
slogan “Ninguém nos representa”, os ativistas negavam os partidos politicos e contestavam a
representatividade dos sistemas democraticos.

No que diz respeito a ocupacdo das pracas como local preferencial pelos
manifestantes, estes locais sempre tiveram uma funcdo comum, independentemente de sua
localizacdo geografica, a de ser palco de manifestacdo, protesto, reivindicacdes, marchas,

concentracgdes, tornando-se o locus do exercicio da cidadania (GOHN, 2014, p.91).

Um fato comum nas manifestacdes contemporaneas, nos diferentes locais que
aconteceram, é o uso do espago publico para realiza-las em pragas, parques, ruas ou
avenidas emblematicas para a memoria da populagdo local, e lugar estratégico de
acesso — perto de estacbes de metrd, por exemplo. Em alguns casos, a praca ndo é
somente local de acolhimento das manifestacbes — ela é o fato politico que
impulsiona os protestos, como no caso da Praga Taksim, em Istambul/Turquia.
David Harvey destaca que o uso da praga como espaco publico € mais importante
que o fluxo de comunicagdo pela internet, por meio do uso de novas tecnologias

pelos manifestantes. Ele denomina esse fato como “unido dos corpos no espago
publico (GOHN, 2014, p.92).

Apesar de possuirem focos distintos, as manifestacdes arabes e os indignados
espanhdis tém em comum a insatisfacdo com o sistema econdmico mundial e a retomada dos
espacos publicos pelos que deles devem desfrutar: os cidaddos. Além disso, ambas as
manifestacdes tém em comum o ambiente no qual se configuraram, a rede.

Gohn (2014) destaca que saber se comunicar via rede se transformou em uma
ferramenta essencial para a organizacao de agdes coletivas. A autora esclarece que o celular e
as diversas formas de midias moveis transformaram-se em armas de luta, ferramentas de
ciberativismo que se incorporam aos perfis dos ativistas nas mais diferentes redes.

Segundo Castells (apud Gohn, 2014), movimentos como a Primavera Arabe e 0
grupo Anonymous sdo parte de um movimento que ndo é politico e sim social. Estes
movimentos, que tem sua origem na Internet, mas que ndo sdo essencialmente digitais,
somente se tornam visiveis quando tomam as ruas. Eles podem sair das ruas, mas ndo
desaparecem, continuam a se articular via rede e, apesar de ndo terem lideres nem
programacéo fixa, tem a capacidade de resistir e de renascer a qualquer momento.

A Internet configura-se como um meio pelo qual os individuos, movidos por
causas e interesses comuns, se organizam, debatem, editam e recebem informacoes, interagem

e tém a possibilidade de reconfigurar os espacos por eles partilhados. O ciberativismo, ao
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propiciar o encontro virtual de manifestantes, permite que a unido destes sujeitos seja
transferida do ambiente virtual para as ruas.

Desta forma, é possivel destacar a complementariedade entre os dois ambientes, o
virtual e o real, e as possibilidades de pressao e modificacdo do cenario politico e social que
as mobilizagdes podem efetuar.

O Brasil experimentou recentemente o a forga das redes sociais como forma de
articulacdo, difusdo de conteddos informativos e mobilizacdo de manifestantes. As
reivindicacdes e os reflexos destas manifestacGes ocorridas em junho de 2013 serdo assunto

do préximo capitulo.
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4. JUNHO DE 2013: O MES EM QUE O BRASIL FOI AS RUAS

A partir de 2010, uma onda de manifestacdes se espraiou por diversos continentes.
Desde o mundo arabe, passando pelos Estados Unidos até chegar a Europa, foi possivel
observar um grande numero de manifestantes tomando o espago publico como forma de
protesto e reivindicagdo. Em 2013, o Brasil experimentou uma série de protestos que se
espalharam pelas capitais e pelo interior de boa parte do pais.

Para que seja possivel compreender as Manifesta¢fes que tiveram inicio em junho
de 2013, € importante entender os eventos que as precedem e que as deram origem. No dia 2
de junho foi decretado o aumento das tarifas de dnibus, metr6 e trens em Sédo Paulo,
acrescendo em vinte centavos o valor da tarifa que até entdo era de R$ 3,00.

Ricci e Arley (2014) explicam que os reajustes estavam programados para janeiro,
mas a pedido do governo federal, como uma forma de conter os indices da inflacdo, os
mesmos foram adiados. Como parte do acordo, o governo isentou as empresas de transporte
de impostos como o PIS/PASEP e o COFINS, conforme ressaltam os autores. lasi (2013) vé
com estranheza o fato de o reajuste ter sido adiado para o periodo em que o0 pais sediaria a
Copa das ConfederacGes. Para o autor, a classe politica, confiando na passividade dos
movimentos sociais, imaginava que a populacdo estaria entretida torcendo pela selecdo e nao
repararia nos pequenos grupos de jovens que protestariam contra o aumento no valor dos
coletivos.

Quatro dias depois do anuncio do reajuste, em 6 de junho, 0 Movimento Passe
Livre (MPL) mobilizou, também em S&o Paulo, um grupo de aproximadamente 2 mil pessoas
gue se posicionavam contra a recente elevacdo no valor pago no transporte coletivo. Gohn
(2014) destaca que este primeiro protesto aconteceu em pontos-chave para a circulagdo e
visibilidade na cidade, partindo da regido central e indo até a Avenida Paulista. Conforme a
autora, ja neste primeiro ato ocorreram depredagdes, fechamento de estacGes de metrd e
pichacbes a prédios simbolo da capital, como o Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP).
Destaca-se também nesta primeira manifestacdo o confronto com a policia, que utilizou
bombas de gas lacrimogéneo e balas de borracha para conter os manifestantes. A imprensa
atribuiu a lideranca do ato ao MPL e a jovens ligados a alas radicais de partidos esquerdistas
como o PSTU, o PSOL e 0 PCO.

No dia 7, o MPL conseguiu dobrar a adesdo aos protestos, reunindo um nimero
estimado em 5 mil pessoas, que se concentraram no Largo da Batata, seguindo até a Avenida

Faria Lima. Ricci e Arley (2014) enfatizam a reacdo do governador Geraldo Alckmin, que



50

exigia acdo enérgica da policia para conter os manifestantes. Gohn (2014) destaca que as
autoridades estaduais e municipais fizeram declaracbes que condenavam 0s protestos e
impuseram como condicdo para o dialogo com os manifestantes a mudanca de estratégia do
movimento e a renuncia a violéncia.

O terceiro ato, organizado no dia 11 de junho, foi marcado pelo acirramento das
tensbes entre a policia e os manifestantes. Entre 0s nimeros relatados, Gohn (2014) afirma
que 19 pessoas foram detidas, entre elas jornalistas. Aproximadamente 100 pessoas ficaram
feridas, incluindo manifestantes, profissionais de imprensa e policiais, além da depredacéao de
bancos, vitrines e estacdes de metré. Ao todo, 87 dnibus foram queimados ou apedrejados e,
segundo a autora, um dos membros do MPL relatou durante o ato que o movimento tinha
perdido o controle da situacdo, que tomou caracteristicas de revolta popular.

No dia 13 foi organizado o quarto ato na capital paulista, reunindo cerca de 20 mil
pessoas. Gohn (2014) destaca que as manifestacfes ocorridas nesse dia marcam a virada do
olhar da sociedade, da opinido publica, que passa nao s6 a apoiar 0s manifestantes, mas a se
une a eles no protesto. Até entdo os manifestantes eram tratados pela midia com uma Unica
terminologia: vandalos. Viana (2013) traduz o discurso disseminado por boa parte dos
veiculos midiaticos e defendido por parcelas significativas da popula¢do quando ocorreram 0s
primeiros atos em Sdo Paulo. Segundo ele, “rezava o script que manifestacdo s6 é pacifica
quando néo atrapalha, do contrario ¢ violéncia” (VIANA, 2013, p.53).

As manifestacfes do dia 13 ficaram marcadas como as mais violentas até entdo,
envolvendo forte repressdo da policia, que atacou até mesmo os jornalistas que cobriam o
protesto. Foram detidas 234 pessoas e a repercussao da truculéncia policial rapidamente se
espalhou pelas redes sociais. (RICCI & ARLEY, 2014, p.20). Gohn (2014) comenta que 0 uso
da forca policial contra os manifestantes provocou repulsa e revolta na populagéo, gerando
reflexos em entidades nacionais e internacionais a exemplo da Anistia Internacional, da ONG
Reporteres Sem Fronteiras e da Associagdo Brasileira de Jornalismo Investigativo, que
fizeram criticas a acdo policial.

Em pesquisa divulgada pelo Datafolha, revelou-se que 55% dos paulistanos
apoiavam 0s protestos e 78% consideravam que a violéncia policial era desproporcional,
como relembra Gohn (2014). A autora comenta ainda que além do despreparo policial, o
quarto ato foi marcado pela incapacidade dos poderes instituidos de dialogar com liderancas
dos manifestantes. A auséncia de dialogo entre a policia e os manifestantes fez com que a

violéncia fosse a Unica linguagem aflorada no momento.
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Conforme destacam Ricci e Arley (2014), no domingo, 16 de junho, as
manifestacdes ja haviam se espalhado por diversas partes do pais, tendo como pauta central 0s
gastos publicos com a Copa das Confederacdes, ocorrida nesse mesmo periodo, e com a Copa
do Mundo de 2014. Observa-se que a pauta inicial, relativa a qualidade e a tarifa do transporte
publico, foram agregadas novas reivindicagdes.

Os protestos ganharam as ruas de diversas capitais e cidades situadas no interior
do pais a partir do dia 17 de julho. Neste mesmo dia, foi organizada a quinta grande
manifestacdo em Sdo Paulo. Estima-se que um grupo de 65 mil pessoas compareceu ao ato do
dia 17, em Séo Paulo, e que outras 215 mil tenham se distribuido por 12 capitais brasileiras,
sendo que o Rio de Janeiro contabilizou 100 mil destes manifestantes. A expressividade que
o0s protestos adquiriram fez com que as falas proferidas pelo campo politico assumissem um
tom diferente do que se ouvia num primeiro momento. As manifestacdes, antes
criminalizadas, passaram a ser vistas como legitimas, algo préprio da democracia. Os
manifestantes deixaram de ser tratados como meros baderneiros e a acdo policial foi
abrandada (GOHN, 2014, p.28-29).

O sexto protesto paulistano ocorreu no dia 18 de junho, no qual se reuniu um
namero bastante expressivo de manifestantes nas ruas. Gohn (2014) comenta que, apesar de
ter tido um inicio pacifico, o protesto teve seu fim marcado pela volta da Tropa de Choque as
ruas, estimulada pelos saques a lojas comerciais, por tentativa de arrombamento da sede da
Prefeitura e a uma série de depredacdes na regido central da cidade. Os manifestantes também
se concentraram em frente a residéncia do prefeito Fernando Haddad, em um dia onde a
presenca de Black Blocs foi registrada por todos os meios de comunicagdo. Além de terem se
espraiado por todo Brasil, as manifestacdes geraram uma onda de solidariedade em paises da
Europa e nos EUA.

Uma nova pesquisa foi realizada no dia 18 pelo Datafolha e registrou que 77%
dos entrevistados se diziam favoraveis aos protestos, sendo apenas 18% contra. Para 51% das
pessoas, as agdes policiais foram desproporcionais e 67% acreditavam ser o aumento das
passagens o principal motivo das manifestagcbes. A pesquisa revelou ainda que 38% dos
manifestantes atribuiam as manifestacdes a corrupgéo e 35% aos politicos.

Os numeros divulgados revelaram significativa descrenca nos poderes publicos,
na classe politica e nos partidos®. As redes sociais foram avaliadas como instituicio de

prestigio por 72% dos entrevistados, seguida da imprensa (70%) e da Igreja Catdlica (34%).

5> A divergéncia entre os nimeros divulgados na PMB (2015) e na pesquisa realizada pelo Datafolha devem-se ao
fato de terem sido realizadas em periodos diferentes.
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Os dados demonstram a crise de legitimidade dos poderes constituidos e o protagonismo das
redes sociais e da vigilancia da imprensa como os lugares onde se ancoram as esperangas da
populacdo (GOHN, 2014, p.30).

Com a revogacdo do aumento das tarifas do transporte publico em Séo Paulo e em
varias cidades do pais, 0 sétimo protesto organizado na capital paulista ocorreu no dia 20 de
junho, dia em que mais de um milhdo de pessoas sairam as ruas de todo pais. O ato, que seria
a celebracdo da vitéria da pauta que deu origem as manifestacfes, foi protagonizado pela
violéncia do confronto entre militantes de esquerda, que foram as ruas portando bandeiras e
vestindo camisas que revelavam suas filiagdes partidarias e demais militantes. O conflito
aconteceu porque muitos eram integrantes do MPL, idealizadores dos primeiros protestos,
enquanto boa parte dos manifestantes, que se juntaram ao movimento mais tarde, se diziam
“antipartidos”. O acirramento do confronto culminou na expulsdo dos militantes e membros
do MPL que estavam participando das manifestacdes.

Como consequéncia dos acontecimentos do dia 20, o MPL anunciou, no dia 21 de
junho, que ndo iria convocar novas manifestacdes. A presidenta Dilma Rousseff anunciou
neste mesmo dia que seria elaborado um projeto direcionado a melhoria dos servicos
publicos. Gohn (2014) ressalta que o foco da cena midiatica era, nesse momento, 0 Governo
Federal, que teve queda de 57% para 30% em sua avaliagdo em apenas trés semanas. Em nova
pesquisa, 0 Datafolha apontou que as manifestacdes atingiram o maior indice de aprovacao,

sendo vistas como legitimas por 81% dos brasileiros.

O més de junho encerrou-se com vdarias manifestagdes contra a Copa das
Confederacdes, realizadas principalmente nas cidades onde aconteciam os jogos. O
Brasil ganhou a Copa, e a bandeira contra o evento refluiu naquele momento. 1.301
detencgdes foram realizadas em junho, em 15 capitais do pais. Dessas, a Policia Civil
abriu 273 inquéritos sob suspeita de dano ao patriménio publico, lesdo corporal e
formacédo de quadrilha. Em S&o Paulo foram presas 218 pessoas em junho (GOHN,
2014, p.32).

Sob a perspectiva de Rolnik (2013), as manifestacbes de junho podem ser
entendidas como um terremoto que perturbou a ordem de um pais que parecia viver em
prosperidade e paz, no entanto, com 0s primeiros protestos, emergiram uma infinidade de
agendas mal resolvidas e contradi¢cbes. A autora pontua que o sismo provocado pelas
manifestagdes introduziu “fissuras na perversa alianca entre o que ha de mais
atrasado/excludente/prepotente no Brasil e os impulsos de mudanga que conduziram o pais na
luta contra a ditadura e o processo de redemocratizagdo” (ROLNIK, 2013, p.8). Essa alianca

seria representante de um entrave para o desenvolvimento de um pais prospero e cidadao.
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As manifestagdes de massa mudaram o cotidiano das cidades brasileiras e
pegaram governantes, politicos de todos os partidos, imprensa e até mesmo cientistas sociais,
de surpresa. Isso aconteceu pela rapidez com que tomaram o pais, pelo nimero de pessoas que
foram mobilizadas e pela diversidade de temas evocados (VAINER, 2013, p.35). A dimenséo
que as manifestagdes atingiram é algo que nem mesmo seus idealizadores poderiam imaginar.

O MPL, idealizador dos primeiros protestos de junho em Sdo Paulo, € um
movimento que teve origem em 2003, mas que se tornou mais conhecido em 2005, no Forum
Social Mundial, em Porto Alegre. O movimento define-se como apartidario, independente e
horizontal, caracterizando-se pela auséncia de liderancas definidas, dando a todos os membros
a mesma voz e poder de decisdo. A principal linha de agdo do MPL esta centrada na luta pelo
transporte gratuito e de qualidade, sem as intervenc¢des da iniciativa privada.

No periodo posterior a tomada das ruas em junho de 2013, o MPL declarou que as
manifestacbes sempre foram muito mais amplas que o movimento e nunca foi intengdo da
organizagdo se apropriar delas. Os membros do MPL destacam ainda a ecloséo de atos em
cidades e regides do pais que nunca tiveram contato com qualquer atividade do coletivo.

A insatisfacdo relativa a qualidade e ao reajuste tarifario do transporte publico,
pauta que levou o MPL as primeiras mobilizacGes na capital paulista, foram o estopim para
que reivindicacGes diversas e até mesmo contraditorias ganhassem espaco nas ruas. Os
manifestantes clamavam por melhorias na prestacdo de servicos como salde e educacdo,
pediam a reducdo dos impostos, posicionavam-se contra 0s gastos publicos na realizacdo dos
megaeventos programados para o pais (Copa das Confederagdes de 2013, Copa do Mundo de
2014 e Olimpiadas de 2016), além de mostrar indignacdo ante ao cendrio politico nacional.

Silva e Ziviani (2014) apontam que a diversidade de opinides, reivindicagdes e
pontos de vista dificultou as compreensdes dos movimentos sociais. Nas ruas, fundiram-se
movimentos tradicionais e organizados, movimentos desorganizados e uma multiddo que até

entdo nao havia se envolvido em nenhum tipo de atividade combativa.

Varios tempos foram as ruas. Os tempos dos movimentos que surgiram por volta dos
anos 1960, de luta por direitos civis como o LGBT e o das mulheres. Movimentos
que surgiram nos anos 1990 ligados ao direito a cidade como o Movimento Passe
Livre e também os movimentos que surgiram na cena das lutas contra o déficit
habitacional. Grupos de acdo direta ligados a movimentos anarquistas, como 0s
Black Blocs, que foram trazidos para o Brasil. E grupos dispersos, como o que ficou
conhecido como o dos “coxinhas”, que sdo principalmente jovens de classe média
que foram as ruas para a “festa” ou para reivindicar privilégios e extingao de direitos
coletivos (SILVA & ZIVIANI, 2014, p.7-8).

Para além do susto ocasionado pela adesdo de milhares de pessoas as

manifestacdes de rua, tambeém houve o aparecimento de um novo sujeito politico que estava
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ausente hd muitos anos, manifesto nos cidaddos que se reuniam nas ruas em protesto, em
especial aqueles pertencentes as camadas médias da sociedade, conforme acrescenta Gohn
(2014).

A classe média brasileira cultiva ressentimentos relativos a perda de seu poder na
formacgdo da opinido publica desde o periodo eleitoral de 2006. Até esse momento, 0S
segmentos sociais mais abastados eram os alvos preferenciais das campanhas eleitorais e
disseminavam suas conviccdes relativas ao campo politico para as classes de menor poder
aquisitivo, menos instruidas e informadas. Estudos revelam que a partir de 2006 houve uma
diferenciacéo do perfil de voto do eleitorado menos abastado para o perfil das classes médias
tradicionais. Neste momento, devido as politicas de transferéncia de renda, a formacdo da
opinido publica deixou de se vincular aos valores e interesses dos segmentos de maior renda
do pais (RICCI & ARLEY, 2014, p.56).

Durante o desenrolar dos atos que se estenderam pelo més de junho, foi possivel
observar, através da leitura de textos de académicos, jornalistas e cidaddos comuns, uma
preocupacdo relativa a possibilidade de apropriacdo das manifestagdes por grupos
conservadores.

Embora o ideério das manifestacdes estivesse ligado a uma ideologia esquerdista,
evidenciada através de demandas que sugeriam a igualdade de acesso aos servicos publicos e
pela critica as elites e a classe politica, foi possivel perceber que agrupamentos de extrema
direita também marcavam posi¢cdo nas ruas. Apesar de terem sido minoritarios e marginais, a
acao destes grupos em Sédo Paulo fez com que os atos do MPL se deslocassem para a periferia
da cidade, como relembram Ricci e Arley (2014). Além disso, é valido ressaltar que foi a
partir da acdo destes manifestantes que o MPL e militantes da esquerda foram expulsos dos
atos do dia 20 na capital paulista, sob a alegacdo de que se tratava de um protesto
“antipartido”.

Ricci e Arley (2014) destacam que a emergéncia de uma hegemonia conservadora
no cenario nacional envolveu ndo apenas as classes mais favorecidas, mas também o0s
segmentos que ascenderam em sua renda nos ultimos anos. Segundo os autores, a onda
conservadora em curso € composta por trés movimentos: 1) o conservadorismo reativo das
classes medias tradicionais, ressentidas pelo rebaixamento ocasionado pelo acesso das
camadas populares a servigos que antes eram exclusivos aos segmentos de maior renda; 2) o
conservadorismo das camadas menos abastadas que tiveram seu poder aquisitivo melhorado,
que temerosas de voltar para a condicdo que ocupavam anteriormente, acabam reproduzindo

os discursos e idearios das classes mais abastadas como referenciais de valores e padrdo de
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vida; 3) e finalmente, a onda cultural conservadora atua no desmonte da hegemonia de
esquerda, a qual vem sendo consolidada no pais desde os anos 1950.

Declara¢cdes de membros do MPL expressavam a insatisfacdo do movimento com
as pautas conservadoras que irromperam no periodo das manifestacdes, descaracterizando as
lutas originais, como recordam Ricci e Arley (2014). Gohn (2014) esclarece que a falta de
uma definicdo estratégica e organizatdria a nortear as manifestacGes elevou os riscos de
apropriacdo por forcas conservadoras da direita.

Secco (2013) aponta que a direita assumiu uma face dupla durante as
manifestagdes, entre grupos que expulsavam uma esquerda desprevenida e “cidaddos de bem”
que, trajados de verde e amarelo, aplaudiram a atitude. O autor comenta que a mudanca
ideoldgica dos protestos coincidiu com uma queda expressiva no nimero de manifestantes.
Para Secco (2013), o movimento que a principio era apartidario tornou-se antipartidario.

Na medida em que as manifestagdes cresciam em nUmero, as novas vozes em
cena traziam pautas diversas e até mesmo controversas. A falta de lideranca e de delimitacéo
das pautas acabou por acarretar um esvaziamento de sentido; um grande numero de pessoas
caminhava pelas ruas do pais sem produzir reflexdo sobre o0s questionamentos e
reivindicagdes que ali levantavam. Ao fim de junho, o nimero de manifestantes refluiu e as
manifestacdes perderam forca.

O processo de conhecimento dos grupos que foram as ruas, da forma como se
organizavam e se conectavam, é parte fundamental para que se busque entendimento sobre 0s
eventos que colocaram o Brasil na rota das manifestacbes que se articularam ao redor do

mundo, como se pretende elucidar no préximo topico.

4.1 QUEM E ESSE POVO NAS RUAS: O PERFIL DOS MANIFESTANTES E A LOGICA
DE RETROALIMENTACAO ENTRE AS ACOES ONLINE E OFFLINE

Para quem foi as ruas em junho de 2013, seja por curiosidade ou afinidade
ideoldgica com alguma das pautas evocadas pelas manifestacGes, foi possivel perceber que
era comum identificar grupos de jovens, que gritando cantos e palavras de ordem e portando
cartazes que apresentavam suas reivindicagdes, enchiam as ruas nas mais variadas partes do
pais.

A geracdo tida como apética e despolitizada tomou as ruas como um enxame,
ainda que com demandas difusas. As pautas surgiam muitas vezes no processo de construgédo

dos cartazes, confeccionados no calor das ruas, onde cada manifestante tinha a possibilidade
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de levar sua propria reivindicagdo. Ricci e Arley (2014) explicam que a alegria juvenil,
expressa nos enxameamentos das ruas em todo pais, foram um elemento constitutivo das

manifestacdes.

Augusto de Franco, citando David Ugarte, explicitou o conceito de swarming:
“enxameamentos civicos levando a grandes manifestacdes de massa podem ser
observados caso haja possibilidade de conexdo em tempo real (por telefone mével
ou e-mail, por exemplo), em horas ou até minutos. Fendmenos tipicos das redes,
mas que ndo dependem das tecnologias, apoiam-se na interacdo e conectividade.
Como todo enxame, ndo se sabe ao certo como surgiu e por qual motivo se
dispersou, mas o fendmeno é reconhecido e é esperado que se repetisse em algum
momento futuro. Relaciona-se com a nogdo de comunidade provisoria, fortemente
articulada com a identidade afetiva e com a convocacéo horizontalizada (RICCI e
ARLEY, 2014, p.33).

Quando a manifestacdo foge ao padrdo daquelas que sdo comumente organizadas
pelos movimentos sociais tradicionais, como no caso das que ocorreram em junho no Brasil,
sem lideres verticais, sem a admissdo de bandeiras partidarias, e contra palavras de ordem,
tracar o perfil dos manifestantes torna-se complicado, como explica Gohn (2014).

Pesquisas como a divulgada pelo Ibope no periodo das manifestagdes auxiliam na
identificacdo e compreensdo dos grupos que foram as ruas e os motivos que os levaram a
ocupa-las. Realizada no dia 20 de junho, data de maior adesdo aos protestos nas capitais de
sete estados, entre eles S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Rio Grande do Sul,
Pernambuco, Ceara e Bahia, a pesquisa ouviu 2002 manifestantes (50% homens e 50%
mulheres) com idade igual ou superior a 14 anos.

Os numeros divulgados apontam como principais razdes das manifestacdes, com
base nas respostas obtidas dos entrevistados, o transporte publico (37,6%) e o ambiente
politico nacional (29,9%), conforme dados completos disponiveis no ANEXO A.

No que tange o perfil dos entrevistados, os dados do Ibope apontam que a média
de idade dos manifestantes era de 14 a 24 anos (43%), seguida das faixas etarias entre 25 a 29
anos (20%). Com relacdo a escolaridade, 49% tinha colegial completo ou ensino superior
iniciado e 43% possuia curso superior completo. Quanto a média salarial, 30% tém renda
familiar superior de dois até cinco salarios minimos e 23% tém renda acima de 10 salarios
minimos; outros 15% declararam renda familiar de até 2 salarios minimos. Gohn (2014)
aponta que, a partir dos dados relativos a renda familiar dos entrevistados, é possivel afirmar
gue 0s mais pobres e periféricos ndo estiveram presentes de forma expressiva, isto €, ndo
integraram a massa que tomou as ruas.

Em relacdo a funcdo remunerada, 76% dos manifestantes ouvidos disseram que
trabalhavam e 52% estudavam. Para Gohn (2014), os dados relativos a ocupacao revelam a

complexidade da vida social brasileira. A autora afirma que a linearidade proposta pela
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sequéncia de vida-estudo-trabalho-aposentadoria ndo cabe mais como explicacdo da
realidade, tendo em vista que grande parte dos brasileiros concilia o trabalho aos estudos.
Ainda que os estudantes tenham representado uma parcela expressiva no inicio dos protestos,
o perfil dos manifestantes se diversificou a medida que os atos ganharam maior nimero de
adeptos, como destaca a autora.

Sobre as formas de mobilizagdo, 77% dos manifestantes aderiram aos atos por
meio de convocacdo via Facebook, enquanto 13% disseram ndo ter se mobilizado através das
redes, ao passo que 75% admitiram ter convocado outras pessoas para as manifestacdes por
meio das redes sociais.

A faixa etéria predominante entre os manifestantes conjugada aos dados relativos
as formas de mobilizacdo nos leva a crer que a articulacdo dos atos atraves das redes nédo se
deu somente em funcdo das possibilidades de disseminacdo de conteudos de forma rapida,
barata e eficiente, mas também por se tratar de um meio com o qual os manifestantes estavam
habituados.

Os eventos que convocavam 0s sujeitos as manifestacdes via Facebook auxiliaram
na divulgacdo do local e horario dos atos, das principais pautas defendidas e até mesmo na
cobertura dos protestos a partir de videos, fotos e textos compartilnados pelos proprios
usuarios. Nos dizeres de Alzamora et al (2014), os eventos ambientados no Facebook foram
determinantes para as manifestacfes, mas elas se edificaram a partir de conexdes online e
offline. Os autores adotam a perspectiva de que os eventos de junho mantiveram uma face nas
redes, como no caso do Facebook, e outra nas ruas, ndo sendo possivel reduzi-los a qualquer

uma dessas instancias.

Os protestos sdo aqui compreendidos como dispositivo composto por linhas
heterogéneas, que podem se relacionar tanto & configuragcdo midiatica, das quais o
Facebook é exemplo, quanto a conformacéo sociocultural e politica das ruas. Ruas e
midias constituem, assim, uma mesma rede na qual as manifestacdes se teceram
(ALZAMORA et al., 2014, p.41).

A comunicagdo via rede se tornou fundamental para a articulagdo de agdes
coletivas. As formas em que ela se estabelece véo além dos computadores e da internet, tendo
nos celulares e em diferentes tipos de midias moveis novas, possibilidades de registro
instantdneo que podem se configurar como arma de luta nas acdes que geram reacGes em
resposta (GOHN, 2014, p.141). Os atos de junho de 2013 ratificam as afirmacdes da autora. O
compartilhamento de videos que retrataram a acdo violenta da policia pelos proprios
manifestantes evidenciou imagens que os veiculos midiaticos tradicionais ndo possuiam.
Embora muitas vezes fossem amadoras, demonstravam o0s acontecimentos pelo lado de

dentro, 0 que permitia a compreenséo dos fatos por aqueles que ndo compareceram. Este tipo
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registro, além de se constituir como uma narrativa dos movimentos, foi capaz de gerar uma
onda de solidariedade e identificacdo com aqueles que estavam nas ruas.

Presentes no processo de convocacado e de mobilizacdo dos manifestantes, as redes
forjaram comunidades entrelagcadas pela identidade e pelo afeto. As convocacdes ndo eram
realizadas por uma lideranca especifica, mas fundavam-se na horizontalidade, na identidade e
na confianca entre quem convidava e quem recebia o convite, conforme enunciam Ricci e
Arley (2014). Para os autores, as relacfes minimalistas de confianca sdo explicativas pelo fato
de que cada cartaz apresentado por um individuo ou por um pequeno grupo constituia uma
manifestacdo em si, com reivindicac¢Oes que transitavam entre a tarifa zero, a causa LGBT, em
relacdo ao padrdo FIFA da saude publica, contra os governantes e/ou qualquer outra pauta
insurgente.

A predominancia das redes ndo se deu somente nas formas de convocagdo e
organizacdo para os atos, figurando também como principal fonte de informacéo sobre os
eventos. A midia, que inicialmente criminalizava e identificava os manifestantes como
vandalos e perturbadores da ordem publica, mudou seu discurso ao longo dos dias, passando a
tratar as manifestaces como pacificas, apresentando apenas focos esporadicos de violéncia e

vandalismo protagonizados por grupos diminutos.

Embora apanhada de surpresa, como a maioria dos brasileiros, a midia acabou tendo
papel central no desenrolar das manifestagdes de rua ocorridas em todo pais. Nos
primeiros dois dias o tom era de repudio total. Editoriais de grandes jornais pediam
uma acdo enérgica das autoridades para por fim aos protestos. No radio e na TV 0s
jovens que saiam as ruas, sem atos de violéncia, eram chamados de vandalos. A
Policia Militar de Sdo Paulo atendeu aos pedidos da midia e desfechou uma série de
acoes cruéis, combinando truculéncia com despreparo. Atingiu a todos que estavam
na rua, inclusive jornalistas trabalhando. A resposta também foi dada nas ruas de
S&o Paulo, com passeatas que ndo eram vistas desde a queda do Presidente Collor.
De uma bandeira restrita ao preco das passagens dos transportes publicos, as
manifestacBes ganharam corpo com os milhares de indignados que sairam as ruas
para protestar contra a violéncia policial. A partir dai a midia mudou o tom. De
vandalos os manifestantes passaram a ser protagonistas de um “belo espetaculo
democratico” (LEAL FILHO apud GOHN, 2014, p.72-73).

Conforme destaca Lima (2013), ainda que os jovens manifestantes se conectem,
se informem, se divirtam e se expressem a partir das redes sociais, ainda sdo dependentes da
velha midia para alcancar a visibilidade puablica, para que sejam incluidos no espaco de
formacéo da opinido publica. O autor revela ainda que para além das noticias relacionadas as
manifestagdes, a velha midia aproveitou-se do momento para “desconstruir as inegaveis
conquistas sociais dos ultimos anos em relagdo ao combate a desigualdade, a miséria e a
pobreza” (LIMA, 2013, p.92).

Por outro lado, as informagOes produzidas de forma individual ou coletiva

circularam e atingiram grande visibilidade na rede, sendo consumidas em larga escala a partir
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das midias digitais. Por conta disso, acabaram por pautar a midia tradicional, que por sua vez
pautou parte das reivindicagdes que eram expostas em cartazes, em uma logica de transmisséo
(vertical) e compartilhamento (horizontal) que é denominada por Jenkins como cultura de
convergéncia (ALZAMORA et al, 2014, p.44).

Nas palavras de Gohn (2014), os jovens que participaram das manifestacOes
queriam, antes de tudo, ser escutados. Para eles, foi importante falar e denunciar o desrespeito
aos cidaddos e expressar as demandas de interesse de toda sociedade. A autora explica que 0s
jovens manifestantes de junho fizeram eclodir uma nova forma de organizacdo politica,
expressando-se por meio da ocupacgéo de pracgas e avenidas sem uma direcdo definida. Sobre a
ocupacdo do espaco publico como forma de pressao e reivindicacao serdo feitos apontamentos

no préximo topico.

42 A REIVINDICACAO DA CIDADE: OS PROTESTOS COMO FORMA DE
APROPRIACAO DO ESPACO PUBLICO

Quando movimentos das mais variadas orientacdes tomam as ruas como forma de
fazer visiveis suas bandeiras, normalmente sdo rechacados pela policia, pelo poder publico e
pela midia, acusados de perturbar a ordem e atrapalhar o fluxo urbano. Por isso ocorre 0
estranhamento, o incobmodo e o ndo entendimento em relacdo as multidGes que se
aglomeraram nas avenidas e pracas ao redor do pais, bem como as motivac6es que levaram
estes sujeitos a trocar suas casas pelo calor das ruas.

Vainer (2013) destaca que as manifestagdes ocorridas em junho de 2013
conseguiram unificar descontentamentos, lutas, reivindicagdes e anseios, algo que era objetivo
de militantes, organizagdes populares e setores do movimento social urbano h4 muito tempo.
Ao citar Mao Tse-Tung (1930), o autor afirma que uma pequena fagulha pode incendiar uma
pradaria e que os esforcos que visam a compreensdo dos processos em curso devem voltar os
olhos nédo para a fagulha que deu inicio ao incéndio, mas para as condi¢fes da pradaria, que
poderiam explicar a razdo de propagacao do fogo. Vainer (2013) complementa dizendo que as
pradarias metaforizam as nossas cidades e que 0s acontecimentos que se desdobraram em
torno delas nos ultimos anos prepararam-as para que se tornassem cenario, objeto e alvo das
reivindicagdes de milhGes de pessoas.

Ainda em 2013, o MPL esclareceu que o teor explosivo das manifestagOes
apontava desde o principio para as contradi¢@es que as produziram, imbricadas no sistema de

transporte coletivo. Para 0 movimento, as catracas do transporte configuram-se como
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barreiras fisicas que discriminam, segundo critérios de concentracdo de renda, 0s que podem
circular pela cidade e os que estdo fadados a exclusdo urbana. Para aqueles que sao
dependentes dos coletivos, o dinheiro que se gasta na conducdo € suficiente apenas para
custear o deslocamento de casa, na periferia, para o trabalho, no centro.

A apropriacdo do espaco urbano pelos trabalhadores supera a luta que o MPL
travou em seus primeiros anos, relativa ao passe livre estudantil. Os membros do coletivo
admitem que a elevacdo das tarifas afeta a todos, ndo sendo restrita aos estudantes. Para o
movimento, a luta relativa ao transporte tem a dimensdo da cidade e ndo de um recorte
especifico de sua populacao.

Sob o ponto de vista de Maricato (2013), para os que acompanham a realidade das
cidades brasileiras, as manifestacdes que impactaram o pais em 2013 ndo foram vistas com
estranhamento. As razBes objetivas e subjetivas que desencadearam 0s protestos estariam
diretamente ligadas a condigdo de vida nas cidades.

Para além de todas as implicacBes trazidas pela agitagdo da vida urbana, a
condicdo dos transportes € que acaba cedendo a maior dose de sacrificio para os cidaddos. O
tempo médio que um trabalhador que mora na periferia de uma cidade como Sao Paulo gasta
para chegar ao trabalho € superior a trés horas de viagem, extraindo das camadas de renda
mais baixa o pre¢o da imobilidade (MARICATO, 2013, p.24).

Harvey (2013) aponta para o fato de vivermos em cidades divididas, fragmentadas
e tendentes ao conflito, socialmente divididas entre as elites financeiras e as grandes porcoes
de trabalhadores de baixa renda, marginalizados e desempregados. O desenvolvimento
desigual do ambiente urbano traca um cenario que favorece o conflito social, conforme
argumenta o autor.

Ainda que o transporte publico tenha figurado como bandeira inicial e entre as
principais pautas das manifestagdes, questdes relativas aos investimentos urbanos ligados a
realizacdo de megaeventos no pais também se tornaram alvo dos protestos. Vainer (2013)
destaca que os megaeventos (Copa do Mundo de 2014, Copa das Confederacdes de 2013 e
Olimpiadas de 2016) imprimiram fortes transformagdes no cenario das nossas cidades. As
intervengdes promoveram uma limpeza étnica e social nas areas que receberam investimentos,
expulsando a populacéo mais pobre dessas regides de forma hostil e arbitréria.

A questdo urbana, neste sentido, figurou como o substrato das manifestagdes. O
agravamento da crise dos grandes centros urbanos, os altos custos de moradia, a violéncia e 0s
gastos e intervencdes governamentais nas obras relativas aos megaeventos funcionaram como
um catalisador da insatisfacdo popular (RICCI & ARLEY, 2014, p.133).
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Entre as motivagbes que levaram a insurgéncia do povo nas ruas, figura uma
insatisfacdo relativa as condi¢des e vida e as dificuldades de acesso a direitos basicos. Ocupar
as ruas das cidades ndo € apenas um ato simbdlico, uma interrupcdo momentanea do fluxo,
mas a possibilidade de expor as demandas e necessidades que irromperam no cotidiano dos
manifestantes.

O cenario urbano assistiu e acolheu as mudangas sociais em curso. Pragas e
avenidas configuraram-se como representacdes simbolicas do capital. Estes espacos fisicos e
simbolicos do capital, o coracdo financeiro das cidades, simbolos e icones do capitalismo,
tornaram-se alvos da apropriacdo dos manifestantes em protesto (GOHN, 2014, p.142). Cabe
ressaltar que apropriacdo pacifica destes espacos pode causar incbmodo, mas as intervencdes
e a depredacdo de edificacbes simbolo dos espacos urbanos é amplamente condenada,
inclusive pelos proprios manifestantes, como foi possivel observar nos atos de junho.

Na via oposta da ocupacdo pacifica dos espacos publicos por boa parte dos
manifestantes de junho, atuaram grupos como o Anonymous e 0s Black Blocs, que assumiram
0 protagonismo entre os focos de resisténcia e na reacdo violenta a repressao policial. Gohn
(2014) comenta que 0 Anonymous é um grupo gue se originou nos Estados Unidos no inicio
deste século, formado por centenas de coletivos que usam as redes e as tecnologias digitais
para disseminacdo de discursos e convocacdo de participacdes diretas. Ao citar Machado
(2013), Gohn (2014) enfatiza que o Anonymous foi decisivo para que informagdes relativas
aos protestos se espraiassem na articulacdo da solidariedade ao movimento em seu periodo
inicial. Juntamente aos Black Blocs, o coletivo dominou a cena dos conflitos durante as
manifestacdes.

Os Black Blocs sdo identificados como um grupo com vinculagfes anarquistas
que teve origem na Alemanha, na década de 1980. O grupo ndo possui organizacao formal,
hierarquizada ou centralizada e usam roupas pretas para cobrir 0 rosto e garantir o anonimato
de seus membros, conforme destacam Silva et al (2014).

Nas palavras de Gohn (2014), os Black Blocs representam uma das parcelas das
manifestagbes de junho, mudando a cena das mesmas. Criminalizados pela midia,
argumentam que depredacdo ndo é violéncia, mas uma forma de intervengdo simbdlica que
atinge a propriedade privada, considerada como o cerne do capitalismo.

Em meio a tantos grupos e tantas vozes que se apropriaram e apresentaram suas
demandas no espago publico em junho, ficou evidente que, em meio a uma infinidade de

pautas, a efervescéncia das manifestagdes se ancorou em questfes relativas a qualidade de
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vida da populacdo e a crise de representacdo politica, como serd evidenciado no topico
posterior.
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5. A COMUNICACAO E O PROCESSO DE CONSTRUCAO DAS
NOTICIAS: O FAZER JORNALISTICO COMO LEITURA SOCIAL DA
REALIDADE

O ambiente social estd imerso na comunicacdo. E ndo apenas no contexto
midiatico-informativo. As novas tecnologias permitem que se estabelecam trocas de
mensagens em diferentes suportes em tempo real e sem limitacdes geograficas. Da mesma
forma, o acesso a informacdo foi potencializado pela facilidade de acesso aos conteddos
disseminados pelos meios de comunicagédo, que tiveram que se adaptar ao fluxo intenso e
imediatista sugerido pelo atual cenario, profundamente atravessado pela virtualidade.

Informar significa, em seu sentido etimologico, “dar forma a”. Toda informagdo
pressupde um suporte, tracos materiais (meio de difusdo da mensagem: tinta, ondas sonoras,
pontos luminosos, etc) e um codigo através do qual a informacdo € elaborada, conforme
enuncia Martino (2008). Para o autor, os tracos materiais, organizados a partir de um
determinado codigo, permitem que o receptor reaja aos conteidos elaborados pelo emissor.

O contato com os contetdos informativos € algo comum, faz parte da vivéncia
social. Desta forma, a comunicagdo tem uma existéncia sensivel, é do dominio do real, forjada
como fato concreto do cotidiano, exposta de forma quase exaustiva na sociedade
contemporanea (FRANCA, 2008, p.39). Embora a comunicacdo nao tenha sido descoberta na
modernidade, ela foi problematizada e complexificada ao longo dos séculos, o que permitiu o
surgimento de multiplas formas e modulacdes na sua realizacdo, como destaca Franca.

Hohlfeldt (2008) enfatiza que h& uma relagdo intima entre a comunicagdo e 0s
desenvolvimentos sociais. A comunica¢do ndo permite apenas a troca de mensagens, mas
concretiza uma série de func@es, entre as quais é possivel citar a circulacao de informacdes e a
construcdo de consensos de opinido — destacando-se a sua participagdo em processos
persuasivos e na formacao de identidades.

O contato amplo e constante entre o ambiente social e os contetdos
comunicacionais gera uma relacdo de familiaridade entre os sujeitos e os agentes do campo da
comunicagio. E comum que se responda ao “boa noite” do apresentador do telejornal noturno,
assim como se pode ter a sensacao de que se conhece os modos de funcionamento e producao
jornalisticos.

As primeiras vertentes tedricas sobre o jornalismo acabaram por produzir uma
visdo reducionista da imprensa. Traquina (2001) traca um panorama de algumas teorias. A

primeira delas, de acordo com o autor, é a Teoria do Espelho, na qual o jornalismo seria um
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retrato fiel da realidade e os jornalistas observadores neutros da vida social. Apenas
reproduziriam os fatos como se fosse possivel capturar os acontecimentos em sua forma
integral. Tal visdo surgiu no final do século XIX e consolidou-se no inicio do século XX
relacionada ao modelo hegemdnico de imprensa nos Estados Unidos. Era preciso criar a ideia
de que os jornais estavam distantes da construcdo de visfes de mundo e procuravam apenas
ser um canal mediador entre 0 mundo e o cidaddo. Tal argumento visava a legitimar e dar
credibilidade aos jornais que estavam em busca do lucro. Desde o inicio até os dias atuais,
mesmo sendo questionados, 0s jornais procuram vender a imagem de isencao, imparcialidade
e objetividade.

Esta dissertacdo, contudo, prioriza as teorias que analisam o jornalismo a partir da
perspectiva construcionista, nas quais se considera que 0s jornais sdo atores sociais que
participam ativamente da construcdo social da realidade (BERGER & LUCKMANN, 1985).
Segundo os autores, 0 homem, por um lado, é produto do meio social e, ao nascer, quando
encontra um mundo organizado e institucionalizado, ainda no processo de socializagéo,
precisa aprender a incorporar conjuntos de regras de um mundo complexo lhe € apresentado.
Berger e Luckmann (1985) ressaltam, no entanto, que a relacdo do individuo com o mundo é
dialética, ou seja, a0 mesmo em tempo que se configuram como produtos, também se
caracterizam como produtores da ordem social. Ao se tornarem adultos, optam por
determinadas profissfes e assumem posicOes estratégicas, isto €, podem adotar posturas mais
conservadora sobre certos assuntos, ou em conjunto com outros individuos, lutar para alterar a
ordem social. Estas disputas, nesta perspectiva, perpassam mecanismos de linguagem e
configuram-se automaticamente como relacdes de poder nas quais a comunicacdo € o fio
condutor dos processos. Por isso, a centralidade da midia como forma de construcdo social da
realidade é importante para compreender fenémenos sociais.

A partir da visdo de Berger e Luckmann (1985), é possivel remeter a um novo
paradigma da comunicacdo de que os individuos ndo sdo meros receptores acriticos das
mensagens midiaticas, mas que se apropriam do que recebem e criam uma visdo critica do
mundo. Desta forma, transformam a noticia a partir das suas visées de mundo e das relagdes
sociais que estabelecem no seu cotidiano. E neste sentido que o trabalho apresenta algumas
perspectivas contemporaneas do fazer jornalistico que tratam a imprensa como uma
importante peca na construcdo de sentidos sociais. A base deste arcabouco tedrico sdo as
teorias do agendamento, a teoria do newsmaking e, principalmente, as teorias sobre o
enquadramento, que revelam de que forma os fatos sdo recortados e selecionados, e para além

disso, ganham énfase em alguns aspectos em detrimento de outros. Entende-se que isso pode
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ocorrer em funcdo de escolhas editoriais, por a¢Ges dos prdprios jornalistas e até mesmo por
aspectos relacionados as rotinas de producgdo e critérios de noticiabilidade. Isso revela a
complexidade do fazer jornalistico compreendido como resultado de um conjunto de variaveis
que atuam para transformar acontecimentos em noticias.

A partir de tal complexidade, entende-se que sobre a logica operacional do
jornalismo existem inUmeras teorias que tentam explicar o processo de construcdo das
noticias. Alguns tedricos acreditam que a comunica¢do possui um poder de agendar a
vivéncia e os dialogos travados na vida social, conforme sugere a hipétese do agendamento ou
agenda setting. Ferreira (2008) esclarece que o agendamento esta fundado na hipotese de que
os veiculos de comunicacdo impdem o0s temas que serdo inseridos na agenda do publico. As
visdes de mundo e os didlogos travados entre sujeitos seriam fruto da agenda estipulada pela
midia.

Nessa perspectiva teorica, 0s sujeitos compdem sua visdo de mundo por meio da
agenda estipulada pela midia ao longo do tempo em que sdo expostos a ela. Ao contrario da
teoria hipodérmica, a agenda setting ndo atribui a comunicacdo a capacidade de impor ao
publico o que pensar sobre um determinado tema, embora seja capaz de influenciar, a médio
ou longo prazo, sobre o que se pensar e falar, agindo como construtora da agenda social e
individual (HOHLFELDT, 2008, p. 191). A influéncia do agendamento midiatico depende,
entretanto, do grau de exposi¢cdo do receptor aos seus produtos, da relevancia e interesse do
tema em questdo e do tipo de midia em que é veiculado.

De forma andloga, a hipotese do newsmaking enfatiza o potencial de
transformacédo dos eventos cotidianos em noticia. Hohlfeldt (2008) explica que, no horizonte
do newsmaking, inserem-se o0s estudos do gatekeeping ou filtragem da informacdo que,
segundo o autor, diferencia-se da censura por estar vinculada as rotinas de producdo da
informagdo. Desta maneira, 0s meios de comunicacdo trabalhariam em uma Idgica especifica,
“que escapa aos ditames e interesses do receptor, que se expressam nas exigéncias de
producdo e expressdo informacional [...] que predetermina o contexto de interpretacdo e
valorizagéo dos fatos” (HOHLFELDT, 2008, p. 207).

A partir deste olhar, as noticias seriam construidas respeitando a critérios de
noticiabilidade que envolvem, entre outros fatores, a relevancia do tema e o potencial que este
possui de penetrar e impactar a sociedade. Desta forma, os fatos noticiados sdo previamente
selecionados e apresentados para o publico seguindo a critérios relativos a rotina de producéo
da informagé&o.
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Embora existam outras diversas teorias que vertebram os estudos de jornalismo,
este trabalho adota como ponto de convergéncia as perspectivas apontadas pela Teoria do
Enquadramento. A partir das reflexdes que sdo ofertadas por esse modelo teorico, pretende-se
compreender de que forma as manifestacfes ocorridas em junho de 2013 foram enquadradas

pela Folha de S. Paulo, conforme serd tratado nos topicos seguintes.

5.1 ENQUADRAMENTOS: A ATUACAO DA MIDIA COMO ATOR SOCIAL

No processo de construcao das noticias, cabe ao jornalista apurar os fatos, recorta-
los e enquadra-los, com o intuito de torna-los compreensiveis ao publico. Desta forma, estes
profissionais atuam como mediadores entre os inUmeros fatos que ocorrem cotidianamente e 0
receptor, selecionando 0s acontecimentos que possuem maior relevancia. Ao estabelecer
critérios que determinam que algo deve ou ndo ser noticiado, o jornalista trabalha como um
construtor da realidade, enquadrando-a de forma que ela se torne socialmente compreensivel.

Diferentemente da teoria do espelho (Traquina, 2001), que representa uma Visao
idealizada do jornalismo imparcial, capaz de transmitir a verdade assim como o espelho
reflete uma imagem, a teoria do enquadramento supde que o jornalista interfere e recorta o
contetdo que sera por ele noticiado, sem a imparcialidade sugerida pela teoria do espelho.

Segundo Sadaba (2007), para a teoria do enquadramento, o jornalista, ao cobrir
um acontecimento, tende a influenciar o modo como 0 mesmo seré noticiado. A autora elenca
algumas caracteristicas individuais do jornalista que podem interferir no processo de
construcdo da noticia, tais como a etnia, 0 sexo, a idade, a educacéo recebida, o lugar onde ele
estudou jornalismo, as experiéncias profissionais e as crencas que ele possui.

Além disso, a autora destaca que as fontes utilizadas pelos jornalistas também
exercem influéncia sobre a realidade por ele construida. Através da escolha das fontes é
possivel dar a noticia um encaminhamento que a faca compativel com os interesses dos
jornalistas e dos veiculos que representam. Motta (2010) explica o conceito de frame, que

pode ser traduzido como enguadramento:

Frames, marcos ou enquadramentos constituem os modos através dos quais se
cataloga e se vive a experiéncia da realidade. Molduras que permitem definir as
situacBes de interacdo e da experiéncia. Esses marcos ndo definem apenas os
significados da vida cotidiana, estabelecem também os modos apropriados de
participar delas (MOTTA, 2010, p.139).

Motta (2010) ressalta que os enquadramentos fazem com que um acontecimento
seja passivel de ser compreendido. Ao citar Colling (2000), o autor explica que, ao enquadrar
um fato, seleciona-se e destaca-se alguns aspectos da realidade no texto comunicativo. Desta
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forma, informagdes podem ser incluidas ou excluidas no processo de construcdo das noticias,
em um esforgo jornalistico de torné-las compreensiveis para os receptores.

Sadaba (2007) destaca que no processo de producdo de noticias os jornalistas
também sofrem interferéncia das normas editoriais, das rotinas de trabalho e dos métodos
jornalisticos, os quais podem determinar que os fatos sejam enquadrados seguindo a critérios
de noticiabilidade.

O enquadramento predominantemente utilizado pelos veiculos midiaticos no
jornalismo politico é, segundo Motta (2010), o frame dramatico (narrativo). O autor esclarece
que, ao estabelecer ordenamentos narrativos para a realidade, os jornalistas tém a
possibilidade de contar uma histéria e estabelecer uma linha argumentativa que torna os fatos
mais facilmente compreensiveis para o leitor. As narrativas jornalisticas seriam ndo somente
representacdes, mas apresentacOes da realidade.

Sob a perspectiva do autor, o jornalismo politico tende a utilizar enquadramentos
dramaticos ludicos, incorporando expressdes como “guerra”, “batalha”, “duelo”, “quebra-
cabega”, porque esses frames permitem enquadrar os enfrentamentos politicos buscando
torna-los mais claros para sua audiéncia.

A politica, neste sentido, constitui-se como um complexo jogo de poder em que
seus agentes passam por processos de formacdo de aliangas, enfrentamentos, convergéncias e
divergéncias. A producdo de enquadramentos draméticos permite que se apreenda as
complexas relagdes que permeiam o campo politico e que elas sejam relatadas ao publico de
forma didatica. Relatar os fatos de forma ludica facilita a assimilacdo por parte dos leitores
devido ao fato de esses frames serem parte da cultura do senso comum (MOTTA, 2010,
p.158).

Ao enquadrar um acontecimento, o jornalista apresenta-o aos leitores, 0s quais
ndo sdo totalmente passivos aos conteudos por eles recebidos. A teoria do construtivismo
supde que os individuos sdo capazes de reagir aos conteldos aos quais Sa0 expostos,
possibilitando que eles elaborem e organizem seu proprio conhecimento (BERGER &
LUCKMANN, 1985).

Para Sadaba (2007), € na perspectiva construtivista que os sujeitos sao capazes de
interpretar a realidade social, ndo agindo apenas como meros espectadores. Desta forma, a
interpretacdo individual possibilitaria atribuir novos significados aos fatos noticiados aos
receptores.

Entman (apud Motta, 2010), define o enquadramento como parte inerente a

construcdo das noticias. Para ele, o enquadramento prepararia, atraves da associacdo entre as
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informagdes contidas no texto e o repertorio do publico, a resposta da audiéncia. O autor
considera ainda que o enquadramento seria uma marca de poder.

Foucault (2003) concebe o poder como algo inexistente. Para ele, o que existe sdo
relacbes de poder estruturadas em rede, o qual ndo pode ser retido nas maos de alguns
sujeitos. Para o autor, todos os individuos exercem poder e também sofrem as agdes do
mesmo. Se sob o ponto de vista foucaultiano, o poder ndo € algo que se detém, mas que se
exerce. A atividade jornalistica é vista por muitos como uma forma de exercicio de poder,
uma vez que os veiculos midiaticos teriam a possibilidade de estabelecer influéncia em
relacdo a sociedade.

Vale dizer que os veiculos de comunicacao tém a capacidade de selecionar o que
sera ou nao noticiado. Albuquerque (2010) explica que o papel da imprensa é por vezes
descrito como o de um céo de guarda que atua na defesa dos direitos coletivos, de forma que
ela assumiria a funcdo de um Quarto Poder.

Lima (2007) explica que o conceito de jornalismo como ‘Quarto Poder’ teve
origem no contexto das revolucdes liberais, na Inglaterra, no seculo XVIII. De acordo com a
concepcao liberal, o jornalismo deveria exercer a funcdo de contrapoder em relacdo aos
poderes Legislativo, Executivo e Judiciario.

Segundo Traquina (2001), a imprensa seria uma espécie de sentinela da
democracia. Para ele, os meios de comunicacdo possuem uma fungdo dual, devendo proteger
0s sujeitos dos abusos de poder dos governantes e ao mesmo tempo manté-los informados e
dar voz a suas reivindica¢des, firmando-se como uma ferramenta essencial para o exercicio
dos direitos dos cidaddos. Como guardido da sociedade, o jornalismo visaria 0 bem-estar
coletivo.

Entretanto, Lima (2007) ressalta que, na medida em que o0s veiculos midiaticos se
transformaram em grandes conglomerados multimidia, o papel de ‘Quarto Poder’ atribuido a
imprensa pelos liberais, que conceitua o jornalismo como livre, desvinculado de interesses
econdmicos e defensor dos direitos dos cidadaos, tornou-se uma iluséo.

Ao buscar o lucro, os proprietarios dos veiculos de comunicagdo se afastariam da
responsabilidade de conceder as informacgdes de forma justa e significativa aos cidadaos,
conforme explica Traquina (2001). O autor aponta ainda que os jornalistas devem exercer
suas fungdes levando em conta os assuntos que sdo importantes para a sociedade em
detrimento de interesses especificas. Ele argumenta que as estratégias de construcdo das
noticias devem propiciar ao cidaddo a compreensdo e a avaliacdo critica dos contetdos a ele

ofertados.
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Os enguadramentos produzidos pela midia sdo determinados por fatores que
extrapolam a natureza real dos fatos. A selecdo dos contetidos noticiados € um processo que
passa pelas caracteristicas individuais dos jornalistas e pela visdo editorial de cada veiculo de
comunicacdo. Isso significa que um mesmo acontecimento pode ser relatado sob pontos de
vista diferentes. A realidade é apresentada de forma fragmentada pelos veiculos de
comunicagdo que irdo enquadra-la seguindo a critérios que atendam aos interesses comerciais
e particulares de cada um deles.

No tdpico posterior, serdo apresentadas a metodologia utilizada como suporte para

a anélise proposta neste trabalho, bem como as categorias elaboradas no processo.

5.2 METODOLOGIA E CORPUS DE ANALISE DAS NOTICIAS VEICULADAS PELA
FOLHA DE S. PAULO

Na analise apresentada no topico posterior serdo observados os enguadramentos
das noticias referentes as manifestacdes de junho de 2013, veiculadas na capa da Folha de S.
Paulo no periodo de 07 a 21 de junho (ANEXO B). Como suporte para a compreensao e para
0 mapeamento destes enquadramentos, serd utilizada a Anélise de Contetdo, sob a Gtica de
Laurence Bardin (1977).

Bardin (1977) esclarece que a metodologia da Analise de Contetido (AC) pode ser
aplicada a todas as formas de comunicacdo, independente da natureza do seu suporte. A
técnica consiste em um conjunto de aparatos metodoldgicos que objetivam a descricdo do
contedo das mensagens por meio de procedimentos objetivos e sistematicos, que podem
apresentar natureza quantitativa ou qualitativa, de maneira que permitam inferir aspectos
relativos as condigdes de producéo e recepcao destas mensagens.

Sobre a abordagem qualitativa ou quantitativa na AC, Bardin (1997) esclarece que
a analise qualitativa € caracterizada pela inferéncia, que é fundada na presenca do indice
(tema, palavra, personagem) e ndo sobre a frequéncia de sua apari¢édo, que seria um indicador
guantitativo.

O processo de descrigdo dos contetidos das mensagens implica no tratamento das
informacdes nelas contidas. Bardin (1977) afirma que a AC pode ser tanto uma analise dos
significados, como no caso da analise tematica, quanto dos significantes, a exemplo da analise
Iéxica. A autora explica que a AC é uma técnica investigativa que se elabora através de uma
descricdo sistematica e objetiva, que tem por finalidade a compreensdo do contetido manifesto

nas mais diversas formas de comunicacao.
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Entre as unidades de analise das quais dispde os analistas que utilizam da AC
como método, esta analise configura-se como categorial. Este tipo de anélise pretende tomar a
totalidade de um texto através da classificacdo e categorizacdo de seus elementos
constitutivos, observando a frequéncia de presenca ou auséncia de itens de sentido. O
processo de categorizacdo dos elementos implica na investigagédo do que cada um deles tem
em comum, fornecendo uma representagéo simplificada dos dados brutos.

Para que seja possivel averiguar os enquadramentos dados as Manifestacdes
ocorridas em junho de 2013, serd apresentada no topico seguinte uma analise descritiva das
noticias publicadas pela Folha de S. Paulo, no periodo anteriormente mencionado. De forma a
facilitar a interpretacdo dos dados coletados, foram elaboradas cinco categorias de anélise:

(1) Enquadramentos das Manifestagdes — apresenta-se nesta categoria um quadro sindptico
em que sao inseridos os titulos, data de publicacédo, editoria e a valéncia de cada unidade de
analise. A anélise da valéncia dos dados segue os parametros enunciados pelo grupo de
pesquisadores do Laboratdrio de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opinido Publica
(Doxa), do Instituto de Estudos Sociais e Politicos do Rio de Janeiro (IESP-UERJ), no qual é
possivel avaliar se as manifestacdes foram noticiadas de forma positiva, negativa, neutra ou
equilibrada. Além disso, uma segunda tabela expde os termos que apareceram de forma mais

recorrente durante o periodo analisado;

(2) ManifestacGes: enredos e personagens — a partir desta categoria, expde-se de que forma os
contetdos relativos as manifestagdes foram predominantemente publicados, como as
reivindicagdes dos manifestantes foram apresentadas, enfim, a forma como a narrativa sobre

os atos foi construida;

(3) Dimensé&o espetacular — por meio do conceito de espetaculo enunciado por Gomes (2004),
investiga-se em que medida as narrativas sobre o evento se construiram a partir de recursos

como o drama, a novidade e o inusitado;

(4) Rede noticiosa — a partir desta categoria, destaca-se quais foram os individuos que tiveram
lugar de fala na cobertura da Folha;

(5) O jornal como ator politico — busca-se nesta categoria 0s posicionamentos do veiculo,

salientando de que forma julgou e sentenciou o0s eventos.
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Acredita-se que, a partir da proposta metodoldgica de aliar a Anélise de Contetdo
sugerida por Bardin (1977) aos enquadramentos e valéncias das publicacbes da Folha de S.
Paulo, seja possivel tecer um panorama geral acerca dos discursos que prevaleceram durante

a cobertura das manifestacdes de junho de 2013.

5.3 ANALISE DA COBERTURA DAS MANIFESTACOES DE JUNHO DE 2013 NA
FOLHA DE S. PAULO

Para que seja possivel compreender de que forma os eventos que tomaram as ruas
do pais em junho de 2013 foram enquadrados pela Folha de S. Paulo, serdo analisados os
conteudos de cada noticia veiculada pelo jornal no periodo de 7 a 21 de junho de 2013.

A jornal Folha de S. Paulo € considerado pais, com tiragem média superior a 320
mil exemplares. A histéria do grupo Folha teve inicio em 1921, com a cria¢do do jornal Folha
da Noite. Posteriormente, surgiram os jornais Folha da Manhé e Folha da Tarde. Em janeiro
de 1960, os trés titulos da empresa se fundem, dando origem ao jornal Folha de S. Paulo.

O veiculo declara que sua politica editorial € pautada por um jornalismo critico,
apartidario e pluralista. Embora declare-se apartidaria, a Folha habitualmente tem suas
discussoes vertebradas em uma 6tica de centro-direita.

Para este trabalho, estabeleceu-se como recorte de analitico as matérias de capa
referentes as manifestacGes veiculadas entre os dias 7 e 21 de junho de 2013, que
correspondem as publicacBes posteriores ao primeiro ato, em 6 de junho, e ao ato que
aglutinou o maior nimero de pessoas em todo pais, no dia 20 do mesmo més.

Ao todo, foram analisadas oito matérias que foram destaque na capa da Folha. A
principio, a narrativa predominante era a de criminalizacdo dos eventos e dos manifestantes
que dele participaram. Neste periodo em que as manifestacbes ainda contavam com uma
adesdo inferior, 0 enquadramento predominante apresentava-as de forma negativa. Conforme
0S protestos passaram a ganhar apoio de diferentes esferas da sociedade, as publicacGes
também receberam enquadramentos novos — ora neutros, ora equilibrados. No apice das
manifestacdes, em que milhGes de pessoas foram as ruas e os confrontos se acirraram, 0

enquadramento empregado pelo veiculo voltou a ser negativo, como se observa no Grafico I.

Graéfico | — Enquadramento das noticias a partir da valéncia
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W negativas
mequilibradas

W neutras

Fonte: elaboragado propria

No Gréfico 1, apresenta-se a porcentagem de enguadramentos evidenciados
durante a cobertura. Em azul, observa-se que 50% das matérias analisadas possuem valéncia
negativa; em verde estdo indicadas as matérias que correspondem a valéncia neutra (25%); em
vermelho encontram-se as publica¢des de valéncia equilibrada (25%). No proximo topico sera
apresentada a analise descritiva das noticias, considerando a data de publicacdo, o titulo, o
lead, o conteudo e a valéncia de cada uma das unidades de analise.

5.3.1 A cobertura da Folha de S. Paulo

No dia 7 de junho de 2013 foi publicada pela Folha de S. Paulo a primeira noticia
referente as manifestagdes ocorridas no dia anterior, intitulada “Protesto contra aumento de
Onibus tem confronto e vandalismo em SP”. O lead traz informacdes sobre o confronto entre a
PM e os manifestantes, assim como se relata que os atos levaram a interdicao de varias vias e
a ocorréncias de vandalismo na regido central. O texto alude ainda a quebra de placas e a
pichacBes de muros e Onibus no centro da capital paulista. Os manifestantes foram
identificados como estudantes ligados ao MPL e a alas radicais de partidos politicos.

No que diz respeito ao reajuste no valor dos coletivos, informa-se que este foi
realizado considerando valores abaixo da inflacdo. Além de anunciar que haveria uma
manifestacdo marcada para o dia 7 de junho, ressalta-se que no primeiro ato estiveram

presentes 2 mil pessoas, sendo registradas 15 detencGes e 3 feridos. Destaca-se que a
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prefeitura de S&o Paulo e o Metr6 lamentaram pelo fato de as manifestagbes terem tomado
proporcdes violentas, assim como o0s préprios organizadores dos atos, em funcdo da
impossibilidade de controle da multid&o.

A publicacdo veiculada no dia 8 junho intitula-se “Novo ato contra tarifas faz até
colégio fechar mais cedo”. No lead aparecem relatos de que o segundo dia de protestos
interditou vérias vias e causou tensdo em areas nobres da cidade. O texto afirma ainda que os
protestos acarretaram o fechamento de estabelecimentos comerciais, empresas € que um
colégio dispensou seus alunos e funcionarios.

Informa-se que o ato teve 5 horas de duracdo, causando um congestionamento de
226 quilémetros, a terceira maior lentiddo do ano de 2013 até aquele momento. A ocupacgao
da Avenida Paulista foi marcada por atos de vandalismo, porém com menor intensidade do
que os do dia anterior. O nimero de manifestantes foi superior ao registrado no primeiro ato,
tendo reunido 5 mil pessoas nas principais vias da capital. Houve novos confrontos entre a
policia e os manifestantes, que conforme a noticia, foram organizados pelo MPL, composto
por estudantes e manifestantes de partidos de extrema esquerda.

No dia 12 de junho, a Folha publicou uma noticia de intitulada “Protesto mais
violento contra tarifa tem confrontos em série ¢ vandalismo em SP”. O lead indica que as ruas
da capital estavam em clima de guerra durante o mais violento dos protestos contra 0 aumento
da tarifa dos coletivos. Foram destacados os confrontos entre os manifestantes e a policia, que
teria reagido com balas de borracha, bombas de efeito moral e gas de pimenta aos ataques
perpetrados pelos manifestantes, munidos com paus e pedras. Relata-se ainda que 6nibus
foram incendiados e lojas, estacdes de metr6 e bancos sofreram com depredacdes.

A Folha destaca ainda que teria presenciado a acdo de um PM que tentava
impedir a pichacdo do Tribunal de Justica. O policial, ao ser agredido pelo grupo de
manifestantes, apontou para eles uma arma. Afirma-se ainda que os atos foram novamente
organizados pelo MPL que, embora tenha se posicionado como apartidario, contou com a
participacdo de grupos de esquerda e anarquistas. Segundo a publicacdo, os organizadores,
gue se dizem contrarios a violéncia dos manifestantes e da policia, admitem ter perdido o
controle das manifestages e que os confrontos foram resultado da revolta da populagéo,
representada pelos cerca de 5 mil manifestantes que compareceram ao ato. Sao enumerados 0s
confrontos que levaram ao fechamento da Estacdo da Sé e uma série de atos de vandalismo
que teriam sido realizados depois das dez horas da noite.

A publicacéo do dia 14, intitulada “Novo protesto tem reacdo violenta da PM”,

informa no lead que o quarto protesto foi marcado pela repressao violenta da PM que deixou
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feridos manifestantes, jornalistas (7 deles da Folha) e pessoas que ndo tinham nenhuma
relagdo com os atos.

O texto relata na sequéncia que o confronto teve inicio em razéo da intencdo dos
manifestantes de subir a Avenida Consolacdo em direcdo a Avenida Paulista, na qual a policia
havia feito um bloqueio. Ainda segundo a noticia, a Tropa de Choque teria iniciado os ataques
de forma gratuita, o que fez com que 0s motoristas que transitavam pelas vias a
abandonassem seus carros.

Atenta-se para a ocorréncia de novas depredacGes e para 0 nimero maior de
pessoas feridas e detidas, 100 e 192, respectivamente. O prefeito Fernando Haddad (PT)
comentou que os atos do dia 13 teriam sido marcados pela violéncia policial, enquanto o
governador Geraldo Alckmin (PSDB) relatou que a policia ndo toleraria a violéncia, a
depredacdo e a obstrucdo das vias. Fernando Grella, secretario de Seguranca, justificou que a
PM agiu para garantir a ordem.

No dia 18 de junho, a noticia publicada teve seu titulo resumido em uma palavra:
“CONTRA”. O lead ressalta a multiplicidade de pautas das manifestacfes e sua oposi¢éo a
politicos como Dilma Rousseff, Fernando Haddad, Geraldo Alckmin, Sérgio Cabral, José
Sarney, Marco Feliciano, pautas gerais como corrupgdo, violéncia, salde, educacdo e
transporte publico, instituicdes como os partidos e a FIFA, além de eventos como a Copa do
Mundo.

Em seguida, destaca-se que as manifestacfes contra o aumento da tarifa que
tiveram inicio no dia 6 de junho em S&o Paulo se espalharam por todo pais e se tornaram um
protesto contra tudo e contra todos. Os atos do dia 17 ocorreram em 12 capitais, reunindo 215
mil pessoas nas ruas, configurando-se como a maior mobilizacdo ocorrida no pais desde o
impeachment de Collor em 1992, conforme informou o jornal.

Afirmou-se ainda que sedes que simbolizam o poder foram alvo dos manifestantes
em cinco capitais. No Rio de Janeiro, local onde aconteceram os protestos mais violentos, o
prédio da Assembleia Legislativa foi invadido; o Congresso Nacional foi ocupado em Brasilia
bem como a sede do governo de Séo Paulo, o Palacio dos Bandeirantes, que também sofreu
uma tentativa de ocupacéo, contida pela Policia Militar.

O texto apresenta dados sobre o nimero de manifestantes em Sao Paulo, onde 65
mil pessoas foram as ruas, e divulga a pesquisa do Datafolha que aponta para o fato de que
85% dos manifestantes ndo apresentavam preferéncias partidarias. Por fim, Dilma Rousseff,
Fernando Henrique Cardoso e Lula sdo apresentados como fontes indiretas, fazendo

declaragdes sobre as manifestacdes em tom conciliador.
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Intitulada como “Ataque a Prefeitura e saques a lojas marcam novo protesto em
Sao Paulo”, a publicacdo do dia 19 de junho traz em seu lead afirmacdes relativas ao caos e a
violéncia ocasionada pelos protestos. Afirma-se que os manifestantes atacaram a sede da
Prefeitura, saquearam lojas, depredaram predios publicos e o relégio que fazia a contagem
regressiva para a Copa.

Conforme o texto veiculado pela Folha, membros do MPL, acompanhados de
outros manifestantes, tentaram conter um grupo que intentava invadir a Prefeitura com chutes
e pedras, demonstrando uma divisdo entre aqueles que participavam dos atos. Relata-se ainda
que os servidores que estavam no prédio acompanhavam a tentativa de invasao apavorados e
que o prefeito, Fernando Haddad, que se encontrava em reunido com Dilma e Lula, ndo estava
na prefeitura no momento em que o prédio se tornou alvo dos manifestantes.

Posteriormente, o texto elucida que, frustrados por ndo conseguirem invadir a
sede do governo municipal, manifestantes queimaram uma van da TV Record, depredaram
bancos e saquearam lojas. A noticia aponta ainda para a acdo demorada da PM, que demorou
cerca de trés horas para agir. A Secretaria de Seguranca Publica do Estado teria justificado o
comportamento da policia como uma estratégia para evitar que pessoas ndo ligadas aos atos
de vandalismo fossem feridas. Apds a intervencdo dos militares, 30 manifestantes foram
detidos.

Conforme afirma a Folha, o ato seguiu pacifico até a Avenida Paulista, mas houve
depredacdes no fim da noite. Na rua Augusta, os policiais reagiram com bombas para conter
0s manifestantes. Informa-se também que Haddad admitiu a possibilidade de suspender o
aumento da tarifa, mas que para isso seria necessario aumentar impostos. A publicacdo
veicula uma nova pesquisa do Datafolha na qual se revelou que a descrenca dos paulistanos
nos trés poderes era a maior em duas décadas e que o apoio dos cidaddos aos protestos havia
se elevado.

Em 20 de junho, a Folha veiculou a matéria intitulada “Quem vai pagar?”. No
lead, destaca-se que, apOs treze dias de protestos, ora violentos, ora pacificos, Alckmin e
Haddad cederam a pressdo e reduziram a tarifa para seu antigo valor, trés reais. O reajuste
vigorava desde o dia dois de junho e, a exemplo de Sdo Paulo, o Rio de Janeiro e outras seis
capitais também baixaram o valor das passagens.

Em seguida, a Folha sugere duas perguntas referentes a reducdo da tarifa do
transporte publico: “quem vai conter a onda de manifestacdes pelo pais?”. A pergunta ¢
seguida pela informacdo de que o MPL afirmou que as manifestacdes ao redor do pais

continuariam com pautas relativas a tarifa zero e a reforma agraria. O segundo
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questionamento diz indaga “Quem pagara a conta?”. Conforme € possivel perceber, os termos
mais utilizados durante a cobertura da Folha no periodo das manifestacbes foram
“depredacao”, “violéncia”, “confrontos” e “vandalismo”. Associados ao contexto em que
eram aplicados, davam aos manifestantes e as manifestacfes vieses desfavoraveis. A
utilizacdo de termos como “guerra” e “ataques” também contribuem para dar aos eventos um

tom caracteristico de ambientes hostis.

5.3.2 Enquadramento das manifestacfes

Com o intuito de verificar o enquadramento das noticias veiculadas pelo jornal
Folha de S. Paulo, conforme mencionado anteriormente, foram coletadas e analisadas oito
noticias referentes as manifestacfes de 2013, as quais receberam o destaque de capa no
veiculo de comunicacdo. O recorte compreende o periodo entre os dias 7 e 21 de junho,
quando o protesto teve grande forca e repercussdo na midia nacional e internacional.
Elencam-se abaixo (QUADRO 1) os dados basicos das noticias estudadas, entre 0s quais
estdo dispostos o titulo, a data de publicacéo, a editoria e a valéncia (negativa, positiva, neutra
ou equilibrada).

No que se refere ao conceito de valéncia, a partir das pesquisas desenvolvidas
pelo Doxa, consideram-se as seguintes diferenciaces:

(1) Valéncia Positiva — sdo aquelas noticias em que sdo encontrados argumentos que sejam
favoraveis as manifestagdes de junho, além de trazer temas e fontes que reforcam este

enquadramento;

(2) Valéncia Negativa — refere-se as matérias em que, entre os argumentos, fontes e temas

trabalhados, ha uma predominéncia no enfoque negativo e depreciativo dos protestos;

(3) Valéncia Neutra — trata-se de noticias que procuram se limitar & descrigdo dos fatos,
evitando um viés interpretativo, em que h& conotacdo positiva ou negativa em relagdo as

manifestacoes;

(4) Valéncia Equilibrada — neste caso, as matérias trazem argumentos, fontes e temaéticas, que

procuram relatar a complexidade das manifestacOes a partir de pontos positivos e negativos.
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Quadro I — Enquadramento das noticias sobre as Manifestacfes de Junho de 2013

Titulo das Noticias Data Editoria Valéncia
Protesto contra amento de dnibus em
tem conflito e vandalismo em SP 07/06/2013 Cotidiano Negativa
Novo ato contra tarifas faz até
colégio fechar mais cedo 08/06/2013 Cotidiano Negativa
Protesto mais violento contra tarifa
tem confrontos em série e - .
vandalismo em SP 12/06/2013 Cotidiano Negativa
Novo protesto tem reacdo violenta da
PM 14/06/2013 Cotidiano Equilibrada
CONTRA 18/06/2013 Cotidiano Neutra
Ataque a Prefeitura e saques a lojas
marcam novo protesto em Séo Paulo 19/06/2013 Cotidiano Equilibrada
Quem vai pagar? 20/06/2013 Cotidiano Neutra
Violéncia se espalha pelo pais 21/06/2013 Cotidiano Negativa

Fonte: elaboracao propria

Analisando-se apenas os titulos de cada matéria extraida da capa das edi¢cdes da
Folha anteriormente citadas, € possivel notar que todos eles apresentavam e apontavam para
aspectos negativos relacionados as manifestac6es. Ja no que diz respeito ao contetdo de cada
matéria, 0 enquadramento dado aos eventos de junho apontam para valéncias que variam
entre negativas, neutras e equilibradas.

No primeiro momento, o veiculo tratou as manifestacGes e os manifestantes em
tom negativo, passando por valéncias equilibradas e neutras no decorrer das manifestacoes,
coincidindo com o momento em que elas comecaram a agregar um maior nimero de
manifestantes, de pautas e sustentacéo por parte da sociedade. H& uma quebra nesse ciclo com
publicacdo do dia 21 de junho, em uma noticia que faz referéncia aos atos que contaram com
0 maior numero de manifestantes nas ruas, o que culminou em atos de radicalizacdo e
violéncia, conforme a Folha explicitou na matéria que informava sobre as manifestagcdes do
dia 20.

Durante o periodo analisado, foi possivel notar a recorréncia de alguns termos que
podem aferir e explicitar valores negativos as manifestagdes e aos que dela participaram. S&o

apresentados abaixo (QUADRO 2) os termos que se repetiram no intervalo ja indicado.
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Quadro 2 — Recorréncias lexicais na cobertura da Folha de S. Paulo sobre as
Manifestacgdes de Junho de 2013

Recorl_rén_c las Aparicbes | Percentual
Lexicals
Depredacéo 21 15%
Violéncia 20 14%
Confrontos 16 12%
Vandalismo 12 9%
Guerra/ataques 10 7%
Feridos 09 7%
Invaséo 09 7%
Agressao 08 6%
Detidos 08 6%
Confuséo 05 4%
Saques 04 3%
Revolta 04 3%
Radicalismo 03 2%
Medo 03 2%
Repressao 03 2%
Desespero 02 1%
Total 137 100%

Fonte: elaboragdo propria

Ao analisar as escolhas lexicais acionadas pela Folha de S. Paulo para fazer a
cobertura das manifestacGes de junho de 2013, observa-se que o enquadramento é negativo e
carregado de palavras com forte carga simbolica, dando a conotacdo de um clima de guerra.
Elas criam uma versdo dos fatos em que o patrimdnio publico e privado das grandes cidades
estava sendo destruido por vandalos, conforme se verifica no nos dados do Quadro 2.

Os termos mais utilizados durante a cobertura da Folha no periodo das
manifestacdes foram: “depredacdo”, com 21 recorréncias (15% do total), “violéncia” que teve
20 aparigdes (14%), “confrontos”, com 16 recorréncias (12%), “vandalismo”, com 12 citagdes
(9%), “Guerra/Ataques”, com 10 recorréncias (7%), “feridos” e “invasdo”, ambos com 9
recorréncias e (7% para cada termo). Associados ao contexto em que eram aplicados, davam
aos manifestantes e as manifestacdes vieses desfavoraveis. A utilizacdo de termos como
“guerra” e “ataques” também contribuem para dar aos eventos um tom caracteristico de

ambientes hostis.
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5.3.3 Manifestacdes: enredos e personagens

Embora seja possivel observar que os enquadramentos relativos as manifestacdes
transitaram entre negativos, equilibrados e neutros, as narrativas produzidas ndo as abordaram
em nenhum momento de forma positiva. Aos primeiros atos foi atribuida a interdicdo de
importantes vias da capital paulista, causando grandes engarrafamentos e atrapalhando o fluxo
da cidade. Além disso, é ressaltado em mais de um momento que a alta dos valores pagos pelo
transporte coletivo foi dada numa cotacdo abaixo da inflagcdo. Essa afirmacdo contribui para
deslegitimar o movimento, que alegava que o acréscimo de vinte centavos causaria impactos
negativos na vida de muitos trabalhadores que dependem do transporte publico.

Entre os personagens apresentados ao longo da cobertura da Folha, os membros
do MPL foram figuras recorrentes ndo apenas como organizadores dos protestos, mas também
qguando tiveram seu protagonismo associado a uma “esquerda radical”’, a grupos
“anarquistas”, isto €, no momento em que seu ideario apartidario foi contestado por abrigar
militantes de esquerda no movimento.

A Policia Militar também figurou como personagem contumaz ao longo do
periodo analisado. As a¢Bes da PM por vezes sdo retratadas como abusivas, mas na maioria
dos casos, mesmo que de forma indireta, eram justificadas pela acdo violenta dos
manifestantes.

A classe politica também recebe destaque no decorrer da cobertura. Para além das
pautas que envolviam as questdes relativas ao valor da qualidade e do valor do transporte
publico, temas ligados a corrupcdo e a queda de representatividade dos partidos politicos
também foram recorrentes.

Parcelas da populagdo que ndo se envolveram de forma direta nos atos também
foram contempladas pela Folha. A estas eram atribuidos adjetivos como “assustadas” e
“apavoradas”, como no caso do colégio que liberou seus alunos mais cedo e dos comerciantes
que baixaram as portas de seus estabelecimentos por temer a acdo violenta dos manifestantes.

Dentre todas as matérias analisadas, foi possivel perceber o predominio de uma
narrativa que buscava deslegitimar o movimento. Até mesmo quando os manifestantes se
envolviam em confrontos com a PM, os mesmos eram justificados pela quebra da ordem e
pelo vandalismo.

Apesar do enquadramento negativo em relagdo aos manifestantes, deve-se

ressaltar que houve uma mudanca de papéis. Se até entdo os cidaddos eram considerados
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coadjuvantes da vida politica, acionados basicamente nos periodos eleitorais, em junho de
2013 eles se tornaram protagonistas de uma onda de protestos que abalou o funcionamento
das instituicOes politicas, que perderam credibilidade e tiveram que repensar suas estratégias e
acoes.

Conforme explica Miguel (2003), o capital politico ndo esta igualmente
distribuido na sociedade, j& que a populacdo estaria na base da piramide e o poder
concentrado nos lideres. No entanto, no caso das manifestagdes, o enredo foi modificado e os
personagens inverteram as suas posi¢fes. De coadjuvantes, os manifestantes passaram a ser 0s
protagonistas ao ocupar as ruas e reivindicar novas formas de funcionamento das instituigdes
publicas. Os lideres politicos, por sua vez, perderam capital politico e foram, inclusive,
rechacados quando ndo se tornaram os vilGes responsaveis pelos problemas apontados na
agenda ampla e difusa dos protestos.

Estabelecendo um didlogo com os tedricos, € importante remeter as contribui¢des
de Rodrigues (2002). As manifestaces de junho de 2013 demonstram claramente que a midia
se tornou o campo de mediacdo social. Ao ocuparem as vias publicas dos grandes centros
urbanos, os protestos ganharam visibilidade. Se num primeiro momento, foram enquadrados
de forma negativa, aos poucos, foram conquistando o apoio e a adesao dos cidad&os, fazendo
com que a propria imprensa mudasse o enfoque dos fatos. Neste caso, a partir dos argumentos
de Rodrigues (2002), pode-se afirmar que a visibilidade trouxe legitimidade ao movimento,
fazendo com que os préprios atores politicos institucionais passassem a tratar 0s
manifestantes como individuos organizados em busca de melhores condicdes de vida.

A cobertura da Folha de S. Paulo, ao longo do més de junho, se viu obrigada a
alterar o enquadramento dos protestos em funcdo da legitimidade e adesdo que as
manifesta¢cdes ganharam em todo o pais. Percebem-se, claramente, as fungdes estratégicas do
discurso midiatico, apontadas por Rodrigues (2002). No inicio, o jornal busca evidenciar o
argumento do confronto, da exacerbacédo das diferencas — de um lado, os vandalos colocando
em risco a seguranca dos cidadaos, do outro lado, a Policia Militar e os governos agindo de
forma correta no sentido de manter a ordem. Mas, com a for¢a do movimento e a adeséo de
novos setores da sociedade, passou-se a utilizar a fungdo de compatibilizacdo — neste caso, 0
jornal procurou mostrar que, mesmo com posicionamentos diferentes, tanto manifestantes e
governos estavam juntos na busca de solugdes para os problemas existentes no pais,

culminando, inclusive, na reducdo da tarifa de onibus.
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5.3.4 Dimensao espetacular: o drama, a novidade e o inusitado

De acordo com as concepgdes de Gomes (2004), acontecimentos extraordinarios
possuem maior potencialidade de se transformarem em noticia, sendo que quanto menos
provavel e mais inesperado for um evento, mais interessante ele se torna. As manifestacoes
que se estenderam ao longo do més de junho de 2013 e tomaram o pais de forma
surpreendente. Ndo era esperado e houve alguma demora para que se compreendesse 0S
motivos que levaram um numero tdo grande de pessoas as ruas. Logo se percebeu que ndo era
sO pelos vinte centavos. A capa do dia 19 de junho trouxe um comentario de um dos
colunistas da Folha afirmando que ninguém estava entendendo nada. O fato é que esses
eventos surpreenderam a classe politica, a imprensa e a sociedade em geral devido ao
potencial de mobilizacdo e a diversidade de pautas que passaram a ser acionadas.

Estes eventos sdo comumente abordados de forma dramética pelo sistema
informativo, que tende a acionar caracteristicas gerais da composicdo de representagdes,
compondo enredos, personagens e buscando efeitos dramaticos através das publicacdes
articuladas, conforme salienta Gomes (2004). Assim, a dramatizacdo e a espetacularizacdo
dos fatos sdo as estratégias utilizadas para mobilizar a atencéo do publico.

A dimensdo dramatica e espetacular dada as manifestacdes pela Folha pode ser
evidenciada no tratamento destinado aos eventos e aos manifestantes que se fizeram presentes
nos atos. A chamada de capa da publicacdo do dia 8 de junho, referente ao segundo dia de
protestos, informa sobre o medo que os manifestantes causaram no restante da populacao,
pichando 6nibus e interditando vias.

Ao longo da cobertura, expressdes como “medo”, “confrontos”, “guerra”,
“revolta”, “desespero”, “confusdo”, ddo as publicagdes um tom dramético e ofertam ao leitor
a sensacdo de que reinava o caos durante as manifestagdes. Em outro momento, relata-se que
um policial que havia sido agredido por um grupo de manifestantes levantou-se do chdo
sangrando e apontou uma arma para um grupo, fazendo com que eles se dispersassem.

A mudanga dos enquadramentos produzidos pela Folha se da na etapa em que 0s
protestos comegam a aglomerar um maior numero de pessoas nas ruas e a ganhar apoio
popular. A criminalizacdo dos manifestantes, que anteriormente eram tratados como vandalos,
da lugar a novas narrativas que irrompem em um cenario inusitado de aceitacdo social destes
eventos. A publicacdo do dia 18 destaca que aquelas centenas de milhares de pessoas
representavam a maior onda de protestos politicos desde 0s “caras pintadas”, que

reivindicavam o impeachment do ex-presidente Fernando Collor, em 1992. O caos, 0
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vandalismo e as depredaces passam a ser atribuidos a pequenos grupos que nao estariam
diretamente ligados a0 movimento e que ndo representavam o carater geral das manifestagdes.

A publicacéo do dia 21 trata com estranheza o fato de que o maior dos protestos
ocorreu apos a reducdo das tarifas, reivindicacdo inicial dos movimentos que integravam 0s
eventos. Apresentam-se evidéncias do inusitado, das ruas em chamas ap6s uma vitdria dos
manifestantes, e o leitor é levado a crer que assim como afirmaram na capa desta mesma
edi¢ao, “a coisa desandou”.

Trazendo argumentos tedricos e conceituais dos autores trabalhados ao longo da
dissertagdo, Gomes (2004) trata do aumento do fluxo de informagdes que circula na
sociedade. No caso das manifesta¢cbes, houve um aumento exacerbado de mensagens,
compartilhadas entre os manifestantes, mas que se estendeu por todo o terreno social. Isso
estd relacionado a propria mudanca nos héabitos de consumo de midia, conforme aponta a
PBM (BRASIL, 2014). Os protestos, segundo Gohn (2014), foram organizados e
impulsionados pela mobilizagéo via rede.

Além disso, as manifestacdes intensificaram o desejo de rompimento com 0s
modelos tradicionais de politica. Miguel e Biroli (2010) enfatizam que a midia se configura
como a principal arena de contato entre a elite politica e os cidaddos e é responsavel por
substituir os esquemas politicos tradicionais, reduzindo o peso dos partidos politicos. No caso
dos protestos de junho, ficou evidente a rejeicdo aos partidos e aos politicos, que sequer foram
aceitos durante os atos.

Ao partir das contribuicdes de Manin (1995), observa-se que os protestos de 2013
focaram na aversdo aos partidos politicos, o que é uma das caracteristicas da democracia de
publico. Nesse sentido, constata-se uma postura contraditoria, ja que, mesmo sendo atos
politicos, intitulavam as manifestacbes como apoliticas, apartidarias, mas que, em sua
esséncia, revelaram-se como a negacdo da prépria politica. Isso porque a democracia
representativa baseia-se, necessariamente, na confianca estabelecida entre representantes e

representados e no fortalecimento das instituigdes (MANIN, 1995).
5.3.5 Rede noticiosa: as fontes
Antes que sejam apresentados os dados coletados referentes a esta categoria, é

necessario relembrar que para este trabalho interessam as matérias apresentadas em destaque

nas capas da Folha de S. Paulo no periodo de 7 a 21 de junho de 2013.
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Chama a atencdo o fato de que, dentro das unidades analisadas, ndo foi ouvido
nenhum manifestante de forma direta. O MPL, apontado como idealizador e principal
organizador dos movimentos, funciona como porta-voz dos manifestantes, que permanecem
sem fala durante todo periodo analisado.

Abaixo estdo compilados os titulos, datas e fontes acionadas por cada uma das

publicacGes analisadas, como se observa a seguir (QUADRO 3).

Quadro 3 — Fontes acionadas na cobertura da Folha de S. Paulo sobre as
manifestacdes de junho de 2013

Titulo Data Fontes
Protesto contra amento de dnibus em tem Prefeitura de Sdo Paulo, PM, Metr6 e
conflito e vandalismo em SP 07/06/2013 MPL
Novo ato contra tarifas faz até colégio PM, Hélio Toscano (diretor do colégio) e
fechar mais cedo 08/06/2013 Ana Barion (méae de aluno)
Protesto mais violento contra tarifa tem PM, MPL e relato de um jornalista da
confrontos em série e vandalismo em SP 12/06/2013 Folha

MPL, Fernando Haddad, Geraldo

Novo protesto tem reagdo violenta da Alckmin e Fernando Grella (Secretario

PM 14/06/2013 de Sequranca)
CONTRA 18/06/2013 Datafolha, Dilma, Lulae FHC
Ataque a Prefeitura e saques a lojas Secretaria de Seguranca, Haddad e
marcam novo protesto em Sao Paulo 19/06/2013 Datafolha
Quem vai pagar? 20/06/2013 MPL, Alckmin, Haddad e PM
Violéncia se espalha pelo pais 21/06/2013 Antdnio Patriota (chanceler) e Datafolha

Fonte: elaboracao propria

Como é possivel observar a partir das informac6es compiladas no QUADRO 3, as
fontes que foram ouvidas de forma regular durante a cobertura foram a Policia Militar,
membros do Movimento Passe livre, além de fontes oficiais governamentais ligadas a
Prefeitura de So Paulo, ao governo estadual paulista e ao governo federal. Quando foi dado
espaco de fala para membros da sociedade, estes ndo estavam envolvidos nas manifestacdes.
Ao contrario, eram pessoas que haviam sido por elas prejudicadas. Como se tratam de
matérias que estavam em destaque na capa do veiculo em cada uma das datas propostas, deve-
se ressaltar que as mesmas apresentam os eventos de forma sucinta, tragando um panorama de
como se sucederam. De qualquer forma, é possivel perceber as tendéncias gerais da cobertura
da Folha, que, no caso especifico da escolha das fontes, ndo deu voz ao povo que foi as ruas.

A escolha pelas fontes primarias esta relacionada a perspectiva construcionista do
jornalismo (BERGER & LUCKMANN, 1985), mais especificamente & Teoria Estruturalista.
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Traquina (2001) explica que a imprensa luta contra a tirania do tempo e, para garantir o
fechamento dos jornais, séo utilizados a se organizar no tempo e no espago. Para isso, criam
uma rede de fontes que dao suporte para as diferentes editorias. Conforme explica Traquina
(2001), ha uma dependéncia cada vez maior dos jornalistas em relagdo aos “definidores
primarios”. No caso das manifestacdes, aparecem com énfase a Policia Militar e
representantes dos governos. Isso, segundo o autor, reforga a visdo de mundo das instituigdes
sociais consolidadas ao dar voz, preferencialmente, a fontes ligadas a l6gica estrutural da

sociedade.

5.3.6 O jornal como ator politico

Durante o periodo analisado, foi possivel observar a mudanca de posicionamento
da Folha ao longo das manifestagdes. As primeiras manifestacfes receberam o tratamento que
usualmente os grandes veiculos de comunicagdo costumam dar a esses eventos, que impedem
o fluxo de pessoas e veiculos, danificam o patriménio publico e privado e reinem grupos que,
ao demonstrar sua insatisfacdo, cometem atos de violéncia e vandalismo. Esse discurso foi
adotado até a publicacdo do dia 14, na qual as acusac¢des de violéncia migraram da figura dos
manifestantes para a PM. A repressdo policial causou revolta em setores da sociedade que
passaram a apoiar e participar ativamente nos protestos. Gohn (2014) relembra que 78% dos
paulistanos reprovavam a violéncia policial e 55% apoiavam as manifestacdes de rua. Os
engquadramentos dados as manifestacbes coincidem, portanto, com o estdgio em que elas
recebem maior apoio e adesdo popular.

Sobre o posicionamento politico do veiculo, é possivel observar em varios
momentos criticas indiretas aos partidos de esquerda e também a classe politica de modo
geral. Ainda nas primeiras manifestacdes, destacou-se que o MPL, idealizador dos protestos,
era composto por estudantes ligados a esquerda radical e ao anarquismo. Na etapa de maior
adesdo popular, foi possivel perceber que os julgamentos do veiculo eram semelhantes aos de
algumas parcelas da sociedade, representadas por grupos de extrema direita que demonizavam
a presenca de militantes da esquerda nos eventos, o que culminou na expulséo de alguns deles
dos atos.

Relacionando a cobertura das manifestacdes a discussao teorica, pode-se afirmar,
conforme argumenta Motta (2010), que os enquadramentos fazem com gque um acontecimento
seja passivel de ser compreendido. No entanto, o autor destaca que, ao enquadrar um fato,

selecionam-se alguns aspectos e os enfatizam em detrimento dos outros. No caso dos
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protestos, como ficou evidente nos dados empiricos, a Folha de S. Paulo, por uma deciséo
editorial, optou por um enquadramento negativo e buscou criminalizar os atos, dando
legitimidade, inclusive, a postura agressiva e violenta da Policia Militar. Somente depois de
verificar que havia uma grande adesdo aos protestos, o jornal amenizou o tom depreciativo em
relagdo aos manifestantes.

Além disso, Motta (2010) afirma que, no jornalismo politico, prevalece o frame
dramaético (narrativo), utilizando expressdes como “guerra”, ‘“confronto”, “depredagao”,
“violéncia”. A propria escolha da editoria “Cotidiano” e ndao “Politica” ou “Poder” e das
recorréncias lexicais (Quadro 2) mostram a carga simbolica priorizada pela cobertura da
Folha. As manifestagdes foram enquadradas como um acontecimento isolado referente ao
cotidiano dos individuos e ndo a partir de uma dimensdo politica.

Percebe-se na cobertura do jornal a emergéncia de relacdes de poder alicercadas
em tipos de enquadramentos que privilegiam narrativas orientadas por politicas editoriais que
determinam o que é cabivel de ser ou ndo de ser noticiado. O espaco privilegiado de
divulgacdo e informacédo de que dispde o jornal € utilizado como palco para a afirmacéo de
concepcdes que sdo determinadas ndo apenas por diretrizes do veiculo, mas também por
processos construcao das noticias que envolvem as percepcdes dos jornalistas e 0s interesses
comerciais da midia. Tendo em vista o carater discursivo das manifestacGes e o eco gerado
pela repercussdo dos atos de junho, este trabalho analisa no proximo capitulo a apropriacdo
das manifestacGes pela classe politica em espacos de visibilidade onde estes atores constituem
em boa medida o seu capital politico.

Neste sentido, vale dizer que o Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
é um espaco privilegiado de divulgacédo das diretrizes partidarias em periodos de campanha.
Como espaco institucionalizado, visa garantir a isonomia entre os partidos e os candidatos,
considerando-se os tempos de televisdo angariados pelas coligacfes partidarias. Desta forma,
0 HGPE, além de sinalizar o periodo eleitoral e alguns tracos dos lagos politicos estabelecidos
nas campanhas, também se apresenta como importante ferramenta de visibilidade politica e,
ndo obstante, de disputa simbolica entre os atores do campo. Tendo em vista essas relacdes, a
andlise do HGPE constitui-se como uma leitura das disputas de poder que ocorrem em funcao

dos discursos sobre as manifestagdes de junho de 2013 pela classe politica.
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6 PROPAGANDA POLITICA E HGPE: A APROPRIACAO DO
AMBIENTE MIDIATICO PELOS ATORES POLITICOS

Tendo em vista a centralidade e o alcance da midia televisiva em nossa sociedade,
os partidos e candidatos tém no HGPE a possibilidade de articular discursos que apresentam
0s agentes politicos em disputa sob uma 6tica favoravel aos olhos dos telespectadores. Deve-
se fazer uma ressalva de que na eleicdo de 2010, quando Dilma Rousseff (PT) foi eleita
presidente da Republica pela primeira vez, a midia massiva tinha uma penetracdo muito maior
e, consequentemente, mais poder simbdlico. Em 2014, mesmo mantendo-se como a midia
preferida dos cidadaos, conforme dados da Pesquisa Brasileira de Midia (BRASIL, 2014), ndo
se pode desconsiderar o0 impacto que a internet e as redes sociais tiveram, atuando como uma
midia complementar aos meios de comunica¢ao massivos.

Independente do meio acionado, € no espaco midiatico que se configura a
principal forma de contato entre politicos e eleitores. Neste sentido, o discurso politico sofreu
transformacoes e se adaptou as formas estabelecidas pelos meios de comunicacdo de massas.
Com isso, 0s agentes politicos tendem a orientar suas acdes pensando no impacto que elas
terdo na midia (MIGUEL & BIROLLI, 2010, p.9-10). No caso do Brasil, como foi mencionado
anteriormente, a maior parte dos recursos de campanhas majoritarias para Presidéncia da
Republica, por exemplo, é destinada a producdo dos programas do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE).

A esfera politica se utiliza do poder de penetracdo da midia, principalmente da
televisiva, como estratégia para a formacao de consensos entre os eleitores e de disseminacéo
da imagem e dos discursos de seus agentes. Dessa forma, Gomes (2004) ressalta que nas
sociedades democraticas a disputa pela obtencdo de um consentimento da maioria tem a
propaganda como um dos seus elementos fundamentais. A propaganda, segundo o autor,
consiste na exposicdo publica da opinido dos sujeitos, tendo como finalidade o
convencimento de um grupo de pessoas.

Para Gomes (2004), a propaganda politica tem se aproximado cada vez mais da
publicidade comercial, tendo em vista 0s processos de adaptacdo da politica aos mecanismos
de producdo da midia. Desta forma, as pegas sdo construidas objetivando a visibilidade,
respeitando a formas dramaticas, emocionais e espetaculares. Devido a necessidade de se
incorporar as linguagens midiaticas, o campo politico recorre aos servicos de consultores
especializados para que as estratégias de campanha sejam tragadas e, consequentemente, para
gue imagem de seus atores politicos seja construida.
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Albuquerque (2005) argumenta que o modelo brasileiro de propaganda politica se
fundamenta na concessdo de tempo aos partidos politicos pelo Estado para que seja possivel
tornar publicas as suas agendas, ideias, principios e valores. O acesso aos projetos de governo
de um determinado candidato e aos ideais de um partido, por meio das instancias de
mediagdo, permite que o eleitor obtenha mais informacdes relativas ao campo politico e, a
partir dos contetdos recebidos, faca a escolha de seus representantes.

Nesta perspectiva, a propaganda pode induzir a uma confusdo entre a imagem do
politico e a imagem da coisa publica. As propagandas institucionais veiculadas pelo Estado se
apresentam mais como uma propaganda de pessoas e grupos de interesse do que como oferta
de informacéo politica que serve ao interesse publico (GOMES, 2004, p.209).

Trata-se, conforme argumenta Leal (2002), de uma nova ambiéncia eleitoral, que
gera uma campanha mais personalista e com um papel fundamentalmente estratégico
atribuido a midia.

O que chamamos aqui de nova ambiéncia eleitoral, descrita por autores
como Wattenberg, Popkin e Holbrook, tem trés caracteristicas principais:
supervalorizagdo da figura do candidato; eleitor com racionalidade de baixa
informacdo, auto-centrado e propenso a aceitacdo de atalhos informativos,
que facilitem a deciséo através do processamento de informacdes prévias; e
campanhas com capacidade limitada de garantir vitorias, obrigando os atores
politicos a consideracdo de outras estratégias de conexdo eleitoral e de
comunicagdo mais duradouras (LEAL, 2002, p. 74).

Assim como a publicidade, a propaganda politica ambientada na midia também
trata de “vender” 0s candidatos, como explica Gomes (2004). A visibilidade destes agentes
ndo leva especificamente em conta aquilo que o homem politico realmente é, tendo em vista
que eles sdo “vendidos” a partir das qualidades conotadas pela imagem projetam no
publico/eleitor.

A imagem dos atores politicos passa a ser gerenciada com o intuito de ressaltar as
caracteristicas que os diferenciem em meio a seus adversarios. A orientacéo politico-partidaria
de um candidato cede espaco aos aspectos visuais a ele atribuidos. A propaganda orienta a
imagem destes agentes para o consumo do publico, assim como o discurso € planejado para
preencher demandas manifestadas pelos espectadores.

No periodo que antecede as elei¢des, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) torna-se uma alternativa para que partidos e candidatos articulem suas campanhas no
espaco midiatico. Segundo a concepcao de Aldé e Figueiredo (2010), o HGPE é uma peca
fundamental para a democracia brasileira. Para os eleitores, o horério eleitoral gratuito
marcaria o inicio do “tempo da politica”, em que se inicia a disputa entre os candidatos e a

mobilizacao de votos.
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Regulamentado em 1962, o HGPE é exibido em blocos a parte da grade normal da
programacéo televisiva e radiofonica, na qual cada partido recebe uma cota de tempo
concedido de acordo com a dimensdo de suas bancadas parlamentares federais, estaduais ou
municipais. Panke e Tesseroli (2014) alertam que, embora tenha sido regulamentado na
década de 60, o HGPE somente veio a se consolidar apds o periodo de redemocratiza¢éo do
pais.

Miguel (2002), por sua vez, destaca a importancia de se reconhecer a midia como
um fator central da vida politica contemporanea. Aléem de ampliarem a visibilidade dos
agentes politicos, os meios de comunicacdo expdem e tornam acessiveis o0s discursos da
esfera politica aos olhos do eleitorado. Para Albuquerque (2002), o HGPE combina

caracteristicas unicas, unindo a eficacia comunicativa a gratuidade do acesso a televisao.

A eficacia comunicativa da propaganda politica na televisdo se explica em
grande medida pelo lugar privilegiado que a televisdo ocupa na vida social
do pais (0 que leva alguns autores a caracterizd-lo como uma sociedade
media-centric) e é favorecida pela ampla liberdade no uso dos recursos
comunicativos da comunicacdo que, com exce¢des pontuais, tem sido
contemplada pelas diversas legislacbes eleitorais desde 1985
(ALBUQUERQUE, 2002, p. 323).

O HGPE marca o inicio da transmissdo das campanhas de candidatos a cargos
publicos nas redes abertas de radio e televisdo. E neste momento que as primeiras estratégias
das coligacbes ganham contorno aos olhos do eleitorado, que tem a possibilidade de estar
mais atento a vida politica do pais.

A partir da veiculacdo midiatica das campanhas, a classe politica apresenta-se para
0 publico, dando a ele a alternativa de pensar em quem votar. Os politicos, neste sentido,
devem tracar os caminhos que o aproximem do eleitor, que o facam parecer uma alternativa
melhor do que os candidatos concorrentes.

Portanto, a disputa eleitoral envolve estratégias de persuasdo que se encerram em
debates onde se discute a situacdo do mundo atual (se ele esta bom ou ruim) e as comparacdes
entre os mundos futuros apresentados pelas campanhas. A partir destes apontamentos, pode-se
decidir sobre quem é o mais habilitado a garantir a realizacdo das propostas em um cenario
futuro (FIGUEIREDO et al, 1997, p.14).

Os autores ressaltam que o objetivo maior dos partidos e dos candidatos € o poder,
mas para este objetivo, € necessario conquistem os votos do eleitorado. Desta forma, as
campanhas eleitorais sdo pensadas com o intuito de persuadir o maior nimero possivel de
sujeitos. Utilizando-se de uma retdrica argumentativa ficcional, os atores politicos estruturam

seus discursos mostrando um mundo ruim, mas que pode tornar-se bom (no caso de partidos e
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candidatos de oposicdo), ou um mundo que estd bom e que ficard ainda melhor, (estratégia
normalmente utilizada pela situacéo).

Tendo em vista a capacidade de penetracdo da televisdo nos lares brasileiros, a
presentificacdo dos agentes do campo politico neste ambiente durante 0 HGPE pode ser
fundamental para a mobilizagdo de votos e para a obtencdo de informagdes politicas por parte
dos eleitores. O HGPE € uma das principais alternativas para que todos os partidos e
candidatos ganhem visibilidade no espaco midiatico gratuito que, para Albuquerque (1996),
oferta aos atores politicos a possibilidade de apresentar sua préopria versao da campanha e da
realidade politica, independentemente do poder econémico de cada um.

Gomes (2004) ressalta que 0 HGPE garante o transito democréatico dos sujeitos
politicos mesmo que 0 meio em gue sua campanha esteja sendo divulgada apresente interesses
contrarios aos que sdo por eles manifestos. Durante o periodo de exibicdo dos programas
eleitorais, permite-se que o eleitor conhega a identidade dos candidatos envolvidos na disputa,
0s projetos de governo e possiveis marcas de personalidade que podem auxiliar no processo
de escolha daquele que melhor representa os interesses de uma parcela da populacéo.

Partidos e coligacGes tém no HGPE um espaco em que a elite politica pode criar
cenarios, apresentar propostas e elaborar os perfis de seus candidatos (PANKE & CERVI,
2011, p.391). Os autores comentam ainda que, até o inicio da campanha eleitoral, a esfera
civil acessa informac6es referentes ao campo politico em espacos publicos e as leva para a sua
esfera privada. Durante o HGPE, a ldgica inverte-se, de modo que as informacdes politicas
surgem no espaco privado e sdo levadas para o debate publico, permitindo que os eleitores
possam fazer comparacdes entre os candidatos em disputa.

Durante o periodo de exibicdo do HGPE, a exposicdo dos candidatos para o
publico aumenta. Os atores politicos buscam construir um discurso que provoque mais
simpatia e credibilidade entre os eleitores. Segundo Miguel e Biroli (2010), ocupar espago na
midia € importante para que os que almejam posi¢cdes mais importantes no campo politico
obtenham éxito, mas a visibilidade destes candidatos deve ser gerida com os devidos
cuidados, cuidando para que as esferas privadas de suas vidas ndo sejam expostas ao publico
sob a forma de escandalo.

Faz-se necessaria a producdo de uma imagem que conceda credibilidade ao ator
politico, isto é, que cative o eleitor. O espaco de divulgacdo midiatica torna-se palco de
encenacgdo de discursos e veiculagdo de imagens e visdes de mundo, as quais se configuram
como sintese materializada do exercicio de poder. Na definicdo de Foucault (2003), ndo é

possivel represar o poder, tendo em vista que 0 seu exercicio consiste no estabelecimento de
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estratégias. Relembrando a perspectiva de Schwartzenberg (1977), o poder assume 0s tracos
do individuo que o exerce como uma encarnagdo representada e guardada sobre a sua imagem
na qual se conserva toda a sua poténcia.

A partir dessas concepcdes, podemos inferir que a presentificacdo dos agentes
politicos no ambiente midiatico ndo facilita apenas na propagacdo de seus discursos e
ideologias, mas também os confere poder. Isso significa que a esfera politica utiliza o
ambiente comunicacional como espaco de construcdo e gestdo da imagem de seus agentes,
ainda que eles ndo estejam em campanha.

Desta forma, faz-se necessario compreender o papel desempenhado pela midia
neste cenario, em que a producdo de diferentes enquadramentos para a politica e seus atores
pode apontar para dimensdes distintas de poder.

Nos préximos tdpicos sera apresentada a analise dos programas televisivos
veiculados no HGPE de 2014, tendo como foco os quatro principais candidatos a presidéncia
no primeiro turno das elei¢cdes — Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB), Marina Silva
(PSB) e Luciana Genro (PSOL) —, e dos que avancgaram para o segundo turno, representados
pelas candidaturas do PT e PSDB.

6.1 METODOLOGIA E CORPUS DE ANALISE DOS CANDIDATOS A PRESIDENCIA
NO HGPE

A partir do aporte metodoldgico da Anéalise de Conteudo (BARDIN, 1977),
conforme foi explicado no capitulo anterior, esta pesquisa também se dispOs a classificar e
categorizar o objeto de analise e os elementos que o constituem. Neste sentido, analisa-se as
campanhas televisivas veiculadas durante o HGPE no processo eleitoral de 2014,
compreendendo tanto o primeiro quanto o segundo turno.

Foram investigadas as pecas veiculadas pelos candidatos que obtiveram um
numero superior a 1 milhdo de votos na primeira etapa eleitoral, em que Dilma Rousseff (PT)
obteve 41,61% dos votos, Aécio Neves (PSDB) 33,53%, Marina Silva (PSB) 21,32% e
Luciana Genro (PSOL) 1,55%, bem como os programas exibidos por Dilma e Aécio no
segundo turno.

A disputa eleitoral de 2014 culminou na reeleicdo da presidente Dilma Rousseff
(PT), que obteve 51,65% dos votos validos e venceu o candidato Aécio Neves (PSDB), com
48,35%. E valido ressaltar que ha uma polarizacdo entre PT e PSDB que se estende desde

1994, ano no qual o cenario da disputa foi protagonizado por Fernando Henrique Cardoso
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(PSDB) e Luiz Inacio Lula da Silva (PT). A reelei¢do de Dilma em 2014 se deu por meio de
uma disputa acirrada, tendo a entdo presidenta enfrentado durante sua campanha fortes
criticas por parte dos meios de comunicacao que, salvo algumas excecdes, disseminavam uma
série de denuncias relativas ao governo e aos seus aliados.

Foram mobilizadas trés categorias de analise que contribuem para o entendimento
das formas e contextos em que as manifestacdes ganharam destaque no discurso dos

presidenciaveis acima citados. Sao elas:

(1) Apropriagdo das manifestacGes pelos atores politicos - Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves
(PSDB), Marina Silva (PSB) e Luciana Genro (PSOL);

(2) Enquadramentos das manifestaches a partir das vises ideologicas de direita e de

esquerda;

(3) Dimensdo espetacular — os personagens acionados por cada candidato e a dramatizacao.

Desta forma, faz-se necessario compreender o papel desempenhado pela midia
neste cenario, em que a producdo de diferentes enquadramentos para a politica e seus atores
pode apontar para dimensdes distintas de poder.

Nos proximos tdpicos sera apresentada a analise dos programas televisivos do
Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral de 2014, tendo como foco os quatro principais
candidatos a presidéncia no primeiro turno das elei¢fes, Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves
(PSDB), Marina Silva (PSB) e Luciana Genro (PSOL), e dos dois presidenciaveis que
avangaram para o segundo turno, representados pelas candidaturas do PT e PSDB.

Também disponibilizamos no Apéndice 1 o perfil dos eleitores de cada candidato.
Acredita-se que estas informagdes podem auxiliar na compreensdo da forma como cada um
dos presidenciaveis se comportou durante o HGPE, em especial no que diz respeito as

manifestacdes de junho de 2013.

6.2 AS MANIFESTACOES DE JUNHO DE 2013 NO DISCURSO DOS
PRESIDENCIAVEIS NOS PROGRAMAS TELEVISIVOS DO HGPE DE 2014: UMA
ANALISE DESCRITIVA

A transmissdo televisiva do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
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teve inicio no dia 19 de agosto e sua Ultima exibicdo antes do primeiro turno ocorreu no dia 2
de outubro. Ap6s o resultado da primeira etapa do processo eleitoral, ocorrida em 5 de
outubro, o HGPE retornou com as campanhas dos candidatos eleitos para o segundo turno,
Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB), no dia 11 de outubro, estendendo-se até o dia 24
do mesmo més.

Nesta analise foram observadas as formas pelas quais os quatro principais
presidenciaveis — Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB), Marina Silva (PSB) e Luciana
Genro (PSOL) — apropriaram-se da tematica relativa as manifestacdes e em que medida o
assunto esteve presente nos discursos destes atores. Para isso, utiliza-se a Analise de
Conteudo categorial (BARDIN, 1977) como suporte metodolégico. Além das pecas
veiculadas no primeiro turno do periodo eleitoral, serdo também pesquisados os programas
exibidos no segundo turno pelos candidatos do PT e PSDB. E vaélido ressaltar que foram
analisados os programas televisivos exibidos no periodo da noite durante a transmissdo do
HGPE.

6.1.1 As manifestacdes nos programas do HGPE de Dilma Rousseff (PT) — primeiro e

segundo turnos

A candidata petista disputava a reeleicdo presidencial no processo eleitoral de
2014. O mote de sua campanha foi estruturado por meio de discursos que apontavam para a
figura de Dilma como a melhor alternativa para dar continuidade aos projetos e implementar
as mudancas as necessarias a um “governo novo com ideias novas”.

O primeiro programa em que a candidata trouxe as manifestagdes como tema foi
veiculado no dia 13 de setembro de 2014. Antes de tratar da temética das jornadas de junho, a
acessibilidade a internet foi o contetdo introdutério. A rede, que foi de fundamental
importancia na realizagdo dos protestos, € caracterizada por Dilma como o principal canal de
informacdo, lazer e participacdo cidada. Entretanto, a candidata admite que a internet no
Brasil tem que melhorar em varios aspectos, como preco, velocidade de conex&o e alcance.

Ao estabelecer um didlogo com os autores trabalhados ao longo da dissertacao,
pode-se afirmar que a questdo da internet é vista de forma complexa. Ainda que 105 milhdes
de brasileiros tenham acesso a internet, ha uma parcela significativa de excluidos digitais.
Lemos (2004) cita que contribuem para 0s mecanismos excludentes gerados pela
comunicacdo em rede o custo agregado dos equipamentos, incluindo computadores, linhas e

provedores que permitam 0 acesso ao ambiente virtual. Neste programa, Dilma promete
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solucionar parte desse problema através do programa “Banda larga para todos”. Ela
compromete-se a levar redes de fibra 6tica para 90% dos municipios brasileiros.

O programa da candidata menciona também o Marco Civil da Internet, que teve
como proposta lutar por uma rede mais democrética e transparente. Ressalta-se que o Brasil se
colocava aquele momento como o primeiro pais do mundo a oferecer a protecéo a liberdade
de expressdo aos usuarios da rede, garantindo a plenitude dos direitos humanos e civis.

No tocante as manifestac6es, Dilma apareceu em um encontro com liderancas dos
movimentos da juventude, que havia sido realizado no dia 07 de setembro. A candidata
destacou a importancia e o simbolismo de promover a conversa com jovens que representam
varias posi¢des em movimentos sociais no dia da Independéncia do Brasil.

Pablo Capilé, do Coletivo Fora do Eixo, foi um dos personagens que recebeu
destague no programa. Segundo o jovem, junho de 2013 representou uma explosdo que nédo
era despolitizada. Ele ressaltou que as manifestacbes ndo foram protestos para negar a
esséncia da politica. Em seguida, Andréia Cristina, da juventude do Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), destacou que durante as jornadas de junho foi
possivel unificar os movimentos sociais do Brasil em torno da reforma do sistema politico.

Ao fazer uma analise tedrica das manifestacGes, Silva e Ziviani (2014) destacam
que nas ruas ocupadas em junho de 2013 fundiram-se movimentos tradicionais e organizados,
movimentos desorganizados, e até mesmo uma multiddo ndo acostumada a qualquer tipo de
atividade combativa.

O secretario nacional da juventude da Central Unica dos Trabalhadores (CUT)
complementou dizendo que as manifestagdes colocaram em cheque o sistema politico
brasileiro. Andréia Cristina posicionou-se novamente e disse que a juventude estava
mostrando que tinha opinido sobre as questdes do pais e que desejavam participar das
decisbes politicas.

Em meio ao didlogo, Dilma disse que a sua presenca no mundo era justificada por
meio de suas crencas, daquilo em que ela acreditava. Em um relato pessoal, a candidata
afirmou que acreditava que a revolugéo socialista dependia de militar 24 horas por dia e que
deixar de exercer a militancia poderia acarretar no ndo acontecimento da revolugéo. Ela disse
que acordava de manha e pensava: “sou uma revolucionaria, amanha esta tudo resolvido”. A
seguir, ela explicou que enxergava um pouco disso nas manifestacdes de junho e que este era
um dos motivos que despertaram seu interesse nos eventos.

Alfredo Santos apresentou novamente a sua opinido, dizendo que era preciso ter

um processo a partir da participacdo popular na politica. Para ele, o plebiscito teria o papel de
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envolver a sociedade no debate da constituinte e da reforma politica.

Dilma afirmou estar convicta de que a feitura de um plebiscito, referendo ou
consulta popular representava um passo imenso para transformar politicamente o pais, tendo
em vista ndo somente 0 que seria alvo da escolha do povo, mas o proprio ato de participar
destas escolhas. Andréia, representante da juventude do MST, disse que Dilma era uma
inspiracdo para a juventude, que enxergava na fotografia da candidata durante um de seus
depoimentos no periodo da ditadura um coracdo valente, um simbolo e um coragdo com o
qual os jovens se identificavam.

A candidata petista explicou que era necessario ter a capacidade de lutar. Segundo
ela, se vocé tem a capacidade de lutar pelo que acredita, uma parte do caminho esta feito.
Dilma encerrou chamando os jovens para a luta, dizendo: “depende de vocé€, depende de vocé,
depende de cada um de n6s mudar esse pais”.

No dia 16 de setembro, as manifestacfes voltaram a ser alvo no programa de
Dilma. Nesta peca, 0 combate a corrupg¢do, uma das pautas que mais esteve em voga durante
as manifestac6es de junho de 2013, ganhou destaque. Foi apresentado o combate a corrupgéo
nos governos de Lula e Dilma e o fato de a Policia Federal e o Judiciario serem instituicbes
que funcionavam de forma independente de interferéncias governamentais, com 0 0s quais 0
governo contribuia nas investigacdes em curso.

As manifestacOes foram retratadas a partir da reexibi¢do do trecho do programa
do dia 13 de setembro de 2014, em que Dilma promoveu um encontro com as liderancas de
movimentos da juventude. Uma nova mencdo relativa aos eventos de junho foi observada
apenas num programa do segundo turno. Na peca veiculada no dia 13 de outubro de 2014,
repetiu-se a exibicdo do encontro de Dilma com representantes de liderancas jovens dos
movimentos sociais, como ja havia ocorrido em outros dois programas do primeiro turno do
periodo eleitoral.

Acrescidas as vozes anteriormente manifestas, foram agregados novos jovens que
manifestaram seu apoio a candidata petista, como Marcus Faustini, da Agéncia de Redes da
Juventude, que disse continuar acreditando em Dilma; e Mateus Aragdo, do movimento Eu
Amo Baile Funk, que justificava o seu voto relatando que Dilma teria a sensibilidade

necessaria para escutar o que o0s jovens tinham a dizer.

6.1.2 As manifestacdes nos programas do HGPE de Aécio Neves (PSDB) — primeiro e

segundo turnos
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O candidato tucano apresentou-se durante seus programas como a grande
alternativa de mudanca para o pais. Se no primeiro turno sua campanha se dividiu entre
ataques as candidatas Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB), tendo avangado para o
segundo turno, Aécio concentrou seu tempo de TV aos ataques ao governo e, por
consequéncia, a figura que o representava na disputa, a entdo presidente Dilma Rousseff.

As manifestacdes foram apresentadas como temética pela primeira vez no
programa exibido no dia 27 de setembro de 2014. A peca foi iniciada com a informacdo de
que a razdo havia voltado, indicando que Aécio estava tecnicamente empatado com Marina.
Além disso, o candidato foi apresentado como o0 “voto ttil para vencer o PT”, slogan que foi
repetido de forma exaustiva durante toda campanha.

Em seguida, Aécio relembrou que no ano anterior os brasileiros foram as ruas para
pedir mudancas e que estas, no entanto, ndo ocorreram. Segundo o candidato, o povo deu a
Dilma e ao PT a oportunidade de fazer o que deveria ser feito, mas a ineficiéncia do governo
impediu que as mudangas ocorressem. Aécio seguiu 0 seu discurso com novos ataques a
Dilma e ao PT, condenando-os por oferecer servigos de péssima qualidade, pela ineficiéncia
de praticamente todas as areas do governo e pela corrupgéo. Para ele, a forma de fazer politica
dos petistas estaria destruindo nossos valores e deseducando o Brasil.

Aécio apontou que a mudanca estava nas maos dos eleitores e afirmou que a
corrupgdo e a incompeténcia ndo estavam roubando apenas o0s hospitais, escolas e estradas
(citando aqui, indiretamente, trés das principais reivindicacfes das manifestacdes — saude,
educacdo e transporte), mas também a tranquilidade e a alegria do povo brasileiro. Repetiu-se
a vinheta que colocava Aécio como “o voto util para vencer o PT”.

No programa exibido no dia 30 de setembro de 2014, Aécio repetiu 0 mesmo
discurso relativo as manifestacdes apresentado no programa anterior (27/09), em que afirmava
que as mudangas pedidas pelo povo nas ruas ndo foram atendidas pelo governo. Aécio
acrescentou que a forca capaz de transformar a indignacdo em esperanca e 0s sonhos em
realidade residia em cada eleitor. A vinheta que colocava o candidato como alternativa para
vencer o PT foi novamente acionada ao final do programa.

As manifestacBes voltaram a aparecer na campanha televisiva de Aécio no
segundo turno, no programa exibido no dia 21 de outubro de 2014. Em um programa
dedicado a falar sobre as mudancas que o candidato pretendia implementar no pais, as
jornadas de junho foram citadas na voz da atriz Rosa Maria Murtinho: “A gente ndo quer
mudar? N&o fomos para rua no ano passado, o Brasil inteiro, por mudanca? Entdo agora € a

hora! Aproveita, porque a mudanga de verdade, como a gente quer, ¢ Aécio”. NO programa,
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exibido no dia 23 de outubro, a fala de Rosa Maria Murtinho foi reexibida e novamente Aécio
apresentou-se como a alternativa para vencer o PT e fazer as mudangas necessarias para

melhorar o Brasil.

6.1.3 As manifestagdes nos programas do HGPE de Marina Silva (PSB)

Marina Silva assumiu a candidatura pelo PSB ap6s o falecimento de Eduardo
Campos (PSB) em um acidente aéreo na cidade de Santos no dia 13 de agosto de 2014, dias
antes do inicio do HGPE. Marina, que até entdo seria vice de Campos, tornou-se a candidata
oficial do partido e assumiu a “Nova Politica” como mote de sua campanha. A expressédo, que
foi amplamente utilizada pela candidata no periodo eleitoral, parecia tentar capturar o espirito
manifesto nas jornadas de junho de 2013 e o clamor por mudancas que foi reivindicado nas
ruas, sugerindo uma nova forma de se fazer politica.

Tao difusa quanto as pautas das manifestagdes, a “Nova Politica” da candidata foi
criticada durante todo o processo eleitoral devido a dificuldade de compreender a légica em
gue o termo se baseava. Ao declarar apoio a candidatura de Aécio (PSDB) no segundo turno
das elei¢bes de 2014, Marina foi ainda mais criticada e apontada por trair uma das premissas
da “Nova Politica”, que residiria na negag¢ao a aliangas de ocasido.

Apesar de todo clamor por mudanga ensejado pela campanha de Marina, a
tematica relativa as manifestacfes apareceu apenas uma vez durante todo periodo de exibicédo
do HGPE. Ainda que tenha afirmado em programas anteriores 0 compromisso de dialogar
com a juventude, com a classe trabalhadora e com os movimentos sociais, Marina dedicou as
jornadas de junho apenas um breve comentario na peca veiculada no dia 25 de setembro. Na
fala da candidata, o povo foi as ruas em junho para pedir por saude, educacédo, transporte,
seguranca, habitagdo, saneamento, emprego, trabalho e respeito. Marina reafirma o desejo de

estabelecer um dialogo com o povo e unir o Brasil.

6.1.4 As manifestagdes nos programas do HGPE de Luciana Genro (PSOL)

Dentre todos os candidatos analisados, Luciana Genro foi quem possuia bandeiras
mais progressistas em sintonia com uma parte da agenda das manifestacGes, como a defesa da
unido entre pessoas do mesmo sexo e a legalizacdo do aborto e das drogas. A candidata
ganhou a simpatia do publico jovem e ndo por acaso foi quem mais se referiu e utilizou as

manifestacdes durante o periodo eleitoral.
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Nos programas analisados no primeiro turno, de 19 de agosto a 02 de outubro de
2014, Luciana ndo utilizou das imagens dos jovens manifestantes ocupando o Congresso
Nacional em junho de 2013 como background em apenas um deles. Nesta ocasido, em 28 de
setembro, foram exibidas como pano de fundo as cenas de um comicio do PSOL no Rio de
Janeiro.

No programa que inaugurou as transmissdes do HGPE de 2014, em 19 de agosto,
Luciana recorreu a videos dos manifestantes ocupando as ruas durante as manifestacfes de
junho de 2013, cantando “oooh, o povo acordou!”. Em seguida, a candidata falou sobre a ma
qualidade dos servicos publicos.

A peca exibida no dia 21 de agosto € iniciada com novas imagens relativas as
manifestacdes e novamente foram apresentados manifestantes que cantavam que o povo havia
acordado. A presidenciavel disse que as manifestacGes ocorridas em junho de 2013 foram
maiores que qualquer partido ou sindicato, configurando-se como uma expresséo da forca do
povo. Para Luciana, os eventos de 2013 iam além dos vinte centavos e a capacidade de
mobilizacdo deixou a classe politica temerosa. Ela ressaltou que promessas foram feitas e néo
cumpridas por pessoas que agora queriam usar as elei¢cGes para deixar tudo como estava.

No programa do dia 26 de agosto de 2014 foram exibidas novas imagens das
manifestacbes novamente ao som dos manifestantes cantando o despertar do povo e
mostrando cartazes que pediam a democratizacdo da midia e o fim do oligopélio. E neste
clima que Luciana teceu criticas ao pouco espaco que sua candidatura recebeu na Rede Globo.

No dia 11 de setembro, a candidata disse que uma democracia real deveria ser
construida com o povo organizado e mobilizado. Em seguida, foram novamente apresentadas
imagens das manifestacbes, sempre ao som de “o povo acordou”. Luciana encerrou
incentivando a luta por direitos e disse que o povo poderia contar com a ajuda do PSOL.

Na peca exibida no dia 13 de setembro, Luciana atacou as medidas que poderiam
ser tomadas pelas trés principais candidaturas — Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB) e
Marina Silva (PSB) — prevendo o aumento nas contas de luz e gasolina logo apos o periodo
eleitoral, além de outras medidas de austeridade que visavam agradar ao mercado. A candidata
disse que ndo era justo que estas medidas fossem tomadas, 0 que prejudicaria o cidaddo. Por
isso, 0s protestos foram necessarios. Para finalizar, imagens dos eventos de junho de 2013
fechavam o programa

A juventude foi tema do programa apresentado no dia 16 de setembro. Foram
expostas as opinides de jovens que falavam sobre a degradacéo politica brasileira. Além disso,

mostrou-se uma série de depoimentos de varios representantes da juventude que participaram
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das manifestacdes de 2013. Luciana disse que ela também participou das jornadas de junho e
que a juventude cumpriu um grande papel indo as ruas para rejeitar o sistema politico atual. A
candidata afirmou que a sua campanha era fiel as demandas da mobilizacao histérica de 2013,
na luta por direitos, contra a violéncia policial e por uma democracia real.

Com a proximidade das eleicdes, em 20 de setembro, Luciana apresentou 0s
motivos para os eleitores darem a ela o seu voto, fortalecendo as propostas de campanha que
se fundamentavam em uma vida mais digna e igualitaria para todos. O programa foi
finalizado com novas imagens das manifestagdes, ao som de “o povo acordou”.

No dia 23 de setembro de 2014, a peca foi iniciada com cenas das manifestacdes.
Os cantos de “o povo acordou” foram mantidos durante a fala da candidata, que destacou a
necessidade do fim do arrocho salarial aplicado contra os servidores publicos brasileiros.

No programa exibido no dia 30 de setembro, Luciana afirmou que as demandas de
junho de 2013 poderiam ser atendidas se 0 governo tivesse coragem de enfrentar os interesses
dos bancos e milionérios. A candidata disse que a elei¢do tinha dois turnos e que o primeiro
deles era 0 momento de dar um voto realmente Util, 0 voto que seria capaz de fortalecer as
bandeiras levantadas nos protestos e as das minorias. Encerrou-se com cenas da ocupacdo da
Cémara em Brasilia, em que novamente os manifestantes entoavam que “o povo acordou”.

Na Ultima exibi¢do antes do primeiro turno, em 02 de outubro, Luciana agradeceu
pelo apoio recebido e disse que com a ‘for¢ca do povo’ era possivel mudar o pais. O programa
foi finalizado com novas imagens das manifestagdes e mais uma vez ao som de “o0 povo

acordou”.

6.2 ANALISE QUALITATIVA: AS MANIFESTACOES DE JUNHO DE 2013 E AS
APROPRIACOES ENQUANTO ESTRATEGIAS ELEITORAIS E DISCURSIVAS PELOS
PRESIDENCIAVEIS

Nos tdpicos posteriores, foram estabelecidas categorias de analise que tém como
finalidade auxiliar no esclarecimento relativo as formas de apropriacdo das manifestagdes por
cada um dos candidatos em questao.

6.2.1 Aapropriagdo das manifestacdes pelos atores politicos

As manifestacdes de junho de 2013 foram abordadas sob diferentes aspectos por
cada um dos presidenciaveis — Dilma (PT), Aécio (PSDB), Marina (PSB) e Luciana (PSOL).
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As retdricas por eles utilizadas podem ser enquadradas pelo viés da oposi¢do ou da situacdo,
conforme esta pesquisa se prop0e a discutir.

Figueiredo et al (1997) explicam que as formas de persuasdo durante uma
campanha envolvem estratégias em que os candidatos da situacdo tendem a apresentar que o
mundo atual estd bom e que isso é reflexo do bom desempenho de sua administracéo e que,
caso haja a possibilidade de dar continuidade aos projetos através da permanéncia no poder,
sera construido um futuro ainda melhor.

A oposicdo, por sua vez, tende a construir seus discursos tomando por base um
mundo atual que esta ruim e que isto é reflexo da incapacidade de gestdo do atual governo.
Tenta-se convencer o eleitor de que o candidato oposicionista seria 0 mais apto a implantar
um projeto de futuro para o pais e para seus cidadaos, conforme explicam os autores.

Por meio das comparacdes entre os mundos futuros apresentados pelas
campanhas, o eleitorado tem a possibilidade decidir sobre quem seria mais habilitado a
garantir a realizagéo das propostas de um futuro que seja melhor para todos.

Neste sentido, a candidata Dilma Rousseff (PT), representante da situacdo em
disputa pela reeleicdo, empregou tanto os discursos relativos a continuidade de projetos,
principalmente aqueles relativos as causas sociais, como o Bolsa Familia e o Minha Casa,
Minha Vida, mas também se valeu da retérica da mudanca em varios momentos de sua
campanha, que utilizava como slogan a “governo novo, ideias novas”.

O apelo por mudanca apareceu de forma massiva durante as manifestacdes e isso
explica o fato de ter se inserido nos discursos dos presidenciaveis. A candidata petista, ao
propor mudancas que tornem o pais ainda melhor para os brasileiros, vai de encontro a uma
das pautas que mobilizou os grupos que foram as ruas em junho de 2013.

Ao falar sobre as jornadas de junho, Dilma assumiu a postura de democrata e
disse achar os eventos interessantes. A candidata foi além e incentivou os jovens com quem se
reuniu num encontro com as liderancas de movimentos sociais a lutar por seus ideais, a lutar
para mudar o pais. A participacdo popular por meio de assembleias consultivas ou plebiscitos,
que também foi levantada no periodo das manifestacbes, foi defendida por Dilma, que
assumiu que este seria um passo importante para a transformacdo do pais. Durante todo o
HGPE, considerando os dois turnos, as manifestagdes de junho de 2013 foram tema de trés
programas, sendo dois deles no primeiro turno e um no segundo.

Ja Aécio Neves (PSDB) assumiu a postura de oposicao conforme enunciado por
Figueiredo et al (1997), apontando para as falhas cometidas pela candidata da situacdo a qual

ndo seria capaz de garantir um pais melhor para os brasileiros. Além disso, Aécio colocava-se



101

como o politico capaz de conduzir o Brasil para um futuro mais prospero. Em diversos
programas, foi utilizada a vinheta: “Aécio, o voto util para vencer o PT”.

Em relacdo as manifestacdes, o tucano ressaltou que o povo foi as ruas em 2013
para pedir mudancas, porém elas ndo foram implementadas pelo governo petista. Ele
aproveitou-se da temética das jornadas de junho para desferir ataques ao governo e a
candidata que representava a situagdo. Além disso, os temas levantados durante os protestos
(corrupcéo, transporte, saude e educacdo) foram citados de forma direta e indireta, em todos
o0s casos como forma de criticar a ineficiéncia do governo Dilma.

Aécio também utilizou da voz de uma atriz publicamente conhecida, no caso,
Rosa Maria Murtinho, para inserir o0 mote manifestagcdes e mudancgas. A atriz argumentou que
0s jovens que foram as ruas pedir por mudancas em 2013 deveriam ver em Aécio a melhor
alternativa para mudar o Brasil.

Marina Silva (PSB) teve como uma das pegas chave de sua campanha a “Nova
Politica”, criticando a polarizacdo partidaria existente no pais, envolvendo principalmente o
PT e 0 PSDB e propondo uma nova forma de se fazer politica. A candidata foi quem menos se
valeu das manifestacGes como retdrica de campanha, mencionando-as apenas uma vez.
Marina falou brevemente em algumas das pautas que surgiram durante as jornadas de junho,
como salde, transporte, educacdo e seguranca, afirmando que estaria disposta a dialogar com
0 povo e unir o Brasil.

Apesar de ter utilizado discursos e propostas que visavam a uma aproximacgao
com jovens, movimentos sociais e trabalhadores em momentos anteriores, a candidata do PSB
ndo articulou fala referente as manifestacdes na tentativa de atingir os participantes ou até
mesmo ao governo.

Luciana Genro (PSOL) foi, entre os presidenciaveis sobre quais se empenhou esta
pesquisa, quem mais utilizou as manifesta¢es de junho de 2013 como retdrica de campanha.
Além de utiliza-las como forma de atacar o governo de Dilma e os demais candidatos que
protagonizavam a disputa, Luciana valeu-se das jornadas como uma forma de se aproximar da
populagéo mais jovem, principalmente daqueles que estiveram envolvidos nos protestos e que
representavam a parcela mais expressiva de seu eleitorado.

A candidata do PSOL utilizou amplamente imagens das manifesta¢des tanto para
compor o cenario em que se apresentava durante a exibicdo do HGPE quanto para ilustrar
suas propostas. O discurso de oposicdo as praticas do governo foi amplamente empregado e
valeu-se por muitas vezes das jornadas de junho como suporte elucidativo da incompeténcia e

falta de vontade do governo em fazer as mudancas que o pais de fato precisaria.
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6.2.2 Enquadramentos a partir das visdes ideoldgicas de esquerda e direita

Conceitos relativos a esquerda e a direita estdo frequentemente presentes nos
debates que envolvem o campo politico. Oliveira (2004) esclarece que o critério normalmente
utilizado para conceituar as duas ideologias, segundo a linha argumentativa de Bobbio (1995),
é a postura que a sociedade assume acerca do ideal de igualdade. Esta igualdade, conforme
defende a democracia social, que estd presente nos discursos esquerdistas, envolveria nao
apenas a paridade de direitos de liberdade, mas também direitos sociais como a educacao e a
salde. Oliveira ressalta ainda que por estes motivos a democracia social seria mais igualitaria
gue a democracia liberal.

A respeito da realidade brasileira, Oliveira (2004) destaca que a diferenciacao
entre direita e esquerda deve ser relacionada a possibilidade de ampliacdo dos direitos sociais
para os cidadaos, conforme defendem os grupos de esquerda. A direita, por outro lado,
defenderia um Estado menos interventor e uma maior abertura do mercado. O autor explica
ainda que a questdo da participacdo popular nas tomadas de decisdo da classe politica,
levantada durante as manifestagdes, é uma das bandeiras defendidas pela esquerda. A partir
destes conceitos, pretende-se apontar de que formas os eixos ideoldgicos se encaixam 0S
discursos dos presidenciaveis a respeito das manifestacdes.

Os enquadramentos das manifestacGes a partir da observacdo dos programas de
Dilma Rousseff (PT) no HGPE apontam para uma conversao aos eixos ideoldgicos de
esquerda. A candidata procurou dialogar com 0s movimentos sociais durante a exibicdo e
incentivou que eles continuassem lutando e se mobilizando, ou seja, legitimando as jornadas
de junho. Além disso, Dilma propés a participacdo popular na politica como uma forma de
conquistar maiores mudancas para o pais.

Ja o candidato Aécio Neves (PSDB) teve um discurso relativo as manifestacfes
que pode ser enquadrado mais a direita do espectro ideoldgico. O tucano utilizou-se das
jornadas de junho como uma forma de atacar o governo de Dilma e se colocar como um nome
viavel para a sua opositora. Seu discurso foi fundamentado na légica de que se os
manifestantes foram as ruas como forma de protesto ndo faria sentindo dar seu voto a
presidente que estava em exercicio durante o periodo.

Aécio ndo mencionou a possibilidade de criacdo de assembleias populares
consultivas ou a qualquer outra forma de participagdo do povo nas decisbes politicas tomadas

no pais. Ao criticar a ineficiéncia do Estado, de forma indireta, o tucano estava posicionando-
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se como os defensores de um aparato estatal mais enxuto. Portanto, a ideia de que o mercado
deve ser priorizado ficou implicita, tanto é que o candidato mencionou 0 seu programa
executado a frente do governo de Minas Gerais, conhecido como Choque de Gestdo, que €
justamente o enxugamento da maquina administrativa e, consequentemente, menos gastos
sociais e com politicas puablicas.

Marina Silva (PSB) teve seu discurso relativo as manifestacbes mais centrado no
eixo esquerdista. Apesar de ter se manifestado favoravel a uma maior abertura do mercado
durante a campanha, aproximando-se de um discurso de direita, Marina, no que concerne as
jornadas de junho de 2013, posicionou-se favoravel ao didlogo com o povo, uma das
premissas mais preconizadas pela esquerda, que é a énfase na participacdo popular.

Luciana Genro (PSOL), ao mencionar as manifestacdes de junho, algo que
ocorreu diversas vezes durante a sua campanha, evocou discursos e bandeiras tipicos da
esquerda. Luciana defendeu uma democracia real que seria viabilizada por meio da
mobilizagdo e da organizacdo do povo em nome de conquistas de direitos que atingiriam a
todos. Além disso, a candidata do PSOL fez criticas a Dilma, Aécio 0 Marina por proporem
medidas de austeridade contra os trabalhadores para agradar ao mercado, aproximando-os da
direita liberal no espectro ideoldgico.

Ainda que Dilma (PT) e Marina (PSB) pertengam a siglas tradicionalmente de
esquerda, quem melhor representou os discursos deste eixo foi Luciana Genro (PSOL). Por
defenderem posicGes mais moderadas na atuacdo do Estado, Dilma e Marina podem ser
enquadradas como de centro-esquerda, enquanto Luciana assume posicGes claramente

socialistas.

6.4.3 A dimens&o espetacular: personagens acionados e dramatizagao

Conforme a definicdo de Rubim (2003), a espetacularizacdo é capaz de acionar
simultaneamente uma multiplicidade de dimensdes, sejam elas emocionais, sensoriais,
valorativas ou cognitivas. Nesse sentido, o espetacular deve ser encarado como uma
construcdo social e discursiva. O autor destaca ainda que a dramaticidade é um dos recursos
utilizados pelos atores politicos na busca pela atencdo do publico para o espetaculo que se
encena.

No que diz respeito aos personagens evocados pelos agentes do campo politico,
Schwartzenberg (1977) explica que os politicos incorporam e moldam imagens que

representem a um conjunto de tracos produzidos com a intencdo de agradar e atrair a atencéo
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do espectador, sem a necessidade de atrelar esses papéis ao real. Gomes (2004) elucida que,
embora ndo haja 0 compromisso de se reproduzir a realidade através do personagem que se
cria, € preciso que aparentar fazé-lo. Deve-se envolver o publico de forma a conduzi-lo a
producdo de efeitos emocionais. Neste sentido, tem mais valor para os atores politicos o que
eles parecem ser e ndo o0 que de fato séo.

Dilma Rousseff (PT) escolheu como palco das manifestacfes de junho em sua
campanha um encontro com as jovens liderancas dos movimentos sociais. A escolha é
simbolica pela data escolhida para o evento — 7 de setembro, dia da independéncia do Brasil —
pela representatividade dos personagens evocados, que simbolizam parte da juventude que se
organizou e foi as ruas em 2013 e pelo fato de Dilma ter trazido seu histérico de envolvimento
nas causas sociais e revolucionarias para a cena.

A candidata petista ndo assumiu somente a imagem da presidenta democrata,
capaz de enxergar a legitimidade das manifestacOes, classificando-as como interessantes,
como também encarnou ela mesma o papel de militante revolucionaria ao expor episddios de
seu passado. Além disso, foram relatados episodios de sua vida no periodo em gue a candidata
lutava contra a ditadura, por meio do depoimento de uma das jovens que apareceu no
programa dizendo que, ao ver a foto de Dilma dando depoimento no periodo ditatorial,
enxergou nela um coracdo valente. Esta expressao, inclusive, esteve presente tanto nos jingles
quanto nos slogans da campanha petista - um simbolo e um coragcdo com o qual os jovens se
identificavam com um discurso a esquerda.

O discurso, primeiramente, teve o intuito de comover o puablico a partir da
exploragdo de tragos personalistas com a figura de Dilma Rousseff, militante de esquerda, que
foi presa, torturada por seus algozes. Esta explicito, neste caso, 0 recurso ao carater teatral e
dramatirgico da politica na midia (GOMES, 2004). Além disso, ao se revelar como uma
personagem, Dilma pode gerar no eleitor lagos de identificacdo — tanto € que uma jovem
declarou abertamente ter empatia pela petista e pelo seu passado de lutas.

Por outro lado, Aécio Neves (PSDB) encarnou o papel do lider valoroso — aquele
que seria capaz de livrar o Brasil do PT e de toda a desordem que o partido trouxe com ele. O
tucano utilizou-se dos protestos de junho como enredo da tragédia escrita pelos petistas em
seu periodo de gestdo, acusando-os de conduzir o pais a um panorama de corrupcéo e falta de
valores. Aécio apelou para a dramaticidade dizendo que a administracdo do PT ndo roubou
apenas recursos, mas também a tranquilidade e a alegria do povo brasileiro.

Marina Silva (PSB) evocou as principais pautas das manifestacfes — salde,

seguranca, transporte, educacdo, entre outras — como uma forma de se aproximar seus
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discursos e propostas daqueles que de alguma forma participaram das manifestacoes.

Luciana Genro (PSOL) assumiu a imagem da lider capaz de dialogar com o povo,
em especial com a juventude. As cenas das manifestacbes estampavam 0 cenario de sua
campanha e ilustravam as bandeiras com as quais a candidata se comprometia. As jornadas de
junho foram ainda utilizadas como forma de atacar ndo apenas o governo e a candidatura de
Dilma, mas também como recurso dramético e elucidativo das propostas elaboradas por

Marina e Aécio que sangrariam o bolso da classe trabalhadora.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Junho de 2013 sera sempre lembrado como o més em que o Brasil foi as ruas.
Alguns se lembrardo dos 20 centavos, outros dirdo que havia algo muito maior do que o
aumento das tarifas por tras das manifestacGes, que o povo tomou as cidades para mostrar sua
insatisfacdo com a classe politica. Talvez seja sensato dizer que houve de ambas as
perspectivas. A diversidade de pautas e de grupos que se aglomeraram nas ruas nao permite
visOes unanimes.

Os meses através dos quais se estendeu esta pesquisa permitiram tecer algumas
interpretacdes sobre os eventos de junho de 2013. Ainda que tenham se iniciado a partir das
reivindicacdes do Movimento Passe Livre (MPL) com relacdo ao valor e a qualidade do
transporte publico, os protestos foram aos poucos sendo tomados por grupos que, enxergando
a insatisfacdo popular, no que diz respeito a classe politica e as instituicdes, insuflaram
bandeiras conservadoras e ndo mediram ataques ao governo, a esquerda e aos que por ela
militam.

O antipartidarismo, tdo evidenciado durante os atos de junho, revelou-se como
uma aversdo a toda ideologia esquerdista, como se evidenciou na expulsdo de militantes de
siglas da esquerda durante os protestos protagonizados em Sao Paulo.

Ainda que as jornadas de junho de 2013 representem uma vitdria da cidadania,
mobilizando milhdes de pessoas que lutavam por mais direitos em todo territorio nacional,
houve um inegavel fortalecimento da direita e de suas bandeiras num momento posterior as
manifestacdes.

A midia desempenhou um papel fundamental ndo somente no sentido de construir
informacOes a respeito dos eventos de junho, mas também na formacdo de quadros
interpretativos sobre os mesmos. Nos capitulos anteriores foram evidenciados tragos que
permitem observar a compreensdo das manifestaces ocorridas em junho de 2013 sob a ética
de um dos maiores veiculos impressos em circulagdo no Brasil, a Folha de S. Paulo. No
periodo de 7 a 21 de junho, somaram-se oito matérias que apresentaram diferentes
enguadramentos e valéncias.

Tanto os eventos em si quanto os manifestantes foram apresentados, a principio,
de forma marginal. Tudo aparentava ser mais um ato de grupos de estudantes esquerdistas
protestando e tumultuando as ruas. O estranhamento veio com a permanéncia desses jovens

nas ruas por um periodo superior ao que se poderia imaginar e com a aquiescéncia de setores
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médios da sociedade, que passaram a também ocupar o espaco urbano, reconhecendo-se como
parte afetada por ele.

A mudanca no enquadramento dos eventos pelo veiculo foi sintoma ndo somente
da mobilizacdo de um grande numero de pessoas das mais diversas classes sociais, mas
também da cobertura massiva da Internet. Enquanto os meios tradicionais criminalizavam o
movimento, as redes cobriam o calor das ruas em tempo e em quadros que expressavam o que
de fato estava acontecendo nos eventos.

Ainda sobre a mudanca postural da Folha, as valéncias também revelam que os
eventos receberam um tom mais negativo logo no inicio da cobertura, transitando num
momento posterior entre atribuicdes equilibradas ou neutras.

Os enquadramentos produzidos pela midia, sob a perspectiva de Gitlin, podem ser
entendidos como recursos que possibilitam a organizacdo de um discurso mediante a praticas
que envolvem a selecéo, a énfase e a exclusédo de informacgfes que acabam por constituir
determinadas interpreta¢des sobre os fatos, conforme salienta Porto (2007).

Os quadros interpretativos produzidos pela Folha direcionavam para uma leitura
negativa das manifestacGes, embora os discursos de criminalizacdo do movimento tenham
refluido um pouco ao longo da cobertura. Durante todo o periodo, a esquerda foi, direta ou
indiretamente demonizada, grupos de manifestantes tachados sob a alcunha do vandalismo,
além da ndo concessao de espaco de fala aos grupos gque se aglomeravam nas ruas.

No que diz respeito ao Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), cada
um dos candidatos — Dilma (PT), Aécio (PSDB), Marina (PSB) e Luciana (PSOL) - destacou
tracos referentes as manifestacdes que tomaram as ruas do Brasil em 2013 que pudessem
fortalecer seus argumentos de campanha. Nenhum dos candidatos, sejam eles oposi¢do ou
situacdo, enquadrou as manifestacdes sob um viés negativo.

A candidata a reeleicdo Dilma Rousseff, em cujo governo se protagonizaram as
manifestacOes, assumiu a postura de lider democrata, que compreende e apoia as
manifestagcbes populares e a luta por direitos. Ainda que seu governo tenha sido alvo de
criticas em varios dos protestos ambientados em 2013, ela ndo retira deles sua legitimidade.

Entre divergéncias de nivel pragmatico ou ideoldgico, Aécio, Marina e Luciana se
utilizaram das jornadas de junho como uma forma de ataque ao governo e de critica a sua
ineficiéncia administrativa. Se no momento da efervescéncia das manifestacbes que se
estenderam durante 0 més de junho de 2013 a classe politica foi tomada de surpresa, na etapa
das campanhas veiculadas por meio do HGPE em 2014 foi possivel perceber que cada eixo

produziu determinadas reflexdes a respeito delas e se apropriou de suas bandeiras de
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diferentes formas como recurso fortalecedor de sua candidatura ou como via para o
enfraquecimento de seus adversarios.

As manifestacdes de junho de 2013 foram apropriadas pelas retdricas de
campanha que se dividiam entre os cenarios criados pela situacdo e oposicdo, que conforme
explicam Figueiredo et al (1997), tendem a construir seus discursos tendo por base um mundo
futuro que seja desejavel para o eleitorado. Dilma, candidata a reeleicdo, que, portanto,
representava a situacdo, apropriou-se das jornadas de junho como algo positivo, que
acrescentava ao governo, ja que poderia aprimorar a sua gestdo a partir do que foi
reivindicado nas ruas. A oposicdo apropriou-se das manifestacbes como uma forma de
contestacdo ao que o governo estava deixando de fazer, acusando a gestdo petista de ser
ineficiente. Os protestos também foram apropriados de acordo com o perfil ideoldgico de
cada candidato. No espectro ideoldgico, Aécio (PSDB) alinhou-se a um discurso mais liberal
(de um Estado pouco eficaz), Dilma (PT) e Marina (PSB) a discursos tipicos da centro-
esquerda e Luciana (PSOL) ao eixo de esquerda.

No momento anterior as jornadas de junho, tedricos e agentes do campo politico
estavam muito voltados para o papel ocupado pela midia massiva na sociedade,
principalmente no que concerne a televiséo, tanto na construgdo da imagem dos governantes e
dos partidos quanto nas campanhas eleitorais. O periodo eleitoral de 2014 e as manifestacdes
de 2013 parecem apontar para uma transicdo em que a midia massiva se mantém hegemaénica,
conforme indicam os dados divulgados pela Secom, embora a internet esteja cada vez mais
presente no cotidiano e na vida politica. Isso implica em pensar que as relacbes entre
comunicacdo, politica e poder ndo se estabelecem apenas a partir dos meios massivos,
encontrando terreno também nas midias digitais, conforme estudos futuros poderdo
evidenciar.

Cabe ainda uma observacéo a respeito do protagonismo da figura do jovem tanto
na cobertura da Folha quanto no HGPE. Entretanto, os papeis a eles designados séo
extremamente opostos. A juventude, que compds 0 nUmero mais expressivo presente nas
jornadas de junho, foi majoritariamente representada de forma marginal pela Folha de S.
Paulo, enquanto no HGPE assumiu em variados momentos o centro da cena, uma parcela do
eleitorado com a qual todos os candidatos analisados — Dilma (PT), Aécio (PSDB), Marina
(PSB) e Luciana (PSOL) — intencionavam dialogar.



110



111

REFERENCIAS

ALBUQUERQUE, A. A batalha pela presidéncia: o Horério Gratuito de Propaganda
Eleitoral na campanha de 1989. Tese de Doutorado (Ciéncias Humanas: Ciéncias Politicas),
Escola de Comunicagdo/UFRJ, Rio de Janeiro, 1996.

. Advertising ou propaganda? O audiovisual politico brasileiro numa perspectiva
comparativa. In Alceu, Rio de Janeiro: v.5, n.10, p. 215-227 jan./jun. 2005.

. As trés faces do Quarto Poder. In: Miguel, L. F; Biroli, F. (orgs). Midia,
representacdo e democracia. Sdo Paulo: Editora Hucitec, p. 92-104, 2010.

; DIAS, M. Propaganda politica e a construcdo da imagem politica no Brasil. In
Revista Civitas, Porto Alegre, n.2, dezembro de 2002.

ALZAMORA, G. et al. Os eventos do Facebook no dispositivo protesto. In: Silva, R. H. A
(org.). Ruas e redes — dinamica dos protestos BR. Belo Horizonte. Editora Auténtica, 2014.

AZEVEDO, F. A; CHAIA, V. L. O Senado nos editoriais dos jornais paulistas (2003-2004).
In: Luis Felipe Miguel e Flavia Biroli (orgs). Midia, representacdo e democracia. Sdo
Paulo: Editora Hucitec, p. 105-137, 2010.

BARDIN, L. Anélise de Conteudo. Lisboa: Edi¢des 70, 1977.

BERGER, P; LUCKMANN, T. A construcao social da realidade. Petrdpolis: Editora VVozes,
1985.

BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Editora Bertrand Brasil, 2004.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicacdo Social. Pesquisa brasileira
de midia 2015: habitos de consumo de midia pela populacdo brasileira. — Brasilia: Secom,
2015.

CASTELLS, M. O papel da sociedade civil global — A crise da democracia, governanca
global e a emergéncia. In: Por uma governanca global democrética. Sdo Paulo: Instituto
Fernando Henrique Cardoso (iFHC), 2005.

COSTA, J; SOARES, S. Desigualdade social, vulnerabilidade e reconhecimento: uma
introdugdo da teoria social pds-critica. In: Politica & Trabalho — Revista de Ciéncias Sociais.
Jo&o Pessoa: n.33, out., 2010.

DAGNINO, E. Movimentos sociais e a emergéncia de uma nova nog¢éo de cidadania. In:
Dagnino, E (org). Anos 90 - Politica e sociedade no Brasil. S&o Paulo: Ed. Brasiliense, p.
103-115, 1994.

. Sociedade civil, participagéo e cidadania: de que estamos falando? In: Mato, D (org).
Politicas de ciudadania y sociedad civil en tiempos de globalizacidn. Universidad Central
de Venezuela. Caracas: FACES, p. 95-110, 2004.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Sdo Paulo: Contraponto, 1992.



112

FEENSTRA, R; COUTO, D. Democracia Monitorada: Internet e o potencial do jornalismo
cidaddo. In Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao Politica (Compolitica).
Anais... Rio de Janeiro, 2011.
FIGUEIREDO, M. et al. Estratégias eleitorais em eleicdes majoritarias: uma proposta
metodoldgica para o estudo da propaganda eleitoral. In XXI Encontro Anual da ANPOCS.
Anais... Caxambu, 1997.

: ALDE, A. Intencio de voto e propaganda politica: efeitos e gramaticas da
propaganda eleitoral. In: Midia, representacao e democracia. Miguel, L. F; Biroli, F (orgs).
Sdo Paulo: Editora Hucitec, p. 25-46, 2010.

FRANCA, V. V. O objeto da comunicacao - a comunica¢do como objeto. In: Hohlfeldt, A;
Martino, L. C; Franca, V (orgs). Teorias da Comunicacdo. Petropolis: Editora Vozes, 2001.

FOUCAULT, M. Microfisica do Poder. Sdo Paulo: Editora Graal, 2003.
GOFFMAN, E. A representacdo do eu na vida cotidiana. Petropolis: Editora Vozes, 1999.

GOHN, M. G. Movimentos sociais e redes de mobilizagdo civis no Brasil contemporaneo.
Petropolis: Editora Vozes, 2013.

. Manifesta¢6es de junho de 2013 no brasil e pracas dos indignados no mundo.
Petrépolis: Editora Vozes, 2014.

; BRINGEL, B. Movimentos sociais na era global. Petropolis: Editora Vozes, 2012

GOMES, W. Transformac6es da politica na era da comunicacdo de massa. Sao Paulo:
Editora Paulus, 2004.

HABERMAS, J. Mudanca estrutural da esfera publica. Rio de Janeiro: Editora Tempo
Brasileiro, 2003.

HARVEY, D. A liberdade da cidade. In Cidades rebeldes. S&o Paulo: Editora Boitempo,
2013.

HOHLFELDT, A. Hipdteses contemporaneas de pesquisa em Comunicacao. In Hohlfeldt, A;
Martino, L, C; Franca, V (orgs). Teorias da Comunicacdo. Petropolis: Editora Vozes, 2001.

IASI, M. L. A rebelido, a cidade e a consciéncia. In Cidades rebeldes. Sdo Paulo: Editora
Boitempo, 2013.

LEAL, P. R. F. A nova ambiéncia eleitoral e seus impactos na comunicacédo politica. Lumina.
Juiz de Fora, vol. 5, n.2, p. 67-77, 2002.

LEMOS, A. Cidade Ciborgue. In Galéxia - Revista Transdisciplinar de Comunicacéo,
Semidtica e Cultura. S&o Paulo: PUC-SP, n. 8, 2004.

LEVY, P. O que é o Virtual? S&o Paulo: Ed. 34, 1996.



113

LIMA, V. A. CR-P: novos aspectos tedricos e implicacdes para a analise politica. In:
Comunicacao & Politica. Rio de Janeiro: n.3, 1995.

. Sete teses sobre midia e politica no Brasil. Sdo Paulo: Revista USP, n.61, mar./mai.,
p. 48-57, 2004.

. A ilusdo do quarto poder. In Teoria e debate. Sdo Paulo: Editora Fundacéo Perseu
Abramo, 2007.

. Midia, rebeldia urbana e crise de representacdo. In Cidades rebeldes. S&o Paulo:
Editora Boitempo, 2013.

MANIN, B. As metamorfoses do governo representativo. In: Revista Brasileira de Ciéncias
Sociais. Séo Paulo, 1995.

MARICATO, E. E a questdo urbana, estdpido! In Cidades rebeldes. S&o Paulo: Editora
Boitempo, 2013.

MARTINO, L. C. De qual comunicacao estamos falando? In: Hohlfeldt, A; Martino, L. C;
Franca, V (orgs). Teorias da Comunicacao. Petrépolis: Editora Vozes, 2001.

MAQUIAVEL, N. O Principe. In Weffort, F. (org). Os classicos da politica. Séo Paulo:
Editora Atica, 2002.

MOTTA, L. G. Enquadramentos ludico-dramaticos no jornalismo: mapas culturais para
enquadrar narrativamente os conflitos politicos. In Miguel, L. F; Biroli, F. (orgs). Midia,
representacdo e democracia. Sdo Paulo: Editora Hucitec, 2010.

MIGUEL, L. F. Os meios de comunicacao e a préatica politica. In: Lua Nova. Séo Paulo:
n.55-56, 2002.

. Capital politico e carreira eleitoral: algumas varidveis na eleicdo para o Congresso
brasileiro. In Revista Sociologia Politica. Curitiba: n.20, 2003.

; BIROLI, F. Comunicacéo e politica: um campo de estudos e seus desdobramentos no
Brasil. In: Miguel, L. F; Biroli, F. (orgs). Midia, representacdo e democracia. Sdo Paulo:
Editora Hucitec, p.7-25, 2010.

MORAES, D. Comunicagdo virtual e cidadania: movimentos sociais e politicos na Internet.
Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacao. Sdo Paulo: vol. 23, n.2, jul./dez., 2000.

. O ativismo digital. Disponivel em: <http:// www.bocc.ubi.pt/pag/moraes-denis-
ativismo-digital.html>. Acesso em: 9 out. 2015.

. Comunicagéo alternativa, redes virtuais e ativismo: avancos e dilemas. Revista de
Economia Politica de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion. Séo Cristovao:
vol.9, n.2, 2007.

OLIVEIRA, L. A. As estratégias retoricas na construcdo dos mundos de natureza ficcional da
politica - um estudo comparativo das campanhas de Belo Horizonte e Salvador na elei¢do



114

municipal de 2000. Tese de doutorado (Ciéncias Humanas: Ciéncias Politicas) - Instituto de
Pesquisas do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2004.

PANKE, L; CERVI, E. Andlise da comunicacéo eleitoral: uma proposta metodoldgica para
os estudos do HGPE. In Contemporanea — Revista de Comunicacdo e Cultura. Salvador:
vol.9, n.03, set./dez., 2011.

; TESSEROLLI, F. C. Personalismo em Primeiro Lugar — Estudo sobre o HGPE
durante o 2° turno em Curitiba. Anuario Unesco/Metodista de Comunicacédo Regional. Séo
Paulo: ano 17, n.17, jan./dez, p. 77-93, 2013.

PEREIRA, M. Internet e mobiliza¢éo politica — 0s movimentos sociais na era digital. In
Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicacgéo Politica (Compolitica). Anais... Rio
de Janeiro: abr., 2011.

PERUZZO, C. Internet e democracia comunicacional: entre 0s entraves, utopias e o direito a
Comunicacdo. In MARQUES DE MELLO, J.; SATHLER, L. Direitos a comunicagao na
sociedade da informac&o. S&o Bernardo do Campo: Umesp, 2005.

. Aproximacdes entre a comunicacao popular e comunitéria e a imprensa alternativa
no Brasil na era do ciberespaco. Revista Galaxia. Sdo Paulo: n.17, 2009.

PORTO, M. P. Televisao e politica no Brasil: a Rede Globo e as interpretacdes da
audiéncia. Rio de Janeiro: Editora e-papers, 2007

PRIMO, A. Interfaces potencial e virtual. In. FAMECOS. Porto Alegre: n.10, jun., 1999.

; RECUERO, R. Aterceira geracdo da hipertextualidade. Revista da Faculdade de
Comunicacdo Césper Libero. Sdo Paulo: Césper Libero, 2006.

RECUERO, R. A internet e a nova revolugdo na comunica¢do mundial. Disponivel em:
<http://www.raquelrecuero.com/revolucao.htm>. Acesso em: 24 nov. 2015.

RICCI, R; ARLEY, P. Nas ruas — a outra politica que emergiu em junho de 2013. Belo
Horizonte: Editora Letramento, 2014.

RODRIGUES, A. D. Estratégias de Comunicacao. Lisboa: Editorial Presenca, 1990.

. Delimitagdo, natureza e fungdes do discurso midiatico. In: MOIULLAUD, M. et al
(Orgs). Jornal Do sentido a forma. Brasilia: Editora UNB, p.217-234, 2002.

ROLNIK, R. As vozes das ruas: as revoltas de junho e suas interpretacdes. In Cidades
rebeldes. Sé&o Paulo: Editora Boitempo, 2013.

ROSSINI, P. Das redes para as ruas: midias sociais como novas “armas” na luta por
reconhecimento? In C&S. Séo Bernardo do Campo: v. 36, n.1, p. 301-325, jul./dez., 2014.

RUBIM, A.A.C. Espetéculo, politica e midia. In: Franca, V. et ali (orgs). Livro do XI
Compos 2002: estudos de comunicacao, ensaios de complexidade. Porto Alegre: Sulina,
2003.



115

SADABA, T. Framing: El encuadre de las noticias. Buenos Aires: Editora La Crujia, 2007.

SCHERRER-WARREN, I. Das Mobiliza¢es as redes de movimentos sociais. In: Sociedade
e Estado, Brasilia: v. 21, n.1, p. 109-130, jan./abr., 2006.

SCHWARTZENBERG, R. O estado espetaculo: ensaio sobre e contra o star system em
politica. Sdo Paulo: Circulo do Livro, 1977.

SECCO, L. As Jornadas de Junho. In Cidades rebeldes. S&o Paulo: Editora Boitempo, 2013.

SILVA, R. H; ZIVIANI, P. Ruas e redes — dinamica dos protestos BR. Belo Horizonte:
Editora Auténtica, 2014.

SILVEIRA, S. Ciberativismo, cultura hacker e o individualismo colaborativo. Revista USP,
Sédo Paulo: n.86, p.28-39, jun./ago., 2010.

THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade — Uma teoria social da midia. Petrdpolis:
Editora Vozes, 1998.

TRAQUINA, N. O Estudo do Jornalismo no Século XX. Sdo Leopoldo: Editora Unisinos,
2001.

VAZ, P. As esperancas democraticas e a evolugdo da Internet. In Revista Famecos. Porto
Alegre: n.24, julho de 2004.

VAINER, C. Quando a cidade vai as ruas. In Cidades rebeldes. Sao Paulo: Editora
Boitempo, 2013.

VIANA, S. Sera que formulamos mal a pergunta?. In Cidades rebeldes. Séao Paulo: Editora
Boitempo, 2013.

WEBER, M. H.; ABREU, C. R. Debate politico-eleitoral na televisao: jogo de cena e
dispositivo estratégico. In Miguel, L. F; Biroli, F. (orgs). Midia, representacéo e
democracia. Sdo Paulo: Editora Hucitec, p. 152-195, 2010.



116



117

APENDICE A - PERFIL DOS ELEITORES SEGUNDO O IBOPE

Com o objetivo de tragar o perfil dos eleitores de cada um dos quatro
presidenciaveis aos quais esta pesquisa se refere, foram consultadas as bases de dados do
Datafolha e do Estaddo. Além disso, € valido salientar que o Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
divulgou ainda em junho de 2014 uma pesquisa que revela informacdes gerais sobre o perfil
dos eleitores. Afirma-se que o nimero de eleitores aumentou 5% em quatro anos e que as
mulheres comp&em a maioria da populagéo eleitoral.

O TSE revelou ainda que a proporcdo de eleitores mais jovens, na faixa etaria
entre 16 e 17 anos, € a menor em vinte anos, dado que pode indicar a falta de interesse dos
eleitores mais jovens pela politica. Em contrapartida, o nimero de eleitores com idade
superior 45 anos aumentou nos Ultimos quatro anos.

No que diz respeito a proporcao de eleitores por regido, a pesquisa revela que o
Sudeste concentra 0 maior numero de eleitores (43,44%), seguido pelas regibes Nordeste
(26,80%), Sul (14,79%), Norte (7,57%) e Centro-Oeste (7,17%).

A sequir, serdo evidenciados os dados que revelam o perfil dos eleitores de cada
um dos candidatos aos quais esta pesquisa se dedica, tomando por base pesquisas divulgadas
em outubro de 2014 pelo Estado de S. Paulo. No entanto, deve-se fazer uma ressalva quanto
aos dados referentes a candidata Luciana Genro. As pesquisas do jornal Estado de S. Paulo,
que serviram de base, do, concentraram-se nos candidatos considerados competitivos na
época e que apareciam com mais de 5% das intencbes de voto, portanto englobando Dilma,
Aécio e Marina Silva. Em funcéo disso, o perfil dos eleitores de Luciana Genro foi realizado

com base nos dados divulgados pelo Instituto Datafolha.

Perfil dos eleitores de Dilma Rousseff

A distribuicdo dos eleitores de Dilma por regido, conforme indica a pesquisa,
concentra-se em maior nimero na regido Sudeste (36%), seguido pelo Nordeste (35%),
Norte/Centro Oeste (15%) e Sul (14%).

Gréfico 2 — Eleitores de Dilma por regido
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Em relagdo ao sexo, as mulheres sdo maioria, contabilizando 53% contra 47% dos

homens.

Grafico 3 — Perfil dos eleitores de Dilma por sexo
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No que diz respeito a média de idade, 24% estdo na faixa entre 25 e 34 anos, 21% tém

idade igual ou superior a 55 anos, 20% de 35 a 44 anos, 18% de 45 a 54 anos e 17% possuiam

entre 16 e 24 anos.

Gréfico 4 — Perfil dos eleitores de Dilma por idade
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A renda familiar predominante entre os eleitores da candidata petista varia entre um e
dois salarios minimos, somando uma parcela de 41%, enquanto outros 35% tem renda média
entre dois e cinco salarios minimos, seguidos de uma parcela de 15% que declara renda de um

salario minimo e de outros 10% que ganham mais que cinco salarios.

Grafico 5 — Perfil dos eleitores de Dilma por renda familiar
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Quanto a escolaridade, 39% possuem ensino médio completo, 26% fundamental 11, 23%

fundamental 1, e apenas 11% concluiram o ensino superior.

Gréfico 6 — Perfil dos eleitores de Dilma por escolaridade
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Perfil dos eleitores de Aécio Neves
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O candidato Aécio Neves (PSDB) concentra maior numero de eleitores no

Sudeste (55%), seguido pelo Sul (22%), Norte/Centro Oeste (12%), Nordeste (10%).

Graéfico 7 — Perfil dos eleitores de Aécio por regido
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No que tange o sexo, 0s homens ainda sao maioria (51%), sendo 49% cabe as mulheres.

Grafico 8 — Perfil dos eleitores de Aécio por sexo
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A média de idade predominante varia entre 25 e 34 anos (26%), 20% tém entre 35
e 44 anos, e ha empate nas faixas etarias de 16 a 24 anos e 45 a 54 anos e para 0s que tém

idade superior ou igual a 55 anos, contabilizando 18% para cada.

Gréfico 9 — Perfil dos eleitores de Aécio por idade
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O candidato tucano tem um maior nimero de eleitores nas faixas de renda que

variam de dois a cinco salarios minimos (44%), seguidos dos que declaram renda familiar de
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um a dois salérios minimos (27%), sendo outros 24% situados acima de cinco salarios

minimos, enquanto 5% dos eleitores tém renda média de até 1 salario minimo.

Gréfico 10 — Perfil dos eleitores de Aécio por renda familiar
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A respeito da escolaridade, 42% dos eleitores afirmam ter concluido o ensino

médio, 28% possuem ensino superior, 18% fundamental Il e 12% fundamental 1.

Gréfico 11 — Perfil dos eleitores de Aécio por escolaridade
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Perfil dos eleitores de Marina Silva

Os eleitores de Marina (PSB) concentram-se em maior escala na regido Sudeste
(46%), vindo o Nordeste em seguida (26%), Norte/Centro Oeste (16%) e Sul (11%).
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Grafico 12 — Eleitores de Marina por regidao
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As mulheres preenchem a maior parcela entre os eleitores (51%), contra 49% dos

homens.

Gréfico 13 — Eleitores de Marina por sexo
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Os jovens com idade média de 24 a 35 anos somam 26% dos eleitores de Marina,
seguido por 25% que possuem de 16 a 24 anos, 15% tem de 45 a 54 anos e 14% possuem
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idade igual ou superior a 55 anos.

Gréfico 14 — Eleitores de Marina por idade
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A maior parcela do eleitorado da candidata declara renda familiar de dois a cinco
salarios minimos (44%), enquanto outros 35% dizem receber de um a dois salarios, 13%
possuem rendimentos superiores a cinco salarios minimos e 8% recebem até um salério

minimo.

Graéfico 15 - Eleitores de Marina por renda familiar
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A escolaridade predominante entre o eleitorado da candidata é dos que declaram
ter concluido o ensino médio (46%), enquanto outros 21% tem curso superior, 20%

fundamental Il e 14% fundamental 1.

Gréfico 16 — Eleitores de Marina por escolaridade
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Perfil dos eleitores de Luciana Genro

Na pesquisa veiculada pelo Estaddo ndo existem dados referentes ao perfil dos
eleitores de Luciana Genro (PSOL). Entretanto, ao se efetuar uma busca, foram encontradas
referéncias as caracteristicas gerais do eleitorado, conforme indica o Datafolha em pesquisa
também realizada no periodo de outubro de 2014. Ainda que ndo seja tdo completa quanto a
dos demais candidatos, € possivel fazer inferéncias a partir dos nimeros relatados.

A maioria dos eleitores de Luciana sdo jovens que possuem ensino superior
completo e renda familiar acima de 5 salarios minimos. O Datafolha ouviu eleitores de todas
as regides do pais e aponta que a maior parte do eleitorado da candidata se concentra nas

capitais.
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ANEXO A - PERFIL DOS MANIFESTANTES SEGUNDO O IBOPE

Com o objetivo de tracar um perfil dos participantes dos protestos, o Ibope ouviu
2002 manifestantes com idade igual ou superior a 14 anos em 8 capitais brasileiras no dia 20
de junho de 2013. Os resultados s&o apontados a baixo conforme os dados disponibilizados no
portal do Fantastico.

1- Razdes das Manifestacdes — Quais sdo as razbes que levaram vocé a participar

das manifestacfes?

— Transporte publico: 37,6%

— Ambiente politico: 29,9%

— Saude: 12,2%

— Contra a PEC 37: 5,5%

— Educacdo: 5,3%

— Gastos com a Copa do Mundo / das Confederacgdes: 4,5%
— Reacdo a reacdo violenta da PM: 1,3%

— Justica / Seguranca publica: 1,3%

— Por direitos e democracia: 0,6%

— Administracdo publica: 0,8%

— Qutras causas especificas com menos de 1%: 0,8%
— Nenhum: 0,01%

— Néo respondeu: 0,2%

2- Perfil dos entrevistados

Sexo:
— Masculino: 50%

— Feminino: 50%

Idade:
— 14 a 24 anos: 43%
— 25a29anos: 20%
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— 30 a 39 anos: 18%

— 40 ou mais: 19%

Escolaridade
— Até o colegial iniciado: 8%
— Colegial completo ou ensino superior iniciado: 49%

— Superior completo: 43%

Em relag&o a renda:

— 15% tém renda familiar até 2 salarios minimos

— 30% tém renda familiar acima de 2 até 5 salarios minimos
— 26% tém renda familiar acima de 5 até 10 salarios minimos
— 23% tém renda familiar acima de 10 salarios minimos

— 6% ndo responderam

Em relacdo a funcdo remunerada:
— 76% trabalham

— 24% n&o trabalham

— 52% estudam

— 48% nao estudam

3- Participacdo em outras manifestacfes — Antes das manifestagdes iniciadas no
comeco do més de junho vocé ja tinha participado de algum outro protesto?

— Sim: 54%

— Nao: 46%

4- Como soube dos protestos de quinta (20/06)?
— Amigos e colegas: 28%

— Base do movimento: 3%

—Facebook: 62%

— Familiares: 3%

— Internet — outros meios: 29%

— Jornais impressos: 4%
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— Jornais online: 3%
— Rédio: 4%

- TV:14%

— Twitter: 1%

5- Como se mobilizou — Vocé se mobilizou para as manifestacdes através das
redes sociais?

— Facebook: 77%

— Twitter: 1%

— Os dois: 8%

— Nao se mobilizou através das redes: 13%

6- Resultados dos protestos — VVocé acha que essas manifestacbes vao conseguir
promover as mudancas que vocé reivindica?

— Sim: 94%

— Nao: 6%

7- Politica - Quando se trata de politica, vocé diria que tem:
— Muito interesse: 61%

— Interesse médio: 28%

— Pouco interesse: 6%

— Nenhum interesse: 5%

— Nao sabe / nédo respondeu: 0%

Vocé se sente representado por algum politico brasileiro:
— Sim: 17%
— Né&o: 83%

Vocé acha que algum partido politico representa vocé?
— Sim: 4%

— Né&o: 96%

Vocé é filiado a algum sindicato, entidade de classe ou entidade estudantil?
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— Sim: 14%
— Na&o: 86%

Disponivel ~ em:  http://especial.gl.globo.com/fantastico/pesquisa-de-opiniao-

publica-sobre-os-manifestantes/
Acesso em: 24/12/2015
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ANEXO B — CORPUS DE NOTICIAS ANALISADAS POR ESTE
TRABALHO

PROTESTO CONTRA AUMENTO DE ONIBUS TEM CONFRONTO E
VANDALISMO EM SP - 07/06/2013

Disponivel em: http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2013/06/07/15/
Acesso em: 18/10/2015

Em protesto contra a elevacgao das tarifas de onibus, metrds e trens em S&o Paulo,
manifestantes entraram em confronto com a Policia Militar, interditaram vias e provocaram
cenas de vandalismo ontem a noite na regido central.

O ato levou a interdigdo de vias como a 23 de maio, Nove de Julho e Paulista na
hora de pico. EstacGes de metrd foram depredadas e fecharam.

No centro e na Paulista, quebraram placas, picharam muros e 0nibus, atearam
fogo e causaram danos a um shopping e ao MASP.

Os manifestantes séo ligados ao Movimento Passe Livre, liderado por estudantes e
alas radicais de partidos.

Eles marcaram novo protestos para hoje as 17h no largo do Batata, em Pinheiros.

O reajuste das tarifas de 6nibus, metrés e trens, de R$ 3,00 para R$ 3,20, vale
desde domingo e ficou bem abaixo da inflagdo. A alta dos onibus foi de 6,7% contra 15,5%
do IPCA. O aumento foi decidido pelo prefeito de S&o Paulo, Fernando Haddad (PT) e pelo
governador Geraldo Alckmin (PSDB).

O ato, diz a PM, reuniu cerca de 2.000 pessoas — 0s organizadores falavam em
6.000. Eles sairam em passeata as 18h do centro até a Paulista.

Houve ao menos quinze detidos, incluindo Altino de Melo Prazeres, presidente do
Sindicato dos Metroviarios. Segundo a policia, dois PMs e um manifestante se feriram.

A PM usou balas de borracha e bombas de gas.

O Metr6 disse lamentar os “fatos violentos” e que estuda responsabilizar os
responsaveis. A assessoria de Haddad afirmou que “a prefeitura entende a manifestagdo”, mas
lamenta que “ela tenha tomado proporg¢des violentas™.

Organizadores argumentaram que nao era possivel controlar toda multidao.

NOVO ATO CONTRA TARIFA FAZ ATE COLEGIO FECHAR MAIS CEDO -
08/06/2013

Disponivel em: http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2013/06/08/15/
Acesso em: 18/10/2015
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O segundo dia de protestos contra a elevacao das tarifas de énibus, trens e metros
em S&o Paulo voltou a interditar vias importantes e provocar tensdo em areas nobres — a ponto
de um colégio particular encerrar as aulas mais cedo.

Apos cenas de vandalismo anteontem na regido central, uma nova passeata levou
comerciantes a baixarem as portas, empresas a dispensarem funcionarios e uma escola de
Pinheiros a convocar os pais para buscar os alunos antes.

Durante mais de cinco horas, os manifestantes sairam do largo do Batata e
chegaram a bloquear vias como a Faria Lima e a Marginal Pinheiros, agravando 0s
congestionamentos que atingiram 226 km, terceira maior lentiddo do ano.

Eles também voltaram a ocupar faixas da avenida Paulista e a repetir cenas de
vandalismo, como a pichacéo de dnibus e pontos — sem a mesma intensidade da destrui¢do do
dia anterior.

A PM jogou bombas de gas para dispersar os manifestantes da marginal
Pinheiros, onde eles ocuparam as duas vias, sentido Castelo Branco.

No percurso do ato, estabelecimentos como a Pizzaria Braz e restaurante Ruella e
América baixaram as portas. Segundo a PM, as manifestacGes de ontem reuniram em torno de
5.000 pessoas.

O reajuste das tarifas de 6nibus, metros e trens, de R$ 3,00 para R$ 3,20, vale
desde domingo e ficou bem abaixo da inflacdo. A alta dos 6nibus foi de 6,7% contra 15,5%
do IPCA. O aumento foi decidido pelo prefeito de S&o Paulo, Fernando Haddad (PT) e pelo
governador Geraldo Alckmin (PSDB).

O protesto foi organizado pelo Movimento Passe Livre, liderado por estudantes e
alas radicais de partidos de extrema esquerda.

Eles prometeram um novo protesto para terca, as 15h na Paulista.

Hélio Marcos Toscano, diretor do colégio Palmares, de Pinheiros, contou que
decidiu antecipar em uma hora a saida dos alunos pelo temor de que cenas de confronto do dia
anterior se repetissem.

“Como ndo tinhamos seguranca da dimensdao de que isso poderia tomar,
resolvemos garantir a tranquilidade dos pais e alunos”, afirmou.

A fonoaudibdloga Ana Barion, 39, s6 conseguiu buscar a filha de nove anos as 17h,

pouco antes do protesto. “Fiquei preocupada. Protestar ¢ justo, quebrar tudo nao”.

PROTESTO MAIS VIOLENTO CONTRA A TARIFA TEM CONFRONTOS EM
SERIE E VANDALISMO EM SP - 12/06/2013
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Disponivel em: http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2013/06/12/15/
Acesso em: 20/10/2015

As ruas da regido central de So Paulo viveram ontem um clima de guerra durante
0 mais violento de todos o0s protestos contra a elevacao da tarifa de coletivos, que durou mais
de 5 horas.

O ato resultou em uma série de confrontos entre a policia e manifestantes e cenas
de vandalismo de maior proporgéo que nos protestos anteriores, na semana passada.

O dia terminou com 20 detidos, Onibus parcialmente incendiados, vitrines
quebradas e ao menos duas estacdes de metr6 depredadas.

Os manifestantes lancaram pedras e paus contra a PM, que atirou balas de
borracha, bombas de efeito moral e gas de pimenta. Segundo a policia, grupos atiraram até
coquetéis molotov.

A Folha presenciou agressdo contra um PM que tentava evitar que o prédio do
Tribunal de Justica fosse pichado. Cercado, ele apontou uma arma para os manifestantes.

O ato foi organizado pelo Movimento Passe Livre, que se diz apartidario. Mas
contou com a participacdo de partidos politicos de esquerda e movimentos anarquistas.

O grupo se diz contrario a violéncia e admite que ndo conseguiu controlar os
manifestantes. Em sua avaliagdo, o confronto foi resultado de uma “revolta popular” e da
violéncia excessiva da PM.

A policia estimou em mais de 5.000 manifestantes. A guarda civil metropolitana
afirmou serem 2.500.

O grupo protesta contra a alta nas passagens, mas tem como bandeira a gratuidade

no transporte publico.

NOVO PROTESTO TEM REACAO VIOLENTA DA PM - 14/06/2013

Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/113957-novo-protesto-tem-
reacao-violenta-da-pm.shtml
Acesso em: 21/10/2015

O quarto dia de protestos em S&o Paulo foi marcado pela agéo repressiva da PM,
que deixou feridos manifestantes, jornalistas — sete deles da Folha — e pessoas que nédo tinham
qualquer relagdo com os atos.

O confronto teve inicio quando manifestantes tentaram subir a Consolagdo, em

direcdo a avenida Paulista, onde havia um bloqueio policial. Sem ter sido agredida, a Tropa de
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Choque cercou os manifestantes e atirou bombas de efeito moral e balas de borracha.
Assustados, os motoristas abandonaram os carros.

Depois, os manifestantes repetiram as cenas de depredacdo dos protestos
anteriores, danificando 6nibus e uma agéncia bancaria. Ao todo, 192 manifestantes foram
detidos. Segundo 0 Movimento Passe Livre, cem pessoas ficaram feridas.

O prefeito Fernando Haddad disse que o ato de ontem foi marcado pela violéncia
policial. O governador Geraldo Alckmin disse que a PM ndo vai tolerar “depredacdo,
violéncia e obstrucdo das vias publicas. O Secretario de Seguranca Publica, Fernando Grella,
afirmou que a policia atuou para “garantir a ordem”, mas ordenou que a Corregedoria apure

relatos de abuso.

CONTRA - 18/06/2013

Disponivel em: http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2013/06/18/15/
Acesso em: 22/10/2015

Dilma, Alckmin, Haddad, Cabral, Sarney, Feliciano, partidos politicos, policia,
corrupg¢do, violéncia, saude, educacdo, cotas, inflacdo, Fifa, Copa do Mundo e, é claro,
transporte publico.

As manifestagdes que ganharam corpo em Séo Paulo desde o ultimo dia 6 contra o
reajuste das tarifas de transporte publico tomaram o pais ontem e se tornaram um protesto
contra tudo e contra todos.

Houve atos em 12 capitais, que reuniram ao menos 215 mil pessoas, segundo
estimativas oficiais, na maior mobilizacdo desde os atos que culminaram no impeachment de
Fernando Collor, em 1992.

Sedes de poder viraram alvo em cinco capitais. No Rio, onde houve o protesto
mais violento, o prédio da Assembleia Legislativa foi invadido. Em Brasilia, o teto do
Congresso foi ocupado. Manifestantes tentaram ocupar o Palacio dos Bandeirantes, sede do
governo paulista, mas foram contidos pela PM.

Em S&o Paulo, ao menos 65 mil participaram do ato, segundo o Datafolha.
Desses, 84% ndo tem preferéncia partidaria. Havera novo protesto hoje, as 17h.

O dia também teve declaracdes em tom conciliador de politicos em relacdo aos
protestos, como da presidente Dilma e dos ex-presidentes FHC e Lula.

ATAQUE A PREFEITURA E SAQUES A LOJAS MARCAM NOVO PROTESTO EM
SAO PAULO - 19/06/2013
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Disponivel em: http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2013/06/19/15/
Acesso em: 25/10/2015

Sdo Paulo voltou a viver ontem uma noite de caos e protestos violentos.
Manifestantes atacaram a sede da Prefeitura, saquearam lojas, depredaram prédios publicos e
privados e o reldgio que faz a contagem regressiva para a Copa, na avenida Paulista.

A confus@o comecou depois de participantes cercarem a prefeitura, no centro. Um
grupo tentou invadir o prédio com chutes e pedras e derrubar a porta principal com grades
utilizadas para cercar o local.

Integrantes do Movimento Passe Livre e outros manifestantes tentaram conter o
grupo, demonstrando uma divisdo entre os participantes dos atos. Servidores que estavam do
lado de dentro do prédio acompanhavam apavorados a tentativa de invaséo.

No momento do ataque, as 18:50, Haddad estava fora da prefeitura. Ele fora ao
encontro do ex-presidente Lula e da presidente Dilma em busca de uma solugéo para a crise.

Sem conseguir entrar, os manifestantes incendiaram uma van da TV Record e
passaram a depredar bancos e saquear lojas de roupas, joias e eletrodomésticos, O Theatro
Municipal, onde estava acontecendo um espetaculo, foi cercado e pichado.

A PM demorou cerca de trés horas para agir. Segundo a Secretaria de Seguranga,
ISSO aconteceu para evitar que as pessoas sem ligacdo com os atos de vandalismo fossem
feridas. Apds a intervencéo da policia, 30 foram detidos.

De manhd, Haddad admitiu a possibilidade de suspender o ajuste da tarifa, mas
disse que, para isso, poderia aumentar impostos. Segundo o Datafolha, a descrenca do

paulistano nos Trés Poderes é a maior em uma década. O apoio aos protestos cresceu.

QUEM VAI PAGAR? - 20/06/2013

Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/114933-cai-a-tarifa-quem-vai-
pagar.shtml
Acesso em: 28/10/2015

Apbs 13 dias de protestos, que reuniram centenas de milhares de pessoas nas ruas
de Séo Paulo em atos ora pacificos ora violentos, o prefeito Fernando Haddad e o governador
Geraldo Alckmin cederam a pressdo e anunciaram a reducdo nas tarifas do transporte
coletivo. O reajuste vigorava desde o dia 2 de junho. O Rio e outras 6 capitais também
decidiram baixar as passagens.

A histdrica reducdo vem acompanhada de duas perguntas. A primeira: a medida

sera capaz de conter a onda de manifestacfes no pais? O Movimento Passe Livre, responsavel
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pelos atos, afirma que os protestos continuardo, agora pela tarifa zero e por causas como a
reforma agraria. Durante a comemoracdo na avenida Paulista, o grupo confirmou
manifestacdes marcadas para hoje.

A segunda: quem pagara a conta? Segundo Haddad e Alckmin, que enfrentaram
problemas financeiros, o dinheiro vira do corte de investimentos. A conta sera de cerca de 385
milhdes de reais s6 em 2013. Isolado pelo governo federal, Haddad havia dito horas antes que
reduzir a tarifa poderia ser populismo.

Segundo a policia, 14 dos 69 detidos anteontem por depredacbes e saques no
centro tém passagem por roubo, furto ou tréfico de drogas. Ontem, protestos fecharam cinco
rodovias do estado.

VIOLENCIA SE ESPALHA PELO PAIS - 21/06/2013

Disponivel em:http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/115081-violencia-se-espalha-pelo-
pais.shtml.
Acesso em: 30/10/2015

Mesmo apds as reducdes em série das tarifas de 6nibus, principal reivindicacéo
dos protestos que tomaram conta do pais, novos atos levaram mais de 1 milhdo de pessoas as
ruas e resultaram em uma onda de violéncia e vandalismo em 13 capitais.

Ocorreram tentativas de ataque e invasdo a 6rgdos dos Trés Poderes em nove
cidades. AcOes de repldio a partidos politicos foram recorrentes. Em Brasilia, que
contabilizou mais de 50 feridos, houve ameaca de invasdo ao Palacio do Planalto e ao
Congresso, depredacao de érgdos como o Itamaraty e Banco Central e pichacdo de outros dois
ministérios.

As manifestaces atingiram cerca de cem cidades, sendo vinte e cinco capitais.
Hoje ha previsdo de protestos em cerca de 60. O protesto no Rio reuniu cerca de 300 mil
pessoas e terminou num grande confronto que se espalhou pelo centro e terminou com 60
feridos. Agressores chegaram a atacar um veiculo blindado da PM, conhecido como
“caveirdo”. Em Ribeirdo Preto, um homem morreu apods ser atropelado por um carro que
furava o bloqueio dos manifestantes.

O Exército reforcou a protecdo ao Paldcio do Planalto. O chanceler Antonio

Patriota se disse “indignado”.
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Em Séo Paulo, a comemoracéo pela reducdo da tarifa foi marcada por hostilidades
entre manifestantes e membros de partidos politicos. Petistas foram expulsos do ato, que

reuniu 110 mil pessoas, segundo o Datafolha.



