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RESUMO

Esta tese investiga sobre as relagdes estabelecidas entre a revista Intervalo (1963-1972),
da Editora Abril e seus leitores através da analise da se¢do de cartas, “Intervalo para Conversa”.
A nova era da comunicacdo de massa no Brasil, representada pelo inicio da TV, em 1950,
caracterizou-se pelo surgimento de novos héabitos de consumo de conteudos midiaticos. A
década de 1960 presenciou o fortalecimento do mercado editorial especializado em TV, com a
revista Intervalo enquanto importante exemplo de disseminagdo da programacdo televisiva
nacional, através de diversas estratégias editoriais para se aproximar do seu leitor. A partir deste
contexto, a pergunta de partida da nossa pesquisa foi: “como a relagao criada a partir das se¢des
fixas, em especial da “Intervalo para Conversa”, contribuiu para formar o publico de TV no
Brasil nas décadas de 1960 e 1970?”. Além disso, questionamos: “como que a revista se
apresentou como materialidade / textualidade / dispositivo central a emergéncia de relagdes
entre publicos e televisao?”.

Para responder a essa questdo, realizamos, um estudo historico, que aprofundou em
questdes sociais, politicas e culturais sobre o inicio da televisdo no Brasil e quais foram as
principais mudangas para o leitor, que a partir daquele momento também se tornara
telespectador. A TV se tornou uma experiéncia cultural e, com isso, as mudancas
comportamentais serviram de contexto para a criacdo das revistas especializadas em televisao.
Tendo, portanto, a se¢do “Intervalo para Conversa” como nosso corpus, optamos por utilizar a
Analise de Contetido que nos ajudou a organizar e categorizar as 441 edi¢des digitalizadas na
Hemeroteca Digital, as 111 sec¢des fixas e as 13 se¢Oes de leitores. A analise desse material
permitiu o entendimento das relagdes estabelecidas entre a revista e seu leitor, bem como a
correlacdo de temas abordados e o0 momento histérico em que estavam inseridos. Além disso,
foi possivel criar inferéncias sobre quem era o leitor de /ntervalo, como ele se relacionou com
a televisdo, quais foram seus modos de participacdo e qual foi a relacdo estabelecida com a
revista.

O trabalho concluiu, entdo, que os modos de participag¢do do leitor na se¢do mudaram
ao longo dos anos, em consequéncia do desenvolvimento da TV e da formagao da comunidade
de telespectadores; a revista assumiu um papel pedagdgico ostensivo através de uma formagao
sobre a TV brasileira, sobre suas logicas e ao ensinar ao seu leitor como lidar com esse novo
cenario midiatico; o relacionamento construido se conforma dentro de um mundo apolitico, um
mundo fantasia, uma construgdo paralela da realidade feita pela revista, cujo padrao de valores

comportamentais e sociais em vigor na época, que, inclusive, iam de encontro de aspectos que



a propria ditadura militar brasileira e o governo defendiam; por fim, o leitor, por sua vez, ndo ¢
s6 uma figura em que ¢é possivel inferir, idade, classe social, cidade, mas um substrato da
relag@o. A andlise olhou para um leitor que passava por um momento de transi¢do, ndo somente
para telespectador, mas, também, para um consumidor de uma midia especifica, a televisdo. O

que emerge, portanto, sdo agenciamentos, acdes, posturas ideologicas e editoriais.

Palavras-chave: Revista Intervalo; “Intervalo para Conversa”; Cartas de leitores; Jornalismo

Especializado; Televisao.



ABSTRACT

This thesis investigates the relations established between the magazine Intervalo (1963-
1972), by Editora Abril, and its readers through the analysis of the letters section, “Intervalo
para Conversa”. The new era of mass communication in Brazil, represented by the beginning
of TV in 1950, was characterized by the emergence of new habits of consumption of media
content. The 1960s witnessed the strengthening of the editorial market specialized in TV, with
Intervalo magazine as an important example of the dissemination of national television
programming, through various editorial strategies to approach its reader. From this context, the
starting question of our research was: “how did the relationship created from the fixed sections,
especially the “Intervalo para Conversa”, contribute to forming the TV audience in Brazil in
the 1960s and 1970s?”. In addition, we question: “how did the magazine present itself as
materiality / textuality / central device to the emergence of relations between audiences and
television?”.

To answer this question, we carried out a historical study, which deepened into social,
political, and cultural issues about the beginning of television in Brazil and what were the main
changes for the reader, who from that moment on would also become a viewer. TV became a
cultural experience, and, with that, behavioral changes served as a context for the creation of
magazines specialized in television. Having, therefore, the “Intervalo para Conversa” section
as our corpus, we chose to use the Content Analysis that helped us to organize and categorize
the 441 digitized editions in the Digital Hemeroteca, the 111 fixed sections and the 13 readers'
sections. The analysis of this material allowed the understanding of the relations established
between the magazine and its reader, as well as the correlation of approached themes and the
historical moment in which they were inserted. In addition, it was possible to create inferences
about who Intervalo's readers were, how they related to television, what were their modes of
participation and what was the relationship established with the magazine.

The work concluded, then, that the modes of reader participation in the section have
changed over the years, as a result of the development of TV and the formation of the
community of viewers; the magazine assumed an ostensible pedagogical role through training
on Brazilian TV, on its logic and by teaching its reader how to deal with this new media
scenario; the relationship built conforms within an apolitical world, a fantasy world, a parallel
construction of reality made by the magazine, whose standard of behavioral and social values
in force at the time, which even went against aspects that the military dictatorship itself

Brazilian and the government defended; finally, the reader, in turn, is not just a figure from



which it is possible to infer, age, social class, city, but a substrate of the relationship. The
analysis looked at a reader who was going through a moment of transition, not only as a viewer,
but also as a consumer of a specific medium, television. What emerges, therefore, are

assemblages, actions, ideological and editorial postures.

Keywords: Intervalo Magazine; “Intervalo para Conversa”; Readers' letters; Specialized

Journalism; TV.
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1. INTRODUCAO

O arquivo ¢ uma brecha no tecidos dos dias, a visdo retraida
de um fato inesperado. Nele, tudo se focaliza em alguns
instantes de vida de personagens comuns, raramente
visitados pela historia, a ndo ser que um dia decidam se unir
em massa e construir aquilo que mais tarde se chamara
historia.

(FARGE, 2009, p.14)

A minha trajetoria académica com a revista Intervalo completa, em 2023, oito anos. Eu
sempre fui uma pessoa nostalgica, que adorava ouvir as histérias de vida da minha avd, ver
fotografias antigas e aprender sobre o passado e sua riqueza de acontecimentos. Porém, o que
mais me fascinava eram as histérias que eu ndo encontrava em livros ou documentos. Eu as
chamava de “historias escondidas”. Desde que enveredei pelo caminho da pesquisa académica,
dediquei-me aos “tempos passados”, acreditando que, ao estudéd-los, encontraria muitas
respostas para o que estamos vivendo no presente.

Minha paixd@o pela Historia da Midia surgiu durante o meu Mestrado no Ppgcom da
UFJF, quando estudei como a revista Intervalo (1963-1972), da Editora Abril, havia narrado o
Festival de MPB de 1967. Esta publicacdo ¢ considerada uma das mais importantes revistas
especializadas em TV, criada na década de 1960, no Brasil, pois valorizava em sua totalidade
assuntos relacionados a programagao televisiva, em ambito nacional. Durante o ano de 2017,
tive o privilégio de rememorar a historia desta revista, bem como reconstruir sua trajetoria e
compreender suas principais caracteristicas. Tudo isso s6 foi possivel gracas a metodologia de
Histéria Oral, por meio de entrevistas com funcionarios da Abril e ex-jornalistas que
trabalharam na [Inftervalo, localizados através do expediente nas edigdes digitalizadas na
Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional.

Na defesa da dissertagdo, fui encorajada pelas professoras da banca avaliadora a
continuar com a pesquisa sobre o semanario da Abril e o mercado editorial brasileiro
especializado em televisdo dos anos 1950, 1960 e 1970. A minha maior inquietagdo estava em
entender como as revistas de TV daquela época, especialmente a revista Intervalo, através de
suas estratégias editoriais, se relacionaram com o seu leitor e contribuiram para a formacao de
um novo publico de TV e cultura televisiva, estabelecendo uma estratégia mercadologica, mas,

também, criando um vinculo afetivo com o publico através das segdes fixas da revista,

sobretudo, da se¢do de cartas dos leitores.
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O estudo com as publicagdes especializadas em TV comprovou a criagdo de uma
identidade propria, que fazia com que os leitores se identificassem e se acostumassem com o
seu “jeito”, formato, estilo, secdes fixas e seu design. Os artigos e reportagens ajudavam o
publico a compreender os fatos que afetavam suas vidas e, ao folhear suas paginas, eles
deparavam com o que ndo conheciam, ou encontravam o que nem imaginavam que quisessem
saber. Como um amigo ou amiga, a revista era como uma pessoa, que estava ali para trazer
informacgao, divertimento, fazer companbhia, distrair, estabelecendo com o leitor ou leitora uma
relacdo — familiar, intima, envolvente e afetiva — que se renovava a cada edi¢dao. As novidades
e descobertas nas paginas da revista educaram e ensinaram o leitor sobre a TV e seu mundo. O
contexto social, cultural e tecnolégico das décadas de 1950 e 1960 fez com que a imprensa
especializada evoluisse e criasse estratégias para falar de um novo meio de comunicagdo que
héa pouco chegara no Brasil.

Todos estes aspectos, de certa forma, desenvolveram o olhar do telespectador para este
novo dispositivo mididtico e fizeram com que o publico abragasse a televisdo enquanto meio
de comunicacdo. Nas sec¢des fixas, por exemplo, observamos um espago onde os leitores tinham
a oportunidade de participar de forma ativa, gerando, consequentemente, maior intera¢ao entre
a revista e seu publico. Chamou-nos a atengdo o convite que a revista fez ao leitor para que ele
ocupasse um lugar de interlocugdo, de participagdo, e que dialogasse com a Intervalo.

Partimos, portanto, da ideia inicial de que o conteudo presente na revista, exemplificado
nesta tese pelas se¢des fixas, ajudou a construir os novos habitos de consumo da programacgao
televisiva e ofereceu um novo espago para que os leitores pudessem dialogar com a revista
através de opinides, criticas, elogios, perguntas, entre outros. Autores como Marialva Barbosa
(2010), Inima Simdes (1986) e Alexandre Bergamo (2010) defendem que, no caso da TV, a
criagdo da grade de programacgao foi a primeira tentativa das emissoras de entender seu publico.
Isso foi refletido nas paginas da revista Intervalo que, por sua vez, ao tentar compreender e
imaginar as necessidades de seu leitor, engajou-o na vontade de assistir TV e incutiu nele o
desejo de saber o que acontecia nos bastidores deste novo meio.

E necesséario dizer que as décadas de 1960 e 1970 representaram o auge da ditadura
militar brasileira. Era um periodo de excec¢do, em que as pessoas foram presas, mortas e
assassinadas. Muitos jornalistas e veiculos de comunicag@o foram censurados e a televisdo teve
um papel central politico e estratégico, no sentido de sedimentacdo do periodo ditatorial
brasileiro. Chamamos a atencdo para o fato de a revista Intervalo ter sido uma entusiasta do

mundo do entretenimento televisivo e, por isso, ndo trouxe o contexto politico para suas paginas
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mantendo-se afastada desta realidade e construindo o seu proprio “mundo fantasioso” do qual
convidou o seu leitor a participar.

Ao longo de sua historia, a revista Intervalo criou inumeras sec¢des fixas. O
mapeamento, através da leitura cuidadosa das 441 edigdes digitalizadas na Hemeroteca Digital,
mostrou que foram, pelo menos!, 111 se¢des de diferentes formatos e tematicas. O estudo foi
focado nas segdes que tratavam da televisdo e, principalmente, naquelas que estabeleceram
relacdes com o leitor, totalizando 13 secdes fixas. A secdo elencada por nds foi a de cartas,
intitulada “Intervalo para Conversa”, pois foi o espaco de maior interagdo, que deu visibilidade
ao leitor, durou ao longo da existéncia do semanario e, também, foi aquele que mais claramente
estabeleceu uma relagdo e um dialogo com o seu publico, visto que a revista tinha, como habito,
responder as cartas.

A partir deste contexto, a pergunta de partida da nossa pesquisa foi: “como a relagao
criada a partir das secdes fixas, em especial da “Intervalo para Conversa”, contribuiu para
formar o publico de TV no Brasil nas décadas de 1960 e 1970?”. Esta questdo se desdobrou em
outra, que foi o pontapé inicial do projeto original da tese: “como a revista Intervalo ajudou o
seu leitor a compreender as caracteristicas da televisdo e como fomentou o engajamento nas
discussdes sobre TV?”. Além disso, questionamos: “como que a revista se apresentou como
materialidade/textualidade/dispositivo central a emergéncia de relacdes entre publicos e
televisdo nos contextos brasileiros nas décadas de 1960 e 19707

Partindo destes questionamentos, sabemos que: (1) os modos de participacdo dos
leitores mudou ao longo dos anos, dialogando com as evolugdes do contetido televisivo e da
linha editorial de Intervalo; (2) ao possibilitar que o leitor participasse de sua histéria e da
producdo de conteudos em suas paginas, a revista fortaleceu relacdes que foram além de
mercadoldgicas, mas, também, afetivas; (3) o leitor, ao poder inserir-se nesse mundo do
entretenimento através do semandrio, criou contetidos, expressou seus sentimentos, suas
crengas e adquiriu uma postura critica diante dos contetidos midiaticos. Sendo assim, ¢ possivel
entender como, a partir de Intervalo, se constroi um entendimento sobre uma comunidade de
“leitores-telespectadores”.

A nossa principal hipotese de pesquisa fundamenta-se na importancia das revistas
especializadas em programacao televisiva no Brasil na consolidag@o dos habitos de ver TV, nao

somente apresentando esse novo veiculo a populacdo, mas estabelecendo modos e costumes

1 Nao ha como precisar a quantidade de sec¢des fixas, pois o acervo da revista Intervalo nao esta
completo na Hemeroteca Digital, ja que o semandrio teve, ao total, 501 edi¢des durante sua existéncia.
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ligados a dinamica televisiva. E, uma das estratégias para a consolidacdo desse papel foi o uso
da secdo de cartas dos leitores da revista Intervalo como forma de interagdo, transformando-a
no principal canal de comunicag@o com o seu publico.

Consideramos que os habitos e os comportamentos ligados a televisdo se tornaram mais
predominantes na década de 1960, quando a televisdo se torna o mais importante meio de
comunica¢do de massa no Brasil (MATTOS, 2010), ha uma maior popularizagdao do hébito de
ver TV (BOLANO, 1988; SOUZA, 2004), com a utilizacdo do videoteipe (SIMOES, 1986),
que aprimorou a qualidade dos programas de televisdo e a elaboracdo da grade de programacgao
televisiva (BERGAMO, 2010). Sabemos que a formagao deste publico ndo foi aleatoria, muito
menos espontanea, ela fez parte dos processos de engajamento, que correspondem a demandas
sociais novas postas em circulacdo pela TV — através do consumo, valores, padrdes e
comportamentos. Tal forma¢ao também esta relacionada a desejos e processos internacionais
novos postos em circulagdo pelos sujeitos em seus contextos relacionais a partir da propria
televisao.

Interessou-nos compreender o contexto cultural e midiatico da criagdo da televisdo no
Brasil, e, principalmente, das revistas especializadas, enquanto suporte midiatico, que garantiria
a venda de novos aparelhos televisores, sustentaria o mercado do entretenimento através da
publicidade, alimentaria os novos habitos culturais e de consumo do publico, e abriria espago
para a participacdo do leitor, que também estava se tornando telespectador, ou seja, a0 mesmo
tempo em que vislumbrava a venda de exemplares e, consequentemente, o aumento da receita
proveniente dos anuncios, a revista Intervalo também estabeleceu um lago afetivo e sensivel
com o seu publico.

Inicialmente, no capitulo 2, realizamos uma revisao bibliografica sobre o inicio da TV
no Brasil, o surgimento e desenvolvimento da cultura de massa no pais, durante as décadas de
1950 e 1960. Este retrospecto deu base para o desenvolvimento de um estudo sobre a
importancia da criagdo da programacao televisiva como estratégia comercial e de comunicagao,
sob a otica dos Estudos Culturais. O capitulo apresenta o crescimento da cultura de massa, em
1950, e como este fenomeno ocasionou, a partir dos anos 1960, em mudangas na forma de
consumo de contetdos midiaticos na sociedade, o que, consequentemente, afetou na quantidade
de aparelhos, seu valor de venda, investimentos publicitarios e aprimoramentos tecnolégicos.

Além disso, a contextualizagdo forneceu pistas sobre os por qués da criacdo de revistas
especializadas em TV. Com o apoio teérico dos Estudos Culturais, trabalhamos com autores
como Stuart Hall (1972); Ana Carolina D. Escosteguy (1998); Antonio Hohlfeldt (1999) e

Raymond Williams (2016), visando melhor compreensdo de como, ndo somente o Brasil, mas
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também outros paises se apropriaram da TV e se desenvolveram tecnologica e culturalmente
apoOs sua implementagdo. Para tratar questdes historicas, sociais e culturais sobre o inicio da
TV, utilizamos Sérgio Mattos (2010), Muniz Sodré (2010 e 1975), César Bolaiio (1988),
Marialva Barbosa (2013), Ana Paula Goulart Ribeiro, Igor Sacramento e Marco Roxo (2010),
entre outros. Como aporte nas discussdes sobre programacao televisiva e estratégias comerciais,
usamos Alexandre Bergamo (2010), Renato Ortiz (1985), entre outros.

O capitulo 3 contextualiza, através de uma abordagem historiografica sobre as primeiras
revistas do Brasil e a segmentacgdo editorial, fendmeno que possibilitou, na década de 1950, o
surgimento das revistas especializadas em TV. A historia dos meios de comunica¢do no nosso
pais ¢ muito rica e foi imprescindivel considerar o circuito editorial anterior as revistas de TV,
cujas publicacdes construiram relagdes, fidelizaram seu publico e inauguraram uma nova forma
de comunicar, informar e entreter. Apresentamos as primeiras revistas especializadas, ainda no
século XIX, bem como sua evolugdo e principais mudancas com o advento dos meios de
comunicac¢do de massa. Para a confec¢ao deste capitulo, utilizamos estudiosos da memoria dos
meios de comunicacdo, bem como pesquisadores da midia revista, como Ana Luiza Martins
(2001); Frederico De Mello B. Tavares (2013); Marialva Barbosa (2007;2010;2020), Thomaz
Souto Corréa (2000) e Marilia Scalzo (2007).

No capitulo 4, contextualizamos do mercado editorial dos anos 1950 e 1960, com
publicagdes que antecederam a revista Intervalo. Apresentamos a historia da Triangle
Publications, editora que criou a revista TV Guide, em 1953, nos Estados Unidos. Partindo de
uma exposicdo historiografica, enxergamos a necessidade de trazer para nosso trabalho
informagdes sobre a revista que foi usada como inspiragdo para a criacdo da Intervalo, bem
como outras publicacdes especializadas em TV do mesmo periodo. E relevante dizer que este
subcapitulo foi desenvolvido durante o meu periodo de doutorado sanduiche? no Departamento
de Historia da Universidade de Brown, Estados Unidos, sob orientacdo do professor James N.
Green, entre setembro de 2021 e fevereiro de 2022. Além de estudar a histéria da revista,
pesquisei o contexto historico, social, politico e cultural dos Estados Unidos durante as décadas
de 1950 e 1960, que serviram de pano de fundo para a criagdo das publicagcdes especializadas
sobre a TV estadunidense. Para esta parte, usamos como suporte os autores Altschuler e
Grossvogel (1992) e sites como o da Fundacdo Annenberg, Associacdo da Imprensa da

Filadélfia e o site da revista TV Guide.

2 Este intercdmbio foi fruto de uma bolsa Capes PDSE.
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Além disso, apresentamos algumas das primeiras revistas brasileiras especializadas em
TV, que surgiram no Brasil nas décadas de 1950 e 1960: (1) 7 dias na TV, criada em 1952, em
Sao Paulo; (2) TV Semanal, criada em 1958, em Belo Horizonte; (3) TV Sul Programas, criada
em 1963, em Porto Alegre; (4) TV Programas, criada em 1961, no Parand. Estas publicagdes
foram identificadas por nds, durante a escrita do projeto de pesquisa e foram inseridas nesta
tese com o intuito de enriquecer a parte historica do trabalho, mas, também, contextualizar o
cenario em que surge a revista Intervalo. Defendemos que estas publicacdes sdo importantes
documentos histéricos sobre a televisdo no Brasil, pois criaram uma forma de falar sobre TV,
além de trazer grandes inovacdes graficas, técnicas e editoriais. A exposi¢do feita neste capitulo
partiu de observacdes feitas nos exemplares por nos adquiridos, em sua maioria, em sebos de
todo o Brasil.

No capitulo 5 sdo contempladas as se¢des fixas da revista Infervalo, em que
identificamos a participagdo direta do leitor, ou seja, as agdes que conseguimos quantificar e
qualificar. Ao investigar a participagdo do publico, levamos em conta que a sua relagdo com a
revista ndo partia, necessariamente, da compreensdo sobre o conteudo televisivo ou do
repertdrio mididtico que possuia, mas também da vontade/necessidade de fazer parte dessa
experiéncia televisiva e dos bastidores da TV. Para tanto, foi necessario compreender
caracteristicas sobre o contrato de leitura, bem como os leitores, enquanto sujeitos que estavam
em interacdo. Apresentamos as caracteristicas dessa relagdo, enquanto produtora de sentidos e
significagdes, bem como o entendimento do espaco de negociagdo, que era a secdo de cartas da
revista. Utilizamos como aporte tedrico autores como Laura Storch (2013), Roger Chartier
(1999), Steven R. Fischer (2006), Vera Franga (2008), entre outros.

Na segunda parte deste capitulo, apresentamos as secdes fixas da revista Intervalo,
enquanto espagos de interacdo e das novas relagdes construidas com o leitor. Através da
exemplificagdo de edi¢des digitalizadas na Hemeroteca Digital, mostramos como o semandrio
se apresentou ao seu leitor e falou sobre a televisdo como aparelho técnico e meio de
comunicac¢do. Pela mesma razdo, destacamos alguns momentos em que /ntervalo demandou a
participagcdo do leitor em suas secdes fixas e como este participou. Esta exposicao se fez
necessaria para que conseguissemos dar luz as se¢des fixas que ndo foram contempladas na
andlise, mas que sdo tdo importantes quanto a secdo “Intervalo para Conversa”, para
compreender como a revista estabeleceu relagdes e didlogos com seu leitor.

Eis que, no capitulo 6, apresentamos a andlise da secdo “Intervalo para Conversa”.
Inicialmente expomos o método de Andlise de Contetdo, que foi utilizado para selecionar o

material, bem como criar categorias e elaborar o livro de codigos para a realizagdo do nosso
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estudo. Para isso, utilizamos como apoio metodoldgico autores como Krippendorff (2004),
Sanglard (2017), Bardin (2014), Sampaio e Lycarido (2021), Herscovitz (2007), entre outros.
A andlise foi dividida em quatro partes, responsaveis por responder a nossa questdo principal:
(1) Quem era o leitor de Intervalo; (2) Como o leitor se relacionou com a televisao; (3) Quais
foram os modos de participa¢do do publico na se¢do; (4) Como o leitor se relacionou com a
revista. A analise pautou-se no leitor, que foi utilizado como instrumento, através de suas cartas,
para responder as questdes. Pode-se concluir que as relagdes que estudamos representaram a
evolucdo e aprimoramento de técnicas da industria editorial brasileira, em um novo contexto
midiatico. Além disso, foi possivel comprovar a existéncia de uma relagdo fortemente afetiva
entre a revista Intervalo e seu leitor. A secdo “Intervalo para Conversa” deu visibilidade ao
leitor e este, por sua vez, mudou seu comportamento e interesses ao longo dos anos, pautados
no conhecimento que adquiriu sobre o mundo da TV nas paginas do semanario da Editora Abril.

Confiamos que esta pesquisa terd muito a contribuir para a comunidade académica e
para a sociedade, por ter se debrugado sobre publicagcdes de TV pioneiras no Brasil. A pesquisa
oferece um olhar mais apurado sobre a historia das primeiras revistas brasileiras especializadas
em TV, através do registro de suas trajetdrias. Desejamos, com esta tese, estimular mais estudos
que contemplem a historiografia da midia impressa especializada, principalmente com o olhar
para a TV e a forma¢dao de uma nova comunidade de leitores e telespectadores, espacos de
interacdo e participacdo. Esperamos, ainda, incentivar um olhar para a memoria dos meios e
para a relacdo estabelecida entre os diferentes tipos de midia e seus usudrios, pensando nas
relacdes construidas nesses circuitos comunicacionais, € que vém conformando identidades e

imaginarios, conferindo, assim, sentidos ao que ¢ habitar este mundo.
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2. O INICIO DA TV NO BRASIL E A CULTURA DE MASSA

Costuma-se dizer que a televisdo alterou nosso
mundo. Da mesma forma, as pessoas
frequentemente falam de um novo mundo, uma nova
sociedade, uma nova fase da histéria sendo criada —
“trazida” - por esta ou aquela nova tecnologia: a
maquina a vapor, o automovel, a bomba atomica. A
maioria de nds sabe o que geralmente se sugere
quando tais coisas sdo ditas. Mas pode residir ai a
dificuldade central: estamos tdo acostumados, na
maioria de nossas discussoes cotidianas, a
declaragdes genéricas desse tipo que podemos nao
perceber seus significados especificos
(WILLIAMS, 2016, p.23)

Este capitulo apresenta uma revisao bibliografica sobre o inicio da TV no Brasil,
em 1950, sob a 6tica do surgimento e desenvolvimento da cultura de massa e da industria
do entretenimento no pais. Através deste percurso historico, pretendemos desenvolver
uma discussdo sobre a importancia da criacdo de estratégias comunicacionais e
comerciais da nova industria de comunicagdo, abarcando, principalmente, a elaboragdo
da programagao televisiva. Objetivamos compreender quais foram as primeiras taticas de
aproximag¢do com o publico criadas pelas emissoras de TV, a evolucdo da televisao
enquanto um modelo de negocio e, também, de que forma as pessoas consumiam este
conteudo midiatico nas décadas de 1950 e 1960.

O desenvolvimento da cultura de massa no Brasil ganhou corpo e forca com o
inicio da televisdo, ocasionando diversas mudangas tanto na forma de produzir conteidos
midiaticos, como de consumi-los. Nos interessa investigar como a TV criou habitos nos
telespectadores — antes leitores e ouvintes —, mas também outras mudangas como a
crescente quantidade de aparelhos televisores, seu valor de venda, investimentos
publicitarios, aprimoramentos tecnoldgicos, entre outros aspectos.

Neste contexto, este capitulo tem como objetivos, além de realizar este percurso
historiografico, pensar os caminhos dos Estudos Culturais na década de 1960, partindo
de seu inicio, na Inglaterra e, posteriormente, trazendo o olhar para o Brasil, com o intuito
de fundamentar e justificar nosso posicionamento tedrico-critico. Nos preocupa focar na
abordagem acerca dos materiais culturais, da cultura popular e meios de comunicagio de
massa, compreendendo, em especial, a cultura enquanto categoria-chave (WILLIAMS,

2016) e a televisdo enquanto tecnologia, forma e experiéncia cultural (WILLIAMS,
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2016), que conectard nossa investigacdo teodrica a investigacdo cultural, comprovando,
assim, a importancia do debate sobre o impacto cultural dos meios massivos €, no nosso
caso, o impacto e a importancia que as revistas especializadas em TV tiveram na
sociedade de massa, na década de 1960.

Consideramos as revistas enquanto lugar de negociacdo e de praticas
comunicativas diferenciadas, que estavam inseridas na conjuntura social, econdmica e
cultural. Partindo do pressuposto de que os Estudos Culturais estimulam a investigagao
em interdisciplinaridade, este estudo se faz necessario pelo fato da pesquisa que
apresentamos dialogar, ndo somente com a area da Comunicagdo, mas também com
outras areas do conhecimento como a Historia. Teremos como foco os aspectos culturais
da sociedade, investigaremos a cultura como um processo em que significados e
defini¢des sdo socialmente construidos e historicamente transformados (HALL, 1972),
como aconteceu com os meios de comunicagao de massa e, no nosso caso, coma TV. Tal
estudo serd essencial para a compreensdo do contexto que gerou a necessidade de se criar
revistas que fossem especializadas, com exclusividade em televisdo, ja que este meio era

a grande novidade do momento no Brasil.

2.1 A EXPERIENCIA TELEVISIVA BRASILEIRA

A década de 1950 representou o marco inaugural da televisao no Brasil, bem como
um periodo de cardter aventureiro e improvisado. Para Ribeiro, Sacramento ¢ Roxo
(2010), a TV, ao longo de sua existéncia, se firmou como a midia de maior impacto na
sociedade brasileira. Nas primeiras décadas, a televisdo se consolidou como principal
opcdo de entretenimento e de informacdo da grande maioria da populagdo e, além disso,
foi instrumento presente na estruturacdo da politica, economia e cultura brasileira.
Barbosa (2010) afirma que, desde sua fundagdo, a televisdo, enquanto artefato
tecnologico, inseriu, em definitivo, o pais na modernidade.

Do ponto de vista econdmico, a televisdo brasileira se tornou uma industria
(HOINEFF, 1996), prosperando em taxas sistematicamente superiores a maioria das
industrias do pais. A televisdo, enquanto meio de comunicagdo de massa e inovagao
tecnologica, trouxe a comodidade para que as pessoas a assistissem de suas casas, ou seja,
aquilo que se passava no mundo “ficaria ao alcance do publico em imagens” (BARBOSA,

2013, p.268). Sobre isso, Augé (1998) aponta que além da imagem ter mudado — do
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estatico para o movimento — as condi¢des de circulacdo entre o imaginario individual e
coletivo também mudaram. Augé (1998) afirma que talvez sejam as maneiras de olhar e
de se encontrar que mudaram, ou seja, o consumo de bens simbodlicos, mas também de
representacdes associadas com as tecnologias, a globalizagdo e a aceleragdo da historia.
Sobre as diferentes possibilidades do novo meio de comunicagao que chegava no
Brasil, Simdes (1986, p.22) lembra que, mesmo antes de ser lancada, a TV j4 havia
apresentado a possibilidade comercial e comenta que esta poderia ser a primeira tentativa
de estabelecer normas de convivéncia como nos dois exemplos de antincios apresentados

a seguir:

Intervalo comercial: TELEVISAO, uma nova modalidade do radio,
apenas entrou no periodo de desenvolvimento. Por isso, agora ¢ o tempo
indicado para que adquira os conhecimentos de uma carreira brilhante
e prospera, numa industria que nao tem semelhante no que diz respeito
ao seu rapido desenvolvimento. Talvez ndo volte a se apresentar em sua
vida uma oportunidade semelhante. Se a televisdo nao chegou ainda no
lugar onde reside, pode ter certeza de que ai chegara mais rapidamente
do que supde. PENSE E OBRE AGORA MESMO! (SIMOES, 1986,
p-22).

VOCE QUER OU NAO QUER A TELEVISAO?

Para tornar a Televisdo uma realidade no Brasil, um consorcio radio-
jornalistico investiu milhdes de cruzeiros! Agora é sua vez — qual sera
a contribui¢@o para sustentar tdo grandioso empreendimento? Do seu
apoio dependera o progresso, em nossa terra, dessa maravilha da ciéncia
eletronica... Bater palmas e aclamar admirativamente ¢ louvavel, mas
ndo basta — seu apoio so6 sera efetivo quando vocé adquirir um
T: elevzfor! RETRATA O MUNDO EM SEU LAR (SIMOES, 1986,
p-23).

Os anuncios que eram publicados em jornais e revistas da época foram
ferramentas importantes para motivar diferentes setores da populagdo. Para Simdes
(1986), estes exemplos compdem parte dos esfor¢os de consolidagdo da fase que a autora
chama de “primeira infancia da TV”, que teve como principal influéncia o radio. Sobre

isso, Bergamo (2010) diz que parte dessa influéncia ¢ devida a representagdo que passou

3 Neste exemplo, divulga-se um curso por correspondéncia que mobiliza as expectativas de
melhora na vida, no sentido de acompanhar o provavel sucesso da televisao, simbolo da vida
moderna, da técnica anunciada. Precavidamente, o anuncio explica que, se a TV ainda ndo chegou
até o lugar onde reside quem o 1€, isso € apenas uma questao de tempo.

4 Este outro anuncio se dirige para o comprador do aparelho, atraindo-o para as rebarbas do
pioneirismo, convidando-o a participar mais ativamente da saga dos Diarios Associados, do
empreendimento modernizador em um pais que estava a caminho para o futuro.
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a ser feita da TV e aponta, conforme a autora, os antincios publicitarios como principal
produto dessa constru¢do. Em outras palavras, a TV chegou na casa das pessoas primeiro

em anuncios do que o aparelho televisor propriamente dito.

Durante os anos 1950 e 1960, uma vez que os programas de televisdo
eram, na maior parte das vezes, transposigoes de programas de radio
feitas pelos mesmos profissionais deste veiculo, foi comum a suposicao
de que a televisdo estava “substituindo” o radio. Nos anos 1950,
anuncios como os de aspiradores de po, apenas para citar um exemplo,
demonstram essa ideia de substituicdo: até meados da década, era
comum, no “cenario” dos anuncios, o radio entre os moveis da sala; ja
na segunda metade passa a ser comum encontrar o aparelho de
televisdo, e ndo mais o radio (BERGAMO, 2010, p.61).

No exemplo a seguir, ¢ possivel ver um anuncio dos geradores Willys Dauphine,
publicado na edi¢do brasileira da revista Sele¢oes de dezembro de 1964, que descrevia a

“boa vida no campo”, que agora podia incluir um aparelho televisor, gragas ao gerador:

Figura 1- Antincio dos geradores
Willys Dauphine

BOA VIDA NO CAMPO

M

WILLYS/DAUPHINE

Ma cduce cu 00 Campo. 08 Grupos geradores WilyuOuuphne inam o
srodclo

¢ & quuicuw hya wn raco G mimrupco Modeor de: § KVA
03 KYA 25 KVA ¢ 40 KVA

{gioy WILLYS OVERLAND DO BRASIL S.A. o-us o prss b Tnts - S0P

Fonte: BERGAMO, 2010, p.61

Bergamo (2010) afirma que, na década de 1960, essa “substituicdo” dos cenarios
com TV ja havia se tornado lugar-comum na maioria dos antincios. Na publicidade
anterior, por exemplo, tanto o aparelho de TV como a programacao ja aparecem de forma

pertencente a rotina familiar, ocupando um lugar que antes era do radio. Outro aspecto
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significativo levantado pelo autor ¢ de que, a partir de um certo momento, os antincios de
aparelho de TV passaram a se confundir com os anuncios feitos para os programas
televisivos: “ambos eram para a casa e para a familia” (BERGAMO, 2010, p.62), como

podemos ver no antincio a seguir:

Figura 2 — Anuncio da empresa de
televisores Empire

=gl

R
S

O pessoal nao era muito caseiro... Até que chegou o TV Empire

Era uma sala como tan- cias fiéis ao Empire. E
tas outras. Depois, che- o televisor Empire retri-
gou o TV Empire. Ai, bui,oferecendo-lhessom
entio a eimagem cristalinos,que
sala em cinema, estadio, valorizam os melhores
em tealro, Hoje, vive a espetaculos, Ponha em |l
salareplela,comaudién- sua sala um TV Empire. |

exceléncia em eletrénica

Fonte: BERGAMO (2010, p.63).

O entendimento desta relagdo entre radio e TV ¢ importante para mostrar o
caminho que foi percorrido pela televisdo e como foi pensada a sua evolugdo ao longo
dos anos. Dito isso, o projeto da primeira estagdo de TV da América Latina foi langado
em 1949. De acordo com Morais (2011), em fevereiro daquele ano Chateaubriand invadiu

o patio da Radio Difusora, no Alto do Sumaré, acompanhado de um mestre de obras:

Empurrando os jogadores, de peteca com o ombro, Chateaubriand tira
do bolso do paleté um giz e vai riscando o chido e dando ordens em voz
alta ao homem que estendia a trena sobre o cimento: — Aqui vai ser o
estidio A. Agora espiche a trena para o lado de 14, ali vai ser o estadio
B. Veja se confere no mapa. Walter Foster se aproxima cautelosamente
do patrdo e pergunta: — Mas, doutor Assis, o senhor estd pretendendo
acabar com nosso campinho de peteca? Sem se levantar por completo,
ele apenas ergue os olhos com desdém: — Vocés vao jogar peteca no
diabo que os carregue: aqui vao ser os estudios da TV Tupi (MORALIS,
2011, p. 422).
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O grande responsavel por isso é Assis Chateaubriand’®, que ndo mediu esforgos
para inaugurar, de maneira pioneira, a TV no Brasil. Kogut (2017) afirma que o
pioneirismo, a sede por novidades e projetos de modernidade sdo caracteristicas
marcantes nas primeiras décadas da televisdio no Brasil. Grande sonhador e
empreendedor, Chateaubriand, antes mesmo de inaugurar a televisdo, ja havia construido
um grande império no ramo das comunicagdes, com os Didrios Associados, que foi
fundamental para a fundag¢do da TV Tupi. Considerado pioneiro e visionario (KOGUT,
2017, p.13), Chateaubriand foi um dos grandes responsdveis por mudar nosso pais para
sempre e ¢ visto como a “semente da mais poderosa industria cultural ja instalada no
Brasil”.

Recém-chegado de Nova lorque, Estados Unidos, Chateaubriand havia trazido
consigo trinta toneladas de equipamentos no valor de 5 milhdes de dolares (MORALIS,
2011). Com os contratos renovados com os funcionarios das emissoras associadas, o
empresario implementou a nova midia com profissionais egressos do radio. De acordo
com Kogut (2017), pouco antes da inauguragdo, Chateaubriand mandou vir dos Estados
Unidos 200 aparelhos de TV para que as pessoas pudessem assistir, ja que naquele
momento ninguém tinha televisores em casa. As sete em ponto do dia 18 de setembro de

1950, como havia sido marcado, a TV foi ao ar, pela primeira vez, no Brasil:

Em pontos estratégicos da cidade foram instalados 22 receptores nas
vitrinas das dezessete lojas revendedoras de televisores, em quatro
bares e no sagudo dos Diarios Associados, na rua Sete de Abril. No
estudio também estava tudo preparado: as trés cameras que iam
transmitir o primeiro programa estavam prontas, ¢ no chdo, as
marcagdes com giz indicavam onde cada artista deveria se colocar.
Longe do alcance das lentes, espalhavam-se por todos os cantos as
“dalias” — pedacgos de cartolina com os lembretes das falas de cada um
dos apresentadores e cantores. Suando nas maos, Walter Foster
esperava a luz vermelha da camera um se acender para pronunciar uma
breve mensagem: — Estd no ar a PRF-3-TV Tupi de Sao Paulo, a
primeira estagdo de televisdo da América Latina (MORALIS, 2011,
p-427).

5 Assis Chateaubriand se dedicou, desde a juventude, ao jornalismo, escrevendo no Jornal
Pequeno e no veterano Didrio de Pernambuco. Em 1917, ja no Rio de Janeiro, colaborou no
Correio da Manhd, em cujas paginas publicaria impressdes da sua viagem a Europa, em 1920.
Em 1924 assumiu a direcdo de O Jornal — o denominado “orgao lider dos Diarios Associados”,
entidade que abrangeria no futuro um conjunto de 28 jornais, 16 estacdes de radio, cinco revistas
e uma agéncia telegrafica. Foi o idealizador do MASP, Museu de Arte de Sao Paulo, uma de suas
mais importantes realizagdes.
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O alvoroco da nova tecnologia fez com que a década de 1950 presenciasse a
intensificacdo da industrializacdo e o aumento consideravel da migracao das areas rurais
para as urbanas (MATTOS, 2010). No inicio do desenvolvimento dos meios de
comunicagdo de massa, o radio era a principal fonte de informag¢des da populacdo nas
grandes cidades e, depois, com a emergéncia da TV, que se transformou no mais
importante meio de comunicacao de massa do Brasil. O processo de urbaniza¢ao ocorreu
simultaneamente com o desenvolvimento econémico e social. Em 1950, por exemplo, o
Brasil contava com uma populagdo de 51.944.397° ¢, segundo Mattos (2010), 20% era
urbana e 80% das pessoas viviam na area rural. Apesar desta discrepancia numérica, o
mercado brasileiro estava otimista e a produ¢do de aparelhos de televisdo se mostrava
significativa ja em 1957, quando foram produzidos 81.3267 aparelhos de TV — nimero
que, apesar de expressivo, ndo chegava nem perto das 356.400° unidades de aparelhos de
radios.

Os primeiros receptores que foram produzidos chegaram a contagem de 11.000
em 1951. Depois disso, nos proximos anos — de 1955 a 1961 — foram inauguradas 21
novas emissoras, que marcaram a expansao da televisdo como rede de imagens nas
principais cidades do pais (BARBOSA, 2010). Em 1960, ja existiam mais de 15 emissoras
de televisdo operando nas mais importantes cidades do pais. Simdes usa, para este

momento, a expressdo “A TV se estende™

jé& que, depois de algumas experiéncias bem-
sucedidas, a televisdo amplia seu campo de acdo reafirmando assim seu prestigio e “se

credencia ainda mais como veiculo de publicidade, comecando a derrubar o grande

6 Anuario Estatistico do Brasil — IBGE — Conselho Nacional de Estatistica nimero XXI — Ano
1960, p-22. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/bibliotecacatalogo?1d=768&view=detalhes>. Acesso
em: 01 out. 2020.

7 Anuario Estatistico do Brasil — IBGE — Conselho Nacional de Estatistica nimero XXI — Ano
1960, p.87. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.cov.br/index.php/bibliotecacatalogo?id=768&view=detalhes>. Acesso
em: 01 out. 2020.

8 Anuario Estatistico do Brasil — IBGE — Conselho Nacional de Estatistica nimero XXI — Ano
1960, p.87. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.eov.br/index.php/bibliotecacatalogo?1d=768&view=detalhes>. Acesso
em: 01 out. 2020.

9 Apesar de ndo utilizar o mesmo termo de Inimd Simdes, a historiadora Marialva Barbosa
apresenta uma reflexdo sobre o fato de a televisdo ir muito além do aparelho televisor, como
pudemos ver anteriormente, através das publicidades que, segundo a autora, mesmo antes de sua
explosdo inicial, a TV ja fazia parte do cotidiano das pessoas como “imagina¢do”. “Antes de ser
imagem, como expectativa, a televisdo j& estava colocada definitivamente na sala de visitas do
publico” (BARBOSA, 2010, p.21).
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obstaculo comercial a sua expansdo: a relativa pequenez do seu raio de cobertura”
(SIMOES, 1986, p.45).

O desenvolvimento e expansdo iniciais aconteceram de uma maneira rapida e
eficaz, com emissoras de carater nacional, mas também com muitos canais regionais'’
(BARBOSA, 2010). E também neste periodo que a TV se populariza e se torna acessivel
a um numero cada vez maior de pessoas que se concentravam no Rio de Janeiro e Sao
Paulo, se tornando mais abrangente e crescente ao longo dos anos. Partindo de uma
perspectiva regional!!, é interessante ressaltar que a expansio da TV no Brasil ¢
majoritaria na regido Sudeste (53%), seguida pelas regides Nordeste (18%) e Sul (16%).
Estes niimeros s3o possiveis pistas que nos levam a intuir sobre as coincidéncias na
criagdo das primeiras revistas especializadas com exclusividade em televisdo, como
apresentaremos mais a frente.

Abaixo, demonstramos, através de um grafico, a cronologia das emissoras
brasileiras de televisao. Observa-se o grande aumento da quantidade de novos canais a
partir da década de 1960, gragas aos novos investimentos e a propria expansao da TV

como principal veiculo de comunica¢ao de massa no Brasil.

Grafico 1- Cronologia das emissoras de TV no Brasil

Cronologia das emissoras brasileiras de televisao
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Fonte: BOLANO, 1988, p-51.

10 Para ter acesso a tabela com as primeiras emissoras de TV no Brasil, favor consultar o
Apéndice A.
11 Ver grafico no Apéndice B.
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A década de 1960 foi um momento-chave para o mundo da TV no pais, que
passava por mudangas drasticas na ordem social, cultural, politica e econdmica'?. Para
Bergamo (2010), ¢ neste periodo que se consolidaram as praticas de “como fazer
televisdo”, assim como outras, que tinham suas raizes ainda no radio e que foram
esquecidas ou modificadas. Souza (2004) diz que a televisdo fez parte da vida cotidiana
da populagdo, contribuindo desde a estrutura dos gostos destes individuos até a
organizagdo do dia e tempo para ndo perder nenhum programa. A partir do momento em
que modifica os habitos diarios das pessoas, a TV imp0s uma nova cultura, novos
parametros de comportamento e inovou a linguagem dos brasileiros.

Apesar de um contexto de ditadura militar (1964-1985), foi um momento
econdmico favoravel para a producdo de aparelhos de televisdo, conforme ¢ apresentado

na tabela a seguir.

Tabela 1 — Televisores em uso no Brasil (1951 — 1975)

P&B P&B CORES P&B / CORES
ANO Aparelhos Aparelhos Aparelhos Aparelhos em
vendidos inutilizados vendidos uso
1951 3.500 - - 3.500
1952 7.500 - - 11.000
1953 10.000 - - 21.000
1954 13.000 - - 34.000
1955 40.000 - - 74.000
1956 67.000 - - 141.000
1957 81.000 - - 222.000
1958 122.000 - - 344.000
1959 90.000 - - 434.000
1960 164.000 - - 598.000
1961 200.000 3.5000 - 763.000
1962 269.000 7.500 - 1.056.000
1963 294.000 10.000 - 1.340.000
1964 336.000 13.000 - 1.663.000
1965 370.000 40.000 - 1.993.000
1966 408.000 67.000 - 2.384.000
1967 467.000 81.000 - 2.720.000
1968 678.000 122.000 - 3.276.000
1969 746.000 90.000 - 3.932.000
1970 816.000 164.000 - 4.584.000
1971 958.000 200.000 - 5.342.000
1972 1.109.000 269.000 68.000 6.250.000

12 A década de 1960 teve seu inicio marcado pela transferéncia da capital da reptblica para
Brasilia, marcando a chegada de tempos mais modernos que se anunciaram promissores, porém,
que acabaram se revelando sombrios. Entre os anos de 1964 ¢ 1985, o Brasil viveu um de seus
periodos mais duros e violentos de sua historia. Durante o periodo militar brasileiro, o pais foi
comandado por generais militares e sofreu duras consequéncias, especialmente no ambito da
comunicacao, expressdes artisticas e educagdo (cf. MAGNOLO. 2018).
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1973 1.345.000 249.000 152.000 7.453.000
1974 1.341.000 336.000 323.000 8.781.000
1975 1.184.000 370.000 532.000 10.127.000

Fonte: BOLANO, 1988, p.53.

A tabela anterior nos permite refletir sobre o publico de televisdo no Brasil, através
de uma perspectiva econdmica, ou seja, a grande massa de telespectadores, bem como
aquele publico que dispunha de um poder aquisitivo para participar de um consumo
diferenciado proposto pela publicidade (BOLANO, 1988). A migracdo que aconteceu dos
ouvintes do radio para os telespectadores da televisdo foi significativa e ¢ justamente

nessa mudancga que a televisdo encontrou um de seus maiores desafios:

A radiodifusdo se desenvolveu por toda a parte com um objetivo:
conquistar a simpatia do publico. Todo sistema de radiodifusdo existe
em funcao disso. Pretendem as empresas que a resposta do publico seja
a compra de seus servigos ou de suas mercadorias, pretende o governo
e os grupos politicos que tém acesso aos meios uma base de opinido
publica favoravel a suas posi¢des, pretendem as agéncias de
publicidade contentar seus clientes. As emissoras de televisao ficam no
centro de um dilema, tendo de atentar, de um lado, para as empresas, as
agéncias e anunciantes, que tém um interesse especifico em relagdo ao
publico e, de outro lado, para o governo, cujo interesse € absoluto. No
confronto entre os objetivos comerciais e ideologicos da propaganda,
os anunciantes se esforcam em procurar formas adequadas para uma
audiéncia bastante delimitada e precisa, tomando essa audiéncia como
um alvo imaginario (BOLANO, 1988, p.22-23).

Em 1960, a televisdo brasileira viu brotar um conjunto de técnicas, artistas,
produtores, em um pais que, até entdo, vivia em uma atmosfera politica radical e instavel
(BERGAMO, 2010). Na tela da TV novos géneros musicais, programas e idolos surgiram
e a década se caracterizou, principalmente, pela massificagdo da televisdo e a
consolida¢do definitiva da industria cultural no Brasil e, consequentemente, do numero
de pessoas que assistiam a TV — da mesma forma, o conceito de “publico-alvo” adquiriu
uma caracteristica especial na televisdo brasileira. E neste contexto que o conceito de

programacao televisiva ganha maior importancia.

2.2 0S ANOS 1960: INOVACOES TECNICAS E A PROGRAMACAO TELEVISIVA

A evolugdo e utilizagdo dos novos recursos técnicos, no inicio dos anos 1960,

favoreceu inovagdes em termos de linguagem e caracteristicas de producao (COSTA;
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SIMOES; KEHL, 1986). Os novos elementos técnicos permitiram um melhor
acabamento dos programas e possibilitaram que as emissoras fizessem reformulacdes
internas que pudessem atender aos novos padrdes de operacionalidade. Os processos
comunicacionais que se instauraram no Brasil estavam materializados na percepgao de

que os meios se dirigiam, cada vez mais, a uma multiplicidade de rostos,

que passam a ser vistos, sobretudo nas décadas seguintes, como publico
indiferenciado, qualificado e percebido como povo, massa, multidao.
Ha uma busca pela expansdo do auditério onde multiplos meios se
movem ¢ a presunc¢do de que a eficacia da comunicagdo se faria pela
aproximacdo de um leitor/espectador/ouvinte sem um rosto real, mas
que assumia o seu lugar de publico ao estar em contato com as
indtstrias mididticas que se consolidam naquela sociedade
(BARBOSA, 2013, p.289).

O advento do videoteipe (VT), por exemplo, provocou profundas transformagdes
na organizagdo interna das emissoras, especialmente depois de 1962, tornando-se um
divisor de aguas na evolucdo da televisdo no Brasil. O VT alterou a l6gica de operagao
televisiva, aumentou a rentabilidade das emissoras e abriu disputas para novos mercados
publicitarios e, além disso, permitiu a edi¢do de programas (COSTA; SIMOES; KEHL,
1986). Estavam em jogo os argumentos decisivos para a mobiliza¢do de anunciantes ¢ a
criagdo de uma programacao estratégica que era construida de acordo com as tendéncias
de comportamento dos telespectadores. Bolafio (1988) afirma que a relagdo historica entre
a Industria Cultural e o Capitalismo Monopolista televisivo ¢ evidente, e acredita que o

elo tedrico entre uma e outro € a publicidade.

A publicidade é um elo entre esses dois elementos, mostrando de um
ponto de vista strictu sensu econdémico, a direcdo dada a produgdo
cultural no Capitalismo Monopolista. Sob este angulo, o sentido da
relacdo que se estabelece entre o publico e os meios de comunicagao, ¢
aquele de promover o consumo massivo, servindo a Industria Cultural
como um elemento-chave (embora ndo o Unico) no processo de
crescimento da grande empresa (BOLANO, 1988, p.15-16).

A televisdo sempre teve uma importancia crucial enquanto um aparelho
tradicional, mas que também teve grande penetracdo na populacdo. No Brasil, por
exemplo, a televisdo — ao lado do radio — foi elemento fundamental no processo de

socializacdo das pessoas, constru¢des ideoldgicas e culturais, como apontamos a seguir:
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A consideragdo da questdo ideologica passa também pela andlise do
carater reprodutor da publicidade nesse sentido — de ideologia —, além
de questoes mais abrangentes relacionadas a temas com o significado
ideologico conferido a produgdo de mercadorias, como um determinado
modo de produgao engloba formas especificas de produgdo cultural, a
questdo da técnica e da linguagem em sentido mais amplo, [...]
(BOLANO, 1988, p.17).

Naquele periodo, a televisdo era um dos veiculos de comunicagdo de massa que
teve maior penetracdo em termos de publico e foi capaz de centralizar todo um sistema,
captando para si a maior parte do bolo publicitario. Além disso, a TV foi o nticleo do
processo competitivo de toda Industria Cultural, chamando a aten¢do de importantes
empresas do setor, para as quais a concessdo de uma emissora de televisdo era a meta
fundamental dentro de uma estratégia de crescimento, tendo como grande parte do
investimento publicitario os comerciais na televisao.

Sobre essa questdo, Souza afirma que, enquanto veiculo publicitario, a TV
“firmou-se como a mais atuante ferramenta de venda de bens e servigos, imprimindo
velocidade e eficiéncia a roda de producdao de consumo, criando novos estimulos e
consagrando conceitos, imagens e marcas” (SOUZA, 2004, p.24). Ainda que no inicio
dos primeiros anos de TV fossem feitos de forma precdria e quase artesanal, como
comentam Ricco e Vannucci (2017), os aniincios foram muito importantes para a €poca.
Os autores afirmam que sempre foi muito significativo e, de certa forma, decisiva a
participagdo comercial para o crescimento da TV como um todo'?.

Se comparada com outros meios de comunicagao, a televisao concentrou, durante
muitos anos, a maior porcentagem de investimentos publicitarios, principalmente por ser
um meio de comunicacao relativamente recente e que tinha capacidade de atingir grande
parte da populacdo. Em 1962, por exemplo, a TV recebia 24,7% do investimento
publicitario!, sendo este percentual um valor proximo dos investimentos em radio
(23,6%) e revistas (27,1%). Em 1968, este valor aumenta para 44,5% e chega, em 1975,
por exemplo a 53,9%, ou seja, a televisdo passou a receber mais da metade do total da
verba publicitaria de todos os meios de comunicagao.

A fim de receber maior quantidade de antincios, a televisdo comegou a direcionar

seus programas para grandes audiéncias, aumentando assim seus lucros. Essa evolu¢do

13 Para ver a tabela com os investimentos publicitarios no Brasil, favor consultar o Anexo A.
14 Para ter acesso a tabela com a distribui¢ao percentual do investimento publicitario por meio,
via agéncia entre os anos de 1962 e 1975, favor consultar Anexo B.
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de estratégias comunicacionais coincidiu com um periodo em que a televisdo passou por
melhorias técnicas e concep¢do de uma programacgdo televisiva atraente, dinamica e
popular para conquistar as classes médias, através de artificios estratégicos como se
apoiar mais na familia para a producio de contetido. E possivel notar a seguir que, para

cada fase, a TV apresentou diferentes caracteristicas de programacao:

Por exemplo, ora os festivais eram espacos de “formagdo” de ideias, ora
se apresentavam como esferas de “convivialidade”. Neste sentido,
entende-se por que estes géneros de programas sdo considerados tipicos
de uma fase de transi¢ao da TV brasileira, do império dos programas de
variedades (anos 50 e parte dos anos 60) para a hegemonia das novelas
(anos 70), mas com algumas inovagdes: ja havia sinais do comeco da
hegemonia da telenovela e o incremento das formulas dos musicais. O
triunfo da musica popular na TV ocorreu em meados dos anos 60,
devido a uma fase de transicdo da estrutura de programacdo das
TVs[...] NAPOLITANO, 2001, p.58).

De acordo com Sodré (2010), a televisao buscou apagar as diferencas individuais
e transformar o telespectador em massa, ou seja, a TV passou a apoiar-se na familia como
grupo-receptor necessario, onde o que importava eram as relagdes primarias — cara a cara
— ¢ principios morais especificos. A tendéncia da cultura de massa era de ocultar as

circunstancias de sua produg¢do e sua recepgao:

O moderno fendmeno da cultura de massa sé se tornou possivel com o
desenvolvimento do sistema de comunicagao por media, ou seja, com 0
progresso ¢ a multiplicacdo vertiginosa dos veiculos de massa — o
jornal, a revista, o filme, o disco, o radio ¢ a televisdo. Como causas
subjacentes necessarias, mencionam-se os fenomenos da urbanizagio
crescente, da formagdo de publicos de massa ¢ do aumento das
necessidades de lazer. Portanto, o que se convencionou chamar cultura
de massa tem como pressuposto, ¢ como suporte tecnoldgico, a
instaura¢do de um sistema moderno de comunicagdo (os mass-media,
ou veiculos de massa) ajustado a um quadro social propicio (SODRE,
1975, p.13).

O telespectador dos anos 1960 percebia as mensagens como algo “natural” e
“leve” em seu momento de lazer e divertimento. A imagem difundida pela TV foi capaz
de englobar seus interlocutores no mundo do entretenimento e a invasdo da cena familiar
pela TV, facilitada pela incorporagdo da “familiaridade”, ¢ o que leva o espetaculo ao

espectador, como apontado por Mattos (2010):
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Em razdo da “intimidade” familiar inerente a linguagem do video, a
figura do apresentador ou do animador tem sido essencial a mensagem
televisiva. Por apresentador ou animador, entende-se o individuo
encarregado de introduzir ou “pontuar” um programa, ou entdo — com
mais frequéncia no caso do animador — de criar um clima especial para
o programa. (MATTOS, 2010, p.60).

A TV passou também a controlar o ritmo para evitar a saturagdo de seu
telespectador e utilizar quadros simples, com familiaridade na apresentagdo e clareza nas
imagens exibidas. Segundo Barbosa (2010), a televisdo transformou suas imagens numa
fun¢do da imaginacdo do publico, através das quais o telespectador percebe um lugar
distante, mas que através de sua imaginagao se torna proximo de uma imagem potencial

de “onde gostaria de estar”.

Pensar na possibilidade imagética da TV é quase que naturalmente
visualizar a utopia como o reino da televisdo, ja que em nenhum meio
massivo a producdo de fic¢des imaginativas via imagens ¢ mais
expressiva. As imagens da TV constroem um parametro identitario e,
ao mesmo tempo, permitem a producao da imaginagdo, que so se realiza
naquilo que se projeta como ficgdo, nas imagens (BARBOSA, 2010,
p-23).

A televisdo se imp0s diante da sociedade mostrando o que ela queria mostrar,
como, por exemplo, a criacdo e imposi¢do da grade de programacdo pelas emissoras
brasileiras durante os anos 1960, e o significativo desenvolvimento da industria do
entretenimento televisivo, que se baseou no entendimento de seu publico-alvo
consumidor, consolidou a TV como canal de distribui¢do de informagdes obtendo forte
penetragdo no mercado, e conseguindo, a partir daquele momento, desenvolver
competéncias para criar a diferenciagdo de seus produtos.

Sodré (1975) chama atencao para o fato da “possibilidade de criacdo”, isto ¢, a
capacidade do comunicador de TV, através dos programas humoristicos, das novelas ou
até mesmo dos programas musicais, imitar e reproduzir experiéncias pessoais, & maneira
de um artista que transfigura, na obra de arte, o seu mundo e a sua vivéncia. Para Sodré
(1975), o planejamento da programacao televisiva, por exemplo, foi a materializagao da
percepcao que os profissionais tinham de seu publico e da consciéncia de que a televisao
era um veiculo popular.

Ao comentar sobre a criacdo de uma nova grade de programagao, Bergamo (2010)

diz que a televisdo foi gradativamente deixando de lado sua caracteristica de “lazer
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noturno familiar” e comegou a estender sua programagdo para o horario matutino e
vespertino, €, com o tempo, firmou-se como um aparelho de “lazer e informagdo”, na
tentativa de ajustar-se cada vez mais a rotina e horarios de uma casa. Isso refletia nos

nuameros de audiéncia de cada emissora.

O que ocorre ¢ que se forma, nesse periodo, uma nogao de “publico”
convertida em “indice de audiéncia”, que, exatamente por Vvir
apresentada na forma abstrata de nimero, sem a corporeidade que
podemos ver na nocdo de “familia” e “povo”, ainda que na
personificagdo de uma “agéncia de pesquisas”, o IBOPE, mobiliza uma
multiplicidade de sentimentos e de concepgOes divergentes
(BERGAMO, 2010, p.78).

Se, por um lado, havia no interior das proprias emissoras posi¢des divergentes
quanto aos géneros televisivos e sua qualidade, por outro, a audiéncia, que se mostrava
cada vez maior, permitia aos profissionais da TV uma certa independéncia para a criagdo
e elaboracdo de programas, festivais e, posteriormente, telenovelas. A seguir,

apresentamos a audiéncia das emissoras de Sao Paulo e Rio de Janeiro, de 1960 a 1969.

Tabela 2 — Audiéncia de TV: Rio de Janeiro e Sdo Paulo (1960 a 1969)

ESTACOES/ANOS | 60 | 61 | 62 | 63 | 64 | 65 | 66 | 67 | 68 | 69
SAO PAULO
Cultura - 8 6 5 3 5 3 -3 2
Tupi 33 35 35 29 28 45 17 14 21
TVS - - - - - - - - - -
Paulista 21 17 16 9 8 6 - - -
Globo - - - - - - 17 23 30
Record 37 42 39 36 29 25 29 33 24
Excelsior - 8 11 34 39 39 29 28 22
Gazeta - - - - - - - - -
Bandeirantes - - - - - - 14 12 5
RIO DE JANEIRO
Cultura - - - - - - - - - -
Tupi 21 24 31 32 27 20 27 19 20
Continental 14 7 10 6 4 3 3 3 3 -
TVS - - - - - - - - - -
Excelsior - - - - - 23 33 17 20
Globo - - - - - 28 45 45 49
Bandeirantes - - - - - - - - - -
Record - - - - -

Fonte: BOLANO, 1988, p-80.
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Tabela 3 — Audiéncia de TV: Rio de Janeiro e Sdo Paulo (1970 a 1979)

ESTACOES/ANOS | 70 | 1 | 2 [ 13 | 714 | 15 [ 16 | 77 | 718 | 19
SAO PAULO
Cultura 2 2 2 2 2 2 3 - - -
Tupi 17 21 19 19 19 25 16 15 15 22
TVS - - - - - - - - - -
Paulista - - - - - - - - - -
Globo 43 48 51 58 53 50 54 54 59 63
Record 30 21 15 8 8 10 9 12 12 13
Excelsior 6 - - - - - - - - -
Gazeta 1 2 1 1 2 2 2 2 1 1
Bandeirantes 8 12 11 10 8 11 8 10 9 14
RIO DE JANEIRO

Cultura - - - - - - - - - -
Tupi 27 32 16 18 14 17 17 12 15 13
Continental - - - - - - - - - -
TVS - - - - - - - 6 12 13
Excelsior 1 - - - - - - - - -
Globo 54 53 59 61 59 59 63 62 60 68
Bandeirantes - - - - - - - - 11 15
Record - - - - - -

Fonte: BOLANO, 1988, p-80.

A elaboracdo da programagao televisiva no Brasil foi, portanto, um grande marco
para o mundo dos meios de comunicacdo de massa enquanto a grande novidade do

momento:

A “grade” de programacdo das emissoras ¢ aquilo que, de certa maneira,
materializa a nogdo que esses profissionais tém de seu publico. O
“como fazer televisdo”, com isso, ¢ indissociavel da elaboracdo de uma
certa rotina pensada a partir desse publico. E na década de 1960 que a
televisdo comeca a definir uma “forma” — expressa, entre outras coisas,
por meio dessa “grade” — para si mesma em fung@o disso. Na década
seguinte uma modificac¢do significativa acontecera com a televisao e
com a nogdo que ela tem de seu publico. Contudo, a nogdo de publico
elaborada nos anos 1960 servira de base — e, com isso, de “molde” —
para a sua redefini¢éo posterior (BERGAMO, 2010, p.60).

A grade hordria televisiva ¢ definida por Souza (2004) como a distribuicao dos
programas em horarios planejados e previamente divulgados pela emissora, desde o inicio
da programacao até o encerramento das transmissdes. Segundo o autor, a grade horéria é
o resultado de pesquisas de audiéncia e da estratégia de cada rede. E tudo isso também
pode ser influenciado pela cultura do telespectador, seus costumes e expectativas.
Algumas coisas estabelecidas pelas emissoras, durante as décadas de 1960 e 1970,

continuam até hoje, como ¢ o caso do “horério nobre”, que varia entre 19 h e 22 h, e
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sempre foi a faixa com o maior valor comercial para a veiculagdo de publicidades, como

apresentado a seguir:

A grade horaria desenvolvida pelas redes teve momentos de
experimentagdo, até que fosse estabelecido o padrdo atual conhecido
pelos telespectadores, o que propicia a memorizagao dos horarios da
programacao. Por um lado, isso facilita a vida do telespectador na
escolha da programacao, [...] (SOUZA, 2004, p.61-62).

Podemos dizer que a historia da televisao no Brasil perpassou todos os setores de
nossa sociedade, mas principalmente criou uma forma de cultura de consumo e
disseminou a cultura popular brasileira, materializada em programas televisivos. A
seguir, propomos reflexdes sobre a cultura de massa no Brasil, através dos Estudos
Culturais e como esta 6tica, envolvendo os materiais e produtos culturais das décadas de
1950 e 1960, ¢ significativa para o entendimento do impacto cultural das revistas
brasileiras especializadas em TV. O embasamento nos Estudos Culturais mostrara que os
meios de comunicagdo atuam em um determinado contexto e, sendo assim, colaboram,
alimentam, criam habitos e estabelecem dialogos, que, por sua vez, sdo respostas aos

estimulos midiaticos, em um contexto social e cultural em que estdo inseridos.

2.3 A CULTURA DE MASSA E A TV SOB A OTICA CULTURAL

Propomos um recorte tedrico dos meios de comunicagdo de massa e seus
desdobramentos no ambito cultural e, em especial, a televisdo enquanto experiéncia
cultural (WILLIAMS, 2016). Demonstraremos a importancia do debate sobre o impacto
cultural que as revistas especializadas em TV tiveram na sociedade na década de 1960.
Trabalhamos a televisdo e revistas brasileiras como lugares de negociagdo e de praticas
comunicativas diferenciadas. Para tanto, julgamos necessaria a apresentagdo de um breve
retrospecto histdrico em torno do surgimento e as principais caracteristicas dos Estudos

Culturais.

Os Estudos Culturais surgem no limiar de uma era que justamente iria
se chamar a “era da cultura”. E o momento da largada para a enorme
proliferagdo dos meios de comunicacdo de massa, no final dos anos
1950 e o comego dos anos 1960. E a era da democratizagio da cultura
e também da percep¢ao do papel central que a produgdo cultural ocupa
nesse tipo de sociedade. Podemos definir cultura como um modo de
organizacgdo dos significados e valores de uma determinada sociedade
(CEVASCO apud SANCHES, 2011, p.191).



44

Deve-se levar em conta o lugar de onde se enunciam os Estudos Culturais, uma
vez que sao marcados por historias, culturas e identidades dos lugares em que sdo
produzidos. Outro ponto de interesse ¢ entender que no periodo em que se estruturam os
Estudos Culturais, ¢ possivel compreender a cultura como uma maneira de intervir nos
rumos da sociedade. Por fim, sua historia, enquanto disciplina académica, esta
efetivamente marcada pela contestagdo, ja que, desde sua emergéncia, propds uma
“virada cultural” das ciéncias sociais € humanas. Em um tnico movimento, os Estudos
Culturais contribuiram, igualmente, para quebrar as fronteiras de disciplinas com longa
tradigdo académica, como ¢ o caso da Histdria, Sociologia e Comunicagio'>.

As mudangas sociais, portanto, devem ser pensadas a partir do entendimento da
cultura que molda a visdo de mundo. Para Williams (2011), o objetivo de se estudar a
cultura ¢ compreender as formas sociais no desejo de modificé-las, sendo assim, a
revolugdo social passa, obrigatoriamente, por uma revolugdo cultural. Williams (2011)
ainda propde que os Estudos Culturais sdo capazes de contribuir para a “transformacao
radical da vida social”, através de uma longa revolucdo. Usamos esta percep¢do para
pensar as interligagdes entre a cultura e a sociedade brasileira da década de 1960,
especialmente com o inicio da TV no pais, conforme apontamos no capitulo anterior.

A érea de investigagdo dos Estudos Culturais tem origem no final da década de
1950, na Inglaterra, tendo, posteriormente, se espalhado em diversos estudos por todo
mundo, espraiando-se para Africa, Canada, Australia e América Latina. Na Inglaterra, o
Centro de Estudos Culturais Contemporaneos foi fundado em 1964, por Richard Hoggart,
na Universidade de Birmingham, enquanto centro de pesquisa de pés-graduacao, cujo
principal eixo de estudo eram as relagdes entre cultura contemporanea e a sociedade, ou
seja, “suas formas culturais, institui¢cdes e praticas culturais, assim como, suas relacdes
com a sociedade e mudangas sociais” (ESCOSTEGUY, 1998, p.88).

Partindo do pressuposto de que conhecimento ¢ uma questdo de posicionamento,
ou seja, do lugar a partir do qual cada um fala, para quem fala e com que objetivos fala,

Stuart Hall (1972) defende que os Estudos Culturais estao ligados a um modo de producao

15 Pesquisadores como Elisa Cevasco (2012), Maria Manuel Baptista (2009), Rosangela Fachel
de Madeiros (2017), Antonio Hohlfeldt (1999), Ana Carolina Escosteguy (1998), Maria Lucia
Wortmann, Luis Henrique Sacchi dos Santos e Daniela Ripoll (2019) afirmam que ainda ha no
Brasil muita incerteza do que sdo, afinal, os Estudos Culturais e, também ,ao lugar deste fazer no
campo tedrico-critico. Ainda acreditam que este campo ¢ intrinsecamente paradoxal e um forte
objeto de discussdo na area académica.
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de andlise cultural que faz convergir pensamentos e preocupacdes académicas que
articulam inquietagdes que sdo, ao mesmo tempo, tedricas e concretas com o0 meio
politico. Portanto, pode-se encarar a investigacdo em Estudos Culturais sob uma de duas
Oticas possiveis: como uma forma de politica cultural, que deve resistir a um
enrijecimento do Ambito académico ou com um olhar oposto, que legitima justamente o
seu objetivo politico, que se encaixa precisamente ao contexto académico.

Escosteguy (1998) afirma que os Estudos Culturais ndo constituem,
necessariamente, uma nova disciplina, mas sim um campo de estudos onde diversas
disciplinas se interseccionam nas pesquisas de aspectos culturais da sociedade
contemporanea. Com isso, ¢ possivel compreender os meios de comunicagdo de massa,
por exemplo, enquanto produtos culturais e agentes da reproducdo social, agu¢cando sua

natureza complexa, dindmica e ativa na constru¢ao da hegemonia:

Nesta perspectiva sdo estudadas as estruturas e os processos através dos
quais os MCM (Meios de Comunicagdo de Massa) sustentam e
reproduzem a estabilidade social e cultural. Entretanto, isto ndo se
produz de forma mecanica, sendo “adaptando-se” continuamente as
pressoes e as contradi¢cdes que emergem da sociedade, e “englobando-
as” e “integrando-as” no proprio sistema cultural (ESCOSTEGUY,
1998, p.91).

Em sintese, os principios que se constituem em pilares do projeto dos Estudos

Culturais sao:

...a identificacdo explicita das culturas vividas como um projeto
distinto de estudo, o reconhecimento da autonomia e complexidade das
formas simbolicas em si mesmas; a crenga de que as classes populares
possuiam suas proprias formas culturais, dignas de nome, recusando
todas as dentincias por parte da chamada alta cultura, do barbarismo das
camadas sociais mais baixas; e a insisténcia em que o estudo da cultura
ndo poderia ser confinado a uma disciplina Unica, mas era
necessariamente inter, ou mesmo anti, disciplinar (SCHWARZ, 1994,
p-380).

No Brasil, de acordo com Cevasco (2014), oficialmente, o reconhecimento
institucional dos Estudos Culturais aconteceu em 1998, durante o congresso da
Associacdo Brasileira de Literatura Comparada (Abralic) cujo tema foi “Literatura
Comparada = Estudos Culturais?”. Para a autora, os Estudos Culturais possibilitam, como

mencionado anteriormente, uma leitura plural e associada aos contextos sociais, de forma

mais ampla e diversificada.
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No caso das revistas especializadas em TV, por exemplo, esta 6tica possibilita um
entendimento da realidade social do periodo em que estavam inseridas, mas também o
impacto cultural que geraram na forma de produzir contetidos e, por que ndo, reproduzir
os conteudos televisivos. Partiremos, portanto, da ideia de que os Estudos Culturais
possibilitam a compreensdo de uma tradicdo de aferi¢do da qualidade da vida social
através da critica a cultura. E possivel, portanto, compreendé-los no Brasil a partir destas
peculiaridades do nosso pais — passando pela forma de colonizagao, diferentes formas de
poder e governo, combinagdo de varias culturas, entre outros aspectos — e a historia do
capitalismo na sua dindmica internacional'®.

Ao pensar no inicio da televisdo no Brasil e, posteriormente, a criacdo das revistas
especializadas em TV, ¢ possivel compreender a l6gica apresentada pelos autores até este
momento: partindo, inicialmente, de uma concepg¢ao materialista e que visava ao lucro, a
venda e o aumento de audiéncias, as organizagdes comerciais bem como as emissoras de
TV basearam-se na realidade social e permitiram, de certa forma, que ela, ja formada,
também se tornasse formadora dos produtos culturais como se pode ver no subcapitulo
anterior, € também que comprovaremos nos proximos capitulos quando apresentamos um

estudo sobre as revistas brasileiras e, sobretudo, aquelas que eram especializadas em TV.

O materialismo historico mostra como se estruturam as condigdes
sociais num determinado momento historico. Para Raymond Williams,
precisamos estender os ensinamentos de Marx para encampar um
estudo dos fendmenos culturais. O materialismo cultural de Williams
nada mais ¢ do que um estudo marxista da cultura. E olhar a cultura
dentro de uma sociedade e entender os seus procedimentos e usa-la
como forma de modificar esses procedimentos (CEVASCO apud
SANCHES, 2011, p.196).

J& dizia Hohlfeldt (1999, p.38): “A principal caracteristica dos anos 1960 ¢ a
contradi¢do”. Esta década se expressa através dos mais diversos campos de atividade
social, politica, econdmica e cultural. Isso representa a vontade de abertura para o mundo
e, a0 mesmo tempo, um voltar-se para dentro de si mesmo. “A televisdo alterou o mundo”
(WILLIAMS, 2016, p.24) e, com seu poder de comunicagdo de entretenimento e noticias,

a TV alterou todos os meios de comunicagdo anteriores € ocupou um lugar junto a outros

16 Nesta tese, isso ficara evidente ao compararmos as revistas especializadas em TV, criadas no
Brasil, com a estadunidense TV Guide. Este sera apenas um de um universo de possibilidades de
entendimento dessas relagdes entre os mercados televisivo e editorial estadunidense e brasileiro,
e como estas influéncias tocavam e modificavam a sociedade, enquanto publico de massa.
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aspectos, como o aumento da mobilidade fisica, resultado de outras tecnologias também
recém-criadas. Enquanto poderosa ferramenta de comunicagao social, alterou muitas das
instituicdes existentes e as formas de relagdes sociais. Enquanto meio de comunicagdo
eletronico, a televisdo mudou a percepgdo basica da realidade e, consequentemente, as
relacdes entre os individuos e destes com o mundo.

Aqui, falamos de um tempo e um lugar em que a sociedade mudou, bem como sua
relagd@o com os meios de comunicagdo. A televisdo, por exemplo, veio para atender a uma
nova necessidade de entretenimento concentrado, estilos € comportamentos, se tornando
um tipico “aparelho do lar” (WILLIAMS, 2016, p.25). Por fim, a TV se tornou disponivel
em suas caracteristicas e seu uso explorou as necessidades de um novo tipo de sociedade,

como apontado a seguir.

O interessante em tudo isso € que, em um nimero de campos complexos
e relacionados, esses sistemas de mobilidade e transferéncia em
producdo e comunicacao, seja em transporte mecanico e elétrico, ou em
telegrafia, fotografia, cinema, radio e televisao, foram ao mesmo tempo
incentivos e respostas dentro de uma fase de transformacao social geral.
Embora algumas das descobertas cientificas e tecnologicas decisivas
fossem feitas por individuos isolados, que nao tinham nenhum suporte,
havia uma comunidade crucial de énfase e inten¢do selecionadas, numa
sociedade caracterizada, em niveis mais gerais, por uma mobilidade e
uma extensdo da escola das organizacdes: formas de crescimento que
acarretaram problemas, imediatos € no longo prazo, de comunicacio
operacional. [...]. Uma caracteristica particular dos sistemas de
comunicacao & que fodos foram previstos — ndo de modo utodpico, mas
tecnicamente — antes dos componentes essenciais dos sistemas
desenvolvidos tivessem sido descobertos e aprimorados (WILLIAMS,
2016, p.31-32).

Ao falar sobre o mercado de consumo brasileiro dos anos 1960, Hohlfeldt (1999)
afirma que este era caracterizado por sua grande dimensdo e amplitude que justificavam
o projeto de “integrag¢do nacional” que, a partir de entdo, seria concretizado através da
Embratel — Empresa Brasileira de Telecomunicagdes — em 1965. Este fato representou os
novos investimentos financeiros e tecnoldgicos em torres de retransmissdo, satélites de
comunicagdo e politicas de concessao e revisdo para empresas privadas, que possibilitou
a criacdo de redes nacionais de televisdo e os grandes conglomerados de comunicagdes,
colocando em maos de um grupo selecionado de empresarios as emissoras de radio,
televisdo e empreendimentos de jornalismo grafico, o poder da comunicag@o de massa.

Em 1965, o Brasil associou-se ao Intelsat (International Communications Satelitte

Consortium) que ja englobava paises europeus e paises latino-americanos enquanto
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clientes de satélites de comunicagdes (HOHLFELDT, 1999). Isso favoreceu a
implementag@o e o controle por parte do governo da ideologia de integracdo nacional,
que permitiram a amplia¢do da presenga dos concessionarios através do desenvolvimento
da infraestrutura tecnoldgica a cargo do governo, e pela expansdo do mercado de
consumo. Sobre tais investimentos e a atengao dada a televisdo no Brasil, principalmente
durante a década de 1960, acreditamos ser necessario considerar o seu lugar em uma
formacao social ja existente.

Williams (2016) defende que uma necessidade corresponde as prioridades dos
grupos reais de decis@o e isso, consequentemente, atraird investimentos, recursos,
permissoes oficiais e incentivos de maneira mais rapida, como aponta Bolafio (1988) ao
mencionar o periodo ditatorial no Brasil e as mudangas pelas quais a TV passou. Da
mesma forma, este desenvolvimento ampliou e diversificou os programas televisivos com
uma grande variedade que iam de programas musicais, passando por infantis, politicos,
noticiarios, esportivos e comerciais (IBGE, 1960, p.338-339)!7.

Outro aspecto curioso sdo os baixos numeros — ou, em alguns momentos, nimero
nenhum — de horas de irradiagdo nas regides Norte (43.373 horas) e Nordeste (259.991
horas) do pais. Pensando sob esta perspectiva, percebemos o quio reduzido eram os
programas, bem como a variedade de programacdo nestas regides se compararmos as
regides Sudeste (1.398.090 horas) e Sul (982.626 horas) — que demonstram grandes
nimeros em praticamente todos os tipos de programagdo. Curiosamente, os locais que
apresentam maior nimero de irradiagdo de programas sdo, justamente, os lugares em que
circulou a revista Intervalo, por exemplo, cujos maiores valores estdo relacionados aos
programas de musica, seguidos pelos programas infantojuvenis, de auditorio e de humor.

A relacdo entre musica e TV, nos anos 1960, por exemplo, pode ser vista através
de dois angulos diferentes: de um lado, a televisdo consolidou a mudanca do lugar social
da cancdo, de outro, contribuiu para as quebras de barreiras entre as faixas de
consumidores, aumentando a audiéncia e ampliando a qualidade das composicdes. Para
Napolitano (2010), a TV melhorou o panorama musical brasileiro — especialmente do

ponto de vista mercadoldgico — com diversas consequéncias culturais dentro do novo

17 Para ter acesso a tabela completa com horas de irradia¢do, segundo o tempo empregado nas
principais programacdes, por unidades de Federacdo em 1958 (dados do relatorio do IBGE de
1960), favor consultar Anexo C.
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circuito de massa, ndo representando somente a ampliacdo da faixa etaria dos
consumidores de MPB, mas também a mesma ampliagdo nas classes sociais.

Chamamos atenc¢do para a tabela a seguir, fruto do relatério do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica) de 1960 que apresenta a circulagdo de jornais,
revistas e outros periddicos no Brasil.

Destacamos dois pontos: (1) Em amarelo, na coluna das revistas, onde fica clara
a importancia deste veiculo impresso para o Brasil nesta época, apresentando um numero
cinco vezes maior do que os proprios jornais didrios; (2) Em azul, para as capitais da
regido Sudeste do pais, que possuem nimeros de circulacdo consideravelmente maiores
do que qualquer outra regido, reforcando, assim, a importancia e o poderio concentrado
das grandes organizacdes e empresas de comunicagdo que tiveram seu inicio, em sua
maioria, no Rio de Janeiro e em Sao Paulo.

Acreditamos que parte desta importancia e nameros tao discrepantes se deva ao
fato da segmentacdo editorial que acontece no Brasil, em que diversas editoras passaram
a produzir e criar revistas que sdo destinadas a um determinado publico. Ou seja, ¢ 0 meio
impresso compreendendo seu leitor, mas, especialmente, suas necessidades e
curiosidades com relacdo as tematicas especificas. Este ¢ o contexto da criagdo — como

poderemos ver mais adiante — das revistas especializadas em TV.

Tabela 4 — Jornais diarios e outros periodicos que circulavam no pais - 1958

Jornais didrios Gazetas Revistas Outros
Unidades da periodicos
Federacio e Matutinos Vespertinos Total da Total da Total da
Capitais Total da Total da tiragem tiragem tiragem média
tiragem média | tiragem média média média
Rond6nia — Porto 1000 2000 - - -
Velho
Acre — Rio Branco - - 3400 - -
Amazonas — 26000 9700 2500 2000 -
Manaus
Rio Branco — Boa - - 1000 - -
Vista

Para — Belém 46000 20000 41150 1200 900
Amapéd — Macapa - - 2000 800 -
Maranhao — Sao 8700 12200 7100 1000 -

Luis

Piaui - Teresina 3500 - 16500 1000 4000

Ceara — Fortaleza 15000 25000 17000 7800 1850
Rio Grande do 8400 8500 500 - -

Norte — Natal
Paraiba — Jodo 13000 2500 4800 800 500
Pessoa
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Pernambuco — 98600 36700 36650 700 7700
Recife
Alagoas — Maceid 13500 1300 2300 - 1000
Sergipe — Aracaju - 2500 11100 - 4550
Bahia — Salvador 48000 73000 106630 12850 11500
Minas Gerais — Belo 195.140 56.600 376.390 140.980 -
Horizonte
Espirito Santo — 11.000 2.000 37.400 3.000 1.100
Vitoria
Rio de Janeiro — 87.800 5.000 201.400 25.580 500
Niteroi
Guanabara 774.844 497.000 331.600 7.944.100 89.350
Sao Paulo — Sao 1.084.964 379.800 1.042.090 4.375.341 612.700
Paulo
Parana — Curitiba 64.900 23.500 71.600 40.900 3.300
Santa Catarina — 26.00 2.000 97.610 13.000 2.650
Florianoépolis
Rio Grande do Sul — 204.640 115.900 195.270 218.000 2.250
Porto Alegre
Mato Grosso — 4.100 10.200 13.750 - 6.000
Cuiaba
Goias — Goiania 14.500 3.500 31.250 11.500 4.700
BRASIL 2.750.588 1.286.900 2.653.990 12.800.551 754.550

Tabela elaborada pela autora, de acordo com os dados da pagina 335 do Relatorio do IBGE de
1960.

Em 1967, foi implementado o Conselho Federal de Cultura, que tinha como
principal objetivo promover a integragdo da cultura brasileira, através da liberagdo de
espagos para producdes culturais que agilizaram e fomentaram a atividade na perspectiva
do mercado de bens de consumo. De acordo com Ortiz (1988, p.84), o Brasil saltou dos
4 milhdes de jornais diarios em 1960, para 1,2 bilhdo de jornais por dia, em 1976, e, com
isso, ocupava “um lugar destacado na industria cultural mundial”. Com a evolucdo da
televisdo no Brasil, o padrio jornalistico, inicialmente proposto pelas revistas, ja nao
conseguia mais acompanhar as evolugdes e, aos poucos, foi perdendo seu publico leitor
que passou a se interessar mais por assuntos voltados para a TV (BRASIL, 2015).

Além disso, os Diarios Associados estavam passando por uma intensa crise
financeira, que passou a se manifestar fortemente. A década de 1950 representou um
momento de intensas mutagdes no jornalismo brasileiro e com isso, mais uma vez, o
publico divide-se, torna-se mais exigente e cada vez mais diversificado. Com o golpe
civil-militar de 1964, a decadéncia de O Cruzeiro foi inegével pois tanto a revista quanto
os demais veiculos dos Didrios Associados ndo conseguiam acompanhar o ritmo de seus
concorrentes e perderam a atencao de anunciantes — na época, o langamento, em 1952, de

Manchete pelo Grupo Bloch, a semanal Intervalo, em 1962, e, posteriormente a mensal
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Realidade, em 1966, e Veja, em 1968, ambas pela Editora Abril, contribuiram para a
decadéncia do semanario associado. A década de 1960 marcou o surgimento de grandes
conglomerados editoriais que passaram a dominar o mercado do impresso no Brasil.
Tavares e Schwaab (2013) elegem como grandes destaques dessa época a Editora Globo,
a Bloch Editores e, em especial, a Editora Abril.

Buitoni (2009) afirma que foi um momento significativo para a imprensa, mas
também para as revistas, marcando a consolidag¢@o do padrao capitalista e a disseminagdo
da publicidade. O surgimento de um modelo de vida baseado no consumo e o aumento
dos indices de escolaridade deram impulso ao mercado editorial, fazendo com que a partir
da década de 1950 alguns dos mais relevantes titulos surgissem. Chamamos a atenc¢do
ainda para algo que ¢ caro aos Estudos Culturais: ndo somente o mercado se modifica,
mas também a cultura, que além de transformar, também foi transformada pelos meios,

como bem aponta Cevasco (2012, p.51-52):

Se cultura € tudo aquilo o que constitui a maneira de viver de uma
sociedade especifica, devem-se valorizar, além das grandes obras que
codificam esse modo de vida, as modifica¢des historicas desse mesmo
modo de vida. [...]. Os recursos da humanidade sdo considerados
comuns e o direito de acesso a eles ndo passa pela classe social, mas
pela sua abolicdo e sua dissolugdo em humanidade comum. Vé-se que
quase tudo estd em jogo na mudanga conceitual de cultura como
apanagio de uma minoria versada nas artes para cultura como modo de
vida (CEVASCO, 2012, p.51-52).

O capitulo a seguir parte de uma breve exposicao cronologica sobre o surgimento
e evolucdo das revistas enquanto meios de comunicacdo no Brasil, e sua posterior
segmentacdo até a etapa das revistas especializadas. Tragamos um panorama da
constitui¢do da imprensa com o objetivo de compreender o contexto historico do
surgimento dos primeiros periddicos, evolucdo, segmentacdo editorial através de seu
publico leitor e maturacao até chegar nos anos 1950 e 1960, que sao o foco historico desta

pesquisa.
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3. AS REVISTAS ESPECIALIZADAS

Os mais brilhantes poetas, escritores, artistas,
jornalistas, fotografos e cientistas tém usado as
paginas das revistas para transmitir ideias, opinides,
interpretagdes, protestos, denuncias, beleza e
diversdo, formando assim o pensamento ¢ o estilo de
vida das sociedades.

(ALI, 2009, p. 17)

A reflexd@o sobre as revistas tém ocupado um espacgo significativo na producao
historiografica, mostrando-se cada vez mais importante para o campo da histéria cultural
(VELLOSO, 2006). Se comparada a outros meios de comunicagdo, a revista € um meio
com algumas vantagens, ja que ¢ portatil, facil de usar e oferece informagdes uteis e
distintas. Além de ampliar conhecimentos, nos ajuda a refletir sobre n6s mesmos e a
sociedade na qual estamos inseridos e, principalmente, nos dé referéncias para formarmos
nossa opinido e criarmos nossos habitos culturais e de consumo.

A revista &, portanto, um lugar estratégico e um espago para veiculagdo de ideias,
comportamentos e novos habitos, possibilitando, assim, a articulagdo de projetos culturais
e a dinamica do mercado editorial. Com uma identidade propria, cada revista faz com que
seu leitor se identifique e se acostume com o seu “jeito”, formato, estilo, se¢des fixas,
colunas e seu design. Seus artigos, reportagens, entrevistas, informagdes e noticias
ajudam seus leitores a compreender os fatos que afetam suas vidas e, ao folhear suas
paginas, se deparam com o que ndo conheciam, ou encontram o que nem imaginavam
que quisessem saber.

Este capitulo serd destinado ao estudo, através de uma abordagem historiografica
e cultural, das primeiras revistas brasileiras e do fenomeno de segmentacdo editorial, que
possibilitou, a partir da década de 1950, o surgimento das revistas especializadas em TV.
Esse percurso ¢ relevante para o trabalho, ja que a histéria dos meios de comunicac¢do no
n0sso pais € muito rica e temos que considerar que antes de existirem revistas que falavam
em sua maioria, ou com exclusividade sobre televisdo, houve diversos impressos que
construiram relacdes e fidelizaram seus leitores ao inaugurarem diferentes formas de se
comunicar, informar e entreter.

Apresentamos, de forma breve, a historia das primeiras revistas que circularam no
Brasil, com foco nas revistas ilustradas, no final do século XIX e, posteriormente, no

século XX. Neste contexto, que antecede as décadas de 1950 e 1960, nos interessa



53

perceber o inicio da tendéncia da industria revisteira brasileira em criar titulos que ja
apresentassem algumas caracteristicas de segmentacdo de publico leitor, e compreender

a relacdo e a importancia da cultura durante essas modificagdes.

3.1 A SEGMENTACAO EDITORIAL ATRAVES DO PUBLICO

Segmentagdo e jornalismo sdo formas que interagem, embora o
conceito de segmentacdo so tenha comegado a ser aplicado em tempos
mais recentes, bem depois do surgimento da imprensa. Segmentacao
pressupoe divisdo, pressupde grupos, pressupoe um trabalho analitico e
conceitual da produgdo jornalistica e do universo editorial. [...]. As
primeiras revistas, mesmo trazendo temas diversos, j& aceitavam mais
rotulos definidores do que os jornais. Por isso mesmo, o universo das
revistas vai incorporar e exercitar diversos tipos de segmentacdo
(BUITONI, p.107, 2013).

A histoéria dos impressos no Brasil ¢ vasta e muito rica, tendo passado por diversas
fases (BARBOSA, 2007). No século XIX, a revista se firmou no mercado como uma
abertura para um novo mundo, trazendo em suas paginas, gracas a explosdo tipografica,
conhecimento, ilustragdes e entretenimento. A experiéncia com periddicos brasileiros
comegou tardiamente se comparada com o desenvolvimento da midia impressa na Europa
e Estados Unidos (MARTINS, 2001), que foram inspiragdes € modelos de produgado para
os jornais e revistas brasileiras desde seu inicio. Sabe-se que, independente de sua origem,
as revistas podem ser consideradas historia viva, ja que a maioria dos registros visuais
que o mundo tem dos séculos XIX e XX estdo em suas paginas, primeiro em forma de
ilustracdo e depois, como fotografia (ALIL, 2009).

Barbosa (2010) defende que as revistas refletem a sociedade do seu tempo,
passando pelas mudangas politicas, econdmicas, sociais e, até mesmo, na criacdo de
novos comportamentos. Sendo assim, ¢ dificil para a sociedade, mas também para os
pesquisadores e historiadores da midia, diminuir a importancia que as publicagdes
periddicas tiveram no desenvolvimento dos séculos XIX e XX, tendo papel decisivo, por
exemplo, em processos de democratizacdo em diversos paises, disseminacao de cultura,
costumes, informagdes ¢ estilos do mundo moderno.

As mais importantes figuras literarias do século XIX, por exemplo, estiveram
ligadas as revistas (ALI, 2009) como foi o caso do escritor Charles Dickens e os poetas

Shelley e Keats, com diversas obras publicadas em revistas inglesas enquanto, aqui no

Brasil, Machado de Assis era colaborador de varias publicagdes nas quais escreveu muitos
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de seus livros em capitulos, como ¢ o caso de “Memoérias postumas de Bras Cubas”'®. E
possivel dizer, portanto, que as revistas e a sociedade sempre tiveram uma relagdo
entrelagada, que se modificou e se adaptou as mudangas sociais, politicas, editoriais e
culturais de seu tempo.

A partir de meados do século XIX, a imprensa brasileira passa por um
aprimoramento inicial na forma de apurar e noticiar acontecimentos (MARTINS, 2001).
A esta fase, considerada pioneira, pertencem caracteristicas importantes como o carater
ensaistico e interpretativo dos textos, que abordavam questdes como a modernizagdo da
propria comunicagdo impressa, sua linguagem, estilos e, por consequéncia, a mudanga no
perfil dos leitores. A proliferacdo das revistas ilustradas e de costumes ganhou forga com
a adogdo de modelos estrangeiros enquanto grandes inspiragdes no jornalismo carioca
(BARBOSA, 2010), bem como outras técnicas de utilizacdo de fotos na primeira pagina,
publicacdo do folhetim e disseminagdo de caricaturas. A ilustragdo ia muito além de uma
simples imagem e deve ser considerada um “polimento cultural” conforme defendido por

Buitoni (2009):

[...] o polimento cultural — resultado da ligagdo com a vida na cidade e
suas ofertas sociais e culturais, ¢ com o prazer de se sentir bem com
essas atividades. Assim, as revistas também construiram o imaginario
brasileiro, essa nacdo que entdo tomava corpo. Elas foram mediadoras
na disseminacdo da no¢do de cidadania e do pertencimento a uma
cultura. Muitas tinham engajamento critico e politico; porém, o papel
mais importante foi propagar a convivéncia social em um clima urbano.
Por mais elitizado que fosse o publico, devido a escassez de
alfabetizados, elas desempenham um papel de democratizagdo ao
colocar em pauta debates culturais e a vida em sociedade (BUITONI,
2009, p.12-13).

'8 De origem francesa, o folhetim foi trazido para o Brasil durante o século XIX, na forma de
publicacdes seriadas em jornais, cujos assuntos eram variados, trazendo ambientagdes, tramas e
personagens que conquistavam o publico leitor. O sucesso de leitura entre a populagdo foi
espantoso. O espago dedicado ao folhetim foi criado para garantir ao publico uma leitura mais
amena, de divertimento e de lazer, atingindo ndo apenas os leitores tradicionais da imprensa como
também novos leitores. Corréa (2000) diz que o sucesso do romance-folhetim resume-se, para
além da tematica — que, na maioria das vezes, priorizava historias de amor, amores impossiveis,
dramas de personagens de classes sociais distintas, entre outros temas —, a adog¢ao de algumas
caracteristicas formais na escrita dos textos, como géneros breves, a exemplo da crénica, géneros
maiores, como romance, ¢ estrutura dialogal, com a construgdo de periodos mais simples e breves
que simulavam a estrutura de conversas cotidianas e apelo ao suspense no final de cada episodio,
de modo a garantir o interesse pela leitura da continuagdo das narrativas.



55

As revistas trouxeram a tona uma nova caracterizagao de publicacao, delimitando
tematicas e um publico especifico mesmo que indiretamente, como ¢ o caso da
classificagdo de género, faixa etdria, classes sociais, ideias de mercado, motivacdes
psicologicas, interesses do publico, entre outros (BUITONI, 2013). Muito tempo foi
necessario para que as sucessoras das revistas percussoras atingissem sua fei¢do
contemporanea e se inserissem na vida do pais. Tavares e Schwaab (2013) acreditam que,
em 1830, a producdo das revistas comegou a ter um perfil mais estratégico e comercial e,
com a venda por um pre¢o mais acessivel, aconteceu o aumento da circulacio e atragdo
de anunciantes. Buitoni (2013) afirma que foi, principalmente a partir de 1850 que houve
uma onda de internacionaliza¢do na imprensa com materiais impressos como ¢ o caso dos
jornais, revistas, folhetins, romances, cartdes-postais, partituras, catalogos comerciais,
entre outros.

Era, portanto, um contexto muito favoravel para o desenvolvimento da revista
enquanto um formato editorial para divulgar cultura, habito, produtos, comportamentos e
informagdo. No decorrer do século XIX, a revista virou moda e, principalmente, ditou
moda. Segundo Martins (2001), essa tendéncia advinda da Europa se deu gragas ao
avanco técnico das graficas e ao aumento da populagao leitora, além disso, as publicacdes
passaram a condensar diversas informagdes sinalizadoras de invengdes e propostas dos
novos tempos. As publicagdes femininas existem desde que a revista chegou ao Brasil e
comecaram de maneira timida e, na maioria das vezes, escritas por homens (SCALZO,
2014), trazendo novidades da moda europeia, dicas culindrias, ilustragdes, anedotas e
artigos de interesse geral.

Esse modelo foi repetido, com algumas modificag¢des, durante todo o século XIX
e a primeira metade do século XX. Vale ressaltar que existiram publicagdes que,
certamente, foram escritas de mulheres para mulheres — caso do Jornal das Senhoras —,
que alertavam para sua atual condicdo na sociedade e seus direitos, todavia, durante o
século XIX, o Brasil ainda era um “pais masculino”, onde a mulher alfabetizada era
raridade — em 1870, por exemplo, das 4 milhdes de brasileiras, apenas 550 mil sabiam ler
(CORREA, 2000). O século seguinte presenciou o refinamento das técnicas de impressao,
redacdo e de recursos graficos. A fotografia passou a ser cada vez mais utilizada e a
imprensa deixou de ser artesanal para assumir aspectos industriais e comerciais, como

apontamos a seguir:
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A introdugdo de novas técnicas leva, geralmente, a uma maior
profissionalizagdo, definindo-se um pouco melhor, a partir dai, o lugar
do reporter, do fotografo, dos redatores, dos desenhistas, dos revisores,
e dos graficos. Progresso técnico e divisao do trabalho fardo das revistas
do novo século um espetaculo a altura, com muitas fotografias e
ilustragdes coloridas dispostas em uma diagramacdo leve e atraente
(MIRA, 2001, p.21).

Fazendo o papel intermediario aos caminhos trilhados pelo jornal e pelos livros,
as revistas ampliaram o publico leitor e aproximaram o consumidor do noticiario ligeiro,
seriado e diversificado (MIRA, 2001). Tudo isso somado a uma configuracao leve, com
poucas folhas, leitura facil com muitas imagens e ilustragdes. O publico leitor, aos poucos,
ganhou personalidade e contorno diferenciado. O que antes era um habito de leitura da
pequena elite culta e rica, foi se expandido, inicialmente, para as mulheres destas familias
mais abastadas e, posteriormente, ganhou as massas.

O inicio do século XX representou o primeiro centenario do impresso no Brasil e
foi o momento em que aconteceram as mais significativas mudangas e transformagdes no
jornalismo diario (BARBOSA, 2007). Para Fischer (2006), foram as mudancas
implementadas no final do século XIX e no inicio do século XX que contribuiram, entre
outras coisas, para delinear as praticas de leitura. Tais modificagdes como o
aprimoramento na fabricacdo de papel e na impressdo resultaram em produgdes maiores
e precos ainda mais baixos dos exemplares.

Nao somente o livro, mas também as revistas se transformaram em uma
mercadoria de massa, principalmente na época da I Guerra Mundial (1914-1918), em que
os principais meios de comunicagdo eram os periddicos — jornais e revistas. Os meios
impressos traziam noticias, anuncios, informagdes gerais, propagandas e literatura, além
de serem fonte de diversdo noturna dentro de casa, antes do radio e da televisdo. Com
essa nova forma de leitura, “o mundo invadia as casas das pessoas, e sua continua
relevancia naquela época e o efeito por ela exercido foram de uma intensidade
incalculavel” (FISCHER, 2006, p.269).

A introdugdo de novas técnicas levou a uma maior profissionalizacdo. Na area
impressa, por exemplo, isso pode ser facilmente percebido com a melhor defini¢do do
lugar do reporter, redatores, fotografos, desenhistas, graficos, revisores, entre outras
fungoes. Tal progresso técnico apontado por Mira (2001, p.21), levou a uma divisdo de
trabalho que fariam das revistas “do novo século um espetdculo a altura com muitas

fotografias e ilustragdes coloridas dispostas numa diagramacgao mais leve e atraente”. Dito



57

isso, ¢ notdrio que algumas publicagdes também eram populares devido as novidades
técnicas que surgiram naquele periodo, como invengdo da madaquina rotativa, que

aprimorou o processo de impressao:

[...], processo de impressdao pelo sistema de cilindro contra cilindro
espetacularmente rapido, que introduz o automatismo e a integracao das
operacdes no trabalho grafico. Difundida a partir de entdo, ela
significara a paulatina substitui¢do dos padrdes europeus pelos norte-
americanos. Na verdade, toda a pesquisa nessa area visava atender a
demanda da imprensa norte-americana, que crescia
extraordinariamente no periodo. Também as imagens, antes coloridas a
mao, podiam agora ser decompostas em cores por maquinas que
comecavam a ser importadas e difundidas nas primeiras décadas do
século (MIRA, p. 21, 2001).

A revista Kosmos, por exemplo, lancada em 1904 no Rio de Janeiro, possuia um
rico projeto grafico com impressdo em alto nivel — e isso gragas ao estagio técnico
atingido pelas graficas do pais —, voltava-se para intelectuais, trazia muitas ilustragdes e
diagramacao sofisticada (MARTINS, 2001). Houve, também, a defini¢do e consolida¢do
do publico consumidor de meios impressos junto as revistas: “a populacdo aumenta, a
cidade se espalha, surgem os jornais de bairro. J& havia publico para revistas mundanas,
ricas € luxuosas” (BUITONI, 2009, p.51)!° — um exemplo ¢ a Revista Feminina (1914).

A década de 1920 foi um momento de inovagdo (ALI, 2009). Depois da I Guerra
Mundial, “mudanga” se tornou a palavra de ordem ao tempo em que antigas repressdes
desapareciam e o limite do comportamento social era repensado através de um

pensamento mais otimista. Foi um momento em que o radio dominava a imaginagao da

populagdo, o ritmo da vida acelerou e o volume de informagdo impressa disponivel

19 E relevante observar que a segmentacio que fez nascer as revistas femininas aconteceu
também com os impressos destinados ao publico masculino desde o inicio do século XIX,
conforme apresentado por Corréa (2000, p.183): “As primeiras revistas destinadas ao publico
masculino brasileiro ndo ousavam dizer o que eram — abrigavam-se recatadamente sob rétulo de
‘galantes’. Nem todas, porém, mereciam esse tratamento eufemistico, e algumas, naquele final de
século XIX, ostentavam titulo para 14 de malicioso: O Badalo, O Nabo, O Ferrdo ¢ Esta Bom,
Deixa. Nessa categoria se encaixava O Rio Nu, a primeira publicagdo do género a fazer sucesso
no pais. Comegou em 1898, como tabloide semanal, mas em treze meses inchou de quatro para
oito paginas e passou a ‘dar duas por semana’, conforme registrou num bem-humorado editorial.
O Rio Nu, que circulou até 1916, reproduzia cartdes-postais com fotografias eroticas.”. A partir
de 1922, as revistas masculinas ganharam impulso com o langcamento de A Maga, a primeira
revista que saiu da pornografia e voltou-se para o erotismo. Ao contrario do que buscava A Maga,
a Shimmy — Revista da Vida Moderna (1925-1933) trazia fotos de mulheres totalmente despidas,
contos eroticos e piadas constrangedoras.
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aumentou. Nesse contexto, surgiram titulos inovadores que transformariam o negocio de
revistas, através de modelos nunca vistos € que conquistariam o publico leitor.

Nos Estados Unidos, por exemplo, em 1922, foi criada a revista Reader’s Digest
(Compilacao do Leitor), uma das revistas de maior circulagdo do mundo (ALI, 2009).
Uma de suas principais caracteristicas era a facil leitura e seu formato pequeno, facil de
ser carregado, com artigos de outras revistas resumidos e curtos. Os textos tinham como
particularidade o fato de conter historias que tocassem o cora¢do e a mente de seus
leitores, escritos de forma narrativa para tornar a leitura mais leve. Curiosamente, a
Reader’s Digest conquistou leitores do mundo inteiro, langada em 1939, na Inglaterra,
em 1940, na versao em espanhol e, aqui no Brasil, como Selegoes, em 1942.

Em 1928, no Rio de Janeiro, por iniciativa de Assis Chateaubriand, a revista O
Cruzeiro inaugurou uma nova forma de se fazer reportagem. A partir daquele momento,
o reporter deixou as redagdes e foi para a rua procurar por matérias e ir além dos fatos e
episddios do cotidiano. Ganham espago temas relacionados ao esporte, consumo, modos
de vida, arte, espetaculos e politica, que ocuparam os periddicos de uma forma mais
moderna e diferenciada, se tornando um dos mais relevantes semanarios ilustrados da
histéria da imprensa brasileira. Em sua longa trajetoria, a revista foi considerada um
importante veiculo nacional pela cronica social, politica e artistica ndo apenas do nosso
pais, mas do mundo, ja que possuia correspondentes estrangeiros — fato inédito no Brasil

até entdo.

Nos anos 30, 40 e 50, quando se buscava numa revista informagao,
cultura ou entretenimento, lia-se, muito provavelmente, O Cruzeiro,
publicacdo dos Diarios Associados que reinou durante trés décadas
sobre suas fracas concorrentes no mercado. O Cruzeiro trazia um pouco
de tudo e se dirigia a todos, homens e mulheres, jovens ou ndo, longe
da preocupagdo hoje obrigatoria de descobrir as preferéncias de cada
um, seus gostos, expectativas ou estilos de vida. Era a revista da familia
brasileira. Tanto € verdade que, em 1950, o Ibope realiza uma pesquisa
sobre a familia leitora de O Cruzeiro, através da qual ficamos sabendo
que o seu padrdo médio era constituido por pouco mais de cinco
pessoas: homens, mulheres, criancas menores de dez anos, criangas
com mais de dez anos e “creados”. Cada exemplar encontrava os mais
diversos tipos de leitores dentro da mesma casa, percorrendo, como se
vé, diferentes sexos, idades e classes sociais (MIRA, 2001, p.13).

O papel estratégico exercido pelas revistas na vida cultural brasileira ¢
evidenciado pela articulagdo entre as elites empresariais e intelectuais, que por sua vez

conseguiram destacar as revistas como lugares de estruturagao das redes de sociabilidade,
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que obedecem a logica de seu tempo (VELLOSO, 2006). Neste contexto, a perspectiva
da historia cultural mostra-se imprescindivel para pensar as diferentes praticas sociais,
que ao se apossarem de bens simbdlicos produzem usos e significados diferenciados.
Com o advento da televisdo no Brasil, em 1950, o padrao jornalistico de alguns impressos
ndo conseguiu acompanhar as evolugdes e, aos poucos, foram perdendo publico leitor que
passou a se interessar mais por assuntos voltados para a TV (BRASIL, 2015). A partir de
1945, as revistas passaram a aliar conforto, prazer e tecnologia em suas paginas,
atendendo as necessidades de um conteudo mais leve e divertido da sociedade que
sobreviveu a II Guerra Mundial (1939 —1945).

Temas como esportes, atividades ao ar livre, cinema, expansdo da industria
automobilistica, viagem e televisdo transformaram-se em um colosso, passando a ser a
principal fonte de entretenimento (ALIL, 2009). As revistas, portanto, se segmentaram para
construir e moldar os interesses de seus leitores. Todas as modificacdes apresentadas até
aqui nos permitem afirmar que, além de um meio de comunicagdo, as revistas foram
grandes amplificadoras e disseminadoras da cultura de seu tempo, criando, portanto, uma

relagdo com seu leitor e modificando as praticas e habitos de leitura.

3.2 A CULTURA NAS BANCAS DE REVISTA

Enquanto o radio trazia as vozes e, de certa forma, mexia com o imaginario de
seus ouvintes, o cinema trouxe a representacao da realidade com imagens em movimento
e foi uma das criacdes mais instigantes da virada do século XIX para o século XX
(ROUCHOU, 2005). Ao chegar ao Brasil, assustou a populagdo, provocou reacdes
adversas até que, com o passar do tempo, caiu no gosto popular e ganhou status, elevou-
se dentro da industria cultural e dividiu com os impressos novos modos de comunicagao.

A revista Cinelandia, por exemplo, foi uma publicagdo direcionada ao cinema,
tanto o brasileiro como o hollywoodiano, que circulou entre os anos de 1940 e 1950. Suas
capas eram estampadas com fotos de atores e atrizes, tanto nacionais como internacionais
que faziam sucesso na época. Revistas como 4 Cena Muda®’ e, mais tarde, Cinemin?!
tinham como principal estratégia trazer o resumo de filmes em capitulos e ilustrados com

fotogramas, antecipando o que fariam mais tarde as revistas de televisao.

20 Originalmente A Scena Muda (1921-1923).
21 Cinemin (1951-1964).
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Este tipo de imprensa especializada enriquecido também por O Cinema (1912-
1913), Cinearte (1926-1942) ¢ Filmelandia (1954-1963), entrou no universo do mundo
moderno com o contetido de suas paginas. Rouchou (2005) afirma que as revistas de
informagao e de variedade passaram a valorizar os centros urbanos, a descoberta de novos
modos de vida e as tecnologias transformaram as rotinas dos habitantes das cidades. A
revista Fon-Fon! surgiu em 1907 e mantinha uma coluna de cinema chamada “Nos
cinemas da Avenida”, onde fornecia algumas notas de cinema, mas principalmente
preocupava-se em dar resumos e opinides sobre os filmes em cartaz.

O periodo entre 1945 e 1955 simbolizou o apogeu do radio na América Latina
(HAUSSEN; BACCHI, 2009). Esta foi a época dos programas de auditoérios, das
radionovelas, da popularizagdo de artistas, cantores e radialistas e, também, do grande
investimento em verbas publicitarias. Foi um momento de grande efervescéncia editorial,
do qual surgiram inumeras revistas sobre o radio em todo continente. Desde a década de
1930 ja existiam publica¢des que informavam sobre o radio, como foi o caso de Rddio
(1923-1926), Carioca (1935-1954), A Voz do Radio (1935-1936), Cineldndia (1952-
1967), entre outras. Contudo, as duas publicacdes de maior expressdo foram a Revista do
Rdadio e Radioldndia.

A Revista do Radio (1948 — 1970) foi langada pelo jornalista Anselmo Domingos
durante o periodo que ficou conhecido como “Era do Radio” e circulou em praticamente
todo o Brasil, era mensal e se tornou uma das mais célebres protagonistas do cenario
impresso brasileiro (FAOUR, 2002). Poucas revistas nacionais conseguiriam encarnar tao
profundamente o seu objeto quanto a Revista do Radio, que ofereceu aos seus leitores a
sensagdo de participarem dos bastidores das emissoras e da intimidade dos elencos das
radios, se comportando, assim, como porta-voz oficial do radio no Brasil. O impresso se
tornou semanal a partir de marco de 1950, ampliando também a cobertura dos assuntos,
antes limitados ao que ocorria nas radios cariocas, passando a apresentar, por exemplo, a
coluna “Radio nos Estados” (HAUSSEN; BACCHI, 2009).

A revista Radioldndia foi criada em 1952 e encerrou suas atividades em 1962. Seu
direcionamento editorial era, principalmente, para mulheres e seu contetido era dedicado
totalmente a assuntos referentes ao radio. De acordo com Haussen e Bacchi (2009), a
revista tinha, em média, 50 paginas e trazia sempre uma fotografia em sua capa de artistas

do radio. Além disso, possuia uma série de se¢des fixas como “Mexericos da Candinha”,
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“Buraco da Fechadura”, “A Vida de Emilinha”, “24 horas na vida de seu idolo”, “Correio
dos Fans”, que divulgava cartas dos leitores, entre outras.

As revistas especializadas em radio desta época vieram mostrar os donos das
vozes que tanto encantavam os ouvintes saciando, assim, uma das maiores curiosidades
de seu publico leitor. Neste contexto, o publico que se entretinha, principalmente, com o
som, passou a ter contato com o rosto dos seus idolos por meio de revistas ou do cinema.
Mesmo tendo aproximacdo com seu ouvinte, o radio, algumas vezes, se viu obrigado a
construir uma relacdo com o poder politico vigente, como aconteceu durante o Estado
Novo, na década de 1940. De acordo com Faour (2002), at¢ a década de 1950 o radio foi
a principal fonte de informacao e entretenimento da populagao — até o inicio da televisao,
no inicio dos anos 1950, com a inaugurag¢do da TV Tupi, que fez com que a imprensa
especializada em radio reconhecesse a influéncia desse novo meio de comunicacio de
massa.

No caso da Revista do Radio, segundo Faour (2002), ¢ o que se pode constatar a
partir da edi¢do 502, de 2 de maio de 1959, quando, logo abaixo do titulo da revista,
passou a figurar a frase “A primeira em radio e televisdo” e, a partir da edi¢do 532, de 28
de novembro de 1959, o proprio titulo da publicagdo passou a ser Revista do Radio e TV,
pois cresceu o numero de matérias sobre televisdo. E curioso perceber que a revista
Radiolandia também mudou seu foco editorial com o passar dos anos, por exemplo,
quando muda seu nome para Radioldndia Teveldndia e mais tarde para TV Radio Landia,
com colunas dedicadas a amplificar o mundo da televisao (FAOUR, 2002).

Apesar de diversos titulos continuarem fortes, a concorréncia cresceu com o
aparecimento de uma nova midia impressa especializada: a de televisdo. Como
apresentado no capitulo anterior, a televisdo modificou diversos setores da sociedade e,
principalmente, o modo e a cultura de consumo de contetidos midiaticos. E neste contexto
que surgem, por exemplo, TV-Programas, Guia de TV, TV Sul, 7 dias na TV, Intervalo,
entre outros titulos.

Foi durante os anos 1960 — apesar do contexto politico e censorio durante o
periodo de ditadura civil-militar no Brasil — que os setores culturais brasileiros passaram
por grandes transformagdes, onde um “incipiente mercado de bens simbolicos da lugar a

industria cultural consolidada” (MIRA, 1998, p.37-38). Entre muitos dados relevantes de
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circulagdo de impressos no Brasil, um chama a atencao: no inicio da década de 1970 ficou
constatado que o Brasil se tornou um dos dez maiores produtores de livros no mundo?2.

Cabe ressaltar que o processo historico da segmentagao editorial, apesar de muito
significativo e perceptivel durante as décadas de 1950 e 1960, apresentou suas primeiras
motivagdes muito antes, ainda no século XIX?3, entretanto, durante os anos 1950 e 1960,
o conceito de segmentacao editorial ganhou corpo e foi responsavel pelo surgimento dos
mais variados tipos e géneros de revistas no Brasil.

De forma muito significativa, a televisdo brasileira ocupou o imagindrio dos
brasileiros, ganhou forma e invadiu, aos poucos, os lares das familias (BARBOSA, 2010).
A partir deste momento, ndo era mais necessario sair de casa para saber o que acontecia
no mundo das celebridades e dos idolos, que até entdo s6 ocupavam as paginas das
revistas, mas que agora estavam ali, na tela da TV. O meio impresso acompanhou de perto
essa mudanca, desde as ondas do radio até os programas de humor e competicdes
musicais, que passaram a ser transmitidos por algumas emissoras de TV daquele periodo.

Sodré (1975) defende que a televisdo estava preparada para o consumo de massa

através dessa extensdo que ela projeta na sociedade devido ao seu carater industrial:

¢ a cultura que se vende, a cultura de mercado. De evolugdo rapida e
planetarizada, ela apresenta caracteristicas transnacionais em varios
aspectos. Sao exemplos comuns os modelos (de felicidade, beleza,
bem-estar, etc.) do cinema americano, as bossas da redagao publicitaria,
os copyrights das grandes revistas europeias ou americanas,
importados, adaptados e consumidos por paises de culturas nacionais
diversas [...] (SODRE, 1975, p.17).

22 A produgao dobra entre 1969 e 1972: de 68 milhdes de exemplares por ano para 135 milhoes.
No ano seguinte, sao quase 200 milhdes de exemplares. A indistria de revistas também dobra sua
produgdo entre 1960 e 1975, saltando de 104 para 202 milhdes de exemplares.

23 O fendomeno da segmentagdo deu voz a outros recortes da sociedade que até entdo eram pouco
valorizados. A familia, o homem, a mulher, o intelectual ¢ o adolescente ganham titulos
especificos e, em muitos casos, revistas desdobraram-se em outras, ampliando ainda mais o
universo das publicagdes no Brasil. O inicio do fenémeno de segmentagdo dos periodicos
brasileiros ¢ registrado desde o século XIX. Corréa (2000) e Scalzo (2014) apontam que ja
existiam as revistas voltadas para a literatura — Artes e Literatura (1822), Museu Universal (1837)
—, sociedade — As Variedades (1812), O Patriota (1813) —, mulher — Espelho Diamantino (1827)
—, variedades — 4 Marmota na Corte (1849), Semana Illustrada (1864) —, cientificas — Anais
Fluminenses de Ciéncias (1822), O Propagador das Ciéncias Médicas (1827) —, eruditas — ris
(1848), Guanabara (1849) —, porém, esse processo foi potencializado gracas as evolucdes
técnicas e tecnologicas que dominaram o mercado em meados do século XX. Neste trabalho,
consideraremos os anos 1960 como década potencializadora do processo de segmentagdo,
impulsionada pela evolugdo e desenvolvimento da l6gica industrial e comercial, que passou a ser
pensada com o objetivo de atingir nichos de piblicos com poder aquisitivo cada vez maior ¢ mais
interessado.
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Como parte do aprimoramento técnico e criativo das redagdes, principalmente na
década de 1960, os jornalistas eram enviados como estagiarios para trabalhar em revistas
estrangeiras com o objetivo de trazer para o Brasil uma visdo de qualidade editorial, ideias
para novas revistas, a profissionalizagdo do mercado e possiveis ideias de novas
segmentacdes editoriais (SCALZO, 2014). As “versdes brasileiras” que surgiram nessa
época tinham em comum o objetivo de realizar uma cobertura especializada voltada para
um leitor especifico. Tavares e Schwaab (2013) afirmam que existia uma ideia fixa de
“descobrir e mostrar o Brasil ao leitor brasileiro”. As revistas se baseavam em modelos
estrangeiros, porém, sempre tendo o cuidado de “abrasileirar” suas formulas.

Tais mudancas estavam baseadas, também, no padrdo desenvolvido pelos Estados
Unidos, trazendo a racionalizagdo da produ¢do de contetido para as massas, ou seja, a
incorporagdo da imprensa na esfera da industria cultural — muitos impressos da época,
especialmente as revistas, importaram formas de produgdo, procedimentos técnicos,

nomes e géneros internacionais (CORREA. 2000).



64

4. CONTEXTUALIZACAO DO MERCADO EDITORIAL DOS ANOS 1950 E
1960

“...empenho de cobrir todo o fascinante mundo
da TV, com o propdsito de divertir, de ser ttil —
de tornar-se companheira fiel de milhdes de
telespectadores.”

(INTERVALO, N°1, 1963)*

Neste capitulo apresentamos o contexto editorial das primeiras revistas
especializadas em TV. Apesar de ndo ser nosso objeto de analise, julgamos importante
apresentar estas publicagcdes com o intuito de enriquecer nossa pesquisa, mas também
resgatar e relembrar suas histdrias e principais caracteristicas. Investigamos a historia
deste novo circuito editorial, mas também buscamos um maior entendimento do contexto
de sua criacdo, suas inspiragdes e peculiaridades. Estas publicacdes sdo importantes
documentos historicos sobre a televisdo no Brasil e foram muito significativas para a
época, pois criaram uma forma de falar sobre TV, além de trazer grandes inovacdes
graficas, técnicas e editoriais.

Realizamos pesquisas na internet com o intuito de achar publicacdes, artigos
cientificos e materiais que falassem sobre a historia dessas publicagdes. Em determinados
momentos, foi possivel localizar livros e algumas producdes académicas que abarcassem
diferentes aspectos sobre as revistas que estdo sendo estudadas por nés. Como aconteceu
com a revista Intervalo, durante nossa pesquisa de mestrado® nos deparamos com a
auséncia de muitas informagdes editoriais, técnicas e historicas®®. Nesse sentido, tudo que
sera produzido a seguir parte desta pesquisa, mas também de uma observacao cuidadosa
dos exemplares das revistas que, em sua maioria, estavam disponiveis em acervos
digitais. Para aquelas que ndo estavam digitalizadas, usaremos os exemplares por nds

adquiridos em sebos de todo Brasil. Esperamos que este seja o primeiro passo que motive

4 Ressaltamos que ao longo dos proximos capitulos utilizaremos diversas citagdes retiradas das
revistas das décadas de 1950 e 1960. Decidimos manter a grafia original, negritos, italicos,
palavras com letras maitsculas, bem como o acordo ortografico vigente da época.

25 Durante o mestrado no PPGGCOM da Universidade Federal de Juiz de Fora, tivemos muitas
dificuldades de encontrar informacgdes, especialmente de carater histdrico, sobre a revista
Intervalo. Isso nos levou a procurar por acervos e, felizmente, nos deparamos com o rico acervo
da Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional. Para saber mais: MAGNOLO (2018).

26 Aqui apresentamos as principais descobertas feitas até o momento do fechamento desta tese.
Sabemos que pesquisas cuidadosas através dos editoriais e expedientes das revistas poderdo, no
futuro, fornecer mais dados e informagdes historicas inéditas sobre tais publicacdes. No nosso
caso, o tempo de pesquisa se mostrou insuficiente para tal processo.
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outros pesquisadores a darem continuidade a pesquisa, especialmente, daquelas revistas
cujas histdrias estdo perdidas.

Chamamos a atencdo para a selecdo de titulos, visto que no momento de pesquisa
nos deparamos com muitas outras publicagdes, entretanto, a caréncia de material,
incluindo os exemplares fisicos adquiridos em sebos, tornaram inviavel a confec¢do de
textos que contemplassem a parte historica da revista. Seria prematuro fazer inferéncias
sobre tais publicagdes através da leitura de apenas um exemplar. A seguir apresentamos
alguns destes titulos dos quais ndo encontramos quase nenhuma informagao.
Independente disso, julgamos enriquecedor para o trabalho trazer imagens para ilustrar

as publicagdes.

Figura 3- Revista CineTVIdndia — N°320, sem data
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Figura 4 — Revista Club da TV radio — N°4, sem data

Fonte: Acervo pessoal

Figura 5- Revista TV — N°11, junho de 1957 e TV Guia - N°448, 1969
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Figura 6- Exemplares da revista Sdo Paulo na TV?’
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Fonte: Acervo pessoal

Sendo assim, apresentaremos, a seguir, as revistas 7 dias na TV, TV Semanal; TV
Sul Programas e TV Sul. Vale ressaltar que a organizagao da apresentacao das revistas ao
longo deste capitulo seguiu a ordem cronoldgica de suas criagdes.

O pioneirismo ligado as revistas especializadas em TV se deve ao fato de as
revistas terem trazido a programacao televisiva, tanto de forma regional como também
abrangendo todo o territdrio nacional. Tal formato de se comunicar com seu publico leitor
e de falar sobre televisdo foi inspirado em diversos movimentos editoriais que estavam
acontecendo, mas, especialmente, no modelo do mercado editorial norte-americano.
Chamamos a aten¢do para a revista TV Guide criada em 1953 nos Estados Unidos, em
virtude de termos localizado diversas evidéncias que nos fazem crer que ndo somente a
revista Intervalo, como outras publicagdes brasileiras especializadas em TV dos anos

1950 e 1960, foram inspiradas na revista da Triangle Publications.

27 Respectivamente: N°90, 1961 e N°534, sem data.
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4.1 TV GUIDE: A INSPIRACAO PARA AS REVISTAS BRASILEIRAS DE TV

Neste subcapitulo apresentamos a revista estadunidense 7V Guide, criada em
1953. E nosso intuito registrar sua memoria e entender o contexto social, cultural e
midiatico da época. Partimos de um percurso historiografico, com o objetivo de elucidar
caracteristicas do mercado editorial estadunidense, entendendo sua importincia e
principais estratégias editoriais de acordo com o contexto cultural. Ressaltamos que
grande parte do que ¢ apresentado a seguir ¢ fruto da pesquisa desenvolvida durante a
realizagao do doutorado sanduiche no Departamento de Historia da Universidade Brown,
Estados Unidos, sobre a TV Guide, com orientacdo do professor e historiador James N.
Green.

A revista TV Guide ¢ um exemplo de historia de sucesso entre os meios de
comunicac¢do impressos dos Estados Unidos (ALTSCHULER; GROSSVOGEL, 1992).
Durante décadas, ela teve uma circulagdo maior do que qualquer revista no pais, liderando
também em receita de publicidade. Em seu auge, com quase 20 milhdes de copias
chegando as salas de estar da América do Norte a cada semana, TV Guide foi lida por
mais de quarenta milhdes de americanos (ALTSCHULER; GROSSVOGEL, 1992),
sendo considerada como uma das grandes vozes da midia de massa. Além disso, o
semanario da Triangle Publications ¢ considerado um forte mediador cultural e um meio
com diversas influéncias para seu leitor.

A medida que os redatores da revista engajavam e divertiam os leitores, eles
também abordavam valores, eventos e experiéncias que importavam para eles. A TV
Guide ajudou os americanos a definir as possibilidades e limitacdes da televisdo e a
compreender a industria do entretenimento como um negoécio ¢ uma forma de arte. A
revista forneceu informagdes e andlises de questdes politicas e tendéncias culturais,
avaliando-as conforme retratadas na televisao (ALTSCHULER; GROSSVOGEL, 1992).

A Triangle Publications Inc. (1947-1988) era um grupo de midia americano com
sede, primeiro, na Filadélfia e, depois, em Radnor, na Pensilvania. Era uma corporagdo

de capital fechado, com a maioria de suas agdes pertencentes a Walter Annenberg?® e suas

28 Walter Hubert Annenberg nasceu em 1908 e teve uma carreira distinta como editor, radialista,
diplomata e filantropo. Ele se formou na The Peddie School em Hightstown, Nova Jersey e
frequentou a Wharton School da Universidade da Pensilvania. Ele ingressou no negocio de
publicacdes familiares na Filadélfia, onde se tornou presidente da Triangle Publications em 1940.
Homem com interesse pela educagdo, Annenberg fundou a Escola de Comunicagdo Annenberg
na Universidade da Pensilvania em 1958 e a Escola de Comunicagdo Annenberg na Universidade
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irmas. Suas participacdes consistiam em jornais, revistas e estacdes de radio
(ANNENBERG FOUNDATION, 2021, meio digital). Em 1947, a empresa se tornou a
Triangle Publications, formada por Walter Annenberg a partir dos ativos e propriedades
da Cecelia Corporation, uma empresa fundada por seu pai, Moses Annenberg, cujo nome
homenageava sua mae, Sarah Cecelia Annenberg.

As publicagdes da Cecelia Corporation na época incluiam o Daily Racing Form,
o Morning Telegraph, em Nova York e o Philadelphia Inquirer, porém, com a
instabilidade do mercado, logo em 1958 a empresa retorna para a The Atlantic Monthly
Company — nome original da editora que tem o inicio de sua historia no mercado
estadunidense em 1889 — e, posteriormente, torna-se Triangle Publishing Company ou
Triangle Communications Inc. (THE POP HISTORY DIG, meio digital,2020). A editora
chegou a possuir vérias outras publicacdes, incluindo o Armstrong Daily; o Philadelphia
Daily News; The Atlantic Monthly; o Saturday Evening Post; Elementary Electronics;
Essence; Playboy; Star & Sky e as revistas Seventeen, TV Guide ¢ Good Food. Além
disso, a editora foi uma das primeiras americanas a possuir estagdes de radio e televisao.

A Triangle possuia operagdes de TV a cabo em vdrias regides, incluindo a
Suburban Cable TV Co., nos suburbios da Filadélfia, em 1964 a Empire State Cable TV
Co., em Nova York e a New Haven Cable TV Co., em Connecticut (NORBACK, Peter;
NORBACK, Craig, 1980). Também possuia a ITA Electronics, fabricante de
equipamentos de transmissao com sede em Lansdowne, Pensilvania; McMurray Printers,
uma pequena impressora de trabalhos em Miami; McMurray Publishing Co. Ltd, que
publicou as edi¢des canadenses da revista TV Guide; Triangle Circulation, que
administrava a distribuicao nacional das revistas da editora.

O The Philadelphia Inquirer ¢ um jornal diério, distribuido na drea metropolitana
da Filadélfia nos Estados Unidos. O jornal foi fundado por John R. Walker e John Norvell
em junho de 1829 como The Pennsylvania Inquirer ¢ ¢ o terceiro jornal didrio
sobrevivente mais antigo dos Estados Unidos (THE PHILADELPHIA PRESS
ASSOCIATION, meio digital, 2021). O jornal desde seu inicio teve grande importancia

do Sul da Califérnia em 1971. Disponivel em: <https://www.annenberg.org/people/walter-h-
annenberg/>. Acesso em: 23 fev. 2021.
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nos Estados Unidos e cresceu se destacando, principalmente, durante a Guerra Civil

Americana®® quando sua cobertura de guerra era popular nos dois lados*°

Figura 7 — O jornal The Philadelphia
Inquirer — 27 de setembro de 1950
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Fonte:
https://www.newspapers.com/newspage/
173350161/. Acesso em: 24 de fevereiro
de 2020.

A circulagdo do jornal caiu apds a guerra e depois aumentou no final do século
XIX. Durante a guerra o The Inquirer continuou a crescer € um dos fatos marcantes foi o
aumento consideravel de sua equipe, bem como a mudanga da redacdo para um prédio
maior. No entanto, apds a guerra o jornal sofreu diversos ataques econdmicos que
combinados com o adoecimento do editor-chefe, Jesper Harding, abalaram o The Inquirer

(PHILLY.COM, meio digital, 2021). Apesar do crescimento populacional da Filadélfia,

29 A Guerra Civil Americana ou Guerra de Secessao foi um conflito armado travado entre os
estados do Sul e do Norte dos Estados Unidos. O conflito comegou em 12 de abril de 1861 e s6
teve fim em 22 de junho de 1865. A guerra aconteceu apés o clima de tensao gerado pelas eleigoes
de 1860 que elegeram o presidente Abraham Lincoln — representante do Norte. Para saber mais:
<https://www.historiadomundo.com.br/idade-contemporanea/guerra-civil-americana.htm>.
Acesso em: 24 fev. 2020.

30 Originalmente favoravel ao Partido Democrata, a afiliacdo politica do The Inquirer acabou
mudando para o Partido Whig e depois para o Partido Republicano, antes de se tornar oficialmente
politicamente independente em meados do século XX.
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a distribui¢do caiu de 70.000 exemplares, durante a Guerra Civil, para 5.000 em 1888.
No ano de 1889, o jornal foi vendido ao editor James Elverson, que transferiu o The
Inquirer para um novo prédio, cujas instalacdes comportavam uma equipe maior e
possuia uma tecnologia mais avangada de impressao.

De acordo com o site da Associagdo da Imprensa da Filadélfia (2021), o “novo”
The Philadelphia Inquirer estreou em 1° de mar¢o de 1889, com direito a edigdo de
domingo — fato que antes ndo acontecia. Algumas das estratégias para aumentar a venda
do jornal foram o aumento do espago para anuncios classificados e publicidades e a
diminui¢do do preco de venda. Entre 1930 e 1936, a publicacdo passou por varios donos
e empresas, entre eles Curtis-Martin Newspapers Inc.; Public Ledger, Elverson
Corporation, até chegar as maos de Moses Annenberg, da Triangle Publications, em
1936. Durante os seis anos caracterizados pelo periodo de transi¢ao, o jornal perdeu forgas
e cedeu espaco a outros impressos concorrentes, porém, com a entrada definitiva de
Annenberg, The Inquirer ressurgiu (THE PHILADELPHIA PRESS ASSOCIATION,

meio digital, 2021), como apresentamos a seguir:

Moses Annenberg wrote the Inquirer's “new platform” which was: To
print the news accurately and fearlessly but never to be content with
merely printing the news; to strive always to uphold the principles of
our American democracy, to war relentlessly against alien "isms," to
fight intolerance, to be the friend and defender of those who are
persecuted and oppressed; to demand equal justice for employer and
employed; to work for the advancement of industry in Delaware Valley
and Pennsylvania; to oppose political hypocrisy and corruption; to fight
and never cease fighting to maintain the sanctity of personal liberty and
the inviolability of human rights. Moses assisted by his sole son,
Walter, already had a print empire with the Daily Racing Form and the
Miami Tribune newspaper. The Annenbergs had no problem with
spending money. They hired new staff and reporters and added features
while purchasing their own printing plant’' (THE PHILADELPHIA
PRESS ASSOCIATION, meio digital, 2021).

31 Moses Annenberg escreveu a “nova plataforma” do Inquirer que era: Imprimir as noticias com
precisdo e sem medo, mas nunca se contentar em apenas imprimir as noticias; esforcar-se sempre
por defender os principios de nossa democracia americana, guerrear incansavelmente contra
“ismos” alienigenas, combater a intolerancia, ser amigo e defensor daqueles que sdo perseguidos
e oprimidos; exigir justi¢a igual para empregador e empregado; trabalhar para o avanco da
industria no vale de Delaware e na Pensilvania; opor-se a hipocrisia politica e a corrupgao; lutar
e nunca parar de lutar para manter a santidade da liberdade pessoal e a inviolabilidade dos direitos
humanos. Moses, assistido por seu unico filho, Walter, ja tinha um império impresso no Daily
Racing Form e no jornal Miami Tribune. Os Annenberg nao tiveram nenhum problema em gastar
dinheiro. Eles contrataram novos funcionarios e reporteres e adicionaram recursos ao comprar
sua propria fabrica de impressao (Traducdo nossa).
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Houve um grande investimento em recursos, equipe € promogdes para aumentar
a circulag¢do do jornal. Em 1938, a circulagdo do dia da semana do impresso aumentou
para 345.422 — em 1936, por exemplo, a circulacdo era de 280.093 exemplares
(PHILLY.COM, meio digital, 2021). Em 1948, Walter Annenberg expandiu o Inquirer
Building com uma nova estrutura que abrigava novas impressoras para jornais e revistas
e, durante as décadas de 1950 e 1960, as outras propriedades de Annenberg, a revista
Seventeen, The Atlantic Monthly e TV Guide.

Nos anos seguintes, a historia do jornal foi permeada por greves, acordos,
demissdes e reajustes. No final da década de 1960, as receitas de circulagdo e publicidade
estavam em declinio e o jornal havia se tornado, segundo a revista Time, “ndo criativo e
indistinto” (THE PHILADELPHIA PRESS ASSOCIATION, meio digital, 2021). Em
1969, Annenberg vendeu o The Philadelphia Inquirer para John S. Knight com o
Philadelphia Daily News e ambos se tornaram, portanto, parte do Knight Newspapers.
Em 1988, os ativos remanescentes da Triangle Communications foram vendidos para a
News Corporation®?, de Rupert Murdoch. A historia deste impresso € vasta, longa e muito
rica, visto que o jornal se encontra em circulagdo até os dias atuais. Hoje sua circulag@o
diaria atinge cerca de 158.456 exemplares e, aos domingos, 321.197 exemplares*.

Um dos grandes sucessos da Triangle foi a revista Seventeen, uma publicacio
iniciada por Annenberg em 1944, com dicas de moda e conselhos para meninas
adolescentes. A base de leitores da revista ¢ composta por mulheres de 13 a 19 anos.
Comegou como uma publica¢do voltada para inspirar meninas adolescentes a se tornarem
“trabalhadoras modelo e cidadas”. Pouco tempo depois de seu langamento, a revista
adotou uma abordagem mais voltada para a moda e o romance, apresentando seu material
e promovendo a autoconfian¢ca em mulheres jovens (RESEARCH GUIDES, 2020, meio
digital).

32 A News Corporation foi um grupo de comunicagao social estadunidense. No ano de 2011, era
o segundo maior grupo de midia em termos de receitas, € o terceiro maior no setor de
entretenimento, em 2009. E o segundo maior conglomerado de midia do mundo, atras apenas da
Walt Disney Company e seguida pela Time Warner. Seu CEO € Rupert Murdoch, que fundou a
News Corp em 1979, na Australia. A News Corporation ¢ uma empresa de capital aberto listada
na Bolsa de Valores de Nova York, com anuncios no Australian Securities Exchange ¢ Bolsa de
Valores de Londres. Para mais informacdes:
<https://www.nytimes.com/1988/08/08/business/media-business-murdoch-agrees-buy-tv-guide-
3-billion-sale-annenberg.html e https://www.chicagotribune.com/news/ct-xpm-1988-04-10-
8803080044-story.html.>. Acesso em: 23 fev. 2021.

33 The Philadelphia Inquirer: <http://www.phillyppa.com/inquirer.html>. Acesso em: 24 fev.
2021.
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Além disso, a publicacdo refor¢ou o papel dos adolescentes como consumidores
da cultura popular estadunidense. A Seventeen foi publicada mensalmente e manteve uma
forte base de assinaturas de 1944 a 1946. O conceito de “adolescente” como uma
demografica distinta se originou naquela época, sendo influenciado também pela
publicacdo da historia em quadrinhos 7Teena, a partir de julho de 1944, criada pela
cartunista Hilda Terry, que tratava da vida de um tipico adolescente, seus dilemas,
comportamentos e questionamentos (MASSONI, 2012).

Apo6s o langamento, Estelle Ellis Rubenstein, diretora de promog¢ao da revista,
apresentou aos anunciantes a vida de meninas adolescentes através de Teena e, a0 mesmo
tempo, vendeu publicidade para a publicagcdo baseada em diversas pesquisas de publico,
realizadas com meninas adolescentes. A revista tornou-se uma importante fonte de
informagdo para os fabricantes que buscavam orientagdo sobre como satisfazer a

demanda deste novo publico leitor que se formou ainda na sua adolescéncia.

Figura 8 - Revista Seventeen — capa de 1956

Fonte:
https://www.roots.sg/learn/collections/list

ing/1147962. Acesso em: 23 de fevereiro
de 2020.

J& para aqueles que eram entusiastas das corridas de cavalos dos Estados Unidos,

a Triangle possuia uma publicacdo de confianga com muitas informagdes e estatisticas, o
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Daily Racing Form, que publicava as performances anteriores de cavalos de corrida como

um servico estatistico para apostadores na América do Norte.

Figura 9 - O jornal Daily Racing Form
—sem data
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Criado em 1894 por Frank Brunell, o Form comecou como um tabloide com
distribui¢do regional e foi comprado por Moses Annenberg em 1922. A Triangle mesclou
as edigdes regionais em uma Unica publica¢do no inicio dos anos 1970, quando transferiu
as operagoes para uma nova instalacdo em Nova York. O Daily Racing Form foi uma das
publica¢des mais rentaveis da Triangle Communcations. No inicio da década de 1970, a
Triangle langou o Good Food, com receitas e historias de destaque voltada para as
familias. A publicagdo da revista foi suspensa ap6s aproximadamente seis meses devido
ao interesse minimo dos consumidores, como também aconteceu com The Atlantic
Monthly, Star & Sky Magazine e Fortune Magazine.

A revista TV Guide foi langada em ambito nacional em dia 4 de abril de 1953, pela
Triangle Publications, nos Estados Unidos. Ela era uma publicagdo semanal e sua

circulagdo inicial chegou a atingir cerca de 1,5 milhdo, mas logo esse nlimero subiu e o
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semanario venderia milhdes de copias a mais nos proximos anos (THE POP HISTORY
DIG, meio digital, 2020). Aqui se fala em langamento nacional pois, até onde pudemos
averiguar em nossas pesquisas, a revista 7V Guide ja existia, porém, realizando coberturas

locais, como no exemplo a seguir, de New England.

Figura 10 — Revista TV Guide
25/01/1952
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Fonte:
https://www.famousfix.com/topic/tv-

guide-magazine-united-states-25-
january-1952. Acesso em: 24 de
fevereiro de 2020.

E reconhecido que a TV Guide teve uma grande audiéncia, especialmente como
uma revista de fas. Os irmaos Norback (1980) afirmam que a revista foi escrita por
redatores de escritorios em Nova York, Hollywood e Washington e por freelances em
todo os Estados Unidos. A revista foi criagdo de dois homens, Walter Annenberg e Merrill
Panitt, um homem que foi, na verdade, diretor editorial, fornecendo inspiracao, direcdo e
continuidade para mais de um ter¢o de século. Embora o império da 7V Guide fosse vasto,
a autoridade final sobre cada ensaio estava com os editores na sede da revista em Radnor,

Pensilvania, com Annenberg e Panitt.
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A histoéria de sua criacdo €, no minimo, curiosa, visto que Walter Annenberg ja
havia observado algumas mudangas na sociedade, causadas pela TV e foi contra a opinido
da maioria de seus conselheiros mais proximos, comprando varias revistas de TV locais
— TV List, TV Digest, TeleVision Guide ¢ TV Guide — e as fundiu em uma publicacio

semanal nacional sob o nome TV Guide.

Figura 11 - Revista TV Press (Nashville) — 1955 e revista Television Guide -
1949
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george-reeves-comic-book-action-1-1938-1940-1953/. Acesso em: 27 de
fevereiro de 2020 e
https://www.sitcomsonline.com/photopost/showphoto.php/photo/246392
Acesso em: 27 de fevereiro de 2020.




Figura 12 - Revista TV Preview e TV life — ambas de 1953

Fonte: https://a.org/node/5492. Acesso em: 27 de fevereiro de 2020.

Figura 13 - Revista TV Press (Louisville) — 1953 — capa e pagina com a
programacao televisiva
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Fonte: https://www.worthpoint.com/worthopedia/1953-tv-guide-press-
liberace-death-504526447. Acesso em: 27 de fevereiro de 2020.

A revista TV Digest foi um guia de TV criado antes da TV Guide, porém, com a
possibilidade de inser¢do da nova publicacdo da Triangle, a fusdo aconteceu de forma
sutil e pouco dréstica, ja que antes de langar oficialmente a 7V Guide circulou por um

tempo a TV Digest and Guide**, como podemos ver na imagem a seguir:

34 Até o fechamento desta tese ndo conseguimos localizar nenhuma informagdo sobre essa
publicacdo. O conteudo que tivemos acesso — muitas vezes em sites de vendas de exemplares
antigos e blogs pessoais — € escasso e percebemos que este exemplar ¢ muito raro e dificil de ser
encontrado. Outra informacao que encontramos ¢ que ela existiu antes do langamento oficial da
revista TV Guide.
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Figura 14 — Revista TV Digest e TV Digest and Guide — ambas 1953
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Fonte: https://www.lucystore.com/pre-tv-guide-tv-digest-fred-and-ethel-
mertz-lucys-neighbors-exposed.html. Acesso em: 24 de fevereiro de
2020.

A publicacdo marcou uma guinada na forma de falar sobre televisdo e todas as
inovagdes que surpreenderam os leitores americanos foram trazidas como inspiracao pelo
Brasil para criar suas revistas que também falariam com exclusividade sobre TV. Thomaz
Souto Corréa (2017), conselheiro da Editora Abril, ao falar da 7V Guide enaltece a

novidade e sua forma de trazer os conteudos televisivos:

TV Guide era uma revista semanal em formato pequeno, vocé vé, a
Intervalo nasce em formato pequeno inspirada na 7V Guide. [...]. A
ideia era cobrir a televisdo, ndo tinha fofoca. Vamos ver o que esta
acontecendo na televisdo. Eu fui visitar a TV Guide, ela fazia, a
programacao da 7TV Guide era tdo exata e tdo bem-feita, isso faz muito
tempo, que se vocé assinava de um lado da rua um sistema de cabo e do
outro lado alguém assinava, eles davam as duas programacgdes na
mesma rua, era uma coisa fantastica, fantastico. Entao a ideia era assim:
televisdo estava ficando forte, estava comecando a acontecer e tal,
vamos fazer uma revista! Ela cobria televisdo, ndo era para cobrir
fofoca, e ai, no meio desse comeco se vocé ver a capa vocé vai ver isso,
tinha muito os artistas, entrevista com os artistas, ndo tinha fofoca tipo
“fulano ta com fulano”, ndo tinha nada disso. Era uma tentativa,
digamos assim, de fazer um jornalismo em cima de televisdo
(CORREA, 2017).
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TV Guide era de tamanho pequeno, media 18,5 cm por 12 cm e era vendida a 15
centavos de dolar. Era facilmente encontrada em todos os caixas dos supermercados e,
geralmente, era vendida em poucos dias. O sucesso imediato da revista fez com que a
Triangle Publications, no final dos anos 1950, movesse as operagdes do semanario para
fora de um pequeno escritdrio na Filadélfia, para uma nova instalagdo no subtrbio de
Radnor, na Pensilvania. Essa nova instalagdo abrigava todos os aspectos da publicacao,
incluindo servigos gerenciais, de marketing, produ¢do, fotografia, editorial e assinatura.
A parte colorida da revista era impressa na fabrica de rotogravura, de tltima geracdo, em
uma industria propria na Filadélfia. A editora também mantinha escritérios de vendas da
TV Guide nas principais areas metropolitanas dos Estados Unidos. Até os dias de hoje, ¢

considerada como um impresso de grande importancia, como podemos ver a seguir:

TV Guide Magazine is owned by NTVB Media, the publisher of TV
entertainment and listings magazines that acquired the magazine in
2015. TV Guide Magazine is one of the most popular magazines in the
country with more than 13 million weekly readers. From behind-the-
scenes looks at broadcast, cable, syndicated, and online programming
to sneak peeks at television’s most intriguing plotlines, TV Guide
Magazine has every corner of the television medium covered.
Celebrating more than 60 years as America’s most trusted television
authority, TV Guide Magazine is the premier source for entertainment
news, guidance, and information about the country’s most popular
leisure time activity®® (TV Guide, 2020, meio digital).

Na década de 1960, a TV Guide era a revista mais lida e divulgada nos Estados
Unidos (THE POP HISTORY DIG, meio digital, 2020). Os recursos de cada edi¢ao
também foram promovidos em um comercial semanal de televisdo. A revista forneceu
listagens locais com matérias e, logo, se tornou a maior publicacdo semanal nacional,
atingindo até 23 milhdes de familias no seu auge durante a década de 1970. Enquanto
ensinava aos leitores/telespectadores que a televisdo era um negocio e lembrava que a

revista também era uma forma de arte:

“Dialsmanship” was their democratic theory: with the information
provided by TV Guide, viewers would be free to choose, would make

35 A TV Guide Magazine pertence a NTVB Media, editora de revistas de entretenimento e listagens de TV
que adquiriu a revista em 2015. A TV Guide Magazine ¢ uma das revistas mais populares do pais, com
mais de 13 milhdes de leitores semanais. Dos bastidores aos programas de transmissdo, cabo, sindicado e
on-line, para espiar as tramas mais intrigantes da televisdo, a TV Guide Magazine cobre todos os cantos da
midia televisiva. Comemorando mais de 60 anos como a autoridade de televisdo mais confiavel da América,
a TV Guide Magazine ¢ a principal fonte de noticias sobre entretenimento, orienta¢do e informagdes sobre
a atividade de lazer mais popular do pais (traducdo nossa).
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good choices, and would influence programming to the good.
Determined not to dictate (to be “authoritative but not authoritarian’),
TV Guide’s zeal often overwhelmed its caution in the early years of
television, as the man in Radnor (all staff members there were men
then) chafed at the chaff on TV and then distanced the magazine from
the judgments they had made** (ALTSCHULER; GROSSVOGEL,
1992, p.13).

Mesmo tendo um foco para o entretenimento, a revista também recomendava
leituras cldssicas como Shakespeare, sinfonias e sempre encontrou um espago para
reportagens sobre os programas da Televisdo Educacional Nacional, que mais tarde se
tornaria o Sistema de Radiodifusdo Publica (NORBACK, Peter; NORBACK, Craig,
1980). Se a televisdo podia ser vista como um “vasto deserto”, os leitores precisavam de
motivos para respeitar a revista que a cobria, ja que se fosse uma mera cobertura da
programacao, os leitores poderiam buscar os jornais impressos da época. De acordo com
Altschuler e Grossvogel (1992), ao buscar o meio-termo, a 7V Guide revelou muito sobre
a sociedade americana — e sobre si mesma. A revista se tornou um arbitro do gosto,
definindo uma forma de cultura para milhdes de leitores, discutindo qual idioma e quanto
decote era apropriado na sala de estar e debatendo a censura. A publicagdo também trouxe
outras formas de cultura popular, “ritualisticamente retratada e afirmando uma visdo de
mundo” sustentada pela maioria de seus leitores, criando um vinculo por meio da crenca
compartilhada.

Mas as reportagens nao refletiam simplesmente os valores americanos: mesmo
que imaginassem saber o que a maioria dos leitores pensava, editores e escritores
ordenavam e estruturavam a realidade mais ou menos conscientemente como a viam. Em

1974, a TV Guide se tornou a primeira revista a vender 1 bilhdo de cdpias em um ano.

TV Guide, like other magazines, was sold at grocery stores, drug stores,
and supermarket check-out counters nationwide. Subscriptions were
also available. But over the years, typically two-thirds of TV Guide’s
sales came from those newsstands. And Lucy and her travails — both on
and off screen — would prove especially appealing to newsstand readers
over the years. “Lucy covers” no doubt sold well in those years, so she
continued to receive top billing in the magazine. Lucy, her family, and

36 “Dialsmanship” era sua teoria democratica: com as informagoes fornecidas pelo TV Guide, os
telespectadores seriam livres para escolher, fariam boas escolhas e influenciariam a programagao
para o bem. Determinado a ndo ditar (para ser “autoritario, mas ndo autoritario”), o zelo do TV
Guide muitas vezes superou sua cautela nos primeiros anos da televisao, quando o homem em
Radnor (todos os membros da equipe eram homens na €poca) se irritou com o joio na TV e em
seguida, distanciou a revista dos julgamentos que haviam feito (tradugdo nossa).
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the I Love Lucy TV series all became a rich vein for TV Guide cover
stories and articles over the next sixty years, from 1953 through 2013*’
(THE POP HISTORY DIG, meio digital, 2020).

Sob a administragdo da Triangle, a TV Guide continuou a crescer, ndo apenas em
circulagdo, mas também como uma autoridade reconhecida em programagao televisiva,
com artigos envolventes de funciondrios e escritores externos. Este novo modo de falar
sobre o mundo da televisdo serviu de inspiragdo para diversos impressos que surgiram na
época, ndo somente nos Estados Unidos, mas também, em outros paises, como € o caso
do Brasil. Na década de 1980, a TV Guide aumentou a cobertura de noticias e assuntos
culturais. A revista passou por duas fases mais evidentes. Em um primeiro momento, eles
consideram que a revista foi inventada como uma voz da midia de massa e, em segundo
lugar, a TV Guide apresentou sinais politicos e culturais.

A publicagdo mudou com o tempo, com centenas de homens e mulheres
contribuindo com artigos, bem como grandes nomes cujas assinaturas falavam apenas por
si mesmos, assim a TV Guide estava fadada a conter um espectro de opinides
(ALTSCHULER; GROSSVOGEL, 1992). A revista, por vezes a despeito de si mesma,
respondia as preocupagdes politicas e culturais da televisdo. Ao estruturarem a realidade
para si proprios, os editores e escritores da 7V Guide, buscando persuadir, além de
informar e divertir, deixaram sua marca em milhdes de americanos e contribuiram com

um capitulo importante para a histdria da midia de massa.

4.2 7 DIAS NA TV: “A PRIMEIRA DA AMERICA DO SUL”

A revista 7 dias na TV foi um produto da Setedias Editora Ltda., criada em 05 de
setembro de 1952, em Sao Paulo. Como o proprio nome sugere, a publicagdo era semanal
e possuia pacotes de venda mensal, mas também era vendida de forma avulsa. Devido a
sua data de criacdo, ¢ muito possivel que esta revista tenha sido a primeira especializada

em TV do Brasil e, além disso, ao longo de algumas capas de 1966, uma frase

37 TV Guide, como outras revistas, foi vendida em supermercados, drogarias e caixas de
supermercado em todo o pais. Assinaturas também estavam disponiveis. Mas, ao longo dos anos,
normalmente dois ter¢os das vendas do TV Guide vieram dessas bancas. E Lucy e seus trabalhos
— dentro e fora da tela — provariam ser especialmente atraentes para os leitores das bancas ao
longo dos anos. “Lucy covers”, sem duvida, vendeu bem naqueles anos, entdo ela continuou a
receber faturamento superior na revista. Lucy, sua familia e a série de TV I Love Lucy se tornaram
uma veia rica para reportagens e artigos de capa do TV Guide nos proximos sessenta anos, de
1953 a 2013 (tradugdo nossa).
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acompanhava o titulo do seminario dizendo “A primeira da América do Sul”.
Independente de ndo sabermos se esta informagdo ¢, de fato, verdadeira, chamamos
atengdo para a data de sua criacdo que acompanhou, praticamente, o inicio da TV no
Brasil, tornando-a pioneira e muito importante para a historiografia dos impressos
especializados em televisdo.

O exemplar mais antigo que conseguimos ¢ o N°387, referente a semana do dia
25 ao dia 31 de janeiro de 1960. Nesta época, a revista tinha um formato de folheto e
media 10 cm de largura por 23 c¢cm de altura com, em média, 34 paginas — em preto e
branco e coloridas. Sua tiragem semanal era de 50.000 exemplares e era vendida de forma
avulsa por Cr$10,00 ou por Cr$270,00 através da assinatura anual — atribuicdo do

departamento de assinaturas que tinha como responsavel Lindalva Brasileiro.

Figura 15 — Capa da revista 7 dias na TV (p.2-3), N°387 - 1960
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Fonte: Acervo pessoal

Na capa apresentada acima, ¢ possivel ver o grande destaque dado ao titulo, que
vem em cores diferentes e ocupa quase metade da pagina. Além do destaque ao nome do
impresso, julgamos interessante o fundo, no qual o titulo estad inserido: observando com
aten¢do existem varios desenhos de antenas de TV, que também dialogam com a tematica

principal da revista. Nesta edicdo, o editor Roberto de Almeida Rodrigues escreve aos
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leitores saudando o novo ano que havia comegado e pensando os proximos passos da

televisdo brasileira, que completaria dez anos de existéncia:

Este ano seri, sem duvida, um dos melhores para nés todos,
telespectadores. Sim, percebe-se um interésse fora do comum por parte
da alta direcdo dos trés canais, cada qual querendo sobrepujar o outro
em tele-audiéncia, movimentando gente idéias e dinheiro. O fato de
coincidir neste ano a inauguragdo dos novos estudios dos canais 3 ¢ 7,
com o aparecimento do novo canal, canal 9, TV-Excelsior — acrescido
do disinterésse que tem sido demonstrado por grande parte dos
telespectadores pela televisdo nos moldes e nivel com que vinha sendo
apresentada, e, ainda, a tendéncia dos diretores comerciais de suas
respectivas organizacdes de elevar ainda mais suas tabelas de precos,
faz com que éste movimento de reestruturagdo tenha se iniciado e se
concretize. [...]. E claro que essa medida so por si atraira um maior
numero de telespectadores, pois, saberdao que naquele canal irdo assistir
programas e ndo anuncios. Os que permanecerdo — dado seu
elevadissimo custo — serdo todos de companhias economicamente
poderosas que, por sua vez, entregam sua publicidade a competentes
agéncias de propaganda e, consequentemente, o pouco de antiincio que
apresentara serdo da melhor qualidade possivel. Fazendo votos para que
tudo isso se concretize o mais rapidamente possivel, para alegria de
todos nods, despede-se, hoje, o Editor (7 DIAS NA TV, 1960, n°387,

p-3).

Um aspecto curioso que nos chamou a aten¢do foi a quantidade consideravel de
secOes fixas presentes na revista. Por termos poucos exemplares, ndo conseguimos
precisar a cronologia das se¢des nem sua periodicidade, porém, uma delas era uma

premiacdo (Figura 16) intitulada “Hall da Fama”, conforme o texto apresenta a seguir:

7 DIAS NA TV, desejando, mensalmente, homenagear valores de
nossa televisdo, criou um original e valiosissimo prémio a que
denominou HALL DA FAMA. E a seguinte a forma pela qual se
desenvolve éste concurso: a) semanalmente apontamos o nome de um
elemento dando o motivo pelo qual ele foi apontado; b) no fim do més
&sses elementos apontados sdo reunidos e permanecem durante todo o
transcorrer do més seguinte em “exposicao”, para julgamento de nossos
leitores, que convidamos a que se manifestem por carta, escolhendo,
entre os valores por nds apontados, o de sua preferéncia; ¢) o mais
votado pelos nossos leitores ingressa, automaticamente, no HALL DA
FAMA, recebendo as seguintes homenagens: I) reproducao na capa de
nossa revista de um retrato ou a 6leo ou a pastel, ou ainda, de uma
escultura executada, sempre, por um artista de renome (atualmente
contamos com a valiosa colaboragdo do artista Manoel Victor de
Azevedo Filho); II) extensa reportagem no mesmo exemplar; III)
entrega do original (retrato ou escultura) em ato solene num programa
de televisdo; IV) entrega de um artistico retrato do homenageado
executado pelo Estiudio Kojima (7 DIAS NA TV, 1960, N°387, p.5).
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Até onde pudemos averiguar, nesta época a revista ndo trazia grandes matérias ou
reportagens. Seu foco estava na programacao televisiva que era apresentada de forma
dividida, com cada dia da semana e, também, com a divisdo dos canais, como podemos

observar na imagem a seguir:

Figura 16 — N°387, p.4-5 - 1960
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Fonte: Acervo pessoal

E interessante perceber como desde esta época as revistas especializadas
buscavam estabelecer relagdes com seus leitores. No exemplo acima, a secdo “Hall da
Fama”, a revista “dd o poder de escolha” aos leitores e os convida a participar. Uma outra
secdo que nos chamou a atenc¢do pela participacao direta dos leitores foi a “Enquete”, que
apresentava uma sequéncia de perguntas e respostas, tendo como tema principal a

televisdo, como podemos ver no extrato abaixo:
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Figura 17 — N°387, p.25 - 1960
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Fonte: Acervo pessoal

Além destas, a revista contava com algumas outras se¢des como a “TV exterior”,

que trazia pequenas notas sobre a televisdo internacional enquanto tecnologia, mas

também como meio de comunicagao e de entretenimento. A se¢do “Moleque de Recado”,

assinada por Primo Longe, possuia caracteristicas de uma se¢do de humor que trazia

comentarios, piadas e trocadilhos sobre a TV:

T ———————————

Figura 18 - N°387, pagina 21 - 1960
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Outra se¢do de humor da revista era “Rideo”, que misturava as palavras “rir” e
“video”, dando a entender sobre seu tema central, relacionado as coisas engragadas do
mundo do video, que dizer, da televisdo. Ela trazia piadas e charges junto ao “Dicionario
da TV”, que nosso entendimento tinha como objetivo educar o leitor sobre a televisao.
No exemplo a seguir, a revista apresenta a palavra “Cenografo — homem encarregado de
montar um castelo medieval num estudio de 2 metros, com trés ripas de madeira, um

tijolo quebrado e milhares de broncas do produtor” (7 DIAS NA TV, 1960, N°387, p. 28).

Figura 19 — N°387, p.28, 1960
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Fonte: Acervo pessoal

Uma caracteristica marcante e que permaneceu, independente da época ou da
revista, ¢ esta linguagem informal e divertida que a revista trazia na maioria das ocasides.
Como se tentasse reproduzir a leveza e o entretenimento televisivo ou simplesmente se
aproximar do leitor e estabelecer uma relacdo com ele, que ia além da confianga, mas uma
amizade. No exemplo anterior, ¢ possivel entender essa informalidade adotada pela
revista no proprio linguajar do “Dicionario da TV”, mas também nas piadas.

Outra se¢do que julgamos interessante ¢ a de opinido da revista, intitulada
“TELEVISTO”, que avaliava os programas da televisdo, dando um conceito que variava
entre 4 e 1 estrela, sendo 4 considerado “6timo”; 3, “bom”; 2, “regular” e 1, “fraco”.
Acreditamos que esta ¢ uma das muitas estratégias editoriais que as revistas utilizavam

para se aproximar do leitor, mas também para fomentar um maior engajamento, ja que
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possivelmente ao ver a avaliagdo feita pela revista, o leitor escolheria quais programas
assistir ou nao. De certa forma, havia uma relagdo de confianca entre leitor e revista, que
muitas vezes se comportava como uma amiga que dava conselhos e detinha informagdes

preciosas sobre o mundo televisivo.

Figura 20 - N°387, p.21 - 1960
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Fonte: Acervo pessoal

Devido aos poucos exemplares, ndo conseguimos precisar quais ¢ quantas foram
as fases pelas quais a revista passou durante a sua existéncia. Entretanto, nos chama a

aten¢do as mudancas sofridas no exemplar de 1966.
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Figura 21 — Capa da revista 7 dias na TV,
N°732 - 1966
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Fonte: Acervo pessoal

Ao primeiro olhar, é possivel notar que além do formato, que deixa de ser um
folheto e passa a medir, aproximadamente, 13,5cm de largura por 18cm de altura — a
revista ja trouxe diversas mudancas e informagdes na capa. Conforme mencionamos, a
informagdo “A primeira da América do Sul” passa a constar em suas capas. Outra
mudanga visivel ¢ a logo da revista que passa a vir destacada dentro de uma caixa
vermelha, que lembra a tela de um aparelho de televisdo daquela época. Além disso, outro
aspecto que nos chamou a aten¢do, também em destaque, na parte inferior da capa diz:
“Exemplar de assinante do Diério de Sao Paulo — venda proibida”, o que nos leva a crer
que, em determinado momento de sua existéncia, a revista passou a pertencer ao jornal e
vinha como um encarte informativo sobre a programagao televisiva.

Entretanto, de acordo com informagdes divulgadas na editoria da revista, ainda
parecia ser possivel adquirir separadamente, através de uma assinatura anual que custava
Cr$10.000. Sua tiragem semanal era de 100.00 exemplares e, através da editoria, é
possivel concluir que a revista 7 dias na TV era um impresso-irmao da 7V-Guia, do Rio
de Janeiro e da também TV-Guia de Belo Horizonte. Aparentemente, a revista estava
passando por uma expansdo, como podemos ver no texto publicado na edigdo 727 de

1966, a seguir:



90

Figura 22 — Antncio de expansdo, N°727,
p.11 - 1966

B .

AOS AMIGOS, AGENCIAS DE' PROPAGANDA,
CLIENTES, ASSINANTES E FORNECEDORES
a Revista 7 DIAS NA TV
comunica que,
dando continuidade ao seu plano de expansao, passam a

‘ : ter os i gos os seus depar para
melhor poder atender a todos:

AdministracGo e Depto. Comercial: Rua Conde .do
Pinhal, 80, 2¢, fones: 33-1520 e 37-1336.

Depto. de ProducGo e Assinaturas: Rua Conde de Sar-
| zedas, 38, fone: 33-4181. o~

| Redagdo: Rua Conde de Sarzedas, 158.

n

Fonte: Acervo pessoal

Outra mudanca nitida na revista foi a formatacdo da pagina de programagao
televisiva, que ganhou mais espago e, consequentemente, mais destaque — as paginas com
a programag¢do ocupavam, aproximadamente, 16 das 32 paginas da revista, ou seja,

metade do semandrio era reservado para divulgar os programas televisivos.

Figura 23 — Programacao televisiva, N°732, p.16-19 - 1966

f
SEGUNDA-FEIRA — 12.00: Sow do Atraclesi 140: Cloe
c I 2 Fatos, até 16,00 borss. @ TERCA-FEIRA — 12,00: Escola
ana de Mfeni 1230: Show do Micagicar 10402 Suttara Fidoteripd:
TCine Fatcs (até 16 horas). @ QUARTA-FEIRA
Como Platar em Foroshaas 2303 Shew du Atracte u.u- Clae Faiars 14400 ¢
Flcee 15ine, Gine Fatce (1(4 16 horas): @ QUINTA-FETRA — 1100 de Mrsciom: ! * *
B et So0s Absiade Hocsostis’ N eton (k16 horaa). @ BEX
SFEIRA — 13401 Show de Atracies; 15,01 Cloe Faton: (ath 16 borss) e s uwo —
11,40: Mr. Magoo: 13,00 J. R. Bhow; 14,45t Cine Fatos 1 Caravels éa Savdada (U4
36 haras). ® DOMINGO — 10,00: Mr. Magco; b2 iube Papat Noals 1110 Cine Fatont
11,35: Guilherme Tell; 12,30 Cice Fatos (st4 18 haras).
SEGUNDA-FEIRA — 13,401 Record e Notfclass 14001 Sport
Show: 1435 tRecord noa M 14501 Tarde' de
SEGUNDA.TEIRA — 13801 Operale Yapori: 143 Bilchs Canal T Pl S v rrnsl e e rengh:
I 4 Extra: 13,00: Filme Documectirio; 16,00: Revista Feminios FEIRA — 13.40; Record em Notfclas; 14,001 Sport Show:
ana (@10 bor), S TARGAFEIRA — 1001 Operagho Espor. | s Bt o Banorte u.ux Teste de ‘Guin- (-u it borw).” @ QUARTAFEIRA
Eiigho Exteai 1330; Filme Docamentirio; 11441 em Noteins: oot iy s
Jevista Temioina (ath 16 borss. & QUABTA-FEURA — 13,001 Operacks Eaporta: 11384 Tarda e G lats 10 orat), @ QUINTAFEIRA — 13 Torord. e rmmm u.m
Edigle Extra docimenthrio; 1480: Rersta Fem r-m- (st 16 borss). ® QUIN- Siart Show 1600 Record wos Exportes; 15,001 Tarde do Gala, (a1 16 Torse ® As
A-FEIRA — 1240: Operacio ;12,361 EBdiglo Extra: 13,103 Antolne e Voed; 14,001 RA — Record em Noticias; 14,00: Sport Show: 14,40: Record nos 1}
Tevita Feminian e Soras). @ 'SEXTA-FEIRA — 13.00; Operacko Baporte: 1384 15501 Tarde. e Gala: (at6 16 ‘borss): @ SABADO —- 1005 O Fino. (reprise): 19331
o Extra S ormnt m Mondo: 19,301 Desenho Animado: 14,001 Revista Femiai . ;12581 Tarde da Galas 15,105 VT GOL: 15,381 Reportagens Evportivas (até
B oraa). @ 'SANADO. — 11301 Progho ikrio ; 0 porie: 16 horas). ® DOMINGO — 10,00: Gasparsioho: 10503 Dewnflo ao Homem (reprise);
12351 1 13,00 Aperitivo com s Estrdlas; 13,151 Almdco com aa Eatrélas 11201 Imiveis om Reviaia: 13,005 Carroussel: 14.00: Cirquinho do Arrella: 15,281 Reprise
(regse) : 14380 Silvio Santos (st 16 borw). @ DOMINGO — eae: Cania 4o “Show em I Monal®, com Wilkon Simanal (sté 16 Borss).
$5.451 ¥4 Para Hloe (religloso) € ma_Jglio Roseembers: I
D amctens 11033 3. 1. o n Juventude; 13405 Show dos Chows (a4 10 81
L]
\
.
: L s da s (4 15 hera)- @ TERGAVEIRA = Tht
A-FEIRA — 14,30: TV Escclar: 15,00: Festival do [ . ra_da Busina (a g H YT
c I &‘.’.’1‘3 15.90: Romance na Tarde (filmes, até 10 horas) ca n al Boa Tardo & Rigor; 14.30: A Cidade so Diverte e Miltinho,
ana & TeRCA FEIRA — 15,001 TV Facolar: 15391 Romance s Eira © Samba (a4 168). ® QUARTATEIRA — 1200t Tou
R e horas). ® QUARTAFEIRA — 16,008 Tarde & Risor; 14301 Eocontro Com Luts Vieira ¢ Heien de Lima (sts 16h). @ QUINTA-
ar; 1530: Romance na Tarde (( at6 16 hotes). @ QUINTAFEIRA — AL arde A Rigor; 14,301 CampeSes da wié 16h). @
18,001 TV Eacolar: 15,35+ Romasce na Tarts (flimes até 16 horss). @ SEXTA TANEIRA —“""- Bos Tarde & Rigor: 14301 Um Tustante Maetro o
Eacoart 1538 Bomance an Tarde (fmes, wtd 16 horat) SI0ADO — Tont L RADO . 1R Bowa: 13,001 Excelsior A-G0-GO3
rde (filmes, até 16 horas). @ DOMINGO - 10.30: c.nonn Para a Jusen- Jmm‘" sty Horrrms uulih:‘ . noumao — 12,000 SM. a Mdslea: 13,001
tude; 11.90: Programa Slivio Santca (aié 18 horas). lydedod (240 \
18 1
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TV-CULTURA

2 e

TV-TUPI

lQeirmd Semn

CINE-FATOS — Filmes
documentérios.

S TV-PAULISTA

l7

TV-RECORD i,

TV-EXCELSIOR

‘9

165

TARDE NO DOIS —
Entrevistas, flimes.

TARDE NO DOIS —
Entrevistas, fllmes.

115

TARDE NO DOIS — | Vi
filmes.

Entrevistas,

TARDE NO DOIS —
En! e filmes.

185

FLASH GORDON.
TEMA DIARIO.

LIGHT CONVIDA —
Entrevistas goerais,

1195

ENCONTRO LITERA-
RIO — Entrev. abbre liv.

SHOW JOVEM — Ju-
ventude.

0

SHOW JOVEM — Ju-
ventude.

EM BUSCA DA VER-
DADE — Debates.

1215

Se a moticia é o

EM BUSCA DA VER-
DADE — Debates.

objeto, Ribeiro Filho

TV-2 CINE TV — Sérle
do flimes variados.

(fote) & o centro 00
veiculador em “Ul-
tranoticias”, pelo 4, 30

TV-2 CINE TV — Sérle
de filmes variados.

didriamente, no tradic
nw

19045, Através  de
w do.sbbria e

REBOLO — Entrevistas
palpitantes.

firme, o©s  aconteci-
mentos  nacionais e

cienal  horirio  das
{1 H1]

REBOLO — Entrevistas
palpitantes.

do mundo, coplados
pela central informa-
tiva da Tupi, sio le-

REBOLO — Entrevistas
palpitantes.

s

vados até o telespec-
tador,

palpitantes.

Programa varlado. ROMANCE NA TARDE | JORNAL DA MULIER RANCHO ALEGRE — | 16,09
T L oML A TARDE | JORNAL DA MULHER gﬂl:x:l:ospm 16,30
mmlzm:;u?(g'- . #‘?::NCE NA TARDE mfﬂo ALEGRE — ;EPA“T:O DA TARDE 17’m
e dertaotn 0 WO SEMEADOR. mo mm ATEEA DO TESOURO | 17 99
, _ZASTRAS
Sy SN0~ g - o |G, To | e m S | 1800
pri-or g el ZASTRAS — Tiércalw, | SESSKO 71G-ZAG — SERIADO — Fime va-| 18,89
gmmzfm m;\ “-ﬂm‘r gt‘:‘l:‘l: mo:. SHOW ;Imzncm = D:.m 19,00
BERLCT e | o eov | A Mo | 160
AL i :gz::::‘::; A — Tea- [MAYSA —Musical com NINGUEM CRE 20,00
Vi Tt [T O | e, T | 20
it e FOLTRONA & — Tea- [ MAYSA — Musical com BIG-VALLEY — | 21,00
i B O BEIR e AGADIR | LAREDO _ wiims G| £ MARCHA DO MUN-| 31,80
W Bhe e oM OB | Siad s | 29
BT Dt SEACTS DRI | L © |Sacs | 228
?-"m':f&'a?ﬁ‘a’fiﬁf 5 ff::-}s‘:“‘:‘m— Entre- mom 13‘0 FBI — 532:;‘ n.?:. NOTICIAS | 93 0§
e A iely PESTICORID = Rutrs:| AusTORAFDORNELE TEATRO COMO NO | 980§
e el ENCERRAMENTO. | RECORD EM NOTL | TEATRG COMO ~o [ 94 09
Prod. G. d?:g::: 7 ENCERRAMENTO. e A = ‘;’,ﬁ:;:g. GOMONO (9589

Entre um programa e outro. .

Café Caboclo — Eta cafézinho bom!

Fonte: Acervo pessoal
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Como se pode observar acima, a partir daquele momento a revista passou a

apresentar, em duas partes, a programagao televisiva — a primeira, diurna e a segunda, a

programacdo da parte da tarde e noite. A formatacdo também foi modificada,

apresentando os programas em uma tabela que continha o dia da semana, o canal, os

horérios e os programas de TV. Muito provavelmente esta nova organizagdo se fez

necessaria pelo aumento substancial dos programas, mas também pela quantidade de

emissoras de TV, deixando assim as informagdes mais claras e facilmente entendiveis. A

revista, nesta nova fase, trouxe algumas matérias e reportagens, acompanhadas de

fotografias, mas, na maioria das vezes, ocupavam apenas uma pagina e ndo trazia paginas

coloridas, apenas a capa e a contracapa e as duas ultimas paginas. Notamos também a

presenga de outras se¢des, como a “Spot”, que trazia pequenas notas, “dando luz” a

determinados assuntos e artistas, e a se¢ao “Seu destino em 7 dias”, que trazia o horéscopo

da semana.
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Figura 24 — N°732: As se¢des “Spot”, p.4 ¢ “Seu destino em 7 dias”, p.10 - 1966

Quem era realmente se“ OWAR CARD0SO 18 g
aguela mulher? e
0 que ela pretendia desnnn 3
g : TS L

ARIES (21-3 a 20-§) — E provivel tenha que se esforcar, num
momento qualquer desta semana, para atender necessidades ou
satisfazer desejos de terceiros, pelo que Serd recompensado.

TOURO (21-} a 20-5) — Alegrins inesquecivels estio previstas
para vocd pa semans. Terd satisfagdes ao lado de criancas e
amigos. Possibllidades de éxitos empresarials, ¢ artes,
GEMEOS (215 a 204) - Devido & poderosa Influéncin solar
na quarta casa zodincal, os nativos de Gémeos estardo mals
ou monos inclinados & recordar o passado e receber parentes,
CANCER (216 a 217) — A influéncia déste periodo promete
beneficlos aos nascidos no signo, que terio grande sucesso nas
amizades e no amor, principalmente do domingo, dia 11.

CARLOS ALEXANDRE

O A mesma egéncia de publicidade
que projetou Roberto Curlos ao esire-
lato, prepara campanha para criar outro
astro — o jovem “beat” Ronnie Von
— a fim de concorrer com seu pripric
ex-contratado. [J Consta que Erasmo
Carlos e Vanderléa, Ciro Montciro e
Licio Alves estariom propensos o
transferir.se do 7 para o 0. C1 Duas

LEAO (£27 a 225) — Durante toda a semana poderd contar
com a providencial ajuda dos astros, Coopere com essa (nflu-
éncla. Exito no amor o chances maiores ainda nas finangas,

LOLITARODRIGUES  rtitas cidentadas, Sinia Ribeiro e VIRGEM (238 a 229) — Nesta semana voct ouvird elogios de
REGINA DUARTE. Lea Camargo, eusentes das cdmeras alguém. B que sua pesson estarh sendo alvo de malores aten-
KAREN RODRIGUES no 7 ¢ no 9. [ Angela Maria tem Goes, principalmente do sexo opbsto. Dedique-se a leituras.
A O s nco| amors. o' disqueraquel, Cilberto LIBRA (23-9 a 22-10) — Embora Insatisfeito com algum negéclo
FELIX Lima. (] Hélio Souto, Jacinto Fiqueiro

ou algo nio posss salr 4 seu contento, contard com semana
favorivel s novas idéias. Periodo propicio ao tratamento.
ESCORPIAO (23-10 a 21-11) — As Influénclas astrals denotam
viagens bem sucedidas ¢ contatos felizes com pessoas estranbas.
Chances de lucros proporcionados por parentes e amigos.

SAGITARIO (23-1f a 21-J2) — Para 0s Rativos, esta semana ]

Jr. e Maria Della Costa inscroveram-se
na lista de candidatos a deputado |
estadual, pelo MDB, enquanto o st

NEBIDEIRO) Edmundo Monteiro o féz, na ARENA,
AVANCING para deputado. federal. T3 bom ator 1
Davi José destigou-se do 4 para trs- |
balkar apenas no teatro, 36 reapare- |
cendo na TV como *free-lancer”. [ {
Aragdo propenso a voltar @ cantar na
1 O programa de estréia da

serk das melhores, Poderfio ir a festas o reunides, assim como
deverio por-se cm contato com pessoas susceptivels de ajudi-los.
CAPRICORNIO (£2-12 a 19-1) — Nem tudo indica que o nativo
vivera periodo no tado brilhante, Exceto, porém, nos assuntos

que T ser . Exito no traballio.

Barroso @ Mariano Pérto de
gia, no 7, deverd ser langado dio
I’ do corrente, produzido por Raul
Duarte. O Notlchasa que Blota Ir. foi
convidado para diretor-artistico da fu-
tura TV Randeirantes, *C1

AQUARIO (201 a 19-2) — Quem nasceu em Aquirio pode es-
perar a colaborngin desinteressada do pessoas nascidax em
Cincer. Mas talver terd que ajudar parente, nativo de Virgem.

|
|
PEIXES (80-2 a £0-3) — Finalmente, para o nativos do signo }
vl i indicagoes decisivas de éxito em negocios o domandas ju-
N ridicas, podendo haver algum aborrecimento oriundo de wbcio.

|

Fonte: Acervo pessoal

Sao curiosos os trocadilhos propostos pela revista no primeiro exemplo, com
equipamentos de um estidio de TV e, no segundo, com seu proprio nome. Buscando por
secdes que possuiam uma relacdo mais direta com o leitor e que possibilitavam sua
participagdo, localizamos a secdo de cartas dos leitores intitulada “Sr. Redator”, onde
eram publicados trechos das cartas dos leitores que por vezes elogiavam, criticavam ou

opinavam sobre algo relacionado a televisdo, como no exemplo a seguir:

ANTONIO CARLOS — SAO PAULO: “... gracas a Deus eu vou indo
muito bem, transviado como sempre... por qué os programas do ié-ié-
i€ sdo em geral dedicados a um artista somente... no “Jovem Guarda”
s0 da o nome de Roberto Carlos... seu nome ¢ gritado com insisténcia
pelas fas... que falta de educag@o, afinal os outros artistas também nao
merecem o mesmo tratamento? No programa Radio América, o negocio
¢ so na base dos Beatles e por ai a fora... acho que todos merecem o
mesmo tratamento e deveria ser proibido um programa dedicado a um
s6 idolo...” (7 DIAS NA TV, 1966, N°732, p.9).

Apesar de ndo apresentar muitas se¢oes que estabeleciam uma relagdo mais direta
e participativa com o leitor, a revista criava formas de intrigar seu publico e estabelecer

um lago com ele. A se¢do a seguir, intitulada “Bdca de Velha”, trazia criticas mais diretas

e acidas sobre determinados temas e personalidades da TV.
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Figura 25 — N°727, sec¢do fixa “Boca de Velha”, p.12-13 - 1966

A GENIVAL Mello fazia anos. En- *
ue'tanm gente, Rosemere e sua
MORDIDA mie compareceram. Aquela ofer-
DA tou um estojo e esta presenteou  NGg 14 de Itu entendemos assim
o aniversariante, empresirio de o camba: auténtico, popular, de
SEMANA sua filha, com um rico perfume  mascas, contaglante. O que vi na
frances. A molte, em casa de  estréja’ da “Academia Brasileira
Vanderlel, houve jantar farto. ga Mgsica Popular®, no entanto,
Nboc, "‘:;L"" D:nndm‘i nem convidaram a Ve-  pjg passou de simples ll;\‘cnc-’tg
po? - iha aqui impressionar gente bem.
: 1 minha querida Hebe, qui para impi &
3.3 oS- vsocsg aén(etlcollelone, te?\dn no outro pena, é pena, pois a ldél‘x} é l:p:u:nt-
o ,"‘,m'" ®  lado a amiga Laila Curi, a tesou. fica, Vamos melhorar, “seu” Bor-
3 7 Yert:  rar de rijo aquéle grande idolo * ba? Vamos bolar noitadas espe-
randa Itv, quando da juventude, cujo nome omito cials sobre o Pixinguinha, Noel,
mew neto Carli- r discrigfio. Caramba, e em que Sinho, ete.? Af fica a sugestio —
g[S atredo, f&mos' 5 4 QUE diabo, senhores, nfiic era me-  png pefto,
trouxe-me a cor- ZESy . thor apresentar o samba como éle
responddn- &, modesto, mas viril, ao invés de
i a. Dentre as revestilo com aquela roupagem *
cartas, logo me * fria, esnobe e pretensamente va-
atraiu 3 atenio lorizadora? Para qué, por exem-
fotochpia de cer- plo, tantos apresentadores, inclu- 5 v
tidio, expedida  EM VT vindo do Rio, tive uma sive meninas que, bonitas émbora,  ESTA fol de arrepiar. No bom "0
gela Secretaria do  nojte destas o desprazér de assis- mal sabem falar?... Dircito de Saber”, pela TV-Cul-
Seguranca do Es-  tir o musical “A Grande Parada”. tura, a cacula das Asgoidadéw,
tado da Guams-  Som cerimdnia, os “génios" do discutla-se a chamada mtsica de-
bara, a pedida do  Sumaré cortaram as apresenta- * biléide. Presentes, entre ougn.s_.
Servico  Interna-  ¢hes para colocar comercials, Re- Jilio Rosemberg e Léo U thoa
cicnal de Rela- sulw?o: nio vi nem ouvi Caubl Neto. A certa altura, a{lh-nwub te
gdes Piblicas  pejxoto e Carlos José. Outra coi- VALMOR Chagas afirmou que os  due 1o .R{o dzﬁg peltascn bous
Ltda," compro-  gn: estando todo mundo a rigor, textos das novelas sfo fracos, mas  Wusicals: tudo ¢ b o sel
vando que 3 mor-  permitiram a Agnaldo Timoteo precisam ser prestigiados pelos &umo, .mlllo def cn; ‘:uwsn x};ﬂea :c:)
te por asfixia  aparecer em traje esporte. Quan- atores de teatro, Verdade. S6 que  dos muslcals paulistas. Fergunto
de um garito 5 descuido! madre mia! rendem pr4 xuxu, enquanto os  ©4 208 meuslcnres‘ migos, e &
cHpcs, sbhto &4 salrios no teatro'nio dio nem  (9is pronunclamentos: em que &l
L e ey para o almdco no Gigetto. E na :l““““x 8 O du'o
::'h‘::sl: ,:cs::'. * L realidade o :llnheli’nl conta, que- n?angims i‘:;mgrmerﬁe ol
,"“,i; 'd- rido, deixemos de blague! eCArEA AT
chiclé-de-bola,
mas por um ob- UMA grande revista carioca, co- I
jeto plistico ver-  brindo a reportagem radiofonica q
melho.  Comen- l;:asl‘llelm b[;xl'csenrte a4 Copa ?o
tirio do Carli- undo, publicou foto, nome, emis- 4 o \:
nhos: “Voré, n3o  SOra e O\KII'.WS dados referentes aos ESPEREI com interlsse juvenil
I & bom jogar fora  locutores e comentaristas especia- o lancamento daquele nrvﬁtarina
I aquela bela de lizados. Incrivelmente, omitiu Academia Bmsllel;a de o(}xs ;a
| bilhar vermelha  Pedro Lufs, o chefe da Equipe :grular‘, pelo %ml!:i' rodeada
que a senhora e te! i
I me dew para Oésse tipo. Compreendo perfeita- decepcionei-me com a estréia. ;
| brincar d" gu- vx;lenrl‘e hn méigoa do meu querido :)rl':wm %lr:ga}gr on:‘ .f,ﬂ:'oﬁc&'.'ia‘é";
2 SRR e sofrendo como &le s0. Vové Patricia
13

Fonte: Acervo pessoal

Assinada pela persona de “Vovo Patricia”, os textos eram mais escrachados como
se, de fato, tivessem sido escritos por uma pessoa mais idosa, sem muito filtro ou
ponderagdo com as palavras, como neste exemplo “ISSO ¢ feio, minha querida Hebe,
vocé ao telefone, tendo no outro lado a amiga Laila Curi, a tesourar de rijo aquéle grande

idolo da juventude, cujo nome omito por discricdo. Caramba, ¢ em que térmos...” (7

DIAS NA TV, 1966, N°727, p.12), e neste outro:

OLHA, GENTE, nao se trata de sermao encomendado, mas de opinido
tdo pessoal quanto sincera. O 9 tem um repdrter chamado Araré
Saldanha, vulgo Corujdo, que pode ser considerado um dos melhores
da cidade, embora pouco aproveitado na Nestor Pestana. E preciso
utiliza-lo mais e melhor, inclusive em programas de entrevistas: €le ¢
bom e furdo (7 DIAS NA TV, 1966, N°732, p.15).

Dentro desta mesma tematica, observamos na se¢ao “Sufixo” um texto de carater

opinativo, assinado por um dos colaboradores da revista, chamado Gidia Junior, como

podemos ver no exemplo a seguir:

Aos poucos, devagar e sempre, o 5 vai conquistando posi¢do de
destaque entre as emissoras de TV de Sao Paulo. Estamos no reinado
das novelas. Estamos ainda, quer queiram ou ndo, sob o signo das
novelas. As mnovelescas historias de amor incompreendido, as
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tanguinolentas tragédias de tridngulos e poligonos e circulos amorosos.
Pois bem, se o campo ¢ ésse, a luta tera que ser com nossas armas — 0 5
entrou de rijo no terreno das novelas. E ndo € que esta dando o que fazer
aos outros canais? [...]. Mais uma vez o publico feminino, suspiroso e
languido, sofrendo e vibrando com essas aventuras no Oriente-Médio.
Creio que novos sucessos virdo e quem lucra com essa luta pela
audiéncia é grande publico telespectador. [...] (7 DIAS NA TV, 1966,
N°372, p.32).

A revista 7 dias na TV pode ser considerada pioneira no campo das revistas
especializadas em televisdo no Brasil, ja que foi langada praticamente junto com a propria
TV no territorio nacional. Ela resistiu até 19673, perdendo espago para outras revistas
que faziam a cobertura nacional da programacao televisiva. Nao se sabe os reais motivos
do seu fim, mas acreditamos que além da concorréncia de forma direta, outros fatores
podem ter contribuido para que suas atividades fossem encerradas, como o proprio fim

da editora, a migracdo dos profissionais para outros impressos ¢ a falta de evolugao

grafica, técnica e de conteudo da revista em si.

4.3 TV SEMANAL: “A REVISTA DO TELESPECTADOR”

A revista TV Semanal foi langada no dia 06 de abril de 1958 em Belo Horizonte,
sob comando da Internacional Promog¢do de Vendas. Ela foi uma publicacdo semanal e
possuia um formato de folheto, medindo, aproximadamente, 11,5cm x 21,5cm. Através
dos exemplares ndo foi possivel identificar se, além da assinatura anual, era possivel
adquirir exemplares isolados em bancas de revistas, por exemplo. Até onde pudemos
investigar, TV Semanal era vendida através de uma assinatura com 52 exemplares por
Cr$180,00. Tal assinatura poderia ser feita por telefone ou com os corretores da
publicacgao.

De acordo com os exemplares que conseguimos adquirir, € possivel perceber que
o titulo da revista vinha sempre na parte superior da capa, levemente posicionado a
esquerda. Nao havia uma logomarca especifica, entretanto, as letras “T” e “V” vinham
em negrito, ganhando certo destaque. As capas ndo seguiam uma identidade visual e,
dependendo da edi¢do, traziam cores diferentes. No exemplo a seguir, ¢ possivel ver que
as cores em destaque sdo o amarelo e azul, com uma fotografia da atriz mineira Nilda

Almeida que ocupou praticamente toda a capa:

38 Informagdo disponivel em: <http://www.anosdourados.blog.br/2010/09/imagens-revista-7-
dias-na-tv.html.>. Acesso em: 29 jun. 2021.
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Figura 26- Capa da revista
TV Semanal, N°20, 17-23 de
agosto de 1958

Tv SEMANAL

ANO | N. 20  AcOsTO 17 - 23

Fonte: Acervo pessoal

Como outras revistas especializadas da época, TV Semanal trazia a programacao
televisiva impressa em suas paginas. Os exemplares que conseguimos adquirir nos
mostram que o semanario abrangia apenas a emissora mineira, TV Itacolomi. De acordo
com Guido Rocha (TV SEMANAL, n°3, 20-26 de abril de 1958, p.3), diretor da revista,
existiam, em abril de 1958, 22 mil televisores funcionando dentro da area coberta pela
propria emissora e isso correspondia a um publico telespectador de, aproximadamente,
84.000 pessoas. Um aspecto que nos chamou atencdo ¢ o fato de que a TV Semanal
possuia sua propria grafica. Na primeira edicdo, a publicacdo trouxe uma pequena

reportagem>® sobre a novidade:

39 O texto diz: Em solenidade realizada dia 22 de marco, foram inauguradas as oficinas proprias
de TV SEMANAL. O maquindrio de impressdo em “off-set” adquirido pela “Internacional
Promogao de Vendas”, proprietaria dessa revista, estd em condi¢des de proporcionar-lhe todos os
recursos exigidos pela técnica. Ao ato compareceram elementos de destaque no mundo
publicitario e jornalistico do Estado, representantes da industria e do comércio, autoridades e
elementos de nossa sociedade. A bengdo foi celebrada pelo frei Martinho Penido Burnier. Em
seguida, usou da palavra, congratulando-se com o langamento o sr. José de Oliveira Vaz, que
ressaltou a importancia da iniciativa, sob o ponto de vista de relagdes pubicas e promocao de
vendas. Na ocasido foi oferecido um brinde aos convidados.
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Figura 27 — Inauguragdo de TV Semanal — N°1, 06-12 de
abril de 1958

INAUGURAGCAO DE
TV SEMANAL

Em solenidade realizada dia
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Frei Martinho celebra a bin-
sdo do maguinério,

divarsos .
tor comarcial da revists, sr. Oswvalda Girgo. < O 1 POpUAAE dean eyt e

condigdes de proporcionar-lhe to-

! Os convidedos

dos os recursos exigidos pela tée-  amistom a uma
demonstracio do

nica. funcionamento da

Ao ato compareceram elementos de destaque no
mundo publicitirio e jornalistico do Estado, repre-
sentantes da indstria e do coméreio, autoridades e
elementos de nossa sociedade.

A béngio foi celebrada pelo frei Martinho Penido
Burnier. Em seguids, usou da palavra, congratulan-
do-se com o langamento o sr. José de Oliveira Vaz,
que ressaltou a importancia da iniciativa, sob o ponto
de vista de relagdes piblicas e promogdo de vendas.

Na ocasidio foi oferecido um brinde aos convi-
dados.

Fonte: Acervo pessoal

A revista tinha como principal objetivo “guiar e informar o telespectador”. TV
Semanal seguia a linha informativa e jornalistica considerada moderna para a época, com
foco nas artes graficas, que naquele momento tinham tomado uma nova orientacao. Ainda
de acordo com a publicacdo, seus leitores seriam os mais “destacados colaboradores”,
deixando entender que uma relagdo iria ser construida com seu publico. Além disso,
percebemos que pelo menos* a partir da edigdo N°28, de outubro de 1958, o titulo da
revista passa a vir acompanhado da frase “revista do telespectador”, refor¢cando ainda
mais este relacionamento com o leitor.

Como pudemos notar em outras publicacdes, TV Semanal também trazia algumas
secdes como “O que vai pelo SET”, que publicava pequenas notas sobre o mundo da
televisdo, personalidades, apresentadores e programas. Assumindo, também, a principal
caracteristica das revistas especializadas em TV, o semandrio mineiro publicava a

programacao televisiva do Canal 4. Eram vérias paginas, cada uma com um dia da

40 Lembramos que a revista TV Semanal foi a publicagdo que achamos menos informagoes. Além
de ndo termos localizado um acervo fisico ou digitalizado, conseguimos adquirir pouquissimos
exemplares e isso dificulta nossa leitura da revista. Ainda assim, julgamos muito importante trazer
aqui, de forma inédita, os aspectos por nds observados.
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semana, onde pudemos observar, também, uma grande quantidade de publicidades, o que
nos leva a intuir que, por ser uma revista regional, necessitava de muitos investimentos

publicitarios para se manter viva.

Figura 28 — A programacao televisiva na TV Semanal, N°1,
sem pagina

|| Conhegaas amsm de amanha, assistindo as 17,30 hs.

As 17,10 hs., uma
apresentacio dos
futuros "virtuoses®, em...
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Fonte: Acervo pessoal

A revista publicava, também, algumas reportagens acompanhadas de fotografias
sobre personalidades da TV, programas, questdes técnicas, entre outros temas. Ainda no
primeiro nimero o semanario publicou a se¢do “Tele-juri” que, como em um julgamento,
trazia argumentos contra — assinados pelo promotor — e a favor — assinados pelo advogado
de defesa — sobre aspectos e acontecimentos da televisdo mineira. Até onde pudemos
investigar, TV Semanal manteve um padrdo editorial que contava com algumas sec¢des
fixas, como a de esporte e esporte feminino. A se¢do de humor era intitulada “FENELON

apresenta” e, no exemplo abaixo, o texto diz:

VANTAGENS DA TELEVISAO A VELA — Nio depende da Cia.
Forca e Luz. Nao da choque. Nao apaga a-toa. Pisca menos. Nao
queima o telespectador (queima o televisor). Nao tem fio, tem pavio.
Ilumina a lampada. E nacional. Encontra-se nas boas casas do ramo.
Naio apaga por falta de pagamento. E anti-magnética, automética, anti-
burocratica. Funciona além da Avenida do Contdrno (TV SEMANAL,
N°5, 04-10 de maio de 1958, p.32).
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Em 1958, a televisdao ainda passava por um processo de desenvolvimento e
modernizagdo. Sendo assim, algo muito presente em todas as revistas que analisamos € o
ato de se fazer humor com as possiveis dificuldades e problemas que os leitores, enquanto
“telespectadores de primeira viagem”, passavam. No exemplo abaixo, sio mencionadas
diversas dificuldades técnicas como a qualidade da imagem, o fato de o aparelho de

televisdo queimar com facilidade ou dar choques:

Figura 29 — Secao
“FENELON apresenta”, N°5,
sem pagina, 1958

FENELON apresents

VAN ENS
ANTAGENS DA THLEVIS;\O A VEL
A LA

Niio depende da Cia. Forca ¢ Luz,

Nio da choque,

Nio apaga a-toa.

Pisca menos.

Nia queima o telespectador. (queima o televisor.)
Niio tem fio, tem pavio,
Iumina a limpada

¥ nacional.

Encontriese nas bous cianas
Nivg apaga por falta de
¥ i

do rame,
gamento.

Funciona além da Avenida do Contorna,

Fonte: Acervo pessoal

Além disso, a revista tinha uma se¢do fixa de cronicas intitulada “Urubu na
antena”; uma outra que contemplava o colunismo social, a “TV Sogaite”, assinada por
Gilberto Amaral; a “TV Noticias” que, como o proprio nome sugere, trazia noticias do
mundo da televisdo e “Atrds do Foco”, uma secdo opinativa que classificava programas,
artistas e acontecimentos como “Barbaro ao quadrado”; “Barbaro”, “Mais ou menos” e
“Grosso”, de acordo com as observagdes positivas ou negativas feitas pela revista.

Até o momento do fechamento desta tese, ndo conseguimos obter mais
informagdes sobre a revista 7V Semanal. Deixamos aqui o inicio de um percurso

historiografico sobre uma publicagdo especializada na TV mineira que merece nossa
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atengdo e esforco académico. Pelo fato de faltarem muitos dados, ndo conseguimos
precisar quanto tempo a publicacdo durou ou se ela sofreu modificagdes ao longo de sua
existéncia. Ressaltamos que o semandario se mostra aberto ao didlogo com seu leitor,
colocando-o em uma posicdo privilegiada e de importancia. Diferentemente das outras

publicagdes que sdo elencadas aqui, esta ndo possuia uma se¢do de carta de leitores*!.

4.4 TV SUL PROGRAMAS: “COMUNICAR O ‘FAZER TELEVISIVO’”

“A TV Sul Programas ¢é o registro do advento da televisdo no Rio Grande do Sul”
(CARVALHO; HOHLFELDT, 2012, p.1). Por iniciativa de um grupo de empresarios e
publicitarios, a publicacdo de Porto Alegre comegou a circular em 1963, quinzenalmente,
contando a historia das emissoras de TV e seus donos. Como as outras revistas da época,
seu formato era de bolso, ou seja, pequeno. A TV Sul Programas foi a evolugao de um
folheto gratuito que circulou anteriormente e, devido ao sucesso e aceitacdo do publico
leitor, foi transformada em revista, sendo considerada a primeira editada em Porto Alegre

e no Rio Grande do Sul, inteiramente dedicada a televisdo, como apontamos a seguir:

E relevante lembrar que a televisio chega ao Rio Grande do Sul no
inicio dos anos 60, pouco tempo depois de inaugurada em Sao Paulo e
no Rio de Janeiro. A nova midia, por outro lado, precisava ser
apresentada, ndo apenas ao publico potencial — o telespectador — quanto
ao publicitario e ao empresario — para viabilizar os apoios comerciais,
sem os quais 0 empreendimento — oneroso — tornar-se-ia inviavel. Por
isso, uma das alternativas foi o lancamento de uma revista segmentada,
de circulagdo, inicialmente, gratuita, que traria como grande atrativo a
programacdo dos canais televisivos existentes (CARVALHO;
HOHLFELDT, 2012, p.2).

No caso de Porto Alegre, existiam apenas duas emissoras, a TV Piratini — canal 5
— vinculada aos Diarios Associados de Assis Chateaubriand, e a TV Gatcha — canal 12 —
que era uma emissora independente e retransmitia partes da programacao da TV Excelsior
e TV Record, ambas de Sao Paulo. Na imagem a seguir ¢ possivel notar que a publicagao
pertencia a Editora TV Sul Ltda e tinha uma equipe composta por diretor e chefe de

redacgdo; gerente; relacdes-publicas; publicidade e representantes para publicidade.

41 Nos exemplares que foram analisados.
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A tiragem era de 20.000 exemplares*? e, além de possuir um escritorio de redagdo,
a editora contava com oficinas impressoras também. Em 1964, o nimero avulso da revista
era vendido por Cr$80,00; as assinaturas semestrais — com 12 ntimeros — por Cr$ 850,00
e assinaturas anuais — com 24 numeros — por Cr$ 1.700,00. Como vantagem “o assinante
tem a garantia de receber a revista pelo preco de aquisi¢do da assinatura, ndo ficando

sujeito, pois, a eventual aumento durante o ano” (TV SUL PROGRAMAS, 1964, N°27).

Figura 30 — Editoria 7V Sul Programas —
N°27, sem pagina — 1964
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Fonte: Acervo pessoal

A primeira edicao foi em agosto de 1963, com a capa dedicada a esta¢do pioneira
—a TV Piratini — e a segunda edig¢do, em setembro, trouxe a TV Gaucha como destaque.
Carvalho e Hohlfeldt (2012) destacam que a empresa responsavel era a Ferreyro & Cia.
Ltda, que tinha como diretor responsavel Breno Ribeiro Wurdig e diretor comercial Jorge

Guimaraes Ferreyro. A seguir, apresentamos dois trechos presentes no primeiro numero

42 Aqui destacamos que, de acordo com relatorio do IBGE de 1960, a populagdo do Rio Grande
do Sul era de 5.663.468 habitantes, sendo que 2.439.262 moravam na area urbana e 3.224.206 na
zona rural. Disponivel em:
<https://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/bibliotecacatalogo?id=768&view=detalhes>.  Acesso
em: 14 jun. 2022.
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da revista. No texto abaixo, ¢ possivel confirmar algumas caracteristicas fisicas da

publicagdo, bem como seus planos:

Aqui esta... TV SUL programas, novamente. De um simples roteiro
passou para esta revista de bolso, com 36 paginas iniciais e uma tiragem
de 20 mil exemplares. Com distribuicdo gratuita, rapida e eficiente,
através de centenas de postos de entrega, TV SUL chega aos lares
portalegrenses, atingindo cerca de 80 mil pessoas (no calculo de 4
pessoas por televisor). Sua finalidade estd contida no proprio nome.
Levar os programas de cada quinzena aos telespectadores dos canais 5
e 12. E mais: divulgar assuntos de sua especialidade, nos limites do
nosso espago que pretendemos dilatar, sempre mais para o futuro. Seria
desnecessario assinalar, mas € justo que o facamos: aos nossos
anunciantes, as agéncias de publicidade e ao nosso modesto trabalho,
deve Porto Alegre a primeira revista no género. Comega pequena, mas
em bases firmes. Para melhorar sempre. VOCE SERA TESTEMUNHA
(TV SUL PROGRAMAS — N°1, 1963).

Ja neste outro texto, a revista fala sobre a TV Piratini ¢ comenta sobre as

informagdes que o leitor encontrard em suas paginas:

Comecamos...

Com um registro indispensavel: origem e fundagdo da primeira
emissora de TV do nosso Estado- TV PIRATINI. Na proxima edicao,
constara a TV Gaucha. Nossa primeira capa, também obedecendo a
ordem cronoldgica, ¢ dedicada “a Pioneira”. O leitor encontrard nas
paginas seguintes, flashes biograficos dos elementos mais
representativos dos canais 5 e 12. Em cada edigdo serdo focalizados 1
ou 2 biografados, de cada TV. Para sermos imparciais, fizemos um
sorteio interno de nomes a serem divulgados em cada edigdo. S6 depois
de nos ocuparmos com as “pratas da casa” ¢ que chegaremos aos
“cartazes nacionais”. Nio se trata de regionalismo. E coeréncia. Quinze
paginas sdo ocupadas com os programas da quinzena. As restantes sao
de comentarios, humor, noticias, e... anuncios — bons anuncios
caprichosamente elaborados pelas nossas melhores agéncias de
publicidade locais (TV SUL PROGRAMAS — N°1, 1963).

Comum em todas as publicacdes brasileiras especializadas em TV, a revista
também trouxe paginas com a programacao televisiva regional, contemplando as duas

emissoras de Porto Alegre, como podemos ver abaixo:
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Figura 31 — A programagcao televisiva — TV Sul Programas, N°27, sem pagina,
1964
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Fonte: Acervo pessoal

A partir da terceira edi¢do, as imagens de capa passaram a destacar artistas,
apresentadores, garotas propaganda, locutores e as diversas personalidades da TV. A
revista trazia algumas secdes fixas, entre elas “Ponte Aérea de Noticias”, que contava
com pequenos trechos informativos sobre o mundo da TV, atores, cantores e ultimos
acontecimentos. Também, como outras publicacdes, trazia algumas matérias e
reportagens, mas que ndo eram o seu carro-chefe. Entre outras se¢des, mencionamos “Z¢
Pingado Show”, de cronicas; “Enderegos para fas”, que como o proprio nome sugere
continha enderecos de famosos — possivelmente a pedido dos fas e leitores da revista —;
“Cine Show Ki Bom”, que trazia pequenos trechos sobre filmes e “Cartas”, que continha
as cartas dos leitores da revista.

Outra secdo que trazia o cotidiano dos telespectadores para as paginas da revista
foi a “Humorzinho”, que publicava em charges assuntos técnicos, mas de uma forma
engracada. No exemplo a seguir, na parte superior, pode-se ver um homem na beira da
piscina assistindo a televisdo com a seguinte legenda: “Uma interessante aplicagdo de TV
em ‘circuito fechado’ ...”. E, na imagem abaixo, € possivel ver dois homens conversando

sobre os televizinhos, que eram aquelas pessoas que ndo possuiam aparelho de televisdo
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em casa e assistiam a televisao nas casas vizinhas. O homem diz: “V. sabe — aqui em casa

"79

proporcionamos todo o conforto aos ‘televizinhos

Figura 32 — Secao “Humorzinho”, N°61,
sem pagina — 16 a 28 de fevereiro de
1965

Uma interessante
oplicagio de TV
em “circuito fechado™ ...

IZ—NITO=CT

() (®e revista <0 Circuttos, da TELEUNIXO) FORMULA.
CER’

Aconteceu em ItG (S.P.): o viajante, atrapalhado O comediante fta-
em acomodar seu televisor © sua mulher no onlbus, l0-americano Jim-
acabou delxando a consorte na Rodoviirla, que o o FUERAC BROR

aguardira para juntos embarcar! Prado. do | Santa

3
]

=

|
e

= Qual nada —
retrucou o narlgu-
do cdmico, — Elo
precisava ern ter
o mou narie!. ..

ETERNA MANIA

— «Capitiio Bur.
ke, homicidios!
V. SABE — aqui em cosa proporcionamos

todo o conférto aos “televizinhos"!
Trocar de

(Da revista <O Circuitos, da TELEUNIAO) mulher! ! !

Fonte: Acervo pessoal

Outra se¢do que nos chamou a atencdo foi a “Cante e Acompanhe”, que trazia as
letras de musicas que possivelmente estavam em alta nas radios e programas musicais,
acompanhadas de uma instrucao ilustrada que tinha como objetivo ensinar o leitor a toca-
las. Apesar de ser uma se¢do que criava uma relacdo com o leitor, tudo nos leva a crer
que era uma se¢do patrocinada, visto que no final da pagina hd um anuncio publicitario
da Escola Moderna de Violao. Isso, de acordo com Carvalho e Hohlfeldt (2012), era uma
pratica comum da revista, que se apoiou em patrocinadores e anunciantes para manter a
publicacdo viva por mais tempo.

O projeto grafico da revista era composto por um pequeno editorial; as grades de
programacao dos canais de TV; artigos variados sobre artistas — na maioria das vezes esta
reportagem era daquela pessoa que estava na capa da edigdo —; artigos variados sobre
programas e séries; informacdes gerais sobre a televisdo enquanto tecnologia e seu
desenvolvimento; anedotas e charges; publicidades e passatempos variados

(CARVALHO; HOHLFELDT, 2012). A capa da revista passou por modificacdes ao
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longo dos anos, mas sem perder as caracteristicas principais que foram valorizadas em

todas as outras publicagdes de TV no Brasil, como se pode observar a seguir:

Figura 33 — Capas da revista TV Sul Programas, respectivamente: N°27, 1964 ¢ N°72, 1966.

Fonte: Acervo pessoal

Como se pode observar acima, as capas nao sofreram grandes modificagoes,
especialmente com relagdo a logo da revista que traz as palavras “TV” e “SUL” em local
de destaque com tamanho diferenciado, dentro de um formato que se assemelha a tela de
um aparelho televisor da época, em cores chamativas, com a predominancia do vermelho.
Ao longo dos anos o posicionamento mudou na capa, mas manteve o grande destaque ao
nome da revista que, na maioria das vezes, era acompanhado de uma fotografia e as
informacodes sobre a edi¢ao da revista como nimero da edi¢do, ano e data.

Mais do que trazer a TV gaucha para as suas paginas, a revista teve um importante
papel de comunicar ao seu leitor sobre o “fazer televisivo” e os aparelhos de TV (IHITZ;
CUNHA, 2017, p.7). Com o intuito de esclarecer os leitores, a 7V Sul Programas iniciou,
ainda na segunda edi¢do, uma série de notas e reportagens que explicavam sobre o mundo
da TV, os setores e as fungdes exercidas para que os programas pudessem ser realizados.
Na edicao de setembro de 1963, por exemplo, a publicacdo apresentou aos leitores o que
era um suite: “o elemento que seleciona as imagens apresentadas no video. [...], o artista

anonimo que leva até vocé, telespectador a execucdo perfeita de um programa’; e o que
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era um assistente de estiidio: “o elemento coordenador da parte referente ao estudio.
Devendo orientar atores, auxilid-los na parte textual e de marcacdo de cena” (TV SUL
PROGRAMAS, N°2, 1963, p.10 apud ITHITZ; CUNHA, 2017, p.7-8).

Julgamos interessante como a TV Sul Programas e as demais publicagdes
pioneiras especializadas em TV no Brasil se comportavam como porta-vozes das
novidades e informagdes da televisdo enquanto novo meio de comunicac¢do, mas também
enquanto um aparelho que necessitava de um novo tipo de conhecimento. Isso fica mais
facilmente perceptivel na edicdo N°11, quando a revista apresentou a “Televisdo vista por
dentro” e trouxe os tipos de cdmeras e microfones utilizados na TV Gaticha, mesa de corte
e sua central técnica.

Thitz e Cunha (2017) afirmam que além dos departamentos e profissionais que
participavam do cotidiano da televisdo, outros assuntos também ganharam espaco na
revista, como foi o caso do conteido veiculado pelas emissoras, entre eles o
telejornalismo e seus modos de fazer; reportagens; fotografia; radio, entre outros.

A revista se fez presente em momentos decisivos e marcantes da televisao gatcha,
mas também da evolugdo, expansdo e desenvolvimento da TV em todo o Brasil. Carvalho
e Hohlfeldt (2012) afirmam que a TV Sul Programas acompanhou e noticiou em suas
paginas a evolugdo da programagcao televisiva desde as séries estrangeiras, as telenovelas,
a produ¢do de programas especiais € uma gama de artistas e cantores que conseguiram
projetar suas carreiras através da TV.

Uma das caracteristicas que mais nos interessa sobre publicacdes especializadas
em TV ¢ entender, cada vez mais, como se deu a relagdo entre as revistas e seus leitores
e se, de fato, h& um movimento editorial homogéneo que foi adotado por todas as
pioneiras das décadas de 1950 e 1960. A TV Sul Programas, por exemplo, tinha uma
secdo de cartas que era destinada a participacdo dos leitores que se correspondiam com
os redatores, enviando pedidos, perguntas, sugestoes, elogios e criticas.

De acordo com Oselame e Souza (2018), a localizacdao da se¢do ndo foi sempre
no mesmo lugar, entretanto, na maioria das vezes as cartas apareciam nas ultimas paginas,
proximas ao expediente. E relevante dizer que a frequéncia desta segdo — diferentemente
com o que pudemos averiguar na revista /ntervalo, por exemplo — ndo era regular e,
possivelmente, era publicada quando havia um espago disponivel nas paginas finais. De
acordo com os autores, a primeira vez em que ela apareceu na revista foi no N°6, em

novembro de 1963.
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Nas edigdes seguintes — 7, 8 € 9 —, a secdo estd identificada como “Posta Restante”.
H4 uma mudanga nos numeros seguintes*: o espago passou a se chamar “TV Sul
responde” e, posteriormente “Em resposta™?. De acordo com Oselame e Souza (2018,
p.103-104), nos niimeros 48, 49, 52, 53, 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65, 66, 67, 68, 70 ¢ 72 ha
uma alternancia: ora a secdo aparece com o nome “Correspondéncia”, ora ela ¢
identificada como “Correspondéncia com os leitores”. O nome “Cartas” aparece pela
primeira vez na edi¢do 74, publicada em setembro de 1966 e tem uma variacao na edi¢do

2% 99

seguinte, a 76, quando vira “Cartas a redagdo”.

Figura 34 — Secao Cartas, N°27, sem pagina - 1964

CERES C. DOS SANTOS —
| Canoss — Fotos de Moacyr, niio
W temos, mas em compensaciio e
figurou na edigio passads, Quando

 CARTAS
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Fonte: Acervo pessoal

A partir do nimero 79, no entanto, a revista resgata o nome de “Cartas”™ para a
secdo e assim permanece até a edi¢ao 102. No N°104, a secdo aparece com a denominagao
“O leitor escreve” e, pela primeira vez, a revista publica um trecho da correspondéncia
enviada. Até entdo, eram publicados o nome do leitor, a cidade de procedéncia e a

resposta a solicitagdo feita por ele (OSELAME; SOUZA, 2018). Nos dois exemplos a

43 Numeros 16, 17, 19, 20, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29 e 30 (OSELAME; SOUZA, 2018).
44 Numeros 32, 33, 34, 37, 38, 39, 40, 42 e 44 (OSELAME; SOUZA, 2018).
45 Numeros 80, 83, 84, 88, 90, 92, 93, 95, 97 e 102 (OSELAME; SOUZA, 2018).
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seguir ¢ possivel observar dois dos nomes apresentados anteriormente. No exemplar de
1964, a secdo era intitulada “Cartas” e no exemplo logo abaixo, do n°61 de 1965,
“Correspondéncia com os Leitores”.

Oselame e Souza (2018) observam que o texto era muito objetivo, com respostas
informais escritas em tom de conversa, como se estivesse acontecendo um dialogo. Na
maioria dos casos, as respostas eram individuais e, ndo raro, os editores se dirigiam aos
leitores como “amigo”, criando assim um certo grau de intimidade, como observado na
edi¢do de n°70, de 1966: “Gratos pelos elogios do amigo [grifo nosso]. A foto de RC

(Roberto Carlos) esta esgotada, por isso mandamos outra. Quando tivermos mais do ‘rei

da brasa’, enviaremos” (OSELAME; SOUZA, 2018, p.105).

Figura 35 — Se¢do “Correspondéncia
com os Leitores” — N°61, sem pégina -
1965

correspondéncia com os Leitores

Cenira Maria Santos Morél — Cl
noas: Gratos pela carta e pelos
deregos que enviou (vio publlcndo:
nesta ediglio). Quanto & foto TV
SUL, as eprendinhas» que mandou

SUL nas bancas, Foto:
o,gmndu. {nfelizmente. Capas: Edson
$6 palu (edlgio n® 88) o Roberto o
JErasmo, breve. Nés vamos lhe en-
viar pelo correlo a foto de Sérgio
Cardoso, em retribuigio & sua gen-
tileza do nos fornecer oa citados on-
deregos.

Cléudia ¥. Zanotta — N/C: Nio
temos fotos a nfio serem as que dis-
tribuimos mediante envio de 3 pren-
dinhas TV SUL coloridas, Colecione e
concorra a &ste brinde da nossa Edi-
torn. Nesta edigio divulgamos
o0s nomes dos artistas de que temos
fotos. Outras seriio postas & dispo-
sigio dos colecionadores de epren-
dinhass,

Jorge C. Roth — Campo Bom: En-
viamos pelo correio o n.* 32 de TV
SUL, 0 33 esth esgotado, Com a re-
vista forl\m 03 200 cruzeiros de vol-
:!n Gratos pelas felicitagdes envia-

ag.

Angela Marla Ferrelra — Traman-
dai: Gostamos de sua cartinha. En-
tio vocé tem apenas 11 anos e j& &
fi_do TV SUL! E na bela Traman-
daj, onde tembém chegamos, na épo-
ca da temporada. Pois bem, seu de-
sejo @ satisfeito na atual edigio,

Paulo lrlnel!tu Zanottn — N/C:
Lela o que escrevemos para a leltora
(‘Ifmdln Zanotta. Coleclone as epren-
dinhas.

Cléo Marting — Caxlas do Sul: Mul-
to agradecidos pell\ sua carta. Nés

sentada em PA (veja reportagem
na tditima edigio).

Genéslo Slquelra — Garibaldi: Pn-
ra fazer assinatura da TV SUL, b

§0, ou a Importdnicla om carta do
<vilor declarados. Cr§ 8.000 6 o pre-
¢o, por enquanto.

Paulo  Mallgzang — Hamburgo
Velho — Fotos da «Deusa» osgota-
das, 0 que lamentamos,

Ester Licia Telxeira — Pelotas:
Agradecemos do coragio sua carta o
o felicitagdes enviadas — quo since-
ramente retribuimos,

Regina Neves Saldanha — Estelo:
Gratos pela Informaciio. A nossa dls-
tribuidora da revista nos declarou
que as revistas para Estelo (como
para todo o interior), vao acompa-

nhadas das eprondinhaws. Talvez to-
nha havido algum estravio, pos elas
sio tio pequenas.

Djalr Madruga — Pelotas: Tudo
certo, mas ndo temos ainda a foto-
IV 5ul do Wandorley Cardoss, pols
vamos receber uma especial déle (e
recento), para_distribuicio aos qis
colecionarem as sprendinhass, Con-
vém escolher uma outra (veja nosso
antnclo nesta edigio, com o relagio
dns fotos). Guardamos o sblo para
Ihe enviar a foto que vocé nos so-
licitar,

Lia I Schaeffer — Canabarro:
Como 6, esqueceu as eprendinhass
em casa? Nio vieram na sua carta.
Além disso, faltou o envelope selado
para remessa.

Marisa — Cruz Alta: Fotos da
«Deusas, esgotadas. Foto TV Sul, de
Wanderley, niio temos ainda, Pega
outro, conforme nossn relagio. Seu
envelope selado ficard aguardando
sua nOth indi

niio
Tos ‘sua curlosldade om. sabor. Alge
da nossa cquips, mas ela é tio pe-
quena que niio vale a pena ser no-
ticiada. Quanto & Rosemary, nio ea-
bomos Informar o que podo.

Ielena ¥ensko — Novo Hambur-
£0: Reclame as eprendinhass do ven-
dedor da revista. Fotos da «Deusas,
esgoladay. Noveln «Pedra Redonda
93, 20 que sabemos, ndo serd apre-

e foto.

Resposta coletiva plrl os seguintes
leltores: Vera Onzi, Arl S, Perfeito,
JD('CI Tonet. Anténio Silvio Galde-
ripe, Denize Inez Volkart, Marli Te-
rezinha Miiller, Maria da Graga Cam-
pos, Osvaldo Gomes, Aracy Geller,
Sérgio Martins: quueceram de en-
viar envelope selado e... dog artistas
solicitados, ainda nio temos fotos,

(Cartas recebidas até dia 10-2-66).

Fonte: Acervo pessoal

Embora a maioria das respostas fosse individual, em algumas situagdes,
especialmente nos pedidos de foto, a revista publicava respostas coletivas para “ganhar”
espago. Tal estratégia também foi amplamente utilizada pela revista Intervalo, que
atendia pedidos similares com uma unica resposta. Entre os assuntos mais presentes

estavam os pedidos de fotografias das personalidades da TV e do cinema, bem como seus
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respectivos enderegos para envio de carta e troca de correspondéncias. E relevante dizer
que inicialmente as cartas que eram recebidas pela 7V Sul Programas — até a edi¢gao N°16
— eram somente de Porto Alegre, como observam Oselame e Souza (2018).
Comprovando o crescimento da revista e sua abrangéncia, com o passar do tempo
algumas edi¢des apresentaram cartas de Curitiba e Sdo Paulo. Outro aspecto muito
relevante diz respeito sobre o publico ao qual a revista se destinava. Isso fica evidenciado
na edi¢dao N°83, de janeiro de 1967, quando os editores se posicionam respondendo a uma

leitora que solicitava a capa com a cantora Nara Ledo:

“[...] desculpe, mas a experiéncia manda dizer que capa s6 funciona
para maior aceita¢do e vendagem da revista, com o sexo forte, eis que
o fraco ndo € do agrado “delas”, que sao as adquirentes de TV SUL em
cérca [sic] de 80% sobre [sic] €les [sic]” (CARTAS, 1967, p. 26). Outra
indicag@o de que a revista ¢ voltada para o publico feminino ¢ o titulo
das ja mencionadas listas de enderegos dos artistas: “Enderegos para as
fas [grifo nosso]” (OSELAME; SOUZA, 2018, p.106).

As cartas dos leitores deram inicio ao que Oselame e Souza (2018) chamam de
“celebrizagao” dos atores e atrizes da televisdo. Isso nos permite pensar que a interagao
direta dos leitores/telespectadores com as personalidades era feita mediante
correspondéncia e por intermédio da revista; existia uma certa dificuldade, tanto por parte
da publicag@o quanto por parte dos leitores, de se obter enderegos dos famosos e, portanto,
essa era uma informag¢@o muito requirida e de valor; para os fas, as fotografias eram muito
relevantes no contexto de “idolatria dos seus artistas”. Sobre isso, Ferrés (1998) defende
que a grande quantidade de atores mencionados nas cartas, de uma maneira geral, ¢
indicio que comprova a capacidade da televisao de produzir e renovar estrelas.

E possivel, também, relacionar a perspectiva sedutora da imagem a partir do
desejo e pedidos dos leitores a revista — entre eles os enderecos, estado civil, fotografias,
curiosidades, nomes completos, entre outros. Uma ideia de voyeurismo afetivo (SODRE,
2010) que por vezes confunde os limites entre o real e a sua representagdo, € isso porque
a imagem, sedutora como ¢, mobiliza, sensibiliza, comove e envolve o leitor. As cartas
ainda tém um poder de transformar as primeiras revistas especializadas em diarios sobre
os primeiros passos da TV no Brasil e, no caso da 7V Sul Programas, da televisao do Rio
Grande do Sul. Embora o destaque das se¢des de cartas estivesse no telespectador, seu

conteudo foi capaz de dar uma nogdo sobre a importancia e repercussdo dos assuntos para

a audiéncia da época.
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Carvalho e Hohlfeldt (2012) afirmam que o fim precoce da revista em 1969 deveu-
se a mudanca na estruturagdo da programacdo das emissoras regionais a partir,
principalmente, da criagdo do videoteipe, que permitiu o langamento das grades de
programacao e a formacdo das redes, como foi o caso da TV Globo, por exemplo. Com
isso, de acordo com os autores, as emissoras regionais perderam sua voz e, com elas, as
revistas, também regionais, como ¢ o caso da TV Sul Programas e TV Programas, nao
conseguiram enfrentar a concorréncia com publicagdes oriundas do Sudeste do pais,
como ¢ o caso da revista Intervalo, editada em Sao Paulo e o “fato de a programacao ser
organizada a partir do Rio de Janeiro e Sdo Paulo retirou as palavras também dessas
revistas pioneiras, que logo desapareceram” (CARVALHO; HOHLFELDT, 2012, p.6).

E inegavel que todas as publicacdes especializadas — sejam regionais ou nacionais
— contribuiram para a construcao da historia da televisdo no Brasil e foram pioneiras ao

criar relagdes com seus leitores, como afirmam Ihitz ¢ Cunha (2017):

Muito mais que um meio para divulgar a nova midia que comegava a
conquistar o gosto dos gauchos, a Revista TV Sul Programas pode ser
considerada como um arquivo da histdria da televisdo no Rio Grande
do Sul. Ao longo dos seus sete anos, a publicacdo registrou grande parte
de tudo aquilo que chegava a casa dos telespectadores, mas também o
dia a dia dos bastidores das emissoras. Desvendar o fazer televisivo foi
uma estratégia inteligente para estreitar os lagos entre o publico e o
veiculo que por um longo periodo foi exclusivo da elite brasileira
(IHITZ; CUNHA, 2017, p.14).

O desaparecimento da televisdo regional e o fortalecimento das grandes redes de
TV nacionais fizeram com que estas publicagdes, que certamente existiram em outras
capitais como Salvador, Recife, Curitiba e Belo Horizonte, também desaparecessem das

bancas das revistas, locais onde gradualmente novas emissoras foram inauguradas.

4.5 TV PROGRAMAS: “A PEQUENA NOTAVEL”

A revista TV Programas foi uma publicacdo especializada em TV, de formato

pequeno, langada no Parana em 22 de maio de 1961, sob o comando de Nagibe Chede?,

46 Empresario que participou ativamente nos meios de comunicagao no Parana e foi um pioneiro
da televisdo no Sul do Brasil e fundador, em 1960, da TV Paranaense — Canal 12. A veia para o
mundo da informagdo fez com que, em 1948, Nagibe Chede se aventurasse na Sociedade Radio
Emissora Paranaense. Os estidios instalados, em principio, em Sao José dos Pinhais, mais tarde
foram transferidos para Curitiba. Nagibe foi ainda um dos fundadores da Associagdo Brasileira
de Radio e Televisdo, com sede em Brasilia e faleceu em 2002, aos 91 anos, em Curitiba-PR.
Disponivel em: <http://memoriasparana.com.br/nagib-chede-1993/>. Acesso em: 31 mar. 2020.
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também fundador da TV Paranaense, em 28 de outubro de 1960. A revista tinha como
principal caracteristica trazer a programacao televisiva das primeiras emissoras de TV do
Parand e Santa Catarina. De acordo com o portal “Memorias do Parand” (2020), a revista
TV Programas também foi criada para suprir a falta de um meio de comunicagdo impresso
que abrangesse sem qualquer interesse politico todas as emissoras, ja que a Gazeta do
Povo publicava somente informagdes do canal 12 — TV Paranaense — e o Didrio do
Parana as informacdes do canal 6 — TV Parand. Ao longo de sua historia, teve mais de
100 mil leitores e mais de 800 edi¢des, encerrando suas atividades em 1977 (SILVA;
GUIMARAES, 2016). Em sua primeira sede foi vizinha do jornal Ultima Hora.

O contexto de sua criagdo esta envolto na chegada das primeiras emissoras de TV
no Parand e, de acordo com Silva e Guimaraes (2016), a ideia principal era facilitar a vida
dos novos telespectadores da regido. Para os autores, a TV Programas pode ser
considerada a “melhor revista do género no Brasil” e, além disso, afirmam que, ao
construir a sua propria historia ao longo dos anos, registrou também o nascimento, a
ascensdo e a queda da televisdo no Parana.

A televisdo dava os seus primeiros passos em Curitiba com dois canais em
atividade: o canal 12, da TV Paranaense e o canal 6, da TV Parand. Cinco meses depois
de inaugurados, nascia, de uma intui¢do comercial, a primeira revista semanal
especializada na programagao da televisdo do Sul do pais, a TV Programas, cujo titulo ja
dizia bem o que era e a que vinha. De acordo com Silva e Guimaraes (2016, p.19), “o
comeco, como todo comego, ndo foi facil. Toda a familia ajudava na redagdo, corregdo,
expedicao, distribuicdo. Uma velha garagem de fundo de quintal, na Rua Francisco

Rocha, 371, alguns passos da Av. Batel, servia de base”.

Na verdade, tratava-se de um simples boletim de uma unica folha,
dobrada em forma de sanfona, com a programagao das emissoras de TV
locais. Mas era preciso que o publico acreditasse naquela iniciativa
“caseira”. Nao apenas o publico, como também alguns anunciantes,
para que fosse possivel cobrir os custos, uma vez que a oferta seria
gratuita (SILVA; GUIMARAES, 2016, p.20).

O primeiro impulso foi dado por pequenos antincios patrocinados por tradicionais
empresas do mercado paranaense. Ja o publico foi sendo reunido por meio da remessa
postal do pequeno folheto, apds uma coleta aleatéria de nomes na lista telefonica. De
acordo com os autores, o objetivo inicial era reunir mil leitores, porém, apenas trés

semanas depois, ja tinham quase o dobro e, ao atingirem 3.600 leitores, a circulagdo da
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revista foi suspensa pelo Departamento de Correios e Telégrafos, que considerou o
informativo como comercial e, em janeiro de 1962, na edi¢do 33, o folheto se tornou uma
revista. Apesar de ndo terem acesso aos nimeros exatos de televisores existentes em
Curitiba, estimavam que fossem 25 mil telespectadores, incluindo os televizinhos. A
utilidade de TV Programas, como veiculo especializado informativo, ndo apenas se
firmava, como conquistava novos mercados*’. A publicagdo cobriu os movimentos
artisticos e culturais da época e fazia pesquisas de opinido para compreender a hegemonia
da TV no Brasil. Mesmo assim, como aconteceu nas outras revistas especializadas, o

carro-chefe era a programacao televisiva:

No final de 1962, com mais de um ano de circulagdo, TV Programas
contava com 60 mil leitores. Se tanta gente queria botar a mado no
exemplar da semana ¢ porque encontrava ali algo que valia a pena.
Havia o tal do “servigo”, como se diz no jargdo. Leia-se “grade de
programacdo”. Era preciso saber que hora ia ao ar O Fugitivo e torcer
pelo doutor Richard Quimble. Mas a publica¢ao era muito mais do que
um guia. Acompanhou as novidades que mexeram com o paladar, o
comportamento ¢ a mentalidade de mais azul-piscina das décadas
(SILVA; GUIMARAES, 2016, p.13).

Nesse periodo, comegou a funcionar a primeira emissora do interior do Brasil, a
TV Coroados, canal 3, de Londrina. Ela iniciou em carater experimental e pertencia a
cadeia dos Diarios e Emissoras Associados, da qual j4 fazia parte a curitibana TV Parana.
Em 1963, a TV Programas firmou um acordo com as revistas 7 dias na TV, de Sao Paulo,
e TV Guia, do Rio de Janeiro, e passou a integrar o CANAES, a cadeia nacional de
publicacdes especializadas em televisdo com a tomada de bancas de jornais,
possibilitando aos telespectadores, agora leitores da revista, que viviam fora do quadro
postal dos Correios, que comprassem seu exemplar. A TV Programas possuia uma

mascote, representado por uma girafa, como apresentamos a seguir:

Nascia, também, o simbolo do crescimento da revista: a Girafa,
graficamente criada, em suas diversas versoes, por varios desenhistas
da casa, como Alvaro Borges, Diniz Bonilauri e, posteriormente,
Roberto Portugal Alves e Rogério Borges. A circulagdo atingira os 13
mil exemplares, abrangendo 100 cidades do Parana e Santa Catarina.
Na televisdo, mais um programa produzido por TV PROGRAMAS
caia nas gragas dos telespectadores: A4 Girafa se Diverte, evidenciando

47 A edigdo 38, de 07 de fevereiro de 1962, ja chegava a dezesseis cidades do Parana e de Santa
Catarina, além de Curitiba: Antonina, Araucaria, Cerro Azul, Campina Grande do Sul, Campo
Largo, Lagoa Monte Alegre, Joinville, Lapa, Londrina, Mafra, Morretes, Paranagua, Piraquara,
Ponta Grossa, S3o Bento do Sul e Sdo José dos Pinhais (SILVA; GUIMARAES, 2016, p.21).
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que a contribui¢do da revista ndo se resumia so as criticas, mas também
por meio de realizagdes praticas (SILVA; GUIMARAES, 2016, p.24).

Curiosamente, o programa “A Girafa se Diverte” ndo seria o Uinico programa
organizado e produzido pela TV Programas. Ainda podemos citar como exemplos bem-
sucedidos o programa do canal 6, “No Reino do Papai Noel”, em 1962 e, mais a frente,
em 1964, o programa “Com a Pulga Atras da Orelha”, transmitido pela TV Paranaense.

(SILVA; GUIMARAES, 2016).

Figura 36 — Ilustragdo da mascote da revista
TV Programas: a girafa

0 simbolo da Girafa

Fonte: Silva e Guimaraes (2016, p.24)

Além de ter se tornado um programa de televisdo, como mencionado
anteriormente, acreditamos que, por algum tempo, 4 Girafa se Diverte também ocupou

as paginas da revista como charge, como no exemplo a seguir:
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Figura 37 — A Girafa de Diverte —
N°369, 10/06/1968

i

A GIRAFA SE DIVERTE

Um instante sé,Pavlirhe.
Papal jd estd terminando de as-
sistir ao "Batman". Depols voed

poderd ver o "Séeulo

Fonte: Acervo pessoal

Alguns dos valores prezados pela revista eram a sua seriedade e respeito com o
publico leitor e a sinceridade das informagdes publicadas, além da eficiéncia da
distribuicdo e remessa aos leitores. Para Silva e Guimaraes (2016, p.13), a revista foi um
daqueles fenomenos da impressa escrita “dificil de colocar na caixinha”. Em 1964, a
revista TV Programas continuou crescendo e chegou a 52 paginas, expandindo-se

também para o interior e com 15 mil assinantes.
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Figura 38 — Capa do Anuario

" TELEVISAO

Fonte: Silva e Guimaraes (2016, p.26)

No final de 1964, a TV Programas firmou uma parceria com a revista 7V Guia de
Buenos Aires com o objetivo de trocar noticias e reportagens via CANAES. De acordo
com Silva e Guimaraes (2016), a soma da tiragem da cadeia chegou a quase 500 mil
exemplares. Em 1965, algo importante acontece: o logotipo da revista foi mudado e
passou a retratar um televisor sobre o qual foram aplicadas as letras “T” e “V”. Junto a
esta mudanga, as capas também sofreram mudancas e uma delas foi a substituicdo das
ilustragdes por fotografias de artistas — essa mudanga durou até 1966. Vale ressaltar que
a revista passou por alguns formatos diferentes: sua primeira publicacdo foi em forma de
folheto, retangular, comprido e dobrado ao meio, como na imagem a seguir, do dia 22 de

maio de 1961:
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Figura 39 — A primeira
edi¢do da TV Programas
—22/05/1961*

Fonte: Silva e Guimaraes
(2016, p.19)

J& no ano seguinte a revista mudou de formato e ficou mais parecida com outras
revistas da época, apesar de ainda manter o tamanho pequeno. As poucas imagens que
compunham a capa eram ilustracdes e ainda ndo havia a defini¢cdo de uma logo definitiva
para a revista. Nos dois exemplos a seguir, poderemos observar que o nome do impresso
ndo tinha uma posi¢ao e nem uma cor definida, aparecendo em diferentes lugares da capa

da TV Programas:

48 0O texto da capa diz: “A Televisdo em Curitiba é mais que uma realidade. E uma coqueluche
auténtica. ATENCAO: TV-Programas estd sendo distribuido inicialmente sob consulta a lista
telefonica. Sendo assim, ndo sabemos ainda se vocé tem << televisor >> ou pretende té-lo. TV-
Programas circula semanal e gratuitamente. Se desejar continuar recebendo a domicilio, como
sucedeu com este primeiro nimero, confirme seu enderego e seu nome, escrevendo-nos para a
Caixa Postal 167. Basta isso. O resto sera por << nossa conta>>,
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Figura 40 — As capas de TV Programas, respectivamente, do dia 3/01/1962 e
11/04/1962

Fonte: Silva e Guimaraes (2016, p. 20).

Depois de um tempo, a capa passou por novas modificagdes referentes ao
posicionamento do nome da revista. Até¢ onde pudemos averiguar, a cor ndo se mantinha,
Jj& que esbarramos em outras capas que trouxeram a caixa colorida em vinho, azul, laranja,
entre outras cores. O inicio de 1966 representou um momento de grandes promogdes,
como a distribui¢ao de fotos gigantes, plasticos adesivos e chaveiros. O N°289 trouxe
uma inovagao: uma capa a trés cores — antes era em bicromia, ou seja, em apenas duas
cores — com uma foto de Ronnie Von, um dos grandes idolos da juventude brasileira. O

fato coincidiu com o langamento em Curitiba da revista Intervalo, da Editora Abril.

Mas a concorréncia apenas se revelaria benéfica para a TV
PROGRAMAS, que continuaria mantendo a sua supremacia perante o
publico local, com seus 18 mil exemplares semanais contra apenas 5
mil da concorrente. Ainda assim, houve pressao do grupo paulista, por
meio do distribuidor comum das publicagoes, J. Ghignone, sobre as
bancas de jornais. Coisa do tipo “se vocé vender TV PROGRAMAS, nao
recebera os produtos Abril, como ‘Tio Patinhas’ [0 carro-chefe da
editora]. Isso gerou imediata reagdo em cadeia, a partir do vereador
Ayrton Cordeiro, incluindo os proprios jornaleiros (SILVA;
GUIMARAES, 2016, p.29).
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Como feito por outras revistas da época, em fevereiro de 1967 o semanario langou
seu primeiro dlbum de figurinhas, o “TV Album”, com doze fotografias de artistas
nacionais coloridas. Silva e Guimaraes (2016) afirmam que, com o album, 7V Programas
bateu o recorde de vendas avulsas, totalizando 6.000 exemplares, em Curitiba. Ao todo,
foram trés “TV Album” editados pela revista como brinde aos leitores. O final do ano de
1967 ainda ficaria marcado por mais uma novidade: a cobertura da programacdo

televisiva da nova emissora de TV, a TV Iguagu, canal 4, do Grupo Paulo Pimentel.

Figura 41 — A programagcao televisiva, N°369, p.20-21 - 1972
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Fonte: Acervo pessoal

O advento da nova emissora refletiu positivamente na publicagdo da quantidade
de exemplares, ja que o nimero passou para 20.150 exemplares no inicio de 1968 e, meses
depois, para 23 mil revistas semanais (MEMORIAS DO PARANA, 2020). Cada vez
mais, a revista teve que dar conta de todas as mudancgas e acontecimentos que aconteciam
no Brasil, mas também no mundo. De acordo com Silva e Guimaraes (2016), a revista
sempre buscou trazer para suas capas assuntos tematicos como aconteceu com
aniversarios da revista, épocas de comemoragao como Natal, ou Dia das Criangas e, uma
delas, que ficou marcada na historia, foi a capa do N°400 da revista, de 1970, que trouxe

a foto de uma antena da Embratel anunciando as transmissOes a distancia via satélite e
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falando, especialmente, sobre a transmissao ao vivo, em preto e branco, da Copa do
Mundo de Futebol.

Em dezembro de 1970 a revista mudou novamente: ela cresceu em tamanho e
ganhou quatro novas cores € passou a ser impressa em offset. Apesar de grandes
inovagdes e mudangas, aquele momento marcou o inicio do processo de decadéncia do
semanario paranaense. Além disso, a postura das emissoras locais também mudou, pois
em vez de continuarem com seus programas locais e a valorizagao de artistas regionais,
comegcaram a colocar em suas programacdes as fitas gravadas com atragdes de Sao Paulo
e Rio de Janeiro. “A televisao se nacionalizava com a formac¢do de grandes redes, que
logo passariam a gerar programas para todo o pais, a partir do Rio e de Sao Paulo”
(SILVA; GUIMARAES, 2016, p.35).

A nova fase da revista TV Programas durou cerca de um ano e meio, porém,
depois da concorréncia acirrada com outras publicagdes de circulagdo nacional muito
mais poderosas e, logo, mais proximas das fontes produtoras, o semandrio paranaense
comegou sua fase de decadéncia. Na sua reta final, a revista enfrentou problemas com
mudanca de graficas, a queda da qualidade de impressdo e a consequente redug¢do do
namero de leitores. A equipe que ainda ficou tentou, até o final de 1973, trazer, além da
grade de emissoras curitibanas, a programagao dos canais que funcionavam no interior
do Parand e Santa Catarina. De acordo com Silva e Guimaraes (2016), a decadéncia pode
ter vindo justamente pela auséncia de uma identidade televisiva local, mas,
definitivamente, marcou a histdria da imprensa brasileira especializada em TV.

O capitulo a seguir discute, mais a fundo, sobre a construgdo da relag@o entre
leitores e a revista Intervalo, que sera o objeto de anélise. Buscaremos apresentar, a partir
da discussao tedrica do capitulo 3 e da exposicdo historiografica deste capitulo, como os
leitores também se tornaram sujeitos em interagdo e como tais estratégias de aproximagao
foram muito além da se¢do de carta dos leitores, “Intervalo para Conversa”, que

analisaremos no capitulo final.
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5. A CONSTRUCAO DA RELACAO COM OS LEITORES DA REVISTA
INTERVALO

Jornalistas e leitores se relacionam com as expectativas socialmente
compartilhadas sobre o que ¢ o jornalismo e sobre o que sdo, em especial, as
revistas. Esse jogo de expectativas compreende, além do leitor real, o que
chamo de leitor imaginado?®, uma figura conceitual presente em cada
publicacdo, refletida em diferentes elementos do processo editorial: na
dindmica institucional a partir da qual a revista se constitui, em sua inscri¢ao
no mercado editorial do qual fazem parte, em concorréncia, todas as
publicagdes e, ainda, nas praticas mais especificas da redagio. E com essa
virtualidade que jornalistas e leitores reais negociam sentidos

(STORCH, 2013, p.132).

Sabemos que, ndo somente a revista Intervalo, mas também as demais revistas
especializadas em TV criadas nos anos 1950 e 1960, tiveram importante papel de
apresentar e construir a televisdo enquanto aparelho e meio de comunicac¢do ao publico
telespectador que estava sendo formado naquele periodo. A nossa pesquisa realizou
percursos bibliograficos e historiograficos cujo maior interesse estava no entendimento
da historia da formacdo do publico telespectador; o desenvolvimento da televisdo
enquanto novo meio de comunicacdo de massa; a concep¢do de um nicho editorial
representado pelas revistas especializadas em TV e a criagdo dos espacos de interagdo e
diadlogos por parte das publicagdes com o seu leitor. Isso nos leva a indagar: afinal de
contas, como a relagdo criada a partir das se¢des fixas da revista Intervalo contribuiu para
a formagao do publico de TV no Brasil?

Nesse capitulo apresentamos as secdes fixas como espagos de interacdo e
simbolos das novas relagdes construidas. Partimos do pressuposto de que todas as se¢des
fixas da revista Intervalo criaram diferentes relagdes, interagdes e dialogos com o leitor,
seja através de formas mais sutis ou através de participagdes mais ativas. Optamos por
classificar a participagdo de duas formas: indireta e direta. A primeira forma de
participagdo, a indireta, seriam agdes que ndo tém como quantificar ou qualificar, como
a consulta a programacao televisiva e ao hordscopo, leitura de charges, matérias, receitas,

letras de musicas, sugestdes de programas, filmes e pecas teatrais, entre outros.

* A constru¢do de uma publicagdo jornalistica conserva uma ideia de leitor como horizonte
relacional imaginario. A conformacéo do leitor imaginado considera a historicidade e os valores
do jornalismo e congrega muito mais do que o leitor real, apontado pelas pesquisas de mercado e
por aproximacdes concretas: no horizonte do jornalista, o leitor se elabora como uma figura
complexa, e ele também escreve pensando em que diversos outros sujeitos — chefes e superiores,
concorrentes, anunciantes, amigos, as proprias fontes — vao ler o seu texto (STORCH, 2013,
p-137-138).
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Consideramos como participagdo direta aquelas a¢des que conseguimos quantificar e
qualificar, como a participacdo dos leitores na se¢do de cartas, o envio de perguntas e
fotografias, pedidos de conselhos, votagdes, entre outros. Para estas se¢des, utilizamos a
nomenclatura de “Leitor” e serdo estas que analisaremos com mais profundidade.

Em contrapartida, chamamos a atenc¢do para alguns aspectos limitantes da nossa
analise. Sabemos que as pistas encontradas e as interpretagdes que foram feitas nao
servirdo como base para determinar o perfil definitivo de todos os leitores brasileiros de
revistas especializadas em televisdao dos anos 1960 e 1970. Esta ¢ uma visdo recortada da
revista Intervalo, criada em 1963 e encerrada em 1972. Dito isso, compreendemos
também que seria inviavel, nesta tese, dispor de afirmagdes tdo assertivas sobre um
mundo tdo vasto e complexo como ¢ o mercado editorial brasileiro. Outro aspecto
limitante reside nas decisdes editoriais da propria revista, que tinha o poder de escolha do
que ia ou ndo para as paginas de cada edi¢do e, portanto, deve ser um fator considerado
por nds — além disso, ndo temos condi¢des de afirmar quantas ou quais cartas de leitores
foram ignoradas ou jogadas no lixo, por exemplo, da mesma forma que ndo conseguimos
discernir se todas as cartas eram reais ou se existiram cartas manipuladas pela propria
equipe™.

Por outro lado, ao investigar a participagdo do leitor, levamos em conta que a sua
relacdo com a revista ndo partia, necessariamente, da compreensdo sobre o conteudo
televisivo ou do repertdrio midiatico que possuiam, mas também da vontade/necessidade
de fazer parte dessa experiéncia televisiva, o que nos leva ao préximo aspecto. A analise
mostra que “poder participar” era um dos motivadores/estimulos do envio das cartas,
criticas, elogios, perguntas, entre outras informagdes por parte dos leitores, que, de certa
forma, inseriram-se na experiéncia coletiva de se assistir TV e se sentiram pertencentes.
Nesse sentido, autores como Todd Gitlin (2006) defendem que o publico sempre teve
uma “voz”, ja que podia comentar sobre os contetidos das diferentes midias com seus
familiares, vizinhos e amigos mais proximos. Entretanto, de acordo com o mesmo autor,

as revistas deram visibilidade a estes leitores, permitindo que eles fizessem parte do

50 Dentro das discussoes realizadas anteriormente sobre os Estudos Culturais e sobre os meios
de comunicagdo de massa, acreditamos que isso seja implicito, mas julgamos importante destacar
novamente para reconhecer a limitacdo de nosso objeto como também nossa compreensao critica
com relagdo a ele.
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contetido que iria para suas paginas. Reforcamos que a visibilidade também ¢ algo

selecionado e estratégico por parte de decisdes editoriais dos impressos.

5.1 LEITORES: SUJEITOS EM INTERACAO

Antes de iniciarmos a nossa andlise, ¢ importante assinalar que “A leitura ¢ uma
pratica de negociagdo de sentidos estabelecida entre sujeitos: o sujeito que escreveu € o
sujeito que 1€ o que estd escrito” (STORCH, 2013, p.132). E essa construgdo de sentido
se da sempre no presente, no momento da interagdo e encontro desses dois sujeitos, ou
seja, no momento exato da leitura. Para Chartier (1999), a leitura é sempre producdo de
significados, invencdo e apropriagdo, e, de acordo com o autor, toda historia da leitura
tem como principio a liberdade do leitor que desloca e subverte aquilo que o livro, jornal
ou revista pretende impor. Porém, “essa leitura ndo ¢ jamais absoluta” (CHARTIER,
1999, p.77), visto que € cercada de hébitos, convengdes e por limitagdes derivadas das
capacidades de cada leitor em suas praticas de leitura. Os gestos mudaram de acordo com
os tempos, lugares, objetos lidos e, também, as razdes de ler.

No século XIX, por exemplo, a oralidade, segundo Fischer (2006), foi considerada
um “fossil social” e o livro impresso se tornou um verdadeiro santuario dos sentimentos
humanos e foi apreciado de modo igualitario por todas as pessoas, em siléncio e reflexao.
As significativas mudangas sociais e culturais que aconteceram foram marcadas por trés
revolugdes: a politica Revolugdo Americana, a industrial Revolucdo Inglesa e a social
Revolugdo Francesa. Fischer (2006) afirma que apds o surgimento da prensa, o habito da
leitura se expandiu, pois possibilitou a impressao dos livros, dando acesso a mais pessoas
aos contetidos informativos e a partir dessas revolugdes, naquele momento, na Europa e
América do Norte.

Neste contexto, os editores passaram a trabalhar com dois tipos de mercados:
aquele dos clientes de elite, que estavam dispostos a pagar um pre¢o mais alto por uma
literatura de qualidade e inédita, e o mercado da clientela da classe média baixa, com
preferéncias culturais mais limitadas. A percep¢do do mercado editorial modificou e
voltou seus olhares ao barateamento dos livros, com o objetivo de atingir mais leitores. O

resultado foi a formacdo da “industria de livros™:

Os livros transformavam-se em produtos de distribuicdo em massa.
Subia a renda e, com isso, cada vez mais livros eram comprados e lidos.
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A leitura proliferava por toda parte. Se no passado a maioria das casas
possuia apenas um ou dois exemplares religiosos, agora quase toda casa
tinha Biblia, dicionario, semanario, diversos romances ¢ muitos livros
escolares. Médicos e advogados mantinham, e exibiam com
proeminéncia, bibliotecas profissionais essenciais para o exercicio da
profissdo. As preferéncias também mudavam: os venerados classicos
passaram a ser lidos pela classe média e pelos pobres, que finalmente
tinham a oportunidade de comprar exemplares baratos. [...]. Entre
autores, viam-se mais e mais professores, médicos, funcionarios
publicos e jornalistas (FISCHER, 2006, p.253).

A imprensa periddica, por sua vez, ganhou espago no grande mercado editorial
que se formou, especialmente depois da mudanga de hébitos de leituras e a partir também
dos empréstimos de livros feitos pelas primeiras bibliotecas. Sendo assim, diversos
periodicos surgiram nos anos 1800 na Europa e na América do Norte a partir de
imigrantes espanhdis, ingleses, franceses e holandeses e novos habitos de leitura foram
se estabelecendo. Prensas e jornais percorreram os Estados Unidos, cuja vasta extensdo
territorial tinha cerca de 90% dos livros e demais impressos vendidos por assinatura,
correio ou vendedores itinerantes (FISCHER, 2009).

Tais habitos expandiram, ao longo dos anos, para todo o mundo, respeitando as
limitac¢des culturais de cada continente e pais. Na América do Sul, em especial, no Brasil,
a imprensa oficial chegou com a Corte Portuguesa, mas também através de diversos
imigrantes, que criaram redes de mercados semelhantes as da Europa (FISCHER, 2006).
Uma vez introduzidas, as praticas de leitura foram absorvidas de modo permanente. Na
historia da imprensa brasileira, o contexto da Primeira Reptblica (1889-1930) se destaca
pela sua expressividade, j4 que ¢ nesse momento que se inicia, mesmo que em bases
precarias, o processo da moderna comunicagdo de massa (VELLOSO, 2006).

As revistas desempenharam, desde entdo, um papel estratégico e de grande
impacto social e cultural. Especialmente ap6s a Revolu¢do de 1930, fica evidente a
expansdo e a sofisticacdo da industria editorial e, consequentemente, as novas relacdes
construidas entre autores, editores, titulos e o publico leitor. Velloso (2006) afirma que
entre os anos de 1900 e 1930 aconteceram muitas mudangas que foram capazes de afetar
o campo cultural e da historia intelectual, principalmente devido ao surgimento das
revistas semanais de grande tiragem, aos novos processos de transmissdo de informagoes,

que levaram, por consequéncia, a formagdo da opinido publica e a criagdo de novos

habitos de leitura.
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A leitura se elabora em relacdo as dindmicas sécio-histdricas e culturais, ou seja,
esse fenomeno deve ser compreendido como algo constitutivo do processo de
comunicag¢do. Sendo assim, um texto “s6 existe porque se sabe da existéncia de um outro,
de um leitor que vai lhe atribuir sentido” (STORCH, 2013, p.132). Nesta perspectiva, ¢
possivel afirmar, por exemplo, que as revistas estimulam, alimentam e constroem os
interesses de seus leitores e, do mesmo modo, ao se deparar com as paginas impressas, o
leitor busca por elementos que definem a proposta editorial e, assim, procuram por pistas
que permitam o seu reconhecimento como leitor daquela revista. Todo este
reconhecimento bem como a construcdo de relagdes entre 0s meios impressos € seus
leitores ¢ possivel devido a organizagdo entorno do contrato de comunicagdo, onde,
através de uma relacdo intersubjetiva, revista e leitor se relacionam com as expectativas
socialmente compartilhadas sobre o que consta nas paginas do impresso.

Propomos, portanto, a leitura como uma relagao. Sabe-se que as revistas sao feitas
para o seu leitor, baseadas em suas expectativas, desejos, interesses e curiosidades. E a
partir de um contexto historico-social e cultural, mas também do entendimento destas
necessidades que as revistas se constroem, se segmentam e geram a leitura efetiva, que ¢
uma relagdo bésica entre aquele que diz e o alguém que 1€. Para Ribeiro (2008), as praticas
de leitura sdo vistas como fenomenos sociais complexos, porque além de considerarem a
parte cognitiva, levam em conta as condi¢cdes econdmicas, culturais, politicas e as
competéncias sociais. Do leitor de revistas “exige-se o reconhecimento das formas de
navegar pelas paginas, do estilo do texto, das marcas visuais. A revista como suporte
indica a exigéncia de habilidades que pressupdem a aprendizagem de gestos descontinuos
e seletivos” (STORCH, 2013, p.133).

O leitor quando entra em contato com a revista da inicio a um processo de
negociacao e sabe o que esperar daquele texto. Ao estabelecer multiplos contatos com os
impressos, o leitor adquire a competéncia suficiente para reconhecer suas
particularidades. Nesta tese, defendemos que a revista Intervalo, ao estabelecer essas
relacdes a partir de suas secdes fixas tem esse papel, inicialmente, de se apresentar ao seu
leitor e ensina-lo sobre o novo universo da comunicacdo de massa que surge com a
televisdo, mostrando o que ele deve esperar de seu conteudo e, posteriormente, estabelece
um didlogo maior através do engajamento do proprio leitor e sua vontade de falar sobre

aTV.
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Isso se mostra muito forte e perceptivel visto que esta relacdo ¢ inaugurada em
uma fase muito importante da TV no Brasil e em um momento em que o leitor se percebe
também como telespectador, pois como afirma Storch (2013, p.135): “E nesse sentido
que compreendemos a leitura como negociagao de sentidos: a leitura ¢ significacdo, ¢ a
concretizagdo dindmica de um processo de comunicagdo mediado — em nosso caso, pelo
jornalismo de revista”.

Nao ¢ nossa inten¢do trabalhar as teorias de aparatos cognitivos, nem da
neurociéncia que sao caminhos tedricos que auxiliam também a compreender as relagdes
estabelecidas com o leitor e o processo de leitura. Nos interessa compreender a
potencialidade destas relagdes através da bagagem cultural e da experiéncia social dos
individuos, que além de estabelecerem uma relagdo de leitura com a revista, também
elaboraram uma troca afetiva com a revista.

Sendo assim, defendemos que os sentidos e significados produzidos pelos leitores
sdo convencionados pela experiéncia social (STORCH, 2013) e elaborados como uma
competéncia de reconhecimento do que ¢ tipico, ou seja, a partir do momento que o leitor
compreende o mundo da televisdo e assiste aos programas, ele sabe o que esperar da
revista especializada em TV. Além disso, acreditamos que os estimulos sdo equivalentes,
tanto para quem os emite como para aquele que os recebe (FRANCA, 2008) e, por isso,
o leitor se torna apto a dialogar com a revista através das se¢des fixas, ndo somente devido
ao contexto cultural em que esta inserido, mas também gragas ao entendimento que passa
a ter sobre televisdo e suas caracteristicas. Vale ressaltar, entretanto, que o contato que os
leitores tiveram com o conteudo impresso da revista ¢ fruto de uma 6tica dos editores e,
consequentemente, uma linha editorial que construia e mostrava aquilo que era positivo
para o seu contexto de entretenimento, ofuscando, automaticamente, outros contextos e
tematicas.

Sobre a possibilidade de haver diferentes formas de leitura, Chartier (1999)
defende que o leitor ndo precisa ser alfabetizado para ler algo impresso. A leitura possui
varias nuances e varias formas de ser feita. Alguns leem os textos mais profundos com
uma postura o mais critica possivel; outros leem as imagens, as fotografias e as gravuras
e isso ndo os torna “menos leitores”. Na época em que a Intervalo foi lancada, o pais
ainda tinha um alto nivel de analfabetos e um poder aquisitivo muito concentrado —

conforme apontamentos feitos no capitulo 2.
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Esta perspectiva se torna mais importante ainda ao lembrarmos, por exemplo,
quando foram realizadas entrevistas de Histéria Oral’! com ex-funcionarios da Editora
Abril e da revista Intervalo, em que foi comprovado que os leitores da revista ndo eram
pertencentes somente a classe alta, mas também aqueles que ndo tinham o poder
aquisitivo alto o suficiente para ter um aparelho de TV em casa e se informavam pela

revista sobre os artistas, cantores e programas televisivos.

Na verdade, era uma revista que se dirigia a classe C, né? Quem
comprava para ver a programagdo, as vezes nem olhava o resto, era
mais ou menos isso. Classe B, também. Era uma classe que queria saber
da vida dos artistas, entendeu, coisa que realmente pra quem I€é o
“Estadao”, pra quem lia o “Jornal do Brasil” ndo interessava, mas para
a dona de casa interessava, a estudante, a menina de 13, 14, 15 anos
interessavam, enfim (MESSINA, 2017).

Tal entendimento por parte da equipe se mostrou importante para a compreensao

macro do publico com o qual se comunicavam:

No contexto das revistas, parece importante registrar, os indices sobre
os leitores compoem parte importante do norteamento do trabalho das
redagdes. Nesses registros, € possivel reunir informagdes sobre o perfil
socioecondmico do leitor (sexo, faixa etaria, distribuigdo geografica,
classe social e escolaridade, entre outros indicadores) e sobre seus
padrdes e habitos de consumo (se € solteiro, se tem filhos, qual seu
potencial de consumo [seus habitos, que tipo de produto pretende
adquirir], como se alimenta ou se comunica, quais suas opgoes de lazer
€ quais seus interesses, entre outros aspectos) (STORCH, 2013, p.136).

Benetti e Hagen (2010, p.128) apontam como sendo os indicadores que norteiam
as escolhas tematicas, os angulos de abordagem e o perfil dos anunciantes de cada
veiculo. Assim, para uma revista como a Intervalo, saber que seus leitores se utilizavam
da programagdo televisiva impressa para decidirem qual programa assistiriam ou sobre
quais artistas e cantores queriam saber mais informacdes, por exemplo, foi essencial para

aprender a se comunicar com eles. Esses dados ajudaram a tragar perfil do leitor que foi

51 Durante o mestrado no PPGCOM da UFIJF, pude realizar 13 entrevistas com ex-funcionarios
de diversos setores da Editora Abril e da revista Intervalo. Na época, apesar de ter um foco de
estudo no III Festival de MPB que foi transmitido pela TV Record, pude angariar diversas
informagdes que foram extremamente importantes para a construgdo do projeto de doutorado
materializado nesta tese, mas também observar as primeiras pistas sobre como foram construidas
a relacdo entre a revista e o leitor. Para saber mais: MAGNOLO (2018) e MUSSE; MAGNOLO
(2021).
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cotidianamente considerado nas pautas editorais e, possivelmente, para a criacdo /
manutengao / exclusdo de determinadas segoes fixas.

Da mesma forma, ao ler as revistas, o publico entra em contato com textos verbais
e ndo verbais e considera — ainda que de maneira involuntéria — o universo social em que
estd inserido e busca reconhecer o contexto discursivo e cultural em que o texto esta
incluido. Sendo assim, “ndo ¢ possivel pensar a leitura simplesmente como uma técnica
ou como processamento. A leitura é essencialmente rela¢do” (STORCH, 2013, p.137).
Portanto, para além do contexto conceitual, buscamos enxergar o leitor enquanto uma
pessoa que possui uma rotina, um posicionamento politico, um gosto musical e ¢
atravessado por informacdes sobre a cidade, a economia e cultura tanto nacional como
mundial.

Em um contexto especifico de revistas, a compreensao destas relagdes entre o
jornalismo e o leitor esta refletida na segmentacao e, consequentemente, na conformagao
das praticas de redagcdo de acordo com a aceitacdo ou a rejeicdo do leitor, pois como
Scalzo (2003, p.12) afirma: “quem define uma revista, antes de tudo, ¢ seu leitor”.
Entretanto, ainda existe esta dupla posicao das revistas que ora assumem um papel de
abordar temas mais amplos e ora assumem a demanda do seu publico para algo mais
especifico. A revista sempre oscilou entre a posi¢cao de um meio de comunicagdo de massa
e um veiculo segmentado: “Sua emergéncia e desenvolvimento construiram ao longo dos
anos um processo interacional no qual midia e publico atuaram reciprocamente, um
atuando na constitui¢do do outro” (TAVARES, 2009, p.3).

Ao reconhecer seu leitor, a revista passou a conhecer também seus habitos de
leitura, suas preferéncias, suas curiosidades, seus desejos e curiosidades e, com isso, as
estratégias editorais que seriam necessarias para alavancar as vendas e fortalecer a relagao
com o seu publico. Propomos que a relagdo que a revista /ntervalo construiu com seu

leitor foi muito além do que uma simples oferta de informacao, ja que a leitura,

como qualquer outra relagdo, envolve mais do que contetidos impressos
em paginas empilhadas. As revistas também sdo bonitas. E, soma-se a
leitura o prazer de folhear as belas paginas e de se reconhecer nos tragos
e cores das ilustragdes, nas imagens e nas texturas do papel. A frui¢ao
estética ¢ uma competéncia da leitura, e as escolhas graficas da
publicagdo tém funcdo fundamental na constru¢do de sua identidade
editorial (STORCH, 2013, p.139-140).
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A pesquisa com a revista Intervalo comprova a valorizagdo de diversos elementos
editoriais, estéticos e de informagao para construir a relacdo com o seu leitor. O semanério
da editora Abril passou por trés fases distintas (MAGNOLO, 2018) e isso fica evidente
ao percebermos as diferentes tentativas de acompanhar os avangos do cotidiano que fazia
parte da vida de seus leitores. Algo caracteristico na revista Intervalo ¢ a “concretizacdo
da proximidade” (STORCH, 2013) oferecida pela publicagdo ao chamar seu leitor de
“voce”, estabelecendo um didlogo com alguém proximo e intimo. Em outro trabalho,
entendemos que a revista criou essa relacdo com o leitor como se fosse uma amiga, uma
pessoa que daria todas as informagdes e sanaria todas as davidas (MAGNOLO, 2019) e
isso fez com que a revista estabelecesse uma relacdo afetiva com seu publico. A seguir,
expomos as estratégias que foram criadas pela revista Intervalo para interagir e dialogar

com seu leitor.

5.2 AREVISTA INTERVALO: AS ESTRATEGIAS PARA DIALOGAR COM O
LEITOR

Neste subcapitulo propomos apresentar as estratégias comerciais e afetivas
utilizadas pela revista Intervalo para construir uma relacio e estabelecer um didlogo com
o seu leitor. Mostramos como: (1) o semandrio se apresentou ao seu leitor; (2) falou sobre
a televisdo enquanto aparelho; (3) apresentou o mundo da TV enquanto meio de
comunica¢do de massa ao seu publico; (4) demandou a participagdo do leitor em suas
se¢des fixas e como este participou. Esta exposicao se faz necessaria para que consigamos
dar luz as secdes fixas que ndo foram contempladas na anélise, mas que ndo sd3o menos
importantes para compreender como a revista Intervalo estabeleceu relagdes e dialogos
com seu leitor.

Aqui chamamos atencdo para uma necessidade que parte da revista em desvendar
e construir a TV como meio e aparelho de comunicagdo e revelar os personagens que
passam a ter uma corporeidade mesmo com todas as deficiéncias de imagem na televisao.
Ao mesmo tempo que tem essa novidade, a revista serve de diversas estratégias de uma
longa duracdo da historia da imprensa, desde essa relagdo com seu leitor através dos
didlogos estabelecidos, até a questdo das celebridades, por exemplo.

Utilizamos de extratos de exemplares da Hemeroteca Digital para mostrar as
diferentes relacdes que a revista estabeleceu e como ela, enquanto amplificadora e voz da

televisdo brasileira, se posicionou diante de seus leitores/telespectadores. Defendemos
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que a revista Intervalo bem como as outras publicagdes mencionadas no capitulo anterior
sdo verdadeiros documentos historicos (BARBOSA, 2020) que retratam uma realidade
vivida naquela época. Seja na forma de matérias, textos, anincios ou listagem da
programacao televisiva, a leitura da revista nos possibilita criar inferéncias sobre o modo
de vida destes leitores/telespectadores e suas curiosidades, dificuldades técnicas e
interesses sobre o mundo da televisdo. Na edicdo N°1, Intervalo se apresentou ao seu
leitor e trouxe o texto abaixo, assinado por Victor Civita, fundador da Editora Abril e

idealizador, editor ¢ diretor do semanario:

A HORA DE INTERVALO. INTERVALO satuda o grande publico da
Televisdo Brasileira. Esta nova revista da Editora Abril surge com o
desejo e empenho de cobrir todo o fascinante mundo da TV, com o
proposito de divertir, de ser util — de tornar-se companheira fiel de
milhdes de telespectadores. Inicialmente, INTERVALO ¢ publicada em
duas edi¢des regionais abrangendo, além de Sao Paulo ¢ Guanabara,
toda a area de alcance dos canais paulistas a cariocas. Em breve, porém,
novas edi¢des regionais cobrirdo a na¢do inteira. Hoje, com &ste
primeiro nlimero com que nos apresentamos ao publico, queremos dar
nossos sinceros parabéns a todos os Canais de TV de Sao Paulo e Rio.
As atividades corajosas dessas emissoras, a capacidade que tiveram e
tém de enfrentar e superar inumeras dificuldades, sdo a demonstragdo
eloquente da vitalidade de nossa Televisao. A mistura dessa vitalidade
com uma boa dose de competigdo cavalheiresca entre canais e algumas
sugestoes construtivas de INTERVALO, nos permitira alcangar
rapidamente um nivel superior de qualidade televisiva. Nossos aplausos
calorosos, portanto, a tdda Televisdo Brasileira — dirigentes, atores,
produtores, técnicos e trabalhadores andnimos — e nossas saudagdes ao
imenso publico telespectador, que desejamos servir, informar e divertir.
Victor Civita — Editor e Diretor INTERVALO, N°1, 1963, p.2).

Através de uma mensagem de boas-vindas, Civita expde algumas das principais
caracteristicas da revista, construindo assim o primeiro lago com seu publico e a principal
delas ¢ apresentada logo no inicio do texto: “cobrir todo o fascinante mundo da TV, com
o proposito de divertir, ser util — de tornar-se companheira fiel de milhdes de
telespectadores.” (INTERVALO, N°1, 1963, p.2, grifo nosso). Neste trecho, ¢ possivel
observar como a revista, tal qual a televisdo, acreditava na utopia de tornar o mundo da
TV em algo nacional e grandioso. Além disso, o texto coloca a criacdo das emissoras
como algo bom e estas como herois que lutaram e passaram por dificuldades, mas que
depois colheram os bons frutos. Conforme apontamos no capitulo 2, a televisdo queria

formar um novo publico (SIMOES, 1986) e a revista, sendo especializada exclusivamente
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em TV, utilizaria deste embalo cultural, social e econdomico para construir um discurso
épico e heroico sobre o novo mundo midiatico que se formava.

Chamamos a atengdo para essa visdo mais critica ja que, como apontamos no
capitulo 3, as revistas especializadas dos anos 1950 e 1960, por mais que desejassem
construir uma relacao, de certo modo, afetiva com seu leitor, escondiam em suas se¢oes
fixas e agdes promocionais um interesse comercial que respondia a logica editorial da
época, bem como a nova ordem econdémica que se formou naquele periodo (BUITONI,
2013; SCALZO, 2014). Neste subcapitulo, portanto, expomos as estratégias da revista
Intervalo, que ambicionava estabelecer lagos e didlogos com seu leitor. Alguma destas
taticas tornam nitido um sintoma muito forte da época de que as pessoas ndo sabiam usar
a TV, consumir seus contetidos ou ndo sabiam o porqué adquirir um aparelho televisor.

A revista entdo se coloca em um lugar que, além de informar e entreter, também
ensinava e educava os novos telespectadores sobre os mais diversos aspectos € mudangas
que ocorreram com o inicio da TV no Brasil. Conforme apresentamos no capitulo 2, o
aparelho televisor ocupou as paginas das revistas antes mesmo de chegar ao Brasil
(BERGAMO, 2010). A TV passou a ocupar um espaco nas casas das pessoas, reorganizou
a rotina familiar e fez com que o leitor e ouvinte se tornasse telespectador. Na revista, o
aparelho de televisdo também ganhou espago através de intimeras publicidades.
Observamos que Intervalo, ao se apresentar ao leitor, também apresentou a televisao, que
foi a grande novidade na década de 1950 e continuou sendo um “grande mistério” para
os telespectadores dos anos 1960 que, aos poucos, conquistaram poder aquisitivo o
suficiente para ter um aparelho em seus lares e aprenderam a lidar com essa nova
tecnologia.

Sabendo disso, algo que nos chamou atengdo foi a grande quantidade de
publicidades sobre o aparelho de TV. E curioso observar que a televisdo, por vezes, é
posta como um personagem, com sentimentos e personalidade. Além disso, a presenga
destas tematicas nos levam a crer em um universo contextual que faz emergir o reflexo
do processo de massificacdo, com caracteristicas, tensionamento entre leitores, entre
outros, que partem, justamente, da criagdo por parte da revista, de um universo a parte da
TV, além de amplificar o seu discurso. Nos exemplos a seguir podemos observar alguns
aspectos, entre eles: (1) Os problemas técnicos que eram vivenciados pelos
telespectadores, os famosos “fantasmas”, devido a falta de qualidade das antenas ou do

proprio aparelho; (2) Variagdes de voltagens, problema que devia ser bem comum para a
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época, ja que as casas ndo estavam totalmente prontas para receber o aparelho de TV; (3)

As promogdes para a troca de aparelhos de qualidade superior aos antigos.

Figura 42 — Antncios da revista Intervalo sobre televisdo enquanto
aparelho™
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Nos exemplos a seguir, apresentamos mais alguns anuncios para exemplificar as
relagdes que o telespectador tinha com o aparelho de televisdo, fosse: (1) Para melhorar
a qualidade do aparelho de TV com uma “sinfonia de linhas, de imagem e de som!”; (2)
Para poder transportar para qualquer lugar da casa; (3) Ou simplesmente melhorar a
experiéncia de assistir a televisdo. Chamamos a aten¢do para o fato de que os dois
primeiros exemplos sdo publicidades de uma loja de departamento, a Mesbla, e que o
anuncio do meio traz uma mulher em dois cendrios diferentes: o primeiro de chinelos e
uma roupa informal, colocando um vaso de flores em cima do televisor, demonstrando o
lugar fisico que a TV ocupava no lar e, no outro cenario, a mulher estd com um vestido,

usando um sapato de salto, carregando a TV, ilustrando o fato de que o aparelho também

32 Da esquerda para direita: a primeira imagem ¢ da revista Intervalo, N°50, 1963; as outras duas
sdo do N°95, 1964.
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poderia ser carregado para outro lugar, um evento social ou encontro de familia. J4 a

terceira imagem ¢ de um fabricante, a Semp.

Figura 43 — Antincios da revista Intervalo sobre televisio enquanto aparelho®
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3 Da esquerda para a direita: revista Intervalo, N°95, 1964; N°111, 1965 e N°121, 1965.
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Por mais que fosse uma revista de entretenimento (MESSINA, 2017) cobrindo,
essencialmente, os programas televisivos e a vida dos famosos, Intervalo trouxe, também,
muitas informagdes técnicas sobre a televisdo, principalmente nos seus anos iniciais.
Acreditamos que estas informagdes ajudaram a ensinar o leitor e apresentar o novo
vocabulério do mundo televisivo. No exemplo a seguir, apresentamos uma reportagem

sobre o Decreto Presidencial de julho de 1963 que alterava normas da programacio

televisiva, como podemos ver a seguir:

Figura 44 — Revista Intervalo, N°29, p.4-554 - 1963
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

A revista noticiou o fato e realizou uma pesquisa com a opinido publica com o

intuito de apresentar “a reagcdo do publico diante das recentes medidas governamentais”

e iniciou a reportagem dizendo:

No dia 25 de julho o Presidente Jodo Goulart assinou um decreto
regulamentando as transmissdes de radio e televisdo (3 horas de
programacao ao vivo em cada periodo de 4), bem como a profissao de
radialista. Dentro das normas estabelecidas pelo decreto, duas nos
parecem particularmente interessantes do ponto de vista do
telespectador: uma, limitando a propaganda entre os programas a 5

>* Texto completo no Anexo E.



133

minutos (no maximo) para a televisdo e a 3 para o radio; outra,
proibindo, a partir de 1° de janeiro de 1964, a exibicdo de filmes
policiais, “far-west” ou de sexo, pela televisao, antes das 22,30 horas.
Sdo, sem diavida, medidas importantes, que terdo grande repercussao
nos programas televisionados (INTERVALO, N°29, 1963, p.4).

Além de ouvir seus leitores, Intervalo entrevistou pessoas de diferentes areas: da
educacdo, da comunicagdo e, também, um pai de uma crianga, ja que uma das medidas
foi a mudanga na grade horaria de alguns filmes e seriados com tematicas especificas que
agradavam muito o publico jovem. Reportagens como esta mostram que a revista também
deu importancia a assuntos técnicos e que, de certa forma, tratavam de assuntos do
interesse de seu leitor. Na imagem acima, chamamos a aten¢@o para a pagina da direita,
no canto inferior, onde ¢ possivel ver o resultado da pesquisa que foi realizada. Foram
ouvidas, 234 pessoas, das quais 187 foram favoraveis as mudancas mencionadas.

Sabemos que a revista estabeleceu uma relacdo com as emissoras de TV e seus
funcionérios (VAREJAO, 2017) mas o que nos interessa e que vamos expor a seguir é
justamente a relacdo e o dialogo que foi construido com o leitor. Desde a primeira edi¢ao,
Intervalo trouxe a programacao televisiva semanal organizada na se¢do ‘“Programas”.
Inicialmente, a revista tinha apenas duas versdes regionais que cobriam as emissoras
cariocas e paulistas e, posteriormente, passou a cobrir outros estados. E relevante dizer
que a forma como Intervalo guiava o leitor sobre a utilizagdo da se¢do €, no minimo,
curiosa, ja que além de apresentar a televisdo ao leitor, ela também o ajudava a usar a

revista para acompanhar seus programas favoritos, como apresentamos a seguir:
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Figura 45 — Intervalo, N°91, p.20A>
- 1964
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Ao se dirigir ao seu leitor como “vocé€”, a revista criava um vinculo de
intimidade (STORCH, 2013) tornando-se, de fato, uma companheira ¢ amiga que dava
conselhos e tinha propriedade sobre o que estava falando. Assim aconteceu, também, na
edi¢do N°239 de 1967, quando a revista relembrou ao seu leitor como utilizar a revista
para consultar a programacao televisiva. Além do texto, a revista apresentou a imagem

de um homem que, consultando a /ntervalo, escolhia qual programa assistir.

>> O texto diz: A maneira mais facil de escolher seu programa. Abra INTERVALO no dia da
semana que Vocé deseja. Veja as horas — e pronto. E s6 escolher. Estdo a sua frente todos os
programas de tddas as emissoras neste horario. Nao ha necessidade de ver os canais um por um
(ja imaginou se houvesse 13 emissoras?). Vocé ndo perde tempo — e ndo perde o programa!
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Figura 46 — Intervalo, N°239, sem
pagina - 1967

Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

O texto diz: “Consulte INTERVALO para saber quais os melhores programas /
mas ndo se esqueca de assisti-los / INTERVALO: Toda televisdo passada em revista”
(INTERVALO, N°239, 1967, sem pagina). Neste exemplo, a revista se posiciona como
um guia para o telespectador e, desta forma, dialoga com as mudangas de comportamento
de consumo dos conteudos midiaticos sabendo que seu leitor, provavelmente, utilizava a
revista para se manter informado e atualizado dos programas que gostaria de assistir.

Isso s6 reforca o que apresentamos no capitulo 2 sobre os novos habitos de
consumo (SIMOES, 1986) e a reorganizagio da rotina familiar em torno da programagio
televisiva (BERGAMO, 2010). Ainda sobre a figura anterior, destacamos o fato de a
revista ter utilizado um homem que em nenhum momento assiste a televisdo, mas 1&
atentamente a revista Intervalo. Na primeira imagem, ele escolhe o que vai assistir € na
segunda imagem, mais relaxado — sem os chinelos e com os pés para cima — ouve seu
programa favorito e segue lendo o semanario.

Palavras como “audiéncia” e “Ibope” eram comuns na revista. Em diversos
momentos Intervalo trouxe os “programas de maior audiéncia” ou aqueles que bateram

os recordes de acordo com o Ibope. Isso era uma forma de a revista trazer para suas
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paginas a realidade do cenario televisivo daquele momento, mas também construir
reportagens, trazer entrevistas ou cartazes de artistas que estavam em destaque. No
exemplo a seguir, apresentamos uma arte feita pela revista para noticiar os nimeros do
Ibope do canal 12, de Belo Horizonte, a TV Belo Horizonte. Além de trazer os numeros,

a revista usou o queijo, elemento tipico mineiro, para ilustrar as porcentagens na forma

de um gréfico.

Figura 47 — Ibope, N°133, sem
pagina - 1965
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Os temas abordados até o momento mostraram como era importante a elaboragao
de estratégias comunicacionais por parte da revista e como estas dialogavam, também,
com o momento social e econdmico da década de 1960. Entretanto, de nada valeria tais
estratégias sem o principal: o leitor. O publico passaria a comprar os exemplares e se
fidelizaria ao longo dos anos. Sabemos que a venda de exemplares bem como planos de
assinaturas representam, financeiramente, uma pequena parcela para a arrecadagdo de
dinheiro para a revista que, possivelmente, tinha o maior montante arrecadado através das

publicidades (BOLANO, 1988). Entretanto, se olharmos pelo lado afetivo e,
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automaticamente, para a constru¢ao da relagdo com o leitor, a divulgacdo dos planos de
assinatura simbolizaria o primeiro “laco concreto” entre a revista e ele. Abaixo,

apresentamos um exemplo de anuncio do plano semestral de assinatura:

Figura 48 — Antncio do plano de
assinatura da revista, N°1, p. 4 -
1963
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Na tentativa de atrair o interesse do leitor e converter a venda da assinatura, o texto

apresenta as trés principais vantagens da assinatura:

Primeira: Vocé jamais ficara sem a sua revista de televisdo. Nao havera
o perigo de ndo a encontrar nas bancas! Segunda: Preco de capa fixo
durante o periodo que durar a sua assinatura, (E vocé sabe quanto vale
isto nos dias que correm!). Terceira: vocé recebera INTERVALO na
sua propria casa! E veja: uma assinatura semestral de INTERVALO
custa apenas MIL CRUZEIROS! Nao perca mais tempo! Preencha o
cupom abaixo e remeta-o hoje mesmo! (INTERVALO, N°1, 1963, p.4).

A estratégia vislumbrava a fidelizagao destes leitores e a garantia “de um contrato”
de, pelo menos, seis meses. De acordo com a editoria da revista, era possivel adquirir

exemplares avulsos em bancas de jornais no valor de Cr$40,00. Julgamos também que a
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assinatura dialogava com a loégica comercial das proprias emissoras de TV, que pensavam
a longo prazo na ampliacdo geografica, em termos de cobertura, mas, também, na
ampliacdo da sua audiéncia.

Os primeiros anos da revista foram essenciais para que ela conseguisse apresentar
a TV ao seu telespectador e conseguisse iniciar a cobertura do mundo televisivo,
traduzido, principalmente, na impressao da programacao televisiva. A secdo “Programas”
era o guia principal, onde o telespectador consultava e se inteirava sobre tudo o que estava

acontecendo nas emissoras.

Figura 49 — Pagina da secao
“Programas”, N°233, p.27 - 1966
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Quando a revista passou a divulgar a programagao das diversas regioes do Brasil,
esta secdo se tornou um grande diferencial. O semanario foi considerado um dos mais
completos em termos da divulgacdo da programacdo televisiva em ambito nacional
(CORREA, 2017). Defendemos que a importancia da revista Intervalo para a sociedade
brasileira estda muito além da divulgacdo da programacido televisiva, mas também na

cria¢do de diversas secoes fixas que fortaleceram os lacos e criaram didlogos com o leitor.



139

Este sera o foco daqui para frente. A seguir, apresentamos em ordem cronologica as
segdes fixas categorizadas como “Leitor™®, ou seja, aquelas que geraram, de forma direta

ou indireta, alguma relagdo com o seu publico.

Tabela 5 — Tabela com as frequéncias de cada se¢do fixa da categoria “Leitor”

1963 | 1964 | 1965 | 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972

Chico Anisio 20
Responde
Intervalo para 25 37 47 53 51 40 47 39 34 33
Conversa
Almanaque 11
Musical
Entreviste o seu 5 43
idolo
O presente do 22
idolo
Opinido do 26
Leitor
Maysa: O 9
cantinho da
Fossa
Copa Mancada 34

Carta dos 38 17
Leitores
S.0.S 17
Sentimental
Rudy e Nalva 7

Nossos 4 33
Problemas
Reporteres de 10 31
Domingo

Tabela elaborada pela autora

A seguir, apresentamos as secdes de forma detalhada e com comentarios que
julgamos pertinentes para cada uma delas. Optamos por agrupar as se¢des através de
algumas tematicas que estdo relacionadas a forma de participacdo do leitor e como a
revista propunha o didlogo. Elencamos cinco temas: (1) jornalismo; (2) promogdes e

sorteios; (3) os sentimentos do leitor; (4) humor; (5) didlogos com o leitor.

56 Durante o levantamento de dados, a tabela com todas as se¢des fixas da revista Intervalo deu
origem a uma segunda tabela, que consta somente as se¢des categorizadas por nos como “leitor”,
onde ¢ possivel verificar a interacdo e didlogo da revista com seu publico. Para ver a tabela
completa: Apéndice C.
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5.2.1 Jornalismo

Quem nunca sonhou em se encontrar com seu idolo? Imagine poder entrevista-lo?
A primeira se¢do da revista Intervalo na categoria “Leitor” foi “Chico Anisio Responde”.
A se¢do propunha que os fas do artista se colocassem no lugar do repdrter e fizessem
perguntas, no formato de entrevista, para Chico Anisio, que as respondia. Chamamos a
atengdo para alguns fatos curiosos, o primeiro deles o porqué de escolherem Chico
Anisio: o ator e humorista estava em alta naquele momento com seu programa “Chico
Anisio Show” (1960-1963) na TV Rio onde interpretava diversos personagens. Também
havia participado de diversos filmes para o cinema. Sendo assim, nos pareceu
providencial, por parte da revista, ter a figura dele para ser entrevistado, proporcionando

aos leitores respostas leves e divertidas.

Figura 50 — Secao “Chico Anisio responde”, Intervalo, N°2, 1963, p.14-15
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Como se pode ver na imagem acima, a formatacdo ocupava duas paginas, sendo
a primeira com uma fotografia do ator e a segunda com as perguntas e respostas. Todos
os leitores eram identificados em caixa alta, bem como o local onde morava, seguido da

pergunta e da resposta do ator. As perguntas eram sobre curiosidades da vida pessoal do
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ator, suas opinides, gostos e desgostos, seu programa na TV Rio, entre outros. Todas as
perguntas eram respondidas em um tom de humor e brincadeira, como no exemplo a

seguir:

Fernando da Silva — Sdo Paulo — S.P
“Vocé tem algum ‘hobby’?”
Tenho alguns “robis” sim. Por exemplo, colecionar “robes” (de

7

“chambre”, é claro), jogar no cavalo que vai ganhar, comprar
bilhete que sai premiado e muitos outros deste género...
(INTERVALO, N°1, p.15, 1963).

A segdo “Entreviste seu Idolo” foi criada em 1968 ¢ durou um ano, sendo
encerrada no final de 1969. Ela foi muito similar & secdo pioneira “Chico Anisio
Responde”, j4 que também propunha que o leitor entrevistasse o seu idolo, porém,
existem algumas diferengas. A primeira delas ¢ que a cada se¢d@o um idolo diferente era
entrevistado. Outra diferenca est4 na participacao do leitor, j4 que enquanto a se¢dao do
Chico Anisio trazia diversas perguntas de varios leitores, nesta um unico e sortudo leitor
tinha este privilégio. A entrevista acontecia presencialmente e era registrada pela equipe
da revista, ou seja, ao tempo que a se¢cdo de 1963 mantinha o distanciamento dos leitores
com o humorista, nesta se¢ao o leitor poderia ir a casa da personalidade, seu ateli€, local
de ensaio, cenarios de programas, entre outros.

No exemplo a seguir, o estudante carioca Cosme Damido, de 18 anos, entrevista
a cantora Rosemary, estrela da TV Tupi e apresentadora do programa “Menina Moga”. A
primeira pagina — como aconteceu com a maioria das edi¢gdes — trouxe uma foto do

estudante conversando com a cantora e foi seguida do seguinte texto introdutorio:

Cosme gosta muito de tocar violdo. Prefere musica popular, ao ié-ié-ié.
Apesar disto, ¢ fa de Rosemary, que considera uma das cantoras mais
bonitas da atualidade. Foi por isso que escreveu para INTERVALO,
pedindo para entrevista-la. Sua carta foi escolhida, entre muitas outras,
e numa tarde de quarta-feira, Cosme Damido, juntamente com os
reporteres de INTERVALO, foi entrevistar a cantora em sua casa, no
Flamengo, Rio de Janeiro. Terminada a entrevista, Cosme Damido e
Rosemary aproveitar uma tarde de sol para um passeio pelo Aterro do
Flamengo, diante da casa da cantora (INTERVALO, N°310,
p-18,1968).

Até onde pudemos investigar, as entrevistas traziam perguntas gerais relacionadas
aos gostos e preferéncias dos artistas, seus projetos futuros e sonhos. No nosso

entendimento, essa secdo retratava as curiosidades dos leitores/telespectadores que
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tinham “um contato” com o famoso pela televisdo, mas que, ainda assim, possuiam

duvidas mais latentes e curiosidades.

Figura 51 — Entreviste seu Idolo, N°310, p.18-20°7 - 1968
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

O fio condutor para nossa tese, conforme apresentamos no capitulo 2, é o

entendimento das relagdes culturais estabelecidas pelos meios com a sociedade. Dito isso,

>" Texto completo no Anexo G
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um dos eventos esportivos e midiaticos mais marcantes para a sociedade brasileira em
1970 foi a Copa do Mundo, no México, porque foi a primeira vez que o campeonato foi
transmitido ao vivo. A revista Intervalo que, provavelmente, entendeu a importancia
midiatica de tal evento, principalmente pela melhoria na transmissao dos jogos, criou a
secdo “Copa Mancada”.

A revista convidava os leitores a enviarem textos que relatassem as “mancadas”,
ou seja, as falhas cometidas por narradores e comentaristas durante a transmissao dos
jogos da Copa do Mundo: “E simples participar da COPA MANCADA. Basta anotar as
bobagens ditas por qualquer locutor ou comentarista, em qualquer jogo. Cada mancada
vale um ponto perdido para o seu autor e um ponto ganho para o leitor.” (INTERVALO,
N°390, p.18, 1970). Mais uma vez, percebemos a triade: leitor / revista / TV, ja que o
leitor deveria assistir aos jogos na televisdo para poder comenta-los na se¢do. Isso reforca
nao somente o habito de leitura (STORCH, 2013; CHARTIER, 1999), conforme
apresentamos no subcapitulo anterior, mas, especialmente, o hdbito de assistir a televisao
(SODRE, 1975), considerando o ano de 1970 e a sedimentagdo da TV como o principal

meio de comunicagdo de massa.

Figura 52 — Copa Mancada, N°390,

p.18 - 1970
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E preciso dizer que tais estratégias tinham, sim, uma tentativa de estabelecer lagos
afetivos com seu leitor. Para nos, isso foi muito bem-sucedido. Entretanto, ha de se
destacar as estratégias comerciais vinculadas as agdes e se¢des. Ainda no exemplo da
imagem acima, ¢ possivel ver um antincio de um regulador automatico de voltagem para
aparelho de TV. O anuncio diz: “Seu televisor ndo pode falhar nestes proximos dois
meses. Equipe-o com o regulador automatico de voltagem Cosmoson e esqueca de vez os
defeitos.” (INTERVALO, N°390, p.18, 1970). A imagem traz um rapaz assistindo a um
jogo de futebol e na ilustracdo seguinte o aparelho de TV pifa justamente na hora do gol.
Ou seja, a revista usa destas sutilezas para também vender uma ideia e um produto,
enquanto o leitor se sente motivado a participar de determinada secdo fixa, como ¢ o caso
da “Copa mancada”.

Atentando a esta estratégia em que a revista pedia a participagdo do leitor,
podemos considerar, também, a secdo “Os reporteres de domingo™ criada no final de
1971, perdurando até a Glltima edi¢do da revista, em 1972. A revista estava em sua tltima
fase, ja com o nome de Intervalo 2000, e teve como principal caracteristica a cobertura
de assuntos de cunho jornalistico da sociedade e cotidiano, fugindo da temdtica exclusiva

da televisdo.

Figura 53 — “Os reporteres de domingo”, N°475, p.45 - 1972
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No exemplo acima foi selecionada a foto de uma crianga acompanhada da seguinte
legenda: “MENINO DA VILA, Porto Alegre. Tao bom quanto esta foto ¢ o que Luis
Carlos Robaldo, seu autor, nos diz dela: “Esse ¢ o Paulinho. Ele ¢ o meu vizinho aqui na
vila onde moro. Gosto dele” (INTERVALO, N)475, p.45, 1972). Além disso, a
fotografia veio acompanhada de um texto da propria revista, que se comunicava com seus

leitores:

Intervalo 2000 tem recebido centenas de cartas de todo Brasil,
enderegadas a sess@o “Os reporteres de domingo”. Infelizmente, s
podemos publicar uma foto de cada vez, o que nos obriga a deixar de
lado trabalhos de excelente nivel. Saibam, portanto, nossos leitores que
o0 ato de ndo terem suas fotos publicadas ndo significa falta de talento.
Continue tentando. Basta olhar ao redor: ha sempre uma cena terna,
curiosa ou dramatica que merece ser fotografada. Envie-nos o material
(em branco e preto), enderecado a Intervalo 2000 “Reporter do
domingo”, caixa postal 2372, Sao Paulo. A foto escolhida sera paga:
Cr$50,00. Vocé pode mandar varias (INTERVALO 2000, 1972, N°475,
p-45).

E curioso como a revista, ao longo dos anos, permite que o leitor se insira de uma
forma ativa na producdo de contetudo. Intuimos que estas estratégias aproximaram muito
o leitor da revista, ja que atendia a um desejo de estar perto de seu idolo e falar com ele,
mas também porque tinha a necessidade de participar deste novo mundo televisivo. A
ultima fase, ilustrada na imagem acima, porém, trouxe uma participa¢do de cunho mais
jornalistico, mas ndo menos importante se considerarmos os lacos afetivos e a
manutencdo deste modo de participagdo ao longo dos anos. Outra estratégia que
consideramos muito bem-sucedida foi a criagdo de promogdes, enquetes € sorteios por

parte da revista, como apresentaremos a seguir.

5.2.2 Promocades e sorteios

As formas de interagdo com os leitores foram muito além das sec¢des fixas. Ao
estudarmos as edi¢des, nos deparamos com diversas estratégias relacionadas a sorteios,
pesquisas que o leitor deveria responder e submeter a editora, enquetes, entre outros. Isso
nos leva a crer que era interesse do semanario criar vinculos e lacos cada vez mais fortes
e duradouros com os leitores. Defendemos que essas estratégias estabeleciam um vinculo

afetivo, mas escondia suas verdadeiras inten¢des, uma vez que diversas agdes eram
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patrocinadas ou contavam com o apoio de alguma marca ou loja. Uma destas estratégias

foi a “TV-BINGO”, anunciada na revista da seguinte forma:

TV-BINGO COMECA AGORA! Vocé ja deve ter visto a figurinha
de “Bem Casey” que acompanha a capa déste nimero de INTERVALO.
Tudo que vocé precisa fazer é recorta-la e colar no album que esta ao
lado. Esta ¢ a primeira figurinha que publicamos. Téda semana vocé
encontrara uma nova figurinha de um astro da TV para ser recortada e
colada no album. Quando o album estiver completo €le continuara
sendo seu e vocé ainda concorrera (sem gastar um centavo) ao sorteio
de varios milhdes de cruzeiros em prémios! (INTERVALO, N°60,
1964, sem pagina).

Esta acdo era feita conjuntamente com algumas marcas, como ¢ caso do grande
prémio, o automovel Gordini e o segundo maior prémio, com os televisores da Philco,
como se pode ver na imagem a seguir. A “TV-BINGO” era divida em duas partes: na
primeira, o leitor deveria coletar figurinhas dos famosos da TV>® e preencher o album
semanalmente e, depois, com o dlbum completo, deveria procurar os pontos de trocas,
para ganhar um cupom e concorrer a diversos prémios. Aqui, percebemos o refor¢o da
presenca dos famosos e da ideia da programacdo televisiva, ja que os famosos

contemplados estavam em alta nos diversos programas e emissoras.

> Os famosos contemplados no dlbum foram: Vince Edwards; Moacyr Franco; Angela Maria;
Richard Chamberlain; Ronald Golias; George Maharis; Gloria Menezes; Chico Anisio; Paul
Burke; Bibi Ferreira; Martin Milner; Consuelo Leandro; Cauby Peixoto; Hebe Camargo; Michael
Landon; Elizete Cardoso; Robert Stack; Eva Wilma.
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Figura 54 — TV-BINGO®, N°60, 1964, p.35-36
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Porém, percebemos, também, um esfor¢o por parte da revista para criar uma
fidelizagdo com seu leitor que passaria a adquirir os exemplares com o objetivo de
completar dlbum e, posteriormente, concorrer aos prémios. Apresentamos a seguir um
exemplo de enquete e percebemos algumas mudangas na forma de dialogar com o leitor.
A revista traz uma a¢do promocional na forma de enquete para saber quem eram os
“favoritos do publico”.

Neste formato, em especifico, o leitor deveria responder as perguntas e envia-las
para a editora que realizaria a contabiliza¢do dos votos. O que nos chamou atengao ¢ que,
aparentemente, existia uma parceria ou patrocinio da loja ULTRALAR, visto que os
prémios eram carnés — que variavam entre 200 mil e 1 milhdo de cruzeiros — para serem

usados em suas lojas, como podemos ver abaixo:

% 0 texto diz: TV-BINGO ¢ uma sensacional promogio da revista INTERVALO que lhe d4 a
chance de possuir uma bonita colecdo de fotos dos mais famosos astros e estrélas da TV! (As
figurinhas serdo publicadas todas as semanas, a partir de 26 de fevereiro, na capa de
INTERVALO. Basta recortar e colar neste album!). Cada album completo apresentado e
rubricado nos postos de troca (veja detalhes na ultima pagina) dard direito a um cupom que
concorrera a MILHOES DE CRUZEIROS EM PREMIOS! Este concurso foi organizado sob a
responsabilidade da S.A.ILB — S.A. Impressora Brasileira — Concessiondrio da Carta Patente
N°326. PARA CONCORRER, GUARDE KSTE ALBUM E COMPRE A REVISTA
INTERVALO TODAS AS SEMANAS! (INTERVALO, N°60, 1964, p.35).
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Figura 55 — Os favoritos do publico, N°105, sem pagina®® - 1965
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Na enquete acima ¢ possivel dizer que para que os leitores participassem desta
enquete, precisavam assistir aos programas e saberem sobre a programacao de uma forma
geral para, assim, elencarem seus favoritos. Isso, novamente, comprova nossa hipotese
sobre os novos habitos de consumo do conteudo televiso, conforme exposto no capitulo
2. Como uma de suas estratégias de marketing, cujo principal objetivo era fidelizar
leitores e aumentar a venda de exemplares, a revista Intervalo langou albuns de figurinhas
colecionaveis, que vinham junto com a revista e ndo eram vendidos separadamente
(MAGNOLO, 2018). Estes traziam charadas sobre artistas, cantores, bandas e
apresentadores da TV, e o leitor deveria obter as figurinhas para completar seu album. A

charada de Roberto Carlos dizia:

%0 texto diz: INTERVALO DESCOBRE OS FAVORITOS DO PUBLICO! Vote pelo seu
programa e astros favoritos e concorra a éstes prémios nas lojas ULTRALAR. Em carnés de
compra das Lojas ULTRALAR para vocé adquirir o que quiser! O sorteio sera feito no proximo
dia 22 de janeiro de 1965, as 17 horas, na Redagéo da revista INTERVALO, com a presenca do
Fiscal Federal. O resultado sera publicado na edigdo n°108, que sera lancada a 27 de janeiro de
1965. O direito ao prémio prescrevera um ano apos a data da publicag@o do resultado do concurso.
Este concurso é realizado sob o patrocinio e responsabilidade da S.A.I.B — Sociedade Andénima
Impressora Brasileira, concessionaria da Carta Patente n°326. Preencha a pagina ao lado,
destaque-a, dobre, cole e coloque nas urnas que estdo a sua disposi¢ao nas Lojas ULTRALAR
do Rio, S. Paulo e Porto Alegre. Se preferir pode enviar pelo correio, diretamente a Redacao de
Intervalo.
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“O mais famoso cantor do momento nasceu em Cachoeiro do
Itapemirim, ES, no dia 19 de abril de 1943. Canta desde menino ¢ ao
mudar-se para o Rio, formou um conjunto com Wilson Simonal e
Erasmo Carlos. Sua musica Quero que Va Pro Inferno, além de
estourar nas vendas em todo Brasil, encabegou as paradas de sucesso na
Franca, Portugal e Argentina” (INTERVALO, N°187, 1966, sem

pagina).

A charada do conjunto musical “Os Beatniks” dizia:

“Seguindo Roberto Carlos, eles sdo o melhor Liverpool Sound do
Brasil. Cinco rapazes de mais ou menos 20 anos, ja tocaram até muisica
de Bach no revolucionario espetaculo de Diogo Pacheco, Jovem
Guarda em Estilo Classico. Régis Carlos, Marcio Mario e Nino acham
que foram os primeiros a langar a onda do bon¢ para os cabeludos: os
Beatles copiaram deles (INTERVALO, N°187, 1966, sem pagina).

O album, como outras estratégias similares, era uma forma de disseminar nomes
de cantores e conjuntos musicais, atores e atrizes que estavam em alta naquele momento.
Os espagos em branco propunham uma brincadeira com o leitor de “adivinhagdo”. Para
adivinhar e completar o album, o leitor tinha que ser uma pessoa atenta ao mundo da TV,
mas também leitor assiduo de Intervalo, ja que a maioria das respostas estavam em suas
paginas através das reportagens (MAGNOLO, 2018). O exemplo a seguir ¢ o album
langado em 1966, que continha 16 paginas e veio com 32 espagos para colar as figurinhas.

As capas eram coloridas e traziam uma arte diferenciada e chamativa.

Figura 56 — “Idolos da TV, N°187, 1966

EMIO j‘

-




is famoso cantor do momento nasceu em Ca-
?hor:i::zs do Itapemirim, ES, no dia 19 de abril dg 1943,
Canta desde menino e ao mudar-se para o Rio, for-
mou um conjunto com Wilson Simonal e Erasmo Car-
los. Sua musica Quero que Vé tudo Pro Inferno, além
de estourar nas vendas em todo o Brasil, encabecou
as paradas de sucesso na Franga, Portugal e Argentina.

k., S e

¢ a 1
indo Roberto Carlos, éles sdo o melhor Liverpoo
ss:m do Brasil. Cinco rapazes de mais ou m‘enc(;sonzéo-
anos, ja tocaram até musica de Bach no révo :’ e
rio espetaculo de Diogo Pacheco, ngan;‘ ér'u'e Ao
Estilo Classico. Régis, Carlos, Marcio, loonda oo
acham que foram Os primeiros a lancar .m-n e
boné para os cabeludos: os Beatles copiar:

e AT

Fonte: Acervo pessoal

150

Durante nossas pesquisas, nos deparamos com iniimeras a¢des promocionais

que pediam a participagdo do publico, quase sempre relacionado aos astros da televisdo

brasileira. Isso nos leva a crer que tais estratégias eram muito comuns na revista e,

provavelmente, davam um retorno interessante para a editora, ja que se repetiram ao longo

dos anos. No exemplo a seguir, de 1968, Intervalo consultou, novamente, o seu leitor,

para eleger a “cangdo do verdo”. Vale lembrar que os anos entre 1965 e 1969 foram de

extrema importancia cultural, mais especificamente, musical, com a grande efervescéncia

dos Festivais de Musica Popular Brasileira, mas, também, os Festivais Internacionais da

Cancao (MAGNOLO, 2018).
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Figura 57 — Promogio UMA CANCAO
PARA O VERAO, N°270, 1968, p.28°
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Novamente, presenciamos a consonancia entre o que estava nas paginas da revista

e o que estava acontecendo na sociedade e no mundo da TV. Ao longo de nossas leituras

da revista Intervalo, pudemos observar alguns momentos em que o proprio semanario

define o lugar e o modo de participagdo do leitor, como no exemplo a seguir, em que a

revista da ao leitor um dos papéis mais importantes e polémicos dos Festivais de MPB, o
de “juiz’:

V. é um dos jurados. Seu voto serd decisivo na escolha da musica

vencedora, portanto, a palavra final das 36 cangdes concorrentes pode

depender apenas da sua opinido. E V. pode votar quantas vezes quiser.

V. podera votar em todas as eliminatorias e na finalissima, entre os dias

30 de outubro e 22 de novembro. As cangdes classificadas acumulam

votos para a finalissima, quando sera sorteado — na hora — um magnifico
Ford-Corcel, entre os que votaram na musica vencedora. As 36 musicas

10 texto diz: O VERAO VAI, A CANCAO FICA. UMA CANCAO PARA O VERAO. Bem
antes de terminar, o verao vai ter sua cancao. e quem escolhe € vocé. Basta preencher o cupom
desta pagina e enviar para Intervalo, Rua Jodo Adolfo, 118 — 11° andar, sala 1.114. Assim que
€le chega aqui, ¢ selecionado e apurado e vai juntar-se aos milhares de outros que estdo fazendo
historia na musica popular brasileira., porque a cancio para o verio ficard marcando o panorama
musical de 1968. Mas nao demore para votar. Faltam poucos dias para terminar a apuragdo. Nesta
edicdo, os primeiros resultados.
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classificadas para as semifinais serdo apresentadas nos dias 28 e 29 de
outubro, sem julgamento. As apresentagdes seguintes serdo realizadas
nos dias 4 (1° eliminatodria), 11 (2° eliminatoria) e 18 (3° eliminatdria)
de novembro. Seu voto estara valendo para a finalissima. Se V. votar
na musica vencedora — escolha do juri popular — estara,
automaticamente, concorrendo a um Corcel, que sera sorteado no dia
25 de novembro, as 21h00 durante a realizagdo da finalissima do IV
Festival de Musica Popular Brasileira INTERVALO, 1968, N°305, 43-
44).

Na imagem abaixo se pode observar o destaque dado a agdo, bem como a
utilizagdo de recursos graficos chamativos como foi o caso do tamanho e diferentes tipos
de fontes e uma fotografia tirada, possivelmente, durante alguma etapa do festival, que

mostra uma pessoa do publico com um apito. A terceira pagina trouxe as explicagdes

necessarias para que o leitor entendesse a acdo e o espago para que ele votasse na cangao.

Figura 58 — Vocé também ¢ juiz — N°305, 1968, p. 42-44
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Outra a¢do promocional muito interessante aconteceu em 1969 e foi intitulada “O
Presente do Idolo” que, como o proprio nome sugere, presenteava os leitores com algo

escolhido pelos astros da TV e da musica®?.

62 O texto diz: “VOCE VAI GANHAR FACIL-FACIL! Preencha o cupom direitinho, com
letra de forma. Responda a pergunta feita no cupom. Depois envio-o para a RUA JOAO
ADOLFO, 118 — 9 andar — CAPITAL, escrevendo no envelope: Revista Intervalo — Concurso ‘O
presente do {dolo’. INTERVALO DA MUITAS CHANCES PARA VOCE! Em maio,
Intervalo vai ter 4 sensacionais edi¢cdes que estardo nas bancas nos dias 7/5, 14/5,21/5 ¢ 28/5. Em
cada uma dessas edi¢des vocé tera um cupom com o qual pode concorrer. Mande os 4 cupons,
um por semana, ¢ multiplique por 4 as suas chances de ganhar as maravilhosas Perucas de
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Figura 59 — O presente do {dolo — Revista Intervalo, 1969%
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“O PRESENTE DO IDOLO" déste més.

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

O presente ndo “era qualquer coisa”, mas sim um “objeto simbolo” de cada um

deles. Nas imagens acima constam: o violdo de Wanderley Cardoso; a guitarra de Gal

WANDERLEIA. VENHA PARTICIPAR DO SORTEIO. INTERVALO realizard o
sensacional sorteio no dia 26 de junho de 1969, as 15 horas, na Rua Jodo Adolfo — 1 andar, sala
101, na presenga da Fiscaliza¢dao Federal. Vocé esta convidada para ver tudo e, possivelmente,
ser premiada na hora!”

53 A capa, com Wanderley Cardoso é da edicdo N°335, 1969; as duas imagens que explicam sobre
a promocao sao da edicdo N°331, 1969, sem pagina e, por fim, a imagem que apresente o presente
de Gal Gosta e Martinha ¢ da edigdo N°339, 1969, sem pagina.
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Costa e os o6culos de Martinha. Além desses, tinham acessorios como colares e perucas,
com a provavel inten¢do de fazer com que os leitores sentissem que eram “o proprio
famoso”. Mais uma vez, a revista apela para o lado afetivo e a caréncia dos fas que, cada
vez mais, queriam estar proximos de seus idolos. Levando em conta as discussdes sobre
Estudos Culturais que realizamos no capitulo 2, podemos inferir que a revista disfarca sua
natureza capitalista através da narrativa que faz com que o leitor “multiplique por 4” as
suas chances de ganhar se conseguir pegar todos os cupons das edigdes do més de maio.

Além disso, nossas investigagdes nos mostraram que a cada més era sorteado um
presente de um idolo e, neste exemplo especificamente, o sorteio seria das perucas da
Wanderléia. Para participar, o leitor deveria responder a pergunta “Qual a Editora que
publica as revistas Claudia, Manequim e Intervalo?”, e enviar a resposta com seus dados
para o endereco especificado.

A revista também usou de determinadas taticas que tinham como proposta colocar
o seu leitor em um lugar de destaque e importancia. No exemplo a seguir, a leitora ¢
convidada a ocupar o lugar dos famosos, tendo a chance de sair no espaco de maior
destaque das revistas: na capa da Intervalo. A campanha intitulada “A Gardta Intervalo”
convidava as leitoras a realizarem seu sonho de fama. A campanha foi desenhada para ser
anual, mas de acordo com nossas pesquisas s6 aconteceu em 1970. No cupom, que deveria
ser enviado para a redagdo da revista, a concorrente ainda poderia escolher ao lado de

qual famoso ela gostaria de ter ao lado na fotografia, como apresentado a seguir:
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Figura 60 — A Gardta Intervalo - N°415, 1970, p. 22-2364
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fQUATRO DAS FAVORITAS PARA DEZEMBRO!

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Na edicao seguinte (N°416), a revista divulgou a “Gardta de Dezembro” e

anunciou que a promogao estava terminando. Além disso, anunciou mais prémios:

estrelara a novela “A Fabrica”, na TV Tupi de Sdo Paulo, filmara
producdo de Osvaldo Massaini no ano que vem, um secador de cabelos
ARNO, um vestido VIGOTEX, uma colecido de CONHECER, um
vestido da RASTRO, bijuterias da PARAPHERNALIA, cortes de seda
da PABREU, um conjunto DACNAR, um maié BEIRA MAR, um més
de tratamento de cabelos no ANTHONIO CARLOSS penteador,
cinquenta LPs e duas passagens, de ida e volta, para qualquer ponto do
pais, pela CRUZEIRO DO SUL (INTERVALO, N°416, p.8, 1970).

4 Duas mil garoOtas, de todos os cantos do Brasil, mandaram suas fotos para INTERVALO,
sonhando com o prémio maior. E, agora, nds estamos chegando na hora de escolher aquela que
reinard por um ano, como a Gar6ta-INTERVALO de 1970. No proximo nimero, publicaremos
quem sera a Gar6ta de Dezembro, a quarta classificada do ano. Pode comegar a torcer. Talvez
seja voc€ mesma! 1 - Recorte o cupom abaixo e envie, com uma foto 6x9, para a redacao de
INTERVALO, caixa postal 2372, Sao Paulo. 2 - Podem concorrer garotas entre quinze ¢ 21 anos
de idade. As menores de dezoito anos deverdo enviar, junto com o cupom, uma autorizagiao de
seus pais. 3- Uma comissao escolhera entre as fotos recebidas as que mais se destacarem em graga
e beleza. Entre as estudantes, serdo levadas em consideracdo opinides de seus professores sobre
sua aplicacdo escolar. 4 - A Gar6ta-INTERVALO sera eleita este més e reinara durante um ano.
E ou nio ¢, gentil leitora, uma promocio legal?
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Nao tivemos como comprovar se, de fato, a revista “cumpriu sua promessa”, visto
que a primeira edicdo de 1970 ndo esta digitalizada no site da Hemeroteca Digital.
Independente disso, chamamos atencdo para o fato desta estratégia ser direcionada
exclusivamente as leitoras da revista, nos permitindo inferir sobre a grande quantidade de
jovens mulheres que liam a Infervalo nesta época.

Depois que avangou para a segunda fase, no inicio de 1970, a revista Intervalo
investiu nas telenovelas (VAREJAO, 2017). Sabe-se que depois do lancamento da TV
Globo, em 1965, as produgdes deste género aumentaram e, consequentemente, ganharam
o coragdo do telespectador. Para ilustrar este momento de transicdo tematica,
apresentamos a seguir uma pesquisa feita pela revista em 1971 sobre duas telenovelas:

765 ¢ “O Cafona™®®, ambas transmitidas pela Rede Globo. A proposta

“Irmaos Coragem
da revista era comparar “her6is” com “vildes” e descobrir através da pesquisa até que
ponto os herdis eram amados pelo publico. A revista apontou os resultados como

“surpreendentes” e os apresentou em forma de tabela como pode-se ver a seguir®’:

65 “Irmaos Coragem” contava a historia dos irmaos Jodo, Jerdnimo e Duda na ficticia cidade de
Coroado, no cerrado goiano. Jodo Coragem — interpretado por Tarcisio Meira — era um homem
rude, simples e generoso, que trabalhava como garimpeiro e encontrou um valioso diamante, que
¢ roubado pelo Coronel Pedro Barros — interpretado por Gilberto Martinho —, que comandava
com “maos de ferro” o comércio de garimpo de Coroado. Jodo se apaixona por Lara — interpretada
por Gloria Menezes —, a filha do Coronel, que tinha outras duas personalidades: a esfuziante e
selvagem Diana; e o contraponto entre as duas, Marcia (MEMORIA GLOBO, meio digital, 2022).
66 “O Cafona” contava a historia de Gilberto Athayde — interpretado por Francisco Cuoco —,
conhecido como Gigi, um viavo simples e rude que se tornou um novo-rico gragas ao crescimento
da sua rede de supermercados. Vivia com a filha, a rebelde Dalva — interpretada por Elizdngela —
, apaixonada por um homem mais velho: o aspirante a modelo Pietro — interpretado por Juan de
Bourbon —, herdeiro de uma familia falida e sonha ser aceito pela alta-sociedade carioca casando-
se com uma socialite (MEMORIA GLOBO, meio digital, 2022).

70 texto dizz Quem amou os irmdos Coragem? Aparentemente, muito poucas pessoas. A
principio, a novela ia muito bem, mas houve tantas tramas e tanto personagens sofreram
transformagoes de carater e se desfiguraram, que no final os vildes estavam levando a melhor, na
preferéncia popular. Proximo de Sdo Paulo, um homem esfaqueou outro: o criminoso torcia para
Pedro Barros e a vitima, um televizinho era francamente pré Jodo Coragem. INTERVALO féz
uma pesquisa entre assistentes de “Irmaos Coragem” e “O Cafona”, para saber até que ponto os
herois sdo amados pelo publico, e os resultados foram surpreendentes. Ninguém, dentro dessa
pesquisa morre de amores por Jodo Coragem, considerado fraco e passivo demais; somente uma
mdga desenhista, afirmou que adora Jeronimo e Potira. Mas houve quem gostasse demais de
Pedro Barros, Falcao, Juca Cip6 — dois vildes de péssimo carater € um assassino débil mental. Em
“0O Cafona” também houve surprésas. O resultado das pesquisas vem a seguir. Antes, porém,
vocés ficam sabendo que Diana teve 65% de preferéncia dos votantes, no julgamento do papel
triplo de Gléria Menezes e Pedro Barros, Falcao e Juca Cipo estdo de volta, com novas caras, em
peles de outros personagens, na novela “O Homem que Deve Morrer”, que estréia essa semana.
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Figura 61- Pesquisa INTERVALO, N°441, sem pagina - 1971
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Cada pagina representa uma telenovela e as tabelas apresentavam varios
personagens e as seguintes categorias: (1) adoro; (2) gosto; (3) ndo gosto e (4) detesto.
De acordo com a revista, foram considerados 100 votos na pesquisa sobre “Irmaos
Coragem” e 140 votos na pesquisa sobre “O Cafona”. O personagem Jodo Coragem, de
Tarcisio Meira, por exemplo, recebeu 30 votos na categoria “gosto”’; 35 votos na categoria
“ndo gosto” e 35 na categoria “detesto”. Ja o personagem Gigi, de Francisco Cuoco,
recebeu 26 votos na categoria “adoro”; 94 votos na categoria “gosto” e 20 na categoria
“ndo gosto”. Ao pensarmos as estratégias utilizadas pela revista que tinham como
objetivo estabelecer um vinculo afetivo, nos deparamos com as se¢des que apresentamos

a seguir.

5.2.3 Os sentimentos do Leitor

Algumas secdes fixas da revista Intervalo ndo estavam, necessariamente,
relacionadas a televisdo, mas sim a vida e aos sentimentos de seus leitores. Acreditamos
que, em virtude da mudanga do perfil do semanario, tanto na segunda como em sua

terceira fase, as se¢des tiveram suas tematicas repensadas. Mesmo com temas diferentes
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o semanario ndo perdeu aquela posicdo de amiga e conselheira, proposta por Civita na
edi¢do N°1 de Intervalo.

No exemplo a seguir, apresentamos a se¢do “Maysa: O cantinho da fossa”. Um
espago, no formato de coluna, assinado pela cantora Maysa, conhecida por cantar
“musicas de fossa”, ou seja, musicas sentimentais, de desilusdes amorosas. Nesta secdo
Maysa trazia pequenos textos sobre temas diversos e, ao final da coluna, respondia suas

fas que estavam passando por momentos sentimentais dificeis e buscavam por conselhos.

Figura 62 — Maysa: O
cantinho da fossa,
N°390, p.7 - 1970

I\/IAYSQ\

Mas quem ¢ gque nao chora?

~

Fonte: Hemeroteca
Digital da Biblioteca
Nacional

A se¢do “S.0.S Sentimental” era assinada por Zsu-Zsu Vieira®®, que dava conselhos

e respondia perguntas enviadas por leitores da revista. Até onde pudemos investigar, as

68 Zsu-Zsu Vieira ¢ o pseudonimo de uma jornalista brasileira que, duas vezes ao dia, publica
num jornal carioca uma coluna sobre problemas sentimentais. Tendo ja recebido mais de 5 mil
cartas em dois anos de jornalismo — e que vao ser reunidas num livro — eis como ela explica a
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perguntas eram enviadas, em sua maioria, por mulheres, jovens, que estavam em busca
de conselhos amorosos ou buscavam formas de superar alguma desilusdo. A se¢do
ocupava uma pagina inteira, trazia algumas ilustragdes e tinha como slogan “Aqui sua
fossa j& era”. Outra se¢do similar foi a “Nossos Problemas”, que era assinada por Lucita
Bicudo, que, também, respondia cartas enviadas por leitores. A maior diferenga ¢ que
nesta secdo eram retratados problemas de qualquer natureza como trabalho, amizades,
entrevistas de emprego, entre outros, em tempo que na secdo “S.0.S Sentimental” os

temas giravam em torno de situagdes amorosas, como se pode ver abaixo:

Figura 63 — As secdes “S.0.S Sentimental”, N°449, sem pagina — 1970 e “Nossos
Problemas”, N°488, p.42 - 1972
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Por fim, a secdo que consideramos mais curiosa dentro desta temdtica ¢ a assinada
por Rudy e Nalva e tinha 0 mesmo nome. Ela era divida em trés subse¢des: (1) Sonhos;

(2) Grafologia; (3) Psicograma. A primeira trazia a interpretacdo de sonhos dos leitores,

situacdo das mulheres solteiras com a sutileza da intui¢do feminina: “Pelo que me € dado saber
de milhares de vida através do S.0.S. Sentimental, firmei a mais absoluta convicgdo de que o
grande sonho da mulher solteira, ou solitaria, ¢ o casamento ou a unido duradoura e publica. Ela
pode proclamar-se livre, dona de sua vida, igual ao homem, para dispor de si propria no terreno
das trocas amorosas” (COELHO, meio digital, 2022).
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a segunda trazia interpretagdes de desenhos feitos pelos leitores e a terceira a interpretagao
da letra dos leitores. Mais uma vez, a participacao do leitor era essencial para que a se¢do
existisse. Esta se¢cdo representa, de fato, a mudanca das tematicas das se¢des que foram
destinadas ao leitor, comprovando as mudancas de interesses, mas também a mudanga do

perfil da revista.

Figura 64 — Rudy e Nalva, N°449, p.40 -

1971
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Cada se¢do, independente do tempo que durou ou de suas caracteristicas,
demonstram uma grande importancia no “fazer jornalistico” da revista, mas elucidam as
mais variadas estratégias adotadas pelo semanario ao longo de sua existéncia para se
aproximar do leitor e estabelecer relacdes e didlogos. Uma estratégia muito significativa

foi a utilizagdo do humor pela revista, conforme apresentamos a seguir.

5.2.4 Humor

A revista usou diversos artificios e estratégias para criar uma identificagdo com os
leitores que, por vezes, passavam a se relacionar com uma determinada situacdo. Em

trabalho anterior (MAGNOLQO; HENRIQUES, 2021) pudemos comprovar que uma das
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estratégias da revista Intervalo para a popularizagdo da programacao televisiva eram as
se¢des de um humor controlado, nas quais eram publicadas charges®® ou pequenas
histérias em quadrinhos sobre o aparelho de TV, mas também as facilidades e
dificuldades apresentadas por esse novo meio de comunicagdo (MAGNOLO;
HENRIQUES, 2021).
O humor foi o veiculo utilizado para apresentar uma nova realidade: o habito de
ver TV. As charges apresentavam um discurso sobre essa nova realidade de forma leve e
divertida, como era a TV naquele momento, ou seja, a revista utilizou elementos do
proprio cotidiano de seus leitores para gerar uma intera¢ao e melhor entendimento de suas
pecas humoristicas. Intervalo publicou se¢des de humor desde o seu primeiro nimero em
1963. Inicialmente a se¢do era apresentada no final da revista, juntamente com outros
tipos de entretenimento, como as palavras cruzadas, por exemplo. Depois mudou para o
meio da revista, ficando assim até o final. No entanto, verificamos que as charges foram
escasseando a partir do N°64 — publicado em 1964 (MAGNOLO, HENRIQUES, 2021).
Apresentamos, a seguir, uma tabela com os titulos das se¢des de humor, uma
breve explica¢do de suas principais caracteristicas, bem como o periodo em que foram

publicadas na revista e suas respectivas edi¢des.

Tabela 6 — As segoes de humor da revista Intervalo

Nome da secio Explicacao Periodo em que aparece
nas revistas

“Nossa vida Pequena histdria em quadrinhos, sempre relacionada | N°4 a 19; 21, 22, 24, 26-
comaTV” com a vida cotidiana e a televisdo 32;35,37,38,41,42,43,45
- 1963

N°51-1964 a 56 — 1964

69 Podemos definir charge como uma forma de apresentacdo de uma mensagem de forma grafica,
cujo elemento principal é o humor. Se formos a definigdo literal do termo, a palavra charge deriva
do francés e significa carga; segundo Houaiss (2001, p. 693) ¢ um: “desenho caricatural com ou
sem legenda, publicado em jornal, revista ou afim, que se refere diretamente a um fato atual ou a
uma personalidade publica (geralmente ligada a politica) e os satiriza ou critica ironicamente; o
que exagera o carater de alguém ou de algo para torna-lo ridiculo; representacdo exagerada e
burlesca; caricatura”. Podemos utilizar também a defini¢do de Cavalcanti (2008, p. 38), na qual a
charge: “¢ a representacao grafica de um assunto conhecido dos leitores segundo a visdo critica
do desenhista ou do jornal. Quanto a forma, as charges representam figuras com possibilidades
existentes no mundo real. Assim, na maioria delas, sdo utilizados caricaturas e simbolos e ndo
desenhos ludicos, fantasiosos”.



“TV-Xame”

Pequenas historias em quadrinhos sobre a relagdo do
telespectador e a televisdo. O nome TV-Xame faz
associagdo com a palavra "vexame" que esta
relacionado ao fato de passar vergonha. Na revista os
criadores trouxeram para um aspecto mais divertido e
engracado
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N°58, 61-64,85,96 - 1964
N°121 - 1965

“Intervalo para

1

rir

Uma se¢do de humor, que trazia pequenas charges
criadas por cartunistas da época, como por exemplo,
Ziraldo

N°123,124, 126-132,
135,136,137,142,145 -
1965

Historias em quadrinhos que traziam alguma situagao
engragada sobre a interag@o das pessoas coma TV.

“QOvidio” Este ¢ mais um caso em que o nome da se¢o faz N°348-351, 355-358, 360
relacdo com outra palavra, no caso, "Ovidio" fazia - 1969
referéncia ao video, a tela da TV, podendo também

fazer referéncia a “ouvido”, ou seja, a escuta.
“Televelhinhas” | Secdo de histéria em quadrinhos que tratava de forma

bem-humorada a relagdo de pessoas mais velhas com
a televisdo, justificando o nome da se¢do que junta
duas palavras "televisdo" e "velhinhas"

N°400 a N°411 - 1970

“O Sorriso”

Secao de humor que trazia tirinhas comicas.
Diferentemente do que aconteceu com outras segdes
similares esta ndo trazia a tematica de TV

N°459 a N°468 — 1971
N°473, 475, 477-485 -
1972

Tabela elaborada pela autora.

Conforme ¢ possivel verificar, a medida que o habito de ver TV se consolidava,

os temas do humor foram se modificando, sendo que as charges publicadas na se¢ao

“Sorriso”, nos anos 1970, por exemplo, ndo abordavam mais os habitos televisivos. Isso

demonstra que tais habitos ja estavam consolidados, ndo cabendo mais como objeto de

humor. Além disso, acreditamos que as temdticas se modificaram em virtude do que era

percebido por todo o publico e tido como ensejo para a ironia. A graca e o humor estariam

presentes, portanto, na medida em que os telespectadores, mas também os leitores, se

identificassem com alguma situacao ou por terem vivido ou por conhecerem pessoas que

passaram por aquilo que estava representado nas charges e quadrinhos.
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Algumas vezes eram apresentadas varias situacdes de humor na mesma secao e as
vezes um quadrinho solitario. No exemplo a seguir, podemos observar um quadrinho de

humor chamado O ABC da TV

Figura 65 — Secdo “O ABC da TV”, N°98,
sem pagina - 1964

Fonte: Acervo pessoal

No exemplo acima podemos perceber o humor associado ao fato de a revista
utilizar determinadas se¢Oes para ensinar o seu leitor que estava se tornando, naquele
momento, telespectador. Nesta pagina, em especial, o nome ja diz o que propde — como
um professor que ensina o ABC as criangas, a revista iria ensinar os principios, aspectos
e vocabularios basicos do mundo da TV.

Nos dois extratos abaixo, pertencentes ao N°63 da revista Intervalo, podemos
observar situagdes que podem ser vividas pela populacdo. No primeiro exemplo, o humor
estd no fato de o homem ter acreditado que seu aparelho de televisdo sairia ileso apds
joga-lo contra sua mulher — ou seja, a preocupacgao estd na TV e ndo em sua esposa. E no
segundo exemplo, o humor estd no duplo sentido da palavra “dever”, ja que o filho
pergunta ao pai se a razao de haver o aparelho da TV ¢ devida aos estudos de Thomas
Edson e seu pai responde que, na verdade, estio devendo a Casa Abrdo, local onde

possivelmente adquiriram o aparelho — que nesta época ainda era muito caro.
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Figura 66 — Charges soltas da revista Intervalo, N°63, sem pagina - 1964

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

A primeira se¢do, intitulada “Nossa Vida com a TV”, seria como um preludio as
situacdes mais curiosas e inusitadas que todos passariam com a televisdo, até entdo a
grande novidade naquele momento. Ao usar a palavra “nossa”, a revista também se insere
como algo, ou melhor, alguém que também estava aprendendo a lidar com o aparelho de
TV. Outro nome que achamos curioso ¢ a se¢do “Intervalo para rir”. A palavra
“Intervalo”, além de se referir a propria revista, também fazia alusdo aos famosos
intervalos comerciais, simbolicos por trazerem um momento de descontracdo aos
telespectadores. A secdo, portanto, fazia um convite ao seu leitor para que tirasse um
tempo, fizesse um intervalo para se divertir com a revista.

Por tultimo, talvez como um diferente tipo de humor, a revista criou situacdes de
pessoas mais idosas lidando com o aparelho de TV na se¢ao intitulada “Televelhinhas”,

como podemos ver no exemplo a seguir:
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Figura 67 — Secao “Televelhinhas”, N° 406,
sem pagina - 1970

UEIHINHI

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca
Nacional

No exemplo acima, ¢ possivel entender o humor pretendido pela revista através
da insinuac¢do que a personagem faz sobre as vestimentas de Chacrinha e ndo sobre a
qualidade de seu programa, que era o que estava de fato sendo questionado naquela época.
Os temas eram inumeros e pertencentes as diversas categorias, entretanto, entendemos
que podemos considerar quatro categorias principais (MAGNOLO, HENRIQUES,
2021): (1) a TV como novidade; (2) humor com o aparelho de TV; (3) humor sobre a
programacao e (4) a TV em outros lugares.

Na categoria “TV como uma novidade”, verificamos que a ideia principal era
fazer rir a partir da forma como as pessoas estavam lidando com esse novo habito.
Obviamente, para nos, cuja presenca da TV ¢ algo constante em nossa vida, pode parecer
estranho, mas naquele periodo tudo era muito novo e esse tipo de humor fazia sucesso.
Esses quadrinhos de humor foram publicados, em sua maioria, na se¢do “Nossa vida com
a TV”, mas estdo presentes também nas se¢des “TV-Xame” e “Intervalo para rir”.

No exemplo abaixo, verificamos que o desenhista quis apresentar versdes
diferentes no modo de ver a TV. Esse tipo de humor estava sempre presente nos
quadrinhos desse periodo. E um tipo de humor que hoje até poderiamos considerar
ingénuo, pois tem uma mensagem simples e de facil compreensdo. A mensagem passada

aos leitores € bem clara: cada pessoa pode ter uma visdo diferente dos usos da TV. Neste
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caso, pressupde-se que o leitor conhece o aparelho de TV e esta familiarizado com ele.
Ao mostrar as inimeras formas de ver a TV o desenhista apresenta um aspecto que os

novos habitos televisivos trouxeram para as familias: o de ser retratado nela.

Figura 68 - Revista Infervalo — N°5,
sem pagina - 1963

(), S e
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Fonte: Acervo pessoal

Na categoria “Humor com o aparelho de TV” destacamos as charges que
“brincavam” com o aparelho de TV. Esse tipo de humor era mais comum na se¢do “TV-

Xame”.
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Figura 69 - Revista Intervalo — N° 64,
sem pagina - 1964

NO MUNDO DA TV
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

No exemplo acima, ¢ passada a ideia de que os aparelhos de TV tém vida propria,
tém sentimentos e relagdes tipicamente humanas. Assim como na categoria anterior, esse
tipo de humor ¢ caracteristico da época e refor¢cam a novidade dos habitos e costumes de
ver TV. A charge, nesse caso, foi utilizada como recurso de humor para apresentar a
novidade. Na categoria “Humor sobre a programacdo”, a mensagem basica desse tipo de
charge ¢ brincar com a programagao, apresentando aspectos de humor sobre os programas
televisivos. No exemplo abaixo, ¢ retratada a corrida de Sao Silvestre, reforcando, através

do humor, o papel da TV na cobertura e apresentacdo dos programas.
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Figura 70 — Revista Intervalo — N° 51,
sem pagina - 1964

A SAO SILVESTREEATV
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Fonte: Hemeroteca Digital
da Biblioteca Nacional

Por fim, a categoria “A TV no mundo” representou um tema bem especifico.
Composto por oito charges, apresentava uma ideia de como a televisdo seria vista em
diferentes lugares do mundo (MAGNOLO, HENRIQUES, 2021). Todas as charges
apresentavam uma visdo estereotipada dos paises e hoje ja ndo seriam consideradas
adequadas. No exemplo a seguir, ¢ apresentada uma configuracio diferente do televisor
para cada lugar — cidade ou pais. Assim, a ideia era de que cada pessoa tinha uma forma

diferente de ver TV.
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Figura 71 — Revista Intervalo - N°6,
sem pagina - 1963

;a'"T'V 110 mundo'

VATICANO

Fonte: Hemeroteca Digital
da Biblioteca Nacional

Era nosso desejo dispor do tempo necessario para realizarmos um levantamento
de todas as estratégias utilizadas pela revista Intervalo para criar lagos e didlogos com o
leitor. Porém, além do tempo se mostrar insuficiente, ndo teriamos espacgo nesta tese para
apresentar todas as nossas descobertas, visto que nosso foco de andlise sera na se¢ao
“Intervalo para Conversa”. Antes de adentrar em nosso objeto, julgamos necessario um
ultimo apanhado de exemplos. Apresentaremos a seguir as seg¢des que pertencem a
categoria “Didlogos com o leitor”, categoria em que estd inserida na se¢do “Intervalo para

Conversa” que sera analisada no proximo capitulo.

5.2.5 Dialogos com o leitor

Como apontamos, a secdo “Intervalo para Conversa” foi a se¢do mais duradoura
da revista Intervalo e € o espago em que mais claramente podemos enxergar as relagdes
construidas e, principalmente, os didlogos estabelecidos entre a revista e seu leitor.
Entretanto, duas se¢des similares a esta cumpriram também com este papel: “Opinido do
Leitor” e “Carta dos Leitores”. A se¢do “Opinido do Leitor” esteve presente nas paginas

da revista em pouquissimas edi¢des entre os anos de 1969 e 1970. Sua formatacdo
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também foi similar as outras se¢des desta tematica, como podemos observar na imagem

abaixo:

Figura 72- Secdo “Opinido do Leitor”, N°360, p.52-53 - 1969
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Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Para nos, a ideia de Infervalo era trazer para as suas paginas a opinido do leitor
sobre um determinado assunto. Podemos inferir, também, que sua falta de sucesso se deu
em virtude de ser muito parecida com a se¢do “Intervalo para Conversa”. A maior
diferenga que pudemos notar ¢ que nesta a revista ndo respondia e ndo se manifestava de
nenhuma forma, apenas colocava os trechos das cartas.

Na imagem abaixo apresentamos a se¢do “Carta dos Leitores”, criada na fase final
da revista, existindo entre os anos de 1971 e 1972. Curiosamente, cla se mostra
praticamente idéntica a secdo “Opinido do Leitor” e, consequentemente, a se¢ao
“Intervalo para Conversa”. A se¢do trazia pequenos trechos opinativos de cartas de
leitores, identificando, na parte de cima, o tema principal. Como aconteceu na se¢do
“Opinido do Leitor”, esta também ndo trazia nenhuma resposta ou interagdo por parte da
revista. Outra curiosidade ¢ que “Carta dos Leitores” e “Intervalo para Conversa”
existiram na mesma época nas edi¢des das revistas. Nao conseguimos identificar o porqué

de a equipe editorial ter decidido manter as duas, sendo que eram praticamente idénticas.
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Figura 73 — Secao “Cartas dos leitores”,
N°445, p.42 - 1971
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Fonte: Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional

Todas as estratégias editoriais criadas pela revista Intervalo ajudaram a construir
um novo publico de televisao, mas também um novo tipo de leitor que aos poucos ganhou
mais visibilidade. Acreditamos que, além disso, os vinculos emocionais eram refor¢ados
semanalmente através de um novo exemplar. Entendemos que este vinculo ¢
especialmente fortalecido devido ao acesso dos leitores as redagdes, principalmente
através das cartas que, por sua vez, conversam efetivamente com a revista. Os leitores,
portanto, ndo somente escreviam para o semanario, mas faziam parte da construgdo de
contetidos. Antes de iniciarmos o capitulo de anélise da se¢do “Intervalo para Conversa”,
julgamos necessario realizar uma breve exposi¢ao sobre o género carta de leitor, a fim de

compreender suas origens, sua importancia e principais caracteristicas.

5.3 AS CARTAS DOS LEITORES

Consideradas um género textual argumentativo presente em diversos meios de
comunicagdo, as cartas do leitor sdo, por definicdo, “uma iniciativa do usudrio receptor

do jornal, direcionada para um sentido inverso da mensagem inicial. Sdo, portanto, uma
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resposta” (BRAGA, 2006, p.135). Os editores utilizam esse espaco para estabelecer um
didlogo com o publico ao qual destina suas produgdes (MEDEIROS, 2009) e, além disso,
essa secdo possui uma fungdo relevante para os meios de comunicacdo, de modo que a
carta do leitor assegura uma resposta de seus leitores. As cartas sdo um importante
instrumento de comunicagdo, pois possibilitam interacdes, expondo assim seu ponto de
vista sobre qualquer assunto.

Assim, as opinides, sugestdes, criticas, perguntas, elogios e reclamacdes dos
leitores sdo publicadas e podem ser visualizadas por qualquer individuo. Além disso, o
leitor pode sugerir algum tema a ser abordado. Por esse motivo, ¢ uma importante
ferramenta de producdo de pauta para os veiculos de comunicacdo (BRAGA, 2004). As
cartas s30 uma espécie de encontro, reconhecimento e refugio do leitor, como apontado

a seguir:

Afinal, € ali que o leitor vai encontrar seus pares, dirimir aquela davida
que nem sabia ter, colher informacdes, corroborar ou refutar uma
opinido e, claro, orgulhar-se ao ver seu nome eternizado na pagina de
seu gibi favorito. A interacdo entre leitores e editores, por meio das
secoes de cartas de jornais e revistas informativas, ¢ uma cultura secular
jé enraizada. Por um lado, quem compra essas publicagdes quer opinar,
reclamar, sugerir, desabafar ou elogiar. E os que as produzem também
precisam conhecer seu publico para mudar, continuar ou melhorar o
caminho que estdo construindo para o seu produto (RAMONE, 2012,
meio digital).

Sobre essa relacao que, por vezes, ¢ mais afetiva do que mercadologica, hé autores
que consideram que o leitor se torna autor (BAALBAKI, 2008, p. 786), ou seja, além de
participar, produz contetidos, ¢ responsavel por novas pautas editoriais, assumindo
ilusoriamente “a responsabilidade de seu dizer e opera movimentos de aproximagdo e
identificacdo ao discurso da revista”. Sabe-se, entretanto, que a carta do leitor envolve
diferentes processos de producdo e interpretagdo. Para Diniz (2013), pode-se afirmar que
o leitor, ao entrar em contato com texto de outrem, coloca em funcionamento suas
habilidades de textualizacdo para interpretar e compreender o que esta escrito.

Ao pensarmos sobre o potencial do leitor enquanto autor, associamos, também, a
proposta de Braga (2006), que defende um terceiro sistema — o da resposta — que seria
adicionado aos dois que a teoria da comunicacdo reconhece existir: o de producao e de

recepcdo. Nao ¢ nosso intuito adentrar nas discussdes teoricas a respeito da existéncia

deste terceiro sistema, mas, para nossa analise, consideramos a carta enquanto dispositivo
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de resposta social e cultural e vamos ressaltar suas potencialidades enquanto instrumentos
de participagdo e constru¢do de relagdes entre a revista Intervalo e seu leitor.

Nao ha um consenso, dentro da literatura especifica, sobre uma data que sirva de
marco para o surgimento das cartas dos leitores nos jornais e revistas (NUNES, 2017).
Entretanto, se trabalhamos com algumas pistas historicas, ¢ possivel tecer algumas
consideragdes a respeito. A primeira delas esta na forte censura por parte do Estado e da
Igreja, momento em que, possivelmente, as vozes dos leitores ndo se faziam ouvir nas
paginas dos impressos, inclusive porque grande parte ainda era analfabeta. No caso

brasileiro, ha um dado significativo:

O Correio Braziliense ou Armazém Literario, primeiro periodico
publicado por brasileiro, e primeiro livre da censura portuguesa,
circulou de 1o de junho de 1808 a dezembro de 1822. (...) Dividia-se
em secgoOes: Politica, contendo documentos oficiais, nacionais e
estrangeiros; Comeércio e Artes, com informagdes sobre o comércio
nacional e internacional; Literatura e Ciéncias, com informacdes
cientificas e literarias, livros e sua critica; Misceldnea, com matéria
variada, informagdes do Brasil e de Portugal e até polémicas; Reflexdes,
sobre as novidades do més, com os comentarios dos acontecimentos
recentes; e Correspondéncia, que inseria as comunicacoes recebidas,
as vezes andnimas, as vezes sob a responsabilidade de estranhos,
com o proprio nome ou pseuddnimos (...). (SODRE, 1966, p. 28 apud
NUNES, 2017, p.171, negritos nossos).

A informacdo acima nos permite afirmar que as cartas dos leitores ja eram
presentes no primeiro periddico brasileiro, que era livre da censura prévia ainda no século
XIX. Alguns outros fatores sao apontados por Nunes (2017): um deles ¢ o ponto de vista
politico e econdmico; quedas e ascensdes no poder e a abertura democratica que
possibilitou maior participagdo do publico leitor na midia impressa. O autor cré que ¢ a
partir deste momento que a opinido dos cidaddos passa a figurar nos jornais, participando,
especialmente, do debate publico. Além disso, o papel da escolarizagdo, por exemplo, e
o aumento do poder aquisitivo de classes mais baixas sdo fatores que devem ser
considerados quando pensamos a participacdo do leitor nas se¢oes de cartas.

A participacao dos cidaddos na atividade jornalistica cresceu e se desenvolveu de
acordo com os contextos sociais e politicos em que estavam inseridos. O jornalismo
brasileiro, por exemplo, passou por diversas transformacdes que estavam relacionadas as

mudangas sécio-historicas no panorama mundial (NUNES, 2017), desde o periodo
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seguinte a II Guerra Mundial, bem como as inovagdes tecnoldgicas, aceleradas pela
abertura de fronteiras a cultura internacional no inicio do século XXI. Marques de Melo
(2003) defende que o jornalismo deve ser entendido como um processo social que se
articula a partir de relagdes formais e coletivas, por meio de canais que garantem a
transmissdo de informagdes em fungdo de expectativas e interesses.

E certo dizer que o jornalismo se modificou de acordo com as necessidades
culturais da sociedade, contemplando diversos formatos como ¢ o jornalismo impresso, o
radiojornalismo, telejornalismo, entre outros. O jornalismo brasileiro se desenvolveu ao
longo do século XIX, tendo como principal influéncia o mercado editorial dos Estados
Unidos, em funcdo de seu acelerado ritmo produtivo. Assim, as informagdes se tornaram
mercadoria, configurando-se como um empreendimento muito rentavel. Isso comprova
que existe um processo gradativo, em que, cada vez mais, os cidaddos participam da
atividade jornalistica.

Ao longo da coleta do material da revista Intervalo, pudemos perceber que a
opinido do leitor ndo aparece somente nas cartas, mas também em outras se¢des como
enquetes, votacdes, secdo de entrevistas, sorteios, entre outros. Todavia, a “carta &,
contudo, aquele espaco em certo sentido democratico, ao qual cada um pode recorrer”
(MARQUES DE MELO, 2003, p.175). Um fato que merece ser esclarecido ¢ que nem
sempre a midia impressa, de uma forma geral, foi privilégio de todos os brasileiros. A
impressa cresce ¢ se desenvolve a partir do momento em que assume uma dimensdo
massiva desde meados do século passado.

No nosso caso, isso ¢ importante ressaltar visto que estamos tratando de uma
revista que se especializou em televisdo, em um momento de crescimento e
desenvolvimento da cultura de massa e da industria do entretenimento. Sobre isso, Nunes

(2017) afirma que:

[...] dois fatores foram extremamente significativos para isso: a
ampliagdo das oportunidades educacionais e a relativa elevacdo da
capacidade aquisitiva, permitindo aos trabalhadores da industria o
consumo de bens simbolicos. O pano de fundo dessa revolugao cultural
¢ o poderio da democracia representativa, que se firma no desejo de
participagdo politica dos cidaddos. Diante desse quadro, ndo podemos
nos esquecer que a imprensa figura na histéria da humanidade como
inovagdo que alterou profundamente a marcha civilizatéria (NUNES,
2017, p.167).
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A carta pode ser estudada e analisada através de diversos métodos e olhares,
entretanto, ndo ¢ nosso intuito enveredar para um estudo de discurso ou de género. Nos
importa ressaltar a importancia que as cartas tinham, ndo somente como uma forma de
didlogo entre leitor e revista, mas como um espago em que podemos compreender e inferir
sobre seu posicionamento e opinido. Nesta pesquisa, isso serd de suma importancia, pois
sera por meio deste entendimento que conseguiremos perceber como esse novo publico
telespectador se formou e como ele se desenvolve e modifica seus pensamentos € modos
de participagdo ao longo dos anos.

Efetivamente, as cartas ocupam um espago em que o leitor e o jornalista “podem
cotejar perspectivas sobre acontecimentos sociais” (BRAGA, 2004, p.3), em que os
leitores falam com a revista, na revista e, eventualmente, sobre a revista. Braga (2004,
p.3) defende que esse espago seria para ver o leitor trazer “uma contribui¢do original,
inteligente e criativa”, entretanto, o proprio autor nega sua hipodtese, comentando,
também, sobre a superficialidade, ingenuidade e redundancia presentes nas cartas. No
nosso caso, ¢ exatamente isso que encontraremos, visto que a revista /ntervalo era voltada
para assuntos leves, divertidos e sobre 0 mundo do entretenimento televisivo. Isso, porém,
ndo as torna menos importantes e sim dispositivos sociais e culturais presentes em um
contexto de desenvolvimento da TV e da cultura de massa no Brasil.

Dito isso, julgamos relevante refletir sobre essa relagdo: assim como o leitor se
vale do espaco para expor sua opinido, a revista também se vale deste lugar para se manter
informada acerca de seu publico, seus desejos, suas curiosidades, suas sugestdes e servir-
se dele para legitimar a imagem que deseja construir de si como veiculo de comunicagio
especializado em TV. Além disso, como mencionamos, ndo podemos deixar de
considerar que as cartas sdo escolhidas e editadas para, somente assim, serem publicadas

na se¢do, como aponta Nunes (2017):

Naturalmente, as condi¢des de producgido/recepgao da carta do leitor sdo
fortemente marcadas pelas particularidades do mundo do jornal. A
proposito, estamos considerando a carta do leitor como um género
jornalistico ndo apenas por estar na se¢ao de opinido que circula, mas,
principalmente, por emergir de um processo de retextualizagdo. Melhor
dizendo, o texto enviado pelo leitor (geralmente um cidaddo comum) é
submetido a apreciagdo do editor do jornal, que podera edita-lo antes da
publicagdo (NUNES, 2017, p.163).

De acordo com Diniz (2013), em sua origem a carta do leitor possui uma estrutura

basica comum com o género de carta pessoal, obedecendo algumas caracteristicas:
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saudac¢do inicial, nucleo e secdo de despedida. Além disso, as cartas de leitores sdo
compostas por textos breves e escritos em 1? pessoa; temas atuais e de carater subjetivo;
linguagem simples, clara e objetiva. Nunes (2017, p.169) afirma que a carta do leitor esta
inserida dentro do chamado jornalismo opinativo e, “por se tratar da expressao da opinido
dos leitores ndo poderia deixar de estar em local mais apropriado”.

Nas revistas especializadas em TV dos anos 1950 e 1960, pudemos ver que a secao
de cartas estava sempre em um espaco de destaque e que estas receberam os mais variados
nomes. No caso da revista Intervalo, ela foi intitulada de “Intervalo para Conversa”. O
jornalista portugués Mario Mesquita (1998) aponta que as se¢des de cartas de leitores sao
uma cara tradi¢@o na historia da imprensa de paises de liberdade de expressdo e representa
este lugar de encontro e contato dos leitores com o veiculo impresso, onde se acolhem
informagdes e opinides.

Nao defendemos aqui a total transparéncia desta sec¢do, visto que tudo ¢
cuidadosamente analisado e editado de acordo com os principios, perfil e posicionamento
de cada veiculo e, que, com certeza, foi adotado pela revista Intervalo. Apesar de ndo
podermos afirmar que o leitor participava de forma ativa na produ¢do de conteudo
jornalistico, ainda assim, este era o — talvez inico — caminho de articula¢do do semanario

com o seu publico. Sobre isso, Marques de Melo (2003) afirma:

Enquanto nido emergem solugdes tecnoldgicas e politicas que
viabilizem essa participagdo do publico nas experiéncias jornalisticas,
resta ao cidaddo recorrer a carta como um recurso para expressar pontos
de vista, suas reivindicagoes, sua emog¢do. Trata-se de um recurso
possivel, mas nem sempre vidvel. Pois depende dos mecanismos
inerentes a instituicdo jornalistica para lograr difusdio (MARQUES DE
MELO, 2003, p.173).

No caso das cartas, ¢ possivel dizer, ainda, que hd uma relacdo na qual a midia
orienta e dirige a interagdo em sua se¢do com a inten¢do de produzir um certo sentido
(LEITE, 2009). Nas cartas da revista Intervalo, por exemplo, a orientacdo de tematicas
estd nas presencas e auséncias de informagdes, matérias e entrevistas nas edi¢des
anteriores que serviam de “muni¢d0” para que os leitores escrevessem suas mensagens a
revista. O ato de elogiar, criticar, perguntar, sugerir ou fazer algum pedido ¢ algo presente

na oralidade das interacdes cotidianas e isso estd presente nas cartas dos leitores da revista

Intervalo.
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As cartas, portanto, podem ser consideradas “textos breves de cultura popular”
(FONTANINI, 2005), possuem um carater interativo € um género opinativo e,
consequentemente, argumentativo, apresentando assim uma consideravel versatilidade
tematica. Nunes (2017) defende que os textos das cartas abordam assuntos variados que,
possivelmente, dialogam com a segmentacao editorial da qual a revista faz parte. A revista
Intervalo, por exemplo, era especializada em TV, logo, os temas das cartas traziam
assuntos similares.

Por fim, Jesus (2009) afirma que as cartas dos leitores sdo um termometro que da
um posicionamento do grau de sucesso das matérias, da qualidade das informagdes que
estdo sendo publicadas e medem, de certa forma, como os conteudos geram o
engajamento e a participacdo do leitor nas se¢des da revista. As cartas representam um
desejo do leitor que ndo deve ser ignorado pela redagdo. Isso faz com que a secdo de
cartas de leitores se torne a principal possibilidade de contato e didlogo entre revista e o

seu publico. A seguir, apresentamos a analise da secdo “Intervalo para Conversa”.
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6. OS DIALOGOS E AS FORMAS DE PARTICIPACAO DO LEITOR NA
REVISTA INTERVALO

Como ja exposto na introducdo, a se¢do que nos chamou mais aten¢do e que €
fonte da maioria de nossos questionamentos e inquietacdes € a “Intervalo para Conversa”,
eleita para ser analisada em profundidade nesta tese. Desde o inicio do desenvolvimento
do projeto de pesquisa, haviamos enxergado nela oportunidades para entender ndo
somente as estratégias criadas pela revista Intervalo para estabelecer didlogos com o seu
leitor, mas também e, principalmente, entender como o leitor participou desta interacao e
como o seu modo de participagdo estaria, possivelmente, relacionado com o seu
entendimento sobre a TV como aparelho e meio de comunicagdo, com a evolugdao da TV
ao longo dos anos e as mudancas das estratégias comunicacionais tanto por parte da
revista como da televisao.

Partindo, portanto, desta curiosidade sobre a evolucdo e as mudancas do
comportamento do leitor ao longo dos anos, elencamos estudar a se¢do de cartas pela
possibilidade de podermos quantificar e qualificar os dados necessarios para a analise.
Entretanto, como ja exposto, foi necessario um levantamento de todas as se¢des para que
pudéssemos compreender a complexidade e variedade destas estratégias por meio da
criacdo das se¢des fixas. O levantamento foi realizado através do acervo digitalizado na
Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional, entre os dias 10 de janeiro de 2021 e 28 de
julho de 2021. Optamos por trabalhar com o programa Microsoft Excel, que possibilitou
a organizagdo das informagdes e sua posterior categorizagdo. Além disso, o programa
permitiu marcagdes, inser¢ao de filtros e criagdo de graficos que nos ajudaram a “ler” a
revista através de dados quantitativos. Foram analisadas as 441 edi¢cdes em busca de
se¢oes fixas da revista.

Ao final criamos duas tabelas: a primeira com todos os anos e edi¢des bem como
todas as se¢des fixas’® presentes em cada nlimero e, posteriormente, uma tabela com todas
as 111 se¢des fixas’! mapeadas com a explicagio e categorizagdo de cada uma. Para nossa
analise, levaremos em conta a mudanga de temas das se¢des, o periodo que cada se¢do
durou, o modo de participagao do leitor, entre outros aspectos. Estas duas primeiras etapas

permitiram o reconhecimento do leitor/telespectador e seu modo de participar. Por fim,

70 Ver Apéndice C.
71 Ver Apéndice D.
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utilizamos as informagdes obtidas sobre o leitor para compreender como as relagdes
foram construidas e como estas ajudaram na compreensdo sobre a chegada da TV no
Brasil e, principalmente, como contribuiram para a formagdo do publico telespectador. A
seguir, apresentamos a técnica de Andlise de Conteido (KRIPPENDORFF, 2004;
SANGLARD, 2017; BARDIN, 2014; SAMPAIO & LYCARIAO, 2021; HERSCOVITZ,

2007), seguida de uma descri¢do sistematica do percurso da pesquisa.

6.1 O METODO: ANALISE DE CONTEUDO

Apesar de ser considerado um método majoritariamente quantitativo, esta tese
objetiva apontar reflexdes e caminhos para estudos de carater qualitativo com a
possibilidade de associar outros instrumentos de analise no mesmo estudo. Sanglard
(2017) defende que este ¢ um método muito pertinente para a area da comunicacao e que

suas possibilidades sdo inimeras. Sobre isso, Fonseca Junior (2011) afirma:

A formagdo do campo comunicacional ndo pode ser compreendida sem
se fazer referéncia a Analise de Contetido. Desde sua presenca nos
primeiros trabalhos da communication research as recentes pesquisas
sobre novas tecnologias, passando pelos Estudos Culturais e de
recepgdo, esse método tem demonstrado grande capacidade de
adaptacao aos desafios emergentes da comunicagao e de outros campos
do conhecimento. Em determinados momentos, quando se pensava que
havia se esgotado toda a sua capacidade de proporcionar analises
consistentes e pertinentes, eis que ressurge a Analise de Contetidos com
novas técnicas ¢ novos objetos a serem investigados (FONSECA
JUNIOR, 2011, p.280).

A Andlise de Contetido ¢ um conjunto de técnicas de pesquisa voltado para andlise
sistematica de conteudos. Além disso, é considerado um método fundamentado na
empiria; exploratdrio no processo; preditivo e inferencial (KRIPPENDORFF, 2004).
Como método académico, a Anélise de Conteudo ¢ considerada a partir de uma pesquisa
capitaneada por Max Weber no inicio do século XX, que tinha como objetivo estudar a
imprensa através de questdes sociais e politicas sobre a propaganda nazista, a I Guerra
Mundial, o fascismo e a mobiliza¢do das massas (SANGLARD, 2017).

Na primeira metade do século XX, as pesquisas estavam concentradas nos Estados
Unidos e buscavam um maior rigor cientifico, tendo como principal objeto de analise

materiais jornalisticos. Um marco significativo desta época foi em 1927 com os estudos
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de Harold Lasswell (1982)”2 Outro momento importante para a ampliagdo dos estudos
com Analise de Conteudo foi a criacdo da Escola de Jornalismo de Columbia, nos Estados
Unidos que, posteriormente, ganham mais for¢a e importancia nos Departamentos de
Ciéncias Politicas, com pesquisas voltadas para propaganda politica e opinido publica.

Para Bardin (2016), um aspecto que contribuiu para os avangos do método foi
compreender que “objetividade” e “cientificidade” ndo sdo a mesma coisa e, portanto, a
analise ndo precisaria ser exclusivamente descritiva e teria na inferéncia, também, uma
inten¢do. Estudos de Klaus Krippendorff (1990) e Robert Weber (1990) foram muito
significativos para consagrar a metodologia aplicada a textos, tendo como pontos de
partida regras claras, objetivando fazer inferéncias sobre aquilo que ficou impresso ou
gravado (SANGLARD, 2017).

Sobre isso, Krippendorff (1990 apud SANGLARD, 2017, p.124) defende a
Analise de Contetido “como técnica que parte de dados para formular inferéncias que
podem ser reproduzidas e aplicadas ao contexto do que se analisa, abrindo margem para
aplicacdo que ndo se restringe apenas ao quantitativo, ja que leva em conta um contexto”.
Uma mudanga importante entre as décadas de 1960 e 1980 foi o crescente interesse das
pesquisas pela comunicagao ndo verbal, permitindo estudos exploratorios. “Ciéncia que
explora em vez de declarar ¢ uma conquista relativamente recente” (KRIPPENDORFF,
2004, p.17).

A inferéncia, portanto, permite extrair conhecimentos sobre os aspectos da
mensagem analisada e a apreensdo dos elementos subjacentes da mensagem,
comportamento, texto, pratica comunicativa. Sendo assim, o pesquisador pode fazer
suposicdes sobre os dados de acordo com o contexto historico, por exemplo. No caso da
nossa pesquisa, os contextos historicos, sociais e culturais apresentados nos capitulos
iniciais nos ajudaram a compreender ndo somente nosso objeto, mas o conteudo que sera

analisado. Seria impossivel, por exemplo, pensar as segdes fixas sem o entendimento de

72 Junto com Paul Lazarsfeld, Harold Lasswell definiu a base tedrica da Analise de Conteuido da
comunicacdo nas décadas de 1920 e 1930 do século XX. As primeiras defini¢des enfatizaram
uma dimensdo quantitativa herdada do positivismo de Augusto Comte (1798 — 1857) e do
neopositivismo dos intelectuais que formavam o Circulo de Viena (1925 — 1936): as
caracteristicas sintaticas e semanticas, os simbolos, os tamanhos e formatos devem ser
computados matematicamente (LEITES & POOL, 1942; KPLAN, 1943). Ainda na primeira
metade do século XX, Bernard Berelson publicou o primeiro livro escolar sobre o assunto,
definindo o método como “uma técnica de pesquisa para a descricdo objetiva, sistematica e
quantitativa do conteido manifesto da comunicacao (1952, p.18) (HERSCOVITZ, 2007, p.124).
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todas as mudangas que a TV trouxe para o Brasil ou a compreensao da necessidade de se
criar revistas especializadas na programagao televisiva ou mais, a percep¢ao da mudanga
de comportamento dos leitores que, a partir de 1950, ser tornaram telespectadores
também.

Por l6gica, podemos afirmar que tais descobertas sdo evidenciadas em decorréncia
da sua ligacdo com outros aspectos ja reconhecidos, ou seja, contextos, praticas e dados
encontrados poderdo auxiliar na articulacdo e suposi¢des feitas olhando para os dados
coletados. Entendemos que os resultados encontrados poderdo auxiliar em outros estudos
e pesquisas sobre revistas especializadas, possivelmente com o arcabouco técnico
oferecido por outras abordagens mais qualitativas (HANSEN; COTTLE; NEGRINE;
NEWBOLD, 1998) e, também, informacodes historicas e culturais.

6.1.1 O uso do método na pesquisa

Nossa analise estd pautada na historia cultural dos meios impressos e no
entendimento das relagdes construidas com o publico leitor. Os resultados encontrados,
portanto, ndo estdo engessados nas teorias e categorias preestabelecidas, mas
enriquecidos por outros aspectos e olhares que so sdo possiveis gragas a estes arcabougos
histérico-tedricos por nods trabalhados. Isso pode ser considerado uma técnica hibrida,

conforme defendido por Bauer (2011):

A analise de conteido ¢ apenas um método de andlise de texto,
desenvolvido dentro das ciéncias sociais empiricas. Embora a maior
parte das andlises classicas de conteuddo culmine em descrigdes
numéricas de algumas caracteristicas do corpus do texto, consideravel

9

atengdo estd sendo dada aos “tipos”, “qualidades”, e “distingdes” no
texto, antes que qualquer qualificagdo seja feita (BAUER, 2011, p.190).

Partimos do pressuposto de que as regras e padrdes por nos criados trardo
informagdes objetivas que poderao ser sistematizadas e organizadas (BERELSON, 1952).
Primordialmente, ¢ necessario escolher o percurso tedrico, os problemas de pesquisa e a
hipotese que garantem o rigor cientifico do trabalho. Para Bauer (2011), hé dois critérios
importantes para serem considerados: coeréncia e transparéncia. O autor define como
referencial de codificagdo um conjunto de questdes (codigos) que serdo trabalhadas no

material de andlise. Bauer (2011, p.200) ainda afirma que a Analise de Conteudo
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“Interpreta o texto apenas a luz do referencial de codificacdo, que constitui uma selecao
tedrica que incorpora o objetivo da pesquisa”, ou seja, o método representa o que ja ¢ uma
representacdo e cria um fio condutor que conecta o pesquisador, o texto e o seu projeto
de pesquisa.

Desejamos verificar como a relagdo construida entre a revista Intervalo e seu leitor
por meio das secdes fixas, em especial, a secdo “Intervalo para Conversa”, ajudou o
publico a compreender a televisdo no Brasil, mas também contribuiu para a formagao
deste novo telespectador e para o seu engajamento nas discussdes sobre TV. Para tanto,
foi necessario elencar quais seriam nossas unidades de analise e nos deparamos com uma

infinidade de possibilidades conforme apontam Sampaio e Lycarido (2021):

Uma das decisdes mais importantes para o desenho da pesquisa da
Analise de Contetido ¢ a definigdo da unidade de analise e de possiveis
subunidades de analise. Em outras palavras, qual ¢ a unidade de
contetido sendo investigada (sdo posts de uma rede social? Editoriais de
jornais? Prontuarios de pacientes?) e exatamente como o conteudo esta
sendo analisado, ou seja, cada palavra esta sendo avaliada, ou sdo
frases, ou ainda paragrafos? Ou a unidade de analise ¢ o texto como um
todo? (SAMPAIO; LYCARIAOQ, 2021, p.51).

Sabendo que as escolhas das unidades de analise estdo diretamente relacionadas
com o objetivo e o objeto de pesquisa de cada investigador, entendemos que, no nosso
caso, as unidades estariam automaticamente relacionadas aos textos das cartas dos
leitores. Consideramos, portanto, duas unidades de andlise (HANSEN; COTTLE;
NEGRINE; NEWBOLD, 1998, p.105): as cartas dos leitores, que em uma visao geral nos
permite entender quem era esse publico leitor (gé€nero e estados brasileiros), como se
relacionavam com a revista (criticas, elogios, perguntas ou sugestdes), como falavam da
televisdo (como aparelho, meio de comunicacio ou emissoras de TV) e se escreviam para
saber de programas televisivos ou personalidades da TV. A segunda unidade de anélise
sera composta pelos trechos das cartas que nos mostraram quais foram os temas e assuntos
mais abordados nas cartas ao longo dos anos.

Herscovitz (2007) esclarece sobre as possibilidades e os percursos de aplicagao
da Analise de Contetido no campo do jornalismo, defendendo que este método pode ser
empregado em diversos estudos que possam expor tendéncias, interesses, ideologias,

entre outros. Sendo assim, ¢ possivel definir a andlise voltada para produtos jornalisticos

como:
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[...] método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos ¢
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletronica ou
digital encontrados na midia a partir de uma amostra aleatéria ou nao
dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus
conteudos e formatos enquadrando-os em categorias previamente
testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo
(HERSCOVITZ, 2007, p.126).

Nossa pesquisa analisa o contetido midiatico das se¢des fixas da revista Intervalo.
Entre os objetivos de nossa analise, pretendemos trazer dados quantitativos (HANSEN;
COTTLE; NEGRINE; NEWBOLD, 1998, p.95), como a quantidade de sec¢des, o0 espago
que foi ocupado por elas na revista, as maiores ocorréncias tematicas, quais anos foram
contemplados com mais diversidade de se¢des fixas, entre outros aspectos. A andlise
mostra o quanto o leitor — e seus modos de participacdo — mudou ao longo dos anos em
consequéncia da formagao e amadurecimento da televisdo e da comunidade de leitores e
consumidores de contetidos midiaticos televisivos.

Buscamos por pistas e sinais de interacdo tanto por parte da revista como dos
leitores. Sendo assim, queremos compreender os sujeitos (como eles se manifestam), o
que eles estdo falando, o que estdo dizendo, o que estdo questionando no espago criado
pelarevista Intervalo. A selegdo estd pautada na relevancia dos conteudos, sua pertinéncia
diante do contexto historico e como estes simbolizam o caminho para responder nossas
questoes (HANSEN; COTTLE; NEGRINE; NEWBOLD, 1998, p.105).

Resumidamente, a pesquisa partiu de um levantamento de quantidades — o todo —
para entrar no especifico — que ¢ a se¢do “Intervalo para Conversa”. A analise traz de
forma completa as ocorréncias especificas — cada ano pode apresentar tematicas
diferentes, questdes e comportamentos diferentes por parte dos leitores. E assim, nos
perguntamos, teriam eles comegado de forma ingénua, sem saber sobre TV e depois, com
o passar dos anos, teriam assumido uma postura mais critica e mais participativa? Seriam
as primeiras cartas um reflexo da falta de experiéncia e intimidade do telespectador com
a televisao? Quais foram os temas que ganharam importdncia no momento do
amadurecimento da TV no Brasil? Teria o leitor, nos anos finais da revista Intervalo, se
tornado um critico do conteudo televisivo diante da intimidade e das relagdes construidas?

Aliada a analise quantitativa realizamos também a andlise cultural desses dados,
ou seja, 0s numeros nos mostrardo como os contextos historicos, sociais e culturais por
nods apresentados nos capitulos anteriores influenciaram e contribuiram para determinado

comportamento ou para a frequéncia ou auséncia de informacgdes. A seguir, detalhamos
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as fases da pesquisa, bem como o percurso escolhido para a coleta de dados e o
levantamento das secdes fixas. Utilizamos como base tedrica os procedimentos
estabelecidos por diversos autores (KRIPPENDORFF, 2004; SANGLARD, 2017;
BARDIN, 2014; SAMPAIO & LYCARIAO, 2021; HERSCOVITZ, 2007; BAUER,
2011) e apresentamos os seguintes passos: definicdo do problema de pesquisa, das
hipoteses, dos objetivos e do método; escolha do corpus e amostra; delimitagdo do
periodo de andlise; pré-identificacdo das categorias analiticas que podem ser mais uteis,
constru¢ao do formuldrio de codificagdo — ou livro de codigos, realizagdo dos testes de

codificacdo e confiabilidade.

6.1.2 As fases da pesquisa

Aqui, apresentamos os passos adotados na Andlise de Contetido (SAMPAIO;
LYCARIAO, 20217%). Delimitamos, inicialmente, o problema de pesquisa, que consiste
na seguinte questdo: como a relagdo criada a partir das segdes fixas, em especial
“Intervalo para Conversa”, contribuiu para formar o publico de TV no Brasil nas décadas
de 1960 e 19707 Esta questdo se desdobra em duas inquietagdes que foram o pontapé
inicial do projeto original da tese: como a revista Intervalo ajudou o seu leitor a
compreender as caracteristicas da televisdo e como fomentou o engajamento nas
discussdes sobre TV? Buscando responder estes questionamentos, baseamo-nos nos
seguintes aspectos: (1) a andlise mostrara que os modos de participacao do leitor na se¢cdo
“Intervalo para Conversa” mudaram ao longo dos anos em consequéncia do
desenvolvimento da TV e da formagao da comunidade de telespectadores; (2) ao permitir
que o leitor fizesse parte de sua historia, a revista Intervalo criou e fortaleceu lagos e
relagdes que, de certa forma, ficaram eternizadas em suas paginas. O leitor, por sua vez,
ao poder participar e se inserir no mundo da televisdo brasileira criou conteudos, elogiou,
questionou e criticou os artistas, programas, cantores e emissoras de TV; (3) o leitor, por
sua vez, ganhou visibilidade, criou contetidos, elogiou, questionou e criticou os artistas,
programas, cantores e emissoras de TV.

Uma vez que identificamos a revista /ntervalo como nosso principal objeto e a

secdo “Intervalo para Conversa” como nosso corpus, optamos por utilizar a Anélise de

73 Ver Anexo D.
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Contetido que nos ajudaria a organizar e categorizar a grande quantidade de informagdes
que estavamos propondo. Optamos por seguir a aplicagdo classica, entendendo que esta
atenderia as nossas questdes de pesquisa. Propomos que a andlise seja restrita a
construcdo da mensagem, focada apenas no texto e suas aplicagdes culturais e sociais,
sem mensurar os efeitos de midia (NAGY; GILLESPIE, 2015). Esta decisdo esta pautada
no fato de o veiculo ndo existir mais ¢ de ndo termos informagdes o suficiente sobre
circulagdo, publico leitor, equipe que lidava com as cartas dos leitores e, por estes € outros
motivos, ndo conseguirmos mensurar os efeitos que as cartas possam ter tido na revista e
na sociedade.

Nosso ponto de partida para a selecdo do corpus de andlise foi o site da
Hemeroteca Digital, da Biblioteca Nacional. Gragas a quantidade e qualidade do material
digitalizado, percebemos que teriamos material suficiente para responder aos nossos
problemas de pesquisa. Dado o nimero significativo de material, foi necessario selecionar
o que, de fato, seria utilizado. Para tanto, nos baseamos nos critérios apontados por Bauer
e Aarts (2008): (1) tamanho — elencamos restringir o tamanho do corpus, ja que eram
muitas se¢des fixas e isso tornaria a andlise inviavel dentro do que propomos. Sendo
assim, selecionamos todas as se¢des da categoria “Leitor”; (2) representatividade — dentro
das secdes da categoria “Leitor”, a secdo de carta de leitores — “Intervalo para Conversa”
¢, notoriamente, o espago de maior interacao que da visibilidade ao leitor, sendo também
o lugar em que ele se vé e se enxerga nos comentarios, perguntas, criticas, elogios,
duvidas, entre outros; (3) relevancia — “Intervalo para Conversa” — foi a se¢do que mais
durou ao longo da existéncia da revista e, também ¢é a secdo que mais claramente
estabelece uma relacdo e um didlogo com o leitor. Portanto, ¢ considerada por nos a mais
importante e mais relevante que nos fornecera pistas para entendermos a relagdo
estabelecida e as mudangas que aconteceram no comportamento do leitor.

Utilizamos diferentes codigos para cada paragrafo presente na se¢do “Intervalo
para Conversa”, ou seja, se em uma edicdo, hipoteticamente, houver cinco perguntas de
diferentes leitores e todas elas tiverem sido contempladas com uma resposta exclusiva,
trabalharemos, portanto, com dez cddigos diferentes. A partir desta decisdo, percebemos,
novamente, que nosso corpus ainda estava muito extenso e, por esse motivo, optamos por

utilizar o método da Semana Composta’ para chegarmos a uma quantidade que tornaria

74 Hansen, Cottle, Negrine e Newbold (1998) defendem que a Semana Composta € uma estratégia
de amostragem frequentemente utilizada para obter uma amostra representativa de um objeto com
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a andlise possivel. Uma vez que organizamos e selecionamos estes dados, demos inicio a
transcri¢do dos textos e, posteriormente, elencamos as categorias analiticas.

A criacdo de categorias analiticas foi uma parte importante no desenvolvimento
desta pesquisa, porque foi necessario o cuidado em relacionéd-las com a nossa questdo
principal. Autores como Carlomagno e Rocha (2016) defendem que as categorias
analiticas tém tamanha importancia que podem produzir estudos substancialmente
diferentes com basicamente a mesma fonte de dados. Ao pensarmos em categorias,
precisamos pensar na unidade de analise e, sobre isso, Krippendorff (2004) afirma que
temos a liberdade de escolher, como num filme, por exemplo, podemos usar as
sequéncias, cenas, ou mesmo um unico frame. A revista Intervalo se mostrou um mar de
possibilidades e, dentre tantas opcdes escolhemos aquela que melhor nos atendeu.

Para isso, utilizamos como base cinco regras (CARLOMAGNO; ROCHA, 2016)
para a criacdo das categorias analiticas: 1) regras claras de inclusdo e exclusao, ou seja,
estabelecer regras formais, claras e escritas, formalizadas de forma completa no livro de
codigos’; 2) ser mutuamente excludentes, quer dizer, o contetido ndo pode, em hipdtese
nenhuma, ser passivel de classificacio em mais de uma categoria e as categorias nao
podem ter elementos que se sobreponham ou sejam redundantes, possibilitando que o
conteudo se encaixe em uma ou mais categorias; 3) ndo podem ser muito amplas; 4)
contemplar todos os conteudos possiveis e a categoria “outro” precisa ser residual, ou
seja, ter uma porcentagem baixa, quase insignificante; 5) ter classificacdo objetiva, ndo
passivel de ser codificada de forma diferente a depender da interpretagdo do analista.
Apresentamos, a seguir, uma tabela com as categorias acompanhadas de uma breve

explicagdo e o porqué de sua importancia para nossa analise.

Tabela 7- Categorias analiticas e suas respectivas explicagdes

CATEGORIAS EXPLICACAO
Cédigo da carta Cada texto, seja ele a carta do leitor ou a resposta da revista recebeu um
codigo unico e diferente, que foi analisado separadamente. Isso foi necessario
para ndo perdermos nenhuma informacdo relevante para nossa andlise

grandes quantidades de textos que utilize uma semana continua — de segunda a domingo —
conjugada com a semana composta — rolling week ou composite week — que analisa o material
veiculado na segunda-feira da primeira semana, terca-feira da segunda semana, quarta-feira da
terceira semana ¢ assim por diante. No nosso caso, como a revista Intervalo era semanal,
utilizamos, em vez de dias, semanas.

75 Ver Apéndice F.
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Edicdo

Esta categoria reune as respectivas edi¢des que estdo sendo analisadas e tem

como objetivo organizar as edigdes, mas também, posteriormente, ser alvo de
analise para compreendermos qual foi a frequéncia de cartas por edi¢do, por
exemplo, entendendo assim a existéncia ou auséncia de um padrdo editorial

Ano

Esta categoria organiza os anos correspondentes a cada edi¢do que esta sendo
analisada

Data

Aqui ¢ reunida a semana correspondente de cada edi¢do que esta sendo
analisada

Codigo do trecho

O levantamento inicial mostrou que nem todas as cartas dos leitores traziam
somente um unico tema ou um unico tipo de ac¢ao, sendo assim, nesta
categoria, quando necessario, a carta foi dividida em trechos menores para que
ndo perdéssemos nenhuma informacao util para a analise

Quem fala?

Nesta categoria distinguimos a fala do leitor e da revista com o objetivo de

compreender qual foi o espago ocupado por cada um, ou seja, se o leitor de

fato ganhou espago de participagdo na se¢do e em quais anos ou diferentes
momentos isso acontece

Estado de onde fala o
leitor

Sabemos que a revista tinha uma cobertura da programagao televisiva em
ambito nacional, mas, aonde, de fato, a revista chegava? Em quais estados ¢
quais cidades? Aqui sera possivel compreender a abrangéncia da revista e
fazer um estudo comparativo, por exemplo, entendendo se a presenga de uma
maior quantidade de regides brasileiras estd atrelada ao desenvolvimento e
expansdo da propria televisdo

Género do Leitor

Nesta categoria, vamos distinguir o género do leitor ou leitora que assina a
carta, buscando entender a predominéncia do ptblico leitor e se isso muda ao
longo dos anos

Falou sobre Televisao?

Sabemos que a maioria das repostas que encontraremos ¢ “sim”, porém, temos
a curiosidade de investigar quais outros assuntos foram tratados nas cartas,
principalmente tendo ciéncia de que a revista, em sua terceira fase, priorizou
outros assuntos sem ser a televisao

Falou sobre programa
de TV?

Nesta categoria, queremos observar o quanto que os leitores, de fato,
conheciam sobre os programas de televisdo e se isso foi com o passar dos anos
ou se desde o inicio ja demonstravam suas preferéncias e suas criticas

Falou sobre
personalidades da TV?

A categoria busca identificar sobre qual tipo de personalidade de TV o leitor
fala em suas cartas. Sabemos que a TV passou por fases e, consequentemente,
os géneros de programas e artistas também mudou. Isso fica claro nas cartas?

Tipo de acdo
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Aqui, buscamos investigar os modos de participagdo do leitor, o que
predominava mais nas cartas? Elogios, criticas, perguntas ou pedidos? Esse
modo de participar muda ao longo dos anos?

Para estabelecermos que houve dialogo entre a revista e o leitor, ¢ necessario
A revista respondeu a investigar se, de fato, a revista respondeu as cartas
pergunta?

Levando também o contexto cultural e a historia da TV no Brasil, esta
categoria busca investigar se as tematicas das cartas mudaram ao longo dos
Assunto principal do | anos e entender como essas mudangas, caso existam, dialogam com o contexto

texto cultural da época

Acreditamos que a revista elencara cartas de leitores assiduos da revista, sendo
assim ¢ muito provavel que existam momentos em que os leitores “falem
Falou sobre a revista | diretamente com a revista” sobre reportagens, capas, fotos, pecam matérias e
Intervalo? biografias

Fonte: Tabela elaborada pela autora.

As categorias’® acima foram aplicadas as 1.254 entradas’’ com o intuito de criar
um amplo quadro que nos permitisse compreender as dimensdes gerais sobre as relagdes
estabelecidas entre a revista Intervalo e seu leitor, mas especialmente sobre o leitor, visto
que foram angariadas informagdes com aspectos menos subjetivos. Sendo assim, dentro
da dimensao geral j& foi possivel “conhecer” melhor os leitores do semanario. Nos
Apéndices H, I e J, apresentamos uma tabela que exemplifica como as categorias foram
organizadas e aplicadas.

Conforme mencionamos, todos os dados e informagdes foram organizados,
inicialmente, no programa Microsoft Excel, através de tabelas. Posteriormente,

utilizamos o programa SPSS” (Statistical Package for the Social Sciences) para o

76 Existem duas questdes que ndo puderam ser contempladas nas categorias por nos criadas. A
primeira delas diz respeito a idade dos leitores. Infelizmente, ndo temos como obter essa
informacao nas cartas e nao ha documentos, pesquisas ou arquivos que nos fornecam estes dados.
A outra questdo estd relacionada a assiduidade dos leitores na revista. Acreditamos que se
mapeassemos todas as cartas e depois fizéssemos uma pesquisa por nomes, poderiamos localizar
a aparicdo de um ou mais nomes de leitores nas cartas, comprovando assim, sua assiduidade.
Entretanto, devido ao tamanho do corpus de analise e a limitacdo de tempo, ndo foi possivel.

77 Aqui chamamos de entrada cada linha da tabela de analise. Sdo, portanto, 1254 linhas, sendo
que, dentre essas, 641 sdo entradas relativas a fala do leitor e 613 sdo falas da revista. Aqui,
optamos por excluir da analise as edi¢des ndo digitalizadas que totalizam 24 unidades e os trechos
que se mostraram irrisorios para nosso trabalho, com apenas 9 entradas.

78 SPSS ¢ um software aplicativo do tipo cientifico, cujas maiores competéncias sdo: aplicacao
analitica, mineracdo de dados, mineragdo de texto e estatistica que transformam os dados em
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processamento dos dados. Cada categoria foi codificada a partir de formularios de
codificacdo e de coleta de dados. O formulario de codificacdo, que pode ser visualizado
na integra no Apéndice E, é o esquema de codigos usado pelo pesquisador para
categorizar o material (SANGLARD, 2017). Nele, encontram-se todas as categorias
analiticas e os respectivos codigos que indicam as possibilidades de categoriza-las. O
formulario de coleta’ ¢ a tabela em branco com as categorias, cujos campos devem ser
preenchidos com os referentes nimeros (c6digos) identificados no livro de codigos.

Antes de iniciarmos a analise optamos por realizar um teste para verificar a
viabilidade da aplicagdo. Hansen (1998) defende que sem os testes prévios e a adaptagdo
do material aos objetivos de pesquisa, o estudo pode apresentar resultados inconsistentes
e comprometer a analise. Para garantir a confiabilidade da pesquisa ¢ necessario aplicar
um teste de confianga aos resultados que, como apontam Hansen (1998) e Krippendorff
(1990), sao indispensaveis na Analise de Contetido e podem ser executados por caminhos
diferentes.

Para nossa andlise optamos por seguir a proposta de Neuendorf (2002), que
defende o uso de um procedimento de afericdo que mede os resultados a partir de
aplicagdes repetidas. O autor indica que, quando o proprio pesquisador atua como
codificador — que ¢ o caso desta pesquisa — a confiabilidade ¢ testada quando outra pessoa
utiliza os mesmos procedimentos em uma amostra (em geral 10% do material),
comparando-se posteriormente os resultados dos codificadores. Os testes®® foram
aplicados em 133 conteudos®' de datas distintas, de forma que quando aplicada a
metodologia de trabalho fosse possivel verificar os erros e inadequagdes. De acordo com

Sanglard (2017), a concordancia ou correspondéncia entre os resultados apresentados

informagdes. Teve a sua primeira versao em 1968 e ¢ um dos programas de analise estatistica
mais usados nas ci€ncias sociais; ¢ também usado por pesquisadores de mercado, na pesquisa
relacionada com a satide, no governo, educagio e outros setores. O SPSS Data Editor ¢ util para
fazer testes estatisticos, tais como os testes da correlagdo, multicolinearidade e de hipoteses; pode
também providenciar ao pesquisador contagens de frequéncia, ordenar dados, reorganizar a
informacdo e serve também como um mecanismo de entrada dos dados, com rotulos para
pequenas entradas. Disponivel em: <https://www.ibm.com/analytics/spss-statistics-software>.
79 Ver Apéndice G.

80 Os testes foram realizados sob supervisao da Profa. Dra. Fernanda Nalon Sanglard e feitos por
colegas pesquisadores da PUC Minas, de Belo Horizonte, entre os dias 04 ¢ 13 de junho de 2022.
Tal procedimento fazia parte das etapas desenvolvidas ao longo da Oficina Metodoldgica para
Analise de Conteudo.

81 Estes contetidos foram sorteados de forma aleatéria através de um site de sorteios:
<https://sorteador.com.br/>.
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pelos codificadores € o que indica seu grau de confianga e isso contribui para diminuir os
efeitos da subjetividade da analise. A mensuragdo do coeficiente de correlagdo entre os
resultados, segundo Neuendorf (2002), tem de ser igual ou superior a 0.80, como

apontado a seguir:

Two main types of reliability assessment can be used. Agreement looks
at whether coders agree as to the precise values assigned to a variable
across a set of units — it looks at hits and misses. Covariation assesses
whether the scores assigned by coders (rating units on an ordinal,
interval, or ratio measure) go up and down together, not necessarily in
precise agreement. In communication and business research,
researchers seem to report agreement without reporting covariation.
[...]. The best situation, of course, would be one in which coded scores
are shown to have both high agreement and high covariation®
(NEUENDORF, 2002, p.144).

A bibliografia aponta a existéncia de varios coeficientes capazes de medir tanto o
nivel de correspondéncia como o de concordancia entre os resultados dos testes aplicados
(SANGLARD, 2017). Para esta tese, nos basearemos na “porcentagem bruta” defendida

por Neuendorf (2002) e que pode ser calculada de acordo com a seguinte formula:

PA,=A/n

Na formula, “PA” representa a Propor¢do de Concordancia Observada, “A” ¢ o
nimero de resultados correspondentes, ou seja, aqueles que estdo em concordancia entre
os codificadores e “n”” ¢ o nimero total de unidades que foram testadas (SANGLARD,
2017). A estatistica varia de 0.00, ou seja, 0% — onde ndo ha concordancia — a 1.00, ou
seja, 100% — onde ha concordancia total.

No teste realizado com nosso material foi possivel observar as modificagdes que

seriam necessarias para tornar as categorias € o livro de cédigos mais claros®’. Por

82 Dois tipos principais de teste de confiabilidade podem ser usados. O agreement (acordo)
analisa se os codificadores concordam ou ndo com os valores precisos atribuidos a uma variavel
em um conjunto de unidades — ele analisa acertos e os erros. A covariacdo avalia se 0s scores
atribuidos pelos codificadores (unidades de classificacdo em ntimero ordinal, intervalo ou medida
de propor¢ao) sobem e descem, e ndo necessariamente em acordo preciso. No campo da
comunicacdo ¢ da administracdo, os pesquisadores parecem relatar o acordo sem reportar
covariagdo. [...]. A melhor situagdo, ¢ claro, seria aquela em que as pontuagdes codificadas
demonstram ter tanto concordancia alta quanto covariagao alta (tradug@o nossa).

83 Para realizar a comparacdo dos dados, utilizamos o software disponivel no link a seguir:
<https://dfreelon.org/utils/recalfront/>.
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exemplo, observamos na categoria “Falou sobre televisao?”” uma confusdo na distin¢do
do que seria a TV enquanto aparelho e enquanto meio de comunicagao e isso se mostrou
na Propor¢cdo de Concordancia Observada, que ficou em 25,5%. Apds o teste,
reformulamos o livro de codigos e deixamos mais claras as distingdes. Ja as categorias
“Falou sobre programa de TV?”, “Falou sobre personalidades de TV?” e “Tipo de agdo”
se mostraram bem elaboradas, visto que as concordancias atingiram, respectivamente,
81,9%; 76,6% e 81,9%.

A categoria com menor nivel de concordancia foi “A revista respondeu a
pergunta?”’, com apenas 20,3%. Neste caso especifico, acreditamos que houve um erro de
interpretagdo do livro de codigos ja que, para nds, ndo interessa, nesta pesquisa, o
contetido da resposta, mas o didlogo entre revista e leitor. Portanto, se existe um trecho
de uma carta de leitor e existe um trecho de resposta da revista, ja consideramos o didlogo
independente do fato de a revista ter, realmente, respondido a questdo. Além disso,
observamos, também, uma falha no livro de codigos que ndo especifica em qual trecho
deve ser usado o codigo 99 — que cumpre a fungdo de evitar duplicidade de dados — e, por
isso, vimos que os codificadores usaram em trechos diferentes, diminuindo ainda mais a
concordancia de dados.

Na categoria “Assunto principal do texto”, observamos uma confusdo entre o
entendimento do que seriam “Programas” — codigo 2 — e “Personalidades da TV” — codigo
5. A propor¢ao de concordancia foi de 65,4%, mas acreditamos que uma melhor
explicacdo no livro de codigos possibilitaria uma porcentagem maior. Portanto, neste
caso, alteramos as explicacdes com o intuito de deixar as classificagdes mais claras. A
ultima categoria, intitulada “Falou sobre a revista Intervalo?”, também foi alvo de
interpretagdes equivocadas por parte dos codificadores. Observamos que um deles
entendeu o livro de cddigos e o outro fez outra interpretacdo, mostrando que algumas
explicacdes deveriam ser colocadas de forma mais clara e objetiva. A proporcao de
concordancia foi 24%.

Os resultados encontrados no primeiro teste ndo se mostraram satisfatorios para a
aplicacdo dos cddigos em nossa analise. Sendo assim, decidimos fazer um novo teste,
com todas as modificacdes e com o intuito de verificar se, desta vez, o livro de codigos
estava com todas as explicagdes adequadas a interpretacdo. Nossa decisdo de realizar um
novo teste foi pautada no desejo de apresentarmos uma andlise valida e confiavel,

cumprindo assim os parametros éticos da metodologia de Analise de Contetdo.
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O teste foi realizado entre os dias 01 de agosto e 17 de agosto de 2022, em parceria
com um colega pesquisador da PUC Minas, de Belo Horizonte. Foram analisados 97
extratos, também sorteados através de um site de sorteios, evitando assim, a parcialidade
na escolha dos contetdos que seriam analisados. As porcentagens de concordancia se
mostraram mais alta, confirmando, portanto, que as modificagdes realizadas foram
assertivas: (1) “Falou sobre televisao?”: 85%; (2) “Falou sobre programa?”: 89%; (3)
“Falou sobre personalidade de TV?”: 77%; (4) “Tipo de acdo”: 89%; (5) “Ha diadlogo
entre revista e leitor?”: 95,6%; (6) “Assunto principal”: 86,5%; (7) “Se falou sobre um
programa, qual género?”: 87,6%; (8) “Falou sobre a revista Intervalo?”: 87,6%.

Esta etapa foi muito importante no nosso processo metodoldgico, pois apontou os
pontos de melhorias e as fraquezas da nossa andlise. A corre¢do do formuléario de
codificacdo e do livro de codigos possibilitou uma investigagdo mais assertiva e a
elaboracdo de inferéncias mais proximas de nossas hipoteses. A seguir, apresentamos a
aplicagdo do método no corpus da pesquisa, seguida dos resultados quantitativos e

qualitativos.

6.2 “INTERVALO PARA CONVERSA”

Na secdo “Intervalo para conversa”, a revista convida o seu leitor a dar uma pausa,
um intervalo no seu dia para conversar. Como uma amiga que tem as ultimas novidades
e fofocas, o semanario se aproxima do leitor, trazendo informagdes e desvendando as
mais diversas curiosidades. Desde o inicio do nosso processo de pesquisa, enxergamos,
na se¢do, diversas possibilidades e oportunidades para entendermos como a revista
estabeleceu uma relacdo e um didlogo com o seu leitor, mas também usou de estratégias
para envolvé-lo emocionalmente.

Neste subcapitulo, apresentamos a analise da se¢do, os resultados da parte
quantitativa e as inferéncias que nos permitem responder as nossas principais
inquietacdes. Sendo assim, optamos por dividir a analise em quarto partes que
representam os questionamentos derivados da nossa pergunta de pesquisa: (1) Quem era
o leitor de Intervalo?; (2) Como o leitor se relacionava com a TV?; (3) Qual foi o modo
de participagdo do leitor na secdao?; (4) Como o leitor se relacionou com a revista
Intervalo?

Os resultados encontrados e as inferéncias construidas partem ndo somente da

analise dos exemplares da revista, mas, também, leva em conta todo o contexto histérico,
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social, econdmico e cultural que foi apresentado no capitulo 2, bem como as mudangas
de comportamentos dos leitores/telespectadores e evolucdo das novas estratégias
comerciais e afetivas dos meios de comunicacdo, em especial da TV e da revista
Intervalo. Além disso, levamos em conta a parte tedrica apresentada no capitulo 5 sobre
leitura/leitores, considerando a importancia de compreender essa relagdo como um espago
de negociacao e interpretacao.

Conforme explicado, a andlise que apresentamos a seguir ¢ uma parte de um
corpus muito maior. O uso da Semana Composta nos permitiu selecionar os contetidos
de forma imparcial e objetiva, isso quer dizer que todos os anos de existéncia da revista
foram contemplados de forma uniforme e justa. Chamamos a atenc¢do, porém, para uma
ocorréncia que ndo foi antecipada antes de iniciarmos nossa analise.

Os primeiros anos apresentavam os trechos das cartas seguindo sempre a mesma
formatagdo com o texto em negrito, a assinatura do leitor, bem como o lugar de onde
escrevia. Logo em seguida, vinha a resposta da revista com o texto sem qualquer destaque
grafico. Verificamos, todavia, que em parte do ano de 1969, o ano de 1970 e parte de
197134, a revista modificou a forma de imprimir em suas paginas o trecho da carta dos
leitores. Ao invés de trazer o trecho da carta acompanhado da assinatura e o lugar de onde
o leitor falava — como aconteceu nos anos anteriores e posteriores a esse periodo
mencionado — Intervalo trouxe somente o nome ¢ a cidade de onde escrevia o seu leitor®.
Ou seja, ndo tivemos acesso ao trecho da carta para analisarmos. Para estas ocorréncias
criamos uma categoria especifica: “Pergunta ausente”.

E necessario dizer isso no inicio deste subcapitulo, pois em alguns momentos essa
categoria ganhara destaque nos graficos. Optamos por ndo remover tais ocorréncias, visto
que essa mudanca também faz parte da andlise e nos leva a inferir, por exemplo, que
durante este periodo o leitor “perdeu seu espaco” de participacdo ao tempo em que a
revista “ganhou” mais espago.

Deixamos claro, também, que as respostas da revista ndo serdo nosso foco de
analise. Entretanto, em alguns momentos teceremos comentarios sobre alguns aspectos
que sdo interessantes e complementares para o entendimento das relagdes e didlogos

estabelecidos com os leitores. Tanto em nossas leituras como nas entrevistas realizadas

84 A primeira edi¢do que apresentou a mudanga nos trechos das cartas foi a N° 353, de 1969 e a
ultima com esse mesmo formato foi o N°448, de 1971.
85 Para entender melhor essa diferenca, favor consultar o Apéndice J.



194

em 2017 (MAGNOLO, 2018), nao foi possivel determinar quem respondia aos leitores,
ou seja, se era uma equipe ou um unico jornalista. Apesar disso, observamos algumas
sutilezas na escrita que merecem ser destacadas como o “tom de fala”, o humor utilizado
em algumas respostas, comentdrios irOnicos, mas, também, um lado educativo que
ensinou o leitor sobre determinados aspectos ligados a televisdo, brincadeiras, e,
especialmente, uma atencao ao leitor estabelecendo, assim, as relagdes e os dialogos que

vamos analisar a seguir.

6.2.1 Quem era o leitor de Intervalo?

A primeira pergunta que desejavamos responder era: quem era o leitor da revista
Intervalo? As entrevistas realizadas ao longo do ano de 2017 em nossa pesquisa de
mestrado (MAGNOLO, 2018), trouxeram pistas sobre género e classe social dos leitores.
A principio, sabiamos que o publico leitor era majoritariamente feminino, jovem, de
classe média e que possuia TV em casa, utilizando, portanto, a revista Intervalo como um
guia da programagao televisiva (PIZZO; FIGUEROLA, 2017). A secao “Intervalo para
Conversa” nos forneceu pistas adicionais, ja que a maioria das cartas traziam assinatura
do leitor, bem como o lugar de onde estava escrevendo.

No grafico que apresentamos abaixo ¢ possivel ver as entradas de acordo com os
estados de onde escreviam os leitores. E notéria a grande participacio dos leitores da
regido Sudeste, em especial, os estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, dialogando com
as informacdes e dados apresentados no capitulo 2 relacionados ao inicio da TV no Brasil
(BOLANO,1988), bem como a criagdo das primeiras emissoras (BARBOSA, 2010) e,

também, a expansio técnica e geogrifica da televisio ao longo dos anos (SIMOES, 1986).
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Grafico 2 — Entradas de leitores por estado®
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Grafico elaborado pela autora

No grafico a seguir, a participacao dos estados brasileiros fica ainda mais evidente.
Optamos por cruzar as entradas de estados com os anos de existéncia da revista. Isso nos
mostra que a ampliagdo da “participacdo geografica” — ou seja, os estados de onde
escreviam os leitores — esteve diretamente relacionada com a expansdo da TV em solo
brasileiro (MATTOS, 2010) e isso também comprova o aumento da abrangéncia da

revista nos demais estados do Brasil, com o passar dos anos.

Grafico 3 — Distribuicdo das entradas por estado ao longo dos anos
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Grafico elaborado pela autora

% Estdao contempladas na categoria “Outras situagdes”: (1) Outro pais; (2) Trecho; (3) Misto; (4)
Nao aparece.
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Sabe-se que a Editora Abril tinha sua sede e grafica localizadas na cidade de Sdo
Paulo e isso justifica, por exemplo, a grande participacdo de leitores do estado nos
primeiros anos de circulagao do semanario, seguido por uma margem menor de leitores
do Rio de Janeiro e, posteriormente, alguns outros estados com uma participagdo mais
timida. E nitido também que os outros lugares que registraram alguma participagio mais
significativa contemplaram, quase que com exclusividade, a regido Sudeste — com Minas
Gerais — e a regido Sul — com o Rio Grande do Sul. A regido Nordeste se mostra mais
numerosa nos anos de 1967 e 1968, representada pela Bahia e Pernambuco, em um
momento historico marcado pela consagracao de artistas e cantores baianos e nordestinos,
bem como o surgimento de movimentos musicais de grande importancia para a MPB
(NAPOLITANO, 2001).

No grafico acima estdo contemplados em “Outros estados” as seguintes
localidades: Santa Catarina; Ceard; Alagoas; Espirito Santo; Parand; Paraiba; Distrito
Federal; Piaui; Goids; Pard; Rio Grande do Norte; Amazonas e Mato Grosso. Apesar de
ndo possuirem nimeros tao significativos, a grande variedade de estados nos leva a crer
que de alguma forma a revista chegava a estes lugares. Nao sabemos dizer ao certo se, de
fato, a revista foi comercializada em todos os estados representados no nosso corpus de
analise. Sendo assim, devemos, também, trabalhar com outras possibilidades: (1) o envio
das revistas por amigos e/ou familiares aos estados mais distantes; (2) viagens de negocios
ou passeio nos estados do Sudeste por parte dos habitantes dos estados do Norte ou
Nordeste; (3) propaganda da revista na TV ou no radio; (4) agentes comerciais enviados
pela editora para popularizar o nome da revista. Isso pode ser ilustrado com o exemplo a
seguir, de um leitor de Porto Alegre, comentando sobre a falta de uma revista

especializada em TV no estado:

Em Porto Alegre, temos atualmente 2 estacoes de TV, mas
nenhuma revista que nos mostre a televisio do nosso Estado.
Gostaria que me enviassem sua revista. — TELMO JUAREZ
SAGIR - Porto Alegre

Estamos navegando em rota firme e segura, tché. E pretendemos chegar
um dia a um porto tdo hospitaleiro, feliz até no nome. Enquanto isso,
providenciamos a entrega de seu pedido a Distribuidora Abril. Certo?
(INTERVALO, N°32, p.8, 1963)*".

87 Neste capitulo serdo utilizados diversos trechos de cartas dos leitores para ilustrar nossa
analise. Como fizemos nos capitulos anteriores, respeitaremos o texto original ¢ o acordo
ortografico vigente da época, bem como eventuais erros de portugués e de impressao.
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Quando olhamos para o género do leitor, pudemos ver a predominancia das
leitoras de sexo feminino. No universo de 641 entradas relativas a carta de leitores, 65,1%
representam mulheres, 28,5% homens, 4,2% assinaturas de homens e mulheres e 2,2% as
cartas sem assinatura. Esses niumeros ja dariam conta de comprovar nossa hipdtese de
que, de fato, a maior parte dos leitores era composta por mulheres que, possivelmente,
ficavam mais em casa e, por conseguinte, acompanhavam mais a programagao televisiva.
Isso dialoga, por exemplo, com as hipoteses levantadas por Sodré (1975) e Bergamo
(2010), quando falam sobre a rotina familiar e a organizacdo da programagao televisiva
em torno da presuncdo dos novos hébitos e comportamentos do leitor/telespectador. No
exemplo abaixo, uma mulher pede a biografia dos cantores Sérgio Ricardo e Geraldo
Vandré. Ambos ganharam espaco na TV com a participacdo em programas musicais e

festivais de MPB e da Cangao.

Biografia de Sérgio Ricardo e Geraldo Vandré. - BEATRIZ DE
SOUZA DIAS — SAO PAULO, SP.

Sérgio, na realidade Jodo Lufti, nasceu na cidade paulista de Marilia.
Estudou musica em Conservatorio, comegou tocando piano em boates
e depois firmou-se como compositor. Vandré € natural de Joao Pessoa,
Paraiba, onde nasceu a 12 de setembro de 1935. Advogado, comegou a
cantar nos shows da Faculdade de Direito INTERVALO, N°260, p.37,
1968).

O trecho abaixo exemplifica uma carta assinada por um homem que deseja saber
quais sdo os paises que possuiam emissoras de televisdo que transmitiam, com
exclusividade, programas educativos. Ressaltamos que a TV educativa foi implantada
durante o regime civil-militar brasileiro (1964-1985), periodo no qual houve grande
investimento na infraestrutura das telecomunicacdes (MATTOS, 2010); organizacao do
setor com a criagdo do Ministério das Comunicagdes, da Radiobrds e Telebras
(HOHLFELDT, 1999); barateamento do custo do aparelho televisor, tornando possivel a
um maior numero de brasileiros terem acesso a esse meio. Nesse contexto
desenvolvimentista, de acordo com Lopes (2009), entrou no ar em 1967 a primeira
emissora educativa do Brasil, a TV Universitaria de Pernambuco, vinculada ao Ministério

da Educacao.

Gostaria de saber quais sao os paises que possuem emissoras de
televisio exclusivamente para transmissio de programas
educativos. Existe alguma no Brasil? — ALFREDO RODRIGUES
FORTUNA — Belo Horizonte.
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Os Estados Unidos, com cerca de 80 emissoras, Inglaterra, Russia,
Franga, Italia, Japao e Canada sdo alguns dos paises que ha longo tempo
contam com emissoras dedicadas exclusivamente as transmissoes de
programas educativos. No Brasil, atualmente sdo poucos os programas

desse género, mas neste ano que comega aguardam se progressos nesse
setor (INTERVALO, N°52, p.62, 1964).

Para exemplificar o codigo “Misto” apresentamos a carta a seguir, assinada pelo
fa clube “Fanaticos da Gina e da Sophia”. Em casos como este, ndo foi possivel distinguir
a quantidade de assinaturas e nem se todas contemplavam um unico género. Portanto,
para estes casos, criamos um cddigo que abarcaria um niimero maior de leitores, bem

COmo seus respectivos géneros.

Lemos, em INTERVALO, a opinido da leitora Roseta Debiaggi,
afirmando que Sophia Loren era muito mais bela que Gina
Lollobrigida. Agradecemos imensamente a leitora por ter vindo em
nosso auxilio. Adiantamos também que ndo vamos fazer nenhuma
loucura e excluir a Gina do clube, s6 porque perdeu na votacio.
Queremos dar os parabéns a vocé pelo bom gosto. E a leitora e a
vocé os nossos, agradecimentos. - “OS FANATICOS DA GINA E
DA SOPHIA” - SANTO ANDRE.

Ora, ndo seja isso! O prazer foi todo nosso em ajuda-los. E sempre que
vocés tiverem uma divida (principalmente quando diz respeito a
mulheres bonitas) ndo hesitem em escrever. Mas uma decisdo como a
que vocés nos apresentaram ndo ¢ nada facil, sabem? Basta dizer que
ficamos noites e noites acordados, comparando dezenas de fotografias
das duas para chegar a uma concluséo. Foi terrivel. E uma sabia decisdo
a de vocés, ndo excluindo a Gina do clube. Felizmente saiu tudo bem.
Ou quase tudo. O zangado leitor®® ai de baixo, por exemplo, ndo parece
ter gostado muito da escolha (INTERVALO, N°89, p.64 1964).

Desejavamos saber se o género do leitor também dialogava, de alguma forma,
com os estados brasileiros. Essa inquietagcdo gerou o grafico que apresentamos a seguir.

Nele ¢ possivel ver que os nimeros sdo relativamente semelhantes, independendo do

estado de onde falavam.

88 O comentario mencionado pela revista: “Respondendo a um apelo dos ‘Fanaticos da Gina e da
Sophia’, a leitora Roseta Debiaggi garantiu que a segunda delas era mais bonita. Pois ndo € nao.
A Gina € muito mais bonita. E pe¢o o favor de me mandar o endereg¢o da Gina.” - ABEL DUARTE
BERNARDINO — SANTOS (INTERVALO, N°89, p.64, 1964).
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Grafico 4 — Distribuigdo dos géneros dos leitores pelos estados brasileiros®
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A se¢do “Intervalo para Conversa” ndo nos forneceu informagao sobre a idade dos
leitores. Apés a leitura das cartas, podemos inferir que as idades variavam muito. Por
vezes, ¢ possivel imaginar a idade dos leitores pelo proprio contetido da carta, conforme
apresentamos a seguir. No trecho abaixo, de 1963, elencamos uma carta que condiz com

leitoras jovens, possivelmente em idade escolar, onde percebemos as expressodes

bR 1Y 2 <

“estudantes”, “alunas”, “colégio”.

Vimos a presenca de V. Sas. para solicitar seja feita uma
reportagem mais ampla com a famoso Dr. Kildare e, se possivel,
coloca-lo na capa. Somos estudantes, as primeiras 21 cursando o
Instituto de Educacio Anhanguera e as demais, alunas do Colégio
Campos Saltas. (Segue-se um abaixo-assinado, com os nomes de
MARIA E. PAGLIATTO, SONIA MARIA CAPUANO, SILVIA B.
CORREA, SONIA SANTOS, DIRCE CALDARO, VERA LUCIA
MORAES, AUREA M. DALLA FONTANA, REGINA A.A.
LEME, CLEIDE GARBIN, MARISA CARVALHO, NANCI
GALLAFRIO, IRENE DE MELO SANCHEZ, MARLY M.
VICENZO, ROSE MARY MACHADO:; |[...] — Sao Paulo)

Sinatra, meu velho, a coisa esta preta para o seu lado. Esse Dr. Kildare
parece que vai deixa-lo longe em matéria de "desmaios" femininos.

% Estio contempladas na categoria “Outras situagdes™: (1) Trecho; (2) Misto; (3) Nao ha
assinatura na carta.
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(Outro dia apanhamos nossas quatro arquivistas mexendo no cofre-
forte, onde guardamos as preciosas fotos do mogo. Tivemos que
substituir as quatro por homens — com 6culos escuros). E aqui estamos
nos, atendendo “as pidonas” com capa e nova série de reportagens sobre
“gle”. Apenas uma pergunta (que da samba): o que é que o americano
tem? (INTERVALO, N°34, p. 8-9, 1963).

Gostariamos de chamar atencdo para a resposta da revista, no trecho acima.
Conforme defendemos nesta tese, os textos, tantos as perguntas como as respostas, nos
fornecem diversas pistas sobre habitos, consumo e cultura da época. No texto acima isso
fica evidente o humor utilizado pela revista, ao afirmar, por exemplo que o personagem
do Dr. Kildare havia ser tornado mais famoso do que o célebre cantor Frank Sinatra. O
texto ainda reafirma o comportamento das fas ao falar dos “desmaios femininos” e das
“pidonas”. Ao final, a revista ainda faz um trocadilho com a emblematica cangdo de
Carmem Miranda, “O que ¢ que a baiana tem?”. Essas sutilezas no texto nos ajudam a
imaginar sobre o contexto cultural da época, mas nos permite inferir, também, que os
leitores deveriam ter um certo “repertério” para compreender todas as piadas e
trocadilhos.

Ja no exemplo abaixo, de 1970, momento em que os trechos das cartas dos leitores

ndo eram impressos na revista, a pista vem justamente pela resposta do semanario que diz

que a leitora Ruth era “estudante” de “18 aninhos”.

RUTH TAMBEM QUER - Ruth dos Santos, Rio de Janeiro

Ja com a Rutinha, ¢ diferente. Ela ¢ estudante (curso cientifico), dezoito
aninhos, letrinha bonita as pampas. Também quer trocar cartas, mas
falando de todos os artistas e da juventude atual. Tipo esportivo,
inteligente, bom papo, esta esperando as cartas 1a na estrada Japoré, 48,
Sulacap, Marechal Hermes, GB. Ent3o, gente, vamos escrever?
(INTERVALO, N°411, p.48, 1970).

Na carta a seguir, ndo € possivel afirmar, com certeza, sobre a idade da leitora,
entretanto, analisando o trecho de sua carta, encontramos pistas que nos permitem inferir
sobre sua postura mais conservadora e, possivelmente, advinda de uma pessoa de mais
idade. A leitora critica a capa e uma “reportagem tao negra” que a revista fez com uma

“macaca de auditorio” junto com um “idolo da juventude”:

Fazer uma reportagem com uma macaca de auditério! Por na
primeira pagina junto com o idolo da juventude! O que nos
interessa esta reportagem? O que temos a ver com suas maluquices
e bobeiras? Seria melhor deixar as paginas em branco do que por
uma reportagem tio negra! - YOLANDA P C. SAO PAULO, SP.
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A reportagem chamou sua atencéo ndo ¢, Yolanda? Mostrou um aspecto
da vida de uma fa que vocé ndo conhecia. Talvez por isso vocé ficou
chocada. Mas este era o nosso objectivo: Mostrar, sem nada esconder,
até que ponto pode ir a paixdo por um idolo. INTERVALO, N°275,
p-24, 1968).

De acordo com o dicionario Aurélio, macaca-de-auditorio “é a mulher entusiasta
de cantores de radio ou de televisdo e que frequenta os programas de auditorio”; o
Michaelis define: “mulher que ¢ grande admiradora de cantores de radio e televisao e que
frequenta assiduamente os programas de auditorio” (AGUIAR, 2007, p.31). O termo foi
criado por Nestor de Holanda para definir um certo de tipo de participantes nos programas
de radio das décadas de 1940 e 1950. De acordo com Werneck (2013), as palavras macaca
€ macaco sdo termos pejorativos para definir de modo ofensivo e inferiorizante a pessoa
negra. Assim, ao usar essa palavra, a leitora, por exemplo, estaria aceitando as regras do
racismo para definir as mulheres negras e seus modos de participagdo como consumidoras
de produtos culturais. “Destacam-se os excessos — de gesticulagdo, de ruidos, de
expressdo — buscando destacar o seu oposto, a falta: de modos, de recato, de elegancia,
de contencao, prescritos as “boas” mulheres da época (WERNERCK, 2013, p.1).

Ainda sobre este tema, trazemos um ultimo exemplo de uma carta escrita em 1971,
por Pedro Andrada. Nela, o leitor afirma estar “velho demais” e que na sua “juventude”

ndo tinha o habito de escrever para revistas.

O VELHO PROCOPIO - Senhor Diretor: Nio costumo escrever
para revistas. Estou velho demais para isso e mesmo na minha
juventude nao tive esse habito. Mas quero deixar consignado meu
apreco por esse homem formidavel, a quem o teatro brasileiro deve
tanto e que acaba de ser lembrado por INTERVALO 2000 de
maneira curiosa, como um experiente mestre-cuca. Vi dezenas de
pecas de Procopio Ferreira e acho que vai ser dificil as novas
geracdes gozar do privilégio de acompanhar uma carreira tio
brilhante. - Pedro Andrada — Rio de Janeiro, GB (INTERVALO
2000, N°464, p.65, 1971).

Compreender quem era o leitor da revista Intervalo permeou nossas inquietagdes
mais profundas. Afinal, o0 nosso foco € ele. Apesar de ndo termos conseguido informagdes
mais assertivas em documentos ¢ nem com nossos entrevistados (MAGNOLO, 2018),
pudemos perceber que: (1) a expansdo geografica da participagdo do leitor na se¢@o esteve
diretamente relacionada com o processo de interiorizagdo da televisdo; (2) foi possivel

perceber uma provavel variacdo de faixa etaria entre os leitores; (3) apesar de ndo se
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apresentar de forma clara, a classe social dos leitores era, possivelmente, uma classe
média, sendo que trabalhamos com a hipotese de ter um publico que possuia o aparelho
televisor em casa, mas, também, aqueles que chamamos de “televizinhos”, ou seja, que
ndo possuiam TV em seu lar, mas assistiam com seus vizinhos. A seguir, apresentamos a

analise para nossa segunda questao.

6.2.2 Como o leitor se relacionava com a TV?

Respondido nosso primeiro questionamento, apresentamos nossa segunda
inquietacdo: Como os leitores se relacionavam com a TV? E, partindo desta primeira
questdo, desejamos saber, também, se a forma como o leitor via a televisdo mudou ao
longo dos anos. Para isso, investigamos quando o leitor falava sobre TV, se ele se referia
ao aparelho de televisdo, experienciando dificuldades técnicas, por exemplo, ou a TV
como meio de comunicagdo, tratando, portanto, de programas, artistas, cantores,
personagens, entre outros’’. Apresentamos abaixo exemplos de trechos de cartas que
tratam da televisdo enquanto aparelho. O fragmento destaca a curiosidade do leitor que
deseja saber quem era o “pai da televisdo” enquanto tecnologia e, para isso, exemplifica

outros meios como a imprensa, radio e cinema:

Na imprensa, Gutenberg. No radio, Marconi. No cinema irméaos
Lumiere. E com referéncia a televisao, quem ¢ o pai da coisa? —
ANTONI CARLOS COUTINHO DE FREITAS — Sao Paulo.

— Em novembro de 1843 o governo ingl€s concedeu ao professor
escocés Alexander Bain uma patente “para tirar copias, de superficies a
distancia, através da eletricidade”. E éste o primeiro processo
conhecido: de transmissdo de imagens a distancia, embora ainda se
referisse apenas a imagens estaticas. A invencdo da valvula
amplificadora, em 1907, ¢ a do tubo de raios catodicos, em 1934,
tornaram uma realidade o advento da televisdo, as primeiras
transmissdes (INTERVALO, N°27, p.10, 1963).

Na resposta da revista acima ¢ possivel compreender esse lado mais educativo da
secdo que, além de entreter e fazer humor, também trazia informagdes. Neste outro
exemplo de 1963, € possivel ver a curiosidade do leitor com relacdo aos receptores de TV
em cores. Sabemos que a primeira transmissao em cores na televisao brasileira foi durante
a Copa do Mundo de 1970 (SIMOES, 1986), portanto, tanto o leitor quanto a populagio

brasileira aguardariam por mais sete anos até que isso se concretizasse.

90 As distingdes estao mais bem explicadas no Apéndice F no Formulario de Codificacao.
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Sera que as fabricas nacionais de televisores lancario receptor para
imagens coloridas no proximo ano? - Rafael Souza Silva — Santos
— Quase impossivel. Em nossa edi¢do n° 21 (Junho 63), a AFRATE,
Associagcdo dos Fabricantes de radio e televisdo demonstrou as
dificuldades para a producéao do receptor a cores (que devera custar por
volta dos 800 bagarotes). Entretanto como no Brasil os milagres que
fazem na hora e o impossivel demora um pouco mais, aguardemos mais
um pouquinho (INTERVALO, N°32, p.8, 1963).

A seguir, apresentamos exemplos de trechos em que os leitores falaram da

televisdo enquanto meio de comunicacao de massa. Nestes casos, fica mais em evidéncia

a opinido do leitor, bem como seus gostos e programas preferidos. Aqui também

observamos a familiaridade e a proximidade (SODRE, 1975) que os leitores tinham com

a TV no sentido de saberem os nomes das emissoras, nimeros dos canais, titulos de séries,

filmes e novelas, entre outros. No trecho a seguir, a leitora faz um desabafo com relagdo

ao ultimo capitulo da novela “Ambicao”. Neste exemplo € possivel ver que além de saber

o nome da novela, a leitora sabe o canal em que ela era transmitida e o nome dos atores

principais.

Fiquei revoltadissima ao assistir ao ultimo capitulo da novela
“Ambicio”, que era apresentada pelo Canal 9 de Sao Paulo. Na
minha opinido, foi uma verdadeira profanacio o que aconteceu na
igreja da Consolacio onde se realizou o suposto casamento de
Tarcisio Meira e Lolita Rodrigues. Afinal de contas, a igreja é a
casa de Deus e nio palco para exibicdes daquela natureza. Espero
que, doravante, a referida emissora adquira maior senso de
responsabilidade, a fim de que ndo se repitam coisas assim. —
ESPERANCA ESPOSITO — SAO PAULO

Embora nossa discordancia em relagdo ao acontecimento nao chegue
ao extremo da indignacdo atingido por intimeros leitores que nos
escreveram, somos de opinido que determinados assuntos (notadamente
a Religi@o) s@o por demais sérios e melindrosos para serem abordados
em programas dessa natureza, ainda que se revistem de um maximo de
boa intengao e discrigdo. (INTERVALO, N°§3, p.65, 1964).

Neste outro trecho, o leitor também demonstra familiaridade com a TV, nomeando

o programa “As Confissdes de Penélope” — série de televisdo exibida pela TV Tupi de

abril de 1969 a abril de 1970 — bem como o nome da atriz principal e, também, sabe o

nome do outro ator principal:

E verdade que Eva Wilma, que faz as “Confissoes de Penélope”, no
Canal 4 de Sao Paulo, ja foi bailarina? Ela ja ndo teve um programa
com John Herbert na televisdo, anos atras? Aqui a Maria Rita diz
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que nio, e eu digo que sim — Jorge Assumpc¢iao Gomes — Sio Paulo,
SP.

Eva foi bailarina, sim, do Corpo de Bailado do Teatro Municipal de Sao
Pau lo. Diga a Maria Rita que a atriz fazia o programa “Ald, Dogura”,
com John Herbert, seu marido, anos atras, na mesma emissora de agora
(INTERVALO, N°323, p.40, 1969).

Curiosamente, quando olhamos para os géneros dos leitores e sua forma de ver a
TV, obtivemos resultados semelhantes. No caso das leitoras, ndo houve ocorréncia sobre
TV como aparelho, tendo 65% dos casos para TV como meio de comunicacao, 24% para
perguntas ausentes e 11% em casos que ndo falaram sobre TV. Para os homens, houve
ocorréncia de TV como aparelho em 2% das entradas, 62% na categoria TV como meio
de comunicagdo, 23% perguntas ausentes € 13% em que ndo foi falado sobre TV.

No grafico a seguir apresentamos como as categorias — “TV como aparelho” e
“TV como meio de comunica¢do” — foram abordadas ao longo dos anos. Nossa hipdtese
inicial era de que nos anos iniciais, principalmente em 1963 e 1964, presenciariamos mais
ocorréncias com a categoria “TV como aparelho”, evidenciando possiveis dificuldades
técnicas e a curiosidade do leitor/telespectador sobre este novo objeto. Entretanto,
devemos considerar que em 1963 a televisdo brasileira ja tinha 13 anos e, portanto, ndo

devia gerar tantos questionamentos como no inicio, em 1950.

Grafico 5 — Como os leitores viram a TV ao longo dos anos
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O tema com maiores ocorréncias foi “TV como meio de comunicagdao”,
demonstrando a forte relagdo estabelecida pelos leitores da Intervalo e o mundo do
entretenimento televisivo. A partir de 1969, ¢ possivel observar uma queda, justificada,
possivelmente, pela mudanga das tematicas e estratégias editoriais da revista, que passou
a abordar assuntos do cotidiano e deixou a TV em segundo plano (MAGNOLO, 2018).
Nos anos 1971 e 1972, com a mudanga de temadtica na linha editorial do semanario, o
codigo “Nao se aplica” cresceu consideravelmente, apontando a mudanga das tematicas
abordadas nas cartas dos leitores. A seguir, apresentamos um exemplo de 1972 em que o

leitor fala sobre um novo tipo de regime alimentar.

MACROBIOTICA - Senhor diretor: li em INTERVALO 2000 uma
reportagem em que Gilberto Gil fala da macrobidtica, um regime
alimentar dos mosteiros zen, do Japao. Ja tentei a macrobiotica
duas vezes e nio consegui bons resultados. Cheguei até a criar
slogan para definir a coisa: '"Viva 120 anos de mau humor". Porque
nio adianta nada o sujeito viver muito se para isso ele tem que
abdicar de todos os prazeres da mesa e para encontrar os alimentos
ideais ele precisa procurar duas ou trés lojinhas que vendem esse
tipo de produtos. Na segunda vez cheguei a ficar doente e quando
fui a0 médico ele me disse que eu estava subnutrido. Nao quero
pichar a macrobidtica porque acho que para muita gente pode
resolver. Mas gostaria de saber por que fiquei doente e nio
consegui continuar. - Leandro Roitman — Curitiba, PR

Vocé deve ter abandonado a alimentagdo normal muito depressa. E
necessario passar por um periodo de transigao e substituir corretamente
os alimentos. Nao se deve tentar a mudanga sem o auxilio de alguém
que conhega profundamente o assunto e, de preferéncia, sob a
orientacao de um médico. Quanto a "longa vida de mau humor", parece
obvio que ninguém ¢ forgado a adotar a macrobiodtica. Mas, segundo os
que a seguem, o mau humor pela perda dos prazeres da mesa e pelo
trabalho de encontrar os alimentos ndo se compara, nem de longe, ao
mau humor causado pela ma digestdo, flatuléncia, cansaco, irritacao e
outros males que acompanham os “comildes”. A macrobidtica propde
ndo apenas uma vida longa, mas, acima de tudo, uma vida feliz, sem
padecimentos fisicos decorrentes das moléstias causadas pela ¢ adquirir
o habito INTERVALO 2000, N°474, p.69, 1972).

Sabendo, assim, que desde o inicio os leitores escreveram sobre a TV como meio
de comunicag¢do, partimos para o proximo ponto da analise: qudo bem eles conheciam os
programas da TV? Esse primeiro questionamento gerou o grafico a seguir, em que

observamos se o leitor mencionou ou ndo um programa de TV ao longo dos anos:
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Grafico 6 — Leitores que falaram sobre programas de TV ao longo dos anos
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Analisamos exclusivamente os leitores que falaram sobre a televisdo como meio
de comunicac¢do de massa. Para nossa surpresa, apenas 19,5% dos leitores escreveram o
nome do programa. Isso ndo significa, porém, que ndo assistiam a TV, mas, sim que
falavam dos programas de uma forma mais genérica e ndo de um programa em especifico,
por exemplo. A seguir, apresentamos trés exemplos de quando o leitor menciona o nome
de uma série, novela e um filme. Na carta abaixo, a leitora solicita que a se¢@o “Intervalo

para Conversa” fornega o enderego de um ator da série estadunidense “Dr. Kildare”.

Vimos solicitar por intermédio de INTERVALO PARA
CONVERSA o enderec¢o do veterano ator Raymond Massey, pois
desejamos cumprimenta-lo pelo seu brilhante desempenho na série
“Dr. Kildare” - NILDA LEME DUARTE e varias leitoras de Sao
Paulo.

Como foi que vocés conseguiram desviar a atencdo da figura de Dick
Chamberlain e notar que Massey “também” faz parte do seriado? Estara
o Dr. Kildare perdendo a popularidade? Ou serd que o objetivo € saber
algum “segredo” de Chamberlain por intermédio do Dr. Gillespie? Seja

como for, ai vai o endereco de Massey: NBC Television — 30
Rockefeller Piaza, New York, N.Y., USA (INTERVALO, N°52, p.62,
1964).

No trecho a seguir, a leitora comenta sobre o ultimo episddio da novela “Irmaos
Coragem” dando sua opinido, mas também questionando a revista o porqué da baixa

aceitacdo do publico.

AINDA OS “IRMAOS CORAGEM?” - Por que seri que muita
gente niao gostou que Jerdonimo e Potira morressem em “Irmaos
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Coragem”? Janette Clair quis mudar aquela idéia de que tudo tem
de acabar bem para o personagem. O fim da novela foi légico,
aceitadvel e muito realista (Franciene Nogueira Serra, Rio de
Janeiro, GB) (INTERVALO 2000, N°454, p.47, 1971).

Por fim, nesta carta o leitor solicita informagdes sobre a irma de um ator que

participa do filme “Perdidos no Espago”:

Gostaria de saber o nome, idade e endereco da irma mais velha de
Will Robinson, do filme “Perdidos no Espaco”. - Carlos Sposito de
Aratjo — Niteroi, RJ.

Vocé ndo? Essa terpretada tem, que Noruega, de 1945. Television
Avenue — se refere a Judy, personagem ¢ interpretada por Marta
Kristen, que nasceu em Oslo a 26 de fevereiro Escreva para CBS —
485 Madison New York, USA (INTERVALO, N°339, p.40, 1969).

Observamos, também, a mencdo de diversos gé€neros televisivos. A seguir, €

possivel ver a abordagem dos géneros televisivos pelas leitoras e leitores de forma

separada.

Gréfico 7 — Géneros televisivos de acordo com o género dos leitores®
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Grafico elaborado pela autora

1 No grafico, a categoria “Misto” engloba dois ou mais géneros televisivos mencionados em um
unico trecho de carta e a categoria “Outro” contém outros géneros televisivos que ndo foram

listados para analise.
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Verificamos que os interesses eram distintos: enquanto os homens tiveram mais

interesse nos festivais de musica, programas humoristicos e outros géneros, as mulheres

tiveram maior curiosidade sobre os programas musicais, de auditdrio, telenovelas,

telejornais, filmes e séries. A seguir, apresentamos exemplos para ilustrar como que os

leitores comentavam e mencionavam os géneros televisivos. No trecho a seguir, a leitora

comenta sobre o programa musical “Astros do Disco”, transmitido pela TV Record, em

Sao Paulo.

Por que “Astros do Disco” niio apresenta os sucessos do momento?
Aquelas musicas e aqueles cantores nem mesmo estio na praca.
Parei. Que marmelada! - SUELI APARECIDA DOMINGUES —
S. Paulo.

O programa faz desfilar os discos mais vendidos, conforme pesquisas
do IBOPE. Nem sempre, porém, pode apresentar os cantores que
langaram as gravacdes, por serem contratados de outras emissoras. E
entdo o programa vale-se de “astros” atras do disco. O que ¢ atroz
(INTERVALO, N°39, p.4, 1963).

Esta outra carta traz um desabafo sobre o programa de auditorio apresentado por

Chacrinha. A leitora relata sobre a dificuldade em assistir ao programa da plateia e afirma

que s6 conseguiu entrar nos estudios em sua segunda tentativa.

O Chacrinha é um grosseiro e bem grosseiro. Fiquei na fila do
programa dele das 15 as 20,30 horas. Mas, na hora de entrar,
apareceu um porteiro e pés para dentro quem ele quis. Fiquei de
fora. Na segunda vez consegui entrar, mas ele tomou as flores que
eu levava para minha queridinha Inés Jordan — S6nia Maria — Sao
Paulo

Nao condene o Chacrinha por atos que ndo sdo dele, Soénia.
Provavelmente o porteiro ndo fez mais do que cumprir ordens que nio
devem ter partido do apresentador do programa — embora, sem duvida,
sejam criticaveis suas maneiras ocasionalmente rudes. O pedido de
reportagem com Inés Jordan ja entrou na agenda, aguarde
(INTERVALO, N°307, p.43, 1968).

Na resposta da revista acima € possivel perceber um tom mais apaziguador e,

também, em defesa do apresentador Chacrinha. Em alguns momentos € possivel ver que

0 semanario se comporta, de fato, como uma amiga que tenta acalmar e trazer lucidez aos

leitores “reclamdes”. Neste tultimo exemplo, de 1971, a leitora comenta sobre o programa

humoristico “Monoélogo das Maos”, interpretado por Lucio Mauro.

UMA FA DE LUCIO - Liicio Mauro é um dos nomes mais
importantes da televisdo brasileira. Sua interpretacio do
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“Mondlogo das Maos” é simplesmente espetacular e, fazendo o
Fernandinho, marido da burra Ofélia, ele mostra toda a sua
versatilidade de ator. Por tudo isso, faco questio de nio perder as
suas apresentacées nos programas da Rede Globo (Lucia Ester
Teixeira — Pelotas, RS) (INTERVALO 2000, N°449, p.47, 1971)%.

Os géneros televisivos abordados foram variados. Isso nos leva a inferir, por
exemplo, que essa diversidade de programas presentes nos trechos das cartas ao longo
dos anos dialogou com as mudangas feitas pela propria TV (BERGAMO, 2010), mas
também com a nova realidade tecnoldgica e cultural da época (WILLIAMS, 2016). A
seguir, apresentamos um grafico onde constam todos os gé€neros televisivos e suas
respectivas ocorréncias ao longo da existéncia da se¢do. Os anos iniciais foram marcados
pela grande quantidade de temadticas relacionadas as séries, programas musicais e
telenovelas. Em 1967, acontece uma mudancga que dialoga com a grande popularizagdo
dos festivais de musica, especialmente do Festival de MPB del1967, considerado um
divisor de aguas da musica popular brasileira (MAGNOLO, 2018).

Além disso, outros temas ganharam mais espagco como os filmes e as telenovelas,
bem como as séries. Em 1969, outro movimento interessante acontece: as séries ddo
espago as telenovelas gragas a ascensdo das inimeras produgdes, principalmente, da TV
Globo. Em 1972, por exemplo, as telenovelas dividem as maiores porcentagens com 0s

programas de auditorio e outros géneros.

92 Neste trecho nao houve resposta da revista.
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Grafico 8 — Géneros televisivos abordados ao longo dos anos

Qual o género televisivo
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%
o Dol | ‘||I| |||| “ ‘|‘||| ||H‘ I |“|| IIIII ‘
0%

1963 1964 1965 1966 1967 1968 1969 1971 1972

m Musicais m Festivais de Musica Humoristicos m Auditorio
m Telenovelas Telejornais m Filmes m Séries
m Misto ® Outro m Nio se aplica

Grafico elaborado pela autora

Do mesmo modo que os leitores trouxeram em suas cartas os géneros televisivos,
também mencionaram, em diversos momentos, nomes de personalidades da TV. Para nos,
este ¢ mais um indicativo de que os leitores, de fato, assistiam a TV e comprova também
os lagos de proximidade e familiaridade defendidos por Sodré (1975) ao falar das
estratégias de aproximacdo da televisdo com seu telespectador. Por mais que nao
soubessem os nomes dos programas, sabiam os nomes dos artistas, cantores, conjuntos
musicais, apresentadores, entre outros. A analise comprovou que, em 25% dos casos em
que hd mencao as personalidades da TV, os leitores falaram sobre ator e atriz, 24% sobre
cantor, cantora e conjuntos musicais, 3% sobre personagens ficticios e 2% sobre
apresentador e apresentadora. Em 17% dos casos, ndo houve menc¢do a nenhuma
personalidade de TV.

Para exemplificar, apresentamos, a seguir, alguns trechos que trataram sobre este
tema. Na carta abaixo, a leitora Elza Maria questiona sobre a vinda do conjunto musical
Beatles ao Brasil. E importante dizer que a mengdo, muitas vezes, foi a artistas
estrangeiros visto que, de acordo com Napolitano (2006), a nossa TV importava séries,

filmes e musicas, principalmente, dos Estados Unidos e Europa.
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ELZA MARIA ANDRADE ALMEIDA — MUZAMBINHO. - Os
Beatles virao ao Brasil?

Por enquanto nao houve possibilidade de contratagdo dos cabeludos
ingleses por nenhum empresario brasileiro. Entretanto, a possibilidade
existe. Enquanto isso, veja, num de nossos proximos numeros, extensa
reportagem com Paul, Ringo, John e George (INTERVALO, N°119,
p.27, 1965).

No trecho abaixo, a leitora solicita dados sobre o ator estadunidense Robert
Vaughn. O que observamos com as ocorréncias sobre personalidades estrangeiras foi que
os leitores ficavam em duvida sobre o idioma em que deveriam escrever € se mostravam

inseguros se, de fato, a pessoa lhes responderia.

Dados sobre o bonitio Robert Vaughn. Se possivel, seu endereco
particular. Devo escrever em inglés ou portugués? — REGINA
HELENA MOLDERO — SAO PAULO, SP.

O espido bonitdo da TV tem 34 anos, olhos castanhos e cabelos negros.
Solteirdo, milionario, astro famoso de cinema e TV, muitas garotas ja
tentaram leva-lo ao altar, mas o rapaz como seu personagem no seriado,
Napoleon Solo, prefere continuar livre. Endereco: MGM TV — Culver
City — California, USA. Escreva em inglés. Se ndo souber, e quiser
apenas pedir fotografias, pode escrever em portugués, sublinhando a
palavra foto INTERVALO, N°202, p.25, 1966).

A carta abaixo, de 1967, assinada por Monica €, no minimo, curiosa. A leitora
convida o personagem Doutor Smith, interpretado pelo ator estadunidense Jonathan
Harris, para tomar um ché com torradas em sua casa. O que podemos inferir através deste

trecho € o tamanho do envolvimento que por vezes acontecia por parte do telespectador

com algum programa, série e filme e, também, com os proprios personagens.

Gostaria que sua revista convidasse o pao Dr. Smith, de Perdidos
no Espaco, para tomar um chazinho com torradas aqui em casa.
Meu endereco é... — MONICA — RECIFE, PE.

Utilizamos o ultimo foguete Atlas langado em Cabo Kennedy para
enviar ao Dr. Smith seu convite. Mas, mesmo que sua carta chegue até
ele, ¢ dificil que o temperamental senhor encontre na imensidao do
espaco o caminho da sua casa, Monica. Em todo caso, se ele aparecer,
cuidado. O Dr. Smith mesmo tomando cha, é o maior fazedor de
encrencas do universo (INTERVALO, N°255, p.41, 1967).

A resposta da revista no trecho acima traz um tom de humor, onde o semanario
afirma ter enviado “o ultimo foguete Atlas” para enviar o convite ao personagem. Neste

outro trecho, o leitor questiona sobre quando os apresentadores falam da “musica da

juventude” e do samba. Essa carta foi enviada em 1965, época em que os festivais de
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MPB comecaram na TV Record, bem como a criagio de programas musicais

(MAGNOLO, 2018).

ROBERTO MARCON — PORTO ALEGRE. - Desejo saber por
que quase todos os apresentadores de programas musicais falam
tanto da musica da juventude e o samba € elogiado demais.
Os apresentadores “falam tanto bem” ou “falam tanto mal” da musica
da juventude, Roberto? De qualquer modo, se elogiam o samba, devem
ser bons sujeitos. Mesmo se elogiam demais. Porque, “quem néo gosta
de samba, bom sujeito ndo ¢”. E ruim da cabeca, ou doente do pé." E
isto ja deu samba (INTERVALO, N°129, p.28, 1965).
Este ¢ um exemplo que ilustra a construcdo da relagdo entre a revista e o leitor.
Uma vez que o leitor ndo sabe identificar determinado nome ou jargdo, ele vai até o
semanario para buscar este tipo de resposta. No trecho acima, a revista responde o leitor
defendendo o samba e, novamente, chamamos a aten¢do para as pistas do contexto
cultural e a “exigéncia de um repertorio” por parte do leitor ao citar a musica de Dorival
Caymmi, “Samba da minha terra”. Neste subcapitulo, foi possivel compreender as
inumeras formas pelas quais o leitor se relacionou com a televisdo, seja como aparelho
ou como meio de comunica¢dao. Podemos inferir que, de fato, a relagdo foi de intimidade

e proximidade e isso transpassou para a relagdo que foi construida com a revista Intervalo.

A seguir, apresentamos a analise de nosso terceiro questionamento.

6.2.3 Qual foi 0 modo de participacdo do leitor na secao?

Mas como era o modo de participar deste leitor? Em nossas investigagdes iniciais,
essas questdes se tornaram inquietacdes e, portanto, optamos por pesquisar a fundo a
forma de interagdo do leitor. Para a realiza¢do desta indagacao, partimos inicialmente da
leitura de todas as cartas do nosso corpus e buscamos, entre os trechos, as a¢des principais
e criamos os seguintes codigos: (1) “Perguntas”, para toda vez que o leitor fizesse algum
questionamento, tirasse alguma duvida ou perguntasse uma curiosidade; (2) “Pedidos”,
quando os trechos contemplassem pedidos feitos pelo leitor, entre eles, enderego, fotos e
reportagens; (3) “Opinido-critica”, para quando houvesse criticas a programas,
personalidades, entre outros; (4) “Opinido-elogio”, para classificar trechos que tivessem

~ 9

elogios a qualquer tema da TV; (5) “Sugestao”, quando leitor fazia sugestdes de capas,

matérias, reportagens e coberturas.
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As agdes foram identificadas a medida que liamos as cartas e identificaivamos os
modos de participagdo. A analise inicial indicou que em 30,4% dos casos o leitor fez
perguntas; 27% representaram os pedidos; 11,4% opinido-critica e 4,2% elogios. Ainda
dentro destes trechos, 25,3% representaram as perguntas ausentes onde ndo foi possivel
identificar o tipo de acdo.

Buscamos entender se o perfil dos leitores mudaria com o tempo ou se se manteria
no decorrer dos anos. Nossa hipdtese inicial era de que o leitor, com o passar dos anos,
adquiriria uma postura mais critica com relacdo ao conteudo televisivo. Como
mencionamos, isso representaria o amadurecimento do leitor enquanto telespectador.
Porém, isso ndo aconteceu, como se pode comprovar no grafico a seguir. E possivel
verificar que a postura critica do leitor se fez mais presente nos anos iniciais — 1963 e
1964 — e no ano final da revista, em 1972. Ainda sobre o tema e analisando o codigo
“Opinido-elogio”, observamos que este foi mais raro ainda, tendo numeros mais

significativos em 1964 e 1971.

Grafico 9 — Modos de participacdo ao longo dos anos
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Foi possivel observar que, na maioria das vezes, o leitor deixou-se contaminar por

uma opinido pessoal ao realizar alguma critica. No exemplo abaixo, o leitor se diz um
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“telespectador triste e vencido” e comenta de forma amarga sobre a programacdo da
televisdo. Sabemos que em 1968 a programacdo televisiva estava se organizando e
tomando forma (BERGAMO, 2010). Ao falar sobre os programas que “o aguardavam”
quando chegasse em casa, o leitor nos fornece pistas importantes sobre a grade-horaria

dos programas, mas também sobre sua rotina junto de seus filhos e esposa.

Confesso-me um telespectador triste e vencido. Quando chego do
trabalho, se quero ficar junto a minha esposa e filhos, tenho de
aguentar duas horas e meia de sofrimento. Comec¢a com a sadica
flagelagdo de “A Pequena 6rfa”. Mais tarde, é Sérgio Cardoso que
estropia o sotaque portugués em “Antonio Maria”. Depois € a vez
do dramalhdo clissico do “rico mau que infelicita a pobre
boazinha”, em “A Grande Mentira”. Como golpes de misericordia,
me esperam “O Direito dos Filhos” e “Ricardinho, Sou Crianca,
Quero Viver”. Se quero fugir a esta tragédia tamanho familia, sou
obrigado a ir para meu quarto, com um livro, e passar sozinho as
poucas horas que tenho para conviver com meus familiares. Nao é
triste? - CLAUDIO JOSE MEDINA — SAO PAULO, SP.

Seu drama nos comoveu, Claudio. Por isto, vamos "torcer" para que as
novelas, em vista da concorréncia, melhorem cada vez mais de nivel,
para que vocé possa assisti-las sem sofrer tanto. INTERVALO, N°302,
p-36, 1968).

No exemplo acima, é possivel ver que a revista dava espago as criticas, mas nem
sempre se mostrava em total concordancia. Para nos a resposta da revista soou um pouco
irdnica, ja que a revista enquanto amplificadora dos discursos midiaticos e,
consequentemente, das novelas, ndo poderia falar mal das produgdes. Em contrapartida,
a leitora a seguir elogia uma se¢ao fixa criada pela revista Intervalo. Isso nos mostra que
existiam leitores que acompanhavam as se¢des temporarias do semanario, gostavam e,
inclusive, faziam sugestdes para que artistas fossem contemplados. No exemplo abaixo,

a leitora sugere que a se¢@o publique a apresentadora, atriz e cantora Bibi Ferreira.

KATIA REGINA MOSCA — SAO PAULO - Gostei bastante da
secdo “Astro-Selos”, e queria que nela publicassem a grande Bibi
Ferreira.

Como vocé deve ter observado, Katia, estamos apresentando em lugar
do “Astro-Selos” a nova secio “Album Intervalo”, que publicara
semanalmente fotos autografadas e coloridas dos mais famosos astros
da TV. Foi ou nao foi melhor a troca? (INTERVALO, N°103, p.20,
1965).

Nesta outra carta, de 1971, os leitores Divanir e Margarida elogiam o sucesso da
cantora Claudette Soares e sua interpretagdo da musica “De tanto amor” de Roberto

Carlos e Erasmo Carlos.
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CLAUDETTE INCOMPARAVEL - O estrondoso sucesso de “De
tanto Amor”, musica de Roberto e Erasmo Carlos, na voz de
Claudette Soares, prova que ela ¢ uma grande cantora. E muita
gente ndo acreditava nisso, pois ha algum tempo Claudette nio
aparecia nas paradas de sucesso (Divanir Soares e Margarida
Camargo — Sao Paulo, SP (INTERVALO 2000, N°449, p.47, 1971).

O cddigo “Pergunta” teve muitas ocorréncias ao longo dos anos e representa,
principalmente, as curiosidades dos leitores com relagdo ao mundo da TV. Os temas das
perguntas foram muito diversos. No exemplo abaixo, a leitora pergunta sobre a dublagem
dos personagens do filme “Rota 66”: “E o teleator Amilton Fernandes quem faz a
dublagem do ‘Ivanhoé’ e do Todd Style, do filme ‘Rota 66°?” - LUIZA FUGIMOTO
— S. Paulo O proprio (INTERVALO, N°34, p.8, 1963).

Neste outro extrato, a leitora deseja confirmar de quem a atriz brasileira Lisa Negri
estava noiva, visto que em dois momentos a propria revista /ntervalo havia noticiado

informagdes diferentes:

Lisa Negri afirmou ao INTERVALO que estava noiva de um
banqueiro espanhol. Noutra ocasido, esta secio respondeu que ela
estava noiva de um fazendeiro de Minas. Pergunto: com quem esta
a verdade? - CKLIA AZEVEDO — DIVINOPOLIS, MG.

Lisa esteve noiva tanto do banqueiro espanhol como do fazendeiro
mineiro. Um de cada vez, € claro. Mas, nenhum dos noivados teve final
feliz e a bonita teleatriz continua solteira € em compromisso s€rio no
momento (INTERVALO, N°187, p.16, 1966).

O codigo “Pedidos” ocupou o lugar de mais ocorréncias no corpus analisado. Para
nods, essa informacao foi, inicialmente, surpreendente, mas apds lermos com atencao e
sabendo da relagdo da revista com o seu leitor, esse fato fez sentido. O leitor, de certa
forma, sentia-se préoximo o suficiente da Intervalo para poder fazer pedidos como
fotografias, enderegos, reportagens ou para que o semandrio desse destaque a alguma
personalidade da TV, entre outros. No exemplo abaixo, a leitora solicita o endereco da

atriz Gloria Menezes:

Poderiam conseguir-me o endereco de Gléria Menezes? - Téania
Lucia Barbosa — Vitoria, ES.

Escreva para a Rede Globo de Televisao — Rua Von Martius, Jardim
Botanico, Guanabara, ou Rua das Palmeiras, Sdo Paulo INTERVALO,
N°323, p.40 1969).
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No trecho da carta abaixo, a leitora pede por dados biograficos e uma fotografia

do “rei” Roberto Carlos:

Dados biograficos de Roberto Carlos e uma foto do rei. - MYRIAM
BARCELLA SILVA — FLORIANOPOLIS, SC.

Roberto nasceu em Cachoeiro do Itapemirim no dia 19 de abril de 1943.
Comecgou a cantar com 5 anos, em programas infantis e nunca mais
parou. Sua grande paixdo sdo os carangos € estd esperando um
espetacular Jaguar para completar a cole¢do (INTERVALO, N°223,
p-16 1967).

Por vezes, os leitores usavam das cartas para fazer sugestdes, como podemos

verificar a seguir. No trecho abaixo, de 1972, o leitor sugere que Intervalo 2000 faga uma

série de reportagens sobre esportes para incentivar a pratica da cultura fisica. O leitor, no

inicio de sua carta, afirma que o Brasil tem o maior futebol do mundo — devemos lembrar

que dois anos antes, em 1970, o pais conquistou o tricampeonato na Copa do Mundo do

M¢éxico — mas sente que ndo ¢ um esporte prestigiado, sendo encarado como um

divertimento:

ESPORTE NO BRASIL Senhor diretor: O Brasil tem o maior
futebol do mundo, mas nem por isso o esporte é prestigiado em
nosso pais. E mesmo o futebol é encarado como divertimento, nao
tendo muito a ver com a cultura fisica. Embora seja dificil
encontrar um brasileiro que niao saiba controlar uma bola, o
esporte nio faz parte da vida cotidiana de cada um de nos e é
praticado por uma pequena minoria na adolescéncia. Isto se reflete
no desenvolvimento fisico do povo, contribui para sua saude
preciria e seu prematuro envelhecimento. INTERVALO 2000
poderia fazer uma série de reportagens sobre outros esportes e
incentivar a pratica da cultura fisica em geral. - Pedro Alcantara
— Porto Alegre

Sua sugestdo ¢ muito interessante e o assunto merece a atengdo dos
responsaveis pelo destino do pais. Além do futebol, outros esportes
devem ser incentivados, ndo sO nas escolas, como nos clubes e
associacdes profissionais. Afinal, isso também faz parte da construcao
de um Brasil novo e dindmico, para enfrentar a enorme tarefa que lhe
esta reservada (INTERVALO 2000, N°469, p.65, 1972).

Entender as agdes principais das cartas foi apenas o primeiro passo para a

compreensdo dos modos de participagao dos leitores na se¢ao “Intervalo para Conversa”.

Outro aspecto de igual importancia ¢ intuir quais eram os assuntos principais abordados

nas cartas, ou seja, qual era o seu contetido e quais temas foram mais comentados. Sendo

assim, geramos o grafico abaixo, que compreende como as tematicas evoluiram ao longo

dos anos.
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Grafico 10 — Assunto principal das cartas dos leitores ao longo dos anos’
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O grafico evidencia a grande quantidade de ocorréncias para o codigo “Conteudo
da programac¢ao”. Chamamos atengdo para os anos iniciais da revista— 1963, 1964 e 1965
—, com numeros bem significativos, e para os anos finais da revista com uma queda
expressiva, comprovando, novamente, a mudanga da tematica editorial abordada pela
revista. Este codigo foi usado para codificar trechos de cartas cujo assunto principal se
referia a TV como meio de comunicagdo de massa, como veiculo ou o que ela produz.
Sendo assim, englobamos aqui emissoras de TV, programas, personalidades de TV, entre
outros.

A seguir, apresentamos alguns exemplos de como que este tema era abordado
pelos leitores. A carta abaixo, de 1963, traz uma critica a propria grade de horarios dos
programas de TV. Nesta época, a TV passava por suas dificuldades técnicas para
estabelecer sua programacao (BERGAMO, 2010), possuia um carater experimental e a
programacdo era ao vivo (BARBOSA, 2010). Obviamente, os erros das emissoras

passavam para as paginas da revista. Isso era comum naquele momento porque Intervalo

% 0 codigo “Pergunta ausente” foi usado para os casos em que ndo houve a publicagio do trecho
da carta e o codigo “Outro”, quando o assunto principal do texto foi diferente dos assuntos acima
listados.
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era semanal e angariava as informagdes com as emissoras com muita antecedéncia. Sendo
assim, muitas vezes os dados iam para a parte de diagramacao e impressao, sem a chance

de serem modificados a tempo (CORNAVACA, 2017).

Por que os senhores ndo publicam o horario dos programas da TV-
Record com uma hora de atraso? Assim acertariam em cheio os
horirios daquela emissora. - SERGIO FERNANDES -
Camilopolis, Sto. André

A ideia ndo é ma. Acontece, porém, que o horario da Record piora de
hora em hora e daqui a pouco teremos que mudar também as datas...
(INTERVALO, N°32, p.9, 1963).

A resposta da revista no trecho acima mostrou um tom irdnico, a0 mesmo tempo
que bem-humorado em relacdo a grade de programacao. Conforme apresentamos, antes
do VT existiam muitas falhas e erros no momento da divulgacdo da programagao
televisiva. No exemplo abaixo, destacamos a manifestagdo da leitora sobre o conteudo da
programacao televisiva. A carta ¢ de 1963 e fez uma critica a quantidade de anuncios
publicitarios ao longo dos intervalos comerciais. Enquanto novo meio de comunicagao
de massa, a TV necessitava dos anunciantes para se desenvolver e aprimorar suas
tecnologias (BERGAMO, 2010), sendo assim, possivelmente, nesta fase de maturagao, a

televisdo contava com inumeras propagandas a fim de se manter:

Nao ha limite para a propaganda? Pergunto por que, na série “O
Chicote”, o0 Canal 7 chega a enervar a gente, colocando 8 (oito!)
anuncios em um filme de 25 minutos. ILDA D'ANTONI0 — S. Paulo
— Ah, se o her6i pudesse sair da tela... (INTERVALO, N° 32, p.9,
1963).

Na carta a seguir, o leitor questiona sobre filmes estrangeiros, que, na época,
ocupavam grande parte da grade de programas. No caso, em especifico, a pergunta ¢ sobre
filmes japoneses. E curioso reparar que o sobrenome deste leitor €, possivelmente, de

ascendéncia asiatica, e isso pode justificar a sua curiosidade tdo particular.

Por que as telemissoras brasileiras nio compram filmes japoneses
proprios para televisio? Sera que esta compra seria muito
dispendiosa? Ou nio existem esses filmes? - MT SHIMIZU — S.
Paulo

Existem, sim. A Mainichi Hoso estd procurando colocar no Brasil
algumas séries japonesas. Entretanto, além dos problemas de dublagem,
os patrocinadores receiam ndo contar com a preferéncia do publico. E
enquanto alguém ndo comeca, os outros ficam a espera (INTERVALO,
N° 39, p.4, 1963).
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Ainda sobre o tema da industria televisiva estrangeira, por vezes observamos falas
sobre as séries estadunidenses, elogios aos atores de filmes e, como apresentamos no
exemplo abaixo, duvidas sobre a cadeia de TV dos Estados Unidos. Sabemos que a
industria televisiva americana, bem como o seu mercado editorial, tiveram grande
influéncia na formagao e desenvolvimento de nossas emissoras e revistas especializadas

em TV (CORREA, 2017).

Quais as principais cadeias de televisio norte-americanas e seus
respectivos prefixos? Seria interessante se vocés publicassem uma
reportagem sobre Bill Hanna e Joe Barbera. Por fim, queria saber
‘Disneylandia’ por que no programa nao aparecem o Tio Patinhas
e os Irmios Metralha — DERLI ANTONIO BERNARDI - S. P.
WCBS, canal 2, WNBC, canal 4 ¢ WABC, canal 7. E realmente
interessante a sua sugestdo sobre Hanna e Barbera, (dos quais ja
falamos em INTERVALO) e ja a entregamos ao nosso redator-chefe,
que promete fazer o possivel para concretiza-la. Quanto ao Tio
Patinhas, ndo sabemos ao certo, mas dizem que €le pediu um caché tao
alto que Walt Disney desistiu de inclui-lo no programa. Ja os Irmaos
Metralha sdo por demais “grossos” para surgirem no video
(INTERVALO, N°84, p.28A, 1964).

Por fim, apresentamos um exemplo cujo tema foi comum entre as cartas: os
comentarios de cunho pessoal sobre determinados programas. Abaixo, temos um trecho

que comenta sobre o programa de TV “Um Instante, Maestro”*, transmitido na TV Tupi.

O programa Um Instante, Maestro, apresenta agora uma se¢io
chamada Vocé Compraria esse Disco? Noutro dia julgaram a
miusica Eu te Amo Mesmo Assim, de Marinha, e fiquei revoltada
com a opinido dos jurados, com exceciio de Fernando Lobo e Carlos
Renato. Sérgio Bittencourt, acreditando que Wanderléa e
Martinha eram inimigas (o que ndo acredito) desejou que elas se
engalfinhassem e acabassem uma com a outra. O José Fernandes
disse que ndo compraria o disco porque tudo na cantora termina
em inha: Martinha, baixinha e chatinha. Os outros jurados
acompanharam suas opiniées com os mesmos adjetivos. Nota-se no
apresentador e nos jurados o desejo de humilhar e desmoralizar os
cantores, em lugar de julgar. - MARIA DE FATIMA LOPES —
RIO DE JANEIRO. GB.

94 Programa criado na Radio Nacional por Flavio Cavalcanti em 1952. Foi levado para a TV Tupi
em 1957, saindo do ar em 1959 com a mudanga de Flavio para a TV Rio em 1959. O programa
foi recriado para a TV Excelsior em 1965 e retorno a TV Tupi em 1967. O programa consistia em
uma espécie de tribuna, onde Flavio fazia criticas e elogios as musicas lancadas na semana
conforme sua opinido. Véarias inovagdes marcaram o programa, como o uso de uma estante de
palco para serem colocadas as fichas usadas pelo apresentador ¢ a quebra simbolica de discos
nessa mesma estante, quando ele era considerado ruim.



220

A opinido ¢ sua, Fatima. Aqui fica o seu protesto (INTERVALO,
N°276, p.25 1968).

Além da programacido televisiva, outros temas também ganharam espaco. O
primeiro deles foram os pedidos de enderecos — codigo “Endere¢o” — de artistas e cantores
para trocar correspondéncias. Isso nos leva a inferir, por exemplo, que ao ter mais contato
com os famosos pela TV, a curiosidade do leitor aumentava e sua vontade conhecé-los de

também, como no exemplo a seguir:

Gostaria de saber o endereco de Rosemeire e Brigitte Bardot. -
AUGUSTO CESAR JR. — RIO DE JANEIRO, GB.

Rosemeire recebe cartas na TV-Globo, Rua Von Martins, Jardim
Botanico, Rio de Janeiro. na Unifrance Film — Avenue des Champs
Elys¢es — Paris (8me), France (INTERVALO, N°171, p.20, 1966).

O codigo “Revista Intervalo” abarcou a relagdo estabelecida entre leitores e o
semanario. Desejavamos saber como e com que frequéncia o leitor tratava de assuntos
sobre a revista Intervalo. Se observarmos o grafico 10, ¢ possivel afirmar que em
determinados anos essa relagdo se mostrou mais presente, como nos anos de 1964, 1967
e 1972. Novamente, podemos observar o ano de 1970 com as perguntas ausentes, ou seja,
foi uma época em que ndo ¢ possivel precisar quais eram estes interesses e curiosidades.

Olhando de forma mais atenta para este tema, portanto, podemos criar inferéncias
de como foi construida essa relacdo e quais eram suas principais caracteristicas. A

primeira delas estd relacionada ao interesse dos leitores de comprar os exemplares da

revista. Na carta abaixo, a leitora deseja adquirir edi¢des atrasadas:

Que devo fazer para obter exemplares atrasados de INTERVALO?
— SANDRA OSMONDI MENDES — Campos.

Basta escrever a Distribuidora Abril S. A — Rua Martins Fontes,
163/165 — Sao Paulo. No6s dissemos que basta escrever? Perdao. Nao
se esqueca de anexar um cheque comprado, pagéavel em S. Paulo, na
importancia correspondente aos exemplares pedidos (tome por base o
preco de capa). Ta? (INTERVALO, N°27, p.10, 1963).

Por vezes, os trechos das cartas traziam pedidos de reportagens com seus idolos e
com relagdo a capa. Neste exemplo, apresentamos um texto assinado por 116 leitoras e
fas do cantor Elvis Presley, pedindo uma biografia e fotos nas paginas das revistas. E

curioso perceber que, em alguns momentos, principalmente quando os leitores falavam

sobre a revista Intervalo, que o tom da resposta mudava se tornando mais informal e, por
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vezes, como neste exemplo, irdnico, lembrando as leitoras de reportagens anteriormente

publicadas.

Solicitamos a vocé o favor de publicar, no proximo niimero de sua
conceituada revista, uma biografia, com varias fotos, do idolo Elvis
Presley. — ALZIRA MORGANTI E MAIS 115 LEITORAS -
OSASCO, SP.

Ao que parece, as 116 entusiastas admiradoras de Elvis Presley
perderam a série de 4 reportagens publicadas nos numeros 6, 7, 8 ¢ 9 de
INTERVALO, nos quais oferecemos aos leitores as "Memorias" do
popular astro-cantor. Infelizmente, também, adiantamos que os
referidos exemplares ja se acham esgotados, de maneira que a solucdo
€ esperar um pouco até que o Elvis "memorize" outros acontecimentos
de sua vida e resolva conta-los para os seus admiradores
(INTERVALO, N°79, p.19A, 1964).

Podemos observar que em alguns momentos, a revista opta por fazer uma
autorreferéncia, mencionando edi¢des passadas que contemplaram determinados pedidos.
Isso fica claro no exemplo acima e no trecho abaixo, em que o leitor pediu uma capa e
reportagem da cantora Lilian, da dupla Leno e Lilian. Os cantores fizeram sucesso a partir

dos anos 1960 e pertenciam ao movimento da Jovem Guarda.

Peco uma capa e reportagem com Lilian —DECIO MATTAR —
SAO PAULO, SP.

Lilian ja foi capa de INTERVALO 197 e dentro de algumas semanas
estara de volta, com ampla reportagem e capa. Enquanto espera,
publicamos uma foto da garota, especial para vocé, Décio
(INTERVALO, N°223, p.16, 1967).

A andlise comprovou uma postura “mais curiosa” por parte dos leitores, ilustrada
por perguntas e pedidos a revista. Entretanto, também pudemos observar em alguns casos
uma atitude mais critica com relagdo ao contetido de Intervalo. No exemplo abaixo, o
leitor afirma que, enquanto grande admirador da revista, sente-se no direito de fazer “uma

censura”. O texto critica o fato de /ntervalo nao dedicar espago a TV-Continental do Rio

de Janeiro na edigdo carioca da revista:

Sou grande admirador de INTERVALO e, nesta posicao, sinto-me
no direito de fazer-lhes uma censura: tenho notado que esta revista
pouco ou quase nada vem dedicando a TV-Continental do Rio, na
ediciio carioca da revista. E bem verdade que esta emissora decaiu
muito desde o tempo de sua fundacio. Contudo, sente se que ainda
existe nela o dinamismo que sempre a caracterizou. Nio € por estar
agora atravessando uma fase ma que vamos deixar de apoia-la, nao
concordam? — WILSON SAYAO FILHO - GB.
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Concordamos plenamente, Wilson, e tanto e assim que temos dado toda
a cobertura possivel as atividades da emissora, sempre que a noticia seja
do interesse geral. Nao temos e nunca tivemos preferéncia por este ou
aquele canal. Num o6rgdo informativo como o nosso, as preferéncias
pessoais e os aspectos, digamos sentimentais, dos acontecimentos, nao
podem e ndo devem subjugar o objetivo primordial da imprensa, que é
o da informagdo correta, objetiva e de interesse geral. Em
INTERVALO temos procurado dar aos leitores a imagem mais fiel de
tudo o que acontece na televisdo. No caso da TV-Continental, por
exemplo, reproduzimos tdo somente a imagem que ela pode oferecer.
Nem mais nem menos (INTERVALO, N°84, p.28A, 1964).

Entretanto, a postura critica do leitor pdde ser percebida, também, na forma de

elogios. No exemplo abaixo, a leitora faz um elogio a reportagem feita com o cantor

estadunidense Johnny Rivers:

Gostei muito da reportagem que fizeram com Johnny Rivers no n.°
300 de INTERVALQO. Gostaria que fizessem mais reportagens com
esse cantor, se possivel toda semana. Gamo o Johnny. Peco também
que facam mais reportagens com Ronnie Von. Silvana Maria
Mascaras — Santo André, SP

Agradecemos os elogios e compreendemos perfeitamente sua gama por
Johnny, sem duvida um cantor de qualidades excepcionais. Uma
promessa apenas podemos fazer: ele estara em INTERVALO sempre
que “for noticia”, como aconteceu na edicdo de que vocé leu. Quanto a
Ronnie Von, ele esta em nossa edigdo 305 (INTERVALO, N°307, p.42,
1968).

No trecho acima, podemos inferir sobre a estratégia editorial da revista Intervalo
em se tratando de matérias e espacos dedicados as personalidades. O semanario afirma
que Jhonny Rivers estard nas paginas quando “for noticia”, ou seja, quando protagonizar
algo considerado de grande importancia.

Algo que nos surpreendeu positivamente foi o fato de termos descoberto que, além
de dialogarem com a revista /ntervalo, os leitores passaram a conversar entre si. Essa
descoberta superou nossas expectativas com relagdo as interagdes que aconteciam nesta
secdo de cartas. Nao antecipamos que os leitores teriam, sequer, a vontade de conversar
entre eles, porém isso aconteceu, ao menos, duas vezes no nosso corpus de analise. No
exemplo a seguir, uma leitora questiona a fala de um outro leitor, de Minas Gerais, que

fez uma critica®® sobre o ator Richard Chamberlain, que interpretava o personagem de Dr.

Kildare.

95 A critica encontra-se na edicdo N°38 e diz: “Pergunto o que € que o Dr. Kildare tem. Essas
modgas sdo mesmo umas bobas, que nunca viram homens. Deveriam era prestigiar os nossos
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Em resposta ao comentirio do leitor Luis Anténio Caselato
Marinho, a respeito do Dr. Kildare, éle precisa ficar sabendo que
apreciar artista estrangeiro ndo é privilégio dos homens, que
gostam de ver Brigitte, Sophia etc. As mocas também tém o direito
de apreciar os seus astros... - NICIA FERNANDES - Sio Paulo
Naio foi a Gnica, a leitora Nicia Fernandes, a nos escrever neste sentido,
pois recebemos pelo menos trezentas cartas de Sao Paulo e do Rio de
Janeiro, todas defendendo Kildare e abertamente hostis ao nosso leitor
Luis Anténio Caselato Marinho, que exprimira (no n° 38 de
INTERVALO) com uma energia toda mineira — o Sr. Luis Anténio €
de Varginha — as suas duvidas sobre a beleza, sobre a virilidade, sobre
a inteligéncia de Richard Chamberlain. Antes nunca o tivesse feito.
Desencadeou-se o fim do mundo. Para acalmar as nossas leitoras, nds
prometemos as mais brilhantes reportagens do jovem (belo, inteligente,
simpatico) Dr. Kildare. O nosso correspondente nos EUA esta
trabalhando como um louco para nos fornecer artigos e fotos de
primeira categoria. Esta bem? (INTERVALO, N°44, p.8, 1963).

Inicialmente, acreditdvamos que este seria um evento isolado, porém, a situagao
passou por outros desdobramentos. O primeiro deles foi quando o mesmo leitor — Luiz
Antonio Caselato — escreveu novamente para a revista, dizendo, desta vez, que se achava
parecido com o personagem do Dr. Kildare. Ironicamente, a revista lhe responde,
questionando as diferentes posturas apresentadas pelo leitor, visto que em um primeiro

momento ele o criticou e, num segundo momento, se disse parecido com o ator.

...eu me pareco com o “Dr. Kildare”: sou alourado, belo, simpatico,
inteligente e tenho o estilo dele. Posso até reconhecer-me "o mineiro
que desafiou um artista mundial... — Mas até hoje ainda nio
arranjei uma namorada firme. Quem quiser se corresponder
comigo, aqui fica 0 meu endereco: - LUIZ ANTONIO CASELATO
- VARGINHA, MG.

Ha pouco (INTERVALO n.38) vocé dizia que o Dr. Kildare tinha “cara
de mico”, e agora diz que ¢ belo e se parece com éle...!!? Que € isso,
seu Luis?! INTERVALO, N°49, p.66, 1963).

E mais curioso ainda observar “o tempo” que essa “discussdo” durou, ja que a
critica inicial foi feita no N°38, a resposta da leitora Nicia, no N°44 e a nova carta enviada
por Luiz Antonio no N°49, ou seja, foram, pelo menos, 11 semanas em que este assunto
ficou em pauta. No exemplo abaixo, aconteceu algo parecido com o caso anterior. A

leitora Neyde também criticou a postura e as palavras escritas por Sérgio Machado e sua

artistas. Mas, como diz um velho ditado: se uma arvore nasce torta, ndo adianta desentortar que
acabara quebrando... Nao falemos mais désse trouxa com cara de mico (desculpem a expressao).
[...]”. LUIZ ANTONIO CASELATO MARINHO — Varginha INTERVALO, N°38, p.8, 1963).
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“hostilidade” contra o ator Vincent Edwards. Tanto a leitora como a revista Infervalo em

sua resposta relembram o caso de Luiz Antonio Caselato.

Seguindo o exemplo de outro leitor, o sr. Sérgio Machado Costa
resolveu lancar toda a sua hostilidade contra o inteligente, sensato,
simpatico e otimo ator, Vincent Edwards. Eu convido muito
especialmente o sr. Sérgio a consultar os dicionarios. O vocabulo
“canastrao” é bastante dspero para se usar contra uma pessoa que
ele nio conhece pessoalmente. Seguramente o referido leitor nada
tem contra Ben Casey. Ele visa somente a atrair atengdes sobre sua
pessoa. Nao me surpreenderia se éle, muito galantemente, se
retratasse reconhecendo-se semelhante ao gald em questio, e
solicitasse as leitoras que se correspondem com éle, exatamente
como fez outro leitor, o sr. Antonio Luiz Caselato. - NEYDE
CHAVES - SAO PAULO.

Imprudentemente, o leitor Sérgio Machado Costa, a exemplo do ja
famoso Caselato, atualmente sofre os martirios da maldi¢do das fas de
Richard Chamberlain, resolveu atacar uma das mais sagradas
divindades dos tempos modernos. Sabendo como sdo intransigentes e
as vezes perigosas os admiradores dos dois astros", sugerimos ao Sérgio
que se peniterodie, antes que seja tarde demais, os sacrilégios cometidos
contra o Ben Casey (INTERVALO, N°62, p.60 1964).

As formas de interagdo e as relagdes estabelecidas entre a revista Intervalo e seu
leitor foram intimeras. A seguir, apresentamos mais alguns exemplos que julgamos
pertinentes e significativos. O trecho abaixo ¢ uma pergunta de uma leitora que deseja
saber se, de fato, a revista lia todas as cartas que recebia e se elas continham “muitas
bobagens”. Imaginamos que esta devia ser uma davida recorrente que ia ao encontro
justamente do lago de credibilidade e confiancga estabelecido pela revista, afinal, para
selecionar as cartas que ganhariam destaque na secdo, teoricamente, era necessario que a

equipe, pelo menos em teoria, lesse todas.

Em primeiro lugar, envio-lhe votos de um proéspero 1964. Depois
queria saber se vocés léem todas as cartas que recebem e se elas
contém muitas bobagens? Outra coisa: podemos escrever em
portugués para o Dr. Kildare? E por que, como vocés afirmaram,
precisamos sublinhar, na carta que lhe enviarmos, a palavra
“foto”? - LEDY LABES LOPES — SAO PAULO.

Em primeiro lugar, a Ledy e aos demais leitores que, por ocasido do
Natal e do Ano Novo, ndo se esqueceram deste nosso cantinho de
INTERVALO, agradecemos e retribuimos (embora um pouco
atrasados) a todos os amaveis votos de boas festas que nos enviaram. E
passemos ao trabalho, j4 que um novo ano ai esta e as perguntas dos
leitores se amontoam sobre a nossa mesa. E ja que o assunto diz respeito
a correspondéncia, comegamos respondendo: Sim, Ledy, toda e
qualquer carta enviada a “INTERVALO Para Conversa” ¢ lida. Afinal
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de contas ¢é para isso que estamos aqui. Quanto as bobagens, elas sdao
muitas, na verdade, mas a compensagdo esta nas centenas de outras,
geralmente inteligentes, curiosas ¢ bem-humoradas. Seja como for,
tudo isto sdo espinhos da profissdo... Para escrever ao Dr. Kildare
solicitando fotografias, o ideal seria fazé-lo em inglés. Mas, como nem
todos dominam o idioma de Chamberlain, a solugdo ¢ escrever mesmo
em portugués. A nossa recomendac¢do no sentido de sublinhar a palavra
“foto” ¢ precisamente devida ao inverso da situagdo: nem todos os
americanos conhecem o nosso idioma, de sorte que, ao destacar a
palavra, (que em inglés ¢ photo) vocé e milhares de outras fas do
Kildare estardo facilitando enormemente o trabalho dos nossos amigos
do Norte. Tudo esclarecido agora, Ledy? (INTERVALO, N°57, p.23A,
1964).

Um outro aspecto que ndo foi previsto antes de iniciarmos a analise estd
relacionado a venda de exemplares por parte dos leitores da revista. Por diversas vezes
nos deparamos com cartas em que os leitores ofereciam suas cole¢des. Neste exemplo €
possivel, além de ilustrar como eram feitos esses “anlincios”, termos uma nogdo de
valores. Neste caso, o leitor venderia seus exemplares pelo valor de Cr$50.000.

Lembrando que, nesta época, o valor unitario da revista era Cr$150.

Sendo eu possuidor de uma colecio completa de INTERVALO,
recebi por ela uma proposta que achei um pouco baixa, pois néao é
qualquer pessoa em Taubaté que tem todos os numeros da revista.
Estando a colecio em 6timo estado e levando-se em consideragao
que a maioria dos primeiros exemplares ja esta esgotada, aviso aos
interessados que resolvi vendé-la por um preco que considero justo:
Cr$50.000,000 {Cinqiienta Mil Cruzeiros), que poderei facilitar em
2 parcelas, por intermédio de cheque comprado ou vale postal. Os
interessados poderido escrever para o seguinte endereco: Rua
Duque de Cacxias, 309, Taubaté, Estado de Sao Paulo. - IRINEU DE
OLIVEIRA COSTA — TAUBATE, SP.

Aos leitores que quiserem uma colegdo completa da revista, e que
acharam justo o preco pedido, ai fica a oferta do Irineu (INTERVALO,
N°94, p.30, 1964).

Interessou-nos o fato de os leitores interagirem com a revista através do nome de
suas se¢oes fixas e agdes promocionais. Para nos, isso pode significar que os leitores em
questao eram assiduos e fiéis a revista. Em teoria, a conheciam tdo bem que ja sabiam os

nomes especificos de determinadas se¢des, como no exemplo abaixo, quando a leitora

fala sobre o “Album Intervalo” que, inclusive, mencionamos no capitulo 5.

SONIA BARBOSA — SAO PAULO. - Venho pedir de joelhos e
com lagrimas nos olhos que néo se esquecam do inesquecivel Troy
Donahue. Publiquem sua foto em "Album Intervalo" e facam uma
reportagem sébre éle.
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Enxugue as lagrimas, Sénia, que ndo esqueceremos o “inesquecivel”
Troy na nova fase do "Album INTERVALQO". E quanto a reportagem,
aguarde, pois os pedidos sdo muitos. (INTERVALO, N°124, p.36,
1965).

Na resposta acima ¢ possivel perceber, novamente, o humor e ironia usada pela
revista ao dizer que ndo “esqueceriam o inesquecivel” Troy Danahue. O c6digo “Questdes
técnicas” teve poucas ocorréncias no nosso corpus de analise. Apesar de ndo ter sido um
tema muito comum, julgamos importante dedicar um espago para estes leitores que, de
alguma forma, presenciaram determinadas dificuldades técnicas e tecnoldgicas com a
televisdo. Ainda sobre isso, podemos inferir que para a revista Intervalo, talvez, nao era
muito interessante colocar cartas com este tipo de tematica. Isso ndo quer dizer, porém,
que os leitores/telespectadores ndo passaram por tais problemas ou que ndo escreveram
sobre isso.

Dito isso, no exemplo a seguir o leitor pergunta sobre o videoteipe, a tecnologia
que revolucionou a forma de fazer TV (COSTA; SIMOES; KEHL, 1986), possibilitando

que os programas televisivos fossem gravados e editados.

Ja vi jogos de futebol e muitos programas, como o “Chico Anisio
Show”, em “video-tape” (ou videofita, como diz sua revista).
Porém, até agora nio consegui entender bem o que seja esse
sistema. £ semelhante ao cinema? - IVAN RIZZO TELLES —
Guanabara

— Para nos, videofita ¢ uma expressdo brasileira que substitui muito
bem o termo importado “video-tape”. E uma fita plastica, com 2
polegadas de largura, bastante semelhante a fita de gravagdo magnética.
Em um dos lados, a superficie ¢ revestida com particulas de 6xido de
ferro. Nesse lado, sdo gravados som e imagem simultaneamente, depois
reproduzidos a velocidade de 15 polegadas por segundo. A videofita
tem varias vantagens sobre o celuléide, para transmissdao na TV: pode
ser exibida imediatamente (sem precisar de laboratdrio), pode ser
apagada e utilizada de novo (umas 100 vezes!) e sua qualidade de
imagem e som ¢ nitidamente superior. (INTERVALO, N°27, p.11,
1963).

Na resposta da revista acima ¢ possivel perceber o lado educativo em que o
semanario explica, em detalhes, como ¢ usado o videoteipe. Neste outro trecho, o leitor
reclama do sinal da TV Excelsior em sua casa. Sabe-se que, na década de 1960, a televisao
passou por diversos aprimoramentos tecnoldgicos (MATTOS, 2010), porém isso ndo
exclui todas os obstaculos técnicos que o telespectador enfrentava no seu dia a dia. Isso

ficou claro quando, no capitulo 5, apresentamos diversos anuncios relacionados a
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aparelhos de TV, antenas e reguladores de voltagem. Além disso, ¢ interessante, na leitura

da carta, observar a linguagem coloquial para falar de determinadas falhas, como

bR 1Y

“imagem retorcida”, “chove muito”, “horrivel chiado”, entre outros.

Aqui onde moro nao recebemos bem a TV-Excelsior. A imagem
chega retorcida e “chove” muito. O som é muito baixo e com um
horrivel chiado. Ja viramos a antena, mas de nada adiantou. Que
fazer? - JORGE MORAES MOREIRA — GB.

O Rio é uma cidade com varias zonas “encobertas”, de dificil acesso
para as ondas da TV. Procure consultar um técnico em antenas.
(INTERVALO, N°39, p. 4-5, 1963).

Por vezes, o leitor expressou através da carta sua opinido sobre determinado
assunto ou programa, utilizando o nome de alguma secdo fixa para basear sua fala. No
trecho abaixo um leitor se mostra confuso com relagdo a colocacdo do programa Jovem
Guarda na se¢do “Os 10 mais” e no concurso “Os Favoritos do Publico”. A se¢do levava

em conta os numeros do Ibope, enquanto o concurso ouvia a opinido dos leitores.

Por que o programa Jovem Guarda esta em 10° lugar na lista dos
programas de maior audiéncia e no concurso Os Favoritos do
Piiblico ficou em 1° lugar? - LUIZ CARLOS OLIVEIRA — SAO
BERNARDO DO CAMPO, SP.

E simples, Luiz. A pesquisa do IBOPE ¢ feita perguntando-se em que
programa o televisor estd ligado em determinado horario. Durante a
noite ha mais aparelhos |gados do que durante o dia. Os programas
noturnos tém, percentualmente, maior audi€éncia. Mas, quem votou nos
Favoritos em sua maioria, foram jovens que, embora assistam a outros
programas, preferem o Jovem Guarda. (INTERVALO, N°240, p.24,
1967).

A revista possuia um publico majoritariamente feminino e ndo tinha, em sua linha
editorial, objetivo de tratar sobre esportes — este foi um tema que teve o menor indice de
todos nesta categoria. Apesar disso, julgamos importante trazer alguns exemplos para
ilustrar o c6digo, mostrando também que, neste caso, todos vieram do publico masculino.
No exemplo a seguir, o leitor comenta sobre a possibilidade de assistir as Olimpiadas e

ao Mundial de Futebol gragas ao satélite Telstar’:

Sua revista noticiou que em Outubro de 64 poderemos ver as
Olimpiadas de Téquio, gracas ao satélite Telstar. E o campeonato

96 Telestar foi um projeto comum entre NASA e a empresa de telecomunicagdo AT&T, langado
em 10 de julho de 1962. Os satélites Telstar foram os primeiros satélites que permitiam ligacdes
eventuais entre as estagdes munidas de grandes antenas de acompanhamento. Disponivel em:
<https://space.skyrocket.de/doc_sdat/telstar-1.htm>. Acesso em: 01 nov. 2022.
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Mundial de Futebol de 1966, na Inglaterra? - CELSO R. VIDELLA
— Niteroi
Quem faz um cesto, faz um cento. Logo, pode ir estocando sua

cervejinha para comemorar em casa os gols de Pelée (INTERVALO,
N°32, p.9, 1963).

Na carta abaixo, o leitor fala sobre a rivalidade entre Corinthians e Santos:

A direcdo do Corinthians pediu ao produtor de “Miss
Campeonato” para diminuir a gozacio com as derrotas do time.
Por que nio fazem o mesmo com o Santos F.C.? Cada vez que
perde, parece o fim do mundo... - J. ROBERTO — Santos.

O Santos perde tdo pouco que o produtor ndo pode perder a
oportunidade (INTERVALO, N°39, p.4, 1963).

No exemplo a seguir, o leitor busca se informar como pode obter a fotografia do

Pelé para que possa enviar para um grande fa no exterior:

Onde posso obter uma foto de Pele, para enviar a um rapaz da
Nigéria apaixonado pelo futebol brasileiro? - MARCIO CLONEY
— Sao Paulo

O melhor ¢ dirigir-se as publicacdes especializadas em esportes. Ou
entdo a sede do Santos F.C., Vila Belmiro Santos. Ao seu amigo
nigeriano, por favor, mande também uma fotografia (a sua escolha) de
uma bela videomoga. Esta nos poderemos fornecer (INTERVALO,
N°44, p.8, 1963).

A partir da metade da década de 1960, a televisdo brasileira investiu em programas
de musica e auditorio. Foi nesta época que o Festival de MPB foi criado, bem como
diversos outros titulos que seriam de grande sucesso para a TV, como o programa da
Jovem Guarda, O Fino da Bossa, entre outros. Para ilustrar essa tematica, apresentamos
a seguir uma carta que fala possivelmente do /II Festival da Cangdo de 1968, que ficou
famoso pelo embate entre as cangdes de Caetano Veloso e Chico Buarque. Ainda neste
trecho ¢ possivel observar que, novamente, o leitor menciona uma outra se¢ao fixa que
se chamava “Bola Branca, Bola Preta”, que trazia a opinido da revista sobre
acontecimentos e personalidades da TV — a bola branca representava elogios, enquanto a

bola preta representava criticas.

E inadmissivel que numa Capital tio grande como Sio Paulo, exista
gente intolerante como essa que superlotou o teatro da
Universidade Catolica. Francamente, foi uma injustica o que
fizeram com Caetano Veloso quando ele apresentou sua musica "E
Proibido Proibir", que, alias, ¢ mais bonita que a de Chico
Buarque. “Sabia” foi uma negacio. 'E Proibido Proibir" é uma
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6tima musica e deveria ter ganho o primeiro lugar. Bola preta para
o publico que nio sabe 0 que é musica bem feita. - Ivanildo Pedro
Nascimento — Recife. PE

Fica registrado seu protesto. As paginas de INTERVALO sempre
estardo abertas a opinido dos leitores. (INTERVALO, N°307 p.42,
1968).

Todo o percurso metodoldgico nos leva a crer que, de fato, existiu uma interagao
entre o semanario e seu publico e, neste tltimo topico, propomos um olhar para os dados
que contemplam as duas partes. Buscamos comprovar que esta relagdo foi uma via de
mao de dupla: a0 mesmo tempo em que a revista, enquanto veiculo de comunicacdo de
massa, atendia a logica do mercado editorial em busca de mais investimentos e aumento
do publico, o leitor tinha a necessidade de participar desse novo mundo que se apresentou
nas paginas de Intervalo. Tanto os objetivos mercadoldgicos da revista quanto a vontade
do leitor de ganhar visibilidade se resumem ao que vamos considerar como vinculo
afetivo. A seguir, apresentamos a analise da quarta e ultima questdo e, talvez, a mais

relevante que dialoga com as relagdes estabelecidas entre o semanario e seu publico.

6.2.4 Como o leitor se relacionou com a revista Intervalo?

Compreender quem era o leitor do semanario, sua relacdo com a TV e quais foram
os modos de participag@o nos leva ao ultimo questionamento: como o leitor se relacionou
com arevista Intervalo? A nossa analise apoiou-se fortemente nos Estudos Culturais, bem
como o aspecto interacionista do Jornalismo (VIEGAS, 2017), ou seja, a capacidade que,
N0 NOsSO caso, a revista Intervalo teve de interagir com o seu leitor, principalmente com
a criagdo das secOes fixas. Além disso, conforme apresentamos no Capitulo 5,
consideramos a intersubjetividade dos sujeitos (CHARTIER, 1999), quer dizer, a
comunicac¢do das consciéncias individuais umas com as outras realizada com base na
reciprocidade.

Neste contexto, o publico participou através do envio de cartas, das interagdes
comunicativas propostas na se¢ao “Intervalo para Conversa”. Pesquisadores como Viegas
(2017) propdem que nem sé da racionalidade que informagdes e sentidos s@o assimilados.
Sendo assim, a afetividade participa do processo cognitivo e se torna elemento
fundamental para o estabelecimento das relacdes. A autora ainda defende que a unido

entre a cognicdo e o afeto sdo fundamentais para a compreensdo das trocas
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comunicacionais que acontecem entre os veiculos de comunicacao impressos € seu leitor,

conforme exposto abaixo:

Muitos processos emocionais e sentimentais sdo fundamentais para a
racionalidade pois, através deles, podemos fazer juizos morais, decidir
os rumos de uma relagdo pessoal, entre outros. A conducdo das
experiéncias e a nossa forma de comportamento ¢ balizado tanto
racionalmente, como emocional e sentimentalmente. Assim, pensar as
relagdes entre interlocutores de uma dada situagdo comunicacional &
dar atencdo, impreterivelmente, as emogdes e sentimentos engendrados
ali (VIEGAS, p.29, 2017).

A palavra afeto pode ser aproximada da no¢do de emocao e sentimento que sdo
gerados pelo contato com o outro (VIEGAS, 2017). Ao criar uma secao de cartas e propor
que o leitor entrasse em contato ndo somente com o mundo da TV, mas também com a
equipe de Intervalo, personalidades e, at¢é mesmo, outros leitores, a revista criou um
espago para que acontecesse esse contato “com o outro” e, consequentemente, o afeto.
Sendo assim, ¢ possivel dizer que, independente da maneira como o leitor foi afetado,
este produziu, como pudemos ver até o momento, uma resposta positiva ou negativa.

O vinculo afetivo seria, portanto, o estreitamento das relacdes estabelecidas entre
arevista Intervalo e seu leitor. Viegas (2017) afirma que todo sujeito ao entrar em contato

com o outro tende a procurar por caracteristicas e afetos com os quais se aproxima. De

acordo com a autora, se a intimidade ¢ o ponto final deste estreitamento,

o ponto inicial ¢, potencialmente, a identificacdo por uma via empdtica.
Este vinculo € visto aqui como consequéncia de um tipo de relacao
estabelecida entre jornalismo e leitor, onde o primeiro busca cumprir a
demanda afetiva evidenciada pelo segundo; e nossa investigagdo se
atenta para a dimensdo discursiva desta troca que ocorre por meio da
linguagem, a partir de um contrato de comunicag@o ja estabelecido e
em constante renovagao e reafirmagdo (VIEGAS, p.32-33, 2017).
Ao pensarmos o vinculo afetivo no campo da Comunicacdo devemos considerar
o quanto a valoriza¢@o da estética na contemporaneidade mobilizou a nogdo de afeto em
nossa area. Sodré (2006) defende uma epistemologia compreensiva para a comunicagdo
e afirma que ha espaco no campo para o surgimento de novas posigdes interpretativas,
abarcando a diversidade da natureza de trocas através de signos representativos e
intelectuais e dispositivos de afeto.

A andlise até aqui comprovou a construgdo e manutencao do vinculo afetivo entre

a revista Intervalo e seu leitor por meio dos modos de participagdo, das tematicas
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abordadas e, principalmente, da forma como o leitor se dirigia a0 semanario e como este
lhe respondia. Portanto, ¢ possivel afirmar que esta relagdo que expomos nesta tese
transcende o contrato de comunicagdo (VIEGAS, 2017), tendo mais a ver com o tipo de

relagdo que propomos, ou seja, esse vinculo afetivo. Para Sodré,

[...] vincular-se (diferentemente de apenas relacionar-se) ¢ muito mais
do que um mero processo interativo, porque pressupde a inser¢ao social
e existencial do individuo desde a dimens3o imagindria (imagens
latentes e manifestas) até as deliberagdes frente as orientagdes praticas
de conduta, isto €, aos valores (SODRE, 2006, p. 93).

Desde os anos iniciais, a televisdo trabalhou com a linguagem audiovisual,
tornando possivel, por exemplo, que o telespectador percebesse as sutilezas como
expressoes e gestos dos apresentadores que potencializavam a apreensdo de tracos
afetivos presentes nas informagdes. Ja a revista Intervalo, por exemplo, oferecia recursos
limitados ao texto e a fotografia para criar a interagdo com o leitor, porém, o que pudemos
comprovar ¢ que o semanario explorava seu conteido através da descri¢do rica dos
personagens, lugares, sensacdes e, principalmente, a criagdo das se¢des fixas, que traziam
palavras e situacdes que faziam parte de um universo de experiéncia coletiva.

Esta breve reflexdo sobre o vinculo afetivo estabelecido entre o leitor e a revista
Intervalo nos ajuda a responder nosso Ultimo questionamento que esta relacionado a
compreensdo de como se deu essa relagcdo. Para isso, ao realizarmos a leitura das cartas,
observamos alguns aspectos especificos: (1) O leitor falou sobre a revista Intervalo?; (2)
O proprio semanario falou sobre si?; e, mais importante, (3) Houve didlogo entre a revista
e o leitor?

Buscando responder a estas inquietacdes, observamos, inicialmente, se de fato
houve didlogo entre a revista e o leitor. Lembramos aqui que consideramos como
“didlogo” o fato de a revista responder ao trecho da carta do leitor, portanto, se havia uma
carta, seguida de uma fala da revista, ponderamos que houve didlogo. A analise gerou os
dois graficos que apresentamos a seguir. Neste primeiro, ¢ possivel ver, de uma forma
geral, os itens analisados. Em 54% dos casos houve didlogo, em 26% ndo houve e em
20% encontramos as “Perguntas ausentes” e, neste caso, como nao tinha a fala do leitor,
ndo poderiamos considerar que o didlogo ocorreu, tendo presente somente a fala da

revista.
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Grafico 11 — Dialogo entre revista e leitor

Ha dialogo entre leitor e revista?
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Grafico elaborado pela autora

Ja no grafico abaixo, € possivel ver estes mesmos dados distribuidos ao longo dos
anos da revista. Era nossa curiosidade entender se, em determinados anos, o didlogo entre
revista e leitor foi mais presente do que em outros. E possivel observar que nos trés

primeiros anos de existéncia houve didlogo em 100% do material que analisamos.

Grafico 12- Dialogo entre leitor e revista ao longo dos anos

Ha dialogo entre leitor e revista?
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Grafico elaborado pela autora

A partir de 1966, observamos pouquissimas ocorréncias em que a revista nao
respondeu o leitor. As maiores mudangas acontecem a partir de 1969, justificadas,
primeiramente, pela presenga das perguntas ausentes e, posteriormente, em 1971, quando

o formato das cartas mudou novamente, onde vinham grandes trechos das cartas, mas sem
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qualquer resposta da revista. Em 1972, os nimeros se aproximam novamente, porém, a
falta de didlogo foi muito significativa.

Compreendendo este primeiro aspecto, passamos a investigar quais foram as
ocorréncias em que o leitor mencionou a revista desde elogios, criticas, perguntas,
comentarios e duvidas sobre qualquer aspecto relacionado ao semanario. O cédigo de
analise foi “Falou sobre a revista Intervalo?”. A analise inicial gerou o grafico que

apresentamos a seguir.

Grafico 13 — A mengdo a revista Intervalo ao longo dos anos

Falou sobre a Revista Intervalo?
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Grafico elaborado pela autora

O gréfico nos permite afirmar que em todos os anos, com excecdo dos periodos
de “Pergunta ausente”, ha ocorréncias em que os trechos das cartas mencionam a revista.
A maior porcentagem concentra-se no ano de 1966, seguido dos anos de 1964 e 1967. O
ano que teve menos ocorréncias foi em 1971. No grafico acima, ¢ possivel compreender
melhor essa variacdo e em quais anos € momentos essa relacdo se mostrou mais forte.

O que vamos passar a observar nos exemplos a seguir ¢ que, em determinados
momentos, o leitor buscou pelo semindrio para queixar-se de problemas que nao tinham
nada a ver com ele e fugiam quase que completamente da al¢ada da equipe editorial da
revista. A seguir apresentamos uma carta, de 1963, de um leitor que reclama com a revista
sobre o sinal da TV Paulista. Até onde sabemos, apesar de ter boas relacdes com as

emissoras de televisdo, Intervalo ndo tinha o poder, por exemplo, de resolver problemas
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técnicos ou de cunho tecnolédgico delas. Ainda assim, os leitores se sentiam a vontade
para compartilhar tais problemas em busca dessa “amiga”, que poderia ajudar com suas

dificuldades.

Li em INTERVALO a carta de um leitor de Campinas, queixando-
se do canal 9 de Sao Paulo. Pois nés, os Jundiaienses, reclamamos
contra a TV Paulista. O som é perfeito, mas a imagem néo ¢ de
nada. Interessante que ha seis meses era uma maravilha — BRAZ
PAIVA — Jundiai

Como nao se pode voltar no tempo, esperemos que os técnicos da TV
Paulista fagam a imagem voltar ao que era INTERVALO, N° 34, p.8,
1963).

Ainda sobre esses temas diversos que apareceram em nossa analise, apresentamos
mais um: no trecho da carta a seguir, de 1964, em que a leitora comenta sobre um
incidente entre o ator Moacyr Franco e um guarda-civil. Pela resposta da revista, nos
parece que o acontecimento em questdo foi uma briga no transito. Mais uma vez, apesar
de envolver uma personalidade da TV, o tema ndo tem nada a ver com a linha editorial
da revista, porém, a leitora sentiu-se confiante de que teria a resposta que buscava,

procurando o semanario para mais esclarecimentos.

O que acham os senhores daquele incidente entre 0 Moacyr Franco
e 0 guarda-civil? Afinal, a lei € para todos, nio é? Ou ele se julga
com mais direitos que os outros? Ele fez aquela celeuma toda e
depois humilhou o guarda. Por que o Moacyr nio exigiu o
competente inquérito? Quem nao deve niao teme. -MARGARETE
DIAS — SAO PAULO.

Segundo nos contou o proprio Moacyr, ele dispensou o inquérito para
ndo causar dificuldades ao guarda, que ja leva uma vida dificil. E
decerto Moacyr preferiu esquecer o incidente, que s6 lhe poderia trazer
dores de cabeca. Mas essas encrencas de transito acontecem na vida
particular de qualquer um, Margarete. Nao devemos atirar a primeira
pedra (INTERVALO, N°57, p.23A, 1964).

A carta abaixo, de 1964, também ilustra uma ocorréncia que apareceu com certa
frequéncia em nossa analise. Pessoas que tinham vontade de entrar para o mundo da TV
como atores, cantores, compositores, enviavam seus pedidos de ajuda para que a revista
pudesse intermediar determinados contatos. No exemplo a seguir, a leitora pede que a
revista Intervalo dé a ela uma oportunidade de participar do programa de Antonio
Aguillar, “Reino da Juventude”. O que nos chama atencdo ¢ a leitora pensar que o

semanario teria “esse poder” de colocd-la em algum programa. Dito isso, Intervalo
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respondeu dizendo que o espago para o pedido estava ai e que o restante ficaria a cargo

do apresentador.

Gosto de cantar, ja participei de varios programas de calouros,
tirando os 1° e 2° lugares, na Radio Nacional, mas ndo tenho
oportunidade de cantar na televisio. Canto fox, samba etc. e
executo qualquer danca, moderna ou nfio. Gostaria de participar
do programa do Antonio Aguillar, domingo a tarde. Por favor,
déem-me uma oportunidade. Quem sabe? Meu endereco é: Rua
Treze, 23, Jardim D'Abril, Osasco. MAIZA FERREIRA -
OSASCO, SP.

A oportunidade que poderiamos lhe dar, ai estd, Maiza. O restante ¢
com o Antonio Aguillar, que agora se encontra no Canal 7, com o
programa ‘“Reino da Juventude”, aos sabados, no Teatro Record.
Experimente falar com ele e peca-lhe para fazer um teste. Quem sabe?...
Pelo menos, nome de artista vocé tem (INTERVALO, N°79, p.19A,
1964).

Uma ocorréncia similar pode ser ilustrada no trecho abaixo. Na carta, o leitor pede
que a revista entre em contato com a TV Tupi e solicite a reexibi¢do do ultimo capitulo
de “O Fugitivo”. Neste exemplo, a revista ja responde ao leitor dizendo que o pedido feito

“ultrapassa a nossa area de influéncia”.

Mandei uma carta a TV Tupi, pedindo que reprisasse o ultimo
capitulo do filme “O Fugitivo”, pois nio pudemos assistir por falta
de energia elétrica, nao fui atendido. Vejam se conseguem isso para
mim. - Jorge de Carvalho — Rio de Janeiro, GB.

Infelizmente isso escapa a nossa area de influéncia. Mas pense um
pouquinho: vocé ja imaginou a confusdo que se estabeleceria, caso as
emissoras de TV atendessem a cada pedido de reprise de filmes ou
programas? (INTERVALO, N°328, p.37, 1969).

Neste outro caso, o leitor critica a maneira pela qual a revista escreve sobre o
seriado de faroeste estadunidense “Laramie”, afirmando que os intérpretes centrais sao
deixados de lado. Novamente, o que podemos observar ¢ essa “abertura” que o leitor

sentiu que tinha com o semandrio para expor de forma muito aberta a sua opinido.

Gostaria de saber por que razio os senhores, toda vez que escrevem
sobre “Laramie”, dio John Smith, Robert Fuller, Spring Byington
e Dennis Holmes como intérpretes centrais, quando na realidade
sdo Smith, Fuller, Hoagy Carmichael e Robert Crawford Jr.?
Carmichael é compositor? - ALUIZIO CAMPOS — S. PAULO.

Eis o que acontece, Aluizio: em vista do sucesso alcancado pela série
inicial (a que se exibe atualmente entre nds) os produtores do programa
resolveram acrescentar duas novas personagens, uma viuva (Spring
Byington) e um pequeno orfao (Dennis Holmes) a segunda série, ora
em exibi¢do nos Estados Unidos. A preocupacdo de INTERVALO,
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como vocé tem observado, € sempre apresentar as noticias em primeira
mao. (INTERVALO, N°49, p.66, 1963).

Na carta abaixo, o leitor se mostra descontente com o descaso, aparentemente,

durante alguma transmissao, com o cantor Jodo Gilberto. Possivelmente, como grande fa,

o leitor se mostra raivoso e questiona sobre a falta de “memoria coletiva” das pessoas.

Sendo assim, sugere que Intervalo 2000 entreviste psicologos para entender o porqué

desse descaso e do esquecimento das pessoas sobre a importancia do cantor.

EM DEFESA DE JOAO GILBERTO - Sr. Diretor: O que fizeram
com Joao Gilberto foi um vexame, uma falta de respeito. Nao falo
de Caetano e Gal, porque o maior prejudicado com o tiao discutido
videoteipe foi mesmo o papa da bossa. Nao é a primeira vez que isso
acontece. Nao importa o que o sujeito tenha feito de bom, sua
carreira, sua histéria. Na primeira oportunidade, caem de pau em
cima do infeliz. Agora andam dizendo que a culpa foi do préprio
Jodo. Tem muita gente por ai comentando com ar triunfal: “Joao
Gilberto ja era”. Sera que INTERVALO poderia entrevistar
alguns psicélogos pra gente saber a razio dessa perda de memoria
coletiva? — Itamar S. Freitas — Sorocaba, SP (INTERVALO 2000,
N°459, p.65, 1971).

No gréfico a seguir buscamos investigar os casos em que a revista também falou

sobre si. Tinhamos uma duvida se o semandrio mencionaria suas proprias secoes,

reportagens antigas ou algum outro aspecto. E possivel perceber que, apesar de ndo ser

um namero tao significativo, a revista, em cerca de 30% dos casos se autorreferenciou de

alguma maneira.

Grafico 14 — As mengoes sobre a Intervalo feitas pelo leitor e pela propria revista
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No exemplo abaixo, o leitor avisa por meio da se¢do “Intervalo para Conversa”
que enviou uma fotografia que havia sido solicitada por um outro leitor do semanario. A

revista responde agradecendo e mencionando a edi¢cdo em que o pedido foi feito.

Por meio desta, aviso ao leitor Carlos Somaggi que ja lhe enviei uma
foto do grande vulto que foi John Kennedy. A foto é pequena, mas
foi enviada de coracio. Aproveitei a oportunidade, e dei ao Carlos
uma sugestio para que fundassemos um clube literario a fim de
reunir os admiradores do grande estadista, formando um
intercAimbio entre leitores de todo o Brasil. — ANTONIO
AUGUSTO DE ALMEIDA FILHO — GUANABARA.

Estamos satisfeitos em saber que o apelo de Carlos Somaggi
(INTERVALO 91) foi prontamente atendido pelo leitor Antonio
Augusto. Quanto a sugestdo de se fundar um clube literario em
homenagem a Kennedy, deixamos seu enderego para os interessados:
Rua Bom Jardim, 176, Apto. 201, Cordovil, Estado da Guanabara —
ZC 91 (INTERVALO, N°99, p.16, 1964).

No trecho a seguir a leitora questiona a falta de contetido sobre o cantor Roberto
Carlos. A revista, neste caso, respondeu muito ironicamente, afirmando que talvez esta
nado fosse uma leitora tao assidua, ja que em muitos momentos trouxe diversas reportagens

e fotografias do “rei”.

Por que a INTERVALO nio fala mais no Roberto Carlos, mora? -
DULCE BATSCHAUER — BRUSQUE, SC.

Acho que vocé nio tem lido a INTERVALO com cuidado. E dificil o
nimero que nio publique uma noticia ou reportagem com o Brasinha.
De vez em quando também ¢ preciso dar colher de cha para outros, mora
(INTERVALO, N°197, p.20, 1966).

Na carta abaixo, a revista aproveitou o questionamento do leitor por uma revista
que ampliasse mais as entrevistas e criasse se¢des dando preferéncia para assuntos
internacionais, para divulgar a nova fase do semanario, que passaria a se chamar /ntervalo

2000.

DESEJO ATENDIDO - Sr. Diretor: Leio INTERVALO todas as
semanas, porque gosto muito de teatro e televisio. Mas estou um
pouco cansado de reportagens superficiais sobre a vida dos artistas.
Nio estou criticando a revista, que na minha opinido é a melhor do
género. Mas sera que vocés nao podiam ampliar um pouco mais as
entrevistas e criar também outras secdes, de preferéncia com
assuntos internacionais? — Fernando T. Mussi — Belo Horizonte,
MG.

A resposta a sua carta ¢ a nova INTERVALO 2000. Estamos certos de
que vocé encontrara nela o que procura. Caso contrario, escreva-nos
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novamente € examinaremos com muito carinho qualquer sugestio)
(INTERVALO 2000. N° 459, p.65, 1971).

A andlise apresentada neste capitulo demonstrou como a relagdo criada a partir
das secOes fixas, mas, especialmente da “Intervalo para Conversa”, contribuiu para
formar o publico de TV no Brasil nas décadas de 1960 e 1970. Entre os pontos,
destacamos que a relacdo se mostrou fortalecida através das estratégias comerciais da
revista ¢ sedimentada através da criacao de vinculos afetivos com os leitores. Além disso,
foi possivel observar que Intervalo estabeleceu uma relagao de confianga com o seu leitor
que usou as paginas da revista para obter informagdes, consultar a programagao televisiva
e participar do mundo da TV. A analise nos permite inferir que pode ter havido casos em
que a relagdo também se tornou uma dependéncia, ou seja, o leitor necessitava de ler a
préxima edi¢io para acompanhar alguma segdo, matéria ou agdo promocional. E possivel
dizer, portanto, que as secdes fixas estimularam o leitor a assistir a televisdo e,
consequentemente, a participar dos espagos a ele dedicados na revista. Além disso,
podemos dizer que a relacdo se mostrou leve, natural, divertida e, a0 mesmo tempo,
informativa e educativa, estabelecida através dos didlogos estabelecidos na secao.

Além disso, o estudo realizado com a se¢do “Intervalo para Conversa” destacou
como a revista ajudou o seu leitor a compreender as caracteristicas da TV, ao mesmo
tempo em que fomentou o engajamento nas discussdes sobre a televisdo. Sobre este
aspecto, destacamos que Intervalo auxiliou o seu publico ensinando sobre a televisdo
enquanto aparelho, termos técnicos, por meio, também, de reportagens, ou simplesmente
tirando duvidas dos leitores. Além disso, € relevante dizer que a forma como a propria
revista se apresentou ao seu publico também ajudou na compreensdo sobre as
caracteristicas da TV enquanto meio de comunicagao, por exemplo, através da divulgacao
da programagao televisiva e nos momentos em que ensinou o seu leitor a escolher qual
programa assistir.

Para fomentar o engajamento, a revista pediu a participacdo dos leitores em
diversas se¢des € 0 que pudemos comprovar € que o modo como eles se manifestaram
nas se¢des também variou, indo desde uma simples votagdo até o envio da carta e
fotografias. Além disso, podemos inferir que ao criar estratégias e agdes que duravam
mais de uma edi¢do, Intervalo agugou a curiosidade de seu leitor que, possivelmente,

compraria os outros exemplares para continuar acompanhando o fato de seu interesse.
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Mas, o que emerge dessa relacdo? Que mundo essa relacdo sugere? Foi possivel
observar, também, que o relacionamento construido se conforma dentro de um mundo
apolitico, um mundo fantasia, uma construcdo paralela da realidade feita pela revista. Em
diversos momentos, foi possivel perceber um certo padrdo de valores comportamentais e
sociais em vigor na época, que, inclusive, iam de encontro de aspectos que a propria
ditadura militar brasileira e o governo defendiam. A presenca desse conjunto de valores
sociais — como familia, tradi¢do, machismo, entre outros — tem a ver com um certo Ethos
daquele periodo historico, que esta relacionado ndo s6 com questdes mercadologicas, ndo
somente com importacdo de modelos internacionais, mas, também, com algo que era
socio-politico.

Essa relagdo, portanto, cria e revela um mundo, insiste e o formata. O leitor, por
sua vez, ndo ¢ s6 uma figura em que ¢ possivel inferir, idade, classe social, cidade, mas
um substrato da relacdo. Isso nos leva a indagar sobre quais agenciamentos esse
relacionamento gerou? Afinal, a nossa andlise olhou para um leitor que passava por um
momento de transi¢do, ndo somente para telespectador, mas, também, de um consumidor
de outras midias, para uma midia especifica, a televisdo. O que emerge, portanto, sao

agenciamentos, agoes, posturas ideoldgicas e editoriais que estdo postas.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Esta tese teve como principal objetivo comprovar como a revista Intervalo, por
meio de suas sec¢oes fixas, em especial de “Intervalo para Conversa”, estabeleceu relagdes
com o seu leitor e contribuiu para a formagao do novo publico da televisdo brasileira nas
décadas de 1960 e 1970. Interessou-nos investigar a segmentagdo do mercado editorial
impresso no Brasil como resultado do contexto de desenvolvimento e criacdo de
estratégias comerciais por parte da TV, demonstrando que o lancamento das revistas
especializadas em televisdo, com destaque para Intervalo, em 1963, esteve entrelagado
com o contexto social, as logicas mercadoldgicas e as mudangas tecnoldgicas, politicas e
culturais da época.

Tratando-se da relacdo estabelecida entre o semanério e seu leitor, nossa hipotese
inicial era de que os modos de participagcdo do publico na secdo de cartas mudariam ao
longo dos anos, ou seja, entre 1963 e 1972, em consequéncia do desenvolvimento da TV
e de uma possivel formag¢do da comunidade de telespectadores. Assim, o publico da
revista abordaria diferentes tematicas e desenvolveria uma postura mais critica diante dos
contetdos televisivos e da propria Intervalo.

O estudo historiografico das revistas 7 dias na TV, TV Semanal, TV Sul
Programas, TV Programas e Intervalo nos mostrou que o mercado editorial especializado
das décadas de 1950 e 1960 contribuiu para estimular uma necessidade em seu leitor:
assistir a televisdo. Através de suas paginas, as publicagdes cumpriram o importante papel
de levar seu publico a TV e, também, a televisdo ao seu leitor, criando ndo somente os
novos habitos, mas também ensinando e incentivando a vontade de acompanhar os novos
programas. O leitor, por sua vez, como telespectador, via na televisdo uma janela para o
mundo do entretenimento e, na revista, a materializacdo daquele universo.

A revista Intervalo, enquanto formato editorial, estava inserida em um momento
histérico decisivo para os meios de comunicagao de massa brasileiros, e passou a divulgar
habitos, produtos, informagdes, comportamentos e cultura do mundo da TV. Além disso,
ficou comprovado que tais mudancas estavam baseadas, também, no padrao desenvolvido
nos Estados Unidos, em especial pela Triangle Publications, com a criagdo da revista 7V
Guide, em 1953, trazendo a racionaliza¢do da producdo de conteudo para as massas,

procedimentos técnicos, nomes e géneros internacionais. A Editora Abril também utilizou
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a industria do entretenimento como um negdcio, contribuindo, assim, para construir a
historia da televisao no Brasil.

Diversos espacos foram criados com o principal objetivo de interagir com o leitor
e deixar que ele se comunicasse com a revista. A se¢do de cartas, intitulada “Intervalo
para Conversa”, foi o espaco de maior interagao entre o semanario e seu leitor e, por isso,
foi elencada para ser analisada nesta tese, onde pudemos comprovar que as cartas sao
documentos daquele periodo, ou seja, citam nomes de personalidades, programas de TV
e emissoras; falam sobre as novas tecnologias; contém pistas sobre determinados
comportamentos, opinides e crencas dos leitores e ressaltam questdes geograficas que
estavam relacionadas ao processo de interiorizagdo da TV, ja que as assinaturas das cartas
vinham acompanhadas do lugar de onde escreviam os leitores.

Sobre essa questdo, ¢ necessario dizer que o documento ndo ¢ quele que diz a
verdade do mundo, mas ¢ uma fonte da qual conseguimos fiar, pois falar de um tempo
que ndo existe mais. Seria a revista Intervalo, portanto, um monumento de memoria?
Independente do ponto de vista por nds elencado, € preciso dizer que nenhum documento
¢ neutro, pois possui os tragos de uma €poca, por mais esparsos que sejam e, como tal,
possui uma intencionalidade. Por fim, a revista ¢ uma espécie de documento de transi¢ao
e mostra essa questdo da hibridizagdo e da constru¢do de um nova categoria de publico
que migra do “leitor-telespectador” para o “telespectador-leitor”.

Além de estabelecer uma relacdo fortemente afetiva com seu publico, a secao
“Intervalo para Conversa” deu visibilidade ao leitor e este, por sua vez, ao ler as outras
cartas enviadas por outras pessoas se reconheceu através dos modos de participagao desde
uma pergunta até um elogio ou critica. E, portanto, possivel afirmar que, ao reconhecer
seu leitor, seus habitos de leitura, suas curiosidades e temas pelos quais tinha curiosidade,
a revista conseguiu planejar as estratégias editorais que seriam necessarias para alavancar
as vendas e fortalecer a relacdo com o seu publico.

Compreendemos, também, que, apesar de existir uma interagdo entre a revista e
os leitores e entre os proprios participantes, esta ainda era limitada e, a seguir, apontamos
alguns aspectos que levamos em conta na analise: (1) Apesar de ser uma revista que trazia
a cobertura da TV em ambito nacional, seus exemplares ndo chegavam em todas as
regides do Brasil, prejudicando assim, a interacdo com e entre seus leitores; (2) As cartas
passavam por uma selecdo da equipe da revista e isso nos levar a inferir que muitos

leitores nunca obtiveram suas respostas € nem tiveram suas cartas publicadas; (3) Quem
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participava da se¢do “Intervalo para Conversa” tinha um minimo acesso ao conteudo
televisivo — através da televisdo ou da leitura da revista — e isso nos leva a concluir, por
exemplo, que nem todos estavam “aptos” a participar desta se¢do justamente pela falta de
familiaridade e proximidade com a TV; (4) Mesmo que um leitor enviasse uma carta
reservada a outro, esta, por vezes, ndo era impressa na revista e nem enviada ao destino,
diminuindo, consequentemente, a interagdo entre eles.

Ainda que soubéssemos destes aspectos limitadores, enxergamos na se¢do a
possibilidade de compreender a potencialidade das relagdes construidas entre a revista e
os seus leitores, através, principalmente, da bagagem cultural e da experiéncia social dos
individuos, que além de estabelecerem um contrato de leitura, também tiveram uma troca
afetiva com o semandrio. Nosso estudo utilizou o método de Analise de Conteudo e foi
dividido em duas etapas: a primeira, quantitativa, que nos permitiu compreender a
magnitude dos dados com os quais estdvamos trabalhando, mas também organizar e filtrar
nosso corpus de andlise. Aqui, relembramos alguns nimeros: foram, ao todo, 441 edi¢des
analisadas; 111 segdes fixas; 13 secOes fixas da categoria “Leitor”; 1.254 trechos
organizados em 12 categorias. A segunda etapa foi qualitativa e resultou no capitulo de
andlise desta tese.

Conforme apresentamos, ao longo do trabalho, o relacionamento construido entre
o impresso especializado em TV e o leitor ndo foi algo inédito. Relembramos através dos
capitulos tedricos que tais relagdes, especialmente através de cartas de leitores, ja se
faziam presentes desde os primérdios da imprensa no Brasil, sendo transformadoras e
significativas para a época justamente por representarem caracteristicas do contexto
social, politico, econdmico, cultural e tecnoloégico especifico para cada periodo. Sendo
assim, podemos dizer que as relacdes que estudamos representam a evolugdo e
aprimoramento de praticas e hdbitos do passado em um novo contexto midiatico, durante
uma importante etapa evolutiva do mercado editorial especializado no Brasil.

A nossa andlise pautou-se, portanto, no leitor, personagem imaginado como
protagonista de uma classe média urbana em ascensdo. Através das cartas, procuramos
entender e interpretar esses sujeitos que, paulatinamente, se construiam como publico e
como consumidores. A seguir, apresentamos os principais resultados da andlise, dividida
em quatro partes, conforme foi realizada no capitulo 6.

(1) Quem era o leitor de Intervalo? O publico da revista era majoritariamente

feminino. Nao foi possivel, com os dados que tinhamos, afirmar a faixa etéria e sua classe
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social. Todavia, a andlise nos possibilitou criar inferéncias sobre alguns aspectos,
principalmente relacionadas a faixa etaria, através dos trechos das cartas e das respostas
da Intervalo. Foi possivel, em alguns momentos, imaginar a idade dos leitores, que
variava desde adolescentes até pessoas mais idosas e com um pensamento mais
conservador. A maioria dos leitores escreviam dos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Outras localidades apareceram, porém, com nimeros menos expressivos. Além disso,
pudemos comprovar que a aparicdo dos leitores de outros estados ao longo dos anos,
principalmente do Sul, Norte e Nordeste, dialogou com o processo de interiorizagao da
televisdo no Brasil, bem como o surgimento de emissoras televisivas locais e o
crescimento das redes de televisao.

Ao pensar sobre a classe social, levamos em conta que a revista tinha leitores que
possuiam aparelho de TV em casa, sendo, portanto, pertencentes a classe média, mas,
também, atingia um publico que, por vezes, assistia televisdo na casa de algum familiar
ou vizinho ou era leitor de Intervalo através de algum estabelecimento, como saldes de
beleza, por exemplo. Ainda sobre isso, ¢ possivel dizer que, devido as altas taxas de
pedidos e perguntas, parte deste publico poderia ser composto por fas, calouros e as entdo
intituladas “macacas de auditério”.

(2) Como o leitor se relacionou com a TV? A maioria dos leitores se referiram
a televisdo enquanto meio de comunicagdo, ou seja, escreveram sobre os programas,
artistas, cantores, filmes, telenovelas, entre outros. Isso significa que, possivelmente, com
a ajuda da revista, o publico se tornou cada vez mais atento a programacao televisiva e,
consequentemente, mais curioso sobre os bastidores do universo da TV. Vale ressaltar
que o interesse ndo foi exclusivamente sobre o conteudo nacional, mas, também,
internacional, j& que as emissoras importavam filmes, séries e musicais, em sua maioria
dos Estados Unidos. Essa parte da analise refutou uma de nossas hipdteses que acreditava
que, nos anos iniciais da revista, os leitores iriam se referir ao aparelho televisor enquanto
objeto, compartilhando dificuldades e duvidas mais técnicas, porém, desde o inicio, o
olhar do publico esteve voltando para a TV como meio de comunicacao e seus programas.
Acreditamos que isso pode ter acontecido, pois, desde o primeiro numero, Intervalo
trouxe a programacao e diversas se¢des que automaticamente inseriram o leitor no mundo
da TV, despertando, logo, o interesse desde sempre. E possivel perceber, também, que

nos anos finais diminuiu o interesse do leitor pela televisdo — tanto aparelho como meio
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de comunicagdo — em virtude, possivelmente, da mudanca feita na linha editorial da
revista.

Dito isso, dois pontos merecem destaque: (A) ao observar a categoria “Falou sobre
programa de TV?”, foi possivel comprovar uma mudanga importante na postura do leitor.
Nos anos iniciais, a meng¢ao de qualquer tipo aos programas televisivos foi maior do que
os demais, apresentando, em 1963, 43% e, em 1964, 38%. Isso nos leva a inferir que, no
inicio dos anos 1960, o leitor ndo tinha familiaridade com os personagens, nem com o0s
atores que os interpretavam e, portanto, em vez de mencionar nomes proprios,
mencionava os programas. Porém, a partir de 1965 existiu uma mudanga drastica na
abordagem desta tematica quando, em 1966, 88% e, em 1967, 84% dos casos analisados
mencionaram as celebridades de TV. A partir disso, € possivel afirmar que as reportagens
com artistas, as secdes de fofocas, os sorteios de presentes dos idolos, os albuns de
figurinhas e demais estratégias adotadas pela revista Intervalo ajudaram o leitor a
conhecer “o rosto” das personalidades da TV, adquirir uma familiaridade e,
consequentemente, uma intimidade com aquelas pessoas e comecar a desenvolver seus
gostos e desgostos, participando cada vez mais ativamente da se¢do de cartas,
perguntando, tirando duvidas e pedindo fotos e enderecos.

(B) Na categoria “Se mencionou algum programa ou género televisivo, qual?”,
foi possivel comprovar que dois géneros tiveram destaque, as séries e as telenovelas.
Curiosamente, as séries foram mais mencionadas entre os anos de 1963 e 1967, atingindo
até¢ 75% das mengoes, em 1966, por exemplo, e as telenovelas ganham for¢a nos anos de
1971 e 1972, com 44% e 50%, respectivamente. Um primeiro aspecto que nos chamou
atengdo € que as séries mencionadas foram, em sua maioria, estadunidenses, refletindo o
poderio e influéncia que a televisdo brasileira teve em seu inicio e, depois, o
fortalecimento de um género nacional, que, inclusive, até hoje ¢ aclamado pelo publico e
estudado no mundo académico em suas mais diferentes nuances. Isso demonstra,
portanto, a evolucdo da programacgdo e da TV brasileira, que aprimorou os produtos
televisivos ao longo dos anos.

(3) Qual foi 0 modo de participacao do leitor na se¢ao? Foi possivel perceber
que o leitor ndo construiu, necessariamente, uma postura mais critica com relagdo a
televisdo e sua programac¢do, nem mudou o seu modo de participacdo na se¢ao de cartas.
Conforme mencionado no item anterior, essa descoberta refutou a hipdtese que defendia

que, com o passar dos anos, o leitor participaria de uma forma mais critica, expondo sua



245

opinido e suas preferéncias. Essa postura critica esteve mais presente nos anos iniciais
com 31%, em 1963, 21%, em 1964, ¢ no ano final da revista, em 1972, com 54%. Isso
demonstra que, possivelmente, nos dois primeiros anos, o publico ainda estava se
acostumando com o aparelho de TV e se familiarizando com os programas e, portanto,
esse momento de criticas ao sinal, antenas, programas e artistas e, no final, a presenca de
criticas a diversos temas e assuntos do cotidiano, dialogando com a mudanga da linha
editorial, mas, também, comprovando essa relagdo mais intima entre leitor e revista, com
a presenca de textos maiores € mais pessoais.

Outro aspecto que nos interessou foi o fato de o leitor manter-se “curioso” ao
longo de todos os anos, ja que os cédigos com maiores porcentagens foram “Perguntas”
e “Pedidos”. Curiosamente, estes dois codigos intercalaram-se entre as primeiras posi¢des
e, aqui, apresentamos alguns nimeros: em 1963, por exemplo, 20% dos casos foram de
pedidos, enquanto 45% foram perguntas; ja em 1966, 21% foram pedidos e 73%,
perguntas, e, por fim, em 1969, enquanto o codigo de perguntas possuiu 57% de
ocorréncias, o de pedidos obteve apenas 22%. No primeiro ano da revista, a maior
quantidade de perguntas representa a curiosidade que o publico tinha com relagdo ao
mundo da TV, ja que estava se ambientando com esse novo universo e, também, com a
revista Intervalo; quando passa a conhecer e criar intimidade com a televisdo, o publico
busca saciar curiosidades de cunho mais pessoal, através de pedidos de fotos e enderegos
dos artistas. Isso nos leva a inferir, por exemplo, que uma parte das leitoras da revista
poderiam ser, possivelmente, fas e pessoas que compunham as plateias de shows e
festivais que desejavam receber fotografias e se corresponder com seus idolos, ou
simplesmente tirar alguma davida ou perguntar alguma curiosidade sobre as
personalidades da TV.

Quando olhamos para a categoria “Assunto principal do texto”, novamente nos
deparamos com os temas “Programacao televisiva”, “Enderecos” e “Revista Intervalo”.
A andlise desta categoria ajudou a fortalecer nossas descobertas sobre os modos de
participacdo e os interesses dos leitores. Destacamos, aqui, alguns aspectos de nosso
interesse: (A) o tema da programacao televisiva se mostrou mais forte nos anos iniciais,
chegando a 71% em 1963, e 70%, em 1965, por exemplo, e perdeu destaque nos anos
finais da revista, em especial, 1971 e 1972, com, respectivamente, 29% e 24% de
ocorréncias; (B) os pedidos de enderego tiveram maiores porcentagens em 1966 e 1967,

com 30% em ambos os anos. Coincidentemente, ¢ justamente nesses dois anos que o tema
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“Programacao televisiva” sofre uma queda consideravel, atingindo, em 1967, 48%. Isso
comprova que o interesse do leitor migrou de algo maior, que eram os programas de TV,
por exemplo, para algo mais especifico, atendendo assim uma vontade exclusiva e pessoal
de cada um, através do pedido dos enderecos para que o leitor pudesse se corresponder
com o seu idolo; (C) por fim, ao observar as mengdes a revista Intervalo, foi possivel
comprovar as poucas ocorréncias, ao longo dos anos, mas, surpreendentemente, aqueles
com maiores ocorréncias foram 1964, com 33% e 26%, em 1972, quer dizer, o segundo
ano e o ultimo ano da revista. Isso nos leva a concluir que, em 1964, o leitor teve a
necessidade de se comunicar com a revista justamente para aprender sobre ela e sobre o
mundo da TV e, no ano final, presenciou uma mudanga dréstica na linha editorial e isso
o motivou a falar sobre a Intervalo também.

(4) Como o leitor se relacionou com a revista Intervalo? Para esse
questionamento, o primeiro ponto que observamos foi se, de fato, houve um didlogo entre
0 semanario e seu publico, ou seja, se para cada trecho de carta de leitor havia um trecho
de resposta por parte da revista. Dito isso, foi comprovado que, em 54% das ocorréncias,
houve dialogo entre as duas partes. Desta porcentagem, destacamos que 20% foram as
“perguntas ausentes” e, em 26% dos casos, ndo houve didlogo. Para nds, a resposta da
revista simbolizava, para além da obriga¢do do jornalista que recebia para responder as
mensagens dos leitores, o cuidado e o respeito com o publico. Na visdo do leitor, era um
momento intimo em que alguém da redacdo dedicaria seu tempo para responder as cartas
enviadas. Acreditamos que, apesar de haver essa cumplicidade, também devemos
considerar que por tras das respostas havia um jornalista que era destinado aquela func¢ao
e levava aquele momento como algo rotineiro, sem um envolvimento tdo emocional e
afetivo quanto a participagao dos leitores.

Como mencionamos no capitulo de analise, ndo foi nosso objetivo estudar o
conteido das respostas, que, por vezes, eram engragadas, irOnicas, educativas e
informativas. Se observarmos as ocorréncias de didlogo ao longo dos anos, podemos
inferir sobre algumas questdes: até 1965, 100% das cartas dos leitores obtiveram
respostas, em 1966, 95%, em 1967, 99% e, em 1968, 100%. Entretanto, quando a revista
modifica sua linha editorial, suas se¢des, sua equipe e, consequentemente, seu perfil, o
didlogo se torna mais raro: em 1969, por exemplo, 59% das cartas obtiveram respostas,
25% nao foram respondidas e 16% das cartas ja foram consideradas na categoria de

“pergunta ausente” e, nestes casos, ndo podiamos considerar a resposta da revista sem
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termos acesso ao trecho da carta do leitor. Os anos de 1969 e 1970 representam a transi¢@o
da Intervalo para sua segunda fase, em que ela aumenta o tamanho do exemplar, mas
mantém o nome e, em 1970, os nimeros foram mais surpreendentes ainda, ja que 50%
dos casos ndo tiveram respostas e a outra metade foi categorizada como ‘“‘pergunta
ausente”. Isso nos leva a inferir que, com o passar dos anos, o leitor perdeu espaco e
visibilidade na se¢do de cartas e, para nos, isso representaria um distanciamento que,
possivelmente, culminaria na diminuicdo do publico leitor, a migragdo para outras
revistas de TV e o eventual encerramento das atividades da revista. E, sobre isso, quando
a Intervalo passa para sua terceira e ultima fase ¢, no minimo curioso, observar que em
1971 apenas 6% das cartas foram respondidas, 55% nao obtiveram respostas e 38% dos
casos foram categorizados como “pergunta ausente”; ja em 1972, talvez em uma tentativa
de se aproximar do publico, a revista respondeu a 57% das cartas, mas deixou 43% de
leitores sem resposta.

As entrevistas que fiz ao longo do ano de 2017 ndo forneceram muitas
informagdes sobre o leitor, mas algo que ouvi da maioria dos entrevistados foi que o leitor
era a “razao de viver da revista” (MESSINA, 2017) e que “sem o leitor a revista ndo teria
motivos para continuar” (VAREJAO, 2017). Ai esta a resposta que tanto buscamos sobre
o fim do semanario da Editora Abril: ao se distanciar do leitor, Intervalo quebrou relagdes
e decepcionou muitos “amigos”, afinal de contas, os leitores, enquanto construtores de
uma relagdo afetiva e de confianga, faziam pedidos como se a revista fosse uma amiga,
perguntavam como se fosse para alguém de confianca, desabafavam como se estivessem
falando com um membro da familia, criticavam quando ndo eram atendidos, brigavam
pelos seus idolos e, consequentemente, enquanto novo publico telespectador, construiram
juntos com os veiculos de midia a histoéria da televisdo brasileira. O fim da revista, e 1972,
também € curioso, pois ao tempo em que a TV ganhou cores, a cores de Intervalo
desbotaram. Além disso, foi a época em que diversos jornais comegaram a publicar os
Cadernos de TV aos domingos, respeitando a mesma estrutura das revistas especializadas.

A analise da secdo de cartas permitiu, portanto, concluir que o leitor, mais do que
assistir a televisdo, queria fazer parte do mundo apresentado nas paginas da revista,
desejava entrar em contato com seus idolos e se corresponder com aquelas pessoas que
apareciam nas novelas, nos programas de auditorio, nos filmes e nos comerciais. Além

disso, através das cartas, sugeria conteudos que esclarecessem alguma davida ou
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saciassem alguma curiosidade, especialmente sobre a vida pessoal daquelas celebridades
que diariamente entravam nas casas por meio do aparelho de televisao.

Todas as estratégias editoriais criadas pela Intervalo ajudaram a construir um novo
publico de televisao e um novo tipo de leitor, cujos vinculos emocionais eram refor¢ados
semanalmente através de um novo exemplar. A revista atuou ativamente na formagao
deste novo publico, cumprindo diversas fun¢des em suas paginas, afinal de contas, ela
ensinou sobre a TV, trouxe informagdes técnicas, apresentou e refor¢ou a programagao
televisiva e se relacionou com seu publico que transbordava de curiosidades sobre o novo
universo televisivo. Além disso, teve como papel central, além de criar um mundo de
fantasia que ndo existia, sedimentar e construir um painel de celebridades que aproximou
o leitor da televisdo. A revista, portanto, teve esse papel de “celebrizagdo” destes
personagens de TV na esteira do que outras revistas fizeram com o radio, por exemplo.

Outro aspecto que chamamos atenc¢do ¢ para o fato de a revista ter assumido um
papel pedagdgico ostensivo através de uma formagdo sobre a TV brasileira, sobre suas
logicas e ao ensinar ao seu leitor como lidar com esse novo cendrio midiético, dentro de
um contexto e com um discurso autorizado pelo Estado.

No paradgrafo final da minha dissertagdo em 2017, eu dei um “até logo” para a
Intervalo na certeza de que nos reencontrariamos. Agora, receio dizer que nao posso,
ainda, dar um “adeus”. A magica dos documentos e arquivos me contagiou. Como diz
Marialva Barbosa, “ndo sei se isso € bom ou ruim”, s6 que saio desta pesquisa tomada de
mais questionamentos e vislumbrando trabalhos futuros ndo somente com a Infervalo,
mas com as outras “pequeninas” com que esbarrei pelo caminho. Portanto, peco licenca
para deixar este ultimo trecho extremamente pessoal e dizer que, sem esses rastros e
vestigios que tanto lutamos para preservar, a minha pesquisa nao teria sido possivel. Os
documentos, de fato, sdo magicos. Permitem-nos inferir, imaginar e (re)construir a nossa
histéria. Nesta tese, fiquei inquieta com esse movimento criado entre revistas e leitores,
e pretendo investigar mais a fundo ndo somente suas relacdes, mas também as outras
secdes que estabeleceram diferentes formas de participagao.

De fato, o fendmeno que estudamos nesta tese representa a continuidade dos
movimentos de admiradores do cinema e do radio e coloca em perspectiva os fas e todo
esse movimento que se consolida no século XXI, com as novelas e séries televisivas. Ha
um relacionamento da midia de massa, seja ela por nichos ou segmentada, em trabalhar

com emogoes e afetos, criando, portanto, relagdes que vao além da simples venda do
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produto, resultando em um lago e uma experiéncia. Hoje, as interagdes entre leitores e,
especialmente, entre internautas acontecem em segundos e, justamente pela sua
instantaneidade, correm risco de desaparecer e se perderem nas milhares de mensagens;
naquela época, demoravam semanas, qui¢a meses e, assim, ficaram perpetuadas em nossa
historia, dizendo-nos muito sobre o contexto social e cultural daquele periodo. Obrigada,

Intervalo, espero revé-la em breve!
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APENDICE A - A cria¢do das primeiras emissoras de TV no Brasil

Tabela 8— Cronologia do surgimento das primeiras emissoras de televisdo no Brasil, nas

décadas de 1950 e 1960.

ANO EMISSORA SEDE

1950 TV Tupi Sao Paulo — SP
1951 TV Tupi Rio Rio de Janeiro — RJ
1952 TV Paulista Sao Paulo — SP
1953 TV Record Sao Paulo — SP
1955 TV Rio Rio de Janeiro —RJ
1955 TV Itacolomi Belo Horizonte — MG
1959 TV Piratini Porto Alegre — RS
1959 TV Continental Rio de Janeiro — RJ
1959 Rede Unidas de Televisdo Sao Paulo — SP
1960 TV Alvorada Floriano — PI
1960 TV Brasilia Brasilia — DF
1960 TV Nacional Brasilia — DF
1960 TV Excelsior Sao Paulo — SP
1960 TV Cultura Sao Paulo — SP
1960 TV Paranaense Curitiba — PR
1960 TV Itapoan Salvador — AS
1960 TV Radio Clube Recife — PE
1960 TV Parana Curitiba — PR
1960 TV Ceara Fortaleza — CE
1960 TV Goiania Goiania — GO
1960 TV Mariano Procopio Juiz de Fora - MG
1960 TV Tupi-Difusora Sao José do Rio Preto — SP
1960 TV Jornal Recife — PE
1961 TV Vitoria Vitéria — ES
1961 TV Borborema Campina Grande — PB
1962 TV Alterosa Belo Horizonte — MG
1963 TV Coroados Londrina — PR
1963 TV Excelsior Rio Rio de Janeiro — RJ
1963 TV Belo Horizonte Belo Horizonte — MG
1964 TV Triangulo Uberlandia - MG
1964 TV Industrial Juiz de Fora— MG
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1965 TV Globo Rio de Janeiro —RJ
1965 TV Manauara Manaus — AM
1965 TV Aracaju Aracaju— SE
1967 TV Bandeirantes Sao Paulo — SP
1967 TV Ajuricaba Manaus — AM
1967 TV Iguacu Curitiba — PR
1967 TV Vila Rica Belo Horizonte — MG
1967 TV Centro América Corumba — MS
1968 TV Globo Minas Belo Horizonte — MG
1968 TV Globo Sao Paulo Sao Paulo — SP
1968 TV Universitaria Recife — PE
1969 TV Cultura Sdo Paulo Sao Paulo — SP
1969 TV Apucarana Apucarana — PR
1969 TV Tibagi Apucarana e Maringa — PR

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE B - Grifico com as primeiras emissoras de TV no Brasil

Grafico 15 — O surgimento das primeiras emissoras de televisao, de acordo com
as regioes brasileiras

EMISSORAS DE TV POR REGIAO NOS ANOS 1950 E 1960

M NORTE ® NORDESTE i CENTRO-OESTE s SUDESTE mSUL

Grafico elaborado pela autora de acordo com as informagoes da tabela
anteriormente apresentada.
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Tabela 9 — As segoes fixas da revista Intervalo
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AS SECOES FIXAS DA REVISTA INTERVALO
Categoria Nome da secio Explicagao Periodo em que
aparece nas revistas
A se¢do apresentava pequenas notas, com
temas variados sobre os ultimos
Noticias O que agor}tecimentos no mundo da TV. Na N°la N°50 - 1963
aconteceu maioria das vezes, vinham acompanhada
de uma pequena imagem para ilustrar o que
estava sendo noticiado
A secdo apresentava um formato muito
parecido a se¢do "O que aconteceu", com
pequenas notas, seguidas de uma imagem
Programacao Proxima ilustrativa. A principal diferenca entre as N°1 a N°50 - 1963
televisiva atracio duas ¢ que nesta secdo eram anunciados N°51 aN°91 - 1964
projetos, programas e filmes futuros, que
ainda seriam langados, bem como novos
contratos ou famosos que viriam ao Brasil
Chico Anisio respondia perguntas enviadas
Leitor Chico Anisio . pf?los leifores da r.eVista. Esta, .foii a N°I a N°20 - 1963
Responde primeira se¢do da revista que possibilitou a
interacdo do leitor com um artista
Esta secao foi uma das mais duradouras na I:I la N(,SO - 1963
revista, passando por todas as fases da N°STaN'102 - 1964
revista. ’Trazia a programagao televisiva N2103 a N2154 - 1965
Programacao dividida nos dias da semana, apresentando N°155 a N207- 1966
.. Programas ’ N°208 a N°259 - 1967
televisiva 0s programas, por vezes um breve resumo | N
de cada um, o horario e a emissora em que N*260 a N"312 - 1968
S ) . N°313 a N°363 - 1969
seria exibido. Inclusive, foi o que a tornou o o
famosa no mundo dos impressos brasileiros N°378 a N°416 - 1970
N°435 a N°468 - 1971
Como o nome sugere, esta secao era um
pequeno jornal sobre a televisao, trazendo
assuntos diversos em pequenas notas de N°1 a N°50 - 1963
Noticias Tele-jornal cunho .noticioso. Cur'}os.amente, ela. existiu | N°51 aN°99 - 1964
em dois momentos distintos da revista: no | N°459 a N°468 - 1971
inicio, até o meio de 1964 e, depois, N°469 - N°501 - 1972
aparecendo novamente, nos anos 1971 e
1972
Esta secdo trazia frases ditas por pessoas
famosas, tanto do Brasil como do exterior.
Fofoca Disseram,,, | _Curiosamente, com este nome, asego | nNoj 534651963
durou pouco. Ela apareceu, posteriormente,
com o nome "O que eles disseram", em
1965
Dicas Vamos sair de Esta secao dava dicas de filmes e pegas N°1 a N°50 - 1963
casa teatrais N°51 a N°89 - 1964
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Esta secdo trazia diferentes receitas para
que o leitor pudesse realizar em casa. Ela

N°1,3,4,5,7,8,11,14,17

Culinaria TV Cozinha vinha de forma espagada entre as edigdes ,18,20,22,24,26,30,34,
semanais, ndo sendo frequente em todas as 36,38,40,42,44,46,43,
50 - 1963
semanas
Esta secdo trazia reportagens maiores,
normalmente com trés paginas e
vV fotografias para ilustrar. Apesar de ter
Reportagem durado pouco enquanto secao, as N°1,2,3,4,7 - 1963
Reportagens . .
reportagens foram muito comuns na revista
ao longo de sua existéncia. S6 ndo foram
caracterizadas como uma se¢ao fixa
Tratava sobre assuntos do mundo do
esppr‘ce, em sua maioria, sobre fut.ebol. N°1.2.4.7.15.21 ¢ 30 -
Esporte TV Esporte Trazia pequenas reportagens sobre jogos € 1963
jogadores. Durou pouco e se apresentou de
forma espagada em 1964.
Uma das sec¢des na linha de
entretenimento. Trazia um jogo de N°1 aN°40 - 1963
Entretenimento Palavras palavras-cruzadas com charadas e N°396 aN°411 - 1970
Cruzadas perguntas sobre o mundo da televisdo. As | N°459 a N°468 - 1971
respostas sempre vinham na edi¢ao N°469 - N°501 - 1972
seguinte da revista.
"O astro e os astros", juntamente com a N°1 aN°50 - 1963
secdo "Programas" foi a que mais durouna | N°51 a N°102 - 1964
. O astro e os revista, mudando de nome, posteriormente, | N°103 a N°154 - 1965
Entretenimento astros em 1969 para "Hordscopo" e, em 1972 N°155 a N°207 - 1966
para "Horodscopo 2000". Trazia o N°208 a N°259 - 1967
horéscopo e o signo de alguma N°260 a N°312 - 1968
personalidade da TV N°313 a N°363 - 1969
Trazia uma pequena historia em N a 19, 21,22,24,26-
Nossa vida . . . 32;35,37,38,41,42,43,
Humor quadrinhos, sempre relacionada com a vida
comaTV cotidiana e a televisdo 45 - 1963
N°51a56-1964
Esta secdo dava lugar para noticias de
maior importancia. Elas tratavam também
Noticias Urgentissimo sobre o mundo da TV, mas traziam um N°9 aN°32 -1963
carater de urgéncia e novidade, ou seja,
algo que merecia destaque
Esta sec¢do era um lugar de destaque ao
Programagio Intervalo lgqgo das péginas de programacao . N°16,17,34,38,39,46,
. . televisiva, e trazia um programa ou artista 47 - 1963
televisiva Focaliza

especifico. Continha um pequeno texto e
uma imagem ilustrativa

N°51,52 - 1964
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N°20,27,32-
38,41,42,46,47,48,50 -
Como o proprio nome sugere, esta se¢ao 1963
trazia assuntos exclusivos, na maioria das | N°58,78,80,88,90,92,
vezes entrevistas e reportagens que foram 93 - 1964
Exclusivo para feitas com exclusividade para a revista. A | N°105,106,107,112,12
Exclusividade secdo era acompanhada por um "carimbo" | 2-125,137,138,151 -
Intervalo . ~
para dar destaque. Curiosamente, ela ndo 1965
apareceu em todas as semanas, por este N°179 - 1966
fato, acredita-se que ela era utilizada N°260,261,275,276,
somente quando necessaria. 280 - 1968
N°313,314,316,318,
319 - 1969
Tinha como principal fungdo apresentar as
Televisio Quem é quem personalidades que estavam gar}h.ando N°77 2 N°90 - 1964
na TV espaco na TV. Trazia sua historia e
algumas curiosidades
Os disc-jockey dos anos 1960 sdo os
famosos DJs, ou seja, os responsaveis por N°24-31,34-
Disc-jockey na esco.lher e tocar musicas. Esta sec;.?lo era 43,45,46,50 -
Musica TV assinada por Itamar Reche e trazia os 1963
ultimos langamentos de discos, albuns e N°51-61,63,64,80-
LPs, além de noticias sobre cantores € 84,85,87 - 1964
gravadoras
N°1 a N°50 - 1963
N°51 a N°100 - 1964
Secdo de carta de leitores, um dos espagos | N°103 a N°154 - 1965
de maior interacdo entre a revista e seu N°155 a N°207 - 1966
Leitor Intervalo para publico. Ali, encontravam-se pedidos, N°208 a N°259 - 1967
conversa reclamacdes, criticas, elogios e perguntas. | N°260 a N°312 - 1968
A revista tinha habito de responder ao seu | N°313 a N°363 - 1969
leitor. N°378 aN°416 - 1970
N°435 a N°468 - 1971
N°469 a N°501 - 1972
Esta secdo se fez presente dentro do Jornal
- . . | da TVE: trazia noIt)icias em pequenas notas N"27,28,63 - 1964
Noticias Internacionais sobre acantecimentos, lugares N°154 - 1965
. ’ ) N°155 a N°191 - 1966
personalidades fora do Brasil
O nome da se¢do faz uma relagdo com a
palavra "telegrama" e como o nome sugere, | N°35,38,41,45,46,47,
Noticias TV-gramas trazia pequenos extratos com tamanho 49,50 - 1963
parecido ao de um telegrama sobre o N°52,54,57,59 - 1964
mundo da TV
N°42,47,49,50 - 1963
A TV Society era uma secio que se N 51_16 (‘)‘2,7—717996’4?9’91_
. assemelhava a "coluna social", trazendo o
Coluna TV Society , . . N°103-
um carater mais pessoal e intimo sobre
: . 107,109,110,111,115 -
determinada personalidade do muno da TV 1965

N°299 - 1968




265

Secdo de opinido da revista. Bola Branca

N°46,49 - 1963
N°51,52,55,56,58,60-
64,77,79,84,86,87,92-

trazia opinides positivas com relagdo a 99 - 1964
Opiniio Bola Branca determinado aconteci.mento, emissgra, N°154 - 1965
Bola Preta programa ou personalidade da televisdo, | N°155 a N°207 - 1966
enquanto a Bola Preta, trazia opinides N°208 a N°259 - 1967
negativas N°260 a N°312 - 1968
N°313 a N°351 - 1969
N°378 - 1970
Segdo assinada por Stanislaw Ponte Preta.
Em formato de col}ma,. a secao trazm N°46 a N°50 - 1963
pequenos textos opinativos. Stanislaw o
. N°51-64, 77-92, 94-
Coluna TV para crer comentava sobre programas, artistas, 102 - 1964
cotidiano da redagdo e até mesmo algumas o o
. . B » | N°103 a N°111 - 1965
cartas de leitores que julgava "importunas
¢ "deselegantes".
Como o nome sugere, a revista trazia as
. ultimas noticias, dando um carater de o
Noticias Ultimas ineditismo ¢ a sensagdo de que eram N°50 - 1963
noticias .. . N°51-64, 77-90 - 1964
noticias que tinham acabado de chegar .
Em muitos momentos, a revista
N°58-64, 77-81, 83-
Era uma se¢do que trazia uma cangao, 87, 89-92, 94-102 -
Musica A cancio da considerada a can¢do da semana. 1964
semana Geralmente vinha acompanhada da letrae | N°103-116, 118-133,
com informacgdes sobre o cantor 135-153 - 1965
N°155-165 - 1966
Trazia historias em quadrinhos sobre a
relacdo do telespectador e a televisdo. O
nome TV-Xame faz associagdo com a N°58, 61-64,85,96 -
Humor TV-Xame palavra "vexame" que esta relacionado ao 1964
fato de passar vergonha. Na revista os N°121 - 1965
criadores trouxeram para um aspecto mais
divertido e engracado
Secao dentro da parte de "Programas", que
Dicas Nio perca este .furllcionava como uma dica. A .revist~a N°60-64, 77-99 - 1964
programa indicava um programa que o leitor ndo
podia perder
N°89 a N°102 - 1964
N°103-110,
A secdo trazia uma selecdo de musicas, que | 114,115,116,118-133,
normalmente estavam em alta, 135-153 - 1965
Intervalo acorppanhadas de suas letras, composijtor e | N°155aN°207 - 1966
Musica musical intérprete. Por vezes, esta se¢do foi N°208 a N°259 - 1967
tematica trazendo, por exemplo, as musicas | N°260-277, 299, 301,
dos festivais de MPB ou do Festival 302, 305, 306, 309-
Internacional da Cangao 312 -1968
N°313 a N°363 - 1969
N°378 - 1970
Teatro Lu.zes da Trazia comentarios sobre filmes e pegas de N°90 a N°100 - 1964
Ribalta teatro
Radio Cll.lbe do Clan Esta segfﬁq contipha uma selecdo de N°85 2 N°99 - 1964
informa: musicas feitas por um DJ
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Segdo trazia os 10 programas de maior

N°91 a N°99 - 1964
N°178-198, 200-207 -
1966

Programg §a0 Os 10 mais audiéncia da semana. Esta listagem era N0208 aN'259 - 1967
televisiva . .1 N°260-285, 299-312 -
feita de acordo com os indices do IBOPE 1968
N°313-363 - 1969
N°378 - 1970
N°91 a N°99 - 1964
N°178-198, 200-207 -
Muito parecida com "N&o perca este o 19(,66
Dicas Intervalo programa", esta se¢ao recomendava cinco N"208 a N°259 - 1967
recomenda ’ . - . N°260-285, 299-312 -
programas para os seus leitores assistirem 1968
N°313-344, 346-351 -
1969
N°91 a N°99 - 1964
N°308 a N°312 - 1968
Esta sec¢do apresentava um texto opinativo | N°313-318, 320-363 —
Oninia N Ovinii sobre algum acontecimento, programa, 1969
pIIAo ossa Lpimiao emissora de TV ou personalidades da N°378-399, 404 -
televisdo 1970

N°445, 460-468 - 1971
N°469 a N°501 - 1972

Televisao

Jornalda TV

Esta secdo trazia noticias sobre o mundo da
TV. No inicio, ela possuia uma pagina
propria, entretanto, com o passar do tempo,
ela foi colocada em uma pagina dupla
acompanhada de outras se¢des: "Bola
Branca, Bola Preta", "ié-ié-i€ news", "O
que eles disseram", "Internacionais"

N°93-102 - 1964
N°103-112, 114-133,
135-154 - 1965
N°155 a N°207 - 1966
N°208 a N°259 - 1967
N°260-285, 299-305 -
1968 N°347 a N°363 -
1969
N°378 aN°416 - 1970
N°435 aN°458 - 1971

Mausica

Discos mais
vendidos

Esta secdo trazia a relag@o dos discos mais
vendidos na semana

N°94 a N°102 - 1964
N°103, 105-116, 118-
133, 135-154 - 1965
N°155 a N°207 - 1966
N°208-212, 214-259 -
1967
N°260-267, 269-312 -
1968
N°313 a N°344 - 1969
N°379 aN°416 - 1970

Humor

Intervalo para
rir

Apresentava charges criadas por cartunistas
da época

N°123,124, 126-132,
135,136,137,142,145 -
1965
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A secdo foi uma parte fixa do "Jornal da

N°154 - 1965
N°155 a N°207 - 1966

O que eles " N°208 a N°259 - 1967
Fobes || TV"rforstadeem penes s | v S 0 3
1968 N°379 a N°404 -
1970
Era uma segdo pertencente ao "Jornal da
Noticias i6it-ié news TV" e trazia pequenos textos sobre o N°154 - 1965
movimento da Jovem Guarda, famosa por | N°155 a N°191 - 1966
consagrar o ritmo ié-ié-ié
Trazia fofocas, informagdes, até entao,
. cons1deradas ponﬁden01als. A revista usou N°216 a N°259 - 1967
Fofoca Confidencial deste artificio para se aproximar de seu o
) L | N°260-285, 299 - 1968
leitor, com segredos e fofocas em primeira
mao
Era um mini-cardeno com informagoes
Leitor Almaqaque sobre~um(a) cantor(a). Ao todo, foram 12 N°275 a N°285 - 1968
musical edi¢des, sendo uma por semana, sempre
com um artista diferente
Como fazia o "Jornal da TV", "Jornal do
Radio Jor{m‘l do Radio" trazia informagdes e not.icias sobre N®299, 301-305 - 1968
radio eventos, programas e personalidades do
mundo do radio
;- . Secao de noticias atuais e acontecimentos | N°306 a N°312 - 1968
Noticias | = Atualidades recentes N°313 a N°349 -1969
. Nesta segdo, o leitor de era colocado no N'306 a N°310 - 1968
Leitor Entreviste seu lugar do j(;malista e podia fazer uma N°313-318, 320,322-
idolo entrevista com seu idolo 349, 352,354-338,
' 361,362 - 1969
Uma secdo fixa, elaborada em forma de
luna (vist ra assinada por um
Coluna Intervalo jorcnoall;sta (cvorsnopgleﬁd%niniz dedBiggo)upara N'311, 312 - 1963
Indiscreto n N N°313 a N°351 - 1969
tratar de fofocas, escandalos e polémicas
sobre o mundo da TV
Esta secdo refletiu uma agao realizada pela
. Presente do revis.ta, juntamente com algu.ma}s
Leitor idolo personalidades da TV, e tinha objetivo de | N°326 a N°347 - 1969
presentear os leitores com itens
caracteristicos dos famosos.
Esta secdo trazia carta de leitores. A
- principal diferenca identificada ¢ que nesta | N°338,339,341-363 —
. Opinido do ~ . g
Leitor leitor se¢do ndo havia um dlalogo/conversg <?ntre 1969
arevista e o leitor, era apenas a opinido N°378 - 1970
através das cartas
Secdo dedicada a ensinar novas receitas ao
leitor. Vale ressaltar que antes dela ser
Culinaria Culinaria criada, a revista a testou com um outro N°345-351, 353 - 1969
nome: "As mil faces", mas que s6 apareceu
em trés edicdes N°346, 348 e 350)
Esta secdo comentava sobre os programas
infantis da televisao brasileira. Nem
Televisio TY para sempre com glogios, a se¢do por vezes N°349 a N°361 - 1969
criancgas trouxe criticas sobre determinados

programas, horarios de exibigdo e
“conteudos questionaveis”
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Historias em quadrinhos que traziam
alguma situagdo engragada sobre a

N°348-351, 355-358,

Humor Ovidio interagdo das pessoas com a TV. "Ovidio" 360 - 1969
fazia referéncia ao video, a tela da TV
et e s G s s 100
Entretenimento TV-grama " q " ~ . ¢ N°378 a N°416 - 1970
Palavras Cruzadas" ela ndo trazia um tema | o
. . N°435 a N°458 - 1971
especifico, muito menos sobre TV
A secdo trazia a biografia de artistas do
Biografia Biografia mundo da televisdo, ocupava meia pagina e | N°352 a N°359 - 1969
vinha acompanhada de uma fotografia
As noticias Esta se¢do foi uma evolugao de "Intervalo
Coluna indiscretas do Indiscreto", mantendo praticamente o N°355 a N°363 - 1969
o aseretas formato e assinada pela mesma pessoa. A | N°378 a N°404 - 1970
Biciao " .
tematica também se manteve
Assinada pelo Velho Guerreiro, o
As buzinadas Chacrinha. Trazia noticias, informagoes ¢ | N°360 a N°363 - 1969
Coluna do C;llacrinha conteudos sobre o mundo da TV, N°378,379,381,382,
programas, artistas, apresentadores, 384 - 1970
emissoras de TV
Fazendo uma brincadeira com o mundo da
Mavsa O Bossa Nova e com as musicas de fossa,
. .y esta secdo que levava o nome da cantora | N°386-392, 396, 397 -
Leitor cantinho da . .
fossa Maysa, trazia conselho para os leitores que 1970
estavam na fossa, passando por algum tipo
de sofrimento ou desilusdo amorosa
Esta secdo trazia fotografias de
personalidades do mundo da TV. Nao
As fotos . . :
Fofoca .. trazia, necessariamente, imagens N°379 a N°404 - 1970
indiscretas I " 27,
indiscretas", mas tratava de polémicas e
fofocas, de maneira geral
Entrevista Vale Tudo Uma segdo de entrevistas em que valia | o370 ) Nogqs - 1970
qualquer tipo de pergunta
Secdo de esporte, criada para a Copa do
Leitor | Copa Mancada | Mundode 1970. Os leitores enviavam | o378 o Nog16- 1970
anotacdes das bobagens ditas pelos
locutores e comentaristas durante os jogos
Escrita por Alessandro Porro, a se¢do trazia
Fio direto (por comentarios sobre noticias e N°360,361,363 - 1969
Coluna e lessandin acontecimentos internacionais. Como | N°380-382, 385, 387-
o Porro) estava em Paris, os comentdrios 390, 393-395, 402 -
englobavam Europa e, principalmente, 1970
Paris
Trazia informagdes que, aparentemente,
Noticia Em cima da haviam sido colhidas "em cima da hora", | N°378 a N°410 - 1970
otietas hora dando a impressdo de que foram as ultimas | N°446,477,450 - 1971
a entrar na edi¢do
T gt eoriane s | a6 100
Fofoca Secretissimo o s ‘ ~ N°378 a N°416 - 1970
deste artificio para dar a sensag@o ao seu o o
. . \ .| N°435aN°454 - 1971
leitor de algo exclusivo, que s6 ele saberia
Era uma seco de jogos e entretenimento o o
Entretenimento | Quebracuca | do leitor, trazendo palavras-cruzadas, caga- N'379.a N°416 - 1970

palavras, charges, quadrinhos, enigmas,

N°435 aN°458 - 1971
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entre outros. Era feita em parceria com a
revista Divirta-se

Trazia um enigma com a tematica de

N°379-388, 390-392,

Entretenimento Emgl.na policial para ser demf.rado pelo lelit0~r (as 395-404, 408-410 -
Policial respostas sempre vinham na edi¢ao 1971
seguinte)
Trazia um teste para ser feito pelo leitor (as
Entretenimento Teste respostas sempre vinham na edi¢do N°379 aN°412 - 1970
seguinte)
Entretenimento Horéscopo Substitui "O astro e os astros", trazendo | N°379 a N°416 - 1970
P informagdes sobre os signos N°435 a N°458 - 1971
o . Sl}bstltulu Intervalo Mu51f:gl , porém N°379 a N%416 - 1970
Musica Musical continuou com a mesma tematica, trazendo o o
.. . N°435 a N°458 - 1971
musicas, letras e artistas
A secdo trazia as novidades do mundo da
Novidades Novidades TV, programas, artistas, cantores, entre N°379 a N°395 - 1970
outros
Secdo de opinido, que avaliava alguns
programas por trés pontos de vista
Opinido Cotacio diferentes: cultura, informagdo e diversdo. | N°379 a N°395 - 1970
Na avaliacdo, havia as categorias: Muito
bom; Bom; Regular; Fraco
Loor | Cortados | v sem haver dlogolcomversa | 3704 N416- 1970
erto leitores S op . 08 N°435 a N°451 - 1971
entre a revista e o leitor
Programagio Os programas A secdo trazia uma 1.1Asta com OS Programas | \o3-9 . No416 - 1970
telovisiva de maior de TV de maior audiéncia (as informagdes N°436 a N°458 - 1971
audiéncia eram retiradas do IBOPE)
Era uma se¢fo que trazia um ranking das
Misica | ABTmde | e difrentes. miaimente com | 396 2416 - 1970
parada , . 7 . N°435 a N°458 - 1971
um unico ranking nacional e,
posteriormente, com rankings regionais.
- ) A se¢do era assinada por Tom Carlos e N°396 a N%416 - 1970
Musica Hit parade trazia as paradas de sucesso dos Estados o o
. o N°437 aN°438 - 1971
Unidos, Inglaterra, Franca e Italia
Era uma seg@o opinativa que trazia alguns
. As bolachas da discos que estavam em destaque na | \o3g6 5 Nea16 - 1970
Musica semana. Nos anos 1960, os discos de vinil o o
semana " " . N°435 a N°450 - 1971
eram chamados de "bolachas", por isso o
nome da segao.
Por dentro da Trazia reportagens sobre os bastidores, N°386,390,394,397,
Bastidores cena entrevistas, curiosidades, medos e 399 - 1970
insegurangas dos artistas. N°443 - 1971
Era uma secao de historia em quadrinhos
que tratava de forma bem humorada a
Humor Televelhinhas relagdo de pessoas mais velhas com a N°400 a N°411 - 1970

televisao, justificando o nome, que junta as
alavras "televisdo" e "velhinhas"
p
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Assinada por Zsu-Zsu Vieira, a coluna

Leitor S:O.S t.ra21a conselhos para queixas e N°435 a N%451 - 1971
Sentimental questionamentos de leitoras que estavam
passando por problemas amorosos
O Bicdo Esta coluna foi a derivagdo da se¢do "As
Coluna . noticias indiscretas do Bicao", mantendo | N°444 a N°451 - 1971
Confidencial . ,
praticamente o conteudo
Esta secao trazia notas de famosos que
Noticias Na boca do estavam "na boca do mundo", ou seja, que N°445 a N°450 - 1971
mundo estavam fazendo sucesso em algum outro
pais
Apresentava os discos, musicas, cantores ¢
Noticias Quem ‘anda grupos musicais que estavam por cima", N°447 a N°452 - 1971
por cima ou seja, que estavam fazendo sucesso e
ocupando as paradas de sucesso.
Caindo de Coluna que trazia 1nf0rma<;loes e (fonteudos N°436, 440, 447-450 -
Coluna chique sobre moda, sempre associando a alguma 1971
q personalidade do mundo da TV
Esta secdo era divida em trés subsecdes,
todas de autoria de Rudy e Nalva: 1)
Sonhos; 2) Grafologia; 3) Psicograma. A
Leitor | RudyeNalya | Primeird trazia a interpretagdo de sonhos | \ogs7 455 454 - 1971
dos leitores, a segunda, trazia
interpretacdes de desenhos feitos pelos
leitores e a terceira, a interpretagdo da letra
dos leitores
Coluna assinada por Alessandro Porro, que
trazia pequenos textos sobre assuntos do N450-455. 457-468 -
Estamos cotidiano e atualidades. No tratava ’
Coluna nversados mente do mundo da TV, mas falava 1971
conv somente ¢o munco » mas N°469 a N°475 - 1972
sobre empresarios, pegas de teatro,
personalidades internacionais
Coluna assinada por Fernando de Barros.
Esta se¢do ficava inserida no "Jornal da
Coluna Umas e outras TV" e trazia pequenas notas sobre o mundo | N°450 a N°468 - 1971
o do cinema, trazendo informacgdes e N°469 a N°501 - 1972
conteudos sobre atores e atrizes, filmes,
bilheteria, criticas
e tariapeduenas notas sobre asantos | 1439 N°468 - 1971
Coluna Falou... que trazla peq N°469-475, 479-486 -
do cotidiano, do mundo da TV e sobre os 1972
famosos
Entretenimento Hordéscopo Substitui "Hor6scopo", trazendo N°459 a N°468 - 1971
2000 informagdes sobre os signos N°469 a N°501 - 1972
Secao de humor, que trazia tirinhas N°459 a N°468 - 1971
Humor O sorriso comicas - diferente de outras se¢des N°473, 475, 477-485 -
similares, esta ndo trazia a tematica de TV 1972
Foi uma se¢io macro que en%lobou outras N°459 a N°468 - 1971
. Encontro segoes, como foi o caso de "A volta do o
Noticias " A . N°469-473, 475, 477-
Marcado mundo", "O sorriso", "Os reporteres de
N . " 501 -1972
domingo" e "Tem piada?".
Esta secdo vinha na mesma pagina das N°459 a N°468 - 1971
Humor Tem piada? se¢Oes "Encontro Marcado" e "O sorriso", | N°469-473, 475, 477-

trazia piadas

501-1972
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Reporteres de

Foi uma sec¢do que deu o lugar do reporter
aos leitores. A se¢do encorajava que 0s

N°459 a N°468 - 1971

Leitor . . N°469-473, 475, 477-
domingo leitores mandassem fotos para aparecerem 501 - 1972
na revista
A secdo trazia informagdes, noticias, fotos
e outros conteudos sobre a semana que o o )
Noticias Show de 7 dias | passou. Eram divididos em temas e em N0459 a N0468 1971
N°469 a N°501 - 1972
pequenos textos, alguns acompanhados de
fotografias para ilustrar
‘ Uma segdo que trazia indicacdes e dicas N°459 a N°468 - 1971
Reportagem | Fim de semana | para curtir o final de semana. Por vezes o o
. . N°469 a N°501 - 1972
apresentava alguma cidade ou destino
Trazia curiosidades sobre determinada
Fof D a ficha personalidade. Era assinada por Odillo N°459 a N°468 - 1971
otoca Licetti, e trazia notas em forma de charadas | N°469 a N°501 - 1972
sobre a personalidade da edi¢do
Assinada por Menindo Assumpgdo, a segao
Coluna Em dia com a | trazia informagdes sobre a noite, ou seja, | N°459 a N°468 - 1971
o noite sobre shows, espetaculos, clubes ¢ artistas | N°469 a N°501 - 1972
que frequentavam os lugares
Esta secdo era assinada por Fernando
. Musicas e Pessoa Ferreira ¢ trazia informagdes, | \jog59 5 No468 - 1971
Musica . noticias sobre musicas e discos. Falava dos | |, o
discos S ) N°469 a N°482 - 1972
ultimos langamentos, trazia letras de
musicas e pequenas matérias
Noficia COBZZ n(:)s(sl(;; te Trazia pequenos textos enviados pelos N°459 a N°468 - 1971
otietas ps correspondentes da revista de todo o Brasil | N°469 a N°501 - 1972
A semana do Trazia informagdes de jogos, entrevistas N°459 a N°468 - 1971
Esporte esporte com atletas, sempre acompanhadas de N°469 a N°501 - 1972
P fotografias. Era assinada por Plinio Marcos
. . . Secdo de palavras cruzadas e cagas- N°459 a N°468 - 1971
Entretenimento Divirta-se palavras N°469 a N°501 - 1972
Dentro da se¢do "Divirta-se", era um dos
Entretenimento O enigma jogos que trazia um enigma para ser N°459 a N°468 - 1971
decifrado
"Irma" da sec¢do "Exclusivo para N°459-462, 465, 466,
. . Intervalo", trazia reportagens e noticias que 468 - 1971
Exclusividade |~ Exclusivo | e oncedidas apenas a revista, sendo, | N°469, 472-489, 495 -
portanto, informagdes inéditas 1972
o |Smbanagueta| Al ot S Cl b 05 |t s 10
ouna base orietas, iiormagad = conte N°469 a N°478 - 1972
samba
A volta do Assinada por Adones de Oliveira, a secdo | N°459,460,462-468 -
Noticias M trazia noticias em pequenas notas de cunho | 1971 N°469-475, 477-
mundo . )
internacional 501 -1972
Secdo derivada de "As buzinadas do
. Chacrinha". Coluna assinada por N°464 a N°468 - 1971
Coluna E isso ai Chacrinha, e trazia noticias, informag¢des | N°469-475, 477-484 -

sobre programas, artistas, apresentadores,
emissoras de TV

1972
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Coluna assinada por Lucita Bicudo. Trazia

Leitor Nossos conselhos para os problemas enviados N°465 a N*468 - 1971
problemas P pr N°469 a N°501 - 1972
pelos leitores
Proeramaci TV-Prosramas Apareceu antes da "TV-indicagdes 2000" e
ogramagao g trazia - de uma maneira menos completa - a | N°469 a N°481 - 1972
televisiva 2000 ~
programacdo de TV da semana
A se¢do retornou a Intervalo 2000 assinada
Fio direto de | por Garda Gurgel e trazia pequenas notas | N°480-494, 496-501 -
Coluna . }
Paris sobre o que acontecia na Europa, 1972
principalmente em Paris.
Musica Miusica Uma se¢d@o que trazia letras de musica N°483 a N°501 - 1972
Assinada por Odilio Licetti, a se¢do trazia
Em grande notas sobre c.hferentes personalidades, ndo N°482-485, 487-492 -
Coluna . necessariamente do mundo da TV,
estilo . L o 1972
abarcando empresarios, médicos, modelos,
entre outros
Proeramaci TV-indicactes Esta secdo veio para substituir a tradicional
ogramacao ¢ "Programas" e trazia poucas indicagdes de | N°482 a N°501 - 1972
televisiva 2000 .
programas televisivos
7 dias de Giba Assinada por Gilberto Di Pierro. Trazia
Coluna Um diversas notas opinativas sobre os famosos, | N°486 a N°501 - 1972
espetaculos, filmes, novelas, entre outros
Humor Fabiana Uma se¢@o de humor, que trazia historias N°486 2 N°501 - 1972
em quadrinhos
Observatério Trazia fotos de mulheres com uma pequena
Entretenimento 2000 descrigdo. As fotografias tinham um cunho | N°497 a N°501 - 1972

mais sexy, mas nada revelador

Tabela elaborada pela autora
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Tabela 10 — As segdes fixas da revista Intervalo — Categoria “Leitor”

Nome da secio

Explicacao

Periodo em que
aparece nas revistas

Chico Anisio
Responde

Chico Anisio respondia perguntas enviadas pelos
leitores da revista. Foi a primeira se¢do da revista que
possibilitou a interagdo do leitor com um artista.

N°1 a N°20 - 1963

Intervalo para
conversa

Esta secdo era de carta de leitores, um dos espagos de
maior interagdo entre a revista e seu publico. Ali,
encontravam-se pedidos, reclamagdes, criticas, elogios,
perguntas, entre outros. A revista tinha habito de
sempre responder o seu leitor. Foi a se¢do que mais
durou na revista, sendo levada para todas as fases, até o
ultimo niimero da Intervalo

N°1 aN°50 — 1963

N°51 a N°100 — 1964
N°103 a N°154 — 1965
N°155 a N°207 — 1966
N°208 a N°259 — 1967
N°260 a N°312 — 1968
N°313 a N°363 — 1969
N°378 aN°416 — 1970
N°435 a N°468 — 1971
N°469 a N°501 — 1972

Almanaque musical

Esta secao foi uma agao feita pela revista com a criagao
do Almanaque Musical, que era um mini-cardeno com
informagdes sobre um(a) cantor(a). Ao todo, foram 12

edigdes, sendo uma por semana, sempre com um artista

diferente

N°275 a N°285 — 1968

Entreviste seu [dolo

Nesta seg¢do, o leitor era colocado no lugar do jornalista
e podia fazer uma entrevista com seu idolo. Uma
excelente tatica de intera¢ao e aproximagao do publico
com a revista, mas também com os bastidores da
noticia e da televisdo

N°306 a N°310 — 1968
N°313-318, 320,322-
349, 352,354-358,
361,362 — 1969

Presente do idolo

Esta secdo foi uma agao realizada pela revista,
juntamente com alguns famosos da TV e tinha o
objetivo presentear os leitores com itens caracteristicos
dos famosos.

N°326 a N°347 — 1969

Opinido do leitor

Similar a secdo “Intervalo para Conversa”, esta se¢ao
trazia carta de leitores. A principal diferenga
identificada ¢ que nesta se¢do ndo havia um

dialogo/conversa entre a revista e o leitor, era apenas a
opinido através das cartas

N©338,339,341-363 —
1969
N°378 — 1970

Maysa O cantinho

Fazendo uma brincadeira com o mundo da Bossa Nova
e com as musicas de fossa, esta secdo que levava o
nome da cantora Maysa, trazia conselho para os

N°386-392, 396, 397 —

da fossa leitores que estavam na fossa, passando por algum tipo 1970
de sofrimento ou desilusdo amorosa
Secdo de esporte, criada para a Copa do Mundo de
1970. Os leitores participavam enviando anota¢des que
Copa Mancada fizeram de bobagens ditas por qualquer locutor N°378 a N°416 — 1970

ou comentarista durante os jogos. Cada mancada valia
um ponto perdido para o seu autor a um ponto ganho
para o leitor
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Carta dos leitores

Trazia cartas de leitores com um carater mais opinativo
sem haver didlogo/conversa entre a revista e o leitor

N°379 aN°416 — 1970
N°435 a N°451 - 1971

S.0.S Sentimental

Assinada por Zsu-Zsu Vieira, a coluna trazia conselhos
para as queixas e questionamentos de leitores que
estavam passando por problemas amorosos

N°435 a N°451 - 1971

Rudy e Nalva

Esta secdo era divida em trés subsecdes, todas de
autoria de Rudy e Nalva: 1) Sonhos; 2) Grafologia; 3)
Psicograma. A primeira trazia a interpretacdo de
sonhos dos leitores, a segunda, trazia interpretagoes de
desenhos feitos pelos leitores ¢ a terceira, a
interpretacdo da letra dos leitores

N°447-452, 454 — 1971

Reporteres de
domingo

Foi uma se¢ao que deu o lugar do reporter aos leitores.
A secdo encorajava que os leitores mandassem
fotografias para aparecerem nesta secao.

N°459 a N°468 — 1971
N°469-473, 475, 477-
5011972

Nossos problemas

Coluna assinada por Lucita Bicudo. Ela trazia
conselhos para os problemas enviados pelos leitores da
revista

N°465 a N°468 — 1971
N°469 a N°501 — 1972

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE E — Edigdes analisadas através da Semana Composta

Tabela 11 — Apresentag@o dos conteudos que serdo analisados de
acordo com a proposta da Semana Composta

1963 1964
MES 1 Semana 1 XX MES 1 Semana 1 N°52
MES 2 Semana 2 XX MES 2 Semana 2 N7
MES 3 Semana 3 XX MES 3 Semana 3 N2
MES 4 Semana 4 XX MES 4 Semana 4 XX
MES 5 Semana 1 XX MES 5 Semana 1 XX
MES 6 Semana 2 XX MES 6 Semana 2 XX
MES 7 Semana 3 N27 MES 7 Semana 3 N*79
MES 8 Semana 4 N"32 MES 8 Semana 4 N°83
MES 9 Semana 1 N34 MES 9 Semana 1 N°84
MES10 | Semana2 | N'39 MES 10 Semana 2 N'89
MES11 | Semana3 | N4 MES 11 Semana 3 N4
MES12 | Semana4 | N4 MES 12 Semana 4 N9

1965 1966
MES 1 Semana 1 N°103 MES 1 Semana 1 N°156
MES 2 Semana 2 N°108 MES 2 Semana 2 N*160
MES 3 Semana 3 XX MES 3 Semana 3 N°165
MES 4 Semana 4 N°118 MES 4 Semana 4 N*170
MES 5 Semana 1 N°119 MES 5 Semana 1 N°17l
MES 6 Semana 2 N124 MES 6 Semana 2 N°176
MES 7 Semana 3 N°129 MES 7 Semana 3 N°181
MES 8 Semana 4 XX MES 8 Semana 4 N"186
MES 9 Semana 1 XX MES 9 Semana 1 N°187
MES 10 | Semana2 | N'140 MES 10 Semana2 | N'192
MES 11 | Semana3 | N4 MES 11 Semana 3 N°197
MES 12 | Semana4 | N'130 MES 12 Semana4 | N'202

1967 1968
MES 1 Semana 1 N208 MES 1 Semana 1 N"260
MES 2 Semana 2 N213 MES 2 Semana 2 N"265
MES 3 Semana 3 N218 MES 3 Semana 3 N"270
MES 4 Semana 4 N7223 MES 4 Semana 4 N"275
MES 5 Semana 1 N7224 MES 5 Semana 1 N"276
MES 6 Semana 2 N7229 MES 6 Semana 2 N"281
MES 7 Semana 3 N234 MES 7 Semana 3 XX
MES 8 Semana 4 N"239 MES 8 Semana 4 XX
MES 9 Semana 1 N240 MES 9 Semana 1 XX
MES10 | Semana2 | N2 MES 10 Semana 2 XX




MES 11 | Semana3 | N'230 MES 11 Semana 3 N'302
MES12 | Semana4 | N2 MES 12 Semana4 | N307
1969 1970
MES 1 Semana 1 N313 MES 1 Semana 1 XX
MES 2 Semana 2 N318 MES 2 Semana 2 XX
MES 3 Semana 3 N323 MES 3 Semana 3 XX
MES 4 Semana 4 N7328 MES 4 Semana 4 N"379
MES 5 Semana 1 N%329 MES 5 Semana 1 N"380
MES 6 Semana 2 N334 MES 6 Semana 2 N385
MES 7 Semana 3 N%339 MES 7 Semana 3 N"390
MES 8 Semana 4 N344 MES 8 Semana 4 N"395
MES 9 Semana 1 N345 MES 9 Semana 1 N"3%6
MES 10 | Semana2 XX MES 10 Semana 2 N*401
MES 11 | Semana3 | N33 MES 11 Semana 3 N406
MES 12 | Semana4 | N360 MES 12 Semana4 | N1
1971 1972
MES 1 Semana 1 XX MES 1 Semana 1 N"469
MES 2 Semana 2 XX MES 2 Semana 2 N*474
MES 3 Semana 3 XX MES 3 Semana 3 N*479
MES 4 Semana 4 XX MES 4 Semana 4 N"484
MES 5 Semana 1 XX MES 5 Semana 1 N°485
MES 6 Semana 2 N438 MES 6 Semana 2 N°490
MES 7 Semana 3 N™443 MES 7 Semana 3 N°495
MES 8 Semana 4 N™448 MES 8 Semana 4 N"500
MES9 | Semanal | N™449 MES 9
MES 10 Semana 2 N°454 MES 10 | A revista Intervalo encerrou
MES 11 Semana 3 N°459 MES 11 suas ativid;t(c)lclas na edi¢ao
MES 12 | Semana4 | N'464 MES 12 .

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE F - Livro de Cédigos

Edicao: A identificacdo da edicdo que estd sendo analisada.

Ano: A identificacdo do ano da edi¢do que estd sendo analisada.

Data: O periodo de data correspondente da edigdo que esta sendo analisada. Como
a revista era semanal, suas edi¢des contemplavam dias especificos e isso era
devidamente identificado no editorial da revista ou na se¢do “Programas”.
Codigo dos trechos das cartas (Este codigo sera usado quando forem observadas
duas ou mais tematicas ou tipos de acdo explicitos nas cartas dos leitores. Quando
isso acontecer, vamos considerar trechos separados para ndo perder informagdes

para nossa analise)

0. Trecho tinico: Usar este codigo quando, no texto, for identificado apenas
um tema principal e, também, nas respostas da revista Intervalo.

1. Trecho um: Usar este cddigo quando, no texto, houver pelo menos dois
trechos tematicos distintos.

2. Trecho dois: Usar este codigo quando, no texto, houver pelo menos trés
trechos tematicos distintos.

3. Trecho trés: Usar este codigo quando, no texto, houver pelo menos quatro
trechos tematicos distintos.

4. Trecho quatro: Usar este codigo quando, no texto, houver pelo menos
cinco trechos tematicos distintos.

999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.

E. Quem fala?

1. Leitor: Este codigo deverd ser utilizado quando for analisada a fala do
leitor. Na secdo “Intervalo para Conversa”, ela pode ser identificada nos
textos que sdo assinados por leitores da revista.

2. Revista: Este cddigo deverd ser utilizado quando for analisada a fala da
revista. No caso da secdo “Intervalo para Conversa” ela aparece logo apds o
texto assinado pelos leitores, com algum destaque, seja negrito ou italico.
99. Trecho: Usar este codigo no(s) trecho(s) das cartas dos leitores para nao
haver duplicidade de informagdes.

999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.



278

F. Estado de onde fala o leitor
1. Sao Paulo: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for
do estado de Sao Paulo.
2. Rio de Janeiro: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do estado do Rio de Janeiro — aqui consideramos o estado da Guanabara
também, que existiu no territério correspondente a atual localizagdo do
municipio do Rio de Janeiro, entre os anos 1960 e 1975.
3. Rio Grande do Sul: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor
escreve for do estado de Rio Grande do Sul.
4. Minas Gerais: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do estado de Minas Gerais.
5. Bahia: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
estado da Babhia.
6. Santa Catarina: Usar este cddigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do estado de Santa Catarina.
7. Pernambuco: Usar este cédigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do estado de Pernambuco.
8. Ceara: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
estado de Ceara.
9. Alagoas: Usar este cddigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
estado de Alagoas.
10. Espirito Santo: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do estado de Espirito Santo.
11. Parana: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
estado do Parana.
12. Paraiba: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for
do estado da Paraiba.
13. Distrito Federal: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor
escreve for do Distrito Federal.
14. Piaui: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
Piaui
15. Goias: Usar este cddigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do

Goias
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16. Para: Usar este cédigo quando a cidade de onde o leitor escreve for do
Para
17. Rio Grande do Norte: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor
escreve for do Rio Grande do Norte
18. Amazonas: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve for
do Amazonas
19. Mato Grosso: Usar este codigo quando a cidade de onde o leitor escreve
for do Mato Grosso
55. Outro pais: Usar este codigo quando a carta for assinada de outro pais
qualquer, sem ser o Brasil.
66. Trecho: Usar este codigo no(s) trecho(s) das cartas dos leitores para nao
haver duplicidade de informagdes.
77. Misto: Usar este codigo quando, no texto, forem identificados dois ou
mais leitores que moram em estados brasileiros diferentes.
88. Fala da revista: A revista era editada e impressa na cidade de Sao Paulo
e, posteriormente distribuida nacionalmente. Para ndo haver cruzamento de
dados, deve-se usar este codigo sempre quando for a fala da revista,
codificando somente os locais de falar do leitor.
99. Nao aparece: Usar este codigo quando a cidade e/ou estado do leitor ndo
for divulgado.
999. Edicdo nao digitalizada ou nao consta.

G. Género do Leitor
0. Homem: Usar este codigo quando a carta for assinada por, pelo menos, um
homem.
1. Mulher: Usar este codigo quando a carta for assinada por, pelo menos,
uma mulher.
66. Trecho: Usar este codigo no(s) trecho(s) das cartas dos leitores para nao
haver duplicidade de informagdes.
77. Misto: Usar este codigo quando a carta for assinada por, pelo menos, um
homem e uma mulher.
88. Nao ha assinatura na carta: Usar este codigo quando a carta nao for
assinada ou o leitor ndo for identificado de maneira explicita.

99. Resposta da revista: Quando o texto for a resposta da revista.
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999. Edicao nao digitalizada ou ndo consta.
H. Texto
Leitor: Inserir a transcri¢do do texto do leitor
Revista: Inserir a transcri¢ao do texto da revista
Observacdo: Aqui chamamos a aten¢do para uma peculiaridade encontrada na se¢do
“Intervalo para Conversa”, que ¢ composta por diversos trechos de cartas dos leitores que,
em sua maioria ou totalidade, sdo respondidas pela revista. Portanto, cada trecho recebera
sua propria entrada na tabela de analise, ja que nossa unidade de anélise ¢ o texto.
I. Falou sobre Televisao?
1. TV como aparelho: Este codigo devera ser utilizado quando o texto se
referir a televisdo enquanto aparelho, ou seja, como um objeto. Aqui
consideramos valores de compra, antenas, qualidade de imagem, sinal,
questdes técnicas sobre o funcionamento do aparelho, entre outros.
2. TV como meio de comunicagdo: Este codigo deverd ser utilizado quando
o texto se referir a televisdo como meio de comunicacdo, ou seja, quando
forem mencionados programas, personagens, personalidades, programacao
televisiva, estratégias publicitarias, emissoras de TV, entre outros — aqui,
consideramos que se o leitor mencionou algo relacionado a programacao
televisiva, automaticamente, ele esta se referindo a TV como meio de
comunicac¢do de massa e entretenimento.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacao do leitor, mas nao houve a publicacdo do trecho da carta.
99. Nao se aplica: Este codigo deverd ser utilizado quando o texto nao
contemplar nenhuma das categorias que foram delimitadas acima.
999. Edicao nao digitalizada ou nao consta.
J. Falou sobre programa de TV?
1.Sim: Usar este cddigo quando, no texto, algum programa de televisdo for
mencionado — aqui consideramos os géneros tradicionais televisivos:
musicais, festivais, humor, auditdrio, telenovelas, telejornais, entre outros;
mas também géneros importados: filmes e séries internacionais, por exemplo.
2.Nao: Usar este codigo quando, no texto, ndo houver meng¢do, de nenhum

tipo, aos programas de televisao.
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77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.
K. Se mencionou algum programa ou género televisivo, qual?
1. Musicais: Usar este codigo quando o género mencionado for musical.
2. Festivais de Musica: Usar este codigo quando o género mencionado for
Festivais de Musica — aqui consideramos festivais regionais, mas também
nacionais e internacionais.
3. Humoristicos: Usar este codigo quando o género mencionado for
humoristico.
4. Auditorio: Usar este codigo quando o género mencionado for programas
de auditorio.
5. Telenovelas: Usar este cdodigo quando o género mencionado for
telenovelas.
6. Telejornais: Usar este codigo quando o género mencionado for telejornais.
7. Filmes: Usar este codigo quando o género mencionado for filmes nacionais
ou internacionais.
8. Séries: Usar este codigo quando o género mencionado for séries nacionais
ou internacionais.
9. Misto: Usar este codigo quando, no texto, forem identificados, pelo menos,
dois géneros televisivos diferentes.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
88. Outro: Usar este codigo quando for mencionado um género televisivo
diferente dos que estdo listados acima.
99. Nao se aplica: Usar este codigo quando ndo forem mencionados
programas televisivos ou géneros televisivos.
999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.
L. Falou sobre personalidades da TV?
Observacdo: Sabemos que nas décadas de 1960 e 1970 os artistas eram
multifacetados e estavam presentes em varios tipos de manifestacdes artistas. Sendo
assim, chamamos a aten¢do para o codigo “MISTO”, que englobaré essa variedade

de atuagdes por parte dos artistas.
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0. Cantor /cantora / conjunto musical: Este codigo deve ser usado quando,
no texto, for mencionado algo sobre cantor ou cantora ou conjunto musical,
havendo a especificacdo da atuacdo do artista nesta atividade.
1. Ator/atriz: Este codigo deve ser usado quando, no texto, for mencionado
algo sobre um ator ou de uma atriz, havendo a especificacdo da atuagdo do
artista nesta atividade.
2. Apresentador/apresentadora: Este codigo deve ser usado quando, no
texto, for mencionado algo de um apresentador ou apresentadora da TV,
havendo a especificacdo da atuacdo do artista nesta atividade.
3. Personagens ficticios: Este codigo deve ser usado quando, no texto, for
mencionado de forma explicita o nome de algum personagem ficticio.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
88. Misto: Este codigo deve ser usado quando o artista combinar mais de uma
das categorias anteriores e quando ndo for possivel determinar no texto qual
desses lugares ele estava ocupando naquele momento.
99. Nao se aplica: Este codigo deve ser usado quando, no texto, ndo for
mencionado, de maneira alguma, o nome de personalidades da TV.
999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.

M. Tipo de ac¢io
0. Opiniao - Critica: Este cddigo devera ser utilizado quando, no texto, o
leitor estiver fazendo critica a algum aspecto relacionado a revista Intervalo
ou a televisdo, seja como aparelho ou meio de comunicagao.
1. Opiniédo - Elogio: Este codigo devera ser utilizado quando, no texto, o
leitor estiver fazendo elogio a algum aspecto relacionado a revista Intervalo
ou a televisdo, seja como aparelho ou meio de comunicagao.
2. Pergunta: Este codigo deverd ser utilizado quando, no texto, o leitor ou
estiver fazendo alguma pergunta na forma de diividas ou questionamentos.
3. Sugestiao: Este codigo deverd ser utilizado quando, no texto, o leitor ou
estiver fazendo alguma sugestao.
4. Resposta: Este codigo devera ser utilizado quando o texto em questdo for

a resposta da revista ao leitor.
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5. Pedidos: Este codigo devera ser utilizado quando, no texto, for identificado
algum pedido por parte do leitor a revista, podendo ser informacdes,
enderecos, fotos, biografia, entre outros.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
88. Misto: Este codigo devera ser utilizado quando forem identificadas mais
de uma acao descritas anteriormente.
99: Nao identificado: Este codigo devera ser utilizado quando ndo houver o
trecho da carta do leitor, consequentemente, ndo sendo possivel identificar o
tipo de acdo
999. Edicao nao digitalizada ou ndo consta.

N. Ha um dialogo entre revista e leitor?
1. Sim: Usar este codigo quando h4 uma fala do leitor, seguida de uma fala
darevista. Aqui ndo sera considerado o contetido da resposta da revista, logo,
se hd uma resposta da revista para cada trecho da carta do leitor, consideramos
um dialogo.
2. Nao: Quando ndo houver nenhum tipo de resposta da revista.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
88. Trecho da revista: Este codigo deve ser usado quando for identificado o
didlogo entre revista e leitor, no campo da revista, para evitar duplicidade de
informacoes.
99. Trecho: Usar este codigo para os trechos das cartas, com exce¢do do
primeiro trecho, para ndo dar duplicidade de dados.
999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.

O. Assunto principal do texto
1. Contetido de programacio: Usar este codigo quando o assunto principal
do texto se referir a TV como meio de comunicagao de massa, como veiculo
ou o que ela produz. Sendo assim, englobamos aqui emissoras de TV,
programas, personalidades de TV, entre outros.
2. Revista Intervalo: Usar este codigo quando o assunto principal do texto

for a revista Intervalo.
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3. Politica: Usar este cddigo quando o assunto principal do texto for
relacionado a politica, podendo ser candidatos, partidos politicos, elei¢des,
entre outros.
4. Questdes técnicas: Usar este codigo quando, no texto, aparecerem duvidas,
perguntas sobre a televisdo enquanto aparelho. Aqui consideramos
dificuldades de lidar com o aparelho televisor, diividas sobre transmissdes,
video-taipe, antenas, entre outros.
5. Esporte: Usar este codigo quando o assunto principal do texto for
relacionado a esporte.
6. Endereco: Usar este cddigo quando o assunto principal do texto for a
solicitacdo de enderecos de artistas, emissoras, gravadoras, entre outros.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.
99. Outro: Usar este codigo quando o assunto principal do texto for diferente
dos assuntos acima listados.
999. Edicao ndo digitalizada ou ndo consta.

P. Falou sobre a revista Intervalo?
1. Sim: Usar este codigo quando o leitor falar sobre a revista Intervalo. Aqui,
consideramos qualquer men¢do a revista, capas, fotos, matérias, elogios,
criticas, corregdes, perguntas sobre venda e precos, entre outros. Aqui serd
considerado também os pedidos dos leitores para publicacdo de fotos,
matérias, entrevistas, entre outros. Para as respostas da revista, consideramos
qualquer auto referencialidade por eles utilizada.
2. Nao: Usar este codigo quando ndo houver, no texto, men¢do a revista
Intervalo.
77. Pergunta ausente: Codigo usado para os casos em que ha apenas a
identificacdo do leitor, mas ndo houve a publicacdo do trecho da carta.

999. Edicao nao digitalizada ou ndo consta.



APENDICE G - Formulario de Codificaciio

Tabela 12 — Formulario de Codificagao

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Codigo Codigo dos trechos das cartas
0 Trecho Unico
1 Trecho um
2 Trecho dois
3 Trecho trés
4 Trecho quatro
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Quem fala?
1 Leitor
2 Revista
99 Trecho
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Estado de onde o leitor fala
1 Sao Paulo
2 Rio de Janeiro
3 Rio Grande do Sul
4 Minas Gerais
5 Bahia
6 Santa Catarina
7 Pernambuco
8 Ceara
9 Alagoas
10 Espirito Santo
11 Parana
12 Paraiba
13 Distrito Federal
14 Piaui
15 Goias
16 Para
17 Rio Grande do Norte
18 Amazonas
19 Mato Grosso
55 Outro pais
66 Trecho
77 Misto
88 Fala da revista
99 Nao aparece
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Género do leitor
0 Homem
1 Mulher
66 Trecho
77 Misto
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88 Nao hé assinatura na carta
99 Resposta da revista
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Falou sobre televisao?
1 TV como aparelho
2 TV como meio de comunicacio
77 Pergunta ausente
99 Nao se aplica
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Cédigo Falou sobre programa de TV?
1 Sim
2 Nao
77 Pergunta ausente
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Cédigo Se mencionou algum programa ou
género televisivo, qual?
1 Musicais
2 Festivais
3 Humoristicos
4 Auditorio
5 Telenovelas
6 Telejornais
7 Filmes
8 Séries
9 Misto
77 Pergunta ausente
88 Outro
99 Nao se aplica
999 Edicdo nao digitalizada ou ndo consta
Codigo Falou sobre personalidades de TV?
0 Cantor / Cantora / Conjunto musical
1 Ator / Atriz
2 Apresentador / Apresentadora
3 Personagens ficticios
77 Pergunta ausente
88 Misto
99 Nao se aplica
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Tipo de acio
0 Opinido - Critica
1 Opinido - Elogio
2 Pergunta
3 Sugestao
4 Resposta
5 Pedidos
77 Pergunta ausente
88 Misto
99 Nao identificado
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
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Cédigo Ha um didlogo entre revista e leitor?
1 Sim
2 Nio
77 Pergunta ausente
88 Trecho da revista
99 Trechos
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Cédigo Assunto principal do texto
1 Conteudo da programagao
2 Revista Intervalo
3 Politica
4 Questoes técnicas
5 Esporte
6 Endereco
77 Pergunta ausente
99 Outro
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta
Codigo Falou sobre a revista Intervalo?
1 Sim
2 Nio
77 Pergunta ausente
999 Edicdo ndo digitalizada ou ndo consta

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE H — Exemplo de aplicacio e organizaciio das categorias — parte I

Tabela 13- Aplicago e organizagdo das categorias — parte |

Codigo Estado de
Codigo | Edigdo | Ano Data do Quem onde fala o Género do
da carta trecho fala? leitor Leitor

1 1 1963 999 999 999 999 999

2 6 1963 999 999 999 999 999

3 11 1963 999 999 999 999 999

4 16 1963 999 999 999 999 999

5 17 1963 999 999 999 999 999

6 22 1963 999 999 999 999 999

7 27 1963 14/07 a 0 1 1 0
20/07

8 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

9 27 1963 14/07 a 0 1 2 0
20/07

10 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

11 27 1963 14/07 a 0 1 2 1
20/07

12 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

13 27 1963 14/07 a 0 1 1 0
20/07

14 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

15 27 1963 14/07 a 0 1 1 0
20/07

16 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

17 27 1963 14/07 a 1 99 66 66
20/07

18 27 1963 14/07 a 2 1 2 0
20/07

19 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

20 27 1963 14/07 a 0 1 1 0
20/07

21 27 1963 14/07 a 0 2 88 99
20/07

22 27 1963 14/07 a 0 1 2 0
20/07

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE I - Exemplo de aplicacio e organizacio das categorias — parte II

Tabela 14 — Aplicagdo e organizacdo das categorias — parte II

Texto
Leitor Revista
999 999
999 999
999 999
999 999
999 999
999 999

“Duranté muito tempo se falou da TV-Gazeta, em S.
Paulo. Depois veio o siléncio. Seré que ela sai
mesmo?” — ANTONINO S. HENRIQUE — Mogi das
Cruzes

A Fundagio Casper Libero esta erguendo imponente edificio
a Avenida Paulista, com gabarito correspondente a 72
andares. Nesse prédio — o mais alto da América do Sul e a
mais elevada estrutura de concreto-armado do mundo —
sera instalado o futuro Canal 11, TV-Gazeta, que se espera
esteja no ar em 1964.

“Por que ndo voltam os grandes — programas do
passado, como “O Céu ¢ o Limite", “Esta ¢ Sua Vida"
e tantos outros?”" — HILDEBRANDO VALLIM —

Guanabara.

A sugestdo ¢ valida, Segundo se informa, vendem-se
anualmente cerca de. 300.000 receptores de TV. Logo, de 14
para cé, mais de um milhdo de familias ndo viram esses bons

programas. - E agora, ha a videofita e outros recursos para
valorizar a producao.

“Que devo fazer para obter exemplares atrasados de
INTERVALO?” — SANDRA OSMONDI MENDES
— Campos.

Basta escrever a Distribuidora Abril S. A — Rua Martins
Fontes, 163/165 - Sao Paulo. Nos dissemos que basta
escrever? Perddo. Nao se esqueca de anexar um cheque
comprado, pagavel em S. Paulo, na importancia
correspondente aos exemplares pedidos (tome por base o
prego de capa). Ta?

"Com a aproximagdo da campanha para as eleigoes
municipais, queria saber se a TV vai ceder novamente
uma hora para os candidatos” - MURIEL DE
OLIVEIRA CORRI - Jacarei.

— A lei determina a- cessdo obrigatoria e gratuita de duas
horas diarias (uma durante o dia e outra a noite), para uso
dos partidos politicos, a partir de 60 dias antes da data das.
eleigdes, “Certamente, teremos novamente candidato usando
15 minutos para afirmar que ndo pode expor suas idéias. Por
que s6 dispoe de 15 minutos...
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“Na imprensa, Gutenberg. No radio, Marconi. No

cinema irmaos Lumiere. E com referéncia a televisao,

quem ¢ o pai da coisa?” — ANTONI CARLOS
COUTINHO DE FREITAS — Séao Paulo.

professor escocés Alexander Bain uma patente
copias, de superficies a distancia, através da eletricidade”. E

imagens estaticas. A invencao da valvula amplificadora, em
1907, e a do tubo de raios catodicos, em 1934, tornaram uma
realidade o advento da televisdo, As primeiras transmissoes.

— Em novembro de 1843 o governo inglés concedeu ao
“"para tirar

éste o primeiro processo conhecido: de transmissdo de
imagens a distancia, embora ainda se referisse apenas a

“Admiro demais a Tonia Carrero.

Qual é o nome completo dela? Verdade que ela ¢ a
grande paix@o de um cronista famoso?”” - NILTON
BORELLI - Guanabara

Portocarrero. Quanto a tal paixao, nés é que perguntamos: s6

— Grande atriz tem nome grande: Maria Antonietta Farias

do cronista?

“Existem certos animadores de auditorio que deveriam
ser chamados “desanimadores”. Conhego um, por
exemplo (ndo vou dizer o nome para que a carapuga
sirva na cabega de quem quiser), que chega a deixar a
gente envergonhado com a sua grossura. Na hora de
entrevistar, ele mesmo responde ao que pergunta, ele
mesmo interpreta a resposta, como se a vitima falasse
chinés. E ¢ ele ainda quem traduz: “O que o nosso

¢ uma cor que vai muito bem no periquito”. E vai
encabulando o entrevistado e até os proprios colegas.
As vézes, a guisa de fazer “humorismo", ésses
desanimadores de auditorio fazem os entrevistados
engolirem verdadeiras “batatas quentes”, com suas
insinuag¢des malévolas ou simplesmente gozando-os
com a maior das grossuras. Deviam instituir um
“Roquette Pinto” para o apresentador mais
impertinente do ano e entregar o prémio de forma
adequada: dando com ele na cabeca do "eleito", Nao
acham? " - AGNALDO DE ANGELO — SAO
PAULO

amigo quis dizer, caros telespectadores, é (que o verde

— Achamos que o prémio deveria chamar-se “Roquette
Galo”...

“Ja vi jogos de futebol e muitos programas, como o

cinema?” - IVAN RIZZO TELLES - Guanabara

“Chico Anisio Show”, em “video-tape” (ou videofita,
como diz sua revista). Porém, até agora ndo consegui
entender bem o que seja esse sistema. E semelhante ao

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE J — Exemplo de aplicaciio e organizacio das categorias — parte III

Tabela 15 — Aplicag@o e organizacao das categorias — parte 111

Se mencionou Héa um
Falou Falou algum Falou sobre Tipo | didlogo | Assunto | Falou sobre
sobre sobre programa ou | personalidades de entre principal arevista
Televisdo? | programa género da TV? acdo | revistae | dotexto | Intervalo?
de TV? televisivo, leitor?
qual?

999 999 999 999 999 999 999 999
999 999 999 999 999 999 999 999
999 999 999 999 999 999 999 999
999 999 999 999 999 999 999 999
999 999 999 999 999 999 999 999
999 999 999 999 999 999 999 999

2 2 99 99 2 1 1 2

2 2 99 99 4 88 1 2

2 1 4 99 2 1 1 2

1 2 99 99 4 88 4 2

99 2 99 99 2 1 2 1

99 2 99 99 4 88 2 1

2 2 99 99 2 1 3 2

2 2 99 99 4 88 3 2

1 2 99 99 2 1 4 2

1 2 99 99 4 88 4 2

2 2 99 1 1 1 1 2

2 2 99 1 2 99 1 2

2 2 99 1 4 88 1 2

2 1 3 2 0 1 1 2

Tabela elaborada pela autora
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APENDICE K - Diferenca no formato das cartas dos leitores na secio “Intervalo

para Conversa”

1) Formato original da carta dos leitores:

"Pediria alguns dados sobre Barry Coe, do seriado ""A Caminho do
Sol". LENI MELLO PIRES DE CAMPOS.

Barry foi vendedor de amendoim no Havai. Mas, como tinha apenas
cinco anos, seus pais cortaram a promissora carreira ¢ o levaram de
volta aos E.U.A. Nasceu em Los Angeles no dia 26 de novembro de
1934. E casado com Jorunn Kristiansen e tem um filhinho, Barry
Christian (INTERVALO, N°145, p.33, 1965).

Tenho quase todos os discos de Johnny Rivers. Para eventual
aquisicao, os srs. poderiam me dizer qual foi seu primeiro Lp? -
Andyara Marqués Silentes — Juiz de Fora, MG.

O primeiro Lp de Johnny chama-se "Johnny Rivers at The Whisky a Go
Go”. Aqui. "Whisky a Go Go" ¢ o nome da boate em que, na ocasido,
ele cantava, em Nova York (INTERVALO, N°339, p.41, 1969).

2) Formato das cartas durante 1969, 1970 e 1971:

Belinda dos Santos Fernandes (Rio de Janeiro, GB)

Chico Buarque de Hollanda nasceu no Rio de Janeiro a 19 de junho de
1944, mas morou em Sdo Paulo muito tempo. Era estudante de
Arquitetura, quando se apresentou pela primeira vez em um show de

bossa-nova. Logo depois deixou os estudos para se dedicar somente a
musica (INTERVALO, N°355, p.42 1969).

LUGAR PARA DOIS - Maria Lucia Souza, Araguari, MG

Lucinha, ¢ verdade sim. Agnaldo Timoéteo disse, mesmo, que era
melhor do que Frank Sinatra. Quanto a Paulo Sérgio imitar ou nao
Roberto Carlos, nessa briga que vem de longe nio vamos meter a
colher. Sabe por qué? Este ¢ o tipo de discussao que nao chega ao fim.
O fato é que ambos estdo ai, cantando, fazendo shows, vendendo discos,
ganhando faixas, Hd quem goste mais de Roberto, hd quem prefira

Paulo Sérgio, assim como existem aqueles que gostam dos dois
(INTERVALO, N°379, p.34, 1970).

RECLAMACAO - Sandra Regina, Canoas, RS

Nao ¢ preciso escrever quinze cartas pedindo reportagens com Tarcisio
Meira e Gloria Menezes. Eles estdo em nossas paginas com muita
frequéncia. Ainda recentemente Tarcisio foi capa de INTERVALO
(INTERVALO, N°438, p.45, 1971).
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10. ANEXOS
ANEXO A
Tabela 16 — Investimento publicitario no Brasil (1964 — 1970)
Investimento Crescimento do Investimento
Investimento publicitario em poder investimento publicitirio como
ANO publicitario de compra de 1977 publicitario (%) porcentagem do
(CrS$ Bilhoes) (Cr$ Bilhoes) PIB
1964 152 4074
1965 280 4786 17,5 0,63
1966 440 5453 14,0 0,69
1967 650 6275 15,0 0,75
1968 960 7461 19,0 0,78
1969 1310 8451 13,5 0,81
1970 1840 9895 17,0 0,88

Fonte: BOLANO, 1988, p-31
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ANEXO B

Tabela 17 — Distribuicao percentual do investimento publicitario por meio, via agé€ncia (1962 a

1975)
ANO | TV | JORNAL | REVISTA | RADIO | OUTDOOR | CINEMA | DIVERSOS
1962 | 247 18,1 27.1 23,6 6,4 0,1 -
1963 | 32,9 16,6 21,9 23,0 4,6 1,0 -
1964 | 36,0 16,4 19,5 234 4,1 0,6 -
1965 | 32.8 18,4 25,6 19,5 3.4 03 -
1966 | 39.5 15,7 233 17,5 3,7 03 -
1967 | 43,0 14,5 22,0 15,5 44 0,6 -
1968 | 44,5 15,8 20,2 14,6 43 0,6 -
1969 | 43,1 15,9 22,9 13,6 3,9 0,6 -
1970 | 39,6 21,0 21,9 132 3.8 0,5 -
1971 | 393 24,8 17,0 12,7 53 0,9 -
1972 | 46,1 21,8 16,3 94 5,1 13 -
1973 | 46,6 20,9 15,6 10,4 5.1 14 -
1974 | 511 18,5 16,0 94 4,0 1,0 -
1975 | 53,9 19.8 14,1 8,8 2,7 0,7 -

Fonte: BOLANO, 1988, p-59.
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Tabela 18— Horas de irradiagdo, segundo o tempo empregado nas principais programacdes, por

unidades de Federagdo - 1958

HORAS DE IRRADIACAO (continua)

Unidades Miisica Outros tipos de programas
da Total De Ligeira | Populare | Teatro | Infanto | Humor | Auditério | Ginasti | Feminino
Federacao classe folclérica juvenis ca
e Capitais
RO- Porto 656 - - 541 - - - - -
Velho
AC —Rio 1.308 - 350 650 - - - - -
Branco
AM - 17.073 890 3.111 2418 195 236 256 224 - 110
Manaus
Rio Branco 3.350 100 2.000 819 - - - 40 - -
— Boa Vista
PA - 14.145 305 950 5.742 983 158 234 990 - 300
Belém
AP — 6.841 25 - 678 607 - 612 123 - 56
Macapa
MA - Sao 11.272 350 1.634 3.005 169 108 13 813 - 21
Luis
PI - 9.862 800 1.344 2.893 121 69 52 286 - 32
Teresina
CE - 44.530 2.814 7.921 12.846 1.228 400 1.100 723 - 546
Fortaleza
RN — Natal 30.511 1.071 3.826 7.971 1.284 207 136 528 166 226
PR - Jodo 32.077 463 2.452 10.302 490 294 80 1.470 - 195
Pessoa
PE — Recife 52.703 876 5.822 16.05 1.840 472 508 2.160 - 228
AL - 6.435 344 520 2.410 146 150 323 286 - 26
Maceio
SE — 12.554 1.708 3.122 1.670 11 16 26 86 - -
Aracaju
BA - 60.047 2.369 7.126 1.113 252 292 288 1.785 - 202
Salvador
MG - Belo 338.712 21.083 30.305 132.217 2.856 2.819 4.179 7.123 964 1.628
Horizonte
ES - 30.797 529 2.806 6.839 139 123 190 231 - 66
Vitéria
RJ - 110.784 4.767 12.925 43.840 348 871 342 2.816 31 733
Niteroi
Guanabara 107.028 7.599 6.087 33.261 4.679 644 1.780 2.037 477 750
SP — Sao 810.796 35.298 60.087 346.994 16.850 6.725 5.888 19.576 314 7.118
Paulo
Parana — 255.797 14.146 27916 101.667 3.599 1.797 1.451 6.360 44 1.814
Curitiba
SC - 153.861 9.646 22.823 55.677 401 1.019 888 4.281 - 844
Florian6po
lis
RS - Porto 372.968 15.224 53.352 159.313 2.959 1.450 2.659 7.646 120 1.493
Alegre
MT - 23.374 234 943 11.107 114 184 - 1.279 - 53
Cuiaba
GO - 57.334 3.611 3.468 20.011 384 418 713 937 - 570
Goidnia
BRASIL 2.564.939 | 124.525 | 269.890 | 1.002.069 | 39.655 18.452 21.728 61.800 2.116 17.011
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Unidades da HORAS DE IRRADIACAO (conclusio)
Federacdo e | Instruti | Esportivos | Noticias | Cursos | Palestras | Religiosos/ Prop. Comercial Outros
Capitais VoS / jornal Civis Politica
RO- Porto - 9 14 - - - - - 92
Velho
AC - Rio 91 - 91 - 46 46 - 46 48
Branco
AM — 368 515 898 80 159 153 337 6.281 243
Manaus
Rio Branco — - 10 115 5 15 5 - 241 -
Boa Vista
PA — Belém 186 532 876 86 12 40 100 2.531 120
AP — Macapa 16 221 276 - 8 160 - 2.839 1.220
MA - Siao 399 627 987 235 170 163 128 2.330 120
Luis
PI - Teresina 431 270 349 54 4 173 90 2.558 336
CE - 498 1.858 2.607 764 348 515 3.261 6.265 818
Fortaleza
RN — Natal 510 1.647 1.988 97 45 971 2.302 6.177 1.268
PR - Jodo 569 1.127 1.440 320 130 432 430 1.247 10.636
Pessoa
PE — Recife 760 3.733 5.050 658 592 468 626 7.566 5.259
AL — Maceio 26 338 196 10 16 50 - 156 1.338
SE — Aracaju 183 1.430 438 206 101 279 140 3.010 128
BA - 427 1.938 1.729 744 218 965 999 16.313 1.229
Salvador
MG - Belo 5.647 10.111 11.195 2.661 2.548 2.524 8.744 69.781 20.211
Horizonte
ES — Vitoria 1.114 2.505 2.218 143 225 645 173 11.035 1.816
RJ — Niteroi 1.546 6.177 4.756 1.665 1.041 1.416 3.481 21.962 1.945
Guanabara 1.735 5.153 6.979 485 2.129 942 376 13.369 17.594
SP — Sao 13.676 32.951 22.198 3.925 5.331 9.332 15.712 182.733 15.606
Paulo
Parana — 4.156 9.885 10.180 1.189 584 3.643 4.551 51.414 11.292
Curitiba
SC - 1.805 4.320 5.626 965 571 2.581 2.418 38.073 1.739
Floriandpolis
RS — Porto 5.080 11.574 18.074 1.490 2.170 7.315 4.894 70.397 7.402
Alegre
MT — Cuiaba 94 334 1.043 88 83 244 92 7.089 393
GO - 671 2.214 3.399 378 256 875 831 14.395 4.273
Goiania
BRASIL 39.988 99.497 102.652 16.258 16.802 36.437 49.685 538.348 105.176

Tabela elaborada pela autora, de acordo com informagdes contidas nas paginas 338 e 339 do
Relatorio do IBGE de 1960.
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Tabela 19— Etapas da Analise de Conteudo

Conceituacao

1. Identificar o problema (revisdo de literatura)

2. Questdes de pesquisa e hipdteses

Desenho

3. Selecionar a(s) unidade(s) e subunidade(s) de analise

4. Criar e definir categorias

a. elaboragdo do livro de cddigos

b. elaborar a planilha de codificagao

5. Amostragem

6. Pré-teste das categorias e das regras de codificagdo

a. treinamento

b. revisao do livro de cédigos

c. teste de confiabilidade-piloto

7. Treinamento final e teste de confiabilidade das categorias

8. Codificagdo

9. Testes de confiabilidade intermediario e final

Analise

10. Tabulagdo e aplicagdo de procedimentos estatisticos

11. Interpretar e reportar os resultados

12. Validagao e replicabilidade

Fonte: SAMPAIO; LYCARIAO, 2021, p.49
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ANEXO E

DECRETO PRESIDENCIAL MUDA PROGRAMACAO DE TV

“INTERVALO” PESQUISOU A OPINIAO PUBLICA VISANDO SENTIR A
REACAO DO PUBLICO DIANTE DAS RECENTES MEDIDAS
GOVERNAMENTAIS COM RELACAO AOS PROGRAMAS DE TV.

No dia 25 de julho o Presidente Jodo Goulart assinou um decreto
regulamentando as transmissodes de radio e televisdo (3 horas de programacao ao vivo em
cada periodo de 4), bem como a profissdo de radialista. Dentro das normas estabelecidas
pelo decreto, duas nos parecem particularmente interessantes do ponto de vista do
telespectador: uma, limitando a propaganda entre os programas a 5 minutos (no maximo)
para a televisdo e a 3 para o radio; outra, proibindo, a partir de 1° de janeiro de 1964, a
exibi¢do de filmes policiais, “far-west” ou de sexo, pela televisdo, antes das 22,30 horas.
Sdo, sem duvida, medidas importantes, que terdo grande repercussdo nos programas
televisionados. A primeira encontra a aprovacao dos telespectadores, ja cansados da
abundancia de propaganda entre programas de algumas estagdes. Do ponto de vista das
emissoras, o problema possui outros aspectos. Porém, segundo entender de um dos
dirigentes consultados por INTERVALO, a reducdo da propagando ja era uma tendéncia
das estacgdes e o decreto presidencial acompanha essa tendéncia.

Quanto a proibi¢do da exibi¢ao de filmes de violéncia e sexo antes das 22,30,
as opinides sdo mais controvertidas. (Veja-se quadro ao lado). Do ponto de vista da
industria, ou seja, dos patrocinadores, os problemas podem ser mais ou menos graves;
por exemplo, no caso de uma firma que faz propaganda de um produto que deve ser
vendido a rapazes ou meninos, o filme de “far-west” deve ser substituido por outro
programa que possa igualmente atrair os rapazes, por que eles dificilmente poderiam
assistir alo mesmo programa depois das 22,30. INTERVALO, sobre este ponto,
entrevistou, entre outros, uma funciondria de importante agéncia de propaganda. Disse-
nos ela: “Muitas industrias se dirigem a rapazes e meninos com filmes de “far-west” em
horarios adaptados a eles. Mudar o horario dos filmes ndo seria bom: deveriam ser
substituidos por outros programas o que criaria problemas com os produtores dos filmes
cujos contratos de fornecimento vao frequentemente além do prazo estipulado pelo

decreto presidencial.”.
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Esta ¢ a opinido profissional de uma publicitdria. Como mulher, porém,
declara estar completamente a favor dessa proibicdo: “Nos filmes de “far-west” as
crian¢as admiram herois que ndo sdo nossos, mas, geralmente, americanos. Eles agem de
maneira completamente diferente da nossa e seu comportamento, em alguns casos, choca-
se com nossos modos de vida: os filmes de “far-west” sdo um exemplo disso.”.

Da mesma opinido ¢ conhecido advogado que INTERVALO consultou, pai
de um menino de 8 anos: “Os herdis dos filmes policiais e de “far-west” sdo quase sempre
americanos: tém outro modo de vida, outra mentalidade, e isso pode influenciar
negativamente os meninos. Porém, estes filmes tém a virtude de apresentar uma clara
distingdo entre bem e mal e de tornar o comportamento do “mocinho” digno de ser
imitado, isso auxilia muito a educacdo de uma crianga.”.

Se as opinides dos pais sdo divididas, € interessante saber o que acha um
educador de criancas, ou seja, uma pessoa cujo proprio trabalho consiste em ensinar e
orientar as criancgas, vivendo entre elas. O Secretario de Menores da Associagdo Crista de
Mocgos, que lida diariamente com 4 mil menores da Associagao declara: “Nao notei, entre
0s meninos que estdo sob minha orientacdo, nenhuma influéncia negativa devida
particularmente aos filmes exibidos na televisdo. Os meninos brincam de guerra e gostam
de brincar com armas, mas isso ¢ natural e independe da televisdo. Na minha opinido,
muitas das histérias em quadrinhos vendidas nas bancas de jornais tém uma influéncia
muito pior do que os filmes.”.

Antes de encerrar, cabe aqui, um esclarecimento: até hd pouco tempo, armas
de brinquedo e demais artigos ou diversdes (como as historias em quadrinhos) que
estimulassem a violéncia, foram alvo de grande campanha por parte de educadores no
sentido de sua aboli¢do. Os ultimos estudos da Pedagogia e da Psicologia infantil vieram
revelar, porém, que afastar a crianga de armas de brinquedo e similares era
contraindicado: a agressividade ¢ impulso natural da crianca que deve ser atendido. Ora,
negar-lhe armas de brinquedo ou brincadeiras de certa violéncia ¢ restringir-lhe esse
impulso natural que fatalmente, acabard “explodindo” de formas piores e ndo “de
brinquedo”. Por outro lado, esta agressividade natural da crianca funciona também como
um processo de autodefesa. Por assim dizer, a crianga, “pai do homem”, aprende a
defender-se na vida, atacando. Esta ¢ uma das mais recentes descobertas da Pedagogia
infantil, mas que nem todos os inimigos jurados das fitas de “mocinho” e das histdrias em

quadrinhos parecem dispostos a aceitar.
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ANEXO F

TV PARA CRIANCAS

A partir deste numero, INTERVALO esta dedicando uma pagina aos pais. Com
frequéncia, chegam as nossas maos consultas sobre o que as criancas devem ver e o
que deve ser evitado para elas, na televisao. A orientacio neste sentido sera dada
pela professora Ana Maria Poppovic, diretora do Departamento de Psicologia

Aplicada da Pontificia Universidade Catoélica de Sao Paulo.

TOPO GIGIO: RATO POR LEBRE — Esse ratinho ¢é prejudicial as criancas?

No video aparece esse ratinho genial que ¢ Topo Gigio, anunciando
docemente estar apaixonado por uma carioquinha linda de bigodinhos loiros. Seu atual
problema ¢ ndo saber com que palavras declarar a sua paixao; para isto consulta seu amigo
Agildinho, malicioso. Encanta criancas e adultos pela sua movimentagdo engracada e
pelo contraste de sua aparéncia infantil com voz de velho. Intriga os adultos pela sua
técnica perfeita e atrai as criangas nos primeiros contatos, pois, pela primeira vez, estas
véem a realizagdo de um velho sonho infantil: um boneco vivo, que fala, danga, ri e
conversa como eles.

Topo Gigio, o ratinho, tem todas as qualidades para ser a maior atragdo de um
excelente programa destinado a criangada. Infelizmente, porém, foi roubado pelos
adultos. Apresenta-se muito tarde, numa hora em que as criangas ja estdo na cama e s
aparece pouco mais de 10 minutos apesar de ser anunciado como atragdo principal de um
programa de uma hora de duragdo. Como trabalha num musical destinado a adultos,
evidentemente suas falas também sdo redigidas para gente grande, ndo apresentando
interesse ao publico menor.

Isso ndo quer dizer que o programa ou o didlogo de Topo Gigio sejam
improprios para criangas ou prejudiciais do ponto de vista educativo. Topo Gigio,
infelizmente, ¢ uma boa forma sem conteudo infantil. As criangas que conseguirem

esperar 50 minutos para ver o bonequinho terdo comprado rato por lebre.
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ANEXO G

Secio “Entreviste seu [dolo”, N°310, 1968, p-19-20

Que acha dos protestos?

Cosme gosta muito de tocar violdo. Prefere musica popular, ao ié-ié-ié. Apesar disto, ¢ fa
de Rosemary, que considera uma das cantoras mais bonitas da atualidade. Foi por isso
que escreveu para INTERVALO, pedindo para entrevista-la. Sua carta foi escolhida, entre
muitas outras, e numa tarde de quarta-feira, Cosme Damido, juntamente com os reporteres

de INTERVALO, foi entrevistar a cantora em sua casa, no Flamengo, Rio de Janeiro.

Terminada a entrevista, Cosme Damido e Rosemary aproveitaram uma tarde de sol para

um passeio pelo Aterro do Flamengo, diante da casa da cantora

COSME - Qual o seu nome completo e onde vocé nasceu?

ROSEMARY - Fui batizada com a Rosemary Pereira Gongalves e nasci no suburbio de
Bonsucesso, no Rio.

COSME - Vocé tem saudades da infancia?

ROSEMARY - Tenho. Acho que todo mundo tem saudades da infancia. A minha foi
muito feliz, por isso tem um pouco mais.

COSME - O que ¢ mais facil: ser cantora ou dona de casa?

ROSEMARY - Ambas as coisas sdo dificeis. Como o canto desde menina, acho mais
facil ser cantora do que cuidar da casa, coisa que minha mae sempre fez.

COSME - Qual sua opinido sobre o casamento?

ROSEMARY - E a coisa mais séria na vida de um homem ou de uma mulher. Uma pessoa
s0 deveria se casar depois de um estudo profundo, quando estivesse certa do que esta
fazendo.

COSME - Vocé ¢ contra ou a favor do divorcio?

ROSEMARY - O divorcio ¢ um mal necessario um casal nunca deveria se separar. Mas,
se for absolutamente impossivel, o divércio da oportunidade desse casal encontrar
novamente a felicidade.

COSME - O que acha dos protestos da juventude?
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ROSEMARY - Acho validos, mas até certo ponto. Quando visa alguma coisa que traga
beneficios para todos, concordo. Sou jovem e sei que muita coisa deve ser mudada. Dizem
que o futuro ¢ dos jovens e ¢ preciso dar condi¢cdes para que eles suportem essa
responsabilidade futuramente.

COSME - Ja participou de uma passeata de protesto?

ROSEMARY - Nao. Confesso que desejem participar de algumas. Nao pude por falta de
tempo. Mas somente pao do motivo era justo.

COSME - Os problemas do mundo a preocupam?

ROSEMARY - Muito. Sempre que vou a igreja peco aos Céus que deem mais
compreensdo aos homens, para que acabem as guerras, sofrimento e miséria. Nao entendo
como querem chegar a lua, antes de ter resolvidos os problemas da humanidade.
COSME - Qual o grande defeito dos homens?

ROSEMARY - Nao se preocupar com seus semelhantes. Se todos ajudassem igual o

proximo nosso mundo seria bem melhor do que €.

Cosme Damido Fernandes de Oliveira tem 18 anos, é carioca estd fazendo um cursinho
preparatorio ao vestibular de Quimica Industrial. Pratica esportes e gosta muito de tocar

violdo.

Se vocé quer entrevistar o seu idolo, escreva para INTERVALO, mandando as perguntas

que deseja fazer. Nos facilitaremos a realizag¢do do seu sonho.



