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RESUMO

Este projeto pratico foi realizado buscando entender o trabalho do profissional
de design grafico dentro do mercado cinematografico, onde ele trabalha no setor de
divulgacao e promogao dos filmes. Foram escolhidas duas décadas diferentes, 80 e
2020, para que fosse possivel entender como foi a evolugéo do trabalho do designer
com o passar do tempo e assim conseguir criar um redesign das pecgas graficas do
filme “Os Goonies”, como o péster final, e criar novas pecas que ainda nio existiam
na época em que o filme foi langado, como a divulgagdo nas redes sociais. A
metodologia utilizada foi a de Bernd Lébach que consiste em analisar o problema,
gerar alternativas, avaliar essas alternativas e realizar a solugdo do problema. Com
isso, o resultado final das pegas graficas consegue ser visivelmente compativel com
o estilo da década de 2020 e ainda assim consegue celebrar a década de 80 através

de elementos graficos caracteristicos da época.

Palavras-chave: Design grafico. Poster de cinema. Redes Sociais.



ABSTRACT

This project was made seeking to understand the work of the graphic design
professional inside the cinematographic market, where he works with the publicity
and promotion of the movies.Two different decades were chosen, the 80’s and the
2020’s, so that it was possible to understand how the designer's work evolved over
time and thus be able to create a redesign of the graphic pieces of the movie "The
Goonies", such as the final poster, and to create new pieces that didn’t exist at the
time the movie was released, such as promotion on social networks. It was used for
the creation of this project Bernd Lébach’s methodology, which consists of analyzing
the problem, generating alternatives, evaluating the alternatives and performing the
solution of the problem. So, the final graphic pieces manage to be visibly compatible
with the style of the 2020’s and still manages to celebrate the 80’s through

characteristic graphic elements of the time.

Keywords: Graphic design. Movie poster. Social networks.
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1 INTRODUGAO

O presente trabalho é de cunho pratico e tem como tema a atualizagao do
material de divulgagado de um filme dos anos 80 para os tempos atuais, mostrando a
importancia e relevancia dos produtos criados por designers graficos em um
processo de divulgacao cinematografica.

O cartaz de cinema por exemplo, segundo Cosmelli (2012) tem a fungao de
um cartdo de visitas, uma vez que ele “convida e seduz o espectador a ir ao
cinema”, logo ele tem como objetivo a promogao de um filme. Falando sobre os
elementos estruturais que compde o cartaz, segundo Quintana (1995 apud
COSMELLI, 2012) “O cartaz pode ser dividido em trés elementos estruturais: titulo,
ilustracédo e créditos” onde o titulo é o nome do filme que “anunciam seu conteudo e
designam uma obra”. Quintana (1995 apud COSMELLI, 2012) também fala que a
ilustracdo é a imagem que é “composta pelo trabalho de criagdo de um
designer/ilustrador ou por uma fotografia” e os créditos sdo “os nomes dos
responsaveis e participantes do filme”.

Kennedy (Art of the Movies, 2019) também informa que um elemento que
também ¢ incluido em um cartaz cinematografico é a data de langamento especifica
para o filme.

Uma parte muito importante da divulgagdo de um filme nos tempos de hoje
sdo as redes sociais, no ano de 2012 a industria cinematografica ja havia percebido
o0 impacto que esse meio tras para o sucesso de um filme, isso é perceptivel em
uma matéria do site Canal Tech (2012) onde ¢ dito que segundo o The Wall Street
Journal, “pesquisadores estdo realizando analises numéricas profundas sobre as
mensagens e tweets para orientar as decisbes de marketing. As vezes esses
resultados conseguem prever com precisao a receita da bilheteria.”. Isso prova como
as midias sociais tém impactado a industria e como ela esta usando isso a seu favor.

Algo importante para se observar é que segundo Nufez (2014) os cartazes
brasileiros atuais seguem a influéncia dos padrbes internacionais, ela também cita
uma frase de Nora Goulart que conta que “os distribuidores ja tem um pacote
fechado, tudo padronizado, do jeito que eles querem, com um tipo de cor, letra.
Ficam todos parecidos.”. Nufies (2014) também informa que os exibidores também
conhecem essas normas e que eles ndo agradam quando o material é diferente do
habitual.



Segundo Nuiez (2014), a publicidade no mundo do cinema hoje vai além de
somente o péster, envolvendo também anuncios em revistas, jornais e televisao
além de arte para outdoors e displays montados em frentes as salas de cinema,
assim como os famosos trailers e o maior veiculo de informagéo atual, a internet.

Nufies (2014) também informa que:

Nos Estados Unidos, o enfoque dado aos astros & obrigatorio,
inclusive por clausulas contratuais, o que torna o cartaz, muitas
vezes, uma pec¢a de divulgacdo mais voltada para os atores do que
para o filme em si. Na Europa, particularmente na Franca, os
cartazes nao estdo submetidos a clausulas impostas nos contratos e,
tradicionalmente, os usos da imagem e das informagdes procuram
fazer com que o potencial espectador se interesse, particularmente,
pelo universo do filme. Os cartazes de cinema nacionais se situam
entre a vertente americana e a europeia.

Complementando essas informagdes, a diretora de marketing da UIP (United
International Pictures) diz que “A matriz avisa para a gente que tem um cartaz teaser
e um regular. Alguns filmes, a matriz fala que quer que a filial fagca os dois cartazes
por causa do tempo até o lancamento.” (ARAUJO, T. H. DE B.; CHAUVEL, M. A,
2015, p. 34) Isso mostra a existéncia de um teaser podster que de acordo com Lizzo
(2001 apud VIANA, 2010) tem como objetivo ser “o anuncio do anuncio”.

Diante desse cenario, o presente trabalho objetivou elaborar um projeto que
unisse o mercado do design grafico e o universo cinematografico atual, através do

redesign de pecas graficas do relangcamento de um filme dos anos 80.
2 OBJETIVOS

2.1 GERAL

O projeto tem como objetivo geral imaginar o relangcamento do filme “Os
Goonies”, do diretor Richard Dooner, de 1985 no ano de 2023 e através desse
evento imaginario, atualizar o material de divulgagao do filme feito na area de design
grafico. Isso ajudaria a mostrar a constante evolugdo do design grafico e as

diferencas de como ele é feito em cada época.

2.2 ESPECIFICO
Para a concretizacdo do objetivo geral serdo necessarios cinco objetivos
especificos:
e Redesign do poster de cinema do filme;

e Criar um teaser poOster;



e Criar uma divulgagao nas redes sociais;
e Criar uma arte para o balde de pipoca para quando o filme for langado

e Criar uma arte para ingressos comemorativos.

3 JUSTIFICATIVA

A criacdo de cartazes de cinema €& extremamente importante para a
divulgacdo do filme, como pode ser visto na conversa entre o Nerdbunker e o
designer Eduardo Vilela, que faz artes para filmes nacionais. Segundo Eduardo
(Jovem Nerd, 2022), um cartaz é primeiramente “como a capa do filme”, em segundo
lugar “é o marketing para gerar curiosidade e levar as pessoas para o cinema” e em
terceiro lugar ele deve comunicar o género do filme. A partir disso, podemos
perceber o papel dos cartazes de cinema e como ele se tornou um importante
veiculo de divulgagao cinematografica.

Outro exemplo da influéncia das imagens sobre o que o publico escolhe
assistir € a Netflix, que segundo Carlos Merigo (B9, 2016) a empresa realizou
pesquisas internas para entender como os espectadores se comportam na hora de
escolher o que assistir, um exemplo é que “cada pessoa leva em média 1.8 segundo
para decidir se quer ver ou nao determinado titulo” entao eles otimizaram a forma
como essas imagens ilustram seus titulos. Essa informagdo mostra como a Netflix
tenta influenciar o espectador a assistir seus programas através das imagens que os
ilustram, ou seja, ela utiliza o conceito de atracdo do péster de cinema em sua
plataforma.

Segundo Kennedy (Art of the Movies, 2019) os teaser pdsteres sdo comuns
em filmes de alto orgcamento e serdo os primeiros cartazes que serdo divulgados
muito antes da data de estreia do filme. O objetivo desse tipo de cartaz é agucgar a
curiosidade e aumentar a ansiedade para a obra cinematografica. Além disso, esse
tipo de pbster ndo revela muita informagao da producgao, tornando-o um pouco mais
conceitual.

Ainda segundo Kennedy (Art of the Movies, 2019) os elementos visuais
presentes nos teaser pdsteres variam, mas em sua grande maioria eles raramente
incluem os créditos do filme e a data de estreia pode ser o més e 0 ano ou apenas
uma frase com a escrita “em breve”.

Um exemplo que mostra e justifica como a ideia de uma campanha de

divulgacao nas redes sociais é vantajosa para o sucesso de um filme é o
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desempenho nas bilheterias do longa metragem “Ted” em 2012, que segundo o site
Canal Tech teve sua divulgagao feita em diversas ferramentas online como uma
conta no twitter, aplicativos no facebook e um blog. Com isso, o filme alcangou o
primeiro lugar nas bilheterias norte-americanas e arrecadou 54 milhdes de dolares
no seu final de semana de estreia. 20 anos depois, essa pratica de divulgagéo de
um produto nas redes sociais se tornou muito comum. Isso reforca a ideia de que se
ocorresse um relangamento do filme “Os Goonies” no ano de 2023 esse tipo de
propaganda seria realizada.

Essas informagbes mostram a importancia que o profissional em design
grafico tem dentro do meio cinematografico. Isso justifica o interesse desse trabalho
em recriar o langcamento do filme “Os Goonies", classico dos anos 80, para os
tempos atuais. Além disso, o trabalho também teria como foco mostrar as diferengas
estéticas devido ao passar do tempo, através de analises de pésteres de filmes dos

anos 2020 e dos anos 80 para efeitos comparativos.

4 METODOLOGIA

Foi utilizado para o desenvolvimento deste projeto pratico o processo de
metodologia de Bernd Lébach que é dividido em quatro fases. Segundo Lébach
(1976), a primeira fase € chamada de analise do problema onde primeiramente se
tem o conhecimento do problema e tem por missdo a solucdo do mesmo, para
cumprir esse objetivo € necessario realizar uma coleta de informacgoes.

A segunda fase é chamada de geracao de alternativas, € nesse momento que
comecga, segundo Loébach (1976, p. 150), “a producdo de ideias baseando-se nas
analises realizadas”, além disso ele também frisa para que nessa fase “as ideias nao
sofram julgamento” e que “é necessario uma certa liberdade na procura de muitas
alternativas possiveis”.

A terceira fase é chamada de avaliagdo das alternativas, € aqui que séo
realizadas as analises de todas as ideias para que ocorra a escolha da mais
eficiente. Ja a quarta e ultima fase € chamada de realizacdo da solugédo do problema
e tem como objetivo a materializacdo ou finalizacdo da alternativa escolhida,
segundo Ldébach (1976) ela deve ser retocada, aperfeicoada e revisada mais de uma

vez e pode ser uma combinacgao de varias alternativas
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5 ANALISE DE SIMILARES

De acordo com o site “Google”, o fiime “Os Goonies” possui 0 género
aventura e comédia, com base nisso foi feita uma pesquisa de filmes que seguem o
mesmo género para ser realizada uma analise de seus posteres.

Comegando pelos cartazes dos filmes dos anos 80, foram escolhidos as
seguintes obras: “Uma Noite de Aventuras (Adventures in Babysitting)” de 1987,
“Willow — Na Terra da Magia (Willow)” de 1988, “Sem Licenga Para Dirigir (License to
Drive)” de 1988 e De Volta Para o Futuro (Back to the Future) de 1985.

Ao pesquisar cartazes de filmes dos anos 80 para a analise de similares,
Drew Struzan foi um nome que apareceu com frequéncia, pois foi um ilustrador que
criou pésteres para varios filmes notaveis da época incluindo o préprio “Os Goonies”
(Figura 1) e alguns filmes selecionados para a analise como “Uma Noite de
Aventuras” e “De Volta para o Futuro”, além disso ele continua seu curriculo com
filmes de grande sucesso como “Harry Potter e a Pedra Filosofal” e toda a primeira e
segunda saga de “Star Wars”.

Segundo Gabriel Meyohas (Cineopinativo, 2012), Struzan “trabalha
exclusivamente com desenho e pinturas” e seus trabalhos sdo “em sua maioria
evocativos e repletos de personagens”.

Analisando o cartaz do filme “Uma Noite de Aventuras” (Figura 2), fica
evidente a riqueza de detalhes que o artista coloca em sua obra, e como ele usa a
luz ao redor dos personagens para que eles se destaquem contra o fundo. As cores
utilizadas para os personagens sao fiéis a caracterizagdo deles no filme em si, e as
cores escuras do céu em contraste com as luzes dos prédios transmitem o clima do

filme que se passa em apenas uma noite em uma cidade grande.
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Figura 1 — Péster “Os Goonies” Figura 2: Péster “Uma Noite de Aventuras”

BARYSITTING

STEVEN SPIELBERG Presents

¢ "GoONies

ARICHARD DONNER Film

“ STEVEN SPIELBEI

Fonte: Drew Struzan, 1985. Fonte: Drew Struzan, 1987.

No péster de “De Volta para o Futuro” (Figura 3), pode-se perceber que o
artista usa muito contraste entre as cores, como amarelo e laranja, que s&o cores
quentes com o azul claro e escuro que sao cores frias. Em torno do personagem
estd presente a luz que o destaca dos outros elementos, um exemplo muito claro
disso é a regido da perna. Nesses dois cartazes ja analisados, se percebe a
composicao de corpo inteiro dos personagens.

Em relacdo ao péster do filme “Willow” (Figura 4), também é evidente a
presenga de pinturas e ilustragdes, cores vivas como o vermelho que geram
contraste com o branco sélido do fundo, e também a presenga de luz ao redor dos
personagens. O nome do artista que criou essa obra é John Alvin, que também tem
um curriculo de criagdo de podsteres de grandes filmes como as animagdes “A
Pequena Sereia” e “Aladdin”. As técnicas sao muito semelhantes ao dos dois
exemplos anteriores, isso da a ideia de que este estilo em especifico era muito
frequente e popular nos anos 80. Com relagao ao posicionamento dos personagens,
sdo mostrados trés bustos principais e algumas cenas do filme que se misturam

muito bem e entre os efeitos vermelhos.
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Figura 3: Péster “De Volta para o Futuro” Figura 4: Péster “Willow”

e
TOENITIIDE

Fonte: Drew Struzan, 1985. Fonte: John Alvin, 1988.

Por fim, “Sem Licenga para Dirigir” (Figura 5) € um filme com um estilo de
pbster diferente, com fotos dos atores e de parte do cenario. O fundo, porém, possui
cores chamativas que simulam o pér do sol que aparentemente nao sao feitas
através de fotografia. Os protagonistas estdo vestindo roupas em cores neutras e
escuras que geram contraste com o fundo. Ambos os personagens principais estao
em destaque e aparecem do térax para cima enquanto a personagem feminina tem
sua representagao de corpo inteiro.

Figura 5: Pbster “Sem Licenga para Dirigir”

Fonte: IMDB, 2022.
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Com relacdo aos cartazes da década de 2020, os designers que 0s criaram
nao foram identificados, mas eles serdo de grande ajuda para entender o estilo atual
dos pdsteres de cinema. Os filmes escolhidos foram: “Homem-Aranha: Sem Volta
para Casa (Spider-Man: No Way Home)” de 2021, “Cidade Perdida (The Lost City)”
de 2022, “Amor e Monstros (Love and Monsters)” de 2020 e “Vingadores: Ultimato
(Avengers: Endgame)” de 2019.

O pobster do filme “Homem-Aranha: Sem Volta para Casa” (Figura 6)
apresenta bustos dos personagens principais, cercado pelos vildes em menor escala
e envolto pelos tentaculos do vildo Doutor Octopus. Além disso, também é evidente
que as bordas do cartaz sdo compostas pela cidade de Nova York, onde o filme se
passa. Percebe-se que o péster transmite muito bem o conceito de filme de
super-herois atuais da Marvel. O filme foi relangcado em uma versao estendida no
ano de 2022 e recebeu um poster que segue o mesmo estilo, porém adicionando
bustos e faces de diferentes personagens em diferentes tamanhos.

Figura 6: Péster “Homem-Aranha: Figura 7: Péster “Cidade Perdida”

Sem Volta para Casa”

3

. SHITH P ¢ POFPARLE FELI LATH AR
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-

Fonte: The Movie DB, 2022. Fonte: The Movie DB, 2022.

O cartaz de “Cidade Perdida” (Figura 7), filme de 2022 que une comeédia
romantica e aventura, traz bustos dos personagens principais, além de usar uma
imagem que remete a uma determinada cena do proprio filme, onde a personagem
de Sandra Bullock, Loretta, esta presa a uma cadeira e é carregada pelo

personagem de Channing Tatum, Dash, em um carrinho de mao. Os elementos de
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cenario como a floresta vulcanica e os elementos explosivos destacam o carater de
aventura do filme.

O proximo poster a ser analisado € do filme “Amor e Monstros” (Figura 8), que
se passa em um futuro pds-apocaliptico e segue o género comédia e aventura. O
cartaz traz novamente bustos dos personagens envoltos pelo cenario em que o filme
se passa, incorporando cidades destruidas e a ocupagao da natureza. A forma como
sao mostradas as armas, os tipos de roupas e os elementos do cenario evocam o
clima de aventura, enquanto as cores chamativas do céu, da natureza e da jaqueta
do personagem principal evidenciam a parte de comédia do filme.

E perceptivel que os cartazes de filmes contemporaneos possuem muitos
elementos semelhantes, como bustos de personagens que apresentam certa
hierarquia de tamanho em relacdo ao nivel de protagonismo de cada um e
elementos de cenarios que geralmente revelam onde a trama se passa. Por fim,
“Vingadores Ultimato” (Figura 9) € um filme de super-herdis da Marvel e tem um
poster que segue a mesma linha dos demais, com bustos de varios personagens, ao
fundo o simbolo dos Vingadores e uma mistura de roxo e preto.

Figura 8: Péster “Amor e Monstros” Figura 9: Péster “Vingadores: Ultimato”

i

s
A

Fonte: The Movie DB, 2022. Fonte: The Movie DB, 2022.
Por meio dessas anadlises e percepgdes dos estilos utilizados nas duas

décadas pertinentes ao trabalho, sera possivel tragar um panorama dos elementos

que podem ser utilizados para que o resultado final atualize o cartaz para o estilo
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atual, mas ao mesmo tempo, traga elementos dos anos 80. Sendo assim, além da
sua atualizagao, o pOster também sera uma celebragado da sua década original.

Com isso, o resultado final sera capaz de chamar a atengao do publico mais
jovem que nao conhece o filme e ao mesmo tempo anima e causa nostalgia nos fas

originais da obra que a assistiram no seu ano de langamento.

6 GERAGCAO DE ALTERNATIVAS

Além da analise de similares, a primeira etapa para a criagéo dos projetos foi
a de criagcdo de um Moodboard, que segundo Pereira (2010), tem como objetivo
fazer o usuario se conectar com a “concepg¢ao e visualizacdo de conceitos e
cenarios a serem desenvolvidos” fazendo com que o profissional se envolva com o
tema que sera trabalhado. Além disso, ainda segundo Pereira (2010), a consulta em
um Moodboard durante a fase de criagao do projeto ajuda a direcionar ideias e evitar
os desvios do tema.

Para a criagdo do Moodboard (Figura 10) foi pensado em elementos que
estao presentes dentro do filme e que se relacionem com a tematica do mesmo. Por
se tratar de um filme sobre a busca do tesouro perdido de um pirata, faz muito
sentido incluir caveiras, navios, tesouros, mapas e elementos que sejam

relacionados a isso.

Figura 10: MoodBoard

Fonte: Compilagdo do autor', 2022.

' Montagem a partir de imagens coletadas nos sites: Freepik, Unsplash, Beach Connection,
KPTV, Pixabay.
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Pensando nos elementos de cenario foram incluidas paisagens que estédo
presentes no filme como as de interior de cavernas com estalactites e também vistas
para o mar. Além disso, também foram foram adicionadas imagens de duas
construgbes que aparecem no filme como a casa dos protagonistas e o restaurante
abandonado que é onde a aventura comeca.

Para a paleta de cores foram escolhidas vermelho, amarelo, laranja, marrom
e preto, todas elas s&o cores relacionadas ao filme, seja pelo pdster original ou pelas
cenas do proprio filme em si.

Além disso, segundo Banin (Conteudo Conecta, 2019) a cor vermelha “traz a
sensagao de energia, viabilidade, forga, poder, aventura e excitagdo”, ou seja, € uma
cor que se relaciona com o proprio género do filme que é aventura.

Banin (Conteudo Conecta, 2019) fala que a cor amarela “desperta a ideia de
otimismo, esperanga, entusiasmo e acolhimento”, ja laranja € “uma cor mais
vibrante, amigavel, evoca energia, alegria e desperta criatividade” e o preto “remete
a mistério", ou seja, sdo trés cores que estdao muito ligadas ao cenarios e a historia
do filme que envolve amizade, energia em suas diversas cenas de acao, a
esperanga do personagem Mikey (Sean Astin) em achar o tesouro perdido para nao
perder sua casa e o mistério de desvendar os enigmas do mapa para seguir a
aventura.

O préximo passo foi a geragcao de alternativas, etapa na qual foram criadas
diversas opgbes diferentes para que seja escolhida apenas uma para ser
desenvolvida até o final. Foram escolhidas cinco alternativas para ilustrar esse
processo, incluindo a opg¢ao escolhida para ser o produto final tanto do péster final
(Figura 11) quanto do teaser péster (Figura 12) que € um cartaz com o objetivo de
ser um anuncio antecipado do filme para que desde muito antes da data de

langamento ja gere uma repercussao e aumente a ansiedade do publico.

Figura 11: Geracgao de Alternativas - Poster Final

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022
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Figura 12: Geracéo de Alternativas - Teaser Péster

Fonte: Elaborado pelo autor, 2022

7 RESULTADO FINAL

O resultado do Teaser Pdster (Figura 13) foi feito através de manipulacéo de
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imagem pelo software Photoshop. A arte foi criada a partir de uma combinacgao de

ideias obtidas na fase de geracdo de alternativas. A ideia dessa composicdo é

colocar elementos iconicos do filme, como o mapa, o tesouro, os artefatos e a

caveira, para gerar o sentimento de ansiedade para saber mais, que € o objetivo

desse tipo de cartaz.
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Figura 13: Teaser Poster

Fonte: Compilagdo do autor?, 2022.

2 Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: IMDB, Png ltem, Unsplash,
Fandom, Amazon e The RPF.
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O resultado do Péster Final (Figura 14) foi produzido através de manipulagao
de imagem no software Photoshop. O objetivo era criar um pdster com estilo
semelhante aos de cartazes da década atual, mas celebrando e referenciando o
poster original e a década de 80. Para cumprir esses requisitos, apos todo o
processo de melhoria de qualidade das imagens foi realizado um processo com
efeitos para que todos os personagens tivessem um aspecto de pintura realista, em
seguida, foram feitas edigdes através de técnicas de pintura digital para o
aperfeicoamento dos resultados obtidos anteriormente. Para que isso fosse possivel,
o material utilizado foi uma mesa digitalizadora Wacom Intuos Draw. A composigao
do poéster foi pensada para que remetesse a década de 2020 com bustos dos
personagens e a utilizacdo de imagens de cavernas para gerar relagdo com o
cenario subterraneo que os personagens se encontram em grande parte do filme.

Figura 14: Péster Final

SN ASTIN~ JOSH BROLIN  COREY FELONAN ~ JFF COHEN
(EHOT QUAN  KERRI GREEN  MARTHA PLINPTON

)

“GOONiES

NOS CINEMAS

ASTEVEN SPELBERG % CHS CLUNBLS "5 DAVE GRUSN 55 STVEN SPELBERG - FRANK MARSHAL -
KATHEEN KEMNEDY 5 REHARD DONNER: HARVEY BERMHARD % REAARD DINNER

Fonte: Compilagdo do autor?, 2022.
O resultado para a arte do balde de pipoca (Figura 15) foi produzido através

dos softwares lllustrator e Photoshop, incluindo trabalho de desenho vetorial e

® Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: Heuvi, Macon365.
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manipulagdo de imagem. O conceito da arte era criar algo que remetesse ao mapa

do tesouro e ao esqueleto do pirata, dono do tesouro, chamado Willy, o caolho.

Fonte: Compilagdo do autor*, 2023.

O resultado da arte do ingresso comemorativo (Figura 16) foi feito a partir de
desenho vetorial através do software lllustrator e edicdes no Photoshop, a ideia é
criar um ingresso pago para os fas poderem usar como decoragdo e como
recordacado do evento de relangamento do filme. A ilustracdo representa os quatro
amigos protagonistas andando de bicicleta com o navio pirata navegando no mar da
cidade ao fundo e as bordas do mapa do tesouro. Ja o verso do ingresso, possui as
informagdes do filme como elenco, diretor e roteiristas.

Figura 16: Ingressos
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Fonte: Compilagéo do autor®, 2023.

4 Montagem que contém imagens coletadas nos sites: Freepik, Heritage Auctions, The
Goondocks e 3DTotal.
® Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: Freepik, Fandom, NicePNG.
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O resultado do perfil na rede social Instagram (Figura 17) foi feito a partir
diversas artes com o intuito de engajar e chamar a atencédo do publico, a primeira
arte publicada (Figura 18) é bem simples, ela possui apenas um fundo preto com
detalhes para parecer antigo, a logo do filme se unindo com uma frase famosa do
filme formando “Os Goonies nunca desistem" com o seguinte complemento “e estao
voltando!”. O objetivo dessa postagem é gerar curiosidade no publico que ainda nao
teria nenhuma informagao do relangamento do filme.

Figura 17: Prints do Instagram criado

&

osgooniestcc v

B

6 osgooniestcc

o 12 0

J Publicagées Seguidores Seguindo
Os Goonies - TCC

Perfil para a publicagdo de artes criadas para o TCC
do aluno Yan Amaral que cursa Bacharelado em

Design na UFJF.
Sejam bem-vindos!

—  RENVUT WUAN
TETE O RELANCAMENTO DOF ¢85’ n 2 o

IA 0 BALDE DE PIPOCAE O IN( gt

a\

W
AN

— .
TR
COMO #7,B0CA0

Como¢ MIKEY

JEIT LVnLn
(OMO - GORDO

Ver tradugéo

Editar perfil

VT WUAN

ITE 0 RELANCAMENTO DO F (OMO DADO/

A 0 BALDE DE PIPOCAE O IN(
COMEMORATIVO!

DNIES
AT

MIKEY

UL T n.n.vmnll .n.n
COMO ..BO(AO Como¢

NUNCA DESISTEM

EESTAO VOLTANDO!

® O

6S

@Q@@)O@Q@

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A préxima publicacdo seria o Teaser Pdster que através da legenda da
publicacédo confirmaria o relangamento por tempo limitado nos cinemas.

Logo em seguida sdo as quatro publicagdes de enigmas (Figura 19) que
quando resolvidos formam a data do relangamento do filme, no dia 08/05/23. Essa
data foi escolhida para fazer referéncia ao ano de langcamento do filme, que é 1985,
utilizando o dia e o més para formar o numero 85. A ideia de criar enigmas é
interagir com o publico e gerar curiosidade, através de algo que esta presente no

filme, onde os personagens resolvem enigmas no mapa para sempre seguir adiante.
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Figura 18: Arte inicial do Instagram Figura 19: Artes para o Instagram
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Fonte: Compilagéo do autor®, 2023. Fonte: Compilagéo do autor’, 2023.

O préximo post é o poster final do filme com a data de relangamento com uma
legenda explicando as solugdes dos enigmas, logo apds sd&o alguns pdésteres
individuais de personagens (Figura 20) que segundo o site NFI (Acessado em 2022)
sao feitos quando os estudios de cinema ou as distribuidoras decidem optar pela
producao, comumente ele destaca um personagem especifico e geralmente exibe o
nome do ator e do personagem. Neste trabalho, esses pdsteres vao agir como
publicagbes para o Instagram, gerando mais conteudo para as redes e
consequentemente mais divulgacao.

E por fim uma arte para divulgar a possibilidade de compra do balde de
pipoca e do ingresso comemorativo (Figura 21) evidenciando que esses objetos

estarao disponiveis por tempo limitado.

6 Montagem que contém uma imagens coletadas no site Freepik.
" Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: Prop Store, The RPF, The
Goondocks, Amazon e Freepik.
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Figura 20: Artes pOsteres de personagens Figura 21: Arte de divulgacao
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Fonte: Compilagéo do autor®, 2023. Fonte: Compilagéo do autor®, 2023.

8 MEMORIAL DESCRITIVO

Para o Teaser Péster foram utilizadas cores como o amarelo e laranja, que
remete muito ao género aventura, exemplos dessa paleta de cor no género sao
filmes como “Indiana Jones e os Cagadores da Arca Perdida” e “A Lenda do Tesouro
Perdido”, dois filmes que seguem a linha de caga ao tesouro como “Os Goonies”.

Para o slogan “Os Goonies nunca desistem”, que é a tradugao da frase em
inglés “Goonies never say die” que é dita no filme e se popularizou, foi utilizada a
fonte “Edirne”, uma fonte gratuita adquirida no site “Dafont”. Ela foi escolhida pelo
seu aspecto corroido que da a impressao de algo envelhecido e a caracteristica de
todas as letras serem em caixa alta combina com a logo do filme e também com o
género.

Ja para tipografia da frase “Em breve” foi utilizada a fonte “Roboto” por ela ser
uma fonte simples e de boa legibilidade, que cumpre muito bem a proposta de
passar a informagao de forma obijetiva. E a logo permanece com a mesma tipografia

da original dos anos 80.

8Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: Heuvi, Macon365.
*Montagem que contém algumas imagens coletadas nos sites: Freepik, Fandom, NicePNG,
Heritage Auctions, The Goondocks e 3DTotal. O mockup do balde de pipoca foi pego pronto
do site criativo.design e modificado.
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As imagens para a criacdo do Teaser Pdster foram retiradas de sites da
internet e de prints de cenas do filme.

Para o Poéster Final foi escolhido o cenario de caverna que € uma locacgao
muito presente na grande maioria do filme e também faz referéncia ao poster original
de langcamento. A paleta de cores segue as informagdes pesquisadas na parte de
criacdo do Moodboard, além de se relacionar muito bem com o cenario escolhido, ou
seja, existe uma predominancia muito grande de preto que faz referéncia a
escuridao das cavernas, além disso também foram escolhidas as cores amarelo e
laranja para que representassem a luz em meio a escuriddo, essas duas cores
também estdo muito presentes no péster original e acabam se tornando uma
referéncia.

Com relagdao as tipografias escolhidas, para os créditos tanto de atores
quanto de equipe de producdo foi utilizada a fonte “SF Movie Poster’ do criador
ShyFonts, o motivo dessa escolha é que essa fonte se assemelha muito com a fonte
utilizada na maioria dos cartazes cinematograficos quando se trata de créditos.

Além disso, foi utilizada a fonte “Roboto” para a data de estreia nos cinemas,
como ja foi dito ela é uma fonte simples e de boa legibilidade, porém que se destaca
das outras para que a data fique mais aparente. E a logo do filme continua com a
escrita original.

A maioria das imagens para a criacao do cartaz foram retiradas de dentro do
filme, para que isso fosse possivel foi utilizado o método de tirar prints de cenas do
filme com a resolugdo Full HD de dimensdes 1920 x 1080. Depois as imagens
passaram pelo aplicativo de inteligéncia artificial “Remini” com o intuito de ter a
melhor qualidade de imagem possivel, por fim elas foram tratadas no photoshop
alterando os valores de contrastes, sombras, pretos, brancos e etc.

Esses dois cartazes foram criados para serem impressos e para serem
usados digitalmente. Pésteres tem diversos tamanhos e modelos, mas segundo a
site Heritage Auctions, 0 mais comum para o sagudao de uma rede de cinema € o
modelo “One Sheet” que atualmente possui as dimensdes 27”7 x 40” levando em
conta o formato americano. Segundo Oliveira (2022) do site Printi, o tipo de papel
para cartazes no geral € o Couché, nos comentarios a equipe do site aconselha o

uso desse tipo de papel com gramatura superior a 150g para posteres de filmes.
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Para a apresentacdo deste trabalho, os dois pésteres serdo impressos em
nas dimensdes 3349 x 4961 pixels seguindo a mesma propor¢gao 27”° x 40”
diminuida para o encaixe em folhas A3.

Para o ingresso comemorativo foram feitas pesquisas e selecionadas
imagens de referéncia para a criacdo das ilustragdes presentes na arte. Para a
silhueta dos personagens em suas bicicletas, a maioria das referéncias foram fotos
dos atores no set de filmagem, mas por falta de imagens com boa qualidade
também foram usadas imagens de criangas comuns andando de bicicleta.

Para a arte do cenario, foram feitas imagens vetoriais para representar a
floresta e o mar. O desenho das rochas na agua foram feitos a partir de uma cena do
filme, tornando a ilustracdo mais proxima do que é visto no longa-metragem. Ja a
ilustragao da silhueta do navio foi feita a partir da cena final do filme.

Para compor as bordas do ingresso foi utilizado o mapa do tesouro. Além
disso, foi usado um efeito pronto para que a imagem do ingresso parega antiga e
com desgaste.

As cores escolhidas para compor a arte foram tons mais nebulosos, ja que a
maioria das cenas ao ar livre do filme tem esse aspecto nublado e com presenca de
um pouco de névoa. Como a arte tem esse aspecto antigo, foi tomada a deciséo de
a logo ser semelhante ao do péster original da década de 80.

Com relagdo ao verso do ingresso, foi feita uma arte utilizando o mapa do
tesouro como textura em um fundo preto e bordas de cor laranja, cores essas que ja
foram usadas e que geram uma conexao entre todas as artes. A fonte usada para a
ficha técnica foi “Arial”’, ja que as informacgbes necessitavam apenas de uma fonte
simples e legivel. O QR Code esta presente para que as pessoas possam entrar no
Instagram do filme.

Para a impressao, foi decidido usar as especificacdes informadas pelo site
Formflex, ou seja, papel couché de 170 gramas. O tamanho do ingresso segue as
seguintes dimensdes 12 x 5,4, esse resultado foi decidido sem seguir nenhuma
referéncia externa.

Para a arte do balde de pipoca foram utilizadas imagens e desenhos vetoriais.
Suas dimensdes sao 64 x 17,5, seguindo as medidas de um balde do filme “The
Batman” de 3,5 litros que o autor do trabalho possui em casa, o material seria

plastico.
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As artes para as redes sociais foram feitas em formato quadrado, segundo
Volpato (Resultados Digitais, 2022) as dimensdes para esse tipo de publicagdo séo
1080 x 1080 pixels, e assim elas foram utilizadas, exceto para os pOsteres que
tiveram suas dimensdes atualizadas para o formato de fotos verticais que segundo
Volpato (Resultados Digitais, 2022) possuem 1080 x 1350 pixels de dimenséo.

Como a arte dos enigmas possuem uma caracteristica de mapa do tesouro, a
fonte escolhida foi “ Treasure Map Deadland”, que pelo nome ja se percebe que
combina bastante com o tema da arte, ela possui caracteristicas visuais de letra
escrita a mao com tinta e pena.

Cada arte de enigma apresenta elementos que aparecem cronologicamente
no filme, sendo assim a primeira arte possui uma moeda utilizada para localizar
rochas no mar para mostrar aos personagens que estao na diregdo certa, a segunda
apresenta uma chave utilizada para abrir uma passagem secreta, a terceira
apresenta as moedas do tesouro que 0s personagens encontram e a Uultima
apresenta as pedras preciosas que sdo a conquista que faz os personagens
cumprirem seu objetivo. Ligado a isso também é perceptivel uma linha tracejada que
mostra o caminho, na ultima arte essa linha se liga a um “x” que marca o tesouro e
consequentemente a finalizacdo da jornada, fazendo assim um paralelo com a
finalizagao dos enigmas.

Para os pésteres individuais, foi utilizada a mesma identidade do péster final,
com o fundo preto e os personagens em meio a uma abertura de caverna. Nesse
caso, foi utilizada a fonte “Edirne” para os nomes dos atores e personagens, ela foi
escolhida pois seu carater corroido combina muito com o tema do filme e com a
estética do cartaz. A logo permanece com o mesmo padrao tipografico e a fonte da
data é “Roboto” que € de facil legibilidade.

Para a criagdo da ultima arte que é a de divulgagdo dos ingressos
comemorativos e do balde de pipoca foi utilizado um mockup pronto de balde de
pipoca modificando a arte e as cores do mesmo. A fonte utilizada para o texto foi
‘Edirne”, que ja foi utilizada anteriormente, para o fundo foi escolhida uma cor
marrom escura e uma textura para deixar a imagem com aspecto envelhecido. As
dimensbes dessa arte sdo 1080 x 566 que segundo Volpato (Resultados Digitais,

2022) é o tamanho do formato de fotos horizontais para o Instagram.
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9 CONCLUSAO

Os resultados de cada pecga grafica seguiu o objetivo de criar algo novo e
identificavel com a década de 2020, e ao mesmo tempo passou a atmosfera dos
filmes dos anos 80, celebrando sua década original. Além disso, eles também
seguem a linha de fazer com que o publico consiga entender o género do filme
através da composic¢ao, das cores e da tipografia original.

O resultado do projeto cria um cenario imaginario onde aconteceria um
relangcamento do filme “Os Goonies” de 1985 no ano de 2023, isso torna possivel a
criacdo de todas as pecgas graficas e estratégias utilizadas para o langamento de um
filme atualmente, fazendo um comparativo dos elementos de divulgagdo de cada
década pertinente para o trabalho. Além disso, também se faz perceptivel a
evolugdo das ferramentas que criam as pecas graficas e os meios onde elas sao
divulgadas, enquanto as técnicas utilizadas para a criagdo séo referéncias das
mesmas técnicas utilizadas antigamente.

Um exemplo disso foi objetivo de criar um péster final que fosse identificavel
com o estilo atual e também utilizasse referéncias do estilo dos anos 80, onde hoje é
possivel utilizar efeitos para auxiliar na criagdo de uma pintura digital no Photoshop
que faz uma aluséo a ilustragdo do pdster original, ou seja muda-se as ferramentas,
mas a técnica de desenhar e pintar ainda esta presente.

Todo o processo criativo seguindo a metodologia escolhida foi de extrema
importancia para a finalizagdo das pegas. Sendo assim, € inegavel a relevancia de
dar atencdo a cada detalhe do processo, pois a cada etapa e a cada pesquisa é
encontrado algo novo e significativo que vai ajudar na conclusdo dos resultados
finais de maneira satisfatoria.

Logo, todos os resultados finais das pegas graficas conseguem se relacionar
entre si, pois seguem a mesma identidade visual, possuindo elementos e cores que

se associam muito bem.
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