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RESUMO

O presente estudo pretende investigar a fotografia e o uso da mesma,
compreendendo que € necessario revisitar as intengbes sociais inerentes aos
processos de pesquisa e seu desenvolvimento. Para isso, passa-se por uma
discussdo teorica acerca dos fenbmenos que envolvem a fotografia e as midias
sociais digitais seguido de trabalho de analise de conteudo das imagens. O principal
objetivo é analisar como a Midia NINJA utilizou recursos do fotoativismo e do
fotojornalismo contra hegeménico na publicagdo de pautas politicas através do
Instagram no periodo das eleicoes de 2018. Para isso, propde-se uma pesquisa do
tipo documental para dar conta das imagens das quais serdo analisadas a mensagem
fotografica. O projeto se caracteriza como um estudo de caso do Instagram da Midia
NINJA nos meses referentes a campanha eleitoral de 2018. Pretende-se abordar o
aplicativo Instagram enquanto uma tecnologia promotora de mudangas nas formas de
comunicagado, com suas possibilidades de participacdo, sem perder de vista as
contradicbes que o envolvem. Ademais, propde-se um levantamento dos temas
evocados nas fotografias produzidas naquele periodo. Foi possivel observar que as
fotografias publicadas no Instagram da Midia NINJA no periodo eleitoral,
apresentaram uma equidade na participacdo da mulher na politica popular e
institucional. Sendo assim, o presente projeto se justifica em investigar novos usos
sociais e fungbes da fotografia enquanto instrumento de comunicagado popular em

praticas politicamente orientadas.

Palavras-chave: fotografia; elei¢cdes; redes sociais digitais.



ABSTRACT

The present study aspires to investigate photography and its use understanding that it
is necessary to revisit the social intentions inherent to research processes and their
development. For this, it goes through a theoretical discussion about the phenomena
that involve photography and digital social media followed by a work of analysis of the
content of the images. The main objective is to analyze how Midia NINJA used
resources of photoactivism and counter-hegemonic photojournalism in the publication
of political agendas through Instagram during the 2018 elections. For this, a
documentary type of research is proposed to manage the images of which the
photographic message will be analyzed. The project is characterized as a case study
of Midia NINJA's Instagram in the months referring to the 2018 election campaign. It
is intended to approach the app Instagram as a technology that promotes changes in
the forms of communication, with its possibilities of participation, without losing
considering the contradictions that surround it. Furthermore, a survey of the themes
evoked in the photographs produced in that period is proposed. It was possible to
observe that the photographs published on the Instagram of Midia NINJA during the
electoral period showed equity in the participation of women in popular and institutional
politics. Therefore, the present project is justified in investigating new social uses and
functions of photography as an instrument of popular communication in politically

oriented practices.

Keywords: photography; elections; digital social networks.
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1 INTRODUCAO

A comunicagao, como parte de um processo, esta em constante transformacao,
bem como as tecnologias que a atravessam e a reconfiguram com o passar do tempo.
Além do reconhecido trabalho da midia tradicional, novas formas de comunicagao vém
se estabelecendo. Isso se deve a popularizagao de tecnologias como as das cameras
digitais e da internet, permitindo que o sujeito seja receptor e emissor a0 mesmo
tempo.

Sobre a fotografia, Lorenzo Vilches (1984, p.14), define “(...) € um trago visivel,
reproduzido por um processo mecanico e psicoquimico, de um universo pré-existente,
mas nao adquire significado sendo por um jogo dialético entre um produtor e um
espectador”. Ou seja, a fotografia € uma representacgéo visual resultado de uma agao
humana mediada por uma tecnologia especifica. Sendo assim, & importante
compreender a fotografia enquanto objeto integrado a uma totalidade recorrendo as
intengdes inerentes aos usos e fungdes que lhe sao atribuidos.

A fotografia foi incorporada pela imprensa por carregar com ela a ideia de
registro visual da verdade (SOUSA, 2004, p. 9), dando origem, assim, ao
fotojornalismo, que por sua vez, €, segundo o pesquisador espanhol Pepe Baeza,

tanto uma atividade quanto um tipo de imagem.

Por outro lado, o fotojornalismo define a aplicagdo de um tipo de
documentarismo que depende de uma comissao ou diretrizes
definidas por um meio de comunicacdo sobre questdes bastante
conjunturais e vinculadas a informagdes ou valores-noticia (BAEZA,
2007, p. 45).

O fotoativismo & um tipo de ativismo ainda pouco explorado em pesquisas
apesar de ser uma pratica amplamente difundida e desenvolvida por fotdégrafos e
coletivos de arte fotografica e midia independente. O fotoativismo se ocupa com a
producdo de imagens de carater informativo e/ou denunciativo com a finalidade de
pautar temas pouco discutidos, ou até negligenciados, pela midia tradicional.

Segundo Beiguelman (2021, p. 31) “as imagens tornaram-se um dos espagos
mais importantes de sociabilidade e comunicagdo do século XXI”. Surge assim a
oportunidade para que sujeitos, invisibilizados ou apresentados somente a partir da

perspectiva dominante, agora se expressem e construam uma imagem sobre si
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mesmos, na tentativa de superar um imaginario popular que reproduz uma série de
preconceitos estabelecidos hegemonicamente.

Sendo assim, praticas de midia independente e de produgado e difusdo de
imagens que tem por objetivo informar e denunciar resistindo as imposicbes da
hegemonia, passam a fazer parte do universo da midia e se estabelecem
independentemente em plataformas como as redes sociais. A Midia NINJA é um
coletivo de midia independente que atua em redes sociais, entre elas, o Instagram,
com o intuito de oferecer um contraponto a midia hegemdnica. As fotografias
publicadas pelo grupo sédo de uma rede de ativistas colaboradores de todo pais.

Na diversidade abragada pela rede de ativistas, encontram-se fotégrafos
redatores, gerentes de marketing, designers, artistas e militantes de diversas pautas
que se propdem a produzir um conteudo plural e abrangente nas midias sociais
digitais. A autora do presente estudo faz parte dessa (Midia NINJA) e de outras redes,
atuando como fotégrafa desde 2018.

As coberturas dos eventos do periodo eleitoral de 2018 realizadas por coletivos
de fotografia e de midia mostram-se, portanto, como potenciais materiais para
investigacdo. Sendo assim, o presente projeto pretende responder a seguinte
pergunta: de que maneira a Midia NINJA utilizou recursos do fotoativismo e do
fotojornalismo contra hegemoénico para pautas politicas através do Instagram no
periodo das eleicbes de 20187 Segundo Morozov (2018, p. 11), “as elei¢cdes
brasileiras de 2018 mostraram o alto custo a ser cobrado de sociedades que,
dependentes de plataformas digitais e poucos cientes do poder que elas exercem,
relutam em pensar as redes como agentes politicos”.

O presente estudo se debrucga sobre novos usos e fungdes da fotografia como
recurso de informagao a partir de processos sociais. Sendo assim, pretende-se
investigar a fotografia e o uso da mesma, compreendendo que é necessario revisitar
as intengdes sociais imanentes as suas praticas de producado. Dessa forma sera
possivel identificar se, de fato, a Midia NINJA procurou pautar as eleigbes de 2018
com um discurso contra hegeménico por meio de fotografias.

Além disso, pretende-se abordar o aplicativo Instagram enquanto uma
tecnologia promotora de mudangas nas formas de comunicagdo, com suas
possibilidades de participacdo, sem perder de vista as contradicbes que o envolvem.

Ha de se considerar as potencialidades da popularizagao das cameras digitais, dos



17

smartphones e da acessibilidade a internet no uso contra hegeménico, entendendo
que tais tecnologias s&o recebidas por uma parcela da populagdo como oportunidade
de resposta a invisibilizagao e ao silenciamento promovido pela midia hegemonica.

Num contexto em que a unica alternativa para grande parcela da populagéo
ainda é a midia tradicional, buscar novas formas de transmitir a informacao é
importante no sentido de provar que tudo que ja é oferecido hegemonicamente nao
abarca toda a gama democratica da sociedade e, assim, ir ao encontro de um
jornalismo mais diverso e plural. Sendo assim, estudos que visem compreender esses
esforcos midiaticos de contraposicdo a hegemonia, séo relevantes para apontar
desafios e possiveis caminhos para a efetiva democratizagao da midia.

Para isso foram coletadas 103 fotografias que foram publicadas no Instagram
da Midia NINJA em trés dias considerados chave para o periodo eleitoral. Sdo eles o
dia do inicio do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, a data de realizagdo do
primeiro turno e a do segundo turno. A analise da amostra se ancora nas proposi¢cées
de Martine Joly para analise de imagens, onde cada imagem €& decomposta em
elementos semidticos que orientam a compreensao dos sentidos atrelados a eles.

Essa decomposi¢cado das imagens consiste em observar, além do contexto, a
contraposicao presenca/auséncia dos objetos fotografados, e a observagdo dos
significantes plasticos, icénicos e linguisticos. Para sistematizar a analise foi criado
um formulario na plataforma Google Forms, onde além da organizagéo e orientagéo
da analise, também foi gerada uma planilha contendo todos os itens analisados para
cada uma das 103 imagens.

Desta forma, o presente projeto se justifica por investigar novos usos sociais e
fungdes da fotografia enquanto instrumento de comunicagao popular e politicamente
orientados. Para isso, 0 estudo segue em trés capitulos nos quais sao apresentadas
discussoes tedricas, metodoldgicas e de analise da amostra do material coletado no
Instagram.

No primeiro capitulo propde-se uma discussao tedrica, a partir de uma revisao
bibliografica, sobre as possibilidades da fotografia e a contra hegemonia. Inicialmente
situa-se a fotografia culturalmente e conceitua-se os termos fotojornalismo e
fotoativismo. Tendo como base Raymond Williams, oferece-se uma visdo dessas duas
praticas (fotojornalismo e fotoativismo) a partir da perspectiva da teoria da cultura

marxista, trazendo a luz fendmenos como hegemonia e incorporagao.
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Além disso, também é colocada em discussdo uma visdo ontologica da
fotografia digital, enquanto fenébmeno de linguagem a partir de autores como Vilém
Flusser, Walter Benjamin, Guy Debord e outros. Outro ponto também discutido nesse
primeiro capitulo € a midiatizacao, por se tratar de fenbmeno que abarca questbes
antes discutidas como a técnica e as imagens técnicas, as tecnologias, a dimensao
simbdlica, os meios de comunicagao e as praticas sociais.

O segundo capitulo traz uma breve discussdo sobre a politica em contexto
midiatizado e de espetacularizagdo. Aponta para um debate sobre a ascensao do
fascismo no Brasil nos ultimos anos, trazendo, para isso, uma revisao histérica de
acontecimentos a luz da comunicagdo para compreender o contexto em que o
presente estudo se debruga. Sdo lembrados eventos que vao desde as jornadas de
2013 até episddios de 2018, como o assassinato de Marielle Franco e a prisdo de Luiz
Inacio Lula da Silva.

O capitulo trés revela as etapas da pesquisa desenvolvida. A principio, aponta-
se para dados que evidenciem a forca da midia alternativa nas redes sociais digitais,
justificando o presente trabalho. Em seguida € apresentada a metodologia, que tem
como principal referéncia a autora Martine Joly. A analise das imagens também é
descrita no terceiro capitulo, onde sao trazidas citagdes de autores da area da
fotografia e semidtica para auxiliar na extragdo da mensagem fotografica. Além disso,
os dados da pesquisa, resultados e discussdao também serdo encontrados nesse

ultimo capitulo.
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2 POSSIBILIDADES DA FOTOGRAFIA E CONTRA-HEGEMONIA

Discutir as imagens e como elas permeiam a sociedade nos dias de hoje tem
sido um esfor¢o cada vez mais necessario. Para avangar na discussdo sobre a
apropriagao da fotografia, dos usos e fungdes que Ihe sédo atribuidos com o passar do
tempo, o presente capitulo pretende fazer uma contextualizacdo do estatuto do
conceito de imagens técnicas, passando pela forma como o ser humano se relacionou
e relaciona com elas, até fendmenos atuais como a midiatizacdo e as redes sociais.
Neste sentido, faz-se necessario revisitar proposicdes tedricas que permitam uma
compreensao desses fendmenos e que sirvam de base para as possiveis leituras a
serem feitas acerca das questdes que envolvem a relagao sociedade, tecnologias e

midias nos dias atuais. Segundo Orozco Gémez,

Sao mudangas, como a do transito de um paradigma da literalidade a
um da imagem, que estdo principalmente prefigurando as
transformacgdes futuras possiveis, o que exige entendé-las para nao
cair no terreno das especulagdes ou nos futurismos idealistas ou
otimistas (OROZCO GOMEZ, 2006, p. 84).

Na busca deste entendimento, recorre-se ao aporte tedrico dos Estudos
Culturais, do Paradigma Culturolégico (POLISTCHUK, TRINTA, 2003, p. 128), para
pensar a fotografia enquanto produto cultural, por conceber a Cultura como um
contato entre o simbdlico e o concreto, entendendo que ela significa “um grande
numero de intervengdes ativas — expressas mais notavelmente através do discurso
e da representacdo — que podem tanto mudar a histéria quanto transmitir o passado”
(AGGER, 1992, p. 89. apud ESCOSTEGUY, 2015, p. 156).

A compreensao dos usos da fotografia a partir das contribuicdes de Raymond
Williams para a teoria da cultura marxista passa, primeiramente, pela assimilacdo de
uma perspectiva critica ao determinismo tecnoldgico a respeito do desenvolvimento
da fotografia enquanto tecnologia cultural e de informacgao, entendendo que “qualquer
tecnologia especifica € subproduto de um processo social determinado por outras
circunstancias” (WILLIAMS, 2016, p. 27).

Sendo assim, questiona-se qual a fungdo de tal tecnologia na sociedade.
Segundo Ana Maria Mauad (1996, p. 11), “A fotografia deve ser considerada como

produto cultural, fruto de trabalho social de produgéo signica. Neste sentido, toda a



20

producdo da mensagem fotografica esta associada aos meios técnicos de produgéo
cultural”. Seja nas artes ou nos meios de comunicagao, Miguel e Ledn (1998, p. 86)
apontam que “a foto pode ajudar a compreender e denunciar situagdes sociais de
fome, violéncia, privagdo ou opresséo. A fotografia também pode contribuir para uma
compreensao critica da sociedade”. Nesse sentido, Mauad (1996, p. 11) ainda aponta
que “a fotografia pode, por um lado, contribuir para a veiculagdo de novos
comportamentos e representagdes da classe que possui o controle de tais meios, e
por outro, atuar como eficiente meio de controle social, através da educagao do olhar”.

Dentro do campo da comunicagao, o termo Fotojornalismo recebe abordagens
diversas, sendo estudado a partir de diferentes perspectivas que o tomam tanto
quanto pratica social, quanto como objeto.

Segundo a definigdo do pesquisador Pepe Baeza:

O termo fotojornalismo designa indistintamente uma funcéo
profissional desenvolvida na imprensa e um tipo de imagem veiculada
por ela. De acordo com o critério funcional de classificacdo das
imagens a partir da finalidade de seu uso e do circuito em que se
inserem, o fotojornalismo representa o tipo de imagem midiatica mais
reconhecida e consagrada. (BAEZA, 2007, p. 36, tradugéo nossa).

Ja o Fotoativismo, caracteriza-se pela busca de transformacao da realidade
social a partir da fotografia. Trata-se de uma forma de ativismo, que, por sua vez é
definido por Batista como “ideia de acbes coletivas politicamente orientadas,
principalmente as que envolvem formas de protesto” (BATISTA, 2012, p. 21-22).
Portanto, a atividade do fotoativista esta voltada para a discussao de temas
negligenciados pela midia.

Nao ha, entretanto, qualquer antagonismo ou dicotomia entre fotojornalismo e
fotoativismo. Ambos empregam a tecnologia da fotografia em prol de um tipo de
informacdo. Contudo, percebe-se uma nitida separacido entre eles: o fotoativismo
desenvolve-se a margem da institucionalidade jornalistica, ao passo que o
fotojornalismo dispde necessariamente de um contato com o jornalismo
institucionalizado, com suas regras e ideologias.

Partindo inicialmente de uma sucinta analise dos conceitos de hegemonia e
incorporagao, cruciais para o entendimento de uma teoria da cultura marxista, propoe-
se, no presente capitulo, reconhecer as praticas do fotojornalismo e do fotoativismo

com base nas reflexdes de Raymond Williams no que tange aos sentidos e fazeres
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que passam ao largo da cultura dominante e que podem se encontrar, ou n&o, no
processo de incorporagdo. Também intenta-se trazer a baila uma discussao sobre a
alienagao da fotografia de sua prépria pratica, procurando fundamentar uma analise
dos objetos provenientes tanto do fotojornalismo quanto do fotoativismo.

Além disso, tendo como base autores como Vilém Flusser, Walter Benjamin,
Guy Debord e outros, pretende-se discutir as imagens técnicas a partir da mudancga
de paradigma que a fotografia inaugura, passando pelo fendmeno da midiatizagao até
as relagdes estabelecidas atualmente pelos seres humanos e as imagens nas redes

sociais digitais, principalmente no Instagram.

2.1 HEGEMONIA E INCORPORACAO

Primeiramente faz-se necessario revisar o conceito de Hegemonia, elaborado
pelo fildsofo marxista italiano Antonio Gramsci. O desenvolvimento da ideia de
hegemonia em Gramsci parte das influéncias tedricas que o autor recebeu de Viadimir

llitch Lénin, pensador revolucionario russo. Segundo Martins e Marteleto,

O emprego da hegemonia, que em Lénin estava vinculado a
capacidade dirigente do proletariado na etapa da revolugéao
democratico-burguesa, foi reformulado por Gramsci a partir de uma
perspectiva que procurava traduzir a conjugacao de diregdo e dominio
conjuntamente na produgdo histérica de um bloco de forgcas
(MARTINS e MARTELETO, 2019, p. 12-13).

Na obra Cadernos do Carcere, que € um conjunto dos 29 cadernos escritos na
prisao entre os anos 1926 e 1937, Anténio Gramsci desenvolve importantes estudos
sobre politica, historia e cultura. A nogdo de hegemonia atravessa toda obra. No
volume 1, intitulado Introdugédo ao estudo da filosofia. A filosofia de Benedetto Croce,
o pensador italiano menciona Lénin, demonstrando a influéncia do conceito proposto

pelo autor russo em seus estudos.

litch teria feito progredir efetivamente a filosofia como filosofia na
medida em que fez progredir a doutrina e a pratica politica. A
realizacdo de um aparelho hegemobnico, enquanto cria um novo
terreno ideoldgico, determina uma reforma das consciéncias e dos
métodos de conhecimento, € um fato de conhecimento, um fato
filosofico (GRAMSCI, 1999, p. 320).
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No caderno 11, parte desse primeiro volume mencionado acima, Gramsci
propde uma reflexdo, a partir da filosofia da praxis', sobre a hegemonia. Para o
fildsofo, a nogdo de hegemonia esté ligada a uma “compreensao critica de si mesmo”
(GRAMSCI, 1999, p. 103) como parte de um todo, que, apesar de apresentar
separagao entre os “simples” e os intelectuais, a faz com fins de promover um
‘progresso intelectual da massa” (GRAMSCI, 1999, p. 103). Sendo assim, “A
compreensao critica de si mesmo é obtida, portanto, através de uma luta de
‘hegemonias’ politicas, de diregbes contrastantes, primeiro no campo da ética, depois
no da poli-tica, atingindo, finalmente, uma elaborag&o superior da propria concepgéo
do real” (GRAMSCI, 1999, p. 103).

Ao longo dos seis volumes do Cadernos do Carcere, é possivel perceber um
desenvolvimento da ideia de hegemonia. No volume 5, intitulado /I Risorgimento
italiano. Para uma histéria das classes subalternas, Gramsci trabalha questbes que
envolvem o periodo em que a lItdlia passa por um processo de unificagao
(Risorgimento). No capitulo 24 do caderno 19, intitulado O problema da dire¢cédo
politica na formagéo e no desenvolvimento da nagéo e do Estado moderno na Italia,
o autor apresenta as diferengas entre o grupo conhecido como os moderados e 0s
democratas. Para o autor, os moderados apresentavam uma homogeneidade, além
de conseguirem conduzir indiretamente a diregao do Partido de Agao (democrata).
Diante disso, Gramsci propde uma forma de se analisar a questdo deixando pistas

sobre o funcionamento da hegemonia:

O critério metodoldgico sobre o qual se deve basear o préprio exame
é este: a supremacia de um grupo social se manifesta de dois modos,
como “dominio” e como “diregdo intelectual e moral”. Um grupo social
domina os grupos adversarios, que visa a “liquidar’ ou a submeter
inclusive com a for¢ca armada, e dirige os grupos afins e aliados. Um
grupo social pode e, alias, deve ser dirigente ja antes de conquistar o
poder governamental (esta € uma das condigbes principais para a
prépria conquista do poder); depois, quando exerce o poder e mesmo
se o mantém fortemente nas maos, torna-se dominante mas deve
continuar a ser também “dirigente”. Os moderados continuaram a
dirigir o Partido de A¢do mesmo depois de 1870 e 1876, e o chamado
“transformismo” foi somente a expressao parlamentar desta agao
hegemédnica intelectual, moral e politica (GRAMSCI, 2002, p. 62-63).

1 Segundo Semeraro (2005, p. 30), “para Gramsci filosofia da praxis ¢ a atividade teérico-politica e historico-social dos grupos "subalternos"
que procuram desenvolver uma visdo de mundo global e um programa preciso de agdo dentro do contexto em que vivem, com 0s meios que

tém a disposi¢do, visando a construir um projeto hegemonico alternativo de sociedade”.



23

Em suas pesquisas sobre o pensamento de Gramsci, Dénis de Moraes (2016,
p. 15) ressalta que “na perspectiva de Gramsci, o conceito de hegemonia caracteriza
a liderancga ideoldgica e cultural de uma classe sobre as outras”. E, segundo Martins
e Marteleto (2019, p. 13), a hegemonia “ndo é, contudo, um processo estavel ou
imutavel, uma forga exercida de modo homogéneo pela classe dominante, ja que se
trata de um complexo entrecruzamento de forgas politicas, sociais e culturais que
também produzem contra-hegemonias”. Faz-se necessario frisar a complexidade de
tal conceito, desenvolvido em um contexto especifico, mas que indica um processo.
Para Williams, a hegemonia esta em um processo de constante transformagéo, néo

sendo, assim, um conceito univoco:

Temos de enfatizar que a hegemonia nao é Unica; ao contrario, suas
proprias estruturas internas sdo muito complexas e devem ser
renovadas, recriadas e definidas de forma continua; pelo mesmo
motivo, podem ser constantemente desafiadas e em certos aspectos,
modificadas. E por isso que ao invés de falar “da hegemonia” ou “de
uma hegemonia”, gostaria de propor um modelo que permite esse tipo
de variacdo e contradicdo com seus conjuntos de alternativas e seus
processos de mudancga. (WILLIAMS, 2011, p. 52).

Raymond Williams (2011, p. 53) aponta para a necessidade da compreensao
da existéncia de um todo na qual se inserem praticas e expectativas, o entendimento
da natureza do ser humano e de seu entorno, sugerindo a presenga de “um sistema

central, efetivo e dominante de significados e valores que ndo sdo meramente

abstratos, mas que sao organizados e vividos”.

A hegemonia constitui, entdo, um sentido de realidade para a maioria
das pessoas em uma sociedade, um sentido absoluto por se tratar de
uma realidade vivida além da qual se torna muito dificil para a maioria
da sociedade mover-se, e que abrange muitas areas de suas vidas.
(WILLIAMS, 2011, p. 53).

E necessario também frisar a atividade dos chamados aparelhos privados da
hegemonia, que segundo Moraes,

(...) atuam como difusores de concepgdes particulares de mundo, que
almejam legitimar-se na sociedade civil. E o caso precipuo dos meios
de comunicagao, atores politicos diferenciados, tendo em vista seu
raio de alcance massivo, a capacidade persuasiva e a interferéncia
desmedida na conformagéo do imaginario coletivo. (MORAES, 2016,
p. 20).
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O autor ressalta também que:

Na perspectiva gramsciana, a imprensa e o jornalismo, cada qual em
sua dimensdo especifica e em momentos de fertilizacdo mutua e
complementaridades, sdo agentes historicos essenciais para modelar
a opinido publica e delinear os contornos da vontade publica.
(MORAES, 2016, p. 63).

Conforme apontado por Moraes, a imprensa burguesa exerce uma influéncia
crucial na manutencao da hegemonia:

Gramsci situa a imprensa no centro nevralgico da producdo do
consenso que fundamenta o exercicio de poder na sociedade
capitalista. Ele percebe que, em momentos de crise do sistema
representativo tradicional, a imprensa as vezes extrapola sua fungao
habitual de informar e tem um peso desproporcional na vida publica,
inclusive interferindo nos processos de escolha de governantes e
pressionando governos politicamente vulneraveis. (MORAES, 2016, p.
91).

Desta forma, pode-se compreender a hegemonia como um mecanismo de
conservagao de classe mutavel, cambiante e agregado a um processo. Ela esta no
cerne da imposicdo da cultura da classe dominante as classes ou membros
subalternos da sociedade. O debate no &ambito da comunicacdo passa
impreterivelmente pelo conceito de hegemonia, uma vez que as midias
desempenham um papel na propagacado de ideias dominantes e também se
apresentam como instrumento de resisténcia ao disseminar ideias contra
hegemodnicas. Segundo Dénis de Moraes, Karl Marx ja apontava para esse papel da
comunicacao: “Ele acreditava no potencial da imprensa para uma agao politica
transformadora, indicando que a disseminagcao de ideias revolucionarias poderia
servir de combustivel para mudangas estruturais na sociedade” (MORAES, 2016, p.
33).

Sabendo que a cultura dominante é historica e mutavel, cumpre procurar um
dos pontos centrais para a sua conservagao ao longo do tempo. Williams (2011, p.
53-54) evidencia o processo de incorporagdao como elemento essencial para a

manutengao da cultura dominante. O autor afirma que:

nenhum modo de produgdo e, portanto, nenhuma sociedade
dominante ou ordem da sociedade e, destarte, nenhuma cultura
dominante pode esgotar toda gama da pratica humana, da energia
humana e da intengdo humana (essa gama nao é o inventario de
alguma “natureza humana” original, mas, ao contrario, é aquela gama
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extraordinaria de variagdes praticas e imaginadas pelas quais seres
humanos se véem como capazes). (WILLIAMS, 2011, p. 59).

O processo de identificacdo e selegao de tudo o que sera ou nao incorporado
pela cultura dominante esta diante do vasto conjunto de praticas humanas. Como

aponta Williams,

Mas sempre o ponto-chave ¢é a selecao - a forma pela qual, a partir de
toda uma area possivel do passado e do presente, certos significados
e praticas sao escolhidos e enfatizados, enquanto outros significados
e praticas sdo negligenciados e excluidos. De modo ainda mais
importante, alguns desses significados e praticas sao reinterpretados,
diluidos ou colocados em formas que dao suporte ou, a0 menos, nao
contradizem os outros elementos dentro da cultura dominante eficaz.
(WILLIAMS, 2011, p. 54).

Desta forma, uma vez que a hegemonia néo seja abalada, a cultura dominante
assenta e incorpora diferentes praticas que lhe escapam. Williams (2011, p. 63)
complementa dizendo que “nesse processo, obviamente, a cultura dominante se

altera, ndo em sua formacao central, mas em muitos de seus tragos articulados”.

2.1.1 Alternativas e opositoras, residual e emergente

Existem significados e praticas que escapam a cultura dominante que precisam
ser reconhecidos (WILLIAMS, 2011, p. 59). O processo de incorporagao pode chegar
a toda expressao alheia ou contraria a cultura dominante, independentemente de sua
esséncia ou motivagao.

Sendo assim, Williams (2011, p. 55) sugere refletir sobre significados, valores
e praticas que nao arrolam propriamente na cultura dominante estabelecida. Segundo
o autor, estes podem ser expressos de duas maneiras: “Ha claramente algo que
podemos chamar de alternativo a cultura dominante, e ha outra coisa que podemos
chamar de opositora em seu verdadeiro sentido” (WILLIAMS, 2011, p. 55).

Além disso, Williams (2011, p. 58) indica que “ha uma distingao tedrica simples
entre o alternativo e o opositor, isto €, entre alguém que meramente encontra um jeito
diferente de viver e quer ser deixado s6 e alguém que encontra uma maneira diferente
de viver e quer mudar a sociedade”.

O fotojornalismo € um elemento fortemente discutido pela imprensa. A

fotografia, que surge em um cenario positivista e leva junto a si a ideologia da
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objetividade, foi incorporada pelo jornalismo para dar confianga as declaragdes
verbais com imagens que funcionam como prova dos fatos (SOUSA, 2004, p. 33).
Contudo, Vilém Flusser (2009, p. 10) diz que “a aparente objetividade das imagens
técnicas é ilusoria, pois na realidade sdo tdo simbodlicas quanto o sao todas as
imagens”. Desta forma, “embora as fotografias sejam constru¢des das agdes tomadas
por fotografos e editores, o jornalismo, no dia a dia das redacgoes, ira usa-las - em um
plano institucional - como simples espelhos dos eventos que elas descrevem”
(FERREIRA, 2013, p. 126).

Cabe ressaltar o apontamento de Arlindo Machado (2015, p. 33) sobre essa
objetividade ou efeito de realidade que a fotografia produz ser uma estratégia

ideoldgica daqueles que criaram e dominam a técnica e a linguagem fotografica:

(...) basta seguir a génese do efeito de “transparéncia” da fotografia
para ver que 0s seus meios, as suas técnicas, os seus procedimentos
ja se encontram codificados segundo exigéncias de ordem ideoldgica:
a histdria de seu nascimento e de sua transformacao técnica nao foi
ditada apenas por “progressos cientificos”, mas sobretudo por tensdes
ideologicas (MACHADO, 2015, p. 87).

Jorge Pedro Sousa (2004, p. 33), tendo por base uma compreensao historica,
salienta que o fotojornalismo tem origem em meados da década de 50 do século XIX.
Assim sendo, pode-se admitir que o fotojornalismo ja nasce em fungédo da imprensa
burguesa. Assim como a fotografia, que, a partir da imposicdo de uma viséo
objetivante do referente na imagem, ja vinha sendo utilizada como forma de controle,
pois, segundo Machado (2015, p. 47), “a énfase no referente, a concepcao de
fotografia como reflexo bruto da ‘realidade’ sé pode se justificar como postura
estratégica, isto &, ideoldgica”. Machado (2015, p. 49) ainda aponta que “é assim que
a fotografia aparece sob a ideologia dominante: como apropriacao do referente, nao
para fins de conhecimento, mas para garantir uma posse, um poder ou, a0 menos, um
controle”.

Contudo, é importante sublinhar que a fotografia e o fotojornalismo estao
sempre inseridos em um processo, interligado a outros elementos, nao cabendo a ele
a marca da estabilidade. Nesse cenario, € fundamental perceber as transformacgdes
do fotojornalismo, n&do apenas a sua manutengdo a servico da hegemonia, mas
também as suas possibilidades de se opor a ela, através de praticas outras. Tais

praticas podem configurar-se como aquelas que transmitem ideias contra-
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hegemodnicas, que podem ser identificadas a partir da imprensa independente, por
natureza contra-hegemoénica, ou mesmo a partir de trabalhos feitos de dentro da
imprensa burguesa. Quando este é o caso, mesmo inseridas dentro desta imprensa,
as praticas fotojornalisticas podem ser tomadas como alternativas. Ao utilizarem-se
praticas fotojornalisticas tradicionais, mas trazendo junto a elas um propdsito
revolucionario, trata-se de praticas opositoras.

Desde a origem do fotoativismo, ocorre a producdo de imagens com
perspectivas discordantes as da cultura dominante. Cabe ressaltar, além disso, que
tais imagens ndo possuem um fim em si mesmas. Elas procuram, através de
informagdes e denuncias, fomentar debates sob diferentes 6ticas em busca de
modificagdo social. Assim sendo, € concebivel considerar o fotoativismo como uma
pratica opositora.

Além das categorias de alternativo e opositor, encontram-se outras duas
maneiras de se examinar componentes da cultura passam ao largo do hegemaénico.
Raymond Williams (2011, p. 56) sugere a nogao de culturas residuais e emergentes.
Segundo o autor, atividades culturais reais que se alicergam em residuos de algum

campo significativo do passado subsistem.

Por “residual” quero dizer que algumas experiéncias, significados e
valores, que nao podem ser verificados ou ndo podem ser expressos
nos termos da cultura dominante sao, todavia, vividos e praticados
como residuos - tanto culturais quanto sociais - de formagdes sociais
anteriores (WILLIAMS, 2011, p. 56).

Quer dizer, as praticas residuais tém sua origem internamente a cultura
dominante e convertem-se em alternativas ou opositoras dentro do intrincado
processo. Ja as praticas emergentes, por sua vez, sao situadas pelo autor como
atribuicbes totalmente novas, que, previamente, ja sdo tomadas pela cultura

dominante como centro de interesse e preocupacao.

Por emergente quero dizer, primeiramente, que novos significados e
valores, novas praticas, novos sentidos e experiéncias estdo sendo
continuamente criados. Mas ha, entdo, uma tentativa muito anterior de
incorpora-los, apenas por eles fazerem parte - embora essa seja uma
parte nao definida - da pratica contemporanea efetiva (WILLIAMS,
2011, p. 57).
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Dentre todas as modificagbes que se sucederam no fotojornalismo, € for¢oso
destacar que ocorreram implicagdes consideraveis no progresso das tecnologias. A
maneira de executar o registro fotografico passou por varias mudangas. Contudo, o
fotojornalismo, em sintese, segue sendo “a atividade de realizagdo de fotografias
informativas, interpretativas, documentais ou ‘ilustrativas’ para a imprensa ou outros
projetos editoriais ligados a produgao de informacéao de atualidade” (SOUSA, 2004, p.
12). Independentemente de ser uma pratica alternativa ou opositora, ambas, dentro
do fotojornalismo, podem ser tomadas como residuais por estarem atreladas a valores
e significados afirmados desde a origem das praticas fotojornalisticas.

Ja o fotoativismo, por sua vez, designa-se como pratica emergente, por ser
uma nova forma de ativismo. As transformacgdes tecnolégicas que irromperam na area
da fotografia, especificamente em relagéo ao fotoativismo, evidenciam a sua origem
em contato com a democratizagao das cameras fotograficas, possibilitando assim que
outros sujeitos, ndo pertencentes a area fotojornalistica, criem imagens com o intuito
de informar sobre uma realidade que nao € do interesse da cultura dominante tornar

visivel.

2.2 PRATICA E OBJETO

Williams (2011, p. 64) realiza um julgamento em relagdo a maneira de examinar
obras de arte como coisas a serem restritas a seus préoprios segmentos. Essa é uma
forma de investigacdo que foi inserida posteriormente no ramo dos estudos da
comunicacgdo. O autor alega que “as condi¢des sociais reais de produg¢ao foram, em
todo caso, negligenciadas, porque se acreditava que elas fossem, na melhor das
hipéteses, secundarias” (WILLIAMS, 2011, p. 64). Vilém Flusser, no que tange a
fotografia, também adverte acerca da diminuicdo da obra a objeto:

(...) eis como as fotografias sao recebidas: enquanto objetos, ndo tém
valor, pois todos sabem fazé-las e delas fazem o que bem entendem.
Na realidade, s&o elas que manipulam o receptor para comportamento
ritual, em proveito dos aparelhos. Reprimem a sua consciéncia
histérica e desviam a sua faculdade critica para que a estupidez
absurda do funcionamento nao seja conscientizada (FLUSSER, 2009,
p. 33).
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Desta forma, Flusser e Williams indicam o perigo da alienagdo do processo,
que percebe as obras ou as fotografias de forma inerte, abandonando toda a sua
profundidade e poténcia. Williams (2011, p. 66) assegura ainda a necessidade de
cessar com a nogao de separagao do objeto na pratica de analise. O autor acompanha
a heranga marxista ao reafirmar que esses objetos fazem parte de um todo, ndo séao
inertes e ndo sao a-historicos. Em funcéo disso, é fundamental retornar ao exercicio
de producdo daquele objeto com o intuito de retomar os fatores historicos e sociais,

que, por seu turno, sdo imprescindiveis nos aspectos daquele objeto.

Quando nos vemos analisando uma obra particular, ou um grupo de
obras, com frequéncia percebendo a da comunidade essencial de que
faz parte e sua individualidade irredutivel, devemos primeiro nos voltar
para arealidade da sua pratica e para as condi¢des da pratica tal como
foi realizada (WILLIAMS, 2011, p. 66-67).

Desta forma, de acordo com a tese de Williams, aponta-se para a importancia
fundamental de entender o fotojornalismo e o fotoativismo a partir de suas praticas,
sem aparta-las a vista de seus objetos. Ambas fazem parte desse processo,
relacionam-se com o progresso das tecnologias, ndo apenas as da fotografia, mas
também de outras que possibilitam o compartilhamento das imagens produzidas,
como as ja citadas redes sociais digitais e outros componentes do ciberespaco, além

das tensdes sociais inerentes a esse processo.

2.3 IMAGEM, TECNICA E ABSTRACAO

O conceito de imagem € amplo. A fotografia € uma imagem bidimensional que
representa um recorte daquilo que se coloca objetivamente na frente da camera. Na
pintura se produz imagens bidimensionais que representam algo, objetivo ou
imaginado. Ou seja, € uma representacao grafica visual, que inclui todo e qualquer
objeto que pode ser percebido visualmente.

Em uma explicagdo da origem das palavras, Marilena Chaui (2006, p.81)
aponta que, “a palavra latina imago significa imagem, representacdo, fantasma,
retrato, aparéncia por oposicao a realidade”, entretanto, o uso dessa palavra se

relaciona mais fortemente com a sonoridade, a palavra, com a retérica, ou, com as
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imagens de linguagem”. A autora ainda explica que a palavra latina mais associada

ao campo da visao é a palavra espetaculo,

que vem dos verbos latinos specio e specto. Specio: ver, observar,
olhar, perceber. Specto: ver, olhar, examinar, ver com reflexao, provar,
ajuizar, acautelar, esperar. Species é a forma visivel da coisa real, sua
esséncia ou sua verdade — na ciéncia da optica, a species era
estudada como imagem visual. Spectabilis é o visivel, speculum é o
espelho; spectator, o que vé&, observa, espectador; spectrum é
aparigao irreal, visao ilusoria; speculare é ver com os olhos do espirito
e spetaculum é a festa publica (CHAUI, 2006, p. 81-82).
Chaui (2006, p. 14) também aponta que “espetaculo e especulagao possuem
a mesma origem e estao ligados a ideia do conhecimento como operacgéo do olhar e
da linguagem”. Na tentativa de encontrar o significado da palavra imagem, Martine

Joly aponta que:

O mais impressionante é que, apesar da diversidade de significacdes
da palavra, consigamos compreendé-la. Compreendemos que indica
algo que, embora nem sempre nos remeta ao visivel, toma alguns
tracos emprestados do visual e, de qualquer modo, depende da
producao de um sujeito: imaginaria ou concreta, a imagem passa por
alguém que a produz ou reconhece (JOLY, 2012, p.13).

Dessa forma, pode-se perceber uma aproximagao semantica entre as palavras
imagem e espetaculo, enquanto representacdo de algo, ao passo que ambas se
afastam da nocao de realidade. As imagens, sobretudo as fotografias, sdo tomadas
como espelhos do real (SOUSA, 2004, p. 222). Assim, pode-se supor que as imagens
possuem uma parcela de responsabilidade na percepcdo de realidade que a
sociedade em geral cria.

O aparecimento da fotografia auxiliou no crescimento da intervengao
tecnoldgica na produgdo simbodlica. “A partir da revolugdo industrial, quando os
instrumentos comecaram a fazer uso de teorias cientificas para a simulacdo dos
orgaos sensorios, eles se tornaram técnicos, passando a se chamar maquinas’
(SANTAELLA, 2013, p. 6). Lucrécia Ferrara afirma que

(...) a tecnologia mecénica da primeira Revolugdo Industrial vira a
banalizar a essencialidade de atributos lineares e Unicos da linguagem
renascentista e estabelecera a reprodutibilidade técnica como
principio basico e definitvo do modo de produzir espacos,
pensamentos e comportamentos que, em meados do século XIX
(1839, mais exatamente), a imagem fotografica e os demais aparelhos
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Opticos acabaram por consagrar, registrando-os decisivamente
(FERRARA, 2008, p. 62).

Em A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica (1936), Walter
Benjamin, ao se ocupar da questao da técnica, se dispde a refletir criticamente sobre
a arte e a politica com base nas novas disposi¢cdes que as tecnologias da fotografia e
do cinema ditavam ao contexto. Flusser também reflete sobre o fendmeno da
fotografia como potencial transformador, ndo apenas da comunicagao, mas também
da condigdo existencial humana. “Para ambos, Benjamin e Flusser, o advento da
fotografia trouxe consigo uma ruptura paradigmatica cujos efeitos reverberam até hoje

na sociedade, cultura e psiquismo humanos” (SANTAELLA, 2013, p. 5). Assim sendo,

A imagem técnica inaugura, portanto, a possibilidade de entender que
0 espaco se faz representar através de espacialidades que, por sua
vez, o fazem representavel e revelam a possibilidade que permite
produzir imagens e, paradoxalmente, no plano da cultura, reproduzir a
mesma capacidade perceptiva e cognitiva que a revolugao industrial
mecanica havia inaugurado e ensinado (FERRARA, 2008, p. 63).

Ancorados em Benjamin e Flusser, cabe ressaltar que a fotografia é
componente fundamental ao se tratar dos cenarios culturais e politicos efetuados
desde a sua origem. Nas atuais condicdes, a forma de pensar de Vilém Flusser se
mostra como uma relevante perspectiva reflexiva pois “considera as novas tecnologias
tanto sob o aspecto de suas promessas quanto de seus riscos para a democracia real”
(DUARTE, 2014, p. 41). Ainda no ano de 1981 Vilém Flusser apontava que “sao as
superficies, e ndo mais as linhas textuais, que codificam preferencialmente o nosso
mundo” (FLUSSER, 2011, p. 113). O pensador toma a fotografia por base para efetuar
a sua analise da cultura de massa, apontando para a presumida objetividade das
imagens técnicas.

As tecnoimagens simbolizam o ultimo degrau da escalada da abstracéo,
conceito flusseriano que considera uma gradativa perda da nogado espacial na
conexao que o sujeito humano concebe com o mundo ao seu redor. Segundo Flusser,
cada etapa da escalada “corresponde uma perda dimensional” (AMARAL e
BAITELLO, 2019, p. 25). O primeiro momento simboliza o instante em que o ser
humano inicia a criagao de representag¢des do seu proprio mundo em superficies. “O
mundo se processava na tridimensionalidade dos corpos e objetos num dado

ambiente, a partir do momento em que o homem comeca a depositar suas marcas



32

sobre planos de toda ordem a dimensédo da profundidade se perde” (AMARAL e
BAITELLO, 2019, p. 25). Além dessa mencionada perda da dimensdo da
profundidade, nesta etapa que fica marcada uma separacgao daquilo que o homem

entendia como extensdo de si e o que era imaginario. Segundo Baitello:

Este passo permitiu que o homem tomasse consciéncia de seu
entorno, separando-se, enquanto sujeito, do seu entorno objetivo. Mas
este mundo objetivo, s6 pode ser compreendido por um olhar que
toma distancia dele e assim ocorre um novo distanciamento. As
imagens se intrometem entre mundo e homem, e o homem
desenvolve a capacidade mediadora da imaginagao (Vor-stellung).
Estas imagens s&o consideradas como tradicionais por Flusser, pois
ainda mantém uma ligagdo magica com as coisas (BAITELLO, 2006,

p. 4).

O segundo momento em diregdo a abstragdo ocorre com a formacéo de
cédigos alfanuméricos de organizagao linear, que conforme Flusser, “ao inventar a
escrita, o0 homem afastou-se ainda mais do mundo concreto quando, efetivamente,
pretendia aproximar-se dele. (...). Os textos nao significam o mundo diretamente, mas
através de imagens rasgadas” (FLUSSER, 2009, p. 10).

O degrau seguinte é alcangado pela transformacao das imagens em
pictogramas, ideogramas e letras, que abrem ao homem o caminho
para o universo da escrita (e de sua decifracdo, a leitura). As
representacdes planas das imagens transformam-se em
representagdes lineares. O olhar ndo mais circula sobre a imagem,
mas segue uma linha (BAITELLO, 2006, p. 4).

O proximo momento caracteriza a transformacgao desses codigos lineares em
calculos concebidos através da técnica ou dos aparelhos. As imagens técnicas sao
geradas pela camera fotografica. Refere-se a uma criagéo simbdlica perpassada pela
técnica. Muito embora esse momento assemelhe-se a uma volta a bidimensionalidade
das imagens tradicionais, Flusser esclarece que “fotografias sao imagens de
conceitos, sdo conceitos transcodificados em cenas” (FLUSSER, 2009, p. 32). Ou
seja, a mediagdo mecanica da maquina fotografica impde um codigo a formacgéo da
imagem que é desconhecido pelo ser humano, diferenciando assim das imagens que

sao fruto da intervengao manual do artista. Baitello afirma que:

Tais tecnoimagens nada mais tém a ver com as imagens tradicionais,
pois sdo frutos da etapa seguinte na escalada da abstragdo: nao
possuem mais nenhuma corporeidade, sdo uma férmula, um calculo,
um algoritmo (...). Elas sdo nulodimensionais, uma vez que a ultima
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dimensao espacial que lhes restava também é subtraida (BAITELLO,
2006, p. 4-5).

Segundo Flusser, os calculos e os algarismos sao conceitos, isto é, sao

criagbes da mente humana, da linguagem, empregados para elucidar o mundo

objetivo. Com isso o autor ressalta que essa via para a abstragdo vem desde as

imagens tradicionais primitivas nas paredes das cavernas, atravessa a criagdo dos

cédigos lineares, e traz, também, uma influéncia da filosofia cartesiana, que procurava

efetuar um ajuste da res cogitans a res extensa.

Este o (sic) aspecto racional da ciéncia moderna. (...) A matematica
tem, portanto, dois aspectos: o aspecto do lado esquerdo das
equacdes, chamado “aritmética”, e o aspecto do lado direito das
equagdes, chamado “geometria”. A aritmética é a articulagéo
matematica do duvidador, da “coisa pensante”. A geometria é a
articulagdo do mundo objetivo, da “coisa extensa”. A adequagéo
desses dois aspectos da matematica €, pois, a linguagem dentro da
qual as equacbes da ciéncia moderna devem, em tese, ser
formuladas. (FLUSSER, 2017, p. 169).

Desta forma, Flusser afirma que a predisposi¢cao para a abstracdo ndo € um

dado novo e menos ainda proprio das novas tecnologias. Seguindo nessa ldgica,

complementa:

O mundo obijetivo se torna progressivamente oco, e nesse sentido, se
adequa efetivamente a razao discursiva. Pois bem: o mundo da
tecnologia é esse mundo esvaziado progressivamente. E assim que a
ciéncia aplicada funciona: esvazia progressivamente o mundo
objetivo. A tendéncia é ultimamente quase palpavel. Os instrumentos
diminuem em seu tamanho e tendem para o total encolhimento. O
instrumento invisivel é a meta da tecnologia. A propaganda subliminar
ou a parapsicologia como método de telecomunicagédo sao sintomas
desse desenvolvimento. (FLUSSER, 2017, p. 173).

Logo, a escalada da abstragao indica um cenario no qual produtos simbdlicos,

que também sio concebidos tecnicamente, sdo indispensaveis. Um contexto em que

ha mais valor em “nao-coisas”.

Este ultimo universo passa a ocupar cada vez mais as vidas humanas
e seu entorno: as coisas (e suas inumeras versoes: os produtos, os
objetos, o hardware, a matéria bruta) perdem valor enquanto as nao-
coisas (e suas igualmente inumeras manifestacdes: as marcas, os
simbolos, os servigos, o software, o valor agregado, a fama) ganham
crescente destaque, importancia e valor. A nulodimensao passa a ser
o0 mundo para o qual somos impelidos com crescente veeméncia. Um
mundo no qual somente ha espacgo para seres fluidos como o vento,
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evanescentes como a luz, efémeros como o tempo. O mundo das néo-
coisas nos desafia, procurando desmaterializar nossas existéncias,
transformando-as em calculos, granulos, pontos e numeros
(BAITELLO, 2006, p. 5).

Entre os obstaculos dessa intermediacdo técnica de aparelhos, esta a
objetividade das produgdes simbdlicas. Sendo simbdlicas, sua objetividade tem de ser
criticada. Contudo, o sentimento de realidade que as maquinas forneceram as suas
produgdes carregaram consigo uma enganosa convicg¢ao. A convicgao na objetividade
das imagens técnicas altera a vinculagdo que o ser humano estabelece com elas
(FLUSSER, 2009, p. 15-16), onde as imagens adquirem condi¢do de realidade.

Ademais, segundo Castells,

todas as realidades sdo comunicadas por intermédio de simbolos. E
na comunicacdo interativa humana, independentemente do meio,
todos os simbolos séo, de certa forma, deslocados em relagado ao
sentido semantico que |lhes sado atribuidos. De certo modo, toda
realidade é percebida de maneira virtual (CASTELLS, 1999, p. 459).

Sendo assim, cabe ressaltar que nao se pretende apontar as tecnologias
necessariamente como um obstaculo para a apreensao da realidade, mas como um
desafio aos estudos em comunicagdo uma vez que “as tecnologias tém feito crescer
as camadas de mediacao, o que torna o processo muito mais complexo, dificil de ser
compreendido, mas também mais rico” (SANTAELLA, 2003, p. 212). Dessa forma,
procura-se entender as imagens técnicas como mais um elemento nessas camadas
de mediacao, que por sua vez contribui com as mudancas na sociedade.

Além disso,

Um dos mais claros sinais da profundidade da mudanga nas relagdes
entre cultura, tecnologia e comunicagado encontra-se na reintegragao
cultural da dimensdo separada e desvalorizada pela racionalidade
dominante no Ocidente desde a invengéo da escrita e do discurso
I6gico, isto €, a do mundo dos sons e das imagens relegado ao ambito
das emocdes e das expressdes (BARBERO, 2006, p. 57).
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Sendo assim, a0 mesmo tempo em que a imagem técnica carrega uma
“ideologia da objetividade™ (SOUSA, 2004, p. 223), ela também tem uma recepgéo
ligada ao ambito emocéo. Dessa forma, € possivel supor que as relagbes que os
sujeitos estabelecem com as imagens técnicas passam por uma inquestionabilidade
e encadeamento afetivo daquilo que as imagens técnicas pretendem representar.

Segundo Arlindo Machado,

A visao fotografica baseada no culto do “reflexo” pode aparecer tanto
como a crenga ingénua do “homem comum” quanto sob a forma de
um raciocinio mirabolante, pleno de acrobacias teéricas. Em qualquer
das hipodteses, o observador se faz cego ao mecanismo 6éptico que
estd informando a imagem e se deixa fascinar pela mistica das
emanacodes luminosas que se fixariam automaticamente na pelicula,
por forca de algum poder magico inerente ao aparelho (MACHADO,
2015, p. 45-46).

Guy Debord discute a questao das imagens como mediadoras de relagbes

sociais ao propor a Sociedade do Espetaculo. Segundo o autor,

A origem do espetaculo é a perda da unidade do mundo, e a expansao
gigantesca do espetaculo moderno revela a totalidade dessa perda: a
abstracio de todo trabalho particular e a abstracéo geral da produgéo
como um todo se traduzem perfeitamente no espetaculo, cujo modo
de ser concreto é justamente a abstragao (DEBORD, 1997, p. 23, grifo
do autor).

Marcos Dantas (2022, p. 75) aponta que, em contexto espetacular, “a imagem
relaciona valores de uso, inclusive os entropicos, menos as suas funcionalidades e
muito mais a gostos, desejos, afetos, identidades, distingdo, entre outros valores
subjetivos”, onde “valores de uso entrépicos sdo aqueles cujo principal atributo de
utilidade é ser consumido, isto €, ser desgastado ao longo do tempo, ou mesmo
totalmente destruido em algum tempo” (DANTAS, 2022, p. 74).

O que Debord questiona, em uma perspectiva marxista, € justamente o
momento em que a sociedade comeca a viver em fungdo do consumo das “nao-

coisas”, onde “tudo que era vivido diretamente tornou-se uma representacio”

2 Segundo Sousa (2004, p. 223), “langada num ambiente positivista, a fotografia desenvolveu-se, inicialmente, numa época
histérica em que o valor do fato era grande, pelo que é com alguma naturalidade que a foto - vista como registro, funcionando
como prova - se ligou a ciéncia, aos governos, aos militares, a industria e, principalmente, as organizagdes noticiosas,

envolvidas num processo de industrializagdo que as levaria, em relagdo ao positivismo, a adoc@o da ideologia da objetividade”.
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(DEBORD, 1997, p. 13). O autor apresenta uma relagdo dialética entre realidade e

espetaculo:

Nao é possivel fazer uma oposicido abstrata entre o espetaculo e a
atividade social efetiva: esse desdobramento também é desdobrado.
O espetaculo que inverte o real é efetivamente um produto. Ao mesmo
tempo, a realidade vivida € materialmente invadida pela contemplagao
do espetaculo e retoma em si a ordem espetacular a qual adere de
forma positiva. A realidade objetiva estd presente nos dois lados.
Assim estabelecida, cada nog¢ao so6 se fundamenta em sua passagem
para o oposto: a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo € real
(DEBORD, 1997, p. 15).

Sendo assim, o espetaculo pode ser um mecanismo de manutengao do poder
da classe dominante, que apesar de impor a abstragao generalizada, determina o que
é visivel e os discursos que sao propagados, e acaba por produzir também as
condigdes materiais. Segundo Debord (1997, p. 14), “ele é uma Weltanschauung que
se tornou efetiva, materialmente traduzida”. Numa sociedade onde as imagens
técnicas, que podem ser vistas também como consequéncia da capacidade de
abstracdo do ser humano, se confundem com a realidade, pode haver um continuo

esvaziamento do “ser”. Debord aponta que:

A fase atual em que a vida social esta totalmente tomada pelos
resultados acumulados da economia, leva a um deslizamento
generalizado do ter e do parecer, do qual todo ‘ter’ efetivo deve extrair
seu prestigio imediato e sua fungao ultima. Ao mesmo tempo, toda a
realidade individual tornou-se social, diretamente dependente da forga
social, moldada por ela. S6 Ihe é permitido aparecer naquilo que ela
nao é (DEBORD, 1997, p. 18).

Dessa forma, tanto Flusser quanto Debord estdo apontando para um momento
em que a vivéncia de virtualidades comeca a fazer parte da vida em sociedade em
virtude do desenvolvimento da técnica e das tecnologias, j@ mencionadas acima.
Estas, como parte de processos sociais, promovem mudancgas nas formas como a
sociedade lida com as maquinas e com os simbolos por elas produzidos. Jesus
Martin-Barbero (2006, p. 57) aponta que “com o computador estamos ndo em frente
a uma maquina com a qual se produz objetos, mas, sim, diante de um novo tipo de
tecnicidade, que possibilita o processamento de informagdes e cuja matéria-prima sé&o
abstracdées e simbolos”. Sendo assim, a mediacdo técnica na producédo das

informagdes vai, ao longo desse processo, provocando mudangas na forma como a
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sociedade se relaciona com as tecnologias e consigo mesma, onde a prépria nogao
de realidade passa por transformacgoes.

Nesse sentido, essas mudancgas na vivéncia em/da sociedade, oriundas da
capacidade simbdlica dos seres humanos e da presenga de tecnologias que permitem
as diferentes formas de comunicacéo entre sujeitos, apresentam o desafio de tentar
compreender esse contexto. Segundo Hjavard (2012, p. 54), “a sociedade
contemporanea esta permeada pela midia de tal maneira que ela nado pode mais ser
considerada como algo separado das instituigdes culturais e sociais”. Midia, por sua
vez, “refere-se a presenca de aspectos técnicos de reproducido como diferenca
especifica” (MEYROWITZ, 1985 apud SA MARTINO, 2019, p. 23), ou seja, “a midia
pode ser entendida como os dispositivos tecnoldgicos responsaveis por efetuar a
ligacdo entre pessoas em graus variados de distancia” (SA MARTINO, 2019, p. 23).
Outra nocdo de midia importante de ser considerada aqui, como base para a
discussdo que segue, é a de que “a palavra ‘midia’ é usada, também, para designar
as instituicbes sociais responsaveis por produzir e divulgar informagdes” (SA
MARTINO, 2019, p. 24).

O surgimento e aperfeigoamento da técnica, o desenvolvimento de tecnologias
de comunicagao e o proprio desenvolvimento da capacidade linguistica do ser
humano em lidar com a abstracao, fazem parte de processos sociais, onde cada um
deles nao pode ser entendido como objeto isolavel ou estatico, mas como fenbmenos
integrados a um todo. Assim como a midiatizag&o, discutida na contemporaneidade,
mas que se apresenta também como processo, assim como o que ja foi discutido até

aqui.

24 MIDIATIZACAO

Seguindo na discussédo que envolve a técnica e as tecnologias, a dimenséo
simbdlica, meios de comunicacéao e praticas sociais, entendendo que tais dimensdes
fazem parte de uma totalidade considerada historico culturalmente, cabe abordar o
fendbmeno contemporaneo da midiatizagdo. Segundo Hjarvard (2012, p. 87), “a
midiatizacdo € um conceito importante na sociologia moderna no que se refere ao

processo fundamental de modernizacado da sociedade e da cultura”.
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Cabe ressaltar que a ideia da midiatizacdo passa pela compreensao das
mudangas sociais, onde a midia passa a fazer parte da estrutura da vida. “O que
ocorre agora é a constatacdo de uma aceleragao e diversificagdo de modos pelos
quais a sociedade interage com a sociedade” (BRAGA, 2012, p. 35). Também é
importante demarcar uma visdo de que esses processos, que envolvem as
tecnologias de comunicagao, nao podem ser tomados em uma visao determinista,
colocando o desenvolvimento tecnoldgico no cerne do fendmeno e desconsiderando
a propria historia, a linguagem e as praticas sociais. José Luiz Braga (2012, p. 36)
aponta que “os processos comunicacionais associados ndo decorrem simplesmente
da invencéo tecnoldgica. E preciso um componente diretamente social no processo.”

Sendo assim, diferentes autores se debrugam sobre a questao da midiatizagao
para dar conta de compreender o fendmeno que esta em constante transformacao.
“‘Nao somos midiatizados, mas estamos em midiatizagcdo, e, nessa necessidade
histérica do presente, é indispensavel saber como midiatizamos” (FERRARA, 2020,
p. 287). “Na sociedade em midiatizacdo, ndo sdo ‘os meios’, ou ‘as tecnologias’, ou
‘as industrias culturais’ que produzem os processos - mas sim todos os participantes
sociais, grupos ad hoc, sujeitos e instituicbes que acionam tais processos e conforme
acionam” (BRAGA, 2012, p. 50).

Muniz Sodré (2006, p. 22) aponta que “hoje, o processo redunda numa
mediagcao exacerbada, a midiatizacdo, com espaco proprio e relativamente autbnomo
em face das formas interativas presentes nas mediacdes tradicionais”. Para Sodré
(2006, p. 22), a midiatizacdo pressupde “um novo modo de presenca do sujeito no
mundo”.

Sobre a midiatizagao, Hjarvard (2012, p. 61) aponta que “usamos o conceito
para caracterizar uma determinada fase ou situagdo do desenvolvimento global da
sociedade e da cultura no qual os meios de comunicagdo exercem uma influéncia
particularmente predominante em outras instituicées sociais”. Para o autor, a midia é
considerada “agente de mudanca social e cultural” (HJARVARD, 2012, p. 53).
Segundo Gomes (2016, p. 1), “a midiatizagdo é usada como um conceito para
descrever o processo de expansao dos diferentes meios técnicos e considerar as
inter-relacdes entre a mudanga comunicativa dos meios e a mudancga sociocultural”.

Enfim, “a midiatizagdo diz respeito tanto aos dominios da midia quanto as

estruturas sociais, em um desenvolvimento bilateral” (PERNISA JUNIOR, LEAL e
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CAMPOQOS, 2021, p. 144). Sendo assim, € possivel supor que a midiatizagdo é um
fendbmeno em que as imagens técnicas passam a fazer parte do dia a dia dos sujeitos,
possibilitando novas praticas sociais dentro desse processo. Praticas sociais que
também estdo ligadas a linguagem, a cognicdo e ao senso de realidade que se
conformam a partir das relagdes com a técnica, seus simbolos e a midia em geral. E
dessa forma que a escalada da abstragao de Vilém Flusser, discutida anteriormente,
se relaciona com o conceito de midiatizacdo. Segundo Lucrécia Ferrara (2020, p. 282),
“‘midiatizacdo esta mais diretamente ligada ao territério organizado ambientalmente

pela troca e evolugdo da mente e dos valores humanos”. A autora ainda aponta que:

Vivemos em um planeta tecnologicamente conectado, mas multiplo e
diferente; dai midiatizagdo ndo se refere ao mundo tecnoldgico no qual
vivemos e do qual, parece, nao queremos escapar, mas refere-se ao
modo como podemos reinventar o mundo e as relagdes humanas, e
esse é um programa eminentemente politico, ao qual as midiologias
contemporaneas estdo diretamente atentas (FERRARA, 2020, p.
282).

Na secdo anterior também foi citada a Sociedade do Espetaculo de Guy
Debord. Cabe mencionar aqui que midiatizacdo e espetacularizagao sao processos
diferentes, uma vez que a ideia de Espetaculo foi concebida no final da década de 60,
periodo em que, apesar de alguns autores ja falarem em midiatizacdo, pesou mais na
analise debordiana a conformacao da época em torno dos meios de comunicacgao de
massa e seu carater hegemoénico. Entretanto, midiatizacdo e espetaculo se
relacionam, ndo s pela conexdo historica, mas também porque a légica do
espetaculo, que gira em torno do consumo e da valorizagdo das imagens (ou “nao-
coisas”), pode ser observado em contexto midiatizado, como por exemplo, nas
chamadas redes sociais digitais.

As redes sociais digitais sdo estruturas no ciberespago por onde pessoas e

organizacdes se conectam. Segundo Vianna, as redes sociais digitais sao

servigos de acesso gratuito onde se pode criar redes de contatos para
criar uma rede de mensagens, conteudos multimidia que acabam por
funcionar como plataforma de comunicagdo dada a facilidade de
intercomunicagdo entre os utilizadores através dos recursos
disponibilizados pelos referidos servigos (VIANNA, 2010, p. 61,
traducao nossa).
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Segundo Santaella (2013, p. 316) “as redes sociais operam a partir da criagao
de perfis que representam os usuarios. Assim, elas oferecem servigos de mensagem
instantanea, murais de mensagens, postagem de fotos e videos, entre outros”. O
Facebook, Twitter, WhatsApp, Tik Tok e o Instagram sdo exemplos de plataformas de
redes sociais digitais. Cada um desses exemplos possui suas caracteristicas com
relacéo a possibilidade de interacéo e publicagao de conteudo. O Instagram apresenta
particularidades no que diz respeito ao compartiihamento de fotografias digitais,

imagens técnicas em geral, e pode ser considerado um marco na histéria da fotografia.

2.5 INSTAGRAM: COMPETENCIA MAXIMA DE ESPETACULARIZACAO

Nas ultimas décadas a fotografia foi se convertendo em algo cada vez mais
efetivo. Os aparelhos fotograficos possuem seus tamanhos condensados e seus
precos cada vez mais razoaveis. No ano de 1931 Walter Benjamin salientou que “a
camara se torna cada vez menor, cada vez mais apta a fixar imagens efémeras e
secretas, cujo efeito de choque paralisa o0 mecanismo associativo do espectador’
(BENJAMIN, 1994, p. 107). As cameras fotograficas integram o dia a dia de maneira
cada vez mais acentuada, sendo, no atual cenario, atributo imprescindivel aos
smartphones, que, por seu turno, sdo objetos pessoais que estdo sempre ao alcance
das maos. Vilém Flusser, de acordo com o pensamento de Benjamin, indica uma

possivel onipoténcia das imagens técnicas:

Tudo, atualmente, tende para as imagens técnicas, sao elas memoéria
eterna de todo empenho. Todo ato cientifico, artistico e politico visa a
eternizar-se em imagem técnica, visa ser fotografado, filmado,
videoteipado. Como a imagem técnica é a meta de todo ato, este deixa
de ser historico, passando a ser um ritual de magia (FLUSSER, 2009,
p. 18).

Desta forma, “A camera fotografica como dispositivo técnico para a produgao
de imagens foi inaugural daquilo que viria se tornar uma familia cada vez mais
povoada de novos membros, a familia das imagens técnicas” (SANTAELLA, 2013, p.
6).

As transformagdes trazidas pelas tecnologias, ndo apenas as das cameras
fotograficas, geram mudangas nas maneiras pelas quais os sujeitos relacionam-se

entre si, com a sociedade, com o espag¢o e com o tempo. A internet e os dispositivos
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moveis sao tecnologias que colaboraram para tais transformagdes. “A emergéncia de
midias moveis dotadas de conex&o aboliu os rituais, instaurou a hipermobilidade e
dissipou a dicotomia, infelizmente ainda renitente, entre real e virtual” (SANTAELLA,
2013, p. 135-136).

Sendo assim, “temos de considerar o advento de um espago anteriormente
inexistente na textura do mundo: o ciberespaco” (SANTAELLA, 2013, p. 134). O
ciberespaco € o espago de comunicagao que nasce do contato entre dispositivos e
nao necessita da presencga fisica dos sujeitos para que se realize, ou, “a nuvem
informacional que nos rodeia” (SANTAELLA, 2013, p. 137). Os dispositivos moveis
conectados a internet possibilitam que os seres humanos acessem espacos fisicos e

ciber concomitantemente.

Ora, essa condicdao de simultaneidade que pertencia apenas ao
registro da imagem, hoje, com a explosao das redes sociais e com a
possibilidade de sua atualizacdo a partir de dispositivos moveis, a
qualquer hora, em qualquer lugar, € a diferenga ontoldgica entre o
transcorrer da vida e o seu registro que também se dissolve.
(SANTAELLA, 2013, p. 127).

E nesse ambiente que o Instagram, plataforma que fornece possibilidades de
producado e edicdo de imagens ligadas as funcbes das redes sociais, pode ser
investigado. A plataforma, que foi inaugurada em 2010, tinha interesse central na
producdo de fotografias feitas na camera do smartphone. Do mesmo modo que as
cameras instantaneas do passado, o Instagram anunciava a mesma instantaneidade.
Ao invés de ofertar a imagem em suporte fisico como as antigas Polaroid, a
instantaneidade do Instagram é evidenciada na publicagéo imediata em rede. Desta
forma, a plataforma articula 0 emprego de recursos do suporte material do aparelho,
no caso o smartphone, com as potencialidades do ciberespago que se dao na
estrutura de uma rede social. Assim, como afirmado por Santaella, “A sucessao
temporal da vida como um continuum especifico em devir ganha a chance de ser
registrada enquanto a vida vai passando” (SANTAELLA, 2013, p. 137). Isto é, torna
possivel uma nova maneira de vivenciar o aqui e agora.

Considerando que o Instagram é fruto de uma confluéncia de tecnologias, cabe
aqui menciona-las. A fotografia digital ao longo dos anos viu suas cameras reduzirem
o seu tamanho, tornando-se mais discretas e aumentando a sua mobilidade. Além de

menores, seus valores no mercado também reduziram, permitindo a popularizagao



42

das cameras digitais e, portanto, da fotografia em seus mais diversos usos e fungdes
sociais.

Além disso, € importante mencionar o surgimento da internet, e, sobretudo, da
chamada Web 2.0, que promoveu no campo da comunicagdo uma mudancga “para um
modelo de circulagdo das informacdes em rede no qual todos os atores sdo, ao
mesmo tempo, emissores e receptores” (DI FELICE, 2011, p. 102), onde surgem as
redes sociais, que por sua vez, sao plataformas de compartilhamento de informacdes
entre pessoas. Sobre a Internet, Kellner (2006, p. 144) aponta que: “Hoje, todo o
planeta, mesmo nos paises em desenvolvimento, vivemos em uma sociedade de
infoentretenimento cada vez mais expansiva, uma economia interligada em rede e
uma nova tecnocultura da Internet”. Por fim, faz-se necessario mencionar também os
dispositivos moéveis, que trouxeram para um unico aparelho as fung¢des do telefone,
do computador com conexao a internet e das cameras fotograficas digitais. Segundo
Beiguelman (2021, p. 33), “O protagonista dessa historia é o celular dotado de camera
e com acesso a internet. Foi ele o responsavel por converter a camera de dispositivo
de captagdo em um dispositivo de projegao do sujeito”.

Cabe ressaltar que, apesar das potencialidades, o universo das tecnologias
nao pode ser concebido de forma estatica ou isolada, sobretudo no que diz respeito a
internet. Apesar de parecer separada da realidade material, ela faz parte de uma
totalidade repleta de contradicdes que se reproduzem também online.

O Instagram é uma rede social de compartilhamento de fotografias por meio de
contas pessoais, profissionais ou comerciais, as quais sdo gerenciadas por meio do
aplicativo Instagram, que permite publicacées de fotografias, pecas graficas ou videos
por meio de dispositivos moveis ou computadores desde que estejam conectados a
internet. Este aplicativo possibilita o tratamento da imagem, colocando em questao a
confiabilidade das fotografias.

Cabe ressaltar que essa rede social prioriza as imagens publicadas, deixando
escondidos no botao “mais” os enunciados verbais que corroboram com a mensagem
a ser transmitida. A plataforma Instagram caracteriza-se como aplicativo, por
apresentar recursos de edicdo em um dispositivo movel, ou seja, ter interface com o
suporte material e técnico, e, como rede social, por permitir, entre seus usuarios, a
interagdo por meio da conexao a internet. Vale lembrar que mesmo permitindo a

publicacao de legendas, o aplicativo ndo permite que se diferencie os caracteres além
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de maiusculas e minusculas. Negrito, italico, links e outros recursos que auxiliam na
estruturagdo da noticia ndo estdo disponiveis. Ou seja, nessa plataforma o suporte
textual n&o é valorizado.

Outro ponto que é importante levantar é o fato de o Instagram ser uma rede
social onde todos podem realizar publicagdes. Logo, € possivel supor que as
fotografias denunciativas/informativas, inseridas nesse contexto, tendem a
efemeridade. Entre as fotografias informativas estardo as imagens pessoais e
comerciais de diferentes atores sociais. Os perfis inseridos na rede social produzem
publicagdes que variam entre diferentes dimensdes da sociabilidade humana,
apresentando valores informacionais variados. Sendo assim, entre fotos de momentos
particulares de alegria, animais e bebés fofos e outros temas do dia a dia, as
fotografias informativas passam muito rapidamente, muitas vezes, sem a chance de
um olhar mais dedicado e critico.

A plataforma é muito utilizada para a divulgacdo de fotografias e videos de
ordem pessoal, sobretudo de festas e viagens, ressaltando um modo de vida a ser
tido como padréao que esta profundamente ligado a légica de consumo. Sendo assim,
o aplicativo pode ser visto como ferramenta espetacular de venda de imagens e
representacdo de um sujeito da aparéncia, ou como Debord (1997, p. 40) apresenta,

vedete:

A vedete do espetaculo, a representagao espetacular do homem vivo,
ao concentrar em si a imagem de um papel possivel, concentra pois
essa banalidade. A condicao de vedete é a especializagcado do vivido
aparente, o objeto de identificagdo com a vida aparente sem
profundidade, que deve compensar o estilhagamento das
especializagdes produtivas de fato vividas. As vedetes existem para
representar tipos variados de estilos de vida e de estilos de
compreensdo da sociedade, livres para agir globalmente. Elas
encarnam o resultado inacessivel do trabalho social, imitando
subprodutos desse trabalho que sdo magicamente transferidos acima
dele como sua finalidade: o poder e as férias, a decisdo e o consumo
que estdo no inicio e no fim de um processo indiscutido (DEBORD,
1997, p. 40).

Além do uso pessoal do Instagram, que nao deixa de ter influéncia na légica do
consumo, o aplicativo também oferece tipos de contas que tém suas finalidades
explicitamente voltadas para o mercado. Sdo paginas que servem como portfélio de

prestagao de servigos ou catalogos de produtos. A sensacgéo de escolha é dada ao
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usuario que escolhe seguir ou ndo paginas comerciais ou de outros usuarios.
Entretanto, existe o recurso de impulsionamento de publicagbes, que, mediante
pagamento, permite a exibigdo de publicagcdes para nao seguidores daquela pagina.
Ou seja, quem faz maior investimento na plataforma, consegue falar para mais
pessoas.

O aplicativo promove um uso da imagem que, como Vilém Flusser (2009, p.
12) previu, inverte a fungdo das imagens que seria a de mediatizar homem e
sociedade e as apresenta a partir de um viés idolatrizante. Seriam entdo imagens,
como Debord (1997, p. 13-14) coloca, fragmentadas, ou, alienadas de suas praticas,
como propde Raymond Williams (2011, p. 66).

Observando fenbmenos como as redes sociais digitais, e tendo como base as
ideias de Vilém Flusser, é possivel discutir o Instagram, como um espaco de produgao
e disseminagédo de imagens técnicas nulodimensionais, ou seja, como um espago

abstrato, que Santaella, ao distingui-lo de espacgo cognitivo, define:

A distingdo entre espaco cognitivo e espaco abstrato é muito sutil.
Enquanto o primeiro se refere aos espacos que resultam de
constructos tedricos, o abstrato corresponde a um entre esses
possiveis constructos, isto €, trata-se do espago que € criado por
relacdes logicas que permitem descrevé-los sem que seja necessario
fundar essas descricbes em observagdes empiricas. Em espacos
como esses, lugares sdo simplesmente pontos, simbolos que se
constituem em um dos elementos dentro de um sistema geral de
elementos abstratos. (SANTAELLA, 2007, p. 171).

Sendo assim, é possivel supor que, se o Instagram faz parte de uma légica
espetacular, pode haver influéncia da utilizacdo do mesmo na leitura que o usuario
faz da realidade. Logo, se o0 dominio dessas redes sociais esta nas maos de grandes
conglomerados, e portanto, da classe dominante, € provavel que a distribuicdo dos
conteudos publicados na plataforma também seja influenciada por moldes parecidos
com os da imprensa burguesa, onde ha a invisibilizacdo de sujeitos e de praticas
culturais que ndo corroboram com o discurso hegemonico.

Ainda assim, deve-se levar em consideragao que ha uma abertura para que
qualquer pessoa munida de um smartphone e conectada a internet se insira no
Instagram e realize publicagdes. Essa abertura que ndo so o Instagram, mas as redes

sociais em geral, apresenta pode ser entendida, sobretudo pelos sujeitos
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invisibilizados, como uma oportunidade para “falar” e “ser Vvisto®’, e,

consequentemente, “existir’ nos moldes espetaculares atuais.

2.6 INSTAGRAM E A UTILIZACAO FOTOATIVISTA

O aplicativo Instagram, ao se valer do predominio das imagens técnicas, pode
tender a reforcar a légica do espetaculo, que por sua vez, € a mesma logica que
promove a homogeneizagédo dos sujeitos e a invisibilizagdo de determinados grupos
sociais. Entretanto, a plataforma também apresenta potencialidades ligadas a difusao
de conteudos e participagdo desses mesmos grupos.

Nesse contexto espetacular, para que o sujeito seja “real”’, ele deve parecer
com aquilo que o espetaculo/hegemonia impde e aparecer no espetaculo para

confirmar a sua propria “existéncia”. “A visibilidade € uma imposi¢cao da sociedade do
espetaculo: se ninguém estda vendo algo, provavelmente este algo nao existe”
(BUITONI, 2016, p. 73). Entretanto, se ha uma definigdo do que é visivel, ha algo que
sera invisibilizado. E se “as imagens na midia estdo diretamente relacionadas com a
construcao das identidades dos sujeitos no cenario contemporaneo” (BUITONI, 2016.
p. 71), como se da a construgdo das identidades dos sujeitos invisibilizados nesse
contexto?

Sobre as plataformas digitais, Jurno (2021, p. 48) aponta que “trata-se de
complexas maquinas de visibilidade gerenciadas por algoritmos, que sao
responsaveis por organizar, elencar e selecionar o conteudo que sera (in)visibilizado
de acordo com regras e protocolos preestabelecidos”. A autora ainda aponta que “ao
controlar a (in)visibilidade, eles acabam moldando os ‘mundos’ digitais e influenciando
direta e ideologicamente a construgdo das subjetividades dos usuarios” (JURNO,
2021, p. 49).

Segundo Sibilia (2013, p.130 apud BUITONI, 2016, p. 71), “as telas - a do
computador, da televisédo, do celular, da camera fotografica, ou o que quer que seja, -
expandem o campo de visibilidade, esse espaco onde cada um se pode construir
como uma subjetividade alterdirigida”. Se as telas expandem o campo de visibilidade,
ha de se considerar que essas mesmas telas podem ser recebidas como um meio de

se tornar visivel. No contexto espetacular, se tornar visivel, implica em passar a
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“existir’ e, em rede, vivenciar o processo de identificagdo, que segundo Hall é um

processo que

opera por meio da différance, ela envolve um trabalho discursivo, o
fechamento e a marcacao de fronteiras simbdlicas, a producdo de
“efeitos de fronteiras”. Para consolidar o processo, ela requer aquilo
que é deixado de fora - o exterior que a constitui (HALL, 2000, p. 106).

O processo de identificacdo é fundamental na constru¢cao da identidade, que

Stuart Hall propde:

Utilizo o termo “identidade” para significar o ponto de encontro, o ponto
de sutura, entre por um lado, os discursos e as praticas que tentam
nos ‘interpelar, nos falar ou nos convocar para que assumamos
nossos lugares como os sujeitos sociais de discursos particulares e,
por outro lado, os processos que produzem subjetividades, que nos
constroem como sujeitos aos quais se pode “falar” (HALL, 2000, p.
111-112).

Hall (2000, p. 109) ainda afirma que a identidade esta ligada a “utilizac&o dos

recursos da historia, da linguagem e da cultura®, elementos esses que, quando

entendidos como parte da sociedade do espetaculo, sdo controlados pela classe

dominante. Hall ainda coloca que a identidade tem a ver “muito mais com as questbes

‘quem nds podemos nos tornar’, ‘como nds temos sido representados’ e ‘como essa

representacao afeta a forma como nés podemos representar a nds préprios” (HALL,

2000, p. 109). Dessa forma, a construcao da identidade, num contexto de dominacgao

espetacular se verifica também na disputa entre as classes, fazendo com que sujeitos

invisibilizados reclamem por sua “existéncia” nesse modelo de sociedade. Marcia

Tiburi aponta que

podemos entender que o aparecer seja essencial como direito politico,
mas é preciso nesse momento entender o ponto de sua deturpagao.
O aparecer tornou-se um efeito das tecnologias sobre os corpos. Um
efeito decisivo. Nao aparecemos apenas por que esse € nosso modo
de habitar a cidade, a sociedade, de estar no mundo. Aparecer tornou-
se urgente, como forma do capital (TIBURI, 2017, p. 121).

Se numa sociedade espetacular, as imagens técnicas tém forte influéncia na

construgéo das identidades, se o “ser” e o “existir’ estdo condicionados a elas, e elas

sdo o elemento central do Instagram, é possivel supor que o aplicativo pode ser

entendido como uma oportunidade de inser¢ao autbnoma e voluntaria nesse mundo
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das imagens como uma forma de reivindicar a sua “existéncia” a partir de uma otica

nao homogeneizante e independente. Para Orozco Gomez,

Talvez um dos fenbmenos mais caracteristicos desta mudanca de
época, em relagdo as identidades, ndo seja nem sua fragmentagéo
nem sua volatilidade, mas, sim, justamente sua centralidade no
reconhecimento e, consequentemente, sua cada vez maior
dependéncia dele. Reconhecimento que sé € possivel gracas a
tecnologia midiatica que permite ter visibilidade em telas e que cada
vez mais se torna sindnimo dela (OROZCO GOMEZ, 2006, p. 93).

Surgem, assim, possiveis praticas de produgdo de imagens que tem por
objetivo informar e denunciar resistindo as imposi¢cdes da hegemonia. O fotoativismo
€ uma delas. Sendo assim, entende-se o fotoativismo como pratica que produz
imagens fotograficas, politicamente orientadas e com finalidade de transformacéao da
realidade social. Este pode ser um dos motivos que, para Jesus Martin-Barbero (2006,
p. 69), “muitas minorias e comunidades marginalizadas fazem uso das tecnologias,
introduzindo ruidos nas redes e distor¢ées no discurso do global, através das quais
emerge a palavra de outros, de muitos outros”. Cristian Dunker também aponta para

esse uso social das redes digitais:

H4& pessoas que usam o Instagram como um palco, tornando-se
dependentes de curtidas e de aprovagédo anénima para suas imagens
[...]. Mas ha também aqueles que fazem dele uma espécie de livro, de
repositério biografico ou epistolar, muito mais interessadas em
escrever e criar novas possibilidades produtivas de si do que comparar
cligues ou manter a pirotécnica da felicidade (DUNKER, 2017, p. 269).

A popularizagao das cameras digitais, que se da por meio da légica espetacular
do consumo, possibilitou a inser¢do de sujeitos sociais no mundo da fotografia e o
surgimento do fotoativismo. Ha de se considerar que as novas tecnologias de
comunicacgao, aliadas a internet, permitem, dentro de certos limites estabelecidos pela
cultura dominante, que os sujeitos antes tomados apenas como receptores tornem-se
também emissores, sobretudo nas chamadas redes sociais. Dessa forma, ha uma
reconfiguragcdo do espetaculo, envolvendo novas praticas culturais. Douglas Kellner
(2006, p. 145) sugere que os avangos tecnoldgicos ligados a globalizagédo

conformaram uma nova cultura do espetaculo. O autor ainda aponta que:

A teoria social critica entdo enfrenta urgentes desafios ao mapear
teoricamente e analisar essas formas emergentes de cultura e de
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sociedade, cabendo-lhe avaliar de que modo elas podem conter novas
formas de dominio e opressao, bem como sua potencialidade para a
democratizacao e a justica social (KELLNER, 2006, p. 145).

Como dito anteriormente, qualquer pessoa munida de um dispositivo mével e
conectada a internet consegue acessar e realizar publicagdes via Instagram. Ou seja,
tornou-se possivel “ser visto” e, mais do que isso, existe uma abertura para “falar”,
permitindo que os sujeitos, invisibilizados ou apresentados somente a partir da
perspectiva dominante, agora se expressem e construam uma imagem sobre si
mesmos, na tentativa de superar um imaginario popular que reproduz uma série de

preconceitos estabelecidos hegemonicamente.

Pelo resgate de formas politicas alternativas e pela construcao de
formas proprias de representacao estética da vida social, os
movimentos sociais podem ampliar as possibilidades de
desenvolvimento da sensibilidade, apontando para modos de
organizacao social distintos, abrindo a imaginagédo para entrever o
mundo como ele pode vir a ser, por meio de um processo de
construgao coletivo. Auxilia, também, na emergéncia de identidades
sociais ndo alinhadas a homogeneizagcédo da industria cultural e do
mercado de consumo (HILSENBECK FILHO, 2016, p. 165).

Assim, surgem praticas de utilizagdo do Instagram como uma forma de
reposicionar as narrativas acerca de minorias sociais e grupos invisibilizados. Ao se
inserir nesse universo espetacular, o sujeito passa a ser visto, e, portanto, passa a
“existir’ na sociedade do espetaculo. As imagens produzidas por esses grupos
propdem uma reflexdo a partir do olhar, da perspectiva desses sujeitos tornando
visiveis identidades que antes foram silenciadas ou invisibilizadas, impondo assim, a

representagao de si almejada.

Os movimentos sociais, reivindicatorios, de diferentes indoles e niveis,
lutam atualmente para ser reconhecidos em suas singularidades,
manifestas e ampliadas audiovisualmente. E é nessa dimensédo de
visibilidades tecnificadas que também a politica e os politicos lutam
por popularidade, medida cada vez mais usada como objeto de rating,
e nao necessariamente de lideranga real (OROZCO GOMEZ, 20086, p.
94, grifo do autor).

Sobre esse cenario, lvana Bentes aponta que

Estamos diante de uma mobilizagao global politico-afetiva nas ruas e
nas redes. Os ciclos de lutas globais tornaram-se referéncia e
laboratério das novas lutas, e nessas experiéncias as imagens em
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tempo real produzem outra qualidade de relagcdo com o presente e a
constituicdo dos novos sujeitos politicos (BENTES, 2015, p. 19).

Ha de se considerar as potencialidades da popularizagao das cameras digitais,
dos smartphones e da acessibilidade a internet no uso contra-hegemoénico,
entendendo que tais tecnologias sdo recebidas por uma parcela da populagdo como
oportunidade de resposta a invisibilizacdo e ao silenciamento promovido pela midia
hegemoénica. Assim, o fotoativismo reposiciona o sujeito como narrador da prépria
historia, colocando-o como participante ativo, mesmo que dentro dos limites

estabelecidos pela classe dominante, da democracia. Segundo Orozco Gémez:

Para exercerem com liberdade suas diversas “interatividades” eles
tém de se conectar as grandes redes e infra-estruturas, as quais nao
administram nem controlam, nem tampouco criam. Assim, a assimetria
que ja caracterizava as dependéncias anteriores entre os usuarios das
velhas midias, como telespectadores e os donos da industria da
televisdo agora muda de cor e de estilo, mas ndo desaparece
(OROZCO GOMEZ, 2008, p. 87).

Sendo assim, cabe lembrar que a apropriagdo do Instagram para a
disseminagao de fotografias/narrativas contra-hegemdnicas é um tema controverso
uma vez que essa pratica se vale de um meio carregado de contradigdes, que esta a

servigo da classe dominante.

Nao s&o poucas as contradicbes que envolvem as redes sociais. De
imediato, devemos reconhecer que ha opinides, informacbes e
conteudos instigantes em paginas e comunidades que
compartilhamos; e ressaltar as potencialidades de criagao, difusao e
participacdo (MORAES, 2016, p. 206).

Nesse sentido, o “reconhecimento de aberturas e alternativas propiciadas nao
pode se transformar em combustivel para aclamar as redes sociais como suprema
reliquia, desprovidas de disputas, conflitos e competicbes” (MORAES, 2016, p. 205).
Ou seja, as plataformas ndo sdo isentas de ideologias e tém seus codigos

estruturados de acordo com os interesses de seus desenvolvedores.

Mais do que intermediarios que veiculam conteudo e possibilitam
servigos, por tras das interfaces visiveis elas sdo executadas por
protocolos codificados, com interesses e valores embutidos, que
direcionam o trafego social, de acordo com seus modelos de negdcio
(JURNO, 2021, p. 47-48).
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Cabe lembrar que as cameras fotograficas digitais e dispositivos moveis sao
bens consumiveis, que estdo sendo continuamente desenvolvidos para promover
cada vez mais o consumo e que a popularizagao dessas tecnologias é fruto da logica
espetacular. Utiliza-los, ou seja, consumi-los, para resistir a essa mesma légica € uma
contradigdo. Sendo assim, faz-se necessario compreender essas praticas enquanto
processo em constante transformacido, bem como o espetaculo, em contexto

midiatizado, a fim de desvelar essas contradi¢des.

2.7 FOTOJORNALISMO E FOTOATIVISMO COMO PRATICAS DE
TRANSFORMACAO

Uma retomada sucinta dos conceitos de hegemonia e incorporagao foi
realizada por compreender a relevante contribuicdo dos mesmos para o entendimento
da teoria da cultura de tradicdo marxista e das analises de Williams sobre a mesma.
Também é fundamental entender que os elementos da cultura, da mesma forma que
todas as outras facetas da vida humana, fazem parte de um processo histérico que
evidencia as transformacdes que se ddo no desenrolar do tempo. Assim sendo,
Williams expde um conceito de cultura que abriga as contradigdes e exclui a
inalterabilidade da mesma.

Com a consciéncia de que a cultura dominante é incapaz de exaurir tudo o que
€ produzido pela humanidade, Williams (2011, p. 53-54) sugere: tudo que, de alguma
forma, escapa dela estd sujeito ao processo de incorporagdo. Desta forma, o
reconhecimento dessas praticas a partir dos conceitos de alternativo, opositor,
residual e emergente sao basilares para compreender sua incorporagao ou recusa por
parte da cultura dominante.

A compreensdo da presenga de praticas fotojornalisticas que escapam a
cultura dominante vem precisamente do entendimento do processo histérico. Ainda
que o fotojornalismo tenha nascido de dentro do seio da imprensa burguesa, desta
forma aliado a cultura dominante, ele se modificou ao longo do tempo (e segue nesse
processo de modificagdes). Entender tais praticas atualmente relaciona-se também a
analise critica do cenario em que vivemos. Mais do que as transformacdes

tecnolégicas que se deram no fazer do fotojornalismo, o mesmo também traz,
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atualmente, praticas alternativas que estdo em oposicéo a cultura dominante. Assim
sendo, ha a possibilidade de o fotojornalismo ser tanto alternativo e residual, quanto
opositor e residual, a depender de quais praticas estdo sendo avaliadas. Permanece,
em ambas, o atributo residual pois a carga ontoldgica do fotojornalismo nao se alterou.

Por outro lado, o fotoativismo € uma pratica que nasce de possibilidades
oferecidas pela renovacgéao tecnoldgica, que por sua vez, € também um esforgco da

sociedade espetacular. Segundo Debord,

O movimento de inovacgao tecnoldgica, que ja dura muito tempo, é
constitutivo da sociedade capitalista, chamada as vezes de industrial
ou pos-industrial. Mas, desde que recebeu seu mais recente impulso
(logo apos a Segunda Guerra Mundial), ele reforgcou ainda mais a
autoridade espetacular; por seu intermédio, todos se veem
inteiramente entregues ao corpo de especialistas, a seus calculos e a
seus juizos sempre satisfeitos com esses calculos (DEBORD, 1997,
p. 175).

Vilém Flusser (2009, p. 11) direcionou essa mesma critica a tecnologia ao
universo da fotografia, quando aponta que o processo tecnolégico interno a caixa

preta € desconhecido.

o complexo “aparelho-operador” é demasiadamente complicado para
que possa ser penetrado: é caixa preta e o que se vé é apenas input
e output. Quem vé input e output vé o canal e ndo o processo
codificador que se passa no interior da caixa preta. Toda critica da
imagem técnica deve visar o branqueamento dessa caixa (FLUSSER,
2009, p. 11).

“Branquear” a caixa preta implica em compreender o processo codificador que
gera as imagens técnicas, fazer refletir luz. Entretanto, a medida que a tecnologia se
renova, se renova também a explicacdo racional aceitavel e alienavel em torno

daquele dispositivo. Assim,

O fascinio magico que emana das imagens técnicas é palpavel a todo
instante em nosso entorno. Vivemos, cada vez mais obviamente, em
funcdo de tal magia imaginistica: vivenciamos, conhecemos,
valorizamos e agimos cada vez mais em funcdo de tais imagens
(FLUSSER, 2009, p. 11).

Mais do que a democratizagdo de aparelhos fotograficos, deve-se levar em
conta que a alteragdo no lugar do receptor, que adquire também a perspectiva de,

limitado a certas fronteiras, ser emissor em rede, foi um dos elementos que auxiliou
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no advento da pratica fotojornalistica O encontro destes dois elementos tornou
possivel o nascimento de uma pratica que traz a tona a exigéncia de potencializar o
alcance daquilo que é debatido pela imprensa nos dias atuais. E plausivel conceber
esta uma pratica de atores sociais, que, até este momento, tinham pouca voz ou eram
até mesmo esquecidos. Em funcdo disso, a pratica fotoativista € opositora e
emergente.

Imagem e espetaculo sdo palavras que semanticamente se afastam do
significado de realidade. Apesar disso, essas mesmas imagens sao interpretadas
como reflexos da realidade. Como discutido anteriormente, quando imagem e
realidade se confundem, o que nao esta representado nas imagens, ou nao “é visto”,
consequentemente, “ndo existe”.

O processo de construcdo das identidades esta também mediado pelas
imagens espetaculares, e, destarte atravessada pela l6gica do “ser visto para existir”.
Entretanto, o “ser visto” ndo € uma tarefa simples em se tratando do contexto
espetacular. As imagens do espetaculo propagam discursos alinhados aos interesses
da classe dominante, que, por sua vez, exclui aquilo que nao lhe convém. Além disso,
o espetaculo, através das imagens, esta continuamente tentando homogeneizar os
sujeitos. Sendo assim, tudo aquilo que foi invisibilizado ou simplesmente nao se
enquadra nos padrbes homogeneizantes € relegado a um “nao existir”.

Contudo, ha de se considerar que o espetaculo ndo é fator unico de
determinagao das identidades. Por mais enraizado que ele esteja, o espetaculo ainda
nao da conta de toda a complexidade das relagdes sociais. Por isso a importancia de
se compreender o processo de Incorporagcdo. Sendo assim, aqueles que nao se
alinham as representac¢des do espetaculo realizardo esfor¢os no sentido de reivindicar
a sua “existéncia”. Em toda a possibilidade de criagdo humana, podem surgir
diferentes formas de “falar”’ e de “ser visto”. O fotoativismo € uma dessas formas.

Assim, surgem praticas emergentes de producdo fotografica como
possibilidade de resposta a invisibilizagcdo e homogeneizagdo promovida pela
hegemonia. Além disso, ndo é por acaso que o Instagram é recebido como uma
oportunidade de difusdo e participacdo. Ele de fato tem potencialidades que
reposicionam o sujeito no processo de comunicagdo, como mencionado no capitulo

anterior. Entretanto, é importante lembrar todas as contradigdes que o cercam.
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Compreendé-las é fundamental para pensar em saidas efetivamente libertadoras de
padrées homogeneizantes e de toda a invisibilizagao.

Essa forma de compreender essas praticas culturais refor¢ca a importancia de
se realizar uma analise da cultura, e consequentemente dos meios de comunicacgao,
sem alienar a pratica em detrimento do objeto. No caso do presente estudo, a
fotografia, imagem bidimensional fruto de um aparelho, deve ser analisada, também,
a partir da produgado da mesma levando em consideragdo o contexto historico e as
intencdes inerentes a esse movimento.

Parte-se do pressuposto de que, se a sociedade é ordenada a partir da
dominagao, em todo momento existira desacordo entre dominantes e dominados.
Sendo assim, a produgao cultural de determinado contexto também sera amplamente
influenciada por tal situacéo. Por esse motivo, sustenta-se uma apreciagao de praticas
da cultura e de seus produtos com o intuito de entender e vislumbrar oportunidades
de agir através da fotografia e do compartilhamento da informagao. Em um cenario no
qual a exclusiva opgdo de acesso a informacado para boa parcela da sociedade
continua sendo a midia tradicional, procurar maneiras outras de comunicar é
fundamental pois evidencia que tudo aquilo que € disponibilizado de forma
hegemdnica ndo consegue esgotar todo o conjunto democratico do corpo social e,
desta maneira, aproximar-se de um jornalismo mais multiplo e diverso. Assim,
pesquisas que se atentem para a compreensao desses esforgcos midiaticos de
confrontagdo a hegemonia sao pertinentes para indicar disputas e possiveis rumos
para uma democratizagao da midia.

Para isso, faz-se necessario compreender o contexto em que a disputa em
torno de uma possivel democratizacdo da midia se da. Trata-se de um processo que
vai além do desenvolvimento da técnica e da midiatizacdo, mas também da acéo e
possibilidades de mobilizacdo de massas com o auxilio das redes sociais digitais.
Sendo assim, uma breve retrospectiva de fatos da historia recente da politica
brasileira, sob a luz do campo da comunicagao, é imprescindivel para levar adiante o

debate que o presente estudo se propde a fazer.
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3 POLITICA E MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS: O BRASIL ESPETACULAR
ENTRE O FASCISMO E O ATIVISMO DIGITAL

Ao afirmar que “tudo, atualmente, tende para as imagens técnicas”, Vilém
Flusser (2009, p. 18), alerta que todas as dimensdes da vida, logo, também a
dimenséao politica, se converte em imagem técnica. “O sentido da chegada do homem
na Lua é a imagem. Um sequestro de avidao acontece para a imagem. O sentido da
acao politica € a imagem. A imagem tornou-se meta da Histéria” (FLUSSER, 2014, p.
217-218). Desse mesmo modo, Debord inicia as reflexdes em sua obra Sociedade do
Espetaculo: “toda vida das sociedades nas quais reinam as modernas condigdes de
producdo se apresenta como uma imensa acumulagao de espetaculos” (DEBORD,
1997, p. 13).

Segundo Hannah Arendt (1998, p. 21), “A politica baseia-se na pluralidade dos
homens”. Hannah faz uma critica ao carater essencialista da concepcéao aristotélica
de politica, zoon politikon, que afirma a existéncia de um elemento a priori na
constituicdo dos homens que os fazem seres politicos em si. A autora afirma que, “a
politica surge no intra-espaco e se estabelece como relagdo” (ARENDT, 1998, p. 23).
Sobre o sentido da politica, Arendt (1998, p. 38) afirma que “Para a pergunta sobre o
sentido da politica existe uma resposta tado simples e tdo concludente em si que se
poderia achar outras respostas dispensaveis por completo. Tal resposta seria: o
sentido da politica é a liberdade”.

Bastante influenciado por Hannah Arendt, sobretudo no que diz respeito as
suas reflexdes sobre a relagao entre politica e liberdade, Flusser concebe a ideia de
politica relacionada com a ideia de espaco publico e espaco privado, por isso, para o

autor,

No espaco virtual, ndo se pode mais falar em fora e dentro. Toda
minha argumentagao pretende fazer entender que a ideia de privado
e publico nesses espacos ndo tem mais sentido algum. No espaco vital
faz sentido dizer dentro e fora, mas ndo mais neste espago. Nossa
forma de pensar politica se esfacela nesse espago, mas nao podemos
abrir mao dele (FLUSSER, 2014, p. 99).

Sendo assim, cabe mencionar que, para Flusser, a relacdo entre publico,
privado e virtual, passa necessariamente por pressupostos da linguagem enquanto

fendbmeno social em um contexto em que ja ndo é possivel compreender que o
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caminho entre a esfera publica e a privada seja feito autonomamente pelos sujeitos,
como anunciava Habermas. A partir do momento em que o espaco virtual passa a
fazer parte do processo, e as midias seguem invadindo as consciéncias com “ways of
life” e imagens técnicas a serem vendidas, a prépria autonomia do sujeito pode ser
questionada em relagdo ao agir comunicativo. No contexto atual, a inser¢cdo dos
sujeitos em redes descentraliza as discussbes que poderiam promover mudangas
estruturais. Assim, a nogdo de publico e privado flusseriana se apresentou mais
adequada a discussao do presente estudo do que a concepg¢ao habermasiana.

Além disso, no capitulo intitulado Nossa Comunicagéo do livro Pés-Historia: 20
Instantaneos e um Modo de Usar, Flusser discute os métodos de comunicagao do ser
humano apresentando as diferencas entre dialogo e discurso. A comunicacgao
dialégica seria aquela que se da na esfera publica, na relagcéo direta entre sujeitos
produzindo informag¢do nova. Ja a comunicagao discursiva ocorre em relacdo de
assimetria, onde um comunica o mesmo teor a muitos outros (FLUSSER, 2011, p. 73-
78). Nesse sentido, o autor aponta que “a sociedade se revela destarte tecido
comunicativo, no qual discursos e dialogos interagem dinamicamente. E a dinamica
da histdria. Quando um dos dois métodos de comunicagao prevalece sobre o outro, a
sociedade esta em perigo” (FLUSSER, 2011, p. 73).

Nesse mesmo contexto, década de 60, em que Flusser faz tais apontamentos,
Guy Debord, em A Sociedade do Espetaculo, salienta que ha um afastamento entre
sujeitos provocados pelo espetaculo. “Essa sociedade que suprime a distancia
geografica recolhe interiormente a distancia, como separagao espetacular’ (DEBORD,
1997, p. 112). Desse modo, o autor salienta uma caracteristica da comunicagéo de
massa, onde ha um isolamento dos sujeitos, apesar da pequena distancia geografica,
e reducao do debate na esfera publica. Segundo Flusser (2011, p. 73), “a situagao
atual da sociedade ocidental € marcada pelo predominio dos discursos sobre os
didlogos”, e completa, “a soliddo na massa € consequéncia da dificuldade crescente
para entrarmos em comunicacao dialégica uns com os outros” (FLUSSER, 2011, p.
73-74).

Com base nesses autores, pode-se afirmar que a medida em que a
comunicagao discursiva cresce, ha também um enfraquecimento da politica. Ainda
que seja um debate feito na década de 60, tais reflexdes podem ser levantadas nos

dias atuais para questionar os rumos da politica e como ela se relaciona com os
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fendmenos comunicacionais. As redes sociais digitais e a forma como estas
influenciaram o debate politico nos ultimos anos sdao um exemplo disso. Apesar dos
potenciais ligados a insercao de sujeitos em redes, de abrir a possibilidade de
didlogos, as redes sociais digitais acabam por promover ainda mais o método de
comunicacgéo discursiva e, com base na vigilancia do comportamento dos sujeitos nas
redes, promover um isolamento ainda maior. Segundo Morozov (2018, p. 116), “os
dividendos da vigilancia reduzem a politica a ajustes de botbes, como se a sociedade
nao passasse de um radio a ser sintonizado”.

Ainda na década de 60 Flusser alertava sobre a vigilancia que Morozov discute
em 2018 no livro Big Tech: A ascensdo dos dados e a morte da politica. “A meta dos
didlogos em rede nao é a producdo de informacdo nova, mas o feedback. Os
aparelhos elaboraram métodos especificos (publimetrias, marketing, pesquisas da
opinido, eleigdes, politicas, etc.); para recaptarem o feedback” (FLUSSER, 2011, p.
78). Aprofundando essa discussao, Morozov questiona o fato de haver distingao entre
o “digital” e o “politico” como se fossem fendmenos dissociaveis. “Ha um motivo
simples para o debate digital parecer tdo vazio e indcuo: definido como “digital” em
vez de “politico” e “econdbmico”, desde o principio o debate é conduzido em termos
favoraveis as empresas de tecnologia” (MOROZOQOV, 2018, p. 29).

Enquanto o sujeito ndo vislumbra as novas tecnologias como agentes politicos,
um conglomerado de empresas do Vale do Silicio se beneficia lucrando em cima do
controle, da vigilancia e, nas palavras de Flusser, do feedback. Tanto Flusser quanto
Morozov apontaram para uma possivel morte da politica. Se ha um enfraquecimento
da politica “entendida como a comunidade organizada, formada pelos cidadaos”
(CHAUI, 2000, p. 371), a democracia, o respeito as diferengas e as opinides
dissonantes também estardao, consequentemente, enfraquecidos. Nesse sentido, o
espaco da politica torna-se propicio para a ascensao de forgas nao dialégicas, tal qual
o fascismo. “O fascismo é o arcaismo tecnicamente equipado. Seu ersatz [sucedaneo]
decomposto do mito € retomado no contexto espetacular dos mais modernos meios
de condicionamento e ilusdo” (DEBORD, 1997, p. 75, grifo do autor).

Como discutido no capitulo anterior, as fotografias sao produtos simbdlicos
produzidos através de uma mediagdo técnica. Com excegdo daqueles signos

produzidos pela voz, a palavra, os
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demais sistemas de signos pressupde a propriedade privada de
determinados meios de producédo (as tintas, o pincel, o instrumento
musical, a camera fotografica, os aparelhos de gravagcdo e toda
parafernalia mecanical/eletrdnica da ideologia industrializada) e a
aquisicdo nem sempre democratica de know-how para operar
instrumentos e codigos (MACHADO, 2015, p. 30).

Sendo assim, os signos produzidos por mediagdo técnica, através de um
cédigo nulodimensional no ciberespaco, refletem a ideologia dos detentores desses
meios de producgao e know-how, pois, “o0 campo ideoldgico coincide com o campo dos
signos. Eles podem ser igualados. Onde ha signo ha também ideologia. Tudo que é
ideolégico possui significagdo signica” (VOLOCHINOV, 2021, p. 93, grifo do autor).
No caso do ciberespaco, esses meios de produgao e know-how estao nas maos dos
grandes empresarios do Vale do Silicio, que, ndo por coincidéncia, sdo os detentores
do capital financeiro atualmente.

‘Quando a ideologia, tornada absoluta pela posse do poder absoluto,
transforma-se de conhecimento parcelar em mentira totalitaria, o pensamento da
histéria fica tdo aniquilado que a propria histéria, no nivel do conhecimento mais
empirico, ja ndo pode existir’ (DEBORD, 1997, p. 74). O que se coloca em questao é:
0 que ocupa o espacgo deixado por aquela politica que se da como fruto de dialogos
na esfera publica dentro de um processo histérico?

Segundo Tiburi,

O que chamamos de realidade virtual se sustenta na ideia de uma
verdade digital. O dogma que une todos em torno de Facebooks,
Twitters e Instagrans, redes sociais que mudam de tempos em tempos
numa avalanche de tecnologias descartaveis, sustenta-se como
verdade ou como que é considerado verdadeiro porque foi dito e
apenas por isso (TIBURI, 2017, p. 114).

Dessa forma, o debate que deveria se dar na esfera publica, se esvazia nas
redes sociais digitais deixando de produzir informagao nova, produzir conhecimento,

e passando apenas a reproduzir “verdades” que foram ditas como tais. Assim,

No rol dos discursos prontos, encontramos o discurso fascista, aquele
que parte do principio da negac¢éo do outro e alcanga a valorizagao de
si por meio da diminuicdo do outro. E uma asticia mediocre, uma
pequena astucia do cotidiano, que tem uma funcio pratica bem
conhecida nas redes. A de capitalizar o sujeito pelo uso de uma
verbalidade menos que barata, lavagem feita de restos que se da aos
porcos, para usar uma metafora nada elegante. Esse discurso é hoje
um padrdo verbal marcado por clichés, um conjunto sistematico de
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ideias prontas e preconceitos, e €, a0 mesmo tempo, uma espécie de
argumento cénico, util ao audiovisual e a cena verbal, por meio da qual
se pode adquirir capital imagético na sociedade do espetaculo
(TIBURI, 2017, p. 116).

Ainda assim, no ambito das contradi¢des, também pode-se observar uma
espécie de ativismo, que tenta recusar a légica de consumismo de informagao
superficial, usando como ferramenta de articulag&o as redes sociais digitais. Segundo

Scherer-Warren,

Os jovens vém se manifestando cada vez mais pelas redes sociais,
na internet, usando o suporte das novas tecnologias para se
organizar. Mas isso tem sido, acima de tudo, um meio, e ndo explica
o sentido politico da acao, ou melhor, o sentido pode ser conflitivo ou
antagbnico numa mesma rede ou entre sub-redes, como resultante
transversalidade desse tipo de comunicagao. Além disso, as redes
virtuais divulgam, convocam e expressam posicionamentos, mas
quase nunca possibilitam o aprofundamento do debate politico, ainda
que, em algumas situagdes, € no interior de sub-redes que interagem
com outras sub-redes que mensagens conflitivas aquecem o debate
(SCHERER-WARREN, 2014, p. 420).

Nesse momento, € necessario levar em consideragao o ja discutido processo
de midiatizacdo, como também ter a compreensdo de que 0s espagos que se
constituem a partir das midias digitais, os sem dimensionalidade, impdéem desafios e
possibilidades a agao politica. “Antigamente o que estava em causa era a ordenacgao
formal do mundo aparente da matéria, mas agora o que importa é tornar aparente um
mundo altamente codificado em numeros, um mundo de formas que se multiplicam
incontrolavelmente” (SANTAELLA, 2013, p. 8). Assim, a comunicagao politica e a
comunicagao de um modo geral se encontra em processos de constante atualizagdes.

Segundo Jairo Nicolau,

Durante quase trés décadas a campanha no horario eleitoral foi vista
como principal canal para o sucesso em uma disputa para o Executivo.
Mas ao longo dos anos uma série de mudancgas na tecnologia e na
estrutura de comunicacgao afetou a audiéncia e diminuiu a centralidade
do horério eleitoral gratuito (NICOLAU, 2020, p. 87-88).

Além disso, Morozov aponta que

Como qualquer eleigdo recente pode evidenciar, a infraestrutura da
comunicacgao politica mudou dramaticamente. Esforgos feitos no
passado para controlar o seu uso - como leis de financiamento de
campanha politica e restricdes do tempo de TV de cada candidato -
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nao sdo mais adequados em um mundo onde grande parte da
comunicacgao se da em plataformas digitais (MOROZOQOV, 2018, p. 11-
12).
Nesse sentido, torna-se cada vez mais evidente que a conjuntura politica é
profundamente influenciada pelos fendmenos de comunicagao digital. No que diz

respeito as eleicdes de 2018,

As redes sociais ocuparam um papel de destaque na disputa das
narrativas durante a campanha eleitoral de 2018. O aumento da
polarizacao politica orientada, sobretudo, pelo acirramento ideolégico
entre direita e esquerda, além do surgimento de novas regras
eleitorais e a redugédo do tempo da propaganda eleitoral no radio e
televisao, permitiu a ascensao de multiplas plataformas digitais, entre
as quais o Instagram (GOMES, CAMPOS e OLIVEIRA, 2020, p. 19).

Por isso, faz-se necessario revisitar momentos chave da histéria recente do
Brasil, para auxiliar na reflexdo que se segue, que tem como ponto principal o
processo eleitoral de 2018. Sendo assim, o presente capitulo busca contextualizar sob
0 prisma da comunicacao, o cenario politico brasileiro, trazendo episddios que, desde
2013, contribuiram para a conjuntura que se apresentou nas eleigdes de 2018 e que
traz consequéncias até os dias atuais.

Em um primeiro momento, as jornadas de 2013 serdo relembradas, por
caracterizarem um momento em que o 6dio a politica, o apartidarismo e a apropriacéo
de simbolos nacionais comegam a se intensificar. Também nesse momento, surge o
maior coletivo de midia independente do Brasil, a Midia NINJA, que reinventou o modo
de cobertura de manifestagdes a partir de tecnologias moéveis e redes sociais digitais.

Também serédo lembrados o Impeachment da presidenta Dilma Rousseff, a
conduc¢ao da Operacéao Lava Jato e a relacdo desses eventos com a midia tradicional.
O assassinato de Marielle Franco também sera trazido por se tratar de um evento que
marca a histoéria da politica brasileira como retrato da violéncia politica e simbdlica que
se intensificou nos ultimos anos.

Por fim, o periodo de campanha das eleicdes de 2018, com suas
particularidades, que justificam o presente estudo, evidenciando a for¢a do ativismo

nas redes sociais digitais.
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3.1 JORNADAS DE JUNHO 2013: OS PRIMEIROS SINAIS DA ASCENSAO DO
FASCISMO COM A AJUDA DAS REDES SOCIAIS DIGITAIS

Dentre os acontecimentos fundamentais para a compreensdo do cenario
politico que se pretende discutir, destacam-se inicialmente as manifestagdes de 2013.
A principio as mobilizagbes se dao em torno do aumento do prego de passagens do

transporte urbano em Porto Alegre/RS. Segundo Pinto,

As manifestacdes em 2013 comegaram no més de fevereiro na cidade
de Porto Alegre, lideradas pelo grupo Bloco de Lutas, contra o
aumento das passagens do transporte urbano. Entretanto, as que irdo
se alastrar pelo pais com a mesma demanda nao estavam diretamente
ligadas aos acontecimentos de Porto Alegre, elas foram chamadas
pelo Movimento Passe Livre (MPL) surgido em Sao Paulo (PINTO,
2017, p. 128).

Também conhecidas como Jornadas de Junho de 2013, essas manifestacoes
ficaram marcadas pela grande adesao dos cidadaos em diferentes cidades do pais
simultaneamente. Augusten lembra que foram as maiores manifestagdes dos ultimos

20 anos até entio:

em 2013, o Brasil vivenciou as Manifestagdes de Junho, ou Jornadas
de Junho, que se caracterizaram por diversos protestos por todo o pais
que, inicialmente, irromperam com o objetivo de contestar o aumento
das passagens do transporte publico e acabaram reivindicando uma
diversidade de demandas, tornando-se as maiores mobilizactes
populares desde os Caras Pintadas (1992) (AUGSTEN, 2019, p. 70 -
71).

Além da proporgéao dos eventos, alguns fatores contribuiram para o aumento

da adesdo de manifestantes. Um deles, segundo Scherer-Warren, foi uma reacéo a

repressao policial violenta adotada para conter os manifestantes. A autora aponta que:

O evento inicial, que desencadeou uma manifestagcdo mais ampla, foi
o organizado pelo MPL, que foi as ruas em junho de 2013 em Sao
Paulo, com uma proposta concreta, conforme ja foi visto acima.
Entretanto, a ampliagdo da manifestagdo quase em tempo real foi a
subjetivagado construida em reagao a repressao e a violéncia policial
utilizada no evento (SCHERER-WARREN, 2014, p. 425).

Outro fator que se destaca sobre as Jornadas de Junho é o fato de que, apés
a adesao popular a esse movimento, a pauta inicial se dissolve entre tantas outras

demandas sociais levantadas pelos manifestantes. Além disso, a mobilizagdo comeca
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a perder o carater organizado com orientagdo politica determinada por algum

Movimento ou partido e ndo apresenta liderangas. Apesar da presenga do Movimento

Passe Livre (MPL) e dos chamados Black Blocks,

A maioria das centenas de milhares de pessoas que foram as ruas em
junho de 2013 nao pertencia a nenhum grupo organizado, eram
individuos indignados com a corrupgdo, com os politicos, e
identificavam no governo a culpa pelo que chamavam de caos na
saude, na educacao e na segurancga (PINTO, 2017, p. 134).

Nesse momento comegaram a ganhar forca pautas que remetem ao

patriotismo, ao conservadorismo e a um discurso anticorrupgdo. Assim, simbolos

nacionais, como a bandeira nacional e suas cores comeg¢am a ser utilizados para

demarcar o carater patridtico e supostamente apartidario dessas manifestacoes.

Segundo Carapana,

Ha um aglomerado ideolégico mais ou menos coeso que € chamado
de nova direita, na qual misturam-se ideais do conservadorismo, do
libertarianismo e do reacionarismo. A essas ideias somam-se outras
que remetem a apologia do eugenismo e da segregacao racial que
fazem com que a nova direita flerte, de maneira consciente ou
inconsciente, com construtos que remetem ao nazismo e ao fascismo
(CARAPANA, 2018, p. 34).

Dessa forma, ha um acirramento da polarizagao direita-esquerda ao passo que

ha também uma renuncia ao debate na esfera publica. Ao analisar campanhas de

candidatos em 2018, Gomes, Campos e Oliveira apontam que

Desde as Jornadas de Junho de 2013, o pais foi se dividindo e a direita
ocupou espago até vencer as eleicbes em 2018. Como veremos na
analise dos candidatos em campanha, a disputa deixou de se articular
no plano das ideias e se transformou em um espago para troca de
insultos e ofensas (GOMES, CAMPOS e OLIVEIRA, 2020, p. 4).

O ponto chave para compreender tanto a capilaridade das Jornadas de Junho,

bem como o espraiamento de discursos e acdes que se aproximam da ideologia

fascista, € justamente o uso das redes sociais digitais. Segundo Brugnago e Chaia

(2014, p. 122), “nosso momento de grande virada na construgao de ideologia politica

por meio das redes sociais, com certeza, precisa ser buscado nas revoltas de junho

de 2013, que comegaram a se propagar com o uso da Internet”. Naquele momento,
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Os telejornais tentavam desconstruir as manifestagdes, apresentando
o0s manifestantes como arruaceiros que s6 estavam causando o caos
nas cidades a partir da paralisagdo do transito. Porém, ao mesmo
tempo, ativistas tentavam apresentar pelas midias sociais 0 que nao
era contado pelos telejornais. Por fim, a midia tradicional da televiséo
teve a luta vencida pelas midias sociais, um fato histérico
(BRUGNAGO e CHAIA, 2014, p. 103-104).

Assim, comegam a ganhar forga movimentos, que, também movidos pela pauta
da democratizagdo da midia, vislumbraram possibilidades de agc&o organizada nas
redes, a fim de oferecer uma alternativa informacional que se opds ao velho modus
operandi da midia tradicional, desvinculada da légica do lucro que movimenta as
empresas de midia tradicionais. Dessa forma, o debate nas redes ganha novas
perspectivas que o impulsiona quantitativamente. “Facebook se tornou entdo o
principal meio para a proliferacdo das discussdes politicas. Nele, os 59 milhdes de
usuarios diarios brasileiros se polarizaram em redes que proliferavam ideologia
politica” (BRUGNAGO e CHAIA, 2014, p. 102). Entretanto, “a liberdade de expressao
e a homofilia natural gerada pelo ambiente das redes do Facebook desenvolveram
grupos ideoldgicos com liberdade para se expressarem e se radicalizarem,
conforme se sentiam seduzidos em seu poder de massa em redes” (BRUGNAGO e
CHAIA, 2014, p. 102).

Segundo Morozov (2018, p. 122), “0 mito outrora poderoso de que existe um
espaco virtual separado, onde se podem ter mais privacidade e independéncia das
instituicdes sociais e politicas, esta morto”. As redes se revelaram apenas como mais
um espaco de reproducao da vida social tendo como instrumento central das disputas
sociais tudo aquilo que se apresenta no nivel do simbdlico/abstrato. Assim, tanto a
propagacao do discurso de extrema direita e fascista, como as agdes ativistas que se
dao nas redes, seguem disputando a narrativa por meio de imagens (num sentido

amplo da palavra).

3.2 SURGIMENTO DA MIDIA NINJA: SUBVERSAO A MiDIA TRADICIONAL

No mesmo contexto em que era possivel vislumbrar uma ampliacdo de um
perigoso discurso apartidario e patriético, que sao caracteristicas do discurso fascista,

também foram visualizadas possibilidades de ac&o a partir de grupos ativistas que
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defendiam os interesses de movimentos sociais populares e a democratizacdo da

midia.

Na progressado do crescimento das praticas autoritarias, assistimos
também ao aumento do ativismo, de outro lado, compreendido
enquanto postura que questiona a ordem politica estabelecida,
visando a uma mudanga social. Porém, ha algo que se altera na
estrutura do ativismo quando pensamos sua relagao direta com os
meios de comunicag¢ao, que promovem a integragdo dos individuos
em torno de uma causa comum. Ha nesse sentido uma clara
desintegracao das correlacbes de forcas (BARONAS, COSTA E
PONSONI, 2019, p. 518).

Assim, o posicionamento do ativismo frente os meios de comunicacéo se

rearranja a partir da popularizagao da internet e aparelhos de produ¢ado de imagens

técnicas.

De qualquer maneira, a partir dos recursos disponibilizados pela
internet, pode-se dizer que, mesmo sem medir todos os efeitos,
assistimos hoje a era do ativismo digital, ou ciberativismo,
caracterizado pela mobilizagdo de pautas na web 2.0 em torno de
causas ambientais, sociais, politicas e culturais, a fim de promover o
dialogo, negado pelas instituicdes de poder (BARONAS, COSTA E
PONSONI, 2019, p. 519).

No cenario das jornadas de 2013, ganha forga nas redes sociais digitais um

grupo de midiativistas, que, ao contrario da midia tradicional, produzia informacao a

partir de uma visao interna das manifestacées que vinham acontecendo em todo pais.

O grupo denominado Midia NINJA (Narrativas Independentes, Jornalismo e A¢ao), se

colocava ao lado das pautas dos movimentos sociais populares e propunha a

producao de informacgéao a partir de uma perspectiva independente, parcial e ativa no

processo historico. “A Midia Ninja teve um papel relevante durante as manifestagoes,

no sentido de divulgacao dos fatos a partir de uma perspectiva mais préxima dos
movimentos que ocuparam as ruas” (SCHERER-WARREN, 2014, p. 421). Em seu
site oficial, o grupo se descreve da seguinte forma:

Somos uma rede de comunicagao livre que busca novas formas de
producgao e distribuicao de informacgao a partir da tecnologia e de uma
l6gica colaborativa de trabalho. Entendemos a comunicacéo
democratica como um direito humano e defendemos o interesse
publico, a diversidade cultural e o direito a informagéo, visibilizando
pautas de comunicacgdo, causas identitarias, cultura, meio ambiente,
juventude e outras que dialogam com os desafios do século XXI (Midia
NINJA, 2022).
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O grupo ganha notoriedade por conseguir pautar a midia tradicional, que até

entdo vinha negligenciando o potencial das manifestagbes que estavam ocorrendo em

todo pais.

Diante do vazio da cobertura midiatica das Jornadas de Junho, a Midia
NINJA conquistou popularidade através da colaboragao de pessoas
que usavam midias moéveis. O impacto causado pela cobertura,
pioneira no Brasil, ganhou repercussdo a ponto de induzir a midia
tradicional a cobrir os acontecimentos nas ruas. Dessa forma, é
possivel dizer que a Midia NINJA nasceu e cresceu num contexto de
falta de representatividade midiatica, favorecida pela popularizacao de
meios para captacédo e difusdo de imagens (WALTZ, 2017, p. 223).

Segundo Ivana Bentes,

Indo além do "hackeamento" (apropriar-se para subverter) das
narrativas, a Midia NINJA passou a pautar a midia corporativa e os
telejornais, ao filmar e obter as imagens do enfrentamento dos
manifestantes com a policia: a brutalidade e o regime de excecéo
(policiais infiltrados jogando coquetéis molotov, policia a paisana
fazendo-se passar por manifestantes violentos, apagamento e
adulteracdo de provas, criminalizacido e prisdo de midiativistas,
estratégias violentas de repressdo, gas lacrimogéneo e balas de
borracha, etc.) (BENTES, 2015, p. 21).

Além disso, a forma de atuagao do coletivo, que tem entre seus valores a agao

politica, gerou efeitos de aproximagdo com o espectador como a midia tradicional

nunca havia feito antes. Cybele Soares (2022, p. 19) aponta em sua tese que esse

diferencial explica a grande repercussdo das coberturas feitas pela Midia NINJA

durante as manifestagoes.

O que a NINJA fez durante as Jornadas de Junho nao foi s6 contar
histérias sob outros vieses, mas, histérias contadas sobre a
perspectiva de diversas pessoas que viveram, de diferentes maneiras,
aquele momento, conectadas através das novas tecnologias da
informagédo e comunicagao (TICs), mas, sobretudo, por um imenso
desejo de transformacao. Ao conectar essas diferentes vozes, a Midia
NINJA conseguiu o feito de ter suas narrativas repercutidas na mesma
intensidade que as da midia massiva, se diferenciando desta ao tornar
visivel nuances perigosas a estabilidade do discurso hegemdnico
(SOARES, 2022, p. 19).

Ademais, a participacdo e aproximagao do espectador com os conteudos

produzidos pela Midia NINJA, aproxima nao sé pelo ponto de vista ou pela posi¢cao do

sujeito que transmite e/ou publica, mas pelas possibilidades ofertadas pelas midias
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sociais digitais de interagdo, como curtidas e comentarios. Assim o espectador

também pauta e participa de todo o processo da produgéo da informagao.

A Midia NINJA (tomada aqui como a expressao mais visivel de uma
série de outras iniciativas) fez emergir e deu visibilidade ao “pés-
telespectador” de uma “p6s-Tv” nas redes, com manifestantes virtuais
que participam ativamente dos protestos/emissbes discutindo,
criticando, estimulando, observando e intervindo ativamente nas
transmissdes em tempo real e tornando-se uma referéncia por
potencializar a emergéncia de "ninjas" e midialivristas em todo o Brasil
(BENTES, 2015, p. 20-21).

Ao subverter o fazer jornalistico a Midia NINJA e outros grupos de midialivrismo
ocupam um lugar na histéria da comunicagdo, uma vez que foram os pioneiros na
apropriagao de tecnologias e redes sociais digitais para a transmissao de informagao

em tempo real. Segundo Ivana Bentes,

Fendmenos como o Midia NINJA est&o para as novas midias como a
informalidade de O Pasquim no jornalismo alternativo dos anos 1970
ou um programa como o Abertura do Glauber Rocha, desengessando
as regras da imprensa e da televisao. As redes criaram pautas novas
que foram incorporadas pela grande midia e, ao mesmo tempo
repercutiram, desconstruiram e ressignificaram as matérias da TV. A
linguagem desengessada e urgente fala diretamente para os jovens e
para todos que buscam linguagens experimentais proximas do
cotidiano e da vida (BENTES, 2015, p. 49).

Sendo assim, a Midia NINJA se consolida em um cenario de ebulicado das
massas e se apresenta como fator incontornavel no que se refere a contra-hegemonia

midiatica no recorte de tempo discutido no presente estudo.

3.3 IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF: ASCENSAO DO FASCISMO
TELEVISIONADO

No esteio das disputas de narrativa que se seguiram nas redes e na midia
tradicional entre 2013 e 2015, a entdo presidenta da republica Dilma Rousseff seguiu
no centro do debate sobre corrupcdo. A presidenta se transformou, para muitos, numa
espécie de bode expiatdrio que reunia em si a soma de todos os problemas politicos
enfrentados pelo pais naquele momento, em especial aqueles relacionados a

COrrupgao:
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O recrudescimento do discurso oposicionista, fortemente determinado
pelas acusagdes de corrupgao contra politicos do governo, resultou na
popularizacdo de postagens nas redes sociais de textos
conservadores, antipetistas e de acusacgdes e impropérios a
presidenta e a pessoa Dilma Rousseff bastante agressivos. O governo
chegou nas manifestacées de marco de 2015 com o pais totalmente
significado pelas oposi¢des. O apoio popular a Dilma estava restrito
ao nucleo dos militantes do PT (PINTO, 2017, p. 147).

Mesmo apos sua reeleicdo em pleito disputado contra Aécio Neves em 2014,
Dilma Rousseff seguiu sendo atacada em investidas midiaticas que aos poucos foram
construindo sobre ela uma imagem associada a incapacidade de governar e a histeria.
Cabe ressaltar aqui o carater machista em que se baseia essa construgdo em torno

da entado presidenta.

Em revistas semanais, a estigmatizacdo de Rousseff como
incompetente politicamente se deu no recurso a esteredtipos
convencionais de género, nos quais a mulher é associada ao
destempero emocional. Em jornais diarios, a construgcao da presidenta
eleita em imagens que de certo modo anunciavam sua deposigao
dentro de um ambiente politico no qual diferentes tipos de violéncia
ganhavam legitimidade antecipava um ambiente politico em que
posi¢cdes de recusa aos direitos humanos ganhariam maior espaco
(BIROLI, 2018, p. 78).

Em estudo sobre as hashtags pré e anti-impeachment, Bulow e Dias
apontaram uma diferenga marcante entre as mensagens que apoiavam o0
impeachment, marcadas principalmente pela veiculacdo de imagens que reforcavam
0 seu ponto, e aquelas que eram contrarias ao impedimento da presidenta. Ao invés
de uma veiculagdo mais direta de imagens, estes atores sociais optaram pela
utilizacdo do espaco midiatico para incitar debates sobre a propria democracia do
pais:

a analise de conteldo das principais mensagens enviadas mostra que
os atores da rede anti-impeachment vincularam o processo a um
debate mais amplo sobre a qualidade da democracia brasileira,
enquanto que a rede a favor do impeachment utilizou as redes

politicas de hashtags principalmente para divulgar a ades&o popular
por meio de imagens das manifestagoes (BULOW e DIAS, 2019, p. 5).

No primeiro semestre de 2016, diante de forte pressao popular, seja nas ruas

ou nas redes sociais, foi enfim votado o impeachment de Dilma Rousseff:
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No dia 17 de abril de 2016, o plenario da Camara dos Deputados
aprovou o prosseguimento do processo de impeachment de Dilma no
Congresso. Foram 367 votos favoraveis e 137 contrarios, além de 7
abstencdes e 2 auséncias. Eram necessarios 342 para aprovar a
proposta. Uma semana apods o afastamento de Cunha, em maio de
2016, o Senado passa a julgar o mérito das acusacdes contra Dilma e
forma uma comissdo com 21 senadores. O parecer do relator Anténio
Anastasia, também favoravel a abertura de inquérito, foi aprovado.
Logo apés a instauracdo do inquérito no Senado, em junho, Dilma é
afastada da presidéncia e, seu vice, Michel Temer, assume
interinamente as fun¢des (AUGSTEN, 2019, p. 84).

O carater espetacular do processo de impeachment da primeira mulher a
assumir a presidéncia da republica do Brasil se confirma com a transmissao ao vivo
da votacao na Camara dos Deputados, onde parlamentares aproveitaram o palanque
para evocar simbolos do conservadorismo e do fascismo, como patria, Deus e familia.
Assim, a escalada do conservadorismo e da extrema-direita no Brasil marca presenca
em ato repleto de significados machistas ao depor uma presidenta mulher. Segundo
Biroli,

Nas imagens da votagao, televisionada e teatralizada, ternos e termos
utilizados pelos parlamentares — 90 homens para cada dez mulheres
nessa legislatura — ao votarem pela deposicdo de Rousseff e
comemorarem o afastamento sem provas da primeira mulher a chegar

a presidéncia da Republica no Brasil apresentam uma gramatica de
género bastante evidente (BIROLI, 2018, p. 80).

Muitos dos que defenderam de forma enfatica o impeachment, ao invés de
simplesmente comemorar a concretizagcao de tal deciséo politica, acabaram tomando
um caminho de maior suspeita e descrenga em relagao ao poder judiciario, o que seria
um prenuncio de algo que viria a ganhar muita forga na esteira dos acontecimentos

dos anos posteriores:

Parte do antipetismo organizado no processo do impeachment se
radicalizou progressivamente desde 2015, deixando de lado as ilusbes
de que o Judiciario poderia resolver os problemas do sistema politico
e passando a apostar nos militares como arautos da ordem — o que
naturalmente foi acompanhado de uma defesa de um suposto legado
positivo da ditadura militar (CARAPANA, 2018, p. 34).

Dessa forma, o golpe sofrido por Dilma Rousseff se configura como um
importante episddio nesse processo de avango de forgas nao dialégicas e

conservadoras. Cabe ressaltar que todo esse processo se desenrola também em
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debates nas redes sociais digitais, onde alguns discursos conservadores podem
ganhar adeptos. Para além do impeachment, ideias que punham em xeque a

credibilidade do poder judiciario enquanto um dos pilares da democracia brasileira.

3.4 LAVA JATO: A POLITIZAGAO DO JUDICIARIO COMO ESPETACULO

Lava Jato foi o nome dado a uma operagdo da Policia Federal que visava

investigar escandalos de corrupgédo. Segundo Rosemary Segurado,

A Operacgao Lava Jato é um conjunto de investigagdes em andamento
pela Policia Federal do Brasil, responsavel pelo cumprimento de
mandados de busca e apreensdo, de prisdo temporaria, prisdo
preventiva e conducdo coercitiva para apurar lavagem de dinheiro e
pagamento de propina. Iniciada em 17 de margo de 2014, a operacao
ganhou amplo espaco na midia nacional e internacional, com ampla
cobertura midiatica de suas agbdes, tendo colocado o combate a
corrupgao no centro da cobertura jornalistica do pais, principalmente
pelas averiguagbes envolverem importantes liderangas politicas do
pais, dirigentes de grandes construtoras e outros empresarios
(SEGURADO, 2018, p. 5).

O processo apontado acima, de suspeita e descrenga de parte da populagao
em relagdo ao Poder Judiciario, mais do que uma consequéncia advinda do
impeachment, acabou se transformando também em algo que foi enfaticamente
reforcado pela Operagao Lava Jato; seja em seus aspectos politicos, seja na maneira

pela qual se construiram as narrativas midiaticas acerca desta operagéo:

O processo de divulgacao das informagbes da Lava Jato segue um
roteiro com elementos que conjugam espetacularizagao da corrupg¢ao
e criminalizagao da politica, resultando num descrédito da populagéo
em relagdo a politica e, consequentemente ao afastamento dos
cidadaos num cenario em que aprofunda o desinteresse pela politica
(SEGURADO, 2018, p. 13).

Desta forma, tem-se que a narrativa hegemodnica sobre a Operacgao Lava Jato,
em momento algum ateve-se as questdes juridicas e legais, pelo contrario, fez desse

acontecimento politico uma forma de espetaculo:

A construgcado de uma narrativa sobre os investigados nao obedece as
regras da transparéncia, mas antes de mais nada esta direcionada a
criar um julgamento da opinido publica que via de regra pode interferir
na investigacao, a medida que se transmitem informagbdes que
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contaminam a investigacdo. A investigagdo se transforma em
julgamento-espetaculo (SEGURADO, 2018, p. 14).

Ao seguir a logica de um julgamento-espetaculo, seria natural que a midia
encontrasse e fizesse reforcar a todo momento, figuras antagbnicas, separadas
axiologicamente entre aqueles que combatem a corrupgéo e aqueles que a praticam.
Um o6timo exemplo disso esta na maneira pela qual o juiz Sergio Moro passou a ser

tratado:

Das nove matérias sobre a Lava Jato do dia 20 de junho, agentes da
esfera juridica sao citados no titulo de quatro delas, o que evidencia
que essa esfera vem sendo amplamente midiatizada na cobertura
jornalistica da Folha. As duas matérias que seguem a principal
também colocam o juiz Sergio Moro como personagem da noticia
(AUGSTEN, 2019, p. 84).

Todo processo vai sendo acompanhado e amparado pela midia tradicional,
fomentando uma ideia vilanizada de Luiz Inacio Lula da Silva e heroificada do juiz
Sérgio Moro. Em 2019 investigagbes conduzidas pelo jornalista Glenn Greenwald
para o The Intercept denunciaram uma articulagéo entre juiz e promotor do caso para
realizar vazamentos seletivos a imprensa com o objetivo de pautar a midia e manipular
a opinido publica em torno do processo que levou Lula a prisdo3. A condugéo
coercitiva realizada no dia quatro de margo de 2016 é um exemplo da

espetacularizagado promovida pela midia e pelo juiz. Segundo Carvalho e Fonseca,

Costuma-se realizar condugbes coercitivas quando o investigado
resiste ou ndo comparece ao depoimento. No caso de Lula, ndo
houve uma primeira intimacado e o processo foi violento desde o
inicio, ndo somente pela condugédo coercitiva, como ainda pela
atuagao do juiz Sérgio Moro no caso, que agrediria o principio do
“juiz natural”, uma vez que o processo diz respeito a um apartamento
triplex situado no estado de Sao Paulo e Sérgio Moro atua na justica
sediada no estado do Parana (CARVALHO e FONSECA, 2019, p.
107).

Sobre este evento os autores ainda apontam que

Este marco faz referéncia a cumplicidade midiatica que transformou o
que deveria ser a tomada de um depoimento em um espetaculo que
chegou a interromper a programacgao matinal da Rede Globo, para
ficarmos em um exemplo paradigmatico do envolvimento de diversas

3 Disponivel em <https://theintercept.com/2019/08/29/1ava-jato-vazamentos-imprensa/>
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midias como atrizes implicadas nos acontecimentos envolvendo Lula
(CARVALHO e FONSECA, 2019, p. 107).

Dessa forma, fica evidente o carater espetacular da Lava Jato. Luiz Inacio Lula
da Silva se entregou no dia sete de abril de 2018 na sede do sindicato dos
metalurgicos e permaneceu preso até o dia oito de novembro de 2019, quando o

Supremo Tribunal Federal proibiu prisdo imediata de réus em 22 instancia.

3.5 ASSASSINATO DE MARIELLE FRANCO: A POLITICA DA MORTE DA SEU
RECADO

Na noite de 14 de marco de 2018 a noticia sobre o assassinato de Marielle
Franco e seu motorista Anderson Gomes se espalhou rapidamente. Por volta das 21
horas o carro em que Marielle estava é alvejado na Rua Joaquim Palhares no bairro
Estacio. Os autores dos disparos fogem sem levar nada, deixando claro que a
motivacdo do crime ndo é material, € simbdlica. Assassinar Marielle significava uma
tentativa de minar ou enfraquecer todas as lutas que seu corpo e sua existéncia
representavam.

Mulher, negra, LGBTQIA+, mae, favelada e defensora dos direitos humanos
faziam de Marielle a representacéo da resisténcia. Sua imagem e projecdo ameagam
uma ordem conservadora. Dessa forma, o assassinato de Marielle pode ser
interpretado como uma manifestacdo de 6dio e aversdo a tudo aquilo que ela
representava. Nao se tratava de eliminar um corpo, mas de minar ideias, de conter
uma imagem e gerar um espetaculo.

O tiro saiu pela culatra. Mais do que uma imediata comocao local e nacional, a
morte da vereadora gerou repercussao em todo o mundo e transformou a vitima do
brutal assassinato em um simbolo que abrigava em si mesma uma série de pautas e

reivindicagbes muito caras ao contexto progressista:

A morte de Marielle gerou comocgao e consternagao para além das
cercanias da cidade do Rio de Janeiro. Homenagens e manifestacdes
no Brasil e no exterior, além de ressaltarem sua militdncia no campo
dos direitos humanos, trouxeram a luz a sua luta no campo politico-
ideolégico de representacdo da mulher: negra, homossexual e
moradora de favela, que evocava pautas identitarias relacionadas a
esquerda mais progressista no contexto politico-partidario brasileiro
(FERREIRA, FERREIRA E CHAVES, 2018, p. 61).
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Nas redes sociais a reagado causada pela morte de Marielle foi enorme, além
do luto e da indignac&o de muitos ter sido veiculada em textos, videos e imagens,

algumas hashtags também marcaram esse movimento:

A noticia da execugao de Marielle e de Anderson tao logo se espalhou
na web, apesar de diversas manifestagdes repudiando e algumas até
legitimando tal execugdo, engendrou a circulagdo da hashtag de
resisténcia #Mariellevive. Dias depois, essa hashtag foi substituida ou
dividiu o espaco virtual com outra, a #Mariellepresente, que chegou a
ter nos primeiros dias apds os assassinatos mais de 103.555 mil
publicacdes. (BARONAS e ARAUJO, 2019, p. 20).

Todo esse intenso processo de repercussao do caso nas redes, fez com que a
importancia simbdlica de Marielle Franco fosse ganhando uma forgca e um tamanho

inimaginaveis:

A reacdo nas midias sociais pela morte de Marielle Franco foi
fundamental para marcar sua importancia simbdlica e a dos
segmentos que a vereadora representava (LGBTTQI+, negros,
mulheres, periféricos) no atual cenario, na reivindicagdo na
participagcao no campo institucional e na esfera publica de debate, bem
como a desestigmatizagcao das diferengas raciais, sexuais, de género
etc. (OLIVEIRA, LIMA e PENTEADO, 2020, p. 146).

No entanto, toda essa repercussao ocorrida nas redes sociais ndo havia
comegado somente por la. O assassinato da vereadora carioca escancarou seu lado
politico de forma imediata e trouxe a tona, uma vez mais, a tensa relagao entre crimes

e politica que permeia o estado do Rio de Janeiro:

A dimensé&o politica do assassinato se revelou ja no dia seguinte,
quando uma multiddo se concentrou em frente as escadarias da
assembleia legislativa do Rio para protestar, cobrando o
esclarecimento do crime e a puni¢cao dos autores. No mesmo dia,
ocorreram protestos em Sao Paulo, Salvador, Belo Horizonte e
Brasilia. A indignagao se espalhou e Marielle se tornaria simbolo da
resisténcia contra a violéncia policial, 0 machismo e o racismo. Para
agravar a situacao politica, o assassinato ocorreu no primeiro més da
intervengao federal no Rio de Janeiro. Parecia langar um desafio direto
aos militares, o governo federal, a imprensa. Como se 0s assassinos
dissessem: “ndo importa que a atengao de todo o Brasil esteja voltada
para o Rio. Quem manda neste estado somos nés.” (MANSO, 2020,
p. 189-190).
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N&o bastasse o sofrimento da aniquilagdo de um corpo fisico, a disputa
narrativa que comegava a se apresentar nas redes apenas corroborava com a
compreensao de que o crime que ceifou a vida de Marielle intentava também contra
uma dimenséao simbdlica. Diante da comogao nacional, surgem discursos falaciosos,
fake news, nas redes sociais digitais que tentam justificar um crime brutal. “O
aniquilamento moral neste caso especifico se caracteriza pela difusao de inverdades
a respeito da vereadora, por meio de midias digitais, na tentativa de deslegitimar sua
trajetdria e seu corpo politico” (FREITAS, 2020, p. 24).

Nessa disputa, torna-se simbolo da importancia de Marielle uma placa de rua
(Figura 1), que traz seu nome como homenageada, e uma breve descrigao sobre sua
historia. A placa foi instalada em frente a Camara de Vereadores do Rio de Janeiro,
onde a vereadora exercia seu cargo. Entretanto, naquele mesmo ano, dois candidatos
do mesmo partido de Jair Bolsonaro em 2018, o Partido Social Liberal (PSL),
quebraram a placa em um comicio. Rodrigo Amorim e Daniel Silveira, eram
respectivamente candidatos a deputado estadual e deputado federal, ambos pelo Rio
de Janeiro. Mais uma evidéncia de que a disputa politica em torno de Marielle visava

também a aniquilagdo de uma imagem, uma representacgao.

Figura 1: Placa que homenageia Marielle Franco

Fonte: Site da Agéncia Brasil
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O episddio do assassinato de Marielle Franco e das tentativas de aniquilagao
de sua imagem e moral fazem parte de um todo, onde ha uma grande adesao a
discursos conservadores tanto nas redes sociais digitais, quanto na midia tradicional.
Depois da deposi¢cao de uma presidenta baseada em preceitos machistas e em meio
a um processo que levou a prisdo politica de uma lideranca de massas, a
demonstragao de poder por meio da violéncia e do assassinato é mais um caso que
evidencia o carater fascista de grupos politicos em ascensdo naquele momento. A
vitima ser Marielle ndo era acaso. O recado foi dado a todos aqueles que seu corpo

politico representava.

3.6 #ELENAO: REDES SOCIAIS COMO POSSIBILIDADES DE ACAO

Em outubro de 2017 Jair Messias Bolsonaro ja aparecia em segundo lugar em
pesquisas de intengado de voto para as eleigcdes do ano seguinte (EXAME, 2017). No
ano de 2018, apdés a confirmacdo de sua candidatura e seu crescimento nas
pesquisas, uma parcela do eleitorado brasileiro, contraria a candidatura de Jair
Bolsonaro, comega a se articular através das redes sociais digitais. Segundo Lemos

e Oliveira,

O movimento #Elendo nasceu suprapartidario, em um primeiro
momento, no embalo das redes sociais, alcancou quase quatro
milhdes de integrantes no grupo do Facebook, com a caracteristica de
situar Jair Bolsonaro como candidato misdgino, racista, enfim,
contrario a pauta da diversidade que caracteriza as democracias
contemporéaneas, que inclui a agenda dos movimentos de defesa das
minorias, como LGBT (LEMOS E OLIVEIRA, 2019, p. 310).

O movimento #EleNao nasce a partir dos usos das redes sociais e da criagao
de um mote que resume a rejei¢cao ao candidato do PSL ao cargo da presidéncia. Nao
se tratava de uma oposicao definida em outro candidato. O movimento rejeitava um

candidato especifico sem a pretensao de eleger outro nome exclusivo.

A rejeigdo prévia ao nome de Bolsonaro em um segmento do
eleitorado feminino, aliada as dificuldades de conquistar apoio das
mulheres nas duas primeiras semanas de campanha oficial, foram um
estimulo para o surgimento do movimento “Ele Nao”. O movimento foi
criado pelo grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, ativo no
Facebook desde 31 de agosto de 2018. (NICOLAU, 2020, p. 56).
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A criacdo de uma hashtag que expressava a rejei¢gao ao candidato Jair Messias
Bolsonaro ao mesmo tempo em que recusava a mengao a seu home, impulsionou o
movimento sem alastrar o nome do mesmo. Uma mobilizagao nacional foi construida

e realizada em dezenas de cidades em todo pais.

O “Ele Nao” foi impulsionado pela hashtag de mesmo nome e
promoveu manifestacdes contra a candidatura de Bolsonaro em
dezenas de cidades do pais no dia 29 de setembro, sendo as duas
maiores € em Sao Paulo e Rio de Janeiro (NICOLAU, 2020, p. 56).

Assim, “pela primeira vez no Brasil, pelo menos desde a redemocratizacéao,
pessoas foram as ruas numa campanha eleitoral para protestar contra um adversario,
e ndo em apoio ao candidato preferido” (NICOLAU, 2020, p. 56). O movimento
comeca nas redes, toma as ruas e volta a alimentar as redes com as coberturas e

noticias geradas no dia 29 de setembro de 2018. Segundo Baronas, Costa e Possoni,

Iniciada no ambito das redes sociais - principalmente Facebook e
Twitter - 0 movimento social chamado de #EleNao foi alavancado no
espaco digital, mas foi também vivenciado nas ruas como forma de
protesto ao pensamento fascista que assola ndo s6 a comunidade
brasileira, mas que esta enraizado numa onda mundial de intolerancia,
de diversas ordens (BARONAS, COSTA E PONSONI, 2019, p. 520).

Além do Movimento Ele Nao, cabe mencionar outras iniciativas que visavam
mobilizar as ruas e as redes com o intuito de evitar a eleicdo de Jair Messias
Bolsonaro. No segundo turno, que foi concorrido por Fernando Haddad e Jair
Bolsonaro, foi realizada a campanha vira-voto. Uma iniciativa que espalhou pelas ruas
bancas com sujeitos, incluindo celebridades e intelectuais, dispostos a conversar
sobre o momento eleitoral e os perigos advindos da possivel eleicdo de um
representante da extrema-direita.

Diante da oposigao entre significantes icénicos ligados a imagem de cada um
dos candidatos, livros versus armas, surge uma outra campanha que teve expressiva
aderéncia nas ruas e nas redes, que foi a proposta de levar livros a cabine de votacgao.
Segundo Speranza,

Foram muitas e variadas as postagens, nas mais diversas redes
sociais. Alguns postaram apenas uma selfie com legenda do trecho do
livro que levaram as urnas, outros foto da capa ou clique de um trecho
selecionado. Muitos mostraram também o comprovante de votagao,
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familias inteiras postaram fotos cada um com o seu livro escolhido,
casais heterossexuais, homossexuais, foto de filhos. A diversidade de
imagens foi uma particularidade do movimento, que surgiu
aparentemente de maneira organica, sem uma hashtag ou
orientagdes especificas. Apenas um fator era comum a todas as
imagens compartilhadas: a presenca de um livro (SPERANZA, 2021,
p. 180).
Dessa forma, as redes sociais digitais e seus novos significantes trazem para
o contexto eleitoral um novo carater de manifestagdo, sobretudo com oposi¢ao clara

a um candidato especifico.

3.7 ELEICOES DE 2018 E SUAS PARTICULARIDADES

O periodo eleitoral de 2018 se apresentou com uma série de diferengcas em
relagcao a outros pleitos realizados no pais desde a redemocratizagéo. Eventos como
prisdo politica de um possivel candidato, disputa narrativa com intensificacao da
violéncia, alteragdo no carater da polarizacdo partidaria, um atentado a um dos
candidatos e a intensa utilizacdo da campanha no ciberespaco sao fatores que
merecem uma breve revisao para melhor compreensao do periodo trabalhado no
presente estudo.

Em 2018 algumas regras eleitorais foram alteradas. Algumas delas ja haviam
entrado em vigor em eleigcbes municipais, mas 2018 seria 0 ano de implementacao de
novas regras para o pleito presidencial. Primeiramente, houve uma redugao no prazo
minimo para filiagdo daqueles que pretendiam se candidatar. O prazo, que
anteriormente era de um ano, caiu para seis meses (Lei 13.165/2015). Segundo

Nicolau,

Essa redugdo permitiu que os eventuais candidatos tivessem
melhores condi¢cdes de avaliar as suas chances de sucesso antes de
se filiarem a um partido: pesquisas feitas seis meses antes da eleigao
sdo mais fidedignas, os eleitores estdo mais propensos a discutir as
eleicbes e a avaliacao dos governantes é feita com mais acuracia
(NICOLAU, 2020, p. 21-22).

Outra regra que foi alterada foi a da duragéo do periodo eleitoral, que caiu pela
metade. Segundo Jairo Nicolau, (2020, p. 22), em 2014 o periodo eleitoral durou 90

dias e teve inicio em 5 de julho de 2014, ja em 2018 a duracgao foi de 45 dias tendo
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inicio no dia 15 de agosto. Além disso, o periodo de divulgagdo das campanhas em
radio e televisdo caiu de 45 para 35 dias, com reducdo também na duragao dos

programas eleitorais no HGPE. Nicolau aponta que:

Tanto liderangas politicas como analistas acreditam que as
campanhas curtas e o tempo mais reduzido de propaganda eleitoral
tenderiam a favorecer os partidos tradicionais e os politicos mais
conhecidos, pois com a redugédo do tempo global de propaganda os
candidatos que concorriam pelos menores partidos teriam poucos
segundos por dia, o que praticamente inviabilizaria a divulgacao de
suas propostas (NICOLAU, 2020, p. 22).

Mais uma regra que foi alterada e entrou em vigor no pleito de 2018 foi aquela

relacionada ao financiamento de campanha (Lei 13.488/2017).

Durante duas décadas (1994-2014), as campanhas para Presidente
no Brasil foram custeadas, principalmente, com recursos doados por
empresas. Em 2015, o Supremo Tribunal Federal considerou
inconstitucional a doagdo empresarial para partidos e candidatos. A
solucao encontrada para ocupar o vazio deixado pelo fim das doacbes
das empresas foi a criacao, em 2017, de um fundo com o propdsito de
financiar as campanhas com recursos publicos (NICOLAU, 2020, p.
24).

Segundo Nicolau (2020, p. 25), o candidato “Bolsonaro teve uma receita de
apenas R$ 4,4 milhdes”, enquanto outros candidatos, como Fernando Haddad,
Henrique Meirelles e Geraldo Alckmin, tiveram receitas acima de R$ 50 milhdes.

Assim, a elei¢ao de Bolsonaro surpreende na relagcédo entre gastos e numero de votos.

Além de romper uma tradicdo de que para ser vitorioso um candidato
a presidente deve gastar um grande volume de recursos (sua
campanha teve uma receita inimaginavel para qualquer candidato que
quisesse vencer uma eleigcao presidencial e foi 87 vezes mais barata
que a de Dilma Rousseff em 2014), Bolsonaro quebrou também outra
tradicao com relagcédo a gastos de campanha presidencial: a de que o
eleito € o que mais gasta - o que vinha acontecendo desde 1989, a
primeira eleigdo da redemocratizagéo (NICOLAU, 2020, p. 27).

Levando em consideracao os ultimos 20 anos, outra diferenca foi marcante: a
velha polarizagdo PT x PSDB ¢é deixada de lado e entra em cena um candidato de

extrema direita no PSL.

Mais do que uma polarizacdo tio vista em outras eleigdes entre PT e
PSDB, vimos uma polarizagao entre PT e Bolsonaro e uma batalha de
narrativas onde ndo importa mais o debate, mas o convencimento de
que a opiniao do outro é invalida (CIOCCARI, 2018, p. 130).
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Mais um fator de destaque sobre o pleito de 2018 foi a candidatura de Luiz
Inacio Lula da Silva, que estava preso em decorréncia das decisées em torno da ja
mencionada Operagdo Lava Jato. O Partido dos Trabalhadores registrou a
candidatura de Lula no dia 15 de agosto de 2018*. Entretanto, no dia 31 do mesmo
més o Tribunal Superior Eleitoral decide rejeitar a candidatura de Lula®. A decisdo
levou o PT a indicar Fernando Haddad para concorrer a presidéncia ao lado de
Manuela D’Avila, do PCdoB (Partido Comunista do Brasil), como vice da chapa.

Outro evento marcante das elei¢cdes de 2018 foi o atentado ao candidato Jair
Bolsonaro. “Pela primeira vez no Brasil um candidato a presidéncia sofreu um ato de
violéncia de tal magnitude” (NICOLAU, 2020, p. 27). No dia seis de setembro de 2018,
durante um ato de campanha em Juiz de Fora, Minas Gerais, o candidato do PSL é
atingido no abdémen por uma faca®. Por conta desse episddio, “Bolsonaro passou o
primeiro turno praticamente convalescendo, de inicio em um quarto de hospital (até o
dia 29 de setembro) e a seguir em sua casa” (NICOLAU, 2020, p. 27).

Apesar de a campanha ficar comprometida por conta do estado de saude do
candidato do PSL, ele seguiu crescendo nas pesquisas de intencdo de voto.
“‘Bolsonaro ja tinha cerca de 20% de preferéncias no comego da campanha. Ele
cresceu ao longo de setembro e chegou ao fim do més com cerca de 30%” (NICOLAU,
2020, p. 30). Entretanto, estatisticamente, n&do € possivel estabelecer relagao decisiva

de seu crescimento nas intengdes de voto com o atentado. Segundo Nicolau,

Embora ndo seja possivel demonstrar que o atentado tenha sido fator
determinante para o crescimento de Bolsonaro nas pesquisas,
podemos especular quanto aos seus efeitos sobre a dindmica da
campanha. Uma hipétese plausivel é que "a facada" foi decisiva para
torna-lo conhecido em ambito nacional. A cobertura diaria feita pelos
principais canais de radio e televisdo durante os 24 dias em que
Bolsonaro esteve internado em hospitais teria servido para compensar
sua quase auséncia do horario eleitoral e 0 ndo comparecimento aos
debates e as tradicionais sabatinas feitas pelos meios de comunicagao
(NICOLAU, 2020, p.31).

4 https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/08/15/pt-registra-candidatura-de-lula-a-
presidente-com-ato-em-frente-ao-tse.ghtml

5 https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/08/31/maioria-dos-ministros-do-tse-vota-
pela-rejeicao-da-candidatura-de-lula.ghtml

6 https://g1.globo.com/mg/zona-da-mata/noticia/2018/09/06/ato-de-campanha-de-bolsonaro-em-juiz-
de-fora-e-interrompido-apos-tumulto.ghtml
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Sobre os dias que seguiram apos o atentado, Cioccari aponta que

O que se segue nos dias seguintes é uma profusdo de imagens e
textos que s6 cobrem o estado de saude de Bolsonaro bem como as
posicdes dos outros candidatos sobre o atentado, comunicados
oficiais sobre violéncia. Se Bolsonaro ja era pauta quase diaria, agora
tornou-se o mote dos jornais (CIOCCARI, 2018, p. 137).

No dia sete de outubro de 2018 foi realizado o primeiro turno das elei¢gbes. O
candidato que recebeu o maior numero de votos foi Jair Bolsonaro, com 49.276.990
(46,03%) e disputou o segundo turno com Fernando Haddad que obteve 31.342.005
(29,28%) no primeiro turno”.

O segundo turno foi disputado no dia 28 de outubro de 2018. A vitéria foi com
o maior percentual em relagao ao oponente dos ultimos 8 anos. Jair Bolsonaro venceu
com 55.205.640 votos, o que correspondia a 55,54% dos votos validos, e Fernando
Haddad obteve 44.193.523 votos, sendo um percentual de 44,46% dos votos validos®.

Cabe destacar, entre os diferenciais desse processo eleitoral, o uso das redes
sociais digitais e, sobretudo do WhatsApp, associado a disseminagdo de noticias

falsas, ou Fake News.

Uma pesquisa feita pelo Datafolha em 2 de outubro de 2018 perguntou
aos eleitores de todo o pais se eles eram usuarios das principais redes
sociais. O WhatsApp era utilizado por 67% dos eleitores o Facebook
por 58%. E o Twitter por apenas 14% (NICOLAU, 2020, p. 95).

Um relatério produzido pela Agéncia de fact-checking, Lupa, analisou imagens

disseminadas em grupos de WhatsApp. O relatério traz um dado alarmante:

A pedido da Universidade de Sao Paulo (USP) e da Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG), os fact-checkers da Agéncia Lupa
analisaram o grau de veracidade de 50 imagens que circularam no
WhatsApp entre os dias 16 de agosto e 7 de outubro de 2018, durante
o primeiro turno das eleigdes de 2018. Desse conjunto, apenas quatro
eram comprovadamente verdadeiras (MARES E BECKER, 2018, p.

1).
Sendo assim, o pleito de 2018 se apresentou com muitas especificidades,

surpreendendo até mesmo os especialistas em elei¢ées. As instabilidades politicas

7 Dados do TSE: https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Outubro/concluida-totalizacao-de-
votos-do-1o-turno-das-eleicoes-2018

8 Dados do TSE: https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2018/Outubro/presidente-do-tse-
anuncia-eleicao-de-jair-bolsonaro-para-presidente-da-republica
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que vinham se apresentando desde 2013 contribuiram para o quadro eleitoral de
2018. Entretanto, cabe ressaltar que a influéncia das redes sociais digitais e a
intensificagao de seu uso é evidente fator na consolidagao do que veio a ser o periodo
eleitoral de 2018 e seu desfecho.

O presente capitulo buscou relembrar eventos de importancia para a
compreensao do momento politico que culminou nas eleigdes de 2018, recorte do
presente estudo. O objetivo desse capitulo foi 0 de rememorar e reconhecer conexoes
entre os eventos, além de demarcar a presenca e influéncia das tecnologias digitais
de comunicagdo ao longo desses anos. E possivel observar que nesse processo, o
uso das redes sociais digitais vem sendo reinventado tanto por ativistas antifascistas
quanto para fortalecer um discurso de extrema-direita. Mais uma vez, € importante
nao cair em romantismos ou determinismos acerca do uso das tecnologias na
comunicagdo. Ao passo que essas tecnologias fazem parte de processos sociais, 0
que cabe é identificar, reconhecer e debater as contradicbes que se reproduzem
socialmente.

A partir do contexto politico e midiatico apresentado no presente capitulo e com
base na fundamentagdo tedrica previamente empreendida, pretende-se, a seguir,
explicitar as etapas da pesquisa documental que o presente estudo realizou, a saber:

metodologia, resultados e discusséo.
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4 METODOLOGIA, RESULTADOS E DISCUSSAO: A MENSAGEM
FOTOGRAFICA NO INSTAGRAM DA MIDIA NINJA NAS ELEIGOES DE 2018

O estudo aqui proposto parte de uma perspectiva histérico-dialética a respeito
do desenvolvimento e usos das tecnologias de informagédo. Buscou-se investigar a
fotografia e o uso da mesma, compreendendo que é necessario revisitar as intengbes
sociais inerentes aos processos de pesquisa, seu desenvolvimento e o0s
entrelacamentos com outras tecnologias como as das redes sociais digitais.

O periodo das elei¢cdes presidenciais de 2018 ficou marcado por diversas
movimentagdes politicas. A polarizagao politica que ficou mais evidente a partir do
segundo turno das eleicdes de 2018 acentuou a mobilizagdo nacional, seja de grupos

a direita ou a esquerda do espectro politico partidario. Além disso,

o periodo eleitoral conforma-se como um momento singular para a
realizagdo dos enlaces entre comunicagdo e politica e midia e
eleigdes, pois reune uma constelagdo de caracteristicas peculiares
que o distinguem de modo substantivo dos momentos normais da
politica (RUBIN; AZEVEDO; LEAL; ALCANTRA; MAGALHAES, 2003,
p. 45).

Sendo assim, o periodo eleitoral também fica marcado por uma producéo
intensa de conteudo midiatico voltado para a politica. Entende-se que, em
democracias representativas, 0 momento das eleigdes se configura como uma época
oportuna para ativistas colocarem suas pautas na agenda, uma vez que a ateng¢ao do
cidaddao comum se vé voltada para as discussdes travadas no universo da politica,
mais do que em outras ocasides.

“O Instagram se tornou um lugar na comunicagao politica. A forga da imagem
2.0 encontrou nesta plataforma um canal prioritario de expresséo” (LOPEZ-RABADAN
e DOMENECH-FABREGAT, 2018, p. 1026). Partidos politicos e movimentos sociais
vém fazendo uso da plataforma nos ultimos anos. Sendo assim, fazem-se necessarios
estudos que investiguem a relagéo entre politica e Instagram.

Em analise feita apos manifestagdes realizadas no Brasil no dia 29 de maio de
2021, o pesquisador Fabio Malini destacou, em seu Twitter, a dimens&do das

interagdes via redes sociais em torno da hashtag #29MForaBolsonaro. Segundo
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Malini (2021), o Instagram se destacou em numero de interagdes e a conta mais citada
em seus graficos foi a da Midia NINJA, conforme Figura 2. Nesse mesmo grafico é

possivel visualizar outros veiculos de midialivrismo, como o Jornalistas Livres.

Figura 2: Tweet de Fabio Malini - 30 mai. 2021.

§_ Fabio Malini
@fabiomalini

No Instagram, os niimeros sdao muito impressionantes.
44 milhdes de interagdes em 11,895 publicagdes.
Foto mais viralizada: instagram.com/p/CPeRZIYl-zc/ @

Perfil mais mencionado nas imagens: @MidiaNINJA
(como se vé abaixo no grafo dos perfis mais citados)
Fonte: Crowdtangle

11:40 AM - 30 de mai de 2021 - Twitter Web App

91Retweets 11 Tweets com comentario 529 Curtidas

Fonte: Twitter

Em 2018 os dados ja apontavam para a forca da Midia NINJA nas redes. Um
grafico desenvolvido pelo LABIC (Laboratério de Estudos sobre Imagem e
Cibercultura) da Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), um dia apos
manifestagdes que tinham como principal mote o “Ele Nao”, mostrou que a Midia
NINJA ja liderava nas redes as interagdes no entorno da hashtag #elendo, conforme
Figura 3. Como ja mencionado anteriormente, a #elen&o foi o mote mobilizado em
manifestacdes contrarias a eleicdo do atual presidente da republica, Jair Messias
Bolsonaro, e marcou todo o periodo eleitoral de 2018.

“‘No universo online, a rede social Instagram constitui uma das principais
apostas para um modelo comunicativo baseado no poder de denotacido das
fotografias e na emergéncia de um tipo de conversa baseada em retratos, selfies e
videos” (QUEVEDO-REDONDO; PORTALES-OLIVA, 2017). Sabendo que ha uma
abertura para que qualquer pessoa munida de um smartphone e conectada a internet

se insira no Instagram e realize publicacdes, a plataforma se apresenta como um
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importante instrumento de insercdo de movimentos sociais e de utilizagao

midialivrista.

Figura 3: Publicagdo da Midia NINJA com grafico de interagdes - 30 set. 2018.

@ midianinja &

@ midianinja & A @midianinja foi a rede
que mais repercutiu o dia histérico de

ontem. Valeu a todos os que nos
acompanham e que colaboram
enviando conteddos de todo o
mundo, vocés sio incriveis! Mais de
250 cidades, 27 estados, dezenas de
paises, tamo junto! #elendo Grifico do
Labic!

@
Q luloumendes OO OO0 o

R

oQv N

. Curtido por ST —mians =
outras 12.308 pessoas

Fonte: Instagram da Midia NINJA

Diversos estudos conseguem dimensionar as interagbes, o numero de
publicagdes e compartilhamentos na plataforma. Seja por meio de fotografias, videos
ou pegas graficas, o Instagram vem se mostrando um potente espaco de mobilizagcao
online. Entretanto, cabe questionar como determinados assuntos relacionados a
politica vém sendo discutidos no Instagram. No caso das fotografias publicadas na
plataforma, o que elas tém a dizer?

Portanto, na esteira de identificar a mensagem fotografica de algumas
fotografias publicadas no Instagram da Midia NINJA no periodo eleitoral do ano de
2018, o presente estudo se propde a realizar uma analise da imagem a partir da
perspectiva da autora francesa Martine Joly, que escolhe como abordagem tedrica a
significagao, considerando o modo de produgao de sentido de cada imagem. Leva-se
em consideragao o contexto em que a imagem foi produzida, a fungéo de linguagem
da mensagem fotografica e os objetivos de analise.

Joly apresenta trés categorias que integram o principio da imagem: plastica,
icbnica e linguistica. Esses trés tipos de mensagem séo destrinchados a fim de
realizar uma observacao sistematica das imagens em questdo. A mensagem plastica

se refere aos aspectos plasticos de uma imagem. Esses aspectos foram analisados
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um a um para cada uma das fotografias que compdem a amostra do presente estudo.
Sao eles: quadro, enquadramento, angulo de tomada, escolha da objetiva,
composicao, formas, dimensdes, cores e iluminagéao.

A mensagem icOnica refere-se aos objetos socioculturalmente referenciados,
signos que representam algo além da sua propria representagdo visual. E, a
mensagem linguistica, diz respeito aos textos que podem estar contidos na imagem
ou explica-la. Dessa forma, o presente capitulo se dedica a demonstrar, a partir dos
documentos coletados, a aplicagéo e discussédo desse método de analise de imagens
proposto pela pesquisadora Martine Joly.

Sendo assim, foram coletadas 103 fotografias que foram publicadas no
Instagram da Midia NINJA em trés dias considerados chave para o periodo eleitoral.
Sé&o eles o dia do inicio do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, a data de
realizagdo do primeiro turno e a do segundo turno. Portanto, para a anadlise de
fotografias politicamente orientadas, o periodo de elei¢cdes foi de especial interesse
ao presente estudo. Assim, as 103 fotografias que foram coletadas e analisadas pelo
método de Joly, apresentaram um viés mais igualitario com relacdo a género e raga

na representacgao tanto de eleitores, bem como de candidatos.

41 METODOLOGIA

O presente estudo se caracteriza como um estudo de caso que, segundo Gil,

Este delineamento se fundamenta na ideia de que a analise de uma
unidade de determinado universo possibilita a compreensdo da
generalidade do mesmo ou, pelo menos, o estabelecimento de bases
para uma investigacdo posterior, mais sistematica e precisa (GIL,
1987, p. 79).

Foi realizada uma pesquisa documental para dar conta das imagens
produzidas no periodo eleitoral e publicadas no Instagram da Midia NINJA. A pesquisa
documental é, segundo Sa-Silva, Aimeida e Guindani (2009, p. 5), “um procedimento
que se utiliza de métodos e técnicas para a apreensdo, compreensao e analise de
documentos dos mais variados tipos”, cuja principal caracteristica “é que a fonte de

coleta de dados esta restrita a documentos, escritos ou ndo, constituindo o que se
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denomina de fontes primarias. Estas podem ser feitas no momento em que o fato ou
fendmeno ocorre, ou depois” (MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 147).

As fotografias foram analisadas levando em consideragdo, as mensagens
plastica, icOnica e linguistica para apontar uma mensagem geral extraida das 103
fotografias que compuseram a amostra. Pretende-se, a partir da decomposicéo e
analise das mensagens que compdem uma imagem, compreender que mensagens
sdo essas, num primeiro momento, em cada fotografia separadamente para que,
posteriormente, seja possivel comparar e generalizar os resultados referente a todo o
material coletado, chegando, assim, a uma mensagem comum. Esse processo deve
ser aliado a compreenséo histérica do contexto de producéo dessas fotografias.

Segundo Sousa (2004), “as (foto)noticias sdao um artefato construido por forca
de mecanismos pessoais, sociais (incluindo econémicos), ideoldgicos, historicos,
culturais e tecnoldgicos”. O fotografo faz uma série de escolhas, conscientes ou nao,
que culminam na construgdo das mensagens. Segundo Coutinho (2006, p. 339),
“Capaz de capturar o acaso, eternizar determinado instante, a fotografia representa
uma visao simbdlica da imagem original, a partir do olhar de quem produziu aquela
imagem”.

Pesquisas no Instagram como as mencionadas acima, realizadas na UFES,
sdo empreendidas por meio de plataformas de acesso a dados das redes sociais
digitais que se baseiam nas APls (application programming interfaces, em portugués,

interface de programacao de aplicagdes), que séo, segundo D’Andréa,

plataformas online oferecem acesso a uma parte dos dados por elas
gerados e/ou coletados, como os géneros musicais atribuidos a um
artista (Spotify), as postagens vinculadas a um termo ou a uma
hashtag (Twitter) ou o total de visualizagbes, curtidas e comentarios,
até um dado momento, dos videos postados por um canal (YouTube).
(DANDREA, 2021, p. 104).

Sendo assim, “podemos tomar as APIs como infraestruturas computacionais
que reorganizaram a atuagdo econdmica, as praticas de desenvolvimento e demais
usuarios e as relagdes politicas normativas dos servigos online” (D’ANDREA, 2021, p.
111). Plataformas que utilizam as APIls abertas das redes sociais permitem a
identificacdo, localizacdo e mineragdo de dados pertencentes as midias digitais.
Entretanto, essa busca nas redes sociais se da principalmente por meio de hashtags

e/lou codigos. “Plataformas como Instagram (em 2016) e Facebook (em 2018)



85

cercearam o acesso as suas APIs publicas, tornando ainda mais evidentes os
atravessamentos politicos e epistemoldgicos das politicas de dados” (D’ANDREA,
2021, p. 104). A pesquisa do Prof. Fabio Malini mencionada acima, utilizou uma
plataforma chamada Crowdtangle, que é de propriedade do préprio Facebook
(empresa proprietaria do Instagram), e se baseou na busca por hashtags.

Entretanto, sendo um Estudo de Caso, o presente trabalho se propds a analisar
fotografias publicadas em um perfil especifico, o da Midia NINJA, em um periodo
especifico, eleitoral, e mais que isso, a proposta é captar a mensagem das fotografias,
tomando-as como documento. A busca com base em hashtags ndo permite que se
encontre especificamente o material desejado para analise. Dessa forma, a coleta por
meio de plataformas de APIs se mostrou insuficiente para dar conta das
particularidades do presente estudo.

Sendo assim, as fotografias analisadas foram coletadas manualmente
Instagram da Midia NINJA. Primeiramente foi necessario localizar, no feed da Midia
NINJA no Instagram, as publicagdes do periodo das eleicbes de 2018, trés anos antes
da coleta. As publicagcdes que compdem a amostra do presente estudo sio todas as
publicagcdes somente fotograficas realizadas nos dias 31 de agosto de 2018, primeiro
dia do HGPE; 07 de outubro de 2018, data do primeiro turno e 28 de outubro de 2018,
dia do segundo turno. Sendo assim, publicacdes de qualquer outra modalidade foram
excluidas, obedecendo aos seguintes critérios: ser do tipo video, pega grafica, print
do Facebook ou Twitter, print de frames de TV ou transmisséo ao vivo, selfies, reposts
e fotografias com elementos de manipulagao grafica (inclusdo de textos e desenhos).

Todas as publicacbes e fotografias foram printadas para fins de catalogacao.
As imagens foram arquivadas com nomes de arquivo que indicam a data de
publicagdo de cada uma delas (ano, més e dia) seguido de um numero de sequéncia,
por exemplo: 20181028-001. Foram coletadas 30 fotografias do dia 31 de agosto de
2018, 21 no dia 07 de outubro e 52 imagens no dia 28 de outubro de 2018, totalizando
103 imagens analisadas.

42 ANALISE
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O objetivo da presente analise € compreender a mensagem visual utilizada pela
midia contra-hegemoénica em trés momentos chave do periodo eleitoral: o inicio do
HGPE, o primeiro e o segundo turno. Cabe, portanto, mencionar que analisar as
imagens da presente amostra implica em “abordar a imagem sob o angulo da
significacdo e nao, por exemplo, da emogao ou do prazer estético” (JOLY, 2012, p.
28).

Segundo Martine Joly (2012, p. 49), a definigao dos objetivos de uma analise é
indispensavel para a definicdo de uma metodologia de analise de imagens. “Nao
existe um método absoluto para analise, mas op¢des a serem feitas ou inventadas em
funcao dos objetivos” (JOLY, 2012, p. 50).

Entendendo as imagens como mensagens visuais, faz-se necessario também
observar as fungbes e os usos das imagens, no caso, das fotografias. “Assim,
podemos tentar classificar diferentes tipos de imagens a partir de suas funcgdes
comunicativas” (JOLY, 2012, p. 57). E, “a observacdo do uso da mensagem visual
analisada, assim como seu papel sociocultural, pode mostrar-se muito preciosa a esse
respeito” (JOLY, 2012, p. 59).

Por se tratar de um grupo de midia contra-hegeménico que se propde a
oferecer narrativas independentes para finalidade de consumo de informacgdes, é
possivel supor que a maioria das imagens veiculadas no Instagram da Midia NINJA
tém, principalmente, a fungéo referencial, ou seja, tem compromisso com o carater
informativo da mensagem. Embora outras fungdes possam se manifestar
concomitantemente nas mensagens visuais, a funcado referencial prevalece. A
definicao do uso dessas fotografias também se baseia na proposta da Midia NINJA
em suas agoes, ou seja, as imagens sao utilizadas com fins informativos a titulo de
promover a diversidade ndo reconhecida na midia hegeménica.

O contexto de producdo dessas imagens também deve ser considerado ao
realizar uma analise das imagens. A fotografia € um subproduto de processos sociais
e, portanto, é informada pelo seu contexto de produgédo. Segundo Joly (2012, p. 61),
essa nogao auxilia no condicionamento da interpretacdo da mensagem. O periodo
eleitoral de 2018, como discutido no capitulo 2, ficou marcado pela forte polarizacao
esquerda-direita, quando um discurso conservador com carater opressor racista,
machista e Igbtgia+fébico se instalaram mais abertamente na agenda, embora néo

fosse novidade.
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A segunda parte da analise das imagens se baseia no procedimento da
permutacado, desenvolvido pela linguistica, compreendendo a particularidade da

linguagem visual como linguagem continua. (JOLY, 2012, p. 52).

O principio da permutagdo permite descobrir uma unidade, um
elemento relativamente auténomo, substituindo-o por um outro. Isso
requer, portanto, que eu disponha mentalmente de outros elementos
similares, mas nao presentes na mensagem: elementos substituiveis.
(...) Esse tipo de associacdo mental permite descobrir os elementos
que compdem a imagem (aqui signos plasticos: a cor, as formas)
estende-se a distincdo de diversas classes de elementos: vejo um
homem e n&o uma mulher, uma crianga, um animal, a ninguém...;
(JOLY, 2012, p. 52).

Sendo assim, a contraposi¢cdo presenga-auséncia levara a consideragoes
sobre as escolhas que definem uma mensagem visual. Joly (2012, p. 54) aponta que
‘0 mesmo vai acontecer em uma mensagem visual, na qual os elementos percebidos,
descobertos por permutacdo, encontrardo sua significagdo nao apenas por sua
presengca, mas também pela auséncia de certos outros que sao, contudo,
mentalmente associados a ele”.

Além disso, € necessario observar os diferentes tipos de mensagens que
podem conter em uma mensagem visual. Os trés tipos sdo a mensagem plastica, a
mensagem iconica e a mensagem linguistica. “A analise de cada uma delas e o estudo
de sua interagdo deverdao permitir-nos detectar a mensagem implicita” (JOLY, 2012,
p. 92).

A mensagem plastica pressupde observar elementos como enquadramento,
suporte, angulo, iluminagao, cor, composicao, textura, formas, suporte e quadro, e
descrever os significados para cada um desses significantes plasticos. (JOLY, 2012,
p. 92) A mensagem icbnica diz respeito aos significantes icdnicos. Estes sao os signos
que para além da significacdo de primeiro nivel, evoca também as conotagdes de
segundo nivel, ou seja, sua presenga na imagem quer dizer mais do que a sua simples
presenga (JOLY, 2012, p. 104). Por exemplo: uma das imagens que compdem a
amostra é uma fotografia do momento em que a candidata Aurea Carolina comemora
a vitéria da eleicdo para deputada federal. Na imagem a candidata faz um gesto em
que ergue o brago com o punho cerrado (Figura 4). Em primeiro nivel, esse punho
cerrado pode significar ser uma mao, uma parte do corpo. Entretanto, o punho cerrado

€ um icone da resisténcia. Logo, o significante iconico punho cerrado pode trazer
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como significado de primeiro nivel: mao, brago; e como conotagdo de segundo nivel:
resisténcia, luta e etc. Assim, é possivel realizar “processos de associagao
desencadeados por representacdes de objetos ou de fragmentos de objetos
socioculturalmente determinados” (JOLY, 2012, p. 106). Por fim, a mensagem
linguistica consiste nos textos associados ou inseridos nas imagens e como estes
estdo representados, como por exemplo, cartazes e faixas que sdo levadas a

manifestagdes.

Figura 4: Aurea Carolina comemora de punho cerrado
Fonte: Instagram/Midia NINJA

a midianinja &%

a midianinja # As candidatas da Muitas

comemoram a eleicdo de

édio, o fascismo, o
machismo e a misol Ih
pretas no poder. Parabéns Aurea!

Fotos: Midia NINJA

oQv L)

,‘, Curtido por leilianegermano e
outras 9.412 pessoas

Para realizar a analise seguindo a metodologia descrita foi desenvolvido um
formulario contendo todas as etapas de analise de imagens. O formulario é respondido
uma vez para cada fotografia analisada. Assim, os dados das analises ficam salvos
em uma planilha por onde é possivel contabilizar alguns dos aspectos e ter uma visao
mais abrangente do todo.

O formulario foi desenvolvido na plataforma Google Forms e foi dividido em
secoes. Na primeira secdo estdo as perguntas iniciais de identificacdo do contexto,
uso e funcado da imagem. Na segunda secao, foram colocadas as lacunas referentes
ao método da permutacgao. A terceira parte do formulario, referente a decomposicao
das mensagens de uma imagem, tem trés subsecgdes, onde estdo os itens relativos
as mensagens plastica, icbnica e linguistica. Por fim, a quarta se¢éo do formulario traz
uma lacuna para observagdes, possiveis anotagdes sobre a imagem analisada para

auxiliar na catalogacéo das mesmas.
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O formulario foi respondido uma vez para cada fotografia analisada. Assim, os
dados das analises ficam salvos em uma planilha por onde é possivel contabilizar

alguns dos aspectos, gerar graficos e ter uma visdo mais abrangente do todo.

4.3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir do exposto, segue uma discussdo com base em todos os elementos

identificados a partir da metodologia acima descrita.

4.3.1 Contexto

Um primeiro aspecto a ser pensado ao se propor analisar fotografias, ou
quaisquer outros produtos culturais, € o contexto. Segundo Maria Short (2013, p. 28),
“O contexto influencia no modo como o espectador estabelece sua interpretacao da
fotografia”, além disso, a compreensao do contexto de produgao das imagens permite
identificar referéncias historicas. Como discutido no capitulo dois, se as fotografias
nao sao meros objetos isolaveis e estaticos, se elas fazem parte de um todo, o
contexto social e as contradicbes que envolvem esse todo se refletira no que for
produzido.

Nesse sentido, a discussao apresentada no capitulo trés foi feita para dar conta
de embasar a analise e compreensdo do conteudo encontrado na amostra do

presente estudo. Segundo Maria Short,

O contexto pode ser definido pela fungao da foto; por sua localizagéo;
por sua relagdo com outras fotos da mesma série ou obra; pelo uso de
texto e fatores ainda mais extrinsecos, por exemplo, sua atualidade,
localizagdo geografica e interpretagdes culturais e experiéncias
trazidas pelo publico (SHORT, 2013, p. 28).

Sendo assim, além do contexto ja apresentado no capitulo anterior, também se
dividiu as fotografias coletadas a partir do evento em que elas foram tomadas. Cada
um desses eventos também contribui para a compreensao da mensagem fotografica
por tratar de dias especificos do periodo eleitoral. Dessa forma, é possivel visualizar
as diferentes estratégias de mobilizagdo para cada um desses dias.
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De acordo com o Figura 5, mais de 50% das imagens coletadas foram
produzidas no segundo turno. Sendo assim, pode-se afirmar que o fluxo de
publicagdes na pagina de Instagram da Midia NINJA foi mais intensa no dia do

segundo turno do que nos outros dois dias analisados.

Figura 5: Grafico da divisdo da amostra por evento

Evento

Inicio do HGPE

Segundo Turno

Primeiro turno

Fonte: Elaborado pela autora 2023

4.3.2 Fungao

“A funcdo da mensagem visual é também, efetivamente, determinante para a
compreensao de seu conteudo” (JOLY, 2012, p. 55, grifo da autora). A funcéo da
mensagem esta vinculada ao foco da mensagem em relagao a um fator do processo
comunicacional. Segundo Chalhub,

Assim, as atribui¢des de sentido, as possibilidades de interpretagdo —
as mais plurais — que se possam deduzir e observar na mensagem
estdo localizadas primeiramente na propria diregcéo intencional do fator
da comunicagdo, o qual determina o perfil da mensagem, determina
sua fungdo, a fungdo de linguagem que marca aquela informagao
(CHALHUB, 1999, p. 6).

Sendo assim, a énfase em cada fator do ato comunicativo determina uma
funcéo de linguagem. Por exemplo, a énfase no fator Referente, determina a Funcao
Referencial; a énfase no fator Emissor, determina a Fungao Emotiva (ou expressiva).
“‘Assim, podemos tentar classificar diferentes tipos de imagens a partir de suas

fungbées comunicativas” (JOLY, 2012, p. 57). Dessa forma, as fotografias analisadas
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foram observadas também a partir de suas fungdes de linguagem, identificando-as
entre Fungao Referencial, Fungao Expressiva (ou emotiva), Fungdo Conativa, Fungao
Fatica e Fungao Metalinguistica. De acordo com o Figura 6, a maioria das imagens
analisadas tinham funcado referencial. Além disso, muitas imagens apresentaram

outras fun¢des ou até mesmo mais de uma na mesma fotografia.

Figura 6: Grafico da porcentagem da Fungao das imagens

3- Funcao

103 respostas

Funcgéo referencial 82 (79,6%)
Funcéo expressiva 44 (42,7%)
Fungao conativa 0 (0%)
Fungao fatica 0 (0%)

Fungao metalinguistica 1(1%)

0 20 40 60 80 100

Fonte: Elaborado pela autora 2023

Como mencionando anteriormente, por se tratar de um coletivo de midia
independente, havia a expectativa de que a maioria das imagens coletadas tivessem
a Funcéo referencial, uma vez que o objetivo do coletivo é informar. Em 79,6% das
imagens foi possivel identificar a fungéo referencial, ou seja, aquela que tém foco no
referente, que segundo Rodrigues (2007, p. 71), “O referente de uma imagem significa
um objeto real preexistente a essa imagem, algo concreto ou conceitual que serviu de
modelo ou inspirou sua elaboracdo. Na imagem fotografica — por mais abstrata que
seja — o referente €, necessariamente, real e concreto”. Apesar disso, a fotografia ndo

perde o seu carater simbdlico. Rodrigues também aponta que

Ao escolher um referente, o fotdgrafo ira registra-lo de acordo com a
sua visdo de composicdo e com 0s objetivos esperados para a
imagem. O que sera fotografado ndo é, portanto, algo aleatdrio.
Baseia-se em necessidade encomendada com determinado propdésito
cultural, cientifico, comercial, publicitario etc., ou simplesmente para
um fim estético e/ ou artistico (RODRIGUES, 2007, p. 71).

Ainda sobre a funcao referencial, Martine Joly explica que:
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A funcado informativa (ou referencial), muitas vezes dominante na
imagem pode também ampliar-se em fungdo epistémica,
proporcionando-lhe a dimensao de instrumento de conhecimento.
Instrumento de conhecimento porque certamente fornece informacgées
sobre os objetos, os lugares ou as pessoas, em formas visuais tao
diversas quanto as ilustragdes, as fotografias, os mapas ou ainda os
painéis (JOLY, 2012, p. 60, grifo da autora).

Outra fungado mais evidente na amostra foi a fungcdo expressiva. “A fungao
expressiva ou emotiva centra-se no emissario ou emissor da mensagem, e a
mensagem sera, entdo, mais manifestamente ‘subjetiva” (JOLY, 2012, p. 57).
Segundo Chalhub,

A fotografia fixa um objeto, mas, ao fixa-lo, revela movimentos de
emissdo: o emissor escolheu o objeto, preparou tecnicamente a
maquina, incidiu maior ou menor intensidade de luz, angulou, permitiu
sombras... as marcas ai se fazem visiveis. Relagdes entre a referéncia
e os tracos do emissor, mas, sobretudo, cuidado e zelo com a
mensagem (CHALHUB, 1999, p. 21).

A funcéo conativa € aquela que apresenta elementos de convencimento mais
evidente, comumente usados em publicidades e pretendem gerar uma acgao por parte
do leitor. A fungao fatica é aquela em que o foco da mensagem esta no meio em que
a comunicagao se estabelece. No caso das imagens em redes sociais digitais, essa
funcao enfatizaria o fato de ela ser veiculada pela plataforma Instagram, o que nao foi
o caso em nenhuma das imagens coletadas. No caso da fungdo metalinguistica, a
mensagem faz referéncia a ela mesma, no caso da imagem que se enquadrou nessa
funcdo, temos uma fotografia de uma foto em tela de celular. Ou seja, no caso das
fotografias, temos uma foto da foto.

A Figura 7 € um exemplo da concomitancia de duas fungdes em uma mesma
fotografia. Apesar de ter um foco no referente, que nesse caso € a agado do
manifestante que participava de uma movimentagdo a favor de um candidato, ela
também carrega uma mensagem que remete diretamente a intencao do fotégrafo, que
€ de entregar a mensagem que o gestual do manifestante pode significar, portanto,

fungao referencial e expressiva.
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Figura 7: Exemplo fotografia com duas Fungdes de linguagem

° midianinja &

° midianinja # O amor vai vencer o
édio.
Foto: Midia NINJA

n nalvamelo__ Simmmm® § @ ©

Qv )|

Curtido por niveamagno_ e
outras 24.787 pessoas

@) s

Fonte: Instagram da Midia NINJA
4.3.3 Método da Permutacao

O método da permutagéo consiste em observacao do objeto da fotografia,
daquilo que esta representado nela. A partir do que se pode perceber na imagem, é

possivel pensar no que poderia estar representado ali. Segundo Martine Joly,

(...) para compreender melhor o que a mensagem me apresenta
concretamente, devo me esforgar para imaginar que outra coisa
poderia ver nela. Na realidade, as possibilidades de escolha sao
sempre tantas e tdo variadas que o esforgco nao é tao intenso assim.
Em compensagao, sempre muito instrutivo. Por exemplo, o simples
fato de observar na publicidade, no jornalismo, na politica ou em
qualquer outro lugar, que determinado argumento me apresentado por
um homem (e n&o por uma mulher) é necessariamente significativo e
tem de ser interpretado. E claro que a interpretacéo vai se basear em
certo numero de dados verificaveis ou admitidos para nao se tornar
totalmente fantasiosa. (JOLY, 2012, p. 53).

Assim, “esse método acrescenta a analise simples dos elementos presentes a
da escolha desses elementos entre outros, o que a enriquece consideravelmente”
(JOLY, 2012, p. 53, grifo da autora). Sendo assim, o sentido que se atribui a fotografia
nao esta somente naquilo que ela buscou representar, mas também naquilo que
deixou de ser representado por ela. Entretanto, cabe ressaltar que esse método
isoladamente n&o é suficiente para dar conta de significar as imagens, uma vez que
0 mesmo é baseado em associagdes mentais, que por sua vez, sdo enraizadas na

cultura e subjetividades do analista.
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Além disso, a presenga de um objeto na imagem também deve ser observada
a partir de como esse objeto vem representado na imagem. Nesse sentido, a analise
das mensagens plastica e iconica de uma imagem auxiliam na atribuigdo de sentido
as fotografias. No caso de fotografias que representam mulheres, por exemplo, é
importante observar em que quadro essa mulher esta, em que plano, se ela esta no
foco ou fora dele, que angulo a imagem foi tomada e que icones ela carrega. Sendo
assim, a simples presenga de uma mulher na imagem n&o atesta a intencdo de
protagoniza-la, mas todo o conjunto de mensagens podem levar a uma analise mais
completa de como essa mulher foi representada. No que diz respeito a género, em 69

das 103 imagens estavam representadas mulheres de alguma forma.

4.3.4 Mensagem Plastica

Um primeiro elemento da mensagem plastica observado foi a presenga do
quadro. Nenhuma das fotografias foi publicada com moldura ou algum tipo de quadro
que delimita a imagem. “Qualquer imagem tem limites fisicos que sao, segundo a
época e os estilos, mais ou menos materializados por uma moldura” (JOLY, 2012, p.
93). No caso das imagens sem quadro, o espectador interpreta os limites a partir do
imaginario, levando-o a construir o que esta para fora do quadro (JOLY, 2012, p. 94).

Conforme Figura 8, todas as imagens que compuseram a amostra nao tinham

um quadro definido ou que limitasse o imaginario em relagéo ao que foi fotografado.

Figura 8: Grafico de Respostas para o Significante Quadro

Imaginario
100 0%

Fonte: Elaborado pela autora 2023
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Apesar disso, cabe lembrar que mesmo imagens que nao delimitam o quadro

sao fruto de escolhas do que sera ou nao fotografado, pois segundo Arlindo Machado,

Evidentemente, essa escolha, esse recorte ndo sdo nunca inocentes,
nem gratuitos. Toda sincope do quadro € uma operacdo
ideologicamente orientada, ja que entrar em campo ou sair de campo
pressupde a intencionalidade de quem enuncia e a disponibilidade de
quem é enunciado (MACHADO, 2015, p. 90).

Outro elemento que interfere na construgdo da mensagem € o enquadramento.
“O enquadramento corresponde ao espaco da realidade visivel representado na
fotografia. Como é ébvio, é o fotégrafo que dita o0 enquadramento” (SOUSA, 2002, p.
78). Segundo Joly (2012, p. 94) “o enquadramento corresponde ao tamanho da
imagem, suposto resultado da distancia entre o objeto fotografado e a objetiva”. Sousa
(2002, p. 78) ainda aponta que “O enquadramento concretiza-se no plano. A fotografia
€ uma unidade de significagdo precisamente porque se consubstancia num plano”.
Sendo assim, o enquadramento foi analisado a partir dos tipos de planos de
enquadramento. Em toda amostra, foram identificados oito tipos de planos, conforme

apontado na Figura 9.

Figura 9: Gréfico de Respostas para Significante Enquadramento

Contagem de Significante Enquadramento

Grande Plano ____Muito Grande Plano

Plano Geral _— S _ Plano Americano

Plano Geral Médio

Plano Médio
Plano Detalhe

Plano Préximo

Fonte: Elaborado pela autora 2023

O Plano Médio estava presente em 35,9% das fotografias analisadas. “os
planos médios servem para relacionar o0s objetos/sujeitos fotograficos,
aproximando-se de uma visao ‘objetiva’ da realidade” (SOUSA, 2002, p. 79). A
Figura 10 traz um exemplo de fotografia enquadrada em Plano Médio.
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Figura 10: Exemplo de fotografia em Plano Médio

o midianinja %

o midianinja # @manueladavila,
candidata a vice presidéncia na chapa
com @fernandohaddadoficial votou
essa manha em Porto Alegre.

JUSTIGA
ELEITORAL

2\

(@) Curtido por leilianegermano e
outras 37.135 pessoas

CABINA pE
VOTA(:AO

Fonte: Instagram da Midia NINJA

O plano de segunda maior incidéncia na amostra foi o Plano Geral Médio,

aparecendo em 22,3% das imagens. Segundo Simao e Fernandes, neste plano

a figura humana ja se nota e é um ponto central da imagem, dando
para perceber as acbdes que executa. Existe um claro equilibrio
entre a agéo e o ambiente envolvente. Neste plano a figura humana
surge sempre completa, isto &, surge desde os pés a cabega
(SIMAO e FERNANDES, 2007, p. 15).

Como pode ser visto em exemplo na Figura 11.

Figura 11: Exemplo de fotografia de Plano Geral Médio

o midianinja # Mais livros, menos
armas! @caiapitanga votando com um
livro na méo, votou nessa manha.
#DemocraciaSim

JUSTIGA @
ELEITORAL
= g - A clea_c_lima Maravilhosaaa o
'l y > ‘-“-ft
% ST X . fanogueira22 o
’ = @andreacarvalho63
CABINA DE
VOTHGAO

& Curtido por malsetemumtempo e
outras 85.214 pessoas

Fonte: Instagram da Midia NINJA
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Outro aspecto plastico observado foi o dngulo de tomada das fotografias.
Segundo Martine Joly,

Angulos de tomada muito marcados estdo vinculados por convengéo
a certas significagdes: a cadmera alta e a impressao de esmagamento
dos personagens, por exemplo, a camera baixa e seu
engrandecimento. (...) o angulo “a altura do homem e de frente” é
aquele que da com maior facilidade a impressao de realidade e
“naturaliza” a cena, pois imita a visdo natural e distingue-se de pontos
de vista mais sofisticados (por exemplo, o obliquo), que evidenciam
um operador em vez de fazer esquecé-lo (JOLY, 2012, p. 95).

Jorge Pedro Sousa (2002, p. 79) aponta que “é preciso tomar em consideragao

os angulos de tomada de imagem, ou seja, o angulo que a maquina fotografica forma

com a superficie. Os angulos de captagdo de imagem também se materializam no

plano”. Seguindo as designacgdes propostas pelo autor, os planos de acordo com os

angulos de tomada séo:

* Plano normal: a tomada da imagem faz-se paralelamente a
superficie, oferecendo uma visdo “objetivante” sobre a realidade
representada na fotografia;

* Plano picado: a tomada de imagem faz-se de cima para baixo,
tendendo a desvalorizar o motivo fotografado;

* Plano contrapicado: a tomada de imagem faz-se de baixo para cima,
tendendo a valorizar o motivo fotografado (SOUSA, 2002, p. 79-80).

Conforme a Figura 12, 53,6% das imagens analisadas foram tomadas a partir

do plano normal, ou, no mesmo nivel do objeto/personagem fotografado. Nesse caso,

a cena parece mais “natural”’, de acordo com Joly (2012, p. 95), podendo ser uma

estratégia de producao de imagens de candidatos a cargos publicos.

Figura 12: Grafico de Contagem do significante Angulo de Tomada

Contagem de Significante Angulo de Tomada

Camera Alta

Camera Baixa

Camera no mesmo nivel do Objeto

Fonte: Elaborado pela autora 2023
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A escolha por uma angulagdo que “naturaliza” e aproxima o espectador da
personagem pode demonstrar a preocupacao de se criar uma imagem que transmita
a sensagao de que a personagem €, assim como o espectador, mais um cidadao
integrado a sociedade sem distingdo que desenhe superioridade ou inferioridade.

Mais um aspecto plastico importante observado nas fotografias que
compuseram a amostra foi a relagdo do objeto retratado e o fundo da imagem. Jorge
Pedro Sousa (2002, p. 85) afirma que “os elementos que se encontram no fundo, tal
como aqueles que rodeiam o motivo, em principio contribuirdo para que a foto seja
atribuido um sentido por parte do observador (de quem, em ultimo grau, depende
sempre a atribuicdo de um sentido final a mensagem)”.

Ao observar a relagao do objeto fotografado com o fundo da cena, destacam-
se dois aspectos: A distancia focal, que segundo Sousa (2002, p. 44) “A distancia focal
€ a distancia entre o centro da objetiva e o plano focal, que nas maquinas analégicas
coincide com o filme, quando a objetiva esta focada para infinito. Usualmente, utiliza-
se o milimetro para definir a distancia focal”; e a profundidade de campo, que segundo
Joly (2012, p. 96, grifo da autora), “a nogao de profundidade de campo na fotografia e
no cinema designa um procedimento 6tico que permite obter imagens tao nitidas no
primeiro plano quanto no de fundo, gracas a utilizacdo de objetivas de distancia focal
curta”. Ou seja, distancia focal e profundidade de campo tém entre si a seguinte
relagao: quanto maior a distancia focal, menor a profundidade de campo.

No que diz respeito a atribuicdo de sentido a esses aspectos, Arlindo Machado
(2015, p. 133) aponta que “A seleg¢ao do espago revelado através da profundidade de
campo é, como o recorte do quadro, um recurso de estabelecimento de sentido e visa
também instituir uma hierarquia na cena, separando o essencial para os interesses de
anunciagao do supérfluo ou do acessorio”. Sendo assim, a relagdo das personagens
fotografadas com o fundo da cena, se estabelece a partir dessa escolha realizada pelo
fotdégrafo, que coloca as personagens a partir da importadncia de sua agcao com o
ambiente, ou evidenciando que sua agao independe de contexto de fundo para passar

a mensagem pretendida.

A utilizacdo expressiva da profundidade de campo é comum em
fotojornalismo. Uma pequena profundidade de campo pode servir, por
exemplo, para relevar objetos em relagéo ao fundo e ao(s) primeiro(s)
plano(s). Uma grande profundidade de campo é importante, por
exemplo, na fotografia de paisagens (SOUSA, 2002, p. 92).
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O fundo focado, tanto por distancia focal como por profundidade de campo, foi
o recurso mais utilizado como estratégia de evidenciar as personagens e sua relagao
com o fundo da cena. Apesar disso, muitas fotografias também tinham um fundo
desfocado e em apenas 1% da amostra nao foi possivel identificar a distancia focal e
a profundidade de campo. As Figuras 13 apresenta a contagem da distancia focal
Figura 13: Grafico de Contagem da Distancia Focal

Contagem de Significante Escolha da Objetiva - Distancia
Focal

néo identificavel
1,0%

Fonte: Elaborado pela autora 2023

E, em acordo com o grafico de distancia focal, esta o da contagem da profundidade
de campo observada nas fotografias analisadas, na Figura 14.

Figura 14: Grafico de Contagem Profundidade de Campo

Contagem de Significante Escolha da Objetiva - Profundidade
de Campo

nao identificavel
1,0%

Desfocado
44 7%

Fonte: Elaborado pela autora 2023
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“‘Entra-se no dominio da composi¢cdo quando se fala da disposicao dos
elementos da fotografia tendo em vista a obtengdo de um efeito unificado, que, em
principio, € a transmissdo de uma ideia ou de uma sensagao” (SOUSA, 2002, p. 80).
E a partir das escolhas de composi¢do que se define, dentro do plano, quais
elementos devem chamar mais ou menos a atengédo. Segundo Guran (1991, p. 19),
“A composig¢ao tem como finalidade dispor os elementos plasticos percebidos através
do visor para conferir significado a uma cena”. Sendo assim, compor uma fotografia é
o ato de distribuir os elementos fotografados dentro do quadro definindo a visibilidade
de cada uma deles, pois, segundo Joly (2012, p. 91), “A composi¢ao, ou geografia
interior da mensagem visual, € uma de suas ferramentas fundamentais. De fato, ela
tem um papel essencial na hierarquizagdo da viséo e, portanto, na orientagéo da
leitura da imagem”.

Entre as diversas possibilidades de composicao, foi predominante na amostra,
em 68,9% dela, imagens em que os personagens apareciam centralizados, que “é
uma forma de composicdo que resulta com motivos simétricos e que cria,
normalmente, uma imagem repousante e equilibrada” (SOUSA, 2002, p. 80),

conforme exemplo na Figura 15.

Figura 15: Exemplo de fotografia com composi¢cdo Centrada e Simetria

@& Curtido por malsetemumtempo e

Fonte: Instagram da Midia NINJA
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De acordo com a Figura 16, a segunda composi¢ao mais presente entre as
imagens analisadas foi a Regra dos Tercos, conforme fotografia exemplificada na

Figura 17.

Figura 16: Grafico de Contagem do significante Composicao

Significante Composicao
103 respostas

@ Regra dos Tergos

@ Centrada e Simetria
Quadro dentro do quadro

@ Linhas Principais

@ Diagonais e triangulos

—
@ Justaposicao
@ Proporgao Aurea
@ Na3o identificavel
@ sem obedecer regras

Fonte: Elaborado pela autora 2023

68,9%

Segundo Sousa,

A regra dos tergcos € uma forma classica de definir composi¢des
fotograficas e pictdricas. Consiste em dividir a imagem em tergos
verticais e horizontais, formando nove pequenos retangulos. Os
pontos definidos pelo cruzamento das linhas verticais e horizontais sao
polos de atraccgao visual, podendo ser aproveitados para colocagéo do
tema principal ou da parte mais importante do tema principal (SOUSA,
2002, p. 80).

Figura 17: Exemplo fotografia com composi¢cao Regra dos Tergos

° midianinja @ A candidata ao governo

do Rio de Janeiro pelo PT,
@marciatiburi, acompanhada de
@leonardogiordanor, candidato a
vice pelo pcdob, PCdoB, participaram
hoje de uma roda de conversa no
Morro do Adeus, no Complexo do
Alem3o. Os candidatos ouviram as
mulheres e discutiram questdes como
seguranga, cultura, geragio de
empreqos e politicas sociais e publicas

oQvY )

@ Curtido por raonigf e outras 916 pessoas

Fonte: Instagram da Midia NINJA

Mais um aspecto plastico importante de ser observado para a compreensao da
mensagem plastica € a cor. “A cor permite atrair a atengéo, mas também é um agente

conferidor de sentido, em funcao do contexto e da cultura” (SOUSA, 2002, p. 90).
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Como pode ser observado no Figura 18, a maioria das fotografias analisadas
apresentou altas temperaturas de cor, ou seja, tinham tonalidades azuladas. A cor
dessas imagens é resultado de escolhas do fotégrafo, ja que o ajuste da temperatura
de cor ocorre por meio do controle de camera chamado Balango de Branco.

No que diz respeito a atribuicdo de sentido, Joly pontua que

a interpretacéo das cores e da iluminacao, assim como a das formas,
€ antropolégica. Como qualquer percepg¢ao, sua percepgao é cultural,
mas talvez nos pareca mais “natural” que qualquer outra. No entanto,
€ essa mesma “naturalidade” que pode nos ajudar, afinal, a interpreta-
las. De fato, cor e iluminagdo tém efeito psicofisiolégico sobre o
espectador porque, “percebidas oticamente e vividas psiquicamente”,
colocam o espectador em um estado que “se assemelha” ao de sua
experiéncia primordial e fundadora das cores e da luz (JOLY, 2012, p.
100).

Figura 18: Grafico de Contagem de Significante Cores

Contagem de Significante Cores

Preto e Branco
3,8%

Predominantemente Fria
19,2%

Predominantemente Quente
76,9%

Fonte: Elaborado pela autora 2023

Sendo assim, de acordo com Sousa (2002, p. 91), “para se explorar a ideia de
tranquilidade e quietude pode recorrer-se a harmonia cromatica de cores quentes
suaves, como o amarelo-torrado e o castanho-terra suave. J&4 a harmonia de cores
frias, como os azuis, possibilita a exploragao da ideia de frieza, por exemplo”. Cabe
pontuar que cores frias, como 0s azuis apresentam temperatura de cor alta (entre
800K e 4000K), enquanto as cores quentes apresentam baixas temperaturas de cor
(entre 4500K e 6000K).
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Em 82,5% das imagens a temperatura de cor era predominantemente quente,
ou seja, trazia cores frias, conferindo a ideia de frieza, seguindo na proposta de Sousa
citada acima. No caso das imagens analisadas, ao se tratar de um contexto politico
polarizado que apresentou como principal caracteristica do segundo turno uma
oposicao entre o professor e o capitdo, os livros e as armas, o amor e o édio e etc, é
possivel supor que a construgdo de imagens com cores frias seja uma estratégia que
diferencie a atmosfera dos eleitores do Haddad, ou do préprio Fernando Haddad e
seus aliados, como aquela que demonstre, ndo necessariamente a frieza, mas a
sobriedade, a racionalidade, a calma e a educag&o. Na Figura 19, tem-se um exemplo
de fotografia com temperaturas de cores predominantemente quentes. Apesar de o
cenario corroborar com a ideia de confusao, por retratar uma multidao, o uso das cores
azuladas, presente também na camisa da personagem principal, trazem a ideia de
gue ha uma certa tranquilidade e sobriedade naquele momento. A foto em questao foi
tomada no local de votagcado do candidato Fernando Haddad, que foi recebido por

eleitores em ato a seu favor.

Figura 19: Fotografia com temperaturas predominantemente quentes
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Por fim, o ultimo elemento plastico observado nas fotografias analisadas foi a
iluminagao. “A luz é o que da o clima (atmosfera) de uma foto, e isso ja é informagao”
(GURAN, 1991, p. 28). Essa atmosfera mencionada por Guran é essencial na
construgdo da mensagem de uma fotografia. Segundo Sousa (2002, p. 93-94), “a
iluminagao também é importante para o fotografo porque dela dependem, em grande
parte, as nogdes de profundidade e de relevo que se pretenda que a fotografia

transmita”. Machado também pontua:
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Ademais, a iluminagdo trabalha no mesmo sentido que o foco: um
como o outro sdo mecanismos de ruptura da continuidade do espacgo
perspectivo, sdo recursos de producdo de sentido que organizam o
espaco na profundidade imaginaria da cena, selecionando o visivel,
transformando em mancha disforme ou jogando na invisibilidade da
escuridao tudo aquilo que ndo convém aos interesses da enunciagao
(MACHADO, 2015, p. 141).

Como mostra a Figura 20, a grande maioria das imagens estiveram divididas
entre a luz dura e a luz difusa. Segundo Guran (1991, p. 29) “Quanto mais dura for a
luz, mais forte sdo as sombras e o contraste da foto, resultando em uma carga maior
de dramaticidade plastica” e “a luz difusa se derrama por igual sobre a cena,
permitindo que outros fatores de valorizagdo do conteudo ganhem peso na

composicao”.

Figura 20: Grafico de Contagem do Significante lluminagao

Contagem de Significante lluminagao
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@ Dura
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@ Subexposta
@ Superexposta

Fonte: Elaborado pela autora 2023

Entre as fotografias analisadas a iluminagao variou principalmente entre dois
tipos: a luz dura (48,5%) e a difusa (47,6%). Sendo assim, nas imagens em que foi
identificada a luz dura, podem evidenciar personagens e/ou objetos fotografados em
detrimento de outros elementos que estavam dentro do quadro, enquanto as
fotografias com iluminagao difusa valorizavam o todo do quadro, seja um local, uma

situagao ou objetos que dentro da cena podem conferir significado.

4.3.5 Mensagem Icénica
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Sobre a mensagem iconica, Joly (2012, p. 104) aponta que o signo iconico esta
na imagem “por algo mais do que ele proprio, pelas conotagdes que evoca”. Ou seja,
quando um objeto presente no quadro da fotografia fala por si.

A andlise da mensagem icbnica sublinha que a interpretacdo dos
motivos ocorre por meio do processo de conotacdo, ele proprio
carregado por conotadores de diversas ordens: usos socioculturais
dos objetos, dos lugares ou das posturas; citacdo e autorreferéncia;
figuras da retérica (JOLY, 2012, p. 108).

Foram identificados diversos significantes icdnicos, entre eles, o espelho de
vénus, simbolo do feminismo; o punho cerrado, simbolo da resisténcia; o titulo de
eleitor, simbolo da democracia representativa; a bandeira do brasil; e outros.
Entretanto, o objeto mais presente nas imagens analisadas foi o livro, aparecendo em
36 das 103 fotografias que compuseram a amostra. Isso se deve a uma mobilizagdo
nas redes sociais digitais, realizada principalmente no segundo turno, em que os
eleitores de Fernando Haddad, um professor, levassem um livro a cabine de votagao,
em oposi¢cado ao icone que marcou a campanha de Bolsonaro, a arma. Segundo

Speranza,

Opondo-se a Bolsonaro, que além do discurso de 6&dio incluia a
promessa de legalizagdo das armas, um professor universitario. Para
combater as armas, livros. E dai surgiu a ideia, que se disseminou
espontaneamente nas redes sociais e se configurou em um pequeno
ato de resisténcia: levar as urnas um livro e postar um retrato junto
com o livro escolhido nas redes sociais, especificamente no Facebook
e Instagram (SPERANZA, 2021, p. 179).

Artistas e figuras politicas aderiram a essa campanha e foram flagrados por
fotografos e fotojornalistas nos seus locais de votagdo. O perfil da Midia NINJA
publicou muitas delas. Entre todas as 53 publicagdes fotograficas realizadas somente
no dia 28 de outubro de 2018, 36 continham livros entre os objetos representados.
Nesse sentido, as fotografias contendo livros, como exemplificado na Figura 21,
tinham como mensagem a educacgao e outros significados que o livro pode evocar,

como intelectualismo, racionalidade, sabedoria, estudo, leitura e etc.
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Figura 21: Fotografia contendo livro
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Fonte: Instagram Midia NINJA

4.3.6 Mensagem Linguistica

Baseada na semidtica Barthesiana, Martine Joly (2012, p. 109) apresenta duas
fung¢des que o texto pode ter em relagdo a imagem: a fungao de ancoragem (ou fixagao
nas palavras de Barthes) e revezamento (ou relais). Segundo Roland Barthes (1990,
p. 32),

(...) toda imagem é polissémica e pressupde, subjacente aos seus
significantes, uma "cadeia flutuante" de significados, podendo o leitor
escolher alguns e ignorar outros. A polissemia leva a uma
interpretacdo sobre o sentido; ora, essa interrogagcdo aparece,
sempre, como uma disfungdo, mesmo que essa disfuncdo seja
recuperada pela sociedade sobre a forma de jogo tragico (Deus,
mudo, ndo permite escolher entre signos) ou poético (& o frisson du
sens - panico dos antigos gregos; no proprio cinema, as imagens
traumaticas estao ligadas a uma incerteza (a uma inquietagao) sobre
o sentido dos objetos ou das atitudes. Desenvolvem-se assim, em
todas as sociedades, técnicas diversas destinadas a fixar a cadeia
flutuante de significados, de modo a combater o terror dos signos
incertos: a mensagem linguistica € uma dessas técnicas. (BARTHES,
1990, p. 32)

Segundo Joly (2012, p. 109, grifo da autora), “a fungdo de ancoragem consiste
em deter essa ‘cadeia flutuante do sentido’ que a polissemia necessaria da imagem
geraria, designando o ‘nivel correto de leitura’, qual entre as diferentes interpretacoes
solicitada por uma unica imagem privilegiar”. Ou seja, uma legenda da imagem, muito
comum em jornais e revistas e atualmente também nas redes sociais digitais. Para

Barthes, essa fixacao
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orienta ndo mais a identificacdo, mas a interpretacédo, constitui uma
espécie de barreira que impede a proliferagdo de sentidos conotados,
seja em direcao a regides demasiadamente individuais (isto &, limita o
poder da projecdo da imagem), seja em direcao a valores disféricos
(BARTHES, 1990, p. 32-33).

Todas as publicagdes que compuseram a amostra do presente estudo traziam
legendas das imagens analisadas. As legendas na plataforma Instagram sao limitadas
a 2200 caracteres e aparecem inteiras apenas aos que se interessarem pelo texto e
apertarem o botdo “mais”. Todas as legendas também foram coletadas, bem como as
autorias das fotografias que foram indicadas nas mesmas.

Conforme dados apresentados no Figura 22, a maioria das fotografias
analisadas continham mensagem linguistica dentro do quadro da imagem. Apesar de
a funcéo relais (ou revezamento) ser, segundo Barthes (1990, p. 33), mais rara e
encontrada com mais frequéncia em charges e quadrinhos, € possivel considerar o
texto encontrado nessas imagens como de funcdo revezamento, pois, segundo

Martine Joly,

a fungdo de revezamento se manifestaria quando a mensagem
linguistica viesse suprir caréncias expressivas da imagem, substitui-
la. De fato, apesar da riqueza expressiva e comunicativa de uma
mensagem puramente visual (o tamanho de nossa analise comprova
esse fato), ha coisas impossiveis de dizer sem recorrer ao verbal
(JOLY, 2012, p. 110, grifo da autora).

Figura 22: Grafico de Contagem das imagens com mensagem linguistica

Contém mensagem linguistica (revezamento) na imagem?

Nao

Fonte: Elaborado pela autora 2023
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Os textos identificados nessas imagens sao provenientes de capas de livros,
cartazes levantados em manifestagdo, material de campanha de candidatos e
indicacao de locais de votacao e urnas eletrbnicas.

A analise de fotografias produzidas nos mais diversos contextos pode ser uma
ferramenta capaz de auxiliar na compreensdo de momentos historicos/politicos. As
imagens publicadas no ciberespaco, se devidamente contextualizadas e datadas,
podem revelar narrativas que destoam do hegemonicamente veiculado na grande
midia. E nesse sentido que o presente estudo faz uma conex&o entre a fotografia e o
periodo eleitoral de 2018.

As potencialidades do Instagram no que diz respeito a publicagao de conteudos
alternativos a grande midia, aliado a popularizagdo da fotografia, apontam para o
surgimento de usos e fung¢des sociais que tanto a fotografia quanto as redes sociais
digitais inicialmente ndo manifestavam. Como dito anteriormente, a jungao fotografia
e redes sociais digitais pode ser vista como um meio de disseminagao e propagagao
de narrativas até entado invisibilizadas pela cultura hegeménica. Inserida em uma
totalidade social/politica, a fotografia pode adquirir diferentes conotagdes, penetrar
diferentes espagos e/ou mentalidades. Impde-se aqui os desafios de vivenciar o
processo de midiatizac&o a partir das potencialidades que ele apresenta, entendendo
também suas contradig¢des.

As fotografias publicadas no Instagram da Midia NINJA no periodo eleitoral,
analisadas de acordo com a metodologia acima descrita, apresentaram uma
centralidade da mulher na participagao politica popular. Além da presenca visivel e
contabilizada dessas mulheres como personagens das fotografias, outros aspectos
corroboram com a mensagem da preeminente atuacéo feminina na politica, como por
exemplo, os aspectos plasticos das imagens e os significantes icbnicos. Mais do que
a representacdo imagética da participacado politica popular feminina, foi possivel
observar que imagem, como “reputagao percebida” (WILLIAMS, 2007. p. 220), se
pretende construir atrelando-as a forga e resisténcia.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente estudo propdée um debate sobre a fotografia a partir da
compreensao de que a criagao de novas tecnologias em si ndo pode sao suficientes
responsaveis pelas alteragdées socioculturais. A fotografia € uma tecnologia cultural
que, ao longo dos anos, passou por profundas mudancgas tecnoldgicas. Desde as
imagens reveladas por processos fisico-quimicos até as microcameras de selfies, a
fotografia enquanto tecnologia cultural vai sendo reinterpretada e usada em diferentes
intencdes.

O primeiro capitulo trouxe uma discussao sobre a hegemonia e os fazeres
contra hegemonicos que foram surgindo com o passar dos anos. A discussao segue
para aprofundar uma compreensao sobre as imagens técnicas, seus perigos e
potencialidades. Além disso, o capitulo também discute a inser¢cdo das imagens
técnicas nos espagos ciber e, consequentemente, nas redes sociais digitais,
apontando para as possibilidades e contradi¢des que rondam o processo.

Discutiu-se também o Instagram enquanto um espago que privilegia as
imagens em detrimento dos textos, entendendo que tal plataforma e similares séo
espacgos de dominagao, nao separados da realidade material, ja que reproduzem as
contradi¢coes e suas consequéncias reverberam na vida concreta.

As imagens técnicas sdo predominantes para o fluxo de informagdes que
circulam no Instagram. Flusser (2009, p. 9) aponta, contudo, para possiveis
armadilhas da onipoténcia das tecnoimagens e da idolatria: “O homem, ao invés de
se servir das imagens em fungdo do mundo, passa a viver em funcao das imagens.
Nao mais decifra as cenas da imagem como significado do mundo, mas o proprio
mundo vai sendo vivenciado como conjunto de cenas”’. Assim, os simbolos
tecnicamente produzidos passam a permear a nogao de realidade dos sujeitos,
sobretudo em plataformas como o Instagram, que podem gerar uma certa alienacéao.

‘Em todo caso os aparelhos funcionam em sentido da despolitizagao da
sociedade” (FLUSSER, 2011, p. 157). Flusser alerta para uma caracteristica que ja
vinha dos meios de comunicacao de massa, e que se intensifica no ciberespaco: uma
representacao ideal do mundo real onde se enxerga aquilo que se gostaria que a
realidade configurasse. “Por isto os aparelhos sédo obrigados a empregar métodos de

extremo divertimento. Martelam a nossa consciéncia infeliz com sensacdes dia e
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noite. E conseguem divertir-nos com tudo isto por que estamos colaborando com eles”
(FLUSSER, 2011, p. 134).

E nesse sentido que se faz necessario pensar o desenrolar da politica brasileira
dos ultimos anos, como influenciado pela ampliagdo do uso das redes sociais para a
finalidade do debate politico. A abertura para que discursos que ameagam a ordem
democratica e promovem descrenga sobre a mesma, vem também desse processo
de maior penetragao das redes no debate publico, ou desse contexto midiatizado.

Para superar tal cenario faz-se necessario retomar o substrato filoséfico das
das imagens técnicas, pois “a filosofia da fotografia € necessaria por que é reflexao
sobre as possibilidades de se viver livremente num mundo programado por aparelhos”
(FLUSSER, 2009, p. 76); e recorrer a tecnoimaginagao, que para Flusser (2011, p.
120) € “a atual contrarrevolugdo das tecnoimagens € superavel apenas gragas a
faculdade nova, a ser desenvolvida, e que pode ser chamada ‘tecnoimaginagao’:
capacidade de decifrar tecnoimagens”.

Além disso, compreender as imagens técnicas, seus efeitos, saber decifra-las
implica em lidar com as informagdes novas. Resistir as investidas antidemocraticas
nao esta na negagao das redes ou da politica, mas sim num jogo em que a sociedade
se insere. “Os jogos simbolicos dos quais participamos nao representam universo de
experiéncia concreta qualquer, mas, pelo contrario, tal experiéncia concreta
representa os jogos. Vivemos a experiéncia concreta em fungao dos jogos. Os jogos
sdo nosso terreno ontoldgico, e toda futura ontologia é necessariamente teoria dos
jogos. Tudo é ficcao, nada é realidade” (FLUSSER, 2011, p. 128).

Sendo assim, “é possivel ndo se negar a ser sujeito do mundo, mas também
nao se deixar tomar como objeto. Estar dentro para conhecer e estar fora para pensar.
Jogar seria assim, para Flusser, a unica maneira viavel de exercicio de liberdade”
(BAIO, 2013, p. 2). E dessa forma que é possivel vivenciar o processo de midiatizac&o
sem cair em romantismos.

Também foi discutido o contexto politico do Brasil nos ultimos anos, a fim de
compreender a relacdo de eventos da politica nacional com o processo de
midiatizacdo. Desde 2013 que a utilizagdo das redes sociais digitais vem chamando
atencdo por sua parcela no desenrolar dos fatos. E inegavel a utilizacdo das redes
sociais digitais no debate politico e na agéo politica. O ciberespacgo se tornou também

um lugar da disputa entre classes e ideologias e, apesar de operar no nivel do
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simbolico e abstrato, ele produz efeitos que reverberam na vida objetiva. Logo, &
importante salientar que se trata de um processo, onde ja ndo cabe perguntar a
influencia das redes na politica, mas buscar compreender o fazer politico em contexto
midiatizado.

A partir da proposta de trabalho que a Midia NINJA expbe em suas
apresentagdes e posturas, esperava-se que a contra hegemonia do coletivo fosse
reconhecida no além de suas praticas, podendo identifica-las também nas mensagens
geradas a partir de suas ag¢des midiaticas, bem como pode ser vislumbrado a partir
das evidéncias encontradas. Tendo como base os dados aqui apresentados, €&
possivel extrair das imagens publicadas no Instagram da Midia NINJA no periodo
eleitoral de 2018, uma mensagem geral que demonstra cuidado ao tratar da politica
partidaria levando em consideragao a igualdade de género. Cabe ressaltar que para
além da observada presenga quantitativa de mulheres nas imagens, também foram
analisadas qualitativamente a representacao desses corpos femininos. Sendo assim,
a preocupagao com a representatividade feminina nas publicagées da Midia NINJA
no periodo das eleicdes de 2018 também passa pela forma como a mulher aparece
nas imagens.

Portanto, o presente estudo vem no sentido de identificar possibilidades de
acao que ja vém sendo aplicadas, sem perder de vista as contradigbes que cercam o
universo das imagens técnicas e as redes sociais digitais. E importante nao fechar os
olhos para a atual dindmica de redes sociais, da predominancia das imagens técnicas
ao mesmo tempo em que se reproduz um ponto de vista contra hegemdnico em
ambiente de cultura dominante. Cabe ressaltar que 0 modus operandi da Midia NINJA
e as narrativas adotadas pelos fotoativistas ndo esgotam todas as possibilidades de
acao e resisténcia nas redes. Este € um exemplo entre tantas outras acgdes
empreendidas no Instagram e em outras plataformas.

Nesse sentido, a analise de fotografias, feita sob a luz da contra hegemonia
abre caminho para maneiras de atuacao no fotojornalismo, e na fotografia de um modo
geral, que se mostrem conscientes e atentas as problematicas politicas e sociais de
atuais, com destaque para o avango de forgas nao-dialdgicas e violentas. A partir do
presente estudo novas perguntas podem ser feitas, como a relagéo as fotografias nas
redes na divulgagao de outros temas caros ao contexto progressista fora do debate

eleitoral, ja que a disputa de narrativa no ambito das redes ultrapassa os periodos
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eleitorais ou as efemérides. Além disso, € possivel vislumbrar questdes ligadas
diretamente a aparicao de candidatos nas imagens publicadas pela Midia NINJA em
comparagao ao HGPE. Sendo assim, novos estudos que visem compreender
teoricamente e empiricamente os esforgos de resisténcia e as contradi¢des impostas

pelo contexto midiatizado sao relevantes.
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APENDICE A — FORMULARIO DE SISTEMATIZAGAO DE ANALISE

FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

Formulario para analise das imagens, tendo como base métodos propostos por Martine
Joly (2012) no livro 'Introdugéo a analise da Imagem'. Desenvolvido por Estela Loth Costa
para fins académicos.

T | (crnar conta

£a Nao compartilhado

(&

* Indica uma pergunta obrigatéria

NOME DO ARQUIVO *

Sua resposta

1- Contexto *

Escolher o

2-Uso *

O Informativo

O Qutro:
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3-Fungao *

I:] Funcao referencial
[:] Funcao expressiva
|:| Fungéo conativa
O Funcéao fatica

l:] Fungdo metalinguistica

Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formuléarios Google.

Este conteldo n&o foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servico - Politica de
Privacidade

Google Formularios
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

“uimesissa—— /\|icrnar conta
% Nao compartilhado

&

* Indica uma pergunta obrigatoria

Método da Permutagao

Consiste em observar a imagem em substituir elementos da imagem por outros,
permitindo, assim, descobrir os elementos escolhidos para compor a imagem e assim
poder buscar seus significados.

Auséncia *

Sua resposta

Presencga *

Sua resposta

Voltar Préxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formuldrios Google.

Este contetido néo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de
Privacidade

Google Formularios
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

liessisinmessatisasss /\tcrnar conta

£ Né&o compartilhado

&

Método da Decomposi¢cao em tipos de mensagens

Consiste em decompor a imagem nos 3 tipos de mensagens: plastica (observa elementos
plasticos como enquadramento, composicao e etc), iconica (diz respeito aos signos
iconicos, se eles existirem, quais sdo?) e linguistica (observa a presencga de texto e como

este se apresenta na imagem).

Voltar Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formularios Google.

Este contelido néo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servico - Politica de
Privacidade

Google Formularios
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

O /\lternar conta

£3 Nao compartilhado

&

* Indica uma pergunta obrigatoria

Mensagem Plastica

Observa elementos plasticos como enquadramento, composigéo e etc.

Descreva o que foi possivel observar com relagdo a cada um desses significantes plasticos
e seus possiveis significados.

Significante Quadro

O Presente

(O Ausente

Significante Quadro (Descreva os significado da presenga ou auséncia na
fotografia analisada)

Sua resposta
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Significante Enquadramento

(O Plano Geral

Plano Geral Médio
Plano Americano
Plano Médio

Plano Préximo
Grande Plano
Muito Grande Plano

Plano Detalhe

O000Q0Q 000

Qutro:

Significante Enquadramento (descreva o significado do plano identificado na
fotografia analisada)

Sua resposta

Significante Angulo de Tomada *

O Camera Baixa
O Camera no mesmo nivel do Objeto

(O Camera Alta

Significante Angulo de Tomada (Descreva os significados do angulo de tomada
identificado)

Sua resposta
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Significante Escolha da Objetiva - Distancia Focal

O Longa
O Curta
(O outro:

Significante Escolha da Objetiva - Distancia Focal (descreva o significado da
distancia focal identificada na fotografia analisada)

Sua resposta

Significante Escolha da Objetiva - Profundidade de Campo

O Focado

(O Desfocado

(O Outro:

Significante Escolha da Objetiva - Profundidade de Campo (descreva o significado
da profundidade de campo identificada na fotografia analisada)

Sua resposta
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Significante Composigao

Regra dos Tergos
Centrada e Simetria
Quadro dentro do quadro
Linhas Principais
Diagonais e triangulos
Justaposicao

Propor¢ao Aurea

O O OO0OO0OO0O0O0

Outro:

Significante Composigao (descreva os significados da composigao identificada na
fotografia analisada)

Sua resposta

Significante Formas

Sua resposta

Significante Cores

O Predominantemente Quente

O Predominantemente Fria

O Outro:
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Significante Cores (descreva os significados das cores identificadas na fotografia
analisada)

Sua resposta

Significante lluminacgao

O Dura
(O Difusa

O Contraluz

O Outro:

Significante lluminagao (descreva os significados da iluminacao identificada na
fotografia analisada)

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formulérios Google.

Este contetido néo foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de
Privacidade

Google Formularios
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

<V Alternar conta
£a Naocompartilhado

&

Mensagem Iconica

Diz respeito aos signos iconicos, se eles existirem, quais sdo0? / Enumere na primeira
pergunta os significantes iconicos encontrados, na segunda pergunta os significados de
primeiro nivel e na terceira as conotagdes de segundo nivel. No caso de mais de um
significante iconico, enumere de modo a corresponder os itens da primeira, da segunda e
da terceira pergunta.

Significantes Iconicos

Sua resposta

Significados de primeiro nivel

Sua resposta

Conotacgoes de segundo nivel

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formuléarios Google.

Este conteldo nao foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de /

n Privacidade
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

<SRN /\|icrnar conta
£8 Nao compartilhado

&

* Indica uma pergunta obrigatéria

Mensagem Linguistica

Observa a presenga de texto e como ele se apresenta na imagem.

Contém mensagem linguistica na imagem? *

O Sim
(O Nao

Se sim, qual é o texto visualizado na imagem?

Sua resposta

Quais as caracteristicas desse texto? Descreva aspectos plasticos das letras,
cores e formatos.

Sua resposta

Voltar Proxima Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formulérios Google. /
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FORMULARIO PARA ANALISE DE
IMAGENS

S /\|ternar conta
£8 Naocompartilhado

&

Observagodes

Observagdes extras sobre as imagens.

Observagoes:

Sua resposta

Voltar Enviar Limpar formulario

Nunca envie senhas pelo Formularios Google.

Este contetido n&o foi criado nem aprovado pelo Google. Denunciar abuso - Termos de Servigo - Politica de
Privacidade

Google Formularios



