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RESUMO

‘NECROSHOP — Uma Loja de Horrores” foi um trabalho realizado visando o
desenvolvimento de uma websérie de comédia e terror em quatro episddios, que tem
como objetivo principal trabalhar a intertextualidade visual através do pastiche e da
parodia entre comerciais destinados a publicidade de produtos em canais de televisao
exclusivos para venda e um universo iconografico de filmes de terror ou que envolvem
situacbdes obscuras. Buscando inspiragcdo em momentos diferentes do audiovisual
publicitario brasileiro, desde o inicio da década de 1990 até atualmente, o trabalho
descreve etapas ja realizadas da produgdo e um calendario de planejamento para
processos futuros, para que ao seu final, o resultado alcancado seja de uma
temporada completa, na qual cada episodio servira como satira de um nicho tematico
especifico: a venda de eletrodomésticos especializados, a venda de suplementos e
medicamentos, servigos que buscam resolver de maneira rapida problemas referentes
a situacdo romantica de individuos e jogos interativos que prometem premiar

telespectadores.

Palavras-chave: Websérie. Infomercial. Parédia. Comédia. Terror.



ABSTRACT

‘NECROSHOP — A Shop of Horrors” was a work carried out aiming at the
development of a comedy and horror webseries in four episodes, whose main objective
is to work on visual intertextuality through pastiche and parody between commercials
intended for advertising products on channels exclusive television shows for sale and
an iconographic universe of horror movies or movies involving dark situations. Seeking
inspiration in different moments of the Brazilian advertising audiovisual, from the
beginning of the 1990s to the present, the work describes stages already carried out
in the production and a planning calendar for future processes, so that, at the end, the
result achieved is one season. complete, in which each episode will serve as a satire
of a specific thematic niche: the sale of specialized appliances, the sale of supplements
and medicines, services that seek to quickly solve problems related to the romantic

situation of individuals and interactive games that promise to reward viewers.

Palavras-chave: Websérie. Infomercial. Parody. Comedy. Horror.
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1 INTRODUGCAO

“‘NECROSHOP” é uma websérie de comédia que emula um infomercial de uma
empresa ficticia que vende produtos inspirados em filmes de terror com o objetivo de
solucionar problemas comuns do dia-a-dia, produtos de beleza, coletdneas musicais

e medicamentos.

A escolha desse formato como parddia vem da sua presencga constante em
midias televisivas. Sua concepc¢ado se deu nos Estados Unidos, nos anos 1980,
quando a agéncia reguladora de comunicagao (Federal Communications Commission
- FCC) diminuiu a rigidez de algumas regras relacionadas a conteudos comerciais.
Dessa maneira, grandes conglomerados produziam comerciais para informar os
espectadores de seus produtos de forma persuasiva, utilizando apelos
sensacionalistas e chamadas para acéo, para que eles os adquirissem através de uma
central telefbnica. As emissoras de TV passaram assim a vender horarios para esses
conglomerados para compensar a receita de publicidade em horarios nao lucrativos,
de baixa audiéncia. E comum que emissoras com dificuldades financeiras ou que ndo
alcangam um numero expressivo de audiéncia vendam faixas de horarios maiores

para esses tipos de produgao, a fim de se manter em funcionamento.

Como essa faixa de horario e de transmissdo — que também pode-se chamar
de faixa morta da programacéao da emissora — pode apresentar diversos produtos com
variados pregos e objetivos — de jogos de panelas a joias carissimas, o objetivo da
série € exagerar ainda mais nos produtos e fazer uma critica as emissoras e
publicitarios, que para obter receita, venderiam um espago na programacao para que
até mesmo o diabo vendesse objetos amaldicoados nele, ndo tendo consciéncia e

consideragao com o publico.

Cada episédio tera em média trés minutos de duragdo e engloba a
apresentacao de trés produtos que podem se relacionar entre si ou ndo. O langamento
ocorrera semanalmente através do YouTube. Posteriormente, até a chegada da data
de langamento de outros episodios, pequenos trechos e estaticos simulando cartazes
de venda dos produtos serdo postados em outras redes sociais como TikTok — videos

curtos — e Instagram — imagens.



O inicio do processo de criagao do “NECROSHOP” se deu durante o curso da
disciplina “Diregao — Teoria e Pratica”, ministrada pelo professor Luis Alberto Rocha
Melo, na qual o trabalho final consistia na criagdo conjunta de um filme, realizada por
todos os alunos. Pela indisponibilidade da criagdo de uma produgao unica criada de
forma planejada entre todos os alunos da disciplina, por no momento estarmos
durante o ensino remoto devida a pandemia mundial do COVID-19, uma premissa foi
criada para que todos os curtas tivessem uma narrativa comum, que contribuisse com

a montagem de um filme do tipo antologia.

Ap0s diversos debates durante as aulas, foi escolhido que o argumento para a
narrativa base do curta seria uma pessoa passando entre canais de televisao,
passando por filmes, comerciais, filmes e séries. Porém, um ponto comum entre todo
o conteudo dos programas é que suas tematicas envolveriam assuntos mérbidos,
mais obscuros. Ao filme, foi dado ao nome de “Cassandra”, em referéncia a
personagem da mitologia grega: uma mulher que, ao ter uma premoni¢cao de uma

destruicdo iminente que cairia sobre Troia, foi desacreditada e tachada como louca.

Com a decisao da premissa do longa, a primeira decisdo tomada foi a de usar
um comercial como a base para construir um projeto de curta metragem de comédia,
que de certo modo nao fosse prejudicado pela sua montagem no projeto maior. No
escopo de formato comercial, a escolha de infomerciais foi feita por ser compativel

com a estética de televisdo proposta pelo argumento do “Cassandra’,

Toda a producéo foi concebida em casa devido as limitacées da pandemia do
COVID-19: membros da familia atuaram nos papéis de clientes e as gravagdes foram
feitas aproveitando diversos comodos. A questao musical, com a vinheta emulando
um canto gutural tipico de bandas de rock, foi inspirado em comerciais antigos da
empresa de varejo multicanal Magazine Luiza, atual Magalu, nos quais suas sessodes
eram divididas pelo som de uma claquete, que era repetida exaustivamente durante
um periodo curto de tempo. Sua realizagao foi feita pelo musico e artista visual Pedro

Campos Lima.

O projeto “Cassandra” completo, possuiu apenas um corte, para apresentagao
da disciplina “Diregao - Teoria e Pratica”: o retorno do professor foi que houve uma
inseguranga no processo da montagem em retalhar trechos dos episodios utilizados,



resultando em um afastamento da sensacdo de zapear que estava proposta
inicialmente. Nao ha informagdes sobre planos de finalizagdo sendo discutidos pela

equipe.

Por uma limitacdo de tempo do semestre letivo, uma versdo adaptada do
trabalho também foi apresentada como trabalho final para a disciplina “Som — Teoria
e Pratica”, ministrada pelo professor Luiz Carlos Gongalves de Oliveira Junior. Apos a
apresentacao, durante o feedback do professor e dos colegas de turma, houveram
aprovagdes e incentivos a prolongar o curta metragem “NECROSHOP” em uma

minisseérie para a internet, encorajando a expansao do projeto.
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2. INSPIRAGOES PARA A CONSTRUGAO DA SERIE

2.1 “TANO AR —A TV NA TV’ — ESQUETE “POLIGOD”

“Tano Ar— ATV na TV” foi um programa humoristico da Rede Globo concebido
por Marcelo Adnet, Mauricio Farias e Marcius Melhem, que foi ao ar no periodo de
2014 a 2019. O formato do programa consiste em uma simulagcédo do ato de zapear,
ou seja, alternar entre canais de televisdo a procura de um programa especifico para
assistir. Sua estrutura basica era de esquetes de variadas duragdes de satiras de
formatos populares de canais de televisdo tanto aberta quanto fechadas. Além de
parodiar produtos fixos das grades de outras emissoras, também faziam parte do
repertorio do programa comerciais e radios exclusivos de operadoras de TV a cabo.
Em temporadas mais recentes, servigos de streaming por um acesso através de Smart
TVs também foram adicionadas nas variedades dos produtos alvos de parddias.

Exibido pela primeira vez em 15 de margo de 2016, o esquete "Poligod"
consiste em uma parodia de programas do canal de vendas Polishop, porém
vendendo apenas produtos religiosos apresentados por um pastor. Seu formato
consiste em uma critica a uma mercantilizagao da fé, que com o passar dos anos se
tornou mais explicita com o avango das igrejas neopentecostais no Brasil. A
transmissdo de cultos na TV aberta também contribuiu com o uso da religido como

mercadoria.

2.2 GRUPO IMAGEM

O Grupo Imagem foi uma empresa brasileira especializada em televendas,
fundada em 1991 e encerrada em 2002. Em sua equipe, constava o diretor David
Gurevich e o gerente de comunicacoes Iri Catureba. A empresa se tornou pioneira no
pais, popularizando o formato de vendas através do telefone e de cartdo de crédito.
Seu catalogo se baseava principalmente em produtos importados, cujos comerciais
eram exibidos em faixas da madrugada de emissoras da televisdo aberta como o SBT,
a Manchete, Record e Band. Assim como os produtos comercializados, os comerciais
também vinham do exterior, recebendo apenas uma dublagem para o portugués.

O canal de vendas do Grupo Imagem, chamado Teleshop, popularizada pelo

seu numero de contato, (011) 1406, o grupo tinha como prioridade a venda de
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mercadorias que se tenham um funcionamento eficiente, tendo em seu catalogo
objetos como facas capazes de cortar objetos macigcos, meias resistentes e até
mesmo apetrechos para melhorar o desempenho dos sentidos humanos, como a
visao e a audicdo. Com o passar dos anos da década de 1990, a empresa também
investiu na venda de midias, comercializando coletaneas musicais e audiolivros em
fitas cassete.

Devido as promessas feitas em seus comerciais e também a demora de
entrega de seus produtos, a empresa comegou a receber diversos processos abertos
por clientes, resultando em uma queda de popularidade e seu encerramento em 2004.
Pelos mesmos motivos, em seu auge, foi parodiada pelo programa humoristico da
Rede Globo “Casseta e Planeta, Urgente!”, através dos comerciais da Organizagéo
Tabajara, uma empresa ficticia, liderada pela personagem Seu Creysson, que
comercializava produtos capazes de resolver diversos problemas de forma
extremamente caricata. Também foi alvo de satira pela banda Mamonas Assassinas
na musica “1406”, na qual ha citagao direta a produtos comercializados pelo Grupo
Imagem, utilizados para construgdo de uma critica maior ao consumismo do sistema

capitalista.

2.3 SATYRZINHO SATANBOQOY E O CANAL SATIRISMO

Satyrzinho Satanboy é uma personagem do comediante, historiador e
diplomata Jodo Carvalho para o canal de comédia “Satirismo”. A personagem
Satyrzinho consiste em um fa do género musical death metal que possui vestes
semelhantes a de um sacerdote, porém feitas de materiais improvisados, como um
chapéu de lata de lixo pintada e um longo tecido amarrado ao corpo, e uma pintura
facial em preta e branca — conhecida como corpse paint, maquiagem de cadaver, em
tradugao literal — que tem como objetivo afastar as caracteristicas do rosto de fei¢cdes

humanas e aproxima-las a de figuras sobrenaturais como mortos-vivos e demonios.
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Figura 1 - Integrantes da banda mineira de death metal Sarcofago, uma das

pioneiras no uso da corpse paint em sua identidade visual.

Fonte: Cogumelo Records

Mesmo com o visual bem caracteristico, a marca registrada de Satyrzinho
consiste em: a maioria de suas falas sdo compostas por sinbnimos elaborados e o
uso de expressdes que se relacionam a ideias contrarias a figuras cristas. Esse
processo de formulagéo textual fica muito aparente no video “Satyrzinho Satanboy —
Saga |: Aplicacéo de Provas, Vestibular UFMG MMII”, que é construido de forma
alternada na qual primeiramente nos € apresentada a versdo de Satyrzinho
descrevendo suas agdes durante um dia como aplicador de uma prova de vestibular,
utilizando seu vocabulario para florear com intensidade e aproximacao de sua rotina
com temas blasfemos, que logo em seguida é cortada para uma “tradugao” literal e
bastante simplificada do que foi falado por ele, apresentado por Jodo Carvalho

descaracterizado como Satyrzinho.

Figura 2 - Jodo Carvalho caracterizado como Satyrzinho Satanboy nos videos
“Satyrzinho Satanboy - A Entrevista” (a esquerda) e “Satyrzinho Satanboy — Saga I:
Aplicacao de Provas, Vestibular UFMG MMII” (a direita)

] y ~—

Fonte: Canal Satirismo
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Com a descontinuidade da producgao de videos para o canal “Satirismo”, Joao
Carvalho revive pontualmente a personagem em alguns episédios de seu podcast
“Decrépitos”, principalmente a pedido do publico, que tem o costume de enviar
perguntas especificas para serem respondidas por Satyrzinho ou pedir para que o
mesmo utilize do seu vocabulario peculiar para mandar mensagens especificas ou
congratulagbes para aniversarios”.

“Satirismo”, o canal do qual os videos de Satyrzinho Satanboy fazem parte, foi
criado em 2011 por Gabriel Zaro, Jodo Carvalho e Rafael Mordente. Idealizado por
Gabriel Zaro principalmente para “se tornar uma chance de reforgar o lago com o meu
passado artistico e de comediante” (ZARO, 2020). Seus fundadores descrevem seu
tipo de humor como anarquico, com foco em experimentacbes em uma diregao
estética, além de priorizar a originalidade dos videos e na criagao de um publico fiel.
O formato dos videos consiste em sua maioria em séries de esquetes, que analisando
atualmente, podem ser considerados precursores do formato de humor que se
consolidaria na internet brasileira nos anos seguintes em canais como o Porta dos

Fundos e Parafernalha.

2.4 BANDA “GHOST”

Ghost € uma banda de rock sueca idealizada pelo musico Tobias Forge como
uma performance de uma instituicdo inspirada em rituais catdlicos apostdlicos
romanos que tem como objetivo de conquistar seguidores para a vinda do anticristo.
O vocalista da banda sempre é uma satira de algum individuo de alta hierarquia do
Vaticano, sendo os mais comuns papas, nomeados como Papa Emeritus.
Visualmente, esses papas utilizam a vestimenta convencional dos seminaristas: uma
batina, na maioria das vezes preta, que na convencao catdlica significa a morte para
o mundo, uma estola que na maioria das vezes traz motivos satanicos bordados em
seu comprimento, e uma mitra, chapéu utilizado pelo papa, na maioria das vezes
também na cor preta, e bordado com uma cruz invertida ou com o logotipo da banda,
que incorpora a cruz de Sao Pedro. O rosto do vocalista é coberto por uma corpse

paint, se relacionando diretamente com o nome Emeritus, pois que emérito é nome

' Decrépitos — Rapidagas 58 — Parabéns do Satyrzinho Satanboy. 2022, 1 video (5 minutos e
48 segundos). Publicado pelo canal Decrépitos. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=qCLIQ7T2-X4. Acesso em: 9 dez. 2022.
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dado ao papa que nao esta sob mandato, deixando subentendido que aquele é um
papa falecido, ja que além da rendncia, a Unica maneira de um papa deixar seu cargo
e ser substituido € apés morrer.

Figura 3 - Papa Emérito da Igreja Catolica Apostolica Romana Bento XVI (a

esquerda) e Papa Emeritus Il com os integrantes da banda, os Nameless Ghouls ao

fundo (a direita)

Os musicos da banda s&o apresentados como Nameless Ghouls (algo como
Espirito Sem Nome, em uma traducéo literal) e utilizam mascaras que cobrem seus
rostos durante a apresentagdo. Segundo Tobias, a escolha de n&o revelar a
identidade dos musicos seria para levar a atengdo do publico para a musica e sua
apresentacao ao invés de suas personalidades, o que na pratica ndo acontece, pois
os fas da banda nomearam os musicos e exaltam seus tragcos em diversos videos da
internet.

Durante toda a carreira, a banda utiliza ndo s6 de imagens catdlicas, mas de
diversos produtos da cultura popular como base para criacdo de sua identidade.
Diversos paralelos podem ser tratados entre filmes como Amadeus (Amadeus, Milos
Forman, 1984) e a capa de seu segundo album de estudio “Infestissumam” (Figura 4),
O Bebé de Rosemary (Rosemary’s Baby, Roman Polanski, 1968) e capa de sua
musica de trabalho “Zenith” (Figura 5) e Metropolis (Metropolis, Fritz Lang, 1927) e o
material promocional do terceiro album “Meliora” (Figura 6), séries como “A Mansao
do Vampiro” (Salem’s Lot, Tobe Hooper, 1979) e a capa do primeiro album da banda
“Opus Eponymous" (Figura 7); e gravuras como “Satanas presidindo o Conselho
Infernal” (mezzotint, 1789-1854) de John Martin e a capa da musica de trabalho “Year

Zero” (Figura 8).
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Figura 4 Figura 5

Fonte: The Saul Zaentz Fonte: William Castle

Company / Loma Vista Enterprise / Loma Vista

Figura 6 Figura 7

The ultimate
in terror!

d
SAIEEM’S
L]

Fonte: UFA / Loma Vista Fonte: CBS / Rise Above

Figura 8

Fonte: Wikimedia / Rise Above

Em seu conteudo de divulgacdo de material, a banda criou uma websérie
continua na qual, ao discutir planos do monastério maligno por meio de eufemismos
que envolvem as turnés e langamentos musicais da banda, além de refletir em
conquistas recentes da carreira dos musicos. Em diversas vezes, trechos da série
utilizam de pastiche de produgdes cinematograficas. Os dois dos exemplos que

solidificam essa caracteristica € um trecho do video “Ghost - Chapter Seven: New
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World Retro™, no qual é recriado a cena do filme “O lluminado” (The Shinning, Stanley
Kubrick, 1980) em que Jack Torrance encontra as gémeas no corredor do Hotel
Overlook; e o video “Ghost - Chapter Twelve: Ghost Goes to Hollywood”® no qual a
personagem principal, Papa Emeritus IV grava uma fita de audi¢céo para o showrunner
do programa de esquetes estadunidense “Saturday Night Live” em que ele recria
momentos de diversos filmes como “O Sexto Sentido” (The Sixth Sense, M. Night
Shayamalan, 1999), “Tubarao” (Jaws, Steven Spielberg, 1975), “O Exterminador do
Futuro” (The Terminator, James Cameron, 1984), “O Siléncio dos Inocentes” (The

Silence of the Lambs, Jonathan Demme, 1991), entre outros.

2 Ghost — Chapter Seven: New World Retro. 2019, 1 video (4 minutos e 9 segundos).
Publicado pelo canal Ghost. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=qVVvAByIDtmk.
Acesso em 09 jan. 2023.

3 Ghost — Chapter Twelve: Ghost Goes To Hollywood. 2022, 1 video (3 minutos e 28
segundos). Publicado pelo canal Ghost. Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=NJx--9-mQis. Acesso em 09 jan. 2023.
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3 SERIE

3.1 ELEMENTOS BASICOS

A base da série “NECROSHOP” é ser um pastiche de infomerciais, com alguns
de seus episddios adquirindo estéticas especificas de acordo com os produtos
anunciados. Outro formato abordado sera o de calltv, no qual o telespectador liga para
participar de um jogo com o apresentador em troca de prémios.

Os episddios serao divididos em duas partes: uma primeira comandada por
um apresentador, chamado Capirottini, que estabelecera contato com o publico, o
cumprimenta e apresenta um produto especial. No final, esse formato de
apresentacao voltara, com o apresentador explicitando as maneiras de contatar a
empresa para adquirir o produto.

A personagem Capirottini traz a sua inspiragao principal no apresentador de
vendas televisivas Ciro Bottini, locutor de radio que ganhou reconhecimento nacional
com sua trajetéria no canal de vendas Shoptime. Atualmente Bottini também trabalha
com palestras focadas no papel do vendedor e métodos de comunicagao
especializados em vendas. Sua popularidade vem de seus borddes e alguns
maneirismos, como “Compre! Compre! Compre!”, o uso de uma voz especifica para
imitar um cliente genérico questionando a qualidade e funcionalidade dos produtos
vendidos, e o0 uso do seu sobrenome como nome de produtos. Essas de suas
caracteristicas principais foram usadas para a concepg¢ao da personagem Capirottini:
o contato direto e energético com a camera, dando ordens diretamente para o
espectador, o uso de pequenos vocativos especificos inspirados nos borddes Bottini.

Em seu texto, uma versdo mais contida do modo de elaboracédo de sentencas
de Satyrzinho Satanboy também serve de inspiracédo para diadlogos da personagem
Capirottini com o espectador. O uso de pequenas inversdes de expressdes de boas-
vindas e citagdes pontuais a temas religiosos referentes a deménios e ao inferno. Um
dos motivos para ndo se apostar no exagero na construgao dos dialogos vem do fato
de que o objetivo principal ainda é vender um produto e ser cortés com o consumidor,
entdo o uso de palavras que denotam educacdo e preocupagdo com o cliente,
mantendo uma verossimilhanga com o programa de televisdo que serve de material

base que esta sendo parodiado.



18

O local de gravacao do programa sera fixo: uma locacdo com fundo preto,
um letreiro com o nome da empresa em branco atras e algumas luzes vermelhas. Os
movimentos da cdmera serdo limitados, com ela estando na maioria das vezes fixa e
estabilizada. Os planos utilizados serdo o plano americano, plano médio e plano
médio curto. Quando um produto estiver sendo evidenciado, ele sera mostrado em
close, de preferéncia em um painel giratorio.

Entre a apresentacdo e a finalizagdo (informagdes de contato) serdo
mostrados uma montagem com depoimentos de dois clientes e seus produtos. Esse
depoimento seguira o modelo de narragao em voice-over € uma fala do cliente no final
em plano médio, em formato de entrevista convencional. O processo de uso do
produto seguira o formato de found footage, uma estética comum de filmes de terror
a partir dos anos 2000 na qual sdo simuladas gravagdes de cameras caseiras,
celulares e cameras de segurancga. A camera ficara fixa e mostrara a personagem em
um plano geral, simulando uma camera de seguranca. O uso de uma camera de
qualidade inferior também é considerado, diminuindo a necessidade de uma alteracao
artificial na pos-produgdo. Entre essas cenas, também poderdo ser utilizados
pequenos trechos gravados em celular, em formato vertical, simulando que o préprio
cliente esta gravando sua agéo, em primeira pessoa.

A principal inspiracao retirada desse material promocional da banda para a
composicao do roteiro dos episddios do “‘NECROSHOP” é o uso do pastiche de
cinema e televisao para a criagao de um contexto comico, mesmo com o tom obscuro
do material base.

Durante toda a duracdo do video, geradores de caracteres apareceram na
tela com mensagens de urgéncia, sensacionalismo e informag¢des sobre o produto.
Textos tipicos de infomerciais, como sinalizagdes de simulagao, letras miudas nos
cantos da tela e a mensagem “O programa a seguir € uma producgao independente.
Todo o seu conteudo é de responsabilidade total de seus produtores e idealizadores”
na abertura dos episddios também serdo utilizados.

Dentre as inspiragbes mais presentes estdo os canais de infomerciais Teleshop
(do Grupo Imagem) e Medalhdo Persa (da loja de mesmo nome), os comerciais da
loja Polishop, o programa de calltv TopGame, da produtora G2PTV, exibido os canais
RBTV, PlayTV, RBI, Rede Familia e Music Box Brasil.
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3.2 PERFIL DAS PERSONAGENS

- CAPIROTTINI: Apresentador do canal “NECROSHOP”. Um homem com uma
camisa polo vermelha e calgas sociais. Capirottini € um apresentador de energia alta
e com bastante empolgacédo em suas falas, sempre disposto a convencer o cliente de
que os produtos sao benéficos mesmo com seus efeitos colaterais bastante explicitos.
A sua positividade ao falar dos produtos também contrasta com a natureza dos
préprios, principalmente por envolverem elementos relacionados a elementos
antagénicos de filmes de terror.

- Clientes: Cada produto sera apresentado por um cliente diferente através de um
depoimento. As principais caracteristicas das personagens sdo a sua empolgagéo e
uma grande satisfagdo pelo funcionamento do produto adquirido. Seus nomes foram
escolhidos baseados na recompensa dada na compra de um numero especifico de
rifas feitas como forma de financiamento do projeto.

CLIENTE LUISA: Uma dona de casa que se vé fazendo esforco para limpar as
teias de aranha do forro de seu telhado. Sua solugcdo é adquirir uma caixinha de
brinquedo que invoca um ser sobrenatural de pernas e bragos compridos, que
tecnicamente alcangam a sujeira, porém a causa um dano colateral de perda de visao
que a faz sangrar pelos olhos. Interpretada por Maria Vitéria Resende.

CLIENTE GILBERTO: Um jovem preguigoso que prefere ficar vendo videos em
seu smartphone que fazer a limpeza da casa. Para solucionar seus problemas com
poeira, adquire uma caveira amaldicoada que suga todos os moveis de sua sala,
incluindo ele mesmo. Interpretado por Mychel Lewis.

CLIENTE SONIA: Uma mulher que se vé com dificuldade de realizar tarefas diarias
devido a um grande incbmodo causado por acumulo de gases. Maura entdo toma uma
pilula adquirida no canal “NECROSHOP” e se livra dos gases a ponto de levitar da
cama onde esta deitada. Interpretada por Thaiza Mercedes Sousa.

CLIENTE LINA: Uma jovem que tem um problema de regulagao de temperatura
corporal, estando sempre em estado febril. Seu problema sé acaba quando ela toma
um xarope que a faz ficar em estado de hipotermia. Interpretada por Isadora Clara
Arvelos.

CLIENTE MARIO: Cliente solitario, que possui um rosto triste e olheiras marcadas.
Ele tem uma rotina de passar o dia todo revezando entre o computador e sofrer

deitado na cama. Ele adquire um produto que |lhe da a capacidade de se dividir em
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dois e é mostrado feliz, tendo encontros consigo mesmo. Uma de suas versdes usa
cores claras enquanto a outra usa cores escuras, por motivos de contraste.
Interpretado por Jodo Paulo Amaral.

COMPETIDOR CADU: Participante dos jogos de adivinhagéo e de identificar uma
imagem diferente. A personagem é vitima das enganag¢des mais descaradas de
CAPIROTTINI. Participa por meio de uma ligagao telefénica, sendo assim o unico
cliente que aparece s6 por voz. Dublado por Joao Pereira.

COMPETIDOR HERCULES: Participante do jogo Dama de Ferro da Alegria.
Sempre é mostrado encolhido e tenso nas suas cenas. Todas as suas falas sao feitas
em tom de hesitagao e desconfianca, de quem sabe que esta sendo enganado, porém
segue participando da brincadeira. Interpretado por Herikles Saldanha.

PASTOR HANANIAS: Aparece apenas por voz, no final do episddio
‘NECROSHOP Games”. Sua voz €& ameacadora e autoritaria. Ele aparece
chantageando o telespectador ao propor a compra de um pacote de beneficios que
promete salvar os clientes apds a danacdo da humanidade que acontece como
resultado das escolhas do COMPETIDOR HERCULES no Ultimo episédio da série.

Seu nome vem do falso profeta Hananias da Biblia. Voz dublada por Igor Motta.

3.3 SINOPSE DOS EPISODIOS

3.3.1 Episédio 1 - NECROSHOP HOME

CAPIROTTINI da boas-vindas aos espectadores e explica para eles a fungao
do programa que eles vao assistir. Apos essa interagao inicial, CAPIROTTINI segue
para apresentar o produto especial do episdédio: um copo americano. O copo
americano serve como um catalisador para se comunicar com espiritos através do
jogo do copo, uma variagao do jogo do compasso. Adquirindo esse produto, o
espectador estara ciente de tudo que é falado sobre ele quando ele nao esta presente
no ambiente. CAPIROTTINI também apresenta uma versao alternativa do produto,
destinado para espiritos falantes da lingua inglesa, que constitui em uma tabua Ouija
tradicional. Depois da explicagao do produto, CAPIROTTINI chama os depoimentos
de outros clientes.

A CLIENTE LUISA é mostrada tentando varrer teias de aranha do teto de sua

casa enquanto reclama através de uma narragdo da sua insatisfagdo com o
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baixissimo grau de organizagdao dos comodos de sua residéncia. Ela reclama
literalmente que “ndo aguenta mais ver” a bagunga de sua casa. O produto ofertado é
uma caixinha de musica inspirada na sequéncia do Homem Torto do filme “Invocacao
do Mal 2” (The Conjuring 2, James Wan, 2016), na qual criangas invocam um dem&nio
através de uma musica presente em uma caixa de musica. Quando o produto é ligado
através de corda, provoca uma interferéncia na energia do cdmodo que o cliente esta
provocando nele um desmaio imediato. A CLIENTE LUISA entdo é mostrada ja
gravando o depoimento para o comercial, com os olhos cheios de sangue,
impossibilitado de enxergar, provando que o produto resolveu seu problema: agora
sem a visao, ele ndo pode mais ver qualquer bagunca.

O CLIENTE GILBERTO é mostrado em uma sala, sentado em um aspirador de
po que esta sobre um tapete. Ele reclama sobre como é macante passar o trabalho
de aspirador de po, preferindo ficar usando seu telefone celular do que iniciar a sua
tarefa. Para o CLIENTE GILBERTO, o produto ofertado € uma ossada que deve ser
enterrada no quintal de sua casa, em uma referéncia direta ao final de “Poltergeist - O
Fenémeno” (Poltergeist, Tobe Hooper, 1982) no qual a casa foi construida sobre
ossadas de um cemitério indigena. Logo apos demonstrar ter seguido o modo de uso
do produto através de um video feito com celular dele enterrando um cranio, o
CLIENTE GILBERTO é sugado por uma for¢ca sobrenatural de sua sala e é
aprisionado dentro de uma televisio, local onde ele ndo percebe nenhuma poeira e
também nao precisa se sentir obrigado a passar nenhum aspirador. Ambas as cenas
anteriores também fazem um link direto com elementos presentes no filme de Tobe
Hooper.

Apods os depoimentos dos clientes, CAPIROTTINI retorna apresentando as
formas de contato para adquirir os produtos, junto com seus atendentes. Ele também
aponta que os mais rapidos a contatar a empresa para realizar suas compras, levaram

um brinde, um aerossol perfumado sinestésico com cheiro (e sabor) de enxofre.

3.3.2 Episédio 2 - NECROSHOP HEALTH

CAPIROTTINI abre o programa falando sobre problemas que assolam os
individuos nos dias atuais. Ele esta em frente a uma tela verde, na qual estdo inseridas
imagens de representagdes renascentistas e ilustragdes biblicas correspondentes a

cada palavra que ele fala, principalmente dos quatro cavaleiros do Apocalipse. Apos
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issO 0 uso do chroma key € interrompido, dando lugar ao cenario regular do programa
NECROSHOP. CAPIROTTINI volta a falar com espectador, afirmando ter a solugao
para os problemas que o aflige.

O produto especial escolhido por CAPIROTTINI é uma pagina do livro
Necromicon: o apresentador comega apresentando diversos sintomas para o
espectador pode estar sofrendo no momento, dando énfase na falta de energia e a
dificuldade em encontrar suplementos de facil consumo que consiga suprir essa
necessidade de uma forma satisfatéria. CAPIROTTINI aponta que o modo de usar o
Necromicon é lendo palavras especificas escritas nele e, logo apds todos os corpos
em um raio especifico se reanima, aproveitando a duplicidade de sentido da palavra
reanimar (ele omite que é qualquer corpo morto). Logo apds apontar rapidamente um
efeito colateral do uso do livro — que é para ser evitado usar préximos a cemitérios,
devido a quantidade de cadaveres presentes no mesmo -, CAPIROTTINI chama
depoimentos gravados de clientes que tiveram seus problemas de saude resolvidos
utilizando um produto NECROSHOP.

O primeiro produto apresentado € inspirado em uma estatua do filme “O
Exorcista” (The Exorcist, William Friedkin, 1973). A CLIENTE SONIA esta narrando
como eventos simples de sua rotina se tornavam desconfortaveis e doloridos devido
a um problema de acumulo de gases: brincar com os filhos e animais de estimagao e
cozinhar. A CLIENTE SONIA é mostrando entdo retirando o produto — capsulas verdes
chamadas de extrato de Pazuzu - de uma caixa de papelao e o quebrando, liberando
alguma forga sobrenatural ali de dentro, simbolizada por uma instabilidade elétrica no
cémodo. Na proxima cena a CLIENTE SONIA ja é mostrado deitado em uma cama,
sobre os cobertores, com duas pessoas em pé do lado dela. Depois de alguns
segundos imével, a CLIENTE SONIA comeca a levitar devagar sobre a cama, na
mesma posigao que estava antes. Enquanto € mostrada a cena de levitagdo, a
CLIENTE SONIA esta falando em voz over que o uso do produto resultou no fim de
seus problemas com gases, fazendo com que ele se sentisse mais leve. A cena entéo
€ interrompida por uma tela de texto com uma narragcao acelerada descrevendo os
efeitos colaterais causados pelo produto.

O proximo depoimento comega com a CLIENTE LINA, que esta deitada em um
sofa, debaixo de cobertores, tremendo, e medindo sua temperatura com trés
termdmetros diferentes — um de mercurio, um digital e um infravermelho. No final,

apods checar o resultado nos trés equipamentos, ele posiciona uma bolsa de agua em
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sua testa. Enquanto isso, ouvimos a narragao da CLIENTE LINA dizendo que néao
consegue baixar a sua temperatura corporal e estad sempre em estado febril. Em
sequéncia, € mostrada a CLIENTE LINA tomando um xarope de esséncia do Coragao
do Oceano, inspirada na joia do filme Titanic, com bastante satisfagdo. Na préxima
cena, ela se encontra no mesmo sofa, sentada debaixo de cobertas, com o rosto entre
um tom de palido e azulado, com sintomas de hipotermia, tremendo e batendo queixo.
O xarope causou nela uma queda brusca de temperatura, mas mesmo assim, a
CLIENTE LINA agradece a solugéo para seu problema de febre. Ao final, outra tela
de texto aparece, com a narragdo dizendo os efeitos colaterais que podem ser
causados pelo uso do remeédio.

CAPIROTTINI retorna no estudio para dar a mensagem final.

3.3.3 Epis6dio 3 - NECROSHOP LOVE

CAPIROTTINI surge em frente as cameras enquanto uma musica triste toca de
fundo. Enquanto se aproxima devagar da camera, CAPIROTTINI comega a falar
diretamente com o espectador, fazendo perguntas retéricas sobre uma vida romantica
fracassada de quem esta assistindo. CAPIROTTINI vai deixando o discurso mais
denso e humilhante, carregando suas falas de metaforas ofensivas até no final, no
qual ele muda rapidamente de expressao dando um sorriso e anunciando que ele vai
apresentar a solugao para todos esses problemas romanticos.

CAPIROTTINI entéo retira de suas costas uma fita de videocassete e comecga
a descrever o produto: ele é inspirado na série de filmes japonesa “Ringu” e seu modo
de uso é igual ao mostrado na franquia. O cliente deve assistir todo o conteudo da fita
€ apos um periodo de sete dias, sera visitado por uma entidade. CAPIROTTINI insinua
que ele traz a pessoa amada do cliente em sete dias, e essa entidade ira fazer
companhia a ela, acabando com a sua soliddao. CAPIROTTINI entédo diz que esse é
um dos muitos problemas que um produto NECROSHOP pode solucionar e chama o
depoimento de outros clientes.

O depoimento se inicia com o CLIENTE MARIO, um homem solitario que é
mostrado em seu quarto em uma rotina de passar o tempo alternando em utilizar o
computador e ficar deitado em sua cama. Ele vocaliza na narragao que se sente
sozinho e acha que ndo possui a capacidade de encontrar alguém com interesses em

comum para ter uma relacdo romantica. O produto proposto para o CLIENTE MARIO
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€ um espelho, que tem a capacidade de separar a alma de quem o utiliza em dois.
Assim, depois de utilizado o CLIENTE MARIO é mostrado tendo diversos momentos
felizes com uma cépia de si mesmo, que utiliza roupas com cores opostas: andando
em uma rua, sentado em uma mesa em um café e brincando em um balango em um
parquinho, se mostrando completamente satisfeito com o resultado obtido pelo uso do
produto.

CAPIROTTINI retorna do estudio para mostrar o préximo produto, que consiste
em um calendario inspirado em filmes como “Feitico do Tempo” (Groundhound Day,
Harold Ramis, 1993), “Nu” (Naked, Michael Tiddes, 2017), “A Morte Te Da Parabéns”
(Happy Deathday, Christopher B. Ladon, 2017) e “Palm Springs” (Palm Springs, Max
Barbakow, 2020) no qual a protagonista se vé preso revivendo o mesmo dia diversas
vezes até resolver alguma questdo importante para seu desenvolvimento pessoal. O
uso indicado para o produto € para que pessoas arrependidas de terminar
relacionamentos possam ter oportunidade de infinitas tentativas de reatar o romance
com a pessoa teoricamente amada. CAPIROTTINI termina o programa apresentando
uma nova forma mais pratica de pagamento, o PICS, que consiste em uma
transferéncia instantédnea da alma. CAPIROTTINI deixa claro seu nome, um trocadilho
com a forma de pagamento instantadneo PIX, pode significar uma sigla que mescla
portugués e inglés discorrendo como “Pagamento Instantdneo Com a sua Soul”, para

complementar a sonoridade e o sentido da sigla.

3.3.4 Epis6dio 4 - NECROSHOP GAMES

CAPIROTTINI cumprimenta os espectadores ao programa especial da
NECROSHOP no qual ao invés de comprar produtos, os espectadores poderao entrar
em contato através de um telefone e participar de um jogo, com a possibilidade de
ganhar prémios de qualidade duvidosa. CAPIROTTINI apresenta o numero de contato
que aparece em destaque em um gerador de caracteres no canto inferior da tela e diz
que vai iniciar o primeiro jogo.

O primeiro jogo constitui em uma adivinhagdo. O espectador tem uma unica
chance para descobrir qual a palavra que esta sendo mostrada para ele, embaralhada.
CAPIROTTINI atende o COMPETITOR CADU, que se apresenta falando seu nome e
a cidade de onde esta falando. CAPIROTTINI rebate logo dizendo que conhece a

cidade dele, dando uma informacdo muito especifica sobre um comportamento
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duvidoso do vizinho do competidor. Antes de perguntar ao COMPETIDOR CADU a
resposta do desafio, CAPIROTTINI faz algum suspense, mostrando de maneira
sensacionalista o prémio — notas impressas em ouro que valem mais do que barras
de ouro que valem mais do que dinheiro — e revela que se o COMPETIDOR CADU
errar a resposta, sua alma sera aprisionada para todo o sempre em uma garrafa de
cerveja mal limpa fornecida pelos patrocinadores. CAPIROTTINI pergunta para o
COMPETIDOR CADU a resposta enquanto uma musica de tensdo comeca a tocar. O
COMPETIDOR CADU da o seu palpite, CAPIROTTINI da um sorriso que pode ser
interpretado como a esperanga de que a sua resposta esta correta, mas infelizmente
nao esta. O COMPETIDOR CADU comega a chorar no telefone enquanto
CAPIROTTINI se mantém sorrindo para a camera, como se o choro nao estivesse o
comovendo ou afetando. Fingindo empatia, ele diz que gostou do participante, pois
ele tomou algumas decisdes erradas ultimamente. O COMPETIDOR CADU entéao
comega a agradecer pela nova chance.

CAPIROTTINI entdo pede para que o COMPETIDOR CADU engula o choro
porque ele ja esta comegando a perder a paciéncia. Um novo jogo é mostrado na tela.
CAPIROTTINI entao explica as regras: o COMPETIDOR CADU devera encontrar a
unica imagem diferente das outras em uma tabela. Uma regra que CAPIROTTINI da
ao COMPETIDOR CADU ¢ de que ele nao possui limite de tempo para dar o seu
palpite. O jogo possui trés rodadas e ele devera vencer as trés para conseguir se livrar
do castigo do primeiro jogo e ganhar um prémio menor — seu peso agora em notas de
prata que valem menos que as notas de ouro, porém mais do que dinheiro. O
COMPETIDOR CADU consegue acertar sem nenhum problema as primeiras duas
fases do jogo, que consistem em quatro imagens e nove imagens, todas mostradas
em tamanho grande. CAPIROTTINI entdo faz um suspense antes de chamar a ultima
tabela de imagens que contém mil imagens. Essas imagens ficam tdo minusculas na
tela que tornam completamente inviavel encontrar a diferenga entre elas. O
COMPETIDOR CADU comeca a reclamar na ligagao, entdo CAPIROTINI quebra uma
regra e chama uma contagem regressiva de cinco segundos. Vozes comegam a se
sobrepor na ligagao enquanto a contagem vai se aproximando de zero. O tempo se
esgota e a unica coisa do COMPETIDOR CADU que podemos ouvir € um grito do
outro lado da linha do telefone.

CAPIROTTINI diz que sente muito, pressiona o ouvido simulando estar com

um ponto eletrénico e diz que foi informado que ainda ha tempo disponivel para um
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segundo jogo. CAPIROTTINI chama o COMPETIDOR HERCULES na intencéo de
que ele se apresente. O COMPETIDOR HERCULES esta dentro de uma dama de
ferro — um instrumento de tortura medieval que consiste em um caixao cheio de pregos
— e grita seu nome. CAPIROTTINI explica que o COMPETIDOR HERCULES nao
consegue ouvir nada e pede pra ele confirmar. O COMPETIDOR HERCULES mostra
os ouvidos cheios de sangue enquanto grita que ndo consegue ouvir o que ele esta
falando. CAPIROTTINI entdo explica as regras, que quando o COMPETIDOR
HERCULES ver a luz acender dentro da dama de ferro, ele deve responder “Sim” e
“Nao”, que corresponde a uma resposta para uma proposta feita por CAPIROTTINI
anteriormente. CAPIROTTINI entdo comecga suas propostas: ele propde um item bom
e depois alterna com um ruim, mas o COMPETIDOR HERCULES segue negando
todas as negativas que CAPIROTTINI tenta fazer pra ele. Logo apds cada pergunta
feita, o COMPETIDOR HERCULES é mostrado pela camera para respondé-la e
aparece com um machucado novo causado pelos pregos. Em sua ultima pergunta,
quando CAPIROTTINI pergunta se 0o COMPETIDOR HERCULES deseja trocar tudo
que ele ganhou pela danacéo total da humanidade, o COMPETIDOR HERCULES
hesita algumas vezes, mas no final aceita a troca. CAPIROTTINI sorri e o sinal da
transmissao € interrompido. Uma imagem de um céu azul aparece na tela com uma
narragao que promete diversas coisas boas: no final é revelado que para adquirir o
pacote de beneficios da salvacao apresentados € preciso fazer um plano de dizimo
eterno em um valor abusivo. Entdo, € revelado que ndao é mais o sinal da

NECROSHOP que esta no ar, e sim de um canal evangélico.
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4 PRODUCAO

4.1 PRE-PRODUCAO

A primeira etapa da pré-producéao foi a produgcédo dos argumentos de cada um
dos episdédios. Nenhuma pesquisa foi feita, visto que um dos fatores importantes para
a escolha da tematica de cada episodio foi a memadria da presenca dos comerciais
através do tempo de consumo de conteudo televisivo. Dos temas primeiramente
pensados, apenas um nao chegou ao final de desenvolvimento por ser mais
complexo: uma parddia de coletdneas feitas por gravadoras, produto que acabou
perdendo for¢ga com a possibilidade de criagdo de playlists com o consumo de musica
digitalmente - através da pirataria e servigos de streaming. Mesmo sendo abandonado
para a producgao deste trabalho, o desenvolvimento do episédio como um especial
pode ser retomado futuramente. Com os argumentos prontos, a elaboragcdo dos
roteiros foi feita ao longo do periodo das disciplinas de Laboratério de Criacédo |, Il e
[l.

Com os roteiros escritos e a quantidade de personagens estabelecida, a
proxima etapa foi estabelecer a equipe e elenco. Como o plano principal sempre foi
gravar os episodios em Ritapolis, Minas Gerais, devido a facilidade de materiais para
a construgdo da cenografia, a equipe deveria ser reduzida para evitar gastos de
transporte, ja que inicialmente o projeto ndo possuia um orgamento. Dessa forma,
além do roteiro, produgao e da direcao, eu, Carlos Otavio, ficaria responsavel pela
cabeca de outras chaves como de fotografia e arte, tendo como assistentes a minha
irma, Maria Vitoria Resende.

Da mesma maneira, o elenco também seguiria essa limitagcdo sendo formado
por amigos e conhecidos, moradores da cidade. Para conseguir uma variedade maior
de atores disponiveis, a data escolhida para as gravacgdes seria a do recesso de Natal
e Ano Novo, periodo em que ha o retorno de amigos de outras cidades para Ritapolis
para visitar seus familiares. Com a data das gravagdes escolhida devido aos eventos,
também se tornou possivel o agendamento dos equipamentos de gravagao, captura
de som e iluminacao disponibilizados pelo Estudio Almeida Fleming do Instituto de
Artes e Design da Universidade Federal de Juiz de Fora.

Assim estava prevista a participacdo no elenco, além de eu mesmo, Carlos

Otavio, protagonizando as sequéncias de apresentagcao no papel de Capirotinnl e a



28

artista visual e confeiteira Maria Vitéria Resende Oliveira reprisando os papéis do
piloto gravado para a aula de Diregéo, a adi¢ao de Igor Cortes Motta, Isadora Clara
Arvelos, Jodo Pereira da Cunha, Jodo Paulo Amaral, Marcia Anita Silva Resende e

Thaiza Mercedes de Souza como atores.

4.2 FINANCIAMENTO

Devido ao tamanho dos arquivos gerados pela gravacdo das cenas em alta
qualidade de resolugdo, surgiu a necessidade de adquirir um HD externo para
armazenar os dados, e devido a falta de orgamento foi necessario pensar em um modo
de arrecadar recursos para a compra da unidade de armazenamento portatil. O modo
mais comum de realizacdo de captacao de recursos para produ¢des audiovisuais € o
financiamento coletivo ou crowdfunding, no qual se abre uma pagina online para
receber doagdes de pessoas fisicas. Porém, devido grande parte de conhecidos
serem leigos na utilizagdo desse tipo de ferramenta, outra opgao deveria ser pensada.
A opc¢ao escolhida foi uma rifa, pois além de ser uma maneira mais comum e
conhecida, quem adquirisse um bilhete para apoiar o projeto também teria uma
chance de receber um prémio fisico. O prémio estabelecido foi um conjunto de um
bolo e vinte docinhos cedidos pela Confeitaria Foi de Amor*. Do crowdfunding, foi
utilizado apenas o sistema de recompensas, que foi adaptado para o formato da rifa.

No sistema de financiamento coletivo, € comum agradecimentos em créditos e
acesso antecipado dependendo do valor em dinheiro doado. Na rifa, essas
recompensas ficaram dependentes da quantidade de bilhetes adquiridos: na compra
de 10 bilhetes, o numero da pessoa sera colocado em uma sesséo de agradecimentos
na descricdo dos videos no YouTube, na compra de 15 bilhetes, 0 nome da pessoa
sera colocado nos créditos iniciais dos videos, independentemente do local de
exibicdo, na compra de 20 numeros, além da recompensa anterior, a pessoa que
adquiriu os numeros tera acesso antecipado aos episodios, recebendo o link para
assisti-los cinco dias antes do langcamento, e na compra de 30 niumeros, além de todas
as recompensas de quem adquire 20 numeros, ela também tera o seu nome dado a

um dos clientes dos depoimentos de cada episddio. A ultima recompensa possui a

4 Disponivel em: https://www.instagram.com/foide.amor/
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limitagdo de cinco vagas, devido ao numero de personagens que fazem parte dos
depoimentos.

Para a divulgagao da rifa, foi feito um video para a pagina pessoal do Instagram
do realizador®, dando todas as informagdes necessarias para adquirir um bilhete. O
video possui um leve tom de comédia e foi idealizado pensando esteticamente em
mesclar o formato de internet com o de televisdo. Para a inspiragao, foram utilizados
produgdes nas quais os realizadores conversam diretamente com o publico, como as
séries “The Kingdom” (Riget, 1994-1997-2002), na qual no final de cada episddio o
showrunner e diretor Lars Von Trier aparece em frente a uma cortina, usando um terno
e faz uma recapitulagao de pontos importantes do episédio, aticando a curiosidade do
espectador para o que pode vir a acontecer nos proximos; e “Além da Imaginagéo”
(The Twilight Zone, 1959-1985-2002-2019), no qual um anfitrido aparece no inicio de
cada episédio, introduzindo a histéria que seria contada. No ultimo reboot, de 2019, o
papel de anfitrido era feito pelo desenvolvedor da série, o diretor e comediante Jordan
Peele. Ja na inspiragao de formato dedicado a internet, a principal referéncia foram os
videos feitos pelo diretor David Lynch para seu canal DAVID LYNCH THEATER, nos
quais ele aparece diariamente, olhando diretamente para a camera, informando a
previsdo do tempo ou o0 numero do dia para seus espectadores, além de tecer leves
comentarios sobre acontecimentos do dia. O diretor comegou esse projeto durante a
pandemia do COVID-19 e desde entdo, ndo segue alimentando o canal com videos

Nnovos.

Figura 9 - Da esquerda para a direita: Lars Von Trier em Riget, David Lynch em um
dos videos de previsdo do tempo de seu canal e Jordan Peele em The Twilight

Zone.

Fonte: MUBI/DAVID LYNCH CHANNEL / Entertainment Weekly
A estrutura do texto do video segue a ordem de uma apresentagdo com uma

biografia basica, a justificativa para a criacdo da rifa, seu preco e prémio, as

® Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cmw8CitluNs/
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recompensas para quem adquiri-las e finaliza com a forma de compra. Diversas
piadas estédo posicionadas durante todo o video: na introdugao, apds a informacgao de
idade, é feita uma referéncia ao “Clube dos 27", uma expressao usada para se referir
a cantores de sucesso que faleceram aos 27 anos de idade; ao ser falado que o
realizador cursa o Bacharelado em Cinema e Audiovisual, um pequeno clipe utilizando
uma fita de video € mostrado na qual sdo realizados movimentos que emulam o da
degustacdo de vinho; e ao fim da enumeragdo das recompensas, ha uma
improvisagao que questiona a capacidade de sintese do proprio roteiro.

Em questdes de pds-producao, a priorizacdo da montagem foi feita baseada
em padrao de videos curtos para redes sociais: no maximo um minuto e meio de
duragédo, varios jumpcuts e o minimo de tempo de respiro entre falas possivel. A
corregao de cor foi feita de modo a acentuar o uso das cores do cenario e figurino - o
fundo vermelho e uma camisa violeta. A acentuagao das cores foi buscada devido a
um uso de um filtro que simula fitas VHS e causa uma perda de brilho e contraste que,
caso fosse aplicado sozinho no video sem correcdo da cor, o tornaria mais apatico.
Outros detalhes como gréo, aberragdes cromaticas e um pequeno desposicionamento
de frames também foram utilizados, para aproximar o resultado final do de um video

sendo assistido em um aparelho VHS.

Figura 10 — Resultado final do visual do video de divulgacao da rifa

Uma semana apés a divulgagéo do video a meta estipulada para a arrecadagao
foi atingida, garantindo assim os gastos com armazenamento de midia e com o
transporte dos equipamentos do Estudio Almeida Fleming, em Juiz de Fora, para o

local de gravagao em Ritapolis.
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4.2.1 Roteiro do Video da Rifa

INT/DIA - SALA COM CORTINA VERMELHA

Em uma sala com o fundo coberto por uma cortina vermelha, CARLOS
OTAVIO estd em pé, centralizado com a camera, falando diretamente
com ela. Ele estd enquadrado em um plano médio e cada fala segue

um gesto especifico com as maos.
CARLOS OTAVIO

0la, eu sou o Carlos Otavio conhecido por dirigir a
série de erros também chamadas de minha wvida, no ar
desde 1996 com previsdo de cancelamento no ano dque

vem.

CARLOS OTAVIO 1& um livro. CARLOS OTAVIO manuseia uma camera
fotografica. CARLOS OTAVIO pega uma fita VHS e a olha, balanca

e morde, simulando gestos de quem degusta um vinho.
CARLOS OTAVIO (V.O.)

Sou estudante de Cinema e Audiovisual na Universidade

Federal de Juiz de Fora..

CARLOS OTAVIO estd sentado atrids de uma mesa. Em cima dessa mesa
estd uma maquina de datilografar, um 6culos de grau e uma caneca
preta. Enquanto a narragao ocorre, CARLOS OTAVIO esté

datilografando aleatoriamente.
CARLOS OTAVIO (V.O.)

..e este periodo eu entrego o meu Trabalho de Concluséo

de Curso..

CARLOS OTAVIO retorna a ser mostrado em plano médio, conversando

diretamente com a cémera.
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CARLOS OTAVIO

..que consiste em um projeto de uma websérie chamada

“NECROSHOP”. ..

Pequenos trechos do episddio piloto do “NECROSHOP” aparecem na

tela.
CARLOS OTAVIO

...que mescla comerciais de vendas da tv aberta e a

cabo com uma iconografia de filmes de terror.

CARLOS OTAVIO retorna ao enquadramento original, plano médio

centralizado e conversando diretamente com a camera.
CARLOS OTAVIO

Um dos meus objetivos é aproveitar enquanto eu tenho
acesso aos equipamentos da Universidade e finalizar
meu curso com episddios principais gravados. E devido

a uma equipe de produgdo reduzida...

Uma pequena tabela sobrepde a imagem de CARLOS OTAVIO na tela,
na qual pode ser vista fotos de CARLOS OTAVIO em todas as funcdes

de membros da equipe técnica de producgéo.
CARLOS OTAVIO
...e indisponibilidade financeira...

Uma foto do ex-Ministro da Economia Paulo Guedes aparece por um

frame.
CARLOS OTAVIO

...eu venho pedir seu apoio na compra de uma rifa!
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Cada bilhete com um numero da rifa tem o valor de RS$3
e o prémio é um naked cake de 15 cm e 20 docinhos

enrolados, todos da Confeitaria Foi de Amor.
Imagens do bolo sdo mostradas na tela.
CARLOS OTAVIO

Baseado na quantidade de numeros comprados, vocé ganha

uma recompensa de agradecimento que consiste em:

Representacdes graficas da quantidade de rifas sdo mostradas na
tela, sobrepondo a figura de CARLOS OTAVIO enquanto ele explica

as recompensas da rifa.
CARLOS OTAVIO (V.O.)

- Na compra de 10 nUmeros, o seu nome estard em uma
sessdo de agradecimentos na descricdo de cada

episddio.

- Na compra de 15 numeros, © seu nome estard em uma
sessdo de agradecimentos nos créditos iniciais de cada

episdédio.

- Na compra de 20 numeros, o seu nome estard em uma
sessdo de agradecimentos nos créditos iniciais de cada

episddio e vocé terd acesso antecipado a cada episddio!

- Na compra de 30 numeros, o seu nome estard na sesséao
de agradecimentos nos créditos 1iniciais de cada
episddio, vocé terd acesso antecipado a cada episddio
e uma das personagens de um episddio receberd o seu

nome !
CARLOS OTAVIO

Nossa, eu falo episdéddio muitas vezes, né?
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As mdos de CARLOS OTAVIO s&o mostradas girando um globo de bingo

e retirando um numero.
CARLOS OTAVIO (V.O.)

O sorteio acontecera no dia 15 de janeiro, nesse perfil

desta rede social!

CARLOS OTAVIO retorna & posicdo do inicio do video: plano médio,

centralizado, falando diretamente com a cémera.
CARLOS OTAVIO

Para adquirir um bilhete com nUmero é s6 entrar em

contato comigo por uma mensagem direta no meu perfil!

4.3 GRAVACAO

As gravagoes aconteceram na cidade de Ritapolis, Minas Gerais, e se iniciaram
ap6s o feriado do Natal, primeiramente com o video de divulgacéo da rifa, devido a
sua necessidade de edigao rapida para postagem nas redes sociais e assim ter tempo
suficiente para arrecadar os recursos necessarios. A gravacgao foi feita na noite do dia
26 de dezembro com minha diregao e fotografia e operagcdo de camera de Maria
Vitéria Resende Oliveira.

Durante o restante da semana, diariamente, foram feitas as gravac¢des da
apresentacao dos produtos por Capirottini: o cenario do estudio do programa
“NECROSHOP” foi montado na garagem da casa de Gilmar Geraldo de Oliveira e Rita
Angélica Resende Oliveira, com o auxilio de um painel de madeira, tecidos pretos e
uma fita de LED vermelha. As gravacgdes foram do dia 28 de dezembro até o dia 30
de dezembro, com a mesma equipe da gravag¢ao do video de divulgacao da rifa.

A partir do dia 31, comecaram as gravagdes dos esquetes dos depoimentos
dos clientes. O primeiro a ser gravado, do dia 31 de dezembro a tarde, foi o
depoimento do Episddio 4, “NECROSHOP LOVE”. A gravagéao aconteceu em quatro
locagdes: na casa do ator, Jodo Paulo Amaral, nos comodos quarto e sala, na varanda
do Café e Confeitaria Foi de Amor e na Rua Jo&o Vinte e Trés, ao lado do Café. Havia
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mais uma cena prevista para o dia, que seria gravada em um parquinho localizado
dentro do Parque de Exposi¢des, mas ele estava fechado e a gravagao precisou ser
reagendada. Como as cenas externas gravadas envolviam o ator interagindo com ele
mesmo, todas elas foram feitas duas vezes, mantendo o enquadramento, havendo a
modificagao apenas da posigcao do ator e de sua roupa.

Houve uma pausa no dia 1° de janeiro, feriado de Dia da Confraternizagao
Universal e da Paz, e as gravagdes retornaram na segunda-feira, dia 2 de janeiro, com
as cenas do primeiro depoimento do Episddio 2, “NECROSHOP HEALTH”. A locacao
foi a casa de Gilmar Geraldo de Oliveira e Rita Angélica Resende, os cémodos
utilizados foram a varanda, a cozinha e o quarto. Thaiza Mercedes atuou como Maura,
a cliente dos depoimentos da vez. A Unica especificagdo para a pos-produgcao da
sequéncia estava na cena final, na qual Maura levita da cama. Para facilitar a
producao do efeito especial, foram gravadas duas tomadas: a primeira com a atriz
imével, deitada na cama, e a outra do cenario, sem nenhuma alteragdo - chamada
clear plate - para facilitar a remogado do corpo da atriz e a criagdao do efeito de
deslocamento e movimento para fazé-la levitar.

Na noite do mesmo dia ocorreu a regravagao do primeiro depoimento do
primeiro episddio, com atuagao de Maria Vitéria Resende Oliveira. A locagao também
foi a mesma da primeira versao, a sala de jantar da casa de Gilmar Geraldo e Rita
Angélica. Como n&o houve alteragdes no texto e na decupagem em comparagao ao
piloto, a gravagao foi rapida e tranquila.

No dia 3 de janeiro, terga-feira, de 15h as 16h20, aconteceram a gravacao do
segundo depoimento do segundo episddio. A locacao foi a sala da prépria casa da
atriz, Isadora Clara Arvelos. A partir das 16h30, foi retomada a gravacéo do
depoimento do episodio trés com Jodo Paulo Amaral, finalizando a gravagéo da
sequéncia no parquinho do Parque de Exposicodes.

Na noite de quarta-feira, 04 de janeiro, foi realizada a regravagao

A ultima gravagao aconteceu na noite do dia 05 de janeiro, na quinta-feira, e
consistiu na sequéncia da “Dama de Ferro da Alegria”, do episédio 4, “NECROSHOP
GAMES”. Como ela foi gravada separada das interacbes com a personagens
Capirottini, foi preciso maior atengcao no timming, para ndao causar problemas de
sincronia ou desajustes durante a montagem. Essa € a unica sequéncia do projeto na

qual foi necessario o uso de uma tela verde para a realizacdo de uma substituicdo de
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fundo na poés-produgado. Foi necessaria a substituicdo de uma hora do ator Jodo
Pereira por Herikles Saldanha, devido a uma viagem de ultima hora do primeiro.

Assim, as gravacgdes foram finalizadas a tempo para o retorno dos
equipamentos para o Estudio Almeida Fleming, agendada para a sexta-feira, dia 6 de
janeiro de 2023.

4.4 POS PRODUCAO

O periodo de pdés-producao esta programado para acontecer em fevereiro e
marc¢o de 2023, sendo a primeira metade de fevereiro a previsdo de montagem e o
restante para finalizagao.

O processo de finalizagdo seguira os passos de efeitos visuais, motion design
e a corregao de cor. Na primeira etapa, serao ajustados os efeitos que ndo conseguem
ser obtidos no momento da gravagao. Entre elas estao as seguintes sequéncias: no
episodio 2, quando a personagem Maura esta levitando da cama devido ao efeito de
seu remédio; toda a sequéncia do depoimento do cliente E em que ele interage com
uma copia dele mesmo; e o terceiro jogo do episddio 4, a Dama de Ferro da Alegria,
que foi toda gravada usando uma tela verde. Os efeitos visuais ndo terdao nenhum
compromisso com verossimilhanga, tendo como referéncia os efeitos de duplicagao
utilizadas nas séries “Chaves” (El Chavo del Ocho, 1973 — 1980) e Chapolin (E/
Chapulin Colorado, 1973-1979).

Figura 11 — Comparacgao de capturas de “Chaves” e “Chapolin” com capturas néo
finalizadas do episddio 4, “NECROSHOP LOVE”.

Fonte: Televisa.



37

A segunda etapa englobara a criagdo dos geradores de caracteres utilizados
em todos os episddios, inspirados nos comerciais originais da Teleshop do Grupo
Imagem. Como ultima etapa sera feita a correcéo de cor e a aplicagédo que simula o
efeito visual de fitas VHS, similar ao utilizado no video de divulgacao das rifas para o

financiamento.

4.5 PUBLICO ALVO E DISTRIBUIGCAO

Em uma primeira analise, a definicdo mais ampla do publico-alvo a ser atingido
pela websérie sao individuos da faixa etaria a partir de 18 anos, que tenham uma
predilecao por conteudos humoristicos e familiaridade com filmes de terror. Como as
referéncias utilizadas ndo se prendem ao cinema de uma época especifica, permite
com que a identificagdo e o reconhecimento das obras originais parodiadas nao
atinjam apenas uma faixa etaria especifica. Outro fator que contribui com que a
websérie abranja uma maior faixa-etaria € que suas referéncias sédo feitas com
momentos iconicos que estdo estabelecidos na cultura pop, sendo referenciados para
outros produtos midiaticos através dos tempos, como por exemplo, a sequéncia da
conversa com a televisdao do filme “Poltergeist — O Fenbmeno” (Poltergeist, Tobe
Hooper, 1982), que é parodiada no segundo depoimento do primeiro episodio
‘“NECROSHOP Home”. Essa mesma sequéncia vem sendo utilizada em satiras desde
seu langcamento, em outros filmes e séries, como “Todo Mundo em Panico 2” (Scary
Movie 2, Keenen Ivory Wayans, 2001), no episodio “Petergeist” da quarta temporada
da animacéao “Uma Familia da Pesada” (Family Guy, 1999-atualmente) e no episodio
“Poltergasm” da décima temporada da série animada “American Dad!” (American
Dad!, 2005-atualmente).

Segundo o Guia Pratico do Audiovisual da Classificagao Indicativa, a websérie
se classifica como ndo recomendada para menores de 12 anos, devido a presenca de
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violéncia e “drogas”. Na categoria violéncia, episddios da série se apresentam
presenca de ossadas, lesGes corporais produzidas por um tipo de violéncia, sangue
que néo faz referéncia a exames laboratoriais, menstruagdo ou sangramento nasal; e
uma mengao, mesmo que de uma forma bastante abstrata, ao consumo de drogas
licitas. Porém, a websérie possui o atenuante de ser uma parodia e apresentar esses
fatores em um contexto cémico ou caricato.

A distribuicdo dos episddios da temporada acontecera semanalmente através
da plataforma de compartihamento de videos YouTube. As primeiras datas
agendadas para os langcamentos dos episédios sdo as sextas-feiras de maio:
NECROSHOP Home no dia 5 de maio, NECROSHOP Health no dia 12 de maio,
NECROSHOP Love no dia 19 de maio e NECROSHOP Game no dia 26 de maio.

4.6 DIVULGAGAO E ABORDAGENS TRANSMIDIA

A divulgacao da websérie NECROSHOP acontecera utilizando as redes sociais
Instagram, TikTok e Kwai e o servigo de streaming de audio Spotify. Em um primeiro
momento sera criada a pagina propria da série no Instagram e todas as postagens
serao feitas vinculadas ao perfil pessoal do realizador, para um primeiro alcance do
publico. Os recursos oferecidos pela rede social que serao utilizados como estratégia
de divulgacéo serao a publicagdo de imagens estaticas e de videos curtos.

Utilizando a ferramenta de imagens estaticas serao divulgados os cartazes que
servirdo de capa de cada episddio, capturas de frames dos episédios e fotografias de
bastidores das gravagdes. A prioridade de conteudo criado para abastecer a pagina
serao de videos curtos, de duracéo de até um minuto. Desde o inicio da popularizagao
do formato de video vertical curto como padrao de consumo de redes sociais em
Smartphones, o Instagram vem priorizando a disseminagcédo desse formato de midia
como uma forma de incentivar a sua producado e assim ter resultados no minimo
parecidos com seus concorrentes. Como as outras redes sociais de videos curtos
(TikTok, YouTube Shorts e Kwai) possuem a mesma especificagdo para seus
conteudos, todos os produtos criados para o Instagram poderao ser reaproveitados
em outras plataformas.

A estratégia para a criagéo dos videos curtos a serem utilizados na divulgagao
€ o reaproveitamento das imagens dos episédios completos para a criagao de teasers

e cortes de pequenos trechos. A temporada tera um teaser, que consistira em uma
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televisdo sofrendo interferéncia e logo apds sintonizando o inicio do programa
NECROSHOP. Apds a vinheta aparecer na tela, o logotipo da série aparecera. O mais
curto dos videos, o teaser tera duragéo de 15 a 20 segundos e sera o primeiro a ser
divulgado.

Dois dias apos a estreia de um episddio, outro video sera divulgado. O video
no formato de react, mostrara o ator reagindo a sua atuagao na versao finalizada do
episddio. Para manter a espontaneidade das reag¢des do ator, sera a primeira vez que
ele estara assistindo o produto finalizado. Reacts ou “videos reagdo” sao um formato
de video no qual pessoas sdo mostradas reagindo a alguma coisa, como imagens e
videos. Seu formato é remanescente de programas de auditério e game-shows
japoneses, nos quais membros de um painel de celebridades ou da prépria plateia
eram mostrados em cantos da tela enquanto os eventos principais do programa
aconteciam. Na internet, sua evolugao foi desde gravar reagdes de pessoas assistindo
conteudos chocantes sem seu conhecimento, para uma grande popularizagao
atualmente por ser uma forma simples e rapida de criagdo de conteudo,
principalmente utilizando a estratégia de transmitir a sua reagcdo em tempo real e
depois a salvar, alimentando diversas redes sociais de formatos diferentes, com um
unico conteudo.

O ultimo formato de video curto a ser utilizado consiste no desmembramento
de um episddio em trés cortes: a apresentacdo do produto inicial e os dois
depoimentos. Esses trechos comegaram a ser divulgados na pagina do Instagram
uma semana apos a finalizagao da série. Seu objetivo sera manter uma frequéncia de
conteudo mantendo assim a possibilidade de a série atingir novos individuos mesmo
apos finalizada, ndo permitindo que haja um fim de interesse do publico-alvo ou um
desligamento total da divulgagao do projeto por falta de conteudo.

Outro projeto de divulgacédo adotado sera o uso de estratégias transmidia para
a criacdo de um podcast com episodios de duragdo de 10 a 15 minutos nos quais
serao discutidas etapas de criacdo de cada episddio, dos filmes utilizados como
referéncia até o processo até chegar no produto final. Os episédios serao
disponibilizados na plataforma de streaming de audio Spotify.

As gravacgdes dos videos react e do podcast estdo previstas para o més de
abril, ja que é necessario que os episddios estejam finalizados, pois eles sdo a base

do conteudo do material de divulgacao.
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5 CONCLUSAO

A producdo de uma obra audiovisual como a websérie “NECROSHOP”
proposta neste trabalho, que busca a criagdo de uma pardédia de comerciais e
infomerciais, apresenta uma configuragdo que esta presente na cultura popular
brasileira desde a consolidagdo do formato nos anos 90. Com o avanco da
descentralizacdo do comércio do meio fisico, expandindo a possibilidade de fazer
compras por meio digital, algumas modificagdes tiveram de ser propostas para néo
refletir apenas um produto do passado, ou seja, ainda ter apelo para geragdes que
sao expostas a novos tipos de anuncios.

Levando em consideragéo a parte pratica da realizagao do projeto, o peso que
se da em trabalhar com uma equipe reduzida foi bastante sentido. O fato do
audiovisual ser um trabalho coletivo que se dispde desse fator para trazer bons
resultados. Dessa maneira, algumas decisbes de produgcdo podem nao ter sido as
melhores tomadas, necessitando de mais planejamento para obter um resultado mais
polido e que ndo se dependa tanto de alteracdes feitas na pds-producao. Outros
problemas também poderiam ser resolvidos com mais praticidade se houvesse uma
simples divisdo entre a equipe de producgao e gravacao (direcao, fotografia etc), como
por exemplo, indisponibilidade de locacbes e auséncia de atores devido a
compromissos de ultima hora.

Ao considerar “NECROSHOP” um projeto que nasce de outros projetos, a
possibilidade de encerramento em uma primeira temporada ndo € necessaria,
podendo futuramente ser resgatada tomando como forma outras inspiracées de obras
audiovisuais utilizadas pelo comércio. O seu formato flexivel de publicacéo
independente via internet também possibilita uma criacdo de episddios especiais
esporadicos, que podem se utilizar até de assuntos recentes e em voga para criar

humor e gerar discussao entre eles.
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APENDICE
APENDICE A
ROTEIRO DOS EPISODIOS

1. Epis6dio 1 - NECROSHOP HOME

1. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTTINI estd em uma sala de paredes pretas cobertas por teias

de aranha. CAPIROTTINI estd vestido todo de preto e possui olhos

profundos com olheiras roxas. Ele sempre estd em um ponto entre

empolgado e ameacador. Ele se dirige diretamente para a céamera.

A camera

produtos.

CAPIROTTINI

Bem-vindos a NECROSHOP! Tudo bem com vocé ai de casa?

Esperamos gue ndo!

passa por uma mesa contendo um nuUmero variado de

CAPIROTTINI (V.O.)

S6 aqui na NECROSHOP vocé encontra os melhores produtos

que vocé nem sabia que precisava.

CAPIROTTINI estd em frente a uma bancada.

CAPIROTTINI

Vem com a gente conhecer o nosso produto do dia!

Vocé estd desconfiado de gque o seu nome mora nas mas
linguas da vizinhanca? Depois que vocé passa na rua da
pra perceber que tem alguém cochichando alguma coisa
sobre? Essa curiosidade ndo vai ser mais um problema
depois que vocé adgquirir o nosso ma-ra-vi-lho-so

(PAUSA) copo!
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CAPIROTTINI pega O copo na mdo e mostra. Uma imagem do copo com
as letras do alfabeto em disposicdo é mostrada. Os objetos estéo

girando em seu préprio eixo.

CAPIROTTINI (V.O.)

O copo vem junto com um kit com as 26 letras do alfabeto
pra vocé poder tirar as suas duvidas com os espiritos
sobre o que téd sendo falado sobre vocé! Alguns chamam
de Dbrincadeira, outros, de invasdo de privacidade.

Para nbés é apenas captacdo de informacéo.

CAPIROTTINI ainda estd com o copo em médos, se dirigindo

diretamente a cémera.

CAPIROTTINI

Além disso nosso produto é extremamente versatil,
servindo também para o consumo de Aagua, sSuco, uma

cervejinha e até mesmo um delicioso chumbinho.

Mas vocé também pode me perguntar: “Mas Capirottini,
os espiritos gque moram na minha cabecga @ sé&o
alfabetizados em inglés. Como eu faco?” E eu te falo
que isso ndo é um problema porque nds também temos a

versdo Deluxe International Ouija!

CAPIROTTINI tira o tabuleiro Ouija debaixo da sua mesa e mostra

para a cémera.

CAPIROTTINI

Além do incrivel copo ndés também temos diversos
produtos disponiveis pela bagatela de trés parcelas da
sua alma. Isso mesmo, apenas trés parcelas. Porque,

né, pra qué vocé val usar uma coisa que vocé nem vé!
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T4 esperando o qué pra contatar a gente? Se vocé ainda
tem alguma sobra de desconfiancga da eficdcia dos nossos
produtos, nédo precisa confiar em mim, confira esses

depoimentos de nossos clientes.
2. INT/DIA - SALA DE JANTAR

Toda a cena é gravada em uma posicdo fixa, simulando uma camera

de seguranca.

A CLIENTE LUISA estd tentando limpar teias de aranha do telhado
de sua casa, segurando uma vassoura no alto e pulando, falhando

em alcanca-las.
CLIENTE LUISA (V.O.)

Eu moro em uma casa com pé direito altissimo e tinha
dificuldades diariamente para limpar teias de aranha

no telhado.

Ela pega uma caixinha de mGsica e comeg¢a a dar corda nela. Apds
terminar de dar corda, as luzes comecam a piscar até se apagarem
e a CLIENTE LUISA desmaia e comeca a se contorcer no chéao,
enquanto uma figura comprida nas sombras aparece e comeca a

balancar os bracos, limpando o forro do telhado.
CLIENTE LUISA (V.O)

Mas depois que eu adquiri a Caixinha de Musica Homem
Torto Cleaner da NECROSHOP, nunca mais precisei me

preocupar em ver teias de aranha novamente.
3. INT/DIA - ESTUDIO

A CLIENTE LUISA estd terminando seu depoimento sentada em uma
cadeira, em uma posicdo padrdo de depoente em documentarios.

Seus olhos estdo cobertos de sangue, mas ela sorri constantemente
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enquanto fala suas Ultimas palavras, demonstrando aprovacgdo do

produto.

CLIENTE LUISA

Valeu super a pena!

4. INT/DIA - SALA DE ESTAR

Toda a cena é gravada em uma posicdo fixa, simulando uma camera

de seguranca.

O CLIENTE GILBERTO estd sentado em cima de um aspirador de pod,
mexendo no celular, insatisfeito, adiando a tarefa. A sala possui
um tapete e um sofad. Sobre o sofd estd uma coberta e algumas

almofadas.

CLIENTE GILBERTO (V.O.)

Eu sempre tive muita preguica de tirar pdé da minha
casa e nenhum eletrodoméstico era pratico o suficiente

pra facilitar a minha experiéncia de dono de casa.

5. EXT/DIA - QUINTAL

O CLIENTE GILBERTO estd cavando um buraco no chdo e enterrando
um crénio desgastado. A cena é mostrada na vertical, simulando

uma gravacao pelo celular.

CLIENTE GILBERTO (V.O.)

Mas foi s6 eu seguir todas as instrugdes do kit
Kollector Poltergeist Ultra Aspirator que todas toda
e qualquer poeira da minha sala haviam acabado num

passe de magica.
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6. INT/DIA - SALA DE ESTAR

O

CLIENTE GILBERTO estd na mesma posi¢cdo da cena 7 quando ele,

(@]

tapete, a coberta e as almofadas comecam a ser aspiradas para

o canto inferior da sala. Restando apenas o sofd em cena.

INT/DIA - ESTUDIO

~

Uma pequena televisdo com estatica estd presente no lugar do
CLIENTE GILBERTO dando depoimento. Sua voz ainda é a mesma com
algumas alteracdes e ele estd demonstrando sua satisfacdo com o

produto adquirido.
CLIENTE GILBERTO
Muitissimo obrigado NECROSHOP!
8. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTTINI estd em pé no meio do estudio se dirigindo

diretamente para a cémera.
CAPIROTTINI

Ndo fique ai parado, nos contate j& desenhando um
pentagrama em sua parede com sangue de virgem para
aproveitar as nossas promoc¢des. Os dez primeiros que
adquirirem gqualgquer produto levardo de Dbrinde um
aromatizador de ar em spray sabor Enxofre. O aroma
ideal pra deixar qualquer ambiente com cheirinho de

pacto!

2. Episédio 2 - NECROSHOP HEALTH

1. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTTINI estd em uma sala com o fundo de chroma key. Enquanto
ele fala, imagens relacionadas a o que ele fala aparecem atrés

dele como um slideshow.
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CAPIROTTINTI

Cansado de se deixar afetar pelos problemas do mundo?

Fome, guerra, morte, pestiléncia-?

Aqui na NECROSHOP a gente tem a solucdo para diminuir
consideravelmente o seu sofrimento didrio, porque a
gente ndo pode deixar de torturar sua alma pelo menos

um pougquinho.

se altera, voltando pra o cendrio convencional do
Um fundo preto com um letreiro atrds com o logotipo

de vendas. Ele volta a se dirigir diretamente ao

CAPIROTTINI

Hoje e apenas hoje quem entrar em contato com a gente
encontra nosso catdlogo HEALTH? inteiramente em

promogdo!

(Pausa)

Vamos comeg¢ar com O nosso produto exclusivo pra essa

plataforma de comunicacdo!

Vocé estd cansado de produtos que prometem te dar
energia durante o dia, mas no final sé servem pra te
deixar o dobro do tempo desanimado? Vocé ndo aguenta
mais ter de tomar suplementos em cidpsulas gque cada vez
estdo maiores, te obrigando a beber de 2 a 3 litros de
adgua pra te ajudar a acabar com a sensacdo de ter
comido uma colherada de farofa com areia que sé6 a

sensacdo de ter engolido um baita de um comprimido te
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proporciona? Entdo preste bastante atencdo no que eu

vou te falar agora.

CAPIROTTINI pega um livro, com a capa coberta por um rosto

esfolado e mostra diretamente para o espectador.
CAPIROTTINI

Esse aqui é o Necromicon Extra Energy Revival 3000, o
Uinico capaz de te colocar em pé de maneira pratica sem
precisar ser consumido por nenhuma via... Nenhuma
mesmo. E para fazer uso dele é muito simples! Basta
vocé identificar a padgina certa e fazer a leitura em
voz alta. E isso mesmo que vocé ouviu! S6 de realizar
esse procedimento que vocé Jj& garante conseguir

levantar qualquer um em um raio de 25 metros.
Contraindicado caso haja proximidade com um cemitério.

E s6 e apenas hoje os sessenta e seis primeiros que
ligarem levardo de brinde uma versdo audiobook narrada
pelo Cid Moreira, pra vocé que ndo tem energia nem

mesmo pra projetar a sua voz em uma leitura.
CAPIROTTINI guarda o livro.
CAPIROTTINI

Aqui na NECROSHOP, a perturbacdo de salde é coisa
séria. Confira a ©palavra dos nossos clientes

satisfeitos.
2. EXT/DIA - GARAGEM DE UMA CASA

Uma montagem dA CLIENTE MAURA executando algumas atividades:
tentando pegar algo do chdo e ndo conseguindo, colocando a mdo
em sua barriga; correndo atrds de uma crianca e parando no meio

do caminho, colocando novamente a mdo em sua barriga; e parando
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para acariciar um bichinho de estimacd&o e parando de novo para

colocar a mdo na barriga, fazendo cara de desconforto.
CLIENTE MAURA (V. O.)

Todos os dias uma sensacdo de peso me impedia de
realizar tarefas do dia a dia, até as mais simples.
Sentia um incomodo terrivel na minha barriga como se
o préprio circulo da [pesquisar circulo do inferno de
Dante onde tem gas] do inferno estivesse inteirinho

dentro do meu estdmago.
3. INT/DIA - SALA DE ESTAR

CLIENTE MAURA estd em frente a um filtro de barro. Ela enche o
copo com Aagua, coloca um comprimido verde na boca e em seguida

d4 um gole no copo.
CLIENTE MAURA (V. 0O.)

Mas depois que adguiri o Pazuzu Gas Eliminator Plus,
da NECROSHOP, meus problemas foram completamente

resolvidos.
4. INT/DIA - QUARTO
CLIENTE MAURA estd deitada em uma cama quando comeca a levitar.
CLIENTE MAURA (V.O.)

Foi sé seguir as instrugdes do manual e agora eu me
sinto leve como uma pluma. Até os meus movimentos

ficaram mais fluidos!
5. INT/DIA - ESTUDIO

CLIENTE MAURA estd com a cara esverdeada e com o0s olhos

vermelhos, sentada em frente a cdmera sorrindo.
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CLIENTE MAURA
Muito obrigada, NECROSHOP!
6. INT/DIA - QUARTO

A CLIENTE SONIA estd deitada na cama, coberto até o perto. Ele
estd com uma compressa na cabeca e tira a sua prépria temperatura
com trés termbmetros: um de mercurio, um digital e um

infravermelho.
CLIENTE SONIA (V.O)

Durante um periodo de mudanca constante de temperatura
eu adoecia muito e cheguei a ficar com um terrivel
febre que nenhum tipo de remédio abaixava. Banho frio,
compressa de 4lcool... Tentava de tudo e nada

funcionava.
7. INT/NOITE - QUARTO

CLIENTE SONIA estd sentado na cama, ainda coberto. Ela abre uma
embalagem de um xarope, coloca em uma colher e o toma. Na mesma
hora ele joga o cobertor para o lado e todos seus termdmetros

comecam a apitar. Ele levanta da cama, cheio de energia.
CLIENTE SONIA (V. O.)

Foi s& eu comprar o HEART OF THE OCEAN TEMPERATURE
DROPPER NEAR FAR WHEREVER YOU ARE, da NECROSHOP, que
a minha temperatura corporal abaixou e eu nunca mais

tive febre desde gquando comecei a utiliza-1lo!
8. INT/DIA - ESTUDIO

CLIENTE SONIA estd sentado em frente a cimera. Com a pele palida,

chegando aos tons de azul claro. Ela estd tremendo.
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CLIENTE SONIA
Muito obrigado, NECROSHOP!
9. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTTINI estd no estudio, conversando diretamente com o

espectador.
CAPIROTTINI

Interessado em algum de nossos produtos, ndo perca
tempo! Contate agora um de nossos atendentes e garanta
que a sua alma serd entregue para a gente na melhor

condicdo possivel!

3. Episédio 3 - NECROSHOP LOVE

1. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTINNI estd no Estudio convencional do programa NECROSHOP,
falando diretamente com o telespectador em um tom gue mistura
pena e animacdo. A imagem esta em preto e branco e gotas de chuva
digitais caem sobre a tela, enquanto uma musica triste também

pode ser ouvida de fundo.
CAPIROTTINI

Ei! Vocé! Vocé mesmo ai sentado triste, cabisbaixo,
miserdvel, sem nenhum motivo pra sorrir. Completamente
abandonado tal qual uma sacolinha pléstica sendo

levada por uma enxurrada.

CAPIROTTINI continua falando, com um sorriso que se pode ser

confundido com deboche no rosto.

CAPIROTTINI
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Vocé estd exausto de tentar encontrar a sua alma gémea
que possa te dar uma razdo para poder superar a inércia
dos dias cinzas e sem perspectiva? Cada dia que passa
vocé se sente afundando cada vez mais em uma densa
areia movedica de solidd&o e tudo que vocé deseja é
apenas alguém para sorrir para vocé quando vocé chega

em casa e perguntar como foi seu dia?

CAPIROTTINI fixa ainda mais seu olhar e aponta para a camera.
Enquanto uma imagem de hipnose aparece gquase transparente na

tela, criando uma interferéncia com a de CAPIROTINNI.

CAPIROTTINI

Entdo olhe fixamente para mim enquanto eu apresento a

solucdo para seus solitédrios problemas.

CAPIROTTINI mostra pra tela uma fita VHS.

CAPIROTINNI

Apresento pra vocé o nosso produto RING RING RING VCR
LOVE NOW!

Uma fita cassete é mostrada rodando em um suporte. Ao seu lado
estd uma mini TV onde estd passando uma sequéncia de trechos em
preto e branco de videos que n&o fazem sentido uns com outros:
estdtica, uma mulher penteando o cabelo, uma aula de ginastica
dos anos 80, um close em um espelho emoldurado, uma crianca
desenhando um circulo em um papel com giz, e uma mdo dando

tchauzinho.

CAPIROTTINI (V.O.)

Basta vocé adicionar essa fita VHS no seu aparelho
leitor de VHS que, apdés um periodo de sete dias, uma
pessoa especial ird encontrar com vocé e fard de tudo

para ficar o mais prdéximo possivel de vocé.



54

CAPIROTTINI aparece novamente falando com o telespectador.
CAPIROTTINI

E vocé ndo precisa se preocupar em lembrar o horéario
ou deixar portas e janelas abertas: a pessoal especial
é extremamente pontual e chega diretamente da TV pela

qual vocé assistiu a fita.
CAPIROTINNI puxa um telefone do nada.
CAPIROTINNI

Além disso ela é contra qualquer tipo de inconveniente

e te telefona com antecedéncia pra avisar de chega!

CAPIROTTINI esconde o telefone e volta novamente ao

telespectador.
CAPIROTTINI

Ndo fique ai em busca de companhia. Acompanhe esse
depoimento de um cliente que superou a soliddo com um

produto NECROSHOP.
2. INT/DIA - QUARTO DA CASA DO CLIENTE MARIO

Vemos CLIENTE MARIO pela webcam de seu computador. A rotina de
CLIENTE MARIO se alterna entre usar o computador, com semblante

de tédio, e ficar na cama, deitado em depressdo profunda.
CLIENTE MARIO (V.O.)

FEu vivia cansado na mesma rotina de alternar entre
sofrimento por estar sozinho e estar sozinho por estar

sofrendo.

3. INT/DIA - SALA DA CASA DO CLIENTE MARIO
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CLIENTE MARIO coloca um espelho na parede e fica olhando
fixamente para ele. A cédmera comeg¢a a tremer e podemos observar

um trincado na lente.
CLIENTE MARIO (V.O.)

Mas depois que eu adgquiri o MIRROR DOUBLE ME DOUBLE
SOUL SISTER IN SIXTH NECROSHOP, eu sé precisei pendura-
lo na parede e me olhar nele, pra recuperar toda a
confianca que eu tenho em mim mesmo e nunca mais me

sentir sozinho.
4. INT/DIA - RUA

CLIENTE MARIO, de roupas claras, estd andando na rua, m pouco
timido, conversando com uma COPIA dele mesmo, usando roupas

escuras.
CLIENTE MARIO (V.O.)

Agora, eu passo meu tempo com a minha melhor

companhia.
5. EXT/DIA - CAFE

CLIENTE MARIO estd sentado em uma mesa em uma varanda de um café,
conversando com a sua COPIA. Ele estd um pouco menos timido que

a cena anterior. Eles mantém as mesmas cores de roupas.
CLIENTE MARIO (V.O.)
Alguém que sabe todos os meus defeitos e qualidades.
6. EXT/DIA - PARQUINHO

CLIENTE MARIO estd em um balanco e sua COPIA estd em outra, em
certo momento os dois se entreolham. A cena congela e uma vinheta

de coracdo aparece em torno dos dois.

CLIENTE MARIO (V.O.)
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Alguém com gquem eu estou em perfeita sincronia!
7. INT/DIA - ESTUDIO

CLIENTE MARIO est& sentado ao lado de sua COPIA. Os dois falam

juntos, porém dessincronizados.

CLIENTE MARIO (V.O.)
Muito obrigado, NECROSHOP!
8. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP
CAPIROTINNI volta a falar diretamente com o espectador.
CAPIROTTINI

E pra vocé ai de casa que também sbé6 sabe se envolver
com pessoas para despejar todas as suas insegurangas
nela e depois abandonar elas, sé6 pra ficar sendo
corroido pelo remorso diariamente, a NECROSHOP também

tem uma solucdo para O seu problema.

Um calenddrio de geladeira aparece, girando em uma plataforma.
Todas as suas folhas mostram datas iguais: sexta-feira, 6 de

junho.
CAPIROTTINI (V.O.)

Com o nosso exclusivissimo GROUNDHOUND DAY CALENDAR
EVERY DAY IS THE SAME DAY WHAT A LITERAL TILE, vocé
consegue ter varias chances pra tentar reconquistar
aquele brotinho que vocé decepcionou e agora gquer de

volta.
CAPIROTINNI volta a aparecer falando com o espectador.

CAPIROTTINI
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E se ndo der certo da primeira vez, ndo tem problema,
porgue vocé vai poder tentar no prdéximo dia de novo,
e de novo, e de novo, e de novo... porgque vocé vai

estar preso eternamente no mesmo dia.

Uma mé&o é mostrada colando o calendario em uma geladeira, e

fazendo um joinha logo depois.
CAPIROTTINI (V. O.)

Além disso, o nosso produto é compacto e serve
direitinho pra vocé usar na sua geladeira e néo
esquecer que dia é hoje. E amanhd também... E foi

ontem.
CAPIROTINNI volta a falar com espectador.
CAPIROTINNI

O que vocé estéd esperando para fazer um PICS pra gente?
Isso mesmo, um PICS - uma possivel sigla misturando
portugués e inglés para pagamento instantdneo com a

sua alma. Vem acabar com a sua soliddo com a NECROSHOP!

4. Epis6dio 4 - NECROSHOP GAMES

1. INT/DIA - ESTUDIO NECROSHOP

CAPIROTINNI estd no Estudio convencional do programa NECROSHOP,
posicionado mais a esquerda da tela, gque estd coberta por

geradores de caracteres.
CAPIROTTINTI

Bem-vindos a uma edicdo especial extraordindria do
NECROSHOP GAMES. Aqui, vocé ail de casa consegue ligar

para esse numero que estd aqui na tela e participar
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com a gente ao vivo, e ganhar prémios que voOcCé né&o

consegue imaginar.

E nbés temos a informacdo que ja& temos alguém na linha
para participar do nosso primeiro jogo. Ald? Com quem

eu falo?

A ligacdo estd com um chiado alto, mas mesmo assim é possivel

ouvir algumas palavras do COMPETIDOR CADU.

COMPETIDOR CADU

O0i! 0i, Cadu.

E de onde vocé estd falando?

COMPETIDOR CADU

De [chiado mais alto].

CAPIROTTINI

O primeiro jogo, é um jogo de palavras: vocé tem que
formar a palavra certa com as letras embaralhadas que

estdo aqui do meu lado!

Ao lado de CAPIROTTINI aparece um diagrama com a palavra “noite”
escrita com as letras embaralhadas. Enquanto ele apresenta os
prémios, notas de dinheiro de outro comecam a cair em um cenario
de fundo preto. Quando CAPIROTINNI cita o patrocinador, uma

cerveja com o rétulo Nefilim aparece girando em uma plataforma.

CAPIROTTINI (V. O.)

Se vocé acertar a palavra, vocé leva nosso prémio
especial de notas de dinheiro feitas em ouro que valem
mais do que barras de ouro que valem mais do que

dinheiro. Agora, se vocé ndo acertar, a sua alma seré
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aprisionada para sempre em uma garrafa de cerveja da

nossa patrocinadora, a cerveja Nefilim.

CAPIROTTINI volta a falar diretamente com o COMPETIDOR CADU. O
diagrama com a palavra embaralhada volta a aparecer ao lado de

CAPIROTINNI.
CAPIROTTINI

Entdo fale com a gente: qual o seu palpite?

COMPETIDOR CADU
E, é... NOITE!
CAPIROTINNI olha pra tela e faz uma cara de que sabe o resultado.
CAPIROTTINI
Eu tenho uma noticia pra vocé! A sua resposta estéa...

A palavra do diagrama muda para “Cardiograma”, embaralhada
inicialmente. Quando CAPIROTTINI d& o resultado, a palavra

aparece com as letras na ordem correta.
CAPIROTTINI
ERRADA!
COMPETIDOR CADU
[chiado inaudivel]
CAPIROTTINI

Mas felizmente, eu fui com a voz, entdo vou te dar
mais uma chance de se livrar da danacdo total e ganhar

O nosso prémio!
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O diagrama ao lado de CAPIROTTINI muda para um logotipo do
NECROSHOP GAMES.

CAPIROTTINTI

Ent&o preste atencdo no nosso segundo jogo: Nesse jogo,
vocé deve ficar atento e falar pra gente qual a Unica

imagem diferente das demais.
COMPETIDOR CADU
[chiado inaudivel]
CAPIROTTINI

Primeira rodada: Qual dessas imagens é diferente das

outras!

Uma grade de desenhos de capetinhas aparece ao lado de
CAPIROTTINI. Seu tamanho é de 2x2 .As colunas e linhas estéo

numeradas. Trés das ilustracdes estdo estéaticas, exceto a da

linha B, coluna 2.
COMPETIDOR CADU
B-2!
CAPIROTTINI

Muito bem! Vocé vai passar para a prdéxima rodada.
Agora, a coisa fica um pouco mais complicada, mas fala

ai: qual dessas imagens é diferente das outras?

Outra grade de desenhos de capetinhas aparece ao lado de
CAPIROTTINI, dessa vez de tamanho 3x3. Oito das ilustracgdes estéo

estdticas, exceto a da linha A, coluna 3.

COMPETIDOR CADU

A-3!
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CAPIROTTINTI

Isso mesmo! Vocé estd indo muito bem! Um momentinho de

tensdo.

E agora a rodada final, valendo a nossa maleta de notas
de dinheiro de ouro gque valem mais do qgue barras de
ouro que valem mais do que dinheiro. Qual dessas

imagens é diferente das outras?

Outra grade de desenhos de capetinhas aparece ao lado de
CAPIROTTINI, dessa vez em um tamanho exageradamente grande.
Todas as ilustragdes estdo indistinguiveis. O tempo vai passando

e o COMPETIDOR CADU ndo da& uma resposta.

CAPIROTTINI

Contagem regressiva na tela.

Um som de tic tac comeca a ser feito.

COMPETIDOR CADU

Como assim? [chiado] N&o tinha nada de tempo nas regras
[chiado] Seu ladrdo filho da |[chiado] wvai tomar no

meio do seu [chiado].

CAPIROTTINI

Ah, infelizmente o seu tempo acabou. A resposta correta

era essa!

Aparece um nuUmero extremamente grande na tela com uma letra do

alfabeto cirilico.

CAPIROTTINI

Mas vocé terd muito tempo para pensar preso na garrafa

do nosso patrocinador, a Cerveja Nefilim.
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O logotipo de NECROSHOP GAMES volta a aparecer ao lado de
CAPIROTTINT.

CAPIROTTINTI

Entdo ndo vamos perder tempo! Vamos para O nosso

préximo jogo!

O nosso participante estd dentro de uma dama de ferro
e ndo consegue ouvir nada! Entdo ele wvai ter de
responder apenas com “sim” e “ndo” se ele vail querer

trocar os prémios que eu vou oferecer pra ele.

Entdo, wvamos ver quem vail participar agora. Qual é o

seu nome?

COMPETIDOR HERCULES est4d em outro estudio, dentro de um
instrumento de tortura dama de ferro. O contato com ele é feito
alternando entre planos inteiros e Picture-in-picture dele e

CAPIROTTINTI.
COMPETIDOR HERCULES
E Hércules. Hércules?
CAPIROTTINI
E vocé consegue ouvir a gente?
COMPETIDOR HERCULES
H&?

COMPETIDOR HERCULES mostra os ouvidos sangrando, perfurados

pelos pregos da Dama de Ferro.
CAPIROTTINI

Muito bom, entdo vamos comecar as trocas.
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Vocé quer comegcar o Jjogo com o Frigobar Exclusivo
NECROSHOP, que, devido as temperaturas de onde ele foi
fabricado, funciona melhor como um micro-ondas que

como refrigerador?
COMPETIDOR HERCULES
CAPIROTTINI

E vocé agora troca o seu Frigobar Exclusivo por uma
hospedagem no nosso Hotel do Quarto Circulo, cheio de

belos morros e colinas?
COMPETIDOR HERCULES aparece com um pequeno corte na testa.
COMPETIDOR HERCULES
Nao?!
CAPIROTTINI

Entdo a prdéxima troca, é o seu Frigobar Exclusivo, por
um Cocador de Costas NECROSHOP, que ¢é anatomicamente

adaptado pra uma sensacdao torturante de prazer?
COMPETIDOR HERCULES aparece mais ferido.

COMPETIDOR HERCULES

CAPIROTTINI

Agora, a sua uUltima chance de fazer uma troca: vocé
troca seu frigobar exclusivo pelo prémio do Jjogo
anterior, uma maleta de notas de ouro que valem mais

do que barras de ouro que valem mais do que dinheiro?
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COMPETIDOR HERCULES estd com mais ferimentos.
COMPETIDOR HERCULES
Nao! Nao?
CAPIROTTINT

Néo, ndo, mas agora a saideira: vocé troca o seu
frigobar pela extincdo lenta e dolorosa da raca humana

da face da Terra?
Nao.
CAPIROTTINI

Espera um pouquinho que essa ¢é uma decisdo muito
importante que vocé tem de tomar: vocé troca o seu
frigobar pela extingdo lenta e dolorosa da rag¢a humana

da face da Terra?
Nao.
CAPIROTTINTI

ULTIMA CHANCE: Vocé troca o seu frigobar pela
extincdo... lenta e dolorosa... da raca humana... da

face da Terra?
COMPETIDOR HERCULES
Sim?

O sinal é interrompido. A tela fica toda preta com algumas

interferéncias e ouvimos apenas uma VOZ.
PASTOR HANANIAS

Quer comprar a sua salvacdo? Vail ser no dinheiro ou no

cartao?



