UNIVERSIDADE FEDERAL DE JUIZ DE FORA
INSTITUTO DE ARTES E DESIGN
BACHARELADO EM MODA

Kelly Andries Monte Gongalves

Convergéncia entre a moda festa e o estilo casual chic:

uma colecgdo inspirada na Lady Di

Juizde Fora
2023



Kelly Andries Monte Gongalves

Convergéncia entre a moda festa e o estilo casual chic:

uma colegdo inspirada na Lady Di

Orientador: Prof. Dr. Javer Wilson Volpini

Trabalho de Conclusdo de Curso a ser
submetido a Comissao Examinadora do
Curso de Bacharelado em Moda, do
Instituto de Artes e Design, da
Universidade Federal de Juiz de Fora,
como parte dos requisitos necessarios a
obtenc¢ao do grau de Bacharela em Moda.

Juizde Fora
2023



Monte Gongalves, Kelly Andries.

Convergéncia entre a moda festae o estilo casual chic : uma
colecdo inspiradana Lady Di/Kelly Andries Monte Gongalves. —
2023.

113 p.:il

Orientador: Javer Wilson Volpini
Trabalho de Conclusio de Curso (graduagio) - Universidade
Federal de Juiz de Fora, Instituto de Artes e Design, 2023.

1. Moda Festa. 2. Estilo Casual Chic. 3. Lady Di. 4. Moda. 5.
Sustentabilidade. I. Wilson Volpini, Javer, orient. II. Titulo.




Kelly Andries Monte Gongalves

Convergéncia entre a moda festa e o estilo casual chic:

uma colegao inspirada na Lady Di

Trabalho de Conclusdo de Curso a ser
submetido a Comissao Examinadora do
Curso de Bacharelado em Moda, do
Instituto de Artes e Design, da
Universidade Federal de Juiz de Fora,
como parte dos requisitos necessarios a
obteng¢do do grau de Bacharela em Moda.

Aprovada em 17 de janeiro de 2023.

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Javer Wilson Volpini — Orientador
Universidade Federal de Juizde Fora

Prof. M.e Luiz Fernando Ribeiro da Silva
Universidade Federal de Juizde Fora

Jhonathan Nogueira Martiniano
PPGACL - IAD/UFJF



Dedico este trabalho aos meus pais,
familia, professores e a todos que me
deram inspiracdo e suporte em minhas

realizagoes.



AGRADECIMENTOS

Primeiramente, agradeco a Deus por todas as béncgaos, inclusive esta, de
concluira graduacéao tdo sonhada e também por sempre estar comigo em todos os
momentos.

Gostaria de agradecer a meus pais Luciana e Ricardo por serem meu alicerce,
pela dedicagao e amor que tiveram na minha criagao e ensino, pelo apoio em todas
as minhas empreitadas.

Agradeco a meus familiares e amigos pelas palavras incentivadoras de sempre
e a minha tia Priscila por todas as dicas e ensinamentos que me tiraram do sufoco
nos momentos em que o fazer pratico de moda demandava.

Meu amor e companheirode vida Lucas, s6 tenhoa agradecer portodo o amor,
carinho, amparo e comprometimento que me proporciona sempre. Me inunda de
alegria poder contar com vocé em todos os momentos, algo que foi fundamental na
minha graduacéo, e com isto, tenho toda a energia do mundo em meios projetos com
vocé ao meu lado.

Foram anosde empenho e dedicagdo em meio a diversos obstaculos que foram
superados para concluiro cursoque me abriu as portas para o mundoda moda e seus
desdobramentos.

Aprendi muito durante essa jornada e nao poderia de deixar de agradecer
imensamente aos professores excepcionais e zelosos que tive, sem eles ndo seria a
profissional que me tornei e busco aperfeigoar a cada dia, todos estdo contemplados
de certa forma neste trabalho, pois cada a etapa me lembrava de um. Agradeco
especialmente ao orientador deste projeto, o professor Javer Wilson Volpini por todo
o suporte indispensavel e tempo investido para a conclusao deste trabalho.

Agradeco a tudo o que ainda esta por acontecer naminha vida gragas e essa

formacéao e pela carreira maravilhosa que estou iniciando.



“Sou contra a moda que é passageira. Nao consigo imaginar que

se jogue roupa fora s6 porque é primavera”. (Coco Chanel)



RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo apresentar a criagdo de uma colegdo e o
desenvolvimento de pecgas prototipos, inspiradas na princesa de Gales Diana
Spencer, que ficou conhecida como Lady Di, e se tornou um icone para a moda. O
desenvolvimento da obra se faz por etapas, ao qual primeiramente versa a
contextualizagao tedérica do trabalho, onde o diferencial proposto se faz na
convergéncia da moda festa com o estilo casual chicem prol da sustentabilidade. A
preocupacao e o proposito deste trabalho é relacionara viabilidade nareutilizagao das
pecas nas diversas ocasides, de forma que sua usabilidade seja mais versatil e
extensa para as consumidoras, visando assim, diminuiro impacto do movimento de
consumo atual, contemplando o slow fashion na producao. Sera abordado também o
estudo de marcas concorrentes, a influéncia de Lady Di na moda e, por fim, se coloca
em pratica o desenvolvimento da colecdo e a apresentacdo dos prototipos que
materializam o processo criativo, manual e mais sustentavel, assim como a qualidade
e a exclusividade. Questdes como a melhor matéria-prima para a produgao serao

deixadas como futuros desdobramentos.

Palavras-chave: Moda Festa. Estilo Casual Chic. Lady Di. Sustentabilidade. Slow

ashion.



ABSTRACT

The present work aims to present the creation of a collection and the
development of prototype pieces, inspired by Princess of Wales Diana Spencer, who
became known as Lady Di, and became an icon for fashion. The developmentof the
work is done in stages, which first deals with the theoretical contextualization of the
work, where the proposed differential is made in the convergence of party fashion with
casual chic style in favor of sustainability. The concern and purpose of this work is to
relate the feasibility of reusing the pieces on differentoccasions, so that their usability
is more versatile and extensive for consumers, thus aiming to reduce th e impact of the
current consumption movement, contemplating the slow fashion in production. It will
also address the study of competing brands, the influence of Lady Di in fashion and,
finally, the development of the collection and presentation of the prototypes that
materialize the creative process, manual and more sustainable, as well as the quality
and exclusivity. Questions such as the best raw material for production will be left as

future developments.

Keywords: Party Fashion. Casual Chic Style. Lady Di. Sustainability. Slow fashion.
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1 INTRODUGCAO

O mercado de moda tem passado por ressignificagdes necessarias para que
exista um futuro de qualidade nas proximas geragdes. Cada vez mais se fala em
sustentabilidade e em criar formas de produ¢do na moda que poluam menos o meio
ambiente, visto que o mercado do vestuario € um dos que mais polui e gera residuos.
Incluindo a produgédo e a pos-producao das pegas, sao mais de 98 milhdes de
toneladas de recursos nao renovaveis utilizados por ano na industria de moda.
(FASHION REVOLUTION, 2021, p.5).

Segundo a Associagao Brasileira de Eventos Sociais - ABRAFESTA a area de
festas € de grande demanda nacional, sendo a regidao sudeste a que mais detém
empresas (2.632 em 2015) que prestam o servi¢o de confecgéo de pegas de festa. A
regido também é a responsavel por aproximadamente metade dos gastos com festas
e cerimOGnias no pais, aproximadamente R$8,8 bilhdes a estimativa em 2017.
(ABRAFESTA, 2017).

Diante destes dados, observou-se que o setor de moda festa, embora seja um
grande mercado € o que menos trabalha essas problematicas sustentaveis. De tal
forma, que as questdes apontadas anteriormente, por muito tempo ficaram em
segundo plano, ndo sendo amplamente difundidas em discussdes e tratativas, o que
se torna um problema em longo prazo.

Com base nesta consideragdo, o objetivo deste trabalho é criar uma colegéo
que tem como proposta convergir o segmento de moda festa e o estilo casual chic,
buscando contemplar um viés sustentavel no tocante a se obter o ciclo de consumo
desses produtos mais estendido.

A justificativa para a escolha da tematica se deu ao observar o movimento
social desse nicho que, ao priorizar o belo e o luxo, desprezou por muito tempo o
reutilizar das pecas, se tornando um sistema incompativel com o desenvolvimento
sustentavel demandado na atual sociedade, que se preocupa com as proximas
geragdes e o bem-estar social. A proposta deste trabalho visa, portanto, a atender a
um publico que pretende mudar sua forma de consumo para alcangar um sistema de
moda mais proximo do ecologicamente correto.

A orientagdo metodoldgica para esta pesquisa institui-se com fundamentacéo
tedrica nos temas relacionados a moda festa, ao estilo casual chic e a

sustentabilidade, adentrando nas questdes de composig¢ao da coleg¢ao, apresentando
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a princesabritanica Lady Di como tema de inspiragao para o processo criativo. A partir
do desenvolvimento tedrico, o trabalho se propde a apresentar a pesquisa, 0
desenvolvimento de uma colegéo e a prototipagem de algumas pegas, corroborando
com a metodologia de desenvolvimento de produtos na area da moda.

Aliando os dois mercados de consumo, moda festa e o estilo casual chic, faz-
se necessariaa criacao de produtos mais versateis, com pegas do tipo modular, o que
possibilita uma maior variedade de composi¢gdes. A intencgéo é criar pensando em
captar o olhar do consumidor para o valor emocional e simbdlico do produto. Sao
pegas com valor agregado, que valorizam a produgdo manual e nacional.

A colecado tem o intuito de oferecer pecas duraveis, que se distanciam da
efemeridade e deficiéncias do mercado industrial como acontece no fast fashion, de
producao acelerada, e busca ser atemporal com toques de modernidade, aspirando
assim, diminuir a procura do consumidor por renovagao constante de pecgas do

vestuario nas diversas ocasioes.
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2 A MODA FESTAE O ESTILOCASUAL CHIC

Para que o sistema social de moda ocorra, se faz necessaria a apreciacao da
moda como objeto de desejo e que estes sejam adeptos a esse sistema de consumo.
De tal forma, para que exista a criagcdo de tendéncias, se faz necessario existir
influenciadores de um lado, sejam marcas, veiculos de informacéo de moda, famosos,
entre outros; e seguidores do outro.

E fundamental que exista nessa comunicagdo, uma aceitacdo do que se é
colocado em pauta. A influéncia das vestimentas na sociedade se faz por meio da
apropriagao de simbolos. Segundo Diana Crane (2006) aborda em A moda e seu
papel social, as mudancgas nos discursos e nas criagbes de moda acontecem de
acordo com as modificacbes nas relacdes sociais e seus desdobramentos nos
diversos grupos sociais, que se apresentam em acordo com suas particularidades no
espaco publico.

Como o proposito do presente trabalho é a convergéncia entre o segmento
moda festa e o estilo casual chic é importante que haja um aprofundamento tedrico
dos mesmos, para que se compreenda como esses desdobramentos sociais
transformaram o mercado de moda no que é hoje, e por fim, que se entenda a

demanda que o projeto visa a tender e como este se realizara.

2.1 MOVIMENTOS DA MODA E A MODA FESTA

Faz-se notorio saber que o consumo se da por necessidades basicas da vida
desde o principio da histdria social humana. Entretanto, com o passar do tempo, o
consumo também passou a ser uma ferramenta identitaria na sociedade, onde é
possivel situar o consumo de moda. A moda de vestuario esta presente ha muito
tempo na sociedade, afirma-se que teve suas origens no fim do periodo medieval,
iniciodo Renascimento, possivelmente advinda da expansao do capitalismo mercantil.
(SVENDSEN, 2010).

Entretanto, a moda é relativamente nova em relacéo a divisdo de nichose em
como se €& compreendida e empreendida atualmente. Na histéria alguns
acontecimentos foram imperativos na obtencao do sistema existente. Houve um

fetichismo sobre a moda europeia no século XIX, resultante de mudancas
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mercadoldgicas e tecnoldgicas, associadas também a busca de status social, o que
moldou as formas de consumo de moda refletindo na atualidade. (NEEDELL, 1987).
E diante deste modelo europeu que o segmento moda festa emerge como um nicho
de pertencimento da alta sociedade que contava com as criagdes luxuosas para as
diversas festividades como sera abordado a seguir.

Antes disso, os estilos de vestuario permaneceram praticamente inalterados na
Antiguidade e em parte da Idade Média. E na Renascenca, com as descobertas
culturais que a moda se acelera e a modificacado se intensifica. (FRINGS, 2012, p.4).

Foi navirada do século XVIIl que Paris ganhou os holofotes e se tornou a capital
da moda europeia com o rei da Franga Luis XIV também chamado de “Rei Sol” (figura
1), iniciando o projeto e, posteriormente, Luis XVI e Maria Antonieta (figura 2)
apelidada como a “Rainha da Moda” por Caroline Weber (2008), dando continuidade

a supremacia francesa na moda.

Figura1 — Luis XIV — subiu ao trono em 1643

Fonte: Stylo Urbano (2015).

Estas figurasficavam a frente da corte e todos ditando a moda para a sociedade
do que era de mais luxuoso e belo, atraindo o desejo de todos ao redor. Festas
suntuosas faziam parte da rotina real e as roupas ofereciam status e diferenciagéo.

Weber aborda esse cotidiano em seu livro, como o disposto a seguir:
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[...]Maria Antonieta fez de Paris — uma das maiores cidades da Europa
e um incontestavel centro de moda — a sua meta. (...) A residéncia
urbana dos Orléans se parecia com Versalhes, contudo, num aspecto
significativo: era aberta ao publico. Qualquer pessoa estava livre para
perambular pelos jardins do abrangente conjunto, que continha entre
seus muros cafés, lojas, antros de jogo, livrarias, graficas e prostitutas
exercendo seu oficio. E, o que era talvez o mais importante para Maria
Antonieta, o complexo abrigava a superelegante Opera de Paris, onde
a aristocracia e a alta burguesia se reuniam para verem e serem vistas,
a pretexto de espetaculos ou bailes de mascaras. Para atrair a atencao
dessas multidées abastadas, fornecedores de artigos de luxo, abriram
butiques elegantes em volta de todo o complexo, especialmente na rue
Saint-Honoré, que entdo, como hoje, era o epicentro da moda europeia.
(WEBER, 2008, p.110).

Figura 2 — Do filme Maria Antonieta, de 2006

4 .
R
|\\‘ A\TY

Fonte: Medium (2018).

Mesmo em meio a crises sociais o luxo era cddigo de primeira necessidade na
corte e as roupas eram confeccionadas sob medida. Segundo Gini Stephens (2012)
eram produzidas a mao em todos os seus detalhes, meticulosamente executados por
costureiras e alfaiates. A identidade das costureiras era mantida em sigilo pelos mais
ricos, a fim de garantir a exclusividade. Rose Bertin, costureira de Maria Antonieta,
criou roupas para a rainha que chamaram a atengdo e mudaram a moda em toda a
Europa. Bertin teve sua identidade revelada apenas porque a transformaram em
ministra da moda oficial da corte. O restante da sociedade herdava pecas de familia,

faziam as proprias roupas ou compravam roupas de segunda mao.
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Apds a corte real transformar a Franga no bergco da moda europeia, a alta
costura ganha destaque e sera Charles Frederick Worth (figura 3), no século XIX, que
ressignifica a moda da alta sociedade. Idealizador da Haute Couture (que se refere a
criacdo em escala artesanal de modelos exclusivosfeitos sob medida, exclusivos para
eventos de gala ou black-tie, casamentos e eventos formais de alta categoria), ele é
considerado o “rei da moda” e o primeiro designerindependente.

Worth abriu sua Maison (casa de moda) em Paris, em 1857, e passou a ditar a
moda, sendo artista e autor de suas producdes. Também moldou os parametros de
produtor de moda com pecas de luxo, sob medida, onde escolhia os tecidos,
desenvolvia os modelos e produzia as roupas. A ascensao de Worth muda a forma
que a moda é vista e também na parte da producdo de moda, onde as maisons
tornam-se mais usuais, apos isso um sistema organizacional € criado. (SVENDSEN,
2010).

Figura 3 — Charles Frederick Worth e suas criagbes

Fonte: Full of Taste (2022).

O fetichismo da moda europeia chegou as Américas coloniaise, no Brasil, essa
veneragao ocorreu com a europeizagao dos costumes apos a chegada da corte

portuguesa (figura4), em 1808, tanto nas normas sociais, quanto nas vestimentas. O
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costume de festas em saldes como era na Europa se fez presente também no Brasil
com todo o luxo concebivel, e com ele o mercado de moda festa foi sendo adotado

aos costumes da alta sociedade brasileira. (RAINHO,1995).

Figura4 — A Chegada da Familia Real Portuguesa a Bahia

Fonte: Enciclopedia Itau Cultural (2022).
Nota: Pintura de Candido Portinari (1952).

Entretanto, praticamente nao existia industria de moda ou téxtil na Coldnia.
Grande parte dos materiais era importada de outros paises mais desenvolvidos
industrialmente. As costureiras copiavam as tendéncias de moda francesas das
revistas vindas de fora, conforme ilustra a imagem 5.

Bonadio (2017) aponta que a moda no Brasil,em meados do século XX, ainda
se dava em seguir a moda parisiense, principalmente pelo fato de as principais
revistas como no caso O Cruzeiro, que era a mais lida do pais, por apresentar
novidades de moda de forma mais atraente a quem lia, com fotos, ilustragdes e
contava com um colunista internacional. As revistas difundiam os conteudos de moda
em maior parte da moda francesa o que fazia essa permanéncia da mesma como
referéncia ser continuada.

As lojas de luxo femininas, situadas majoritariamente na famosa Rua do
Ouvidor, o logradouro da moda brasileira, compravam em Paris as novidades e

vendiam no Brasil. Também faziam coépias com outros tecidos e mudancas de
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pequenos detalhes para vender com a etiqueta das proprias casas. O status dos
costureiros mudou quando passaram a ser celebridades, por vestirem mulheres da
alta sociedade. (BONADIO, 2017).

Figura 5 — Exemplo da moda feminina importada
para o Brasil entre 1850-70
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Fonte: Rainhas Tragicas (2015).

A alta costura passa a ser objeto de desejo e de ascensédo social. Com o
decorrer dos anos e 0 maior desenvolvimento no pais, industrias téxteis e a produgao
de varios nichos passam a ser no Brasil principalmente. Com o passar do tempo, o
marketing aparece pelas industrias a exemplo da figura 6 a industria téxtil Rhodia na
Feira Nacional da industria téxtil (Fenit) em 1960. S&o utilizados varios meios de
anuncios, que almejam seduzir o publico para o consumo dos téxteis e vestiveis
nacionais. (PRADO, 2019).
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Figura 6 — Feira Nacional da Industria Téxtil — FENIT
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Fonte: Cuttings Blog (2010).

Como fim da segunda guerra mundial, os Estados Unidos da América (EUA)
receberam muitos estilistas que acabaram ficando no pais, e estes queriam buscar
uma moda autdnoma em relagao a europeia vigente. E com o mercado de cinemae
de moda aquecidos, as grandes lojas americanas comegaram a vender roupas em
escala maior e deram o nome do estilo de ready-to-go (pronto para levar).

Ja na Europa, devastada pela guerra, o movimento das maisons decaiu
simultaneamente aeconomia.Inspiradonos americanos, Pierre Cardin, em 1959, teve
a ideia pioneira de criar uma coleg¢ao para a loja de departamentos Printemps, onde a
clientela poderia escolher as pegas de seu tamanho e levar para casa. O estilista J.
C. Weil deu o nome ao movimento de prét-a-porter (pronto para vestir), que acabou
democratizando a moda europeiae incentivoua producdo em grande escala na moda,
atendendo a classe média que buscava pecas belas, de estilistas renomados, mas
nao tinha acesso ao sob medida da alta costura.

No Brasil a moda manteve-se por muito tempo com as modistas, que copiavam
os modelos das revistas e atendiam por encomenda, e s6 na década de 1970, com o
trabalho da estilista Zuzu Angel que o pronto para usar foi sendo difundido.
(ETIQUETA UNICA, [20187?] a).
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Este periodo no pais foi 0 momento em que a geragao buscava ser cada vez mais
independente e uma variedade de estilos foi surgindo em meio a uma moda mais
eclética, devido as novas formas de pensar. A vontade de se destacar como individuo
foi surgindo na populagao, como exemplo os estilos glam rock, o discoteca e o punk.

Entretanto, enquanto os demais estilistas do momento s6 pensavam em
reproduzir o que era moda na Europa, Zuzu fazia questao de investir na brasilidade e
utilizava das riquezas nacionais em suas criagoes. Ela utilizava do folclore como
inspiragéo para suas colegdes, de materiais como chita, fuxicos, babados, utilizava
pedras mineiras, conchas, contas de jacaranda e o tdo abundante bambu. Abusava
de estampas tropicais, caipiras, entre outras de outros lugares do Brasil, se
diferenciando do que era feito e utilizado nas criagdes naquele periodo por outros
estilistas. Com isso, ela alcancou olhares internacionais e lancou o desfile da colecéo
Maria Bonitaem Nova York, em 1969, a convite da Bergdorf Goodman. (MONTEIRO,
2021).

Galvéao (2015) descreve que os anos 1980 sinalizam o fimda era industrial e o
inicio da era de informacgéao. E no Brasil, em 1987, a Faculdade Santa Marcelina em
Sao Paulo trouxe a primeira escola de moda do pais, e a rede Globo de televisao era
a grande influenciadora de moda com suas novelas.

A partir dessa década, o consumo de moda foi se intensificando com
ostentacao, luxo e nos anos 1990 a diversidade de estilos foi intensa e transformou a
moda no que é hoje, cheia de estilos e segmentos. (ETIQUETA UNICA, [20187?] b).

Figura 7 — Estilista Pierre Cardin

Fonte: Etiqueta Unica (2018).
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O mercado de moda foi crescendo mundialmente e se tornou uma ferramenta
do capitalismo que movimenta mercados e abrange diversos segmentos. Assim, por
volta de 1970 surgiu o fast fashion (moda rapida em tradugéo), que teve seu auge e
termo criado a partir dos anos 1990.

Segundo Sara Santos (2018), a moda rapida surgiu como um modelo de
producgao global que foi difundido causando polémicas, pois abrange um modelo de
consumo e de produc¢ao acelerados, com suas colegdes semanais de baixo custo e
menor qualidade, o que o difere do prét-a-porter, que produz colecbes mais
elaboradas e pecas de maior qualidade. A partir disto, o modelo de fast fashion acaba
sendo predatério e causa impactos negativos para o mercado de moda como um todo
e para o meio ambiente.

O documentario The True Cost (2015) aborda justamente as formas de
producdo inapropriadas, que desrespeitam as leis trabalhistas e a saude dos
colaboradores em paises subdesenvolvidos, como as confecgdes da Asia por
exemplo, que podemos observar naimagem 8.

Além disto, as marcas estrangeiras acabaram dominando o mercado global e
diminuiram o poder de empresas nacionais que possuem sua produc¢ao local, sendo

uma questao problematica em diversos aspectos.

Figura8 — Cena do documentario True Cost
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Fonte: Textil Industry (2017).



24

Contrario ao fast fashion temos o slow fashion, um movimento que surge em
meados de 1980, e que oferece uma alternativa aos processos de moda menos
sustentaveis, promovendo a cultura, a criacdo e a inovagdo em produgdes de menor
escala, de forma mais lenta, com técnicas tradicionais de confecgao e de producao
regional. E um modelo de mercado que respeita a natureza no processo de execucio
e atrai o olhar, tanto de produtores, quanto dos consumidores para as questdes
ambientais conforme ilustraa imagem 9. (SANTOS, 2018 p.19).

Figura9 — Slow Fashion

Fonte: Dicas de Mulher (2022).

O setor de moda movimenta mercados e abrange diversos segmentos e a
Moda Festa se mantém ainda hoje, sendo sindnimo de luxo e sofisticagédo, aos quais
as festas sdo um momento onde a sociedade se relune e se regozija com produgdes
super trabalhadas em qualquerlugar do mundo, sendo o palco criativo de estilistas
em eventos como o Met Gala que marca a abertura da exposicao anual de moda do
Costume Institute (figura10), evento de gala anual do Metropolitan Museum of Art, em

Nova lorque.
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Figura 10 — Algumas produg¢des do Met Gala 2022

Fonte: Vogue Brasil (2022).

As grandes marcas de alta costura ainda hoje preservam seus eventos
sazonais, e apresentam duas colecdes anuais nas semanas de moda nas capitais da
moda mundial,como a Paris Fashion Week, Mildo Fashion Week e New York Fashion
Week, onde sempre deixam sua criatividade fluir e ditam as tendéncias para o mundo
neste e nos diversos nichos do mercado de moda conforme podemos observar na

figura11.
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A moda festa também abrange o mercado de pronta entrega, para envolveras
diversas classes, porém, com producdes por vezes mais simples e inspiradas nas

tendéncias que as grifes da alta moda langam.

Figura 11 — Desfiles da Paris Fashion Week 2020

Fonte: Prancha da autora, imagens disponiveis em:
<https://www.daninoce.com.br/moda/metalizados-e-acessorios-divertidos-o-que-marcou-o-
10-dia-oficial-da-paris-fashion-week-2020/> Acesso em: 16 maio 2022.

O processo de producgao das pecgas de moda festa, principalmente das marcas
de luxo que prezam pela exclusividade, baseia-se no fazer a mao, no artesanato, aos
quais diversos processos séo envolvidos, como a escolha do tipo de modelagem,
quais tecidos e aviamentos, os tipos de bordados que podem ser em linha, pedrarias,
e diversas outras técnicas. E um processo de producdo que demanda tempo e
dedicacao da equipe e que preza pela exceléncia do produto e o caimento perfeito
nas clientes.

Os ateliés de moda sob medida sdo os mais procurados para quem busca
pecas exclusivas e de qualidade em sua produc¢ao. No estado de Minas Gerais tem-
se essa cultura de mandar fazer pecas para eventos. E A regido de Juiz de Fora e
Campos das Vertentes, onde estamos inseridos, possui muitas marcas autorais
dessas casas de moda festa, refletindo um grande mercado do segmento.

Usualmente atendem eventos especiais e de muito refinamento, como
casamentos, formaturas, debutantes, e o atendimento é todo personalizado, ao qual
o ato de comprar € uma experiéncia de moda sinestésica e singular. Os materiais da

producgao sao escolhidos cuidadosamente e provas de modelagem sao necessarias,
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a fim de conferir se a peca esta ficando perfeitamente alinhada ao corpo da cliente. O
estilo da marca e do cliente fazem toda a diferenca no resultado final e o casual chic
conversa muito bem com a moda festa, pois ambos trazem consigo a sofisticagao.
Como a convergéncia € a intencéo do presente trabalho, ele sera o estilo trabalhado

a sequir.
2.2 O ESTILO CASUAL CHIC

O surgimento do estilo casual chic se da em uma das vertentes da moda e
abrange outros desdobramentos historicos além dos ja citados na secao anterior. Foi
no principio do século XX que houve a convergéncia da moda com o esporte, dando
inicio ao surgimento do conceito de casual chic queira se desdobrando, aos poucos,
para o guarda roupa feminino.

As mulheresforam deixandode ser apenasdonas do lar e adorno para mostrar
as riquezas dos maridos e o periodo da Belle Epoque’ foi o Gltimoem que o espartilho
foi usado tdo uniformemente na sociedade, pois no século XX foi discutida por
médicos a questdo do perigo a saude feminina, uma vez que eram tao apertados a
fim de delimitar uma silhueta o mais fina possivel que deixava de ser natural e

deformava a figura corporal conforme ilustra aimagem 12. (LEHNERT, 2001).

'Bela Epoca - foi um periodo de cultura cosmopolita na histéria da Europa, que comegou no
fim do século XIX, com o final da Guerra Franco-Prussiana, em 1871, e durou até a eclosédo
da Primeira Guerra Mundial, em 1914. A expressao também designa o clima intelectual e
artistico do periodo em questao.
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Figura 12 — Representacéo da vestimenta feminina na Belle Epoque

Fonte: Demode (2016).

Entretanto as mulheres ja praticavam certos “esportes”, segundo Pezzolo
(2013), pecas icOnicas para tais eventos foram marco na histéria, como a Amazona,
o traje de cagadora para cavalgar (figura 13).

Mas foi somente com o crescimento das atividades de lazer e a popularizagéo
dos esportes que trouxe a necessidade de roupas funcionais para as atividades pelas
mulheres. Em 1851 Amelia Jenks Bloomer ja havia tentado introduzir as calgas
compridas para as mulheres, porém sé foram aceitas pelo mercado em 1890, quando
surgiu a febre pelo ciclismo. Assim, as calgas Bloomers ou calgas turcas (figura 14),
surgiram em 1894 para que as mulheres praticassem o ciclismo.

As mudangas provocadas pela primeira e segunda guerra mundial, pela
industria e pelos diversos processos sociais e transformagdes culturais (novas formas
de pensar e viver), modificaram aos poucos o sistema de vestimenta feminino, onde
os trajes de usodiurnoda mulhertornaram-se cada vez mais simplificados, mantendo
0 glamour para os eventos noturnos, porém sem perder a feminilidade, a fim de
viabilizar a sua participacédo nos esportes e, posteriormente, no mercado de trabalho.
(FRINGS, 2012, p.14-15).
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Figura 13 — A Amazona

Fonte: José Rosario Art Blog (2015).
Nota: Pintura de Ettore Tito (1906).

Figura 14 — Calgcas Bloomers

Fonte: Moda Old Look (2016).
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Como exemplo, Christian Diorem 1947 traz o estilo New Look (figura 15), que
revolucionou a moda no periodo pds-guerra e consagrou Diorcomo um dos estilistas
mais importantes da histéria. Ele simplifica os trajes, mas ainda de forma que realca
a silhueta feminina.

A mulherquerepresentavao estilo tinhaacinturabem demarcada com o auxilio
de cintas e espartiihos. As saias amplas e rodadas, com o comprimento 40
centimetros acima do chao usualmente (BLACKMAN, 2012. p.174).

Figura 15 - Look Tailleur Bar, simbolo do New Look Dior em 1947
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Fonte: Vogue Francesa (2020).

A estilista Coco Chanel foi a pioneira natendéncia do que seria o estilo casual
e criou o que representou o aspecto mais funcionalista das roupas, mesclando o
masculino ao feminino pela primeira vez, devido aos desdobramentos e escassez de
materiais causados pela guerra.

Chanel transforma o estilo minimalista em simbolo de elegancia construindo,
assim, a estética da “mulher Chanel” como se pode observar na figura 16. Destacou-
se namoda por sua originalidade e criou uma estética livre do uso de espartilhos. Ela

transformou o estilo minimalista em sinbnimo de elegancia e sofisticagédo, antes disso
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a simplicidade era sinébnimo de falta de recursos financeiros e parte somente das
classes mais baixas. (TRAPAGA, 2020, p.28).

Figura 16 — Coco Chanel com o vestido preto e pérolas e ao lado o failleur Chanel

popularizado por ela na década de 1920

Fonte: As Escolhidas Blog (2015).

Apos Chanel, o estilista Emilio Pucci criou roupas de esqui com toda a
sofisticacdo possivel. Apés cem anos, o estilo casual chic evoluiu para o que é
atualmente, e se tornou uma espécie de estilo de vida com diversas marcas ligadas
ao nicho mais voltado ao cotidiano e com uma aura de sofisticagéo ligadas a cultura
pop e aos esportes como polo e golfe (FARFETCH, 2017).

Trata-se de um estilo muito valorizado e procurado como ferramenta visual,
principalmente para mulheres no mercado de trabalho, que buscam por praticidade e
elegancianodia a dia. O estilo consiste em mesclar pecgas informais, basicas com as

classicas, mais presentes na alfaiataria, além da presenca de acessorios que
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complementam o visual com estilo como pode ser observado a seguirna imagem 17.

Na sequéncia a abordagem da convergéncia da moda festa com o estilo casual chic
sera abordada.

Figura 17 — Estilo Casual Chic atual

Fonte: Da autora, 2022.
Nota: Imagens retiradas da internet.

2.3 CONVERGENCIAS EMPROL DA SUSTENTABILIDADE

Ap0s diversos desdobramentos sociais “[...] com a globalizagao, na virada dos
anos 1970 para os 1980, o mundo da moda foi se tornando cada vez mais complexo
e sua importadncia social aumentou consideravelmente” (CRANE, 2006, p. 11). De

forma que indagacgdes acerca dos processos produtivos e de comercializagédo vao de
encontro a questdes ambientais como disposto:
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[...] ponto de partida para as reflexdes sobre o sistema da moda diante
dos principios estabelecidos para um desenvolvimento sustentavel:
economicamente viavel, socialmente justo e ecologicamente correto.
Conceber novos produtos para o vestuario, de acordo com estes
principios, € um grande desafio para a moda. Os ciclos curtos de vida
destes produtos e o apelo ao consumismo representam um entrave ao
desenvolvimento sustentavel. O consumidor, a industria, o criador de
novos produtos, todos tém papéis determinantes na consolidag&o deste
paradigma. Os impactos ambientais devem ser considerados em todas
as etapas nos projetos de novos produtos, da origem da matéria-prima
até o descarte pelo consumidor. (SCHULTE; LOPES, 2008, p.32).

Partindo desta reflexdo, € primordial que os criadores e produtores de moda

preocupem-se com as questdbes ambientais e é sua responsabilidade lidar com a

producao e com o ciclo de vida dos produtos (figura 18), buscando sempre utilizar

solugdes ecologicamente corretas e de menor impacto ambiental em seus trabalhos.

Entretanto, sabe-se que mesmo adotando estratégias e medidas viaveis, ha

certa dificuldade em evitar e solucionar todas as problematicas, todavia, acdes em

determinadas etapas do projeto sdo de suma importancia na busca da preservagéo

ambiental em conciliagdo com o crescimento e desenvolvimento econémico inevitavel
(BARROS, NUNES, 2021, p.115-124).

Figura 18 — Ciclo de Vida do Produto
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Fonte: Organizado BARROS e NUNES (2021).
Nota: baseado em Manzini e Vezzoli (2002), Fletcher e Grose (2011).
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Pensando nisto, o presente trabalho ira utilizar o segmento Moda Festa e o
estilo Casual Chic, de forma que se agreguem em prol de atender as diversas
situacdes e demandas dos consumidores.

Para tal, pretende-se uma apresentacao dos produtos de forma diferenciadado
convencional, concebendo um novo olhar para as pegas, ao possibilitar um armario
capsula a cliente que optar por consumir a marca, criando assim, uma maior
possibilidade de uso das pecgas, evitando um descarte precoce.

Intenciona-se deste modo, trazer na cole¢gao uma disposi¢cao mais voltada ao
slow fashion, com apelo sinestésico e sentimental da valorizagdo do meio ambiente,
resgatando o valor agregado no trabalho manual, artistico e criacional, aliado a
inovagao.

Principalmente na moda festa, a cliente é praticamente compelida a comprar
um /ook apenas para “a ocasiao” em especial e encontra dificuldade em reutilizar a
peca posteriormente, seja por dificuldade em encaixar a vestimenta em outras
circunstancias do cotidiano ou pela imposicédo social de que nao é decoroso repetir
um /ook de festa, o que muitas vezes é difundido pelosfamosos e influenciadores que,
por trabalharem com suaimagem, séo instruidos a evitar a recorréncia no uso, como

disposto na passagem da produgao de Marcelo Arantes:

[...] Evite repetir looks, ou seja, visuais combinando as mesmas pecas
de roupas e assessorios, em eventos nos quais sera fotografado. Isso
costuma até inutilizar material dos repoérteres fotograficos. Dizem que o
musico Chico Buarque, que nao precisa aparecer nha midia para vender
discos, tem o habito de caminhar frequentemente com a mesma roupa,
no bairro em que mora no Rio de Janeiro, o Leblon. Logo, os paparazzi
ficam sem “novidade”. Mas para quem trabalha com moda, repetir o look
tem outro significado, e gera matérias maldosas, como no caso da
editora da revista Vogue americana, Anna Wintour. Vista seguidamente
por trés vezes com 0 mesmo conjunto numa mesma semana, foi alvo
de criticas impiedosas. (ARANTES,2009, p.68)

Por existir tal identificagao do publico com o que se é visto no meio midiatico a
sociedade tende a reproduzir esse comportamento. As redes sociais por muito tempo
reforcaram esse modelo de consumo insustentavel como colocado no artigo da

Revista Vogue por Vivian Sotocorno:
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[...]Jesses tempos de redes sociais criaram uma falsa impresséao que é
normal usar diversos looks por dia, todos diferentes. Que cada um
“‘morre” depois de uma foto no feed. Mas, enquanto se fala em
transformacodes na industria da moda por parte das marcas, que devem
buscar cada vez mais criar com propdsito e responsabilidade, devemos
lembrar que um dos maiores poderes de mudanga esta nas mé&os
justamente dos consumidores. E necessario comprar menos e melhor,
eleger o que vocé ama de verdade, que sabe como é feito — e que
podera usar muitas e muitas vezes. (SOTOCORNO, 2019).

Porém, como explicitado anteriormente, este tipo de consumo nao é mais
sustentavel e a problematica esta se tornando cada vez mais relevante aos olhos da
sociedade.

A McKinsey & Company tem um importante veiculo de informacao, as
publicagcbes anuais do State of Fashion Report, aos quais todos que fazem parte do
mercado de moda e consumidores interessados se informam a respeito dos diversos
desdobramentos do setor.

Um dos temas da publicagdo de 2021 aborda justamente a necessidade de as
marcas melhorarem seu desempenho, porém, com uma preocupag¢ao maior sobre a
questao da sustentabilidade nos diversos processos e atendendo as demandas dos

clientes.

[...] A medida que os consumidores se tornam mais engajados com
questdes de sustentabilidade, a circularidade sera a chave que abre a
porta para um futuro mais sustentavel. (...) Com volumes de produgao
de vestuario crescendo 2,7% ao ano e menos de 1% dos produtos
sendo reciclados em novas roupas, a agao sobre a circularidade € um
imperativo (LEE E MAGNUS, 2021, p.63, tradugdo nossa).

Pensando nisto e nas possibilidades de convergéncia, o estilo casual por estar
presente no cotidiano das pessoas € 0 que mais se adequa a proposta de jung¢ao dos
nichos,uma vez que € amplamente difundido por especialistas e influenciadores de
moda como um estilo que agrega valor ao portfélio visual,devendo ser utilizadonodia
a dia e sendo levado para o lado mais refinado do chic, conversa com a moda festa
nas questdes de sofisticagao.

A demanda existe e deve ser tratada de forma crucial, idealizando quebrar
certos tabus e ser uma forma de incentivo a mudanga nos comportamentos de
consumo, conforme disposto na publicagao “A moda do futuro ou o futuro da moda?”
da revista Dobras:
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[...] A moda, porém, pode também ser pensada como catalisadora de
sinais de mudanga e entendida como lugar da iminéncia, captando
novos comportamentos, da mesma forma como a arte, que, segundo
Canclini (2014), possui essa qualidade, de tal formaque o futuro poderia
ser pensado a partir da moda, pois esta € uma das componentes das
narrativas criadas para a construgdo de uma visao de futuro, como
veremos ao longo das discussbes sobre algumas das metodologias
utilizadas pelos estudos antecipatérios (GUIMARAES, 2017, p.5-20).

Em sintese, a colec¢ao foi pensada de forma que concorde com as informagdes
dispostas e seja um meio de estimularo consumo consciente e que este, seja a base
para que se possa existir um futuro mais sustentavel.

Para que se torne possivel o entendimento do tipo de consumidor a ser
alcangado, o proximo capitulo aborda quem € a consumidora de moda festa e do estilo

casual chic.
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3 A CONSUMIDORA DE MODA FESTAE CASUAL CHIC

Segundo Kotler e Keller (2006) os grupos sociais em que as pessoas estao
inseridas tém influéncia direta em seu perfil de compra, pois eles sdo a referéncia ao
qual o individuo se identifica e escolhe como ira assumir o seu papel na sociedade.
Séo eles:

e Grupos de pertencimento: ao qual se faz parte, como a familia e amigos;
consomem-se as mesmas coisas; grupo de maior influéncia nas
decisbes de compra.

e Grupos de aspiragao: nao se faz parte, mas ocorre o desejo de se fazer;
influenciam nas decisées de consumo pela necessidade de afinidade e
aproximacgao.

e Grupos de negacéo: sdo repelidos; ha uma busca pelo distanciamento
do estilo de vida e consumo.

Ademais, sabe-se que a partir das redes de relacionamento com os grupos de
referéncia e o papel social que as pessoas assumem, as decisdes e acoes tomadas
sdo com a finalidade de diferenciacéo (em busca da individualidade e identidade), de
imitagao (para a aproximagao de outros individuos e pertencimento de uma classe)
ou de adaptacao (por necessidade, seja para estabelecer relagdes com grupos e
pessoas diferentes ou para situagdes adversas), e estes processos em sua maioria
podem utilizar do consumo para serem efetuados (MARI JR, 2021).

Também, dentro destes ciclos sociolégicos os fatores psicoldgicos,
antropologicos, culturais e de classe social recaem na tomada de decisbes de
consumo em prol da subijetividade do individuo como ser pensante e produtivo na
sociedade, em seus diferentes estilos de vida.

Partindo desta premissa de consumo e trazendo para a realidade da
consumidora, sabe-se que a presenga das mulheres no mercado de trabalho e em
redes sociais movimenta o mercado de consumo feminino globalmente.

A nivel nacional,segundoo site da Agéncia Santa Fé (2019) a mulhertemforga
na produgéo de riquezas na economia, com um aumento de 25% em 2016, segundo
dados divulgados e, até 2025, entrara mais de 1 bilhdo de mulheres a mais no
mercado de trabalho.

Também aponta que a presencga feminina nas redes sociais € de liderangca em

relagdo a masculinas, o que gera um reforco no consumo das mesmas. As
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influenciadoras tém um papel importante nessa decisao de compra, pois 37% das
mulheres apontadas na pesquisa disseram ser influenciadas na decisdo de compra
dos produtos ap0s assistir videos ou verem postagens nos canais e redes sociais que
seguem. Isso se da pelo apelo de um estilo de vida a se alcancgar ou simplesmente
pela troca de informacgdes, ao qual a influenciadora possui credibilidade para falar do
que esta indicando. (SANTAFE, 2019).

Em acordo com este contexto, uma analise sobre as marcas que incorporama
moda festa e o casual chicem suas producgdes, nos permite visualizar o publico-alvo
que elas alcangam com mais frequéncia e assim definira forma mais adequada para
se alcancgaras consumidoras do segmento.

Proposto isto, a consumidora aspirada neste trabalho, representada por uma
persona (figura 19), é caracterizada como uma mulher que detém conexdes pessoais
fortes, conhecimento cultural, sendo apreciadora de arte e viagens, além de adorar
moda e beleza. Preza pelo desenvolvimento sustentavel, pois se preocupa com a
natureza e as proximas geragdes. Sabe reconhecer o valor do trabalho manual e
exclusivo e detém poder aquisitivo para consumiras peg¢as mais desejadas. Esta no
mercado de trabalho e usa a moda a seu favor, buscando atrair em seu capital visual
além de feminilidade e carisma, o reconhecimento pessoal e profissional com o intuito

de destacar-se sempre.

Figura 19 — Prancharepresentativa da persona relativa ao publico-alvo
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Fonte: Autora, 2022.
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3.1 MERCADO - MARCAS REFERENCIA

O mercado em questao é valorizado, pois além de existir a apreciagao do
simbolismo que representa, demonstra para a sociedade quem é a mulher que
consome esse produto ao representar o atributo identitario impresso no ato de vestir.
Isto faz com que a consumidora procure e consuma marcas que a represente de fato.

A escolha das marcas para o estudo de caso deste trabalho foi feita em acordo
com os segmentos que atendem, o tipo de produto que oferecem no mercado, a
riqueza de detalhes dos mesmos, sua forma de producdo e como a marca se
apresenta no mercado.

As empresas e estilistas circundam o segmento moda festa e o estilo casual
chic, se tornando referéncias para a nossa proposta, pois embora cada uma tenha
suas particularidades, todas oferecem colegcbes marcantes, exclusivas, de trabalho
minucioso € que chamam a atencao do publico que atendem. Além disso, estas
marcas abrangem o pequeno, médio e grande porte como empresa, 0 que permite a
visualizacdo de como o sistema de moda funciona nos diversos tamanhos de
empresa.

Na sequéncia apresentaremos quatro marcas escolhidas como referéncia de

mercado para a proposta de produto que apresentaremos neste trabalho.

3.1.1 Isabella Narchi

A estilista Isabella Narchi tem a paixdo por moda e artes em geral desde
pequena. E formada em arquitetura pela Fundacdo Armando Alvares Penteado
(FAAP), e seus estudos foram a base para seu conhecimento em modelagem e
desenho.Durante a faculdade ela trabalhou como vendedora da Daslu (loja de artigos
de luxo em S&o Paulo) viajou a Paris apresentando cole¢gbes da marca, mas sé
comegou a produzir vestidos de festa depois de formada.

Comegou fazendo pecgas para ela como hobbye suas amigas comegaram a
pedir encomendas por gostarem das producdes. Isabella recebia suas clientes em
casa e, como se tornou um negaocio, ela resolveu abriruma loja e estreou a marca em
2013 com o seu nome, na capital paulista.

Elie Saab, ZuhairMurad, Valentinoe Oscar de La Renta sdo as marcas que

mais inspiram a estilista, e ela adora utilizar rendas, transparéncias e cores
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diferenciadas em suas producgdes, sendo sua marca registrada (ALMEIDA, 2015).A
estilista desenvolve vestidos para mulheres que desejam modelos exclusivos que
harmonizam romantismo, sensualidade e modernidade, além de um atendimento
personalizado.

A faixa etaria de publico-alvo varia de 15 a 80 anos e a marca Isabella Narchi
atende as diferentes demandas de festa e evoluiu com produtos do estilo casual chic.
Possui a linha Couture (sob medida) e a linha prét-a-porter, pensada em quem tem
eventos de ultima hora e ou ndo pode ir a loja fazer as provas.

Atualmente a marca conta com um ponto de venda também no Ritz Paris, em
Paris, Franga.Suas producgdes podem custar de R$216,00 a R$6.000,00 segundo seu

site de compras, mas podem variar para mais no sob medida (figura 20).

Figura 20 — Pecas da colecao Prét-a-Porter e produg¢des da linha Couture

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

3.1.2 Patricia Bonaldi

Mineira, Patricia abandonou a faculdade de Direito no ultimo ano e se arriscou
abrindo uma loja multimarcas de artigos para festas. Entretanto, sentiu a necessidade
das clientes por pecas sob encomenda, o que era o atendimento de costume em sua
cidade, Uberlandia,em Minas Gerais. A partir desta necessidade, criou sua marca,
com o propésito de oferecer pegcas com caimentos que valorizam o corpo da mulher
brasileira. (BOMENY, 2018).

Com o passar dos anos Bonaldi foi além e criou uma marca simbolo de
brasilidade com estampas, rendas e bordados feitos a méo, que enaltecema cultura

do pais. A marca carrega o seu nome e dada a atenc¢éo para suas produgdes por
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personalidades famosas, ela ganhou destaque e suas criagdes estdo hoje sendo
vendidas em ambito global, atuando em 15 paises. As cole¢des estdo presentes em
lojas de luxo, a exemplo da Bergdorf Goodman, em Nova York, Estados Unidose a
Harrods, em Londres, Inglaterra.

Depois de reconhecida no mercado de festas com seus vestidos, apds dez
anos de mercado, em 2012, elalang¢a sua nova marca, a PatBO, que conta com as
ideias ousadas da estilista, que faz tendéncia, a partir da esséncia do handmade
(trabalho manual) de suas arteséas.

Bonaldi valoriza muito o trabalho manual e se preocupa com os meios de
producdo, o que a levou a criar uma cooperativa de bordadeiras em Uberlandia. Em
uma palestra para a terceira edicdo do Iguatemi Talks, em Sao Paulo, ela deu
destaque a importancia das técnicas manuais na moda como disposto a seguir por

llca Maria Estevao:

[..] “As vezes, as pessoas veem a PatBo e pensam que é uma marca
enorme. Acho que somos realmente gigantes no nosso propésito, no
que nos propomos a fazer, mas ndo somos uma empresa gigante, até
porque nem poderia ser, pelo que eu faco”, explicou a empresaria.
“Obvio que diversifiquei bastante, hoje tenho a estamparia e outras
coisas. Meu processo, no entanto, € 99% manual’, frisou. (...) Sobre os
precos da grife, a designer disse que as clientes entendem o significado
e a preciosidade de um trabalho que esta cada vez mais escasso. Além
disso, sugeriu aos consumidores: sempre questionem ao encontrar um
produto handmade a baixo custo. Segundo Patricia, isso significa que a
empresa nao estad valorizando os profissionais da méao de obra.
(ESTEVAO, 2019).

A faixa etaria de publico-alvo varia de 18 a 50 anos. A marca atende além do
mercado festa, também a moda casual, moda praia, entre outros, buscando ser
referéncia em inovacgao e estilo no mercado de luxo nacional e internacional.

De acordo com o site de vendas, a linhacasual variade R$279,00 a R$5.200,00
e a de festa vao de R$839,00 a R$11.000,00 podendo variar para mais, a depender
da producéao (figura 21).
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Figura21 — Pegas da PatBo linha festa e casual chic

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

3.1.3 lorane — NXT LVL

A marca foi fundada em Belo Horizonte por lorane Rabello e leva seu nome ha
mais de 30 anos. De origem familiar, conta com o filho Gustavo Rabello, como diretor
executivo. Primeiramente surgiu como atacadista, mas desde 2008 comegou a investir
também no segmento de varejo. A mudanca se fez necessaria para atender as
diferentes demandas do consumidorfinal e de consolidaro lifestyle e o propdsito da
marca no mercado.

Além de estar presente nas principais capitais do Brasil a marca possui uma
loja internacionalemMiami e é representada em Nova York por um showrrom parceiro
o Fiftytwo.

Em 2016 uma marca paralela foi langada a NXT LVL, com outro propdsito e
comportamento, sendo mais uma opcao de moda de luxo no pais. Ambas atuam com
moda festa e o estilo casual chic. A faixa etaria de seu publico-alvo varia de 23 a 65
anosnalorane, e de 15 a 30 anos na NXT LVL.

Segundo o site Honest Reviews (2022), a marca se preocupa com as questdes
ambientais e com inovagdo em seu meio de producao. Trabalha com tecidos como o
linho eco, produzidos a partir de fios reciclados, algodao certificado e desfibrados,
produzidos com pet reciclado em sua composic¢ao. A lorane faz parte do “Movimento

Sou Algodéo”, que estimula o uso consciente da fibra natural na industria de moda.
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De acordo com o site de vendas as pecas da lorane variam de R$289,00 a
R$5.500,00 (figura 22) e as da NXT LVL vao de R$389,00 a R$6.000,00 ambas

podendo variar o valor a depender da producéo (figura 23).

Figura22 — Colecao The New Chic da lorane 2022

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Figura23 — Colegdo NXT LVL 2022
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Fonte: Elaborado pela autora (2022).

3.1.4 Minimiz

A fundadora e estilista da marca € Dallila Teles Lobo Waack e conta também
com Alline Souza Santanaauxiliando nas producgdes. Por meio de entrevista para este
trabalho a representante da marca contou que o surgimento da mesma se deu pela

vontade que Dallilatinha de parar de trabalhar para outra empresa e ter a sua propria
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marca. Situada em Brasilia, no Distrito Federal, a Minimiz surgiu em setembro de
2020, em meio a pandemia de Covid-19, e comegou sendo totalmente online com a
proposta de ser uma marca minimalista e sustentavel.

A faixa etaria de seu publico-alvo varia de 24 a 40 anos com mulheres que
priorizam tecidos e acabamentos de qualidade. Foi exposto que a marca comegou
com pecas prontas e passaram a langar cole¢des capsulas com grade de tamanho do
PP ao GG. A producéo era feita toda em outro Estado e transportada para eles, e
como a logistica era dificil,em 2021 montaram o atelié e comegaram a trabalhar com
0 segmento sob medida, por sentirem a necessidade de atender as demandas dos
diferentes corpos brasileiros.

A proposta da marca é de produziro estilo casual sob medida, sendo uma das
primeiras marcas a trabalhar desta forma. Posteriormente, com o reconhecimento de
seu trabalho, surgiu a demanda de pegas de moda festa para clientesque precisavam
de trajes para eventos menores.

Como a esséncia da marca € o slow fashion, comegaram a criar pegas em
tecidos naturais que abrangem o estilo casual e sao tecidos que podem ser usados
para as criacdes mais sofisticadas para eventos especiais e causou grande demanda
da marca.

Em 2022 a marca langou duas linhas: a Basic, mais casual e basica para o uso
cotidiano, e a linha Classic, que sao as pecgas de casual chic mais classicas. Tera
ainda uma terceira linha a ser lancada, a Wedding, mais voltada para a moda festa,
de forma minimalista, conforme propde marca.

Como a Minimiz se preocupa com as questdes ambientais, produzem pecas
em menor escala, contemplando o slow fashion e nao trabalham com nenhum¢tipo de
estoque, as pecas séo produzidas conforme demanda. Os retalhos sao utilizados para
a confecgaodas pecgas piloto e as sobras destes retalhos sdo doadas para o Nordeste,
onde existem campanhas de aproveitamento desses materiais.

Na parte de embalagem a marca utiliza papéis reciclaveis e saquinhos de TNT
que podem ser reutilizados para outros usos.

A faixa de precos varia conforme a linha de producéo sendo a Basic a partir de
R$219,90 e a linha Wedding R$3.000,00, podendo variar para mais, dependendo das

modelagens, tipo de tecidos, entre outros.
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Figura 24 — Pegas da Minimiz, linha festa e casual

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Na préxima secao apresentaremos a marca que foi criada para este trabalho
ao longo das atividades do curso de Bacharelado em Moda, a partir da qual sera
contextualizado todo o desenvolvimento da colec&o deste trabalho e sua metodologia

para produtos de moda.
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4 DESENVOLVIMENTO DAMARCA

Monte’s Atelier € uma empresa familiar criada pela estilista em conjunto com
suamée e tia em Juizde Fora — Minas Gerais.

A marca foi desenvolvida possuindo personalidade prépria e com o objetivo de
atender a um publico que reconhece o fazer manual. Através de seus produtos
exclusivos visa a diferenciagao no mercado de moda festa e casual chic.

Para melhor demonstrar o desenvolvimento da marca as pranchas a seguir se
fazem necessarias, aos quais a figura 25 trabalha a identidade visual da Monte’s
Atelier com sua logomarca em destaque. A figura 26 trabalha a apresentacdo da
marca em si, dispondo de detalhes como sua missao, valores e publico.

Ja afigura 27 trabalha esse publico-alvo desejado e a figura 28 toda a parte de
papelaria, que representa mais uma vez a visao da marca em utilizar de materiais de
qualidade agregados a uma maior sustentabilidade, sendo op¢ao da marca utilizarde

papéis reciclaveis e tintas de impresséo eco solventes ndonocivasao meio ambiente.
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Figura 25 — Prancha de identidade visual

Fonte: Da autora (2022).



Figura 26 — Prancha de apresentagcédo da marca

Apresentagao

Monte’s Atelier é uma marca feminina, mineira, fundada em Juiz de Fora com a missao de
criar pecas que tem personalidade, contam histdrias fazendo parte dos momentos mais
importante da vida de nossas clientes. A empresa se preocupa com as questoes ambientais
de producao e busca na exclusividade, desenvolver pegas com mao de obra local, sendo
produzidas manualmente com as melhores técnicas da alta moda. E uma empresa de pequeno
porte que atua de forma principalmente online, por seu e-commerce que atende todo o Brasil,
podendo receber algumas clientes em seu espago fisico de producao.

A marca ¢ inovadora e seguidora das tendéncias, mas traz os conceitos de forma atemporal
com nuances de arte, que refletem piblico majoritariamente de pessoas das classes B e C,
com faixa etaria dos 23 a 60 anos que sdo auténticas dentro de seu estilo fashion,
sofisticadas, apreciadoras de arte e dos processos criativos de moda, criativas, viajadas,
socialmente ativas e preocupadas com o meio ambiente, que buscam modelos exclusives,
que representem sua personalidade roméntica, sensual e moderna, e que desejem um
atendimento personalizado e sejam atentas a era digital.

Desenvolvemos vestidos de festa, noivas e pegas casual chic atuando assim, nos diversos
eventos. Atendemos clientes que buscam o suporte tradicional mais pessoal e direto com o
sob medida, e acolhemos também clientes que tem o perfil de compras mais dindmico e que
buscam pecas prontas no ready-to-wear sem perder o charme e a sofisticagéo das pecas
feitas sob medida. As pecas sao criadas com inspiracao em diferentes ocasioes podendo
contemplar eventos diurnos ou noturnos.

0 nome da marca foi inspirado na origem familiar e suas vivéncias, levando por homenagem
0 sobrenome da estilista e de sua familia que tem esse amor pela criagao de moda e costura
por geragoes. 0 significado da palavra em seu sentido figurativo também traz o parecer de
grandeza, volume, que € um dos pilares da marca que busca engrandecer nossas clientes com
qualidade, beleza e brilho em seus momentos especiais, para que sejam honradas com pegas
criadas a exceléncia, com o intuito de enaltecer ainda mais sua beleza natural.

Fonte: Da autora (2022).
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Figura 27 — Prancha de publico-alvo
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Fonte: Da autora (2022).

Figura 28 — Prancha de papelaria
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5 DESENVOLVIMENTO DA COLEGAO

A proposta desta colecdo é ser multifacetada, apresentando vestimentas
versateis com pecas do tipo modular que combinam entre si, promovendo, assim,
maiores possibilidades de uso. Podem ser utilizadas no cotidiano ou para festividades,
pois sdo vestimentas que tém em seu conceito a sofisticagdo e informacgdes criativas
da moda festa, mas agregado ao conforto do estilo do casual chic, com o diferencial
da exclusividade.

As criagdes valorizam a produgéo nacional, local, com técnicas manuais que
prezam pela esséncia do fazer artistico e voltadas para acdes mais sustentaveis,
prezando pelo bem estar de quem consome e também o meio ambiente. A colecéo é
detalhada de forma a atender a um publico que valoriza os processos criativos e 0s

materiais envolvidos na produgao.

5.1 TEMA

O tema desta colegao foi inspirado na personagem histérica e muito iconica
para a moda, princesa de Gales, Lady Di (figura 29), também conhecida como a
“Princesa do povo”, devido ao seu carisma e envolvimento em causas sociais.

A escolha do tema levou em consideragao, além da questdo do consumo
conscientede roupas, ainfluénciaque Lady Diexerceu (e ainda exerce, in memoriam)
tanto na moda, quanto em assuntos relacionados ao desenvolvimento humano.

Ela se engajou em diversas causas humanitarias e sociais, com destaque para
o projeto de combate ao preconceito com pessoas que viviam com AIDS (acquired
immunodeficiency syndrome), tornando-se patrocinadora oficial do National AIDS
Trust, no Reino Unido, instituicdo de caridade voltada a acdes em prol dos portadores
de HIV. Também se dedicou ativamente a campanha internacional para a eliminagao

de minas terrestres.



52

Figura29 — Diana, Princesa de Gales

Fonte: Disponivel em:<https://claudia.abril.com.br/moda/fotos-princesa-diana-estilo/>.

Acesso em: 4 jun. 2022.

Diana Spencernasceu em 01 de julho de 1961, na aldeia de Sandringham em
Norfolk, Inglaterra. De familia aristocrata, recebeu a titulagdo de “Lady” quando seu
pai Edward John Spencer se tornou o oitavo Conde Spencer, em 1975, apds a morte
de seu avo paterno Albert Spencer. Nos anos 1970 estudou na Suiga, no Institut Alpin
Videmanette, em Londres, trabalhou como professora de balé e também do jardim de
infancia.

Desde pequena participava de eventos da familia real britdnica e teve seus
lacos mais estreitados aos 17 anos, quando ela e suas irmas eram constantemente

convidadas para eventos. Lady Di, jovem e apaixonada, era sempre vista préxima do



53

Principe Charles.Em 1980 os dois noivarame Dianaja era querida pelo povo britanico
e se tornaria uma das figuras da realeza mais querida em todo o mundo.

O casamento com o Principe de Gales ocorreu em 1981, e Diana tornou-se
parte da familia real britdnica com a titulagdo de “Sua Alteza Real e Princesa de
Gales”. Seu casamento “de conto de fadas” contou com mais de 3 mil convidados e
foi acompanhado por mais de 700 milhdes de expectadores pela televisdo (GLOBO,
2021). O seu vestido de noiva (figura 30), que contém mais de 10 mil lantejoulas de
madrepérolas e mais de 7 metros de cauda, foi o centro das aten¢des, sendoumdos
mais copiados da época.

Peca icbnica de moda, o vestido recentemente foi exibido para o publico na
mostra “Royal Style in the Making” (2021), em Londres, além de ter sido recriado para
a quarta temporada da série “The Crown” (2020) da Netfflix, pela equipe da figurinista
Amy Roberts (vencedora do Emmy por seu trabalho na série), a partir de cépias do

desenho do vestido original.

Figura 30 — Diana e Charles em seu Casamento

Fonte: Disponivel em:<https://mspost.com.br/vestido-noiva-princesa-diana-definitivo/>
Acesso em: 04 jun. 2022.
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Viajando por diversos paises em missdes da Coroa, além de sua forte atuagao
nas causas sociais, a princesa Diana se tornou amada por todos e com seu carisma
alcangou maior destaque que o proprio Principe de Gales, sendo aclamada por onde
passava.

Frutos do casamento, nasceram William Arthur Philip Louisem 1982 e Henry
Charles Albert David em 1984. No entanto, vivendo uma relacdo conturbada, na
década de 1990 o casamento chegaao fim, motivado pela longarelagao extraconjugal
que Charles mantinha com a ex-namorada e sua atual esposa Rainha Camila Parker-
Bowles. Diana desenvolveu problemas como bulimia e depressao, desencadeados
pela situagdo em que vivia em seu casamento de amor unilateral e “felicidade’
demonstrada apenas em apari¢gdes publicas. Apds o divorcio, oficializadoem 1996,
Lady Di permaneceu como membro da realeza, mas passou a serdenominada apenas
como “Princesa de Gales”. (MORTHON, 2013)

Diana faleceu muito jovem, no dia 31 de agosto de 1997, em um tragico
acidente de carro em Paris, resultante da tentativa de fugir da perseguicdo dos
paparazzis. Morreram também no acidente o motorista do carro e o0 namorado de
Diana, Dodi Al Fayed, que viajava com ela. Mesmo apds sua morte os projetos de
caridade, aos quais ela era envolvida, continuam sendo realizados.

Em relagcdo a moda, Diana se tornou um icone, langando tendéncias poronde
passasse. Com estilo marcante e sofisticado, enquanto fazia suas aparicbes em
publico, patrocinava o trabalho de designers de moda britanicos.

SegundoBarnard (2003), Diana foi criticada pela aristocracia britdnica poressa
exposicao publica com a moda, pois desafiava a tradicdo, ameacando a preservagao
do prestigio da monarquia. Outras personagensda realeza utilizavamda moda a favor
de perpetuar esse status quo, mantendo o estilo tradicional, mais retido. Ja Diana
buscavainovar na medida do possivel e ela transitava muito bem entre a moda festa
e o casual chic.

Algumas pegas de Diana se tornaram marcantes e, certamente, entraram para
a histériada moda. A “Princesado Povo” rompia alguns codigos da realeza, a exemplo
do “vestido de vinganc¢a” (figura 31) de seda preta, com os ombros a mostra, que usou
em junhode 1994 no dia em que o principe Charles anunciou seu adultério em rede

televisiva.
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O vestido se tornou um dos mais lendarios usados por ela, e foi apos seu
divércio que seu estilo proprio foi se tornou mais evidente, uma vez que nao precisava

mais seguir as regras de indumentaria da familia real.

Figura 31 — Vestido de vingancga

B

Fonte: Disponivel em: <https://www.revistalofficiel.com.br/moda/vestido-de-vinganca-da-
princesa-diana>Acesso em: 4 jun. 2022.
Nota: vestido da estilista Christina Stambolian.

Lady Di se preocupava com o proximo e com as questdes ambientais, e sabia
que com a moda também poderia passar uma mensagem, comunicar-se com 0
mundo.

Desta forma, e diferente do usual, com muita personalidade ela gostava de
modificar pegas ja utilizadas dando nova vida a elas. Praticava o upcycling mesmo

antes de o termo existir, conforme se pode observar nafigura 32.
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Figura 32 — Dianareutilizando pegas em diferentes ocasides

Fonte: Da autora, 2022.

O upcycling € um processo de reutilizagao criativa, ao qual se utiliza de
produtos, residuos, pecas aparentemente inuteis na criagdo de novos produtos, sem
desintegrar a peca, numa fungao diferente da qual o produto ou partes dele foram
inicialmente projetados.

Ela simplesmente repetia o look ou trocava a saia de um vestido, desmembrava
conjuntos para reutilizar separadamente, mudava um casaco, reformava vestidos,
mudava acessorios, tudo em prol de dar uma nova vida as roupas. Era uma
mensagem positiva para o publicoque a admirava como pessoa e como inspiragéo
na moda.

Depois dela outras pessoas importantes como as noras Kate Middleton
(Duquesa de Cambridge) e Meghan Markle (Duquesa de Sussex) refletiram seus
passos no empoderamento feminino e na moda com seus estilos pessoais. A seguir
sera exposto o desenvolvimento da prancha de tema que é a prépria Lady Di (figura

33) e os demais processos da colegéao.



Fonte: Da autora, 2022.

Figura 33 — Prancha de tema

Tema

CONEXAO

EMPODERAMENTO
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5.2 TENDENCIAS

Figura 34 — Prancha de Tendéncias

Tendéncias

Textura | Transparéncia |
Assimetria | Volume |
Recortes | Aplicagoes

Mix de caimentos

Zimmermann

Balenciaga

Limmerman

Moschino

Givenchy

Emporio Armani Santa Resisténcia

Valentino

Emporio Armani

Fonte: Da autora, 2022.



5.3 CARTELADE CORES

Figura 35 — Prancha de Cartela de Cores

Cartela de Cores

Off White Golden
PANTONE PANTONE
11-4202 TCX 20-0043 TPM
Star White Faded Jade
RGB 239 239 232 RGB 219 221152
HEX #EFEFE8 HEX #DBDD98
Areia Real

Nobreza

PANTONE
15-1234 TPG
Gold Earth

RGB 222157 106
HEX #DESDBA

PANTONE
16-1104 TCX
Crockery

RGB 164152135
HEX #A49887

Verde Magno

Rosé Princesa Realeza

PANTONE
14-6011 TPG
Grayed Jade

RGB 154192172
HEX #9ACOAC

PANTONE
19-4301TSX
Blackout

RGB 393943
HEX #27272B

Distribuigao de Matizes

Combinacoes deCores

Fonte: Da autora, 2022.

PANTONE PANTONE
14-1907 TCX 17-1227 TCX
Peachskin Café Au Lait
RGB 223184 182 RGB 174 135 116
HEX #DFBB8B6 HEX #AEBTT4
Preto de Vinganca
™
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5.4 MATERIA PRIMA

Figura 36 — Prancha de Tecidos

&5,
-

libeline com Elastano Sarja Peach BR

Maximus Linha Sustentdvel
96% POLIESTER 4% ELASTAND Tex Prima - LOF
- g/m:300 gr/m 98% algodao 2% elastano
- Largura: 140cm Linho Puro - g/m2: 250,00
Maximus - g/m: 400,00
100% LINHO - Largura: 1,60 m

- g/m: 300 gr/m
- Largura: 137cm

Crepe Alfaitaria
Maximus
96% POLIESTER 4% ELASTANO
1 -300 gr/m
Crepe Lorraine - Largura: 147cm
Maximus

95% POLIESTER 5% ELASTANO
- 300 gr/m

- Largura: 145cm

Tule Foil

Tex Prima - LOF Tule llusione

100% poliéster Maximus
-g/m? 42,99 100% POLIAMIDA
-g/m: 58,04 -200 gr/m

- largura: 1,35 m - Largura:150

Diamantina ECO
Linha Sustentavel
Tex Prima - LOF
100% viscose responsdvel
- g/m2: 155,63

-g/m: 21322
- Largura: 1,37 m

= Silk Jacquard Elysee
' Tex Prima - LOF
100% poliéster
-g/m?% 89,95

- g/m: 129,53

- Largura: 1,44 m

Fonte: Da autora, 2022.
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura 37 — Prancha de Aviamentos
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5.5 SUPERFICIE TEXTIL

Figura 38 — Design de Superficie Téxtil

Design de Superficie Téxtil
Textura | Volume " 'w

| Aplicacoes |
Pedrarias

Fonte: Da autora, 2022.
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6 COLECAO

Esta colecao foi pensada de forma criteriosa para contemplar o propésito do
projeto. Julgou-se determinante partirde uma cartela de cores que, ao mesmo tempo
em que enaltece Lady Di com suas cores favoritas (como exposto na prancha de
tema), segue sendo tendéncia segundo as pesquisas realizadas como pode ser
percebido na prancha de tendéncias (figura 34). Prancha que demonstra também os
cortes, texturas, caimentos mais desejados na moda atualmente e que em conjunto
com o que Lady Di gostava de usar, foram inspiracao para a criatividade da estilista
nacriagao e desenvolvimento da colegao.

Outro ponto importante para a escolhade cores foi o fato de que as elegidas
se mantém como atemporais, sendo indicadas para acompanhar a intencéo da
proposta como se pode verificar na figura 35.

A escolha dos tecidos (figura 36) foi realizada visando alcangar o melhor
caimento para cada tipo de peca da colecao e também embasado no que a Princesa
Diana gostava de utilizar cotidianamente, sendo os de alfaiataria os seus prediletos.
O objetivo nesta etapa foi mesclar alguns tecidos ja utilizados na moda festa com os
de alfaiataria e de produgao mais sustentavel, como exemplo, os da linha sustentavel
da empresa Tex Prima, que utilizam menos agua e emitem menos gases nocivos a
natureza em sua fabricacao.

Nao foi o foco eliminar totalmente o uso de tecidos sintéticos, mas sim diminuir
0 Seu uso, uma vez que a essénciado trabalho é otimizar a utilizacdo das pegas de
forma ciclica. O mesmo acontece com os aviamentos (figura 37). Buscou-se mesclar
os tipos de materiais e, no caso das pedrarias, dar preferéncia as de produg¢ao menos
prejudicial ao meio ambiente em seu processo de fabricagao e posterior descarte.

No design de superficie téxtil privilegiou-se o processo de fazer manual que
contemple, ao mesmo tempo, a arte do processo e o cuidado com a escolha dos
materiais utilizados. Neste quesito de materiais, o reaproveitamento das sobras dos
cortes foi a escolha mais assertiva de forma a aproveitar ao maximo os tecidos
utilizados.

Ao total, a colegdo conta com 35 pegas que compdem, juntas, mais de duzentas
possibilidades de composi¢cdes completas, uma vez que a colegao foi criada de forma
em que as pegas combinem entre si, garantindo assim, sua maxima usabilidade. A

melhorvisualizagdo pode ser observada a seguirno mix de produtos (figura 39).
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Cada peca criada foi desenvolvida com a condicdo de funcionar de forma
hibrida, para atender assim, tanto eventos festivos, como as composi¢cdées mais
casuais. Isto posto, Lady Di e sua mensagem estdo sempre presentes, sendo
representadas em cada detalhe, desde o caimento de peca, até na proposta de serem
pecas delicadas e que, ao mesmo tempo, refletem poder e versatilidade.

Os croquis feitos inicialmente @ mao e finalizados no lllustrator e Photoshop
estdo dispostos mais a frente, da figura 40 a 54. A figura 55 dispde exemplos a
respeito das infinitas possibilidades de combinacao de pecgas para criar os diversos
looks completos que a colegéo aborda.

Apbs o processo de criagdo da colecdo foram escolhidas 5 pecas para a
realizagao da prototipagem e confecgao, as quais serao explicitadas mais adiante no

trabalho.



6.1 MIX DE PRODUTOS

Figura 39 — Mix de Produtos

Mix de Produtos

Casaco 1 4 1 6 171
Blusa 2 3 2 1 19.95
Cropped 2 2 4 114
Calga 1 3 1 5 1425
Saia 1 3 2 6 1
Short 1 1 2 51
Bermuda 1 1 285
Vestido 1 2 1 4 14
Total 9 19 1 35 100
% 2 54 20 100 \xog TES

Fonte: Da autora, 2022.
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6.2 CROQUIS

Figura40 — Croqui 1 - Vestido curto e saia longa

Fonte: Da autora, 2022.

Vestido
REF: 011

Saia
REF: 01.2
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Figura41 — Croqui 2 - Blazer, calga e blusa com alga de amarrar

Blazer
REF: 02.1

Calga
REF: 02.2

Blusa
REF: 02.3

Fonte: Da autora, 2022.
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura42 — Croqui 3 - Blusa e saia

Blusa Saia
REF: 03.1 REF: 03.2
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura43 — Croqui 4 - Blusa e short

Blusa
REF: 04.1

Short
REF: 04.2

69



Figura44 — Croqui 5 - Blusa e saia de bico

Fonte: Da autora, 2022.

Blusa
REF: 05.1

Saia
REF: 05.2
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura45 — Croqui 6 - Blusa e calga

Blusa
REF: 06.1

Calga
REF: 06.2
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Figura46 — Croqui 7 - Blazer curto, short e cropped

Blazer
REF: 07.1

Short
REF: 07.2

Cropped
REF: 07.3

Fonte: Da autora, 2022.
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Fonte:

Figura47 — Croqui 8 - Blusa, calga e saia longa

%

o
:
X
'

Vi

Blusa
REF: 08.1

Calga
REF: 08.2

Saia
REF: 08.3

Da autora, 2022.
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Figura 48 — Croqui 9 - Blazer, calga e cropped

Blazer
REF: 09.1

Calga
REF: 09.2

Cropped
REF: 09.3

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 49 — Croqui 10 - Blazer curto, bermuda e cropped

Blazer Bermuda Cropped
REF: 10.1 REF: 10.2 REF: 10.3

Fonte: Da autora, 2022.



Fonte: Da autora, 2022.

Figura 50 — Croqui 11 - Blusa e saia

Blusa
REF: 11.1

Saia
REF: 11.2
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura 51 — Croqui 12 - Blazer e vestido

Blazer
REF: 12.1

Vestido
REF:12.2
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Figura 52 — Croqui 13 - Vestido curto e saia longa

Vestido Saia
REF: 13.1 REF: 13.2

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 53 — Croqui 14 - Blazer, calga e cropped

Blazer
REF:14 1

Calga
REF: 142

Cropped
REF: 14.3

Fonte: Da autora, 2022.
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Fonte: Da autora, 2022.

Figura 54 — Croqui 15 - Vestido

Vestido
REF: 15.1
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Figura 55 — Exemplos de Looks Possiveis

Exemplos de Looks Possiveis

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 56 — Pegas escolhidas para a produgao

Pecas Escolhidas para a Producao

Cropped
REF: 14.3 EAEAars

Fonte: Da autora, 2022.

6.3 FICHATECNICA

A partir da escolha das pegas da colegédo a serem fabricadas (figura 56)
objetivando demonstrar as capacidades técnicas do trabalho e possibilidade de usos
das mesmas, o trabalho das fichas técnicas foi desenvolvido no lllustrator.

Nelas estdo presentes as caracteristicas particulares de cada pega, como
nome, descricao, referéncia para situar qual peca da colegcao sera confeccionada.
Também estao dispostas as instru¢gbées de produgao das pegas, cada uma com suas
particularidades. Nas pegas que possuem beneficiamentos téxteis foram detalhados
quais sao esses beneficiamentos. Os tecidos e aviamentos utilizados, a cor da peca
e grade de tamanhos também estédo presentes.

O calculo de custo bruto de producao de cada pega também foi realizado.

As mesmas estéo dispostas a seguir:



Figura 57 — Ficha Técnica Blazer
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e & H H
. REF.: 02.1 . NOME: BLAZER NUDE . DATA: JUL./2022
MONTE'S COLECAO: LADY DI DE MONTE'S 23 DESIGNER: KELLY MONTE
a’;}ﬂ Alior . A e i
DESCRIGAQ: Blazer feminino de manga longa e gola xale
8 F e
i ™\
FRENTE
Gola com dem
de altura
Balzer com ombros e Entretela na gola e
cava no lugar na parte frontal
do blazer
Abotoamento com
Manga duas 2531'%.2.?5: e Acm
Botao encapado de
costurar de 2,5 cm Com forro
COSTAS
Blazer alfaiataria
com gola chale e
modelagem ajustada \ Bainha embutida
recorte estético e
para fazer a pence Entretela
no punho
Blazer
REF: 02.1 Botdo encapado de
costurar de 1,5 cm
Entretela na fenda
e na barra
S
recorte estético e Aberiura de fenda
para fazer a pence com 15cm de altura
\ B,
e ™
CORES BENEFICIAMENTOS
NOME: DESIGN DE SUPERFICIE
TEXTIL
TECNICA: BORDADO COM
TECIDO E PEDRARIAS
EMPRESA: MONTE’S
. J/

Fonte: Da autora, 2022.



Figura 58 — Ficha Técnica Blazer Composigao

[ GRADE DE TAMANHOS ]
L. N L G
34 36 38 @ 40 42 = 44 46 = 48
[ 01
[ AVIAMENTOS j
DESCRICAO COMPOSICAO .~ COR QUANTIDADE§ FORNECEDOR PRECO )
Baldo bombel 2 sem;  100% BES Nude 2 Montes R§15un.
Entretela colante 100% PES Branco m Maximus tecidos R$ 19,00 m.
Linha 120 100% PES Nude 100m : Carretel aviamentos | R$ 0,01 m.
L8 J/
TECIDOS ]
fDESCRI(;i-'\O COMP. | COR  QUANTIDADE | LARGURA FORNECEDOR PRE(;ON
1. Crepe 96% PES | NUDE 1,70 m 1,47 m . Maximus tecidos : R$ 57,00 m.
alfaiataria 04% PUE
2.SedaPluma  96% PES = NUDE 1,70m 147m  Maximus tecidos | R$ 33,00 m.
. 04% PUE : :
J
[ AMOSTRA DE TECIDOS J
Tecido1 Tecido2 Tecido3d . e Tecido4 .
\ J
[ CUSTOS ]
__________ AVIAMENTO§ TECIDOS : COSTURAIBENEET___ | PRECO TOTAL

repe Alfaiataria; R$ 96,90 Costura R$ 15,00
eda Pluma: R$ 56,10 Superficie R$ 20,00 R$ 21 1 00
)

Entretela: R$ 19,00
Linha: R$ 1,00

Fonte: Da autora, 2022



Figura 59 — Ficha Técnica Calga Nervuras

; ] A
. REF.: 02.2 | NOME: CALCA NERVURAS i DATA: JUL./2022
[NCID N i SISrere ;. gernsnansas s e A R R e
MONTES COLEGAO: LADY DI DE MONTE’S 23 DESIGNER: KELLY MONTE
((:)TS Riclior .. A SR
DESCRICAQO: Calga de alfaiataria reta com nervuras
vy A
N
FRENTE
Ziper invisivel
de 15 cm Bot&o encapado de
Bolso faca costurar de 2 cm
Cés de 5,5 cm Pesponto simples COSTAS
na braguilha
Pesponto invisivel 3 nervuras
bem rente ao cés . 30 centroda Entretela no cés
calga com 1 cm
de distancia
entre elas
Calca de alfaiataria
comprida com
modelagem reta
Bainha 2 cm
e pesponto simples
Fenda com 2cm
Cglga de transpasse
REF:02.2 e 14cm de altura
pespontada em cima
\

CORES BENEFICIAMENTOS

NOME: NERVURA E BORDADO
TECNICA: COSTURANA
MAQUINA RETA

EMPRESA: MONTE'S

(NO PROPRIO TECIDO DA
CALCA)

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 60 — Ficha Técnica Calga Composigao

GRADE DE TAMANHOS

—

.t P M. G Ge . XG
34 36 38 40 42 4 46 48 50 52 54 56
01
( AVIAMENTOS ]
DESCRIGAO  COMPOSIGAO  COR  QUANTIDADE FORNECEDOR = PREGO )
Botéio bombé 2cm 100%PES = Nude 1 Monte's R$15un.
Entretela colante 100% PES Branco 10 cm Maximus tecidos | R$ 19,00 m.
Linha 120 100% PES Nude 92m Carretel aviamentos | R$ 0,01 m.
. i
[ TECIDOS ]
DESCRIGAO = COMP.  COR  QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PREGO
1. Crepe :96% PES : NUDE 1,70m 1,47 m Maximus tecidos : R$ 57,00 m.
alfaiataria | 04% PUE ; :
N
[ AMOSTRA DE TECIDOS
[ Tecido1 = Tecido2 Tecido 3 Tecido4
\ )
{ CUSTOS ]
AVIAMENTOS TECIDOS COSTURA/BENEF. PREGO TOTAL
______ i TR Mo e~ R . o o T
Entretela: R$ 1,90 : Superficie R$ 20,00 R$ 1 36 22
Linha:R$ 092 ’

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura61 — Ficha Técnica Blusa Princesa

F : B
. REF.: 02.3 | NOME: BLUSA PRINCESA . DATA: JUL./2022
MONTES COLEGAO: LADY DI DE MONTE’S 23 DESIGNER: KELLY MONTE
((@*S Atolor | [ e 3 4B A A S 08 S K AN SR WAR A 3 3 A AR
L DESCRICAQO: Blusa Feminina com algas de amarrar
s\ A
( R
FRENTE
Blusa de modelagem
Algas de amarrar ajustada que vai até
S AR pouco antes do quadril
de largura
Pence de jungéo obliqua
Bainha interna
invisivel
COSTAS
Costura de jungéo da
alga centralizada
na parte posterior
Blusa Blusa forrada
REF: 02.3
Pence de ajuste
das costas s / =1
Pesponto simples \
com 2 cm Botdo encapado de
da borda costurar de 1,5 cm
\ 3 o
M\
CORES : BENEFICIAMENTOS
7
- NOME: DESIGN DE SUPERFICIE /
- TEXTIL ,
- TECNICA: BORDADO COM
TECIDO E PEDRARIAS
EMPRESA: MONTE'S

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura62 — Ficha Técnica Blusa Princesa Composigao

[ GRADE DE TAMANHOS J

P M G

( AVIAMENTOS J

DESCRI(;AO COMPOSIGAO COR QUANTIDADE FORNECEDOR PRECO
Botdo bombé 1,5cm: .~ Rosé 5 Monte s R$ 0,50 un.

Entretela colante

Linha 120

[ TECIDOS ]

DESCRIGAO COMP.E COR QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PRE(;O

.........................................................

1. Crepe Lorraine 95% PES | Rosé
05% PUE ' Princesa '

L

AMOSTRA DE TECIDOS
( Tecido1  Tecido2 Tecido3  Tecido4 )
N J
( CUSTOS
| AVIAMENTOS TECIDOS ~ COSTURA/BENEF. ~ PREGOTOTAL

Costura R$ 15,00

R$ 94,00

Fonte: Da autora, 2022.



Figura63 — Ficha Técnica Saia Imperial

. ( REF.: 11.2 NOME: SAIA LAPIS IMPERIAL DATA: JUL./2022
_C&:_))_ .................... H ...... Zesursssmnseanasians sseasssssansassussianassennisnsanas anssssansasanany; g assassssannnsenasBuesassiensnsansssasassesanansnsansnsnnucsnnsssansisannsasenss
MONTES COLEGAO: LADY DI DE MONTE'S 23 DESIGNER: KELLY MONTE
DESCRIGAOQ: Saia lapis basica
e
FRENTE
pence mais profunda
em até 11 cm
EiandsBBem Saia com modelagem
’ lapis e comprimento
acima do joelho
COSTAS
. . R R Ziper invisivel
/ / de 25230 cm
Bainha 2 cm
e pesponto simples Entretela no cés
Fenda com 2 cm
de transpasse
e 10 cm de altura
A
a ‘
CORES BENEFICIAMENTOS
NOME: NAO HOUVE
TECNICA: NAO HOUVE
EMPRESA: MONTE'S
\

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura64 — Ficha Técnica Saia Imperial Composi¢ao

GRADE DE TAMANHOS

A4

' G

AVIAMENTOS

Ve

COR

' QUANTIDADE

Ziper : Rosé 1 Carretel aviamentos R$ 3,00 un.
Entretela colante Branco 10¢cm Maximus tecidos R$ 19,00 m.
Linha 120 : Rosé 92 m Carretel aviamentos R$ 0,01 m.
. J

)

( DESCRIQAO COMP. COR QUANTIDADE LARGURA FORNECEDORE PREGO
1. Crepe alfaiatariaé 96% PES | Rosé 1im - 1,45m Maraba tecidos R$ 45,00 m.
Rayon 04% PUE Princesag :

\ J

( AMOSTRA DE TECIDOS )

Tecido 1 Tecido 2 Tecido 3 Tecido 4 3

. 9 A

CUSTOS ]
AVIAMENTOS TECIDOS COSTURA/BENEF. ‘_.PREC,‘O TOTAL W

R$ 65,82

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura65 — Ficha Técnica Cropped Realeza

~
DATA: JUL./2022
\-\?)-” ....................................................
MONTE'S COLECAO: LADY DI DE MONTE'S 23: DESIGNER: KELLY MONTE
TS atlisr | [ S fonusmsesseramensssasene onsesnsas e sms st LS cRa SRS RS OR SRR O R RS R SRS SR
DESCRIGAO: Cropped coragdo com babados )
",
e N
FRENTE
Cropped de modelagem
ajustada e
recorte coragdo
Pesponto duplo,
1 rent 1
L " damargem
. Bainha com
Babac!o com bice suave ao pesponto
meio que acompanha adom
o entorno.
COSTAS
Todo forrado e
entretelado
Cropped Zipe_er ipvisivel na lateral
REF:143 Botsoinliilian
cima
. ;
4
CORES BENEFICIAMENTOS
. NOME: DESIGN DE SUPERFICIE g
TEXTIL
- TECNICA: BABADOS
EMPRESA: MONTE'S
L H

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 66 — Ficha Técnica Cropped Realeza Composicao

GRADE DE TAMANHOS J

AVIAMENTOS J

COMPOSICAO  COR  QUANTIDADE FORNECEDOR PREGO
100%PES  Off White 1 Carretel aviamentos - R$ 3,00 un.
i 100% PES Branco 40 cm Maximus tecidos R$ 13,00 m.
100% PES Off White - 97 m  Carretel aviamentos = R$ 0,01 m.
\ F

' DESCRIGAO =~ COMP.

......................... ol

COR

| 05% PUE

1. Crepe Lorrainef 95% PES Branco

........................................................................................

N
L AMOSTRA DE TECIDOS j
[ Tecidotl Tecido2 ~  Tecido3 ~  Tecidod |
1\ P
CUSTOS ]
.......... AVIAMENTOS ~ TECIDOS = COSTURA/BENEF.  PREGOTOTAL
Ziper: R$ 3,00 i Crepe: R$ 57,40 | Costura R$ 15,00 :

Linha: R$ 0,97

.................................... 5 LSRRI RYOER

Fonte: Da autora, 2022.
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6.4 PROTOTIPAGEM

A parte de prototipagem das pecas escolhidas foi bem desafiadora. Buscou -se
trabalhar com a modelagem sob medida para o corpo da prépria estilista, como
modelo de prova, com medidas aproximadas ao tamanho 38. Por isso ndo houve a
preocupacioem dispor do tamanhoexato das pecas nasfichastécnicas umavez que
futuramente para outros clientes, a métrica do sob medida pode ser mantida
conjuntamente a produgcdo em tamanho padrao, para reproducdo da colegédo em
pequenaemédia escala. Neste caso se aplicara os tamanhosnasfichasde producgao,
apo6s adaptacgéo e gradagédo das modelagens.

Para possibilitarummelhor teste de vestibilidade e aprovagdo das modelagens,
todas as pecas foram prototipadas em TNT e, depois de aprovadas, cortada nos
tecidos definitivos para a confecgao final.

O editorial de moda foirealizadonohotel Ibis Styles localizadoem Pouso Alegre
- Minas Gerais, com fotografiade Lucas Freitas Braga, edigao e tratamento de imagem
da propria estilista.

Foram meses de dedicagao e desafio, uma vez que todos os processos foram
realizados pela estilista, que buscava seu melhor desempenho no processo,
experimentando os diversos conhecimentos técnicos apreendidos no curso de
Bacharelado em Moda.

As imagens de parte do processo estao dispostas a seguir da figura 67 a figura
69 e o editorial com as pegas finalizadas estao dispostas mais adiante, da figura70 a

figura 80.
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Figura67 — Modelagem e corte

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 68 — Prototipagem no TNT

Fonte: Da autora, 2022.



Figura69 — Producéo das pecas
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Fonte: Da autora, 2022.



6.5 EDITORIAL
Figura 70 — Editorial, possibilidade de Look 1
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Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 71

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 72 — Editorial, possibilidade de Look 3
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Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 73 — Editorial, possibilidade de Look 3
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Figura 74 — Editorial, possibilidade de Look 4

Fonte: Da autora, 2022.
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Flgu ra75— Edltorlal possibilidade de Look 5
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Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 77 — Editorial, possibilidade de Look 7
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Figura 78 — Editorial, possibilidade de Look 7
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Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 79 — Editorial, possibilidade de Look 8

S e Bl sV <
e"'n \ \ ”{,&'\ >

= - | \
[ $

=

‘.";‘.ﬂ‘-\‘:“ r

e
cccccc

%%" AN
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107

Figura 80 — Editorial, possibilidade de Look 9
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

Conclui-se a partir de todo o processo de pesquisa e desenvolvimento da
colecdo que a tematica envolvida se faz importante no momento em que a sociedade
se encontra, mais preocupada com as questdes ambientais e o futuro que teremos se
nadafor feito a longo prazo. Desta maneira, a forma de produgédo e consumode moda
vem sendo ressignificados, visando contemplar além das demandas de mercado, as
possiveis solucdes aos impactos que podem causar no meio ambiente. A melhor
forma de fabricacéo e uso possivel das roupas em todos os nichos é primordial para
que a humanidade continue crescendo em termos de mercado e moda, sem deixar o
lado ambiental e social de lado.

Como resultado deste trabalho intenciona-se um novo olhar para as pecas
desde sua criagao pelo profissional que tem o cuidado com a escolha e a qualidade
dos materiais utilizados na producéo, visando um bom uso das pecas posteriormente.
E que os clientes possam entender o propdsito da colecéo, a importancia de tudo o
que envolve uma pecga de roupa e que assim saibam usufruir conscientemente ao
maximo e por longos periodos uma mesma vestimenta sem se cansar, ou acharque
€ algo ruim repetir roupas, sempre as reinventando a cada ocasiao.

Partindo deste conceito, 0 tema escolhido conversamuito bem com o propdsito
do projeto. Além de ser uma escolha pessoal trabalhar a Lady Di como tema, tem-se
a simbologia do que ela significana moda e na sociedade como influéncia positiva.
Empoderada e bem vestida, sempre transitando entre os estilos do tema, a moda festa
e casual chic, a mesma nunca se preocupou com rétulos e sim com o impacto que
suas acgdes e escolhas teriam ao préximo e ao meio ambiente. Uma colec&o cheia de
significado partiu disto, resultando em pegas de valor para mulheres que desejam unir
os conceitos moda, sofisticagao, elegancia, atemporalidade, meio ambiente e arte em
nao apenas uma roupa, e sim uma peca que conta historia e a cada usotem umnovo
significado devido a sua versatilidade.

Cadadisciplina aprendida durante o Bacharelado em Moda foi fundamental em
minhaformacao e para que este trabalho fosse executado, uma vez que o trabalhode
conclusao de curso engloba todo o conteudo aprendido durante o tempo de estudo,
desde os desdobramentos historicos as partes praticas. Partindo da ideia e de croquis
a mao, os acabamentos foram feitos digitalmente. Por conseguinte, toda a pesquisa

de tendéncia e producio de moda baseou-se nos conhecimentos adquiridos em aula.
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As fichas técnicas surgiram de forma digital também com muitas horas de
aprendizado no curso, além da prototipagem em si, que com o0 conhecimento
adquirido nas aulas enriquecedoras de modelagem plana, moulage, modelagem
criativa e costura me proporcionaram o embasamento pratico para aplicar com
eficacia todas as pegas e criar no mundo fisico o que surgiu em pensamento. O
Bacharelado em Moda da UFJF € um conjunto de todas as partes que trabalham a
moda e possibilita ao profissional graduado através do curso sair com uma formagéao
impar através dos professores, profissionais diferenciados, super capacitados que
ministram os cursos.

Este foi um projeto extenso e cheio de desdobramentos que seguirdo sendo
aprimorados e pensados com o passar do tempo. Um modo de pensarque a estilista
buscou para atender as demandas néo supridas, buscando uma forma mais assertiva

em nichos tdo grandes e de alto consumo mundial.
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