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RESUMO

O discurso de 6dio presente nas redes sociais vem ganhando
projecdo em discussées na sociedade e no campo académi-
co, desafiando esforcos de conceituacgéo e de enfrentamento.
Esta pesquisa examinou, especificamente, o discurso de 6dio
voltado as mulheres feministas que, em meio a um cenario
adverso de resgate de valores tradicionais, conservadores e
mis6gino, hostilizaram e desqualificaram a todo o momento
os ideais feministas e suas integrantes. O Instagram - uma
das redes sociais com mais usuarios ativos por més no mun-
do - tornou-se o canal apropriado para personalidades e
grupos antifeministas ganharem visibilidade ao dissemina-
rem sua ideologia. Deste modo, o objetivo deste trabalho foi
analisar as narrativas grafico-visuais de trés perfis antife-
ministas: de Ana Caroline Campagnolo, do grupo Contra o
feminismo, e de Sara Winter, a partir da sele¢ao de trés pos-

T Este resumo refere-se ao Trabalho de Conclusédo de Curso: A contribui¢do do
Design na construcdo de discursos antifeministas em perfis no Instagram - da
estudante de Design Paloma de Souza Martins, orientada pela Profa Dra Telma
Valente.
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tagens? de cada, totalizando nove posts. Foram feitas anali-
ses, tendo como referencial teérico a semiética de Peirce, a
fim de estudar a linguagem do design aplicada e o respectivo
significado das narrativas construidas por elas. A hipétese
levantada dirigiu-se ao equivoco da existéncia de um design
neutro (BARROS; LIMA; SEHN, 2017) ja que, mesmo de forma
nédo premeditada, as escolhas estéticas configuram-se como
modos de producéo de significacéo e de sentido. Com isso, a
utilizacgéo eficiente de elementos grafico-visuais nesse meio
é um fator, em grande medida, responsavel pelo éxito ou
fracasso dos seus usuarios na propagacéo de sua ideologia
e atracdo de novos apoiadores. Para a realizacio desta pes-
quisa seguimos algumas técnicas, tais como a pesquisa bi-
bliografica - a respeito da histéria do movimento feminista
e suas ondas - e em paralelo a reagédo antifeminista e suas
estratégias de retérica; pesquisa netnografica, com material
de redes sociais (CORREA; ROZADOQOS, 2017) e a semioética de
Peirce, como referencial tedrico para a leitura das imagens.
A escolha dos trés perfis atendeu ao critério de relevancia,
que considerou o maior niumero de seguidores, engajamento
e frequéncia de postagens no instagram, e suas particulari-
dades agregadoras dentro do movimento antifeminista na-
cional. Devido a prépria natureza de pesquisa, selecionamos
trés postagens de cada perfil visando aqueles que dispunham
de elementos interessantes para a realiza¢do das analises. O
periodo de escolha das postagens ocorreu entre os meses de
abril e maio de 2021. O instagram foi escolhido como canal de
comunicacéo por ser uma rede social dindmica. Sendo assim,
visamos a possibilidade de atualizacdo de cada perfil duran-
te o periodo do desenvolvimento da pesquisa, tanto no que
diz respeito ao aumento de numero de seguidores, quanto a
mudanca de identidade visual ou ainda pela chance de algum
perfil ser desativado. Por fim, almejamos ter contribuido para

2 Qualquer mensagem, texto, imagem e video publicados na Internet, geralmen-
te falando de sites ou redes sociais.
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amelhor percepcao de como é tracado o discurso de 6dio vol-
tado as feministas dentro do ambiente das redes sociais.

Palavras-chave: Design, Feminismo, Antifeminismo, Insta-
gram, Discurso.
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