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RESUMO

A presente pesquisa explorou a cidade de S&o Borja, localiza-

da na fronteira oeste do estado do Rio Grande do Sul, consi-
@ derada uma das mais antigas do estado e berco de importan-
tes eventos historicos e culturais. A facilidade de publicagéo
e compartilhamento de conteudo e o desenvolvimento de
novas tecnologias tém afetado a maneira de contar histérias,
fazendo com que narrativas que antes eram contadas através
de textos e imagens, hoje sejam contadas nas redes sociais,
principalmente no Instagram, através de recursos audiovi-
suais como fotos e videos. A partir disso, partimos do pressu-
posto de que a utilizagdo de postagens publicadas em perfis
pessoais ou empresariais publicos, no Instagram, poderia se
apresentar como uma forma para compreendermos como
a cidade de Sdo Borja tem sua historia contada. Nessa pers-
pectiva, considerou-se que narrativas podiam ser desenvol-
vidas sobre a cidade de S&o Borja/RS a partir da andlise de
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postagens publicas disponiveis no Instagram. A partir disso,
chegamos a questéo norteadora desta pesquisa: quais os sen-
tidos em circulacéo sobre Sao Borja “terra dos presidentes”
nos perfis publicos do Instagram na criacdo de uma narra-
tiva criativa sobre a cidade? O objetivo geral do estudo foi
o de conhecer os sentidos em circulacdo sobre a cidade na
criacdo de uma narrativa criativa, enquanto os objetivos es-
pecificos incluiram a discusséo do conceito de narrativa cria-
tiva, 0 mapeamento dos sentidos presentes nas publicagées
disponiveis em perfis publicos com a hashtag #terradospre-
sidentes e a identificacéo das potencialidades oferecidas pelo
Instagram para essa constru¢io narrativa. A producio desse
trabalho se justifica pela relevancia de contribuir para o cam-
po cientifico-tedrico, enriquecendo os estudos de comunica-
¢éo e industria criativa. Além disso, oferece uma abordagem
pratica ao analisar postagens no Instagram, promovendo
a compreensao das potencialidades das midias sociais. No
ambito social, destaca a importancia de valorizar o espaco @
geografico da cidade e a perspectiva dos atores sociais que
nela habitam. O estudo é uma pesquisa qualitativa, que néo
busca obter quantificacdo de valores ou trocas simbdlicas,
desenvolvido a partir de uma pesquisa basica, bibliografi-
ca e documental, onde os documentos considerados sdo as
postagens retiradas de perfis publicos no Instagram. Além
disso, o trabalho seguiu uma metodologia que incluiu a ana-
lise de contetido de Bardin (2011), com foco na analise de 100
postagens publicas com a hashtag #terradospresidentes no
Instagram. Os resultados revelaram que a narrativa criativa
de Sao Borja transcende o titulo oficial da cidade e abrange
uma série de sentidos e significados, proporcionando uma
compreensio mais profunda do seu espacgo. Para além disso,
também mostraram refletir a presenca e a contribuicdo das
Industrias Criativas na cidade, impulsionando o desenvolvi-
mento econdmico e cultural local. Afinal, embora néo fosse
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nosso objetivo, a analise dos dados nos conduziu a perceber
uma identificagcdo entre os sentidos em circulagdo nas pos-
tagens e 0s setores criativos vinculados a Industria Criativa,
conforme a UNCTAD, 2010. Por fim, entendemos que as pu-
blicacbes analisadas eram fragmentos que, interconectados
pela hashtag, podem ser lidos como uma narrativa sobre a
cidade, promovendo uma leitura que destaca atributos aos
setores criativos.

Palavras-chave: Narrativa Criativa; Sdo Borja; Instagram.
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