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RESUMO

A relacdo entre o turismo e os megaeventos esportivos, em especifico sobre o Grande
Prémio do Brasil de Formula 1 e o desenvolvimento do destino turistico Sado Paulo (SP) é
um desafio a ser aprofundado na literatura cientifica da area. Portanto, o objetivo geral
deste estudo é apresentar e discutir os resultados desse megaevento tendo em vista a série
histérica de dados que compreende o periodo de 2017 a 2022, excluindo o ano de 2020 por
conta da pandemia de COVID-19. Ja os objetivos especificos deste trabalho sdo: (a)
Identificar a relagdo entre turismo e automobilismo; (b) Compreender a relagéo entre
megaeventos esportivos e o desenvolvimento de destinos turisticos; (c) Contextualizar o
objeto GP Brasil de Formula 1 e sua relagdo com a cidade de Sdo Paulo (SP). A pesquisa é
exploratéria, descritiva, de natureza qualitativa, baseada em levantamentos bibliograficos
para composi¢ao de um referencial tedrico e conceitual sobre megaeventos automobilisticos
e desenvolvimento de destinos turisticos no bojo da sustentabilidade. Ademais, o estudo
demanda o uso de dados secundarios que agregam e suscitam informagbes acerca do
Grande Prémio (GP) Brasil de Férmula 1 (F1), objeto de estudo a partir de uma pesquisa
documental. Os resultados obtidos apontam para a necessidade do megaevento analisado
ser visto como parte de uma estratégia de longo prazo para a contribuicdo do

desenvolvimento do destino turistico.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo; Automobilismo; Megaeventos; Destino Turistico;
Sustentabilidade.



ABSTRACT: The relationship between tourism and mega sporting events,
specifically the Brazilian Formula 1 Grand Prix and the development of the tourist
destination Sao Paulo (SP) is a challenge to be explored in depth in the scientific
literature in the area. Therefore, the general objective of this study is to present and
discuss the results of this mega event taking into account the historical data series
that covers the period from 2017 to 2022, excluding the year 2020 due to the
COVID-19 pandemic. The specific objectives of this work are: (a) ldentify the
relationship between tourism and motorsport; (b) Understand the relationship
between mega sporting events and the development of tourist destinations; (c)
Contextualize the GP Brazil Formula 1 object and its relationship with the city of Sdo
Paulo (SP). The research is exploratory, descriptive, qualitative in nature, based on
bibliographical surveys to compose a theoretical and conceptual framework on
automotive mega-events and the development of tourist destinations in the context of
sustainability. The study relies on secondary data to aggregate and generate
information about the Brazilian Formula 1 (F1) Grand Prix (GP), the object of study
based on documentary research. The results obtained point to the need for the
analyzed mega-event to be seen as part of a long-term strategy to contribute to the

development of the tourist destination.

KEYWORDS: Tourism; Motorsport; Megaevents; Tourist Destination; Sustainability.
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INTRODUGAO

Quando se aborda megaeventos, € valido dizer que estes possuem a forga
motriz de promover a imagem das respectivas sedes e captar recursos para 0s
paises em que ocorrem, isto a nivel internacional, devido a sua magnitude de
expandir alguma etapa do ciclo de vida de uma dada cidade enquanto destino
turistico (Johnson, 2010; Varotti & Nassif, 2019).

Castro, Fraga e Lohmann (2013, p.84 ) explicam que a partir dos exemplos de
megaeventos esportivos em Pequim e Atenas é sugerido que "(...) os investimentos
em infraestrutura de transportes requerem uma abordagem mais integrada com a
politica de longo prazo de renovagao urbana e de planejamento a fim de justificar os
enormes investimentos efetuados". Os megaeventos esportivos no contexto latino
americano parecem ter igualmente uma fung¢ao especifica, por exemplo no Brasil ha
uma busca tanto por infraestrutura quanto pela promogao da imagem do destino no

contexto geoeconémico mundial.

Ademais, os impactos positivos e/ou negativos dos eventos no turismo sao
proporcionais de acordo com a categoria do evento em questdo, em razao disso,
observa-se que Ishiy (1998) elaborou a seguinte classificacédo para especificar os
eventos esportivos: (a) Locais: de interesse restrito a uma cidade ou, as vezes, a um
grupo de cidades vizinhas; (b) Regionais: engloba divisbes politico-administrativas
maiores, como regides, distritos, ou Estados; (c) Nacionais: de interesse de um unico
pais; (d) Internacionais: de interesse mutuo de determinados paises S&o divididos

em: mundiais e continentais.

Diante disto, o Grande Prémio (GP) Brasil de Férmula 1 (F1) é classificado,
conforme Varotti & Nassif (2019), como um megaevento esportivo de
automobilismo, além de ser a categoria mais avangada do esporte a motor, é
também a modalidade de automobilismo mais eminente do mundo, no Brasil esse
megaevento atualmente é sediado no Autédromo de Interlagos, na cidade de Sao
Paulo (SP) - que é caracterizado por ser a unica instalagao esportiva no pais que
atende os padrbes exigido pela Federag&do Internacional de Automobilismo (FIA)
(Domingues, 2007).
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A cidade de Sao Paulo é reconhecida por possuir uma das maiores redes de
servicos e infraestrutura do pais, para o turismo possui uma vasta capacidade de
leitos em unidades habitacionais (UHs) disponiveis na rede hoteleira, rodovias que
dao acesso a todas as regides do pais, trés aeroportos internacionais (Observatério
do Turismo, 2018). Isto, somado ao GP Brasil de F1, resultou em 2021 um impacto
positivo econémico para a cidade de R$ 549,2 milhdes. O gasto médio dos turistas,
com hospedagem, transporte, alimentagao, compras e outras opc¢des de lazer, foi de
R$ 4.545,57, durante trés dias de estadia, conforme dados do Observatério do
Turismo (2021).

Assim, é evidente como um megaevento esportivo deste porte se torna
responsavel por elevar o pais que o sedia como destino turistico em ambito
internacional, notadamente durante a realizacdo do evento e impulsionando a
economia, através de: (a) geracdo de empregos, renda; (b) captacdo de
investimentos; (c) promovendo o desenvolvimento da atividade turistica no destino;

(d) podendo ressonar impactos positivos nos mais diversos segmentos.

O objetivo deste trabalho se subdivide em geral e especificos. O objetivo
geral deste estudo é apresentar e discutir os resultados do megaevento GP Brasil
de Formula 1 tendo em vista a série histoérica de dados que compreende o periodo
de 2017 a 2022, excluindo o ano de 2020 por conta da pandemia de COVID-19". Ja
0s objetivos especificos sao: (a) Identificar a relagado entre turismo e automobilismo;
(b) Compreender a relagao entre megaeventos esportivos e o desenvolvimento de
destinos turisticos; (c) Contextualizar o objeto GP Brasil de Férmula 1 e sua relagao

com a cidade de Sao Paulo (SP).

A justificativa da pesquisa proposta justifica-se pela escassez de estudos
académicos acerca dos efeitos de megaeventos esportivos, especialmente do GP
Brasil de Férmula 1 (Varotti, et al. 2020). Isto, além de ser um dos maiores eventos
sediados em Sao Paulo (SP) e que atrai o maior numero de pessoas ao longo do

periodo do evento (Borelli, 2010).

' A COVID-19 é uma doencga causada pelo novo tipo de Coronavirus, identificado como SARS-CoV-2,
identificado em 2019, que pode ocasionar sindromes respiratérias graves e moderadas (Organizacéo
Pan-Americana da Saude, 2020).
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A pesquisa € de carater exploratorio e descritivo como apontou Flick (2011),
baseada em levantamentos bibliograficos para composigdo de um referencial tedrico
e conceitual sobre megaeventos automobilisticos e desenvolvimento de destinos
turisticos. Ademais, o estudo demanda o uso de dados secundarios que agregam e
suscitam informac¢des acerca do Grande Prémio (GP) Brasil de Formula 1 (F1),
objeto de estudo.

O artigo esta subdividido em quatro se¢cdes além desta Introducédo e das
Consideragoes Finais, a saber: a primeira estabelece a relagdo entre turismo e
megaeventos esportivos, notadamente implicando o automobilismo. A segunda trata
do desenvolvimento de destinos turisticos em interface com os megaeventos
esportivos. A terceira se¢ao detalha sobre a metodologia aplicada no estudo.
Consequentemente, a quarta secao apresenta o objeto de estudo (4.1), e analisa os

resultados encontrados (4.2).

1. TURISMO E MEGAEVENTOS ESPORTIVOS : O AUTOMOBILISMO

O objetivo desta segao é tratar a interface turismo e megaeventos esportivos,
notadamente o automobilismo. Para compreender e caracterizar a relagdo entre
turismo e megaeventos pela perspectiva do automobilismo, tem-se a perspectiva de
Domingues (2007) que aprofunda discussdes acerca da estrutura, organizagéo das
competicdes de automobilismo e seus organismos - e, que consequentemente
desempenharam um importante papel na promog¢aéo do turismo esportivo e de

eventos.

Os estudos sobre turismo e automobilismo ainda sao incipientes, entretanto, o
presente estudo busca sanar essas lacunas. Entretanto, a partir da perspectiva de
Domingues (2007), a relagdo entre turismo e automobilismo ¢é derivada
primordialmente do Touring Club Ciclistico italiano, fundado em 1894 por um grupo
de ciclistas com o intuito de articular a promogao da atividade turistica apoiado ao
ciclismo, onde desenvolviam roteiros, mapas, viagens, intrinsecamente a cartografia
onde as bicicletas eram o meio de transporte mais eficiente e atingivel para dilatar a

atividade turistica antes da chegada dos automéveis.

No Brasil, essa relagdo se deu a partir do surgimento do Touring Club do

Brasil, fundado por Pedro Benjamin Cerqueira Lima, em 1923, com o intuito de
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promover a oferta turistica e servigos automotivos no pais adjacente a elite
brasileira, além de ser o primeiro 6rgao autorizado a emitir a carteira nacional de
habilitagao (Sao Paulo Antiga, 2020).

Com a ampliagdo do Touring Club no pais, observou-se a expansao do seu
quadro de associados, e com a alta demanda, foi criado anos depois a Automdével
Clube do Estado de Sao Paulo (ACESP), sem conexdao com o turismo, criado
exclusivamente para o estimulo do automobilismo no Estado de Sdo Paulo e

conectado aos servigos automobilisticos ofertados aos filiados (Domingues 2007).

A Férmula 1 ou também conhecida como F1 é a modalidade de
automobilismo mais célebre do mundo, regimentada pela Federacéo Internacional
de Automobilismo (FIA), 6érgdo dirigente, onde foi instituida como uma competicao
de campeonato mundial em 1950, e sua primeira corrida aconteceu em Silverstone,
Reino Unido (Férmula 1, 2023). Em sintese, o significado do termo Férmula 1 é
fundamentado em duas partes: ‘Férmula® € um composto de regras, que
caracterizam o design do carro, dimensdes, componentes, motor, que devem ser

considerados, e ‘1’ manifesta que é a formula preponderante (Férmula 1, 2023).

Importante salientar que o grid da Férmula 1 € composto por 10 (dez) equipes
e 20 (vinte) pilotos, e conta com 23 (vinte e trés) grandes prémios distribuidos em
20 (vinte) paises em seu calendario de 2023 (Férmula 1, 2023). De outro lado, o
Campeonato de Construtores, traduzido livremente do inglés Constructor’s
Championship, € conferido um prémio a equipe que alcangou a maior pontuagao
durante todo calendario de corridas da temporada de Formula 1. Além do
Campeonato de Pilotos - em que o prémio é atribuido ao piloto que possui o0 maior
namero de pontos ao final do campeonato - ambas premiacbes devem estar de

acordo com as diretrizes do regulamento estabelecido pela FIA (GE, Globo 2023).

Em termos histéricos e nacionais, o automobilismo foi popularizado no Brasil
a partir das décadas de 1950 e 1960, grandes pilotos tais como: José Carlos Pace e
Nelson Piquet contribuiram para a popularizagcdo do esporte no pais, mas o esporte
ganhou forca nos anos de 1980, devido a ascensao do piloto brasileiro Ayrton
Senna. Este se tornou a imagem de esperancga e coragem frente ao cenario politico
da época (Motorsport, 2022).
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O jornalista Tavola (1985) afirma que o automobilismo é classificado como um
esporte relativo a mercadologia, onde os pilotos de corridas sao aparatos de
marketing, esse entendimento ocorre pois ha grande desconformidade entre a
maquina (automoével) e a robustez do ser humano, sendo o automobilismo um
desporte do sistema nervoso, vejamos nas palavras de Tavola (1985):

O automobilismo entendido como esporte € a expressdo de um tempo em
que alguns novos mitos encontraram o ser humano: o da industrializagao;
da tecnologia; da velocidade; da coragem como desafio a morte e ndo como
enfrentamento da vida; o da onipoténcia do homem comandando (?) a
maquina embora possuido pela velocidade dela. Tais mitos sdo decorréncia
ideoldgica e psicolégica da sociedade industrial, por isso envolvem, ao lado
do desempenho humano, uma forma de interesse de natureza comercial,

respeitavel como atividade da area econdmica, mas irrelevante como
atividade esportiva (Tavola, 1985, pp. 330-331).

Em linhas gerais, € importante ressaltar que o automobilismo é uma industria
eminentemente comercializada em detrimento de que as equipes sdo dependentes
de investimentos e patrocinios financeiros para custeio de suas atividades. Além
disso, € significativo dizer que o automobilismo € um esporte rigoroso em termos de
desempenho cognitivo e habilidade fisica, aspectos cruciais para competicdo em
nivel mundial. Logo, é notavel dizer que a afirmacao do jornalista Tavola, é apenas
uma perspectiva especifica, dentre a multiplicidade de opinides sobre o

automobilismo enquanto um esporte, e a Férmula 1 como um megaevento esportivo.

O conceito de megaevento pode ser entendido como um evento que possui
grande capacidade para atrair em larga escala um numero de pessoas, seja do
ambito nacional e internacional (Roche, 2006). Entretanto, quando se trata de um
megaevento esportivo como o Grande Prémio (GP) Brasil de Férmula 1 (F1),
existem diversas variaveis em perspectivas, pois nao se trata somente de sediar um

megaevento, é algo para além do evento em si.

Nesse sentido, Roche (2006) e Johnson (2010) definem que os megaeventos
esportivos sao a grande vitrine para o mundo, geralmente possuem capacidade de
atrair investimentos, amplificar o nimero de turistas, diminuir a sazonalidade no fluxo
turistico, que consequentemente sao responsaveis pelos resultados imutaveis,
sejam positivos ou negativos para a cidade que o sediam, alterando o ritmo diario da
populagado local-sede, moradores proximos ao local do megaevento, seguranga, e

outras implicacdes negativas.
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Ainda, a categorizacdo teorica conceitual de imagem de destino turistico
frente ao desenvolvimento provocado por este megaevento esportivo € um tema
relevante que Roche (2006) e Johnson (2010) consideram. Em termos de
infraestrutura, Kani (2011) apud Pace & Hardt (2014, p.20) enfatiza que:

Os megaeventos esportivos aumentam a necessidade de uso massificado da
infraestrutura, pois uma determinada localidade recebe, por um curto periodo
de tempo uma quantidade muito maior de pessoas do que sua capacidade

habitual, gerando significativos impactos, principalmente de ordem
socioambiental (Kani, 2011 apud Pace & Hardt, 2014, p.20).

Por outro lado, observa-se que Werner, Dickson, Hyde (2015) apud Varotti e
Nassif (2020) descrevem que o modelo de organizagdo do Grande Prémio Brasil de
Férmula 1, é caracterizado pela parceria publico-privada (PPP) entre a Prefeitura de
Sado Paulo e a organizagcdo do evento, que a partr de uma relagao
interorganizacional de longo prazo, possui como premissa reduzir riscos e
compartilhar recursos em beneficio de um objetivo.

Assim, o relacionamento entre o setores publico-privado € fundamental para
criagdo de estratégias e investimentos com a finalidade de fomentar a atividade
turistica no destino que sedia este megaevento esportivo ndo sé a curto e a medio,
mas a longo prazo. Alicercado a isso, ressalta-se a importancia da hospitalidade
em servigcos para abrir ainda mais espaco para a construcdo de um turismo receptivo
adequado aos padrbes mundiais, contribuindo para o desenvolvimento dos destinos
turisticos que o sediam, como € o caso atualmente de Sao Paulo, no Brasil. A seguir,
sera mais detalhado o desenvolvimento de destinos turisticos no contexto dos
impactos positivos e negativos dos megaeventos esportivos, notadamente o

automobilismo.

2. DESENVOLVIMENTO DE DESTINOS TURISTICOS

Nesta secdo sera abordada teorias sobre desenvolvimento e considerado
mais especificamente o desenvolvimento de destinos turisticos. Isto, pois o problema
de pesquisa se relaciona com a forma como o destino turistico Sdo Paulo (SP) se
desenvolve a partir do megaevento esportivo Grande Prémio (GP) Brasil de Férmula
1 (F1). Uma primeira discussao é a diferenga entre crescimento e desenvolvimento,

para tanto € preciso considerar que a literatura cientifica sobre destinos turisticos
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evidencia modelos que estdo mais ou menos enfocados a tendéncias fordistas e
pos-fordistas. Por exemplo, o Modelo de Butler (1980) que tem uma visao fordista
classifica as implicagbes para o gerenciamento de recursos nas seguintes etapas

evolucionarias (v. Quadro 1):

Quadro 1. Estagios do Modelo de Butler (1980)

Estagios Descrigao

(a) Estagio de exploragao | O destino é de forma incompleta, ndo absoluta, desconhecido
para os turistas, baixas instalacoes e infraestrutura;

(b) Estagio de Os turistas introduzem a exploragéao dos atrativos do destino,
envolvimento: e consequentemente os servigos e infra-estrutura demandam
desenvolvimento para acondicionar o crescimento de

visitantes.
(c) Estagio de O destino vivencia um crescente ndmero de turistas e no
desenvolvimento desenvolvimento de sua infraestrutura, realcando a

importancia do turismo como impulso para a economia.

(d) Estagio de As instalagdes ja estdo sazonadas, o turismo esta fixado.
consolidacao

(e) Estagio de O destino enfrenta um decréscimo no numero de turistas em
estagnacao funcao de tendéncias ou superdesenvolvimento.

(f) Estagio de declinio ou | A partir dos esfor¢os, o destino pode continuar em declinio ou
rejuvenescimento: ser revitalizado.

(g) Possivel estagio de | O destino podera sofrer um crescimento constante ou atingir
crescimento ou um estado de maturidade com numeros de turistas estaveis.
maturidade

Fonte: Elaborado a partir de Butler (1980).

No Quadro 1, observa-se que a partir dos estagios do Modelo de Butler
(1980) se descreve a evolugao de um destino turistico através de etapas em
funcdo da chegada do numero de turistas ao longo do tempo (anos). Assim, cada
etapa nomeada por Butler se relaciona com uma visao de desafios e oportunidades
especificas tais como: atrair mais turistas para destinos que estdo em ascenséo ou
rejuvenescimento, conter o numero de chegadas de turistas em destinos que estao

saturados, e assim por diante. Logo, o planejamento e gestdo de destinos turisticos
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- apontando a importancia da gestao eficaz dos recursos ao longo do ciclo de vida
de um destino turistico - & essencial para se compreender qual o momento
adequado para se atrair um megaevento esportivo, como o GP de Férmula 1 para

uma determinada cidade sede.

Por outro lado, observando um modelo pés-fordista, o de Prideaux (2000 e
2004) sobre espectro de resort € possivel compreender que este é multidimensional,
implicando uma série de variaveis que precisam ser analisadas para se
compreender a perspetiva do desenvolvimento do destino turistico, e assim
compreender o papel dos megaeventos esportivos. O Quadro 2 apresenta as

dimensdes adotadas por Prideaux (2000):

Quadro 2. Dimensdes adotadas por Prideaux (2000) apud Palhares & Panosso Netto
(2012, p.369)

Dimensoes Breve Descricao

Turismo local “Consiste na populagdo local e cidades proximas.
Albergues, casas na praia. Promovidos por iniciativas
locais. Limitado as praias e areas proximas, o principal
meio de transporte é o rodoviario.”

Turismo regional “Consiste em turistas do préprio estado e/ou regido. Hotéis
de 2-3 estrelas. Incremento da qualidade nos enfoques de
campanhas de propaganda. Comego do setor comercial
especializado em turismo, primeiras atragdes turisticas
construidas. Aumento do acesso ao transporte rodoviario.”

Turismo nacional “Consiste no avango das capitais dos estados em se
tornar os mercados principais. Surgimento de cadeias
hoteleiras internacionais, hotéis 3-4 estrelas. Promogao de
campanhas midiaticas coexistentes com governo estadual
e local. Ampliagdo de restaurantes, shoppings, areas
esportivas voltadas para o turismo. Voos interestaduais
regulares.”

Turismo internacional | “Consiste em: énfase no turismo internacional.
Estabelecimento de empreendimentos de resorts pelas
cadeias hoteleiras internacionais. Forte apelo midiatico
corporativo. Altamente profissional. Desenvolvimento de
lojas de compras e lojas duty-free. Inicio do transporte
aéreo internacional.”

Fonte: Elaborado a partir de Prideaux (2000) apud Lohmann & Panosso Netto (2012,
p.369).
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Outrossim, se faz necessario evidenciar a relevancia ndo sé dos atos
imbricados ao planejamento estratégico, tatico gerencial e operacional envolvendo
turismo e eventos, mas também do conceito de gestdo adaptativa que consiste em
uma abordagem gerencial que concentra esforgcos em tornar as organizagées mais
adaptaveis e ativas frente as pressdes do ambiente externo, uma vez que aplicado
em negocios volateis e variaveis, a gestdo adaptativa pode ser uma grande

vantagem competitiva (Melo & Agostinho, 2007).

Assim, a partir do ambito dos destinos turisticos e megaeventos esportivos,
para o éxito do desenvolvimento do destino em fungdo da atracdo de megaeventos
nota-se ser necessario maximizar o potencial destes enquanto forgas motriz de
desenvolvimento econbmico e social, e sincronicamente reduzir os impactos
negativos, oferecendo uma experiéncia de qualidade para a comunidade local e para
os visitantes, incluindo os turistas. Ainda, sobre os niveis de planejamento de

destinos turisticos, tem-se que:

Quadro 3. Niveis de planejamento de destinos turisticos

Niveis

Estratégico “‘Abrange a organizagdo como um todo, influenciando e
direcionando, como exemplo, a decisdo de ampliar o numero de
visitantes em determinado eixo turistico em um prazo de 5 anos.”

Tatico - “‘Departamentos ou setores que respondem a alta administracao,

Gerencial responsaveis pelos planos gerenciais para estruturar os produtos
turisticos, melhorias dos servigos, promog¢éao dos produtos.”

Operacional | “Responsaveis pela execugdo dos planos gerenciais dentro da
empresa.”

Fonte: Elaborado a partir de Chiavenato (1987) apud Petrocchi (2001).

Logo, o objetivo do planejamento para o desenvolvimento de destinos
turisticos atrelados a megaeventos esportivos demandam um enfoque no
desenvolvimento sustentavel. Para tanto, compreende-se o conceito da seguinte
forma, segundo a Comissao Mundial sobre o Meio Ambiente e Desenvolvimento -
CMMAD (1987): “O desenvolvimento sustentavel €& aquele que atende as
necessidades das geracdes presentes, sem comprometer a capacidade das

geragoes futuras de atender as suas proprias necessidades.” (CMMAD, 1987, p.46).
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Ademais, o Relatério Brundtland (1987) enfatiza outros pontos fundamentais para
planejar e desenvolver destinos turisticos, que atrelados a realizagdo de
megaeventos esportivos, se faz necessario ponderar o impacto ambiental e pensar
medidas para minimizar os danos, refletir sobre formas de uma construgéo
sustentavel das instalagdes esportivas, assegurar que os impactos econémicos
sejam difundidos de maneira correta e beneficiem e envolvam a comunidade local,
cooperagao internacional que suscita a parceria entre o0s paises anfitrides,
organizacdes esportivas e outras partes interessadas afirmar o sucesso do evento e
discorrer questdes como logistica, mobilidade e seguranga, atestando o éxito do
evento.

Na atualidade o desenvolvimento sustentavel é orientado pela Agenda 2030 e

pelos 17 objetivos do desenvolvimento sustentavel, vide Quadro 4:

Quadro 4. 17 ODS

ODS Descrigcao
1 “Erradicar a pobreza em todas as formas e em todos os lugares.”
2 “Erradicar a fome, alcancar a seguranca alimentar, melhorar a nutricao

e promover a agricultura sustentavel.”

3 “Garantir o acesso a saude de qualidade e promover o bem-estar para
todos, em todas as idades.”

4 “‘Assegurar a educacao inclusiva e equitativa e de qualidade, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para
todas e todos.”

5 “‘Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e
meninas.”
6 “‘Assegurar a disponibilidade e gestdo sustentavel da agua e

saneamento para todas e todos.”

7 “‘Garantir o acesso a fontes de energia fiaveis, sustentaveis e
modernas para todos.”

8 “Promover o crescimento econdOmico inclusivo e sustentavel, o
emprego pleno e produtivo e o trabalho digno para todos.”

9 "Construir infra estruturas resilientes, promover a industrializagao
inclusiva e sustentavel e fomentar a inovagao".

10 “Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises.”
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11 “Tornar as cidades e comunidades mais inclusivas, seguras,
resilientes e sustentaveis.”

12 “Assegurar padroes de produgéo e de consumo sustentaveis.”

13 “Adotar medidas urgentes para combater as alteragdes climaticas e os
seus impactos.”

14 “‘Conservagao e uso sustentavel dos oceanos, dos mares e dos
recursos marinhos para o desenvolvimento sustentavel.”

15 “Proteger, recuperar e promover o uso sustentavel dos ecossistemas
terrestres, gerir de forma sustentavel as florestas, combater a
desertificacdo, deter e reverter a degradacao da terra e deter a perda
de biodiversidade.”

16 “‘Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o acesso a justica para todos e construir
institui¢cdes eficazes, responsaveis e inclusivas em todos os niveis.”

17 “Fortalecer os meios de implementacgao e revitalizar a parceria global
para o desenvolvimento sustentavel.”

Fonte: Elaborado a partir de Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, Agenda
2030 (Organizagao das Nacgdes Unidas - ONU) (UN BRASIL, 2015).

Com base no Quadro 4 nota-se que o desenvolvimento de destinos turisticos
e o papel dos megaeventos no contexto do desenvolvimento sustentavel estdo
intrinsecamente ligados. N&o obstante, esse objeto deve ser tratado com cuidado,
uma vez que os megaeventos podem resultar impactos negativos quanto positivos.
Portanto, € imprescindivel diligenciar uma abordagem holistica e levar em
consideragao alguns pontos para a execugao do evento, como o planejamento
cauteloso, sempre levando em consideracdo a equidade, a inclusao social e
considerar os principios de desenvolvimento sustentavel, ndo apenas os beneficios
a curto prazo.

Um exemplo, os investimentos em infraestrutura sdao importantes para a
qualidade dos servigos turisticos em um destino, pois além de beneficiar o evento, é
benéfico para a atividade turistica a longo prazo. Por isso, se mostra necessario a
importancia da monitoragdo e avaliagdo continua dos impactos numa otica de
planejamento e gestdo (v. Quadro 3), pois garante que os objetivos de
desenvolvimento sustentavel (v. Quadro 4) sejam alcangados e ajustados quando
se fizer necessario, no caso do turismo em prol do desenvolvimento (v. Quadros 1 e
2).
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No quesito especifico da gestdo adaptativa esta se coloca necessaria como
forma de garantir que os megaeventos, no caso esportivos do tipo automobilismo
contribuam de maneira confirmativa para o desenvolvimento dos destinos turisticos.

A seguir é detalhada a metodologia adotada no presente estudo.

3. METODOLOGIA

A pesquisa é de carater exploratério e descritivo, como apontou Flick (2011),
baseada em levantamentos bibliograficos para composigdo de um referencial tedrico
e conceitual sobre megaeventos e desenvolvimento de destinos turisticos a partir de
revisao da literatura do tipo narrativa. Ademais, o estudo demanda o uso de dados
secundarios que agregam e suscitam informagdes acerca do Grande Prémio (GP)
Brasil de Formula 1 (F1), objeto de estudo.

A pesquisa documental levou ao levantamento de dados secundarios foi

realizado através de coletas de dados se orientou conforme o Quadro 5:

Quadro 5. Fontes dos dados secundarios

Ano Fonte Website

2017 Sao Paulo Turismo (2017) <http://observatoriodeturismo.com.br/p
df/GP_BRASIL_DE_F1_2017_SITE.pd
>

2018 Sé&o Paulo Turismo (2018) <http://observatoriodeturismo.com.br/p

df/GP_BRASIL _DE_F1 2018 SITE.pd
>

2019 Sao Paulo Turismo (2019) <http://observatoriodeturismo.com.br/p

df/GP_BRASIL_DE_F1_2019_SITE.pd
>

2021 Sao Paulo Turismo (2021) <https://observatoriodeturismo.com.br/
wp-content/uploads/2021/12/GP-SP-F1
_FINAL_SITE.pdf>

2022 Observatorio do Turismo (2022) <https://observatoriodeturismo.com.br/
wp-content/uploads/2023/01/RELATO
RIO-GP-F1-2022-SITE.pdf>

Fonte: Elaboragao prépria com consulta aos respectivos websites indicados.
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Ainda sobre o levantamento empirico, foi utilizado o suporte do software QGis
Zanzibar 3.8 que permitiu a partir de dados das fontes: F1 Sao Paulo (2023) e Dados
Abertos Prefeitura de Sdo Paulo (2015) a elaboragao de mapas da area para caracterizar a

area de estudo, qual seja a sede do evento: o Autédromo de Interlagos em Sao Paulo.

4. RESULTADOS & DISCUSSOES

Essa secdo esta subdividida em duas partes, a primeira sobre o objeto de
estudo em si, caracterizando tanto o megaevento quanto o destino turistico (4.1). Ja
na segunda subsegdo se detém a apresentacdo e discussao dos resultados
encontrados frente a metodologia adotada para o tratamento da problematica

identificada.

4.1. GP de Formula 1 e o destino turistico Sao Paulo

Na revisdo narrativa da literatura ficou evidente que os megaeventos
precisam ser vistos como parte de uma estratégia de longo prazo para desenvolver
destinos turisticos, e que isso deve estar aliangado com perspectivas do
desenvolvimento sustentavel. Nesse sentido, essa subsecéo apresenta o objeto de
estudo GP de Férmula 1 e o destino turistico Sdo Paulo (SP). Embora tenha havido
uma recém tentativa de se transferir a sede desse megaevento esportivo para a
cidade do Rio de Janeiro durante o governo do presidente Bolsonaro (2019-2022),
onde seria construido um autédromo em Deodoro, na Zona Norte do Rio de Janeiro,
em um terreno cedido pelo exército, sem nenhum uso do dinheiro publico, segundo
o ex-presidente (G1, 2019).

A cidade do Rio de Janeiro sediou 10 grandes prémios de Férmula 1 no
antigo autédromo de Jacarepagua, onde o ultimo foi realizado em 1989 (G1, 2019).
Ainda, em termos histéricos e geograficos, observa-se que o Autédromo José Carlos
Pace? em Sdo Paulo, também conhecido como Autédromo de Interlagos, foi
inaugurado no ano de 1940, e este é situado no bairro de Interlagos, que possui
origem intimamente ligada a um projeto urbanistico voltado a familias de classe

meédia, numa certa reproducao da cidade suica, Interlaken, onde seria construido um

2José Carlos Pace, nascido em 1944, paulistano, foi um piloto brasileiro na Férmula 1, que ascendeu
velozmente no cenario do automobilismo nacional, e morreu aos 32 anos, vitima na queda de seu
aviao particular, na cidade de Mairipora, e em 1985, a Prefeitura de Sao Paulo alterou o nome do
Autédromo de Interlagos, para Autodromo José Carlos Pace.
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resort, areas de lazer e residenciais, fazendo de Interlagos um bairro Balneario e
Satélite da Capital (Prefeitura de Sao Paulo, 2010).

Entretanto, a partir do modismo das corridas de rua da cidade e pela auséncia
de seguranga nos circuitos, se fez necessario a criagdo de autédromo efetivo, onde
foi suscitada a construgdo de um circuito no bairro de Interlagos, que por
conseguinte iria favorecer a venda de terrenos no entorno, (Prefeitura de Sao Paulo,
2010) além de concretizar a materializacdo de um projeto, que idealizava a
promogao de equipamentos de lazer ao modo de vida da elite paulistana, com o
automobilismo (Gomes, 2022).

Para caracterizar o objeto de estudo, as Figuras 1 e 2 permitem compreender
de maneira geral e aproximada por zoom o local que sedia o GP de F1 em Sao
Paulo. Logo, a perspectiva do desenvolvimento do destino turistico Sdo Paulo é

tangibilidade numa perspectiva geografica:

Figura 1. GP de Férmula 1

Legenda

Portées do GP de F1 do Brasil
Portées

® Portdes

0 10 20 km

Fonte: Elaboragdo prépria a partir de dados do F1 Sao Paulo (2023) e Dados Abertos
Prefeitura de Sao Paulo (2015) com suporte do QGis Zanzibar 3.8

Ainda se destaca que em termos locais, tem-se no documento do Plano
Diretor Estratégico de Sdo Paulo conforme Prefeitura de S&o Paulo (2014), de onde

€ possivel notar que o Autédromo de Interlagos esta num contexto sociocultural e
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econdmico que parece apresentar uma série de conflitos com processos de
favelizacdo e, ao mesmo tempo, apresenta clara conotacgao residencial para familias
de classe média-alta. A Figura 2 apresenta a area do estudo com uma aproximacgao

(zoom):

Figura 2. Autédromo de Interlagos em Sao Paulo (Zoom)
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Portéo M/ Gate M Portso R/ Gate R Portdes do GP de F1 do Brasil
Portdes

JD SAO LUIS
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[ S—]

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados do F1 S&o Paulo (2023) e Dados Abertos
Prefeitura de Sao Paulo (2015) com suporte do QGis Zanzibar 3.8

A partir desta caracterizagdo geoespacial, a seguir sao apresentados e
discutidos os dados coletados a partir de pesquisas de perfil de publico realizadas
pela Sdo Paulo Turismo (2017; 2018; 2019; 2021) e pelo Observatorio de Turismo
(2022).

4.2. RESULTADOS E DISCUSSOES

O objetivo desta segao é apresentar e discutir os resultados tendo em vista a
série histérica que compreende o periodo de 2017 a 2022 excluindo o ano de 2020
por conta da pandemia de COVID-19. A partir dos dados secundarios identificados
torna-se possivel verificar tanto as principais caracteristicas por porcentagem (%) do
perfil do publico em geral, quanto especificamente dos visitantes dos GP de F1,

conforme Figura 3:
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Figura 3. Publico em Geral e Visitantes por dados principais (Série histérica 2017-

2022)*
Puiblico em Geral 2017 (a) 2018 (b) 2019 (c) 2021 (d) 2022 (e)
Genero 76,4% - Masculino 84,2% - Masculino 82,6% - Masculino 79,3% - Masculino 63,5% - Masculino
Faixa efaria 36,6% - 30 a 39 anos 30,1% - 30 a 39 anos 29,6% - 30 a 39 anos 32,5% - 30 a 39 anos 283% - 30 a 39 anos
Grau de instrucéo 61,9% - Superior Completo 48,0% - Superior Completo 49 5% - Superior Completo 51,3% - Superior Completo 51.4% - Superior Completo
Atividade principal 47.4% - Assalariado 35,1% - Assalariado 40,7% - Assalariado 45,0% - Assalariado 48,9% - Assalariado
Renda Familiar 29,6% - R§ 4.686 - R39.370 24,3% - R34.771-9.540 258% -R84.771-9.540 28,6% - R54.401,00 2 R§11.000,00 33,1% - 11,001,00 a R$22.000,00
Meio de Transportes para acesso ao GP 48% - Carro 30,3% - Aplicativo de transporte 30,1% - Carro 30,4% - Carroftéxi app 31,1% - Matrd
Pais de residéncia 89,2 % - Brasil 81,6% - Brasil 86,2% - Brasil 96,9% - Brasil 95.4% - Brasil
Estado de residéncia no Brasil 64% - Sio Paulo 47,3% - Séo Paulo §6,9% - Séo Paulo 60,1% - Sdo Paulo 57,1% - Séo Paulo
Cidade de residéncia no Brasil 57,9% - Outras cidades 62.5% - Outras cidades 44,0% - Qutras cidades 47,0% - Outras cidades 43,6%- Outras cidades
Visitantes 2017 (a) 2018 (b) 2019 (c) 2021 (d) 2022 (e)
Onde ficou hospedado 55,4% - Hotel 69,2% - Hotel 58,6% - Hotel 60,8% - Hotel 48 9% - Hotel
Atividades realizadas em SP além do GP 28,1% - Nenhuma 26,5% - Nenhuma 46,6% - Nenhuma 47 3% - Gastronomia 53,9% - Gastronomia
Pemoites 22-dias 2.9 - dias 3,6 - dias 3,0 - dias 4.0 - dias
Gasto total na estadia em SP R$1.282,70 R$3.3329,79 R52.944 00 R$4.545 57 R53.948 01
Gasto se refere a quantas pessoas 1,9 pessoas 1,6 pessoas N&o consta N&o consta N&o consta

*Excec¢ao do ano de 2020

Fonte: Elaboragéo propria a partir de: (a) Observatdrio de Turismo (2017) ; (b) Observatorio
de Turismo (2018); (c) Observatério de Turismo (2019); (d) Observatério de Turismo (2021);
(e) Observatério de Turismo (2022).

Conforme desdobramentos da pesquisa, a partir da Figura 3 é notdrio
salientar que o publico em geral que participa do evento durante a série histérica
(2017- 2022) € composto predominantemente por turistas do sexo masculino,
evidenciando a necessidade de “alcancgar a igualdade de género e empoderar todas
as mulheres e meninas” conforme Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
(Agenda 2030),

Ja para os visitantes que sao turistas, ou seja, que passaram mais de 24
horas no destino sede de realizagcdo do evento GP de Férmula 1 tem-se que a
maioria desses turistas sdo provenientes de diferentes estados brasileiros, que
observando a teoria de desenvolvimento de destino turistico proposta por Prideaux
(2000) apud Lohmann e Panosso Netto (2012) é possivel observar que em termos
de publico em geral - a abrangéncia do evento indica uma participagado do turismo
nacional expressiva.

Outrossim, podemos observar que ancorado ao estudo de Chiavenato (1987)
apud Petrocchi (2001) sobre os niveis de planejamento turistico, € perceptivel o
crescimento das atividades turisticas realizadas em Sao Paulo além do GP, onde em
2017, 28,1% das pessoas nao realizava nenhuma atividade comparado ao dado
mais recente da série historica, em que 53,9% das pessoas em 2022 consumiram da
gastronomia da cidade anfitria, além do aumento de 1,8 pernoites durante a estadia

na cidade, indica que o planejamento para o desenvolvimento do destino turistico
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demande um enfoque no desenvolvimento sustentavel, para que sejam capazes de
construir infra estruturas resilientes, e que promovam a industrializagcao inclusiva e
sustentavel e fomente a inovacao (Agenda 2030).

Conforme a Figura 2, € perceptivel dizer que o Autédromo de Interlagos é
posicionado na zona sul da cidade de Sao Paulo, em uma area designada como Z-1,
uma zona estritamente residencial, sugerindo que sua presenga pode estar em
desacordo com a finalidade original da regido. Isso pode gerar conflitos em relagao
ao zoneamento urbano, as necessidades habitacionais, promovendo a gentrificagao
(Gomes, 2022), onde moradores de baixa renda sao deslocados devido ao aumento
dos pregos dos imoveis e do custo de vida. Isso pode causar o deslocamento de

comunidades locais e levar a mudangas sociais significativas.

Ainda ao se relacionar o resultado da Figura 3 sobre publico em geral e
visitantes por dados principais (Série histérica 2017- 2022)* com os objetivos do

desenvolvimento sustentavel tem-se o Quadro 6:

Quadro 6. 17 ODS - Relacdes tematicas diretas e indiretas

ODS (a) Descrigao (a) Relagoes tematicas - diretas e
indiretas

1 “Erradicar a pobreza em todas as N&o identificado.

formas e em todos os lugares.”

2 “Erradicar a fome, alcancar a Embora a gastronomia seja um
seguranca alimentar, melhorar a alvo a partir do ano de 2021 para
nutricdo e promover a agricultura os visitantes, seria preciso

sustentavel.” aprofundar um estudo
relacionando turismo, fome e
gastronomia, em relagao a
tematica (v. Figura 3)
3 “Garantir o acesso a saude de N&o identificado.
qualidade e promover o bem-estar
para todos, em todas as idades.”

4 “Assegurar a educagao inclusiva e Iniciativas em projetos para
equitativa e de qualidade, e garantir a participagado de minorias
promover oportunidades de étnico- raciais em fungdes

aprendizagem ao longo da vida técnicas na F1 (b).
para todas e todos.”

5 “Alcangar a igualdade de género e | Observa-se que ha um aumento
empoderar todas as mulheres e de equilibrio de género a partir do
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meninas.”

ano de 2019.

“Assegurar a disponibilidade e
gestao sustentavel da agua e
saneamento para todas e todos.”

Nao identificado.

“Garantir o acesso a fontes de
energia fiaveis, sustentaveis e
modernas para todos.”

Meta para a companhia ser
carbono neutro até 2030 (c).

“Promover o crescimento
econdmico inclusivo e sustentavel,
0 emprego pleno e produtivo e o
trabalho digno para todos.”

Nao identificado.

"Construir infra estruturas
resilientes, promover a
industrializagao inclusiva e
sustentavel e fomentar a
inovacao".

Nao identificado.

10

“‘Reduzir as desigualdades no
interior dos paises e entre paises.”

Nao identificado.

11

“Tornar as cidades e comunidades
mais inclusivas, seguras,
resilientes e sustentaveis.”

Nao identificado.

12

“Assegurar padrdes de produgao
e de consumo sustentaveis.”

Meta para a companhia ser
carbono neutro até 2030 (c).

13

“Adotar medidas urgentes para
combater as alteragdes climaticas
€ 0s seus impactos.”

Meta para a companhia ser
carbono neutro até 2030 (c).

14

“Conservacgao e uso sustentavel
dos oceanos, dos mares e dos
recursos marinhos para o
desenvolvimento sustentavel.”

Nao identificado.

15

“Proteger, recuperar e promover o
uso sustentavel dos ecossistemas
terrestres, gerir de forma
sustentavel as florestas, combater
a desertificacao, deter e reverter a
degradagao da terra e deter a
perda de biodiversidade.”

Nao identificado.

16

“‘Promover sociedades pacificas e
inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o

Nao identificado.
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acesso a justiga para todos e

construir instituicoes eficazes,

responsaveis e inclusivas em
todos os niveis.”

17 “Fortalecer os meios de Meta para a companhia ser
implementacéao e revitalizar a carbono neutro até 2030 (c)*.
parceria global para o
desenvolvimento sustentavel.”

*se relaciona com as empresas serem de varias partes do mundo.
Fonte: (a) UN Brasil (2015); (b) Globo Esporte (2021); (c) Exame. (2021)

Embora os indicadores dos ODS sejam bastante especificos, o Quadro 6 traca
uma linha de observagdes sobre relagdes tematicas - diretas e indiretas a esses.
Conforme Haddad et al. (2004) apud Rodrigues (2008) “para cada R$ 1,00 de
recurso investido no evento, a Prefeitura consegue induzir que R$ 3,20 sejam
injetados na economia da cidade. Considera-se que poucos projetos ou programas
da Prefeitura possam apresentar um poder multiplicador de renda comparavel ao da
Férmula 1 como uma politica publica”, tal informacdo assinala que se
adequadamente planejados, os megaeventos podem deixar um legado positivo para
0s bairros vizinhos, incluindo infraestrutura duradoura, como sistemas de transporte
melhorados e instalagdes esportivas de qualidade. No entanto, se ndo houver um
planejamento cuidadoso e investimentos estratégicos, os impactos positivos podem
ser efémeros e nao sustentaveis a longo prazo. Ficou evidente a partir dos dados
analisados que ha relagdo entre o megaevento em questdo e aspectos do

desenvolvimento do destino turistico Sdo Paulo (SP).

CONSIDERAGOES FINAIS

Apods os desdobramentos da analise sobre como os efeitos do megaevento
esportivo “Grande Prémio do Brasil de Férmula 1" contribuem para o
desenvolvimento de Sdo Paulo (SP) enquanto destino turistico conclui-se que, um
megaevento esportivo como o Grande Prémio (GP) Brasil de Formula 1 (F1) é capaz
de potencializar as atividades turisticas da cidade de Sao Paulo, devido a sua
grande visibilidade midiatica, € capaz de atrair turistas e espectadores de diferentes

lugares, intensificando a cada ano, um numero maior de visitantes na cidade.
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A oportunidade de atrair turistas pode ser utilizada para promover praticas
sustentaveis, tanto no desenvolvimento de eventos quanto na gestdo do turismo.
Para potencializar esses beneficios, € necessario que haja uma sinergia entre as
autoridades locais, organizagdes de turismo e os organizadores do evento
colaborem para garantir uma integragdo eficaz entre o evento e a cidade,
considerando aspectos como logistica, seguranga, preservagdao do meio ambiente e
experiéncia do visitante. A cidade pode se destacar como um destino turistico
diferenciado, oferecendo ndo apenas as atracbes do evento, mas também uma
experiéncia mais ampla, aproveitando as caracteristicas unicas da regiao.

Ademais, foi possivel identificar uma escassez de referencial bibliografico sobre o
megaevento esportivo e seus efeitos no desenvolvimento do destino turistico
durante o percurso metodolégico. Logo, se tornou uma limitacdo encontrar dados
mais robustos que pudessem contribuir para a caracterizacédo dos efeitos constantes
gerados entre o turismo e o automobilismo, relacionados com a cidade de Sao Paulo
(SP).

Outrossim, com a utilizagdo do software QGis Zanzibar 3.8 foi possivel mapear
de maneira geral e aproximada por zoom a visualizagao do Autédromo de Interlagos,
onde acontece o Grande Prémio (GP) Brasil de Formula 1 (F1) e entender sua
conotagdo geoespacial. Em conclusédo, os resultados deste estudo podem ser
entendidos como um propulsor para o desenvolvimento de pesquisas ainda mais
amplas e aprofundadas sobre o desenvolvimento do destino turistico atrelado ao GP
de Formula 1, além de suscitar outras perspectivas para preencher as lacunas sobre
este tema e somar as descobertas ja existentes, uma vez que esse megaevento
acontece em diferentes paises, possibilitando o enriquecimento de estudos

académicos.
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