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RESUMO

A Economia Soliddria € um modo de producao diferente do modo convencional capitalista; e
o Turismo de Base Comunitiria pode ser considerado um modelo de desenvolvimento
turistico regido pelos principios desse modo alternativo. Nesse contexto, procurou-se, por
meio de uma pesquisa exploratdria, analisar em que medida a FeirArte, do municipio de
Patrocinio, atua sob os principios norteadores da Economia Soliddria e a sua possivel
contribuicdo para a composi¢do de um produto turistico que tenha o turismo de base
comunitdria como perspectiva. Para tanto, realizou-se uma revisao bibliografica e documental,
além da aplicacdo de um questiondrio e entrevistas com as artesds responsaveis pela Feira.
Como resultados, constatou-se que a FeirArte atua sobre os principios da Economia Solidaria
e que, apesar de sua importincia em termos de difusdo cultural e comercializagdo de
artesanato no municipio, o empreendimento ainda nao pode ser considerado um atrativo
turistico de base comunitéria.
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ABSTRACT

The Solidarity Economy is a mode of production different from the conventional capitalist
mode; and Community-Based Tourism can be considered a model of tourism development
governed by the principles of this alternative mode. In this context, we sought, through
exploratory research, to analyze to what extent FeirArte, in the municipality of Patrocinio,
operates under the guiding principles of the Solidarity Economy and its possible contribution
to the composition of a tourist product that has tourism in community-based perspective. To
this end, a bibliographic and documentary review was carried out, in addition to the
application of a questionnaire and interviews with the artisans responsible for the Fair. As a
result, it was found that FeirArte operates on the principles of Solidarity Economy and that,
despite its importance in terms of cultural dissemination and commercialization of handicrafts
in the municipality, the enterprise cannot yet be considered a community-based tourist
attraction.Keywords: Solidarity economy, Tourist Attraction; FeirArte Patrocinio MG
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1 INTRODUCAO

O professor Paul Singer (2002) indica que a Economia Soliddria comeg¢ou com os
artesdos do inicio do século XIX, motivados pelo empobrecimento provocado pela revolugao
industrial, com a sua produ¢do mecanizada e, consequente, exploracdo exacerbada dos
trabalhadores, que dependiam dos meios de producdo dos proprietarios das fébricas.

Com isso, na Inglaterra, comecou uma série de movimentos no sentido de buscar
melhores condicdes de trabalho, incluindo o surgimento de organizacdes soliddrias, de
administracdo autogestiondria, iniciadas com os movimentos sindicais. Esses movimentos
conseguiram formar cooperativas de trabalhadores que, ji4 naquela época, buscavam
alternativas melhores ao modo de produgao capitalista (Conti e Antunes, 2018).

Com o passar do tempo, apesar das crises, o sistema capitalista prevaleceu, mas
sempre foi alvo de inumeras criticas, especialmente nos tempos atuais, onde se buscam
formas mais sustentdveis de producdo e consumo.

E a atividade turistica ndo fica fora desse cendrio, por ser uma das atividades que mais
gera riquezas no mundo, com uma estimativa de US$ 9,5 trilhdes nas economias dos paises,
representando 9,2% do PIB mundial, somente no ano de 2023, segundo os dados do Conselho
Mundial de Viagens e Turismo — WTCC (Brasil, 2023).

Porém, toda essa movimentagdo econdmica também gera efeitos negativos e o
turismo, notadamente o de massa, é capaz de provocar uma série de impactos negativos, desde
degradacdo ao meio ambiente a aculturacdo das comunidades receptoras.

Por isso, também foram criadas formas de turismo que buscam desviar-se da logica do
capital, minimizando os impactos negativos, como o caso do Turismo de Base Comunitdria -
TBC, cujos principios se assemelham aos da Economia Soliddria — Ecosol.

Em Patrocinio, municipio do estado de Minas Gerais, um grupo de mulheres se uniu
para formar uma associag¢do, a FeirArte, que pretendia viabilizar um espago para que elas
pudessem expor e comercializar os seus produtos artesanais, tendo em vista que a Unica feira
de artesanato da cidade, a Feira de Artesanato e Cultura de Patrocinio, que ocorria aos
domingos na Praca Santa Luzia, encerrou suas atividades no ano de 2020, devido a pandemia

de COVID-19.
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Assim, com o fim dessa tradicional feira, uma lacuna se formou nesse segmento
cultural e turistico da cidade, pois ndo havia um espaco fisico especifico para a exposicdo e
comercializacdo desses produtos artesanais.

Portanto, indaga-se aqui, se a FeirArte pode ser considerada um empreendimento de
Economia Soliddria e se ela também pode ser considerada um atrativo turistico,
especialmente, no segmento do Turismo de Base Comunitéria?

Isto posto, o objetivo geral do presente estudo € o de analisar em que medida a
FeirArte, do municipio de Patrocinio, atua sob os principios norteadores da Economia
Solidéaria e a sua possivel contribui¢do para a composi¢ao do produto turistico na perspectiva
do turismo de base comunitéria.

E para esse fim, foram concebidos os seguintes objetivos especificos: construir um
referencial tedrico que subsidie a andlise da Economia Solidaria como um instrumento de
desenvolvimento para grupos de produgdo artesanal, especialmente os ligados a atividade
turistica de base comunitdria; apresentar as feiras de artesanato como possiveis
empreendimentos da Economia Soliddria e atrativos turisticos que tenham como perspectiva o
desenvolvimento comunitdrio e identificar os pontos fortes e fracos e as ameacas e
oportunidades da FeirArte como um empreendimento soliddrio e atrativo turistico de base
comunitéria.

Portanto, parte-se da hipdtese que a FeirArte ¢ um empreendimento que atua sob os
principios da Economia Solidéria e que pode compor um produto turistico de Patrocinio-MG,
notadamente, como um atrativo no segmento de TBC.

Assim, para viabilizar a comprovacdo da hipétese indicada no estudo, buscou-se
seguir os procedimentos metodolégicos necessdrios para responder o problema em tela. Pois,
segundo o que preconiza os autores (Prodanov; Freitas, 2013, p. 44), a pesquisa ¢ “um
conjunto de agdes, propostas para encontrar a solucdo para um problema, as quais tém por
base procedimentos racionais e sistematicos”. Sendo assim, o pesquisador pode buscar os
dados que precisa em fontes diversas, utilizando métodos diversos para obter e processar
esses dados.

Com isso, realizou-se uma pesquisa de natureza aplicada; com objetivo exploratdrio,

delineado em um estudo de caso, aplicando os procedimentos metodolégicos de levantamento
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bibliogréfico, observacdo, entrevistas e aplicacdo de questiondrio com os atores diretamente
envolvidos no problema de pesquisa.

Isto é, primeiro foi feito uma pesquisa de gabinete buscando obter estudos pertinentes
ao problema proposto, obtendo-se os dados secunddrios e teorias necessdrias para construir o
referencial tedrico. Outra fonte de dados secundarios foi o portal da Camara Municipal de
Patrocinio na internet, fonte das leis municipais citadas no estudo.

J4 os dados primdrios foram coletados, por meio de observacdo direta quando da
realizacdo da feira; entrevistas com algumas das participantes da FeirArte, bem como a
aplicacdo de questiondrio com 12 das 17 artesas do grupo.

Para compor a andlise dos dados obtidos foi usada a metodologia SWOT, para aferir
as forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas da FeirArte, enquanto empreendimento de
Ecosol e atrativo para compor o produto turistico de base comunitaria.

Dessa forma, foram obtidos dados valiosos no sentido de responder a questao proposta
e contribuir para a formacdo de um referencial tedrico sobre empreendimentos de Economia
Solidaria relacionada a atividade turistica. Na sequéncia, apresenta-se a discussao e o0s

resultados obtidos.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 ECONOMIA SOLIDARIA E SEUS PRINCIPIOS NORTEADORES

A Economia Soliddria — Ecosol € um modo de produzir, comercializar e consumir
alternativo ao modelo vigente da economia convencional ou capitalista. Na Ecosol o foco estd
nos seres humanos envolvidos no processo, notadamente, em suas relacdes de reciprocidade e
solidariedade para desenvolverem determinado produto ou servico e ofertd-lo de maneira
responsavel aos seus consumidores (Aleixo, 2015).

Para Leal e De Sa Rodrigues (2018, p. 209), “a Economia Solidaria ¢ um movimento
social que propde um modo de producdo autogestiondrio, democratico e cooperativo”. Tendo
em vista que esses movimentos sociais realizam agdes coletivas organizadas, por meio de
associagOes, cooperativas, entre outras formas de organizagdes formais ou informais,

compostas por atores diversos, que se unem para modificar uma realidade que lhes € adversa.
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Os principios norteadores da Ecosol estruturam o seu modo de ser frente ao mercado e
a sociedade de um modo geral. E é ponto pacifico entre seus estudiosos que caracteristicas,
tais como: solidariedade, cooperacdo, autogestdo e democracia sdo aspectos fundamentais em
sua constitui¢do (Leal; De Sa Rodrigues, 2023).

A solidariedade estd no cerne do conceito de Economia Soliddria, como o préprio
termo diz, mas aqui, solidariedade ndo estd atrelada a sindnimos como: -caridade,
generosidade, etc. o principio soliddrio aqui € o da reciprocidade, coparticipacdo, etc. (Leal;
De Sé& Rodrigues, 2023). Ou seja, esse € o principio motivador para outra caracteristica
fundamental da Ecosol, a cooperacdo, que, segundo Porto e Opuska (2015, p. 431), “possui
como escopo a contribuicdo para um processo de interacdo social dentre aqueles que do
projeto participam, [...], pois ao final, o beneficio sera repartido entre todos”.

Outro principio fundamental da Ecosol € a autogestdo, nela os trabalhadores e
trabalhadoras possuem, relativamente, os meios de produgao e podem determinar o rumo a ser
seguido pelo empreendimento. Segundo Leal e De Sa Rodrigues (2018, p. 212), a autogestao
¢ “um modelo em que os trabalhadores sao coproprietarios, isso rompe com a sistematica da
alienacdo que o trabalhador apenas cumpre as ordens de superiores, sem qualquer
questionamento”.

J& o principio democritico complementa a autogestdo, pois, para que O
empreendimento possa ser autogerido por um grupo de pessoas, é necessdrio que essas
pessoas estejam em pé de igualdade nas tomadas de decisdes. Pois, como resume Paul Singer
(2002, p.18) “a empresa solidaria se administra democraticamente, ou seja, pratica a
autogestao”.

Na subsecdo a seguir, serdo discutidos os pontos de aderéncia entre Economia

Solidéria e Turismo, em especial o Turismo de Base Comunitéria - TBC.

2.2 CONTRIBUICAO DA ECONOMIA SOLIDARIA PARA O DESENVOLVIMENTO DO
TURISMO DE BASE COMUNITARIA

O Turismo e a Economia Solidaria convergem para gerar desenvolvimento local no
destino turistico. O turismo como uma pratica humana que envolve multiplos aspectos, como

o econdmico, cultural, social, ambiental, para citar os mais abrangentes, resume-se no
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deslocamento de pessoas de um centro emissor para um destino receptor, levando-se em conta
as inimeras interacdes que decorrem desse processo.

Logo, dentro desse universo de possibilidades, podemos destacar o Turismo de Base
Comunitdria — TBC, como a prética turistica que melhor se articula com os principios da
Ecosol. Esse argumento € corroborado por Conti e Antunes, que destacam que o Turismo de
Base Comunitéria é:

[...] uma forma de organizacdo do turismo que propde o protagonismo da

populacdo local na gestdo dessa atividade econdOmica, por meio de
mecanismos de autogestdo, da manutencdo da propriedade do territério e da
democratizacdo de oportunidades e beneficios. [...] que entende o turismo
como fendmeno social, buscando ir além dos resultados econOmicos e
incorporar a valorizacdo dos saberes tradicionais e da cultura local, o
fortalecimento das relagdes sociais, a melhoria da qualidade de vida dos
agentes envolvidos no processo e a conservacdo dos recursos naturais
(Conti; Antunes, 2020, p. 107).

Assim, o TBC dialoga com os principios da Economia Soliddria, por meio da
autogestdo e democracia, principalmente, na exploracdo sustentdvel dos recursos naturais e
culturais de uma comunidade. Além de entender que apesar dessa pratica ser uma atividade
econdmica, ela também € um movimento social, que visa o uso sustentdvel de tais recursos,
de modo a garantir a sua preservacdo para geragdes futuras e garantir o desenvolvimento
local.

O conceito de desenvolvimento envolve ndo sé a questdao do crescimento econdmico,
mas também a melhoria da qualidade de vida da populacdo de um determinado territorio. O
modelo de desenvolvimento pensado a partir da economia soliddria dialoga perfeitamente
com o TBC, considerando os aspectos ja abordados, tendo em vista que ele promove novas
relacdes de producdo para viabilizar um crescimento econdmico sustentavel, que preserve os
recursos da localidade e redistribua os dividendos entre os excluidos do modelo econ6mico
tradicional (Singer, 2004).

Tal visao também se relaciona bem com o modelo de desenvolvimento local, levando-
se em conta que esse tipo de desenvolvimento, segundo Coriolano (2012, p.64) “¢ aquele
realizado em pequenos lugares de forma participativa, levando as mudancgas socioestruturais,
com carater endogeno”. Assim, esse desenvolvimento depende da capacidade de organizagado
local, com relativa autonomia da comunidade para explorar os seus proprios recursos em

beneficio proprio.
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Um tipo de estratégia possivel para catalisar o desenvolvimento local é a formacao de
redes de cooperacdo soliddria. Essas redes sdo compostas por empreendimentos e demais
atores da Ecosol, que se interligam para desenvolver a produgdo, comercializacdo,
financiamento e consumos soliddrios de produtos e servigos, tornando-se um movimento que
se retroalimenta, buscando o crescimento de maneira sustentavel. (Mance, 2002; Brasil,
2015).

Desse modo, na préxima subsecdo, serdo abordados os aspectos da Economia

Solidéaria e do Turismo em relacdo a comercializacdo de produtos artesanais nas feiras livres.

2.3 AS FEIRAS DE ARTESANATO COMO EMPREENDIMENTOS DA ECONOMIA
SOLIDARIA E ATRATIVO TURISTICO DE BASE COMUNITARIA

As feiras s@o espacos de comercializacdo de produtos diversos, tais como: hortifrutis e
produtos artesanais, sejam alimentos, utensilios, pecas de decoracdo, vestudrio, etc. Essas
feiras ocorrem, geralmente, ao ar livre, em pontos centrais onde existe um movimento maior
de pessoas, como préoximos a pontos turisticos, pragas, orlas, etc.

Esse tipo de comércio de rua estd presente no mundo todo e resiste ao tempo e as
diversas formas de comércio que foram criadas, especialmente as criadas nas dltimas décadas,
como: plataformas de vendas online, “hipermercados” e sacoldoes. Para Magalhaes (2017, p.8)
as feiras sdo “adaptdveis a populagdo daquela regido ou criando tradi¢cdes tdo fortes que o
publico consumidor se locomove até elas ou esses espagos em busca dos melhores negdcios”
e, por que ndo, para também viver experiéncias unicas.

As feiras sdo importantes meios de materializa¢do dos principios da Ecosol, pois, nelas
podem ocorrer relacdes de comercializacdo e consumo de bens produzidos de maneira
responsavel. Isto €, nas feiras, geralmente, sdo expostos produtos da agricultura familiar,
organicos, artesanais, etc., que respeitam o meio-ambiente e a cultura local.

Outro fator importante € que, frequentemente, esses produtos sdo feitos por
trabalhadores e trabalhadoras que ndo se encaixaram na economia convencional e, que sem

essa atividade, ficariam ainda mais a margem do sistema, como ratificado por Ricci e

Sant’ Ana (2009, p.7) “muitos deles fazem desta atividade um meio de sobrevivéncia”.
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E como evidenciado por Santos (2022, p.31), “a arte de produzir artesanato evita que
muitas mulheres sejam dominadas, subjugadas ou sofram violéncia por parte de seus
parceiros, uma vez que possuem renda propria”. Lembrando que as mulheres sdo importantes
agentes da Ecosol, mas continuam cumprindo dupla jornada, executando muitas tarefas
domésticas em seu dia a dia (Laporte et.al., 2017).

As autoras Rodrigues e De Aguiar (2021, p.3) destacam a importancia das Feiras para
a Ecosol, “a economia solidaria se faz presente em muitas partes do pais por meio de feiras,
caracterizadas por reunides socioecondmicas ao ar livre”. Ou seja, esses comerciantes tém a
oportunidade de ter um contato direto com os seus consumidores e, em contrapartida, esses
consumidores tém a oportunidade de encontrar produtos unicos, mais frescos, sem
agrotoxicos e com melhores precos.

Como supracitado, o artesanato estd inserido no contexto das feiras e, por conseguinte,
na Ecosol. Pois, como destaca Ricci e Sant’Ana (2009), as feiras e as exposigdes sao
oportunidades para comercializacdo das pecas de artesanato e conexdes com outros atores
envolvidos nessa atividade.

Desse modo, as feiras de artesanato também podem ser consideradas redes ou arranjos
produtivos, onde os artesdos e artesds podem se ajudar mutuamente, com a possibilidade de
aprender uns com os outros e fortalecer lacos interpessoais e comerciais, bem como interagir
com outros atores locais.

O que vai ao encontro do conceito de Arranjos Produtivos Locais — APL’s
estabelecido pelo Governo Federal, por meio do Ministério do Desenvolvimento Industria e
Comércio Exterior, que sdo considerados um conjunto de empreendimentos “localizados em
um mesmo territdrio, que apresentam especializacdo produtiva, algum tipo de governanga e
mantém vinculos de articulacdo, interacdo, cooperacdo e aprendizagem entre si € com outros
atores locais” (Brasil, 2023).

Sob o ponto de vista da peca artesanal produzida em uma determinada localidade, ela
€ mais que um produto, pois pode guardar em si a identidade cultural daquela comunidade,
tanto pelo ambiente e matérias primas encontradas naquele territério, quanto pela formacao
histdrica do povo que vive ali e os conhecimentos passados de uma geragao para outra.

Melo (2022, p. 16) indica que uma pega de artesanato “construida pelas maos de um

artesdo, seja ela meticulosamente planejada ou totalmente intuitiva, carrega consigo, além do
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seu valor material, um conjunto de crencas e valores, que por vezes ndo estdo explicitos na
peca”.

Com isso, o artesanato pode se tornar um bem valioso na composi¢cdo de um produto
turistico. Para Machado e Fonseca Filho (2014), o artesanato pode se tornar um importante
produto turistico, desde que guarde em si a identidade cultural da comunidade local.

Dessa forma, o artesanato aliado a sua comercializacio em feiras compde
sobremaneira o produto turistico de um destino. Pois, como destaca as autoras Coutinho e
Horodyski (2020):

As compras de artesanato s@o parte importante do consumo e da experiéncia
dos turistas, o que pode ser notado pela presenga de lojas e feiras de
artesanato em quaisquer destinos turisticos do mundo. As feiras de
artesanato, em diversos destinos, sd3o um dos principais espacos onde os
turistas tem a possibilidade de conhecer e adquirir o artesanato local
(COUTINHO; HORODYSKI, 2020, p. 704).

Logo, os principios da Ecosol podem nortear a formacao de uma feira de artesanato,
que por suas caracteristicas intrinsecas podera se tornar um importante produto turistico para
o destino e que, por fim, gerard renda para a comunidade e boas experi€éncias para os turistas.
Essa cadeia de acontecimentos precisa ser bem planejada e articulada entre os atores,
especialmente, a comunidade envolvida, para que se obtenham os beneficios almejados e de

maneira sustentavel.

3 A FEIRARTE DE PATROCINIO-MG

A FeirArte ¢ uma feira de artesanato realizada exclusivamente por artesds de
Patrocinio-MG. O Municipio, que fica na regido do Alto Paranaiba, € lar de cerca de 90 mil
habitantes e encontra-se a 400 km da capital mineira. Destaca-se economicamente pela
robustez da atividade agropecudria, notadamente pelo prestigiado Café do Cerrado Mineiro,
uma especialidade que conquista reconhecimento global.

Conforme dados do IBGE referentes a 2020, o PIB per capita do municipio alcangou
aproximadamente R$ 36 mil, e o Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de

0,729 em 2010, indicando um nivel considerado alto.
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Nao obstante, a esses indicadores positivos. Patrocinio ainda enfrenta desafios
notdveis, destacando-se entre eles as desigualdades sociais, a igualdade de género e a
necessidade de praticas sustentaveis.

Patrocinio é a sede da IGR Caminhos do Cerrado, formada por oito municipios da
regido. Assim, o turismo local é muito influenciado pelo agronegdcio, com eventos como:
FENACAFE, Semindrio do Café e Festival de Cultura e Cozinha Mineira do Cerrado. O
municipio também possui manifestacdes culturais tradicionais, como: grupos de congada e
folias, além de atrativos naturais, como: a Serra do Cruzeiro, a Represa de Nova Ponte e
belissimas cachoeiras.

Também foi langada, no final de 2023, a Rota do Café do Cerrado Mineiro, importante
iniciativa das entidades comerciais, cafeeiras e do poder publico, com a assessoria e apoio do
SEBRAE-MG. Propiciando a experiéncia ao turista de poder apreciar um dos melhores cafés
do mundo.

Nesse cendrio a FeirArte, comecou realizando suas atividades nos primeiros sdbados
do més subsequente ao quinto dia 1til, tipicamente na esplanada em frente ao Museu Histdrico
Municipal “Casa da Cultura”, embora também pudesse ocorrer, em ocasides especificas, em
outros espagos culturais da cidade e em dias alternativos.

A instauracdo da FeirArte representou uma iniciativa significativa para reavivar a
pratica artesanal no municipio. Esse esforco adquiriu relevancia ao considerar o conceito
enriquecedor da pratica artesanal, que ndo apenas preserva tradi¢cOes culturais, mas também
fomenta a expressao criativa individual e coletiva.

A feira ganhou destaque, especialmente a luz do encerramento das atividades da
tradicional Feira de Artesanato e Cultura de Patrocinio, da Praca Santa Luzia, em decorréncia
da pandemia de COVID-19, ressaltando a resiliéncia e adaptagdo necessdria para a
continuidade dessas préticas em tempos desafiadores.

O grupo criado no ano de 2021, por oito artesds que se reuniram com o intuito de,
segundo o relato delas mesmas em seu perfil do Instagram:

Somos um grupo de mulheres batalhadoras, que nos unimos em prol da
divulgacdo de nossos artesanatos e da cultura de nossa regido. Pretendemos
realizar uma feira/exposi¢do por més, para que possamos nos encontrar,
vender, divulgar, trocar experiéncias, fazer amizades e também contar com
apresentacdes culturais da nossa cidade (FeirArte, 2023).
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Nesse caminho elas enfrentaram muitas adversidades até a formalizacdo. E uma dessas
dificuldades foi imposta pelo proprio poder publico local, pois hd no municipio a lei n® 4.790
de 2015, que dispde sobre a instalacdo de Feiras Itinerantes e Temporarias.

Essa lei praticamente inviabilizava a realizacdo da FeirArte, pois impunha uma série
de condicdes para que elas conseguissem o alvara de funcionamento. Por exemplo, requerer o
alvard com antecedéncia minima de 30 dias uteis, necessitando o pagamento de taxas e
autorizacdo dos demais 6rgdos pertinentes a cada realizacdo. Além da proibi¢do de realizacdo
da feira, nos 30 dias que antecediam as seguintes datas comemorativas: do dia das maes, dos
namorados, dos pais, das criancgas e do natal.

Porém, havia algumas excecdes na lei de 2015, que permitia a realizacdo de alguns
tipos de feiras. No entanto, a FeirArte ndo estava entre essas excegoes.

Assim, em junho de 2022, foi publicada a Lei 5.465, de autoria da vereadora e ex-
secretdria de cultura e turismo, Eliane Nunes, incluindo a realizacdo de feiras similares a
FeirArte entre essas excec¢oes, dispondo conforme o texto a seguir:

V — Que tenham por finalidade o fomento da cultura e do artesanal local por
meio da venda de produtos artesanais, tais como: culindria artesanal, costura
criativa, cosméticos artesanais, saboaria artesanal, croché, brinquedos
artesanais, bebidas artesanais, artigos de cerdmica, pinturas, assessOrios
artesanais, vestidrios artesanais, cultura indigena, cultura afro, artesanato em
feltro, artesanato em EVA, e quaisquer outros produtos de artefato local.
(Patrocinio, 2022)

Solucionada a questdo, em julho do mesmo ano, elas ja foram convidadas para
participar do entdo 6° Festival de Cultura e Gastronomia do Cerrado, promovido pela
Associacdo Comercial e Industrial de Patrocinio e Camara de Dirigentes Lojistas —
ACIP/CDL, importante evento da cidade, que teve um publico de mais de 18 mil pessoas, em
trés dias de festival.

Esse convite foi importante, pois foi a partir dele que elas decidiram dar inicio ao
processo de constituicdo da associagdo, juntando a documentagdo necessiria e formando a
primeira diretoria. As fundadoras arcaram com os custos do processo que se prolongou até o
ano seguinte, segundo relato de uma das fundadoras da associagdo.

Enfim, em junho de 2023, elas formalizaram a sua associacdo, com a abertura do seu

CNPJ — Cadastro Nacional de Pessoa Juridica, com a denominagdo de Associacdo FeirArte.

Sendo a sua atividade principal a organizagdes associativas ligadas a cultura e a arte.
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Somando-se a esta, as atividades secunddrias, como: design de produto; servicos de
organizacdo de feiras, congressos, exposicOes e festas; ensino de arte e cultura ndo
especificado anteriormente; atividades de associacdes de defesa de direitos sociais; entre
outras, segundo os dados da Receita Federal.

No entanto, elas jad estavam participando dos principais eventos da cidade,
concomitante ao processo de formalizacdo da associagdo. Deste modo, em abril de 2023, elas
participaram da 21* Feira Comercial e Industrial, também promovida pela ACIP/CDL, com
apoio da Prefeitura Municipal, por meio da Secretaria Municipal de Cultura e Turismo —
SMCT. Esse evento ocorreu dentro da Festa Nacional do Café - FENACAFE, evento de
exposicdo agropecudria, com seis dias de duracdo, que acontece junto ao aniversirio da
cidade, e que teve um publico estimado em 150 mil pessoas.

No més seguinte, maio de 2023, elas realizaram a sua primeira feira, na Esplanada do
Museu Histérico de Patrocinio, com o apoio da SMCT e da Fundacdo Casa da Cultura de
Patrocinio.

Em seguida, elas continuaram as suas exposicdes mensais em frente ao museu, além
de participagdes nos grandes eventos da cidade, tais como: ArraidPatrd, Semana da Crianga e
Natal Encantado, organizados pela SMCT. E também do 7° Festival da Cultura e Cozinha
Mineira do Cerrado, o mesmo evento que elas haviam participado pela primeira vez em 2022,
agora com novo nome e dura¢cdo maior, com quatro dias.

Assim, elas vém conquistando espaco e busca da realizagdo de um sonho,
compartilhado em seu perfil do Instagram, em uma de suas primeiras postagens:

Apesar da criacio da Associacdo ser recente, ja temos uma histéria de
muitas lutas, que teve inicio hd pouco mais de um ano. O desejo da
realizacdo de uma feira de artesanatos em espacos publicos da cidade é um
anseio e um sonho de muitas pessoas que desejam divulgar os seus trabalhos,
suas artes e que aspiram para que todos tenham a garantia do direito a cidade
e de seus espacos (FeirArte, 2023)

Atualmente, elas contam com 17 artesds associadas, que pagam uma mensalidade para
arcar com o0s custos operacionais da associagdo. E continuam realizando a sua feira,
habitualmente, s6 que agora na Praca Santa Luzia, bem no centro da cidade, onde € o
principal espago de encontro dos patrocinenses e visitantes. Além de ser o ponto tradicional
de exposicdo dos artesdos da cidade, desde a extinta Feira de Artesanato e Cultura de

Patrocinio, que funcionou ali por cerca de 20 anos.
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Com isso, na proxima se¢do, serdo apresentados e discutidos os dados coletados junto
as integrantes da FeirArte, para compreender a sua percep¢do sobre o empreendimento e

correlacionar essa percep¢cdo com a revisao tedrica levantada.

4 ANALISE DA FEIRARTE COMO UM EMPREENDIMENTO DE ECONOMIA
SOLIDARIA E SEUS IMPACTOS NO TURISMO LOCAL

4.1 PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo iniciou-se com uma visita a Feira, que estava sendo realizada na
Praca Santa Luzia, no periodo da Festa de Santa Luzia, em dezembro. O evento natalino do
municipio também ja havia comec¢ado nesse mesmo periodo. As observacoes referentes a essa
visita foram registradas em um didrio de campo.

Na oportunidade, pode-se conversar com mais profundidade com a presidente da
associacdo e uma das fundadoras. Porém, outras integrantes também participaram da conversa
em meio a montagem da Feira.

Nessa conversa obtiveram-se algumas informagdes importantes, como o relato da
experiéncia da realizacdo da Feira na Esplanada do Museu em comparacdo com o novo
espaco. Elas disseram que o movimento na Praga Santa Luzia era bem maior, pois o fluxo do
outro local era formado basicamente pelas maes que buscavam os filhos no Colégio Berlaar,
no final da tarde.

Na observacao in loco, foi constatado que elas montaram a Feira em uma pequena
parte de uma das faixas da Av. Rui Barbosa, contigua a praca, que havia sido fechada pela
Prefeitura Municipal para a realizagdo da Festa de Santa Luzia e festividades de Natal. Elas
compartilhavam esse mesmo espago, com os trailers de lanche que sio fixos na praga, bem
como os brinquedos infldveis montados aos finais de semana e feriados.

Nesse dia, a feira contou com oito expositoras, uma ao lado da outra. E cada uma das
artesds comercializava as suas pecas em uma banca padronizada, composta por uma pequena
mesa de madeira, sem nenhuma cobertura.

Havia muito publico no local, devido a Festa de Santa Luzia, com sua praga de

alimentacdo e bingo beneficente. E, também, por toda a atmosfera natalina criada pelas luzes
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de natal; a casinha do Papai Noel que, ja estava montada a poucos metros dali e o comércio no
entorno da praca.

Apés esse primeiro contato coletivo, foi elaborado e aplicado um questiondrio
individual, que obteve a participacdo de 12 das 17 artesas, que fazem parte da FeirArte
atualmente, cobrindo 70% da populacdo pesquisada.

Cinco dos questiondrios foram aplicados presencialmente, permitindo um contato mais
direto com as respondentes. Momento que propiciou a realizagdo de algumas perguntas nio
contempladas no questiondrio, nos moldes de uma entrevista semiestruturada.

As demais respondentes, somando um total de sete, responderam aos formulérios via
google forms. Isso ocorreu, devido a dificuldade em encontrar presencialmente as artesas, pois
a pesquisa de campo foi realizada entre o Natal e o Carnaval, dois eventos que, entre outras
atividades, também geram muitas encomendas para elas.

O questiondrio foi composto por 25 perguntas, entre questdoes fechadas e abertas, que
tinham o objetivo de identificar a percep¢ao das participantes sobre a FeirArte e a sua possivel

relacdo com os empreendimentos de Ecosol e enquanto produto turistico.

4.2 A FEIRARTE ENQUANTO EMPREENDIMENTO DE ECONOMIA SOLIDARIA

Procurou-se, através das questdes aplicadas, buscar o conhecimento das integrantes da
FeirArte sobre o conceito de Economia Soliddria. Assim, os resultados apresentados no
(Grafico 1) sugerem que o grupo conhece o termo. Pois oito das 12 participantes disseram
conhecer o termo Economia Solidaria.

Grafico 1 — Se a artesa conhecia o termo Economia Solidaria

8 (66,7%)

@® Sim MNaa

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)
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Em seguida, foi perguntado para estas oito respondentes que afirmaram conhecer o
termo, se elas consideravam a FeirArte um empreendimento de Economia Solidaria, dado
apresentado no (Gréfico 2) a seguir.

Griafico 2 — Se a artesa considerava que FeirArte era um empreendimento de

Economia Solidaria

@ Sim Nao

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Apenas uma delas disse que nio considerava que a FeirArte fosse um empreendimento
de Ecosol, apesar de conhecer o conceito de Ecosol. Pois para ela a associagdo “ainda nao
chegou nesse ponto, pois ainda falta o conhecimento do tema por parte das participantes do
grupo”. As demais artesds pesquisadas informaram que ndo conheciam o termo Economia
Solidéria.

Deste modo, para as respondentes que disseram que a FeirArte era um
empreendimento de Ecosol, foi perguntado o motivo delas acharem isso, em uma pergunta
aberta.

Assim, as respostas obtidas, confirmaram que as participantes possuem certo
conhecimento sobre Ecosol, inclusive, citando alguns de seus principios norteadores,
apresentadas nas respostas do (Quadro 1) a seguir. Para preservar a identidade das

respondentes, cada uma delas foi identificada pelo termo Artesa, seguido de um nimero.
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Quadro 1 - Pergunta: Por que vocé considera que a FeirArte € um empreendimento de

Economia Solidaria?

Respondente Resposta

Artesa 10 Dentro do nosso grupo possui os principais valores de autogestao,
cooperacao, solidariedade e acdo econdmica.

Artesa 03 Por que Envolvemos préticas como, associacdes, redes de troca e outras
formas de organizacdo para buscarmos distribuir formas equitativa para os
beneficios econdmicos e promovermos o desenvolvimento sustentavel.

Artesa 06 Pois ndo visa apenas o lucro, e trabalha com a parte social também.

Artesa 11 Porque unidas aprendemos, crescemos, nos unimos e nos ajudamos.

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Depois, buscou-se verificar a ocorréncia dos quatro principios fundamentais da
Economia Soliddria (solidariedade, cooperacdo, autogestao e democracia), segundo as autoras
Leal e De Sa Rodrigues (2018), no contexto da Feira/Associa¢do e na perspectiva das artesas.

Para isso, procurou-se utilizar uma linguagem mais acessivel, com perguntas fechadas
ou dicotdmicas, com as opg¢des sim e nao.

De modo que a primeira pergunta nesse sentido foi no intuito de indagar se havia uma
relacdo de igualdade entre as participantes da FeirArte, ou seja, se todas possuiam os mesmos
direitos e deveres perante o grupo?

Todas as participantes da pesquisa responderam que existe uma relacdo de igualdade
entre as participantes da FeirArte, ou seja, todas possuem os mesmos direitos e deveres
perante o grupo.

Em seguida, buscou-se averiguar se elas cooperavam para chegar a um determinado
objetivo em comum, com as respostas obtidas, sendo apresentadas no (Grafico 3). Essa
questdo ndo obteve unanimidade como na questio anterior, mas obteve uma maioria absoluta,

com 83,3% das respostas positivas.
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Grafico 3 — Se artesa considerava que havia cooperacao entre as integrantes do grupo,

para melhor produzir e comercializar os seus produtos.

10 (83,3%)

@® Sim Mo

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Outra questdo levantada foi o cardter democrético do grupo, com a seguinte pergunta:
Em sua opinido, as decisdes do grupo sdo tomadas de maneira democratica levando-se em
consideragdo a opinido de todas as integrantes?

Também com todas as participantes pesquisadas considerando que as decisdes do
grupo sdo tomadas de maneira democrética, levando-se em considerag@o a opinido de todas as
integrantes.

A tltima questao neste quesito buscou identificar como era feita a remuneracdo do
grupo, tendo em vista que o fator distribuicdo igualitdria da renda obtida pode significar um
aspecto soliddrio relevante.

Para isso, foi utilizada uma pergunta de multipla escolha, autoexplicativa, conforme
segue: Opg¢do A: Por peca produzida individualmente (cada integrante recebe pelo que produz
e comercializa); (2) Opcao B: Por producdo coletiva do grupo (divide-se em partes iguais o
resultado de tudo que € produzido e comercializado na FeirArte); (3) Op¢ao C: Outros.

Porém, todas foram unianimes em afirmar que a remuneracdo das participantes do
grupo era feita individualmente, ou seja, cada integrante recebia pelo que produzia e
comercializava. E uma delas ainda destacou que a “FeirArte ndo remunera ninguém”.

Também procurou saber ha quanto tempo elas participam da FeirArte, para aferir o
grau de experiéncia que a participante tem com o movimento e até que ponto 0 grupo estd

expandindo ou decaindo.
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Assim, a maioria delas, composta por sete respondentes, indicou que participam da
feira ha dois anos, enquanto cinco respondentes indicaram que participam da feira hd menos
de um ano.

Tal fato € corroborado nas entrevistas presenciais e na pesquisa de campo feita em
dezembro, quando elas disseram que contavam com 15 participantes e em menos de dois
meses ja tiveram o acréscimo de duas participantes. Lembrando que a FeirArte foi fundada
por oito artesds, o que € um crescimento significativo desde a sua fundacgao.

Grafico 4 — Se a artesa foi uma das fundadoras da FeirArte

6 (50,0%)

MNio @ Sim

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

No (Grifico 4), vemos que metade das artesas que colaboraram com a pesquisa, foram
responsdveis pela fundagdo da associacdo. Cabendo aqui, uma correlacdo com a pergunta
sobre o conhecimento do termo Economia Solidéria.

Pois, quatro das seis fundadoras participantes da pesquisa, afirmaram conhecer o
conceito perguntado. Ou seja, aqui temos mais um dado que pode indicar que o
empreendimento ja possuia caracteristicas da Ecosol desde o seu inicio.

Em seguida, foi feita uma pergunta especifica sobre a motivagdo que elas tiveram para
criar a FeirArte?

As respostas obtidas corroboram a auto defini¢do do grupo em seu perfil do Instagram
(2023), resumida pela resposta da Artesa 03 a questdo: “A principal motivagao para a criagao
da FeirArte foi promover o trabalho de artistas locais, proporcionar um espago de exposi¢do e

venda de suas obras, e estimular o desenvolvimento cultural e econdmico da comunidade”.
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Aqui podemos destacar que a Ecosol tem seu enfoque no ser humano e nao no lucro e
na competicdo entre os concorrentes, como no modo de produzir capitalista. E a resposta das
participantes, bem como a defini¢do feita por elas em seu perfil do Instagram transparece isso,
pois elas disseram que ndo pretendem apenas comercializar seus produtos, mas também,
“trocar experiéncias, fazer amizades” e “estimular o desenvolvimento cultural e econdmico da
comunidade”.

Outro fator abordado foi a real necessidade do artesanato para compor a renda das
respondentes e a importancia da FeirArte nesse contexto. Assim, sobre o artesanato ser a
principal fonte de renda das mulheres pesquisadas, metade delas disse que sim, que a
atividade € sua principal fonte de renda.

Por outro lado, todas as participantes disseram que nao dependem exclusivamente da
FeirArte para comercializar seus produtos. E, segundo informagdes levantadas nas entrevistas,
elas indicaram que a comercializa¢ao online é uma das formas mais comuns de comercializar
seus produtos.

Por ultimo, buscou-se identificar a formagao de uma rede solidaria em torno do grupo
e o papel do Poder Puiblico em termos de agdes e omissdes em relagdo ao empreendimento.

Quando perguntadas quais as entidades e/ou pessoas que sdo as principais parceiras da
FeirArte, sete entrevistadas citaram a Secretaria Municipal de Cultura e Turismo - SMCT; trés
citaram o Armarinho Beija Flor, com o apoio promocional da Feira.

Aqui cabe uma observagdo, pois a proprietaria do armarinho passou de fornecedora de
matéria-prima para integrante do grupo, ja que também produzia artesanato. Outras duas
citaram a vereadora e ex-secretdria municipal de cultura e turismo, Eliane Nunes; e outra citou
0 apoio da Prefeitura Municipal como um todo.

O notavel aqui € que nenhuma delas tenha citado a ACIP/CDL, importante entidade
local, que agrega boa parte dos comerciantes da cidade. E propiciou as primeiras
oportunidades para elas exporem em eventos grandes.

Tal fato talvez possa ser explicado pela mediag@o que € feita pela SMCT entre as duas
entidades, pois, geralmente, a secretaria € responsdvel por ampliar o raio cultural desses
eventos, levando atragdes musicais, danca e demais movimentos culturais do municipio.

Com 1isso, podemos enxergar uma rede incipiente de colaboragdo entre o poder

publico, iniciativa privada e terceiro setor que ainda pode render bons frutos além dos ja
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citados. Talvez ndo no modo genuino da Ecosol, mas talvez num caminho mais igualitério e
participativo dentro do préprio sistema convencional de producao.

Com relacdo a pergunta o que o Poder Publico poderia fazer em prol da FeirArte,
apenas uma das participantes ndo soube responder. Segue um compilado das sugestdes mais
recorrentes € uma critica ao poder publico local no (Quadro 2):

Quadro 2 - O que o Poder Publico poderia fazer em prol da FeirArte?

Respondente Resposta
Artesa 01 Apoio e convites para participacdo da feira nos diversos eventos publicos
e privados dentro da cidade. Ajuda na divulgacdo da feira em seus meios
oficiais.
Artesa 02 Poderia disponibilizar tendas para todas; e mesas para as artesds que

ainda nao possuem.

Artesa 03 O Poder Publico poderia implementar politicas de apoio a FeirArte, como
fornecer espacos publicos adequados para a realizacdo do evento,
promover campanhas de divulgacdo para aumentar a visibilidade dos
artesdos participantes, oferecer capacitacdo e suporte técnico para oS
artistas melhorarem suas habilidades e gestdo de negdcios, e facilitar o
acesso a linhas de crédito ou financiamento para investimento em
materiais e infraestrutura [...].

Artesa 06 Dar mais abertura para a participagdo delas nos eventos da prépria
Prefeitura. Usar a Feira como atrativo para atrair mais turistas. E dar
apoio para que elas participem de feiras de fora do municipio.

Artesa 12 Poderia fazer muito, pois em poucas cidades do Brasil € tdo dificil
realizar feiras de artesanato como em Patrocinio, o que expde a cultura
coronelista da cidade. Nao ha um incentivo do poder publico (tirando a
secretaria de cultura) em para a realizacdo de feiras artesanais no
municipio. E tudo muito burocritico e dispendioso.

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

O poder publico € um importante elo em uma possivel rede de empreendimentos de
economia soliddria ou num arranjo produtivo local. Porém, na pesquisa documental, nao
foram encontrados marcos legais ou politicas planejadas nesse sentido no municipio.

O que ocorre s3o ajudas localizadas dependendo da boa vontade do representante do
poder publico e do recurso disponivel. Por isso, € importante que se pense em uma politica
publica a médio e longo prazo, que busque o apoio perene desses segmentos para que eles nao

dependam dos humores politicos da vez.
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4.3 A FEIRARTE ENQUANTO ATRATIVO TURISTICO PARA COMPOSICAO DO
PRODUTO TURISTICO LOCAL

Primeiramente, pretendeu-se identificar qual a percep¢do das artesas sobre a Feira em
termos turisticos, perguntado se elas consideram que a FeirArte era um atrativo turistico.
Assim, a pergunta obteve o seguinte resultado apresentado no (Gréfico 5), logo abaixo. Para
84,4% das artesas, a FeirArte é sim um atrativo turistico, enquanto 8,3% disseram ndo e 8,3%
responderam nao saber.

Griafico 5 — Se a FeirArte € um atrativo turistico na percep¢ao das artesas

10 (83,4%)

@® Sim NZo @ Na&o sabe

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Ou seja, para a grande maioria das artesas a FeirArte pode ser considerada um atrativo
turistico do municipio. Porém, quando perguntadas qual a origem principal do publico da
FeirArte, todas as participantes indicaram que o seu publico principal € oriundo do préprio
municipio.

Em seguida, buscou-se estabelecer uma relagdo do artesanato produzido pelas artesas
da FeirArte com a cultura local. Tendo em vista que essa identidade € fator importante na
composi¢do de um produto turistico a partir dos produtos artesanais.

Assim, identificar se as participantes sdo naturais de Patrocinio poderia ser um
indicador importante para essa correlacdo. E, segundo os dados, menos da metade das artesas
pesquisadas sdo naturais do municipio, conforme exposto no (Gréfico 6).

No entanto, ha artesds nascidas nas cidades vizinhas, como Serra do Salitre,

Guimarania e Uberlandia. O que pode significar uma relacdo com o local, devido as
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afinidades culturais, econdmicas e sociais dos municipios que compdem a regido do Alto
Paranaiba e Triangulo Mineiro, que tiveram formagdes parecidas, inclusive, com ex-distritos
de Patrocinio, como Serra do Salitre, que foi elevado a categoria de municipio apenas em

1953 (IBGE, 1959).

Grafico 6 — Naturalidade da artesa, se ela nasceu em Patrocinio

Nio @ Sim

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

As demais participantes nasceram em outros estados, contemplando quase todas as
regides do Brasil, sendo uma de Sao Paulo, uma do Parand, uma de Brasilia e outra de Belém
do Pard. O que demonstrou certa diversidade geogrifica em termos da naturalidade e,
consequentemente, da cultura de cada participante.

Ainda sobre a identidade do artesanato produzido aqui, buscou-se identificar o tipo de
artesanato produzido por elas. Identificando-se certa diversidade nas pecas produzidas, até
porque elas procuram ndo concorrer entre si, ndo comercializando os mesmos produtos.

Assim, identificou-se uma série de acessorios, tais como, colares, pulseiras, bijuterias,
lacos, bolsas; bonecas de pano, inclusive, bonecas pretas; itens de decoracio, tais como
tapetes, imagens sacras, quadros, pecas em cerdmica e madeira; variadas pecas de crochg;
artigos infantis, principalmente, para bebés; itens com a temdtica afro; além de alimentos
artesanais, tais como, bolos, paes, doces, etc.

Outros itens citados, mas ndo tdo comuns, foram as plantas artesanais kokedamas,
técnica japonesa para fazer arranjos de plantas, que s@o literalmente feitas de bolas de musgo

(Kokedamas, 2017), inclusive, a artesa produz kokedama com pés de café, o que pode ser
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muito valorizado pelos turistas, pois remete ao maior atrativo do municipio, o café do cerrado
mineiro.

Ainda sobre o tipo de artesanato, foi perguntado como elas classificavam o artesanato
feito por elas, por meio de uma pergunta tipo caixa de resposta, que permitia a inser¢do de
mais de uma resposta, além do campo outros.

Como nao houve um pré-teste do questiondrio e ndo se encontrou, no referencial
tedrico, uma classificacdo padrdo para a utilidade do artesanato produzido, optou-se por fazer
um novo tratamento das respostas obtidas, fazendo o reagrupamento das respostas, e, em
seguida, gerando um gréfico, apresentado no (Gréfico 7), por meio do software Microsoft
Office Excel 2010, até porque cinco das respondentes optaram por inserir respostas no campo
outros, gerando novos itens similares entre si ou que poderiam ser contemplados nos outros
campos.

Griafico 7 — Tipo de artesanato produzido de acordo com a sua utilidade

M ltens Citados

Artigos para Decoracdo

Acessorios de uso pessoal

Souvenirs (Lem brancinhas)

Roupas

Artigos Infantis

Alimentos Artesanais

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Assim, levando-se em consideracdo a utilidade das pecas produzidas, conforme citado
pelas artesds pesquisadas, eram compostas, em sua maioria, por artigos para decoragdo e
souvenires (lembrancinhas), com seis citagdes; seguidas por acessOrios de uso pessoal e
artigos infantis, com cinco citacdes, além de trés citagOes referindo-se aos alimentos
artesanais e duas referentes a roupas.

Assim, podemos destacar que 50% dos produtos comercializados podem ter um apelo
turistico, por serem consideradas lembrancinhas da cidade. O que pode ser considerado um
fator importante na experi€ncia do turista no destino. Tendo em vista a importancia dessa

experiéncia para o turista, como explicitado por Coutinho e Hodyski (2020).
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O (Griéfico 8) refere-se aos efeitos gerados pela FeirArte tanto no contexto geral
(comunidade), como no ambiente interno da associa¢do e suas integrantes, na percepcao das
proprias artesds, sendo colocados em uma questao tipo caixa de selecdo, que podia comportar
mais de uma resposta.

Griafico 8 — Efeitos gerados pela FeirArte

B Efeitos Gerados pelaFeirArte

Valorizacgo dos Saberes Tradicionais e da Cultura Locel 11
Fortalecimento das Relactes Sociais 10

Melhoria da qualidade de vida das participantes 10

i -ueprng =
AtracBo de Turistas 10

Preservacio do Meio Ambiente 4
Igualdade de Género ]
Igualdade Racial g

Nenhum Deles | O

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Assim, podemos destacar a “Valorizagdo dos Saberes Tradicionais e da Cultura
Local”, citada por 11 das participantes. Em segundo lugar, o “Fortalecimento das Relacdes
Sociais”, a “Melhoria da Qualidade de Vida das Participantes” e a “Atracdo de Turistas”,
todas com 10 citagdes.

Em seguida, foram destacadas a “Melhoria da Qualidade de Vida da Comunidade” e
“Promogado da Igualdade Racial”, com oito citagdes. A “Promocdo da Igualdade de Género”
foi citada por metade das participantes. E, por fim, apenas quatro das respondentes disseram
que a FeirArte gerava a “Preservacdo do Meio Ambiente”.

No entanto, apesar da Valoriza¢do dos Saberes Tradicionais e da Cultura Local serem
um dos efeitos mais citados, em seguida, foi perguntado a elas se os seus produtos guardavam
alguma heranca cultural do Municipio de Patrocinio, obtendo-se o resultado exposto no

(Gréfico 9).



25

i dLInAn

FEOFRAE DF Jui? ofF FOR

Grafico 9 — Os produtos da FeirArte guardam alguma herancga cultural do Municipio

de Patrocinio

2 (16,7%)

4(33.3%)

Nio @ MNiosabe @ Sim

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Onde a maioria, com 50%, indicou que o seu artesanato ndo guarda relacio com a
heranca cultural do municipio; 33% disseram ndo saber e apenas 17% que sim.

Apesar da aparente contradicao entre as duas respostas, podemos inferir, por meio da
préxima questdao abordada, referente a como elas aprenderam a fazer o seu artesanato, que,
por mais que o seu produto ndo seja uma heranga cultural do municipio, ele guarda em si, uma
heranca familiar. Pois, um niimero significativo de respondentes, citou que aprenderam a
fazer o seu artesanato com a mie e/ou a avo.

Porém, a grande maioria informou que aprendeu sozinha por meio da internet e/ou
TV, bem como através de cursos especificos.

Perguntadas se o artesanato e/ou produto produzido por elas podia ser encontrado
facilmente em outros municipios. A maioria, perfazendo 59%, disse que sim, citando,
principalmente, cidades proximas, como: Uberlandia, Araxd e Patos de Minas. Sendo que
uma delas citou Belo Horizonte e a outra citou Porto Alegre — RS. E outras citaram que o seu
tipo de artesanato também poderia ser encontrado em municipios de outros estados e em
outros paises.

Para as 33% que disseram que o seu artesanato ndo poderia ser encontrado facilmente
em outros locais, destaca-se a resposta da Artesa 01:

Acessérios podem ser facilmente encontrados, porém existe uma enorme de
variedade de técnicas e modelos possiveis. Considerando os que sdo modelos
exclusivos produzidos por mim, ndo poderiam ser encontrados em outra
parte pois eu tenho meu préprio estilo para a criagdo de meus acessorios
(2024).
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Ou seja, a observacdo acima vai ao encontro da esséncia exclusiva dos produtos
artesanais, pois, como colocado por Melo (2022), esse artesanato produzido € dnico no
sentido de que, quem o fez também é um ser tnico, que transmite a suas caracteristicas
proprias para a pega produzida.

Como explicitado no referencial tedrico, o artesanato é um importante ativo de um
destino turistico, especialmente, se esse artesanato guarda alguma identidade local, ou mesmo,
que esse artesanato tenha caracteristicas tdo intrinsecas, que s6 possa ser produzido naquele
ambiente natural e cultural especifico, o que teria em si, um poder atrativo ainda maior.

Porém, esse ndo € o caso do artesanato produzido pelas artesds da FeirArte, muito
embora, seja importante que exista a feira, principalmente, por ela conter alguns souvenires
que remetem a cidade, ainda mais em um cendrio onde ndo se encontra esse tipo de lembranca
no comércio convencional.

Portanto, através dos dados coletados, sugere-se que a FeirArte possa complementar
outros atrativos que ja estdo em um estado mais avangado de elaborac¢do, como a Rota do

Café do Cerrado Mineiro, mas ainda ndo pode ser considerado em si, um atrativo turistico.

4.4 ANALISE SWOT

Por meio das percepcdes das artesds registradas nos questiondrios foi feita uma andlise
SWOT - Strengths (Forgas), Weaknesses (Fraquezas), Opportunities (Oportunidades) e
Threats (Ameagas) para as duas principais varidveis pesquisadas: A FeirArte enquanto
Empreendimento de Economia Soliddria e enquanto Atrativo Turistico. De modo que os

dados foram compilados nas tabelas abaixo.
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Tabela 1 — Andlise SWOT da FeirArte enquanto Empreendimento de Economia Solidaria

STRENGTHS/FORCAS WEAKNESS/FRAQUEZAS

W
g .Cada pr.oc!utotem sua caracteristica propria, diferente do Falta de organizago
| ¢ Industrializado
ILE Aunliadasmlheras Fallta de er:gaiament.o d.e algumas participantes, pelo fato da
z FeirArte ndo ser a principal fonte de renda delas
| ; Relactes interpessoais N&o é qualquer pessoa que pode entrar
L Cooperacdo
(04
10
L=
<
[N
4 OPPORTUNITIES/OPORTUNIDADES THREATS/AMEACAS
5 Convite para os eventos da cidade Falta de apoio da propria comunidade
L [ Falta de apoio de entidades de fomento, para capacitagdo e
Publico interessado em arte e artesanato ) i
; melhoria dainfraestrutura
-:I.IJ A possibilidade de interagdo com as pessoas
iy levaraculturaparaacidade
g Paossibilidade de realizarem oficinas
© Oportunidade de adquirir o sustento
E Oportunidade de mostrar e divulgar o trabalho
'\I.I. Abrir espago para outros artesdos

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

No que diz respeito a FeiArte enquanto empreendimento que guarde caracteristicas de
Economia Solidédria, podemos inferir que sim, tanto pelo cumprimento dos seus principios
norteadores, notadamente, a solidariedade, cooperacdo, autogestdo e democracia. Bem como,
no ideal de suas fundadoras de valorizar o ser humano, as relacdes interpessoais, a cultura
local e o bem-estar da comunidade em primeiro lugar.

Porém, o empreendimento encontra-se em um cendrio completamente imerso no modo
de producao capitalista e isso dificulta sobremaneira as relacdes e formacdes de redes com o
viés genuinamente soliddrio, com os demais atores: fornecedores, consumidores e
comunidade em geral incluidos e participando do processo.

Isso se reflete no olhar como € visto a propriedade dentro do grupo, elas pagam uma
mensalidade para manter a parte burocrética da associacdo funcionando; existe uma diretoria
voluntdria, no entanto ndo existe uma propriedade coletiva. Ou seja, cada uma delas arrecada
aquilo que comercializa.

Portanto, podemos considerar a FeirArte um empreendimento com um ideal de
Economia Solidaria, como foco no ser humano e na ajuda mutua para produzir e obter

dignidade, mas ainda com uma mentalidade forte do sistema de producdo convencional.
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Tabela 2 — Andlise SWOT da FeirArte enquanto Atrativo Turistico

" STRENGTHS/FORGAS f WEAKNESS/FRAQUEZAS

| g Variedade de Tipos de Artesanato Divulgar melhor as datas da Feira
| @ Mobilidade Falta de Organizagao
| E Produtos exclusivos Inconsisténcia de alguns produtos oferecidos
| Za Qualidade dos Produtos Dificuldade de atrair um pablico mais amplo
m _ 5 Algumas sabem fazer o artesanato, mas ndo sabem
Ambiente animado e cultural e
| 005 comercializd-lo
| : Rede Social
w

OPPORTUNITIES/OPORTUNIDADES THREATS/AMEACAS

Convite para os eventos da cidade Falta de reconhecimento da Feira na cidade
Falta de apoio de entidades de fomento, para capacitagio e

Atragdo de um publico interessado em arte e artesanato
P melhoria da infraestrutura

FATORES EXTERNOS |

Fonte: Elaborado pelo autor (2024)

Com relagdo a FeirArte enquanto um atrativo para compor o produto turistico local,
podemos dizer que ela € uma acdo extremamente valiosa tanto para cultura local, quanto para
o turismo. Porém, ainda ndo é capaz de gerar um fluxo turistico de forma isolada, exceto
quando é montada nos grandes eventos da cidade.

Pois se constatou que o artesanato produzido, apesar de rico em sua diversidade e
significativo em suas relacdes parentais. Pode ser facilmente encontrado em outros destinos e
ndo guardam uma heranca cultural local prépria, no olhar das prdprias artesds que o
produzem.

Outro fator € a falta de infraestrutura, uma reclamacgao recorrente entre as artesas, por
exemplo, com relacdo a0 modo em que sdo expostas as suas pecgas artesanais, pois nao existe
cobertura, o que dificulta bastante nos periodos de chuva. E mesmo a falta de um maior
suporte do poder publico em termos de melhorias da infraestrutura dos espagos onde ocorre a
Feira.

E, por fim, um dos pontos mais destacados foi a falta de divulgacao eficiente da Feira
e a falta de valorizacdo por parte da comunidade. Elas até se organizam para montar um
cronograma de realizacdo das Feiras, porém, isso ndo é bem divulgado, o que implica na falta
de publico.

Assim, a FeirArte é extremamente necessdria, especialmente, pelo fato dela ocupar

uma lacuna importante, deixada pela Feira de Artesanato e Cultura de Patrocinio. Pois, como
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visto o artesanato atrelado a sua comercializacdo em feiras é extremamente importante para
um destino turistico. Ainda mais, quando o turista pode materializar a experi€ncia vivida no
destino, por meio de um objeto que lhe traga lembrancas ou possa presentear a pessoas
queridas que ndo estiveram com ele na viagem.

Entdo, nesse sentido € importante que a comunidade abrace a FeirArte para que ela se
fortaleca e possa ser melhor valorizada por todos os atores envolvidos com o turiSmo no
municipio. Para que ela possa compor o produto turistico local, especialmente sob o viés do

Turismo de Base Comunitdria, ou mesmo, se tornar um produto turistico em si.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Quando se iniciou o trabalho de pesquisa tinha-se em mente que a FeirArte era um
empreendimento que atuava sobre os principios da Economia Solidaria. E que a feira também
poderia ser um atrativo turistico, seguindo os principios do Turismo de Base Comunitdria.

Diante disso, a pesquisa teve como objetivo geral verificar esses dois fatores. Vindo a
se constatar que a FeirArte foi fundada sob o formato de uma associa¢do, com vdrios
principios da Ecosol, j4 em seu nascedouro, e que continua atuando sobre esses principios
ainda hoje.

Sobre o fator produto turistico, pode-se observar que, apesar da importancia cultural e
como instrumento de comercializacdo do artesanato produzido na cidade, ela ainda nao pode
ser considerada um produto turistico acabado, segundo as premissas identificadas na propria
literatura sobre o tema.

Assim, para chegar aos resultados obtidos, buscou-se construir um referencial tedrico
que subsidiasse o entendimento da relacdo entre Economia Soliddria no desenvolvimento de
feiras de artesanato, em especial, e a sua implicacdo turistica. Deste modo, chegou-se a uma
sintese tedrica sobre o problema proposto, que pode contribuir para futuras pesquisas
correlacionadas ao tema.

Com 1isso, pode-se considerar que se obtiveram as respostas satisfatorias para o
problema ora proposto, por meio de uma pesquisa aplicada e exploratoria, que foi feita com
base em uma revisdo bibliogrifica e documental e, principalmente, pelo trabalho de campo
desenvolvido com observacao da feira in loco, entrevistas e aplicacdo de um questionario com

a populagdo estudada.
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Posto isso, também héd de se considerar as dificuldades e limitagdes envolvidas no
processo de pesquisa. Principalmente, relacionadas ao curto espaco de tempo envolvido na
investigacdo de campo, que se iniciou em meados de dezembro de 2023 e finalizou-se no
inicio de fevereiro de 2024.

Além do fato deste periodo ser bem tumultuado por conta das festas de final de ano,
férias e o proprio carnaval. O que dificultou um contato maior com as artesis, que estavam
imersas em seus afazeres laborais e domésticos.

Outro fator limitante € que nao hd muitos estudos correlacionando empreendimentos
de Economia Solidéria ao Turismo, exceto, a sua correlacdo mais evidente como os estudos
relacionados ao Turismo de Base Comunitaria — TBC, cujos principios s@o similares.

Também seria recomenddavel ampliar as pesquisas sobre as feiras como produto
turistico no Brasil, especialmente as feiras de artesanato. Tendo em vista a importancia desses
empreendimentos na experiéncia turistica.

Em vista disso, considera-se pertinente a realizagdo de mais pesquisas sobre o tema,
principalmente, levando-se em conta a dindmica do turismo e a necessidade das comunidades
receptoras, notadamente, a de seus atores mais vulnerdveis economicamente, para a realizacao

de uma atividade turistica mais responsavel.
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