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RESUMO

O presente estudo visa investigar quais sao as identidades mineiras representadas
no jornalismo praticado pelo Bom Dia Minas, telejornal matutino da TV Globo Minas. O
noticiario de rede estadual, que pretende dar conta das principais noticias mineiras logo pela
manha, veicula as reportagens produzidas pelas afiliadas do estado e pela emissora da capital.
Minas Gerais é o0 estado brasileiro com 0 maior niUmero de municipios no pais. No total, séo
853 cidades e, portanto, a maior area limitrofe criada dentro de uma Unidade Federativa.
Partindo-se das premissas de que o estado é multifacetado, plural e constituido de inimeras
identidades culturais, e de que as reportagens enviadas pelas afiliadas sdo construidas sob a
Otica regional, a pesquisa procura, por meio da Analise de Contetdo (AC), classificar e
analisar as identidades mineiras que mais tém destaque no telejornalismo regional da TV
Globo Minas, lider de audiéncia no estado. O trabalho utiliza, ainda, o suporte tedrico dos
Estudos Culturais, para explicar o telejornalismo como mediador cultural e matriz de
producdo de sentidos na sociedade midiatizada na qual vivemos contemporaneamente.

Palavras-chave: Telejornalismo. TV aberta. Identidades culturais. Mineiridade.

Midia regional.



ABSTRACT

The present study’s aim is to investigate what the identities from the state of
Minas Gerais represented in the Bom Dia Minas TV journalism, Globo Minas’ matutinal TV
journalism, are. The state news, that intends to handle all the main news from the state of
Minas Gerais early in the morning, transmits the news produced by the state affiliates and by
the capital’s station. Minas Gerais is the Brazilian state that has the biggest number of
municipalities. There is a total of 853 cities making the state the biggest territorial area within
a federative unit. Taking into account the fact that the state is divided, it is plural and it is
constituted of a variety of cultural identities, and that the news sent by the affiliates are built
up under a regional point of view, this research intends, through Content Analysis, classify
and analyze the State of Minas’ identities which stand out the most in the Globo Minas
regional TV journalism, audience leader in the state. Yet, this work makes use of the Cultural
Studies theoretical support to explain the TV journalism as cultural mediator and as sense
production matrix in the mediated society in which we live nowadays.

Keywords: TV journalism; open TV; free-to-view TV; cultural identities;

mineiridade; regional media.
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1 INTRODUCAO

Vivemos em uma época na qual os meios de comunicacéo se fazem cada vez mais
presentes na vida das pessoas. As narrativas, as imagens, enfim, os produtos veiculados pela
midia, fornecem os simbolos e 0s recursos que ajudam a constituir identidades, verdadeiras
chaves de acesso as sociedades nas quais os individuos estdo inseridos. Neste trabalho,
propomos uma discussdo que, a principio, pode parecer antagénica ou contraditoria a este
momento: analisar a representacdo de Minas Gerais, suas diversas regifes e identidades
culturais no telejornal de rede estadual Bom Dia Minas, portanto, de carater regional, tendo
em vista que o mesmo se propde a informar sobre 0 que acontece nas diversas regides do
estado, por meio da selecdo e utilizacdo de materiais enviados pelas diversas emissoras
afiliadas a Rede Globo em Minas, bem como daqueles produzidos pela préopria TV Globo
Minas de Belo Horizonte.

A primeira contradi¢do poderia estar no fato de mergulharmos em uma pesquisa
sobre o0 meio televisivo, mais especificamente sobre o telejornalismo, quando sdo muitas as
afirmacdes que prenunciam a morte da TV, devido ao rapido desenvolvimento de novos
formatos para a web. De fato, 0 consumo da internet cresce a cada dia. De acordo com o
Media Book Brasil 2013", cujas pesquisas foram desenvolvidas pelo Ibope Media, 60% da
populagédo brasileira acessam a internet com frequéncia, sendo que, deste grupo, 86% se
conectam de casa e 24% também o fazem no trabalho. Ainda segundo a publicacdo, 63% dos
brasileiros possuem computador ou laptop e 94% celular, dispositivo que hoje também
permite o acesso a rede. E os investimentos de anunciantes na internet, em 2013, foram de 6%
do total do bolo publicitario. No entanto, os numeros sobre a televisdo ainda demonstram a
forca deste veiculo de comunicacdo. Os dados do Media Book revelam que 96% da populagao
brasileira tém o habito de assistir TV aberta e, em 2013, a televisdo ganhou ainda mais forca
no pais, com o crescimento de 10% no consumo de TV paga pela populacdo. Os televisores
estdo presentes em 99% dos lares brasileiros e em 53% deles ja foram adquiridos aparelhos de
plasma, LED ou LCD. A televisdo também herdou, em 2013, a maioria dos investimentos em
publicidade no Brasil, nada menos que 53% do total do bolo ou mais de 2,4 bilhdes de
dolares.

Diante dos dados apresentados, como negar a centralidade que a televisdo ainda

ocupa na sociedade brasileira e anunciar a sua extingdo? Muito se “profetizou” sobre o fim do

!Disponivel em http://www.mediabook.ibope.com/pais/brasil/2013/
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jornal impresso com a chegada do radio e, posteriormente, sobre o fim deste veiculo com o
advento da televisdo. Mas segundo o Media Book, 71% da populacdo brasileira ainda escuta,
com frequéncia, a programacao do radio. Um meio de comunicagdo ndo acaba com a criacao
de outro, mas se transforma. E é por este processo que vem passando a televisdo e o
telejornalismo, buscando se reencontrar, testando novos formatos, novas linguagens,
justificando, portanto, a continuidade das pesquisas acerca deste veiculo de comunicacao.

A segunda contradi¢do deste trabalho também poderia estar no interesse da
pesquisa sobre telejornalismo regional, enquanto a disseminacdo de informacdes globais se
multiplica pela rede, pelas TVs internacionais, pelo rddio, com uma instantaneidade muito
caracteristica da contemporaneidade. Contudo, quando tratamos, por exemplo, da
globalizacdo e suas consequéncias para a sociedade, sabemos que, ao mesmo tempo em que 0
fendmeno tende a criacdo de uma cultura global, homogeneizadora e comum a todas as pontas
envolvidas no processo, cresce também o interesse pelo local como forma de preservar e
perpetuar as culturas regionais e, em casos mais extremos, até como forma de reacdo,
fundamentalismo e xenofobismo.

Dada a centralidade da televisdo na sociedade atual e a busca pelo fortalecimento
das culturas regionais, buscamos aliar essas duas premissas, a fim de investigar como as
identidades culturais sdo representadas pela midia televisiva. Para isso, precisavamos buscar
um objeto que nos fornecesse elementos substanciais para a pesquisa. Neste sentido, optamos
por analisar as representacdes de Minas Gerais e suas regides por se tratar de um estado
plural, com o maior nimero de municipios do Brasil, que faz divisa com outros seis estados e,
portanto, sofre influéncias diretas de seus vizinhos, mas que, por outro lado, possui um
discurso de si mesmo muito forte, o discurso da “mineiridade”, forjado com interesses
politicos e econdmicos depois da decadéncia da extracdo do ouro, na tentativa de criar uma
identidade Unica e no intuito de fortalecer a imagem do estado frente a outros que se
desenvolviam politica e economicamente. Sabemos que as “tradi¢gdes de Minas” sao muito
divulgadas pela midia nacional, pelas agéncias de turismo e que também sdo muito desejadas
pelos visitantes que chegam ao estado. Mas nossa intencdo é desvelar a existéncia de outras
Minas e saber se elas possuem espago no telejornalismo.

Para selecionarmos o programa a ser analisado, levamos em consideracdo uma
emissora que fosse lider de audiéncia no estado, portanto a Rede Globo. Para se investigar as
identidades mineiras, seria necessario escolher um telejornal que fosse exibido para toda
Minas Gerais. Descartamos, portanto, o0 MGTV 12 e 22 Edigdo porque, apesar destes

noticiarios também exibirem reportagens ndo sé sobre Belo Horizonte e regido Metropolitana,
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mas também de outras cidades do estado quando acontecem fatos relevantes pelo interior, o
foco destes telejornais é local e 0s mesmos séo exibidos apenas para a area de cobertura da
TV Globo Minas®. J4 o Bom Dia Minas é um telejornal de rede estadual, ou seja, veiculado
para toda Minas Gerais. Guardadas as proporc¢oes, sua funcéo seria a mesma, por exemplo, do
Jornal Nacional ou do Bom Dia Brasil, que levam as principais noticias do dia para
telespectadores de todo o pais. Além de “dialogar” com todo o estado, o Bom Dia Minas
conta com a producdo de reportagens nao so das equipes da TV Globo Minas, mas se utiliza
também das reportagens das emissoras afiliadas a Rede Globo espalhadas pelo interior.

Com o objeto de pesquisa definido, partimos, entdo, para as nossas questoes e
problematicas. A primeira delas era investigar se o0 Bom Dia Minas representa uma unica
identidade mineira ou se é possivel identificar varias Minas Gerais, de acordo com as
caracteristicas historicas, econémicas, culturais e geograficas das diversas regifes de
planejamento do estado, ja que o telejornal utiliza fragmentos da realidade, compostos pelas
diversas reportagens produzidas e enviadas pelas emissoras afiliadas. Outra questdo era
descobrir em que momentos as reportagens exibidas no Bom Dia Minas retomam 0s mitos
fundadores do estado, as caracteristicas da mineiridade existentes no imaginario coletivo (tais
como a Minas das montanhas, da religiosidade, da estrada real, do ouro e pedras preciosas) e
quando afloram as matérias que ddo vez e voz a outras Minas Gerais (da contemporaneidade,
do desenvolvimento econémico...).

A fim de desenvolver o tema até entdo proposto, sobre as identidades mineiras
veiculadas no Bom Dia Minas, utilizamos como suporte tedrico os Estudos Culturais e
estabelecemos um didlogo com outras pesquisas sobre telejornalismo, culturas regionais e
mineiridade. O trabalho teve inicio com uma pesquisa bibliogréfica, por meio de leitura e
fichamento de livros, artigos e revistas cientificas acerca dos conceitos de identidades, bem
como sobre as mediacbes promovidas pelos meios de comunicacdo na sociedade,
particularmente a televisdo e, sobretudo, o telejornalismo. Sdo muitos os autores que nos
auxiliam no desenvolvimento da pesquisa, tais como Stuart Hall, Zigmunt Bauman, Kathryn

Woodward, Néstor Garcia Canclini, Otavio Soares Dulci, Alceu Amoroso Lima, Simone

2 A TV Globo Minas foi inaugurada na capital Belo Horizonte, em 5 de fevereiro de 1968, depois que a Rede Globo
adquiriu a TV Belo Horizonte (que pertencia a extinta TV Rio, segundo alguns autores, uma emissora tipicamente
romantica, do amadorismo, que ndo resistiria — e ndo resistiu — ao impacto da TV Globo). A TV Globo Minas
produz cinco programas diarios: Bom Dia Minas, Radar MG, MGTV 12 Edi¢&o, Globo Esporte e MGTV 22 Edicao.
Dois programas semanais complementam a grade regional: Terra de Minas, exibido aos sabados, e Globo Horizonte,
aos domingos. Ao todo, por dia, sdo produzidas duas horas e dois minutos de jornalismo regional. Atualmente, a
empresa tem 287 funcionarios e atinge 185 municipios no estado de Minas Gerais, com 2.163.582 domicilios com TV
e 7.037.237 telespectadores potenciais.


http://g1.globo.com/videos/minas-gerais#/Bom%20Dia%20Minas
http://g1.globo.com/videos/minas-gerais#/MGTV%201
http://globoesporte.globo.com/videos/globo-esporte-mg
http://g1.globo.com/videos/minas-gerais#/MGTV%202
http://g1.globo.com/videos/terra-de-minas
http://g1.globo.com/videos/minas-gerais#/Globo%20Horizonte
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Maria Rocha, Dominique Wolton, Beatriz Becker, Alfredo Vizeu, lluska Coutinho, Christina
Musse, Cristiane Finger, Rogério Eduardo Rodrigues Bazi, Darci Debona e Odil Fontella,
entre outros.

Para realizarmos a investigacdo empirica, foram gravadas 30 edi¢des do Bom Dia
Minas, divididas da seguinte forma, a fim de levantar uma amostragem referente a seis meses
de telejornal: trés semanas do segundo semestre de 2013 (setembro, outubro e novembro,
considerados meses sem grandes eventos nem coberturas de grandes casos); e trés semanas do
primeiro semestre de 2014 (fevereiro, marco e abril), periodo com grandes eventos culturais
tradicionais no estado de Minas Gerais, como Carnaval e Semana Santa nas cidades
histéricas. A reflexdo sobre o material gravado, bem como sobre os respectivos scripts,® se
deu pela metodologia da Analise de Contetdo (AC). Para tanto, os contetdos veiculados
foram categorizados dentro de conceitos de editorias (Cultura, Esporte, Economia, Politica,
etc.), formatos (reportagem, nota, nota coberta) e origem (Zona da Mata, Tridngulo Mineiro,
Sul de Minas...). A partir da tabulacéo e classificacdo das reportagens, tragamos inferéncias e
interpretacdes, cruzando os dados obtidos com o referencial tedrico utilizado.

A abordagem tedrica e o desenvolvimento do tema ora proposto foram
organizados da seguinte forma: no capitulo 2, discutimos os conceitos de identidades, as
transformagdes sociais que levaram ao deslocamento ou a “crise” das identidades na
contemporaneidade e a importancia da midia na construgdo e conformagéo de identidades na
atualidade; no capitulo 3, tratamos do discurso da mineiridade, levantamos um breve histérico
sobre o estado para resgatar seus mitos fundadores, colocamos em questdo a forma como essa
identidade mineira foi cunhada e procuramos, a partir de dados atuais fornecidos por institutos
de pesquisas, demonstrar qual é a realidade mineira atual, a fim de explicitar que sdo possiveis
outras Minas além daquela do discurso da mineiridade; no capitulo 4, tragamos um panorama
historico da televisdo no Brasil, destacando que a TV brasileira surge local, depois torna-se
nacional com a chegada do videoteipe e dos sistemas de transmissdo via satélite e, mais
recentemente, na década de 1980, investe na regionalizacdo em busca de novos mercados,
além de proximidade e identificacdo com os telespectadores em ambito local e, por fim,
localizamos o Bom Dia Minas no cenario atual do telejornalismo regional; no capitulo 5,
apresentamos, com mais detalhes, a metodologia utilizada da Analise de Conteludo, as
categorias criadas, o recorte e a amostragem e, finalmente, trazemos a luz dados, inferéncias e

interpretacdes sobre o telejornal em questdo, que nos permitirdo elucidar as problematicas

3 Script é o roteiro do telejornal, com todas as laudas sobre os assuntos previstos para entrarem no ar na ordem
determinada pelo espelho.
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desta pesquisa focada na representacdo das identidades culturais de Minas Gerais.
Concluindo, teceremos nossos comentarios nas Consideracdes Finais, que dardo conta dos
resultados da verificacdo empirica baseada nos referenciais teoricos utilizados.

Acreditamos que, ao investigar as representaces de Minas Gerais e suas
identidades culturais no telejornal de rede estadual Bom Dia Minas, estamos contribuindo
para o fortalecimento das pesquisas sobre cultura, midia e telejornalismo regional no Brasil,
bem como estabelecendo chaves de leitura critica acerca desse veiculo de comunicacao ainda

tdo relevante em nossa sociedade, que € a televisao.



2 O JOGO DAS IDENTIDADES

O conceito de identidade tem sido cada vez mais discutido e questionado,
sobretudo no ambito dos Estudos Culturais. Isto porque a ideia de um individuo Unico, fixo
imutdvel estd sendo desconstruida & medida que a sociedade se desenvolve ao longo dos
séculos. O principal fator que contribuiu para o deslocamento das identidades foi a
globalizacdo, que colocou em contato varias culturas de diferentes pontos do planeta, numa
velocidade nunca vista anteriormente. Na contemporaneidade, o sujeito conta com a
possibilidade de se investir de identidades tantas quantas forem as situacfes que se
apresentarem perante ele. Essa condi¢do de identidades cambiantes e flutuantes so € possivel
por vivermos em um momento considerado por muitos estudiosos como pds-modernidade ou
modernidade tardia, em que as relacbes humanas e as instituicdes também se degradam e se
tornam “fluidas e liquidas”.

O desenvolvimento das tecnologias, no seio da globalizacdo, é determinante na
conformacao das identidades atuais. O jornal, o radio e o cinema foram os primeiros meios de
comunicacdo de massa que interligaram as pessoas em prol de um produto cultural. Em
seguida, surgiu a televisdo que, no Brasil, ainda possui papel preponderante devido a seu
alcance e facilidade de “dialogo™ e reconhecimento com os telespectadores, mesmo em uma
época em que a internet ganha forca e também oferece a possibilidade de trocas mais
interativas e instantaneas. O telejornal ainda é o principal meio pelo qual as pessoas se
mantém informadas e, portanto, é por meio dele que identidades sdo forjadas, na medida em
que os telespectadores se veem compartilhando de um mesmo referencial comum e, portanto,
pertecentes a uma “comunidade imaginada”.

E se os telejornais sdo capazes de cunhar uma identidade nacional Gnica — como ja
o fizeram no periodo militar, fazendo parte de um projeto de integracdo nacional — seriam eles
capazes de veicular identidades multiplas? Neste cenério, os telejornais locais e regionais
emergem como potenciais disseminadores das culturas e identidades que surgem as margens,
na periferia do processo de globalizacdo, e que passam a contar com grande interesse e apelo
em meio a homogeneizagdo e aculturagdo provocada por esse sistema. Esses sdo alguns

aspectos que serdo discutidos no desenvolver deste capitulo.
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2.1 A CONFORMACAO DAS IDENTIDADES NA CONTEMPORANEIDADE

“Ser ou ndo ser, eis a questdo”. A famosa duvida de Hamlet, escrita ha mais de
400 anos pelo escritor inglés William Shakespeare, continua mais atual do que nunca, e
também muito mais complexa, pois, na contemporaneidade, 0 questionamento ndo €
simplesmente bindrio entre “ser ou nao ser”, mas seria “se ser, 0 que ser, como ser, quando
ser”. Isto porque o sujeito atual ndo ¢ constituido de apenas uma identidade como aquele de
séculos passados. Hoje € possivel assumir identidades diferentes conforme as situacdes
enfrentadas, os nlcleos sociais e as pessoas com as quais convivemos e, até mesmo no
ambiente virtual, podermos ser investidos de diferentes caracteristicas e personalidades,
afinal, em muitos desses ambientes ndo passamos de meras personas ou avatares.

Kathryn Woodward esclarece que as crises globais de identidade tém a ver com

aquilo que Ernesto Laclau chamou de “deslocamento”.

As sociedades modernas, ele argumenta, ndo tém qualquer nicleo ou centro
determinado que produza identidades fixas, mas em vez disso, uma pluralidade de
centros. Houve um deslocamento de centros [...]. I1sso tem implica¢Bes positivas
porque esse deslocamento indica que h&a muitos e diferentes lugares a partir dos
quais novas identidades podem emergir e a partir dos quais novos sujeitos podem se
expressar (WOODWARD, 2000, p.29).

De acordo com Stuart Hall, “as identidades modernas estdo sendo ‘descentradas’,
isto é, deslocadas ou fragmentadas” (1999, p.8) ao passarmos por um processo mais amplo de
mudanga, conhecido como “crise de identidade”, que estd deslocando as estruturas e
processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que davam
aos individuos uma ancoragem estdvel ao mundo social. “As velhas identidades, que por tanto
tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e
fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado” (HALL, 1999
p.7).

Hall continua sua descri¢do sobre o sujeito e, consequentemente, suas identidades,
em uma analise sobre a mudanca do mesmo de acordo com a evolucdo do tempo. Para o
autor, existem trés concepc¢des de sujeito. A primeira delas seria 0 “sujeito do Iluminismo”,
que seria “um individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razédo, de
consciéncia e de acao, cujo centro consistia em um ndcleo interior, que emergia pela primeira

vez quando o sujeito nascia e com ele se desenvolvia [...] ao longo da existéncia do individuo”
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(HALL, 1999, p.10). De acordo com essa concep¢do “individualista” do ser humano, o centro
essencial do eu era a identidade da pessoa.

A medida que o mundo moderno se desenvolve em complexidade, a no¢do do
sujeito do lluminismo da lugar ao “sujeito sociologico™, cujo nucleo interior é formado na
relagdo com o outro, com o0 proximo. Trata-se de uma concepgdo mais interativa da
identidade, ao ser formada na relacdo entre o eu e a sociedade. “O sujeito ndo era autonomo ¢
auto-suficiente, mas era formado na relacdo com outras pessoas importantes para ele, que
mediavam para o sujeito os valores, sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele/ela
habitava” (HALL, 1999, p.11).

Por fim, ao passo que os sistemas de significacdo e representacdo cultural se
multiplicaram, o individuo passou a ser confrontado por uma multiplicidade de identidades
possiveis com as quais podia se identificar, ao menos temporariamente. Surge entdo a
concepgdo do “sujeito pds-moderno”, composto ndo de uma, mas de varias identidades,
algumas vezes contraditorias ou ndo resolvidas, sem uma identidade fixa, essencial ou

permanente.

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades que
ndo sdo unificadas ao redor de um “eu” coerente. Dentro de nos ha identidades
contraditorias, empurrando em diferentes direcfes, de tal modo que nossas
identificacfes estdo sendo continuamente deslocadas. Se sentimos que temos uma
identidade unificada desde o nascimento até a morte é apenas porque construimos
uma cOmoda estoria sobre ndés mesmos ou uma confortadora “narrativa do eu”
(HALL, 1999, p.13).

O socidlogo Zygmunt Bauman faz coro a esta afirmacdo ao defender que as
identidades, no mundo contemporaneo, ndo sdo algo sélido, mas bastante negociaveis e
revogaveis, estdo em constante movimento e séo formadas de acordo com a situagéo, ideias e

principios aos quais as pessoas sdo expostas.

Tornamo-nos conscientes de que o “pertencimento” e a “identidade” nao tém a
solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para toda a vida, sdo bastante negociaveis
e revogaveis, e de que as decisdes que o préprio individuo toma, os caminhos que
percorre, a maneira como age — e a determinacdo de se manter firme a tudo isso —
sdo fatores cruciais tanto para o “pertencimento” quanto para a identidade. Em
outras palavras, a ideia de “ter uma identidade” nao vai ocorrer as pessoas enquanto
o “pertencimento” continuar sendo o seu destino, uma condi¢do sem alternativa
(BAUMAN, 2005, p.17).

Para Bauman, vivemos em uma ¢época “liquido-moderna”, onde “o0 mundo a nossa

volta estd repartido em fragmentos mal coordenados, enquanto as nossas existéncias
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individuais sdo fatiadas numa sucessdo de episoddios fragilmente conectados” (2005, p.18).
Bauman afirma, ainda, que “a principal forga motora por tras desse processo tem sido, desde 0
principio, a acelerada ‘liquefacdo’ das estruturas e instituicdes sociais. Estamos agora
passando da fase ‘solida’ da modernidade para a fase ‘fluida’ (2005, p.57). A fase fluida da
qual trata Bauman é considerada, por alguns autores, como a modernidade tardia, pos-
modernidade ou contemporaneidade. E neste contexto que surge o fendmeno conhecido como
globalizagdo. “A medida em que areas diferentes do globo sdo postas em interconexo umas
com as outras, ondas de transformacéo social atingem virtualmente toda a superficie da terra —
e a natureza das institui¢des modernas” (GIDDENS apud HALL, 1999, p.15).

As transformaces globais, advindas da globalizacdo influenciaram néo apenas as
instancias sociais, econdmicas e politicas, como também impactaram diretamente as
identidades culturais. “A globalizagdo envolve uma interagdo entre fatores economicos e
culturais, causando mudancas nos padrdes de producdo e consumo, as quais, por sua vez,
produzem identidades novas e globalizadas” (WOODWARD, 2000, p.20). Teixeira Coelho
afirma que vivemos em uma época de “identidades em infla¢do”, decorrente do processo de
desterritorializacdo ou mesmo de ampliacdo dos territérios. O territério ndo é mais um
dominio fixo, rigido, duro. Ele se descolou da ideia de nacdo e estd ali onde estd uma
sociedade ou comunidade. A sociedade e a comunidade carregam o territério, ndo mais o

inverso.

Neste universo de intensos deslocamentos de tudo para todas as diregdes — pessoas,
coisas, ideias, informacdes e criagdes — a identidade passou por processo similar de
renovacdo e adaptagdo. Os conceitos e modelos tradicionais evaporaram-se. A ideia
de uma identidade nacional, derivada apenas de um solo ou, como se prefere
chamar, um territério definido, ndo mais basta para definir uma pessoa ou um grupo
(COELHO, 2008, p.63).

Para Coelho, 0 que mais interessa é a polifonia gerada pelas identidades multiplas,
de muitas vozes, jogando-se umas contra as outras sem ter a necessidade de reconciliarem-se,
fazendo apenas o suficiente para se manterem juntas. Segundo o autor, as identidades
polifénicas também comecam a existir nos tempos de globalizagdo e sdo alguns dos
instrumentos mais positivos para o desdobramento da personalidade e da cultura.

Segundo Bauman, nesta era de globalizagdo, “o Estado ndo tem mais o poder ou 0
desejo de manter uma unido so6lida e inabalavel com a nacdo” (2005, p. 34). Portanto, as
identidades ganham livre curso, cabendo ao individuo orienta-las. De acordo com esta teoria,
surgem as identidades hibridas (HALL, 1999, p.89). Para Hall, refletir sobre a identidade na
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era da globalizacdo pode nos levar a pensar no desaparecimento da diversidade, através da
homogeneizacdo muitas vezes imposta por este fendmeno, o que seria, para o autor, um falso
dilema, pois “as culturas hibridas constituem um dos diversos tipos de identidade
distintivamente novos produzidos na era da modernidade tardia” (HALL, 1999, p.89). Peter
Burke compartilha da mesma posi¢do, ao afirmar que “la globalizacion mas que
homogeneizar ha hibridado” * (BURKE, 2010, p.64). As identidades hibridas sdo
caracterizadas por comportamentos menos influenciados pela “tradicdo” do que pela

7’5

“tradugao’ (BHABA, apud HALL, p.87), ou seja, que negociam com as novas culturas, sem

serem assimiladas por estas e, também, sem perder completamente sua prépria caracteristica.

No interior do discurso do consumismo global, as diferengas e as distingGes
culturais, que até entdo definiam a identidade, ficam reduzidas a uma espécie de
lingua franca internacional ou de moeda global, em termos das quais todas as
tradicOes especificas e todas as diferentes identidades podem ser traduzidas (HALL,
1999, p. 75).

Canclini afirma que as identidades dos sujeitos se formam, agora, em processos
interétnicos e internacionais, entre fluxos produzidos pelas tecnologias e corporacdes
multinacionais, intercambios financeiros globalizados, repertérios de imagens e informacéo
criados para serem distribuidos a todo o planeta pelas industrias culturais. O autor continua
dizendo que, em um mundo conectado pelas redes, a desconstrucdo dos sujeitos ligados a um
territorio se radicaliza. Em vez das estruturas duraveis de sentimentos, surge a relocalizacédo
tatica de experiéncias e condutas. Nasce, entdo, um novo sujeito que Canclini vai chamar de
“sujeito intercultural”.

Mas mestizajes étnicos y sincretismos religiosos que em cualquier época, nuevas
formas de hibridacién entre lo tradicional y lo moderno, lo culto y lo popular, entre
musicas e imagenes de culturas alejadas, nos vuelven a todos sujetos interculturales.
La tarea de ser sujeto se presenta mas libre, sin las restricciones que imponia antes la
fidelidad a uma sola etnia o nacién. Pero al aumentar la heterogeneidad e

inestabilidad de referencias identitarias se incrementa a incertidumbre filosofica y
afectiva® (CANCLINI, 2004, p.162).

* «A globalizagdo cultural mais do que homogeneizar esta provocando hibridismos” (tradugio nossa).

> Segundo Hall (1999, p.88), o conceito de Traducdo descreve aquelas formacdes de identidades que atravessam
e intersectam as fronteiras naturais, compostas por pessoas que foram dispersadas para sempre de sua terra
natal. Elas ndo sdo e nunca serdo unificadas no velho sentido, porque sdo o produto de varias historias e
culturas interconectadas, pertencem a uma e, a0 mesmo tempo, a varias “casas”.

® «“Mais mesticagens étnicas e sincretismos religiosos que em qualquer época, novas formas de hibridizacéo entre
o tradicional e 0 moderno, o culto e o popular, entre mdsicas e imagens de culturas isoladas, fazem de todos
nds sujeitos interculturais. A tarefa de ser sujeito apresenta-se mais livre, sem as restrigdes que antes impunha a
fidelidade a uma Unica etnia ou nagdo. Mas ao aumentar a heterogeneidade e instabilidade de referéncias
identitarias, cresce também a incerteza filosofica e afetiva” (traducdo nossa).
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Burke salienta que os encontros culturais favorecem a criatividade, mas ao mesmo
tempo alerta que existem tracos negativos, pois nem sempre todos os lados saem ganhando

neste processo.

No pienso afirmar que el intercambio cultural sea siempre enriquecedor, olvidando
que hay a quien se Le hace muy costoso [...]. La hibridacién tiene um precio, sobre
todo si estan rapida como la que esta teniendo lugar em nuestro dias, pues conduce a
la perdida de tradiciones regionales y al desarraigo local. Evidentemente no es
casualidade que esta época, de uma globalizacidn cultural a la que, em ocasiones, se
califica muy supefcicialmente de “americanizacion” sea también la era de los
nacionalismos y las identidades reactivas: serbio e croata, tutsi y hutu, arabe e
israeli, vasco y catlan, etcétera’ (BURKE, 2010, p.68).

Enquanto a homogeneizacdo cultural seria, portanto, o “grito angustiado
daqueles/as que estdo convencidos/as de que a globalizacdo ameaca solapar as identidades e a
unidade das culturas nacionais” (HALL, 1999, p.77) — quadro que é considerado simplista,
exagerado e unilateral na visdo do futuro das identidades num mundo pés-moderno —, Hall
aponta que também esteja acontecendo um movimento de contratendéncia: a globalizacédo
estaria reforcando as identidades nacionais e outras identidades locais ou particulares, como
forma de resisténcia a esse fendmeno. Neste ambito, temos desde a fascinagcdo com a
diferenca e com a mercantilizacdo da etnia e da alteridade — um novo interesse pelo local, pelo
lugar, pela raiz — até formas mais extremas de forte reacdo defensiva, nas quais grupos étnicos
sentem-se ameacados pela presenca de outras culturas — “racismo cultural” (HALL, 1999,
p.85). Paralelamente & homogeneizagdo global e a hibridizagdo encontra-se uma
contratendéncia de “revival da etnia” (HALL, 1999, p.85), no que diz respeito ao
fortalecimento de identidades nacionais, de natureza essencialista. Dois exemplos dessas
fortes tentativas de se reconstruir identidades purificadas, para restaurar a coesdo, 0
“fechamento” e a tradigdo, frente ao hibridismo e a diversidade, sd0 0 nacionalismo na Europa
Oriental e o crescimento do fundamentalismo. Movimentos xenofdbicos e de racismos
culturais sdo considerados por Coelho como “identidades sociofugas, que se isolam das outras

e deixam de fora os que ndo sdo ‘do pedago’ ou, mais tragico, os infiéis”® (2008, p.64).

" “Nao pretendo afirmar que o intercAmbio cultural seja sempre enriquecedor, me esquecendo que para alguns
ele se mostra muito oneroso. A hibridizacdo tem um preco, sobretudo se é tdo rapida como a que esta tendo
lugar em nossos dias, pode conduzir a perda de tradicdes regionais e desapego local. Evidentemente, ndo é
coincidéncia que esta época, de uma globalizacdo cultural que, em certas ocasifes, se qualifica muito
superficialmente como ‘americanizagdo’, seja também a era dos nacionalismos e das identidades reativas:
sérvios e croatas, tutsis e hutus, arabes e israelitas, bascos e catalédes e etc.” (tradugdo nossa).

8 Ao contrario, as identidades “sociopetas” sdo as que ndo se preocupam em incluir ou excluir e se animam
apenas pela ideia de estar ao lado ou alone together: sozinhos, porém juntos de seus iguais que sdo diferentes
dos outros, sem os quais ndo ha a mitua validagdo que é o sal das identidades.
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Uma terceira vertente desencadeada pela globalizacao, também descrita por Stuart
Hall, é a de que as identidades nacionais estdo em declinio, mas novas identidades estdo

tomando seu lugar. Assim,

ao invés de pensar no global como ‘substituindo’ o local seria mais acurado pensar
numa nova articulagdo entre o “global” e o “local”. Este “local” ndo deve,
naturalmente, ser confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas em
localidades bem delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior da logica da
globalizacdo. Entretanto, parece improvavel que a globalizacdo v simplesmente
destruir as identidades nacionais. E mais provavel que ela va produzir,

simultaneamente, novas identificagdes “globais” e novas identificagdes “locais”
(HALL, 1999, p.78).

Woodward acredita que a globalizacdo também produza resultados contraditorios
em termos de identidades. Se, por um lado, a homogeneidade cultural promovida pela
globalizagdo pode levar ao distanciamento da identidade relativa & cultura local, de forma
alternativa pode levar a uma resisténcia que fortalece e reafirma algumas identidades
nacionais e locais e, ainda, sob uma terceira Otica, pode levar ao surgimento de novas

posicOes de identidade.

Para lidar com a fragmentagdo do presente, algumas comunidades buscam retornar a
um passado perdido, ordenado por lendas e paisagens, por histérias de eras de ouro e
antigas tradicdes, por fatos herdicos e destinos draméticos localizados em terras
prometidas, cheias de paisagens e locais sagrados. O passado e 0 presente exercem
um importante papel nesses eventos. A contestagdo no presente busca justificacdo
para a criagdo de novas — e futuras — identidades nacionais, evocando origens,
mitologias e fronteiras do passado (WOODWARD, 2000, p.23).

De alguma forma, o passado e a memoria atuam como &ncoras em um mundo
onde as identidades se tornam cada vez mais desapegadas, fragmentadas e “liquefeitas”. A
valorizagéo e o interesse pelo local e a producéo de novas identidades nos parecem positivas
se tomarmos como referéncia o ambito do telejornalismo regional, em tese, praticado pelo
Bom Dia Minas, ainda que este local seja consumido de forma mediada, como explicaremos

na proxima secao.

2.2 MIDIA E IDENTIDADES: RELACOES PROXIMAS

A reflexd@o acerca da funcdo dos meios de comunicacdo na estruturacdo social se

faz necessaria a medida que estes veiculos assumem lugar privilegiado na construcdo da
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realidade simbolica das pessoas. A despeito da realidade objetiva — vivenciada junto a amigos,
familiares, colegas de trabalho e em outros lagos de convivéncia — é por meio de jornal, radio,
televisdo e internet que a maioria das pessoas tem acesso a informacdes sobre 0 que acontece
no mundo que as envolve. A partir do confronto entre esses fragmentos de realidade, exibidos
pela midia, e as experiéncias adquiridas em seu cotidiano, o individuo passa a processar
aquilo que Berger e Luckman (2007) vao chamar de “construgdo social da realidade”. Além
disso, para os autores, as instituicdes da midia desempenham um papel-chave na orientacédo

moderna.

Sdo intermediadoras entre a experiéncia coletiva e a individual, oferecendo
interpretagdes tipicas para problemas definidos como tipicos. Tudo o que as outras
instituicdes produzem em matéria de interpretagdes da realidade e de valores, 0s
meios de comunicacdo selecionam, organizam (empacotam), transformam, na
maioria das vezes no curso desse processo, e decidem sobre a forma de sua difuséo
(BERGER; LUCKMAN, 2004, p.68).

De modo semelhante, ocorre o processo de formacdo identitaria. Em uma
sociedade na qual os meios de comunicagdo sdo instrumentos essenciais, ndo sé para garantir
informacdo, mas também influenciam na formacdo dos individuos, a midia tem papel de
destaque na composicao das identidades. Neste sentido, reafirma-se o poder dos veiculos de
comunicacdo na difusdo de novos grupos identitarios, uma vez que a relacdo entre 0s
individuos e a sociedade torna-se cada vez mais mediada pelos discursos dos produtos
midiaticos (MARTIN-BARBERO, 1997). Exemplo disso é a mediatizagio da esfera publica
(WOLTON, 2006), processo em que o palco dos debates é deslocado das pracgas publicas, dos
cafés, dos teatros para, fundamentalmente, os cenarios televisivos, em especial os telejornais.

Canclini considera que “a esfera publica foi absorvida, substituida pela midia”
(2008, p.58). Para o autor, a midia é o espaco onde, por exemplo, a politica acontece, e as

campanhas eleitorais migraram dos comicios em palanques para as telas da TV.

Os meios de comunicacao substituiram partidos, sindicatos, intelectuais. A apari¢do
stbita desses meios pde em evidéncia uma reestruturacdo geral das articulacGes
entre o publico e o privado que pode ser percebida também no novo ordenamento da
vida urbana, no declinio das na¢cBes como entidades que comportam o social e na
reorganizacdo das funcdes dos atores politicos tradicionais (CANCLINI, 2008,
p.50).

Alfredo Vizeu (2008) defende que a midia é hoje essencial para participarmos da
vida em sociedade e que os telejornais sdo a grande “praga publica” do Brasil. Com base

nesses dois fatores, para o autor, vivemos hoje na “sociedade do telejornalismo”.
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Os telejornais cumprem uma fungdo de sistematizar, organizar, classificar, e
hierarquizar a realidade. Dessa forma contribuem para uma organiza¢do do mundo
circundante. E o lugar em que os grandes temas nacionais ganham visibilidade,
convertendo o exercicio de publicizacdo dos fatos como a possibilidade pratica da
democracia. Todo esse processo se produz num campo complexo de construcao,
desconstrucdo, significacdo e ressignificacdo de sentidos (VIZEU, 2008, p.7).

Vizeu segue argumentando que, dentro deste contexto de centralidade do
telejornalismo no Brasil, o noticiario televisivo representa um “lugar de referéncia” para a
populacdo, podendo ser considerado “um lugar muito semelhante ao da familia, dos amigos
da escola, da religido e do consumo. Assistimos a televisao e vemos 0 mundo, ele esté, ele nos
vé&” (VIZEU, 2010, p.83).

A televisdo no cotidiano das pessoas representaria esse objeto transicional, uma
espécie de referéncia, de estabilidade, diante da violéncia, da inseguranca e da
complexidade do cotidiano. Os telejornais funcionam como uma janela para a
realidade, mostrando que o mundo circundante existe, esta la e tudo ndo se
transformou num caos e a vida segue a sua normalidade (VIZEU, 2008, p.21).

O telejornal é o produto de informacdo de maior alcance e abrangéncia da
atualidade. E por meio dele que o grande publico tem acesso as noticias, que, a partir da
producdo de significados no repertdrio cultural dos telespectadores, constroem uma realidade
formada por fragmentos, baseada nos fatos pautados pela midia. Desta forma, os vinculos

sociais passam a ser cada vez mais mediados pelos veiculos de comunicacéo.

A televisdo, como sempre dizemos, é o “espelho” da sociedade. Se ela ¢ seu espelho,
isso significa que a sociedade se v& — no sentido mais forte do pronome reflexivo —
através da televisdo, que esta lhe oferece uma representacdo de si mesma. E ao fazer
a sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas uma imagem e uma
representacdo, mas oferece um lago a todos aqueles que a assistem simultaneamente.
Ela é, além disso, um dos Unicos exemplos em que essa sociedade se reflete,
permitindo que cada um tenha acesso a essa representacdo (WOLTON, 1996, p.
124).

Dominique Wolton descreve a televisdo como um meio promotor de um “lago
social” indispensavel, invisivel, especular e silencioso. Um lago duplo mantido entre
individuos dispersos geograficamente que assistem a determinado programa e sabem que

outras pessoas 0 assistem também.

O mais importante ndo é o que se vé, mas o fato de se falar sobre isso. A televisdo é
um objeto de conversacdo. Falamos entre nds e depois fora de casa. Nisso € que ela
é um lago social indispensavel, numa sociedade onde os individuos ficam
frequentemente isolados e, as vezes, solitarios. [...] A forga da televisdo esta no
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religamento dos niveis da experiéncia individual e da coletiva. Ela é a Unica
atividade a fazer a ligacdo igualitaria entre ricos e pobres, jovens e velhos, rurais e
urbanos, entre os cultos e menos cultos. Todo mundo assiste a televisdo e fala sobre
ela. Qual outra atividade &, hoje, tdo transversal? (WOLTON, 1996, p.16).

Comecam-se, entdo, a se constituirem novas formas e sentimentos de
pertencimento que ndo sdo mais aqueles do encontro, do espaco fisico, da conversa face a face
com os amigos e familiares. Os vinculos hoje, “se encontram dispersos geograficamente, mas
sdo celebrados via encontro catodico, a frente da telinha / telejornais” (COUTINHO; MUSSE,

2009, p.21). Nas palavras de Beatriz Becker,

o telejornalismo, na TV aberta, funciona como experiéncia Unica, cotidiana e
coletiva, de representacdo e construcdo da realidade, refletindo e interferindo na
expressao da(s) identidade(s) nacional(is). Pelo telejornal, a TV cria e procura dar
visibilidade a uma experiéncia coletiva de nagdo. E um espaco importante de
construgdo de sentidos do nacional como um ritual diario (BECKER, 2006, p.67).

Neste sentido, a televisdo corrobora a afirmacdo de Benedict Anderson, de que a
identidade nacional é uma “comunidade imaginada” (Anderson apud Hall, 1999, p.51). Uma
vez que o telejornal tece uma narrativa carregada de elementos da cultura nacional, ainda que
para individuos distantes uns dos outros, estes se identificam como parte de um todo e passam

a viver a nacao de forma imaginada.

Uma cultura nacional é um discurso — um modo de construir sentidos que influencia
e organiza tanto nossas a¢des quanto a concepg¢do que temos de nés mesmos. (...) As
culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre a “nac¢do”, sentidos com os quais
podemos nos identificar, constroem identidades. (HALL, 1999, p. 51).

Para Coutinho, “ao narrar o cotidiano, os telejornais também tecem lacos de
inclusdo e pertencimento com um publico que, pelo vinculo e identificagdo com a trama
apresentada, se reconhece brasileiro, no caso dos telespectadores dos programas veiculados
em rede” (2010, p.133). Partindo das afirmagdes supracitadas, podemos tomar como exemplo
que, cada pessoa que mora dentro das fronteiras do Brasil vai se sentir um pouco mais
brasileira ao assistir, na televisdo, que milhares de outras pessoas estdo vestindo roupas
“verde-amarelas” a fim de torcerem pela selecdo brasileira em uma Copa do Mundo — ou por
um atleta em uma Olimpiada.

Por outro lado, Hall afirma que o discurso da cultura nacional “se equilibra entre a
tentacdo por retornar a glorias passadas e o impulso por avancar ainda mais em direcdo a

modernidade” (1999, p.56). Sendo assim, o autor aponta que as identidades nacionais “nao
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estéo livres do jogo de poder, de divisdes e contradigdes internas, de lealdades e de diferengas
sobrepostas” (1999, p.65). Partindo dessa prerrogativa, € possivel, portanto, que os telejornais
veiculem em suas reportagens, identidades tantas quantas forem possiveis ser vividas,
experienciadas e compartilnadas em uma sociedade considerada, por alguns autores, como
p6s-moderna. Ou podem, pelo contrério, reforcar o passado idealizado, o mito fundador, as
identidades tradicionais e fixas, os estereotipos.

Se os telejornais em rede sdo 0s principais responsaveis por veicular o discurso de
uma cultura nacional, ao nos transpormos para a realidade regional, que € de total interesse
nesse estudo que pretende investigar as identidades culturais mineiras, sdo os telejornais

locais e regionais que vao cunhar essas identidades.

Denominamos telejornal local aquele que é produzido na mesma area de emissdo do
canal, enquanto o telejornal regional seria aquele produzido em parte da area de
penetragdo do canal (em geral nas cidades-pélo em que se localiza a sede da
emissora), mas cujo material se destina a uma mesma regido geocultural
(COUTINHO, 2008, p.101).

Ainda de acordo com Coutinho, esses noticidrios locais e regionais buscam
constituir com o publico da regido ou localidade na qual se inserem um laco local
simbolicamente construido por meio do encontro e da proximidade, da partilha de
especificidades de carater social e cultural.

Os telejornais de producdo local seriam o lugar prioritario desse encontro, da criacdo
de uma relagdo de pertencimento entre emissora e publico e ainda um dos espacos
privilegiados de construcdo da prépria identidade da regido/localidade, uma vez
pressuposta a credibilidade de emissora e noticiario(s) junto a seus telespectadores
(COUTINHO, 2008, p.98).

Essa tentativa de construgdo de lacos de reconhecimento e pertencimento locais e
regionais e a possibilidade de producdo de novas identidades nessas instancias interessam as
nossas questdes de pesquisa, ainda que este localismo e regionalismo sejam consumidos de

forma mediada, conforme nos recorda Canclini.

A expansdo territorial e a massificacdo da cidade, que reduziram as interagdes entre
0s bairros, ocorreram dos anos 1950 para ca, ou seja, no mesmo lapso em que se
difundiram por toda a cidade o radio, a televisdéo e o video, novos vinculos
eletronicos, invisiveis, que reconstroem de modo mais abstrato e despersonalizado
0s nexos entre os habitantes [...] (CANCLINI, 2008, p. 108).
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Debona e Fontella (1996, p.18) afirmam que a TV Regional pode servir para
desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade, combatendo uma
homogeneizacdo, 0 que normalmente acontece com as grandes redes de comunicacdo. Para
Campos (2013), a TV Regional tem, atualmente, a responsabilidade de fornecer ao
telespectador uma programacao local que o ajude a pensar globalmente. Em tese, ela deve
desenvolver conceitos e textos que expliquem as ligagdes entre as comunidades locais e 0s
sistemas mais amplos, ndo se fechando, portanto, a tradi¢des, culturas e identidades locais

puramente. Podemos entdo observar que

as noticias veiculadas no telejornal possuem caracteristicas capazes de conquistar a
atencdo do telespectador, ou seja, elas agregam fatores que estdo, de certa forma,
ligados aos interesses da comunidade. Dessa forma, o telejornalismo regional
contempla aspectos que podem ajudar a criar e/ou fortalecer a identidade do
individuo e da sociedade local. (CAMPOS, 2013).

Dentro desta perspectiva € que se insere o presente estudo, na intencdo de
pesquisar se um telejornal de rede estadual, como o Bom Dia Minas, cumpre a funcéo de criar
novas identidades culturais regionais ou fortalecer aquelas ja existentes na memoria social e

no imaginario coletivo, sobre as quais discorreremos no capitulo 3.



3 O, MINAS GERAIS, QUEM TE CONHECE?

“Oh! Minas Gerais!/ Quem te conhece ndo esquece jamais”. E tendo esses versos
como refrdo que o hino de Minas Gerais exalta o0 estado que parece ter uma identidade Unica,
comum a todos o0s seus habitantes — os mineiros. Mas sera realmente que conhecemos a fundo
esta Minas Gerais ou apenas aquilo que se diz dela, de sua populacdo, de seus martires, de
seus artistas? Afinal, o termo “mineiridade” € aquele mais difundido para descrever “a”
identidade mineira. Mas se “Minas sdo muitas”, conforme descreveu o escritor Guimaraes
Rosa, sera que essas outras vozes conseguem ser representadas pelas narrativas midiaticas
contemporaneas?

Para responder a esta questdo crucial ao desenvolvimento deste trabalho, é preciso
percorrer um caminho histérico para tentarmos entender o que é e como surgiu 0 mito da
mineiridade para, em seguida, tentarmos desconstrui-lo, a partir de informacGes que
contradizem a unicidade do estado central do Brasil. Nesta perspectiva, contaremos com 0
suporte tedrico de estudiosos do tema, como Otavio Dulci, Simone Maria Rocha, Mila
Pernisa, Liana Reis e outros autores mais recentes que tém se dedicado ao estudo de um

assunto tao relevante, quando as identidades culturais estdo sendo tao discutidas.

3.1 A“MINEIRIDADE” EM QUESTAO

Quando os primeiros exploradores chegaram ao Brasil, ainda no século XVI, o
maior objeto de desejo era o ouro. As primeiras expedicOes foram frustrantes. O metal
precioso sO seria encontrado anos depois, ja no final do século XVII. Em 23 de junho de
1698, a "bandeira" comandada por Antdnio Dias de Oliveira chegou aos pés de um pico,
chamado Itacolomi, onde foi fundada Vila Rica (atual Ouro Preto), que virou capital da
provincia das Minas Gerais — eram tantas minas das quais surgiam 0 ouro, que 0 nome
escolhido ndo poderia ter sido outro. O século XVIII era de grande efervescéncia econdmica.
A “Corrida do Ouro” ou 0 “Ciclo do Ouro”, como ficou conhecido o periodo, foi bastante
préspero e congregou “individuos de varias localidades, niveis sociais, credos e etnias”
(ROCHA, 2003, p.59).

Minas se tornou a “menina dos olhos” da metrépole. Transformou a histéria colonial
ao demandar o desenvolvimento de outros setores produtivos — em regides externas
e internas — e deslocou o eixo da América portuguesa para a regido sudeste
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(transferindo a sede administrativa de Salvador para o Rio em 1763). Concentrou
um ndmero enorme de habitantes vindos de varias partes de Portugal, da colbnia e
do continente africano (REIS, 2013).

Mas o “Seéculo do Ouro” entrou em decadéncia a partir da sua segunda metade,
com 0 progressivo esgotamento das minas. Teve inicio, entdo, um processo de ruralizagdo
econbmica, quando a populacdo que ali vivia comegou a buscar outras possibilidades de
sobrevivencia. Neste contexto, nos aparece 0 movimento dos inconfidentes — a Inconfidéncia
Mineira. “Crime de lesa-majestade, abortada antes de sua consumacao, a conjuracdo foi uma
rebelido anticolonial” idealizada em 1789 por 'homens poderosos” (REIS, 2013). Envoltos
por um ideal republicano e libertario, o alferes Joaquim José da Silva Xavier — o Tiradentes —
e seus companheiros tentaram romper com o pacto colonial e libertar-se do jugo
metropolitano, mas Tiradentes acabou sendo enforcado e esquartejado, por ordem de D. Maria
I, a Louca. Mais tarde, o alferes foi transformado em martir pelo regime republicano que

precisava de simbolos que o legitimassem: o hino, a bandeira e o heroi.

O corpo esquartejado do herdi expressa muito mais a realidade brasileira do que o
corpo inteiro, simbolo da nossa unidade. Porém, Minas representa simbolicamente
nossa unidade e confunde-se com a prépria procura da identidade nacional, pois é
percebida como sintese da nagdo. [...] A imagem fisica do alferes, pintada no século
XIX, para retirar-lhe o carater de revolucionario e dar-lne a conotagdo de
messianico, serviu como uma luva para uma populacdo de tradicdo catdlica.
Tiradentes e Jesus Cristo: fisicamente semelhantes, ambos martires, deram a vida
por um ideal. [...] Tiradentes consolida-se como heroi e transforma-se em mito. Os
inconfidentes, ideoldgica e simbolicamente passam a ser identificados com a
determinagdo de romper com a opressdo, transformando-se em exemplos civicos
(REIS, 2013).

Segundo Dulci, a esta altura, a cafeicultura constituia-se em uma importante
atividade econdmica em todo o estado. No entanto, em fins do século XIX, houve a primeira
crise de superproducdo, levando ao que se designou como “perda de substancia” da economia
mineira no ambito nacional. A imagem de declinio persistia forte frente ao desenvolvimento

das regides vizinhas, sobretudo S&o Paulo.

Ja antes da crise cafeeira de 1897, as elites mineiras tinham tomado uma decisao
ousada, transferindo a capital da velha Ouro Preto para Belo Horizonte, cidade
planejada em moldes modernos para representar o ingresso do Estado em uma fase
de renovacdo e prosperidade. A analise da transferéncia da capital oferece
indicacdes sugestivas sobre o que se debatia para o futuro. Retirar a capital de Ouro
Preto era superar os ran¢os do passado e projetar o prestigio de Minas na Republica
recém implantada. Minas ainda tinha a maior populacdo e a maior bancada no
Congresso, mas perdia substancia — perdia capitais e mao de obra para Séo Paulo e o
Rio de Janeiro, como acentuou Afonso Pena ao defender a mudanca. A nova capital
seria um meio de deter essa sangria (DULCI, 2004, p.71)
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Dulci segue discorrendo que a localiza¢do da nova capital revelou o equilibrio em
que se baseia a politica mineira. Mudava-se a capital, mas ela continuava na regido central,

pois deveria servir de eixo de integracdo de todas as partes do Estado.

A intencdo que moveu as autoridades a mudar a capital foi, portanto, politica e
econbmica ao mesmo tempo. O discurso da perda de substancia, embora se referisse
ao declinio econdmico relativo dentro do pais, tinha um significado adicional, o de
declinio do sistema regional de poder tanto internamente quanto externamente (ou
seja, no cenario nacional). Alcancar maior crescimento econdmico era condicdo para
fortalecer o sistema de poder (DULCI, 2004, p.72).

A situacdo apontava para a necessidade da construcdo de um discurso que tentasse

resolver as diferengas internas e fortalecer Minas no cenério politico nacional.

A construcdo desse discurso tinha por objetivo forjar uma unidade, privilegiar o
consenso e excluir ou ignorar o conflito. Isso porque no inicio do século X1X, Minas
estava marcada por um processo de formacao econdmica, politica e cultural que lhe
conferiu um estado fragmentado e diversificado com multiplos interesses politicos e
econdmicos. [...] Sendo assim, partimos da hipdtese de que a identidade mineira é
uma construgdo discursiva cujas funcbes sdo legitimadoras do dominio de uma elite,
revelando-se como estratégia para garantir interesses regionais e que foi apropriada
pela midia sem estabelecer uma relagdo com o real-historico (ROCHA, 2014).

Para Musse, 0 projeto da “mineiridade” produziu um discurso, no final do século
XIX e inicio do século XX, para dar conta das diversidades culturais e territoriais da regido,
que teriam que ser sobrepujadas para que se viesse a construir, dentro do ideal republicano,

um Estado.

Os recursos simbdlicos utilizados pelos republicanos apelavam para a “prudéncia”, a
“conciliagdo”, o “equilibrio”, a “unidade de Minas”, como mitos fundadores do
imaginario urbano. Para o memorialista Pedro Nava, outros valores estariam ligados
ao mito da mineiridade: a “moralidade”, um “certo fingimento” € uma “encucacao”,
que se traduziriam pelo respeito ao dinheiro, ao banco e a propriedade (MUSSE,
2008, p.22).

O processo histérico da construcdo da mineiridade continuou sendo
paulatinamente reforcado. Na década de 1940, o cosmopolita Alceu Amoroso Lima escreveu
A Voz de Minas em que tracou o perfil psicologico, cultural, espiritual e socioldgico dos

mineiros. Rodeado pelas montanhas, 0 mineiro seria mais introspectivo e equilibrado.

A Minas cabe, pois, a missdo de preservadora do passado, de reformadora das
influéncias cosmopolitas que vdo levando o Brasil para o indistinto ou a serviddo
moral e finalmente de compensadora de todos os desequilibrios extremistas. [...]
Minas ndo é o Brasil. Mas esta naturalmente fadada a ser o centro de gravidade do
Brasil. [...] Minas, enfim, é a Montanha, é o Centro, é o ima que atrai os brasileiros
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de todas as regides, ndo s6 com aquela concentragdo geoldgica que faz das Gerais 0
mais rico centro tellrico de todo o Brasil, mas ainda aquele sortilégio afetivo, que o
clima de Minas, o siléncio de suas cidades, o ritmo tranquilo de sua vida, a
hospitalidade do seu coracdo e a palpitagdo humana de suas inteligéncias derramam
em todos os coracGes (LIMA, 1983, p.124).

Essa construcdo simbolica foi reafirmada por alguns artistas, memorialistas,
literatos e intelectuais mineiros. Durante um retrospecto literario na busca de tentar entender a
marca identitaria dos mineiros, Pernisa descreve-os sob as seguintes caracteristicas:
“Desconfiado. Conservador. Tradicionalista. Ensimesmado. Honesto e trabalhador. Pdo-duro.
Religioso. Equilibrado. Timido. Conciliador. Contador de causos. Devagar. Paciente” (2011,
p.50). A pesquisadora conclui, ao analisar varios autores, que as caracteristicas mineiras mais
marcantes sdo as que representam a regido central do estado, justamente aquela que sofre
menos influéncias das regifes fronteiricas. As nuances das “regides culturais”, de que trata
Rocha (2014), que sofreram e sofrem interferéncias diversas e que fornecem uma espécie de
“mapa cultural” do estado, parecem ndo ter espaco nas narrativas literarias. E como o texto
literario dialoga com o texto jornalistico, coincidentemente ou ndo, as narrativas da imprensa
também sempre reproduzem uma identidade mineira fixa, dura, imutavel, que construiu o
imaginario do estado. De acordo com Musse e Pernisa, é sempre esta Minas Gerais que é

objeto de atencdo especial na agenda noticiosa, especialmente a nacional.

Minas sempre parece estacionada num momento cristalizado da histéria: é a Minas
barroca, das cidades coloniais, do ouro e do diamante, das igrejas, dos tropeiros, do
sertdo, que surge resgatada nos folhetos de turismo, mas também nas péginas dos
cadernos especiais da imprensa escrita, nos textos da teledramaturgia, nas datas
comemorativas, em especial aquelas do calendério religioso, em que as imagens das
procissdes do Senhor Morto ou os tapetes decorados de Corpus Christi tém entrada
garantida nos telejornais de rede da midia brasileira (MUSSE; PERNISA, 2009,
p.159).

A relacdo entre a identidade mineira, sua constituicdo historica e a religido é
notoria, ndo sé na imprensa, na midia e no turismo. Também no senso comum, na arte ou em
trabalhos académicos a figura do mineiro vem sempre imbricada a da religido, catélica é

claro. Gracino Souza nos traz a explicagdo para essa questao.

Podemos dizer que essa realidade é tributaria de uma conjuntura histérica em que as
organizacOes leigas foram estimuladas pela parca presenca institucional catolica
durante os séculos XVIII e XIX, apés a proibicdo das ordens religiosas regulares.
Destarte, 0 vacuo institucional vivido por Minas durante esse periodo contribuiu
para a formacdo de um catolicismo leigo bastante contundente, com uma ativa
participacdo na organizacdo de ritos, festas, devogBes aos santos protetores e,
principalmente, uma estreita intimidade com essa variante de culto catdlico. Em
nosso entendimento, [...] essa proximidade entre fiel e culto catélico gera um
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sentimento identitario muito forte, em que os mitos de origem confundem-se com 0s
mitos catolicos adaptados e/ou ressignificados nas diversas localidades (GRACINO
SOUZA, 2015).

A presenca das artes em Minas Gerais, no século XVIII, é um destaque no
panorama nacional, especificamente no que concerne a masica. De acordo com Senra Coelho
(2015), a entdo capitania de Minas Gerais registrava um niamero de masicos profissionais que,
em 1780, excedia 0 numero de masicos no conjunto do Reino. Esses masicos eram, em sua
grande maioria, mulatos, responsaveis pela tradicdo da musica erudita mulata em Minas
Gerais, que influenciaria diretamente, por exemplo, cantores renomados como Milton
Nascimento. Outra manifestacdo musical que se destacou no estado, entre os séculos XVIII e
XIX foram as bandas militares. Em varias cidades do interior de Minas Gerais, é possivel
encontrar, ainda hoje, véarias bandas de masica atuantes (diferentemente de algumas tradicGes
mineiras que talvez estejam extintas do “fio histérico invisivel”). As bandas influenciariam
musicos mais contemporaneos, como o guitarrista Toninho Horta, integrante do Clube da
Esquina, que afirma ter sido levado a seguir uma carreira artistica pelo trabalho desenvolvido

com bandas de musicas pelo avé.

Mesmo sendo um movimento musical contemporaneo, surgido na segunda metade
do século XX, a producdo do Clube da Esquina revela ao ouvinte uma esséncia
profundamente conectada com a historia de seu estado-natal, Minas Gerais. Seja
pelas letras, de sentido por vezes obscuro ou velado, de formas estranhas e
distorcidas - quase barrocas - seja pelas melodias e arranjos, que se fazem téo
exoéticos e peculiares quanto as letras, ha algo presente nas can¢Bes que denunciam
sua identidade (SENRA COELHO, 2015).

Como podemos notar, até mesmo na musica e nas artes, a mineiridade esta
presente. Mas serd que esse discurso esta também permeado nas mensagens do telejornalismo
mineiro realizado na contemporaneidade? Pernisa (2011) investigou a existéncia desses tragos
de mineiridade no telejornalismo praticado pelo Jornal Minas 1% Edicdo — noticiério
veiculado pela Rede Minas de Televisdo, emissora publica ligada ao governo de Minas
Gerais. A hipotese de que seria forjada uma representacdo do mineiro, influenciada pela

tradicdo, baseada no mineiro construido pela literatura, ndo se confirmou.

A analise do telejornal Jornal Minas 12 edicao, da Rede Minas, aponta a falta de
uma abordagem historica ou tradicional do mineiro, numa representacdo
“folclorizada”, que reforcasse o mito, e que era uma de nossas hipéteses. O mineiro
da literatura, com tantas caracteristicas muitas vezes estereotipadas, ndo ganha
espaco no telejornal. Um pouco dessa representacdo baseada no mito reforgado pela
literatura pode ser encontrada, timidamente, nas fontes das entrevistas do “povo-
fala”, onde aparece o cidaddo comum. Mas como as reportagens ndo se utilizam de
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personagens que narram suas historias dentro do contexto do fato, ndo é possivel
saber ao certo qual é a construgdo do mineiro que o telejornal pretende fazer. [...] De
fato, quando se assiste ao telejornal, ndo ha como se identificar, salvo em eventos
comemorativos, nenhuma marca identitaria que deixe claro tratar-se de um
jornalismo feito em Minas Gerais, 0s registros poderiam ser de qualquer estado do
Brasil. (PERNISA, 2011, p.111-113).

Sob uma primeira leitura, podemos acreditar que a auséncia de tracos identitarios

que caracterizem um telejornal como mineiro pode estar relacionada a uma das consequéncias

do fendmeno da globalizacdo, descrita por Stuart Hall: a homogeneizacéo cultural. Ou, ainda,

que exista a possibilidade de insurgirem novas identidades, cunhadas na contemporaneidade,

que o relato literario ainda ndo tenha dado conta. Mas para saber se é isto de fato o que ocorre,

é preciso conhecer melhor o estado de Minas Gerais atual, contemporaneo, através de dados

que possam nos dar pistas sobre quais identidades mineiras tém sido forjadas pelo

telejornalismo praticado pelo Bom Dia Minas durante suas exibicdes nas manhas da TV

Globo Minas e de todas as afiliadas. E o caminho que tentaremos percorrer na secao que se

segue.

3.2 AS GERAIS DAS MUITAS MINAS

O saudoso escritor mineiro Jodo Guimardes Rosa conseguiu, como ninguém,

descrever, em prosa, as varias facetas do estado de Minas Gerais na obra intitulada Ave,

palavra.

E a Mata, cismontana, molhada ainda de ventos marinhos, agricola ou madeireira,
espessamente fértil. E o Sul, cafeeiro, assentado na terra-roxa de declives ou em
colinas que européias se arrumam, quem sabe uma das mais tranquilas jurisdi¢des da
felicidade neste mundo. E o tridngulo, avancado, forte, franco. E o oeste, calado e
curto nos modos, mas fazendeiro e politico, abastado de habilidades. E o Norte,
sertanejo, quente, pastoril, um tanto baiano em trechos, ora nordestino na
intratabilidade da caatinga, e recebendo em si o Poligono das Secas. E o Centro,
corografico, do Vale do Rio das Velhas, calcareo, ameno, claro, aberto a alegria de
todas as vozes novas. E o Noroeste, dos chapaddes, dos campos-gerais, que se
emendam com os de Goias e da Bahia esquerda, e vao até ao Piaui e ao Maranhao
ondeantes (ROSA, 1970, p.247).

Tal diversidade descrita tem razdo de ser. Minas Gerais é 0 estado do pais com o

maior numero de municipios. De acordo com o Censo 2010 do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), sdo 853 cidades, que concentram 19.597.330° habitantes. O

°A populagdo estimada pelo IBGE, em 2014, era de 20.734.097 habitantes.



35

Governo do Estado divide Minas Gerais em dez RegiGes de Planejamento, a saber: Alto
Paranaiba, Central Mineira, Centro-Oeste de Minas, Vales do Jequitinhonha/Mucuri, Zona da
Mata, Noroeste de Minas, Norte de Minas, Vale do Rio Doce, Sul de Minas e Triangulo
Mineiro™®. J4 o IBGE divide o estado em 12 Mesorregides e 66 Microrregides™. A
nomenclatura das Mesorregides nos interessa, pois 0 Bom Dia Minas a utiliza frequentemente
para localizar os municipios, sendo: Noroeste de Minas, Norte de Minas, Jequitinhonha, Vale
do Mucuri, Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba, Central Mineira, Metropolitana de Belo
Horizonte, Vale do Rio Doce, Oeste de Minas, Sul e Sudoeste de Minas, Campo das
Vertentes e Zona da Mata.

Os principais municipios do estado e seus respectivos numeros de habitantes,
aproximados, além da capital Belo Horizonte (2,3 milhGes), sdo: Uberlandia (604 mil),
Contagem (603 mil), Juiz de Fora (516 mil), Betim (378 mil), Montes Claros (361 mil),
Ribeirdo das Neves (296 mil), Uberaba (296 mil), Governador Valadares (263 mil), Ipatinga
(239 mil), Santa Luzia (222 mil) e Sete Lagoas (217 mil). Minas Gerais é um dos estados
brasileiros que mais fazem divisas com outras Unidades Federativas. Sdo seis “vizinhos”: Sa0
Paulo (sul e sudeste), Rio de Janeiro (sudeste), Mato Grosso do Sul (oeste), Goias e Distrito
Federal (noroeste), Espirito Santo (leste) e Bahia (norte e nordeste). Por este motivo, sofre
grandes influéncias externas, o que levou Rocha a delimitar as “regides culturais” de Minas,

que se diferenciam das divisas e regides oficiais.

Nessa “divisdo”, Minas teria “regides culturais”, o que nos permite desvencilhar de

divisbes geo-politicas arbitrarias e enxergar em Minas aquele “mapa” ao qual

fizemos referéncia. O que procuramos foi evidenciar a diversidade interna do estado,

os diversos referentes culturais ja que cada uma das regides surge a partir da relacéo

entre geografia e economia. [...]

1) Regido central: ber¢co da mineragdo e a Unica que carrega consigo 0s tracos
contidos no discurso da mineiridade.

2) Norte e Nordeste: cuja influéncia viria sobretudo da Bahia.

3) Triangulo mineiro e Alto Paranaiba: Sdo Paulo e Goias, donde surge a idéia da
producéo do caipira do centro do Brasil.

4) Sul de Minas: ligado a Sdo Paulo. (ROCHA, 2014).

As “regides culturais” das quais trata Rocha, sdo para nos um indicio de que
Minas Gerais possua diversas identidades culturais, por ser tdo multifacetada, devido as tantas
influéncias que sofre. A partir da exposi¢do deste mapeamento extra-oficial, bem como dos
dados relativos a demografia e geografia, partiremos para outras informacdes que acreditamos

http://www.mg.gov.br/governomg/portal/c/governomg/conheca-minas/geografia/5671-regioes-de-

planejamento/69548-as-regioes-de-planejamento/5146/5044

10s mapas das Regi6es de Planejamento, Mesorregides e Microrregifes de Minas Gerais podem ser consultados
nos anexos deste trabalho.
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serem relevantes para tragar um “mapa” mais atualizado sobre o estado de Minas e, em breve,
relaciona-lo as reportagens exibidas no Bom Dia Minas para que comecemos a identificar de

que identidades mineiras trata o telejornal.

3.2.1 Economia

Segundo a pesquisa Contas Regionais do Brasil — 2012 (IBGE), Minas Gerais tem
a terceira maior economia do Brasil, com um Produto Interno Bruto (PIB) de R$ 403.551
bilhdes e participacdo de 9,2% no PIB brasileiro, ficando atras apenas de S&o Paulo (32,1%) e
Rio de Janeiro (11,5%). De acordo com o Relatério Anual do Produto Interno Bruto de Minas
Gerais — 2012 (Fundacdo Jodo Pinheiro - FJP), o setor mais forte da economia mineira € o de
Comércio/Servicos (54,1%), sequido da Industria (25,6%) e da Agropecuaria (7,5%). Os
impostos sobre produtos liquidos contribuem com 12,8% na formagéo do PIB da Unidade

Federativa em questéo.

Quadro 1: Produto Interno Bruto (P1B), Impostos e Valor Adicionado Bruto (VA) a pregos de mercado correntes

(R$ milhdes), segundo setores de atividade econdmica (9 setores) — Minas Gerais — 1995-2012

Agro- Industria Servicos Valor Impos- Produto PIB
pecudria Total Extr. Min.  Transf. Construgdo  SIUP Total Comércio Finangas Adm.Publ. Outros* Adicionado tos ** InternoBruto percapita
1995 6.134 15.402 1.524 9.742 2.568 1.567 31.407 5.956 2.806 7.059 15.586 52.943 7.987 60.930 3.609,56
1996 6.921 18.752 2.010 11.358 3.415 1.969 39.766 6.006 3.268 8.155 22.338 65.439 8.712 74.152 4.339,35
1997 7.621 21.321 1.989 12.993 3.971 2.369 44.643 6.613 3.736 8.839 25.455 73.586 9.216 82.801 4.787,43
1998 8.392 21.136 1.881 12.271 4.075 2.910 44905 6.552 3.716 9.598 25.039 74.433 9.491 83.924 4.793,77
1999 8.866 22.726 1.838 13.325 4.270 3.293 47.162 7.325 4.074 10.655 25.108 78.754 11.036 89.790 5.046,02
2000 9.286 27.798 3.005 15.890 4.692 4211 51.136 8.551 3.687 11.802 26.996 88.219 12.393 100.612 5.580,13
2001 9.047 27.742 2.593 16.949 4.782 3.418 59.274 9.897 4.575 13.625 31.177 96.063 15.252 111.315 6.093,38
2002 11.167 31.708 3.096 19.106 5.377 4.130 68.071 10.967 6.024 16.398 34.682 110.946 16.836 127.782 6.903,95
2003 13.488 39.277 4.094 23.451 6.129 5.603 76.982 13.559 6.709 17.719 38.995 129.746 19.076 148.823 7.936,72
2004 15.423 52.531 5.602 31.421 8.207 7.302 87.980 16.355 7.126 19.554 44.945 155.934 21.391 177.325 9.335,97
2005 15.568 54.303 6.226 31.630 8.085 8.363 97.431 17.654 7.846 22.455 49.476 167.301 25.338 192.639 10.013,76
2006 15.700 59.713 5.943 34.744 9.532 9.494 112.176 21.945 9.110 25.092 56.028 187.588 27.166 214.754 11.024,70
2007 16.855 66.342 5.633 39.140 11.411 10.158 127.032 24,632 11.666 28.505 62.230 210.229 31.064 241.293 12.519,40
2008 23.231 78.924 10.105 46.009 12.411 10.399 143.168 28.408 10.873 33.509 70.379 245.323 37.197 282.521 14.232,73
2009 22.716 75.826 7.183 44.804 14.839 9.000 153.798 28.445 13.354 35.802 76.197 252.340 34.715 287.055 14.328,62
2010 26.102 103.376 21.243 54.315 18.149 9.669 178.387 34.438 16.450 41.292 86.207 307.865 43.516 351.381 17.931,89
2011 31.092 111.348 27.178 51.787 20.505 11.878 196.982 38.263 17.410 45.895 95.413 339.423 46.733 386.156 19.573,29
2012 30.215 103.354 21.143 47.783 22.831 11.598 218.334 41.964 19.026 49,194 108.150 351.903 51.649 403.551 20.324,58

Fontes: IBGE, Coordenadoria de Contas Nacionais (CONAC), FJP e Centro de Estatistica e Informagdes (CEI)

Vale ressaltarmos aqui a participacdo dos tipos de industrias na formacédo do PIB

mineiro. O setor que mais se destaca € o das Industrias de Transformacdo, seguido da

Industria da Construcdo civil e, apenas em terceiro lugar, desponta a Inddstria Extrativa

Mineral. Por fim, aparecem os Servicos Industriais de Utilidade Publica (SIUP).

Ja o boletim Produto Interno Bruto dos Municipios de Minas Gerais — 2011 nos

revela as regides do estado mais ricas, economicamente. De acordo com a publicacdo, Em

2011, a regido Central representava 47% do PIB estadual, seguida pelo Sul de Minas (12,7%),
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Triangulo (11,1%), Mata (7,2%), Rio Doce (5,6%), Centro Oeste (4,6%), Norte (3,9%), Alto
Paranaiba (3,9%), Jequitinhonha/Mucuri (1,9%) e Noroeste (1,9%). Com relagdo aos
municipios, Belo Horizonte e Betim (regido Central) mantiveram a lideranca isolada entre as
dez cidades com as maiores participacdes no PIB estadual no ano de 2011. Na sequéncia,
estdo Contagem (Central), Uberlandia (Triangulo), Juiz de Fora (Mata), Uberaba (Tridngulo),
Ipatinga (Rio Doce), Nova Lima, Sete Lagoas e Mariana (Central). Destes, 0 inico municipio
que ndo figurava no ranking das dez maiores economias de 2010 era Mariana, que subiu da

122 para a 102 posicao.

3.2.2 Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM)

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) é um indicador que
mede o nivel de desenvolvimento humano dos municipios brasileiros, utilizando como
critérios indicadores de educacdo (alfabetizacdo e taxa de matricula), longevidade (esperanca
de vida ao nascer) e renda (PIB per capita). O calculo do indicador é realizado por trés
instituicGes: Programa das Nag6es Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), Fundacéo Jodo
Pinheiro (FJP) e Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), que levam em conta dados
dos censos realizados pelo IBGE desde 1991. O indice varia de zero (nenhum
desenvolvimento humano) a um (desenvolvimento humano total). Os parametros do IDHM
sdo 0s seguintes: até 0,499 desenvolvimento humano considerado muito baixo; entre 0,500 e
0,599 baixo desenvolvimento humano; entre 0,600 e 0,699 desenvolvimento humano médio;
entre 0,700 e 0,799 desenvolvimento humano alto; acima de 0,800 desenvolvimento humano
considerado muito alto. O IDHM também pode ser calculado a nivel intramunicipal das
regibes metropolitanas do pais — ou seja, para as Unidades de Desenvolvimento Humano
(UDH), sendo possivel atingir o IDHM das Unidades Federativas. No nosso caso, interessa
saber os indicadores sociais de Minas Gerais, 0s quais apresentaremos nessa secao.

Atualmente, o IDHM de Minas Gerais é de 0,731, o que situa o estado na faixa de
Desenvolvimento Humano Alto (IDHM entre 0,700 e 0,799) e na 92 colocacdo no ranking das
27 Unidades Federativas do Brasil*?
registro era de 0,624 (IDHM Médio) e, em 1991, o indicador chegava a 0,478 (Muito Baixo).

De acordo com os dados do Atlas Brasil do Desenvolvimento Humano®®, a dimensio

. O indice apresenta histérico de elevagdo. Em 2000, o

que mais contribui para o IDHM mineiro é o indice Longevidade, com registro de 0,838. A

12 Nesse ranking, o maior IDHM é 0,824 (Distrito Federal) e 0 menor é 0,631 (Alagoas).
3 Disponivel em http://www.atlasbrasil.org.br/2013/pt/perfil_uf/minas-gerais
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mortalidade infantil (mortalidade de criangas com menos de um ano de idade) no estado
passou de 27,8 por mil nascidos vivos, em 2000, para 15,1 por mil nascidos vivos, em 2010.
Em 1991, a taxa era de 35,4. A estrutura etaria também foi se alterando ao longo dos anos. A
taxa de envelhecimento aumentou de 6,20%, em 2000 para 8,12%, em 2010, provocando

mudanga significativa na pirdmide etéria.

Quadro 2: Evolugdo da Pirdmide Etéria de Minas Gerais

2000 Piramide etaria - Minas Gerais

Distribuicdo por Sexo, segundo os grupos de idade

80e+ W Homens
75a79
a7 Il Mulheres
65 a B9
60 a 64
55a59
50 a b4
45 a 49
40 a 44
35a39
30a34
25a29
20a24
15a19
1M0a14
5a9
Dad

Piramide etaria - Minas Gerais
2010

Distribuicdo por Sexo, sequndo os grupos de idade

80e+ Il Homens
75a79
70874 Il Mulheres
65 a 69
60 a 64
55 a k9
50 a 54
45a 49
40 a 44
35ai39
0 a4
25a29
20a24
15a19
10a14
5a9
Dad

Fonte: PNUD, FJP, Ipea.

O segundo maior IDHM de Minas Gerais € o relativo a Renda. O célculo revelou
indice de 0,730. A renda per capita média de Minas Gerais cresceu 100,53% nas Ultimas duas
décadas, passando de R$ 373,85, em 1991, para R$ 548,87, em 2000, e para R$ 749,69, em
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2010. Isso equivale a uma taxa média anual de crescimento, nesse periodo, de 3,73%. A
proporcao de pessoas pobres, ou seja, com renda domiciliar per capita inferior a R$ 140,00 (a
precos de agosto de 2010), passou de 41,01%, em 1991, para 24,64%, em 2000, e para
10,97%, em 2010. A evolucdo da desigualdade de renda nesses dois periodos pode ser
descrita através do indice de Gini'*, que passou de 0,61, em 2000, para 0,56, em 2010.

Por fim, o IDHM Educagéo revela-se como o pior indicador de Minas Gerais,
com indice de 0,638. ProporcGes de criancas e jovens frequentando ou tendo completado
determinados ciclos indicam a situacdo da educacdo entre a populacdo em idade escolar do
estado e compdem o IDHM Educacgdo. No estado, a proporcdo de criangas de cinco a seis
anos na escola € de 92,16%, em 2010. No mesmo ano, a propor¢do de criangas de 11 a 13
anos frequentando os anos finais do ensino fundamental é de 87,96%; a propor¢éo de jovens
de 15 a 17 anos com ensino fundamental completo é de 60,94%; e a proporcéo de jovens de
18 a 20 anos com ensino médio completo € de 42,82%. Também em 2010, 84,55% da
populacdo de seis a 17 anos do estado estavam cursando o ensino basico regular com até dois
anos de defasagem idade/série. Em 2000 eram 81,49% e, em 1991, 73,33%. Dos jovens
adultos de 18 a 24 anos, 14,97% estavam cursando o ensino superior em 2010. Em 2000,
eram 6,64% e, em 1991, 3,70%.

O indicador Expectativa de Anos de Estudo também sintetiza a frequéncia escolar
da populacdo em idade escolar. Mais precisamente, indica 0 numero de anos de estudo que
uma crianga que inicia a vida escolar no ano de referéncia devera completar ao atingir a idade
de 18 anos. Em Minas Gerais, entre 2000 e 2010, ela passou de 9,16 anos para 9,38 anos,
enquanto no Brasil passou de 8,76 anos para 9,54 anos. Em 1991, a expectativa de anos de
estudo era de 8,36 anos, no estado, e de 8,16 anos no Brasil.

Também compde o IDHM Educagdo um indicador de escolaridade da populagéo
adulta, o percentual da populacdo de 18 anos ou mais com o ensino fundamental completo.
Entre 2000 e 2010, esse percentual passou de 36,78% para 51,43%, Em 1991, o percentual era
de 26,16%. Em 2010, considerando-se a populacdo de 25 anos ou mais de idade, 10,36%
eram analfabetos, 46,40% tinham o ensino fundamental completo, 32,25% possuiam 0 ensino
médio completo e 10,57%, o superior completo. No Brasil, esses percentuais sao,
respectivamente, 11,82%, 50,75%, 35,83% e 11,27%.

0 indice de Gini é um instrumento usado para medir o grau de concentragdo de renda. Ele aponta a diferenca
entre os rendimentos dos mais pobres e dos mais ricos. Numericamente, variade 0 a 1, sendo que O
representa a situacdo de total igualdade, ou seja, todos tém a mesma renda, e o valor 1 significa completa
desigualdade de renda, ou seja, se uma s6 pessoa detém toda a renda do lugar.



3.2.3 Religiosidade

40

Os resultados do Censo Demografico 2010 (IBGE) mostram o crescimento da

diversidade dos grupos religiosos no Brasil. A proporcao de catdlicos seguiu a tendéncia de

reducdo observada nas duas décadas anteriores, embora tenha permanecido majoritaria. Em

paralelo, consolidou-se o crescimento da populacdo evangélica, que passou de 15,4% em

2000 para 22,2% em 2010. Acreditamos ser valida a exposicao desses resultados em Minas

Gerais, tendo em vista que expusemos na secao anterior que, de acordo com Gracino Souza,

a representacdo da figura do mineiro vem sempre imbricada a da religido, especialmente a

catolica. Os dados sobre religido foram elencados em nimeros absolutos, conforme o quadro

abaixo.
Quadro3: Mapa da religiosidade mineira

RELIGIAO HABITANTES

1| Cat6licos (apostolicos romanos, brasileiros ou ortodoxos) 13.841.985
2 | Evangélicos (presbiterianos, luteranos, metodistas, adventistas e outros) 5.561.187
3| Igrejas de origem pentecostal (Maranatas, Universal, Assembleia Deus e outros) 4,515.409
4 | Religibes evangélicas ndo determinadas 897.982
5 | Outras religiosidades cristas 123.178
6 | Mérmons 9.744
7 | Testemunhas de Jeova 122.514
8 | Espiritas e espiritualistas 424.282
9 | Umbanda, candomblé e outras religides afordescendentes 34.903
10 | Judaismo 3.509
11 | Hinduismo 517
12 | Budismo 8.895
13 | Outras religiGes orientais (incluindo Igreja Messianica) 12.972
14 | Islamismo 1.008
15 | Religides de tradi¢bes esotéricas 9.393
16 | Religides de tradi¢bes indigenas 2.901
17 | Outras religiosidades 2.166
18 | Sem religido (ateus e agnostigos) 986.626
19 | Religido ndo determinada, mal definida, multiplo pertencimento, maltipla religiosidade 122.675
20 | Ndo sabem 14.438
21 | Ndo declararam 3.238

Fonte: Censo 2010 - IBGE
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De acordo com os dados do IBGE, a populagdo evangélica, em Minas Gerais, j&
esta bem proxima da populagdo catdlica, se considerarmos como evangélicos, os itens de
dois a quatro do Quadro 3, pelo menos, desmistificando, assim, a necessidade de uma
cobertura de eventos catdlicos sob a justificativa de que estes compdem a grande maioria da
populacdo mineira.

Enfim, se existe uma Minas Gerais de identidade fixa, barroca, das montanhas,
minas e ouro, da religiosidade e da ruralidade, certamente existem muitas outras Minas,
formadas por mineiros das diversas regifes do estado, onde os sotaques, 0s costumes, as
crencas, a economia, o desenvolvimento social e a preferéncia por times de futebol — isto para
ficar em poucos exemplos — séo totalmente divergentes. Por isso, uma das questdes que
pretendemos elucidar neste trabalho € se essas diversas nuances mineiras sdo representadas
dentro do telejornalismo regional praticado pelas diversas emissoras espalhadas pelo estado e,
ainda, se 0 encontro entre essas diversas Minas Gerais acontece dentro do telejornal de rede
estadual Bom Dia Minas, j& que o0 noticiario se apropria das varias reportagens jornalisticas ja
produzidas e veiculadas nos telejornais regionais para compor uma identidade mineira,
criando vinculos de pertencimento e identificacdo entre os milhares de telespectadores
espalhados por todo o territorio estadual e, ainda, ressaltando diferencas e dando visibilidade a
tantas facetas distintas e identidades possiveis do estado de Minas Gerais.



4 TELEJORNALISMO LOCAL E REGIONAL

Nos ultimos anos, tem ocorrido uma tendéncia crescente de valorizagdo do espago
local e comunitario na dindmica da vida cotidiana, em contraponto com a massificacdo e as
alteracdes das identidades motivadas pelos processos de globalizacdo dos mercados. Na
década de 1980, por exemplo, a Rede Globo, que havia consolidado sua posi¢do de lider de
audiéncia na década de 1970, partiu para uma estratégia de ampliar sua cobertura geogréfica e
regionalizar sua programacdo. Foi criado em seu organograma a CGAE — Central Globo de

Afiliadas e Expansao. O setor era responsavel por

viabilizar as emissoras locais em todas necessidades, como: programagéo,
engenharia e jornalismo. Nessa central, as preocupagfes vao da qualidade do sinal
que chega aos lares dos telespectadores até o investimento realizado pelas emissoras
regionais em seus diversos departamentos (BAZI, 2001, p.23).

A Rede Globo passa, entdo, a contar com uma soélida estrutura de emissoras
regionais em todo o pais, a partir de emissoras filiais (ou emissoras préprias) e emissoras
afiliadas, “empresas associadas a uma emissora com penetragao nacional de sinal, que
retransmitem a programacao de rede, embora também produzam programas, telejornais e
comerciais locais” (BAZI, 2001, p.24). A partir deste periodo, muitas das esta¢des de TV que
surgem locais pelo interior do Brasil, devido aos altos custos de producéo televisiva, optam
por integrar esta rede (como exemplificaremos na proxima secdo deste capitulo).

A partir da década de 1990, segundo Mattos, a televisdo entra numa fase de
desenvolvimento chamada de “Fase da globalizagdo e da TV paga” (2010, p.131). O periodo
se estenderia at¢é o ano 2000. Contraditoriamente, a0 mesmo tempo em que surge a
estruturacdo da TV por assinatura (cabo e satelite), o debate sobre a TV em alta definigéo, 0s
programas interativos (Vocé Decide, 1992, da Rede Globo), a exportacdo de programas e 0
crescimento do setor de videocassetes (que estimulou o aumento das produtoras
independentes), “foi também nesta fase que se estabeleceram varias emissoras regionais,
ampliando as possibilidades de uma maior regionalizacdo e utilizacdo de canais de televisdo
alternativos” (MATTOS, 2010, p.132). Ao mesmo tempo, aumenta a preocupacdo das redes
guanto a qualidade técnica da imagem entregue aos telespectadores pelas emissoras regionais.
Por isso, em 1995, a Rede Globo investiu R$ 3 milhdes em equipamentos de transmissao para

a instalacdo e modernizacdo de suas afiliadas. “O retorno do investimento nao tardou a
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chegar. Em 1996, de acordo com a revista Veja, 59% do faturamento publicitario saiu das
cidades do interior” (BAZI, 2001, p.25).

Peruzzo elucida que a questdo contemporanea da cidadania, nas diversas regides
do pais, faz parte da pauta de reivindicacdo social e, portanto, é tempo de se ampliar esses
espacos de programacéo local e regional nos meios de comunicagéo, pois, para ela, a maior
parte da grade de programacéo é ocupada por contetdos similares aos da grande midia.

A midia local tende a reproduzir a logica dos grandes meios de comunicacao,
principalmente no que se refere ao sistema de gestdo e aos interesses em jogo.
Diferencia-se quanto ao conteldo ao prestar maior atencdo as especificidades de
cada regido, enquanto a midia convencional usa como um dos critérios de selecéo de
conteidos assuntos que interessam ao maior numero de pessoas possivel
(PERUZZO, 2012, p.91).

N&o é comum que a midia local comercial no Brasil contemporaneo se ocupe de
questdes relativas as desigualdades sociais e movimentos sociais, embora seja possivel
observar uma demanda crescente nesse sentido. Peruzzo atribui a isso o provavel interesse da

midia em mostrar-se sintonizada com a realidade local.

E sabido o incdmodo que é morar em cidades do interior, no Brasil de tdo grandes
diversidades, e assistir apenas noticiarios de fatos ocorridos na capital e nas cidades
mais importantes do pais (Rio, Sdo Paulo e Brasilia) ou no exterior. Trata-se de
informacdo necesséria, mas as pessoas necessitam e gostam de saber e discutir 0s
acontecimentos ao seu redor (PERUZZO, 2012, p.92).

Bastos da Silva, analisando duas emissoras regionais na Baixada Santista, chega a

uma constatacdo semelhante a de Peruzzo.

As tevés regionais por uma série de questdes procuram dar cobertura maior para a
cidade mais importante da sua regido. Este fato tem gerado muitas criticas e
discussdes sobre o papel que as emissoras deveriam prestar para a regido. As
empresas se defendem afirmando que ndo possuem equipes suficientes para realizar
uma cobertura cabal ou as vezes ndo se justifica enviar uma equipe para um
municipio muito distante sem haver razdo maior (BASTOS SILVA apud BAZI,
2001, p.16).

A discussdo sobre midia regional remete a reflexdo sobre regionalismo,
primeiramente, e, em seguida, sobre regionalizacdo. E preciso que as emissoras que se
pretendam regionais desenvolvam uma “vocacao regional”, descrita por Oliveira como “o
empenho em novas articulagfes, novos movimentos requeridos pelas disjung¢des/conjungdes
do contexto globalizacdo/regionalizacdo, seja de individuos particulares, seja de organizacbes

publicas, politicas, comerciais ¢, especificamente, da midia” (2006, p.108). O autor ressalta a
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necessidade do comprometimento das emissoras em representar bem a regido na qual estdo
inseridas, o que traria, como resultados, ndo so a visibilidade, como também a proximidade

com o publico.

Um grupo mididtico regional articula-se a partir de territorios culturais e
econdmicos. (...) Tais grupos de midia poderiam materializar, de fato, a ideia do
regional a partir do momento em que se comprometem com producdes e noticias,
tanto na esfera das identidades, quanto na esfera de mercado. [...] A televisdo,
particularmente aquela que delimita contornos regionais, pode estabelecer com mais
facilidade, acreditamos, vinculos com as comunidades, a medida que da visibilidade
a servicos e produtos — necessarios, em boa medida, ao bem estar dos cidaddos — e
problemas e instituicdes —, esferas representativas dos publicos (OLIVEIRA, 2006,
p.108-109).

Enquanto as emissoras regionais ndo despertam para a importancia e necessidade
da cobertura local, varias articulacGes politicas sao feitas na tentativa de tornarem obrigatoria
a insercdo do regional nas telas das TVs. As principais sdo as criacdes de leis e normativas
que levem as emissoras a cumprirem determinadas cotas de cobertura regional. Sobre essa
legislacdo, discorreremos na secdo que segue, além de exemplificarmos o processo de
afiliacdo de algumas estacGes de TV, que surgem locais no Brasil, a grandes redes, como a

Rede Globo de Televisédo.

4.1 O TELEJORNALISMO REGIONAL NO BRASIL

A regionalizacdo da producdo jornalistica das emissoras de televisdo no Brasil,
bem como da producdo artistica e cultural, esta prevista na Constituicdo Federal, promulgada

em 1988, no artigo n° 221, inciso 11, onde Ié-se:

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo atenderdo
ao0s seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promogdo da cultura nacional e regional e estimulo a producédo independente
que objetive sua divulgagéo;

Il - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia. (BRASIL,
1988).

No entanto, ainda falta a regulamentacdo de leis ordinarias que possibilitem a
implantacdo da programacéo regional na TV aberta. O projeto de lei n® 256/91, da deputada

federal Jandira Feghali (PC do B/RJ), por exemplo, que pretende regulamentar o inciso 11l do
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artigo n° 221 da Constituicdo Brasileira, tramita no Congresso Nacional desde 1991. O projeto
estabelece que as emissoras nacionais devam produzir, no minimo, 30% de programacao
regional, a fim de divulgar informac@es e cultura regionais as comunidades locais. Em 2013,
recebeu parecer favoravel na Comissdo de Ciéncia e Tecnologia do Senado e algumas
emendas. Porém, ainda ndo retornou & Camara dos Deputados.

Outra tentativa de aumentar o espaco para a producdo cultural, artistica e
jornalistica regional nas emissoras de TV € o anteprojeto de lei do deputado Sérgio Zveiter
(PSD-RJ) que também pretende regulamentar o inciso Il do artigo 221 da Constituicdo. O
texto foi aprovado em julho de 2013 na Comissdo Mista de Consolidagdo de Leis e de
Dispositivos Constitucionais. A proposta define como producdo cultural, artistica e
jornalistica todos os programas que abranjam conteldos como apresentacdes musicais,
espetaculos de teatro, Opera, circo, danca, dramaturgia, obras de ficcdo, de cunho religioso,
documentérios, animacdo, noticiosos, debates, mesas-redondas, entrevistas, atualidades,
programas de auditdrio e eventos esportivos. A producdo de carater regional é definida como
aquela produzida na regido onde esta localizada a emissora — Norte, Sul, Sudeste, Nordeste ou
Centro-Oeste. Ja a producdo local é aquela produzida no estado onde se localiza a emissora de
radioou TV.

O projeto de lei, que foi protocolado como sendo de autoria da comisséo mista,
prevé, ainda, limites minimos semanais de producdo regional e local a serem inseridos na
programacdo das radios e TVs, de acordo com o tamanho das localidades em que atuam.
Cidades com até 500 mil habitantes devem ter 336 minutos semanais de programacao
regional, sendo metade deles (168 minutos) de programas locais — ou seja, produzidos no
estado. Ja cidades com populacdo entre 500 mil e 1 milhdo de habitantes, devem exibir 504
minutos de producdo regional, sendo metade de produgdo local. Para localidades com
populacdo entre 1 milhdo e 5 milhGes de habitantes, a exigéncia minima é de 616 minutos de
producéo regional e 308 minutos de producéo local. O limite minimo para cidades com mais
de 5 milhdes de habitantes passa a ser de 840 minutos de producdo regional, dos quais 420
minutos devem ser de producdo local. Os percentuais seriam menores nos primeiros cinco
anos de aplicagdo da lei, aumentando gradativamente até chegar as exigéncias finais. E para
facilitar o cumprimento desses limites, principalmente em cidades menores, que podem ter
mais dificuldade de produzir e custear seu proprio contetdo cultural, o projeto permite que
materiais realizados por produtoras independentes regionais tenham o tempo de exibicdo
contabilizado de forma dobrada. Como forma de incentivar o cinema nacional, os filmes

produzidos no Brasil, independentemente da regido, também poderdo ser contados no tempo


http://www.jusbrasil.com/topicos/10646291/inciso-iii-do-artigo-221-da-constitui%C3%A7%C3%A3o-federal-de-1988
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de programacao regional e local. Outra questdo de que trata o texto € o desconto do tempo dos
comunicados oficiais em rede e da propaganda politico-partidaria e eleitoral obrigatéria no
tempo previsto para a programacao regional e local.

A Lei da Cabodifusdo 8.977/95, mais conhecida como Lei do Cabo, também é
uma normativa que pretende aumentar a veiculacdo e, portanto, a produgdo de conteudo
local/regional. De acordo com o texto do Artigo 23, a operadora de TV a Cabo, na sua area de
prestacdo do servico, devera tornar disponiveis canais para varias destinacdes, como, por
exemplo, um canal para a Camara dos Deputados, um canal para o Senado Federal e um canal
para o Supremo Tribunal Federal. Mas os canais que mais teriam potencial para dar espaco a

producdo regional seriam:

a) canais destinados a distribuicdo obrigatoria, integral e simultnea, sem insercéo
de qualquer informagdo, da programacdo das emissoras geradoras locais de
radiodifusdo de sons e imagens, em VHF ou UHF, abertos e ndo codificados, cujo
sinal alcance a area do servigo de TV a Cabo e apresente nivel técnico adequado,
conforme padrdes estabelecidos pelo Poder Executivo;

b) um canal legislativo municipal/estadual, reservado para o uso compartilhado entre
as Camaras de Vereadores localizadas nos municipios da area de prestacdo do
servico e a Assembleia Legislativa do respectivo Estado, sendo o canal voltado para
a documentacdo dos trabalhos parlamentares, especialmente a transmissdo ao vivo
das sessoes; [...]

e) um canal universitario, reservado para o uso compartilhado entre as universidades
localizadas no municipio ou municipios da &rea de prestacdo do servico;

f) um canal educativo-cultural, reservado para utilizagdo pelos 6rgdos que tratam de
educacdo e cultura no governo federal e nos governos estadual e municipal com
jurisdicao sobre a area de prestacéo do servigo;

g) um canal comunitario aberto para utilizacdo livre por entidades néo
governamentais e sem fins lucrativos. (BRASIL, 1995).

Todas essas iniciativas politicas e legisladoras, que visam tornar obrigatoria e
regulamentar a producéo televisiva regional, sdo tentativas de retornar a uma realidade que ja
se viu: a televiséo brasileira nasceu local! De acordo com Mattos (2010), a televiséo brasileira
comecou a ser implantada em fevereiro de 1949, quando o jornalista Assis Chateaubriand
adquiriu, junto a empresa RCA Victor, cerca de 30 toneladas de equipamentos necessarios
para montar uma emissora. A inauguracdo da TV Tupi-Difusora aconteceu no dia 18 de
setembro de 1950, em estudios precariamente instalados em Sdo Paulo, uma iniciativa
pioneira de Chateaubriand. O canal 3 se constituiu na primeira estacdo de TV da América
Latina.

Quatro meses depois, Assis Chateaubriand iniciou um novo empreendimento na
cidade do Rio de Janeiro. No dia 20 de janeiro de 1951 foi inaugurada a TV Tupi Rio,
também instalada provisoriamente nas dependéncias da Radio Tamoio, proximidades da praca
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Maud, no Centro. Ainda segundo Mattos, a TV Tupi-Difusora surgiu em uma época em que 0
rédio era o veiculo mais importante do pais, atingindo quase todos os estados. Ao contrério,
por exemplo, da televisdo norte-americana, que se desenvolveu apoiando-se na forte inddstria
cinematogréfica, “a brasileira teve de se submeter a influéncia do radio, utilizando,
inicialmente sua estrutura, 0 mesmo formato de programacdo, bem como seus técnicos e
artistas” (MATTOS, 2010, p.53). Inclusive o alcance da transmissdo era bem restrito, por isso

a caracteristica de localidade da televisao neste primeiro momento.

As imagens somente eram vistas a partir das antenas de transmissdo, num raio
aproximado de 100 quilémetros em torno do transmissor que gerava as imagens.
Né&o havia fitas de video para copiar os programas e transporta-los entre as regides.
Cada estacdo de TV tinha que prover sua propria programacéo (BAZI, 2006, p.77).

Ao estabelecer fases de desenvolvimento da televisdo no Brasil, Mattos classifica
este periodo, até 1964, como a “fase elitista, quando o televisor era considerado um luxo ao
qual apenas a elite econdmica tinha acesso” (MATTOS, 2010, p.85). A televisao brasileira foi
iniciada com apenas 200 televisores. O preco de um aparelho era trés vezes maior que o da
mais sofisticada radiola da época, pouco menos que um carro. Em fins de 1951 ja existiam
mais de sete mil televisores entre Rio e S&o Paulo.

Ainda nesta fase, em 1960, a televisdo recebeu um grande impulso: a chegada do
videoteipe. Se por um lado o uso do VT possibilitou “ndo somente as novelas diarias como
também a implantacio de uma programacdo horizontal [...], substituindo o tipo de
programacao em voga até entdo, de carater vertical, com programas diferentes todos os dias”
(MATTOS, 2010, p.93), a nova tecnologia também permitiu a amplificacdo do alcance das

emissoras.

A partir de entdo, a producdo regional entrou num declinio, ja que se criou uma forte
industria televisiva na regido Sudeste, sobretudo em S&o Paulo e Rio de Janeiro,

impondo uma programagdo ‘“nacional”, na tentativa de divulgar os mesmos produtos
culturais. Finaliza-se, portanto, o modelo insular da televisdo brasileira. As estacdes
regionais, ja denominadas de afiliadas, s6 exibiam programas adquiridos da geradora
da programagéo, chamada também de “cabeca de rede” (BAZI, 2006, p.77).

Esse processo também aconteceu nas diversas estacdes de TV locais que surgiram
por todo o pais. De acordo com Kneipp (2014), oficialmente, a TV Bauru — Canal 2, primeira
emissora interiorana da América Latina, entrou em funcionamento no dia 1° de agosto de
1960, na cidade de Bauru, interior de S&o Paulo. Mas antes disso a emissora ja operava, sem

que a Presidéncia da Republica tivesse concedido, ainda, a licenca em carater experimental.
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Algumas transmissdes experimentais ocorreram |4 pelos meses de junho e julho de 1959, ou
até maio, conforme os jornais da época. Telejornais, teleteatro e até uma telenovela chegaram
a ser produzidos pela TV Bauru. Segundo Bazi (2006, p.78), a emissora foi comprada por
Roberto Marinho, das Organizacdes Globo, em 1965, e passou a se chamar Rede Globo Oeste
Paulista. A partir de entdo, a producdo regional deu lugar a retransmissdo da programacéo

nacional em rede.

Em 1969, a Globo comeca a integrar o pais através de sua programacédo nacional. O
Jornal Nacional, que estreou no dia 1° de setembro daquele ano, era para todos ao
mesmo tempo. Nos anos seguintes foram extintos os programas caseiros e houve
também a reducgdo do tempo para o jornalismo local. A evolugdo tecnoldgica roubou
a cena da nova etapa da TV Bauru (KNEIPP, 2014).

Ainda de acordo com Bazi (2001), em outubro de 1998, a Rede Globo Centro
Oeste Paulista mudou de nome e marca e passou a se chamar TV Modelo, dentro do Projeto
Regional do Futuro, que pretendia o investimento na regionalizagdo da programagéo. Em
setembro de 2002, segundo Oliveira (2006), a TV Modelo foi comprada das Organizacdes
Globo pelo empresario J. Hawilla, dono da empresa de marketing esportivo Traffic e da
produtora TV7. Em maio de 2003, foi inaugurada, entdo, a TV TEM, juntamente com mais
uma emissora em Itapetininga, com novas marcas, logomarcas e programagéo visual. A TV
TEM passou a ser mais uma emissora afiliada a Rede Globo.

Em Minas Gerais, a primeira emissora do interior do estado® foi a TV
Triangulo'’, Canal 8 - prefixo ZYA - razdo social: Radio e TV Uberlandia Ltda., objeto de
estudos da pesquisadora Ana Carolina Temer, em sua dissertacdo de mestrado em 1998. A
estacdo de TV entrou no ar no dia 1° de maio de 1964. A emissora local contava com a

retransmisséo do sinal da TV Tupi de S&o Paulo.

Em 1960, Assis Chateaubriand tentou criar uma televisdo em Juiz de Fora, na Zona da Mata mineira, a
exemplo de capitais brasileiras (inclusive Belo Horizonte): a TV Mariano Procopio, canal 7, que, de 1961 a
1963, veiculou, localmente, o Telefoto Jornal, que ia ao ar depois do Repdrter Esso e, mais tarde, de 1966 a
1968, um bloco de cinco minutos dentro do Jornal da Tarde, apresentado, na época, nos estidios do Rio de
Janeiro. A TV Mariano Procdpio chegou a ser caracterizada como a primeira emissora “pirata” do pais. Mas a
proposta da TV Mariano Procopio ndo chegou a se consolidar. Os esforcos de Chateaubriand para legalizar o
canal foram atropelados pela forca de outro grupo que ja tinha expressdo na radiodifusdo na cidade (radios
Industrial e Difusora) e aliangas politicas com o PTB, partido de Jango, que garantiu a concessdo do canal 10
para 0 empresario Sérgio Vieira Mendes, da TV Industrial.

®A primeira emissora de televisio de Minas Gerais foi a TV Itacolomi, inaugurada em novembro de 1955, em
Belo Horizonte. De propriedade de Assis Chateaubriand, ostentava o titulo de ser a mais moderna da América
Latina, naquela época. Além dos programas locais, retransmitia a programacdo da TV Tupi. A emissora
encerrou as atividades em julho de 1980 (LINS; BRANDAO; MAIA, 2011).

YDurante algum tempo, pesquisadores de telejornalismo acreditaram ter sido a TV Industrial de Juiz de Fora, na
Zona da Mata, a primeira emissora do interior de Minas Gerais. Porém, sua inauguragdo aconteceu em 29 de
julho de 1964, portanto, data posterior a inauguragdo da TV Triangulo.
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A programacéo da TV era variada, via de regra, constava de um filme, seguido de
um programa ao vivo, e assim por diante “para dar tempo de trocar o cenario”.
Nesse espaco era feito de tudo um pouco, telejornalismo, programas de entrevistas,
musicais, humoristicos, teleteatros e novelas. Além do informativo Telejornal, séo
exemplos de programas produzidos pela TV Triangulo Professor Confusino, A
estrelinha que canta, Um nome e trés melodias, Uma serenata para vocé,Ponto de
Encontro, Praca Tempo, Escola de Artistas, Caculinha TV, Estdrias llustradas,
Circo do Xuxu, A cidade em forma de noticia, o programa educativo Vamos
aprender Inglés, as novelas Do fundo do Carcere, Chantagem, Indecisdo, A
garconete dos meus sonhos, e os teleteatros Vovo sabe tudo e Memorias de Guerra
(TEMER, 2015).

A chegada do videoteipe representou uma revolucdo na TV Triangulo. O nimero
de programas locais foi bastante reduzido e, com isso, o tempo de veiculacdo de programacéo
local diminuiu consideravelmente. No inicio da década de 1970, a situacdo da TV Record e 0
fim da TV Excelsior, em Sdo Paulo, comprometeram o funcionamento da TV Triangulo que,
mesmo a distancia e apresentando as novelas da TV Tupi, comegou a sentir o peso do
crescimento da Rede Globo. O empresario Edson Garcia Nunes fez novos investimentos em
comunicacdo e tentou contatos com a Rede Globo, mas em ambos 0s casos ndo teve sucesso.
Em 31 de agosto de 1971, a TV Triangulo foi vendida para os empresarios Tubal de Siqueira
e Silva, Rubens de Freitas e seu irmdo, Renato de Freitas, e Rubens Leite. O ano de 1972 se
iniciou com a promessa de retransmissdo da programacao da Rede Globo pela TV Triangulo.
A emissora entrou como a terceira afiliada da Rede no pais (as duas primeiras eram ligadas a
Rede Paranaense de Televisdo) e a primeira de Minas Gerais. Em outubro de 1997, a emissora
passou a se chamar TV Integracdo. A mudanca se justificava em funcdo da nova area de

atendimento da emissora que, a partir de entdo, passava a atingir a regido de Patos de Minas.

A mudanga atingiu também as outras emissoras que alteraram sua denominacéo e a
area de cobertura. Também cessou a utilizagdo da palavra “rede” para esse conjunto
de emissoras. Dessa data em diante sdo colocadas em cena a TV Unido, com uma
area de cobertura de 74 municipios, (entre eles Araxa e Divindpolis) e uma
populagdo de 1.183.545 telespectadores;'® a TV ideal, com uma 4rea de cobertura de
25 municipios (entre eles ltuiutaba e Uberaba) e uma populacdo de 590.154
telespectadores em potencial. A TV Integracdo, com sede em Uberlandia, amplia sua
area de cobertura para 31 municipios - entre eles Araguari, Paracatu e Patos de
Minas - atingindo uma populacéo de 1.135.970 (TEMER, 2015).

Recentemente, em 2012, a TV Integragdo comprou a TV Panorama, afiliada Rede
Globo, em Juiz de Fora. No total, as quatro emissoras da Rede Integracdo alcangam, hoje, 233
municipios e um total de mais de 5,5 milhdes de telespectadores potenciais.

'8 Considerando a populag#o total da cidade & época, conforme dados fornecidos pela TV Integragéo.



50

Atualmente, as emissoras da Rede Globo e afiliadas, presentes nos 26 estados
brasileiros e no Distrito Federal, retransmitem, em grande parte da programagédo, 0S
programas em rede nacional, sejam eles jornalisticos, educativos, esportivos ou de
entretenimento. As emissoras afiliadas dispbem de espacos para a veiculacdo de programas
locais e regionais. Parte deles tem carater obrigatério, de ocupagdo com contetido regional, e
parte de carater optativo. Os espacos que exigem ocupacdo obrigatdria, com contetdo local/
regional sdo, basicamente, destinados a producdo de telejornalismo regional, nos seguintes

horarios:

1. Bom Dia Praga: telejornal que vai ao ar de segunda a sexta-feira, a partir das 6h, com
duracdo de 1h20, cinco blocos e quatro intervalos, transmitido da emissora da capital
para todo o estado, com contribuicdo jornalistica de todas as afiliadas. O ultimo bloco

deste telejornal é produzido localmente, tanto pela “cabeca de rede™®

quanto pelas
afiliadas, com duragéo de 12 minutos.

2. Praca TV 1?2 Edicao: telejornal regional que vai ao ar de segunda-feira a sabado, a
partir das 12h, com cerca de 40 minutos de duracdo, normalmente com quatro blocos e
trés intervalos.

3. Praca TV 22 Edicao: telejornal regional que vai ao ar de segunda-feira a sdbado, por
volta das 19h10, com cerca de 15 minutos de duragdo, normalmente com trés blocos e
dois intervalos.

4. Flashes de Noticia: ao longo da programacédo diaria, sdo disponibilizados espacos
com cerca de um minuto para a veiculacdo de boletins noticiosos. Normalmente s&o

dois flashes pela manhé e quatro a tarde, podendo ser gravados ou ao Vivo.

Os horarios optativos sdo disponibilizados para a exibi¢do de programas regionais
tanto de natureza jornalistica como de entretenimento. Atualmente, as emissoras podem
utilizar os seguintes horarios: sdbados de manha, enquanto a Rede Globo exibe o programa
TV Globinho, entre 8h e 12h; sdbado & tarde, durante a exibicdo do programa Estrelas;
domingo de manh@, ap0s a exibi¢do da Santa Missa; e domingo a noite, apds o Fantastico ou
a primeira linha de shows. As emissoras afiliadas também tém a opcéo de produzirem, na

integra, localmente, o programa Globo Esporte ou ocupar somente o primeiro bloco com

9 a “emissora lider”, aquela responsavel pela geracéo dos sinais de imagem e/ou som que serdo retransmitidos
pelas afiliadas ou participantes da rede.
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contetdo regional, de segunda a sabado, com duracéo de cerca de seis minutos, que vai ao ar
logo depois do Praca TV 12 Edicéo.

Contudo, ha uma tendéncia de diminuicao desses espacos optativos que podem ser
ocupados pelas emissoras afiliadas. Rumores no meio televisivo ddo conta do inicio de um
novo programa em rede, aos sdbados, de 9h as 12h. Seria um programa do tipo “faixa adulta
feminina”. Alguns portais na internet divulgam que o mesmo devera ser ancorado pela ex-
apresentadora do Jornal Nacional, Patricia Poeta. Em outros sites, lemos que 0s programas
Mais Vocé, Bem Estar e Encontro com Fatima Bernardes serdo veiculados também no sabado
de manha. Assim sendo, o horério optativo ficara restrito apenas entre 8h e 9h, com
possibilidade de migragdo do optativo do programa Estrelas para o Cine Fa& Clube, aos
sébados a tarde.

A Rede Globo conta hoje com cinco emissoras proprias, localizadas no Rio de
Janeiro, Séo Paulo, Brasilia, Recife e Belo Horizonte, e 117 emissoras afiliadas distribuidas
em uma malha complexa por todo o pais. O editor do Jornal Nacional, William Bonner,

reconhece a importancia dessas emissoras de TV para o jornalismo da Rede.

As vantagens sdo muitas, para o publico, para as emissoras e para a Rede
propriamente dita. O telespectador pode acompanhar de perto, pelo jornalismo
comunitario, os problemas que afetam sua cidade e seu estado. A chamada “grade de
programacao” da Rede reserva faixas de horario para as producdes locais. Ao
mesmo tempo, esse mesmo cidaddo, ao acompanhar um telejornal da Rede, como o
JN, teréd informagdes de cada canto do Brasil trazidas por sua gente, suas caréncias e
suas riquezas. A filosofia que norteia a Rede Globo explica em grande parte a
capilaridade abrangente do nosso jornalismo (BONNER, 2009, p.33).

A producdo jornalistica e cultural regional € de fundamental importancia para a
cabeca de rede, tendo em vista que agrega valor & programacao nacional, criando lagos de
identificacdo e proximidade com os telespectadores locais. E dentro da producéo jornalistica
regional enquadra-se 0 Bom Dia Minas, telejornal estadual da TV Globo Minas veiculado
pela manha para todo o estado que, assim como o Jornal Nacional — guardadas as devidas
proporcOes nacional e estadual — trabalha em rede contando com a contribuicdo de diversas

emissoras para compor o “espelho”? diario de noticias e sobre o qual falaremos em seguida.

20 Espelho é o cronograma de como o telejornal ira se desenrolar. Prevé a entrada de matérias, notas, blocos,
chamadas e encerramento do telejornal.
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4.2. 0 BOM DIA MINAS NO CENARIO DO TELEJORNALISMO REGIONAL
BRASILEIRO

O Bom Dia Minas € um telejornal de rede estadual matutino, exibido nas
primeiras horas do dia, a partir das 6h da manh&, com 1h20 de duragéo, cinco blocos, quatro
intervalos, sendo que o ultimo bloco do programa (com 12 minutos) é produzido e exibido
localmente, pelas emissoras afiliadas a Rede Globo, bem como pela propria TV Globo
Minas*'. O noticiario é exibido de segunda a sexta-feira, de Belo Horizonte, para todo o
estado. Esta ha 25 anos no ar e, de acordo com a pesquisa Ibope realizada em setembro de
2014, atinge, em média, sete pontos de Audiéncia Domiciliar com share?, ou participagdo, de
44% dos televisores ligados no horario, sendo veiculado, portanto, a 190.719 telespectadores
diariamente (ver ANEXO B desta dissertacao).

O programa estreou em maio de 1989, acompanhando o lancamento de telejornais
similares no Rio de Janeiro, Pernambuco e Distrito Federal. Esses noticiarios ficariam
conhecidos, no meio jornalistico, como “Bom Dia Praga”, referindo-se as diversas emissoras
da Rede Globo espalhadas pelos estados (por isso o termo praga) e também fazendo uma
alusdo aos pioneiros Bom Dia Sdo Paulo — primeiro telejornal local matutino da Globo, que
estreou em 18/04/1977 e deu origem aos telejornais similares nos estados — e também ao
Bom Dia Brasil — primeiro telejornal diurno a ser exibido em rede nacional pela Globo, a
partir de 03/01/1983. Guardadas as devidas proporces, 0 Bom Dia Praga teria a mesma
funcdo do Bom Dia Brasil: levar aos telespectadores as principais noticias do dia, porém em
ambito estadual.

De acordo com o projeto Memoria Globo, na época da estreia do Bom Dia Minas,
o telejornal tinha como proposta fazer um jornalismo dindmico, com noticiario local,
prestacao de servigos, muitas entradas ao vivo de diferentes pontos do estado e entrevistas em
tom descontraido, seguindo a linha do Bom Dia Brasil, cujo foco era no “noticiario politico e
econémico, com entrevistas e analises de comentaristas, porém com um formato préximo ao
de revista, que conferia um tom informal ao telejornal” (MEMORIA GLOBO, 2014).

“'Este formato é recente. Até o dia 30 de novembro de 2014, o Bom Dia Minas tinha inicio as 6h30m da manh,
com uma hora de duragdo, quatro blocos e trés intervalos, sendo o Gltimo bloco com sete minutos, local,
produzido e exibido pelas afiliadas e também pela propria TV Globo Minas. A analise do Bom Dia Minas para
esta pesquisa foi feita sobre o formato antigo.

2Share é a parcela de participacdo de determinada emissora, programa, site, marca ou produto diante do total
medido. Ja a audiéncia domiciliar indica o percentual sobre o total de domicilios com aparelhos de TV, que
assistiu a televisdo em determinado periodo de tempo.
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Figura 1: Apresentacdo do Bom Dia Minas

07:23907

H4 25 anos no ar, atualmente o Bom Dia Minas é apresentado pela jornalista Elisangela Colodeti

O Bom Dia Minas foi o primeiro jornal da programacao diaria da TV Globo
Minas e, atualmente, € o Unico noticiario da emissora que é transmitido também pela Globo
Internacional. O primeiro apresentador foi o jornalista Carlos Menezes. Em 1996, Arthur
Almeida assumiu a bancada do telejornal, permanecendo até 1999, quando foi para 0 MGTV —
1% Edicdo. Ele voltou a apresentar o Bom Dia Minas entre 2004 e 2009, quando Elisangela
Colodeti assumiu a bancada.

Em 16 de julho de 2012, a TV Globo Minas comegou a transmitira
programacao jornalistica em alta definicdo. A apresentadora Elisangela Colodeti anunciou que
todos os telejornais locais, a comecar por aquela edi¢cdo do Bom Dia Minas, passariam a ter
qualidade digital. No mesmo dia estreou a primeira série totalmente produzida e editada na
TV Globo Minas em alta definicdo. Cinco reportagens apresentadas ao longo da semana
tracaram um panorama historico sobre a extracdo de ouro em Minas Gerais, escolha editorial
que, para nos, ndo foi aleatdria. O passado de gloria e prosperidade econdmica é o primeiro
discurso sobre a mineiridade a ser “homenageado” com a qualidade das imagens em alta
definicdo. Se as imagens que remetem ao “Século do Ouro” ja eram representadas pelo
telejornalismo em formato analdgico, agora passam a ser veiculadas em um novo padrdo

estético, o padrdo digital.
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No site do projeto Memoria Globo, lemos que, atualmente, o telejornal divulga as
primeiras noticias da manha, além de dar um enfoque especial & economia agraria, a politica e
ao futebol. Temos também que o noticiario conta com equipes de reportagem nas principais

cidades mineiras. No portal da TV Globo Minas, encontramos descricdo semelhante:

(...) o telespectador pode acompanhar as primeiras noticias da manha de todo o
estado mineiro. Além da apresentadora Elisangela Colodeti, 0 Bom Dia Minas ainda
tem equipes de reportagens nas principais cidades do estado, que trazem as
informacdes de suas regides. O jornal tem como caracteristica enfocar reportagens
de cunho econdmico, politico e agribusiness, além de trazer um panorama completo
sobre o esporte no estado, principalmente o futebol. (BOM DIA MINAS, 2012).

Conforme descrito acima, podemos inferir o compromisso do telejornal com a
circulacdo de noticias de todas as regides do estado. No entanto, € preciso esclarecer que,
além do contetido produzido pelas proprias equipes da TV Globo Minas (cuja cobertura atinge
182 municipios), o programa conta com a colaboracdo de sete emissoras afiliadas® & Rede
Globo, totalizando 100% de abrangéncia nas 853 cidades de Minas Gerais, e ndo com equipes
préprias espalhadas pelo estado. Nisto estd a importancia das afiliadas na construcdo da
narrativa telejornalistica do Bom Dia Minas, uma vez que o telejornal € composto por
fragmentos regionais, constituidos pelas reportagens produzidas localmente e que ganham
amplitude e visibilidade estadual ao serem selecionadas para serem veiculadas no Bom Dia
Minas, e até mesmo internacional, tendo em vista que o telejornal é veiculado também na
Globo Internacional.

Mas serd que o telejornal se aproveita deste potencial de poder veicular
diariamente para os telespectadores da Rede Globo e suas afiliadas um mosaico de
identidades mineiras? Ou sera que a representacdo de Minas Gerais restringe-se as imagens da
capital, ndo cedendo espaco as outras Minas existentes nos outros 852 municipios mineiros?
Diante destas e outras questdes, propomos uma analise do Bom Dia Minas no capitulo que se

segue.

ZEPTV Sul de Minas; InterTV Grande Minas; InterTV dos Vales; Rede Integracdo Araxa; Rede Integracéo
Ituitaba; Rede Integracdo Uberlandia; Rede Integracdo Juiz de Fora (BONNER, 2009, p.34).



5 SE MINAS SAO MUITAS, QUAL E A MINAS DA TV?

Pretendemos, neste capitulo, identificar quais sdo as Minas Gerais representadas
pelo telejornal Bom Dia Minas. Antes de darmos inicio ao trabalho empirico, discorreremos
sobre a metodologia escolhida para desenvolver esse percurso — a Andlise de Contetdo (AC)
—, @ amostra e 0 recorte empirico delimitados e as categorias criadas para classificar os
conteudos veiculados no noticiario. SO entdo, entraremos, de fato, na analise propriamente
dita dos conteudos, relacionando-os aos referenciais tedricos e aos dados ja estudados e
apresentados nos capitulos anteriores.

5.1 METODOLOGIA

A luz da Analise de Conteido (AC) sera desenvolvida a fase empirica deste
trabalho, tomando como base a conceituacdo de Bardin (1977). A AC é um conjunto de
técnicas de andlise. Ndo é apenas um instrumento, mas um leque de apetrechos que, com
maior rigor, se torna uma ferramenta Unica, adaptavel a um vasto campo de aplicacdo: as

comunicagoes.

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacgdes, que utiliza procedimentos
sisteméticos e objetivos de descricdo do conteldo das mensagens. [...] A intencdo da
andlise de conteldo € a inferéncia de conhecimentos relativos as condigcdes de
producdo (ou eventualmente, de recepcdo), inferéncia esta que recorre a indicadores
(quantitativos ou ndo) (BARDIN, 1977, p.38).

Percebe-se, portanto, que a AC é um conjunto de tecnicas de andlise de
comunicacgdes, que tem como objetivo ultrapassar as incertezas e enriquecer a leitura dos
dados coletados, compreendendo criticamente o sentido das comunicacgdes, seu contetdo
manifesto ou latente, as significagdes explicitas ou ocultas. Bardin elenca as etapas da técnica
em trés fases, a saber: 1) pré-analise, 2) exploracdo do material e 3) tratamento dos resultados,
inferéncia e interpretacao.

A pré-analise é a fase em que se organiza o material a ser estudado, com o
objetivo de torna-lo operacional, sistematizando as ideias iniciais. Trata-se da organizacao
propriamente dita, por meio de quatro etapas: (a) leitura flutuante, que é o estabelecimento de
contato com os documentos da coleta de dados, momento em que se comeca a conhecer 0

texto; (b) escolha dos documentos, que consiste na demarcacdo do que serd analisado; (c)
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formulacdo das hipoteses e dos objetivos; (d) referenciagdo dos indices e elaboracdo de
indicadores por meio de recortes de texto nos documentos de analise.

A segunda fase consiste na exploracdo do material com a definicdo de categorias
(sistemas de codificacdo) e a identificacdo das unidades de registro e das unidades de contexto
nos documentos. Trata-se de uma etapa importante, porque vai possibilitar, ou ndo, a riqueza
das interpretacdes e inferéncias. Esta é a fase da descrigdo analitica, a qual diz respeito ao
corpus — no nosso caso o telejornal — submetido a um estudo aprofundado, orientado pelas
hipdteses e referenciais tedricos. Esse momento da analise, de classificacdo e categorizacao,
visa conferir ao estudo um aval de objetividade cientifica. A reflexdo sobre os telejornais
gravados, bem como sobre os scripts impressos com autorizagdo da TV Integracdo Juiz de
Fora, busca cumprir com os requisitos de “sistematicidade e confiabilidade” (FONSECA
JUNIOR, 2006, p.286). Para tanto, as matérias veiculadas serdo enquadradas nas seguintes

categorias:

A) EDITORIAS: categoria temética de veiculacdo e reconhecimento de matérias nos
telejornais. Os enguadramentos das reportagens em secOes (e algumas subsecdes) serdo
norteados a partir do que foi elencado por BRAIGHI (2013, p. 77 a 82), com a adicdo e

adequacao de algumas descri¢des ao nosso objeto de estudo.

1. Cidades/Geral: rotinas do urbano e do interior, noticias que tratem do dia-a-dia, da
ordem do inesperado ou do esperado, do ordinario, que abordem o universo das
pessoas comuns, andnimas, desde que ndo se enquadrem nas categorias listadas a
sequir.

2. Comportamento: veiculacdes que ddo dicas de moda, respostas a questdes sobre
relacionamentos afetivos, modo de agir em diversas situagdes e etiqueta.

3. Cultura: entradas que abordem o desenvolvimento histérico de cidades, vida de
personalidades publicas e celebridades, produtos e eventos artistico-culturais dos mais
diversos (teatro, danca, musica, artes plasticas, televisdo, cinema, gastronomia),
culinaria e religidao®.

4. Economia: entradas que repercutem perspectivas de negdcios, resultados financeiros

e/ou momentos especificos no cenario econémico nacional e regional, nas mais

*Optamos por incluir religi&o na editoria de Cultura porque a maioria dos assuntos de Religido veiculados no
Bom Dia Minas sdo relativos a eventos e festas religiosas, arte e arquitetura barroca e outros do género.



57

variadas instancias, compreendendo tanto a iniciativa pablica quanto a privada (assim
como de instituigdes do terceiro setor).

5. Educacéo: temas que tratam das diversas instancias e nuances do ensino brasileiro, do
estado e dos municipios, desde o periodo pré-escolar até as pos-graduacdes, além da
Educacéo para Jovens e Adultos (EJA).

6. Esporte: entradas que abordem questfes relacionadas ao universo esportivo regional,
nacional e internacional, nas diversas modalidades. Essa é a Unica editoria que
comporta matérias internacionais, uma vez que, com frequéncia, as reportagens
alusivas ao tema se apresentam encadeadas.

7. Meio Ambiente: temas relacionados a natureza e seus elementos, interferéncias
naturais ou humanas no meio, problemas de degradacédo e acGes de responsabilidade
socioambiental.

8. Politica: engloba temas como agdes de instituicbes e de personagens politicos,
campanha eleitoral, leis, eventos politicos, greves, agenda do governo, problemas de
governo.

9. Seguranca Publica: editoria que arranja as entradas vinculadas sobre contravencdes
que sdo combatidas pela forca publica, rotina de trabalho da policia, treinamentos,
investimentos e acbes preventivas. E composta de algumas subsecdes: crimes,
acidentes, investigacOes, julgamentos e tragédias.

10. Saude: assuntos que se encaixam nesta editoria sdo as precaucfes que se deve tomar
para nao contrair determinada doenca ou o que fazer e caso de problemas relacionados

a saude, relacdo sintoma x enfermidade.

B) FORMATO: categoria que vai analisar a forma dos conteudos, conforme os formatos

telejornalisticos tradicionalmente conhecidos, a saber:

1. VT: reportagens ou matérias, com ou sem passagem® do reporter.

2. Nota seca: noticia lida pelo apresentador sem imagens para ilustragéo/cobertura%.

3. Nota coberta: noticia dada pelo apresentador com informagfes gravadas em off*’, na
voz do mesmo ou de um repdrter, cobertas com imagens para ilustrar, uma espécie de

matéria curta, sem aparicao de reporter e com poucas sonoras?®.

»Gravacao feita pelo repérter no local do acontecimento, com informagdes a serem usadas no meio da matéria.
E 0 momento em que o reporter aparece no video para destacar um aspecto da reportagem.
%6 Também conhecida, em algumas regides do pais, como nota simples ou nota pelada.
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4. Loc off: semelhante a nota coberta, porém as informagdes séo lidas ao vivo, ndo ha
gravacdo de texto pelo &ncora, nem sonoras, também chamada de nota coberta ao vivo.

5. Link: termo técnico que indica entrada ao vivo do reporter, do local e no momento em
gue acontece a noticia.

6. Estudio: entrevistas ao vivo realizadas dentro no estudio do telejornal.

7. Stand up: quando o repérter faz uma gravacdo no local do acontecimento para
transmitir informacdes do fato. E usado quando a noticia que o reporter tem que dar é

tdo importante que, mesmo sem imagem, vale a pena.

C) EMISSORA DE ORIGEM: categoria relacionada a emissora que produziu
originalmente o contetdo veiculado no Bom Dia Minas. Apesar de serem sete afiliadas no

estado, neste momento reduziremos as mesmas a quatro de acordo com a rede que integram.

1. TV Globo Minas: emissora filial ou propria da Rede Globo, sediada em Belo
Horizonte, cuja area de cobertura abrange, além da capital, a regido Metropolitana,
Central, parte da Zona da Mata e do Campo das Vertentes.

2. TV Integracdo: emissora afiliada a Rede Globo, com sedes em Uberlandia, Juiz de
Fora, Uberaba e Divindpolis, responsavel pela cobertura do Triangulo Mineiro, Alto
Paranaiba, Centro-Oeste, Zona da Mata e Campo das Vertentes.

3. InterTV: emissora afiliada & Rede Globo com sedes em Montes Claros e Coronel
Fabriciano, com sucursais em Governador Valadares e Tedfilo Otoni. Sua &rea de
cobertura abrange as regides Norte, Leste e Nordeste de Minas.

4. EPTV: emissora do interior de S&o Paulo, afiliada a Rede Globo que, em Minas

Gerais, possui uma sede em Varginha, responsavel pela cobertura do Sul de Minas.

"Neste caso, texto gravado pelo repérter ou apresentador. Pode significar também, em outras situagdes,
informacéo confidencial (off the records).
?8Sonoras s&o depoimentos das pessoas entrevistadas.
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Figura 2: Cobertura das emissoras propria e afiliadas Rede Globo no estado de Minas Gerais

BUSCA PERSONALIZADA

Sudeste v
Minas Gerais v

Selecione a exibidora v

Fonte: TV Globo Minas — Comercial

D) REGIAO ENUNCIADA: categoria relacionada a regifo de origem dos conte(idos.
Durante a pesquisa, percebemos que o0 Bom Dia Minas néo utiliza a mesma nomenclatura das
regides de Planejamento do Estado de Minas Gerais, mas também das Meso e Microrregides.
Portanto, nos espelhos dos telejornais, encontramos as seguintes nomenclaturas, nas quais
serdo classificadas as cidades representadas: Metropolitana, Triangulo Mineiro, Sul de Minas,
Norte de Minas, Leste de Minas, Zona da Mata, Centro-Oeste, Campo das Vertentes, Central,
Alto Paranaiba, Vale do Aco, Vale do Rio Doce e Vale do Mucuri.

A terceira fase da AC diz respeito ao tratamento dos resultados, inferéncia e
interpretacdo. Ocorre nela a condensacdo e o destaque das informacOes para analise,
culminando nas interpretacfes inferenciais; € 0 momento da intuicdo, da analise reflexiva e
critica. Portanto, se a descricdo é a etapa bésica da andlise proposta, a inferéncia é o
procedimento intermediario, que vai possibilitar a chegada a fase final da interpretacdo dos
elementos textuais organizados. Trata-se, enfim, de um outro olhar, uma leitura em segundo

plano, buscando outros significados de natureza psicoldgica, socioldgica, politica e historica.
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5.2 RECORTE E AMOSTRAGEM

No intuito de realizar uma investigacdo empirica, foram gravadas 30 edi¢des do Bom
Dia Minas, divididas da seguinte forma, a fim de levantar uma amostragem referente a seis
meses de telejornal: trés semanas do segundo semestre de 2013 (9 a 13 de setembro, 14 a 18
de outubro e 18 a 22 de novembro, considerados meses sem cobertura massiva de grandes
eventos culturais e tradicionais no estado nem de grandes casos); trés semanas do primeiro
semestre de 2014 (24 a 28 de fevereiro, 3 a 7 de margo e 14 a 18 de abril), periodo com
grandes eventos culturais tradicionais no estado de Minas Gerais, como Carnaval e Semana
Santa nas cidades historicas. A opcdo por trabalhar com um semestre artificial pretende evitar
que algum fato de grande repercussdo ‘“contamine” a amostra da pesquisa, sobrepondo-se a
outros assuntos que poderiam ser selecionados como noticia. Como, por exemplo, a época do
assassinato de Eliza Samudio, cujo suspeito era o ex-goleiro Bruno, do Flamengo, e também
no periodo do julgamento do mesmo. Em ambas as ocasides, foram dedicados muitos minutos
do Bom Dia Minas as reportagens, dossiés e entradas ao vivo a respeito desses
acontecimentos, deixando a margem — ou mesmo fora do espelho — outros fatos relevantes do
estado, por serem considerados de valores-noticia inferiores naqueles momentos.

Além disso, outra opcdo de recorte de analise foi excluir da pesquisa o quarto bloco do
telejornal, isso porque o ultimo bloco € local, ou seja, produzido pelas emissoras afiliadas —
bem como pela prépria TV Globo Minas — e exibido apenas nas suas respectivas areas de
cobertura e ndo para todo o estado. Acreditamos ser esta uma tentativa de gerar maior
aproximacdo e identificacdo entre os telespectadores e as emissoras. Os contetdos que
“cabem” neste bloco local sdo aqueles relevantes localmente, para a area de cobertura de cada
emissora, porém que ndo contribuem como noticia em ambito estadual. Como nosso objetivo
é investigar as identidades culturais que sdo representadas e veiculadas pelo Bom Dia Minas
em todo o estado, optamos por ndo analisar esse quarto bloco do noticiario que, certamente,
demanda um estudo mais especifico sobre a funcdo da criacao deste bloco regional pela Rede
Globo de Televisdo em todo o pais.

Também nesta Andlise de Contetido, ndo consideramos os comentarios da editoria de
Esporte, as passagens de bloco e informagdes e previsédo do tempo como conteudos. Na breve
analise sobre o Esporte que apresentaremos na sequéncia, levamos em consideracdo as

matérias do “abrdo”?° do Esporte e os demais contetidos esportivos exibidos no terceiro bloco

»Abréo trata-se de uma espécie de teaser, em forma de nota coberta ou VT que antecipa alguns assuntos que
serdo abordados com mais profundidade posteriormente.
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do Bom Dia Minas. Com relagdo a previsao do tempo, é certo que séo citadas varias cidades
do interior do estado, porém consideramos que esse tipo de informacdo ndo ira nos indicar
questdes relevantes relativas as identidades culturais mineiras, em busca das quais estamos.
Por fim, as passagens de bloco também ndo sdo consideradas como conteldos por tdo
somente se tratar de um anlncio das reportagens que serdo apresentadas na sequéncia do
telejornal e, ainda, informagdes sobre o transito em Belo Horizonte, contetdo de interesse
bem restrito a populacdo que mora na capital e adjacéncias. Essas informacdes, bem como
aquelas sobre o tempo terdo seu lugar na andlise especifica sobre o uso do ao vivo pelo Bom

Dia Minas.

5.3 ANALISE DE CONTEUDO DO BOM DIA MINAS

O Bom Dia Minas se utiliza do mesmo estidio de onde sdo apresentados 0s
MGTYV 12 e 22 Edicdo. Seu cenario e identidade visual sdo marcados por cores em tons laranja
e azul, representando o0 amanhecer, o nascer do sol. Possui dois teldes de grandes dimensdes,
onde fica localizada a logomarca do programa, enquanto a apresentadora Elisangela Colodeti
lé as cabecas®®. Nestes teldes, que funcionam como “janelas para o mundo”, também
costumam ficar posicionados os primeiros frames dos VTs que serdo exibidos na sequéncia e,
é também neles, que ficam posicionados os repdrteres que vao participar dos links. A
esquerda dos teldes, existe um “quadro” formado por triedos, tipo persiana, com a foto da
Maria Fumaga, inaugurada em 1881, por Dom Pedro Il, Gnica locomotiva a vapor com bitola
de 76cm ainda em atividade hoje no mundo. A Maria Fumaca percorre 12km entre Sdo Jodo
del-Rei e Tiradentes, no Campo das Vertentes, pela antiga Estrada de Ferro Oeste de Minas
(EFOM). A viagem resgata o contexto histérico mineiro, ligando as esta¢fes construidas no
século X1X, quando a principal atividade econdmica da regido passa da extracdo de ouro para
0 comércio e a Vila de S&o Jodo del-Rei torna-se cidade. A ferrovia teve papel fundamental
no desenvolvimento da cidade, pois passou a integrar 0 municipio a outros importantes ramais
da Estrada de Ferro Central do Brasil.

Neste ambiente, também fica a bancada, onde a apresentadora, sentada, passa o
maior tempo do telejornal, chamando as entradas ao vivo, as matérias e 0s apresentadores da

editoria de Esporte. Raras foram as vezes em que a apresentadora chamou um link, uma

%Cabeca da matéria ou cabeca do VT é o lead, o assunto mais importante da matéria. Quem I& é sempre o
apresentador que introduz o assunto da reportagem feita pelo reporter.
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matéria ou um estadio em pé. Este tipo de movimentacdo é utilizado, com mais freqliéncia,
durante as passagens de bloco, quando a apresentadora explora mais os teldes que posicionam
imagens ao vivo do transito e algum VT que sera exibido no bloco seguinte. A direita dos
monitores, localiza-se, também formada por triedos, a imagem de uma ladeira com casarfes
antigos da cidade histérica de Ouro Preto, primeira capital do estado. A foto € emblematica,
porque as ladeiras de Minas foram formadas pelos bandeirantes que estavam em busca do
ouro. Uma referéncia ao momento econdmico mais prospero de Minas Gerais: o “Século do
Ouro”, quando até mesmo a capital da colbnia foi transferida de Salvador para o Rio de
Janeiro, tamanho o poderio da economia na regido sudeste do Brasil, no seculo XVIII. Esta
imagem ndo é muito utilizada nos enquadramentos de camera, ficando mais exposta durante

o0s planos abertos utilizados nas entrevistas em estddio e no bloco de Esporte.

Figura 3: Mosaico de enquadramentos
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Principais enquadramentos utilizados para a leitura de notas secas e cabegas de VTs
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5.3.1 A estrutura do Bom Dia Minas

Do ponto de vista estrutural, o Bom Dia Minas, nos periodos analisados, antes das
mudancas provenientes do inicio do Hora Um da Noticia®!, apresentou-se como um noticiario
com média de 50 minutos de duracdo, dividido em quatro blocos, sendo que o Gltimo, com
cerca de sete minutos, ndo é gerado para todo o estado — a TV Globo Minas produz e exibe
apenas para sua area de cobertura, enquanto as afiliadas fazem o mesmo processo. Foi
possivel perceber os seguintes detalhes no espelhamento do jornal: o primeiro bloco comeca
sempre com a escalada gravada®?, sequida de imagens ao vivo do tempo, em Belo Horizonte,
mostradas de uma “camera-robd” instalada no alto de um prédio. Na sequéncia, uma noticia
de alguma regido do estado, sem ser da regido Metropolitana e, entdo, tem inicio o abrdo do
Esporte, com a participacdo de um apresentador especifico desta editoria, convidado a entrar
no estddio pela Elisangela Colodeti, sempre chamando para noticias de Atlético e Cruzeiro,
principais times de Minas Gerais, a serem exibidas no terceiro bloco do telejornal. No
segundo bloco, ha sempre a previsdo do tempo e, ainda, um estudio produzido com assuntos
de Saude, Comportamento ou Atualidades. O terceiro bloco é composto sempre pela editoria
de Esportes e, normalmente, pelas noticias mais factuais e da editoria de Seguranca Publica.
Toda edigdo conta também com um link, normalmente, com assuntos de servico para a
populacédo. Na edi¢éo de sexta-feira, existe um quadro marcado por vinheta chamado Fato da
Semana. No periodo analisado, a maioria das noticias de destaque foi da editoria de
Seguranca Publica e de fatos ocorridos em cidades da regido Metropolitana, conforme

registramos na tabela a seguir:

Quadro 4: Fato da Semana

DATA ASSUNTO EDITORIA CIDADE/REGIAQO
13/09/2013 | Prisdo mulher suspeita de trafico de crianga | Seguranca Publica Betim/Metropolitana
18/10/2013 Crianga mordida 50 vezes na creche Seguranca Publica Contagem/Metropolitana
02/11/2013 Julgamento esfaqueador ex-namorada Seguranca Pablica | Conceicdo das Alagoas/Triangulo Mineiro
28/02/2014 Greve de 6nibus na regido metropolitana Cidades/Geral Belo Horizonte/Metropolitana
07/03/2014 NAO HOUVE FATO DA SEMANA
18/04/2014 NAO HOUVE FATO DA SEMANA

10 Hora Um da Noticia é o telejornal mais recente da Rede Globo. Estreou no dia 01/12/2014 e é exibido de
segunda a sexta-feira, entre 5h e 6h. Sua proposta € levar aos telespectadores as principais noticias acerca dos
fatos que se desenrolaram durante a madrugada e nas primeiras horas da manhd, com énfase nas principais
capitais do Brasil. Conta com a participacdo de comentaristas de tempo, esporte e economia. O lan¢camento do
Hora Um da Noticia foi o responsavel pelas recente mudancas no Bom Dia Minas,desde o dia 01/12/2014,

conforme ja apresentamos anteriormente.
%Escalada sdo as manchetes do telejornal, sempre no inicio de cada edicfo. Serve para prender a atencdo do
telespectador no inicio do jornal e informar quais serdo as principais noticias daquela edicao.
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O Fato da Semana esta ligado a um assunto factual, normalmente da editoria de

Seguranca Publica, que tenha tido grande repercussdo, com caracteristicas de fait-divers®.

Portanto, observamos que nas semanas analisadas dos meses de marco e abril, quando 0s

principais assuntos abordados pelo telejornal foram o Carnaval e a Semana Santa, dentro da

editoria de Cultura, o quadro néo foi produzido.

Vale ressaltar a caracteristica apontada de que a primeira noticia do Bom Dia

Minas é, em grande parte das edicGes, proveniente de alguma emissora afiliada, portanto, de

alguma regido do estado que ndo seja a capital ou a Metropolitana de Belo Horizonte. Nem

sempre essa noticia trata-se de uma matéria ou reportagem, mas também sdo usadas notas

cobertas e links. Notas secas ndo foram utilizadas no periodo da andlise. Nas edicGes

pesquisadas, as cidades e os assuntos que “abriram” o jornal foram, respectivamente:

Quadro 5: Matérias que abriram as edi¢des do Bom Dia Minas

DATA ASSUNTO ‘ FORMATO EDITORIA CIDADE/REGIAO EMISSORA
SETEMBRO A NOVEMBRO - 2013
09/09/2013 | Acidente BR-251 NC Seguranca Pablica | Montes Claros/Norte InterTV
10/09/2013 | Intoxicagdo Alimentar VT Cidades/Geral Araxa/Alto Paranaiba TV Integracdo
11/09/2013 | Apreensdo de Alimentos VT Cidades/Geral Juiz de Fora/Zona da Mata TV Integracdo
12/09/2013 | Derruba Postes VT Seguranca Publica Patos d,e Minas/Alto TV Integracdo
Paranaiba
13/09/2013 | Operacdo Combate Tréafico VT Seguranca Publica | Cel. Fabriciano/Vale do A¢o | InterTV
14/10/2014 | Captura Peconhentos VT Meio Ambiente Uberaba/Triangulo Mineiro | TV Integracéo
15/10/2014 | Investiga Chumbinho Escola VT Seguranca Puablica | Periquito/Leste InterTV
16/10/2014 | Cocaina dnibus VT Seguranca Publica -I'\_/IeL?JL'jlg Otoni/Vale do InterTV
17/10/2014 | Roubo caminhao eletrénicos VT Seguranca Pablica | Timoteo/Vale do Ago InterTV
x . - Montes Claros/Norte e Gov.
18/10/2014 | Operacédo Jogo do Bicho VT Seguranca Pablica Valadares/Vale do Rio Doce InterTV
18/11/2013 | Volta Feriado VT Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
19/11/2013 | Assalto Fazenda VT Seguranca Pablica E:/Ic;;c:i?gndeI/Trlangulo TV Integracdo
. Conceicdo das x
20/11/2013 | Julga Esfaqueador VT Seguranca Pablica Alagoas/Triangulo Mineiro TV Integracdo
21/11/2013 | Jari Mandante Morte Estudante | VT Seguranca Pudblica | Campo Belo/Sul de Minas EPTV
22/11/2013 | Dengue Valadares VT Cidades/Geral Sg\éﬁgngggg Valadares/Vale InterTV

0 termo francés fait divers (introduzido por Roland Barthes no livro Essais Critiques, em 1964), significa fatos
diversos que cobrem escandalos, curiosidades e bizarrices, caracteriza-se como sinénimo da imprensa
popularesca e sensacionalista, mas que é cada vez mais utilizado pela imprensa tradicional, principalmente a
televiséo.
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FEVEREIRO A ABRIL - 2014

24/02/2014 | Greve Onibus Urbanos LINK Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
25/02/2014 | Greve Onibus Urbanos - 2° Dia | LINK Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
26/02/2014 | Suspende Greve LINK Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
27/02/2014 | Gado Roubado VT Seguranca Puablica LhJ/Ik;ﬁ(ralia;gdla/Trlangulo TV Integracdo
28/02/2014 | Saida Carnaval Estradas LINK Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
03/03/2014 | Carnaval Sabara VT Cultura Sabara/Metropolitana Globo Minas
04/03/2014 | Interdita BR-050 VT Seguranca Pablica | Itatna/Central TV Integracdo
05/03/2014 | Volta pra casa feriado VT Cidades/Geral Belo Horizonte/Capital Globo Minas
06/03/2014 | Assassino de Bicicleta VT Seguranca Puablica Sg\g?gggg Valadares/Vale InterTV
07/03/2014 | Esfaqueia Bebé VT Seguranca Puablica | Lavras/Sul de Minas EPTV
14/04/2014 | Arromba Caixa Eletrénico VT Seguranca Publica | Uberaba/Tridangulo Mineiro | TV Integracdo
15/04/2014 | Vandalismo Escola VT Seguranca Puablica | Itajuba/Sul EPTV
16/04/2014 | Mutirdo Dengue VT Cidades/Geral Passos/Sul EPTV
17/04/2014 | Priséo Carbonizados VT Seguranga Pablica | Machado/Sul EPTV
18/04/2014 | Lava-Pés VT Cultura Belo Horizonte/Capital Globo Minas

Outra observacdo com relagdo aos materiais que abrem as edi¢des do Bom Dia

Minas é que estes também ndo se tratam do principal assunto do dia, que, geralmente,
encontra-se no terceiro bloco do telejornal. Sob a nossa ética, o fato de priorizar as noticias
gue ndo sdo da capital ou regido Metropolitana de Belo Horizonte, na abertura do noticiario, é
uma preocupacdo em dar destaque ao interior do estado, ocupando uma posi¢do considerada
nobre no espelho do telejornal, uma vez que os conteldos sobre a capital e regido
Metropolitana ja ocupam seus lugares em termos quantitativos dentro do Bom Dia Minas,
como explicitaremos mais adiante. Vale registrar, ainda, que, em apenas dois momentos, as
matérias de Cultura ocupam o espaco de abertura do telejornal: no dia 03/03/2014, segunda-
feira de Carnaval, quando foi mostrada a “folia de Momo” na cidade historica de Sabar; e no
dia 18/04/2014, Sexta-Feira da Paixdo, quando o Bom Dia Minas abriu com uma matéria
sobre a celebracdo de Lava-Pés, realizada na Quinta-Feira Santa, em uma pequena igreja de

uma comunidade da regido Centro-Sul de Belo Horizonte.
5.3.2 Principais conteudos e editorias
De acordo com o levantamento feito, 0 Bom Dia Minas veicula, em média, 19

conteudos diariamente das mais diversas editorias nos trés primeiros blocos, transmitidos para

todo o estado. No periodo analisado, somamos um total de 576 conteudos, entre notas secas,
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V/Ts, notas cobertas, loc offs, estidios e links. Destacamos a relevancia dos conteudos da
editoria de Esportes na composicdo do espelho do telejornal, com 258 materiais exibidos
(44,8%) contra 318 noticias das demais editorias somadas (55,2%), como demonstramos no
quadro abaixo.

Quadro 6: Total de conteddos no Bom Dia Minas

SET ouT NOV FEV MAR |[ABR|TOTAL| %
Esporte 43 46 40 48 40 41 258 44,8
Demais editorias 42 47 57 63 57 52 318 55,2
Total 57 93 97 111 97 93 576 |100%

Com relacdo as editorias preponderantes no espelho do telejornal, notamos que o
Esporte tem papel de destaque, com equipes de reportagens e apresentadores proprios.
Portanto, acreditamos ser valida uma analise especifica sobre esse fato observado, o que ndo
sera realizado no seio desta dissertacdo. Para este estudo, basta discorrer que a maioria dos
assuntos abordados é sobre a modalidade futebol e com amplo destaque para os principais
times da capital — Atlético-MG e Cruzeiro. Existe grande rotatividade entre os apresentadores
— Jaime Jr., Rogério Corréa, Maira Lemos e outros que se revezam ao longo das semanas
analisadas. Na participacdo desses apresentadores no primeiro bloco, o abrdo, as noticias
costumam ser apresentadas de pé. Ja na segunda participacao, no terceiro bloco — o bloco de
Esportes propriamente dito — ficam sentados, sendo os enquadramentos utilizados os mesmos
das entrevistas em estudio.

Com relacdo as demais editorias, no total, somamos 318 contetdos veiculados. Os
principais assuntos abordados no Bom Dia Minas sdo referentes a Seguranca Publica,

Cidades/Geral, Cultura e Economia, conforme apresentamos a seguir:

Figura 4: Conteldos x Editorias
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Quadro 7: Contetdos x Editorias

EDITORIAS - TOTAL
Editorias Contetdos %
Seguranca Publica 126 39,60%
Cidades/Geral 63 19,80%
Cultura 46 14,50%
Economia 39 12,30%
Saude 19 5,90%
Educacéo 9 2,80%
Politica 6 1,90%
Meio Ambiente 5 1,60%
Comportamento 5 1,60%
Total 318 100,00%

E notdria a importancia dada pelo telejornal aos assuntos policiais. A quantidade
de assuntos da editoria de Seguranca Publica (126) é exatamente o dobro da editoria que se
destaca em segundo lugar, Cidades/Geral (63). Dentro da editoria de Seguranga Publica,

podemos classificar dois grandes subgrupos que se destacam:

1) crimes (contra a pessoa, tais como homicidios, tentativas de homicidios, lesdes
corporais, abusos sexuais, assaltos e extorsdes; contra o patrimoénio, tais como
roubos, arrombamentos, assaltos, explosdes de caixas eletronicos, incéndios em
onibus, vandalismos; contravengdes, como apreensdes de maquinas cacga-niqueis,
materiais de jogos de azar; apreensdes de drogas e operacOes policiais contra o
trafico de drogas; e outros como desmanches de carros, troca de tiros/tiroteios,
além da cobertura de julgamentos, uma forma de dar continuidade as narrativas
desses crimes mostrados como factuais);

2) acidentes de transito urbanos e interurbanos.

Ja na editoria Cidades encontram-se reportagens factuais e de servigo/orientacao.
Na editoria de Cultura, destacam-se os temas religiosidade, com a cobertura de eventos
catdlicos, com destaque especial para toda a Semana Santa, desde 0 Domingo de Ramos até a
procissdo do Senhor Morto, exposicdo de arte sacra, a iluminacdo especial do conjunto
arquitetonico barroco das igrejas de Congonhas e do arquiteto Aleijadinho e, ainda, duas
reportagens referentes a doutrina Espirita, sobre o Memorial Chico Xavier e o acordo
assinado pelo filho do médium para catalogar o acervo do pai. Também na editoria de
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Cultura, encontramos reportagens sobre festas populares. O grande destaque é o Carnaval, que
ocupou 100% dos assuntos da editoria na semana analisada do més de marco de 2014. Mas
também tiveram seu lugar as Festas da Banana e do Pastel e o Festival da Paz, Por fim, na
editoria de Economia, os principais temas abordados foram a economia rural, muito voltada
para o agribusiness e grandes produtores, oriundas, principalmente do Triangulo Mineiro,
além de reportagens e entrevistas ao vivo e em estudio sobre dicas e orientacBes aos

consumidores e contribuinte.

5.3.3 Formatos: atencdo especial aos VTS e estudios

Levantamos, ainda, os principais formatos telejornalisticos utilizados pelo Bom
Dia Minas. Ap6s a analise dos dados, fica bastante claro o predominio dos VTs, ou seja,
reportagens e matérias, em detrimento de outros formatos. O indice chega a 67,92%.
Atribuimos esta caracteristica ao fato de o telejornal contar com o envio de materiais prontos
pelas afiliadas. Chama a atencdo a pouca quantidade de notas secas veiculadas, um formato
coringa do telejornalismo e que, apesar de ndo ser constituido de imagens, confere dinamismo
aos enquadramentos de camera, sendo também uma forma de levar aos telespectadores
noticias atuais da manhd, tendo em vista que a maioria das matérias é do dia anterior, sendo
da madrugada apenas aquelas produzidas pela equipe factual de Belo Horizonte. As notas
secas sd0 usadas, basicamente, como notas pés®* dos VTs. O Quadro 8 revela a quantidade de

conteddos por formato.

Quadro 8: Contelidos x Formatos

FORMATOS NOTICIOSOS
VT| LINK| ESTUDIO NC NS| LOC OFF STAND UP
set/13 26 5 5 5 1 - -
out/13 35 5 5 - 1 1 -
nov/13 43 4 5 1 2 2 -
fev/14 35 12 5 5 5 1 -
mar/14 44 5 5 2 - 1 -
abr/14 33 5 5 6 1 1 1
TOTAL | 216 36 30| 19| 10 6 1 318
conteudos
% 67,92 11,32 9,43| 597| 3,14 1,89 0,31 100%

%*Nota ao vivo, lida ao final da matéria, com informacdes complementares ao VT.
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Podemos notar uma regularidade no nimero de entrevistas no estudio realizadas

no Bom Dia Minas. Séo cinco por semana, sendo apenas uma por dia. Porém, este é o formato

com maior duracdo de tempo, em média, de cinco a seis minutos por entrevista. Na paginacao

do telejornal, essas entrevistas localizam-se, com frequéncia, no segundo bloco e algumas

vezes no inicio do terceiro, mas nunca no primeiro bloco. Os assuntos abordados nas

entrevistas em estudio costumam ser mais analiticos, principalmente em temas sobre

Seguranca Publica, fazendo o desdobramento e a interpretacdo de dados, numeros e

estatisticas; de orientacdo e servi¢co, como os de Educacdo e Economia, com dicas praticas

para os telespectadores; mas a maioria dos assuntos foi sobre Salde, que tratam ndo sé da

doenca e seus sintomas, mas também de diagndstico e tratamento. Segue o levantamento do

periodo analisado:

1)

2)

3)

4)

5)

Educacéo - 4 estudios: Estuda Concurso; Escolhe Faculdade; Erros Concursos;
Matematica.

Comportamento — 3 estudios: Afeta Trabalho; Vicios Redes Sociais; Bebeu
Perdeu.

Saude — 11 estudios: Tempo Alimentacdo; Coracdo Estresse; Ansioliticos; Gluten;
Emogdes Corpo; Lei Merenda; Energéticos; Desintoxica Carnaval; Substitui
Carne; Alergias; Idade Atividades Fisicas.

Estatisticos — 8 estudios: Numeros Justica; Violéncia Idosos; Mobilidade Urbana;
Pedofilia; Acidentes Estradas; Explosdo Caixas; Direitos Mulheres; Balanco
Procon.

Economia - 4 estudios: Saude Financeira; Alimentacdo IBGE; Qualificacdo

Profissional; Pequenos Negocios.
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Figura 5: Mosaico entrevistas em estudio

Elisangela Colodeti entrevista especialista, no estddio, sobre vicio em redes sociais. Na imagem
principal, plano aberto durante a entrevista, com a imagem da ladeira e casarfes da historica Ouro Preto
ao fundo; abaixo e a esq, Elisangela apresenta o tema do estudio; e a dir. plano médio enquanto o
entrevistado responde as questdes

5.3.4 “Vamos agora ao vivo...”: um olhar sobre a utilizagdo dos links

Elencamos também, em nossa analise, a quantidade e os assuntos abordados, ao
vivo, nos links externos, na tentativa de descobrir se o telejornal da conta de estar presente nos
locais e no momento em que os fatos acontecem ou se as entrevistas ao vivo, externas, feitas
pelos reporteres sdo apenas entrevistas produzidas, bem como levantar a participacdo de links
por repdrteres de diversas regides de todo o estado, levando aos telespectadores as noticias
mais atualizadas do dia. De acordo com Francgois Jost (2007), em sua analise sobre os
diversos tipos de mundos relatados pela TV, a utilizacdo do ao vivo, “as emissoes diretas”,
s80 mais um artificio para criar a ilusdo do real, ou a “telerrealidade”. O curioso ¢ o autor
afirmar que cada vez mais as emissdes ‘“dirctas” sdao preparadas, programadas e
superplanejadas. Para ele, nas duas Gltimas décadas, os registros surgidos inesperadamente ao
vivo, como a queda das torres gémeas, em Nova York, contam-se nos dedos. Ele defende que
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0 a0 vivo promove “uma ligagdo existencial com o real” (2007, p.95), mesmo destacando que,
apesar da simultaneidade, quase tudo é planejado e controlado.

Conforme nos apresentou o Quadro 8, existe uma regularidade no numero de links
por edicdo do Bom Dia Minas, variando de quatro a seis entrevistas por semana. Basicamente,
é produzida uma externa por dia. O Unico més analisado que fugiu a esse padrdo foi fevereiro,
quando foram realizadas 12 entradas ao vivo no telejornal, média pouco superior a duas
externas por edicdo. Esta diferenciacdo se justifica porque naquele més ocorreram dois fatos
com mais apelo de cobertura ao vivo. O primeiro deles trata-se da greve dos motoristas de
onibus urbanos da capital e regido Metropolitana de Belo Horizonte, que demandava
atualizacdo constante sobre o assunto, para que os telespectadores pudessem ficar cientes de
como estava a situacdo de transito, transporte pablico, bem como das negociacGes entre as
partes envolvidas; o segundo trata-se da véspera do Carnaval que, em 2014, aconteceu entre
os dias 1 e 5 de margo. J& na sexta-feira, dia 28/02, o Bom Dia Minas trazia, logo cedo, as
informacdes sobre como estava a situacdo das estradas que passam pela capital e regido
Metropolitana na saida para o feriado, bem como na MG-050, em Divindpolis, realizando
quatro entradas ao vivo na edicdo daquele dia. Fevereiro foi, portanto, 0 més com mais links e

os mais factuais de todo o periodo analisado, como nos apresenta o quadro seguinte.

Quadro 9: Links x Editorias

LINKS EXTERNOS - ENTRADAS AO VIVO
SERVICO/ - TOTAL/
ORIENTAQAO FACTUAL | ECONOMIA [SAUDE | EVENTO MES

set/13 2 - - 2 1 5
out/13 4 - 1 - - 5
nov/13 1 - 2 - 1 4
fev/14 2 9 1 - - 12
mar/14 1 1 2 - 5
abr/14 1 1 1 1 5
TOTAL/ 11 11 7 4 3 36
TIPO

% 30,56 30,56 19,44 11,11 8,33 100,00

Embora as entradas ao vivo factuais tenham ocupado a segunda colocagdo no
ranking tracado, com 11 links, pouco mais de 30% do total, nos preocupa a constatacdo de que
os links factuais aconteceram apenas nas situacdes que envolvem transito, como foi o0 caso,

em fevereiro, da greve dos 6nibus urbanos e da saida para o Carnaval nas rodovias. Em marco
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e abril, os assuntos abordados ndo foram diferentes: situacéo das estradas na volta de feriados
e operacdo da Policia Rodoviaria Federal nas estradas na Quinta-Feira Santa, saida para o

feriado da Semana Santa.

Figura 6: Link saida para o Carnaval

rodovidrio sobre os trechos de maior atencéo e os cuidados que os motoristas devem ter durante a viagem

Outro tipo de link que também pode ser considerado como factual é o de Eventos.
Foram constatados apenas trés, sendo eles: Semana do Café e Bienal do Automoével,
realizadas em Belo Horizonte, e Sexta-Feira da Paixdo, direto de Sdo Jodo del-Rei, no Campo
das Vertentes, uma das cidades historicas mineiras onde a tradi¢do das celebragdes da Semana
Santa ainda é bastante intensa. No entanto, como o telejornal comeca bem cedo — no periodo
analisado o horario de entrada era 6h30 —, as entradas ao vivo ndo acontecem com 0 evento
em realizacdo, mas ha uma producdo do link, antecipando as atracdes, como no caso da Bienal
do Automovel, ou agendamento de entrevistas, como nos casos da Semana do Café, quando a
fonte trata do que estd sendo discutido no evento, e da Sexta-Feira da Paix&o, quando o
entrevistado fala do significado da data e também da programacéo das celebracdes do dia na
cidade historica e um coral de musica sacra também se apresenta.

As entrevistas ao vivo do tipo Servico e Orientacdo sdo as mais produzidas pelo
telejornal, e seguem empatadas com o nimero de realizagdo de links factuais. S&o assuntos,
muitas vezes, de utilidade publica, prestacdo de servicos, servigos gratuitos a populacdo, com
abordagem didatica e que pretende instruir, ensinar e facilitar a vida dos telespectadores,
induzindo-os a acdo. Os temas abordados foram: Funcionamento Delegacia de 1dosos;
Cadastro para 0 Mutirdo de Paternidade; Inscri¢cGes para o Programa Ciéncias Sem Fronteiras;
Cuidados com Ciclistas no Transito; Realizacdo do Mutirdo de Paternidade; Inicio do Horario
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de Verdo; Cuida Dengue; Seguranga Viagem; Multa Veiculos; Comega Novo Sistema de
Transporte Coletivo na Capital (BRT); Direitos Voos Copa.

Temas da editoria de Economia também s&o recorrentes nas entrevistas ao vivo,
sempre com producdo e agendamento com fonte. Também possuem, como caracteristica
principal, a orientacdo ao telespectador a partir de um especialista, que da dicas relacionadas
aos varios assuntos levantados, que foram: Novas Regras Seguro-desemprego;
Empreendedorismo — Como Abrir a Prépria Empresa; Oportunidades de Negocios na BR-
381; Novidades Imposto de Renda 2014; Como Fazer Contratos de Prestacdo de Servicos;

Precos dos Hortifruti; Prazo Imposto de Renda.

Figura 7: “Vamos agora falar ao vivo...”
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Reporteres posicionados nos teldes para participarem ao vivo do Bom Dia Minas

Os assuntos de Saude, além de serem bastante abordados nas entrevistas de
estadio, também tém espaco nos links. Normalmente, com algum “gancho” mais factual para
0 assunto. O tema Epilepsia foi abordado em setembro, no Dia Nacional e Latino-Americano
de Conscientizacdo da Doenga. No mesmo més, foi produzido o ao vivo sobre Cuida Lesdes,
mas aleatdrio, sem apelo factual. O link DST Camisinha foi realizado em margo, més em que
ocorreu o Carnaval, para conscientizar os telespectadores sobre o uso de preservativos e
prevencdo das Doencas Sexualmente Transmissiveis. A entrevista externa Escolhe Peixes
aconteceu em abril, em plena Semana Santa, quando os catolicos abolem o consumo de carne
vermelha e d&o preferéncia aos peixes. O link visou ensinar os telespectadores a escolherem
peixes frescos para ndo haver prejuizo a saude.

Ao somarmos os links produzidos (Evento, Servigo/Orientagdo, Economia e
Saude), temos a realizacdo de 25 entradas ao vivo deste tipo, ou 69,44% do total. Ao
compararmos com o numero de links factuais, que acontecem simultaneamente ao fato, que
sdo 11 ou 30,56%, vemos no Bom Dia Minas a mesma tendéncia apontada por Jost do

superplanejamento e programagao do ao vivo ou “diretos” (2007).
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Jost enumera, ainda, trés caracteristicas que garantiriam a realidade necessaria ao
estabelecimento do pacto com a audi€éncia. A primeira seria a “restituicdo”, quando o
enunciador construido ¢ a propria realidade. O segundo tipo de promessa ¢ o “testemunho”.
A presenga do reporter como “testemunha ocular”. A terceira figura a qual o autor recorre é a
“reconstitui¢do”, que tem sua origem na utilizacdo dessa préatica pela policia, com o objetivo
de decifrar crimes. No telejornalismo, atores podem representar uma situacdo passada e uma
série de ilustracbes pode ajudar a compreender a cronologia de um fato. “O jornalista se
constroi como um historiador que tem certezas” (JOST, 2009, p. 25). O relato ¢ explicativo.

Ao analisarmos os links factuais do Bom Dia Minas, podemos classifica-los, de
acordo com a categorizagdo de Jost, como “testemunhais”, pois o reporter se coloca no local
do fato (greve dos Onibus urbanos, situacdes nas estradas na saida e chegada dos feriados) e
narra 0s acontecimentos para que os telespectadores se coloquem a par do mais proximo a
realidade e possam fazer suas opc@es de rotas e trajetos ao sairem de casa, além de contar com
a presenga de um entrevistado previamente agendado. Mas também encontramos entradas ao

vivo no telejornal que se enquadram na primeira categoria criada por Jost, a da “restituicao”.

Pensemos nas cAmeras de vigilancia, que servem de prova para se deter um ladréo
num supermercado, ou a arbitragem eletrdnica, que tem forca de lei atualmente em
certas competicGes. Em realidade, a sua forca repousa sobre dois argumentos
implicitos: a anulacdo da subjetividade humana, substituida pela objetividade da
objetiva, e portanto, no final das contas, a anulacdo do olhar (JOST, 2009, p.21).

O autor considera que a versdo jornalistica para este tipo de realidade dissociada
do olho e, portanto, da subjetividade, é a cAmera escondida, outra opg¢ao de captagdo do real
pelas lentes das cameras de TV. De fato, o artificio ndo traria mais realidade, mas “uma
redu¢do ao visivel” (JOST, 2009, p.22). De qualquer forma, as cameras que parecem
dissociadas da operagdo humana séo cada vez mais utilizadas como recurso para legitimar a
realidade do relato. No caso do Bom Dia Minas, ndo se trata, necessariamente, das cAmeras de
vigilancia, mas de “cameras-robds”, automatizadas, instaladas em altos de prédios de Belo
Horizonte, bem como do Globocop, helicoptero da TV Globo Minas que sobrevoa a capital e
cidades da regido Metropolitana. Esses instrumentos sdo utilizados na abertura do telejornal,
guando é dada a temperatura de momento da capital, bem como a previsdo do tempo para toda
a manha até a tarde, com textos semelhantes ao que segue na reproducéo do script do Bom
Dia Minas do dia 09/09/2013:
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Quadro 10: Lauda abre tempo

LINK 6 — MESBLA® HOJE E SEGUNDA-FEIRA, DIA NOVE DE
SETEMBRO./

ESTA E UMA IMAGEM AO VIVO DE BELO
HORIZONTE, AMANHECENDO COM CEU.../

A TEMPERATURA NA CAPITAL E DE
QUINZE GRAUS./

A PREVISAO PARA HOJE E DE CEU CLARO
A PARCIALMENTE NUBLADO./

AGORA SAO SEIS HORAS E ... MINUTOS./

As cameras-rob6s, instaladas nos varios pontos da capital, sdo uma possibilidade
tecnoldgica também explorada nas passagens de bloco do telejornal. Os equipamentos
oferecem imagens ao vivo das condi¢cdes do transito em diferentes locais, todos em Belo
Horizonte, sendo: Anel Rodoviario (viaduto Sdo Francisco); Av. Cristiano Machado; Av.
Afonso Pena; Av. Antonio Carlos (Barragem da Pampulha); BR-356/Trevo do bairro
Belvedere; Complexo da Lagoinha. O telejornal ndo faz uso desse tipo de equipamento de
emissoras afiliadas. O Globocop (helicoptero da TV Globo Minas) também ¢é utilizado
diariamente para oferecer imagens ao vivo para as passagens de bloco do telejornal. O
diferencial é que o Globocop consegue ir além do alcance das cameras-robds, oferecendo
mais opgoes de imagens, lugares e maior mobilidade. Frequentemente, ambos 0s instrumentos
conseguem flagrar situagdes de acidentes e congestionamentos mostrados em tempo real, e até
mesmo fora do script imaginado pelos editores, como aconteceu no dia 14/10/2014, quando o
Globocop conseguiu registrar, ao vivo, um acidente em que um motociclista ficou ferido no

Anel Rodoviario de Belo Horizonte e as complicagdes no transito em decorréncia deste fato.

% Mesbla é o nome de um edificio de Belo Horizonte, onde acreditamos estar localizada uma das cameras-robds
da TV Globo Minas.
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Figura 8: Imagens ao vivo do Globocop
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Globocop flagra momento exato em que motociclista sobre acidente no Anel Rodoviario em BH

Com relacdo ao nimero de cidades que participam ao vivo do Bom Dia Minas,
podemos citar que o indice é baixo. Dos 36 links realizados, apenas dois ndo foram feitos de
Belo Horizonte. O primeiro deles foi registrado em fevereiro de 2014, realizado na cidade de
Divinopolis, no Centro-Oeste mineiro, pela repdrter Aline Fonseca, que mostrava, em tempo
real, como estava a situacdo da rodovia MG-050 na sexta-feira, véspera de Carnaval. Este link
estava paginado ao lado de outra entrada ao vivo feita de Belo Horizonte, também mostrando
como estava o transito nas estradas que cortam a capital. A segunda entrada ao vivo fora de
Belo Horizonte foi realizada na Sexta-Feira Santa, de Sdo Jodo del-Rei, no Campo das
Vertentes. O reporter Luiz Felipe Falcdo fez uma entrevista com um historiador sobre o
significado da tradigcdo dos tapetes artesanais na procissdo da Sexta-Feira da Paix&o, na cidade
historica, e apresenta, também, um coral de canto gregoriano que participa das celebracdes o
longo de toda a Semana Santa nas igrejas barrocas e centenérias.
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Figura 9: Repdrteres ao vivo do interior
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Acima, Aline Fonseca mostra a situagdo das MG-050, em Divinopolis, na saida para o feriado de Carnaval.
Abaixo, Luiz Felipe Falcdo fala sobre a Sexta-Feira da Paixo, em S0 Jodo del-Rei

Acreditamos que a participacdo mais frequente de repdrteres ao vivo, com
informacdes relevantes de diversas regides do estado, enriqueceria muito o contetdo do
telejornal, que tem como proposta uma cobertura estadual. Contudo, atribuimos esta
“deficiéncia” a dificuldade das emissoras afiliadas disponibilizarem suas equipes tdo cedo
pela manhd, o que poderia desfalcar a cobertura local, tanto no préprio bloco local do Bom
Dia Minas, que tem inicio por volta das 7h20, quanto mais tarde, no MGTV 12 Edicéo, as 12h,
tendo em vista 0 numero de equipes reduzidas pelo interior do estado, bem como a

necessidade de produzir material para sustentar os telejornais das proprias emissoras.
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Mas, conforme explicitado por Guimardes e Musse (2014), ao realizarem um
estudo preliminar sobre o uso do ao vivo no Bom Dia Minas durante cinco edi¢des exibidas
em outubro de 2013, podemos concluir que “o formato, por enquanto, tem garantido
audiéncia, com a tecnologia do tempo real a seduzir coragdes e mentes, mas a sua fragilidade
podera em breve se fazer presente”, principalmente por ser pouco explorada a possibilidade
de contar com a participagdo de todas as regides mineiras ao vivo, com informacoes

atualizadas logo no primeiro telejornal estadual do dia.

5.3.5 Uma leitura sobre cultura, regides e emissoras

Na tentativa de elencarmos quais sdo as Minas Gerais representadas pelo Bom Dia
Minas, dividimos a nossa analise em dois momentos: um primeiro trimestre sem a ocorréncia
de cobertura grandes eventos culturais, e um outro trimestre considerado atipico, com a
ocorréncia de eventos culturais. A amostra do primeiro periodo é composta por trés semanas,
cada uma dos meses de setembro, outubro e novembro de 2013. A amostragem do segundo
periodo também compreende trés semanas, cada uma delas dos meses de fevereiro, marco e
abril de 2014, quando foi possivel fazer a avaliagdo das semanas em que acontecem o
Carnaval e a Semana Santa. A grande diferenca entre os dois periodos analisados se deu
exatamente na editoria de Cultura, conforme sugeria nossa hipdtese, e como ilustram o0s

quadros a seguir.

Quadro 11: Conteldos x Editorias x Trimestre sem cobertura de grandes eventos

TRIMESTRE SEM COBERTURA DE GRANDES EVENTOS - EDITORIAS

SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO TOTAL

Editorias Contetdos| % Contetdos % Contetidos| 9% | Conteudos %
1 |Policia 19 45,24% 21 44,68% 22 38,60% 62 42,47%
2 | Cidades/Geral 8 19,05% 11 23,40% 7 12,28% 26 17,81%
3 |Economia 1 2,38% 5 10,64% 13 22,81% 19 13,01%
4 |Cultura 2 4,76% 2 4,26% 9 15,79% 13 8,90%
5 [Saude 6 14,29% 2 4,26% 1 1,75% 9 6,16%
6 |Educacdo 4 9,52% 3 6,38% 0 0,00% 7 4,79%
7 [Meio Ambiente 1 2,38% 2 4,26% 1 1,75% 4 2,74%
8 |Politica 0 0,00% 0 0,00% 3 5,26% 3 2,05%
9 | Comportamento 1 2,38% 1 2,13% 1 1,75% 3 2,05%

Total 42 100% 47 100% 57 100% 146 100%
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Ouadrn 12° Conteridns x Fditarias x Trimestre com eventos cuiltirais

TRIMESTRE COM EVENTOS - EDITORIAS

FEVEREIRO MARCO ABRIL TOTAL

Editorias Contetdos| % [Conteudos| % Contetdos| % | Conteudos %
1 |Policia 26 41,27% 17 29,82% 21 40,38% 64| 37,21%
2 | Cidades/Geral 21 33,33% 7 12,28% 9 17,31% 371 21,51%
3 |[Cultura 4 6,35% 20 35,09% 9 17,31% 33| 19,19%
4 | Economia 4 6,35% 8 14,04% 8 15,38% 20| 11,63%
5 [Saude 3 4,76% 4 7,02% 3 577% 10| 5.81%
6 [Politica 3 4,76% 0 0,00% 0 0,00% 3| 1,74%
7 |Educacédo 0 0,00% 0 0,00% 2 3,85% 2| 1,16%
8 [ Comportamento 1 1,59% 1 1,75% 0 0,00% 2| 1,16%
9 | Meio Ambiente 1 1,59% 0 0,00% 0 0,00% 1] 0,58%

Total 63 100% 57 100% 52 100% 172 100%

No primeiro trimestre analisado, entre setembro e novembro de 2013, a editoria de
Cultura aparece timidamente com apenas 13 contedos, na quarta colocacdo. Ja quando
analisamos o trimestre entre fevereiro e abril de 2014, quando ocorrem grandes eventos
culturais, como o Carnaval e a Semana Santa, 0 nimero de conteudos de Cultura quase
triplica, chegando a 33 noticias, equiparando-se ao total de conteldos da editoria
Cidades/Geral (37 noticias). A importancia que passa a ter a editoria de Cultura nesses
periodos faz também com que a mesma suba da quarta para a terceira colocagao.

Além da tentativa de encontrar quais sdo 0s assuntos mais tratados pelo Bom Dia
Minas, investigamos também quais seriam as regides que sao mais retratadas no telejornal. O
resultado nédo foi surpreendente. Na andlise sobre a representacdo das regifes do estado de
Minas Gerais, levantamos a presenca de 15 regides distintas, sendo as mais presentes: regido
Metropolitana de Belo Horizonte (149 contetdos — 46,8%), seguida do Triangulo Mineiro (45
conteddos — 14,1%) e do Sul de Minas (42 contetdos — 13,2%) conforme demonstramos a

sequir:
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Quadro 13: Contelidos x Regides x Cidades

13 (0]
Regido N° de Cidades representadas
Conteudos
. Belo Horizonte, Contagem, Vespasiano, Betim,
Metropolitana 149 9 Confins, Sabara, Caeté, Juatuba, Nova Lima
Uberlandia, Uberaba, ltuiutaba, Centralina,
Tridngulo Mineiro 45 8 Coromandel, Conceicéo das Alagoas, Araguari,
Tupaciguara
Varginha, Pouso Alegre, Paraguacu, Pogos de
Caldas, Cambui, Itamonte, Campo Belo, Cabo
sul 42 21 Verde, Lavras, Cambuquira, Bom Sucesso,
Guaxupé, Passos, Muzambinho, Itajuba,
Nepomuceno, Ouro Fino, Passos, Boa Esperanca,
S&o Jodo Batista do Gléria, Machado
Norte 14 2 Montes Claros, Francisco Sa
Zona da Mata 13 6 Juiz de Fora, I\/I_urlae, Catagyases, Ub4, Visconde
do Rio Branco, Lima Duarte
Centro-Oeste 11 7 Divinopolis, Oliveira, _For_mlga,_ Itauna, Nova
Serrana, Cristais, Pains
Sao0 Jodo del-Rei, Carandai, Sta Barbara do
Campo das Vertentes 10 4 Tugdrio, Tiradentes
Italna, Diamantina, Ouro Preto, Bonfim,
Central 8 6 -
Congonhas, Itabirito
Alto Paranaiba 7 5 Patos de Minas, Araxa, Perdizes, Coromandel,
Lagoa Formosa
Vale do Aco 6 4 Timoteo, Cel. Fabriciano, Ipatinga
Vale do Rio Doce 3 1 Governador Valadares
Leste 4 3 Tedfilo Otoni, Periquito, Eng. Caldas
Vale do Mucuri 1 1 Catuji
Distrito Federal 5 1 Brasilia
Piaui 1 1 Teresina

O resultado ndo foi surpreendente, tendo em vista que as emissoras de televiséo

tendem a cobrir principalmente a cidade e regido de maior importancia econémica dentro de

sua area de cobertura (neste caso a capital e regido Metropolitana), até porque os editores do

Bom Dia Minas estio sediados em Belo Horizonte. Portanto, os olhares dos gatekeepers® sio,

de certa forma, centralizadores e tendem a julgar que os fatos ocorridos nestas cidades sdo de

maior relevancia para o restante do estado do que os fatos que acontecem no interior. Mas, de

acordo com a planilha apresentada, percebemos que, apesar da regido Metropolitana de Belo

Horizonte ser a mais representada em quantidade de contetdos exibidos — quase metade do

% Gatekeeping é um conceito jornalistico para edicdo. Gatekeeper &, entdo, aquele que define o que sera
noticiado de acordo como valor-noticia, linha editorial e outros critérios. Gatekeeper também pode ser

entendido como o "porteiro” da redacéo.
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total —, os telespectadores mineiros tiveram acesso a noticias de apenas nove cidades desta
regido. Notamos que a regido mais representada em nimero de municipios foi o Sul de Minas.
Apesar de estar na terceira colocacdo em quantidade de contetdos exibidos (pouco mais de
14% do total), a EPTV conseguiu veicular informacdes sobre 21 cidades durante o periodo
analisado, colocando o Sul de Minas, portanto, como o mais plural dentro do Bom Dia Minas.
Essa constatagdo nos da uma indicagdo de que a emissora possa ter a cobertura regional mais
descentralizada entre todas as emissoras do estado, incluindo a TV Globo Minas.

Também levantamos quais sdo as emissoras afiliadas que mais contribuem com o
envio de materiais para 0 Bom Dia Minas. A TV Globo Minas, emissora propria da Rede
Globo, foi preponderante, seguindo o demonstrado nos graficos sobre a representacdo das
regibes do estado, nos quais a regido Metropolitana de Belo Horizonte foi a que mais

apareceu nos telejornais.

Figura 10: Conteudos x Emissoras

Emissoras - Total
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B Globo Minas
BTV Integracdo
HEPTV

H InterTV

B Globo Brasilia
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Quadro 14: Conteidos x Emissoras

EMISSORAS - TOTAL

Emissoras Conteudos %
Globo Minas 156 49,10%
TV Integracdo 86 27,00%
EPTV 44 13,80%
InterTV 26 8,20%
Globo Brasilia 5 1,60%
TV Clube (PI) 1 0,30%
Total 318 100,00%
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A emissora que ficou com a segunda colocagdo foi a TV Integracdo. Atribuimos
esta posicdo por se tratar de uma emissora constituida em rede. A Rede Integracdo possui
geradoras em quatro municipios de Minas Gerais — Uberlandia, ltuiutaba, Araxa e Juiz de
Fora, sendo que as principais produtoras de contetido sdo Uberlandia, Uberaba, Divinopolis e
Juiz de Fora. Sua area de cobertura abrange 233 municipios mineiros, um total de mais de 5,5
milhdes de telespectadores. A forca da TV Integracdo é demonstrada quantitativamente,
emplacando praticamente o dobro de conteddos que a EPTV, terceira colocada. Porém, a
mesma ndo conseguiu dar visibilidade a uma grande diversidade de municipios, conforme fez
a EPTV que, apesar de também fazer parte de uma rede de emissoras do interior paulista, em
Minas Gerais, € apenas uma emissora, que cobre 141 municipios, atingindo mais de 2,4
milhGes de telespectadores.

Apdbs analisar os assuntos mais elencados pelo Bom Dia Minas, bem como as
regides do estado mais representadas, tracamos um fio de analise Regido x Editorias, a fim de
descobrir quais sdo os principais contetdos produzidos pelas emissoras sediadas nas diversas
regides do estado e quais as identidades mineiras sdo possiveis de o telespectador apreender a
partir de sua exposicdo diaria ao telejornal em andlise. Apresentamos agora o quadro resumo

desta analise®”.

Quadro 15: Editorias x Regides

Seguranca | Cidades/ Meio

Puablica Geral Ambiente

Cultura | Economia | Saude | Educacao | Politica Comportamento

BH/Metropolitana 44 36 22 18

17

1 -

Triangulo Mineiro

21

Sul de Minas

21

2

6
2
1

=N

Norte de Minas

11

Zona da Mata

N | |00 (N

& (k|01 | W

9
4
1
3

Leste

Vale do Ago

Centro-Oeste

2

Alto Paranaiba

Vale do Rio Doce

w o ||~ W

= o[

Campo das
Vertentes

Central

Vale do Mucuri

*’Esta tabela soma apenas 312 contetidos, pois foi excluido um contetido de Seguranca Publica, sobre a priséo do
irmdo do ex-goleiro Bruno, proveniente da TV Clube, do Piaui, e excluidos, também, cinco contedos da
editoria de Politica, sobre o Mensaldo, de origem da TV Globo Brasilia.
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Podemos notar, claramente, que a maior representagdo das diversas regides
mineiras € a da violéncia e do caos, pois 0s assuntos da editoria de Seguranga Publica
prevalecem na maioria das regifes. Duas delas, inclusive — Vale do Mucuri e Leste de Minas
— s6 aparecem no telejornal por meio de noticias provenientes desta editoria, sem registro de
nenhum outro assunto nas seis semanas analisadas. Poucas sdo as excegdes para essa
representacdo da violéncia e desordem no estado mineiro. Zona da Mata, Campo das
Vertentes e regido Central emplacaram mais contetdos da editoria de Cultura. J& o Centro-
Oeste aparece mais representado por meio da editoria de Cidades/Geral. Belo Horizonte e
regido Metropolitana lideram, em ndmeros, a maioria das editorias, sendo, portanto, a
principal produtora de noticias para 0 Bom Dia Minas. As editorias que mais encontram
espaco sdo, respectivamente, em ordem de importancia: Seguranca Publica, Cidades/Geral,
Cultura, Economia, Saude e com menor forca Educacdo, Comportamento e, por fim, com a
apenas uma nota coberta sobre o Mensaldo, a editoria de Politica, que discutiremos no
decorrer deste trabalho.

Em nossa andlise que relaciona os contedos e as regides, identificamos que o
Centro-Oeste mineiro contribuiu com mais matérias da editoria Cidades/Geral do que com
contetdos de Segurancga Publica. Acreditamos que o maior interesse dos editores da capital
pelas rotinas do urbano do Centro-Oeste ocorra devido a proximidade geografica com a regido
Metropolitana. Divindpolis, Oliveira e Formiga, por exemplo, sdo cidades cuja referéncia em
diversos setores é Belo Horizonte. As reportagens emplacadas foram tanto da ordem do
inesperado (Desaba estrutura) quanto do ordinario (Mutirdo contra a Dengue, Movimento nas
estradas na saida para o Carnaval, Treinamento para motoristas).

No caso da Zona da Mata, a editoria de Cultura contribuiu com quatro noticias
contra trés de Seguranca Publica e outras trés de Economia. Os assuntos abordados foram o
Festival Mundial da Paz, na cidade de Ub4, no més de setembro de 2013, um grande apelo de
valor-noticia inverso, ja que quando se fala tanto em violéncia um municipio realiza um
Festival de Paz e internacional, que contou com grande numero de publico. Os outros trés
contetdos de Cultura foram referentes ao Carnaval: Philarmdnica Embocadura, tradicional
bloco carnavalesco, também da cidade de Ubéa; Carnaval no Pesque-Pague, de Juiz de Fora, e
Carnaval em Conceicdo de Ibitipoca, de Lima Duarte, levam aos telespectadores um
enquadramento diferenciado do que comumente € mostrado na cobertura da Folia de Momo.
O foco das duas matérias foram as pessoas avessas a festa que preferem buscar a tranquilidade
da pescaria e do arraial de Conceicdo de Ibitipoca, no alto da serra, que possui como principal

atrativo o Parque Estadual de Ibitipoca com cachoeiras, grutas e trilhas a serem desbravadas.
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Também com maioria de reportagens da editoria de Cultura, as participa¢@es das
regides Central e Campo das Vertentes sdo bastante semelhantes, pois ambas sdo motivadas,
basicamente, tanto pelo sagrado, quanto pelo profano: o carnaval das cidades historicas e a
religiosidade impressa nas principais cidades de ambas as regifes pela arquitetura barroca de
Aleijadinho. A primeira insercdo da regido Central no Bom Dia Minas se d& em uma das
edicOes analisadas do més de novembro, com uma matéria intitulada Luzes Aleijadinho. A
equipe de reportagem da TV Globo Minas se dirigiu até a cidade de Congonhas para cobrir a
inauguracdo de uma iluminacdo em uma das principais obras realizadas pelo arquiteto e
escultor do periodo barroco, conforme ilustramos na seguinte reproducdo do script do
telejornal do dia 19/11/2013:

Quadro 16: Lauda VT Santuario Bom Jesus Matozinhos

LOCUTOR VIVO O SANTUARIO DO SENHOR BOM JESUS DE
MATOZINHOS, EM CONGONHAS, GANHOU
ILUMINACAO ESPECIAL, QUE VALORIZA
OBRA-PRIMA DE ALENJADINHO./ O PROJETO
FAZ PARTE DE INICIATIVAS QUE VAO ATE O
ANO QUE VEM,EM HOMENAGEM AQOS
DUZENTOS ANOS DA MORTE DO MESTRE
BARROCO.//!

/11 RODA VT /1l /Il ABRE SOM VT /lI/

DEIXA: “.LINDO, LINDO DEMAIS (NA
SONORA COBERTA)./

As outras cinco representacfes da regido Central no Bom Dia Minas tém entrada
pela chancela do “Carnaval das cidades historicas”. Ouro Preto e Diamantina, que possuem as
festas mais tradicionais e procuradas do estado, localizam-se dentro desta area
geograficamente, cuja cobertura é de responsabilidade da TV Globo Minas. Esse tipo de festa
ganhou forca a partir de 2009, quando o prefeito de Tiradentes prop0s a criacdo da
Associacdo do Carnaval das Cidades Histdricas, que conta com cinco integrantes: Ouro Preto,
Mariana e Diamantina, na regido Central, Tiradentes e S&o Jodo del-Rei, no Campo das
Vertentes e Sabara, na regido Metropolitana. O projeto ganhou forga, conquistando recursos
por meio de Leis de Incentivo a Cultura e sendo abarcado pelo Governo de Minas, que
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garantiu mais seguranca e infraestrutura as festas. As equipes de reportagem da TV Globo
Minas fizeram a cobertura do Carnaval na regido Central do estado com duas matérias sobre a
folia de Momo, em Diamantina, duas em Ouro Preto e uma na cidade de Bonfim.

O Campo das Vertentes também ganhou destaque nos espelhos do Bom Dia
Minas com a cobertura do Carnaval. Apesar do municipio de Tiradentes ser de
responsabilidade de cobertura da TV Globo Minas, a equipe de reportagem da TV Integracao,
que faz parte da Correspondéncia Vertentes®, esteve na cidade histdrica para registrar a festa.
De Séo Jodo del-Rei, foi mostrado, em uma matéria, o bloco carnavalesco mais tradicional do
municipio, o0 Vamos a La Playa, que desfila a tarde, levando com ele milhares de foliGes.
Também de Séo Jodo del-Rei, sairam participacdes que fazem mencdo a religiosidade. A
primeira delas foi o VT Arte Sacra, sobre uma exposicdo realizada na cidade durante a
Semana Santa e uma entrada ao vivo na Sexta-Feira da Paixdo, com uma entrevista sobre o
significado da data e dos tapetes tradicionais confeccionados para a procisséo do Senhor
Morto, sobre a programacéo das celebragdes naquele dia e no fim de semana e a apresentacéo
de um coral de canto gregoriano. Curioso notar que ndo houve nenhuma matéria mostrando a
realizacdo das celebracGes tdo tradicionais de Semana Santa no Bom Dia Minas de Séo Jodo
del-Rei.A tribuimos essa “deficiéncia” de cobertura a dificuldade de fazer com que os
materiais chegassem até Belo Horizonte. Como as celebracdes sdo a noite, é necessario fazer
a geracao do VT para Juiz de Fora, para que pudesse ser editado de madrugada ou de manha
bem cedo para que depois fosse gerado ou colocado no servidor para a TV Globo Minas. Por
fim, a outra participacdo cultural do Campo das Vertentes no Bom Dia Minas trata-se de uma
festa popular e do meio rural: a Festa da Banana, realizada no municipio de Santa Bérbara do
Tugurio, no més de novembro de 2013.

Ja o Triangulo Mineiro foi a regido que obteve indice de matérias da editoria de
Economia acima da média das demais regides, ficando abaixo apenas da capital e regido
Metropolitana, que computaram maioria de conteudos em todas as editorias, exceto Meio
Ambiente. Foram nove contetdos, dos quais cinco sdo referentes a economia rural, como

demonstramos a seguir:

% A Correspondéncia Vertentes foi inaugurada, em So Jodo del-Rei, no dia 07/09/2012, com o objetivo de
ampliar a cobertura jornalistica da TV Integracéo Juiz de Fora no campo das Vertentes. A equipe é responsavel
por 24 municipios e é composta por um repdrter e um cinegrafista. A marcagao de pautas é feita pela equipe de
Producéo sediada em Juiz de Fora. Néo existe um escritorio que sedie a Correspondéncia Vertentes.
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Quadro 17: Matérias de Economia — Triangulo Mineiro

Assunto Cidade Periodo Subgrupo
Rural?

Pequenas empresas contratam | Uberlandia out/13 NAO
Mais que gasolina Uberlandia nov/13 NAO
Livre Sigatoka Uberlandia nov/13 SIM
Vendas calor Uberlandia nov/13 NAO
Franquias Uberlandia nov/13 NAO
Laranja valorizada Uberaba mar/14 SIM
Preco do ovo Uberaba mar/14 SIM
Sobe arroba Uberaba abr/14 SIM
Pesquisa bois Uberaba abr/14 SIM

Vale registrar, ainda, que todas as quatro participacdes emplacadas pela cidade de
Uberaba na editoria de Economia foram com assuntos relativos ao meio rural, um forte
indicativo sobre o desenvolvimento econdmico agrario da terceira regido mais rica de Minas

Gerais.

5.3.6. Algumas lacunas

E curioso notar a auséncia, ou pouca presenca, de matérias de algumas editorias
que acreditamos serem relevantes, de acordo com as caracteristicas atuais do estado de Minas
na atualidade. A editoria de Meio Ambiente, por exemplo, ndo foi contemplada com nenhuma
reportagem produzida nas regides Central e Metropolitana, justamente aquelas onde esta
concentrada grande parte das mineradoras existentes no estado. No total, a editoria contou
com apenas cinco conteldos em seis semanas. As matérias veiculadas sobre o tema néo
trataram, em nenhum grau, sobre a atividade econdmica ainda tdo expressiva para Minas
Gerais e, certamente, uma das mais impactantes ao meio ambiente.

A cobertura dos assuntos de Educacdo também nos parece aquém do que deveria
ser, em um estado em que o IDHM Educag&o é o indicador mais baixo que compde o IDHM.
Nada foi dito acerca de politicas publicas para melhorar a qualidade da educagédo, nem foram
tracados panoramas das situacdes das escolas e do ensino em Minas Gerais. Apenas uma
matéria tratou de bons exemplos de professores que fazem a diferenca na vida dos alunos,
mas como tom de homenagem, ja que foi veiculada no dia do professor, em outubro de 2013.
Em um estado em que ja foi diagnosticado o envelhecimento da populagéo, e em que o IDHM
Longevidade é o mais alto entre os trés indicadores que compdem o IDHM, também néo

encontramos nenhuma repercussao dessa realidade no telejornal. As Unicas matérias
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diretamente relacionadas aos idosos foram dentro da editoria de Seguranga Publica: Delegacia
de ldosos e Violéncia contra ldosos.

Além dessas lacunas, trataremos especificamente agora de outras duas auséncias
que identificamos no telejornal Bom Dia Minas: a falta de interatividade com os
telespectadores e a negligéncia na cobertura dos fatos politicos que se passam na capital € no

interior.

5.3.6.1 A negacéo da politica

A auséncia de materiais da editoria de Politica foi uma constatacdo que nos
incomodou ao logo do desenvolvimento desta pesquisa. Como podemos acompanhar pelo
Quadro 18, foi detectada apenas uma nota coberta sobre a condenacéo e prisdo dos envolvidos
no escandalo politico conhecido como “Mensaldo”. Os outros cinco conteidos de Politica
exibidos ao longo das seis semanas de analise foram todos originarios da TV Globo Brasilia,
claro que os assuntos tinham interesse para Minas Gerais, como podemos observar na

seguinte tabela:

Quadro 18: Matérias de Politica no Bom Dia Minas

Assunto Formato | Origem | Periodo
STF expede mandados de prisdo envolvidos Mensaldo NC BH nov/13
Presos envolvidos Mensaldo estdo em Brasilia VT Brasilia | nov/13
Advogados pedem transferéncia de "mensaleiros" para BH VT Brasilia | nov/13
Mensaldo do PSDB mineiro deve ou ndo continuar sendo julgado pelo STF | NS Brasilia | fev/14
Edmar Moreira toma posse no lugar de Eduardo Azeredo NC Brasilia | fev/14
Eduardo Azeredo apresenta defesa ao STF NS Brasilia | fev/14

Podemos notar que a selecdo de assuntos politicos para o0 Bom Dia Minas se da
sempre pela Otica do desvio, da corrupgdo, do incorreto, daquilo que ndo deveria ser, do
improvavel, do incomum, prevalecendo uma certa desinformacdo quanto ao que acontece na
cena politica mineira. A diminuicdo da cobertura politica pelos telejornais, em ambito
regional, ja havia sido identificada em um trabalho realizado anteriormente sobre a
representacdo de S&o Jodo del-Rei no MGTV 22 Edicao da TV Integracgdo Juiz de Fora, a partir
da criacdo da Correspondéncia Vertentes na cidade historica (GUIMARAES; MUSSE, 2014).
O numero de conteddos foi nulo em uma cidade de forte tradi¢do politica e que tem como um

de seus tracos identitarios ser o “ber¢o dos Neves”.
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A auséncia de uma cobertura dos fatos politicos do municipio também nos faz
questionar se é o poder publico pouco atuante ou a escolha faz parte de uma linha
editorial da emissora a ser seguida pelo telejornal. Principalmente porque as elei¢des
municipais de 2012 aconteceram exatamente no dia sete de outubro e o 1° periodo
de andlise, portanto, entre sete de setembro e seis de outubro, se deu na reta final da
escolha dos futuros prefeito, vice e vereadores. Ainda assim, ndo encontramos
nenhuma noticia que pudesse ser enquadrada nem mesmo em uma editoria que fosse
chamada de Eleicbes ao invés de Politica, por exemplo. Para quem assistia ao
telejornal, era como se ndo houvesse nenhuma movimentacdo eleitoral na cidade
(GUIMARAES; MUSSE, 2014).

O fato de o Bom Dia Minas também ndo realizar cobertura dos fatos politicos que
acontecem no estado nos leva a intuir que os telespectadores que se servem do telejornal em
busca de informacdo tem menos possibilidade de se tornarem cidaddos mais politizados,
cientes da realidade que se passa na capital, por exemplo, com relacdo as a¢fes governistas ou
de oposicdo, nem mesmo com relacdo a atuacdo dos deputados estaduais na Assembleia
Legislativa. As manobras politicas realizadas pelo interior do estado, nas cidades polo das
diversas regiGes também ndo encontram espaco no espelhamento do telejornal. Constatacao
lastimével, principalmente quando nos recordamos da Minas Gerais do movimento
inconfidente, engajada nas lutas politicas de outrora, estado de onde surgiram nomes da
politica nacional que tiveram participacdes consideraveis na historia politica do pais, como 0s
ex-presidentes Tancredo Neves e Itamar Franco, a atual presidente da Republica, Dilma
Rousseff e, mais recentemente, o candidato Aécio Neves, concorrendo a presidéncia da

Republica.

5.3.6.2 Digitalizacéo sem interacao

Ja mencionamos anteriormente, neste trabalho, que, em 16 de julho de 2012, a TV
Globo Minas comecou a transmitira programacdo jornalistica em alta definicdo, com
qualidade de som e imagem digital. Sem duvida, um avanco tecnoldgico muito esperado,
tanto por telespectadores quanto por estudiosos da area. Porém, a expectativa de novas
experiéncias na televisdo, a partir da digitalizagdo — ndo s6 na TV Globo Minas, mas nas
demais emissoras de TV em todo o pais —, ndo passou de uma promessa frustrada. A
interatividade migrou para tablets e celulares. Uma pesquisa do Ibope®® revela que, hoje, 43%
dos brasileiros com conexao a internet navegam na web enquanto assistem a TV. Desses, 70%

buscam mais informacdes sobre 0 que estdo vendo. Nesse contexto, surge a second screen, ou

¥pesquisa feita pelo Ibope e pela Qual Canal, startup que analisa comentarios sobre programas de TV no
Twitter.
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“segunda tela”, oferecendo a possibilidade de os telespectadores terem acesso a informacoes

adicionais sobre os programas televisivos.

A segunda tela pode ser qualquer dispositivo com acesso a internet como
smartphones, tablets, notebooks, entre outros, usados de forma simultinea a
programacdo da TV. Essa navegacdo paralela permite o consumo de contetdos
complementares (saber mais sobre a historia, os atores, a trama, trilha sonora, ou,
simplesmente, onde comprar as roupas utilizadas pelos protagonistas) e a interacéo
com outras pessoas. Uma experiéncia que potencializa a repercussdo do conteldo e
o laco social, e tem se tornado cada vez mais comum (FINGER; SOUZA, 2013).

A segunda tela enriquece a experiéncia televisiva do usuario e também serve
como termdmetro para as empresas produtoras coletarem a popularidade dos programas. “E a
possibilidade de levar a multimidialidade a televisdo. Permitir [...] a convergéncia da imagem
televisiva com textos, infograficos, fotos e demais formas de transmissdo de conteldo para
reforcar a mensagem telejornalistica” (PAULINO; EMPINOTTI; PORTO, 2013, p.66).

Aliadas a segunda tela, outras duas praticas que surgem a partir do
desenvolvimento de novas tecnologias potencializam a possibilidade de interatividade entre
telespectadores e produtos midiaticos. Sdo fenémenos relativamente novos, que conceituam
os contetdos que circulam por diferentes plataformas simultaneamente: a transmedia e a

crossmedia.

Na crossmedia 0 mesmo contetido é distribuido em diferentes meios sem que haja
grandes alteracbes na mensagem para que 0 receptor possa acessar e quem sabe
interagir. O material pode, mas ndo necessariamente, ser idéntico, pois muitas vezes
0 que é divulgado em uma midia completa o que esta presente em outra. Se houver
pequenas mudancgas na imagem, texto ou audio, os dados se cruzam, mas a esséncia
da mensagem é a mesma. J& no fendmeno transmedia o conteido é distribuido em
diferentes meios e um complementa o outro. Para ter acesso de forma mais
completa, o receptor deve utilizar todos ou pelo menos 0 maior nimero de meios em
que a informacdo foi divulgada. Neste caso, o ingrediente principal é a integracéo de
conteidos e meios com o objetivo de evidenciar a colabora¢do do usuario, que passa
a ter voz e vez (FINGER, 2014, p.220).

Com base nos conceitos apresentados, realizamos uma analise da convergéncia
midiatica relacionada aos conteudos exibidos pelo Bom Dia Minas e podemos afirmar que
sim, o telespectador pode contar com uma segunda tela do noticiario, porém, o mesmo so
podera compartilhar de experiéncias do tipo crossmedia, com possibilidades restritas de
interatividade. Isto porque tanto no aplicativo Globo.TV quanto no proprio site do Bom Dia

Minas, os contetidos postados sdo exatamente aqueles que foram veiculados na televiséo.

“0 http://g1.globo.com/minas-gerais/bom-dia-mg/videos/
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Figura 11: Portal do Bom Dia Minas
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O portal do Bom Dia Minas possui todas as reportagens, notas cobertas, estudios,
previsdes do tempo, stand ups, loc offs e links — s6 ndo encontramos notas secas, informacdes
do tempo ao vivo de cameras-robds e passagens de blocos, a ndo ser quando era flagrado
algum acidente de transito — veiculados nas edi¢6es do telejornal. O portal oferece uma base
de pesquisa bastante extensa, sendo possivel acessar as noticias da edi¢do do dia, os videos
mais vistos, fazer busca por nome ou por datas. Também é postado o video de chamada para
os destaques da edigdo daquele dia e uma versdo do telejornal na integra. Porém, esta Ultima
sO pode ser acessada por assinantes do portal Globo.com. Caso contrério, o usuario precisa
assistir matéria por matéria. Outro ponto negativo é que o site ndo oferece a possibilidade de
comentar as reportagens. O internauta tem somente as opcbes de “twittar” a matéria no
Twitter, “curtir” a reportagem junto a rede social Facebook, ou recomendar o material para os

circulos de amizades do Google Plus.
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Figura 12: Links Twitter, Google Plus e Facebook
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No aplicativo Globo.TV constam todos os videos postados no portal e ndo ha
possibilidade nenhuma de interacdo, tampouco informacgdes adicionais. Ao clicar no icone
Globo.TV+, o usuario tem a opcao de assistir ao telejornal na integra. Mas a figura de um

cadeado logo revela que também é preciso ser assinante Globo.com para ter 0 acesso.
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Figura 13: O Bom Dia Minas no aplicativo Globo.TV
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O Bom Dia Minas também nao apresentou nenhuma outra forma de interatividade
entre telespectadores e programa, seja do tipo envio de perguntas para os entrevistados do
estudio ou mesmo formas de envio de materiais como pratica de um jornalismo participativo,
em que “o publico deixa de ser ‘espectador’ e se torna, também, um usuario colaborativo”
(CANNITO, 2010, p.183 apud FRAZAO, 2013, p.193). Assim, podemos dizer que o

telejornal em questdo ainda ndo faria parte do contexto da “hipertelevisdo”.

A “hipertelevisdo” pode promover ou simular, portanto, a participacdo. Além de
dispor de canais para interagir com os veiculos, o telespectador passa a ndo apenas
sugerir um tema a ser pautado pela imprensa, ele envia o video no formato de uma
matéria telejornalistica, com recursos com offs, sonoras e passagem. O publico
submete o material as emissoras que podem ou ndo utiliza-lo. Essa insercdo do
publico no processo noticioso é aqui compreendida como jornalismo participativo
(FRAZAO, 2013, p.193).

As Unicas fotos enviadas para producdo do telejornal, encontradas no periodo de
analise, foram oriundas das diversas instituicdes de Seguranca Publica, tais como Policia

Militar e Policias Rodoviarias Estadual e Federal, retratando apreensbes de drogas e
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acidentes. Todos esses fatores de auséncia de abertura e interatividade com o novo tipo de
telespectador que emerge junto com a segunda tela, com as experiéncias crossmedia e
transmidia e com o jornalismo colaborativo ou participativo, revelam a fragilidade de um
modelo que precisa ser revisto em breve, para que ndo sofra as consequéncias da falta de
identificacdo com o telespectador que €, em Ultima instancia, a perda de audiéncia, tdo vital

para as empresas de comunicagdo comerciais.



6 CONSIDERACOES FINAIS

“Minas sao muitas”, mas ndo na TV! Em poucas palavras, essa ¢ a sintese da
conclusdo a que chegamos com o desenvolvimento deste trabalho. Nosso ponto de partida
estava baseado em algumas hipoteses e consideracfes que ndao se confirmaram em sua
totalidade. Uma de nossas suposi¢des era de que o telejornalismo de rede estadual, praticado
pelo Bom Dia Minas, estabelecesse lacos sociais entre 0os mineiros, na medida em que
veiculasse reportagens carregadas de elementos de identidades regionais, ja que sdo
produzidas por emissoras afiliadas, sediadas nas diversas regides do estado. E mais: por ser
um telejornal que se propde a exibir as principais noticias de Minas Gerais diariamente, e
exatamente por ser produzido de forma descentralizada, ou seja, a partir de um “mosaico” de
conteddos recebidos de diversas partes do interior e ndo a partir do olhar centralizador da
capital, o noticidrio matinal possibilitaria a emergéncia de identidades mineiras plurais e
multiplas.

Mas ao fim de todo o percurso que fizemos, podemos verificar duas grandes
conclusbes: primeiramente, que o olhar do editor estadual se interessa pelas reportagens
esvaziadas de identidades que expressem as culturas locais das regifes onde sdo produzidas,
ou seja, sdo contelidos “a-regionais™, “atemporais”, “neutros” — simplesmente factuais. Nossa
segunda percepcdo é de que os diversos fragmentos das realidades locais, que carregam
alguma expressao de cultura regional, ao se somarem no telejornal de rede estadual, retomam
muito mais a uma identidade mineira Unica, muito baseada no mito da mineiridade. Fica
evidente que, para os editores do Bom Dia Minas, as identidades culturais tradicionais e
estereotipadas sdo aquelas que representam valores-noticia, fazendo com que seja
representada uma Minas da tradicao religiosa, das festas populares e da economia agréria, ndo
sendo dadas vez e voz a identidades outras que estejam sendo cunhadas dentro dos limites do
estado na contemporaneidade.

Se fossemos responder pura e simplesmente a seguinte pergunta: “qual a
identidade mineira representada no Bom Dia Minas”, certamente nao fugiriamos da resposta
de que o estado em que vivemos hoje € a Minas Gerais da violéncia, do trafico de drogas, do
caos e da desordem, das mortes no transito urbano e nas estradas, dadas a expressividade e a
relevancia das reportagens da editoria de Seguranca Publica que sd@o veiculadas pelo
telejornal. Como demonstramos anteriormente, a soma desses contetdos € o dobro do espaco
que ocupam as demais editorias e muitas regioes de Minas s6 sdo “dignas” de serem

mostradas quando “emplacam” algum assunto desta natureza, ndo tendo oportunidade de
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serem vistas em nenhuma outra situacdo. Nesse contexto, destaque maior é atribuido aos fait
divers, que sdo, na maioria das vezes, considerados o “Fato da Semana”. Contudo, se formos
pensar nos 853 municipios que formam o estado, serd que essa é a rotina na maioria deles?
Existem cidades de dois mil, trés mil habitantes onde a frequéncia de acidentes de transito,
assassinatos, apreensdes de drogas é baixa. Serd que essa populacdo se reconhece no
telejornal ao ser exposta a veiculagao destes assuntos?

Ja que entramos no mérito da representacdo dos municipios, fica clara, em nossa
analise, a centralidade da cobertura feita na capital e regido Metropolitana, como se os fatos
que acontecem nesta regido fossem de interesse comum a todo o estado, independente da
editoria. Muitas vezes sdo assuntos de carater local, principalmente aqueles de servico, aos
quais os moradores do interior ndo terdo acesso. As demais regifes que sdo mais
representadas dentro do telejornal — Tridngulo e Sul de Minas — também estdo enquadradas
entre aquelas mais populosas e economicamente mais relevantes do estado, indo de encontro
ao projeto editorial de mostrar a diversidade dos mais de oitocentos municipios mineiros.
Outro fator que contribui para o grande numero de conteldos produzidos em Belo Horizonte é
que todas as entrevistas de estudio séo feitas pela principal ancora, Elisangela Colodeti. N&do
foi registrada a realizacdo de nenhuma participacdo de outras emissoras com este tipo de
formato. Os links também sdo sempre realizados da capital, com apenas duas exce¢des, como
foi explicitado no corpo do trabalho: uma entrada de Sao Jodo del-Rei e outra de Divindpolis.

Ainda sobre os links, o telejornal parece seguir a risca o que é preconizado pelo
pesquisador Francois Jost, enfatizando as entradas ao vivo, as imagens captadas por cameras
sem cinegrafistas (cameras-rob6s) e também pelo Globocop, mostrando as condi¢Ges do
tempo e transito em tempo real, e as entrevistas com especialistas, geralmente voltadas para a
prestacdo de servicos e orientacGes. Todas essas estratégias sdo utilizadas como forma de
garantir a empatia do telespectador, bem como a credibilidade, ao passar uma mensagem de
gue 0 mesmo estara sempre bem informado, pois 0 Bom Dia Minas estara sempre no local e
na hora em que acontecem os fatos. Apesar disso, ainda acreditamos que aumentar 0 nimero
de participagbes ao vivo mais factuais e com informagdes de momento, atualizadas pela
manha em detrimento daquelas superproduzidas, e contar com a contribui¢do de outras pracas
do estado logo pela manhd garantiria ainda mais credibilidade e identificagdo com os
telespectadores de toda Minas Gerais.

O tempo dedicado a editoria de Esporte, responsavel por quase metade do
noticiario, também poderia nos levar a percepcdo de que uma das caracteristicas de ser

mineiro € ser também torcedor de Atlético-MG ou Cruzeiro. Isto porque, necessariamente, em
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todas as edicdes, sdo exibidos pelo menos quatro conteidos relativos a ambos os clubes: dois
no “abrdo” e outros dois no bloco de Esporte. Essa cobertura obrigatoria ndo existe para
outros times do estado, como América-MG, Tupi, Caldense, Boa Esporte e Tombense, so para
citar alguns exemplos. Esses e outros clubes s6 tém espaco durante a realizacdo do
Campeonato Mineiro e, ainda assim, quando se destacam na competi¢do. Outras modalidades,
como volei, basquete, handball também n&o contam, a rigor, com uma cobertura diéria.

Em se tratando de auséncias, encontramos outras lacunas deixadas pelo Bom Dia
Minas, a comecar pela cobertura dos fatos politicos do estado, que ndo encontram espago na
agenda noticiosa do telejornal. Os poucos contetdos da editoria de Politica veiculados diziam
todos respeito a andamentos dos escandalos conhecidos como “Mensaldo do PT” e “Mensalao
Mineiro” (que envolvia o PSDB, principalmente a figura de Eduardo Azeredo). Pelos dados
que levantamos, os editores ndo demonstram interesse pelas acGes politicas que acontecem
nem na capital e nem pelo interior, pois ndo houve registro de reportagens acerca de projetos
ou sanc¢des de leis estaduais ou municipais, manobras na Assembleia Legislativa, no Palacio
da Liberdade ou nas camaras municipais e tampouco anuncios do Governo Estadual. Tais
constatacGes nos servem de alerta, pois um estado de grande importancia no cenario politico
atual, com representantes no Congresso e no Senado, e com tradi¢Ges politicas tdo fortes, ndo
consegue ter na midia televisiva uma fonte de informacgdo expressiva para a formacdo de
individuos politizados e conscientes do que acontece neste ambito tdo importante para a
formacédo cidada.

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) nos revela dados
atuais sobre Minas Gerais que também nédo foram refletidos ou repercutidos. O indicador de
Longevidade no estado mostra que a populacdo mineira estd com uma expectativa de vida
maior, tornando-se, portanto, envelhecida. A piramide etaria esta se alterando e, ainda assim,
ndo encontramos reportagens voltadas para os idosos nas editorias de Comportamento, Salde,
Economia ou Cidade. Os dois registros relativos a este tema encontram-se na editoria
Seguranca Publica, cujos conteudos abordaram a violéncia contra idosos e o funcionamento
da delegacia de idosos. O baixo IDHM Educagdo do estado também ndo parece motivar o
telejornal a trazer a tona as discussdes acerca do assunto. A editoria tratou muito mais de
dicas e orientagdes para 0s estudantes, quer seja para se dar bem nos concursos, na
matematica ou na recuperacao escolar, do que retratou motivos e consequéncias deste indice
abaixo do esperado. Destacamos apenas uma reportagem sobre professores exemplos —
veiculada no dia do professor — que mostrou iniciativas positivas, porém isoladas, de

professores que se esforcam para tentar mudar este cenario em Minas.
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Causa certo estranhamento, também, a auséncia de uma cobertura mais rigorosa
sobre a teméatica Meio Ambiente. Em um estado em que as indUstrias ainda sdo importantes
na composicdo do PIB, nada se registrou com relacdo ao impacto ambiental causado por esta
atividade econdmica, ou mesmo sobre acOes realizadas para mitigar esses efeitos. Ao
percorrer a regido central do estado, visualizamos inimeras mineradoras, com suas barragens
de rejeitos, hidrelétricas, com suas barragens “limpas”, fabricas, sem falar na concentragao de
veiculos na area urbana. A soltura de peixes e a piracema — ambas acGes de povoamento de
rios — foram as iniciativas mais mostradas, além da captura de peconhentos e uma iniciativa
de catadores de lixo eletronico que transformam os materiais descartados em arte.

A cobertura de Economia também nos parece incipiente. Por um lado, os
assuntos abordados levam em conta, sobretudo, temas muito mais voltados para orientacdes
aos consumidores, contribuintes, donas de casa do que para outros de macroeconomia, que
expliqguem as origens e os impactos das mudangas no cenario econdmico. Na outra ponta,
encontram-se as reportagens do mundo rural, do agronegécio, ou do agribusiness, como
consta na proposta de cobertura do telejornal, da area de interesse dos grandes produtores,
com destaque para a participacdo do Triangulo Mineiro. J& com relacdo aos assuntos de
Saude, estes sdo colocados para os telespectadores de forma muito expositiva, normalmente
tratando de doencas, sintomas e tratamentos.

Pelo que relatamos até aqui, a analise do Bom Dia Minas ndo dos da muitas
pistas sobre quais identidades culturais sdo representadas pelo telejornal, tendo em vista que,
um noticiario que demonstra extremo interesse pelo factual, apego a fait-divers e a assuntos
policiais, que ndo retrata a politica nem repercute os indicadores sociais e econémicos do
estado, € um noticiario que pode ser produzido em qualquer lugar do pais e para qualquer
lugar do mundo. E no esttidio que comegam a surgir os primeiros indicios de que o Bom Dia
Minas se trata de um telejornal produzido no estado de Minas Gerais, com as imagens
emblematicas da Maria Fumaca, que até hoje leva turistas de Sao Jodo del-Rei a Tiradentes, e
dos casarfes historicos e das ladeiras centenarias de Ouro Preto, formadas a partir da
escavacdo em busca de ouro. Esses dois elementos, usados como partes do cenario de onde
saem as noticias para todo o estado, sdo icones que remetem aos periodos do Brasil Col6nia e
Império e, portanto, aos periodos aureos da economia mineira, com a extracdo de ouro, a
producdo cafeeira e o0 desenvolvimento do comercio.

Da analise do cenéario do estidio do Bom Dia Minas, nos direcionamos para a
editoria de Cultura, que nos mostrou relevante a partir do momento em que ganhou uma

posicdo no ranking dos assuntos mais importantes nos espelhos do telejornal, quando
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comparamos 0S meses “neutros” e os meses com eventos culturais, mais especificamente o
Carnaval e a Semana Santa. Essa alteragédo na composicéo dos espelhos, com a selecdo de um
maior numero de matérias de Cultura no segundo periodo observado, demonstra,
primeiramente, que a cultura tem mais apelo e valor-noticia quando se transforma em eventos
passiveis de cobertura jornalistica e, portanto, em uma “cultura-factual”. A segunda
constatacdo e de que os elementos da mineiridade também estdo imbricados nesse interesse
explicito, tanto pelas matérias de Carnaval quanto da Semana Santa.

O “Carnaval das cidades historicas” (que virou até projeto do Governo de
Minas) ¢ a “folia de momo” que mais desperta interesse de cobertura, seja pela quantidade de
turistas que atrai, seja pelas marchinhas carnavalescas eternizadas, das quais muitos blocos se
apropriam, ou mesmo pela valorizacdo das cidades que, no passado, representaram tanto
esplendor para o estado e, atualmente, sdo brindadas com muita festa. Equipes de reportagens
da TV Globo Minas séo deslocadas para Ouro Preto, Sabara e Diamantina para emplacar nao
apenas uma, mas até duas matérias de cada um desses locais. E claro que o Carnaval também
é coberto sob a oOtica do avesso, da tranquilidade, de quem prefere um pesque-pague, a serra
de Ibitipoca e hotéis fazendas. Um ou outro desfile de escola de samba e apuracdo dos
resultados sdo mostrados, sem muita expressividade, nada como a énfase dada as ja citadas
cidades historicas da regido Central e também a Sao Jodo del-Rei e Tiradentes, no Campo das
Vertentes.

As tradicionais celebracGes religiosas da Semana Santa nas cidades historicas
chegam a ser objeto de desejo na pauta jornalistica, inclusive do Bom Dia Minas. Isso fica
explicito quando uma equipe é deslocada para Sabara para cobrir a programacdo da Sexta-
Feira Santa, logo de madrugada. Na urgéncia de se mostrar, em primeira méo, a procisséo do
Senhor Morto, realizada ha mais de 200 anos na cidade, a reporter envia para a redacdo um
flash, como consta no espelho, que nada mais é do que um stand up coberto com imagens
para que se tenha tempo de editar e ir ao ar antes das 7h20 da manha. O interesse pela Semana
Santa em S&o Jodo del-Rei também motivou um link direto do Largo de S&o Francisco, com
uma das mais belas das igrejas barrocas centenarias ao fundo e um coro de musica sacra. A
cidade ainda ndo havia emplacado nenhuma matéria ainda e ndo poderia ter ficado de fora,
tendo em vista que até hoje realiza solenidades em latim e preserva rituais de mais de trés
séculos de existéncia, como o Oficio de Trevas, por exemplo.

Durante a Semana Santa, as celebracbes catolicas foram assunto de todas as
edi¢des do Bom Dia Minas, de segunda a sexta-feira. Contudo, chama-nos a atencdo que, em

um estado onde a comunidade evangélica cresce e, como demonstra o Censo 2010 do IBGE,
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chega a equiparar-se ao nimero de catdlicos, ndo houve, em momento, algum, nenhuma
cobertura que dissesse respeito as religibes evangélicas, pentecostais, neopentecostais, de
missao, entre outras. Ja sobre a doutrina Espirita, que conta com apenas cerca de meio milhdo
de seguidores em Minas Gerais, foram veiculadas reportagens relativas a Chico Xavier,
oriundas da TV Integracdo Uberaba, onde viveu o0 médium.

Ao concluirmos nossa anélise sobre o0 Bom Dia Minas, poderiamos inferir que,
pelas representacdes veiculadas no telejornal, a violéncia seria a principal identidade do
estado. No entanto, no fluxo televisual, ndo ha rupturas, e sim uma confortavel confirmacéo
de que os problemas do mundo podem estar até préximos, mas podem ser explicados e ndo
colocam em risco a integridade do telespectador. Este parece ndo ter com que se preocupar. A
televisao esta ali, para esclarecer e explicar.

Nas narrativas observadas, ndo se faz o elogio da diversidade ou diferenca. , Em
tempo real, ao vivo, ou por meio das reportagens gravadas, todos os lugares, os mais distantes
e singulares, estdo reunidos em torno de um discurso, que parece lhes dar uma identidade,
mas sem contemplar suas caracteristicas individuais. Parece que o caos do mundo exterior, 0s
acidentes e a violéncia sdo um denominador comum, que iguala todos os lugares. Exceto
quando surgem as reportagens carregadas de elementos da mineiridade, que alocam o
telespectador na sua zona de conforto, na Minas Gerais bucolica, da tradicdo, da religiosidade,
da época prospera do ouro, das viagens longas e tranquilas de trem, de Maria Fumaca.
Buscam no fundo do imaginario coletivo um referencial de que “sou do mundo”, vivo todo
este frenesi da vida contemporanea, do urbano, do transito enfurecido e da violéncia — ainda
gue na maioria das cidades mineiras isto ainda ndo seja uma realidade cotidiana — do desastre,
da tragédia do inesperado. Mas também “sou Minas Gerais”, o mineirinho desconfiado, que
acha que amanha é melhor, que é tudo logo ali, 0 homem dono de seu tempo.

Ao findar esse longo percurso de pesquisa, davidas ainda nos restam, afinal,
assim deve ser o trabalho de jornalistas e pesquisadores — alimentar-se de suas inquietudes
para tentar encontrar respostas e entrega-las a sociedade. Um das novas questdes que surgem
ao concluir este estudo é se as maultiplas identidades de Minas Gerais ndo emergem nas
reportagens veiculadas pelo Bom Dia Minas porque ndo cabem na linha editorial do
telejornal, porque os editores estaduais s6 conseguem enxergar uma Unica identidade em
Minas, fixa imutavel e estereotipado, portanto ficam presas nos gatekeepers, ou porque oS
proprios jornalistas das emissoras afiliadas ndo mantém o olhar agucado para outras vozes que
estédo surgindo nesse mundo de identidades cambiantes e fluidas. Outro questionamento seria

quanto a recepcao do telejornal entre os telespectadores. Serd que o Bom Dia Minas consegue
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criar uma relacdo de identificacdo e proximidade com sua audiéncia? Ser& que 0s mineiros se
reconhecem e também sua cidade, sua regido, seu estado neste noticiario?

Para tentar responder a esses dois pontos, necessario se faz a continuidade desse
estudo, quicd em nivel de doutoramento, em duas linhas: na perspectiva de producéo,
realizando visitas e entrevistas com editores, produtores e repdrteres do Bom Dia Minas, bem
como diretores da TV Globo Minas para conhecer melhor as rotinas de trabalho e selecdo das
noticias para o telejornal de rede estadual; e também na perspectiva de recepcdo, realizando
grupos focais em que sejam expostas para mineiros de todas as regifes do estado edi¢des do
Bom Dia Minas para investigar qual a relacdo que se da entre telejornal e telespectadores.

Por ora, concluimos que sim, a midia tem uma importante funcéo da construcéo
de identidades em uma época em que tudo é fluido, tudo se move, nada é pra sempre.
Contudo, a televisao — e nela se inclui o telejornalismo e o telejornalismo do Bom Dia Minas
— parece preferir ndo revelar novas identidades, novos movimentos sociais e culturais, nem
novas tendéncias (a ndo ser quando fala de moda e decoracdo). Deparamo-nos diante de um
telejornal com grande potencial de colocar em evidéncia as culturas, os comportamentos, as
movimentacOes locais e regionais, ja que os conteidos produzidos pelas afiliadas do interior —
ainda que em franca minoria se comparados a quantidade de noticias veiculadas da capital e
regido Metropolitana — sdo aproveitados na integra pela cabeca de rede. As mdltiplas facetas
de Minas poderiam ser ecoadas por todo o estado e mesmo para outros paises, pois 0 Bom Dia
Minas é o unico telejornal da TV Globo Minas transmitido também pela TV Globo
Internacional. Porém, comprovamos que tamanho potencial ndo é aproveitado e a identidade
mineira conhecida como mineiridade é a que prevalece nos momentos em que sao produzidos
conteddos que ndo sejam neutros, atemporais, a-regionais. O formato, por enquanto, tem
garantido audiéncia, mas sua fragilidade podera, em breve, vir a tona, por ir de encontro a
tendéncia contemporanea de fragmentagdo e deslocamento de identidades, narrativas e

discursos midiaticos.
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BDMG. Belo Horizonte/Juiz de Fora, MG.



APENDICES

APENDICE A - DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS ENTRE

09 E 13/09/2013

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo Tempo | Bloco

1| Meio Ambiente | Soltura peixes E/Ie;ttafuases/Zona da TV Integracdo |VT 116" 20
2 | Educacgéo Vestibular J. Pinheiro | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas NS 44" 20
3 Escolhe faculdade Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Estidio |6' 2°
4 Mais leitores Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 312" 20
5 Estuda concurso Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Estidio |6'09" 2°
6 [ Policia Acidente BR-251 Francisco S&/Norte InterTV NC 27" 1°
7 Acidente Vespasiano ;/r]e;pasiano/Metropolit Globo Minas | VT 48" 1°
Assalto Newton Belo Horizonte/Capital | Globo Minas NC 55" 2°

9 Morre Rotam Belo Horizonte/Capital | Globo Minas VT 140" 3°
10 Violéncia taxista Belo Horizonte/Capital | Globo Minas VT 2'38" 2°
11 Acidente Araxa Araxa/Triangulo TV Integragdo | VT 1'25" 20
12 Droga dnibus Tedfilo Otoni/Leste InterTV VT 1'46" 2°
13 Esopo norte Montes Claros/Norte InterTV VT 116" 3°
14 Suite trabalho Esopo Belo Horizonte/Capital | Globo Minas VT 2'31" 3°
15 Depoimento Esopo Montes Claros/Norte InterTV NC 59" 3°
16 Apreende drogas Belo Horizonte/Capital | Globo Minas VT 111" 3°
17 Escutas Esopo Belo Horizonte/Capital | Globo Minas VT 3'65 2°
18 Tréfico crianga Betim/Metropolitana | Globo Minas | VT 2'23" 3°
19 Prisdo instrutor Montes Claros/Norte InterTV VT 152" 3°
20 Operagéo Fabriciano ngIAl;a;bricianoNale InterTV VT 147 1°
21 Operacao Esopo Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 2'56" 20
22 Prisdo irmao Bruno Teresina, Piaui TV Clube VT 1'13" 20
23 Delegacia idosos Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Link 227" 2°
24 Fato da semana Betim/Metropolitana | Globo Minas | VT 1'33" 3°
25 | Economia Semana café Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Link 3 2°
26 | Cidade/Geral Mutirdo pai Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Link 2'52" 3°
27 Apreende alimentos E/Ia;;guases/Zona da TV Integragéo | VT 2'10" 1°
28 Intoxicagdo alimentar | Araxa/Triangulo TV Integracdo |VT 2'02" 1°
29 Manifestacdo Cemig Belo Horizonte/Capital | Globo Minas NC 54" 2°
30 Ocupa Incra Belo Horizonte/Capital | Globo Minas NC 49" 2°
31 Cenario adogdo Uberaba/Triangulo TV Integracdo VT 2'53" 2°
32 Mutirdo dengue Formiga/Centro-Oeste | TV Integracdo |VT 1'44" 20
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33 Derruba postes E::gz:%;\/linas/Alto TV Integracdo VT 1'33" 1°
34| Cultura Festival Paz Ubéa/Zona da Mata TV Integracdo |VT 1'58" 20
35 Anima Mundi Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 151" 20
36 | Comportamento | Afeta trabalho Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Estudio |5'17" 20
37| Saude Epilepsia Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Link 227" 3°
38 Trata celulite Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 3'33" 3°
39 Ginastica funcional Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 4'18" 3°
40 Tempo alimentacéo Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Estidio |5'34" 2°
41 Coragéo estresse Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Estddio |5'33" 20
42 Cuida lesdao Belo Horizonte/Capital | Globo Minas Link 247" 3°
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APENDICE B - DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS
ENTRE 14 E 18/10/2013

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo Duracéo | Bloco
1| Meio Ambiente | Captura pegonhentos Uberaba/Triangulo TV Integragdo |VT 3°09 1°
2 Catadores eletrénicos | Uberaba/Triangulo TV Integragdo |VT 2°33” 2°
3 | Educacdo Reforco escolar Uberaba/Triangulo TV Integracdo |VT 2°12” 20
4 Ciéncias sem Fronteiras | Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2°55” 3°
5 Exemplo professores Ituiutaba/Triangulo TV Integragdo |VT 3’317 3°
6 | Policia Violéncia idosos Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estudio | 624~ 20
7 Menor atropela Divinépolis/Centro-Oeste | TV Integragdo |VT 2°09” 3°
8 Assaltos joalherias ﬁir:]t:SRita Sapucal/Sul de CE::;Xinas VT 1°58” 3°
9 Arrastéo lanchonete Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 1°26” 3°

10 Explode caixas Centralina/Triangulo TV Integragdo |VT 1’03~ 2°
Montes Claros-
11 Jogo do bicho Sgl‘gedr:ri‘l%orte o Vale do | e TV VT 2537 |10
Rio Doce
12 Desvia IPTU jj;’ \J/Zgr‘?egfe'fe” CaMPO. | 1/ integragio | VT [2257 |20
13 Acidente Paraguacu Paraguacu/Sul de Minas (E:PTV. VT 1’55~ 3°
ampinas
14 Adultera bebidas Contagem/Metropolitana | Globo Minas | VT 2°54” 3°
15 Afasta militares Vespasiano/Metropolitana | Globo Minas NS 36” 20
16 Investiga chumbinho Periquito/Leste InterTV VT 2’327 1°
17 Droga saqueada Montes Claros/Norte InterTV VT 1’127 3°
18 Crianca mordida Contagem/Metropolitana | Globo Minas | VT 2°02” 3°
19 Prende estuprador Timéteo/Vale do Aco InterTV VT 1’50~ 3°
20 Mortos anel Belo Horizonte/Capital Globo Minas  |VT 1’14 3°
21 Suite bebé Araxa/Alto Paranaiba TV Integragdo |VT 2°26” 3°
22 Maconha Ituiutaba/Tridngulo TV Integragdo | Locoff |26~ 3°
23 Operacdo hotel Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 2°32” 20
24 Droga 0nibus Teofilo Otoni/Leste InterTV VT 1’227 1°
25 Roubo caminhéo Timoteo/Vale do Aco InterTV VT 1’517 1°
26 | Economia Pequenas contratam Uberlandia/Triangulo TV Integracdo |VT 2°21” 3°
27 Seguro-desemprego Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2°48” 3°
28 Renegocia divida Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 1’47~ 2°
29 Saude financeira Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estadio |5°49” 2°
30 Sobram vagas Muriaé/Zona da Mata TV Integragdo |VT 2°27” 2°
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31| Cidade/Geral Prevencdo chuva Timéteo/Vale do Aco InterTV VT 2°09”

32 Prepara Chuva ijgd%??egtegéRei/Campo TV Integracdo |VT 2°33” 20
33 Guarda provisoria Contagem/Metropolitana | Globo Minas | VT 4’34 3°
34 Onibus irregulares Juiz de Fora/Zona da Mata | TV Integracdo | VT 2°22” 3°
35 Cuidados ciclistas Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 37217 3°
36 Idosos transito Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT 4 20
37 Bebedouro boate Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 3°57” 3°
38 Mutirdo paternidade Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2°07” 3°
39 NUmeros justica Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estadio [ 6°08” 20
40 Horério de verdo Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2°47” 20
41 Arara na Palmeira Ituiutaba/Triangulo TV Integragdo |VT 1°26” 2°
42 | Cultura Cine BH Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 2’33” 2°
43 GTO 100 Anos Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 1°02” 20
44 | Comportamento | Vicios redes sociais Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estadio [6°18” 20
45 | Salude Morre catapora E/ﬂlrj]zg Alegre/Sul de CE::;Zinas VT 2°04” 20
46 Ansioliticos Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estadio |5°40” 20
47 | Fato da semana | Criangca mordida Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 3°
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APENDICE C — DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS
ENTRE 18 E 22/11/2013

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo |Duracédo |Bloco
1| Meio Ambiente [ Fiscaliza piracema Perdizes/Alto Paranaiba TV Integragdo | VT 1'56" 20
2 | Policia Acidente familia Ituiutaba/Triangulo TV Integragdo VT 1'15" 3°
3 Acidente Sabara (Cop) [ Sabard/Metropolitana Globo Minas Locoff |42" 3°
4 Morte apedrejado Montes Claros/Norte Inter TV VT 1'55" 3°
5 Assalto fazenda Coromandel/Triangulo TV Integragdo VT 2'47" 1°
6 Quebra Cemea Uberaba/Triangulo TV Integragdo VT 2' 2°
7 Jurilsabelly Cambui/Sul EPTV VT 2'41" 3°
Conceicao das x 1 0
8 Julga esfaqueador Alagoas/Triangulo TV Integragdo VT 2'33 1
9 Vové estelionatario Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 2'07" 3°
10 Explode caixa Itamonte/Sul EPTV VT 2'38" 3°
11 Acidente BR-040 Carandai/Campo das TV Integracdo | NS 23" 3°
Vertentes
12 Juri mandante Campo Belo/Sul EPTV VT 2'29" 1°
13 Queda bimotor Uberaba/Triangulo TV Integragdo VT 1'30" 3°
14 Acidentes estradas Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estudl 5'02" 3°
15 16 presos Ituiutaba/Triangulo TV Integragdo VT 108" 3°
16 Fogo amigo Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 307" 3°
17 Delegado bebum Uberlandia/Triangulo TV Integragdo VT 2'10" 2°
A Visconde do Rio x " 0
18 Incéndio loja Branco/Zona da Mata TV Integragdo | Locoff |25 2
19 Fogo menor Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 1'19" 20
20 Pedofilia Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estudl 5'29" 20
21 Corpo no maleiro Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 1'05" 3°
22 Cocaina no carro Lavras/Sul EPTV VT 1'33" 3°
23 Fato da semana Conceicao da > TV Integragcdo |VT 17 3°
Alagoas/Triangulo
24 | Economia Empreendedorismo Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |2'42" 3°
25 Mais que gasolina Uberlandia/Triangulo TV Integragdo |VT 227" 3°
26 Economia solidaria Sd0 Jodo del-Rei/Campo TV Integragdo VT 224" 3°
das Vertentes
27 Oportunidades BR-381 | Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link ]2'51" 3°
28 Livre sigatoka Uberlandia/Triangulo TV Integragdo VT 2'20" 2°
29 Precos Ceanorte Montes Claros/Norte Inter TV VT 2'11" 20
30 Alimentacdo IBGE Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estudl 520" 20
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31 Expectativa comércio Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 2'29" 20
32 Vendas calor Uberlandia/Triangulo TV Integragdo |VT 2'02" 20
33 Franquias Uberlandia/Triangulo TV Integragdo |VT 3'01" 20
34 Anistia fiscal Varginha/Sul EPTV VT 3'02" 20
35 Leildo Confins Confins/Metropolitana Globo Minas | NS 57" 1°
36 Desiste café Cabo Verde/Sul EPTV VT 3'10" 20
37| Cidade/Geral Volta feriado Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 123" 1°
38 Mobilidade urbana Belo Horizonte/Capital Globo Minas EStﬂdi 6' 3°
39 Bindculo radar Pouso Alegre/Sul EPTV VT 2'21" 3°
40 Polémica tombamento | Oliveira/Centro-oeste TV Integragdo | VT 4'11" 20
41 Dengue Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 2'15" 20
42 Cuida dengue Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link ]2'34" 2°
Governador
43 Dengue Valadares Valadares/Vale do Rio Inter TV VT 2'57" 1°
Doce
44| Politica Mensaldo Belo Horizonte/Capital Globo Minas NC 1'54" 2°
45 Prisdo Brasilia Brasilia Globo Brasilia | VT 221" 20
46 Acompanha Mensaldo | Brasilia Globo Brasilia | VT 343" 2°
Sta Bérbara do
47 | Cultura Festa da Banana Tugurio/Campo das TV Integragdo | VT 157" 20
Vertentes
48 Distribui Pastel Pouso Alegre/Sul EPTV VT 129" 2°
49 Filme Cr6 Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 1'35" 2°
50 Luzes Aleijadinho Congonhas/Central Globo Minas VT 3'03" 3°
51 Estantes livros Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 2'44" 2°
52 Bienal automovel Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 3'40" 3°
53 Memorial Chico Xavier |Uberaba/Triangulo TV Integragdo | VT 2'05" 20
54 Réplica dinossauro Uberaba/Triangulo TV Integragdo VT 2'35" 2°
55 Bienal automovel 2 Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 3'16" 2°
56 | Comportamento | Medida certa Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 2'25" 20
57 [ Sadde Gliten Belo Horizonte/Capital Globo Minas | 5141 | 6120 2°
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APENDICE D —- DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS
ENTRE 24 E 28/02/2014

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo |Duracédo |Bloco
1| Meio Ambiente | Seca Piracema Lavras/Sul EPTV VT 211" 20
2 | Policia Acidente MG-223 Araguari/Triangulo TV Integracdo |VT |1'34" 20
3 7 feridos Caeté/Metropolitana Globo Minas NS |36" 20
4 Suspeita pedofilia Montes Claros/Norte InterTV VT |1'54" 20
5 Suite tiroteio Itamonte/Sul de Minas EPTV VT |4'32" 3°
6 Quadrilha Coromandel | Coromandel/Alto Paranaiba [TV Integragdo [NS |41" 3°
7 Prende peddfilo Uberlandia/Triangulo TV Integracdo |VT [1'43" 1°
8 Troca tiros Uberaba/Triangulo TV Integracdo |NC [54" 2°
9 Denuncia Alvimar Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT [325" 3°
10 Suite Itamonte Itamonte/Sul de Minas EPTV VT |325" 3°
11 Mais um preso Cambuquira/Sul EPTV VT [208" 3°
12 Acidente BR-050 Uberlandia/Triangulo TV Integragdo |VT [57" 1°
13 Caca-niqueis Juiz de Fora/Zona da Mata TV Integracdo [NC |34" 20
14 Briga dnibus Juiz de Fora/Zona da Mata TV Integracdo VT |1'01" 3°
15 Encontra corpo Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT [2'01" 3°
16 Gado roubado Lagoa F ormosa/Alto TV Integracdo VT |1'34" 1°
Paranaiba
17 PM morre Uberaba/Triangulo TV Integracdo [NC |40" 1°
18 Exploséo caixas Belo Horizonte/Capital Globo Minas Eis(;[ﬂ 5'26" 2°
19 Crime Gutierrez Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT |307" 3°
20 Mulher desaparecida Bom Sucesso/Sul EPTV VT |2'25" 3°
Loco
21 Incéndio lanchonete Belo Horizonte/Capital Globo Minas ff+C |47" 3°
0
22 Caixa farmécia Araguari/Triangulo TV Integracgao VFEI' 57" 1°
23 Acidente BR-262 Araxa/Alto Paranaiba TV Integracdo VT |1'32" 3°
24 30 feridos Itatina/Centro-oeste TV Integracdo [NS |29" 3°
25 Preso suspeito mulher | Bom Sucesso/Sul EPTV NC |59" 3°
26 Prende marido Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT [1'52" 3°
27 Operacdo Jackpot2 Varginha/Sul EPTV VT |2'30" 3°
28 | Economia Imposto de renda Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |3'03" 2°
29 Qualificagéo Belo Horizonte/Capital Globo Minas Eis(;m 4'46" 20
30 Fiscaliza Receita Divinopolis/Centro-oeste TV Integracdo VT |1'56" 20
31 Alta café Guaxupé/Sul EPTV VT |2'15" 20
32 | Cidade/Geral Abre greve 6nibus Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT [127" 1°
33 Tacdgrafo Uberlandia/Triangulo TV Integracdo |VT |2'23" 1°
34 Atualiza greve Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT [137" 3°




114

35 Abre greve 2° dia Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |1'29" 1°
36 Reintegra ranchos Uberaba/Triangulo TV Integracdo |VT |1'40" 20
37 Greve 6nibus Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link [55" 20
38 Volta greve Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |59" 3°
39 Volta pra casa Belo Horizonte/Capital Globo Minas |VT [318" 3°
40 Abre suspende greve Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |1'41" 1°
41 Situacdo greve 6nibus | Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link [56" 20
42 Seguranca viagem Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |3'50" 3°
43 Atualiza dnibus Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |43" 3°
44 Suspende greve Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT |322" 3°
45 Desaba estrutura Nova Serrana/Centro-oeste TV Integracdo VT |127" 2°
46 Forga-tarefa dengue Passos/Sul EPTV VT |221" 2°
47 Multa veiculo Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |329" 3°
48 Abre saida Carnaval Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |121" 1°
49 Vendaval Uberlandia/Triangulo TV Integracdo |VT [1'51" 2°
50 Saidas estradas Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link |2'58" 3°
51 Movimento MG-050 Divindpolis/Centro-oeste TV Integracdo |[Link |1'23" 3°
52 Fato da semana (greve) | Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT |[126" 3°
53| Cultura Blocos Carnaval Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT |257" 3°
54 Bom Exemplo Belo Horizonte/Capital Globo Minas  |VT [2'42" 2°
55 Acordo Chico Xavier Uberaba/Triangulo TV Integracdo |VT [2'40" 2°
56 Blocos Carnaval Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT [229" 3°
57 | Politica Mensaldo mineiro Brasilia Globo Brasilia |NS [1'11" 20
58 Posse Edmar Brasilia Globo Brasilia [NC | 36" 20
59 Defesa Azeredo Brasilia Globo Brasilia | NS [39" 20
60 | Comportamento | Bebeu perdeu Belo Horizonte/Capital Globo Minas (IjEiS;O 540" 20
61 | Saude Emocdes corpo Belo Horizonte/Capital Globo Minas Eiséa 429" 20
62 Lei merenda Belo Horizonte/Capital Globo Minas Eiséa 5'25" 20
63 Lupus verédo Varginha/Sul EPTV VT |323" 2°
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APENDICE E —- DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS
ENTRE 03 E 07/03/2014

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo Duracéo | Bloco
1| Policia Desmanche Uberlandia/Triangulo TV Integracdo [VT 1'43" 1°
2 Interdita BR-050 Itaina/Central TV Integracdo |VT 47" 1°
3 Acidente parque Araxé&/Alto Paranaiba TV Integracdo [VT 1'59" 1°
4 Atropela folides Cristais/Centro-oeste EPTV Fotos PMR | 42" 1°
5 Acidente mata Ouro Fino/Sul EPTV VT 122" 1°
6 Assassino de bicicleta Gove_rnador Valadares/Vale InterTV VT 1'48" 1°

do Rio Doce

7 Acidente 4 mortos Uberaba/Tridngulo TV Integracdo [VT 1'06" 20

8 Ataque 6nibus Itajubd/Sul EPTV VT 2'01" 30

9 Apreensdo maconha Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 51" 3°
10 Esfaqueia bebé Lavras/Sul EPTV VT 1'46" 1°
11 Cancela julgamento Montes Claros/Norte InterTV VT 2'06" 2°
12 Balanco acidentes Belo Horizonte/Capital Globo Minas | NS 45" 20
13 Carretas anel Belo Horizonte/Capital Globo Minas NC 36" 2°
14 Suite ataques Itajubd/Sul EPTV VT 2'22" 3°
15 Menor suspeito dG;)\F/;;gn%docz:reValadares/VaIe InterTV VT 222" 3°
16 Irmaos metralha Uberlandia/Triangulo TV Integracdo VT 144 3°
17 Rouba monitores Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 1'03" 3°
18 [ Economia Laranja valorizada Uberaba/Triangulo TV Integracdo [VT 2'39" 20
19 Preco ovo Uberaba/Triangulo TV Integracdo VT 2'19" 20
20 Segmenta negécio Juiz de Fora/Zona da Mata | TV Integracdo |VT 2'08" 2°
21 Pequenos negdcios Belo Horizonte/Capital Globo Minas | Estadio 5'35" 20
22 Contrato servigos Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2'50" 20
23 Imposto de renda Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 2'30" 2°
24 Vendas peixes Juiz de Fora/Zona da Mata | TV Integracdo |VT 1'58" 2°
25 Precos hortifruti Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 2'28" 2°
26 | Cidade/Geral Volta pra casa Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 107" 1°
27 Volta pra casa 2 Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 1'09" 1°
28 Volta pra casa 3 Belo Horizonte/Capital Globo Minas | NC 122 2°
29 Socorro estrada Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 3'04" 2°
30 Direitos mulheres Belo Horizonte/Capital Globo Minas | Estidio 6'10" 2°
31 Comega BRT Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 1'36" 2°
32 Treinamento cées Muzambinho/Sul EPTV VT 2'59" 3°
33| Cultura Carnaval Sabara Sabara/Metropolitana Globo Minas VT 2'01" 1°
34 Carna Nova Lima Nova Lima/Metropolitana | Globo Minas | VT 2'31" 3°
35 Apuracdo Pocos Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 1'45" 2°
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36 Zumba Nepomuceno/Sul EPTV VT 133 20
37 Segunda Diamantina Diamantina/Central Globo Minas VT 1'34" 3°
38 Carnaval Tiradentes Tiradentes/Campo das TV Integracdo |VT 2'02 3°
Vertentes
39 Carnaval solidario Nova Lima/Metropolitana | Globo Minas |VT 2'08" 3°
40 Tempo Ouro Preto Ouro Preto/Central Globo Minas VT 2'36" 3°
41 Philarménica Ubé/Zona da Mata TV Integracdo [VT 127" 20
42 Vamos a La Playa gig\J;;Srlgegg;Rei/Campo TV Integragdo | VT 112" 20
43 Carnaval Bonfim Bonfim/Central Globo Minas VT 157" 20
44 Carnaval pesque-pague |Juiz de Fora/Zona da Mata | TV Integracdo |VT 2'32" 2°
45 Carnaval Furnas Paraguacu/Sul EPTV VT 1'58" 2°
46 Fatura Ibitipoca Lima Duarte/Zona da Mata | TV Integracdo |VT 141" 2°
47 Termina Nova Lima Nova Lima/Metropolitana | Globo Minas | VT 145" 2°
48 Carnaval Diamantina Diamantina/Central Globo Minas VT 126" 20
49 Bloco Retrato Falado Ouro Preto/Central Globo Minas VT 1'48" 2°
50 Escolas de samba Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 3'09" 2°
51 Retiro espiritual Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 132" 2°
52 Missa Cinzas Belo Horizonte/Capital Globo Minas | VT 2'19" 2°
53 | Comportamento | Escolhe eletrénicos Belo Horizonte/Capital Globo Minas VT 4'08" 3°
54 | Saude Energéticos Belo Horizonte/Capital Globo Minas | Estadio 426" 3°
55 Desintoxica carnaval Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estldio 5'16" 2°
56 Substitui carne Belo Horizonte/Capital Globo Minas Estldio 527" 2°
57 DST camisinha Belo Horizonte/Capital Globo Minas Link 3 3°
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APENDICE F - DETALHAMENTO DAS REPORTAGENS DO BOM DIA MINAS
ENTRE 14 E 18/04/2014

Editoria Tema Cidade/Regido Emissora Tipo éDourag Bloco
Meio )
Ambiente
1 | Educacéo Erros concursos Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Estadio 520" |2°
2 Matematica Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Estadio 548" |2°
3| Policia Arromba caixa Uberaba/Triangulo TV Integragdo | NC 113" |1°
4 Acidentes Amazonas | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 2'44" | 3°
5 Queima 6nibus Itabirito/Central Globo Minas | Fotos cedidas | 55" 3°
6 Vandalismo escola Itajuba/Sul de Minas EPTV VT 148" |[1°
7 Abusa enteada Ipatinga/Vale do Aco InterTV VT 127" [2°
8 ?S:)ii?gt]iara Tupaciguara/Triangulo [ TV Integracdo | NC 44" 2°
9 Acidente BR-116 Engenheiro Caldas/Leste | InterTV VT 108" [2°
10 Decapitado acidente | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | NC 36" 3°
11 Roubos rurais Boa Esperanca/Sul EPTV VT 242" [2°
12 Policia e Receita Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 2'10" | 3°
13 Acidente embriagado | Montes Claros/Norte InterTV VT 55" 3°
14 Prisdo carbonizados | Machado/Sul EPTV VT 1'54" | 1°
15 Carro suspeito Varginha/Sul EPTV VT 128" | 2°
16 Acidente Catuji Catuji/Vale do Mucuri InterTV VT 119" |30
17 Operacdo PRF Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Link 2'36" | 3°
18 Protesto Bruno Montes Claros/Norte InterTV NC 2'25" | 3°
19 Operacdo Castelo Juatuba/Metropolitana | Globo Minas | VT 2'15" | 3°
20 Protesto moradores | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas |VT 1'53" 3¢
21 Morte mineira Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | NS 34" 20
22 Exploséo Pains Pains/Centro-Oeste TV Integragdo | VT 1'43" | 3°
23 Tiroteio menores Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | NC 55" 3°
24 | Economia Sobe arroba Uberaba/Triangulo TV Integragdo | VT 1'55 20
25 Imposto de Renda Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Link 2'50" | 2°
2 Juparosemars | So e QLRAICNO | 1y g |vT |2 |
27 Precos Pascoa Pocos de Caldas/Sul EPTV VT 2'12 3°
28 Pesquisa bois Uberaba/Tridngulo TV Integragdo | VT 318" |2°
29 Empresas familiares gz\gitgépolis/Centro- TV Integragdo | VT 318" |2°
30 Direitos voos copa Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Link 2'35" | 3°
31 Balanc¢o Procon Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Estudio 4'50" | 2°
32 | Cidade/Geral | Filas BRT Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 2'25" | 3°




Divindpolis/Centro-
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33 Treina motoristas Oeste TV Integracéo | VT 2'47" | 3°
34 Mutirdo dengue Passos/Sul EPTV VT 2'43" |1°
35 Operacao Pascoa Uberaba/Triangulo TV Integracdo | VT 1'50" | 3°
36 Pascoa solidaria Montes Claros/Norte EPTV VT 2'17 |20
37 Sobe nivel represas | Pogos de Caldas/Sul EPTV VT 2'41" | 3°
38 Racionamento Cristina/Sul EPTV VT 250" |2
Cristina
39 Alerta Furnas 540 Jodo Batista do EPTV VT 150" |20
Gléria/Sul
40 Regras rebaixados Belo Horizonte/Capital | Globo Minas |VT 2'18" | 2°
41| Cultura Missa de Ramos Montes Claros/Norte InterTV VT 2'30" | 2°
42 Arte Sacra S40 Jodo del-Rei/Campo TV Integragdo | VT 2'33" | 2°
das Vertentes
43 Troféu Globo Minas | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 404" |3°
44 Prémio Bom Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | NC 130" [2°
Exemplo
45 Oficio das Trevas Sabard/Metropolitana Globo Minas | VT 3'08" |3°
46 Lava-pes Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | VT 337" | 1°
47 Sexta-feira santa $40 Jodo del-Rei/Campo TV Integragdo | Link 331" | 3°
das Vertentes
48 Santo Sepulcro Sabard/Metropolitana Globo Minas | VT 2'28" |3°
49 Procissdo Sexta Santa | Sabard/Metropolitana Globo Minas | Flash 1"4" 130
50 | Saude Alergias Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Estadio 520" |2°
51 Idade atividade fisica | Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Estadio 519" |2°
52 Escolhe peixes Belo Horizonte/Capital | Globo Minas | Link 4'58" | 3°




ANEXOS

ANEXO A - LOGOMARCA DO BOM DIA MINAS




120

ANEXO B - FICHA COMERCIAL DO TELEJORNAL BOM DIA MINAS

FICHA DE PROGRAMA

BELO HORIZONTE | BH

00 QUTUBRO 2014

Il JORNALISMO

) Bom Dia Praga

O BOM DIA PRACA ¢é um jornal local apresentado de segunda a sexta-feira antes do BOM
DIA BRASIL e a primeira fonte de informagdes para milhares de telespectadores. Adota uma
linha de prestacdo de servigos, com as primeiras noticias, o que aconteceu na madrugada e
a agenda de eventos que acontecerdo durante o dia. Traz as noticias da cidade e do Estado,
enfocando o esporte, condigdes de transito e tempo, servigos e comentarios.

Fonte: CGCOM

Audiéncia @ ) Perfil dos Telespectadores | BH
Domiciliar -

7 12/17 /11
18/24 gy 5%
6%
S0+
37“
44% o =

Telespectadores

190.719

@ ) Esquema Comercial | BH
DIA HORARIO SIGLA

Seg/Sex 6:30 as 7:30 BPRA

-'—’J'/l Plano de Patrocinio Local | BH

Este programa apresenta patrocinio conforme Plano Comercial.
Consulte o Atendimento Comercial sobre as possibilidades de comercializagao.

Fonte: Ibope Media Workstation - set/2014, Total de Telespectadores Potenciais BH - 7.116.370, base Atlas de Cobertura Rede Globo
Lista de pregos Rede Globo - out/14 a mar/15

!
MARKETING | PLANEJAMENTO DE MARKETING BH [FONES: (31) 3469-4800 / 4801
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ANEXO C — AUDIENCIA DO BOM DIA MINAS NA AREA DE COBERTURA DA TV
INTEGRACAO JUIZ DE FORA (ZONA DA MATA E CAMPO DAS VERTENTES)

PROGRAMAS LOCAIS — COMPARATIVO

BOM DIA MINAS

62
54 50 ]
-2,01%
[ | = 45 ML 42
| = -
1"
10 . 10 1A0 5 6

I T T T
Junho 2012 Novembro  Abril 2013 Agosto 2013  Abril 2014 Agosto 2014
2012

—+—Audiéncia —#—Share

FONTE: IBOPE — MW — AUDIENCIA E SHARE (%) — TABELA DE PROGRAMAGAOD — OS INDICES FORAM ARREDONDADOS — JUIZ DE FORA— DADOS DOMICILIARES — JUNHO 2012/ NOVEMBRO 2012/ABRIL 2013/ AGOSTO
2013/ ABRIL 2014 f/AGOSTO 2014,
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ANEXO D — ATLAS DE COBERTURA DAS EMISSORAS PROPRIA E AFILIADAS
REDE GLOBO NO ESTADO DE MINAS GERAIS

Atlas de Cobertura W osobre K satsiee buscar

INICIO SELECIONE REGIAO

2N £ (Note |
COBERTURA > TOTAL ESTADO > MINAS GERAIS

MUN. POPULAQEO DTV TEL. POT. IPC%

8 EMISSORA(S) 853 20.625.520 6.429.702 20.257.865 9,852
% MINAS GERAIS 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
SATELITE 0 0 0 0 0,000
% MINAS GERAIS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL GLOBO MG 853 20.625.520 6.429.702 20.257.865 9,852
% MINAS GERAIS 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
NAO COBERTOS 0 0 0 0 0,000
% MINAS GERAIS 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

TOTAL MINAS GERAIS

20.625.520

6.429.702

20.257.865

EXIBIDORAS

EPTV SUL DE MINAS

INTER TV DOS VALES

INTER TV GRANDE MINAS

TV GLOBO BELO HORIZONTE

TV INTEGRACAO ARAXA

TV INTEGRAGAO ITUIUTABA
INTEGRACAO UBERLANDIA
INTEGRACAO JUIZ DE FORA

MUN.

143
160
134
182

67

POPULACAO
2.743.726
2.547.861
2.351.911
7.196.663
1.484.059

758.861

20.625.520)

DTV
880.214
758.520
646.074

2.248.459
478.063
253.915

6.429.70288

TEL. POT.
2.710.335
2.461.143
2.248.837
7.116.370
1.468.769

IPC %
1,295
0,966
0,751
3,886
0,720

20.257.8650 852



ANEXO E — INFORMAGOES SOBRE A AREA DE COBERTURA DA TV GLOBO

MINAS

¥ COBERTURA

- TOTAL DA POPULACAO: 7.196.663
- TELESPECTADORES POTENCIAIS: 7.116.370
- DOMICILIOS COM TV: 2.248.459
-IPC: 4,128 %

- PRINCIPAIS MUNICIPIOS:

- BELO HORIZONTE

- BETIM

- SETE LAGOAS

- IBIRITE

- CONSELHEIRO LAFAIETE

- VESPASIANO

Fonte: Atlas de Cobertura Rede Globo

¥ DADOS ECONOMICOS

PIB(R$): 179.000.000,000
AGRONEGOCIO: 2,14%
INDUSTRIA: 40,87%
SERVICOS: 56,98%

PIB PER CAPITA (R$): 26019,15
N° DE EMPRESAS: 584.463
AGENCIAS BANCARIAS: 1.093
VAREJO: 160.040

FROTA DE VEICULOS: 3.326.781

- CONTAGEM
- RIBEIRAQ DAS NEVES
- SANTA LUZIA

- SABARA

- ITABIRA

- NOVA LIMA

Fonte: Atlas de Consumo - CGM/DIM. Base: IBGE 2010 para PIE e Base IPC Maps 2013 para os demais
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ANEXO F — PERFIL DA AUDIENCIA DA TV GLOBO MINAS

¥ PERFIL DA AUDIENCIA

50+
35-49
25-34
18-24
12-17
04-11 HOMENS MULHERES

38%  62%
FAIXA ETARIA SEXO CLASSE SOCIAL

Fornte: Ibope MW Telereport - Faixa Hordrla |Belo Horizonte TR Premium e PV Premium-01/Jan a 31/Mar’14



ANEXO G — AS 20 MAIORES AUDIENCIAS DA TV GLOBO MINAS

¥ AS 20 MAIORES AUDIENCIAS DA EMISSORA

[ RANKING | PROGRAMAS AUD. DOM PART %
1 62

L= T I - T 1 I

Fonte: Thope MW Telereport - Audiéncia Domiciliar [ 01'jan-31'mar/2014] Part% base TLE Programacdo de Linha, médias do
periodo. Nao considerados eventos (esportivos ou nde),programas com menos de 10° de duracdo, género politico e

boletins/Flashes.

MOVELA NI

SERIE BRASILEIRA
JORMNAL NACIONAL

BIG BROTHER BRASIL
MOVELAI

MG TV 2A EDICAOQ
GLOBO REPORTER
FANTASTICO

MNOVELA |

ZORRATOTAL

TELA QUENTE

VALE A PENA VER DE NOVO
DOMINGAD DO FAUSTAD
MALHACAD

FESTIVAL NACIONAL
SHOW DE QUINTA FEIRA
TEMPERATURA MAXIMA
SHOW DE TERCA FEIRA
SHOW DE DOMINGO VES
MG TV 1A EDICAOQ

25
24
23
2
2
19
19
18
18
17
16
16
16
15
14
13
13
13
12

54
47
48
48
49
43
36
45
43
49
50
37
43
44
3
39
35
35
37
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ANEXO H - EXIBIDORAS GLOBO NO BRASIL




ANEXO | — REGIOES DE PLANEJAMENTO DE MINAS GERAIS
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ANEXO J — MESORREGIOES DE MINAS GERAIS

-16°

-18°

-20°

-22°

48°

-45°
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-42¢
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ANEXO K — MICRORREGIOES DE MINAS GERAIS

510 48° -45° 42
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