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Resumo

Esta dissertacdo objetiva revelar a representacdo da Policia Militar de Minas Gerais no “Super
Noticia”, periddico fundado em 2002, que se enquadra na linha do jornalismo popular e
tornou-se o0 veiculo impresso mais vendido no pais, mas com circulacdo restrita aos
municipios mineiros. Para a avaliacdo do objeto de estudo, foi utilizada a Analise de
Conteldo, proposta por Laurence Bardin. Foram analisados 91 jornais, no periodo de abril a
junho de 2010. Partindo das questdes identitarias e das narrativas jornalisticas, o estudo
utiliza-se de autores dos Estudos Culturais, do Interacionismo Simbdlico e das Teorias do
Jornalismo para mostrar a importancia da midia, notadamente do jornalismo, no processo de
construcdo das representacbes sociais. O trabalho também mostra as caracteristicas e as
trajetorias do jornalismo impresso popular no pais até chegar ao modo como as ac¢Ges policiais
militares sdo representadas neste tipo de imprensa, especificamente no diério analisado.

Palavras-chave: jornalismo impresso; jornalismo popular; identidade; representacdo; Policia
Militar



Abstract

This assay aims to reveal how Minas Gerais police is represented in "Super Noticia", a
popular journalism publication founded in 2002, which became the best selling newspaper in
the country, although distributed only in cities of Minas. To evaluate the object of study, we
used the content analysis procedures proposed by Laurence Bardin. Ninety one daily issues,
published from April to June 2010, were analyzed. Starting with identity subjects and
journalistic narratives, the study quotes authors of Cultural Studies, Symbolic Interaction and
Theories of Journalism to show the importance of the media, especially journalism, in the
process of helping to build social representations. The paper also presents the characteristics
and trajectories of popular journalism in the country, to reach the way the police actions are
represented in this type of press, specifically in the newspaper analyzed.

Keywords: newspaper, popular journalism, identity, representation, police
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INTRODUCAO

A forma como o espaco destinado a criminalidade urbana foi crescendo nas ultimas
décadas nas sociedades, ganhando lugar de destaque na midia e preocupacdo nas mentes,
sempre nos provocou inquietacdo. Apesar de o crime estar, em qualquer época, entre 0s
assuntos de maior visibilidade nos veiculos de comunicacéo, por seu proprio valor como
noticia, a midia passou a focar, com ainda mais intensidade, o tema, interferindo na maneira
como os cidaddos o percebem. Estudo divulgado pelo Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (IPEA)*, em dezembro de 2011, aponta que o maior problema do pais na percepcao
do brasileiro é a violéncia, atrelada a questdo da seguranca, ou seja, a preocupagao com 0
crime violento. Para 23% dos brasileiros, o maior temor € a violéncia/seguranca, seguido pela
salude (22,3%). Corrupcdo (13,7%) e desemprego (12,4%) aparecem como 0 segundo
conjunto mais citado. Educacéo fica com 8%, e a pobreza/fome foi mencionada por 6,1% dos
entrevistados. A pesquisa ndo faz referéncia ao fator midia, mas acreditamos que esta variavel
seja uma das responsaveis por essa percepcao, principalmente quando evidencia determinados
tipos de crime com certa frequéncia. Afinal, a maneira como enxergamos o mundo €
permeada pela visdo dos meios de comunicagdo e, em alguns casos, preferencialmente por
eles. Quando a midia foca determinados assuntos prioritariamente direciona o publico a um
tipo de anseio, diminuindo a visibilidade para outros enquadramentos. No entanto, sabemos
que ela ndo € a Unica variavel responsavel por esta construcao.

Esta dissertacdo ndo tem como foco direto a criminalidade em si, mas a representacdo
na midia da Policia Militar de Minas Gerais (PMMG), cujo trabalho esta atrelado ao combate
ao crime. Antes de chegarmos a ela, porém, passaremos, de inicio, as questdes relacionadas as
identidades, porque entendemos que a imagem das forcas policiais esta diretamente
relacionada com o que a imprensa divulga sobre elas, o que também contribui com a forma
como o crime ou as questdes de seguranca sao percebidos pela sociedade. Por isso, estudar a
representacdo de uma corporacdo policial nos veiculos de comunicacdo induz que pensemos
nas construgdes identitarias formuladas a partir das repercussdes sociais das coberturas
jornalisticas. O nosso olhar sobre as identidades e outras questbes aqui presentes se
fundamentara no caminho dos Estudos Culturais e do Interacionismo Simbolico.

Apesar da existéncia de outras instituicdes policiais, como sdo corporagdes que se

destinam prioritariamente a investigacOes, entre outros atributos mais distantes do cidad&o

! Pesquisa “Percepgio sobre pobreza: causas e solugdes”, realizada com 3.796 pessoas, entrevistadas no periodo
de 8 a 29 de agosto de 2011. (www.ipea.gov.br)



comum, entendemos que € a Policia Militar aquela que também estd mais proxima da
criminalidade, que, por seu valor-noticia, como dissemos, esta tdo perto do dia a dia das
redacdes. E neste ponto que nos debrucamos neste trabalho, porque a representacdo da
PMMG se dara a partir do resultado desta relacdo entre a imprensa e esta instituicao publica.
Acreditamos que o publico apreende mais o que é esta corporacdo pelo que € divulgado na
midia do que pela maneira que ela gostaria de ser representada e do que a institui¢do diz ser.

Em geral, o contato inicial da redacdo de jornal com a informacdo policial, com os
registros da criminalidade urbana, tornou-se restrito a sala da Policia Militar destinada a
imprensa. Claro que os repdrteres estdo nas ruas, frequentam as delegacias da Policia Civil,
recebem denuncias da comunidade, ouvem vitimas que se apresentam e observam realidades
gue acabam se expondo, mas, partimos do pressuposto de que o sustentdculo diario da
informacdo criminal que chega aos jornais tem origem nas salas de imprensa policiais. Antes,
com o reporter manuseando dezenas, centenas de boletins de ocorréncias de papel. Agora,
com o reporter tendo acesso apenas as ocorréncias consideradas “de destaque” pelos proprios
agentes da corporacdo que trabalham na assessoria de comunicacgdo organizacional.

Se as organizacdes em geral se preparam para trabalhar com a imprensa, marcam
horarios para atender repdrteres, fazer coletivas, organizam o ambiente com logomarcas,
enfim, criam a cena e chamam para o “espetaculo midiatico”, ndo podia ser diferente com esta
instituicdo, que, cada vez mais, cria regras e normas para lidar com jornalistas. Ora, quem
sabe 0 que a sociedade quer ou precisa saber sobre a criminalidade violenta? Quem decide os
destaques que véao interessar a um veiculo de comunicacéo?

Entendemos que tratar de policia, entdo, é um caso de politica. Criam-se politicas para
que este problema, que tanto aflige e interessa, seja controlado. Mas, se a criminalidade
recrudesce, é preciso saber lidar com os fatos, com os indices de assaltos, com 0s nimeros de
crimes contra a vida, principalmente os homicidios; é necessario criar estratégias para
aumentar a vigilancia e reduzir a sensacdo de inseguranga. Se a midia divulga, se o assunto
negativo ganha a manchete, pode ser um indicio de que a politica de combate a determinado
tipo de criminalidade violenta “visivel’ ndo anda tendo resultados. A questdo, entdo, ganha,
cada dia mais, uma dimensdo politica, diante da pressdo de uma sociedade civil que aponta
para a violéncia/seguranca publica como o problema que mais percebe. Neste cenario, cresce
a relevancia deste estudo, levando-se em conta a relacdo deste tema com a Policia Militar,
instituicdo que esta nas ruas com o objetivo de prevenir e reprimir a desordem.

Neste estudo, gostariamos de entender a construcdo destes acontecimentos na midia,

mas ndo de uma maneira qualquer. Para isso, buscaremos compreender um angulo que



consideramos ainda pouco explorado academicamente. O viés que vai buscar compreender
como a midia constréi a representacdo desta Policia Militar, sendo ela prépria uma das
principais responsaveis pela divulgacdo e desenho do cenéario da criminalidade violenta
urbana. Ora, se esta instituicdo € constituida para manter a ordem, como ela é representada
midiaticamente, sabendo que €, a0 mesmo tempo, fonte da noticia do desvio e cobrada para
que faca o seu papel e contenha este comportamento desviante?

Apesar de aparentemente os interesses de midia e PM serem diferentes, uma de nossas
premissas € de que ambas se colocam, em geral, na mesma posi¢cdo ao “olhar” para um
determinado acontecimento, ou seja, ambas querem a manutencdo da ordem. Desta forma, a
midia reforca a politica vigente, legitimando ac@es e discursos das corporagdes policiais, que
ganham, cada vez mais, a imagem de repressoras e sdo “aplaudidas”, por exemplo, quando
realizam operacfes para prender criminosos que, muitas vezes, terminam em mortes
“acidentais” de suspeitos, ganhando assim a complacéncia da populacdo e dos meios de
comunicacdo. Em outras ocasifes, a midia reforca o pedido de mais ordem, mais seguranca e
mais policiamento. A nosso ver, isso ocorre, principalmente, quando as classes privilegiadas
se indignam com algum fato ou situacdo e vdo exigir dos organismos da ordem mais
eficiéncia para punir a “desordem”. Acreditamos, também que, em algumas ocasides, ambas
se contrapdem, e o resultado pode ser a indignacdo do leitor contra 0 comportamento da
corporacdo diante de determinada matéria. Isso acontece, por exemplo, quando a imprensa
denuncia acOes desviantes de integrantes da policia que deveriam dar o exemplo e ndo o
contrario.

Mas nossa questdo € de que o discurso da PM, que seria 0 mesmo do governo ao qual
a corporacdo € subordinada, sobressai, na maioria das vezes, sobre o de outros envolvidos
(vitimas, suspeitos e até jornalistas), o que significa que as matérias nas quais a corporacéo
aparece seriam construidas principalmente sob a versdo desta instituicdo. No entanto, temos
ciéncia de que ndo sO o acontecimento, mas a forma como ele ser4 embalado, ou seja,
transformado na mercadoria noticia, sera essencial para a representacdo da corporacao.

Para esta analise, precisamos olhar o jornal e ver como ele mapeia as questdes que
envolvem a PM, ou seja, as relacionadas com a criminalidade, seja a prevencdo ou a
repressdo. Para responder esses questionamentos escolhemos um veiculo da midia impressa, 0
“Super Noticia”, tabloide mineiro, que hoje ¢ o periddico de maior vendagem no pais, mesmo
com circulagdo restrita aos municipios do estado. A escolha recai sobre o jornalismo impresso
porque, apesar das modificagdes que os veiculos vém sofrendo, acreditamos que esta midia

mantém-se como importante ferramenta de informacg&o no Brasil. Os maiores conglomerados



de comunicacg&o do pais ainda se ancoram nos jornais impressos e na televisdo, que continuam
como importantes formadores de opinido e definidores das agendas.

Vamos procurar a representacdo da Policia Militar nas paginas deste jornal popular,
que tem, nos assuntos ligados a criminalidade violenta, uma das bases de seu tripé, composto
ainda por matérias de futebol e variedades. Mas, quando a acdo policial é incorporada a
determinadas teméticas, onde seu espaco é dividido, por exemplo, com o futebol, o sexo e as
variedades, entendemos haver uma despolitizacdo deste assunto. Assim, o crime que ganha
destaque, em geral, neste veiculo, sdo as tragédias, que se resumem nelas mesmas. Ou seja,
um acontecimento “normal” tem seu contexto, tem sua histdria, enquanto o fait divers, como
veremos, ndo tem. Em geral, ele vai provocar apenas sensa¢des, como medo ou pena, ndo
levando a qualquer conexdo com o cendrio coletivo ou a reflexdo.

Para a analise do nosso objeto de pesquisa, buscamos amparo principal na Analise de
Conteldo, de Laurence Bardin. Foram trés meses de estudo do periddico, perfazendo um total
de 91 exemplares, no periodo de abril a junho de 2011.

No primeiro capitulo, além das questdes identitarias, trataremos daquelas relacionadas
com as narrativas jornalisticas, que sdo construcBes da realidade social e ndo reflexos dela.
Para isso, recorreremos a Teoria do Jornalismo, mencionando questBes sobre valores-noticias,
fatores que interferem na construcdo da noticia, personalizacdo e dramatizacdo da narrativa
com o objetivo de aproximar texto e publico e ainda simplificar a mensagem, as varias
maneiras de dizer e as técnicas utilizadas nas redacdes de jornais. O capitulo se complementa
chamando atencéo para fatores que influenciam a narrativa, como o tempo, 0 espaco e a forma
fragmentada de contar a realidade. Esta primeira parte se encerra com 0s enguadramentos
midiaticos, e nela falaremos das formas prioritarias encontradas pela narrativa jornalistica
para destacar alguns pontos e silenciar outros.

No segundo capitulo, nosso foco é o jornalismo popular e suas diferenciagdes e
aproximacdes do jornalismo de referéncia, encontrado nos veiculos chamados de quality
paper ou mainstream. A necessidade de detalharmos o jornalismo popular se deve ao
periddico escolhido para a analise, que se encaixa nesta modalidade. Este fato foi essencial
também na hora da definicdo do objeto de estudo, visto que o nimero de jornais surgidos nos
ultimos anos no Brasil com este perfil mostra uma abertura de leitores neste campo. Mesmo
ndo sendo produtos voltados para a classe A, considerada pela maioria como principal
formadora de opinido, sdo veiculos em franco crescimento e com entrada em varias camadas
sociais, principalmente nas classes C e D, representantes hoje de 55% da populacdo brasileira.

As principais tematicas também serdo em relacdo a narrativa destes periodicos, cuja raiz €



diferente daquela dos veiculos tradicionais. S&o jornais que apostam no texto mais
romanceado e de sensacdes, tendo, ainda, no fait divers, o seu grande fildo.

Finalmente, no terceiro capitulo, detalharemos a policia como organismo da ordem
urbana e a histéria da Policia Militar de Minas Gerais, a representacdo da corporacao por ela
mesma e a representacdo do organismo policia na imprensa em geral. Antes de chegarmos a
anélise em si, discorreremos sobre o “Super”, considerado um fendmeno de venda que, em
menos de uma década, subiu da casa dos seis mil exemplares diarios vendidos, para 0s mais
de 330 mil.

Neste contexto, propomos as seguintes questdes: que tipo de representacdo da Policia
Militar de Minas Gerais € sugerida a partir dos enquadramentos da cobertura jornalistica do
“Super”? Lembrando que a imagem que se tem de uma instituicdo é feita pela opinido
publica, mas se baseia na representacdo que esta instituicdo recebe, em especial nos meios de
comunicacdo. As matérias do “Super” que fazem referéncia a PMMG sdo construidas
majoritariamente segundo a versdao desta corporacdo? Ha vozes dos suspeitos ou de outras
pessoas da comunidade? H& um incentivo ao carater repressivo da policia? Para responder a
estas questdes, analisaremos as manchetes e chamadas de capa, as imagens ¢ a “Noticia do
Dia”, principal segdo do tabloide.

Ressaltamos ainda que, além de algumas reflexdes finais e das referéncias bibliograficas,
esta dissertacao inclui um apéndice com a entrevista realizada pela autora com o editor do “Super
Noticia”, Rogério Mauricio Pereira, e também, nos anexos, apresentamos uma edi¢do completa do

jornal, para que o leitor possa conhecé-lo.



1. DA QUESTAO DAS IDENTIDADES AS NARRATIVAS JORNALISTICAS

As questdes que dizem respeito as identidades vém sendo tratadas de diferentes
maneiras por varios autores e correntes desde o final do século XX e inicio deste século.
Neste estudo, o tema serd desenvolvido aos olhos de autores dos Estudos Culturais e do
Interacionismo Simbolico, que entendem a identidade como um fenémeno simbdlico, que
emerge como construcdo social da realidade e é efetivada na vida cotidiana. Fenbmeno esse
que também tem relagBes com o poder e com as disputas ideolégicas®.

Em se tratando de estruturas e processos sociais, acreditamos, como Stuart Hall
(2006), haver um declinio das velhas identidades, enquanto novas védo surgindo,
influenciadas, muitas vezes, por processos de comunicagdo, que nao sdo mais diretos, mas sim
mediados. Estas mudancas passam a interferir na formacéo do individuo moderno, que ja ndo
se reconhece, tal como em anos passados. Com relacdo as identidades culturais, em um
mundo globalizado, onde as previsdes eram de que as questdes locais perderiam espaco, elas
ressurgem mais fortes, porém, mais fluidas e suscetiveis a novas possibilidades. No primeiro
caso, estariam mais fortes porque seriam relembradas, a todo momento, como forma de
pertencimento a um lugar. Por outro, seriam mais fluidas diante do afrouxamento das
fronteiras, permitido pelas tecnologias, que aproximam e possibilitam que os territrios de
pertenca ndo sejam apenas os geograficos, mas também os ligados ao interesse e a cultura.

Consideramos ser importante iniciar nossa dissertacdo com esta tematica porque a
questdo da identidade envolve outras que sdo pertinentes para 0 nosso estudo, como a midia e
a representacdao. No nosso caso, trabalhamos com a busca da representacdo midiatica de uma
corporagdo policial bicentenéaria, a Policia Militar de Minas Gerais (PMMG). Instituicdo
tradicional, sendo a mais antiga corporagéo policial criada no pais, que possui uma hierarquia
rigida e lemas que se mantém conservadores. No entanto, ela esta presente em um mundo em
que, cada vez mais, as identidades sao fluidas e liquefeitas, dependendo, para sua construcéo,
por exemplo, do que é divulgado na midia para ser recriada no imaginario social. 1sso
significa que os processos de valorizagdo ou desvalorizacdo da identidade policial no Brasil

gue ocorrem em determinados momentos da historia vdo promover um ajustamento de sentido

2 Nesta dissertacéo, usaremos o termo ideologia com base no pensamento de Antonio Gramsci (1891-1937), que atribuiu um
papel central a dialise infraestrutura e superestrutura. Para o pensador, a infraestrutura é a base real da sociedade, que inclui
as forcas de producdo e relagdes sociais de producédo, enquanto a superestrutura é a ideologia, constituida pelas instituicdes,
sistemas de ideias, doutrinas e crencas de uma sociedade, a partir do conceito de bloco hegemdnico. De acordo com esse
conceito, o poder das classes dominantes sobre o proletariado e as demais classes dominadas dentro do modo de producéao
capitalista ndo reside sé no controle dos aparatos repressivos do Estado. Este poder é garantido pela "hegemonia" cultural que
as classes dominantes logram exercer sobre as dominadas, por meio do controle do sistema educacional, das instituicbes
religiosas e dos meios de comunicagéo.


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Poder_(sociologia)&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sistema_educacional
http://pt.wikipedia.org/wiki/Religi%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Religi%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Meios_de_comunica%C3%A7%C3%A3o

ao que seja a Policia Militar. As identidades, portanto, ndo sdo essencialistas, mas tém um
cardter historico e contingente, ou seja, estdo sujeitas a transformagdes ao longo do tempo.

Passaremos das identidades para as representacfes, que sao formas de retrata-las. Em
seguida, interessa-nos mostrar que as representacdes dependerdo da linguagem. No que diz
respeito ao jornalismo, acreditamos que as narrativas sdo construidas para dar sentido aos
acontecimentos. Ao elaborar seus textos, os jornalistas constroem uma narrativa sobre a
realidade e precisam levar em conta uma série de fatores na tentativa de passar aos leitores
uma veracidade necessaria para dar credibilidade ao que é contado. O discurso jornalistico,
entdo, usara recursos, desde os estilisticos e de linguagem até os técnicos, para tentar superar
o fato de ndo ser aquele de “primeira mao”. Entre estes fatores, estdo o ideal de objetividade,
a necessidade de personalizar as historias para atrair o leitor e a importancia de trabalhar
valorizando o tempo presente e dentro de um determinado espaco.

Para nosso proposito, usaremos diversos autores, como Stuart Hall, Douglas Kellner,
Alfredo Vizeu, Nelson Traquina, Ciro Marcondes Filho, Luiz Gonzaga Motta, Afonso

Albuquergue, Mércia Franz Amaral, Danilo Angrimani, Leonel Aguiar, entre outros.

1.1 A MIDIA E AS NARRATIVAS IDENTITARIAS

Hall (2006) diz que alguns conceitos sdo colocados sob questionamentos, 0 que
significa que ndo servem mais e devem ser refeitos. Ao mencionar sobre a dialética das
identidades, este autor cita que um primeiro efeito de um mundo de fronteiras dissolvidas e de
continuidades rompidas é um planeta em que as velhas certezas e hierarquias da identidade
tém sido postas em questdo. Um segundo efeito seria o alargamento do campo das identidades
e uma proliferacdo de novas posi¢cOes de identidades, com um aumento de polarizacéo entre
elas. O terceiro e o quarto efeitos sdo a possibilidade de que a globalizagdo possa levar a um
fortalecimento de identidades locais ou a producdo de novas identidades.

Como as identidades séo construidas a partir de préaticas de linguagem, precisamos
compreendé-las em contextos histéricos e institucionais, no interior de determinadas
formac0es e praticas discursivas, por estratégias e iniciativas especificas. Lembrando que as
identidades sdo erguidas por meio da diferenca e ndo fora dela. Identidades vdo sendo
formadas na medida em que vivemos, nos identificamos com elas e sentimos sensacdo de
pertencimento. Mas também sdo formadas pela negacgéo e distanciamento de outros fatores —

sei que sou isso porque ndo quero ser aquilo.



A medida que répidas e intensas modificagBes sociais, econdmicas e politicas ocorrem
no mundo, trazendo novos paradigmas, também h& transformacdes nas questdes identitarias
de nagdes e pessoas. A principal distingdo entre as sociedades “tradicionais” e “modernas”™ ¢
gue a mudanca se torna constante, rapida e permanente. H4& mudancas nos padrbes de
producdo e consumo, que acarretam em surgimento de identidades novas e globalizadas. A
migracdo dos trabalhadores de um pais para o outro € crescente, produzindo identidades
plurais. As transformacfes do mundo afetam nossas identidades e abalam a nossa prépria
ideia sobre n6s mesmos, 0 que ndo quer dizer que ndo haja movimentos de nostalgia e busca
pela manutencao de culturas mais homogéneas.

Segundo Hall (2006), ha trés concepg¢des de identidade: o sujeito do lluminismo, o
sujeito Socioldgico e o sujeito P6s-moderno. O primeiro € visto como um individuo centrado
e unificado. Ja o sujeito Sociologico refletia a crescente complexidade do mundo moderno,
sendo formado na relacdo com outras pessoas. De acordo com esta visdo, a identidade é
formada na "interacdo™ entre o eu e a sociedade. E o sujeito PGs-moderno é caracterizado
como aquele que ndo tem uma identidade fixa ou permanente. O sujeito estd se tornando
fragmentado e composto por varias identidades.

A estrutura da identidade permanece aberta, na visao de Hall, ou seja, ha diferentes
leituras sobre as mudancas do mundo pds-moderno. Ele cita alguns autores, para mostrar
esses varios olhares. Anthony Giddens (1990) centra os estudos na descontinuidade, enquanto
David Harvey (1989) aponta a fragmentacdo como a principal caracteristica da pos-
modernidade e Ernest Laclau (1990) destaca a ruptura e o deslocamento do mundo pds-
moderno.

Antes as sociedades estavam calcadas em estruturas solidas e mais estaticas, que
envolviam familia, escola, religido e emprego. Hoje ha um deslocamento dessas bases e um
crescimento de um novo fator cada vez mais forte: a midia. Portanto, é neste mundo onde as
antigas ancoras sociais estdo enfraquecidas que as identidades se tornam questdes centrais,
visto que as caracteristicas, antes tradicionais, de uma familia, de um povo, de uma
organizacdo sdo cada vez mais fluidas, enquanto outros fatores tomam propor¢des maiores
nas definicdes das identidades, configuradas hoje pela interferéncia dos meios de
comunicacao.

As narrativas criam os referentes que possibilitam operar com a “realidade” sem toma-
la como representacdo, mas marcadores em relagcdo aos quais 0s sujeitos passam a reconhecer-
se ou diferir-se. Ter cabelo liso, perder a virgindade, assistir a telenovela, ser um policial

militar, por exemplo, séo referentes de classificacdo de pertencimento ou ndo a um grupo.



Mas esses referenciais estdo em transformacdo. Enquanto, nos anos 1960 e 1970,
determinados comportamentos, como a perda da virgindade ou o uso de cabelos compridos,
representavam a contracultura, hoje sdo modos vistos dentro até mesmo de um certo padréo

para os jovens. Douglas Kellner destaca esta trajetdria das questdes identitarias.

Segundo o folclore antropoldgico e socioldgico, nas sociedades tradicionais, a
identidade era fixa, solida e estavel. Era funcdo de papéis sociais predeterminados e de
um sistema tradicional de mitos, fontes de orientacdo e de san¢des religiosas capazes
de definir o lugar de cada um no mundo ao mesmo tempo e de circunscrever
rigorosamente os campos de pensamento e comportamento. O individuo nascia e
morria como membro de um mesmo cla, de um sistema fixo de parentesco, de uma
mesma tribo ou grupo, com a trajetdria de vida fixada de antem&o. Nas sociedades
pré-modernas, a identidade ndo era uma questdo problematica e ndo estava sujeita a
reflexdo ou discussdo. Os individuos ndo passavam por crises de identidade, e esta ndo
era nunca radicalmente modificada. Na modernidade, a identidade torna-se mais
mével, multipla, pessoal, reflexiva e sujeita a mudancas e inovagdes. Apesar disso,
também social e esta relacionada com o outro (KELLNER, 2001, p. 295).

Neste cenario complexo e instavel, os homens comuns buscam ancoras sociais.
Segundo Aluizio Ramos Trinta (2007), a perda de identidade angustia e deprime, levando o
homem moderno a tentar obter, nos meios de comunicacdo de massa, além de informacdo e
entretenimento, identificacbes e projecdes possiveis, com relacdo a pessoas, personalidades e
personagens, sejam reais, sejam imaginarios. Ao delimitar comportamentos, modos de ser e
agir, os meios de comunicacdo estabelecem normas, padrBes, instauram referenciais
identitarios e, ao mesmo tempo, afirmam e constituem aquilo que é diferente a esta
identidade, que ndo é apenas 0 seu oposto, mas é tudo aquilo que ndo estd incluido nesta
referéncia.

Os meios de comunicacdo criam homogeneidade onde ha heterogeneidade. Por
exemplo, quando pensamos as questdes identitarias da Policia Militar de Minas Gerais, com
certeza, temos uma ideia Unica para toda a corporacdo que, no entanto, € formada por
milhares de homens e mulheres que atuam nos 853 municipios do estado sob regras e
hierarquias, mas de maneiras diversas. Ao dar este exemplo, queremos reforcar que isso
acontece, entre outros motivos, porque as narrativas tratam simplificadamente coisas
complexas. E aqui nos interessa, em especial, a narrativa da imprensa.

A forma como a corporacdo e 0s seus integrantes se veem & muito importante, visto
que, € a partir dai, que ela vai agir no mundo. E, neste ponto, € a comunicacdo que é a
matéria-prima da identidade. Neste estudo, porém, ndo trabalharemos com a identidade da
corporacgdo - 0 que exigiria a adocéo de outras metodologias -, mas com a representacao dela

em um veiculo de comunicacdo. Mesmo que a questdo identitaria da PM néo seja nosso foco,



queremos descobrir uma das representacfes midiaticas desta instituicdo para, quem sabe, em
um estudo futuro, saber se o policial se reconhece neste discurso midiatico.

Ao chegarmos neste ponto da questdo da identidade, ¢ preciso lembrar da sua relacao
com a imagem e também com a representagdo. Sistemas de representacao estao diretamente
ligados as questdes das identidades. “Uma identidade ¢ construida quando dado sistema de
representacdes proporciona forte identificagdo por parte dos que o reconhecem, aceitam e
adotam” (TRINTA, 2007, p. 153). As representacdes sociais também nao sao estaticas, elas
estdo em constante transformacao.

O termo representagdo tem alguns significados, conforme afirma Aluizio Ramos
Trinta. A origem ¢ latina: repraesentationis. Ele pode significar o ato de representar; a
expressdao ou designacdo por meio de simbolos; a¢do ou fala em nome de uma pessoa ou
grupos de pessoas; uma ideia ou imagem mental; a producao ou performance de uma pega de
teatro. A representacdo ¢ uma forma, um retrato do mundo e serve, assim, para fixar ou
reafirmar estereotipos de todos os tipos € em todas as esferas sociais, profissionais, de género,
étnicos, etc. Muitas vezes, estas formas de retratar o mundo sdo pejorativas, enquanto, em
outras, sdo visoes idealizadas e apresentadas como “normais”.

Aluizio Trinta acredita que, no caso da comunicacdo, o objeto mais comum sao as
representacdes sobre a maneira de encenacao de pessoas, processos € estados. Isso torna ainda
mais importante as formas analdgicas, narrativas ou descritivas de um fato. O objeto ¢
reconstruido no nivel da representacdo. Portanto, uma coisa seria o objeto e a outra, a
representacdo dele. Socialmente falando, o primeiro ndo existiria sem o segundo.

Este autor diz que as formas da representacdo podem ser a distor¢do, a suplementacao
e a impressdo. Na distor¢do, as caracteristicas estdo presentes no objeto, mas vao aparecer
mais exageradas ou aquém do que deveriam se mostrar. A suplementacdo seria a colocagao de
aspectos inexistentes no objeto, para adapta-lo aos valores dominantes. J4 na impressdo, parte
dos aspectos formadores dos objetos € extinta por critérios conotativos, ou seja, critérios que
podem ser figurados e dependem sempre do contexto. “A representacdo seria, a0 mesmo
tempo, uma construgdo do objeto afastado do original e uma presen¢a do mundo exterior na
mente do individuo.” (TRINTA, sem data, p. 2).

O autor chama atenc¢do para as representagdes midiaticas, que, em vez de serem
consideradas um enquadramento possivel, uma constru¢ao simbolica, acabam sendo tomadas
pela audiéncia como substitutivas da pessoa, do objeto ou da corporacdo representada. Trinta
exemplifica que, desta maneira, a propaganda politica acaba vista como se fosse a propria

politica e ndo uma encenacao eleitoral. A divulgagado insistente de certos tipos de crimes pela



imprensa também pode ser vista como sinal de aumento destes indices de criminalidade, o que
nem sempre € verdadeiro. Traquina (2008, p. 19) lembra, citando Thomas Patterson (1997),
que as noticias sobre crime nos Estados Unidos duplicaram em 1993 em relacdo ao ano
anterior, porém, o niumero de crimes baixou. Os meios de comunicacdo acabam se colocando

entre os provedores principais de representagoes.

Representagdes mididticas fazem parte do ambiente cultural em que se ddo o
pensamento, julgamento e agdo dos seres humanos. Embora haja outras agéncias de
producdo de representagdes, como a escola, a ciéncia, o sindicato, para a maioria das
pessoas, os meios sdo os provedores primordiais de representagdes sobre o estado da
sociedade, da politica, dos costumes, dos valores. Sua analise é, portanto, necessaria,
para afastar uma leitura ingénua dos meios, introduzindo o distanciamento e a
“criticidade” nas audiéncias (TRINTA, sem data, p. 5).

A midia influencia fortemente nas referéncias das pessoas e na construgdo das
realidades porque as identidades tém dialogado intensamente com os meios de comunicagédo
na contemporaneidade. Kellner (2001, p. 54) lembra que, desde a década de 1960, os Estudos
Culturais britanicos vém mostrando como a cultura da midia produz identidades e formas de
ver e agir que integravam as pessoas na cultura dominante. Possibilitados pelas novas
tecnologias, 0s meios de comunicacao se tornam os mais rapidos e os principais difusores e
portadores de textos e imagens. Desta forma, influenciam a visdo de mundo do puablico.

O antrop6logo indiano, radicado nos Estados Unidos, Arjun Appadurai (1991, p. 54)
ressalta que sera por meio da midia, incluindo imprensa e industria de entretenimento, que as
populagdes irdo perceber novas formas de vida e reinventar os lacos e 0s espacos de
identificacdo. SO para exemplificarmos de uma maneira simples, o ritmo acelerado da rotina
de uma familia impede a convivéncia tdo proxima de pais e filhos, e a midia aparece como
mais um meio na formacéo educacional de criancas e jovens.

Desta forma, a midia também acaba influenciando as organizacGes e suas identidades.
Mas os Estudos Culturais, conforme Kellner, também ressaltam que uma das fungfes da
midia dominante seria reforcar e conservar fronteiras, legitimando o dominio de classe, da
raca e do sexo hegemaonico.

A relagdo espago-tempo também estd modificada neste mundo globalizado. O
territorio ja ndo é mais o geografico e sim, cada vez mais, o cultural, o ideoldgico, aquele com
0 qual nos familiarizamos por algum motivo, facilitados pela tecnologia, pelos meios

eletronicos. Cicilia Peruzzo destaca:



O territério novo que surge pode ser de base cultural, ideolégica, idiomatica, de
circulago de informagéo, etc. [...] DimensBes como as de familiaridade no campo das
identidades histdrico-culturais (lingua, tradicdes, valores, religido, etc.) e de
proximidade de interesses (ideoldgicos, politicos, de seguranca, crenca, etc.) sdo tdo
importantes quanto as de base fisica (PERUZZO, 2005, p. 4).

Os contatos diretos ha muito deixaram de ser 0s Unicos e, desde a segunda metade do
século XX, comecam a perder terreno como principais meios que vao interferir na formagéo
de identidades, enquanto os veiculos de comunicacdo assumem papel central na constituicdo
das sociedades. Os contatos indiretos sdo possiveis e mais versateis com as invencgoes
tecnoldgicas, com o avango dos meios tradicionais de comunicacdo e, principalmente, o da
internet.

Apesar de reconhecidamente definitiva para a formacdo de ideias no mundo atual, a
midia ndo esta sozinha, e varios discursos atravessam o dela.

As situagdes locais, nacionais e globais dos nossos dias séo articuladas entre si por
meio dos textos da midia, esta, em si mesma, € uma arena de lutas que 0s grupos
sociais tentam usar com o fim de promover seus proprios programas e ideologias, e

ela mesma reproduz discursos politicos conflitantes, muitas vezes de maneira
contraditéria (KELLNER, 2001, p.32).

Acreditamos que a midia também ¢ responsavel pela disseminacdo de um discurso
contraditério sobre a Policia Militar de Minas Gerais. Apesar de esta corporacdo ser
identificada como aquela que promove a ordem; em alguns momentos, a imprensa cobra uma
maior atuacdo desta ou revela situacdes em que integrantes dessa instituicdo agiram fora dos
padrdes esperados pela sociedade. Tudo vai depender do momento histérico, do jogo de
interesses e da representacao.

Se falamos de contraditorio, também ressaltamos a diferenca. E por meio da
representacdo que a identidade e a diferenca, como ressalta Tomaz Tadeu da Silva (2000), vao
adquirir sentido. A representacdo é utilizada como maneira de dinamizar o universo de
simbolos que permeia, por exemplo, a cultura de uma organizacdo, como a Policia Militar.
Estes simbolos ou estdo relacionados com o presente ou com a histéria da organizagéo.
Portanto, sdo simbolos construidos ao longo do tempo e assim foram sendo consolidados a
identidade da organizagéo.

A linguagem e os sistemas simbdlicos pelos quais identidade e diferenca s&o
representadas também s&o importantes. Silva diz que a identidade e a diferenca s&o resultados
de atos de criacéo linguistica.

A identidade e a diferenca tém que ser ativamente produzidas. Elas ndo sdo criaturas
do mundo natural ou de um mundo transcendental, mas do mundo cultural e social.



Somos nds que as fabricamos no contexto de relagdes culturais e sociais. [...] Dizer,
por sua vez, que a identidade e a diferenca sdo resultado de atos de criagdo
linguistica significa dizer que elas s&o criadas por atos de linguagem. [...] E apenas
por meio de atos de fala que instituimos a identidade e a diferenca como tais
(SILVA, 2000, p.77).

Ao analisarmos a representacdo da PMMG em um determinado meio de comunicacéo,
especificamente no jornal impresso “Super Noticia”, vamos procurar evidenciar a importancia
da mediacdo na representacdo de uma corporacao tradicional e bicentenaria no estado. Afinal,
a questdo principal a ser levantada aqui € que representacdo o jornal popular faz desta
organizacdo. Ressaltando que, durante a andlise, sera preciso verificar, por outro lado, que
representacdo a corporacdo apresenta de si mesma.

A medida que crescem as formas de comunicacio mediadas sobre esta corporagio,
aumenta a importancia de que se pense sobre os filtros existentes neste processo de
representacdo. Lembrando que a mediacdo acontece, em primeira instancia, por meio da
linguagem. O autor portugués Jodo Carlos Correia, no livro Sociedade e comunicag&o:
estudos sobre jornalismo e identidades, afirma:

A linguagem aparece, assim, associada ao viver em comum. E através da mediacéo,
designadamente, a mediacdo linguistica, que se manifestam as expectativas
reciprocas em que assentam as diversas interac¢Oes praticadas no mundo da vida. A
consciéncia da importancia crescente das mediacfes simbdlicas significa a abertura
de um campo de tensdo no qual se ndo aceita a absoluta conformac¢do do mundo
num sentido unilateral, mas, antes se reconhece a teia de relagdes complexas entre a
linguagem e 0 mundo da vida (CORREIA, 2005, p. 9-10).

O que faz com que determinado acontecimento se torne real € o meu conhecimento
sobre esta realidade. Ndo como ela se deu, mas como foi vista pelo receptor e 0 que o
influenciou ao ler determinada questdo de uma maneira e ndo de outra.

Hall (2000, p. 109) lembra que as identidades tém a ver ndo tanto com as questdes
“quem nos somos” ou “de onde viemos”, mas, principalmente, com as perguntas “quem nods
podemos nos tornar”, “como nods temos sido representados” e “como essa representacéo afeta
a forma como nds podemos representar a nds proprios”.

Neste campo das representacgdes, qual seria o papel exercido pelo jornalismo? Aqui é
preciso ressaltar que o jornal € um campo semantico significativo, que representa o contexto
social com suas caracteristicas, valores e projecdo de identidade. Quanto aos fatores que
interferem nesta questdo do jornalismo, que tem na noticia o seu principal representante,

falaremos a seguir.



1.2 FATORES QUE INTERFEREM NA CONSTRUCAO DA NOTICIA

Ao tratar da questdo da informacdo jornalistica, teremos o foco em duas teorias
especificas, que, a partir dos anos de 1960 e 1970, partilham o paradigma das noticias como
construcédo social: as teorias estruturalista e interacionista. Ambas sdo contrarias & Teoria do
Espelho, que defende que as noticias s8o o reflexo da realidade. Ambas situam os
profissionais do jornalismo no seu local de trabalho e levam em consideracdo a importancia
dos constrangimentos organizacionais. As duas rejeitam uma visdo instrumentalista das
noticias e reconhecem que os jornalistas tém um grau de autonomia sobre o seu texto. Ao
tratar das teorias da comunicagdo, Nelson Traquina (2005) ressalta que as teorias estruturalista
e interacionista contestam a visdo de que os jornalistas sao observadores passivos e defendem
a posicao de que sdo ativos na construcdo da realidade. Estas correntes tém heranca marxista,
ao defenderem a importancia do papel da midia na reproducédo da ideologia dominante.

Na Teoria Estruturalista, a estrutura social é relevante na constru¢cdo midiatica da
realidade. Desta maneira, os estruturalistas identificam a reproducdo da cultura e da ideologia
hegeménicas como um aspecto essencial do discurso jornalistico. Para os estruturalistas, as
noticias sdo um produto resultante de um processo social, no qual estdo envolvidos alguns
fatores, a saber. A organizacdo burocratica da midia; a estrutura dos valores-noticia, que
constituem o “elemento fundamental da sociologia”, e a pratica e a ideologia profissional dos
jornalistas; e o proprio momento de “constru¢do” da noticia, que envolve um processo de
identificacdo e contextualizacdo, valorizando o papel da cultura.

No caso do primeiro fator, é preciso levar em conta como é a organizacdo da rotina
dos jornais, as areas noticiosas, que vao indicar para que tipos de acontecimentos o veiculo
esta direcionado, o que depende da sua forca de trabalho e estrutura.

O segundo fator, que sera trabalhado de forma mais detalhada a seguir, diz respeito
aquilo que sera valor-noticia para constituir tema para as noticias, ou seja, havera critérios que
vao nortear 0 que entra e 0 que ndo entra no veiculo de comunicacdo, historias que sédo
noticias e as que ndo sdo. Um assunto pode ser divulgado, por exemplo, por ser “fora do
comum” e também por conta da visdo do proprio profissional.

O terceiro fator € considerado o mais complexo, porque seria atraves deste processo,
da identificacdo e da contextualizacdo, que 0s acontecimentos se “tornariam significados”
pela midia. Traquina recorre ao pensamento de Hall, que acredita que um acontecimento s6

“faz sentido” se puder ser posto num ambito de conhecidas identifica¢des culturais e sociais.



Para estes autores, o papel da midia é essencial no sentido de tornar inteligivel um
acontecimento social, primeiro porque sdo 0s meios de comunicacdo que definem para a
maioria da populacdo quais fatos serdo significativos e, segundo, porque oferecem
interpretacdes sobre como compreendé-los.

Para Hall et al. (1993), a midia tende a reproduzir interpretacfes que servem aos
interesses da classe dominante, mas sdo também um campo de luta ideoldgica. As noticias
contribuem para a “hegemonia ideoldgica”, levando-se em conta, aqui, 0 pensamento de
Gramsci®. Neste caso, Hall et al. consideram importante a relacdo entre a midia e as fontes
que seriam 0s porta-vozes dos poderosos, que sdo os chamados “definidores primarios”. Ja 0s
jornalistas seriam os “definidores secundarios”, porque teriam um papel crucial, mas
secundario, “ao reproduzir as defini¢des daqueles que tém acesso privilegiado, como que de
direito, aos media como ‘fontes acreditadas’” (TRAQUINA, 2005, p. 179).

Mas os autores estruturalistas admitem que o processo nao esta fechado e apontam
questBes neste sentido quando afirmam que a midia é uma instituicdo diferente de outras
agéncias do Estado, possui motivos proprios que podem acabar em conflito com o que dizem
os “definidores primarios” e ainda as instituigdes que detém a estrutura do poder podem entrar
em disputas frequentes.

Com relagdo a maneira como as fontes sdo vistas, ha uma divergéncia entre os
estruturalistas e os interacionistas. E justamente o ponto em que 0s primeiros encaram a
relagdo entre os “definidores primarios” e os profissionais do campo jornalistico de uma
maneira unidirecional. Neste caso, a critica esta no fato de haver um determinismo excessivo
dos estruturalistas, que trabalham, geralmente, como se 0s jornalistas nunca desafiassem estas
fontes poderosas. Ja os interacionistas defendem que os jornalistas ndo sdo apenas
observadores passivos, mas vivem, sim, sob a tirania do fator tempo, pressionados pela “hora
do fechamento”. Assim, escolheriam fontes mais acessiveis e que conhecem o “linguajar”
jornalistico para viabilizar a corrida contra o tempo, necessaria a profissdo, o que nao
significa dizer que, nestes momentos, concordariam com tudo o que é dito ou que procurariam
apenas aquelas fontes que gostariam de ouvir.

Desta forma, as empresas jornalisticas precisam criar estratégias face ao desafio de

narrar 0s acontecimentos, que nao tém hora para acontecer, e ao imprevisivel. Além disso,

3 . . . . L . p
Gramsci considera que a classe dominante mantém sua dominacgao pelo consentimento do povo e s6 usa 0 seu
aparato coercitivo, as forgas da lei e da ordem, como ultimo recurso. A “hegemonia ideoldgica” seria a maioria da populacdo
aceitar o que estd acontecendo na sociedade como “senso comum” e “natural”. (BURKE, 2005)



também é necessario ordenar 0 espaco cujos acontecimentos merecerdo cobertura de uma rede
noticiosa. Sobre esta questdo que envolve ainda a territorialidade e outros aparatos
jornalisticos, falaremos mais adiante. Agora destacaremos o0 que sdo 0s valores-noticia,

fatores essenciais para a escolha dos acontecimentos que serdo publicizados.

1.3 VALORES-NOTICIA: UMA MANEIRA DE VER O MUNDO

Os valores-noticia s&o uma forma de ver o mundo, atribuindo maior ou menor
importancia a determinados assuntos de acordo com algumas caracteristicas especificas. Hall
(1993) entende os valores-noticia como um “mapa cultural” do mundo social. Para Traquina e
Pierre Bourdieu (1997), os jornalistas tém oculos através dos quais veem certas coisas e nao
outras. Veem de certa maneira as coisas, operando uma selecdo e uma construcao do que é
selecionado. Mauro Wolf (1985) é quem ressalta que os valores-noticia vao estar presentes
em todas as etapas da producdo jornalistica, desde 0 momento da escolha dos acontecimentos
até a construcdo da noticia. Nesta secdo, vamos mencionar alguns valores de acordo com
levantamento feito por Traquina, apOs analisar varios estudiosos, para, em seguida, explicitar
melhor os valores-noticia ligados diretamente a nossa questéo central.

Os critérios de selecdo estdo subdivididos em substantivos e contextuais. Os primeiros
dizem respeito & avaliacdo direta do acontecimento em termos de importancia ou interesse
como noticia, enquanto os critérios contextuais estdo ligados ao contexto de producdo das
noticias e funcionam como guias para a reunido de pauta, sugerindo o que deve ou ndo ganhar
destaque, 0 que sera omitido ou priorizado na abordagem da noticia.

Entre os critérios substantivos dos valores-noticia de selecdo destaca-se a morte,
porque “onde ha& morte ha jornalistas. A morte é um valor-noticia fundamental para esta
comunidade interpretativa e uma razdo que explica o negativismo do mundo jornalistico que é
apresentado diariamente nas paginas do jornal ou nos écrans da televisdo.” (TRAQUINA,
2005, p. 79). Outro valor-noticia € o da notoriedade: celebridades ou pessoas da elite
envolvidas em um acontecimento tém valor como noticia.

A proximidade de um fato é outro ponto decisivo para que ele seja noticiado. Esta
proximidade diz respeito, sobretudo, ao territério geografico, mas também pode estar ligada a
proximidade cultural, religiosa, entre outras. A novidade é mais um valor-noticia destacado
por diversos autores para levar um assunto a ser divulgado pela midia. Traquina (2005)
reafirma que, devido a importancia deste valor-noticia, 0 mundo jornalistico interessa-se

muito pela primeira vez em que as coisas acontecem, pelo ineditismo.



Ainda dentro dos critérios substantivos dos valores-noticia de sele¢do, destacamos o
fator tempo. Um acontecimento que ja teve repercussdo no passado pode voltar a ganhar as
paginas de um jornal se tornar a acontecer, servindo como gancho para que 0 assunto seja
retomado. E o proprio fator tempo pode ser o gancho para eventos que completam, por
exemplo, aniversarios com datas “cheias” ou “redondas”, como “Dez anos de morte de Céssia
Eller”, “Trinta anos sem Elis Regina”, etc.

O ponto seguinte ressaltado por alguns estudiosos do jornalismo e mencionado por
Traquina (2005) ¢é a notabilidade. Para que um fato seja divulgado na midia, é preciso que
alguma coisa extraordinaria aconteca. Por exemplo, as condic¢des de trabalho dificeis de uma
categoria vao ser mais facilmente noticiadas se houver uma greve. Isso porque a cobertura
jornalistica estd mais voltada para o acontecimento concreto e ndo para a problematica. Ainda
em se falando da notabilidade, alguns itens devem ser considerados, como a quantidade de
pessoas envolvidas em um determinado fato e a questdo da inverséo do normal, por exemplo,
“o0 homem que morde o cdo e ndo o cdo que morde o homem”. Também na notabilidade,
podemos mencionar ocorréncias insolitas, como o ladréo que devolve o carro roubado, e ainda
as falhas, os acidentes e 0 excesso ou a escassez. Neste ultimo caso, um exemplo sdo as
condigdes climéticas: chuva demais ou seca por um longo periodo.

O inesperado aparece como outro valor-noticia de sele¢do nesta categoria de critérios
substantivos. Nele, estdo 0s megaeventos, também chamados de momentos de fratura, que
surpreendem a comunidade de um determinado lugar ou mesmo o mundo e transformam as
redacdes jornalisticas em um caos. No Brasil, podemos citar como exemplo a tragédia
provocada pelas chuvas na Serra Fluminense, no inicio de 2011, enquanto, no mundo, um dos
maiores exemplos foi o ataque ao World Trade Center em 11 de setembro de 2001.

O conflito ou a controvérsia é a denominacdo dada a mais um valor-noticia, levando-
se em conta a questdo da violéncia fisica ou simbolica. Para Traquina (2005), o valor-noticia
da violéncia esta ligado a outro critério de noticiabilidade, que é a infracdo. Neste item, esta a
importancia do crime como noticia. Apesar de o crime ser rotineiro na sociedade, a mesma
estrutura de outros valores-noticia encaixa-se aqui, ou seja, para que 0 caso vire noticia, ha
uma dependéncia de fatores, como o numero de vitimas envolvidas, a notoriedade da vitima, a
proximidade da ocorréncia, etc. Além disso, qualquer crime pode ganhar ainda mais
visibilidade se estiver associado com a questao da violéncia.

O valor-noticia infracdo esta associado a outro, que é o escandalo. Neste, enquadra-se
como um exemplo maximo o caso “Watergate”, no qual o jornalista se mostra como “Uum ca0

de guarda” das institui¢des democraticas. “A revela¢ao de segredos ocultos do poder € vista



por alguns jornalistas como uma forma de exercer sua missdo de guardides do interesse
publico” (THOMPSON, 2002, p. 60). O mesmo autor (p.40) diz ainda que o escandalo, no
sentido moderno do termo, refere-se a aces ou acontecimentos que estdo relacionados com
certos tipos de transgressdes que se tornam conhecidos e que sdo Sérios para provocar uma
resposta publica.

Agora, passaremos aos valores-noticia de selecéo, sob a dtica dos critérios contextuais,
ou seja, os fatores ligados ao processo de producdo da noticia e ndo aos acontecimentos. De
acordo com o levantamento feito por Traquina, a partir de Wolf (1987), estes critérios se
subdividem em disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia e dia noticioso. Com
relacdo a disponibilidade, os jornalistas ndo podem estar em todos os lugares o tempo todo.
Entdo, alguns fatos sdo priorizados, levando-se em conta as facilidades para se fazer
determinada cobertura, o que ela exige, assim como os gastos que serdo despendidos. Tudo €
posto em uma balanga, antes da definicdo dos temas que merecerdo esforgos por parte da
redacéo.

Para explicar o equilibrio, Traquina (2005) diz que um assunto que ja foi noticiado
pode ndo ganhar novamente a atencdo da midia, porque a noticiabilidade de um
acontecimento pode estar ligada a quantidade de noticias ja dadas sobre ele. Em se tratando de
visualidade, € preciso verificar se haverd elementos visuais, para serem filmados e
fotografados, o que fortalece a deciséo sobre a cobertura ou ndo de determinado evento.

A concorréncia aparece como outro valor-noticia a medida que o veiculo ndo pode
levar furo de outro com quem disputa a mesma audiéncia. Por outro lado, ha assuntos que 0s
meios de comunicacdo vao tratar como o seu diferencial, como assunto exclusivo. O Gltimo
valor-noticia neste item é o dia noticioso. Isso significa que ha ocasibes em que existem
muitos acontecimentos com elevado valor-noticia, disputando espaco nas midias, enquanto,
em outros dias, 0s assuntos com estes valores s@o raros. Nestes dias de poucos acontecimentos
considerados importantes para serem transformados em noticia, alguns assuntos e fotografias
recebem um destaque além do que poderiam ganhar em um dia considerado rico para o
noticidrio. Nas midias impressas, a disputa é pelo espaco gréfico, enquanto nas midias
eletronicas, a concorréncia é pelo tempo destinado a determinado assunto. Com o jornalismo
on-line, porém, este valor comeca a ganhar outro tipo de conotacao.

A partir daqui, destacaremos os valores-noticia de construcdo, ou seja, critérios de
selecdo dos elementos dentro do acontecimento. Neste subgrupo, destacam-se a simplificacéo,

a amplificacéo, a relevancia, a personalizacdo, a dramatiza¢&o e a consonancia.



A simplificagdo é aqui entendida como o fator que vai tornar a noticia menos
complexa, menos ambigua e mais facilmente entendida pelo publico. Traquina (2005) afirma
que isso significa que um acontecimento mais facilmente compreensivel sera preferivel a
outro cheio de ambiguidade. No caso da amplificacdo, quanto mais amplificado for o
acontecimento, maiores as chances de ele ser publicado. Neste caso, um exemplo pode ser:
“Brasil chora a morte de Senna”. Ja ao se referir a relevancia, 0 mesmo autor lembra que é
funcdo do jornalista tornar o acontecimento relevante para as pessoas, fazer o publico
compreender a importancia de determinado fato noticiado.

Vérios estudiosos também ressaltam como valor-noticia de construcdo a
personalizacdo do discurso jornalistico. Personalizar quer dizer valorizar as pessoas
envolvidas no acontecimento, focando a narra¢do nos personagens. A ideia € buscar a atengédo
do publico ja que “pessoas se interessam por outras pessoas.” (TRAQUINA, 2005, p. 92). Na
construcdo da noticia, a dramatizagdo é outro valor-noticia. Isto significa que o texto vai
reforcar o lado critico e emocional da questdo independentemente do tipo de midia. Para
finalizar, falaremos da consonancia. Para que uma noticia interesse a um publico, é preciso
gue o assunto faca parte da realidade deste publico, esteja inserido em um contexto
conhecido, que faca sentido para ele.

Esta forma de ver o mundo, pensando-o através de critérios de noticiabilidade, existe
também por causa da necessidade, ja que ndo ha espaco para a publicacdo da infinidade de
acontecimentos diarios e também porque a noticia € uma mercadoria, que precisa ser vendavel
e atrativa. Além disso, mesmo entre 0s assuntos ja escolhidos, determinados aspectos dos
acontecimentos serdo destacados em detrimento de outros. Alguns autores procuram trabalhar
valor-noticia e noticiabilidade de maneiras distintas. E o caso de Gislene Silva.

Valores-noticia, as caracteristicas do fato em si, em sua origem, sdo somente um
subgrupo de fatores agindo juntamente com esse segundo conjunto de critérios de
noticiabilidade, relacionados agora ao tratamento do fato. Estudar a selecéo
implica, inclusive, rastrear os julgamentos préprios de cada seletor, as influéncias
organizacionais, sociais e culturais que este sofre ao fazer suas escolhas, os diversos
agentes dessas escolhas postados em diferentes cargos na redagdo, e até mesmo a
participacdo das fontes e do publico nessas decis@es (SILVA, 2005, p. 5).

Na hora da escolha da noticia, outros fatos sdo levados em conta, como o formato do
produto, o publico a que se destina, a linha editorial, custo, etc. Silva lembra que a selecdo
comeca na etapa de ter de se escolher o que vai e 0 que ndo vai ser publicado e segue depois
na escolha do que vai entrar nas chamadas dos telejornais e nas primeiras paginas dos

impressos. Além de selecionar, existe o trabalho de hierarquizar as noticias.



Portanto, apesar da grande quantidade de valores-noticia, a prioridade na escolha dos
critérios dependerd da organizagdo jornalistica, dos seus interesses, dos seus critérios e
instrumentos. Além disso, outros fatores interferem nas escolhas, como a propria
disponibilidade de profissionais e a estrutura do veiculo. E, ainda assim, quando se define que
um acontecimento é importante para que uma midia o transforme em noticia, um outro fator

incidird sobre o produto final, que serd o enquadramento.

1.4 A PERSONALIZACAO E A DRAMATIZACAO DAS NARRATIVAS

Vimos que dramatizar e personalizar sdo valores-noticia de construgdo, ou seja, eles
estdo diretamente ligados a forma como o acontecimento serd narrado. Ambos nos interessam
especialmente nesta dissertacdo. As reportagens, cada vez mais, utilizam personagens para
humanizar os temas, e as edigdes fazem recortes de situagOes, assim como dramaturgos
reinem informac6es e suprimem outras, com objetivo de contar ou recontar historias. Como
mediadores, 0s veiculos de comunicacdo também precisam de personagens e utilizam do
reducionismo e da idealizacdo para transmitir ao publico o papel social que escolheram
representar. Nas mais diversas relacBes sociais, o individuo utiliza mascaras e interpreta
papéis diferentes de acordo com o espago, contexto e atores com quem vai se relacionar.
Assim, da mesma forma que a representacéo ocorre nos palcos, acontece na vida social e, por
consequéncia, é transportada para os veiculos de comunicacao.

Mesmo que haja um ideal de jornalismo objetivo e padronizado e ainda que 0s
jornalistas ndo admitam, em geral, as reportagens precisam contar histérias para que seja
constituido sentido sobre aquilo que é narrado. Ao contar historias, resgata-se o processo de
personalizar os fatos sociais, criando conflitos, combates, herdis, vildes, mocinhos, bandidos e
também puni¢des e recompensas.

O personagem destacado em um texto tem, entre as suas funcdes, a de  mobilizar
paixdes e sentimentos no publico. Para isso, é preciso envolver um conjunto de fatores, desde
as caracteristicas fisicas e externas até as questdes relacionadas ao temperamento e ao
comportamento geral. No melodrama ou na telenovela, como ressalta Aluizio Trinta (2007, p.
154), ha, inclusive, tiques de falas e borddes tipicos que vdo acompanhar bandidos e
mocinhos da historia como marcas registradas destes personagens. O modo de ser e de
aparecer destes personagens vai afetar as expectativas do publico. Na narrativa jornalistica,
acreditamos que ndo se chega a tanto, mas é preciso mostrar como se da o0 processo da

personalizacgdo, para que ela seja compreendida nesta dissertacao.



Aluizio Trinta fala das questdes que envolvem os personagens de uma trama, na qual
existem aqueles que integram a primeira perspectiva, que € a do exercicio do poder, na qual
estdo os “doutores” e as “madames”. A segunda perspectiva ¢ aquela referente ao prestigio
social, que também esta relacionada com os personagens que, “com o poder”, controlam as
riquezas disponiveis, o que lhes da “prestigio social”. E a terceira perspectiva, que diz respeito
a condi¢cdo socioecondmica. Neste caso, as “classes subalternas” sdo tratadas por meio de
personagens ou “tipos bem populares”, até caricatos. A eles, na trama, sao reservadas as cenas
de maior comicidade, resvalando-se, geralmente, para 0s estereotipos.

Apesar de o autor realizar uma andlise da telenovela, utilizamos a sua légica de
pensamento para mostrar que, de alguma forma, a personalizacdo também esta presente na
narrativa jornalistica, principalmente quanto as questfes que envolvem os estereotipos, que
sdo os padrdes fixos e aptos a generalizacdo. Acreditamos, assim, que a narrativa jornalistica
apresenta ao publico arquétipos, que sdo conteldos imagisticos e simbolicos tidos por
universais, projeta-os como protétipos (modelos conceituais, identidade primeira). E, se esta
narrativa der certo e for bem recebida, transforma arquétipos e prot6tipos em esteredtipos.
“Por ndo exigir maior esfor¢o reflexivo e oferecer pronta visibilidade, estes Ultimos, em
virtude do entendimento imediato que proporcionam, figuram entre 0s mais capazes de
suscitar identificagdes e sugerir projegoes” (TRINTA, 2007, p. 155).

Portanto, haverd sempre alguém que se identifica com algum personagem da histéria
narrada ou, pelo contrario, se sinta aliviado por ndo ser ele o personagem de algum fait divers,
que ganhou destaque, por exemplo, na pagina policial de um periodico popular.

Em nossa analise, ndo nos interessa quem € a personagem em si, mas como a narrativa
constrdi a imagem de tal personagem e o0 que este personagem faz na narrativa jornalistica.
Motta (2008) defende que as personagens costumam ser muito individualizados no jornalismo
e sdo 0 eixo das historias. Este autor destaca que personagens de varios mundos, seja da
politica, dos esportes, da aristocracia, entre outros, sdo retratados de determinadas maneiras
pelos jornalistas, o que suscita, no publico, sentimentos, como paixdes, angustia, simpatias,
como ocorre na literatura. Desta maneira, 0 personagem é construido ndo apenas no texto,

mas ha uma reconstrugdo por parte do receptor.

No caso do jornalismo, sabemos que a personagem representa uma pessoa com
existéncia real. A pessoa real é sempre irredutivel as narrativas que se contam a seu
respeito. Sucede que sabemos dessa pessoa apenas a personagem que os midia nos
oferece. Os receptores do jornalismo conhecem as figuras publicas e do espetaculo
através de fragmentos que delas veicula o jornalismo. A midia constroi personagens



de acordo com seus critérios jornalisticos e de verossimilhanca (MOTTA, 2008,
p.7-8).

E facil exemplificar o que diz Motta com personagens como 0 ex-presidente da
Republica Luiz In&cio Lula da Silva. N6s ndo sabemos quem é o presidente, mas acreditamos
conhecé-lo por tudo que lemos sobre ele nos jornais ou vemos na televisdao, por exemplo.

Alguns autores como Marcondes Filho (2009, p. 116) alertam para a maneira como o

jornalismo explora a questéo da personalizagdo. Segundo ele,

O publico aprende, com a ajuda da técnica de personalizagdo, a questionar ndo as
condicBes de sistema social no qual se trabalha e se vive, e sim as vantagens e
desvantagens de pessoas, procedimento através do qual esse publico se vé, ao
mesmo tempo, exortado a buscar continuamente em si mesmo as causas para 0S
problemas e as dificuldades que surgem no préprio meio (HOLZER &
SCHUHLER, 1971, p. 404, apud MARCONDES FILHO, 2009, p. 116).

Este autor critica ainda o fato de o noticiario sentimentalizar as questBes sociais,
criando penalizacdo no lugar de reacdo de descontentamento, principalmente no jornalismo
sensacionalista. 1sso se daria, particularmente, por meio de um mecanismo reducionista, que
particulariza fendbmenos sociais. Ao falar da personalizacdo, Marcondes Filho (2009, p. 84)
diz que:

Uma reportagem ilustrada sobre o assassinato de uma crianca € suscetivel de
levantar a opinido publica pequeno-burguesa num movimento de condenagdo ao ato
brutal, mas um estudo que demonstre, com dados estatisticos, que, no Nordeste do
Brasil, morrem anualmente dezenas de milhares de criancas em consequéncia da
subnutricdo seria incapaz de suscitar maiores comocdes.

Além do uso da personalizacdo, que move sentimentos, as narrativas jornalisticas
tendem a ser elaboradas valorizando outros fatores que, muitas vezes, séo criticados, mas que
acabam presentes nos textos. Entre eles estdo as metaforas e as frases feitas. As imagens se
juntariam as duas primeiras, sendo as trés chamadas por Traquina (2005) de simbolos de
condensacdo, que ajudam na aproximacao e na identificagdo com o publico.

A metéafora “¢ uma figura de linguagem que transfere um termo para uma esfera de
significacdo que ndo é sua, com a finalidade de estabelecer representagdo do mundo por meio
de analogias” (TRINTA, sem data, p.3). Busca-se, assim, uma compreensdo mais facil da
mensagem que se quer passar. Entre os exemplos usados por Trinta esta a frase: “O homem ¢
uma maquina”. O corpo ¢ usado como metafora da maquina, na tentativa de esclarecer que

uma maquina precisa de manutencdo, por exemplo, para que funcione perfeitamente. Esta



metafora acima explicaria outros enunciados, como “falta um parafuso na cabeca dele” ou
“minha cabeca ndo esta funcionando”.

As frases feitas, os clichés ou a repeticdo de lugares comuns também seriam outro
artificio para aproximacéo e facilitacdo do entendimento de um texto, ja que levam marcas da
oralidade para o texto impresso. No entanto, os manuais de redagéo e estilo dos quality papers
condenam estes recursos, bem como as girias e os regionalismos. J& as imagens serviriam
para reforcar aquilo que é dito e também seriam uma outra maneira de dizer. Acreditamos que
as angulacdes das fotografias, os closes, 0s personagens ou as cenas destacadas também
dizem muito e ndo serdo ignoradas durante a analise do nosso objeto de estudo.

Ressaltamos aqui que algumas narrativas jornalisticas sdo construidas levando-se em
conta todos ou alguns destes fatores como chave para seu entendimento e leitura. Entre estas,
podemos incluir a chamada reportagem policial. Nestas reportagens, apesar de 0s personagens
serem reais, a estrutura narrativa lembra a de romances. Elas se baseiam na polarizacdo de
personagens entre 0 bem e o mal e ainda na esquematizacdo de arquétipos sociais, como
ressalta Leticia Matheus (2011). Alguns temas, que reforcam o medo e o espetaculo, por
exemplo, sdo priorizados, assim como a existéncia de alguns estere6tipos.

Quando o valor-noticia estd relacionado ao crime, h& categorias apontadas por
diversos autores que ganham destaque, como tipo de infracdo, escandalo, logica do
espetaculo, entre outros. Isabela Veiga, em sua dissertagdo, mostra que, no século XX, crimes,
escandalos e investigagfes sdo consolidados como valores-noticias. Contudo, ressalta que
estudo de Herbet Gans (apud TRAQUINA, 2005), que analisou telejornais de trés cadeias
norte-americanas (CBS, ABC e NBC), em 1967, e as revistas de informagdo Newsweek e
Time (em trés diferentes anos da década de 70), revelou a presenca de outros valores-noticia,
em especial o da notoriedade do ator principal do acontecimento.

Para ressaltar a relevancia que os temas ligados as agdes policiais e a criminalidade
vém ganhando nas ultimas décadas, vale dizer que, na maioria dos jornais, a editoria de
Policia, que existia de forma independente, foi dissolvida e incorporada as editorias de Cidade
ou Geral, como, alias, sempre deveria ter sido, ja que a questdo de seguranga faz parte da
cidade e ndo é um tema isolado, merecendo ser tratado com a devida importancia e ndo como
um fator a parte em relacdo as outras questdes sociais. “A mudanga ¢ importante por
favorecer nos textos a integracdo do fendbmeno da criminalidade a temas como educacéo,
habitacdo, saude, transito, etc.” (RAMOS; PAIVA, 2007, p.20).

Mas a incorporagdo deste assunto a editoria Cidade ndo bastou para modificar o

tratamento da noticia policial, que, na maioria das vezes, continua sendo feito apenas de



maneira despolitizada e levando em conta somente personagens e sensacdes, em geral
despertando o0 medo e o sentimento de inseguranga ou alivio nos leitores, principalmente na

imprensa popular, como veremos a frente e em nossa analise.

1.5 OS MODOS DE “DIZER” E DE PASSAR VERACIDADE NO JORNALISMO

O jornalista ndo € aquele que apenas comunica 0 conhecimento da realidade, mas
também quem o produz e o reproduz. Vizeu (2003) ressalta que a noticia é algo que ajuda a
constituir a realidade como um fendmeno social compartilhado, uma vez que, no processo de
definir um acontecimento, ela d& forma ao fato. Por isso, em primeiro lugar, ao falar desta
narrativa, é preciso lembrar que, para dar forma a um acontecimento, o jornalista vai contar
com algo mais que as técnicas profissionais. Ele usard a linguagem, importante quesito na
representacédo do real.

Segundo Vizeu (2003), a importancia da linguagem se deve ao fato de que, no
jornalismo, ela ndo é apenas um campo de ac¢do, mas a sua dimensdo constitutiva. Ele ressalta
que é através dela que o sujeito constréi um real midiatizado. A enunciacdo jornalistica é,
portanto, o lugar que retrata e cria o local do outro, a partir de normas e regras determinadas.
Primeiro, a palavra como representante da coisa e, segundo, o discurso relatador com suas
respectivas ideologias, ja que a forma como a mensagem se organiza, do ponto de vista de
suas propriedades, é carregada de ideologia. Quando uma mensagem é emitida, o significado
estd no modo como ela é dita e também naquilo que foi silenciado.

N&o faremos aqui uma andlise do discurso jornalistico, mas gostariamos de ressaltar
que cada palavra é carregada de significados e que, ao analisarmos alguns contetdos em
nosso objeto, também levaremos em consideragdo a forca de algumas palavras,
principalmente adjetivos, advérbios e verbos usados e se ha palavras que se apresentam
carregadas de sentidos favoraveis ou nao a PMMG no nosso objeto, o “Super Noticia”. O
veiculo estéd diante de um fato jornalistico, e como ele se comporta? Quais sdo suas marcas
tipicas, lembrando que este periodico é caracterizado como um jornal popular. Portanto, as
questdes linguisticas serdo observadas ndo para entender o seu funcionamento, mas para
verificar como aquilo funciona discursivamente.

Lembramos que também sdo muitas as vozes e as praticas discursivas que atravessam
o campo jornalistico. Desta forma, ndo se pode reduzir o jornalismo a uma simples técnica. E

no trabalho da enunciacdo que os jornalistas produzem estes discursos.



O discurso jornalistico é produzido com base na escolha e no efeito daquilo que lhe
ofertam outros codigos, isto €, outras vozes provenientes de outros campos culturais, e ele
tenta superar a impossibilidade de ser um discurso de “primeira mado”, por meio das
multiplicidades de investimentos enunciativos (linguisticos, discursivos, pedagogicos), para,
através de modalidades substitutivas, dar conta de mostrar um certo real. Anunciar, descrever,
argumentar e persuadir sdo algumas das formas de enunciacao.

De acordo com Vizeu, anunciar € dizer 0 que aconteceu ou ira acontecer ou o0 que
alguém disse, ficando assim, subentendida a relevancia do que foi dito. Descrever seria relatar
as etapas de um fato, os quadros de uma situacdo ou o0s passos de um personagem. J&
demonstrar € provar a relevancia ou veracidade daquilo que ja foi anunciado ou descrito.
Quanto a argumentar, 0 mesmo autor aponta ser orientar inferéncias a partir do que foi dito e,
finalmente, persuadir € a busca por convencer o outro da importancia e da veracidade do
relato. Para isso, langa-se mao de alguns recursos, como a seducdo. Todas elas sofrem
interferéncia de quem fala e em que tempo fala e tudo dependera da intencdo do interlocutor.
Também ha interferéncia da questdo de para quem se fala. Por exemplo, o “Super Noticia”
escreve imaginando um leitor ideal.

Portanto, havera diferenca do texto voltado para um tipo de publico, que € leitor dos
jornais chamados de referéncia, ou mainstream, e para o publico leitor de um jornal popular.
Cada veiculo teréa certas caracteristicas linguisticas para a producdo do seu efeito de evidéncia
ou de transparéncia. Em muitos momentos, porém, acreditamos que o “Super” produz o
jornalismo padrdo, ou seja, 0 mesmo que se apresenta nos quality papers, enquanto, em
outros, ndo. Este hibridismo seria uma marca deste veiculo.

Outro principio que aparece como valorizado no texto jornalistico € o ideal da
objetividade. Uma noticia considerada bem escrita é aquela em que as marcas autorais ficam
afastadas, para se dar um efeito de transparéncia, ou seja, uma coisa € tdo impessoal que sé
pode ser verdade. Neste caso, vao sendo retiradas as marcas linguisticas que poderiam sugerir
um posicionamento. No jornalismo opinativo, estas marcas ficam evidentes, enquanto, no
jornalismo informativo, o posicionamento seria tacito, ou seja, escondido pelas regras.

Uma estratégia para este texto informativo sugerir a imparcialidade é aproximar a
narrativa jornalistica dos valores do conhecimento cientifico. Para que o texto pareca mais
objetivo, rigoroso e exato, Motta (2008) lembra que um recurso é o uso de nameros e de
estatisticas, o que confere precisdo ao relato (idade, quantias, volumes, por¢des, dimensdes,
etc.). Esta seria mais uma estratégia de linguagem.



Entre as normas estabelecidas com esta finalidade estdo praticas ensinadas nos
manuais de redag&o. Para isso, o jornalista vai trabalhar com a lingua, ouvindo todos os lados
“envolvidos” em um mesmo fato, evitando adjetivacao, enfim, investigando e checando todas
as informac6es possiveis antes de divulga-las e também indicacfes para a construcdo do texto
em si: que verbos sdo mais bem colocados, quais devem ser evitados, que palavras deixam
duvidas ao invés de certezas, etc. Este texto também seria baseado em critérios de verificagao.

Ainda para conferir veracidade a narrativa, destacariamos o recurso das citacfes

frequentes, principalmente daquelas pessoas que seriam representantes do discurso “perito”:

Elas sdo utilizadas para dar a impressao de que séo as pessoas reais que falam, que
o jornalista ndo estd intervindo. Observe, porém, que, ao citar, o jornalista pinga da
fala da fonte aspectos que pretende ressaltar dando outra dimensdo ao discurso,
dirigindo a leitura. As cita¢cdes encobrem muito bem a subjetividade porque o leitor
supbe que elas reproduzem literalmente o que a fonte disse e quis destacar.
Produzem a sensagdo de uma proximidade entre a fonte e o leitor. Dissimulam a
mediacdo (MOTTA, 2008, p. 10).

Motta (2008) defende ainda que, por mais que a narrativa jornalistica pretenda ser
isenta e imparcial, ela sempre estard atrelada a outros fatores, porque ela é determinada por

um fundo ético ou moral.

Os jornalistas s6 destacam certos fatos da realidade como noticia porque esses fatos
transgridem algum preceito ético ou moral, alguma lei, algum consenso cultural. A
noticia representa sempre uma ruptura ou transgressdo em relacdo a algum
significado estavel. Cabe ao analista identificar, interpretar e elucidar esse
significado simbdlico. Esse fundo ético e moral vai surgindo cada vez mais nitido
ao longo da andlise do acontecimento: é o plano da estrutura profunda da narrativa.
Ele pode saltar logo no principio, aparecer gradualmente quando os movimentos
iniciais da analise forem sendo concluidos ou sé se configurar ao final. Pode ser
predominantemente de ordem ética, moral ou filosofica, ainda que também possa
conter aspectos politicos, religiosos, psicoldgicos ou ideolégicos. Nenhuma noticia
esta nos jornais sem que haja uma razao ética ou moral que justifique seu relato. E
0 pano de fundo sobre o qual se desenvolve a sequéncia de noticias sobre um
determinado assunto. O analista precisa tomar consciéncia e contrapor esse fundo
moral ao enredo da historia que reconfigurou (MOTTA, 2008, p. 14).

No que diz respeito ao formato, de acordo com o modelo mais difundido no
jornalismo moderno ocidental, o texto deve ter um primeiro paragrafo, chamado lead, no qual
questdes basicas devem estar presentes, como as respostas as seguintes questdes: “quem, o
queé, onde, quando, como € o porqué” de um acontecimento. As noticias que concentram estas
respostas no inicio da matéria baseiam-se na formula da piramide invertida.

Albuquerque (2000) lembra que esta maneira de estruturar a realidade dispensa o

suspense como elemento da explicacdo, porque um resumo do fato estara no primeiro



paragrafo, para depois haver um detalhamento do ocorrido. Mas, apesar de ser uma técnica
jornalistica, 0 autor chama atencdo para, muitas vezes, haver dificuldade de compreensdo para
os leitores neste formato padronizado, em que o principal da “historia” aparece primeiro, para
depois ser esmiucado.

Outros estudiosos, porém, consideram o lead como uma importante conquista e
lembram que ele foi criado no momento de popularizacdo da imprensa escrita, com o objetivo
até mesmo de “organizador da singularidade do evento”. A localizagdo do lead no comeco da

noticia:

Corresponde ao processo de percepcdo em sua ordem mais imediata, pois toma,
como ponto de partida, o objeto reconstituido singularmente para, a seguir, situd-lo
numa determinada particularidade. O lead é uma importante conquista da
informacdo jornalistica, pois representa a reproducgdo sintética da singularidade da
experiéncia individual [...] além disso, o carater pontual do lead, sintetizando
algumas informagdes basicas quase sempre no inicio da noticia, visa a reproducéo
do fendmeno em sua manifestacdo empirica, fornecendo um epicentro para a
percepgao do conjunto (GENRO FILHO, 1987, p.197 apud AGUIAR, 2008, p.18).

Para Traquina (2005), todo este modelo ¢ parte do que ele chama de “jornalés”. Uma
forma de escrever tipica do jornalista, na qual a adjetivacdo é evitada, as frases sdo curtas, as
palavras sdo mais simples para ndo dificultar o entendimento, o texto é conciso, entre outras
caracteristicas que dao a aparéncia de neutralidade a matéria.

No entanto, estas seriam caracteristicas ensinadas na academia, referentes a um tipo de
jornalismo, o da grande imprensa, chamada de quality paper, 0 que nem sempre se encaixa
em outras correntes do jornalismo. No percurso da noticia destinada as camadas populares,
tema que é de nosso interesse, procuraremos descobrir se este modo de passar veracidade esta
proximo ou ndo do que aparece no “Super Noticia”, notadamente nas matérias em que sao

contadas as ag0es policiais.

1.6 O TEMPO, O ESPACO E A FRAGMENTACAO DA NARRATIVA

Esta narrativa também ter4 como caracteristica essencial o fato de estar sempre ligada
a temporalidade. Se é uma narracdo, é porque o fato j& aconteceu. O género adotado pela
imprensa para organizar os fatos é usar uma sequéncia temporal. Ademais, 0 tempo
mercadoldgico se sobrepde ao natural. Fatos que acontecem em horarios que facilitam a

cobertura jornalistica sdo contados de maneira mais detalhada do que aqueles que ocorrem



proximo ao horario de fechamento de um veiculo. Sabendo disso, Varias instituices,
corporagfes, 6rgdos publicos, entre outros que tém ciéncia da importancia da midia na
atualidade, organizam-se para trabalhar dentro do “tempo” da imprensa. As coletivas, por
exemplo, quando do interesse das fontes, sdo realizadas em horarios que permitam que o
assunto tenha cobertura mais abrangente, longe de horario de fechamento do jornal impresso e
também dos horérios dos telejornais de maior audiéncia.

Vizeu (2003) lembra que o tempo do cotidiano é o escolhido pelo meio jornalistico
para a construcdo da noticia. Jornais, radiojornais e telejornais mediam o passado e o futuro,
convertendo todos os tempos no presente, convidando-os a atuar nesse tempo difuso,
imaginado como um presente aberto ao que esta por vir.

Outro ponto que Traquina (2005) destaca, além do tempo, é o fator espaco.
Acontecimentos ocorridos em grandes centros e em locais onde a imprensa se estabelece tém
coberturas e narrativas mais destacadas na midia, enquanto fatos que ocorrem em espacos
distantes € como se ndo tivessem ocorrido, passando ao largo dos veiculos de comunicacdo,
ou entdo, recebem coberturas restritas, realizadas mais na dependéncia de declaratérios de
fontes, em geral feitos por telefone, do que na apuracdo propriamente dita, como veremos em
nossa analise prética.

No Brasil, a concentracdo de esforcos e de recursos da midia se da, principalmente, no
Rio de Janeiro e em Sao Paulo. S6 para aproximarmos o tema do nosso objeto de estudo, este
fator também leva os brasileiros, em geral, a terem uma imagem das corporac6es policiais
destes dois centros urbanos, visto que as reportagens policiais sobre estas capitais,
especialmente o Rio de Janeiro, estdo presentes em massa na midia, principalmente no caso
da capital fluminense, com assuntos que envolvam a violéncia urbana e o trafico de drogas.

J& no caso da Policia Militar de Minas Gerais, ndo ha uma cobertura macica na midia
nacional sobre o trabalho desta corporagéo, o que pode acarretar em um desgaste menor de
imagem. No senso comum e em outros estados do pais, o discurso é de que esta corporacéo
seria uma das mais tradicionais e sérias do pais, imagem que acreditamos ainda néo ter sido
desnudada. No entanto, tratar desta questdo ndo € o objetivo central desta dissertagéo.

Com relagéo ao espaco, 0 modelo jornalistico de narrar também traz uma caracteristica
importante, ressaltada por Marcondes Filho (2009), na busca da construcao do real. Este fator
é a fragmentacéo do espaco real, porque as noticias aparecem separadas em editorias, como se
o mundo também fosse dividido em partes. Para o autor, a desvincula¢do da noticia de seu
fundo histérico-social € um problema, porque o dado solto e independente ndo leva o publico

a ser capaz de compreender 0 assunto em um contexto mais geral. No entanto, a producao



fragmentada € uma técnica mercadoldgica, assim como outras que aparentam facilitar a forma
de ver o mundo. A fragmentagdo também p&e determinados assuntos em evidéncia, como, por
exemplo, os casos que envolvem a criminalidade violenta, colocando-a em separado de outras
questdes, como as politicas.

Por tudo isso que dissemos neste capitulo, acreditamos que a maneira de narrar o fato
é tdo essencial quanto o conteddo. No caso do fenémeno jornalistico, Albuquerque (2000, p.
71-72) opina que isso sera definitivo, inclusive, para a sua compreensao e que ela é produto
de uma habilidade coletiva compartilhada pelos profissionais de jornalismo. Para ele, as
convenc@es narrativas empregadas pelos jornalistas nas noticias atuam nao s6 para estrutura-
las na forma de “historias”, mas para delimitar o campo de uma competéncia profissional
especifica, da autoridade jornalistica.

Este autor diz que, ndo apenas nas matérias mais humanizadas ou nas reportagens
maiores e com textos mais elaborados, mas, mesmo nas chamadas hard news, nas quais as
regras do ideal de objetividade predominam, a narrativa € importante. Para ele, as noticias se
mostram como registros objetivos da realidade. Desta forma, valem-se de recursos narrativos
destinados a organizar a informacdo de uma maneira clara e efetiva. Estas formas néo
impedem que um enquadramento sempre se sobreponha nas matérias, seja pela maneira de
encadear o assunto, seja pelas pessoas ouvidas, seja pelo foco adotado.

Os jornalistas também se apresentam como intérpretes do mundo, fazendo parte de
suas narrativas incluir e excluir, levando-se em conta os valores-noticia e os enquadramentos
e obviamente as questBes que interessam a organizacdo da qual o jornalista faz parte,
valorizando alguns assuntos em detrimento de outros, seja para atender o publico-alvo ou

ainda por quest@es estruturais e ideologicas.

1.7 0 ENQUADRAMENTO NOS MEIOS DE COMUNICACAO

Trataremos agora do enquadramento, que seria a maneira de interpretar e dar sentido
aquilo que é representado. A nogdo de enquadramento foi criada por norte-americanos, e 0
principal conceito a este respeito foi desenvolvido na década de 1970 pelo socidlogo e tedrico
do Interacionismo Simbolico Erving Goffman (1974). A partir da teoria de Goffman,
desenvolveu-se, ainda, a ideia de enquadramento de midia ou enquadramento noticioso (news
framing). Este termo se refere aos modelos de interpretacdo e selecdo que definem aquilo que

vai ser ressaltado ou silenciado, com o objetivo de organizagéo do discurso.



Autores como Gaye Tuchman (1978), Todd Gitlin (1980) e Robert Entman (1993)
aprofundam os estudos da relacdo do enquadramento com 0s meios de comunicagdo e o
jornalismo. Apesar de este trabalho ndo propor um rigor metodoldgico com relacdo ao
enquadramento, iremos utiliza-lo para se entender melhor qual a chave-de-sentido proposta na
noticia: quem sdo as fontes procuradas, qual é o tdpico em discussdo, quais as causas
apontadas para o problema, as solucBes e possiveis julgamentos morais apresentados. A
socidloga Tuchman defende que o enquadramento constitui uma caracteristica das noticias, pois
elas “impdem um enguadramento que define e constroi a realidade, [...] a autora sugere que
noticias sdo um recurso social cuja construgdo limita um entendimento analitico da vida
contemporanea”. (PORTO, 2004, p. 79).

Mas é Todd Gitlin (1980) quem vai propor a primeira definicdo mais clara a respeito do

conceito de enquadramento:

Os enquadramentos da midia (...) organizam o mundo tanto para os jornalistas que
escrevem relatos sobre ele, como também, em um grau importante, para nés que
recorremos as suas noticias. Enquadramentos da midia sdo padrdes persistentes de
cognicdo, interpretagdo e apresentacdo, de selecdo, énfase e exclusdo, através dos quais 0s
manipuladores de simbolos organizam o discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira
(GITLIN apud PORTO, p. 80, 2004).

Finalmente, para Entman, enquadrar é selecionar faces da realidade percebida e

transforma-las em destaques na informacé&o jornalistica.

O enquadramento envolve essencialmente selecdo e saliéncia. Enquadrar significa
selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e fazé-los mais salientes em um
texto comunicativo, de forma a promover uma definicdo particular do problema, uma
interpretacdo causal, uma avaliacdo moral e/ou uma recomendacéo de tratamento para o
item descrito (ENTMAN apud PORTO, p. 82, 2004).

Outros autores da comunicagdo, como Nelson Traquina (2008, p. 16), também
utilizam este termo em seus estudos. Traquina define enguadramento como uma ideia
organizadora central para dar sentido a acontecimentos relevantes e ainda sugerir o que seria
um tema. A definicédo foi elaborada a partir de estudos de outros tedricos, levando em conta o
termo framing (enquadramento).

No Brasil, Mauro Porto (2004) desenvolveu referencial tedrico a respeito do tema. Ele
lanca mdo da psicologia cognitiva para explicar o enquadramento, ressaltando que um mesmo
fato tera diferentes interpretacdes, dependendo da forma como é contado. Desta maneira, 0
enquadramento pode ser visto como um instrumento de poder, porque os “efeitos de

formulacdo podem ocorrer sem ninguém ter consciéncia do impacto do enquadramento



adotado nas decisOes e podem ainda ser explorados para alterar a atratividade relativa das
opcodes. (PORTO, 2004, p. 79).

O avanco dos estudos neste campo identificou alguns tipos de enquadramento
presentes na midia. Traquina (2008) aponta as pressuposicdes tradicionais do jornalismo para
explicar o que ocorre durante a produgdo das noticias. Segundo ele, as noticias envolvem
acontecimentos e ndo as condi¢des que os produzem. As noticias privilegiam pessoas em
detrimento dos grupos, elas destacam o conflito e ndo o consenso e ainda favorecem o fato
que alimenta a estdria e ndo aquele que vai explica-la. Sem contar que a noticia ainda depende
daquele que a escreve, o jornalista.

Porto encontra dois tipos principais de engquadramentos, que seriam 0s noticiosos e 0S
interpretativos. Os primeiros seriam padrdes de apresentacdo, selecdo e énfase usados para a
organizacéo do relato dos jornalistas. Seriam 0 “angulo da noticia”, 0 ponto de vista adotado na
reportagem, que vai destacar alguns elementos da realidade e ndo outros. “Uma caracteristica
importante dos enquadramentos noticiosos € o fato de que eles sdo resultado de escolhas feitas por
jornalistas quanto ao formato das matérias, escolhas estas que tém como consequéncia a énfase
seletiva em determinados aspectos de uma realidade percebida”. (PORTO, 2004, p. 91-92).
Portanto, o enquadramento noticioso € constituido através dos métodos e técnicas adotados pelo
jornalista. A selecdo e a excluséo fazem parte desse processo.

Entre os enquadramentos noticiosos destacados por este autor, estdo varios tipos,
como o enquadramento tematico (destaca um nivel ou contexto analitico mais geral, que vai
além dos fatos); enquadramento corrida de cavalos (em época de eleicdes politicas, a midia
apresenta quem estd crescendo ou caindo, focalizando o desempenho dos candidatos nas
pesquisas de intencdo de voto e as estratégias para manter a dianteira ou melhorar o
desempenho nas pesquisas); enquadramento episodico (tem foco em eventos e faz com que as
pessoas atribuam a responsabilidade pelos problemas politicos e sociais a individuos, em vez
da consideracdo de fatores sociais mais amplos); e enquadramento de interesse humano
(focaliza individuos e personaliza a cobertura da midia, dando relevancia ao emocional).

Ja 0 enquadramento interpretativo teria um nivel mais especifico e maior independéncia
relativa em relagdo ao jornalista. Segundo Porto (2004, p. 92), eles s&o vistos como padrbes de
interpretacdo que promovem uma avaliagdo particular de temas e/ou eventos politicos, incluindo
definicbes de problemas, avaliacbes sobre causas e responsabilidades, recomendacdes de
tratamento. Estas interpretaces sdo promovidas por atores sociais, cOmo movimentos sociais,
representantes do governo, partidos politicos, sindicatos e associagBes profissionais. Este

enquadramento se origina, em geral, em atores sociais e politicos externos a pratica jornalista. Trata-



se aqui de interpretagGes oriundas de um contexto mais amplo que podem ser incorporadas ou nao
pela midia.

Segundo Porto (2004, p. 92), os enquadramentos noticiosos sao criados, de maneira geral,
por jornalistas, enquanto os interpretativos sdo elaborados por atores politicos e sociais. Como 0
jornalismo presa por principio, como a imparcialidade e a objetividade, os pensamentos do jornalista
sdo inibidos nas matérias. Desta forma, seria nos espacos de opinido ou em matérias analiticas que
os jornalistas apresentariam seus enquadramentos interpretativos. Até mesmo por meio das fontes
ouvidas, o jornalista apresenta a sua interpretacdo a respeito dos fatos.

Feita a resenha a respeito dos conceitos de enquadramento, é importante ressaltar que
este tema ganha relevancia em um mundo cada vez mais midiatizado, no qual se faz presente
a necessidade de uma reflexdo sobre quais seriam os critérios de escolha no processo de
mediacdo. Lembrando aqui que os meios de comunicacdo ndo reproduzem a complexidade
real. Como vimos, eles selecionam e enquadram partes do cotidiano, trabalhando, assim, com
a representacéo da realidade, a partir dos aspectos que consideram mais relevantes.

O assunto enquadramento nos leva a outro, que é a imagem. Afinal, o “olhar”
destacado de forma recorrente por um mesmo Vvies, ou por um viés predominante, vai
fortalecer um tipo de imagem sobre o real, um tipo de narrativa. Por exemplo, quando se
reforcam os mesmos enquadramentos sobre uma corporacdo policial na midia, estes podem
ser 0s principais vinculos desta instituicdo com o mundo.

E gue maneira é essa de enquadrar o mundo, de tratar a informacéo? Traquina (2008)
diz, baseando-se nos autores mencionados, que esta maneira é contar estérias, definicdo que
ndo € aceita pela maioria dos jornalistas. Porque estes acreditam que escrevem um relato
sobre um acontecimento, fotografam e transmitem autenticamente aquilo que veem.

O fendmeno mais impressionante no jornalismo ocidental, tanto na praxis como na
teoria, é a fé metafisica obstinada e conservadora de que a linguagem é
transparente. Ou, de outra forma: o erro assenta na recusa dos jornalistas, mas
também dos estudantes de jornalismo, em situar a profissdo onde esta pertence, isto
é, no contexto de expressdo humana da atividade expressiva. E a recusa de lidar

com a escrita das noticias por aquilo que é na esséncia — contar ‘estorias’ (ROEH,
1989, p. 161 apud TRAQUINA, 2008, p.17-18).

O enquadramento da midia é crucial para o entendimento de como se estabelece o
processo de producdo do discurso jornalistico, no qual certos enfoques sédo privilegiados em
detrimento de outros. Ou seja, alguns assuntos terdo mais destaque inevitavelmente, mas a
forma como serdo contados também. Ao fazer uma denuncia, por exemplo, contra a corrupgao

de um policial, o enquadramento geralmente preferido pela midia é o do personagem



individualmente, principalmente se este individuo for do alto escaldo da corporagédo. Em vez
de buscar mostrar o que leva a este esquema de corrupcdo ao longo dos anos, de revelar o
esquema fraudulento que pode envolver outros tantos policiais e até mesmo a corporagdo
como um todo e o préprio Estado, a midia simplifica e denuncia o personagem.

Isso se d& também e, principalmente, no campo da politica, em que, de tempos em
tempos, denuncias de corrup¢do vém a tona contra o politico X ou Y, sem que se use um
engquadramento para contextualizar que tal situacdo pode ser mais abrangente. Entendemaos,
entdo, que faz parte do jogo midiatico jogar holofotes em determinados pontos, enquanto
outros permanecem a sombra.

Dessa maneira, 0s meios de comunica¢do contribuem de forma decisiva para a
reafirmacdo do modelo desenhado, em geral, pelas classes dominantes. “Os media modernos
sdo elementos centralmente constituintes das formas atuais de organizacdo social e de
configuragdo cultural, caracteristicamente urbanas, e dos fluxos globalizadores que as
atravessam.” (COSTA, 2002, p.19).

Portanto, é de extrema importancia ter uma nocao do processo de producao de uma
noticia e entender, que a maior parte dos veiculos tem uma forma de ver o mundo, que sera
contada por meio de narrativas que possuem regras, normas e que os engquadramentos sdo
inevitveis. Apesar de a midia agir conforme enquadramentos definidos pelo seu contexto
sociocultural, influenciada por ideologias, nem sempre isso é assumido pelos jornalistas e
pelos veiculos.

Independentemente do tipo de midia, se popular ou quality paper, por exemplo, 0s
enquadramentos existem, mas as diferencas véo residir nas caracteristicas de linguagem, no
formato e na narrativa, que se adaptam de acordo com as condic¢des e as necessidades do

veiculo.



2. JORNAIS POPULARES E JORNAIS DE REFERENCIA

Ap0s falarmos da narrativa jornalistica, gostariamos de mostrar que existem diferentes
tipos de periodicos impressos, de acordo com o publico a que se destinam. No entanto, ha
diversidades e proximidades na composi¢do destes veiculos que se enquadram na linha
considerada popular e naqueles que ora chamaremos de jornais de referéncia, ora quality
papers ou mainstream.

As duas correntes tém origens diversas, mas se apresentam proximas em varias
ocasides, principalmente por serem veiculos produzidos, muitas vezes, pelas mesmas
empresas de comunicagdo. Antes de chegarmos as caracteristicas da imprensa, falaremos da
questdo do que é o popular na relacdo com 0s meios de comunicacdo, sob a ldgica dos

Estudos Culturais Britanicos.

2.1 0 QUE PODEMOS CHAMAR DE POPULAR NO CAMPO JORNALISTICO

Para entendermos a questdo do popular e sua relacdo com os meios de comunicacao
que se autodenominam populares, usaremos, mais uma vez, a 6tica dos Estudos Culturais
Britdnicos. Para Stuart Hall (2006), ha trés possibilidades para o conceito de popular. A
primeira ¢ a que se refere ao senso comum: ‘“algo ¢ popular” porque a grande maioria €,
consome e aprecia. Esta seria a definicdo comercial ou de mercado. Neste caso, corrobora-se
com a opinido de que a massa é passiva e sem escolha. A este significado estaria contraposta a
cultura “alternativa”, pura, genuinamente popular e integra.

O segundo conceito € o de que popular sdo todas as coisas que “o povo” faz. “Esta se
aproxima de uma visdo antropoldgica do termo: a cultura, os valores, 0s costumes e
mentalidades (folkwais) do ‘povo’. Aquilo que define seu ‘modo caracteristico de vida’”
(HALL, 2006, p.239-240). O udltimo conceito de popular seria o de que “(...) em qualquer
época, as formas e atividades cujas raizes se situam nas condi¢des sociais e materiais de
classes especificas, que estiveram incorporadas nas tradi¢des e praticas populares” (idem, p.
241). Esta Gltima definicdo é a encampada pelo autor.

Fundamentada nesta corrente, também falaremos da cultura popular, que € vista como
aquela em que ha um movimento duplo de conter e resistir. Portanto, € uma visdo que
contraria aquela da cultura popular como cultura de massa e como associada a uma conotagéo
de passividade e negatividade. Para entender esta cultura como lugar de negociagdo e embate,

os autores desta corrente recuperam argumentos gramscianos. O campo da cultura popular



estd envolvido na disputa pela hegemonia, em especial por meio dos aspectos da vida
cotidiana, porque, para Gramsci, 0 processo pelo qual a hegemonia é disputada se engendra

no dia a dia. Marco Antonio Cabral dos Santos afirma:

Gramsci estrutura o termo popular a partir do movimento dialético entre resisténcia
e cooptacdo. Através do conceito de hegemonia, Gramsci também ajuda a pensar a
cultura a partir das condi¢cBes materiais de existéncia, como um lugar de conflito
entre as classes subalternas e hegemdnicas que divergem, dentre outros aspectos, de
visbes de mundo e, com isso, decorre um processo de incessante busca pela
conquista da hegemonia de uma classe social que se pretende amparada pelo
consenso moral e politico da maioria da populagdo (SANTOS, 2008, p.2).

Ao se referir a imprensa comercial popular, Hall (2006) ressalta que existe uma
audiéncia formada pela classe trabalhadora. Essa imprensa, fundada na cultura e na linguagem
do “Jodo Ninguém”, teria o poder suficiente para representar para si mesma essa classe da
forma mais tradicionalista, o que nem sempre acontece. A partir disso, Hall desdobra os
conceitos imbricados na problematica da “cultura popular” e os cuidados que devem ser
tomados ao nos referirmos a ela. Ele refuta a definicéo restritiva de que o popular tem que ser
algo de mau gosto e tosco e argumenta ndo existir uma cultura popular integra, auténtica e
autonoma, nem o poder da classe dominante de “encapar nossas mentes”, de fazer a massa
objeto de manipulacéo.

Para os Estudos Culturais, o popular é entendido como o campo que abriga tensdes
daquilo que pertence a elite ou a cultura da “periferia”. Sendo a cultura o campo de batalha
permanente e de lutas continuas entre classes, “a cultura popular ¢ um dos locais onde a luta a
favor ou contra a cultura dos poderosos é engajada. E a arena do consentimento e da
resisténcia” (HALL, 2003, p. 263). E também “terreno sobre o qual as transformagdes sio
operadas” (idem, p. 249).

Mas o popular se resumiu a algo que tem visibilidade, que é conhecido pela maioria e
que seria “pior” do que aquilo que ¢ elitizado. Em se falando de meios de comunicagao, 0
termo popular se aproxima daquilo que as massas compram, leem, consomem e apreciam, ou
seja, o termo ficou relacionado principalmente ao quantitativo, quanto mais vendido for um
produto ou ideia, mais ele é popular. Ou seja, a0 mencionar “maioria da populagdo”, forma-se
a concepcdo mais comum do que € popular no que diz respeito as relagdes sociais. S&o 0s
aspectos comerciais ou de mercado atribuidos ao termo.

Partindo do pressuposto de que um publico desacostumado a consumir jornal diario é
um publico que tera dificuldades de entender textos mais complexos e aprofundados, a

imprensa comercial popular oferece 0 minimo possivel a seus leitores, no que diz respeito a



necessidade de reflexdo. O que se vé, geralmente, nesta midia massiva, ndo sdo veiculos
defensores da chamada cultura popular, mas jornais que evitam temas socialmente relevantes
em prol dos assuntos espetaculares.

Nestes jornais populares, em geral, entre os critérios de noticiabilidade que se
destacam como primordiais para definir o que sera colocado nas paginas estdo o fait divers, o
entretenimento e o escandalo. Apesar de outros critérios ganharem espago, como a prestacao
de servico, ainda sdo menos valorizados, com algumas excecfes. Além disso, como ressalta
Freitas (2009), ao analisar o popular “Extra”, do Rio, o que o jornal faz, ao dar espago para os

servicos, é destacar estratégias de sobrevivéncia.

Seja anunciando concursos publicos para empregos estaveis, seja respondendo
cartas sobre como ter acesso a justica ou exercer direitos, seja com matérias sobre
como economizar, o Extra demonstra a preocupacdo com a forma como o seu leitor
vai administrar seu orgamento. E essa preocupacdo, de alguma forma, se reflete na
forma como o jornal noticia os crimes ocorridos (FREITAS, 2009, p 109).

Ou seja, existe também uma demanda por ordem, mas a esperanca € sempre de
estabilidade. Mas o dogma da pena estd sempre presente, o pedido € de prisdo. E ainda é
preciso ressaltar que a cobertura, em geral, aparece como entretenimento, o relato ganha
contornos de romance policial. Noticias deste tipo, que ganham as manchetes dos populares,
em geral, sdo apenas notas nos quality paper, a ndo ser que haja outros valores-noticia
atrelados, como os crimes que acontecem em locais diferentes dos frequentes, que envolvam
famosos, autoridades, jogadores de futebol, enfim, os olimpianos.

Desta forma, em vez de ter conteldos midiaticos que favorecam a formacao cidada, os
assuntos que recheiam a midia popular acabam colaborando para o reforco de estereotipos.

[...] ao ter ao alcance de suas méos (e de seu bolso) jornais e programas da televiséo
aberta que transformam mortes, crimes e sexo em noticia e em espetaculo, o
individuo se convence de que esse é 0 seu lugar dentro da logica informativa (e
também social) e assume o papel para si. O argumento favoravel a esse tipo de
jornalismo pode afirmar que, de fato, as pessoas se interessam pela sua realidade,
permeada de mortes, crimes e sexo: “ao valorizar a noticia que traduz um fato
violento, o jornal sensacionalista esta apenas atendendo a um desejo especifico de
seu publico (ANGRIMANI, 1995, p. 57).

Francislene de Paula lembra que a “anatema esta no fato de essa ser a inica opg¢ao
possivel para essas pessoas” (PAULA, 2009, p.41). A autora defende que, pelo senso comum,
acredita-se que, no Brasil, as pessoas que fazem parte das classes mais pobres ndo teriam

capacidade intelectual para ter acesso ou refletir sobre assuntos mais “sérios”.



Recorrer ao pensamento de Paulo Freire aqui e usa-lo nesta questdo do jornalismo
popular é uma alternativa apenas para se fazer um paralelo. O educador lembra a forma como
o analfabetismo ¢ tratado no Brasil: “[...] como a manifesta¢ao da ‘incapacidade’ do povo, de
sua ‘pouca inteligéncia’, de sua ‘proverbial pregui¢ca’” (FREIRE, 1978, p. 13). O educador
adverte que o ‘“analfabetismo ndo é um problema estritamente linguistico, nem
exclusivamente pedagdgico, metodoldgico, mas politico, como a alfabetizacdo, atraves da
qual se pretende supera-lo” (idem, p. 16).

Freire lembra ainda que os trabalhadores mais simples ndo sdo como ‘“vasilhas
vazias”, nas quais os ‘“‘especialistas” vao depositando conhecimento. Cada um tem sua
sabedoria, que deveria ser considerada, por exemplo, no momento da alfabetizagdo de adultos.
Sabedoria esta que deveria ser agucada, no sentido de desenvolver um pensamento critico no
trabalhador e, aqui, uso este principio para chamar a atencao para o leitor.

Mas, nos jornais ditos populares, dificilmente se veem conteudos que estimulem este
pensamento. Justamente estes veiculos que chegam as maos de pessoas que antes ndo tinham
0 hébito de leitura de uma midia impressa e poderiam ser o grande fildo no sentido de
formacédo da cidadania. Em geral, também séo reduzidos os assuntos regionais e comunitarios
nestes impressos. Os populares viraram periédicos com circulagdes recordes, pregos
acessiveis e que, em muitos casos, apresentam venda casada, no sentido de oferecer ndao s6 a

informac&o, mas também brindes.

Jornalismo voltado para uma camada da populagdo que, segundo o imaginario
construido em anos de historia, estd em busca de sensagdes e divertimento, seja
qual for o assunto tratado. Por esse imaginario difundido, individuos das classes C e
D tém por opcdo jornais que primam por uma linguagem popular (com uso de
girias e palavras), fotos de mulheres seminuas nas capas, que também tém pequenas
chamadas, muitas vezes com duplo sentido, das noticias do dia (PAULA, 2009,
p.38).

Com a explosdo deste segmento, no qual os jornais sdo vendidos por pregos inferiores
ao de outras publicacdes tradicionais, a questdo financeira é superada. Os produtos sdo
comercializados por valores que vdo de R$ 0,25 a R$ 0,70. O leitor se sente informado, mas

vé 0 mundo sob um determinado enquadramento, aquele que espetaculariza e transforma em

sensacionais apenas alguns assuntos da vida cotidiana.

Quando o jornalismo assume o estilo popular, normalmente, tende a dedicar mais
espaco ao esporte do que a assuntos politicos, suas noticias sdo mais concentradas
nos problemas individuais do que em instituicdes, a énfase empregada estd no
imediato e ndo nas imediacOes internacionais e de longo prazo, e assim por diante
(SANTOS, 2008, p.10).



Nas paginas destes jornais impressos, sdo destacadas historias de crimes, tragédias,
mulheres com corpos expostos e o futebol. Portanto, é uma estrutura que se encontra
despolitizada, com as experiéncias individuais sobrepondo-se e sendo exploradas como modo

de compreensdo da totalidade cotidiana.
2.2 AS VERTENTES TRADICIONAL E POPULAR

Antes de confrontarmos estas duas realidades do jornalismo mundial, é preciso
salientar que os jornais de referéncia, chamados de quality paper ou mainstream, séo aqueles
considerados modelos dentro dos pardmetros jornalisticos ocidentais. No Brasil, estariam
enquadrados neste grupo jornais como “Folha de S.Paulo”, “O Globo”, “Estado de Minas” e
“O Estado de S.Paulo”. A maioria é apresentada no formato standard® e é destinada,
prioritariamente, as classes média e alta. S8o veiculos que tém como peso editorias
relacionadas a politica e a economia e que se constroem a partir de um enquadramento
dominante para as classes mais abastadas, além da classe média.

Estes veiculos estariam mais voltados para o jornalismo de informacdo, com textos
mais densos e profundos, apostas em reportagens®, principalmente aos domingos, separagdo
em cadernos, dando prioridade, nas primeiras paginas, para as editorias ja mencionadas, além
de assuntos destinados aos problemas sociais e urbanos. Sdo também chamados de jornais
mais sérios por alguns autores, como Fabia Angélica Dejavite. “O contetido sério seria aquela
matéria que aprofunda, investiga, critica e transmite informacdes novas, tendo por finalidade
o ponto de reflexdo” (DEJAVITE, 2008, p. 42).

Para Marcia Franz Amaral (2006), estudiosa do jornalismo popular, o jornalismo de
referéncia se baseia em algumas vertentes, como o conceito ocidental de jornalismo, com a
matriz cultural calcada no racional-iluminista, que tem como base as teorias de liberdade de
imprensa, ideias iluministas, baseadas no ideal de imparcialidade ou dos fatos que falariam
por si, e responsabilidade social. Para manter a credibilidade necessaria para sua

sobrevivéncia, os jornais tentam obedecer a padrdes éticos.

* Standard é o formato do papel utilizado pela maioria dos jornais impressos tradicionais no Brasil que se
enquadram no jornalismo do tipo quality paper. Portanto, seria o tamanho considerado padrdo. A mancha grafica
de um standard é de aproximadamente 55cmx30cm. A metade do tamanho do standard é o tabloide.

% para Nilson Lage, ha diferenca entre noticia e reportagem. A noticia seria um relato objetivo, imediatista, tendo
0 tempo como fator determinante e deve trazer novidades. Ja a reportagem é criada a partir de um fato
programado, com mais liberdade no vocabulario e trata de assuntos que nao precisam ser novos. Preocupa em ser
mais abrangente e com maior detalhamento e contextualizacdo (LAGE, 2001).



J& o jornalismo popular teria outra inspiracdo. Ele estaria balizado no melodrama e no
folhetim, portanto esta seria outra matriz cultural de inspiracdo, a simbdlico-dramatica. De
acordo com Amaral, esta matriz é fruto de uma concepcéo religiosa e dicotdmica do mundo,
que o divide nos polos bem/mal, riqueza/pobreza, dentre outros. A linguagem dos produtos
dessa matriz é baseada no apelo visual — imagens — e, por isso, seria pobre em conceitos. Ela
apresenta os conflitos historico-sociais no ambito interpessoal, como acontece no melodrama.

Este jornalismo popular do qual falamos é aquele que se refere a um grupo de
jornais, que se autodenomina “popular”. Sao publicagdes que ndo possuem equivaléncia
com periodicos comunitérios, alternativos ou sindicais. Nos Gltimos anos, este tipo de
veiculo passou por vérias mudangas e, alguns deles, viraram sucesso de venda, como € o
caso do “Super Noticia” (fundado em 2002, em Contagem-MG), do “Aqui” (inaugurado
em 2005, em Belo Horizonte-MG) e do “Meia Hora” (também surgido em 2005, no Rio de
Janeiro-RJ). Apesar dos poucos anos, ja atingem milhares de leitores diariamente, ainda
que tenham circulagdo macica apenas em determinadas &reas e regies e nao
nacionalmente.

O langamento de diérios de carater mais popular demonstra uma clara tendéncia de
buscar publico na faixa da populagdo que ndo tinha o habito de leitura de jornais.
Para alcangar esse publico, os jornais utilizaram basicamente duas acdes: pre¢os de

capa excepcionalmente baratos e producdo de matérias que atendam aos anseios
desse publico (FLIZIKOWSKI, 2007, p.1).

O resultado foi que os jornais populares passaram de 663 mil exemplares no pais, no
ano de 2001, para 1,2 milhdo, em 2009, segundo o IVC. Isso significa uma alta de 85%.

Este tipo de jornalismo ndo é novo e teria sua origem no século XIX, na chamada
penny press. Esses periodicos surgem nos Estados Unidos na década de 1830. Séo
publicacdes baratas, noticiosas, com discurso facil e acessivel, politicamente independentes e
direcionadas para pessoas comuns. S8o vistas como negocio empresarial e comegam a
competir com os jornais voltados para a elite

Esses jornais sdo a primeira geracdo de jornais populares. Eles recuperaram e
reformataram as ideias originais das folhas volantes, dos livros noticiosos e das
gazetas, que, entre os séculos XVI e XVII, geraram o jornalismo moderno,
configurando-o como um negdcio de producdo e difusdo de noticias, escritas de
forma suficientemente simples para serem, inclusivamente, compreendidas pelos

muitos iletrados que pagavam uma moeda de baixo valor unicamente para ouvirem
alguém ler o que as gazetas traziam (SOUSA, 2008, p.105-106).



Com a ampliacdo do numero de veiculos de comunicacdo na época, o que foi
permitido, entre outros fatores, pelo surgimento das rotativas e impressoras, comeca a haver
uma maior diversidade dos assuntos abordados e da maneira de tratar a noticia, hd um
alargamento do espaco nos matutinos e vespertinos para publicacdo de acontecimentos, além

da politica e da opini&o.

A primeira geracdo de jornais populares do século XIX, surgida nos Estados
Unidos, logo teve sucessores na Europa, sendo também designada por primeira
geracdo da penny press (0 nome advém do baixo preco), para se distinguir da
imprensa politica (party press). As solugdes discursivas, normativas e funcionais da
penny press iriam contaminar o jornalismo em todo o mundo (SOUSA, 2008, p.
106).

Desta maneira, comecaram a ganhar lugar na imprensa temas discutidos nos tribunais,
a policia, os acontecimentos de rua, os acontecimentos locais. Algumas destas publicacdes
dedicavam-se especificamente a noticias sobre crimes e julgamentos. Este tipo de jornalismo
terd ainda uma segunda geragdo, no final do século X1X, também nos Estados Unidos. E a
imprensa popular de massas, que passa a ser sustentada por empresas que visavam mais ao
lucro econémico do que ao beneficio politico. Segundo Sousa, assim nascem 0s jornais
generalistas, com elevadas tiragens, predominantemente noticiosos, apelativos, com textos
simples, uso de manchetes e imagens, grafismos inovadores, titulos chamativos no que diz
respeito a questdes graficas e de contetdo, baixo preco e dirigido a generalidade dos cidad&os.

O sensacional e o escandalo também ganharam espaco neste tipo de imprensa. O nome
penny press deu lugar a outros, como yellow press (“jornalismo amarelo”), expressdo surgida
também no final do XIX em um episoédio de concorréncia entre os jornais “New York
World”, editado por Joseph Pulitzer, considerado um inovador do jornalismo impresso, e
“Morning Journal”, de William Randolph Hearst, que brigavam para ter, em suas paginas, a
primeira tira de quadrinhos da histéria, com as aventuras de Yellow Kid.

Segundo Vilson Antonio Romero (2011), a disputa dos periddicos nos bastidores teria
sido tdo pesada que o amarelo do personagem acabou se tornando sinénimo de publicacfes
sem escrupulos. No Brasil, a yellow press se tornou “imprensa marrom”. Ha varias historias a
respeito de como o nome teria sido adotado no pais. Romero (2011) conta que, em 1959, a
redacgéo do jornal carioca “Diario da Noite” recebeu a informagao de que uma revista de nome

“Escandalo” extorquia dinheiro das pessoas fotografadas em situagdes comprometedoras.

Conta a historia que o jornalista Alberto Dines, hoje editor do programa de TV
Observatorio da Imprensa, preparava, para a manchete do dia seguinte, algo como



“Imprensa amarela leva cineasta ao suicidio”. O chefe de reportagem, Calazans
Fernandes, achou o amarelo uma cor amena demais para o caréter tragico da noticia
e sugeriu troca-la por marrom (ROMERO, 2011).

Apesar desta historia, Angrimani (1995, p. 22) diz que o termo marrom teria vindo do
francés imprimeur marron (impressor ilegal): “O senso de marrom como coisa ilegal,
clandestina, aparece no inicio do século XIX na Franca. [...] a origem possivel do termo teria
sido uma apropriacdo do adjetivo cimarron, que se aplicava na metade do século XVII aos
escravos fugidos ou em situagéo ilegal.”

Segundo Amaral (2006), no Brasil, os jornais populares surgiram a partir da década de
1920. Entre os que se destacaram estdo “Folha da Noite” (Sdo Paulo, 1921-1960), “O Dia”
(Rio de Janeiro, 1951 até hoje), “Ultima Hora” (Rio de Janeiro, 1951-1964), “Luta
Democratica” (Rio de Janeiro, 1954-1979) e “Noticias Populares” (Sdo Paulo, 1963-2000).

Passado mais de um século desde o inicio da penny press, muitas caracteristicas se
mantiveram, outras foram modificadas neste tipo de imprensa. No Brasil, 0 nome imprensa
marrom caiu em desuso, até mesmo pelas modificacbes que estes tipos de veiculos vém
sofrendo. Estes jornais fazem parte hoje da midia chamada de popular. Sdo publicacGes
voltadas prioritariamente para a classe C, mas também com grande circulagdo entre as classes
B e D. Em geral, sdo jornais que tém o contetdo balisado no tripé: esporte, policia/crime/sexo
e variedades. As editorias de politica e de economia ndo sdo contempladas, ha um apelo para
titulos chamativos e capas em cores. Quando a politica aparece, €, especialmente, de maneira
personalizada, ressaltando algum feito de um politico, alguma doenca que esta autoridade
esteja enfrentando, algum escéandalo, etc.

Quanto aos textos, sdo veiculos que se utilizam da féormula do folhetim, porque
buscam ter uma proximidade com o leitor para que ele se reconheca ali, ao contréario dos
veiculos de referéncia, que procuram reforcar seus discursos com fontes oficiais e

especializadas.

No folhetim, a incorporacdo do mundo do leitor se d4, de acordo com Martin-
Barbero (1997), por intermédio de dispositivos de reconhecimento de um leitor
imerso na cultura oral, da fragmentacdo da leitura, da organizagdo em episédios, do
suspense, do relato, da experiéncia da violéncia e da luta pela sobrevivéncia e, por
altimo, um que nos interessa particularmente: da identificacdo do leitor com os
personagens. Uma das principais caracteristicas do folhetim é o envolvimento entre
o leitor e a obra. Ou seja, o folhetim dirige-se as mesmas pessoas sobre as quais
discorre. (GUEDES, 2009, p.6).



Amaral defende que a imprensa popular existe ligada a grandes conglomerados de
comunicacgéo pela necessidade de ampliacdo do mercado de consumidores de jornais para um
publico diferenciado do dominante, que vive diferente situacéo social, cultural e econdmica.
“Os jornais assumem formas especificas, porque o que move essa imprensa €, antes de
qualquer coisa, a sedu¢ao do publico e ndo a credibilidade ou o prestigio” (AMARAL, 2006,
p. 20).

Ainda para fidelizar este pablico, acrescentamos que, muitas vezes, estes periddicos se
valem de venda casada, quando realizam promogdes para que o leitor compre o jornal por
varios dias seguidos para que possa concorrer a um brinde. Observamos este artificio durante

a analise do “Super Noticia”.

2.3 0 QUE HA DE PROXIMO ENTRE AS DUAS VERTENTES

Alguns autores mostram que a penny press teria sido uma das originarias deste
jornalismo que privilegia as noticias e os acontecimentos, em detrimento do jornalismo
panfletario-politico. No entanto, outros chamam atencdo para os rumos diferenciados que
ambas as correntes tomaram na historia, uma caminhando para a razdo e a outra para a
sensacdo. Porém, acreditamos haver hoje, novamente, uma aproximacdo dos veiculos
representantes destes dois tipos de midia.

Em primeiro lugar, isso estaria ocorrendo porque os conglomerados de comunicagao
tém apostado nas duas vertentes, usando as mesmas redacdes, com 0s mesmos profissionais,
para produzir informacgdo para os dois tipos de publicacdo. Em segundo lugar, porque 0s
jornais tradicionais impressos estariam dando maior espaco para as noticias relacionadas com
0 crime, 0 entretenimento e o espetaculo como estratégia de venda. Em terceiro lugar, porque
0s préprios jornais populares estariam mais comedidos na questdo que chamaremos de
“espreme que sai sangue”. 1sso sem falar que todos, independentemente de ptblico a que se
destinam, passam pela transformacdo do mercado. Esta transformacéo envolve a adogéo de
cores, diagramagao “leve”, ampla utilizagdo de mapas e artes didaticas, corpo do texto maior,
pardgrafos mais enxutos. Para José Arbex Junior (2001), a transformagdo de um “fato” em
“noticia” passa, cada vez mais, pela san¢ao do mercado.

Em nossa andlise, apostamos que, aliada a linguagem, a forma de vender a noticia

seria 0 maior diferencial hoje nestas duas midias. Ou seja, uma é “embalada” de uma maneira,

® Referéncia ao titulo do livro de Danilo Angrimani, langado pelo Summus Editorial, em 1994, no qual o autor
faz um estudo sobre o sensacionalismo na imprensa.



em formato tabloide, com mais cores, letras garrafais nos titulos, entre outras caracteristicas
graficas. Nesse contexto, a capa e os titulos, em especial o da manchete, sdo o lugar onde o
real vai ganhar o ar de extraordindrio, para que convenca o leitor a ler e comprar. Na anélise
sobre o jornal “O Dia”, Antonio Serra afirma que:
Estes titulos sdo dados numa frase que quebra a linearidade de um real
convencional, naturalmente aguardado. Em seu interior se estabelece uma relacao
insélita, rompendo os padrGes normais e estabelecidos, produzindo ndo apenas o

efeito “chamativo” da noticia, mas demarcando-a pelo desvio (SERRA, 1979, p.
39).

O titulo é importante para revelar também o tom da reportagem e da pistas sobre o tipo
de narrativa que serd encontrada. Em muitos periddicos populares, as manchetes tém algumas
caracteristicas comuns, como lembra Dias (1996). Ela detalha que recursos da linguagem oral
e popular sdo levados para as manchetes, assim como o estilo hiperbdlico, as frases feitas, as
frases de construcdo triadica (Foi, matou, venceu; Parou, olhou, morreu), caracteristicas que a
autora encontrou ao estudar o jornal “Noticias Populares”. Também em outros periédicos,
como o analisado por Dias, era comum o abuso do duplo sentido das manchetes, em particular
com o objetivo de explorar a malicia referente a vida sexual.

Ja os textos, nas paginas internas, com excecao daqueles que seriam a aposta do dia do
jornal popular, estariam mais proximos da midia tradicional, com o diferencial de que ha mais
espaco e detalhamento nos jornais tradicionais, enquanto, nos populares, as noticias seriam
mais curtas e se encerrariam no tripé mencionado anteriormente. Chama atencdo que isso
reflete uma necessidade da gestdo: o aproveitamento da cobertura por veiculos diferentes, mas
pertencentes a0 mesmo grupo.

No caso do “Super Noticia”, ele integra 0 Grupo Sempre, cujo proprietario é o ex-
deputado federal pelo PSDB Vitorio Mediolli, também dono do jornal “O Tempo”, cujo
modelo é de um quality paper. Em entrevista a esta autora, o editor do “Super”, Rogério
Mauricio Pereira®, confirma que as redagdes do “Super” e do jornal “O Tempo”, que sio do
mesmo grupo de comunicacdo, funcionam juntas e que parte do material produzido é o
mesmo.

O também mineiro e popular “Aqui” ¢ ligado a0 mesmo grupo do “Estado de Minas”,

ambos dos Diarios Associados, um dos mais tradicionais do estado. No Rio de Janeiro, a

" Foi um jornal que circulou em S&o Paulo entre 15 de outubro de 1963 e 20 de janeiro de 2001 e era conhecido
por suas manchetes violentas e erdticas. E considerado até hoje "sindnimo de crime, sexo e violéncia”. O jornal
era publicado pelo Grupo Folha, mesma empresa que publica o jornal Folha de S. Paulo.

® Entrevista concedida por telefone, a esta autora, no dia 25 de agosto de 2011.
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mesma situagdo se repete: o popular “Extra” é integrante do Infoglobo, mesmo grupo de “O
Globo”, enquanto o “Meia Hora” esta ligado ao “Dia”. Portanto, sdo jornais criados para
atender, acima de tudo, os interesses da corporagdo, ja que had um crescimento do poder
econémico da classe C e uma migracdo de muitos leitores de veiculos de referéncia para a

internet.

Enguanto isso, o jornalismo de referéncia vem diminuindo sua circulacdo e esta
sendo obrigado a se reconfigurar para ndo perder seus leitores. Em Minas, 0
exemplo é o tradicional jornal “Estado de Minas”, que estd em processo de
mudancas e vem adotando medidas que visem a recuperar a fidelidade do leitor,
COMO uma capa mais chamativa — pode-se dizer mais sensacionalista. Os nlimeros
apresentados demonstram que a circulagdo de jornais impressos didrios esta
crescendo apenas entre os veiculos populares. Assim, pode-se inferir que esse
publico est4 "aprendendo” a ler jornais com as midias populares. Em contraposicao,
pode-se dizer que, diante dos avancgos tecnoldgicos, o leitor do jornal de referéncia,
acostumado a ler noticias, agora, quer participar da producéo dos veiculos através
de novos modelos de jornalismo, como o colaborativo - esse publico j& faz isso por
meio da internet (GUEDES, 2009, p.4-5).

Neste cenario, outros jornais de referéncia se modificam e tém oferecido diagramacdes
mais leves aos seus leitores, com menos textos, mais imagens, fotografias e espacos em
branco nas paginas, um formato distinto de décadas passadas. Além da questdo da imagem,
estes veiculos tém buscado assuntos de maior apelo para ampliar suas vendagens.

Autores, como Leticia Cantarela Matheus (2011), chamam atencdo, porém, para as
matérias sobre crimes, que precisam ser vistas sem preconceito e pelo viés da curiosidade que
despertam em todas as pessoas, independentemente da classe a qual o veiculo se destina. Ao
estudar dois casos de violéncia criminal narrados em “O Globo”g, esta autora também
encontrou uma configuragcdo melodramatica da realidade. No entanto, Matheus diz ter visto as
sensacdes de formas dosadas “para que se mantenha uma espécie de revestimento de
credibilidade em uma cultura que discrimina o jornalismo sensacionalista” (Matheus, 2011, p.
13). Estudos como o desta autora s@o importantes para mostrar que ndo se pode generalizar e
afirmar o que sdo caracteristicas apenas do quality paper e outras que sao exclusivas do jornal
popular. As fronteiras, entdo, estdo mesmo borradas, dissolvidas, como apontam autores dos
Estudos Culturais. Os géneros estariam cada vez mais hibridos.

Se antes as noticias de editorias consideradas mais pesadas no que se refere a

informacao eram as Unicas que “seguravam’ as manchetes de primeira pagina dos periodicos

9 Leticia Matheus analisa duas coberturas policiais produzidas no ano de 2003 por “O Globo™: a primeira sobre a
morte de uma adolescente de 14 anos, durante um tiroteio em uma estacdo do metrd, na Tijuca, em margo; e a
segunda sobre um ataque a tiros a um campus universitario no Rio Comprido, do qual saiu ferida uma aluna de
19 anos, em maio. (MATHEUS, 2011, p 10-11)



chamados de mainstream, hoje as manchetes relacionadas com tragédias, segurancga publica,
entre outras, sdo cada vez mais comuns nestes veiculos como forma de reforgo das vendas em
banca. Ou seja, os jornais de referéncia, tomam os assuntos e dao tratamento a eles
diferenciados, mas também manchetam temas sensacionais da mesma forma que o popular.

Assim h& uma valorizagdo do que chamariamos aqui de assuntos ligados ao
entretenimento e as sensacgles, porém atrelados a informacdo, segmento que vem ganhando
espaco e esta sendo chamado de infotenimento ou infotainment. Em tempos de evolucgéo
rapida de novas plataformas midiaticas, “o entretenimento, junto a informagéo, aparece como
um dos valores emergentes do cenario contemporaneo” (DEJAVITE, 2008, p. 38).

Por outro lado, os jornais chamados de populares também vém sofrendo amplas
modificacdes nas Gltimas décadas. Alguns destes jornais ja ndo se posicionam tanto com um
linguajar policialesco e, até mesmo pela prépria cobranca dos movimentos ligados aos direitos
humanos ou por acbes de ordem juridica, foram sendo obrigados a implantar mudancas
editoriais no caminho, por exemplo, de buscar maior respeito no tratamento dado aos
suspeitos de crimes, 0 que antes ndo existia.

No caso da Justica, um veiculo que sofreu obstrucdo por causa da sua linha editorial
foi o “Noticias Populares”. A gota d’agua, segundo Angrimani (1995, p. 88), teria sido a
publicacdo da manchete “Maradona bom de bola e ruim de taco”, que mostrava o jogador
argentino nu. Um promotor do Ministério Pablico teria considerado que aquilo era uma
violéncia a familia e obrigou gue o jornal fosse vendido envelopado, determinando, ainda, que
tivesse a adverténcia de ser “inadequado para menores de 18 anos de idade” sempre que
houvesse cenas de sexo, violéncia ou emprego de expressdes chulas ou obscenas. A situacao
deste jornal, ja extinto, acabou servindo de exemplo para a ado¢do de um novo modelo na
linha popular. A mudanca, a nosso ver, seria resultado também da necessidade de atender aos
proprios interesses do leitor. A rigor, segundo Dias, “o gosto e 0 interesse do leitor
determinam diariamente a constru¢do da manchete” (1996, p. 62).

No caso da cobertura policial dos jornais populares, era comum 0s repérteres destes
periddicos se confundirem com os proprios agentes, publicarem 0s homes dos suspeitos nas
reportagens de maneira acusativa, e as matérias serem colocadas como se fossem um
veredicto contra 0s que cometiam o0s crimes e com uma linguagem agressiva e
preconceituosa. O estilo escatoldgico tambem chegou a predominar em uma época, mas hoje,
muitos destes periodicos, em especial o “Super”, ja ndo se baseiam no modelo “espreme que
sai sangue”, que se valia de fotografias de corpos de pessoas assassinadas nas capas para

atrair o publico.



Quanto a linguagem, Amaral argumenta ndo haver mais espaco destinado ao chulo e
ao ofensivo. A informacdo também ganha importancia em detrimento do apelo, mas ainda
faltam matérias criticas e que cobrem politicas publicas na area de seguranca.

[...] o noticiario de policia permanece, mas de maneira menos apelativa. Ndo se
mostram mais cadaveres, s6 em casos excepcionais. O noticiario de policia tem
valorizado mais a cobranca das autoridades no que diz respeito a explosdo da
violéncia e as falhas da seguranca publica, ouve o outro lado dos acusados, fiscaliza
0 abuso policial e a corrupcdo. Se a cobertura de policia perdeu bastante o tom
criminal e sensacionalista e trata mais da seguranca publica, seu grande problema
atual é a prioridade para casos factuais, individualizados, como os crimes isolados.
S8o necessarias ainda mais matérias informativas, colunas opinativas e reportagens
sobre politicas de seguranga publica, com cobertura completa e fontes
especializadas, mais dados e estatisticas. As policias ainda sdo a fonte preferencial e

a tematica da fiscalizacdo das policias tem tomado cada vez mais espagos
(AMARAL, 2006, p.121-122).

Neste novo jornalismo popular, Aguiar (2008) cita dois jornais cariocas que seriam
exemplos de mudanca, “O Extra” e “O Dia”. Segundo o autor, ambos tém conseguido mesclar
editorialmente noticias importantes e interessantes, ja tendo, inclusive, conquistado prémios
jornalisticos, com reportagens vencedoras do Prémio Esso, principal premiacdo do jornalismo
brasileiro, existente desde 1955.

Como ‘“noticia interessante”, Aguiar considera aquelas que procuram narrar um
acontecimento com base na perspectiva do “interesse humano”, das curiosidades que atraem a
atencdo e do insolito. Para ele, € esse critério de relevancia — noticia interessante com
potencialidade de entretenimento — que se coloca em contradicdo com o critério da
importancia propria dos acontecimentos.

De acordo com o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) de 2010, hd um
crescimento no setor de jornalismo popular. No ranking dos dez mais vendidos em 2010,
cinco se enquadram neste segmento: “Super Noticia (MG), que ficou em primeiro lugar, com
295.701 exemplares de circulagdo média diaria; “Extra” (RJ), que ficou em quarto lugar, com
238.236; “Meia Hora” (RJ), com 157.654 e sétimo lugar no ranking; “Diario Gatacho” (RS),
que chegou a 157.409 exemplares vendidos e ocupou a nona posi¢do; e ainda 0 mineiro
“Aqui”, em décimo lugar, com 125.676 exemplares.

Os outros cinco que se mantém com maiores vendas no pais sdo considerados jornais
de referéncia, como a “Folha de S.Paulo”, com 294.498 exemplares e o segundo lugar; “O
Globo”, com tiragem de 262.435, e a terceira posi¢do; o “Estado de S.Paulo”, em quinto, com
236.369; “Zero Hora” (RS) em sexto lugar, com 184.663, ¢ o “Correio do Povo” (RS), em

oitavo, com um 157.409 de vendagem diéria.
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Portanto, ao se falar em crise nos jornais impressos no Brasil, é preciso levar em conta

que pode ter havido uma queda no faturamento de alguns, mas, por outro lado, houve a
ampliacdo no namero de titulos.

Assim, o setor de jornalismo diario impresso ndo estd em crise, mas em mudanca.

Essa mudanca levou diversas empresas jornalisticas a investir em reformulagdo

editorial e gréafica, langar cadernos especializados, suplementos segmentados, guias

de servico, colecdes e diversas iniciativas com o objetivo de conquistar leitores, ao

mesmo tempo em que busca aumentar o investimento publicitario no setor.
(FLIZIKOWSKI, 2007, p. 1)

No entanto, ainda h&d muito a se trilhar, no sentido de levar o leitor a ter uma viséo
diferenciada das a¢des policiais, que ndo seja através da personalizacdo e dos casos isolados.
Ainda permanece o viés que favorece o medo, que valoriza a punic¢do de infratores e ndo
busca instruir seus leitores sobre as questdes de seu tempo e espaco como cidadaos.

N&o ha também uma mudanca de ponto de vista em relacdo ao trabalho da policia, até
porgue faltam criticas e aprofundamento sobre a realidade que leva a determinados crimes,
sobre politicas publicas de seguranca, etc. A dramaticidade persiste e, muitas vezes,
predomina.

Se, por um lado, essa ampliacéo de leitores € positiva, por outro, é preocupante, visto
gue o tipo de midia crescente para as classes de menor renda é aquela que ainda prioriza quase
que exclusivamente o entretenimento e a criminalidade. Fora isso, as matérias, em geral,

tratam os assuntos de maneira superficial, havendo omissdo em varios campos, Como veremaos



adiante no jornal avaliado para este estudo. Desta forma, esta seria a maneira de
enquadramento da realidade para os leitores destes jornais.

2.4 O SENSACIONALISMO E O SENSACIONAL NO JORNALISMO: O FAIT DIVERS
COMO PRINCIPAL INGREDIENTE

O sensacionalismo no jornalismo seria 0 exercicio de tornar sensacional um fato que
ndo mereceria este tratamento, ou seja, seria superdimensionar, escandalizar um
acontecimento, principalmente com o objetivo de “vender” a noticia. Angrimani (1995)
ressalta que o termo, na imprensa, passou a designar o veiculo de comunicacdo ou a
reportagem que distorce as informacdes.

Este autor diferencia o sensacional do sensacionalismo. O primeiro termo seria aquilo que
produz sensacdo intensa, mexendo com os sentimentos do publico. O segundo acabou por ganhar
varios significados quando se fala de imprensa, especialmente o fato de ser confundido com
imprecisoes editoriais, erros, distor¢do e deturpacdo de um fato noticioso. Angrimani recorre a
outros autores para falar do assunto, como Marcondes Filho, que caracteriza o sensacionalismo
como “o grau mais radical da mercantilizagdo da informagdo [...] O jornalismo sensacionalista
extrai do fato, da noticia, a sua carga emotiva e apelativa e a enaltece” (MARCONDES FILHO,
1986 apud ANGRIMANI, 1995, p. 15).

Quando mencionamos a palavra sensacionalismo ao jornalismo, o senso comum leva a
imaginacdo imediata de que ela se refere as préaticas jornalisticas adotadas pelos veiculos
populares, aqueles que sdo, em sua maioria, tabloides, com preocupacdo secundaria em
relacdo a informacdo e maior inclinacdo a levar o publico a ter sensagdes. Desta maneira,
haveria uma aproximacdo maior entre o veiculo e o publico, enquanto a neutralidade,
caracteristica vendida como prezada pelo jornalismo dito “sério”, estaria mais distante.

Nessa classificacao, a linguagem € elemento determinante. Para levar ao envolvimento
do leitor, o periddico popular usa uma linguagem “cliché” e humanizada, para que haja um
reavivamento do fato. A maior preocupacao seria com esta aproximacdo e ndo com outras
caracteristicas defendidas nos manuais de redagéo e com o ideal de objetividade.

O veiculo sensacionalista destaca questdes que ndo teriam 0 mesmo tratamento em
outros meios e teria uma mensagem moralista a passar a seu leitor. No rol de assuntos que
interessam a um meio com estas caracteristicas, esta 0 comportamento chamado de desviante.
Para Angrimani (1995), estas questBes referem-se aos comportamentos sexuais diferentes dos

padrdes, assuntos considerados tabus, entre outros, que serdo tratados sempre com a



prevaléncia da instancia moral. Entre os exemplos destacados por este autor estdo o
tratamento dado ao homossexual, que é descrito de maneira preconceituosa em um jornal
sensacionalista, como aquele que afronta a moral da maioria e, mesmo que ele tenha sido
assaltado, estuprado ou morto, recai sobre ele, indiretamente, a culpa, apenas por ele ser

homossexual, ou seja, autor de um comportamento “anormal”, “transgressor”.

Portanto, quando ele sofre uma violéncia, quando ¢ assassinado, o jornal
sensacionalista edita a noticia de forma paralela, estendendo a agdo criminosa ao lado
da homossexualidade da vitima. O propoésito implicito parece ser o de ‘justificar’ (ou
pelo menos ‘compreender’) o ato violento (ANGRIMANI, 1995, p. 70).

Além da linguagem textual, fatores visuais sdo importantes para estabelecer este
vinculo entre o jornal popular e o sensacionalismo. Entre eles estaria a exploracdo da imagem
de um corpo de mulher na capa. Angrimani explica a importancia deste corpo como fetiche
nestes veiculos em que “a mulher colocada estrategicamente na capa, em sintonia com a
manchete escabrosa, é fetichizada a tal ponto que, as vezes, chega a ndo existir. Esta no jornal,
na capa, mas como objeto fetiche” (ANGRIMANI, 1995, p. 73). Esta mulher esta sempre
vestida de maneira a alimentar este sentimento, usando lingerie, sapatos de salto e acessorios,
como as luvas.

Outro vinculo estabelecido pelo autor entre veiculo popular e sensacionalismo é com o
voyeurismo e com o sadomasoquismo. Fatos diferentes da vida cotidiana vdo ser mostrados
de forma exibicionista-voyeuristica, provocando reacdes nos leitores. Desta maneira,
Angrimani (1995) busca respaldo em autores da psicanélise para mostrar os assuntos e as

maneiras de mexer com o psicolégico das pessoas.

O meio de comunicagdo sensacionalista se assemelha a um neurético obsessivo, um
ego que deseja dar vazdo a multiplas agoes transgressoras — que busca satisfacédo no
fetichismo, voyeurismo, sadomasoquismo, coprofilia, incesto, pedofilia, necrofilia
— a0 mesmo tempo em que é reprimido por um superego cruel e implacéavel. E
nesse péndulo (transgressao-puni¢do) que o sensacionalismo se apoia. A mensagem
sensacionalista é, a0 mesmo tempo, imoral-moralista e ndo limita com rigor o
dominio da realidade e da representacdo. Nessa soma de ambiguidades se revela um
agir dividido, esquizofrénico (ANGRIMANI, 1995, p. 17).

Este acontecimento diferente, incomum, surpreendente, ganhou o nome de fait divers
no linguajar jornalistico e se tornou o ponto forte do jornalismo popular, o seu principal
“nutriente”, de acordo com Angrimani. A expressdo foi cunhada pelo semidlogo francés

Roland Barthes, introduzindo-a a esta categoria de noticias. O fait divers



[...] ndo remete formalmente a nada além dele prdprio; evidentemente seu contetdo
ndo é estranho ao mundo; desastres, assassinatos, raptos, agressdes, acidentes,
roubos, esquisitices; tudo isso remete ao homem, a sua histéria, a sua alienacdo, a
seus fantasmas, a seus sonhos, a seus medos (...); mas trata-se ai de um mundo cujo
conhecimento é apenas intelectual, analitico, elaborado em segundo grau por aquele
que fala do fait divers, ndo por aquele que o consome (BARTHES, 1964, apud
OLIVEIRA, 2008).

Barthes afirma que ha& duas relacGes imanentes ao fait divers. Uma seria a de
causalidade, na qual se identificam dois tipos de manifestacdo. Uma é a causa perturbada, na
qual se apresentam casos de um efeito expropriado de causa e ainda situagdes em que uma
pequena causa produz um efeito imenso. Outra manifestacdo € uma causa esperada, com
personagens dramaticos, como um idoso, uma mée e uma crianca. De acordo com Barhes, a
relacdo de causalidade é tomada pelo aspecto de aberracdo ou da surpresa, marcada pelo
espetaculo.

A outra relacdo é de coincidéncia, seja no sentido de repeti¢cdo, como ganhar trés vezes
na loteria, ou entdo da aproximacao paradoxal, que une personagens dissonantes em um unico
texto. Neste caso, o fato € associado a uma anomalia. Para Nogueira, estes dois movimentos
sdo os constituidores de muitas das noticias do “Super”. “Muitas das matérias podem,
inclusive, ser comparadas a caixas de presentes, bonitas e exuberantes, mas, que, ao serem
abertas, ndo possuem nada ou um presente bem abaixo das expectativas” (NOGUEIRA, 2007,
p. 38).

Alguns autores, como Muniz Sodré, apontam que a estrutura do fait divers, sem
duracdo e sem contexto, aproxima-se a do folhetim, narrativa que ajudou a alavancar o jornal.

Angrimani ressalta ainda que o sensacionalismo busca, no insélito e na extravagancia
do fait divers, o ingrediente preponderante para a manchete da primeira pagina.

[...] A intencdo de produzir o efeito de sensacionalismo no fait divers visa a atrair o
leitor pelo olhar na manchete que anuncia um acontecimento produzido, jornalistica
ou discursivamente, para ser consumido ou reconhecido como espetacular,

perigoso, extravagante, insélito, por isso, atraente (PEDROSO apud ANGRIMANI,
1995, p. 26).

E certo que o fait divers esta situado fora dos contextos historicos, mas os assuntos
isolados que viram manchete dos jornais populares se reportam sempre a problemas maiores.
Isso € o que diz Angrimani, destacando o pensamento de Alain Monestier (1995, p. 28).
Segundo este autor, a despeito do aspecto futil do fait divers, ele vai tratar de temas

fundamentais e universais, como a vida, a morte, a natureza humana e o destino.



No entanto, apesar de muitas caracteristicas sensacionalistas estarem presentes no
jornalismo popular, estes elementos ndo se restringem a este tipo de midia. Jornais e revistas
considerados da linha tradicional e a televisdo apresentam reportagens de cunho
sensacionalista, principalmente em casos que ganham repercussdo nacional.

Leticia Matheus (2011) fala de sensacional e de sensacionalismo no jornalismo,
lembrando que, desde o final do século XI1X, a imprensa brasileira de grande tiragem incluiu
0os chamados crimes de sensacdo em suas paginas, 0 que, consequentemente, levou a

popularizacéo dos impressos.

A palavra passou a designar o jornalismo que privilegia a superexposi¢do da
violéncia, por intermédio da cobertura policial e da publicacdo de fatos
considerados chocantes, distorcidos, usando uma linguagem que, ndo raras vezes,
apela para girias, palavras e inclui no seu repertorio narrativo expressdes de facil
entendimento para os grupos populares. (MATHEUS, 2011, p. 32)

Esta autora diz ter encontrado fartos recursos utilizados para “sensacionalizar” os dois
casos de violéncia criminal que estudou em “O Globo”. Entre eles, a melodramatizacdo e
“intimeras referéncias ao panico” (idem, p. 34).

Amaral chama atencdo para as mudancas da midia popular, que j& ndo se utiliza
apenas da forma sanguinolenta e sensacionalista para vender. Sdo periddicos que comegcam a
ser vistos de outra maneira, até mesmo com mMenos preconceito e ndo apenas como
sensacionalistas, mas, de certo modo, como prestadores de servico e jornais da familia, como
nosso objeto de estudo, o “Super”, quer ser conhecido. A autora lembra que jornais populares,
em varias partes do mundo, estdo se modificando, mas os estudos acompanhando estas
mudangas ainda sao restritos.

Acreditamos, como diversos autores, entre eles Aguiar (2008) e Matheus (2011), que
divulgar o sensacional € uma das razdes de ser do jornalismo, independentemente da corrente
a que se destina o veiculo. Neste caso, estamos falando dos acontecimentos que se baseiam
nas sensacOes e que vao levar o leitor a chorar, sorrir, enfim, mexer com suas emocoes,
despertar as sensacgdes. Este apelo, porém, como vimos, ganhou outra conotagdo em alguns
meios, descambando para o exagero, mas Matheus (2011, p. 39) defende que “o fantastico ¢ o
sensacional estdo longe de ser antitéticos ao jornalismo™.

As narrativas jornalisticas sensacionais, enquanto uma ordem do discurso, estdo
arraigadas no proprio modo de producdo moderna da noticia, tal como a consumimos hoje.

Mas também é aceitavel compreender que, como o jornal deve utilizar recursos gréaficos e



estilisticos para se tornar um produto vendavel, o que vai diferenciar a imprensa de referéncia
- denominada "séria" - da imprensa sensacional € o grau de utilizacdo dessas narrativas
sensacionais. (AGUIAR; BARONI, 2009, p. 2). O sensacional esta presente na imprensa,
independentemente se considerada de referéncia ou popular (MATHEUS, 2011). Porém, a
imprensa popular vai “carregar nas tintas”, enquanto o jornal que ndo é considerado
sensacionalista vai procurar manter uma relagdo mais objetiva com o leitor, o que, segundo
Angrimani (1995, p. 51), leva a somatoria “informacédo-reflexdo-opinido”, distante dos
aspectos emocionais da noticia.

Mas Matheus (2011) critica o fato de frequentemente ser criada uma imagem na qual
0 sensacionalismo se opde ao jornalismo informativo e defende que a prdpria ficcdo esta
ligada ao jornalismo. Também para Lage (1979), o “sensacionalismo ¢ uma das formas de

producao da informagao”.

Ele permite manter um elevado indice de interesse popular, refletindo na divulgacéo
de crimes e grandes passionalismos, uma realidade violenta muito préxima de
imprecisos sentimentos do leitor; oferece-lhe, em lugar de consciéncia, uma
representacdo de consciéncia. As campanhas e 0s apelos a unidade nacional
prestigiam a lideranca. Quanto aos problemas, eles se esvaziam no sentimentalismo
ou se disfarcam na manipulagédo da simplificacéo e do inimigo dnico (LAGE, 1979, p.
24).

Retomando a nossa questdo e independentemente de discutirmos aqui a reducdo de
assuntos destinados as classes populares, vamos verificar, em nossa analise, como a

representacdo da Policia Militar é feita diante destes assuntos sensacionalistas.

2.5 A ESPETACULARIZACAO NA MIDIA

Falar da espetacularizacdo da midia também é necessario para nos acercarmos de
nosso objeto, j& que a construcdo das noticias policiais passa pelo fenébmeno do estético-
espetacular. Para isso, usaremos um pouco dos conceitos de Guy Debord (1997, p.13), para
quem “tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representacdo”. A Sociedade do
Espetéculo, descrita por Debord, autor de inspiragdo marxista (1931-1994), é aquela na qual a
imagem € o que existe de maior valor, enquanto a vida real é pobre e fragmentéaria. Este autor
usa o prefacio de “A Esséncia do Cristianismo”, do filésofo alemdo Ludwig Andreas

Feuerbach, para fazer um esbogo de um dos conceitos relacionados ao espetaculo:



E sem davida o nosso tempo prefere a imagem a coisa, a cOpia ao original, a
representacdo a realidade, a aparéncia ao ser. O que é sagrado para ele, ndo é sendo a
ilusdo, mas o que é profano é a verdade. Melhor, o sagrado cresce a seus olhos a
medida que decresce a verdade e que a ilusdo aumenta, de modo que, para ele, o
ctmulo da ilusdo é também o cimulo do sagrado (DEBORD, 1997, p.8).

O texto mostra a contemplacdo de um fenémeno que, j& naquela época da histéria, em
1841, unificava a sociedade em uma falsa consciéncia. O espetaculo é a afirmagdo de uma
aparéncia, € a negacdo da realidade e a prisdo a sonhos fomentados por aparéncias. A relacdo
estabelecida pelos veiculos de comunicagdo entre imagem, consumo e dinheiro faz com que
as sociedades neguem, cada vez mais, a realidade, por meio de produgdes culturais altamente
diluidas.

As pessoas sdo obrigadas a consumir as imagens daquilo que Ihes falta na existéncia
real. O olhar se volta para os politicos, as estrelas que viveriam no lugar dos simples mortais.
A soberania nesta sociedade esta no aparecer. Desta forma, é a sociedade que valoriza ndo
mais o ser, mas o ter e 0 aparecer. A vida € um show em que as melhores imagens ndo podem
ser perdidas. O espetaculo nesta sociedade em que a economia ndo é mais um meio, mas um
fim, é uma verdadeira religido terrena e material. Ele trabalha as emocdes e desejos da
sociedade, reduzindo o pensamento reflexivo das pessoas e alienando-as por meio de
producdes midiaticas que as motivam a um comportamento hipnoético.

Em 1967, Debord toca na questdo politica e na divisdo do mundo entre capitalistas e
comunistas, distinguindo, entdo, dois tipos de espetaculo, que ele chama de “difundido”, para
o tipo ocidental ¢ “democratico”, e o “concentrado.” O primeir0 seria aquele caracterizado
pela abundancia de mercadoria e produtos e uma aparente liberdade de escolha. O segundo
seria 0 existente nos regimes totalitarios, no qual a identificacdo com o poder era imposta a
todos os individuos. Mas estes dois tipos de espetaculo cederam lugar a um tipo Unico: o
“integrado”. A sociedade foi remodelada sob a mascara da democracia, segundo a propria
imagem.

Nesta sociedade, em que “a realidade surge no espetdculo, e o espetaculo ¢ real”
(DEBORD, 1997, p. 15), ¢é justamente este espetaculo que vai definir as prioridades do que se
conhece e sobre o que se deve pensar. O que € bom vai aparecer e 0 que aparece sera
considerado bom. Além disso, o espetaculo ndo deseja chegar a nada que néo seja ele mesmo,
formando-se, entdo, uma sociedade fundamentalmente espetaculista.

Nunca a tirania das imagens e a submissdo ao império da midia foram tdo marcantes

guanto agora, porque a imagem passou a ser dominante em todos 0s setores, seja na arte, na



economia, na politica, enfim, em tudo. Hoje existe muito mais interatividade entre meios de
comunicag0es e espectadores/leitores do que na década de 1960. Entdo, a midia, muitas vezes,
nos orienta sobre 0 que pensar e como estabelecer modelos na sociedade contemporanea do
espetaculo, do descartavel, do instantaneo. “O espetaculo [...], com suas formas dramaticas e
sensacionalistas, produz identidades e sentimentos, numa hierarquizacdo de temas entre os
que sdo de interesse publico e os que ndo se enquadram em tal categoria” (FREITAS, 2004, p.
71).

A relacdo do homem com o mundo passa a ser pela midiatizacdo. Os veiculos da
midia, por sua vez, se especializam e criam discursos diferentes de acordo com cada classe
diferente a que se destinam. O jornalismo popular insere-se na sociedade do espetaculo por
assuntos-show que causem comocao no leitor. Ele enfatiza assuntos de interesse humano, que
sdo personalizados e descontextualizados, assumindo, desta maneira, a funcdo de
entretenimento e espetacularizagéo.

Amaral (2005, p. 7) diz que a matriz dramatica a qual esta ligada o jornalismo popular
da grande imprensa tem uma linguagem baseada em imagens, sendo pobre em conceitos, e,
com os conflitos histérico-sociais apresentados como interpessoais. A estética é a
sensacionalista e a melodraméatica. Maria da Consolagdo Guedes, que também pesquisa 0

“Super Noticia”, chama aten¢ao para as caracteristicas da espetacularizacéo neste periddico:

A chamada sociedade espetacular dissemina seus produtos, principalmente, através
de mecanismos culturais de lazer e consumo, servigos e entretenimentos
regulamentados pelos critérios da publicidade e de uma cultura da midia
comercializada. Os produtos midiaticos sdo feitos para serem consumidos por um
publico cada vez maior, ou seja, massivamente. Nessa ldgica, podemos
exemplificar com o Super Noticia, que tem um preco acessivel e formato tabloide
que facilita a leitura e manuseio, assim como um layout agradavel e colorido, além
de brindes e sorteios para seus leitores (GUEDES, 2010, p. 39).

Para se aproximar do nosso objeto, tanto no que diz respeito ao sensacionalismo
quanto & espetacularizacdo, precisamos pensar se, mesmo com todas as modificaces deste
tipo de imprensa, se ainda ha uma valorizacdo destes fatores ao se narrarem as agdes da
PMMG no “Super”. Que agdes sdo midiatizadas, ja que a imprensa nao se interessa por todas
as manobras policiais diarias, enquanto outras contra determinados tipos de crimes
considerados repugnantes pela sociedade ou quando o préprio policial é o agente deste
comportamento desviante, principalmente se estamos falando de um fait divers, s&o

manchetes.



3. POLICIA MILITAR DE MINAS GERAIS E “SUPER NOTICIA”: FONTE E
OBJETO DE ESTUDO

Segundo Kellner (2001), os Estudos Culturais ttm uma maneira de analisar as formas
sociais e culturais hegemonicas de dominacéo e buscam encontrar forgas contra-hegemaonicas
de resisténcia e luta baseados no pensamento de Gramsci, para quem as sociedades mantém a
estabilidade através da combinacdo de forca e hegemonia. Nelas, algumas instituicdes
exercem o poder de forma violenta para que sejam conservadas as fronteiras sociais. Entre
estas instituicdes, podemos citar as policias, as forgas militares e os grupos de vigilancia. Ja
outras instituicGes serviriam para reforcar, dar anuéncia, a ordem dominante. Neste caso,
estariam a midia, a escola, a religido, entre outras. Este grupo no qual a midia se encaixa
estabelece o dominio ideoldgico de determinado tipo de ordem social, como o capitalismo
liberal, por exemplo. Mas, em alguns momentos, acreditamos que a midia se mostra de
maneira diversa, colocando holofotes em situacBes contrarias as que se apresentam
dominantemente.

Tendo este aparato tedrico como pano de fundo, gostariamos de vislumbrar a
representacdo simbdlica da Policia Militar de Minas Gerais (PMMG) na imprensa escrita do
estado, especificamente no jornal “Super Noticia”. Acreditamos que a representacdo que
iremos encontrar foi empreendida pela cultura hegeménica. Ao dar anuéncia as acgdes
policiais, os veiculos de comunicacdo reforcam, por exemplo, a necessidade de manter uma
sociedade na qual é preciso punir e manter o carater repressivo, sempre com o objetivo de
fortalecer o status quo, a atual estrutura da sociedade.

Ao analisar a representacdo da PMMG na imprensa mineira, importa destacar se
seu poder de autoridade sera reafirmado pela narrativa do “Super”, se a corporagdo ¢
apresentada como a autoridade que coloca ordem e tenta por fim a uma situacdo de
anormalidade que se instalou e também se ha outras representacdes desta corporacao, até
mesmo contraditorias. Entdo, quais serdo as principais representacdes que o jornal constroi
sobre os policiais e sua forma de a¢40? E a policia comunitaria, pacificadora ou a repressora e
justiceira que esta estampada no jornal? Para atingirmos o objetivo deste estudo, sera
necessario entender de que forma podemos analisar os discursos que a midia produz sobre as
coberturas das agdes da PMMG. Usaremos a Analise de Conteldo para tal proposta. A partir
do levantamento do material e anélise de evidéncias empiricas sobre a representacdo dada a
esta corporacdo pela imprensa, podem-se colocar & prova pressupostos e hipoteses aqui

levantados. Antes de chegarmos a analise de fato, falaremos sobre o organismo policial, a



Policia Militar de Minas Gerais, a representacdo da corporacdo policial na midia e o “Super
Noticia”.

Para tratarmos de questdes sociologicas e da prépria corporacao policial, serdo
utilizadas, neste capitulo, obras de autores como Marcio Simeone Henriques, Luis Flavio
Sapori, Vera Malaguti Batista, Claudio Beato, Amilcar Cardoso Vilaca de Freitas, Marcos

Antdnio Cabral dos Santos, entre outros.

3.1 A INSTITUICAO POLICIA COMO ORGANISMO DA ORDEM

Em uma sociedade em que tudo € possivel e na qual as rela¢cbes de consumo sao
velozmente estimuladas, cada vez mais leis séo criadas pelos governos para garantir a ordem.
Diante desta crescente complexidade da sociedade urbana, a legislacdo torna-se a maneira
considerada justa e eficaz no sentido de vigiar e criminalizar a¢Ges da populagéo,
principalmente aquelas praticadas pelas camadas mais empobrecidas. Se, por um lado, é uma
sociedade que se pensa cada vez mais livre, por outro, é uma sociedade cada vez mais
controlada e criada no sentido de desenvolver a sensacdo do medo.

A criminalizacdo de atos que antes eram possiveis e permitidos atinge todos 0s setores
da sociedade e todos os tipos de comportamento. Urinar em via publica tornou-se crime, a
venda de ingressos por cambistas na porta dos estadios em dia de jogo é crime, ndo ha
tolerancia com flanelinhas e com mendigos e exige-se acdo policial para que eles sejam
retirados das ruas. Em geral, percebe-se que ha sempre uma tentativa de “enquadrar” e até
criminalizar, em especial, acdes praticadas pelos pobres, a chamada “classe perigosa”, com 0
objetivo de higienizar as ruas. A professora de criminologia e sociologa carioca Vera
Malaguti Batista (2003) recorre a Zigmunt Bauman para chamar a atengdo para as politicas de
seguranga “tolerancia zero”, na busca da ordem urbana direcionadas especificamente contra
“a impureza” de camel0s, flanelinhas e mendigos. Segundo este autor, a busca da pureza
moderna expressou-se com a acgao punitiva contra as classes perigosas. Ja a busca da pureza
pos-moderna expressa-se com a punigdo contra moradores de areas pobres e de locais
urbanos proibidos, contra os considerados vagabundos e indolentes.

A funcdo dos governos, entdo, passou a ser, em muitos casos, separar 0s espacos da
pobreza e o da abundancia. Diante de uma sociedade mais liberal de um lado e mais leis para
vigiar e punir de outro, hd uma institui¢cdo que funciona como fator regulador, responsavel por
fazer cumprir as leis: a Policia Militar. A policia coube o papel de estabelecer os padrdes de

convivio e de higiene. Para Hermann Goldstein, “em uma sociedade livre, pela natureza



estrita de suas fungdes, a policia ¢ uma anomalia”, o que gera um paradoxo: “para manter o
grau de ordem que torna possivel uma sociedade livre, a democracia depende de maneira
decisiva da forca policial” (GOLDSTEIN, 2003, p. 13 apud HENRIQUES, 2008, p. 22).

Em sua tese de doutorado, Iraci Salles ressalta que

O Estado foi tecendo a rede de poderes marcadamente policialescos visando manter
a populagdo pobre da cidade de S&o Paulo nos limites da ordem, instigando-os ao
trabalho regular e a uma vida moralizada, de tal modo que os pobres fossem
mantidos sob o olhar vigilante da sociedade, ao alcance da policia e dos poderes
instituidos. (SALLES, 1995 apud SANTOS, 2005, p. 72).

Portanto, logo que foi criada, a policia era a instituicdo por meio da qual se dava o
contato do Estado com as camadas mais baixas da populacdo. Ela seria o organismo de
vigilancia das chamadas classes perigosas e, ao mesmo tempo, de protecdo das demais
classes. Era ela quem, em principio, controlava e disciplinarizava os habitos e costumes das
cidades, ndo s6 as questdes criminais, mas também, como lembra Santos (2005), questdes que
se referiam “as esferas da salubridade, da higiene e da gestdo da vida urbana” (SANTOS,
2005, p. 64), que se tratavam, sobretudo, da nocdo de fazer civilizar-se a popula¢do. O mesmo
autor ressalta que o termo policia esta ligado ao termo politica, vindos ambos da palavra grega
politeia. Desta maneira, a nogdo mais classica de policia remeteria a ideia de manutencdo da
unidade da polis.

No século XVIII, o termo policia passou a dizer respeito mais especificamente a
regulamentacdo e manutencdo da ordem e da tranquilidade pablica. J& no século seguinte,
segundo Santos (2005), a palavra policia ganhou o sentido atual. Ele ressalta o pensamento de
Monet, que afirma que isso se deu gragas a um duplo processo de especializacdo: da propria

policia e das instancias judiciarias.

No Brasil, a vocagdo da policia em resolver problemas que ndo necessariamente
diziam respeito a esfera da seguranca publica encontra seus ecos na criagdo da
primeira Guarda Real de Policia, em 1809, no Rio de Janeiro. O entdo intendente
Paulo Fernandes Viana implementou obras de calcamento de ruas, aterrou
pantanos, regularizou o fornecimento de agua, construiu pontes, chafarizes e o cais
do Valongo, sempre contando com a mdo de obra oriunda dos quadros da policia.
Dessa forma, a atividade policial ligava-se a outras mais relativas ao préprio ato de
governar, a0 menos enquanto instrumento eficaz de gestdo do espago publico
urbano. N&o € de se estranhar que a policia tivesse ligacdes tdo estreitas com a
efetiva implementacdo de medidas sanitarias, sobretudo considerando que, muitas
vezes, a populacdo se mostrava refrataria ao autoritarismo que envolvia projetos
como a higienizacdo do espagco publico e a vacinacdo obrigat6ria. Portanto,
enxergava-se na policia a prépria materializagdo do brago executor das politicas de
Estado. Nesse sentido, em 1897, Campos Salles afirmava que “uma boa policia é
condi¢do de um bom governo” (SANTOS, 2005, p. 66).



A policia é o instrumento por meio do qual o Estado detém o chamado monopdlio da
violéncia legitima, com o objetivo de conter a violéncia praticada pelos sujeitos. Ora, para
exercer o controle, principalmente da chamada populagdo “desocupada”, sdo criados os
ambientes de tensdo e hostilidade permanentes entre policia e os demais que se sentiam e
ainda se sentem constantemente vigiados e que precisam comprovar sua honestidade e
enquadrar seu comportamento. Portanto, chegamos ao ponto atual que colocaria, de um lado,
os policiais e, de outro, a populacdo economicamente mais pobre. De um lado, aqueles que
vao defender os interesses dos governantes e das classes dominantes e, de outro, aqueles que
precisam ser “invisiveis” na sociedade atual.

Mas, no Brasil, no periodo da ditadura militar, a partir da década de 1960, a policia
deixa de ser o 6rgdo que atua principalmente contra o crime e em questfes de limpeza e
higiene, para se ver em confrontos frequentes com outro publico, mais intelectualizado e
proveniente, principalmente, da classe média, envolvida com protestos politicos. A populacéo
comeca a questionar abusos policiais e a denunciar casos de corrup¢do. E um periodo em que
assassinatos, tortura e intimidagdo sdo atribuidos aos responsaveis por manter a “ordem”.
Mariano (2004) diz que este regime fortalece o carater repressivo do policiamento ostensivo.

Dos periodos autoritarios, da ditadura Vargas ao governo militar, herdou-se uma
forca policial truculenta, repressiva e militarizada, marcada pela violéncia policial
fatal [...]. Nos periodos de arbitrio na Republica, adotou-se a pratica de prender para
investigar, retomando a pratica de tortura, abolida na Constituicdo de 1824. O

policiamento ostensivo, em que a forca militar esteve quase sempre presente, foi
fortalecido pela I6gica da repressdo (MARIANO, 2004, p. 31).

Estes acontecimentos ligados a fatores politicos e sociais levaram a uma evidente
perda de confianca do publico na policia a partir da segunda metade do seéculo XX. Passado
este periodo, estas policias continuam sendo organismos da ordem, que precisam manter a
chamada seguranca publica, mas muitas praticas acabam sendo proteladas, afinal, depois de
tantos anos, muitos comportamentos estdo arraigados. Mas Simeone Henriques (2008) chama
atencdo para o modelo que foi se tornando hegemonico no século XX, baseando-se na
progressiva profissionalizacdo no combate ao crime e no qual a policia funciona

principalmente como forga repressiva.

O desenvolvimento da criminologia e das técnicas de controle da criminalidade,
diante dos desafios técnicos de lidar com formas cada vez mais complexas de
crimes e de criminosos, provocou o rapido aprimoramento dos instrumentos
cientificos de inteligéncia policial, tornando a policia cada vez mais uma burocracia
especializada, o que constituiu a sua principal fonte de legitimacdo junto a
sociedade. Alguns fatores, no entanto, passaram a abalar as praticas tradicionais e
as bases sobre as quais se constituiu a legitimacdo dos modelos de policiamento



tradicionais. N&o somente se revelou com intensidade a insuficiéncia do modelo de
policiamento de base repressiva na contencdo da violéncia e da criminalidade,
como também a inadequacdo do aparelho policial ao formato de um Estado
democratico de Direito, onde deve atuar em absoluto respeito aos direitos humanos.
Uma politizacdo cada vez maior sobre a questdo da policia e da seguranca publica
nas Ultimas décadas provocou uma nitida deterioracdo da imagem da policia junto a
populacdo, que se traduziu em falta de confianca na instituicdo policial
(HENRIQUES, 2008, p. 13).

Ligadas aos governos estaduais, as corporacfes policiais de vérias unidades da
federacdo vém trabalhando no sentido de buscar mudar esta realidade e de tentar modificar
sua imagem perante os cidaddos. Muitas delas, como a Policia Militar de Minas Gerais,
apostam em projetos para tentar uma aproximacao com a comunidade e também numa melhor
comunicacdo com a midia, criando novas estratégias, além de estruturas mais complexas de

assessoria de imprensa, como veremos a segulir.

3.2 APOLICIA MILITAR DE MINAS GERAIS

Antes de chegarmos a representacdo da Policia Militar de Minas Gerais, é preciso
tentar compreender um pouco sua histdria, sua origem, afinal as institui¢cbes tém uma historia,
sendo impossivel tentar compreendé-las sem este conhecimento.

As policias militares no Brasil sdo as forcas de seguranca publica das unidades
federativas e do Distrito Federal, que tém o objetivo primordial de fazer o policiamento
ostensivo e de preservar a ordem publica, de acordo com as disposicdes do artigo 144 da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil, de 1988. Estas corporagdes sdo subordinadas
aos governadores dos Estados e do Distrito Federal. Segundo o texto constitucional, as Forgas
Militares Estaduais sdo auxiliares e reserva do Exército Brasileiro e integram o Sistema de
Seguranca Publica e Defesa Social. Os seus integrantes sdo denominados de militares dos
Estados e do Distrito Federal (art. 42 da Constituig&o).

Dentre todas as instituicGes policiais do pais, a Policia Militar de Minas Gerais
(PMMG) é a mais antiga, tendo sido criada no ano de 1775. Desde sua fundag&o, j& recebeu
varias denominacfes, como Regimento Regular de Cavalaria de Minas, Corpo Policial,
Brigada, Forca Policial e outras designacdes, até ser chamada de Policia Militar a partir de
1946. Hoje a corporacgdo esta presente em todos os 853 municipios mineiros e € formada por
cerca de 45 mil homens e mulheres.

Segundo o site da corporacao, compete 8 PMMG


http://pt.wikipedia.org/wiki/Ex%C3%A9rcito_Brasileiro

A prevengdo criminal, de seguranca, de transito urbano e rodoviario, de florestas e
de mananciais e as atividades relacionadas com a preservacao e a restauracdo da
ordem publica, além da garantia do poder de policia dos 6rgdos e entidades
publicos, especialmente das areas fazendarias, sanitéria, de protecdo ambiental, de
uso e ocupacao do solo e de patrimdnio cultural (sitt PMMG, 2010).

Além da sua funcdo social de manutencédo da ordem publica, até recentemente, a PM
teve a incumbéncia de defesa interna. “Diante disso, esteve subordinada diretamente ao
Exército Brasileiro e, assim, conviveu, por um bom periodo, com formagdo profissional e
estruturas atinentes aquela Instituigdo” (PMMG, 2009).

A partir da segunda metade da década de 1990, Simeone Henriques (2008) chama
atencdo para o trabalho da corporacdo direcionado também para as politicas nacionais de
seguranca publica. Tanto a PMMG quanto organismos policiais de outros estados passaram a
buscar novas praticas, no sentido de conter a violéncia urbana e a inseguranca. Para isso,
procuraram agir adaptando experiéncias internacionais bem-sucedidas.

Com varios trabalhos publicados sobre a PMMG, Simeone Henriques atesta que uma
ampla reforma foi proposta e vem sendo feita nesta corporagdo, na busca de reposiciona-la no
contexto das sociedades democréticas e de criar uma imagem naturalmente positiva nos meios
de comunicacdo de massa. Hoje a corporacdo preza pela observancia do principio de
accountability, termo usado por Simeone Henriques, para definir a nocdo de responsabilidade,
controle e transparéncia. O termo refere-se a adequacédo entre 0 comportamento da policia e 0s
objetos da comunidade. Este principio é essencial para a relacdo com a midia e,
consequentemente, com a sociedade. Segundo este autor, ha ainda uma aposta da corporagédo
no projeto de Policia Comunitéria, que busca a prevencdo e a proximidade das acdes com a
populacéo.

Até chegar a propostas de agdes mais preventivas, como a do policiamento
comunitario, a Policia Militar de Minas Gerais enfrentou momentos dificeis, entre eles uma
crise interna sem precedentes, que ficou conhecida como a “Greve de 1997”. Este movimento,
que tomou as ruas da capital mineira, expds a situa¢do da corporagdo, ganhando repercussao
nacional, principalmente com o “atipico desfile militar” pelo Centro de Belo Horizonte.

O fato que foi o estopim do protesto foi um aumento salarial concedido pelo entdo
governador de Minas, Eduardo Azeredo, para os oficiais (tenente, capitdo, major, tenente-
coronel e coronel) em detrimento dos pracas (soldado, cabo, sargento e subtenente). Esta
situacdo de crise estaria se resvalando para a sociedade, tendo como reflexos o aumento da
criminalidade no estado. A corporagdo estava sem recursos e, segundo noticias publicadas na
época, a situacao era de viaturas quebradas e falta de verba para manutenc&o.



Este momento tornou-se um marco historico para a corporacao e, a partir de 1999,
como reacdo a crise, surge a proposta de elaborar o programa chamado de “Policia de
Resultados”. A filosofia da Policia Comunitaria se fortaleceu a partir dai, com a criacdo deste
programa, no ambito do Comando de Policiamento da Capital. Em 2000, a corporacéao
estimulou a implantagdo dos Conselhos Comunitarios de Seguranca Publica (Consep) na 82
Regido da PM (BH e Sabara). A proposta era de uma mudanga de paradigma, com um novo

modus operandi e nova maneira de lidar com a sociedade.

Baseava-se em duas grandes ideias gerais: 0 mapeamento da criminalidade, através
de técnicas de geoprocessamento (possibilitando melhor planejamento estratégico
de operaces) e o atendimento descentralizado as demandas das comunidades em
cada fracdo policial, através da criagdo de Conselhos Comunitarios de Seguranca
Pablica (Consep). Concebido e iniciado em 1999, foi institucionalizado como
diretriz operacional mais tarde, em 2002. Mas nos trés primeiros anos varias
iniciativas ja foram empreendidas, especialmente em Belo Horizonte, que
envolviam uma significativa mudanca estrutural e gerencial (HENRIQUES, 2008,
p.50).

A partir dai, a PM vai dar mais énfase a um de seus pilares, a prevencdo, projeto que
inclui, entre outros, a Policia Comunitaria, o Programa Educacional de Resisténcia as Drogas
e a Violéncia e projetos ligados aos direitos humanos. Simeone Henriques considera que o
conjunto de iniciativas é disperso e recente, ndo havendo condic¢des de ser feita uma avaliacdo
sistematica a respeito. Para ele, € necessario considerar que a natureza das atividades
preventivas ndo as faz tdo visiveis quanto as repressivas. Além disso, algumas atuacdes ndo
provocam impactos imediatos nos indices de criminalidade violenta e demandam maior tempo
de maturacéo.

N&o é nossa proposi¢do entrar nas questdes da Policia Comunitaria, mas apenas
entendemos que este foi um marco na tentativa de mudanca de uma corporagédo bicentenaria.
Processo este que ainda nao se consolidou. Simeone Henriques entende que esse € mesmo um
caminho lento e que, primeiro, é preciso ser vencido dentro da propria policia, onde ainda
predominam uma “cultura autoritaria ¢ uma imagem estreitamente ligada a repressdo e a
violacdo de direitos humanos e, por conseguinte, de uma desconfianca de segmentos da
populagdo” (idem, p.15).

Outras tentativas tém sido feitas para tentar combater o recrudescimento da
criminalidade no estado. Segundo Luis Flavio Sapori e Scheila Andrade (2008), ainda na
década de 1990, foi apresentada a proposta de integracdo do trabalho das policias Civil e

Militar no Estado de Minas Gerais. “Sem demandar modificagdes no texto constitucional,



propde-se uma transi¢do gradual para outro modelo de policiamento que induza a integracao
operacional do policiamento ostensivo com o policiamento investigativo” (SAPORI;
ANDRADE, 2008, p. 429).

A experiéncia de integracdo, porém, sO veio a ser tentada no inicio dos anos 2000,
precisamente a partir de 2003. A pedra fundamental para o trabalho foi a criagéo da Secretaria
de Estado de Defesa Social (Seds), substituindo as secretarias de Estado de Seguranca Publica
e a de Justica e Direitos Humanos. Sob a responsabilidade do novo oOrgao ficam a
coordenacao operacional das atividades das Policias Civil e Militar, do Corpo de Bombeiros
Militar, da Defensoria Publica e da Subsecretaria de Administracdo Penitenciaria. No campo
administrativo e financeiro, porém, as Policias Civil e Militar tém suas autonomias garantidas.

Neste processo de integracdo, comissdes foram implantadas para a criacdao de projetos
especificos integrados. Entre os desafios foi preciso estruturar centros de comunicacfes
responsaveis por dar informagdes as unidades territoriais geograficamente integradas e
integrar as proprias areas de atuagdo, jA que PM e Policia Civil tinham formas diferenciadas
de delimitar seus espacos.

Sapori e Andrade (2008) afirmam que as primeiras mudancas aconteceram na Regido
Metropolitana de Belo Horizonte. S6 em meados de 2005, houve avanco no sentido de levar
essa concep¢do para o interior, contemplando 0s municipios que apresentavam 0s maiores
indices de criminalidade e/ou aqueles cuja populacdo era superior a 250 mil habitantes. Os
autores fazem algumas criticas ao projeto e ao lento avanco, lembrando que a politica de
integracdo até 2008, ano em que publicaram o artigo, havia chegado prioritariamente a regido
da capital mineira.

Estas duas questdes, relativas a Policia Comunitaria e a Integragéo, sdo consideradas
importantes nesta dissertagido para entendermos alguns pontos da ‘“nova” PMMG e para
verificarmos se eles estardo evidentes na narrativa do “Super Noticia”.

Com estas mudancas estruturais e varias outras divulgadas nos ultimos anos pela
corporagdo, também ficava evidente a necessidade de investir no Setor de Comunicagdo
Organizacional. Este setor passa a ser uma necessidade bésica na divulgacdo de todas estas
complexas mudangas. Porém, para entendermos um pouco da relacdo da imprensa com as
corporagdes policiais, voltaremos a virada do século XX, periodo, segundo Simeone
Henriques, no qual as bases dos servicos de relacionamento com a imprensa foram lancadas.
Assim, um novo campo de préticas especializadas foi sendo criado, constituindo um modelo
de comunicagdo chamado de “informagdo publica”. Este modelo considera primordial

responder, por meio do relacionamento com a imprensa, as cobrangas da sociedade e a



vigilancia sobre as atitudes das organizacfes publicas ou privadas (GRUNIG, 1983 apud
HENRIQUES, 2008, p. 62).

Lembramos que as mudangas com relagdo a comunicacgdo tiveram inicio na década de
1970, mas foram crescentes a partir do fim da ditadura militar e com a Constituicdo de 1988.
Segundo este autor, a Sala de Imprensa da PMMG foi instalada em 1975 e, logo em seguida,
criado o Setor de Relagfes Publicas. Uma das sec¢bes da corporacdo, denominada PM 5, na
capital mineira, e P5, nos batalhGes do interior, passa a ser a responsavel pelo trabalho
direcionado a imprensa.

Na década de 1980, o comando da corporacdo percebe a importancia tomada pela
demanda dos assuntos relacionados a comunicacdo. Assim, em 1986, a Quinta Se¢do, PM 5,
passa a denominar-se “Comunicagdo”. Em 1989, segundo o major Edelson Gleik', que foi
assessor de comunicacdo da 4% Regido da PM, com sede em Juiz de Fora, instala-se

definitivamente, com o nome de P 5, nas unidades operacionais (batalhdes) do estado.

Na passagem para a década de 1990, fica clara uma preocupacdo com a mudanca de
imagem da policia, principalmente para ‘descolar’ essa imagem daquela que a
marcara pelos anos de regime militar e adequa-la a uma nova missdo institucional.
A cultura interna das policias — tradicionalmente fechada e hierarquica — fortalecera
ainda mais 0s seus tracos repressivos e autoritarios nos anos em que esteve a
servico da repressao politica, acarretando uma falta de confianca na sua atuagdo
(HENRIQUES, 2008, p. 108).

Ja no século XXI, este autor demonstra que, no setor de comunicacao, seria preciso
mais do que se ater as funcgdes tradicionais de relagdes publicas, sendo necessario um dialogo
publico e criagdo de estratégias que possam favorecer a cooperagdo com 0s atores da
sociedade civil na consecucdo de politicas puablicas. A Comunicagdo passa a ser uma area
estratéegica fundamental para a corporagdo. O setor ganha o perfil de Assessoria de
Comunicacdo Organizacional e vai atuar de forma mais integrada “orientada para a execucdo
das fungGes basicas de comunicagdo interna e comunicagdo externa, além do relacionamento
com a imprensa.” (idem, p. 109).

De acordo com as informacfes do major Gleik, hoje este departamento tem a funcéo
de atuar em varias frentes, quais sejam: além do relacionamento com a imprensa, trabalha
diretamente com o cidaddo, em atividades cerimoniais, comunicagdo interna, comunicacgao

externa, atividade musical e comunicacao visual.

19 Entrevista concedida a autora desta dissertacdo em 20009.



3.2.1 A representagdo da PMMG por ela mesma

Ao narrar sua trajetoria nestes mais de 230 anos, a Policia Militar de Minas Gerais
apresenta-se como se sua histdria se confundisse com a do préprio Estado, afirmando que a
corporagéo “cresceu de forma articulada e organizada”. Um dos fatores que colabora para esta
representacdo é o fato de a corporacdo reforcar, na memdria do povo mineiro, a imagem de
seu patrono, o Alferes Tiradentes, her6i da Inconfidéncia Mineira e que serviu no Regimento
Regular de Cavalaria de Minas, primeiro nome recebido pela corporacdo no Estado. Neste
caso, entendemos que a representacdo seria de uma corporacdo que preza pelos ideais de
independéncia do pais e também pelos principios da igualdade, liberdade e fraternidade,
promessas liberais, tdo sonhadas pelo povo brasileiro e defendidas pelos inconfidentes, em
1789.

Hoje as narrativas da contemporaneidade, da mudanca, da transparéncia e da
necessidade da corporacdo como mediadora dos conflitos urbanos também estdo presentes.
Esta é a imagem que se busca transmitir no site oficial da corporacdo, onde 0s mineiros
podem, através de mensagens (e-mails) enviadas a corporacdo, fazer denuncias, sugestoes,
reclamacdes, pedir policiamento, realizar solicitacdo para apresentacdo das bandas de musica
e da orquestra da PM e conhecer os programas e as a¢des da instituicdo. O site, portanto, é a
oportunidade de autoconstrucao simbdlica da corporacéo.

Na pagina eletronica, a ideia que se quer transmitir € a de que a corporagdo seria uma
das melhores forcas de seguranca publica do pais. No texto do aniversario dos 234 anos da
corporacdo, comemorados em junho de 2009, fica explicito o desejo de reforcar essa

caracteristica de mudanca:

Hoje, a organizagdo assume uma nova face: mais participativa, interativa,
integradora e mediadora de conflitos sociais. O tempo trouxe novo entendimento a
respeito da Policia Ostensiva, fazendo com que a busca da exceléncia operacional
constitua uma das preocupacdes dos comandantes de Policia Militar. Conscientes
do importante papel social da Corporagdo, esses profissionais de seguranga publica
—a exemplo dos comandantes ou chefes de muitas instituicdes policiais do mundo —
implementaram a Policia Comunitaria, que contempla atitudes de parceria,
cooperacao e interagcdo com liderancas comunitérias. Assim, surgiram os Conselhos
Comunitarios de Seguranga Publica — Consep, figurando-se uma das formas mais
eficazes de provimento da seguranca publica, porque aproxima o policial das
pessoas, identifica os anseios comunitarios, discute e busca solugdes conjuntas.
Esse inter-relacionamento PM e comunidade, ja existente ao longo da historia da
Corporagdo, ganhou roupagem doutrinaria e passou a ser discutido sobre solida
base. Desse modo, convencida de que a solidariedade constitui seu ideario basico, a
Policia Comunitaria tem sido representada, pela ideia: Policia Militar + comunidade
= solidarias na seguranca. (PMMG, 2009).



A corporagdo se apresenta ainda como aquela que tem a “missdo” de “assegurar a
dignidade da pessoa humana, as liberdades e os direitos fundamentais, contribuindo, para a
paz social e para tornar Minas o melhor Estado para se viver” (PMMG, 2009). Entre seus
valores, que sdo considerados virtudes desejaveis ou caracteristicas basicas positivas que a
instituicdo quer preservar, adquirir e/ou incentivar estdo: respeito aos direitos fundamentais e
valorizacdo das pessoas; ética e transparéncia; exceléncia e representatividade institucional;
disciplina e inovacao; lideranca e participacdo; coragem e justica.

O site oficial reserva um espaco cultural, no qual se destaca a aproximacdo da PM com
“seu cliente”, forma como o “povo mineiro” é chamado no link que divulga as bandas de
masica e a orquestra sinfénica da instituicdo. Entre os projetos ressaltados no site oficial estdo
aqueles voltados para a juventude e os programas de extensdo comunitaria. No que diz

respeito a relacdo entre a PM e os jovens, a corporacao afirma o seguinte:

As relacBes entre a policia e 0s jovens, sobretudo os jovens dos aglomerados e das
periferias das grandes cidades, sdo conflituosas e quase sempre sdo baseadas em
esteredtipos, de parte a parte. O objetivo do Projeto Juventude e Policia, que se
desenvolveu no formato piloto em 2004 e que continua em atividade na PMMG, é
reduzir estas barreiras. Através de apresentagcdes musicais e oficinas culturais de
percussao, video, circo, teatro e grafite, coordenadas por jovens do Afro Reggae e
realizadas dentro de batalhdes da Policia Militar, a iniciativa procura estabelecer
um dialogo entre a cultura policial e a cultura dos jovens. Associado a este objetivo,
0 projeto busca produzir uma nova imagem da policia, associada positivamente a
cultura e a arte e dissociada dos esteredtipos de violéncia e discriminacdo; e
produzir uma nova imagem dos jovens moradores de aglomerados e favelas
dissociada dos estereotipos da criminalidade (PMMG, 2012).

Percebemos haver, neste texto, uma preocupacdo da PM contra esta imagem do
passado que se consolidou e que, oficialmente, a corporacdo deseja que seja modificada. No
entanto, procuraremos descobrir se ha mesmo essa quebra de esteredtipos na representacdo
midiatica desta corporacdo, lembrando que a corporacdo atua em todo o estado, mas o
trabalhno com a juventude estd mais direcionado para a Regido Metropolitana de Belo
Horizonte.

Também no site da corporacdo, acessado no dia 8 de janeiro de 2012, uma matéria
destacada, com foto, sinaliza como a policia valoriza o trabalho proximo a comunidade e a
prestacdo de servico. A noticia sob o titulo “Momentos de tensdo — PMs socorrem passageiro
no terminal de Uberlandia”, do dia 6 de janeiro de 2012, revela uma corporagao que “ajuda”
um homem imediatamente ao ser acionada pela populacéo que estava no terminal rodoviario
de Uberlandia, no Triangulo Mineiro. O texto valoriza o trabalho policial, ressaltando que

“diversos locais” foram acionados pelos populares, mas foi a PM quem atendeu:



Quando perceberam que o homem passava mal, algumas pessoas tentaram socorré-
lo, mas ndo conseguiram reanima-lo. Imediatamente, ligaram para diversos locais e
conseguiram ajuda no 32° BPM, que enviou uma guarnicio ao local.
Imediatamente, a equipe iniciou os procedimentos de primeiros socorros, momento
em que o Soldado Alessandro fez massagem cardiaca em William. Alguns minutos
de suspense e as pessoas que estavam em volta, sentiram-se aliviadas. O homem
voltou a respirar, normalmente. (PMMG, 2012).

Observamos que a narrativa é construida no sentido de valorizagdo de um certo tipo de
policial: ndo aquele que atua apenas no combate a criminalidade, mas até mesmo para prestar
socorro a alguém que precisaria de um atendimento médico. Para esse proposito, foram
utilizados termos como “minutos de suspense” e “aliviadas” para a forma como as pessoas se
sentiram apos o trabalho do soldado Alessandro. Somente no final da matéria, o leitor ficard
sabendo que, apesar de todo o esfor¢o policial, 0 homem socorrido morreu ao ter outra parada
cardiorrespiratéria em um posto de satde. No entanto, a valorizacdo do trabalho policial e a
humanizagdo da equipe, que ficara “consternada” com o ocorrido, continuam sendo

vangloriadas no ultimo paréagrafo:

Infelizmente, apds dar entrada no posto de atendimento, William (nome da vitima)
teve outra parada cardiorrespiratoria e ndo resistiu, 0 que deixou os policiais
militares consternados. Ele iria para o Estado do Rio de Janeiro. Mesmo assim, a
presteza e a rapidez no atendimento dos policiais militares ao passageiro foi
aplaudida e elogiada por quem presenciou a cena. (PMMG, 2012).

Outra matéria encontrada no site valoriza o trabalho de prevencdo, divulgando um
projeto instalado no municipio de Conselheiro Lafaiete: “PM cria Patrulha de Prevengao a
Violéncia Doméstica”. Ja em outras reportagens presentes na pagina oficial sdo destacados
trabalhos bem-sucedidos da instituicdo, que resultaram, em geral, na prisdo de criminosos. Na
maioria dos casos, porém, ndo aparece a PM preventiva, mas a corporagdo que conseguiu
atuar e voltar a restabelecer a ordem diante do comportamento desviante. Portanto, apesar de
a matéria principal no site trazer a corporagédo prestativa e proxima do cidaddo, a maioria dos
demais exemplos reforca a representagdo daquela PM que atua no combate ap0s o crime.

Com este objetivo, observemos as manchetes encontradas e acessadas no dia 8 de
janeiro de 2012: “PM desbarata quadrilha e apreende armas de fogo, maconha e crack™; “Trio
rouba Fiorino, atira contra PM e ¢ preso”; “PM prende homem que tentou matar cunhado a
tiro”; “Dupla participa de assalto, tenta enganar PM e ¢ presa”; “PM recupera dinheiro e
prende suspeito de arrombar cofre em faculdade”.

Quanto ao espaco do site chamado “Sala de Imprensa”, apenas jornalistas que tém

acesso a uma senha podem utilizd-lo. No entanto, s@o boletins de ocorréncia também



previamente selecionados pelo setor de Comunicacdo para divulgagdo. Conforme o editor do
“Super”, Rogério Mauricio Pereira, a colocagdo dos boletins na internet, com os destaques
policiais, reduziu o nimero de rondas policiais, que antes eram feitas pelos repdrteres de hora

em hora, por telefone.

3.2.2 A representacdo da policia na midia impressa

A relacdo entre o trabalho policial e 0os meios de comunicacdo de massa é cada vez
mais estreita. Esta relacdo comecgou no século XIX, ganhou grandes propor¢des no periodo da
penny press, como vimos, e hoje é considerada importante para legitimar o papel das policias.
Esta cumplicidade historica entre jornalistas e policiais se da quando o jornalismo comeca a
se encaminhar para o formato atual, decorrente do pensamento burgués e do positivismo.
Desde essa época, € comum estarem presentes, nos veiculos de comunicacdo, as criticas de
jornalistas cobrando punic¢des para determinados criminosos. E hoje ndo é raro até mesmo leis
serem modificadas para que certos crimes que tiveram grande repercussdo na midia sejam
punidos com mais rigor, como veremos a frente.

Grande parte da populacdo ndo tem experiéncia direta e pessoal com a criminalidade
violenta e com a policia, s6 sabendo das a¢des policiais ou dos problemas sociais por meio da
midia. Nos Estados Unidos, pesquisas demonstram que 90% da populacdo s6 tém
conhecimento dos problemas sociais a partir da imprensa. (CARVALHO JUNIOR, 2009). No
Brasil, ndo conhecemos uma pesquisa que mostre esta relacdo, mas o peso do que € dito nos
meios de comunicacdo pode ser atestado, por exemplo, pelo nimero de televisores existentes.
Segundo o Censo 2010 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 95% dos
lares do pais possuem um aparelho de televisdo. Nao ha indicadores com relacdo a jornais
impressos, mas, conforme vimos nesta dissertacdo, no caso desta midia, em nivel estadual, o
crescimento do “Super Noticia” entre os mineiros foi da casa dos seis mil exemplares para a
dos 300 mil em menos de uma década.

Dito isso, reafirmamos que a midia influencia nas nossas percepcfes sobre as
situagcBes sociais e 0s problemas, porém € preciso destacar que, por mais poderosa e
abrangente que ela seja, o leitor, ouvinte ou telespectador ndo sdo “receptores passivos, mas
intérpretes ativos” dos textos, das mensagens e imagens da midia. Por sua vez, as reportagens
jornalisticas podem ser consideradas discursos acerca dos assuntos abordados e sdo capazes

de interferir nas construcgdes identitarias, como vimos no inicio desta dissertagao.



Para Robert Reiner (2004, p. 235 apud HENRIQUES, 2010, p. 30), “a culminagdo do
longo processo de legitimacdo da policia levou a ‘Idade do Ouro’ da reportagem criminal,
assim como a ficcdo da policia consensual dos anos 1940 e 1950, o que se torna visivel na
cobertura policial da imprensa, na literatura e no cinema policiais.”

Simeone Henriques (2010) explica que a legitimagdo da forca policial é e sempre foi
um problema nas sociedades democréticas. Ele cita Hermann Goldstein (2003, p.13), para
lembrar que a policia é uma anomalia numa sociedade livre por sua propria natureza. 1sso se
da porque, para manter a ordem que torna possivel esta sociedade, a democracia depende da
forga policial. Alguns exemplos de outros paises sdo mencionados, como o da Inglaterra, no
qual a policia surge sob forte resisténcia publica. No entanto, passadas algumas décadas,
Reiner (2004) afirma, ainda segundo Simeone Henriques, que a instituicdo ja possuia uma
imagem favoravel. Varias estratégias foram usadas para isso, entre elas o uso da forca
minima, no lugar de recursos letais, e a profissionalizacdo das corporacfes no controle ao
crime.

Virios autores concordam que as noticias vao ser uteis a policia, “quer como
estratégias de relacdes publicas — para proteger a imagem e a reputacdo publica das agéncias
policiais e promover seus interesses — quer para auxiliar nas suas tarefas de prender
criminosos” (CHIBNALL, 1977; SCHLESINGER; TUMBER, 1993; ERICSON, 1995 apud
HENRIQUES, 2010).

A imprensa, por um lado, tem, na policia, uma importante fonte de informacédo e
precisa dela para ter acesso a inumeros dados. Ja a policia depende dos meios de comunicacao
para divulgar suas acgdes e reforcar uma imagem de eficiéncia e comprometimento.
Entretanto, se as organizacdes policiais deixam de passar alguma informacéo importante ou
dificultam o acesso a ela, ou se a imprensa revela fatos vexatorios ou recriminaveis em
relacdo a forca policial, este elo se estremece. Entendemos, entdo, que o relacionamento
imprensa x policia € sempre delicado, ja que existe uma grande troca de interesses em jogo.

De acordo com Claudio Beato, em depoimento publicado no livro Midia e Violéncia,
os veiculos jornalisticos também sdo usados constantemente para levantar o ego de policiais

ou como forma de disputa interna na corporacao.

Né&o séo poucos os profissionais de seguranga que terminaram por conseguir sélidas
posi¢cdes na politica nacional devido a superexposicao de seus cargos. A visibilidade
é alcancada dizendo-se justamente aquilo que muitos diretores de redacdo querem
ouvir para organizar suas edicBes. Além da autopromocdo, a imprensa
frequentemente € utilizada para a manipulacdo de conflitos corporativos. (RAMOS;
PAIVA, 2007, p. 35).



No tipo de jornalismo adotado nas democracias ocidentais, o jornalista se coloca como
defensor dos interesses dos cidaddos e aponta aquilo que, na visdo da imprensa, sdo
considerados os males da sociedade. Marocco explica que, no seculo XIX, era comum 0 uso
da expressdo “nds” em oposi¢do ao “delinquente”, mostrando a representacdo que 0S
reporteres faziam de si mesmos: mostravam-se como verdadeiros “auxiliares” da policia.

[...] o jornalista era uma peca do aparelho repressivo policial-judiciario. Em seus
estudos sobre o cotidiano deciménico de Porto Alegre, Mauch afirma que os jornais

se encarregavam de seguir, localizar e denunciar os individuos suspeitos, agindo
como se fossem “auxiliares da policia” (MAROCCO, 2004, p.69).

O mesmo olhar persiste pelo século seguinte. Segundo Marialva Barbosa, ao fazer um

estudo sobre a histdria cultural da imprensa no Brasil durante o século XX, percebe-se o
posicionamento do jornalista como aquele garantidor da ordem publica:

O jornal fortalece a imagem dos jornalistas como profissionais onipotentes, munidos

do poder da palavra, cuja missdo consiste em “descobrir o crime que estd oculto e,

para o bem coletivo, ¢ necessario contar”. No entanto, outras instituigdes, nao o

jornalismo, tém a atribuicdo de desvendar crimes. Naturaliza-se assim a préatica do

reporter policial como investigador de policia, pois atuaria como intermediario em
favor da coletividade (BARBOSA, 2007, p.232).

Além de policia e jornalistas olharem para os fatos de maneira aproximada, € comum a
utilizacdo da fonte policial como Unica a ser ouvida ou, pelo menos, a que domina a versdo
dos fatos nas reportagens (fonte priméria da noticia).

A policia, os porta-vozes do Ministério do Interior e os tribunais constituem um
quase monopolio como fontes de noticias de crime nos media. Muitos grupos
profissionais tém contacto com o crime, mas é s6 a policia que se afirma como

especialista profissional na guerra contra o crime, baseada na experiéncia directa e
pessoal (HALL et al, 1993, p. 239).

Desta maneira, a policia detétm o poder de definir as interpretacdes dos fatos. E o
jornalista legitima a policia como fonte primordial. “Demonstrando, assim, sua pericia no
assunto, os jornais podem acabar direcionando para a institui¢do o apoio da opinido publica”
(VEIGA, 2009, p. 52). Nesta dissertacdo, sera observado se a PMMG se apresenta como unica
fonte ou fonte prioritaria nas reportagens, assumindo, assim, o “privilégio de ser a autoridade
incontestada’ nos veiculos de comunicagao.

E certo que a cobertura policial possui peculiaridades que colocam jornalistas e

proprietarios de veiculos de comunicacdo dentro de uma infindavel discussdo ética. O



sensacionalismo, tdo presente nas matérias que tratam o assunto, tem relacdo direta com as
politicas editoriais de cada jornal e com o objetivo de ampliar a vendagem.

A escolha do titulo de uma reportagem, das fotos, da publicacdo ou ndo do nome do
suspeito, ou do que sera a manchete da edicdo é feita a partir da linha editorial adotada, mas
também €é carregada de subjetividade e de critérios impostos socialmente. E o caréter
subjetivo da edigdo, ou seja, aquilo que é o diferencial deste veiculo em relacdo aos demais,
aquilo que faz com que ele priorize um assunto no lugar de outro, que, muitas vezes, da
menor ou maior espaco e importancia para uma noticia sobre determinado crime e que
influencia qual serd a repercussdo dessa noticia.

Autores que estudam os meios de comunicacdo de massa ja mostraram que tipos de
clamores existem na midia na area de seguranca publica. "A grande politica social da
atualidade € a penal, e ela pode ser difundida pela grande midia, que prepara 0s espiritos nesse
sentido." (FREITAS, 2004, p.44). Geralmente o clamor por vigilancia e punicdo vem dos
consumidores de noticia dos veiculos preponderantes, ou seja, a classe média e a elite
econbmica. Punicdo esta, em geral, pedida nos momentos em que a midia aponta como
personagens as vitimas de tragédias urbanas. Diana Paula de Souza (2009) exemplifica que a
midia, ao divulgar dois casos espetaculares, como o do sequestro do empresario Abilio Diniz,
em 1989, ano de eleicdo presidencial, e o assassinato da atriz Daniela Perez, em 1992, acaba
contribuindo definitivamente para a interferéncia na decisdo do Poder Legislativo nacional,
gue mudou a Lei Penal nos dois momentos.

Enquanto muitas leis que pretendem mudar o Cddigo Penal se arrastam por anos a fio,
outras sdo votadas a toque de caixa, para atender o clamor da opinido publica. No caso de
Abilio Diniz, fartamente divulgado, estudiosos, como Souza, afirmam que o espetaculo
"apressou a elaboracdo e subsequente aprovagdo sem discussdes aprofundadas da Lei de
Crimes Hediondos" (SOUZA, 2009) e, no caso de Daniela Perez, a mesma autora, baseada
naquilo que diz Alberto Silva Franco, aponta que o crime serviu como "pano de fundo
necessario para que 0s meios de comunicagdo social iniciassem uma ampla e intensa
campanha com o objetivo de incluir o delito de homicidios no rol dos crimes hediondos”
(SOUZA, 2009, p. 13).

Veiga (2009) ressalta que jornais e revistas questionam, em determinadas ocasifes, de
maneira irdnica, os relaxamentos de prisdes. “Muitas vezes, a culpa pela soltura dos acusados
¢ dada ao Judiciario, reforgando a ideia de que a policia prende e a Justica solta” (VEIGA,
2009, p. 51). Outras questdes, como o fato de as prisdes e 0 maior rigor da lei nem sempre

reduzirem determinado tipo de crime na sociedade, sdo colocadas em segundo plano pela



midia. Estudos académicos, porém, questionam que o fato de ter havido mudancas na lei de
homicidios, transformados em crimes hediondos, uma vez que isso nao fez com que houvesse
uma gueda nos indices deste tipo de crime na sociedade brasileira.

Voltando a questdo da PMMG, o que percebemos é que, apesar do discurso de
transparéncia adotado, hoje ha um maior controle da corporacdo sobre aquilo que vai ser
publicado na midia. Se, antes, os jornalistas tinham livre acesso as ocorréncias policiais e
entravam nos batalhdes, onde podiam até mesmo manusear os boletins de ocorréncias em
papel, hoje é a PMMG, por meio de sua assessoria, que faz o trabalho de peneirar a noticia e
escolher os destaques.

Se, por um lado, a imprensa depende da policia neste sentido, por outro, Aurélio José
da Silva (2010) menciona que, na tentativa de qualificacdo da cobertura policial, hd uma
busca pela reducdo de praticas que eram frequentes e escancaradas, como a troca de favores
com as fontes policiais e o uso inadequado da linguagem para tratar suspeitos de
envolvimento em crimes. O autor destaca, ainda, que assuntos relacionados com direitos
humanos e seguranca publica comecam a tomar a pauta diariamente.

Isso forgou, de certa forma, os comandos das corporacdes policiais a repensarem suas
acOes. A transformacéo, apesar de lenta, é resultado da pressao feita pela propria sociedade.
No entanto, o caminho é longo, j& que, até pouco tempo, ndo havia preocupacdo das
corporagdes com que imagem seria divulgada de suas a¢cdes e nem o discurso da transparéncia
na relacao entre jornalistas e policiais.

N&do ha como desconsiderar a cultura policial, fruto de um passado extremamente
recente, que ainda impde severas restricdes ao comportamento dos membros da
corporacdo. Na avaliacdo do coronel Augusto Severo, ex-comandante da PMMG e
presidente do Férum Brasileiro de Seguranca Publica, ndo é possivel mudar
repentinamente a cultura de uma instituicdo que, ao longo dos anos, gerenciou a
imprensa de trés maneiras distintas: inicialmente, obstruindo a acdo do jornalista,
tentando impedi-lo de ver e relatar suas acgdes; depois, apresentando a ele uma

realidade maquiada — histérias inventadas para a cobertura jornalistica; e, por Gltimo,
ignorando a imprensa e evitando o didlogo (SILVA, 2010, p. 48).

Apesar da tentativa de mudanca com relacdo as acdes truculentas da PMMG, o que
percebemos hoje, com a profissionalizagdo da instituicdo e com o crescimento da preocupagao
com a representacdo que se fard dela na midia, € um maior controle da informagdo, em
especial sobre o que diz respeito aos casos que envolvem a criminalidade violenta. Afinal, o
que se cobra sdo resultados e, se estes ndo vém, alguma coisa precisa ser feita. Encontramos

reportagens que criticam a postura da corporagdo até mesmo na forma de registro das



ocorréncias, como a matéria da qual destacamos um trecho abaixo, publicada no jornal

Tribuna de Minas, de Juiz de Fora.

Pouco mais de um ano ap6s a Tribuna revelar que os boletins de ocorréncia
elaborados pela Policia Militar e lancados no Registro de Eventos de Defesa Social
(Reds) estariam tendo sua natureza modificada — o que poderia representar
infidelidade dos indices de criminalidade divulgados no estado — o problema parece
se manter. Crimes graves, como homicidios, entram para as estatisticas como
encontro de cadéaver. J& ocorréncias de assalto & méo armada e tentativa de
homicidio se transformam em extorsdo e lesdo corporal, respectivamente. N&do é
dificil perceber a incongruéncia nos registros. No inicio de julho, uma casa de
frangos no Bairro Santa Céndida, Zona Leste, foi invadida por um homem armado,
que levou R$ 90 do caixa. Embora o proprio policial militar tenha relatado que o
suspeito “anunciou o assalto”, o crime foi registrado como extorsdo. No més
anterior, um taxista de 63 anos foi rendido por dois homens, um deles com revdlver
calibre 22. Conforme o boletim de ocorréncia, o suspeito apontou a arma contra o
rosto do trabalhador e disse: “Nao reage que eu ndo te mato”. Ndo vendo outra
alternativa, o taxista entregou R$ 110. A acdo de entrega do dinheiro
provavelmente motivou os policiais militares a registrarem a ocorréncia como
extorsdo, embora especialistas ouvidos pela Tribuna ndo vejam o caso com outra
natureza a nio ser roubo a méo armada. (AREAS, 2011, p.3)

Apesar de 0 assunto dessa matéria ser o registro da criminalidade, acreditamos que ela
é importante para revelar a representacdo da corporacdo responsavel por isso. Por meio dessa
reportagem, entendemos que PM e imprensa de Minas nem sempre tém o mesmo “olhar” e
que, apesar da profissionalizacdo inegavel na corporagdo e da “transparéncia” pretendida, ha
muitos interesses quando o assunto envolve o crime e, por consequéncia, a representacdo da
corporagdo que lida diretamente com a ordem e com o crime, em especial com aqueles
relacionados com a criminalidade violenta, a mais percebida pela populagéo e hoje a mais
temida, segundo pesquisa do Ipea, mencionada na introducédo deste trabalho.

Em outros momentos, com o atrelamento da corporacdo a Secretaria de Estado de
Defesa Social (Seds), o que jornalistas tém enfrentado, segundo entrevista concedida pelo
repérter Eduardo Valente, do jornal Tribuna de Minas™, a esta autora, ¢ um comportamento
burocratico no sentido de a PM atender a imprensa. Isso se da, segundo ele, principalmente
guando a imprensa necessita de estatisticas sobre a criminalidade. Ele exemplifica que, para
conseguir dados sobre o numero de arrombamentos de um determinado bairro em Juiz de
Fora, a demanda foi direcionada para a assessoria da Seds, em Belo Horizonte. No entanto, a
secretaria ndo possuia 0s numeros por bairros, apenas poderia informar o dado geral da

cidade, inviabilizando, porém, a informacao precisa na reportagem.

1 Entrevista concedida & autora desta dissertacdo em 17 de janeiro de 2012.



Entendemos, entdo, que, apesar de todo o profissionalismo, ha ainda interesses
distintos e até mesmo contraditérios em muitos momentos, como ja dissemos, quando
jornalistas saem do comportamento diario de apenas relatar o crime, de forma isolada, para
tentar contextualiza-lo, por exemplo, por meio de estatisticas. Uma coisa, entdo, seria narrar o
crime, outra, transforma-lo em fato politico.

Passemos adiante ao veiculo que é nosso objeto de analise.

3.3 “SUPER NOTICIA”: UM FENOMENO DE VENDAS NO ESTADO

Para compreendermos melhor nosso objeto de estudo, o jornal “Super Noticia”, e sua
importancia como formador de opinido sobre a Policia Militar de Minas Gerais (PMMG),
vamos conhecer este fendbmeno de vendas no estado. Segundo Guedes (2010), o “Super”
passou por trés fases. A primeira, com langcamento, no Dia do Trabalhador, em 1° de maio de
2002, e a conquista de leitores e do mercado em Minas. A segunda, quando se sente acuado
com o lancamento do concorrente “Aqui!”, em 2005, e precisa langar estratégias para seduzir
o leitor, conseguindo maior visibilidade e tornando-se o jornal mais vendido do pais. E a
terceira fase, na qual se consolida, a partir de 2009. “Além de ter conquistado credibilidade
por parte de seus leitores, o ‘Super’ tem, agora, um publico fiel, que compra e Ié o jornal
diariamente. Assim, a pergunta ‘vocé viu tal fato no Super de hoje?’, vem sendo feita,
frequentemente, pelos leitores assiduos e potenciais do jornal.” (GUEDES, 2010, p. 74).

Nesta fase, o periodico passa por uma mudanca grafica. Foram introduzidas alteracdes
desde a capa até as paginas internas, a comecar pela logomarca, que ficou mais quadrada, e as
manchetes, que passaram a ter um pequeno resumo da noticia. Mais fotografias foram
colocadas. Ha uma preocupacdo com as cores a serem adotadas especificamente para cada

secao.

Além da tipografia, a paleta de cores usada no jornal foi padronizada de acordo
com a se¢do em que se insere. Um trio de cores — vermelho, rosa e verde — que
passaria a identificar, no alto de cada pagina, as trés se¢des principais de noticia:
Atualidades, que trazem noticias da cidade e do Estado, além do noticidrio do
Brasil e do mundo, teria o vermelho como sua cor principal. J& o noticiario
Variedades, que aborda noticias sobre o mundo das celebridades, hordscopo, o
resumo das novelas e as fofocas relativas as estrelas de TV e cinema, que passaria a
ser identificado pelo rosa. E, por fim, a secdo Esportes, que teria o verde como sua
cor predominante. As paginas de cada uma dessas se¢es também passariam a ter
cores secundarias — bege, amarelo e azul — que seriam usadas para ilustrar e
destacar as matérias ao longo de todo o jornal (GUEDES, 2010, p. 78-79).



A ideia era ter um jornal mais organizado, com mais ritmo, criacdo de se¢des, COmo as
notas “Breves” e valoriza¢do da ‘“Noticia do Dia”. Ressaltamos que varios autores fazem
estudos das cores, também usadas para passar simbologias. Guedes, em sua dissertagéo,
ressalta o que diz Luciano Guimardes (2000), no livro “A cor como informagdo”. De acordo
com o autor, “quando ocupa um espaco destacado e adequado, adquire uma simbologia e
pode ser utilizada a favor da informagdo e da comunicacdo. Assim, ela se diferencia da
apresentacdo natural e sem significacdo da informacao aleatéria.” (GUIMARAES, 2000 apud
GUEDES, 2010, p. 94).

Portanto, nas matérias que envolvem as a¢des policiais, a cor vermelha é a que vai
predominar, com variagdes que envolvem ainda o preto, entre outros tons fortes, como o
azuldo. O escurecimento de uma cor, segundo o estudo de Guimardes, que deu explicacdes
cientificas para a sensacdo humana em relacdo as cores em seu trabalho, tem o objetivo de dar
um tom mais negativo ao assunto, enquanto o clareamento seria o contrario. O vermelho, que
também é usado no fundo da logomarca do jornal, é considerado a cor da violéncia e da
paixdo, segundo este autor.

Voltando a terceira fase do “Super”, lider de vendagem no estado, foi ela que nos
motivou a usar o jornal como objeto de estudo, afinal, se o leitor questiona se as pessoas
viram tal fato no “Super”, é porque a visibilidade deste periddico é inquestionavel. Nesta
terceira fase, entéo, o jornal se torna importante como formador de opinido para uma massiva
parte da sociedade. Portanto, a representacdo feita em suas paginas sobre o que quer que seja
deve ser levada em consideracao, o que fortalece a nossa escolha por ele nessa pesquisa.

O periddico, da linha do jornalismo popular, tem o formato tabloide e apresenta, em
média, 32 paginas diarias. Nao possui editorias de “Economia” e “Politica”. Seus temas sdo
subdivididos em “Opinido”, “Cidades”, “Geral”, “Variedades” e “Esportes”. As noticias de
Minas Gerais, com predominio dos assuntos que envolvem a criminalidade, mortes violentas,
acidentes de transito e os chamados fait divers, concentram-se em “Cidades”. No caso da
“Opinido”, ndo ha um editorial, com o posicionamento do jornal sobre fatos que estejam
acontecendo. No canto superior esquerdo da pagina 2, ha sempre uma coluna, que varia
diariamente, com assuntos de religido, conselhos para os consumidores e notas dos jornalistas
sobre fatos que aconteceram com eles durante a apuracao de reportagens.

Especificamente a editoria “Cidades” é a de nosso interesse nesta dissertacdo, por
concentrar as informacdes que tétm a PMMG como fonte de muitas matérias. Ja a “Geral”

possui reportagens com assuntos diversos de cunhos nacionais e internacionais. As



“Variedades” trazem informagdes sobre o mundo dos artistas de televisdo, especialmente as
mulheres, cujas fotografias, com os corpos seminus, estdo diariamente estampadas na capa.

No caso dos “Esportes”, a concentragao de informagdes € para os times de futebol de
Belo Horizonte. Como os demais periddicos chamados de populares, o “Super” ¢ sustentado
no tripé: noticias policiais/tragédias, informagdes sobre artistas de televisdo e noticias sobre
futebol. Entretanto, entre suas particularidades, veremos que se encontra o fato de ter
desbancado, em vendagens, grupos tradicionais de jornalismo no estado, o que tem obrigado
estes veiculos, até mesmo os voltados para a classe dominante, a repensarem seus formatos.

No caso da cobertura policial, o “Super” consegue ter uma entrada e apuracdo em
grande parte dos municipios da maioria das regibes do estado, que é subdividido em
Metropolitana, Central, Zona da Mata e Vertentes, Sul, Triangulo, Norte, Noroeste,
Jequitinhonha, Mucuri, Rio Doce, Alto Paranaiba e Alto Sdo Francisco.

Conforme Noronha, a linguagem do “Super” ¢ direta e objetiva e o jornal apresenta,
sobretudo, notas no lugar de matérias. “Podemos considerar que, em sua maioria, as noticias
do ‘Super’ se encerram no lead, ou seja, no ponto principal do acontecimento, sem discorrer
muito sobre os detalhes. Nesse aspecto, assemelham-se as noticias da Internet, curtas, com o
conteudo sucinto.” (NORONHA, 2007, p. 40). Em seu estudo, Noronha percebeu que, mesmo
na matéria de capa, nota-se uma superficialidade na abordagem dos acontecimentos. Apesar

disso, é um jornal que

Ao contrério dos antigos jornais populares e sensacionalistas, como Noticias Populares,
por exemplo, Super Noticia ndo utiliza termos chulos ou baixos, embora aborde com
frequéncia assuntos sangrentos e polémicos. Seria improvavel encontrar, no Super,
manchetes como "Aumento de merda na poupanca”, "Bicha pde rosquinha no seguro”,
"Broxa torra o pénis na tomada", j& publicadas no extinto Noticias Populares.
Entretanto, nem t&o ao céu, nem téo & terra, nas manchetes do Super Noticia ha sempre
doses de ambiguidade, polémica, comicidade ou curiosidade, com destaque para as
manchetes da capa. (NORONHA, 2007, p. 41).
O tabloide é considerado importante para a quebra de antigos tabus na imprensa de
Minas Gerais, por ter, por exemplo, desbancado a lideran¢a de venda do “Estado de Minas”,
depois de quatro décadas, em janeiro de 2006. Até 2008, nenhum jornal do estado havia
atingido lideranca de vendas em circulacdo nacional. Antes desta publicacdo, o estado
ocupava o 23° lugar no quesito leitura de periddicos entre 0s 27 estados do pais. Agora, Minas
esta no oitavo lugar.
A Sempre Editora, a qual o “Super” pertence, faz parte do Grupo Sada, considerado
um dos maiores conglomerados econémicos do Estado de Minas Gerais, tendo como principal

empresa a Sada Transportes, maior firma de transportes de veiculos automotivos da América



Latina. Segundo Noronha (2007), baseado em pesquisa realizada pelo Instituto Ipsos Marplan,
em 2006, o jornal tinha 4% de seus leitores na classe A, 26% na B, 52% na classe C, 17% na
D e 1% na classe E. Levando-se em conta estas porcentagens, a massa de leitores do periddico
estava nas classes B e C, que juntas somavam 69%. Esta autora também destaca que o jornal
faz promocdes sisteméticas, vendendo desde panelas a kits para jogos da Copa do Mundo. Ela
afirma que as reportagens sdo curtas e que, mais que informacao, ha diariamente espaco para
o fait divers.

As vendas sdo realizadas principalmente na regido metropolitana da capital mineira,
mas o jornal tem entrada na maioria das cidades do estado. Segundo dados divulgados pelo
proprio jornal, em maio de 2007, o veiculo chegava a 116 municipios mineiros. J& em marco
de 2008, este nimero havia saltado para 350. Segundo o editor Rogério Mauricio Pereira, em
entrevista para esta dissertacdo, o “Super” hoje tem entrada em cerca de 400 cidades. Destas,
cerca de 20 estdo na regido metropolitana de Belo Horizonte. Dois tercos das vendas se
concentram na regido da capital, enquanto o um terco restante esta no interior.

Para garantir as vendas, a Sempre Editora criou um sistema de distribuicdo agressivo
do “Super”, que, em vez de se restringir as tradicionais bancas, inclui pontos alternativos,
como supermercados, padarias, papelarias, armarinhos, locadoras de filmes e nas ruas, onde
vendedores ambulantes se colocam em pontos estratégicos, em busca do leitor. A empresa
também mantém um sistema de promocdes, associando a compra de exemplares diarios a
ganhos de diversos produtos, como aparelhos eletronicos, utensilios domésticos, itens de
futebol, como camisas, garrafinhas, estratégia que ainda € mantida. Quando lancado, em
2002, o jornal tinha o preco de R$ 0,50. Mas, em 2005, diante da concorréncia de outro jornal
popular, o “Aqui!”, lancado em Minas pelos Diarios Associados, o valor da unidade caiu pela
metade, permanecendo até hoje em R$ 0,25.

A trajetoria de crescimento comecou a ser verificada e auditada pelo Instituto
Verificador de Circulagdo (IVC) em novembro de 2004, quando a circulacdo era de 6.759
exemplares/dia. Em janeiro de 2006, a tiragem atingiu 81.632 exemplares, € o “Super”
chegou, entdo, ao primeiro lugar em vendas no estado. Em fevereiro do mesmo ano, bateu o
patamar de cem mil exemplares, alcangando 102.474, segundo o IVC. Em junho de 2007, as
vendas alcancaram 245.047 exemplares/dia. Ainda no mesmo ano, em agosto, o jornal
ultrapassaria os 300 mil, um recorde em se falando de imprensa brasileira, chegando a
302.939. A média do jornal, que o0 manteve como o lider de vendagens do pais, é de 300.322,

como o proprio veiculo mostra em capa de agosto de 2007, abaixo:



Lavantamento de 3posto do instituto Verificador de Circulacio (IVC) aponta o Super Noticla

como o jornal mais vendido do pais, com média de 300.322 exemplares por dis

Capa do “Super Noticiade 2007, na qual o proprio periodico chama atengdo para

o fato de ele ser o lider de vendas no Brasil, de acordo com o indice de Verificagdo Nacional (IVC)

Em reportagem divulgada no dia 1° de maio de 2011, quando completava nove anos, 0
veiculo se apresenta como um porta-voz do povo. “Com uma tiragem de 361.100
exemplares/dia, o jornal vem transformando positivamente realidades, disseminando o habito
da leitura e, consequentemente, fortalecendo a cidadania”. Na edi¢do comemorativa de 2011,
o jornal ouviu leitores de varios municipios mineiros, que deram depoimentos confirmando
que passaram a ser assiduos consumidores de jornais a partir deste periddico.

Junto com o “Super”, ha nove anos, nasceram novos leitores diarios. Um deles é
Lacio Jorge Vieira, de 54 anos, morador do bairro Lagoinha, na capital. "Eu
aprendi uma coisa muito importante com o “Super” que € o habito da leitura diéria,
algo que vou levar para sempre comigo e passar adiante aos mais novos". LUcio
conta que, antes do “Super Noticia”, lia impressos, mas nao era todo dia. "Quando

0 ‘Super’ surgiu, eu vi aquele jornal acessivel, com um formato ideal, e comecei a
ler. N&o parei nunca mais" (SUPER NOTICIA, 1° de maio de 2011).

Em sua edi¢do comemorativa de nove anos, o “Super” também buscou depoimentos
de especialistas da area de comunicagdo para o reforco da imagem de que é mesmo um
fendmeno e que desenvolve um importante papel social. Entre os profissionais ouvidos, esta a
doutora em comunicagdo pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e mestre em
educacdo pela Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) Sandra Freitas: "De posse do

jornal e, principalmente, da informacéo, o leitor eleva a autoestima e torna-se mais capaz de



correr atras dos seus direitos e deveres" (SUPER NOTICIA, 2011). Para a professora, de
acordo com o periddico, "vocé ler é sinbnimo de ser cidaddo. O que eu percebo, com o
fendmeno dos jornais populares, principalmente aqui em Minas, é que as pessoas, quando
leem, sentem-se como se estivessem se reapropriando da cidadania."

No entanto, é preciso lembrar que a frase foi utilizada em um momento de
comemoracdo de mais um ano de fundacdo do periddico, ou seja, 0 veiculo busca nesse
discurso perito uma forma de se legitimar, mas a professora ndo faz uma analise a fundo do
conteddo deste jornal especificamente. Ela fala de maneira generalizada dos jornais populares
e elogia o fato de as pessoas estarem lendo. Seria 0 mesmo que dizer “é melhor ler alguma
coisa do que nada”.

O jornal trouxe ainda, nessa edicdo comemorativa, a opinido do comunic6logo
Eugénio Magno, especialista nas areas de educacdo, arte e politica. "Do ponto de vista
mercadoldgico, ele atinge um publico antes excluido da informacdo impressa, com acesso
apenas a midia de radio e TV. Agora, essas pessoas tém a noticia ali, rapida e &gil,
documentada” (SUPER NOTICIA, 2011). Mais uma vez, ndo ha questionamento sobre a
qualidade do que se I€.

Apesar da conquista de leitores em Minas, principalmente em locais aonde outros
jornais ndo chegam e da adoc¢do do habito de leitura nas classes C, D e E, ha muitas criticas ao
contedo do “Super”, principalmente pela restrigdo dos temas em suas paginas. Quanto a
leitura, também é preciso ter um olhar mais critico, ja que as matérias do periddico se
encerrariam nas perguntas principais do lead (o0 que, quem, onde e quando), 0 que ndo
necessita de maiores esforcos intelectuais para compreenséo.

Se ha avanco no sentido do texto e das manchetes que sd0 menos agressivas e nao
trazem girias ou palavrdes, redugdo das imagens chocantes e ainda amenizagdo do fator
sensacionalista, que mistura sangue, humor e sexo, ainda ha muito a caminhar no que diz
respeito a contetdo e aos temas, principalmente em relacdo a erotizacdo da mulher e a
contextualizacdo de temas. A concepcdo ainda é de um puablico leitor machista,
independentemente se é lido por homens e mulheres.

Segundo pesquisa realizada entre janeiro e dezembro de 2006, pelo Instituto Ipsos
Marplan, os leitores se dividem equilibradamente entre homens e mulheres (50% cada). No
entanto, diariamente é a figura da mulher seminua que é explorada na capa do jornal, com o
objetivo de alavancar a venda no segmento masculino. Ja para atrair o publico feminino, o

jornal aposta, principalmente, em promogoes.



Apesar destas criticas, o editor do “Super”, Rogério Mauricio Pereira, afirma que,
desde 2009, em sua ultima reforma, o jornal teve o intuito de se transformar, inclusive no
conteudo, tornando-se o jornal da familia, e ndo um periddico feito apenas para 0 homem
trabalhador, que compra o matutino s6 para Ié-lo dentro do 6nibus. Ele diz que o “Super” é
um jornal para ser levado para casa. Até porque as promocdes tornaram-se mais elaboradas,
trazendo prémios também para a familia, como panelas, toalha, faqueiro, prato.

A partir de 2005, se antes a gente tinha um tripé (fofoca, esporte e policia), era um
jornal mais masculino, agora nés mudamos o foco. N6s optamos por aumentar a
prestacdo de servico e colocamos entretenimento. Melhorando variedades e
melhorando também as promogdes. Panela, toalha, faqueiro, prato, estas coisas. Hoje,
como leitores, estdo praticamente pau a pau, as mulheres e os homens (PEREIRA,
2011).

Com relacdo a idade, o tabloide tem maior concentracdo de leitores na faixa dos 20 aos
29 anos de idade, com 27% do total, seguida pelos leitores entre 30 e 39 anos, com 22%. Ou
seja, um publico ainda bem jovem. Se somadas estas duas faixas etarias, sao 49%, ou seja,
quase a metade formada por jovens e adultos jovens. Este dado torna-se importante, a medida
gue outros jornais impressos brasileiros, principalmente os de referéncia, tém concentracao de
publico em leitores mais velhos, enquanto o publico mais jovem estaria migrando para a
internet. No “Super”, os leitores com mais de 60 anos de idade sdo apenas 5%, segundo a
pesquisa do Instituto Ipsos Marplan. O restante do publico dividir-se-ia da seguinte maneira:
entre 10 e 14 anos de idade, 8%; entre 15 e 19 anos; 13%, entre 40 e 49 anos, 18%, e, entre 50
e 59 anos, 7%.

Desde 20 de agosto de 2007, o periddico também pode ser acessado pela internet
(www.supernoticia.com.br). O site é atualizado, sobretudo, com o contetdo das noticias
publicadas no jornal, além de outras matérias, postadas durante o dia.

Estas informagdes séo ressaltadas aqui como maneira de levar o leitor a entender que
tipo de narrativa vai ser predominante no “Super” e que representacdo este jornal, que esta
sendo lido por mineiros que antes ndo tinham acesso a imprensa escrita, fard da PMMG ao
retratar assuntos ligados a criminalidade. Apesar de entendermos que o jornal se encaixa no
novo modelo de jornalismo popular feito no Brasil, ainda had muitas criticas quanto ao
formato, aos temas que valoriza e aos discursos dominantes que reforca.

Esta receita ndo € apenas do “Super” e vem dando certo em varias regides do Brasil,
com o crescimento das tiragens, conquista e fidelizagdo de um publico leitor. Entre estes

jornais ditos populares, podemos citar o “Diario Gaticho” (RS), “Noticia Agora” (ES), “Folha



de Pernambuco” (PE), “Primeira Hora” (MS), “Agora Sdo Paulo”, “Expresso Popular” e
“Diario de S&o Paulo” (SP), “Aqui!” (MG), “Extra”, “Q!”, “Meia-Hora” e “Expresso da
Informacéo” (RJ), “Aqui” (DF) e “A Hora de Santa Catarina” (SC).

Em nosso entendimento, o estudo torna-se ainda mais relevante diante desta realidade
crescente de leitores, o que possibilita disseminar mais facilmente um mesmo tipo de

representacéo, seja sobre corporagdes, personalidades e assuntos, entre 0 povo mineiro.

3.4 ANALISE

Quando se conta uma histdria jornalistica, estamos transformando o acontecimento e
dialogando com a cultura da midia. Para Kellner (2001, p. 9), “a cultura veiculada pela midia
fornece o material que cria as identidades pelas quais os individuos se inserem nas sociedades
tecnocapitalistas contemporaneas, produzindo uma nova forma de cultura global”. O autor
lembra que a midia, com suas narrativas, pode reproduzir discursos reacionarios, o
preconceito de sexo, idade, classe e outros, mas também pode propiciar o contrario quando
ataca as formas de segregacdo racial ou sexual, por exemplo.

Ao analisarmos nosso objeto de estudo, o jornal “Super Noticia”, vamos procurar em
sua narrativa o discurso que é reproduzido sobre a PMMG. Kellner (2001, p. 42) ressalta que
ndo devemos nos deter nos confins da intertextualidade, mas nos mover do texto para seu
contexto, para a cultura e a sociedade que constituem o texto e no qual ele deve ser lido e
interpretado.

Para esta pesquisa, serdo consideradas como objeto de estudo as edigdes do “Super
Noticia” do periodo que vai de 1° de abril de 2011 até o dia 30 de junho de 2011. Serdo
analisadas as capas do jornal e parte do contetdo interno. Serdo considerados apenas 0S
assuntos nos quais a Policia Militar de Minas Gerais esteja envolvida, seja como fonte, seja
como ator principal, entre outros.

No caso da capa, € preciso ressaltar que toda ela serd alvo da anélise, levando-se em
consideracdo que representacdo é feita da Policia Militar no jornal, seja por meio de destaque
em titulos, posic¢ao na pagina, uso de fotografias e enquadramento tematico. Vale ressaltar que
também serdo considerados os silenciamentos, ou seja, assuntos nos quais a corporacao esteja
envolvida, mas que nao ficam claros na capa, por causa do uso apenas do termo “policia” sem
uma especificagdo. Por exemplo: “Policia prende”, no lugar de “Policia Militar prende”, ou

“Policial ¢ preso”, onde poderia estar “Policial militar ou civil é preso”.



No caso das paginas internas, a analise vai considerar os assuntos relacionados a PM,
na se¢do “Noticia do Dia”, da editoria de “Cidades”. Assim como a capa, a “Noticia do Dia”
ganhara analise mais detalhada, por ser a aposta diaria do jornal, com um maior espaco de
texto, geralmente toda a pagina 3 do periddico, maior destaque e uso de fotografias.
Geralmente, esta também é a manchete de capa do “Super”, com excec¢do dos dias em que 0
destaque s&o as matérias sobre futebol.

Diante desta importancia, sera essencial saber guantitativamente e qualitativamente
como a PMMG é representada nesta secdo. Sera importante verificar se a corporacdo ou
algum policial militar foi o tema central, se o assunto recebe ainda mais destaque devido ao

uso de fotografia ou se a policia foi a fonte principal ou secundaria da reportagem.

3.4.1 Metodologia: a Analise de Conteudo

A expectativa ¢ de que, por meio da “Andlise de Conteudo”, que tera suas bases
explicitadas a seguir, seja conseguido um mapeamento das tendéncias gerais da cobertura do
“Super Noticia” no que diz respeito a representatividade da PMMG. Esta analise destina-se a
investigacdo de fendmenos simbolicos, Uteis, portanto, para a compreensao de fendmenos
midiaticos. Apesar de ter sido adotado desde o século XVIII, ¢ a partir do século XX que este
método passa a ser utilizado de maneira mais regular, em varios campos do conhecimento,
como a psicologia, as ciéncias politicas e a comunicacdo de massa.

Nossa referéncia para este trabalho sdo as proposices feitas por Laurence Bardin
(1979), no livro “Analise de Contetido”. Bardin sugere, em sua obra, varias maneiras de se
analisar um objeto. Segundo esta autora francesa, a analise pode ser feita em cinco etapas: a
organizacdo, a codificacdo, a categorizacdo, a inferéncia e o tratamento informatico. A
organizacdo é, na verdade, a pré-andlise, na qual ela explica que devem ser escolhidos os
documentos a serem submetidos a analise em si, além de serem formuladas as hipoteses e 0s
objetivos. Também € preciso, nesta fase, elaborar os indicadores que vao fundamentar a
interpretagdo final. Estes indicadores também sdo escolhidos levando-se em conta as
hipdteses.

Bardin explica que o indice pode ser a mencéo explicita de um tema numa mensagem.
“Se se parte do principio de que este tema possui tanto mais importancia para o locutor quanto
mais frequentemente é repetido, o indicador correspondente serd a frequéncia deste tema de
maneira relativa ou absoluta, relativamente a outros” (BARDIN, 1979, p. 126).



A autora lembra que também é necessério, antes da analise, fazer o que ela chama de
leitura flutuante, ou seja, “estabelecer contato com os documentos a analisar e conhecer o
texto, deixando-se invadir por impressdes e orientagdes” (idem, p.121).

Outro importante passo é dado na hora da escolha dos documentos, quando devem ser
levadas em conta algumas regras: de exaustividade, representatividade, homogeneidade e
pertinéncia. No caso da exaustividade, todos os documentos relativos ao assunto pesquisado,
no periodo escolhido, devem ser considerados. Por isso, grande parte das matérias que se
referirem a PMMG no periodo sera analisada. Para a representatividade, Bardin (1979, p. 123)
afirma que a definicdo da amostragem deve ser capaz de fornecer dados suficientes. O periodo
de trés meses de analise serd necessario exatamente para permitir esta representatividade, haja
vista ser preciso um volume consideravel de citacdes referentes a PMMG.

Diante de uma avaliacdo preliminar, pode ser constatado que a maior parte das
matérias ndo traz uma profundidade que possibilite fazer uma andlise respeitavel com uma
quantidade menor de exemplares. Também diante de uma avaliagcdo preliminar do “Super
Noticia”, percebe-se que nem sempre € possivel notar, nas manchetes, por exemplo, qual é a
policia tratada em determinado assunto. 1sso exige um maior nimero de exemplares como
objeto de estudo. Além disso, o tema € especifico, portanto se parte do principio de que ele
ndo terd um extenso material diariamente para ser estudado, o que também exige um maior
corpus.

No caso da regra de homogeneidade, a autora ressalta que um universo heterogéneo
requer uma amostra maior do que um universo homogéneo. Por este motivo, também, sera
preciso analisar os trés meses de jornal, j& que nem sempre o universo analisado serd o
mesmo, 0 que vai depender das citacdes a corporacao mineira.

E, por fim, a regra de pertinéncia, que alerta para 0os documentos que devem ser
adequados aos objetivos da pesquisa em todos os aspectos: objeto de estudo, periodo de
anélise e procedimentos.

Apos a fase de organizacdo da andlise, é preciso elaborar a codificacdo, ocasido em
que se faz a transformacao dos dados brutos de forma sistematica, segundo regras de recorte
(escolha das unidades), enumeracdo (escolha das regras de contagem), classificacdo e
agregacao (escolha das categorias). Escolhem-se as unidades de registro, definem-se as regras
de enumeracdo (a frequéncia, o equilibrio na quantidade de atributos favoraveis ou
desfavoraveis, a quantidade de associacOes e classificagdes manifestadas sobre um simbolo).
No caso dos atributos favoréveis ou desfavoraveis, o codificador imprime uma diregédo

(positiva ou negativa).



A direcdo é um sentido da opinido segundo um par bipolar. Pode-se ser a favor ou
contra, favoravel ou desfavoravel. A opinido pode ser positiva ou negativa,
amigavel ou hostil, aprovadora ou desaprovadora, otimista ou pessimista, pode-se
julgar uma coisa como boa ou m4, etc. Entre os dois polos nitidamente orientados
existe eventualmente um estado intermediério, a neutralidade, ou a ambivaléncia
(BARDIN, 1979, p. 202).

Neste caso de verificacdo dos atributos favoraveis ou desfavoraveis, nem todo texto é
levado em consideracdo. Apenas a chamada dimensdo das atitudes é considerada, ou seja, 0s
enunciados que exprimem uma avaliacdo serdo submetidos a este tipo de andlise. As
proposicdes avaliativas sdo compostas por trés elementos: objetos de atitude (pessoas, grupos,
ideias, coisas, acontecimentos); termos avaliativos com significagdo comum (adjetivos,
substantivos, advérbios formados a partir de adjetivos, verbos) e os conectores verbais (ligam
no enunciado os objetos de atitude aos termos de qualificacéo).

Vamos ressaltar agora a categorizacdo, que é realizada através do reagrupamento das
unidades de registro em numero reduzido de categorias. Entre as unidades de registro estdo a
palavra, o tema, 0 objeto ou referente, 0 personagem, o acontecimento e o documento. No
caso em questdo, sera considerado, principalmente, o objeto ou referente, porque o texto sera
recortado em funcdo de um tema eixo, a Policia Militar de Minas Gerais, agrupando-se a sua
volta tudo o que o jornal exprime a seu respeito.

O objetivo é tornar mais palpavel a quantidade de dados obtidos e sua diversidade.
Para Bardin (1979), os critérios de categorizacdo podem ser semanticos (categorias
tematicas), sintaticos (verbos e adjetivos), léxicos (classificacdo das palavras segundo seu
sentido) ou expressivos (categorias que classificam as diversas perturbacdes da linguagem).

Quanto a inferéncia, Bardin (1979) ressalta que este é um termo elegante para designar

a inducao, a partir dos fatos. Para a autora,

A “Andlise de Contetido” constitui um bom instrumento de inducdo para se
investigarem as causas (variaveis inferidas) a partir dos efeitos (variaveis de
inferéncia ou indicadores; referéncias no texto), embora o inverso, predizer os
efeitos a partir de fatores conhecidos, ainda ndo esteja ao alcance das nossas
capacidades (BARDIN, 1979, p. 167).

Os indicadores e inferéncias podem ser de natureza diversa. O analista trabalha com
indices colocados em evidéncia. Segundo Wilson Corréa da Fonseca Janior (2006, p. 284), “o
analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido das
mensagens que manipula para inferir (deduzir de maneira logica) conhecimentos sobre o
emissor ou sobre o destinatario da comunicagdo.” Ja o tratamento informatico vai auxiliar o

analista nas estatisticas, de maneira especial na analise quantitativa.



Nas analises de contetdo feitas no Brasil, o conceito de enquadramento, conforme ja
relatamos no capitulo 1 desta dissertacdo, tem recebido crescente atencdo. Aqui também
faremos a sua utilizacdo, tentando encontrar aspectos como enquadramentos dramaticos,
oficialistas e personalistas.

Além da Andlise de Conteudo, usaremos ainda a classificagdo de favoravel e
desfavoravel para os temas e narrativas encontrados no “Super” a respeito das a¢des policiais,
ressaltando que esta iniciativa é realizada pela Policia Militar de Minas Gerais, para
acompanhar os assuntos divulgados sobre a corpora¢do na imprensa mineira. Até 2008,
porém, este trabalho ocorria apenas na capital mineira.

Apesar de ndo conhecermos como o trabalho é feito oficialmente, ressaltamos como
ele teve inicio, segundo Simeone Henriques. Este autor destaca, em sua tese que, no final da
década de 1990, a corporacdo criou o Plano de Policia de Resultados e inseriu a comunicacao
dentro dos seus principios-chave. Neste contexto, foi criado o Comando de Policiamento da
Capital (CPC), a partir de 1999, com uma assessoria de comunicacdo propria, feita por um
oficial. Com o Plano de Policia de Resultados, a corporacdo teve a preocupacdo de criar
indicadores para ter um controle cientifico de suas acdes e avaliagdo sistematica do
desempenho da PM. Desta forma, poderia ampliar sua base de monitoramento, ja existente
por conta do geoprocessamento (limitado em principio aos indices de ocorréncia criminal).
Com isso, Simeone Henriques ressalta que dois indices foram criados: o IMOP (indice de
Midia e Opini&o Publica) e o IRCOM (indice de Relacionamento Comunitario).

O autor esclarece que o IMOP faz um jornalismo comparado, coletando e analisando
as noticias veiculadas na imprensa de Belo Horizonte (na época em que a tese foi publicada,
em 2008, o “Super” ndo era analisado, restringindo-se a analise ao “O Tempo”, “Estado de

Minas”, “Hoje em Dia” e “Diario da Tarde”).

A ideia que baseia o IMOP é a de que as noticias veiculadas pela midia podem
refletir a opinido sobre o desempenho da PM, retratar quais sdo os problemas de
seguranga mais visiveis, informar sobre expectativas da populagdo local, aspectos
que podem interferir no sentimento subjetivo de seguranca da populagdo. Com isso,
procura compor uma visdo sobre os principais problemas de seguranga publica em
cada area que va além das estatisticas do sistema de geoprocessamento, dando mais
elementos para analise dos ambientes de seguranca. Os dados reunidos sdo
apresentados e discutidos com os batalhdes da Capital em reunido mensal. E feito
um ranking das companhias conforme a quantificagdo das noticias favoraveis e
desfavoraveis. Com isso sdo examinados 0s tipos de ocorréncias que sdo mais
divulgadas e obtém maior repercussdo, e o tipo de tratamento que foi dado pela
fonte da PM ouvida na matéria. Além disso, 0 acompanhamento da pauta de midia
busca verificar ndo somente se as companhias estdo prestando informagdes a
imprensa, mas também adotando postura pro-ativa, sugerindo pautas a midia
(HENRIQUES, 2008, p. 115).



Em entrevista & autora desta dissertacdo™?, o tenente-coronel Alberto Luiz Alves,
assessor de comunicacdo da PM em Minas, afirma que a matéria totalmente favoravel seria
aquela que fosse demonstrar os programas de prevencao realizados pela corporagdo, como o
Rede de Vizinhos Protegidos, o Programa de Prevencéo as Drogas e a Violéncia, entre outros.
Neste sentido, o assessor de comunicacdo da PM considera que “o substrato de coisas
destacadas pelo ‘Super’ tem repercussdo negativa, porque o jornal ndo prioriza as acgoes
preventivas”. Para ele, “por ser um jornal de muita visibilidade, com preco muito acessivel e
que vai para as esquinas de Minas, o ‘Super’ ndo pode ser ignorado”. Durante o trabalho,
solicitamos ao tenente-coronel que nos enviasse os critérios detalhados do IMOP para a
consideracao de matérias favoraveis e desfavoraveis feitos pela corporacéo, o que acabou nao
se consolidando.

Desta maneira, em nossa analise, ndo vamos usar o padrao afirmado na entrevista pelo
tenente-coronel. Durante a andlise, consideraremos como favoraveis todos os assuntos que
mostrem a PM preventiva e também a repressiva em ac¢fes bem-sucedidas. Consideraremos
desfavoraveis os assuntos em que houver divulgacdo de comportamentos desviantes de
policiais, acdes que tiveram resultados pifios, dendncias, entre outros. Chamaremos de
assuntos neutros aqueles em que for mais dificil ou ndo for possivel fazer um julgamento da
acao da corporacao.

Agora, vamos explicar como se dara efetivamente a analise:

a) Regras de recorte (escolha das unidades do “Super Noticia” a serem analisadas de
1° de abril de 2011 a 30 de junho de 2011):

- Capa (manchete, chamadas, fotografias)

- “Noticia do Dia” e imagens desta secdo (principal secdo do jornal — se fizer

referéncia as policias de MG)

b) Enumeracéo (escolha das regras de contagem)

- Quantificar o total de manchetes, chamadas e “Noticias do Dia” que fazem
referéncias a PMMG e a policia.

- Em relacdo ao corpus total analisado, como é a frequéncia e o equilibrio na

quantidade de atributos favoraveis e desfavoraveis

12 Entrevista concedida, por telefone, no dia 28 de janeiro de 2012.



c) Classificacdo e agregacao (escolha das categorias)

- Quais as temaéticas, os valores-noticia e 0s enquadramentos mais recorrentes em
relacdo a PMMG.

- Acdes policiais (resultado favoravel ou desfavoravel)

- Fatos isolados mais personalistas (fait divers) (resultado favoravel ou desfavoravel)

- Ocorréncias (registros) (resultado favoravel ou desfavoravel)

- Assuntos neutros envolvendo policiais

- Imagens/fotografias (resultado favoravel ou desfavoravel)

d) Categorizacao por visibilidade (Como os temas séo desenvolvidos):

- Logica do escandalo, do sensacional ou do espetaculo (investigacGes, denuncias,
sentimentos de rejeicdo social em relacdo a acdo da policia)

- Enfase em um tipo de representaco e silenciamento em outras

- Como a Policia Militar aparece nas manchetes e na “Noticia do Dia”. Que destaque
editorial a corporacdo ou integrantes dela recebem?

- Ha vozes de outras autoridades?

- Ha vozes dos suspeitos ou de outras pessoas envolvidas?

- H& um incentivo ao carater repressivo da policia nas matérias?

- H& uma exaltacdo do trabalho da Policia Militar?

3.5 ANALISE QUANTITATIVA E QUALITATIVA DO JORNAL

Neste item, vamos entrar na analise especificamente, verificando os temas adotados e
quais valores-noticia e enquadramentos foram associados a imagem da PM, assim como
analisar se ha evidéncias que permitam atrelar pontos favoraveis ou desfavoraveis a respeito
da corporacdo, se a representacdo do policial € estereotipada, que tipo de personagem €
destacado e se ha outras vozes nas materias, alem da PM. Lembrando que, na analise
quantitativa, o que serve de informacdo, segundo Bardin (1979), é a frequéncia com que
surgem certas caracteristicas do conteddo. Na qualitativa, a presenca ou a auséncia de uma
dada caracteristica de conteddo ou de um conjunto de caracteristicas num determinado
fragmento da mensagem que € tomada em consideracao.

Para isso, analisaremos a narrativa, observando detalhes, como verbos e adjetivos
usados para qualificar as acOes, assim como outros termos que possam indicar valores ligados

a corporacao. Serdo analisadas as manchetes, as chamadas e as imagens da primeira pagina



que fizerem referéncia & PM ou a policia, quando ndo houver especificacdo sobre qual

instituicdo esta sendo citada. Também sera analisada a “Noticia do Dia”.

3.5.1 Manchetes de capa: temas e enquadramentos

E preciso ressaltar que muitas manchetes da primeira pagina, apesar de nio fazerem
mencdo direta a PM, terdo ligaces com a corporagdo nas paginas internas do periddico,
principalmente, porque a maioria encontrada no periodo de analise tem a criminalidade
violenta como tema e refere-se indiretamente a policia, o que é facil depreender porque as
noticias sdo relacionadas a verbos, como prender, apreender, flagrar, etc. Entre estas
manchetes, que representam 55 do total, ou 60,4%, ha assuntos como acidentes de transito,
mortes, violéncia sexual, entre outros, muitos deles encaixando-se no que chamamos de fait
divers, e, outros consideramos que remetem a ac¢des policiais, Como veremos a seguir.

As manchetes relacionadas ao esporte representam 25,2% do total. Sdo assuntos
voltados estritamente para os times de futebol de Belo Horizonte. Ou seja, foram 23 edicdes
que tiveram este tema em destaque. Em especial as segundas-feiras, com raras excegoes, 0s
jogos das equipes Cruzeiro, Atlético Mineiro e América foram o destaque. Apesar disso,
notamos, na analise geral, que a secdo “Noticia do Dia” mantém, também nestas datas, 0s
assuntos relacionados com a criminalidade violenta em destaque.

O espaco destinado ao futebol, assim como nos jornais de referéncia, sdo as paginas
finais do periddico. Essas informacdes sdo apenas para que o leitor se conscientize de como o
“Super” trabalha editorialmente, ja que este material ndo tera relevancia nesta obra.

Na anélise grafica da capa, notamos que ndo ha apenas uma manchete destacada nos
dias de prioridade ao futebol, mas também outros assuntos chamam a atencéo do leitor, ja que
ha um misto de cores fortes e mais de um conjunto de letras garrafais, levando o leitor a ter
varias chaves de entrada no periddico, muitas com pesos parecidos.

Em nossa analise, supomos que a maior parte das manchetes do “Super Noticia” é de
assuntos que se encerram neles mesmos, que dizem respeito a tragédias familiares, casos
inusitados, mistérios. Comecaremos a analise de contetdo quantificando as manchetes do

jornal e separando pela categoria dos temas, da seguinte forma:



MANCHETES DA CAPA QUANTIDADE PORCENTAGEM

Referéncia a PMMG 02 2,19%
Referéncia as policias 09 9,8%
Futebol 25 25,2%

Assuntos diversos,
principalmente ligados 55 60,4%
a violéncia e aos fait divers

Total 91 100%

No caso das manchetes, a analise sera feita apenas com relacdo as duas chamadas que
fazem mencdo a PMMG, as nove que tratam a policia de maneira generalizada e as 11
manchetes que encontramos que fazem mencdes as acles restritas a um organismo da ordem e
que se enquadram nas 55, que consideramos acima como assuntos diversos, principalmente

ligados & violéncia e aos fait divers.

3.5.1.1 Mencéo a Policia Militar de Minas Gerais nas manchetes: visibilidade

Quantificadas as manchetes explicitas em relacdo a PMMG, passemos & categoria
visibilidade que seré& dada a essa instituicdo neste mesmo setor. Em apenas dois periodicos, o
que representa 2,19% do total, nos trés meses analisados, as manchetes do “Super” fazem
referéncia explicita a Policia Militar. Uma delas, no dia 9 de junho de 2011, d4 um cunho
positivo ao trabalho da corporacdo no pequeno municipio de Paiva, na Zona da Mata Mineira,
onde ndo ocorrem homicidios ha 54 anos. A manchete afirma: “54 anos sem assassinatos.
Estatistica invejavel pertence a cidade de Paiva, na Zona da Mata e é atribuida, pela policia,
a integracdo entre PM e moradores” (figura 1). A matéria foi manchete apenas na primeira
edicdo impressa, enviada para os jornais do interior e, portanto, analisada para esta
dissertacéo.

No segundo cliché, destinado a regido metropolitana de Belo Horizonte, o tema
aparece abaixo da manchete a esquerda. A outra manchete na qual aparece o nome da
corporagdo foi registrada no dia 21 de junho de 2011. “Mulheres matam maridos. Pedreiro é
morto a facadas por dona de casa em Luz; em Manhuacu, PM é executado pela esposa

ciumenta” (figura 2).
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Quanto a caracterizagdo dos temas, consideramos que a primeira € uma matéria que
atrela o0 nome da corporacdo PM a uma estatistica, amplificando uma informagéo e criando
uma expectativa sobre o motivo de uma cidade estar ha mais de 50 anos sem um homicidio. A
outra manchete classificamos como um fait divers também envolvendo o nome da corporagéo.
O primeiro deles prioriza uma estatistica positiva e responsabiliza a PMMG por um trabalho
de integracdo com a populacdo para este resultado. Enquanto o texto valoriza a PM e a
estatistica “invejavel” - portanto este foi o enquadramento encontrado, aquele que valoriza a
visdo oficial -, outros pontos sdo silenciados, como o fato de o municipio ser uma das
menores cidades em area de Minas, com apenas 64 quildmetros quadrados e uma populacéo
de 1.625 habitantes, segundo o Censo 2010, fato que também pode ter contribuido para a
estatistica, assim como a acdo de outras policias e também a adoc¢do de politicas puablicas, o
fato de haver maior ou menor desigualdade social, menor ou maior desemprego, entre outros
fatores.

Portanto, a manchete leva o leitor a valorizar o trabalho da corporagédo em detrimento
de outros fatores que podem ter contribuido para o ndo registro de homicidios no municipio.
Utiliza-se ainda de um adjetivo para falar da estatistica, portanto, o que afasta a narrativa da
neutralidade, que seria a informacdo sem qualifica-la. Consideramos que o poder da



autoridade da PM é reafirmado nesta manchete, assim como o trabalho preventivo da
instituicdo.

Na segunda manchete, o policial é colocado na condi¢do de vitima de um crime, da
violéncia doméstica, de um assassinato praticado pela mulher, dando a ela o carater de
“ciumenta”. A0 analisarmos a pagina interna do jornal, somos informados de que a mulher se
suicidou em seguida. Portanto, ha este silenciamento na capa. Também consideramos que
havera uma inversao de papéis sociais, ja que o PM é aquele que deveria estar com a arma e
aquele que ndo estaria, portanto, no lugar de vitima. Isto d& ao assunto, pelo olhar jornalistico,
um importante valor-noticia. Na nossa analise, encontramos destaques para varios casos de
policiais fora de seus papéis, ou seja, o policial que pratica infracdes, crimes, que mata a
namorada, etc., como veremos adiante. Portanto, este seria um tipo de personagem policial
destacado na narrativa do “Super”, aquele que tem o comportamento desviante. Aqui temos
este enquadramento mais dramético/folhetinesco/tragico, que coloca o policial na posi¢cdo de
vitima.

Neste caso em questdo agora, ressaltamos ainda que, apesar de a conotacao ser de
violéncia criminal, a referéncia ao policial € individual e ndo relacionada a toda a corporacao.
Pelo enquadramento dado a noticia, a “culpa” pelo assassinato recai sobre o ciime excessivo
da mulher, havendo um silenciamento quanto ao comportamento do policial. Ora, dar
caracteristicas negativas ao autor de um crime € o que se faz ao se narrar uma historia que tem
personagens. Enfim, o incomum, o controverso tem valor-noticia e a forma de enquadra-lo, no

caso do policial, é refor¢ada com o verbo “executado”.

3.5.1.2 Mencéao as policias em geral sem especificacdo nas manchetes

Apesar de a analise ser voltada apenas para a representagdo da PMMG, notamos um
silenciamento com relacdo a qual policia a narrativa do “Super” se referia em nove manchetes
do periddico. Portanto, apesar da visibilidade na capa, ndo ha detalhamento. Nestes casos, que
equivalem a 9,8% das 91 manchetes, apenas a palavra policia € mencionada sem qualificagdo,
seja na frase de abertura ou na barra de apoio do titulo principal (bigode). O leitor pode ser
induzido a “imaginar” uma determinada institui¢ao com o auxilio do verbo referente a ela. No
entanto, mesmo assim, a davida persiste. Apenas no caso dos verbos “investigar” e
“desvendar”, partimos do pressuposto que estas a¢des sdo de responsabilidade da Policia Civil

do estado, 0 que pode levar o leitor a esta conclusdo. Porém, para a certeza, sera preciso abrir



o0 jornal e contar com o esclarecimento da matéria nas paginas internas. Assim, tivemos que
considerar mesmo estes casos na nossa analise.

De qualquer maneira, ao se referir a policia, 0 enquadramento que encontramos nas
manchetes € quase totalmente com valores que entendemos como “favoraveis”, no sentido de
a corporacdo estar realizando agdes que a classe dominante espera dela. Seria uma policia que
busca agdes para sempre manter a ordem vigente, que serve como protetora de uma classe.

Veja o0 quadro a seguir com relacdo a quantificacdo e aos verbos priorizados:

NOVE MANCHETES COM O TERMO POLICIA ASSOCIADO AOS SEGUINTES VERBOS

Policia faz devassa - 1 manchete
Policia procura - 1 manchete
A policia que age para Policia investiga - 3 manchetes
restabelecer a ordem: Policia encontra - 1 manchete
Policia prende - 1 manchete
Policia desvenda - 1 manchete

A policia que nao age: Policia ainda ndo tem resposta - 1 manchete

A seguir, analisaremos as temaéticas das manchetes encontradas com a mencdo

“policia”, criando, logo abaixo, duas categorias, com algumas subcategorias, para separa-las.

3 de abril — (domingo) Falsificadores atras das grades. Policia prende 4 pessoas

suspeitas de participar de esquema de adulteracdo de documentos (figura 3)

20 de abril - (quarta) “Tsunami” em Venda Nova — Policia faz devassa e prende 56
membros de grupo que distribuia crack na regido metropolitana. (figura 4)

30 de abril — (sdbado) Tarado causa panico em Sabara. Policia procura homem que
anda perseguindo e causando medo entre moradoras do bairro..., ele é suspeito de mortes
violentas contra mulheres (figura 5)



8 de maio (domingo) — Garcom suspeito de matar a mulher. Cozinheira é morta com
sinais de estrangulamento, e marido alega que ela teria sido vitima de assalto momentos
antes de chegar em casa; policia investiga suposto envolvimento do companheiro dela no

crime, que aconteceu no bairro Havai, regido Oeste de BH. (figura 6)

10 de maio (terca) — Até quando. Mais cinco 6nibus sdo incendiados em BH; em duas
semanas, dez veiculos foram queimados na regido metropolitana; policia ainda ndo tem

respostas (figura 7)

11 de maio (quarta) — Arma do Exército em sala de aula. Policia encontra pistola 9

mm escondida em mochila de garota de 13 anos em BH (figura 8)

21 de maio (sdbado) — “A Coisa”. Policia investiga morte misteriosa de duas
adolescentes em rio de Itajubd; video que mostra o momento do afogamento traz imagens de
algo desconhecido, possivelmente uma cobra que teria puxado as garotas para o fundo das

aguas (figura 9)

25 de maio (quarta-feira) — Mata para ndo pagar divida. Policia desvenda assassinato

de pai e filho em Juatuba; empresario foi preso pelo crime. (figura 10)

26 de maio (quinta-feira) — Pesadelo continua. Apos prisdo de acusado de matar pai e
filho em Juatuba, familiares das vitimas passaram a receber ameacas de morte por telefone;

policia investiga procedéncia das ligagdes. (figura 11)
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a) A POLICIA QUE AGE PARA RESTABELECER A ORDEM:
a.1) A representacdo da policia eficiente é refor¢cada no campo semantico

Entre as manchetes que reforcam esta imagem da eficiéncia da policia, podemos
considerar que as duas primeiras se referem a coberturas de a¢des policiais contra crimes que
tém repercussdes sociais, um deles envolvendo falsificacdo de documentos e outro contra o
trafico de drogas. Ou seja, sdo crimes que provocam indignacdo da sociedade, no caso do
primeiro, que estaria incluido no campo do escandalo, e que, no caso do segundo, provoca
uma sensacao de medo na sociedade.

Nos titulos e subtitulos, observamos expressdes para a qualificacdo do medo, e as

impressoes subjetivas sdo usadas pelo jornal para causar sensacdes no leitor. Acreditamos que



0s dois assuntos também ganhariam destaque em outros jornais, independentemente de serem
os de referéncia ou populares por possuirem valores-noticia relacionados com a visualidade, a
violéncia e a infracdo. A representacdo da policia nestes dois casos, independentemente de
qual instituicdo seja, € feita no sentido de mostrar acGes eficientes contra tipos de crime de
certa maneira organizados, o que fica subentendido por meio das palavras “esquema”, no
primeiro caso, € “grupo”, no segundo.

Os titulos que, no caso, tém o objetivo de estimular o interesse do leitor para comprar
o jornal nas ruas sdo de impacto. Falsificadores atras das grades (figura 3), Tsunami em
Venda Nova (figura 4). Ora quem colocou os falsificadores atrds das grades e quem foi o
responsavel pelo tsunami? Apesar de ndo estar explicito nos titulos, os subtitulos confirmam
aquilo que, acreditamos, o leitor ja desconfia. Alguém estd em acao, e este alguém é a policia,
autoridade cujo poder é reafirmado. Isto fica mais facil de entender no primeiro exemplo,
enquanto, no segundo, a questdo figurativa foi mais explorada na manchete.

O uso do campo semantico foi imprescindivel para reforgar a representacdo. As
figuras de linguagem, como a metafora e a hipérbole, fazem parte deste tipo de jornalismo que
busca no sensacional e também no sensacionalismo uma das suas bases. O mesmo recurso é
usado na manchete Pesadelo continua (figura 11) para mencionar o sofrimento da familia
mantido mesmo apds a prisdo do suspeito de matar pai e filho. Ou seja, as palavras “atras das
grades”, “tsunami” e “pesadelo” foram wusadas fora de seus contextos literais, para
espetacularizar a narrativa e estimular a curiosidade do leitor. No caso da primeira e da
ultima, os termos sdo utilizados corriqueiramente no texto. Ja a comparagdo com o “tsunami”
foi no sentido de valorizar a acdo, exagerando ainda na tentativa de mostrar a gravidade e o
tamanho do trabalho realizado.

O mesmo assunto sobre os assassinatos de pai e filho havia sido tema da manchete do
dia anterior (figura 10), na qual a policia “desvenda” o crime, dando uma satisfacdo a
sociedade. O fato de o suspeito ser um “empresario” também ¢ ressaltado pelo “Super”, que

afirma que o crime foi cometido por causa de uma divida, cujo autor ndo queria pagar.

a.2) A policia que combate o vilédo (inimigo social)

Na terceira manchete destacada, ha um reforco do medo na frase Tarado causa panico
em Sabara (figura 5). O jornal usa da amplificacdo, mais um valor-noticia de construcéao, para
reforgar o0 acontecimento, dizendo que toda uma cidade estd em pénico por conta da acéo de

um criminoso, suspeito de praticar abusos sexuais contra mulheres. Quanto mais amplificado



€ um acontecimento, maiores as chances de ele interessar a mais leitores e maiores as
possibilidades de haver uma sensagéo ainda maior de medo contra este inimigo social.

O mesmo se da com o sensacionalismo, recurso recorrente neste caso, onde nao se
busca a objetividade de numeros e as certezas tipicas do jornalismo “dito sério”. O uso do
termo “tarado” também ¢ uma forma de “popularizar” a narrativa, lembrando que esta palavra
nos remete a uma série de significados conhecidos do imaginario coletivo. Mais uma vez, a
policia é aquela que vai se contrapor a este inimigo de toda uma cidade e € ela quem esta a
procura do vildo, ou seja, 0 bem que se opde ao mal. O mocinho que caca o bandido. Em
nossa analise, notamos um destaque para as a¢des policiais contra crimes de conotacdo sexual.
Outros titulos fazendo referéncia a esse comportamento sexual desviante foram encontrados
no periodo analisado, reforcando o que diz Angrimani (1995) a respeito da cobertura

sensacionalista.

a.3) O crime passional como espetaculo valorizado pela policia e a imprensa

Na manchete seguinte, na qual o Garcom é suspeito de matar a mulher (figura 6),
temos um caso de violéncia contra a mulher, mas sem tratar este problema de forma critica. O
crime ganha apenas a conotacdo passional. Este assunto estd entre os principais retratados
pelo jornal, e a policia se coloca como mais um integrante na histdria, que ndo vai além de
tracos de um romance/tragédia. O jornal parece assumir o discurso policial, ja que € a policia
guem investiga e aponta as pistas. 1sso, porém, so ficara evidente com a leitura da matéria.

Por outro lado, acreditamos que o jornal trata o texto de forma, digamos, mais
cuidadosa, em relagdo ao antigo jornalismo que era feito no “Noticias Populares”.
Ressaltamos que o fato de tratar o garcom como suspeito ja € um avango na narrativa de um
jornal popular. Ora, se a policia ainda investiga o caso, ndo se podem fazer acusacdes, e 0
veiculo ndo pode se colocar como o juiz da questdo e condenar o suspeito.

Por outro viés, o uso de verbos como “alega” mostra que o jornal “maquia” um
discurso incriminatdrio contra um “garcom”, refor¢ando a pista policial, j& que este verbo tem
uma conotacdo especifica. 1sso € o que diz, por exemplo, o “Manual da Folha de S.Paulo”:
“Alegar é o verbo do réu. Significa citar como prova, explicar ¢ dai desculpar-se. Nao use se
ndo se tratar de explicacdo ou tentativa de justificar-se diante de uma acusagdo qualquer”
(FOLHA DE S. PAULO, 1992, p. 51).



a.4) A policia contra o outro, o inimigo oculto

Na manchete do dia 11 de maio, Arma do Exército em sala de aula. Policia encontra
pistola 9 mm escondida em mochila de garota de 13 anos em BH (figura 8), a policia que se
apresenta € aquela que vai proteger uma escola, um dos espacos referenciais da sociedade.
Espaco este que esta sendo desacatado e submetido a violéncia, com a presenca em sala de
aula de uma arma. Ndo uma arma qualquer, mas uma pistola 9mm, do Exército, outra
instituicdo de controle e poder. A arma estd escondida entre os pertences de uma menina de
13 anos. Seria natural que uma menina fosse protegida, mas ela é a ameaca, € 0 “outro” que
deve ser vigiado. Entdo a policia também vai combater este inimigo, que leva o temor para
um espaco sacralizado socialmente. N&o poderia ser diferente a missdo do jornal, nem da
policia. Nao é dada importancia a como aquela arma chegou ali, nem que tipo de pressdo vive
esta adolescente. No entanto, o fato € espetacularizado pelo viés, mais uma vez, dominante. A
escola, a sociedade em geral teme a menina. Uma simples menina € ameacadora e perigosa a
seguranca de todos, isso reforga a necessidade de controle.

Quanto & outra manchete, do dia 21 de maio, “4 Coisa”. Policia investiga morte
misteriosa de duas adolescentes em rio de Itajuba (figura 9), a policia também se coloca
contra um inimigo, mas, desta vez, langa-se mdo de uma narrativa ainda mais sensacional e
espetacular, inclusive utilizando uma manchete como se fosse um nome de filme de terror. A
policia se coloca diante da “Coisa”, o que mostra ja um ar romanceado, misturando realidade
e ficcdo, para tratar do acontecimento no qual duas meninas morreram afogadas em um acude
em Itajubd, no Sul de Minas. O espetaculo se completa no subtitulo, que anuncia a existéncia
de um video que revela 0 momento do afogamento. A policia é sugerida aqui como a
instituicdo capaz de resolver problemas que fogem até mesmo do universo do racional e

conhecido.

b) A POLICIA QUE NAO AGE:

b.1) A sociedade cobra uma agéo para manter o status quo

Na manchete do dia 10 de maio, Até quando. Mais cinco 0nibus sdo incendiados em
BH (figura 7), encontramos um outro tipo de narrativa em relagéo a policia, que consideramos

ter destoado das demais. Neste dia, a institui¢do “policia” ¢ questionada por perder, de certa

forma, “o controle”, deixando espago para a “desordem urbana”.



Podemos entender aqui que a referéncia € feita a PM, apesar de ela ndo estar explicita.
No entanto, € esta a instituicdo que esta nas ruas, fazendo o policiamento ostensivo e é dela
que deveria ser cobrada a seguranca daqueles que usam os Onibus e de quem transita pela
capital mineira. Ressaltamos também que o jornal, durante o periodo analisado, destina outras
chamadas de capa para a questdo dos Onibus incendiados na capital mineira, sem, porém,
mencionar uma corporagdo policial. Mas, em um dos casos, imagens de policiais militares
aparecem na cena do crime, como veremos a frente, na parte de analise das fotografias de
capa.

Neste caso, consideramos que a criminalidade violenta sai do seu lugar e atinge ndo sé
um tipo de classe, mas toda a sociedade, porque é vista ndo s6 em determinados bairros, mas
por toda a cidade, afetando, por exemplo, a classe média e incomodando aqueles que ndo s6
usam 6nibus, mas também aqueles que veem os veiculos queimados como uma afronta. Neste
contexto, o jornal também assume esta postura e cobra “até quando” a populagdo tera que
conviver com estas acgdes, que estariam incomodando a ordem vigente.

Entre as nove manchetes analisadas com o termo policia, esta € a Unica que
entendemos colocar a “policia” como um organismo que ainda ndo tem respostas. Mas
consideramos que o discurso continua indo na mesma dire¢do. Ou seja, a daqueles que se
beneficiam da ordem, daqueles que concordam com o controle e a vigilancia da forma como €
realizada e que se incomodam quando ela, a criminalidade violenta, sai do seu lugar.
Ressaltamos, finalmente, que a cobranca feita se da porque a policia precisa dar conta de
resolver os interesses dominantes e ndo os da sociedade como um todo, formada por ricos e
pobres.

Ressaltamos que o assunto foi manchete no primeiro cliché do jornal, mas, no
segundo, foi rebaixado a submanchete, diante de um fait divers, como podemos ver na figura
7 (pagina 103).

3.5.1.3 Mengao nas manchetes a a¢fes praticadas por organismos da ordem

Entre as 55 manchetes, que consideramos fazer mencao principalmente a fait divers,
encontramos 11 que acreditamos que facam referéncia direta a acGes policiais, por causa dos
verbos utilizados. S&o manchetes que destacam a agdo de prender, deter ou flagrar pessoas
gue cometeram crimes ou que praticaram algum comportamento desviante. Apesar de ndo
mencionarem a palavra PM e nem policia, entendemos que reforcam a representagdo de um

organismo da ordem. Como dissemos, a PM € a corporacéo responsavel por estar nas ruas e



fazer o trabalho de repressdo, portanto, acreditamos que, quando o jornal faz uso destes
verbos, 0 senso comum remete a atos praticados por integrantes desta instituigéo.

Vejamos os exemplos:

7 de abril — (quinta-feira) Playboy das boates ja foi preso antes

13 de abril — (quarta-feira) Milionarios em cana

4 de maio — (quarta-feira) — Fraude na CNH. Em troca de propina, grupo validou
ilegalmente 5 mil carteiras no Sul de Minas e em S&o Paulo; nove foram presos

7 de maio (sabado) - “Big Brother” do trdfico. Mae e filha presas em BH por tréfico
usavam cameras para monitorar usuarios

18 de maio — (quarta-feira) Maconha geladinha. Carpinteiro detido na capital
confessa que escondia droga junto a legumes e verduras, na geladeira da casa, para
disfarcar o cheiro do entorpecente

24 de maio (terca-feira) — Tortura ladrdo e vai para a prisdo. Dupla de amigos €
presa no Alto Paranaiba acusada de agredir, durante cinco horas, jovem que roubou o
telefone celular de um deles

27 de maio — (sexta-feira) Casa cai para especialista em fazer “gato”. Preso em
Contagem eletricista que usava dispositivo de uso exclusivo da Cemig para procedimento que
reduz conta de luz em até 80%; ele usava cracha da companhia e cobrava R$ 150 pela fraude

3 de junho (sexta-feira) — Pai monstro. Preso em BH caseiro acusado de violentar a
propria filha e engravida-la; jovem de 23 anos disse que era estuprada desde os 14

4 de junho (sabado) — Prefeito de Abre Campo € flagrado com crack

7 de junho (terca-feira) — Herdi de araque. Para reconquistar a ex, motorista planeja
capturar ladrdes contratados por ele para rouba-la, mas acaba preso

16 de junho (quinta-feira) — Médico tarado. Clinico geral é preso em Sdo Domingos

do Prata acusado de oferecer drogas a criancas e adolescentes em troca de sexo

Analise: Também nestas manchetes, notamos que aquele organismo que prende faz sempre o
“bem” para a sociedade, diante de comportamentos desviantes praticados por pessoas que sao
tratadas, muitas vezes, de forma pejorativa ou tendo caracteristicas negativas ressaltadas.
Algumas delas também mostram ao publico do “Super” que “os bacanas” também sao presos,

nestes casos incluiriamos o “playboy”, “os milionarios”, o “médico” e o “politico”. Ou seja, a

policia também agiria contra determinadas figuras da classe dominante. Além disso, o jornal



reforca a representacdo de que a PM retira do convivio social todos aqueles que tém
comportamentos desviantes, que acabam sendo detidos, flagrados ou presos.

3.5.2 Imagens de capa para reforcar a narrativa da ordem

Com relacéo as fotografias de capa, notamos que o “Super” privilegia a imagem da
mulher com o corpo exposto, publicada diariamente no jornal, em detrimento de qualquer
outra fotografia de cunho jornalistico. Outras imagens recorrentes nos meses analisados foram
as de jogadores de futebol, suspeitos ou vitimas de crimes, cenas de crimes, material
apreendido em acGes policiais, protestos e imagens de acidentes automobilisticos. Apesar de,
em muitos destes casos, acreditarmos que a PM esteve presente na narrativa interna, a figura
do policial ndo aparece na imagem escolhida.

Para a nossa analise, entdo, encontramos oito imagens nas quais o policial militar foi
enquadrado na fotografia, o que representa 8,7% dos periddicos analisados. Consideramos
que, das oito fotografias, em cinco delas, o policial destacado é aquele no qual sua
representacdo esta atrelada ao local do crime. O policial (ou a viatura) esta ali em acdo para
registrar um fato ja ocorrido, para resguardar a cena do crime ou para garantir a seguranca
apos o acontecimento. Em geral, as fotografias enquadram o policial de costas, ou ao longe
em uma cena de crime ou ainda apenas parte do corpo do militar. Em todas elas, entendemos
haver um hibridismo de simbolos. Por um lado, a representacdo seria desfavoravel, ja que o
crime ndo pdde ser evitado. Parece nao ter como evitar o “inevitavel”, tipo, a policia esta ai,
mas ndo resolve. Por isso, precisamos de mais policia, mais armas, maior investimento na
seguranca publica. De outro lado, a PM esta ali para evitar que o “mal” volte a acontecer ou
para que se faca ordem e respeite-se, por exemplo, 0 espago da cena do crime. Seguem abaixo

estes exemplos que estdo ligados aos seguintes assuntos:

- 5 de abril (terca-feira) — Violéncia faz igreja funcionar parcialmente. Depois de assalto em
fevereiro, paroquia de Santa Tereza sO abre as portas duas vezes ao dia. Apesar de 0 assunto
ndo ter sido a manchete, ganhou destaque na parte superior da capa, acima do assunto
principal, com uma fotografia da igreja ao fundo e a de um policial militar ao lado, com a
seguinte legenda: “Durante o dia de ontem, policial militar estava no local para se reunir com
o paroco”. Na imagem, porém, aparece apenas parte do coturno e da farda do policial, sem
gue se possa identifica-lo. A péagina, porém, foi modificada para o segundo cliché, onde a

fotografia com o policial ndo foi contemplada.



- 17 de abril - (domingo) Leva fora e sai matando. Duas mulheres s&o mortas e outra baleada
guando chegavam do pagode no bairro Goiania, na capital, uma delas teria se recusado a
ficar com o suspeito. Ao lado da manchete, uma foto mostra dois policiais militares de costas
diante de varios curiosos que observavam os corpos (figura 12). Nesta foto, os policiais estdo
de costas e cabecgas aparentemente abaixadas, como se olhassem para o corpo no ch&o, ou
seja, como se observassem a cena de um crime que ndo pbde ser evitado. Também néo

aparecem de corpo inteiro.

- 26 de abril — (terca-feira) Empresario executado. A fotografia que acompanha a manchete

mostra, em primeiro plano, uma viatura do grupo tatico da PM em frente ao local do crime.

- 14 de maio — (sabado) — Panico e mortes em porta de escola. Costureira foi executada apos
presenciar assassinato de marceneiro perto de colégio; alunos que chegaram para a aula
quase foram atingidos. A fotografia que acompanha a manchete é a do portdo da escola
entreaberto, com um policial militar fazendo a seguranca em frente (figura 14). A imagem ¢é

geral, ndo sendo possivel perceber as caracteristicas fisicas e a patente do policial.

- 24 de maio — (terga-feira) — O 14°- Ataques a Onibus continuam na regido metropolitana
mesmo apo6s prisdes; ontem, mais um veiculo foi incendiado, desta vez, em Nova Lima. - Mais
um 6nibus incendiado na capital mineira. O assunto ndo foi a manchete do jornal, mas veio
logo abaixo da manchete, com maior destaque para a fotografia de um 6nibus incendiado

com trés policiais militares ao lado e de costas (figura 15).

Em duas imagens encontradas, consideramos que o policial que se apresenta é aquele
que estd em acdo para manter a ordem ou para lutar contra o crime. Como exemplificado

abaixo:

- 21 de abril — (quinta-feira) Caos na 381 — Ponte na rodovia, na saida para Sabar4, cede no
feriado. A foto em destaque é de um Policial Militar Rodoviéario tentando controlar o tumulto

no trafego (figura 13). A imagem mostra o policial em agdo e de costas.

- 25 de maio (quarta-feira) — Mata para ndo pagar divida. Policia desvenda assassinato de

pai e filho em Juatuba; empresario foi preso pelo crime. Fotografia mostra policiais militares



e do Grupo de Agdo Tético Especial da PM (Gate), além de bombeiros, cercando a casa do
suspeito, todos de costas e fotografados do alto (figura 16).

O exemplo abaixo foi o Unico encontrado no qual é destacada uma acdo que
ainda sera realizada pela Policia Militar, ou seja, uma acdo preventiva. No entanto, ela nao
estd ligada diretamente a criminalidade violenta, mas ao transito. Para evitar os abusos de
velocidade, a PM vai atuar com um radar surpresa. Neste caso, o jornal usa do recurso da
ironia, principalmente no segundo cliché, para tratar do assunto. Mais uma vez, quando a
cobranca esta direcionada para aqueles que possuem veiculos particulares, e ndo para a
populagdo como um todo, entendemos que o discurso nao é tao favoravel a imagem policial.

No cliché destinado a regido metropolitana, o assunto do radar vira manchete, e 0s
policiais que estavam do lado da viatura sdo cortados na foto (figura 17). O texto também ¢é
produzido em um tom mais critico, dizendo que o0s motoristas vdo enfrentar uma
“Surpresinha”. No momento em que Se torna mais critico, o jornal resolve tirar de
enquadramento aqueles que serdo os responsaveis por aplicar tal “surpresinha”, ou seja, os
policiais militares que estavam ao lado da viatura.

- 8 de junho (quarta-feira) Radar surpresa. Equipamento funciona dentro de um carro e
comeca a multar hoje motoristas que trafegam acima da velocidade permitida em BH. No
jornal enviado para as cidades do interior, 0 assunto ndo € manchete, e policiais militares

aparecem em fotografia ao lado da viatura. (figura 17)

Figura 12 Figura 13 Figura 14
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3.5.3 Além da manchete, o que dizem as chamadas de capa sobre a PM

Com relagdo as chamadas de capa, nos trés meses analisados, 0 numero maximo fica
em torno de 720, sem contar a manchete. Destas, cerca de 365, o que significa
aproximadamente 51%, ou cerca de quatro chamadas diarias, estdo ligadas a temas como
crimes contra a vida, crimes contra o patrimdnio, prisdes de suspeitos, acidentes de transito,
fait divers e assuntos que chamaremos de gerais, que envolvem, por exemplo, problemas
urbanos, como buracos nas ruas. Cerca de 37% das chamadas de primeira pagina sdo
destinadas ao futebol, com uma média de dois a trés assuntos por dia. E cerca de 12% das
chamadas estdo relacionadas a fotografia das mulheres seminuas que estdo presentes
diariamente na capa do periédico. O tamanho do espaco ocupado por elas, porém, ndo esta

sendo considerado aqui, apenas a quantidade de vezes em que aparecem.

CHAMADAS DE CAPA/TEMA QUANTIDADE

Média de chamadas diarias
destinadas a assuntos
relacionados a violéncia,
entre outros

Média de chamadas
diarias para o futebol

Chamada diaria para a
figura de uma mulher

Média total de chamadas
diarias por capa



Entre o material analisado, quatro chamadas de capa fizeram referéncia a Policia
Militar como corporagdo. Outras cinco foram direcionadas a atuagdes especificas de policiais
militares isoladamente. Foram percebidas ainda 20 chamadas que fazem referéncia a “policia”
e, finalmente, seis que mencionam o “policial”, sem dizer de qual corporagdo. Treze fazem
mengdo a pessoas presas, mas ndo esclarecem quem prendeu. Ainda podemos destacar
chamadas que fazem referéncia a um “flagrado”, um “identificado” e um “detido, mas, da

mesma maneira, sem dizer quem foi o sujeito da acéo.

CHAMADAS DE CAPA POR TEMAS RELACIONADOS EXPLICITAMENTE

A PM OU QUE FAZEM REFERENCIAS A POLICIA OU MENCIONAM
VERBOS QUE REMETEM DIRETAMENTE A AGAO POLICIAL

Chamadas que mencionam a PM 4

Chamadas que mencionam 6
acgdes de policiais militares

Chamadas que mencionam 20
a palavra “policia”

Chamadas que mencionam agodes 5
de policiais, sem dizer quais

Chamadas que mencionam a agéo de 13
prender, sem especificar quem prendeu

Chamadas que mencionam a agao de
flagrar, sem identificar quem flagrou

Chamadas que mencionam a acgao
de deter, sem identificar quem

Chamadas que mencionam a agao de 1
identificar, sem explicitar quem identificou

a) Chamadas que mencionam a Policia Militar como corporacao



23 de abril (sabado)

Alarme falso: Ameaca de bomba na estacédo Vilarinho. Mobilizados, Gate vistoriou o local e
ndo encontrou artefato.

O Gate é o Grupo de Ac¢do Tatico Especial da PM. A chamada esta localizada no canto direito

da pagina, parte de baixo. Matéria encontra-se na pagina 3

28 de abril (quinta-feira)

Praga da Maconha. Comerciantes e moradores denunciam que praga Sete virou ‘Amsterda
Mineira’; PM diz depender de investigagdo para coibir o uso de drogas em um dos principais
pontos de BH.

Chamada esta localizada abaixo da manchete, sendo destacada com fundo preto. Fotografia da

praca acompanha o tema. Matéria constante da pagina 3

29 de abril (sexta-feira)
PM anuncia refor¢o de policiamento na “pra¢a da maconha”. Chamada esta localizada no

meio da pagina, a direita. Matéria localizada na pagina 6

12 de junho (domingo)

Noite violenta. Jovem é morto em frente ao batalhdo da PM. Além do crime em plena praca
Duque de Caxias, no Santa Tereza, madrugada teve ainda mais cinco assassinatos. Chamada
esta localizada no alto, a esquerda, em cima da manchete, que é de futebol. Matéria localizada

na pagina 5

Anélise: das quatro chamadas, duas mostram que as agdes ndo foram eficientes ou néo
evitaram o crime, ou seja, fazem uma representacdo desfavoravel da corporagdo. Uma seria
considerada neutra e outra favoravel. A neutra é aquela que se refere ao Gate quando este
grupo vai vistoriar um local publico, mas ndo encontra bomba. Neste caso, consideramos nao
ser nem favordvel, nem desfavoravel, apenas constatou uma agdo. A segunda chamada
destacada mostra uma PM ineficiente contra as drogas em um dos principais locais publicos
da capital mineira. O apelo se da ainda ao reforgar o problema, comparando a area a uma
Amsterda mineira, uma referéncia a capital da Holanda, onde a venda de drogas € liberada. A
terceira chamada é uma suite da anterior. Nesta, a PM é destacada de forma positiva como a
forca que vai agir contra as drogas que tomaram o espago publico. No entanto, isso sé vai

ocorrer como se fosse uma agdo “provocada” pelo jornal, que chamou atencdo para o fato no



dia anterior. Ou seja, o trabalho de agendamento das acOes policiais feito pela imprensa fica
evidente nesse caso. Na Ultima chamada, o jornal enfatiza o fato de um assassinato ter
ocorrido em “plena” praca, bem em frente a um batalhdo, ou seja, um local que deveria ser
respeitado, afinal a corporacdo que deveria manter a ordem e a seguranca estd em frente. Se o
local ndo fosse esse, talvez o0 assunto ndo ganhasse destaque, ja que a prépria chamada diz que
outros cinco assassinatos aconteceram na mesma madrugada. Apesar das cobrangas em
relacdo as acdes policiais, o tom de dendncia fica restrito a chamada que menciona o uso de
drogas na pracga, no entanto, ndo percebemos um sentimento de rejeicdo em relacdo a acao

policial.

b) Chamadas que mencionam acdes individuais de policiais militares

1° de abril: (sexta-feira)

“Professora de ioga bebe, bate carro e ataca PM. Com sintomas de embriaguez, mulher de
27 anos provoca acidente na regido da Savassi, recusa-se a fazer o teste do bafémetro e
ainda esfaqueia policial.

Chamada esta no canto direito da pagina, parte de baixo. Matéria localizada na pagina 5

2 de abril (sabado)
Contagem. Ex-PM pode ficar quatro anos preso por furto de chocolate.
Chamada esta localizada no canto direito, parte de baixo da capa. Localizacdo nao foi anotada

(matéria verificada no site).

8 de abril (sexta-feira)

Video pode atenuar pena de sargento. Imagens mostram que mulher apanhou antes de matar
namorado policial.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e esta na pagina 3, s6 nao foi a manchete, porque esta
foi o caso do massacre na escola do Rio, que terminou com varios alunos e o matador
mortos).

Chamada esta localizada embaixo da manchete, a esquerda, destacada com fundo azul.

23 de abril (sabado)
Juiz de Fora — Policial Militar briga no transito e atira em juiz. Homens se desentenderam

sem saber de suas profissdes. Pagina 5



Chamada localizada embaixo, a direita. Matéria encontra-se na pagina 5.

2 de maio (segunda-feira)

PM é suspeito de matar namorada antes de morrer em acidente. Policial militar morre apds
batida no Anel Rodoviério; o corpo da mulher com quem ele namorava ha 11 anos €
encontrado no carro, com marcas de tiros no peito.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e esta na pagina 3, s6 nao foi a manchete porque esta
foi destinada ao futebol). Chamada aparece em destaque, no meio da pagina, a esquerda, com

fundo verde.

14 de junho (terca-feira)

Araguari: Detido com 60kg de cocaina. Ex-militar foi flagrado com a droga durante
operacdo da Policia Federal na cidade.

Chamada na parte de baixo da capa, a esquerda. Matéria localizada na pagina 7.

Andlise: nas chamadas que mencionam integrantes da corporacdo Policia Militar,
encontramos apenas imagens desfavoraveis. Todos os temas destacados seriam fait divers, ou
seja, o que encontramos foi o policial “criminoso” ou que tem o comportamento fora de seu
lugar, j& que, na primeira chamada, um PM ¢é atacado por uma professora no transito. Ou seja,
ele sai do seu lugar para virar vitima. Quando o cdo morde o homem, isso ndo é noticia, mas
guando o homem morder o cdo, o sera. Quando o policial militar apresenta um
comportamento desviante, a acdo é considerada muito mais grave, ja que ele deveria ser o
homem que garante o funcionamento da lei e da ordem. Portanto, o valor-noticia atrelado a
estas agcdes € muito grande. Aqui temos o policial militar que furtou, o que pode ficar preso, o
gue matou, o que brigou e o que esta envolvido com o trafico de drogas. Até mesmo um ex-
militar tem sua acao criminosa destacada levando-se em conta a profisséo que ele ja teve, mas
ndo tem mais. Isto causa espanto nos leitores, entdo, é sensacional. Porém, acreditamos que 0
reforgo desta representagdo leva os leitores do “Super” a formarem uma imagem negativa da
corporagéo e ndo do integrante de forma isolada. O fato de este enquadramento ser tdo forte

pode causar a impressao de que este comportamento é muito mais recorrente do que de fato é.

c) Chamadas que mencionam a palavra “policia”

8 de abril (sexta-feira)



Estelionatario: Playboy das boates € s6 a ponta do iceberg. Policia diz que promoter integra
quadrilha especializada em fraudar compra de carros de luxo; jovem foi apresentado ontem.

Chamada na parte central da capa. Matéria localizada na pagina 5

15 de abril (sexta-feira)
Uberlandia — Morador de rua tem 80% do corpo queimado. Policia investiga ataque que
teria sido feito por trés pessoas.

Chamada na parte baixa da pagina, a direita. Matéria localizada na pagina 10

24 de abril (segunda-feira)
Contagem — Criminoso procurado pela policia é morto.

Chamada no meio da pagina. A matéria esta localizada na pagina 3

26 de abril (quarta-feira)

Vinganca de bola — Corregedoria pede a policia investigacdo. Orgéo quer apuracdo sobre
plano que estaria sendo arquitetado dentro da prisdo pelo acusado de matar Elisa Samudio.
Chamada no alto, a direita, em cima da manchete, mas em letras menores. A matéria esta

localizada na péagina 4

27 de abril (quinta-feira)

Nelson Hungria. Policia faz varredura na penitenciaria, apreende celulares e armas e
familiares de presos ficam revoltados.

Matéria localizada no meio da pagina, acompanhada de uma foto de um carro policial preto,
ndo sendo possivel perceber se o veiculo é de algum setor especifico da PM ou da Policia
Civil. Aparentemente, de dentro do carro, algum ocupante joga um jato de agua nas mulheres

manifestantes. A matéria esta localizada na pagina 8

5 de maio (quinta-feira)

Ladrdes dao olé em policia. Dupla assalta loja no centro de BH; inicia uma fuga
cinematogréfica; sequestra universitaria durante a fuga e dribla 55 policiais.

Gostariamos de destacar, neste caso, uma fotorreproducdo dos bandidos rendendo a
universitiria em um estacionamento, reforcando a mensagem da “falta de seguranca”, o que,

acreditamos, estar ligado a imagem negativa que se fara das forcas de seguranca, inclusive a



PM. O assunto ¢ a “Noticia do Dia”, que ocupa a pagina 3, mas a manchete foi destinada ao

futebol. Esta localizada na capa, abaixo da manchete, em fundo preto, com letras amarelas.

8 de maio (domingo)
Presos por apologia as drogas. Policia prende cinco pessoas.
Chamada a esquerda, no meio da pagina. Matéria localizada na pégina 7

9 de maio (segunda)
Perseguicao. Pula no Arrudas para fugir da policia. Homem, que roubou militar, escapa
pelas galerias do rio.

Chamada no meio da pagina, a esquerda. Matéria localizada na pagina 4

Perde 110kg para enganar a policia. Mesmo com plésticas e mais magro, suspeito de crimes
em varios Estados foi preso em Sete Lagoas.
Chamada na parte de baixo, no meio, com fundo azul e foto de material apreendido sobre

nome da Policia Civil, mas no titulo ndo diz qual € a policia. Matéria localizada na pagina 9

18 de maio (quarta-feira)
Itabira: Menor é morto por causa de divida de R$ 60. Policia prende trés suspeitos do crime
motivado pelo trafico e marcado por requintes de crueldade.

Chamada embaixo da manchete. Matéria localizada na pagina 8

22 de maio (domingo)

Corpos carbonizados. Policia investiga se restos mortais, encontrados em carro, em Juatuba,
seriam de pai e filho, donos de uma empresa de caminhdes.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e estd na pagina 3, s6 ndo foi a manchete porque esta
foi destinada ao futebol). Chamada aparece em destaque, embaixo da manchete, que é futebol,

a direita, com foto de um carro todo destruido dentro de um cerco.

24 de maio (terca-feira)

Uberaba: Estatuto do PCC na casa de traficante. Livro apreendido pela policia prega
respeito e lealdade & facgéo criminosa de S&o Paulo

Chamada a esquerda, na parte baixa. Matéria localizada na pagina 9



28 de maio (sabado)

Leva olé da policia. Homem que driblou 55 policiais e fugiu apés assalto é capturado 19 dias
apos o crime. Pagina 5

Chamada embaixo da pagina, a direita, com foto do preso (ao fundo aparece a parede com o

nome da Policia Civil).

31 de maio (terca-feira)
Bandeira do Sul: Mortes em festa foram fatalidade. Policia conclui inquérito e ndo aponta
culpados por curto-circuito em trio-elétrico.

Chamada no alto, & esquerda. Matéria localizada na pagina 7

8 de junho (quarta-feira)
Sul de Minas: Bebé& morre em creche de Guaxupé. Policia da cidade investiga o0 que causou
asfixia em crianca de quatro meses; familia denuncia negligéncia.

Chamada abaixo da manchete. Matéria localizada na pagina 5

9 de junho (quinta-feira)
Boca de fumo: Manséo do trafico na capital. Policia encontra mais de 30kg de crack em casa
luxuosa no bairro Gldria; cinco sao presos.

Chamada no lado esquerdo, embaixo. Matéria localizada na pagina 5

11 de junho (sébado)

Ladréo é identificado. Apos imagens de homens que roubaram mansdo na Pampulha serem
mostradas no Super, policia recebe mais de 20 dendncias.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e estd na pagina 3, s6 ndo foi a manchete porque esta
foi destinada ao futebol). Chamada na pagina embaixo da manchete, cercada por um boxe

azul, com foto do suspeito.

13 de junho (segunda-feira)

Flagrante. Menina de 15 anos engole crack e sofre overdose. Com medo da policia,
adolescente arrisca a prépria vida, passa mal na viatura e precisa ser ressuscitada em Betim.
(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e esta na pagina 3, s6 ndo foi a manchete porque esta

foi destinada ao futebol). Chamada embaixo da manchete, no meio da pagina.



15 de junho (quarta-feira)

Festa regada a drogas: Policia acaba com comemoracdo de aniversario que durou cinco
dias na Pampulha; vinte e trés pessoas foram presas.

Chamada, na parte inferior da capa, com foto dos suspeitos com a cabeca abaixada. A matéria

esta localizada na pagina 8

26 de junho (domingo)
Chamada a direita, no meio da pagina
Passional. Traicdo, crime e vinganca — Mulher volta mais cedo do feriado, flagra marido

com outra, esfaqueia amante e denuncia companheiro a policia.

Analise: Nestas 20 chamadas em que encontramos o nome da policia, sem especificar qual
instituicdo, entendemos que cinco podem se referir a acBes direcionadas a Policia Civil, por
terem verbos relacionados com investigacdo e conclusdo de inquérito. Se esta é a instituicdo
responsavel pela investigacdo de crimes no estado, entdo, supomos que estas acdes estdo, no
imaginario coletivo, também atreladas a ela.

Nas 15 chamadas restantes, encontramos duas situacdes em que a policia “perde” para
o crime: no dia 5 de maio, quando o jornal diz que Ladrdes dao olé em policia e, no dia 9 de
maio, quando o suspeito de um crime escapa de uma perseguicao policial. Nos dois casos, as
fugas sdo valorizadas com o reforgo da narrativa, que usa termos como ‘“fuga
cinematografica”. Um caso também destoa e chama a aten¢do por colocar uma jovem “com
medo” da policia. Ou seja, aquele que infringe a lei teme algo que seria mais forte, no caso a
policia. De qualquer forma, o medo é diferente do respeito, entdo acreditamos ser uma
conotacdo negativa, j& que a menina teme as consequéncias do seu ato contrério a lei,
representada ai pela policia. Aqui entendemos haver uma policia muito distante da
comunitaria e daquela que, no site da corporacdo, diz buscar uma proximidade com os jovens.

Em nove chamadas, encontramos uma policia eficiente que prende, apreende, “da olé”,
encontra droga, recebe denuncias, faz varredura e identifica ladrdo. Contrapondo-se a
manchete do dia 5 de maio, quando o jornal usa o termo “dar olé” para se referir a “vitoria”
dos ladrGes sobre a policia, no dia 28 de maio, outra chamada de capa da o troco. Agora sao
os ladrées que levam o “olé” da policia.

Em trés casos, consideramos que o nome policia aparece, mas seriam situacdes que
chamaremos de neutras. Numa delas, a policia diz que um promoter integra uma quadrilha, na

outra, diz que criminoso procurado pela policia € morto, mas ndo esclarece se a acdo é de um



policial e, em outro, a mulher que se diz traida denuncia o companheiro, que ela esfaqueou, a
policia.

O balango das chamadas com o nome policia é de que, das 15 chamadas analisadas,
nove teriam uma representacdo mais favoravel, o que representa 60% do total, trés, nos
consideramos neutras, e trés teriam conotagdes mais negativas, o que significa 20% do total.

Quanto aos temas priorizados, cinco casos estdo relacionados a crimes contra a vida,
cinco a crimes contra o patrimonio, cinco ao trafico ou uso de drogas e cinco a temas, que

chamaremos, de outros.

d) Chamadas que mencionam agdes de policiais sem especificar qual

1° de maio (domingo)

Policial aponta arma para motorista. Apéos ser ‘fechado’ no trdnsito, homem entra armado
em Onibus e assusta passageiros na Savassi.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e estd na pagina 3, s6 ndo foi a manchete porque esta
foi destinada ao futebol). Apesar de ndo estar mencionado na capa, na matéria, o leitor sabera

que o envolvido é um policial civil. Chamada esta localizada no meio da primeira pagina.

12 de maio (quinta-feira)

Policial acusado de fazer parte de grupo de exterminio se entrega. Subinspetor, amigo de
Bola, acusado de pelo menos duas mortes em Esmeraldas.

Chamada colocada na parte inferior, a direita, com fundo amarelo para dar mais destaque.

Mateéria localizada na pagina 4.

17 de maio (terca-feira)
Belo Horizonte: Policial é baleada por menor. Vitima reagiu a um assalto depois de deixar a
filha de 2 anos em uma escola no bairro Cidade Nova.

Chamada colocada no alto, a esquerda. Matéria localizada na pagina 5

30 de maio (segunda-feira)

Contagem: Policial briga com “loira” e é assassinado. Crime teria acontecido ap6s uma
discusséo boba, na porta do banheiro, em uma festa. Ha suspeita de que o autor também seja
policial.

Chamada foi colocada embaixo, a direita. Matéria localizada na pagina 5



1° de junho (quarta-feira)
Contagem: Preso algemado foge de viatura em movimento. Mesmo cercado por policiais,
detento que seria transferido conseguiu escapar.

Chamada esta em local de destaque no meio da capa. Matéria localizada na pagina 5

Andlise: Entendemos que a representacdo do policial é desfavoravel em todas as chamadas
acima porgue, em vez de se apresentar como o agente da ordem, ele tem o comportamento
desviante. Na primeira chamada, o policial é quem aponta a arma para o cidaddo e assusta
passageiros e, na segunda, o policial é acusado de fazer parte de um grupo de exterminio.
Assim como no caso anterior, que destaca crimes praticados por policiais militares, aqui
também ha este valor exacerbado, ressaltando que a primeira matéria foi a “Noticia do Dia”,
recebendo tratamento jornalistico especial, ou seja, ocupa a pagina interna mais importante
(pagina 3) e 0 maior espago.

No terceiro caso, o policial se coloca como autor, ao brigar, e depois como vitima,
porque acabou assassinado, possivelmente por outro policial. Fato que € relevante, porque,
apesar de ndo haver certeza sobre isso, foi destacado na capa. Na chamada seguinte, uma
policial é baleada ao reagir a um assalto, comportamento que a prépria corporacdo
desaconselha a todas as pessoas que sdo vitimas de crimes contra o patriménio. Portanto,
avaliamos que todas estas chamadas também tém um peso desfavoravel para a representacédo
do policial em geral. Na tnica que poderia ser diferente, quando os “policiais cercam
detentos”, o desfecho € negativo, ja que eles conseguem escapar. Portanto, prevalece, neste

caso, a representacdo da ineficiéncia.

e) Chamadas que mencionam verbos como prender, investigar, identificar e deter, sem

especificar de quem é a acéo

13 de abril (quarta-feira)

Preso por filmar bumbum de mulheres. Comerciante de Uberaba usava caneta com camera
espia.

Chamada no alto da péagina, a direita, em fundo verde, com foto do suspeito. Matéria

localizada na pagina 11.

14 de abril (quinta-feira)

Otica fura olho. Babds usadas como ‘laranjas’ sdo detidas. Mulheres que emprestavam nome



para dono do Centro Otico criar empresas se entregam.
Chamada na parte de baixo da capa, a direita. Matéria localizada na pagina 11.

15 de abril (sexta-feira)
Zona da Mata — Vinte e um sdo presos por roubo de caminhdes. Quadrilha que agia em
Minas e no Rio fraudava documentos.

Chamada na parte baixa da pagina, a direita. Matéria localizada na pagina 9.

11 de maio (quarta-feira)
Ciumes. Preso acusado de esfaquear e matar garota de 14 anos.

Chamada embaixo e a esquerda. Matéria localizada na pagina 4

17 de maio (terca-feira)
Contagem: Tentativa de assalto na PUC. Cinco criminosos sdo presos ap0s amarrarem
funcionarios e tentarem arrombar caixas eletrénicos.

Chamada no alto, a esquerda. Matéria localizada na pagina 4

18 de maio (quarta-feira)
Sete Lagoas e Neves: Perseguicdo cinematografica termina com dois detidos. Ladrdes
roubam casa, fazem familia refém e sdo presos durante uma megaoperacao.

Chamada no alto, a esquerda. Matéria localizada na pagina 7.

19 de maio (quinta-feira)
Contagem: Menores compram revolver com a mesada. Adolescentes flagrados com arma em
escola disseram que usariam dinheiro dado pelos pais para pagar pelo objeto.

Chamada no alto, a esquerda. Matéria localizada na pagina 8.

23 de maio (segunda-feira)
Carbonizados — Suspeitos de matar pai e filho sdo identificados. Assassinatos estariam
ligados a atividade comercial exercida por eles.

Chamada embaixo, na area central. Matéria localizada na pagina 5.

4 de junho (sabado)



Patos de Minas: Preso por torturar e matar a namorada. Acusado confessou que, por ciume,
submeteu menor a agressdes que a levaram a morte.

Chamada na parte de baixo, a direita. Matéria localizada na pagina 5.

6 de junho (segunda-feira)
Sabara: R$ 14 mil em notas falsas. Dinheiro foi encontrado dentro de porta luvas de carro
apos denlncia andnima; casal foi preso em flagrante.

Chamada no alto, a esquerda. Matéria localizada na pagina 5.

16 de junho (quinta-feira)
Norte de Minas: Operacdo Carcara termina com 13 presos. Alvo da acdo foram homicidas
ligados as principais gangues do trafico de Montes Claros.

Chamada no alto, a direita. Matéria localizada na pégina 5.

17 de junho (sexta-feira)
Bebé morre ap6s nascer em banheiro de hospital. Mulher de 19 anos foi presa em JF ap6s
dar a luz um menino, que caiu da janela do prédio.

Chamada no meio da pagina, cercada em azul. Matéria localizada na pégina 4.

19 de junho (domingo)
Uberlandia: Suspeitos de matar jovem sdo presos.Informacdo foi revelada pela irma da
empresaria, que foi encontrada com sinais de violéncia.

Chamada embaixo, a direita. Matéria localizada na pagina 5.

20 de junho (segunda-feira)

Covardia no assassinato de empresaria. Dupla de 18 e 19 anos presa confessa que estuprou a
vitima antes de mata-la com dois tiros na cabeca durante assalto em Uberlandia.

(OBS: A matéria ¢ a “Noticia do Dia” e esta na pagina 3, s6 nao foi a manchete porque esta
foi destinada ao futebol). Chamada localizada a esquerda, na parte superior, com fundo azul e

foto da vitima.

25 de junho (sabado)
Confessa estupro de irmés de 5 e 9 anos. Balconista preso em Contagem era amigo dos pais

das duas criangas.



Chamada embaixo, em um boxe azul com foto do suspeito dentro de uma viatura. Matéria
localizada na pagina 5.

27 de junho (segunda-feira)

Suspeitos. Pais sdo presos por maus-tratos. Mae joga crianca de dois meses para o alto e
tenta esgana-la em praca de Contagem.

Chamada embaixo, a direita. Matéria localizada na pagina 4

Analise: Acreditamos que todas as chamadas destacadas acima dizem respeito a acles
praticadas ou sofridas por policiais. Apesar de serem a¢des apds o crime acontecer, ddo uma
conotacdo favoravel a quem praticou a acdo. Pelos verbos utilizados, entendemos que o leitor
é levado a pensar que sdo ac¢Ges de uma corporacao policial. Em sete delas, as agdes envolvem
crimes contra a vida; em trés, o combate € em relacdo aos crimes contra o patriménio; em
duas, foram atos praticados contra o crime de estelionato, dois foram considerados como fait
divers (o que se refere ao homem preso por filmar os “bumbuns das mulheres” e o caso em
gue o bebé morreu ap6s nascer em banheiro de hospital). Ainda encontramos um caso em que,
possivelmente, a policia age contra a violéncia sexual, outro em que o inimigo € o tréafico de
drogas e um caso que consideramos como “outros/prisao” (adolescentes flagrados com arma
em escola). Nestas chamadas, 0 peso é para uma representacdo da policia como corporagéo
que age na sociedade para tirar de circulacdo e, em geral, colocar na cadeia aqueles que
possuem comportamento desviante, portanto estariam colaborando para maior seguranca e
higienizacdo da sociedade.

Na avaliagdo geral das 51 chamadas da capa avaliadas, consideramos que foram 31, ou
seja, 60,7% apresentando a policia, seja a Policia Militar ou apenas a policia, como aquela que
age, que prende, que atua como organismo da ordem. Diante desses nimeros, consideramos
que o jornal ndo valoriza agbes preventivas ou comunitdrias, mas praticamente acGes
repressivas. Em 16 casos, encontramos uma representagdo, na qual o comportamento
desviante de policiais é ressaltado. 1sso ocorre, praticamente, em referéncia a integrantes da
corporagéo e ndo a ela como um organismo total. Isso representa 31,3% das chamadas. Por

fim, analisamos quatro casos como neutros (7,8% do total).

3.5.4 A Policia Militar presente na “Noticia do Dia”

Consideramos que a representatividade maior da Policia Militar na narrativa do

“Super”, entre o material analisado, esta na secao “Noticia do Dia”. Esta ¢ a principal aposta



do jornal. Em geral, a noticia ocupa toda a pagina 3 do tabloide, sempre com utilizagéo de
retranca, fotografias e, em muitos casos, a matéria € complementada com uma se¢do
denominada ‘“Minientrevista”, na qual ¢ destacada a opinido com algum “personagem”
envolvido no caso ou alguma autoridade.

No material analisado, o discurso da corporagdo mineira aparece em quase 60% destas
reportagens da pagina 3. Das 91 matérias, em 54, a Policia Militar foi ouvida ou é citada. A
narrativa do “Super” reforca ainda mais o discurso desta corporacao porque, destas 54, a PM ¢
a Unica fonte ou a fonte principal em 28 delas, o que significa 30,7% do total. Apesar da forte
presenca da PM nos textos da secdo, no que diz respeito ao titulo, a referéncia ao nome da
instituicdo € feita em apenas quatro deles, do total de 91, o que representa 4,39%.

A “NOTICIA DO DIA”

QUANTIDADE PORCENTAGEM
PM foi ouvida ou citada 54 60%

PM é a unica ou a 0
principal fonte da matéria e 30,7%

Referéncia ao nome

o)
“PM” no titulo 4 4,39%
Fotografias de PMs .
acompanham a matéria 16 17,5%
Total de matérias 91 100%

A narrativa e construida tentando aproximar o leitor da historia dos personagens, para,
no segundo paragrafo, haver uma confirmacdo do caso, em geral, por meio do discurso de um
policial militar ou da corporacdo, sem identificagdo de uma fonte especifica.

Com relacdo ao tema, entre as 54 matérias, entendemos que, em 30, 0S assuntos
podem ser considerados neutros em relacdo as acdes policiais, por serem narrativas em que
predominam assassinatos que envolvem marido e mulher ou outro familiar, como filho que
matou a mée ou amigas que foram mortas, empresario assassinado, entre outros crimes contra
a vida que foram apenas registrados pela PM. Também se encontram nestes casos fatos como
golpes de diploma; moradores de rua que, nas palavras do jornal, tomaram uma “cachaga
maldita” e foram internados; espancamentos; casal que passa por momentos de “terror ao sair

de festa”; “mulher flagrada na cama com borracheiro”, entre outros.



Outras 12 “Noticias do Dia” foram consideradas desfavoraveis em relacdo a
representacdo da Policia Militar por mostrarem a policia que, de certa forma, ndo alcangou
seus objetivos. Nestes casos, encontram-se aqueles que vamos detalhar em itens seguintes,
mas ressaltamos que trés deles mostram integrantes da corporagdo que praticaram assassinatos
passionais, um mostra um PM envolvido em um esquema de fraude de CNH, ou seja, a
representacdo desfavoravel, nestes quatro casos, seria contra integrantes da corporagdo. Trés
mostram a¢Oes policiais fracassadas, como o caso em que uma dupla driblou 55 policiais e
fugiu, um homem conseguiu fugir apds assaltar uma mansdo, 0 caso em que a PM néo
consegue controlar o uso e o trafico de drogas na Praca da Liberdade, uma das mais
conhecidas e representativas de Belo Horizonte, além de matérias que mostram que a
criminalidade violenta incomoda, como a manchete que ressalta um fim de semana com 13
assassinatos em Belo Horizonte, a que mostra o 15° 6nibus incendiado na capital mineira,
entre outras.

Em outras 12 manchetes, entendemos que o peso foi mais favorével para a
representacdo da PM. Nestes casos, destacamos as matérias que mostram que a PM conseguiu
evitar que um homem fosse linchado em um bar; prisdes de falsificadores de documentos;
prisdo de “ricacos” por sonegacao; prisao do “bandido mais procurado” de Belo Horizonte;
priséo de traficantes, que usam “cada vez mais artimanhas mais tecnolédgicas”, segundo diz o
titulo de uma das matérias; PM que controla revolta de moradores que estdo sem energia
elétrica; PM que faz megaoperacdo e prende policial civil corrupto; PM que evita assassinatos
em uma pequena cidade por mais de cinco décadas, entre outras.

Entre as 54 matérias que mencionam a PM, separamos 0s temas da seguinte maneira:

TEMAS NOS QUAIS A POLICIA MILITAR E CITADA NA “NOTICIA DO DIA”

Matérias relativas a homicidios

e tentativas de homicidios 21

Matérias que relatam prisdes por 11
motivos diversos sem ser homicidios

Outras (matérias que relatam medo, ameacas, 29

golpes, fraudes, fait divers em geral

Total 54



Outras 19 matérias que se referem a criminalidade ou a condutas desviantes ndo fazem
nenhuma referéncia a policias e 18 fazem mencdo ou entrevistam integrantes de outras
corporagdes, principalmente a Policia Civil. Estas foram apenas lidas, mas ndo serviram de
material para este estudo.

Podemos dizer que esta se¢do ¢ a “aposta” do jornal quando comparada com as outras
editorias, ja que as demais matérias possuem tamanhos restritos, menos fontes explicitas e
espacos menores.

Para a analise, criamos algumas categorias diante das repeti¢cbes encontradas nas
reportagens ao longo dos trés meses. Estas categorias dizem respeito a fontes, temas,

discursos e versdes predominantes no texto, entre outras. Vamos a anélise:

a) Policia Militar de Minas Gerais como fonte (autoridade incontestada)

Entre as 54 matérias em que a Policia Militar € ouvida, em 20 delas, ou seja,
37%, a corporacdo aparece como fonte, sem citacdo de nenhum integrante. Nestas mateérias, o
relato € construido sempre com o discurso preponderante da PM. Em geral, 0 nome da
corporacdo aparece abrindo o segundo paragrafo, depois de a histdria do crime ja ter sido

abreviada no lead. Vamos aos exemplos:

Na “Noticia do Dia” de 10 de abril de 2011, Bébado enciumado mata homem em bar -
Irritado porque vitima teria tentado seduzir a mulher dele, suspeito assassinou homem em
boteco de Contagem, apenas a Policia Militar aparece como fonte, sem citacdo de nenhum
policial ouvido. A matéria traz ainda uma fotografia de um carro da policia, focando o

giroflex da viatura, na frente da delegacia. Vejamos o primeiro e o segundo paragrafos.

Uma briga por causa de uma mulher acabou na morte de um homem de 37 anos, na
madrugada de ontem, no bairro Vila Santa Luzia, em Contagem, na regido
metropolitana. Com apenas uma facada, Marcio Adriano Santos, de 35 anos, matou
Vanderlei Bras Lacerda. Os dois estavam embriagados na hora da discussao.
De acordo com a Policia Militar (PM), os dois homens estavam dentro de um bar e
por volta de 1h comecaram a discutir. Marcio relatou aos policiais que queria apenas
assustar Vanderlei com uma faca porque ele havia tentado seduzir a mulher dele ha
alguns dias. Na delegacia, ele confessou que desferiu o golpe na vitima. Apds cometer
o crime, frequentadores do bar, revoltados com a situacéo tentaram linchar o suspeito.
A policia foi acionada e conseguiu impedir que Marcio fosse assassinado. Ele foi
socorrido e encaminhado para o Hospital Jodo XXIII onde ficou escoltado por
policiais até a manha de ontem.



Na “Noticia do Dia” de 30 de maio de 2011, a Policia Militar também aparece como
fonte Unica, sem citacdo de entrevista a nenhum policial. A noticia tem o seguinte titulo:
Espancada por mais de 12 horas. Garota de 17 anos € torturada pelo namorado em Patos de
Minas e tem que passar por cirurgia; motivo seria ciume.

O fato ocorreu em Patos de Minas. A matéria diz que o caso chocou 0s moradores e
revoltou os familiares, mas a informacéo é apenas da Policia Militar. Vamos ver, a seguir, um

trecho da matéria.

Segundo a Policia Militar de Patos de Minas, o crime teria ocorrido na noite do dia 27
de maio, mas a menina s6 foi socorrida cerca de 15 horas depois. No dia 28, sabado, o
suspeito avisou a uma tia da namorada que tinha matado a companheira, entregou as
chaves da casa onde ela estava e fugiu. De acordo com a policia, quando a tia chegou
ao local, a adolescente estava inconsciente, deitada sobre a cama, com o rosto inchado
e com muitos hematomas. Os bombeiros socorreram a vitima, que foi levada para o
hospital. [...] Ainda segundo a PM, os dois teriam saido da festa de moto-taxi, cada
um em um veiculo, e a menina pediu para 0 motoqueiro levéa-la para a casa da sua
mée, mas o namorado impediu que isso acontecesse e pagou 0s dois motoqueiros para
ir embora. Em seguida, ele saiu arrastando a vitima até a casa deles e a agrediu com
chutes, tapas e socos. A policia afirma que ele teria ainda espancado a namorada com
um bastdo de madeira e a manteve em céarcere privado. A ocorréncia foi encaminhada
para a Delegacia de Mulheres do municipio [...]

Apesar de a PM ser a Unica fonte, a narrativa se mantém, inclusive contando detalhes
do crime, 0 que mostra que a histéria é personalizada e dramatizada pelo olhar da corporagéo.
Como o fato ocorreu longe da sede da redagao do “Super”, o jornal precisou se basear em um
discurso para narrar o fato, “resolvendo” assim o problema da distancia e da impossibilidade

de o jornalista apurar o fato no local onde ocorreu.

b) A historia narrada pelos pragas

Ao contrario do que se poderia imaginar, ndo sédo os policiais oficiais, ou seja, das
patentes mais altas, que tém seus nomes divulgados com maior frequéncia nesta se¢do do
“Super” e sim 0s pracas. Eles aparecem como responsaveis pela informagdo e com falas em
22 matérias do total de 54, o que representa 40,7% do total. Estes policiais que contam 0s
crimes aos jornalistas e tém seus nomes divulgados com maior periodicidade nas paginas do
jornal sdo soldados, cabos e sargentos. Eles sdo identificados pela patente e pela companhia
que representam.

Nossa analise é de que o policial ouvido é aquele que esta na rua ou que participou do
flagrante e vai contar para o reporter aquilo que presenciou. Entendemos que, como séo casos

que envolvem, em geral, pessoas de classes mais baixas e crimes que acontecem com



frequéncia em determinadas areas, acabam sendo “explicados” ou ‘“‘contados” por policiais
das patentes inferiores na hierarquia militar.

Ao compararmos todo o material da “Noticia do Dia”, percebemos que os oficiais,
como veremos a seguir, sao as fontes ouvidas em crimes de maior repercussdo social, crimes
que ndo sdo fait divers, que exigem um “discurso” mais elaborado dos profissionais da
Assessoria de Comunicacdo Organizacional, preparados para lidar com a imprensa, ou de
integrantes do proprio comando. Como mencionou o pesquisador Claudio Beato, em texto
destacado nesta dissertacdo, a divulgacdo do nome destes policiais seria vista até mesmo
como um prémio, servindo para levantar o ego dos pracas e, futuramente, dependendo da
repercussdo, até mesmo para uma promoc¢ao na carreira militar.

Observemos os exemplos que separamos para ilustrar o que dizem 0s pragas na
“Noticia do Dia”:

Matéria do dia 23 de abril, que recebe o titulo Mata o marido com facada no peito.
“De acordo com o sargento Carlos Noel Soares, da 10* Cia do 5° Batalhdo, a auxiliar de
producdo Avenilce dos Santos acionou a PM apés esfaquear o marido na sala da casa. Ela
relatou que o companheiro Rodrigo Luciano Lopes, de 33 anos, bebeu vinho, conhaque e
cerveja durante todo o dia enquanto escutava musica [...]” Note-se que ndo ha contestacdo, e
ao policial é dado o direito de relatar o que a suposta autora teria dito. Ou seja, 0 poder da
autoridade da PM ¢ reafirmado. E ela que tem “a verdade” que sera contada no jornal ainda
gue seja um sargento da corporacao.

Na matéria Bebé usado como escudo e baleado na cabeca, do dia 13 de maio, fato

ocorrido em Lagoa Santa, é um soldado quem conta a histéria:

De acordo com o soldado Igor Camara, da 1812 Companhia do 36° Batalhdo da Policia
Militar, por volta da meia noite, dois homens em uma moto, usando capacetes, foram
até a casa onde a vitima estava, no bairro Nossa Senhora de Lourdes. No local, um dos
suspeitos bateu na porta da residéncia e chamou a vitima (um travesti que teria
envolvimento com o tré&fico) pelo nome.

Na “Noticia do Dia” de 24 de maio de 2011, a dependéncia da informacéo passada por
um policial militar fica evidente. A matéria tem o seguinte titulo: Vinganca acaba em prisao.
Com objetivo de dar um corretivo em ladrdo de celular, dupla teria mantido jovem sob
tortura, por cinco horas, em Lagoa Grande.

A reportagem é sobre dois rapazes que teriam tentado fazer justica com as préprias
méos, na cidade de Lagoa Grande, no Alto Paranaiba, ap6s um jovem ter roubado o celular de
um dos rapazes. No segundo parégrafo, a explicacdo do caso é dada por um policial militar,

ou seja, coube a ele a versao oficial do caso.



Segundo o cabo Josemar Teodoro, 0 caso aconteceu na madrugada de domingo e s6
chegou ao conhecimento da policia duas horas apds o usuario de crack Abdon César
Hipdlito, de 19 anos, que teria roubado o celular de um dos acusados, conseguir fugir
do cativeiro. De acordo com o cabo Josemar, 0 jovem contou que os dois homens o
abordaram na rua, no centro da cidade, por volta das 2h de domingo e deram-lhe um
S0CO Nno rosto, arrastando-o até uma casa. Ja na residéncia, conforme o policial, os
suspeitos teriam amarrado maos e pés de Abdon, que também disse ter sido
amordacado. Em seguida, a dupla teria iniciado a sessdo de tortura, fazendo vérios
cortes e hematomas no corpo do rapaz durante cinco horas.

O texto continua, tendo o cabo como fonte, observemos: “Ele contou que os homens
passavam a faca na garganta dele e diziam, a todo momento, que iriam mata-lo porque ele era
um lixo de gente, ndo merecia viver”, relatou o cabo. Somente no penultimo paragrafo,
aparece a fala de um delegado, mas ele ndo conta o caso, s6 afirma que os dois homens
negaram todas as acusacdes. O delegado diz também onde os dois acusados foram presos e
que um deles confirma que teve o celular roubado, mas teria afirmado que ndo espancou
ninguém. Os suspeitos ndo sdo ouvidos na matéria.

No caso das cidades do interior, a dependéncia do jornal pelo que diz a PM é ainda
maior e, até mesmo em ocorréncias nas quais os envolvidos sdo autoridades, predomina a
informacao divulgada por pragas da corporagdo, como na “Noticia do Dia” de 4 de junho de
2011, que envolve o prefeito da cidade de Abre Campo, na Zona da Mata. A matéria traz o
sequinte titulo: Prefeito assume que usa crack. Apesar de ser a principal autoridade do
municipio, a matéria se baseia, principalmente, naquilo que é informado pelo sargento
Fernando dos Santos, da 1182 Companhia da PM de Rio Casca, onde o prefeito foi flagrado.
Esse exemplo reforca o que diz Traquina (2005) a respeito da diferenca de cobertura entre o0s
fatos que acontecem nos grandes centros, préoximo das sedes dos conglomerados de

comunica(;éo, € aqueles gue ocorreram em outros espacos.

c) A histéria narrada pelos oficiais e pelo comando

Notamos as falas dos oficiais da PM em casos considerados de maior repercusséo, seja
em operacOes contra o trafico de drogas ou contra documentos falsificados, ou naqueles mais
complexos ou delicados, que envolvem crimes praticados por membros da corporacdo. As
falas destes policiais (tenente, capitdo, major, tenente-coronel e coronel) aparecem em 12
matérias nesta secdo, ou seja, 22,2% do total de 54 reportagens. Vejamos os exemplos

encontrados.



No dia 4 de abril, na matéria Falsificadores de documentos presos - Membros da
quadrilha cobravam R$ 100 para fazer a prova de legislacdo no lugar do candidato, em

Sabara, vejamos parte do texto com a fala de um major da corporacao:

Ao levantar a ficha criminal do suspeito, a policia teve uma outra surpresa: havia um
mandado de prisdo em aberto contra ele por falta de pagamento de penséo alimenticia.
Ao vistoriarem o carro do suspeito, de acordo com major Gilmar Soares, os militares
encontraram 50 identidades falsificadas, um computador portétil além de dinheiro e
cheques. Segundo a policia, o acusado confessou a falsificacdo dos documentos de
identidade e que cobrava R$ 100 para fazer a prova de legislagdo no lugar do
candidato a motorista.

Em casos de repercussao, também notamos o discurso de oficiais da corporacdo, como
no dia 24 de abril de 2011. A matéria foi a seguinte: Contagem. Bandido mais procurado pela
policia é morto. No texto, observamos uma valorizacdo do trabalho policial. A matéria diz
gue o homem morto é um dos mais procurados da cidade. Sera que, para justificar o fato de
té-lo matado em combate, a policia destacou que ele era um dos mais procurados? O jornal
ndo so reafirma o que diz a PM, como apenas a corporacdo € ouvida na matéria, ou seja, 0
veiculo vai legitimar o discurso da PM sobre a morte do bandido. Ninguém da comunidade na
qual ocorreu o crime tem voz. A explica¢@o ¢ dada por um capitdo. “De acordo com 0 capitdo
Paulo Roberto Alves, que comandou a operacdo, 0 grupo teria ido ao aglomerado para um
acerto de contas. Eles estavam preparados para um confronto, ja que Elvis (0 homem
assassinado) teria perdido o gerenciamento das vendas de drogas no local."

Ja na matéria do dia 28 de abril de 2011, Maconha "corre solta" - Moradores e
comerciantes da Praca Sete denunciam o consumo de droga em plena luz do dia no centro da
capital, percebemos uma cobrangca publica sobre o fato de usuarios e traficantes terem
“tomado” um dos principais pontos do Centro de Belo Horizonte. A matéria é uma viséo da
classe média, dos comerciantes, das pessoas do entorno contra 0 uso de droga na praca.
Varios discursos questionam a falta de agdo da Policia Militar, o que é reforgado pelo jornal,
que utiliza frases, inclusive nas legendas das fotos, para reforcar a ideia da impunidade no
local, como a seguinte: “No quarteirdo fechado da rua Rio de Janeiro, trés jovens fumam
cigarros de maconha impunemente”. Para responder as pressdes e aos questionamentos, a voz

é dada a um major da corporagao.

Classificadas como usuarios de drogas, as pessoas presas na praca Sete acabam sendo
liberadas, de acordo com o major Adriano César. Segundo ele, de janeiro até o Gltimo
dia 26 de abril, 33 pessoas foram detidas. Mas, como nao sdo traficantes, ndo ficaram
presas e voltaram a praca Sete.



No dia 8 de abril de 2011, a “Noticia do Dia” tem como tema o caso de um casal de
sargentos, no qual a mulher acaba matando o namorado. A manchete é Sargento apanhou
antes de matar namorado. Imagens do circuito interno de restaurante mostram as cenas da
agressao e podem ajudar no julgamento da policial. Tanto vitima como autor eram sargentos
da PM. Eles eram namorados: Andréa Ferreira da Silva, de 23 anos, e Gerdnimo Lemes
Barros, 38. Ambos trabalhavam juntos, e a matéria tenta mostrar que a mulher teria agido em
legitima defesa. O primeiro discurso que aparece € o do advogado dela. Também foram
divulgadas trés fotos, que sdo reproducdo de um video do bar, que teria flagrado imagens do
sargento dando socos no rosto da namorada e, por isso, ela teria reagido.

A explicagdo de especialistas e a fala do tenente-coronel da PM, que é o chefe da
assessoria de comunicacdo da PM, estdo na retranca Video sozinho ndo inocenta. “O tenente-
coronel Alberto Luiz Alves, chefe da assessoria de comunicacdo da PM, ndo quis comentar o
video. Ele afirmou que cabe ao poder judiciario avaliar as provas colhidas ap6s o
encerramento das investigagdes.” Note-se 0 pudor no caso, no qual ndo serdo levantadas
hipdteses, nem levadas em consideracfes as versdes de testemunhas na fala daquele que
representa oficialmente a corporacdo diante da imprensa.

Outro episddio narrado no “Super” envolvendo a vida amorosa de um policial militar
também teve resposta de um oficial da corporacdo. Desta vez, a fala é de um tenente. O
exemplo € do dia 2 de maio. Mistério em acidente com PM e namorada. Policial morre em
batida no Anel e mulher é achada no carro com marcas de tiro; a suspeita é de crime
passional. A matéria diz o seguinte:

Antes de chegar ao local do acidente, a Policia Militar acreditava que se tratava de
mais uma fatalidade nos perigosos contornos do Anel Rodoviario de Belo Horizonte.
Mas, ao chegar ao local da batida, a surpresa. Além do motorista, o cabo Edson de
Passos Cardoso, de 45 anos, a passageira, namorada dele, Maria Nilza Camargos, de
32 anos, também estava morta. S6 que, além dos ferimentos causados pelo acidente,
ela tinha uma marca de tiro no peito. No Corsa do policial, estava seu revolver calibre
38 com quatro cartuchos intactos e dois deflagrados. A arma estava embaixo do banco
do motorista. Os dois namoravam ha 11 anos e, depois de relatos de um
relacionamento conturbado, a policia trabalha, prioritariamente, com a possibilidade
de crime passional e de o policial ter provocado o acidente intencionalmente. “A outra
hipotese é a de que ele estivesse muito transtornado por causa do suposto crime que
cometeu e, por isso, tenha batido o carro”, contou o tenente Claydson Silva,

subcomandante do 5° Batalhdo, onde Cardoso trabalhava, no bairro Gameleira, na
regido Oeste de Belo Horizonte.

Nos trés meses analisados, ainda encontramos mais um caso amoroso envolvendo
policial que termina em tragédia e foi o destaque do periddico, em 21 de junho, tomando a

“Noticia do Dia.” O titulo foi Assassinados pelas esposas. Cansada de apanhar, dona de casa



mata pedreiro em Luz e foge; em Manhuagu, mulher executa militar e se suicida em seguida.
O caso do PM foi tratado em uma retranca separada, com o titulo PM é morto em Manhuagu.

Um coronel da corporagdo ¢ quem da explicagdes ao “Super” sobre o caso. Observe abaixo.

O soldado Wesley Marcos Pires, de 22 anos, foi morto com nove disparos de sua
prépria arma, uma PT 140. (...) Segundo o coronel Jéferson Vitor, o soldado Pires
tinha trabalhado em um plantéo no sabado e chegou em casa na manha de domingo.
Por volta das 12h30, cerca de 15 minutos antes do crime, 0 homem teria telefonado
para um amigo, dizendo que “ndo aguentava mais o relacionamento e precisava sair
de casa. Segundo a policia, apés a ligacdo, a dona de casa Flaviana Viana Pires
pegou a arma do marido na gaveta de uma cdmoda e disparou nove vezes contra o
homem. (...) A Policia Militar chegou a residéncia do casal, situada no bairro Bom
Pastor, poucos minutos depois do crime, ap6s denlncia de vizinhos que ouviram 0s
disparos. De acordo com o coronel Vitor, o corpo do soldado foi encontrado
préximo a porta principal da residéncia, junto com o de sua mulher.

d) A voz do policial militar no lugar de outras vozes

E recorrente, na narrativa do “Super”, a voz de um policial militar para contar o fato e
tirar “conclusdes” sobre o ocorrido, mesmo quando isso depende de uma investigagdo da
Policia Civil. Vejamos os exemplos em dias variados do periodo analisado de assuntos que
deveriam ser tratados até mesmo por outras fontes: “Segundo o soldado Sérgio Rodrigues, o
corpo nao foi identificado por causa do estado avancado de decomposi¢do”. Neste caso, quem
deveria falar seriam os peritos da Policia Civil (matéria do dia 9 de abril de 2011). “Ainda
conforme o militar, Gusmado foi autuado em flagrante pelo crime de homicidio”. Esta
informacdo deveria ter sido confirmada pelo delegado da Policia Civil que vai investigar o
caso (reportagem do dia 5 de abril de 2011).

No dia 26 de abril, na matéria Empresario é morto a tiros em Contagem, ha
informacdes da Policia Civil, mas é um policial militar que estava no local quem afirma:
“Ainda ¢ cedo para dizer o que aconteceu. O fato € que a carteira com documentos, dinheiro e
cartbes de crédito foi levada, assim como o carro. Ao que tudo indica, estamos lidando com
um latrocinio, explicou o cabo Luiz Gustavo”.

Na materia Diretora € ameacada de morte, do dia 12 de maio, 0 mesmo se repete.
Vejamos o texto:

A suspeita é que a acdo tenha sido um ato de vinganca praticado por adolescentes
que ndo estudam na escola - a Policia Militar ndo descarta a participacdo dos
préprios alunos. Policiais contaram que muitos adolescentes pulam o muro da

escola para conversar com os alunos e sdo repreendidos com rigor pela diretora,
Nivea Ferreira, e professores.



Notemos que é a PM que fala pela diretora. A representante da Secretaria de Estado da
Educacdo € ouvida no paragrafo seguinte: “Testemunhas contaram a policia que, na noite de
segunda-feira, quatro adolescentes pularam o muro da escola”. Mas, em seguida, um policial
volta a se pronunciar: "“Eles ndo souberam informar quem eram o0s rapazes, mas nos ja temos
suspeitos’, disse o cabo Portes”. As investigacBes sao realizadas pela Policia Civil, portanto,
esta conclusdo de quem participou deveria caber a esta instituicdo policial.

Em outra matéria, do dia 23 de abril, sob o titulo Mata o marido com facada no peito,
¢ a PM quem determina o local em que o golpe de faca atingiu a vitima, o que deveria ser
informado pela pericia. No entanto, o discurso é aceito e assumido pelo jornal, tanto é que o
local da facada € noticiado no titulo da matéria. A informacao da PM ¢ “[...] De acordo com a
PM, a facada atingiu o coracdo do homem. Assustada com a quantidade de sangue no chéo da
sala, a mulher ligou para a policia e o Corpo de Bombeiros, mas o homem j4 estava morto.”

A proximidade do policial com a imprensa e a pressa em obter as informacdes, ainda
que elas ndo sejam definitivas, ja que a pericia ainda fara a analise e o laudo, levam o repérter
a usar o discurso e as hipoteses do policial militar como se fossem a uUnica “verdade” da
historia. Dessa forma, o que o policial informa transforma-se no fato, que sera contado, ainda
que haja imprecisOes, inevitaveis diante da diferenca de tempo da imprensa e da apuracao de
um crime.

A voz do policial também aparece para contar discursos de terceiros, como na matéria
do dia 2 de abril de 2011, sobre um rapaz que teria ateado fogo em uma ambuléncia, no
municipio de Ipaba, na regido do Vale do Aco, porque ndo houve permisséo para que ele e sua
esposa utilizassem o veiculo como meio de transporte para visitar um parente em um hospital
de Ipatinga. O policial conta ao jornal o que um enfermeiro do hospital teria dito: “[...]
“Segundo um enfermeiro, 0 homem disse que o hospital era incompetente e que essa situacao
ndo iria ficar assim”, relatou o soldado Wellington Dias. Ainda segundo a Policia Militar, a

mulher do suspeito também ficou nervosa com a situagdo, mas concordou em ir embora.”

e) Discurso predominante

Entendemos que o discurso que predomina na maioria das matérias nas quais a PM foi
ouvida € o da corporacdo, até mesmo diante de outras instituicdes policiais, j& que a maioria
das informacdes e detalhes das histdrias narradas é dada por integrantes desta instituicdo. Ou

seja, € um discurso onipotente e onipresente, que, em geral, ndo € contestado, nem



confrontado por nenhum outro. Em varias matérias, ndo esta claro se o que esta sendo dito é a
versdo do jornal, de algum policial ou do boletim de ocorréncia da corpora¢do. Esta duvida se
da, principalmente, quando a historia é narrada sem que uma fonte seja explicitada.

Percebemos, além disso, que a informacdo da PM é, na maioria das vezes, assumida
como a verdade, enquanto as outras vozes seriam “outra versdo”. Quando as reportagens
apresentam informacdes ou falas atribuidas a Policia Militar, a familiares, a suspeitos e até
mesmo a outras instituicdes policiais, € comum o primeiro discurso ou o considerado como o
fato em si ser o da PMMG, enquanto as demais falas seriam as dos outros. Vamos aos
exemplos:

Em 14 de maio, a “Noticia do Dia” traz o assunto: Morta ap6s ver assassinato em BH
- Costureira e marceneiro foram executados na porta de uma escola na capital; houve panico
entre os alunos que aguardavam para entrar. A matéria € acompanhada de uma fotografia de
um policial militar, na porta da escola com a seguinte legenda: “Durante o dia de ontem, a PM
reforcou a seguranca na porta da Escola Estadual Nossa Senhora Aparecida”.

A matéria ndo traz apenas a policia como fonte, também sdo ouvidas testemunhas, a
supervisora da escola e familiares da costureira. No entanto, o discurso que se sobrepde aos

demais é o de um cabo da Policia Militar. Como veremos a seguir.

Segundo a Policia Militar, apenas um dos suspeitos estava armado. O cabo Cassio
Ferreira de Assis ndo confirma a versao apresentada a familia de Monica e acredita
que a costureira foi morta por ter presenciado o crime. "Um dos criminosos jogou a
camisa na rua, para ndo ser reconhecido. Justamente por isso, eles podem ter atirado
na costureira, que teria presenciado o crime. Ela pode ter sido vitima de uma
queima de arquivo".

Mesmo tendo apenas as impressdes do momento e sem maiores investigacoes, o cabo
da o seu depoimento, que é reproduzido no jornal como a verdade. Nesta matéria, é dado, no
ultimo paréagrafo, voz a Policia Civil. No entanto, ela aparece como se fosse uma “terceira”
explicacdo para o crime, portanto é vista como se ndo fosse a versdo “verdadeira” ou
“oficial”. Observemos: “A Policia Civil, conforme sua assessoria de imprensa, tem uma
terceira explicacdo para a morte da costureira. De acordo com investigadores, Monica foi
vitima de uma bala perdida. Até o fechamento desta edicdo, 0s dois suspeitos permaneciam
foragidos.”

Outro exemplo, do dia 23 de maio, em que o discurso da PM sobressai sobre 0s

demais, esta na matéria Mae e filho sdo assassinados a tiros:



“Segundo informacgdes da Policia Militar, dois homens chegaram ao local em busca do
menor de 17 anos. Além de atirar nele, eles acertaram quatro tiros na mée, Elizangela Bicalho
dos Reis, de 33 anos, e outros dois no irméo, de 15 anos. De acordo com a PM, o crime
estaria relacionado com o trafico de drogas, mas a familia nega.”

Observe como o texto a seguir é construido, deixando transparecer a existéncia de uma
preponderéncia do discurso da PM na matéria do dia 30 de abril, sob o titulo Mulheres de
Sabard com medo de ‘tarado’. “Embora a Policia Civil investigue o caso, 0 comandante do
6° pelotdo da Policia Militar, Daniel Maia Pantuzo, acha que tudo ndo passa de boato. Ele
afirma, porém, que o patrulhamento foi intensificado na regido.”

Em outra matéria, observamos também a predominancia da versdo da PM sobre todas
as demais que aparecem na “Noticia do Dia” de 29 de maio de 2011. A manchete é Grande
BH tem 15° 6nibus incendiado -Ataques ja duram um més; ultimo alvo foi um veiculo da linha
3501A, que liga os bairros S&o Marcos e Alvorada. Nesta matéria, apesar de haver citacao da
Policia Civil, que informa que investiga se o caso tem ligacdo com os outros ataques a énibus
e gue o suspeito de comandar as acOes estaria preso, a historia fica em torno do que conta a
Policia Militar, e o texto chama atencdo para o fato de ninguém ter sido preso. O primeiro

paragrafo diz o seguinte:

A audécia dos criminosos resultou no 15° énibus queimado em Belo Horizonte em
apenas um més. Dessa vez o alvo foi um veiculo da linha 3501A (Sao
Marcos/Alvorada). Pouco antes da meia-noite de sabado, dois jovens que passavam
pelo bairro Sdo Marcos, Nordeste da capital, abordaram a motorista do 6nibus
enquanto ela fazia uma manobra. Um dos homens estava armado e, segundo
testemunhas, eles pareciam ser menores de idade. De acordo com a Policia Militar,
os jovens ordenaram que a funcionaria saisse do Onibus. Em seguida, eles
espalharam um liquido inflamével no interior do veiculo e atearam fogo. A acéo foi
rapida e a dupla fugiu em uma moto. Ninguém foi preso.

Segundo a policia, a suspeita € de que o crime seja uma retaliagdo por uma agéo

policial no bairro Sdo Marcos, ocorrida dias antes. A acdo é contada da seguinte maneira:

Depois de abastecer sua moto, ameacar o frentista do posto e fugir sem pagar,
Saulo Jonathan Pereira de Jesus, de 22 anos, foi perseguido por policiais. Ele teria
sacado uma arma e os militares teriam revidado. Atingindo no pescoco, ele esta
internado, em estado grave. No mesmo dia, amigos e familiares dele queimaram
pneus. [...] Ontem, moradores planejavam um novo protesto, mas disseram que
foram intimidados por policiais militares, que ficaram de plantdo no bairro - eles
alegaram que estavam 14 para dar tranquilidade.



Mais uma vez, mesmo sem haver apuragdo dos casos, se sdo mesmo ligados e se a
comunidade seria responsavel, o texto assume a versdo policial. No entanto, no final da
matéria, ha um contraponto dos moradores, sem, porém, nenhuma identificacdo de
personagem, ao dizer que eles teriam sido “intimidados” pela policia quando planejavam novo
protesto.

O verbo “alegar”, como dissemos, também seria pejorativo para a a¢ao policial, ou
seja, uma forma de questionar o objetivo da policia, que ndo estaria ali para dar
“tranquilidade”, mas para “vigiar”. Porém, a frase para por ai, sem haver defesa em relagao
aos direitos da comunidade de fazer protestos. O Unico morador, cujo nome aparece, reforca o
discurso do medo e fala dos problemas provocados pelo incéndio, que deixou o bairro sem
energia elétrica: “Podia ter acontecido algo muito pior. Foi um ato de terrorismo, disse o

operador de telemarketing Hudson Eduardo Marques.”

f) Valorizagéo do trabalho da PM como justiceira e mantenedora da ordem

Analisamos aqui que a corporacdo que aparece na “Noticia do Dia” é a que ajuda a
manter a ordem, capaz de dar conta deste risco permanente em que a sociedade se encontra.
Para isso, muitas vezes, a narrativa reforca a importancia das a¢des contadas. No jornal do dia
24 de abril, o titulo da “Noticia do Dia” é Bandido mais procurado pela policia é morto, que
ja serviu de exemplo em item anterior, também se encaixa aqui. E evidente que a narrativa
reforca um discurso que é o da corporacdo. E ela quem diz que este é o criminoso mais
procurado que seria suspeito de “pelo menos” 50 homicidios, além de assalto e trafico de
drogas. Além disso, o fato de ele ser o mais procurado justificaria para o leitor a sua morte
pela corporacdo, que teria feito, entdo, “a justica”. Na ac¢do, também morreu um jovem de 17
anos, que, segundo a PM, seria “o brago direito” do traficante. Mas o discurso em prol da PM,
com justificativas para as acdes, continua, ja que “um policial também ficou ferido em uma
das pernas pelos estilhagos dos tiros”. Com os suspeitos, ainda foram apreendidas, segundo a
reportagem, armas e drogas, que sdo especificadas na matéria.

Na “Noticia do Dia” de 14 de junho de 2011, o jornal ressalta outro trabalho policial,
que chama de “megaoperacao”, realizada para a prisao de um policial civil. A matéria traz o
sequinte titulo: Na contramdo da Afonso Pena. Policia monta megaoperacdo e prende
policial civil que, mesmo com 224 pontos na carteira, trabalhava como perueiro. Percebemos

que a narrativa favorece a versdo da PM, e o jornal assume o contado por um policial como a



verdade. Nem sempre aparece quem é a fonte desta informacéo. Esta é colocada como se
fosse a Unica possivel na matéria principal. O suspeito sera ouvido apenas na retranca.

A matéria conta a seguinte versao:

Com a CNH cassada, depois de acumular 224 pontos, um policial civil foi preso
apo6s fugir de uma blitz da Policia Militar, na manha de ontem, na avenida Afonso
Pena, na regido Centro-Sul de Belo Horizonte. [...] Ele estava sendo procurado
desde a semana passada, quando escapou de duas operaces da PM. Desta vez, ndo
teve a mesma sorte. [...] Ao ver os militares, ele manobrou bruscamente e dirigiu
por mais de um quarteirdo na contramdo. [...] A perseguicdo ao perueiro durou
quase uma hora e envolveu 15 viaturas e quase 50 PMs, com auxilio do helicoptero
da policia.

A fala para explicar o ocorrido é de um sargento:

Ao chegar ao aglomerado, ele deixou duas passageiras descer, mas elas ndo foram
localizadas. Depois, 0 suspeito continuou em fuga, abandonando o seu carro no
estacionamento de um prédio, onde correu para um matagal”, explicou o sargento
Sérgio Lopes, do Batalhdo de Transito. Ainda de acordo com Lopes, 0 motorista se
escondeu [...].

Também podemos dizer que a PM, que é representada nesta secdo, € a que consegue
impedir uma tragédia ainda maior quando chega ao local do crime, mesmo ap0s ele ja ter
ocorrido. Esta situacdo pode ser exemplificada com a matéria publicada no dia 10 de abril,
sob o titulo Bébado enciumado mata homem em bar. No primeiro paragrafo, a narrativa
jornalistica conta a historia de uma briga por causa de uma mulher em Contagem e diz que,
“com apenas uma facada, Marcio Adriano Santos, de 35 anos, matou Vanderlei Bras Lacerda.
Os dois estavam embriagados na hora da discussdo.” O segundo pardgrafo comeg¢a como
destacamos anteriormente: “De acordo com a Policia Militar...”. No paragrafo seguinte, estd a
frase necessaria para destacarmos o0 que dissemos acima: “Apos cometer o crime,
frequentadores do bar, revoltados com a situagéo, tentaram linchar o suspeito. A policia foi
acionada e conseguiu impedir que Marcio fosse assassinado. Ele foi socorrido e encaminhado
para o Hospital Jodo XXIII, onde ficou escoltado por policiais até a manha de ontem”.

Na “Noticia do Dia” de 3 de junho de 2011, o jornal trata de uma histéria de abuso
sexual e mostra, por meio de sua narrativa, que o caso so “chegou ao fim” por interferéncia da
PM. A voz é de um soldado da corporacdo. A matéria & Abusa e engravida a propria filha,
Caseiro de mansdo no Mangabeiras € preso apds ser denunciado pela familia ; violéncia
sexual era praticada ha 9 anos. O texto diz o seguinte:

Ontem, finalmente, ap6s muitas tentativas em véo, ela conseguiu denunciar o0 caso a
policia. O suspeito, que também é acusado de abusar de outra filha, trés anos mais
nova que V., foi preso e negou as acusagdes. A policia chegou ao suspeito apds



uma dendncia feita pelo irmdo dele, um gesseiro de 35 anos. Quando eu soube da
situagdo, hd mais ou menos cinco anos, tanto eu quanto minha sobrinha ligamos
para o disque-denuncia, mas nada acontecia. Tenho procurado a Justica e a Policia
Civil, mas nada foi feito”, afirmou o tio da vitima. Cansado de perambular em
varios 6rgados de seguranca atras de ajuda, o gesseiro decidiu ontem procurar a 1272
Companhia do 22° batalhdo da Policia Militar. “Ficamos sensibilizados com a
dendncia e, antes de fazer a prisdo, conversamos com a garota, que confirmou os
abusos, informou o soldado Edson Pimentel.

A Policia Militar mantenedora da ordem aparece em casos de possiveis conflitos que
ndo envolvem a questdo da criminalidade. No dia 12 de junho de 2011, a “Noticia do Dia”
destaca a seguinte manchete: Demora da Cemig revolta moradores — Mais de 48 horas apds
temporal, todas as regides de BH ainda sofriam com falta de luz. E a corporagio que aparece
na reportagem como aquela que vai controlar a manifestacdo de moradores por causa da falta
de energia. As citacdes em relacdo a PM no texto sdo as seguintes: “De acordo com a Policia
Militar, no bairro Jaqueline, foi bloqueado o cruzamento das ruas Dois e Leila Diniz.” E
ainda: “Seis viaturas da Policia Militar e dois caminhdes do Corpo de Bombeiros
acompanharam a manifestacdo dos moradores, considerada pacifica.”

A valorizacdo do trabalho da PM acontece até mesmo pela publicacdo de assuntos
curiosos que passariam sem destaque nos chamados jornais de referéncia, os quality paper.
No “Super”, ganham a manchete e a “Noticia do Dia” temas como a apreensdo de 6kg de
maconha. Esta acdo poderia ser mais uma corriqueira, sem destaque na imprensa. No entanto,
o fato de a droga ter sido encontrada escondida na geladeira, em meio aos legumes, que
ajudavam a disfarcar o cheiro, chama atencdo. Como a prisdo foi realizada pela Policia
Militar, o discurso que permanece é aquele de que a corporacdo conseguiu tirar de circulagédo
mais um traficante. No entanto, o traficante mostrado por meio da narrativa do “Super” ¢
aquele que justifica sua acdo, dizendo que estd desempregado e, por isso, ndo teria tido

escolha, a ndo ser buscar o sustento por meio do trafico.

g) Espaco restrito para as agdes preventivas

De todas as 54 matérias da “Noticia do Dia” avaliadas, apenas uma destaca a PM de
maneira preventiva. E justamente a que também ganhou relevancia na manchete do jornal, em
9 de junho de 2011, que mostra Estatistica mais que invejavel. Paiva, na Zona da Mata, ndo
registra assassinatos ha 54 anos; segredo é trabalho integrado entre policia e populacéo.
Um sargento do municipio que comanda a unidade da corporacao é a principal e Unica fonte

ouvida na matéria principal. Segundo a matéria, a cidade tem sete policiais e uma viatura. Ndo



ha informacdes com relacdo ao efetivo da Policia Civil. Em uma retranca, um ex-policial
militar, morador da cidade, também é ouvido, assim como dois comerciantes da cidade. O
prefeito tem uma fala destacada a parte. A matéria ressalta projetos da PM, como a Rede de

Vizinhos Protegidos.

Ha 54 anos, a policia ndo registra sequer um caso de assassinato no local. A
desculpa de que trata-se de cidade pequena, com poucos habitantes — sdo cerca de
1.700 — ndo justifica o excelente nimero, segundo o sargento Raimundo Antonio
Ferreira, comandante da Policia Militar local. O que faz a diferenga, de acordo com
ele, sdo as atitudes dos moradores. [...] Em Paiva, a Rede de Vizinhos protegidos é
uma das principais agBes para combater o crime. O projeto conta com a
participacdo de cerca de 40 familias, a maioria concentrada na Avenida Juscelino
Ferreira de Paiva, que recebem orientacdo uma vez por més para prevenir assaltos e
outros crimes.” [...] Além disso, a PM faz diariamente, de 22h as 5h, a Patrulha da
Madrugada, uma ronda noturna na qual os militares passam de casa em casa para
detectar a¢Bes incomuns [...] Depois deixamos um relatério embaixo das portas,
avisando que a PM esteve ali”, informou o sargento Raimundo Antdnio Ferreira.

Em um box pequeno, a Unica fala do prefeito também faz mencdo a acdo de sua
administracao e de todas as outras, colaborando para a estatistica “invejavel”. “Tanto a Policia
Militar, como a Prefeitura, em todas as gestdes, e 0s moradores se uniram para que 0S

programas de seguranca dessem certo.”

h) Como a PM aparece nas fotografias na secao “Noticia do Dia”:

Com relacdo as fotografias publicadas, foram 16 nas quais aparecem policiais
militares. Entre elas, 15 mostram os policiais no local do crime, ao lado de um corpo,
guardando a porta de uma escola, de uma igreja ou em alguma operacdo de prisdo de
suspeitos, ou ainda uma viatura da PM préxima a uma delegacia da Policia Civil ou com o
material apreendido sendo mostrado como um troféu. Neste caso, o trabalho de colocar o
material sobre a mesa de um posto policial (fotografia 2) ou sobre o préprio capd do carro
(como mostra fotografia 6) reforca o fato de estarmos vivendo a sociedade do espetaculo, na
qual tudo precisa ser mostrado. A colocacao do cone (fotografia 2) com o0 nome da corporagéo
ndo teria outro objetivo sendo 0 de montar 0 cenario para que a imprensa registre que 0s
materiais foram apreendidos pela corporacéo.

N&o ha nenhum caso em que os policiais aparecam em situacdes que possam ser ditas
vexatorias, apesar de, em muitos casos, o policial estar presente depois que o crime ocorreu,
ou seja, ele ndo teria conseguido evitar a acdo violenta (conforme exemplificamos com a
fotografia abaixo). Em apenas um periddico analisado, é fotografado, em primeiro plano, um
integrante da corporacdo entrevistado na reportagem (fotografia 5).

Abaixo, destacamos algumas imagens para exemplificar:



Noticia do Dia — 03/04/2011

Falsificadores de documentos presos

Membros da quadrilha cobravam R$ 100 para fazer a prova de legisla¢do no lugar do
candidato, em Sabara

Fotografia 1

Legenda: Quatro pessoas foram presas, duas delas sdo instrutores de autoescola em Sabara -

Na mesma matéria, € destacada uma foto que é recorrente no jornal. O material
apreendido com o cone no qual se vé o nome da Policia Militar. Uma referéncia de que o
trabalho foi feito pela corporagéo, que quer seu nome destacado na imprensa.

Fotografia 2

=
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Legenda: Fotos, documentos adulterados e dinheiro foram apreendidos dentro de um Omega

Noticia do Dia — 23/04/2011
Mata o marido com facada no peito

A fotografia seguinte também ¢é recorrente nas paginas do “Super”, mostrando uma viatura em

frente a uma delegacia da Policia Civil.


http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110403/foto_03042011013620.jpg
http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110403/foto1_03042011013844.jpg

Fotografia 3

Legenda: Facada. A auxiliar de produgdo Avenilce dos Santos, de 34 anos, usou uma faca de cozinha para atingir o marido e se livrar das

constantes agressdes sofridas.

Noticia do dia 18/04/2011 - Fim de semana com 13 assassinatos. Somente ontem, sete

pessoas foram mortas a tiros, sendo seis em Belo Horizonte e uma em Ribeirdo das Neves

Fotografia 4

Legenda: Trés pessoas foram mortas ontem no bairro Goiania, na capital;

anteontem, duas jovens ja haviam perdido a vida

Noticia do dia — 24/04/2011 - CONTAGEM -Bandido mais procurado pela policia é
morto

Na matéria, aparece a foto (abaixo) de um oficial que comandou a operacao,
considerada um sucesso pela policia e pela reportagem.
Fotografia 5

TR

Legenda: Capitdo Alves comandou a operacéo de ontem


http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110423/foto_22042011224756.jpg
http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110418/foto_galeria_17042011222112.jpg
http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110424/foto_24042011024937.jpg

Noticia do dia 11/05/2011 - Pistola israelense em escola de BH
Garota de 13 anos, que escondia na mochila arma calibre 9 mm e de uso exclusivo das
Forcas Armadas, é apreendida

Fotografia 6

Esta foto € da propria PMMG, conforme divulgado pelo jornal.

Legenda: Segundo a adolescente, ela estava apenas guardando a arma pertencente a um homem acusado de assassinato, que seria

um conhecido dela

Noticia do dia 15/05/2011 - Golpe do diploma
Dupla ¢ presa acusada de vender kit de estudos, garantindo certificado do ensino médio e

vaga na universidade

Fotografia 7

Legenda: Ao comprar um kit de estudo, palestrantes diziam que alunos teriam vaga garantida por meio do Prouni

Mesmo quando o policial ndo aparece diretamente na fotografia, como no exemplo
acima, a presenga da viatura da PM ao fundo é um indicio de que o caso esta sendo atendido

pela corporacao.

3.6 - A POLICIA MILITAR DE MINAS GERAIS NO “SUPER”

Finalmente, ao analisar todo o material envolvendo a representacdo da Policia Militar
de Minas Gerais no “Super”, encontramos assuntos mais favoraveis que desfavordveis em
relacdo a corporacgdo, na soma entre a segao “Noticia do Dia”, manchetes e chamadas de capa

envolvendo o nome da PM e da “policia” e a¢des policiais. Lembrando que consideramos


http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110511/foto_10052011220649.jpg
http://www.otempo.com.br/supernoticia/fotos/20110515/foto_15052011012914.gif

como favoraveis todos os assuntos que mostraram a PM de maneira preventiva e também
repressiva em acgdes bem-sucedidas. Consideramos desfavoraveis os assuntos em que houve
divulgacdo de comportamentos desviantes de policiais, acbes que tiveram resultados pifios,
dendncias, entre outros. Chamamos de assuntos neutros aqueles em que foi mais dificil ou ndo
foi possivel fazer um julgamento da acdo da corporacdo. Voltamos a lembrar ainda que a
propria corporacgdo realiza um jornalismo comparado, analisando as noticias veiculadas em
jornais de Belo Horizonte que fazem referéncia a ela. Estas matérias sdo avaliadas
sistematicamente através da criacdo do indice de Midia e Opinido Publica (IMOP).

Em nossa anélise, entdo, encontramos 58 pontos publicados que entendemos como
favoraveis, tendo em vista a forma como o titulo e a narrativa trataram a corporacdo. Ou seja,
valorizando as acOes, por meio de verbos, advérbios ou adjetivos, seja por meio do uso do
discurso policial e do reforco da necessidade do policial contra o crime. Entre os verbos que
consideramos com conotacao favoravel no contexto encontrados no periodo de anélise estdo
“prende”, “detém”, “identifica”, “flagra”, “encontra”, entre outros. No caso dos advérbios, sdo
usados para valorizar as agdes policiais, como “o bandido mais procurado”, ou 0 uso de
palavras como “somente”, “justamente”, entre outras. Ja no caso dos adjetivos, ressaltamos a
estatistica “invejavel” e o “excelente” numero. Ambos foram usados na matéria sobre a
pequena cidade de Paiva, que estava ha 54 anos sem homicidios. Apesar de se referir a uma
estatistica e a um numero, eles estdo atrelados ao nome da PM, que realiza um trabalho
preventivo no municipio.

Entendemos que a imagem negativa se sobrep6s em 30 ocasides, sendo que, destas,
nos chamou atencéo o fato de dez serem voltadas para manchetes ou chamadas que destacam
acoOes isoladas de integrantes da corporagdo. Dentro desta soma, ha quatro “Noticias do Dia”
especificamente direcionadas para agdes desviantes de policiais.

Portanto, inferimos que, diante do material analisado, as reportagens que chamaram
atencdo para situacOes desfavoraveis, envolvendo a corporacdo como um todo, ou seja, para
problemas de seguranca publica ou a necessidade de prevencao nas ruas da cidade, tiveram
um menor espago. Houve, sim, imagens negativas atreladas a policiais militares,
individualmente, e a maioria dos casos era passional. E importante ressaltar que este tipo de
desvio, no senso comum, € sempre mais aceito que outros desvios, como a corrupgao,
principalmente em um veiculo que apresenta a mulher de maneira erotizada na capa e que se
posiciona para um leitor, de certa forma, machista.

Uma das poucas reportagens que faz criticas ao trabalho de prevencdo da PM é sobre

0 problema do uso de maconha publicamente na Praca da Liberdade, em Belo Horizonte, com



varias vozes criticando a falta de policiais militares nas ruas. No entanto, consideramos esta
reportagem uma voz destoante, diante das demais. Durante a analise, encontramos na capa
uma matéria que perguntava “Até quando” para o caso de Onibus incendiados em Belo
Horizonte, quando chegou a 14 o nuimero de veiculos destruidos. A primeira imagem é
considerada ruim para a PM, porque aparecem policiais fardados ao lado de um coletivo
queimado. No entanto, a cobranca, na matéria, € feita a Policia Civil. Portanto, ndo foi
realizada uma analise mais minuciosa em relacéo a esta matéria.

Em outros 34 pontos, consideramos que a narrativa foi neutra em relacdo a
corporacdo, apenas destacando ocorréncias e fatos nos quais a policia aparece apenas como
coadjuvante.

As matérias da secao “Noticia do Dia” trazem como tema fatos que aconteceram em
cidades das mais diversas regifes de Minas, ha ocorréncias no Triangulo Mineiro, na Zona da
Mata, no Norte do estado, no Vale do Aco, entre outras. Se formos realizar uma comparacao,
podemos dizer que nem todas as cidades mineiras tém todos os 6rgdos publicos instalados,
mas, em todos os 853 municipios, estd presente a PMMG. Portanto, esta corporacdo é
utilizada pela imprensa toda vez que é preciso buscar uma melhor visibilidade daquilo que
ocorre em todo o estado, até mesmo nos menores lugares, como Paiva.

Sendo assim, haveria uma relacdo de dependéncia da informacdo diante desta
instituicdo publica. Mas, para que a informacédo tenha credibilidade, é preciso que também a
fonte tenha. Desta forma, é preciso reconhecer que somente uma instituicdo ja consolidada e
com determinada credibilidade poderia prestar este papel, mesmo que seja através de seus
representantes, que ganham voz nas matérias diarias do “Super”.

Em entrevista para esta dissertacdo, concedida em 25 de agosto de 2011, o editor do
“Super”, Rogério Mauricio Pereira, ressalta a relagdo dos jornalistas com a corporagao
policial, lembrando que a PMMG possui uma estrutura organizada. Através do site da
corporagdo, os jornalistas se informam das ocorréncias consideradas de destaque por ela
propria. Para acessar a area exclusiva da imprensa no site, o jornal possui uma senha. “A
Policia Civil também tem um site, mas é mais avacalhada. Quando precisamos de
informagdes 14, fazemos contato com a Assessoria de Imprensa, ou eles marcam coletiva”, diz
Rogério.

Em relacdo aos policiais cujos discursos aparecem na narrativa da publicacdo, o que
percebemos ¢ também o que confirma o editor do “Super”: “ndo ¢ comum o contato do
jornalista com o comando. Eles s6 falam quando tem alguma coisa que envolva o policial.”

Na visdo deste editor, a policia € corporativista e quer mostrar suas agdes: “nds prendemos,



nés fazemos e acontecemos”, diz. O jornalista afirma que, quando tem algum policial
envolvido em um comportamento desviante, a tendéncia € a corporagdo procurar esconder o
fato. Ou seja, haveria falha na transparéncia nestes momentos, apesar de este ser um dos
valores atuais prezados pela corporacéo e destacados no site.

Como mostramos na nossa avaliagdo, o editor do “Super” também confirma que ¢ a
PM quem chega primeiro na maioria dos casos que sdo destaque no periodico: “Eles até
pautam a gente de certa forma. Ndo é que ficamos reféns, mas, para nés fazermos um
trabalho, muitas vezes, dependemos dela.” Apesar de o editor ndo considerar que o reporter se
torna refém da corporacdo, acreditamos que esta relacdo acaba acontecendo, afinal o policial é
a “autoridade confidvel” na qual o jornalista terd que recorrer para montar sua histéria. Além
disso, se precisar de um respaldo futuro a respeito do fato, por exemplo, em caso de abertura
de um processo contra o jornal por causa de tal matéria, o veiculo tera que buscar se proteger
tendo o boletim de ocorréncia policial como documento, por exemplo.

A noticia policial € um dos tripés do jornal, respondendo hoje por até 30% do total de
informacBes. Apesar disso, ndo existe a editoria de “Policia” no jornal, mas a de “Cidades”.
Pelo tipo de matéria que prioriza, o “Super”, segundo Rogério Mauricio Pereira, mostra em

suas paginas uma Policia Militar “que estd apagando incéndio.”

Quando a policia faz um trabalho preventivo, a gente quase nunca da isso. A policia
fez uma operacéo, a PM acabou de fazer uma operagdo, com 150 homens. A gente até
da. Foi uma operacdo preventiva contra o trafico de drogas e homicidios. Mas a
policia muitas vezes estd na rua para registrar o que aconteceu. Vai |4 registra o fato.
As vezes, apresenta um bandido aqui e tal, outro ali. (PEREIRA, 2011)

Concordamos em parte com Rogério Mauricio. Mas ndo encontramos apenas a PM
que “apaga incéndio” no jornal, mas uma PM multipla, ainda que muito mais repressiva que
preventiva. Quanto as poucas acOes preventivas destacadas, entendemos que faltam
ingredientes do espetaculo e do sensacional nestes assuntos, por isso, eles sdo raros. Ja as
acOes policiais atendem aos critérios de noticiabilidade, principalmente nesta midia, e estas
dizem respeito a policia que prende, que age nas ruas e que estd mais proxima do chamado
mundo-cdo. E preciso ressaltar aqui que a inten¢do ndo é rotular o segmento dos jornais
populares. No entanto, a superexposi¢do da violéncia por intermédio da cobertura policial
ainda permanece como sustentaculo desta midia.

Ao término de trés meses de analise da ‘“Noticia do Dia”, das manchetes e chamadas
de capa, podemos perceber que a imagem desta corporagdo € construida e reconstruida a cada

dia nas paginas do “Super”. Em casos de crimes contra a vida, que sdo a maioria do que



compde a narrativa da “Noticia do Dia”, como a PM € a fonte principal e a origem do assunto,
ha, muitas vezes, uma valorizacdo do trabalho desta corporagéo.

Em geral, os assuntos nos quais a PM aparece como fonte sdo os fait divers, que
ressaltam fatos banais, mas curiosos, que ndo colocam em embate a corporacdo e o criminoso,
mas sim pessoas que, por algum motivo, seja uma briga em familia, uma briga de casal ou o
proprio desemprego, acabaram praticando algum crime ou um “desvio de conduta”, o que
exigiu a interferéncia da policia para que a realidade fosse colocada novamente em ordem,
para que a vida voltasse a normalidade. Nestes momentos, a voz é dada ao policial de baixa
patente. J& em outros momentos de maior repercussdo, os oficiais da corporagdo aparecem

como a fonte a ser ouvida.



CONSIDERACOES FINAIS

Iniciamos esta dissertacdo com a suposicdo de que a Policia Militar de Minas Gerais
que estaria representada no “Super Noticia” era a institui¢do repressora ¢ mantenedora da
ordem prioritariamente. Para isso, verificamos as teméticas, os verbos, os adjetivos e
adveérbios referentes a corporacdo no jornal. Trabalhamos com a policia representada, que
pode ser usada como horizonte interpretativo pelo leitor. Essa policia passa a existir a partir
do momento em que o publico 1é as matérias, vé as imagens e comenta sobre o que leu com
alguém, seja no 6nibus, na banca, entre familiares, reconfigurando, assim, a representacdo de
uma instituicdo. Essa policia da qual falamos pode nédo ser a Policia Militar de Minas Gerais,
mas € aquela que encontramos no “Super Noticia”. No entanto, sabemos que, no imaginario
coletivo, muitas vezes, sobrepde-se 0 que é representado, o que empreende relevancia a este
estudo.

Antes de alcangarmos 0 nosso objeto, percorremos o tema das identidades, tendo como
pressupostos teodricos os Estudos Culturais e o Interacionismo Simbdlico. Passamos pelas
questBes das narrativas jornalisticas, importantes para deixarmos claro que ndo importa
somente o que é dito, mas a forma como é dito. Ressaltamos a importancia dos sistemas
diversos de representacdo que nos permitem adotar diferentes posicdes de sujeito. Procuramos
mostrar, com as Teorias do Jornalismo, que, apesar do mito da objetividade, a maneira de
produzir a noticia revela que ela é uma construcdo e que a subjetividade esta presente em
varios momentos do processo. Mesmo com os classicos valores-noticia e os “olhos” dos
jornalistas, que veem o mundo de determinadas maneiras, a noticia é construida para um tipo
de publico presumido, como mercadoria que é. Neste caminho, ha interesses e visbes de
jornalista, empresa, fonte, além das barreiras a se vencer, como o tempo e a distancia.

Também nos debrucamos sobre o jornalismo popular e as alteragfes sofridas por este
tipo de veiculo no pais, uma vez que se registra um crescimento das tiragens desta midia, com
recordes diante dos jornais de referéncia. Consideramos que o jornalismo popular tem sua
matriz no dramatico, enquanto o jornalismo de referéncia tem origem racional-iluminista. No
entanto, guardadas as diferencas do publico para o qual se destinam e 0s interesses das
organizacOes, ambos hoje dialogam com o sensacionalismo e com 0 entretenimento. Neste
sentido, a ideia foi mostrar que, cada vez mais, jornalismo conservador e popular se misturam.

A pesquisa se deteve, em especial, a apontar como uma instituicdo bicentenéria e
tradicional de um estado, que se apresenta como aquela cuja historia se confunde com a

prépria histéria de Minas, € representada no periddico mais lido pelos mineiros, sabendo que,



na contemporaneidade, as identidades sdo construidas, em especial, com o auxilio do que é
divulgado nos veiculos de comunicacdo. Ao examinar esta representacdo, nossa hipétese era
de que a PM construida majoritariamente neste jornal era a predominantemente repressiva.
Apds nossa analise, entendemos que sim, até porque, como ja dissemos, as agdes neste
sentido trazem ingredientes, como o espetacular e o sensacional, que sdo muito valorizados
pela midia. Ao contrério, na prevencao, estes componentes sdo raros. Ainda na nossa analise,
buscamos nos certificar se haveria um predominio da voz policial em relacdo a outras vozes
nas materias.

O enquadramento prioritario encontrado foi o daquela corporacdo que combate a
criminalidade, o “outro”, 0 inimigo, pronta para resguardar cenas de crimes e manter a ordem.
A narrativa vem de uma matriz dramatica, com um viés oficialista e personalista. O policial
estampado no “Super” é aquele que esté frente a frente com um “mundo-c@o”, no qual marido
mata mulher, pai violenta filha, tarado amedronta a cidade, mas sempre diante de inimigos
isolados que, na publicagdo seguinte, serdo outros. Casos escabrosos que despertam
sentimentos e curiosidades nos leitores, mas que ndo os levam a conexdes do fato com a
questdo da seguranca publica como um assunto politico, sdo a maioria. A marca do folhetim
esta presente no suspense e No exagero na narrativa, principalmente nos titulos, o que pode
gerar um sentimento maior de inseguranca no publico, reforcando a necessidade da forca
policial.

Ao produzir as noticias de crimes, o “Super” faz uso frequente das fontes policiais
oficiais e, desta maneira, ha uma reafirmacdo do poder de autoridade da Policia Militar. Nesse
sentido, entendemos que o policial direciona o fato segundo seu olhar, sendo o definidor
primario da noticia. Em geral, é ele que explica como o crime aconteceu, ou seja, a visdo da
historia é pelo olhar militar. Em muitos momentos, a voz do policial é Unica, principalmente
se 0 acontecimento se deu no interior do estado, portanto distante da enxuta redagdo do
“Super”, composta por trés repérteres, além de redatores que utilizam matérias de “O
Tempo™.

Depreendemos ainda que a “dependéncia” desta fonte existe porque a PM estd
presente em todos os 853 municipios do estado, o que permite que o jornal recorra a
integrantes desta corporacéo nos confins de Minas onde haja fatos que merecam ser destaques
na publicacdo. Mas ndo é somente por isso. Entendemos que esta relacdo se da devido a
reputacdo da organizacdo Policia Militar de Minas Gerais, ressaltando que esta é construida
sobre bases mais profundas do que a imagem de uma corporagdo. A imagem é algo fugaz, que



é projetada, e o publico capta. No entanto, entendemos que esta questdo sobre a reputaco
podera ser tratada com maior profundidade em um trabalho futuro.

No “Super”, o policial ndo é o eixo da historia, mas, muitas vezes, apresenta-se como
0 narrador. Entre os personagens ressaltados na narrativa, aqueles que sdo 0s suspeitos dos
crimes tém suas caracteristicas negativas exacerbadas. Também, em geral, ndo possuem voz,
mas suas a¢des sdo descritas minuciosamente por policiais de baixa patente. J& em relacdo ao
policial, ndo encontramos, nas falas dos personagens, frases de rejeicdo sobre a conduta no
seu trabalho.

Podemos deduzir, desta maneira, que os jornalistas se ancoram no discurso da Policia
Militar, j& que o tempo da imprensa é diferente do da investigagdo criminal e também o da
justica. Portanto, aquele agente que estard no local do fato é o ponto-chave entre
acontecimento e noticia. Isso resulta no refor¢o do estere6tipo do criminoso e também no
esteredtipo do agente. Este policial que age, prende, flagra, salva, identifica, apreende foi o
mais exposto no texto do jornal. Desta forma, a PM € representada majoritariamente pelo
pensamento desse praca, pelas narrativas que esse sujeito faz dos crimes, das vitimas, dos
autores, enfim da realidade da criminalidade violenta.

Pelo sucesso mercadolégico da publicacdo, percebe-se haver uma identificacdo entre
leitor e policial, isto é, o leitor, tdo distante do poder publico e tdo cercado por todo tipo de
violéncia, imagina a PM como uma redentora. Porém, ndo podemos comprovar esta
identificacdo, o que dependeria da realizacdo de outro tipo de andlise, notadamente da
pesquisa de recepcdo. Podemos dizer, sim, que o policial representado ndo parece malandro,
corrupto ou truculento, mas é um homem do povo, respeitado como autoridade fardada.

Nossa pesquisa foi baseada na Analise de Contetdo, de Laurence Bardin. Também
usamos 0s quesitos favoraveis e desfavoraveis inspirados em trabalho de classificacdo da
propria PM que analisa matérias de jornais de Belo Horizonte que mencionam suas agoes,
lembrando que houve apenas uma inspiracdo diante de tais critérios devido a impossibilidade
de ter acesso aqueles utilizados pela instituicéo.

Consideramos que, em 47,54% do material, os enquadramentos foram favoraveis a
representacdo da Policia Militar de Minas Gerais. Nestes casos, estdo matérias que discorrem
sobre megaoperacdes bem-sucedidas, prisdes, trabalho preventivo, flagrantes, entre outros.
Em 27,8% do material, porém, apesar da presenca do discurso de um policial militar,
consideramos que ndo houve vantagens, nem desvantagens em relacdo a PM, que aparece

nestas ocasifes como aquela que apenas registrou o ocorrido. Enquadram-se neste tipo



historias como mulher flagrada pelo marido com outro homem, prefeito que usa droga,
diretora de escola ameacada, ossada encontrada em tanque de agua, entre outras.

Ja em 24,5%, encontramos reportagens, manchetes e chamadas de primeira pagina que
destacam insucessos de acles policiais ou comportamentos desviantes de integrantes da
corporacdo. Estes casos foram considerados desfavoraveis. Ou seja, quase um quarto do
material analisado trouxe fatores negativos. No entanto, chamou-nos atencdo o fato de ser
evidenciado o crime passional nestes momentos, enquanto houve silenciamento para outros
possiveis procedimentos inadequados a conduta de um servidor pablico, como a corrupcgao.

Diante dos ndmeros da andlise, distinguimos como mais marcante a imagem
favoravel, até mesmo pela repercussdo notada em cartas de leitores, publicadas na pagina 2 do
periddico, aprovando as acOes repressivas. Apesar de ndo termos como foco o leitor,
encontramos 14 cartas que mencionavam a PM no periodo dos trés meses analisados, entre 1°
de abril a 30 de junho de 2011. Destas, oito defendiam as acOes da corporacdo e a
competéncia da instituicdo para punir os responsaveis por crimes, sendo duas delas escritas
por integrantes da propria PM. Outras seis traziam criticas a inseguranca, sendo quatro
especificamente questionando a competéncia policial, mas no sentido de ndo ter dado a
punicao “merecida’ ao infrator.

Desta maneira, mesmo quando alude a questdes criticas para a imagem da PM, o
jornal ndo chega a provocar descrédito em relacdo as agdes policiais, pelo contrério, reforca a
exigéncia da forca policial contra a impunidade a ser combatida. Constatamos uma imprensa
gue comunga e exalta o trabalho do policial em casos de crimes ocorridos na periferia. Por
outro lado, ndo percebemos um jornalismo critico em relacdo a violéncia policial ocorrida
neste mesmo territorio. Ndo ha questionamentos, nem mesmo quando ela mata em combate.
Se 0 criminoso morreu, é porgue era o0 “mais procurado”. Se houve mais de uma morte, era do
comparsa deste criminoso. Assim explica a corporagdo, assim aceita o jornal. Mas ndo
podemos dizer que esta seria uma forma apolitica de tratar a questdo policial. Pelo contrario,
entendemos como uma escolha editorial da publicacéo.

Podemos concluir que a Policia Militar representada no “Super”, em geral, ndo é a
mesma presente no site da corporacdo. Mas também néo é contréria, porque hd ambiguidades
nas formas de apresentacdo desta instituicio mesmo, apesar de ndo termos encontramos no
periddico um destaque para a corporacdo bicentenaria, com valores tradicionais, cujo patrono
€ 0 maior her0i historico mineiro, Tiradentes. A PM retratada na pagina oficial, na internet, é
uma corporagdo mais participativa, interativa, integradora e mediadora de conflitos sociais,

age de forma integrada a Policia Civil, tem programas para se aproximar dos jovens, por



meio, por exemplo, da mdsica, e consegue reduzir os indices de criminalidade violenta do
estado. O que podemos dizer é que jornal, recorde de vendas no pais ndo traduz o anseio
interno do comando a respeito da identidade que a PM gostaria de ter e assim ser
representada.

E preciso voltar aqui a algumas questdes ja levantadas no capitulo 3 desta
dissertagédo, lembrando que algumas instituicGes exercem o poder de forma violenta para a
conservacao de fronteiras sociais. Entre elas, estdo as policias. Mas tambeém ha instituicdes
que existem para dar refor¢o a ordem dominante, grupo no qual estaria a midia. Esta, porém,
como ressaltamos, mostra-se de maneira diversa em alguns momentos quando destaca
situacBes contrarias ao sistema estabelecido. Quando da anuéncia as acgdes policiais, 0s
veiculos de comunicacao reforcam a necessidade de manter uma sociedade na qual € preciso
punir e manter o carater repressivo. Em outros momentos, a imprensa esta no papel de chamar
atencdo para questdes que chamaremos de minoritarias.

Voltando ao “Super”, a corporacdo representada neste jornal é aquela do praga,
repressivo, que aparece para proteger a cena do crime ou prender o criminoso e fazer com que
a normalidade seja retomada na sociedade. Ele, em geral, age contra o cidaddo comum que
pratica um comportamento desviante, as vezes, nas palavras do jornal, também age contra o0s
criminosos “bacanas” e “milionarios”. Este policial tem nome, mas ndo tem rosto, ja que seus
depoimentos, patentes e batalhfes estdo nas matérias, mas as fotografias sdo restritas e,
guando aparecem, sdo com policiais de costas, de lado, com parte da farda a mostra, ou de
longe. Haveria uma diferenca entre o policial de rua e o que atua nos comandos, no interior da
corporacdo. O de rua € alguém que atua para reprimir a violenta sociedade. Ja aquele que
pertence aos comandos € o que vai responder pelas situagdes mais complexas de seguranga
publica e as ligadas & imagem da instituicdo e ao discurso da prevengdo. Enquanto o policial
de rua, mais comum no jornal, tem que prender o bandido e resolver o crime de imediato, o
outro néo.

Acreditamos que o jornal reitera a posicdo do ser humano como consumidor e ndo
como cidaddo ao colocar o leitor @ mercé da violéncia nas ruas, sem reflexdo. O leitor ndo
sabe tomar conta de si. Precisa de alguém, no caso a policia, que se responsabilize por sua
seguranca. Ha um clamor pela vigilancia diante da fragilidade das pessoas. Confirmamaos,
entdo, nossa hipotese de que a Policia Militar de Minas Gerais que esta no “Super Noticia” é a
instituicdo repressora e mantenedora da ordem prioritariamente, ressaltando que estas
caracteristicas da corporacdo sdo reforcadas pela narrativa do jornal como se fossem

necessarias e ideais para a manutencdo de uma sociedade segura. Se ela nao for repressora,



esses assassinos, falsificadores, estupradores vao estar a solta. J& as a¢cdes preventivas ndo sao
lembradas, apesar do ideério da corporacao.

Inferimos, portanto, que a representagdo da PMMG no “Super” é aquela que busca dar
sentido a corporacdo como punitiva. Nessa medida, o jornal representa a PM como essencial
na rotina contra o crime, ainda que, para isso, justifique-se o uso da forca e da violéncia
contra 0 “criminoso”. A violéncia policial seria, entdo, uma resposta ou efeito da propria
violéncia social. A repressdo encontra eco no jornal, enquanto ha lacunas ou “esquecimentos”
com relacdo a eficiéncia da prevencdo. Quando se fala em prevencéo, é também para mostrar
a necessidade de reforco policial. A policia precisa prender, porque 0 mundo € ruim, e as
pessoas “mas” merecem ser punidas. Quanto a punicdo, acreditamos que o jornal
simplesmente reproduz o que a sociedade também quer: ver o comportamento desviante
sendo punido exemplarmente.

A cultura policial representada é a daquele agente que inclui a violéncia como
comportamento possivel para conter a criminalidade violenta, ou seja, o uso da forca seria 0
cumprimento do dever, legitimado como parte da funcdo policial. Neste cendrio, todos sdo
culpados até que se prove o contrario. Concluimos, finalmente, que isso significa que a midia
estudada reforca a representacdo daquilo que ela e, consequentemente, o inconsciente coletivo
querem: o policial repressor. Assim, a sociedade se mantém, diante do medo e da inseguranca
reavivada pela midia, e ambas cobram mais eficiéncia do agente do Estado, que é o herdi e 0

garantidor da ordem.
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APENDICE

Entrevista com Rogério Mauricio Pereira — editor do Super Noticia — entrevista concedida no
dia 25 de agosto de 2011.

P: Como é a cobertura policial, a rotina didria dos jornais com o setor policial do Super
Noticia e como séo priorizadas as noticias?

R: Se vocé visse a estrutura do “Super”, iria ficar com a boca aberta. N&o tem tanto esta coisa
no “Super”. Vou dar um histérico para vocé entender. O “Super” comegou a circular em maio
de 2002. Comecou a crescer no final de 2005. A historia de sucesso veio de 2006 para cé.
Praticamente cinco anos. O “Super” ¢ fruto do jornal “O Tempo”, que foi langado em 1996 e
esta fazendo 15 anos. “O Tempo” é o que hoje eles chamam de quality paper, jornal feito para
as classes A e B. Quando foi lancado, o Vitorio (Medioli — dono do jornal) fez pesquisa sobre
o leitor de jornais aos domingos, em Belo Horizonte. Na época, se juntasse “Jornal do Brasil”,
“Folha de S.Paulo” e “O Globo”, os trés vendiam mais que o “Estado de Minas” aos
domingos. Vitorio queria um jornal para atender este publico, preencher esta lacuna. Assim,
em 1996, surgiu “O Tempo”. Foi muito investimento. O caderno “Magazine” era comparado
a “Tlustrada”, da “Folha”. O jornal tinha correspondentes em Varios paises. Tinha o jornalista
Paulo Francis em seu quadro de colunistas. Foi muito investimento, alguns milhdes de reais,
ndo foi s6 contratar jornalista, mas investir em maquinario, parque grafico, tudo. Depois de
quatro anos de publicagdo, as coisas em “O Tempo” ndo caminharam da forma planejada,
porque o publico mineiro é muito tradicional, ndo tem muito acesso a leitura, a gente sabe
disso. O jornal deu uma desacelerada. Entdo, o Vitorio veio com a perspectiva de lancar um
outro jornal, mais popular, para um pablico com menos habito de leitura. Ai optou-se por um
jornal tabloide. Na época, “O Tempo” era standard. Desta forma, contratou-se quatro pessoas
que copiavam as noticias de “O Tempo” e reeditavam. Ele tinha esse tripé de noticias em que
se baseava: policia, esportes e fofoca, vamos dizer assim. Ainda ndo tinha a mulher na capa.

P: A partir dai o jornal comega a dar um salto?

R: A partir de 2004, é que ele tem a primeira reformulacdo, ganha mais um redator,
reporteres, estagiarios. A redacdo comeca a crescer. Entéo, a partir de 2004, muda a direcdo, e
comeca a crescer com o Teodomiro Braga, editor executivo. Hoje nds estamos na quarta
reforma grafica. O “Super”, quando iniciou, ndo tinha esta cara. Esta ja é a quarta reforma
grafica. No inicio, tinha muita pagina preto e branca e algumas coloridas. O “Diario da
Tarde”, na época, era o unico popular de Belo Horizonte. Em 2004, j4 tinha 70 anos. Era do
“Diarios Associados”, e era popular, vespertino. A primeira impressao saia meio-dia. Ele veio
canalizando o publico popular. S6 que era um jornal velho, de idade, era um jornal com cinco
cadernos (primeiro caderno, segundo caderno, cidades, esportes, policia). Ele era standard.
Ele era popular s6 no nome, porque quem comprava era aposentado, motoristas de 6nibus
mais velhos, pessoas mais velhas. N&o chegava nas camadas todas, estava perdendo leitores.
O “Estado de Minas”, até o inicio da década de 90, ndo tinha edi¢cbes as segundas-feiras,
entdo, o “Diario da Tarde”, que era vendido s6 em bancas, vendia muito nas segundas-feiras,
mais de 50 mil exemplares. Em 2002, o “Super” ainda vendia mixaria, quando comegou
vendia cerca de cinco mil jornais. Quando chega em 2004, com as mudangas que foram feitas,
melhoria da estrutura e da distribuicdo, comeca a incomodar, vender mais. Mas, no meio de
2005, ja vendia oito mil, nove mil jornais, media diaria, enquanto o “Diario da Tarde”, que era
tradicional, estava vendendo na faixa so de 12 mil. Entdo, o “Super” comega a incomodar. Na
segunda-feira, ele vendia um pouco mais. Os “Diarios Associados” viram que a gente iria
alcanca-los e ultrapassa-los. Entdo, em outubro de 2005, eles pegam toda nossa redacao, os
editores e todos os redatores e langam o jornal “Aqui!”. Eles queriam acabar com o “Super”.



A ideia era levar o pessoal para |4, fazer promocdo. A gente fazia promocdes com cesta
basica, camisa de time, bicicleta, ingresso para jogos, sorteios, coisas bem simples no comeco.
Eles comecaram a fazer sorteios. Enquanto a gente oferecia brindes super simples, eles véo
para a guerra. Eles comegcam a dar talher, prato Tramontina. Ai, vem a grande resposta do
“Super’, da Sempre Editora. Fizemos uma reformulacao, fim de 2005 e inicio de 2006. De
2005 a 2009, reformulacdo completa da reda¢do. Em 2009, entrou 0 novo projeto gréfico,
mais moderno mesmo. Reestruturacdo completa da redagdo, redacdo nova, parque grafico
novo. Cinco lojas proprias para promogdo. A partir de 2005, se antes a gente tinha um tripé
(fofoca, esporte e policia), era um jornal mais masculino, agora nés mudamos o foco. Nés
optamos por aumentar a prestacdo de servigo e colocamos entretenimento. Melhorando
variedades e melhorando também as promocdes. Panela, toalha, faqueiro, prato, estas coisas.
Hoje, como leitores, estdo praticamente pau a pau, as mulheres e os homens. Chapinha,
boneca...

P: Isso com o intuito de atingir o publico feminino?

R: Nao s6 a mulher. A gente vé o jornal agora o “Super” como o jornal da familia. O cara
compra e leva pra casa. Trabalha fora. Juntam o selo e véo la e trocam. Assim, nds saimos de
12 mil exemplares dia para 18 mil em setembro de 2005. E, em janeiro de 2006, as vendas ja
eram de 75 mil exemplares.

P: Em todo o estado? Como € a distribui¢cdo em Minas?
R: Hoje devemos chegar em umas 400 cidades. A distribuicdo € meio complicada, mas
aumentamos as cidades. Melhoramos muito. Mas o forte é a grande BH.

P: E o preco?

R: Em maio de 2002, o exemplar custava R$ 0,40. Ai passou para R$ 0,50 pouco tempo
depois. Em seguida, passamos a custar R$ 0,60 no domingo. Quando o “Aqui!” entrou, veio
com a metade do preco. Ai a gente abaixou. E mantém até hoje em R$ 0,25.

P: Como é a venda no interior do estado?

R: Esse patamar de vendas é em todo o estado. No més passado (julho de 2011), fechamos a
distribuicdo em 304.000. E média diaria. Tem dia que vende 400 mil. Mas temos dois tercos
de vendagem na regido metropolitana de Belo Horizonte, e um terco no interior. E a média
diéria de leitores em todas as cidades. No interior, € um terco da venda, 30%, mais ou menos.
Quase cem mil jornais vendidos no interior do estado. Na grande BH, sdo 20 e poucas
cidades.

P: E a cobertura policial, como é feita. Mesmo com um grupo pequeno, conseguem fazer
matéria em todo o estado? Eu vejo que, mesmo cCOm um grupo pequeno, VOCEs
conseguem manter uma cobertura boa na area policial. Como é o trabalho desta equipe,
tem a resposta das policias também?

R: No caso da PM, o contato é direto. O Copom daqui tinha uma central de imprensa e ligava
pra avisar pra gente. Ronda desde o inicio por telefone. Depois, a ronda foi desmobilizada,
por causa da internet. As ocorréncias de destaque estdo direto no site. Ai o contato € feito com
o policial que esta no local. Tem senha para entrar no portal. A Policia Civil também tem um
site, mas é mais avacalhada. Quando precisamos de informacdes la, fazemos contato com a
Assessoria de Imprensa, ou eles marcam coletiva. Nos ndo temos uma editoria de Policia, mas
Cidades. A ronda por telefone de hora em hora foi desmobilizada. Temos acesso ao portal da
Policia Militar pela internet. Eles colocam as ocorréncias, e nds temos uma senha para acessar
a pagina.



P: Mas vocés mantiveram ou nédo a ronda por telefone?

R: H& algum tempo faziamos a ronda com o pessoal do jornal. Essa demanda passou para o
Portal “O Tempo” on-line, que trabalha em conjunto com o jornal. Assim, temos, no portal, 0s
jornalistas que fazem a radioescuta (programas jornalisticos das principais radios e TVSs) e 0s
que fazem rondas nas delegacias da Policia Civil, nas salas de imprensa e batalhdes da PM e
dos Bombeiros, além de outros 6rgaos. Os apuradores ficam com o site da PM aberto o tempo
todo, mas também "cavam™ noticias nos telefonemas durante todo o dia - das 6h as 23h. O site
da PM tem a "Sala de Imprensa”, onde sdo postados um breve resumo sobre as ocorréncias e
o0 contato do policial que esta no local.

P: Como funciona a redacao do “Super”?

R: Funcionam junto “Super”, a reda¢do de Cidades de “O Tempo” ¢ o portal on-line na
mesma redacdo. O portal tem gente de 6h até a madrugada. Funciona quase 24 horas. Além da
internet, tem a ronda que liga para as policias rodoviérias, batalhdes, bombeiros, delegacias
também. Tem que faz esta ronda e olha na internet e tem a escuta das radios e das TVs. Tem
gente acompanhando o tempo inteiro. Para a gente tomar o furo é meio complicado. Apds ver
0 site e fazer a ronda, o reporter vai fazer ou por telefone ou no lugar. Tem trés repérteres para
fazer estas coisas factuais, ndo s6 policia. Tem os estagiérios que fazem isso também, ligam
para o interior. SO no portal sdo mais de 20 pessoas trabalhando. A Noticia do Dia pode ser 0s
reporteres, estagiarios, alguém do portal, alguém de cidades. Ndo tem um grupo especifico.
Os trés reporteres estdo no factual. Nem sempre o factual é a noticia do dia. O critério é por
importancia. Faz uma avaliacdo: aconteceu esta, esta e esta. Ai nds fazemos uma avaliacdo, o
gue d& mais repercussao. Nao é a mais trash. O jornal ndo é pegou e sai sangue. Cerca de
20%, no maximo 30%, do jornal sdo de matérias de policia. O jornal define pelo que chama
mais atencao.

P: Como define 0 mais importante? E quem é que passa? Como é a relacdo com a
policia?

R: Realmente, a policia de vez em quando avisa pra gente, mas com a ronda, de alguma forma
a gente vai chegar nisso. Vai apurar.

P: Acontece de a populacéo ligar para falar?

R: Sim. Mas nem sempre é a “Noticia do Dia”. Um cara foi vender plano de saude na casa de
uma mulher, teve um infarto e morreu na sala dela. Ai, ela ligou e contou. A policia ndo
acreditou, e o “Super” chegou antes. Tivemos um tiroteio aqui perto da minha casa. Mas nem
tudo a gente faz. Recebemos ligagdo, mas ndo so de coisa trash. Sdo muitas noticias. Quando
¢ coisa muito violenta, o cara atirou na familia, ai a gente faz. Quando tem muito trafico de
drogas, nem fazemos mais.

P: Como funciona a “Noticia do Dia”?

R: A noite, passamos um recado para 0 pessoal da manhd. Tem uma reunido de manha.
Quando o reporter chega de manhd, ele faz uma ronda, olha no portal da PM, olha com o
pessoal do portal de “O Tempo” 0 que aconteceu e V€ 0 que tem de mais importante, e parte
para ela. D4 uma ligada para o editor, para a Sandra (Carvalho) ou para mim, e fala o que tem.
So6 resolve mais ou menos a manchete, por volta de 13h30, 14h, para primeira edigéo.

P: Quantas edi¢cbes?
R: Temos duas. Ja chegamos a ter trés. Hoje, sdo duas. A primeira vai para o interior, e outra
para a grande BH. Noticias de BH que acontecem mais tarde véo para a segunda edicdo. As



vezes, colocamos alguma coisa de destaque para a regido, e depois na de BH muda. A de BH
fecha as 22h30. As vezes, coincide de ser a mesma.

P: Os repdrteres vao as ruas em algumas matérias especificas, as de aposta do dia, por
exemplo. E nas demais, da para se basear no resumo da PM?

R: N&o. O que mandam pela internet & muito pouco, s6 uma frase dizendo o que é a noticia, e
as vezes, da um telefone. Ai a gente liga, apura muita coisa por telefone. Ndo é comum entrar
em contato com o comando. Eles s6 falam quando tem alguma coisa que envolva o policial.

P: Os policiais que estdo na rua sao 0s que aparecem no jornal?
R: Geralmente sim. Mas quando o repdrter chega, e o caso ja foi para a delegacia, ai o
reporter vai ouvir o delegado.

P: O “Super” nio tem a preocupacio de definir nos titulos sobre qual policia esta
falando. Por que isso? EXiste esta preocupacdo ou é apenas por questdo grafica, que nao
ha especificacao.

R: N&o € que a policia toda € a mesma coisa. Lidamos mais com a PM, ela esta mais na rua. A
Policia Civil € mais nos casos de investigagdo, como o caso Bruno (ex-goleiro do Flamengo,
suspeito de ter matado a namorada Elisa Samudio). Quando é caso grande, o delegado gosta
de aparecer. Mas, em geral, € mais a questdo gréafica. Ndo cabe, etc. Temos relacionamento
com todas, Federal, Rodoviaria Federal, etc. Mas, no titulo, se couber o nome da policia, a
gente até coloca. Quando ndo tem espaco, coloca so policia ou policial.

P: Alguma restricao ao fazer matéria, do tipo, ndo ouve o bandido, etc? Como o “Super
trabalha com a narrativa nos casos policiais.

R: Como o formato do nosso jornal é tabloide, sdo textos pequenos, 0 mais breve possivel. A
informacao rapida, para eliminar o assunto, o mais rapido possivel. E um jornal para ser lido
dentro do 6nibus, é um jornal de lead principalmente. E a linguagem jornalistica, tem que ir
direto ao assunto. Nao podemos usar a linguagem policial, sem jargdes. Tentar fazer as coisas
o mais facil possivel. Nao podemos usar termos, como “meliantes”. De vez em quando, pode
até passar um ou outro termo, mas nao é intencional. N6s queremos sair fora disso.

P: Que PM vocé acha que o “Super” mostra para o leitor e é valorizada pelo jornal?

R: E dificil saber. Nas matérias que a gente faz, é aquela policia que esta apagando incéndio.
Quando a policia faz um trabalho preventivo, a gente quase nunca da isso. A policia fez uma
operacdo. A PM fez uma operacgdo, com 150 homens. A gente até da. Preventiva contra trafico
e homicidio. Mas a policia, muitas vezes, esta na rua para registrar 0 que aconteceu. Vai la,
registra o fato. As vezes, apresenta um bandido aqui e tal, outro ali.

P: Mas a PM é quem define 0 que vai ser noticia, ela é quem define a prioridade. A
imprensa fica muito a reboque do que a PM define como noticia? Esta imagem de
policia acaba que é ela mesmo quem coloca, mesmo néo sendo a preventiva?

R: Tem coisa que a gente faz inconsciente. A policia € muito corporativista. Vai mostrar uma
faixa dela eficiente, nés prendemos, nés fazemos e acontecemos. Quando tem algum
profissional envolvido, ela esconde pra caramba. Mas mesmo quando ela esconde, a gente
acaba conseguindo chegar 1& e denunciar. Tem muita coisa que ela quer esconder. Tem muita
coisa que ela quer mostrar a eficiéncia dela. SO quer mostrar o lado eficiente. Mas, por
exemplo, no caso da menina que foi presa 14 vezes. A policia foi la e prendeu. A gente vai l&
e conversa ndo s6 com a PM, mas com a menina. A vida desta menina € uma tragedia. Tem
policial que te ajuda a mostrar como esta a situagdo. Como vocé chegou até aquele crime.



Mas a maioria ndo. Eles chegam primeiro e até pautam a gente de certa forma. Ndo € que
ficamos refém, mas, para a gente fazer um trabalho, muitas vezes, depende dela.

P: O “Super” tem um manual a seguir, tem regras na cobertura policial?

R: Quando o jornal comegou, seguiamos o manual da “Folha de S.Paulo”. Depois, fizemos o
nosso, que ficou defasado. A gente tem uma professora e duas estagidrias, que estdo fazendo o
manual. Agora nos temos padrdes proprios, mas nao estdo organizados em nenhum manual.
Terd que ser relancado. Ainda ndo estd impresso. Com isso, perdemos muito. As vezes,
chegam repdrteres novos, e a gente perde muito tempo para ensinar a nossa forma.

P: Que forma seria essa utilizada pelo jornal?

R: Quanto ao manual, temos um manual editado em 1997, que ja esta ultrapassado. Chegamos
a atualizd-lo, mas como estava proximo de entrar em vigor o novo acordo ortografico, nao
chegou a ser impresso e foi perdido por uma pane de computador. A nossa professora de
portugués, do setor de Revisédo, esta com a demanda de refazer o manual, mas ainda ndo esta
pronto. O setor de Revisdo prepara aulas e material com dicas para todos os repérteres e
redatores. Sdo dicas de portugués e também de padrdes. Por exemplo: s usamos siglas depois
de citar o nome do 6rgdo - Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG); grafamos regido
metropolitana de Belo Horizonte em caixa baixa; sempre gque citamos um bairro de BH ou
uma cidade do Estado, colocamos em seguida qual a regido que esta (em caixa alta); quando
escrevemos 0 nome de um personagem/fonte/etc, colocamos a idade da seguinte forma: Jodo
da Silva, de 77 anos. Quando escrevemos BR antes do nimero usamos travessdo e nao trago
BR-040; quando citamos o quilébmetro, usamos KM em caixa alta (Ex: o acidente aconteceu
no KM 800 da BR-116, em Além Paraiba, na Zona da Mata). Sempre que citamos uma
publicacdo, utilizamos aspas (Ex. a revista "Placar™). Sdo esses e varios outros detalhes que
sé0 a nossa "forma".
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CIDADES 3

NOTICIA DO DIA

STATISTICA MAIS QUE
IN VEJAVEL

Paiva, na Zona da Mata, ndo registra assassinatos ha 54 anos; segredo é trabalho integrado entre policia e populacao

O municipio de
Paiva, na Zona da
Mata,

ras. O dltimo

i P

to na cidade de Paiva
no ano de

estatistica mve]ﬂvel
em relagio & maior

1957. Na ocasifio, dois
amigos voltavam de
uma esta,quxndose de-

cerca de 1.700 — nZo
justifica o excelente
numero, segundo o
sargento Raimundo
Anténio Ferreira, co-
mandante da Policia
Militar local. O que
faz a diferenca, de
acordo com ele, sio
as atitudes dos mora-
dores.

Segundo o poli-

mes. Hoje, pratica-
mente todos estao en-
volvidos no progra-
ma Rede de Vizi-

no
mumcipxo ha oito

ramase:@'edar Dm
te a briga, um dos ho-
mens levou uma navalha-
cla na perna e morreu

ocorréncias, a cidade
tem o apoio das deleg‘
cias das cidades vizi-
nhas de Barb: San-

abertos, ou se h4 alguma
agfio suspeita na érea.

tos Dumont.

Em Paiva, a Rede de
Vizinhos protegldos &
uma das pr

agdes para combater o
crime. 0 projeto con;a

méd:co. ja que acabou
perdendo muito sangue.

com a par
cerca de 40 familias, a
maioria concentrada na

Na época, o ito do
crime foi preso e cum-
priu pena.
Trabalhos
Atualmente, a cidade
conta com uma viatura
policial e oito militares
efetivados para atender
uma pop\-laqno e apro-
ximadamente 1.700 ha-

to envolvidas na cidade,
nio s6 pela rede de vizn-

nhecerem uns aos ou-
tros naturalmente”, sar-

portio e o vidro do carro

Cascalho Rico é destaque

Addade,queteneumdes.ooo
desa-

tltima ocorréncia de
mmmumdpwlmanlSSLNa

ocasiZo, dois h

tivada por falta de uso. Atualmente,
apth@omuwmonpoiod:

€ uma viatu-

zemos foi h4 quatro
anos, uma oc ia de
assalto a mao armada a
uma mercearia, onde
prendemos uma pes-
soa”, acrescentou.

problema da cidade, smmdn
rente de vendas Vicente Cruz de Oliveira, de 47
anos, ¢é o alto indice de desemprego. “E

se envolveram em uma briga de bar n.(km'l‘rhdlda)
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‘RADAR-SURPRESA’

UM FLAGRANTE A CADA 4 MINUTOS

#% Em uma hora e meia, aparelho mével flagrou 20 motoristas que trafegavam acima da velocidade na Cristino Machado

RAPHAEL RAMOS nou ontem em regime mento na cidade. Ou- pegar os motoristasdes- pela manha, varios con- velocidade”, disse
Spime@otwnpn combe de testes, mas que passa  tros dois “radares-sur- W prevenidos, mas reedu- dutores acabaram pe- i0s.
a multar efeti " ibém estario cé-los sobre a importan-  gos de surpresa. Muitos De acordo com a

A cada 4,5 minu- hoje. Em uma hora e nas ruas da capital nos ;:“__ SN cia de se respeitar os li- tiveram que realizar BHTrans, os radares
tos, um motorista foi meia, 20 motoristas fo- préximos dias. _‘&"‘m mites de velocidade. freadas bruscas e, por estiticos serfio colo-
flagrado ontem diri- ram fotografados. Para o superintenden- Noentanto, nZofoiis- pouco, nao houve aci- cadosem trechos on-

gindo acima da velo- O chamado radar es- te de fiscalizagfio eletro-
cidade limite de 60 tatico (ou mével) pode- nica da Empresa de
km/hnaavenidaCris- r4 funcionar em qual- T e Transito
tiano Machado, no querviaqueestiversina- de Belo Horizonte

(B Leonardo

soqueseviuontem. Du- dentes. “Isso é questio de os indices de aci-
de educaciio. El&s s6 fo- dentes e atropela-
ram surp! por- s3o mais al-
que estavam acima da tos.

As infracdes foram apoio aos demais 50 maa direco desrespei-

putadas pelo “ra- os fixos tosados motoristas. Ele
dar-surpresa”, equi- (pardais e lombadas ele- que a
pameanuei\mcm- icas) em funci do i nio é

que captam a aproximac#o de veiculos
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BAIRRO GLORIA

CASA LUXUOSA FUNCIONAVA COMO

¥ Entorpecentes eram entregues pela caixa de correio aos clientes; quatro moradores e um vizinho foram presos

KARINA ALVES

zinho do trio, estariam

Uma casa luxuosa
em uma esquina com

Shayene Gabrielle
Diomar, Nathielle In-

reios. No quarto de

Shayene veio a
los de crack, divididos

di

grid Diomar,
Tras da residéncia, eRo-

das Gracas, em
Uberlandia, no
Triangulo Mineiro.

ALEXDEJESUS

: ,ug,H
]|

Pirants

eles foram ouvidos pelo
Aol Reiaano  Fal:

i g

to com o tréafico e alega-
ram 2 existéncia de uma

'uma dentncia que apon-
ta que o pai de Nathielle
ciaria Nelson Hungria ea

O juiz apitou, vai
ter prorrogacao.
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de Terezinha e tem uma rmd cha-
'mada Marcia. Ela morava no bair-
™0 Si0 me.nsquunl DOCUMENTOS

Sou Alexandre de Paiva Meireles.
Perdi uma carteira com todos os
documentos, na ditima terca-fei-
ra, dia 31 de maio, no trevo de

) cPF ) ceF

-méw-g-mmm-mljmm Cowres “Qual o jornal mais vendido em Minas? " aesposts: [ JSUPER NOTICIA  [Jouros
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CONCEICAO DAS ALAGOAS

LAVRADOR MATA A EX
NA FRENTE DQOS 5 FILHOS

# Vitima foi morta quando retirava os pertences de casa; suspeito tentou se matar

mm'

Inconformado
com fim do casamen-
to, um lavrador ma-
tou a ex-mulher com
uma facada no pesco-
¢o, na tarde de an-
teontem, no bairro

ravam e soube que a
Cleonice se mudaria pa-
ra o Norte de Minas

Cleonice Teixeira soldado,
queira, de 32

anos, foi assassinada

na frente dos cinco fi-

5o dspeeumcoree  [ienor baleado em briga por mulher

do a queixa”, contou. ‘Um adolescente de 17 anos tentou
i matar a tiros outro de 15 anos por

= Caso & inve pela delegacia de C

do,mmsnﬁlmresmoﬁlne

avitima:

 ma mulher, o que teria motivado a
Shivs & honmicidio. O adol

te foi atingido com dois tiros e foi le-
vado para o hospital da cidade. (BT)

Em frente ao estacionamento da Rodoviaria |

ERIKA PASSARELI

LIBERDADE
E NEGADA

FRIRA PAISARELLE ¥in iy | JAQUELINE ARAUJO - 27,4200

", segundo

(STI. A ddm quer a

nalde]usug!del\ﬁnas

O namorado da estu-
dante, Paulo Ricardo de
Oliveira Ferraz, de 19

dela,

ne Manuel de Oliveira,
afirma que vai recorrer

das Gragas Alves Fer-
raz, de 47, estao presos
acusados de participa-
2o no crime..

O delegado do caso,
Bruno Wink, afirmou

da d
Tribunal de Justlg:a

www.shoppinguai.com. br

= i.
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PROTESTO

GABRIELA SALES
falesupes@supemtodiacombr

Policiais milita-
res e bombeiros de-
cidiram ontem por
fim ao estado de gre-
ve. Representantes
dos sindicatos da ca-
tegoria aprovaram

do

servidores militares.
Ontem, policiais ci-
vis, militares e bombei-
ros realizaram assem-
bleias simultineas pa-

1o governo do Estado.
Na nova proposta, o

aprop gover-
no Estadual que con-
cedeu um reajuste
de 98,5%.
O aumento que
H

que continua
de forma escalonada,
teve a tabela alterada
pelo governo. A primei-
ra parcela de 72(, com

abrange os
policiais civis e
agentes penitencia-
rios foi mal recebi-
da pela categoria,
que em blei

P! para
bro desse ano passou
para 10% para outubro
de 2011. As alteracdes

ontem decidiu man-
ter a greve por tem-
po indeterminado.
A justificativa, de
acordo com repre-
sentantes dos sindi-
catos da categoria,
é que o reajuste
atenderia apenas as
reivindicacoes dos

demais

bro de 2012, 12%, e
10% para outubro de
2013 —as demais parce-
las nao foram altera-
das.

Na prética, o salario
inicial de um soldado
em inicio de carreira
passou de R$4.021 pa-
ra R$4.098.

MILITARES E BOMBEIROS
ACEITAM REAJUSTE

# Categoria decide acabar com a paralisacao; policiais

civis permanecem em greve

CAPITOLIO

APOS INGERIR BEBIDA
ALCOOLICA,

MORRE EM ACIDENTE

)

batida. Foi uma total fal-

A mistura de bebida e
direczio provocou a mor-
te de trés pessoas na noi-
te de anteontem, na
MG-050, altura do KM

(PMRv), o motorista
Fernando César Alves,
de 52 anos, e 0s passagei-
ros Luciano Silveira de

dos em um posto de
combustiveis, onde te-
e L >

de 23h15, seguiram em
uma Braslia no sentido
surahi

Passos/Pit
aconteceu o acidente.

ta de resp bilidade
do condutor”, disse o
sargento Valdeiusson
Cacio Andrade.

Gravidade

Segundo o militar, a
violéncia do acidente foi
30 grande que o carro fi-
cou completamente des-

Rua Anténio José dos Santos, 312 - Céu A

guns

mente. Um caminhao vi-
nha no sentido contrario
e nzo teve como evitar a

SHOPPING /CEUAZUL

Feitico de Mulher
Biusa Ecke

S

Aguad

Imasem meramerts ot

zul | www.shoppinguai.com.br B £ &
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CONTAGEM

LADRAO E PERSEGUIDO
E MORTO PELA POLICIA

# Flagrado anunciando assalto a motorista, homem tentou fugir

Vi

RICARDO
flcara vesconcelos@supemotida combr

Uma tentativa de assalto pro-
perseguicZio policial, tiro-

teio e a morte de um rapaz, na
tarde de ontem, no bairro

Petroldndia, em

Contagem, na
metmpoh!anadeBelol—b—
rizonte. Segundo testemunhas,
tudo comegou em um seméforo
da Via Expressa. O motorista de
um caminho-bati

aguarday
abertum do sinal quando foi sur-
preendido por dois homens ar-
mados. Enquanto eles anuncia-

va a

RICARDO VASCONCELOS

SUPER NOTICIA QUINTA-FEIRA, © DE JUNHO DE 2011

LEI OBRIGA BANCOS

A TEREM DIVISORIAS

CLAUDIA GIUZA
Especial para o Super Natica '

Depois da proibicao
do uso dos cel
tem se mostrado inefi-
umtemrepresaoaocn—

na capital a norma que
obriga agéncias banca-
rias a instalarem biom-
bos que separem as pes-

queaguardamna fila
das que sio atendxdas

'vam o assalto, uma viatura da Po- nos caixas. As institui-
licia Militar se aproximava do lo- ¢Oes financeiras tématé 7
cal. Ao a presenga dos de setembro para se ade-
PMs, os dois suspeitos fugi quarem. Caso contrario,
Jarbas Teotédnio Fer- obrigadas
reira, de 27 anos, atirou contra a multa didria de R$ 50 mil ilha que praticz em janeiro
viatura, mas o disparo atingiu i ot
um carro que havia parado no si- prefeito Marcio Lacerda
nal, ao lado do caminhzio. Novei- = Renato William Nativo foi encontrado embaixo de uma cama e preso reforca a it do Osbiombos,de2mde intervalo de
culo estavam uma mulher e uma uso dos celula.res nas altura, v.elﬂoqueserde dias, a Policia Militar foi
crianga de 10 anos, mas nenhu- do 18° batalhao. Os militares Ao tentar pular para um imé- ja em 1 fosco que impe-  acionada para atender oi-
ma delas ficou ferida. “Depois, o montzramumoerconobmrm vel vizinho, ommmosoims:r lei estadual em vigor em  ¢a a visibilidade da movi- to ocorréncias. Nimeros
rapaz ainda atirou mais duas ve-  para prender os PMs. F Minas desde janeiro des- mentacfio nos caixas. de 2010 apontam que a
zes. Com medo, corri para trés ﬁxgimmptﬂandonostdhadosde ca de tiros e ele acabou baleado te ano. Pela norma muni- A Policia Militar nio  média mensal da capital é
do caminhzo. Ainda bem que as  vérias casas. Comaarmaempu-  trésvezes e morreu ao dar entra- cipal, de autoria doverea- informa estatisticas so- de70asos,oquerepre
que passavam pela rua nho, Jarbas acabou entrandona  da no Hospital Municipal de dor Reinaldo, o “Pretodo  bre esse tipo de crime, senta duas saidinhas de
nZo ficaram feridas”, disse o pe- residéncia da dona de casa Ber- Contagem. O comparsa dele, Re- Sacoldo” (PMDB), os masum levantamento fei- bancoa cada dia. “N#o po-
dreiro i Francisco Correia, nadete Ferreira Santos, de 45 nato William de Paulo Nativo, a topelareportagem do Su- garantir que a lei
de 53 anos. anos. “Eulevei um susto. Pedi pa- dezzmm,fmmsenfen- instalar um painel eletrd- per Noticia a ir das vai acabar com as saidi-
A perseguicao envolveu va- ra ele sair e niio fazer nada con- mentos, em outra casa, entre i oes- ocorréncias divulgadas nhas,nusun’beapﬁhm.
rios homens da 25° tra mim”. do debaixo de uma cama. reservado paraas fi- pela cor donaca-
las que avise a ordem pital”, explicou o verea-

HPS JOAO XX

SUL DEMINAS

TETO DO CTI CEDEE  PMs TERIAM AGREDIDO

INTERDITA 9 LEITOS

Um problema na ins-
talacfio hidraulica fez o
teto ceder no Centro de
Tratamento Intensnvo
(CTI) do F ital de

de imediato, mas nin-

guém ficou ferido. Ain-

dasegundo o HPS, o pro-

blema foi resolvido na
de onti

Pronto-Socorro (HPS)
Jodo XXIlI, na noite de
anteontem, e provocou
a interdicfio de nove dos
48 leitos da ala.

De acordo com a as-
sessoria de imprensa do
hospital, a equipe de ma-
nutengao foi acionada

manha
A direcfio da unidade
esta

GRUPO DE CIGANOS

Um caso grave de
agressiio envolvendo
dois soldados da Policia
Militar, um funcionério
‘p_vubhco da Prefeitura de

as causas
do incidente, ja que o
CTI passou por refor-
mas em meados de
2008. No ano passado,
varios setores do HP fo-
ram ampliados e refor-
mados.

no Sul de Mi-

investiga-
do pela Policia Civil de
Céssia, na mesma re-
gigo. O fato ocorreu em
um acampamemo no
centro de Bar-

racas e dois carros foram

nhuma relagao com 0s
policiais nem com os ci-
ganos. Todas afirmaram
que os causadores de tu-
do foram os militares.

que des esz

garam a agredu'

na frente de criancas, no
meio de um

afirmou o delegado a
frente do caso, Marcos
Roberto Piedade.

O comando do 12° ba-
talhiio da PM, por meio
denota, disse que os poli-
ciais foram cercados por
um gjnjpo de ciga!no5 e

vadmumurooeche

SUL DE MINAS

LADROES FINGEM SER POLICIAIS

4 Homens entraram em boate armados e roubaram dez clientes

e pauladas.

l Breves

SUL DE MG

pit bull quase ataca-

COOPERATIVA

MULHER QUEIMADA
EM EXPLOSAO MORRE

Morreu ontem a mu-
lher de 38 anos que te-
ve mais de 90% do cor-
po queimado durante
um acidente de traba-
lho em uma cooperati-
va de dph_ullures no
bairro Jardim Canad4,
em Nova Lima, na re-
gido metropolitana de
Belo Horizonte. A viti-
ma estava internada hé
quase duas

to Intensivo (UTI) para
vitimas de queimadu-
ras do HPS Jofo XXIIL
De acordo com infor-
macdes de testemu-
nhas no local, ela traba-
Ihava sozinha em uma
caldeira onde se fazia
um procedimento para
separar mel e prépolis.
Por um descuido, o
equipamento explodiu
ela trabalhia-

Unidade de Tratamen-

CACA-NIQUEIS

Um patrutlhamento de
rotina culminou na pri-
sdo de trés mulheres,
de 21, 38 e 45 anos, on-
tem, no centro dg Belo

Dois homens se passa- mmﬁilsabaudapohuale saltantes estavam encapu- gasDentmdaboale,eks ramum de 59,
ram por policiais civis pa-  entrar no zados e vestindo j cerca de dez ~ dono de um sitio. Para
ra assaltar uma boate na to comercial armados. pretas. Depois de uma pessoas com um revolver se ele atirou
zona rural de Monte Be- Os fugiram a pé queda de energia, por vol- cah'breS&El&levaram contra os animais. Dois
lo, no Sul de Minas, du- e, até o final da tarde de tadaOh15, osassaltantes R$ 800 do caixa, trés gar- morreram e um fugiu.
ranteamadrugadadeon- ontem, nfo tinham sido entraramna sepas- rafas de uisque, uma cai- Tanto o homem gue
tem. Eles aproveitaram localizados. sando por policiaiscivisa  xa d dois ce- proprie-
uma queda de energia na Segundo o cabo Regi- paisana, dizendo que lulareseuma quantia nio tario dos cdes foram
regifo, as da naldo Mirand iriam investigar uma de- contabilizada em dinhei- detidos.

BR-491, para anunciar nhas disseram que os as- ntincia de trafico de dro-  ro dos clientes.

! -
liciais militares do 132
batalh&o, em um bar
da rua dos Caetés fo-
ram apreendidas seis
maquinas caga-niqueis
eR$93.

va.

FUGA EM POMPEU

A Policia Militar de
Pompéu, na regido
Central de Minas Ge-
rais, estd & procura de
cinco presos que fugi-
ram da cadeia da cida-
de na madrugada de
ontem. aPMm,
eles serraram as gra-
des da cela e fugiram
pelos fundos da ca-
deia.
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Desvendar os detalhes da
morte de Eliza Samudio foi, por
muitas vezes, somente o pano
de fundo das investigacoes. A
briga de egos e a disputa pelos
holofotes na midia entre advoga-
dos e delegados se tornaram, em
muitos momentos, o centro das
atengOes. A investigacio termi-
nou, mas a rivalidade entre defe-
sa e acusacdio promete render
‘pano para manga’ até o julga-
mento.

Depois de ser demitido do ca-

‘ESTOU C
VOLTAR AO

Ercio Quaresma diz que, no dia do jiri, atuard como advogado de defesa e provocou o agora inimigo delegado Edson Moreira

so pelo proprio goleiro Bruno e
com a imagem arranhada pelos
flagrantes de uso de crack, o ad-
vogado Ercio Quaresma diz que
esta “cocando para voltar ao ca-
so”. Polémico, garante que volta-
T4 a atuar no processo. “Se eu
no fizer o juri (popular) do Bru-
no, faco o de algum outro réu no
processo”.

Afastado pela Ordem dos Ad-
vogados do Brasil (OAB-MG),
em novembro do ano passado,
Quaresma voltou a ativa trés me-
ses depois e diz que nfo perdeu
clientes por isso. Em seu escrit6-
rio, onde recebeu a reportagem

“CONTINUO AFIADO.

SOU CRUEL”

EROO QUARESMA
[EX-ADVOGADO DE BRUNO

Advogado aposta

do Super Noticia, ele nfio pou-
pou criticas ao antigo amigo e
hoje rival, delegado Edson Mo-
reira, que presidiu o inquérito.
Irdnico, disse que o policial
“quis ver peixinho” nas lagoas
por onde comandou buscas ao
‘corpo de Eliza. Apesar de insis-
tir na tese de que a ex-namorada
de Bruno nio foi morta, Quares-
ma desqualificou a investiga¢sio
e insinuou que o sitio do goleiro,
em Esmeraldas, onde Eliza foi
mantida em cércere, teria sido o
local de desova do corpo. “Ele
(Edson Moreira) pescou essa
mulher em todas as lagoas, mas

DANIEL IGLESIAS

DO PARA
BRUNO”

nao foi a0 sitio do Bruno™.

Para o desembargador He-
bert Carneiro, do Tribunal de
Justica, faltou ética. Em uma cla-
ra referéncia a Ercio Quaresma,
Carneiro disse que as alteracdes
de depoimentos, as retratacoes
e suspeitas de testemunhas inti-
midadas influenciaram seu voto
para manter o goleiro preso em
um dos inimeros pedidos de ha-

rios casos em que “disputou”
com Edson Moreira a audiéncia
em programas de televiszo. “Ele
(Edson) transformou a investi-
gacZo em um circo. Eu sou o pa-
Ihago. Pelo menos, faco as pes-
soas rirem. Ele s6 faz chorar”.
Para o delegado, Quaresma e ou-
tros advogados do caso prejudi-
caram os réus. “Enquanto eles
provocavama policla. nos traba-

beas corpus apr dos pela
defesa do jogador. Na época, a
familia de Bruno denunciou que
estava sendo ameacada por Qua-
resma para que ele fosse manti-
do no caso. Ele relembrou os va-

os e prod pro-
vas”.

Nesta semana, o Super Noti-
cia publica uma série de maté-
rias especiais sobre o crime que
chocou o Brasil.

“ELES SAO BURROS.

DEIXARAM RASTROS”

[EDSON MOREIRA
DELEGADO

O que aconteceu com Eliza? Nao tenho a
menor ideia. Morta ela nao esta. Nao vi certi-
déo de 6bito.

O senhor continua afiado? Muito. Eu sou
cruel. Foram a lagoa, a casa do Paulista (Bo-
1a), mas nao foram ao sitio (risos). Ele (dele-
gado Edson Moreira) quis ver peixinho na
lagoa do Nado, na Vérzea das Flores. Ele
pescou essa mulher em todas as lagoas,
mas ndo foi ao sitio do Bruno. Se mataram
ela e jogaram no sitio, ela esta la plantada,
igual mandioca. (TT)

que Bruno sera
ahsolvido por jurados

Menos que Ercio Q . o atual advogado de
Bruno, Claudio Dalledone, aposta que ira conseguir livrar o
jogador de uma condenagzio no juri popular que, segundo ele,
ira ocorrer ainda em dezembro deste ano.

Para Dalledone, o maior desafio n3o seré provar a inocén-
cia do cliente diante dos jurados, mas combater o pré-julga-
mento que, para ele, ja foi feito pela imprensa. “A midia ja o
condenou. Os jornalistas viraram juizes e os editores s3o os
desembargadores. O juri vai combater a tirania da impren-
sa”, disse.

O defensor afirma que Bruno ira reverter a situacio quando
falar com a imprensa e contar sua vers3o do que houve com
Eliza Samudio. Preso ha quase um ano na Penitenciaria Nel-
son Hungria, em Contagem, na regifio metropolitana da capi-
tal, o goleiro espera o julgamento do habeas corpus pelo Supe-
rior Tribunal de Justica (STJ), em Brasilia. (TT)

Como o senhor define Bruno? Uma pes-
smmmnﬁ_umcalapeﬂgmfno.ralm—

lista, impiedoso e que gosta de bater em
muther.

O crime foi perfeito? Claro que n3o. Eles

0O senhor acha que um dia o corpo ird
aparecer? S6 se o Bola abrir a boca. Nemo
Bruno nem o Macarrdo sabem onde ela es-
ta. S6 o Bola.

E ivel que aculpa
no julgamento para livrar Bruno? O Ma-
carrdo faria isso. Ele fez uma tatuagem nas
costas. N&o faria isso?

gs?ElsprngimramospmpmsdmtE
Enquanto eles provocavam a policia, nés traba-
ha e produzi: (am




SEMINOVOS COM
GARANTIA BH FOR.

sem entrada
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Em discurso re- absoluta tranquilidade.
Lo def' i N1 ke

poéticas e metaforas, ram sendo progressiva-
oex-ministmdlCa- mente contaminadas pe-
:ed.agndm ’v.im dialogo, Se
rag on- para o ago-
tmoapoiodnprsi-
dente Dilma Rousse-
ff, dos seus colegas
‘ministros e desejou Ao se referir 4 nova
- sorte 4 sua sucessora ministra da Casa Civil,
no cargo, Gleisi Hoff- Gleisi Hoffmann, ele a
mann (PT), antes de  confortou sobre o que
entregar oficialmen- encontrard no urgo
“Vocé encontrara na

-nuncias de enriqueci- sa Civil servidores leaﬁ
‘mento ilicito durante e comprometidos com o
‘seu mandato como bem do pais”, ressaltou.
~deputado federal, en- A presidente Dilma
tre 2006 e 2010. Rousseff no escondeuo
“Senhora i

¢!

ln" destacou o, agbra.
ex-ministro.

PALOCCI SE DESPEDE
“SEM TRISTEZAS”

4% Na passagem de cargo, ex-ministro diz que deixa funcdo “de "

mau humor e a contrarie-
9,nnoquero&zer dadelemterdeabm-
mi-
to triste. Avidaéum nistro. Durante toda a
desafio permanen- i ficou dente Dilma mos-
te”, disse Palocci. Ele  com o semblante pesa- trou sua
comentou sua saida do, sem sorrir em ne- para conduzir a na-
governo e argu- nhum momento. ini- ¢fio no desenvolvi-
mentou que foi preju-  ciou seu

politicas. “Nos alti- A senadora Gleisi Ho-
mos dias, o governo ffmann fez ontem seu
transcorreu na mais discurso de posse na che-
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MINHA CASA, MINHA VIDA

BH CONTINUA COM

RECURSO MENOR
PARA MORADIA

% S61.470 das 10 mil casas previstas para familias
de baixa renda foram feitas; preco ndo é vidvel

ANA PAULA l

PEDROSA

O orcamento de
Beloﬂonmn deve

Construcio Civil (Sin-
duscon-MG), André de
Sousa Lima e

Segundo ele, o valor
ideal para cobrir os cus-

1 mobras;indum-

d

tojéprvvis!zs.seri’am
:;_Rsssm_eksss

14. Hoje, o valor do
subsidio para imé-
veis

mil e R$ 55 mil na ca-
pital mineira, teto
considerado insufi-

Com o valor defasa-
do, a capital mineira fi-
cou muito longe de
cumprir a meta de
atendimento & popula-
¢d0 mais carente, com
renda de até trés sala-
rios minimos. Inicial-
mente, a meta era aten-
der a 10 mil familias.

Thadas pelo fe-
deral, mas acredita
que as novas regras do
nao irdo

ciente por
tas.

“Esse prego fica
bem longe da viabili-
dade de mercado.

eqmparar Belo Hori-

zonte ao Rio de Janei-

ro. Quando o

ma foi langado em
do-

Unma babé de 57 anos é
agredido

traram um boletim de

BABA E FLAGRADA
BATENDO EM BEBE

1 77207 m///«}f or

=i
NOVALMA

s B Foes 108, Cano.
@1)2547-2010

ot e g
Cawo 21) 2624

70,

3 e i M. 86,0
Ouro Prefo (1) ST

PEDRO LEOPOLDO

Fia Correndiir festvio Abes,
Coeo G31); 419, Cris (37) 36611797

A'guua de Cheiro

Bonito & ser feliz.
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Parlamentares que es-
reunidos na tar-

tro da Justica, José
Eduardo Cardozo, mani-
festaram preocupacso

dos mais

tiveram
de de ontem com o minis-

MANIFESTACAO PODE ESPALHAR

Deputados temem que protesto da categoria no Rio de Janeiro se espalhe pelo pais

tos semelhantes se espa-
pais.
dente da Forca Sindical,
deputado Paulo Pereira
da Silva (PDT-SP), as

wma'
beiros deti-

e de
dos

doa desde o ultimo do-
'mingo no Rio de Janeiro.
O grupo, que protesta
por 1 menwres snlﬁnos

nao estaria sendo motivo
de protestos s6 no Rio de
Janeiro, como ocorreu
no tltimo final de sema-
na.“Temosai
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nho.
A assessoria do gover-
no.do estado alegou que,
de janeiro de 2007 a ju-
Tho de 2010, os bombei-
ros militares tiveram rea-
justes anuais que eleva-
ram suas remuneracdes
em 29,73%. A assessoria
afirma que a Assembleia
aprovou este ano uma lei
que rmulm em um au-
lado em oi-

ta detido no gmésm do
quartel em Ni
Os 12 par]amentares

de que essas manifesta-
¢oes estao se

toanosdel()os%nare-
do

pelas policias militares e

que com o mi-
nistro temem que protes-

beiros de varias par-
tes do pais”, disse Pauli-

passando de R$ 1.034,11
para R$ 2.077,25, em de-
zembro de 2014.

Na Novos Horizontes FIE

Qlu m & LXI(:LNT}‘
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0800 283 7001

a MELHOR!
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CONTRAN
PROIBE
FAROL
XENON

A instalacfio de faréis
de xénon em veiculos
foi proibida pelo Con-
tran (Conselho Nacio-
nal de Transito) em to-
do o pais. A resolugiio
384 foi publicada ontem
no “Diario Oficial da
Unizo”.

Segundo o Contran,
a proibiciio das poten-

es lampadas de xénon
= ﬂummam até trés ve-
zes mais que faréis nor-
mais — foi implantada
por um quesito de segu-
ranga: a luz forte pode
ofuscar a visio dos mo-
toristas e causar aciden-
tes.

A resoluciio permite
a substituicfio dos fardis
de xénon em veiculos
que possuem os mode-
los em seus projetos ori-
ginais. Os carros novos
fabricados antes da nor-
ma também est3o libera-
dos.

Acessérios

De acordo com o Con-
tran, a colocagiio de ade-
sivos, pinturas, pelicu-
las ou qualquer outro
material nos dispositi-
vos de iluminacdo de
veiculos -conhecidas co-
mo méscaras — também
foip ia ontem.




