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RESUMO

Esta pesquisa objetivou investigar de que modo lavis@do, particularmente no
telejornalismo,participa nos processos de constru¢do das iddetdavangélicas e de que
maneira esta representacao € percebida por gredeatidtas e metodistas, que residem numa
cidade do interior de Minas Gerais (Cataguases)fdi#@a uma andlise, a luz dos Estudos
Culturais, do Interacionismo Simbdlico e tendo cometodologia a Analise de Discurso
Francesa e a Teledramaturgia do Jornalismo, dasurdiss telejornalisticos acerca dos
evangélicos e suas representacdes no Jornal Nh@oma Jornal da Record, verificando
como se deu, por meio de grupos focais, a autgpgioedos grupos evangélicos frente a
essas representacdes. Indagou-se pela possibiligase estabelecer referenciais identitarios
nesses telejornais, pelo viés da alteridade eetditthde, considerando, entre outros fatores,
os lacos institucionais ou historicos das emissa@a segmentos religiosos especificos
(como no caso do Jornal da Record, ligado a Iddejaersal do Reino de Deus por meio de
seus acionistas). Um importante diferencial na gisage o fato de realizar a anélise junto a
pessoas vinculadas ao Protestantismo Histérics{aste metodistas), uma vez que a maioria
dos estudos contemporaneos sobre midia e religifternpla preferencialmente os chamados
neopentecostais, com foco principal na Igreja Unsadedo Reino de Deus e similares.

PALAVRAS-CHAVE: 1. Comunicacédo 2. Identidades; 3aBgélicos; 4. Telejornalismo; 5.
Analise do Discurso



ABSTRACT

This study investigated how the television, theusion journalism particularly, participate
in processes of construction of evangelical idgrditd how that representation is perceived
by groups of Baptists and Methodists, who resida aity in Minas Gerais (Cataguases). An
analysis was made — in light of Cultural StudiegmBolic Interactionism and taking the
methodology of the French Discourse Analysis andNIews dramaturgy of the Journalism —
of the newscast speeches about evangelicals andre¢peesentation in the Jornal Nacional
and the Journal of Record, checking how they gtweugh focus groups, the self-perception
of evangelical groups in the face of these reptasens. The study asked by the possibility
of establishing identity references in these TV sewy alterity and identity marks,
considering, among other factors, the institutioaatl historical ties of broadcasters with
specific segments of religion (such as the Joush&ecord, attached to the Church Universal
Kingdom of God through their shareholders). An im@ot gap in this research is the fact it
did the analysis along with people linked to Higtd?rotestantism (Baptists and Methodists),
since the majority of contemporary studies on meudhid religion comprises mainly the so-
called neo-pentecostal, with main focus on the esial Church Kingdom of God and the
like.

KEY-WORDS: 1. Comunication; 2. ldentities; 3. Evahgal; 4. Television Journalism; 5.
Discourse Analysis
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INTRODUCAO

E a instituicdo responde: “Tu nao deves ter recenio
comecar; estamos aqui para te fazer ver que o discesta na
ordem das leis; que sempre vigiavamos 0 Seu apaegtD;
que Ihe concedemos um lugar, que o honra, mas que o
desarma; e se ele tem algum poder, é de nés, édapenas
gue o recebe.” (Michel Foucault)

Dentre as diversas midias, a televisdo ocupa, maricebrasileiro, uma posicao
privilegiada. Quem é visto na “telinha” passa atxe é lembrado. Ao lado do radio, a TV é
a mais acessivel fonte de informacdes e entretemam®d povo brasileiro. Apesar disso, do
ponto de vista académico, apenas recentementeorsamtio corpo como objeto de pesquisa,

realmente levada a sério.

A despeito dessa caréncia, os meios de comuniqagdem ser percebidos
como espacos fundamentais para a constituicdo egidddes. O uso da televisdo tem
representado, para 0s grupos sociais, novas fatmagéo e de interacdo no mundo social, o
estabelecimento de relagcdes sociais em novas basmss formas de ver a si mesmos e aos

outros segmentos e individuos na sociedade (cf.MPSON, 2001).

Os evangélicos (forma genérica pela qual a socebaakileira reconhece as
igrejas oriundas do Protestantismo Historico e @siads dai decorrentes) compdem um
segmento social cuja presenca na midia, em patjcal televisiva, cresce em grandes
proporc¢des no Brasil, conforme se podera perceberdados levantados por esta pesquisa.

Do ponto de vista estatistico, este grupo ja tenc@esolidado no contexto brasileiro,
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crescendo numericamente de modo consideravel, eopactos econdémicos, sociais e

culturais significativos.

Entretanto, as atuais pesquisas que analisam en&@evangélico na midia
brasileira em geral e na TV em particular tém darigb abordagens a partir do referencial
neopentecostal, esquecendo-se — ou deliberadaiganotando — que a identidade evangélica
possui diferentes prismas. O protestantismo, oepestalismo e 0 neopentecostalismo sao
apenas os trés mais facilmente identificados quaedmata teoldgica e sociologicamente a
questédo. O advento da Igreja Universal do ReinDeales e, como desdobramento, a aquisicdo
de uma emissora de televisdo por parte dela langeas luzes sobre o publico evangélico,
bem como a crescente presenca politica do segrteeabmmada “bancada evangélica”), entre
outros fatores. Descobre-se, assim, um segment@l,saultural e de mercado com
caracteristicas peculiares, ainda que nao uniformMas esta pesquisa se interessa em propor

uma abordagem por um viés duplamente diferenciado.

Primeiro: grande parte dos estudos atuais se concentraéliseade programas
religiosos. A proposta da pesquisa foi realizasto@o da representacdo evangélica a partir do
telejornalismo brasileiro, considerando-se estpriacipal fonte de informacdo da sociedade
brasileira: mais barata, mais comoda e de facsgsa’e ocupando “hoje um lugar central na

vida dos brasileiros” (PORCELLO, 2006, p.13).

Segundo Mesmo o0s estudos de recepcdo que estudam a g&ocejp
evangélico frente a televisdo o fazem a partirdmgélico neopentecostal. Nesta dissertacao,
o interesse € verificar esta representacdo aos alamutro evangélico, aquele oriundo do
Protestantismo Histérico, sujeito um tanto maisltocnos enquadramentos televisivos da
atualidade, aqui representado pelas denominac@egé&icas metodista e batista. A escolha
destas denominacdes deveu-se a dois fatores piaisord) a antiga e consolidada historia

das mesmas, centenaria no Brasil e, em particoéaridade pesquisada e b) a presenca
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significativa das mesmas, tanto numérica quant@kaom contexto de Cataguases e na Zona
da Mata em geral. Desta forma, procura-se per@ebhatorreferenciacdo deste evangélico por
um recorte diferente da maioria das pesquisas.abaldagem, por seus dois aspectos
peculiares, bem como pelas metodologias utilizadasstitui a relevancia do tema e sua

pertinéncia no Campo da Comunicacéao.

De fato, as denominacdes distintas dos evangélig@osalidade brasileira ndo
permitem falar de uma identidade Unica ou homogéDeata forma, deve-se indagar se a
representacdo do(s) evangélico(s) no telejornasilbna utiliza-se de estereotipias para
produzir um discurso acerca do outro, produzindsemdalizacbes que podem nao se
configurar na percepc¢ao deste grupo acerca dessnme das representacdes que encontra na
midia televisiva. Foi relevante estudar se issarecoom maior ou menor frequéncia em

emissoras pertencentes ou ndo a um grupo religioso.

Outra hipétese verificada quanto ao tema foi selgdrnalismo em anélise da
ou ndo a este segmento um tratamento nas chamaddérias do cotidiano’ e outro
diferenciado quando se trata de matérias ‘espéctaiainda: mesmo sendo produzido por
uma emissora vinculada a uma igreja conhecida @mangélica, um telejornal pode néo ter,
junto aos telespectadores evangélicos, um prodesatentificagcdo uniforme como se espera,

nem obter uma representagéo entendida como adegagugicepcao deste grupo.

O Jornal Nacional foi tomado como referéncia pata @nalise por ser o de
maior audiéncia na televisdo aberta e, do pontwigta institucional, n&o ligado a algum
grupo religioso, embora as relagcbes com os setteedireita historicamente alinharam a
emissora aos interesses da Igreja Catfligaarticularmente em seus setores mais

conservadores.

! N&o se pode negar, é claro, que o Catolicismo cmiigido também apresenta multifaces, das quaitasu
podem ser vistas, de modo bastante concreto, rémaiev pratica da fé. Contudo, em vistas ao objeti@o
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Apesar disso, os dados do lbope em 2010 apontamgueda de audiéncia
significativa: o programa jornalistico da Rede Gldbve média de 29,8 pontos na Grande
Séao Paulo e teve 49,3% de participacdo no numeteledsores ligados (share) na regiao.
Esses numeros representam uma queda de 24% ne dedaudiéncia se comparada a 2000,

quando a atracao registrou média de 39,2 pont68w«ede share.

Em contrapartida, o Jornal da Record se caracteoize evangeélico devido ao
fato de a emissora estar vinculada a Igreja Unavate Reino de Deus, por meio de seus
acionistas. Ademais, o telejornal e a propria eongssyém obtendo niveis de audiéncia
crescentes. Em 2010, segundo o Ibope, o Jornaledar® oscilou entre 12 e 18 pontos de
audiéncia, ficando bem acima das demais concogsengefaixa dos 4 a 9 pontos em seus

telejornais diarios. Dai a opcao por estes doidyias televisivos para fins desta pesquisa.

Para atender aos seus objetivos, este trabalheestouturado em quatro
capitulos. No Primeiro, foram abordados os refeagntedricos que propugnam a televisao
como parte do processo de construcao social dasdddes. A base teorica adotada apoia-se
nos Estudos Culturais Britanicos, em suas relacdes o Interacionismo Simbolico, bem
como os conceitos de televisdo como lago socialtpioe promessa do género (Jost). Estes
referenciais nortearam a parte empirica da pesqtésdo na andlise das matérias dos
telejornais quanto dos conteudos que emergiramedagvistas dos grupos focais. Na
discusséo acerca da religido na televisdo, fa» @i mapeamento sintético da presenca dos

evangélicos nos programas televisivos (novelagjrproas religiosos, telejornais, etc.).

dissertacdo, que ndo poderia abarcar toda a riglesta expresséo de fé, o Catolicismo sera tratgmotir de
sua institucionalidade (ha uma Unica Igreja Caadhpostélica Romana organizada, na qual o lideonteecido

em mais alta instancia é o papa). Assim, nestealtrap ele aparece sempre no singular, diversancoge
evangélicos, que se dispersam em iniUmeras denademafprmas de governo, estrutura, doutrinas,eefor

isso sua fragmentacao se torna mais evidenciada.
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No Segundo Capitulo, foram abordados os referenctadricos que
particularmente situam o telejornalismo no cend@aopesquisa, como género especifico e
como discurso em circulacdo na sociedade. Tamb&ms esferenciais abordam as relacbes
entre o telejornal e sua audiéncia, a partir doceibm da dramaturgia do jornalismo, em
lluska Coutinho; da promessa do género, em Fralgss e modo de enderecamento, em
Itania Gomes, como explicitados também no CapPRuilmeiro. Estes referenciais consistiram
na fundamentacao tedrica que permitiu a aproximpaéocular dos enunciados presentes nas

matérias televisivas selecionadas para comporpgus@mpirico da pesquisa.

No Terceiro Capitulo, foram analisadas cinco masédo Jornal da Record e
seis matérias do Jornal Nacional relativas a temationforme os critérios ali estabelecidos,
além de uma série especial que abordou os evangiécocurou-se identificar os enunciados
que propiciam uma regido de sentidos sobre o quev@angélico no telejornalismo de cada
emissora, a partir de dois marcadores basicostiddele e alteridade, que possibilitam
perceber de que formas o discurso jornalistico pexana ou se distancia do discurso

evangélico.

Cabe ressaltar de imediato que, quando se tratandidse das matérias
telejornalisticas, os termoslentidade e alteridade sdo utilizados neste trabalho como
marcadores discursivos$sso significa analisar qual a postura de cadattw, particularmente
o jornalista, frente ao evangélico. A alteridade s@nifica aqui, portanto, afastamento ou
diferenca, mas tdo somente um lugar de fala distedpecifico, do qual o jornalista busca
manter sua propria identidade de imparcialidad®jetividade. A identidade, neste sentido
estrito, indicara um lugar de fala onde o jornalistomo narrador, procurara uma posi¢cao
distinta da anterior. Do ponto de vista conceitaaermo identidade, no todo deste trabalho,

segue o pensamento dos autores alinhados comumEEulturais Britanicos.
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Utilizou-se a Analise de Discurso, como preconizpdaFoucault e aplicada
metodologicamente por Benetti, além da dramatwtgipornalismo, para mapear as vozes, 0S
sentidos e as estruturas narrativas das matéiamthndo as formacdes discursivas sobre o
evangélico e formas de emergéncia do discurso ntexio de cada telejornal. Por fim,
conforme Foucault entende, foi necessario levaatgumas consideracbes acerca das
condicOes historicas, sociais, culturais, etc., gassibilitam a circulacdo desses discursos

encontrados sobre os evangélicos.

No Quarto Capitulo, foram descritos dois gruposifocealizados na cidade de
Cataguases, sendo um de metodistas e um de hatistasseus resultados. Foram exibidas
duas matérias, sendo uma de cada telejornal, padois grupos, procedendo ao uso de
entrevistas, para verificar as hipéteses sobregpgdo da representacdo do evangélico nos
dois telejornais junto a evangélicos oriundos dmgstantismo historico. Foram levantados
também os habitos televisivos desses grupos, camp@os aos dados disponiveis sobre a
realidade televisiva dos brasileiros, pontuand@exuliaridades identitarias e a relagdo de

identidade e alteridade que estabelecem com gsrtedées analisados.

Nas Consideracbes Finais, foram pontuadas as eslagientitarias que
emergem na interdiscursividade entre os telejoreads grupos focais entrevistados. Tal
interdiscursividade é percebida a partir dos mameesddiscursivos de identidade e alteridade,
das formacg0Oes discursivas e da teledramaturgi@ldmitnalismo, refletindo, ainda, sobre as
condi¢cdes mais relevantes de producdo deste diseuseu impacto sobre os evangélicos

protestantes, como parte deste segmento social.
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CAPITULO UM: TELEVISAO E CONSTRUCAO DA IDENTIDADE S OCIAL

Uma vez que a identidade muda de acordo com a foomen
0 sujeito é interpelado ou representado, a idergiffio ndo é
automatica, mas pode ser ganhada ou perdida. (Stdiii)

Desde sua origem, a televisdo foi alvo de espebetaccriticas e adesfes
muitas vezes altamente entusiasmadas. Uma sirdesgridcipais tendéncias de analise foi
realizada por Toby Miller (2009, p. 9-25). Mais goe um aparelho eletrodoméstico, a tevé
permeia a vida e o cotidiano de milhdes de pessoagodo o mundo. No Brasil, esta
realidade nao é diferente. A televisdo é, aindajrecipal forma de acesso a informacéo e ao
entretenimento, bem como ao mercado de consunto,ganmeio dos programas quanto dos

intervalos comerciais. Segundo Vera Franca, issao@porque

ela responde muito bem a aspectos socioecondémicobugais de nosso pais; tem
custo viavel frente ao poder aquisitivo de nosgaufagao, se ajusta ao nosso modo
de vida. Sua onipresenca, sua convivéncia amigswaladaptabilidade as diferentes
situacdes garantem seu sucesso e sua permané&rAdCA, 2009, p.27-28)

Apesar de sua importancia, a televisdo, como osigemeios de comunicacao
de massa, tem passado por transformacfes decsrtante do avanco tecnoldégico quanto
das mais diversificadas demandas e mudancas squamiacontecem ao longo das épocas. A
televisdo ndo € apenas uma e nem a mesma em tifetegares e/ou receptores: contextos
historicos, culturais, econdémicos, etc. devem eesdos em conta no seu estudo e jamais se

pode desconsiderar a relagéo com a audiéncia peEs=sSso

Fazendo parte do tecido social, e como uma de isgtncias, a TV acompanha
seus movimentos e tendéncias, € instrumento deilsedip de suas normas e
valores, mecanismo de reproducdo e manutencdoddéemodominante. Instancia
ativa, lugar de expresséo e circulacido de vozesrummento de representagfes e
constituicdo de novas imagens, a televisdo é tami@nvetor de dinamismo e
modificacbes no seu entorno. E, preciso, no entantis do que reafirmar esta
circularidade, buscar qualifica-la. (FRANCA, 209930)
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Neste capitulo, serdo tratados os fundamentosctsde metodologicos da
dissertacdo, bem como as conceitua¢cfes fundamargarem utilizadas, tais como discursos,
enquadramentos, representacao, identidade e diferproducéo e circulacdo de sentidos e
como todos esses conteudos se relacionam com ot@icsivo na construcao da identidade

dos grupos sociais.

Também serdo pontuados aspectos relacionados celevancia da televisao
como meio de comunicacao por exceléncia na reaitieakileira, em cujo cenario a televisdo
foi inserida, por Assis Chateaubriand, em 1950.dPes més de abril daquele ano,
transmissdes foram ocorrendo até se chegar a wieade programacao e a existéncia de
aparelhos receptores. E curioso relembrar que flodprio Chatd quem espalhou os primeiros
200 aparelhos de TV pela cidade de Séo Paulo. Neeguinte, ja eram 7 mil aparelhos em
uso e, ao final de 1952, eram 11 mil aparélh@snsiderando seu alto custo e o fato de serem

importados, o aumento do numero de aparelhostionahte significativo.

O site do IBGE traz informag0es sobre os saltosstraglos, em termos de
quantidade de aparelhos, desde a implantacaoelasée no Brasil, informando que “quatro
anos depois do seu lancamento, em 1954, este n(passou para 120 mil unidades. Na
década de 70, foram mais de seis milhdes de urstiadimda ndo estdo divulgados os dados
relativos ao Censo de 2010, mas, em 2002, eran52095 aparelhos coloridos e 2.318.815
aparelhos de televisdo em preto e branco no Paent® ao seu potencial econémico, em
2005, as telecomunicacdes geraram 67,1% da refmstaervicos de informacédo. A televiséo

aberta liderava o segmento de servicos audiovisgaiando 47,3% da sua rec&ita

Dominique Wolton, ao analisar as razdes que toradatevisao tdo importante

na sociedade atual, destaca uma de suas caracasrintis importantes — a confiabilidade:

2 Cf. http://www.tudosobretv.com.br/histortv/tvSrtacesso em 20 de outubro de 2010.

® IBGE. Pesquisa Anual de Servicos - Produtos e Servicos 0202005. Disponivel em
<http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticiagitia_impressao.php?id_noticia=933> acesso em &0 n
2010.
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os cidaddos confiam na televisdo pela sua capacidadhes permitir acesso as
diferentes dimensdes essenciais do jogo socidlP@ra o espectador, ela consiste
em creditar aos programadores a capacidade deacala@ntena programas que lhe
permitirdo ter uma percepc¢do, a menos incompletaipel, dos diferentes aspectos
da realidade (WOLTON, 1996, p. 135).

Por estas informagdes iniciais, pode-se ter umcatiio da importancia da
televisdo no contexto brasileiro. Apesar dissoedigs autores afirmam que essa relevancia
nao se reflete no desenvolvimento de métodos desaratlequados para seus produtos (cf.
GOMES, I., 2009, p. 9). Ainda assim, cabe ressajter tem crescido o interesse sobre a

televisdo e seus produtos como objeto de estudtfase.

Esta dissertacdo insere-se, portanto, nessa pgvsp@copondo-se a analisar a
televisdo e, nela, o telejornalismo, em suas relRgdentitarias na sociedade. Para tanto, em
primeiro momento, € importante fazer um levantamelat estado da questédo sobre a relagédo
que se estabelece entre os meios de comunicagéle® a televisdo) e a constituicdo de

identidades.

1.1. A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE SOCIAL

1.1.1. A perspectiva dos Estudos Culturais

Os Estudos Culturais surgem, como campo de estrgasizado, por meio do
Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS). Stagimento ocorre no contexto da
alteracédo dos valores tradicionais da classe dpettaringlaterra do pds-guerra. Este campo
caracterizou-se, a partir de novas abordagens durhdi, pela escolha metodologica de
estudar as minorias. Os trés expoentes iniciaitadedha tedrica sdo: Raymond Williams,
que, em sua obra Culture and Society (1958), defangtemissa de que a cultura comum ou

ordinaria pode ser vista como um modo de vida am@lem igualdade de condi¢cées com o
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mundo das artes, literatura e masica; Hoggart (13fu& usa a metodologia qualitativa para
abordar materiais anteriormente desprezados, asudd cultura popular e dos meios de
comunicacado de massa e E. P. Thompson (1963) crrergconstruir a historia inglesa a

partir dos “de baixo”. O desenvolvimento desta dagem deu origem a inumeras reflexdes

envolvendo o campo das comunicacdes e dos meliBESCOSTEGUY, 2006)

A perspectiva dos Estudos Culturais entende qudemsidades ndo sédo algo
dado na natureza, mas elas se constroem a pastididoursos e por diversos deles sao
atravessadas durante o percurso de vida e expef@€nde uma pessoa ou grupo social.
Assim sendo, as identidades sdo mutaveis, poi® esifgitas aos momentos historicos,
sociais e materiais. Elas também nédo sao algocadii, por requerer discursos que lhes deem

consisténcia e generalizacao, para que facam eentid

Para Hall, outro dos tedricos mais proeminentestadedordagem, as
identidades estdo, no contexto da Pés-Modernidaelelendo sua capacidade de fornecer
uma “solida localizacdo” (HALL, 2000, p. 9) aos ividuos em si mesmos e em relacdo ao
todo social. Esta sociedade seria, aspiisem relacdo a qualquer concepc¢ao essencialista ou
fixa de identidade. Isso faz com que as pessodsrsem deslocadas (devido a perda dos
ancoramentos no passado), bem como fragmentaddtip(asiidentidades conforme os

papéis sociais a serem desempenhados).

As mudancas nos campos da politica, do empregosefatmas como as
pessoas representam a si mesmas tém gerado traagf@s identitarias, baseadas nos
conceitos de ‘escolhas de estilo de vida’, ‘pdiitite identidade’, etc. Os atuais movimentos
sociais também estdo negando a essencialidadeagédantidades, especialmente quanto ao

conceito de classe e a natureza (aspectos bioggtdNVOODWARD, 2000, p. 7-72).

Hall defende a premissa de que as identidadedisani o ponto de encontro

entre os discursos e praticas que interpelam asoa®se 0Ss processos que produzem
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subjetividades: “Elas séo o resultado de uma beradstia articulacdo ou fixacdo do sujeito
ao fluxo do discurso” (HALL, 2000, p.111-112). Talscursos devem constituir objeto de
analise, uma vez que, por meio deles, a pessoarupo gassume aquela identidade em
particular e € preciso entender as razfes que levasso, uma vez que sao identitarias
também. Duas perspectivas sdo importantes paraaesta@agem: 1) a identidade € um
processo relacional, e é construida tanto simbdalicanto socialmente; 2) a identidade é

marcada pela diferenca e percebida/ narrada par deesimbolos.

Tomaz Silva (2000) destaca que identidade e difars@o interdependentes e
instituidas por meio de atos de fala. Sdo seresulfiara e dos sistemas simbolicos que as
compdem. Ele afirma, ainda, que elas sdo impoptas,estdo sujeitas a vetores de forca e
relacbes de poder. Para este autor, diferentesograpciais querem ‘garantir o acesso

privilegiado aos bens sociais’, por isso identidadiferenca falam de poder.

Deve-se, de igual modo, neste contexto, considefata acerca do passado,
como parte constituinte das identidades, pois éstambém uma construcdo discursiva.
Novas identidades sao forjadas por meio de uma wolim passado que pode nao ter sido o

que se discursa a respeito dele, consistindo,yaovez, numa busca por legitimacao.

1.1.2. A perspectiva do Interacionismo Simbdlico

Dentre os tedricos desta abordagem, um destaquéf@a®, que se propde a
entender as formas como as pessoas se veem estd®) 18to €, constroem e expressam
identidades. Ele o faz por meio do conceitorglaresentacdotomado, por empréstimo, da

arte teatral.
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Goffmann parte da concepcdo de que as pessoas sstwe procurando
informacfes sobre a outra quando se encontram ¢guéma. Tais informacgfes ajudam a
conceituar sobre esse individuo e provém tantougoetg fala, efetivamente (o que Goffman
chama deexpressao transmitijaquanto do que se pode observar de seu modoide ag
roupas, linguagem (entendida pelo autor campressao emitidacf. GOFFMANN, 2008,
p.12). Esse conjunto de informacdes também torrssipel, em sociedade, a geracdo de

estereotipos.

E claro, porém, que tanto as transmissées quantmiasdes de informacdes
podem sofrer influéncias diversas da intenciondidde quem as pratica, destaca Goffman.
Essas influéncias podem gerar distor¢cdes na repegs®, que este autor caracteriza como
sendo fraudes e dissimulacdes. Por isso, paraaalbservacdo dos gestos e da linguagem
corporal € uma importante chave de leitura pardficar a coeréncia entre a fala ou a

expressao facial de um momento e o todo que oithgivquer transmitir (2008, p. 16).

Um interessante e possivel ponto de contato estduas teorias €, além do
conceito de representacéo, a reflexdo acerca deaquassumir determinada representacao
social, o individuo encontra o que Goffman chamdadbada sociaja estabelecida, a qual
deve se adaptar. Mesmo postulando que o indivichssyd um carater fragmentado, 0s
Estudos Culturais entendem que os discursos ualizastes e essencializadores continuam a
circular na sociedade e a demandar dos individpgdes frente a eles, mesmo que a(s)

resposta(s) a essa demanda seja feita de formaacimmgntada.

A representacdo, em sociedade, ndo apenas martEneodpos, mas também
formulacdes sociais que fomentam o preconceito.eficééncia de uma representacdo ou a
sustentacdo de uma fachada ndo depende do inditéidwmmente, mas também do conjunto
social que Ihes da suporte. A interagdo entre dwttas e representacdes se da por meio de

diversos acordos sociais, cooperagdo, ocultamentssgredos entre individuos e grupos,
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destacando a necessidade apontada por Goffmapardgsso, escolher os parceiros corretos.

O autor se utiliza da figura da “conspiracao” (GOKNN, 2008, p.100) para ilustrar esse

tipo de comportamento social.

Ja Berger e Luckmann (2007) entendem que o serrwmaim ser social.
Entretanto, a ordem social ndo é derivada da retureela é resultado da atividade humana.
Segundo eles, o individuo nasce com a predispogigé® a sociedade, mas precisa, hum
primeiro momento, “assumi-la”, socializar-se. Isgmrre num ambiente com alto grau de
emocao, proporcionando a identificacdo com um ctojude significativos e de
generalidades. Essa é a chamsmidalizacdo primariaAo desenvolver-se desta forma, o ser
humano cria e mantém habitos, que lhe permitemagapkicolégicos e organizagao interna
capazes de promover um estado propicio para aedsfi#io e a inovacdo. Tais habitos
também levam a institucionalizacéo - tipificacdesiprocas que implicam historicidade e
controle. Assim se constréi e se passa adiantenaepgdo/ percepcdo acerca de uma

realidade objetiva, por meio de formulas legitimado

A socializacdo secundaria a interiorizacdo de submundos institucionaia. El
depende menos das emocgfes do que a priméria, podsvaduo consegue estabelecer uma
distancia entre seu eu total e sua realidade. @sesuabordam ainda a conservagao desta
realidade apreendida pelo individuo em termos dearwacao rotineira e conservagao critica.
Essa conservagdo se da pelas rotinas, pela institicacéo e pela interagdo com 0s outros.
A forca da linguagem € destacada como forma deifisgmne ressignificar a realidade,
mantendo-a ou modificando-a, conforme o individuter®oriza sua consciéncia e interage

com 0s outros.

Ao tratar da interiorizacdo e a estrutura socia, amtores trabalham as
situacdes nas quais a socializacado primaria e daganpodem ndo ocorrer de modo bem-

sucedido. Surgem, em decorréncia disso, incipientedradefinicdes da realidade e da
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identidade. E se os individuos afetados por esges brganizam-se, surge o ambiente para
gque uma contrarrealidade comece a se configuragnde mudancas paradigmaticas no
tecido social. Isso também permite aos individueent contatos com os submundos
discordantes, o que aumenta a consciéncia geralwam maior da relatividade de todos os
mundos. Os “papéis” sociais e as “representactEssgm, nesses casos, por grandes revisdes

individuais e, por consequéncia, sociais.

Tendo analisado, assim, a realidade como constrgo@wl, 0s autores
argumentam que a identidade é um fendbmeno queadéaiwdialética entre um individuo e a
sociedade. Os tipos de identidade sdo elementaveshente estaveis da realidade social
objetiva, embora os autores afirmem a impossildkdalas “identidades coletivas”. De
qualquer modo, para eles, ha tipos de identidadenheciveis em casos individuais e

observaveis na vida cotidiana.

Assim sendo, tanto em uma abordagem quanto em seitpgde entender as
identidades como sendo experimentadas e vividagoganto, elas tém a ver com as
representacdes cognitivas e 0s sentimentos denparteor outro lado, pode-se também falar
em identidades “designadas” ou “atribuidas”, oa,sdentidades principalmente vinculadas a

construcdes discursivas ou iconicas de entidadetivas (cf. COSTA, A., 2002, p. 15-30).

1.2. TELEVISAO E CONSTRUCAO DAS IDENTIDADES DOS GRUPO®SIAIS

N&o é dificil verificar que os meios de comunicagdapam um lugar central
na atualidade, particularmente por conta do avaasotecnologias que facilitam o acesso a

informacéo, ao entretenimento e aos conteudos ticioa Por eles, uma série de sentidos e
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valores simbdlicos circulam, resultando, entre asitaispectos, na representacdo e difusao de

importantes impactos identitarios em individuosuggs sociais.

Dentre os diversos suportes midiaticos, destaeatskevisédo, por sua presenca
quase que universal, por sua versatilidade est@iicasua aparéncia de interatividade, por sua
acessibilidade e pelos codigos de som e imagemutjliisa No processo comunicacional.
Como espaco para a constituicdo de identidadetedsdo pode significar — e tem, de fato,
significado — novas formas de acédo e de interagdmundo social, o estabelecimento de
relacdes sociais, com novos atores, em novas bas@gas formas de ver a si mesmos e aos

outros segmentos e individuos na sociedade (cf.MPI®ON, 1998 e LIMA, 2001).

Aluizio Ramos Trinta afirma que

a perda de identidade, de que tantos padecem, tengudeprime, conduzindo o
homem moderno a tentar obter, nos meios de congfiuicalém de informacao e
entretenimento, identificacdes e projecdes possiveom relacdo a pessoas,
personalidades e personagens, sejam reais, sejaginémos (TRINTA, 2008, p.
151).

De fato, os meios de comunicacao séo, atualmemte;aminho pelo qual os
individuos e grupos sociais estabelecem relaco@sactodo da sociedade. Prova disso é o
fato de que muitos temas passam a ser debatidearsmm gnovas posturas a partir do momento
em que ocupam espacos midiatfcd® ditado:ser visto para ser lembradem sido uma
prerrogativa da chamada “sociedade do espetacll&@BORD, 2003, p. 9), na qual as
relacdes tém as imagens como mediagdo: “O espetdéol é um conjunto de imagens, mas
uma relacao social entre pessoas, mediatizadanagens” (DEBORD, 2003, p. 9). Francois
Jost, por sua vez, propde que a realidade, ao neEmaoseu aspecto televisivo, é “antes de

tudo, uma realidade reduzida ao visivel” (JOST92@0 15).

* De certa forma, essa tendéncia é alvo de uma afem vinculada as Teorias do Jornalismo, a chamada
Agenda Setting.
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De fato, existe uma espécie de caréncia sociab@guar espacos na midia. A
busca pela fama, por exemplo, ndo se traduz tarstotg a busca pelo enriquecimento ou por
uma mudanca de vida. A grande realizacdo pode isetdta somente, por “aparecer na
televisdo” ou ser capa de uma revista. Uma pesgeango esteja sob os holofotes, nesta
perspectiva, € como se deixasse de existir. Nessspgrtiva, grupos sociais que nao
encontrem representacdo midiatica encontram-seacerdctidos na defesa de sua causa,

ideologias ou necessidades de subsisténcia.

Manuel Castells (2003) acrescenta a este cenaiglanentacdo de que, no
esforco de produzir significados num periodo histdcaracterizado pela desestruturacao de
organizacdes, instituicdes e culturas sociais ragja@as pessoas estdo se agrupando em torno
de identidades primarias. Nessas condi¢des, podeestacar o valor da televisdo na resposta

as angustias decorrentes, citadas por Trinta.

Por possibilitar, portanto, o acesso a um enormirngente de conteudos,
imagens e sons, a TV interfere no cotidiano e, ¢80, produz, transforma, revisita e
promove novas identidades. E ela o faz a partisudges proprias orientacdes, por meio de

modelos ali desenvolvidos e estruturados para geoggcao e identificacéo.

E claro que ndo se trata de um processo de maa, insianedida em que cada
vez mais as pesquisas evidenciam que os ‘recept@esonstituem um publico passivo. A
percepcdo da mensagem resulta de uma série desgoecee selecdo e passa por diversas
outras mediagdes nas comunicagdes com 0 sujettont@xto social, os grupos de pertenca e
de referéncia, entre outros fatores, pesam denigirte no comportamento dos individuos

face as possiveis influéncias midiaticas que seajueestabelecer:

uma identidade (psicossocial, cultural) encontssds fundamentos em afinidades
existentes e manifestas entre um ou mais individeosm dadosistema de
representacdes- feixe deelementos simbdlicoprovido de procedimentos de
encenacédpa serem atualizados e praticados (...) Os m@&aoohunicacao, em cujo
concerto avulta a televisédo (...), compdem rel@sobntextos em cujo interior
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individuos, grupos e comunidadedaboram, prop8em, celebram, negociam e
defendem suas identidades, tomando por base seocomokito e sua
autocompreensdo. (TRINTA, 2007, p. 152-153, grifosutor).

Portanto, as representacgdes, inclusive as encastrad televisdo, sdo meios
pelos quais as constru¢des identitarias adquiretidse Cabe ressaltar que ndo se trata de um

processo tranquilo:

O estabelecimento de representacbes ndo € paaffien consensual, mas
conflituoso, pois se cada grupo ou individuo se p@ende de uma determinada
forma, a legitimacdo de uma identidade passa petmudlificacdo de outras
(BELLOTTI, 2004, p. 98).”

A televisdo, como producdo humana, é um reflexod#gsandas e relacbes
sociais, bem como aponta as tensdes sociais, aslteconémicas e de valores que permeiam
a sociedade. Mas ela também, como meio-mensageamope novos conflitos, tensdes,

demandas e necessidades.

1.2.1. Televisdo como laco social: identidade e diferenca

Wolton utiliza o conceito de “lagco social” para esgsar a forma pela qual a
televis@do opera no processo de integrar um indivifie a assiste a uma série de outros com
0S quais este possa ter aspectos em comum: “otadpecao assistir a televisdo, agrega-se a
este publico potencialmente imenso e anénimo cassiste simultaneamente, estabelecendo,
assim como ele, uma espécie de laco invisivel” (WON, 1996, p. 124). Este laco social
tem a ver com a representacdo encontrada na tevgsie possibilita um reconhecimento

identitario nos segmentos sociais:

A sociedade se vé — no sentido mais forte do prenoeflexivo — através da
televisdo, que esta lhe oferece uma representagdsi dnesma. E ao fazer a
sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo somamieimagem e uma representacao,
mas oferece um laco a todos aqueles que a assstarttaneamente. (WOLTON,
1996, p. 125)
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Desta forma, pode-se perceber que a representagaentender de Wolton,

resulta num processo identitario: “o lago socighgica duas coisas: o laco entre individuos e

o laco entre as diferentes comunidades constigitd&a uma sociedade”. A seu ver, a

comunicacao consiste em estabelecer o que ha dentantre as pessoas diversas e “a
televisdo desempenha um papel nesta reafirmac#iacat dos lacos que juntam os cidadaos

numa mesma comunidade” (WOLTON, 1996, p.135).

Cabe também, nesse sentido, recordar o conceitocatbficacdo e
decodificacdotrabalhado por Stuart Hall, para quem o processouoaacional, para ser
concluido satisfatoriamente, requer que os codagicados na producdo do bem cultural
sejam entendidos pelo receptor-modelo, a fim densetecodificados dentro de um limite
pressuposto na mensagem. Para Hall, o processaddieacao é feito com base na estrutura
dos discursos em dominancia. Os produtos enderecadoele determinado publico
codificam, portanto, suas mensagens de acordo camiv@rso de seus receptores. ISso
propicia um espago comum tanto aos receptores eensitermos de identidades (o que
Wolton chamaré de laco social), quanto facilitamelacdo, neste caso, entre o telejornal e

seus espectadores (identificagcao).

1.2.2. Televisao e cotidianidade

O pesquisador Roger Silverstone (1994) procurdelseer, em seus estudos,
uma espécie de antropologia da audiéncia de téfyvistilizando-se dos fundamentos

tedricos dos Estudos Culturais Britanicos. Parapaetelevisdo € um meio domeéstico:

A televisdo é uma midia doméstica. Ela é assistdaasa. Ela é ignorada em casa.
Discutida em casa. Vista no privado e com membeofanhilia ou amigos. Mas ela
€ parte de nossa cultura doméstica em outros aspchbém, provenientes de sua
programagédo, de seus modelos de horarios e essuhar vida doméstica ou ao
menos em certas versdes da vida doméstica. E tamimémeio de nossa integracao
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em uma cultura de consumo na qual a nossa dondestecié tanto construida quanto
exibida. (SILVERSTONE, 1994, p. 24, tradu¢&o nossa)

Silverstone (1994) apresenta trés dimensdes de dfiomad: lar
(representando a realidade fenomenoldgica); fan{diarealidade social) e moradia (a
realidade econ6mica). Em que caibam as ressalwadodas peculiaridades culturais que
diferenciam as familias brasileiras e europeiagefolpreferencial das investigacfes dele), o
autor coloca alguns pontos interessantes de anatisstuar a televisdo no ambiente familiar,
nao apenas no sentido de que ai ela é mais agsista também sobre a domesticidade que

ela representa e apresenta.

De fato, os programas televisivos em geral e meastetejornalismo procuram
passar a impresséo de intimidade e domesticidadeagdesentador/a de telejornal fala como
se fizesse parte da familia, cumprimenta o teléagec ao inicio e ao final de cada edicéo e
utiliza linguagem simples e informal na transmisdés noticias. No site do Jornal Nacional,
uma das expressdes utilizadas acerca da historitochal € exatamente esta: a de que a

bY

noticia é levada a “casa do telespectador”.

A maioria das telenovelas, por sua vez, se ambadntatratando aspectos da
vida cotidiana, mostrando o quarto, a sala, o bemha vida intima dos personagens e seu
convivio familiar. Isso produz no telespectador $8nso de pertenca e uma possibilidade de

autorreferenciacéo.

O diadlogo com esse referencial tedrico revelou-séaradequado a pesquisa,
particularmente na abordagem dos habitos telewsios integrantes dos grupos focais, como

poderd ser verificado no Capitulo Quatro.
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1.3. TELEVISAO E AUDIENCIA

A propria exposicao de determinados grupos soaqiaisnidia, televisiva em
particular, tem mudado a maneira como estes s@ms\iiela sociedade brasileira, conforme
seus valores sdo mais ou menos evidenciados. Sgaagem, adequacdo ao mercado e
demais aspectos sdo bem ou mal trabalhados posegd#nto social que tem garantido um

espaco midiatico, televisivo.

Assim, ao estudar a relacdo entre televisdo e id#elds, € imprescindivel
levar em conta o processo de interacdo com O @Ge&Eo como um mero recipiente no qual
novos conteddos séo introduzidos, sendo como ageel@paz de dar sentido ao que assiste,
recebendo e reinterpretando situacdes. Suas repgdes incluir a aceitacdo, mas também a
indiferenca, a resisténcia, a negacdo e a conées@@quilo que esta proposto pela midia
televisiva. Isto significa, de alguma forma, indadze que formas os sentidos sdo produzidos
a partir do que é visto, ouvido e sentido, a palbis valores simbdlicos transmitidos e do

cenario, que também mediam a relacdo entre asét®e os grupos sociais?

Além disso, como ja dito, mudancas na sociedaddentna “televisdo que se
pode fazer, na programacéo, no perfil das difeseateissoras” (FRANCA, 2009, p.31). Ao
realizar um estudo sobre a recepg¢éo do Jornal haciGarlos Eduardo Lins da Silva (1985)
aponta esta perspectiva ao afirmar que as conbesligo interior dos meios de comunicacgéo
“mudam de acordo com as mudangas que aconteceatiedade e, por sua vez, influenciam

0s acontecimentos da sociedade como um todo (SIC/AL985, p. 40).
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Cabe ressalvar que a preocupacdo em estudar anecadiénda € recente nos
estudos académicos e carece, segundo Alfredo VAeegira JUnidr(2006, p.31), de melhor

conceituacao do termo, pois

0 ambito e a origem das pesquisas de audiénciaiada bastante restritos, seja
porque 0 meio académico s6 agora comeca a sessdengor pesquisas de recepgao,
seja porque o préprio meio profissional ndo comaidecessario investir —e muito
menos para revelar — muitas verdades sobre queoul&, e assiste (PEREIRA
JUNIOR, 20086, p. 31).

Nesta dissertacdo, ha duas concepg¢fes acercaidacadjue foram tomadas
como referenciais de andlise, como sera vistoet&giaimente, a seqguir. Elas serdo retomadas

na analise dos telejornais e dos grupos focaisiaspectivos capitulos.

1.3.1. Audiéncia presumida

Segundo Pereira Junior, tem-se trabalhado, naaijatinalistica, a perspectiva
que ele chama deudiéncia presumidaou seja, “os jornalistas imaginam a audiénciararp
deles mesmos, eles se julgam representativos d@naiad (Pereira Junior, 2006, p.30). Isso

acontece porque

qguando o jornalista tem que pensar no tipo deiastftara o publico, serve-se mais
de sua opinido acerca das noticias do que de @aspesificos sobre a composicao,
0 gosto e os desejos daqueles com quem esta saicamip (PEREIRA JUNIOR,
2006, p.29).

Entretanto, perceber a audiéncia desta forma, ajodacom dados estatisticos
comprovados, pode néo ser suficiente para compeeenfbrma como os discursos sociais
sdo construidos, mediados pelos meios de comupi@ciculados em sociedade. Vizeu e

Correia afirmam que, “no ambito do discurso, naalgpoos falar em passividade da

® Alfredo Eurico Vizeu Pereira Junior é um autorsilero bastante proeminente nos estudos de coanftc
Na bibliografia desta dissertacdo, porém, ha lideste autor em que ele assina 0 home por comp|etm
outro, como Alfredo Vizeu. Foi seguida a norma d&aB em citar o autor conforme aparece na folhaste do
livro. Por isso, os/as leitores/as devem estatesetie que Pereira Junior e Vizeu tratam-se do mesnor, em
obras diferentes.
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audiéncia, pois ela é acionada a efetuar percursomterior deste campo, fazendo elos
associativos com base no investimento de seusipségaberes” (VIZEU e CORREIA, 2008,

p. 24). Na analise dos dados levantados pelos griguais, foram colocadas, lado a lado,
algumas percepcdes acerca do que se presume eedaaumenos, esta audiéncia em

especifico permitiu detectar (Capitulo Quatro).

Também vale sempre lembrar que

a audiéncia ndo é audiéncia s6 quando interatuaacd A audiéncia sdo muitas
coisas ao mesmo tempo e participa de diversasuigsis sociais, de forma que a
identificacdo dos sujeitos receptores ndo apagautias identidades (SIGNATES,
2006, p.66).

Por exemplo, ao lado da recepcdo da noticia est&nundo de significados,
discursos e sentidos que atravessam o telespectadocomo a influéncia dos lideres de
opinido (pessoas dentro do préprio grupo socialigfligenciam as demais quanto a consumo,
votos, atitudes e modos de comportamento, mod@mAlisso, a coesao do préprio grupo e
sua dependéncia mutua podem moldar, em diversoenios) as atitudes e valores dos seus

membros.

1.3.2. Modo de enderegcamento

Itinia Gomes, ao estudar a forma pela qual ostekEs se posicionam, néo
apenas em relacdo ao acontecimento, mas tambémlagaia ao telespectador, propondo um
estilo de apresentacdo, de construcdo mesma datproudiatico, parte do conceito de

“modo de enderecamento”. Segundo ela,

Modo de enderecamento € aquilo que é caracteristizo formas e praticas
comunicativas especificas de um programa, diz Mesm®o modo como um
programa especifico tenta estabelecer uma formtcyar de relacdo com sua
audiéncia (cf. Morley & Brunsdon, 1978). A analde modo de enderecamento
deve nos possibilitar entender quais sdo os fosnat@as praticas de recepcédo
solicitadas e construidas pelos telejornais. (GOMES005, p.2)
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O conceito de modo de enderecamento, segundo eaaum das analises
filmicas. Seria associada ao conceito uma questdawvestigacdo: “Quem este filme pensa
que vocé é7?”. “Na perspectiva da andlise televisiv&onceito tem sido apropriado para
ajudar a pensar como um determinado programa aeigea com sua audiéncia a partir da
construcdo de um estilo, que o identifica e quéderahcia dos demais” (GOMES, I., 2005, p.
2-3). Essa abordagem vem sendo usada nos estudeeceaigdo que procuram analisar
comparativamente “os discursos dos produtos télede os discursos de seus receptores” e
compreender “a relacdo de interdependéncia entrgseras e receptores na constru¢cao do

sentido do texto televisivo” (GOMES, 1., 2005, p3R

1.4. TELEVISAO E RELIGIAO

Ja € bem forte e evidente a presenca da religidtelegisdo. De modo
especifico, nesta pesquisa serdo apontados espawfite apenas os dados relativos a

religido evangélica, envolvida de forma direta effexdo empreendida nesta dissertacao.

Atualmente, no Brasil, os canais de TV aberta cortam uma consideravel
presenca religiosa, em particular, evangélica. B@82a Band possuia 40 horas e meia de
programacao religiosa semanais. A Record, vincudatigeja Universal, 43 horas e meia. A
camped era a RedeTV!: 58 horas semanais destiradasultos religiosos. A Rede 21,
pertencente a Band, vendeu 22 horas semanais @eogramacéo a Igreja Mundial do Poder

de Deus (LIMA, 2008).

Na grade de programacédo semanal das emissoraasabate sintonizacao irrestrita
no Rio de Janeiro (TVE, Rede Globo, Rede TV, Baadéts, Record e SBT) é
possivel perceber o nimero significativamente maler programas de igrejas
evangélicas em relacdo as demais expressdes sabgiexistentes no Brasil. A
média de programas evangélicos das mais variadasmieacdes — desde a IURD e
Igreja da Graca até Igreja Bola de Neve e Igrejgwimgelho do Bom Retiro — é de
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28 por dia. As segundas-feiras e quartas-feirasuima presenga maior de
programagédo evangélica no ar. S&o 29 inser¢éetedNdias ndo ha manifestacéo de
outra expressao religiosa. Somente aos domingasnhdrograma espirita de trinta
minutos e um da comunidade judaica, de uma hosesEsimeros sdo expressivos
da importancia atribuida, principalmente, a midiatrénica pelos evangélicos
pentecostais e neopentecostais na disputa e abes®dii da sua presenca num
universo religioso plural e que dialoga cada vesreale forma mais intensa com o
curso da globalizac#o.

E possivel encontrar atualmente um sem-nimero deisc@specificos, via
sistemas de antenas parabdlicas, televisdo pagaacessada via internet. No site
http://www.100antena.com, por exemplo, a categdeaTVs religiosas lista 119 canais.

Deve-se considerar também o fato de muitos caeEmtalcance apenas regional.

Ao examinar a grade de programacdo desses car@e-sp perceber a
variedade de tematicas e perfis. Na Rede Superalgaeca 175 cidades via sinal aberto,
cabo e VHF, aparecem producdes de igrejas diveaddis (Metodista, Batista, Quadrangular,
etc.), além de programas do tigak-show filmes, jornalismo, clipes, estudos biblicos tasi)

programas infantis, culinaria, beleza, humor, tedwsotidiano.

A RIT, pertencente a Igreja Internacional da Gragasmite, além do Brasil,
para Portugal e Estados Unidos (Florida). Na grpdegramas ligados diretamente a Igreja.
Ha transmissao de cultos, interacdo com o telespecpor meio de programas que aceitam
pedidos de oracdes e respondem a duvidas. Tambémldjdrnais diarios, entrevistas e
entretenimento, clipes, aconselhamento. Algunsrprogs se destinam a promocao comercial
de CDs, DVDs, grifes evangélicas, livros, revistasma série de outros produtos de por

subsidiarias como editoras e gravadoras da Igreja.

De qualquer modo, € preciso ressaltar que os grepasgélicos que detém
atualmente maior dominacao cultural sobre seu sefgnefio aqueles advindos das igrejas

conhecidas como neopentecostais, exatamente erdofuohe sua bem-executada insercao

bcf. http://www.iser.org.br/exibe_noticias.php?mat5d, acesso em 20, mar., 2009.
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midiaticd: Igreja Universal do Reino de Deus; Igreja Mundial Reino de Deus, Igreja
Internacional da Graca, Igreja Renascer em Crid®.imediato, a propria nomenclatura
dessas igrejas nos remete a um carater identiara abrangéncia a que se propdem. Ao
lado desses grupos, também encontramos algunsdecaddds mais “tradicionais”, embora
revestidos, em muitos sentidos, de uma nova ‘fachadmo, por exemplo: a Igreja Batista
(especificamente a da Lagoinha, cuja sede estaaemHBrizonte) e a Igreja Adventista do

Sétimo Dia.

1.4.1. Canais e programas religiosos evangélicos

Para Magali do Nascimento Cunha, a “cultura gospalbrece a grande
proliferagcédo de canais religiosos e isso indica uno@a realidade: “O fato de os cristdos
terem se tornado um segmento de mercado j& poddesgificado na programacgdo da midia
religiosa eletronica, o que muda a relacéo dosypooes religiosos com os meios” (CUNHA,

2007, P. 144).

Uma critica que se faz hoje a relacdo entre osograpangélicos e a midia € a
percepcdo de que este segmento tem se tornandongicamente interessante a diversos
setores do mercado. A venda de produtos e mesmoocesso de recrutamento de
‘patrocinadores’ se torna a propria razdo de senuigos programas e canais especificamente
evangélicos. O evangélico passa a ser visto e-aeveomo um segmento de mercado, para
guem produtos e servigos especificos sdo oferecmoso diferencial da religiosidade, o que

Ihe confere certa ‘superioridade’.

" N&o se faz aqui nenhum juizo de valor, sendoltassacapacidade que esses segmentos tiveranem@mder o veiculo e
nele, eficientemente, se posicionar. Essa questidoéada até mesmo em estudos comparativos eatlecuacdo desses
grupos e outros ja tradicionais na midia, comodpio Catolicismo.
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Os programas e a literatura da midia evangéligaatorse os mediadores de uma
comunidade de consumidores, em que a vinculagigposa ja ndo é mais 0 que
importa e, sim, o consumo de bens e de culturgpgssibilitem aproximacdo com
Deus e entretenimento ‘sadio’. Este é o apelo edlamugem termos de ‘cultura
gospel’. (CUNHA, 2007, p. 147).

Como se trata de uma representacdo marcada pslongicadoldgico, uma
identidade evangélica diferenciada vem surgindosiderando que “as identidades sdo cada
vez mais atravessadas por mensagens simboélicasciaspente aquelas midiatizadas”
(COUTINHO e FELZ, 2007, p. 110). A representacdangélica passa a ser marcada pelo
simbolismo do consumo, gerando uma crise nao apenaspecto institucional, mas também
identitario das igrejas, particularmente nas chawadistéricas, que, por vezes, nao

conseguem atingir a “eficacia” do discurso mididtic

E, embora se reconheca que o papel do receptmoénatprocesso de acolher,
reagir e posicionar-se frente aos conteudos niditindo se pode ignorar que a midia tem o

poder de efetuar o que Stuart Hall chama de ‘dogamaultural’:

As industrias culturais tém de fato o poder de abstthar e remodelar
constantemente aquilo que representam; e, pelaig@&pee selecdo, impor e
implantar tais definicbes de n6s mesmos de formgusta-las mais facilmente as
descrigdes da cultura dominante ou preferenci@s& que a concentragéo do poder
cultural — os meios de fazer cultura nas méos degso— realmente significa. Essas
definigbes ndo tém o poder de encampar nossas snefds ndo atuam sobre nés
como se fdssemos uma tela em branco. Contudo,ireladem e retrabalham as
contradi¢c8es internas dos sentimentos e perceplegdasasses dominadas; elas, sim,
encontram ou abrem um espaco de reconheciment@leamque a elas respondem.
A dominacado cultural tem efeitos concretos — mesme eles ndo sejam todo-
poderosos ou todo-abrangentes (HALL, 2003, p. ZH5)-2

O que isso significa, no caso especifico das idadés evangélicas? De
imediato, vé-se que a grande oferta de canais msiEml® potencial mercadolégico proposto
por esse tipo de religiosidade no contexto brasil@tual. Postos em evidéncia como
consumidores de certos tipos de produtos, sendg@®de-se dizer, cultura, os evangélicos

veem sua identidade — ou identidades — em umagepdofunda transformagéo.

Pelo fato de haver variadas nuancas identitariassegmento evangélico

brasileiro e também por apenas uma pequena pdeteedeacesso a visibilidade televisiva, a
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Visdo que se tera dos evangeélicos passa a serramddragmentada. Pode-se entender que,
neste contexto, os evangeélicos padecem pela difidel em conseguir um conjunto de
sentidos que dé coeréncia ao seu todo, tornandsivebsuma representacdo identitaria
consistente, ao menos no plano discursivo. Porecu@ncia, pdem-se ante o impasse de,
pelo menos, duas saidas rapidas possiveis: ou asssone identidade plural (correndo o
risco de desmanchar-se na sociedade lifjuida tomam uma parte pelo todo, sendo

evangélicos na acepc¢ao que Ihes der a pasteurizadética de seu segmento.

Quando se trata de compreender as implicacOedtatead relacionadas com
0s canais de conteudo evangeélico, surgem novosadrajuentos quando esse segmento fala
de si para si: 0 evangeélico numa perspectiva focamlaonsumo; a religiosidade como
entretenimento; um descolamento da realidade cdarimi(a igreja do fiel) para uma
religiosidade de cunho individual, personalistalcada num laco social diferenciado
(comunidade virtual; show da fé; uso de termos ctassociado’ ou ‘patrocinador’ ao inves
de ‘membro’ ou ‘crente’ da igreja tal, o que denataa mudanca de discurso significativa em

termos de identificacéo).

1.4.2. Personagens evangélicos em producdes ficcionais

No caso de outros produtos televisivos, pode-sergrar a presenca do
evangélico em producdes ficcionais, como a teldapvea qual transparece, de imeditato,
uma questao identitaria conflitante: a estereatip@mo parte do processo de manutencéo da
ordem social e simbdlica, o esteredtipo simpliicé&raz homogeneidade aos problemas na

sociedade.

8 Conceito desenvolvido por Z. Bauman em diversasuds obras. Segundo o soci6logo polonés, as esfara
sociedade contemporanea estdo passando por variafotmacdes que esgarcam o tecido social. Eeaiho
principais caracteristicas da modernidade liquiddesapego, a provisoriedade e o acelerado proakEsso
individualizag&o. E um tempo de liberdade, masnaemo tempo, de inseguranca (BAUMAN, 2001).
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Estereotipar € um modo de facilitar as conjuncoestans, estabelecendo
ancoramentos frageis e incompletos, muitas vezesartdo-se a parte pelo todo,
essencializando o que ndo o pode ser. Na contirg@ino pragmatismo do cotidiano, a
alternativa € acomodar-se a essa maioria ou rorapertamente com ela, visando sua
transformacao. De fato, quanto mais se tem consei@® como funcionam os mecanismos
da estereotipia, mais se tem uma postura critiea ppssibilita mudancas de paradigmas
essencializados na sociedade. Cabe pontuar agoiabtema identitario levantado por Saulo

Baptista:

O problema dessa aguerrida disputa pela identidadrgélica persiste, quando se
percebe que evangélico passou a ser categoriaagohnta, adotada pelos “de
fora”, para designar indistintamente protestantpemtecostais. Este procedimento
costuma ser adotado, também, pelos grandes meiognaignicacao, repercutindo,
desta forma, o senso comum prevalecente na soei¢BadPTISTA, 2006).

Também se deve considerar que, embora a telensgglaapresentada como
uma obra ficticia, sem relacdo com fatos veridmopessoas reais, ela tem uma promessa de

realidade, ja que consiste em

uma dramatizacao e representacdo da vida cotidianatodos os seus problemas,
conflitos, resolu¢gbes e comportamentos. Essa ndedpe se trata de uma narrativa
gue conta ‘como a vida €' atua como um fator queimmza a distancia entre o

personagem e o ator, criando a ilusdo de que & deuma historia real. Este
aspecto de veracidade é exatamente o0 que os wkdpes esperam do género
(ANDRADE, 2003, p. 58)

N&o é dificil observar certa padronizacdo estégeatual e discursiva entre as
personagens religiosas na telenovela, independentende se tratar de uma beata catdlica,
uma evangeélica ou uma judia ortodoxa. Ha, assiminusaginario acerca da pessoa religiosa,
particularmente, da mulher, que envolve uma radi@dé contra a beleza, a sensualidade e a
questao sexual, tida como um grande tabu. Em ouotoyeentos, as personagens femininas
religiosas manifestam outro comportamento: apanegrée recatadas a principio, elas podem
se tornar extremamente sedutoras em outro, colocamdxeque a ideia da castidade, que de

modo naturalizado se atribui a mulher religiosaoziedade.
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Como produto televisivo, a telenovela também cbuirpara a circulacao dos
sentidos na sociedade, para o estabelecimentorod@ddes discursivas que conduzirdo a

reformulacdes ou reafirmacdes identitarias dosaggociais, entre eles, os evangélicos:

Esse produto ficcional difunde discursos a partis duais o0 sujeito negociara a
definicdo de si mesmo e do “outro”, estabelecendm thierarquia de valores e
concepcdes muito dependente de influéncias adviddamidia. A telenovela é

responsavel por elaborar e propagar modelos idenstque serdo referéncia para o
espectador, tanto quanto os borddes ou os acess@amos por um determinado
personagem (BRANDAO e FERNANDES, 2007, p. 5)

Dentre os sentidos produzidos, ha também uma pgioepentitaria do que
seja o brasileiro enquanto ser religioso: “A rélayie a religiosidade séo fortes componentes
da construcdo dbabitus moralconstruido pela novela nacional no curso de séunds de
didlogo com o publico” (JUNQUEIRA e TONDATO, 2009, 183). O Obitél detectou, em
2007, um percentual de 14% do total dos temagitvatam telenovelas envolvendo a religido.
Isso ocorreu tanto de forma dominante quanto seégimdas tramas (JUNQUEIRA e
TONDATO, 2009, p. 196-197). No caso da novela Dbasas, por exemplo, o nucleo central
estava na favela Portelinha, sendo que “a temd#aeligiosidade e espiritualidade surge nas

praticas dos moradores da favela” (JUNQUEIRA e T@ND, 2009, p. 202).

Na teledramaturgia brasileira, particularmente J@@, ha um acento historico
sobre o Catolicismo como religido hegemonica, orqueete a realidade do pais, cuja maioria
populacional ainda se declara como pertencenteteasegmento. Entretanto, conforme as
pesquisas demonstram, tem havido uma mudanca & mp@&senca de outras expressdes
religiosas nas tramas novelescas. Essa representagiéi as religides de ordem espirita

(religides predominantes em tramas como “A viagerf©O profeta”, por exemplo), de origens

° O Observatoério Ibero-Americano de Ficcdo Telewgi®@bitel) é um projeto internacional de pesquise, tem
por objetivo fazer uma analise anual da producé@idjéacia e repercussdo sociocultural de toda a@dic¢
televisiva produzida na América Latina e na Perénthérica. E responsavel também pela organizaedon
banco de dados quantitativos sobre o tema. Criadfeeereiro de 2005, relne pesquisadores de ndgega
Brasil, México, Venezuela, Colémbia, Chile, Argeati Portugal, Espanha e Estados Unidos.
(http://globouniversidade.globo.com/GloboUniversid®, AA1673985-8743,00.html, acesso em 08 de fev.
2011)
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africanas (por exemplo, em “Porto dos Milagres’andomblé ocupava lugar central, embora
estivesse presente o sincretismo religioso conmai@amo, cf. FRANCA e SIMOES, 2003, p.
13); as evangeélicas (alguns debates sobre a celeyangélica ocorreram em séries como
“Decadéncia” e novelas como “Barriga de AluguelDaias Caras”) e também orientais (“O
Clone” apresentou o islamismo e “Caminho das irid#mrdou o hinduismo, ainda que

numa perspectiva de realismo fantastico, prépriaudara de ambas as novelas).

Também ja& ocuparam espaco nas tramas telenovelediaSes ligadas ao
esoterismo (Eterna Magia), entre outras. Nao poueass em que o0 tema da religido é

abordado na teledramaturgia brasileira, isso oc@neerspectiva do conflito:

Num pais de grandes disparidades étnicas, é ingaries perceber como (...) se
projetam as dimensdes mistico-religiosas, que itoest uma tematica nem sempre
pacifica, como podemos vislumbrar em O Pagadoraimgssas (1988), explorando
os conflitos entre a igreja catélica e o candomdaié Decadéncia (1995), uma ficcédo
gue problematiza a exploracdo da fé por um pastangglico, e em A Muralha
(2000), uma narrativa situada no Brasil colonial, que se exibem as tensdes entre
os indios e colonos, os cristdos novos e a In@asi@AIVA, s/d, p. 8).

Esta variedade de presencas religiosas na teletinayiaabrasileira ndo é obra
do acaso. Ela reflete as experiéncias sociaistaraid do povo brasileiro, cuja experiéncia
religiosa € uma caracteristica forte de sua com@osiTambém ha que se levar em conta as
consequéncias dos fendmenos diversos de globalizaca fragmentacdo presente nos

processos da pés-modernidade.

De qualquer modo, ha um elemento constitutivo dareubrasileira no qual a
religido ainda ocupa papel relevante e a telensmadgpode esquivar-se deste fato. Devido a sua
ampla audiéncia, ao género (que permite uma fordip, profunda e continua do tratamento
dos temas) e a sua insercdo no dia-a-dia do lmasike novela possui uma importancia
significativa em relacdo aos temas em pauta nastifo da sociedade, gerando, transformando

ou sedimentando sentidos e isso inclui a religiAgeral, e os evangélicos em particular.
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1.4.3. Os evangélicos no telejornalismo

Michel Foucault, ao discorrer acerca da circulad@® discursos em sociedade,
fala sobre a *“disciplinarizacdo dos saberes” (poeiomda “selecdo de saberes,
institucionalizacdo do conhecimento e, consequesmé&m o desaparecimento do sabio-
amateuf, cf. CASTRO, 2009, p.110-117). Tal disciplinaigZ® coloca aos saberes existentes
na sociedade a necessidade de comprovacdo emp#éiaaque alcancem a condicdo de
ciéncia. No que tange a nocao positivista de c@recreligido, embora constituindo um saber
em circulagdo na sociedade, ndo possui 0 statwsédeia ou de verdade, mas situa-se na

esfera do que € comumente entendido como crenga.

O jornalismo, como género, possui uma promessa lgetivodade e de
veracidade que faz com que seu discurso seja ssade constantemente pelo discurso
cientifico. Esta constatacdo é importante pardisarique, no telejornalismo, como podera
ser percebido nos capitulos dois e quatro destqui@as a religido em geral e a religido

evangeélica em particular aparece numa regido aéeiras discursivas.

Segundo Foucault, os saberes fora do status deiai@odem sofrer
segregacaolNeste caso, as premissas do autor poderiam seadgs ao discurso da religiao,
que, em determinados contextos, “ndo pode ciradaro 0s outros: pode ocorrer que sua
palavra seja considerada nula e ndo seja acolhiéa,tendo verdade nem importancia’
(FOUCAULT, 2000, p.10). Em relacao ao discurso gistico, isso ocorre de modo bastante
evidente, por exemplo, quando representantes idgécese manifestam publicamente acerca
de temas tidos como cientificos, como o abortoloaagem e as pesquisas com células-
tronco, etc. Sua fala pode ser descaracterizadaysel de adjetivos tais como retrograda,

desinformada, preconceituosa ou conservadora.
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Ha outros momentos, no entanto, em que a segregaga@ de modo inverso,
sendo-lhe atribuidos “estranhos poderes, o de dinarverdade escondida, o de pronunciar o
futuro, o de enxergar com toda ingenuidade aquile g sabedoria dos outros ndo pode
perceber” (FOUCAULT, 2000, p.11). Em algumas dadénms selecionadas para esta
pesquisa, esta relacdo discursiva entre a relegidngélica e o jornalismo se da, por exemplo,
na forma como o repérter aborda a capacidade dpacelde dar sentido, de transcender o

problema do individuo, de leva-lo a alguma posigé&thor de vida.

De qualquer modo, o lugar de fala da pessoa rehlgi® quase sempre
testemunhal, particular, subjetivo. Especialistasitas vezes, sdo consultados para dar seu
parecer acerca do aspecto religioso abordado, wmaque, na acepcao cientifica, os
religiosos nao teriam ‘mérito’ em falar por si mesme o fazem somente ao nivel da
experiéncia, do emocional, no sentido de possbilit aproximacao entre o telejornal e seu
telespectador. Assim, mantém-se uma identidadegéliaa calcada na alteridade, a partir das
falas de autoridade dos portadores do saber legltne, portanto, detentor do poder de
discurso sobre esses grupos. De acordo com essdégst fica, ainda, preservada a

objetividade, categoria fundamental da projecantitigia do jornalista.

O discurso jornalistico opera, assim, na fronteido discurso

religioso/evangélico. Por vezes, pode ocorrer deporter assumir o lugar de fala da religido

e até utilizar-se do jargdo religioso na const#aigerbal da matéria jornalistica. Nesses
casos, talvez para os nao iniciados na religiogidagingélica, as expressdes nada tenham de
extraordinario, mas, para esses grupos religios#s,termos de uso constante, enraizados
tanto nas tradi¢des religiosas quanto na proptiéiaBiseu livro sagrado. Acrescente-se ainda
a entonacdo de voz (que no contexto da perspedtvaelejornalismo como narrativa
draméatica, como sera demonstrado no desenvolvinggdgta pesquisa, se poderia incluir

entre os aspectos da “colocacdo em cena”), coro dgregador de emocgao e certa postura
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reverencial de quem fala, evocando a nocao del.riiste toépico serd desenvolvido com
maior aproximacao da pesquisa nos a seguir, queaoaparticularmente do telejornalismo e

suas relagdes com a identidade ou identidades éN@aggbrasileiras.
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CAPITULO DOIS: TELEJORNALISMO E IDENTIDADES

Os telejornais apresentam e representam a realicexe
brasileiros, e contribuem para a construgao de gr@ria
identidade como cidad&os de um pais em que o pamei
programa televisivo a ser exibido em rede foi exegate um
telejornal. (lluska Coutinho e Christina Musse)

Neste capitulo, serdo estudados o telejornalismsuas possibilidades em
relagéo a circulagé@o de sentidos afins, também,acmacéo identitaria dos evangélicos no
Brasil. Para melhor compreendé-lo no contexto daysa desenvolvida nesta dissertacao,
sera necessério refletir acerca do telejornalisamocgénero, como espaco de circulacao de
sentidos, como lugar de referéncia e discurso salawalidade entendendo, por fim, sua

relagdo com a representagao.

2.1. TELEJORNALISMO: O GENERO

Segundo José Aronchi de Souza (2004), o noticfario primeiro formato do
telejornal. O apresentador lia os textos para aec@ne ndo havia muitas imagens nem
ilustracBes. Atualmente, o telejornal mantém sumdda bésica: um ou dois apresentadores
leem os textos para a camera e apresentam asaggstexternas, feitas por reporteres. Ha,
ainda, os comentaristas especializados, que fazamme plos principais telejornais, que
continuam a ser transmitidos ao vivo e permiteneaizacdo de entrevistas em diversos

lugares do mundo.

Nas grades da programacéo das emissoras, podees@ran diversos géneros

jornalisticos, além do telejornal propriamente didebates e entrevistas, documentarios e
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reportagens especiais (SOUZA, 2004, p. 156). Qotelalismo norte-americano teve grande
influéncia sobre o modelo brasileiro, inclusive carmtroducéo do ancdfafigura utilizada

em diversos telejornais. Souza acrescenta que saldormatos do telejornalismo se
consagraram como géneros propriamente ditos, dexidtua importancia. Ele lista os
seguintes formatos atualmente existentes: notaprtegem, entrevista, indicadores

econdmicos, editorial, comentario e crénica (SOUZ@Q4, p. 153).

lluska Coutinho (2003, p.5) explica que, no telegismo, “o0 conceito de
formato, assim como o de género, seria tomadomppréstimo dos estudos sobre jornalismo
impresso. Entre os géneros jornalisticos, os farsngitodem ser subclassificados em
“informativo, opinativo, interpretativo e diversiali (MARQUES DE MELO apud

COUTINHO, 2003, p.5).

De fato, ha uma grande variedade de conceituages es géneros no mundo
televisivo. Esse sem-numero de possibilidades edé&zionado com o entendimento dos
objetivos do referido programa, suas proposicOemnebém as formas pelas quais 0s

noticiarios de TV séo recebidos pelos seus teltsperEs.

Vera Franca, por sua vez, define os géneros a partieferencial teérico de
Bakhtin: tipos relativamente estaveis de enunciadosmas tipicas, forma padrdo e
relativamente estavel de estruturagdo de um togANKECA, 2009, p. 229). Segundo a autora,
esta definicdo, conquanto simples, apresenta aspdefinitivos: géneros sdo da ordem da
forma, tém papel estruturador e, principalmente,feémas de enunciados que, por sua vez,
“se constituem como elos numa cadeia de comunicaéacseguidos por outros e refletem-se
mutuamente” (FRANCA, 2009, p. 229). Contudo, Frapeecebe que a construcdo de uma

tipologia de géneros € um trabalho complexo, reeocahdo que os critérios de determinacdo

190 ancora, além de dar as noticias, faz inferératibse os tdpicos apresentados e participa daitigsd do
préprio telejornal, de modo que é mais do que mmpresentador de noticias.



...4_8..~
dos mesmos podem ser de diversas ordens e tragisveEspecificamente no caso da

televiséo, afirma ela, ndo ha consenso, citandeexnartigo diversos estudos e possibilidades

(FRANCA, 2009, p. 232-235).

A validade da anélise dos géneros se sustentapdeduanca, devido ao fato
de que o estudo das categorias de um determingdto ab da nomeacdo que ele recebe
possibilita, a seguir, 0 avanco na compreensagpdade diadlogo e de interacdo ai proposto,
bem como o reconhecimento “dos sujeitos e posig@&esujeito que se apresentam e se

deixam ver nas dinamicas comunicativas ai instasfa@rRANCA, 2009, p. 238).

Ja para Jesus Martin-Barbero, o género televisieoéndefinido por “algo que
ocorra no texto, mas sim pelo texto, pois € menestdo de estruturas (...) é, antes de tudo,
uma estratégia de comunicabilidade” (MARTIN-BARBERZDO3, p.314). Na perspectiva
deste autor, as estratégias existentes nos progrdmdelevisdo sdo negociadas em uma
comunidade cultural: de um lado, existe uma cogatrudiscursiva (conteudos, linguagem
audiovisual) e, de outro, os exercicios que fazem que o publico reconhec¢a o género tal

como lhe é apresentado.

Para Martin-Barbero, tais exercicios funcionam cdimonas de recepcao
imersas na cultura, ou seja, loégicas de uso. Passilplitar este reconhecimento, 0s
telespectadores se munem de “competéncias cuftucaisstruidas a partir da memoria e do
imaginario compartilhados, e evidenciadas na padprganizacdo discursiva dos programas.
O género se torna, assim, a estratégia que comsctagicas de producdo da industria
televisiva e o publico. Os telespectadores estabeledgicas de usos dos programas de
televisédo, ao assisti-los, a partir do reconheciméda organizagao discursiva de cada um, ou
seja, 0s géneros que se lhes apresentam. Podardmpreensdo dos géneros teria a ver com
a percepcao de como eles sao identificados pdespeetadores e ndo como 0s textos sao

organizados ou gque sentidos oferecem.
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Jost, por sua vez, considera 0 género como umdacgeque faz a ligacéo
entre emissor (televisdo) e telespectador. A mdec&ada género aparece nos jornais de
comunicacdo e na prépria programacao televisual.g@weros contém, para Jost, uma
promessa ontoldgica ou constitutiva e sdo um ctamchiave (JOST, 2204, p. 18, 20). Ele cita
uma série de razdes para isso: 0 género faz com tpye possa agir sobre o espectador no
interior de um quadro semantico; a denominacao éergp possui o poder e a funcédo de
informar ao telespectador; o género permite a aageim e isso tem uma relacdo profunda
com todo tipo de pesquisa que se possa empreemdgEmnero tem a ver com aspectos de
regularizacdo que permitem a exibicdo do programaleterminados horarios e voltados a
determinados publicos perante as leis de cada maisy repercussdes econdmicas
importantes; o género possibilita as emissoraszegateus proprios estudos de recepcéo e
reconhecer os programas de maior audiéncia, esclihassim, de que formas apresenta-los
(etiqueta-los); e, por fim e mais evidente, segumdator, o0 género permite o direcionamento

da interpretag&o por parte do receptor (JOST, 30020-23).

Todos estes pontos assinalam o que Jost abordagaibutros autores, como
um pacto comunicacional, um pacto de leitura eattelevisdo e seu telespectador: “Em
televisdo, pode-se definir a nogdo de contrato camoacordo gragas ao qual emissor e
receptor reconhecem que se comunicam e o fazemapdes compartilhadas” (JOST, 2004,
p.9). Haveria, pelo menos, trés formas pelas queasestudiosos da Comunicagao

compreendem como ocorre esse contrato:

A primeira definicdo adota um ponto de vista seimidta segunda se apoia e
trabalha com as marcas do discurso, do texto, hdwae naquilo que foi proposto
pela Analise do Discurso (Charadeau); finalmentégraeira adota um ponto de
vista socioldgico. Apontou-se para as marcas doudis, para as estratégias
empregadas pelo emissor e para o vinculo e patizatao da relacdo emissor-
receptor” (JOST, 2004, p.12).

ApoOs apresentar de modo sintético essas trés apaQ&es e de apontar 0s

limites e criticas que faz a elas, Jost introduz interessante modelo de contrato entre o
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receptor e 0 emissor, que ele chama de “modeloralmgssa’. Neste modelo, os produtos

televisivos “prometem” algo ao receptor, a partirséu proprio género. Este modelo contempla

dois momentos: a promessa do género e a reacatedpdctador. (JOST, 2004, p. 18).

Como promessa, 0 género € como “uma moeda dedueceegula a circulacéo
dos textos ou dos programas audiovisuais no munidigatico” e “uma construcdo por
exemplificacdo de algumas amostras de propriedguie® texto possui, entre outras” (JOST,
2004, p. 28). Porém, embora seja unilateral de ado,l no sentido de que a empresa
televisiva é que rotula 0s seus programas, 0 géoensiste numa promessa enquanto
pressupde 0 engajamento do outro, o telespectadm.Jost, € este o diferencial em relacao a
outras definicbes de género com as quais ele @dialmys, para ele, estas impdem a “lei do
enunciador” ao receptor. O género televisivo eraésmo o0 nome de um programa sao,
assim, promessas do que sera encontrado em seuldord formas de comunicar. E, como
promessa, dariam ao outro (0 receptor, telespegtaddireito correlato de exigir que seja

cumprida (JOST, 2004, p. 28).

Contudo, devido a influéncia do modelo norte-anagricde telejornalismo na
realidade brasileira, deve-se ressaltar que, asyézlificil ao telespectador separar o que ele
espera como promessa do género e o que lhe é degsjzeear como modelo ao qual ele se

adaptou.

Por exemplo, o telejornal, como género, também yasma promessa de
objetividade, o que tem significado, entre outr@isas, falar mais em menos tempo. Rezende
(2000) aponta esta tendéncia no Jornal Nacionainatizar que “a rapidez do noticiario esta,
de fato, sempre presente nos cinco blocos do JNinmdortando qual o formato da matéria
jornalistica divulgada” (REZENDE, 2000, p. 173)ekhforma que a Globo faz periédicas
pesquisas, segundo as quais o telespectador bmsdesta de noticiarios em linguagem

simples, com apresentadores fixos” e “noticiasasyrméaximo meia hora de duracdo e
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baseadas em blocos que comecam com noticias detorgéerminam com assuntos leves”

(CAMACHO, SANCHES e LEITE apud REZENDE, 2000, p3}7

Este exemplo serve para pontuar a relacdo entm®raegsa do género e o
processo de identidade-identificacdo do telespectyuganto ao que Ihe é apresentado. Afinal,
“‘guem nasceu primeiro: aquele modelo de telejsnmali que a Globo consagrou ou 0s
atributos que o publico nomeia para caracterizarmal do seu gosto?” (REZENDE, 200, p.
173). Com este modelo, acaba-se tendo, na pregsanta transmissao pelo telejornal quanto
na apreensdo pelo telespectador uma velocidade pgejedica qualquer visdo mais

abrangente, pois

Na estrutura narrativa hegeménica nos telejornaisilbiros (COUTINHO, 2003),
esse ritmo seria acelerado pelas préprias carstidas do meio que estabeleceriam,
guase como um padrao, a insercdo de matérias ,cedagpondo um conjunto
marcado pela fragmentacao entre pequenos “pacetegaimacdo”. (COUTINHO,
2009, p. 110)

De qualquer forma, Jost ressalta o género comamseapel pela ligacdo entre
emissor (televisédo) e telespectador. Por issoenmsidelo, deve-se ter sempre em mente
como se d& a recepc¢do. “Quando se estuda um pragiantelevisdo, ndo se deve ficar
restrito apenas a consideracao do proprio prograraa.tem-se de estudar o que se fala a seu
respeito, como se fala dele e o que se diz” (J@804, p.18). Nesta pesquisa, se procurara
verificar como se da a relacéo entre telejornalespectador, tendo como fundamento teérico

a perspectiva do género como promessa, confornhe Jos

2.1.1. Género e promessa no telejornalismo

Atualmente, 56% dos brasileiros assistem a televiséno principal fonte de
informacéo, sendo o telejornalismo um espaco dagies no cotidiano (CORREIA e VIZEU,

2008, p. 11). Joao Carlos Correia e Alfredo Vizeanu o conceito dieigar de referéncigpara
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falar da importancia deste género televisivo noadiha do brasileiro. Este lugar seria, assim,
similar ao que € ocupado pela familia, amigos, lasaeligido e consumo (CORREIA e

VIZEU, 2008, p. 12).

Existe uma expectativa por parte do telespectadantq a credibilidade do
telejornal e isso se configura, entre outros asgecta pessoa do jornalista. Miguel (1999)

afirma o jornalismo comsistema peritt!, usando um conceito de Giddens:

O leitor/ouvinte/espectador, no papel de consunt@omoticias, mantém em relacéo
ao jornalismo uma atitude de confianca, similara dutrossistemas peritosjue
pode ser dividida em trés momentos: 1) confiancantpu & veracidade das
informacdes relatadas; 2) confianca quanto a jastezselecao e hierarquizacao dos
elementos importantes ao relato; 3) confianca quantjusteza na selecao e
hierarquizacdo das noticias diante do estoque ates™f disponiveis. (MIGUEL,
1999, p. 199).

Apesar das dificuldades existentes, em termos dgmmyvacao dgericia do
telejornalismo, “muitos telespectadores teriam raghido a confiar a distancia, atuando como
fiadores daqueles com quem se ‘encontram’ diariéenea telinha” (COUTINHO, 2009, p.

110).

Neste contexto, os apresentadores se tornam muoifipriantes para o
surgimento de uma relacdo de confiabilidade pamaatelejornal. Em pesquisa desenvolvida
em 1997 e publicada em 2000, Rezende fez um lewanta do tempo ocupado pelos
ancoras na apresentacao dos principais telejonoags naquele periodo. No Jornal Nacional,
por exemplo, mesmo com a presenca de outros apadeess especializados (economia,
tempo, esportes, etc.), os ancoras (entdo WillieannBr e Lilian Witte Fibe) ocupavam

67,5% do tempo da palavra entre os falantes dpteté (REZENDE, 2000, p.268-269). Em

1“0 conceito, que elabora motivos weberianos, $ereea ‘sistemas de exceléncia técnica ou compiaténc
profissional que organizam grandes &reas dos atekiemterial e social em que vivemos hoje’ (Gidd&a91,

p. 35), incluindo saberes, praticas e artefatosSTQWEL, 1999, p. 198). Segundo Miguel, esses sistema
possuem duas caracteristicas principais: “0 elevgrdo de autonomia em relacdo aqueles que lhee estd
submetidos. O cliente ou consumidor do sistemaqesendo por definicdo desprovido da exceléndité e
competéncia profissional especificas daquele s&st@wssui uma capacidade muito reduzida de infladat

E a segunda “caracteristica dos sistemas perijoe €les implicam, da parte dos clientes ou corcan@s, uma
crenca em sua competéncia especializada” (MIGUER91p. 198).



~ 53 ~
outros telejornais, o indice poderia ser ainda maimis, no caso do TJ Brasil, havia um Unico

ancora, Boris Casoy, que ficava, em meédia, 71,5%edpo com a palavra (REZENDE,

2000, p. 266).

Assim sendo, percebe-se que o proprio telejorniduaigrande importancia ao
apresentador que, na atual qualidade de ancoexddiemente do modelo anterior, no qual
era um leitor das noticias), da a informacao entexadmente (a depender do perfil do jornal)
emite opinides proprias e da o toque da pessoalidatbticia levada ao ar. Esta importancia
se reflete, de igual modo, na forma como os tetdaderes se relacionam com as noticias a
partir dos apresentadores de telejornal. Esta évasta area para a pesquisa, pois, conforme

Yvana Fechine (2008):

Se tomarmos a bibliografia brasileira corrente sdetevisdo, constataremos que
ainda nao discutimos suficientemente os papéifuatbes e caracterizacdes do
apresentador nos diferentes formatos televisuas.nd entanto, entre os formatos
mais consolidados na TV um em que o apresentad@osstroi de modo mais
complexo em fungéo do contrato fiduciario propgstto género ao espectador — o
telejornal. A credibilidade do telejornal é inflegsda diretamente pela confianca
gue os espectadores depositam nos seus apresestd#f&@CHINE, 2008, p.1-2)

Os apresentadores também possuem uma importané@sfion enunciativa no
telejornal, tanto porque falam em nome da emissarefletem, aos olhos do telespectador,
seus pontos de vista e modos de ser, quanto pansequeles que cedem lugar de fala aos

demais sujeitos falantes do telejornal, convocargj@ntrevistando-os, etc.

Estando no dominio dos temas a serem trazidos abecwonento do
telespectador, produz-se toda uma gama de semidderno da identidade do apresentador,
do telejornal e do proprio telespectador. Aléem alisselemento ndo-verbal é outra fonte de
promessa de credibilidade para o telespectaddadeedtetido, entre outras coisas, no cenario

do telejornal e na aparéncia dos apresentadosgsoeteres.

De gqualquer forma, é relevante que os estudossataaitinuam a apontar a

necessidade de entender qual € o lugar do recept@rocesso comunicativo, a partir da
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perspectiva de sua atividade. Para isso, faz-sess@go superar qualquer abordagem que o
tome como sujeito passivo ou condicionado por ugu&®ma de comunicacdo linear. A

relacdo entre o receptor e o emissor ndo podeos&da como mero efeito entre eles (cf.

GOMES, 2004, p.16). Se € possivel tomar como faies

a) E através do jornalismo que pessoas de diversgsogreociais entram em
contato com o que acontece no Brasil e no mundoonstroem, assim, a
compreenséao da realidade social cotidiana. (...)

b) O jornalismo televisivo, no Brasil, € a principainfe de conhecimento dos
acontecimentos sociais, embora 0 acesso a redeiahdedcomputadores seja
cada vez mais expressivo. (...)

c) (...) os telejornais ocupam lugares estratégicesdem credibilidade e atraem
investimentos (BECKER, 2007, p.168),

entdo, o “cumprimento [da promessa do género] sec&ssario conferir no
espaco representado pelo proéprio programa e conpusiico mais ou menos crédulo”
(JOST, 2004, p. 30). Dai a pesquisa desenvolvatajot como método de abordagem os
grupos focais, junto a um grupo de evangélicos digtts e batistas na cidade de Cataguases,

a ser analisada no Capitulo Quatro.

2.2. TELEJORNALISMO E CIRCULACAO DE SENTIDOS

Na tela da TV, os eventos surgem para os espeetadoediados por
reporteres (literalmente: aqueles que reportanglaguue contam o que viram), porta-vozes,
testemunhas oculares e toda uma multiddo de sifeitintes considerados competentes para
construir “versdes” do que acontece. Por isso mesmeelejornal ndo pode ser encarado
como um simples dispositivo de reflexdo dos everdesnatureza especular, ou como um
mero recurso de aproximacao daquilo que acontéwges, mas, antes, como um efeito de

mediacdo” (MACHADO, 2000, p.102).
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O trabalho do telejornalismo € dar ao acontecimesua representacao
audiovisual (cf. MOTA, 2006, p. 131). Ele atua, tpaoto, como mediador, produtor e/ou
circulador de sentidos e interfere nas questdetiideas, pois esses programas “promovem
uma experiéncia coletiva e cotidiana de nacao.epoesentar os fatos sociais, constituem a
realidade social e intervém na expressdo das ddetgs nacionais e nas relagbes entre
politica e sociedade” (BECKER, 2007, p. 168). E bessalvar que isso acontece ainda que o

jornalista construa para si mesmo uma identidaldada na objetividade e na neutralidade.

De qualquer modo, ndo escapam ao telespectadarsasitidades de que as
coisas nao sejam realmente assim. Ao abordar empssquisa pessoas que tiveram
informacdes adicionais, aléem daquelas surgidasngoagramento do telejornal pesquisado
por ele, Carlos Eduardo Lins da Silva (1985) canglie “qualquer trabalhador (...) é capaz
de ser critico diante da programacao jornalistacéetbvisdo, desde que disponha de minimos
elementos que completem sua representacdo do (8HIVA, C. 1985, p.135). Como
algumas matérias tratavam da localidade dos talesjmres, eles tinham mais condi¢des de

guestionar a forma pela qual a realidade foi r@tlaio telejornal assistido.

Ainda assim, a relacdo entre o telejornal e o pelemdor € um elemento
constitutivo dos processos identitarios na atudéd®or exemplo, ao obedecer ao aparato que
Ihe é proposto como referencial identitario (roumatequadas, concisdo e firmeza na
transmissdo da noticia, eficiéncia técnica, etcjprnalista promove uma identificacdo que
permite ao telespectador associar-se ao telejaleaknvolvendo uma relagéo de confianga.
Ele pode ser percebido como representante do tadonissora, retratando a perspectiva da
empresa, da mesma forma como é possivel encoekeapéctadores que o percebam como

fonte de autoridade que transcende o préprio telajo

E claro que ndo se pode ignorar que, dentro dgote#, ocorrem 0s

enquadramentos, “que buscam conferir significadosas as relagfes espaciais”. Tais
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enquadramentos organizam a realidade cotidiandps#gla parte importante, uma vez que

possuem um carater publico. Correia e Vizeu afirmqam

a noticia ndo s6 define, redefine, constitui e metitui significados sociais, mas
também define, redefine, constitui e reconstituinei@s de fazer as coisas: 0s
processos existentes e as instituicées” (CORREVAZEU, 2008, p. 14).

Ao fazé-lo, a noticia encontra, por outro ladoga seceptor, o qual também
possui uma série de significados advindos de siameviexperiéncias. Ao receber a noticia, ele
também a passa por seus “filtros” sociais, relaimnreligiosos, econdmicos, etc. Assim,
aquilo que é dito pode possuir uma intencionalida@® recebida por quem ouve e que, por

sua vez, responde e recria os discursos e sentidos.

E por esta raz&o que se pode afirmar que a ciéulkdgs sentidos e a producio
dos discursos se ddo exatamente neste espaceisicirsividade, pois “a noticia produzida
serd divulgada no espaco publico do jornalismo,sipdgando a interpretacdo pelos
destinatarios, aos quais cabe recriar a tarefaedeegsentacdo, imaginando o contexto do
evento e atualizando seu conhecimento sobre cafgi@artir de seus proprios significados e
dos significados produzidos pelo texto jornalisti@dOTA, 2006, p. 131). Apesar disso,
porém, ha que se considerar um relevante aspectontexto da circulacdo dos sentidos: o
fato de que o discurso jornalistico tem a capaeidadtre outras, de regular, por meio da
instituicdo midiatica, a circulacdo tanto dos i quanto dos discursos e saberes em
sociedade. Para compreender melhor este aspetdopesjuisa recorreu aos fundamentos

tedricos de Foucault acerca do discurso.
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2.2.1. O discurso telejornalistico e a circulacdood saberes

A relevancia do jornalismo, especialmente em suadeetelevisiva, traz a
tona, de imediato, a reflexdo sobre a circula¢é® séberes(que, em Foucault, tem um
conceito distinto deiéncig e a luta pelopoderesna sociedade. O discurso jornalistico, por
sua natureza, transita numa intersecao de salestésiqo, religioso, cientifico, etc.). Embora

utilize outras categorias, Fernando Resende comadgaasimilar, quando afirma que

O campo dos media vive um processo de correlacdordas com varios campos
sociais — politicos, econdmicos, culturais, relggis, entre outros —, ja que ele se
faz estrutural na constituicdo e composicdo ddsgeses. Tendo em vista o fato de
gue ao jornalismo, mais especificamente, cabe efatate dizer sobre e para as
demais instancias sociais, havemos de considesumudos lugares possiveis em
gue se instala a correla¢do de forgas, com todsisassassimetrias e fragmentagoes,
€ o campo do discurso (RESENDE, 2007, p. 81-82).

Para analisar essas correlagdes de forcas, no gistursivo, entendidas por
ele comadutas pelo poderFoucault ndo se interessa pela macroestrutura petrdeologia
ou pelo Estado, mas pelo discurso em si mesmob&ea € “pelo projeto de uma descri¢éo
dos acontecimentos discursivos” (FOUCAULT, 2000,30). Para ele, o discurso “nédo é
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou osnmsstale dominagdo, mas aquilo por que,
pelo que se luta, o poder do qual nos queremoseagdd(FOUCAULT, 1999, p. 10).
Portanto, ndo seria “transparente ou neutro” coratepde fazer crer o jornalismo, mas € um
dos lugares onde o poder pode ser exercido das$ommais temiveis (FOUCAULT, 1999, p.
9-10). Desta forma, ao abordar o discurso jornedisha perspectiva foucaultiana, faz-se
necessario relativizar alguns conceitos caros aceio profissional do jornalista, tais como
a isen¢cdo e a imparcialidade, para compreendesaurdo nas condi¢Bes histdricas que o

fazem possivel.

Existe no jornalismo uma pretensao de traducdo diedm Correia e Vizeu,

por exemplo, afirmam que ocdnhecimento do jornalismtrata dosacontecimentosio
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mundo, dos diversosaberes dos campos daxperiénciae do cotidiano” (CORREIA e
VIZEU, 2008, p. 17, grifos meus). Este carater deerpretacdo do mundo se da pela
percepcdo dos “noticiarios como ulmgar de mediacdo entre o mundo dos fatdes
acontecimentos (...) & sociedade (CORREIA e VIZEU, 2008, p. 17, grifos meus). Dest
forma, percebe-se, na leitura do jornalista, unessdade de “explicar/traduzir o mundo” e
nao apenas, como inicialmente pretende, reportaaagntecimento. E na medida em que se
produz um discurso sobre o acontecimento, geramséaminio, um poder sobreque &dito,

como édito e também sobre aquilo que se optan@mdizer

Esta prerrogativa aproxima-se daquilo que Foucdaftne como “direito
privilegiado ou exclusivo do sujeito que fala” (FORAULT, 1999, p.9). Ela é perceptivel nos
enunciados dos jornalistas sobre si mesmos, coproexemplo: “a imagem que a midia
constréi da realidade é resultado de watigidade profissionatle mediacéo vinculada a uma
organizacdoque se dedica basicamente a interpretar a realidadal (...) a midia ndo so
transmite, magprepara e apresentauma realidadelentro das normas e regrafo campo

jornalistico (CORREIA e VIZEU, 2008, p.13, grifosews).

As expressfes em destaque demonstram que tal stiséumproferido por
sujeitos autorreferidos como profissionais, orgaths, portadores do conhecimento e dos
rituais de normas e regras pelas quais elaborasewus enunciados. E desta forma que o
discurso jornalistico se torna restrito, ndo sepdssivel a qualquer pessoa pronuncia-lo,

senado aquela que se enquadra no que Foucault ertemd um

ritual que define a qualificacdo que devem posmiindividuos que falam (e que, no

jogo de um diélogo, da interrogacédo, da recitagéeem ocupar determinada posicéo
e formular determinado tipo de enunciados); defingestos, os comportamentos, as
circunstancias e todo o conjunto de signos quendex@mpanhar o discurso (...) que

determina para os sujeitos que falam, ao mesmooteprppriedades singulares e

papéis preestabelecidos (FOUCAULT, 1999, p. 39).



~ 59 ~

Por isso, € preciso considerar o discurso jorm@disgm si mesmo, em sua

instancia, entendendo que,

em toda sociedade, a producdo do discurso € ao anésmpo controlada,
selecionada, organizada e redistribuida por cenweno de procedimentos que tém
por funcédo conjurar seus poderes e perigos, domsearacontecimento aleatério,
esquivar sua pesada e temivel materialidade (FOUJAW999, p. 8-9).

A ordem do discursastabelece, para Foucault (1996), as possibilgdaee
organizar o real. Esta ordenacao, além de posswrfuncdo normativa e reguladora, age por
meio da “producdo de saber, de estratégias de moder praticas discursivas” (AGUIAR,
2007, p. 2). Desta forma, pode-se depreender gumalismo exerce estadempor meio de
“um conjunto de procedimentos de controle, selegéganizacao e distribuicdo do discurso
midiatico que lhes séo inerentes e que Ihe conf@@er na sua interface” (SANTOS, 2008,
p. 2) com outras esferas de saberes, como a wligi@olitica, a economia, etc. Por conta
deste conjunto de procedimentos, o discurso jatadi € atingido pelos sistemas de excluséo
pontuados por Foucault: “a palavra proibida, a egagdo e a vontade da verdade”

(FOUCAULT, 1999, p. 19).

A palavra proibidarefere-se ao fato de que nem tudo pode ser ditene
todos podem dizer. No jornalismo em geral e ngaelalismo em particular, “qualquer um
ndo pode falar de qualquer coisa” (FOUCAULT, 19§9,9). Tal interdicdo se da, por
exemplo, nas etapas de selecdo, pauta e edicde, mrmglie ndo possui valor-noticia é
descartado, ou ainda pela posicdo do sujeito falaatroteiro da matéria (se seu nome e
profissdo séo citados, o tempo que lhe é destimadtatus com que é apresentado, etc.), o

que determina o seu lugar de fala.

Além disso, existe no discurso jornalistico a ilsprenante forca daquilo que
Foucault chama deontade da verdadé)s discursos, para o pensador francés, ndo $ao ne

falsos, nem verdadeiros em si mesmos, mas, naitcigéd das praticas discursivas, existe
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um componente efetivo, que é o0 “regime da verdadSéguindo essas proposicoes
foucaultianas, podemos entender a ‘verdade’ coma@amunto de procedimentos regulados

para a producao, distribuicdo e funcionamento ticsos” (AGUIAR, 2007, p.4).

Esta vontade da verdade se apoia num suporteumetitl, isto €, ha uma
gama de estruturas/instituicbes que a reforcant@ndeizem. Foucault cita a pedagogia, 0
sistema de livros, as sociedades de sabios derawros laboratorios hoje. A propria midia
ocupa, na sociedade contemporanea, a condicdo stieuigdo, pois também regula os

discursos e fornece condi¢des para sua existé@naalacdo e desaparecimento.

Mas Foucault acrescenta que o modo como o sabglicAdo na sociedade,
como é “valorizado, distribuido, repartido e det@enodo atribuido” (FOUCAULT, 1999,
p.17-18) €, igualmente, de fundamental importameste processo de estabelecimento da
vontade de verdade. O fato de ter um suporte edistrédbuicdo institucional faz com que esta

vontade de verdade exerca pressao e poder de aeetp@ outros discursos.

2.2.2. O lugar do jornalista na constituicdo do disurso jornalistico

A arqueologia do saber de Foucault constitui “umoth@ para a descricao de
campos de conhecimento” e “considera o discurso stio o ponto de vista estrito da
epistemologia, que privilegia os requisitos de tifieidade, mas em nivel mais amplo dos
saberes que independem do rotulo de ciéncia” (ALENBA, 1998, p. 4). Estudos que
buscam estruturar a comunicacéao (e, de modo mdisysar, também o jornalismo) como

campo do conhecimento investigam e evidenciam geigpectivas epistemologicas.

Mas a busca por elevar o jornalismo a uma categlariaaber rotulada como

cientifica aparece de outras formas, ndo sO noeartdbacadémico, mas também no exercicio
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profissional. Um dos exemplos que evidencia issalepser a discussao sobre a
obrigatoriedade do diploma para o exercicio dadardge jornalista. Este debate insere-se na
pratica discursiva do jornalismo, como lembra Fdaoeira, ao argumentar que a exclusao de
certos profissionais da categoria de jornalistapremde a uma ideia de “gue somente o
trabalho realizado nas empresas de comunicacaatgaacredibilidade e a legitimidade de

um trabalho verdadeiramente jornalistico” (PEREIRB09, p.224).

De fato, da mesma forma que a literatura ocideaitalda por Foucault, teve de
buscar apoio em saberes considerados mais elevadosuma, verdadeiros” (FOUCAULT,
1999, p.18), pode-se notar, no discurso jornatistantemporaneo, uma constante busca por

aquele saber que alcancou o nivel de positividaals etevado na sociedade — o cientifico.

Assim, parece que o jornalista, no exercicio defsngdo, busca responder a
ele ou respaldar-se nele. “O jornalismo tenta imwpab discurso que produz uma verdade
Gnica e incontestavel, aproximando suas rotinafdgiaa e da racionalidade presentes no
discurso da ciéncia positivista” (HAGEN, 2008, p.42sta vontade de verdade do jornalista
manifesta-se “pela autoridade de sua competénale guem conhece o cdodigo, a origem, 0
fundamento e quem se assume, assim como assegst@ninha e autor da realidade”

(CORREIA e VIZEU, 2008, p. 24).

De igual modo, procura estabelecer relacdes disasr€om outros saberes,
fazendo referéncia a eles, assumindo seus lugaefald ou fazendo-lhes indagacoes,
conforme o caso. Desta forma, a produ¢édo de cameetd do jornalismo nédo esta dissociada
da sua relacdo com certos dominios do saber. Esddagées discursivas ndo sado internas nem

externas ao discurso, mas, de alguma forma, elas

estdo no limite do discurso: oferecem-lhe objetoguke ele pode falar, ou antes (...)
determinam o feixe de relagdes que o discurso diataar para poder falar de tais
ou quais objetos, para poder aborda-los, nomeddnalisa-los, classifica-los,
explica-los, etc. Essas relagdes caracterizano(prpprio discurso enquanto pratica
(FOUCAULT, 2000, p. 52-53).
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Uma ressalva € pertinente: ndo cabe aqui estabefemate aos enunciados,
posturas de certo e errado, verdadeiro e falsojpmiagao, ideologia, etc. Na perspectiva
foucaultiana, isto ndo vem ao caso. Também €& mrens analise do discurso jornalistico,

evitar atribuir-lhe o carater de engodo ou falsedmda verdade:

O enfoque da manipulagdo das noticias ndo s6 fewamna perspectiva moral ou

psicolégica da imparcialidade como também dificdt@ompreensao do discurso
jornalistico enquanto um processo historicameriteado. Desse modo, 0 que nos
interessa é entender que as noticias sdo consiraggaursivas que produzem as
condicdes de possibilidade através das quais mladal se torna visivel e dizivel.

(AGUIAR, 2007, p. 2).

Nesta analise, também ndo se pode furtar a reBetire a relacdo entre
jornalismo e narrativa histérica. Como ocorre naon@ismo em geral, também no
telejornalismo, a histéria se relativiza, as naraat histéricas sofrem o enquadramento do
momento, pois trata-se do discurso da atualidaoiefoome ja citado, “ndo da atualidade
cronolégica, ja que entre o momento do acontecinelat fato e a noticia, temos um
interregnomediadopelo telejornal, mas datualidade do noticiario televisivo{lCORREIA e

VIZEU, 2008, p. 23, grifos dos autores).

Assim, ocorre que, embora haja “outra histéria’nagativa telejornalistica as
discussbes sistémicas ndo se sustentam. Elas ssignificadas, a cada noticia, dentro da
|6gica literaria adotada muitas vezes no jornalisnque atua a partir de personagens e
eventos-marco. Dai a simplificacdo e linearidade @ue os eventos sdo recontados no
discurso telejornalistico. Esta observacao faz tamb que ja foi dito nesta pesquisa acerca

da fragmentacao das noticias e da rapidez comagueaagias no telejornal.

2.2.3. A circulacéo dos sentidos e a religido nortexto do telejornal

A “disciplinarizacdo dos saberes” (por meio da égéb de saberes,

institucionalizacdo do conhecimento e, consequesmé&m o desaparecimento do sabio-
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amateuf, cf. CASTRO, 2009, p.110-117) coloca aos saberestentes na sociedade a

necessidade de comprovacao empirica para que afnamncondicdo de ciéncia. No que tange
a nocao positivista, a religido, embora constitainch saber em circulagdo na sociedade, nao
possui 0 status de ciéncia ou de verdade, mas-s@tusa esfera do que é comumente

entendido como crenca.

Conquanto néo deixem de circular, tais saberegrsofr que Foucault chama
de segregacaoNeste caso, o discurso da religido, em determg;adotextos, “ndo pode
circular como o0s outros: pode ocorrer que sua palaeja considerada nula e nédo seja

acolhida, nao tendo verdade nem importancia” (FOUCHA 2000, p.10).

Em relacdo ao discurso jornalistico, isso ocorrenddo bastante evidente, por
exemplo, quando representantes da religido se eséauin publicamente acerca de temas tidos
como cientificos, como o aborto, a clonagem e aspsas com células-tronco, etc. Ha
outros momentos, no entanto, em que a segregagioe ode modo inverso, sendo-lhe
atribuidos “estranhos poderes, o de dizer uma derdacondida, o de pronunciar o futuro, o
de enxergar com toda ingenuidade aquilo que a eabedos outros ndo pode perceber”

(FOUCAULT, 2000, p.11).

Foram analisados neste tépico alguns aspectos el pa jornalista e do
telejornal na producdo e circulagdo do discursmajdstico, sua vontade de verdade
relacionada com a perspectiva da objetividade iengarcialidade, bem como os sistemas de
segregacao nele presentes. A partir desta penrgpettirna-se possivel estabelecer alguns
pontos de reflexdo acerca do jornalismo em sugé&eldiscursiva com a religido. Na andlise
das matérias selecionadas para esta pesquisa,pitul€arrés, sera possivel perceber, por

meio do estudo das formacdes discursivas, esigirentre a religido e o jornalismo.
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2.3. TELEJORNALISMO E REPRESENTACAO EVANGELICA

Os seres humanos manifestadamente denotam sew gesepym senso de
pertencimento. Tal pertencimento se da, em graneldida, pela capacidade discursiva de
estabelecer elos entre os diversos individuosudies agregadores que |hes permitem uma
ancoragem, particularmente no contexto da sociegaemoderna e seu constante e

“ A

ininterrupto movimento e fragmentacédo. A identidadeial, portanto, “é a representacédo que
um individuo da de si mesmo por pertencer a umay(up Trata-se de um processo social
dindmico, em continua evolucao, que se constrosporelhanca e oposicao” (MACHADO E

KOPITTKE, 2002).

Isso significa que um grupo de individuos consti@artir de ideais, discursos,
rituais ou praticas partilhadas, uma ideia de cadade. Esse conceito possui diferentes
conotacdes, conforme a diversidade dos autoresogaealisam. Aqui, ficamos com a
definicdo de Leal, para quem “a imagem de comumidgobsso modo, € a de um grupo de
pessoas vinculadas umas as outras por tradicagos ¢tk solidariedade” (...), bem como a
“‘comunidade seria uma forma de garantir a sobrecigédo grupo, ou seja, possibilitaria
condi¢des de vida a todos diante de duras circoeist naturais ou ndo” (LEAL, 2006,
p.183-184). Pertencer a essa comunidade tem, ms@ito, a capacidade de dizer o que ele é

— por associacao aos demais do grupo e o que @lé rdela alteridade em relacdo a outro
grupo.

Entretanto, no contexto da Pdés-Modernidade, a ilidalde do que seria

alteridade e identidade vem sendo dificultada. Emalgobserva-se que

A dindmica peculiar do campo religioso brasileistaerelacionada a varios fatores,
dentre eles, a perda do monopélio das antigas;reslireligiosas como as Unicas
produtoras de sentido, o transito religioso e anaacdo da matriz religiosa. Todos
esses elementos estao relacionados entre si. Aagdelmonopdlio de producédo das
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grandes e antigas tradi¢Bes religiosas permitiu,upo lado, que novos grupos se
desprendessem desse meio, a0 mesmo tempo em quergiyoou uma certa
autonomia dos suijeitos religiosos. Neste processsyjeitos se sentiram mais livres
para buscarem novas propostas mais adaptadas r@adiglade de vida presente.
Dessa forma, surgiram novos grupos contestatorias antigas identidades
religiosas e que proporcionaram o desenvolvimeptmal/os grupos, baseadas em
modelos que acompanhavam a pluralidade de praa@sasujeitos religiosos e suas
trajetorias de vida. Junto com isso ha também ufuadd cada vez maior de grupos
religiosos especializados em setores especificosod@edade, “pulverizando” a
antiga matriz de sentido religioso em uma infinelade grupos diferentes que
competem entre si: igrejas para skatistas, susfiselebridades do futebol e da TV,
goéticos. Mas ao mesmo tempo em que vao para meis ge fatias especificas da
sociedade desenvolvendo novas identidades, tapogreeligiosos se aproximam
também de crencas e praticas que eram mantidatdaada umas das outras dentro
dos grupos religiosos distintos. (MODES, 2007, p.16

Nesse sentido, as midias ocupam lugar de extrerpartiémcia nas novas
configuracbes de identidade, ndo apenas individmaés também coletivas. Isso pode ser

percebido, inclusive, no aspecto das novas esjuatals:

A identificacdo territorial, tradicionalmente vidada a cidade e a nacao, por
exemplo, cede lugar hoje em dia a identificacde®wutea natureza, nas quais os
meios de comunicacéo tém importancia decisiviNessas circunstancias, os lacos
de fraternidade, de solidariedade se esvaziam @lusalizam ao extremo. (LEAL,
2006, p.184).

Apesar disso, persiste, ainda que fragilizadacassdade do individuo em ser
parte do mundo, em pertencer a grupamentos sos&ésn eles institucionais, profissionais,

de interesses ou religiosos, entre outros. De fato,

Nao s6 o sentimento de pertencimento, mas tambémasto-percepgdo como
membro do grupo sdo as bases requeridas paratiitédgdo social, propiciando
assim uma orientacdo para a acdo compativel conpaudi@ipacdo no grupo. A
adesdo ao grupo requer assim um pensar, agiriesemomo integrante, a fim de
gue todos tenham em comum uma mesma légica de redsguosicdes sociais que
ocupam (Sainsaulieu, 1977). A representacdo derupog comum porque deriva
de histérias vividas em comum e de saberes comissrencas constituem a
caracteristica mental de um grupo e exprimem ar@égma comum de seus
membros. (MACHADO e KOPITTKE, 2002, p.4)

Por meio da televisdo, os grupos religiosos idieatlbs como evangélicos
experimentam uma nova espacialidade, na qual, oesligor imagens, também sdo capazes
de “pensar, agir e sentir-se como integrante”. Agmga ao grupo se d4, agora, para além das

dimensdes geograficas do templo ou da comunidaddiata, aquelas do convivio cotidiano
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ou do encontro face a face nas reunides e cul®$igkorias e os saberes comuns se d&o no
espaco midiatizado, quando o pulpito se torna aec@ra o templo €, ao mesmo tempo, o
estudio televisivo e a sala de estar do telespectAdpresenca na midia reforca a autoestima
pessoal e coletiva, o sentimento de pertenca eaga®lao grupo. E isso ndo é diferente

quando se aborda esta presenca televisiva no tomesxelejornal.

De fato, “a linguagem enquanto discurso ndo camsiin universo de signos
gque serve apenas como instrumento de comunicac8opaute de pensamento; a linguagem
enquanto discurso é interacdo; e um modo de prodsgéial” (BRANDAO, 1998, p.12).
Todas as vezes em que as matérias dos telejotmaidaan a tematica do evangélico, uma
forma de representacédo € ali, no discurso, potemerde construida, destruida, reforcada ou
rechacada. Desta forma, pretende-se que aquileeraeapresentado seja entendido como o
ser evangelico — e ndo qualquer outra coisa —rdetando, portanto, por meio das imagens e
dos textos, o que seria a identidade evangéliczomaepcdo daquele telejornal, isto €,

elegendo uma representacao da mesma:

E por meio da representacéo (...) que a identidaaldiferenca adquirem sentido. E
por meio da representacdo que, por assim dizderaidlade e a diferenca passam a
existir. Representar, neste caso, significa dizmsa é a identidade”; “identidade é
isso”. E também por meio da representacdo quentiddele e a diferenca se ligam a
sistemas de poder. Quem tem o poder de represiemaio poder de definir e
determinar a identidade.” (SILVA, 2000, p.91).

Assim, trata-se da opc¢ao do reporter/da emissaragterminar quem é este
evangélico cuja representacao pretende estabeleodanto, cabe aqui perguntar tambéem
pelas auséncias. Considerando o carater fragmertadooticia no telejornal, como ja
discutido, a pergunta deve se dar caso a caso: @aers evangélicos nao-retratados? Que

razdes levam alguns grupos a estarem presenteatéearem questao e outros, ndo?

Por meio do discurso jornalistico, pode ser coidd@ruima representacdo que

suplante, da mesma forma, as nuancas historidastassdos grupos evangélicos, fazendo um
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amalgama que se apresenta aos olhos como uma ddrmstgrica comum, uma memaoria
coletiva. De fato, “para se ter uma memoria coteté/preciso interligar as diversas memarias
dos individuos que fazem parte do grupo identificadmo proprietario daquela memoaria”
(ENNE, 2004, p.103). Porém, a forma como essa man®rconstruida bem como os
discursos produzidos acerca do passado sdo mupmrtamtes na percepcao identitaria. Enne
afirma, por exemplo, “que conhecimentos sobre sguis ddo ao seu portador autoridade” —

e € 0 que acontece no telejornalismo.

Ao recontar o passado, muito embora seu discuigoagenas uma versao,
uma possibilidade, uma apropriagcdo e uma formatulr @omo “guardido da memaoria”, o
jornalista posta-se como autoridade sobre o temadgeire a confianca do telespectador
quanto a informacé&o. Assim, por exemplo, ndo s@outidas na matéria “A” questdes que,
num dado momento histérico, foram mais relevantestweram presentes na matéria “B”.
Mais uma vez, devido a fragmentacdo do noticidoima-se mais dificil para o telespectador
detectar as quebras dos fios narrativos. Enne chasss de “enquadramento da memoaria. E
preciso escolher o que vai ser lembrado e o que gewvesquecido” (ENNE, 2004, p.105).

Aqui se estabelece uma questéo de poder que saptaenuito fortemente na midia:

Ha sempre um saber em disputa quando se configasamdes de memadria

e identidade. E esse saber, objeto de conflitosyé&stido por um status de
verdade, como indica Foucault. Portanto, a dispatssaber é relevadora de
uma disputa por poder, pelo controle da informapéta construcédo de uma
versao que se sobreponha as demais e receba wtesktverdade, o que

implica uma disputa pela propria posi¢do socialpada por esses agentes
(ENNE, 2004, p.109).

Enne fala ainda que as estratégias usadas peloteagmdem ser entendidas
como parte de uma estratégia maior, qual sejapdieate do saber acerca da histéria, que
podem levar tais agentes a conquistas coletivasp @ penetracdo junto a outras esferas de
poder (ENNE, 2004, p.109-110). Sendo a religiosedatha grande for¢ca mobilizadora na

sociedade, tendo em vista a ascensdo midiaticagdgsos evangélicos, ndo seria de
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surpreender a preocupacao das emissoras em estgihgie relacionamento em novas bases
com este grupo. A Rede Globo, por exemplo, possst@rica indisposicdo para com 0sS
segmentos evangeélicos, notadamente a partir donexa Igreja Universal do Reino de
Deus. Enne destaca o papel do jornalismo nessegs@ae construcdo social da memoéria
como sendo um aspecto central. Ela afirma que destas ligados aos processos midiaticos
exercem um papel fundamental, pela forte penetrdgaseus discursos e pela configuracao
de um senso comum avalizado pela categoria sami@oda objetividade” (ENNE, 2004,

p.115).

Nesta direcdo, cabe lembrar a definicdo de Costacacdas identidades
tematizadas, que “seriam estratégias deliberadaflexivas de colocacdo publica de uma
situacdo social qualquer sob a égide da problemadientitaria, em geral com vistas a
constituicdo ou a potenciacdo de dinamicas de sgéial” (COSTA, 2002). Para ele, “ser
capaz de mobilizar para a acdo coletiva pareceeregw estimulo a constituicdo de

identidades culturais redutoras e reificadas” (CASI002, p.27-28).

Ao construir representacdes dos evangélicos ncianti, os telejornais, tendo
como sujeitos dos enunciados os reporteres, ogvsidos, 0s proprios evangélicos e
demais personagens da trama jornalistica, geramprooesso de autopercepc¢ao, por parte do
publico evangélico, frente ao discurso jornalistipe retrata esses grupos. Isso interessa

particularmente aos estudos de comunicacédo, pamsingduos

forjam identidades a partir de marcadores que mlitente passam a ser
definidos como relevantes. (...) A medida que efseursividade encontra
repercussdo no tecido social, ela alimenta pragcgsoduz sujeitos que
passam a agir e a reconhecer-se a partir de detelas posicoes
(GUARESCHI, 2006, p.84).

Por meio dessas representacoes, eventuais coidiiostarios —especialmente
os relacionados com a pratica cotidiana e as tiiacles de interacdo social com outros

segmentos sociais — podem ser superados pelo lestatento de um discurso unificador, de
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cunho positivo, em determinados conjuntos de nastédos telejornais. Porém, pode
acontecer de, em outros momentos, a representacéarelo viés negativo, gerando no
tecido social uma série de “ondulacdes” que tendgmovocar no telespectador evangélico
uma perspectiva de alteridade. De qualquer modogeatéo identitaria transparece de forma

acentuada: nem todos os evangélicos podem se mgmesentados pelo esteredtipo proposto,

quer num caso, guer no outro, pois

O problema dessa aguerrida disputa pela identidad@gélica persiste,
guando se percebe que evangélico passou a seoriatggarda-chuva,
adotada pelos “de fora”, para designar indistinteteprotestantes e
pentecostais. Este procedimento costuma ser adotaddém, pelos
grandes meios de comunicacao, repercutindo, destaf o senso comum
prevalecente na sociedade (BAPTISTA, 2006).

Por isso, ocorreria uma perda no impacto identitdesses grupos e em suas
interacdes sociais: 0 empobrecimento das repregasgcf. WOLTON, 1996, p.127), com
maior risco de um nivelamento (normalmente por djaig da criacdo/manutencdo de

estereotipos cada vez mais sedimentados.

2.3.1. O telejornal e o telespectador

Ainda é forte, no processo de producdo das matdriaspecto intuitivo do
jornalista, em funcdo das limitacbes de tempootalat producdo da matéria quanto de sua
exibicdo, bem como a atividade dos demais profisgsoenvolvidos no processo, como 0S

editores e a prépria perenidade da noticia, quevehb

Em funcdo de tudo isso, Pereira Junior afirma ques pesquisas junto aos
jornalistas demonstram que “a audiéncia é presumiaaroprio processo de producao
jornalistica, ou seja, o outro, que comp0s a cad&aativa da atividade jornalistica, ndo é s6

um personagem revestido de certas marcas de indésadociais, mas alguém construido na
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propria producdo imaginaria dos organizadores en@adores do discurso” (PEREIRA

JUNIOR, 2006, p.38). Dai que estudar tdo somergeoduto final, o telejornalismo e seus
enunciados ndo sera suficiente para compreendaramida da producao e circulacdo dos

sentidos acerca da representacao.

A credibilidade do telejornalismo também néo é hltao“As pessoas podem
nao saber verbalizar, podem ndo compreender os@sati por isso, ndo demonstrar espirito
critico, ndo agir e — até mesmo — aceitar as verdéanundo da TV e conformar, em alguns
casos, sua visao da realidade a elas. Mas saogasicaie aceitam tudo o que a TV diz como

verdadeiro” (SILVA, 1985, p. 86).

Aqui entra a contrapartida da nocédo de promessaosin “Todo género, com
efeito, repousa na promessa de uma relacdo comndaraujo modo ou grau de existéncia
condiciona a adesao ou a participacao do recepl@ST, 2004, p. 33). E, na qualidade de
promessa, 0 género televisivo “confere ao outroireitd correlativo de exigir’, pois a
promessa ndo se “atualiza a ndo ser na confiantaaimiNo que tange tanto ao receptor

guanto ao emissor, esta promessa ndo esta dadgpconta.

Por estas razdes, entre outras, inclusive paraesguigas que abordam a
epistemologia do telejornalismo, € necessario trefeeerca da “forma de apropriagdo dos
telejornais por seu publico, e avaliar em que nedidpublico acompanha esse tipo de
programa como ato ou pratica social, conhecer kgpasas de uso (COUTINHO, 2009, p.

118).

Diversas pesquisas, ainda que limitadas a grupogeci#gEos de
telespectadores, apresentam informagbes e dadosmgg&am modos particulares de
recepcdo do telejornal, o que faz desta instameidbém uma produtora do conhecimento

embora, como visto nos pressupostos teoricos fitawas e apontado pelas andlises desta
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pesquisa, 0 discurso telejornalistico é fortemeegitimidado e legitimador na sociedade

brasileira.

Coutinho destaca que o telejornalismo seria capdestimular as relacdes de
projecdo identitaria em um grupo de telespectadques a despeito de suas diferencas
geogréficas, politicas, econémicas, culturais,eecotitras, se reconhece como a nacao narrada

nos telejornais” (COUTINHO, 2009, p. 119).

No Capitulo Trés, sera desenvolvida uma analisent@grias jornalisticas
selecionadas, a luz dos pressupostos tedricosnpessaos Capitulos Um e Dois. E, no
Capitulo Quatro, sera verificada a relacdo discarslos telejornais com as percepcdes
identitarias dos evangélicos, a partir dos refeaemnae metodistas e batistas na cidade de
Cataguases, MG. Como se podera perceber, aindaajueriticas e percepcdes divergentes
dos enunciados apresentados pelos telejornaisnadusca por identificacdo com o discurso
midiatico sobre a religido, um desejo inerente dese adequadamente representado, uma
necessidade de “ser noticia” por parte do teleadect neste caso, evangélico oriundo do

Protestantismo Historico.

2.3.2. Telejornalismo e narrativa dramatica

Também € importante, no contexto desta pesquisaniecer de que modo o
discurso jornalistico emerge na realidade sociab eotidiano. Dentre as possibilidades de
abordagem existentes, interessa a esta pesquisma jpela qual o telejornalismo brasileiro
tem realizado uma apropriacdo da dramaturgia psi@eecer maneiras de transmitir a

noticia.
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Coutinho (2005) estuda o fato de que os telejorm@ms adotado como

tendéncia o0 uso de estruturas narrativas para eulag@o das noticias. Segundo a

pesquisadora,

A estruturagdo das noticias e reportagens veicsilada televisio como uma
narrativa, dramatica, € uma realidade no produitulaglo em nivel nacional pelas
emissoras de TV brasileiras. A existéncia do queénamos como Dramaturgia
do telejornalismo brasileiro, em uma tentativa dealeelecer um paralelo entre
noticia e drama como forma de analisar a informagé®V, foi evidenciada durante
pesquisa de doutorado realizada entre 2001 e POQRJTINHO, 2005, p.1)

Segundo Coutinho, essa estrutura possui algumastedsticas especificas na
forma como a noticia é construida. A primeira dardstica apontada por ela seria a
existéncia de conflitosarrados pelo reporter ou apresentador. Probleagéges e disputas

seriam 0s eixos em torno dos quais a noticia éroda.

Articulado a esse conflito, temos tambémxisténcia de um enredtA forma
de contar uma histéria em nossos telejornais, edpwmte o padrdo ou roteiro para
construcdo de uma matéria com texto, som e imagema o segundo aspecto dessa

dramaturgia” (COUTINHO, 2005, p.2).

A forca das narrativas televisivas € que a tramdraanaturgia, os efeitos
visuais e sonoros podem formar um todo dificil eieignorado pelo telespectador, devido a
ambiéncia e atmosfera de suspense que € criads. ndaiativas exploram o potencial

dramatico do meio (EKSTROM apud GOMES, 2008, p.61).

Como numa historia, o apresentador assume o papeaiador, aquele que
contara os fatos a partir de determinado lugamatie Os elementos ndo-verbais sdo também
parte fundamental na construcdo tdama jornalistica uma vez que por meio deles se
constitui certo estado de espirito no qual se pameserir o telespectador, fazendo-o
posicionar-se frente ao narrado. Os estudos quedainoa dramaturgia no telejornalismo

chamam a esta perspectivaabdocacdo em cendo apresentador ou jornalista. Nao se trata,
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neste caso, apenas de informar, mas, por meidmduea narrativa, despertar os sentimentos
do telespectador, particularmente, no caso destaemacdo, aquele que se enxerga
identitariamente conectado ao segmento evangdlisse sentimento se torna exacerbado
quando percebemos a constatacdo de que, na saibddderna, “tendemos a viver em

constante estado de alerta, desconfiados das Geemperversas latentes em certos grupos ou

categorias especificas de pessoas” (FREIRE FILWMARQUES, 2008, p.83).

Para tanto, a estrutura narrativa da noticia pederrer a enunciados que
trazem a memoria eventos passados, 0s quais podematuglizados e ressignificados,
conforme o local de onde fala o enunciador/narradibe onde o telespectador se coloca. Nao

se trata, portanto de uma escolha aleatoria dernpalgois

o sentido de uma palavra ou de um conjunto de EEado existe em si mesmo; ele
resulta das posi¢des ideoldgicas presentes no gama®cio-historico: as palavras,
expressdes, proposicdes, etc. mudam de sentidadegs posicdes sustentadas por
aqueles que as empregam, o que quer dizer queadétpsrem seu sentido em
referéncia as formacdes ideoldégicas nas quais epsaicdes se inserem
(BACCEGA, 1988, p.90).

O conflito proposto pelo discurso jornalistico #$e a base para a construgédo
de representacfes e formacdes ideologicpse visam produzir uma resposta de cunho
apologético no telespectador frente ao enunciaddaiio, estabelecido o conflito pela fala
do apresentador, que introduz o enredo da trama sguelesenrolara, segue-se outra
caracteristica apontada por Coutinh@xeténcia de personage(SOUTINHO, 2005, p.2).
Todos os individuos presentes ou referidos no gtmtda noticia se transformam em

personagens da noticia (a mocinha, o bandido,®, lzevitima, os figurantes).

A presenca desses personagens é incrementada eoeneds deonstrucao
audiovisual(no caso, os cenarios) que lhes dao credibilidcadgudam também a reforcar
elementos estereotipicos: profissdes, crencasjg@mdocial, etc. Assim, ao se tratar de um

advogado, no contexto noticioso, este apareceo&apelmente, numa mesa, tendo a frente
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um computador, e atras de si uma estante de lirmsmédico aparecera em seu consultério,

vestido de branco, etc.

O texto jornalistico, em diversos momentos, poderdidar o telespectador a
considerar roupas ou posturas dos personagensiradpaconvite indireto, com expressodes do

tipo: “é possivel ver...”, “veja agora”, etc. Essgressao tem por objetivo estabelecer uma
proximidade entre o telespectador e o narradorotiaia, fazendo-o partilhar um olhar, uma
observacdo e, consequentemente, um ponto de visi@ae conclusdo acerca do que é

projetado na tela da televisdo. Também ha o “grae” quando o conflito atinge seu

climax, com o qual o acontecimento tem sua naggtirnalistica finalizada.

A construcdo da noticia, usando da dramaturgiag podfundir informacéo e
entretenimento, misturar real e ficcdo e provoeacdes as mais diversas nos telespectadores,
para além da transmissdo do fato. Um enunciadaljstito carrega sentidos, transforma ou
solidifica realidades, estabelece e/ou consolida &lansforma estereétipos no meio social.
De fato, diversos estudos atuais apresentam pragg&apcom aquilo que é considerado a

espetacularizacéo da noticia:

Sensacionalismo, dramatizacdo, tabloidizacdo, atirécdo e infotainment séo
atribuidos ao carater comercial do jornalismo duram, ao mesmo tempo, uma
preocupacdo com o embaralhamento de fronteirase emiformacdo e
entretenimento, realidade e ficcdo, um desencamtame a época de ouro do
verdadeiro jornalismo teria acabado — e um recam@to da inevitabilidade do
fendbmeno — a popularizacdo seria uma tendéncia id& rmontemporanea e nao
deixaria de fora a producéo da noticia (GOMES, 2p(B).

O papel do jornalista torna-se, em casos assingjyegle questionamentos e
sua posicao como um tradutor da realidade fragieza“O que deve ser constatado é que no
imaginario desses telespectadores, o telejornah@ alternativa para a solugcdo dos seus

problemas. Eles tém mais confianca nos jornaltague nos governantes” (GOMES, 2006,

p.2).
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O enunciado jornalistico, num mundo cada vez madiano pelos meios de
comunicacao e por eles interpretado, corre o ricser tomado, por vezes, hdo como uma
construcdo social do fato, mas pelo fato em si, peso e valor simbdlico e repercussdes
sociais inesperadas podem disso advir. A identifioaproveniente da visualizacdo das
matérias gera agregamento: “O sujeito fragmentadordo por Hall se identifica com seus

concidadaos quando partilha com eles os problemastaliano” (GOMES, 2006, p.2).

O desafio da conscientizacdo quanto a forca dosceamos jornalisticos deve
impulsionar o jornalista e o pesquisador a questada vez mais profundas sobre o poder da
comunicacdo para promover/difundir discursos e, plas, influir decisivamente nas
identidades. Tanto os que produzem a noticia quasitgue a recebem e 0s que pesquisam

acerca dela possuem uma responsabilidade propria:

Nesse processo, nos descobrimos ndo apenas cosunddares de eventos, mas
também como sujeitos envolvidos com eles de algmanaeira. Somos chamados a
marcar posi¢des, a formar uma opinido ou mesma@ras responsabilidades por
guestdes e circunstancias proprias de um mundo @metante movimento de

interconexdo. Em um pais como o0 nosso que se cenbese reconhece pela
televisdo, onde é ela a responsavel por fornepeineeira e a Gltima imagem sobre
todos os assuntos, o exercicio da critica € artdetudb, uma possibilidade de
pesquisa sobre relacdes de poder na cultura ndqiBA&LHA, 2006).

O trabalho da pesquisa, ao desconstruir a noggi@nina-la e refletir sobre
ela, constitui o esfor¢co de deixar de operar pguesmas mentais ja previamente recebidos no
convivio social e descobrir-se no potencial de oredtdministrar e gerenciar os discursos que
atravessam o0s sujeitos. E o que se buscaréa readizanalise das matérias do Jornal Nacional
e do Jornal da Record relacionadas com a tematiesahgélico no Brasil, a luz da teoria da

dramaturgia telejornalistica.
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2.4. JORNAL NACIONAL E JORNAL DA RECORD: PECULIARIEDES RELEVANTES

Tendo em vista a grande quantidade de trabalhevamtes na area, que
trazem exaustivamente o0s aspectos histéricos dyoredlismo brasileiro, ndo se faz
necessario um aprofundamento da trajetoria dopmeées em face desta pesquisa. Contudo,
algumas reflexdes sédo pertinentes para compreendelacdo entre a producado noticiosa

sobre o evangeélico e a construcdo/narracdo delspidade ou identidades nestes telejornais.

No contexto desta dissertacédo, sera preciso lewaromta 0os entrelacamentos
sociais presentes na histéria da Rede Globo. Ecajpie as relacdes entre a Igreja Catolica e

a ditadura militar no Brasil eram estreitas.

No decorrer do séc. XX, a Igreja Catolica demonattana habilidade excepcional
para desenvolver lacos sélidos com o Estado e Itaiza regularmente com
autoridades publicas para seu mutuo beneficioi@mlié¢ pelo bem comum. A
cooperacao entre a Igreja e o Estado torna-se ubterra do Brasil moderno.
(SERBIN, 2001, p. 21)

A Rede Globo, por meio de Roberto Marinho, inicsmas atividades de modo
bastante afinado com o0s interesses governamentis. consequéncia, alinhada
ideologicamente a Igreja Catodlica, especialmente seus setores mais conservadores. A
amizade entre Roberto Marinho e D. Jaime de Bdfésara, Arcebispo do Rio de Janeiro
(de postura conservadora e anticomunista, aliadondlitares) é fato conhecido, mas, nos
limites desta dissertacdo, foi impossivel avaliax&@nsdo da proximidade institucional entre
a emissora e a Igreja Catolica, pela ndo obtenedudiografias que tratassem diretamente
do tépico em pauta. De qualquer modo, o vincul@régptivel, até mesmo porque o Unico
programa de cunho explicitamente religioso até hajgrade da emissora é a missa catdlica
(que vai ao ar aos sabados e domingos pela mabh@pgrama é descrito no site da Rede

Globo nos seguintes termos:
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Mais antigo programa da TV Globo, a Santa Missarésismitida pela primeira vez
em 4 de fevereiro de 1968, com missa solene celalpalo arcebispo do Rio de
Janeiro, na época o Cardeal D. Jaime de Barros r@amanissa foi assistida por
autoridades civis e militares e concelebrada poosdispo¥-.

H4, ainda, uma série, chamada Sagrado, que vaitadas os dias as 6:05 da
manh&, mas propbe-se a ser um espaco para a dsdestemas da contemporaneidade, sob
o prisma de diversas religides, com participacicegessentantes de cada segmento e atores
do castda emissora afinados com a proposta de cadaaelifiesta forma, a Rede Globo
tenta assegurar a diversidade religiosa, como asenai afirma no seu site, mas isso se da
muito mais pelo aspecto educativo e elucidativom@cespagco de ministracdo religiosa
aberta, portanto, permanece somente a missa eatBbte dado é relevante no contexto desta

pesquisa, como se podera perceber no seu desengntoi

No ar desde 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacsm consolidou na
televisédo brasileira como o padrédo nacional dgomlalismo. Atualmente, apresentado pelo
casal William Bonner e Fatima Bernardes, o joreptesenta “a familia brasileira”, por cerca
de meia hora diaria. A presenca do casal em cdnania mudanca estratégica da Rede

Globo:

Ao buscar um descolamento do regime militar — iatilente associado ao JN e ao
locutor Cid Moreira, carismatico apresentador cuewade 1969 a 1995 —, a Globo
testou novos formatos, e em 1998 concede o cargalittr-chefe e apresentador a
William Bonner, ao mesmo tempo em que a mulher, d&é&ma Bernardes, assume
o cargo de apresentadora e editora. (HAGEN, 20@), p

Seu formato e estética sdo recopiados vezes sepofimutras emissoras. Para
compreender o peso da influéncia do telejornal es@s concorrentes, basta comparar 0s
logotipos, legendas, cenarios, etc., dos prograoagénero. A competicdo entre o Jornal
Nacional e o Jornal da Record € direta, neste tspdm casal de apresentadores e padrao

gréfico bastante similar sdo utilizados, confore@ade observar nas imagens abaixo:

12 http://redeglobo.globo.com/TVG/0,, TG2541-3914,6@lh
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Por sua vez, a Rede Record, fundada em 1953 pto Machado de Carvalho,
foi comprada primeiramente pelo Grupo Silvio Samtakepois, no final da década de 1980,
adquirida pelo bispo Edir Macedo. O processo déralenacionario da emissora é bastante
controvertido e alvo de divergéncias politicasrédjoas. Atualmente, a Record é a segunda

na disputa pela audiéncia.

Tem sido adotada uma estratégia de apagament@pidgpigreja Universal do
Reino de Deus nos discursos da emissora. Em in8nestaevistas, pessoas ligadas aos
processos de producdo da Record afirmam o cameercial da emissora, seu interesse em
falar de modo geral a todo telespectador. Contadematica religiosa esta subjacente a uma

série de disputas por audiéncia entre as duasamass&f. TORRES, 2009).
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CAPITULO TRES: O TELEJORNALISMO BRASILEIRO E A REPR ESENTACAO

EVANGELICA

A identidade torna-se uma celebracdo movel, formada
transformada continuamente em relacéo as formaaspgliais
somos representados ou interpelados nos sistentiasais
que nos rodeiam. (Stuart Hall)

O jornalismo pode ser entendido, dentre as diversaseituacdes possiveis,
como informacdo de interesse publico materializada um discurso. Neste trabalho, o
discurso é entendidma acepc¢do de uma regularidade de sentido, coinditna historia, com
funcdo mediadora“O carater de mediagdo, pressuposto nos disqurefere-se ao seu
aspecto de construgdo do mundo, apontando padisaaniabilidade entre campo discursivo
e campo social (SOARES, 2008, p. 14). Por esta mmnpdo, pode-se ainda depreender o

jornalismo como um lugar de circulacao e produgéieahtidos.

A Andlise de Discurso Francesa sera utilizada nesfdtulo como uma
metodologia para a pesquisa dos textos telejotitalésque constituem o corpus empirico
desta dissertacdo, sendo Foucault a principal émteax tedrica. Diversamente de outros
autores, que utilizam um conjunto de categorias/igséde andlise, serd adotada uma

perspectiva foucaultiana de andlise, entendida ¢anguieologia do discurso”.

O discurso aparece no pensamento de Foucault cdijetoode estudo,
porgue sua preocupacao € conhecer o que tornaoestguele discurso
possivel, ou seja, porque determinados discurs@s &&itos como
verdadeiros e ndo outros em seu lugar. Sua prec&opado € com o
discurso, enquanto expressdo de uma ideia ou delingizagem, mas
enquanto suas condi¢des de possibilidade, o qugoo @enomina como as
condicbes da “formacéo discursiva”. (VANDRESEN, 200. 3)
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A pesquisa buscara evidenciar as camadas discgvadiscursiva (saberes

anteriores, algo externo e anterior a producaastuso telejornalistico e que o determina).

Ao falar em texto, considerando o formato televjs@tmorda-se ndo apenas a
fala dos jornalistas e demais sujeitos falantesyoctambém os aspectos relacionados com
cenario, entonacao de vozes, enquadramentos, reesatk edicdo e demais elementos que

compdem o “texto audiovisual” do qual € feito ojooio das matérias pesquisadas.

Ainda que ndo necessariamente sejam analisadagiehgée ter no horizonte as
condicbes de producdo ou existéncia da noticiseaidade ou os aspectos manifestos dos
acontecimentos; os fatores que constrangem ogigtasano sistema organizacional, as narrativas
que orientam a escrita jornalistica, as rotinasralealho, os valores-noticia dos jornalistas, as

identidades e interesses das fontes de inform@&dETTI, 2007, p. 110-111)

3.1. O CORPUS DA PESQUISA

Para o levantamento e a composi¢cdo de um corpasegta pesquisa, foram
tomadas as edi¢gbes do Jornal Nacional e do Josrfaedord, veiculadas entre agosto de 2009
e abril de 2010. Foram utilizados como critérios s#¢ecdo: a abordagem da tematica
evangélica e as datas comemorativas cristas (motada Pascoa e Natal) nas quais a religido
fosse explorada de forma explicita, bem como as pmedesdobramento os incluissem no

desenvolvimento dos assuntos, de modo relevante.

Foram selecionadas 20 matérias do Jornal Nacionellindo uma série
especial de quatro dias exclusivamente sobre osgélieos; e 05 matérias do Jornal da
Record. As matérias foram, a seguir, transcritagogma de tabelas, contendo: a) 0s sujeitos

que falam; b) os conteldos, textos das falas; dgszricdo dos cenarios; d) o tempo da
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matéria; e) identificacdo do formato (se nota pelambta coberta ou reportagem), conforme

apéndices desta dissertacao.

Cabe ressaltar a percepcéo inicial de que o numermatérias do Jornal
Nacional, muito superior ao de matérias do Joradkelcord, colocou-se como um importante
fator de analise, considerando que a pesquisangstassada em verificar se existe ou ndo um
processo de identificacdo com o discurso evang@lcgparte de um telejornal vinculado a
uma emissora institucionalmente ligada a uma igregmngélica, como € o caso da Record e
se existiria um marcador discursivo de alteridanleliscurso jornalistico do Jornal Nacional,
vinculado a uma rede de televisdo cujas relacdsstucionais estdo mais ligadas ao
Catolicismo, conforme indicado no Capitulo Doissols2 importante, embora ainda nao
pontue aqui uma conclusdo preliminar, pois que aiemas serdo, posteriormente, sujeitas a

analise de seus enunciados no ambito desta diserta

3.2. MAPEAMENTO DAS VOZES E DOS SENTIDOS NO DISCUBS

TELEJORNALISTICO SOBRE OS EVANGELICOS

Uma primeira abordagem do jornalismo, em qualgeeselis suportes, afirma
seu aspecto polifénico, isto €, como um espaco eirdalam diversas vozes. De imediato,
uma matéria telejornalistica contaria com as vapssprodutores, repoérteres, apresentadores,
cinegrafistas, editores, donos do canal, fontesrdas. De algumas formas, também se faz

ouvir a voz dos anunciantes e patrocinaddres

Todas essas vozes se complementam, concorrem vapiem, fazem falar
os discursos que circulam na sociedade e quesjumfaartir de um local - a

13 Um exemplo talvez mais evidente seja o caso dadBsina qualidade de um dos maiores investidores em
propaganda televisiva. A condicdo econdmica podeista, em diversos estudos, como um fator preseat
forma de abordagem da tematica politica nos telajsy interferindo diretamente nos enunciados.
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midia — produzem também um discurso, o jornalistigoe tem um
funcionamento proprio, com regras estabeleciddsragp de sua existéncia.
(FELIPPI, 2001, p. 12)

Tanto no Jornal da Record quanto no Jornal Naciguale-se perceber, num
primeiro nivel de definicdo de vozes, as trés msts de sujeitos inscritos num discurso
pontuadas por Branddo (1998): o locutor, o alocuto delocutario. @obcutor € aquele que
fala (tanto aquele que pronuncia o discurso quastsujeitos que falam por meio dele) — o
reporter, 0 ancora, o veiculo, as fontes, o edgiar, Oalocutario € aquele a quem o texto se
dirige — neste caso, o telespectador, que tante pedum sujeito anénimo quanto um sujeito
determinado, dependendo do conteudo da matérian@hsenaguele momentgfesumido
como abordado no Capitulo Um, ou ndo)délocutarioé aquele de quem se fala, o objeto do
discurso. Essas instancias as vezes podem se amisturdiscurso midiatico e, embora nao

deem conta da totalidade de andlise, sdo intertessd@ se pontuar num primeiro momento.

Foucault, porém, vai além e entende que o sujataigcurso € disperso e
descentralizado. Este assume diferentes lugarédajelependendo do contexto da producao
do discurso e, da mesma forma, o chamado alocutasaojeito ao qual o discurso se dirige,
também se move nesta mesma dispersédo e descagtaliRessalte-se, ainda, que o fato de

haver muitas vozes nem sempre quer dizer que fa@s\&runciadores.

Os lugares de fala podem ser aqueles determinaglasngdia (como forca
reguladora), do veiculo mesmo ou de seus propostato Estado (a depender do assunto ao
qual a matéria se relaciona), entre outros. Madéamha enunciadores que sdo apagados
neste processo, 0 que resulta numa unificacdomarto das vozes. Essa unificacéo interfere
nos efeitos de sentidos do discurso. O contrantbémn pode acontecer: um mesmo locutor
pode alternar entre posi¢cdes enunciadoras difer@as] como, por exemplo, numa matéria

em gue a postura da empresa néo figue bem marcada.
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Assim, os lugares de fala e de recepcdo do dis@#isamcupados por esses

sujeitos, isto €, sdo construidos fora do disctglepornalistico, de acordo com determinacdes

histdricas, sociais e culturais. E um terceiro espa considerar neste mapeamento é que 0s

sentidos se configuram em torno das formacdes misas, as quais contém a posicdo dos

sujeitos que as determinam.

Nesse sentido, conforme as analises das matéripscitsas poderao
demonstrar, ha momentos em que o repérter se catmdagar de fala da empresa e o seu
discurso, desde esta perspectiva, sera marcadalpsidade em relacdo ao evangélico, com
base no enunciado da impessoalidade e imparcialigadalistica. Este evangélico €, ao
mesmo tempo, receptor e objeto do discurso. Poeémoutros momentos, o conteudo das
formacgOes discursivas do reporter evidencia sestdio lugar de fala do evangélico. Essa
dispersdo é importante compreender, pois é dederadm condi¢cdes historicas, sociais e

culturais que determinam o discurso telejornalistieste momento da pesquisa.

Benetti (2007) parte da perspectiva de Ducrot, utoragque ela associa a AD
Francesa, para identificar as vozes presentedejortal, apontando os locutores (0s sujeitos
que falam e podem ser identificados imediatameneocos responsaveis pelo enunciado de
modo mais direto) e enunciadores (os autores eropido enunciado, seus produtores, as
pessoas sob cujo ponto de vista sdo apresentadmsotecimentos). Além disso, deve-se,
segundo Benetti, buscar as posi¢cdes de sujeitcadesppelos protagonistas do discurso e as
perspectivas de enunciacdo dominantes. E estei@regoe se buscou desenvolver na analise
das matérias do corpus empirico selecionado ptagesquisa. Ela ainda ressalta as distintas
representacdes dos enunciadores, tais como pastybed Orlandi, Guimaraes e Tarallo, que

podem ser:

um enunciador individual — que pode ou ndo coineidm o locutor —, um
enunciador genérico — representacédo da voz do sensom e que traz para
o texto crencgas historicamente constituidas —, numaador universal — voz
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gue se apresenta como se os fatos falassem pgaresium enunciador
coletivo — que representa a voz de uma comunidsglecéica (BENETTI,
2001, p. 8)

Essas definicbes ajudardo, no processo de anaksmaitérias, a identificar as
vozes, os lugares de fala e, a partir dai, buscaentidos circulantes na sociedade e verificar
algumas das possiveis condicdes historicas quelix@ab os discursos encontrados neste
momento e que estdo inseridos nos processos #&@ditdos evangélicos, expressos no

telejornalismo pesquisado.

Dentre as 20 matérias exibidas no Jornal Nacioslaltivas a tematica da
pesquisa e coletadas, foram separadas quatro ideanot uma de uma série especial sobre a
Amazoénia, e a série especial de quatro matériasa§como ja mencionado, relacionavam-
se a Igreja Universal do Reino de Deus e, por esdo, embora esta seja uma igreja
evangélica, nao foi este o foco da cobertura jistieh, descaracterizando-as para a pesquisa.
Da mesma forma, foram selecionadas duas matéria® so julgamento dos lideres da
Renascer, que também foram descartadas por naer@wntmencdo sequer a palavra
“evangélicos” e limitar-se aos aspectos legaicreteados com o crime de evasao de divisas,

sem abordar a questao religiosa, descaracterizaggara a pesquisa.

No corpus selecionado, encontram-se duas matéfss a Marcha para Jesus.
Uma foi exibida no dia 02 de novembro de 2009, daintd minuto e vinte e nove segundos de
duracdo. Ja se estabelece uma diferenca, a setidiisposteriormente, quanto a cobertura do
Jornal da Record, que Ihe dedicou dois minutos seg@indos. A outra referéncia ao mesmo
evento foi exibida no dia 03 de setembro, consititoiuma nota pelada de 15 segundos, sobre

a sancao da lei que institui o Dia Nacional da Mangara Jesus.

Interessante ressaltar que houve diversas masolae o Natal no final do

ano, mas apenas uma delas, exibida no dia 25 @entbea de 2009, teve tematica religiosa,
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mesmo assim relacionada com a violéncia e o temari As demais abordaram temas como

consumo, decoracao e festas.

Houve duas matérias sobre a Pascoa, exibidas maaredicdo do dia 02 de
abril de 2010, sendo uma nota coberta sobre a @akxo cristdos ortodoxos e a outra, uma

reportagem sobre a Pascoa em Jerusalém.

A série “Os evangeélicos” foi exibida entre os dkse 29 de maio de 2009,
abordando o trabalho social desenvolvido pelos gélamos no Pais. Foram apresentados
projetos sociais dos presbiterianos, assembleiabatistas, metodistas, adventistas e
luteranos. Também no contexto de uma série esp@tiamada Amazobnia, uma matéria
abordou o conflito entre a religido e a culturaigeda. Esta matéria foi ao ar no dia 24 de
setembro de 2009. As matérias podem ser encontradsise da Rede Globo, onde também

se encontram 0s textos jornalisticos e outrasnmgbes relacionadas com as séries.

O Jornal Nacional produz séries de reportagensciespeoara tratar temas
variados, sem uma periodicidade especifica. Eegastagens sdo exibidas em matérias que
duram entre trés e seis minutos, abordando teraasaa ou macrotemas; em geral, de modo
mais aprofundado devido ao maior tempo que lhesdé&ado. Ainda que seja sugerida uma
ideia de prosseguimento, as séries se apresentatono episddios do que como capitulos,
pois cada matéria € completa em si mesma, sendeakssario conhecimento prévio das

reportagens anteriores (cf. ROCHA, ALBUQUERQUE dVHIRA, 2008, p.7).

Nesse formato, tem-se maior tempo para explorassuro em questao,
relativa liberdade em relacéo ao tema (sem a esigéla factualidade, novas perspectivas de
aproximacéo e abordagem, maior elaboracdo na edigatorando-se, desta forma também,
as possibilidades de exercitar a dramaturgia rejotelalismo). As séries especiais contam
com trilhas sonoras, vinhetas de abertura e “cdpasproximos capitulos” numa estrutura

gue evoca as telenovelas, conforme Coutinho:
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O formato série de reportagem, para utilizar o ¢teroom que o0s

apresentadores dos telejornais da Rede Globo amumdte tipo de material
jornalistico, se aproximaria de uma espécie deladwormativa, em que

cada capitulo possibilitaria o aprofundamento detema ou aspecto da
realidade retratado na TV. (...) E importante ab@sir aqui que a propria
existéncia de uma vinheta j4 denota a importantribuéda ao tema pela
emissora, na edicdo do telejornal. Isso porqueisgd@ de uma vinheta
envolve outros setores da emissora, como o depamtande arte, que é
acionado pelos editores do telejornal que utilizardarca, desenvolvida a
partir de uma descricdo do carater da coberturag@mque se pretende
destacar. (COUTINHO, 2008, p.4-5; 12).

Para a autora, as séries de reportagens estari@xmmps ao conceito de
jornalismo interpretativo de Luiz Beltrdo, pois @ggntam um maior aprofundamento na
abordagem das matérias. Possuem também maior éidasiea em sua propria constitui¢ao,
contando ainda com os recursos graficos diferensjatma apreciacdo maior dos contextos e
maior perenidade, uma vez que algumas dessas sé@oedisponibilizadas via web, bem

como em pontos de vendas, em formato de DVD, canods de jornais, etc.

Embora sejam analisadas, de modo equitativo goestguisa, seis matérias de
um telejornal (JN) e cinco de outro (JR), faz-seessario analisar a série especial, levada ao
ar no periodo de coleta das matérias, considerandoespecificidade, sua relevancia e a
possibilidade de uma discussdo sobre o0s sentidbsmergem de matérias do cotidiano e 0s

sentidos que emergem de uma série especial.

J& o estudo dos sentidos tem a ver, no caso desgaipa, com a percepcao da
estrutura do texto telejornalistico, entendendo egte é decorréncia de um movimento de
forcas que Ihe é exterior e anterior. Segundo Berisso significa ir além da camada
discursiva, utilizando a arqueologia do discursoppsta por Foucault (BENETTI, 2007, p.
111). A autora fala em buscar a camada ideoldgicatudo, € discutivel a perspectiva de
trabalhar o conceito de ideologia, que possui saatepcoes diferentes, de acordo com as
diversas ciéncias que se apropriam do mesmo. Ademaroprio Foucault parece distanciar-

se dessa concepcao, procurando tratar mais acescsalleres em circulagcdo na sociedade e
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da relacdo entre os mesmos na busca pelo contooldisdurso, este sim, 0 espaco da

verdadeira disputa.

De qualquer modo, busca-se, neste caso, as chankddss formacdes
discursivas, que, segundo a metodologia adotada trabalho, sdo uma “espécie de regiao
de sentidos” (BENNETTI, 2007, p. 112). As FDs (fag@ies discursivas) sao circunscritas
por um limite interpretativo que exclui o que indaria aquele sentido. Por exemplo, ao
buscar a identidade (como marcador discursivo)re€igp que as formacdes discursivas
manifestem uma clareza incontestavel de aproximatd@cupacdo do lugar de fala do
telespectador evangélico ou com seu discurso.degiendo sentido (o ocultado, esquecido ou
excluido) constitui uma segunda FD a ser investig#&sdsim, o movimento desta analise
permite a percepcdo do que € dito e do que nato gatiultado ou esquecido) no discurso

composto por essas formacées.

A logica orientadora da analise proposta diz quesantidorepresenta o que
pode ser dito, em tal conjuntura, por tais sujeiéspecificos, que sao instados ideoldgica e
imaginariamente a dizer algo e ndo outro algo qualq A tarefa, portanto, desta etapa de
andlise das matérias nesta pesquisa € a conglitdg;@m quadro de FDs justificadas pelos
textos que estaremos analisando, de modo a ewmt@pietacbes e impressdes particulares

(cf. BENETTI, 2007, p. 112).

Foucault entende que as formacgdes discursivases@onthadas por regras que se
apresentam como um sistema de relacBes entresplijps enunciativos, conceitos e estratégias.
Todos esses elementos caracterizam a formacaesdiacam sua singularidade, possibilitando a

passagem da dispersédo discuféipara a regularidade (cf. GRANGEIRO, 2005, p. 6).

14 Neste contexto, como exemplificado no inicio de€wmpitulo, é buscar a regularidade do discurso
telejornalistico, mesmo considerando que o repégeatisperse em diversos lugares de fala, tais colungar de
fala da empresa, o lugar de fala do sujeito-jostelfem seu ethos de objetividade e imparcialiqadiigar de
fala do publico-alvo, etc.
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Sera feito, nas matérias analisadas, um levantandestFDs relacionadas com
identidade e as FDs relacionadas com alteridaddiscarso jornalistico acerca do evangélico
brasileiro. Para tal levantamento, considerandacab@uco tedrico de Foucault e dos demais

tedricos da AD Francesa, a pesquisa levara em oaaltata de Benetti, quanto ao fato de que

ndo ha uma férmula a ser aplicada, ficando a cdoganalista utilizar sua
capacidade interpretativa dentro de parametrosighe. rEsta proibido,
evidentemente, pincar apenas os sentidos que mamfira hipotese do
pesquisador, desconsiderando as marcas que adava(BENETTI, 2007,
p. 115).

Deve-se considerar uma formacéo discursiva comiboague pode e deve ser
dito, em oposicao ao que ndo pode e ndo devetseAdautora ressalta a necessidade de que
as formacOes discursivas apresentadas sejam gadaS explicitamente pelos textos em
analise e esta andlise deve ser feita em tornandprablema de pesquisa. Portanto, no caso
desta pesquisa, a busca é pelos marcadores dédddiente de alteridade presentes nos
discursos nos dois telejornais, relacionados comvaagélicos como grupo social, presentes
no discurso dos dois telejornais, considerandostup® das emissoras, enquanto instituicoes,

quanto a religido.

Por fim, a metodologia requer que, depois de ladod os sentidos principais
e reunidos em torno de FDs minimas, seja buscada,do ambito do texto analisado, a
constituicdo dos discursos outros que atravessdiscarso jornalistico (cf. BENETTI, 2007,
p. 113). Ao lado desta analise, também sera busaapercepcdo da forma pela qual o
discurso emerge, qual seja, a dramaturgia do teljsmo, verificando que papel de
personagem cada sujeito ocupa na trama jornalistos#orme os pressupostos tedricos ja

explicitados no Capitulo Dois.
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3.2.1. Mapeamento de vozes e dos sentidos nas masedo Jornal Nacional

A sequir, serdo apresentados 0os mapeamentos das vesando identificar os

locutores (sujeitos falantes) presentes nas matéanalisadas e buscar seu lugar de fala, com

0 objetivo de identificar os enunciadores, ista @artir de onde os locutores estéo falando,

guem s&o estes sujeitos no processo enunciativo.

Ao mesmo tempo, quando um sentido significativadig & representacao

evangélica emergir, este sentido também sera mepeadoartir dos dois marcadores

discursivos apresentados como fundamentais nestgipaidentidade(assumir seu lugar de

fala ou dirigir-se a ele diretamente)aéteridade (busca pela imparcialidade jornali

stica,

isencdo). Em cada matéria, serd apresentado unrogpach auxiliar na visualizagdo dos

locutores e na identificagdo primaria de seus kgyde fala.

3.2.1.1. Matéria 1: A Marcha para Jesus

Tabela 1: Cobertura da Marcha para Jesus (Jornal Neional)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa socialmente Personagem na trama
construida (&) jornalistica

Carla Vilhena e Heraldp Ancoras/apresentadores Narrador

Pereira

José Roberto Burnier Reporter Narrador

Douglas Madeira Estudante (entrevistado) Protatponis

Pessoas néo-identificadagoletividade, publico-alvo do eventpProtagonistas, na qualida
(Fala povo) evangélicos identificados na matéria comae herois
“fiéis de varias regides do pais”

e

Policia Militar Fonte
Organizadores do evento Fonte
Corpo  de  Bombeiros Coadjutores dos

Servico Médico protagonistas
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Esta matéria, levada ao ar durante um minuto e s@fundos, possui todos os
locutores esperados numa reportagem telejornalitia locucdo dos ancoras e do reporter,
percebem-se enunciados caracteristicos da posigasujdito jornalista marcados pela
impessoalidade e objetividade. Do ponto de vistdrdmaturgia, esta é a posi¢cao do narrador,
que, neste caso, a partir da terceira pessoa, a&eseoccomo um observador externo ao
acontecimento, mas aponta ao telespectador um mntasta a partir do qual o evento

adquire sua forma jornalistica:

“Um milhdo de pessogzarticiparam hoje de uma marclaganizada por
diversas igrejas evangélicas

Esta é a frase que abre a matéria. Mais adianbee so imagem aérea da
Avenida Paulista e da multiddo ali presente, o ntepoem off, repassa a informacéo

fornecida pela fonte autorizada:

“uma caminhada quesegundo a Policia Militar reuniu um milh&o de
pessoas”.

Ao falar do tema do evento, o reporter apresergauosignificado a partir de

outra fonte:

“O tema deste ano? Derrubando gigantes gagundo 0s organizadores,
sdo figuras espirituais”.

Itinia Gomes explica que, “na maioria dos progratmasileiros, a fonte
oficial é tratada de modo a transferir sua credidde para o programa, através do recurso a
voz autorizada” (GOMES, 2005, p. 5). No caso dddrok dos organizadores do evento,

podem ser consideradas, no contexto da matériafanteadeautoridade

E ainda interessante ressaltar, do ponto de vésthamaturgia, que o jornalista
formula uma pergunta que seria feita pelo telesplect estabelecendo, assim, um ponto de
contato discursivo com o mesmo. Contudo, é tambeéssipel inferir, a partir da narrativa

telejornalistica, que os termos destacados abai&o, igualmente, significativos de uma



~901 ~

formacdo discursiva (FD) relacionada com o disculsoidentidade evangélica que se

apresenta como diversa, mas, ao mesmo tempo, una:

Reporter: “Os fiéisde varias regifes do paiseconcentrarammo centro da
cidade”.

Repérter: “Essesrés amigosviajaram 300 quildmetros paparticipar da
Marcha.Cada um é de uma igreja evangélica diferente

Entrevistado: “A simples satisfacdo da (sic) gergar aqui € enorme e tar
(sic) reunindo aqui as varias igrejas, independente darsothinacdes e das
doutrinas.

Percebe-se, nos enunciados que, apesar dos dfelentitores, o discurso é
unificado e tem a ver com uma representacao eviaaggle se quer apresentar, pelo viés da
identidade e da uniformizac&o. Tanto os ancorastquareporter e o entrevistado falam de
um mesmo lugar que, neste momento da matéria,spage da convivéncia, da conciliacao
entre os diferentes. As expressdgsias regides, amigos, cada um, varias igrejasferente
marcam a busca pela aproximacao, proposta no kelealgla matéria, por virem lado a lado
com termos comoconcentrar, participar e reunir Este discurso é também expresso
visualmente pela quantidade de imagens da multdigrupos de pessoas, de individuos em
expressoes felizes, cantando e erguendo as maosprsunancia com a fala do reporter,

guando em off.

Na estrutura dramatdrgica, os enunciadores emerg@mo personagens
positivos, pois os adjetivos utilizados os carazéen como amigos e fiéis. Destaca-se a
figura do herdi quando o reporter evidencia quarngjos venceram um grande obstaculo em

busca do ideal de participar da Marcha: a viage@0@equildmetros.

Contudo, como lembra Foucault, o individuo se fragita em varios sujeitos e
desloca-se em seu lugar de fala. Por isso, um ofizés atento permitira encontrar, nesta
mesma matéria, outros lugares de faladleito-jornalista nos quais ele assume enunciados

universais, lembrando que isso se relaciona conzaue aparece como se os fatos falassem
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por si. Quando se refere ao calor que fazia no mwnda Marcha, este enunciado se

evidencia:
Reporter: Yencer dificuldades era a mensagem principal

Neste momento, a imagem projetada € a do palc@ apdrece uma pessoa
nao-identificada com um microfone na méao. Aludepgetanto, a um discurso pronunciado
aos presentes, ainda que isso nao seja expliciad@udio da matéria. No contexto
dramaturgico, esta fala faz emergir toda a multidéms diversos contextos em que foi
apresentada até o momento, como heroina, uma eefagsacrificios em nome de sua fé,

vence obstaculos diversos e supera-se na congeistigo, como descrito pelo repérter.

As imagens projetadas apresentam pessoas agitancltapéus como leques,
agua sendo jogada para cima, o carro de bombeassapdo no meio da multiddo, pessoas
sendo carregadas. O conflito presente na tramaljstica desta matéria ndo é o confronto
entre o bem e 0 mal, mas entre a fé e os elemdatostureza, dando um carater épico a
narrativa deste ponto em diante. Cabe destacgrad paadjutor do Corpo de Bombeiros, que
aparece no cenario, de modo apenas visual, masestdi para mostrar a “vitéria” do ser

humano sobre a natureza:

“E hoje,uma das maiores dificuldades foi o calor, de maisrohta graus”.

“Por causa do calor, mais de 100 pessoas foram atesgbelo servigo
meédico”.

Na sequéncia, o reporter entrevista uma mulherdedificada. Ela responde

a pergunta de modo enfético, erguendo o braco rasto giue exprime firmeza e deciséo:

Repérter: Vai aguentar o dia toddebaixo deste sol?”

Mulher: “O dia inteiro!”
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O aspecto sacrificial da fé é evidenciado pelo tmmento do calor e a
resisténcia dos participantes da Marcha, vinculapel® enunciado tal como proferido pelo
jornalista, com o tema do préprio evento. De fatsacrificio € um elemento que compde a
identidade cristd, seja na vertente catolica ougemisquer outras, inclusive evangélica. E

claro que, em termos de conceituacéo, pode hafered¢as nos designativos, mas nao na

acao concreta, em si. Ao estudar este fendémeneir&@€&ilho afirma:

O sacrificio (...) existe em dois planos: objetivo e subjetido. primeiro,
guando o fiel escolhe a peniténcia, esforco figmjetivo), como sua
maneira de quitagdo. Geralmente é o corpo quaublaete ao sacrificio. Na
religido cristd os adeptos desse ritual tém narsefito de Jesus Cristo a
referéncia para suas praticas. O sacrificio swhje@ praticado como
abdicacdo de algo que a pessoa aprecia muito.ranpm na auséncia, que
ele se estabelece, porque € na satisfacdo da paedesse elemento na vida
dela que se da a realizacdo. Isso tanto pode aeome plano material
guanto no espiritual, é questdo de escolha dogrgeit(PEREIRA FILHO,
2008, p. 6)

Deve-se levar em conta a entonacao vocal usadargmboter nesta etapa da
matéria, que demonstra espanto pelo fato de a mpérenanecer sob o sol. Este enunciado
possui pelo menos duas percepcdes possiveis, gggamoa fragmentacdo do sujeito
enunciador entre a identidade e a alteridade, @itsujarrador entre a primeira e a terceira
pessoas. Uma possibilidade é reforcar a figura emismo, como ja analisado. Uma
expectativa diversa parece ser provocar no telespac(ja que o acontecimento “fala por

si”), que existe algo de anormal ou fanatico no portamento desses fiéis.

De fato, esta percepcdo pareceu se concretizamtaua realizacdo dos grupos
focais, na percepcao de, pelo menos, uma das gesstravistadas (Capitulo Quatro). Esta
pode ser considerada, desde essa perspectiva, Dntal€ada no senso comum de que a
religido é algo nao-racional, marcando uma podderalteridade do telejornal em relacdo ao
evangélico, na posicdo de objeto do seu discursoedte ponto, talvez se possa falar, ao
menos, em dois enunciadores presentes no disc&son lado o sujeito-jornalista e de outro

a multiddo em geral e os entrevistados em particslendo que estes pronunciam seus
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enunciados a partir de seu lugar cosugeitos evangélicosium lugar de fala marcado pela

crenca de um grupo.

3.2.1.2. Matéria 2: Dia da Marcha para Jesus

Tabela 2: Nota Pelada sobre o Dia da Marcha para 3as (Jornal Nacional)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagens da trama
socialmente construida (&) jornalistica

Fatima Bernardes Ancora/apresentadora Narradora

William Bonner Ancora/apresentador Narrador

Luis Inacio Lula Presidente da republica, objeto | dogurante
discurso

A nota pelada sobre o Dia Nacional da Marcha pasus] (03/09/2009),
sancionada pelo presidente Lula, foi anunciadaspdltms ancoras do telejornal, William
Bonner e Fatima Bernardes. O texto € construidteerrira pessoa, marca da objetividade e
impessoalidade e, do ponto de vista da dramatucgilugar do narrador. E interessante

destacar o uso da voz passiva na abertura da myaiériFatima Bernardes:

“Foi sancionadapelo presidente Lula, a lei que institui o Diacdaal da
Marcha para Jesus”.

Neste tipo de enunciacao, a forga discursiva regchre o aspecto legal da
Marcha, mais do que o aspecto politico, que seaia evidente se a narrativa telejornalistica
colocasse o0 presidente Lula como o autor da acédeyou a lei a efeito. E acrescentada a

informagé&o, por Bonner, de que

“A data serd comemoradaempre n@rimeiro sdbado depois de passados
sessenta dias da Pascoa

“A Marcha para Jesus comecou em Londeesojeé realizada em muitos
outros paises
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O fato de a Marcha estar vinculada a mais impataelebracdo cristd, a
Pascoa, é um indicador de que se trata de um edentunho religioso. E perceptivel o
silenciamento das demais vozes que poderiam esserges neste discurso. A fonte ndo é
explicitada: seria o governo, seriam as igrejasi@®kicas? A informacdo sobre a origem da
Marcha deixa a desejar, ndo indicando a data deémwia da primeira, nem as instituicées

vinculadas a esta celebracdo ou seus motivos.

Também néo é explicado para o telespectador encapgste a sancao desta
lei e suas implicacfes, seja no calendario do (eaiseto pela data, ndo € informado se trata
de um feriado nacional ou n&o); seja na econorssd @ignifica a injecdo de recursos estatais
no evento?); seja de seus realizadores, ndo idexiis no contexto da matéria. Se ela foi

sancionada pelo presidente Lula, de quem foi agsta@ A quais interesses estéa ligada?

Considere-se 0 aspecto da temporalidade: estafoicia ar dois meses antes
da Marcha acontecer em Séo Paulo, seu espaco igrafgativo do ponto de vista de valor-
noticia. Em telejornalismo, trata-se de uma dat@&ardistante para que a informacéo seja
dada sem maior contextualizagéo para o telespectAgesar de ser apenas uma nota, esta
matéria tornou-se relevante devido aos silenciansgmtesentes, conforme podera ser melhor

percebido apds a andlise da mesma cobertura pelal da Record.

3.2.1.3. Matéria 3: Cristaos ortodoxos celebramé&séba

A seguir, serdo analisadas, na sequéncia, trésriasato Jornal Nacional

relativas a Pascoa de 2010:

Tabela 3: Nota Coberta sobre “Cristdos ortodoxos éebram Pascoa (Jornal Nacional, 02/04/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa socialmente Personagens da trama
construida (&) jornalistica

Alexandre Garcia Ancora/apresentador Narrador
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Multidao em| Fiéis ortodoxos Protagonistas
passeata
Homem sendq Lider ortodoxo Protagonista
carregado

Nesta nota coberta, de 27 segundos, Alexandre &agiesentador do Jornal
Nacional neste dia, traz a celebracdo do rito dgo feagrado, realizado pelos cristdos
ortodoxos. E interessante esta matéria no contxseguinte, exibida no mesmo dia, da qual
sera feita a analise pela perspectiva do apagaments, embora trate de um feriado
celebrado pelos cristdos, nos quais se incluemvasgélicos, a cobertura da Rede Globo
mostrou apenas catolicos e ortodoxos (estes saanimaaia religiosa no Brasil e, exceto por
alguns paises, na maioria do mundo ocidental). fQuao posicionamento do enunciador
nesta nota, 0 que mais chamou a aten¢do na aftdles@erspectiva do sujeito-jornalista. Ao

descrever o rito, o ancora diz:

“O patriarca da Igreja Ortodoxa Grega entrou naatugnde,segundo a
tradicdo, esta o tumulo de Jesus. Ao sair, ele levou &is di chamague é
consideradap sinal de que Cristo ndo esquece 0s seus segsiidor

Essas expressdes colocam o enunciador num lugaltedtielade, partindo da
perspectiva de que o conteudo do enunciado é aearde outro, a qual ele ndo esta
discursivamente associado, constituindo-se, assimarrador da trama jornalistica. Vale dizer
gque esse posicionamento discursivo guarda consi@némm o proprio ethos da profissao que

pressupde que o jornalista atue como comunicacimtéeessado.

Em um enunciado néo-verbal, aparece a multidaatifimda pelo sujeito
jornalista como sendo cristdos ortodoxos. Este agyramerge no discurso como uma
coletividade religiosa, marcada pelos canticostoges roupas caracteristicos, bem como por
localizar-se naquela data religiosa e naquele laggrado. Constituindo-se 0 eixo em torno
do qual a narrativa acontece, pode-se dizer gtratsedos protagonistas, ainda que estes néo

tenham voz no discurso verbal.
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Apesar da objetividade e impessoalidade do locuyiercebe-se, na forma
como o discurso € pronunciado, que ele enfatiterméadas palavras comi@rra santa,

fogo sagrado, milhares de fiéis, tumulo de Jeshamae a expressacCristo ndo esquece

dos seus seguidores

Isso faz emergir a reflexdo proposta por Benetguado a qual um mesmo
locutor se posiciona ora de uma perspectiva, o@utta e “o que seria monofénico pode ser,
na verdade, polifénico” (BENETTI, 2007, p. 119). rMda ao seu discurso determinada
entonacao, que pareca “piedosa”, o jornalista podpiciar um enderecamento desta noticia
ao telespectador que se identifica com a fé mdaifeslos cristdos objeto da matéria, criando
uma relacdo de identidade com estes e, por consagguéom o telejornal que os apresenta.

Gomes comenta este aspecto ao dizer que

Os mediadores do Jornal Nacional exibem as notcestorcam-se para ndo
comenta-las. Mas a expressividade que transmitamg ha entonacdo da
voz quanto nas expressoes faciais, os caractenmza mtérpretes da noticia.
O jogo parece ser criar um efeito de suporte “néutiobjetivo” através
dessa aparente reducdo do “contato”. (GOMES, 0520. 10)

Do ponto de vista da dramaturgia do telejornalisaxmntece o que ja foi

teorizado no Capitulo Dois: colocacdo em cena que é muito relevante, uma vez que

as palavras, expressfes, proposicoes, etc. mudaserdiglo segundo as
posicdes sustentadas por aqueles que as empregamgoer dizer que elas
adquirem seu sentido em referéncia as formacfeBgleas nas quais essas
posicdes se inserem (BACCEGA, 1988, p.90).

Desta forma, percebe-se que a maneira de portangeanto narra € tao

importante quanto o fato narrado, por constituiti@m uma fonte de sentidos.
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3.2.1.4. Matéria 4: A Pascoa em Jerusalém

Tabela 4: A Pascoa em Jerusalém (Jornal Nacional2®4/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa socialmente Personagem na tramal
construida (&) jornalistica

Alexandre Garcia Ancora/apresentador Narrador

Ari Peixoto Reporter correspondente Narrador

Pessoas ndo identificadas Peregrinos cristdos gerosias

Policiais Policiais israelenses Antagonista

Entrevistado naot Padre brasileiro Figurante

identificado (Fala Povo)

Esta matéria apresenta-se como reportagem, contgudse todos o0s

elementos caracteristicos do telejornalismo: cadedacutor, off, passagem e entrevista. Na

abertura, ja se percebe uma marca identitariardaljsta no discurso:

Os ultimos passos de Jesambém foram revividos por peregrinos cristdos
na Terra Santa,omo mostra o correspondente Ari Peixoto

Mostrar, isto é, tornar visivel, ainda que sob mhetgado enquadramento de

realidade, € uma das marcas distintivas da telewvisino veiculo de comunicagdo. A

visibilidade televisiva é, de certo modo, garadgarealidade, lembrando Jost (Capitulo 1). E

também é possivel

perceber a pratica do telejoomho destaca Gomes, colocando o

reporter na condi¢cao de voz autorizada no condxt®missora:

O JN valoriza sua cobertura jornalistica mostraadldelespectador a fonte
das noticias e dando destaque ao trabalho dostessrNesse caso, 0s
enviados especiais sempre recebem destaque deem@tpaores, que dizem
seu nome na abertura das matérias: “da capitalcd@ania, as informacdes
sdo do enviado especial da Rede Globo, Marcos bosékEssa estratégia
legitima a fala do reporter que esta no local dontecimento (...) A
credibilidade do Jornal Nacional, ao invés de estarcada pelo
distanciamento do fato, pela ilusdo de transpaménesta fundada na
proximidade do fato, na atitude de viver os fampcionar-se, indignar-se
e alegrar-se com eles, ou trata-los com a seriedadsobriedade que
exigem. (GOMES, I., 2005, p. 7).
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Esta postura lembra também as reflexdes de Fousablte a ordem do

discurso, como abordado anteriormente. A multidaesignada pelo reporter Ari Peixoto

como composta de dois segmentos cristdos especifico

Com a coincidéncia deelebracdo dos cristdos ortodoxos e dos catdlieos
Sexta-Feira Santa em Jerusalém foi mais cheia @emguoutros anos.

7

O telespectador ndo é informado, primeiramente,qde os cristdos nao
celebram a Pascoa na mesma data em todo o mundoag\para efeito de informacéao, a
diferenca entre catolicos e ortodoxos, neste c@sdeve a uma questao historica, baseada na
astronomia e em mudancas de calendario ocorriddgregm Catélica em 1582, quando o
Papa Gregorio Xlll modificou o calendario até entddizado universalmente entre os
cristdos, adiantando-o em 13 dias. A Igreja Ortadoantinuou usando a versdo anterior,
aprovada no Concilio de Niceia, em 325 d.C. P@& estdo, a Pascoa destes dois segmentos

s6 coincide de quatro em quatro anos.

De qualquer modo, o reporter exclui, em seu endog¢ias demais cristdos da
celebracdo de Pascoa em Jerusalém, tornando-oadagagu esquecidos. No aspecto da
dramaturgia, as imagens se alternam para idemtificmalmente catélicos e ortodoxos,
porque estes ultimos possuem particularidades guaemttipo de vestimentas, penteados e
barbas, no caso dos homens. Assim, o telespeatiféoencia visualmente os dois grupos,
simultaneamente a fala do reporter, gerando unmauilacao identitaria baseada, neste caso,

no estereotipo, no visual, no iconico.

Aparece novamente o marcador da alteridade quarrdparter, em off, fala

sobre o percurso da procissao:

Milhares de peregrinos de todo o mum@minharam pelas ruas estreitas de
pedra, seguindo os passos de Jesus Cristo na @oda. Segundo a
tradicdo, as procissdes percorrem 0s mesmos lugaoesnde Jesus passou
no dia da crucificagdo
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Desta forma, constréi-se a imagem de protagonigiageregrinos cristaos, os
quais vencem desafios (neste casofuas estreitas de pedreD carater de fidelidade, um
marcador do herdi na dramaturgia, € demonstradorppbrter em duas express@e=guindo
0S passos de Jesespercorrem 0s mesmos lugares por onde Jesus pasdouobstante a
repeticdo que, na verdade, acentua o aspecto atiddd fala do repérter, colocando-o na

dimenséo da “vontade de verdade”, tal como a egarésucault.

Descrevendo o rito que acontece na Igreja do S8efuulcro, o reporter

afirma:

Na Igreja do Santo Sepulcro, também lotada, vetesas e a béncdo do
marmore onde corpo de Cristo teria sido colocado ap6s a morte

Este é, de igual modo, um enunciado de alteridameespo verbal indica uma
possibilidade de incerteza quanto a informacéo ,dpdes, neste caso, ela se baseia num

critério de fé e ndo de cientificidade e objetidida

O reporter faz uma recuperacdo da narrativa histotrazendo a mente do
telespectador que se trata de uma regidao de amfita qual a presenca policial € uma
constante. Contudo, na teledramaturgia da nogtgapolariza a questdo entre os cristdos e a

policia, de modo a construir esta ultima como aniesga da fé:

H& muito tempmé&o se viantantos policiais israelenses na via dolorpsan
torno da cidade velha. E fessa presencga ostensiva, aliada a controles de
seguranca rigidos, que acabou gerando incidentes @ fiéis

Esses enunciados contém uma formacdo discursigtiveela Policia que é
bastante interessante: a de que o aparato pdicie$ponsavel pelo surgimento do conflito.
Esta formulac&o poderia estar evidenciando outtd®, gue pessoas religiosas seriam, por sua
propria condicdo, ordeiras e pacificas e que antagt@o policial, impedindo a manifestacéo
da fé, € a responsavel pelos “incidentes”, outaressao de valor semantico interessante

neste contexto. Também se pode pensar em ternfosligéio do outro” — afinal, a Policia é
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israelense, em tese, composta por praticantes dmisino. Desta forma, subliminarmente
transparece um conflito religioso entre cristdgadeus pelo direito de trafegar nas ruas da

cidade que €é santa para ambos 0S grupos.

A Policia é uma das instituicbes publicas que tamipddem aparecer no
noticiario de modo alternado tendo em vista os atoes da identidade e da alteridade,
dependendo dos interlocutores encontrados nosgs@EeA expressao “presenca ostensiva” é
utilizada frequentemente nos noticiarios televisieoimpressos para tratar da forma como a
policia se posiciona frente a situacbes de cosfldo patrulhamento e tanto pode adquirir

conotacao positiva quanto negativa, a dependeomui@xto.
E muito peculiar a descri¢do de um dos incidentes:

No mais graveuma barreira policial montada perto do Santo Sepulc
parouuma procissdo de arabes cristdos que vivem em dlémsHouve
uma discussdo, até que onda de peregrinos avangou para cima da
barreira. Uma cruz foi usada para abrir caminh& os policiais néo
conseguiram impedir que os fiéis seguissem adidPde. sorte ninguém
ficou ferida

O incidente ocorre exatamente frente as camerssalasdo. Seria o potencial
imagético deste acontecimento o fator que agrega@ter a condicao de defini-lo como “o
mais grave”? A localizacdo da barreira polici@itp do lugar fundamental da peregrinacao,
€ 0 ponto de partida para a narrativa do conft@mbate entre o bem (os fiéis) e o mal (a
policia) € descrita em termos de confror@eancouy abrir caminho E a vitéria do bem (o
prosseguimento da procissao) se da pela descreg@tadequacdo do oponente (os policiais

nao conseguiranmpedir).

Percebe-se que o lugar de fala do reporter, entbataalmente se apresente
como objetivo, apresentando a narrativa em terce@ssoa, escolhe expressbes que o0
aproximam, que identificam seu discurso com o imdip Nao houve, por exemplo, uma

agressao verbal, mas umliacussaoA onda de peregrinos avanca — a palger@grinostem



~102 ~

forte conotacao religiosa no contexto dado. A dnizusada parabrir caminhofrente ao
obstaculo a fé representado pela barreira poligidiculada positivamente, a palaviigis,
muito utilizada no discurso jornalistico do JorNalcional para se referir aos catolicos, serve

como designacao e assujeitamento, neste casoriskd®s arabes.

E, por fim, uma emissao de juizo de valor, queeg@gcomo uma opinido do
reporter na qualidade de pessoa, de modo subjgiarticular: ‘Por sorte ninguém ficou
ferido”. Novamente, a relacdo de identidade enaw®licos e ortodoxos € trabalhada na

matéria, quando o entrevistado aparece:

RepoérterApesar da tensd® padre brasileiro que viveu pela primeira vez a
Sexta-feira Santa em Jerusalém, esta satisfeito.

O padre, nao identificado pelo nome ou legendaseap caminhando entre os

turistas, proximo ao muro das lamentacoes, e declar

Entrevistado: Saio daqui muito feliz, e posso daérassim, renovado nesta
experiéncia.

A sequir, a reportagem encerra-se com um closeneanmulher ortodoxa que
leva uma cruz, em atitude de oracdo, proxima doresto, vinculando sua experiéncia
religiosa a do padre previamente apresentado. Dasten, a matéria conclui-se em tom de

final feliz, a partir da fala do padre, incluidar@ivamente entre os protagonistas.

3.2.1.5. Matéria 5: Show gospel

Tabela 5: Show Gospel (Jornal Nacional, 02/04/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagens da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Alexandre Garcia Ancoras/apresentadores Narradores

Heraldo Pereira

Multiddo em show Evangélicos celebrando a Péasclagtagonistas
objetos do discurso
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Na cobertura da Pascoa, apenas uma nota cobefitd segundos sobre um
show gospel. As matérias foram exibidas na segagdeimodo que se vinculam ao contexto
das celebracdes pascais, ainda que ndo seja mada&ian razdo do show em nenhum
momento. Embora aparecam os dois ancoras na banoagamento de inicio da narracéo,

guem da a noticia é Alexandre Garcia:

Um show de musica gospetuniu 250 mil pessoas no Rio de Janeiro. A
celebracadfoi na Quinta da Boa Vista, um grande parque naaddorte da
cidade. Hevou ao palco os principais cantores gospelBrasil.

Ha uma série de peculiaridades discursivas muieyassantes. O evento que
reune os evangelicos, ainda que estes ndo sejdiitexies no texto da matéria, € chamado
de show e celebracdoA primeira expressao esta vinculada as artes, eesapacdes de
entretenimento e a segunda € muito utilizada pasggdar as reunides religiosas de carater
solene, tais como cultos e missas, entre outras. &&ernancia € relevante, e remete ao

sentido da fé na P0s-Modernidade, pois, neste xionte

Programacdo de radios FMs, shows evangélicos e eontracdes
evangelisticas (...) tornam-se opc¢bes de lazer agentr no bojo a
incorporacdo da cultura dos meios de comunicacdtadsa, rompendo com
alguns costumes estabelecidos por ditames evaogéldu seja, se por um
lado, ser evangeélico é abster-se, por exemplo, aecadl em locais
considerados profanos, ndo o é em shows evang&moscancbes que
adorem a Deus. (PIGNATARI, 2009, p. 84)

Desta forma, ndo € de se estranhar, nos sentidosacites sobre o evangélico
na atualidade, que a palawlaowapareca associada a um evento religioso, bem cemaoe
até entdo seriamministros da musicaejam entendidos, popularmente, caraatorese que,
como num evento de entretenimento, apresentemsaepalco. Este discurso seria inviavel
num contexto diverso, mas as condi¢cdes econdnta#syais e sociais da P0s-Modernidade
o fazem possivel, colocando-o na ordem, segundacegc¢des foucaultianas possibilitam

refletir. O show é designado como “gospel” queuseg Magali Cunha,
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E o termo originado nos Estados Unidos, onde é ownte utilizado para
classificar a muasica religiosa moderna ou a MUSieatemporanea de Igreja
(Contemporary Church Music / CCM). Na origem, poré@rgospel dizia
respeito ndo a toda musica religiosa contemporad&jzmas a um tipo
nascido no inicio do século XX, em comunidadesgstantes negras. As
raizes deste género musical encontram-se nos “rspgrituals”, que estao
na base de toda a musica negra estadunidenseye® hb ragtime e nas
musicas religiosas populares do movimento urbano mhwival
(reavivamento) do século XIX. (CUNHA, 2007, p. 27)

Estas consideracdes ajudam a entender uma séffierrdacdes discursivas

presentes na fala sobre o evangélico na contemgideate, incluindo o telejornalismo, como

sera pontuado no item 3.3 desta dissertacéo, aslmendicbes de emergéncia do discurso.

3.2.1.6. Matéria 6: Matéria da Série Amazonia satalegidao e indigenas

Tabela 6: Série Amazénia sobre religido e indigenddornal Nacional, 24/09/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagens da trama
socialmente construida (&) jornalistica

Fatima Bernardes Ancoras/apresentadores Narradores

William Bonner

Marcelo Canellas Reporter/Jornalista Narrador

Personagem nao-identificado Sujeito cristao Figeran

Personagem nao-identificado Sujeito indigena Figera

Genésio Savazza Padre salesiano, especiglistaz de autoridade
entrevistado

Personagem nao-identificadaMulher de origem indigena e adepta|daigurante

Fala-povo religido evangélica

Grupo de pessoas Indigenas  adeptos da reljgiigurantes representando o ato
evangeélica, objetos do discurso batismal;

Wellington da Silva Monteiro Pastor da Igreja Asbésia de Deus| Antagonista
entrevistado

Domingos Savio Barreto indio Tukano Protagonista

Edson Damian Lider religioso catolico Herdi, defardos indios

Celanio Benjamin da Silva Lider religioso evangglic Herdi, defensor dos indios

Grupo de pessoas Indigenas em danga ritual, objetog-igurantes
discurso
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Os apresentadores/narradores abrem a matéria edimcae imediato, o

conflito que norteara a dramaturgia da noticiayarmde William Bonner:

Na quarta matéria da série especial que o Jornzibia tem apresentado
nesta semana, Lucio Alves e Marcelo Canellas musthaje como a
religido mudou crencgas, mitos e costumes dos podégenas

A postura do locutor, na condicdo de sujeito-jastal torna-se bastante
marcante pela colocacdo em cena. Ao falar “a &aignudou”, Bonner faz um gesto amplo,
abrindo os bracos e modificando a entonacéao del@amodo significativo. Assim, ao mesmo
tempo em que o aspecto textual do discurso sengiteeutro, a entonacao serve para indicar
guem sera o0 antagonista na narrativa que vira airsely postura, portanto, inicialmente

constitui-se como um marcador de alteridade eng&elao discurso religioso.

A segquir, entra a vinheta de abertura, um recuastabte utilizado nas séries
do Jornal Nacional, que evidencia a perspectivdrdmaturgia de modo mais acentuado que
o cotidiano do telejornal. Nela, € exibida a imagaénea da floresta, evocando, em forma
arredondada, o globo terrestre. Um rio corta a emagla copa das arvores e a palavra
Amazobnia aparece, como num espectro de luz quea @rselva. Ouve-se o0 som de

instrumentos de sopro, num ritmo que evoca a mendé@icancdes indigenas.

A matéria € aberta com a imagem da noite na sebres de animais noturnos,
chuva e relampagos. De repente, contra a luz dos, @ contorno de uma torre de igreja.
Ouve-se a voz nao identificada lendo os versicdssénesis Um, enquanto imagens da
Biblia, no texto lido, se alternam. Do ponto deasida dramaturgia, pode-se identificar esta
voz com a do figurante. No mapeamento de vozesta&les, 0 que se tem € a narrativa desde
o lugar de fala da pessoa religiosa, portantosej@to que pronuncia o enunciado religioso

cristao.

Figurante 1: No principio, criou Deus 0s céus eraat
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Ouve-se outra voz, em meio a fumaca de cigarrdaom fundo escuro:
Figurante 2: A partir da fumada da baforada doroigdo av6 do universo...

Este também é outro figurante, mas o seu lugéalde desde o ponto de vista
do povo indigena na Amazénia. As imagens visudacimam-se com as percep¢les de
mundo apresentadas pelas narrativas de ambos,rquénpde seus codigos de crenca e,
portanto, estdo no contexto dos saberes religidsgsor isso que, de inicio, o narrador os

descreve como “crengas, mitos e costumes”.
A leitura de ambos os figurantes continua:

Figurante 1: E disse Deus: Facamos o homem a imoaggm, conforme a
nossa semelhanca.

Figurante 2: Apareceu o ser humano, em forma denrethho.

Desta vez, a imagem dos dois figurantes apareaeaatmeles falam. Por seus
aspectos fisicos (cor da pele, cor dos cabelos\afiar dos olhos, etc.), percebe-se que ambos
pertencem a alguma etnia indigena. Porém, é poskdtertar outros estereotipos: o primeiro
fala ao microfone, usando camisa de alfaiatariaegondo, com um corte de cabelo tipico do

indigena.
A seguir, € mostrado um vitral de igreja com a cgmarucificacdo. Em off, o
repoérter-narrador pergunta, dirigindo-se ao teletsor, numa fala retorica:
Repérter: No fundo, ndo seria 0 mesmo?

Aparece, entdo, um especialista, a voz da autajdadjo discurso é
inserido/permitido no contexto da reportagem. Petéditos, trata-se de um padre salesiano,

que explica:

Padre salesiano: @ito € o Génesida Bibliana cultura indigenaO mito,
isso explica tudo...
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A fala deste entrevistado apresenta-se, na verdadejo totalmente
desnecessaria e até mesmo desarticulada, dadaascelonacdo em cena: gagueja, deixa a
frase no ar. Contudo, “mesmo cientes do espacoamjie lhes sera concedido, os peritos
convocados pela midia ndo se furtam a tecer comgexte fornecer recomendacdes, em

beneficio do esclarecimento publico” (FREIRE FILEMARQUES, 2008, p.90).
O reporter, entdo, introduz o elemento do conflito:

Reporter: Mas nem toda pregacao é assim tao flexive

Sao mostradas cenas de dan¢a num local indigenseguir, noutro contexto,

0 repOrter pergunta a uma entrevistada:
RepdérterDancar, ndo pode
Entrevistada: Dancar eu posso... assim... masJparss.

O reporter, na posicdo de sujeito-jornalista, apres neste enunciado um
sentido acerca da religido evangélica que circalaseciedade: os aspectos restritivos da
mesma, da negacdo dos prazeres do corpo e daacuste sentido encontra respaldo na

historia, uma vez que

a base da construcdo do jeito de ser evangélicoafaiegacdo das
manifestacdes culturais populares e do catolicisaogual pode ser
compreendida levando-se em conta duas de suas balsesanca europeia
puritana da reforma da cultura popular e o destmamifesto. (...) Os
reformadores tinham objecBes particularmente cofurmas de religido
popular, dramatiza¢des populares, cancdes, daintagética, jogos, festas
sazonais e, mais especificamente, o Carnaval. (GAJIRBIO7, p. 37-38)

Quando é mostrada uma cena de batismo, 0 repOr&#iua no contexto
negativo. Pode-se dizer que o marcador discursivda alteridade, segundo o ponto de vista
do evangeélico, por apresenta-la sob a forma deanadpxo (indios versus batismo), quando
a primeira palavra de sua fala € dita sob uma grénthse. Apesar da expresséo “em massa’,

sdo mostrados apenas quatro indigenas:
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indios num batismo em massa rio Negro. Os pastores dizem quengato
de rendncia e muitas vezes de adesao irrestritan amovo conceito de Deus

O conflito é evidenciado pela alternancia entreemgnciadores. De um lado,

um pastor evangélico e de outro, um lider indigenghora locutores individuais, estdo num

lugar de fala de enunciadores coletivos, falandaraér de seus grupos sociais:

Pastor assembleiano: A gente tem que ensinar.nBle€onhecem que tem
um Deus que criou eles, que ndo € Deus Sol, Deasrhas sim, um Deus
gue esté escrito na Biblia.

Lider indigena: Deus € a natureza, suas arvorpsyia casa, a propria
pescaria.

A partir da figura do lider indigena, cuja imagenbastante explorada no

desenvolvimento da matéria, a reportagem de MafCalellas faz uma revisao histérica da

insercao da religido cristd no contexto indigea@resenta os evangeélicos como a nova forca

opressora religiosa:

Repérter: Domingos acha qos evangélicos estdo fazendo agora o que os
catélicos ja fizeram antes

Lider indigena: Eles nos ensinaram dizerldso que vocés tém néo serve,
nao presta

O entrevistado emerge como protagonista e comocauor coletivo (ele é a

voz do povo indigena), em oposi¢cao tanto aos eliangéatuais quanto aos catolicos do

passado, uma voz de autoridade e de resisténdia@mdominadores:

Repérter: Ex-padre, foi um dos alunos das grandéssdms catélicas
inacreditavelmente construidas no meio da selvejanépoca em que o
acesso era muito mais dificil. A partir de 1914amplo comecgaram a chegar
aqui,os padres salesianos foram proibindo tudo: malamastivas, rituais,
linguas..

Lider indigena (2): Disseram, né, através dos omssios, quea nossa
cultura era coisa do demoénio.

Repérter:A nudez dos indios era considerada obsc¢ng Horacio, como
todos os de sua aldeiambém chegou nu ao Coléglta mais de 50 anos.
Mas os padres o transformaram no primeiro alfaiadigenada Amazénia.
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A partir deste momento, acontece uma reviravoltaraaa jornalistica. O
passado é revisitado e recontado, com vistas arg#rap ao telespectador uma mudanca de
postura adotada pelos catolicos, que estavam sakads ao Mal (no caso, a partir do ponto
de vista indigena) para agora passarem a estaioreados com o Bem, trabalhando em favor
dos povos amazoénicos. Cabe refletir que o jornaljssiada a necessidade de ser objetivo e
breve, faz uma série de apagamentos histéricosyque certa linearidade narrativa, postula
determinados enquadramentos, que podem funciomammamento e em outro ndo. Deve-se
ter sempre em vista, ainda, a dispersédo do sujeicfala, a partir de seus lugares de fala e

das condic¢des que possibilitam seu discurso, cofq@ostula Foucault.

Reporter: Durante quase um séca® rituais romanos tomaram o lugar dos
mitos ancestrais A obsessdo catdlica da conversdo dos selvagens
diminuindo com o tempo. A ideia de que hBnas pagds vagando na
florestae de queelas precisam ser salvas a qualquer custo j4 néoaé
aceita pela direcdo da igrejdD novo chefe da diocese de Séo Gabriel da
Cachoeirachegou aqui com a fama de ser o bispo dos indios

A forma pela qual o reporter reconta a historialt@m pontua a possibilidade
de se refletir sobre o0 que se deseja representatdbico apresentado na narrativa, para o qual
se busca um marcador de identidade, é este agin eutro. Até entdo, o que havia era a
invasdo (tomaram o lugar), a irracionalidade (ok@e<£atolica, almas pagas vagando, salvas
a qualquer custo), preconceito (conversao dos gah&. A partir deste momento, 0 que se
apresenta na narrativa evangélica € o salvadesgatador, o heroi: “fama de ser o bispo dos
indios”. O bispo também aparece como um enunciadtetivo, falando em nome dos

catolicos identificados com esta nova represenialgibenfeitores das nacdes indigenas.

A narrativa apresenta os argumentos pelos quais pader uma identificacao

entre esta representacao do catolico e o povodandig

Reporter: Aordenacgéo episcopal foi uma festa indige@agaicho Edson
Damian foi benzido e ganhou um cocaRezou aprimeira missa huma
igreja em forma de maloaaveio disposto eever o conceito de conversao
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Os apagamentos, muitas vezes, ndo estdo nitidogrggio enunciador,
fragmentado como sujeito que é. Esta é uma abardagstante possivel nesta matéria, em
que, na verdade, os elementos do cenario, as imaganradizem o texto. Do ponto de vista
imagético, ndo ha, por exemplo, diferenca entretoais realizados pelos antigos padres e
pelo novo chefe da Igreja, ambos mostrados na matparecem imagens de indigenas
carregando imagens catolicas numa procissdo, fazerag¢des no templo, erguendo as maos

e realizando, em voz audivel, a oracdo do Pai-Neosara identitaria do Cristianismo.

Na trama narrativa, os conflitos religiosos e qalipersistentes séo tirados de
vista. Ha elementos indigenas na consagracédo, stassegue os ritos catodlicos (roupas,
posturas, litanias). Embora a igreja mostrada tenfaamato de maloca, a ceriménia que se
realiza nela é catolica. E o conceito de conveméaposto pelo bispo passa pelo critério da
organizacao social (luta pela saude, luta pela,téeleza da cultura) e até mesmo por uma
idealizacdo do indigena (comparados aos cristéostipns) e ndo do conceito de Deus,
como o reporter havia levantado no inicio da matdsso também é observavel quando o

reporter busca a perspectiva de outro evangélina, representacao distinta das anteriores:

Repérter: Dom Edson ndo esta sozinHA@, entre os evangélicos, quem
busque conciliar transcendéncia e vida concreta

Pastor assembleiano: A cultura s6 tem valor quaeaiovida. Se nao tiver
vida, ndo tem valor a cultur&ntdo alguém tem que cuidar da saude do
indio, da vida do indio, do bem-estar social daand

Este outro evangélico representado na matéria pelo segundo pastor
entrevistado (outro enunciador coletivo, que falaagir do seu grupo social) é apresentado
como alguém que possui um ponto de vista supedateaautoritarismo demonstrado pelo
anterior. Contudo, o carater de sua fala € assislemta (“Alguém tem que cuidar do
indio...”), tirando do indigena a condicdo de pyotasta de sua propria historia, fazendo-o

ocupar o papel reservado, na dramaturgia, a pegsonaecessita de salvacao e resgate, como
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a mocinha, o desamparado, a vitima. E, por outio, la critério do respeito ao indigena passa
pela provisdo de alguns aparatos soécio-econémiods eeligiosos, como a matéria apresenta

em seu inicio. E se, de fato,

No telejornalismo, imagem e texto interagem parapsesentacdo do real,
criando efeitos de real e efeitos de sentidos. @giem é editada de forma a
legitimar o que o texto afirma, ampliando o efeltoreal e ambos — texto e
imagem — produzem sentidos sobre o acontecimen@®l\ 2006, p.139).

evidencia-se uma contradicdo entre as imagenegto, uma vez que se diz
que h& uma relacdo entre a cultura/religido ingigem religiosidade cristd do catdlico e do
evangélico enquanto, tanto durante a fala do hislamto a do pastor, 0 que se projeta na tela
sdo indigenas em igrejas cristas, praticando sitaastaos, num apagamento imagético da

religiosidade indigena que se pretende ressaltar.

Esta complexidade n&o deve passar despercebidesgaigador, conquanto o

possa ao préprio repérter e ao telespectador, pois

De fato, todas as etapas da producéo da noticiaeldgado a textualizacéo

final) estéo vinculadas a um principio complexmdganizacdo, e o discurso

gue ali se constitui revela-se, dialeticamentebésano e prisioneiro”. Esse

espaco discursivo, constituido intertextualmente, por sua vez,

interdiscursivamente, diz respeito “aquilo ao goahomem cede, que o

conduz em sua superficie translicida, que age sapeor ele, que dita os

enunciados necessérios e autoriza os enunciadst/giss. (MOURA, s/d,

p. 5).

Na perspectiva da narrativa dramatica, a matéta,@mecou com imagens

noturnas, de tempestades, além de tomadas feitbscais fechados, mostrando pessoas com
expressodes sisudas, muda de tom, assumindo aad@rate exteriores e sons festivos, com

indigenas dancando, emocionando-se em oracoes, etc.

O reporter apresenta, como saida para os problemasntados pelos
indigenas, uma parceria entre evangélicos e casplide fato ausente na matéria, que os

apresentou de modo paralelo, ndo integrado:

Reporter: Cesfor¢go ecuménicde salvar a almsem acabar com a tradigé&o
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Preserva-se, assim, na narrativa, o happy endtedstico da dramaturgia no
telejornalismo brasileiro. De fato, como pontua @en2005), o brasileiro como 0 sujeito
otimista, que sofre, passa dificuldades, mas qreslda no futuro e mostra-se solidario € uma

representacao construida frequentemente no teddjorn

3.2.1.7. Matérias 7-10: Matérias da Série Os evéingg

A seguir, sera abordada a série especial sobreaygélicos. Por entendé-la
como um bloco tematico, sera apresentado o quashal das vozes e 0s sentidos serao
tratados a partir das expressoes e formagdes sigasimais relevantes, identificando, caso a

caso, de que matéria especifica da série o enunftacketirado.

Tabela 6: Série Especial Os Evangélicos (Jornal Niaoal, 26-29/05/2009)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

William Bonner Ancoras/apresentadores Narradores

Fatima Bernardes

Flavio Fagel Reporter e produtor Narrador
Tyndaro Menezes Produtor Narrador
Gilberto Oliveira Entrevistado, mdusico, membro |dArotagonista

Igreja Assembleia de Deus

Nelson dos Anjos Entrevistado, Pastor da Assembl&mtagonista
de Deus

Maria das Dores Machado Entrevistada, socidlogmeaslista | Autoridade

Benjamin Bernardes Reverendo da Igreja PresbiteriaAutoridade
entrevistado

Audrey Taylor Entrevistada, missionaria inglesBrotagonista

entre os indios no MS

Natanael Céarceres Entrevistado, indio caiua Vitoedjuvante
Valdelice Veron Entrevistado, india caiua Vitimadpvante
Paulo César de Oliveira Auxiliar de  servicos  geraigitima/coadjuvante

entrevistado
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Marcos Antonio Garcia Pastor da Igreja  MetodistRrotagonista
entrevistado

Antonio José de Souza Recuperando de drogas e |, dlcdtiima/coadjuvante
entrevistado

Christina Vital da Cunha Antropologa, entrevistagAutoridade
especialista

Luis Wilson Pereira de Souza ex-sentenciado, estezlo Protagonista

Bruna Ferreira 13 anos, entrevistada, abrigada nuwiima/coadjuvante

instituicdo para criancas

Vinicius 14 anos, entrevistado, abrigado numétima/coajuvante
instituicdo adventista

Gislaine Monteiro Freitas assistente social, comadera de um Protagonista
abrigo para criangas, entrevistada

Glauciete da Cruz Batista coordenadora do Centreeftikta,| Protagonista
entrevistada

Maria das Dores Machado Socidloga da UFRJ, enteslas| Autoridade

especialista
Ellemar Wojahn coordenador da IECLB, entrevistagdorotdgjonista
Romil Mihlenberg Agricultor, entrevistado Vitima&djuvante
Rita Sorita coordenadora da IECLB Protagonista

Andlise das vozes, sentidos e construcdo dramatidas especialistas

Por se tratar de uma série, o tratamento dado &itense torna diferenciado. Um
dos aspectos a pontuar, ja de inicio, € um tiperetite de entrevistado: o especialista. Isto se
deve, como ja mencionado no Capitulo Dois, aodato discurso jornalistico contemporaneo
possuir uma constante busca por aquele saber qaecali o nivel de positividade mais
elevado na sociedade — o cientifico. Desta formtg sujeito aparece no decorrer da seérie
com a intencao de informar ao telespectador a guefere a matéria, desde o ponto de vista
da ciéncia e, por esta razdo, num lugar de falaltdedade, analisando o evangélico como

fendbmeno social, cultural, antropolégico.
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Tais participacbes “muitas vezes se prestam ape@s reiterar 0
enquadramento do Jornal, criar maior identificac@m o publico telespectador ou abrir a
possibilidade de que aquele tema possa ser visto astra perspectiva” (ROCHA,
ALBUQUERQUE e OLIVEIRA, 2008, p.10-11). Esses espkstas tém sua imagem
acompanhada pela legenda de seus nomes e profisddede podemos inferir que elas
recebem uma espécie de ‘autorizacdo’ para fala€rcacdo tema proposto (ROCHA,

ALBUQUERQUE e OLIVEIRA, 2008, p.8).

Os especialistas, no contexto das matérias, istnestricdo do discursgue
se manifesta peldtual, na abordagem foucaultiana: quem fala € um sugpitdificado, do
ambiente académico, que faz uma recitacdo acertandpproposto. Ha uma série de gestos,
comportamentos, circunstancias e signos que acdrapa discurso cientifico: a postura
professoral, os livros ao fundo, a legenda queotatentifica quanto atribui autoridade ao
sujeito falante (diferentemente do chamado “falaopomuito usado no telejornalismo, no
qgual opovonao tem nome nem profisséo). A palavra lhe é damldanto, num contexto que
ndo seria possivel a outro falar, sendo este, mestadicdes e ndo em outras, viabilizando

estes enunciados e ndo outros.

Como personagens da narrativa dramatica, eles cagpayeainda, com certo
didatismo, com postura professoral, sendo aqualesi@o traduzir as falas dos demais
personagens ao nivel de entendimento do telesjpectsdd primeira matéria, logo apés a
informac&o sobre a origem histoérica do Protestanatjs sociéloga Maria das Dores Machado

explica a religido protestante nos seguintes termos

Com o Lutero,vocé vai ter toda uma nova teologia muito calcada n
interpretacdo, na leitura da BibliavVocé tem que assumir para vocé que
esta tudo ali na BibliaAs suas orienta¢des estdo na Biblia para a daa vi

Tais enunciados dao ao protestantismo um caratenedea e de subjetividade.

A interpretacao e leitura da Biblia sdo dadas carpartir do individuo. Ao dizer, “Vocé tem
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que assumir”, est@océ é o individuo que adere a fé protestante. A sog#ltambéem
apresenta Lutero como o marco inicial desta formgensar, o que constitui, a partir da
Teologia como disciplina, um reducionismo historieid uma série de outras personalidades
que, anterior e simultaneamente, operam as tranafdies das expressdes de fé cristds no
mundo, apagadas na narrativa telejornalistica, agsime como verdade o discurso do

especialista.

De igual modo, séo silenciadas as referéncias deadeitura e interpretacao
das Escrituras, embora sejam tornadas acessivemvacde modo mais significativo a partir
de Lutero (mesmo porque a imprensa de Gutenbergridator histérico de relevancia nesse
processo), isso se deu muito mais pelo acessolia Bib seu proprio idioma do que por uma
liberalidade interpretativa. Outro olhar poderiasitnar que os doutores de Teologia e as
igrejas reformadas, enquanto instituicdo, por exemgiaram mecanismos para manter a

interpretacao biblica dos fiéis dentro de algurt@es de entendimento e conduta.

Na segunda matéria, a especialista € a antrop@lbgstina Vital da Cunha, do

Instituto de Estudos da Religido. Ela afirma:

a fé éuma crenca importantporqueacaba tendo uma interferénciea vida
dos individuos.

Embora os enunciados apresentados possam ser mdpsadaquilo que se
entende como “senso comum” (ou seja, poderiam is@s dor qualquer um, ndo possuem
linguagem especializada nem cddigos que necessiemxplicitados ao telespectador), eles
se tornam autorizados e revestidos de verdade @ag@ntropologia e a Sociologia séao
ciéncias sociais (embora com um grau de certezta aferior as ciéncias entendidas como
exatas, porém, mais qualificadas que outros salsmr@ais). Suas vozes sdo autorizadas

porque os ambitos institucionais que circundamatanfes sdo os da academia, os da ciéncia,
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e também a propria midia, capaz de dar visibilidadeerdade e, portanto, outorgadora de

condic0es, rituais e circunstancias nos quaissztsos podem ou nao circular.

Mesmo assim, tais enunciados ndo “fazem outra seisao repetir e retomar o
que se diz nos textos primarios, a fim de trazkrzauma pretensa verdade originaria que
permaneceu oculta” (CASTRO, 2009, p.119). Mas dguoibém se manifesta, tanto nos
enunciados do reporter quanto nos dos especialstaga pelo poder e pelo saber — uma

espécie de “quem dara a ultima palavra”, “quemaataro controle final do discurso?”

A presenca dos especialistas é que caracterize, dol que se percebe nesta
pesquisa, que nas matérias desta série ocorrepde bastante nitido, segregacaale que
fala Foucault. O religioso, a partir da perspectaaciéncia (com a autorizacao de fala dada
pelo jornalista), “ndo tem verdade nem importan¢EOUCAULT, 2000, p.10). A religido é
descrita comauma crengcaque tem umanterferénciana vida das pessoas. Tais escolhas

semanticas sao valorativas deste saber em sociedade

Nas matérias analisadas, as falas dos especialistasmam o que foi
anteriormente dito pelo repérter ou ele, logo depeaipresenta uma evidéncia que as
corroboram. Por exemplo, na primeira matéria, cntep fala sobre Martinho Lutero e

Calvino:

Repdérter: A origem das igrejas evangélicas estdistante Século XVIna
decisdo de homens como o monge Martinho Lutero teétngo Jodo
Calvino, emromper com a Igreja CatolicaO primeiro por ndo concordar
com o pagamento das indulgéncias, a possibilidadeegistia, na época, de
comprar o perdao divino. O segundo por querer uraadg reforma na
organizacdo dos ritos catdlico®D movimento € conhecido como
Protestantismo, de onde derivam a imensa maiorsasd@ngélicosle hoje.

Em seguida, a socidloga explica “o modo de videdppsto por eles aos
protestantes e fala da centralidade da Biblia neética, como citado acima. Na sequéncia, o0
reporter diz: “E laestd escrith ou seja, a fala da especialista € que da ses@ota

argumentacdo desenvolvida pelo jornalista no restda matéria. Trata-se de um jogo de
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saber-poder, uma negociacdo que se estabelecamm gitcursivo e que depende, ainda, de
uma série de fatores que interferirdo na atividddereporter em todos os momentos do

processo de producdo das matérias.

O uso dos especialistas é que possibilita ao rpd@ diversos momentos
das matérias analisadas, a manter a representacéamal identidade evangélica calcada na
alteridade, a partir das falas de autoridade dotagores do saber legitimado e, portanto,
detentor do poder de discurso sobre esses grups. &nda, preservada a objetividade,

categoria fundamental da projecéo identitaria dogjista.

Andlise das vozes, sentidos e construcdo dramatidas coadjuvantes

A abordagem feita pelas matérias desta série dsgegue sao o alvo da acao
dos evangélicos faz emergir a segregacdo do dosctasbém na segunda acepcao
foucaultiana, no sentido de possuir “estranhos m@sd® de dizer uma verdade escondida, o
de pronunciar o futuro, o de enxergar com todanogiade aquilo que a sabedoria dos outros

nao pode perceber” (FOUCAULT, 2000, p.11), comait@do no Capitulo Dois.

Aqui, a relagéo discursiva entre a religido e mabsmo, estabelecida a partir
dos personagens que aqui sdo entendidos no cordexttramaturgia como vitimas e/ou
coadjuvantes, é que possibilita uma perspectivaddatidade, de aproximacdo com o
telespectador evangélico. Essa representacdo gmiaxemplo, na forma como o reporter
abordou a capacidade da religido de mudar a vidgéssoas. No contexto da dramaturgia,
isso permite também a construcédo do personagengé&i@ncomo herdi, que vem salvar as
vitimas (nesse caso, vitimas dos problemas sdmiassleiros) conforme estes enunciados da

abertura e da segunda matéria da série:
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Ancora (William Bonner): O Jornal Nacional vai ageatar, a partir desta
terca-feira, uma série de reportagens salimas sociais de algumas das
dezenas de igrejas evangélicas presentes no Brasil

Ancora (William Bonner): Nesta semana, nés vamasoveabalho que os
evangélicos estdo fazend@io séem cidades grandes como o Rio de
Janeirg mas tambémem comunidades menores, do interior do pais
apoiandgpopulagdes que frequentemente sdo esquecidas qaxo publico

Reporter: E um caminho que parece néo ter voltzenfia rua transforma a
vida das pessoas por fora e também por deiBemsacdes de raiva,
angustia, fome, medo véo se multiplicanfigrefeitura de S&o Paulo estima
que 12 mil pessoas vivam dessa formana espécie de prisdo a céu aberto,
nas ruas da cidade. Pois quis a ironia que justanmenbairro da Liberdade,
uma porta abertgpara dentro de um viaduse transformasse numa sajda
numachance para quem ndo tem mais nada

Repérter:Quem acreditariaque o vigia Anténio José de Souzdiindado
nas drogas, alcodlatra, abandonado pela familiandigando nas ruas
teriauma chance de sobrevizer

Reporter:De ex-detento, o antigo capitdo passou a ser salvdé almas
Luis deu a Antdnio @onforto e a chance de que ele precisaMaidanca
iluminada:do esquecimento das ruas para uma vida intensa

Reporter: S&o 38 anos vivendo na ru@astaram trésconhecendo a
compaixdo dos metodistgzara que Antbnio e Terez@cuperassem a
dignidade

O mesmo ocorre nas descricdes feitas pelo repacteca das transformacoes

sofridas pela lavoura no Rio Grande do Sul, natguaatéria da série:

Repodrter: Durante quatro geracdes, @lesitaram para patrdes, venderam
para atravessadores, perderam a relacdo de libeedgde tinham com a
terra. Hoje, 150 anos depois fé que os acompanhawos barcos das
grandes travessias do Atlantico,gee nunca foi esquecida, conseguiu
comecar a mudar essa histari&dma chegadacheia de esperanga nas
promessas de terra farta e de felicidabas malas, carregavam o pouco que
tinham. Nos coracfesraziam uma fé incomum no Evangelho e na Igreja
Luterana

Repérter: Com o Centro de Apoio ao Pequeno Agocudt igreja, de certa
forma, devolveu aos fiéis a capacidade que os astgulos perderande
sobreviver da terra sem depender de ninguém.

Repodrter: Vantagem? O lucro de cada um néo é dividdom mais ninguém.
Mas o ganho maior para todos eles vem na esperaecaer a familia
continuar unida na fé e na terra dos antepassados
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Reporter: Preocupados com o mais basico — sobrewvivéndios e
qguilombolas foram deixando os costumes para tragrd os luteranos
ajudam essas pessoas a se reencontrar com a proépitiara. Estimulando

0os mais velhos a ensinar o que sabem aos mais .ndgsentados na
reserva,0s indios tiveram sortdPodem agora ensinar as criangcas guaranis
gue seu povo vive da terfa.que apesar do que sofreram com os brancos,
continuam de bracos abertos a quem quiser vir ajuda

Ainda assim, o lugar de fala da pessoa religiosa matérias analisadas é
sempre testemunhal, particular, subjetivo. Trajata@®bém, de uma postura adotada pelo
telejornal, buscando a humanizacdo da narrativasembido de possibilitar a aproximacao

entre o telejornal e seu telespectador:

A humanizacao do relato, recurso préprio da préatiogajistica que consiste
em contar a histéria de um personagem que vai dm@pa situacdo de
muitos outros, € uma das estratégias mais utilizgddo Jornal Nacional
para se aproximar da sua audiéngiadentificacdo aqui resulta justamente
deste carater “humano” das reportagens, que estamel um jogo de
cumplicidade com o telespectador. A intencdo éudafrosto”, uma “cara”

a cada historia. (GOMES, 2005, p. 13)

Na primeira reportagem, sobre a presenca evangélioza tribo indigena,
Flavio Fachel deixa a “confissdo de fé” para undairatendida na misséo presbiteriana. O

repdrte assume com a ela o discurso religiosoetamiio, a sua fala conduz a narrativa:

Repérter: Ensinar, aprender, proteger e ajudar. nissdo evangélica
encravada no cerradgfo os proprios indios os primeiros a reconhecer

Entrevistada:Foi Deus que mandou a missatanto os caciques, 0S
rezadores falam disso também.

Andlise das vozes, sentidos e construcdo dramatidas protagonistas

Os personagens evangélicos retratados aparecemrs@egtiva do heroismo,
vindo “salvar” indigenas, moradores de rua, criargilaandonadas e agricultores espoliados
de sua situacao social desfavoravel, cumprindopelpgue o governo deveria realizar, como

deixa claro o enunciado da abertura da série.
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Na primeira matéria, a narrativa parece quererigiorcerto “equivoco”,
atribuido pelo reporter ao senso comum. Apaganssefaréncias, no préprio telejornal, aos
aspectos em que as igrejas evangeélicas sao redde®npor exemplo, com desvio de verbas
ou evasao de divisas (casos como da Universal Redascer, ainda em pauta na mesma

época da série):

Reporter: Nas oficinas da igreja, ele se descalmimo musico de talento.
Umaatividade mantida com uma parte do dizimo, das desgue vem dos
fiéis.

Repodrter: O que é que as pessoas costumam ouyire @acabam ouvindo
erradd?

Entrevistado (pastor): Que a igreja sO existe pagar dinheiro do povo,
gue a igreja sO existe para enganar 0 po@s.pastores sdo tidos como
charlatdes, pegadores de dinheifdas ninguém vé o processo social, 0s
acontecimentos sociais que a igreja promove.

Na segunda reportagem, sobre o trabalho dos m&tedisito aos moradores
de rua de Sédo Paulo, Fachel faz uso de expressies tDe ex-detento, 0 antigo capitdo
passou a sesalvador de almds A expressao “salvador de almas” vem do discuies
missionarios norte-americanos que primeiramentetag@on no Brasil, desde o inicio do
século XIX e seu sentido esta ligado ao proseldisau seja, a conversao de pessoas a fé

evangélica.

Na terceira matéria, sobre as criancas atendidasnerabrigo, Fachel afirma:
“0 abengoado pao de cada diam pelas méaos dos integrantes da Igreja Batistafia clara
alusdo a oracao do Pai Nosso, citada por Crist@eversgelhos da Biblia e repetida nos cultos
cristdos. Também diz:stguidores do Evangelhararam pescadoresde criancas”. Essas
expressdes também encontram-se no discurso evangadiseadas em citagdes atribuidas a
Jesus na Biblia, chamando-os de “pescadores densbn@utra fala do repérter (“quem vive
na praticaos ensinamentos de Jesyditiliza-se do jargdo religioso para descrever o0s

integrantes da Igreja. Acrescente-se ainda a egdonde voz como fator agregador de
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emocao e certa postura reverencial de quem fateaedo tanto a ideia do ritual (analise do
discurso) quando da colocacdo em cena (dramatdaitelejornalismo). Desta forma, a
constituicdo do discurso jornalistico e a forma coneste emerge manifestam
complementariedade, alcancando maior eficiéncia identificacdo do telespectador

evangélico com a representacédo identitaria queisetgansmitir.

Na quarta matéria, sobre os luteranos e seu t@hafito aos agricultores
pomeranos, uma expressao tipica do evangélldma' béncaaque ecoa ha 15 décadas”. E
ainda: “Nos coracgbes, traziam unfi@ incomum no Evangelhoevangelho aqui como
referéncia a pregacéao e a Biblia, outra expresastatite encontrada em falas e textos cristdos
em geral. Talvez para os néo iniciados na religame evangélica, as expressdes nada tenham
de extraordinario, mas, para esses grupos religiesm termos de uso constante, enraizados
tanto nas tradicdes religiosas quanto na propbéaBiseu livro sagrado.

Por meio de seu discurso, a série especial dolXatéonal, durante quase toda a
semana, postulou marcadores para a auto-percepsd&vadngélicos, afetando sua identidade
e sua discursividade a esse respeito. De acordoacaesepcao do telejornal, sua atuacgéo
consiste em “ensinar, aprender, proteger e aju@&r05); sao conhecidos “por ndo perderem
a esperanca nas pessoas” e por demonstrarem “oc@uopaiapaz de mudar a vida das
pessoas (27/05); sdo “uma grande familia unidafpetue tem suas regras” e suas atividades
tém a funcéo “de ensinar a palavra de Deus e fer, por dentro e por fora” (28/05) e as

pessoas atendidas tém a oportunidade de “cresgemdo bem, pelas méaos de quem vive

na pratica os ensinamentos de Jesus” (29/05).

Observando a série como um todo, pode-se percebenstrucdo da noticia
como narrativa dramatica a partir dos elementos aju®@mpdem: uma abertura (na qual
prevalece um tom iluminado de sol, maos dadas, ex@osdas, masica suave); a constituicao
em capitulos, deixando na fala do ancora a sensigsgibcenas dos proximos capitulos”; a
presenca do conflito, representado nas dificuldagtmmnobmicas e sociais de segmentos

especificos, que aparecem como sendo “esquecidoppeer publico” (que, por omisséo,
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torna-se o antagonista da narrativa); os persosag@emo estratégia de humanizacéo, de dar
rosto a histéria) e o final de cada capitulo, ene gudemonstrado o poder da fé de

determinado grupo evangeélico para a superacaordblemas encontrados.

Por fim, & preciso referenciar as auséncias. Neahdas igrejas abordadas
pertence ao ramo conhecido como neopentecostagrarabjam conhecidas iniciativas como
a Fundacao Renascer, ligada a Igreja de mesmo e@rteazenda Esperanca, ligada a Igreja
Universal. Assim, fica evidente que a representad@mtitaria que se quer construir na série €

esta e ndo outra qualquer.

3.2.1.8. Conclusdes preliminares da analise dares do Jornal Nacional

Pode-se perceber, no discurso jornalistico das rimat@nalisadas, na sua
forma de aparecer, de circular e nos efeitos geraa® lutas dos saberes e poderes que
interessam a analise de discurso preconizada parabt. Também é perceptivel na analise
gue estes discursos emergem no Jornal Nacionatia@@uma estrutura que os caracteriza

como uma dramaturgia do telejornalismo.

Puderam ser analisados nas matérias alguns aspecpapel do jornalista na
producao e circulacdo do discurso jornalistico, woistade de verdade relacionada com a
perspectiva da objetividade e da imparcialidadey bemo os sistemas de segregacdo nele
presentes. Também se buscou evidenciar os locyame®zes) e seus lugares de fala a partir
das chaves de leitura da alteridade e da identideslemarcadores estabelecidos nesta

pesquisa.

Nesta andlise, ndo se pode furtar a refletir, amoabrevemente, sobre a relacao
entre jornalismo e narrativa histérica. Como ocaree jornalismo em geral, também no

telejornalismo, a historia se relativiza, as naraat historicas sofrem o enquadramento do
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momento, pois trata-se do “discurso da atualid&tie da atualidade cronoldgica, ja que
entre o0 momento do acontecimento do fato e a agptiemos um interregnmediadopelo
telejornal, mas datualidade do noticiario televisivo(CORREIA e VIZEU, 2008, p. 23,

grifos dos autores).

Por isso, em diversos momentos em que as matéresrh uma revisao
historica, determinado ponto de vista é adotado,detnmento de outros, apagados na
narrativa. Por exemplo: na primeira matéria daesgobre os evangeélicos, o repérter conta
como se deu o surgimento do protestantismo no mumawna leitura histérica a partir do
ponto de vista catolico (sdo conhecidas as relagcdg® a Rede Globo e o catolicismo,
particularmente de direita — esta € uma condi¢c&idita relevante para o discurso
jornalistico da Rede Globo acerca da religido eralgeSegundo o repérter, Martinho Lutero
e Joao Calvino, reformadores, “tomarandecisdo de romper com a Igreja Catolica
Embora haja documentos histéricos que contem “dugtéria”, na narrativa telejornalistica
as discussdes sistémicas ndo se sustentam. Logsddaressignificadas dentro da logica
literaria adotada muitas vezes no jornalismo e ajua a partir de personagens e eventos-
marco. Dai a simplificac&o e linearidade com queventos sédo recontados. Outros exemplos

poderiam ser dados no contexto da analise.

Também se deve levar em conta ndo somente o quscorsb diz, mas,
igualmente, o que ele faz. Por meio do discurdapetece-se, ao menos com o telespectador
deste segmento religioso, uma série de relacfepapem ser de aproximacgao (identidade)
ou distanciamento (alteridade). Cabe a ressalvatag@a por Resende, de que nao basta saber
0 que se passa em relacao aquilo de que o digounsdistico fala, “mas também dos modos
gue sobre [eles] se fala, instancias nas quaias/aazes e varios sentidos podem, por vezes,

revelar-se” (RESENDE, 2007, p.92).
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De diversas formas, o discurso do Jornal Nacionat® na cientificidade um
reforco de sua vontade de verdade; uma referémsasaus proprios enunciados. Isso é
perceptivel pelo uso dos especialistas, pelasérefers as fontes de autoridade, pelo uso de
nameros, estatisticas, percentagens e resgatédgdust De fato, 0 que se verifica na analise

das matérias € a persisténcias de caracteres ¢gimcaamo o fato de que

€ dada ao campo do jornalismo a tarefa de prodsatder acerca dos
acontecimentos do mundo, tarefa que lhe é outorgadda porque detém a
tecnologia — uma forga maquinica incomensuravelomatambém porque
outras instituicdes produtoras de saber — estasad#er pedagogico —
conferem aos que proferem os discursos da midiairatod da fala
(RESENDE, 2007, p.83).

Ao mesmo tempo, porém, ocorreu, em diversos moragatoa restricado do
discurso cientifico sobre a religido, tanto no islkentle que os sujeitos falantes apresentam
seus enunciados sob a égidecdmentariq isto é, repousam sobre o ja-dito (0 que os faz,
como enunciadores, ocupar o lugar de fala do eadacigenérico, que fala a partir do
estabelecido pelo senso comum), quanto no senéidqud é o jornalismo global a instancia

que determina as condi¢cdes em que o discursofwerde apresenta.

As matérias, em geral, trazem uma abordagem adarpeesenca social desses
grupos que os apresenta como relevantes a sociddadgwertura da série especial sobre os
evangélicos, por exemplo, o ancora William Bonuiéz,que eles estdo “ndo s6 em cidades
grandes como o Rio de Janeiro, mas também em cdades menores, do interior do pais,
apoiando populacdes que frequentemente sdo esgsgtb poder publico”. Esta fala evoca
a forma pela qual os meios de comunicacdo contribde modo efetivo, paracanstrucao
social da realidaddBERGER e LUCKMANN, 2004). Tendo em vista a asénsiidiatica
dos grupos evangélicos, ndo seria de surpreendpre@upacdo da Rede Globo em

estabelecer um relacionamento em novas bases ¢ergrapo, dada a historica indisposicao



~ 125~

para com 0s segmentos evangélicos, notadamenteiradpaadvento da Igreja Universal do

Reino de Deus.

3.2.2. Mapeamento de vozes e dos sentidos nas magedo Jornal da Record

Foi interessante observar que as matérias selel@isndo Jornal da Record
coincidiram em diversos assuntos com a cobertita felo Jornal Nacional. Desta forma, a
andlise permitira uma comparacdo mais apropriati@esa representacdo evangélica em

ambos os telejornais.

3.2.2.1. Andlise da Matéria Marcha para Jesus

A analise comecara pelas matérias relacionadasacttarcha para Jesus. A
cobertura do evento teve um tempo de 2 minutos seg@ndos neste telejornal, sendo,

portanto, maior o tempo dedicado a tematica danguinrnal Nacional.

Tabela 7: Marcha para Jesus (Jornal da Record, 02112009)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Celso Freitas Ancoras/apresentadores Narradores

Ana Paula Padréo

Ogg lbrahim Reporter Narrador

Multidao Evangélicos descritos como criangaProtagonistas
idosos, gente de todas as idades

Pessoas ndo-identificadas Entrevistado, fala-povo rotafonistas

Marcelo Crivella Entrevistado, politico, autoridade | Coadjuvante, autoridade

!5 De fato, em palestra proferida durante o Semin@tabo/Intercom 2009, um dos dirigentes de jormadis
daquela empresa afirmou a atencéo dada pela Glebt® &egmento, uma vez que, nas palavras dele, Jais
democrético, ndo estamos isentos da possibilidaderdim presidente evangélico”.
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Sandra Bolognini Entrevistada, organizadora drotagonista
evento, autoridade

A matéria tem um minuto e nove segundos a maisugoagversao global do
evento, e também possui todos os locutores esgeradona reportagem telejornalistica. Na
locucdo dos ancoras e do repérter, percebem-seciados caracteristicos da posicdo do

sujeito jornalista marcados pela pretenséo de impessoalidade évalgde.

Como narradores, 0s apresentadores e 0 reportaycanpise como
observadores externos do acontecimento. Como amemte, eles também apontam ao

telespectador um ponto de vista do qual olhar:

Ancora (Celso Freitas): Em S&o Paulona demonstracdo de fdos
evangelicos.

Ancora (Ana Paula):Milhdes de pessoas caminharam pelas ruas da
metropolee se reuniram num show que ainda esta acontecendo.

Repérter: De cimayma multiddo de fiéis

As expressbes “demonstracdo de fé” e “multiddo ides”f inserem, de
imediato, 0s enunciados numa posi¢ao de identidpadificando positivamente o evento aos
olhos do telespectador evangélico. E pertinentenmetar que o uso da palavra “fiéis”
geralmente acontecia no contexto catolico. Uma itapte diferenca aparece na
quantificacdo dos presentes: “milhfes” ja é mague o apontado pela Policia Militar na
matéria da Rede Globo, mas a fonte da informag#&taaido é dada pela ancora do telejornal.
Embora haja um caréater de alteridade no textolar@&gdo em cena aponta para a identidade,
com a entonacao de voz dos jornalistas reforcargleantidade de pessoas no evento, o que

busca aumentar seu potencial midiatico.

Também, na narrativa telejornalistica da Recorghekceptivel a formacgao
discursiva (FD) relacionada com o discurso da idade evangélica que se apresenta como

diversa, mas, ao mesmo tempo, una:
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Reporter: Eles eram criangas, idosos, gente de todas as sladedo
perderam a animac¢ao nem debaixo do sol forte.

Repérter: A marcha percorreu quatro quildmetroshadatla pelo som de
cinco trios elétricosE reuniu igrejas evangélicas de todo o Brasil nuricda
evento

Percebe-se, nos enunciados que, apesar dos difedentitores, o discurso é
unificado e tem a ver com uma identidade evangéjiea se quer apresentar, pelo viés da
identidade e da uniformizacdo. Os diversos protiates) ainda que andnimos, reforcam a

identidade baseada na fé, na superacao de obst&cnéideia do sacrificio:

Mulher jovem, de boné, néo identificada: Difiailas a gente consegue.

Homem jovem, com a camiseta do evento, ndo ideatifi: Vale o
sacrificio.

Homem jovem, nao identificado: Uma grande béncdo.
Mulher ndo identificada: Ah, é um grande marco ossa vida, né?

Mulher idosa ndo identificada: Esta marcha é miuifgortante para a minha
vida.

Ainda assim, mesmo que do ponto de vista da dragiatse possa dizer que
0S evangélicos sejam os protagonistas, do pontastie do discurso, eles ndo vao além de
objeto do mesmo no contexto da matéria. Como eadar@s, sujeitos do discurso, operam
ao nivel genérico. Quando o reporter diz: “hist@lgagente que superou obstaculos pela fé”,
as histérias ndo sao contadas. O que se tem € whesgp de frases baseadas no senso
comum. Da mesma forma, observa-se que a afirmdévaeal sobre o Jornal Nacional pode

também aplicar-se ao Jornal da Record:

as personagens tém pouca forga, pois servem asitsms da narrativa: elas
contribuem para confirmar o que o telejornal afireebre o mundo. A
complexidade e a singularidade dos individuos sétfo, apagadas pelo
lugar ou papel social que passam a representarretiva. (LEAL, 2009, p.
97)
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O reporter constroi os enunciados acerca dos elleog@resentes a partir da

superacao, colocando como dificuldade a ser vemcador no dia do evento:

Reporter: Na caminhada, histriasggmte que superou obstéaculos pela fé

Repdérter: A Marcha para Jesus existe ha 16 anataléicao, um publico
estimado em cinco milhdes de pessaasdrentou o calor de mais de 30
graus em nome da.fé&Essa caminhada ja € considerada um dos eventos
religiosos mais importantes do mundo.

Repdérter: No palco, apresentacdesmiisica gospel e palavras que reforcam
a fé em Cristo

Na estrutura dramaturgica, os enunciadores do rdiscevangeélico emergem
como personagens positivos. Destaca-se o heroissipatticipantes (caminhada de quatro
quildmetros, calor de 30 graus), sua unidade (siagerigrejas de todo o Brasil) e a
importancia do evento no cenario religioso mundialo resgate da historia da Marcha. O
tratamento dado as pessoas que se sentiram mauwmgnos espaco na cobertura do Jornal
da Record do que no Jornal Nacional, o que se ginitbelir ao carater maior de identidade da
emissora, neste aspecto, enfatizando a ideia deavidobre os obstaculos, muito embora o

tema do evento sequer tenha sido citado.

Esta é uma caracteristica que acaba por aproxilmgonto de vista de como o
discurso emerge, os dois telejornais, pois no Jaadecord, como no Jornal Nacional, “o
Brasil e os brasileiros sdo construidos em dissugse trazem a marca do conservadorismo,
do civismo e dodramaticd (GOMES, 2006, p. 1). Neste caso, 0 elemento ddsmio
engloba também a religiosidade como marca ideiatithrasileira, pela qual se fazem
sacrificios e superam-se barreiras. Isto pode gerd® fato de que “caracteristicas que sao
do JN acabam por se confundir com elementos mesmgédero telejornalf (GOMES,

2006, p. 1).

A matéria tem uma preocupacdo didatica, de informoatelespectador toda a

trajetoria histérica do evento em pauta:
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Repoérter:A Marcha para Jesus existe ha 16 angssta edi¢cdo, um publico
estimado em cinco milhbes de pessoas, enfrentoalar de mais de 30
graus em nome da fé. Essa caminhada ja é consideraddos eventos
religiosos mais importantes do mundo.

Repérter:A Marcha para Jesus comecgou na Inglaterra, em 1®&hegou
ao Brasil em 1993Para os organizadores, 0 evento deste ano supgrou a
expectativas e foi bem maior que as edi¢des argsrio

Esta é uma diferenca marcante em relacdo a cobetturJornal Nacional.
Considerando os vinculos da emissora com a Ignejpzetsal do Reino de Deus, esse dado se
torna relevante, uma vez que a cobertura faz uouldrentre o evento e o projeto de lei que a
regulamenta, apresentado pelo senador Marcelol@rigeinteressante que, embora Crivella
seja bispo da Universal, este dado nao tenha silccigado pelo reporter ou na edicédo (ao

inserir os créditos da entrevista), que apenafizrsua funcéo politica e o partido:

Repoérter:O projeto do senador Marcelo Crivella tornou a miacpara
Jesus um evento oficial no Bradfiste ano, passa a fazer parte do calendério
nacional e seré realizada sempre dois meses apdscaa.

Marcelo Crivella: Acho que d& mais legitimidade ao movimenton o
reconhecimento do Congresso Nacional e do Presid#mtRepublica, de
gue hdiberdade de expressao religiosa no Brasil

O entrevistado, falando a partir do lugar de faladtoridade (uma vez que ha
um ocultamento de seu papel religioso), é apredentma estrutura dramatica do
telejornalismo, como um defensor dos evangélicgsgle que os coloca no contexto da
legitimidade frente ao poder publico, por ter ssdautor do projeto de lei. A frase de Crivella
também é ambigua: o governo reconhece a Marchacomitece a liberdade religiosa? Esta
ambiguidade revela um espaco discursivo de disppgaspoder, no ambito religioso e

também politico, que tem a ver com a nocéo de didpalo sujeito:

A nogao de disperséo permite definir o jornalisome espaco discursivo
complexo, onde interagem varias enunciacbes: a pwealistas,
evidentemente, mas também aquelas das fontesmidlisos. Dito de outra
forma, os discursos do legislador, do professor, pdsquisador, do
sindicalista, dos empresérios da imprensa ou docémte interferem sobre
a definicdo social do jornalismo. (RIGOOT, 2006183)
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A luz da perspectiva da disperséo, fica a pergénpassivel que os interesses
dos empresarios desta emissora televisiva em plartigopssam operar no ambito do discurso
religioso com vistas a atuacao politica? Nao cajue @sponder, mas esta perspectiva pode

ser mantida no horizonte da pesquisa.

Outra perspectiva de identidade presente nos eadoxidesta matéria refere-
se a busca de maior projecdo midiatica do eveeita, fia abordagem do Jornal da Record. Na
cobertura global, por exemplo, tendo como fontekck Militar, foi dada a informacéo de
que havia um milh&o de pessoas na Marcha. A cobettu Jornal da Record afirma, tendo
como fonte os organizadores, que havia cinco nslltiepessoas presentes. A discrepancia

de quatro milhdes é explicada pelo reporter:

Reporter:Segundo os organizadoresssa multiddo € calculada com base
nas pessoas que estiveram no evento ao longo detdih A concentracao
final foi na Praga dos Herdis da For¢a ExpedicianBrasileira, na Zona
Norte de S&o Paulo.

Diversas vezes, ao longo da matéria, essa progamplitude do evento, em

termos numéricos e de importancia nacional e intgomal, é reforcada:

Ancora: Milhdes de pessoasaminharam pelas ruas da metrépole e se
reuniram num show que ainda esta acontecendo.

Reporter: De cima, umaultidao de fiéis

Repérter: A marcha percorrequatro quildmetros embalada pelo som de
cinco trios elétricos E reuniuigrejas evangélicas de todo o Brasilm
anico evento.

Repodrter: Nesta edicdam publico estimado em cinco milhdes de pessoas
enfrentou o calor de mais de 30 graus em nome.daska caminhada ja é
considerada um dos eventos religiosos mais imptasatio mundo

Repodrter: O projeto do senador Marcelo Crivellamdora marcha para Jesus
um evento oficialno Brasil. Este angpassa a fazer parte do calendario
oficial e sera realizada sempre dois meses apds a Pascoa.

Reporter: (...) Para os organizadores,evento deste ano superou as
expectativas e foi bem maior que as edi¢cdes amgsrio
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Organizadora: Hojends podemos considerar a Marcha para Jesus aqui no
Brasil uma das maiores

O agigantamento também se mostra pelo aspecto ficagéds cenas de
multiddo sdo mostradas a exaustdo durante os effepbrter, feitas no meio da caminhada,
do alto dos palcos, em helicOpteros que propiciarapaacdo de imagens capazes de reforcar
0 enquadramento da matéria nesta perspectiva. Tardlggerceptivel que a organizacdo do
evento planeja as suas ac¢des visando a publicizachatica, acdes, portanto, programadas,
estratégicas, com fins especificos (cf. LEAL, 20Q®, 95) para projetar o evento

midiaticamente: quanto maior ele parecer na tetagmnsera sua projecao de realidade.

3.2.2.2. Anélise da Matéria: Dia da Marcha paraJgs

A sancao da lei que regulamenta o Dia Nacional @acha para Jesus foi

apresentada sob a forma de uma nota coberta, skgd@dos no Jornal da Record.

Tabela 8: Dia da Marcha para Jesus (Jornal da Recdr 03/11/2009)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Celso Freitas Ancoras/apresentadores Narradores

Ana Paula Padréo

Multidao Evangélicos (extraidos de imagerrotagonistas
de arquivo da Marcha)

Luiz Inacio Lula da Silva Presidente Coadjuvante

Marcelo Crivella Entrevistado, politico, autoridade | Autoridade, coadjuvante

Esta noticia também ocupou mais espac¢o no JorriRédard do que no Jornal

Nacional, embora ambas tenham sido notas (estartaaba outra, pelada).

Do ponto de vista do cenério, espago importantdramaturgia, as imagens
mostram o presidente Lula sentado ao lado de s&ssssores, quanto uma pessoa nao

identificada fala ao microfone. N&o se distingugue ela diz.
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A ambiguidade noticiosa: a lei € sancionada peésigente, mas este parece
encontrar-se a margem do proprio acontecimentopaam figurante, sentado, sem o uso de
nenhum recurso, como uma vinheta, para identiicédtre os seus pares, assim como 0s

demais, que aparecem em cena, mas ndo ocupam nergarnmelevante.

O carater oficial do evento no cenario nacional énéase da cobertura,

conforme enuncia a ancora, Ana Paula Padrao:

Ancora: A Marcha para Jesus, comemorada no Brasilraundo ha mais de
20 anosagora é data oficial do calendario brasileiro

O fato de realizar-se ha duas décadas, portantopemodo consideravel,
também é reforcado. A maioria do tempo o off dabéase da sobre imagens de arquivo, em
panoramica, da Marcha para Jesus, destacando, cemanalise anterior, a énfase na

grandiosidade do evento:

Ancora; O movimentogue retne milhdes de cristdem todo o mundo, foi
comemorado pela primeira vez no Brasil em 93, emFZaulo.

Ao final da nota, uma entrevista com Marcelo Ctavekcoloca a Marcha no
cenario politico. Como sujeito politico, falando dmar da autoridade, uma vez que é
indicada pela legenda sua condicdo de senadorll@riaz um discurso de fronteira com o

religioso:

Senador:E a Marcha por Justica Social, por menos desigudésa pela
distribuicdo de renda mais justa no paEnfim, Marcha para Jesus lembra
marcha dos ideais de Cristo.

A matéria se encerra com a entrevista. Outra eg;Se um enquadramento
gue coloca fora de vista questdes que poderiancraerais na cobertura. No dia anterior,
guando a Marcha foi coberta pelo telejornal, nenlspecto ressaltado como sendo objetivo
da Marcha foi abordado. Ao falar sobre os espa@mudivos do evento, a matéria apenas

informou tratar-se de céanticos gospel e palavrdé debre Jesus.
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Permanece o questionamento sobre o ponto de visevahgélico sobre o
evento e o ponto de vista dos demais segmentos sttorQuem vé o evento e como o0 evento
€ visto sao perguntas de fundo que se levantanbsenar a cobertura feita pelo Jornal da
Record. O processo da edicao ressalta o lugarlaelfaemissora e dos seus acionistas no

discurso do telejornal.

3.2.2.3. Matérias sobre a cobertura da Pascoa

Foram levadas ao ar trés matérias sobre a cobefuRéscoa 2010, uma no
dia 02/04 e as demais no dia 05/4/2010. A prinmioatrou a celebragédo em todo o mundo e
as demais apresentaram o evento a partir das desude pedofilia na Igreja Catdlica,

estabelecendo um olhar diferenciado sobre a tem&tcno se vera na analise.

Tabela 9: A Pascoa no mundo (Jornal da Record, 02/(2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Celso Freitas Ancora/apresentador Narrador
Multidao Cristdos Protagonistas
Bento XVI Papa, lider da Igreja Catdlica Coadjueant

A nota coberta mostra celebracfes diversas emdadondo. O discurso do
sujeito-jornalista, embora apresente marcadoregioglados com a alteridade, aproxima-se
do discurso religioso por suas énfases enunciagiveso dos tempos verbais no que se refere

a afirmar como verdade os eventos relacionadosacaisia de Cristo:

Ancora: Cristdos do mundo inteiro celebram a SEgisa da Paixdajata
gue marca a crucificacio de Jesus

Milhares de pessoas visitaram a cidade velha, ensalém, para refazer a
via cracis,o trajeto percorrido por Jesus da condenacdo a ificagao.
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Contudo, causa um estranhamento inicial a percemgioauséncia dos
evangélicos. H4 um conjunto de informacfes soblebragdes catolicas, ainda que com
particularidades regionais. H4 marcadores de @dde interessantes em relacdo aos
catdlicos. De fato, a cobertura da Pascoa caractese por um anticatolicismo que parece
querer construir a identidade evangélica basead&gacéo e oposicdo. Dai sua relevancia

para este trabalho de pesquisa:

Ancora: Na ltalia,0 papa Bento XVI comandautradicional procissdo no
Coliseu de Roma, acompanhado por mais de 20 nsl] fié

Ancora: Nas Filipinas, rituais de autoflagelacio e cruciides reaisA
reconstituicdo do Calvario de Criséotradicdo no vilarejo de Sao Pedro
Cutut,no centro do paifia mais de meio século

O uso de uma palavra de cunho militar no contextacelebracéo catolica
ilustra o posicionamento anticatélico da cobertlmmbora ndo haja referéncias diretas no
texto, a colocagcédo em cena do enunciador remateggpostura negativa quanto aos rituais de
autoflagelagdo, outra marca da cultura catdlica Réipinas. Herdeiros da memoria
protestante, embora partilhem das ideias de s@osfipela fé, os evangélicos manifestam
rejeicdo explicita a pratica do autoflagelo e astpacias em sua acepg¢éao catdlica. Contudo,

deve-se resguardar o fato de que, apesar desentpegjeicao, houve

um reprocessamento da religiosidade matricial, i@ubndo-lhe novos
valores, isto €, a matriz permanece intacta masafbgada em um novo
esquema religioso, biblicamente fundamentado. Odores estédo
relacionados a organizacao daquilo que pertenceus B daquilo que esta
sob o dominio do Diabo (CUNHA, 2007, p. 37)

Este reprocessamento € 0 que permite aos atuaineBies neopentecostais a
apropriacdo de préticas catolicas, inclusive astgrerias, em novo contexto. Assim, aquilo
que aparece como rejeicdo no primeiro momento atevisitado de outra forma no

momento seguinte.
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O apagamento do evangélico nas matérias da Reabrd ®£mas nos quais se
esperava a presenca macica do segmento, dadasaksgida emissora, é fator relevante. Na
forma como o discurso emerge tem-se, no aspectiyasiaaturgia, a énfase no antagonista,
representado, em certa medida, como retrograd@lévrp “tradicional” tem um profundo
sentido negativo no aspecto religioso, quando arlutge fala € o neopentecostal, seja
referindo-se ao evangélico, seja ao catélico); campersticioso e irracional (a partir da
forma como as imagens de autoflagelo e crucificag@abordadas textualmente). E nesta
pequena nota, a tradicdo aparece duas vezes naldai@o catolicismo, sendo um marcador

enunciativo que, provavelmente, ndo passaria despido ao telespectador evangélico.

3.2.2.4. Matéria sobre a cobertura da Pascoa (1)

Diferentemente da cobertura do Jornal Nacional,aqiatizou os ritos pascais
em todo o mundo, o Jornal da Record reforgou unstupe calcada no anticatolicismo, como
ja dito. Esta construcdo da identidade evangélda pegacdo € uma marca historica desta
religiosidade no Pais e ainda nao foi de todo sgae(CUNHA, 2007, p. 37), embora possa

ser tomada, no contexto da Rede Record, também goraestratégia de projecdo midiatica.

Tabela 10: A Pascoa no mundo (Jornal da Record, @/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Marcos Hummel Ancora/apresentador Narrador

Entrevistada ndo-identificada Catdlica Figurante

Bento XVI Papa, lider da Igreja Catdlica Antagaomist

Thais Furlan Reporter, correspondente Narradora

Danielo Rastelaneza Padre, lideranca religiosa jOeacte do antagonista

Gabriel Amortti Padre, liderancga religiosa Coadjpteado antagonista

Reporter do New York Reporter Coadjuvante
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Na busca pelas vozes e sentidos, pode-se peragbersyjeito-jornalista calca
sua fala na alteridade em relacdo ao catdlico, masmnesmo tempo, o introduz como
antagonista no contexto narrativo. E interessaggealtar que esta € uma estratégia que a

propria Record, em outros momentos, acusou a Rexdm @e praticar (TORRES, 2009):

Ancora: Na missa de Pascoa, no Vaticanpapa Bento XVI silencisobre
asdenuncias de abuso sexual que abalam a Igreja Catdl

A colocacdo em cena do ancora € fundamental parapreender o
antagonismo: nas palavras “silencia” e “abalanm&nnacao de voz do enunciador ndo deixa

davida sobre seu lugar de fala, ecoando os inEseEsempresa comunicacional.

De igual modo, € importante para a analise percelb@ma pela qual o valor-
noticia € construido na matéria, uma vez que artepdhais Furlan é a correspondente
internacional destacada para a cobertura da niNssdornal Nacional, o evento mereceu uma

rapida mencdao, sob a forma de nota coberta.

Repodrter: Quebra de protocolo tradicional missa de Pasco® cardeal
abriu a celebracadefendendo o pap#@ngelo Sodan diz ques fiéis ndo se
abalarampor aquilo que chamou de fofocas mesquinhas. Ootévirusado
parase referir as denuncias de pedofilia na Igreja diatd Mas, nho sermao
do papanenhuma palavra sobre os escandalos

Entrevistada: Bento X\Whdo pode fugir da responsabilidade

Repdérter: Neste domingo,padre Danielo Rastelaneza pediu desculpas pela
comparagdo de abuso sexual na Igreja ao antissemmiti A polémica
chegou a imprensa. @xorcista italiano Gabriel Amortti acusoas
reportagens do New York Times de semdna do demo6nioA colunista do
Jornal reagiu “O diabo ndo me fez escrever a reportagem. Ogss fat
fizeram”.

Repérter (passagem): Na Europacada vez maior o numero de protestos
contra a postura do Papa e do Vaticanos escandalos de pedofilia que
abalam a Igreja Catdlica. Aqui na Inglaterra a pegio fez um abaixo-
assinado, na pagina eletrénica do governo, contiaita de Bento XVI ao
pais, marcada para setembro.

Novamente aparece o marcador “tradicional misdaseoa”, conforme citado

na matéria anterior. Pode-se dizer que a missfatalese torna apenas o pretexto para o foco
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real que a matéria toma: a questdo da pedofiliacrif@ em termos como: polémica,

escandalos, denuncia, abalos, protestos.

Assim, constroi-se uma imagem do catolicismo pelgatividade, reforcando,
pelo apagamento, a imagem do evangélico como yasitima vez que a matéria silencia
sobre a existéncia de escandalos de quaisquersomtanoutras instancias religiosas. Da
mesma forma que o ancora, também a reporter ussex fescandalos que abalam a Igreja
Catolica”, com a énfase recaindo sobre a palavbalém”. Este reforco parece buscar
contradizer os enunciados provenientes das figieagutoridade catdlicas, para as quais as
questbes aparecem como: “fofocas mesquinhas”, ‘@brdiabo”, “antissemitismo”. O papa,
na qualidade de lider religioso, é enfraquecide miscurso jornalistico por precisar ser

defendidgpelo cardeal e por “manter siléncio”, ou seja,torse frente ao assunto em pauta.

Ao mesmo tempo em que o texto aborda os escandalamagens enfatizam a
suntuosidade das celebracdes, mostram os ritosnelliddes presentes a missa, destacam o
distanciamento entre o papa e a populagéo, pocaothzoom na janela onde o papa aparece

e depois abrir a cAmera em uma panoramica da &altid

A estrutura narrativa da matéria busca apresemtar,torno do conflito
representado pelas denuncias de pedofilia, um iceeén que a Igreja Catdlica parece
mergulhar em alguma situacéo de caos, uma vez Galeaéada’, termo que remete tanto a
um terremoto quanto a perda das bases estrutwaiswpgtentam uma construgdo. Nao é
possivel desconsiderar, neste contexto, a vinanlexgitucional da emissora, que posiciona
0s enunciadores ancora e reporter no contexto tentisputa religiosa quanto midiatica. De

fato,

uma das principais caracteristicas detectadasalsea midia religiosa € a
correspondéncia entre a necessidade de expanstiimélia € o nUmero de
ataques as instituicbes concorrentes. O crescimgatmimero de fiéis

parece coincidir com essa estratégia concorrermgial tem por objetivo

abalar a credibilidade da concorréncia (MARTINOQ20p. 58).
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E por esta raz&o que, mesmo néo trazendo o evamgéli seus enunciados, 0s
locutores-narradores continuam, de modo disperssciar entre estes dois lugares de fala: o
a alteridade, na qualidade de narradores, e o eatiddde, pela desqualificacdo dos
concorrentes (neste caso, o0s catolicos). O apagaymaste caso, se torna uma estratégia de
identificacdo e legitimacéo que talvez se mostres reicaz do que uma comparacao direta,

mais sujeita a contra-argumentos.

Outro destaque a fazer é quantoetttosdo jornalista. Uma repérter do New
York Times responde a critica de um lider catOlpoee declarou: “Isso é obra do diabo”,
referindo-se a cobertura dos casos de pedofilieurapa. Na matéria, aparece a pagina do
jornal na internet, com a foto da reporter e oatpst ao texto que diz: “O diabo ndo me fez
escrever a noticia; os fatos fizeram”. Da forma e@®a construiu a narrativa, pode-se dizer
que a identidade dos jornalistas do Jornal da Regoigualmente, ressaltada e resguardada.
No lugar de fala do sujeito-jornalista, ocupandpogicdo enunciativa de “narradores da
realidade”, eles acabam por afirmar que tambémaddoticia em virtude “dos fatos” e néo

por outra motivacao qualquer.

3.2.2.5. Matéria sobre a cobertura da Pascoa (2)

Na sequéncia, o telejornal apresentou a questapedafilia no contexto
brasileiro, promovendo uma aproximacdo da realidea®lica na Europa ao contexto

nacional. Vale, mais uma vez, ressaltar que a tmiaeioi feita no contexto da Pascoa.

Tabela 11: A Pascoa no mundo (Jornal da Record, @/2010)

Locutor (L) Locutor enquanto pessoa| Personagem da trama jornalistica
socialmente construida (&)

Marcos Hummel Ancora/apresentador Narrador

Ana Paula Padréo Ancora/apresentadora Narradora




~139 ~

José Afonso Dé Lideres religiosos, padresAntagonistas
Raimundo Santana dos Rei$ acusados
Monsenhor Luiz Barbosa
Dilson Duarte

Monsenhor Raimundo
Gomes do Nascimento

Hélio Aparecido de Oliveira

Criancas nao-identificadas Menores, vitimas deabus | Vitimas, coadjuvantes

Pedro Strosenberg Entrevistado, especial|stsytoridade
autoridade em religido

Rita Dantas Souza Entrevistada, psicélggAutoridade
especialista
Pessoas néo identificadas Entrevistadas, méesigasi | Vitimas, coadjuvantes
Graciela Ambrésio Delegada de Policia, autoridadeotagonista/ heroi/ defensor das vitimas
Emerson Ramos Reporter Narrador

Ana Paula Padrao faz o vinculo entre esta matéiamterior no enunciado a

seqguir:

Ancora: E aqui no Brasitambém as dendncias de pedofikessombranos
padres catdlicos.

O lugar de fala da jornalista € marcado por suanaggio vocal: “também” e
“assombram” sdo dois termos de destaque na fraseando a estrutura narrativa que se

sucede, na voz de Marcos Hummel:

Ancora:Varios religiosos que cometeram abusos sext@igra menores sio
investigados pela Policia

Reporter: Franca, interior de Sdo Paulo, a cidatée mo centro dem dos
mais recentes escandalos que envolvem padres amd@i criancas no
Brasil.

Ao apresentar os religiosos como objeto de invaegéig da Policia, a narrativa
0s coloca na posicdo de antagonistas, de vildesbd@ia se objetiva dar maior magnitude aos

eventos, classificando o episodio que sera desmitm “0 mais recente” entre os escandalos.
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A matéria ressalta a universalidade do problemaqyues colocar em pauta,
citando as cidades: Franca (interior de Sdo PaMajiluz (Parana, 600km da capital); Rio
Claro (interior de SP) e Arapiaca (agreste de Adayjo Desta forma, transmite ao
telespectador uma ideia de que a ameaca as cri@staspor toda a parte. Numa das

entrevistas, uma adolescente afirma, reforcan@opesspectiva:

Entrevistada: E um absurdo, nd?gente fica até com medo de entrar na
igreja e nesses cantos assim

Embora normalmente a palavra “padre” ja estajgulada ao catolicismo, o
reporter qualifica o religioso: “padre catodlicoéforcando o conceito de identidade a partir do
vies da diferenca. As citacbes que se referem amBep envolvidos nos escandalos
prosseguem na construcao identitaria que assocrlig®sos a figura do vildo. A entrevista
da delegada reforca a realidade do acontecimenta,wez que se trata de “fatos”, os quais

dao origem a “conviccao de culpa”:

Reporter: Criancas que afirmater sido vitimas de abuso cometidos pelo
padre José Afonso Dé (neste momento, a camera da ure nlmsosto do
padre).

Delegada: Sao relatos bastante semelhantes, ceerehém os fatos
anteriores que tém uma semelhanca, uma coeréntiatedo isso serve até
de indicios para que a gente formule a nossa cQ&wuic

E citada uma entrevista do padre, dada ao DomingpetBcular, outro
programa da emissora, na qual o padre procurafeedse das acusacdes. Contudo, o reporter
segue na linha dramatica, privilegiando a perspeao conflito e ressaltando o papel da
vitima, apresentando a contra-argumentacdo, eafiakiv a palavra “confirma” em seu

enunciado:

Repérter: Mas, por telefone, um dos meniomsfirmaas acusacoes.
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As demaisvitimas do conflito dramaticedo descritas pelo jornalista, de modo

a provocar identificacéo no telespectador, humadiaas personagens pelo detalhamento de

suas condic¢des:

Reporter: Um adolescente dezesseis anpportador de deficiéncia mental
teria sidovitima de um padre catélico

Repérter: Um DVD mostra relacionamento sexual de um padre catotieo

82 anos e um ex-coroinh® video é vendido pelos camel6s e chegou a
internet. A gravacdo ganhou o apelido de “o DVDpdalre”. Asimagens
chocaram os moradoresla cidade. Além do monsenhaooutros dois
religiosos foram acusadaie manter relacionamento sexual com menores de
idade.

Repdérter:Casos que se repetene crimes cometidos entre quatro paredes
gue deixancicatrizes profundas, vitimas indefesas e ameddagamuitas
sofrendo em siléncio

E num caso em particular, de uma acusacéo feita paglre que era diretor de

um colégio catdlico, o reporter descreve o caserfda uma generalizagdo, ao usar o plural:

Repérter: Criancas entre 08 e 12 anos, que estidawacolégio, foram
vitimas de abusos sexuaismetidos pocriminosos de batina

O reporter também vincula a falta de punicdo potrepda Igreja Catolica aos

traumas das vitimas, ao fazer a conexdo entre dataia a palavra da psicologa que €

convocada a falar em nome da autoridade médica:

Reporter: Condenado pela justiga, padre ndo foi punido pela Igreja
Catolica Para as vitimas da pedofilia, diz esta psicOlogage ser
impossivel superar o trauma

Psicologa: Marcas essa crianca vai ter pela viteirin Essa pessoa, ela
pode vir a ndo querer se relacionar com outra pessoao querer casar, nao
ter familia...

A matéria também insere a Igreja Catolica no amthétalegalidade, pois ndo

respeitou a condenacdo da Justica ao ndo concedbuma punicdo eclesiastica ao padre

acusado. E termina em tom fatalista, com estadfalaspecialista, reforcando a atmosfera de

receio e desconfianca ao Catolicismo construidateiro dramatico da noticia.
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O tom generalizante da matéria, a énfase na giagetide casos, na variedade
de locais, na quantidade de perpetradores e vitiooastroi uma regidao de sentidos
significativa para a religiosidade catdlica e, ponsequéncia, da religiosidade evangélica no
contexto do Brasil. Desta forma, pela oposicao,sttoem-se as referéncias identitarias

catdlicas e evangeélicas que disputam a hegemdigesa.

Os apagamentos reforcam a positividade do grupogéliao, ausente do
discurso, mas presente no contexto e na interdis@iaide que acontece quando a matéria vai
ao ar e o telespectador responde a ela. Isso mwdebservado nas discussfes dos grupos
focais quando da exibicdo da matéria. Ademaispsutatores devem ser levados em conta

neste cenario social, que serédo analisados nonpodkem.

3.2.2.6. Conclusdes preliminares sobre as mat@w3ornal da Record

Foi interessante observar de inicio que, ao coatdir que se poderia pensar
num primeiro momento, por ser a emissora vincukadana instituicdo deste segmento, a
presenca evangélica no telejornal ndo foi tdo enéde sistemética. Houve muito mais

mencodes diretas aos evangélicos no Jornal Nacional.

Nas matérias da Marcha para Jesus, o vinculo estigido e politica
explicitou-se, apresentando um politico vinculadégreja Universal como porta-voz dos
interesses evangeélicos, ainda que sem referéneta di essas ligagcbes. Também adotou-se
uma linguagem que primou pela uniformizacdo e g@dizacdo, colocando todos os
evangélicos sob o mesmo prisma de cobertura, sesn éan conta as nuancas identitarias
diversificadas. Construiu-se uma imagem do evacgétialcado na adesdo religiosa, na

unidade, na fé, na capacidade de superar obsta¢dbase um ocultamento dos vinculos
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entre a Igreja Universal e a emissora no enquachtameéado, mas iSso ndo escapa a

percepcdo quando se tratou de estudar os sentekeEnpes nos enunciados.

Por outro lado, como ja ocorreu em diversas matét@ Jornal Nacional, a
identidade criada pela diferenca foi uma estratégjleada para promover a adesdo a um
modelo identitario que aparece nos sentidos, cariguaparentemente ausente do discurso
enquanto texto. Para isso, a dissimulacao — a i Pascoa usada como ponto de partida

— foi um caminho para a construcédo de duas dagiastinalisadas.

Restou, na andlise dos grupos focais, percebemudefama esses sentidos
encontraram ressonancia nos entrevistados, colocamdevidéncia as interdiscursividades

que tornam as construcdes identitarias possiveis.

3.3. CONDICOES POSSIVEIS DO DISCURSO TELEJORNALISD SOBRE OS

EVANGELICOS

Ja houve outros momentos em que o discurso jotinalisobre a religido
evangélica no Brasil ndo se manifestava da fornmoco encontramos nas matérias em
analise. Ao abordar este aspecto, coloca-se enérmiad a necessidade de considerar as

situacdes historicas que possibilitam a emergé&hasadiscursos, como pontua Foucault.

Diversas das atuais pesquisas académicas que tdataema do evangélico
informam, de imediato, que este segmento estam@ds§or um crescimento significativo no

Brasil, tanto no aspecto numeérico quanto na ppe@io social e politica:

Dos cerca de 170 milhdes de brasileiros, 26 milkées seja, quinze por
cento do total — se declararam, em 2000, como ruatelo a religido
evangélica. O crescimento espantoso desse grupe \@ssbilidade na arena
politica nacional o tornaram objeto de diversosidesf. Em 1980, existiam
7.8 milhdes de evangélicos no pais. Esse grupgiasti também vem
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crescendo entre os legisladores e membros elaité®oder Executivo. (cf.
BOHN, 2004, p. 289-290).

Esta seria, portanto, uma condicdo historica eabqaie interfere na circulagéo
dos discursos sobre o evangélico e projeta novasafes discursivas sobre 0 mesmo na

sociedade em geral e no telejornalismo, em paaticul

Outro dado a considerar, que possibilita a emergéde novos discursos
relacionados com a religido e novas formulacdestitdeias € o proprio contexto da pos-

modernidade:

O processo de secularizagdo do Estado brasilaijo, ato decisivo foi a
separacao republicana da Igreja Catolica, resuldoliberdade religiosa, no
pluralismo religioso e, consequentemente, na folimag um vasto mercado
religioso. (RICARDO MARIANO apud PATRIOTA, 2007, 88).

A efervescéncia da religido na pos-modernidaoiegeanto distinta da adesao
institucional até entdo prevalecente, torna os aggupeligiosos também um mercado de
consumo com potencial de crescimento indescritivekta feita, € interessante a midia em

geral dar tanto visibilidade quanto acesso ao copsaeste segmento.

No ambito da politica, ndo passam despercebidgotesciais. Os estudiosos

tém se desdobrado sobre este tema;:

Em virtude de seu posicionamento moral e politimevangélicos seriam,
desse modo, parte da base social de uma “novaadiréor fim, ha o tépico
dos determinantes do voto. A filiagdo evangélica,adordo com alguns
trabalhos, geraria lealdades politicas automéatices, sentido do
privilegiamento de candidaturas de nomes ligadosvaogelismo. (BOHN,
2004, p. 290)

De fato, durante o periodo de levantamento de daal@sesta pesquisa, houve
a percepcao da possibilidade de que o crescenteralde matérias citando evangélicos,
particularmente no Jornal Nacional, e até mesnéria sspecial que os abordou, poderia ter
alguma relacdo subliminar com as elei¢cdes presi@isngue ocorreriam no més de outubro.

A presenca evangeélica, fortemente aliada com pesiconservadoras, foi bastante explorada
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pela midia e pelos candidatos. Esta é uma resha@t@ica a ser feita, pois esta mudanca
revela a possibilidade de emergéncia deste disdarsmavel ao evangélico e ndo outro

qualquer. Novas conjunturas possibilitam novosidest novas formulacdes identitarias.

O crescimento do numero de evangeélicos significou decréscimo dos
catdlicos e uma consequente perda da hegemoniadcseiumérica, ao menos no plano

discursivo em diversos aspectos. Patriota afirneaégperceptivel, neste contexto,

Nao s6 a perda da hegemonia catélica e a consatidde uma sociedade
extremamente pluralista, mas também uma diversidaltieral ampla, fruto
da propria cultura contemporénea, caracterizadanpdé&do, pela diferenca
e pela liberdade de escolha, e, de outro, pelmaffio da identidade.
(PATRIOTA, 2007, p. 90)

Contudo, vale destacar que nao se trata de umgiceldireta de troca de

membros entre catélicos e evangélicos, pois hoovaaréscimo de pessoas arreligiosas:

Alguns autores associam os dois fendmenos — oigresio tanto da adeséo
ao evangelismo quanto do publico irreligioso — asslacamento da
centralidade da Igreja catdlica na conformacaordigdes entre Estado e
religibes no Brasil De fato, apesar de os brasileiros ainda serem
predominantemente catoélicos, a porcentagem dos msngertencentes a
Igreja Catolica decresceu, em duas décadas, d&ghea 73.8%. Enquanto
gue a populacéo brasileira cresceu, entre 198008, 2@&rca de 42.3%, o
publico catdlico cresceu apenas 18.1%. Ou sejagreal Catdlica vem
perdendo espaco. (BOHN, 2004, p. 290)

A prépria mudanca no modo de entender do sujeitutéa realidade que

interfere na forma como o evangélico é retratadmitha:

Inserido numa sociedade, principalmente, atravésmmos de comunicacao
de massa, o materialismo como grande objetivo de, vle anseia por

satisfacdo pessoal e, semelhantemente aos seymsma#os, busca essa
peculiar “re-ligacdo” com o divino (PATRIOTA, 2003, 96)

A percepcado da importancia da midia no cenériopdssmodernidade e
também o ressurgimento do sagrado numa nova formaset e estar no mundo
proporcionaram novas formas de religido. As igrajasdicionais, tanto evangélicas como

catblicas, tém de se readaptar, enquanto as nowasceém fundidas, geneticamente
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produzidas pela midia, particularmente a televis@wiscem prontas para a televisdo, este é

seu habitat” (BERGE, 2007, p. 29).

A questdo econdmica também pode estar relacionamtaacemergéncia do
discurso religioso evangélico na sociedade e, poseqguéncia, na midia, como apontam

alguns estudos:

Segundo Fernandes et al (1998, p. 25), o “crestonetavel dos
evangeélicos decorre, sobretudo, de escolhas faitias pobres”. De acordo
com outros autores, ha uma forte associagdo né® evdngélicos em geral
e agravamento da situagcdo econOGmica, mas entre noenae igrejas
pentecostais e condi¢des indicativas de pobreZaR(PCCI & PRANDI,
1995; MONTERO & ALMEIDA, 2000). Segundo Novaes (200 os
evangélicos pentecostais, além de possuir membtos & camadas sociais
menos privadas de recursos financeiros, consegeertrar nas franjas da
sociedade: em areas que tém se mostrado inalcamcpaea outros
segmentos religiosos. S&o setores sociais (e espapyraficos) que, por
sua precariedade de condi¢des, revelam, por oatio, la mais completa
auséncia do poder publico. (BOHN, 2004, p. 291)

Ha que se considerar, também, os fatores relacdisnadm as empresas
televisivas. Nao passa despercebido, mesmo aodistigido observador, que a Rede Record
de Televisdo tem optado pelo mimetismo global e ptogramacéo. Seu cast, seus
programas, as cores e logomarcas utilizadas naggmas, os quadros das atracdes, 0s
artistas, os cenarios estado todos em conformidanea “padrdo Globo de Televisdo”. Em

termos de concorréncia, evidencia-se a estratégsgidigual a Globo para vencé-la.

Esta postura, contudo, encontra resisténcias ngsgrevangélicos, como se
podera perceber na anéalise do Capitulo Quatro.aDiestna, um caminho aparentemente
encontrado pela Record é o anticatolicismo marcanteseu discurso jornalistico. Talvez,
para a emissora, esta seja a Unica forma de tenifécar o diferente, tentando apontar um
“inimigo” em comum, uma habilidade de falar do eyglito e para ele por meio da negacao,

que também é um elemento constitutivo da identidade
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Em contrapartida, a Rede Globo evidencia, pela dorde abordar os
evangélicos em seu telejornal, especificamente, apraximacdo que talvez tenha como
intencionalidade barrar o crescimento da Recorn. porque ela apresenta exatamente a
distincdo que estes grupos estao buscando, se diststamente representados daquele “ser
evangélico” que a Record |he proporciona. Nestputiispela audiéncia, ambas as empresas
buscam novas posturas para com 0s segmentos seciageral e com o0s evangeélicos em

particular.

Sendo a televisdo vista como uma janela para o smpada a maioria dos
brasileiros®, a presenca da religido evangélica na midia dwitridecisivamente, para a
solidificacdo de uma identidade entre os novos tadeptelevisivamente doutrinados,
espelhando-se esta presenca também na cobertgjarnalistica. De modo geral, essas
situacdes permitem, a luz dos pressuspostos datbuentender as mudancas significativas
no discurso sobre o evangélico presente nos te@@foanalisados. Sao estas as condicbes que

possibilitam que este discurso esteja em circulagdte momento historico.

16 Este tipo de abordagem revela uma ades&o & chafeadim do Espelho, a qual normalmente emerge no
discurso dos profissionais da televisao. Nestethab contudo, em um viés mais construcionistajraesse que
a TV mostra o mundo por uma janela, com enquadreraejue orientam os olhares.
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CAPITULO QUATRO: A RECEPCAO DO JORNAL NACIONAL E DO JORNAL DA

RECORD: PESQUISA COM GRUPQOS FOCAIS

O fato de acompanharmos o noticiario noturno, ascadite,
pode ser compreendido como ritual por dois aspecios
repeticdo mecanica, ao longo do tempo, mas de fonoito
mais importante, e significativa, pela apresentagitcavés de
sua logica de fragmentacéo, do familiar e do edti@rdo
tranquilizante e do ameacador. (Roger Silverstone)

Num primeiro momento, verificou-se de que formastebevisdo contribui,
particularmente ndelejornalismo,nos processos de construcdo das identidades dicasgé
ao analisar o discurso do Jornal Nacional e doalata Record acerca do evangéliico
brasileiro. Neste segundo momento da pesquisaefarcessario investigar de que maneira
esta representacdo é percebida por dois grupovatgdicos, em nosso caso, batistas e

metodistas, residentes na cidade de Cataguases, MG.

Ja é um consenso entre 0s pesquisadores das weiisadi areas das Ciéncias
Sociais Aplicadas o reconhecimento da influén@at@ exercida quanto recebida) dos meios
de comunicacdo de massa nos processos de considegdibaria de individuos e grupos
sociais. Dentre eles, a televisdo ocupa lugar deadee, pois ela “contribui diretamente (...)
para retratar e modificar as representacdes do ondimdiavia, ndo é facil determinar em que
sentido ela o faz, a menos que se estabelecaaraifaente o uso que os telespectadores
fazem das mensagens recebidas. (...) Nao € poogwemiundo vé a mesma coisa que a

mesma coisa € vista por todo mundo!” (WOLTON, 19269).

7 O termo evangélico designa, no Brasil e na Amétiedina, as igrejas cristds oriundas, direta ou
indiretamente, da Reforma Protestante do séc. B4f maior expoente é Martinho Lutero. Embora ssfa

uma definicdo conceitual, ha divergéncias acerda dediversas compreensdes do fenbmeno evangédico n
Brasil. Sociologicamente, estdo compreendidos cpmtestantes, pentecostais e neopentecostais tin ger
diversas énfases teolégicas e praticas doutrin@specificas. Como exemplo das discussdes acerca da
designacao e suas implicacbes identitarias, veifNHA, Magali. Vinho novo em odres velhosum olhar
comunicacional sobre a explosdo gospel no cendiligiaso evangélico brasileiro. 2004. 347 p. Tese
(Doutorado em Ciéncias da Comunicac¢édo), UniversididSao Paulo, 2004, p.17-20.
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Tem, de igual modo, aumentado o interesse da Ees@abre a recepcao de
noticias. Ao fazer um levantamento acerca destemtss-rankenberg, Lozano e Jacks (2009)

afirmam que

A recepcéo de noticias € uma area de crescentess#e particularmente em uma
regido na qual a pesquisa sobre jornalismo cerseawss contetidos das noticias ou
nos préprios jornalistas. O fato de que 12,5% ddbsdes revisados dedicaram sua
analise a recepcao de noticiario revela a atengéaeste género vem recebendo por
alguns pesquisadores latino-americanos. (FRANKENBEROZANO e JACKS,
2009, p. 173)

A pergunta inicial da pesquisa foi pela possibdielade os grupos evangélicos
estudados estabelecerem ou nao referenciais @lérgiperante estes telejornais, pelo viés da
alteridade e da identidade. No caso do Jornal Matiala emissora Rede Globo, este ndo é
vinculado institucionalmente a um grupo religiospexifico, mas sdo conhecidas as relagdes
histdricas da emissora com o catolicismo conserv@tindireita), como vimos nos capitulos
anteriores, ao tratar do discurso jornalistico @$érias analisadas. No caso do Jornal da

Record, a emissora que o exibe é vinculada a Ighejgersal do Reino de Deus.

De que maneira essas vinculacdes séo percebidasefedpectador evangéli€o
ao assistir a esses telejornais? O evangélicotdbatiso evangélico metodista sentem-se
representados no discurso desses telejornais? Héasamtimento de identidade ou de
diferenciacéo por parte desses grupos estudadesatacliscurso que ai encontram? Foram

estas as principais indagacdes que orientaramemdasimento da pesquisa de campo.

A utilizacdo da metodologia dos grupos focais dbpet estudar a representacdo do

evangélico no Jornal Nacional e no Jornal da Ree®da percepcao por integrantes de dois

18 Obviamente, a pesquisa considera que a identieleaiegélica brasileira ndo é uma, mas muitas. Pquéra,
efeito de redacdo da pesquisa, faremos 0 uso dwtap singular, sem contudo, deixar fora da vistass
aspectos multifacetados.
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grupos do Protestantismo Histérioquais sejam, metodistas e batistas, residenteslade

de Cataguases.

Este € um importante diferencial, uma vez que amaados estudos contemporaneos
sobre midia e religido contempla preferencialmest@eopentecostais com foco principal
na Igreja Universal do Reino de Deus e similarewém, de fato, o protestantismo, o
pentecostalismo e 0 neopentecostalismo sdo apendsé® segmentos mais facilmente
identificados quando se trata a questdo em seestaspteoldgicos e socioldgicos. Por esta
razdo, faz-se necessario, antes de analisar parti@nte 0s grupos pesquisados nesta
dissertacéo, apresentar um perfil do evangélicsilbna, para inserir o leitor neste universo

bastante peculiar, por uma série de aspectos.

4.1. OS EVANGELICOS NO CENARIO BRASILEIRO

De modo geral, os evangélicos comp&em um segmeantal suja presenca na midia,
em particular, a televisiva, cresce em grandesgogdes no Brasil. Em 2006, cerca de 15%
da programacéo na TV aberta no Rio de Janeircekgiosa. Esse espaco, medido em horas,
saltou de 15 horas em 1982 para 160 horas nodeabD06 (FONSECA, 2007, p. 131). Este

grupo ja tem se consolidado no contexto brasildsso pode ser percebido em termos

19 Historicamente, o Protestantismo surge no Brasitldas formas: a imigracdo e o trabalho missiordeio
cunho conversionista. @rotestantismo de imigracaforma-se, na primeira metade do século XIX, com a
chegada de imigrantes alemaes ao Brasil, e a aaggio da Igreja Evangélica de Confissao Luterarardsil.

As igrejas doprotestantismo de missasdo instituidas no pais na segunda metade doosédil, por
missionarios norte-americanos, vindos, principabeeto sul dos Estados Unidos, e por europeus.riemesse
era fazer surgir igrejas compostas por habitardesid e ndo apenas por imigrantes. Dentre estagmsgde
misséo, estdo os batistas e metodistas.

% para melhor compreens&o das diferencas entredestigmacoes, uma série de sugestdes de leitussé/el:
FRESTON, Paul. Breve histéria do pentecostalisnasil@iro. In: ANTONIAZZI, Alberto (Org).Nem anjos
nem demdnios interpretacdes sociolégicas do pentecostalismetrépolis: Vozes, 1994, p. 67-162;
MARIANO, Ricardo. Neo-pentecostais:sociologia do novo pentecostalismo no Brasil. anlo: Loyola,
1999. CESAR, Elben M. LenzHistéria da evangelizacdo do Brasil dos jesuitas aos neopentecostais.
Ultimato, Vigosa, MG, 2000, 192p.
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numericos, pois, segundo o ultimo censo do IBGte, @sipo ja concentra 15% da populacao.

Em termos econdmicos, seu poder de consumo € eocasé.:

500 milhdes de reais é quanto movimentam, por as@rodutos evangélicos no
mercado nacional. 32 milhdes de fiéis é o tamanhaebanhd' protestante, o

equivalente a 18% dos brasileiros. Um milhdo de reggs sdo gerados pelas
empresas que vendem produtos destinados a evargyélitO mil novos pontos de
pregacdo sao abertos a cada ano em varias regidgmid (Revista Exame,
21/02/2005).

Podemos verificar sua visibilidade social também aspecto politico. Por
exemplo, em 2006, eram 62 parlamentares ligadgsefas Evangélicas no Brasil, sendo 30
deles arrolados no escandalo dos sanguesdugdasno aspecto cultural, o gospel emerge, de

modo cada vez mais evidente, como uma nova cy@uWalHA, 2007).

Segundo dados mais recentes do IBGE, os evangélicBsiis passaram de 2,6%
para 15,4% da populacéo e a proporcao de cat@aiasde 95% para 73,62% da populacao.
Em 60 anos, as religibes pentecostais e neopetdaecasgancaram, principalmente, no Norte
e Centro-Oeste do Pais. No Norte, o percentuavaegélicos passou de 1,1% para 19,8% e
no Centro-Oeste, de 1,5% para 18,9% dos habita®esdados apontam que as maiores
concentracdes de evangélicos estdo no extremo dortPais, mais especificamente no
Amazonas (19,2%), Roraima (23,6%), Acre (20,4%)ad®nia (27,7%). No Rio de Janeiro
(21,1%), Espirito Santo (27,5%) e Goias (20,8%praporcdes também foram expressivas

(Tabela 1).

2L A palavra ‘rebanho’ é muitas vezes utilizada noiomevangélico para designar os membros de uma
comunidade local ou denominag&o. Sua origem estatoae os autores biblicos se referirem aos adef#nto

do Judaismo quanto do Cristianismo, como ‘oveltasibora o uso secular possa valer-se da ironiatoj@emn
termo, ele é genuinamente aceito dentro dos segmenistaos e, inclusive, aparece em falas calipar
exemplo: http://www.vatican.va/phome_po.htm.

22 0 Escandalo dos Sanguessugas, também conhecido w@iia das ambulancias, em 2006, deveu-se a
descoberta de uma quadrilha que desviava dinhgira p compra de ambuléncias. Entre seus principais
envolvidos estavam os ex-deputados Ronivon Santa@arlos Rodrigues. Uma analise sobre o escardalo
suas implicacbes para a bancada evangélica podensentrada em: MARIANO, Ricardo, HOFF, Marcio e
DANTAS, Toty Ipiranga de Souza. Evangélicos sangugas, presidenciaveis e candidatos galuchos: atalisp
pelo voto dos grupos religiosos. Debates do NERPorto Alegre: UFRGS. Ano 7, n. 10, jul/dez 201065

78. Disponivel em kttp://seer.ufrgs.br/ index.php/debatesdoner/artidwFile/2777/1392, acesso em 30 jul.
2010.




~152 ~

Tabela 2: Distribuicdo percentual da populagéo resiente, por religido — Brasil — 1991/2008

Religides 1991 (%) 2000 (%)
Catolica apostolica romana 83,0 73,6
Evangélicas 9,0 15,4
Espiritas 1,1 1,3
Umbanda e Candomblé 0,4 0,3
Qutras religiosidades 1,4 1,8

Sem religido 4,7 7,4

Tanto no catolicismo quanto nas igrejas evangéhkcasjam elas histéricas (sao
aquelas de imigracdo ou de misséo), pentecostare@uentecostais —, 0 maior contingente
de seguidores encontra-se na faixa etaria dos 8@%anos de idade. A seguir, o grupo dos

que tém 40 a 49 anos € 0 mais numericamente repagge.

Segundo o IBGE, do total de evangélicos, 17,1 redhéstao vinculados a igrejas
pentecostais, das quais as duas maiores sao alilesede Deus e a Congregacao Crista do
Brasil. A seguir, vem a Universal do Reino de Dgeopentecostal) e a Igreja do Evangelho
Quadrangular (pentecostal). A Igreja Adventistaspo%,2 milhdo de membros no pais, sendo
distinta das demais. Das igrejas evangélicas dsdmis Batista € a maior, com 3,16 milhdes
de fiéis. A Luterana tem 1,06 milh&o. Presbitersas@o 981 mil no Brasil, e metodistas, 341

mil. Em todas elas, ha mais mulheres do que homens.

4.1.1. O protestantismo histérico: algumas informaies”*

N&o é o objetivo deste trabalho aprofundar o esagdoca do Protestantismo

no Brasil, em termos historicos. Contudo, ao digeosobre as relacdes identitarias destes

23 Fonte: IBGE, Censos Demogréaficos 1991/2000.

24 para conhecer mais sobre as origens dos batistasaglistas no Brasil: CRABTREE, A. Riistéria dos
Batistas do Brasil até o ano de 1906. Rio de Janeiro: Casa PubliaadBatista, 1937. HAHN, Carl Joseph.
Histéria do Culto Protestanteno Brasil. Sao Paulo: ASTE, 1989; KENNEDY, James Cinquenta anos de
metodismo no Brasil S&o Paulo: Imprensa Metodista, 1928; MENDONCAtofio GouvéaO celeste porvit

a insercdo do protestantismo no Brasil. Sdo Pae#ilinas, 1984; REILY, Duncan Alexandéfistéria
Documental do Protestantismo no BrasilSao Paulo: ASTE, 1993; RIBEIRO, Boanergestestantismo e
cultura brasileira: aspectos culturais da implantacdo do protestantiso Brasil. Sdo Paulo: Casa Editora
Presbiteriana, 1981; ROCHA, Isnatdistérias da histéria do metodismo no Brasil em comemorag¢do ao
primeiro centenario de implantacéo definitiva dotadesmo no brasil (1867-1967). Sao Bernardo do @amp
Imprensa Metodista, 1967.
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grupos em relacdo aos telejornais em analise efaaister conhecer alguns pontos relevantes
de sua insercdo no Brasil, de seus postulados riteglee suas acepc¢des doutrinarias
distintivas frente a outros grupos evangélicos npaesentes na midia e cujos caracteres
identitarios, de algum modo, sdo de conhecimentis @r@plo, ainda que seja na base do

Senso comum.

O Protestantismo historico surge no Brasil, comgs&os no inicio deste
capitulo, como decorréncia da imigracao e tambéatidalade missionaria. O protestantismo
de imigracdo surge na primeira metade do séculg ¥t a chegada de aleméaes ao Brasil,
em especial a Regiao Sul, onde fundam, em 182fteplEvangélica de Confissdo Luterana
do Brasil. As igrejas do protestantismo de missawisstituidas no pais na segunda metade
do século XIX, por missionarios norte-americanasgdes principalmente do sul dos Estados
Unidos, e por europeus. Em 1855, o escocés Rokaltkelley funda, no Rio de Janeiro, a
Igreja Congregacional do Brasil. Os protestantadi¢ionais estdo concentrados, em sua
maioria, no sul do pais. Seus integrantes tém, édianrenda e grau de escolaridade maiores

gue os dos pentecostais, segundo pesquisa do IBISE-2000).

O metodismo tem origem na Inglaterra, com o paatgticano John Wesley,
que, com um grupo de amigos comecou a reunir-segsandos biblicos e outras leituras, em
Oxford, e também para a pratica da oracao, visitesencarcerados e outras atividades. O
metodismo, em suas origens, caracterizou-se comonawimento de renovagao dentro da
Igreja Anglicana e ndo tinha, a principio, intergz8eparativas. Contudo, uma forte oposi¢ao
de lideres insatisfeitos terminou por forcar a ss0 que aconteceu primeiro com a
organizacdo da Igreja Metodista nos Estados Un{dotio colonia inglesa), quando da
emancipacdo politica daquele pais. John Wesleyus sempanheiros preocupavam-se
bastante com a educacdo, tendo fundado diversalagpara proporcionar ensino as criangas

cujos pais trabalhavam nas fabricas, durante cmg®rda Revolucdo Industrial Inglesa.
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Também organizaram os metodistas em grupos pequenasiados sociedades, com alta
exigéncia moral e social de comportamento, reungselcem horéarios alternativos as
programacdes oficiais da Igreja Anglicana, dassjaaimetodistas eram instados por Wesley
a participar. O movimento avancou rapidamente pardalanda, EscOcia e outros paises
europeus. Nos Estados Unidos, também com grandeiroento, o Metodismo avancou,
juntamente com o desenvolvimento das fronteiradis, sob a forma de acampamentos
religiosos e com o uso de pregadores itinerantes @wsemelhanca dos pioneiros ingleses,
andavam a cavalo em circuitos de cidades e igrbg@s, como fundando novos pontos de
pregacao. Para se ter uma ideia, em 1771, a Igogjsuia 316 membros naquele pais. Este
namero saltou para 163.038 em 1809. Atualmentemnando, ha cerca de 26 milhdes de
metodistas, sendo que nos Estados Unidos, a Iytejadista Unida congrega entre sete e
nove milhdes de fiéis, dentre as distintas infoideacgestatisticas disponiveis ao tempo desta

pesquisa.

Um dos diferenciais do movimento foi o uso de pdeges leigos (pessoas nao
formadas em teologia), inclusive mulheres. Outracedistintiva foi a importancia dos hinos
no processo catequético. Charles Wesley, irmamke, tompds mais de seis mil hinos para
sustentar a doutrina pregada por meio de serm@esir a mensagem na vida e na pratica

dos seguidores do movimento.

No Brasil, 0 movimento metodista veio de uma vaedavoravel a escravidao
negra, sendo este um dos paises do mundo querdoteedé mais tarde esta pratica, muito
embora o préprio John Wesley lutasse contra ela,omgem do movimento inglés,

incentivando o parlamentar William Wilberforce aatnesta direcéo.
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Os metodistas séo o primeiro grupo de protestantdgegar ao Brasil, no Rio
de Janeiro, em 1835, com inten¢cdes missionariasef@ com o objetivo de gerar igrejas
compostas por brasileiros. Devido a guerra civl Bstados Unidos, o envio de recursos para
sustento missionario e ampliagcdo da missao € extioge, por isso, a missao fracassa neste
primeiro momento. E retomada por Junnius Newman1867Y, no oeste do estado de S&o
Paulo. A primeira igreja metodista brasileira édada em 1876, por John James Ramson, no

Rio de Janeiro.

Como surgiram diversas rupturas no movimento mstadio Brasil, ndo se
consegue identificar claramente as distincdes adssllevantados pelo IBGE, sendo o mais
provavel que todos os identificados como metodigtdependentemente da linha doutrinaria,
sejam ai arrolados pelo censo. Entre os ramosrdg ligletodista, 0 maior e o mais antigo € a
Igreja Metodista do Brasil, atualmente registradaa@ Associacdo da Igreja Metodista, que,
segundo suas estatisticas internas, soma aproximeat 179 mil membrés Destaca-se
também a Igreja Metodista Livre (introduzida coimaracao japonesa) e a Igreja Metodista
Wesleyana (de influéncia pentecostal), estabelenmaBrasil em 1967. Nesta pesquisa,
portanto, a Igreja Metodista em analise € esta magdo social € Associacdo da Igreja
Metodista, também conhecida como Igreja MetodisteBdasil, embora a designacdo “do

Brasil” tenha sido retirada ha véarios anos do ndeastituicao.

O primeiro saldo de culto foi uma pequena casssape e de chao batido.
Inicialmente, Newman trabalhava com os colonoseranmiericanos e pregava em inglés. Ele
demorou a organizar uma paroquia (termo entaczaditi) por pregar para protestantes de
diversas origens, sem a preocupac¢ao de uma orgaairaais institucional. Contudo, com o

tempo, as igrejas foram se organizando de acontiosc@a origem.

% Veja a informagéo completa em: http://www.metaistg.br/conteudo.xhtml?c=2797.
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Em cartas, o pregador metodista insistia com aaJdat MissGes da Igreja
Metodista Episcopal do Sul, a fim de que enviasgembreiro. Em 1876, a Junta, motivada
pelas cartas de Newman publicadas em jornais nasl@&sUnidos, enviou J. J. Ranson. Este
dedicou-se ao aprendizado do portugués para fakrbeasileiros, importou maquinas de
tipografia dos Estados Unidos e publicou as priaseirevistas de estudos biblicos e o
primeiro jornal protestante ainda em circulacdoPads: o Expositor Cristdo, inicialmente
chamado “O Methodista Catholico”. A Igreja Metodistaracteriza-se como episcopal (é
dirigida pastoral e doutrinariamente pelos bisgpgpnciliar (suas decisées administrativas

sdo tomadas em concilios locais, distritais, regj©a nacionais).

Concentrando igrejas no sudeste, 0 movimento awsogoexpandiu-se e hoje
esta organizado em sete regides eclesiasticasrygmipeadas pelo Colégio Episcopal, eleito
em concilios gerais), com presenca em todas atsa@o Pais. A Igreja Metodista no Brasil
tem se destacado pelo seu trabalho educativo.rdepa de suas escolas foi fundada em 1881
em Piracicaba por Miss Martha Hit Watts, gerandmm ©® seu crescimento, a atual Unimep
(Universidade Metodista de Piracicaba). Outra usidade importante é a Umesp
(Universidade Metodista de Sao Paulo). Atualmetioidas as escolas metodistas encontram-

se conectadas na Rede Metodista de Ensino.

Os batistas caracterizam-se por sua forma de bgtigar imersdo (quando o
corpo é afundado na agua) e na idade adulta. Ndizgn o batismo infantil, cuja pratica é
sustentada na Igreja Metodista, dentre outras. iMérshs teorias acerca da origem dos
batistas, mas, entre os historiadores da denontffagiiconsenso maior é a percepcdo dos
batistas como um grupo de dissidentes ingleseséools XVIIl. Segundo tais relatos, a
primeira igreja batista surgiu de um grupo de rigiigs ingleses na Holanda, em 1608. Seus

lideres eram John Smyth, um clérigo, e Thomas Helwyn advogado. No ano de 1609, eles

% Mais informacdes disponiveis em: http://www.batsstom.
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inauguraram uma igreja em Amsterda. Até entdo, B um pastor da Igreja Anglicana (a

Igreja da Inglaterra, da qual Jodo Wesley, fundddanetodismo, também era pastor).

John Smyth tinha discordancias da politica e degsoda doutrina da Igreja
Anglicana. Ele aproximou-se dos menonitas e, exanaa a Biblia, creu na necessidade de
batizar-se com consciéncia. Ao fazer o mesmo comeosais fundadores da Igreja, surge,
oficialmente, a nova denominacdo. A primeira cadiits dos particulares, a Confissdo de
Londres de 1644, foi pioneira na defesa do imersioo no batismo, 0 que passou a ser

pratica e marca distintiva dos batistas em todandu.

Os batistas chegaram ao Brasil apos a Guerra Sigricana, no mesmo
periodo em que os metodistas também se estabelezgrais. Os primeiros missionarios
desembarcaram no Brasil em 1881 e criaram no anorge, em Salvador, a primeira Igreja
Batista brasileira. Um dos grupos instalou-se emté&SBarbara d'Oeste, fundando, em 1871,
uma igreja da denominacéo, com cultos em lingui@sage dai expandindo-se para o interior
de S&o Paulo. Em 1907, lancam a Convencdo Batistsil®@ra. Em meados do século,
surgem os batistas nacionais, os batistas bibdiaus batistas regulares, que somam 233 mil
membros. Em 1991, o censo do Instituto Brasileieo Gkografia e Estatistica - IBGE

registrou 1,5 milhdo de batistas em todo o pais.

4.1.2. A cidade de Cataguases no contexto da pesgui

Esta cidade é significativa no contexto mineira, ganstituir-se como um importante
polo regional na Zona da Mata e ser uma referémeidodernismo no Brasil, tendo sido
reduto de artistas e espaco criativo para obrastetgnicas de Oscar Niemeyer em seu inicio
de carreira. Do ponto de vista das denominacées@u®bjeto da analise desta dissertacéo,

também caracteriza-se pela longa presenca dossfanaties, notadamente os metodistas (ha
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117 anos ali enraizados) e os batistas (ha 62 .aAgeesenca metodista e batista € forte na

cidade, também numericamente falando.

Segundo o censo do IBGE (2000), a populacéo catagsa esta em torno de 70.507

habitantes, o que faz do municipio o 49° colocaml@amking populacional do Estado. Sua

e Vg i economia baseia-se na industria e no setor de
B, roanHUACUSS
! Ponte/ g ' . ' .
{__’p N_C"f 2 servicos e integra a microrregido que leva o
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cf. figura 1). O municipio de Cataguases
Figura 1: Mapa da cidade de Cataguases no contexto . )

Zona da Mata Mineira e do Estado de Minas Gerais. € 0 segundo nucleo polarizador da Zona
da Mata, em importancia econdmica,

agregando consigo 13 municipios e ficando atraseepde Juiz de Fora. No ponto de vista

populacional, é o quinto municipio da Zona da Mata.

Quanto aos aspectos histéricos, a cidade de Caeguariginou-se da
primitiva povoacdo de Meia Pataca e foi fundada dedncés Guido Tomaz Marliere,
Coronel-comandante das Divisdes Militares do Riec&)®iretor-Geral dos indios e Inspetor
da Estrada de Minas aos Campos e Goitacazes. Aecisiargiu num terreno doado pelo
Sargento das ordenancas, Henrique José de Azeymataeatros moradores do sitio chamado
“Porto dos Diamantes”. Isso aconteceu em 26 de o&ih826. A denominacao “Porto dos
Diamantes” deve-se, provavelmente, ao fato de gue,1809 ou 1810, ali terem aportado

muitas dignidades eclesiasticas, atraidas por bal@xisténcia de diamantes no local.
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Por volta de 1800, varios aventureiros estarianioeapdo a regido sudeste de
Minas. Ali, acharam um “rio” do qual extrairam me&taca de ouro. Os fatos confirmaram a
existéncia de ouro num afluente desse ribeirdoprdarado corrego das Lavras. Foi assim

que surgiu também o topbnimo Meia Pataca.

Ja o vocéabulo “Cataguases” é de origem indigenagdde Vasconcelos e
Napoledo Reys o traduzem por “Gente Boa”, sendofeuma original “catu-aua”. Jodo
Mendes traduz a palavra por “terra das lagoasstogaNogueira Itagiba afirma que a
traducao correta seria “povo que mora no pais @aasth O que é certo, no entanto, € que o
vocabulo servia, originalmente, para denominar tmf@ indigena que vivia na regidao no
final do século XVII e impunha terror ao brancoasser. A escolha do nome Cataguases para
a antiga povoacao do Meia Pataca deveu-se exateita aos esforcos de José Vieira, filho
do Major Joaquim da Silva Pinto, que tinha liga¢céestimentais com o local, para o qual

trabalhou proporcionando os maiores progressos.

No aspecto religioso, existem em Cataguases dwégsajas evangélicas. Ha
um escritério do IBGE na cidade que, via telefoimégrmou ndo existirem dados mais
detalhados acerca da pertenca religiosa dos hestdavantados no Censo de 2000, que s&o
0S mais recentes em maos dos recenseadores aodestpgesquisa. Isso se deve ao fato de
que o detalhamento s6 ocorre em cidades com pd@dapais numerosas e nos centros

urbanos maiores.

Contudo, uma breve abordagem permitiu identificagraja Metodista (com
seis capelas na cidade, todas vinculadas a Asgocicigreja Metodista), a Igreja Batista (12
Batista, 22 Batista e Batista Memorial, além deasutnenores, ligadas a outros movimentos
evangélicos), Maranata, Presbiteriana, AssembkeiBealis, Igreja em Cataguases (ligada ao
movimento Arvore da Vida), Igreja Metodista Wesleya(com dois templos na cidade),

Congregacédo Crista do Brasil, Igreja Universal aanB de Deus, Igreja Internacional da



Graca de Deus, Igreja Mundial do Poder de Deusjdg€ongregacional, Tabernaculo

Evangélico de Jesus, entre outras.

Também existem outras expressdes religiosas ndeciddém do catolicismo,

com antiga tradicdo e diversos patrimonios hist&ricpodem-se encontrar adeptos de

religides afrobrasileiras e espiritas, com expvasgresenca social e historica na cidade. Para

se ter um exemplo, em 1995, ano em que 0s metsdistebraram 100 anos de presenca na

cidade, o Centro Espirita Luz e Amor também coroplseu centenario.

4.2. PESQUISA QUALITATIVA: OS GRUPOS FOCAIS

Dentre as possibilidades de andlise, esta pesqsisaa batistas e metodistas,

residentes em Cataguases, interior de Minas Geridicando como se da a autopercepcao

destes grupos evangeélicos frente a representacdiepoesentacdes por eles detectadas nos

telejornais analisados. Tal verificacdo se da peionde uma abordagem qualitativa, tendo

como método os grupos focais.

A pesquisa qualitativa

caracteriza-se, principalmente, pela auséncia ddida® numéricas e analises
estatisticas, examinando aspectos mais profundasjetivos do tema em estudo.
Segundo Liebscher (1998), para aprender métoddéagjwas € preciso aprender a
observar, registrar e analisar interacdes reaise gngssoas, e entre pessoas e
sistemas. (DIAS, 2000, p. 1)

As pesquisas qualitativas podem ser divididas &8 grandes categorias ou

abordagens: exploratéria, fenomenoldgica e cli(idAS, 2000, p. 1-2).

Em pesquisas exploratérias, seu proposito é gevgasnideias ou hipoteses e
estimular o pensamento do pesquisador, enquanto, e pesquisas
fenomenologicas ou de orientaca@prender como 0s participantes interpretam a
realidade, seus conhecimentos e experién®lascaso de pesquisas clinicas, ha uma
modalidade de grupo focal, conhecida como entmevidé grupo focal em
profundidade (in-depth focus group interview), cumbjetivo € identificar
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informacbes mais profundas do que as que se emcontcessiveis nos
relacionamentos interpessoais. (DIAS, 2000, prif) gosso)

Esta pesquisa, conforme a acepcédo de Claudia passui uma perspectiva
fenomenoldgica, isto é, significa aprender comastzt e metodistas da cidade de Cataguases
interpretam sua realidade em interacdo com os rdissyjornalisticos sobre os evangélicos
brasileiros. O grupo focal, como metodologia, pgu& aprender a interpretacdo da
realidade, os conhecimentos e as experiéncias adipantes. Segundo Maria Eugénia

Costa,

como ferramenta de pesquisa qualitativa, o grupcalfajuda a identificar
tendéncias, o foco, desvenda problemas, buscaralageulta do problema. (...)
Também permite-nos aprofundar a nossa reflexaowstabdo que é essencial (...),
o sentido dos valores, dos principios e motivagiigs regem 0s julgamentos e
percepcdes das pessoas. (...) (COSTA, 2009, p&Bp-1

Por esta razdo, o grupo focal foi a opcdo metodwogara conduzir este
trabalho de pesquisa, com vistas, ainda, a percabgatisfacdo e a percepcdo que os
telejornais provocam no receptor dos conteudogotatdisticos (cf. COSTA, 2009, p.182).
Também € uma forma de abordagem que possibilita, sem desenvolvimento, um

interessante levantamento de ideias, pois,

em sua esséncia esta técnica visa a interagaoosnp@ticipantes e o pesquisador, a
partir da discussdo focada em topicos especificodiretivos. Tem carater
interpretativo em vez de descritivo. Proporciorspostas consistentes, uma vez que
estas sdo elaboradas por muitas pessoas; permdgunelsurjam novas ideias ou
mesmo ideias originais. (MEIER, 2003, p. 294)

Considerando que um dos objetivos de nossa pescpnssste em perceber a
representacdo social que o evangeélico protestantmtil histérica constroi de si mesmo a
partir de sua autopercepg¢ao e autorreferenciacémetadologia mostrou-se adequada, uma

vez que

o trabalho com GF permite compreender processamuistrucdo da realidade por
determinados grupos sociais, entender praticadianéis, acfes e reacdes a fatos e
eventos, comportamentos e atitudes. Constitui-seineportante técnica para o
conhecimento das representacdes, percepcdes, sréwdtatos, valores, restricdes,
preconceitos, linguagens e simbologias prevalemidsato de uma dada questéo por
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pessoas que partilham tragos comuns e relevantasopastudo do problema em
foco. (GOMES, TELLES e ROBALO, 2009, p. 857)

Como método de pesquisa, o Grupo Focal tem sugengriatribuidas as
ciéncias sociais, por meio de Paul Lazarsfeld eeRdiderton (este é considerado o pai do
Grupo Focal, cf. COSTA, 2009, p. 181). O grupo fdean sido muito usado na area de
marketing. Durante o levantamento bibliografico gpa realizacdo desta pesquisa, foi
detectado seu amplo uso na area de saude, espati@lnas revistas de enfermagem, para

detectar habitos e tendéncias de grupos de pasisoibee mais diversos topicos.

Enfim, deve ser ressaltado que a opc¢ao levou erta as desvantagens do
grupo focal, tais como “o controle reduzido que @derador tem sobre os dados gerados; o
fato de que ndo é um ambiente natural e podeirafietndo o comportamento individual, a
possibilidade de circunstancialmente as opinidesnsénfluenciadas pelo comportamento de

um integrante mais exuberante do grupo” (COSTA92001L83).

4.2.1. Procedimentos e critérios da pesquisa

De acordo com as bibliografias que abordam a méigdo adotada nesta
pesquisa, 0s grupos deveriam compreender entrel@gessoas de cada igreja. Procurou-se

estabelecer a heterogeneidade, pois

Trata-se de um grupo de pessoas com caracteristizaslhantes no que tange
“serem membros da mesma instituicao religiosa’ava a heterogeneidade pautara
a formagé&o do grupo focal por meio dos fatorespacéio profissional e género, isto
€, tentando equilibrar a participagdo de homenakheres. (...) A diversidade de

perfis enriquece o grupo focal, tende a obter qogies de mundo distintas,

enriqguecendo as trocas quanto aos motivos da parteligiosa e mesmo aos

habitos de consumo televisivo. (PIGNATARI, 20092p3)

Quanto aos critérios para compor cada grupo, fastabelecidos os seguintes

parametros:
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a) Pessoas acima de 25 anos de idddso se deve ao fato de que as pesquisas
de filiacao religiosa demonstram que, nesta idsde feitas as opcdes mais definitivas quanto
a sua fé, tendo em vista que as pessoas estadatuiadst familias e se preocupam em dar

condicOes morais e religiosas aos filhos.

b) Pessoas que possuissem mais de cinco anos dédili@membresia) a
denominacd® em anélise Com o atual transito religioso, este tempo étixglmente
suficiente para que as particularidades do grupmirsgamentem de modo mais palpavel na
experiéncia religiosa dos individuos e transpareeamseus enunciados. O processo de
identificacdo dos individuos para com a denominat@aual sdo membros, num lapso de
tempo como este, ja ocorreu de modo mais aprofundaermitindo perceber as questdes
levantadas por Hall ao discutir as identidadesefqunds podemos nos tornar”, “como temos

sido representados” e “como essa representac@aafetma como nds podemos representar

a nos mesmos” (HALL, 2000, p.109).

c) Dentre os critérios acima, os membros indicadoso pehstor por sua
presenca efetiva na comunidad@ primeiro contato foi feito com o pastor de cagi®ja,
solicitando, considerados os critérios acima, ggsdm levantados pelo menos quinze nomes

que fossem, conforme a lideranca pastoral, adegyzata corresponder a entrevista.

As reunides aconteceram nas dependéncias dasgw@prnunidades, ou seja,
o templo metodista, localizado no centro de Catsggiae o templo batista, localizado no
bairro Paraiso. Os encontros aconteceram, com pogmnetodista (composto por oito
pessoas), no dia 16 de abril de 2010, das 19:21:80h, e com o grupo batista (composto
por 12 pessoas) no dia 18 de abril de 2010, ddsa&s3.1:30h. Os primeiros contatos foram

estabelecidos com o0s pastores das respectivasasgrejpresentando-lhes copias da

2" Denominacdoé o nome que se da, no contexto das igrejas, gropamentos religiosos diversos que, no
aspecto geral, sao identificados como evangélisesim, todos sdo evangélicos, mas da denominag¢é&taba
da denominacdo metodista, assembleiana, etc. Dastigrejas histéricas, a questdo da identidadastaiite
relevante e pauta de muitas discussoées.
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qualificacdo aprovada na UFJF, bem como dos quesios, e expondo oralmente o0s

propositos e hipodteses da pesquisa.

A sequir, estes forneceram uma listagem préviads siembros que atendiam
aos critérios da pesquisa, os quais foram contatagoificando-se a disponibilidade de datas
e horarios para a realizacdo do encontro. Seguasdarientacdes dos autores e autoras que
tratam da pesquisa com grupos focais, foi enviadada pessoa uma carta-convite, que se
encontra anexada a esta dissertacdo (Anexo 1). @odados informados pelos pastores,
procedeu-se a contatos telefonicos para reforcanvite e o interesse dos participantes pela
pesquisa. Todo esse trabalho prévio teve comoiwbjetobilizar e despertar o sentimento de
valorizacdo, pois “0s recursos de convocacdo sHvamtes para garantir uma melhor

participacdo” (MAZZA; MELO e CHIESA, 2009, p.184).

Nos dias agendados para os encontros, houve ureaeapacao inicial da
pesquisadora e das pessoas que a auxiliaram aredbiza filmagem em video. Foi feita uma
abordagem geral sobre a pesquisa e o papel eipagio das pessoas convidadas, nos
seguintes termos: “Vocés estdo aqui para me ajadaompreender alguns pontos da
dissertagdo/pesquisa na qual estou trabalhanésta’abordagem procurou reforgar que nao
haveria, nas respostas das pessoas, nenhuma @Eeadcugn averiguar “certos” e “errados”,
pois ha formas particulares de cada pessoa expEssamo individuo e como grupo social.
Por isso, foi reforcada a importancia da particigagle todos de forma espontéanea,
respeitando o0 modo de pensar de cada um. Foi aeliorg esclarecido que se tratava de uma
espécie de entrevista coletiva, na qual a voz diestdeveria ser ouvida e poderiam expressar-
se, apenas levantando a méo a qualquer tempo, donc® fim de ordenar as falas e poder

guarda-las todas.

Os encontros foram gravados em video digital paséepior transcricdo, sendo

dada a informacao aos participantes de que nenladm domo seus nomes ou identificacao,



~ 165~

apareceria no resultado final, servindo apenas @am&ole interno, assegurando-se, assim,
sua privacidade. Pelo menos nos minutos iniciageufmais evidente a preocupagcdo maior
dos participantes em dar a resposta “adequadapectativa da pesquisadora, embora tenha
sido dito que ndo havia respostas certas ou err@das o desenvolvimento da discusséo, as
respostas foram ganhando amplitude e riqueza, caior @ntrosamento entre os participantes
e diminuicdo da inibicdo inicial. Ainda assim, valeessalva de Silva, de que “... a simples

presenca do pesquisador ja altera o comportameetsayvai estudar” (SILVA, 1985, p. 70).

Para fins de registro e manutencdo do anonimatorieacplade dos
participantes, as pessoas serdo identificadaslgtedaM e os numeros de 1 a 8, quando se
tratarem do grupo focal da Igreja Metodista; e petea B, seguida dos numeros 1 a 12,
quando se tratarem de batistas. Desta forma, asssguambém a peculiaridade de cada

grupo em particular, com suas formulacfes iderdggroprias.

4.2.2. Instrumentos

O instrumento utilizado para a coleta de dados o foi a entrevista com
0S grupos pesquisados, em duas sessdes (uma jaaBgtista e outra na Igreja Metodista),
que foram divididas em trés blocos de perguntaspiioeiro, foi entregue um questionario
impresso, para ser respondido por escrito. O e@bjetieste questionario foi propiciar a
identificacdo dos integrantes do grupo, com dadweocnhome, idade, sexo, estado civil,
ocupacao profissional, bairro onde reside, esatads, renda familiar e tempo de filiacdo

aguela igreja evangélica.

Esses dados permitem tracar um perfil do grupoti&-8 no contexto da
cidade de Cataguases, bem como compara-tu@d€ncias presumidagos dois telejornais

(cf. Capitulo Um).
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Para perceber o que os participantes procuram leais&o, foi feita uma
primeira rodada de perguntas, nas quais eles rdspn as questbes propostas sobre seus
habitos televisivos. Cabe ressaltar que as pergattatadas na aplicacdo dos grupos focais
sdo de dois tipos: desestruturado e estruturadodoApo desestruturado “permitem aos
entrevistados se referir a qualquer aspecto ddmusts apresentados e (...) observar a
congruéncia e consisténcia das respostas” (COSU89,2p. 184-185). Por exemplgpcé
acha que sua opcao religiosa interfere em sua fodwaassistir a televisdoAs do tipo
estruturado preveem informacéo sobre aspectosneendbes do objeto de estimulo, no qual
gquem responde deve estar focado, por exendoa que vocé assiste televisdo (mais por
entretenimento, mais por informac&0/\ questdo estruturada pode ainda chamar a atencéo
para um tipo particular de resposta, como, por @ken$ua igreja possui alguma restricao

ou orientacdo quanto ao consumo televisivo?

Procurou-se, com isso, mapear a forma como a séevesta inserida no
cotidiano desses evangélicos protestantes numdeciaiéneira interiorana. Além do tempo
médio diario, indagou-se também pela disposicaeldsisdo no cenério da casa, pelo uso ou
ndo de canais por assinatura, se a familia agsistea aos programas, quais 0s canais e
programas mais assistidos; se a opc¢ao religiogsafent na forma como o0s programas
televisivos sé@o escolhidos em sua casa (a partieldspectador, em si mesmo), se a igreja
possui alguma restricdo quanto ao consumo televdgvseus membros (alguma proibigéo ou
restricdo institucional, oficial); qual a principdbrma de obter informacdes sobre o0s
acontecimentos; quais os telejornais mais assssgdosua casa e as razdes da preferéncia por
este ou aquele telejornal. A maioria dos integsadtes grupos focais ndo possui televisdo por
assinatura, portanto, assistem, na maior parte ed@pd, a programas produzidos ou

veiculados pelas emissoras brasileiras.
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As informacdes levantadas nas respostas possiititano desdobramento da
analise, estabelecer as preferéncias e o pertihda grupo focal em relacédo as pesquisas de
audiéncia e recepc¢ao no Brasil. Na analise, € \ymdsinbém perceber certos movimentos de
“conformidade dentro do grupo, em que o participgmiocura dar a resposta socialmente
aceitavel ou aquela que pensa que € correta, cenimwvesse uma avaliacdo envolvida”
(COSTA, 2009, P. 186). Ao mesmo tempo, pode-sdic@ritanto as formas pelas quais este
telespectador evangeélico insere-se na generalidiasléelespectadores brasileiros, em termos
de perfis, quanto as particularidades pelas quastieptos interpretam a realidade dentro da
perspectiva da pertenca religiosa em suas vidaspmisecimentos e vivéncias regidos por

essa pertenca em seu cotidiano” (PIGNATARI, 2002112).

Neste caso, como a televiséo ja foi, no passagetootle grande rejeicdo no
segmento religioso evangélico, admitir que assistito a ela pode gerar na pessoa que
responde a pergunta a sensacdo de que nao estdda#go aceito pelo grupo. Por exemplo:
segundo a Folha Online, de 31/03/2010, o MinistédeoSaude brasileiro informou que o
brasileiro passa, em média, trés horas por diaalida televisdo, sendo um percentual de
44,8% das mulheres e 40,9% dos homens. Mas, narntargcerca de quanto tempo de tevé
assiste por dia, a participante B1, de 29 anoppreteu: “Estou bem na fita, apenas 30 ou 40
minutos por dia”. Ja M1, de 38 anos, declarou: ‘faédia, 20 a 30 minutos por dia”, embora,

no desenrolar da sesséao, tenha alterado sua r@sgesta deste tempo.

Por fim, na Ultima etapa das perguntas, procuroindagar, especificamente
no Jornal Nacional e no Jornal da Record, pelasgmtacdo do evangélico no olhar do grupo
focal sobre duas matérias, uma de cada telejoaxithidas em sequéncia. Isto porque,
segundo Costa, “é necessario expor os participanpea de comunicacdo alvo da andlise
para assegurar homogeneidade de impacto” (COST@9,20 182). No grupo metodista,

foram exibidas as matérias que foram ao ar cobrnBascoa de 2009 e, no grupo batista, as
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matérias que cobriram a Marcha para Jesus de H3d8.foi a parte mais envolvente para
ambos os grupos. As participacdes foram mais iatgrtanto na forma como expuseram as

respostas como também nos aspectos de gestosssbgwdaciais e impostacao de voz.

A opcdo em exibir matérias diferentes para os dyspos objetivou
proporcionar uma analise entre matérias cujo fomss$e sido um evento marcante para o
grupo especifico (A Marcha para Jesus, um everdiprio) e uma data comemorativa geral
dos cristdos (no caso, a Pascoa). Nao era intepesgparar impactos entre 0s grupos,
percebendo distingdes, particularidades ou apraydes entre batistas e metodistas, por

exemplo, mas a percepc¢ao geral dos grupos sobrem@sentacao nos telejornais estudados.

Ao fazer isso, ndo se trata apenas de exibir uthdrde um telejornal ou outro
e ouvir os participantes quanto ao que acabaraverd®ara além disso, interessa a percepcao
de como os participantes, sendo integrantes deogrsgciais especificos, vivenciam aquelas
representacdes no seu cotidiano e delas fazemausewnfazer e agir. Isto €, entender seu
modo de assistir televisdo, no contexto mais anagosuas relagbes e vivéncias, como
atividade cotidiana de construcdo coletiva dosiligitios e sentidos sociais que regem as

relagdes entre sujeitos.

As perguntas desta etapa da pesquisa se concentrexs percepcoes dos
grupos acerca das falas, abordagens das emissasasn@ressdes que 0S grupos tém acerca
delas, no sentido das opc¢des religiosas a queqmarestar vinculadas e se a forma como
apresentam os evangélicos se identifica ou ndo cojgito particular da denominagéo

evangélica a que eles pertencem (metodistas ¢asatis

Foi interessante observar, no primeiro momento,ageebicao lado a lado das
matérias instigou o espirito critico dos particiean Eles detectaram distin¢gdes discursivas
importantes nos dois telejornais, que os fizeramatgartido, naquele momento, em favor ou

contra esta ou aquela emissora, de modo muito ipecliBmbém alteraram suas préprias
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falas de momentos anteriores, especialmente ackerazonceito de “verdade” da noticia.
Essas observacOes preliminares aparecem de modfuragado na analise dos discursos,
tanto dos grupos focais quanto das matérias, masltmmente estimulante percebé-las

durante a realizac&o dos grupos focais.

Alguns integrantes ressaltaram que a experiénciajudou a perceber a
necessidade de comparar os conteudos recebidtina®sa mais telejornais do que apenas
os seus preferidos. Também afirmaram que € preasmelhor posicionamento do proprio
evangélico, de como ele gostaria de ver-se repi®nespecialmente os evangeélicos
considerados histéricos (metodistas, batistas,bjteggnos, luteranos, anglicanos, etc.).
Segundo alguns participantes de ambos 0s grupsas eenominacdes precisam “aparecer
mais” para serem vistas nos meios de comunicacgombdo geral, os participantes se
sentiram extremamente valorizados e interessadasaber dos resultados quando ao final da

pesquisa.

4.2.3. Transcrigdo e andlise das entrevistas

Segundo Costa (2008, p. 190), pode-se analisarterialapor meio de uma
transcricao literal de tudo o que foi dito no grdpcal (verbal e ndo verbal, e eventuais erros
gramaticais) e, a seguir, agrupar os depoimentosagegorias referenciadas pela hipotese da
pesquisa. Costa cita, ainda, outra forma de caggon material: 1) respostas espontaneas
(refletem de forma mais fiel a percepcédo do padicie); 2) respostas socialmente aceitas
(refletem a presséo do grupo, a conformidade)g8pastas pistas (ensejam continuidade de
investigacdo, com a realizacdo de mais gruposdpcapaz de levar a um tipo de analise mais

ligada a manifestacdes do inconsciente, do simidiicgrupo (COSTA, 2008).
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Apos a realizacdo dos encontros, portanto, proceslean transcricdo das
entrevistas. Este processo deu-se assistindo @essvpor diversas vezes, em uma transcricao
por etapas. Primeiro, procurando copiar fielmestermunciados, inclusive erros gramaticais e
siléncios. A seguir, ao assistir pela segunda penfuando as reacdes mais intensas dos
participantes: gestos e alteracbes na modulacamzlaue indicam fatores néo-verbais de
relevancia a serem analisados. A andlise se dearta dos blocos que estruturaram a

pesquisa, com base nas hipoteses de trabalho.

4.3. ANALISE DOS RESULTADOS

4.3.1. Primeiro bloco de perguntas: o perfil dos geitos participantes

A Igreja Metodista localiza-se na avenida centralcilade, chamada Astolfo
Dutra. A maioria dos membros entrevistados residebairros proximos, como Granjaria e
Colinas. Apenas duas entrevistadas afirmaram reswmlicentro e uma reside no bairro
Taquara Preta. Este bairro é mais distante doa;estigindo cerca de meia hora de 6nibus
para se chegar ao templo. Dos entrevistados, geatrc¢asados, uma é divorciada, trés sao

solteiras.

A Igreja Batista localiza-se num bairro chamadoaRar Dez entrevistados
residem em bairros proximos a Igreja, um no ceatwon no bairro Taquara Preta. E mais
rapido chegar deste bairro ao templo batista

hce gue ao metodista, mas, ainda assim, pode-se
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anos (lgreja Metodista) e entre 29 e 67 anos @gBatista). Foram entrevistados seis

mulheres e seis homens na Igreja Batista e cindbaras e trés homens na Igreja Metodista.
A solicitacdo, durante a etapa de levantamentondases pelos pastores e envio das cartas,
havia sido para que houvesse numeros iguais dertsoenmulheres, mas a diferenca, no caso
da Igreja Metodista, deveu-se a auséncia, no diandieevista, de algumas das pessoas
convidadas, apesar dos telefonemas de confirmagfaoedenca.

Entre os batistas entrevistados, seis possuemdgrascolaridade na graduacao
ou pés-graduacao, cinco possuem apenas o0 ensidanfiemtal e um, o ensino médio. Entre
0s metodistas entrevistados, trés possuem enspeyicucompleto, um possui incompleto,

dois possuem o ensino médio e dois possuem ensidarhental.

Quanto a renda familiar, trés metodistas recebdr &éra 3 salarios, trés recebem
entre 3 e 5 salarios e dois recebem entre 5 eaficaiminimos. J4 entre os batistas, a renda
ficou assim apresentada: seis recebem entre hlar3os, quatro recebem entre 3 e 5 salarios
e dois recebem entre 5 e 9 salarios minimos. HEsimsnacdes colocam os evangélicos de
Cataguases na renda média brasileira quanto sentamaeferéncias de religiagréfico 1) e
escolaridadegrafico 2), segundo o censo do IBGE.

Na Igreja Metodista, cinco afirmam frequenta-la d#eso nascimento,
considerando-se, assim, seus menfbmslo mesmo tempo de vida que possuem, apesar de
terem feito os votos de filiagdo em momento posteRara os demais, o tempo de membresia

oscila entre 23 e 43 anos. Entre os batistas,

RS

L apenas uma entrevistada afirmou ter “nascido
42@ no Evangelho”, isto &, na igreja. O tempo de
;WZE membresia oscila entre 05 e 42 anos para 0s
23333 =3 demais. A pesquisa desconsidera, para seus
1222 . efeitos, a possibilidade de transito religioso dos
%::: e e e A P ey referidos membros, devido ao tempo minimo

ou mais 10 anos 7 anos 3 anos 1 ano
Fonte: IBGE, Diretona de Pesquisas, Coardenaglo deTrabalho & Rendimento, Pesquisa
de Orcamentos Familiares 2002-2003
Gréfico 2: Rendimento médio familiar mensal, por
anos de estudo da pessoa de referéncia da familia —
Brasil, periodo 2002-2003

%8 A maioria das igrejas evangélicas estabelece gare, ser um membro pleno, com direito & participagé
assembleias deliberativas e posicdes de liderangassoa deve realizar alguma espécie de cursaratépo e
ser recebida como membro, por meio de ritual eBpecue envolve alguma forma de batismo e a gsaf
publica de votos de fidelidade e pertenca. Dairggra toda pessoa que frequenta a igreja seja meefdireo
da mesma.
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estabelecido como parametro para esta dissertacao.

Quanto a sua ocupacao profissional, tem-se, noogngiodista: um coordenador
de marketing, quatro aposentados, uma assisteatgcdéeducacional, um professor de
segundo grau e uma auxiliar de escritério. Entreaistas, uma professora de idiomas, um
industriario, uma manicure, trés professores, uaxanéira, um auxiliar de farméacia, um

aposentado, uma empregada doméstica e duas docasade

4.3.2. Segundo bloco de perguntas: habitos e usekevisivos

O segundo bloco foi elaborado de modo a permitealar os habitos e usos da
televisdo no ambiente das pessoas do grupo. Isgepesceber aqui de que formas a televisdo
esta presente no cotidiano das pessoas e que aelafdse estabelecem. Ao analisar a
atividade de ver televisédo junto as demais atiadaatineiras na vida das pessoas, pode-se
levantar uma seérie de questionamentos acerca dasagens televisivas e dos processos de
apropriacéao, circulacdo de sentidos e construgfiggiiarias dos sujeitos, em relacdo a midia

em geral e a televisdo em patrticular.

O cotidiano é o que permite que a vida adquiraifssgo, por meio das acdes
que sao desenvolvidas tanto no ambiente publicantquarivado. Por isso, sentidos
produzidos no cotidiano e de modo coletivo deveteretidos e localizados no espaco social

para possibilitar o conhecimento das dindmicadiéqas (cf. MARTIN-BARBERO, 2001).

Assim, apesar das diferencas doutrinarias e denizaggio que podemos
encontrar entre batistas e metodistas, a teleésésta de modo muito similar por um e por
outro grupo. Os tipos de programacdo consumidos ls#&tante proximos: jornais,
telenovelas, programas infantis (por conta dasicais presentes na familia). A Rede Globo

de Televisdo é o canal mais assistido, contude-dewessalvar que isto também se deve ao
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fato de que os demais canais ndo ‘pegam’ muito mermidade, por questdes estruturais da

propria localidade, como alguns participantes éreguestao de declarar.

4.3.2.1. Televisao, organizagao do tempo e integess

Quando perguntados acerca de quanto tempo destibesssistem por dia, a
maioria dos entrevistados afirmou fazé-lo durar@iea240 minutos diarios. Foi notavel o
guanto esta resposta é socialmente construida,vamgue, no ideéario protestante, o valor
trabalho estd presente de forma muito consistéfég. Weber afirma que o valor trabalho
seré transformado, na ética protestante, em unr wa&onscendente, uma “graga” ou dom

divino, o sinal de uma participacdo do ser humamo o seu Deus (cf. WEBER, 1985).

Na concepcédo do protestantismo histérico, a diveoséo 6cio sdo entendidos
como um pecado a ser evitado, de modo que esta nagmtitaria ainda persiste no discurso
destes grupos analisados. Ao citar o exemplo dowrtes, Weber comenta: “(...) como meio
de expressao espontanea de impulsos indisciplinadmshes suspeito;&medida que fosse
apenas um meio de diversate estimulo ao orgulho, de despertar de baixamios ou do

instinto irracional da apostara obviamente condenad@®WEBER, 1985, p. 79, grifo nosso).

Desta forma, observa-se, na justificativa parastisgpor pouco tempo a
televisdo, que alguns disseram nao gostar deladouar tempo. Esta resposta encontra-se
arraigada no mundo “compartilhado de significacGse € construido no grupo social ao
qual os individuos protestantes se vinculam. Cantadparticipante B11 deu uma resposta
espontanea que pode nos indicar uma pista: “A geate presta atencdo nisso, né?”,

indicando que, na cotidianidade, outras possililkdese apresentam.

De fato, a televisdo, embora passe pelo crivo aimsels morais que compdem

as vertentes identitarias dos grupos pesquisadas) geio importante para “distracdo”, ou
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seja, entretenimento, ainda que as reacdes do ,gpgpomeio de risos, demonstrem sua

dificuldade de admissao deste ‘tempo de 6cio’:

B1: Quando eu tenho tempo, eu gosto de assistpauquinho de novelgara ver
guanta coisa errada tem naquilo &iurburinho no grupo, risadas altas).

B11: A gente distrai um pouco também, as vezesigdap® acaba o servico senta
um “mocadinho” ali, tem vez que nem presta atengés sO para distrair a cabeca
mesmo... Mas também para saber das coisas, dagciomentos, né?

M4: Eu gosto muito de jornais, alguns jornais. @aontito de programas de humor
(ela declina um pouco o tom de voz e fala mais gaya

M8: Eu assisto mais pra distracéo.

M5: Eu assisto mais até para conhecimento. Proeeirgorogramas que traz (sic)
assim... apesar de que tem essa novela que passa a tarée¢ guuito boa..(o
grupo ri). Meu programa é... por exemplo, ver j@rafutebol (gesticula com as
maos).

M3: Jornal e entretenimento.

Alguns ainda utilizam o radio e a internet como osealternativos de se
informar. No didlogo espontaneo, outras formas,aorjornal impresso, ndo aparecem como
fonte de informacado. De forma similar a pesquis&itl&, também nesses grupos ha “pessoas
[que] apreendem e avaliam a TV da maneira comstduitao gostaria, como um veiculo de

comunicacao que mostra ‘tudo’ a seus espectad(BHsVA, 1994, p. 83):

M5: (...) aquilo que é para mostrar eles mostram medgwovejo mais por isso. (...)
Eu vejo a Rede Globo nesse ponto ai, pra mim elma& emissora queeio pra
mostrar mesmo o que esti acontecendo

B1: Eu gosto de ver apresentadores, bons apresentadoé®dfu gosto do Jornal
Nacional e, se ndo me engano, do Record Notiaigsad.uciana Livieiro apresenta,
porque sdo bons.

A cotidianidade aparece, também, na forma como mdria se apropria dos
conteudos televisivos. Os exemplos citados saolegjupie dizem respeito aos interesses

mais imediatos dos telespectadores, demonstrandater utilitarista que se faz da televiséo.
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O industriario B2, 30 anos, que trabalhava numaidalem Cataguases lembra as noticias

transmitidas pela Rede Globo acerca da barragerdegaoou:

E igual quando eu trabalhava na fabrica de pagelbarragem rompeu, eu achei
totalmente invalido..eles mandaram as informacdes e a Globo fez umatcaté
em cima, fez um rebolico todinho...

J& o professor B4, 36 anos, lembra a edi¢do ddeleb&re Collor e Lula:

B4: E tem aquilo daumentar as noticiané? Tem uma edi¢cdo ai até historica do
Jornal Nacional, do debate entre o Collor e o Latende aJornal Nacional editou o
debate inteirinha. O Lula ficou sendo o capacho e o Collor, o “Hzam-bam”. (...)
Essa edicdo ai foi marcante...

Ainda assim, para alguns dos entrevistados, aisél@vpossui um carater
pedagogico, uma forma utilizada por eles para sotosahecimentos, inclusive para as

criancas. Sobre seu tipo preferido de programa,av’anos, comenta:

M7: (...) quando tem reportagem de Globo RepoctEsas de bicho, reportagens... é
o0 horéario que a minha filha vé, que a gente vé etamPrincipalmente essas coisas
de bicho, ela gosta.

Para B4, vale a variedade:

B4: Olha, eu assisto de tudo um pouco, TV Sena¥oE3cola, assisto desenhos,
telejornais...

Percebe-se, assim, de modo interessante, a reda@ a cotidianidade e o
habitus do grupo, ou seja, o sistema de disposi¢cdes dsrégstruturas estruturadas no
passado e que persistem, como estruturas estrigsyaonformando e orientando a acdo do
sujeito no presente (SILVEIRA, 2006). Observe-s#, gxemplo, 0s comentéarios de alguns
integrantes dos grupos focais acerca de suas @mefas televisivas, respondendo a pergunta:

“Para que vocé assiste televisao?”:

B8: Informacdo, mais por informacadEu procuro assistir mais aos canais que
trazem conteudo de informacao.

B12: Eu gosto de assistir algumas coisas e mudancagémeacontecido com as
igrejas As vezes eu estou... O que tém falado sobre EaBgosto de ver se tem
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havido mudancas na igreja catélica, pra ver o @ss@ Alguns deles tém falado
bem dos evangélicos.

M5: Eu assisto mais até para conhecimerRoocuro ver programas que traz (sic)
assim... apesar de que tem essa novela que passa a tarde¢ gouito boa..(o
grupo ri). Meu programa é... por exemplo, ver j@mafutebol.

M7: Eu assisto esta novela que o M5 esta falandorante o tempo que eu estou
almocando, porque eu almoc¢o sozindali estou ouvindo aquil@esticula com o
indicador fazendo circulos no ar, com o olhar itgara o altoe fazendo as
coisas enquanto esta ligada partir do horario que a minha filha chega, queeis
horas, eu desligo... jornal ndo me interessa mu@ntao eu vejo no periodo da tarde
mesmo.

Quando se fala das disposicdes duraveis e dastueatruque persistem
orientando a cotidianidade dos sujeitos, observaseonstrucdo identitaria protestante
presente: aspectos relacionados com o trabalhgpesigdo a entretenimento, valores morais
regendo escolhas, preocupacdo. A religido congistes estes grupos, em uma mediacao
entre outras, que “marcam nosso lugar no mundtiranfi nossa leitura e interpretacéo dos
produtos que recebemos” (FRANCA, 2004, p.20). Ntld@no, as pessoas elaboram aquilo
gue assistem na televisdo a luz dos discursosp&itasa de natureza privada, mas, acima de
tudo pelos discursos que indicam o engajamentoipfmilem espacos diferenciados de

convivéncia, tais como a familia e a igreja.

4.3.2.2. Televisao e organizacao da vida familiar

Todos o0s entrevistados possuem, ao menos, um lapamngeste caso, ele
localiza-se na sala. Apenas um dos entrevistadosaaf que, em sua casa, fica na copa (onde
localiza-se a mesa em que a familia faz as refgic@s demais aparelhos encontram-se nos
guartos. Duas respostas situam o aparelho nodsziita casa (mas os entrevistados sao um
casal). Apenas uma entrevistada batista possuiuantasa uma sala especialmente para a
televisdo. Considerando que, na realidade da cidadeataguases, a sala € também o lugar

onde, normalmente, se recebem as visitas e ond®eode geral, se localiza a porta que da
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acesso a rua, a televisdo, simbolicamente, ocupaspaco relacional na vida das pessoas,

conforme pontuado no Capitulo Dois, a partir dégdes de Silverstone.

O quarto, contudo, corresponde ao aspecto da vidadp. A presenca da
televisdo nele pode ser um fator diferenciado,u@ g relacdo com o objeto passa por certa
independéncia em relacdo ao restante da familiailoague é assistido adquire certa
capacidade de privacidade. Esta questdo ndo endurgante o momento da preparacao das
perguntas ou das entrevistas, mas durante a amisealados, surge a possibilidade de
pesquisar futuramente quais sao os critérios faradi dos grupos pesquisados para que
alguém possua um aparelho de televisdo em sewguara vez que a familia é “um espaco
cultural, no qual as mensagens da midia sdo medlig8#.VERSTONE, 1994, p. 38). E
claro que, em cada realidade, os conceitos devemeaealiados, ha ideias e percepcdes
bastante variaveis acerca do conceito de familimocdar e moradia (abordados por
Silverstone, cf. Capitulo Dois), a depender, eptrgos fatores, da cultura hegemonica do

lugar pesquisado.

Quando indagados a respeito de como a familia mastassistir televiséo, a
maioria afirmou que assistem juntos, sem negarteaenconflitos quando os interesses pelos

programas sao diversificados:

B3: A gente até assiste todo mundo jumbas as vezes da briga, quando é dia de
futebol ou alguém quer ver outra caisa

B1l: Na minha casa ndo da pra assistir todo munato porque a sala é pequena,
nado da para acomoda.

B6: Na minha casa acontece isgoe eu quero ver uma coisa e a mulher quer ver
outra, entdo eu vou pra ca, ela vai pra la...

B12: Eu t6 até precisando comprar outro televiporgue oentretenimentoesta
atrapalhando eelacionamento.

M5: Quando o Brasil esta jogando eu quase bato. r{blii®).

M2: L4 em casa assistem todos juntos.
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M3: L4 em casa assistimos todos juntos também.

Indagados se a sua opcéao religiosa interfere pos tile programas a que
assistem, alguns entrevistados responderam quepsirticularmente citando os casos de

criancas pequenas, quando a moral religiosa estabelque é ou ndo aceitavel:

M6: La em casa as criangas ficam no quarto detagup assistem mais a desenhos,
etc. Mas a televisédo delas tem controle dos proggamme a gente deixa assistir. E
guando a gente quer assistir a algum filme coselamquererem ver e a gente pede
pra elas irem pro quarto ou entdo muda de canehéddo mundo junto.

M1: Sim. Se for um filme mais violento ou filme teor mais adulto, minha filha
nado vé. Entdo a gente também, obviamente, nddeasSigornal quando vai passar
uma reportagem mais pesada também, a gente trocandé por causa da nossa
filha. Isso tudo é questédo da educacao que a garEeque tivemos dentro da igreja,
entdo a gente esta passando pra ela.

M2: Eu acho que influencia... Muitas programacd@lepnendendo do filme, novela,
nds nao assistimos por causa do R., para manige.lode tanta coisa.

B1: Claro que sim... por exemplo, se estou asdistiim programa e ai vem, sei 4,
uma banda e tem umas mulheres com roupas indecgatesm trejeito com o
corpo e agita as maos, simulando como que o capondilheres a que se refere na
fala), eu troco de canal! Ndo deixo meu filho assiEntdo, com certeza, influencia
muito a nossa religido...

B5: Eu acho que a Igreja também tem que ajudarosogs/ens e adolescentes
nisso... porque os adultos ja tém uma nocao, jagmersobre o que devem tirar ou
nao da televisdo, mas 0s nossos adolescentes...

As respostas apresentadas demonstram, portanaped mediador da familia
em relacdo a como o conteudo da televisdo entrafleemcia a sua vida cotidiana,
especialmente sob a forma da censura, quando semtrde criancas pequenas e/ou
adolescentes. A religiosidade €, novamente, unr f@¢opeso para determinar a acao da

familia, tanto na restricdo quanto no incentiveteminado consumo televisivo.

De qualquer modo, como espaco para a constituicadethitidades, a televisdo
tem, de fato, significado novas formas de acdo einieracdo no mundo social, o

estabelecimento de relacdes sociais, com novossatem novas bases e novas formas de ver



~179 ~

a si mesmos e aos outros segmentos e individue®agiadade (cf. THOMPSON, 1998 e

LIMA, 2001).

4.3.2.3. Televisao e telejornalismo na dinamicadtana

Os telejornais figuram entre os programas preferdiss integrantes de ambos
0S grupos pesquisados. Foram citados diversos, daisscomo Jornal da Band, o Jornal da
Globo, Jornal Nacional, Jornal da Record, JornaRdde TV, Jornal do SBT, Globo News,

MGTYV 12 Edicao, Jornal Hoje, Jornal da Alterosa.

Para diversos entrevistados, h4 uma relacédo estrdite as atividades praticas

do cotidiano e a forma de assistir ao telejornal:

M7: Eu costumo assistir antes desse... que é gibarde eu chego do colégio eu
pego um pedaco desse... (coga a cabeca) é o Bimje& Ndo é?

M6: Eu assisto aos jornais dos canais de assinaBlodo News e o MGTV 12
Edicao e o Jornal da Alterosa, porque € perto daritodo programa de esportes...

B11: A gente distrai um pouco também, as vezesisepe acaba o servico senta
um “mocadinho” ali, tem vez que nem presta atengéas sO para distrair a cabega
mesmo... Mas também para saber das coisas, dage@owentos, né?

M1: Jornal Nacional é no horario da Igreja, entiga e quinta eu estou na igreja...
e € por acaso mesmo, questdo do horario... alihérério que eu chego, cinco
minutinhos, dez minutinhos que eu sento ali na mipbltrona... ai eu vejo o que
esta passando...

M3: Vejo mais o jornal da noite por causa dos tifadsda igreja mesmo...

B12: Eu assisto 0 Globo Rural... (risos e burbwrinb grupo). E o que passa cedo,
antes de eu sair, ué!

B1: Gosto do Jornal Hoje também porque apresenito mapido, porque a gente
ndo tem tempo de ficar ali vendo meia hora de lastiquando cé ta s6 com dois
minutos...

Como visto, o Jornal, especialmente o da tardel@ woite, esta vinculado ao

momento de descanso, seja o intervalo do almoga,neefim do dia. Ele deve ser topico,
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uma vez que “ndo tem tempo de ficar ali vendo heia de noticias”. E o horario em que a
pessoa chega, “cinco minutinhos”. Também tem a@eT 0 que Se quer ver na sequéncia: o
programa de esportes ou a telenovela. A maioribaafieando mesmo com o Jornal Nacional

que, em termos de audiéncia nacional, € mesmo ®assistido.

O telejornal é uma forma de acesso a informacdesuti®s lugares, pois
quando se trata da realidade mais préoxima, elesot@nos meios de se informar (SILVA,
1985, p.83). M4, quando indagada acerca de suasasode obter informacéo, responde,

sinteticamente: “Televisao e internet, mas selfyy bocal, é radio”.

De modo geral, na qualidade de telespectadoremtegrantes dos grupos
focais sentem-se satisfeitos com as informacdeslasbipor meio dos telejornais, mesmo
considerando suas criticas a eles. O jornal es&ido na dinamica da rotina de suas vidas,
sendo assistido, pelo menos, trés ou quatro veaessgmana, 0 que da uma ideia da

assiduidade deste formato no seu cotidiano.

4.3.3. Terceiro bloco de perguntas: os telejornaesos habitos de consumo televisivo

As perguntas deste bloco estavam relacionadas coomsumo televisivo do
telejornal, em particular. Elas versavam em tora@udantidade de vezes em que o telejornal
foi assistido, bem como acerca da credibilidaderde®s junto a seus telespectadores. Num
segundo momento desta etapa, foram exibidas asiasaédalisadas no Capitulo Trés, e as
perguntas se relacionaram, entdo, com os discwesoslacdes identitarias dos grupos
evangélicos frente a forma pela qual se viam reptagdos (ou nao) nos telejornais

analisados.
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4.3.3.1. O telejornal e a promessa de género

Existe uma ideia bastante definida nos telespeadoesquisados acerca do

gue esperam do telejornal e, dentro dele, do aptiaear:

B4: Olha, o Unico motivo de eu preferir o JornaBded... 0 Jornal da Band
e o Jornal da Noite, € até pelo grupo de jornaligialos comentérios, pelos
editoriais, porque todo jornal tem alguma mensagerustida ali, essa ideia
a gente ndo pode negar.

O telespectador espera ver, no jornalista que rie & informacéo, algum
elemento de interacdo, que ndo seja meramenteranefdo, mas uma opinido balizada sobre
a mesma (“os comentarios”, “os editoriais”). Ess@eetativa remete ao conceito de
‘promessa de género’, de Jost, bem como ao condeiteistema perito, de Miguel (cf.

Capitulo Um). A mesma expectativa aparece na respesM5, 65 anos, aposentado:

M5: Eu ja acho que a Globo, principalmente, aondeego mais por isso, porqae
gente sabe que a equipe da Globo é uma equipemeip. Entdo, as reportagens e
noticias que eles dao, vocé pode perceber queoias @ssim... realmente, eles ndo
ficam mascarando a informagéo, aquilo que é pasdrarceles mostram mesmo. Eu
vejo mais por isso.

Neste caso, a promessa de gue o telejornal infarméelespectador se cumpre
para este na medida em que percebe, ao menosaspéstos que lhe sdo relevantes: a
qualidade da equipe (“é de primeira”); a busca pekigem (“eles mostram mesmo”) e o
conteudo jornalistico (“as reportagens e noticizes ejes ddo... eles ndo ficam mascarando a
informac&o”). O interessante é ressaltar de quesiraaisto € previsto pelo telespectador: “a
gente sabe” que a Globo é assim. Existe uma expectgortanto, que a cobertura
jornalistica atenda a determinada qualidade, riatanalo-se o processo aos olhos do

telespectador.

Pelo fato de terem um equipamento mais sofistiadma equipe que lhes

parece mais preparada, no entender de alguns ttesistados, o Jornal Nacional seria mais



~182 ~

digno de credibilidade, tanto do telespectador tpudons setores interessados em colocar a

noticia no ar:

M5: (...) reportagem de coisa que acontece forpals, a Globo tem muito mais
presenca do que as outras emissoras...

M1: Mas ela (Rede Globo) mantém essas pessoasigaum hos outros paises...
esqueci 0 nome... correspondentes... que ficanasgsstes do mundo e os outros
jornais, as outras emissoras, sdo muito menoresdéndessa capacidade, entdo eles
procuram pegar aquilo que é mais regional, a qoekia8Brasil mesmo. Eu noto que
€ issoEntdo quem tem uma noticia pra dar vai dar mesmp@éslobo...

A propria histéria do veiculo foi também um fat@mbrado por um dos
entrevistados como motivacao para assistir ao Ubian@onal, baseado em certa premissa de
seguranca quanto ao veiculo. Por conta do lasstwriuo, ele possuconhecimentodo

programa, enquanto do Jornal da Record, por assistios, ele tem apenas uiteia.

B4: Eu tenhoum conhecimentoaté pelo tempo que veiculanais do Jornal
Nacional. Mas tambérenho umas ideiasobre o Jornal da Record. Eu assisto mais
o Jornal Nacional, em média umas duas vezes p@arsem

Os critérios que definem a credibilidade do apreesknr e, portanto, fazem-no
capaz de atender a promessa de género, estdo tarala@wnados com codigos visuais,
como vestuario, postura, forma de ler as noticmais do que com a capacidade do
telespectador em averiguar se o que esta sende d#odade ou ndo. Rezende (2000) cita
uma pesquisa na qual se constatou que o locutorléjue noticia com informalidade,
aparentando nado precisar do teleprompter, demotestranais autoridade e seguranca. Ele
afirma, ainda, que “os apresentadores combinanpantmeidade (...) com a sobriedade,
aparente no figurino (terno e gravata) e maquia@ectusive o corte de cabelo), simbolo do

profissionalismo (REZENDE, 2000, p.88). De fato,auemtrevistada afirma que

M3: Eu ja vi [...] falar cada besteira... errar @icia, ter que voltar atras, ter que
pedir desculpa... sei |4, acho isso o fim... emlaogente sabe que o negdcio é feito
ao vivo e tal, mas... (balanca a cabexeaara € um profissional, ué... ndo pode...
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E M1 completa: “A propria maneira de (a pesso)atar, de falar, as pausas que
da... isso transmite credibilidade”. Outro entrad® coloca maior credibilidade sobre o

apresentador do que até mesmo sobre o telejoraalguapresenta:

B7: (...) a reporter que fala sobre economia nd&la Délis Ortiz, aquela ali € uma
Neimar do Santos, ela é um Ronaldinho, um Kaka. pitte tirar ela dali. Entao
isso vai muito da postura, da forma que a pessax@@ssa. Isso ai vai muito, a
pessoa leva muita credibilidade aquela reportageque o jornal em si.

Entretanto, no relato dos grupos, aparece umaadtianto ao apresentador do
telejornal que ndo deixa transparecer mais de sanamissao da noticia. Fechine define este

tipo de apresentador como

[...] um “operador de passagens” que, mesmo diase diretamente a audiéncia
(faz isso olhando para a camera), ndo se apropriisdurso como sendo seu. Suas
intervencdes verbais sdo, geralmente, construfdasreeira pessoa e sdo poucas as
circunstancias nas quais se permite demonstrar valoaacdo pessoal através de
outros sistemas semiéticos (tom da voz, expressdalf gestos, etc.). (FECHINE,
2008, p. 4)

Nesses casos, a postura dos entrevistados foicni@is.:

B4: Ah, eu acho que ndo faz muita diferenga née.vocé pegar os apresentadores
do Jornal Nacional, tanto faz quem for, eles vadarfa mesma coisa. Ele ndo fala
uma virgula além do texto que ele recebe...

B12: Vocé nado vé, né, o jornalista expor sua opinidleso eu vejo diferente em
outros telejornais, por exemplo, o Béris Casoy. dhservei, por exemplo, as
noticias faladas no radio deles... o texto queemeaé 0 mesmo, é usaript seguido
a risca, ali, o reporter ndo coloca sua opinidmada...

Outra expectativa da promessa do género percebglfalas dos grupos focais
foi acerca da obijetividade da noticia, o que sigajfaqui, falar mais em menos tempo. Da
mesma forma, a discrepancia entre imagem e vedmitéla por uma entrevistada, que assim

se expressa, fazendo ecoar a andlise pontuadeepenék e citada no Capitulo Dois:

B1: Aquele (telejornal) que o Datena apresentauvelacque o outro 14 apresenta eu
néo gosto (...) porque eu fico embolada no meiaittatudo que eles tdo falando...
entdo eu gosto de coisas assim. Gosto do Jorn& tdojbém porque apresenta
muito rapido, porque a gente ndo tem tempo de fidavendomeia hora de
noticias quando cé ta s6 com dois minutos...
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Na fala da entrevistada, percebe-se a urgéncigefite ndo tem tempo”; “cé ta
s6 com dois minutos”) e a necessidade de uma lgegnasimples e direta, uma vez que a
forma como determinados apresentadores atuam fepsri@is fazem com que ela fique

“embolada no meio daquilo tudo que eles estaodafan

4.3.3.2. O telejornal e o telespectador

Embora o jornalista se apoie numa perspectiva itdeiat de neutralidade e
objetividade, ndo escapam ao telespectador asbpimEgies de que as coisas ndo sejam
realmente assim, conforme ja foi discutido no GapiUm, ao tratar da audiéncia presumida
e outros aspectos identitarios do jornalista nodiscurso acerca da profissdo. Silva (1985)
afirma que “qualquer trabalhador (...) € capazaletico diante da programacao jornalistica
da televiséo, desde que disponha de minimos elesgoe completem sua representacdo do
real” (SILVA, 1985, p.135). De fato, um entrevistaab grupo focal da Igreja Batista ressalta

sua precaucao ao assistir ao noticiario, dizendo:

B4: Todo jornal tem alguma mensagem enrustidacala ideia a gente ndo pode
negar. Ver o jornal e achar que ele é ingénuon&teé ingénuo, ele faz uma selegcéo
muito rigorosa do que é que ele vai apresentarneocé que ele vai apresentar

aquilo, entdo muita gente acha que o jornal té glie ta falando a verdade, que eles
nao tém pretensdo. Mas eles sdo muito tendenaiosem qual for, seja o Jornal da

Band, Jornal da Record, Jornal Nacional, ele éeteridso...

Quando indagados se acreditavam que as informagiesentadas pelos
telejornais, de modo geral, estavam corretas, svestados ponderaram acerca de algumas
razdes que, a seu ver, poderiam afetar a credidgidio veiculo. Uma situacdo que pode
ocasionar um sentido de incredulidade ocorre qugmaloalguma razéo, o telespectador esta
diretamente relacionado com a tematica abordada tpldjornal e consegue perceber que

nem todos os pontos de vista possiveis, por exerfggleim abordados. I1Sso ocorreu no caso
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de B2, ja citado, empregado da fabrica de papefauetratada no Jornal Nacional de uma

forma que o telespectador ndo achou adequada owerms, incompleta.

B2: (...) E assim, foi algo real que aconteceuaedgem rompeu, mas mandou
assim produtos ndo quimicos, produtos que tavalnd l@uito tempo e foi assim...
nao divulgou, ndo voltaram atras nas informacdestigham dado...

Outra situacdo ocorre quando o telespectador peestiaver alguma
cumplicidade entre o telejornal e o objeto da @fjcie é dada (a questado discutida aqui era a

forma como a Globo anunciava as denuncias de piedddi Igreja Catdlica):

M5: Ela ndo faz assim... ela ndo coloca, por exemalreportagem pra buscar
aquilo no fundo... se eles ouvem que houve um higmofalou isso ou um padre
gue falou aquilo, eles noticiam sim, mas s6...

M3: E, ndo tem dado a cara para bater...

M2: Sim, eles ddo a noticia, mas ndo vao a fundo...

Outro fator que pode afetar a credibilidade dgdebal junto ao telespectador
€ a questao politico-ideoldgica. Alguns deles sghtaram de momentos no passado em que
os telejornais foram instrumentos de mudancasigadita partir da postura que as matérias

demonstraram.

B5: ... eu acho que o interesse politico € um d&8lesa gente lembrar na época do
Itamar Franco, aquele furo que aconteceu, achofaueo Jornal do Brasil, na
campanha da eleicdo, a primeira eleicdo do Fern#elmique, o ministro da
fazenda na época, né? Tinha saido ja e falou peepdoter da Globo que ele era o
maior cabo eleitoral do Fernando Henrique... fap também a questdo ideoldgica,
né? Quem custeou a questdo dos caras-pintadas@ueesn colocar pressao sobre o
gue certo ou ndo no governo do Collor, mas quemm@vou isso? Quem trouxe
essa propaganda? E se a gente for pegando, desmdinhy na época de Brasilia,
campanha do Roberto Marinho contra ele, acho gletem énfase politica.

Também hé& que se considerar o fato de que mudaagasciedade incidem na
“televisdo que se pode fazer, na programacao, riib g@s diferentes emissoras” (FRANCA,
2009, p.31). Um entrevistado afirma ter percebig@umudanca na Rede Globo com relac&o

a cobertura politica oficial, nos seguintes termos:
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M5: em outros governos, a Globo era mais presédelula eles ndo sdo muito,
ndo sei porque... agora ndo € mais assim, nacosgid Mas tem aquele outro, o
Boris Casoy, que s sabe fazer reportagem metepda oo Lula.

Também foi abordada, nos dois grupos focais, appetiva da guerra pela
audiéncia como um risco a veracidade das notiCiasforme a emissora tem maior interesse
em aumentar o numero de seus telespectadorespatEgecorrer a outras formas, que nao a

retratacao fiel dos fatos, ao menos aos olhos em@ssiste:

B7: SO que as vezes tem, por exemplo, uns tempés Abuve uma briguinha boba
ai da Globo com a Record. A Globo, né? Falou deoiedaqui, dali, dali... a
Record entdo veio e falou da Globo... Eu ndoes@&so foi até para poder aparecer
mais na midia, até favorecer sei |4, algum objetivo

M5: Eu acho também que € um pouco € interesse gs@a Mas a Globo, assim,
por exemplo, eu vejo que ndo fica s6 no interest® gorque sendo ela sabe que ela
vai perder audiéncia, entdo eles ficam aqui edatao por isso que eu acho que eles
séo mais...

Apesar de podermos sinalizar a percepcao do telesime quanto aos aspectos
discursivos e ideoldgicos presentes no telejoma@bhmos que a credibilidade do veiculo é, de
fato, muito grande. Para um dos entrevistados, to & uma noticia ser trabalhada
textualmente ou demonstrar certa tendéncia naoatever, diretamente, com critério de

verdade, mas, sim, de absolutizacdo da mesma, destacamos no grifo:

B4: Vocé tem que aprender a olhar o Jornal ndo ceenele fosse a verdade
absoluta... todos eles tém uma ideologia, toddarepassar uma visao... tém assim
essa intencdo embutida... entdo esse negdcio dadeeai... verdade entre aspas...
na maioria das vezes eu acho que sim (as infornsag@e corretas), embora vocé
tenha de tirar essa questéo das tendéncias, né?

4.3.3.3. O telejornal e as percepcgdes identitérias

Foram apresentadas aos grupos focais duas matériagjo Jornal Nacional e
outra do Jornal da Record, como motivadoras palisassao sobre identidade e alteridade
no telejornal. Para o grupo metodista, foram e@bids matérias produzidas e exibidas no

feriado de Pascoa de 2009. Para o grupo batistaasias produzidas e exibidas acerca da
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Marcha para Jesus, evento ocorrido na cidade dé@&#o, também em 2009. As matérias ja

foram analisadas, do ponto de vista do discursaede®rnais, no Capitulo Trés.

Ao elaborar as perguntas que compuseram esta @da@atrevista nos grupos
focais, objetivou-se verificar a hipétese da pesajei responder a alguns questionamentos, do
ponto de vista dos receptores: A representacdq deéngélico(s) nos telejornais brasileiros
utiliza-se de estereotipias para produzir um dszuacerca do outro, produzindo
essencializacdes que podem néo se configurar nagugio deste grupo acerca de si mesmo e
das representacdes que encontra na midia tel€¥iBivacaso positivo, iSSo ocorre com maior

ou menor frequéncia em emissoras pertencentescoa md grupo religioso?

E ainda outra hipotese da pesquisa foi a de quemmeendo produzido por
uma emissora vinculada a uma igreja conhecida @mangélica, um telejornal pode néo ter,
junto aos telespectadores evangélicos, um prodesgtentificacdo uniforme como se espera,

nem obter uma representacéo entendida como adegagugcepcao deste grupo.

Os grupos focais foram indagados acerca da optgmsa das emissoras (ao
menos a que parece mais patente ao telespectktEs)percebem se esta opcéo interfere na
maneira como sdo representados normalmente ngerteie analisados? A que tipo de
assunto os evangélicos aparecem ligados? De modb geando se trata da Rede Globo, os
entrevistados percebem que os evangélicos satadkisade forma sensacionalista, ligados a

escandalos envolvendo dinheiro:

M1: Escandalos, principalmente falando a respadizimos... e da igreja do Edir
Macedo... e normalmente shows... igual passou ta f@pidamente... mostrou a
reportagem |4 meio por cima assim... e pronto acaléo mostra um... Apesar de
gue a Record também nao mostrou isso... uma cormagamrevangélica a respeito
da Pascoa... um culto ou alguma coisa assim.

M1: E igual assim... nessa coisa de interessesGloBo sempre massacrou o0s

evangélicos e agora... como acompanho as notielas ipternet... a gente vé a

questéo dos padres peddfilos ai... a Igreja Catébndo bombardeada... com muitas
e muitas coisas vindo a tona...
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B1: Aparece meio mal, né? Muitos escandalos, epsastdes de dinheiro, desvio,
dizimo e tal... assim, dessas brigas da Globo c&acard... acho que nédo aparece
bem, néo...

De forma particular, porém, ndo se sentem conestad@sta imagem de

evangélico, conforme se percebe nos depoimentasoaba

B1l: Entdo, as vezes tem uma coisa boa, mas a fieamteurpreendido porque na
maioria das vezes ndo é bom, né? Porque ndo € a geate vive éem muitas
coisas ai sendo chamadas de evangélico e ndo t@n@m a gente, né?6e todo
mundo ali, fica tudo igual... padronizando as @sej

M1: Alids, ndo é questdo nem dos jornais, mas @ @w Si tenta nos inserir no
meio deste povo que eles consideram como evangétiesses escandalos por ai
afora. Com excegdo desta reportagem que a M8 &Jaobre a questdo da semana
inteira que ai, teria realmente o que falar, ndonada... nada... nada...

B7: porque o que a gente vé é o show, ou entdorapgdio, o roubo, os problemas
da Igreja Universal ai.entdo ndo acho que no dia-a-dia esse tipo de evaoggue
se diz ai seja 0 que a gente quer...

Alguns chegam a responsabilizar a sua propria devagiéo pelo fato de que a

midia estaria retratando um evangélico que natvérdadeiro’:

M5: Vocé vé, aquele rapaz que é comentarista, agéglhor que é comentarista da
Record... aquele que dizem que é metodista... atéevee naquela revista...
(PERCIVAL DE SOUZA), ele quando faz o acompanhamels reportagem, ele é
um cara assim.mas em hora nenhuma ele deixa transparecer queé gletodista.

E ele poderia aproveitar a oportunidade dele comypdrter e citar a igreja.

B7: Entdo, como eu falei, 0 que acontece é issombém ndo acho que a Igreja
Batista estd fazendo o que é preciso hoje pararesta midia que é o
sensacionalismo que a gente vé...

M5: (...) eu vejo mesmo 0 seguintesera que nos, como metodistas, quando
procuramos fazer alguma coisa estamos procuranderfalguma coisa para se
(sic) mostraP

Quando os telejornais abordam os evangélicos hietdde modo a possibilitar
uma identificacdo positiva, isso é recebido, aomuesempo, de forma desconfiada pelos
entrevistados. Um deles chega até mesmo a ressplearse trata de excecdo, pois a

preferéncia dos telejornais seria atuar pelo viésstandalo.

M2: Quando falaram, falaram coisas muito boni@sisas que deixaram a gente as
vezes sem acreditar naquilo que tava ouvindie tdo bonito que foi falado.
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B5: Mas teve aquela matéria, né, que mostrou bsltras da Igreja Batistaas a
gente fica pensando no interesse que tem por aésilb, porque foi diferenteMas
também ndo sei se na Record como aparece, se assfoi porque foi um evento
nacional e tem um politico da Igreja Universal ta@do o mais...

B5: A gente ja discutiu isso ai, porque uma matéria géer dizer o dia-a-dia, r#

A gente vai ficar vendo mais os problemas e osnelsdés, que a midia gosta mais
de mostrar isso, né? Em termos de ibope e tambéguee a ideia que esta nas
novelas e tudo o mais... que os evangélicos samisaquilo...

O fato de a Record ser uma emissora conhecidaupsrligacées com o mundo
evangélico, por meio da Igreja Universal e do bigubr Macedo, ndo faz com que os
telespectadores se identifiquem de imediato corada,rcomo talvez fosse de se esperar.
Alguns entrevistados detectaram que, como grupaalsoos evangélicos sdo pouco
representados no telejornal da emissora em anélisedeles cita o fato de que a matéria
sobre Pascoa, que trata de um assunto evidenteneéigteso, ndo mostrou a realizacéo de
nenhum evento ou festa relacionado com este segnpamirizando o enfoque de denuncia

ao Catolicismo (relacionado com um padre acusagedefilia):

M3: Aparece pouco, simmesmo sendo uma emissora evangeélidaja ai o
exemplo, até na reportagem da Pascoa, eles ndgamaosta comemoracao da
Pascoa dos evangélicos? Nao, ficaram batendo eja Igatolica direto.

Contudo, no grupo em que foi exibida a matéria tédesjornais relacionada
com a Marcha para Jesus, talvez pelo teor da mesmegacao foi mais positiva quanto a

cobertura da Record:

B1l: Até quena matéria da Record da para gente se sentir represlq porque o

evangélico é valorizado e mostra a mobilizacaorgarizacao, quado houve
incidentes gravesné?Ninguém fez bagunca nem nada, teve o pessoalmissaal
por causa do calor, mas € normal,”’né

B5: Entdo, porque como cristdo até é possivel degse identificar, porque a
matéria da Record até que esta sendo positiva.

Mesmo assim, 0s entrevistados ressaltam que néeljgen uma identificagéo
direta, como evangélicos pertencentes a determiigagja, com o evangélico retratado pela

Record de modo geral. Na verdade, a forma como®sda o assunto parece indicar um
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desejo latente de expressar-se contrariamente kuguaidentificacdo, marcando sua
alteridade em relacdo ao discurso que encontralefinal da Record e na emissora, de

modo geral.

B5: Entdo... a gente se sente representado assing batista ou como cristdo?
Quando vocé fala de representacdo, é i$dmue na minha denominagdo em
particular eu ndo sei se a gente é representad@ 8essa igreja estd nessa midia
ai...

Eles também entendem que, na guerra pela audiéasialuas emissoras
terminam por “prejudicar” a imagem ou a identidgde gostariam de perceber retratada na

televisdo em geral e no telejornal em particular.

M1: Primeiro a guerra de emissoras entre a GloadRecordlsso ja vai, de certo
modo, detonar com o0 povo evangéliceles tém interesse assim, em uma
reportagem ou outra... mostrar alguma coisa quéam@omo fechar os olhos.

Nesta fala, percebe-se que a disputa pela audi@nciesta como fator
prejudicial a imagem do evangélico em geral, bemaexiste uma sensacéo de que, quando
algo bom é mostrado, isso acontece porque € inelittndo tem como fechar os olhos”.
Somente um fato positivo com potencial noticiosaealterar a forma geral com que o

evangélico apareceria no telejornal, na percepgamnttevistado.

Isso marca a diferenca que ele percebe entre aeimalp evangélico no
cotidiano e aquela que aparece em momentos espscifieportagens especiais ou datas
comemorativas, como foi o caso das matérias exbi@ainteresse das emissoras pelos
evangélicos, portanto, seria esporadico, “em urpartagem ou outra”, mas nao com o fim
de superar a fragmentacéo, a dicotomia que mareprasentacédo do evangeélico quando os

telejornais séo tomados pelo telespectador no xiont® cotidiano.

Percebe-se, ao mesmo tempo em que anseiam ponr rmaacaentidade como
distinta em relacdo aos telejornais, independenttmde pertencer ou ndo a uma emissora

identificada com seus ideais religiosos, o0s teldsperes expressam também seu desejo de
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poder ser visibilizados de uma forma que |Ihes paetequada. H4 um desejo de estar na

televisdo, no telejornal, com determinadas marcagde nao necessariamente as oferecidas

atualmente. E