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RESUMO

Anélise das narrativas veiculadas pelos jornais dos Diérios Associados em Juiz de Fora/ MG
sobre a implantacdo da TV Mariano Procopio como elemento de reforgo simbdlico para a
construcdo de uma identidade juizforana marcada pelo pioneirismo. O estudo teve como
pressuposto tedrico a relevancia das representacbes midiaticas e da memdria no processo de
construcdes identitarias, em dialogo com as contribui¢cdes dos Estudos Culturais. O recorte
empirico do trabalho constituiu-se de edi¢Bes dos jornais Diario Mercantil e Diario da Tarde
veiculadas de dezembro de 1956 a julho de 1966, com selecdo de contelidos que faziam
referéncia a TV Mariano Procopio. O percurso metodoldgico utilizado para compreender as
narrativas tecidas sobre a emissora incluiu analises documental e de conteudo, e permitiu
identificar a presenca de identidades naturalizadas da cidade no discurso impresso pela midia
local em busca de estabelecer um lagco de pertencimento com o municipio, e assim conquistar

0 publico juizforano.

Palavras-chave: Comunicagdo. Identidade. Memdria. Histéria da Midia Audiovisual. TV

Mariano Procopio.



ABSTRACT

Analysis of the narratives conveyed by the newspapers of the Diérios Associados in Juiz de
Fora/ MG on the introduction of the TV Mariano Procopio as element of symbolic
reinforcement for the construction of a juizforana identity marked by the pioneering. The
study took as theoretical assumption the relevance of the media representations and memory in
the process of identity constructions in dialogue with the contributions of Cultural Studies.
The empirical sample of the work was constituted of publications of the newspapers by
Diario Mercantil and Diario da Tarde conveyed of December of 1956 to July of 1966, with
selection of contents that were making reference to TV Mariano Procopio. The
methodological approach used to understand the narratives woven on the broadcasting station
included documentary analysis and of content analysis, and allowed to identify the presence
of naturalized identities of the city in the speech printed by the local media in search of

establishing a knot of belong with city, and so conguering the public juizforano.

Keywords: Communication. Identity. Memory. History of the Audiovisual Media. TV

Mariano Procopio.
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Introducéo

O trabalho investigou de que forma os relatos sobre a implantagdo da TV Mariano
Procépio (Juiz de Fora/MG) influenciaram e/ou reforcaram a constituicdo de uma identidade
juizforana marcada pelo pioneirismo. Também verificou-se como os periddicos da época
tornaram-se um espaco legitimador do discurso identitario juizforano durante o periodo de
implantacdo da emissora (1956-1966). Para isso compreendeu-se que 0s produtos culturais,
sobretudo os audiovisuais, sdo também relevantes para a construcdo de opinides,
comportamentos e valores de uma determinada sociedade. A concep¢do que o individuo tem
de si e da sociedade na qual ele esta inserido é mediada na atualidade, principalmente, pelos
discursos de representacéo.

Em Juiz de Fora ha uma narrativa de que a cidade tenha uma identidade marcada
pelo pioneirismo, denominada por Christina Musse (2006) de “mito desenvolvimentista”.
Essa visdo da histéria comegou em 1856, com a vinda de imigrantes alemaes que chegaram a

cidade para a construcdo da primeira estrada com caracteristicas modernas do Brasil. Também

sdo marcas simbdlicas rememoradas o fato do municipio ter tido a primeira escola agricola de

Minas Gerais; a primeira usina hidrelétrica da América Latina, a primeira agéncia do Banco

do Brasil e a primeira radio do Estado, e, ainda, pela histdria da televisdo na cidade. Assim, a
narrativa construida é de que o municipio tem a capacidade de ser precursor em Vvarios
aspectos, de se constituir/ representar como uma cidade de vanguarda, principalmente em
ralacdo a outras cidades de Minas Gerais.

Para Tomaz Tadeu da Silva (2000), a identidade e a diferenca tem uma relagéo de
estreita dependéncia. Ambas sdo atos de criacdo linglistica. Elas precisam ser produzidas
cultural e socialmente, sdo fabricadas no contexto de relacdes culturais e sociais. Assim, 0
estudo dos produtos culturais midiaticos pode elucidar a constru¢do de uma identidade juiz-
forana a partir da diferenca em relagdo a outros municipios do estado.

Analisar as caracteristicas particulares da historia da televisdo em Juiz de Fora ¢
relevante para o estudo da narrativa de pioneirismo da cidade e para a histéria dos meios de
comunicagdo no pais, uma vez que a cidade foi considerada o primeiro municipio de interior

da América Latina a ter uma emissora geradora de sinal televisivo'. Em geral, essa histdria

! Juiz de Fora possui uma narrativa de ter sido a primeira cidade de interior da América Latina a ter uma
emissora geradora de sinal televisivo. De acordo com Morais (1994), a TV Mariano Procépio em Juiz de Fora e
a TV Tupi Difusora em Séo José do Rio Preto foram estabelecidas em 1959, no entanto ndo ha registros
confirmados da primeira emissdo da TV no interior paulista. H4 uma controvérsia sobre o pioneirismo por causa
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comeca a ser contada a partir do surgimento da TV Industrial, em 1964. No entanto, a
descoberta do funcionamento da TV Mariano Procdpio com emissdes televisivas, anteriores
as da TV Industrial, reforca a narrativa de pioneirismo do municipio.

A TV Mariano Procopio funcionou em Juiz de Fora nos primeiros anos da década
de sessenta e integrava o grupo dos Diérios Associados (DA) de Assis Chateaubriand, que
possuia na cidade dois jornais impressos (o “Diario Mercantil” e o “Diario da Tarde”), e uma
estacdo de radio (“Radio Sociedade”). Além da geracdo local de sinal de TV (fase
experimental), a emissora ainda produziu um bloco de cinco minutos com noticias do
municipio, veiculado no Jornal Tupi do Rio de Janeiro (FERNANDES, 2007; p.9).

O presente estudo sobre a TV Mariano Procopio, buscou investigar como a
emissora tentou estabelecer lacos de pertencimento com a populacdo da cidade, como o0s
discursos produzidos para a implantacdo da TV influenciaram e/ou reforcaram a identidade
juizforana marcada pelo pioneirismo, e ainda, observar em qual contexto historico-social se
deu o inicio da televisdo em Juiz de Fora. A pesquisa também trabalhou a importancia dos
produtos culturais na constituicdo de narrativas identitarias de uma cidade e procurou
compreender como a constituicdo de memdria coletiva via representacdes culturais € relevante
para a producdo de identidades. O trabalho pretendeu finalmente contribuir com os estudos
que buscam compreender como se deu o inicio da Televisdo em Juiz de Fora e relacionar o
surgimento da TV no municipio com a histdria do inicio de operagdo desse veiculo nos
grandes centros do pais.

De acordo com Marialva Barbosa (2007a), a visualizacdo do passado é possivel
por diversos caminhos, um deles é por procurar os indicios e 0s sinais que chegam ao
presente. 1sso porque, para a autora, ndo € possivel recuperar o passado tal como ele se deu,
mas a partir dos vestigios desse no presente pode-se interpretar este passado. Estes vestigios
podem ser documentos, produgdes culturais ou entrevistas com personagens da época a ser
estudada.

O fato de a TV Mariano ter funcionado nos anos 1960, impediu que a pesquisa
fosse desenvolvida a partir da analise das emissdes da propria emissora, ou de seu material de
arquivo. Assim, o estudo foi desenvolvido a partir dos vestigios deste passado ainda
disponiveis no presente. Primeiro, foi desenvolvida uma analise documental dos jornais da
cidade de 1956 a 1966, com o objetivo de criar o corpus do estudo e encontrar informacdes

gue ajudassem a contextualizar o inicio da televisdo no municipio. A etapa seguinte envolveu

do Canal 2 de Bauru, que teria sido inaugurada no final dos anos 50, mas de acordo com a pesquisadora
Valquiria Kneipp esta ¢ uma pesquisa ainda em andamento.
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a analise de conteudo dos impressos selecionados a fim de verificar se e como as narrativas
identitarias da cidade estavam presentes nos discursos produzidos a respeito da implantacdo
daTV.

O estudo da histdria da midia ajuda a compreender como 0s meios de comunicacao
de massa conquistaram um lugar relevante de significado cultural e social na sociedade
contemporanea. A andlise da historia da televisdo, e de seus vestigios em outras midias,
auxilia o entendimento sobre como as mensagens veiculadas por esse meio sao as principais
responsaveis pela construcdo do conhecimento da grande maioria da populacéo,
principalmente no Brasil. De acordo com lluska Coutinho (2003), a percepcdo e a apreensao
do mundo para grande parte da populacdo brasileira se ddo principalmente por meio das
transmissOes televisivas. As mensagens televisivas integram a cultura da midia (Douglas
Kellner, 2001) ao colocar a disposicdo do publico imagens e figuras com as quais 0S
individuos possam identificar-se. Assim, a televisdo exerceria efeitos socializantes e culturais
por meio de seus modelos, papéis e “posi¢cdes de sujeito” que valorizam certas formas de
comportamento no lugar de outras. Isso amplifica a relevancia do estudo sobre a cultura da
midia para a compreensdo de comportamentos e valores de determinada sociedade.

Neste sentido, investigar a histéria da televisdo em Juiz de Fora, cidade pdlo da
Zona da Mata Mineira, é relevante para a compreensdo de como o veiculo conquistou a
populacgdo do interior do Brasil. O estudo da TV Mariano Procopio propde-se avaliar a midia
como uma fonte documental e como agente que intervém nos processos e episddios da
historia e na constituicdo da identidade de uma sociedade. O fato de ainda ndo haver estudos
detalhados sobre este capitulo importante da histdria da televisdo em Juiz de Fora, e a
relevancia do tema para a compreensdo da narracdo de uma identidade juizforana marcada
pelo pioneirismo, reforcam a presente pesquisa.

O trabalho foi desenvolvido em trés capitulos. O primeiro traga um percurso
tedrico sobre o conceito de identidade na contemporaneidade tendo como base em especial
autores dos estudos culturais. A compreensdo do papel da comunicacdo na constituicdo
identitaria, principalmente como as narrativas contribuiram para a constru¢cdo de uma
identidade juizforna marcada pelo pioneirismo, assim como o conceito de memoria e seu
papel na contituicdo de identidade, em didlogo com a midia, também séo desenvolvidos nessa
secao.

No segundo capitulo é feito um aporte tedrico no sentido de compreender quais as
funcOes da televisdo na sociedade a partir do olhar de autores contemporaneos. Recupera-se

também o desenvolvimento do veiculo e sua relagdo com a sociedade. A proposta €
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compreender como a televisao alcangcou um papel de destaque na sociedade atual. Ainda neste
capitulo é realizado um breve levantamento da histéria da TV no Brasil e em Juiz de Fora.

No altimo capitulo € tracada a trajetoria dos Diarios Associados em Juiz de Fora e
contextualizada a implantacdo da TV Mariano Procopio na cidade. Nesta secdo sdo feitas as
inferéncias das analise documental e andlise de conteldo realizadas. As narrativas sobre a
implantacdo da TV Mariano Procopio produzidas e veiculadas por meio dos jornais Diario
Mercantil e Diario da Tarde foram interpretadas como elemento simbdlico de reforco das

identidades juizforanas.
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1 - IDENTIDADE, MEMORIA E REPRESENTACAO: A CONSTRUCAO
SIMBOLICA DA JUIZFORNANEIDADE

A partir de contribuices do interacionismo simbélico® sobre interacdes sociais e
dos Estudos Culturais® o conceito de identidade assume um carater mais flutuante em relacgéo
aos conceitos essencialistas que encaravam esta como algo inato ao individuo. Nesta nova
perspectiva a identidade é construida a partir de interacdes sociais e multipla. Para a
compreensdo do papel da comunicagdo na constituicdo identitaria, torna-se necessario fazer o
percurso tedrico do conceito de identidade. O objetivo é verificar como se dédo as construgdes
identitarias de determinada localidade, no caso deste estudo, da cidade de Juiz de Fora, e

ainda, em que medida os meios de comunicacdo podem ser relevantes neste processo.

1.1 Interacdes e construcéo social — a constituicao de identidade(s)

A palavra identidade deriva da raiz latina idem, que remete a idéia de igualdade e
continuidade. No entanto, na tradicdo sociologica a teoria da identidade esta ligada ao
interacionismo simbdlico, no qual sua génese parte da teoria pragmatica do eu discutida por
William Jemes (1892) e Geoge Mead (1934). O eu seria uma capacidade humana que permite
as pessoas, por meio da comunicagdo e linguagem, ponderar de forma reflexiva sobre sua

natureza e sobre o mundo social. Neste sentido, a identificacdo seria construida socialmente a

> Ramo da sociologia norte-americana, o interacionismo simbélico é um produto da Escola de Chicago. A
expressdo “interagdo simbolica” foi cunhada por Herbert Blumer em 1937. Este ramo da sociologia e psicologia
social se concentra em processos de interagdo e tem um conceito basico de interagdo que lhe enfatiza o carater
simbolicamente mediado. As rela¢fes sociais neste contexto sdo abertas e dependentes da aprovagdo em comum.
O interacionismo simbdlico est4 relacionado aos estudos do filésofo e soci6logo George Herbert Mead que
elabora o conceito de interacdo simbolicamente mediada no quadro de uma teoria antropoldgica da comunicacao,
enfatizando o significado de autopercepcéo e da previsao de comportamento e demonstrando como essas coisas
transformam meras expressdes vocais em simbolos significativos. Mead considera a interagdo do comportamento
individual na atividade de grupos através dos meios de mdtua previsdo de comportamento, em vez de padroes
biologicos fixos, como o aspecto caracteristico da sociabilidade humana. (BOTTOMORE, 1996, 394).

% Os estudos culturais se iniciam, de forma organizada, por meio do Centre for Contemporary Culture Studies
(CCCS), na Inglaterra, fundado em 1964, por Richard Hoggart. As relagBes entre cultura contemporanea e a
sociedade, isto é, suas formas culturais, instituicbes e praticas culturais, e relages com as mudancas e
permanéncias sociais vao compor o eixo principal de observagdo. Trés textos que surgiram no final dos anos 50
sdo identificados como base dos estudos culturais: Richard Hoggart com The Uses of Literacy (1957), Raymond
Williams com Culture and Society (1958) e E.P. Thompson com The Making of the English Working-class
(1963). Os estudos culturais sdo caracterizados pela multiplicidade de objetos de investigagdo, em resultado da
convicgdo de que é impossivel abstrair a analise da cultura das relacdes de poder e das estratégias de mudanca
social. De forma geral e abrangente, o terreno de sua investigagdo inscreva-se ao temas vinculados as culturas
populares e aos meios de comunicacdo de massa, e as tematicas relacionadas com as identidades, sejam elas
sexuais, de classe, étnicas, geracionais etc. (ESCOSTEGUY, 2001)
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partir de interagdes. Para compreender como se da essa constituicdo um conceito relevante é o
de “construcao social da realidade” proposto por Berger e Luckmann (2007).

Berger e Luckmann discorrem sobre a sociologia do conhecimento, disciplina que
na visao dos autores deve compreender como determinado corpo de conhecimento se torna
socialmente estabelecido como realidade (2007, p. 14). Ambos associam a realidade e o
conhecimento como aspectos dotados de relatividade social, ou seja, para estudo destes é
necessario fazer referéncias a quais contextos sociais estdo instituidos.

Para Berger e Luckmann, os seres humanos tém consciéncia de que o mundo é
constituido em multiplas realidades, mas a vida cotidiana é considerada a realidade por
exceléncia, pois ela é interpretada pelos sujeitos e subjetivamente dotada de sentido, na
medida em que forma um mundo coerente.

Na vida cotidiana a realidade apresenta-se como um mundo intersubjetivo, no qual
as pessoas sabem que compartilnam a realidade com outros. Esta Gltima se constroi em meio a
uma teia de relagdes humanas. A interacdo com os outros, de acordo com os autores, é
marcada por esquemas “tipificadores”, ou seja, por meio de sistemas de categorizacdo do

outro.

A realidade da vida cotidiana contém esquemas tipificadores em termos dos quais 0s
outros sdo apreendidos, sendo estabelecidos os modos como “lidamos” com eles nos
encontros face a face. Assim, apreendo o outro como “homem”, “europeu”,
“comprador”, “tipo jovial”, etc. Todas estas tipificagdes afetam continuamente
minha interacdo com o outro...

As tipificagfes da interagdo social tornam-se progressivamente andnimas a medida
que se afastam da situacdo face a face. (BERGER e LUCKMANN, 2007; p. 49-50)

Apesar de ndo citar a midia diretamente neste trabalho, os autores reconhecem a
importancia das representacfes simbolicas em uma sociedade. A realidade cotidiana é assim
construida pelas objetivacdes do que é subjetivo, e uma das formas de exterioriza¢do do
subjetivo é realizada pela linguagem e pelos sistemas simbélicos. Compreender a linguagem e

0s sistemas representativos se torna essencial para a interacao social e apreensao da realidade.

As objetivagdes comuns da vida cotidiana sdo mantidas primordialmente pela
significaco linguistica. A vida cotidiana é sobretudo a vida com a linguagem, e por
meio dela, de que participo com meus semelhantes. A compreensdo da linguagem é
por isso essencial para minha compreensdo da realidade da vida cotidiana.
(BERGER e LUCKMANN, 2007; p. 56-57)

Assim, € por meio da linguagem que o0 sujeito tem a possibilidade continua de
objetivar suas experiéncias. A linguagem possibilita a criagdo de um acervo social do
conhecimento que sera transmitido a uma nova geracdo. O conhecimento da vida cotidiana é

socialmente distribuido, mas sua apreensdo se da de forma particular pelos individuos. A
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linguagem também é capaz de construir simbolos que objetivam elementos da vida cotidiana.
Para Berger e Luckmann, é a participacdo no acervo social do conhecimento que determina
qual serd a localizagéo e presenca do individuo na sociedade (2007, p. 62).

Nesta realidade construida socialmente, o individuo também constroi sua biografia
a partir de passado, presente e futuro. A formagdo do eu humano ocorre em uma relagéo
constante entre o desenvolvimento orgénico e social, ordem social € também uma progressiva
producdo humana, resultado de exteriorizacdes da subjetividade humana.

Neste contexto, uma das caracteristicas da vida cotidiana do homem ¢ o habito,
que é uma acao frequentemente repetida e moldada em um padrdo. O processo de formacéo
de habitos antecede a institucionalizacdo (BERGER, LUCKMANN, 2007, p.79). Esta ocorre
sempre que h& uma tipificacdo reciproca de acbes habituais por tipos de atores. As
instituicbes, por sua vez, implicam historicidade e controle, ao estabelecer padrdes
previamente definidos de condutas. A midia pode ser considerada na atualidade uma das
instituicOes que estabelecem normas de condutas por meio de suas representacoes.

De acordo com os autores, na sociedade ndo ha um modelo de totalidade
institucional. A institucionalidade sera ampla, na medida em que suas estruturas sdo
compartilhadas pela maioria da sociedade, e serdo estreitas no processo inverso. A
segmentacdo institucional permite a criagdo de subuniversos de significacdo socialmente
separados. De modo que, o conhecimento é um produto social e um fator na transformacao
social.

A tradicdo institucional precisa ser explicada e justificada para a sociedade pelo
processo de legitimacdo. Esta ultima torna acessivel e plausivel as objetivacGes que foram
institucionalizadas. Assim, a tradicdo é transmitida por pessoas especializadas por causa da
sua complexidade e institucionalizacdo. A legitimacdo ocorrera quando for localizado num
determinado universo simbdlico, um produto social que tem histéria, inclui passado, presente
futuro. O jornalismo na atualidade se constitui um universo simbdlico possuidor de
determinada legitimidade, por isso ele sera objeto desse estudo.

Assim, as instituicbes e os universos simbolicos sdo legitimados por individuos
que sdo pertencentes a localizagBes sociais concretas e a interesses também concretos. O
individuo ndo nasce membro da sociedade. Ele nasce com pre-disposicdo para tornar-se
membro de uma sociedade. O primeiro passo dessa socializacéo € a interiorizacéo, ou seja, € a
apreensdo ou interpretagdo de um acontecimento objetivo, que se torna significativo para o
individuo. E na interiorizagdo que se compreende o outro e que o mundo se torna uma

realidade social para o individuo.
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Berger e Luckmann citam dois processos de socializacdo: a priméria que se refere
a infancia, repleta de emocdo em que o individuo se torna membro da sociedade; e a
secundaria que introduz o individuo ja socializado em novos setores do mundo.

A socializacdo primaria implica sequéncias de aprendizado e circunstancias
carregadas de emocgdo. A interiorizagdo sO acontece por meio da identificagdo. E na
socializacdo primaria que € construido o primeiro mundo do individuo, dado principalmente
no ambito familiar. Ja a secundaria é aquisicdo do conhecimento de funcdes especificas, que
exigem vocabularios proprios. A interiorizacdo secundaria é aquela em que um individuo se
torna um membro efetivo da sociedade, possui uma personalidade e um mundo. Nesta hd uma
interiorizacdo baseada em instituicGes. A realidade priméria é interiorizada automaticamente
enguanto a secundaria exige técnicas pedagdgicas.

Além dessas interiorizacGes primarias e secundarias, pode-se falar na atualidade
em uma interiorizagdo terciaria, que ndo requer uma ordem cronoldgica de apreensdo. A
terciria poderia ser a interiorizacdo que o individuo realiza a partir de sua interagdo com 0s
sistemas de representacdo. Se forem levados em consideracdo 0s meios de comunicacao de
massa, esses apresentam aos individuos representac6es da realidade. A apreensédo da realidade
se da na atualidade especialmente via midia.

Assim, dentre as contribuicdes de Berger e Luckmann, destaca-se a compreensado
de que é a partir de interiorizacGes e exterioriza¢do da realidade construida socialmente — nas
guais 0s meios de comunicacdo hoje participam — que os individuos constituem sua(s)
identidade(s).

As interacbes também sdo relevantes no trabalho de Goffman (1985) sobre a
construcdo de identidades. Ele compara o individuo a um ator, para ele, na vida social 0s
individuos representam papéis ao lidar com as situacdes do cotidiano. O individuo ao interagir
com outros, age como um ator ao representar um papel que visa transmitir certas impressoes
em sua platéia. Goffman alerta que o ator pode ndo estar ciente de sua representacéo, pois ele
pode estar convencido de que a impressao da realidade que encena é a verdadeira realidade. O
homem ao representar, é como se ele utilizasse uma mascara, que simboliza a concepgao que
faz de si mesmo. Assim, ao interagir com outros o individuo utiliza-se da identidade que
melhor lhe convém na ocasido. Assim, sua identidade pode ser multipla, dependente da
situacdo na qual esta inserido.

A representacdo do individuo € a atividade dele que se passa num dado momento
por sua presenca continua diante de um grupo particular de observadores, do qual ele possui

influéncia, como no trabalho. Goffman ndo desapercebe a importancia do local para a
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construgéo das identidades, ele denomina de fachada o lugar onde acontece a representagao.
Na fachada ha o cenario, parte fisica onde acontece a atuacdo; e a fachada pessoal que sdo os
tracos distintivos como categoria, sexo, idade e caracteristicas raciais, itens que influenciam
no desenrolar da acgéo.

Goffman nota que as identidades assumidas pelos individuos ja tem suas
caracteristicas definidas socialmente. Quando um ator assume um papel social estabelecido,
geralmente ja existe uma determinada fachada para esse papel. Em uma mesma fachada
podem ser empregadas praticas diferentes, mas uma determinada fachada social tende a se
tornar institucionalizada em termos das expectativas estereotipadas abstratas, a fachada torna-
se ela mesma uma representacao coletiva. O individuo ao se apresentar diante dos outros ird

destacar os valores oficialmente reconhecidos pela sociedade.

Quando um ator assume um papel social estabelecido, geralmente verifica que uma
determinada fachada ja foi estabelecida para este papel. Quer a investidura do papel
tenha sido primordialmente motivada pelo desejo de desempenhar a determinada
tarefa, quer pelo desejo de manter a fachada correspondente, o ator verificara que
deve fazer ambas as coisas. (GOFFMAN; 1985, p. 34).

O autor afirma o carater dramético da interpretacdo de papéis. O individuo para
conseguir transmitir a impressdo que deseja a sua platéia precisa mobiliza-la de modo
significativo, de modo dramatico. O desempenho dos atores tende a incorporar e exemplificar
valores oficialmente ja reconhecidos na sociedade.

Quando um individuo interage socialmente, ele projeta uma defini¢cdo da situacéo.
Quando acontece algo incompativel com esta impressao criada, a intera¢do social pode sofrer
conseqiiéncias, os participantes desta interacdo podem ser abalados; a estrutura social pode
sofrer rupturas, a legitimidade de uma estrutura social pode ser colocada a prova; a
personalidade do eu de um individuo pode ser abalada, pois as concepc¢Bes de si mesmo
podem ser repensadas. (GOFFMAN, 1985; p. 222)

O eu de um individuo ndo é algo que se origina de seu possuidor, ou seja, 0S
individuos ao desempenharem papéis em suas relagGes sociais cotidianas, constroem suas
identidades, que podem ser mdltiplas. Uma vez, que o individuo pode assumir diferentes
papeis, ter diferentes atuacdes em cada cenario em que atua. De acordo com Goffmam, na
interacdo social com a realidade o individuo deve concentrar sua atencdo nas aparéncias. As
identidades sdo constituidas, dessa forma, a partir de aparéncias e representacoes.

Outra autora que trabalha a questdo das interacGes na construcdo de identidade é

Kathryn Woodward (2000), ao interpretar o conceito de identidade como relacional, marcado
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a partir da diferenca. A construcdo da identidade, neste sentido, é tanto simbdlica, marcada
por sistemas de representacdo, quanto social (construida pelas relacfes entre 0s sujeitos).

A autora faz uma distingdo entre os conceitos essencialistas e nao-essencialistas
sobre identidade. O conceito essencialista pressupde a identidade como algo fixo, cristalizado,
que ndo se altera com o tempo, o que reivindica muitas vezes uma cultura ou histéria comum
entre os individuos; ja em uma visdo ndo-essencialista focaliza-se nas diferencas e as
caracteristicas comuns entre 0s grupos, acredita-se no processo de construcdo e mudancas das
identidades.

Para Woodward, os sistemas de representagdo tém sua relevancia no
estabelecimento de diferencas. Segundo a autora, todas as praticas de significacdo ao
produzirem significados envolvem relacGes de poder, que definem quem € incluido ou
excluido em determinada identidade. A constituicdo de identidades depende da diferenca. E a
partir dos sistemas classificatorios que determina-se o que é “ser” e o “ndo ser”. Para
compreender como as identidades se estabelecem € preciso examinar como 0s aspectos da
vida social sdo classificados simbolicamente. A marcacdo da diferenca é componente chave
para qualquer sistema de representacdo. A identidade é sempre produzida em relacdo a outra.

Determinar o que um individuo &, significa demarcar o que ele ndo é.

As identidades sdo fabricadas por meio da marcacdo da diferenca. Essa marcacdo da
diferenca ocorre tanto por meio de sistemas simbolicos de representacdo quanto por
meio de formas de exclusdo social. A identidade, pois ndo é o oposto da diferenca: a
identidade depende da diferenga. (WOODWARD ,2000; p. 40)

Tomaz Tadeu da Silva (2000) também afirma que a identidade e a diferenca tém
uma relacdo de estreita dependéncia. Assim como a identidade, a diferenca precisa ser
produzida. Ambas sdo atos de criacdo linguistica. Elas precisam ser produzidas cultural e
socialmente, sdo fabricadas no contexto de relagGes culturais e sociais.

De acordo com o autor, é a partir dos atos de fala que sdo instituidas a identidade e
a diferenga. A lingua ndo passa de um sistema de diferencga. A diferenga assim é vista como
um processo de funcionamento da lingua, de instituicGes culturais e sociais. Nessa
perspectiva, a identidade e a diferenca ndo podem ser compreendidas fora dos sistemas
simbolicos, como a linguagem.

Para Silva estabelecer a identidade e a diferenca € uma questdo de poder de
hierarquia. A identidade e diferenca nunca séo assim inocentes, pois estéo ligadas as relagdes

mais amplas de poder. Afirmar determinada identidade significa estabelecer, demarcar
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fronteiras, significa classificar e normalizar. Definir o que é normal, padrdes e atribuir
diferentes valores aos grupos classificados.

A identidade e a diferenca sé@o estreitamente dependentes também dos sistemas de
representacdo, pois € por meio da representacdo que estas adquirem sentido. E é por meio das
representacOes que a identidade e a diferenga se ligam ao sistema de poder. Neste sentido, se
torna importante o estudo de sistemas de representagé@o privilegiados na contemporaneidade:
0s meios de comunicacdo de massa, para compreender a producao identitaria.

Zygmunt Bauman (2005) também discorre sobre identidades produzidas
socialmente, ao abordar a construgdo da identidade(s) nacional(s), que, para ele, tem seu
surgimento baseado na ficcdo. O Estado moderno, diante da expansdo de outras culturas
nacionais, viu-se na necessidade de criar relacfes de pertencimento por meio de estérias, que

fizessem com que o individuo acreditasse fazer parte de uma realidade nacional.

A idéia de “identidade”, e particularmente de “identidade nacional”, ndo foi
“naturalmente” gestada e incubada na experiéncia humana, ndo emergiu dessa
experiéncia humana, ndo emergiu dessa experiéncia como um “fato da vida” auto-
evidente. Esta idéia foi forcada a entrar na Lebenswelt de homens e mulheres
modernos — e chegou como uma ficgéo. ...

Nascida como ficcéo, a identidade precisava de muita coer¢éo e convencimento para
se consolidar e concretizar numa realidade (mais corretamente: na Unica realidade
imaginavel). (BAUMAN, 2005, p.26)

Bauman aborda a questdo da identidade frente ao rompimento de fronteiras, no
mundo que o autor chama “de sociedade liquida moderna”. Para este, a crise da identidade na
contemporaneidade teve seu inicio na perda de “ancoras sociais” que faziam da identidade
algo natural, predeterminado e inegociavel. Diante das incertezas de pertencimento, 0 sujeito
moderno busca “desesperadamente” por uma identificagdo, muitas vezes efémera e mediada
por sistemas de representacdo. O individuo que vive neste mundo de relagcbes ndo fixas
também busca uma identificagdo com movimentos velozes e moveis. Durante sua vivéncia, 0
sujeito assume posturas diversas e muitas vezes contraditorias.

Stuart Hall (2002) também trabalha o conceito de identidade(s) multipla(s). De
acordo com o autor, o sujeito contemporaneo assume novas identidades, que estdo sendo
deslocadas e fragmentadas, diferentemente do individuo moderno, que tinha como
caracteristica uma identidade fixa e unificada. A identidade cultural do sujeito deixa de ser
determinada biologicamente ou socialmente, antes ela € historicamente estabelecida, sendo
possivel ao individuo assumir identidades diferentes ao longo de sua existéncia.

Neste sentido, se tornam importantes as mensagens veiculadas pelos meios de
comunicagdo, pois a partir das representacdes € que 0s sujeitos se reconhecem e estabelecem
lagos de pertencimento. Stuart Hall chama atengcdo para a constituicdo das identidades
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nacionais diante da globalizacdo, em que a midia teve um importante papel. O autor alerta que
as culturas nacionais mediadas pelos sistemas de representacdo estabelecem uma das
principais fontes de identificacdo para o sujeito fragmentado.

Hall, a partir do conceito de comunidade imaginada de Benedict Anderson, discute
a constituicdo da identidade nacional. Para Anderson, o conceito de nacdo é algo imaginado
ao longo da historia, por meio de simbolos, representacdes e mitos, de modo que 0s sujeitos
sdo conduzidos a um sentimento de pertencimento a uma comunidade. Hall, assim como
Bauman, afirma que as identidades nacionais ndo séo caracterisiticas naturais, com as quais
nos nascemos; antes elas sdo formadas e transformadas pelos sistemas de representacdes.
Neste contexto, tornam-se relevantes as representacdes que a midia produz e transmite para a

constituicdo de um imaginario coletivo de pertencimento.

As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre “nag@o, sentidos com os quais
podemos nos identificar, constroem identidades. Estes sentidos estdo nas estérias
que sdo contadas sobre a nacdo, memorias que conectam seu presente com seu
passado e imagens que dela sdo construidas. Como argumentou Benedict Anderson
(1983), a identidade nacional é uma “comunidade imaginada”. (HALL, 2002, p. 51).

Ainda de acordo com Hall, as identidades na contemporaneidade deixaram de ser
baseadas em tradicdes, em tempos, em lugares e histdrias, e assumiram uma caracteristica
mais livre e flutuante. O individuo diante de oportunidades do consumismo global vé
reduzidas as diferencas e as distingdes culturais, nas quais eram definidas as identidades. Para
0 autor, junto com a tendéncia a homogeneizacdo global, surge uma atracdo pelo local e a
possibilidade de mercantilizacdo da diferenca.

As identidades locais seriam assim fortalecidas como uma reacdo a proliferacao
de culturas dominantes. Outro fator resultante da globalizacdo é a criacdo de novas
identidades globais e locais, culturas hibridas resultantes dos cruzamentos de diferentes
tradicBes culturais. Estes cruzamentos sdo muitas vezes mediados pela midia, o que torna
relevante o estudo da construcdo de identidades por meio de sistema de representacdes locais,
questdo a ser abordada nesse trabalho.

1.2 — Identidade(s) local(s) como pertencimento — a construcéo simbolica do lugar

Para analisar as identidades locais é preciso compreender em que questdo esta o
local envolvido na contemporaneidade. O estudo de Alain Bourdin (2001) contribui para a
compreensdo do local e o papel importante deste para a constituicdo de identidade(s). O

sociblogo francés sustenta que no mundo contemporaneo o local imutavel e absoluto é irreal,



22

pois na atualidade é preciso pensar na localidade plural, reflexiva e instavel. O local deixa de
ser somente uma “circunscri¢ao projetada por uma autoridade”, mas ¢ também um lugar “que
exprime proximidade, o encontro diario, um conjunto de especificidades sociais e culturais
compartilhadas” (2001; p.25). Assim, delimitar o local se torna uma tarefa dificil, sendo
impossivel, uma vez que o local traz a carga simbdlica de um mundo com fronteiras
reduzidas.

Para Bourdin, a idéia do local foi imposta pelo que o autor chama de “vulgata
localista”, que demanda a existéncia de uma realidade local, através de uma afirmagao radical
do local e “passa pela valorizagdo sistematica de entidades comunitérias territoriais”
(BOURDIN, 2001, p. 26). O “localismo” ¢ marcado por trés questionamentos: a constitui¢ao
do vinculo social e da identidade; a especificidade do politico e a articulacdo entre as
diferentes escalas de organizacao social.

O vinculo social é fundamentado em trés grandes dimensdes: primeiro, a de
complementaridade e da troca; segundo, o sentimento de pertenca a humanidade, mecanismo
este que reforcaria os vinculos com outros individuos; e por ultimo, o “viver junto”, que ¢ 0
compartilhar uma mesma cotidianidade, na qual “a proximidade se torna produtora de vinculo
social” (BOURDIN, 2001, p. 28). A partir deste compartilhamento de uma mesma
experiéncia, € que Bourdin aponta o desenvolvimento de ilusdes de identidades locais. Desta
maneira, a identidade local, de acordo com o autor, seria uma ilusdo, ou seja, resultado de um
coletivo imaginario. Neste contexto, o cotidiano e a proximidade resultante de representacdes
midiaticas se tornam parte integrante dessas constitui¢bes de identidades locais.

Bourdin avalia que o local contemporaneo abrange uma viséo do espago cognitivo,
no qual a “espacialidade” seria uma forma de espago culturalmente construida e, neste
sentido, o territdrio seria resultante de processos de recortes que posicionariam o sujeito no
mundo. O territério traz uma bagagem “sociocéntrica”, ao criar um sentimento de pertenca,
técnica ao abordar o cotidiano, e operatoria quando “se torna uma circunscrigao com relagao a
um sistema institucional” (BOURDIN, 2001, p.33). Assim, o conceito de local se torna
relativo, dependente de recortes que determinam, que constroem a posi¢cdo do sujeito na

sociedade.

Toda espacialidade exprime a pertenga a um nos, que se constroi e se manifesta em
recortes territoriais. O espaco de pertenga resulta dos conjuntos dos recortes “que
especificam a posicdo de um ator social e a insercdo de seu grupo de pertenca num
lugar”, o espago de referéncias define o sistema de valores espaciais em que se
inserem esses recortes e organiza a relacdo do aqui com o alhures. (BOURDIN,
2001, p.33)
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O territorio de pertencga constitui um espaco fundador das relagdes do ser humano;
no entanto, este ndo é algo imutavel e fixo, mas nessa perspectiva cognitiva, o sentimento de
pertenca sO se constroi por meio de uma proximidade imediata. Dessa forma, o individuo se
estabelece por meio do conhecimento de seu entorno imediato, e este Gltimo é material (lugar)
e social, o conhecimento se manifesta e se organiza na representacdo do territorio.

Em uma visdo local interacionista, a identidade é construida a partir de um grupo
de pertenca. Assim, o local seria fundador de vinculos sociais. Este ultimo seria construido a
partir do sentido do “viver-junto”, elaborado por representacdes comuns do mundo. Estas
representacfes em uma sociedade contemporanea podem ser assimiladas através dos meios de
comunicacdo que veiculam em determinado territério geografico (hertziano no caso das TVS
abertas) um mesmo cotidiano. Nesse caso o0 sentido de pertenca a uma identidade local se
torna resultado do alcance do sinal, de sua recepcdo pelos destinatarios das mensagens.

Bourdin fala sobre a concepcéo antropoldgica da identidade, na qual a identidade
seria concebida como uma relagdo interacionista, o “si-mesmo na relagdo com o outro”. De tal
modo, a identidade seria um conjunto de permanéncias, de sentidos de pertenca, que
caracterizam um individuo ou um grupo. Mas, em uma modernidade marcada pelo
cruzamento e pela mobilidade, estas permanéncias séo ameacadas. Isso porque o sentido de
pertenca deixa de ser ancorado por lacos religiosos, de sangue e de lingua. As novas
ancoragens sdo baseadas na pratica de um mesmo territério, na referéncia a um mesmo
cotidiano e na partilha de bens culturais. (BOURDIN, 2001, p. 64).

Cicilia Peruzzo (2003) também aborda a questdo local, ao tentar esclarecer a
diferenca entre o local e o comunitéario. A dificuldade de definir o que é local, segundo a
autora, esta na impossibilidade de estabelecer limites e fronteiras, ndo sé territoriais. Pois
mais do que um espaco territorial, o local é constituido e faz parte da dinamica social. O local
é um espaco marcado por um censo de proximidade e familiaridade embora as demarcacdes

territoriais ndo sejam registradas.

Ao nosso ver, ao mesmo tempo em que o local indica possuir as dimensdes de
proximidade e de familiaridade, ele ndo permite ser tomado com contornos
territoriais precisos, pelo menos ndo como conceito universal, principalmente na
perspectiva dos meios de comunicagdo que, com 0s avangos tecnoldgicos, podem se
deslocar do local ao universal num mesmo processo comunicativo. Desse modo, 0s
elos de proximidade e familiaridade ocorrem muito mais pelos lagos de identidades
de interesses e simbolicas, do que por razdes territoriais, ainda que, em algumas
situacOes, a questdo geografica seja pega importante na configuracao da localidade.
(PERUZZO, 2003, p. 4).

Para Peruzzo, o local ¢ o resultado de demarcacGes geograficas somadas as

singularidades, identidades, diversidades sdcio-culturais histéricas, ecoldgicas, econdmicas e



24

de comunicabilidade de uma sociedade. E a definicdo do que é local é relativa, pois, de acordo
com a autora, o local sé se constitui em relacdo ao regional, ao nacional e ao global. Peruzzo
cita Renato Ortiz ao discorrer sobre trés caracteristicas do local: a proximidade; a
familiaridade, relacionada a identidades e raizes historicas e culturais; e a diversidade. Essas
caracteristicas também estdo presentes no comunitéario, mas a diferenca é que o espaco local
sempre € mais amplo, pois 0 comunitéario se estabelece dentro de um espaco local. Além
disso, as relagdes sociais dos sujeitos de uma localidade sdo menos “organicas e mais
heterogéneas” do que em comunidades. (PERUZZO, 2003, p. 5).

Para dar conta da construcdo identitaria da cidade de Juiz de Fora, um conceito
relevante € o de “cidade contemporanea” proposto por Maria Flores ¢ Emerson Campos. Para
os autores, a cidade seria um espago no qual a vida acontece, a “costura de espagos, enquanto
lugares praticados, das inscricdes dos corpos da reverberacao das falas, dos (des)encontros, as
cidades dentro das cidades” (FLORES e CAMPOS, 2007, p.268).

Para os autores, as cidades diante da globalizacdo buscam uma identidade local ou
regional como tentativa de fugir da homogeneidade. Esta identidade esta sempre em mutacéao

absorvendo e excluindo elementos do jogo social.

O capitalismo globalizante trouxe em sua esteira, e busca, em sua maior parte, uma
invocacdo por uma identidade regional ou local, como forma de fugir das grandes
homogeneidades de manter o carater de singularidade no grande mercado mundial,
para que possa aparecer como mais ‘um’ concorrente. Assim, as construgdes ditas
locais ndo se exibem como simples manifestacfes de uma expressdo cultural
contraria as tendéncias entendidas como cosmopolitas, tampouco se colocam de
modo tranqiiilo numa espécie de volta a uma ‘época de ouro’ em que uma tradi¢do
daria conta de proteger (e fortalecer). Em suas construgdes contemporaneas o
localismo incorpora (mesmo dentro da tradi¢do) elementos e ferramentas cotidianas
como a televisdo, os alimentos industrializados, o computador, o celular e outros
tantos. As cidades contemporaneas avolumam territrios onde isso é comunicado
diariamente. Assim, identidade ndo é o resultado fechado de herancas culturais, mas
a producdo continua e dolorida de criagdes diarias, inseridas no jogo social.
(FLORES e CAMPOQS, 2007, p.271)

Segundo os autores, nas cidades contemporaneas os fluxos sdo intensos, 0s espacos
rigidos ficam embacgados e a ideia de enraizamento é estremecida. Existe a fluidez do
contemporaneo, espacos capazes de articular, de misturar, elementos dispares, antagonicos,
inusitados.

De acordo com Irlys Barreira (2003, p. 319), as cidades contemporaneas
expressam um conjunto de representacdes e disputas materiais e simbolicas. Os discursos
sobre a cidade, a colocam como ponto de referéncia para se nomear a vida social moderna

com seus problemas e utopias. Barreira observa que as narrativas produzidas por atores
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sociais, publicizadas pelos meios de comunicacdo, sdo espacos privilegiados em uma cidade
para a negociagdo de construgdo identitarias.

Assim sendo, ao falar de local € preciso atentar para mais do que uma
determinago geografica. E necessério abordar as identidades construidas, os lacos e vinculos
estabelecidos para compreender a singularidade desse local. Neste sentido, as narrativas
produzidas pelos meios de comunicagédo sdo espacos singulares para analisar a construcao de

identidades locais.

1.3 Interacdes e identidades locais — a construcéo de “juizforaneidade”

Para compreender a construcdo identitaria da cidade de Juiz de Fora é preciso
analisar as narrativas® produzidas sobre o municipio. Neste sentido, um espaco privilegiado
sdo 0s meios de comunicacdo da cidade que constroem uma localidade singular por meio de
suas representacoes.

De acordo com Chistina Musse (2008), a redescoberta do passado é parte do
processo da formacdo da identidade juizforana. Por ter um carater também historico no
processo de construcdo da(s) identidade(s) de uma sociedade, o passado &€ um fator
importante. A percepcdo de quais sdo as caracteristicas em comum, que fazem de uma pessoa
parte integrante de um coletivo, é construida também com o passar dos anos e experiéncias
vividas, ou a partir da(s) memoria(s), lembranca(s) desses passados miticos.

Christina Musse (2008) discorre sobre a questdo da ndo identificacdo do cidadao
de Juiz de Fora com outras cidades mineiras, cujas caracteristicas estdo enraizadas no

conservadorismo, na cultura barroca e no jeito “mineiro” de ser:

(...) diferengas concretas que marcaram a ocupacdo da regido, diferenciando-a do
restante do Estado de Minas Gerais e, em especial, revelando como a cidade, por ndo
ter compartilhado do sentimento barroco caracteristico do periodo colonial mineiro,
desta forma, se afastou daquilo que se convencionou chamar de discurso da
“mineiridade, que forja a sua narrativa” (MUSSE, 2008, p. 46)

Musse afirma que o surgimento da cidade ¢ uma das explicacbes para a nédo

presenca da “mineiridade” em seu sentido mais tradicional em Juiz de Fora. Isso porque a

* O termo narrativa neste contexto é baseado no conceito de Paul Ricoeur apresentado por Marialva Barbosa.
Segundo a autora, para o pensador francés, narrar € uma forma de estar no mundo e dessa forma de entendé-lo. O
texto da narrativa permite uma espécie de ponte entre o vivido e o narrado. Entre os diversos géneros narrativos
0 carater temporal é o comum da experiéncia humana. Para o autor é a intriga (muthos) a caracteristica
fundamental do ato narrativo. A organizacdo da intriga consiste, pois, na operacao de selecdo e organizacdo dos
acontecimentos a qual permite a historia contada ser completa e una. (BARBOSA, 2007) Neste trabalho se
privilegia as narrativas produzidas e veiculadas nos meios de comunicacdo de massa de Juiz de Fora.
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ocupacdo do municipio aconteceu depois do ciclo do ouro. Segundo o historiador Carlos
Alberto Hargreaves Botti, a regido das Matas do Leste era perigosa, uma vez que era habitada
por indios que foram expulsos do litoral atlantico pelos colonizadores. Desta forma, o circuito
do ouro até a capital brasileira - S0 Sebastido do Rio de Janeiro - era feito pelo Caminho
Velho, que passava pelo estado de S&o Paulo, mais precisamente, por Taubaté para chegar a
Minas Gerais, ao largo de Juiz de Fora. (MUSSE, 2008, p. 46).

De acordo com Rogério Pinto (2008, p. 93), Juiz de Fora é uma cidade atipica de
Minas Gerais, pois surgiu a partir das rocas que se formaram ao longo do caminho aberto
entre o Rio de Janeiro e as ricas regides mineradoras. Assim, a constituicdo de Juiz de Fora
como cidade j& ndo acontece no periodo em que as terras de Minas interessavam a Coroa
Portuguesa para exploracdo de rigquezas, mas surge em um periodo no qual o Império tenta
instituir no pais um sentido de na¢do. J4 com o declinio do ciclo do ouro, ha o surgimento do
Caminho Novo (que ligaria Minas Gerais ao Rio de Janeiro). Deste modo, as terras da regiéo
de Juiz de Fora foram divididas e apropriadas pelo sistema de sesmarias. José Antdnio,
secretario do governo, ganhou a sesmaria que corresponde a regido de Juiz de Fora, mas
vendeu grande parte dela para Bustamente e S&, aposentado do cargo de juiz de fora,
magistrado nomeado pela Coroa Portuguesa para atuar em locais nos quais ndo havia juiz de
direito. (LINS, 2006. p. 15).

A fazenda de Bustamente e S& deu origem ao nome da cidade, pois a regido ficou
conhecida como Fazenda do Juiz de Fora. Apesar de hoje estar esclarecida a origem do home
da cidade, este ja foi motivo de grandes controvérsias. Por mais de um século vérias estorias
foram contadas para justificar 0 nome do municipio®. Este mistério em torno do nome da
cidade e o fato de hoje a fazenda da Bustamente e S& ndo mais existir, pois foi demolida junto
com outros prédios historicos da cidade, sdo indicios de uma marca da identidade juizforana
chamada por Musse de “desenraizamento”. De acordo com Iluska Coutinho (2006, p. 8), a
constru¢do de um passado “solido” de Juiz de Fora seria uma limitagdo para uma cidade que
se revela como cosmopolita, moderna e sem fronteiras - isso iria de encontro a identidade que
0 municipio constituiu para si com o passar do tempo.

De acordo com Pinto (2008, p. 94), em 1836, o governo da provincia de Minas
Gerais contratou o ex-militar engenheiro germanico Henrique Guilherme Fernando Halfeld
para abrir uma estrada que interligasse a vila de Ouro Preto, na época capital da provincia de

Minas Gerais, a Paraibuna, regido que fazia fronteira com a provincia do Rio de Janeiro. A

> Para mais informacdes sobre as diferentes versdes sobre a origem do nome Juiz de Fora ver Musse (2006 p. 50-
54).
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intencdo era ligar a capital de Minas com a capital do Império. Halfeld tracou uma larga
estrada por uma regido pantanosa e imprestavel para a agricultura, contribuindo desta maneira
para uma reorganizacdo do espaco urbano que estava se constituindo. De modo que,
habitantes das imediacGes buscaram fixar residéncias mais proximos da nova estrada. A
estrada do Paraibuna se tornou a principal via do arraial que mais tarde se tornaria a cidade de
Juiz de Fora. A via foi denominada primeiramente de Rua Principal, depois de Direita e,
desde 1912, Avenida Bardo do Rio Branco. Em maio de 1850, a localidade se emancipou do
municipio de Barbacena, se tornando vila de Santo Antdnio do Paraibuna, depois, se elevou a
categoria de cidade em 1856, denominada Juiz de Fora.

Para Pinto (2008, p. 97), Juiz de Fora se constitui como uma cidade de destaque
em Minas Gerais na virada do século XIX para o século XX. Diversos fatores contribuiram
para esse realce da cidade, entre eles a implantacdo da iluminacéo elétrica publica em 1889,
pioneira neste contexto. Outro fator foi a fundacdo da Sociedade de Medicina e Cirurgia
(1889) e sua freqiiente preocupacdo com a higiene, condi¢Ges de salubridade, saneamento
urbano e o impedimento da pratica de Medicina por leigos; outro estabelecimento importante
foi a constituicdo da Academia Mineira de Letras (1909), cujo objetivo era congregar 0s
melhores escritores do estado. Para o autor, enquanto o Brasil nesta época era um local de
indefinigdes, de atraso e de ignorancia; Juiz de Fora se torna a cidade mineira mais importante
tanto pelo aspecto populacional, como econémico e cultural. A cidade se orgulhava de ser
reconhecida pelas demonstra¢6es culturais, industriais e educacionais que apresentava.

Naquele periodo, a cidade passou por melhorias urbanas que atrairam
investimentos para cidade. Por exemplo, em 1875, a Estrada de Ferro D. Pedro alcancava a
cidade; o bonde de tracdo animal, em 1891; o servico telefonico e o telégrafo, em 1884; no
ano seguinte, agua em domicilio; primeiro banco da cidade, em 1887; primeira usina
hidrelétrica, prestacdo de servico de iluminacdo publica e domiciliar, em 1889; e o servico de
bondes elétricos, em 1906 (PINTO, 2008, p. 98).

Musse denomina de “mito desenvolvimentista”, os relatos construidos sobre o
desenvolvimento e o pioneirismo da cidade. Para pesquisadora, os jornais do final do século
XIX e inicio do século XX, constroem narrativas que enaltecem a cidade (2008, p. 75). A
construcdo desse mito, segundo a autora (2008, p. 76), comeca a surgir em 1856, com a vinda
de imigrantes alemées que chegam a cidade para a construcao da Estrada Unido Inddstria, que
aproximaria ainda mais a cidade de Juiz de Fora ao Rio de Janeiro. Para a autora, o lucro
atingido pelos cafeicultores da regido no final do século XIX e inicio do século XX também

foi importante para o desenvolvimento da cidade ao atrair investimentos para 0 municipio.
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Um dos personagens importante para a industrializacdo de Juiz de Fora foi
Bernardo Mascarenhas, responsavel pela instalacdo na cidade da primeira usina hidrelétrica
da América Latina (1889). Outra facanha de Bernardo Mascarenhas foi a instalacao da fabrica
de tecelagem que levava seu nome. A mao-de-obra imigrante e a eletricidade atrairam varios
investimentos industriais para a cidade. Estava-se construindo para o municipio a identidade
de “Manchester Mineira”, alusdo a cidade inglesa marcada pela vocacdo industrial. Esta
denominacdo colocava Juiz de Fora em uma posi¢do de progresso industrial e vanguarda; em
1938, a cidade tinha 169 inddstrias.

A cidade de Juiz de Fora obteve diversos cognomes por meio dos periodicos da
cidade no inicio do século XX, ressaltando o pioneirismo do municipio e a diferenca em

relacdo aos municipios da cultura colonial mineira.

Alcunhada de Manchester brasileira ou mineira, Atenas ou Barcelona de Minas,
Europa, princesa, rainha, cidade dos jardins e das flores, Cidade do Trabalho, ninho
de poetas, sala de visitas de Minas, ou ainda, graciosa miniatura da Capital Federal
ou Rio de Janeiro em ponto pequeno, cidade de madrugadores, pérola de Minas,
entre muitos outros que poderiam ser citados, os cognomes véo refletir aspectos
diversos de uma mesma cidade. Caracteristicamente, Juiz de Fora se orientou para a
nova Vvisdo e concepcdo de mundo que ia se impondo e se consolidando. Assim,
aspirando a um cosmopolitismo da capital do Império e depois da Republica, ndo
compartilhou de modo profundo da cultura colonial mineira, pois se mirou em
outros horizontes. Dai, porque sustentou tantos epitetos na transicéo entre os séculos
XIX e XX. (PINTO, 2008, p. 103).

Ainda, de acordo com Pinto (2008, p. 103), por meio dos periddicos da cidade do
inicio do século XX, € possivel notar o orgulho dos intelectuais da cidade por construirem a
referéncia econbmica, intelectual e cultural de Minas Gerais até as primeiras décadas do
século passado. De modo que, as narrativas dos jornais da cidade construiram em sua maioria
uma Juiz de Fora de destaque, cosmopolita, voltada para o progresso.

Neste contexto, é construida, ainda na atualidade, uma identidade do municipio,
que faz do sentimento de pioneirismo e do progresso parte de um imaginario coletivo do
municipio, mesmo depois de ela ndo mais atrair investimentos, como fizera no inicio do
século passado. A narrativa de pioneirismo, ainda presente no imaginario do juizfornano,
comeca em 1856, com a vinda de imigrantes alemées que chegam a cidade para a construcéo
da primeira estrada com caracteristicas modernas do Brasil, também pelo fato do municipio
ter tido a primeira escola agricola de Minas Gerais, a primeira usina hidrelétrica da América
Latina, a primeira agéncia do Banco do Brasil e a primeira radio do estado, e, ainda, pela

historia da televisdo na cidade. Assim, a narrativa construida ¢ de que Juiz de Fora tem a
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capacidade de ser precursora em varios aspectos, uma cidade de vanguarda, principalmente
em ralagédo a outras cidades de Minas Gerais.

Isso acaba por reforcar ainda mais a distancia de Juiz de Fora em relacdo as outras
cidades mineiras, na maioria das vezes representadas pelo seu conservadorismo e apego a
tradicdo. Mas a identidade constituida a partir da diferencas em relagcdo a outros municipios
mineiros pode ser explicada também pelo fato de que, com a criacdo da capital Belo
Horizonte, Juiz de Fora perdeu grande parte do seu destaque estadual.

A prépria localizacdo geogréafica de Juiz de Fora aproxima a cidade ao Rio de
Janeiro, pois 0 municipio estd mais proximo da capital fluminense (179km) do que de Belo
Horizonte (260Km). Apesar de a influéncia carioca estar implicita no apelido dado aos
moradores de Juiz de Fora - chamados de “cariocas do brejo” - e nos times de futebol
preferidos pelos juizforanos (Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco, e ndo os times
mineiros do Cruzeiro e do Atlético®), ainda ha um trago de “mineiridade” na cidade. Este pode
ser observado na culinéria tipica do estado, presente na cidade, e no sotaque mineiro
resultante das pessoas de municipios vizinhos que vieram para Juiz de Fora em busca de
estudo e trabalho, afinal, a cidade é p6lo da regido.

De acordo com Fernandes (2007, p.25), a “juizforaneidade” produzida ao longo da
historia, € plural, fluida e desenraizada dos lagos tradicionais, tipica da (p6s) modernidade
definida por Stuart Hall. Isso porque Juiz de Fora é uma cidade de fronteira, marcada pela
proximidade em relacdo ao Rio de Janeiro e pela diferenca em comparacdo a outras cidades
mineiras (a0 mesmo tempo tem seu grau de mineiridade, pelas presencas de “passantes”,
mineiros de outras regifes). O juizforano é chamado a assumir diferentes identidades, as
vezes contraditorias, e esta convocagdo no mundo contemporaneo €, na maioria das vezes,
também midiatizada.

Os sistemas de representagbes ao tentar atrair o publico fazem usos de
narrativas identitarias constituidas ao longo da histéria. Nesse processo um importante fator é
constituicdo de memorias coletivas. Assim, trabalhar as relagbes entre midia e memoria é

relevante para compreender as construgdes de identidades na contemporaneidade.

1.4 Memorias, identidades e representacoes

®Em 2006 o Tupi, time de Juiz de Fora, no campeonato Mineiro Médulo 11 fez boa campanha, o que resultou em
um fendmeno chamado de “tupimania”. A populacdo apoiou o time indo aos jogos, e o resultado foi que o Tupi
disputou 0 modulo principal do Campeonato Mineiro no ano de 2007. Para mais informagdes ver Alvin (2007).
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Para analisar a relacdo entre representacbes midiaticas, memorias e identidades
faz-se necessario compreender como tem sido constituida a memdria na sociedade
contemporanea. De acordo com Andreas Huyssen (2000), o mundo tem vivido uma
musealizacdo que se constitui a partir da recodificacdo do passado, que o autor denomina de
“boom da memoria”. A contemporaneidade ¢ marcada por uma crescente ¢ bem-sucedida
comercializacdo da memdria, sobretudo na industria cultural do ocidente. Para o autor, a partir
da década de 1980, houve um deslocamento de foco dos futuros presentes para os passados
presentes. Essa nova recodificacdo do passado se iniciou depois do modernismo, e hoje o
passado tem vendido mais do que o futuro.

Para Huyssen, ha um variado uso politico na disseminacao cultural da memodria,
que vai desde a mobilizacdo de um passado mitico para apoiar certas politicas, até tentativas,
como as observaveis na Argentina e Chile, que visam criar esferas publicas da memoria “real”
contra as politicas do esquecimento da ditadura.

De acordo com Huyssen, a obsessdo pela memdria em nossa cultura secular esta
tomada por um medo do esquecimento. A tentativa de combater este medo € realizada por
estratégias de sobrevivéncia de rememoracdo publica e privada. O enfoque sobre a memoria é
alimentado pelo desejo de encontrar &ncoras em um mundo caracterizado por uma crescente

instabilidade do tempo e pelo fraturamento do espaco vivido.

A minha hipétese é que, também nesta proeminéncia da mnemo-historia, precisa-se
da memdria e da musealizagdo, juntas, para construir uma protecdo contra a
obsolescéncia e o desaparecimento, para combater a nossa profunda ansiedade com
a velocidade de mudanca e o continuo encolhimento do tempo e do espago.
(HUYSSEN, 2000, p.28)

No entanto, para Huyssen, a memoria ndo exerce somente um papel
compensatério. Pois a industria cultural da memoria desestabiliza qualquer senso seguro do
passado a0 bombardea-lo pelas mais variadas imagens, espetaculos e eventos. E preciso levar
em consideracgdo que o espaco e o tempo estdo sendo submetidos a novos tipos de pressdo. Na
visdo do autor, a busca excessiva de um passado é a tentativa de garantir uma continuidade do

tempo e de encontrar novos espacos.

Trata-se mais da tentativa, na medida em que encaramos o préprio processo real de
compressdo do espaco-tempo, de garantir alguma continuidade dentro do tempo,
para propiciar alguma extensdo do espaco vivido dentro do qual possamos respirar e
nos mover. (HUYSSEN, 2000, p.30)

Assim como na sociedade a construcdo de uma memoria é um conforto frente as

aceleradas transformacbes do mundo, a constituicio de um passado dos meios de
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comunicagdo se torna um espaco de reflgio diante das constantes transformacdes que a midia
passa com o desenvolvimento das novas tecnologias. Mas antes de aprofundar as relagdes
entre midia, identidades e memdria, torna-se necessario elucidar o conceito de memoria

aplicado neste trabalho.

1.5 Memoria: construcao social do passado

De acordo com Benito Schmidt (2006), ha diferentes matrizes teoricas que
definem o conceito de memdria. Para o autor, os estudos de Bergson sobre a memoria situam-
se em uma matriz fenomenoldgica-hermenéutica-compreensiva. Isto porque, segundo
Schmidt, Bergson em seu trabalho sobre memdria desenvolve uma fenomenologia da
lembranga, ao conceituar memoria como “sobrevivéncia de imagens passadas”, estas irdo
misturar-se com a percep¢ao que o sujeito tem do presente podendo, inclusive, substitui-la.

O estudo de Bergson buscou ultrapassar o dualismo entre matéria e espirito,
colocando a lembranca como ponto de interseccdo entre ambos. Para o autor, existia duas
formas de memoria: a de habito e a de representacdo. A primeira resultaria sempre em uma
acdo, ligada a repeticdo. Esta ndo possui marca que revele suas origens e a classifique no
passado, pois esta faz parte da acdo do presente; ela é vivida, ela € agida, mais do que
representada. Um exemplo desta memoria, de acordo com o autor, é quando se aprende a
tocar uma mausica no piano de cor. A memdria de representacdo se referia a conservacao de
imagens unicas. Ela subentende a interrupcdo do habito, um exemplo, neste caso, seria a
lembranga da primeira ligdo de piano. Em que para evocar o passado em forma de imagem era
preciso abstrair-se do presente. (SCHMIDT; 2006, p. 8).

Para Bérgson, as lembrancas-imagens do passado irrompem-se no presente.
Assim, de acordo com Schmidt, os estudos de Bérgson relacionam a memoria a imagem de
erupc¢éo; as imagens-lembrancas trazem de repente o passado, ou a(s) representacdo(s) desse
passado.

Outra matriz que trabalha o conceito de memdria, de acordo com Schmidt, é a
sociologica-cientificista-nomotética, da qual o trabalho do socidlogo Halbwachs se aproxima.
Halbwachs considera a memoria como um fenémeno social, conceitua a memaoria como uma
reconstrucdo do passado a partir de quadros sociais do presente. Nesse conceito sao
priorizadas as estruturas coletivas da memdria, vistas como concretas e objetivas. O autor
considera a memdria como um elemento de agregacdo dos grupos sociais, através do qual se

evita o conflito.
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Para se trabalhar o conceito de memoria é fundamental a dialética da lembranca e
do esquecimento, um dos pilares da abra de Freud (BARBOSA, 2007b). De acordo com
Barbosa, Freud alterou a teoria dos tragos mneménicos, ao entender que a operacdo da
memoria nunca seria a copia do passado, mas sim a recuperacdo ou recalcamento do passado
por meio de tragos, vestigios, sinais e emblemas. O processo de recalcamento ocorreria no
inconsciente e estaria sempre e necessariamente ligado ao esquecimento. A memoria teria a
funcdo de registrar, evocar e esquecer.

A evolucdo do trabalho de Freud atribui a memdria uma outra funcdo: a de
(re)criar o “real”. A memoria seria assim revelacdo e encobrimento de algo que ¢ vivido e
representado psiquicamente. De acordo com Barbosa (2007b, p. 44), a memoria na psicanalise
se realiza no momento que emerge na consciéncia. Estd sempre em construcdo e é
frequentemente manifestada no momento em que se vivencia uma nova experiéncia afetiva.

Barbosa (2007b) também aborda o conceito de memoria social em Halbwachs. De
acordo com a autora, Halbwachs trata a memaoria com um fendmeno social ao considerar que
uma parte da memoria do sujeito é constituida pela sociedade e ha uma parte da sociedade que
funciona ou atua como memoria, por exemplo, 0S grupos sociais.

Para Barbosa, hé conceitos relevantes nos estudos de Halbwachs, como os quadros
sociais da memoria, meméria social, memoria individual e memdria coletiva. Os quadros
sociais da memoria sdao elementos constituintes da imagem do passado, ligados em cada época
ao pensamento dominante da sociedade. Esses instrumentos sdo, sobretudo, a lingua, o tempo
e 0 espaco. A linguagem possibilita a unificacdo da memoria de um grupo enquanto o(s)
sistema(s) simbolico(s) se torna(m) a esséncia da memoria. Ou seja, as representacles
construidas para classificar a sociedade e suas relages, como a linguagem, produtos culturais,
etc. se tornam o cerne da memdria. O espaco e o tempo sdo meios dos quais se servem as
memorias para lembrar aquilo que esta préximo ou distante.

Halbwachs conceitua memoria social como aquela que pertence a toda a
sociedade. A memoria individual é social, uma vez que a memoria dos individuos conserva-se
por meio da memdria de outros. Outro motivo para a memoria individual ser considerada
social se deve ao processo intelectual de localizagdo da lembranga. O processo de
rememoracao individual é social, pois é feito por meio de associacdes culturais inscritas

socialmente.

Localizar uma lembranca é utilizar a inteligéncia e as correlagdes imediatas. E por
meio desse movimento de dependéncia da sociedade que é possivel ligar a imagem a
um lugar, a um nome, a uma reflexdo. A memdria individual utiliza no¢des que se
reportam a todos 0s grupos que atravessam nossa existéncia. (BARBOSA; 2007b, p.
47)
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A memoria coletiva assim é a memoria vivenciada dentro dos grupos, “partilhada
em funcdo de algo vivido em comum por diversas pessoas que formam uma coletividade”
(2007b, p. 47). Esta memoria coletiva também pode ser classificada como memoria historica,
na qual ha a presenca de mitos coletivos, testemunhos, historias de vida e biografias que
permitem a iluséo de que o passado pode se tornar presente.

A memodria coletiva ndo é somente uma conquista, mas é também um instrumento
e objeto de poder (LE GOFF, 1996, p. 476). Le Goff acredita que uma das grandes
preocupacOes das classes, grupos e individuos que dominaram e dominam na sociedade é
tornar-se senhor da memoéria e do esquecimento, pois a memdria coletiva é uma importante
ferramenta na luta das forgas sociais pelo poder.

A memoria é assim uma lembranca, um resto, uma evocacdo do passado. Esta
lembranca é constituida sempre a partir do presente e é o grupo ao qual o individuo pertence
que fornece a este os meios de reconstruir 0 passado. Este memoria é seletiva, pois ela é capaz
de ordenar e dar sentido ao passado em funcao das representacdes, visdes de mundo, simbolos
ou nogBes que permitem pensar o presente. Rememorar € dessa forma reconstruir o passado a
partir de quadros sociais da memdria existentes na sociedade. Estes quadros ndo sdo estaticos,
eles mudam na medida em que o papel do individuo muda dentro da sociedade.

Para Halbawchs, ha pelo menos seis trabalhos realizados pela memoéria: o de
acomodacéo e assimilacdo, o de mudanca e esquecimento; e hierarquizagéo e legitimacao. Ao
reestruturar o passado, destacando certos aspectos do presente e negligenciando outros ha um
processo de acomodacdo e assimilacdo. A reconstrucdo do passado se da por meio de
escolhas, esquecimentos e deformacdes existentes na memoria coletiva de determinado grupo.
A mudanca decorre das transformacdes das idéias dominantes que organizam esta memdria. A
hierarquizacdo se baseia na existéncia de memorias dominantes e dominadas dentro de um
mesmo grupo, em que ha o processo de visualizacdo de determinadas memorias em
detrimentos de outras. E a memdria também legitimaria 0 novo que representa a continuidade,
a transformacdo da realidade por um processo de evolugdo (BARBOSA, 2007b, p.50)

Na visdo de Barbosa, ha trés proposicdes articuladas nos estudos de Halbwachs
sobre memoria: 0 passado se conserva e se reconstri a partir do presente; a memdria s é
possivel em funcdo dos quadros sociais de referéncia; e existe uma funcéo social da memoria.
“O passado mitificado € lembrado para justificar as representagdes sociais do presente”

(2007b, p.50).
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Ana Lucia Enne (2004) ao discorrer sobre a memoria também se utiliza da
perspectiva de Hallbawachs que caracteriza a memoria coletiva como aquela que ¢é
referendada pelo grupo com o qual se convive e do qual se extraem lembrancas. A memoria é
alimentada por fatos sociais, que podem ser encontrados na consciéncia individual, mas dela
independem e se originam da consciéncia coletiva. A memoria coletiva seria formada a partir
interacdo e significado comum que as lembrangas tém para o grupo.

Michael Pollack (1989) também recorre a Halbwachs para definir a memdria como
um fenébmeno coletivo e social, construido coletivamente e submetido a flutuacGes,
transformag0es e mudangas constantes.

Para Pollack, a memodria individual e coletiva é estruturada por pontos de
referéncia. Entre estes pontos de referéncia estdo os “lugares de memoria”, conceito de Pierre
Nora. Esses sdo 0s espacos que tém como funcdo manter ativo o pertencimento a determinado
vinculo identitario, como 0s museus, institutos historicos, casas de cultura, entre outros. H4
um processo de negociacdo para conciliar a memdria coletiva e a dos individuos. Para
constituir uma memadria coletiva, € preciso interligar as diversas memorias dos individuos que
fazem parte do grupo identificado como proprietario daquela memoria.

De acordo com Pollack, a memoria coletiva teria quase que uma funcgdo
institucional quanto a duracdo, a estabilidade e a continuidade. O autor lembra que para
Halbwachs a memdria reforca a coesdo social, por meio da adesdo positiva a um grupo,

denominada de “comunidade afetiva”.

A memodria, essa operacdo coletiva dos acontecimentos e das interpretagcdes do
passado que se quer salvaguardar, se integra, como vimos, em tentativas mais ou
menos conscientes de definir e de reforgar sentimentos de pertencimento e fronteiras
sociais entre coletividades de tamanhos diferentes: partidos, sindicatos, igrejas,
aldeias, regides, clas, familias, nagdes etc. A referéncia ao passado serve para manter
a coesdo dos grupos e das instituigdes que compdem uma sociedade, para definir seu
lugar respectivo, sua complementariedade, mas também as oposicGes irredutiveis.
(POLLACK, 1989; p. 7)

Pollack afirma, assim, que para a memoria exercer a funcdo de coesdo social é
preciso fornecer um quadro e pontos de referéncias. O autor trabalha com o conceito de
memoria enquadrada. Para ele, o trabalho de enquadramento da memoria é alimentado por
material fornecido pela histéria. Este material pode ser interpretado e combinado a
referenciais associados que séo guiados pela preocupacdo em manter as fronteiras sociais, mas
também de modifica-las. Este enquadramento reinterpreta o passado em funcdo dos
questionamentos do presente e do futuro. Desta forma, a memdoria ndo € um fenémeno natural,

mas uma construgao.
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Andreas Huyssen (2000, p. 37) também trabalha a memdria como uma construgdo
humana e social sujeita a mudancas politicas, geracionais e individuais. Para o autor, a
memoria coletiva de uma sociedade é instavel e estd sempre sujeita a (re)construcoes. Esta
memoria é fruto de uma negociacédo realizada no corpo social de crencas e valores, rituais e
instituicoes.

A memdria se constitui em um diélogo seletivo e em permanente mudanca entre o
presente e o passado. No qual os desejos e orientacfes do presente sdo guias para a
recodificacdo do passado. Assim, se torna inviavel a crenca de que a memdria pode ser uma

genuina volta ao passado.

Dado o dialogo seletivo e em permanente mudanca entre o presente e 0 passado,
acabamos por reconhecer que a nossa vontade presente tem um impacto inevitavel
sobre o que e como rememoramos. E importante compreender este processo, em vez
de lamentd-lo, na crenca equivocada de que seria possivel uma memoria
fundamentalmente pura, completa e transcendente. Por conseguinte, 0 passado
rememorado com vigor sempre estard inscrito no nosso presente, a comegar pela
nutricdo de nossos desejos inconscientes até as orientacBes de nossas agdes mais
conscientes. (HUYSSEN, 2000, p. 68-69)

Assim, se pode definir a memdria como uma ligacdo direta e afetiva com o
passado que tem a selecdo e, portanto, 0 esquecimento como seu elemento constitutivo, sua
construcdo social se d& no presente, o que implica em sua mutabilidade. Mitos, rituais e
narrativas sdo criados para relacionar com o vivido e dar uma sensagdo de continuidade entre
0 passado e o presente. Esta narrativa mnemonica é também um fenémeno de reconhecimento
e de identidade que, ndo por acaso, tem ganhando cada vez mais destaque na sociedade

contemporanea.

1.6 — Memoria e construcgdes de identidades

A memoria € um elemento essencial para a constituicdo de identidade(s) (LE
GOFF, 1996, p. 476). Para Le Goff, os relatos compartilhados sobre o passado sao
instrumentos relevantes no processo identitario, ou seja, a memdaria é um aspecto fundador das
representacdes identitérias. Esta relacdo entre memoria e identidade também ¢é trabalhada por
Pollack (1992, p.2). Segundo o autor, a memoria € constituida por pessoas, personagens,
lugares e acontecimentos vivenciados pelo individuo, com os quais ele teve contato direto, e
pelos “vividos por tabela”. Esses tltimos sdo as experiéncias vivenciadas e/ou construidas
pelo grupo ou pela coletividade a qual a pessoa se sente pertencer. Estes podem estar situados
em espaco-tempo diferentes ao do individuo, mas que por meio da socializagdo politica e
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historica, haveria uma identificacdo tdo intensa com determinado passado, que Pollack
denomina de memdria herdada.

Essa memoria herdada é também seletiva e sofre flutuacbes em funcdo do
momento em que é articulada. As preocupacdes da ocasido em que a memdria esta sendo
expressa constituem-se em um elemento de estruturacdo desta. Pollack da como exemplo da
estruturacdo o fato de até as datas oficiais de determinada nacdo seriam fortemente
organizadas do ponto de vista politico. A organizacdo da memoria em funcdo de
preocupacOes pessoais e politicas do presente comprovam que a memoria € um fendmeno
construido social e individualmente.

Pollack afirma que a memodria e identidade possuem uma ligacdo fenomenoldgica
muito estreita, pois ambas sdo construgdes socais, cuja funcdo é conduzir a um sentimento de

coeréncia e continuidade para o individuo ou grupo.

Podemos portanto dizer que a memdria é um elemento constituinte do sentimento de
identidade, tanto individual como coletiva, na medida em que ela é também um fator
extremamente importante do sentimento de continuidade e de coeréncia de uma
pessoa ou de m grupo em sua reconstrucdo de si. (POLLACK, 1989, p.5 — Grifo
original)

Como visto na primeira se¢do desse capitulo, a constituicdo da identidade se da
também a partir da definicdo do “Outro”. Assim, a construg@o de identidades se produz em
relagdo aos outros, e em referéncia aos critérios de aceitabilidade, pertencimento,
credibilidade, admissibilidade, e se faz por meio de uma negociacdo direta com outros. De
modo que, identidade e memdria sdo fenémenos que ndo podem ser compreendidos como
esséncias, uma vez que poderiam ser negociados e transformados. Memdria(s) e identidade(s),
pessoais ou coletivas, sdo valores disputados em conflitos sociais e intergrupais (POLLACK,
1992, p. 5)

Pollacck também aborda a relagcdo entre memdria e identidade em seu trabalho
sobre enquadramento da memoria (1992). Para o autor, 0 enquadramento da memoria tem
como fungdo ancorar identidades. A memdria construida no presente pode ser pensada como
fator fundamental para a construcdo de pertencimentos sociais. Participar como agente nesse
processo de construgcdo é um processo comunicacional por exceléncia, de acordo com Enne
(2004). Para a autora ao se pensar a relacdo entre memoria e identidade a partir de uma rede
de agentes e agéncias sociais, com um processo permanente de construcéo e (des) construcéo,
é possivel perceber como as posicdes desses agentes e seus projetos sao constituintes de

identidades individuais e coletivas.
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Ao falar sobre a relacdo entre memdria e identidade Goulart e Barbosa recorrem a
Joel Candeau, para este, diante da crise de identidades, a memdria se torna um lugar de
nutricdo destas. “Candeau argumenta que ¢ através da memoria que as identidades coletivas
sdo fundadas. Nas estratégias identitarias, os individuos operam escolhas no interior de um
repertorio: representagfes, mitos historicos, crengas, ritos, herangas, tudo isso no interior de
um registro memorial” (2005, p.4).

Huyssen (2000) também trabalha a relacdo entre memoria(s) e identidade(s). Para
0 autor a memoria € um elo que nos conecta ao passado e constitui e ancora as identidades

pessoais e coletivas em um mundo cada vez mais instavel.

A rememoracdo d& forma aos nossos elos de ligacdo com o passado, e 0s modos de
rememorar nos definem no presente. Como individuos e sociedades, precisamos do

passado para construir e ancorar nossas identidades e alimentar uma visao do futuro.
(HUYSSEN, 2000, p. 67)

Na visdo de Huyssen, a memoria seria um elemento importante, ndo somente para
a constituicdo, para a ancoragem das identidades pessoais e coletivas, mas também para o
reconhecimento do diverso. E a partir do (re)conhecimento da historia, da vivéncia de uma
cultura diferente da sua que o individuo pode vir a entender e tolerar as diferengas, as
identidades do outro. “Sem memoria, sem a leitura dos restos do passado, ndo poder haver o
reconhecimento da diferenca (“nao-identidade”, como a denomina Adorno), nem a tolerancia
das ricas complexidades e instabilidades de identidades pessoais e culturais, politicas e
nacionais” (2000, p. 72).

Nilson Moraes (2000) também aborda a relacdo entre memoria e identidade. Para o
autor, a memoria é necessariamente seletiva, circunscrita a um conjunto que mantém relacdes
sociais sistematicas, produz uma inscricdo no social e domina um conteddo simbdlico e
linglistico. Deve ser pensada em seu contexto e sua producgéo socio-histérica, incluindo suas
redes relacionais. A memoria é vista como uma expressao partilhada de um sentimento e
modo de compreender e se relacionar. Desta forma, € um articulador e produtor de
identidades sociais e um campo de lutas simbdlicas.

De acordo com Moraes, a memoria social ou individual tem um papel relevante na
sociedade contemporanea, uma vez que a memoria se constitui como uma “utopia necessaria
e estratégica” simbdlica e relacional para a afirmacao e/ou retomadas de identidades e culturas
ameacadas pela globalizacdo (2000, p.95). O autor acredita que a memoria se estrutura em
identidades de grupos. Ela faz-se e produz identidade atraves de redes relacionais e

simbolicas. Para se refletir sobre a memdria torna-se necessario estabelecer a articulacédo das
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expressdes simbdlicas e institucionais que possibilitam as identificacGes e as formacbes de
discursos e praticas culturais.

Moraes (2000, p. 100) ressalta que memoria, identidade e cultura séo construcdes
historicas, sociais e tecnologicas, e, sobretudo, construcbes discursivas. Sob formas de
narrativas orais, imageéticas ou escritas; expressdes polifénicas de registro de um tempo e de
um grupo.

Memoria e identidade sdo indissocidveis (BARBOSA, 2007b, p. 41). A busca pela
memoria na contemporaneidade visa exibir e/ou recusar as representacdes da identidade, ao
projetar, a partir de vestigios, a imagem que se quer ter do passado e futuro. De forma, que se
pode dizer que a memdria é fonte geradora de identidade uma vez que participa de sua
construcdo, e, por outro lado, é a identidade que possibilita ao individuo fazer escolhas de
mem@ria ao incorporar certos tracos do passado.

Assim, memoria e identidade estdo intimamente relacionadas. Em um mundo que
sofre constantes mudancas, a memoria pode produzir um sentimento de pertencimento, de
continuidade e coeréncia em meio as flutuacbes da contemporaneidade. Ambas sdo
construcdes sociais, individuais e coletivas, que na atualidade, muitas vezes, sdo mediadas

pelos meios de comunicagdo de massa.

1.7 Memorias e identidades: espaco privilegiado da midia

Os meios de comunicacdo de massa ocupam um lugar de destaque na sociedade
contemporanea. E por meio das representacdes midiaticas que muitas pessoas se apercebem
no mundo. A midia se constitui assim como um espaco privilegiado de vocalizacdo dos mais
diversos discursos relacionados a grupos ou praticas sociais. (COUTNHO; LEAL, 2009). Para
compreender como a midia alcangou esse lugar ressaltado na socializagdo, torna-se util
compreender o papel desta em construir narrativas, memorias e, em conseqiiéncia,
identidades. De acordo com Berger e Luckmann (2007), para o entender os significados dos
universos simbolicos é preciso entender sua histdria de producéo. Os universos simbolicos sdo
vistos aqui como processos de significagdo que se referem a realidades diferentes das
experiéncias da vida cotidiana. Nesses é abrangida a ordem institucional em uma totalidade
simbolica, se passam os acontecimentos de toda a sociedade historica e a biografia de um
individuo. A construcdo do universo simbolico ocorreria por meio de objetivacBes sociais.
Este universo simbdlico seria responsavel por ordenar a historia e estabelecer uma meméria

que é compartilhada com outros.
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O universo simbodlico também ordena a historia. Localiza todos os acontecimentos
coletivos numa unidade coerente, que inclui o passado, o presente e o futuro. Com
relagdo ao passado, estabelece uma “memoria” que ¢ compartilhada por todos os
individuos socializados na coletividade. Em relagéo ao futuro, estabelece um quadro
de referéncia comum para a projecdo das acGes individuais. Assim, 0 universo
simbélico liga os homens com seus predecessores e seus sucessores numa totalidade
dotada de sentido, servindo para transcender a finitude da existéncia individual e
conferindo um significado a morte individual. (BERGER e LUCKMANN, 2007; p.
140)

A midia é vista como um universo simbolico de destaque na atualidade ao
estabelecer por meio de suas producGes um quadro de referéncia comum para a sociedade.
Neste sentido, os meios de comunicacdo de massa Sdo instrumentos que auxiliam na
objetivacdo dos acontecimentos coletivos ao estabelecer e compartilhar memorias e, assim,
identidades. Os quadros sociais da memoria sdo constituidos pela linguagem e pelas imagens
espaciais e temporais coletivas (BARBOSA, 2007, p. 49).

Para Marialva Barbosa (2007b, p. 51), os meios de comunicacdo sdo espaco
fundador da memoria contemporanea. A autora recorre a Paul Ricouer, que define a meméria
pela materializagdo de tornar presente uma coisa ausente. Um importante instrumento neste
processo € o documento, visto como uma memoria coletiva arquivada, constituida por um
conjunto de testemunhos vividos. Assim, Barbosa pensa 0s meios de comunicacdo de massa
como um documento moderno capaz de transformar o ausente no presente.

No entanto, a midia produz uma memoria do excepcional, segundo Barbosa. Ao
funcionar como a memdria de uma época, ela retém aquilo que é culturalmente visto como
excepcional. E isso ocorre mesmo quando ela cria narrativas de acontecimentos do cotidiano
sob a forma de noticia, pois hd sempre um nexo da narrativa que transpde esses
acontecimentos do lugar comum para o0 extraordinario, ao aprisiona-lo em um suporte de
excepcionalidade (2007b, p. 51).

Huyssen acredita que para se pensar nas constru¢cfes mnemonicas da atualidade é
preciso levar em consideracdo a midia, pois esta ocupa as maiores percep¢des sociais e
politicas do mundo. Para ele os meios de comunicacdo — desde a imprensa e a televisdo até 0s
CDs-ROM e a Internet — séo instrumentos que fazem com que a memoria esteja cada vez

mais disponivel a cada dia.

Quaisquer que tenham sido as causas sociais e politicas do crescimento explosivo da
memoria nas suas varias subtramas, geografias e setorializagdes, uma coisa é certa:
ndo podemos discurit memdria pessoal, geracional ou publica sem considerar a
enorme influéncia das novas tecnologias de midia como veiculos para todas as
formas de memérias (HUYSSEN, 2000; p. 20)
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No entanto, Huyssen considera que a midia sozinha ndo serd suficiente para
explicar a obsessdo pela memoria da cultura secular. Algo mais produziria o desejo de
privilegiar o passado, faria com que a sociedade responda favoravelmente aos mercados da
memoria. Entre as sugestBes do autor, estaria uma lenta, mas palpavel transformacdo da
temporalidade em resultado de uma complexa interse¢cdo de mudanca tecnoldgica, midia de
massa e novos padrdes de consumo, trabalho e mobilidade global.

A memoria pessoal e cultural é afetada pela emergéncia de uma nova
temporalidade, provocada pelo ritmo cada vez mais veloz da vida material e pela aceleracédo
de imagens e informagdes da midia. E este fendbmeno resulta em um armazenamento da
memoria em banco de dados, que permite com que o passado cada vez mais seja sugado para
a Orbita do presente, pronto para se acessado na tela (HUYSSEN, 2000; p. 74).

Para Huyssen (2000, p. 69), o lugar da memoria numa determinada cultura é
definido por uma complexa rede discursiva, que envolve fatores historicos, miticos, politicos,
rituais e psicoldgicos. Essa rede discursiva € construida por pluralidade de narrativas e
representacdes, que na sociedade contemporanea perpassa pela mediacdo privilegiada da
midia. O autor atenta para o fato de que os meios de comunicacdo ndo transportam a memoria
publica inocentemente, antes a condicionam na sua propria estrutura e fora.

Na atualidade tem se constituido uma cultura da memoria, em que cada vez mais
se observa uma multiplicagcdo de préaticas voltadas para o passado (GOULART; BARBOSA,
2006). Alguns dos exemplos dessa cultura sdo as politicas voltadas para a recuperacdo de
centros urbanos, a moda retrd, o sucesso comercial de narrativas memorialistas, a
multiplicacdo dos espacos de comemoragdo, 0 crescimento da producdo/veiculagdo de
documentérios no cinema e na televisdo. De acordo com Ana Paula Goulart e Marialva
Barbosa, o desenvolvimento das novas tecnologias possibilitou 0 a “ansia do arquivamento”,
ou seja, a obsessdo por constituir arquivos sem limitagdes, possivel pelo desenvolvimento da
informatica.

Essa busca pelo resgate da memoria e pelo arquivamento esta relacionada a
amplitude das mudangas no mundo contemporaneo. Goulart e Barbosa recorrem a Pierre
Nora, para quem as constantes mudancas fazem com que o presente se torne cada vez mais
volatil. Como consequéncia haveria a homogeneizacdo do ser humano, alimentada pela
criacdo de “santuarios de memoria”. Nesses ha a constru¢do de signos de reconhecimento e
pertencimento para que os individuos se sintam pertencentes a um mesmo grupo. A
constituicdo de um passado solido, em comum, se torna um espago seguro para 0 sujeito em

meio a tantas transformacgdes no mundo.
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De acordo com Moraes (2000, p. 94), a midia contribui na producdo de uma
selecdo do que pode ser considerado historico, cientifico ou legitimo. Ela busca valorizar e
atribuir sentido e importancia, ou ndo, a fatos que considera relevantes para seus projetos e
formas de compreensdo, hierarquizacdo, ordenacdo e cronologias do mundo. Assim, a
memdria construida via midia também ¢é seletiva.

Le Goff (1996) observa que os novos arquivos audiovisuais da memdria ndo
escaparam a vigilancia de governantes. Ele denomina o radio e a televisdo como novos
utensilios produtores da memdria. O autor classifica os jornalistas como profissionais da
memoria, ao lado de historiadores, antropdlogos, socidlogos, entre outros. Assim, a
importancia da midia neste contexto de produ¢cdo mneménica nao é despercebida.

Fazendo alusdo também ao texto de Le Goff, Marialva Barbosa (2005) denomina
0s meios de comunicacdo de massa como senhores da memoria da sociedade. Isso porque a
midia é portadora de um discurso valido possivel de ser transformado em um documento para
o futuro. A memoria midiatica seria ainda mais seletiva que as demais, ao construir e dar
visibilidade a determinados acontecimentos em detrimentos de outros, enquadrando-as ao
ritmo e espaco de cada veiculo jornalistico.

Para Barbosa (2007b), a capacidade de tornar o presente e de misturar presente e
passado, faz com que os meios de comunicacdo assumam o papel de guardides das
comemoragdes e construtores de uma dada materializacdo da memoria.

Dentre este poderio midiatico de guardar a memoria se destaca a narrativa
jornalistica. A credibilidade atribuida a sua narrativa, faz com que o jornalismo detenha o
poder de nomeacdo na sociedade. Ao selecionar o que vai ser noticia e 0 que sera esquecido,
ao valorizar certos elementos, o presente é reconstruido de maneira seletiva, construindo hoje
a historia do presente, e fixando para o futuro o que deverd ser lembrado e esquecido
(BARBOSA, 2005, p. 4).

Dessa forma, memorias e identidades sdo mediadas cada vez mais pela midia na
atualidade. Se a memdria e identidade s&o construcGes sociais, 0s meios de comunicacao
ocupam um lugar privilegiado neste processo, uma vez que se tornaram um espaco
preferencial de producdo de referéncias e representacdes comuns a sociedade. No caso do
Brasil o veiculo midiatico de maior destaque produtor de representacdes é a televisao, objeto
de reflexdo do proximo capitulo.
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2. TELEVISAO - ESPACO PRIVILEGIADO DE REPRESENTACOES NA
SOCIEDADE MIDIATIZADA

Como visto nos capitulos anteriores, a construgcdo de identidades e memorias na
atualidade é perpassada em especial pelas representacbes midiaticas. Esses sistemas
discursivos sdo na contemporaneidade os principais meios pelos quais as pessoas se véem, se
percebem no mundo. De acordo com Martin-Barbero (1987), 0s meios estdo em um processo
de transformacéo cultural, e é a partir das mediacGes que o espectador traz suas vivéncias e
suas bases culturais socialmente elaboradas para a interagdo com a midia. No Brasil, a
televisdo é um meio privilegiado nestas interacdes, pois ela esta presente no cotidiano da
maioria das pessoas.

Ao abordar a compreensao da televisdo frente as mudancgas e avangos de novas
tecnologias, Toby Miller (2009, p. 13) define a TV como dotada de uma histéria enquanto
objeto de producdo material e consumo, sua reputacdo é de ser um local de producdo de
sentido. Para o autor, desde sua origem, as pessoas idealizaram os usos, as possibilidades das
transmissdes e recepcdes da televisdo. Por exemplo, em 1935, o filosofo da estética Rudolf
Arnheim (1969) escreveu que a televisdo ofereceria aos telespectadores experiéncias globais
simultaneas, criaria uma visdo compartilhada, superando as limitagdes da competéncia e da
interpretacdo linguistica. O fil6sofo acreditava que o veiculo poderia tanto ser utilizado para
enriquecer os telespectadores pelo facil acesso ao conhecimento, estimular um publico ativo e
vibrante, quanto no sentido inverso, produzir um publico indolente, domesticado e passivo.
Em 1942, Hubbel enalteceu o potencial da televiséo de transformar toda uma nagdo em sala
de aula e ensinar ao publico belas artes, cirurgia ou como apagar bombas incendiarias. No
mesmo ano, Sarnoff se preocupava com o poder da TV em transmitir propagandas capazes de
despertar animosidades raciais, édios religiosos e luta de classes destrutivas.

O fato de a televisdo ter se difundido por toda a parte, fez dessa um dos
dispositivos culturais e politicos mais importante nos lares das pessoas, por isso houve desde
0 inicio a preocupacéo pelo seu uso. Embora alguns acreditem na morte da televisdo frente as
novas tecnologias, Miller apresenta dados de que a televisdo continua ganhando destaque na
sociedade’, para isso, no entanto, sofre mudancas histéricas e conjunturais. A TV soube se

utilizar da internet para ganhar mais espaco na vida cotidiana, pois a internet se tornou mais

" Em seu trabalho Toby Miller apresenta dados do crescimento da TV na atualidade. Por exemplo, em 2006,
mais de 98% dos lares norte-americanos tinham pelo menos um aparelho de TV, enquanto 64% possuiam tevé a
cabo, um aumento de 20 pontos percentual em vinte anos. Para outras informacGes ver Miller (2009).
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uma forma de enviar e receber televisdo. Para o autor, o alcance da televisdo, sua
flexibilidade, popularidade e capacidade de incorporar novas midias tem crescido e se
desenvolvido, longe de estar morta, ela esta mudando (MILLER, 2009, p. 24).

Neste capitulo, para articular a relevancia da TV em contrucdes identitarias faz-se
necessario compreender seu papel de destaque na sociedade midiatizada, trabalhar o
desenvolvimento do veiculo no Brasil em que as mensagens televisivas sdo constituintes do
cotidiano da maioria da populacéo, e verificar no caso especifico da cidade de Juiz de Fora
como a TV se tornou um lugar de representacdo destacavel. A primeira parte terd como
suporte teorico os estudos de Wolton, Kellner, Jost e Franga. Para contextualizar o papel da
TV no Brasil a pesquisa se baseia nos trabalhos de Mattos, Rezende, Coutinho, Reiméo e
Morais, enquanto sobre a TV juizfornana sdo relevantes as contribuicfes Musse, Belcavello,

Lins, Matta, Coutinho e Fernandes.

2.1 Televisdo enquanto promessa de sociabilidade

A importancia da TV na contemporaneidade fez deste veiculo um objeto para
diversos estudos. Vera Franca (2006, p.14) classificou trés grandes tendéncias dos estudos
sobre a televisdo: a primeira seriam abordagens sobre a relagdo televisdo e sociedade; a
segunda diz respeito a caracterizagdo técnica do meio e suas linguagens; e como Ultima
tendéncia as analises de programas especificos da televisdo.

Nos estudos sobre a relacdo da televisdo e sociedade as abordagens seriam mais
gerais, visando observar o papel, as funcgdes e os efeitos desta relagdo. Franca afirma que por
vezes, esses estudos atribuem a TV as principais caracteristicas da producdo midiatica, ela se

tornaria “o carro-chefe da industria cultural”.

[...] os tracos desde o inicio apontados como definidores dos entdo chamados MCM
(meios de comunicagdo de massa) encontram na TV sua melhor expresso: producédo
industrial em larga escala; homogeneizacdo da producdo e busca de um termo
médio; mercantilizacdo e busca de grandes audiéncias; énfase no entretenimento e
no carater ladico, mistura de elementos (sincretismo); especializagdo técnica e
carater coletivo da producdo. (FRANGCA, 2006, p.14)

Ainda em estudos com esse viés, muitos tedricos fizeram criticas a televisdo,
condenando-a por um empobrecimento cultural e alienagdo da populagdo. Dentre desses,
Franca cita o de Baudrillard (1972) para quem a televisdo constitui-se de uma abstragéo que
funda o sistema de controle social, que retirou a palavra da cena publica, eliminando a
comunicacgdo. Outro critico é Bourdieu (1991) que vé a televisdo como uma ameaca as esferas

culturais, artisticas, cientificas, da vida politica e da democracia. Sartori (2001) por sua vez
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aponta a substituicdo do homo sapiens pelo homo videns, no qual a natureza humana estaria
caminhando para um predominio do ver sobre o inteligivel. Mas ha também estudos que véem
pontos positivos nas producdes televisivas, como o trabalho de Wolton (1996) que ressalta o
potencial democratizador da TV aberta, que o0 autor denomina de TV generalista.

Nos estudos sobre as caracteristicas técnicas e linguagens do meio o enfoque na
maioria dos casos é sobre estética, imagens e meios visuais. A pesquisa se volta para a
constituicdo da imagem televisiva, para compreender quais sdo suas caracteristicas. Entre eles
estaria o trabalho de Eco (1984) que aborda a substituicdo da Paleo pela Neoteleviséo, a
televisdo que falava sobre o mundo vai dando lugar a TV que fala, sobretudo, de si e do
contato que estabelece com o publico. A autora destaca, ainda, no Brasil, os estudos de
Pignatari e A. Machado a respeito da caracterizacdo do meio e linguagem televisiva.

Nos trabalhos sobre programas especificos, as analises sdo mais pontuais,
buscando caracterizar dindmicas particulares que constituem mdltiplas TVs. Franga cita como
exemplo, no Brasil, os estudos sobre telenovela, mas também os de telejornais, programas de
auditorios e, ainda, alguns estudos de recepcdo que lancam olhar sobre a audiéncia de
determinado programa.

Como ndo seria possivel em um estudo abordar todos os trabalhos sobre a
televisdo, optou-se por utilizar as contribuicdes teodricas de alguns pesquisadores que falam
sobre o desenvolvimento da TV, o papel que esta desempenha na sociedade e quais sdo as
caracteristicas das producdes televisivas.

As producdes televisuais fazem referéncias a universos simbélicos, que Francois
Jost (2004) denomina de mundo. Para o autor todo género televisivo é estabelecido sobre um
mundo cujo grau de existéncia condiciona a adesdo ou participagdo do telespectador. Os
mundos referenciais da televisdo, de acordo com o autor, sdo: mundo real, mundo ficcional e
mundo ludico.

O mundo real é constituido por signos que fazem referéncia ao mundo dos
telespectadores, no lugar de quimeras. Os géneros televisivos desse mundo visam fornecer
conhecimentos sobre os acontecimentos mundiais, tem um carater de “verdade verificavel”,
sua autenticidade é construida, muitas vezes, por meio de transmissdes ao vivo. Exemplo
desse tipo de transmissdes sdo jornais televisivos, reportagens e documentarios (JOST, 2004,
p. 36).

O mundo da ficgdo por sua vez seria fundado por signos que fazem referéncia a
um universo imaginério. Ainda que suas produgdes tenham uma semelhanga com o “mundo

real”, o autor ¢ livre para inventar os desfechos de suas criacdes. No entanto, o telespectador
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exige uma coeréncia do universo criado com os postulados e as propriedades que o fundam.
Entre as produgdes do mundo ficcional estdo as telenovelas, filmes e seriados.

Ja no mundo ludico o signo refere-se a si proprio. Ente as atividades lGdicas estdo
0s jogos, que Jost (2004, p. 39) classifica em llinx, cujas atividades visam inicialmente ao
prazer e divertimento, jogos fundados nas sensagdes de vertigens; Alea, jogos fundados numa
decisdo que ndo depende do jogador, como todos os jogos de sorte; Agon, jogos que se
localizam na competicdo seja ela coletiva ou individual; e 0 Mimicry, jogos em que o jogador
simula um personagem sem vontade de enganar o telespectador. Os jogos ndo formam uma
categoria homogénea, alguns imitam a realidade e outros s&o marcados pela fic¢ao.

Apesar destas classifica¢cbes de mundo, Jost observa que a comunicacéo televisual
€ um processo dinamico e incerto, de maneira que nenhuma emissdo pode ser classificada
como “‘pura”, pertencendo seguramente a este ou aquele mundo, pois ha hibridismos. Para o
autor, os mundos da televisdo compdem um terreno comum que atribui sentido aos géneros
televisuais e permite a comunicagdo entre emissoras, programadores, mediadores e
telespectadores.

Ao trabalhar o que é comunicacdo televisual, Francois Jost (2004) propfe um
modelo de promessa que marcaria a relacdo emissor/receptor. O autor contrapde o modelo de
promessa ao de contrato. Este ultimo é definido como um acordo no qual o emissor e receptor
reconhecem que se comunicam e o fazem por razdes compartilhadas. Segundo Jost, ha trés
perspectivas de contrato, a semiotica, em que a no¢do de contrato é interna ao texto (imagens
e palavras), esse texto constroi em seu interior uma relacdo virtual entre quem fala e quem
recebe a mensagem; a de analise do discurso, em que a nocdo de contrato é inerente ao ato
comunicativo, o contrato é definido pelos proprios elementos envolvidos no processo
discursivo, (no caso de producdes televisivas haveria um duplo contrato o de credibilidade e o
de captacdo, pautados pelo interesse do emissor); e o socioldgico, em que ha um vinculo entre
0s programas de televisao e seu publico, este vinculo é estabelecido pelo tipo de programa.

A critica ao modelo de contrato esta no fato deste construir um ponto de vista
restrito ao emissor, em que a idéia de contrato midiatico se baseia num modelo inseparavel do
objeto. Para Jost, a idéia de contrato ignora o passado de um conceito, por exemplo, considera
que todos os espectadores de uma ficcdo saibam automaticamente o que € ficgdo e 0 que nao
é. A teoria de contrato funciona unicamente no quadro de uma comunicagéo reciproca, mas

para o autor no caso de produgdes televisivas ndo ha uma reciprocidade plena.

No caso da comunicacdo televisual, isso ndo ocorre: nao ha reciprocidade no
processo televisivo no sentido homossemidtico. O que se quer dizer é que, em
televisdo, ha imagens. Como telespectador, posso também enviar cartas aos
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emissores, posso utilizar o aparelho, posso mudar de canal; no entanto, ndo nos
comunicamos empregando o mesmo sistema semi6tico de comunicagdo. (JOST,
2004, p. 16)

Outra critica ao modelo de contrato € de que neste a relacdo emissor/ receptor se
d& em um Unico momento, no da emissdo; e que ha um acordo bilateral, que é co-assinado
pelo telespectador e pelo produtor cultural. Jost também critica o fato de que no modelo de
contrato confunde-se a definicdo de género com a atribuicdo de uma etiqueta a um programa
particular.

Ja no modelo da promessa, proposto por Jost, 0 género é uma interface, que
permite a conexao entre emissor e telespectador. Os géneros contém dois tipos de promessa:
uma ontoldgica, por exemplo, em uma transmisséo ao vivo hd uma promessa de autenticidade
maior do que em outros programas; € uma promessa pragmatica, que consiste em atribuir uma
etiqueta genérica a um programa, por exemplo, as emissoras atribuem antecipadamente uma
determinada denominacdo de género a uma emissdo. De maneira, que Jost propde que a
analise de determinado programa televisivo ndo deve se basear estritamente na emisséo do
programa, mas ha de se estudar o que se fala a seu respeito, em qual contexto este foi inserido
(2004, p. 18).

A relagdo comunicacional no modelo promessa acontece em dois tempos, no
momento em que o telespectador aceita a promessa do programa televisivo, seja a de rir no
caso de uma comédia, seja a de brincar no caso de um jogo, ou de ter conhecimento sobre a
realidade no caso de um telejornal; e em um segundo tempo quando o espectador tem o dever
de verificar se a promessa foi efetivada. Esse modelo exige uma participacdo ativa do
telespectador.

O conceito de género é essencial para 0 modelo de promessa, pois este exerce
fungdes na comunicacdo televisual. A primeira apontada por Jost (2004, p. 20, 21) é o fato de
0 género permitir @ TV agir no interior de um quadro semantico do telespectador; outro
aspecto € o poder de informacdo ao telespectador contida na denominacao de género; outra
funcdo é a nogdo de arquivagem, e por Gltimo é que a determinacdo de género é relativa a
aspectos de regularizacdo das producdes televisivas, que tem repercussées econdmicas fortes.

Assim, quando uma emissora decide em que categoria ou classificacdo seus
programas serdo inscritos, esta definicdo nunca € neutra, mas busca-se agregar valores as
emissdes. As promessas Sa0 uma questdo estratégica para as produtoras de programas
televisivos. A tentativa € direcionar a interpretagdo por parte do receptor.

As promessas televisivas hoje estdo em especial para além do texto, pois todo
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produto televisual vem acompanhado de uma variedade de comunicados — entrevistas com
autores, atores, produtores, revistas editadas pelas emissoras, anuncios publicitérios, entre
outros — divulgados na midia, que visam anunciar o prazer simbolico proposto ao
telespectador. Esse fato justifica a metodologia desse trabalho que visa apurar como se deu a
divulgacdo da implantacdo da TV Mariano Procdopio em Juiz de Fora, nos jornais da cidade.
Uma vez que ndo € possivel o acesso as emissdes da época, acredita-se que o material
divulgado em questdo do funcionamento da emissora seja relevante para compreender o inicio
da historia da televisdo no municipio e para analisar quais as promessas narradas na tentativa
de conquistar o publico juizforano.

De acordo com Jost, 0 modelo de promessa se funda em trés proposigoes:
primeira, a de que o género é uma moeda de troca que circula as producdes televisuais no
mundo midiatico; segundo, que todo programa é um objeto semio6tico complexo; e por ultimo,
0 género € uma construcdo por exemplificacdo de algumas propriedades das produces
audiovisuais, € o enunciador que ira definir qual a promessa a ser feita ao telespectador. Jost

recorre a Ricoeur para definir a importancia da intitulacdo:

Enquanto ato promissivo, esse quase batismo (trata-se certamente de batizar cada
programa) tem o estatuto de um ato unilateral, tal como Ricoeur o define: “E um
enunciado, nem verdadeiro nem falso, mas que pode ser bem-sucedido ou modificar
Seu curso, ou ser vazio, ou ser invalidado; por outro lado ¢ um enunciado que faz
aquilo que 1€ diz: dizer eu prometo ¢ fazer uma rpomessa” (JOST, 2004, p. 28)

Para Jost, os géneros ndo sdo objetos estaticos e estaveis, nem entidades sem
historias, sua estruturacdo esta sempre em movimento. No momento da comunicacdo
midiatica, é impossivel atribuir aos sentidos de um texto uma Unica interpretacdo. Diante das
promessas feitas, as utilizagdes de um produto cultural s&o variadas e cada um dos envolvidos
NO processo tira prazer a sua maneira.

Assim como no modelo comunicional televisivo proposto por Jost, Dominique
Wolton (1996) vé o espectador da televisdo como um sujeito ativo. Para o autor, a televisdo
tem o carater de reunir individuos e publicos que a realidade tende a separar, além de oferecer
a possibilidade de cada telespectador participar individualmente de uma atividade coletiva. A
TV é vista por Wolton como um objeto de conversacdo, pois um grande publico assiste suas
producdes e fala sobre elas.

Ao cumprir um papel de lago social na sociedade contemporanea, as mensagens
televisivas atuam como um fio condutor que ligaria pessoas de diferentes racgas, géneros e
classes sociais. Ao assistir & TV, este publico, marcado por diferengas e muitas vezes
solitario, participa de uma atividade coletiva e vivencia um mesmo cotidiano. A TV geralista
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cumpriria melhor este papel de lago social do que a tematica. De acordo com Wolton (1996,
p.123), embora a televisdo temética seja apresentada como a mais adequada para a “massa
folhada™ da sociedade, sua programacao especialista limita a reunir individuos isolados de
uma sociedade de massa para participar de certa identidade coletiva; ja a televisdo geralista,
em uma sociedade ameacada pela fragmentagédo, por meio de sua programacéao voltada para
um grande publico, constituiria um lago social de uma comunidade nacional. A TV geralista
contribuiria para uma socializacdo a distancia, realizada por meio de sua grade de
programacdo, que embora ndo obrigue o individuo a se interessar por aquilo que interessa a
outros, permite o reconhecimento de sua legitimidade.

A televisdo cumpriria o papel de lago social na sociedade a partir de dois aspetos:
pelo fato do espectador, diante da telinha, agregar-se a um publico potencialmente imenso e
anobnimo, estabelecendo com ele uma espécie de laco invisivel e silencioso; e pela
possibilidade de reflexdo também potencialmente diante das representacGes coletivas da
sociedade.

A televisdo como sempre dizemos, é o “espelho” da sociedade. Se ela é seu espelho,
isso significa que a sociedade se vé — no sentido mais forte do pronome reflexivo —
através da televisdo, que lhe oferece uma representacdo de si mesma. E ao fazer a
sociedade refletir-se, a televisdo cria ndo apenas uma imagem e uma representacao,
mas oferece a todos aqueles que a assistem simultaneamente. Ela €, além disso, um
dos Unicos exemplos em que essa sociedade se reflete. Permitindo que cada um
tenha acesso a essa representacdo. (WOLTON, 1996, p. 124).

Neste sentido, a promessa da telinha é ser um fio condutor capaz de unir
individuos diferentes, na perspectiva de compartilnar um mesmo cotidiano, via representacdo
midiatica. Assim, a televisdo é um espaco privilegiado para produzir discursos capazes de
refletir a sociedade.

Os estudos de Franca (2006) também abordam a TV como um veiculo de
socializacdo. Na visdo da autora, a televisao se insere na vida social de maneira polivalente,
ao estabelecer um repertorio coletivo de vocabulario, representacdes, imagens e de formas
expressivas e ampliando o0 mundo comum. Por meio de suas representacOes a televisdo torna
certo mundo acessivel e conhecido para grande parcela da populacéo e fornece os assuntos
gue povoam as conversas cotidianas. A telinha atua na vida individual e coletiva dos
individuos exercendo funcbes de lazer, distragcdes, informacbes e identitarias ao criar

referéncias comuns.

Inserida na rotina da vida cotidiana, e prioritariamente no lar, ela preenche o espago
doméstico como possibilidade de lazer e descanso: a televisdo distrai, descansa,
alivia as tensdes do trabalho e das diversas relagdes. Na perspectiva do grupo, ela
suscita conversas e partilhamentos; numa perspectiva individual, ela abre janelas
préprias (para o futebol, para a novela, para o desenho animado) e inclusive ajuda a
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quebrar a soliddo. A televisdo também cumpre uma funcédo identitaria ao criar
referéncias comuns, estabelecer partilhamentos [...] (FRANCA, 2006, p. 25)

Douglas Kellner (2001, p.303) também destaca as questBes identitarias afloradas
por meio da televisdo. O autor acredita que é por meio das mensagens televisas que as pessoas
modelam comportamentos, estilos e atitudes. Os programas da TV apresentam ao publico a
fragmentacdo, a reconstrucdo e fragilidade da identidade na cultura contemporanea, e as
identidades, neste contexto, sdo construidas por meio de “posi¢des de sujeito”. Essas seriam
contraditorias, frageis e poderiam ser reconstruidas e transformadas rapidamente, no ritmo da
sociedade moderna. Asim, os discursos presentes na TV fornecem moldes e idéias que irdo
compor as identidades pessoais e também coletivas.

No entanto, Kellner observa que publicos diferentes assistem a televisdo de modo
diferente, assim os usos das mensagens também sdo diversos. Para algumas pessoas, assistir a
televisdo é apenas acompanhar um fluxo de imagens desconexo, para outros é se tornar
integrado & ordem social. E por meio destas mensagens que alguns individuos se posicionam
no mundo moderno, marcado por mudancas aceleradas.

Depois de analisar algumas das fungdes e usos da televisdo considerados por
autores que trabalham a TV na sociedade contemporanea, faz-se necessario verificar quais sao
0s aspectos deste veiculo no Brasil, como este se desenvolveu e qual a dindmica da telinha na

sociedade brasileira.
2.2 — Televisao no Brasil

A televisdo é uma mediacdo privilegiada no Brasil. A Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad) 2008% revelou que no pais 95,1% de domicilios possuem
televisores, e 92,1% possuem geladeiras. Ou seja, para 3% dos lares brasileiros a televisao é
um item mais essencial do que a geladeira, mesmo em se tratando de um pais tropical.

As primeiras imagens de televisdo no Brasil datam de 1939, no pavilhdo na Feira
de Amostras do Rio de Janeiro, quando uma fabrica de aparelhos de som, a Telefunken,
instalou na feira um pequeno estudio, que gerava imagens para dez aparelhos receptores
(MATTOS, 2000, p.170). Apesar dessa experiéncia inicial, o primeiro Canal de Televisédo no

pais foi inaugurado em 18 de setembro de 1950, na cidade de S&o Paulo, quando teve inicio a

8 Informag@es disponiveis em http://www.ibge.gov.br (Acessado em 18 de novembro de 2008).
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programacéo da TV Tupi Difusora de S&o Paulo. Em 20 de janeiro do mesmo ano, havia sido
inaugurada a sede da TV Tupi do Rio de Janeiro, mas, por problemas técnicos, as
transmissfes s6 comegaram no ano seguinte. De modo que a Tupi de S&o Paulo foi a primeira
emissora do Brasil e da América do Sul.

A inauguracdo da televisdo no Brasil é resultado do esforco do empresério e
jornalista Assis Chateaubriand, que, em 1949, importou os equipamentos para a instalacdo da
televisdo no pais. A primeira experiéncia da TV brasileira foi cheia de improvisos. O técnico
norte-americano Walther Obermiuller, responsavel pelas instalagdes dos equipamentos,
descobriu que ndo havia nenhum televisor em todo territério nacional para captar as primeiras
imagens. De modo que Chateaubriand, devido ao pouco tempo para importacao,
contrabandeou 200 aparelhos e instalou televisores entre bares e lojas da cidade, além do
sagudo dos Diarios dos Associados. Assim, poucos foram os que assistiram a inauguracdo do
que seria 0 meio de comunicagdo de maior relevancia para a populacdo brasileira. O alcance
da transmisséo era de cerca de 100 quildometros, abrangendo cidades como Campinas e Santos
(REIMAOQ, 1997, p. 20)

Este inicio da televisdo foi marcado pelo improviso também dos profissionais,
pois, na época, 0 meio de comunicacdo mais difundido no Brasil era o radio. As primeiras
experiéncias foram realizadas a partir de adaptacOes de programas radiofonicos para a
televisdo. A noite de estréia da programacao televisiva tinha caracteristicas de um show
radiofonico de variedades.

Sérgio Mattos (2000, p.80) denomina essa primeira etapa da televisdo no pais
como “fase elitista”, que para o autor compreende o periodo de 1950 a 1964. Nesta fase, eram
0s membros da elite econdmica que podiam adquirir o aparelho, uma vez que seu custo era
trés vezes superior ao da radiola mais sofisticada da época. Diferente disso, na Europa o
sucesso popular ocorreu antes da adesao das elites a televisdo (WOLTON, 1996, p. 154).

De acordo com Mattos, o advento da televisdo ocorreu na época da
industrializagdo do pais. A politica de Getulio Vargas era a de fortalecimento das industrias
brasileiras frente as estrangeiras. Assim, quando a TV iniciou sua histéria no Brasil estava
comecando o processo de evaséo rural, da busca pelos empregos que existiam nas inddstrias
que se instalaram nas areas urbanas de Sao Paulo e Rio de Janeiro. Dessa forma, ndo é sem
razdo que a histdria da televiséo tenha se iniciado nestas cidades onde se concentravam 0S
investimentos, em virtude do crescimento industrial.

Para Mattos, desde o inicio, a programacao da televisdo foi voltada para o publico

urbano, orientada para gerar lucro e seu controle acionario esteve concentrado na mao de



o1

poucos grupos familiares. Estes grupos, em quase sua maioria, estavam vinculados (como
ainda estdo) a conglomerados de comunicagdo. Chateaubriand, por exemplo, possuia uma
rede de jornais, os Diarios Associados, e estacdes de radios quando inaugurou a TV no Brasil.
Esse modelo de conglomerado foi repetido no caso do inicio da televisdo em Juiz de Fora,
pois o grupo de Chateaubriand possuia na cidade dois jornais e uma radio quando decidiu
instalar a primeira emissora televisiva no municipio.

O telejornalismo, como género, esteve presente ja neste inicio da televisdo no
Brasil. No segundo dia de programacdo, em 19 de setembro de 1950, o Imagens do Dia,
primeiro telejornal do pais, entrava no ar. O programa diario era apresentado pelo jornalista
Mauricio Loureiro Gama, mas devido a limitagBGes técnicas, as imagens exibidas raramente
eram registros audiovisuais do dia da veiculacdo. O telejornal fazia uso de fotografias para
ilustrar os fatos mais marcantes do dia. (COUTINHO, 2003, p.64).

Um telejornal importante para o desenvolvimento da TV no pais foi o Repdrter
Esso. O programa, que entrou no ar em junho de 1953, era apresentado pelos jornalistas
Heron Domingues e Gontijo Teodoro. Produzido por uma agéncia de publicidade, a McCannn
Erickson, o telejornal chegava a TV Tupi pronto para ser transmitido. O noticiario era uma
adaptacdo do programa radiofénico de nome idéntico e enfatizava seu papel no slogan
“testemunha ocular da histéria”. Este slogan demonstra que, desde o inicio, o telejornal no
Brasil tinha a preocupacdo de ser um espaco no qual o telespectador pudesse acompanhar o
seu cotidiano, assistir aos acontecimentos de destaque que integram o receptor a historia
presente.

Depois desta fase inicial, a televisio no Brasil comegou a se consolidar e a
conquistar novos publicos. Em uma década, o nimero de televisores no pais teve um grande
salto, passou de 34.000 aparelhos em 1954, para 1.663.000 em 1964 (MATTOS, 2000, p. 83).
Junto com a amplia¢do do nimero de receptores de televisdo, surgiu o interesse politico pelo
veiculo de comunicacdo de massa. Apds 0 Golpe de 1964, o governo brasileiro, sob dominio
militar, passou a ver a televisdo como um importante veiculo para disseminacdo de ideais
politicos.

Segundo Mattos, sob influéncia da Escola Superior de Guerra® o governo militar

via a televisdo como um meio importante para promover um espirito nacional baseado na

% A Escola Superior de Guerra foi uma instituicdo de treinamento criada por um Decreto em 1948, cujo objetivo
era preparar civis e militares a fim de que pudessem desempenhar funces executivas ou de assessoria na
formulacdo, no desenvolvimento, no planejamento ou na execucdo de politicas nacionais. Esta influenciou
amplamente o conceito de Seguranca Nacional durante o Governo Militar. Para mais informagdes ver MATTOS
(2000, p.28-33).
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preservacdo de cultura, de crengas e valores brasileiros. O conceito de comunicacdo para a
ESG explica por que esta instituicdo destacou a importancia da TV:

De acordo com a ESG, comunicacdo é um processo de transmitir alguma coisa a fim
de exercer uma influéncia consciente no receptor da comunicacdo, cuja reacao
afetara o ponto de partida, ou seja, o emissor da mensagem. (MATTOS, 2000, p.
35).

A crencga de que a televisdo influenciaria os brasileiros fez com que o governo
desenvolvesse politicas para a expansdo do veiculo em todo territério nacional. Durante o
periodo militar foram instituidos 6rgaos importantes para a gestdo de comunicacdo do pais,
como o Ministério das Comunicacbes e a Empresa Brasileira de TelecomunicacGes
(Embratel). Neste contexto, a televisao foi usada para promover o entretenimento, encorajar o
consumo, difundir as realizacdes econémicas e perpetuar uma imagem positiva do regime
militar.

Com o interesse de que a televisdo promovesse a unidade e integragéo nacional,
suplantando diferencas regionais, o governo militar investiu em tecnologia de transmisséo de
imagens via satélite (Embratel) e microondas para interligar o pais. Uma das mais
beneficiadas foi a Rede Globo e seu noticiario, o Jornal Nacional. O telejornal da Rede Globo
foi o primeiro programa a ser transmitido em rede no pais e estreou em 1° de setembro de
1969.

Para lluska Coutinho, as noticias veiculadas pelo Jornal Nacional funcionaram
como instrumento para a difusdo de informacdes e idéias que tornassem possivel em um pais
com dimensfes continentais, como o Brasil, a modernizagdo e a efetiva preservacdo dos
interesses nacionais, segundo o modelo de entdo (2003, p.68). Isso resultou em relagdes de
proximidade da Rede Globo de Televisdo com o regime militar.

A televisdo em muitos estudos é destacada principalmente como veiculo dedicado
ao entretenimento. Este entretenimento é freglientemente associado a alienacdo dos
telespectadores e a falta de visdo critica do mundo para quem fica diante da telinha. No
entanto, as mensagens veiculadas pela televisdo sdao também na atualidade o principal meio de
informacdo para uma consideravel parcela da populagéo.

Os telejornais passaram a atrair cada vez mais anunciantes, fazendo com que o
horéario do intervalo comercial do Jornal Nacional se tornasse como ¢ até hoje o mais caro da
televisdo brasileira. Outro fato que comprova o sucesso dos noticiarios televisivos é o espaco

que este género passou a ocupar na TV: em 1970, os telejornais ocupavam apenas 4,2% da
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programacdo; em 1995, o noticiario ja representava 18,58% do tempo de veiculagdo da TV
(COUTINHO, 2003, p.67).

Assim, o telejornal passou a ser um meio de representacdo importante para a
populacdo brasileira. Vizeu & Correia (2006) acreditam que, para os brasileiros, o
telejornalismo ocupa um lugar de referéncia semelhante ao da familia, dos amigos, da escola,
da religido e do consumo. O noticiério no Brasil, ao longo dos anos, passou a ocupar esse

papel relevante no cotidiano e na constituicdo da identidade da nacao.

As mensagens televisivas exercem um papel importante na concepc¢do de
conhecimento e no processo de informagdo da maioria da populagdo brasileira. lluska
Coutinho (2003), a partir de autores como Eugénio Bucci, avalia a importancia da televisao
no cotidiano dos brasileiros: “o espago publico no Brasil ¢ definido pela televisao”.
Compreende-se que a percepcdo e apreensdo do mundo moderno para uma parte da populacao
se ddo por meio das transmissoes televisivas.

O fato de a populacdo no Brasil ser formada por cerca de 16 milhdes de
analfabetos e 32 milhdes de semi-analfabetos'®, como sdo classificadas as pessoas que
possuem menos de quatro anos de estudos completos, poderia explicar porque a televisao é o
principal veiculo de informacdo no pais: 0 meio ndo exige grau de escolaridade para se ter
acesso as informacGes. Guilherme Jorge de Rezende (2000) afirma que alguns aspectos —
como distribuicdo de renda, sistema politico, educacdo e cultura da populagdo — sdo
responsaveis pela importancia da televisdo no dia-dia dos brasileiros. Varios fatores
contribuiram para que a TV se tornasse mais importante no Brasil do que em outros paises: a
ma distribuicdo da renda, a concentracdo da propriedade das emissoras, 0 baixo nivel
educacional, o regime totalitario nas décadas de 1960 e 70, a imposicdo de uma
homogeneidade cultural e até mesmo a alta qualidade da nossa teledramaturgia. (REZENDE,
2000, p.23)

Ainda, de acordo com Rezende (2000, p.24), essa afinidade do publico de baixo
grau de escolaridade com a televisdo é uma evidéncia do predominio da oralidade sobre a
escrita na sociedade brasileira. Os discursos na televisdo tentam se aproximar 0 maximo
possivel da linguagem popular, em busca da maior audiéncia possivel. Vale destacar que a TV
se constroi por meios de seus signos, sons, imagens e textos, mas, principalmente, pela
tentativa de proximidade com o publico, ja que a audiéncia esta diretamente ligada a

identificacdo do telespectador com a mensagem que esta sendo transmitida.

19 Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/ibgeteen/pesquisas/educacao.html. Acesso em: 18 de nov. 2009.
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Na visdo de Wolton, a TV brasileira se diferencia da européia em trés principais
aspectos: a dominagédo do privado, a influéncia do modelo norte-americano, as disparidades
econdmicas e culturais. Para o autor (1996, p. 153), a televisdo no pais ilustra bem sua tese do
laco social na TV geralista, em que a diversidade de programas assistida por todos 0s meios
sociais constitui um poderoso fator de integracdo social. Ela atua como um fator de identidade
cultural e de integracdo social, fator paradoxal, se for levado em consideracdo as grandes
distancias sociais no pais entre os mais pobres e os mais ricos. Ela contribui também para
valorizar a identidade nacional, uma das funcdes da TV geralista.

N&o ha como negar a importancia da televisdo na sociedade brasileira. Como
afirma Wolton (1996, p. 155), no Brasil a TV exerce uma tripla fungdo: a de modernizagéo,
de laco social e de identidade nacional. De modo que, se a telinha como se viu faz parte do
cotidiano do brasileiro, agora a questdo a ser trabalhada é o desenvolvimento das tevés locais,

no caso especifico da televisdo de Juiz de Fora /MG.
2.3 Televisdo em Juiz de Fora

A cidade de Juiz de Fora passa a ter uma relacdo com a televisdo antes mesmo da
inauguracao da primeira emissora no pais em 1950. De acordo com Jodo Lorédo (2000, p.11)
e Frederico Belcavello Guedes (2007, p.8) a primeira experiéncia de transmissao de imagens
na cidade aconteceu em 29 de setembro de 1948. O técnico Olavo Bastos instalou no Parque
Halfeld'* equipamentos para veicular as imagens do jogo de futebol que acontecia entre o
Tupi, time da cidade, e o Bangu, do Rio de Janeiro, no bairro Santa Terezinha em Juiz de
Fora.

Dos espacos publicos para o privado, foi no final dos anos cinquenta que 0s
juizforanos passaram a receber os primeiros sinais de televisdo em casa*?. Na cidade era
possivel assistir a trés canais de TV do Rio de Janeiro: a TV Tupi, a TV Rio e a TV
Continental. A programacdo destes canais era transmitida ao vivo, uma vez que 0 videoteipe

s6 foi introduzido na TV brasileira em meados dos anos sessenta.

10 parque Halfeld localizado entre as suas principais ruas da cidade - Halfeld, Marechal Deodoro e Av. Bardo
do Rio Branco € considerado ponto de encontro, espago de lazer e cultura dos juizforanos. O local é visto por
muitos como “coragdo da cidade”, foi palco de muitas apresentagdes artistico-culturais e manifestac@es politicas
e/ou partidarias. (www.pjf.mg.gov.br)

12 Nessa época Juiz de Fora tinha entorno de 3 mil aparelhos de televis&o. De acordo com Jorge Curi, alguns
bares e lojas da cidade deixavam as televisfes ligadas para atrair o publico.
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De acordo com Flavio Lins (2006, p.31), as transmissfes dos canais cariocas na
cidade contribuiram para reforcar uma proximidade do municipio com o estado fluminense.
Os chamados “cariocas do brejo”, termo pejorativo que faz referéncia a identificagao dos
juizforanos com o Rio de Janeiro, passaram a consumir representacdes de uma sociedade

carioca.

..a populagdo local contava com trés emissoras cariocas para assistir, 0 que
mantinha os cariocas- do- brejo ainda com a sensacdo de fazerem parte do Rio de
Janeiro. A cidade Maravilhosa, que mesmo deixando nos anos 60 de ser a capital da
republica, através dos artistas, programas de radio e de TV, permanecia fornecendo
elementos para a construcdo do imaginario popular. (LINS, 2006, p.31)

Este consumo de representacGes do Rio de Janeiro, além de uma questdo historica,
uma vez que a cidade de Juiz de Fora desde seu inicio exerce uma relacdo mais estreita com o
estado fluminense e de distanciamento em relagcdo a outras cidades mineiras, pode ser
explicada também pela proximidade geogréafica. Era mais facil transmitir imagens do Rio de
Janeiro (que esta a 179 km de Juiz de Fora), do que veicular imagens da TV Itacolomi®® (com
sede em Belo Horizonte, a 260 km da cidade).

No inicio dos anos 60 os Diarios Associados de Assis Chateaubriand que possuiam
na cidade dois jornais impressos (Diario Mercantil e Diario da Tarde) e uma radio (Radio
PRB-3) inauguraram uma emissora de televisdo em Juiz de Fora — TV Mariano Procépio,
objeto deste estudo.

Distancias a parte, as representacGes cariocas retransmitidas em Juiz de Fora
contribuiram para a formatacdo do contetdo das mensagens da TV Industrial na cidade,
inaugurada oficialmente em 24 de julho de 1964. O canal foi constituido depois de obter a
concessao, assinada anos antes pelo entdo presidente do Brasil Jodo Goulart, por meio de
decreto presidencial.

Por ndo ser filiada a nenhuma rede, ela produzia 80% de sua programacgdo. As
producdes locais seguiam os moldes do que era considerado padrdo dos programas televisivos
da época. Profissionais da TV Tupi foram contratados para orientar e treinar os profissionais
que iam trabalhar na Industrial. A maioria dos programas transmitidos era de auditorio e se
constituia em uma adaptacdo de producGes radiofonicas, ja que o radio exercia uma forte

influéncia na cidade. De acordo com Regina Gaio, jornalista que trabalhou na TV, o sucesso

¥ A TV Itacolomi, Canal 4, foi fundada em 1955. A emissora fazia parte do grupo dos Didrios Associados e foi
a primeira do Estado de Minas Gerais. A TV se destacou pelo seu pioneirismo nas areas artistica, técnica e
cultural e foi fechada em julho de 1980. (MATTOS, 2000, p.174)
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do canal em Juiz de Fora se deveu as mesas de debate sobre esporte e aos programas de
calouros (LINS, 2006, p.32).
O objetivo da TV Industrial era ser popular, o proprio nome da emissora faz referéncia

a uma Juiz de Fora “saudosa”, tempo em que o municipio atraiu industrias e que rendeu a
cidade o titulo de Manchester Mineira, representacdo presente no imaginario coletivo. Esta
associacdo do nome da TV com o periodo glorioso na cidade deixa clara a intencdo da
Industrial, de (re)constituir uma cidade que existiu no passado e estava consolidada no
imaginario dos juizforanos. A emissora promovia shows, concursos de dancas, futebol e
outros eventos para atrair o publico.

O primeiro telejornal produzido pela TV Industrial foi o Teledez, uma aluséo ao
Canal 10, cujos apresentadores eram Christina Mendes, Dolores Mendes, Efigénio Gomes e
Francisco Batista. Este telejornalismo era mondtono em termos de ritmo audiovisual, as
noticias eram ilustradas apenas por selos, e os jornalistas se revezavam na leitura dos textos.
Outro noticiario da TV foi o Telejornal Imagem, veiculado de 1977 a 1980. De acordo com
Regina Gaio, apesar do nome, 0 programa nao continha imagens em movimento, os textos
também eram lidos ao vivo pelos apresentadores em estidio e ao lado aparecia um “slide” do
mascote da TV (LINS, 2006, p.36).

Os altos custos de producéo televisiva trouxeram problemas financeiros paraa TV
Industrial, que resultaram na paralisacéo da producdo local. Assim, em 1980, a emissora passa
a integrar o grupo Roberto Marinho, em fase de expansdo e desejando se instalar na regido
para retransmitir o sinal da Rede Globo*. Nessa época, a producdo local da Rede Globo Juiz
de Fora foi reduzida a alguns minutos diarios nos telejornais sediados em Belo Horizonte. De
1980 a 1998, a dependéncia da matriz no Rio de Janeiro foi intensa, e o Padrdo Globo seguido
rigorosamente.

Numa estratégia da Rede Globo para atrair novos mercados publicitarios a TV
Globo Juiz de Fora passa a se chamar TV Panorama em 1998. O estimulo a nova
regionalizacdo fez com que o espaco reservado ao telejornalismo local crescesse de 15
minutos para aproximadamente 50 minutos diérios. Os telejornais MGTV 12 E 22 edicdo
passaram a ser apresentados também no estddio de Juiz de Fora, em interagdo com

apresentadores da Globo Minas.

1 para chegar aos lares juizforanos a TV Globo em 1968 comprou a retransmissora da TV Rio na cidade. Assim
a Globo ja era lider de audiéncia em Juiz de Fora. (LINS, 2006, p. 36)
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Em 2003, a Globo colocou a venda algumas emissoras afiliadas do interior para
reduzir os prejuizos com a Globopar™. Assim, a TV Panorama foi vendida para o empresério
Omar Resende Peres, que agrupou a TV uma radio, um jornal impresso, um portal de internet
e uma empresa de eventos. Estava constituido o grupo OP.COM. Em 2005, entrou no ar o
programa Panorama Entrevista, exibido nas noites de domingo, na horério optativo aberto
pela rede, com apresentacdo da jornalista Christina Musse®. Nesse mesmo ano, a emissora
deixou de exibir o Panorama Esporte, programa esportivo local que foi transformado em
bloco do MGTV 12 edicdo. No inicio de 2007, a emissora extinguiu também o Panorama
Revista, programa de comportamento e variedades que era exibido aos sabados. A
justificativa também se baseou na incorporacdo das matérias produzidas para 0 programa nas
edi¢des dos MGTV’s (1* e 2% edigdes).

Atualmente, a OP.COM possui um jornal tabloide, JF Hoje e 50% das ac¢Ges da TV
Panorama. Os outros 50% foram adquiridos em 2007, pela Rede Integracdo de Uberlandia, de
propriedade do empresario Tubal de Siqueira Silva, grupo que assim controla quatro das oito
retransmissoras Globo de Minas Gerais, e se tornou a maior empresa de comunicacao do
interior mineiro. Hoje a TV Panorama conta com uma producdo local de aproximadamente
seis horas semanais. Na somatdria da producdo local estdo o Telejornal MGTV (com duas
edicBes que totalizam 52 minutos diérios, de segunda a sabado), e o programa Panorama
Entrevista, veiculado aos domingos com meia hora de duracéo.

E se em 2005 a TV Panorama comemorou 25 anos de transmissdo do sinal da
Globo em JF, em 1981, outra emissora entrou no ar na cidade, uma afiliada da TVE Rio, em
uma concessdo obtida pela Fundacéo Educacional Pio XII. O diretor geral da TV era Josino
Aragdo, que faleceu em 2008, seu patrimdnio incluia também a emissora de radio educativa
(Radio Globo AM 910 Khz), e um jornal impresso Diario Regional, que formam o Sistema
Regional de Comunicacdo (Sircom). Atualmente o Sircom € dirigido pelos herdeiros de
Aragéo. Esse também foi fundador da TV Tiradentes, atual TV Alterosa-JF.

Durante anos, a grade de programacéo da TVE foi predominantemente carioca,
somente em 1989 a emissora passou a produzir programacédo local. O Mesa de Debates,
veiculado também pela Radio Globo, é um programa com convidados que abordam sempre

algum tema em destaque na cidade. No ano de 2006, a TVE Juiz de Fora fechou contrato com

> A Globo Comunicagdes e Participacées S.A (Globopar) é uma empresa holding, da familia Marinho, com
participacdes em empresas de distribuicdo de programas de televisdo (Net), programacdo (Globosat), editora
(Globo), gréfica (Globo Cochrane), gravadoras (Som Livre), entre outras. A divida da Globopar é referente
especialmente ao setor de TV a cabo. Durante o primeiro semestre de 2003, o débito estava em torno de US$ 1,3
bilh&o.

16 Atualmente o programa é apresentado pelo jornalista Ricardo Ribeiro.
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a TV Visdo®’, emissora de sinal fechado, disponivel apenas para assinantes da cidade. No
contrato ficou estabelecido que trinta horas semanais do canal educativo seriam reservados
para retransmissdo dos programas que compunham a grade da Visdo. Assim, a TVE passou a
retransmitir sete programas da TV Viséo - as producdes eram locais e segmentadas, em busca
de veicular discursos que representem parcelas dos multiplos interesses presentes na realidade
juizforana. As producdes tentaram estabelecer uma identidade da TV com a cidade, por meio
dos cenérios, apresentadores e pautas. (BELCAVELLO, 2007, p.9-10). Por problemas
econdmicos a TV viséo foi extinta em 2008.

A TVE Juiz de Fora atualmente estd afiliada a Rede Minas e é a emissora que
produz mais programas locais: o “Mesa de Debates” e “Camisa 12”, programa esportivo,
ambos com apresentagdo do jornalista Ricardo Wagner; “Espaco Aberto”, programa de
colunismo social apresentado por Eduardo Gomes; “Gente & Empresa”, programa sobre
empreendedorismo local com Paulo Roberto Gomes; “Jane Aragdo Convida” programa de
entrevistas; “Jornal da TVE, telejornal de 30 minutos exibido de segunda & sexta-feira pela
jornalista Alessandra Cury, ¢ o “TVE Informa”: jornalismo apresentado em flashes durante a
programacdo, sdo quatro entradas na grade de programacdo. Além desses, a emissora
apresenta outros dois programas que sdo resultados de parcerias: o “Mosaico”, € 0 “Zine
Cultural”. O primeiro, no ar desde 2007, ¢ resultado de um convénio da TVE com a UFJF. O
programa, produzido pela Produtora de Multimeios da Universidade, mostra, em cada edicéo,
um bairro de Juiz de Fora, com suas especificidades e moradores. O “Zine Cultural” ¢ um
programa da TVE em parceria com o Zine Cultural, inicialmente um portal da internet que
trazia informagdes culturais da cidade. Atualmente o Zine Cultural além da internet, produz
matérias no jornal Tribuna de Minas, e o programa semanal na TVE que faz cobertura de
eventos culturais da cidade.

A mais nova emissora geradora de Juiz de Fora estreou em 1990, a TV Tiradentes,
que ocupava o canal 10, de propriedade do empresario Josino Aragdo. De inicio, a TV era
afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) e, nesse periodo, a emissora local se
assemelhou ao projeto da TV Industrial ao oferecer a populacdo programas locais, policiais,
de calouros, mesas de debate, programas esportivos e telejornais locais. Os programas de

auditorio chegaram a incomodar a outra emissora local, afiliada da Rede Globo, que limitava

YA TV Visdo foi criada, em 2003, para ocupar o canal 36 dos receptores de TV a cabo instalados pela TV
Cidade, concessionaria do servico por assinatura sob a bandeira Net. Para mais informacdes sobre a TV Visdo e
0 contrato com a TV Educativa ver BELCAVELLO (2007).
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sua programacao local somente a dois pequenos telejornais, de acordo com Domingos Frias,
um dos proprietéarios da TV Tiradentes (LINS, 2006, p.37).

Divergéncias internas resultaram na extin¢do de diversos programas locais e a
afiliacdo da TV Tiradentes a Bandeirantes, e mais tarde, a Rede Record. Em 1999, a emissora
foi vendida & TV Alterosa'®, com sede em Belo Horizonte, e passou a ter o0 mesmo nome da
afiliada ao SBT. No inicio, a programac&o local ficou reduzida ao Jornal da Alterosa edicao
regional, veiculado de segunda a sdbado, ao meio-dia.

Atualmente, a TV Alterosa Juiz de Fora realiza duas produgdes locais: o Jornal da
Alterosa (JA) edicdo regional, telejornal veiculado de segunda a sdbado no horéario do almogo,
com duracgdo em torno de 25 minutos (no sabado a edi¢do é de 15 minutos e o quadro Noticias
da Hora, boletim de 30 segundos, veiculado duas vezes de segunda a sexta-feira, no periodo
da tarde. (MATA, 2008, p. 23).

A TV Alterosa Juiz de Fora ainda veicula outros dois programas locais em horério
comercializado: “Fatos em Foco”, e o “Resplander”™®. Os programas Freqiiéncia X (veiculado
de segunda a sexta antes do Jornal da Alterosa Edicdo Regional) e Café com TV (veiculado
aos sabados), ndo sdo gerados na cidade. Sdo editados respectivamente em Divinopolis e
Varginha, mas tém o conteldo produzido em conjunto pelas trés emissoras Alterosa do
interior.

Além das emissoras com geracdo local, ha, atualmente, em Juiz de Fora, a
retransmissdo de cinco canais abertos: TV Rede Record, TV Assembléia de Minas,
Bandeirantes, MTV e Canc¢do Nova. A cidade tem trés emissoras geradoras: a TV Panorama,
a TV Alterosa e a TVE Juiz de Fora. E foi por meio dessas trés geradoras que a televisao
estabeleceu uma proximidade com o municipio. As mensagens veiculadas permitem
identificar como este meio de comunicacdo tem constituido e reforcado identificacdo com a
cidade. Em especial o telejornalismo, que com uma producéo diaria pretende refletir por meio
de imagens o cotidiano da cidade.

lluska Coutinho (2006) observa que os atuais telejornais da cidade sédo elementos
relevantes na construgao/veiculagdo de uma identidade juizforana de vanguarda, marcada pela
diferenga em relagdo aos outros municipios mineiros. Em trabalho que analisou a cobertura do

Miss Brasil Gay no Jornal da Alterosa e no MGTV 12 edigéo, de 2005, a autora evidenciou

8 A TV Alterosa é afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) em Minas Gerais. Além de Belo Horizonte,
a emissora tem sede em outras trés cidades do estado: Divindpolis, Varginha e Juiz de Fora.

190 Fatos em Foco tem como apresentador José Luiz Magréo, o programa é coluna social eletrdnica semanal que
aborda os eventos sociais da cidade; e o Resplander é um programa evangélico que vai ao ar aos sabados de
manha.
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que as construcdes dos telejornais reforcam a imagem de uma pluralidade do publico
juizforano, aberto as multiplas identidades possiveis no mundo moderno e diferente do

conservadorismo associado a imagem do mineiro.

...0 Viés positivo que a cobertura do Miss Brasil Gay recebe nas duas emissoras
analisadas parece reforcar o carater diferencial da identidade juizforana.
Compartilhados com os telespectadores esses olhares de elogio a pluralidade seguem
0 ritmo de producdo social de uma identidade que seria mais libertaria em
contraposicdo ao conservadorismo com que se descreve usualmente a chamada
mineiridade. (COUTINHO, 2006, p.14).

As representacdes televisivas de uma sociedade sdo elementos simbolicos relevantes
também para a constituicdo de uma identidade local. As producdes televisivas locais ao
ressaltar certos aspectos culturais, sociais e politicos e (re) construir narrativas historicas de
determinada sociedade estabelecem uma relacdo de pertencimento entre as emissoras seu

publico e contribuem para o discurso deste e da cidade sobre si.
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3 - TV MARIANO PROCOPIO NOS DIARIOS ASSOCIADOS DE JUIZ DE FORA: A
CONSTITUICAO DO MITO DA JUIZFORANEIDADE PIONEIRA

A televisdo ocupa hoje um espaco privilegiado na sociedade ao construir narrativas
sobre o cotidiano. Milhares de pessoas em meio ao consumo das representacdes midiaticas se
apercebem no mundo e constituem suas identidades. No caso das emissoras locais de
televisdo, estas tentam instituir uma proximidade com seu publico, ao estabelecer um
territério audiovisual construido por meio de um repertério comum, capaz de enlacar
determinada comunidade (COUTINHO, 2006). Para compreender melhor este lugar distinto
que a TV ocupa na sociedade faz-se necessario a historia de seu desenvolvimento como midia
central na contemporaneidade.

Os estudos de historia da midia contextualizados podem contribuir para a
compreensdo do papel que a midia desempenha na sociedade. Marialva Barbosa (2007a) em
seu livro Histdria Cultural da Imprensa, que analisa 0s cem anos da imprensa durante todo o
século XX, propBe a construcdo de uma historia cultural da imprensa. Para ela a historia da
midia ndo pode ser estudada somente pelo viés do desenvolvimento tecnoldgico, ou como
resultante de um processo politico ou econémico. O estudo da imprensa deve investigar ndo
sO dos meios externos aos métodos de producdo, mas também aspectos internos da cultura
jornalistica. Esse olhar sobre o Jornalismo deve visualiza-lo como integrante de um processo
comunicacional, cuja importancia estd no conteddo, na producdo e na recep¢do das
mensagens veiculadas; e na dimensdo historica na qual os meios de comunicacdo se
desenvolveram e com que se localizam na sociedade.

De acordo com Barbosa, se pode falar em histéria cultural da imprensa, porque a
historia se constitui a partir da interpretacdo dos individuos dos movimentos marcantes da
imprensa. A historia é concebida a partir das perguntas subjetivas e do olhar, igualmente
subjetivo que o pesquisador pode langar sobre o passado. Para a autora, a compreensdo da
historia ndo esta no passado, mas na interpretacdo atualizada dos movimentos, dos vestigios
do passado. “Construir a historia é perceber a histéria como um processo complexo, no qual
estdo engendradas relagdes sociais, culturais, falas e ndo ditos” (BARBOSA, 2007a, p.15).

Barbosa afirma que o passado é algo ndo recuperavel, tal como se deu. Isso
porque cada época esta imersa num grau de consciéncia historica que foi sendo construido
pelos sujeitos que “vivem sua propria histéria”. Os pesquisadores podem erroneamente
acreditar que os fatos do passado ocorreram daquela forma e que fazer histéria é trazer o

passado de volta para o presente. Mas para a autora, 0 passado esta irremediavelmente
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perdido nele mesmo; o que se faz nos processos de “resgate” seria nada mais que produzir
interpretacdes, na atualidade, sobre os vestigios deste passado.

As interpretacdes se ddo a partir dos sinais (vestigios) que chegam até o presente.
Neste sentido, é preciso tentar compreender a mensagem produzida no passado dentro de suas
proprias teias de significacdo. S&o estes vestigios, que aparecem como documentos e como
atos memoraveis que permitem reconstruir a historia das midias, também a partir da imprensa,
e conseqlientemente € possivel identificar fatores culturais e sociais que ainda estdo presentes
na sociedade.

No caso da TV em Juiz de Fora, este estudo trabalha com a reconstrucdo da
historia da primeira emissora da cidade, e como foram criadas estratégias na tentativa de
estabelecer um laco de pertencimento entre a telinha e o publico local. O trabalho de pesquisa
buscou encontrar vestigios de como a implantacdo da TV Mariano Procopio (TVMP),
instituida pelos Diérios Associados de Juiz de Fora, no inicio da década de sessenta, foi um
recurso utilizado para construir e/ou reforcar uma identidade juizforana marcada pelo
pioneirismo. Mas antes, faz-se necessario elucidar qual foi a metodologia aplicada neste

estudo.

3.1 Percursos metodoldgicos em busca da juizforaneidade nas paginas dos Diarios
Associados de JF

Uma vez que a TV Mariano Procopio foi inaugurada em uma época em que nado
existia o videoteipe®, as primeiras emissdes da TV se perderam. Assim, o presente trabalho
buscou encontrar os vestigios do passado da emissora em contetdos impresso sobre ele nos
jornais do grupo dos Diarios Associados em Juiz de Fora (Didrio Mercantil e Diario da
Tarde). A partir desses registros foi possivel encontrar a grade de programacao, informacdes
sobre a implantacéo e repercussao da TV Mariano Procdpio na cidade.

O primeiro percurso deste trabalho foi a realizagdo de uma analise documental,
conforme proposta por So6nia Virginia Moreira (2005). A andalise documental pode ser
utilizada como método e como técnica, porque pressupde o angulo escolhido como base de
uma investigacao, e técnica porque € um recurso que complementa outras formas de obtencéo
de dados. A analise documental é caracterizada pela identificacéo, verificacdo e apreciacédo

de documentos para determinados fins. No caso desta pesquisa, 0s objetos de analise foram o

% Tecnologia que permite a gravacdo magnética de imagens e seu registro eletronico. Chegou ao Brasil em
meados da década de sessenta. (COUTINHO, 2006, p. 75).
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jornal Diario Mercantil (DT) e Diario da Tarde (DT), periddicos do grupo dos Diarios
Associados de Juiz de Fora (DAJF), acessados por acervo disponivel na Biblioteca Municipal
Murilo Mendes de Juiz de Fora.

O periodo inicial proposto para a analise documental era de dezembro de 1956 a
dezembro de 1964. O recorte se justificou porque, de acordo com um levantamento preliminar
para a identificacdo do material a ser pesquisado, localizou-se no jornal Diério da Tarde de 16
de abril de 1964 uma matéria que anunciava que desde 22 de dezembro de 1956 o Grupo dos
Diarios Associados fizera o pedido para exploracao do servico de televisdao em Juiz de Fora; e
a escolha de dezembro de 1964 como periodo final se devia ao fato de em julho daquele ano
ter iniciado na cidade o funcionamento da TV Industrial®:. A opcéo de se estender até
dezembro se justificava pela busca de criticas nos jornais a TV Industrial e de referéncias a
TV Mariano Procopio (TVMP). No entanto, do decorrer da pesquisa este periodo precisou ser
ampliado, uma vez que, mesmo com a perda da autorizagdo para funcionamento, a TVMP
continuou no ar. De modo que, a pesquisa se estendeu até julho de 1966, dois anos apos a
perda da concessdo para o grupo concorrente. Foi realizado registro fotografico de todo
material publicado por esses periodicos e que fazia referéncia direta a TV Mariano Procopio.
Também foram fotografados matérias que pudessem contribuir para a contextualizacdo do
inicio da TV na cidade e registros veiculados nos jornais que pudessem ajudar a compreender
a sociedade juizforana da época.

De acordo com Moreira, para a analise documental a disposi¢do dos documentos e
a legibilidade das referéncias sdo elementos que interferem no processo da coleta de dados e
que, de alguma forma, afetam mais tarde a analise critica do material documental. A autora
acredita que diante dos jornais o pesquisador deve processar a leitura segundo critérios da
analise de conteddo, comportando algumas técnicas, tais como fichamento, levantamento
quantitativo e qualitativo de termos e assuntos recorrentes, criacdo de cddigos para facilitar o
controle e 0 manuseio do material.

Neste estudo, segundo os critérios sugeridos pela autora, se realizou uma analise
de contetdo para fazer um levantamento de quais sdo as informagdes presentes nas narrativas
do Diario Mercantil e Diério da Tarde que fazem referéncia a implantacdo da TV em Juiz de
Fora. De acordo com Bardin (1977), a andlise de conteudo pode ser uma andlise de

significados (exemplo: analise tematica) e analise dos significantes (analise Iéxica). A analise

2L A TV Industrial inaugurada em 1964 em Juiz de Fora foi a emissora que ficou com a concessdo da TV
Mariano Procdpio, como sera visto mais a frente neste estudo.
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de conteudo serve ndo somente para se fazer abordagens quantitativas, mas também
qualitativas das mensagens.

Para se fazer a andlise de contetdo, Bardin propde o processo de categorizacao
que é uma operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de um conjunto, por
diferenciacdo e, seguidamente, por reagrupamento. Nesta andlise privilegiou-se o aspecto
textual, ndo se levando em consideragdo as imagens fotogréficas produzidas pelos jornais,
embora essas tenham sido levadas em consideracdo para a contextualizacdo e interpretacédo
realizadas neste trabalho. Neste estudo foi realizada uma categorizacdo semantica de termos
que fazem referéncia a identidade juizforana. A definicdo de tais termos se deu a partir de
leituras que auxiliaram na compreensdo de quais séo 0s aspectos das identidades juizforanas
reforcados na cidade como em Musse (2006), Coutinho (2006), Fernandes (2008), entre
outros, conforme mostrou o segundo capitulo deste trabalho. Assim, foram definidas trés
categorias que fazem referéncia a identidade juizforana: pioneira, termos que relacional a
vanguarda da/na cidade; industrial, termos envolvidos com a época do desenvolvimento
industrial da cidade como “Manchester Mineira”; e Carioca do brejo, termos que constroem
uma relacdo de proximidade de Juiz de Fora com o Rio de Janeiro. Outra categorizacao
realizada foi quanto as formas assumidas pelas narrativas nos impressos: informativa, que
incluiu as noticias, reportagens, notas sobre aspectos da TV Mariano Procopio; programacao,
em textos que faziam referéncia a programacdao da emissora, e propagandas, que incluiu
anuncio de programas especificos, anincios em gerais da TV.

Para Moreira, a caracterizacdo e a descricdo dos documentos na analise
documental somam-se as anotacdes e 0s comentarios pessoais elaborados no momento do
exame detalhado do material. A anélise documental, muito mais que localizar, identificar,
organizar e avaliar textos, som e imagem, funciona como expediente eficaz para
contextualizar fatos, situagcbes, momentos. Consegue dessa maneira introduzir novas
perspectivas em outros ambientes, sem deixar de respeitar a substancia original dos
documentos.

Apesar de a analise documental ser um trabalho de grande relevancia para estudos
de historia da midia, Moreira afirma que a pesquisa ndo pode ser somente baseada nos dados
coletados a partir do objeto de pesquisa. Pois de acordo com a autora, as fontes secundarias
(jornais, revistas, boletins etc) tém suas limitacGes, uma vez que as informacdes coletadas
originalmente podem enfrentar problemas como dados imprecisos, com falhas de coleta e

incompletos.
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Entre os limites no uso dos impressos na pesquisa historica dos meios, é preciso
levar em consideragdo que o jornalismo ndo € capaz de reproduzir a realidade. Conforme
Traquina (2004), as noticias sdo constituicdes e ndo reflexo da realidade. O autor aponta trés
motivos para explicar porque o jornalismo ndo pode ser encarado como um espelho do mundo
real.

O primeiro motivo € que as noticias ajudam a construir a propria realidade ao
colocar em pauta certos acontecimentos; o segundo é que a linguagem utilizada na construcao
das noticias nunca sera neutra, a linguagem ndo consegue funcionar como uma transmissora
direta do significado inerente dos acontecimentos como créem os que visualizam o jornalismo
como espelho da realidade; o terceiro motivo apresentado é que os meios de comunicagao
estruturam como sera a representacdo dos acontecimentos, a partir de aspectos organizativos
do trabalho jornalistico, o que envolve desde limitacGes or¢camentais a imprevisibilidade dos
acontecimentos.

As teorias que consideram as noticias como construgdes, como as abordagens
estruturalista e interacionista, ndo defendem que estas sejam ficcionais, antes sao
convencionais, de acordo com Traquina. “A noticia ¢ uma realidade construida possuidora de
sua propria validade interna”. (2004, p. 170). As noticias Sd0 resultados de processos
complexos de interagdo entre diversos agentes sociais: entre os jornalistas e suas fontes, 0s
jornalistas e a sociedade, os jornalistas e outros profissionais de trabalho.

As noticias sdo narrativas, estorias, construidas com tracos da cultura dos
jornalistas e da sociedade na qual estes estdo inseridos. O jornalista ao construir sua noticia
precisa ativar todo um “saber de narragdo”, que pressupde a aprendizagem jornalistica € o
dominio de todo um inventario do discurso. As noticias sdo construidas a partir de regras
culturais. Traquina recorre a Hall ao dizer que os jornalistas utilizam “mapas de significados”,
da base de conhecimento cultural no qual o mundo social ja esta tracado.

De acordo com Traquina, embora no paradigma construtivista as noticias sejam
“indices do real”, elas registram as formas literdrias e as narrativas utilizadas para enquadrar o
acontecimento. Esse enquadramento passa pela necessidade de construir a piramide invertida,
de selecionar, excluir e acentuar diferentes aspectos do acontecimento. E a partir desse
enquadramento que os jornalistas constroem a realidade. No entanto, o autor lembra que a
escolha do que sera noticia ndo é totalmente livre, passa pela percepc¢do do jornalista sobre o

que ¢ real.

Como escreve Robert Karl Manoff (1986), a escolha da narrativa feita pelo jornalista
ndo ¢ inteiramente livre. Essa escolha ¢ orientada pela aparéncia que a “realidade”
assume para o jornalista, pelas convencfes que moldam a sua percepgdo e fornecem
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o repertério formal para a apresentacdo dos acontecimentos, pelas instituicGes e
rotinas. Segundo Wolfsfeld(1991:18), os acontecimentos propriamente ditos
oferecem frequentemente um ponto de partida para a construcao de enquadramentos
mediaticos, apesar das discordancias acerca do que “realmente” aconteceu.
(TRAQUINA, 2004, p. 174)

Traquina afirma que para a teoria construtivista estruturalista as noticias sdo um
produto social resultante de fatores como a organizacdo burocratica dos meios de
comunicacdo, dos valores-noticia, que constituem o elemento fundamental para socializagéo,
e 0 préprio momento da construcdo da noticia que envolve um processo de identificacdo e
contextualizagdo em que os “mapas culturais” do mundo sdo utilizados na organizacdo. Eles
incorporam e refletem valores comuns, formam a base dos conhecimentos culturais e sdo
ativados para tornar um acontecimento inteligivel para a populacdo. Assim, ao lancar méo
desses “mapas”, as noticias exercem um papel de constru¢ao de um consenso na sociedade.

Na teoria interacionista os acontecimentos sdo considerados como um imenso
universo de matérias-primas. As noticias sdo resultados de um processo de percep¢éo, sele¢do
e transformacdo desta matéria-prima em um produto digno de adquirir existéncia publica. Os
jornalistas vivem sob a tirania do fator tempo e tentam impor ordem no espaco e no tempo. A
producdo das noticias € um processo interativo, no qual diversos agentes sociais exercem um
papel ativo em um procedimento de negociacdo constante. A rotinizacdo do trabalho dos
jornalistas e o fator tempo levam a dependéncia de fontes oficiais. Isso acaba por fazer com
gue o0s jornais ndo sejam um espaco de todos, e transforma o acesso aos meios de
comunicacdo de massa em uma questdo de poder.

As teorias sistematizadas por Traquina auxiliam na compreensdo de que ao se
trabalhar com o jornalismo impresso, se faz necessario a ciéncia de que os jornais ndo sdo
apenas reflexos da realidade de uma época. Antes, sdo construcdes feitas a partir de selecdes e
enquadramentos dos jornalistas; o que reforga seu entendimento como indicios, vestigios do
passado também do Jornalismo.

Uma vez que os vestigios do jornalismo impresso juizforano sdo uma das
narrativas possiveis sobre o passado da TV Mariano Procopio, faz-se necessaria uma apuracéo
paralela e simultanea de informacdes que complementem os dados coletados. De acordo com
Moreira (2005), o pesquisador pode procurar outras fontes documentais, como cartas,
documentos, impressos, decretos governamentais, e também trabalhar com histéria oral, ou
histdria de vida, para checar e completar os dados coletados nos impressos.

Neste trabalho foram analisadas outras publica¢fes da época na cidade como a
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revista O Lince?’, e outros trabalhos académicos que abordam a midia em Juiz de Fora,
juntamente com os depoimentos colhidos, em estudo anterior, de personagens que fizeram
parte da TV Mariano como os jornalistas Wilson Cid e Ismair Zaghetto que trabalharam ou
produziram materiais veiculados na TV; o cinegrafista da TV Mariano Procopio, Jorge Couri;
e Paulo Emerich convidado na década de 1960 para assumir a direcdo da emissora.

Antes de abordar como os vestigios da TV Mariano Procopio reforcam a narrativa
de uma identidade juizforana pioneira, € preciso contextualizar sua génese. Uma vez que a
emissora, foi uma iniciativa dos Diarios Associados de Juiz de Fora (DAJF), e que a anélise
documental realizada foi constituida a partir dos periédicos do grupo, se torna necessario

compreender qual era a dindmica desses impressos.
3.2 Os Diérios Associados de Juiz de Fora

A relacdo de Juiz de Fora com a imprensa come¢a no final do século XX.

Acredita-se que os primeiros jornais da cidade foram O Pharol®®

e O Constituinte, este Gltimo
publicado no ano de 1870. O surgimento da imprensa juizforana acontece em um momento no
qual a cidade atrai grande concentracdo de renda e desenvolvimento urbano e industrial.
Assim, O Pharol abriga a primeira oficina litografica de Minas Gerais, de modo que suas
paginas eram abastecidas com ilustracdes (FELZ; PAIVA, 2009, p. 167).

Na cidade, até o ano de 1900, chegaram a circular mais de cem publicacdes, dentre
jornais, almanaques e revistas. Estes deixavam claro seu interesse politico, observavel ja pelos

titulos: O Constituinte, O imparcial, O Democrata, A Regeneracéo, Minas Livre, entre outros

22 Jornal fundado em 1912, por Jesus de Oliveira, circulou na cidade até 1939. Em 1940 virou revista mensal
circulando até a década de 1970. Quando Jesus de Oliveira faleceu, em 1967, seu filho Adail de Oliveira assumiu
a revista. O Lince saiu de circulagdo em 1979, quando tinha voltado a ser jornal tabloide. Mais informacoes:
Setor de Meméria da Biblioteca M.M.Mendes- Banco de Dados - 2009, Ciao, Hel.

23 De acordo com o Setor de Meméria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes de Juiz de Fora, O Pharol foi
fundado primeiro em Paraiba do Sul, em 1966, por Thomaz Cameron. Ha na atualidade uma polémica entre o0s
historiadores acerca e quando o jornal foi transferido para Juiz de Fora. Uma data se baseia no que diz O Pharol
de 13/09/1918, ao afirmar que a transferéncia teria acontecido em 1867, mas da qual ndo ha registros que possam
confirmar o fato. Outra possivel data é o ano de 1868, época em que foi impresso um estatuto da Sociedade
Progresso de Juiz de Fora pela oficina tipografica do Pharol localizada na Rua Direita, atual Av. Rio Branco, no
centro da cidade. Outro possivel ano é 1869, devido a um recibo emitido pela Camara Municipal de Juiz de Fora,
datado de 31/03/1869 no qual consta que a Typographia do Pharol prestou servicos a Camara relativos a
publicacdo de anincios no jornal sobre a vinda de D. Pedro Il ao municipio. O exemplar mais antigo de O
Pharol foi localizado no Arquivo Histdrico da Prefeitura de Juiz de Fora junto a um processo-crime e nele
constam as seguintes referéncias: Juiz de Fora - 08/01/1870 - Ano IV - n° 03. O jornal circulou na cidade até o
ano de 1939, quando foi fechado. Mais informacfes: Setor de Memoria da Biblioteca MMMendes- Banco de
Dados - 2009, Ciao, Hel.
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(MUSSE, 2009, p. 178). Nos primeiros anos do século XX, o jornalismo em Juiz de Fora
ainda sobrevivia de um modelo “familia”, sem grandes estruturas; embora no Brasil, de
acordo com Sodré (1966), a imprensa ja tinha deixado de lado um modelo artesanal, e se
adequado ao padrdo capitalista de producéo e divisdo do trabalho.

E neste contexto, que surge o jornal Diario Mercantil (DM), fundado em 23 de
janeiro de 1912. O periddico vespertino desde o inicio se tornou drgdo oficial do municipio.
Em sua primeira edi¢do, o DM declara ser um o6rgao do Partido Republicano Mineiro (PRM).
A motivacdo politica se justifica por uma méa campanha eleitoral daquele partido politico, que
ficou sem um 6rgao de publicidade que o representasse em Juiz de Fora, e na regido da Zona
da Mata Mineira. O jornal, assim, se dedicou a defesa dos interesses das classes produtoras do
pais e assumiu o compromisso de ser um defensor solicito e fiel das lavouras, do comércio e
da industria, e de lutar contra os altos tributos.

Nos primeiros anos o jornal esta registrado em suas paginas como “propriedade
de uma Associagdo”. A partir de 1916, é que passou a aparecer no DM 0 nome de seus
fundadores, o periddico anunciou assim a direcao politica de Anténio Carlos R. de Andrada e
Jodo Penido Filho, este ultimo atuava, em 1917, como deputado, e é identificado como diretor
politico do jornal. Pouco depois desta época, o jornal passou por uma crise e foi arrendado por
uma empresa de viagens e excursdes, a Transoceénica, sociedade andnima com sede no Rio
de Janeiro, que assumiu a direcdo geral, tendo o seu presidente, Dr. Alcebiades Delamare
Nogueira da Gama, o cargo de diretor do jornal (SETOR DE MEMORIA, 2009).

O jornal, que desde sua primeira edicdo assumiu a postura de conservador, em
1932 passa a pertencer aos Diarios Associados de Assis Chateaubriand. A associagdo do
periodico aos Diarios Associados tinha como objetivo vencer a concorréncia na cidade e fazer
0 jornalismo local reconhecido no pais (SILVA, 1993). De acordo com o exemplar
comemorativo dos 50 anos do jornal, a adesdo do periddico a cadeia associada € que permitiu
ao periddico continuar em circulacdo na cidade e ganhar destaque na regido (O JUBILEU...,
1962, p. 1).

Foi a partir da década de 1930, que o Diario Mercantil se destacou em Juiz de
Fora, uma vez que o jornal passou a promover eventos na cidade. O periédico pode ser
considerado uma fonte historica da trajetoria do municipio, pois ao circular até o ano de 1983,
registrou os principais acontecimentos e mudancas que ocorreram na cidade.

O DM se caracterizou como um jornal de elite para a elite. “Suas paginas tém
austeridade e refletem o que seria desejavel como comportamento do bom cidaddo, do bom
burgués” (MUSSE, 2008; p. 172). Um dos fatores que revelam a diretriz do jornal para a
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elitizacdo é o fato de o jornal ser comercializado principalmente por meio de assinaturas. Para
Musse a maneira de o jornal narrar a cidade estava em sintonia com a forma pela qual as elites
e 0 poder politico vigente idealizavam Juiz de Fora. O jornal dava voz ao poder politico e
econémico da cidade, nenhuma voz dissonante era ouvida (2008; p. 181).

Também um estudo de Leal, Oliveira, Carvalho e Tendrio (2007) revela aspectos
editoriais do jornal no periodo de 1955 a 1965, tomado como recorte uma vez que nos anos 50
o Jornal do Brasil realizou uma reforma grafico-editorial que serviu de pardmetro para outros
grandes veiculos do pais. O texto e a diagramacéo se afastaram da linguagem literaria e da
opinido explicita, para assumir um carater mais proximo de uma “objetividade jornalistica”.
No entanto, o estudo revelou que o Diario Mercantil de JF, no periodo analisado, ainda nédo
tinha incorporado este conceito de objetividade, uma vez que em suas paginas era possivel
observar uma producdo textual adjetivada, a prevaléncia de colunas e a permanente
associagdo do conteudo jornalistico a expressiva opinido.

No periodo da analise documental deste trabalho, o Diario Mercantil era um
peridédico matutino, que circulava de terca a domingo. Sua edi¢do geralmente tinha oito
paginas nos exemplares publicados durante a semana e 16 aos domingos, em que era
encartado um Suplemento Dominical com informagdes sobre cultura e comportamento. Em
épocas comemorativas, como Natal, Carnaval, aniversario da cidade, o jornal publicava
cadernos especiais podendo chegar a até 32 paginas. O DM contava com muita publicidade e
anuncios, inclusive na primeira pagina. O jornal tinha coluna esportiva, politica, econdmica,
caderno feminino (este na maioria das vezes publicado aos domingos), automotivo, entre
outros que esporadicamente eram publicados no jornal.

Depois de conquistar a elite juizforana por meio do DM, os Diérios Associados
decidiram atrair o publico de toda a cidade através do veiculo mais popular da época, o radio.
Instalada em janeiro de 1926, na casa do jornalista José Pinto Cardoso Sobrinho, a radio PRA-
J, primeiro prefixo da emissora, funcionava e tinha um alto falante, no antigo prédio da
redacédo de O Pharol. Essa que foi a primeira radio de Minas Gerais, nao tinha fins comerciais
e sua programacao era baseada em mausica erudita e popular (BARA, PEQUENO, 1993, p.
17). Quando em 1929, foi organizada a Radio Sociedade de Juiz de Fora, todo o material da
primeira foi doado a esta. A Radio Sociedade, com prefixo PRB-3, foi incorporada ao grupo
de Chateaubriand em 1947 (MUSSE, 2009, p. 188). A radio se utilizava do jornal dos
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Associados na cidade para promover seus programas, convidar a populacdo a participar dos
shows e apresentava-se como lider de audiéncia na cidade®.

O terceiro investimento dos Diarios Associados em Juiz de Fora foi o periddico
Diario da Tarde (DT), lancado em 1942. O DT era uma versdao vespertina do Diario
Mercantil, voltado para um publico mais popular. O jornal circulava seis dias por semana,
com excecdo das segundas-feiras, e privilegiava a cobertura de esporte e policia. A venda do
periddico era realizada especialmente por pequenos jornaleiros, que anunciavam o DT no
centro da cidade e nas portas das fabricas (MUSSE, 2008).

No periodo deste trabalho o jornal chegou a ser tabldide, depois voltou ao formato
Standart. O periddico circulava na maioria dos dias com seis paginas, numero que chegava a
dobrar em dias de coberturas especiais. Apesar de Marcia Andreaola (1995, p. 15) afirmar
que, nos 42 anos de historia em que conviveram na mesma redacdo o DM e o DT se tornaram
concorrentes, mesmo pertencendo a mesma cadeia de jornais, no periodo analisado se
observou que frequentemente as matérias do DM eram republicadas no DT.

Assim, nos jornais Diario Mercantil e Diario da Tarde analisados para este
trabalho constatou-se que as informacdes da cidade eram produzidas pela equipe local, e as
nacionais e internacionais eram obtidas por meio das agéncias Meridional® e United Press
International. Mesmo as producdes locais dos periddicos, muitas vezes, seguiam o ponto de
vista politico dos Associados. Mas, 0s apoios politicos dos Associados a determinado grupo
eram bastante varidveis, algumas vezes efémeros e contraditorios, de acordo com 0s interesses
de Chateubriand. “Tanto essas contradi¢cdes didrias na vida do jornal como a heterogénea
formagdo politica dos repérteres e redatores que trabalhavam 14 refletiam a controvertida
personalidade de Assis Chateaubriand” (MORALIS, 1994, p. 184)

Esta controvérsia € observavel também nos periddicos associados de Juiz de Fora.
Por exemplo, quando no ano de 1963 o DM e o DT cobriram a vinda do presidente Jodo
Goulart a Juiz de Fora no aniversario da cidade, o jornal anunciava que a rede Associada na
cidade em parceria com a de Belo Horizonte “cobriria todas as solenidades em homenagem ao
presidente da republica” (DM, 29/05/1963). Ja no estudo de Monica Lara (2004) sobre a

cobertura jornalistica do Diario Mercantil sobre o Golpe Militar de 1964, a pesquisadora

2 Existia na década de sessenta em Juiz de Fora trés emissoras de radios: A Réadio Sociedade dos Diarios
Associados; a Rédio Industrial e a Radio Difusora de Minas Gerais, ambas pertencentes a Sérgio Mendes. As
radios eram concorrentes e promoviam grandes coberturas como em carnaval, elei¢des, bailes beneficentes, em
busca de conquistar a populacéo da cidade. Mais informagGes ROSA (2008, p. 41).

2> Agéncia de noticias criada por Assis Chateaubriand em 1931, que visava distribuir material produzido por um
jornal para os demais veiculos Associados. Com o tempo a Meridional passou a incorporar como clientes outros
jornais que pagavam para publicar o que era noticia nos Associados. Mais informacdes ver MORAIS (1994, p.
266).
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constatou que o DM em suas paginas se opds ao populismo, simbolizado por Jodo Goulart. O
jornal langou matérias sobre a ameaca vermelha e apoiou 0 Golpe de 1964, denominado de
Revolucdo Democrética, seguindo as orientagdes dos interesses politicos da época de Assis
Chataubriand.

Conhecer as orientacdes politicas e controvérsias do Diario Mercantil e do Diario
da Tarde potencializa a analise documental desses periddicos sobre os recortes que traziam

informacdes sobre a TV Mariano Procépio.

3.3 TV Mariano Procépio: primeira experimentacao da telinha em JF

Os Diarios Associados ao possuirem, no final da década de 1950, dois jornais e
uma radio em Juiz de Fora, dominavam os meios de comunicacgdo local na época. Assim, ndo
é de surpreender o interesse do grupo em instalar na cidade o que seria a primeira emissora de
televisdo do municipio, a TV Mariano Procopio. A estruturacdo desse conglomerado de
comunicacdo era uma marca dos Associados de Chateaubriand que chegou a possuir em quase
todos os estados do pais diversos periddicos, emissoras de radio e televisao.

Nesta época, de acordo com o jornal Diario Mercantil, a cidade de Juiz de Fora
com cerca de 120 mil habitantes, possuia em torno de trés mil televisores (DM, 26/02/1960,
p.4). A TV era um objeto de luxo, que a maioria da populacdo ndo tinha condic¢bes de
adquirir.

A TV Mariano Procopio foi uma iniciativa do diretor dos Diarios Associados em
Juiz de Fora, Renato Dias Filho. Segundo o jornalista Wilson Cid (2007), que trabalhou na
TV Mariano Procépio e no Diario Mercantil, Dias Filho queria conseguir a concessdo de um
canal de televisao definitivo para a cidade. O objetivo era criar uma estrutura de comunicacao
mais ampla, atingindo todas as midias da época, que seria completada com a televisdo. A
emissora pretendia para isso aproveitar-se do prestigio que a rede de Chateaubriand tinha em
todo o pais.

O pedido de exploragéo do servico de televisdo em Juiz de Fora foi feito em 22 de
dezembro de 1956 (DM; DT, 16/04/64), época em que os Diarios Associados tinham
instalado no Brasil somente trés emissoras: a Tupi de S&o Paulo (1950), a Tupi do Rio (1951)
e a TV Iltacolomi de Belo Horizonte (1955). Mas foi em uma visita a Juiz de Fora para
inauguracdo de um novo transmissor para a PRB-3, que no final da década de 1950, Assis
Chateaubriand anunciou a intencdo de instalar na cidade a TV Mariano Procopio. (DM,

01/05/1960). Em 1959, os jornais Diario Mercantil e Diario da Tarde ja publicavam que
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estava sendo preparada a instalagdo de uma emissora local para a cidade. “Estdo também em
preparativos as providéncias para a organizagdo da S.A. Mariano Procopio, instalagdo da TV
local.” (DM, 12/02/1959, p. 1).

Em maio de 1959, os jornais comecaram a noticiar a chegada da TV Mariano
Procopio: “Aguardem a TV Mariano Procopio — canal 05 (DM, 03/05/1959, p. 04). Por mais
de um més os veiculos publicaram este anuncio, provavelmente com o objetivo de criar uma
expectativa do publico em relacdo ao novo empreendimento do grupo dos Diarios Associados
em Juiz de Fora. Em junho deste mesmo ano, os Diarios Associados adquiriram um novo
prédio na Av. Rio Branco, centro da cidade, para abrigar “a maior expansao de nossa terra”:
os dois jornais, DM e DT, a radio PRB-3 e a administracdo do mais nova iniciativa da cidade,
a TV Mariano Procopio. (DM, 16/06/1959, p. 1).

Ainda em 1959, comecou a ser instalada uma torre de transmissdao cujo objetivo
era repetir o sinal da TV Tupi do Rio em Juiz de Fora, mas os jornais do grupo de
Chateaubriand também aproveitavam para anunciar de que por meio da TV Mariano Procdpio
os telespectadores contariam também com uma programacao local. “Aguardem a inauguragdo
da TV Mariano Procopio que retransmitird os melhores programas da TV-Tupi do Rio de
Janeiro, além de aproveitar programas locais” (DM, 05/05/1959, p. 4).

Conforme noticiado pelo DM e DT, os Associados estavam construindo uma rede
fisica para integrar os sinais do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais até Brasilia, para que
fosse transmitida a inauguracdo da nova capital do pais, em abril de 1960. O projeto inicial
ligaria Paraiba do Sul a Santos Dumont, passando a margem de Juiz de Fora. Contudo, devido
o esforgco da rede associada local, foi possivel integrar Juiz de Fora a futura rede de micro-
ondas. Foram instalados na cidade dois transmissores, uma para a retransmisséo da TV Tupi e
outro para a emissao de uma futura programacao local (DT, 10/05/1960, p. 3).

Nesta época, os Diarios Associados passaram por importantes acontecimentos que
marcaram sua historia. Primeiro, a expansao de suas emissoras de televisdo por todo o pais.
Tanto que em apenas 11 anos 0 grupo ja contava com mais de 20 emissoras: Tupi de Sao
Paulo (1950); Tupi do Rio (1951); TV Itacolomi de Belo Horizonte (1955); TV Piratini, TV
Cultura de Sao Paulo (1959); TVs Itapoan, Brasilia, Radio Clube, Parana, Ceard, Goiania,
Tupi Difusora de Sao José do Rio Preto, TV Mariano Procopio (1960); Vitéria, Coroados,
Borborema, Alterosa, Baré, Uberaba, Floriandpolis, Aracaju, Campo Grande e Corumba
(1961), (CARNEIRO, 1999, p. 313).

Segundo, foi a criagdo do Condominio Associado por Assis Chateaubriand.

Conforme Morais (1994, p. 12-14), rompido com os trés filhos, o fundador dos Associados,
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em 21 de setembro de 1959, anunciou que decidira doar a 22 de seus empregados 49% da
propriedade de seu conglomerado de comunicagdo, constituido por 40 jornais e revistas, mais
de vinte estacOes de radio e de televisdo. Entre os conddminos estavam Jodo Calmon, Ledo
Gondim, seus filhos Fernando e Gilberto, seu irmdo Oswaldo Chateaubriand. A propriedade
dos 49% era vitalicia, mas ndo hereditaria, quando do falecimento de um condémino, 0s
remanescentes deveriam escolher um substituto entre os funcionarios. Os familiares do
falecido receberiam no prazo de cinco anos, eventuais proventos das acoes.

A criacdo do condominio foi importante para a efetivacdo da TV Mariano
Procopio. Isso porque o diretor dos Associados local, Renato Dias Filho, foi convidado por
Chateaubriand para se tornar um donatério, em julho de 1962, ocasido em que Fernando
Chateaubriand, filho do dono dos Associados, renunciou ao condominio (MORAIS, 1994, p.
614). Com Dias Filho entre os acionarios seria mais facil garantir os investimentos para a
instalagdo da TV em Juiz de Fora.

O terceiro aspecto foi 0o adoecimento de Assis Chateaubriand neste periodo. Em
fevereiro de 1960, ele teve uma trombose cerebral que o deixou paralitico e com muitas
limitacGes até a sua morte em 1968. Quarto motivo, os Diarios Associados davam o0s
primeiros sinais de que sua saude financeira ndo ia bem. Trés meses antes da cria¢do do
condominio, Jodo Calmon escrevera a seu patrdo que a divida dos Associados sob as suas
responsabilidades ja& somavam 140 milhGes de cruzeiros, fora a divida com a Previdéncia
Social.

Assim, foi neste contexto de expansdo em meio a crise financeira, problemas de
salde de Chateaubriand e criacdo do Condominio Associado, que foi constituida a TV
Mariano Procopio (TVMP) como Sociedade Andnima, em 07 de abril de 1960 (DM,
10/04/160, p. 8).

A fundagdo da TVMP enquanto sociedade andnima permitia que o publico
juizforano financiasse parte dos gastos da TV, por meio de compras de agdes publicas. Esta
experiéncia ja tinha sido feita na TV Cear4, no ano anterior, em que foram vendidas a¢des no
valor de mil cruzeiros cada, divididos em 10 vezes, o que rendia juros de 8% ao ano.
Seguindo este mesmo modelo, a populagéo de Juiz de Fora foi convocada por meio do DT e

DM a comprar ag¢fes da TV Mariano Procopio.

V. esta convidado a participar e beneficiar-se deste grandioso empreendimento.
Lancado sobre a garantia e responsabilidade dos Diarios, Televisdes e Emissoras
Associadas: compre acles desse empreendimento, e v. estara cooperando, para
trazer mais rapidamente a sua cidade o melhor veiculo de informagdes e
divertimento...

]
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Prestigie, colaborando na compra de agBes da TV Mariano Procopio para que Juiz
de Fora seja a PRIMEIRA cidade do interior do Brasil e ter a sua propria televiséo.
(DM, 31/04/1960, p. 7)

Assim, no dia 02 de maio de 1960 (p. 6), foi publicado no Diario da Tarde o nome
dos acionistas do primeiro milh&o de cruzeiros subscritos no inicio das vendas das agdes; e 0
nome dos acionistas do segundo milh&o, no dia 21 de maio de 1960 (p.6). A iniciativa privada
também contribuiu para que Juiz de Fora tivesse seu canal de televisdo. A associa¢do do
Centro Industrial da cidade colaborou com cinco milhdes de cruzeiros para o capital da TV
Mariano Procépio (DM, 12/02/1960, p. 8).

Desta forma, a TV Mariano Procopio, apds o apoio financeiro dos juizforanos
comecou a funcionar como retransmissora da TV Tupi. A emissora inicialmente retransmitia a
Tupi do Rio, mas quando tinha problemas técnicos, ou em ocasides especiais 0s juizforanos
assistiam a programagcéo da TV Itacolomi de Belo Horizonte (DM, 11/12/1960, p. 1). A partir
de junho de 1961, o DM e DT passaram a publicar a grade de programacdo da TV Mariano
Procépio. A transmissdo comecava as 12h com a rede Belo Horizonte — Rio, e as 13h30 com a
rede Sdo Paulo — Rio (DM, 10/06/1961, p. 08).

Em 1961, a TV Mariano Procopio comecou a funcionar em carater experimental
com programagdo local, antes mesmo de sair o resultado do pedido de concessdo. No entanto,
depois de algumas transmissfes esporadicas, a TV foi inaugurada oficialmente com uma
emissdo realizada em outubro de 1961. A inauguracao sé foi possivel devido a uma parceria
dos Diéarios Associados de Juiz de Fora com a TV Itacolomi. O canal de Belo Horizonte levou
para Juiz de Fora o carro de reportagem e todo 0 equipamento necessario para a transmissao
local.

O programa de inauguracdo marcado para o dia 03 de outubro teve de ser adiado
por uma semana. A mudanca deveu-se a uma pane técnica que houve na TV Brasilia, na qual
a equipe da TV Itacolomi precisou se deslocar para a capital do pais. Assim, no dia 10 de
outubro de 1961 foi inaugurada oficialmente a TV Mariano Procopio, com o programa “Boa
Vizinhanga”, nome que referencia a gentileza da equipe da TV de Belo Horizonte cujo apoio
técnico tornou possivel a transmissdo direto de Juiz de Fora. Os jornais durante toda a semana
noticiaram 0s preparativos para estréia da emissora, as vendas de mesas para o baile
comemorativo e divulgaram também o nome das empresas patrocinadoras da nova emissora
de TV.

De acordo com o DM, a cidade se tornou a capital da televisdo no dia da

inauguracéo, pois além da equipe da TV Itacolomi, uma equipe da TV Tupi do Rio de Janeiro,
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veio para Juiz de Fora, permitindo que a programacdo fosse retransmitida para o0s
telespectadores do Rio e de S&o Paulo. (DM, 10/10/1961, pl).

O “Boa Vizinhanga” entrou no ar as 9h50 do dia 10 de outubro de 1961, com o
programa de Ismair Zaguetto, jornalista do DM e do DT, sobre Sindicato dos Empregados e
seus problemas. Ao longo do dia, diversas autoridades transmitiram suas mensagens pela
televisdo, como o prefeito Olavo Costa, 0 general da 4% Regido Militar e o Bispo da Diocese.
A programacao terminou, as 21h com a cobertura do grande baile e show no Clube de Juiz de
Fora, preparado para celebrar a inauguracédo da TV.

Além do programa de estréia, os espectadores de Juiz de Fora puderam assistir
também a programas jornalisticos. A primeira experiéncia de jornalismo na TV juizforana
aconteceu antes mesmo da emissora ser inaugurada oficialmente. O Diario Mercantil de 05 de
outubro de 1961, cinco dias antes da programacdo de abertura oficial da TV Mariano
Procopio, anunciava o “Telefoto Jornal” na grade de programacdo (DM, 1961. p. 8).

O “Telefoto Jornal” era projetado para a populagdo juizforana as 20h15, depois da
exibi¢do do telejornal “Reporter Esso”. O programa tinha duracdo em torno de 5 minutos que
trazia, de acordo com o slogan, “uma sintese fotografica dos acontecimentos da cidade” (DT,
23/11/1961, p. 03). O jornalistico veiculado na TV era feito inteiramente a partir de slides,
material fotografado por Jorge Couri. A narracdo das matérias, em torno de duas a trés por
dia, era de Rubens Furtado, enquanto a publicidade tinha locucdo do radialista Geraldo
Basdon. De acordo com Jorge Couri, este Telefoto Jornal durou cerca de trés anos e entrou na
rotina dos juizforanos, que se aglomeravam em bares da cidade para assistir o jornal na
telelinha. (LINS, 2009).

Além do “Telefoto Jornal”, os telespectadores podiam assistir programas
jornalisticos em eventos especiais. Como foi 0 caso da cobertura da vinda do presidente Jodo
Goulart a cidade em 31 de maio de 1963. A populagdo do municipio pode acompanhar ao
vivo direto da telinha as solenidades de homenagem ao presidente.

Depois de ter colocado, eventualmente, no ar alguns programas, os Diarios
Associados deram um passo importante para conseguir a concessao da TV Mariano Procépio,
guando houve um despacho favoravel do entdo presidente do Conselho de Ministros Tancredo

Neves®, em junho de 1962. Seis grupos disputavam o canal de Juiz de Fora: A radio

%% 0 jornal Diario Mercantil que divulga o despacho do Conselho de Ministros favoravel a implantacio da TV
Mariano Procépio ndo informa o nome do politico que ocupava este cargo. Mas de acordo com o CPDOC da
Fundacdo Getulio Vargas, o cargo foi ocupado por Tancredo Neves de 14 de setembro de 1961 a junho de 1962.
(http://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/Jango/artigos/NaPresidenciaRepublica/Os_gabinetes_parlamentaristas,
acessado em 01 de marco de 2010)
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Sociedade S.A (representava o grupo dos DAJF), a S. A. R&dio Tupi, a Radio Industrial de
Juiz de Fora, a R&dio Difusora de Minas Gerais e a Televisdo Minas Gerais S.A (DM,
15/04/1964, p. 8).

O despacho favoravel fez com que os Diarios Associados continuassem a produzir
alguns programas locais. Assim, por meio da TV Mariano Procopio, em meio as transmissdes
da Tupi do Rio de Janeiro e da TV Itacolomi, o pablico de Juiz de Fora podia assistir também
a propagandas, programa esportivo e cobertura de eventos da cidade. De acordo com Jorge
Couri, cinegrafista da TV e reporter fotografico do DM, estas programacgdes com producédo da
cidade continuaram a ser esporadicas, sem ter uma grade fixa. Ele recorda de uma cobertura
de carnaval que a TV Mariano Procopio fez: “A gente fazia umas filmagens esporadicas, teve
um ano que fizemos a cobertura do carnaval, deu uma méao-de-obra danada, e tinha algumas
firmas que patrocinavam, por exemplo, a RS Moéveis” (COURI, 2007).

Uma das dificuldades em se produzir programas na TV Mariano Procopio era a
localizagdo da emissora. Situada onde ficava a torre da televisdo, no Morro Arado, atual alto
do S&o Benedito®’, o local era de dificil acesso. De acordo com Wilson Cid (2007), para fazer
uma entrevista na emissora era uma “aventura”, j& que 0 morro é ingreme e era preciso subir
de jipe.

Segundo Ismair Zaghetto, a TV Mariano se aproveitava da estrutura da radio
Sociedade e do DM. Para o programa esportivo “TV Columbia nos Esportes”, veiculado em
agosto de 1963, a emissora se utilizava das matérias do jornal e veiculadas na radio para ler
no programa. O que o canal anunciava como script de Méario Heleno, Arides Braga, J. A. de
Hollanda e Ismair Zaghetto, de acordo com este Ultimo, eram na verdade matérias produzidas
para 0s outros meios, e reutilizadas pela TV.

No entanto, em 1964 o grupo de Chateaubriand teve de disputar de forma mais
direta o Canal 10 com os proprietarios da radio Industrial. O noticiario do DM e do DT foi

usado pelos Diarios Associados para reivindicar a concessao da TV Mariano Procépio.

[...] Como temos assinalado, continuamos confiantes no espirito de Justica do
Governo, aguardando os resultados dos recursos que impetramos em meio do ano
passado. Esperamos com paciéncia, pois perseverante tem sido nossa a¢do. Prova
disso é que fizemos 0 nosso pedido para exploracdo do servico de televisdo em Juiz
de Fora, em 22 de dezembro de 1956. L4 se véo oito anos desde o inicio de nossa
luta para dotar a “Manchester” de uma emissora de televisdo. [...] (DM, 16/04/1964,

p. 6)

Apesar do apelo via Diario Mercantil, a concessao do canal televisivo em Juiz de

Fora foi dada ao proprietario da radio Industrial, Sérgio Mendes. Assim, nos televisores da

2 0 bairro S&o Benedito é um bairro periférico localizado na regido Leste da cidade.
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cidade, a TV Mariano Procopio deu lugar a programagdo da TV Industrial — Canal 10. Paulo
Emerich relembra que, em 1964, ao sair da TV Brasilia foi convidado por Dias Filho para
assumir a TV Mariano Procopio, pois o diretor dos Associados na cidade dava como certa a
concessdo. Mas no mesmo més em que chegou para assumir a administracdo da TV, a
emissora teria de interromper as atividades. Emerich afirma que Santiago Dantas, ministro da
época, era amigo de Sérgio Mendes, e tinha influéncia no Ministério, de modo que conseguiu
a autorizacdo para o funcionamento da TV Industrial.

De acordo com Cid, os Diarios Associados perderam a concessdo por fazer forte
oposicdo ao governo da época, cujo presidente era Jodo Goulart. A tese se reforca por desde
1963, Chateaubriand ter usado toda a sua cadeia Associada para fazer criticas ao governo de
Jango e para ajudar na organizacdo do “movimento democratico” que resultaria no golpe
militar em 1964 (MORAIS, 1994, p. 637). Este episodio local comprova o fato de que desde
seu inicio o sistema de radiodifusdo brasileiro estava atrelado a favoritismo politico, no qual a
concessao ou ndo para exploracdo de canais muitas vezes foi moeda de troca de benesses ou
retaliacGes politicas.

A questdo politica sobre o canal de Juiz de Fora, ficou clara pelos argumentos do
Diario Mercantil para reconquistar o direito de emissdo televisiva. Como o regime militar ja
estava em poder, os Associados locais, acusavam o grupo de Sérgio Mendes de terem apoiado

0S comunistas.

Falou o proprietario da Radio Industrial em "imprensa mercenaria e anti-
democratica”. Respondemos: 0s comunistas nunca encontraram guarida nas nossas
folhas e nos nossos microfones. Nunca, a cidade é testemunha disso, nunca o Sr.
Riani e seus seguidores tiveram portas abertas em nossos 6rgdos, como sempre
ocorreu com a Radio Industrial, pelo contrario.

Enfrentamos sacrificios, formos perseguidos pelo governo, mas gracas a Deus nossa
cabeca sempre esteve altiva, pois nunca compactuamos com 0s que queriam
comunizar o Pais. N8o precisamos ir longe: quem irradiou o comicio do Sr. Miguel
Arraes? (DM, 14/04/1964, p. 1)

Apesar das criticas impressas nos dois periodicos, a estréia da TV Industrial
aconteceu em 24 de julho de 1964. A saida encontrada pelos Diarios Associados de Juiz de
Fora para o projeto da TV Mariano Procépio foi, inicialmente, transferir a emissora para o
canal 08, entdo como repetidora da TV Tupi, enquanto aguardava resultado do recurso

impetrado em maio de 1963.

Conguanto ja seja de dominio publico, ndo ser4 demais lembrar que os "Didrios
Associados" continuardo lutando para readquirir a concessdo do canal de televisdo,
que lhe pertencia de fato e de direito, mas que foi dado a outro pelo governo
comuno-peleguista que imperava no pais [...]

Desta forma, a partir de hoje, a TV Mariano Procopio, a paladina da democracia na
Capital da Revolugao, estara no canal 8, como ESTACAO REPETIDORA, levando
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a mensagem de amor, de paz e de esperanca, pelas belissimas imagens das
"Emissoras Associadas" de televisdo do Rio de Janeiro, de S&o Paulo e de Belo
Horizonte (DM, 25/04/1964, p. 8).

Embora os jornais anunciassem que a TV Mariano Procopio continuaria no ar, via
canal 08, somente como repetidora, em junho daguele mesmo ano, o Diério Mercantil voltava
a anunciar na grade de programacdo da emissora o Telefoto Jornal. Além do noticiério, 0s
jornais divulgavam os patrocinadores locais dos programas. Por exemplo, no andncio do
programa “Gira, o Mundo Gira”, aparecia como patrocinador a loja Planbel em Juiz de Fora
(DT, 05/07/1964, p. 2).

Em setembro de 1964, foi a vez da TV Mariano Procdpio anunciar a transmissao
de jogos do campeonato carioca. No inicio, a TV de Juiz de Fora, repetia o sinal da Tupi do
Rio e somente a locucdo comercial era local, com voz de Antbnio Carlos e patrocinio das
lojas Dorex (DM, 13/09/1964, p. 03). A partir de novembro, passou a ser local também a
locucdo esportiva, feita por Geraldo Martins, que ia todo domingo ao maracand a fim de fazer
a transmissao para os telespectadores da cidade (DM, 21/11/1964, p. 4).

O sucesso da transmissdo dos jogos cariocas para o publico juizforano fez com que
o famoso jornalista esportivo da Radio PRB-3, Mario Heleno, também participasse enquanto
comentarista das transmissdes esportivas da TV Mariano Procopio (DM, 18/12/1964, p. 05).
Em margo de 1965, os Diarios Associados de Juiz de Fora fecharam contrato de patrocinio
com a rede Ducal Roupas, que ja patrocinava transmissdes em varias emissoras do pais, para a
cobertura de futebol da TV Mariano Procopio.

De acordo com o Diario Mercantil, o contrato com a rede Ducal foi o maior
celebrado pela emissora local. A boa receptividade do publico juizforano fez com que fosse
aumentada a equipe da TV Mariano Procopio que ia ao maracand. Os jogos passaram a ter
narracdo de Claudio Temponi, comerciais de Aparicio de Vita, técnica de José da Costa,
responsavel pelo slide de estudio era José Gongalves, e comando geral de Mario Heleno (DM,
06/06/1965, p. 4).

As transmissdes dos jogos cariocas pela TV Mariano Procdpio trouxeram
mudangas para o esporte de Juiz de Fora. Por causa da disputa final do campeonato carioca,
0s organizadores dos times do futebol local alteraram o horario de realizacdo do entdo
classico da cidade, entre Tupinambas e Tupi. O jogo foi transferido para o horario da manha,
a fim de que néo coincidisse com a disputa entre Flamengo e Vasco (DM, 20/11/1964, p. 3).

A transmissdo televisiva foi questionada pelos clubes locais, que viram sua renda

cair. O assunto foi motivo de artigos publicados nos jornais locais; eles passaram a defender a
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televisdo comparando as criticas feitas a telinha com aquelas que o rédio sofreu, em seu inicio
quando passou a fazer transmissdes esportivas. A TV € apresentada no discurso dos impressos

como uma oportunidade de mostrar ao publico o melhor futebol.

A televisdo ndo atrapalha j6go e ndo prejudica renda, pois quem gosta de futebol vai
ao campo ver partidas que realmente interessam e merecam ser vistas.

Quando o radio surgiu, todos devem estar lembrados da campanha que se fazia
contra a transmissdo dos embates. Até o0 nosso amigo Arlindo Duarte, naqueles
tempos, torcedor dos mais animados, achava que a transmissdo das partidas pelas
emissoras de radio, diminuia a arrecadacao.

Com a televisdo acontece 0 mesmo que aconteceu com o radio, mas todos sabendo
ser 0 assunto, uma questdo de cifras, pois a tevés ainda ndo podem pagar o que 0s
clubes querem receber.

[.-]

A tevé esta oferecendo ao publico a oportunidade de ver Pelé, Garrincha e outros
ases, além dos quadros estrangeiros em plena acdo. Como o radio, aumentou o
namero de adeptos ao futebol.

No interior, desde que o0s jogos locais interessem e despertem entusiasmo no
torcedor ele ird ao campo e depois entdo, vera o "video-tape" do prélio carioca ou
paulista. [...]

(DM, 12/05/1965, P. 4)

Além dos jogos, em eventos especiais na cidade a TV Mariano Procopio continuou
a fazer uma cobertura local. Por exemplo, quando Jodo Calmon veio a Juiz de Fora para
receber o titulo de cidad&@o honorario, a TV acompanhou todo evento e o entdo deputado ainda
foi a sede da emissora local para uma entrevista (DM, 07/11/1964).

A boa receptividade da retransmissdo da TV Tupi e das emissdes locais, fez com
que os Diéarios Associados de Juiz de Fora continuassem a investir na TV Mariano Procopio,
tanto que, em julho de 1965, o transmissor da emissora local foi substituido por um de maior
poténcia. Conforme o Diario Mercantil (11/07/1965, p. 1), essa era a primeira das trés
mudangas programadas para a TV Mariano Procopio. Contudo, as outras transformacdes ndo
puderam ser feitas, pois naguela mesma semana o Conselho Nacional de Telecomunicagdes
(CONTEL) # lacrou os transmissores da TV Mariano Procépio e da TV Industrial (DM,
17/07/1965, p. 1).

O lacre das emissoras impediu o publico de Juiz de Fora de assistir os programas
da TV Tupi, uma vez que a retransmissdo do canal carioca estava atrelada a TV Mariano
Procopio. Assim, o esfor¢co dos Associados locais se concentrou em conseguir autorizacéo

para o funcionamento da TV ainda que enquanto repetidora (DM, 09/08/1965, p. 1).

%8 O Conselho Nacional de Telecomunicacdes (CONTEL) foi criado pelo Decreto n° 50.666, no dia 30 de maio
de 1961, pelo governo de Jodo Goulart, para regulamentar os servicos de Radiodifusdo no Brasil (MATTOS,
1961, p. 266)



80

Segundo o jornal, o lacre das TVs foi na tentativa de regularizar as emissdes da
cidade, que possuia autorizagdo somente para uma emissora, embora, desde 1964, ambas

permanecessem no ar.

Cumpre-nos trazer ao conhecimento do publico de Juiz de Fora que o DCT,
cumprindo determinacdo do Conselho Nacional de TelecomunicacGes (CONTEL),
lacrou os transmissores da TV MARIANO PROCOPIO, consequentemente da TV
Tupi e, ainda, os da TV Industrial.

Como é publico e notdrio, havia um impasse para a legalizacdo dos canais 8 e 10,
com recursos impetrados pelas televisoras locais.

Assim sendo, querendo aquele 6rgdo federal legalizar a situacdo de ambas as
emissoras, para a transmissdo local, devera ser colocado em concorréncia publica o
direito de funcionamento de uma emissora de televisdo nesta cidade.
[...] (DM, 17/07/1965, p.1)

O publico de Juiz de Fora foi convidado a solicitar as autoridades o ligamento das

televisdes da cidade.

[...] encarecemos a todos que se julgarem prejudicados que se dirijam ao presidente
da Republica, ao presidente da CONTEL, ao presidente da Camara Federal, ao do
governador do Estado, ao presidente da Assembléia Legislativa e as demais
autoridades governamentais, atraves de cartas ou telegramas, no sentido de que seja
regularizada a situacdo, e que ela venha, da melhor forma, a atender os interesses
publicos. [...] (DM, 17/07/1965, p.1)

O Diéario Mercantil e o Diario da Tarde passaram a solicitar a regularizacdo da
emissora e a publicar em sua paginas apelos publicos, mesmo exagerados, pelo religamento
dos transmissores de TV: “Paralisacao da TV Mariano Procopio causa protestos do deputado
Jodo Navarro” (DM, 20/071965, p. 8); “Povo protesta energicamente contra paralisacdo da
TV em JF” (DM, 23/07/1965, p. 1); “Centro Industrial solicita reabertura dos canais de TV”
(DM, 24/07/1965, p. 1); “Secretario da Assembléia pede reabertura do canal 8” (DM,
25/07/1965, p. 1), entre outros.

Os apelos surgiram efeitos e, no dia 12 de agosto de 1965, a CONTEL retirou o
lacre das TVs de Juiz de Fora. No entanto, a TV Mariano ProcOpio passou a atuar somente
como retransmissora da TV Tupi. (DM, 13/08/1965, p. 1). As paginas dos jornais associados
de cidade aos poucos deixaram de publicar anuncios da programacao da TV Mariano, para
divulgar os programas da grade da TV Tupi. Apesar disso, os jogos do futebol carioca eram
publicizados nos jornais com patrocinio local, como Vidracaria Pestana e RS Moveis.

Em abril de 1966, os jornais DM e DT anunciavam que seria inserido na
programacédo da TV o video-tape do jogo Tupi e Cruzeiro (DT, 18/04/1666, p. 6). Assim, 0
sinal da TV Tupi do Rio era substituido para passar video-tapes dos jogos do Tupi, time de
futebol da cidade. Apesar da intervencdo no sinal do Rio, os anincios publicados ndo faziam

mais referéncia a TV Mariano Procépio.
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A andlise documental realizada para este estudo envolveu anélise dos jornais
Diario Mercantil e Diario da Tarde até julho de 1966. O ndo registro oficial pelos dois
periddicos de anuncio formal do término da TV Mariano Procépio, também € um indicio a ser
investigado em pesquisas futuras. De acordo com o jornalista Wilson Cid (2007), considerado
inviabilizado o projeto da emissora de televisdo os Associados em Juiz de Fora converteram
os titulos patrimoniais da TV em agfes da radio Sociedade e do Diario Mercantil. Os
acionistas que nao aceitaram a troca receberam o dinheiro de volta.

No entanto, segundo o jornalista, a estrutura da TV Mariano Procopio ainda foi
aproveitada para a produgdo de um telejornal diério. Assim, em Juiz de Fora, passou a ser
produzido um noticiario de cinco minutos que era veiculado na TV Tupi do Rio. As noticias
eram produzidas na cidade e enviadas de 6nibus para o Rio de Janeiro.

As matérias eram mais factuais, os scripts eram de Wilson Cid, e a filmagem de
Jorge Couri. O telejornal era veiculado de segunda a sexta-feira, e os textos eram lidos por iris
Lettieri na Tupi do Rio de Janeiro.

Jorge Couri relembra que esta experiéncia era feita de maneira quase artesanal. Era
utilizada uma camara de 16 mm, sem captura de som para filmar; cronbmetro para marcar o
tempo e fotdmetro para medir a luz. Apo6s a filmagem, Couri afirma que o filme era colocado
em tanques, um com revelador, outro com agua e o outro com o fixador. Tudo preparado por
ele. Os filmes eram secados com um ventilador, e o cinegrafista cortava-os manualmente de

acordo com o tempo determinado por Wilson Cid para a matéria.

A gente lavava o filme outra vez, fixava uns grampos e tinha um ventilador para
secar. A partir dai eu tinha que selecionar os filmes. A gente fazia uma média entre
trés a cinco reportagens. De acordo com o tempo da reportagem, eu tinha um
aparelho para cortar o filme, eu cortava e media o tempo, eu fazia um calculo de
cabeca de acordo com o tamanho dos quadrinhos para adequar ao script que o
Wilson Cid elaborava. Cada reportagem era de uns 20 ou 30 segundos. (COURI,
2007).

Em dias chuvosos ou em que ocorria algum imprevisto, eram usados slides para
ilustrar o texto. Além das noticias eram preparados em Juiz de Fora slides publicitarios. Couri
afirma que o mais importante do telejornal era o fato de as pessoas da cidade comecarem a
acompanhar o noticiario. Wilson Cid também recorda, que com estas reportagens, a TV
Mariano Procopio, agora como uma especie de afiliada da Tupi, conseguia manter o0s

principais acontecimentos da cidade em uma rede nacional. E o noticiario teve uma boa

repercussao no municipio.

A audiéncia do jornal da Tupi era grande, e quando comecou a veicular as matérias
de Juiz de Fora, a audiéncia era total, porque o jornal era quase nacional, o que dava
muito prestigio para a cidade. Para vocé ter uma idéia as lojas da Av. Rio Branco, da



82

Halfeld e da Marechal que tinham televisdo ficavam cheias de gente na hora do
jornal. (CID, 2007).

De acordo com Cid, embora os scripts fossem elaborados por ele, estes seguiam
um padrado inspirado no Jornal da Tupi.

Depois de um ano e meio de veiculagéo do telejornalismo juizforano na Tupi do
Rio, a producdo foi encerrada. Wilson Cid afirma que a decisdo do canal carioca de parar com
a veiculagdo do noticiario de Juiz de Fora foi motivada pela impossibilidade de a emissora
explicar porque uma cidade do interior de Minas tinha esse destaque nacional. Desta forma, se
encerra a experiéncia da TV Mariano Procopio na cidade de Juiz de Fora. Esta fase de
producdo de um noticiario que ia ser veiculado na TV Tupi do Rio ndo foi objeto desse
estudo.

Contudo, os vestigios encontrados no Diéario Mercantil e Diério da Tarde, revelam
que o inicio da televisdo no interior ndo se distanciou da génese dos grandes centros. A
instalacdo da TV Mariano Procdpio aconteceu no periodo que Mattos (2000) denomina de
fase elitista, em que o aparelho de TV era privilégio dos mais abastados e que a producéo
televisiva era marcada pela falta de recursos, de pessoal e pelas improvisacfes. Todas essas
caracteristicas estiveram presentes na experiéncia juizforana.

A TV Mariano era pertencente ao maior conglomerado de comunicagdo do pais da
época, os Diarios Associados. Esta politica de comunicacdo funciona até hoje no Brasil. Por
exemplo, a maior emissora de TV do pais, a Rede Globo, além do canal de TV, é proprietaria
de dois jornais impressos (O Globo e Extra), emissoras de radio e de um portal na internet. O
mesmo acontece com a emissora afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora, a TV Panorama,
que além da TV, possui um jornal (JF Hoje), e integra a Rede Integracdo, com sede em
Uberlandia, que além de radios e jornais possui quatro retransmissoras da Globo em Minas
Gerais.

No que diz respeito ao telejornalismo, a histéria da TV Mariano também se
aproxima das primeiras exibicOes telejornalisticas do Brasil. Assim como o primeiro
telejornal do pais, Imagens do Dia, o Telefoto Jornal da emissora de Juiz de Fora fazia uso de
fotografias para ilustrar os principais acontecimentos do dia.

Outra semelhanca € o aproveitamento de profissionais do radio e de outros
veiculos para trabalharem na TV. Toda a equipe que fez parte da TV Mariano Procépio foi
improvisada a partir de profissionais do radio e do impresso que elaboravam scripts, filmavam
e faziam locucdo na telinha. Assim, como o “Reporter Esso” foi baseado em um programa

que ja era sucesso no radio (MATTOS, 2000), os scripts da TV Mariano Procopio, de acordo
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com Ismair Zaguetto, eram extraidos de material produzido para Radio Sociedade e para o
Diario Mercantil.

A programacdo televisiva em Juiz de Fora iniciou-se com alguns minutos de
noticiario local veiculado em meio a grade de programacéo da TV Tupi do Rio retransmitida
via Mariano ProcoOpio. Esta tendéncia estd presente até hoje na maioria das emissoras
espalhadas pelo pais. A programacéo local ocupa somente alguns minutos em meio a grade
gerada e distribuida pelas cabecas de rede.

Além de relatar parte da historia televisiva de Juiz de Fora e relaciona-la com a
implantacdo da TV no Brasil, os recortes do Diario Mercantil e Diario da Tarde permitem
também analisar como as narrativas da constituicdo da primeira emissora da cidade

reforcaram uma identidade juizforana marcada pelo pioneirismo.

3.4 TV Mariano Procopio e a juizforaneidade pioneira: a construcdo do pioneirismo
mitico via Diério da Tarde e Didrio Mercantil

Para analisar como as narrativas dos periodicos Associados reforcaram uma
juizforaneidade é preciso constituir o corpus do estudo. O trabalho de analise documental,
realizado na Biblioteca Municipal de Juiz de Fora e no Arquivo Histérico da Prefeitura de
Juiz de Fora, permitiu o recorte do material a ser utilizado. Todas as publica¢des do Diario da
Tarde e do Diario Mercantil, no periodo de dezembro de 1956 a julho de 1966, que faziam
referéncia a TV Mariano Procopio ou que pudessem contextualizar o inicio da televisdo em
Juiz de Fora foram fotografadas. No total foram 566 registros fotogréaficos, sendo 382 do DM,
e 184 do DT. O maior numero de referéncias encontrado no Diario Mercantil pode ser
atribuido ao fato desse ser o jornal mais antigo, e entdo com maior circulacdo e destaque na

cidade.
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Para uma melhor observacdo desses registros, foi feita uma analise de contetdo
conforme proposto por Moreira (2005), em abordagens de pesquisa documental. A anélise de
conteddo, segundo Bardin (1977, p. 42), é um conjunto de técnicas de exame das
comunicacdes finalidade €, por meio de procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo
do conteldo das mensagens, obter indicadores quantitativos e/ou qualitativos que permitam
inferéncias de conhecimentos relativos a mensagem.

De acordo com Bardin, a andlise de conteddo cumpre duas funcdes, uma
exploratdria, que visa a descoberta dos contetdos das mensagens, e outra € a verificacdo de
hip6teses. A autora propde varias técnicas de analise de contetdo: a categorial, de avaliacéo,
da enunciacéo, da expressdo, das relacbes e do discurso. Por ser um método empirico, o tipo
da analise de contetdo a ser empregado depende do tipo de mensagem a ser analisada e do
tipo de interpretacdo que se pretende alcancar.

Neste trabalho, se preferiu realizar uma analise de contetdo categorial, conforme
Bardin (1977, p. 153), essa permite por meio de operacdes de desmembramento do texto em
unidades, depois por reagrupamento mediante categorias simbolicas, a investigagdo das
mensagens e uma analise tematica de forma rapida e eficaz.

A analise de conteudo é desenvolvida em cinco etapas. A primeira é a pré-analise,
que consiste na organizacdo do material a ser analisado. Ela visa a escolha dos documentos a
serem examinados, a formulacgdo de hipoteses e a elaboragdo de indicadores que fundamentem
as inferéncias. A segunda etapa € a codificacdo, que corresponde a transformar os dados de
um texto em um recorte que permite uma representagio do contetido. E nesta etapa que sdo
definidas as unidades de registro (unidade de significacdo a ser codificada), a enumeracao

(regras de contagem), e a classificacdo (determinacdo das categorias). A proxima etapa é a
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categorizacdo, operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de um conjunto por
diferenciacédo e seguidamente, por reagrupamento. As categorias podem ser definidas segundo
critérios semanticos, sintaticos, léxicos e expressivos, 0 que permite uma representacdo
simplificada dos dados brutos. A quarta é a inferéncia, ou seja, a interpretacdo das
informagdes suplementares de uma mensagem fornecidas pela andlise de contetdo. As
inferéncias podem ser quanto a mensagem, ao codigo, a significagdo, ao receptor. A Gltima
etapa € o tratamento informatico dos dados coletados na analise.

A primeira analise de conteudo feita neste estudo foi quanto a forma dos registros
encontrados. Nos dez anos de jornais pesquisados encontram-se grade de programacéo, notas,
noticias, e anuncio publicitérios relacionados a TV Mariano Procépio. Com o intuito de
organizar esse material para uma analise semantica das mensagens, foi realizada uma anélise
de conteudo categorial.

As categorias foram definidas a partir da contribuicdo de Marques de Melo (2003).
O autor em seu livro Jornalismo Opinativo propde uma classificacdo do Jornalismo ao dividir
as informac0es jornalisticas em Jornalismo Informativo e Jornalismo e Jornalismo Opinativo.
O primeiro € classificado a partir de sua natureza estrutural em nota, noticia, reportagem e
entrevista. O segundo em editorial, comentério, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura,
carta. Os periddicos juizforanos analisados ainda ndo tinham se aproximado do modelo de

2

“objetividade jornalisticazg’, como aconteceu com alguns periddicos em meados do século
passado. De modo que, jornalismo informativo e opinativo, na maioria das vezes, ocupavam 0
mesmo espaco nos jornais. No entanto, as definicdes propostas por Melo quanto as estruturas
das mensagens sao Uteis para classificar os registros encontrados.

Assim, foram determinadas como categorias para a analise de contetudo as
seguintes formas quanto a estrutura: nota, segundo Melo, corresponde ao relato de
acontecimentos que estdo em processo de configuracdo, no caso do presente estudo aparecem
na maioria dos casos, em colunas sociais dos jornais; noticia, que é o relato integral de um
fato que ja eclodiu no organismo social, neste estudo representam os relatos referentes a TV
Mariano Procdpio; andncio local em nosso caso anuncios publicitarios referentes a TV
Mariano Procopio, produzidos pela equipe dos Associados em Juiz de Fora; anuncio nacional
se refere a publicidades que fazem referéncia a TVMP, mas que séo produzidos pelos Diarios
Associados Nacional; programacdo, corresponde a publicacdo da grade de programacao e

anuncios de programas da TV Mariano Procopio; outros séo informacdes que auxiliaram na

% para mais informagdes ver Leal, Oliveira, Carvalho e Tendrio (2007).
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contextualizagdo do inicio da televisdo de Juiz de Fora, como séries jornalisticas que diziam
respeito a cidade.

A estrutura mais predominante foi o anuncio local com 229 mensagens, entre
esses estdo a divulgacao de vencimentos de juros das acdes da TV Mariano Procépio, anincio
de programas como Telefoto Jornal e de transmissGes de jogos de futebol, anincios com 0s
nomes dos acionistas da TV Mariano Procopio, entre outros. Logo em seguida, aparecem as
notas, com 98 registros muitos deles eram publicados na Coluna de Décio Cataldi, jornalista
social de renome na época em Juiz de Fora. Estas notas divulgaram todas as etapas da TV
Mariano Procopio, desde a chegada dos primeiros transmissores, visitas de técnicos a torre de
transmissdo, a inauguracdo oficial da emissora, até o lacramento da TV realizado pelo
CONTEL e, depois, a cobertura dos jogos de futebol do Rio de Janeiro. Também com 98
registros aparecem outros, que foram recortes que auxiliaram a contextualizar o periodo de
inicio da telinha em Juiz de Fora; sdo noticias referentes as transmissdes de outros canais,
séries de reportagem com dados sobre a cidade, divulgacdo do estatuto da TV Mariano
Procopio. A categoria noticias contou com 88 mensagens, informacgdes publicadas nos
periddicos que divulgaram ao publico juizforano todas as atividades da TV Mariano Procdpio,
como o inicio das instalagbes e transmissdes, até a perda da concessdo, a mudanca para o
Canal 08 e, ainda, a repercussdo da emissora na cidade. A categoria programacao com 48
registros agrupou divulgacGes da grade de programacdo da TV Mariano Procépio, na maioria
das vezes, era reproduzida a programacdo da TV Tupi do Rio. Em alguns registros contudo
aparece o Telefoto Jornal. Por ultimo, vem anlncio nacional com cinco registros, estes
correspondem a publicidade produzida pelos Diarios Associados nacional que trazem os feitos
da rede de Chateaubriand, e entre esses aparecem a TV Mariano Procopio.

Categorias das mensagens
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Todas estas categorias aparecem mais vezes no Diario Mercantil do que no Diério
da Tarde, no entanto, a diferenca maior esta na nota e na programacao, pois a coluna social de
Décio Cataldi era divulgada somente no DM, e a grade de programacao era publicada com
mais regularidade também no didrio matutino. Quanto a politica de divulgar os feitos dos
Associados em nivel local, os jornais tinham a mesma postura, ambos publicaram quase 0

mesmo numero de anuncios locais.

DM e DT por categorias
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Outra variavel analisada foi o ano em que as mensagens foram publicadas nos
jornais. Em 1959, foi 0 ano em que a TV Mariano Procdpio comecou a aparecer no DM e DT.
Foram 38 informacdes sobre a emissora, em sua maioria notas que buscavam criar expectativa
no publico da cidade com os dizeres “Aguardem a TV Mariano Procopio”. Também foi
noticiado o inicio da instalacdo das torres de transmissdo da TV Tupi. Em 1960, com 93
mensagens, os destaques foram a divulgacdo da criacdo da emissora local enquanto sociedade
andnima, os anuncios sobre vendas de acdes e a repercussdo do novo empreendimento na
cidade.

O ano em que a TV Mariano Procdpio teve maior evidéncia nas paginas dos
jornais foi 1961, quando houve a inauguracdo oficial da emissora com a participacdo da
equipe de Belo Horizonte. Os periddicos de Juiz de Fora fizeram uma cobertura completa do
evento. Também foi nesse ano que comecou a ser publicada a programacdo da TV Tupi:
“Noticias e novidades TV Mariano — TV Tupi”, e que comecou a ser produzido o “Telefoto
Jornal”. O periodo entre 1962 e¢ 1963 foi o que houve menos aparigdes a respeito da emissora

de Juiz de Fora, com 23 e 32 mensagens, respectivamente. O que pode ser explicado pelo fato



88

de, apesar da inauguracdo oficial e do inicio do Telefoto Jornal, a emissora ndo ter dado
continuidade na producdo de mais programas locais. Em sua maior parte a TV funcionava
como repetidora do da Tupi do Rio, ndo cumprindo a promessa de dar destaque aos
acontecimentos da cidade.

Em 1964, a TV volta a ter destaque no DT e DM, com 125 apari¢fes. Nesse ano
voltou a ter destaque nos jornais o Telefoto Jornal e a emissora passou a transmitir jogos do
campeonato carioca. No entanto, no final de 1964, as publicacdes anunciam a perda da
concessao para a TV Industrial e a continuacéo do sinal TV Mariano Procdpio, agora no canal
08. Em 1965, com 80 registros, o realce continua sendo para as transmisses dos jogos dos
times do Rio de Janeiro, com locucédo e patrocinio local, e depois o lacre das TVs da cidade
pelo CONTEL e posterior mobilizacdo do jornal para que normalize o funcionamento das
emissoras. Foi no final desse ano que a TV Mariano Procopio voltou a funcionar somente
como repetidora da TV Tupi do Rio. Assim, ate julho de 1966, ha somente 13 informacdes
relacionadas a emissora, estas sao anuncios de videotapes dos jogos do time local Tupi e de
alteracdes no horario de funcionamento da emissora, a TV Tupi comecaria a ser retransmitida

mais cedo.

Analise dos Jornais por ano
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Dessa forma, a TV Mariano Procopio saiu de cena, sem se despedir. Até julho de
1966, ndo hd nenhuma mencdo nos periodicos da cidade que ddo destaque ao fim do
empreendimento ou que trazem informacdes para os acionistas da emissora. Esse fato pode
ser explicado pela politica dos jornais de envaidecer-se dos feitos dos Associados; noticiar o

fim da TV seria admitir uma derrota. No entanto, uma pesquisa futura que abranja o final dos
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anos sessenta, talvez possa trazer novas informacbes que complementem a historia da
primeira televisdo de Juiz de Fora.

Apesar de sua trajetoria curta, os registros sobre a TV Mariano Procopio auxiliam
na compreensdao de como o empreendimento foi um recurso dos Associados local para
reforcar uma identidade juizforana. Para verificar como o0s jornais construiram e/ou
reforcaram uma identidade da cidade, por meio das publicacdes a respeito da TV Mariano
Procdpio, foi realizada uma analise de contetido categorial simbolica sobre identidades tendo
como objeto empirico as mensagens categorizadas enquanto noticias. A escolha das noticias

se justifica pelo fato de elas serem relatos integrais de determinado acontecimento.

Noticias por periodicos
100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

88

49

DM DT Total

No periodo analisado, foram publicadas no Diario Mercantil e Diario da Tarde 88
noticias, sendo 49 no DM e 39 no DT. Os anos com mais noticias foram, 1960, ano da
fundacdo da sociedade andnima e venda das ac¢des; 1961, ano da inauguracdo oficial da
emissora; 1965, quando a TV Mariano Procopio foi lacrada pelo CONTEL e os Associados
local langaram uma campanha para a volta do funcionamento da TV. Em 1966, até julho, néo
foi publicada nenhuma noticia referente @ TVMP, o que indica sua paralisacdo enquanto

emissora local.
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Noticias por ano
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A pré-anélise mostrou que 31 das 39 noticias publicadas no Diario da Tarde eram
republicacdes de matérias que tinham saido no Diario Mercantil. O jornal vespertino por ter
uma equipe menor, muitas vezes reeditava informacGes que eram noticiadas no DM.
Excluidos os textos repetidos, a analise de conteudo foi realizada a partir de um universo de
56 noticias, sendo sete publicadas no DT e 49 no DM. Do ano de 1959 foram analisadas duas
noticias; no de 1960 foram 14; 11 publicacdes eram de 1961; somente uma noticia em 1963
(porque as duas publicadas no DT eram republicacdes do DM); em 1964, cinco; em 1965, 20

noticias; e em 1966 nenhuma.
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Para analisar as 56 noticias foi escolhido como unidade de registro o paragrafo. Os
paragrafos de todas as noticias foram classificados segundo as categorias pré-definidas, de
modo que, foi realizada uma analise de conteudo categorial semantica. As categorias
simbolicas foram definidas de acordo com o segundo capitulo deste estudo referente as

narrativas do que seria a(s) identidade(s) juizforana(s). Foram determinadas a priori trés
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categorias: identidade pioneira, industrial, e carioca do brejo. Foram classificados como
pertencentes a categoria pioneira os paragrafos que continham termos referentes ao
pioneirismo: pioneiro (a), vanguarda, primeiro (a), precursor (a), inicio, inédito, entre outros.
Os paragrafos referentes a narrativa da juizforaneidade industrial eram compostos por textos
com referéncia a termos como: industrial, Manchester mineira, fabricas, centro industrial,
empreendedor e expressdes que vangloriam a cidade. Ja os pardgrafos que foram classificados
como da categoria cariocas do brejo faziam alusdo a termos como: Rio de Janeiro, cariocas,
fluminense, TV Tupi Rio e times de futebol do Rio, entre outros.

Quando um mesmo paragrafo era composto por termos de mais de uma categoria,
era classificado na categoria em que estivessem presentes mais referéncias. O paragrafo que
ndo fazia citacdo a nenhuma das identidades foi classificado enquanto nulo.

A andlise de contetdo das 56 noticias resultou na categorizacdo de 315 paragrafos.
Desse total 185 foram classificados como nulo, 50 como pertencentes a categoria pioneira, 45
como industrial e 35 enquanto cariocas do brejo. O grande nimero de nulos se deve ao fato
de muitas das noticias ndo se referirem somente a informac@es sobre a TV Mariano Procépio.
Nesta época as noticias ndo eram caracterizadas por um relato sucinto sobre determinado
acontecimento como acontece hoje. Assim, em meio as noticias a respeito da TVMP, algumas
traziam, por exemplo, notas sobre as atividades da Camara Municipal de Juiz de Fora, outras
traziam informac0es técnicas sobre o funcionamento da TV, e ainda outras informagdes sobre
a situacdo politica do pais.

Dentre das categorias simbolicas sobre identidade juizforana a que teve um maior
namero de classificacdes de paragrafos foi a pioneira. O que confirma a hip6tese de que a
identidade da cidade marcada pelo pioneirismo foi reforcada pelas narrativas dos Diarios

Associados de Juiz de Fora sobre a implantacdo e o funcionamento da TVMP.

Noticias por categorias
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A andlise revelou que essas categorias ndo sdo excludentes, pois uma mesma
noticia trazia em seu conteudo paragrafos classificados como pioneira, outros eram
pertencentes a categoria industrial e/ou a categoria carioca do brejo. Esse foi o caso da noticia
que trazia informacdes sobre a constituicdo da TV Mariano Procopio enquanto sociedade

andnima. O primeiro paragrafo exaltava o pioneirismo da instalacao.

Dando-se 0 nome de Mariano Procdpio a primeira estagdo de televisdo a ser
instalada no interior brasileiro, os "Diarios, Radios e TV Associados" procuraram
reverenciar a memoria de um dos maiores brasileiros de todos os tempos,
imprimindo ao mesmo tempo, uma antiga promessa feita ao povo de Juiz de Fora. A
esta cidade - elo tdo importante na ligacdo por micro-ondas entre Rio, Sdo Paulo e
Belo Horizonte, coube-lhe tdo honrosa primazia, qual seja a de possuir a primeira
estacéo televisora do interior brasileiro. (DM, 23/06/1960, p. 8).

O paragrafo seguinte associa 0 pioneirismo ao desenvolvimento da cidade. A

implantacdo da TVMP € vista como um importante passo para o progresso de Juiz de Fora.

Pondo em movimentacdo o seu plano de expansdo a organizacdo Associada do
Brasil procurou obter os capitais necessarios essa pioneira realizacdo. Adotou,
porém, a orientacdo de solicitar uma participacdo mais estreita do publico para a
formacéo da TV Mariano Procdpio, como, alias, ja se tinha feito em Porto Alegre,
Salvador e Fortaleza. E o publico esta correspondendo, prestigiando esse
empreendimento que tdo alto ira levar o nome e o progresso de Juiz de Fora. (DM,
23/06/1960, p. 8)

A mesma noticia ainda trazia informaces sobre a transmissdo de programas
televisivos de outras emissoras do pais, dando destaque a programacéo da TV Tupi do Rio de

Janeiro.

Vamos instalar em Juiz de Fora um possante transmissor de 500 wats para captacdo
do som e da imagem dos telespectadores associados do Rio, S&o Paulo e Belo
Horizonte. Esse transmissor, instalado no alto do Linhares, captara aquele som e
imagem jogando-os na cidade como se 0os mesmo fossem aqui produzidos. Esta sera
a primeira providéncia. Brevemente, o0s telespectadores estardo captando o0s
programas dos grandes centros do pais, inclusive da TV Tupi do Rio de Janeiro, a
primeira instalada no Brasil. (DM, 23/06/1960, p. 8)

A analise categorial por ano também revela aspectos sobre a construgdo e/ou
afirmacdo identitaria da cidade via Diarios Associados. Os paragrafos classificados enquanto
nulo foram tirados do gréafico para melhor visualizagdo das categorias simbdlicas de
identidade.
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Por exemplo, 0 ano de 1959, quando a TV Mariano Procdpio comegou a ser

anunciada nos DAJF, as noticias davam destaque ao fato desta ser retransmissora da TV Tupi

do Rio de Janeiro, o qu

0 Rio de Janeiro se dari

e ressalta a narrativa identitaria carioca do brejo. A aproximacdo com

a via mensagens retransmitidas pela torre local.

Compreendendo a necessidade de ver captada em Juiz de Fora sua imagem, a
Televisdo Tupi do Rio de Janeiro, em uma torre transmissora. Para Juiz de Fora
foram deslocadas, entdo, maquinas e aparelhos de toda espécie, além de uma coesa
equipe de técnicos para dar inicio aos trabalhos. Em tempo record, essa equipe
construiu, num terreno situado no Linhares, confinado com as matas do Yung, mil
duzentos metros de altitude, um prado para a instalacdo da torre transmissora e,
também um prédio para abrigar os técnicos da TV, bem como toda a aparelhagem.
(DM, 05/05/1959, p. 8)

Em 1960, o destaque foi para o pioneirismo (21 paragrafos) da cidade. Esse foi o

ano da constituicdo da TV Mariano Procopio enquanto sociedade anbnima e quando

comegaram as vendas das agdes. Assim, 0s jornais ressaltavam o ineditismo da emissora para

convocar a populacao a

Os jornais n

apoiar o empreendimento.

Enquanto isso vai sendo incrementada a venda de a¢bes da TV Mariano Procopio,
que no futuro muito breve estara funcionando a pleno vapor. Trata-se de mais uma
obra pioneira da organizacdo "Associada", pois nenhuma outra cidade do interior do
Brasil (fora as capitais) possui até agora uma estagdo de televisdo. Dai o fato da
grande receptividade que tem tido as acdes da TV Mariano Procopio, cujo inicial
sera, ao que se presume, levantado em poucos meses. (DT, 18/04/1960, p. 6)

oticiavam que o empreendimento pioneiro dos Associados em Juiz de

Fora € mais um que reforca a caracteristica de vanguarda da cidade. Os textos ressaltam ainda

que a criacdo da TV Mariano Procopio contribuiria para o desenvolvimento do municipio.

O rotariano Renato Dias Filho depois de agradecer as palavras do orador que o
precedera disse que, em verdade, a criagdo da TV Mariano Procopio, a primeira
estacdo de televisdo do interior do Brasil, representava um "passo gigante' no
progresso e desenvolvimento da cidade. Frisou que nossa terra é uma terra de
grandes iniciativas e ja conhecida pelo seu pioneirismo, lembrando, inclusive, que
aqui, muitos lustros atras foi efetuada a primeira transmissao de televisdo em toda a
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América do Sul. Teceu ainda consideragdes varias sobre o empreendimento que
representa a TV Mariano Procopio sob diversos aspectos. (DM, 24/05/1960, p. 7)

Essa narrativa foi repetida também por organizacdes que apoiavam a instalacdo da
emissora na cidade. Por exemplo, em anuncio o Centro Industrial congratulou a iniciativa dos

associados associando o pioneirismo ao progresso da cidade.

Ressaltando este magno acontecimento que dard mais um honroso titulo de
pioneirismo, agradecemos a Cadeia Associada formulando votos para que a TV
MARIANO PROCOPIO constitua-se precioso elo entre seus organizadores e a
nossa cidade contribuindo decisivamente para o seu maior desenvolvimento,
divulgando JUIZ DE FORA em todo o pais! (DM, 12/06/1960, p. 1).

Como se pode observar no primeiro capitulo, a construcdo de determinada
identidade coletiva se da, muitas vezes, via sistemas de representacdo. Neste sentido, a
constituicdo e/ou (re)afirmagdo de uma Juiz de Fora pioneira foi reforgada pelos Diérios
Associados na época da implantacdo da TV Mariano Procdpio também por meio de outras
noticias ainda que sem referéncia direta a emissora local. Foi no final de 1960 que o Diério
Mercantil lancou uma série de reportagens assinada pelo historiador Luiz José Stehling do
instituto de Histéria e Geografia de Juiz de Fora (I.H.G.J.F.)* intitulada “Juiz de Fora, a
pioneira...”.

A série teve inicio com uma reportagem a respeito da primeira emissora
radiofonica de Minas Gerais, a P. R. A. J., que antecedeu a Radio Sociedade — PRB-3. De
acordo com o jornal, o objetivo era divulgar relatos que “confirmavam” a marca pioneira do
municipio: “Com 0 presente artigo iniciamos hoje uma "série™ no qual demonstraremos as
iniciativas que tornaram Juiz de Fora a PIONEIRA em Minas Gerais, Brasil e América do
Sul” (DM, 13/12/1960, p. 5).

A publicacdo da série sobre o pioneirismo de Juiz de Fora comecou no fim de
1960 e foi até janeiro de 1962. No total foram divulgadas 45 matérias que reafirmavam o que
os Diarios Associados consideravam uma marca do municipio, ser precursor em diversos
empreendimentos. A vanguarda da cidade foi construida via Diario Mercantil pelos mais
diversos acontecimentos como a criagdo da primeira escola agricola do Brasil (DM,
27/12/1960 p. 5), primeira usina hidroelétrica da América do Sul (DM, 11/01/1961, p. 3),
primeira escola técnica de laticinios da América do Sul (DM, 11/01/1961, p. 3), primeiros

bondes de Minas Gerais (DM, 29/01/1961, p. 1), primeira estatua do Cristo redentor nas

% O Instituto Histérico e Geogréfico de Juiz de Fora, criado em 18 de marco de 1956, é uma associacao civil
cujo objetivo é promover o estudo, a pesquisa e a divulgacdo da Histdria e da Geografia dos Municipios que
integram a Regido de Juiz de Fora. (www.ihgjf.com.br, acessado em 10/02/2010)
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montanhas da América do Sul (DM, 18/03/1961, p. 3); primeiro voo de avido em Minas
Gerais (08/03/1961, p. 8), primeiro Centro Espirita de Minas Gerais (DM, 14/04/1961, p. 3),
primeira Associacdo de Imprensa de Minas (DM, 18/04/1961, p. 3), primeira fabrica de
relogio cuco (DM, 05/12/1961, p. 9), entre outros.

A publicacéo por mais de um ano desta série sobre o pioneirismo de Juiz de Fora
coincide com a época de implantacdo e inauguracdo da TV Mariano Procopio. Uma
justificativa possivel é que a divulgacdo da série corroboraria para enaltecer a vanguarda do
mais novo empreendimento dos Associados de Juiz de Fora, a fundacdo da TV Mariano
Procopio. Seria, assim, mais uma tentativa de conseguir o apoio da populagdo para a nova
emissora da cidade. Desta forma, a constituicdo da TV local faria parte de uma marca, uma
identidade do municipio.

No ano de 1961, o destaque na andlise de conteudo das noticias foi a categoria
identitaria industrial (13 paragrafos). Nesse ano, tinha sido inaugurada a TV Mariano
Procopio, de modo que, as informacbGes sobre o acontecimento relacionavam o
empreendimento dos Associados ao desenvolvimento historico de Juiz de Fora. Um exemplo

pode ser visto na noticia sobre a estréia da emissora:

Com curiosidade justificada, ontem, a cidade presenciou a chegada da aparelhagem
de transmissdo da TV Itacolomi e Tupi. Era 0 passo decisivo para a concretizagéo do
que acontecera hoje: Juiz de Fora a partir das 9 horas estara ao vivo nos televisores
que captam a poderosa cadeia "associada" formada por emissoras de Belo
Horizonte, Rio e Sdo Paulo. E o acontecimento é mesmo de jubilo para todos
aqueles que amam verdadeiramente esta terra, que confirma, mais uma vez, ser o
centro de progresso constante. (DM, 10/10/1961, p1)

Outro exemplo € a divulgacdo a respeito da repercussdo do programa de estréia da
TV Mariano Procépio, o Boa Vizinhanca. A noticia associou o fato da cidade ser

“Manchester” ao de ter marcado a propria historia da televiséo do pais.

Como se esperava, foi um sucesso sem precedentes a transmissdo conjunta da TV
Itacolomi e TV Mariano Procépio. Juiz de Fora viveu um grande dia, na Gltima
terca-feira. A iniciativa dos "Didrios Associados" foi coroada de pleno éxito tendo a
"Manchester Mineira" lavrado um tento no campo da televisdo. (DM, 13/10/1961, p.
1)

No primeiro capitulo deste trabalho pode-se observar que a constru¢do de uma
identidade industrial para Juiz de Fora se deu no inicio do século XIX, quando o municipio
ganhou destaque no estado ao atrair diversas industrias. A narrativa do Diario Mercantil por
ocasido da inauguracdo da TV Mariano Procopio era de que 0 evento proporcionaria

novamente destaque nacional para a cidade.

Finalmente, na proxima terca-feira, dia 10 de outubro, Juiz de Fora sera vista por
milhdes de brasileiros no Estado de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Guanabara e Sao
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Paulo, através da cadeia associada de TV que transmitira diretamente desta cidade o
programa de boa vizinhanga. (DM, 07/10/1961, p. 1)

A construcdo identitaria industrial se da também pela diferenca. Embora a TV

Itacolomi tenha apoiado na inauguracdo oficial da TV local, a narrativa dos Diarios

Associados na cidade é de que com a TV Mariano Procopio, Juiz de Fora se tornara capital,

posto que a cidade ansiava no século XVIII, mas que foi concedido para Belo Horizonte. No

entanto, Juiz de Fora agora se tornaria a capital da televisao.

A TV ltacolomi trouxe a Juiz de Fora um material raro (s&o poucas as emissoras que
0 possuem) e no valor de varios milh8es de cruzeiros. Como a Tupi, trouxe o mais
completo equipamento de micro-ondas, e uma equipe de técnicos perfeita, a fim de
que sejam levadas aos televisores de grande area do Pais, as mais nitidas imagens. E
0 ideal tornou-se realidade, num privilégio para a "Manchester" Mineira: a
programacdo sera levada a efeito conforme planejada. Juiz de Fora é hoje a capital
da televisdo. (DM, 10/10/1961).

Ainda, segundo informagfes divulgadas no Diério Mercantil, as equipes de

televisao dos outros estados encontrariam em Juiz de Fora todos os recursos disponiveis nas

capitais. Ou seja, de acordo com o0 seu texto, Juiz de Fora ndo perde em nada para a capital

oficial do estado.

Tudo isso vem demonstrar mais uma vez os esforcos dispendidos pela TV Mariano
Procopio, ja em fase de organizacdo, para elevar bem alto o nome de Juiz de Fora e
servira como amostro do que serd, no futuro, a nossa estacdo televisora.
Aguardemos, pois, 0 acontecimento de depois de amanhd, certos de que a TV-
Itacolomi e a TV-Tupi, duas das maiores estagcdes brasileiras, estardo elevando,
ainda mais, o nome de nossa terra. Frise-se finalmente, que ambas terdo aqui 0s

recursos de que dispdem nas capitais onde funcionam. (DM, 08/10/1961, p. 1).

O jornal destacou ainda que o programa Boa Vizinhanca havia sido elogiado na

capital do estado. O meérito principal é para a equipe de Juiz de Fora responsavel pela

programacao artistica do dia.

Ndo sé em nossa cidade, mas em Belo Horizonte, onde a transmissdo foi
acompanhada com mais atencdo e outras cidades, sdo gerais os elogios a parte
artistica e também ao desempenho técnico, uma vez que, sob todos os aspectos, nada
deixou a desejar.

Foi uma demonstracdo sobretudo de que Juiz de Fora esta capacitada a fazer boa
televisdo, pois embora os detalhes técnicos tivessem contado com o pessoal da
Itacolomi, toda a parte artistica foi desenvolvida , exclusivamente, por elementos da
cidade. (DM, 13/10/1961, p. 1)

Embora o destaque das noticias de 1961 tenha sido para a questdo do

desenvolvimento do municipio, também esteve presente na narrativa a respeito da

inauguracdo da TV Mariano Procdpio a imagem de vanguarda (07 paragrafos) relacionada a

Juiz de Fora. O que comprova mais uma vez que as categorias ndo sdo excludentes, pois o
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progresso de Juiz de Fora nas paginas dos Diérios Associados local esti atrelado ao
pioneirismo.

Desta forma, sdo amplas as perspectivas para a TV Mariano Procopio, Contando,
conforme contou terca-feira, com o apoio do comércio, dos Bancos e indUstrias
locais, podera Juiz de Fora destacar-se na televisdo brasileira. Sera mais uma
confirmagdo dos "Diarios Associados" ao progresso da cidade e ao triunfo da brava
e pioneira gente de Juiz de Fora. (DM, 13/10/1961, p. 1)

Nos anos de 1962 e 1963, tiveram poucas noticias referentes a TV Mariano
Procopio, o que pode ser explicado pelo fato de depois da inauguracdo a emissora ter
funcionado na maior parte do tempo enquanto repetidora da TV Tupi do Rio de Janeiro. Uma
das duas noticias de 1962 analisadas se refere ao fato de o grupo dos Diarios Associados
local, representado pela Radio Sociedade S.A. ter conseguido do presidente do Conselho de
Ministros despacho favoravel para exploracdo do servigco de televisdo em Juiz de Fora. A
narrativa do DM associa o pioneirismo da PRB-3 no estado ao fato de ter recebido o parecer

favoravel para obter uma emissora na cidade.

S6 a PRB-3, Radio Sociedade de Juiz de Fora, a maior expressdo em radiofonia da
Zona da Mata e a mais antiga emissora do Estado pode explorar, em nossa cidade,
um canal de televisdo. E o registro se imp&e porque, lutaram pelo canal 10, nada
menos de seis emissoras, acabando por ser indicada a veterana PRB-3, que assim
marca, mais um tento em sua trajetdria vitoriosa e brilhante na difuséo das grandezas
e das realizacOes de nossa terra. (DM, 10/07/1962, p. 3)

A outra noticia analisada de 1962 se refere a uma visita do entdo senador Benedito
Valadares a TV Mariano Procépio. De acordo com a matéria o senador relaciona a instalacdo
da TV Mariano ao desenvolvimento da cidade e ao fato da histéria de Juiz de Fora ser repleta
de personagens importantes na politica.

Em 1963, s6 foi publicada uma noticia que fazia referéncia a TV Mariano
Procopio. A matéria tratava da cobertura da visita do presidente Jodo Goulart feita em
parceria com as duas emissoras de Belo Horizonte, a TV Itacolomi e a TV Alterosa. A equipe

de Juiz de Fora enaltece o feito de ter trabalhado em conjunto com as equipes da capital.

Televisdo associada lavrou um tento espetacular.

Quando da visita a Juiz de Fora, no dia 31 de maio, do presidente Jodo Goulart,do
governador Magalhdes Pinto e de outras altas autoridades do governo, a reportagem
associada de radio e televisdo, formando a grande cadeia das Montanhas e integrada
pela veterana PRB-3, Radio Sociedade de Juiz de Fora; PRH-7, Radio Guarani (a
mais poderosa do Estado), TV Mariano Procdpio, canal 10, de nossa cidade, TV
Alterosa, canal 2, de Belo Horizonte e TV Itacolomi, canal 4, também da capital
mineira, realizou um trabalho estupendo de cobertura do grande acontecimento.
(DM, 15/02/1963, p. 8)
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Em 1964, o nimero de noticias publicadas que fazem referéncia a TV Mariano
Procopio aumenta, pois foi nesse ano que o grupo dos Diarios Associados de Juiz de Fora
perdeu a autorizacdo do servico de exploracdo de TV para a Radio Industrial, de Sérgio
Mendes. Os associados locais se utilizaram dos jornais Diario Mercantil e Diario da Tarde
para solicitar a volta do canal 10.

Nas cinco noticias de 1964 analisadas a categoria mais relacionada foi a de
pioneirismo (13 paragrafos), seguida pela categoria carioca do brejo (04) e industrial (02).
Esse foi 0 ano em que se observou uma maior diferenca entre as classificacfes identitarias
presentes nas narrativas dos jornais; o que poderia ser explicado pelo fato de a defesa do
grupo de Assis Chateaubriand, para recuperar o canal 10, ter se baseado no pioneirismo dos

associados em Juiz de Fora.

Dispensa qualquer outro comentario a respeito da lisura que norteou nossas
atividades para formacdo da TV Mariano Procopio. Entre seis requerentes, foi a
Radio Sociedade de Juiz de Fora, a mais antiga emissora de Minas Gerais, a
escolhida. (DM, 15/04/1964, p. 8)

Até mesmo o recurso feito ao presidente da republica pelos Diérios Associados
para requerer a autorizacdo da TV Mariano Procopio, iniciou-se com a justificativa da

vanguarda da Radio Sociedade.

O nosso recurso feito em maio do ano passado tem a seguinte redacéo:

"Exmo. Sr. Presidente da Republica:

A Ré&dio Sociedade de Juiz de Fora S.A., com sede na cidade de mesmo nome,
Estado de Minas Gerais, por seu Diretor Superintendente abaixo-assinado, pede
vénia para expor e afinal requerer a V. Exa. 0 seguinte:

a) - que é concessiondria de servigo de radio-difusdo ha 25 anos, eis que obteve
concessao pelo decreto 2.011 de 1 de outubro de 1937; [...] (DM, 15/04/1964, p. 8)

As narrativas também se baseavam no fato dos Diérios Associados terem sido 0s
primeiros a solicitar a autorizagdo para o servico de televisdo. Assim, os diarios da cidade se
utilizaram da identidade de pioneirismo na tentativa de reconquistar a autorizacdo para a TV
Mariano. O grupo de Chateaubriand na cidade se reveste do que era uma marca do municipio

para justificar ao publico sua solicitacao.

J& provamos que tinhamos o Canal 10 antes de o mesmo ter sido presenteado aos
pelego-comunistas ao tempo do ex-presidente Jodo Goulart. Ainda na edicdo de
ontem publicamos o despacho do presidente do Conselho de Ministros no processo
advindo do Ministério da Justica e Negdcios Interiores, na exposi¢cdo de motivos
encaminhados e cujo teor é o seguinte: [...] (DM, 15/04/1964, p. 8)

Enguanto o Governo ndo bandeava francamente para a trilha do comuno-
peleguismo, a concessao foi, por justica, dada a Radio Sociedade de Juiz de Fora, a
primeira a ingressar na luta para dotar Juiz de Fora de televisdo.(DM, 25/04/1964, p.
8)
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A analise de 1965 revelou que a maioria dos paragrafos fazia referéncia a categoria
identitaria carioca do brejo (20), seguida de industrial (10) e por altimo pioneira (7). Esse foi
0 ano em que a TV Mariano Procopio passou a retransmitir os jogos do futebol carioca. Como
destacou-se anteriormente, a producdo local de inicialmente se restringia a locucdo comercial
dos jogos; depois devido a boa repercussdo que teve na cidade, passou a ser enviada uma
equipe ao maracana para locucdo e comentarios das partidas. Assim, a constituicdo de uma
identidade préxima ao Rio de Janeiro, e por conseqliéncia, marcada pela diferenca em relagdo
a capital de Minas Gerais, foi reforcada pelas transmissdes do futebol carioca na emissora do
grupo de Chateaubriand.

De acordo com Bianca Alvin (2008, p. 2), ao se pensar nas construcdes de
identidades futebolisticas & preciso levar em consideracdo a importancia dos meios de
comunicacdo. O sentimento de pertencimento, no mundo contemporaneo, ndo se da mais
somente pela hereditariedade ou pela proximidade geografica, mas principalmente pela

constituicdo de universos simbdlicos via midia.

Num contexto em que a midia mostra a performance de varios times e torcidas do
pais e até do mundo, as escolhas identitarias relacionadas com o futebol (por
exemplo, a decisdo sobre o time para o qual se torcerd) ndo podem ser
compreendidas sem que se analise o papel desempenhado pelos meios de
comunicagdo de massa. N80 mais a adesdo simbolica a uma paixdo clubistica
depende apenas do lugar em que se mora ou da identificagdo de familiares ou
amigos: cada vez mais, critérios absolutamente ndo objetivos (e, portanto,
meramente simbolicos) podem pautar estas escolhas (ALVIN, 2008, p. 2).

Para Alvin (2008, p.9) o discurso midiatico é, cada vez mais, uma fonte relevante
nos processos de reconhecimento, adesdo e projecdo identitaria dos sujeitos. Assim, 0s meios
de comunicagdo se utilizam das identidades do futebol como forma de se aproximar do
publico. No caso das transmissdes dos jogos de futebol carioca pela TV Mariano Procopio
néo foi diferente, pois as locuc¢des esportivas eram uma tentativa da emissora de se aproximar

e conquistar o publico juizforano.

Canal 8 na Guanabara

Ja pela televisdo, todos poderdo acompanhar os dois embates que vao reiniciar o
torneio Rio - S&o Paulo, na fase carioca.

A TV Mariano Procdpio devera focalizar amanha Flamengo x América e domingo
Vasco da Gama x Palmeiras.

Esta unido BRB-3 - Ducal - TV Mariano Procdpio serd algo de marcar época na
histdria radiofonica da cidade. (DT, 05/05/1965, p. 3)

O ano de 1965 também foi marcado pelo lacre das emissoras de televisdo da

cidade pelo CONTEL. De acordo com o jornal Diario Mercantil, o publico acostumado as
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transmissdes futebolisticas da TV Mariano, pedia o religamento da emissora para acompanhar

as partidas do campeonato carioca.

Um vazio no futebol

Além das famosas novelas, dos fabulosos espetaculos e de uma programacdo sempre
bem cuidada e renovada, o Canal 8 sempre constituiu uma linha de frente na
transmissdo de futebol guanabarino, pois principalmente em trabalhos externos,
como é o caso do futebol, uma perfeita imagem é absolutamente indispensavel, dada
a amplitude da focalizagéo.

Assim, impedido de dar curso ao habito de "assistir bem, de casa", o telespectador
local ndo pode acompanhar as partidas pela Taca Guanabara, com seus cartazes
indiscutiveis. Ontem, por exemplo, o "classico dos milhdes", uma tradicdo de Vasco
vs. Flamengo, ndo pdde ser acompanhado por todos aqueles que assim o desejavam.

A respeito por sinal, um senhor (como centenas de outros) nos telefonou, na tarde de
ontem, para indagar se Mariano Procopio voltaria ontem, a tempo de assistir o0 jogo
referido. Recebendo resposta negativa, desabafou: "Como podem privar de assistir a
um jogo desses pela TV? Até quando perdurard essa situagdo?" Certamente milhares
de outros telespectadores desta regido, que ja haviam se deliciado diante da
possibilidade de assistir aos cotejos da Taca Guanabara, ficaram igualmente
indignados. (DM, 23/07/1965, p. 1)

O grupo de Assis Chateaubriand na cidade vendo a impossibilidade de a TV
Mariano ProcOpio continuar como emissora em Juiz de Fora, empenhou seus esfor¢cos para

que a TV passasse a funcionar como repetidora da TV Tupi.

Consumado o fechamento, procurou a direcdo geral dos "Didrios Associados"
contornar a situagdo, desenvolvendo esforcos para que a TV Mariano Procdpio
continuasse a funcionar como repetidora. Esperamos esta solugdo para breve, ja que
o problema da TV Mariano Procopio sera estudado de outra forma, que venha ao
encontro aos reais interesses da coletividade juizforense. (DM, 18/08/1965, p. 1)

Os esforgos dos “Diarios Associados” em Juiz de Fora: a TV Mariano Procépio
voltou a funcionar como retransmissora da TV Tupi. Assim, a populagédo juizforana podia
assistir de novo uma programacdo televisiva carioca, 0 que ajuda a explicar a identificacdo

que o publico da cidade ainda mantém com o Rio de Janeiro.

De acordo com que noticiamos pelo CONTEL - Conselho Nacional de
Telecomunicaces, foi autorizada a TV Mariano Procdpio a retransmitir, em nossa
cidade, a TV Tupi do Rio de Janeiro, o que prazerosamente, passamos a fazer, desde
ontem a tarde. (DM, 13/08/1965, p. 1)

A analise documental, realizada até julho de 1966, nos jornais da cidade, mostrou
que a TV Mariano Procopio depois que voltou a funcionar enquanto repetidora da TV Tupi
foi perdendo espago nos periddicos.

O resultado da analise de contetdo reforgca a perspectiva de que os sistemas de

representacdo sdo espacgos privilegiados na contemporaneidade para projecdes identitarias.
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Neste caso, a promessa do que seria a televisdo na cidade, como as narrativas sobre sua
implantacdo, construiram e/ou reforcaram a identidade coletiva de uma juizforaneidade.

O estudo das noticias veiculadas no Diario Mercantil e no Diario da Tarde que
faziam referéncia a TV Mariano Procopio revelou que a implantacdo da primeira emissora de
televisdo de Juiz de Fora foi narrada pelos periddicos de modo a reforcar a identidade pioneira
do municipio. No entanto, também foram reafirmadas as construgdes identitarias de Juiz de
Fora presentes até hoje no imaginario da populacdo e nas representacdes midiaticas a respeito
da cidade, como a representacdo da cidade enquanto “Manhester Mineira” e a narrativa do

. . 1
“carioca do brejo” .

31 para mais informac@es sobre as narrativas midiéticas sobre identidades juizforanas ver Coutinho e Mata
(2008).
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CONCLUSAO

A proposta desse trabalho foi compreender por meio de vestigios como se deu o
inicio da televisdo em Juiz de Fora, com a experiéncia da TV Mariano Procopio, e a partir das
narrativas tecidas na midia impressa local sobre sua implantagdo pensar as relacdes entre
midia, identidade e sociedade. Ciente de que o olhar sobre esse passado é cercado por
preocupacOes do presente, sabe-se que ndo se esgotam aqui as consideracfes sobre a génese
da televisdo juizforana. No entanto, sdo possiveis alguns entendimentos sobre este relevante
capitulo da telinha no interior do Brasil.

No capitulo sobre TV observou-se que o inicio da televisdo no Brasil foi
marcado pela falta de recursos, de equipe profissional especializada, por improvisos e pelo
aproveitamento de programas radiofénicos. A analise dos jornais de Juiz de Fora revelou que
na implantacdo da televisdo na cidade estas caracteristicas também estiveram presentes. Os
scripts dos programas da radio PRB-3 eram aproveitados na TV Mariano Procépio; a equipe
de profissionais locais era composta por jornalistas ja consagrados que trabalhavam no Diario
Mercantil e no Diario da Tarde, além de profissionais da emissora de radio do grupo de
Chateaubrind, como Jorge Couri, Wilson Cid, Décio Cataldi, Méario Heleno, entre outros. O
improviso foi verificado ja no dia da programacéo de inauguracdo oficial da emissora quando
a equipe da TV Itacolomi de Belo Horizonte veio a cidade para auxiliar nas transmissdes, e
trazer os recursos técnicos que a viabilizaram. A venda de acdes da TV Mariano Procépio foi
uma alternativa dos associados locais para superar a falta de recursos, estratégia também
adotada pelos dirigentes dos Diérios Associados em outras localidades.

A anédlise também revelou que a radiodifusdo no interior do Brasil seguiu a
tendéncia das capitais de formar conglomerados de comunicacdo; a TV Mariano Procopio
pertencia ao grupo de Chateaubrind que possuia no pais diversos veiculos de comunicagéo e,
no municipio, dois jornais impressos e uma emissora de radio. Essa politica continua presente
atualmente no pais, inclusive nas midias regionais. Exemplo disso é a rede Integracdo com
sede em Uberlandia, que além de radios e jornais possui oito afiliadas da Rede Globo em
Minas Gerias, inclusive a TV Panorama de Juiz de Fora, antiga TV Industrial, emissora
vencedora da disputa pela primeira concessdao de TV em Juiz de Fora. Outras redes séo RBS
(RS), Amazodnica (AM), Paranaense (PR), Matogrossense (MT), Bahia (BA), Mirante (PA),
EPTV (SP), TV Tem (SP), Anhanguera (GO), entre outras (FADUL, 2007, p. 38). Essas redes
comprovam que houve pouca mudanga na politica de radiodifusdo brasileira quanto a

concentracdo de veiculos de 1960 até os dias de hoje.
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Outro fator que demonstrou pouco avanco na politica televisiva brasileira se refere
a producao local de emissoras filiadas. A TV Mariano Procdpio, devido a falta de recursos e
por ter seu pedido de concessdo pendente/ negado, produzia pouca programacédo local; a
maior parte do tempo de veiculagdo o publico da cidade tinha acesso a programas da TV Tupi
do Rio de Janeiro. Quase cinglienta anos depois, a populagdo de Juiz de Fora continua tendo
acesso na maior parte do dia a programas produzidos pelas cabecas de redes, sendo a
programacdo diaria local restrita a poucos minutos.

A pesquisa também identificou as estratégias utilizadas pelos veiculos de
comunicacdo na tentativa de atrair o publico para a telinha. De acordo com Kellner (2001) a
televisdo na atualidade assume algumas das funcdes atribuidas ao mito e ao ritual, ou seja,
diante da telinha os individuos se tornam integrantes de uma ordem social. Esse rito hoje
cotidiano foi consolidado ao longo do tempo. Por isso, no inicio desse veiculo se fazia
necessario convidar o publico a participar deste ritual. No caso da TV Mariano Procopio o
convite era feito via Diario Mercantil e Diério da Tarde.

Como destacou-se no primeiro capitulo os meios de comunicacdo e as narrativas
mnemaonicas sdo relevantes nas construcdes de identidade, pois é, em especial, a partir dessas
representagdes que 0 sujeito estabelece lacos de pertencimento. No caso da identidade
juizforana os discursos dos media narram uma cidade de vanguarda, industrial e que possui
uma proximidade com o Rio de Janeiro. Essa juizforaneidade também esteve presente nos
relatos do Diario Mercantil e Diario da Tarde a respeito da implantacdo da TV Mariano
Procépio, evidenciando que 0s meios de comunicacdo Sdo espacos produtores e/ou
mediadores de narrativas identitarias.

No entanto, conforme Barbosa (2007b), os meios de comunicacdo constroem uma
memoria da excepcionalidade. No caso juizforano a cidade narrada nas paginas dos periodicos
analisados ja ndo se fazia presente, uma vez que na década de 1960 o municipio ja ndo atraia
tantos investimentos, tinha perdido muito de suas industrias e do destaque que desfrutara no
inicio do século XIX, para Belo Horizonte, que se tornara capital do estado. Mas o grupo de
Chateaubriand se utilizou dessa narrativa identitaria com o interesse de conseguir a aprovagao
da populacéo para o mais novo empreendimento — TV Mariano Procopio. A implantacdo da
TV local poderia ser compreendida entdo a um caso excepcional de crenca no carater de
vanguarda do municipio.

Conforme hipdtese inicial, a identidade pioneira foi reforcada via noticias dos dois
periddicos — Diario da Tarde e Diario Mercantil - que faziam referéncia a TV Mariano

Procdpio. A andlise de conteudo mostrou que esta narrativa foi realgada nos periodos em que
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os Diéarios Associados buscaram com maior intensidade o apoio do publico juizforano: em
1960, quando comecaram a ser vendidas as a¢des da emissora e em 1964, quando o grupo de
Chateaubriand se empenhava em conseguir de volta a concessdo para a TV. Esse fato vai ao
encontro da proposicdo de Silva (2000), conforme visto no primeiro capitulo, de que as
construcOes identitarias ndo sdo inocentes, antes nelas estdo inclusas interesses e relacdes de
poder.

No entanto, para além do pressuposto inicial, as analises demonstraram que ndo so
a narrativa pioneira esteve presente nos relatos dos jornais tomados como objeto empirico,
mas como também as representagdes identitarias da ‘“Manchester mineira” e do “carioca do
Brejo”. As noticias que associavam a TV Mariano Procopio a identidade industrial da cidade
eram uma tentativa de assumir para a emissora um carater industrial, de empreendimento
chave para o desenvolvimento local. O “carioca do brejo” esteve em maior evidéncia nas
representacOes esportivas, que associavam a TV Mariano Procopio as transmissdes do futebol
carioca.

A utilizacdo de elementos correspondentes a identidades coletivas nas narrativas
publicadas a respeito da TV Mariano Procopio, em diferentes momentos de sua curta historia,
demonstram a tentativa dos Diarios Associados de estabelecer um laco de pertencimento com
0 publico juizforano. Retomando o conceito de promessa de Jost (2004), trabalhado no
capitulo sobre TV, pode-se observar que os periddicos DM e DT foram espagos em que foi
prometido ao publico juizforano que a TV Mariano Procdpio seria uma iniciativa que
(re)colocaria a cidade no rumo da vanguarda, do progresso e mais proxima do centro cultural
do pais, o Rio de Janeiro, consequentemente, em 0posi¢ao aos outros municipios mineiros.

Essa Juiz de Fora pioneira, industrial e cosmopolita construida via representacdes
continua presente nas narrativas midiaticas sobre a cidade e no imaginario urbano de grande
parcela da populacdo. Evidéncia dessa (auto) representacdo foi a carta do atual prefeito da
cidade Custodio Mattos dirigida aos participantes da | Conferéncia Municipal de
Comunicacédo, realizada em 2009; no documento atribui-se a0 municipio a vocacdo de
vanguardista. Embora estas narrativas continuam sendo utilizadas e reforcadas ela ndo da
conta mais da realidade econdmica e politica do municipio. Assim, por meio da analise dos
vestigios da implantacdo da televisdo em Juiz de Fora, das narrativas sobre a TV Mariano
Procdpio, foi possivel reconhecer elementos que auxiliam a compreensdo do desenvolvimento

da midia na cidade e das construcgdes identitrias presentes até hoje na sociedade juizforana.
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