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RESUMO

A TV Industrial figurou entre as pioneiras geradot® programacao instaladas fora de
uma capital brasileira. Operou em Juiz de Foraeet®64 e 1979, periodo no qual foi o
Unico canal caracterizado como emissora local. BEssertacdo resgata a historia da TV
Industrial (e seus antecedentes) e analisa o pagmihdor desempenhado pela emissora no
processo de representacdo da identidade juizfoi@televisdo. Veiculo local, a TV Indus-
trial se valeu de tracos da juizdeforaneidade matoocéo de sua identidade, e, pelo conte-
udo veiculado, representava o imaginario da cidadesua programacdo. A metodologia
de pesquisa envolve a historia oral, revelandoemdnas de ex-comunicadores que parti-
ciparam da concepcéo e do dia a dia da TV IndusDgrelatos colhidos oferecem dados
historicos, pondo em destaque critérios adotadwms martear os conteudos veiculados, os
processos de producdo desses conteudos e a ingpdesséx-comunicadores sobre 0 que
representou a TV para a cidade. Uma pesquisa dotahserviu para rastrear registros
sobre a emissora publicados na imprensa local @zaépo final, destacam-se a relevancia
e a singularidade do lugar ocupado pela TV Indaistd representacdo da juizdeforanei-
dade, levando-se em conta a importancia da mildiaiseva para a mediacdo de identida-
des.

Palavras-chave: Comunicacéo. Identidade. Televikdpn.de Fora. TV Industrial.



ABSTRACT

In the recent past, TV Industrial figured among pi@neer local broadcasting television
stations located outside of a Brazilian state ehpit operated between the years of 1964
and 1979, a period of time in which it came intewias the only TV channel in Juiz de
Fora to be rightly called a local broadcastingistatThis study is aimed at both recon-
structing the history of TV Industrial and investiong the role it played in shaping Juiz de
Fora’s cultural identities. Through its competeultwral mediation, TV Industrial has to a
large extent helped to construct identities foizfaranos”. On the whole, such identities
gave shape to what is herein called “juizdeforameéd. In its programs, TV Industrial
staged local setting, issue and even linguisticstuin this respect, it is acknowledged that
one of the self-evident characteristics of tel@nsimages lies in their verisimilitude to
normative consensual notions of ‘real life’. As e methodological approach, we be-
lieve that oral testimonies are to be used as anvap to make known the memories of
former broadcasters responsible for TV Industrigdinal conception and routine. Beyond
its function as the history-documentation mediuM,lfidustrial has proven that there is no
better way to understand society than through ¢hahle records of the self-society’s ac-
tions, symbols, and oral texts. We then point bat &ll sorts of narratives produced for
local audiences are always going to operate in saha¢ion to established discourses of
local cultural identities. Finally, the presentgtseis committed to highlighting TV Indus-
trial relevance and uniqueness in its represemsid “juizdeforaneidade”.

Keywords: Communication. Cultural Identities. Taton. Juiz de Fora. TV Industrial.
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1 INTRODUCAO

A combinacéo de tracos caracteristicos de um agrapto social localizado
em um recorte espacial determinado compde a bBgeneial sobre a qual ergue-se a no-
céo deidentidadede uma comunidade. A busca pelo reconhecimenta disttidade tor-
na-se a motivacao que impulsiona processos deseBeao numerosos e variados, os
quais vao se manifestar como (a) cultura desta nmtade. Trata-se da constituicdo de
uma espessa trama de significados pelos quais antdade atribui sentido a si mesma.

A organizacao social do mundo, desde o inicioauls XX, vem atribuindo
aos meios de comunicacéo papel de primazia conuo pi@ producédo de significados e,
portanto, de representacdo das identidades. Cayssiad configuracdo de uma sociedade
midiatizada, na qual tudo o que ha carece de repi@sao no sistema midiatico, como
forma de atestar-se real e crivel aos olhos humdfssa |6gica estabeleceu-se tendo o
jornal — ainda antes do século XX — como princigdtulo de comunicacédo; ao longo dos
anos, porém, iria render-se aos meios eletréni@sseias tecnologias. O radio, antes, e a
televisdo, depois, potencializaram o sistema deantid massa, alcando os meios de co-
municagcdo ao patamar de protagonistas na prodwgia sle sentido e organizacdo de
espacos simbdlicos.

Considerando a hegemonia alcancada pela teleyie@ops anos apds seu sur-
gimento, Dominique Wolton (2006) destaca sua atuagébolica, apontando-a como “es-
pelho” da sociedade. Com isso, quer dizer que iedade se vé através da televisdo, por
meio de representacdes simbolicas ali ofertadaslespectador. Acreditamos que, como
representacoes, estas imagens “refletidas” dadesdi social do mundo cotidiano resul-

tam, indubitavelmente, de construcdes discursipastos de vista dos produtores das
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mensagens e do conteudo veiculado na TV. Tratpestganto, de um espelho que pode
assumir variadissimas formas — plana, concava,es@ngtc. — e ser comparado a um da-
queles encontrado em uma auténtica “Casa dos Bspelh

Essa nocado da televisdo como “espelho da sociedagafticularmente perti-
nente em ambito local, na circunscricdo das cidastdsretudo se levarmos em conta as
caracteristicas que reforcam a nocdo de comunidadses limites. Para Renato Ortiz
(1999,apud PERUZZO, 2006), a intensidade do local estari@&ds na proximidade do
lugar, na familiaridade e na diversidade (em o@usi& padronizacdo do modelo global)
que contrasta vivamente ao distante. Mostrandorgérieamente tangivel, o local é asso-
ciado a ideia de auténtico. No entanto, os elaandimais respeito a uma eventual identi-
dade de interesses e, claro esta, a identidadémlgas, do que a pura territorialidade.
Assim, a necessidade do telespectador de referesgciastimula seu interesse pelo que
esta mais proximo, pelo que afeta palpavelmenteisiage, portanto, produz alguma iden-
tificacdo. Estes pressupostos embasam um canaledesfio com programacao local.

Em Juiz de Fora, a constituicdo da midia telezisical iria manifestar-se, de
fato', em 1964, com a fundacéo da TV Industrial. A eatsdevava ao ar uma grade de
programacao de producdo propria, sendo uma dasipssra ser instaladas em uma cidade
interiorana. Foi concebida e se sustentou, dutadteo periodo em que esteve em funcio-
namento, com uma programacao votada e voltadauatassde interesse de Juiz de Fora.
Afirmava-se como emissora da cidade, coglogan“nasceu aqui, é gente de casa”; nestes
termos, o inicio de suas operacfes traduzia benpateacial capacidade de promover a
representacdo da comunidade juizforana na televisao

Ao longo dos dezesseis anos em que esteve nolaf lrdustrial era o Unico

canal de televisao local de Juiz de Fora, apreséotse, portanto, como adequado espacgo

! No capitulo 4, mencionamos a existéncia da TV MariProcépio, anterior & inauguracdo da TV Indalstri
Tratava-se, porém, de uma retransmissora da TV, fupindo chegou a se efetivar como emissora regula
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de mediacédo das identidades juizforanas na telewisdma instancia de midia que, nos
anos 60, desenvolvia-se rapidamente e encantavblag com seu apelo de novidade
tecnoldgica.

E por conta dessa singularidade que elegemos mdisétrial nosso objeto de
estudo. E o que investigamos nesta Dissertacam@do pelo qual a emissora promoveu a
representacdo da identidade juizforana em suagra@gao e como valeu-se de elementos
caracterizadores da nocaojdzdeforaneidadg@ara afirmar-se como canal local.

Dentre nossos objetivos alinham-se os de verifisacritérios, a logica e os
conceitos presentes no processo de criacao deapragr bem como a constituicdo da gra-
de de programacé&o da TV Industrial, com atenc@&peaoctais aspectos de localidade; regis-
trar o pensamento expressado de ex-comunicadaresua condicdo de produtores de
conteudo, sobre o seu trabalho ao falar da cidBdassuntos, pessoas e acontecimentos da
cidade, oferecendo representacdes da(s) identg)adieJuiz de Fora para o publico teles-
pectador; notar e anotar os tracos identitarioaotaristicos da “juizdeforaneidade”, evo-
cados pela TV Industrial na composicédo de sua pmgcao; examinar a construcao de
sua identidade como canal local de televisdo; enfiediante uma producao bibliogréafica
criteriosa e relevante para a histéria da Comuémale Juiz de Fora, contribuir para o
resgate da memoria da emissora, coligindo fonts®ritas referentes a elaboracédo e a
execucéao do projeto de TV local realizado pela $trii.

Trabalhamos com a hipo6tese de que o projeto eldbaradesenvolvido pela
TV Industrial considerava ser estratégico o sucegs@ublico e audiéncia alcangado a
exibicdo valorizada da cidade de Juiz de Fora laadie televisdo, expondo a(s) identida-
de(s) local(is) em sua programacdo. Para issoisprectambém firmar sua propria identi-

dade, a ela incorporando tragos daquilo que caizate “juizdeforaneidade”, e compondo
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estruturas simbdlicas pelas quais, por empatialesgectador logo se identificasse com o
canal.

As memoarias dos ex-comunicadores que participamamodcepcédo e do dia a
dia da TV Industrial oferecem um caminho para oheaimento de conceitos e critérios
gue norteavam a programacdo da emissora. Tal domdr@o, em muito, contribui para
uma clara visdo de procedimentos de producao delsgrevidenciados quando da repre-
sentacdo da(s) identidade(s) juizforana(s). Estaall por sua vez, revela uma elaboracéo
psicossocial de significados em sintonia a mod@sosre formas de identificacdo vigentes
aquela época.

As memorias relatadas dos ex-comunicadores da @\strial permitem en-
trever um imaginario bastante peculiar com respeientidade da cidade e ao papel de-
sempenhado pela TV Industrial, no curso do prochsgodrico de arregimentacéo de tra-
cos identitarios associados a “juizdeforaneidade”.

Para conhecer essas memorias, com base na meiadddopistéria oral, co-
Ihemos depoimentos de pessoas que atuaram commicachores na emissora. Cremos ter
dado um importante passo para a reconstrucaoibéfinetendida, uma vez que buscamos
preencher lacunas existentes nos documentos ssdfitmtes documentais e producgdes
bibliogréficas sobre a TV Industrial sdo, de reeszassas

Os entrevistados sdo, em sua maioria, ex-comurmmeadta emissora. Foram
selecionados pela disponibilidade em nos atenger eesempenhar papel de sujeitos ati-

vOs na construcdo da TV Industrial e de sua progcam Foram eles os responsaveis pela

2 A TV Industrial funcionou até 1979, quando foi ailigla pela familia Marinho, tornando-se TV GlohiizJ
de Fora. Atualmente, corresponde a TV Panorani@daida Rede Globo, que ndo dispde de arquivo
documental referente ao periodo da TV Industriakf@o a publicacdes, tem-se o registro de uma
monografia (trabalho de concluséo de curso de ggih) de 1985 e alguns artigos avulsos que tradam d
emissora no contexto da histéria da televisédo emdéuFora.
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concepcao e desenvolvimento de formatos, assim patacdefinicdo de contetdos veicu-
lados, o que os situa como privilegiados artifbesepresentacdes da cidade pela tevé.

Os depoimentos fornecem valiosas informacdes fogt@ficas, provendo ain-
da material de grande valia para a deteccdo eistnegle tracos de juizdeforaneidade,
evocados pela TV Industrial, bem como de formasessmtativas da(s) identidade(s) juiz-
forana(s) tal como a emissora buscou propo-lasaBomo do viés historiografico, coleta-
mos dados através de pesquisa documental, congdegpara registros factuais sobre a
atuacdo da emissora encontrados em publicacéespdarisa juizforana.

Para fundamentar as reflexdes propostas, no tagitapresentamos os pilares
tedricos da nossa abordagem, explicitando o candeitdentidadee sua relacdo com a
nocdo da construcéo social da realidade, propastBgrger e Luckmann. Também desta-
camos a evolucao diacrénica do conceitaddatidadee a definicdo contemporanea de sua
fragmentacao descrita por Stuart Hall, Tomaz Tatke&ilva, Kathryn Woodward e Zyg-
munt Bauman. Por uma descricaoedpirito do tempa@ontemporaneo, o que, neste capi-
tulo, propomos é a apresentacdo da emergéncizaabde como pardmetro identificato-
rio. Assim, o espaco da cidade se faz important@ienite de intercambio de significados e
producéo de sentidos. Destacamos, ainda, o coramit@maoriae sua valia para o enten-
dimento de processos de construcédo de identidddesres como Michael Pollak, Ana
Lucia Enne e Marialva Barbosa pdem em relevo umimento hoje existente de valoriza-
cdo da memoria, que estaria diretamente ligadoréepedo fragmentada da identidade.
Dessa forma, a civilizagdo contemporanea teria @@adnia importante mecanismo de pro-
ducdo de marcos identitarios, e estes, por suaseeam evocados no decorrer dos movi-
mentos de composicao das identidades. Ao finabizeapitulo 2, tratamos de aspectos i-
dentitarios que compdem a nocédo de juizdeforanejdeefundo, principalmente, a abor-

dagem oferecida por Christina Musse. Destacamagnpoa construcdo da “identidade
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industrial” associada ao desenvolvimento de JuiEa@, tomando para tanto os aponta-
mentos de diversos historiadores.

No capitulo 3, refletimos sobre as especificidaglespapel destacado da tele-
Visdo no processo de constituicdo das identidddesonceito denediacag proposto por
Jesus Martin-Barbero serve admiravelmente a um exaitico da dimenséo de uma re-
presentacadelevisua)] mas tambéntelevisivae televisivelde identidades ja formadas ou
em vias de se formar. Aqui queremos destacar atiniidade da TV como veiculo de
construcdo de identidades e propositor de paramélemntificatorios. Enfatizamos, por
necessario, as especificidades da producéo televisi ambito local, destacando as estra-
tégias de construcao de lacos identitarios combliqgmitelespectador, o esforco em retra-
tar (ou esbocar um retrato) do espaco urbano gameente a cidade sede e o relaciona-
mento proximo do publico com os comunicadores. Mal@os, para tanto, de preciosos
conceitos de Jesus Martin-Barbero, Dominiqgue WolBmuglas Kelnner e Aluizio Ramos
Trinta.

Finalmente, no capitulo 4, apresentamos a trégetiar TV Industrial, desde os
antecedentes histéricos que contextualizam suairtggdo. Salientamos a época de ouro
do radio de Juiz de Fora e a tradicdo dos cind@praduzidos por Jodo Carrico, como
importantes experiéncias pregressas de representagéfuncdo do sucesso por elas al-
cancado e sua integracdo na dinamica social ddeidais iniciativas acabariam por fo-
mentar e dar lastro a ideia de um canal juizford@aelevisdo, desencadeando, entéo, in-
tensa disputa pela conquista da concessao, prataganpor dois grupos distintos: um
ligado aos Diarios Associados, grande conglomerddatuacdo nacional que em Juiz de
Fora dirigia, a época, uma radio e um jornal; quiderado pela familia Mendes, detentora
de concessao das radios Industrial e Difusora &sdigiacbes politicas, em ambito nacio-

nal, se relacionavam ao Partido Trabalhista Briasi(®TB), ao Presidente Getulio Vargas
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e ao Presidente Jodo Goulart. Por isso, nesteultgpibntextualizamos, também, a atua-
cdo da familia Mendes, vencedora da disputa eamort proprietaria da TV Industrial,
desde sua entrada no ramo da comunicacéo, coniog a&e suas ligacdes politicas, que se
mostraram vitais para a concessao obtida para éndvstrial. No que tange a emissora
propriamente dita, destacamos seus nucleos deapnagéo, pensando as maneiras pelas
quais conteudos veiculados davam a ver a juizdedéatade e constituiam o carater local
da emissora. Também refletimos sobre a interelasdiducional da emissora com a socie-
dade juizforana, na busca do entendimento da aiudgal'V Industrial como sujeito na
producao de sentido no contexto social da cidadéudede Fora. Dedicamo-nos ainda a
tracar algumas consideracdes sobre a presenca digiemissora no espaco urbano da ci-
dade, manifesta nos tracos modernistas de sudedtgaie localizacdo em um ponto turis-

tico.
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2 A CONSTRUCAO SOCIAL DAS IDENTIDADES

A abordagem que propomos para analisar a relevareigapel desempenhado
pela TV Industrial na representacdo e na constrdef®) identidade(s) juizforana(s) atra-
vés da televisdo fundamenta-se, sobretudo, no itortEEdentidade No entanto, antes de
apresentarmos definicbes para o termo, faz-se s@esontextualizar o ambiente tedrico
que dara sustentacdo a nossas argumentacdeshBgaancos ao entendimento das refle-
x0es que dizem respeito a nocdo de identidade ekg@o com 0s processosrdpresen-
tacaq identificacdoe memoaria,optamos por tomar como base uma abordagamstru-
cionistada producéo de sentidos e significados e da pragentidade. Isso implica tomar
pensadores da corrente do interacionismo simbdalbeoo referéncia e considerar verda-
deira a premissa de que a realidade é construdgireente e que a vida cotidiana dota-se
de sentido subjetivamente, a medida que forma umdmgoerente, pela realidade inter-
pretada pelo sujeito (BERGER; LUCKMANN, 2007, p.).3&m consequéncia, vamos
indubitavelmente perceber a identidade como umessmx social dinamico, discursivo e
histérico, sustentado pelos mesmos pilares da mbgdealidade e que apontam a(s) iden-

tidade(s) como realidade(s).

2.1 REALIDADE, SOCIALIZACAO E REPRESENTACAO

Tomamos de Berger e Luckmann (2007, p. 11) o ctndeirealidadecomo

algo que reconhecemos no mundo e que tem suareigsiaédependente da vontade hu-
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mana de existir ou ndo. €nhecimentopor sua vez, € enunciado como a certeza de que
os fenbmenos sao reais e apresentam caracterissigasificas. Decorre dai a constatacéo
de que ha uma multiplicidade empirica do conhecimenpor conseguinte, da percep¢ao
da realidade, o que podemos definir caelatividade socialo que implica considerar que
sujeitos de contextos sociais diferentes podensaptar percepcdes distintas da realidade,
constatando-se que o que € real para um pode négabkpara outro; ou, como no exemplo
dos autores: “o0 que € ‘real’ para um monge tibefaoue nao ser ‘real’ para um homem de
negocios americano.” (BERGER; LUCKMANN, 2007, p).13

Isso ocorre porque a elaboracdo do pensamentalaame julgamos real é
uma construcdo humana, uma constituicdo de sigd& que se da a partir da interferén-
cia humana no mundo que nos cerca, ja que € assmejestabelecem os sentidos para o
sujeito, uma vez que “[...] todos os universos $ilebs e todas as legitimagdes sdo produ-
tos humanos, cuja existéncia tem por base a vidarabviduos concretos e ndo possui
status empirico a parte dessas vidas.” (BERGER;HKMENN, 2007, p. 172).

Podemos, portanto, definir esse contato do sugeito o mundo ao seu redor
como socializagado ou seja, “[...] a ampla e consistente introdug@oum individuo no
mundo objetivo de uma sociedade ou de um setor’{BBERGER; LUCKMANN, 2007,
p.175). Ha dois niveis de socializagédo: a primagerente a que se da na infancia e pro-
move a introducdo do sujeito na vida social; e ausg@aria, que diz respeito a qualquer
processo subsequente a socializacdo primaria,ngegliiz o individuo em novos setores
do mundo objetivo de sua sociedade. Um e outrol siweébaseiam em instituicbes ou
“submundos” institucionais.

Tanto em um nivel quanto em outro operam duasdackstintas da realidade:

a objetiva e a subjetiva. A realidade objetivamefe ao mundo institucionalizado, legiti-

mado e, portanto, objetivo — 0 mundo das coisasilteelo de processos histdricos de lon-
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ga data que as definiram como tal. Ja a realidalets/a diz respeito a apreensao ou in-
terpretacdo de elementos objetivos como dotadaiigdo, ou seja, como manifestacao
de processos subjetivos de outrem e que, portadtpirem significacdo. E o mundo da
interpretacao.
Assim, entendendo a sociedade como uma realidadeeamo tempo objetiva
e subjetiva, devemos concebé-la como um procesdétido em curso, composto de trés

momentos: exteriorizacao, objetivacao e interi@dza 0s quais ocorrem simultaneamente.

Contudo, o individuo ndo nasce membro da socieddaece com a predisposi-
¢do para a sociabilidade e torna-se membro dadsmise Por conseguinte, na vi-
da de cada individuo existe uma sequéncia temporalirso da qual é induzido
a tomar parte na dialética da sociedade. O port@linieste processo € a interi-
oriza¢do, a saber a apreensdo ou interpretacadaitaeld um acontecimento ob-
jetivo como dotado de sentido, isto €, como matafé® de processos subjetivos
de outrem, que desta maneira torna-se subjetiv@rmghificativo para mim.
(BERGER; LUCKMANN, 2007, p.173-174).

Todo processo social € tomado para dentro da @nsaiindividual pela rea-
lizacdo da interiorizacao, fator esse responsasialipclusdo de um individuo como mem-
bro de uma sociedade. A objetivacdo, por sua \emanifesta através dos processos de
organizacdo do mundo, da criacdo das instituigpslas que vao referenciar a producéo
de significados e sentidos. Ja a exteriorizacdefiida pela ideia de que o0s processos
tornam-se sociais de dentro para fora, o que signé#firmar que o individuo é o que é
porque interioriza 0 que vive no espaco social;,rmasxistir e relacionar-se neste espaco,
redefinindo-o, interfere na sua constituicdo poionda exteriorizacao.

Assim, se tomamos a realidade como uma percepcd@rtay socialmente
construida e resultante da socializacéo (e sesisrtodnentos apresentados acima), pode-
mos aplicar a mesma légica para o caso da cogsiitiias identidades. Se a no¢ao de rea-
lidade se presta a definir o que é o mundo, a resmaT 0 que Sao as coisas ao nosso redor,

0 que sao 0s objetos, o conceitoidentidaderefere-se aquilo que o sujeito é, ou, ao me-
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nos, a N0¢ao que o sujeito tem de si mesmo e doss@ujeitos com 0s quais convive em
sociedade.

A atuacao do individuo no espaco da interacaabpoessupde uma multipli-
cidade de papéis, os quais serdo assumidos ou piesieatdos pelo sujeito numa relacéo
de troca comunicativa com o ambiente. E desempeoham papel ou ostentando uma
mascara que o sujeito vive as interiorizacdes extsiorizacoes. Erving Goffman (1989)
afirma que o individuo se apresenta na vida scoia@o um ator que realiza uma represen-
tacdo teatral em situacbes comuns do cotidiano. dser dizer que ele se comporta de
diferentes maneiras ante suas diversas atividadésps outros individuos e, até, diante de
si mesmo.

A partir dessa abordagem da interacédo socialrpel@sentacdo, Goffman ex-
plicita algumas categorias-chave para o entendongmtprocesso. Anteracdoé definida
como o processo face a face, o encontro, ou sajmfliéncia reciproca dos individuos
sobre as a¢fes uns dos outros, quando em pressicgairediata” (1989, p. 23). @e-
sempenhaignifica a atividade que influencia outros papntes, a “plateia” diante da sua
atuacao, ou os coparticipantes da interacao. HEamovimentoou pratica que diz res-
peito ao “padrédo de acao pré-estabelecido quessndalve durante a representacao e que
pode ser apresentado ou executado em outras &afi®89, p. 24). O ato de desempe-
nhar um mesmo movimento ou pratica para um mesrbicplem diferentes ocasides
gera unrelacionamento socialjue € o primeiro passo para a instituicdo deapel soci-
al, definido pelo estabelecimento de direitos e deyem relacdo a uma determinada situ-
acao social.

No momento da interagdo, o0 sujeito atua como umaaaepresentar um pa-
pel: deseja transmitir certas impressdes a suaipldEm muitos casos, ele pode até nao

estar consciente de que esta representando, vsi@qr vezes, convence-se de que a im-
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presséo da realidade que encena é a verdadeidadsalE, com relacédo a si, o individuo
representa a concepcao que faz de si mesmo — atnarg identidade que construiu para
si ou tomou como sua verdade.

Goffman define aepresentacd@omo “toda atividade de um individuo que se
passa num periodo caracterizado por sua presentgaw® diante de um grupo particular
de observadores e que tem sobre eles alguma iofi§A989, p. 29). Em uma represen-
tacdo, a face perceptivel a plateia ou aos dert@issada interacéo correspond@aéhada
ou seja, o repertério expressivo empregado ndatando um ator assume um papel soci-
al estabelecido, geralmente ja existe uma detedaifechada para esse papel.

Uma fachada social tende a se institucionalizartemmos das expectativas
estereotipadas abstratas, e, assim, torna-se slaangma representacao coletiva. Quando
0 sujeito se apresenta socialmente ele destacalosey oficialmente reconhecidos pela
sociedade e, para conseguir transmitir a impregséaleseja a sua plateia, reforca aspec-
tos j& estabelecidos de maneiras dramatizadasde teincorporar e exemplificar valores
oficialmente ja reconhecidos na sociedade, ofetkcenma impressado que é idealizada.
Em representacOes idealizadas estdo presentesrdmer, a reafirmacéo de valores mo-
rais de senso comum e o realce dos valores ofictargins na sociedade em que se da a
interacao.

Quando um individuo participa de uma interacadasoele projeta uma defini-
cdo da situacdo. Caso ocorra algo incompativelzdémpressao criada, a interacdo social
pode sofrer consequéncias, os participantes déasta¢do podem ser abalados, a estrutura
social pode sofrer rupturas, a legitimidade de esteutura social pode ser colocada a pro-
va; a personalidade do eu de um individuo, ou atidigde que julga como sua, pode ser

abalada, pois as concepc¢des de si mesmo podespsesadas.
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A representacdo que um individuo constréi de simeenao é algo que se ori-
gina de si. Os sujeitos, ao desempenhar papéisiamrslacdes sociais cotidianas, cons-
troem suas identidades, e estas podem ser mulapiagersas, uma vez que o individuo
pode assumir diferentes papéis e atuar de maritgrarite em cada cenario. Portanto, nas

palavras de Goffman:

Este ‘eu’ ndo se origina do seu possuidor, masda mteira de sua agéo, sendo
gerado por aquele atributo dos acontecimentosdaps os torna capazes de se-
rem interpretados pelos observadores. [...] O fgortanto, como um personagem
representado, ndo é uma coisa organica, que temagalizacao definida, cujo
destino fundamental é nascer, crescer e morrem éfaito dramatico, que surge
difusamente de uma cena apresentada [...] (GOFFMABD, p. 231).

A representacdo dos papeéis pode ser tomada convestidura de diferentes
mascaras, referentes a diversas identidades, te, s@#ido, também fica clara a nogéo de
que as identidades emergem das relagfes sociaferme a situacdo social especifica a

qual o individuo esta exposto e da qual participa.

De fato, a identidade é objetivamente definida cdawalizagcdo em um certo
mundo e s6 pode ser subjetivamente apropriadanemtizz2 com este mundo. Dito
de outra maneira, todas as identificagbes realzamm horizonte que implicam
um mundo social especifico. (BERGER, 2007, p. 177).

Assim, ao tomarmos como verdade a estreita eadiggicdo do conceito de i-
dentidade com as especificidades da sociedade)dkabrigados a destacar que o carater
historico e as caracteristicas proprias das cagbizs implicam, em dados momentos, dis-

tintas percepcdes acerca da identidade e dos pozcds identificacao.
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2.2 IDENTIDADE, DIFERENCA EESPIRITO DO TEMPO

O pressuposto inicial do conceito de identidadenécado que o sujeito tem de
si mesmo, em sua condicao de ser social e existamealidade. Zygmunt Bauman (2005,
p.21) refere-se a esse entendimento de identidade to meu ‘eu postulado’, o horizonte
em direcdo ao qual eu me empenho e pelo qual éiv,asensuro e corrijo 0S meus movi-
mentos”. Ja Tomaz Tadeu da Silva (2000, p.74)ntatelo definir o conceito ddentida-
de apresenta um raciocinio principiado na afirmad@aue “a identidade é simplesmente
aquilo que se é” e estabelece relacao direta eammdta com o0 conceito diferenca o
qual poderia ser definido como “aquilo que o od@ioNo entanto, essa € uma visdo ape-
nas introdutéria do sentido desses dois concédilass que uma oposi¢cao ou contradicao
entre identidade e diferenca, Silva aponta suadependéncia como atributo-chave na

concepcgao de cada um:

[...] as afirmacdes sobre diferenca sé fazem sesgdcompreendidas em sua re-
lacdo com as afirmacgdes sobre a identidade. Dizer‘gla é chinesa” significa
dizer que “ela ndo é argentina”, “ela nao é japahetc., incluindo a afirmacéo
de que “ela ndo é brasileira”, isto é, que elaéaaue sou. As afirmacdes sobre
diferenca também dependem de uma cadeia, em geiéd,ode declaracdes ne-
gativas sobre (outras) identidades. Assim comaeatidade depende da diferen-
¢a, a diferenca depende da identidade. Identidatiferenca sao, pois, insepara-
veis. (SILVA, 2000, p.75).

Isso implica considerar que os processos de siggéb e entendimento da
dentidadee dadiferencaséo, além de interdependentes, mutuamente detetosnE pe-
los referenciais de diferencas que se determidargidade e, em contraponto, as diversas
nocdes de identidade sdo responsaveis pela ckmui da diferenca.

Kathryn Woodward (2000, p.41) corrobora esse raciocindicando que a

distincdo de diferencas é crucial para a compreetiasi identidades, uma vez que € a dife-
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renca que separa uma identidade da outra, delirortteiras e se apresenta como compo-
nente-chave do sistema de classificacdo evocadospesnfiguracao das identidades. Para
ela “as identidades séo fabricadas por meio daagaocda diferenca.” (WOODWARD,
2000, p.39).

Silva destaca que, muito mais que as concepcOera@istas — que apresen-
tamos como premissas para o entendimento dos tomeea identidade e a diferenca sao
criacdes sociais e culturais, resultantes de psoseativos e de atos de criacao linguistica.
Ou seja, identidades e diferencas precisam seradasee nao tomadas como “elementos
da natureza” ou como “fatos da vida”, prontos éadas, simplesmente a espera de serem
reveladas (SILVA, 2000, pp.76-77).

O proprio conceito de identidade pode ser analisatioo ponto de vista lin-
guistico, se considerarmos a etimologia e o uso dagle no sistema simbdlico da lingua
portuguesa: identidade vem do termo em latlem que significa “0 mesmo”, e da ex-
pressadadentitas Refere-se a “qualidade do que € idéntico” e amjimto de caracteristi-
cas que distinguem uma pessoa ou uma coisa e podagquais é possivel individualiza-
la” (HOUAISS, 2009). Ora, em ambas as definico@agrescindivel estabelecer relacdes
a fim de atribuir significados, ja que para distimgg preciso diferenciar, e para ser “o
mesmo” ou “idéntico” é necessario um referente.

Assim, consideramos que as identidades devem sardktlas como elementos

construidos, processados no contexto de uma dia&uital que lhes confere sentido por

meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelais gao representadas.

A representacao inclui as praticas de significag@s sistemas simbdélicos por
meio dos quais os significados s&o produzidoscmrsindo-nos como sujeito. E
por meio dos significados produzidos pelas reptagéres que damos sentido a
nossa experiéncia e aquilo que somos. Podemosivelaugerir que esses sis-
temas simbdlicos tornam possivel aquilo que somagquido no qual podemos
nos tornar. (WOODWARD, 2000, p.17).
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Bauman (2005, pp. 21-22) também enfatiza o cacatestrucionista da identi-

dade ao afirmar:

[...] a “identidade” s6 nos é revelada como algerinventado, e ndo descober-
to; como alvo de um esfor¢o, “um objetivo”; comoauovisa que ainda se preci-
sa construir a partir do zero ou escolher enteradtivas e entédo lutar por ela e
protegé-la lutando ainda mais — mesmo que, parasse luta seja vitoriosa, a
verdade sobre a condicao precaria e eternamerdadiusa da identidade deva
ser, e tenda a ser, suprimida e laboriosamentéao¢BAUMAN, 2005, pp. 21-
22).

Dessa forma, é facil compreender porque sob cemtasnstancias historicas,
culturais ou sociais, podemos nos referir a desimocdes de identidade e, ao mesmo tem-
po, distintas problematizacdes acerca da definigéimentidade e da relacdo das identida-
des diversas. Stuart Hall defende o uso do teretidade, considerando o carater tempo-

rario da construcéo de seu vinculo com os sujeitos:

Utilizo o termo “identidade” para significar o pontle encontro, o ponto de-
tura, entre, por um lado, os discursos e as praticagentam nos “interpelar”,
nos falar ou nos convocar para que assumamos negBIeS COMO 0S Sujeitos
sociais de discursos particulares e, por outro,ladoprocessos que produzem
subjetividades, que nos constroem como sujeitojaas se pode “falar”. As
identidades séo, pois, pontos de apego temporammsicdes-de-sujeito que as
praticas discursivas constroem para nés. (HALLO2@p.111-112).

Nesse mesmo sentido, Hall (2002, pp.10-13) arguemgme a concepcao de i-
dentidade desenvolve-se historicamente de acormocoacepcgdes de sujeito, que marcam
determinadas épocas. Ele apresenta, entdo, toSsdgsujeito que se sucedem na histéria
da sociedade ocidental e cujas concepcdes distinguégica de construcdo das identida-
des: o do lluminismo, o sociolégico e 0 pés-moderno

O sujeito do lluminismo caracterizava-se por suatrattdade no individuo,

numa concepgéo que destacava a pessoa humana @oplen®, dotado das capacidades
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de razéo, de consciéncia e de acdo desde o semeatsr Tratava-se de considerar a in-
dividualidade como atributo inerente ao homem etapto, a identidade como esséncia,
una e continua.

A concepcéo de sujeito sociologico, por sua veegofsidera a relatividade so-
cial como fator imprescindivel para o desenvolvitoetla identidade, bem como para a
apreenséo da realidade, como sustentamos nas pagiegiores. Esta nocéo descortina-se
junto a ideia da modernidade e a da gradual conifiglegéo pela qual passou a civilizacédo
com os processos desencadeados pela industrializiedse ponto, a nocédo de sujeito
deixa a totalidade da individualidade e considera as capacidades do individuo séao for-
madas nas relacdes com os demais individuos geecane, ou seja, na interacao entre o
eu e a sociedade. O eu real que se construianfmrieria formado e modificado em um
continuo didlogo com o ambiente social, 0s munddisirais e as identidades que Ihe fos-
sem oferecidas.

Cabe aqui dizer que esse ambiente e esses murglgsi@s nos referimos re-
presentam um importantissimo periodo na histonmama, sobretudo por um vigor jamais
experimentado em qualquer outra época. Estamawifaldos tempos moderrfpsla mani-
festacédo de plenitude de um modo de organiza¢c@owadadade, como descreve Marshall

Berman:

Trata-se de uma paisagem de engenhos a vapogdalautomatizadas, ferrovi-
as, amplas novas zonas industriais; prolificasdedajue cresceram do dia para
a noite, quase sempre com aterradoras consequ@aca@s ser humano; jornais
diarios, telégrafos, telefones e outros instrunemi®media que se comunica-
vam em escala cada vez maior; Estados nacionaés e mais fortes e con-
glomerados multinacionais de capital; movimentasas® de massa, que lutam
contra essas modernizagGes de cima para baixanns6 com seus proprios
meios de modernizacdo de baixo para cima; um mencachdial que a tudo a-

® para fins deste trabalho localizamos os temposmod ou modernidade na acepgéo apresentada por
Giddens, segundo a qual “a modernidade refere-sstdo, costume de vida ou organizacdo social que
emergiram na Europa a partir do século XVII e dteriormente se tornaram mais ou menos mundiais em
sua influéncia.” (GIDDENS, 1991, p.11).
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barca, em crescente expanséo, capaz de um est@reesperdicio e devasta-
¢éo, capaz de tudo exceto solidez e estabilid8tRAN, 2000, p.18).

Esse cenério de grandes estruturas descrito ponadBercom relagdes institu-
cionalizadas e proeminente vida social, € o quédpainta como o momento histérico em
qgue a identidade de um sujeito é construida dedaafacional, mas “costurada” junto a
estrutura. E uma dindmica que vincula os sujeissciedade e estabiliza os mundos cultu-
rais que eles habitam, institucionalizando-os eaodo sujeito/identidade e socieda-
de/realidade reciprocamente mais unificados e pinegls (HALL, 2002, p. 12).

No entanto, ao longo do século XX, as relagBesujieits com as estruturas
passaram por nova adequacdo. Os elementos cawsfitdt transicdo dos tempos tradi-
cionais para a modernidade chegam a niveis talesknvolvimento que o préprio sistema
se transforma. Harvey (1992, p.107) destaca que& Madescrevia processos sociais que
agem no capitalismo e acabam por promover o ingahsimo, a alienacdo, a fragmenta-
céo, a efemeridade, a inovacéo, a destruicdo \@jati desenvolvimento especulativo,
também mudancas nas relacdes de desejos e nedessibam como nas experiéncias de
espaco e tempo. Esta conjuntura refere-se ao teongrecido como modernidade tardia,

contemporaneidade ou, até mesmo, pés-moderriidade

O pés-moderno [...] privilegia a heterogeneidadedéerenca como forcgas liber-
tadoras na redefinicdo do discurso cultural. Arfragtacdo, a indeterminacéo e
a intensa desconfianca de todos os discursos gaigesu (para usar um termo
favorito) “totalizantes” sdo o marco do pensamgnis-moderno. (HARVEY,
1992, p.19).

“ N&o nos debrucaremos, nesta Dissertagdo, sodifeancas conceituais relativas a cada uma dessas
denominacgdes. Ao contrario, adotamos aquilo quesi@comum: a nogdo de que se referem,
historicamente, ao periodo pds-segunda guerra @iatei os dias de hoje, caracterizado em linhasger
pela aceleracdo de processos de fragmentagdagida inoderna de organizag&o social. Baumann, por
exemplo, caracteriza esse periodo da seguinte féAmaincipal forca motora por tras desse procdsso
sido desde o principio a acelerada ‘liquefacao’efdisituras e instituicbes sociais. Estamos agssgndo
da fase “sélida” da modernidade para a fase ‘fINigBAUMANN, 2005, p.57).
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O espirito deste tempo revela um contexto socialrqué as relacdes de espa-
CO e tempo e, por consequéncia, do posicionamensoijdito diante do fluxo da experién-
cia humana. Notadamente, referimo-nos aqui a ualaagele na qual as relacbes humanas
estdo em movimento. Isso, por sua vez, faz ecloda ‘crise de identidadedo sujeito do
mundo contemporaneo sob o argumento de que “aasvalbntidades, que por tanto tem-
po estabilizaram o mundo social, estdo em decliamendo surgir novas identidades e
fragmentando o individuo moderno, até aqui vistm@sujeito unificado.” (HALL, 2002,
p.7).

Bauman nomeia esse ambiente fragmentario como arise ‘de pertencimen-
to” que incita o sujeito em direcéo a busca pelidgntidade(s) a fim de aplacar um senti-
mento de constante deslocamento. Isso signifiea &l ou parcialmente deslocado em
toda parte e, ao mesmo tempo nao estar totalmentagar algum (BAUMAN, 2005, p.
19).

O sujeito pos-moderno, na classificacdo de Halpoétanto, a concepcao de
identidade compativel com esse quadro. Esse sujpeita dar conta da realidade instavel e
fragmentaria do universo que habita, vai buscaridematidade em processos variados e
passa, inclusive, a assumir identidades variadascdelo com as diversas situacdes de
producao de significado com as quais se depara.Hral “a identidade torna-se uma ‘ce-
lebracdo movel’: formada e transformada continuaenem relagéo as formas pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistenttasasu que nos rodeiam” (HALL,
2002, p.12-13). O sujeito passa a assumir difesadentidades, uma vez que sua relagao
com a sociedade ndo se da mais com verdades assatomn instituicbes ou instancias
fixas e estaveis. Fragmentados os processos degdmdle significacdo, a sobrevivéncia
do sujeito na construgdo de sua identidade esiaconada a relativizagdo de cada rela-

cdo de identificacdo e diferenciacdo a qual se stdnmsso pode até mesmo revelar a co-
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existéncia de identidades conflitantes em um mesuj@to, que, segundo as combinacdes
das experiéncias de tempo e espaco, jamais sejagadas em real situacao de confronta-
céo. Por isso, Hall (2002, p.13) afirma que “sormosfrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possivaiscada uma das quais poderiamos
nos identificar — ao menos temporariamente”. Réssal que ndo so tal concepcao refere-
se ao modo contemporaneo de operar a construcaddedslades como também torna-se
um paradigma para conceber a nocao de identidadendenaneira geral.

Para fins da analise proposta nesta Dissertache;rus atentar para duas di-
mensodes absolutamente necessarias no concurstatibdanle das identidades: o espaco e

o tempo.

2.3A IDENTIDADE LOCAL NO CONTEXTO DA GLOBALIZACAO

A dimenséao espacial ou geogréfica de uma identigade ser constituida se-
gundo diversos recortes. Tomando como premissaduaeza relacional da identidade e a
importancia da diferenca, certamente é factivellerthar uma identidade em cada uma das
relacdes espaciais em que nos apresentamos. Asgirtpntexto mundial, € provavel que
se marque a diferenca e venham a tona, por exeagpldentidades ocidental e oriental, as
identidades continentais e, principalmente, astidades nacionais. Por outro lado, quan-
do tomamos como referéncia de todo um recorte mg@@ociedade, outras identidades
vao emergir, porque suas diferencas serdo marpadasitros componentes.

Dessa forma, interessa-nos refletir sobre a chamladédade local, aquele re-

ferencial simbdlico que diz respeito a um recosigaeial especifico, em geral relacionado
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as fronteiras das cidades. No entanto, para sdiéi®®0 modo relacional de constituir 0s
significados, € indispensavel contextualizar adagjlobal para diferencia-la da local.

A ecloséo das crises de identidade e de pertentimamontadas anteriormen-
te, estd no cerne do recente interesse pela quésti@ientidade, manifestada por estudos
de diversos autores, em diversas partes do mumdanitos casos, as reflexdes acerca da
identidade estédo intimamente relacionadas a umegpecifico de sua manifestacdo: a i-
dentidade nacional. Isso se explica pela imporéagaoe as nacdes ocupam na organizacao
social, como destaca Hall ao afirmar que “no mumstmlerno, as culturas nacionais em
gue nascemos se constituem em uma das principdesfde identidade cultural.” (HALL,
2002, p.47).

Instituicbes emblematicas da modernidade, os Estddgao representam todo
0 aspecto de ordem, linearidade e hierarquizacgoetia periodo, como explica Anthony
Giddens: “O sistema de Estados-Nacéo foi forjadonpiciades de eventos contingentes a
partir da ordem vagamente difusa dos reinos eipados pés-feudais cuja existéncia dis-
tinguia a Europa dos impérios agrarios centraligdd&GIDDENS, 1991, p.68).

Para, entéo, estabelecer relacdes de identificam@oseus povos, os Estados-
Nacao valem-se da afirmacao da cultura nacionglyey para Hall, constitui uma figura
discursiva: “uma cultura nacional é wiscurso— um modo de construir sentidos que in-
fluencia e organiza tanto nossas a¢des quanto Gepeiio que temos de nds mesmos.”
(HALL, 2002, p.50).

A articulagéo desse discurso ocorreria a particideo elementos principais,
que compdem a narrativa da cultura nacional: atiearda nacdo tal como é contada nas
literaturas nacionais; a énfase nas origens, ninciede, na tradicdo e na intemporalida-

de; a invencéo da tradicdo; o mito fundacional; idega de um povo “puro e original”.
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Tudo isso acaba por estabelecer womunidade imaginadaomo explica Benedict An-

derson:

Ela éimaginadaporque nem mesmo os membros das menores nacdss jam
nhecerdo a maioria de seus compatriotas, nem asiteadio, nem sequer ouvi-
réo falar deles, embora na mente de cada um estaja imagem de sua comu-
nhdo. (ANDERSON, 1989, p.14).

Diante disso € logico entender as identidades nai@como construgcdes sim-
bélicas, erguidas através de processos de repagdent producdo de sentidos cujo objeti-
vo final seria oferecer “ancoras de pertencimeatns sujeitos-cidadaos, constituintes dos
povos, a fim de obter deles a adesao e o engajareanprojetos de participacdo no de-
senvolvimento social, econdmico e politico de caa@géo em vias de se constituir. Assim,
a construcéo de culturas nacionais foi peca-clsmgndo Hall (2002, p. 50), para os pro-
cessos histéricos da industrializacdo das nac@lesoenstituicdo da no¢cdo de modernida-
de.

Entretanto, em consequéncia do préprio desenvohtiméos Estados-Nacao,
as relagcdes internacionais tornaram-se tao relesaquanto as dinamicas intranacionais
para a determinacao da organizacao social do midata.nomear esse processo cunhou-

se o termalobalizacaoque, para Giddens, tem a seguinte conotacao:

A globalizacdo pode assim ser definida como a sifieacdo das relacdes soci-
ais em escala mundial, que ligam localidades distatle tal maneira que acon-
tecimentos locais sdo modelados por eventos oamramuitas milhas de dis-
tancia e vice-versa. (GIDDENS, 1991, p.69).

As origens da globalizacdo, portanto, vdo remadagrandes navegacdes, nos
séculos XV e XVI, quando, efetivamente ha uma raganizacdo nas relacées mundiais.
Mas, de fato, o termo serve, com propriedade, gafiair o0 panorama das relacdes entre

as nacOes a partir da constituicdo efetiva do alggpito industrial e da instituicdo da mo-
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dernidade (GIDDENS, 1991, p.69). Ja a explosamiiietr da nocdo de globalizacdo se
afirma ao longo do século XX, especialmente a pddi desenvolvimento das diversas
tecnologias de telecomunicacfes que vao possibéitatercomunicacdo, em tempo real,
de espacos geograficos distantes: a telegrafieletonia, a radiodifusdo, os sistemas via
satélite e a rede mundial de computadores podenamertados como gradacdes desse
percurso.

Essa intensificacdo dos processos de integraclalgtoa aceleracao dos flu-
X0s e lacos entre as nacdes acabam determinandegt@mcias nas concepcoes das iden-
tidades culturais, entre as quais destacamosgeénatacdo da concepcao nacional de i-
dentidade e o fortalecimento de identidades looaigarticularistas. E se pretendemos
analisar um fendbmeno de midia que se manifestanscrito as fronteiras de um espaco
local, nos interessa, particularmente, pensar algims mecanismos empregados nos pro-
cessos de construcdo da identidade deste espagfiesp

Se a logica global e a organizacdo através daesaifam as formas institu-
cionais da dindmica social moderna, é na circuggeridas cidades que o individuo viven-
cia de maneira “tatil” o seu cotidiano. Alias, @gia modernidade, que sustenta o modelo
dos Estados-Nagé&o, manifesta-se como modo de priciagrdialmente, nas cidades, onde
se entrelagca ao modo de vida urbano, em oposigiigahizacao rural. Esta relacdo esta

expressa nos dados abaixo:

A populacdo das cidades devera superar a do nmmiberm poucos anos, haven-
do projecdes que apontam para um indice de coag@otrurbana da ordem de
61% ja em 2025, com uma previsdo, pela ONU, deacdec530 cidades com
mais de 1 milhdo de habitantes, quando h&a 50 arés alas eram apenas 100.
Na mesma época, havia no mundo no maximo 7 cidamegopulacdo superior
a 5 milhdes de habitantes, hoje sdo dezenas, c@ssge centenas, no caso ante-
rior, muitas delas localizadas em paises com gnan@semas econdémicos e so-
ciais. (VOGT, 2004apudMUSSE, 2006, p.29)
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O sentido e o significado de cada uma dessas déesrespaciais para a dina-
mica da vida social podem ser apreciados na segaiimtnacao de Giddens: “Em circuns-
tancias de globalizacdo acelerada, o estado-nagdmutse muito pequeno para os grandes
problemas da vida e muito grande para os pequeruddemas da vida.” (GIDDENS,
1991, p.70). Olhando sob a dimenséao do espacq issalsignifica dizer que ha questbes
especificas da dindmica social que vao interessabélizar a atuacdo dos sujeitos dentro
da circunscricédo da localidade.

Christina Musse, ao analisar aspectos do imaginabano de Juiz de Fora,
apoia-se na premissa de que “a nocao que temasateailtrapassa hoje o simples con-
ceito geografico, impondo-se muito mais como o simltomplexo da existéncia huma-
na.” (MUSSE, 2006, p.30). Isso nos remete a ingdggéo dada por Anderson a comuni-
dade imaginada que vai além da nacdo, uma vezpqteegele: “[...] todas as comunidades
maiores do que as primitivas aldeias de contate daface (e, talvez, até mesmo estas) sao
imaginadas.” (ANDERSON, 1989, p.15). Isso porg@sjra como as nacgdes, o sentido de
cada comunidade é constituido por um arcaboucamtessdes simbdlicas que vao moldar
sua identidade como localidade, segundo os meslaio®tos da narrativa da nacao que
apresentamos acima. Assim delimitam-se os marcosrdkenamento social construidos
pela definicdo de um momento histoérico originaludggue serd tomado como o inicio da
comunidade, sua trajetoria histérica narrada eagrasla pela tradicdo, além da marcacao
da alteridade de seus sujeitos.

As identidades locais representam, portanto, virscal lugares, eventos, sim-
bolos, histérias particulares em um recorte esphei@ mais restrito que as nacgdes - em-
bora de tamanhos diversos, uma vez que tanto noggdguanto lugarejos podem ser to-

mados como localidades. Sao importantes refersnpaia a constituicdo de vinculos de
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pertencimento a comunidades que se fazem presaentésm a dia dos sujeitos e rendem
sensac0Oes do tipo ‘somos daqui’, ‘somos deste’lagpertencemos a este lugar’.

Sentimentos dessa qualidade e uma atencao partésutagnificacdes constru-
idas para os lacos com a localidade sédo afloragbesar de parecer paradoxal, junto ao
desenrolar da globalizacdo, como aponta Hall] ‘4o.lado da tendéncia em direcéo a ho-
mogeneizacao global, ha também uma fascinacéo abf@rancae com a mercantilizacao
da etnia e da ‘alteridade’. H&, juntamente com paicto do “global”, um novo interesse
pelo ‘local’.” (HALL, 2002, p.77).

Woodward também detecta esse movimento:

A homogeneidade cultural promovida pelo mercadbajlpode levar ao distan-

ciamento da identidade relativamente & comunidaaledtura local. De forma

alternativa, pode levar a uma resisténcia que fartiecer e reafirmar algumas
identidades nacionais e locais ou levar ao surdionge novas posi¢cées de iden-
tidade. (WOODWARD, 2000, p. 21).

Na medida em que se chocam os modos de vida damubate e da contem-
poraneidade, as identidades locais passam a tidarirso do século XX, com novas ma-
neiras de se relacionar com o0s sujeitos. Os lagestam o sujeito a localidade, através da
identidade, devem levar em consideracgéo os fatel@sionados a ideia da crise de perten-
cimento, como explicita Baumann: “Quando a idemt&dperde as ancorasciaisque a
faziam parecer ‘natural’, predeterminada e inegatjé ‘identificacdo’ se torna cada vez
mais importante para os individuos que buscam pgessamente um ‘nés’ a que possam
pedir acesso.” (BAUMANN, 2005, p.30).

Assim, é imprescindivel destacar a importanciadgetificacdo, considerada

em sua natureza processual, na construcéo dosdaguoras da identidade:
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Na linguagem do senso comum, a identificacéo étedda a partir do reconhe-
cimento de alguma origem comum, ou de caractasstioe séo partilhadas com
outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de esmmideal. E em cima dessa
fundacado que ocorre o natural fechamento que farbase da solidariedade e da
fidelidade do grupo em questao. [...] a identif&ca, ao fim e ao cabo, condi-
cional; ela esta, ao fim e ao cabo, alojada naragérncia. Uma vez assegurada,
ela ndo anulara a diferenca. [...] A identificaéd@ois, um processo de articula-
¢do, uma saturacdo, uma sobredeterminacdo, e ndsuimsuncao. [...] ela en-
volve um trabalho discursivo, o fechamento e a agio de fronteiras simboli-
cas, a producao de “efeitos de fronteiras”. (HARQQO, p.106).

Outro aspecto a se levar em conta € a objetividasgelvida na identificacédo
local e a elaboracéo racional de pontos de envelvimentre sujeito e comunidade, como

argumenta Baumann:

Podemos dizer que a solugdo de um quebra-cabege aeggica da racionali-
dadeinstrumental(selecionar os meios adequados a um determinado Aim
construgdo da identidade, por outro lado, é gupmla légica da racionalidade
do objetivo(descobrir o quao atraentes sao 0s objetivos gderp ser atingidos
com 0s meios que se possui). (BAUMANN, 2005, p.55).

Essa racionalidade pode ser verificada na dimetegdporal da construcdo das

identidades, que trataremos aqui sob as categtaiaemoria.

2.4 MEMORIA E CONSTRUCAO DE REFERENCIAIS

Comecgamos esta se¢ao tomando como base a preoss$satada por Michael
Pollak (1992, p.204) segundo a qual “[...] ha uigadado fenomenologica muito estreita
entre a memoaria e o sentimento de identidade.b. pgsque a memaria diz respeito a di-
mensao temporal da identidade uma vez que relagimsente e passado no processo de
identificacdo. E pela meméria que os marcos id@it referentes a outros tempos histo-

ricos sao acionados como lastro das identidadedesttas no presente.
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Ao afirmar uma determinada identidade, podemos asulsgiitima-la por refe-

réncia a um suposto e auténtico passado — possimenum passado glorioso,
mas, de qualquer forma, um passado que parecé “raple poderia validar a
identidade que reivindicamos. (WOODWARD, 2000, p.27

Pollak argumenta que na construcao da identidase&ssario levar em consi-
deracdo trés elementos essenciais: a unidade (tgieatratamos aqui como a dimenséao
espacial), a qual diz respeito ao sentimento dsténgia de fronteiras fisicas de pertenci-
mento; a continuidade dentro do tempo, que gaeatrEetoria do passado ao presente; e o
sentimento de coeréncia, que significa a sensagamlade efetiva entre os elementos

gue constituem o individuo ou o grupo social enstie

[...] a meméria é um elemento constituinte do seerito de identidade, tanto in-
dividual como coletiva, na medida em que ela é &amhm fator extremamente
importante do sentimento de continuidade e de oo&ré&e uma pessoa ou de
um grupo em sua reconstrucdo de si. (POLLAK, 19204).

Interessados que estamos em tratar da construg@lerdalades locais em re-
feréncia a comunidade, direcionamos nosso olhatano, para a no¢ao deemaria cole-
tiva. Proposto por Maurice Halbwachs, o conceito defiume a memaoria € uma construcao
coletiva, que pressupde uma interacdo social gopdprdiscursos. A memoria coletiva
nao é uma simples agregacédo ou somatério de memdd&iduais, mas um grander-
pus resultado da interligacdo dessas memorias (ERRNE4, p. 102).

Segundo Pollak, a memaria coletiva € uma operagd@dontecimentos e das
interpretacdes do passado que se quer salvagupréatua no reforco de sentimentos de
pertencimento e de fronteiras entre coletividadeseferéncia ao passado, para o autor,
serve para manter a coesdo dos grupos e das igiiuque compdem uma sociedade,
para definir seu lugar respectivo e, até mesmampasicoes de significados e opinides.

(POLLAK, 1989, p.9).
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A construcdo da memoria, apesar de se referir a@ngo do passado, € um
fendmeno que funciona segundo as demandas do f@e8amemodria € o que hoje se quer
lembrar ou o0 que, por deixar marcas no presentepode ser esquecido. E esta nocao das
preocupacdes do presente acerca do passado nsgwaseconstrucdo da memoria, revela
que se trata de um instrumento de poder, que dafapgropriacdo do passado, do controle
do discurso, do que deve ser lembrado e do que sisvesquecido, conforme o conceito
de enquadramento de memorie Michael Pollak: o trabalho de enquadramentorda
memoria significa “fornecer um quadro de referéh@ade pontos de referéncia”. (POL-

LAK, 1989, p.9).

[...] guiado pela preocupacdo ndo apenas de mastdronteiras sociais, mas
também de modifica-las, esse trabalho reinterpgretassantemente o passado
em funcdo dos combates do presente e do futuro[Maé contido por uma e-
xigéncia de credibilidade que depende da coeré&msadiscursos sucessivos.
(POLLAK, 1989, p.10).

Enne reforca a dialética da lembranca e do esaeatd presente na no¢ado do

enquadramento:

E no presente que a construcéo do passado é diapmo recurso para a cons-
trugdo de um futuro que responda as aspiracdes gessente. Nesse sentido,
parece pertinente pensar as estratégias de armazeitae esquecimento do
passado. A construgdo dos museus, centros de n@emdnistitutos historicos

como depositarios de uma concepg¢édo e versao danmaesad indicativos desse
movimento. O que se guarda e armazena é o queesdammbrar, pois 0 nao

mais visto tende ao esquecimento. (ENNE, 200404) 1

Assim, as escolhas e as determinacdes acerca sladpagonstituintes da me-
moria, operam na determinacdo dos lagos de pementd social, 0s quais, por sua vez

estdo na base dos processos de identificagao.

Portanto, a memoria construida no presente, a plartlemandas dadas por este
e ndo necessariamente pelo passado em si, pogerssrda como fator funda-
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mental para a construgcao de pertencimentos soai@smais diversos niveis as-
sociativos. [...] Existe, portanto, uma intensagéb entre a memoria como pro-
cesso coletivo de construcdo do passado a partied@ndas do presente e a
conferéncia de identidades sociais para aquelegstée envolvidos em tal pro-

cesso. (ENNE, 2004, p. 105).

Enne (2004, p. 104) cita o conceitoldgares de memoérjale Pierre Nora, que
aponta a funcao de instituices como museus, ltsdithistoricos e monumentos de man-
ter vivos, ativos os vinculos identificatérios, gedo a l6gica do pertencimento. Para Pol-
lak (1989, pp.10-11), esses lugares significanraastio trabalho de enquadramento de
memoéria. SA0 0s objetos materiais que, aliado®dupéo de discursos organizados em

torno de acontecimentos e de grandes personagdidgiccam a memoria.

Para lidar com a fragmentacao do presente, algoorasnidades buscam retor-
nar a um passado perdido, ‘ordenado... por lendaEsagens, por histérias de
eras de ouro, antigas tradig6es, por fatos her@atestinos dramaticos localiza-
dos em terras prometidas, cheias de paisagensis Eagrados...” (DANIELS,
1993, p.SapudWOODWARD, 2000, p.23).

Essa relacao fica ainda mais em evidéncia no cantexmundo contempora-
neo, uma vez que fragmentacéo e perda de refeienomimpelem a um “desejo de anco-
rar um mundo em crescente mobilidade e transformmagde compensar a perda de ele-
mentos mais soélidos e concretos que, antes, semganmeferéncia para os sujeitos” (RI-

BEIRO; BARBOSA, 2007, p.103).

Essa tese da memdria como compensacédo € deferdidarps outros autores,

como Joel Candeau (1998), que também considera duesca obsessiva pela
memdria é uma resposta a aceleracao do tempocentemporaneidade, ao que
ja se chamou crise das identidades. Considerangla quemaéria funciona como

uma espécie de lugar de nutricdo da identidadedézanargumenta que é atra-
vés da memdria que as identidades coletivas s@ladias. Nas estratégias identi-
tarias, os individuos operam escolhas no intereouh repertério: representa-
¢Oes, mitos histéricos, crencas, ritos, herangals, isso no interior de um regis-
tro memorial. (RIBEIRO; BARBOSA, 2007, p.103).
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Assim, buscaremos ao longo deste trabalho deteeigos identitarios da co-
munidade juizforana, relacionando-os as respectassgorias de memoria e, principal-
mente, analisando o papel que a TV Industrial, cemassora de televisdo, desempenhou

na representacao dessa(s) identidade(s).

2.5 FUNDAMENTOS DA JUIZDEFORANEIDADE

Fundada oficialmente em 1850, Juiz de Fora se einguwatre as chamadas ci-
dades de porte médio do Brasil, com uma populastimada pelo IBGE em pouco mais
de 520 mil habitantes (IBGE, 2009). Situada no steddo estado de Minas Gerais, esta
localizada na regido central do triangulo formadtag trés maiores capitais do Brasil: Sdo
Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Maior celdd Zona da Mata mineira, Juiz de
Fora ocupa atualmente a posi¢do de polo regiospbrsavel pela prestacdo de servigos
(comércio, saude e educagdo superior) a uma v&staé municipios vizinhos, alguns dos
guais situados fora dos limites do estado.

A partir dessas informacfes basicas sobre a omygiuzde Juiz de Fora ja €
possivel notar elementos de tensédo que fazem cema qudade encarne bem o espirito
contemporaneo de busca de uma identidade, emisadesca ha muito se tenha anuncia-
do. A constante definicdo de Juiz de Fora em funigeua relagcdo com aquelas capitais
ou, em contraposicao, em func¢éo de sua lideranpa cidade-polo sdo indicios claros de
uma identidade fragmentada e, sobretudo, deter@ipadrelacbes de diferenca. Mas as
raizes desta identidade sdo bem mais profundasngodser detectadas ao longo do per-

curso histérico da cidade, por exemplo, desdeoioinia ocupacéo da regido.
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Em sua Tese de Doutorado e no limagprensa, Cultura e Imaginario Ur-

bano, tomados aqui como principal referéncia na disbusgerca dauizdeforaneidade
Christina Musse investiga aspectos desta identidadermacao histérica de Juiz de Fora,
teorizando acerca de motivos pelos quais a cidadiferenciou de ndcleos urbanos simi-
lares. Um dos aspectos centrais da Tese de Mustdea diferenca da povoacéao da regi-
ao em relacdo ao movimento que acontecia no restianestado, importante fator para a
construcdo de uma alteridade peculiar a juizdetadade, se comprada, em ultima analise,

amineiridade Musse retine apontamentos de diversos historigdeeado seu intuito:

[...] observar as diferengas concretas que marcaracupacgdo da regido, dife-

renciando-a do restante do estado de Minas Gerain @special, revelando co-
mo a cidade, por ndo ter compartilhado do sentinbatroco caracteristico do

periodo colonial mineiro, desta forma, se afastaquilo que se convencionou

chamar de discurso da “mineiridade”, que forja @ sarrativa, nos setecentos e
oitocentos. (MUSSE, 2006, p.46).

Assim, podemos afirmar que, enquanto a regiao aleddrantiga provincia co-
nhecia o ciclo do ouro e desenvolvia os aspecwmtitdrios das chamadas Minas Gerais, a
regido de Juiz de Fora permanecia na Mata Atldmimaada apenas por tribos indigenas.
A relacéo de Juiz de Fora com o ciclo do ouro éamente adjacente e se manifesta com a
abertura do Caminho Novo — a estrada que encuaaistancia entre o Rio e as minas,
tornando-se a principal via de entrada e escoamesonente nas décadas finais do século
XVIII, ja no periodo de declinio da mineracéo.

Apenas na primeira década do século XIX ocorreréfetivo povoamento da
regido. Nessa época, a coroa portuguesa doourasif@s sesmarias, nelas entdo surgindo

importantes fazendas dedicadas a cafeiculturas@ndeda regido tomaria nova direcéo.

Se a Minas do ouro tem sua vida urbana ligada bbexgéio e a comercializacéo
do metal, num periodo em que o Brasil ainda estalgugado a Coroa portu-
guesa, Juiz de Fora terd, como vila do século Xi3tpria totalmente diferente,
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nascida sob um novo momento histérico, em que,aaima Império, o Brasil
buscava se constituir como Nacdo. (MUSSE, 2006)p.4

E nesse século XIX, cafeicultor, que a regido de de Fora ganha contornos
de area urbana, ao se organizar como vila, teraddadémica regular e populagdo numero-
sa. Nessa época, também, estdo as origens do reooidade, uma historia que ja rendeu
estorias e revela tracos importantes dos proceksasnstrucdo da identidade juizforana,
afinal, como destacamos acima, toda identidadesareer nomeada, em ato claro de cria-
¢ao linguistica.

A tradicdo oral circulante na cidade é unanime &ibwur o nome da localida-
de a um personagem histdrico, na figura de um Rntretanto, a histéria do referido ma-
gistrado e a explicagcdo do “de fora” ganharam tga® variadas, algumas bastante criati-
vas.

Uma das versOes mais difundidas busca a explicag&oterpretacao da ex-
pressédo “juiz de fora” — a mais 6bvia, diga-se despgem — segundo a qual o tal magis-
trado que da nome a cidade era originario de oagid@o e que, por fim, resolveu se esta-
belecer as margens do Rio Paraibuna.

Outra, de interpretacdo ndo menos ao literal, dez & antiga vila n&o tinha
magistrados em sua administracao e, por isso, depda vinda de um juiz de outra loca-
lidade para arbitrar suas demandas.

Ha quem afirme, com vigor, que houve um erro degoéafia no registro: o tal
magistrado, que cede sua alcunha, seria um “jufprd@ importante na regido. Ha, ainda,
a versao “moralista” de que o personagem em quést&psido expulso da cidade por

conta de conduta inapropriada.

E curioso se constatar a aura de mistério quentiugnos, envolveu a origem
do personagem que deu nome a cidade. Artigos malgrianprensa, conferén-
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cias e debates acalorados tentavam explicar queim jeiz de fora e o que teria

vindo fazer na regido. N&o conseguimos identif&sarazdes pelas quais, durante
mais de um século, ninguém tenha tomado a iniaiatsr esclarecer o enigma,

até que as pesquisas realizadas por Alexandre déirBelgado, nos arquivos da

Torre do Tombo, em Portugal, na década de 1988sem@ a colocar um ponto

final (ou mais algumas reticéncias...), nas estdgisee tentavam dar conta da ori-
gem da cidade. (MUSSE, 2006, p.50).

A versdo mais aceita hoje explica que o nome JeliEata tem sua origem na
referéncia feita a fazenda do Juiz de Fora, prdade que ocupava extensas faixas de terra
na regido onde se ergueria mais tarde a cidadefe@do magistrado seria o senhor Luis
Forte Bustamente e S4, nomeado Juiz de Fora d#ecitaRio de Janeiro em 1711 - cargo
que exerceu durante trés anos. Depois desse peedledria fixado residéncia nas terras
da fazenda, a qual havia comprado em 1713 (DELGAINGE).

Sobre o cargo, Musse explica em sua Tese: “Padant nos lugares onde a
justica ordinaria incidia em erros, foi, entdoado o cargo de juiz de fora, durante o rei-
nado de Dom Denis, em Portugal, no século X1V, hduedesde entdo varias referéncias a
juizes de fora em cidades e vilas portuguesas.”$BIE) 2006, p.49). O dicionario on-line
de lingua portuguedriberam, editado em Portugal, define, no verbeig, ojuiz de fora
como forma antiga djuiz de direito“magistrado que julga em cada comarca, segundo a
prova dos autos” (PRIBERAM, 2009).[@cionario Michaelis também definguiz de fora
como “magistrado da época colonial, ao qual cooede hoje o juiz de direito” (MI-
CHAELIS, 2009).

Se 0 mistério e 0 mito se fazem presentes na ordgenome da cidade, a dis-
cusséo sobre a fundacédo dela ndo é menos ricageificeidos e aspectos propriamente
identitarios. Em promulgacdes de lei, de 1973, @ogse o engenheiro e militar aleméao
Henrique Guilherme Fernando Halfeld é o fundadmialfda cidade de Juiz de Fora.

Halfeld chegou ao Brasil em 1825, contratado corficiab mercenario do

Corpo das Tropas Estrangeiras do Exército Bragil&m 1836, foi nomeado “Engenheiro
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da Provincia de Minas Gerais” e comandou o traba¢éhabertura da estrada do Paraibuna,
ligando Vila Rica a Paraibuna, na divisa de Minasais com o estado do Rio de Janeiro
(DILLY, 2006). Esta sua empreitada contribuiu de@siente para a urbanizacdo do po-
voado de Juiz de Fora, abrindo o corredor que sporede hoje a Avenida Rio Branco (da
atual rua Floriano Peixoto ao bairro Alto dos Passourbanizando ruas e lotes nas adja-

céncias da estrada e nas cercanias do Rio Paraibuna

Henrique Halfeld, que adotou a nacionalidade te@mail em 1840, fez parte de
uma geracdo de “pioneiros”, cultuados até hoje,ajudaram a planejar e orde-
nar o espaco do futuro nacleo urbano de Juiz de. s relatos sobre a constru-
¢cdo da cidade, que aparecem mais de cinco décagassdsdo caracterizados
pelo tom elogioso e reforcam o mito heroico da ac¢ép do territério. (MUSSE,
2006, p.55).

A figura histérica de Halfeld, na posicdo de esjearo lider, bem sucedido e
promotor de progresso, pode fornecer seguros oxlit® outra forte referéncia de identi-

dade da cidade: os imigrantes.

Os primeiros imigrantes chegaram a cidade em jamEri856. Eram 150 pes-
soas, entre engenheiros, técnicos e operariospaniojetivo de planejar a estra-
da Unido Industria. Dois anos depois, em 1858, afieegp mais 1165 alemées,
estes vinham com o objetivo de formar uma coléria o abastecimento agrico-
la do mercado interno. (MUSSE, 2006, p.57).

Mais tarde vieram os italianos, e a nova populaigicegido colaborou ativa-
mente para progressos alcancados na lavoura e@sdepala, na industrializacéo da cida-
de. Dessa forma, portanto, foram lancados os fuadts para a criacdo do mito do imi-
grante empreendedor. Musse, no entanto, destacaéguea consenso sobre a profundida-

de e o papel decisivo ou ndo dos imigrantes paradanca do perfil econémico da cidade.

Newton Barbosa de Castro destaca [...] que os amigs alemées praticamente
dobraram a populacdo do nacleo urbano (com um @tmntéingente de mao de
obra especializada — artifices — e ndo especializazblonos), ampliaram o mer-
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cado de trabalho, reinvestiram em ampliacGes, ibamtam para a criagcdo de
uma infraestrutura técnica que abrird caminho paeatabelecimento de outros
investidores e também para a formacao de uma ataéd@ representativa, que
nédo sendo a aristocracia cafeeira, consumidorendertados, e nem a massa de
escravos, impossibilitada de consumir, formou umcaso para produtos manu-
faturados produzidos na regido. [...] Ménica Ribdir.] questiona o mito do i-
migrante empreendedor, responsavel pela induga@p da cidade. [...] Na
verdade, uma conjuncédo de situacdes pode explioada de desenvolvimento,
nos moldes capitalistas, que invadiu a cidade mal filo século XIX. (MUSSE,
2006, pp. 62-63).

Independentemente do esclarecimento sobre o prosago do processo, a
historia registra que Juiz de Fora tornou-se reaenam importante polo industrial e vi-
veu um periodo de plenitude econdmica e desenvehtion A partir da atuacao de empre-
sarios como Bernardo Mascarenhas, Mariano Prodégieira Lage e Francisco Batista
de Oliveira, obras como a Estrada Unido IndustadJsina Hidrelétrica de Marmelos, que
entraram para a historia, reforcaram uma identifioade pioneirismo e progressismo em
Juiz de Fora; efetivaram, principalmente, sua idade como polo industrial.

Nessa promissora época, certo traco de distanctangenmineiridade ficara
ainda mais evidente. Embalada nos ventos do pmmrassociedade juizforana revela cla-
ra disposicéo de se identificar ao Rio de Janaimgpital federal, centro do poder e porto

de entrada da influéncia europeia no Pais.

Uma Juiz de Fora, que era proxima a antiga “Cogef,oposi¢do ao “sertdo afo-
ra”, onde ficava a velha capital Vila Rica, e que,inicio do século XX, se mos-
trava moderna, febril e “mascula” simbolizava, setpuAlbino Esteves, o desejo
daqueles que se aglomeram no centro urbano e aigadelcom a ideia do futuro
promissor. (MUSSE, 2006, p.82).

O esforco feito para a criagédo de vinculos conpéaldederal rendia aos habi-
tantes da cidade, em fungéo da rixa com a captakthdo, a pejorativa alcunha de “cario-
cas do brejo”, destacando a distancia da costgetando conotagcdo negativa a pantano,
como local soturno e indspito. Em contraposicatespeito da posi¢do secundaria na esfe-

ra do poder estadual, a imprensa juizforana trdeuntitular a cidade como “capital inte-
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lectual de Minas”, salientando, por exemplo, o mai@mero de jornais e revistas em cir-
culacdo na cidade (MUSSE, 2006, p.86). Curiosa&eper que a rixa com Vila Rica (Ou-
ro Preto) foi transferida para a nova capital, Bétwizonte, sem muita alteracéo dos ele-

mentos de primeiro embate.

2.6 A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE INDUSTRIAL DA “MANCHESTER MINEI-

RA”

De todas as identidades locais, porém, a que te®dsa aqui de forma espe-
cial é a de “cidade industrial”. A palavra “induatt, que da nome a TV que € objeto desta
Dissertacdo, assim como cognatos, “industria”, Ustdalizada” e “industrializacdo”, tem
forte apelo na historia e no imaginério urbanoforamo. Foi investido desta alcunha —
“cidade industrial’ — que 0 municipio cresceu elganespaco entre outros tantos em Mi-
nas Gerais e, em determinados momentos, em todéso®titulo, na verdade, se justifica
ao longo de poucas décadas — que seguiram a,tddarena, bem sucedida cultura do café
— mas se mostra presente, até hoje, na memoria @nseios locais.

E seguro afirmar que, em 1964, quando a TV Indalsealizou suas primeiras
transmissdes, essa caracteristica de progress{amcputido celebrada em Juiz de Fora,
estava ainda mais presente na cidade. Havia pareo gitulo deixara de fazer sentido —
embora ndo haja, naturalmente, data precisa delquaapiteto perdeu sua expressividade
— e, ndo obstante, aquele adjetivo tinha fortecapetre os locais. Era essa — a industriali-
zagao — uma das mais fortes identificagbes dofojazos com sua terra; e seria essa, Co-

mo ainda é, uma das mais defendidas e difundiésichdes locais.
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As bases da intrinseca relacdo entre Juiz de Fanadistria datam do século
XIX. Nas ultimas décadas desse periodo, impuls@nzelo cultivo do café e pela forte
onda de urbanizacéo, a cidade viu crescer e ma#trplabricas dos mais diversos produ-
tos, que trabalhavam na intencéo de abastecesceate mercado local e os viajantes que

se acostumaram a passar pelo municipio, em fure&aallocalizacdo geografica.

Em Juiz de fora, neste periodo, ocorreu a distirgiee campo e cidade, um
processo marcado por um forte vinculo com capédisndos de uma base eco-
nomicamente agraria. Os recursos originados dalatie cafeeira viabilizaram
um projeto elitista modernizante que, associadalesenvolvimento acelerado
das atividades comerciais e industriais e do cresdacremento da populacao,
propiciaram a necessidade de instalacdo de semgesvos. (BARROS, 2008,
p.15).

Nesta fase, a cidade se tornou base para a fundad@senvolvimento de uma
série de novas industrias que, ndo raro, muitagsydie garantiram também o titulo de

pioneira. Eram, em sua maioria, empresas de pequemédio porte, que fizeram historia,

naturalmente, em funcao de seu grande numero.

A industrializacdo de Juiz de Fora se caractergela grande importancia de
pequenas e médias empresas fabris. O capital dpliEm sua constituicdo nao
era grande, geralmente a quantidade de s6ciosegepa, havendo uma parti-
cipacao de amigos e parentes (caracteristicas d&) GMemais, como o crédito

comercial de curto prazo apresentava-se como urortengte instrumento para o

seu financiamento, os investimentos e as diveagifies das unidades fabris o-
corriam a partir do lucro obtido, sendo este restide. (BARROS, 2008, p.42).

O mais importante neste ponto, a0 menos para &ssaragui proposta, € que
essas pequenas e médias empresas deram a replidadana destaque no cenario regio-
nal. Apesar de pequenas ha comparacdo com o qua ses grandes centros brasileiros,
as fabricas aqui instaladas dispunham de maisat@&pépresentavam maior producdo que

quase todas as localizadas em Minas Gerais.
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Em comparacao a todo o territério mineiro, JuizZ-dea foi a cidade que mais

concentrou a indUstria, caracterizada por unidaagsres, com uma maior ca-

pacidade de producdo e mais capitalizadas. Se@stparacao for feita com re-

lacdo a centros maiores, inevitavelmente a conglas§ue chegaremos € a de
gue a estrutura da inddstria na cidade mineirdegian quanto ao capital, ao va-

lor da producdo e ao numero de operdrios por agial Tratava-se de uma in-
dustrializacdo periférica frente aos grandes centim pais, mas de grande im-
portancia para a economia regional. Entre 190708,18 maior parte das indus-
trias estava relacionada a bens de consumo lesteses como alimentos, bebi-

das, calcados, méveis, moagem de cereais, curtart@gges de couro, cigarros.

(BARROS, 2008, p.42).

Ainda faltam estudos precisos sobre a naturezpreaesso de desenvolvimen-
to dessas empresas (incluindo ai sua construcédajesenvolvimento e, mais tarde, seu
declinio); mas alguns documentos destacados pwrribdores locais ddo boa dimenséo do

que entdo se via.

De acordo com estas novas interpretactes, Juinmep@arece ter assumido uma
posicdo de destague no desenvolvimento induswigstado de Minas pelo me-
nos nas trés primeiras décadas do século XX, n&o sfue tange ao numero de
estabelecimentos industriais, mas também pelo dal@roducao, quantidade de
operarios e capital empregado, o0 que pode ser dgrado através da verifica-
¢do dos censos de 1905e 1919. Se nos restringapesss ao valor da producao
— para ficarmos em apenas um quesito — veremoequé&907, Juiz de Fora su-
perava o segundo municipio mais industrializadd/iteas em 231,7%. (KLOH
JUNIOR, 2008, p.130).

E o que mostra a tabela abaixo:

TABELA 1 — Municipios mais industrializados de Min&erais pelo valor da produgéo (1907)

Municipio Valor da producéo industrigl %

(em contos de réis)
Juiz de Fora 8.341 46.81
Sete Lagoas 2.515 14,11
Belo Horizonte 1.468 8,23
Palmyra 1.099 6,16
Prados 1.044 5,85
Ouro Preto 750 4,20
S. J. Nepomuceno 744 4,17
Ponte nova 642 3,6
Cataguases 632 3,54
Baependi 582 3,26
Total 17.816 99,93

Fonte: KLOH JUNIOR, 2008, pp.131-132.
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Em 1920, a grandeza da industria local pode seida@alo volume de produ-

céo e pela quantidade de pessoal empregado:

TABELA 2 — Municipios mais industrializados de Min&erais (1920)

Municipios Valor da producéo Pessoal ocupado
(em mil contos de réis)
Juiz de Fora 33 4,953
Conselheiro Lafaiete| 19 1.650
Belo Horizonte 18 2.223
Nova Lima 16 3.395
Santos Dumont 13 520
Ouro Preto 08 884
Oliveira 07 320
S. J. Nepomuceno 05 872
Itajuba 05 599
Ponte Nova 05 508
Total 129 15.924

Fonte: SINGER, 1977, p.23pud KLOH JUNIOR, 2008, p.133.

Como consequéncia desse quadro e do papel assparidaiz de Fora no es-

tado, surgiram outras denominagfes, afirmando ®utientidades, também importantes
quando se pensa a relacdo do municipio com suatife(A mais evidente e mais utiliza-
da delas é a “Manchester Mineira”, que permanecdaahoje no imaginario urbano da
cidade, e que por diversas vezes se faz presemie, gue sob distintas formas, nos meios
de comunicacgdo locais. Essa consideragéo € retemansentido de evidenciar, mais uma
vez, a intrinseca relacdo da cidade com sua inddstja pela mencéo direta a palavra,
como fez a TV Industrial, seja pelo epiteto de “klaaster Mineira”.

A origem dessa expressao nao foi até aqui rastre@daprecisdo. Oliveira a-

presenta a hipotese mais aceita:

Juiz de Fora era entdo chamada a "capital inteled® Minas", pois, enquanto
na capital do Estado havia apenas trés jornaigdjaqui se editavam sete, ne-
nhum deles inferior aos de 4. Mas teve ainda euftolos.Artur Azevedo bati-
zou-a como ‘Atenas’, Coelho Neto chamou-a ‘Prinasdlinas’ e Rui Barbosa
crismou-a como ‘Barcelona’. Outros apelidaram-nangesa da Mata’ e ‘Prin-
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cesa do Paraibuna’, mas muito antes, alguém a adaManchester’. Se perdeu
todos aqueles titulos, em beneficio de Belo Hotezoronserva este de pleno di-
reito. Parece-me que foi Mr. Morrit, fundador damtiva Fabrica dos Ingleses

[...] que Ihe deu esse titulo. E ndo |he deu ppasgdade mais industrial do Es-
tado, mas em recordacdo do nome de sua cidadeenagasuposicao, confirma-
da depois, de que nela se concentraria o grossuldstria téxtil em Minas. Por

isto é que ele permanece. (OLIVEIRA, 1966).

E fato que a cidade mereceu este expressivo codinmotivo de tanto orgu-
Iho, até, aproximadamente, as trés primeiras @&oaol século XX. Aos poucos, 0 humero
de industrias na cidade diminuiu, e Juiz de Foigodede ser o maior centro industrial
mineiro, passando a assumir o terceiro lugar, degeiBelo Horizonte e Rio Piracicaba
(PAULA, 1976 p.88apudMUSSE, 2008, p.110). Na segunda metade do secXijaXan-
do a TV Industrial foi ao ar, ja ndo se podia nialar em pujanca e crescimento industrial

em Juiz de Fora.

Os dados revelam que Juiz de Fora tem, na décabl@, deenos estabelecimen-
tos industriais que em 1936, e menos operariosudeeqm 1939. A economia lo-
cal sofre as consequéncias da concentragdo doepardqustrial brasileiro nas
regibes de Rio e S&o Paulo. (PAULA, 8udMUSSE, 2006, p.89).

As razdes para a derrocada da industria local péesentadas sob diversos
pontos de vista. Giroletti (1988) tem uma visdotdrate ampla, apresentada com base no

gue se passou na primeira metade do século XX.

[...] as razdes do limitado desenvolvimento dacpsso industrial de Juiz de Fo-
ra devem ser buscadas, preferencialmente, ndo mEmtedsticas psicossociais
dos empresarios ou no predominio das empresasdessjl mas em fatores de
ordem estrutural. [...] Primeiro, a estrutura casisdrde exportacéo de café e de
importacdo, o sistema financeiro e o mercado diaisfacdes ou titulos de di-

vida publica) que favoreceram a drenagem de cqgmita 0 Rio de Janeiro. Se-
gundo, reordenadamente, a rearticulacdo da econmmigel nacional, com o

deslocamento da lavoura cafeeira para Sdo Pauonaudancas dela decorren-
tes, que a transformaram no maior centro econdrimdastrial, financeiro e co-

mercial do pais, e as consequéncias desta hegeneomigermos de dominagéo
econdmica sobre as demais unidades da federacsiteipaa Terceiro, rearticu-

lacdo interna da economia mineira, quer em virdmeleslocamento da produ-
¢do de café para o norte e nordeste da Zona dadvidda alteracdes em termos
de transporte ferroviario e rodoviario, quer enrmies de insuficiéncia de energia
ou altos precos das tarifas de transporte fernové&rodoviario, quer devido as
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consequéncias econdmicas e politicas da constda&apital em Belo Horizon-
te. Em quarto lugar, o problema da dependénciarextdodos estes fatores atu-
aram no sentido de esvaziar economicamente a regf@mndo, consequente-
mente, o desenvolvimento industrial de Juiz de FO&ROLETTI, 1988,
p.131).

A importancia para a cidade de denominagdes tamcindustrial’, “Man-
chester Mineira” e qualquer outra variagdo com smeesentido parece, paradoxalmente,
ter ganhado ainda mais evidéncia depois da efédise de desenvolvimento do parque
fabril. A cidade vé ruir seu protagonismo industrieansforma seu perfil econémico pre-
ponderante para o de centro prestador de servigs continua ufanista quanto a tradicdo
industrial. Um indicio inquestionavel sdo os verdoHino de Juiz de Fora, instituido por
Lei no ano de 1950: “Das cidades brasileiras, deem mais industrial / na cultura e no
trabalho / ndo receia outra rival”. Nao podemasatale creditar tal acontecimento a ma-
nifestagcdo da memdaria como preponderante paranasafio e manutencdo dessa identida-
de.

Outro precioso indicativo é o depdsito de esperaleceetomada do vigor in-
dustrial, revelado em dois momentos historicos meisntes: nos anos setenta, quando da
instalacdo das usinas da Paraibuna de Metais &deif§jica Mendes Janior, e nos anos
90, quando se ergueu a fabrica da Mercedes-BerstedNdois momentos, Juiz de Fora
experimentou uma atmosfera de euforia, depositandnicio das operacfes das industrias
a retomada do entdo atrofiado desenvolvimento dadei (CALDERANO; BOTELHO,
2008).

Christina Musse alude a outra questdo originada cateclinio econémico:
um clima de pessimismo geral na cidade, que cukmi@criagdo de uma vigorosa peca

do imaginario local:
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De qualquer forma, como poderemos observar no rcdaste trabalho, o que
nos interessa ndo sao 0s numeros absolutos erAgdlggopulagdo, mas, certa-
mente, 0 nimero de cabecas pensantes ou pesdoastied, que se deixaram
levar para outros pontos do pais ou até mesmotdo@x Sem dados exatos so-
bre o niUmero desses emigrantes, em Juiz de Falamms mesmo assim afir-
mar que se criou na cidade um imaginario diasppricosentido de que, aqui,
nada daria certo. (MUSSE, 2006, pp. 109-110).

As cabecas pensantes a que se refere sdo josadistaitores, artistas e politi-
cos que acabaram decidindo fazer carreira foradd@e e, muitas vezes, no tdo aclamado
(e proximo) Rio de Janeiro. Dai extraimos duas;éela de sentido que ganham forca no
imaginario coletivo de Juiz de Fora: primeiro, agde Juiz de Fora € um lugar de passa-
gem e que os frutos do sucesso de uma vida, ptantedcidade, s6 poderiam ser colhidos
fora daqui. Segundo, a de que o indicio do suagsson juizforano sdo o reconhecimento
e a valorizacdo obtidos além das fronteiras dadeid®s “herdis” juizforanos precisam
prosperar aos olhos do ‘estrangeiro’ e, portantodes fora da cidade — como o juiz Bus-

tamante, o fundador Halfeld ou os bem sucedidograntes.
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3 POR UMA VISAO COMPREENSIVA DA TELEVISAO BRASILEIR A

A centralidade dos veiculos de comunicacdo na dozanm vida social con-
temporéanea é perceptivel, ha muitas décadas,ot gpdntada por diferentes geracdes de
pensadores das ciéncias humanas, das mais dilierssstedricas e paradigmaticas. Isso
configura a emergéncia da nocéo de sociedade matiat na qual os veiculos de comuni-
cacao exercem papel preponderante na producaceapaedo e representacdo de signifi-

cados da cotidianidade, ou sejamediacaados sentidos.

Chama-samedia¢doa uma modalidade de intervengdo que, em referéndisas
partes, estabelece entre elas uma relacdo de pdaxiene de entendimento. Por
um contato interativanediacacse faz, igualmente, via apta a permitir acordes (d
sensibilidade), afinidades eletivas e conciliaceesrecendo ainda a obtencédo de
consensos — uma forma de arbitragem, com a quadsieala a passagem de um
termo inicial €missad a um termo finalrecepcad. No ambito da comunicacao,
media quer dizer encaminhar fracées, de um salo@al ®opecas de valor cultural
a umpublico expectante, recorrendo-se a uma instancia institat Umamedia-
¢do da a entender o conjunto de atos, acles e atesdade tém lugar entre um
evento e a versdo noticiosa que dele fornecgdia, mediante uma interpretagao
(selegéo, formatagdo e edigéo) sobrevinda em aoidade com percepcdes, ex-
pectativas e experiéncia prévia de todos os erdadvem tal processo. Reconhe-
cendo e respeitando caracteristicas técnicas el&gicas de distintoseios de
comunicacad...] a mediacdo se inclui entre as finalidadesida®s da midia; dai
constituir-se “midiacéo” ativa, atual, atuante. (WRA, 2008, p.35).

Dada a primazia da midia experimentada desde dos¥ey a percepcédo da
realidade a nossa volta torna-se regida pela sémskgque tudo o que hg, para existir de
fato, precisa ganhar representacdo midiatica. Dtr&do, ndo legitima-se, pois ndo € vis-
to, ouvido, lido. N&o é recebido.

Os jornais foram os veiculos pioneiros a encarsse apel, mas, ao longo do
século XX, os meios eletrénicos de comunicacdaraigaa importancia da “midiacao” a
niveis estratosféricos, a partir do desenvolvimelntwadio, mas, sobretudo, com a consa-

gragéo da televisao.
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A difusdo da televisdo nas trés décadas apos an@adgsuerra Mundial (em é-
pocas diferentes e com intensidade variavel, depefaddo pais) criou uma no-
va Galaxia de comunicacdo, permitindo-me usar mit@ogia de McLuhan.

N&o que os outros meios de comunicacdo desapagatesgms foram reestrutu-
rados e reorganizados em um sistema cujo coragépuwtha-se de valvulas ele-
trdnicas e cuja fachada atraente era uma telaelas@o. (CASTELLS, 1999, p.
355).

Posto isso, fagamos consideracfes acerca do gajolelstaque da televisdo em
relacdo aos demais veiculos e sua preponderanoia campo de significacdo no curso da

dinamica social.

3.1 SOBRE A CENTRALIDADE DA TV NA VIDA SOCIAL BRASLEIRA

Canal de comunicacao, meio de veiculacdo de memsageoje, elemento o-
nipresente de nossa ambiéncia, a televisao coafigmrregime de visualidade que se rea-
liza a distéancia, mas que promove aproximacoes &éaso a informacéo instantanea a-
cerca de fatos do mundo, propiciando contato elifdiade com toda espécie de fenéme-
nos e acontecimentos. Em sua casa, o telespeemadaontra a imagem da TV — em profu-
sdo e em frenética sucessao — domesticada, bastardotanto, pressionar um botdo ou
uma tecla para que o aparelho se ilumineskawtenha comeco.

Trazida ao Brasil pela iniciativa idealista e umttavisionaria de Francisco de
Assis Chateaubriand Bandeira de Mello — proprietdds Diarios Associados, conglome-
rado brasileiro de midia ainda hoje existentevaatino inicio da década de 50, a televisao
rapidamente se ambientou aos usos e costumes fijuende Brasil como nacdo. Uma vez

instaladas suas torres de transmissao em Sao &nal®io de Janeiro, a televisdo brasilei-
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ra deu seus primeiros passos e pode exibir seggsapnas inaugurais gracas ao espirito
pioneiro de um punhado de técnicos e de artistatosido radio. Além dos profissionais, a
televisdo importaria do radio, nos seus primeiras dganos) dinguagem os géneros e
formatos de programas.

A televisdo incorporou e integrou a estética papdtacirco, as tradicdes do
teatro de variedades brasileiro, bem como temagozes da dramaturgia universal, além
de noticiarios, programas humoristicos, esportezdsamaturgicos de comprovado sucesso
radiofénico. Tratava-se de uma revolucionaria fodaacomunicagcéo que viria, em pouco
tempo, pela forca de suas imagens, a cair nassgtacérasileiro habitante dos grandes
centros urbanos. Aos poucos, a televisao iria tesaaim repositorio dos anseios e expec-
tativas da classe média brasileira, entdo escotfude seypublicopreferencial.

Destacando o protagonismo da TV na construcao etdgles do mundo (tido
como) real Pierre Bourdieu (1997, p.16), em sew I8obre a televisdpintroduziu a ma-
xima: “Ser é ser percebido na televisdo”. Todos oetelevisdo, mas € ela que a todos
contempla e a tudo legitima. Segundo Aluizio Raffiosta (2007b), em sua condi¢céo de
meio de comunicacgdo horizontal coletivo, a telavis@nhece mais seu telespectador cos-
tumeiro do que ele a ela, embora sempre se rejabikeseu modo de ser e aparecer. Com
0 que sobre ele aprendeu — mediante pesquisadifgtieais e qualitativas) e contatos (di-
retos e indiretos) — ela sabe que, diaria e oréptes ndo pode desagrada-lo ou mostrar-se

aborrecida, impertinente e inoportuna, dele exigighnde esforgo intelectual.

Assim, por exemplo, a TV raramente se propde com@spago para a exposi-
¢cdo de raciocinios abstratos ou a formulacdo degugriticos; antes, como se
tomasse por empréstimo os titulos de duas de simasigas telenovelas, ela é
uma “Moca que veio de longe”; mas, logo que agori@p, lancou-se com éxito
a seducao dos telespectadores, como que Ihess#is§8sa vida me pertence”.
E assim tem sido. Donde sua assimilacdo metafanoaa “baba” atenciosa ou a
uma “lareira eletrénica”, pela acolhida e o acogechgue uma e outra oferecem.
(TRINTA, 2007b).



54

O modelo de desenvolvimento da televisdo brasil@taou-se na administra-
céo publicitaria americana, transpondo do radionpliando a pratica de patrocinios co-
merciais que tanto sucesso alcancdravieiculo de funcionamento custoso, a televisdo
comercial brasileira ndo poderia sobreviver seminms publicitarios, sem anunciantes
locais ou nacionais. Sérgio Mattos (2002) analisiesenvolvimento da televisédo brasilei-
ra, distinguindo seis fases que levam em contantegto sécio-econdémico-politico e cul-
tural e, também, o modelo de financiamento e aditnagdo das emissoras.

A primeira fase, chamadditista, compreende os anos de 1950 a 1964. Refere-
se ao periodo no qual o televisor era tido comdoam de luxo, que s6 poderia fazer parte
da vida cotidiana de familias abastadas — quadeonquda gradativamente, com o incre-
mento da producado de televisores no Pais. As eagus comunicacdo reproduziam na
TV a estrutura administrativa, o quadro funcional grogramacéao das radios. Toda produ-
céo era feita e veiculada ao vivo, com precaried@ctEca e muita improvisacao. As emis-
soras eram inauguradas aos poucos, apenas nass;aps anos 50, e, no inicio dos anos
60, em cidades médias do interior. Em 1957 eramanii8soras no total; em 1960, 20; em
1964, 34 estagbes de TV e 1 milhdo 663 mil telees@m uso no Brasil (MATTOS,
2002, p. 83).

O periodo compreendido entre os anos 1964 a 19d&rranacontecimentos,
acOes e decisbes que estabelecem as bases pastragém do modelo brasileiro de sis-
tema televisivo. Também nos é caro, neste trabaibimue corresponde a quase todo o
periodo de existéncia e atuacdo da TV Industrizdso objeto de pesquisa. Vivia-se, de
acordo com a classificacdo de Mattosfase populistacaracterizada pela nogcao de que a

televisdo representava um modelo de modernidadego@anaginario social. Isso impulsio-

® Tal como ocorria com programas de radio, comoadiBeatro Colgate-Palmolive”, nas ondas da Radio
Nacional do Rio de Janeiro, também a televisdouemar a “Grande Resenha Facit”, o “Circo BomBsil”
0 “Reporter Esso”.
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nou a busca pela instalacdo de emissoras em cidadeterior e a aquisicao de televisores
por familias de classes trabalhadoras, com rends: lma&xa que o publico caracteristico
dos anos 50. Ao mesmo tempo, a programacao eentacd, sobretudo, pelos programas
de auditorio, com carater popularesco. Segundodsl§®002, p. 90) “as decisdes politicas
e a censura ideologica adotadas pelos governanted964 contribuiram para o baixo
nivel da producéo local de programas de televisjachegando as raias do grotesco.”. A
coincidéncia dessa fase com o inicio do regimetanitido se deve ao acaso. Pelo contra-
rio, sdo as diretrizes do governo do periodo de@a que determinam as caracteristicas

dessa fase e os pilares do desenvolvimento das@tebrasileira.

O golpe de 1964 afetou diretamente os meios de wioagfo de massa porque o
sistema politico e a situacao socioecondmica de fBedm totalmente modifica-
dos pela definicdo e adocao de um modelo econdépdca 0 desenvolvimento
nacional. O crescimento foi centrado na rapidastrilizacdo, com tecnologia e
capital externos, e baseado no tripé formado pEigzresas estatais, empresas
privadas nacionais e corpora¢des multinacionaisigiisulos de comunicacéo de
massa, principalmente a televisdo, passaram aezxerpapel de difusores ndo
apenas da ideologia do regime como também da pliodies bens duraveis e ndo
duraveis. (MATTOS, 2002, p.89).

A busca pela modernidade, simbolizada pela téleyifomentou os investi-
mentos em infraestrutura do sistema de telecomgiigsa com instalacdo de estacgdes ter-
restres de satélites, ampliacdo do sistema tetafémiimplantacdo de linhas de micro-
ondas, a primeira tecnologia utilizada para trassé&uo de programacéo unificada em dife-
rentes cidades.

Paralelamente, as empresas de comunicacao inseiasnproprios processos de
modernizacdo, adotando padrdes de administracde-aimericanos e intensiva profissio-

nalizacao.

Esta segunda fase da televisdo brasileira tem camaeteristica mais importante
a absorgdo dos padrdes de administragéo, de pmdegdrogramagéo pela tele-
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visdo nacional. As empresas de televisdo do eire$&o Paulo reforcaram seu
papel de intermediarias entre a indUstria cultomaltinacional e o mercado bra-
sileiro e, por outro lado, amealharam, atravésréldss, um mercado cativo para
os seus produtos. Com uma estrutura administratifil@anceira mais sélida, a-
daptada a etapa da expanséo do capitalismo brasitain uma concentracao de
capital, sem os percalcos que o pioneirismo colampoaminho da Rede Tupi, e
com uma industrializacdo firmemente assentada msilBrvoltada para o con-
sumo, a Rede Globo comecou a ganhar audiéncia.elagéo a programacao,
baseou-se no sucesso de novelas radiofénicasmplantar igual linha de pro-
gramacdao na televisdo, a telenovela, junto comrprogs de auditério. S6 que, a
partir deste momento, todas as agfes perdiam atespodade para se inserirem
nos planos de marketing. (CAPARELLI, 1982, p.82ud MATTOS, 2002,
p.94).

Também nesta segunda fase iniciou-se a centratizigproducdes no Rio de
Janeiro e em Sao Paulo, de onde partiam as tras@sipara as demais cidades, gradati-
vamente esvaziando o modelo de emissoras locdse®isdo brasileira adotava, entdo, o
perfil de veiculo de audiéncia nacional e, com,isgpacitava-se a atrair, como anuncian-
tes, grandes empresas de projecdo e atuacao nadoer@cional.

A fase seguinte é a diesenvolvimento tecnolégiecorresponde ao periodo
entre 1975 e 1985. Nessa época o destaque foiema#gimento e a implementacdo das
redes de TV nacionais, a consagracdo do modeldrdmstracdo publicitaria americana e
da hegemonia da Rede Globo, da producao de telesavelo padrédo Globo de qualidade.
A sofisticacéo técnica, com a televiséo ja colqgrtdae as producdes da Rede Globo como
referéncia e tornou-se uma premissa para o0 motkrzdetelevisdo no Brasil.

Mattos destaca, ainda, trés fasefase da transicao e da expanséo internacio-
nal (1985-1990), na qual se intensificaram as expoesge programas — que haviam se
iniciado na fase anterior;fase da globalizagéo e da TV pa@d®90 e 2000), na qual des-
tacaram-se o inicio da discusséo e a implementggisistemas de TV por assinatura via
cabo e via satélite e a percepcdo do mercado gitebdlevisédo para importacao e expor-

tacdo ndo s6 de programas prontos para exibi¢cém,temabém, de formatos para a produ-

céo de programas; e, desde 0 ano 20@@seda convergéncia e da qualidade digital-
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jas principais caracteristicas séo o esforco paya@ver a convergéncia tecnoldgica e de
processos da TV com a internet e a tentativa ddelsicer canais expressivos de interati-
vidade com o telespectador.

Com o prestigio que angariou e o crédito que paasoerecer, desde 0s anos
60, tanto por parte de seus patrocinadores quanto f seus telespectadores habituais, a
televisédo logo se ofereceu como “espelho” da vataas brasileira, nos termos descritos

por Dominique Wolton (2006):

A televisdo, como sempre dizemos, é o “espelhcsatiedade. Se ela é seu es-
pelho, isso significa que a sociedade se vé — ntidsemais forte do pronome
reflexivo — através da televisdo, que esta lheecferuma representacéo de si
mesma. E ao fazer a sociedade refletir-se, a sélewiria ndo apenas uma ima-
gem e uma representacdo, mas oferece um laco s sogeles que a assistem
simultaneamente. Ela &, além disso, um dos Uni@sglos em que essa socie-
dade se reflete, permitindo que cada um tenha @cessssa representacéo.
(WOLTON, 2006, p. 124).

Em fidelidade as noc¢des de construcéo social didada e de mediacdo, note-
se que ao espelhar ou refletir a sociedade a séle\sempre o faz segundo uma represen-
tacdo. Isso implica na construcdo de imagens elgpesugue ndo devem ser tomadas co-
mo idénticas a realidade, mas sim como construgi@esrsivas a partir de elementos to-
mados como reais. Por isso evocamos aqui a figu@aga dos Espelhos e seus espelhos
retorcidos que oferecem ao visitante as mais digeraagens de si mesmo, todas elas ge-
radas a partir da presenca do seu corpo em larainhdo e diante do campo de reflexao
de cada espelho.

A televisdo brasileira, ao “espelhar” a vida soo@$ principais metrépoles do
Pais, constituiu a representacdo (e proclamou{sesentante) da “cultura familiar da
classe média”; nas palavras de Trinta (2007b)ateteceu e consolidou o repertorio cul-
tural médio de milhdes de brasileiros, em procedsaslentificacdo e de projecéo suscita-

dos pelo repertorio fixo, que entdo proporcionaicédrta autoimagem sociocultural brasi-
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leira.”. Em seu ciclo evolutivo, de sua inauguragémw século passado, aos nossos dias, a
televiséo, tal como fizera o radio, péde contemplaliversidade regional do Brasil, com
seus tipos, sua histéria e a expressao de searildontribuindo imensamente para nossa
descoberta como nacdo mestica e multicultural,ipacde identidades autéctones.

Douglas Kellner (2001, p.304) salienta que a teBviacaba por desempenhar
papel fundamental na (re)estruturacdo de ident{dadea conformacédo de pensamentos e
comportamentos, assumindo algumas funcdes tradio@mte atribuidas ao mito e ao
ritual, a saber, integrar individuos numa ordemasocelebrando valores dominantes, ofe-
recendo modelos de pensamento e de comportamento.

Desde sua fundacao, as grandes redes de televd@anicio, limitadas a e-
missoras locais — tém sede em areas urbanas, nodenmdocais geograficamente propicios
a instalacdo de seus transmissores e que, conobenii@nte, encerram prestigio historico
e valor simbélico, servindo ainda como atra¢deistiuas.

Em sua constituicdo, como veiculo, a televisdo enpda simplificacao de su-
as mensagens. Um dos motivos: 0s preciosos segdiedtiempo-TV” — preciosos pelo
custo e pela necessidade de oferecer um ritmotitenéegundo o qual cada imagem exi-
bida deve durar poucos segundos, e ndo permittagén de enfado ou tédio. Sendo as-
sim, se as mensagens televisivas nada tém a vemugwnargumentacao racional, tudo
terdo a ver com uma adesao afetivo-emocional. B&stoonvencionais, estas mensagens
terminam por despertar emoc¢0es, mobilizar paix@mnquistar coracdes. Kellner vé nisso

certo paradoxo:

® A TV Tupi do Rio de Janeiro cogitou instalar asde de transmissdo de seu sinal no alto do Giisto
Corcovado. A Curia metropolitana ndo o permitiul¥A Globo foi, durante um bom tempo, conhecida como
a “emissora do Jardim Boténico”. Hoje, as torretethvisdo cariocas se encontram no alto do marro d
Sumaré, onde se localiza a residéncia particulaadideal Arcebispo do Rio de Janeiro. Na cidadséte
Paulo, a Rede Bandeirantes fez-se “emissora puljgindo, por razdes técnicas e estratégicagjumau
uma potente torre de transmissao em um prédio @aida Paulista.
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O fluxo, a velocidade e a intensidade das imagedsmp esmagar-nos — ou dei-

xar-nos indiferentes — de tal modo que a funcaaifsignte da televiséo pode ser

descentrada e simplesmente ruir. No entanto §.dessoas assistem com regu-
laridade a certos programas e eventos; ha fasris\sgries e estrelas com um
grau incrivel de informacdo e conhecimento sobveadgeto de sua fascinacao;

as pessoas realmente modelam comportamentossestititudes pelas imagens
da televisdo; os anuncios por ela veiculados @edasempenham certo papel na
manipulagdo da demanda do consumidor; (KELLNER12p(B03).

A baixa taxa informacional das mensagens telessiraduz-se por escassa o-
riginalidade, mas € compensada (pelo menos es$ergara) por um denso e intenso re-
forco de certo senso comum, de verossimilhancaaardate buscada e, enfim, de pronta
transparéncia da verdade. Para Trinta (2007b) é@cara TV, estimulando certo “prazer
de ver” televisualidadepropria ao canal eelevisibilidadesocioculturalmente induzida),
produzisse e ofertasse protétipos identitarios fdas os géneros, incentivando-os a um
consumo ostensivo em todas as ocasides e lugares.

Televisualidadee televisibilidade junto atelevisividadereferem-se, segundo
Trinta (2008, p40-41), a trés distintos niveis dianfa propria de ser e aparecer da televi-
sdo, 0s quais tomamos como trés dimensdes deicigdib da mensagem televisiVale-
visual (televisualidadediz respeito aalispositivo tecnoldgicoa dimenséo técnica, a com-
posicdo e distribuicdo das mensagens em sinaisgao@s ou digitais de audio e video,
capazes de sensibilizar o ser humano pelos semt@lasdicdo e da visabelevisivo(tele-
visividadg € o plano dos conceitos, desposicao discursivada competéncia semantica,
dos cdédigos pelos quais se compde uma mensagerellpglo receptor. Por fim, o plano
Televisivelou Televisional(televisibilidadg que refere-se a acao e a producéao de efeitos,
corresponde a@isponibilidade comunicativaé o plano da interpretacdo das mensagens,
que suscita elaboracdes de significados e estiasukaetividades, as formacgdes identita-

rias.
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3.2 PROCESSO E PROCEDIMENTOS DE MEDIACAO

Ao fim dos anos 60, emergiu e recrudesceu cer@étana a relativizacdo de
verdades até entdo tidas por absolutas. Diversss @&o conhecimento desenvolveram
conceitos e abordagens nas quassijeito passou a ocupar o centro do processo. No cam-
po da Comunicacéo, a crenca na existéncia de nogltigtores convergindo para o desen-
volvimento cognitivo, em ambito social, contrap@sasvisao estritamente comportamenta-
lista, ensejando o surgimento de teoriaset@pcaoe damediaca revestindo-se de gran-
de importancia para o entendimento da Comunicd¢das e outras deslocavam o foco de
atencdo do processo e dos procedimentos da enpiasfios da recepcédo, considerando-se
0s contextos de ocorréncia desta Ultimasuj2ito (receptor) passou a ocupar o centro do
processo comunicativo, ocupando-se da reelaboi@dEdnensagens a ele destinadas com
base e referéncia em seu acervo cultural prépmicptpor defini¢ao.

Jesus Martin-Barbero foi um dos primeiros a detimedemarcar o campo das
mediac¢des sociais e culturais, observadas nosgz@&Eeomunicativos, lancando luz difu-
sa sobre elementos que acompanham a experiénceelmmento de mensagens. No que
tange, portanto, a estas mediacdes, Martin-Bai@&se@m evidéncia o processo de produ-
cdo de toda espécie de mensagens, tendo-as, pa@mnta de umas tantas possibilidades
de compreensao e participacdo no contexto comuoramo qual se inscrevessem. Este
novo modo de ver fez aflorar agentes e procedinsedganediacao.

Em seu livroDos meios as media¢cdedesus Martin-Barbero (2001) retoma e
repropde 0 conceito gramsciano ltkgemoniadele se servindo para proceder (e promo-
ver) a um deslocamento do que se tem por uma érspéradicional, no que respeita ao

estudo dos meios de comunicac¢do.ndiatico (como otelevisua) — ai implicados ani-
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dialogico (a0 qual chamamos delevisivg e o midial (correspondente aielevisivel —
passa-se a consideracdo do que "vai mediado”, bema de sua repercussao no cotidiano
dos que se expdem a acéo eficiente e eficaz da,ndela resultando algum beneficio ou
dela tirando algum proveito. Passa-se, evolutivaeeta visdo aolhar, tomando-o como
construcao psicossocial.

Mediacbes compdem lugares situados entre a produgaecepcao de senti-
dos intentados, instaurando-se, pela acdo do donietensa negociacdo. Pensar o proces-
so da Comunicacao sob a perspectiva do process@mdedimentos de mediacao signifi-
ca considerar que entre producao e recepcdo aadlbucotidiano tem espaco significati-
vo e fundamental.

Martin-Barbero (2001, p. 304) sugere trés lugaeemddiacdo que interferem
e alteram a maneira como 0s receptores recebeomntaidos midiaticos. Sao elecati-
dianidade familiar atemporalidade socia¢ acompeténcia cultural

A cotidianidade é o espaco em que as pessoasgeaiera se mostram como
verdadeiramente sdo, moldadas, por exemplo, psrretegdes sociais; também nela da-se
a interagcdo dos individuos com as instituicbegelewvisdo, em nosso caso. A cotidianida-
de familiar € uma das mais importantes mediacoes gpaecepcdo dos meios de comuni-
cacgdo, pois a familia assinala um lugar de cosfi#densdes que, ao reproduzir na esfera
doméstica relagbes de poder da sociedade, levarssubros a manifestarem, com maior
ou menor grau de liberdade, seus anseios e ingdexta

A temporalidade social contrapde o tempo do cotmli@o tempo produtivo. O
time-is-money-timeede o passo aone-is-leisure timeO primeiro € o tempo valorizado
pelo capital, que se mede e quantifica; o segunoldegnpo repetitivo, de que tanto frui-

mos. Para Martin-Barbero (2001, p. 307-308), avisd® € organizada pelo tempo frag-
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mentado (ainda que se apresente continuo) dag@&petncorporando-se a este titulo ao
cotidiano dos receptores.

Por dltimo, a competéncia cultural resulta, enugras fatores, de especifici-
dades étnicas e genéricas. Tal mediacao diz respeitvéncias, em plano cultural, que
cada individuo adquire e incorpora, fazendo — m@mas pela aquisicdo de algum grau de
instrucdo formal, sendo também por meio de expadaémue sao as de seu cotidiano. Nes-
te rol, inclui-se a experiéncia do telespectada;, qo Brasil, chega a sessenta anos.

Em resumo, déecnicidade(caracteristicas do meio de comunicacao) evolui-se
para asociabilidade(interacdes sociais permeadas por constantes ineges de senti-
dos), passando-se patualizacdes pontuaigrotinas laborais, sociais e de outra espécie as
quais distingue a repeticdo, e que se ligam emtneitite a todas as formas de producao
cultural). Nos termos em que aqui as propomos, sgeancomunicacdo mediadata TV —
em sua condicdo de dispositivo técnico-tecnolégaeomo televisual. Devemos entéo
chegar a comunicacdo medigaela TV — que proporciona efeitos sociais, culturais et
para o quemtelevisivel, passando pela comunicagddV, em que importam as represen-
tacBes propriamente ditas, isto é, 0 universo seoodfmitico e ideoldgico) abrangido:co

guételevisivo.

3.3 TELEVISAO E FORMACAO DE IDENTIDADES

Observamos que, no Brasil, a televisdo faz sergixegcita sua influéncia na
vida cotidiana, assim como mantém, reforca oualpadrées de comportamento, em pla-

no social, e inspira moda e modismos, em ambitmi@ll A televisdo se afirma como po-
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tente e competente difusora de imagens — seja mdndo imediato da realidade factual,
seja na esfera (claramente mediada) da ficcdoas @atencialidades estdo em direta pro-
porcdo as formas depresentacadaescolhidas. O mundo (entre-)visto pela “janela” (ou
espelho) da TV esta repleto de estérias que megealidade e ficcdo. Na verdade, com
frequéncia sdo enredos ficcionais carregados eeérefias pincadas do mundo real (reali-
dade de teleficcdo) nas telenovelas e seriadosgx@nplo; ou, do contrario, deparamo-
nos com histérias romanceadas, fatos narrados oatoraos de ficcdo, dotados de enredo
e personagens (teleficcao da realidade). Issofaamnosreality showsgénero televisivo
e formato de programa em franca disseminacao,rgasitam entre as duas modalidades.
Para Muniz Sodré (2000) a nocao de realidade operasl representacdes televisivas € um
tanto peculiar. Espaco e tempo sao simulados, noafalo-se no que charteerrealida-

de.

Telerrealidade significa producdo de um espacoiesagial absolutamente no-
vo. O espaco implica o conceito de um modo de taitsto das coisas enquanto
podem ser vistas, tocadas, apreendidas. O remagjaictas coordenadas histo-
ricas de tempo e espaco s6 pode evocar a magiaxaria tecnolégica do oci-
dente. [...] a técnica televisiva é realmente n&gir multiplicar infinitamente o
poder de ubiquidade do espectador, agora confrortach uma (tele)realidade
simultanea, instantanea e global. (SODRE, 2008)p.3

Este universo peculiar presente na tela € concebabendo, na vida social
cotidiana, elementos que se caracterizem comostregmssimeis de realidade, para, ao
representa-los, estabelecer relacdes de sentidpativeis as experiéncias de significacdo
vividas pelo telespectador, em seu dia a dia €u@nto mais verossimeis, maior potencial
guardam de articularem-se como pontos de reconkatine identificacdo. Maria Thereza
Fraga Rocco (1991, p.241) salienta que “[...] evisfo € o veiculo produtor dos mais ana-

l6gicos simulacros do real. Tais simulacros sagtagimos da realidade sensivel que, por
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vezes, custamos a perceber se a realidade obgetigaela, do lado de fora, ou a que se vé
do lado de dentro do vidro do video.”.

Para instaurar o ponto de tangenciamento entrdaasacial cotidiana e a “te-
lerrealidade”, a forma da TV € atributo imprescuadli Essa forma é o ludismo, que evi-
dencia a cumplicidade e as regras especiais qddéesem das leis, da l6gica do mundo
real, do instituido. Trata-se de um jogo, rituaist da ordem do prazer sem finalidade
estipulada. Junto a forma, a estrutura de linguagdgemV também trabalha para individua-

lizar o contato e aproximar definitivamente o tpkxtador.

[...] a tevé se dirige ao publico através do vidgaomulando um “contato” direto e
pessoal com essa “funcéo individuo” que se supde wdespectador. Por isso, é
essencial a expressao televisiva a funcao lingaiste contato (funcdo “fatica”,
na terminologia implantada pelo linguista Romarkdbson), que visa a manter
ou sustentar a comunicacao entre falante e ou@®RE, 1999, p.56-57).

A partir dai, a relacdo caminha para a identificagyé telespectador com o am-
biente e os personagens retratados na telerreali@adspaco-tempo da TV € um simula-
cro do da vida real, e, por isso, € o gancho quaifea projecdo. Desse universo televisi-
VO extraem-se materiais para organizar e intenpast@xperiéncias vividas. "Entre a TV e
o individuo se interpdem o imaginario pessoal qu&iéo e indevassavel, o sonho, o de-
vaneio e as representacdes que esse individua@oagiartir do que vé e do que imagi-
na." (ROCCO, 1991, p.254). O telespectador ideatifie, entdo, com o semelhante a si no
espelho televisivo e também com ideias e modetos, @ eu ideal, com o ideal do eu ou

ainda com superego

Se definirmogametafisicacomo um poder universal de montagem de novos dis-
positivos de significacdo, a televisdo — que é asmo tempo “telefissdo” das
formas tradicionais de representacdo e “telefusix®’ individuos numa nova
forma de relagdo social — implicard uma nova m&tai Ela ndo é, portanto, um
prisma (um ponto de vista ilusério), mespelhgisto é, o lugar onde a identida-
de original do sujeito da lugar a imagem, ao sigralaAssim como o individuo
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identifica-se com sua imagem especular (mito decisia), € também suscetivel
de se identificar (horizontalmente) com o semekansi no “espelho” televisi-
vo. Mais ainda: identifica-se (verticalmente) codedis e modelos (SODRE,
2000, p.50-51).

Os fundamentos de un@dentidadeestao localizados em afinidades existentes
e manifestas entre um ou mais individuos e um datema de representacesim feixe
de elementos simbolicogrovido de procedimentos dmcenacdca serem atualizados e
postos em pratica. Os individuos reconhecem elementepresentacées como pertinentes
a suaindole dotando-o entdo de valor e a cultivando. Assinerfg por exemplo, com
usos linguisticos (a televisdo propfe sua prépoiama da lingua nacional brasileira) e
narrativas (estorias, “causos” dramatizados, tekeganas, tambémtdik shows e entre-
vistas); mitos e rituais (sagrados e profanos), permeados pela “cupog; enfim, um
namero apreciavel de modos comportamentais, inggde coletivos, além de manifesta-
¢Oes culturais e artisticas. A estas Ultimas,evigio, a sua inteira discricdo, imprime for-
ma e prové conteudo, recorrendo a uma “estétiaspetaculo”.

A televisdo, enquanto meio de comunicagao, compl@vante contexto, em
cujo interiorindividuose gruposelaboram, propdem, celebram, negociam e defendem s
identidadestomando por base seu préprio auto-conceito, sta@mpreensao. A situa-
céo social e a insercamltural, em que uns e outros se encontrem ou eciel®, vao
permitir que formem uma ideia geral sobre quem Afon disso, 0 tempo contemporaneo
(mas, de certa forma, também o moderno) se desiaadar também por uma inédita “mo-
vimentacdo das identidades”, levando a que atareisis, individual ou coletivamente,
assumam identidades variadas, instaveis, multigglar

Nesse contexto os processos de identificacdo psederdefinidos como “me-

canismos psicoldgicos e psicossociais por meiogjdas um individuo molda sua condu-
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ta, no intuito de se parecer (e se deixar confyadautro ou a outros, que lhe sirvam como
modelos e junto aos quais espera vir a ser ac€ftRINTA, 2007, p.153).

Palco proficuo em apresentacdo e representacamdielon, a televisdo se es-
mera, formalmente, em estabelecer eontatocom a audiéncia, por meio dmal televi-
sual sempre perfectivel; firmar ugontratocom seus telespectadores, a medida que tran-
saciona significacdes e valores, em unuhdo televisivp e promover umaoartilha com
seu publico. A aptiddo que a TV revela em crianlévar procedimentos denunciacaaa
qualifica como portadora de uriaguagem audiovisuad, mais ainda, como detentora de
uma forma descrita Desprovida de urdiscursoproprio, a televiséao recolhe, reune e reu-
tiliza discursos distintos, aos quais tangenci@raecta e implica, dai resultando um esta-
do de virtualpolifonia discursiva e de diluicdo cultural. H4, portant®o mma sé, mas va-
rias televisbesque sdo proporcionadas por procedimentogutiemetria(verificacoes re-
gulares de receptividade por parte de telespeaagoesumiveisgegmentaca¢do publi-
co telespectador) e orientacao (artistica e coalgde suas programacoes.

A cada pacto firmado, entre emissoras de TV e pabkceptor, podem cor-
responder novos comportamentos espectatoriais hematerizados, isto €, modos de im-
plicacdo identitarianediadas por programas por eles regularmente idesisPela magia,

o fascinio e o encantamento que motiva, a televrs@oa imaginacaarquétipos projeta-
0S comoprotoétipose, vendo-os aceitos e adotados, os transformastenedtipos para
mais bem os ratificar. Verdadeiros “carimbos cualigl, osesteredtipospor ndo exigirem
maior esforco reflexivo, facultam pronta identifjféa e imediata visibilidade social e cul-

tural.

As televisbegle que falavamos — a TV em sua unidade e em sliplinidade —

servem a propositos de composicdo identitaria, éndecseu vigor tecnoldgico,
sua valia como suporte dgnificac6eqpolifonia discursiva que traduz um “mi-
nimo denominador comum social” semantico) e inséntm socialmente efetivo
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de reparticdo de saberes, experiéncias e habifdaae, em Ultima analise, sao
as de todo telespectador que as identificar e saviéds a se ajustar. (TRINTA,
2007, p.156).

A construcdo déentidadesesta intimamente relacionadaisteamasderepre-
sentacdp como a televisdo. Os individuos se fazaijeitosem referéncia aignificados
sociaise sentidoqculturais) representados por tais sistemas, tkvanque o estudo das
significagcdesproduzidas e postas em circulacdo dé consist@uacifeixe de relagbes de
mutua pertenca, tal como a televisédo pretende edetady com relagdo ao (seu) publico. O
conceito ddaco socia) de D. Wolton (1996), serve a todo estudo feiterex dos poderes

destarepresentacao

Em que a televiséo constitui um laco social? No €& que o espectador, ao as-
sistir a televisdo, agrega-se a esse publico pelemnte imenso e anénimo que
a assiste simultaneamente, estabelecendo assim, elemuma espécie de laco
invisivel. E uma espécie dmmmon knowledgem duplo laco e uma antecipa-
¢ao cruzada. ‘Assisto a um programa e sei que pesaoa o0 assiste também, e
também sabe que eu estou assistindo a ele’. Teaf@meanto, de uma espécie de
lagco especular e silencioso. (WOLTON, 2006, p.124).

Pelo exposto, € processo légico associar a noclgdeocialaidentificacdo
Sendo, vejamos. No universo televisivo, no Brasiem outros paises, o processo de iden-
tificacdo se faz atuante a medida que personagentictao) ou personalidades (de nota-
veis locais a celebridades do mundo dos esporte® show businegspassam a exercer
consideravel ascendéncia sobre um determinadocpulilesse sentido, “identificar-se
a/lcom” um ente televisivel quer dizer reconhecée t@cos de similaridade, pontos de
igualdade ou ter por ele simpatia; também se refepdr empatia, incorporar e exibir ca-
racteristicas e tracos distintivos de alguém (mmespersonalidade ou personagem), pela
adocéao voluntaria de seu sistema de valores.

Sobre a identificacdo por meio da televisdo, AwiRamos Trinta (2008) afir-

ma.
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Manifesta-se um processo de identificacdo quandorsa a propria identidade
co-extensiva a de alguma outra pessoa, personal@agersonagem; quando ha
apropriacdo (compenetracdo de ideias, crencasdesite sentimentos) da identi-
dade aparente de uma pessoa, personalidade ounggesy, enfim, quando
transparece uma fusao intencional da prépria idedé a de uma pessoa, perso-
nalidade ou personagem. (TRINTA, 2008, p.36).

A identificagdo em relacdo a televisdo pode encerda sé individuos, mas
também instituicbes. Referimo-nos nesse caso abjlasle de encontrar na construcao
identitaria do todo que compde um programa de TVatiimesmo, um canal de televisao,
0s elementos desencadeadores da simpatia ou déda(epamesmo da antipatia). Afinal,
se considerarmos os caracteres distintivos de ogrgma ou de um canal estaremos dian-
te da construcdo de uma identidade, ndo de umidhiy mas talvez individualizada, en-
guanto singular. N&o fosse assim, que sentidomeia, como se comporiam 0S canais e
as producdes direcionadas aos champdbBcos segmentadds

Em cidades ou localidades menos populosas, a mpoteonvenientemente
proximas e suficientemente distantes de granddsosearbanos, ndo constitui fato raro o
de que todo pioneirismo conheca dificuldades quasgperaveis. Em se tratando da im-
plantacdo e do funcionamento de um canal de téleyvas dificuldades materiais, técnicas,
financeiras e institucionais, somadas a barreieasrdem politico-ideoldgica ou, mais ain-
da, a falta de fé e de confianca em empreendimel@d&leres locais progressistas, nao

serdo jamais facilmente transpostas. Foi o quedsuc TV Industrial de Juiz de Fora.
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4 ATV INDUSTRIAL DE JUIZ DE FORA

O ano de 1964, além de toda a significacdo queptma a histéria brasileira
moderna, encerra importantes acontecimentos pesseat memoria de Juiz de Fora. De
inicio, em 31 de marco daquele ano, a cidade érimserir nas articulagcdes que deflagra-
ram o golpe militar. Foi da sede da 42 Regiao Mfililo Comando Regional do Leste, se-
diado em Juiz de Fora, que partiram, em direcaiaae Janeiro, as tropas lideradas pelo
General Olimpio Mour&o Filho a fim de depor o ptesie Jodo Goulart. Curiosamente,
mesmo com a conotacdo negativa que as memoriasgaoe militar deixaram no imagi-
nario nacional, a relacdo da cidade com o eventopesente na memoria da cidade. O
fato de colocar Juiz de Fora em envolvimento dioetiom os destinos do Pais é cultuado
como a memoaria de um tempo em que a cidade timdngarecia no cenario nacional.

O outro grande acontecimento que destacamos em(é%fife tem ligacéo his-
térica direta com o golpe militar) é a expansaagalae veiculos que compunha o sistema
de midia local, agregando ao conjunto formado pgréssos e radios um novo agente: a
TV Industrial — canal 10, primeira efetiva emissdeatelevisdo da cidaleEra um canal
com programacao predominantemente local que tent#o, a potencial capacidade de
promover a representacao de Juiz de Fora no esgirjuele que ja despontava como o

principal meio de comunicacao, no Brasil e em todoundo. Durante dezesseis anos, de

"Antes da TV Industrial, Juiz de Fora j& tinha ctmtzom producdes locais em televisdo, através do
funcionamento experimental da TV Mariano Procopmmo resgataram os trabalhos de Livia Fernandes de
Oliveira (2007, 2008 e 2010) e Flavio Lins Rodrig2006, 2008 e 2010). A emissora funcionou emteara
experimental entre 1959 e 1965, como afiliadammetnissora da TV Tupi. A novidade representada pel
Industrial ampara-se nos seguintes aspectos: panter entrado em funcionamento em carater oficial
mediante concesséo. Segundo, apresentar um vokip®gramacdo — média proxima de 6 horas nos
primeiros anos, aumentando com o decorrer do teaguo,registro de varias ocasides de dias mais bdgo
transmissao, como no carnaval — e percentual dggr@cao local bastante consideravel, chegandertai
por cento da programacéo gerada em seus proptimicess Terceiro, ao entrar em operacao, ter
permanecido no ar por 16 anos, sem, no entantéigacar-se um mero experimento.
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1964 a 1979, a Industrial manteve-se como Unicalatelevisao local na cidade, quali-
ficando-se, portanto, como um novo espaco de m&alidgs identidades juizforanas.

Pautada primordialmente pelos assuntos locaiopaqueles julgados de inte-
resse do publico local, a TV Industrial foi defiaidor seus diretores como “vitrine da so-
ciedade e da cultura juizforanas”, segundo o gaenelram de “uma filosofia de atendi-
mento as reivindicacdes da cidade” (MENDES, 1982y. isso sua trajetoria, seus pro-
gramas, e as memarias dos sujeitos envolvidosmtitocao desse veiculo configuram-se
como relevantes objetos de investigacao sobredupéo de sentidos e a representacao de
identidades no escopo da midia juizforana. Refeeca@inda mais sua relevancia como
espaco midiatico de significacdo o fato de ter mg@nhado solitariamente, nos anos em
que esteve no ar, o papel de midia televisiva l#cdlV Industrial forma nosso objeto de
pesquisa.

Para a investigacdo, caracterizacdo e construgdiativa da trajetéria desse
objeto, adotamos como metodologia principal a hstdral. Segundo Gwyn Prins (1992)
a histéria oral € a historia escrita com a evidgacumulada de uma pessoa viva. Valoriza,
portanto, a experiéncia, a memoaria e 0s pontossiie de fontes orais, isto é, dos entrevis-
tados. Tem por objetivo principal detalhar e humanios relatos. Assim, uma vez que
nossa hipétese e nosso tema de pesquisa esta@ndirgé ligados aos conceitos, as con-
cepcbes e a memoria de fontes que vivenciaranjeddtia da TV Industrial, a historia oral
constitui o método adequado.

Além disso, de acordo com Tereza Maria Frota Hagu&®90), a historia o-
ral, baseada em depoimento oral gravado, obtidwégrda interagdo entre o pesquisador e
0 entrevistado, ator social ou testemunha de aciom@tos, preenche lacunas existentes

nos documentos escritos e é importante ferramemtayojetos de reconstrucdo historica.
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Isso reforca a adequacédo da metodologia a prodagp@squisa, visto que as fontes docu-
mentais e producdes bibliograficas sobre a TV Iirdusao escassas.

Nosso espectro de fontes foi definido, em um priongiomento, pela catego-
ria dos ex-apresentadofe©s ex-apresentadores encarnavam as faces reiazheelo
publico, eram os signos vivos que interligavam adaufantastico da tela da televisdo ao
mundo real das ruas do centro da cidade, ondegésleslor e apresentador podiam se en-
contrar. Ao aparecer na tela da TV e ceder a elanmsagem, cada apresentador passa ain-
da pela construcdo de identidades diretamente iadasca valores e sentidos expressos
pela emissora. Por esse motivo, o telespectaddréantinha na fisionomia e na persona-
lidade dos apresentadores importantes elos ddfidagio coma TV.

No entanto, o principal esforco na delimitacdo alade entrevistados constitu-
iu em detectar sujeitos ativos na construcao dantiustrial, como emissora; e de sua pro-
gramacao, como representacao possivel da cidademanepoca. Buscamos assim, além
de apresentadores, comunicadores que haviam deetaroolaborado para a concepgao e
o desenvolvimento dos formatos, o que 0s tornay@otitantes agentes na producao de
sentidos da representacao e da identificacdo ccdade, tal como propostos pelo conteu-
do veiculado. Reservamo-nos, ainda, a prerrogatevaolher alguns depoimentos bem
distintos e distantes dessa categorizagcéo, na ttpacde complementar alguns dados
historicos.

Assim, trabalhamos com um total de onze entrevist@ditas, das quais sete

tém como entrevistados apresentadores efetivos;tdasem os depoimentos de importan-

8 Muitos apresentadores exerceram, concomitantemeutras funcdes — redatores, produtores, dietre
até contato comercial.
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tes jornalistas e redatoras; uma apresenta a @esa@on funcionario; e uma ultima revela a
atuacdo de um aliado politico

A técnica empregada foi a da entrevista em proflat#, aliando momentos
diretivos e nao diretivos. Uma vez que trabalhacms memodria, tentamos dar espaco
para que os entrevistados elaborassem um discomspleto sobre o que julgavam impor-
tante ser lembrado sobre a TV Industrial. Esse mtmneorresponde a abordagem nao
diretiva. No entanto, como havia algumas questéesupis que nos interessavam, elabo-
ramos, também, perguntas especificas para cadevistddo, na expectativa de conse-
guirmos respostas mais objetivas.

As entrevistas tém duracdo média de sessenta mjn@mpo que julgamos
longo o suficiente para captarmos a exposicao dpameamento completo sobre a trajeto-
ria da emissora. Tera sido algo curto para reddtalhes e curiosidades de fatos especifi-
cos, mas adequado a carga emocional que vem aaerfalas dos entrevistados, boa parte
deles senhores e senhoras de bastante idade,,atgjrom satde um pouco fragil.

Também utilizamos como fontes orais as versfesdatit dos depoimentos
gravados por Christina Musse e Cristiano Rodrigy@esentados no document&fimla-
des Possivei§2009).

A partir desses depoimentos, além de valiosasnrdgdes historiograficas,
dispomos de um material com valor qualitativo pmeambasamento das reflexdes sobre os
critérios, a logica e os conceitos articulados mecéo de programas, bem como a defini-
¢do de conteudo veiculado e a construcdo da igeigida emissora. Do material levantado
junto as fontes orais podemos verificar os trag$utzdeforaneidade evocados pela TV

Industrial e as representacdes da(s) identidapetfrana(s) propostas pela emissora.

° As entrevistas foram tomadas como fonte, tambéna, @ realizacdo do documentébio Zero ao Infinito:
a TV Industrial de Juiz de Fora, que contou com nossa producédo e correspondeddsi@nNexos a essa
Dissertacao.
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Apesar da ja citada escassez de fontes, buscaanusein, coletar dados atra-
vés de pesquisa documental, para amparar o vigsibggafico do trabalho. Entre essas
fontes, destacamos as pesquisas de Livia Fernded®$veira (2007, 2008 e 2010) e de
Flavio Lins Rodrigues (2006, 2008 e 2010) que,e=attigos, monografias e dissertacbes
resgataram a historia da TV Mariano Procopio, mass ajue antecederam a fundacéo da
TV Industrial; o trabalho de Luciano Neiva Cabratabalho de Conclusédo de Curso -
Graduacdo em Comunicacédo, 1985), unica publicasémei{uando artigos isolados) com-
pleta sobre a TV Industrial; manuscritos e textagdsos fornecidos pela familia Mendes,
proprietaria da TV Industrial; arquivos pessoais @a-funcionarios e comunicadores da
emissora; a revist® Lince, nas edicbes publicadas entre 1963 e 1976; pgbksano
Diario Oficial da Unido, tratando de licencas e outorgas de concessodes.

Para comecarmos a contar a historia da TV Industriefletir sobre os proces-
sos identitarios que desencadeia, ha que se coasidles trajetdrias de antecedentes his-
toricos a fundagéo da emissora: primeiro, a histdd Radio Industrial e o contexto dos
anos dourados do radio em Juiz de Fora; segurtdajetoria empresarial da familia Men-
des, proprietaria da TV Industrial e o caminho tilleou para a conquista da concessio. E

0 que faremos na préxima secao.

4.1 ANTECEDENTES HISTORICOS

A histoéria da Radio Industrial remonta ao ano 89491 Foi em 19 de fevereiro

daguele ano que o empresario fluminense Alceu Ndaénseca inaugurou sua emissora
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de radio em Juiz de Fora, claramente inspirada odelo da Radio Nacional do Rio de
Janeiro. Fonseca era, nessa época, um ativo empnegsdamo da radiodifusao.

Natural de Marica, no Rio de Janeiro, Alceu Nunad-dnseca trabalhava na
década de 30 como representante de produtos fautitast tendo tomado contato com o
radio por meio do trabalho de divulgacédo da suteleade produtos. No inicio da década
de 40 passou a atuar no ramo publicitario, negdoiamuncios e cotas de patrocinio para
emissoras de radio do interior do Pais. Em pouopadria tornar-se, ele mesmo, proprie-
tario de varias emissoras como a Radio Sul Flurseieem Barra Mansa — RJ; a Radio
Cachoeiro de Itapemirim e a Radio Capixaba, norEsfBanto; a Radio Ubaense e a Ra-
dio Barbacena, em Minas Gerais, formando uma ratiedola de “Radinterior”, com sede

na cidade do Rio de Janeiro.

Foi o pioneiro nesse encontro do radio do intez@n o mundo publicitario, do
Rio de Janeiro e de Sao Paulo. Inlmeras vezes tanmaiativa de requerer a
instalacdo de emissoras para cidades do interdy.um verdadeiro “plantador
de antenas” por este Brasil afora. (VARANDAS, 2004)

O radialista Walter Monachesi, em depoimentojreique Fonseca teve sob
sua direcdo, entre propriedade e representacas,daal30 estacdes de radio, incluindo,
além das emissoras interioranas, a Radio Guanab@ar®jo de Janeiro (MONACHESI,
2010). A implantacdo da Radio Industrial signifiaaum importante passo para Fonseca.
Em Juiz de Fora, 0 empresario aportou a estrutungidnal da sua Radio: uma orquestra,
um castde radioteatro, cantores, equipes completas adgared e de transmissao esporti-
va. A Industrial foi uma das emissoras mais comagletm termos de investimento, equipe

e variedade de programacéo, sob a direcdo do efmprégARANDAS, 2004) e inaugu-
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raria na cidade o modelo que usualmente se chadwvadiobroadcastou broadcas-

ting™®.

Entdo, dentro dessa mentalidade, dentro desse gpadra&omportamento foi
formado um grandeastde radioteatro e um grandastde cantores. Foi contra-
tada a que era, na ocasido, a melhor orquestragifor a orquestra do Mario
Vieira... E foi formado, alids, foi reforcado umnjanto 14 de Benfica — eles e-
ram funcionarios da entao Feea, Fabrica de Estoftspoletas de Artilharia — do
Valdemar Ribeiro Filho. Ele tinha o “conjuntozinhd&le que tocava interna-
mente l4... Eles eram todos funcionéarios de |&miia as festinhas... E era um
conjunto muito harmonioso. Entéo, ele foi convidadger, a constituir, a formar
o regional da Ré&dio Industrial. Entdo, nds tinhamos orquestra, que tocava
nos programas de auditério, e um regional, que éamocava nos programas de
auditorio e nos programas de estidio, acompanhasdmntores, fazendo fun-
dos musicais. [...] O Fonseca sempre incentivouanbiés tinhamos programas
de auditorio quase que diarios, com uma fluéncipusgico imensa [...] Foi a
primeira estacao de radio do interior do Brasih@uwdas rarissimas da América
Latina a ter uma caminhonete equipada com freqaénodulada para transmis-
sBes externas, que ndo dependiam da rede teleforea Radio Industrial foi,
efetivamente, um marco divisor de aguas na radisdd de Juiz de Fora. (MO-
NACHESI, 2010).

Outro aspecto destacado na atuacdo da Radio et ad, frequentemente,

trazer, para atuar em Juiz de Fora, artistas espiofiais destacados do radio carioca, o

que podemos relacionar ao fortalecimento da idedéd‘'carioca do brejo”. Esse esfor¢o

significava uma maneira de proporcionar a artistggofissionais locais uma escola de

radio, com referéncia a primeira linha nacionatatfiodifusdo. Ao mesmo tempo, agrega-

va peso a busca de audiéncia, uma vez que ofere®avinte juizforano e ao publico do

auditério o contato com medalhdes ja conhecidagtaados como idolos nacionais.

Pelo fato de ele [Fonseca] ser proprietario e sguiante de cento e tantas esta-
¢Oes de radio, ele tinha uma influéncia muito geand ambiente radiofénico
brasileiro da ocasido. Isso o levou a ter uma &igaguito grande com a Radio
Nacional do Rio de Janeiro, que era a estacdo patirdAmérica Latina. Com
isso ele conseguia a vinda permanente dos grawdessndo radio brasileiro na-
guela ocasido. Ndo s6 para atuar, como para noeen®ONACHESI, 2010).

1% Federico (1982, p.56) afirma que a expresséo krdmdcastingera usada para se referir ao “radio
dinamico, eclético, dirigido para uma larga audi@&ncom os mais variados géneros e participaraess, t
como: regionais [conjuntos musicais], orquestrampositores, maestros, arranjadores, atores, I@sto
especializados, humoristas, redatores, programsdooatrarregras, sonoplastas, conjuntos vocai$. efte
encerra em si, também, a no¢éo do radio como neegm@hunicacao e veiculo publicitario.
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Para a cidade, a atuacdo da Radio Industrial afeiwma reconfiguracdo da
midia da cidade, uma vez que inaugurava a coneanaréntre emissoras, tirando da Radio
Sociedade Juiz de Fdt4PRB-3) o posto de exclusividade e impulsionandoira/estir no
mesmo modelo de radio para manter audiéncia eagilaeéo. O depoimento do radialista
Geraldo Magela Tavares destaca o impacto da Inalugtira o radio da cidade: “o Alceu
fez [...] uma revolucéo no radio em Juiz de Foomgpe a radio que tinha em Juiz de Fora
era a PRB-3, uma radio incipiente, uma radio sesurses. Era um toca-discos...” (TA-
VARES, 2009).

Monachesi, ao comparar as duas emissoras, distongapel de cada uma para

a historia da midia juizforana:

Da mesma forma que a PRB-3 tinha sido a segundsseraido estado de Minas
Gerais e, se eu nao estou enganado, a terceiraadd, @ marcou época, sem
davida nenhuma, a Radio Industrial, em 1948, assamuele papel de pionei-
rismo que, até entdo tinha pertencido a PRB-3.derdmlveu demais. (MONA-

CHESI, 2010).

Assim, sera nos anos 50 que Juiz de Fora ira iexgetar sua “Era de Ouro do
Radio™?, época em que as grandes capitais, sobretudoeRlartkiro e S&o Paulo, ja expe-
rimentavam a curva descendente da estrutura do, ré&ai funcédo do crescimento da tele-

visdo, que levava para seus dominios artistagdpdi® técnicos e anunciantes. Entretanto,

1 A Radio Sociedade de Juiz de Fora foi inauguradd®de janeiro de 1926, por José Cardoso Sobrinho,
sob o prefixo PRA-J. Segundo O Lince (1976, pef),1929, Cardoso Sobrinho vendeu a emissora a um
grupo de radioamadores, mas permaneceu como sedegmie de honra. Em 1930, adquiriu o prefixo PRB-
3, tomado como nome, e assim consagrado. Em 133tmle acionario passou para o Governo do Estado
de Minas Gerais. A concesséao definitiva para oiumamento da radio foi obtida em 1944. Em 1° deifan

de 1947, o grupo dos Diarios Associados, de Framae Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, assomiu
controle da PRB-3.

2 Na década de 50, além da Radio Industrial e dioFSatiedade PRB-3, a Radio Tiradentes, de S&o Jo&do
Nepomuceno, montou um estidio em Juiz de Forarelgons anos, concorreu em audiéncia com as
demais. Ainda seria inaugurada uma quarta raddfusora, de propriedade de Sérgio Mendes, e sobre
qual teceremos algumas consideracdes mais a flemtepleta o panorama da “Era de Ouro” do radio
juizforano o fato de as emissoras cariocas podeegroaptadas com facilidade em Juiz de Fora, pelas
caracteristicas de transmissdo em ondas curtasas amédias, naquela época.
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mesmo com esse desalinhamento temporal, 0 que tavpas imaginario da comunidade
era a sensacao de progresso e de proximidade audegrcentros do Pais. A construcao
identitaria que dai se pode inferir € a da cidadegia, que, mesmo situada no interior, se
comporta como grande centro, porque tinha uma r@semelhada a Radio Nacional do
Rio de Janeiro. Esse “espirito” marcado no imagindo juizforano terminaria por criar a
“necessidade” de que a cidade viesse a disporjora@do possivel, de um canal de tele-
visdo. A Radio Industrial foi 0 veiculo que poslibu a concretizacdo desse desejo.

Em 1952 ou 1953 Fonseca repassou a propriedade da estacdo aesamipr
Alonso Ascensédo de Oliveira, destacado investidoramo imobiliario, proprietario de
uma empresa de loteamentos populares, responslaatrcao de varios bairros de Juiz
de Fora. Ele ficaria a frente da Radio Industreata de trés anos, ao que tudo indica dan-
do continuidade ao modelo implementado por Alcend$uda Fonseca. Nos depoimentos
que colhemos, merecem mencao observacdes ao fafoeddlonso “ndo era do ramo”,

como comenta Geraldo Magela Tavares:

O Alonso ndo era homem de radio; ele era um emjoeda area de construcdo
civil. E ele acabou vendendo [a Radio Industri@ilis vender para os funciona-
rios, mas os funcionarios nao tiveram coragem denais. E ele fazia uma situa-
¢do até muito boa... E acabou o Sérgio Mendes @rdpr (TAVARES, 2009).

Sérgio Ramos Vieira Mendes era bacharel em cigmciatabeis e ciéncias ju-
ridicas. Desde 1926, atuava no setor publico camador concursado do Banco de Crédi-
to Real de Minas Gerais, passando também pelo ameercio e Industria, e pelo Hipo-
tecario e Agricola do estado. Como empresarioyesidrente de uma fabrica de estojos

para joias e do primeiro supermercado da cidad@nguru.

13 Segundo Bara e Pequeno (1993, p.19) a data é F8D Lince (1976, p.8) 0 ano é 1953.
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Junto dos filhos, Geraldo Falci Mendes e Gudesédti Mendes, ingressou no
ramo da comunicacdo em 1954, adquirindo nos Ultidias do governo Getulio Vargas
(23 de agosto), concessao para exploracao de whmarnt@ municipio de Matias Barbosa.
No entanto, a utilizacdo do servico de radiodifugétmrizada pela concessao s6 se efeti-
vou em 1955, quando entrou em operacdo a Radie@duMinas Gerais, apos a familia
Mendes conseguir a transferéncia da concessadparde Fora. Questionado sobre como
sua familia entrou para o ramo da comunicacao,l@erao Unico remanescente dos trés,

atualmente com 78 anos — responde:

[...] essa foi uma vontade manifestada pelo meuRaisabia que nds dois gos-
tavamos muito de musica, compinhamos, fizemos s&esrpela Europa, can-
tamos — cantavamos direitinho... ndo éramos rudes. NEntdo, papai achou que
aquilo seria 0 momento dele ter os filhos, quevastana faixa de dezoito, deze-
nove anos, entrando no campo da informacédo. (MENREG0).

Fundada em 3 de setembro de 1955, a Radio Diffisionan importante marco
para desenvolvimento deste veiculo na cidade. Eio &g grandes estruturas, elenco e
programacao do modelroadcastingadotado pela Radio Industrial e pela PRB-3, a-Difu
sora foi criada com a finalidade de ser uma emasessencialmente musical. Mendes, em

depoimento, atesta essa caracteristica:

A Radio Difusora, que tinha a coordenagcdo musicah@u irmédo [Gudesteu
Mendes], foi a primeira emissora do Brasil a ta=m intervalo comercial. Era
aquela musica mesmo, musica maravilhosa e, em d&fea criou-se no Rio de
Janeiro, a pedido da diretoria da TV Tupi, a Rathmoio, que foi a copia da
Radio Difusora de Juiz de Fora, pelo sucesso cualeangou naquela época.
Uma maravilhosa emissora, muito bem cuidada, nogta orientada. Era musi-
ca, esportes e informagfes, mais nada. (MENDES)200

Reportagem da revista Lince, de 1976, faz uma critica a programacédo da
Difusora, apontando que “o indice de musica estismera terrivel, chegando quase a

70%” (O LINCE, 1976, p.8). Na verdade, mais queaaaacdo de uma filosofia ou a afir-
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macado de um modelo, a experiéncia com a Difus@bacservindo para os Mendes como

uma introducdo aos negocios em midia.

Bom, dali, gostamos do jogo e apareceu a oportdeifide comprar a Radio In-
dustrial]. O Alceu Nunes da Fonseca, que era o denRadio Industrial de Juiz
de Fora, foi nosso representante [da Radio Difjskta vendeu pro Alonso As-
censéo de Oliveira, e o Alonso falou assim; “Séflyjlendes], por que vocé nao
fica com essa radio, eu ndo sou do ramo, meu ramai® acougue, essas Coi-
sas”, imobiliario também. Era um homem muito vaduitiso, grande profissio-
nal... Papai falou: “ah, depende de vocé, se vai@ngvender a gente vé de que
modo nés podemos comprar.”. E fez uma negociagdtorhoa. Mas eu falei:
“papai, mas nés ja temos uma radio, o senhor qus oma?”. E ele disse:
“ndo, meu filho. E porque ela tem a concesséolduisdo, eu tenho certeza dis-
s0. Nés vamos buscar a televisdo.” (MENDES, 2009).

Assim, em 1956, os Mendes tornaram-se proprietaiamsbém, da Radio In-
dustrial e formaram a cadeia Dial (Difusora e Indalj de radio. As duas emissoras se
integraram, fisicamente, em uma nova sede locaipadPraca Jodo Pessoa, bem no centro
da cidade de Juiz de Fora. Mas a principal novideide mudanca do modelo de organiza-

cao da Radio Industrial, como conta Mendes, emrtagem deO Lince:

Quando adquirimos a Industrial, ela tinha oastenorme: orquestra, departa-
mento de radioteatro, cantores para 0s programasiaigdrio etc. Modificamos
tudo, colocando 70% de mausica brasileira e o restdividido em reportagem,
esporte e pequenas noticias. Da antiga progranmagétivemos até hoje [1976]
o “Noticiarista T-9”, que é 0 mais antigo notic@tirasileiro em radio que teve
continuidade. (MENDE®SpudO LINCE, 1976, p.8).

O que podemos inferir dai € que a Radio Industniaé foi a propulsora do
desenvolvimento do radio da cidade para o mobedadcasting era, naguele momento, o
fiel da balancH para a adocéo do modelo de radio pés-anos dourAgmstir de entdo, as
estacO0es passavam a contar com estrutura e equip® nmmais enxutas, apoiando a pro-
gramacao na execucao de discos musicais, presiacgervicos, esporte e noticias curtas.

Naquela época — final dos anos 50 — esse novo m@elra tido como tendéncia nas ra-

! Fiel da balanca porque a precursora é, sem diiagdio Difusora.
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dios dos grandes centros urbanos do Pais, em fulacAogracdo do modelmroadcasting
para as emissoras de televisao.

Evidentemente, houve grande lamentacdo entrediaistas da época, como

exprime Geraldo Magela Tavares:

O Sérgio Mendes, quando comprou [a Radio Induktf@ldesativando uma sé-
rie de coisas. Foi ruim pra nés, pra Juiz de FAt@.ndo gostaria de falar isso,
mas tenho que falar... Prejudicou porque ele acabouocastde radioteatro,
acabou com a orquestra... (TAVARES, 2009).

Esse sentimento em relacéo ao “grande radio”’figoe no tempo, pode expli-
car bastante da obsessdo que se desenrolou, patdoa constituicdo de uma emissora
juizforana de televisdo. Somos adeptos da tese@eugna vez que a cidade experimentou
0 “gosto” de perceber-se prestigiada pela programae radio e representada nessa que
fora a grande midia de massa de uma época, reuigero traco identitario de pioneiris-
mo, bem como o de desenvolvimentismo. Assim, pamaaginério da comunidade juizfo-
rana, seria inconcebivel ficar alijado do mais neeizulo de entédo, sinbnimo de progresso
e vanguarda: a televiséo.

Entre meados as décadas de 50 e 60 diferentegsgenppresariais se empe-
nharam em intensa disputa nos bastidores do Po@euttvo Nacional, para viabilizar a
conquista da concesséo de exploragdo de um canelegesdo em Juiz de Fora. Tratare-
mos disso a seguir.

Paralelamente a grande movimentagdo popular em ttas emissoras de ra-
dio, Juiz de Fora ja experimentava outra formaegeesentacdo midiatica: a representacao
audiovisual através dos cinejornais produzidos @elaico Film. Entre 1933 e 1956, Jodo
Gongalves Carrigo registrou e exibiu imagens dadgdem eventos e retratos do cotidia-

no:
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Manifestacdes populares como carnaval, festassjdgdutebol e procissdes e-
ram alvos constantes de suas lentes. Sem duviday® nas ruas era um dos
principaispersonagengm a¢ao nos seus cinejornais. Contudo, vale tessile
a Carrico Film também trabalhou em prol do registagueles que detinham o
poder na época: politicos, Igreja Catélica e Exér¢€MEDEIROS, 2008, p.73).

Os cinejornais eram exibidos no Cine-Theatro Ropuala cujo proprietario
era o préprio Carrico, antes das sessodes dos fémesartaz. O Cine Popular, fazendo jus
a propria denominacdo, tinha como publico princgpalmerosa classe operéria de Juiz de
Fora. Para isso, privilegiava uma politica de baipecos para os ingressos. Segundo Me-

deiros:

[...] € somente depois da inauguracédo do Cine Ropule uma ampla faixa da
populacdo mais carente de Juiz de Fora passa wefreqg, rotineiramente, uma
sala de projecdo. [...] A ideia de Carri¢o era pronar diversdo barata e, as-
sim, democratica para a maioria da populagéo. (MBOIS, 2008, p.54)

Ao longo de vinte e trés anos, Carrico produziu aumdois cinejornais por
més, cada um deles contando com uma média de @pootagens e duracdo de quinze
minutos, totalizando cerca de mil edi¢cdes. Evidaetgte, isso representou a formacgao de
uma geracao bastante afeita a assistir a repredestaudiovisuais da cidade e, juntamente

as experiéncias do radio popular, fomentou a “reedade” de um canal de televisédo local.

4.2 JUIZ DE FORA CONHECE A TELEVISAO

A trajetoria da televisdo em Juiz de Fora tem angcim a evocacao do cultua-
do traco identitario do pioneirismo. Em 28 de sdtende 1948, o técnico em eletrdnica,

Olavo Bastos Freire fez funcionar os equipamento®fe montados para uma das primei-
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ras experiéncias de transmiss&o publica televisivecircuito aberto, da América Latiia
A demonstracdo se deu com equipamentos instalaa®is pontos do centro da cidade:
0s transmissores, no primeiro andar do Edificido€lduiz de Fora, na Avenida Rio Bran-
co; 0s receptores, na Casa do Radio, na AvenidaliG#argas, onde convidados assisti-
ram a cenas captadas por uma camera instaladaraueeRdalfeld. Publicacbes da histori-
ografia da TV no Brasil também relatam o traballeoB&stos Freire na transmissdo de
eventos como o Congresso Eucaristico Internacmajogo de futebol entre Tupi e Ban-
gu, em comemoracao ao centenario de Juiz de Fora98G°,

Entretanto, as primeiras experiéncias juizforamasahsumo da televisdo s6 se
iniciam mais tarde, no fim dos anos cinquenta, eomstalacdo de antenas para retrans-
missdo das emissoras cariocas TV Rio e TV Tupinfegiens daqueles artistas e persona-
lidades, até entdo conhecidas como estrelas do nadional, chegam aos lares juizfora-
nos, exibindo o sotaque e a identidade da entédtat&meral. Segundo Rodrigues (2010,
p. 81), o sinal de TV chega a Juiz de Fora, efetarste, ao grande publico, em 1958, im-
provisadamente, com a TV Tupi; estava-se em meigitacdo ante a possibilidade de se
assistir as imagens da Copa do Mundo da Suécianaaprechos dos jogos eram exibidos,
e, assim mesmo, muitos dias depois da realizacggipattidas. Desde 1955, j& seria possi-
vel captar algo da TV Rio. As transmissdes oficeairggulares de TV Tupi e TV Rio, em
Juiz de Fora, comecariam em 1960 (RODRIGUES, 201.098-99).

Segundo Rodrigues (2010, pp.99-101), nesse mesma@ arlV Continental,

também do Rio de Janeiro, passou a ser captaddatecmas de forma irregular. No en-

1> Federico (1982, p.81) destaca que, desde os @ngss t&riam ocorrido varias demonstracdes da tegim
de televisdo no Brasil: “Em 1939, os alemées detramasn seu sistema numa exposi¢éo e nos anos 40
houve, no MASP, uma demonstragdo publica muito@oita. No Rio de Janeiro, a Radio Nacional teria,
em 1946, efetivado transmissdes experimentais cprograma ‘Rua 42'.". A memoria coletiva da cidade,
no entanto, alimenta e cultua a experiéncia ded-o@mo sendo a pioneira — polémica a qual nao samo
aqui nos dedicar a solucionar.

18 para detalhes sobre os experimentos de OlavoBEstde ver Rodrigues (2010, p. 90-96).
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tanto, foi através da emissora que pela primeiraJuiz de Fora se viu representada por
um canal de televisdo: em 10 de janeiro de 1966xibido o programa “Depois das Mon-
tanhas”, apresentado por Décio Cataldi, colunistéatdo Diario Mercantil, e pelo jorna-
lista e radialista juizforano José Carlos de Lerwyn@ardes. A producdo e a transmissao
eram feitas desde o Rio de Janeiro, sem distinedxithicdo exclusiva para Juiz de Fora.
O convite a Cataldi partira de uma bem sucedidtcgacao dele em um programa ha
emissora, no final de 1959. Tanto na participagdantp no programa o sentido estava
expresso nas paginas do Diario Mercantil: “Comojoosais cariocas, nos quais trabalho,
minha preocupacéo é mostrar como é boa, mesmasa daiz de Fora.” (DIARIO MER-
CANTIL, 1959apudRODRIGUES, 2010, p.100). Apesar de anunciado coma atracao
semanal, Flavio Lins Rodrigues, em sua pesquisalatdlizou registros de outras edicdes

do programa.

4.3 TV MARIANO PROCOPIO X TV INDUSTRIAL: DISPUTA PR UMA CONCES-

SAO

Presentes em Juiz de Fora a frente de dois jornBigario Mercantil e Diario
da Tarde — e de uma radio — PRB-3 — os Diéarios @dados figuravam, naturalmente, co-
mo grupo apto a explorar um canal de televisdoidede. As concessdes, a época, eram
outorgadas a emissoras de radio, o que, portan&difigava como postulantes as radios

PRB-3, Industrial e, no final dos anos 1950, Difas@®s Diarios Associados sairam na
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frente, protocolando o pedido de exploracdo daodifisdo em televisdo no dia 22 de de-
zembro de 1958,

De acordo com Oliveira (2010, p.71), o grupo tinkiz entdo, apenas trés e-
missoras: as TVs Tupi, de Sdo Paulo e Rio de darees TV Itacolomi, de Belo Horizon-
te. O pedido de concesséo para Juiz de Fora fariea ge um grande esfor¢co para montar
uma rede em todo o Pais. Em 1960, novo passo fim dam a instalacéo, na cidade, de
um transmissor “capaz de receber com qualidadeab da TV Tupi vindo do Rio de Ja-
neiro ou Belo Horizonte e irradiar sinais de TVievao-se da torre retransmissora.” (RO-
DRIGUES, 2010, p.103). O nome do canal tambémtgvasscolhido: TV Mariano Pro-
copio, em homenagem a Mariano Procopio Ferreira Laggenheiro com importante par-
ticipacdo no desenvolvimento da regido, pela cogdtr da Estrada Unido Industria e fun-
dacéo da Colbnia D. Pedro I, que recebeu imigsaakemaes em Juiz de Fora, no século
XIX.

Os jornais Diario Mercantil e Diario da Tarde fordmportantes veiculos de
divulgacdo do novo empreendimento. Era pelas pagloa jornais que o grupo dos Asso-
ciados dava ciéncia ao publico do andamento doepsacpara a viabilizacdo do projeto.
Uma das maneiras adotadas foi a venda de acOepgmsaas fisicas da cidade, a fim de
financiar os investimentos para colocar a emissoraperacgao.

O inicio da programacéo local da TV Mariano Pracée deu em 1961, sem
gue houvesse resposta ao pedido de concessaondgm desse ano foram feitas transmis-
sOes esporadicas, em carater experimental. Finedmam 10 de outubro de 1961, a emis-
sora foi inaugurada “oficialmente”, com a transigslo Programa “Boa Vizinhanga”,

com suporte técnico da TV Itacolomi, de Belo Honteo(OLIVEIRA, 2010, p.74).

" Todas as informagcdes referentes ao pedido de ssdwelos Diarios Associados para implantagdo da TV
Mariano Procopio tém como fontes os trabalhos d@lEernandes de Oliveira (2010) e Flavio Lins
Rodrigues (2010). As duas pesquisas escrutinamjanisamente, tudo o que foi publicado sobre o EsITe
nas paginas dos jornais Diario Mercantil e DiaaoTarde.
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O “Boa Vizinhanga” entrou no ar as 9h50 do dia &0odtubro de 1961, com o
programa de Ismair Zaghetto, jornalista do Diarierb&ntil e do Diario da Tar-
de, sobre Sindicato dos Empregados e seus problé&masngo do dia, diversas
autoridades transmitiram suas mensagens pelad@&teviomo o prefeito Olavo
Costa, 0 general da 4% Regido Militar e o Bisp®atese. A programacao ter-
minou, as 21h com a cobertura do grande baile w sbaClube de Juiz de Fora,
preparado para celebrar a inauguracdo da TV. (OIRRE2010, p. 75).

Segundo Livia Fernandes de Oliveira, a programém@a exibida nos meses
subsequentes manteve o carater intermitente, odapalguns minutos da grade da TV
Tupi do Rio de Janeiro e, as vezes, da TV Itacqloetiansmitidas atraves da TV Mariano
Procopio. De acordo com as pesquisas de Livia Rdesade Oliveira (2010) e Flavio Lins
Rodrigues (2010), a producédo mais regular foi efbébd Jornal, um programa com dura-
cdo de cinco minutos, que apresentaldes fotograficos, com narracdo eaff, que se
autodefinia pelslogan “uma sintese fotografica dos acontecimentos dada” (DIARIO
MERCANTIL, 1961, p.5apudRODRIGUES, 2010, p. 116). A exibicdo se dava &sl20
logo apds o Reporter Esso, veiculado a partir @od@iJaneiro.

Enquanto isso, corria, ja em Brasilia, o proceps® definiria a concesséo do
canal juizforano de televisdo. Como mencionamosr@mmente, Sérgio Ramos Vieira
Mendes e seus filhos Gudesteu e Geraldo, ao adgmi Radio Industrial em 1956, ja
cogitavam pleitear a licenca para explorar umassona de TV. O caminho natural era
usufruir das ligacdes politicas dos Mendes. Seunaegto era o de que se devia deixar nas
maos de juizforanos a construcao da televisaooant.

A partir da carreira trilhada nos diferentes banestaduais pelos quais passou,
Sérgio Ramos Vieira Mendes construiu sua rede ldeioeamentos e definiu seu alinha-
mento politico: foi assessor do Presidente de Mearais, Antonio Carlos Ribeiro de An-
drada; militou e foi membro do diretério municipaéd Partido Trabalhista Brasileiro

(PTB); foi membro do Conselho Nacional de Despontas anos 50 e 60; e “amigo incon-
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dicional de seu maior idolo — Getulio Vargas —, gaediversas vezes o convidou a dispu-
tar uma cadeira a Camara Federal.” (CONTAVA, 1933).

Se a concessédo para a primeira radio foi vialbiizaor Getulio Vargas, em
1954, o caminho para a TV passaria por outro thédtal Jodo Goulart, vice-presidente da
Republica, de 1955 a 1961, e presidente, de 196864

O jornalista Wilson Cid, que trabalhou na Radiduistrial até 1963 e, em se-
guida passou para o grupo dos Associados, afirrmadlisputa entre os Diarios Associa-

dos e a Radio Industrial manifestava um enfrentaonescional:

Havia uma luta de prestigio politico. Era um grujms Diarios Associados e
formava-se um outro grupo, que nao era comandaddadpeluiz de Fora, mas o
grupo do Sérgio Mendes, da Radio Industrial, daidRBifusora, agregava ou-
tros interesses politicos nacionais, ndo s6 de dMinas nacionais, pra fazer
frente aos Diarios Associados. (CID, 2009).

Em junho de 1962, no entanto, os Diarios Assosiagimquistaram uma im-
portante vitéria: um despacho do entdo presideat€anhselho de Ministros, Tancredo
Neves, favoravel a implantacdo da TV Mariano Prac@pLIVEIRA, 2010, p.75).

Os Mendes se movimentaram para rever a decisém conta Geraldo Falci

Mendes:

Antes da revolucéo, Tancredo Neves concedeu a TYuende Fora, o canal 10,
para a TV Mariano Procopio, atendendo aos Diarissogiados, por causa do
Chateaubriand. Eu fiquei danado da vida. Convexsei 0 Tancredo, falei com
ele: “mas porque o senhor esta fazendo isso? sestd jogando isso na mao
dos pernambucanos! Tem que ficar € dentro da cidadiiiz de Fora.”. E ele
disse: “Ah, mas eu ndo sei... Vocés ndo me pediaaa...” Ja tinhamos pedido
vérias vezes!... Mas é daquele jeito... A politera dessas coisas... (MENDES,
20009).

A reacdo dos Mendes se deu com o assédio dirgboeamente Jodo Goulart,

facilitada pela saida de Tancredo Neves do Congighilinistros e, pouco depois, pelo
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fim do regime parlamentarista. O entdo Ministro Ba$acOes Exteriores, Francisco Cle-
mentino de San Tiago Dantas, e o deputado estdatieal sindical juizforano e presidente
da Confederacédo Nacional dos Trabalhadores nathd{(€NTI), Clodesmidt Riani, fo-
ram os articuladores que atuaram em favor da Radigstrial.

Cid conta que presenciou algumas conversas BleEneles e 0 ministro San
Tiago Dantas: “Eu mesmo fui com o Sérgio Mendes dieaes ao Rio, na casa do Santia-
go na rua Dona Mariana, em Botafogo, e na casaedeletropolis, pra conversar com ele
sobre esse projeto da TV Industrial.” (CID, 2009).

Mendes confirma o crédito dado aos dois articuksio

Ai, o Joao Goulart assumiu a presidéncia da Remibk o Jodo Goulart era
grande amigo nosso e amigo do San Tiago Dantasrqumeu professor de Di-
reito, no Rio de Janeiro. Eu falei com o professan Tiago Dantas, e ele disse:
“deixa que nds vamos resolver esse assunto”. OT&@o Dantas e o Clodes-
midt Riani, que é outra grande figura de Juiz deJFeles foram ao Jango e fala-
ram: “nds temos que dar essa televisdo pra Jukodg para o grupo do Sérgio
Mendes”. E foi concedida a concesséo para nds:ntivstrial, canal 10. (MEN-
DES, 2009).

Riani tinha muita ascendéncia sobre Jango, naaeftle mesmo brinca que
sempre ouvia dizer que ele mandava no presidenteoAtar o processo de negociacdo da

concessao, Riani da a entender que foi bastanfesm

Naquela ocasido, de fato, tinha um interesse dgicBtendes e tinha interesse
também dos Diarios Associados. Eles estavam natsaMas eu ndo estava a-
companhando isso, porque eu ndo estava nesseNessa época, até, eu tinha
assinado la pra colaborar com os Diarios Associfatosvés das acdes vendidas
na cidade para o financiamento da TV Mariano Prim¢opepois, entdo, eu fui
procurado pelo Sérgio Mendes, dizendo que estawagltacesso, e que ele tinha
pedido ja a varias pessoas e ndo conseguia. Braestio por fora disso, por-
gue nao tinha ouvido muito falar disso. Ai falea te: “Ah, Sérgio, isso ai é um
problema sério, porque s6 o presidente é que msdéver”. E ele disse: “Eu sei
que € so6 o presidente, mas € que esta la na Cakav@ié podia arrumar isso
pra gente...” Ai, acabou que eu fiquei com aquetpansabilidade, e essas coi-
sas sdo assim, se vocé pode ou ndo, vocé tem gaepe avido e ir la resolver
— fiz isso pra varias coisas de Juiz de Fora, prawisas da Universidade e ou-
tras coisas mais... Ai, eu fui. Fui la, expliques pr. Jango, direitinho, e ele fa-
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lou: “Vocé vai la, fale com o Chefe da Casa Civiliga que eu autorizei.” Eu
esqueci o nome do Chefe da Casa Civil daquelaaépfidermes Lima]. Ele era
muito legal, foi até depois ministro do Supremaobuinial Federal. Depois foi
cassado também, mas era uma pessoa muito legk.f&Blau: “Nao Riani, ndo

tem problema, ndo. Vamos ver entdo como € que Adz&le examinou e me te-
lefonou, dizendo que nao tinha problema nenhumeeogprresidente iria assinar
— eu nao sei como... e assinaram. Eu fiquei maitisfsito e comuniquei pra ca
[Juiz de Fora]. (RIANI, 2010).

A outorga da concessao foi publicada no Diaricci@fide 22 de janeiro de
1963, dois dias antes de Jango reassumir o podegtoimo ao regime presidencialista.
Assinava a concessao o entdo Presidente do CorteeMmistros, Hermes Lima.

O passo seguinte dos Mendes foi a venda do SupmrdeKanguru, cerca de
um ano apos sua abertura, para reunir recursogestinna emissora, viabilizando, assim,
a construcdo da sede e a aquisicdo de equipamentos.

Segundo Rodrigues (2010, p. 109) os Diarios Asslos ficaram inconforma-
dos com a perda da concesséo e, por alguns amnasanh judicialmente pelo que conside-
ravam um direito seu. Seu intento era reverteruaf@eor o ato do Governo Federal. As

paginas do Diario Mercantil e do Diario da Tardegaaam a dar voz a campanha do grupo

e a contestacao da deciséo:

Se fomos os primeiros a requerer, fomos tambénsaalledos, pois no despa-
cho de 22/06/1962, o Exmo. Sr. Presidente do Chogi# Ministros, entre seis
empresas solicitantes, escolheu a Radio Sociedadeid de Fora, levando em
conta, naturalmente, os bons servicos que a eraigsssociada vem prestando
ao publico, ha tanto tempo, eis que teve concess@d® de outubro de 1937.
Ressalta-se ainda que, antes do despacho do Sidéhite dos Conselhos de
Ministros, a Comissao Técnica de radio, que eraadmpordenador do assunto,
manifestando-se, opinou favoravelmente ao pedidRatho Sociedade, que era
0 mais antigo. Depois disso, entdo, integrandossesguema politico da época,
€ que o Sr. Presidente do Conselho dos Ministrvayés do despacho de
29/08/1962 atendeu o recurso da Radio Industrighrgando-lhe a concessao
do Canal — que era e, possivelmente, é nosso. (AR TARDE, 6 de abril
de 1964, p.2pudRODRIGUES, 2010, p.109).

Livia Fernandes de Oliveira menciona outro tepidhlicado dez dias depois,

que apresenta a mesma argumentacao:
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[...] Como temos assinalado, continuamos confiantegspirito de Justica do
Governo, aguardando os resultados dos recurso$mpetramos em meio do

ano passado. Esperamos com paciéncia, pois peastveéem sido nossa acgao.
Prova disso é que fizemos o0 nosso pedido pararmgalo do servico de televi-

sdo em Juiz de Fora, em 22 de dezembro de 195& (/40 oito anos desde o i-
nicio de nossa luta para dotar a “Manchester” da emissora de televisao. [...]
(DIARIO MERCANTIL, 16 de abril de 1964, p. GpudOLIVEIRA, p.76).

Essas duas citacfes de textos, publicados emdhiP64, representam um
momento crucial na decisdo sobre o canal: com asiigm de Jango, em 31 de marco de
1964, os Diarios Associados recrudesceram sua cdramantra os Mendes, apontando as
ligacOes da familia com o presidente deposto. Gerslendes, em depoimento, destaca a

disputa:

Ai veio a Revolucao, logo em cima, a Revolugdo.a E&ampanha dos Diarios
Associados era a seguinte: “eles ndo podem ficaratelevisdo, porque eles e-
ram janguistas, ligados a turma do...". E eles ezatreguistas, os Diarios Asso-
ciados! E nds éramos janguistas! Eramos mais pssigtas na época. Ai foi bri-
ga pra la, briga pra ca... (MENDES, 2009).

Geraldo Magela Tavares, na condi¢cdo de radiadistgrupo da Industrial e
amigo dos Mendes, acompanhava toda a movimentagéiofiena a apreensao em relagcéo

ao gue se seguiria ao golpe:

E como ele era muito influente — o Dr. Sérgio \ddilendes era amigo do Café
Filho, amigo do Getulio Vargas, amigo dos politidasjuela época — ele acabou
conseguindo um canal. E ao conseguir esse canadpmepois que ele conse-
guiu o canal veio a Revolucdo de 64 — alids aquélo foi Revolucdo, aquela

guartelada de 64... Ele ja tinha o canal e fican ceedo de perdé-lo pela proxi-

midade que tinha com os politicos que foram banido¥®ado Goulart e aquela
turma toda. Entéo, ele correu pra inaugurar a Tddstrial. Ja tinha iniciado a

construcdo do prédio [...] e correu pra.terminfFAVARES, 2009).

Geraldo Falci Mendes (2009) confirma a rapida km@o da obra. Segundo
ele, naquele més de abril de 1964, o trabalho yéahado iniciado. A construcédo durou

apenas seis meses, e incluiu, além da edificac@eda e instalacdo de equipamentos, a
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abertura da estrada que daria acesso ao Morro peraaiot’, naquela época, bastante
distante de areas urbanizadas na cidade. Era,taotenimprescindivel que a sede fosse
construida no Morro, uma vez que |4 seria instataelatena transmissdtaOs sinais ge-
rados nos estudios e no auditorio da TV Induséisédriam, assim, conectados por meio de
poucos metros de cabos ao transmissor, evitandoessidade de investimento em limk
de micro-onda&S. Para a exploracéo do local foi feito um contdgacomodato com a Pre-
feitura de Juiz de Fora, segundo o qual enquaritiisse, a emissora ficaria sediada no
Morro do Imperador. Em contrapartida, ela dever@m@com as obras de infraestrutura
necessarias.

O depoimento de Wilson Cid, no entanto, demorgiig jA em 1963, Sérgio

Mendes planejava inaugurar a emissora em meadasadseguinte:

No dia 31 de maio de 1963, no aniversério da cidadembarquei no avido do
Presidente [Jodo Goulart] no Rio — porque nés gunis®s fazer uma entrevista
com o Jodo Goulart dentro do avido, pelo radiodéaoca— e o Sérgio Mendes,

'8 O Morro do Imperador é um macico de rochas queesponde a uma ponta da serra que se ergue a
margem direita do vale do rio Paraibuna, na alflareegido central de Juiz de Fora. E um dos ponéis
altos da cidade (1492m) e ganhou essa denomina¢daiaa visita e uma escalada realizada por DoPedr
Il, em 1861, ciceroneado por Mariano Procépio kexteage (OLIVEIRA, 1966, p.203). Popularmente é
mais conhecido como Morro do Cristo, em funcdor@agnca de um monumento a Cristo Redentor (uma
capela com uma imagem do Cristo no topo) inaugueadd@906. Hoje em dia € um dos principais pontos
turisticos de Juiz de Fora, em fungdo do miranéeaferece vista panoramica da cidade. Até a cag@irdo
prédio da TV Industrial, no entanto, sé havia o nmanto ao Cristo Redentor. O acesso ao Morro dava-s
apenas, por uma trilha que comegava no sopé dantentCom a construcéo da TV Industrial foi abarta
estrada que contorna a montanha pelo lado oposteram, possibilitando o acesso de veiculos aal.loc
Apesar de isolado, o Morro do Imperador registev#ongo da primeira metade do século XX diversos
eventos religiosos em torno do monumento ao Redentws anos 1940, a realizacdo de concursos de
samba (PEREIRA, 2006). Em 1970, foi construido unamte, onde funcionaram estabelecimentos
comerciais como restaurantes e casas noturnas.

19 Curiosamente, a antena da TV Mariano Procépiovastetalada no Morro do Arado, do lado oposto da
cidade, no alto da serra que fica a margem esqderda Paraibuna, cujo vale referencia o deseivaito
urbano da cidade de Juiz de Fora.

0 O termolink de micro-ondas refere-se ao conjunto de equiparsenute tem uma antena transmissora, de
poténcia limitada, e é utilizado para enviar @kie audio e video de um ponto determinado pardema
transmissora principal, que tem maior poténciaritée é retransmitido até os televisores. Geralmante
equipamentos sao instalados em uma van ou camialti® possibilita leva-lo a diversos locais difites

e, desses locais, fazer transmissdes ao vivo. dmda TV Industrial, a tecnologia poderia ter sidada,

por exemplo, se houvesse o desejo de fazer a a€bi¢ plinto a Radio Industrial, que ficava no cemteo
cidade.
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entdo, me determinou o seguinte: que no momentqueno avido tocasse o ae-
roporto aqui da Serrinha, que, em nome dele, evidasse o Presidente Jodo
Goulart a, no dia 31 de maio do ano seguinte, 186thr aqui pra inaugurar a
TV Industrial. Eu fiz isso. Sé que o destino doal&@oulart foi outro, né? Ele
néo chegaria ao destino, nem dele, nem da televi§de ndo chegaria a ser pre-
sidente em maio do ano seguinte. Ele ja teria datoubado pelo golpe. (CID,
2009).

Diante da derrota na disputa pela concessao dé t@nas Diarios Associados
buscaram uma manobra para se manter em Juiz deNradaram o sinal da TV Tupi do
Rio de Janeiro para o canal 8, e buscaram, seduingo Fernandes de Oliveira (2010,
p.99-100), viabilizar a TV Mariano Procopio comtraeasmissora da TV Tupi. Entre 1964
e 1965, insistiram em exibir programacao localean&ada na grade da Tupi. Isso fez com
gue o Contel (Conselho Nacional de Telecomunicgdaesasse os transmissores da TV
Mariano Procoépio e da TV Industrial por cerca demés, entre julho e agosto de 1965, ja
que a cidade so tinha autorizacao para uma emigeoadora de programacao.

Com a retirada dos lacres, a TV Mariano ProcoOpitegaara uma nova estrateé-
gia: veicular conteudo local, juizforano, a patiir Rio de Janeiro. Ja em 1966, 0 nome da
TV Mariano Procopio desaparece das paginas dosoBilfercantil e da Tarde. As men-
cbes a programacéao local sdo anunciadas nos jaromie parte da programacéo da TV
Tupi. Data desta época a producdo de um noticiéhamado “Filmando Juiz de Fora”,
exibido ndo mais somente em Juiz de Fora, mastpaoao Rio de Janeiro. A producéo €
veiculada entre 1966 e 1967. De 1967 a 1968, ondfido Juiz de Fora” seria exibido a
partir da TV Alterosa de Belo Horizonte (RODRIGUERB,10, p.126-130).

Flavio Lins Rodrigues e Livia Fernandes de Ola@oncluem que a producéo
da TV Mariano Procoépio se encerrou em 1968: "A THrislno Procopio nao foi fechada,
nao encerrou suas atividades, nado faliu, mas desagg assim como entrou no ar. [...]

nao é possivel precisar a data do ultimo progrdR@DRIGUES, 2010, p.131).
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Enquanto isso, a TV Industrial constituia-se a same local de televisdo de

Juiz de Fora de fato.

4.4 “DO ZERO AO INFINITO”: A TRAJETORIA DA TV INDUSRIAL

O marco zero da trajetéria da TV Industrial selesiece no dia 29 de julho de
1964. Naguela noite, ao vivo, direto da sede coitdrno Morro do Imperador, a emissora

fez sua primeira transmissédo, como descreve aaeviince:

Com a presenca de autoridades e grande massa popalizou-se no dia 29 de
julho a inauguracao da TV Industrial de Juiz deaFa@a Organizacao Sérgio
Mendes.[...] O ato inaugural contou com a celelwrggia primeira vez da missa
em portugués, pelo Rev.° Arcebispo D. Geraldo MPkhido, tendo a seguir as
autoridades presentes usado da palavra para eserrasatisfacdo do aconte-
cimento, apés falar pela TV Industrial o Dr. Maigide Campos Bastos. Todos
foram unanimes em ressaltar o trabalho e a dedicg®r. Sérgio Mendes e de
seus filhos Geraldo e Gudesteu Mendes, que dot3ifacle uma estacéo de tele-
visdo geradora de programas, cobrindo assim urmnadage ha muito reclamada,
principalmente porque foi JF a pioneira na Amédogul em transmisséo de te-
levisdo e por coincidéncia a cargo da Radio Inéhlstrma das emissoras da Or-
ganizacdo Sérgio Mendes, gragas ao técnico Olast8&reire, hoje ndo mais
residindo em JF. (O LINCE, 1964, p.20).

Na memoria de Geraldo Magela Tavares estdo pessastpalavras proferidas

como texto de abertura das transmissdes:

A primeira imagem que surgiu no ar em Juiz de Foaaregido onde a TV a-
brangia, foi minha e do Walter Monachesi. NGs inmagios a TV Industrial. A
primeira imagem “boa noite, senhoras e senhorés.déuFora e regido passa a
ter uma emissora geradora de TV. Com muito orgonfimvamos gerar as nossas

imagens daqui. E vocé é nosso importante... vetésgectador.” (TAVARES,
20009).
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Walter Monachesi, que havia participado da inaagio da Radio Industrial

em 1949, também atuou na primeira noite da TV. @itrério da revista O Lince, que
destaca a solenidade e as autoridades, as memér\snachesi enfatizam a festastmw

da cantora Déris Monteifa

[...] eu tive o privilégio de também colocar noaafV Industrial e participar da-
qguela fase de aprendizado, daquela fase experingudaa TV também teve,
como teve a Radio Industrial, e era natural quevbsse, e tive o prazer, a honra,
de ser o apresentador da noite de inauguracao dadOsétrial. Um show com
Déris Monteiro, que era acompanhada pelo entadcuntmjCopacabana, e esse
conjunto era do Miltinho que hoje é baterista dat&e do J6. Entdo a Déris
Monteiro foi quem fez o show de inauguracéo da mtuktrial. (MONACHESI,
2010).

Solenidade, festa, show e transmissao inaugurarandestacado capitulo da
historia da midia juizforana, o qual, segundo ackbglo enquadramento de memoaria de
Pollak, escolheu evocar, novamente, a identidadeepa. A TV Industrial foi uma das
primeiras emissoras geradoras a operar em cidaddeadr do Brasil; mas, apesar de se
autointitular “A pioneira”, ndo foi a primeira. Basconsiderarmos as emissdes de progra-
macéo local da TV Mariano Procépio, como mencioramarateriormente, em referéncia
aos trabalhos de Livia Fernandes de Oliveira eid¢-lams Rodrigues. Além disso, ha pu-
blicacdeé? que apontam a TV Modelo, de Bauru, como a “prienemissora do interior da

América Latina” (KNEIPP, 2005, p. 71.).

21 Déris Monteiro comegou a cantar publicamente nalfilos anos 1940, na Radio Nacional.
Profissionalizou-se em 1951, como cantora da Radpd do Rio de Janeiro, onde permaneceu por 8 anos.
Nessa época, também foi a principal estrela e eélememe a um programa da TV Tupi do Rio de Janeiro.
Era tida como “queridinha” de “Assis Chateaubrian®3 longo da carreira contabilizou dezenas deodisc
notabilizando-se como uma das grandes cantoraéditm brasileiro (INSTITUTO, 2010).

2 \fer: KNEIPP, Valquiria Aparecida Pass@sprimeira emissora de TV do interior da América Lati-
na. Revista Facom, Séo Paulo, v. 14, p. 69-76, 1206.; ABC, MarcioUm modelo de televisde- como
nasceu a TV Modelo, primeira emissora do inter@mAthérica Latina. Bauru — SP, Edusc e Imprensaidfic
SP, 2001.
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No entanto, como trabalhamos com categorias de megnodmais importante
para essa pesquisa € salientarmos que, para apapyuizforana, a identidade pioneira
da TV Industrial continua cultuada. Ela aparecéenmaginario da cidade, nos depoimentos
de comunicadores, de ex-funcionarios e do publiais nvolvido com a emissora; €, com
frequéncia, até mesmo na midia local. Nao é rapardemo-nos com a TV Industrial lis-
tada entre os pioneirismos da cidade junto a Udideelétrica de Marmelos (“primeira da
América Latina”) e aos experimentos de transmigkidV de Olavo Bastos Freire, por
exempl&®.

O pioneirismo € um traco identitario bastante vakwto no imaginario da ci-
dade. Por isso, era tdo importante deslegitimaxasriéncias da TV Mariano Procopio,
imputando-lhe a condicdo de “mera” afiliada e estagxperimental, em oposi¢ao a condi-
céo da TV Industrial de emissora 100% local, legatnente autorizada a operar, mediante
concessao. Ao longo dos anos, o que se percebegudaa TV Mariano Procépio caiu no
esquecimento, fazendo parecer que a historia ele@igéb em Juiz de Fora comegcou com a
TV Industrial, em 1964.

Um importante elemento nesse processo é, sem d@ideanifestacédo fisica
da TV Industrial, através do seu prédio e da tdar@ntena, que se consagram como lugar
de memoria para a comunidade juizforana e, mesramarda paisagem turistica. A sede
da TV Industrial foi projetada pelo engenheiro Antl@ Favato, com a singularidade de
integrar em uma soO construcao as dependénciasidboesuditorio, redacao e escritorios
a torre de transmissdo. O prédio tem linhas moskasique “desenrolam-se” em forma

helicoidal, do solo até a ponta da torre, represeltt a inspiracdo expressa na frase “do

% Qliveira (2010, p.94-95) apresenta uma série dénaa publicadas pelo Diario Mercantil, em 1961e q
destacam o pioneirismo da cidade. Elas versanmeéepd emissora de radio de Minas Gerais, a primeira
escola agricola do Brasil, a primeira usina hidriel& da América do Sul, a primeira escola técdiea
laticinios da América do Sul, os primeiros bondedinas Gerais, a primeira estatua do Cristo Rederats
montanhas da América do Sul, o primeiro voo decagid Minas Gerais, o primeiro Centro Espirita de
Minas Gerais, a primeira Associacao de Imprenddidas, primeira fabrica de rel6gio cuco.
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zero ao infinito”. A ilustracdo niamero 1 apresem@guete da construcdo, com a torre em

primeiro plano:

ILUSTRACAO 1 — maquete da torre da TV Industrial
Fonte: Vanderlei Tomaz. Arquivo particul&pudPEREIRA, 2006, p.65.

Na foto que se segue, ilustracdo nimero 2, apgases a vista frontal do pré-
dio ja construido. No centro, o marco zero da cheloidal, junto ao solo. A esquerda a
torre, na versao final, em estrutura metalica vazqde teve de ser adotada para diminuir a

resisténcia a ventos fortes:
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ILUSTRACAO 2 — sede da TV Industrial na década @01
Fonte: Jorge Couri. Arquivo particular.

Na ilustracdo numero 3, destacamos a proporc¢goédiio da TV Industrial em

relacdo ao monumento ao Cristo Redentor e suaragiég & paisagem turistica do Morro

do Imperador. Note-se como a volumetria do prédiemissora € muito mais expressiva e

a altura da torre é cerca de duas vezes maior daer@numento ao Cristo.

96
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ILUTRACAO 3 — vista aérea do Morro 0 mpdorfinal da década de 1970
Fonte: Vanderlei Tomaz. Arquivo particul&qpudPEREIRA, 2006, p.67.
J& a ilustragdo numero 4 exibe a marca que a darfEV Industrial deixa no
espaco urbano de Juiz de Fora, incorporando, aasimjssora ao dia a dia da cidade. Tra-

ta-se da capa da revista O Lince de maio de 1975 agemoragao aos cento e vinte e

cinco anos da cidade. A arte apresenta uma viddizasa do centro da cidade, com 0s
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prédios da area central no plano inferior, corogmda visdo do Morro do Imperador, no

gual se destacam o monumento ao Cristo Redenttoreeada TV Industrial.
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ILUSTRACAO 4 — capa da revista O Lince
Fonte: O LINCE, mai.1975, p.1
Acreditamos que a combinacdo entre a imponénc@ustrucao e a localiza-

cao distante, mas quase onipresente na paisagamauwla cidade, alimentava uma relacéo

de admiracdo em relacéo a TV. Para o cidadao jaizég vé-la no alto do Morro do Impe-
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rador era como contempla-la sobre um imponentespadésso alimentava uma certa mis-
tica: ir-se até a TV Industrial e, 14 do alto, gaplr da representacdo da cidade através da
televisao.

Para os comunicadores da emissora, especialmentgieo trabalhavam nos
programas jornalisticos diarios, 0 momento de spdnia a TV Industrial aparece nas me-

maorias como um traco do esforco épico que faziama lexar a programacao ao ar.

Quantas vezes eu me recordei das subidas pro Morfristo, que o carro ndo
conseguia subir... tivemos, algumas vezes, que ayié, porque atolou no bar-
ro... chegar l4& em cima, lavar o pé e sentar [@er fa programa descalco, as ve-
zes nao dava nem tempo de lavar o pé cheio de, lpamgue ndo era calgcado [0
caminho]. Séo dificuldades que te trazem lembraneaboas... (TAVARES,
2009b).

No caso da equipe de jornalismo, boa parte dosigimadores cumpria jorna-
da também na Ré&dio Industrial ou na Radio Difusra.no centro da cidade, na sede das
radios, que a maioria desriptsdos programas da TV era redigida. No fim da tapds;
sava-se ao momento de fazer o translado do ceatcadde para o alto do Morro do Cris-

to.

Era meio doido, né? A gente ia com a Kombi. Essaliaestacionava na [rua]
Sao Joao, [...] ali atrds da Radio Industrialnbamos todos que estar no mesmo
horario. Nao podiamos atrasar. E, ali, a genteasuba eu, os apresentadores,
pra chegar 14 [no prédio da TV], onde s6 tinhatadis, ndo tinha uma redacgao
formada... E nessa subida acontecia muita colgateve um pequeno acidente,
mas todo mundo conseguiu chegar a tempo, ninguémasbucou a ponto de
fazer com que o jornal ndo fosse ao ar... (GAI@920

Essas lembrancas da jornalista Regina Gaio refeeeenTV Industrial da dé-

cada de 1970. Nos anos 60, porém, a dinamicaraesma, como relembra Natalio Luz:

Era tdo bom quando chegava, assim, as 5 horasj@@acaminhonete chegava
pra buscar a gente consoript pra fazer o noticiario, nesses 4 anos, o notaiari
das 7h. lamos eu, o Ivan Costa, Magela, e maigalgwa caminhonete pra botar
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0 programa no ar, o programa de jornalismo, o Rwiic das 7, do Banco de
Crédito Real. Era tdo bom, era gostoso nos ficagaesperando aquela hora. E
eu trabalhava na radio, também, trabalhava na Raiflisora. E saia da Radio
Difusora as 6 horas, entrava as 3h e saia as 6iltino programa que eu fazia
era a Hora do Angelus, com o Padre Pimenta, névaems a Ave Maria etc.,
depois disso nds iamos pegar a caminhonete, subiartorro do Cristo e nés
famos alegres! Vez por outra eu pedia 0 motorigia,era o Sebastido da Mata,
pra parar: “Sebastido, para um pouquinho ai”. Ahende ar o pulméo e dava
um berro como o de Tarzan: “6oooooopa, tamo chegddhdEra uma brinca-
deira de garoto, querendo exteriorizar o contenémnpor fazer televisdo, por
estar fazendo mais uma [edigdo], por estar se coanap, com satisfagcdo, né?!
Manifestacdo da satisfacdo, do contentamento, gg@atunidade de fazer uma
coisa que vocé gosta. NOs faziamos o melhor pds@ivéZ, 2009).

A TV Industrial, como todo o sistema de televisadBnasil, ergueu-se baseada
na estrutura do radio. Valeu-se do nome e de giofiais da R&dio Industrial e produzia
uma programacao sustentada por programas de aoiditéom destaque para as atracdes
musicais —, programas esportivos e noticiariospgamansmitidos ao vivo. Isso fica ex-
presso ngingle institucional que promovia a Industrial como emrasde TV e estacéo de

radio:

Enquanto vocé se diverte eu trabalho,
€ o lema da sua Industrial.

Mdsica, esporte e informacéo,

€ a primeira em radio e televisédo
(MENDES, 2009).

Quem trabalha, na letra da cancéo, € a mascotmidaca: o Zé Marmita. I-
dealizado por Geraldo Mendes, o personagem fal@neelo desenhista Alain Renault e,
de acordo com Rodrigues (2006, p.35), seguia étema da época, segundo a qual cada
emissora tinha uma mascote — 0 pequeno indio daupy, o tigre da TV Record e o casal
de criancas, Paulinho e Ritinha, da TV Excelsiar, @xemplo. Reproduzimos a seguir

duas versodes do Zé Marmita:
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ILUSTRACAO 5 — Zé Marmita em antincio da TV Industri
Fonte: O LINCE, dez.1975, p.8.

TV INDUSTRIAL - CANAL 10
E GENTE DE CASA

ILUSTRA(;AO 6 — Zé Marmita desenhado a méo em cartaz
Fonte: Marilda Ladeira. Arquivo Particular.

O personagem representa um operario, em clara mewocdome Industrial e a
grande massa de trabalhadores do setor fabrilmieesa cidade. Esse era um dos elemen-
tos utilizados para a afirmacéo da identidade dalaam relacdo a cidade: a TV Industrial,
da cidade industrial, da “Manchester Mineira”. &ale-se, no entanto, que nao foram os

proprietarios os responsaveis pela escolha do mlaneeissora, uma vez que adquiriram a
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Radio Industrial j& denominada, reconhecida e becedida com esse nome. O que 0s
Mendes fizeram no comando da radio e do canalldeigéo foi promover acdes para a-
firmar e reforcar a identidade industrial.

Assim, ao ostentar o nome Industrial, a emissarmafcom veeméncia seu
statusde midia local, evocando esse cultuado traco itdeinot caro a propria cidade. O
operario-mascote torna-se um elemento de idengéicalo publico com a TV, uma vez
que, nos anos 60, apesar do declinio da atividadlesirial de Juiz de Fora, o imaginario
da cidade ainda era povoado pelas referénciasiaersm das fabricas. A prépria presenca
de operarios (ou ex-operarios) nas familias juaias era ainda bastante marcante. Por
isso, para dezenas de milhares de juizforanosp V& Marmita na tela da TV Industrial
significava se ver representado na televisao.

A mencao a identidade industrial também reforcapagicionamento politico
da familia Mendes, ligada, havia anos, ao trabalbisAssociava a emissora, ainda, os
ideais de progressismo e desenvolvimentismo, gilenportantes do discurso politico do
grupo ligado aos Mendes. Tais ideais se manifestaepresentados, por exemplo, pelos
tracos modernistas da sede da emissora e pelonsatd de que um canal de televisdo
significava uma cidade desenvolvida.

Ao mesmo tempo, com a preocupacao de valorizaemticthde industrial, a
emissora alimentava as memoérias da cidade das aedadpujanca econdmica, fortale-
cendo o mito da “Manchester Mineira”. A cidade esggntada na tela da TV Industrial esta
impregnada do sentido atribuido a localidade, ésaa memoaria coletiva, dos tempos de
prosperidade econdmica e dinamica industrial. Goalportanto, para reforgar a constru-

céo da identidade industrial.
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4.4.1 “Nasceu aqui... € gente de casa”: a juizdetoreidade na tela da TV Industrial

Um dos principais esforcos para afirmar a idenedada TV Industrial e marcar
sua diferenca em relacdo aos canais cariocas gli@npager sintonizadas em Juiz de Fora,
até entdo, era colocar na tela da TV uma programdeécarater mais local, tratando de
assuntos especificos da vida social juizforanaeoprdsumido interesse da populacéo lo-
cal. Era uma tentativa de levar a tela da televis&motaque” juizforano e promover a in-

cluséo e a existéncia da cidade no espectro ddd&a Bntdo emergente.

[...] o objetivo era esse: sempre Juiz de Fora emefro lugar. Zona da Mata
em primeiro lugar. O grande objetivo era projetaz de Fora e a Zona da Mata.
Fazer com que os politicos respeitassem Juiz ded-arZona da Mata. Aqueles
politicos que estavam no poder. Esse era o grapi@¢ivie. Mostrar sempre as
coisas boas da cidade. Alias essa era uma daseigé&lo Dr Sérgio Mendes e
depois do Geraldo e do Gudesteu. Juiz de Fora seemprprimeiro lugar. (TA-
VARES, 2009a).

Foram varias as estratégias utilizadas para deasa o “sotaque juizforano”,
utilizando-se de elementos que construiam uma ic#ete juizforana, com esforco por
representar a cidade na tela da TV. Chamamos ideéggas, mas, o que aparece nos depo-
imentos dos comunicadores e outras personalidanied/elas com a trajetoria da emisso-
ra sao critérios de programacao definidos pelojguera feito no radio da cidade, muitas
vezes resultado de intuicdo e experimentacao.

A representacdo da cidade na tela da TV comecdaavpeulacdo de progra-
mas cujas pautas, assuntos e fontes eram constjuida as instituicdes da vida cotidiana
da cidade: “O que aconteceu com a TV Industrialéaja transmitia coisas da cidade, e as

pessoas queriam ver coisas da cidade.” (TAVARES9QD

Era aquela historia, vocé falava da sua tribo, Valz®/a aqui da sua cidade, das
coisas que as pessoas queriam ouvir, queriam aenaf, e iSSo sempre tem um
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apelo muito grande. Os programas que a TV Industai@poca tinha eram pro-
gramas regionais, entdo tinham varios programasndo personalidades da ci-
dade como convidados, entrevistados, faziamos aqmmg de auditorio...

(MENDES, C., 2009).

Também é clara a referéncia a cidade na apresendacéanal como veiculo
local, expressa, por exemplo, slmgan“nasceu aqui... € gente de casa” e nos discursos
que proclamavam o canal como uma emissora da cidaaava-se, assim, da afirmacéo
da diferenca em relacdo aos outros canais dedétegue tinham uma programagao cons-
tituida no Rio de Janeiro, direcionada ao publianoca, pautada por conteudos que nao
consideravam a vida cotidiana de Juiz de Fora.x®haeproduzimos um anuncio publica-
do na revista O Lince que qualifica o conteudo weio pela TV Industrial como “a ima-

gem da cidade”:

a 10

PREVENDO

ILUSTRACAO 7 — Anuncio da programacéo da TV Indiastr
Fonte: O LINCE, dez.1975, p.8.
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A programacao variada, em seus programas de aodigditrevistas e demais
atracoes significava espaco para expressao dadegiconhecimentos ou talentos artisti-
cos da populacéo local, como exalta o texto putbticam O Lince: “O canal 10 veio trazer
para a nossa cidade a imagem viva de seus aristasstrar o que de melhor temos nas
artes.” (O LINCE, 1964, p.20).

Em nossa pesquisa, ndés nos deparamos com um gitasdio: recompor a
grade de programacdo da TV Industrial, em algunmzaspecifica, pelo menos, e/ou
identificar claramente os programas, as datas a@esineia e as de seu encerramento. Co-
mo sabiamos desde o inicio, trabalhar com mema@ésadeixa sujeitos a muitas impreci-
sbes no que tange a datas e a outras informac{et/at Esse foi um dos motivos que
nos levou a também buscar fontes documentais. kmt@n ndo encontramos nenhuma
publicacéo, nos moldes do que existe hoje em dmsacdes ou cadernos de televisdo dos
jornais impressos, da grade completa dos canaid/d&m arquivos particulares encon-
tramos algunscripts mas nada que se assemelhasse a uma grade denaggo. O que
levantamos foram fragmentos de programacéo e sehatis enfaticos sobre um ou outro
programa.

Abaixo apresentamos um quadro representativo wmiamento que fizemos
de todos os programas mencionados ha pouco, lewandmnsideracao as fontes consul-

tadas:

QUADRO | — Programas da TV Industrial mencionados

PROGRAMA

APRESENTADOR

GENERO / DESCRICAO

Em nome da Lei

Carlos Netto

N&o ha registro

Juiz de Fora em 3-D

Itamar Franco

N&o ha registro

Mdusica Imortal

Luiz Aradjo

N&o ha registro

Mesa de bar

Luiz Aradjo

N&o ha registro

Geraldo Mendes Convida

Geraldo Mendes

Entrevisdaiédades

Entrevistas

Mauricio de Campos Bastos

Entrevista
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Dialogo N&o ha registro Nao ha registro
Panorama Social Rafael Jorge Entrevista
Resenha Esportiva Geraldo Magela Tavares Esporte
Camisa 10 Varios Esporte
Futebol total*** Nao ha registro Esporte
Toque de bola N&o ha registro Esporte
Papo Mirim Nao ha registro Esporte
Cartdo Vermelho**** Geraldo Magela Tavares e outrp&sporte
Tele-boxe Ultra-lar N&o hé registro Esporte/lutax@)
Luta livre / Telecatch* N&o hé registro Esportal(uta livre)
Integracao é desenvolvimento N&o ha registro Naediatro
Teledez Cristina Mendes / Dolores Menl- Jornalismo

des / Francisco Batista / Efigénip

Gomes
A Hora é a Noticia Natélio Luz / lvan Costa Jorsiald
TV Jornal Natélio Luz / lvan Costa / Geral- Jornalismo

do Magela Tavares / Fernando

Paranhos
Imagem Cristina Mendes / Francisco Jornalismo

Batista
Imagem — jornal da mulher** N&o ha registro Naadwistro
programa sobre cinema* Dolores Mendes Culturagrmm (programa sobr

Cinema)

Programa Claudio Temponi — | Claudio Temponi Auditério
Canal 10
HF-Show no 10 Hélio Fazolato Auditério
Programa Adair Mendes* Adair Mendes Auditério
Programa Teixiera Neto* Teixeira Neto Auditério
Programa Anuar de Sales* Anuar de Sales / Jair dace | Auditorio
Programa Ronaldo Sales* Ronaldo Sales (de fora) itéviml
Jason Faz o Show Jason (RJ) Auditério
O casamento na TV Raul Longras(RJ) Auditorio
Programa Darcio Campos* Darcio Campos(RJ) Auditorio
Programa Carlos Imperial* Carlos Imperial (RJ) Adadb
Programa César de Alencar* César de Alencar (RJ) ditéwp / musical

Programa Jair de Taumaturgo*

Jair de Taumaturgd (RJ

Auditério / musical

Transmissao futebol***

Varios (Geraldo Martins, itva
Costa, Luis Aradjo foram men-
cionados)

Esporte / Transmissao

Transmissao do carnaval

varios

Transmissao / exentu

Festival de musica popular

Nao ha registro

Trarsdnig eventual / musica

“O Serméao da Montanha”

José Carlos de Lery Guigsara

Transmissao / politica - Comici
do candidato a prefeito, Itamar
Franco

Casamento de Itamar Franco

Geraldo Magela Tavares

ransmissédo / politica

Visita do Governador Aureliano
Chaves

N&o ha registro

Transmisséo / politica

A Universidade no ar Nao ha registro educativo
Sistema Nao ha registro educativo
Ponto de vista N&o ha registro feminino
Filmes* - -

* ndo temos registro do nome exato do programa.
** ndo sabemos se é 0 mesmo Imagem mencionado acima

*** suspeitamos que Futebol Total foi o nome daddransmiss@es de partidas, nem sempre, porém assi

utilizado.

***% programa produzido em S&o Paulo pela REI, RddeEmissoras Independentes, da qual a TV Industria

era associada, e exibido em diversas emissoras.
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Na linha do tempo da TV Industrial, a primeira n@m@ programacao que te-
mos registrada é um trecho da matéria de O Lirc@agdsto de 1964, que trata da inaugu-

racdo do canal. Parte do texto enumera as prodecésss apresentadores:

Dos programas montados, as vezes de improviso stgstado de “Em nome
da Lei”, com Carlos Netto; “Juiz de Fora em 3-Ddnt 0 engenheiro Itamar
Franco; “Musica Imortal” e “Mesa de bar”, com Lizaujo; “Entrevistas”, com

Mauricio de Campos Bastos e outros; “Resenha Heggrtom Geraldo Magela
Tavares, sem falar nas exibi¢cdes de conjuntos missicartistas locais. (O LIN-
CE, 1964, p.20).

E importante notar como a matéria valoriza e cokaevidéncia os nomes
dos comunicadores a frente de cada um dos progréssaspode ser interpretado como a
valorizacéo da juizdeforaneidade (ndo necessari@npem forca de origem local) dos co-
municadores/apresentadores, seja por atividadgsessas de envolvimento com entida-
des locais, seja por sua atuacdo na midia lodalegao no radio. Constituiam importan-

tes fatores de identificacdo com a cidade e, posaguinte, com o publico.

Eram profissionais no radio e se misturavam cormsqaesespecializadas em de-
terminados setores, por exemplo, gente que sdhiada sociedade, de politica,

gente que sabia falar de esporte, né? Vérias medsoeidade que tinham essas
qualidades e atuavam também no radio... (LUZ, 2009)

A importancia das “faces” dos programas também atva a vida particular
dos comunicadores. Se ja gozavam de algum recaonéetm por sua atuacao no radio, a

exposicao de seus rostos na TV iria amplificar eolaneira a acolhida dos espectadores.

Quando n6s comecamos a aparecer na TV, nés tintdifrteddade de descer a
rua Halfeld [principal rua do centro de Juiz dedfoAs pessoas paravam quan-
do vocé estava descendo a rua Halfeld. Naquelaaépdradio Industrial trans-
mitia ali na Praca Jodo Pessoa [no Calcaddo d&lalfald]. Quando a gente
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descia pra ir pra fA[vindo da sede da TV que ficava no alto do MomoQtis-
to] éramos parados minuto a minuto. (TAVARES, 2009c

A atuacdo na TV Industrial proporcionou aos apresres/comunicadores a
experiéncia do estrelato: “na verdade, nos pasitgs do “Camisa 10", embora ndo nos
achassemos assim, a gente era considerado airparoimo verdadeiros artistas... Onde a
gente ia, tinha gente pedindo autdgrafo, tinha eggredindo opinido sobre lances...”
(SAMPAIO, 2009). Circulando no espacgo urbano oumaao social da cidade, os apresen-
tadores eram identificados como as faces recontieaila emissora. Carregavam em si a
propria identidade construida pela emissora, eesetato com o publico tornava-se a me-

lhor maneira disponivel de medir a repercussaonalcidade:

Todo mundo falava, vocé era reconhecido como faatite da TV... ndo s6 nos
do “Camisa 10", mas o Teixeira Neto, outros programue tinham, de audito-
rio, e tudo mais. Os locutores, a Cristina, a Dedpique faziam o jornal, eram
reconhecidas na cidade em todo lugar... Era uimhemdmento muito grande da
TV. (SAMPAIO, 2009).

4.4.2 O auditorio

O auditorio da TV Industrial era um espaco fundaadgoara promover o en-
contro entre comunicadores e telespectadores. essi€o, a participacdo do publico na
plateia dos programas de auditério consistia elémprimordial na construcdo do laco
emissora-telespectador; como destaca Geraldo Magelares: “Todo mundo queria se

ver na TV.” (TAVARES, 2009c).

4 Muitos funcionarios mantinham atuacéo na TV e adi®Industrial, paralelamente. Em termos
organizacionais, inclusive, a TV era colocada camodepartamento da radio. Legalmente, também, a
detentora da concesséo do canal de televisdoRsdia Industrial.
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Essa era também a manifestacao do fascinio exgyeldd'V junto ao publico.
Natalio Luz, por sua vez, ressalta o desejo deeaparcomo motivacédo para o publico e,

até mesmo, para 0s anunciantes:

Era uma grande euforia, todos queriam apareceelagiddo. Nos comerciais,
entdo, era caso de policia, porque quem anuncizegagque o filho aparecesse,
gue a mae aparecesse, que a avé aparecesse. Begdrio, assim, que é muito
interessante. (LUZ, 2009b).

O radialista também destaca a disposi¢cdo do pupéca ocupar os lugares no
auditério e participar, de alguma forma, do ‘muriotelevisdo’ encarnado, na cidade,

pela TV Industrial:

[...] nos programas de domingo, nos programas diGsio, nos debates que ti-
nham no domingo, as pessoas iam la em cima no Morfristo pra ver. Mas ia
muita gente pra participar, ou, se nao ia particigaver como € que era feito.
Entéo a gente era muito solicitado. (TAVARES, 2009c

A preponderancia do auditério na programacao evideantransposicao para a
TV dos conteudos ja tradicionais e consagradosstensa de radio local, sobretudo pela
propria Radio Industrial e pela sua concorrenteadio PRB3. Como ja mencionamos,
durante os anos 50 — mesmo antes de a familia Mexsg@mir o controle da Radio Indus-
trial — as duas emissoras travaram intensa digmrtaudiéncia, por anunciantes e por re-
presentarem em Juiz de Fora modelos de radios ¢iw@igacom a Radio Nacional do Rio
de Janeiro.

No caso da televisdo, o investimento na programeedauditorio demandava
grande esforco, inclusive logistico, dada a loegho da TV Industrial, afastada do centro

da cidade:
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No dia da programacéo, no dia do programa de aidglitds 6nibus eram contra-
tados pela TV para levar aquela multidéo até I&iema no Cristo. Era até bonito
ver aquele pessoal subir o Cristo para ver um progrde auditério, os progra-
mas da TV. [...] Faziam fila para pegar dnibusspassagens eram gratuitas. As
empresas de énibus forneciam [o transporte] geath@hte, a troco de uma pu-
blicidade, uma permuta com a emissora, para leymssoal até 1& em cima. E
havia um pessoal que gostava, sabe como é? Galmais. E tudo era novida-

de... “fulano apareceu na televisao”; “sicrano apen na televisédo”; “vocé se
viu na televisdo hoje?”; “eu vi e tal”... “Sabe questa fazendo comercial?” “O
fulano de tal, dono da loja tal”... (LUZ, 2009).

Ao que tudo indica, no entanto, ndo foi sempremaistema de transporte gra-
tuito foi oferecido. O radialista Jair Macedo f@resentador de programa de auditorio no
final da década de 70, e reclamou da falta de 8ndspeciais: “Eu sO lamento que, na
época, nds nao tinhamos uma linha de 6nibus espac#é|o Morro do Cristo. Vocé para ir
ao Morro do Cristo tinha duas opc¢des: ou carro pa.’a(MACEDO, 2009).

Apresentacfes musicais, concursos de calourosofeane cantoras), danca,
gincanas e esquetes humoristicos compunham ospaigiquadros dos programas de au-
ditério, variando-se a énfase de acordo com o progr em geral, relacionado ao nome e a
personalidade de um apresentador. O apresentagowogemas de auditério era tido co-
mo um animador de plateia: além de se comunicaractetespectador, era imprescindivel
gue dominasse o espaco do estudio e interagisse gailico presente no local. Assumia,
assim, a identidade de anfitrido da emissora psireonvidados que se deslocavam até o
alto do Morro do Imperador.

N&o temos o nimero exato da capacidade de lotag&@uditorio; ha depoi-
mentos que mencionam ter havido centenas de lugargee também podemos depreen-
der das entrevistas € que havia certa versatilidadeso do auditério, com a movimenta-
cao dos assentos destinados a plateia, variandoaldo com o programa. Os entrevista-
dos destacam, com vigor, a grande lotacdo nosar@y de auditorio e até mesmo alguns

casos Curiosos:
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O lugar do espectador, onde ele se acomodava pamsvprogramas, era uma
espécie de teatro de arena, com umas arquibanfat#ssde madeira, e aquilo
ficava superlotado. As vezes aconteciam uns casegessantes. Por exemplo,
em uma ocasido, dentro de um programa de auditdria,cobra se enlagou den-
tro daqueles pedestais que seguravam a arquibadeacdeira. Tiveram que
tirar a cobra. Em outra ocasiao, eu estava espe@nuinha hora de entrar no ar,
fora da televiséo, porque estava fazendo muitarcalosspotssdo muito quen-
tes. Eu estava fora e com uma lua muito bonitayelagespaco que hoje tem o
nome de Gudesteu Mendes, e vi um monte de coisakdas. Pensei: o que é
aquilo? Um gato? Era uma outra cobra enroladaa\lneia nos estavamos nos
deparando com cobras [...] (LUZ, 2009).

Os programas de auditério da TV Industrial ocupgvem geral, os horarios
do fim de semana da emissora. Assim, tornavamlsearges opcoes de lazer para os juiz-
foranos, na mesma linha do lazer popular oferedigttadas antes nas sessdes de cinema
do Cine Popular e dos programas de auditorio ahssdndustrial e PRB-3. Reforcava-se,
assim, o carater popular da programacao, que cdmpaindentidade do canal em harmo-
nia com o imaginario da identidade industrial e isleatificacdo com as classes populares
da cidade.

Outro aspecto-chave da dinamica do canal se nstaiédravés do auditorio: a
realizacdo de programas com apresentadores faraase®nhecidos do radio e da televi-
sao cariocas: sdo os casos de César de Alencadd étagras, Jair de Taumaturgo e Carlos

Imperial.

Posteriormente, quando a TV Industrial fez um caoiv&om a TV Rio é que

comecaram a aparecer 0s animadores do Rio, o @essdencar, um animador
do programa “Hoje é Dia de Rock”, que era um pnagraonceituadissimo pela
juventude. A Jovem Guarda também. No tempo da Jd&veanda alguns apare-
ceram, a Wanderleia, o Erasmo Carlos, entao tirdteagdes boas. (LUZ, 2009).

Paradoxalmente, podemos avaliar essa importacatralges como um esfor-
¢co da TV Industrial para se assemelhar as demasseras de TV captadas na cidade. Se,
por um lado, ser local, falar da cidade, mostreidade eram trunfos exclusivos e de apelo

especifico junto a comunidade juizforana, afirm@cemo uma emissora de primeira linha
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ou tdo boa quanto as cariocas era importante gaegarar uma identidade pioneira, pro-
gressista e desenvolvimentista. A maneira mais dédiazé-lo era tentar reproduzir forma-
tos e formulas ja conhecidas das TVs Tupi e Rioufka era efetivamente reproduzir, em
terra juizforana, os modelos consagrados no Ridadeiro, tal como as radios ja haviam
feito na década de 1950. Usando a fama e a natoeedos grandes nomes do Rio de Ja-
neiro, a TV Industrial exercia forte atracao juatopublico de auditério, registrando assim
bons indices de audiéncia.
Nos depoimentos colhidos para este trabalho, bempagas demais fontes

consultadas, é evidente a representacédo do ordellnon grande feito expresso na enume-

racdo dos grandes nomes que passaram pelo audadidg Industrial:

E faziamos o Jair de Taumaturgo, o César de Aleticdlamos programas ao
vivo de auditério aqui, era uma cidade que tinhp(MENDES, 2009);

Nesse tempo, vieram grandes animadores do Rio, cof@ésar de Alencar, o
Martinho da Vila, grandes nomes da musica poputasileira, Tim Maia...
(LUZ, 2009);

[...] ai vinham alguns apresentadores que forano$as) como César de Alencar
que trabalhou aqui, trabalhou na Radio Nacionah fezer alguns programas.
(TAVARES, 2009a).

Fica evidente que, assim como acontecera no aug&ddona cidade, os mo-
delos a serem seguidos eram os das emissorasasaribmais: a pejorativa identidade de
“carioca do brejo” ndo poderia traduzir melhor toeg para manter intercambio com as
emissoras do Rio de Janeiro e valer-se da exattakdmidade geografica com a ja ex-
capital federal para povoar a tela de elementasoslo universo carioca, como 0s canto-

res, 0s apresentadores e os animadores de auditorio
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4.4.3 O jornalismo local

As producdes jornalisticas da TV Industrial, poa sez, balizavam-se predo-
minantemente nos conteudos locais. Presente desdenaeiros dias, até os ultimos se-
gundos de programacéo, o jornalismo da emissoraseptava um dos pilares da progra-
macdo que havia sido transposto da légica organizacda Radio Industrial. O depoi-
mento do radialista e apresentador de telejorn@a\dustrial lvan Costa destaca o cara-
ter local do conteudo jornalistico e a relacdoda@atificacdo, esboco de uma interatividade

estabelecida entre emissora e populagéo:

O noticiario dava destaque aos homens publicos degtaque ao comércio, a
indastria, enfim, ela [TV Industrial] vivia Juiz déora, como eu disse. E ela se
identificou com a cidade. Tanto se identificou gupopulacéo de Juiz de Fora
sabia que a TV Industrial apresentava o seu tel@joa sua parte esportiva, 0s
seus programas de auditério. Entéo ela teve uresag#io muito grande com a
populacao de Juiz de Fora. (COSTA, 2009).

Para Regina Gaio, editora de um dos telejornajsymalismo foi o setor que
mais primou pelo localismo, uma vez que as demadugdes, especialmente nos anos
setenta, levavam em consideracdo a audiéncia edgias cidades circunvizinhas: “Eu
acho até que em outros programas a TV Industrizdeguiu regionalizar-se. Mas o jorna-
lismo era centrado no que ocorria em Juiz de FO@AIO, 2009).

Os entrevistados sdo unanimes em destacar aadoug técnicas da época
como um fator bastante adverso para a concretizigdi@abalho, principalmente ao com-
pararem 0s processos da época com os atuais.d\laalj apresentador de telejornal nos

anos sessenta, apresenta um quadro geral dess&3egue

Esse jornal era... comparado com o que aconteeg &g uma brincadeira, né?
Digo brincadeira no sentido de elaboragéo, de migfo jornalistica e de elabo-
ragdo técnica. Naquele tempo ndo tinfdeotape os programas nao eram gra-
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vados, eram feitos todos ao vivo, e feitos iales As ilustracdes eram feitas

comslides e a locugéo era feita ao vivo. A produgdo també&mera tdo, vamos

dizer, apurada como € hoje. Nao havia uma equguedgr.. havia uma equipe de
gente muito competente]...] (LUZ, 2009).

Ivan Costa, que dividia a bancada com Natalio lexplica as estratégias de

ilustracdo disponiveis:

Naquela oportunidade ndo havia todas essas fatglddque hoje a televiséo ex-
perimenta. Para a base de telecine, [preparavafilrse$ que eram rodados an-
tes, gravados antes, depois revelados em negatikezroduzidos com o positi-
vo da aparelhagemslidese fotografias. Colocavam-se as fotografias nosamur
e uma das cameras focalizava aquela fotografiacquespondia a noticia que
era dada. Entdo era televisdo. E uma televis@eifgerem os recursos que hoje
a gente tem, mas que na época fazia-se com a faeilatade. (COSTA, 2009).

As memorias também revelam que toda a preparag@ gs noticiarios era
realizada no centro da cidade, nas dependéncid&adm Industrial. Terminado todo o
processo de apuracao, redacédo e edicdo de testmi@e subia para o Morro do Impera-
dor, para a sede da TV Industrial, onde organipanveterial, as ilustracdes e apresentava,
as 19 horas, o telejornal. O resultado era tidoccanefetiva representacdo dos aconteci-
mentos do dia em Juiz de Fora, como afirma Costageéhte fazia uma analise diaria da-
quilo que acontecia na cidade.” (COSTA, 2009).

Sobre as fontes de informacéo e processos decd@jpuidegina Gaio salienta
que, como nao havia reportagem, os jornalistagsseavam em agéncias de noticias e as-
sessoria de imprensa. Ao mesmo tempo, aproveitavdmo que fosse publicado pelas

demais midias:

Vocé tinha como subsidio os jornais, vocé tinha @@ubsidio as entrevistas
realizadas na radio, e dali vocé pincava e prod&zie havia alguma ilustracédo
gue viesse a se correlacionar com aquela notio@é aproveitava a fotografia,

[...] umslide que se levava para o telecine [...] Eu produeialuls até as seis
horas. Seis horas: terno, gravata, eu subia pesigéb para apresentar. (COS-
TA, 2009).
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Os relatos apontam quatro diferentes nomes dpnedés. Eram eles “Tele-
dez”, “TV Jornal”, “Imagem” e “A hora é a noticiaCom relacdo aos dois ultimos, desta-
camos a participacdo da jornalista Marilda Ladeajtee, a época, havia criado a primeira
agéncia de publicidade de Juiz de Fora, a Prevémig@or meio da Prevendo que a jorna-
lista estabeleceu um tipo de parceria — arrendanmantompra de horario, ndo se sabe ao
certo — segundo o qual ela ficava responsavelgelducdo do programa. Assim, passou a
organizar o jornal em dezesseis quadros distintesgundo editorias —, cada um patroci-
nado por uma marca ou estabelecimento comercialava-se, portanto, de um jornal de

variedades ou uma revista eletrénica, e ndo proern#e de um noticiario televisual.

Era 1 hora e 15 de jornal. As 18 horas comecawmHEi6 quadros e tinham 16
patrocinadores, diarios. Abria com uma espéciepil@am, um editorial, que era
lido por mim, outra hora era lido por Natalio, gage sempre uma voz magnifi-
ca, belissima. E nés faziamos esse editorial eisleptham os locutores falan-
do, cada um, dentro de quatro ou cinco médulo®dwj, que falava sobre soci-
edade, sobre arquitetura, sobre construcdo [[BaDco de] Crédito Real falava
sobre economia, sobre dinheiro, vamos dizer a3ir@afé Sobradinho falava
sobre mercado, €... vamos dizer... naquele tempm @uee ndo tinha grandes su-
permercados, né? Mas falava também de quitandaStica Real, por exemplo,
falava sobre saude. [...] A Modas Jenny falavaesohoda e sociedade, e quem
era um dos locutores era o préprio Osmar, filhendaame Jenny, dona da loja,
gue era o alto padrdo da moda em Juiz de Fora. AlRB, 2009b).

Com essa setorizacéo e o envolvimento de divpesssoas e estabelecimentos
comerciais, 0 programa possibilitava uma amplasgmtacao de diversos setores da socie-
dade juizforana, colaborando, assim, para a repies na TV de um recorte bem signi-
ficativo do cotidiano da cidade.

Em referéncia ao telejornal “Imagem”, destacamasfl@xdo das jornalistas

Regina Gaio e Cristina Mendes sobre a efetivafstggio da producgéo:

Na verdade era um jornal que tinha 0 nome de “Imégenas que nédo tinha i-
magem... Por qué? N&o havia recursos para edicidifa um radio na TV!
(GAIO, 2009).



116

Muito engragado que ele chamava “Imagem”, e de émggraticamente, ndo
tinha nada... porque a gente ndo tinha esses oscurgnidade de externa pra
fazer reportagens na rua... entdo a gente usawes0s¢ assim, ridiculos pra tele-
visdo, porque eram slides, muitas vezes; vocé geagadio, igual ao radio, e
punha a pessoa falando, a foto com aquele somu@@agente nao tinha muito
recurso pra fazer reportagem. Quer dizer, era unajjaue chamava imagem,
mas praticamente era uma radio. (MENDES, C. 2009).

O que nos chama atencao nisso é menos a incaedmeciome do telejornal,
ou a adequacao do que significa fazer televis@bivamente, e mais refletir sobre a cons-
trucéo telejornalistica do cotidiano da cidade.u@ depreendemos € que a representacao
da vida juizforana, através dos relatos jornalisti¢actuais ou comportamentais, se dava,
sobretudo, pela linguagem verbal. Eram os textowmjisticos que articulavam a imagem
que se construia da cidade e a representacdo atieaid televisdo. Havia, portanto, uma
caréncia da visualizacdo de imagens em movimenideos ou filmes — que apresentas-
sem a cidade natelada TV.

Ainda assim, os comunicadores externam contentantem o que faziam e

presumem terem alcancado audiéncia com a prodongmo nesses moldes:

Entdo as pessoas gostavam de ver, ainda que efediimagem, com frequén-
cia, era a cidade dela vista. Entdo ele tinha,rér g€ do que a TV oferecia co-

mo no esporte, por exemplo, eu lembro muito de sdsadebate de esporte, e
lembro muito na época de amigos e meu préprio irg@&arem de ver a mesa
de debate de esporte. Era o “Camisa 10". Entdo, tisdo também, talvez o

mesmo telespectador que visse isso também visgeal.j(GAIO, 2009).

4.4.4 As transmissdes esportivas e o programa “Casai 10”

Todo o material coletado por esta pesquisa deata due o esporte, sobretudo
o futebol, era o carro-chefe da TV Industrial. Betlepoimentos dos comunicadores ou

pelas fonte documentais, fica evidente que a T\istréhl viveu seus melhores dias e se
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sustentou bem no periodo em que se dedicou a tisstmna de partidas dos clubes cario-
cas, bem como a programas de debate esportivo.

O interesse dos Mendes por esportes era anteeimpaeitada no ramo da co-
municacdo. Como mencionamos, Sérgio Ramos Vieiradk® havia sido membro do
Conselho Nacional de Desportos, nos anos 50, ducagbverno de Getulio Vargas, tendo
retornado ao 6rgao nos anos 60, na presidénciadte@oulart. Também foi presidente da
Liga de Desportos de Juiz de Fora e, segundo Gekdddjela Tavares (2009a), “o0 maior
presidente que a Liga de Futebol teve”. O motivesdalistincdo seria 0 empenho para a

promocao de grandes eventos esportivos na cidadm destaca Carlos Sampaio:

Juiz de Fora ndo reconhece o prestigio que el@ifS&tendes] tinha. Trouxe

aqui, duas vezes, a Selecdo Brasileira de futabalniversario da cidade. Trou-
xe a Juiz de Fora o [Harlem] Globe Trotters, aqfeieoso basquete americano
[...] Trouxe o Southhampton, time da Inglaterrapdaeira divisdo inglesa pra

jogar aqui. Entdo o aniversario da cidade sempaenarpratica esportiva. Dr.

Sérgio Mendes fazia grandes empreendimentos. (SAMPZ009).

Dado o envolvimento com o mundo dos esportes, dairal que a cobertura
esportiva ganhasse destaque na programacao da Rddgirial, por meio do noticiario
esportivo, dos debates e das transmissfes. Assim.acfundacdo da TV, era previsivel
que o grupo dedicasse espaco ao esporte na pragarda televisdo. Logo no primeiro
registro que encontramos sobre os programas dandistrial (O LINCE, ago. 1964) no-
tamos a mencéo ao programa “Resenha Esportiva’amdado por Geraldo Magela Tava-
res.

No entanto, o grande salto na programacao esp@wgivdeu com o inicio das
transmissdes das partidas de futebol dos club&alde Janeiro, ao vivo, no Estadio Ma-

rio Filho, o Maracana. Nao encontramos registrandcio das transmissodes, e 0s depoi-



118
mentos orais sdo contraditérios quanto a datagcBaros que 0S jogos comecaram a ser

exibidos no final dos anos 60, em 1968 ou 1969.

A TV Industrial transmitiu talvez por mais de urezégnos o futebol carioca. Ela
nunca deixou de ir ao ar, um dia sequer, um jogoese um tempo de jogo, por
culpa do nosso equipamento, por culpa do equipanenTV Industrial. Porque

era muito simples: vinha a imagem da TVE, via Erdbr&ra imagem certa, ga-
rantida, a cores, e jogava-se no ar. (SAMPAIO, 2009

As imagens eram geradas pela Embratel, e o aediomuitas ocasides, era
exclusivo, com narracdo e comentarios da equip&#ndustrial, posicionada em uma

das cabines do Maracana.

Fui muitas vezes ao Rio de Janeiro pra comentaacrivel, eu fazia reportagem
la dentro do campo, saia correndo pra comentag® omecava eu tava... Fazia
muito isso, a TV Industrial. E varios narradoregrd&do Martins, lvan Costa,
Luis Aradjo [...] E ela [TV Industrial] ganhou pegjdo com as transmissdes.
(TAVARES, 2009a).

Segundo Musse (1985, p.9 apud CAMILO; BRUM, 2002), a TV Industrial
foi homenageada pelo Governo do Estado do Rio mieirda responsavel pela administra-
cdo do Maracand, por ter sido a emissora maismese estadio naquele ano, cobrindo
174 partidas.

As transmissfes contemplavam jogos as quartagjia®s, aos sabados e aos
domingos. Mendes afirma que havia um esfor¢o deldmzeno sentido de transmitir o mai-
or numero possivel de partidas: “Tinha futebol, esg&vamos transmitindo... transmitia-
mos tudo... se tivesse um jogo Bangu contra R8sifia n0s iamos transmitir, ndo interes-
sava, ia ter futebol, nés estavamos la... fazia@lENDES, 2009).

A partir da veiculacéo dos jogos, Mendes e os denmaboradores da emis-

sora desenvolveram a ideia de criar um progran@elates — as mesas-redondas de fute-
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bol ainda eram incipientes na televiSa®urgiu, assim, o “Camisa 10”, a mesa-redonda
futebolistica da TV Industrial, que reunia torcesojuizforanos dos grandes clubes cario-
cas para debater, nas noites de domingo, as matt@iasmitidas pela TV Industrial. Os
torcedores eram comunicadores ja conhecidos naamidiforana ou pessoas proximas

dos colaboradores da TV que se tornariam, ent&ocicadores.

Ai foi o apice, né... “Camisa 10". “Camisa 10"..Geraldo foi dizer, esse pro-
grama, o “Camisa 10" ndo vai ter compromisso dar falverdade... O compro-
misso aqui € de cada um dos clubes ser defendidg.fbi pénalti, ndo foi pé-
nalti"... Carlos Sampaio defende o Fluminense. d3&a8ampaio representava o
Fluminense. Sebastido Helvécio hoje, membro douhebde Contas, se proje-
tou como conhecido em Juiz de Fora, através do €arh0” defendendo o
Fluminense. Eu participava. O Geraldo Mendes comamddepois eu passei a
comandar. Eu participava defendendo o Botafogp H..esse programa tinha
uma audiéncia muito grande, era um programa facwastlas como € que ele
era um programa fantastico se ele nao tinha conipsoncom a verdade? Tinha
um compromisso sim. Cada um dos torcedores iriandiefr seu time, defendia
sua paixao, defendia seu amor. E esse prograne rinfta audiéncia. (TAVA-
RES, 2009a).

Para Carlos Sampaio, o espirito amador do progeamavidente e fomentava

a paixao dos participantes:

O importante é o seguinte: nds ndo éramos profiaso A gente era amador
mesmo, participava por prazer, por fazer parterdeorograma de grande audi-
éncia e tudo mais. A gente ia no nosso carro, gAgamossa gasolina... lamos
la pra cima apds o jogo. O jogo estava acabangent subia, pra falar logo em
seguida do jogo, no programa “Camisa 10". [...]B@ivel, o “Camisa 10" en-
trava no ar e ndo tinha hora pra acabar. Enquasgisse discussao, estava la no
ar, mostrando tudo. Entdo n&o tinha horario. Eatdepois do jogo e acabava
guando a gente cansava. (SAMPAIO, 2009).

A figura do debatedor-torcedor cumpria a tarefagieesentar, na televisao, as
cores de Vasco da Gama, Botafogo, Flamengo, Flureene América, oferecendo a cada

telespectador seu porta-voz na bancada, aqueleqoem se identificar para continuar

% A primeira mesa-redonda, “Grande Resenha Faoittrfada no final de 1963, na TV Rio, pelo narraglo
comentarista Luiz Mendes, com a participacdo dedweRodrigues, Jodo Saldanha, Armando Nogueira,
José Maria Scassa e Vitorino Vieira. (RIBEIRO, 200790-191).
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torcendo pelo seu time, mesmo apos o fim da parfdsucesso do programa e a criacdo
de lacos entre telespectadores e a emissora séestanam no dia a dia, na repercussao
dos debates acalorados, percebida pelos comungsadorcontato direto com telespecta-

dores. Carlos Sampaio relata um caso bastante evatide dessa relacao:

Pra vocé ter uma ideia de como o “Camisa 10" iasaflos torcedores, uma vez
eu fui com a minha mulher numa costureira delatucesa que ela arrumou, e
quando a dona da casa abriu a porta, ela dissaséNsenhora! E o senhor que
esta aqui? Acho bom o senhor ndo entrar ndo, pargueu marido, quando vé o
senhor na televiséo — ele é flamenguista — elalsd hater na televisdo, quebrar
a televisdo. Eu acho que se ele vir o senhor afgiiyai brigar” (SAMPAIO,
2009).

Podemos depreender dai que a TV Industrial rept@s® na sua programa-
céo, esse traco peculiar do torcedor juizforanmaiado pelos times cariocas, mais um tra-
co da juizdeforaneidade “carioquizada”, experimeata havia algumas décadas. Por isso,
0S comunicadores se mostram tdo enfaticos ao lergbeando havia representantes dos
clubes de Belo Horizonte.

Apesar de ndo ser considerado um programa de aadind‘Camisa 10” ofe-

recia, segundo Tavares, a possibilidade de paatéaipdo publico:

Quem quisesse ir a porta estava aberta. E as négesstavamos fazendo o pro-
grama, o cidadao que nado era convidado estavditava dando palpite. Ai bo-
tavam a camera nele, botava ele no ar ali tambérmagocio muito espontaneo,
por isso € que foi sucesso. Foi fantastico! (TAVAREO09a).

Para dar a dimensédo do sucesso alcancado pelmprgSampaio (2009) e
Mendes (2009) séo categoricos ao afirmar que hépwea em que o “Camisa 10", exibi-
do nas noites de domingo, tinha mais audiénciaJ@mde Fora, que os programas “Os

Trapalhfes”, da TV Tupi, e “Fantéstico”, da TV Gdob
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Mesmo com o reconhecimento do sucesso e dos atlece$ de audiéncia al-
cancados do futebol (ainda que né&o houvesse pasquasa comprova-los) e, apesar das
transmissdes se evidenciarem como carro-chefe gs@m, obter aportes financeiros ne-

cessarios para arcar com 0s custos das transmessdaesia ardua tarefa.

O povo de Juiz de Fora gosta das coisas nossas.€Rtat fazendo errado, mas
prestigia. O comércio ndo prestigia nao, mas o pogstigia. Porque Juiz de Fo-
ra tem esse problema. Vocé lutava muito, muitofanuiEu tinha que botar jogo

no ar, mas nao tinha cobertura de patrocinionhatgue arrumar no mesmo dia,
“ndo, vai pagar s6 a Embratel”, ai pagava a Embeati@l, mas a gente fazia, lu-
tava com muito sacrificio. (MENDES, 2009).

Carlos Sampaio, além de debatedor, era respongé@letcaptacdo de anunci-
antes para as transmissdes. Ele conta que a préatieate de vender espacos publicitarios
e receber o pagamento apos trinta ou sessentardi@sviavel, pois era necessario pagar a
Embratel com antecedéncia. Por isso, os anuncidntéstebol precisavam quitar o paga-
mento a vista. Sampaio recolhia o dinheiro, depeaina conta da Embratel e viajava ao
Rio de Janeiro para apresentar o recibo de pagameobter a autorizacdo para a trans-
missdo. Aproveitando a jornada, ele se dirigiacee s TVE para gravar, durante a ma-
drugada de sexta para sabado, os comerciais gasmsexibido®. De posse do material,
Sampaio voltava a Juiz de Fora com o material prpata ser exibido durante as trans-
missdes dos jogos de sabado.

Outra dificuldade a ser contornada dizia respait@sisténcia da Federacao
Carioca de Futebol em permitir as transmissdes\éndustrial, uma vez que o sinal da
emissora podia ser sintonizado em varias cidadémidlada fluminense, o que, segundo a
entidade, estaria tirando publico do estadio. Séguampaio (2009), para vencer resis-

téncias do entdo presidente da Federacdo, Otavio Buimaraes, a equipe da Industrial

%6 Note-se que este relato refere-se ao periodo erjachavia videotape disponivel para fazer a e&xibitos
comerciais. Provavelmente, as memdrias se rep@tam@ados dos anos setenta.
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valia-se de duas influentes autoridades: o Gemenadleira, comandante da 42 Regido Mi-
litar em Juiz de Fora; e o Deputado Federal, lifdegoverno, José Bonifacio de Andrada,
de Barbacena. Interessados em assistir as pavialdd/ Industrial, General e Deputado
intercediam em favor da emissora sempre que a &@teiCarioca de Futebol ameacava
interromper as transmissdes. A ironia dessa situagsé em considerar-se o alinhamento
politico dos Mendes com Joao Goulart, no periodeR®gime Militar, e, mais tarde, com
o MDB, durante a ditadura. Nesse caso, a identdicdem cunho pragmatico, calcada no
objetivo comum do televisionamento das partidautibol, desconsiderando as identida-
des politicas envolvidas.

A tentativa de viabilizar a qualquer custo as dmissdes acabava por gerar
acontecimentos pitorescos, relacionados a lida@étagime Militar, como conta Sampai-

o:

As vezes a gente queria ligar pra alguém da Feflermgcse falasse que era o Ge-
raldo Mendes, eles ndo estavam nem atendendo.tEodén.. Hora a gente li-
gava e diziam: “quem quer falar?”. E respondiarf@sneral Mendes!”. Ai vi-
nha logo um correndo atender: “uai, mas falou qaeGeneral Mendes?”. “Nao,
entenderam errado. Falei Geraldo Mendes!”. Eraigue que a gente usava pra
vir alguém atender. (SAMPAIO, 2009).

O alcance regional das transmissfes era um dasargos da TV Industrial
para sensibilizar anunciantes. EdnLince, nas edi¢cdes do ano de 1975, encontramos a-
nancios que tentam sensibilizar empresarios a @ss&®uUS negocios as transmissoes es-

portivas da TV Industrial, ressaltando o alcancemd&sora:
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dos seus produtos. Enfeite estas
e imagem da
que seus tenlos nas
s do CANAL 10, o mais eficiente
ao alcance do empresariado.

E/GENTE DE CASA
IYV-80-CANAL 10

TV Industrial
de Juiz de Fora

1 = @ ORGANIZAGCAD SERGIO MENDES
d -Juiz 2

ILUSTRACAO 9 —An(ncio das transmissoes esportivas da TV Indu
Fonte: O LINCE, ago./set.1975, p.49.

O alcance regional da TV Industrial também eraasgglo pelc‘Camisa 10,
em acgbes promocionais que levavam os comunicaasdemais cidad¢ onde o sinal da

emissora era captado:

Nés chegamos a ter um time“Camisa 107 que ia nessas cidades jogar a-
niversarios da cidade. Nao tinham futebol. Tod@srelO, do goleir@o ponta
esquerda. Se expulsasse um, saia todos. Era tu¢iis®6) Foiideia do Geraldo
Mendes isso. (TAVARES, 200¢.

O bom desempenho das transmissdes futebolisticagal@ reboque “Cami-
sa 10"e gerava novos programas. Para estabelecer vinrtom telespectadores mao-

vens, Geraldo Mendes criou uma n-redonda infanto-juvenil, oPapo Mirin”. O pro-
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grama era exibido antes dos jogos do fim de sentana,uma hora de duracdo. Nele, me-
ninos de cerca de 10 anos de idade apareciam comentaristas do futebol, revelando
suas expectativas para o desenrolar da rodada.

Outros esportes contemplados com transmissées/a@ram o boxe e a luta
livre. Nesses casos, 0 auditério da TV Industeakbia um ringue, as cadeiras eram reti-

radas e promoviam-se confrontos entre lutadoresd@cde outras cidades:

NGs tinhamos um programa muito assistido, assigtidasive com a presenca

do publico la. Era o boxe: “Tele-boxe Ultralar”. N&raziamos grandes lutado-
res. E também tinha a luta livre. Na sexta-feira tidhamos boxe e no sabado,
luta livre. Mas lotava aquilo 14, lotava. E, pradsnés tinhamos que recorrer a
pessoas do Rio de Janeiro. Fizemos um convénicagomle [lutador e promotor

de lutas] Ted Boy Marino. Ele trouxe pra nés mujtasadores de boxe, de jiu-

jitsu, luta livre... E tinha aqui o Marrom, lutad#daqui. Tinha o Eloy, também.

Tinham varios lutadores de Juiz de Fora que coraetarse mesclar [com os de
fora da cidade] e faziam um espetaculo interessgMENDES, 2009).

A realizacdo de lutas se somava ao conjunto dogrggmas de auditério na
categoria de eventos de lazer, promovidos pelantdtrial. Isso também contribuia para
dar ao espaco do Morro do Imperador a conotac@sa;co de lazer e de visitacao turisti-
ca, uma vez que, frequentemente, parte do audiédaiacupada por visitantes de outras

cidades.

4.4 5Transmissoes extraordinarias: o carnaval e o “Serm@&da Montanha”

O carater de mediacao e representacao da socipizideana na tela da tele-
visdo, exercido pela TV Industrial, evidencia-se transmissdes de eventos. Dois deles
sao relembrados e descritos de forma apaixonads pemunicadores entrevistados: os
desfiles de escolas de samba e blocos carnavalesoaomicio do entdo candidato a pre-

feito ltamar Franco.
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Levar a tela da TV o carnaval brincado pelos &dida cidade significava uma
expressao fidedigna do intuito de mostrar a cidada,gente e sua cultura na TV. Era a
tentativa de dotar a programacéo da representag@&aparente do modo como a cidade
vivenciava esse festejo. Ao projetar na tela oapontecia nas ruas de Juiz de Fora, a TV
Industrial ofertava ao telespectador imagens reacmhbis e que serviam para desenclausu-
rar a emissora, ja que boa parte de sua prograneatdita restrita ao estudio/auditério.
Mais uma vez, os entrevistados salientam o emperthesfor¢co herculeo para
viabilizar uma ideia. A estrutura técnica do estlglia praticamente toda removida da sede
e montada na Avenida Rio Branco, no centro de deiEora, onde se concentravam 0sS

desfiles.

Entdo eu lembro que era uma coisa que a gentel@addina, chegava na aveni-
da as 6 da tarde pra fazer as entrevistas, revezance nos. Era o José Carlos
[de Lery Guimarées], o Geraldo Magela [Tavares] tqaiesmitiam. E ai era uma
coisa prazerosa, porque vocé curtia o carnavalalevocé assistia, e vocé estava
trabalhando, mas ndo estava na rotina. Era confiesse uma folga premiada.
[...] E ia tudo pra rua, a gente levava toda afpanalia pra rua e, por isso, ndo
podia nem ter jornal. S&o coisas que a gente rifiecees. E sabia que dava uma
audiéncia enorme. Todo mundo que ndo podia estavenda estava querendo
assistir o carnaval da cidade que era consideradalas melhores de Minas.
(MENDES, C., 2009).

Associar-se a “um dos melhores carnavais de Mieestompartilhar a identi-
dade de cidade progressista e desenvolvida. Aérefer, mais uma vez, eram 0s carnavais
do Rio de Janeiro. Fazer um grande carnaval edaisio de promover grandes desfiles de
escolas de samba, como era tradicional no Riorsrda

A grandiosidade da transmissdo da TV Industriainsa@ifestava ndo sé pelo
esforco técnico-estrutural, mas também pela dedlicdgs profissionais que se desdobra-
vam em esfor¢cos durante a grande jornada. Por éssalepoimentos ressaltam que as
transmissdes totalizavam dez, doze horas; que @vaeca tarde e iam até a madrugada

etc.



126
A identidade empreendedora da emissora tambénasgestava no carnaval,

conforme o depoimento de Gerado Mendes:

Carnaval era um sucesso! [...]. Na época do carmvaMello Reis [1977 e

1978], nés colocamos as poltronas do auditérioveaida... criamos com o Car-
linhos Sampaio — uma grande figura — os camarotesender em Juiz de Fora,
pra levar publico... O carnaval de Juiz de Forafamgastico! Era o primeiro do
interior brasileiro, mesmo! (MENDES, 2009).

No campo politico, a disposicdo de empreendeeegajamento eleitoral ren-
deram uma passagem cultuadissima na memoria desatqununicadores. Trata-se do
altimo comicio da campanha de Itamar Franco pateipo de Juiz de Fora, em 1966. Re-
alizado no Morro do Imperador e transmitido pela lRdustrial, o evento é lembrado co-

mo o “Sermao da Montanha” e apontado como decfsva a eleicao de Itamar:

O Itamar Franco deve muito a TV Industrial a as@erdele na politica. N&o sei
se ele reconhece isso. E principalmente ao GeM&tales. Também néo sei se
reconhece isso. O Geraldo Mendes assumiu, ajudandampanha do Itamar,
que disputou com Wandenkolk Moreira a competicdpreéeito. E o Wanden-
kolk Moreira estava adiantado nas pesquisas. Beffrenge, porque ele surgiu
primeiro. Itamar surgiu depois, lancado pelo [MOBENtdo noés fizemos um
grupo de trabalho e fomos ajudar o Itamar. [...jaté o Geraldo resolveu que o
comicio do Itamar seria transmitido ao Vi%o Foi uma noite de chuva... Fomos
pro Morro do Cristo. O ltamar foi apresentado pmsélCarlos de Lery Guima-
rdes — que fez alguns bons programas também nandistrial, assim como o
Heitor Augusto, irm&o dele. E o comicio do Itaméap rpodia ter muita gente,
porque nao cabia [na TV Industrial], porque o comida lotar e foi o Gltimo
comicio. Foi aquele comicio que alavancou, quecekpl Entdo foram algumas
pessoas, e, como estava chovendo, todo mundo aoguseda-chuva — porque
foi 14 fora [do lado de fora da sede da TV], laCGusto. E tinha que fazer uma
claque — “Ja ganhou, ja ganhou, ja ganhou” — detdrestudio. [...] O microfo-
ne, dentro do estidio, com aquele cabo... [...p&famos pra l4, um grupo, pra
gritar o0 “ja ganhou”. La fora tinha um grupo de gleachuva. Quando a camera
varria a presenca do publico ali, parecia que timna multiddo no Cristo. [...]
Foi um negdcio lindo, maravilhoso! E la dentrotamar falando, fez um belo
discurso, empolgado, entusiasmado. Chovendo. Mapercussédo daquele co-
micio la em cima foi fantastica. Quando nés chegaagui embaixo, onde se re-
encontrava o grupo, num restaurante que tinharalirente & antiga rodoviéria,
na Getulio Vargas, era uma multidao de gente pkmsdo: “Que lindo, que bo-
nito, fantastico!!” E aquilo ajudou a repercutir @lgicdo do Itamar Franco para
prefeito de Juiz de Fora, onde ele iniciou a carpatele para atingir a presi-
déncia da Republica. (TAVARES, 2009a)

" De acordo com a revisteja, a opcao pelo Morro do Imperador se deu dianiengassibilidade de reali-
zar o comicio na Praca da Estacéo, local que toadiktnente abrigava as manifestacdes politicasygor
Wandenkolk Moreira havia reservado a praca. Nondoita chuva que caiu naquela noite obrigou o cance
lamento do comicio de Wandenkolk (ENFIM, 1994).
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Ressalte-se que, antes da campanha, Itamar Femacapresentador de um
programa da TV Industrial, no qual tratava de ehgea. Mais tarde, ja& como senador,
Itamar participou, como convidado especial, do “@anml0”, defendendo as cores do
Fluminense. O relacionamento proximo a Itamar eags mma demonstracdo da vivéncia

politica que sempre acompanhara a trajetoria dosibke

Eu costumo dizer o seguinte: as vezes as pessoasnténdem, nds consegui-
mos fazer um prefeito de Juiz de Fora, foi o Itaroanseguimos fazer um sena-
dor por Juiz de Fora, que foi o Itamar, conseguifa@er um vice-presidente da
Republica por Juiz de Fora, que foi o Itamar. Qlieer, nessa carreira eu acom-
panhei ele em tudo. Nés discutiamos, nés brigavalmdsamos pra que Juiz de
Fora tivesse presenca. (MENDES, 2009).

Héa o registro de mais uma transmisséo especiatudilo politico, realizada
pela emissora. Em 1976, a TV Industrial transnatwisita do Governador de Minas, Au-

reliano Chaves, da Arena.

Bastante aplaudido em seu trajeto pela aveniddRinco e passando em revis-
ta as tropas do 2°BPM, Aureliano Chaves chegarkbd®ras na sede da Supe-
rintendéncia Regional da Fazenda onde, em sakdisptoncedeu uma entrevis-
ta para todos os jornalistas presentes, e, emiakpera a TV Industrial de Juiz
de Fora, que, durante 6 horas transmitiu toda mideulo secretariado, levando
ao ar excelente imagem, apoiada pela Embratel,eopgssibilitou uma 6tima
audiéncia em todas as cidades da Zona da Mata, g@aiEspirito Santo e Rio de
Janeiro. (O LINCE, mar./abr. 1976, p.52)

Outra transmissao extraordindria chama a ateri€@01968, a TV Industrial
transmitiu o casamento do entdo prefeito ltamandérana Igreja da Gléria, no Rio de Ja-
neiro. Nao foi, no entanto, ao vivo. Geraldo Magedaares (2009a), ao referir-se ao even-
to, conclui: “Isso é que eu digo: a TV local, o0 que tem esse compromisso com a

nossa sociedade, é muito boa”.
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Acreditamos ser esse um caso exemplar para perselgie a concepcao dos
comunicadores do que era fazer TV local levava ensideracdo tanto a vida publica
quanto a vida privada. Representar a cidade epaigio ndo so de tratar dos acontecimen-
tos publicos que interfeririam nas vidas de mudiosdaos, mas, também, apresentar as

facetas, os pensamentos e as realizacdes doggmao

4.4.60 fim da TV Industrial

O fim da TV Industrial esta diretamente relaciamad desenvolvimento histo-
rico da televisdo no Brasil. Segundo Mattos (2@28-101), entre 1964 e 1975, a televi-
sao brasileira iniciou um processo de modernizatz® empresas, adotando padrdes de
administracdo norte-americanos e intensiva proimsdizacdo. Com a construcdo da Rede
Nacional de Televisdo da Embratel, viabilizou-saadelo de rede com programacgao na-
cional. Isso levava a centralizacdo das productesdocdo de estratégias comerciais de
interesse de anunciantes nacionais. O fluxo dengek@mento indicava a nacionaliza¢ao
como Unico caminho de expansao.

Nesse contexto, Juiz de Fora encontrava-se reidrda expansao da TV Glo-
bo. Em 1968, foi inaugurada a TV Globo Minas, enfoBeorizonte. Segundo Geraldo
Mendes (2009), para integrar o sinal do Rio deidar&o de Belo Horizonte, no inicio das
transmissdes em rede, a TV Globo usavdinknque passava por Juiz de Fora. Ele afirma
gue tal procedimento era ilegal, por configurakiaténcia de uma emissora repetidora em
Juiz de Fora. E isto ndo era permitido em cidadele thouvesse uma emissora geradora.

Era o caso Juiz de Fora, com a TV Industrial.

Eu me lembro que eu conversei com o Walter ClarkPorque comecaram a
jogar sinal aqui dentro, fazendo uma coisa quecenae e até hoje é... porque
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dizia-se o seguinte: onde houvesse uma emisscad@er, que era a TV Indus-
trial, ndo podia haver repetidoras. Eles repetidfu.fui falar com ele la. Ele vi-
rou e falou assim: “6 Geraldo, 0 que eu posso fakirs estamos aproveitando
um gancho”. Eu falei: “mas que gancho? Isso aindraa lei”. E ele: “Ah, mas
ai vocé vai ter que conversar com o Doutor Robertdambém cumpro ordem...
Mas vocés devem, vocés tém outras criatividadegs/pode fazer outras coisas
l4...". Eu falei: “vem ca, é muito facil fazer urtelevisdo como vocé faz. Vocé
qguer o Chacrinha, vocé contrata ele. Ah, mas tetmo d&o bom quanto o Cha-
crinha: vocé pega, contrata o outro e pde ele lzalgiea. Vocé ndo deixa os ou-
tros usarem. Assim é facil fazer televisdo. Agauzero ver vocés fazerem tele-
visdo em Juiz de Fora.” (MENDES, 2009).

Nos anos 70, para fazer frente, nacionalmente, lalgé de audiéncia Rede
Globo foi criada a Rede de Emissoras IndependeRtek, liderada pela TV Record. A
REI também representava a ultima chance de sol@riev das pequenas emissoras, CoOmo
a Industrial, uma vez que possibilitava um inteds@msegundo o qual os programas pro-
duzidos e exibidos em cada emissora da rede eratargomente cedidos para exibicao
nas demais, como exemplifica o depoimento de Gefdiaigela Tavares: “Eu mesmo ia a
S&o Paulo pra gravar um programa que chamava tCegémelho’, com o Silvio Lui?,
que esta no ar até hoje, e trazitape pra ser passado em Juiz de Fora.” (TAVARES,
2009b).

Paralelamente, havia a dificuldade de captacdeag&sos, via publicidade, al-
go presente ao longo de toda a trajetOria da eraisBlas entrevistas que realizamos, re-

gistramos manifestacdes unissonas quanto a demogafilo empresariado local.

Mas como toda empresa, depende praticamente dgrésrcNo caso, precisava
faturar, e o comércio de Juiz de Fora ndo enterfdelempresarios de Juiz de
Fora ndo entenderam o efeito que uma emissoragaradderia ter em benefi-
cio da cidade. Era dificil... Até para patrocinmfdtebol ndo era facil. (TAVA-
RES, 2009a).

Ai é que estava o problema. Tinha retorno, clam titha. Mas era sempre a-
quele negdcio: “vou colaborar com a TV Industrialf[Quando a Globo entrou
aqui, passou a transmitir futebol de vez em quaagweco 20 ou 30 vezes mais
do que a gente cobrava na TV Industrial. E o cagaya, entendeu? Era uma
maneira diferente de ver. [...] Na época ndo atxeaiin, agora é que estdo ven-
do. Ndo acreditavam na for¢a da TV Industrial careiwulo de publicidade. [...]

%8 Locutor esportivo, atualmente, no canal por assiaeBand Sports.
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a ndo ser o Juracy Nev@stravés da imobiliaria que vendia os terrenos tele
naquele bairro, Jardim do Sol. O Jardim do Sobfaise todo vendido baseado
na propaganda da TV. Fazia uma propaganda bempeta&poca e dava muito
retorno pra ele. Dava muito retorno, a TV Indust@AMPAIO, 2009).

A populacdo dava valor, mas quem participava da ga@mercial de Juiz de Fo-
ra, ndo dava bola ndo. Eles preferiam ter umaifgre[na TV Globo] que eles
pudessem botar uma publicidade, que eles chamaearacthme. (MENDES,
20009).

Walter Monachesi acredita que as dificuldadesvastaassociadas ao amado-
rismo caracteristico da emissora, que, em outtaacgies, teria sido um ponto positivo,
responsavel, por exemplo, pelo espirito de enteegamprometimento de entusiastas, co-

laboradores, funcionarios e comunicadores.

Eu confesso que a TV Industrial teve uma falha:sncaimo um despreparo de
encarar uma televisdo de maneira profissionalaeset feita de uma maneira
amadoristica. A TV Industrial ndo teve um departmeomercial que desse
suporte financeiro as suas atividades. (MONACHESL0).

Com o avanco da formagéo das redes de televis@sséulio a TV Industrial —
Unica geradora autorizada na cidade — ficou muitte f a partir de meados da década de
70. O principal assediador era da TV Globo que18i7b, havia adotado a programacao
nacional em todas as suas emissoras.

A TV Industrial resistiu até 1979. As mortes de €stdu Mendes, em julho de
1976, e de Sérgio Mendes, em marco de 1978, segsdelatos, minaram a resisténcia
do remanescente, Geraldo Mendes, apoiado por seaDofores. Mendes afirma, textu-

almente, que foi “obrigado” a vender a emissora.

Quando nés recebemos do vice-presidente da RepyBliceliano Chaves, que

nés tinhamos que negociar com a Globo, era umantietegdo; sendo cacava a
emissora, olha a violéncia a que chegou isso!driiZora ndo sabe disso! Estou
dizendo pela primeira vez! Olha a violéncia quagiti! Que, senéo, eles cacari-

29 Juracy Neves é médico e, atualmente, empresasetdo gréfico e proprietario do Jornal Tribuna de
Minas e Radio Solar, AM e FM. Na época, ainda riéiavea no mercado de midia, mas sim no ramo da
construcdo civil, lancando grandes loteamentossguernaram bairros de Juiz de Fora.
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am a televisao Industrial! Eu fui conversar comro Roberto Marinho. Quando
chego la estava ele com um tal de Wallach [Joseglfal?h], que era um ameri-
cano que ficava perto dele. [Disse Roberto Marihtidas o que eu posso fa-
zer?”. [Mendes:] “Eu quero que o senhor cumpra.gdesenhor sabe que o se-
nhor est4 martirizando uma populacdo como a ded&ukora. E o senhor ja foi
muito homenageado 14, inclusive pela nossa emis§araro que o senhor cum-
pra a lei.”. [Marinho:] “Eu ndo posso fazer nadaq@® eu posso fazer?”. [Men-
des] “O senhor fale com os seus patres pra etpeitarem as leis do Brasil!
Seus patrdes”. Ele falou: “Mas eu ndo tenho pdtr&u falei: “Tem sim. O se-
nhor é um capacho deles”. Bati a porta e fui embafaseio a negociacédo. Eu
fui obrigado, realmente. E no dia do acerto fifs@ha Globo, alguém bateu 14 e
anunciou “Dr. Roberto Marinho chegando”. Ele chegodo, todo, virou pra
mim: “6, como esta o senhor?”. Eu falei: “estou bgmacas a Deus.”. E ele fa-
lou assim: “Mas o0 que nds podemos conversar?”al&i; f'ndo, quero sé saber:
0 senhor trouxe o cheque? Agora acabou nossaeéld&gguei o cheque pus na
bolsa e fui embora. Foi assim que acabou a nogga. Boi assim. Isso Juiz de
Fora ndo sabe. Porque eu sempre respeitei, tangbémmoria dele. Mas, que
foi isso, foi. E muito dificil lidar com essas peas que s6 tém cifrdio como inte-
resse. Muito dificil. Eles ndo tém amor a causan &énor ao bolso. Isso € que é
ruim. Eu sou diferente, ndo me curvo, gracas a OQMENDES, 2009).

A emissora foi adquirida pela Rede Globo, tornasela TV Globo Juiz de Fo-
ra, de propriedade da familia Marinho, em meio a omda de varias aquisicdes de emis-
soras do Sul de Minas e da Zona da Mata MineiriecBamento oficial da TV Industrial

se deu no dia 29 de novembro de 1979. A TV GlolmdkiFora estreou em 14 de abril de

1980.

Ha, no entanto, varias estorias de propostas @i@gdes que teriam sido fei-
tas, paralelamente a negociacdo com a TV Globo, puasas sdo confirmadas. Carlos

Sampaio participou de uma delas:

Juracy [Neves] se candidatou a comprar. Ele quigpcar. E acho que o Geraldo
Mendes teria feito muito melhor negécio com elegde com a TV Globo, e eu
vou explicar porqué. Eu fui portador de uma propalst Juracy de pagar 200 sa-
larios minimos & TV Industrial, por més, pelo ad&@mento da TV Industrial. Eu
fui, falei com o Geraldo, tentei. Mas houve um thetzinho nisso ai: [...] a vai-
dade influenciou. Porque o Dr Sérgio Mendes tinradl&do a TV Industrial, o
Geraldo Mendes tocava a TV Industrial, o Dr Sétgiba morrido e o Gudesteu
também. O Dr Sérgio batalhou muito aqui em JuiFala para ser ele o indica-
do pra ter a TV. Batalhou contra a Globo, batalbontra todo mundo e conse-
guiu, com a forca dele. Entdo houve um pouco ddadk, e um pouco assim
de... como é que eu vou dizer... foi pensado algcomsa pra ndo vender pra
gente de Juiz de Fora. (SAMPAIO, 2009).
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Marilda Ladeira, por sua vez, participou, por mi¢osua agéncia, a Prevendo,
de uma negociacao para que a TV Industrial adgeirtaitras emissoras e comecasse a

montar sua propria rede:

Comecou-se a discutir uma chance de se adquiriB&@mPaulo, a TV Capital.
As Réadio e TV Capital estavam em baixa e estavamiospostas a venda, vamos
dizer assim N&o sei se era um pouco de ilusaogente teria estrutura, vamos
dizer assim, pra manter essa TV, a Radio e TV @lagifui, pra manter a estrutu-
ra que poderia ser... Acho que era um pouco deos@nhoisa foi feita na surdi-
na, né? Vamos dizer por tras dos panos, foi feclbadegécio com a Globo... a
Dona Dolores, parece que foi ela que fechou o negimn a TV Globo, a TV
Globo, entdo, incorporou a TV Industrial. (LADEIR2009b)

A passagem de TV Industrial para TV Globo JuiFde é significativa para a
percepcdo do confronto de dois modelos identitatissntos de televisdo. Saia de cena a
midia local, calcada nos valores da proximidadepeesentacdo da localidade; entrava em
campo o discurso da integracdo nacional, moderaizadccentralizado em um ponto de
referéncia, o Rio de Janeiro.

Acreditamos que o carioquismo da Rede Globo tesi@ importante fator
para que os juizforanos recebessem bem a mudang@gdo da TV Globo Juiz de Fora
era mais uma oportunidade histérica de a cidadgseimar culturalmente da ex-capital
administrativa, tida na época como capital cultd@lPais. Além do mais, no final da dé-
cada de 70, a Rede Globo ja era hegemoénica enot&dasil, 0 que incluia Juiz de Fora,
apesar da inexisténcia de emissora filiada owad#lilocal.

Assim, mesmo com o senso comum firmado acerca rdia jge um espaco lo-
cal de midia e das relacdes afetivas de profissi@revolvidos, Geraldo Mendes salienta-
va, em 1985, que ndo houve contestacédo por parpgildlao teleaudiente ou da opinido

publica:
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Foi uma reagcdo muito pacifica, alguns assumiamdeeserta satisfagdo com a
participacdo da TV Globo na vida de Juiz de FotaaRusé&o: a Globo nunca
foi parte de Minas ou do Brasil; € uma emissorta fexclusivamente no sentido
de explorar o servico publico em todos os seusctspe(MENDESapud CA-
BRAL, 1985, p. 29).

Houve duas mudancgas substanciais. Primeiro, @icir&minuicdo do tempo
de exibicdo de programacéo local. Das varias redhgersidade de formatos apresentados
pela TV Industrial, passou-se a poucos minutosodéeddo telejornalistico veiculado pela
TV Globo — de acordo com Musse (2008b, p.226), 684 1por exemplo, eram cerca de
13 minutos diarios, de segunda a sexta. Segund@vdede atuar na cidade uma emissora
cuja identidade fora construida na base de trag@stiiarios distintivos revelados pela
propria cidade, esforcando-se para se afirmar cemissora local, como TV juizforana,

autoproclamada fiel representante da comunidadeidele Fora.
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5 CONCLUSAO

Se considerarmos que a trajetéria da TV Industgtd alinhada, historicamen-
te, ao periodo em que a televisao atinggatusde midia hegemdnica no cotidiano social
de todo o Pais, sera fato inconteste sua relevéonoi® mediadora dos habitantes de Juiz
de Fora. Portanto, o contetdo por ela veiculadelagédo estabelecida com seus telespec-
tadores, os espaco fisico e emotivo por ela ocigpsdo elementos destacados nas dinami-
cas de representacédo da sociedade de Juiz debEarazomo de construcdo do sentido de
identidade juizforana.

Assim, destacamos trés dimensdes de significag@cidas pela TV Industri-
al. Em primeiro lugar, gelevisuaj a pronta identificacdo da fisionomia dos aprestores
de programas da TV e da imagem do prédio da emissoipaisagem urbana de Juiz de
Fora. Esta dimensdao diz respeito ao reconhecinempirico da existéncia da TV, através
de suas manifestacdes fisicas, sensiveis. Sus@tdendimento objetivo daquilo que €
visto pelo cidadao juizforano em uma representagioete a regido de fachada, tal como
demonstrou Goffman (1989).

Em segundo, #elevisiva mediante identificacdo e projecdo com referéacia
apresentadores e artistas da TV, em funcéo tardeuwlenvolvimento com entidades locais
quanto sua significativa representatividade e,aiadpercep¢ao da emissora como institu-
iIcAo presente e atuante na sociedade juizforaneqgtora de lazer e entretenimento, por
exemplo, no espaco delimitado por seu auditérior&dponsaveis pela TV Industrial —
empresarios, produtores, diretores, apresentagorEsnais membros dwast artistico —

residiam em Juiz de fora, atuando no espaco sieieidade.
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Em terceiro, aelevisivel designativa do sentimento de empatia pelo que, in
termediado por apresentadores, era dado a “veitgleldsdo”. Esta dimensao alude ainda
ao conteudo veiculado, as imagens, aos textoglas improvisadas, a musica e as atra-
cbes que compunham a programacéao. Nesse senfiel@-se as escolhas que determina-
ram o perfil da programacéo e ao modo como eradiwa, editados e formatados os con-
teudos. Em ultima analise, é a dimenséo conclukvaediacao

Outro aspecto também suscita uma analise de mattripartide: o modo pelo
qual a TV Industrial utilizava dos atributos dazfieforaneidade. Primeiramente, na evo-
cacao de tais elementos, a fim de constituir seiatidade como emissora de TV e afirmar-
se institucionalmente como veiculo local. Depossrepresentacdo da identidade da cida-
de, através da programacéao da TV que da visib#ides sujeitos, aos lugares e aos assun-
tos juizforanos. Por fim, na adesdo dos telespertadquando de sua identificacdo ao ca-
nal e a representacao oferecida pela programagia issertacdo privilegiamos os rela-
tos e a visao dos comunicadores acerca da audiébtta pela emissora, uma vez que,
para medirmos a adesao e a identificacdo sob @ menvista dos telespectadores, depen-
deriamos de um estudo de recepcéo.

A afirmacao da identidade juizforana da TV Indastnmos trés modos aponta-
dos acima, € consequéncia da maneira como a emissdnseria no contexto social da
cidade; resulta também da elaboracdo, do desemaitd e da sustentagdo promovidos
por seus proprietarios e comunicadores. O nomestridy herdado da Radio de mesmo
nome, ndo foi escolhido pela familia Mendes. Os désno acolheram porquedustrial
remete & memoria do desenvolvimento fabril e adnoode de “Manchester Mineira”,
atribuido a cidade em funcéo de sua pujanca ecaadiwdlcada no desempenho do setor
manufatureiro no inicio do século XX. A luz do peeso de socializag&o descrito por Ber-

ger e Luckmann (2007), inferimos que a identidadestrial foi interiorizada pela emisso-
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ra e exteriorizada formalmente pelo nome de sewot®so Zé Marmita. Ser industrial
significa para a TV “produzir riquezas”; traballiacessantemente, como em uma linha de
producao; ser o espaco cotidiano do operario, @teuje vida simples, mas honrada, pela
dedicacdo ao seu oficio, tal como representa o Zérifa. A emissora apresentava-se
como popular, dirigindo-se a classe proletariacecabendo em seus programas de audito-
ro.

Proxima a identidadmdustrial esta a identidadgioneira Proprietarios e co-
municadores se empenham frequentemente em valorigae consideram grandes feitos,
chegando mesmo a auto-congratulacéo por seu pgmeirPara tanto, promovem enqua-
dramentos de memoria capazes de especificar tolz@soneirismo nas mais diversas a-
cbes. E por isso que se destaca a torre heliodéd@V como sendo a primeira desta espé-
cie na América do Sul. Da mesma forma, consagrawsmaginario da cidade a ideia de
que a TV Industrial foi a primeira emissora geradarentrar em operacdo em uma cidade
do interior do Brasil. E para afirmar o pioneirisiuoe memérias circulantes decretam que
0 “Camisa 10” foi o primeiro programa no estilo m@&sdonda contando com torcedores
da televisao brasileira. Hoje, sdo assertivas tegoda da memaria; mas, nos anos 60 e
70, constituiam argumentos viaveis para uma ragfio da identidade destacada por essa
emissora de televiséo.

Junto ao pioneirismo, a emissora evoca, como |foraeeidade, as identida-
desprogressistae moderna evidentes, por exemplo, nos tragos da sede eefhatss do
esforco herculeo feito para a conquista da conoesg@ra a viabilizacdo do funcionamen-
to da TV. Constitui-se uma trajetoria épica, quesiulita considera-la como mito funda-
dor da emissora. Curiosamente, nesse caso, notrfartalecimento da identidade em
sentido contrario, uma vez que o fato de a TV Itréalexistir € explorado como fator das

identidadegprogressistae modernada cidade.
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Para representar a juizdeforaneidade, € necessdtivar tracos de “carioqui-
ce”, de reproducéo dos padrdes culturais corrertdio de Janeiro. Isso se manifestou na
TV Industrial pela presenca frequente no auditde@nimadores e artistas cariocas e, com
muita intensidade, pela estruturacdo de uma cabeesportiva que contemplava clubes
cariocas. A TV Industrial incorpora, como traconti&rio de Juiz de Fora, o gosto do pu-
blico juizforano pelo futebol carioca, admiragdmesmo veneracdo a artistas do Rio de
Janeiro, em correspondéncia do desejo de se amoxian“capital cultural’” do Pais, a é-
poca. A emissora exterioriza esses elementos empregaamacao, representando-os em
diversos programas, oferecendo-os ao telespectatoo ancoras de identificacdo. Além
disso, veicular conteudo identificado com o RioJdeeiro significava uma tentativa de
aproximacao a padrdes estéticos e técnicos praicaa grande centro, numa tentativa de
dotar a TV Industrial dstatusde emissora de televisdo de primeira linha, dagenoder-
nidade e do progressismo que se esperava encentrawiz de Fora. Segundo certa légica
da construcdo de identidade pelo estabelecimentdifdeenca (WOODWARD, 2000;
SILVA, 2000), tudo se passou como se a producad®\dandustrial se esforcasse para
parecer e mesmo vir a se confundir a uma emissoi@aca.

No entanto, de maneira geral, no intento de smafilocal, o que proprietarios
e comunicadores da TV Industrial verbalizam pagrariar esta intencdo. Segundo 0s
depoimentos gravados, o intuito principal era nansdr cidade, seus assuntos correntes e
seus habitantes, pondo em debate questfes refeeentka a dia e aos destinos de Juiz de
Fora. Nesse sentido, a construcdo identitaria dasena balizava-se pela demarcacgéo da
diferenca entre a “TV da cidade” e a “TV de foractiade”. Segundo nosso levantamento,
o jornalismo da TV Industrial era o setor que melhportava esse processo. Apesar de

carente na captacdo e exibicdo de imagens em \ddemtrevistados indicam que o con-
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teudo telejornalistico produzido pela equipe dalidustrial privilegiava pautas claramen-
te identificadas como locais, por exprimir as slagdades da cidade de Juiz de Fora.

Isso configura uma forma efetivamente nova de bgdretes juizforanos se re-
lacionarem com seu espaco urbano. Com a constitdiedima programacdo predominan-
temente local, o telespectador de Juiz de Foraopasver sua comunidade representada
em audio e video, chegando ao interior do seu &asea vida cotidiana, diariamente, na
tela da TV. Isso também significava que a cidadssgza a “existir” no ambiente televisi-
VO, ja que, até entdo, na vida social juizforanaspaco publico local midiatizado estava
restrito a impressos, ao radio e a cinejorflais

Além disso, ao consolidar-se como unico espacwoisgie local por um perio-
do de dezesseis anos, a TV Industrial exercewasgaliiente o papel do “espelho” da soci-
edade apontado por Wolton (1996), ou seja, reftkxootidiano que poderia ser vivencia-
do pelo juizforano nos espacos da cidade realodzando o aparelho de TV na sala de
suas casas, os juizforanos viam imagens, pesssiisagdes reconheciveis, muitas vezes
constataveis em distintos lugares de Juiz de Faisacomo a Rua Halfeld, o ponto mais
central e um dos mais frequentados pelos juizfarahmagens, sons e falas veiculados
pela TV Industrial forneciam conceitos e oferecialementos para uma definicdo (ainda

que transitoria) da identidade e da constituicAovaminério da cidade de Juiz de Fora.

% Mais uma vez ressalvamos aqui as transmissdesimemeais realizadas pela TV Mariano Procépio, com
a producéo de pequeno contetdo local.
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