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Mire e veja: o mais importante e bonito, do mundo,
é isto: que as pessoas nao estdo sempre iguais,
ainda nado foram terminadas — mas que elas vao
sempre mudando. Afinam ou desafinam. Verdade
maior. E 0 que a vida me ensinou. (ROSA, José
Guimarées. Grande Sertdo: Veredas, 1984, p.21)

- As cidades, como os sonhos, sdo construidas por
desejos e medos, ainda que o fio condutor de seu
discurso seja secreto, que as suas regras sejam
absurdas, as suas perspectivas enganosas, e que
todas as coisas escondam uma outra coisa.

- Eu nao tenho desejos e nem medos — declarou o
Khan — e meus sonhos séo compostos pela mente
ou pelo acaso.

- As cidades também acreditam ser obra da mente
ou do acaso, mas nem um nem outro bastam para
sustentar as suas muralhas. De uma cidade, néo
aproveitamos as suas sete ou setenta e sete
maravilhas, mas a resposta que da as nossas
perguntas.

- Ou as perguntas que nos colocamos para nos
obrigar a responder, como Tebas na boca da
esfinge. (CALVINO, italo. As cidades invisiveis,
1990, p.44)



RESUMO

No contexto de um mundo em movimento pelo constante avanco das tecnologias de
comunicacéo e transporte, esta pesquisa tem o objetivo de contribuir para a compreensao das
representacfes identitarias em conteldos da midia produzidos para fomentar o turismo,
sobretudo, os de cunho jornalistico. Com essa finalidade, sdo analisadas matérias do caderno
de Turismo do jornal Estado de Minas que abordam a regido mineira e a mineiridade através
do projeto turistico Estrada Real, realizado pela Federacdo das Industrias do Estado de Minas
Gerais (FIEMG) em parceria com o Governo de Minas e considerado, atualmente, o de maior
potencial do Brasil pelo Ministério do Turismo. No decorrer deste caminho investigativo,
inspirado na proposta metodoldgica de Laurence Bardin, acerca da andlise de conteudo, sdo
suscitadas reflexdes sobre a atividade turistica em sua perspectiva comunicacional e
intercultural; as possiveis implicagdes do jornalismo turistico na mediacdo da viagem e nas
dindmicas, relagdes e préticas culturais que se estabelecem no lugar divulgado, especialmente
entre os turistas e a comunidade local. A construgdo/difusdo de mitos, imaginarios e
esteredtipos de Minas e seus conterraneos também integra este percurso inferencial que
contribui, ainda, para a compreensdo da capacidade do referido segmento jornalistico de
construir a memoria publica ou de representa-la para o publico e de seu papel na reordenacao
das percepcoes de espaco e tempo; realidades e imagens; lugares e ndo-lugares; experiéncias e

subjetividades.

Palavras-chave: Comunicagdo. Turismo. Jornalismo. Representagdo cultural. Mineiridade.



ABSTRACT

In the context of a world in movement by the constant development of transportation and
communication technologies, this research aims at contributing to the comprehension of
identity representations in media contents produced to foment tourism, especially the ones
with journalistic characteristics. With such goal, reports and articles from the Tourism section
of Estado de Minas (a newspaper from Minas Gerais, Brazil) that cover the region of Minas
and mineirity (neologism referring to being from Minas Gerais, or feeling as a part of the
culture of this State) will be analyzed through the Estrada Real project (also known in
English as King’s Road Project, or Royal Road/Path Project), which is carried out by the
Chamber of Industries from the State of Minas Gerais (FIEMG, acronym in Portuguese) in
partnership with the State Government and considered the tourist project with the biggest
potential in Brazil by the Ministry of Tourism. Through such investigative process, inspired
by the methodological proposal by Laurence Bardin, regarding content analysis, reflexions on
the tourist activity and its communicational and intercultural perspectives will be analyzed;
the possible implications of tourist journalism in journey mediation and its dynamics, cultural
and practice relations that are established in the advertised area, especially between tourists
and the local community. The construction/diffusion of myths, imaginariness and stereotypes
of Minas and its inhabitants also comprises this inferential path that contributes, also, to the
comprehension of the capacity of the mentioned journalistic segment of constructing public
memory or representing it to the public and its role in reorganizing the perceptions of time

and space; reality and images; places and non-places; experiences and subjectivities.

Key-Words: Communication. Tourism. Journalism. Cultural Representation. Mineirity.
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1 INTRODUCAO

Intensamente nossas vidas e relagdes sociais se interagem com dispositivos de
comunicacdo, através dos quais buscamos referéncias e sentidos para nossos posicionamentos
e percepcOes em relacdo ao mundo e ao contexto em que estamos inseridos. Desde o0s
processos de urbanizagdo, industrializagcdo e massificacdo da cultura; a intensificacdo das
viagens e das migraces; a transnacionalizacdo dos bens materiais e simbdlicos e as formas de
integracdo econbmica, sdo perceptiveis os movimentos de globalizacdo, veemente acelerados
pelas tecnologias audiovisuais e informéticas que adquirem, cada vez mais, uma incontestavel

centralidade e acentuada envergadura econdmico-cultural na contemporaneidade.

Pensar as implicacBes deste lugar estratégico que passou a ocupar a comunicacao na
configuracdo de novos modelos de sociedade como um eficaz motor de desengate e de
insercdo de culturas — étnicas, nacionais, locais — no espaco/tempo do mercado e nas
tecnologias globais torna-se, portanto, uma necessidade e um desafio aos profissionais que se

dedicam, especialmente, ao campo das ciéncias sociais aplicadas.

Trata-se da emergéncia de uma razdo comunicacional, como se refere Jesis Martin-
Barbero (2003, p.13) a fragmentacdo que desloca e descentra, ao fluxo que globaliza e
comprime, a conexdo que desmaterializa e hibridiza. Razdo essa que suscita, entre outros
efeitos, mudancas perceptivas em relacdo a cultura, antes focada pela antropologia e
sociologia, agora inserida no movimento crescente de especializacdo comunicativa do
cultural, organizado em um sistema de méaquinas produtoras de bens simbdlicos ajustados a

seus “publicos consumidores”.

Com efeito, as identidades culturais também passam a ser percebidas e configuradas
sob novas perspectivas e dindmicas que promovem implica¢Ges nas mais diversas esferas da
vida social. O que justifica 0 debate empreendido nas tltimas décadas em torno de uma “crise

de identidade”, nos termos do socidlogo jamaicano Stuart Hall (2006).

Néstor Garcia Canclini (2005, p.40) contribui para o referido debate ao defender a
ideia de que hoje “o sentido do ‘proprio’ e do senso de pertencimento e identidade sdo
organizados cada vez menos pelas lealdades locais e cada vez mais pela participacdo em
comunidades transnacionais”. Fato que gera contradi¢des identitarias na medida em que
permite ao sujeito pos-moderno a sensacdo de poder transitar liviemente e desfrutar de uma

imensiddo de experiéncias possiveis e, a0 mesmo tempo, a sensacdo de estar perdido,
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deslocado, distante de suas origens, sem referéncias de pertenca. Logo, movimentos de
emancipacao e resisténcia se disseminam pela sociedade global e promovem a diversidade
cultural como elemento-chave de politicas pablicas de cultura e em diversos setores da
economia, a exemplo do turismo que, atualmente, corresponde a 10% do PIB mundial (WTO,
2006).

Atentos para este promissor setor da economia, poder publico, empresarios e
profissionais do ramo investem macicamente na divulgacdo das diferencas e, portanto, das
identidades de lugares e culturas em diversos meios de comunicacgéo, confiantes no poder que
as representacdes da midia exercem na motivagdo do deslocamento humano e na escolha do
destino da viagem, na medida em que povoam o imaginario coletivo. Deste modo, as
representacdes culturais atuam como estratégias de afirmacdo de uma marca suficientemente
forte e capaz de promover seu destaque, atrair muitos turistas e com eles também o dinheiro.
Constituem-se, portanto, como um dos principais instrumentos de mediagédo entre visitantes,

comunidades locais, espacos e atrativos turisticos.

E neste contexto que justificamos a importancia da presente dissertacio, cujo objetivo
¢ contribuir para a compreensdo das representacdes culturais em conteddos da midia
produzidos para fomentar o turismo, especialmente os de cunho jornalistico. Entender como a
unido destas duas grandes forgas transformadoras da realidade sociocultural e econémica
mundial —a comunicagao e o turismo — capta e agencia identidades com a finalidade de tornar
determinados lugares e culturas rentaveis economicamente, bem como as possiveis
consequéncias socioculturais deste jogo, nos parece de fundamental importancia. Ainda mais
quando consideramos a rapidez e a intensidade com que o mercado de viagens vem crescendo

nas Ultimas décadas.

A opcao pelo jornalismo turistico como objeto de analise leva em conta - além do fato
de ser uma vertente pouco explorada pelas ciéncias da comunicacao - a credibilidade de que
se revestem seus discursos e imagens em comparagdo a outros programas e produtos
midiaticos criados com a mesma finalidade. Isso porque a producdo jornalistica esta
relacionada com o cotidiano da sociedade e é percebida por grande parte dela como agente
ideal de informacdo, o que Ihe confere importante papel de controlador politico, cultural,
econdmico e ideoldgico. Pensar o jornalismo turistico por este viés nos provocou alguns

questionamentos que, por sua vez, motivaram esta pesquisa:

O jornalismo turistico interfere na recodificagdo do lugar e da cultura local? Na

experiéncia com o inesperado, o imprevisivel que o lugar e a experiéncia turistica impéem? E
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na relagdo com o Outrem, na interacdo entre visitante e visitado, na mistura, no contagio, na
circulacdo, na presenca e na relacdo ativa com a dindmica e com o ambiente sociocultural nele
representados? Como se da esta mediacdo? Como, neste processo, reordenam-se percepcdes
de espaco e tempo, realidades e imagens, lugares e ndo-lugares, produzem-se novos modos de
experiéncia e subjetividade e alicercam-se a capacidade de construir a memoria publica ou de

representa-la para o puablico?

Para tentar encontrar respostas a estas e outras questdes, nos dedicamos a uma analise
dos contetdos de matérias publicadas pelo caderno de Turismo do jornal Estado de Minas
(EM) — o qual se auto-intitula o “jornal dos mineiros” - que abordam a regido mineira e a
mineiridade através do projeto turistico Estrada Real. De partida para este percurso
investigativo buscamos compreender, no primeiro capitulo, o0s deslocamentos
contemporaneos que demandam uma revisdo das ideias ainda hoje predominantes acerca do
lugar, tendo em vista as interferéncias que as tecnologias comunicacionais e 0 turismo
exercem sobre o mesmo. Interferéncias que, ndo raro, sao tdo intensas que acabam por
configurar um ndo-lugar. As reflexdes ali desenvolvidas foram inspiradas em Paul Virilio
(1993), Yvana Fechine (2006), Janice Caiafa (2007), Fabio Molina (2007), Marc Augé (1994),

entre outros pesquisadores que se dedicam a estudos afins.

Com o mesmo proposito desenvolvemos as reflexdes acerca das identidades,
orientados pelas contribuicbes teodricas de autores filiados aos Estudos Culturais ou
influenciados por esta proposta intelectual. Ou seja, por uma perspectiva que contemple a
pluralidade cultural, o reconhecimento das diversas subjetividades e das mdltiplas identidades
numa relacdo dialégica com os meios de comunicacgdo, a linguagem e os sistemas simbolicos
de representacao pelos quais perpassam questdes concernentes & hegemonia, a ideologia e seus
desdobramentos sociais, especialmente, no campo do jornalismo, explorado com maior

profundidade em momento posterior.

No segundo capitulo, adentramos nos relevos de Minas Gerais e da mineiridade, 0s
quais, conforme mencionado anteriormente, constituem o corpus desta pesquisa, o foco do
material que selecionamos para analise. O interesse por pesquisar a representacdo da cultura
de Minas perpassa, além do entrelace da diversidade e especificidade que a caracteriza, uma
relacdo pessoal com a pesquisadora. Mineira de nascenca, ali segue construindo sua formacéo
humana e profissional, sua identidade que percorre as aproximagdes e os distanciamentos da

imagem que se tem enquanto tal.
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Este interesse investigativo implica compreender o que esta em jogo na configuracdo
das identidades regionais, das historias e memdrias. Rogério Haesbaert (1999), Pierre Bordieu
(1989), Pierre Norra (1993) e Maurice Halbwachs (1990) contribuem para esta compreensao
fundamental ao desafio de conceber a identidade mineira, ao qual nos langamos auxiliados por
obras que contribuem para a construcao, difusdo e consolidacédo de versdes hegemonicas sobre
Minas e a mineiridade. E o caso de estudos e ensaios de sociologia como os de Alceu
Amoroso Lima (2000), Sylvio Vasconcellos (1981), Fernando Dias (1971) e Gilberto Freire
(1946). Também, de algumas producdes literarias, como as dos escritores Fernando Sabino
(1967), Carlos Drummond de Andrade (1976) e Guimardes Rosa (1985) e de producdes
musicais do grupo Clube da Esquina (1975 — 1997). Além dessas, consideramos as
contribuicdes da pesquisa de Maria A. Arruda (1999) sobre os registros de viajantes

estrangeiros que visitaram Minas no século XIX.

A valorizagdo das raizes regionais nestas obras é notavel e remete aos caminhos
coloniais dos séculos XVII e XVIII responsaveis por viabilizar o acesso a regido mineradora,
bem como o transporte da riqueza aurifera ali extraida até o litoral fluminense, de onde eram
exportadas para Portugal. Desde 2003 tais rotas passaram a ser novamente exploradas, desta
vez pelo projeto turistico Estrada Real. Com o objetivo de promover Minas Gerais ao
principal destino turistico brasileiro, tal iniciativa investe na divulgacdo midiatica do
patrimoénio cultural dos municipios mineiros que integram o circuito com uma proposta de

resgate da memoria e da cultura mineira, de redescoberta da historia da regiao.

Fato que despertou o interesse analitico pela divulgacdo da referida iniciativa, tendo
em vista a forte carga politica e ideoldgica que permeia a mesma, uma vez que se trata de uma
realizacdo da Federacdo das Industrias do Estado de Minas Gerais (FIEMG), em parceria com
0 Governo de Minas e que conta, ainda, como o apoio do Ministério do Turismo — Governo

Federal, instituicdo que aposta na Estrada Real como o projeto de maior potencial do Brasil*.

Por considerar a complexidade sociocultural contida neste corpus, antes de
desenvolver a analise de nosso objeto - 0 jornalismo turistico em sua vertente mineira - nao
poderiamos deixar de acrescentar a nossa bagagem tedrica, consideracdes sobre o contexto
em que este se insere: 0 universo das viagens - 0 mercado de turismo - e 0s sentidos e valores

gue a sociedade moderna a ele confere.

! Afirmaco feita pelo governador Aécio Neves, durante a abertura do 19 Seminério dos Municipios da Estrada
Real, realizado em 11 de fevereiro de 2004 e registrado pelo BrasilTurisJornal (2005).
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Este € 0 escopo do terceiro capitulo, onde pretendemos contemplar um panorama
histdrico, politico, académico e econdmico desta atividade, a partir do qual buscamos
identificar as intersec¢fes entre turismo, comunicacdo e cultura. Para tanto, procuramos
referéncias nos estudos de Beatriz Wild (2004), Suzana Gastal (2005), Jaques Wainberg
(2003); Juan Droguett e Karina Cunha (2004), John Urry (1996), entre outros. Além disso,
enriguecemos as reflexdes com dados estatisticos disponibilizados pelo Ministério do
Turismo (MTUR) e pela World Tourism Organization (WTO).

Situados neste universo, partimos, entdo, para 0 quarto e ultimo capitulo, no qual
desenvolvemos a analise do nosso objeto. Na base da estrutura analitica, consideramos as
contribuic@es tedricas, sobretudo, de Nelson Traquina (2004) e Perseu Abramo (2003) para o
entendimento do jornalismo em sua dindmica de producdo, através da qual realidades e
identidades se configuram. Logo, concentramos o foco no segmento turistico, na tentativa de
perceber suas especificidades em relagdo ao jornalismo convencional. Para fundamentar
nossas reflexdes, buscamos dialogar o estudo de Glaucia Piovesan (2005) com as informagdes
concedidas por Marlyana Tavares, editora assistente do caderno de Turismo do EM, durante
entrevista realizada pessoalmente pela presente autora, na sede desta empresa, em Belo
Horizonte. A escolha pelo EM nos pareceu coerente tendo em vista a relagdo do mesmo com
a regido mineira construida em sua consideravel trajetoria que no corrente ano completa oito

décadas.

A partir desta base, procedemos com a estruturacdo da analise, inspirados pelas
propostas da psicologa francesa Laurence Bardin (2004), concernentes a Analise de Conteudo
(AC) de meios de comunicacdo de massa. Exploramos, neste primeiro momento, a matéria
Ancoras da Estrada Real, publicada pelo caderno de Turismo do EM no corrente ano de
2009, nos reaproximando, assim, do nosso corpus: os relevos de Minas e da mineiridade. As
inferéncias dali suscitadas, reforcadas pelas consideracfes tecidas superficialmente sobre
outra matéria - Minas para todos os gostos, publicada pelo mesmo caderno e jornal em 2005
— motivaram uma segunda analise. Desta vez, sobre o Suplemento Especial Estrada Real, com
0 proposito de perceber como o jornalismo turistico contribui para a difusdo de mitos e para a

construcdo de imaginarios e estereotipos, no caso, sobre a regido mineira e 0S mineiros.

Os marcos inferenciais encontrados ao longo do caminho analitico até entdo
percorrido nos apontam para projecdes imagéticas do jornalismo turistico na experiéncia do
viajante, nas (re)configuracdes espaciais e dindmicas do lugar de destino, bem como nas

praticas e trocas socioculturais entre visitantes e habitantes locais. Para a decodificacdo destes
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marcos buscamos inspiracdo em Roland Barthes (2003), André Carvalho (2007), Glauce
Cavalcanti (2008), Rafael dos Santos (2004), Priscila Gayer (2008), Orlando Mollica (2005),
Andreas Huyssen (1996), entre outros autores ja mencionados. Na convergéncia das reflexdes
neste processo desenvolvidas alcangamos, por fim, algumas respostas aos questionamos que
impulsionaram a realizacdo desta viagem, as quais apresentamos na conclusdo desta

dissertacéo.

Vale a ressalva de que ndo temos a pretensdo de resolver, nas paginas que se seguem,
as problematicas que permeiam nosso objeto, tampouco, de chegar a resultados definitivos ou
propor um modelo ideal de representacdo no jornalismo turistico que permita desvelar o
enigma de Minas e da mineiridade, pois sabemos que isso envolve desdobramentos e esforcos

analiticos que, por natureza, ndo ha de cessar.

Ainda assim, € licito crer que, além de servir como um subsidio a outros pesquisadores
e profissionais que se interessam pelo tema e fomentar o respectivo debate, as reflexdes que
aqui provocamos carreguem alguma fecundidade e suscitem avangos a pratica comunicativa a
qual se dedica esta pesquisa, confiantes de que no campo cientifico se concentram

competéncias fundamentais para o desenvolvimento da sociedade.
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2 DESLOCAMENTOS CONTEMPORANEOS

Entender as dindmicas dos lugares e das identidades culturais na contemporaneidade,
especialmente no &mbito da midia e do turismo, é imprescindivel a pesquisa empreendida. Tal
é o0 objetivo deste capitulo. Ressaltamos que as propostas e reflexGes tedricas aqui
apresentadas tém carater apenas introdutorio, ja que permeiam 0 corpus e 0 objeto desta

dissertacdo e, portanto, serdo retomadas e aprofundadas em seu curso.

2.1 Do lugar ao nado-lugar pelo viés da comunicacao e do turismo

Em Ercilia, para estabelecer as ligages que orientam a vida
da cidade, os habitantes estendem fios que entre as arestas
das casas, brancos ou pretos ou cinza ou pretos-e-brancos,
de acordo com as relagdes de parentescos, troca,
autoridade, representacdo. Quando os fios sdo tantos que
ndo se pode mais atravessar, os habitantes vdo embora: as
casas sao desmontadas; restam apenas os fios e 0s
sustentaculos dos fios (CALVINO, 1990, p.72).

Uma convergéncia de experiéncias, realidades, tramas e signos, um espaco que pulsa,
vive, seduz, agride, transforma-se e transforma aqueles que nele interagem, convivem,
crescem e constroem suas identidades. Assim compreendemos o lugar. Podemos percorré-lo a
maneira de Baudelaire ou Benjamin, como dandi ou flaneur?, ancorados na meméria, na

linguagem, nos fluxos e nas trocas entre seus habitantes.

Pensa-lo e, principalmente, experiencia-lo, portanto, exige de nds percebé-lo além de
seu espaco fisico e de seus elementos fixos, pois em seus entorno e interior hd um mundo em
movimento. Nele circulam nossos corpos, ideias e saberes, relagbes sociais, desobediéncias e
resisténcias, como também consentimentos e siléncios. A ele, somam-se ainda as
transformacGes econémico-sociais, bem como vanguardas e retaguardas politicas e artisticas

que imprimem em suas tessituras marcas e sinais pontilhados no conjunto de valores, usos e

2 Dandi (em inglés dandy) é o perfeito cavalheiro, um homem que escolhe viver a vida de maneira superficial,
com uma postura que priveligia o aparecer em detrimento do ser. A urbe é cenario para o dandismo constituir-se,
no contexto dos escritos de Baudelaire, como uma busca pela distingdo e nobreza, pela exeléncia da aparéncia. Ja
o flaneur de que trata Benjamin é aquele sujeito que perambula pela cidade sem rumo fixo, sem destino definido;
¢ 0 que passeia “curioseando” aqui e ali. O territério urbano é para ele objeto de um olhar distinto, de
descobertas, sem interesses exibicionistas ou consumistas.



18

habitos, desejos e crengas que se misturam, através do tempo, no cotidiano de seus habitantes

que contém em si diversas formas de sentir, ver, viver e sonhar o seu lugar.

No revelar dessa experiéncia plural e hibrida, compartilhar um lugar implica
questionar como nos conduzimos moralmente, como desenvolvemos 0 nosso senso de justica,
nossos juizos de valor, como nos comunicamos com as pessoas que diferem de nés e até que

ponto estamos dispostos a aprender com elas; compartilhar e absorver essa diversidade.

Tudo isso constitui a idéia que temos e até hoje é predominante na sociedade acerca do
que é lugar. Entretanto, idealiza-lo deste modo, envolve compreendé-lo como reflexo do
tempo e, enquanto tal, demanda de nés uma reconfiguracdo significativa frente ao acelerado
progresso das tecnologias de comunicacdo e transporte que, na contemporaneidade,
continuamente vivenciamos. Do telégrafo a internet, da tracdo animal ao avido, a criacédo de
novos espacos desterritorializados e quase sem limites de encontro e de sociabilidade nos
conduz, conforme indica Yvana Fechine (2006, p.38), a uma dissociacdo inevitavel entre os
lugares fisicos, 0s sociais e 0s semidticos, ainda que frequentemente eles se misturem e nos
confundam. Conduz-nos ainda mais além: a lugares essencialmente turisticos, imaginarios e

até mesmo a ndo-lugares.

E Paul Virilio (1993) quem observa, no contexto da cidade, que se no século XIX a
atracéo cidade/campo esvaziou o espaco agrario de sua substancia (cultural e social), no final
do século XX, sera a vez do espaco urbano perder sua realidade geopolitica em beneficio
Gnico de sistemas instantdneos de deportacdo cuja intensidade tecnoldgica perturba
incessantemente as estruturas sociais: “deportacdo de pessoas no remanejamento da produgao,
deportacdo da atencdo, do face a face humano, do contato urbano, para a interface
homem/maquina” (ibid., p.12). O autor desenvolve melhor seu pensamento nesta interessante

passagem de sua obra:

[...] com a interface da tela (computador, televisao, teleconferéncia...) 0 que até entdo se
encontrava privado de espessura passa a existir enquanto “distdncia” profundidade de
campo de uma representagdo nova, de uma visibilidade sem face a face, na qual
desaparece e se apaga a antiga confrontacdo de ruas e avenidas: o0 que se apaga aqui é a
diferenca de posicdo, com o que isto supde, como o passar do tempo, em termos de
fusdo e confusdo. Privado de limites objetivos, o elemento arquitetdnico passa a estar a
deriva, a flutuar em um éter eletrénico desprovido de dimensfes espaciais, mas inscrito
na temporalidade Unica de uma difuséo instantanea. A partir de entdo ninguém pode se
considerar separado por obstaculo fisico ou por grandes “distincias de tempo”, pois
com a interfachada dos monitores e das telas de controle o algures comeca aqui e vice-
versa. Esta subita reversdo dos limites introduz, desta vez no espago comum, 0 que até o
momento era da ordem da microscopia: o pleno ndo existe mais, em seu lugar uma
extensdo sem limites desvenda-se em uma falsa perspectiva que a emissdo luminosa dos
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aparelhos ilumina. A partir dai o espaco construido participa de uma topologia
eletrénica na qual o enquadramento do ponto de vista e a trama da imagem digital
renovam a nog&o de setor urbano. A antiga ocultagio plblico/privado e a diferenciacio
da moradia e da circulagdo sucede-se uma superexposi¢cdo onde termina a separacdo
entre o “proximo” e o “distante” (VIRILIO, 1993, p.9, grifo do autor).

Neste caminho reflexivo, cabe registrar as contribui¢des de Luiz Gonzaga Godoi Trigo
(2000, p.26), ao dizer que as pessoas véem seus territorios familiares tornarem-se estranhos
aos seus proprios olhos, seja nas transformacdes arquitetdnicas, seja nas novas teias de
relagdes sociais e culturais que vao surgindo. O mundo invade cada espaco particular, seja do
individuo ou da comunidade, e o transforma em espago aberto, transfigurado, mercantilizado
e integrado em um complexo maior conhecido por nomes como realidade virtual, sistemas on-

line ou globalizacéo.

Esse deslocamento do modelo da cidade pautado na dimensdo espacial-fisica para
outro desterritorializado, propiciado pelo espaco-tempo-6tico-eletronico e habitado por uma
sociedade movel em funcdo da intensificacdo dos contatos em escala planetaria é o que
também defende Fechine (op.cit.). Para esta pesquisadora sdo constantes e nitidos os esfor¢os
midiaticos para anular a oposi¢éo entre o0 aqui e o ali / 0 ca e o la na relacdo entre emissor e
receptor, entre o publico e o privado, para propiciar a vivéncia de um outro espaco, de uma

outra experiéncia urbana.

Espaco e experiéncia esses que podemos compartilhar através, por exemplo, da
televisdo, destacada por Fechine como um meio privilegiado para essa vivéncia do urbano
desterritorializado. Segundo a autora, a TV acionaria uma interacdo ancorada na producéo de
um sentido de participacdo e de presenca, subordinada a reconfiguracdo do espaco-tempo

pelas midias.

Proporcionaria, assim, um efeito de contato imediato; um acesso direto que desloca 0s
sujeitos de suas situagdes fisicas e produz um lugar intersubjetivo de encontro; a difusdo de
afetividades contagiantes por meio das quais 0 homem contemporaneo, com conforto e
seguranca, pode se sentir como participante da maioria dos acontecimentos historicos e
socioculturais sem, entretanto, ocupar espacos urbanos (ruas, pracgas, estadios), assim como

pode dividir um lugar de intimidade sem necessariamente ser identificado.

Aqui, retomamos as ideias do urbanista Virilio, para quem ao tempo que passa da

cronologia e da historia sucede, portanto, um tempo que se expde instantaneamente. “Com os
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meios de comunicacdo instantanea (satélite, TV, cabos de fibra ética, telematica...) a chegada

suplanta a partida: tudo “chega” sem que seja preciso partir” (1993, p.11).

Analisando este contexto, além de outros fatores que intervém na dinamica urbana,
como o sistema de transporte, Janice Caiafa (2007, p.24) aponta para um despovoamento das
cidades. Isso porgue os novos modelos de comunicagdo, em suma, por si s6 ndo garantiriam a
alteridade, aspecto esse que, bem como a circulagdo e a ocupacao do espaco, é crucial para a
cidade, assim defendida pela autora como um espaco do heterogéneo, partilhado e denso. Um
lugar permanente de encontro, de interacdo em que hd uma recodificacdo sempre local,
atravessada por novos fluxos que a mobilizam. Permanece como marca da cidade a

experiéncia com o inesperado que a exposicao as descontinuidades impde (ibid., passim).

De acordo com esta antropdloga, a forma fantasmatica de acesso que a midia gera ndo
compensa referidos aspectos — a alteridade, a circulagdo e ocupacdo da cidade - e 0 que parece
se passar € que experiéncias comunitarias tendem a se dar em espacos fechados e
homogéneos. Assim, ndo se produz o coletivo, ocorre uma segregacdo/exclusdo muito
marcada, entre ricos e pobres; uma topografia fortemente compartimentada que impede a

mistura urbana, o contagio, a presenca na rua, uma relacéo ativa com a cidade.

Logo, cada grupo segregado ou segregante se fecha, segundo a autora, em sua
identidade e tende a evitar contatos. Trata-se de uma preservacdo, mas precisamente das
identidades que permanecem intactas jd que, neste contexto, ndo ha a rigor producdo de
diferenca. “Porque a variedade pode ndo produzir necessariamente alteridade. A diversidade
nem sempre produz diferenca, ela pode ser pacificada, disciplinada em guetos geograficos e
pessoais”, explica Caiafa (2007, p.121). Assim, o que a diversidade dos grupos produz ndo é a
circulacdo ou a disperséo, a mobilizagdo e a mistura urbanas, mas sim, um espaco fechado em
que ndo é possivel deixar-se afetar, e, portanto sair de si, ingressar em processos subjetivos

singulares, experimentar a alteridade.

Talvez seja essa a explicacdo para a vontade — e, por vezes, até a necessidade — das
pessoas escaparem de suas rotinas cotidianas e buscarem o encontro com o diferente, com o
novo, o0 exotico, o imprevisto — uma das grandes motivacdes dos deslocamentos de milhares
de individuos pelo mundo na atualidade. Motivacao essa que, por sua vez, é em grande parte
estimulada pelas imagens da midia, especialmente aquelas produzidas para fomentar o
turismo que enfatizam a necessidade do reconhecimento legitimo da diferenca do lugar e,

portanto, da identidade do mesmo.
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Porém, de acordo com Goli Guerreiro (2005, p.8), no contexto da sociedade de
consumo em que vivemos, ao construir, representar e tornar visivel determinado lugar para o
turismo a midia transforma-o em mercadoria ou produto no vasto e competitivo mercado
global. Também o gedgrafo Fabio Molina (2007) observa que num mundo em que impera a
I6gica de mercado, o lugar do mesmo modo é cada vez mais produzido para dar conta da
reproducdo do capital, em fungdo de seu valor de troca, encontrando no turismo um de seus

maiores expoentes.

Para esse autor, a relacdo turismo-espaco se traduz fundamentalmente na indiscutivel
capacidade que tem o turismo de (re) organizar os territorios a sua conveniéncia, no intuito de
criar condigdes para que 0 mesmo possa ocorrer e, com ele, desencadear o consumo do lugar
enguanto objeto (2007, p.29). Desse modo, a producdo do lugar se torna uma estratégia que
visa a impulsionar a acumulacgdo de capital e, portanto, a dominar a pratica social. Produzir o
espaco para venda implica, entre outras coisas, a vitoria do valor de troca comercial sobre o

valor de utilidade social e intercdmbio cultural.

O espago mercadoria limita seu uso as formas de apropriagédo privada e anula o efetivo
papel do poder publico na organizagédo do uso do territorio pelo turismo, através da criacdo de
normas. Essas, muitas, vezes traduzem-se na imposicdo de verticalidades determinadas pela
I6gica da especulacdo e conservacdo da lucratividade por aspectos contraditorios, de carater
seletivo; portanto, excludentes, acabando entdo por privilegiar algumas areas e camadas da
populagdo ou, ndo raro, os proprios turistas. Afinal, “o principal elemento que caracteriza o

lugar turistico é o turista”, considera o pesquisador, reforcando as idéias de Rita Cruz®:

Segundo Cruz (2003, p.8) “nenhum lugar turistico tem sentido por si mesmo, ou seja,
fora do contexto cultural em que promove sua valorizagdo, em dado momento historico”
e é a sociedade que atua neste processo de valorizacdo e cabe lembrar que “o que é
considerado atrativo hoje pelo turismo ndo era no passado e pode ndo ser no futuro.
Como a cultura varia no tempo e também no espaco, 0 que é atrativo para alguns grupos
de pessoas pode ndo ser para outros” (MOLINA, 2007, p.30).

Nessa direcdo, o lugar turistico estaria em constante negociacdo, por sua vez
condicionada pelos valores que os turistas a ele atribuem. E como se o lugar introjetasse o
olhar do viajante, a visdo de fora, sobre si mesmo, dado que tal olhar frequentemente é

conduzido por mediacgdes simbdlicas - imagens e narrativas estratégicas de quem comercializa

® CRUZ, Ritade C. A. da. Introducéo & Geografia do Turismo. 2ed. Sao Paulo: Roca, 2003.
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e negocia o0 que é visto: os agentes do turismo — que também operam significativamente e

instituem o sentido do lugar enquanto tal.

Logo, o lugar e seus sujeitos fragmentam-se tanto com uma nova maneira de ser e
estar no tempo e no espaco, quanto de se mostrar e dispor a contemplacéo e ao usufruto dos
turistas. De acordo com Suzana Gastal (2006, p.35), essa fragmentacdo “¢ mesmo ela um
reflexo dos maltiplos universos de significagao da realidade que se tecem na cidade”, entre os
quais alguns sdo selecionados ou construidos para compor o cenario vislumbrado enquanto
lugar turistico, na medida em que correspondem, a0 menos por um instante, a seus interesses
e utopias. Algo préoximo ao que Juan Droguett (2004, p.17) descreve como “a prosa da cidade

e a poesia do lugar idealizado, da terra prometida”.

Rafael Santos (2004, p.1) concebe o lugar turistico como um espaco culturalmente
construido, isto ¢, como “produto de praticas de visitantes e nativos, simultaneamente sociais
e simbodlicas, mediadas por representacbes do imaginario moderno, entre as quais se
encontram aquelas que constituem matrizes de géneros ficcionais veiculados pelos meios de

comunicacao”.

Ja Ana Fani Carlos (1999, p.28), o define como “um espago artificial, ficticio e
mistificado de lazer, ilusério [...]”. Nesta perspectiva, estariamos, de acordo com a autora,
caracterizando um néo-lugar, “[...] um espago sem sentido, um presente sem espessura, quer
dizer sem historia, sem identidade; neste sentido é o espaco do vazio”. Consequentemente, o

nao-lugar ndo permitiria a troca e identificacédo cultural uma vez que:

A natureza social da identidade, do sentimento de pertencer ou de formas de
apropriacdo do espaco que ela suscita, liga-se aos lugares habitados, marcados pela
presenca, criados pela historia fragmentaria feita de detritos e residuos, pela acumulacéo
dos tempos. [...] diz respeito a vida e seus sentidos, marcados, remarcados, nomeados...
(CARLOS, 1999, p.29).

Trata-se de um conceito relativamente emergente® e que se encontra em pleno debate
nos meios académicos das ciéncias humanas e sociais aplicadas. Entre os precursores e
estudiosos que se dedicam ao tema, destacamos o etnélogo francés Marc Auge (1994) que
concebe os ndo-lugares como espagos desumanizados, mediados por sistemas informatizados

e andnimos que nos igualam e isolam cada vez mais uns dos outros. Como exemplo, ele

* Todos os estudos em que a presente autora, até entéo, encontrou a expressio no-lugar sao posteriores a década
de 90.
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menciona as autopistas, 0s meios de transportes coletivos, aeroportos, estacdes ferroviarias,

supermercados, resorts e grandes cadeias hoteleiras.

Espacos de passagem que se limitam por simples cruzadas de olhares e condenados a
ndo comunicacdo das pessoas que por eles passam mudas, individuos que se colocam em
contato apenas com a imagem de si mesmos. Espacos que ndo sd@o nem relacionais, nem
histdricos; tampouco existiam no passado, mas que agora parecem inevitaveis ao homem
contemporaneo, temporariamente alheio a sua identidade, suas origens e ocupacdes. Novos
espacos que, ao serem criados para satisfazer necessidades pds-modernas de consumo, apelam

para a artificialidade e negam valores culturais e identitarios (AUGE, ibid., passim).

Mas, se estamos tentando situar e compreender o lugar na Era da “tecnicidade
midiatica” (MARTIN-BARBERO, 2002), frente a seus movimentos de globalizagio,
desterritorializacdo/ relocalizacdo, hibridismo, migracdes, redes, fluxos e instantaneidade,
como devemos conceber as questfes relativas a identidade (e, inevitavelmente, a diferenca,
diversidade, alteridade...) reivindicadas pelas contribui¢fes tedricas apresentadas (Caiafa,

Carlos, Augé) e pelas reflexdes propostas em diversos momentos deste debate?

Afinal, que identidade ¢é essa que, a0 mesmo tempo em que parece ser negada e ter se
esvaido dos lugares, é também ela fortemente reivindicada como um pressuposto socio-

espacial de unido e pertenca, bem como de atracao cultural e turistica?

2.2 Pluralismos e nomadismos identitarios na sociedade midiatizada

Caminha-se por varios dias entre Aarvores e pedras.
Raramente o olhar se fixa numa coisa, e, quando isso
acontece, ela é reconhecida pelo simbolo de alguma coisa: a
pegada na areia indica a passagem de um tigre; o pantano
anuncia uma veia de agua; a flor do hibisco, o fim do
inverno. O resto € mundo intercambiavel — &rvores e pedras
sao apenas aquilo que sdo. (CALVINO, 1990, p.17).

Ao tratar deste tema, inevitavelmente somos remetidos as contribui¢es do soci6logo
jamaicano Stuart Hall, especialmente de sua obra Identidades Culturais na Pés-Modernidade
(2006), em que o autor traz a tona uma crise de identidade na contemporaneidade. Hall
argumenta que as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estéo
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em declinio, fazendo surgir novas identidades, descentrando e fragmentando o individuo

moderno, até entdo visto como sujeito unificado.

Tais acontecimentos fazem parte de um processo mais amplo e complexo de mudanca
que estd deslocando as estruturas e abalando os quadros de referéncia que davam aos
individuos uma ancoragem estavel no mundo social. Processo este que, de acordo com o

autor, pode ser sintetizado sob o termo globalizacéo (ibid., p. 67).

Logo, estamos sujeitos a uma experiéncia fragmentada e plural que confere sentidos
diversificados as informacdes que recebemos das redes telematicas, contribuindo para a
consolidacdo de visfes de mundo e de nés mesmos cada vez mais mediadas por 6rgdos de
comunicacdo social. Adriano Duarte Rodrigues (2000) concebe tal experiéncia como
resultante da emergéncia de uma nova modalidade de desterritorializacdo, sua emancipacao
em relacdo aos quadros espaciais (quadros fisicos e culturais concretos da comunidade de
pertenca) e temporais (fixados pela natureza) concretos de seu enraizamento e ao alargamento

das fronteiras do mundo até aos confins do planeta.

Como consequéncia, Rodrigues aponta a submissdo e destrui¢do de inumeras culturas
autoctones e a criacdo de um mundo simulado artificialmente, porém, naturalizado, dado o
carater imperceptivel de seu funcionamento. Afinal, defende o pesquisador, estamos falando
da formacdo de territorialidades abstratas, constituidas por afinidades heterogéneas, efémeras
e invisiveis. Dispositivos ldgicos, cibernéticos, sintéticos, cuja estrutura e funcionamento
escapam a compreensao de seus utilizadores e repercutem em todos os niveis da experiéncia

humana do mundo.

Neste contexto, Jesis Martin-Barbero (2002) observa a emergéncia de novas
estruturas e formas de organizacdo comunitaria pautadas pela midiatizacdo da vida social e
por outros contetidos culturais compartilhados em extensdes muito maiores do que a realidade
local. Trata-se da desterritorializacdo da criacdo, difuséo e recepc¢éo da cultura proporcionada
pelas novas midias, atraves das quais se configuram e renovam préaticas culturais e identitarias

que, com efeito, tornam-se hibridas.

Ja Homi Bhabha (1998) concebe as formac6es identitarias a partir do que ele chama
de Terceiro Espaco ou entre-lugar: o intersticio, o fronteirico, o performatico, que cinde e
desloca o sujeito. Resultado da partilha de idéias e experiéncias entre o eu e o Outro que
permitem negociagGes de sentido e possibilitam tradugdes culturais, deslocamentos, re-

arranjos identitarios.
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Kathryn Woodward (2000) reforca as referidas teorias e destaca o fato de que as
identidades construidas e percebidas pelos individuos e grupos estdo estreitamente atreladas
aos sistemas de representacdo. Logo, diante da complexidade do mundo contemporaneo um
mesmo sujeito sente-se obrigado a assumir diferentes identidades, por vezes até mesmo
contraditorias e apenas temporariamente. Os critérios de definicdo e constituicdo das mesmas
oscilam de acordo com o ambiente em que se insere o individuo — trabalho, familia, amigos —
e, também, com as mudltiplas referéncias globais de comportamento, moda, religido, entre

outras acessadas através das novas tecnologias de comunicacao.

Neste sentido, recorremos as idéias de Peter Berger e Thomas Luckmann (1985) que,
através de uma abordagem sobre a sociologia do conhecimento, também analisam o
pluralismo da identidade de uma sociedade que vive em constante dialética entre a realidade
objetiva e a realidade subjetiva. Neste complexo dialogo os autores destacam o papel das
significacOes e dos sistemas de sinais de certas objetivacOes, especialmente da linguagem,
considerada pelos mesmos como a matriz de todos os significados socialmente objetivados e
subjetivamente reais que ordena a historia € a memoria social e oferece referéncias para a

projecéo de acdes e identidades (individual e coletiva)®.

Para os referidos autores, emerge desse contexto uma consciéncia da relatividade de
todos os mundos, inclusive o do proprio individuo, que &, entdo, apreendido como um mundo
e ndo mais o0 mundo. Passa a existir, assim, a possibilidade de se representar aquilo que néo se
propde ser ou aquilo que se supde que é — consequéncia da estratificacdo social produzida

pelo industrialismo.

Zygmunt Bauman (2005) aborda a presente discussdo em torno da idéia de nacdo, a
qual, segundo o autor, passou a ser contestada como um pressuposto de unidade e coesao de
uma comunidade nacional com um destino a ser compartilhado. Hoje, cabe a cada individuo
reivindicar outros meios de identificacdo que nao se encontram mais em requisitos patrioticos

e de pertencer-por-nascimento.

Para este socidlogo polonés, os sentimentos de pertenca e de identidade ndo séo
solidos e estaveis, ao contrario, sdo bastante negociaveis e revogaveis. Fato que provoca uma
experiéncia desconfortavel, por vezes perturbadora, uma sensacao de se sentir constantemente

deslocado, em permanente transacao.

®> Uma abordagem conceitual sobre histéria e memoéria sera desenvolvida em momento posterior, no capitulo 3,
item 3.2.
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Entretanto, o pesquisador observa que o desejo de obter seguranca em relacdo a
identidade e ao grupo de pertencimento € por si proprio ambiguo. Tanto flutuar num espaco
indefinido - nem-um-nem-outro - quanto, por outro lado, fixar-se dentro de uma infinidade de
possibilidades, gera uma enorme ansiedade. Dai emerge uma questdo-chave para 0S novos
tempos: “como viver juntos com um minimo de rivalidade e conflito, enquanto mantém
inabalada a liberdade de escolha e a auto-afirmagéo. Em resumo: como alcangar a unidade na
(apesar da?) diferenca e como preservar a diferenca na (apesar da?) unidade.” (ibid., p.48,

grifo do autor).

Para tentar responder esta questdo, recorremos novamente a Hall (2006, p.62), que nos
propbe pensar a cultura, especialmente no dominio de uma nag¢do, como um dispositivo

discursivo que representa a diferenca como unidade ou identidade:

As identidades nacionais ndo subordinam todas as outras formas de diferenca e ndo
estdo livres do jogo de poder, de divisdes e contradices internas, de lealdades e de
diferencas sobrepostas. Assim, quando vamos discutir se as identidades nacionais
estdo sendo deslocadas, devemos ter em mente a forma pela qual as culturas
nacionais contribuem para “costurar” as diferengas numa tnica identidade. (HALL,
ibid., p. 65, aspas do autor).

Aqui nos parece importante destacar a referéncia que o autor faz a Timothy Brennan
para nos lembrar que a palavra nacéo refere-se “tanto ao moderno estado-nacgédo quanto a algo
mais antigo e nebuloso — a natio — uma comunidade local, um domicilio, uma condigdo de
pertencimento” (BRENNAN, 1990 apud HALL, p.58). Entendemos que as costuras a que se
refere Hall na citacdo supracitada dialogam com as negociacGes de sentidos mencionada por

Bhabha (1998, p.51), as quais ocorrem de acordo com interesses e objetivos especificos.

Por exemplo, durante a busca por trabalho, conforme nos mostra o estudo realizado
por lgor Machado (2004) sobre a projecdo da identidade brasileira na cidade do Porto,
Portugal, onde brasileiros aproveitam da fama a eles conferida de “festivos™, “simpaticos” e
“cordiais”, de acordo com este autor, para conquistar vantagem no mercado, principalmente

no setor de atendimento ao publico.

Tais caracteristicas passam a ser requisitos esperados pelos empregadores portugueses
que acabam conferindo um carater de entertainer ao brasileiro. Fato que resulta em uma
subordinacdo sistematica deste aos estere6tipos que o rotulam e o conduzem a um processo de
exotizacdo, na medida em que adaptar-se mais eficientemente a este imaginario hegemonico

portugués pode facilitar sua vida de imigrante e conferir maior poder a determinadas pessoas.
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Assim, “os esteredtipos ganharam vida e os brasileiros viraram a imagem que deles

esperavam os portugueses” (ibid., p.215).

Machado nos chama atencéo para o jogo das centralidades, a luta de brasileiros para
estabelecer diferenciacdes entre si, definir quem é mais ou menos brasileiro. Ou seja, uma
relacdo marcada por inclusdes e exclusdes, aproximacoes e afastamentos das fronteiras que
demarcam a imagem central (e estereotipada) de brasilidade, aqui relacionada ao que o autor
chama de identidade-para-o-mercado. Uma identidade que se reduz a imagens de facil
consumo num mercado global em que impera a linguagem visual e faz com que algumas
destas imagens de grande impacto e circulacdo sejam (ndo que representem) as préprias
identidades que deveriam simbolizar, na medida em que solidificam diferencas e

essencializam caracteristicas de forte apelo comercial.

Nessa direcdo, cremos poder pensar nosso objeto de pesquisa — a comunicagao
turistica (em linhas gerais) — cuja producdo contribui para a construcdo/essencializacdo de
identidades direcionadas ao mercado, dado que a viagem passou a ser um mecanismo de
conhecimento do outro, da vida alheia, dos espacos e patriménios distintos da realidade vivida
pelo viajante. Mecanismo esse que movimenta a chamada inddstria da diferenca, na

percepcao de Wainberg (2003), conforme analisaremos mais profundamente adiante.

Também a antrop6loga Goli Guerreiro (2005) compartilha dessa perspectiva ao
colocar que num mundo globalizado, modos de vida particulares exercem um grande poder de
sedugdo e se constituem em trunfos mercadolégicos. “O homo turisticus que se desloca pelo
planeta em busca de singularidades étnicas, transforma o que contempla em espetaculo e as

manifestacdes culturais se constituem em ‘temas’ para o consumo do turista” (ibid., p.20).

Logo, estamos tratando de outro aspecto fundamental a ser considerado quando nos
propomos a analisar a relacdo entre comunicacao, turismo e cultura: 0 comércio e 0 consumo
de identidades, que se aproxima ao que vimos ocorrer com os lugares turisticos. Pierre
Bourdieu (1989, p.129) traz o tema a discussdo, quando aborda o simbélico como algo
irredutivel a economia; na medida em que as lutas simbdlicas tém fundamentos e efeitos

econdmicos efetivamente reais.

Ana Lucia Enne (2006) e Jodo Pissarra Esteves (1999) também discutem este aspecto
e apontam outros efeitos, que vdo alem dos econdmicos, ao observarem a maneira como a
midia e o consumismo sdo apropriados na sociedade: ora como energias Vvitais e genuinas de

identidade, livre e autbnoma, proporcionadas pelo alargamento do campo de possibilidades
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(VELHO, 1987 apud ENNE, 2006, p.16); outrora como padrdes dirigistas e impositivos que
estimulam as praticas de exclusdo e de anulacdo das identidades individuais, estratégias para
criacdo de marcas e legitimacao do poder hegemonico imersas em uma arena de disputas pelo

direito de significar.

Neste caminho, trazemos a reflexdo o que Roberto Vieira (1992) define como
incomunicacdo. Trata-se da interferéncia do instrumental de transmissdo e decodificacéo,
sobre o qual incide a utilizacdo de codigos arbitrarios e reacionarios, conduzidos de modo a
impedir a evasdo da, ou por ordem na, informagdo. Um artificio de controle politico da
realidade, de homogeneizacdo dos desejos, das fantasias e do imaginario da sociedade num

mercado padronizado.

Cremos que é deste cenario que emerge a sociedade do espetaculo, no sentido
atribuido por Guy Debord no contexto da década de 60: a fabricacdo concreta da alienacao de
uma massa de cidaddos indiferenciados transformados em platéia ou em uma multiddo de
consumidores da (aparente) subjetividade alheia. Fato que, conforme nos alerta Verdnica

Sales Pereira (1993), pode conduzir os individuos e a sociedade a destruir seu préprio futuro.

Para esta autora, sdo as imagens idealizadas, projetadas e desejadas pelo presente que
fazem cegar os individuos a respeito das sombras e de outras possibilidades de construcdo e
reconstrucdo da historia que apelam a redencao, a atualizacdo e ao abandono da identificacdo
com imagens estereotipadas. Em outras palavras, recorrem a necessidade de uma atuacdo da
midia mais adequada e ética, como colaboradora na formacdo de uma cidadania bem
informada e, como tal, priorize conteidos mais pedagogicos e criticos, dado que a educacgéo
informal (fora do ambiente escolar) depende hoje, em grande parte dos contetidos veiculados

pelos meios de comunicacdo de massa.

E também este o ponto de vista de Jo&o Carlos Correia (2002), para quem a linguagem
da midia suscita perplexidades visiveis que se fazem sentir nas contradi¢cbes que emergem sob
sua influéncia na segmentacdo e fragmentacdo cultural, resultantes da composicéo,
recomposi¢do e formagdo de identidades sociais e culturais. “Ela (a linguagem da midia)
interpela e interpela-se, mesmo quando, através de nimerosos mecanismos, a pretendem
silenciar quanto ao dizer de outro modo” (ibid., p.2, observacdo nossa). Desta maneira, 0
autor reforca a capacidade dinamizadora que a midia dispbe para constituir novos
movimentos sociais que configurem movimentos democraticos e aprofundem o exercicio da

cidadania.
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Correia destaca, neste processo, o papel desempenhado pelo jornalismo impresso
enguanto agente de controle social e formador da opinido publica, a qual, entretanto, estaria
sendo substituida pelo mero consumismo de informacao, tornando tal veiculo merecedor de
uma forte interpelacdo critica. Segundo este autor, é preciso observar a relacdo entre o
estabelecimento de regularidades e o conformismo, uma vez que a linguagem jornalistica -
devido ao seu constante recurso a tipificagdo, aos esteredtipos e aos enquadramentos - pode
comportar processos de reificacdo, pervertendo a representacdo das identidades sociais.
Afinal, os enunciados e qualificacbes ali presentes ndo sdo neutros e traduzem lutas
simbolicas que tém lugar nos dominios politico e social, nas regras que pautam a ordem e 0

conflito.

E este universo de pesquisa que nos propomos a explorar através de uma anélise sobre
0 jornalismo turistico impresso. Pretendemos observar como esta especialidade jornalistica,
gue constantemente reivindica tragos de identidade das comunidades e lugares que representa,

media e interfere no modo como esses sdo concebidos e experienciados.

Um olhar analitico concentrado em uma regido e em um mediador especificos podera
contribuir para avangarmos em direcao a esse objetivo compreensivo, que por sua vez almeja
alcancar outros ao nivel de proposicdes reflexivas e praticas. Seguimos, pois, rumo aos
relevos culturais de Minas Gerais, especialmente aos que inspiraram o0 projeto turistico
Estrada Real, foco do nosso objeto de anélise — o caderno® de Turismo do jornal Estado de

Minas.

6 . . . ~

Neste trabalho utilizamos os termos caderno e suplemento para nos referir aos fasciculos de encadernagéo
separada incluidos no conjunto da publicacdo do jornal e de periodicidade predeterminada, como é o caso do
caderno / suplemento de Turismo do EM, publicado sempre as quarta-feiras.
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3 O DESTINO: GERAIS DE MINAS

Alcancar 0s objetivos do percurso investigativo ao qual nos langamos implica
compreender as fronteiras territoriais e simbolicas do destino a ser explorado sob a
perspectiva de sua representagdo. Envolve percorrer Minas e a mineiridade, a partir dos
pilares que sustentam visGes hegeménicas e conferem sentido as suas nuances,
particularidades, contradi¢des, subjetividades e interesses que as conformam por diversas vias

até conduzi-las a turistificac&o.

3.1 Fronteiras analiticas: recortes culturais regionais

O viajante anda de um lado para o outro e enche-se de
duvidas: incapaz de distinguir os pontos da cidade, os
pontos que ele conserva distintos na mente se confundem.
Chega-se a seguinte conclusdo: se a existéncia em todos os
momentos é uma Unica, a cidade de Zoe é o lugar da
existéncia indivisivel. Mas entdo qual é o motivo da cidade?
Qual é a linha que separa a parte de dentro da de fora, o
estampido das rodas do uivo dos lobos? (CALVINO, 1990,
pp. 34-35)

Ao considerarmos 0s aportes tedricos até agora trazidos a reflexao, podemos conceber
que as negociagoes e representacdes de que tratamos em diversos momentos tendem a ocorrer
nas mais distintas instancias identitarias, da individual a nacional, como ja exemplificado e,
portanto, também em nivel regional, terreno este que aqui particularmente nos interessa e no
qual percorreremos através dos caminhos histéricos de Minas Gerais. Destarte, nédo
poderiamos deixar de incluir na construcdo destes pilares conceituais que sustentardo nossa

pesquisa, algumas consideracBes fundamentais acerca das identidades regionais.

Dimens0es territoriais como as de Minas Gerais nos oferecem diferentes concepgdes
acerca da mineiridade, a qual, com efeito, é também apropriada de modos variados, ora com
sentimento de pertenca, ora até mesmo de ruptura e emancipacdo (ROCHA, 2003).
Perguntamo-nos, entdo, como e o que definir pertencente ou ndo a uma identidade regional

como a mineira, diante de tamanha diversidade cultural e inUmeras peculiaridades?

Para tentar nos aproximar da respectiva resposta - tendo em vista que se trata de algo,

a nosso ver, inatingivel - partimos da compreensdo do que € uma regido e, para tanto,
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recorremos as contribuicfes do especialista Rogério Haesbaert (1999). De acordo com o
pesquisador a questdo regional retoma hoje sua forca frente a propalada globalizacdo
homogeneizadora que, entretanto, concomitantemente promove uma nova valorizacdo do
regional, uma permanente reconstru¢do da heterogeneidade e da fragmentacdo ante novas
desigualdades surgidas e pela recriacdo do singular em todos os cantos do planeta, gerando
uma necessidade constante de questionamento das proposi¢Ges conceituais a respeito do tema
(ibid., pp. 15-16).

Neste caminho, achamos interessante destacar, tendo em vista nossas intengdes
investigativas, a afirmacdo de Haesbaert que “uma das areas que mais tem estimulado a
diversidade territorial, através da valorizagcdo e/ou da re-criagdo da diferenca (quando ndo do
exotico) e o turismo, um dos setores mais dindmicos da economia contemporanea” (ibid., p.
17).

De acordo com o geografo, a regido, como conceito, envolve um rigor teérico que
restringe seu significado, mas aprofunda seu poder explicativo. Para tentar defini-la, portanto,
Haesbaert problematiza critérios comuns de definicdo encontrados em estudos cléssicos por

ele revisados, como os dos responsaveis por uma “paternidade” da regido em Geografia:

Vidal de La Blache, Carl Sauer e Richard Hartshorne (1999, p.18):

- a singularidade ou “diferenciacdo espacial”;
- a coesdo e a integracdo entre multiplas dimensdes do espago;
- a estabilidade e a continuidade/contiglidade regional,

- a escala (“meso-escala”, escala subnacional e/ou local).

Tais critérios, observa Haesbaert, que parecem ter-se embaragado no contexto
contemporaneo, dificultam a analise regional na medida em que é muito raro encontrar
espacos “coerentes”, estaveis e cuja especificidade possa ser analisada independentemente de
sua insercao em processos Visiveis em outros niveis escalares, processos nao necessariamente
complementares, mas, sem duvida, frequentemente antagdnicos. “Regionalizar num mundo
em globalizacdo é uma tarefa duplamente dificil: como se pode dividir 0 que em tese estad em
crescente processo de integracdo? Como se pode distinguir espacos num mundo que se diz em

processo de homogeneizagao?” (ibid., p.20).

Tais dificuldades acabam por gerar, segundo o autor, uma multiplicidade de

interpretagdes sobre regido e regionalizacdo, as quais acabam interligando, necessariamente,
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questBes espaciais, ambientais, humanas, sociais, econdémicas, politicas, entre outras. Processo

este que evidencia a dialética de inclusdo - excluséo.

Nesta perspectiva, Haesbaert coloca que, para empreender uma atualizacdo do

conceito de regido, devemos levar em conta:

- 0 grau de complexidade muito maior na definicdo dos recortes regionais,
atravessados por diversos agentes sociais que atuam em maultiplas escalas;

- a mutabilidade muito mais intensa que altera mais rapidamente a coeréncia ou a
coesdo regional;

- a insercdo da regido em processos concomitantes de globalizacéo e fragmentagéo.

Considerando todas essas questdes, 0 autor nos apresenta sua conceituacao:

[...] Conceituamos regido como “um espago (ndo institucionalizado como Estado-nacdo)
de identidade ideoldgico-cultural e representatividade politica, articulado em funcéo de
interesses especificos, geralmente econdmicos, por uma fragdo ou bloco ‘regional’ de
classe que nele reconhece sua base territorial de reproducdo. [...] Tentamos integrar aqui
as dimensdes econdmica, politica e cultural, numa dialética em que o espago regional é
ao mesmo tempo um espac¢o de reproducdo econdmica, locus de representacdo politica
(efetiva ou almejada) e um espago de identidade cultural. E claro que esta “diversidade
territorial” ndo cobre todos os espagos (HEASBAERT, 1999, p.29).

A partir do que nos coloca Haesbaert, podemos conceber a estreita relacdo existente
entre identidade e regido e uma necessaria revisdo conceitual e articulagdo de ambas com os
processos de globalizacdo, bem como com a soberania do capitalismo que pautam as relacdes
da sociedade contemporanea. Principios esses reforcados por Pierre Bordieu (1989), quem
também destaca a questdo da representagdo como um dos elementos essenciais para uma
reflexdo critica sobre o tema, ndo nos deixando esquecer de que, na pratica social, critérios
“objetivos” de identidade “regional” ou “étnica” sdo objetos de representagdes mentais e de
representacgdes objetais (BORDIEU, ibid., 112).

As primeiras, as representacfes mentais, podem ser entendidas, segundo este
sociélogo, como atos de percepcéo e de apreciacao, de conhecimento e de reconhecimento em
que 0s agentes investem 0S Seus interesses e seus pressupostos. J& as segundas, as
representacdes objetais, se referem a coisas (emblemas, bandeiras, insignias, etc.) a atos,
estratégias interessadas de manipulagdo simbdlica que tém em vista determinar a

representacdo mental que os outros podem ter destas propriedades e de seus portadores.
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As lutas a respeito da identidade étnica ou regional, quer dizer, a respeito de
propriedades (estigmas ou emblemas) ligadas a origem através do lugar de origem e dos
sinais duradoiros que lhes sdo correlativos, como o sotaque, sdo um caso particular das
lutas das classifica¢@es, lutas pelo monopdlio de fazer ver e fazer crer, de dar a conhecer
e de fazer reconhecer, de impor a definicdo legitima das divisdes do mundo social e, por
este meio, de fazer e desfazer os grupos. Com efeito, o que nelas estad em jogo é o poder
de impor uma visdo do mundo social através dos principios de di-visdo que, quando se
impde ao conjunto do grupo, realizam o sentido e 0 consenso sobre o sentido e, em
particular sobre a identidade e a unidade do grupo, que fazem a realidade da unidade e
da identidade do grupo (BOURDIEU, 1989, p. 113).

Ao aprofundar na discussdo sobre a representacdo de identidades regionais, o autor
traz a tona um elemento dela indissociavel (e que muito nos interessa): o discurso,
especialmente o de carater regionalista, 0 qual, para este soci6logo francés, tem em vista
impor como legitima uma nova definicdo de fronteiras que permitam apreender ao mesmo
tempo o que ¢ instituido, a regido assim delimitada “(...) sem esquecer que se trata somente da
resultante, num dado momento, da luta para fazer existir ou “inexistir” o que existe, € as
representacdes, enunciados performativos que pretendem que acontega aquilo que enunciam”

(ibid., p. 118).

Uma vez utilizados como armas de referidas lutas, os discursos regionalistas
designariam, assim, as caracteristicas em que pode firmar-se a acdo simbdlica de mobilizacao
para produzir a unidade do real ou a crenga na unidade e, por este meio, a existéncia. Sdo
representagcdes cujo poder Bourdieu compara ao de decretar a unido e a separacgao, de reger as
fronteiras sagradas, quer dizer, o poder quase divino sobre a visdo do mundo, e em que ndo ha
outra escolha a ndo ser mistificar ou desmistificar (ibid., p.123). Representacbes que
potencializam a producdo de estigmas, cujas destruicdes implicariam fazer desaparecer 0s
mecanismos capazes de exercer a dominagdo simbdlica e, a0 mesmo tempo, os fundamentos

subjetivos e objetivos da reivindicacdo da diferencga gerados (ibid., p.127).

Fatores determinantes desse processo sdo a difusdo e a legitimacdo de discursos
politicos e ideoldgicos sobre a memoria e a histdria de determinada regido cultural. Como
ocorre, por exemplo, na divulgacdo de Minas no contexto publicitario do projeto Estrada
Real, tendo em vista que 0 mesmo é realizado por representantes da iniciativa privada em

parceria com o Governo de Minas e com o apoio do Governo Federal.
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3.2 Divisores de aguas: nos liames da meméria e da histéria

Essa cidade que ndo se elimina da cabeca € como uma
armadura ou um reticulo em cujos espacos cada um pode
colocar as coisas que deseja recordar: nomes de homens
ilustres, virtudes, nameros, classificacbes, partes do
discurso. Entre cada nogao e cada ponto do itinerario pode-
se estabelecer uma relacdo de afinidades ou de contrastes
que sirva de evocagdo a memodria. De modo que os homens
mais sabios do mundo sdo os que conhecem Zora de cor
(CALVINO, 1990, pp. 19-20).

Intrinsecamente relacionadas as — ou até mesmo constituintes das - ideias que temos
de identidade regional, assim como de origem, lugar e de representagéo, entre tantos outros
aspectos que perpassam nossa proposta de estudo, sdo a memoria e a historia. Logo, ambas as
construcdes merecem um esclarecimento conceitual, mesmo que ndo na profundidade
analitica que suscitam, pois estamos tratando de dois termos frequentemente confundidos e/ou
tratados como sinGnimos, uma vez gque evocam 0 mMesmo tempo - 0 passado - mas que na

pratica, entretanto, sdo bem distintos e até mesmo concebidos por especialistas como opostos.

Sublinham respectivas diferencas os classicos estudiosos do tema Pierre Nora (1993) e
Maurice Halbwachs (1990), em pensamentos convergentes no que tange a memaoria como
historia viva e vivida fisica e/ou afetivamente, reafirmando religiosamente a tradicdo, porém
em constante renovacgdo. Quanto a historia, pode-se dizer que € escrita e impessoal, é registro,
distanciamento, problematizacdo, critica, reflexdo e, como operacdo intelectual, apta a

desmistificar a memaria. Assim sintetiza Nora:

A historia é reconstrugdo sempre problematica e incompleta do que ndo existe mais. A
memdria é um fendmeno sempre atual, um elo vivido no eterno presente; a historia,
uma representacdo do passado. Porque é afetiva e magica, a memoria ndo se acomoda a
detalhes que a confortam; ela se alimenta de lembrancas vagas, telescopicas, globais ou
flutuantes, particulares ou simbdlicas, sensivel a todas as transferéncias, cenas, censura
ou projecOes. A historia, porque operacdo intelectual e laicizante, demanda anélise e
discurso critico. A memdria instala a lembranca no sagrado, a historia liberta, e a torna
sempre prosaica. A memdria emerge de um grupo que ela une, o que quer dizer, como
Halbwachs o fez, que ha tantas memoérias quantos grupos existem; que ela €, por
natureza, multipla e desacelerada, coletiva, plural e individualizada. A histéria, ao
contrario, pertence a todos e a ninguém, o que lhe da uma vocacao para o universal. A
memaria se enraiza no concreto, no espago, no gesto, na imagem, no objeto. A historia
s0 se liga as continuidades temporais, as evolucdes e as relagdes das coisas. A memoria
€ um absoluto e a histéria sé conhece o relativo (NORA, 1993, p. 09).
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H&, contudo, um ponto comum entre memoria e historia que é o fato de estarem
vulneraveis a manipulacOes, a interpretacdes diversas. Encontramos esta problematica nas
idéias de Nora, acerca da memdria quando o autor coloca que “(...) ela estd em permanente
evolucdo, aberta a dialética da lembranca e do esquecimento, inconsciente de suas
deformac@es sucessivas, vulneravel a todos os usos e manipulacdes, susceptivel de longas

laténcias e de repentinas revitalizagdes” (NORA, 1993, p. 09).

Também o verificamos em Halbwachs, quando ele aponta que, para além da formacéo
da memodria, as lembrangas individuais podem, a partir de uma vivéncia em grupo, ser
reconstruidas ou simuladas. Podemos criar representagdes do passado assentadas na
percepcdo de outras pessoas, no que imaginamos ter acontecido ou pela interiorizagéo que
fazemos de representagdes da historia. A lembranga, de acordo com o autor, “¢ uma imagem

engajada em outras imagens” (HALBWACHS, 1990, pp. 76-78).

Ao desenvolver este pensamento, Halbwachs passa pela relacdo entre a memdria
individual e a memoria coletiva, concebendo a existéncia da primeira a partir da segunda,
posto que todas as lembrangas s&o constituidas no interior de um grupo. A origem de vérias
idéias, reflexdes, sentimentos, paixdes que atribuimos a nos sao, na verdade, inspiradas pelo
grupo. A disposicdo de Halbwachs acerca da memdria individual refere-se, portanto, a “um
ponto de vista sobre a memoria coletiva”. Olhar este, que deve sempre ser analisado
considerando-se o lugar ocupado pelo sujeito no interior do grupo e das relagdes mantidas
com outros meios (HALBWACHS, 1990, p.55).

Nora também analisa essa relacdo a partir de uma reflexdo de momentos
diferenciados da experiéncia coletiva dos homens, de mutagdes historicas vinculadas ao
contexto de mundializacdo, de aceleracdo da historia, como é abordado pelo autor (1993,
p.13). As percepcbes dai surgidas inspiraram Nora a elaboracdo da nocdo de lugares de
memoria, 0s quais sdo considerados em uma triplice acepcdo: materiais - onde a memdria
social se ancora e pode ser apreendida pelos sentidos -; funcionais - porque tem ou adquiriram

a funcdo de alicercar memorias coletivas -; e simbolicos - onde essas se expressam e revelam.

Trata-se de uma vivéncia que ultrapassa um momento histérico em que vivemos na
fronteira do que éramos, num quadro rural-local, e 0 que somos, num quadro metropolitano-
universal, pelo qual perpassam as discussdes sobre a crise de identidade em questdo. Os
lugares de memdria expressam 0 anseio de retorno a ritos que definem os grupos, um

movimento de resgate de sinais de appartenance grupal.
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Os lugares de memoria nascem e vivem do sentimento que nao ha memdria espontanea,
que € preciso criar arquivos, que é preciso manter aniversarios, organizar celebracdes,
pronunciar elogios finebres, notariar atas porque essas operagdes ndo sio naturais. E
por isso a defesa pelas minorias, de uma memoria refugiada sobre focos privilegiados e
enciumada mente guardados nada mais faz do que levar & incandescéncia a verdade de
todos os lugares de memoéria. Sem vigilancia comemorativa, a histéria depressa as
varreria. Sao bastBes sobre 0s quais se escora. Mas se 0 que eles defendem néo estivesse
ameacado, ndo se teria, tampouco, a necessidade de constitui-los. Se vivéssemos
verdadeiramente as lembrancas que elas envolvem, eles seriam indteis. E se, em
compensacdo, a historia ndo se apoderasse deles para deforma-los, transforma-los,
sova-los e petrifica-los eles ndo se tornariam lugares de meméria. (NORA, 1993, p. 13).

Neste sentido, Nora concebe 0s museus, arquivos, cemitérios, colecOes, festas,
aniversarios, tratados, processo verbais, monumentos, santudrios, associacGes. Marcos,
testemunhos de outra era, das ilusdes de eternidade. Historia que ainda possui restos de
memoria. Ndo é somente memaoria porque ndo é mais vivida, porque a ruptura com o tempo
eterno ja foi realizada, porque o passado ja foi reconhecido, tanto que passa a ser arquivado,
registrado nestes lugares impregnados de nostalgia.

Sdo os rituais de uma sociedade sem ritual; sacralizagdes passageiras huma sociedade
gue dessacraliza; fidelidades particulares de uma sociedade que aplaina os
particularismos; diferenciagdes efetivas numa sociedade que nivela por principio; sinais
de reconhecimento e de pertencimento de grupo numa sociedade que sO tende a
reconhecer individuos iguais e idénticos (NORA, 1993, p. 13).

Mas, ainda assim, € memoria, considera Nora, pois sacraliza, comemora, celebra. E
por ter essas caracteristicas estes lugares de memaoria constroem discursos, representacdes,
expressam ideologias. Como nos mostra o exemplo da Franca, analisado pelo autor, onde a
historia legitimou a nacdo, formou e dirigiu a consciéncia nacional, transformou-se em

tradicdo.

No que respeita a histéria, a principal questdo que se coloca em relacdo a
susceptibilidade e a eventuais manipulacdes, é a da objetividade, a relatividade do
conhecimento, a influéncia do ambiente politico-social e dos proprios propoésitos do
historiador na selecdo e interpretacbes dos fatos, além de uma forte tendéncia de
generalizacdo do Unico. Preocupacdes estas expressas por Halbwachs (1990) e muito
presentes também no trabalho de Edward Carr (1982), quem muito contribuiu para a teoria da

historia.
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Para Halbwachs (1990, pp. 89-90), a historia de uma nacdo (e entendemos que,
igualmente, de uma regido, cidade..) encontra-se pautada na sintese dos grandes
acontecimentos e personagens, encontrando-se muito distante das percepc¢des do individuo
comum, pois dos mesmos ndo participa e por eles ndo é afetado da mesma maneira. O autor
também observa que, assim como o historiador é fruto de seu tempo, também o é o discurso

histérico por ele produzido.

Nesta direcdo, Carr coloca em discussdo o que distingue fatos da historia de outros
fatos do passado, o que é um fato histérico, o que constitui a espinha dorsal da histéria. O
autor nos chama atencdo para o fato de que é comum dizer-se que os fatos falam por si e
afirma que, naturalmente isso ndo ¢ verdade. “Os fatos falam apenas quando o historiador 0s
aborda: ¢ ele quem decide quais os fatos que vém a cena e em que ordem ou contexto” (1982,
p.14). E relembra um dito de autoria incerta “um fato ¢ como um saco, nao ficara em pé até

que se ponha algo dentro” (ibid., p.14).

De forma anéloga, trazemos referidos questionamentos de Halbwachs e Carr para
uma reflexdo da noticia jornalistica e suas estratégias para influenciar a opinido publica,
especialmente no segmento turistico, no que tange a selecdo do que € ou ndo de importancia
cultural para ser divulgado como de interesse turistico. O que atribui relevancia ao fato

abordado? Até que ponto ele é realmente de interesse publico/coletivo e ndo particular?

A concluséo a que chegamos coincide com a observagdo de Halbwachs (1990) de que
as fontes escritas ndo sdo menos inveridicas do que as fontes orais, pelas quais se
expressariam as memorias. Ambas devem ser analisadas criticamente, critério este
indispensavel especialmente aqueles que reivindicam a histéria para conceber trabalhos
cientificos. Afinal, ndo hd memdria que seja somente “imaginagdo pura e simples” ou
representacdo historica que seja exterior aos envolvidos, ou seja, todo este processo passa por

um referencial que é o sujeito (1990, p. 81).

Para selar esta abordagem conceitual sobre histéria e meméria, vale considerar as
contribuices de Michael Pollak (1989), que ndo vé de modo t&o extremo a relagéo entre
ambas. Para este pesquisador, ndo se trata de historicizar memorias que ja deixaram de
existir, e sim, abrir novas possibilidades no terreno fértil da Histdria Oral, trazer a superficie
memorias “que prosseguem seu trabalho de subversio no siléncio ¢ de maneira quase

imperceptivel” e que “afloram em momentos de crise em sobressaltos bruscos e exacerbados”

(POLLAK, 1989, p. 3-15).
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Segundo Pollak, mais importante do que pensar discutida oposicdo, € refletir as
implicacOes desta emergéncia de memdrias em uma sociedade obcecada por se compreender
historicamente, dada a aceleracdo dos novos tempos pautada pelo efémero. Fato que, segundo
0 autor vem ocasionando disputas entre a memoria oficial (nacional) e aquilo que denominou
memorias subterrdneas em referéncia as camadas populares (POLLAK, 1989, passim).
Memorias encobertas, silenciadas e veladas, seja por pertencer a camada pobre da sociedade,
por ndo possuir nenhum tipo de poder — econémico, politico, ideoldgico —, por representar a

minoria ou a contracultura’.

Buscamos perceber as nuances, as negociagdes e disputas que aqui observamos
ocorrer nos campos da memoria e da histéria em estudos, ensaios de sociologia, obras
literarias, registros de viagens, producdes musicais e artisticas que contribuiram para a
construcdo, difusdo e consolidacdo de versdes hegemodnicas sobre Minas e a mineiridade.
Entender esse processo € fundamental ao nosso propdsito de pesquisa, pois permitira
perceber como o jornalismo turistico produzido pelo Estado de Minas, que se auto-intitula “o
jornal dos mineiros”, dialoga com tais versoes, se as fortalece e contribui para legitima-las e
mitifica-las, ou se abre outras possibilidades a compreensdo da realidade mineira em sua

complexidade e diversidade cultural.

3.3 Relevos da mineiridade no tempo e no espaco, em sons, contos e concepcdes:

Vocé sabe melhor do que ninguém, sabio Kublai, que jamais
se deve confundir uma cidade com o discurso que a
descreve. Contudo, existe uma ligagdo entre eles.
(CALVINO, 1990, p. 59)

Esta a formacdo social de Minas Gerais e, por conseguinte, a cultura mineira - a
mineiridade - fortemente vinculada ao periodo da mineracdo. E o que defendem renomados
pesquisadores deste tema, como o0 arquiteto Sylvio de Vasconcellos, o socidlogo Fernando

Correia Dias, entre tantos outros.

" Aqui nos referimos & contracultura como a cultura alternativa ou marginal, focada principalmente nas
transformagBes da consiéncia e do comportamento, em um ideério altercador que questiona valores centrais
vigentes e instituidos na cultura hegemonica, na busca de outros espacos e novos canais de expressao.
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Vasconcellos (1981, p.9) acredita que s6 a procura de caracterizagdes peculiares pode
levar a compreensdo da cultura local, manifestada extraordinaria e singularmente na segunda
metade do século XVIII. Por outro lado, s6 o entendimento delas pode desmentir, confirmar
ou complementar conceitos havidos por definitivos sobre a mineiridade. E neste periodo que,
segundo Dias (1971, p. 19), encontram-se as raizes da sociedade e da subcultura regional, a

“Minas geratriz, para usar a expressdo de Guimaraes Rosa, ¢ a Minas mineradora”.

O termo mineiridade, como consta na apresentacdo da obra homdnima de
Vasconcellos (ibid.) escrita por Aires da Mata Machado Filho, se ndo o cunhou Gilberto
Freire, certo ele Ihe conferiu prestigio inaugural, em conferéncia lida na Faculdade de Direito
de Belo Horizonte, em 1946, intitulada Ordem, Liberdade, Mineiridade, texto ao qual tivemos
acesso em sua versdo original. Nele, Freire contextualiza paradoxos da modernidade

sintetizados no espirito mineiro.

“Grave senso da ordem” ¢ uma frase saida de Minas, do mais profundo do ser mineiro, e
impregnada da mais pura mineiridade, que o Brasil inteiro conhece. Mas 0 mesmo
podera dizer-se das palavras diferentes, estas revolucionérias escritas em latim® quase de
igreja, que desde o século XVIII descem das montanhas de Minas sobre todo o Brasil
[...]- A verdade é que as duas afirmacGes de espirito mineiro — a que em bom portugués
exalta a necessidade de ordem e a que em latim quase de livro santo consagra a
necessidade de liberdade — nos fazem pensar no problema imenso a ser resolvido pelo
homem moderno: o de conciliagdo do desejo de ordem com o de liberdade. O de
conciliagdo do desejo de unidade com o de diversidade. O de conciliagdo do que é
pessoal no homem com o que é impessoal na organizacdo social; do que é local com o
que é universal nessa organizacdo (FREIRE, 1946 p. 8).

Situa-se neste mesmo contexto nosso desafio de sintetizar em poucas paginas o que
tantos estudiosos, escritores, artistas e viajantes buscaram compreender e expressar ao longo
de trés séculos de historia sobre esse “ser mineiro”. Desafio que se torna ainda mais dificil
guando consideramos tamanha complexidade, multiplicidade e contrariedade que constituem
este mesmo “‘ser”’, cuja tentativa de compreensao nunca por natureza pode cessar frente a toda

variedade imprevista que a realidade contém.

N&o temos, portanto, a pretensdo de vencé-lo, tampouco retificar estudos ja feitos,
nem estabelecer confrontos com outras regides do pais, mas apenas sublinhar, com certo
rigor, os mais difundidos e compartilhados “coloridos genéricos” (VASCONCELLOS, 1981,
p.8) nacionais que, nas Minas, adquiriram matizes particulares, sem perder de vista um

importante ensinamento do escritor e critico literario reconhecido pela Academia Brasileira de

8 O autor se refere a frase: “Libertas quae sera tamen”, que significa “Liberdade ainda que tardia”.



40

Letras, Alceu Amoroso Lima (2000, p.18): “Ao absoluto o que lhe pertence, ao relativo, o que
é seu”.

A partir de um resumo histérico e memorial de Minas buscamos fundamentar e
destacar os aspectos mais recorrentes de nosso objeto, a mineiridade. De acordo com
Francisco Iglésias (1992, p.15), Minas s6 comega a existir como unidade politico-
administrativa no século XVIII, quando em 1709 é criada a Capitania de Sdo Paulo e Minas
do Ouro, separada do Rio de Janeiro. Seu realce elevou-a a condicdo de Capitania autbnoma
pouco depois, em 1720, quando é criada a Capitania de Minas Gerais. Motivou-a a
importancia da riqueza mineral ali existente e a necessidade de instalar o Estado com ordem,

através da Justica e do Fisco.

E, pois, no terceiro século da colonizaco que se encontram as origens de Minas,
guando mediante a necessidade de novas atividades lucrativas frente a decadéncia dos
engenhos de cana de agucar do nordeste da coldnia, em meados do século XVII, a Coroa
Portuguesa passa a incentivar bandeiras de prospec¢do mineral. A promessa de prémios e
honrarias aos descobridores de metais preciosos por parte da Metrdpole, incentivava paulistas
que se encontravam em situacdo dificil em funcdo da retomada do tréfico negreiro que

comprometera sua antiga fonte de renda: 0 comércio de escravos nativos.

Assim, como uma verdadeira conversdo de interesses, uma “sociedade estabelecida
com o capital de uns e a coragem de outros”, nas palavras de Marcio Santos (2001), da-se
inicio as bandeiras paulistas, responsaveis por desbravar o interior da colonia, através da
abertura de caminhos entdo utilizados para a exploragcdo do ouro e do diamante e que hoje sdo
explorados pelo turismo, através do projeto Estrada Real, o qual analisaremos no préximo
ponto.

Entre as expedicdes realizadas, destaca-se a liderada por Ferndo Dias Paes Leme, em
1674, composta por tropas mamelucas e um contingente de escravos indios usados para abrir
e guiar caminhos, colher alimentos e carregar equipamentos e suprimentos. Partiu de
Guaratingueta (SP) e dai adentrou na Serra da Mantiqueira, a qual, depois de transposta, deu
acesso a regidao sul do territério que hoje conhecemos como Minas Gerais. A este trajeto

corresponde o chamado Caminho Velho, o qual integra referido projeto turistico.

Deste modo, a expedicdo foi abrindo caminhos pela floresta, plantando rocas e
criagles, construindo abrigos e fundando os primeiros arraiais mineiros - uma estratégia de

instalacdo de postos que garantia um recuo seguro da bandeira e bases de ligagdo com as vilas
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paulistas — a exemplo de Passa Quarto, Sdo Lourenco, Cruzilia, Tiradentes, Sdo Jodo del Rei,
Lafaiete, Ouro Branco e, finalmente, Ouro Preto, onde quase 20 anos depois ocorre a

descoberta de reservas de ouro de aluvido no rio das Velhas.

Com a descoberta do ouro a rota tornou-se o caminho oficial utilizado para ligar as
vilas paulistas e, também, fluminenses a regido das minas, uma vez que praticamente toda
riqueza desta extraida, era encaminhada de volta a Guaratingueta e de |4, até o porto de Parati,
onde, por mar, era escoada para o Rio de Janeiro e, finalmente, para Portugal. Todo este
trajeto até o Rio, por onde se instalaram registros e postos de fiscalizacdo do ouro circulante,
levava em média 60 dias para ser concluido, periodo em que os expedicionarios sofriam com
escassez de alimentos, ataques indigenas e doengas, por vezes, fatais. Ainda assim, o caminho
era cada vez mais utilizado por aventureiros de toda parte da colénia e da Europa, atraidos por

uma riqueza mineral nunca antes vista em todo o0 mundo®.

Segundo Francisco Iglésias (1992, p.17), o furor exploratério produziu muitos efeitos,
desenvolvendo a regido, fazendo-a a mais povoada do pais, configurando uma sociedade de
caracteristicas diversas do Brasil rural, com certa vida urbana e diversificacdo dos grupos
sociais. “Os primeiros segmentos médios, negadores da dualidade do pais agrario, constituido

de escravos e senhores, aparecem em Minas”, afirma o autor.

O jornalista Sebastido Martins (1992, p.22) em sua pesquisa sobre o “caminho do
ouro” apresenta estimativas de que a populacdo total de Minas tenha passado de 30.000
pessoas, no inicio de século XVIII, para mais de 400.000, ao final do século, quando a
producdo do ouro ja apontava sinais de decadéncia. Vasconcellos (1981, p. 21) destaca a
significativa participacdo que a transferéncia de populagdo portuguesa ao Brasil teve neste
processo: “[...] em menos de 100 anos, um povo que contava 2 milhdes de habitantes,
forneceu a Coldnia 800.000 imigrantes. Nenhuma regido se beneficiou tanto de tamanha e tdo
rapida povoagdo como as Minas. Basta notar que de 1500 a 1822 foram criadas, em todo o
Brasil, 210 vilas, das quais, s6 na regido aurifera 159”. Dados que fundamentam a afirmativa
de Martins (1992, p.21) de que “Minas foi urbana antes de ser rural” e também a de Dias

(1971, p. 21) que considera ter sido “o primeiro grande surto urbano de realce no Brasil™™.

° Entre 1700 e 1770 o ouro produzido no Brasil, em sua maioria em Minas Gerais, equivale a todo o ouro
produzido no resto das Américas e a metade do que o mundo inteiro produziu do século XVI ao XVIIIl. Somente
Ouro Preto produziu entre 1735 e 1739 — auge da exploracdo — mais de dez toneladas deste metal precioso.
(Programa Expedicdes — “O ouro do Brasil”).

190 socilogo, entretanto, pondera que ha uma desequilibrada presenca de um nimero relativamente alto de
localidades com menos de 5.000 habitantes. Nesses pequenos nicleos, a vida social estaria longe de caracteriza-
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O interesse da Metropole Portuguesa na regido e tamanha intensificacdo da circulagédo
de pessoas e mercadorias por esta rota - que, além de muito extensa, apresentava grandes
obstaculos na Serra da Mantiqueira e perigos de ataques piratas durante a travessia maritima —
motivaram a transferéncia da capital da colonia, antes Salvador-BA, para o Rio de Janeiro, 0
que ocorreu em 1763. Além disso, fez surgir a necessidade de abertura de um caminho mais

répido, facil e seguro para alcangar as minas.

Da-se inicio, assim, a uma nova empreitada, agora liderada por Garcia Rodrigues
Paes, filho de Ferndo Dias, quem faleceu vitima de malaria tentando concluir sua missdo. A
estratégia do novo lider era alcancar o Rio de Janeiro pela Zona da Mata Mineira, conhecida
naquele periodo como Areas Proibidas, onde habitavam temiveis tribos indigenas como a dos
Puris, Croatas e Cropds, 0 que, até entdo, significava uma natural barreira contra assaltantes e

contrabandistas.

Garcia Rodrigues partiu de sua fazenda Borda do Campo, (préximo a Séo Jodo Del
Rei, onde hoje localiza-se a cidade de Antonio Carlos) avangando em direcdo a regido
sudeste da Capitania de Minas Gerais seguindo a trilha do Rio Paraibuna e, dai, ja adentrando
em terras fluminenses, passando por Petrdpolis até chegar ao Rio de Janeiro. Em meados de
1700 o Caminho Novo, como hoje é conhecido, ja estava aberto e permitia concluir a jornada
para alcangar o porto do Rio em pouco mais de 15 dias - reduzindo a menos de 1/3 a longa
travessia, além de evitar a transposi¢do da Serra da Mantiqueira e 0s perigos da travessia
maritima. Tornou-se, entdo, a rota oficial, com intenso fluxo de pessoas e mercadorias,
fazendo com que, aos poucos, 0 antigo caminho deixasse de ser utilizado para a finalidade

mineradora.

E neste contexto que se deu a ocupagdo da regido onde hoje se situa Juiz de Fora e
cidades vizinhas como Santos Dumont, Matias Barbosa e Simdo Pereira. Seu
desenvolvimento, porém, ndo se deu tdo rapidamente como no centro da Capitania, fato que
os historiadores associam a auséncia de riqueza aurifera na regido e ao rigido controle e
fiscalizacdo sobre o caminho e sua area de influéncia, principalmente na divisa com a
Provincia do Rio de Janeiro. Tal fato inibiu o povoamento do sudeste mineiro que, por muitos
anos, funcionou praticamente como passagem, constituido apenas de algumas sesmarias
(terras distribuidas para pessoas de origem nobre) com poucos ranchos e rocas de milho para

0 suprimento dos viajantes.

se como urbana (DIAS, 1971, p.35). Vale registrar que atualmente Minas Gerais possui 853 municipios e
aproximadamente 18 milhdes de habitantes.
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J& a regido norte da area mineradora se estendeu centenas de quilémetros via Serra do
Cipé em funcdo da extracdo de diamantes, descobertos no Arraial do Tijuco, atual
Diamantina, estimulando o surgimento e rapido desenvolvimento de novos arraiais como
Conceicdo do Mato Dentro, Serro e Milho Verde ao longo desta rota denominada Caminho

dos Diamantes.

Movidos pelo ouro e pelas pedras preciosas, passaram por estes caminhos — 0s quais
possibilitaram a integracdo fisica e social da totalidade da coldnia - migrantes paulistas,
baianos, pernambucanos e europeus, tropeiros do sul e de S&o Paulo, sertanistas da Bahia e
das vilas paulistas, escravos negros e indios, administradores reais, homens de fisco, soldados
mercenarios e milicias oficiais. Uma movimentagdo intensa e constante de homens obcecados
pela possibilidade de riqueza e liberdade, que nada mais faziam que explorar o territorio na
esperanca de novas descobertas. Nao plantavam, ndo estruturavam suas moradias, tampouco
se organizavam coletivamente. Consequentemente, a comida era cara e escassa, pois vinha de
longe e néo era suficiente para todos; as condi¢des de higiene, salde, circulagdo e habitacado

eram precarias, gerando doencas, desordem e discrepantes desigualdades sociais.

Rapidamente a Capitania transformou-se em um caos, em terreno de disputas e
confrontos mortais. Entre 0s muitos que ocorreram destaca-se a Guerra dos Emboabas,
primeira guerra civil travada na América (MARTINS, 1992, p.44) que teve inicio em 1709
entre paulistas e outros que primeiro se instalaram atraidos pelo ouro e pedrarias e, portanto,
supunham-se donos do territorio e ndo admitiam a presenca de ninguém mais, “os emboabas”,
“os forasteiros”, como portugueses ou brasileiros de diversa procedéncia. Luta essa que
culmina, em 1720, na separacdo de Minas e Sdo Paulo. A primeira tornou-se Capitania de
Minas Gerais, tendo como capital a Vila de Nossa Senhora do Carmo (Mariana), que
permaneceu nesta categoria administrativa até 1721, quando a sede do governo foi transferida

para Vila Rica (Ouro Preto).

Mas as lutas ndo cessam, o aumento do interesse fiscal sobre a circulagdo mercantil e
as rigidas formas de opressdo sobre escravos, trabalhadores e mineradores foram um dos
motivadores da Inconfidéncia Mineira, movimento ocorrido em 1789, precursor do fim do
sistema colonial. Para Iglésias (1992, p.17), um dos movimentos contestadores mais

interessantes do Brasil Colbnia.

Este contexto historico, politico e social, aliado a distancia do litoral e as consequentes
dificuldades de importacdo de materiais e técnicas construtivas de Portugal, possibilitou que a

Capitania de Minas Gerais se desenvolvesse com certa autonomia e singularidade, dando
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espaco a “artistas da terra” e aos recursos que a propria regido oferecia. Assim, escultores,
artifices, pintores, escritores e musicos desenvolveram uma arte muito peculiar: o barroco
mineiro — definicdo que destaca a originalidade dada a heranca dos missionarios jesuitas e o
diferencia no contexto geral do barroco no Brasil. Alguns estudiosos, como Lourival Gomes
Machado (apud SILVA, 2004b, p.54), o consideram “a sementeira artistica, a mais forte, mais

farta e bela expressdo de uma arte verdadeiramente brasileira”.

Essa arte se expressa fortemente em motivos sacros. Escultores como Anténio
Francisco Lisboa - o Aleijadinho - e pintores como Manuel da Costa Ataide expressavam a
presenca incisiva da religido na sociedade colonial mineira, dado que, na auséncia de grandes
ordens religiosas se fortaleceram as irmandades — de brancos, mulatos, negros — tao
importantes como modalidade de coesdo grupal e como canais de ascensdo das pessoas de
cor. Os artistas encontraram nos altares, tetos e paredes das igrejas o principal meio de darem
vida ao ouro e, também, a pedra-sabdo - matéria prima das esculturas mais expressivas da
estética barroca mineira, obras Unicas no mundo inteiro (ALMEIDA; DAMASCENO e
SOUZA, 1998, p.9).

O barroco mineiro também se revela no tragado urbano e no estilo das construcdes da
regido mineradora e diamantifera, que tiveram que se adequar as condi¢des geograficas de um
terreno abruptamente montanhoso, ajudando a constituir um cendrio que representa
claramente a realidade daguele tempo no contraste da imponéncia e a soberania de casardes,

com o siléncio e a sobriedade das senzalas e masmorras, como observa VVasconcellos:

Esse o0 povo que se criou nos socavdes e encostas das montanhas mineiras. Mora em
choca de capim e constroi capelas magnificas, fere os pés descalgos nas asperezas do
caminho e guarda em velhas canastras cordGes de ouro velhusco. Eleva sobrados
grandes, espagosos, onde a beleza se esconde na prépria contencdo plastica e nos ritmos
de sombra e luz; em frente, se ergue a capela de muros brancos, desprovidos de falsas
estruturas e de relevos, condensando, na propria forma, o barroco montanhés. E a Unica
nota vibrante em meio ao compasso monotdnico do casario middo (VASCONCELLOS,
1981, p.83).

Na perspectiva deste arquiteto, os antagonismos deste ambiente montanhoso e barroco
se disseminam e s&o apropriados em diversos aspectos sobre a maneira de viver do habitante
de Minas, entretanto ndo considera essa relacdo entre 0 homem e a montanha como uma

contradi¢do, mas antes como uma conjuncao.
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As Minas compdem um todo indivisivel em que pesem as contradigdes que
intrinsecamente, ndo por polos opostos, as informam. H& harmonias de som distantes;
ndo antagonismos dissonantes. O senso grave da ordem mescla-se com a rebeldia; a
riqueza espantosa extraida da terra com a pobreza franciscana da populacdo; a
dubiedade da fraseologia com o apreco pelo termo préprio; o ilhamento ensimesmado e
estatico com a extraordinaria capacidade de absorcdo de idéias novas, e o lirismo
pastoril com a acriménia das catilinérias viperinas. O irracionalismo barroco resolve-se
em regradas composi¢des de fundo classico; e a delicadeza rococd, em rude
expressionismo gético. Na mesma pessoa concorrem e na mesma obras se conjugam,
tdo mais mineira quanto mais consubstanciam somatéria de parcelas multiplas,
essencializadas em econdmicas e abstratas solu¢des (VASCONCELLOS, 1981, p.91)

Vasconcellos toca, nessa passagem em dois aspectos caracteristicos do povo de Minas,
destacados também por outros autores. O primeiro ¢ o “ilhamento ensimesmado”, pois estaria
esta gente “cercada por todos os lados, ndo de aguas, mas de terras; terras que atravessamos
nas nossas distantes incursdes, levando porém, sempre conosco, 0 nosso mundo peculiar,
caracteristico e inassimilavel” (VASCONCELLOS, 1981, p.5). Algo parecido com o que
Lima (2000, p.67) traduz como “fendmeno mineiro”, condicionado todo ele pela montanha
que, segundo o autor, condiciona antes de tudo por essa limitagcdo de horizontes. “O mineiro,
como todo montanhés, é ensimesmado. Vive para dentro. Vive em si. A meditacdo é o seu
clima habitual. A taciturnidade, o seu modo comum. A vida interior, 0 seu encanto (ibid.
p.87).

O segundo € a complexidade, a diversidade contida na identidade desta sociedade que,
como sintetiza Dias (1971, p. 22), ¢ “marcadamente mesti¢a, encarnada por populacdes
numericamente apreciaveis, densas e heterogéneas tanto quanto a origem das pessoas e sua
procedéncia regional, quanto a nacionalidade, niveis sociais, credos religiosos e caracteristicas
étnicas”. Uma “combina¢do uniformemente mesclada da contribuicdo indigena, africana ou
européia, em doses diferentes, sem davida, mas com o predominio acentuado da contribui¢cdo
lusa. E um grupo de ampla mesticagem, mas com predominio gradativo do elemento paulista

e emboaba, afinal unido...”, nas palavras de Lima (op.cit., p. 96).

Combinacdo essa expressa ndo somente atraves da arte barroca, mas também em
outras manifestacBes artisticas mineiras que se pronunciaram neste periodo. Poetas como
Antonio Tomas Gonzaga e Claudio Manuel da Costa fundaram um movimento de
reconhecimento nacional, conhecido como Arcadia Mineira e encontraram na literatura um
espaco propicio a circulacdo dos ideais republicanos que culminariam na tentativa libertaria

dos inconfidentes. Da mesma maneira, a mausica colonial mineira teve excelentes
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compositores e extensa producdo, revelando nomes como o de José Emérico Lobo de

Mesquita™.

Além dos referidos movimentos, artistas e personagens reconhecidos historicamente™?,
nesse processo se configura a cultura popular de Minas, manifesta ainda hoje, por exemplo, na
Marujada, Cavalhada e no Congado que, por meio de dancas, cantos e encenagoes,
representam lutas historicas contra a dominagdo metropolitana e disseminam uma espécie de
consciéncia nativista, da mesma maneira presente nos costumes, nos modos de producdo
artesanais, nas festas e rituais e na culinaria que redne ingredientes tipicos da regido
resultando em queijos, cachaca, doces caseiros e pratos que contam a histéria daquele tempo,

como o feijao tropeiro.

Préaticas culturais que viriam a se diversificar ainda mais frente aos nitidos indicios de
esgotamento do ouro na regido mineradora, 0 que veio a se concretizar no final do século
XVIII. Tal fato culminou no afrouxamento do controle do trafego e na abertura das fronteiras
do Caminho Novo. Logo, ocorre uma migracdo massiva da regido central da Capitania para
outras areas em busca de novas alternativas de renda e sobrevivéncia, como foi o ferro, a
atividade agricola e até mesmo a industrial, ainda que precaria. Mas, era a Zona da Mata
Mineira que oferecia promissoras fazendas de café e cujas lavouras estimularam o
desenvolvimento da regido e mudaram rapidamente sua fisionomia no século XIX. Um

interessante resumo deste processo transitério é desenvolvido por Iglésias:

A estagnacdo econdmica levou a colocar solucBes: a alternativa de continuar a
mineragdo, agora diversificada, com o ferro; a agricola, que contava com a desvantagem
da distancia dos nudcleos exportadores do litoral; a industrial, precaria ainda mesmo na
Europa, notadamente em Portugal; sem tradicdo no Brasil, ndo tinha maiores
perspectivas, embora houvesse certa pratica industrial em Minas, por imposicao de sua
economia — foi a area de precoce industrializagdo, como se sabe -, mas pouco
consistente para fundamentar o ressurgimento econdémico. A alternativa vitoriosa foi a
agricola, como era fatal: primeiro na pecuaria, depois na lavoura [...] que ja em 1830
consegue igualar e superar aquela, sobretudo por causa do café da Mata e do Sul
(IGLESIAS, 1992, p.17).

Assim, aqueles caminhos coloniais, antes feitos por cavalos e tropas de muares, com a
nova dindmica que assumira a regido, foram encobertos por asfalto e novas rodovias ou

incorporados a periferia e ao sistema viario das cidades sempre em expansdo, ou ainda

1 Foi organista, regente e compositor brasileiro, patrono da cadeira nimero 4 da Academia Brasileira de Musica.

12 Alguns, entretanto, encontrem-se até hoje sujeitos a debate e controvérsia, dado que néo se esclareceram em
todos os desdobramentos possiveis, como é o caso da existéncia ou ndo de Aleijadinho.



47

abandonados em meio as pastagens e matas secundarias. Mas esta nova dindmica econémica
ndo era suficiente para reverter a situacdo de abandono que muitas cidades situadas naquelas
regidbes sofreram em funcdo da grande evasdao populacional que descentraliza o

desenvolvimento do estado, conforme observa VVasconcellos:

No século XIX, quando as Minas entram em decadéncia, a nova fase da historia
regional ndo interpenetra nem continua a anterior. E nova e outra em todos os sentidos.
Ecologicamente, o0s geralistas ndo penetram a é&rea das minas; rodeiam-na,
circunscrevem-na em movimento envolvente que parte do litoral também rural, no qual
se apdiam. Trata-se de uma nova penetracdo do interior, outra vez vinda do norte e do
sul, por intermédio agora do boi e do café. O primeiro entrando pelo S&o Francisco,
descrevendo um grande arco pelo oeste para alcancar S& Paulo. O segundo,
expandindo-se do Vale do Paraiba, fechando o arco pelo leste. Ocupam os vales de onde
nascem as montanhas auriferas mas ndo sobem a elas. Nada tem a ver com as Minas
abandonadas a sua propria sorte. Amarram-se e preocupam-se com S&o Paulo, o estado
do Rio, o Espirito Santo e a Bahia. Em Gltimo termo o exterior também. As Gerais sdo
periféricas em relacdo as Minas e continuam a civilizacdo rural litordnea da qual
provieram e dependem. N&o Ihes interessa o contato maior ou intimidade com as Minas.
O contraste é visivel em tudo: senhores e plebe, ricos e pobres, aristocratas e plebeus,
arte erudita recolhida as Casas Grandes e arte popular fluindo da artesania miseravel
(VASCONCELLOS, 1981, p.103).

Frente ao século XX, cidades setecentistas passaram a ser consideradas incompativeis
com os padrdes de uma cidade moderna e funcional e ndo correspondiam mais aos objetivos
politicos da nova ordem — a Republica — cujos ideais vislumbravam um futuro progressista.
Até mesmo o barroco mineiro, antes tdo valorizado, passou a ser relegado como a
representacdo de um passado que era melhor esquecer — a colonizagdo por Portugal. “As
Minas diluem-se no complexo industrial-agrario em crescimento que as penetra e modifica.
[...] Ainda que transformadas e combalidas em suas fundamentais caracteristicas, as Minas

continuam ponto de convergéncia do pais” (ibid., p.104).

As novas cidades que surgiram neste contexto, fortemente influenciadas pela
tendéncia a industrializacdo, ja apresentavam contrastes representativos em relagdo as
coloniais, que, entdo estagnadas, somente foram reanimadas por um movimento de
comercializacdo, de reativacdo do setor terciario, conforme afirma Dias (1971, p. 35).
Também as perspectivas modernistas ja sdo inseridas no novo surto urbano que
intensivamente gera grandes ndcleos, como também registra aquele arquiteto a partir de uma

comparacgao entre a antiga capital e a atual:

Belo Horizonte é a primeira cidade rigorosamente hipodamica planejada no Brasil.
Frente ao organismo espontaneo de complexidade insuperavel que era Ouro Preto, a
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nova capital do Estado traduziu a inspiragdo contréria da clareza absoluta: um reticulado
guadrangular de ruas, servido de outro, em diagonal, de avenidas. Belo Horizonte foi a
primeira cidade de tracado rigorosamente regular do Brasil. Ter-se dado o fato em

Minas é de assinalar-se (VASCONCELLOS 1981, p.89).

A transferéncia da capital de Minas Gerais para Belo Horizonte em 1897 fez com que
Ouro Preto perdesse nada menos do que 45% dos seus habitantes, encontrando-se despojada
de qualquer possibilidade de revitalizacédo e legitimacdo (LEMOS; ALBANO, 1994, p.89). De
acordo com Jurema Machado (1995 apud. SIMAO, 2001, p.49), os jornais da época e a
histéria oral registram uma cidade fantasma, repleta de casas fechadas e moradores que
oscilavam entre a perplexidade e o ressentimento. Contudo, se para a economia de Ouro Preto
e regido, a transferéncia da capital trouxe perdas enormes, para seu patrimonio cultural
representou a garantia de sua preservacao, dada a distancia da modernizacéo e abandono a que

a cidade ficou relegada, como analisa Célia Borges:

Em sua grande maioria, 0 maior aliado da conservacéo dos elementos do passado, quer
de cidades tombadas ou ndo, foi a estagnacdo econfmica, sofrida apds a queda da
producdo do ouro em fins de XVIII e inicio do XIX. A marginalizacdo de pequenos
nacleos urbanos do processo de industrializacdo e comercializacdo favoreceu a
permanéncia do cenario do passado (BORGES, 1999, p.121).

Neste processo de transicdo econdmica, deslocamentos e expansfes territoriais, a
producdo artistica e cultural de Minas de novo pouco manifestou. Nas palavras de Lima
(2000, p.144) “Minas silenciava. Minas se calava por um século. Durante o século XIX, pelo
menos até o seu Ultimo decénio, salvo as grandes vozes politicas da primeira metade, nao se

ouvia a voz de Minas. O império passou sem que o espirito mineiro despertasse”.

A revalorizacdo do patriménio historico colonial e, a0 mesmo tempo, uma renovagao
cultural mineira ganharia impulso somente através do movimento modernista brasileiro que
defendia novos rumos e ideais. No Brasil, os principais artificios deste movimento ndo se
opunham a toda realizacdo artistica anterior a deles. Em paralelo a ruptura, ao desejo por
ampliar horizontes, havia também o de conhecer e explorar o passado. Ndo como norma para

se criar, mas como fonte de cria¢do e valorizacao historica, artistica, cultural.

Assim, nos anos de 1930 modernistas como Mario de Andrade e Tarsila do Amaral
iniciam uma expedicao ao interior brasileiro e encontram em Minas Gerais, mas precisamente

em Ouro Preto, o que procuravam. Em 1933, esta cidade é consagrada por Getulio Vargas
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como o primeiro monumento nacional brasileiro e se torna um paradigma para a criagdo, em
1937, do Servico de Patrim6nio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN), que posteriormente
se consolida como instituto (IPHAN), orgdo federal responsavel pela identificacéo,

fiscalizagdo, preservacéo e revitalizagdo do patrimonio histérico e artistico do pais.

Ainda hoje Minas Gerais se destaca como um dos maiores repositorios de bens
tombados pelo IPHAN e, também, do mundo, possuindo acervos reconhecidos pela
Organizacdo das NacbGes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) como
Patrimonios da Humanidade. E o caso das cidades de Ouro Preto e Diamantina e do
Santuario Bom Jesus de Matosinhos, em Congonhas do Campo®. Além disso, possui
patrim6nios naturais, como a Cordilheira do Espinhaco e as reservas da Mata Atlantica, que
detém o titulo de Reserva da Biosfera. Ja os bens reconhecidos pelo préprio estado, através do
Instituto Estadual do Patrimdnio Histérico e Artistico de Minas Gerais (IEPHA/MG), criado
na década de 70, sdo aproximadamente 3.500 tombados e mais de 5.000 inventariados™.

Diante o reconhecimento nacional da importancia de seu patrimonio histérico-cultural
para o pais e, a0 mesmo tempo, frente as novas possibilidades de criacdo impulsionadas pelo
modernismo, Minas vive uma dialética entre tradicdo e transformacdo que ainda hoje persiste.
Ainda assim, ingressa naquele movimento e embalada por ele e também por outros
revolucionérios da década de 1960 contra a ditadura militar e revela grandes artistas e

personalidades politicas no século XX.

Séo alguns exemplos a artista plastica Zina Aita que participou da Semana de 1922; o
também pintor Carlos Bracher, que ja representou Minas na Bienal de Sao Paulo; o artista e
produtor de arte Anibal Mattos fundador da Sociedade Mineira de Belas Artes; os arquitetos
Eolo Maia, Sylvio Podesta e Gustavo Penna; os politicos Gustavo Capanema e Rodrigo Mello
Franco de Andrade envolvidos na criacdo e gestdo do IPHAN e outros que chegaram a
presidéncia da republica, como Jucelino Kubitschek, Tancredo Neves, Itamar Franco e José
Alencar Gomes da Silva (atual vice-presidente). Também, grupos reconhecidos
nacionalmente, predominantemente advindos da capital, representaram Minas nas artes
cénicas, tendo sido premiados em festivais nacionais e internacionais, como o Corpo (danca),

Galpao (teatro), Giramundo (teatro de bonecos), dentre outros.

3 Todos eles situados na area de abrangéncia da Estrada Real.
0 que resulta numa média de quase 10 bens culturais protegidos em cada um dos 650 municipios mineiros
onde estdo localizados.
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Paralelamente, 0os meios de comunicacdo comecam a operar no Brasil. Na década de
20, o mineiro Humberto Mauro ja se destacava no cinema. Novos jornais comecaram a
circular como o que aqui € nosso objeto de analise, 0 Estado de Minas (1928). Nos anos 30,
entram em operacdo as emissoras de radio: Mineira (1931), Guarani (1936) e Inconfidéncia
(1936). Em 1955, inaugura-se a TV Itacolomi.

Entre tantos artistas e personalidades, destacamos a grande repercussao na construgao
da imagem de Minas proporcionada pela sua producdo musical e literaria. A primeira langou
grupos nacionalmente e internacionalmente admirados, como é o caso do Uakti, destaque na
mausica instrumental brasileira, Skank, Pato Fu e Sepultura. Mas sdo as musicas cantadas e
tocadas pelo Clube da Esquina e seus integrantes - Milton Nascimento, Fernando Brant, L6 e
Marcio Borges, Beto Guedes e Toninho Horta — 0s quais na década de 80 seguiriam carreira
solo ou constituiriam outros grupos, que sempre tiveram Minas como inspiracdo e, em
contrapartida, inspiraram muitos mineiros. Em suas letras e notas ecoam lembrancas da época
da escraviddo e do ouro, percepgOes sobre as mudangas nos espacos e nos tempos mineiros,

sentimentos de pertencimento, mineiridade:

Era um, era dois, era cem / Mil tambores e as vozes do além / Morro velho, senzala,
casa cheia / Repinica, rebate, revolteia / E trovdo no céu é candeia / Era bumbo, era
surdo e era caixa / Meia-volta e mais volta e meia / Pocoto, trem de ferro e uma luz /
Procissdo, chdo de flores e Jesus / Bate forte até sangrar a méo / E batendo pelos que se
foram / Ou batendo pelos que voltaram / Os tambores de Minas soardo / Seus tambores
nunca se calaram / Era couro batendo e era lata / Era um sino com a nota exata / Pé no
chéo e as cadeiras da mulata / E o futuro nas maos do menino / Batucando por fé e
destino / Bate roupa em riacho a lavadeira / Ritmando de qualquer maneira / E por fim o
tambor da musculatura / O tum-tum ancestral do coracdo / Quando chega a febre
ninguém segura / Bate forte até sangrar a mao / Os tambores de Minas soardo / Seus
tambores nunca se calaram / Os tambores de Minas soardo / Seus tambores nunca se
calaram / Seus tambores... (BORGES, Marcio; NASCIMENTO, Milton. Os tambores de
Minas. In: Milton Nascimento. Nascimento. Warner Brothers, 1997. CD. Faixa 11)

Ponta de areia ponto final / Da Bahia-Minas estrada natural / Que ligava Minas ao porto
ao mar / Caminho de ferro mandaram arrancar / Velho maquinista com seu boné /
Lembra do povo alegre que vinha cortejar / Maria fumaga ndo canta mais / Para mocas
flores janelas e quintais / Na praca vazia um grito um oi / Casas esquecidas vilvas nos
portais (BRANT, Fernando; NASCIMENTO, Milton. Ponta de Areia. In: Milton
Nascimento. Minas. Emi-Odeon Brasil, 1975. CD. Faixa 6)

Passa bonde passa boiada / Passa trator, avido / Ruas e reis / Guajajaras Tamoios
Tapuias / Tupinambés Aimorés / Todos no chdo / A cidade plantou no coragdo / Tantos
nomes de quem morreu / Horizonte perdido no meio da selva / Cresceu o arraial.
(BORGES, Mércio; BORGES, L6. Ruas da Cidade. In: Clube da Esquina 2. Emi-
Odeom Brasi, 1978. CD. Faixa 3)
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Por que vocés ndo sabem do lixo ocidental? / Nao precisam mais temer / N&o precisam
da soliddo / Todo dia é dia de viver / Por que vocé nao verda meu lado ocidental? / N&do
precisa medo ndo / Néo precisa da timidez / Todo dia é dia de viver / Eu sou da América
do Sul / Eu sei, vocés ndo vao saber / Mas agora sou cowboy / Sou do ouro, eu sou
vocés / Sou do mundo, sou Minas Gerais. (BORGES, Marcio; BORGES, L6; BRANT,
Fernando. Para Lennon e McCartney. In Milton Nascimento ao Vivo. Millennium, 1983.
CD Faixa 12).

Por fim, a vasta producéo literaria mineira. Muitos se destacaram, como 0s poetas e
ensaistas Alphonsus de Guimaraens, Otto Lara Resende, Afonso Avila, Murilo Mendes, o
memorialista Pedro Nava, entre muitos outros que contribuiram para a legitimacdo da
mineiridade nos seus inimeros trabalhos, tornando-se os verdadeiros difusores desse discurso
identitario (LIMA, 2000; DIAS, 1971; ARRUDA, 1999; ROCHA, 2003). Em meio a tantos,
optamos por dar destaque especial as obras literarias dos escritores Carlos Drummond de
Andrade, Fernando Sabino e Guimarées Rosa, 0s quais na tentativa de desvelar os “segredos”,
“enigmas” e “mistérios” de Minas, imprimiram ali suas relagdes e impressdes dessa terra onde
nasceram e viveram, essas que se difundem pelo estado e por muitos mineiros sdo

compartilhadas. E o caso deste poema de Drummond:

Minas ndo é palavra montanhosa / E palavra abissal / Minas é dentro e fundo / As
montanhas escondem o que é Minas. / No alto mais celeste, subterranea / é galeria
vertical varando o ferro / para chegar ninguém sabe onde. / Ninguém sabe Minas. A
pedra / o buriti / a carranca / o nevoeiro / o raio / selam a verdade primeira / sepultada
em eras geoldgicas de sonho. / S6 mineiros sabem. / E ndo dizem nem a si mesmos / o
irrevelavel segredo chamado Minas (DRUMMOND, 1976, p.112).

E também destes trechos da cronica de Sabino, intitulada Minas Enigma, que ao tentar
decifrar o “ser mineiro” revela seu carater relativo, suas contradi¢des, hibridismos e

saudosismos:

Se sou mineiro? Bem, é conforme, dona. (Sei la por que ela esta perguntando?) Sou de
Belzonte, uai. Tudo é conforme. Basta nascer em Minas para ser mineiro? Que diabo é
ser mineiro, afinal? Inglés misturado com oriental? E fumar cigarro de palha, como o
poeta Emilio, de Dores do Indaia? Autran fuma cachimbo. Tem até quem fume cigarro
americano. (No bairro do Calafate havia uma fabrica de "Camel".) Em suma: ser
mineiro é esperar pela cor da fumaga. E dormir no chdo para ndo cair da cama. E plantar
verde pra colher maduro. E ndo meter a méo em cumbuca. N&o dar passo maior que as
pernas. N&o amarrar cachorro com lingliica. Porque mineiro ndo prega prego sem
estopa. Mineiro ndo da ponto sem nd. Mineiro ndo perde trem. Mas compra bonde.
Compra. E vende pra paulista. Evém mineiro. Ele ndo olha: espia. Nao presta atencdo:
vigia s6. Ndo conversa: confabula. Ndo combina: conspira. Nao se vinga: espera. Faz
parte do decalogo, que alguém ja elaborou. E ndo enlouquece: piora. Ou declara,
conforme manda a delicadeza. No mais, é confiar desconfiando. Dois é bom, trés
comicio. Devagar que eu tenho pressa. [...] Um Estado de nariz imenso, um estado de
espirito: um jeito de ser. Manhoso, ladino, cauteloso, desconfiado — prudéncia e
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capitalizacdo. [...] Falar de Minas, trem danado, sb. E falar no mundo misterioso de
Lucio Cardoso, Cornélio Pena ou Rosario Fusco, no mundo irbnico, esquivo ou
pitoresco de Cyro dos Anjos, Oswaldo Alves, Mario Palmério, seus romancistas. E num
mundo de gente, seus personagens, que vdo de Antbnio Carlos a Milton Campos, de
Bernardes a Juscelino — vasto mundo! ah, se eu me chamasse Raimundo. Dentro de
mim uma corrente de nomes e evocagdes antigas, fluindo como o Rio das Velhas no seu
leito de pedras, entre cidades imemoriais. Leopoldina, doce de manga, terra de meus
pais... Prefiro estanca-las no tempo, a exaurir-me em impressdes arrancadas aos
pedacos, e que aos poucos descobririam o que resta de precioso em mim — o mistério
da minha terra, desafiando-me como a esfinge com o seu enigma: decifra-me, ou
devoro-te. Prefiro ser devorado (SABINO, 1967, pp.71-72).

Além dessas referéncias, poderiamos citar inimeras passagens da vasta producao
literaria de Guimardes Rosa dedicada a Minas Gerais, que ndo s6 reforcam a
“inexplicabilidade” da regido ao proclamar, por exemplo, que "Minas: a gente olha, se
lembra, sente, pensa. Minas: a gente ndo sabe" (1985, p. 269), como também registram
mudangas neste “mar de territorios”. E o caso do pensamento tradicionalista que por vezes se
expressa na personagem de Riobaldo, de Grande Sertdo: Veredas, sertanejo, matador e

jagunco:

O sertdo mudou muito, muito! Riobaldo lamenta algumas das mudancas. Pergunta ao
doutor que o visita ¢ a quem narra toda a sua estdria: “Mas, o senhor sério tenciona
devassar a raso este mar de territério, para sortimento conferir o que existe? Tem seus
motivos. Agora — digo por mim — o senhor vem, veio tarde. Tempos foram, os costumes
demudaram. Quase que, de legitimo legal, pouco sobra, nem sobra mais nada (ROSA,
1985, p.27).

Perseguindo as raizes de certos significados culturais manifestos numa cultura politica
peculiar e na producdo de certo tipo de memorias acerca da mineiridade, muitos intelectuais
também se lancaram, no século XX, ao desafio de interpretar Minas, com pontos de vista ora
congruentes, outrora divergentes. Muitos — entre eles, alguns aqui ja citados - insistem numa
subcultura regional mineira diferente das demais, ainda que reconhegam seu carater hibrido,
sua pluralidade e seu carater antagonico. E o caso de Alceu Amoroso Lima (2000) que, com
todo o impressionismo, por ele proprio admitido, contido em sua interpretagdo impressa em
Voz de Minas, em 1945, dissemina um dos juizos opinativos mais expressivos e influentes

acerca do “ser mineiro”.

Na tentativa de realizar um retrato coletivo deste povo, Lima (ibid.) o descreve em sua
psicologia, em sua sociabilidade, em sua cultura e em sua espiritualidade. Nesta perspectiva

aponta como aspectos predominantes do homem de Minas, como a curiosidade, a ponto de ser
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deixar absorver pelas coisas ou pelas idéias. O bom humor, o mineiro € irbnico, se diverte
com histérias. Ao mesmo tempo, se distingue pela sua sobriedade, justificada pela economia,
simplicidade, reserva, discricdo nos gestos, nas palavras, no pensamento, nos sentimentos e na

vontade.

Tudo, em Minas, se faz sem pressa. O tempo ndo conta. Fazem-se as coisas para durar,
para permanecer e ndo para aparecer, para fingir ou para ganhar tempo [...] Nem cor,
nem andamento, nem gestos, nem palavras, nem nada do que, normalmente, anima a
tudo isso foge em Minas a essa lei suprema da sobriedade que domina toda a vida por
estas paragens. Aqui se vive mais devagar, E por isso mesmo é que tantos coracoes
cansados pelo andamento prestissimo do nosso século vém aqui para readquirir forcas
de viver no meio dessas montanhas [...] (LIMA, 2000, pp. 33-34).

Tais caracteristicas foram também percebidas por foraneos, como a cearense Raquel
de Queiroz, primeira mulher a ingressar na Academia Brasileira de Letras. Entre suas 100
Cronicas Escolhidas (1971), encontramos uma dedicada aos mineiros em que a escritora

relata suas impressoes sobre 0s mesmos.

Num passeio de trés semanas pela zona do ouro, no pais dos mineiros, o que afinal mais
seduziu o interesse do viajante ndo foram propriamente as serras nem 0 barroco, mas o
mineiro propriamente dito, o nativo, o habitante, homem téo singular, téo diferenciado
do brasileiro comum, mormente do nordestino, do carioca, ou do paulista, que sdo 0s
gue melhor conheco. [...] Louve-se nos mineiros em primeiro lugar a sua presenca
suave. Mil deles ndo causam o incbmodo de dez cearenses. [...] Mas conversando sobre
mineiros, ndo se pode deixar de aludir a sua famosa economia que é mesmo uma
realidade, tdo diversa da louca escola de desperdicio em que nos criamos no Norte -
descuido estimulado, decerto, pela inseguranca da seca. Enquanto o mineiro sabe que,
se conservar o que é seu, seu o tera por toda a vida [...] Dizia 0 meu avd de criagdo, o
velho Muxi6, que hd gente que vive “porque vé os outros viverem”. Bem diferentes
disso sdo os mineiros. Eles & vivem como entendem, ao contrério do que muitas vezes
se espera, inconscientes da sua originalidade, mas tremendamente agarrados a ela
(QUEIROZ, 1977, pp. 56-60).

Queiroz aponta, ainda, descri¢fes fisicas e fonéticas do mineiro em comparagdo aos
nortistas: “tirando a cabeca chata que em Minas pouco se encontra, ¢ a mesma pequena
estatura, o corpo franzino, a pele azeitonada e palida; nem a fala se distingue apreciavelmente
da nossa — também cantada e lenta, apenas mais sibilante nos ss finais, mais doce e de vogais

menos abertas” (ibid., p.56).

Neste contexto de observacdo da mineiridade, Vasconcellos é outro a tecer suas
percepcdes, as quais concordam com os autores supracitados no que tange a sobriedade, mas

se divergem em alguns pontos ao tratar do tipo fisico do mineiro. Para o autor (1981, p.33),
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“os mineiros t€m, no geral, estatura esbelta e magra, peito estreito, pesco¢co comprido, 0 rosto
um tanto alongado, olhos pretos vivos, cabelo preto na cabeca e no peito; tem por natureza
certo garbo nobre, e 0 seu modo de tratar € muito delicado, obsequioso e sensato; no género

de vida é sobrio e, sobretudo, de feicdo cavalheiresca”.

Muitos dos aspectos apontados pelos referidos escritores convergem em uma
caracteristica também por eles considerada peculiar do mineiro e amplamente difundida que é
a hospitalidade. Mas, o espirito acolhedor do mineiro - assim como outros atributos deste -
tem registro anterior, realizados por pesquisadores estrangeiros que viajaram pelo Brasil no
século X1X, como Johann von Spix (zodlogo e médico alemédo), Karl von Martius (boténico,
médico e antrop6logo germanico), Saint-Hilaire (botanico e naturalista francés), Jean-
Ferdinand Denis (historiador e escritor francés), John Mawe (ge6logo, mineralogista inglés) e

Richard Burton (gedgrafo e antropologo britanico).

Numa mescla de relatos, analises e observacdes pessoais, esses viajantes fundaram “as
bases das futuras interpretagdes do Brasil” e “os pilares para a construcdo da mineiridade”,
segundo Maria A. do Nascimento Arruda (1999, p.29), a partir do estudo que realizou de
varios documentos e publicacdes a respeito, os quais ainda hoje inspiram e também inquietam

escritores e pesquisadores.

Arruda constata que esses viajantes julgaram encontrar em Minas grande amabilidade,
gentileza, educacéo, simplicidade e, muitas vezes, certa rusticidade, mas nunca frieza. Cita, a
autora, registros de Saint-Hilaire® sobre a “terra hospitaleira de Minas Gerais” e de John
Mawe™®, que relata ndo ter encontrado “em nenhuma parte do Brasil sociedade mais
acolhedora e mais agradavel: pode-se dizer que é a corte do Distrito Diamantino” (ibid., p.23).

Observando as descricbes dos estrangeiros, a soci6loga observa que algumas
perscrutam as semelhangas, como a de Burton'”: “o mineiro, que, como seu antepassado, o
paulista, ainda é o homem tipico do Brasil”. Ja outras, apontam as singularidades, a exemplo

das apontadas por Denis'® para quem “os mineiros formam, por assim dizer, uma populacio a

parte, entre a populagdo brasileira”. De acordo com o historiador viajante, o habitante de

15 SAINT-HILAIRE, Auguste de. Viagens as Nascentes do Rio S&o Francisco (1816-1822). Belo Horizonte:
Livraria Itatiaia / S&o0 Paulo: Editora da USP, 1975.

® MAWE, John. Viagens pelo Interior do Brasil (1808-1809). Belo Horizonte: Editora Itatiaia / Sdo Paulo:
Editora da USP, 1978.

Y BURTON, Richard. Viagem do Rio de Janeiro a Morro Velho (1868). Belo Horizonte: Editora Itatiaia / Sd0
Paulo: Editora da USP, 1976.

'8 DENIS, Ferdinand. Brasil (1816-1831). Belo Horizonte: Editora Itatiaia / S&o Paulo: Editora da USP, 1980.
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Minas “nao se distingue somente por sua sagacidade natural, por sua franqueza, por seus
habitos de hospitalidade, mas, depois do Rio de janeiro, nenhuma outra regido neste vasto
impeério apresenta reunidos, melhor do que em Minas, tantos elementos proprios para
desenvolver um movimento industrial favoravel, e este gragas a um juizo e uma perspicacia
pouco comum”. Isto é, a agudeza e o equilibrio proprio ao espirito dos mineiros fornecem-lhe
0 preparo para se langar ao futuro, implementar mudancas, inclusive econémicas, por terem
“imaginacdo pronta e espirito ativo”. Além disso, outras distingdes sdo apontadas por Saint-
Hilaire que diz ser o mineiro “inteligente”, “independente e confiante em si” (ARRUDA,
ibid., p.84).

Na visdo de Lima, em oposicdo a dos referidos viajantes, o passadismo do mineiro
dissemina-se em seu carater reaciondrio, tradicional, religioso. Para o critico literario, o
mineiro € psicologicamente conservador, desconfia de mudancas, so vé possibilidade de viver
porque as coisas essenciais nao mudam: “A vida ndo ¢ mudanca. A mudanca ndo ¢ a morte. A
vida ¢ a imutabilidade. A vida ¢ a conservagao” (LIMA, 2000, p.49). Tal aspecto do mineiro
corresponde aos valores socioldgicos que Lima aponta em Minas: “de seguranca e ndo de
risco; de permanéncia e nao de passagem; de intensidade e ndo de superficie; de tradicdo e
ndo de progressismo” (ibid., p.110). Estariamos, pois, na perspectiva do autor, em face de
uma sociologia de duracdo, de intemporalidade e de hereditariedade, “toda ela subordinada
aquele tectonicismo, aquela concentracdo receptiva, tdo tipica do significado sociologico

mineiro, no Brasil” (ibid., p.110).

Alguns desses aspectos sdo apontados pelo socidlogo como defeitos do mineiro, e
justificados como “frutos dos excessos de suas qualidades” (LIMA, ibid., p.65). E o caso do
excesso de modéstia e de humor, que causaria uma tendéncia ao pessimismo; também da
timidez e da desconfianca, geradas pelo excesso de reserva e pudor. Esses e outros defeitos
condicionariam o mineiro a ir “vivendo mediocremente ¢ muitas vezes atrofiando vocagoes
inequivocas” por falta de estimulo, por falta de confianga em si mesmo. “Como podera sair
alguma coisa de boa destes horizontes adormecidos pela rotina e pela ignorancia? Leite,
maganés, zebu talvez. Mas cultura?, murmurara desconfiado o pessimismo mineiro. E ndo se
anima, entdo, a qualquer trabalho coletivo de maior vulto” (ibid., p.159). O que contraria,

como podemos perceber, a percepcdo do mineiro que tiveram os viajantes.

Lima, ao longo de toda sua obra, reforca o apego do mineiro ao passado, a familia.
“Ora 0 mineiro é o homem do passado. O passado ndo larga o mineiro, em toda a sua vida. E
sua for¢a. E sua estabilidade. E sua dignidade” (LIMA, 2000, p.47). Neste sentido, teria
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grande respeito a espécie e a linha prépria de que provém, aos seus antecedentes: “Os
antepassados, a historia, os processos ja utilizados imemorialmente, a licdo do tempo, enfim,
tudo isso ¢ ouvido e conservado em Minas com devogdo por vezes excessiva” (ibid., p.100).
O espirito da familia, o senso da propriedade concreta e limitada, o gosto das coisas possiveis
e reais, tudo isso, segundo o estudioso, “sdo manifestacdes daquele espirito de fidelidade, tao
representativo da concep¢do mineira da vida, que se alia ao seu tradicional espirito contra

todo absolutismo, ao seu espirito de idealismo liberal e de realismo mistico” (ibid., 207).

Ha outros estudiosos que, entretanto, assim como aqueles viajantes, apontam para uma
direcédo totalmente contréria da presente na interpretacdo de Lima em relagcdo ao mineiro e seu

posicionamento no tempo. Vasconcellos esta entre eles. O autor acredita que

[...] além dos impulsos novos que animam os mineiros, levando-os a condicionarem-se
ao futuro antes que ao passado, contribui também, talvez, a familiaridade, a intimidade
constante com a morte que tende a banaliza-la. [...] Os mineiros procuram o futuro; nem
dramas nem honras pregressas 0s interessam muito. Basta observar o pouco apreco
devotado a seus herdis como Felipe dos Santos, Anténio Francisco Lishoa ou Joaquim
José da Silva Xavier, sé muito recentemente, e a custo, reverenciados com maior énfase
(VASCONCELLOS, 1981, p.20).

Mas, ¢ a sacralidade que para Lima (2000, p.200) constitui “a base ¢ o fundamento
ultimos de toda a vida mineira, de toda a alma mineira e da civilizagdo mineira”. Uma
sacralidade que encontrou no catolicismo sua expressdo mais profunda. Afirmativa reforcada
por Dias (1971, p.30) que observa que as praticas devocionais de catolicismo exterior
refletem, contraditoriamente, o espirito supersticioso, o primitivismo cultural, o sincretismo,

“mas também uma religiosidade viva, profunda e comoventemente verdadeira”.

Ao considerar visdes essencialistas sobre a mineiridade, como algumas aqui
apresentadas, Iglésias (1992, p.12) critica a falta de visdo geral da producdo literaria a
respeito, pois que, ndo raro, as obras que a integram se detém em uma regido ou aspecto, em
uma fase ou fator produtivo ou politico sem relaciona-los ou contextualiza-los na realidade
atual. “Minas ¢ o ouro e o diamante, ¢é o café, ¢ o gado, o ferro, mas é também a modernizacao
da industria de ponta, do vanguardismo tecnoldgico e econdmico”. E uma, segundo o autor,
ndo tem nada a ver com as outras. A Minas do ouro é totalmente distinta da agricola, da
lavoura ou da pecuaria. “O cultor da terra é um, o criador de boi ou cavalo é outro. [...] Cada
atividade condiciona um tipo e cria uma variedade de homem, seja na aparéncia, seja no modo

de ser e pensar, seja na paisagem que forma para sua vida” (ibid., p.13).
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De acordo com Iglésias (ibid., p.12), daquela producdo saiu uma versdo convencional
de Minas e “passou-se a dizer que o mineiro é assim, e vinham caracteristicas sem conta:
timido, calado, prudente, conciliador, esperto, sovina e mais uma infinidade de tracos,
formando um tipo bem acabado”. Ele se diferenciaria, assim, dos outros brasileiros,

constituindo-se talvez no mais particular.

Dai passou-se a falar em mineiridade, mineirismo, mineirice, em discutiveis
formulacbes. N&o ha originalidade nacional nem universal em tais manias: ha também
quem fale do galcho como tipo especial, ou do paulista, do baiano, do cearense, como
se apresenta o italiano, o portugués, o chinés, o argentino, o canadense. Cada regido, por
tragos naturais e étnicos, configuraria um homem. O povo sempre foi dado a esses
rotulos ou etiquetas, como também os estudiosos. A férmula é popular e erudita
(IGLESIAS, 1992, p.12).

Apesar de Dias (1971, p.13), defender que o “sentimento do mineirismo” nao ¢ “algo
vago do ser mineiro”, nem uma espécie de “chauvinismo regional”, tampouco de uma
“valorizacdo arbitraria de Minas”, em contraste com outras areas brasileiras, e de reafirma-lo
como uma “consciéncia de que existe uma subcultura mineira bem diferenciada”, e expressa
num carater regional, que “teve seus grandes momentos de afirmacgdo em fases histdricas
cruciais, do ponto-de-vista politico ou intelectual”, ele também se pergunta sobre a real
existéncia de uma subcultura mineira. A tal indagacgéo, j& se deram respostas variadas, quase
sempre afirmativas. E até entusiasticas quanto a provavel originalidade desse “ser psicologico
de grande conjunto”, do povo mineiro. A resposta que, por fim, chegou o socidlogo ¢ de que

tal subcultura existe sim, “pelo menos, na imagem plasmada ao longo de dois séculos € meio”

(ibid., p.20).

Entretanto, podemos perceber, mesmo em trabalhos de cunho mais analitico e
opinativo, como os de Vasconcellos (1981) e Lima (2000), o reconhecimento da pluralidade
sociocultural da regido mineira, bem como de suas contradicdes. Essas, porém, sao
conciliadas em uma realidade harmdnica, livre de conflitos, na qual se anulam as exclusdes.
Para o primeiro estudioso, “tudo nas Minas ¢ antindmico, antagonico, contraditorio, binario.
Tudo, porém, conflui para sinteses perfeitas” (VASCONCELLOS, ibid., p.58). As Minas ndo
SO relacionam como promovem a somatdria das caracteristicas nacionais, traduzindo-as em
esquema simples, escoimados de superficialidades. “Cria, assim, a autenticidade brasileira”

(ibid., p.58). Isso porque:
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Nas Minas se condensa a tipologia nacional de todos os quadrantes, sem prevaléncias ou
hipertrofias. Um pouco do vaqueiro rodando as minera¢cdes do norte; um pouco do
engenho e da cachaca refrescando o suor do mineiro; um pouco de fidalguia nos saldes
da justica e administracdo; um pouco de comércio, nas vendas que aglutinam as
povoacdes; um pouco de religiosidade e de mundanismo nas maltiplas capelas e igrejas
espalhadas pela regido; um pouco de cristio novo, mascateando pelas estradas. O
branco e o negro; o homem novo — 0 mulato. Nenhuma parcela predomina, porém.
Antes se somam, se equilibram e se harmonizam, e desta harmonizacéo que surge, que
brota e floresce a civilizagdo mineira. (VASCONCELLOS, 1981, pp. 29-32)

O segundo ensaista mencionado, Lima, nesta mesma direcdo, porém mais carregado
de conservadorismo e romantismo, afirma ser Minas uma sociologia concentrada, de
integracao, essencialmente organica e sensata, ndo mecanica e aventureira (2000, p.68), “uma
admiravel sintese da miscigenacdo nacional” (ibid., p.96). Na opinido do socidlogo, a melhor
das defini¢bes da sociabilidade de Minas e, também o segredo antecipado de sua misséo, é a
que concebe o estado como “uma encruzilhada no Brasil”. Nela se cruzariam todas as
mensagens de gente brasileira e por ela passariam todos os caminhos do pais. “A ela vém ter
todos os impetos contraditorios dos quatro cantos de nossa patria. Dela partem todas as vozes
gue podemos ouvir e todas as vias que devemos tomar para ndo perder o sentido da nossa
obediéncia ao que devemos vir a ser na linha da fidelidade ao que fomos e ao que somos”
(ibid., p. 99).

A Minas cabe, pois, a missdo de preservadora do passado, de reformadora das
influéncias cosmopolitas que vdo levando o Brasil para o individualismo ou a serviddo
moral e finalmente de compensadora de todos os desequilibrios extremistas. [...] Minas,
enfim, é a Montanha, é o Centro, é o imd que atrai os brasileiros de todas as regides
(LIMA, 2000, p.219).

Também nos discursos claramente politicos estd presente essa Vvisdo que concebe
Minas como o coracéo do Brasil. E exemplo o proferido por Affonso Arinos de Mello Franco
no ato de recepcdo a José Murilo de Carvalho na Academia Brasileira de Letras, em que o
historiador e politico relata 0 que José Sarney disse quando, por sua vez, tomava posse
naquela casa: “Quando Minas se enfraquece, 0 Brasil definha. Minas é a unido, é a liga
inquebrantavel que une as fissuras dos Brasis: 0 do norte, sertdo agreste, e 0 do sul. Minas ndo
tem mar porque o mar € salgado. Minas ¢ doce. Suas dguas sao as aguas da unidade nacional.”

(MELLO FRANCO, 2004).

Se por um lado h& quem acredite que a variedade de Minas tenha perdido em discursos

como esses suas nuancas, tornado-se bipolar na clivagem entre a Minas conservadora,
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introvertida, antiga e outra mais flutuante, extrovertida, moderna, com pouco ou nenhum
contato entre essas duas partes, inexistindo uma zona intermediaria a conferir gradacdes ao
transito (ARRUDA, 1999, p.118). Por outro, podemos constatar a pluralidade de Minas
presente sim, em seu percurso de elaboracdo. As préprias idéias de Vasconcellos, muitas por
nos aqui postas a reflexdo, conduzem a compreender a personalidade do mineiro como
multipla e complexa. “A complexa multiplicidade ¢ que o caracteriza” (1981, p. 83). Também
Dias (1971, p.19) reconhece que ha muitas Minas, a da regido montanhosa e a dos campos; a
das matas, a do cerrado. “Basta lembrar a do pastoreio, a do café, a dos arrozais modernos.

Nem mesmo a paisagem ¢ fixa”.

Mas, o grande responsavel por destacar e difundir mundialmente a pluralidade de
Minas, cremos, foi Guimardes Rosa'® que a vé condensada no simbolismo do préprio nome
do estado. Podemos perceber a inspiracao que sua obra gerou sobre varios trabalhos literarios
posteriores, embasando especialmente os que se dedicaram a compreender a mineiridade, por
exemplo, os dos autores neste sub-capitulo referenciados. Podemos perceber isso claramente
no seguinte trecho do livro de Arruda® que reine fragmentos da obra de Rosa — Ave,
Palavra® — que expressam a percepcdo do escritor sobre tal diversidade e coroam com brilho
especial diversos aspectos historicos, geograficos, sociologicos e identitarios cultivados nestes

Relevos da Mineiridade:

Guimaraes Rosa reconhece, “Minas Gerais ¢ muitas. S&o, pelo menos, varias Minas”. A
origem pode ser localizada no centro minerador: “Essa — tradicional, pessimista ainda
talvez, as vezes casmurra, ascética, reconcentrada, professa em sedigbes — a Minas
geratriz, a do ouro, que invoca e informa, e que lhe tinge 0 nome; a primeira a povoar-se
e a ter nacional e universal presenca, surgida do acampar dos bandeirantes e dos
arruados de fixacdo do reinol, em Capitania e Provincia que, de golpe, nos Setecentos,
se prové de gente de todas as regides vivas do pais, mas que, por conta do ouro e dos
diamantes, por prolongado tempo se ligou diretamente & Metropole de além-mar, como
que através de especial tubulatura, fluindo apartada do Brasil restante”. Mas as Minas
desdobram-se em varias outras, formando a Minas Gerais, terra povoada por contrastes
porém una: “E a Mata, cismontana, molhada ainda de marinhos ventos, agricola ou
madeireira, espessamente fértil. E o Sul, cafeeiro, assentado na terra-roxa de declives ou

19(1908-1967).

20 sabemos da inestimavel contribuicdo que uma anélise mais aprofundada da obra de Rosa ofereceria para
nossas intencGes investigativas acerca da mineiridade. Entretanto, ainda que tenhamos realizado a leitura de seu
trabalho de maior referéncia - Grande Sertdo: Veredas - entre outros fragmentos do “universo rosiano”, sabemos
o0 qudo dificultoso é interpretar as idéias deste mineiro de Cordisburgo em seu estilo tdo préprio de escrever.
Seria preciso ler vérias vezes cada uma de suas centenas de péaginas para tecer qualquer opinido interpretativa
com propriedade, o que extrapolaria o tempo para a realizacdo da pesquisa e nossas prioridades analiticas. O
mesmo se aplica aos relatos dos viajantes do século XIX. Essa é, portanto, nossa justificativa por optar em nos
apropriamos das interpretacdes de Arruda (1999) de tais fontes de pesquisa ao invés de nos atrever em tecer
nossas proprias sob o risco de opinifes apressadas e equivocas.

2L ROSA, Jodo Guimarées. Ave, Palavra. 32 Edicdo, Rio de Janeiro, Editora Nova Fronteira, 1985.
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em colinas que européias se arrumam, quem sabe um das mais tranqilas, jurisdicGes da
felicidade neste mundo. E o Triangulo, saliente, avangado, forte, franco. E o Oeste,
calado e curto nos modos, mas fazendeiro e politico, abastado de habilidades. E o Norte,
sertanejo, quente, pastoril, um tanto baiano em trechos, ora nordestino na intratabilidade
da caatinga, e recebendo em si o Poligono das Secas. E o Centro corogréfico, do vale do
rio das Velhas, ameno, claro, aberto & alegria de todas as vozes novas. E o Noroeste, dos
chapaddes, dos campos-gerais que se emendam com os de Goias e da Bahia esquerda, e
vdo até o Piaui e ao Maranhdo ondeantes”. Em suma, Minas é plural, mais integrada;
sua unidade advém do fato de haver recolhido e guardado pedacos do Brasil. A inteireza
de Minas ndo provém de si mesma, ainda que haja um nucleo primal; promana antes do
exterior, do acolhimento de varia origem: “la se ddo o encontro, concordemente, as
diferentes partes do Brasil. Seu orbe ¢ uma pequena sintese, uma encruzilhada”. Haveria
entdo o mineiro, dada a multiplicidade de Minas? Seria possivel distinguir-se um tipo
caracteristico em meio a variegada formagéao regional? Para o autor, o mineiro brota do
“paradoxo. De Minas, tudo € possivel” A coeréncia mineira resulta da originalidade na
combinagdo, na soldadura dos contrastes, da jun¢do dos opostos: “sendo assim o
mineiro ha. Essa raga ou variedade, que, faz ja bem tempo, acharam que existia”. Isto é,
a existéncia do mineiro encontra-se condicionada ao pensamento que se criou sobre ele,
ao imaginario tecido sobre Minas Gerais e também a cristalizacdo da lembranga, “de
ndo navios, de ndo ver navios, longe do mar”. Construidas por vagas estranhas, Minas
deve agora fechar as suas portas aos devaneios espurios, distanciar-se das noticias
transportadas pelas correntes marinhas. Minas vivera, enquanto 0S seus ecos Sonoros
reproduzirem uma harmonia perfeita e ressoarem repetidamente nos ouvidos de seus
filhos, povoando suas mentes: “Minas sem mar, Minas em mim, Minas comigo, Minas”
(ARRUDA, 1999, pp.116-117).

Por tudo isso, poderiamos, entdo, pensar que Minas encontra sua coeréncia e
vislumbra-se em uma totalidade conflitual, una e ao mesmo tempo dilacerada em sua
pluralidade, em seus contrastes e paradoxos que, contudo, convivem harmonicamente nesta
sintese em que "se ajunta de tudo™ (ROSA, 1985, p. 270). Uma producéo coletiva que torna
todos 0s mineiros tributarios de seu imaginario, pelo menos em algumas de suas

manifestacoes.

Producdo essa que se multiplica continuamente, infinitamente e ainda mais
intensamente na atualidade. Se antes Minas era integradora — hoje é ela que esta integrada no
mundo, assim como praticamente todos os povos do planeta que na contemporaneidade se
encontram interconectados através dos meios de comunicacao e dos deslocamentos espaciais
facilitados pelos meios de transporte cada vez mais rapidos e eficientes. Neste contexto, a
mineiridade produz, a todo o0 momento, uma espécie de camadas de sedimentacdo onde se
acrescentam novas significacGes aquelas originais que aos poucos por elas vao sendo
encobertas ou nelas vdo se misturando e dando uma nova forma a identidade mineira que
torna-se, assim, instavel, fragmentada, inconsistente, inacabada. Uma permanente construcao,

um efeito, um processo de producéo, uma relagdo, um ato performativo.

Logo, enquanto uma “encruzilhada”, cuja origem se perde nas brumas do tempo,

decorre de uma ordem simbolica, cujo significante, ainda que cravado na natureza e na
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historia, ndo deve ser totalmente subjugado pelo conteldo que supostamente tem que
veicular, pois possibilita conex@es virtualmente ilimitadas e ultrapassa sempre a ligacdo a um
significado preciso, podendo conduzir a lugares totalmente inesperados. Por isso, "Minas: a
gente ndo sabe" (ROSA, 1985, p. 269), "de Minas tudo é possivel" (ibid., p. 273). Ou como ja
dizia Freire: “No assunto, todo mineiro verdadeiramente tipico é vigario: vigario a quem
brasileiro nenhum de outra area deve ter pretensdo de ensinar o padre nosso da relatividade.
Relatividade politica. Relatividade social. Relativismo sociolégico. Mineiridade” (FREIRE,
1946, p.12).

3.4 A turistificacdo da identidade mineira: Minas na midia sob o foco do projeto
turistico Estrada Real

Existe uma continua vibracdo luxuriosa em Cloé, a mais
casta das cidades. Se 0s homens e as mulheres comegassem
a viver os seus sonhos efémeros, todos os fantasmas se
tornariam reais e comecaria uma histdria de perseguicdes,
de ficgBes, de desentendimentos, de choques, de opressoes, e
o carrossel das fantasias teria fim. (CALVINO, 1990, p.52)

Como vimos, identidade mineira € multipla, complexa, antagénica, fragmentada e
encontra-se em processo permanente de construgdo e transformacdo. Processo esse que se
intensifica no contexto da sociedade contemporanea em que 0s meios de comunicacdo
ocupam posicdo central na vida dos sujeitos, conduzindo, sobretudo, seus pensamentos, acoes,
identificacdes, ideais. E também desejos, como o de mover-nos fisica ou virtualmente pelo
mundo, ocupar novos espagos, vivenciar outras culturas e experiéncias, langar-se ao mundo,

ao imprevisivel.

Entretanto, contraditoriamente, conforme analisamos no primeiro capitulo, este flutuar
num espaco indefinido - “nem-um-nem-outro” (BAUMAN, 2005) - a0 mesmo tempo em que
proporciona uma sensagdo de liberdade perante uma infinidade de possibilidades, também
provoca uma experiéncia desconfortavel, por vezes perturbadora, uma sensacdo de se sentir
constantemente deslocado, em permanente transacdo. Assim, concomitantemente, ansiamos
obter seguranca em relacdo a nossa identidade, a grupos e lugares de pertencimento,

recorremos as nossas origens, a historia, a memoria.
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E neste contexto que se realiza o projeto turistico Estrada Real (ER) que pretende,
entdo, satisfazer ambas as aspiracdes. Aos turistas foraneos de Minas, as diferencas e as
peculiaridades ambientais e culturais do estado. Aos brasileiros, especialmente 0s mineiros,

um retorno ao “seu” passado, a exploragdo de “seu” patrimonio, de “sua” identidade.

Afinal, sdo os caminhos coloniais dos séculos XVI1I e XVIII e seus destinos, focos do
mencionado projeto, que constituem a Minas geratriz, a semente da mineiridade, segundo 0s
escritores referenciados no sub-capitulo anterior (VASCONCELLOS, 1981; LIMA, 2000;
DIAS, 1971; ROSA, 1985).

Foi através desses caminhos que se consolidou a apropriacdo do interior, sua ligacao
com a faixa litordnea e a integracdo da regido centro-sul do territdrio brasileiro, onde passou a
se concentrar o sistema politico-econdmico colonial com a transferéncia da capital, em
principio Salvador — BA, para a cidade do Rio de Janeiro. Ali se espalharam os ideais
republicanos e liberais do movimento contra a opressao metropolitana, constituindo o embrido
de uma consciéncia coletiva que cria para si mesmo uma trajetéria, simbolos e valores que
ndo eram mais os de Portugal, mas de um lugar independente, algo diferente que os distinguia
enguanto sociedade, enquanto cultura. Eles seriam, nesta perspectiva, a bases fisicas de uma

unidade nacional e os fundamentos de uma identidade cultural mineira, em especial.

Mas, o projeto ER ndo pretende se restringir ao passado, pois visa ao “encontro entre
tradi¢do e modernidade”, eis a narrativa de seu video publicitario?. O atual governador de
Minas Gerais, Aécio Neves, refor¢a esse lema, ainda que em tom conservador: “Assim, a
Estrada Real [...] demonstra as novas geracGes que Minas continuara fiel aos seus valores.

Unindo passado e presente, a Estrada Real faz o futuro acontecer” (NEVES, 2004a, p.4).

Trata-se de uma iniciativa da Federacdo de Industrias do Estado de Minas Gerais
(FIEMG) que criou, em abril de 2003, o Instituto Estrada Real (IER), uma “sociedade sem
fins lucrativos” que se fortaleceu significativamente por meio da parceria com o Governo de
Minas que, em 2004 inseriu a ER no Plano Plurianual de A¢do Governamental (2004-2007)
como um de seus projetos estruturadores. O mesmo se pode dizer das parcerias com entidades
do “sistema s” (SESI, SENAI, SEBRAE), com o Ministério do Turismo (MTUR) e do
apoio/patrocinio de instituicdes privadas (Coca-cola, Banco do Brasil, MasterCard, entre

outras). Atualmente, é considerado “o melhor projeto turistico do Brasil” e também, “a obra

22 Disponivel em: <www.estradareal.org.br>.
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estruturante mais importante de Minas Gerais dos ultimos 30 anos”, de acordo com Neves?,

Enquanto tal possui uma forte carga politica e ideoldgica e foi estrategicamente reivindicado

na Gltima campanha eleitoral nacional na qual este governador foi reeleito com éxito.

Além disso, recentemente, o IPHAN inscreveu a ER como candidata ao titulo de
Patrimonio da Humanidade conferido pela UNESCO, confiante no seu potencial para ganhar
reconhecimento internacional. E o que noticia Gustavo Werneck no Jornal Estado de Minas -
EM, secdo Gerais, de 17 de novembro de 2008 (anexo 3), ressaltando que: “Se obtiver o
titulo, a ER estara no patamar de outros tesouros da Terra, entre eles o Caminho de Santiago
de Compostela, na Espanha, e a Rota do Incenso e das Especiarias, no Oriente Médio” (2008,
p.19).

Do Brasil para 0 mundo, com escalas na historia, gastronomia, arquitetura, festas
populares e belezas naturais. A Estrada Real (ER) caminha a passos largos para se
tornar patrimdnio da humanidade sob a chancela da Organizacdo das NacGes Unidas
para a Educacdo, Ciéncia e Cultura (Unesco). A iniciativa de pedir o titulo na categoria
Itinerédrio cultural partiu do Instituto do Patrim6nio Histérico e Artistico Nacional
(Iphan), que terd um grupo de trabalho para fazer estudos e o dossié sobre a rota que
ligava, desde o século 17, Diamantina e Ouro Preto ao Rio de Janeiro e Paraty (RJ),
para escoamento de ouro e diamantes em dire¢do a Portugal (WERNECK, ibid., p.19).

Tal iniciativa da FIEMG partiu do reconhecimento da importancia histérica, cultural e
ambiental de Minas Gerais para a formacao da sociedade brasileira, legitimada, como vimos,
por uma vasta producdo artistica, literaria e académica que chamou atencéo especialmente na
ocasido do movimento modernista que, por sua vez, impulsionou condutas legais de protecdo
e de utilidade puablica de respectivo patriménio, das quais se encarregou 0 Estado. Desde
entdo, a regido de abrangéncia da ER passou a atrair pesquisadores e curiosos do Brasil e do

mundo.

Na década de 1990, expedicOes pela ER despertaram o interesse dos mais diversos
setores, com enfoques distintos. Orgdos governamentais e nio-governamentais, iniciativa
privada e pesquisadores comecaram a se organizar e investir na identificacdo e recuperacédo
destes caminhos. Visando no conjunto dos mesmos, novas fontes de riqueza, iniciou-se um
movimento para recriar, planejar e divulgar o potencial da ER para exploracdo turistica e,
através desta atividade, promover o desenvolvimento socioecondmico dos municipios

envolvidos.

2% pronunciamento concedido pelo governador Aécio Neves durante o 12 Seminario dos Municipios da Estrada
Real, realizado em 11 de fevereiro de 2004 e registrado pelo BrasilTurisJornal (2005).
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Nesta perspectiva, coroa o final do seculo XX, a Lei 13.173, de 20 de janeiro de 1999
que dispbe sobre o Programa de Incentivo ao Desenvolvimento do Potencial Turistico da
Estrada Real, cujos objetivos, majoritariamente estdo vinculados a interesses econdmicos,

conforme pontua o artigo 2°:

Art. 2° - Sdo objetivos do Programa:

| - possibilitar o incremento da arrecadagdo do Estado e dos municipios mineiros;

Il - incentivar o investimento privado no territorio do Estado;

111 - promover a alteracéo do perfil de distribuicdo de renda e elevar o nivel de emprego
da populacédo do interior do Estado;

IV - promover e divulgar a atividade turistica interna e de lazer no Estado;

V - resgatar, preservar e revitalizar os pontos de atragdo turistica e de lazer ja existentes,
bem como os sitios arqueoldgicos, espeleoldgicos e palenteol6gicos e as paisagens
naturais ndo exploradas, interligados pela Estrada Real.

Referida lei também regulamenta as competéncias do Poder Executivo na
administracdo e na geréncia do Programa; a compensacdo financeira, incentivo fiscal ou
crediticio e, através do Decreto 41.205, instituido em 08 de agosto de 2000, rege a

constituicdo e competéncias de respectivo Conselho Consultivo.

Trés anos depois foram mobilizadas contrapartidas do setor privado, reunidas e
administradas pelo IER e, juntamente com o Governo de Minas e 0 MTUR, investidas no
projeto ER, lancado oficialmente em abril de 2003, em Santa Cruz e Minas, distrito de S&o
Jodo del Rei, onde foi instalado o primeiro marco do circuito que, em principio, integrava 162
municipios mineiros, 8 fluminenses e 7 paulistas, totalizando um percurso de 1.400

quildmetros de extensao.

Hé& aproximadamente um ano atrds, 15 novos municipios paulistas foram inseridos a
vertente do Caminho Velho (que liga Paraty a Ouro Preto). Outros 7 mineiros foram também
acrescidos, constituindo a nova variante de Sabarabucu (do distrito de Glaura, em Ouro Preto,
a Bardo de Cocais). Os demais municipios que desde o inicio ja faziam parte do projeto,
distribuem-se ao longo do Caminho Novo (da cidade do Rio de Janeiro a Ouro Preto) e
Caminho dos Diamantes (de Ouro Preto a Diamantina), alem do ja mencionado Caminho

Velho, descritos no sub-capitulo anterior. Hoje, portanto, o projeto ER contempla 199
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municipios dos quais 85% sdo mineiros e abrange uma &rea correspondente a 1.632

quildmetros de extensdo?”.

A cartografia da ER (anexo 2), que forma o desenho de um Y invertido, foi baseada
em mapas antigos, analisados por uma equipe multidisciplinar em comparagdo com a base
geogréfica atual, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE. De acordo com
Werneck, a equipe viu poucas diferengas, com variagdes médias em torno de 500 metros. “O
tracado que se vé€, agora, portanto, ¢ auténtico”, afirma o autor (2008, p.19). Entretanto, a
identificacdo e recuperacdo dos caminhos ndo sdo tarefas faceis, dado que, em funcdo do
esgotamento das riquezas auriferas na regido das minas no final do século XVIII, muito se
perdeu enquanto se cobria estes caminhos com asfalto e novas rodovias, 0s incorporava a
periferia e ao sistema viario de cidades em expansao, ou os abandonava em meio a pastagens
e matas secundarias. Foram, assim, diluidos em meio as grandes modificacdes e degradacdes

decorrentes ao longo de mais de trés séculos de urbanizacdo e um de industrializacéo.

Ainda assim, seja por abandono ou saudosismo, neste “encontro entre a tradicdo e a
modernidade”, é possivel encontrar antigas fazendas, pousos, capelas, casas de pau-a-pique ou
adobe, pontes de pedra, chafarizes e até mesmo trechos que preservam pedras centenarias
encaixadas pelas maos escravas®. Adentrando um pouco mais no cotidiano de pequenas
comunidades mineiras, todavia ndo tdo inseridas no processo de globalizagdo, pode-se
vivenciar costumes seculares presentes na culinéria, nas manifestacdes religiosas, nos modos

de producéo artesanal, nos festejos, nas memarias, nos movimentos culturais.

Ambicioso ndo somente em sua extensao territorial este projeto, ja em sua inauguracdo
vislumbrado como a “Compostela Brasileira” (uma versdo brasileira do Caminho de Santiago

de Compostela®®), apresentou como metas para 2007 atrair 2,5 milhdes de turistas e gerar um

2 Esta dimenséo equivale aproximadamente ao tamanho da Austria, Franga e Portugal e ao dobro da extens&o do
Caminho de Santiago de Compostela (em média, pois ha varios caminhos possiveis). Entretanto, no que tange ao
territério de Minas, corresponde a menos de 20% do total de municipios mineiros (853).

% 530 exemplos, o trecho de pedras no distrito de Serra do Cipé (ex-Cardeal Mota), em Santana do Riacho, a
100 quildmetros de Belo Horizonte; no Caminho dos Escravos, em Diamantina, antigo acesso para as minas de
Mendanha; na comunidade de Vau, entre Diamantina e Serro, no Vale do Jequitinhonha; no Caminho do Ouro,
em Paraty, na Serra da Bocaina; e na Serra do Cipd, cujo trecho causa impacto por manter intacto o sistema
construtivo, com drenos e canaletas (WERNECK, 2008., p.19).

%% Manchete de destaque da capa do JB Ecolégico, suplemento do Jornal do Brasil, publicado em 16 de maio de
2003.
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potencial de divisas equivalente a 1,25 bilhdo de ddlares por ano, além de criar 178 mil novos

empregos diretos para a regido®’.

Recentemente buscamos saber com funcionarios do IER sobre a existéncia de estudos
estatisticos que apontem os resultados dos 6 anos de desenvolvimento do projeto ER e sua
posicdo perante as metas almejadas. Foi-nos solicitada a oficializacdo deste requerimento de
pesquisa via email como condicdo para o envio das informagdes desejadas. Todavia nédo
tivemos este retorno e desconhecemos, portanto, a existéncia de tais indicadores. A Unica
informacdo que temos a respeito foi registrada pelo jornalista Beto Novaes no EM, a partir de
uma entrevista com Eberhard Hans Aichinger, entdo diretor-geral do IER. Novaes noticia que
para suprir essa caréncia, a FIEMG e a Fundacdo Jodo Pinheiro estavam trabalhando juntas
para fazer os levantamentos e garantir fidelidade de dados. Entretanto, Eberhard afirma:
"percebemos o0s avancos, especialmente, quanto a visitantes do exterior. Acabamos de receber
dez operadores de turismo de Portugal, interessados em conhecer a regido. Até amanhd,
contamos com a presenca de agentes de turismo da Toscana, It&lia, em BH. Eles querem fazer
um intercambio entre aquela regido e a Estrada Real" (apud NOVAES, 2005, p.25).

Além disso, sdo objetivos do IER: “aumentar o fluxo turistico; identificar o nivel de
satisfacdo do cliente do IER; captar recursos para viabilizacdo de projetos na ER e promover a
melhoria da qualificagdo dos profissionais do setor de turismo e a sensibilizagdo das
comunidades” (INSTITUTO ESTRADA REAL, 2008). Para tanto, o Instituto assume a
missdo de “liderar o desenvolvimento integrado do turismo na Estrada Real, de forma
sustentavel, promovendo experiéncias inesqueciveis para o turista e criando oportunidades de

negocio para a inddstria mineira” (ibid.).

A fim de analisar os impactos deste ousado projeto sobre a identidade mineira,
especialmente através de sua divulgacdo na midia e cobertura jornalistica com foco turistico,
buscamos compreendé-lo em sua totalidade ao longo desses 6 anos de atuagdo. Lancamos-
nos, entdo, a uma vasta pesquisa sobre 0 mesmo, para a qual recorremos a profissionais, a

publica¢des, materiais promocionais e ao portal do IER (<www.estradareal.org.br>), também

ao portal do Governo de Minas (<www.mg.gov.br>), além de matérias e entrevistas

relacionadas, divulgadas em revistas e jornais impressos e eletronicos de diversas

organizacfes comunicacionais. Percebemos que o projeto ER se desdobra em inimeras acdes,

2T A titulo de comparagéo, o referido Caminho de Santiago de Compostela recebe 6 milhdes de turista/ano
(CAMINO DE SANTIAGO, disponivel em: <www.caminodesantiago.com.es>, acesso em: 11 mai 2009)
Aparecida do Norte (Sdo Paulo), chega a receber 7 milhdes de peregrinos/ano (PORTALBRASILEIRO DE
TURISMO, disponivel em: <www.braziltour.com>, acesso em 11 mai 2009).
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convénios, eventos e programas ja realizadas e em desenvolvimento, que repercutem

diretamente sobre o tecido sociocultural e econdmico de Minas Gerais.

N&o é nosso interesse aqui, detalhar tais desdobramentos, ja que ndo é essa nossa
prioridade analitica. Destarte, apenas para uma melhor visualizacdo da dimensdo e
abrangéncia deste projeto, pontuamos alguns: elaboragdo do Perfil do Potencial Turistico da
Area de Influéncia da Estrada Real; apresentagdes do projeto ER em 125 cidades do Brasil do
exterior; certificacdo profissional do setor turistico nos municipios envolvidos; publicacédo de
guias e revistas com roteiros da Estrada Real visando a comercializacdo de seus produtos;
participacdes em feiras de turismo, nacionais e internacionais; projetos de pesquisa historico-
geografica da ER, financiados pela FAPEMIG; samba-enredo 2004 da escola de samba
Mangueira, do Rio de Janeiro®®; seminarios com os prefeitos dos municipios mineiros da ER;
projeto Producdo Associada ao Turismo (incentivo a producdo artesanal, agropecuaria ou
industrial que detém atributos naturais e/ou culturais da ER); projeto Arrume a Casa que Vem
Visita (materiais de divulgacdo para orientacdo a recep¢do dos turistas); seminario A UFMG
na Estrada Real: ciéncia, cultura e tecnologia a servico do turismo; convénio com o Governo
Federal para a formulacdo do Plano Estratégico para a Estrada Real, a fim de tornar a ER o
maior destino turistico do Brasil; seminario Estrada Real do Século XXI, realizado em
parceria com o IAB-MG e SEBRAE-MG; convénio com o BID para suporte as micro e
pequenas empresas turisticas localizadas ao longo da ER; projeto Pontes da Estrada Real
(revitalizacdo de pontes, bueiros e muros de arrimo) realizado em parceria com a FEOP e
Banco Real; seminario Unidades de Conservacdo Ambiental na Estrada Real; programa
Qualificacdo do Agente Publico Municipal da Estrada Real; articulagdo com a Policia Militar
para a seguranca no trajeto; projeto Resgate Cultural em convénio com a FAOP e o
SEBRAE; convénio com o PNUD para cooperacdo técnica com repasse de tecnologia para a
elaboracdo, execucdo e acompanhamento de projetos de desenvolvimento no exterior, entre

outros.

2 “Mangueira redescobre a estrada real... e deste eldorado faz seu carnaval / Eu vou embarcar/ na estacao
primeira / tesouro do samba, minha paixao / eh, trem bdo! / Mangueira, um brilho seduziu o meu olhar / me fez
encontrar a estrada do sonho / "real" desejo de poder e ambicao / as trilhas, bordadas em ouro / levaram tesouros
/ a caminho do mar / (teu chao) teu chdo é um retrato da historia / e o tempo ndo p6de apagar / hoje descubro a
beleza que faz a riqueza voltar / Por belos recantos andei / das suas &guas provei / de mansinho eu peco
passagem / a Mangueira vai seguir viagem / que tempero bom.../ pode avisar que a comida esta na mesa / se a
pinga ndo “pegar" / eu chego ao rio com certeza / na arte, eu vi obras que o génio esculpiu / igrejas, o barroco
emoldura o Brasil / 6 Minas, és um berco de cultura, és raiz / que brilha forte em verde e rosa / heranca e
patriménio de um pais”.
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Além de referidos desdobramentos, a ER constitui um dos projetos estruturadores e o
Programa 0217 do Plano Plurianual de Acdo Governamental de MG (PPAG-MG 2004-
2007), conforme mencionamos anteriormente. Ao todo foram previstas acdes orcamentarias
na ordem de R$ 108.809.000,00 (cento e oito milhGes e oitocentos e nove mil reais),
distribuidas com a finalidade de suprir diferentes demandas do setor turistico na area de
abrangéncia da ER. Esses recursos foram viabilizados por érgdos publicos como a SEDRU; o
DER-MG; o0 DETEL-MG; o FUNDESE-MG e 0 FASTUR.

Em meio a tantos investimentos, nos chamam a atencdo os direcionados a promogao e
divulgacdo da ER. Além daqueles empreendidos pelo IER (dos quais desconhecemos o
montante) e pela midia espontanea (programas de radio e TV, jornais, blogs, etc.), foram
mobilizados R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais) da Secretaria de Estado de
Turismo somente para essa a¢do, de acordo com 0 PPAG-MG (SEPLAG-MG, 2004, p.233).
O objetivo descrito é promover e divulgar a ER no cenério nacional e internacional, além de

alcancar a meta de produzir 84 materiais de divulgacdo no periodo correspondente.

Tal valor equivale a mais que o dobro dos investimentos realizados para a
recuperagdo e manutencgdo das vias de acesso a ER (R$ 1.000.000,00) e a 10 vezes mais do
que foi direcionado ao gerenciamento da qualidade dos equipamentos e servicos turisticos (R$
250.000, 00), acBes que também integram o PPAG-MG (ibid., pp.234-235) e sdo prioritarios

para o desenvolvimento do projeto ER.

De fato, desde que iniciamos pesquisas relacionadas a Estrada Real, em 2004,
observamos a circulacdo de varios materiais publicitarios e estratégias de divulgacao, nos
mais diversos formatos (impressos, digitais, televisivos, sonoros, audiovisuais, virtuais),
produtos (camisa, boné, caneca, isqueiro, perfume, bolsa) e eventos (comerciais, académicos,
esportivos, culturais, institucionais, politicos). Tamanha divulgacdo tem intencdes bastante
claras: atrair muitos turistas e também investidores, especialmente, internacionais, conforme
declara o governador do estado Aécio Neves, que diz oferecer amplo sistema de apoio ao
investidor estrangeiro, com linhas especiais de financiamento para empreendimentos
turisticos na Estrada Real com presenca ativa de algumas das maiores corpora¢Ges mundiais e
com perspectivas de que o turismo internacional apresente ‘“extraordindrio crescimento”
(NEVES, 2004b, p.4).

Neves acredita que “aqueles que ja perceberam o potencial da Estrada Real irdo se
sentir ainda mais seguros para levar adiante seus projetos, e os demais serdo estimulados a

acelerar sua decisdo, antes que todos os espacos estejam ocupados” (NEVES, 2004a, p.4). De
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acordo com o governador, “os avangos da Estrada Real confirmam, ainda, a extraordinaria
forga transformadora contida na parceria entre o Sistema FIEMG e o Governo de Minas”

(ibid., grifo nosso).

No século XXI, as cidades mineiras, em especial as de origem colonial, assumem,
portanto, expectativas de outra dindmica de desenvolvimento, agora pelo viés do turismo,
fortemente impulsionado pelo projeto ER. “Transformagdo” que reflete em todos os seus
aspectos - urbano, econémico, politico, social, ambiental e cultural -, gerando boas
expectativas, mas também muitas preocupacdes, como a de que aqui nos ocupamos: a
representacdo da mineiridade, foco das imagens e discursos de divulgagdo deste projeto
turistico, com a finalidade de atrair milhdes de turistas e investimentos para a regiao.
Representacdo essa que, conforme discutimos ao longo do presente estudo, possuem muitas
implicacdes socioculturais na medida em que interfere diretamente nas dinadmicas, relacGes e
praticas estabelecidas no lugar de encontro entre visitantes e comunidade local, bem como na

construgdo, reconstrucdo e/ou reforco de mitos, imaginarios e estereotipos.

Tal preocupacdo tornou-se ainda maior ao percebermos graves negligéncias e
contradi¢Bes nos discursos publicitarios dos préprios responsaveis pelo projeto ER, tanto no
que diz respeito a aspectos subjetivos, como a histdria e a cultura de Minas, quanto a aspectos
objetivos e por eles mesmos comprovados como a estrutura fisica e humana de recepcéo ao

turista.

A obra de Marcio Santos, Estradas Reais, publicada pela Editora Estrada Real em
2001, é amplamente referenciada pelo IER. Ali, o autor deixa claro que grande parte da rica
heranga deixada pelos caminhos do ouro e do diamante caiu no esquecimento ou, por vezes,
se rendeu as inovagdes da modernidade. Santos, que participou de expedi¢des pela ER e

constatou tal contradicdo, relata suas percepcoes:

[...] Depardvamos com muros e muretas de pedra, pontilhGes seculares, povoados
esquecidos, capelas. Em cada quildmetro, o inconfundivel cheiro do passado. E
também do presente, na forma de instalagdes de mineradoras, de dragas de garimpo,
de terrenos erodidos. J& entdo se esbocava para nds a inapelavel contradicdo dos
caminhos antigos brasileiros, de existirem como registros do passado em meio a uma
paisagem selvagemente agredida, depauperada, arrancada de si mesma (SANTOS,
2001, p.09).

Ja na vertente estrutural, o Perfil do Potencial Turistico da Area de Influéncia da

Estrada Real publicado pela FIEMG em 2003, € um trabalho de referéncia para o
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desenvolvimento do projeto ER, pois oferece um banco de dados e um mapeamento dos
nucleos regionais (conjunto de municipios polarizados por proximidade geografica e
caracteristicas socioecondmicas), além de uma analise da oferta dos respectivos atrativos, suas
forcas impulsoras e restritivas. Nele podemos perceber a diversidade de Minas e polos
turisticos ja consolidados e estruturados, como os de Ouro Preto e Sdo Lourengo. Mas,
também, a constatacdo de deficiéncias gravissimas em infra-estrutura basica de outros polos
que igualmente engatinham na profissionalizacédo de servicos turisticos.

Esse é o caso do nucleo de Conceicdo do Mato Dentro, composto por 19 municipios
dos quais 31% ndo possuem agua tratada e apenas 50% possuem cobertura de energia elétrica.
No setor educacional apresenta insuficientes instituicGes de ensino, sobretudo de nivel
superior, o que reflete diretamente no baixo nivel de instrucdo e capacitacdo profissional que
possuem os habitantes. Algumas vias de acesso entre 0s municipios e seus distritos ndo séo
asfaltadas, tampouco sinalizadas. O transporte aéreo depende do aeroporto da capital mineira.
Ha falhas também na cobertura de telefonia movel e de internet, bem como no sistema de
comunicacdo e informacdes turisticas. Além disso, o nucleo é desprovido de secretarias e
conselhos de turismo, assim como de fundos e programas de incentivo a atividade (FIEMG,
2003, pp. 33-37).

Contudo, mesmo tendo empreendido ou apoiado tais estudos e publicacfes, a FIEMG,
através do IER, divulga informagdes ndo condizentes com a realidade da ER que €
representada como um modus vivendi ideal, abstracBes politico-culturais em que se diluem as
particularidades e os conflitos. E o que podemos perceber, por exemplo, nos seguintes trechos

da apresentagdo da revista Roteiros da Estrada Real 2:

[...] uma infinidade de atrativos prontos para serem descobertos, vividos e preservados
na memdria daqueles que se propde a percorrer a Estrada Real e viajar no tempo. [...]
Uma via que ndo se destaca apenas nos mapas. Mas que se faz presente no cotidiano de
milhdes de moradores — anfitrides natos — e milhares de profissionais do setor turistico
prontos para receber visitantes de todas as partes do Brasil e do mundo. Pessoas como
vocé, que, comas dicas de viagem selecionadas a dedo neste segundo guia sobre a
Estrada Real, vao ter o prazer de preparar as malas e partir rumo a destinos incriveis.
[...] Um verdadeiro roteiro capaz de levar vocé a uma Estrada que ja é realidade.
Cenarios com uma estrutura perfeita para novas e inesqueciveis descobertas (IER,

2004, p.11).

Independente de uma leitura mais analitica desses trechos, podemos perceber o apelo a
emocdo, a curiosidade e ao desejo pela viagem. A realidade é selecionada e comercializada

como ideal as necessidades do turista, cujos caprichos a comunidade local estd pronta para
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atender, mesmo que tenham que se converter em um centro de exceléncia de hospitalidade ou

em um museu performatico de préaticas patrimoniais.

Logo, devemos pensar a dimensdo que podem alcancar estratégias de divulgacdo
como essa, visiondria de um “extraordinario crescimento” do nimero de turistas, ao passo que
se reproduz em outros meios de comunicacdo que tomam tais discursos como fontes de
informagdes e, com efeito, contribuem para a consolidacdo dos mesmos no senso comum.
Cremos que as repercussdes sdo ainda mais incisivas quando instauradas no campo do
jornalismo que, conforme veremos no quarto capitulo, ainda hoje é popularmente considerado
um espelho que reflete a realidade, comprometido com a verdade, a imparcialidade e a
lealdade com os cidaddos. Como tal, atua no interior do espa¢o publico mediando
experiéncias do cotidiano e das instituicdes, dando legitimidade e visibilidade a determinados

grupos sociais.

Destarte, nos parece de suma importancia analisar como o jornalismo turistico
desenvolvido pelo principal diario da regido — o jornal Estado de Minas — informa sobre a
identidade mineira no contexto de divulgacdo da ER. De que maneira interpreta os discursos
do Governo de Minas e do IER em relacdo ao patrimoénio histérico-cultural do estado, em que
medida dialoga com eles e em suas tessituras imprimem interesses especificos e ideologias

politicas. Retomamos, assim, 0s questionamentos motivadores desta pesquisa:

O jornalismo turistico interfere na recodificagdo do lugar e da cultura local? Na
experiéncia com o inesperado, o imprevisivel que o lugar e a experiéncia turistica impéem? E
na relacdo com o Outrem, na interacdo entre visitante e visitado, na mistura, no contagio, na
circulagdo, na presencga e na relagdo ativa com a dindmica e com o ambiente sociocultural nele
representados? Como se da esta mediacdo? Como, neste processo, reordenam-se percepcdes
de espaco e tempo, realidades e imagens, lugares e ndo-lugares, produzem-se novos modos de
experiéncia e subjetividade e alicercam-se a capacidade de construir a memaria publica ou de

representa-la para o publico?

No trajeto a ser percorrido para alcancar as almejadas respostas a tais perguntas,
entendemos ser parada obrigatdria o cruzamento entre turismo, comunicac¢ao e cultura, o qual
pode nos oferecer diversos caminhos para a compreensdao das multiplas possibilidades,
implicacbes e desafios da atividade turistica enquanto pratica social e comunicagédo

intercultural.
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4 NA BAGAGEM: CONSIDERACOES SOBRE O TURISMO EM SUA
PERSPECTIVA COMUNICACIONAL E INTERCULTURAL

Significativas sdo as contribuicdes trazidas ao turismo pelo constante avanco das
tecnologias de comunicacdo e transporte, as quais parecem anular as distancias, como se 0
espaco ndo passasse de um convite continuo a ser desrespeitado, refutado, negado. E o que
afirma Zygmunt Bauman (1999, p.85): “O espago deixou de ser um obstaculo — basta uma
fracdo de segundo para conquista-lo”. Segundo o socidlogo, hoje estamos todos em

movimento, somos todos viajantes.

Nao ha mais “fronteiras naturais” nem lugares Obvios a ocupar. Onde quer que
estejamos em determinado momento, ndo podemos evitar de saber que poderiamos estar
em outra parte, de modo que ha cada vez menos razdo para ficar em algum lugar
especifico (e por isso muitas vezes sentimos uma ansia premente de encontrar — inventar
— uma razdo). O espirituoso adagio de Pascal revelou-se uma profecia confirmada: de
fato vivemos num estranho circulo cujo centro esta em toda a parte e a circunferéncia
em parte alguma (ou, quem sabe, exatamente o contrario?) (BAUMAN, 1999, p.85)

Essa tendéncia a um desprendimento cada vez maior e mais constante de onde

vivemos cotidianamente é também analisado por Trigo neste mesmo contexto:

A revolucao contemporanea das comunicagdes, da qual a emergéncia do ciberespaco € a
manifestacdo mais marcante, é apenas uma das dimensdes de uma mutacdo
antropologica de grande amplitude.[...] A freqiiéncia crescente das nossas viagens, a
eficiéncia e o custo decrescente dos nossos meios de transporte e de comunicagao, as
turbuléncias de nossas vidas familiares e profissionais, fazem-nos explorar
progressivamente um terceiro estado, “movel”, na sociedade urbana mundial. Esta nova
condicao “mdvel”, multiplicando os contatos, contribui para o reencontro e a reconexao
da humanidade consigo mesma (TRIGO, 1997, p.144 apud PIOVESAN, 20053, p.46).

Jonh Urry (1996) observa que o turismo na sociedade contemporanea tornou-se um
objeto de consumo, uma resposta a necessidade de alternar trabalho e lazer e organiza-los em
tempos e lugares diferentes. “E um elemento crucial, na vida moderna, sentir que a viagem e
as férias sdo necessarias. ‘Preciso tirar umas férias, viajar’: eis a mais segura reflexdo de um
discurso moderno” (URRY, 1996, p.20). Um sentimento que poderiamos associar a
inquietude a que se refere Janice Caiafa, “[...] que nos faz desejar ir além do reconhecimento
das pequenas vizinhancgas, sair a rua, experimentar novos lugares e enfrentar os riscos do
imprevisivel” (CAIAFA, 2007, p.119).
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Juan Droguett (2004) corrobora com os autores supracitados e acrescenta que viajar a
turismo passa a ser um indice de melhoria do padrdo de vida social, confere status, provoca a
sensacdo de ampliar a presenca do individuo no espaco, conhecer 0 novo, buscar o prazer e,
ainda, conquistar territérios, tornando-os rentaveis economicamente. Logo, as pesquisas do

setor afirmam: a indUstria®® do turismo ¢ “produtora do maior volume de dinheiro do planeta”
(MENEZES, 1997, p.86).

Para que tenhamos uma melhor nocédo sobre a dindmica desta atividade, seus impactos
e possibilidades, se faz necessaria a compreensao do processo de desenvolvimento pelo qual a
mesma passou até configurar-se em sua dimensdo atual. Percurso indispensavel para
alcangarmos os principais objetivos deste capitulo: contextualizar nosso corpus de pesquisa, 0

qual se situa exatamente no cruzamento entre o turismo, a comunicacao e a cultura.

4.1 Panoramicas da Trajetoria: por uma compreensdo histérica, politica, académica e

econdmica do turismo

- Vocé viaja para reviver o seu passado? — era, a esta altura,
a pergunta do Khan, que também podia ser formulada da
seguinte maneira: - Vocé viaja para reencontra o seu futuro?
E a resposta de Marco:

- Os outros lugares sdo espelhos em negativo. O viajante
reconhece 0 pouco que é seu descobrindo o muito que nédo
teve e 0 que nao terd. (CALVINO, 1990, p.29)

Numa tentativa de revelar a transfiguracdo do espaco pelo turismo, Beatriz Wild
(2004, p.25) destaca importantes evidéncias do desenvolvimento desta atividade ao longo da
histéria e observa que, apesar do turismo soO ter sido inserido recentemente no vocabulario
cotidiano das pessoas, 0 homem ja viajava ha centenas de anos. Desde seus primdérdios o
homem migrava em busca de melhores condigdes de caca e de abrigo. Ainda que tal

movimento nao seja considerado turismo, traz em seu cerne os principios dos deslocamentos.

2 0O termo indUstria é utilizado para designar visdes exclusivamente econdmicas do turismo e se refere ao
conjunto de produtos criados para satisfazer as necessidades do turista - para alcancar e permanecer no local para
o0 qual se deslocou. Iremos revé-lo em outros momentos do trabalho, nos quais ele sera discutido e contraposto a
outras visdes.
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Grandes travessias e facanhas em busca do lugar idealizado foram registradas pela
literatura antiga, como as de Homero, na lliada e na Odisséia, cujas estimativas de autoria
giram em torno do século VIII a.C., periodo que para muitos autores coincide com o inicio
das viagens internacionais, sendo este associado aos jogos olimpicos, naquela época

realizados na Grécia.

Também, segundo Wild (ibid., p.29) existem registros de que, no Império Romano
produziam-se deslocamentos de pessoas que saiam de Roma para 0s campos durante 0S meses
de verdo, para realizar visitas a templos, santuarios, participar de festividades e ir a locais
onde era possivel tomar banhos termais. Ainda nesse periodo foram construidas vérias

estradas, que contribuiram para que as viagens se efetivassem.

Apo6s a decadéncia do Império Romano, as invasfGes barbaras e a consequente
decadéncia de muitos povos, as viagens se tornaram perigosas e os deslocamentos registrados
dessa época correspondem somente aos proprios invasores. Posteriormente, com o0
desenvolvimento do cristianismo, as pessoas voltam a se movimentar em peregrinagdes. J& no
final do século IX, visitavam lugares como Santiago de Compostela, na Espanha; Terra Santa,

na Palestina; Canterbury, na Inglaterra, ou Meca, na Arabia.

Durante a Idade Média, a sociedade feudal baseava-se na fixacdo do homem a terra,
era essencialmente agricola e cada feudo auto-suficiente, ndo havendo necessidade de
deslocamento para fora destes. Com o desuso, as estradas feitas pelos romanos foram sendo
destruidas pelo tempo. Como alternativa, foram empreendidas viagens transoceanicas que

culminaram na “descoberta” de um novo mundo.

Acrescentamos que sdo originarios deste mesmo periodo os registros das aventuras de
Marco Polo (1254-1324) — mercador e embaixador, popularmente considerado um dos
maiores exploradores do mundo, um dos primeiros ocidentais a percorrer a Rota da Seda até a
China. Seu livro - Il Milione ou As Viagens - € testemunho da fascinagdo do homem por
viagens, novas paisagens e terras distantes, bem como fornecedor de novos e importantes

conhecimentos geograficos do Oriente ao Ocidente®.

Logo, nos séculos XVI e XVII as viagens ja sdo reconhecidas pelas suas
possibilidades alternativas de educacédo e aprendizado, ja que até entdo ndo existiam meios de

comunicacdo da forma macica como temos hoje, somente a escrita. Familias da elite européia

% As aventuras de Marco Polo inspiraram outras obras, como o famoso livro de italo Calvino, As cidades
invisiveis, de onde retiramos as epigrafes que abrem os subcapitulos desta dissertagéo.



75

preparavam viagens para seus filhos no intuito de que aprendessem linguas e costumes de
outros povos, conhecessem e comprassem obras de arte e visitassem monumentos da

Antiglidade, como o Forum Romano, conforme indica Marly Rodrigues (2002, p.15).

Com a expansdo da revolugdo industrial pelo mundo, no século XIX, ocorreram
significativas melhorias nas comunicacdes e no transporte, fundamentais para o
desenvolvimento do turismo. Também, a consequente reivindicacdo dos trabalhadores - pela
reducdo do horario de trabalho, mais tempo livre e melhores salarios - frente a enorme e
esmagadora pressao que exercia o0 processo de industrializacdo sobre o homem, impulsionou
conquistas trabalhistas — como a instituicdo do final de semana e férias remuneradas — que
refletiram diretamente na multiplicacdo e diversificagdo das atividades de recreagédo, tendo
sido também apreendido pela sociedade capitalista, que criou novas necessidades de consumo,

como paulatinamente se consolida a propria viagem.

Logo, é notavel uma crescente popularizacdo do turismo, como passa entdo a ser
conhecida® a rede de relagdes economicas, politicas, ambientais e socioculturais envolvidas
no planejamento e realizacio das viagens. E justamente nesse século que se iniciam as
viagens organizadas com o auxilio de agentes de viagens, entre 0s quais se destaca o inglés
Thomas Cook, precursor das excursdes® — fcones da massificacdo do turismo e de sua
aproximacgdo ao modelo fordista — utilizando para tanto, até mesmo o marketing para atrair

clientes.

No periodo entre as duas guerras, a pratica do turismo foi inibida, mas posteriormente
seria reanimada pelos préprios avancos proporcionados tanto pela Primeira Guerra, que
contribuiu para o desenvolvimento do automovel e do trem, quanto pela Segunda Gerra, que
exibiu ao mundo a eficiéncia do avido. Em 1949 sdo vendidos os primeiros pacotes aéreos

que, mais tarde, viriam a superar os cruzeiros (WILD, 2004, p.31).

Com efeito, a atividade turistica ja despertara 0 mundo para a necessidade de politicas
especificas principalmente para a administracdo de seu potencial econémico o qual, de acordo
com Choay (2001), desde o final do século XVIII ja era notavel entre os demais valores -
nacionais, cognitivos e artisticos — agregados ao patriménio historico, conforme analisa a

pesquisadora no contexto da Revolucao Francesa.

3L E consenso entre varios tedricos que, apesar das viagens acontecerem ha muito mais tempo, o turismo é
produto da sociedade capitalista industrial.

%2 Em 1841, Cook organiza para 500 pessoas um tour & Leicest, no Reino Unido, sendo essa a primeira viagem
do mundo em larga escala (WILD, 2004, p.31)
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[...] no século que institucionalizou o “grande passeio”, do qual a alta sociedade inglesa
fizera um rito de iniciacdo, quase todos os textos salientam a importancia, para atrair 0s
visitantes estrangeiros, do patriménio constituido pelos monumentos. “O anfiteatro de
Nimes e a ponte de Gard deram a Franga lucros que superam o custo que tiveram para
os romanos”. A exploragdo dos monumentos franceses pelo turismo ¢ imaginada com
base no modelo que a Italia desenvolvera (e nisso foi o Unico pais da Europa), havia
muito tempo, langando médo de um conjunto de triunfos excepcionais, entre 0s quais
Roma, com suas antiguidades, é apenas 0 mais prestigioso. S6 no século XX esse sonho
turistico sera, na Franca, objeto de uma politica especifica (CHOAY, 2001, pp. 117-
118)

No contexto brasileiro é também somente no século XX, especialmente nas décadas de
60 e 70, que o0 pais comeca a se organizar politicamente para pensar e desenvolver a atividade.
Também no campo profissional, se deu a oficializacdo de cursos superiores para a formacao
de especialistas em Turismo os quais, desde entdo, vém empreendendo esforcos no intuito de
compreender a atividade turistica, contribuir para seu desenvolvimento e encontrar saidas para

os desafios e as problematicas que ela suscita.

Ao preparar-nos para uma revisao tedrica a respeito, deparamo-nos com uma farta
bibliografia, uma infinidade de estudos, teorias e conceitos desenvolvidos a partir de diversos
pontos de vista — técnico, segmentado, especifico, holistico - e a luz de diferentes paradigmas
- sistémico, fenomenoldgico, estruturalista, complexo. Nao o bastante, muitos autores alegam
ser insuficientes para apreender a totalidade do fenémeno turistico - suas objetividades e
subjetividades. Além disso, essa notavel proliferacdo de idéias sobre o tema, ndo raro, nos
conduz a impasses e embates especulativos no campo académico, a comegar pelo

entendimento ou ndo do turismo como ciéncia.

A0 passo que para uns trata-se de “objeto cientifico Unico, sobre o qual se voltam
percepgdes interdisciplinares” (GASTAL; GOMES, 2005, p.8), para outros o turismo nao €
entendido como ciéncia ja que ele possui multiplas facetas e avan¢a os limites de uma Unica
disciplina ou de um campo de saber. Do mesmo modo, sdo mdultiplas as ciéncias que
concorrem para explica-lo, havendo fronteiras compartilhadas com uma série de outras
atividades do homem em sociedade. O que existe, portanto, seria uma “teorografia”, o estudo

das teorias desenvolvidas sobre o turismo (PANOSSO NETO, 2003).

N&o € nossa intencdo aprofundar tal discussdo; tampouco nos prender a determinados
paradigmas e visdes especificas, tendo em vista que nossos objetivos de pesquisa demandam

olhares plurais e a contribuicdo de varias outras vertentes académicas.
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Ciéncia ou nao, como ja indicado, paralelamente as pesquisas e projetos de extensdo
universitaria que foram surgindo a partir daquele periodo (1960-70), o turismo, por fim, se
institui politicamente no Brasil com a criacdo da Politica Nacional de Turismo (PNT), da
Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR) e do Conselho Nacional de Turismo
(CNTUR), sob a coordenacdo, até entdo, do Ministério do Esporte e Turismo (MET), hoje,
Ministério do Turismo (MTUR).

Desde entdo, vém sendo desenvolvidos projetos descentralizadores como o Programa
de Municipalizagdo do Turismo (PNMT) e mais recentemente o Programa de Regionalizacdo
e Roteirizagdo do Turismo, denominado de “Roteiros do Brasil”, através do qual foram
identificadas entre 2004 e 2005, 219 regides de turismo, situadas em um conjunto de 3.203
municipios de todo o pais. No ano seguinte, este numero foi alterado para 200 regides
prioritarias, atingindo 3.819 municipios. Também foram identificados 87 roteiros com padréo
internacional de qualidade e mais de 400 voltados para o publico nacional. Além disso, sdo
acOes destacadas em primeiro plano na pagina da internet do MTUR® a promocéao e 0 apoio

a comercializacdo de produtos turisticos brasileiros no exterior.

Inimeros esfor¢os nacionais, acompanhando uma tendéncia mundial, foram, assim,
sendo mobilizados com o objetivo de subsidiar e fomentar o turismo de modo a promover
“aos olhos do mundo e dos brasileiros, a imagem de um pais com tradi¢ao e potencialidade

para enfrentar o futuro” (RODRIGUES, 2002, p.18).

De acordo com Glaucia Piovesan, disseminou-se a idéia de que o turismo tem a
capacidade de incrementar a arrecadacdo dos municipios, gerar emprego, diminuir as
disparidades sociais tendo, portanto, um talento para melhorar a distribuicdo de renda e a
condicdo de vida das pessoas. Além disso, existe uma grande corrente de estudiosos que
defende a idéia de que essa atividade econdmica ndo polui e pode promover um
desenvolvimento sustentavel. “Por isso, o turismo acaba se tornando um objeto de desejo”

(PIOVESSAN, 20054, p.60).

Obviamente, o turismo ndo é em sua complexidade pratica s6 maravilhas; tampouco é
a solucdo para os males do planeta, como muitos ainda acreditam. Estudos sociolégicos,
antropoldgicos, geograficos, ambientais, entre outros, correntemente evidenciam impactos
negativos da atividade ao meio ambiente natural e cultural, assim como, aos proprios turistas

que ndo raro sdo explorados por meio de publicidade enganosa e superfaturamento dos

% Disponivel em <www.turismo.gov.br>. Acesso em: 12 mar. 2009.
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servicos. Fabio Montoro destaca alguns desses impactos no contexto brasileiro, considerados
como consequéncias de um modelo acelerado e sem planejamento participativo de
desenvolvimento do turismo no pais, o qual tem trazido iniGmeros problemas, entre outros,

para

[...] as culturas locais, ocasionadas pelos contingentes de pessoas portadoras de outros
habitos culturais, bem como para as mudangas nas relacdes de género nas familias
tradicionais, a partir do contato com os turistas, para as transformagdes de habitos por
aculturacdo ou endoculturagdo, para a geracdo de novas necessidades de consumo, para
a problematica da diferenca de classes entre visitante e prestadores de servigos advindos
das comunidades locais, para os cambios no modo de vida e outros pontos. Ademais, ha
que se ressaltar que as trocas no turismo ndo se realizam entre sujeitos sociais que ndo
enxergam a si mesmos como tais, a ndo ser como consumidores e prestadores de
servicos respectivamente (MONTORO, 2002, p.2).

E fato que é a relevancia da atividade no cenario financeiro o fator que mais chama a
atencdo de politicos e empresarios do ramo, bem como de economistas, 0s primeiros a
perceber que juntamente com as pessoas, Viajava o dinheiro. Logo, é possivel perceber em
diversos momentos o reflexo dessa visdo economicista no modo de conceber e tratar o
turismo, como por exemplo pelo frequente uso da expressdo industria do turismo, a qual

vincula-se o produto turistico.

O termo industria é utilizado por Jafar Jafari (apud BENI, 2001, p.36) como o
conjunto de produtos e servigos que satisfaz as necessidades do turista para alcangar e
permanecer no local para o qual se deslocou. Em geral, fundamenta-se na oferta turistica e
pode ser discriminada em trés grandes grupos: 0s atrativos, 0s equipamentos e Servicos

turisticos e a infra-estrutura urbana.

Para Susana Gastal e Mariana Gomes, 0 turismo enquanto indudstria vé o turista como
usuario do sistema turistico; deste modo, vincula-o apenas as questdes praticas e econdmicas,
transformando-o em passageiro, hospede e visitante. “Este entendimento simplificado de
Turista - que o vincula a industria - ndo permite que sejam percebidos os impactos causados
pelos mesmos em seus contatos com as comunidades receptoras, impactos que mostram a
necessidade de desenvolvimento sustentavel do Turismo” (GASTAL e GOMES, 2005, p.8).
Portanto, ndo abrange o turismo como objeto demasiadamente complexo, sua infinita divisdo

em multiplos sujeitos - e sujeitos que sao multiplos.

Assim como Gastal e Gomes, ndo partilhamos desta nogéo, principalmente para o

desenvolvimento da presente pesquisa, pois esta clara nossa intencdo de irmos muito mais
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além, ou seja, compreender o turismo em sua dimensdo comunicacional e intercultural, o que
implica necessariamente percebé-lo em sua complexidade, nas praticas sociais envolvidas,
nos impactos culturais causados, no valor humano presente e em suas diferentes formas de

desenvolvimento.

Entretanto, como neste momento a pretensdo é entender o processo pelo qual a
atividade turistica alcancou a dimensdo de seu panorama atual é imprescindivel abordar
também sua dinamica enquanto industria, amplamente considerada necessaria e importante,
dado que, somente os atrativos de um lugar ndo garantiriam o fluxo e a permanéncia de
turistas no local. Com efeito, a industria do turismo seria o ponto chave para o0
desenvolvimento, ja que gera emprego e renda para a regido e, conseqiientemente, tende a

proporcionar melhorias na qualidade de vida da populagéo.

Com esta expectativa, consolidar o turismo como motor de desenvolvimento
socioecondmico tem sido uma das metas do poder publico dos mais de 5 mil municipios
existentes hoje no Brasil. Esta afirmagdo ndo padece de nenhum exagero, pois dificilmente é
possivel encontrar um prefeito que, em seu programa de governo, ndo tenha incluido essa
atividade como uma das op¢6es de aquecimento da economia local a qual se da, geralmente, a
partir da exploragéo de seus bens patrimoniais de carater ambiental ou cultural. Proposta que,
no entanto, vale a ressalva, nem sempre se concretiza de maneira politicamente correta e

democratica.

Isso porgue, como vimos, ha um interesse econdmico que, nao raro, sobressai a todos
os demais, conforme afirma Beni (2001, p.25): “no turismo, pode-Se imaginar, a priori, que

tanto a area estatal como a empresarial t€m como objetivo real, o lucro”.

N&o por acaso, a maioria das pesquisas realizadas e publicadas pelos 6rgdos publicos,
organizacbes e empresas do setor para avaliar o desenvolvimento da atividade, giram em
torno de aspectos quantitativos, numeros, valores. Segundo dados da World Tourism
Organization (WTO, 2009), o turismo € a atividade econdmica que mais produz receita em
todo 0o mundo, movimenta trilhdes de délares por ano® e aumenta cada vez mais o seu
faturamento, sendo a Unica area econdmica onde 0s paises em desenvolvimento

consistentemente registram superavit comercial apesar da crise financeira que nos ultimos

% Segundo Montoro (2002), a partir de dados extraidos do site do World Watch Institute (www.wwiuma.org.br),
0 turismo gerou em 2000 cerca de 3,6 trilhdes de ddlares em atividades econdmicas.
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meses vem atingindo quase todos os paises e que, inevitavelmente, afeta o setor®™. Logo, o
turismo deixou de ser visto como sofisticada prestacdo de servicos e conquistou status de

meganegaocio, responsavel por 10% do PIB mundial.

Nesta mesma fonte (WTO), constatamos que em 2008, foram registradas 924 milhdes
de chegadas de turistas internacionais no mundo, 16 milhdes a mais que em 2007, o que
representa um crescimento de 2%. A previsdo para 2020 é que estes numeros alcancem 1,6
bilhdo. As receitas diretas obtidas pelos gastos dos turistas giraram em torno de 900 bilhdes

de ddlares neste mesmo periodo (2007-2008).

No que diz respeito ao Brasil, em particular, este mesmo quadro do fluxo receptivo
internacional publicado pela WTO, indica que o pais recebeu 5 milhdes de turistas. Em
relacdo a receita cambial gerada pelo turismo, registrou-se uma movimentacao de 5 bilhdes de

ddlares e um crescimento correspondente a 14,76% em comparacao ao ano anterior.

Com efeito, toda esta movimentagédo de pessoas e divisas impacta, segundo um estudo
realizado por Jorge Saba Arbache (2001), 52 segmentos diferentes da economia brasileira. O
pesquisador nos oferece um panorama do mercado de trabalho da industria do turismo e
constata um consideravel crescimento de 45% do numero de individuos — incluindo pessoas
de diferentes niveis de qualificacdo tanto no emprego formal quanto informal - que se ocupam
desta atividade® entre 1993 e 1998 (ibid, p.24).

Nos anos mais recentes o crescimento do setor segue acelerado. Segundo Montoro
(2002, p.3), na pauta de exportacbes brasileira o turismo superou as receitas obtidas com
exportacdes de minério de ferro ou da carteira agricola tradicional (agucar, café, cacau, entre
outros produtos de exportacdo). Alcangou 4% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional e
respondeu por 6,5 milhdes de empregos, o que representa um em cada 10 empregos no Brasil.

Entretanto, é notavel a posicdo adversa do Brasil no quadro dos paises mais visitados
do mundo, também publicado pela WTO, em 2007, em que o pais aparece em 36° lugar, 0 que
equivale a uma participagédo de 0.56% no total das viagens internacionais em todo o mundo e
de 26,88% na América do Sul. Fato que, independente de comparagdes de potencial turistico,

¢ bastante incoerente quando consideramos a dimensdo territorial do pais e a enorme

* 0O que acontece em fungdo do panorama atual da economia mundial que se encontra extremamente volatil e,
portanto, desfavoravel para viagens tendo em vista fatores como limites de crédito, aumento dos precos das
matérias primas e do petréleo e grandes flutuacdes nas taxas de cambio (WTO, 2009, p.3).

% O referido autor considera para estes célculos os individuos que trabalham em agéncias e empresas de turismo,
servico de hospedagem, alimentagdo e diversdo, comércio de lembrancas e locacdo de veiculos.
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diferenca em relacdo aos paises mais visitados do mundo, a saber: Franca, Espanha e Estados
Unidos, os quais receberam respectivamente 81,9 milhdes, 59,2 milhdes e 56 milhdes de

turistas.

Com o objetivo de superar tal situacdo neste panorama dinamico e lucrativo, poder
publico, empreséarios e profissionais do setor no pais vém concentrando esforcos diversos,
principalmente em investimentos numa divulgacdo massiva de destinos turisticos em diversos
meios de comunica¢do. Com base em dados fornecidos pelo MTUR, em 2006, Albuquerqgue,
Oliveira e Rocha (2007, p.2) informam que entre 2003 e 2005 foram aplicados R$ 321,9

milhGes em estratégias de promocédo dos produtos turisticos do pais.

A midia apresenta-se, portanto, como importante ferramenta do turismo para reforcar
a necessidade e/ou provocar o desejo por viajar, exercendo um papel central na tomada de
decises, na representacédo e percepcao do lugar, bem como no planejamento, na experiéncia e
nas impressdes da viagem. Com efeito, atualmente, praticamente todos os veiculos de
comunicacdo — televisdo, internet, radio, midia impressa — oferecem programas e sitios
especificos para fomentar essa atividade e, desse modo, produzem uma difusdo e intercambio

cultural de abrangéncia planetaria, jamais antes vista.

4.2 Diregdes do cruzamento entre turismo, comunicacéo e cultura

Mas ndo despregava os olhos deles; por menos que eu
voltasse a olhar para a multiddo que lotava aquelas vielas,
via-me assediado por rostos imprevistos, vindos de longe,
que me fixavam como se quisessem ser reconhecidos, como
se quisessem me reconhecer, como se houvessem me
reconhecido (CALVINO, 1990, p.90).

Como vimos, o turismo como resultado do somatorio de relagBes socioculturais,
ambientais, territoriais, politicas e econémicas tem campo de estudo superabrangente e
pluricausal. Para nossas propostas investigativas nos interessa compreendé-lo a partir de
olhares tedricos plurais e estratégicos, especialmente lancados sobre os pontos de interse¢do
com a comunicacao e a cultura, a fim de revelar alguns dos muitos efeitos desse cruzamento,
ndo perdendo de vista nossos objetivos. Para ndés um desafio, dado que se trata da

encruzilhada de dominios ja tdo complexos separadamente.
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Droguett e Cunha (2004) nos fornecem importantes subsidios ao indicar que “o
homem, em toda sua existéncia, procurou conquistar o espaco para ampliar sua dimensdo do
olhar — a mobilidade — e comunicou atraves das experiéncias artisticas, culturais e sociais as
varias leituras das paisagens que encontrava no percurso do tempo” ao passo que hoje “a
midia é o principal instrumento de mediacdo entre os agentes humanos e comerciais do
turismo” (ibid., p.146).

Nesta perspectiva, os autores afirmam que o turismo constitui um sistema
comunicacional com atividades marcadas pela interagdo social, carregada de mensagens e
simbolos construidos para sua concretizacdo e traduzidos na interpretacdo e nos efeitos

gerados naqueles que o praticam.

O turismo € a inter-relacdo da mobilidade com os agentes da globalizagéo, é um aspecto
contemporaneo desenvolvido e fortalecido pela dindmica social atual. Ele organiza-se
como um fenbmeno cultural que gera rendimentos capitais, € uma viagem
institucionalizada que utiliza-se das redes de comunicacdo para estimular a mobilidade
das pessoas, assim como desenvolver acordos politicos que facilitam a circulagdo das
referéncias econdmicas e culturais da sociedade contemporanea (DROGUETT e
CUNHA, 2004, p.146)

Rosana Leal (2005) reforca tais apontamentos ao observar que na comunicacao

turistica todos participam: turista, iniciativa publica, iniciativa privada e populagéo residente.

O turista ao chegar na localidade tera contato com os mais variados mecanismos
comunicacionais que permitirdo ter uma percepcdo mais ampla da localidade (diferente
daquela que tinha antes de chegar ao destino), o patriménio historico e cultural, a
populacdo, 0s recursos naturais, os espacos artificialmente construidos, entre outros
aspectos — que permitirdo uma comunicacgdo intercultural com a realidade local que esta
sendo visitada. As empresas turisticas, também conhecidas como trade turistico —
composto pela iniciativa privada que disponibiliza seus servigos, produtos e
profissionais. As instituices publicas, através da responsabilidade com a infra-estrutura
de recebimento de visitante, calendario de eventos da cidade, bem como campanhas
publicitarias. E a populagdo residente — que possibilitara um intercambio cultural,
através da troca de valores, experiéncias e costumes (LEAL, 2005, p.6).

Entretanto, cremos que é nos produtos midiaticos criados para a difusdo de lugares e
culturas e, consequentemente, para a atragdo de pessoas ao consumo dos mesmos que 0
carater comunicacional do turismo mais se revela. Afinal, sdo esses produtos que envolvem,
gue mexem com o0s sentidos, que vendem e provocam vislumbre, que iludem, que
sensibilizam a percepcdo e constroem imaginarios acerca da viagem antes mesmo que ela se

realize.
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S0 esses produtos também os responsaveis por grande parte da movimentacdo
econbmica gerada pela relacdo entre turismo e cultura que se desenvolve com forca

surpreendente e praticamente em nivel de inter-dependéncia, como observa Piovesan:

O turismo necessita dos meios de comunicacdo de massa para divulgar seus produtos
fabricados e a midia precisa que estes produtos estejam dispostos nas paginas dos
jornais, revistas, na televisdo... para faturar em andncios e, enquanto maquina produtiva
que legitima ideologicamente, unificar a sociedade em torno de crencas, valores, estilos
de vida e padrdes de consumo (PIOVESAN, 2005a, p.56).

Dessa maneira, segundo a pesquisadora, 0s jornais, as revistas e a televisdo voltam-se
para a cria¢do, manipulacdo de desejos e gostos, ao precisar, especificar e orientar as escolhas
dos potenciais turistas. Paralelamente, o turismo torna-se um grande negocio para 0 mercado
da comunicacdo. Sua natureza simbolica demanda um rico acervo de signos dispostos a

descoberta e a revelacdo e ao encantamento.

Confirma esse panorama a informacdo publicada por Anna Cristina Campos (2008,
p.3), com base em estatisticas da EMBRATUR, que anualmente, envio de releases,
campanhas publicitarias direcionadas a interesses turisticos, monitoramento das informagdes,
participagdo em eventos internacionais, convites a jornalistas estrangeiros para conhecer
destinos nacionais (press trips) rendem ao Brasil um valor estimado de R$ 17,8 milhGes em

midia espontanea (que € aquela divulgacdo ndo paga pelo interessado).

Também Jacques Wainberg destaca esse aspecto dindmico e lucrativo de referida

relacdo analisando-o no contexto da globalizacéo:

[...] as viagens e o turismo agregaram-se a um vasto elenco de evidéncias que permitem
identificar o novo fenbmeno da globalizacdo, entre eles a dos mercados financeiros, o
mundo digitalizado e articulado em redes, por meio dos servigos de telecomunicacéo, as
marcas comerciais de bens mundiais, e a presenca de corporagdes transnacionais em
diversos quadrantes do mundo (WAINBERG, 2003, p.73)

Contudo, argumenta o autor, “o maior mérito da expansao de tais fluxos turisticos € ter
atraido a esta rede de conexdes regides antes arredias e isoladas” (ibid., p.73). De fato, muitos
lugares que hoje sdo pélos de visitacdo turistica s6 se tornaram conhecidos e atrativos a partir
de sua projecdo na midia, seja por meio de publicidade e reportagens jornalisticas, seja por

filmes, minisséries e novelas.
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Hoje, o deslocamento espacial j& alcanca uma dimensdo para fora da perspectiva do
mapa — ele abrange os espacos territoriais, subterraneos, aéreos, sideral e virtual. Com efeito,
promove mudancas na concepc¢do e realizacdo das viagens, bem como novas experiéncias

culturais.

De acordo com Droguett ¢ Cunha (2004, p.149), “a capacidade do imaginario de
reunir elementos de referéncia dos varios espacos transformou a producéo cultural e fez surgir
novas formas e tendéncias artisticas, assim como ac@es culturais que disponibilizaram meios

para fazer o homem reconhecer e temer seu desenvolvimento”.

O turismo se aproveita, pois, mais do que nunca, das facilidades proporcionadas pelos
meios de comunicacdo e pela globalizacdo; ao mesmo tempo em que as explora e delas se
alimenta, impulsiona um movimento intercultural contréario a corrente homogeneizadora que
as mesmas produzem. Nessa dindmica ele percorre as redes de relacdes desterritorializadas -
estabelecidas globalmente - e se realiza rompendo fronteiras simbolicas, promovendo o
contato com diferentes etnias, a troca de experiéncias, de culturas, costumes, peculiaridades
até entdo restritas localmente. O turismo comunica e convida o mundo a vivenciar e
intercambiar essas especificidades, o que pode acontecer de diversas maneiras e resultar

experiéncias tanto positivas quanto negativas®’.

De qualquer modo, Karina Cunha (2004, p.91) considera o elemento cultural “o maior

elo entre os homens dentro de um contexto de institucionalizacio das viagens”.

O turismo € uma acédo cultural assinalada junto & ampliacdo das dimensdes de tempo-
espaco. E uma nova forma de institucionalizar a viagem e tornou-se um instrumento de
manuten¢do da nova ordem mundial. A viagem como manifestacdo da cultura humana
percorreu e se adaptou as transformacdes da dindmica social e, principalmente, se
reorganizou diante as fases da cultura. Em cada momento a viagem adquiria um valor —
de busca ao conhecimento, de conquista territorial e comercial, até de instrumento de
manutengdo social. (CUNHA, 2004, p.92)

A autora justifica a afirmativa a partir da constatacdo de que o turismo encontra
formas de atuacdo independente de regimes politico-econdmicos ou culturais que em
principio poderiam se apresentar como empecilho ao desenvolvimento da atividade, como,

por exemplo, regimes em desacordo com o capitalismo contemporaneo desenvolvidos por

%" Retomaremos & essa discussdo e abordaremos algumas das referidas maneiras e experiéncias no contexto de
nosso objeto de pesquisa, ou seja, do jornalismo turistico.
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Cuba e China, ou, entdo, culturas tdo distintas e milenares como é o caso da Tailandia, que

também dependem da atividade turistica (ibid., p. 94).

Nesta linha de pensamento, que compreende o turismo como uma pratica intercultural
que fomenta a idealizacdo maxima de conhecer outras culturas, perpassam visdes otimistas e
ternas, entre as quais André Carvalho (2007, p.6) destaca a de De La Torre, que considera a
viagem “o meio mais nobre para conhecer, compreender, ¢ comecar amizades entre os
homens ¢ entre os povos”. O que ocorreria durante a busca do turista por uma “inversédo da
vida cotidiana” (URRY, 1996, p.26), visitando locais diferentes, onde ainda ndo acontece o
turismo padronizado de massa, lugares em “estado puro” (CARVALHO, op.cit., p.6), onde
ainda se percebem manifestacdes originais da tradicional e histérica cultura da terra, tendo
contato com o homem nativo e vivenciando seu cotidiano, o desconhecido, o novo, o
diferente. Vivéncias essas que inevitavelmente geram oOra O prazer, a aventura, 0

conhecimento; ora o estranhamento, a ansiedade, a inseguranca e até mesmo desconforto.

Nesse ponto, cabe a observacdo de Gastal de que hoje o desconhecido estd menos
ligado aos territérios — praticamente inexistem no planeta territorios ainda intocados pelos
humanos — e mais associado a habitos sociais ou a praticas culturais de grupos diferentes
daquele do viajante. “A mitologia em relagdo a territorios geograficos inexplorados ¢ jogada

para fora do espaco terrestre” (GASTAL, 2005, p. 59).

Podemos observar que nesse percurso rumo a alteridade, o auténtico torna-se atrativo
indispensavel para legitimar a viagem como pratica intercultural, dado que a busca pela
autenticidade esta diretamente ligada as diferencas entre o lugar comum e ao objeto do “olhar
do turista” (URRY, 1996), o qual, segundo Jean Baudrillard (2002, p.62 apud CUNHA, 2004,
p.90) é focado por uma obsessdo pela certeza da origem do objeto, de sua data, de sua

assinatura.

Para Cunha, a autenticidade no turismo atua em trés aspectos:

A primeira no objeto cultural em si. Nessa discussdo questiona-se a autenticidade do
objeto quando inserido em uma inddstria. A segunda é que o turista, em busca de
experiéncias diferentes e legitimas, ou seja, em busca de certeza de que esta vivenciando
aspectos distintos do cotidiano, espera encontrar elementos auténticos que comprovem a
singularidade e a exclusividade do local. Por fim, encontra-se a indUstria turistica, que
através das necessidades dos turistas cria mecanismos para aproveitar as oportunidades
dos locais e utiliza os recursos naturais e culturais para criar seus produtos turisticos
(CUNHA, 2004, p.90).
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Na perspectiva de Baudrillard, a autenticidade vem do fato de o objeto estar intrinseco
ao trabalho de alguém, ou seja, é a fascinacdo por aquilo que foi criado (que por isso é Unico,
ja que o momento da cria¢do ¢ irreversivel). A procura do “traco criador” é a procura da
marca, ou seja, da marca da filiacdo — a fonte do valor. Também o objeto antigo tem uma
funcdo especifica de auténtico, pois significa o tempo, possui a capacidade de resgatar o
passado do lugar. O que nos aproxima da visdo de Urry (1996, p.125) sobre o papel da
tradicdo no turismo, o qual é significativo para o autor uma vez que esta ligado a historia,

representa uma espécie de seguranca, “um ponto de referéncia, talvez um refugio”.

Fundamental, entretanto, é tentar entender o que viria a ser auténtico na

contemporaneidade, “pos-modernamente” pensando, como propde Gastal:

numa época que vive de significantes e ndo de significados, a autenticidade é a leitura
de um texto que precisa ter coeréncia Unica e exclusivamente no interior do préprio
texto que se constroi. Auténtico seria 0 que se constrdi coerentemente consigo mesmo.
No turismo, ndo podemos fugir dessa contingéncia, o que ndo diminui, mas antes
aumenta a responsabilidade de quem atua na area (GASTAL, 2005, p.88).

Isso significa, que ao idealizar o turismo rural, por exemplo, deve-se pensar além da
rusticidade e da autenticidade ou, talvez, renovar o que se entende por rustico e auténtico,
tendo em vista que, nesse espaco a presenca de moscas e mosquitos, teias de aranha,
banheiros precarios e lugares abafados muitas vezes € isolada ou substituida por outros
padrdes de limpeza e conforto, até mesmo ar-condicionado. Tudo para adequar-se ao turista
mais exigente que, apesar de buscar vivenciar o diferente, nem sempre esta disposto a abrir
mao das praticidades e facilidades modernas de seu cotidiano. Do mesmo modo, ndo faz
sentido buscar uma unicidade no contexto urbano, ja que as cidades, ndo sdo Unicas, mas

multiplas em si mesmas (ibid., p.86).

Ha que considerar, portanto, o fato de que o turismo se insere no ambito da cultura
como um imperativo categérico da modernidade, de novos propositos que, por vezes, ndo se
encaixam com velhas expectativas. Vale lembrar as contribui¢fes de Hall (2003) que nos
fazem perceber que o multiculturalismo - crescente mistura cultural em evolucdo, elemento-
chave no movimento dos individuos no jogo contemporaneo — funciona, simultaneamente,
como fator de estimulo e de impedimento ao desenvolvimento das viagens e do livre transito

de viajantes pelo mundo.
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Fato que, sem dlvida, exerce imenso peso na maneira como a midia propde a imagem
de lugares e identidades, e como 0s mesmos se movimentam ou ndo neste jogo em que O
universo jornalistico afirma-se com significativa influéncia. Entendamos melhor, pois, esse

universo em seu ambito geral e especifico, dado que nele se situa nosso objeto de pesquisa.
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5 A MEDIACAO DA VIAGEM

Diversos sdo os estudos que apontam para o fato de que o jornalismo assume, na
atualidade, um papel privilegiado na producdo de narrativas sobre os fatos do mundo. Porém,
sua atuacdo ndo se da, neste caso, apenas como observador, mas principalmente como criador
da realidade, como um espago em que as identidades sociais se formam. Isso porque ele opera
numa dimensdo representativa em que se legitima e acumula capital simbdlico e cultural no
tecido social. Dai, a necessidade de compreender as especificidades do jornalismo turistico
que, ndo raro, reivindica marcas identitarias de determinado lugar e/ou cultura. Exploraremos,

pois, 0s caminhos aos quais este veiculo pode nos levar.

5.1 O veiculo: o jornalismo e seus mecanismos de representacao

- Eis 0 que eu gostaria de saber a seu respeito; confesse o
que vocé contrabandeia: estados de &nimo, estados de
graca, elegias (CALVINO, 1990, p.93).

Como uma consciéncia coletiva®, o jornalismo e a midia produzem e fornecem
modelos de comportamento, de papéis sociais, valores e regras de conduta, criam estere6tipos
que reforcam as posi¢Oes assumidas pelo discurso hegemdnico na malha de relagdes
dominantes na sociedade. Abordagem que remete diretamente as definicGes da imprensa
enquanto agente de divulgacdo e legitimagdo de fatos e de personagens sociais, uma espécie
de porta-voz da sociedade, guardia da agenda de temas nacionais e também fiscal da nacéo,
ou quarto poder, expressao muito comum nos campos do jornalismo e da politica, de acordo

com José Péricles Diniz (2008, p.3).

Ao assumir tal perspectiva inevitavelmente abandonam-se outras mais antigas, porém,
também ainda comumente difundidas em que prevalecem visdes simplistas € minimalistas

sobre o0 jornalismo como um discurso do real que almeja ignorar suas infinitas possibilidades

% Diniz define o conceito de consciéncia coletiva a partir de Durkheim, para quem a realidade social é externa
aos individuos e exerce uma forca coercitiva sobre eles, na qual padrdes de idéias vao caracterizar e dar
significacéo a um sentimento geral de pertencimento.
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de interpretacdo simbdlica, de reelaboracdo subjetiva, individual, idiossincratica. Visdes como
essas tendem a defender um discurso neutro, que apenas transmite informacéo,
independentemente dos seus sujeitos, o que faz do jornalismo um espelho que refletiria a
realidade e do jornalista um mediador que simplesmente narraria os fatos de maneira objetiva,
rigorosamente empenhado em seus principios e propdsitos fundamentais, tal e como
difundidos por Bill Kovach e Tom Rosentiel (2004, passim): no compromisso com a verdade,
na imparcialidade e na lealdade com os cidadaos, aos quais deve proporcionar a informacéao
que necessitam para serem livres, criticos e capazes de governar a si mesmos, de exercitarem

sua cidadania.

Estamos cientes de que a tarefa de conceituar o jornalismo exige uma discussao
profunda de ambas as vertentes e outras existentes, tendo em vista que, apds mais de trés
séculos em que se desenvolveram in(imeras pesquisas®®, ainda ndo foi possivel alcancar um
consenso a respeito, uma teoria unificada do jornalismo. Destarte, nem de longe temos tal
pretensdo neste trabalho, mas sim de ir além, de refletir sobre o processo, os fatores e as
implicacbes que geraram o mencionado abandono de antigos principios e propdsitos, ja que

como nos é sabido, na pratica eles ndo se concretizam.

Esta afirmacéo é reforcada até mesmo pelos proprios jornalistas, como € 0 caso de
José Péricles Diniz, quem assume que “ao narrar fatos e reproduzir testemunhos, o jornalista
ndo consegue simplesmente deixar de hierarquizar, discriminar, dimensionar, organizar,

classificar, comparar. De atribuir valores e criar sentidos, portanto” (DINIZ, 2008, p.7).

Também os escritores Kovach e Rosentiel nos alertam para o fato de que neste
processo 0 jornalismo independente, voltado aos interesses exclusivos do
leitor/ouvinte/espectador fica relegado ao segundo plano e o jornalismo, na maior parte do
tempo, deixa de atuar como um bem puablico em defesa do homem na sua comunidade para

legislar em favor de poucos.

Ocorréncias essas que justificam a emergéncia da concepgdo que compartilhamos e
nos apropriamos para o desenvolvimento deste estudo, a qual entende o jornalismo como um
dispositivo instaurador do espaco publico (NETO, 1999 apud MORAES, 2004, p. 86). Idéia
gue nos sugere que, na medida em que o jornalismo se faz perceber pela sua acéo ritualistica e

cotidiana, ele ndo s6 anuncia a nocao de realidade e media a formacao de identidades, mas

% Traquina (2004) entre outros estudiosos analisam a edificagdo de teorias do jornalismo desde o final do século
XVII.
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também se converte ele mesmo em um lugar em que realidades e identidades passam e se

fazem.

Encontramos, pois, ja nas primeiras palavras de Nelson Traquina em seu livro Teorias
do Jornalismo (2004), importantes pistas para nossa referida aspiracdo de compreender 0s
rumos do jornalismo na sintese que o autor faz de aspectos marcantes na trajetdria historica

deste nas sociedades democraticas:

[...] a sua constituigdo num “campo” com os dois pdlos econéomico e ideoldgico, a
emergéncia de um recurso social — as noticias — que foi definido simultaneamente como
um negdcio e um servigo publico, a formagdo de um grupo profissional que reivindica um
monopdlio de saber — precisamente 0 que € e como sdo construidas as noticias
(TRAQUINA, 2004, p.33).

S&0 esses, portanto, 0s processos destacados na visdo de Traquina para justificar a
dindmica do jornalismo atual, o qual acompanhou a industrializacdo e a urbanizagdo das

sociedades no século XIX.

Outra significativa mudanca, porém, ocorre no final do século XX, com as novas
tecnologias de comunicacdo, especialmente com o advento da internet que interfere
intensamente em todo o processo jornalistico, da producdo a recepcdo. Conforme aponta
Augusto Moraes (2004, p.83), o fluxo de informagdo cresce, o processo de producéo
organiza-se em torno das redes e as informacdes estdo presentes em todos 0s lugares quase ou
simultaneamente aos proprios acontecimentos, ha a virtualizacdo do trabalho jornalistico, a
relacdo do homem com o trabalho muda, assim como seu ritmo, sua légica. Influencias
também incidem no conteldo, que é favorecido por certas linguagens em detrimento de
outras. Mudanca esta a que tampouco temos a intencdo de dedicar uma discussao neste
trabalho, mas que, inevitavelmente, perpassa alguns pontos de analise do nosso objeto,

conforme veremos posteriormente.

Por agora, nos basta compreender os aspectos apontados na citacdo de Traquina, a
comegar pela constituicdo do jornalismo num campo com os dois polos econbémico e
ideoldgico. Nao € raro encontrar estudos que versem sobre a pratica jornalistica
contemporanea entrelacada ao contexto de uma sociedade capitalista altamente influenciada
pelos meios de comunicacdo e que, necessariamente, vincula o produto jornalistico a uma
estratégia mercadoldgica contagiada pelo entretenimento e pela publicidade que conduz a

flexibilizacdo do conceito e do processo de producdo de noticias.
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Afinal, o jornal, ainda que considerado um espa¢o publico, € um negdcio e, como
qualquer outro, visa ao lucro. Logo, precisa adequar-se as demandas do mercado até por
estarem em jogo os proprios profissionais que sdo remunerados para sua producdo. Com
efeito, produz-se um jornalismo a servi¢o ndo do cidad@o, nem do leitor, mas de financiadores
do produto jornalistico e seus clientes. Traquina (2004, p.34) reforc¢a essa situacdo ao observar
que muito mais do que fazer cumprir a funcdo ideologica do veiculo como prestador de
servico publico, o jornalista agora deve saber construir a noticia como uma mercadoria que

vende e cativa o leitor.

Logo, outros objetivos da noticia passam a ser perseguidos, como o de conquistar um
publico cada vez maior de leitores e, consequentemente, aumentar cada vez mais o numero de
tiragens. Para tanto, a informacéo sofre um tratamento que a adapta as normas mercadoldgicas
com todos os seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais. Mobilizam-se pesados
investimentos para melhorar a sua aparéncia e atratividade, negociam-se 0 agendamento da
pauta, utiliza-se uma série de artificios de edigdo e diagramacdo, altera-se o modo de
comercializacdo, bem como todo o modo de producdo, circulagdo e de organizacdo do

processo jornalistico.

Exemplo claro disso — e que aqui muito nos interessa - é o surgimento de segmentos
jornalisticos, a criagdo de espacos regulares - suplementos, se¢fes — destinados a publicos
especificos, como é o caso do jornalismo turistico que sera estudado no préximo sub-capitulo.
Glaucia Piovesan (2005a, p.26) encontra justificativa para a dita mudanca em Marcondes
Filho, que aponta o monopolio da informagdo como o responsavel pela segmentacdo, “pois
com a concentracdo das empresas midiaticas reduziriam-se as possibilidades de variedade de
opinides. Para compensar essa auséncia, transferiram-se a variedade para dentro dos jornais”.
Como resultado, estimula-se cada vez mais noticias sobre mais assuntos ou temas, porque tais
espagos precisam ser preenchidos, “as rotinas precisam ser produtivas” (TRAQUINA, 2004,

p.93).

A medida que foram se transformando em empresas capitalistas, 0os jornais se
distanciaram do controle politico e passaram a produzir mercadorias de interesses mais

amplos e, neste ponto, alcancamos o polo ideoldgico do campo jornalistico.

Como mencionamos anteriormente, 0 jornalismo institui-se na sociedade
contemporanea como uma poderosa instancia de legitimagdo, um instrumento politico
utilizado para a manobra da burguesia na sua luta pela busca do poder. Como tal, encontra-se

impregnado - embora seja possivel esconder satisfatoriamente da maioria dos seus leitores -
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por todo um arcabouco ideoldgico que tem como objetivo manipular, persuadir, confundir e
fragmentar a informacdo em beneficio dos extratos sociais que representa (DINIZ, 2008,
p.11).

Entretanto, ainda que o discurso da grande imprensa seja um discurso comprometido
com os interesses politicos e econémicos do poder, existem brechas, através das quais um
discurso periférico pode subverter as regras do espago dominante, conforme defende a
jornalista e pesquisadora Christina Musse em sua tese de doutorado (2006). A afirmativa da
autora baseia-se no seu estudo realizado sobre a cidade de Juiz de Fora, MG, no contexto dos
anos 60/70, através do qual se constatou que um grupo de estudantes e intelectuais daquele
periodo apropriou-se do espaco de um grande jornal e rompeu com a ordem preestabelecida

pelas elites politicas, econémicas e culturais. Esses jovens fizeram do suplemento de cultura

um lugar de resisténcia para pensar a cidade, incorporando vozes marginais e
dissonantes ao discurso hegemdnico, permitindo a sobrevivéncia da diversidade e a
instauracdo de uma nova relacdo de forcas no espaco urbano, que vai resultar, em
formas inovadoras de exercer a cidadania, com a formacdo, entre outros, de grupos
ligados a preservagdo do patrimdnio histdrico, a ecologia e aos direitos das minorias,
além de veiculos alternativos de comunicagdo (MUSSE, 2006, p. 223)

Papel fundamental neste processo é exercido pelos discursos jornalisticos, 0s quais
consistem em um ato de linguagem, um trabalho de transformacdo provocado pela acdo da
enunciagdo, um processo de investimento de sentido que gera referéncias supostamente

veridicas e auténticas dos fatos e/ou valores socioculturais a que se referem.

Segundo Diniz, trata-se de uma forma de discurso institucional, “pois o jornalismo ¢é
uma institui¢do”. Com efeito, reflete diretamente nas relagdes e nos sujeitos em que incide sua
ordem social, sua ideologia. “Em ultima andlise, ¢ esta ideologia que vai orientar a
(re)construcdo da realidade e a (re)configuracdo de sua identidade cultural. Para conhecer
uma, € preciso entender a outra. Por isso, é proprio do discurso jornalistico estabelecer como
verdade universal os valores e principios que dao sustentagao ao pensamento liberal” (DINIZ,

2008, p.11).

Entendemos que Moraes (2004) compartilha esta percepcdo na medida em que
considera a producdo discursiva do jornalismo como uma instancia que atua no interior do
espaco publico mediando experiéncias do cotidiano e das instituicdes, dando legitimidade e

visibilidade a determinados grupos sociais. Instancia que ora se realiza como um férum de
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discussédo, de debate, publicizacdo e mobilizacdo social, outrora como batalhas e disputas de

poderes, politicas, verdades, isto é, a realidade que deve prevalecer, a hegemonia da fala.

Aspecto j& mencionado que convencionalmente é relacionado ao pdlo ideoldgico do
jornalismo é o da manipulacdo da informacdo, considerado por Perseu Abramo (2003) como
uma das principais caracteristicas do jornalismo no Brasil, atualmente, praticado pela maioria
da grande imprensa. Constroi-se uma relacdo com a realidade, faz-se referéncia indireta a ela,

mas a distorce.

Nesta direcdo o publico - a sociedade - estaria cotidianamente e sistematicamente
sendo colocado diante de uma realidade artificialmente criada pela imprensa e que se
contradiz, se contrapde e frequentemente se superpde e domina a realidade real que ele vive e
conhece. Dai que cada leitor tem, para si, uma imagem da realidade que na sua quase
totalidade n&o é real. E diferente e até antagonicamente oposta a realidade. “A maior parte dos

individuos, portanto, move-se num mundo que nio existe” (ABRAMO, 2003, p.24).

Na opinido de Abramo a gravidade da manipulagéo decorre do fato de que ela marca a
esséncia do procedimento geral do conjunto da producdo cotidiana da imprensa. Esta marca,
no entanto, seria diluida, disfarcada em varias estratégias discursivas. O autor nos indica
algumas delas em seu trabalho sobre os padrdes de manipulacdo da grande imprensa (ibid.,
pp. 25-35).

A ocultagdo é um destes modelos ali destacado, entendido como deliberado siléncio
que opera nas preliminares da busca da informacdo e que pode chegar a niveis bem mais
radicais e perigosos, na medida em que omitem ou marginalizam acontecimentos que, por
vezes, podem ser efetivamente importantes, significativos e, até mesmo, transformadores para

determinadas coletividades.

A fragmentacdo € outro padrdo observado por Abramo. Todo real € estilhacado,
despedacado, fragmentado em milhdes de minusculos fatos particularizados, na maior parte
dos casos, desconectados de seus antecedentes e de seus consequentes no processo em que
ocorrem, ou reconectados e revinculados de forma arbitraria e que ndo corresponde aos
vinculos reais, mas a outros ficcionais e artificialmente inventados. Esse padrdo também se
operacionaliza no momento do planejamento de pauta, mas principalmente no da busca da
informacdo, no da elaboracdo do texto, das imagens e dos sons, e no momento de sua

apresentacéo, na edicao.
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O autor também nos chama a atengdo para o padrdo da inversdo, a qual opera no
reordenamento das partes, a troca de lugares e de importancia dessas partes, a substituicdo de
umas por outras. Prossegue, assim, com a destruicdo da realidade original e a criacdo artificial
de outra realidade. H& varias maneiras de inversdo. As mais importantes, de acordo com
Abramo, intervém na relevancia dos aspectos: na forma e contetdo; no fato e suas versdes até
alcancar a substituicdo inteira ou parcialmente, da informagéo pela opinido; com a agravante
de fazer passar a opinido pela informacdo, imprimindo ai o juizo de valor, inescrupulosamente

utilizado como se fosse um juizo de realidade.

O ultimo, mas ndo menos importante, dos padrdes de manipulacéo entre os destacados
por Abramo no contexto do jornalismo impresso é o da indugdo, processo que conduz o leitor

a ver o mundo ndo como ele é, mas sim como querem que ele o veja.

Desta maneira, a imprensa recria a realidade a sua maneira e de acordo com 0s seus
interesses politico-partidarios. O cidaddo é excluido da possibilidade de ver e compreender a
realidade. A imprensa, entdo, aprisiona seus leitores nesse circulo de ferro da realidade irreal,

e sobre eles exerce todo o seu poder.

Contudo, Abramo faz duas ressalvas com as quais concordamos. A primeira
reconhece que “¢ importante notar que ndo ¢ todo o material que toda a imprensa manipula
sempre” (2003, pp. 24-25). A segunda coloca que “¢ defensavel que o jornalismo, ao
contrario do que muitos preconizam, deve ser ndo-neutro, ndo-imparcial e ndo-isento diante
dos fatos da realidade”, desde que tome posi¢do com intuito de “orientag¢do para a¢dao” (lbid.,

p.38).

Posicionamento que, cremos, devolveria o carater investigativo e social do jornalismo,
freqlentemente anulado e/ ou destorcido em seus produtos, otimizaria o potencial da
imprensa, minimamente explorado na atualidade, para colocar em debate junto a esfera
publica fatos relevantes e de interesse coletivo, de divulgar e fortalecer inUmeras campanhas

sociais e ambientais, de educar, democratizar a cultura, formar cidadaos.

Promover uma orientacdo para a agdo é também o que propde Adelmo Genro Filho
através do que denomina jornalismo como forma de conhecimento ainda que esta receba uma
forte inflexdo ideoldgica segundo a visdo dos intermediarios, dos veiculos ou dos individuos
que a produzem. Afinal, pondera o autor (apud MEDITSCH, 1992, p.31) “todo o
conhecimento social, e 0 jornalismo é um conhecimento social, envolve determinado ponto-

de-vista sobre a historia, sobre a sociedade e sobre a humanidade”.
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Como podemos perceber, 0s recursos para o desenvolvimento de ambos os polos
constituintes do campo jornalistico — econdmico e ideoldgico -, segundo Traquina (2004),
vinculam-se ao processo de construgdo da noticia, também indicado por este autor como um

aspecto marcante na trajetéria histérica do jornalismo nas sociedades democréticas.

Logo, identificar e compreender os critérios que os jornalistas utilizam para definir o
que é ou ndo noticia tem sido motivo de empenho de muitos pesquisadores. E o caso da
analise que Hohlfeldt (2001) faz sobre a perspectiva do newsmaking®, em que se destacam as
idéias empreendidas por Mauro Wolf sobre os valores-noticia, as quais também inspiraram
reflexdes no estudo de Traquina (2004) sobre as Teorias do Jornalismo, que relata a presenca

desta abordagem nas preocupages de outros académicos como Fiscman, Gans e Hartley.

A distincdo que Wolf faz entre os valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de
construcdo é mais explorada por Traquina (ibid., pp. 78-92). Os primeiros referem-se aos
critérios que os jornalistas utilizam na selecdo dos acontecimentos, isto €, na decisdo de
escolher um acontecimento como candidato a sua transformacéo em noticia e esquecer outro

acontecimento.

Os valores-noticia de selecdo estdo divididos em dois sub-grupos: 0s critérios
substantivos que dizem respeito a avaliacdo direta do acontecimento em termos da sua
importancia ou interesse como noticia (a morte, a notoriedade, a proximidade em relagdo ao
acontecido e o divulgado, a relevancia, a novidade, o tempo, a notabilidade, o inesperado, o
conflito/controvérsia, a infracdo, o escandalo) e os critérios contextuais que dizem respeito ao
contexto de producdo da noticia (disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia, dia

noticioso).

J& os valores-noticia de construcao sdo qualidades construtivas da noticia e funcionam
como linhas-guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser real¢ado, o que
deve ser omitido, o que deve ser prioritario na construcao do acontecimento como noticia para
0 publico (simplificacdo, amplificacdo, relevancia, personalizacdo, dramatizacdo,

consonancia).

Apesar das significativas mudancas de que estamos tratando, apontadas por Traquina,
é interessante observar a analise que ele mesmo faz sobre os valores-noticia em trés distintos
momentos historicos — 0s anos 70 do século XX, os anos 30-40 do século XIX, e as primeiras

décadas do século XVII - nas quais Traquina verifica a existéncia do que Stephens (1988,

0 Newsmaking numa tradugo literal pode ser entendido como “fazedores de noticia” ou “criagdo da noticia”.
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apud Traquina, 2004, p.63) define como “qualidades duradouras”. Essas sdo compreendidas
como a prevaléncia de noticias em torno do extraordinario, do insélito, do atual, da figura

proeminente, do ilegal, das guerras, da calamidade e da morte.

Perpassa tais valores a énfase dada a perspectiva do newsmaking por Hohlfeldt (2001).
E especialmente sobre o emissor, no caso o profissional da informagdo, visto enquanto
intermediario entre 0 acontecimento e sua narrativa - a noticia - que estd centrada a atengéo
desta teoria. Nela inclui-se sobremodo o relacionamento entre fontes primeiras e jornalistas,
bem como as diferentes etapas da producdo informacional, seja ao nivel da capacitacdo da

informacdo, seja em seu tratamento e edicdo e, enfim, em sua distribuicéo (ibid., p.x).

E neste contexto que Hohlfeldt, assim como Traquina (op.cit.), discute o conceito de
noticiabilidade enquanto aptiddo potencial de um fato regrada por valores-noticia que sdo
praticamente infinitos. Em ultima andlise, inspirado em Altheide, o tedrico afirma: “as

noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal” (2001, p.208).

Vale trazer as presentes reflexdes, a observacdo de Traquina de que os valores-noticia
ndo sdo imutéveis e ainda que facam parte da cultura jornalistica e sejam partilhados por
todos os membros desta comunidade interpretativa, destacamos a politica editorial da empresa
jornalistica que influi diretamente no processo de selecdo dos acontecimentos por diversas
formas, desde a disposi¢do dos recursos da organizacdo até a prépria existéncia de espagos

especificos dentro do produto jornalistico através da sua politica de suplementos.

Para complementar nossa proposta reflexiva a compreensao do processo histérico do
jornalismo, orientando-nos pelos aspectos destacados por Traquina (2004) trazemos mais
algumas consideracdes deste pesquisador sobre a formacdo dos jornalistas e 0 monopolio de
seus saberes. Principalmente em relagdo ao juizo dos valores que, como vimos, incidem sobre
a definicdo e construcdo das noticias e, por conseguinte, influem na maneira prépria dos

jornalistas de agir, de falar e de ver o mundo.

Em relacédo aos ditos saberes, sdo destacados o de reconhecimento, entendido como
“faro para a noticia”, o de procedimento, da recolha dos dados, e o de narrac¢éo, a compilacdo
das informagdes através do ‘“empacotamento” da narrativa noticiosa. Notadamente, sdo
constantemente reivindicados e negociados dado que o trabalho que realizam os jornalistas
visa atingir a um publico heterogéneo e, para tanto, € necessario comunicar além das

fronteiras de classe, étnicas, politicas e sociais existentes numa sociedade.
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Neste sentido, a comunicacdo empreendida pelos jornalistas destina-se a massa da
sociedade, fato que, conforme observa Hohlfedt (2001, p. 207), implica em retirar do
acontecimento seu nivel de particularidade (idiossincratico), tornando-o generalizavel
(contextualizado). Com efeito, ndo é raro deparar-nos com uma leitura do mundo que, quando
ndo é representado unicamente através da visdo destes profissionais, é estruturado em pdlos
opostos: o bem e o mal, o pré e o contra, etc. Visdo que, como vimos, é reproduzida pelo
jornal, disseminada pela repercussdo das noticias e consolidada no senso comum, nas tramas

da sociedade.

Observacao esta igualmente registrada em Traquina (2004, p.51), que diz “a cultura
jornalistica é também rica em mitos, simbolos e representacfes sociais que fornecem a esta
comunidade interpretativa toda uma liturgia de figuras bem claras dos vildes e dos herois e
que os membros da tribo prestam homenagem ou devotam 6dio”. Para este autor, trata-se de
uma cultura do agora, dotada de uma “dupla contemporaneidade — o presente como ‘assunto’
e 0 presente como a perspectiva no tempo em que ¢ descrito”. E, assim, concentrada no

acontecimento - unidade de analise privilegiada pelo jornalismo.

Inspirados nas contribui¢cBes dos autores aqui trazidas a reflexdo poderiamos, entéo,
empreender uma sintese de como entendemos o jornalismo - linhas guias para o
prosseguimento de nosso trabalho. Um territorio constituido de praticas discursivas nas e
pelas quais identidades sdo construidas, vividas, reproduzidas e transformadas. Uma
realidade seletiva, um processo de interagdo social entre os profissionais do campo
jornalistico, as diversas fontes que constituem o produto essencial — a noticia — a comunidade
interpretativa que partilha a ideologia jornalistica e a propria sociedade como um todo.
Processo este em que os valores-noticia possuem papel fundamental, pois esbocam um
mundo jornalistico em que ha esferas do consenso, da controvérsia legitima e do desvio, um
espaco polifonico (FACCIN, 2002, apud. MORAES, 2005, p.86) de carater publico, porém,

orquestrado por um regime privado e mercadolégico.

Obviamente, “cada caso ¢ um caso”, como popularmente dizemos. Existem ressalvas e
excecdes, proximidades e distanciamentos desta maneira de entendimento, condi¢cdes que,
como podemos perceber, se agravam diante da tendéncia a proliferacdo de variedades e

segmentos dentro do jornal.

N&o nos ocorre melhor exemplo do que nosso préprio objeto de pesquisa, 0 qual nos
chama a atencdo por apresentar de maneira explicita algumas distincbes e até mesmo

oposi¢cbes em relacdo a determinados aspectos aqui observados que caracterizam 0s
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propositos, 0s recursos, os valores e a cultura do jornalismo. E o que pretendemos mostrar no
préximo ponto, onde convidamos o leitor a embarcar numa reflexao tedrica, préatica e analitica

sobre este segmento jornalistico dedicado ao turismo.

5.2 Os impulsos de partida: especificidades do jornalismo turistico e sua vertente

editorial mineira — o caderno de Turismo do jornal Estado de Minas

A cidade se apresenta diferente para quem chega por terra
ou por mar (CALVINO, 1990, p.21).

O jornalismo turistico é resultado de uma tendéncia do jornalismo a segmentacdo, a
qual, por sua vez, surge como uma demanda de adaptacdo as normas mercadoldgicas nas
quais a imprensa se vé imersa na contemporaneidade. Alguns autores, a exemplo de Wilson
Dizard (2000), também atribuem tal tendéncia ao surgimento de novas midias — por vezes
mais atrativas e praticas — e as transformacGes dele decorrente nos habitos de leitura, nos
padrdes de trabalho e lazer. Criam-se, assim, segmentos jornalisticos, espacos regulares -
suplementos, secbes — com o0 objetivo de atender diretamente publicos com interesses
especificos como politica, esportes, economia, cultura e turismo, este que particularmente nos

interessa.

Trata-se de um campo de pesquisa ainda pouco explorado no Brasil. Observacéo esta
gue embasamos no fato de que a maioria dos estudos nacionais dedicados especificamente ao
jornalismo turistico e/ou a comunicacdo turistica encontrados para realizarmos a presente

revisdo tedrica, procede de nosso incipiente século XXI*

. Destarte, as reflex6es que aqui
desenvolvemos a fim de tecer algumas concepcBes prévias a analise proposta sobre este

segmento jornalistico, estdo, por vezes, dotadas de idéias proprias de nossa percepcao.

Visando uma melhor organizacdo das consideracOes tedricas e perceptivas que
pretendemos apresentar neste espaco, pensamos ser interessante seguir a mesma linha de
entendimento, inspirada em Traquina (2004), adotada para a revisdo antecedente sobre o

jornalismo como um todo. Ou seja, contemplando aspectos dos p6los econdmico e ideoldgico

* E interessante fazer esta observacdo tendo em vista que este segmento existe no minimo desde o final da
década de 1960, tendo sido a Folha de Sao Paulo o primeiro jornal do Brasil a langar um caderno de turismo, de
acordo com Glaucia Piovesan (2005, p.225).
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do segmento em questdo, de seus produtos — 0s valores-noticia, as matérias — e da cultura de
trabalho de seus profissionais, mesmo que por vezes nos deparemos com dificuldades de
distingdo entre tais aspectos, dado que 0s mesmos, nao raro, se misturam. Cremos que nesta
direcdo as concordancias e contradi¢cGes entre ambos — o jornalismo diério e o jornalismo

turistico — serdo mais facilmente percebidas e comparativamente discutidas.

As reflexdes tedricas e aos olhares analiticos lancados sobre o jornalismo turistico,
somaremos as contribuicdes da pesquisa por nos realizada sobre a producdo do caderno de
Turismo do jornal Estado de Minas (EM), através da entrevista realizada com a editora-
assistente por ele responsavel, Marlyana Tavares** (anexo 7), e da andlise de contetido de
matérias deste mesmo jornal. Equacéo tal que nos ajudara a revelar as especificidades préaticas
deste que se auto-intitula “o jornal dos mineiros™. Especificidades que, entretanto, se

repetem em muitos outros produtos do género.

Para tanto, uma contextualizacdo do nosso objeto se faz necessaria em meio a
consideravel trajetoria do jornal Estado de Minas que no corrente ano completa oito décadas e
reforga sua relagdo com o povo mineiro, 0 que justifica nossa escolha. Tal jornal pertence ao
Grupo Diario dos Associados e possui 162 mil leitores, segundo Tavares (2009). Seu
principal concorrente € o jornal O Tempo, principalmente na regido metropolitana de Belo
Horizonte (OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2008).

Em palestra proferida a comunidade académica da Universidade de Uberaba
(UNIUBE), a editora-assistente do caderno de Cultura do EM, a jornalista Clara Arreguy**
apresentou a atual estrutura do jornal, que circula diariamente com seus cadernos fixos:
Politica, Opinido, Nacional, Internacional, Economia, Gerais, EM Cultura e Economia. Ao
longo da semana sdo distribuidos em dias distintos seus suplementos: Agronegocio, Bem
viver, Ciéncia, D+, Direito & Justica, Emprego, Especial, Feminino & Masculino, Guia de
gastronomia, Guia de negocios, Gurilandia, Hora Livre, Imoveis, Informatica, Pensar,

Prazer EM Ajudar, TV, Veiculos e Turismo, este que é publicado as tercas-feiras. Aos

*2 Entrevista realizada com Marlyana Tavares, em 03 de maio de 2009, as 16h, na sede do Jornal Estado de
Minas, em Belo Horizonte.

*3 Essa referéncia ao jornal é frequentemente encontrada em sua pagina na internet e em criticas jornalisticas.
Torna-se importante, porém, fazer a observacéo de que tal relagdo com os mineiros se da, em grande parte, na
regido metropolitana, ndo podendo ser generalizada a todo o estado de Minas. Em Juiz de Fora, por exemplo, a
circulacdo e o consumo do EM sdo pouco representativos.

* Reportagem publicada em: <http://www.revelacaoonline.uniube.br/a2002/campus/manual.html> Acesso em
10 nov. 2008.



http://www.revelacaoonline.uniube.br/a2002/campus/manual.html

100

domingos a edicdo é completa e ocasionalmente sdo publicados cadernos especiais, como 0

dedicado a Estrada Real®.

Além de sua veiculacdo impressa, o Estado de Minas disponibiliza suas mateérias e
outras informages sobre o jornal em sua pagina na internet*®. Grande parte do contetdo,
entretanto, é exclusiva para assinantes do mesmo ou do provedor Uai. A internet na historia
do EM teve seu inicio em novembro de 1995 com a criagdo da pagina do seu caderno de
Informética, junto a do Grupo Diarios dos Associados. Logo depois seria lancado um site
especialmente para o jornal e seus suplementos diversos, ampliando seu acesso a nivel

mundial.

Deste modo, os dirigentes deste jornal tentam agradar varios publicos, oferecer
cada vez mais informacdo e com mais rapidez, a noticia em tempo real e acessivel a todo
mundo. Arreguy observa que o objetivo do perfil editorial do EM é fazer um jornal regional
de qualidade, com projecdo nacional. Ressalta que o carater do jornal é servir apenas ao
interesse publico, devendo funcionar como organismo vivo que se orienta pela ética, para
ouvir a todos que sdo ligados aos fatos. Segundo a jornalista, o jornal pergunta varias vezes,
usa fontes diversificadas, entende 0 que acontece e somente depois deste processo é que
publica a informacdo. Ao devolver a informacéo elaborada para o lugar de onde ela surgiu, a
imprensa contribui para a informacdo de milhares de pessoas, possibilitando o debate pablico

para a cidadania *’.

Esta preocupacdo do EM acerca de sua relacdo com os mineiros € tida como
constante e é destacada nas comemorag6es dos 80 anos do jornal. A idéia ndo é apenas revelar
0 que o EM fez em prol de seus leitores e do estado, e sim, mostrar como a historia de cada
brasileiro e, especialmente, do mineiro, esta ligada a histéria do jornal, o que determinou o
conceito trabalhado nas atividades comemorativas oferecidas a populacdo. "Uma histéria de
80 anos que ndo é somente do EM, e é, sim, a historia de Minas Gerais, do seu povo. Foi nele
que procuramos o resultado do nosso vestibular, que escolhemos nosso primeiro carro nas

paginas dos Classificados, que nos localizamos no meio da torcida em uma foto de classico no

*® Este caderno, publicado em 13 de dezembro de 2003, foi produzido para informar sobre o projeto Estrada Real
na ocasido de seu langamento e é um dos materiais que analisaremos a seguir.

6 <http://wvww.em.com.br/>.

*" Reportagem publicada em: <http://www.revelacaoonline.uniube.br/a2002/campus/manual. html> Acesso em
10 nov. 2008.
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Mineiréo", define a gerente-executiva de marketing e comunicagdo dos Associados Minas,

Maria José Souza Carmo, em entrevista ao Observatdrio da Imprensa (2008).

Além do caderno especial publicado no dia do aniversario do jornal (sete de
marco de 2008), foram preparados outros 11 suplementos teméticos que serdo distribuidos no
dia 7 de cada més até fevereiro de 2009 com reportagens que estamparam fatos e fotos que
marcaram a vida dos mineiros e revelaram pessoas que realizaram feitos por Minas e pelo
pais. Os leitores do jornal também podem escrever a historia de sua relagcdo com o EM pela

internet.

Com a insercdo do publico nas comemoragcfes o EM tenta mostrar como, ha 80
anos, “¢ um companheiro de todos os dias, um jornal que sempre se reinventa e que trata o
conteudo com relevancia ¢ profundidade”. Assim o Observatério da Imprensa (2008)
descreve esse jornal, como um veiculo de informagdo que “se transforma de leitor a leitor,
que exibe, retrata, comenta e perpetua uma histéria que ndo s6 impacta o cotidiano das

pessoas, mas que ¢ desenhada por elas”.

Uma realizagdo da Fundacdo Assis Chateaubriand, com patrocinio do Banco
Mercantil do Brasil, Companhia Energética de Minas Gerais (CEMIG), Governo de Minas,
Companhia Brasileira de Metalurgia e Mineracdo e FIEMG, por meio da Lei Federal de
Incentivo a Cultura, a exposigdo “80 anos Estado de Minas: artes da liberdade, linhas da
vida”, langada no ultimo 22 de outubro no Museu Inima de Paula em Belo Horizonte, também

enfoca tal relacdo com 0s mineiros.

Evidencias do entrelacamento que existe entre a histéria do EM e a das pessoas
séo encontradas na distribuicdo da exposicdo em cada um dos trés andares do museu, assim
intitulados: “A historia da gente”, “A gente na historia” e “Agente da historia”. “O objetivo ¢é
gue a pessoa se sinta parte do jornal e da histéria, fazendo-a refletir (...) € mostrar os 80 anos
de um diéario, o diario das pessoas” declara Carmo para uma matéria publicada pelo portal Uali

(2008).

O editor de Opinido, Pedro Lobato, também reforca essa caracteristica em seu

depoimento para a mesma matéria:

Um jornal diério e eclético como o EM ndo chegaria aos 80 anos se tivesse se
limitado a registrar friamente os fatos, num pais de renda média e de habito de leitura
baixos. O que explica o sucesso tdo prolongado do jornal é o envolvimento, a
proximidade, a identificacdo com seu leitor em cada época. Uma explicacdo para
esse envolvimento esta na emocdo, na vibracdo que o jornal conseguiu provocar, ou
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melhor, dividir com o leitor. Sem isso, 0 EM ndo teria feito parte da vida das pessoas
nem cultivado um verdadeiro caso de amor com a cidade (Belo Horizonte), que
ajudou a construir e com a qual cresceu (LOBATO, 2008, apud. UAI, 2008).

A criagéo do suplemento de Turismo surge aproximadamente na metade do trajeto
até entdo percorrido pelo EM. De acordo com um dos repdrteres responsaveis por sua edicao,
Alfredo Durdes, em entrevista realizada por telefone pela presente autora no Gltimo 20 de
novembro de 2007, tal suplemento foi lancado ha 36 anos, ou seja, em 1972. Chamamos a
atencdo para o fato de que, oportunamente na década de 70, iniciou-se 0 processo de
regulamentacdo governamental da atividade turistica, bem como a formacéo e a capacitacao

profissional na area, com a criacdo de cursos superiores e técnicos de Turismo.

Na ocasido da referida entrevista, Durdes também confirmou que atualmente o
caderno de Turismo possui formato stardard, 8 paginas, todas coloridas. Além da matéria de
capa que, normalmente, ocupa as paginas centrais, sdo produzidas outras de modo a abranger
uma tematica de nivel internacional, uma nacional e uma local. “Local, quero dizer, mineira”,
explica o repérter. A todas é inserido um box*® com informacdes sobre servicos turisticos e
respectivos pregos, contatos, enderecos. O suplemento ainda possui duas colunas fixas: Clique
do Leitor, com fotos e relatos de viagens de leitores, e Embarque, que publica, em geral,

informagdes sobre eventos do ramo.

A editoria responsavel pelo mesmo acontece juntamente com o de Informatica.
Ao todo, incluindo os profissionais dos dois cadernos, sdo quatro jornalistas que trabalham
sob a coordenacdo, até entdo, de Marlyana Tavares, que € editora-assistente do caderno de
Turismo do EM ha 5 anos. Ao nos conceber uma entrevista pessoalmente e responder nossas
perguntas, Tavares esclareceu aspectos concernentes a producdo do mesmo e nos forneceu
pistas para compreender aspectos dos polos econémico e ideoldgico do segmento jornalistico
em questdo, de seus produtos — as noticias, as reportagens — e da cultura profissional daqueles

que os produzem.

No que tange ao pdlo econdmico, podemos perceber que a caracterizacao
desenvolvida no contexto geral do jornalismo corresponde perfeitamente ao segmento
dedicado ao turismo e, cremos, se organiza de maneira ainda mais explicita. Buscamos
entender o motivo pelo qual dois suplementos aparentemente tdo distintos — Turismo e

Informatica — eram vinculados a uma mesma editoria e ao questionar Tavares a respeito

*® Na linguagem jornalistica, box corresponde ao espago destinado & divulgagdo de valores, estatisticas, projetos,
servicos, entre outras explicacfes técnicas.
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obtivemos a seguinte resposta: “Decisdo do diretor. Na verdade, sdo duas editorias que
funcionam juntas, é que ha uma sobreposicdo de funcBes aqui, € um absurdo, mas acontece,

~ . ~ . 4
entendeu? Nao tem nenhuma explicagdo pra isso”. ’

Entretanto, tal decisdo nos parece dar sim, uma explicacdo bastante clara: custos
minimos e lucros maximos. A velha légica do mercado. O que viria a se confirmar quando
interrogamos a entrevistada sobre a rentabilidade do caderno de Turismo para o EM: “Ele ¢
rentavel sim, porque se vocé considerar, ele tem muito anuncio e a equipe que faz € minima,
sabe? Tem gastos minimos com a equipe que produz. Mas, pode ser mais rentavel. [...]

aumentar o nimero de paginas, colocar mais colunas, pensar em outros tipos de cobertura”.

Em relacdo aos anuncios, perguntamos se havia alguma propor¢do definida para o
espaco do caderno a ser ocupado pelos mesmos e como era a dindmica da relacdo entre a
editoria do caderno de Turismo e o departamento de marketing do EM. Tavares néo
apresentou uma resposta precisa, mas arriscou uma estimativa de que 50% do suplemento
eram tomados por publicidade. Quanto a relacdo com o marketing, ela disse ser “muito
distante” e ndo ter “influéncia quase nenhuma”. Entretanto, nos relatou casos de projetos
como o Estacdo Verdo para o qual o referido departamento solicita a equipe do Turismo
“fazer umas matérias especiais de praia, de verdo, e tal, e ai eles tentam vender anuincios desse

caderno em stand de vendas”.

Logo, questionamos se era a comercializacdo de tais andncios que viabilizava a
producdo das matérias e recebemos resposta negativa. Tavares, entdo, nos explica que a

maioria das matérias sao viabilizadas através de convites:

A gente recebe muito convite de viagem, seja do governo, seja de companhias aéreas,
é... de Convention Bureau, é... do pessoal que organiza os encontros de turismo,
convites de imprensa. Entdo, a gente procura ver se daquele convite da pra sair uma
matéria com um roteiro interessante. E ai a gente vai, porque nossa verba pra viagem é
muito reduzida, assim, atualmente ela ta zero, assim... Zero e alguma coisa. Entdo a
gente faz muito essas viagens. Agora, a gente faz viagem aqui por Minas Gerais
também e vamos por nossa conta mesmo. Mas para fora do estado e para fora do Brasil
¢ mais a convite. [...] Outra coisa, também, sdo os colaboradores, tém alguns
colaboradores que viajam e oferecem matérias. A gente tem uns dois ou trés
colaboradores que tem dado matéria de capa também. (TAVARES, 2009)

% As citagBes correspondentes aos depoimentos de Tavares (2009) respeitam a transcricdo das falas, sem
nenhuma interferéncia e correcdo gramatical.
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Em momento posterior a entrevistada comenta tambem de Histdrias de Viagem,
matérias escrita por pessoas que fazem “viagens interessantes, que tem o dom da escrita, [...]
aventureiros” e que, entdo, contam a viagem em primeira pessoa. No caso do caderno de
Turismo do EM h4, ainda, a possibilidade de publicacdo de matérias produzidas por outros
jornais que integram o grupo Diario dos Associados, como é o caso do Correio Brasiliense.
“Entdo, eles podem publicar matéria nossa e a gente pode publicar matérias deles”, explica

Tavares ao esclarecer que o EM néo tem contrato com agéncias de noticias.

Pensar na produgdo de matérias condicionadas a convites como 0s que ocorrem neste
segmento jornalistico, nos provocaram algumas inquieta¢fes. Principalmente, em relacdo ao
posicionamento critico do jornalista, se este ndo seria comprometido nessa condi¢do que é
uma espécie de troca de favores, dado que quem convida atua na propria regidao ou localidade
de que se trata e financia os custos da viagem do jornalista e sua equipe, quando é o caso. O
jornal, como contrapartida, oferece espaco na publicacdo para divulgar sobre o que sugere o

proponente que, na verdade, é um cliente e, como tal, deve ser agradado e satisfeito.

Denunciar neste espaco as deficiéncias ou aspectos negativos da localidade — do
produto/atrativo turistico objeto da narrativa — possivelmente causaria uma rejeicdo em
relacdo a mesma por parte dos leitores, potenciais clientes daqueles que, de certo modo,
encomendaram a respectiva matéria. Logo, nos parece evidente a fragilidade das informacdes

e imagens divulgadas que, com freqliéncia, langcam mé&o de slogans e chavdes publicitarios.

Ao ser guestionada a respeito Tavares declara o que para ela seria ideal: “[...] ser
completamente independente”, ainda que acredite que “isso ndo vai acontecer tdo cedo”
(ibid.). Com efeito, a equipe se vé sem opc¢do, mas busca manter uma postura critica,
conforme explica Tavares sobre a conduta que os profissionais buscam exercer nessas
situacGes a0 mesmo tempo em que afirma ser uma condicdo comum a todos os produtos deste

segmento jornalistico:

A gente procura fazer com que ndo influencie — no posicionamento critico do jornalista
- inclusive, isso fica bem claro pra quem convida, ja é uma coisa meio estabelecida.
Quem convida ja sabe que vocé ndo tem obrigatoriedade nenhuma de falar bem ou mal
de alguma coisa. I1sso acontece com todos 0s jornais de turismo. No Globo, no Estad&o,
eles também praticamente s6 viajam a convite, eles também néo tem verba para fazer
altas viagens ndo, né? Tem uma ajuda de custo que eles ddo para os reporteres ¢ tal, e €
isso ai. Eles tm mais convites que a gente porque sdo jornais nacionais. Mas a gente
ndo tem obrigatoriedade nenhuma. Inclusive a gente fala “olha, a gente ndo pode falar
s6 do seu hotel”, porque nos servigos a gente da outras opgdes também e quando a gente
percebe que o objetivo ndo é divulgar o destino, mas é divulgar aquele negécio, ai a
gente ndo vai ndo. Porque é uma coisa muito publicitéria. A gente transita numa linha
muito ténue na verdade, né? O ideal seria se nds tivéssemos nosso préprio orcamento e
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fizéssemos nossas proprias viagens, que a gente ndo dependesse de convite para viajar,
né? Seria isso. SO que nenhum jornal trabalha dessa forma, nem revista, apenas a revista
Viagem e Turismo tem orcamento prdprio para viajar. Acaba influenciando sim... mas
sempre fazemos referéncia que é convite (TAVARES, 2009, grifo nosso).

Em meio ao transito sob “uma linha muito ténue”, como se refere Tavares as nuances
entre 0s compromissos de um empreendimento jornalistico e outros publicitarios,
perguntamos qual o objetivo do caderno de Turismo. O objetivo principal, conforme a
entrevistada “é divulgar roteiros, embutir nas pessoas idéias de viagens interessantes a serem
feitas”. E, também, divulgar fatos interessantes que estejam acontecendo no trade turistico,
porém voltados ao interesse do leitor. “Sempre oferecendo servigo de prego, de onde a pessoa
pode encontrar aquilo que a gente ta falando”, complementa Tavares que também explica que
o referido servigo é realizado com base em um apanhado de precos: “Em geral, quando a
gente viaja a gente procura estar atento a varias opcdes, né? Entdo vocé ta in locu. Quando a
gente faz materia por telefone, a gente pega as vezes o guia Quatro Rodas e procura dar uma

diversidade em termos de pregos, a gente liga pros lugares e tal” (ibid.).

Quanto ao publico a que se destina, a jornalista informa que o caderno visa aos leitores
de classe A, mas que ndo se prende a isso, tendo em vista que muitos jovens léem o
suplemento. “[...] Tem gente com dinheiro, gente sem dinheiro, mais ou menos dinheiro,
entdo a gente procura atender isso, a fazer essa distingdo”, pondera Tavares que também nos
explica a area de abrangéncia do EM. Ainda que totalmente centrado em Minas Gerais, 0
alcance desse jornal é mais em torno da regido metropolitana, de Belo Horizonte, onde a
predominancia é do EM, de acordo com a entrevistada. Ja nas demais regides de Minas,
depende da concorréncia com outros jornais. “Na Zona da Mata, por exemplo. Na Zona da
Mata o pessoal I1é mais o Globo, né? Teria que fazer uma pesquisa assim pra ver, porque é

proporcional a capacidade que o jornal tem pra conquistar leitor” (ibid.)

Destarte, podemos perceber o carater de “negocio” atrelado ao jornalismo turistico,
assim como vimos ocorrer no jornalismo analisado de modo geral. Contudo, quando abordado
neste campo especifico, 0 mesmo aspecto por vezes exalta posi¢des tedricas bastante rigidas
que vinculam a informacéo diretamente a um campo publicitario, de negociagédo e barganha
de interesses. E essa a posi¢do da jornalista Glaucia Piovesan (2005) que explorou o tema em
sua dissertacdo de mestrado. A partir das contribui¢Ges de Leandro Marshall, a pesquisadora
observa que o reporter e o editor rendem-se as regras do marketing e aos imperativos do lucro,

submetendo a informacdo ao processo estético da mercadoria, secundarizando a verdade e a
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cartilha da noticia. Neste caminho, informacdo e publicidade se confundem em um mesmo
produto midiatico, em “[...] um exercicio que inocula o interesse privado no espaco publico da

imprensa e investe de legitimidade o gene clandestino da légica publicitaria” (PIOVESAN,

2005b, p.11).

Piovesan chega a conceber a relagdo entre jornalismo e turismo como “um campo
minado”, tendo em vista que “o contetido das reportagens nao passa de publicidade de uma
empresa, de uma instituicdo, de um amigo do dono do jornal, de um politico também amigo e,
0 pior, de publicidade travestida de jornalismo nas reportagens produzidas de forma
coercitiva”. (ibid., p.12).

Logo, esse jogo conciliador entre as regras do compromisso com a informagdo — o
carater jornalistico - e as estratégias mercadoldgicas que as limitam — o carater publicitario -
encontra no jornalismo turistico um campo aberto de disputa onde os resultados nem sempre
sdo justamente disseminados entre os envolvidos. Histérias, culturas, memorias, lugares,
pessoas e valores simbdlicos varios sdo nesse processo reivindicados, resignificados,
negociados a partir de interesses capitalistas, por sua vez, dissimulados num artificio de
legitimacgéo que se vale de seu potencial de formacéo de opinido. Adentramos, entdo, no polo

ideoldgico de nosso objeto de estudo.

Notadamente, percebemos uma significativa diferenca em relacdo ao jornalismo de
modo geral, embora este também seja contaminado de ideologia, conforme ja vimos. A
questdo € que o jornalismo turistico ndo mobiliza nenhum esforco para esconder seu
arcabouco ideologico dos leitores e frequentemente expde marcas evidentes de seu carater
persuasivo e fragmentario da informacéo em beneficio dos lugares e dos sistemas culturais e
mercadoldgicos que representa. E 0 caso de destaques conferidos a determinados destinos,
com a finalidade de reforcar seus atrativos, de incrementar neles a visitacdo turistica. Como

exemplifica Tavares:

[...] Um exemplo muito claro disso é o Museu do Tropeiro, em Ipoema, que a gente tem
um carinho especial. Desde que esse museu foi criado a gente vem fazendo matéria da
regido e acho que o Estado de Minas contribuiu sim, para estabelecer essa cultura
tropeira la. Foi uma coisa muito continuada, a gente fez varias matérias, a Eleni
(diretora do museu) até brinca que é a gente e a globo, que também fez muita matéria. E
também, porque é uma coisa apaixonante, né? A cultura tropeira (TAVARES, 2009,
grifo nosso).
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Outro exemplo nos é fornecido pela editora-assistente do caderno de Turismo do EM,
mas nao diz respeito a esse jornal e sim a outros que ela ndo especifica. Diz respeito a
publicacdo de assuntos sobre o trade turistico, entretanto, ndo direcionados ao leitor como faz
o referido jornal. Tais assuntos sdo produzidos para promover a imagem de donos de hotéis,
de agéncias, do proprio trade. Como uma “coluna social ou negécio do turismo. Tem muita
gente que faz isso, fala do langamento da agéncia tal, publica fotos. [...] Os outros ddo mais

espago pra isso. Pra essa coisa dos negocios do turismo” (ibid.).

Também ¢é interessante observar como determinadas marcas ideoldgicas contribuem
para alimentar uma competicdo publicitaria que se trava no contetdo das matérias onde, ndo
raro, divulgam-se as posi¢des assumidas pelos atrativos/produtos em rankings diversos —
histdricos, de dimensdo, de visitacao, de importancia — legitimando-os com superlativos como
“0 mais antigo”, “o maior”, “o mais visitado”, “o melhor”. Tais afirmag¢des, contudo, ndo
apresentam referéncias concretas através das quais sdo amparadas e construidas, o que coloca
em cheque sua validagéo perante a realidade. No caso do caderno em questéo, Tavares afirma

que dificilmente publicam esse tipo de informacéo:

[...] ¢ muito dificil a gente falar isso, se a gente ndo tiver certeza, a gente pde assim “um
dos maiores”, entendeu? Porque as vezes a propria pessoa, 0 proprio lugar diz assim
“n6s somos o maior produtor de ndo sei o qué”, entdo a gente pde assim, “que se alto
intitula”... Entendeu? N&o tem como também ficar checando essas informagdes
(TAVARES, 2009).

Diversas outras evidéncias dos pélos econémico e ideolégico do jornalismo turistico
podem ser percebidas em didlogo com as diversas etapas de producdo da matéria. Outro
aspecto que também é nosso foco de observacédo, de acordo com nossa proposta comparativa

em relacdo ao jornalismo diario, orientada pelas idéias de valores-noticia, de Traquina (2004).

Dado que o objetivo do jornalismo turistico € proporcionar o conhecimento e, com
efeito, o consumo de determinado produto/atrativo turistico™, criam-se estratégias discursivas
em torno de idealizacbes que mobilizem nos leitores o desejo de vivencid-lo. Considera-se
neste processo o fato de se tratar de algo que, em geral, ndo pode ser transportado nem
possuido materialmente. Por conseguinte, o consumo de tal produto/atrativo é algo

instantaneo e efémero, seu valor é essencialmente simbodlico.

%% Entendemos como produto e atrativo turistico os lugares, objetos ou acontecimentos considerados atracdes -
sejam naturais ou construidas - dotadas de infra-estrutura de comercializacdo e de interesse turistico, capaz,
portanto, de motivar o deslocamento de pessoas para conhecé-lo.
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Atentos a essa especificidade, reivindicam-se apelos discursivos e imagéticos>
diversos sobre sensacdes e sentimentos (de paz, liberdade, nostalgia, crescimento pessoal);
acoes (de projecdo na sociedade — status, de aquisicdo de conhecimento, de integracdo a
natureza e ao patriménio cultural); identificacbes (0 reconhecimento da propria
identidade/diferenca, de pertencimento ou ndo a dada historia, cultura ou lugar); entre outros

“beneficios” que o turista-consumidor ira obter ao adquirir determinada experiéncia turistica.

Nesta condicdo, a manipulacdo de que trata Abramo (2003), anteriormente discutida, é
bem mais aparente no contexto discursivo produzido para o turismo do que no jornalismo
cotidiano que a disfarca de diversas maneiras. Aqui, os padrdes de ocultagdo, fragmentacéao,
inversdo — principalmente entre informacéo e opinido — e inducdo seriam explicitos até para

uma leitura rapida e superficial.

Como podemos perceber, ndo raro, as manchetes das matérias do jornalismo turistico
constituem-se de expressdes como: “O paraiso é aqui”, “E pura beleza e exuberancia”,
“Emocodes de sobra”, “Uma experiéncia incrivel e inesquecivel”. Este € o caso, por exemplo,

da imagem que o setor busca promover do Brasil no exterior como um ““paraiso tropical”.
p p

N&o negamos os elementos constituintes de tal imagem - sol, praias e natureza
exuberantes, muita cultura, gente bonita e festeira, entre tantos outros. Contudo, também néo
negamos suas contradicbes — violéncia, degradacdo ambiental e cultural, pobreza,
desemprego, desigualdades varias — frequentemente presentes em noticiarios mundiais, as

quais anulam qualquer possibilidade de concretizacdo deste idealizado ambiente paradisiaco.

A antropologa Claudia Fonseca reforca esta contradicdo ao constatar que o Brasil é
um caso extremo da sociedade de classes e bate todos os recordes de ma distribuicdo de
riquezas. “Segundo calculos atuais, a desigualdade ¢ a mais terrivel do mundo: mais da
metade da populagéo brasileira ainda vive com menos de US$70 por més” (FONSECA, 2000,
p.214).

Também no caso especifico de nosso objeto de analise, podemos perceber em
determinadas falas de nossa entrevistada alguns aspectos relativos a mencionada
manipulacdo, uma certa tendéncia a amenizar e até mesmo encobrir as deficiéncias do que

esta sendo divulgado. E o caso dessa declaracdo de Tavares:

* Desprendidos de qualquer referéncia tedrica especifica, significamos o termo “imagético” como o que é
relativo a imagens, o0 que se exprime por meio de imagens.
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Quando a gente viaja e encontra problemas a gente ndo deixa de falar deles ndo, mas a
gente ndo deixa ficar uma coisa muito pesada falando daquilo, mas ndo deixa de falar
ndo. Entdo, assim, a gente se sente totalmente liberados, livres para ter esse olhar. [...]
Ah, outra coisa também que a gente faz as vezes, se ndo gostou de algum lugar ou acha
gue alguma coisa ndo vale a pena, a gente passa batido, nem cita, nem recomenda pro
leitor. Mas, isso é muito dificil, é muito dificil (TAVARES, 2009).

Diante disso, nos questionamos quantos elementos significativos da dindmica cultural
local muitas vezes sdo desconsiderados por serem entendidos como algo que “ndo vale a
pena”, “sem graca”, algo supérfluo e, ndo raro, problematico. Dindmica essa que passa a ser
criada para realcar aspectos que correspondam aos anseios dos leitores/turistas na qual se
elege e adapta o que vai ser apresentado de acordo com 0 que 0s mesmos podem escutar, ver

e compreender (CANCLINI, 1993, p.112).

Fazem parte deste processo seletivo os espagos abertos a participacdo do publico,
como o Histdrias de Viagem sobre o qual comentamos anteriormente a partir das colocacdes
de Tavares (2009). Neste caso, a editora-assistente do caderno de Turismo do EM reforga a
busca deste segmento jornalistico por difundir a imagem do diferente, do exoético, o
alternativo na medida em que justifica que o referido espaco néo tem uma periodicidade de

publicagdo porque ndo € sempre que tem material, dado que eles s6 divulgam

“[...] quando aparece alguma historia interessante. Porque tem que ser uma coisa mais
diferente, mais inusitada, sabe? N&o é qualquer viagem ndo, sabe? Vocé vai |4 pro Rio
de Janeiro e quer escrever uma matéria. Ndo. E o cara que fez a “Rota 66, a rota...
entendeu? Ai é legal, & nos Estados Unidos, ou sei 4, foi a... Sei 14, foi do Brasil para
Argentina de moto, coisas deste tipo (TAVARES, 2009).

Tais condutas nos aproximam da idéia de negociacdo, ja discutida na revisao teorica
empreendida acerca das identidades, e que se efetua na producdo das noticias. Essas que no
contexto turistico, na verdade, ndo tratam da informagdo de um fato atual, mas sim da
caracterizacdo de produtos/atrativos turisticos, os quais s&o tratados como personagens>? de

uma narrativa.

De acordo com Piovesan, sdo aspectos caracteristicos da noticia produzida para o

jornalismo turistico:

%2 Aqui entendemos personagens ndo somente pessoas, mas também animais, a morte, uma cidade, um objeto,
podem ser personagens, desde que estejam num determinado espaco e tempo e praticando uma agéo, ainda que
involuntaria.
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1. utilizacdo de releases distribuidos por agéncias e operadoras de turismo como
noticias; 2. construcao sintaticas e discursos rapidos, artigos cada vez mais curtos, frases
cada vez menores, titulos impactantes, adjetivos e palavras que, sem cerimdnia,
pretendem cativar o leitor através da emocdo, da euforia, da fantasia e do sonho; 3.
idealizacdo de um publico com alto poder de consumo e 4. planejamento gréfico e
linguagem visual que privilegia o uso de imagens (PIOVESAN, 2005b, p.12).

E fato que por se tratar de um jornalismo especializado em veicular informagdes sobre
determinado lugar e sua dindmica cultural com o objetivo de estimular sua visitagéo, supomos
que seus produtos sejam criados a partir de visitas, pesquisas e entrevistas in locu. Entretanto,
como vimos, isso demanda tempo e investimento financeiro, tornando-se, na maioria das
vezes, inviavel ou pouco vantajoso para pequenas editorias de turismo e até mesmo para
grandes jornais, conforme nos relatou Tavares (2009). Com efeito, a producdo da matéria pela
equipe responsavel ou é realizada a convite - condigdo ja discutida - ou é desenvolvida a
distancia, com a apuracao sobre os destinos e atrativos realizada dentro da propria editoria,
por telefone ou Internet, cujas fontes de informacdo s@o organizagdes turisticas - sejam
publicas ou privadas - e materiais publicitarios, como folders, cartilhas, guias, sites, entre

outros.

A entrevista por nés realizada com a editoria do caderno de Turismo do EM também
confirma esse fazer jornalistico, na medida em que Tavares esclarece que muitas matérias, de
fato, sdo realizadas por telefone. “A gente liga para as pessoas, liga para o Brasil inteiro se
precisar. As vezes a gente pede - informac&o - para a prefeitura, sempre pede indicacdo de
personagens. Mas por telefone é mais dificil, né?” (TAVARES, 2009, grifo nosso). Do

mesmo modo, pela internet: “Ah, a gente entra no Site também, da uma olhada, né?”.

A caracterizacdo da linguagem do jornalismo turistico da maneira como analisa
Piovesan - constituida por discursos rapidos e superficiais, titulos impactantes, e repleta de
qualidades atrativas — igualmente se aplica a abordagem de aspectos identitarios - de
territdrio, de classe, etc. — os quais, diferente de outros segmentos jornalisticos em que sao
tratados de maneira tacita, nos cadernos de turismo séo abordados de forma bastante explicita.
O que é ou ndo caracteristica de uma determinada localidade, regido ou nagéo; o que pertence
ou ndo ao grupo social em questdo, sdo informagdes correntes ali, construidas de modo tdo
claro que ndo oferece nenhum tipo davida, contribuindo para uma facil interpretacdo e natural

assimilacdo das informacdes. Sem gerar criticas, reflexdes, questionamentos.

Concomitantemente, porém, € uma linguagem carregada de subjetividade, ja que,

como vimos, pretende atingir as emocdes dos leitores. Conforme coloca Tavares (2009): “E
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uma coisa mais solta, né? E uma coisa mais descritiva, € uma coisa que a pessoa fala mais do
sentimento que ela teve ao viajar, € diferente... € um outro olhar, né? A gente pode viajar na

idéia, ndo precisa ser tdo objetivo...”.

Tao importante ou mais que o texto para um suplemento de turismo - e, com efeito,
para a producdo das matérias - sdo as imagens, o planejamento visual do mesmo, conforme
observado por Piovesan (op.cit.) e também enfatizado por Tavares: “Olha, a imagem ¢ muito
importante, ela é muito importante. [...] As vezes a gente tem um bom texto, mas se ndo tem
uma boa imagem, a gente ndo pode nem publicar” (TAVARES, 2009). Ao ser interrogada
pelos critérios de selecdo das imagens para publicacdo, a editora-assistente do caderno de
Turismo do EM afirma que o que se considera em primeiro lugar é a qualidade das fotos e a

relacdo dela com o texto.

Além disso, ainda que reconheca a subjetividade deste processo de escolha, Tavares
reforca novamente a busca por despertar o interesse do leitor, mostrar o diferente, o original:
“[...] a melhor foto é uma questio muito subjetiva, né? E... a gente tenta, entdo, por umas
fotos mais diferentes, com algo novo, né? Um angulo novo... algo que chame a ateng&o.
Realmente € uma coisa assim que vai mostrar uns 180° uma panoramica do lugar, ou, as

vezes um detalhe” (ibid.).

Em relacdo a definicdo da pauta, os convites do trade turistico para custear matérias,
como vimos, estdo diretamente relacionados e, por vezes, conciliados ou revezados com
producdes tematicas, eventuais, estacionais. Como, por exemplo, abordagens sobre as
tendéncias no ramo, foruns e feiras de turismo, festas tipicas do periodo, viagens préprias para

a atual estacio, feriados, etc. E o que nos explicou o reporter do caderno de Turismo do EM:

Em geral nos orientamos pelo calendério de eventos. Este periodo de final de ano,
por exemplo, produzimos matérias sobre o natal, réveillon e, depois, carnaval,
semana santa e assim por diante. Agora mesmo temos um repérter no norte da
Europa que estd fazendo uma sobre os festivais de ski, de esportes de inverno.
Sempre tentamos publicar com bastante antecedéncia aos eventos para que as
pessoas possam se programar (DURAES, 2008).

Por todos os aspectos observados em relacdo a defini¢cdo do que ¢ “noticia” ¢ ao seu
processo de producdo no contexto do jornalismo turistico, poderiamos, de anteméo, apontar
algumas contradicdes e concordancias em relacdo aos critérios de noticiabilidade - os valores-

noticia - presentes no jornalismo em sua perspectiva geral. Exemplos de contradi¢cdes sdo
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encontrados nos valores de sele¢do. Diferentemente de temas relacionados a morte, ao
conflito, a infracdo, ao escandalo, a calamidade, entre outros tipicos do jornalismo cotidiano,
0 que vemos no jornalismo turistico é vida, harmonia, avancos, riquezas, exemplos de casos

bem sucedidos.

J& as concordancias nos parecem claras nos valores de construcdo, ainda que ndo nos
pareca ousada a ressalva de que 0s mesmos se apresentem no segmento turistico de forma
mais intensa e explicita, como ja discutimos, especialmente no que tange a simplificacao,

amplificagéo, personalizagdo, dramatizagéo, relevancia e consonancia.

Também nos parece importante destacar que no contexto deste segmento, assim como
do jornalismo em geral, assume decisivo papel em ambos 0s processos — sele¢éo e construcao
- a politica editorial da empresa jornalistica pela qual se orienta a editoria especifica do
suplemento/sessdo destinada ao turismo e, claro, seus profissionais. E sobre a formacio
desses e o monopolio de seus saberes — como se refere Traquina (2004) as condutas dos

mesmos para a producdo das matérias — que, por fim, dedicaremos algumas consideraces.

A partir do que vimos sobre referidos produtos — as matérias, narrativas - no contexto
do jornalismo turistico podemos perceber diferencas em comparacdo com o jornalismo
convencional também na préatica profissional, na organizacdo de tais saberes. Por exemplo, no
reconhecimento de material de interesse para o setor do turismo; no procedimento da recolha
dos dados que, como vimos, muitas vezes € realizado a distancia, sem apuracdo de fontes
diretas, registro de depoimentos dos sujeitos envolvidos, opinides publicas; bem como na
narracdo, a compilacdo dos materiais a partir do escopo interpretativo® do profissional que,
conforme vimos, flutua entre a pratica jornalistica e publicitaria, ambas focadas e negociadas
para os interesses de seu publico especifico. Sendo que este Gltimo é outro fator de
diferenciacdo, ja que € um desafio caracteristico do jornalismo ndo segmentado atingir um

publico heterogéneo em diversos sentidos.

*% A idéia de que nos apropriamos sobre escopo interpretativo foi tomada de Avila (2008, p.109). Trata-se de
concentrar a mira no foco pretendido, no caso, direcionado ao setor de turismo, mas principalmente aos
financiadores das matérias e anincios e aos seus potenciais clientes, os leitores. No contexto do estudo da autora,
diz respeito aos registros e as percepcdes de viajantes do século XI1X em relacdo ao que véem e vivenciam. Esses
estrangeiros influenciaram uma série de producgdes literdrias, que por sua vez, percebemos que também
influenciam e/ou habitam em materiais de comunicacdo turistica. A cada uma dessas producdes — os relatos, as
obras de literatura, o jornalismo turistico — é lancado um escopo interpretativo distinto e, ao parafrasear, traduzir
ou comentar determinados acontecimentos, objetos ou aspectos da realidade, seus autores nelas imprimem seus
interesses especificos.
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Destarte, buscamos saber com Tavares se de alguma maneira a demanda dos leitores é
considerada para a decisdo dos conteldos que constituem a pauta. A jornalista responsavel
pelo caderno de Turismo do EM declarou ndo ter muito “este feedback. [...] E até uma falha.
S&o feitas algumas pesquisas, mas acho uma coisa muito incipiente. Tem poucas sugestoes de
leitores” (TAVARES, 2009).

Entretanto, a entrevistada reconhece a responsabilidade do que se publica, devido a
manifestagdes dos leitores quando comentem algum equivoco: “A responsabilidade ¢ muita,
se vocé der uma informacdo errada, logo chove de email aqui, chove. Entdo quer dizer que o
pessoal td4 lendo, falta mesmo uma pesquisa aprofundada sobre o produto” (ibid.). A
justificativa para tal falta € a mesma aplicada para as deficiéncias no processo investigativo,
de checagem das informagdes e fontes consultadas: “[...]Ja gente nio tem tempo, assim. E o

dia-a-dia, é o fazer, sabe? Essa coisa da teorizac¢do a gente ndo tem tempo de fazer” (ibid.).

Outros aspectos diferenciais também perceptiveis nas competéncias dos profissionais
atuantes no jornalismo turistico cruzam em diversos momentos com o referido escopo
interpretativo. E o caso do esforco para criar ou destacar os particularismos - o que é Ginico e
idiossincratico ao sujeito/objeto da narrativa. No contexto do jornalismo diario, percebemos

uma tendéncia a generalizacdo dos fatos, mesmo quando esses possuem aspectos singulares.

Do mesmo modo, a visdo de mundo dos profissionais que se dedicam ao jornalismo
cotidiano - frequentemente negativa (focada na morte, no desastre, no caos) ou bipolar
(estruturada em oposi¢ées como o bem e o mal; o pré e o contra; o bandido e o heroi) — é
diferente daqueles que trabalham no segmento turistico, cujos olhares estdo sempre focados
no lado belo e positivo da vida, em relagdes socioculturais e ambientais harmonicas,

admiraveis, ideais.

Logo, o0 escopo interpretativo empreendido pelos responsaveis do jornalismo turistico,
assim como o adotado pelos viajantes estrangeiros que visitaram o Brasil no século XIX e
alguns escritores brasileiros do século XX>*, parece concentrado e em permanente encanto
com a regido e seus habitantes - os protagonistas da narrativa - que curiosamente quase
sempre ndo tém voz, sdo emudecidos. E 0 que podemos notar, com freqiiéncia, tanto nos
relatos de viagens e obras literarias dos referidos viajantes e escritores, quanto nas matérias do

jornalismo turistico.

> Myrian Avila (2008) inclui neste grupo os nomes e as obras de Taunay, Afonso Arinos, Bernardo Guimarées e
Euclides da Cunha.
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Por outro lado, quando escutam os habitantes do local, os participantes de determinada
manifestacdo artistica ou os guardifes de memorias, por exemplo, esses correm 0 risco de ser
estereotipados, de fazer parte de uma narrativa teatral, um roteiro performatico. Tornam-se

personagens. Assim se refere Tavares a este dialogo:

[...] quando a gente ta no local a gente conversa com as pessoas, conversa com todo
mundo, sabe? Tanto com o dono de um hotel, quanto com o sujeitinho la que ta fazendo
um artesanato. E uma coisa até natural, assim. E a gente também faz entrevista por
telefone, liga la pra tiazinha la do interior, bate um papo, conversa com ela. Aquela que
faz um doce de ndo sei 0 qué, entendeu? O sujeito que toca uma matraca la em Sabara...
Muitas vezes a gente ndo vai, mas a gente liga, procura sempre personagens, ndo fica sd
no trade ndo, de jeito nenhum (TAVARES, 2009, grifo nosso).

Além disso, ainda que os fatores determinantes da pauta estejam conectados com o
tempo presente (0 convite recente, a estacdo atual, o feriado que se aproxima, os eventos que
acontecem) nos ¢ perceptivel que o “agora” ndo ¢ o elemento central dos discursos produzidos
para o turismo, sendo a histdria e as memorias do passado constantemente reivindicadas nos

mesmos, ao ponto de, em certos casos, abafarem a realidade do presente.

Ao trazer a tona todas essas consideracdes sobre o jornalismo turistico, cremos ter
dado conta da proposta de contemplar os aspectos dos pélos econdmico e ideoldgico do
segmento em questdo, de seus produtos — os valores-noticia, as matérias — e da cultura de
trabalho de seus profissionais, numa perspectiva comparativa ao jornalismo cotidiano,

inspirada em Traquina (2004).

Com os objetivos de identificar no contetdo impresso do caderno de Turismo do EM
os critérios apontados por Tavares em relacdo a sua producdo e edicdo, bem como de
confirmar ou ndo a coeréncia das reflexdes teoricas e percepcdes prévias aqui desenvolvidas
sobre as especificidades do jornalismo turistico, nos propomos, agora, a analisar algumas

publicacdes de referido suplemento.

5.2.1 Perspectivas metodoldgicas e praticas analiticas

Por esses portos eu na saberia tragar a rota nos mapas nem
fixar a data de atracacdo. As vezes, basta-me uma particula
que se abre no meio de uma paisagem incongruente, um
aflorar de luzes na neblina, o dialogo de dois passantes que
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se encontram no vaivém, para pensar que partindo dali,
construirei pedago por pedaco a cidade perfeita, feita de
fragmentos misturados com o resto, de instantes separados
por intervalos de sinais que alguém envia e ndao sabe quem
capta (CANCLINI, 1990, p.149).

Para construir a metodologia de nossa analise, nos orientamos pelas propostas da
psicologa francesa Laurence Bardin (2004), concernentes a Andlise de Contetdo (AC).
Entretanto, ndo nos prendemos demasiado ao rigor analitico que tal método exige, tendo em
vista algumas adequagfes que julgamos ser pertinentes as nossas intencdes investigativas,
como no processo de classificagdo dos componentes da matéria. Uma das regras de
categorizacdo da AC, segundo Bardin (ibid., p.31), impde o carater de exclusividade aos
elementos do contetdo, o que quer dizer que determinado elemento nao pode ser classificado
em mais de uma categoria sob o risco de ambigliidades no momento dos célculos, de uma

“multicodificagdo”.

Dado que nossa proposta analitica € qualitativa - isto é, fundada na presenca e
representatividade dos componentes e ndo sobre a frequéncia da sua apari¢cdo — e, tendo em
vista que no caso do jornalismo turistico pode ocorrer de um mesmo componente prestar
distintas funcBes e gerar implicacdes e sentidos diversos>, ndo vemos prejuizos em libertar-
nos de referida regra, entre outras limitagGes. Ao contrario, desde que a classificacdo ndo seja
feita de maneira aleatéria, acreditamos nos ganhos a compreensdo da complexidade do
contetdo analisado e ao proprio escopo da AC que, conforme Bardin (2004, p.7), constitui

uma tarefa paciente de “desocultacao’:

Enquanto esforco de interpretacdo, a analise de contetdo oscila entre os dois p6los do
rigor da objetividade e da fecundidade da subjetividade. Absolve e cauciona o
investigador por esta atracdo pelo escondido, o latente, o ndo-aparente, o potencial do
inédito (do ndo-dito), retido por qualquer mensagem (BARDIN, 2004, p.7)

De acordo com Décio Rocha e Bruno Deusdara (2005, pp. 308-312), trata-se de uma
pratica interpretativa nascida de uma longa tradicdo de abordagem de textos e que se destaca a
partir do inicio do século XX, pela preocupacdo com recursos metodologicos que

problematizem a crenca de que o dito equivale a uma informacédo com valor de verdade.

*® por exemplo, uma publicidade tem carater econémico, mas também ideolégico; uma enunciagdo pode revelar
ocultacao e, também, fragmentacéo, simplificacéo da realidade.
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Com base no roteiro pratico proposto por Bardin, a organizacdo da anélise se da em
trés pblos cronoldgicos: (1) a pré-analise; (2) a exploracdo do material e (3) o tratamento dos
resultados, a inferéncia e a interpretacdo. Entendemos que o trabalho até agora realizado
corresponde a pré-analise. Fase em que contextualizamos os objetivos e 0 objeto de estudo na
contemporaneidade, tendo como ponto de partida os questionamentos que motivaram a
pesquisa, por sua vez, inspirados em reflexGes tedricas relativas ao tema, bem como em

impresses empiricas sobre 0 mesmo objeto. Retomemaos, pois, tais interrogativas:

O jornalismo turistico interfere na recodificacdo do lugar e da cultura local? Na
experiéncia com o inesperado, o imprevisivel que o lugar e a experiéncia turistica impdem? E
na relacdo com o Outrem, na interacdo entre visitante e visitado, na mistura, no contégio, na
circulacdo, na presenca e na relacdo ativa com a dindmica e com o ambiente sociocultural nele
representados? Como se da esta mediacdo? Como, nesse processo, reordenam-se percepcdes
de espaco e tempo, realidades e imagens, lugares e ndo-lugares, produzem-se novos modos de
experiéncia e subjetividade e alicercam-se a capacidade de construir a memoria publica ou de

representa-la para o publico?

Na busca pelas respectivas respostas, buscamos constituir o corpus da pesquisa dentro
da dindmica de valorizacdo da histéria, da memoria e da cultura mineira que atualmente o
Estado de Minas vivencia pelo viés do projeto turistico Estrada Real que, como vimos, desde

2003 investe em divulgacdo na midia com expressivo apoio do governo estadual e federal.

A partir da definicdo deste corpus iniciamos a selecdo do material de analise —
matérias publicadas no suplemento de Turismo do EM relativas a Minas no contexto de
divulgacdo da ER, datadas a partir de abril de 2003, quando o projeto turistico em questdo foi
lancado, até abril do corrente ano de 2009, quando o0 mesmo completou 6 anos. O processo de
busca e coleta do material foi realizado através do sistema de consulta a edi¢cGes passadas

disponivel para assinantes no portal do EM, na internet.

Um minucioso trabalho, dado que se trata de um sistema geral para todos o0s
suplementos. Logo, foram 1545 resultados emitidos para o termo Estrada Real, entre os quais
identificamos aqueles cujas datas correspondiam as tercas-feiras, dia da semana que é
publicado o caderno de Turismo. Durante o processo de busca arquivamos as matérias que
tinham a ER como tema ou que abordavam cidades que integram o circuito. Ao final,
reunimos 80 matérias para leitura, processo que suscitou as impressdes e percepcOes

registradas anteriormente.
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J& para a andlise sistematica de que aqui tratamos, optamos por apenas uma - a
matéria Ancoras da Estrada Real (anexo 4), publicada em 13 de janeiro do corrente ano de
2009. A opcao pela referida matéria considerou, unicamente, o ano de publicacdo e a
tematica, com a finalidade de situar nosso objeto de analise na atualidade. Entretanto, aos
resultados obtidos somamos observagdes gerais de outra matéria - Minas para todos 0s gostos
(anexo 5) - publicada em 4 de janeiro de 2005, com a finalidade de reforgar ou contrapor 0s
aspectos mais representativos detectados na analise sem, contudo, fazer do processo

exaustivo, tanto para a redacédo do trabalho, quanto para a leitura do mesmo.

Além disso, em momento posterior (no subcapitulo 4.3), nos dedicaremos a outra
analise, desta vez com o olhar voltado ndo somente para as especificidades do jornalismo
turistico, mas também e principalmente para a representacdo de Minas e da mineiridade neste
contexto. Representagdo essa que iremos “dissecar” nos contetidos do caderno Especial
Estrada Real (anexo 6), distribuido no dia 13 de dezembro de 2003, proximo ao langamento
do projeto que inspirou tal publicagdo. Para termos acesso ao respectivo conteddo, foi
necessaria uma consulta ao arquivo do EM, em Belo Horizonte, onde conseguimos copias

digitais do mesmo.

Concluida, entéo, a pré-analise, nos dedicamos a exploracdo do material. Para
tanto, organizamos 0 mesmo a partir da convergéncia de duas técnicas utilizadas pela AC: a
categorizacdo e a anélise da enunciacdo. Ou seja, definimos operagdes de divisao do texto em
categorias, as quais podem ser entendidas como rubricas ou classes que reiunem um grupo de
elementos (unidades de registro) em razdo de caracteristicas comuns. Estratégia que, de

acordo com Bardin (2004), d& a conhecer indices invisiveis, ao nivel dos dados brutos.

Como critério para a definicdo das categorias, optamos por seguir a mesma logica
que utilizamos para desenvolver o debate sobre o jornalismo de modo geral e perspectivado
em seu segmento turistico. Isto é, contemplando os aspectos que Traquina (2004) considera
fundamentais para a compreensdo da pratica e dos produtos jornalisticos e somando aos
mesmos, outras influéncias tedricas e técnicas. E o caso dos subsidios de Abramo (2003) ao
polo ideoldgico - através do que o autor define como padrdes de manipulacdo da grande
imprensa - e das observagdes de Piovesan (2005) acerca do procedimento dos profissionais
que se dedicam ao jornalismo turistico. Contribuicbes essas integradas as categorias

correspondentes, na qualidade de componentes das mesmas.

J& as influéncias da referida técnica da AC concernente & enunciagdo (BARDIN,

2004), foram integradas a categoria dos valores profissionais de modo a nos orientar para a
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reconstrucdo das representacGes pelo dominio da palavra, de estruturas sintaticas, de figuras
da retorica, entre outras formas. Neste sentido, os valores profissionais de enunciacdo tratam
o discurso como processo de elaboracdo em que se confrontam as motivagoes, 0s desejos e 0s
investimentos do sujeito com as imposi¢Ges do cddigo linguistico e com as condic¢des de

producéo.

Por fim, acrescentamos, ainda, a rubrica valores da imagem, considerando a
importancia que tal elemento exerce no contexto do jornalismo turistico, conforme visto
anteriormente, e a capacidade que 0 mesmo tem de comunicar uma mensagem que, de acordo
com Eduardo Neiva Jr., citado por lluska Coutinho (2006, p.331), no caso da fotografia, é
reforgada pelo apelo da evidéncia que €, por si mesma, capaz de nos persuadir. Esclarecemos,
entretanto, os limites analiticos desta categoria, tendo em vista a exigéncia de transpor em
palavras as interpretacfes dos registros da imagem, além da simplicidade da estrutura
proposta para analise, cuja finalidade &, simplesmente, decifrar as significacbes que a
naturalidade aparente das mensagens visuais implica através de componentes como 0
tamanho; o enquadramento; a composicdo da imagem e a legenda. Optamos por incluir este
altimo elemento, ainda que textual, por considerar a importancia do papel que o mesmo
exerce como inibidor do carater polissémico da imagem, uma espécie de controlador que

indica o sentido a ser percebido pelo leitor.

E, pois, orientados desta maneira que desenvolvemos a anélise apresentada na
pagina seguinte. Nas inferéncias de conhecimentos relativos as condi¢bes de producdo (ou,
eventualmente de recepcao) dos contetdos analisados, concernentes a terceira e ultima fase da
proposta metodoldgica que aqui descrevemos, buscaremos ir além dos significados, da leitura
simples do real representado na matéria. Tentaremos revelar o que conduziu a determinado
enunciado — as causas ou antecedentes da mensagem — e quais as conseqiéncias que 0 mesmo
pode provocar — os efeitos das mensagens (BARDIN, 2004, p.34) — especialmente sobre o
nosso corpus de pesquisa — a representacdo das identidades culturais. Corpus ao qual
dedicaremos outra anélise sob a perspectiva de explorar os relevos de Minas e da mineiridade

no contexto do jornalismo turistico.
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ESPECIFICIDADES DO JORNALISMO TURISTICO - O CADERNO DE TURISMO DO JORNAL ESTADO DE MINAS

Associacao de Contetdos e Conotagdes Culturais: Valores Econdmicos, Ideoldgicos, Préaticos e Profissionais

Anélise de Contetido da matéria Ancoras da Estrada Real, publicada no caderno de Turismo do jornal Estado de Minas, em 13 de janeiro de 2009 (anexo D).

Metodologia inspirada na proposta de Laurence Bardin (2004, p.69).— Analise de Comunicacdes de Massa

CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Publicidade direta 23% do espaco da matéria Propaganda do jornal EM.
(comerciais pagos,
desvinculados da
matéria)
Publicidade indireta 11 referéncias no texto. - Patrim6nio histérico-cultural das cidades de Ouro Preto, Mariana, Tiradentes, Sdo Jodo Del-
(divulgacéo de Rei, Serro e Diamantina.
produtos/ projetos/ P .
acdes de instituicdes Circuito turistico Estrada Real
Valores publicas e/ou privadas - Programa BH Espera por Vocé
Economicos no texto da materia) - Guia ilustrado e eletronico do Google Earth.
- Feira turistica - Encontro Nacional Braztoa.
- Site da Estrada Real
Divulgacéo de servicos | 26,2% do espago da matéria ViacGes de Gnibus e pousadas com respectivos pregos, telefones e enderegos de paginas na
internet.
Recursos visuais 19,4% do espaco da matéria Fotografia.
atrativos
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Ocultacédo Fatos reais eliminados da realidade, Omite o fato de que o termo Estrada Real consta na Biblioteca Nacional para se referir
ndo informados na matéria. também a diversas outras regides do Brasil e ndo somente na que atua o projeto ER.
Ao tratar da opressdo metropolitana sob a col6nia apontam somente um crime contra a coroa
Valores § b ; o
, . portuguesa e omitem o contingente de escravos africanos e indigenas que neste contexto fora
Ideoldgicos dizimado.
Fragmentacao Apresentacdo de fatos Explica o termo Estrada Real, mas ndo a relagdo do mesmo com o projeto turistico de que se

particularizados,

trata.




120

descontextualizados.

N&o explica o contexto histérico-social de escoamento e exploracdo do ouro e dos diamantes;
de onde e como eram introduzidas em MG as mercadorias trazidas pelos tropeiros.

Os escravos sao meramente citados entre o gado, as mercadorias e 0s tropeiros, sem nenhuma
informacdo a respeito.

Inversdo Reordenamento da relevancia dos Os “roteiros nobres”, o ouro e o diamante, sdo priorizados em relagdo as referéncias
) aspectos, da versdo pelo fato, da socioculturais e ambientais das seis cidades em foco na matéria.
continuagao inia i 40, juf i o - N :
( gdo) opiniao pela_ |r,1forma(;aoi Juizo de As igrejas barrocas de Mariana sdo apontadas como um dos cenarios mais bonitos do trajeto;
valor como juizo de realidade. : . A - N
determinados pdlos turisticos se destacam principalmente pelo seu casario histdrico.
Indugéo Conducdo a uma interpretacdo da O contexto histdrico-social do Brasil-col6nia em Minas Gerais é apresentado sem a presenca
realidade tal e como ela é descritana | de conflitos e manifestacdes de resisténcia.
materia. Referentes do que “apreciar”, “conhecer”, “visitar”, “freqiientar” e “comprar” no contexto da
realidade atual das cidades abordadas na matéria.
A tecnologia como algo positivo para a difusdo do turismo pela ER.
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Morte Assassinatos, tragédias, funerais. -

Valores-noticia de
Selecao®®

Notoriedade

Importancia hierarquica dos atores e
personagens envolvidos na matéria.

“Um dos cenarios mais bonitos do trajeto”
“Maior circuito turistico do Estado”

“Numa das maiores feiras turisticas do pais”

Proximidade A relacdo geogréfica e cultural entre | Trata-se de cidades mineiras referéncias do projeto ER e divulgadas em territério mineiro.
0 que e para quem é publicada a
matéria.
Relevéancia Impacto do que é tratado na matéria | Oferta de “entretenimento e aventuras” para o leitor, “que ndo custam muito”.
sobre a vida das pessoas, sobre a - w o . . . "
regiso, sobre a naco. A ampliagdo das “possibilidades de divulgacdo do turismo pela Estrada Real”.
Novidade Informacé&o sobre algo novo. Langamento recente do programa BH Espera por Vocé.
Cidades que ganharam um guia ilustrado e eletrénico sob a plataforma de
“georreferenciamento” do Google Earth.
Tempo A atualidade ou efeméride. -

% N&o incluimos nesta categoria 0s componentes concernentes aos valores-noticia de selecdo contextuais (TRAQUINA, 2004), por entender que o material analisado ndo contempla
contetidos relacionados - a disponibilidade para cobrir o acontecimento; o equilibrio (a quantidade de noticias que ja existe sobre o assunto); a concorréncia com outras empresas
jornalisticas; entre outros aspectos que buscamos, de alguma maneira, abordar no subcapitulo 4.2, no contexto do caderno de Turismo do EM.
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(continuacao)

Notabilidade Evidéncias da quantidade de pessoas | Atuacdo do circuito turistico ER em 198 municipios, sendo 168 em Minas.
envolvidas; excesso/ escassez; falhas;
0 anormal, o insolito.

Inesperado Acontecimento que subverte a rotina. -

Conflito/controvérsia

Relatos de violéncia fisica ou
simbdlica, disputas politicas,
cientificas, comerciais.

Infracéo Transgressdo das regras, crime. -
Escandalo Transgressdo ao consenso, a valores -
morais.
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Simplificacdo Reducéo da natureza polissémica do | Correspondentes aos exemplos dados aos itens ocultacdo e fragmentagdo, concernentes a
acontecimento categoria Valores Ideol6gicos.
Amplificacdo Estratégias para valorizar o ato, 0 Os caminhos histdricos do século XVII de que trata a matéria se destacam por terem sido “as

Valores-noticia de

ator ou suas consequéncias.

Unicas vias autorizadas de acesso a regido [...]".

Ja as cidades destacadas, por serem “principalmente aquelas que conservam boa parte de seu

ERINNT3

Constru (;.5.057 casario historico”, “pérolas da arquitetura brasileira”, produzirem o “famoso queijo [...]”
Dramatizacao Reforgo aos aspectos mais criticos, 0 | Caracterizacdo de atrativos turisticos como “intrigantes”, “encravados entre as montanhas de
refor¢o ao lado emocional, a natureza | Minas”, os quais permitem a sensagao de “um banho de cultura e historia”.
conflitual, sensacionalismos.
Consonancia A insercdo do tema da matéria num Apresentacdo das cidades e dos servicos a partir do interesse de quem mora na capital
contexto ja conhecido, que os leitores | mineira — “saida de Belo Horizonte [...]”.
reconhegcam e se identifiquem com - - .
e?:s? egam e se identifiquem co Contextualizacdo tecnoldgica — “A tecnologia, sempre ela [...]".
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Valores Utilizag8o de release Fornecidos por produtores de N&o h4 referéncias.

Profissionais de
Procedimento

eventos, agéncias de viagens, etc.

Referéncia a convites

O financiamento da matéria por
terceiros

Nao ha referéncias.

5" N3o incluimos nesta categoria 0s componentes relevancia e personalizacdo por considerarmos que as evidéncias/ exemplos dos mesmos correspondem aos valores relevancia
notoriedade, componentes da categoria Valores-noticia de Selecao.
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Apresentacdo e/ou
citacdes de personagens
humanos

Morador local, comerciante, turista,
etc.

Nao héa referéncias.

Outras fontes de

Prefeituras, guias turisticos, etc.

Nao ha referéncias.

referéncia
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Titulo impactante Estratégias para chamar a atengio do | “Ancoras da Estrada Real” - ocupa 25% do espago destinado ao texto na pagina e transmite a
leitor, gerar curiosidade e idéia de que as cidades que serdo abordadas na matéria sdo os sustentaculos, os esteios, a
impulsionar a leitura, tanto pelo seu seguranca da ER.
tamanho quanto pelo vocabulario.
Apresentacdo da Palavras, expressdes ou frases “Roteiros Nobres”— remete a exceléncia, a algo ilustre, distinto.
matéria atrativas situadas acima ou abaixodo | ... . . .. a S L
titulo. Se_ls cidades mineiras servem como refere_nc1a no maior circuito turistico do estado, que
revive a saga da exploracdo do ouro e do diamante no Brasil colonia e onde ndo faltam
entretenimento e aventuras” — Trata o objeto da narrativa (as cidades) como expressivo e
significativo da ER, circuito que é superior a todos os demais do estado e que remete &
tradicdo histdrica ou mitoldgica do Brasil, além de oferecerem com fartura opgdes de
divertimento e experiéncias extraordinarias.
Utilizacdo de adjetivos | Positivos — palavras que no contexto | Nobres; importante; Gnicas; especial; histérico; preciosas; bela; bons; tipico; famoso;
em que sdo empregadas exprimem intrigante; rica.
qualidades que designam admiracéo,
Valores aprovago.

Profissionais de
Enunciacdo

Negativos - palavras que no contexto
em que sdo empregadas exprimem
qualidades que designam apatia,
reprovago.

De superioridade - superlativos
absolutos (muito, bastante,
belissimo) ou relativos (maior, mais)
gue no contexto em que s&o
empregadas exprimem a qualidade
elevada de pessoas, coisas ou fatos
OU uma comparagdo com outras
pessoas, coisas ou fatos.

“[...] um dos cenarios mais bonitos do trajeto”.
“[...] maior circuito turistico do estado [...]”.
“Por muito tempo [...]".

“[...] Numa das maiores festas turisticas do pais”.

De inferioridade - superlativos
absolutos (pouco, feissimo) ou
relativos (menor, menos) que no
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contexto em que sdo empregadas
exprimem a qualidade inferior.

Utilizacdo de
substantivos abstratos

Positivos - nomes de agdes,
qualidades ou estados (modo atual de
ser) positivos, separados das pessoas
0U coisas a que pertencem.

Entretenimento; aventuras; riquezas; curiosidades; cultura; histéria; possibilidades;
divulgacdo; requinte; detalhes; atrativos; destinos; diversidade; opgdes.

Negativos - nomes de agdes,
qualidades ou estados (modo atual de
ser) negativos, separados das pessoas
0U coisas a que pertencem.

Crime.

Utilizacdo de metaforas

Emprego de uma palavra em sentido
figurado. Uma significacdo natural
de uma palavra é substituida por
outra, s6 aplicavel por comparagdo
subentendida.

Cenarios; ancoras; pérolas; “banho de cultura e historia”’; navegacao.

Utilizacdo de modos
verbais (maneiras de
fazer uma afirmacéo

Indicativo - indica a agdo praticada
como certa e real (Ex.: compro,
comprei, comprava, etc.).

Refletem; servem; revive; faltam; empregado; comprado; engloba; escoaram; retirados;
transitaram; introduzidos; vinham; composta; estdo; era; constituindo; tem; sendo; destacam;
conservam; oriundas; sdo; ha; é; apreciar; conhecer; visitar; frequientar; comprar; encravados;

pelo verho). tomar; custam; amplia; ganharam; foi.
Conjuntivo — designa a simples i
possibilidade ou desejo de se praticar
a acdo (Ex.: comprasse).
Imperativo - quando o verbo equivale i
a uma ordem ou a um pedido (Ex.:
compre).
CATEGORIA COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Posicdo em relacdo ao Acima do titulo
Valores da texto principal
Imagem Tamanho 19,4% da pagina.
Legenda “Igrejas Barrocas de Mariana, importante cidade do ciclo do ouro, refletem um dos cendrios mais bonitos do trajeto”.
Composicgao Duas igrejas barrocas; entre elas uma casa estilo colonial e um marco que substitui um antigo pelourinho, que se situa em um largo.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Simbolos da soberania catolica (igrejas vistas de baixo para cima) e da dominagéo portuguesa (o pelourinho, um marcos de jurisdicao,
neles eram castigados os infratores). Ainda que ndo esteja muito claro na fotografia, no alto do marco tem um globo que simboliza as
conquistas maritimas portuguesas, no meio uma balanga que representa a justica e uma espada, a condenacéo. Ao centro esta o Brasédo
Portugués. Tudo isso em um largo chamado Praca Minas Gerais.




124

5.2.2 Percursos inferenciais: a difusdo do mito e a construgdo imaginaria de esteredtipos

Agora, para cada cidade que Marco lhe descrevia, a mente
do Grande Khan partia por conta prépria, e, desmontando a
cidade pedaco por pedago, ele a reconstruia de outra
maneira,  substituindo  ingredientes,  deslocando-os,
invertendo-os (CALVINO, 1990, p.43).

Destrinchar o contetdo da matéria Ancoras da Estrada Real fortaleceu
significativamente os “impulsos de partida” empreendidos anteriormente na tentativa de
definir as especificidades do jornalismo turistico sob a perspectiva do “jornal dos mineiros”,

especificamente, do caderno de Turismo do Estado de Minas.

A constatacdo de que praticamente metade do espaco da matéria (49,2%) é ocupada
por contetdos diretamente vinculados ao mercado - propaganda e divulgacdo de servicos —
além de outras estratégias discursivas - que ddo destaque a determinadas iniciativas, acoes,
projetos, produtos e instituicbes — confirmou o carater publicitario do jornalismo turistico.
Igualmente, o espaco ocupado pela fotografia (19,4%) é bastante representativo da
preocupacdo editorial com recursos visuais que possam tornar o produto mais atrativo e,
portanto, mais competitivo no mercado das comunicacdes de massa. Os precos dos servicos
de hospedagem, cuja média da diéria para casal corresponde a 200 reais (com excegdo da
cidade do Serro, que apresenta precos mais econémicos), também demonstram aspectos

mercadoldgicos do material que, nesse sentido, atenderia ao publico de classe média alta.

O padrdo se mantém em outras matérias, como pudemos observar, mesmo que
superficialmente, na matéria Minas para todos 0s gostos (anexo 5) que, com excecdo da capa,
apresenta contetdos publicitarios em todas as folhas, os quais correspondem a 15,5% da
pagina 2 e nada menos que 64,8% da pagina 3, somando propagandas (todas da agéncia CVC)
e divulgacdo de pacotes turisticos comercializado por agéncias, com respectivas descricoes,

telefones e péginas na internet, dados também fornecidos sobre o Instituto Estrada Real.

Do mesmo modo, a valorizagdo das imagens nesta matéria se confirmou ao passo que
ocupa 44,7% da capa e 29,4% da pagina 2, com a inclusdo de fotografias e mapa. Na pagina 3
se revelou com menos expressividade (7,2%) em virtude do consumo do espaco pelos
conteddos comerciais registrados acima. Isso significa uma desproporcéo em relacéo ao texto
que, incluindo o titulo e o subtitulo — elementos que também se destacam pelo tamanho —

corresponde a 24% da capa, 55% da pagina 2 e apenas 7% da pagina 3. Ainda assim, sdo
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carregados de uma linguagem publicitaria, como o proprio titulo da capa, que busca promover
a oferta turistica de Minas “para todos os gostos”, entre outras citagdes a estabelecimentos

especificos, a exemplo da Pousada Morais, na pagina 2.

Identificar marcas concernentes a todos os pélos de manipulacdo que compdem a
categoria dos valores ideoldgicos da analise apresentada, do mesmo modo, confirmou nossas
prévias impressdes sobre o segmento jornalistico de que tratamos. A omissdo de fatos
determinantes para a configuracdo da realidade historica que trata a matéria; a fragmentacéo e
a descontextualizacdo dos fatos; o contagio da informacdo por juizos de valor; a conducdo a
crenca no ideal abordado. Exemplos também podem ser retirados da matéria que acima
comentamos, seja no modo romantico de narrar a histéria de Minas na apresentacdo da
matéria na capa, ou da omissdo de elementos que representam o lado perverso da mesma,
como € o caso dos escravos que, explorados como animais, foram 0s maiores responsaveis
pela abertura da ER. Entretanto, ao divulgar os caminhos que integram essa estrada, oS
mesmos sdo associados aos tropeiros e bandeirantes, conforme destacado no cabecalho da
pagina 3.

Uma excecdo deve ser reconhecida no conteddo deste material, em contraposicdo a
praticamente todas as matérias relacionadas sobre o tema as quais dedicamos uma leitura
durante a presente pesquisa. Estamos nos referindo as informagdes, fornecidas na pagina 2,
que alertam o leitor para o fato de que boa parte do tragcado da ER desapareceu ao longo dos
séculos e que hoje existem apenas 20% aproximadamente dos trechos historicos. No entanto,
devemos também reconhecer que este foi o Unico contetdo critico encontrado em ambas as

matérias que aqui consideramos.

Os valores da imagem também desvendaram importantes pistas sob esta rubrica, tendo
em vista ndo s6 o seu tamanho e sua posicao de destaque na matéria, mas principalmente sua
representatividade. Como nos é perceptivel, na matéria Ancoras da Estrada Real, a
legitimagdo da religiosidade e do estilo barroco como “um dos cenarios mais bonitos do
trajeto”; de obras arquitetonicas que valorizam o catolicismo; entre outros simbolos que

remetem a dominacao portuguesa e praticas de opressdo como algo digno de apreciacao.

As especificidades do jornalismo turistico, a priori defendidas, também foram
sancionadas na andlise dos valores-noticia de selecdo e reforcam o carater ideologico deste
segmento jornalistico, na medida em que revelamos a presenca representativa de marcas que
valorizam a notoriedade; a relevancia; a novidade e a notabilidade dos contetdos publicados;

bem como a proximidade dos mesmos com o seu publico leitor, em contraposicdo a auséncia
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de valores tao reivindicados pelo jornalismo diario, como a morte; a atualidade/efeméride; o
inesperado; o conflito/controvérsia; a infracdo e o escandalo. Pudemos verificar na analise que
a selecdo do que é notdrio, relevante e notavel perpassa o belo, o grandioso, o nivel mais alto

de hierarquias, perspectivas de um futuro promissor.

Por outro lado, reforcamos as semelhancas entre ambos os tipos de pratica jornalistica
no que tange aos valores-noticia de construcdo, cujos conteldos se apresentaram com
bastante intensidade, principalmente aqueles vinculados as estratégias de amplificacdo e
valorizacdo da ER, os quais também se manifestaram nos valores profissionais de
enunciacéo. Esses que, por sua vez, confirmaram a tendéncia dos jornalistas que se dedicam a
matérias do género a utilizar titulos impactantes, entre outras estratégias textuais para chamar
a atencdo do leitor, como 0 uso constante de adjetivos, substantivos e metéaforas que
exprimam a admiracdo, a curiosidade e o interesse pelo que é abordado na mateéria.
Estratégias que mobilizem emocoes, acdes, identificacbes e desejos, todos eles legitimados

pela linguagem verbal conduzida pelo indicativo da certeza, da verdade.

A matéria Minas para todos os gostos convalida os resultados obtidos em referidas
categorias, através de enunciagdes do tipo: “fabulosas riquezas” (P1); “o coracdo bate
acelerado” (P»); “desembarque fascinante” (P;) e “um jeito gostoso e ludico de conhecer a
Estrada Real” (P3). No que tange a linguagem verbal desta matéria, entretanto, notamos uma
diferenca: o predominio do imperativo. A titulo de exemplos, podemos citar estes retirados da
pagina 2: “[...] na melhor das hipdteses, pense na Estrada Real”; “Comece a viagem por
Diamantina [...]”; “Conheca a venda do Ademil”; “[...] siga em direcdo as Terras Altas da
Mantiqueira”; “N&o deixe de visitar o Santuario do Caraga”. Fato que submete a informagao a
uma ordem, e até mesmo obrigagdo, expressio também utilizada em alguns momentos: “E
parada obrigatoria [...]”; “Conhecer [...] torna-se obrigacdo para todo brasileiro que quer

saber de sua historia”.

Ja no que diz respeito aos valores profissionais de procedimento, ndo encontramos na
analise da matéria assinada por Alfredo Durfes — Ancoras da Estrada Real - nenhuma
evidéncia de que a mesma tenha sido realizada a partir de algum release e/ou de convites.
Tampouco ha qualquer referéncia a fontes locais, seja de agentes de turismo, de guias ou de
moradores locais. Fato que deixa encoberto o processo de producdo da publicacdo. O mesmo
podemos dizer da matéria assinada por Gustavo Werneck e nossa entrevistada Marlyana
Tavares. A excecdo € que, no caso desta, foram incluidas citacbes no texto, porém,

correspondentes as opinides e impressdes de uma turista, Rogerlan Ferreira.
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Todo este conteldo decodificado nos conduz a percursos inferenciais que nos
aproximam tanto das idéias de Roland Barthes (2003) acerca das mitologias, que cremos
poder conceber o jornalismo turistico como um difusor de mitos. Para melhor sustentar e
compreender esta idéia, trazemos, a seguir, algumas conceituacdes do autor sobre o que é um

mito e as implicacdes que 0 mesmo envolve.

O mito ndo nega as coisas; a sua funcdo &, pelo contrério, falar delas; simplesmente
purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em natureza e em eternidade, da-lhes uma
clareza, ndo de explicacdo, mas de constatacdo: se constato a imperialidade francesa
sem explica-la, pouco falta para que a ache normal, decorrente da natureza das coisas:
fico tranquilo. Passando da historia a natureza, o mito faz uma economia: abole a
complexidade dos atos humanos, confere-lhes a simplicidade das esséncias, suprime
toda e qualquer dialética, qualquer elevagdo para la do visivel imediato, organiza um
mundo sem contradi¢cdes, porque sem profundeza, um mundo plano que se ostenta em
sua evidéncia, e cria uma afortunada clareza: as coisas, sozinhas, parecem significar por
elas préprias. (BARTHES, 2003, p. 235)

Nesta citacdo podemos encontrar algumas caracteristicas fundamentais do conceito
mitico destacadas pelo autor que coincidem com os resultados da analise empreendida. Entre
elas, a significacdo, compreendida no fato de que o mito tem, efetivamente, uma dupla
funcdo: designa e notifica, faz compreender e impde. O significante do mito se apresenta,
portanto, de maneira ambigua: é simultaneamente sentido e forma, pleno de um lado, vazio de
outro. “O sentido ja esta completo, postula um saber, um passado, uma memdria, uma ordem
comparativa de fatos, de idéias, de decisbes. Tornando-se forma, o sentido afasta a sua
eventualidade, esvazia-se, empobrece, a historia evapora-se, permanece apenas letra. (ibid., p.
208)

Diante de tal ambiguidade, o semi6logo observa: “¢é necessario que a cada momento a
forma possa reencontrar raizes no sentido e ai se alimentar; e, sobretudo, € necessario que ela
possa se esconder nele. E esse interessante jogo de esconde-esconde entre o sentido e a forma
que define o mito” (ibid. 209). Entretanto, Barthes pondera, como também o faz na primeira
citagdo aqui posta a reflexdo, que por mais paradoxal que possa aparecer, “0 mito ndo esconde
nada, tem como fun¢do deformar, ndo fazer desaparecer” (ibid., p. 213). Ndo é uma abolicéo,
amputa-se pela metade, retira-se a memoria, ndo a existéncia. “Nao ¢ uma mentira nem uma

confissdo, ¢ uma inflexdo” (ibid., p.221)

Podemos associar essa definicdo & outra caracteristica fundamental do mito: a fala
roubada e restituida. De acordo com Barthes, a fala que o mito restitui ndo é exatamente a

mesma que foi roubada: “trazida de volta, ndo foi colocada no lugar exato. E esse breve



128

roubo, esse momento furtivo de falsificagcdo, que constitui o aspecto transpassado da fala
mitica” (ibid. p. 217).

Neste contexto, nos parece relevante destacar as diversas formas de ler e decifrar o
mito, abordadas por Barthes ora com focalizacbes de ordem estética, analitica - quer
revelando sua intencdo, quer a desmascarando, desmistificando - ora com focalizagdes
dindmicas que levam ao consumo do mito como uma historia simultaneamente verdadeira e
irreal, que conduz a passagem da semiologia a ideologia. Neste caso, o autor nos coloca a
questdo: “como o leitor acolhe o mito? Se o acolhe inocentemente, que interesse hd em
propor-lhe?” E, entdo, chega a conclusdo de que “numa palavra, a intengdo do mito é

demasiado obscura para ser eficaz ou demasiado clara para que se acredite nela” (2003,

p.220).

Contudo, vale ressaltar outra caracteristica fundamental do conceito mitico abordada
por Barthes (ibid., p. 210) que é a de ser apropriado, definir-se como tendéncia na medida em
que sdo congelados em imagens com as quais 0s sujeitos se interagem e conduzem suas
praticas cotidianas. Um processo que contribui para a consolidacdo de imaginarios em torno
do mito e, consequentemente, para sua naturalizacdo a partir do senso comum, de sistemas de
producéo de significados, conhecimento e crenca, relacdes e identidades sociais, bem como

valores culturais.

Aqui tocamos no recurso considerado o mais explorado e valorizado na comunicagédo
humana, na sua forma direta, pratica e pessoal: a imagem (CARVALHO, 2007). Desde 0s
primordios da civilizacdo, a imagem afirma cada vez mais sua importancia para a
humanidade. Seja ela percebida no contexto das inscrigbes rudimentares em paredes de
cavernas ou das representagdes digitais nos sistemas informatizados da atualidade, ela se
impBe como representacdo da realidade — de lugares, sujeitos, objetos, acontecimentos - a

partir de experiéncias ou percepgoes.

Entretanto, ainda que convencionalmente a imagem seja associada a elementos visuais
gravados em objetos concretos, neste caminho inferencial que percorremos ela é
compreendida além do foco voltado para suas expressdes materiais. Nela consideramos,
também, os elementos textuais, as narrativas que se estabelecem no plano abstrato, nos seus
liames com o imaginario e constituem imagens mentais, mas nem por isso menos legitimas e
investidas de sentido. A imagem como constituinte e constituida de discursos, mensagens,

referéncias culturais.
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Logo, pensar o que o poder da imagem é capaz de propiciar em termos de
comunicacdo e relacBes interculturais no ambito do turismo é ao mesmo tempo algo
estimulante e desafiador. Ainda mais quando considerada a avalanche de imagens a que
estamos cotidianamente sujeitos na contemporaneidade, a qual exerce tamanha influéncia em
nossas vidas ao ponto de cogitarem a constru¢do de um “mundo imaginal”, como propde o
soci6logo francés Maffesolli (1995). Um mundo em que o imaginario, o simbdlico, as
aparéncias, a imaginagéo e a estética estdo em primeiro plano. Ou entdo, de uma “civilizagao
da imagem”, uma “civilizacdo do cliché”, assim concebida por Deleuze (1987), cuja

explicacdo pode referir-se ao fato de que

a imagem ndo cessa de cair em estado de lugar-comum; porque se insere nos
encadeamentos sensoriomotores, porque ela mesma organiza ou induz estes
encadeamentos, porque nunca percebemos tudo o que ha na imagem, por que ela esta
feita para isso. Civilizacdo da imagem? De fato se trata de civilizacdo do lugar-comum,
onde todos os poderes tém interesse em nos ocultar as imagens, ndo forgosamente em
nos ocultar a mesma coisa e sim em nos ocultar algo na imagem (DELEUZE, 1987, pp.
36-37).

A vida dominada pelo visual levaria as pessoas, segundo Gastal “a vivenciar mesmo
as atividades cotidianas a partir do consumo de imagens” e “suporia um distanciamento cada
vez maior dos contextos locais e pessoais concretos” pois “sem contetido ou espagos de
transcendéncia em si mesmas, as imagens ddo espaco para que a aura seja construida via
consumo” (GASTAL, 2005, pp.31-33).

Neste sentido, “a imagem se torna um capital” (MOLLICA, 2005, pp. 67-68), a ser
acumulado e circulado por meio de imagens-cliché, que produzem uma idéia fixa das coisas,
que sdo auto-evidentes e retiradas do dominio da vida. Sdo imagens passageiras, instantaneas,
contraditorias e complexas, que possuem em si mesmas um devir. Em decorréncia, perdem
totalmente o contato com os primeiros sentidos e significados provenientes dos contextos

histdricos que Ihes deram surgimento.

A realidade cultural estaria, assim, estilhacada em fragmentos de imagens vistas sob o
risco de absolver muita coisa indtil e reter aquilo que condiciona e aliena. Risco porque ha
que se considerar a possibilidade de quem produz ou interpreta a imagem fazé-lo a partir de
um olhar indagador, no qual podera vivenciar a busca de outros sentidos para o que vé ou
imagina, ampliando, assim, seu campo de visdo e captando também aspectos informativos que

podem contribuir para sua formagdo humana, cultural, intelectual. Destarte, memoria, ficcéo,
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abstracdo, ideologia e diversos outros aspectos se entrecruzam para produzir os modos de
perceber o mundo e ser percebido por ele, assim como percebemos ocorrer no campo do
jornalismo turistico, através do qual, em larga medida, as imagens orientam as escolhas, 0s

deslocamentos e as interagdes culturais.

De acordo com Franchi (2004, p.142), o espectador atribui & imagem um poder de
significacdo vinculado a suas proprias fungdes psiquicas, tais como a inteleccao, a cognicéo, a
memoria e, fundamentalmente, o seu desejo. E a partir do processo psiquico que a imagem
sobre atividades de turismo se torna representativa, capaz de relacionar-se com um mundo
real, de representé-lo, inscrevendo significagcdes que, por sua vez, agem sobre o turista como

se ele estivesse inserido na imagem.

Sim, porque esta experiéncia humana é constituida de subjetividade, que tem seu lado
emocional, sensorial, corporal. E a riqueza dos efeitos estéticos — elementos que no
foram planejados racionalmente — que acaba conferindo a imagem a ilusdo de
objetividade, de estar inserido nela. Um poder de convencimento: é o efeito estético
persuasivo relacionado a um efeito da ordem do inconsciente material presente nas
fantasias que o turismo proporciona (FRANCHI, 2004, p.142).

Ao reconhecer o mundo visual em uma imagem, mobilizam-se sentidos, gera-se uma
emocao especifica, pois através dela o homem defronta-se com o objetivo e o subjetivo,
aspectos tdo presentes na pratica do turismo. De acordo com o sentimento mobilizado, este ird
se materializar numa aceitacdo ou rejeicdo da imagem e, consequentemente, daquilo que ela
representa. Formam-se impressdes na memoria emocional do espectador que, por sua vez,

criam uma espécie de “museus imaginarios pessoais” (GASTAL, 2005, p.29)

Destarte, quando se diz que uma imagem “fala por si mesma” e nos interpela, esta
supondo-se que é possivel estabelecer um didlogo com ela, tratd-la de certa forma como
“sujeito”, que faz suas proprias perguntas e nos interroga, € ndo como objeto passivo e
inanimado. E nesta dindmica que Franchi acredita que se formulam as atividades de turismo,
“um complexo de ‘imagens’ capaz de falar por si e dialogar com o turista em sua objetividade
e liberdade de fantasiar e sentir, eternizando um momento de anonimato de suas razdes e
desafiando-o a novas e mais intensas experiéncias e efeitos estéticos” (FRANCHI, 2004, p.
143).



131

Contudo, Juremir Machado da Silva® (2003, p. 50 apud. BANDEIRA, 2008, p.6),
adverte que o imaginario ndo ¢ a vida, mas uma forma de vida. Tampouco ¢ eterno. E “[...]
um espirito de época, uma atmosfera existencial, uma impressdo no mundo, uma marca
registrada pelo existente no corpo do universo, um rastro, efémero e intenso, na pele da

existéncia”. Ele diz que o imaginario é

[...] o sonho que realiza a realidade, uma forca que impulsiona individuos ou grupo.
Funciona como catalisador, estimulador e estruturador dos limites das praticas. [...] O
homem age (concretiza) porque esta mergulhado em correntes imaginarias que o
empurram contra ou a favor dos ventos (BANDEIRA, 2008, p.6).

Estas correntes, considera Gastal (2005, pp.74-77) a partir das idéias de Maffesoli e
Juremir Silva, podem ser externas, mas também internas ao sujeito, indicando-lhe modos de
permanecer individual no grupo e grupal na cultura dado que, ainda que cada sujeito esteja
apto a ler o imaginario com certa autonomia, ele ndo deixa de estar vinculado a um grupo, ja
que o imaginario “estabelece um vinculo, é cimento social”. Na maior parte do tempo, o
imaginario dito individual reflete, no plano sexual, musical, artistico, esportivo, 0 imaginério
de um grupo. Ele é determinado pela idéia de fazer parte de algo. Uma vida, uma linguagem,
uma atmosfera, uma idéia de mundo, uma visdo das coisas, na encruzilhada do racional e do

nao racional.

Nesta perspectiva a autora observa que o imaginario, na atualidade, é tdo explorado
que ele mesmo tornou-se “um produto no mercado e pode chegar a custar até mais — Ser mais
valorizado — que o proprio objeto que por si sO pode ndo fornecer tamanha densidade de
significado” (2005, p.65). Logo, “produzir € consumir imaginarios passou a fazer parte das

necessidades basicas humanas” (ibid., p.69).

Atenta a essa demanda, Gastal defende que trabalhar no turismo significa alimentar,
reforcar ou renovar imaginarios para além das propostas de marketing, “¢ tarefa delicada e
ndo pode ser exercida de maneira leviana” (ibid., p.85). Afinal, enfatiza Carvalho (2007, p.10)
em sintonia com nossas reflexdes precedentes, “imagem ¢ imaginario no turismo teriam,
assim, sentidos no &mbito da padronizagéo e do simulacro, a exemplo das questfes relativas a
polissemia das representacfes visuais passiveis a amplas leituras de sentidos, que podem criar

varias cadeias de significados de acordo com sua interpretacdo”. O que, de certa maneira,

%8 SILVA, Juremir Machado da. As Tecnologias do Imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2003.
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justifica o equivoco da mé fama que, segundo Gastal (2005, p.66), os imaginérios possuem:
“as pessoas tendem a associa-los a falsidade e a mentira”. Em fungdo de sua subjetividade,
eles se afastariam do que ¢ por muitos entendido como verdade, ou seja, “tendem a ser

enganosos e perigosos” (ibid., p.76).

Com base nas idéias de André Carvalho (2007), poderiamos dizer que tal fama tem
fundamento no ambito do turismo dado o padrdo das imagens produzidas para fomentar esta
atividade, o qual, de acordo com o autor, condiciona o turista a um determinado entendimento
de forma que seu imaginario “corresponda ao plano simbolico de lugares pasteurizados, com
cardter de alegoria, cliché, mimese e simulacro” (ibid.,p.10). Signos imagéticos que
estruturam o turismo em seus dispositivos promocionais e na efetiva pratica de suas
atividades, principalmente por se tratar de imagens referentes a “fantasia do ir e vir”, a qual é
despertada por enunciacgdes persuasivas que fazem com que o turismo seja ofertado como as

demais mercadorias do mundo das trocas (ibid., p.10).

Gastal (2005, p.29) compartilha esta linha de pensamento ao afirmar que “uma das
grandes marcas da pés-modernidade ¢é a padronizacdo estética de seus produtos, com destaque
para os culturais e turisticos: devem ser belos ao gosto contemporaneo, a exemplo da
arquitetura, vestuario, design de avides, restaurantes, tragados urbanos, etc.”. A autora
observa que viagens, imagens e imaginarios sempre andaram juntos (ibid., pp. 57-58). Nos
diferentes tipos de deslocamento o espaco do desconhecido é ocupado por imagens e

sentimentos que ela provoca em relacao a ele - imaginarios do percurso, do lugar.

Imagens porque, na propria cidade ou no estrangeiro, antes de se deslocarem para um
lugar, as pessoas ja terdo entrado em contato com ele visualmente, por meio de fotos em
jornais, folhetos, cenas de filmes, paginas na Internet ou mesmo por intermédio dos
velhos e queridos cartBes postais. Imaginarios porque as pessoas terdo sentimentos,
alimentados por amplas e diversificadas redes de informacdo em relacdo a locais,
objetos e pessoas . (ibid., pp. 12-13, grifo da autora)

Tao estreito se constitui o citado contato visual que chega a ser possivel o turista
realizar uma “viagem” antes mesmo de se deslocar de fato. Glauce Calvancanti aponta Paris

como um 6timo exemplo:

Nao ¢ preciso ir até a Cidade Luz para “conhecé-1a”. Nosso repertério midiatico ja da
conta de uma ampla representagdo da capital francesa, das imagens de suas ruas, a
monumentalidade de seu acervo cultural, o passo apressado dos parisienses no vaivém
do metrd, a atmosfera dos cafés... (CAVALCANTI, 2008, p.50)



133

Entretanto, para que se concretize a praxis do turismo de fato, a imagem turistica deve
prever uma linguagem que desperte além do interesse, da curiosidade visual e do imaginario,
0 investimento concreto por parte do turista, ou seja, 0 seu consumo. Com efeito, analisa Silva
(2001, p.7), “veiculam-se imagens de lugares quase idilicos, induzindo o distanciamento da
realidade, persuadindo os turistas a idealizarem os lugares que visitardo como que elaborados
unicamente para sua diversao”. O que se reporta, assim, ¢ a criacao da fantasia, do lendario,

do exotismo, do mito paradisiaco.

29 ¢

Nao raro nos deparamos com locugdes prolixas de termos como “éden”, “santuario”,
“templo”, ‘“original”, “recanto sagrado”, para classificar qualitativamente os destinos
turisticos enquanto “paraisos”. Para Carvalho (2007, p.9), os “paraisos turisticos” sdo vistos
como fantasias realizaveis, consumidas em modelos padronizados de estrutura com perdas na
paisagem e na cultura originais, transformados em cenarios artificiais onde se desenrolam

espetaculos devidamente ensaiados para cativar o turista.

De acordo com Santos (2004), a alusdo ao “paraiso” chega ao imaginario moderno por
um itinerario historico originado nas representacdes biblicas. Entretanto, o autor apreende de

Aoun que, ao contrario da idéia construida pela religido, o “paraiso” turistico.

(...) ndo é o do estado perfeito e harmonioso, mas sim o jardim das delicias, rico em
prazeres, em deleites, em situagdes idilicas, feitas na medida e ao gosto de qualquer
pessoa disposta a aventurar-se, a romper com seu cotidiano, dando vazdo aos seus
desejos e as mais extravagantes fantasias, pois de la ndo se é expulso, ao contrério,
permanece-se e desfruta-se de tudo que ele pode oferecer. Nele, o pecado e a serpente
ndo existem para interromper a permanéncia nesse estado (AOUN, 2001, p.117 apud
Santos, 2004, p.9).

Assim, idéias como as de “primitivismo”, “magia’ e “paraiso”, podem ser
compreendidas como elementos universais, originarios da religido ou do Romantismo, entre
outras fontes, que passam ao imaginario, este “sistema projetivo, que se constitui como
universo espectral e que permite a projecdo e a identificacdo magica, religiosa ou estética, nos
termos de Edgar Morin” (SANTOS, ibid., p.9).

Solidificando-se, imaginariamente, como uma terra idealizada pelo olhar exotico -
oriundo da fascinacdo do que néo é familiar, do estranhamento que se faz excitante - de quem

projeta essas imagens, o destino turistico se apresenta aos olhos de quem com elas se
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identifica como um cenério maravilhoso com todas as suas possibilidades de gozo e éxtases

impossiveis de serem realizados no contexto cultural e geografico cotidiano.

E neste processo de mostrar, interagir e seduzir (PINTO, 2002, pp.65-69), que,
portanto, € construido o universo imaginario onde se estabelecem relacdes de poder na
medida em que se impdem marcas as pessoas, praticas culturais, lugares, coisas e

acontecimentos ora com valores positivos, ora negativos, conforme os interesses em jogo.

Assim, potencialmente impregnadas no imaginario social - através do involucro de
realidade, da espetacularizacdo das formas, da mistificacdo dos personagens, da recorrente
simplificagdo dos contetdos apresentados — as imagens assumem, cada vez mais intensamente
o0 papel de marcadores identitarios contemporéneos. Atuando como praticas de significagéo,
representacéo e transformacao da realidade, elas sedimentam um modo de ver, de ser, de agir,
de sentir e aspirar ao estar no mundo. Praticas essas resultantes da relagcdo da imagem com seu

espectador, a qual define o sujeito que a olha e o que é olhado por ele.

Nessa diregdo, Wild (2004) sugere como trabalhar os imaginarios no ambito da
comunicacdo turistica, tomando como modelo o Brasil. Sugestdo essa que, cremos representar

a légica de pensamento da maioria dos profissionais que estdo a cargo da referida funcao.

“Ndo devemos “esquecer” dos problemas, e sim ndo torna-los a maior propaganda
brasileira, pois quando o turista decide viajar, ele compra antes de tudo uma imagem, e
esta pode ser trabalhada pelo marketing com o fim de transmitir uma idéia positiva de
que o Brasil é proficuo em natureza e em diversidade cultural representando,
fundamentalmente, uma terra de liberdade. N&do estamos dizendo que essa imagem deva
ser projetada distante da realidade local, mas as idéias a serem passadas aos turistas,
reais ou potenciais, devem conter informacdes que motivem a demanda, avaliando o
produto qualitativamente. Dito de outra forma, que o proprio turista tenha a
oportunidade de recriar-se nas imagens reais de um pais que se oferece como um
espelho para a sensualidade, a diversidade e o reflexo de um lugar idealizado. [...] Ao se
ressaltar e divulgar os aspectos positivos da imagem do pais, 0s meios de comunicagao
fazem a diferenca, podendo interferir na criacdo e projecdo de imagens de um Brasil que
satisfaz 0s desejos dos receptores avidos de novidades, mas que tenha ligagdo com a
realidade regional, caso contrério, ela perder4, gradativamente, sua credibilidade
internacional (WILD, 2004, pp. 42-43)

Ao problematizar a exaltacdo de aspectos positivos e a revelacdo ou ocultacdo do que
seria a “verdade”, a “realidade”, a autora considera a satisfacdo dos desejos dos receptores ¢ a
repercussao na credibilidade do produto comunicacional em questdo, negligenciando o que é
mais importante, suas implicacdes socioculturais, como as possiveis de serem apreendidas no

proprio exemplo dado por Wild, que vincula o pais a uma terra onde se pode fazer o que
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quiser. Liberdades, ndo raro, associadas & sexualidade — e, consequentemente, ao turismo

sexual®® - no caso, purificada pela idéia de “sensualidade”.

Neste processo constroem-se imagens perigosas, altamente deturpadas, estere6tipos.
Verdadeiros “carimbos culturais”, de acordo com Aluizio Ramos Trinta (2007, p.2), por nao
exigirem maior esforco reflexivo, os esterettipos facultam pronta identificagdo e imediata

visibilidade. lIdéia compartilhada por Bardin, que assim os define:

Um esteredtipo é «a idéia que temos de...», a imagem que surge espontaneamente
quando se trata de... E a representacdo de um objeto (coisas, pessoas, idéias) mais ou
menos desligada da sua realidade objetiva, partilhada pelos membros de um grupo
social com uma certa estabilidade. Corresponde a uma medida de economia na
percepcdo da realidade, visto que uma composicdo semantica preexistente geralmente
muito concreta e imagética, organizada em redor de alguns elementos simbdlicos
simples, substitui ou orienta imediatamente a informagdo objetiva ou a percepcao real.
Estrutura cognitiva e ndo inata (submetida a influéncia do meio cultural, da experiéncia
pessoal de instancias e de influéncias privilegiadas como as comunicaces de massa), 0
esteredtipo, no entanto, mergulha as suas raizes no afetivo e no emocional, porque esta
ligado ao preconceito por ele racionalizado, justificado ou engendrado (BARDIN, 2004,
p.47).

Ao passo que se estruturam em torno de caracteristicas fixas, 0s esteredtipos se
consolidam no reflexo do pensamento e do consenso de uma sociedade. Processo que para
Trinta (op.cit.), por for¢ca de um “modo distorcido de considerar pessoas e coisas”, tende a
incidir generalizacdes, simplificagdes e rotulagdes indevidas, abusivas ou, no minimo,
prematuras. Isto porque eles ocorrem no ambito das representacbes e rotulacdes
socioculturais, aplicam-se a percepcdo do comportamento humano, a caracterizacdo de

identidades.

Deste modo, costumam ter consequéncias reais na esfera das relagdes sociais e podem
promover uma “miopia social”’, um conhecimento deformado de uma sociedade ¢ de seus
membros. Fato que, para Orlando de Miranda (1992) constitui uma estratégia para
manipulacéo do real, para torna-lo inteligivel e “dirigivel” - um real simplificado, banalizado -
seja pela pasteurizagdo da informacdo, da proposta de esquemas ludicos, ou pela producao

ficticia. Estratégia que, segundo Simone Rocha (2003), corresponde ao valor funcional e

% Uma matéria publicada em dezembro de 2005 pela Folha On Line, divulgou os resultados de uma pesquisa
patrocinada pela OMT (Organizacdo Mundial do Turismo), realizada nas principais capitais do nordeste
brasileiro, a qual tragou o perfil do turista que visita o pais tendo como principal objetivo o sexo (europeu, classe
média, com idade entre 20 e 40 anos) e se soma a outras pesquisas que demonstra a referida regido do Brasil
como um dos principais destinos do turismo sexual no mundo. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/turismo/noticias/ult338u5441.shtml> Acesso em: 13 mai 20009.
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adaptativo dos estere6tipos, cuja funcao é categorizar e recorrer a generalidades que facilitem
o conhecimento do mundo. Sao, portanto, crengas populares consensuais que caracterizam um

grupo social.

Nesta direcdo, refletir sobre a construcdo de contedos jornalisticos estereotipados
para informar a respeito de determinado lugar/regido/nacdo com vistas a fomentar o turismo, é
fundamental para nossas inteng0es de pesquisa. Principalmente, quando consideramos a
valorizacdo e exaltacdo do diferente neste processo construtivo que, conforme vimos no
subcapitulo 3.2, atrai o olhar do turista (URRY, 1996) e torna-se, portanto, alvo de
estereotipizacdo. Com efeito, a identidade cultural do destino divulgado é posta em jogo e

negociada sob esta perspectiva.

Pereira e Ornelas (2005, p.10) reforcam a relevancia deste estudo, ao conjeturar que
“talvez nenhuma dimensdo da vida cultural moderna seja capaz de salientar a natureza
utilitaria dos esteredtipos quanto a industria do turismo”. Os autores sustentam tal idéia ao

observar que

[..] os esteredtipos prestam um grande papel para todos os envolvidos nos
empreendimentos turisticos. Mediante o uso de estereotipos, os agentes de venda de
destinos turisticos contam que um quadro narrativo e argumentativo perfeitamente
compreensivel para a abordagem ao cliente, o que facilita as estratégias persuasivas
durante a negociacdo. Os agentes receptores dispdem esteredtipos sobre as qualidades,
atributos e idiossincrasias dos grupos de turistas que costumam receber, providenciando
da melhor forma possivel os arranjos necessarios para uma estadia agradavel dos
clientes. Os agentes promotores utilizam os estere6tipos de uma forma ainda mais
complexa. Em primeiro lugar, os utilizam para segmentarem as suas campanhas,
identificando, através de esteredtipos, os possiveis elementos atrativos para 0s seus
clientes potenciais. Em segundo lugar, eles usam os estere6tipos de forma a moldar a
imagem dos visitados, intensificando as representacdes estereotipadas e fazendo com
gue muitos passem a representar a percepcdo estereotipada necessdria para a
comercializagdo do destino turistico. Enfim, e como analisamos mais detalhadamente,
0s esteredtipos podem ser utilizados para a criagdo de materiais institucionais, capazes
de criar expectativas, de valorizar destinos e insinuar prazeres que fazem mergulhar
visitantes e visitados em um torpor mdtuo em que as vantagens obtidas por todos
superam as diversas imprecisdes e um certo afastamento da verdade produzida pelos
esteredtipos, compensando-as com inumeraveis sonhos que habitam coragdes e mentes
de homens e mulheres em busca de grandes experiéncias e insuspeitas possibilidades de
convivéncia.

Através de todas estas inferéncias que desbravamos ao longo de nosso percurso
analitico, cremos estar bem orientados em relagdo ao funcionamento e potencial do veiculo
que nos remeterd ao destino almejado. Abastecidos tedrica e empiricamente para seguir a
viagem, € hora de tomar folego para concluir a travessia e, por fim, tentar alcancar a

compreensdo do processo de recodificacdo das dinamicas do lugar divulgado e de sua
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identidade cultural pelo viés do jornalismo turistico, além da mediacdo da experiéncia do

viajante e das trocas culturais entre esses e 0s habitantes locais.

Voltemos nossos olhares, pois, aos relevos de Minas e da mineiridade nos contetudos

do caderno especial de Turismo do EM dedicado a Estrada Real.

5.3 A sinalizacdo: marcos identitdrios na Estrada Real de Minas e da mineiridade

impressos no jornalismo turistico do Estado de Minas

Sabe-se com certeza apenas 0 seguinte: um certo nimero de
objetos desloca-se no espaco, ora submerso por uma grande
quantidade de novos objetos, ora consumido sem ser
reposto; a regra é sempre mistura-los e tentar recoloca-los
no lugar (CALVINO, 1990, p.100).

Inspirados na proposta de Laurence Bardin (2004, p.47) para elucidar estereétipos e
conotacdes culturais a partir da associacdo de palavras, construimos uma nova estrutura de
analise de modo a favorecer a identificacdo e a interpretacdo dos conteddos relacionados a
Estrada Real de Minas, especificamente aos atributos histdricos, culturais e naturais
simbolicos; aos lugares de memoria; aos tracos socioecondmicos e aos lugares geograficos da
regido, bem como aos tragos psicoldgicos do carater; as caracteristicas fisicas; 0s personagens

e pessoas de referéncia do mineiro.

Consideramos para este processo analitico os registros textuais e visuais aparentes
correspondentes aos elementos da matéria que, cremos, chamam mais atencdo do leitor e
causam impacto mesmo naqueles que ndo se dedicam a concluir a leitura: titulos, subtitulos,

0s pequenos textos situados abaixo ou acima dos titulos, box e imagens.

A essa construgdo somaremos a estrutura de analise utilizada no item 4.2.1 deste
trabalho, mas agora ndo com a finalidade de perceber as especificidades do jornalismo
turistico, mas sim para decodificar o contexto, as estratégias de producdo dos atributos, tracos,
caracteristicas e lugares identificados na etapa antecedente como constituintes dos mitos,

imaginarios e, principalmente, estereotipos da mineiridade.

Buscaremos perceber no roteiro, as origens das marcas e mensagens culturais entdo

interpretadas e a intertextualidade com os “sons, contos e concepgdes” trazidos a reflexdo no
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subcapitulo 2.3. Ou seja, com estudos afins, ensaios de sociologia, obras literérias, registros
de viagens e produ¢fes musicais que contribuem para a construcdo, difusédo e consolidacéo de

versdes hegemadnicas sobre Minas e a mineiridade.

Seguindo tais sinais e objetivos, apresentamos, a seguir, a estrutura da analise

realizada e, a posteriori, outros desdobramentos inferenciais de nosso percurso investigativo.



A REPRESENTACAO DE MINAS E DA MINEIRIDADE NO JORNALISMO TURISTICO DO ESTADO DE MINAS

Associacdo de Conteudos: estere6tipos e conotacdes culturais
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Analise de Contetdo do Caderno de Turismo Especial Estrada Real, publicado pelo jornal Estado de Minas, em 13 de dezembro de 2003 (anexo F).

Metodologia inspirada na proposta de Laurence Bardin (2004, p.47) — Andlise de Estere6tipos.

CATEGORIA | COMPONENTES P, P, P P4 Ps Ps P, Ps
Fontes que Pedra, 4gua e Rica Mistérios Obras de arte- | Maior comple- | Nascentes que
curam vegetagdo biodiversidade lgrejas sanato X0 hidromine- | brotam das
Arquitetura Campos de Riachos Casardes Maria Fumaca r,al do mundo alturas
imponente dos | sempre-vivas Montanhas RiCO acervo Aguas com Montanhas que
casaroes . Arte de L poder de cura choram
Ladeiras Natureza Aleiiadinho histérico, cul-
Igrejas Casardes e ! tural e natural Fontes Floresta
Natureza Igrejas Agua limpa Barroco milagrosas Nacional
Text exuberante Queijo Comida Patrimonios Delicias da Casardo com
exto . mineira culturais da terra alicerce de
Atributos Produtos . humanidade pedras e estru-
culturais e artesanais Cachoeiras tombados pela Mesa far?a no tura de madei-
. . . sul de Minas
naturais Campos Antigas minas | UNESCO ra, adobe e
imboli - - A ipi- au-a-pique.
S 1 floridos Deliciosas Imponéncia da Produtos tipi- | pau-a-piq
MG - ER historias d arquitetura cos — culinéria
S;rg“as a d e cosmética.
Agua fresca
Folclore rico
Casario Estrada de terra | Cachoeira Igrejas e Artesanatos Fonte D. Pedro | Natureza — Igreja
colonial em meio a Casardes trilha ecoldgica
natureza com Charretes Montanhas
Montanhas uma sempre- Estrada de Ponte de pedra Casario
. S Terra . .
Imagem viva no primei- Cachoeira colonial
ro plano. i
P Caminhantes Casa de campo | Fazenda
Igreja no alto estilo colonial .
Chafariz de
de um morro
1792
Casario .
colonial Rio e mata
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CATEGORIA | COMPONENTES P, P, Ps P, Ps Ps P, Pg
Resgate — Vestigios Monumento a | Passeio de Casa de
recuperacdo de | remanescentes | Estrada Real charrete € uma | Tiradentes,
antigas minas dos caminhos em Santa Cruz | “volta no restaurada em
de ouro e ferro | oficiaisda ER | de Minas tempo” 2000. Casarao
de Morro do e suas varian- onde “foram
Pilar tes, os artefa- feitas reunibes

tos, ruinas e a secretas de
paisagem sao Jodo José da
testemunhos Silva Xavier,
importantes da Tiradentes, e
histéria de MG. dos demais
Texto Museu do inconfidentes”.
Atributos e Barroco Também era
lugares de (projeto) — onde tropeiros
meméria de MG meméria de descansavam
-ER Aleijadinho
Chafariz
construido no
século XVIII
Acervo
arquitetdnico
Obra historica
Escultura — Placas indican- | Marco da
homenagem a do lugares de Estrada Real
um antigo memoria de
Imagem morador da MG.
regiao do Cipo Antigo chafariz
(Juquinha) ) :
em mas condi-
cOes de preser-
vacgao
CATEGORIA | COMPONENTES P, P, P P4 Ps Ps P, Ps
Atributos Séculos XVII e Século XVIII Século XVIII “Roteiro antes | Trecho que Século XVIII
histéricos de MG Text XVIII trilhado por “provocou
-ER exto homens que mudancgas no

lutaram e mor-

quadro social e
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reram por um politico do
ideal, do qual Brasil colonia”
Minas e o
. . Brasil se
(continuacao) orgulham”
Imagem Sinalizacéo de
registros de
1782,
CATEGORIA | COMPONENTES P, P, Ps P, Ps Ps P, Ps
Investimento Expectativa de Turismo — 2,5 Investimentos
turistico para 178 mil empre- milhdes de pes- de R$ 250 mil
receber 2,5 gos com o for- soas deverdo para demarca-
Texto milhdes de talecimento do visitar a ER c¢do das trilhas
pessoas nos turismo na ER nos préximos 4 da ER e, poste-
préximos 4 Ecoturismo no anos ri_ormente, para
Tra}gos o anos Serro em alta sinalizacéo
socioecondmi-
cos de MG - ER Imagem Ambiente rural | Ambiente rural | Ambiente rural | Ambiente rural | Trabalho Arquitetura Ambiente rural | Ambiente rural
Arquitetura Arquitetuta artesanal Imponente Arquitetura
imponente (ca- imponente (ca- | Ambiente rural | Riqueza imponente (ca-
sarfes, igreja) sar@es, igreja) mineral sar@es, igreja)
Trabalho alter- Producéo Casas simples
nativo, minera- artesanal
cao.
Rural e urbano
CATEGORIA | COMPONENTES P, P, P P4 Ps Ps P, Ps
Caminhos do Circuito dos Serra do Cipd Circuito do Trilha dos Circuito das Serra da Milho Verde
ouro e do Diamantes Ouro Inconfidentes Aguas Mantiqueira . .
diamante ) Serra Morena, _ _ _ Diamantina
Trilha dos a 100km de BH | Ouro Branco Tiradentes Sul de Minas Caminho Novo
LRI Serra do Cipo Escravos Lavras Novas
geograficos de Santana do Ouro Preto S0 Jodo del- Caxambu Ouro Preto Hotel Fazenda
MG - ER Rota dos Serro Riacho . . Rei
- - Diamantina Ouro Branco Ouro Preto e
g Texto inconfidentes .
(mencionados no Conceicéo do Santudrio de Santa Cruz de Conselheiro Ouro Branco
texto. Ndo inclui Mantiqueira Mato Dentro Minas ! .
0s mapas) _ Bom Jgsus de _ Lafaiete Cachoeira do
Serra do Morro do Pilar | Matosinhos Cachoeira Bom campo
Caraca — Catas (Congonhas). Despacho

Rio Jequitinho-
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Altas Cachoeira do nha, Sdo Gon-
Cambo calo do Rio das
P Pedras
(continuacao) Imagem Serrado Serro Serra Morena, | Ouro Preto Trilha dos Caxambu Serra da Corresponden-
Caracga — Catas a 100km de BH Inconfidentes Mantiqueira te ao texto
Altas Serra do Cipd Santa Cruz de
Minas
CATEGORIA | COMPONENTES P, P, Ps P, Ps Ps P, Pg
Texto Homens avidos | Gente disposta
de riqueza a uma boa pro-
sa
Tr_a<;0§ . Homem garim- | Escultura de Escultura de Homens de
psicoldgicos do o .
carater do pand_o comsua | um persona- uma mulher habitos rurais,
mineiro bateia gem da locali- | simplese de ao mesmo
Imagem dade, sujeito feicdo serena. tempo, integra-
simples, de Homem dos a dindmica
feicdo doce e inteqrado 3 urbana e mo-
tranquila, natugreza de derna
integrado a na- R
tureza héabitos rurais
CATEGORIA COMPONENTES P, P, P3 Py Ps Ps P~ Pg
Texto
Negro, estatura | Sujeito de Mulher negra, | Sujeitos de
T - Imagem mediana e forte | estatura media- | de estatura me- | estatura media-
s 6l s na e magro diana, esbelta na, magros,
- brancos
Sujeito de esta-
tura mediana,
magro, branco
Tropeiros Aleijadinho “Herdis da Tiradentes
Personagens, Texto liberdade Tropeiros
pessoas de Inconfidentes
EEEEE) Tiradentes
Imagem Escravo/ Juquinha Cavaleiro Cavaleiros

garimpeiro

(escultura)
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ESTRATEGIAS DE PRODUCAO DO ESTEREOTIPO NO JORNALISMO TURISTICO DO JORNAL ESTADO DE MINAS
Associacdo de Contetidos e Conotagdes Culturais: atributos gerais de Minas e da mineiridade

Analise de Conteudo do Caderno de Turismo Especial Estrada Real, publicado pelo jornal Estado de Minas, em 13 de dezembro de 2003 (anexo 6).

Metodologia inspirada na proposta de Laurence Bardin (2004, p.69).— Anélise de Comunicac¢des de Massa

CATEGORIAS COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Publicidade direta 1% do espaco do suplemento Propaganda da EMBRATUR / Ministério do Turismo / Governo Federal em todas as paginas.
(comerciais pagos,
desvinculados da
matéria)
Publicidade indireta 16 referéncias no texto. - Projeto Estrada Real
(divulgagao d? a_tratlvos - Principais circuitos envolvidos (dos Diamantes; da Serra do Cip6; do Ouro; dos Inconfidentes;
€ produtos uristicos Circuito das Aguas; Serra da Mantiqueira; Caminho Novo
comercializiveis além guas; g ’ )
de projetos e agBes de - Instituto Estrada Real; Federacéo das Industrias do Estado de Minas Gerais — FIEMG e Governo
instituicGes publicas do Estado de Minas - capacitacdo profissional — Seguranca Alimentar e Certificado de Ocupagao
Valores e/ou privadas no texto (P2).

Econdmicos

da matéria)

- Queijo e produtos artesanais do Serro (P,).

- Associacao dos municipios da Serra do Cip6 e Universidade de Itabira — recuperagdo das antigas
minas de ouro e ferro de Morro do Pilar (P5)

- Projeto Museu do Barroco, em Congonhas (P,)

- Maria Fumaga entre Séo Jodo del-Rei e Tiradentes (Ps)
- Samba-enredo Escola de samba Mangueira (Ps)

- Ponto turistico - Fonte D. Pedro (imagem, Pg).

- Instituto Estrada Real; FIEMG; Ministério do Turismo; EMRATUR e SEBRAE - Revista
Roteiros Estrada Real (Pg).

- Telefones, site e email do Instituto Estrada Real (Pg).
- Produtos artesanais do Sul de Minas (texto e imagem, Pg).

- Passeio de Charrete em Caxambu (Pg).
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- Ponto turistico - Casa de Tiradentes (texto e imagem, P-).
- Instituto Estrada Real — Demarcacéo e Sinalizacdo das trilhas (P;).

- Hotel Fazenda entre Ouro Preto e Ouro Branco (imagem, Pg).

Box para destacar
informagdes
relacionadas ao texto

Ocupa em média 7,2% de cada
pagina do suplemento.

Espaco destinado a divulgacao de valores, metas, projetos e explicacdes técnicas referentes ao
projeto Estrada Real e sua area de abrangéncia.

Recursos visuais
atrativos

Ocupa em média 38,3% de cada
pagina do suplemento.

Mapas e fotografias.

CATEGORIAS

COMPONENTES

INDICADORES

EXEMPLOS

Valores
Ideoldgicos

Ocultacédo

Fatos reais eliminados da
realidade, ndo informados na
matéria.

O trecho “a Estrada Real, construida nos séculos XVII e XVIII, comega a se transformar em pélo
de investimento [...]” (P;) omite o fato de que os caminhos originais dessa estrada praticamente
ndo existem mais, fato que s6 é mencionado em letras pequenas no box inferior da P;.

Ao relacionar o Circuito dos Diamantes a uma “rota marcada por tropeiros” omite-Se outras, COmo
as deixadas pelos escravos, os quais foram os grandes responsaveis pela abertura e calgcamento
dos mesmos, além das marcas da opressdo da Coroa Portuguesa, entre outras.

Na P,, a legenda da foto inferior a direita - “Agua fresca compensa esfor¢o para alcangar a obra
historica” — ignora o fato de que a mina de agua retratada esta em péssimas condicGes de
conservacao.

A expressao “Natureza tombada” (P3) faz mencéo a uma categoria legal de reconhecimento do
valor cultural de um bem — o tombamento - que o transforma em patriménio oficial e institui
regime juridico especial de propriedade, levando-se em conta sua fungéo natural, cultural, social.
Entretanto, nem no titulo da matéria onde a expressdo é encontrada, nem mesmo no texto
correspondente, é esclarecida a condicao de referido tombamento — por qual instituicdo é
reconhecida, 0 porqué, desde quando, etc.

Fragmentacéo

Apresentacdo de fatos
particularizados,
descontextualizados.

Chama atengdo na (P;) a manchete do suplemento especial “Redescoberta da Historia”. A frase
gue a antecede, entretanto, se refere ao potencial turistico dos caminhos coloniais e a ER como
“pblo de investimento”. Da mesma maneira, o texto que procede abaixo, destaca atragdes naturais,
arquitetbnicas e religiosas, além da expectativa do nimero de turistas que se espera receber.

Mengéo a diversos elementos da natureza de modo genérico (“Pedra, agua, vegetagdo”) unidos
em contexto abstrato e contemplativo (“num espetaculo inesquecivel”) de uma rota com marcas
ndo especificadas deixadas por tropeiros sem explicar como e nem por que (“marcada por
tropeiros”) (Py)

A tinica menc¢ao que se faz aos escravos (“trilha dos escravos™) ¢é relacionada a “encanto e poesia”
(Po).
2




145

(continuacao)

O queijo do Serro é considerado uma riqueza particular, é tombado como bem imaterial pelo
IEPHA/MG, mas ndo se explica tais particularidades e importancia (P,)

Divulgagdo de uma “rica biodiversidade, riachos que cortam montanhas e gente disposta a uma
boa prosa” sem nenhuma conexao entre esses elementos e sua relagdo com a Serra do Cipd (P3).

O mesmo acontece na divulgacdo de “Igrejas, Casardes e a Arte de Aleijadinho” relacionados ao
Circuito do Ouro (P4); do “Charme da regido que conduz o visitante & saga dos herdis da
Liberdade” referente a Trilha dos Inconfidentes (Ps); da “[...] redescoberta da historia” em meio a
um “Roteiro dos sonhos” (Pg), entre outros exemplos.

Inversdo Reordenamento da relevancia dos | Metas, estimativas e projetos tornam-se afirmativas: “178 mil empregos seréo gerados [...]” (P,);
aspectos, da versao pelo fato, da determinada parceria “vai recuperar as antigas minas [...]” (P3).
opinido pela informac&o, juizo de . x N - . .
P pefa in €40, | Afirmacéo de agdes como sendo “a melhor maneira” e “bom demais” (P,), as quais, no entanto,
valor como juizo de realidade. Ny . “ ) \ . v oot
ndo se aplicam a todas as pessoas (“Caminhar ¢ a melhor maneira de se conhecer o Serro”; “E
bom demais subir e descer ladeiras™). Afirmativas meramente opinativas.
Podemos notar juizos de valor na defini¢do da arte de Aleijadinho “como um dos maiores
espetaculos do circuito” (P,4), da Maria Fumaga entre Sdo Jodo del-Rei e Tiradentes como “um
dos passeios mais pitorescos da Trilha dos Inconfidentes (Pg); do trecho do Caminho Novo como
“um dos mais bonitos do circuito” (P;).
Inducéo Conducdo a uma interpretacao da O projeto Estrada Real é apresentado como perspectiva de desenvolvimento turistico e

realidade tal e como ela é descrita
na matéria.

socioecondmico para MG.

Os municipios, circuitos e atrativos que integram o projeto, da maneira como descritos nas
matérias, sdo espetaculares, inesqueciveis, encantadores, geradores de grandes riquezas (P»),
deslumbrantes (P3), misteriosos, imponentes (P,), charmosos, tecedores de sonhos (Ps, Pg).

Os representantes da Inconfidéncia Mineira sdo concebidos como herdis e o referido movimento
histérico digno de orgulho de mineiros e brasileiros (Ps).

“Todo o patrimdnio da antiga via [...] sera tema do desfile da Escola de samba Mangueira [...]”
(Ps), o que significa que esse todo ¢ “[...] brilho, [...] sonho, [...] desejo de poder e ambigdo, [...]
trilhas bordadas em ouro que levaram tesouros a caminho do mar, [...] um retrato da historia, [...]
tempero bom, [...] pinga, [...] obras que o génio esculpiu, [...] igrejas, [...] o barroco, [...] a riqueza,
[...] a beleza” (O respectivo samba-enredo pode ser lido na nota da pagina 67).

As fontes hidrominerais da regido sul de Minas sdo legitimadas pela matéria como “fontes
milagrosas”, com “poder de cura” (Pg).
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CATEGORIAS

COMPONENTES

INDICADORES

EXEMPLOS

Valores-noticia de
Selecéo

Morte

Assassinatos, tragédias, funerais.

Notoriedade

Importéncia hierarquica dos atores
e personagens envolvidos na
matéria.

“Queijo tombado como bem imaterial pelo conselho curador do Instituto do Patriménio Historico
e Artistico de Minas Gerais” (P,)

“A Estrada Real passa por trés importantes patrimdnios culturais da humanidade, titulo concedido
pela Unesco.” (P,)

“Maior complexo hidromineral do mundo” (Pg)

Proximidade

A relacéo geogréfica e cultural
entre 0 que e para quem é
publicada a matéria.

Trata-se de um projeto turistico que atua em parte consideravel do Estado de Minas,
principalmente na regido central, onde se localiza a capital mineira e onde o jornal EM tem maior
publico leitor.

Relevancia

Impacto do que é tratado na
matéria sobre a vida das pessoas,
sobre a regido, sobre a nacéo.

“Os caminhos do ouro e do diamante revelam seu potencial turistico. A Estrada Real [...] comeca
a se transformar em pélo de investimento e abre perspectivas para 177 municipios” (Py)

“Redescoberta da histéria” (Py)

Espera-se receber ‘2,5 milhdes de pessoas nos proximos quatro anos” (Py)

“178 mil empregos serdo gerados com 0 fortalecimento do turismo na Estrada Real” (P,)
“Até janeiro, serdo treinados 2 mil profissionais mineiros” (P,)

“Permitir a visitagdo aos extensos tuneis e saldes que remontam ao século XVIII” (P3)

“[...] milhGes de pessoas, tanto no Sambodromo quanto pela televisdo, terdo a oportunidade de
conhecer mais um pouco do rico acervo historico, cultural e natural” (Ps)

“Projeto alimenta perspectivas” (Pg)

Novidade

Informag&o sobre algo novo.

“A associa¢do dos municipios da Serra do Cipd, em parceria com a Universidade de Itabira, vai
recuperar as antigas minas de ouro e ferro de Morro do Pilar” (P3)

Congonhas “[...] devera abrigar, em 2004, 0 Museu do Barroco” (P,)
“[...] sera tema do desfile da Escola de samba Mangueira, no carnaval carioca de 2004” (Ps)

“O primeiro nimero da revista Roteiros da Estrada Real j& esta nas maos de agentes de turismo e
formadores de opinidao” (Pg)

“[...] tera inicio, no proéximo ano, a demarcag¢do das trilhas. O custo é de R$ 250 mil” (P;)

Tempo

Informagdes sobre a atualidade ou
efeméride (noticia do que passou

“[...] Serro, onde o ecoturismo esta cada vez mais em alta” (P,).
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em no mesmo dia de um ano
qualquer).

Notabilidade Evidéncias da quantidade de “Atragdes ndo faltam ao longo de 1,4 mil quilometros entre Diamantina e Parati (RJ)” (P;)
pessoas envolvidas; excesso/ «on A , . . . e .
escassez: falhas: 0 anormal. 0 80 é o numero aproximado de cachoeiras existentes na regido da Serra do Cip6” (P3)
insélito. “177 municipios estdo envolvidos no projeto Estrada Real, 163 em Minas [...]” (Ps)

“15 circuitos turisticos estdo localizados ao longo da Estrada Real, em Minas Gerais” (P7)

Inesperado Acontecimento que subverte a -

rotina.

Conflito/controvérsia

Relatos de violéncia fisica ou
simbdlica, disputas politicas,
cientificas, comerciais.

Infracéo Transgressdo das regras, crime. -
Escandalo Transgressdo ao consenso, a -
valores morais.
CATEGORIAS COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Simplificacdo Reducdo da natureza polissémica A Estrada Real é assim resumida: “A Serra do Cip0, a rota dos Inconfidentes, a Mantiqueira, as
do acontecimento fontes que curam, a arquitetura imponente dos casardes, as igrejas e uma natureza exuberante,
como a Serra do Caraga, em Catas Altas [...]”. Sdo esses 0S elementos selecionados na capa para
representar os 1,4 mil quilémetros e os 177 municipios envolvidos no projeto.(P,).
O Serro, por sua vez, se reduz aos casardes e as igrejas, ao queijo e a produtos feitos de forma
artesanal (P,). Do mesmo modo, 0s mineiros, habitantes da Serra do Cip0, sdo apresentados como
Valores-noticia de ::Igentp dispostaNa uma boa prosa” .(.P3)'; parf\ tratar do Circuito do Ouro, gpr?‘genta-sAe oltitulo
- grejas, Casardes e a Arte de Aleijadinho” e o que o seu acervo revela 4 a “imponéncia da
Construcao arquitetura” (P,).
Outros exemplos dialogam com os apresentados nos componentes ocultagéo e indugao,
concernentes a categoria Valores Ideol6gicos.
Amplificacdo Estratégias para valorizar o ato, 0 “Trecho ¢ um dos mais bonitos do circuito e provocou mudangas no quadro social e politico do

ator ou suas consequéncias.

Brasil Colonia” (P;); entre outros exemplos que coincidem com aqueles apresentados nos
componentes inversao (juizos de valor), inducdo e notoriedade correspondentes a categoria
Valores Ideoldgicos, e relevancia e notabilidade, concernentes a categoria Valores de Selegao.

Dramatizacdo

Reforgo aos aspectos mais criticos,
o reforco ao lado emocional, a
natureza conflitual,

Frases e expressdes de impacto como “Redescoberta da historia” (P;); “deixam o viajante de alma
revigorada” e “olhar de paz” (P,); “saga dos herdis da liberdade” ¢ “homens que lutaram e

EERNTY4

morreram por um ideal” (Ps); “muitas surpresas a quem valoriza a vida”, “aguas que fazem bem
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sensacionalismos.

ao corpo ¢ a alma” e “insondavel mistério das fontes milagrosas” (Ps); “que leva o visitante a
respirar fundo” e “montanhas que choram” (P5).

Consonancia

A insercdo do tema da matéria num
contexto ja conhecido, que 0s
leitores reconhecam e se
identifiguem com eles.

Apesar de o projeto ER abranger dois outros estados — RJ e SP, o destaque dos elementos
analisados nas matérias (titulos, box, imagens, chapéu e bigode) é dado aos atrativos mineiros,
acoes e projetos empreendidos em MG, com apenas uma mencao a Parati - RJ (P, e Pg) como o
destino final de um dos circuitos e outra aos “centros mineradores do Rio e de Sdo Paulo” na (P,).
Nem mesmo nos mapas constam 0s municipios paulistas e fluminenses que participam de tal
projeto.

A capital mineira como ponto de referéncia: “[...] a 100 quilometros de BH” (P3).

CATEGORIAS COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Utilizag8o de release Fornecidos por produtores de N&o ha referéncias.
eventos, agéncias de viagens, etc.
Apresentacdo e/ou Morador local, comerciante, N&o ha referéncias.
citacdes de personagens | turista, etc.
humanos
Valores

Profissionais de

Outras fontes de

Prefeituras, guias turisticos, etc.

“De acordo com informagdes do Instituto Estrada Real, da Federag@o das Industrias do Estado de

e T referéncia Minas Gerais (Fiemg), que atua em parceria com o governo estadual” (P,)
“De acordo com a presidente da associacdo (dos municipios da Serra do Cip6), Fabiana Maciel
[...]” (P3)
Placa informativa situada perto de Ouro Preto (P,)
“De acordo com o presidente do Instituto Estrada Real da Fiemg, Eberhar Hans Aichinger” (P-).
CATEGORIAS | COMPONENTES INDICADORES EXEMPLOS
Titulos (t) e subtitulos Estratégias para chamar a atencéo Estrada Real - “Redescoberta da Historia” (t, P;) — Expressa uma nova maneira de ver ou
(st) impactantes do leitor, gerar curiosidade e interpretar a histéria da ER através do projeto foco do suplemento.
ImpuISIO,n_ar a leitura, tanto pelo « | Circuito dos Diamantes - “Encanto e poesia na trilha dos escravos” (t, P,) — Transmite a idéia de
vocabulario quanto pelo tamanho*. . - . . . S ;
Valores que a trilha vinculada aqueles que foram dominados no Brasil col6nia, seduz, agrada, maravilha,

Profissionais de
Enunciacdo

*No caso do suplemento analisado,
os titulos correspondem em média
18,5% do espaco ocupado pelo
texto principal e os subtitulos
5,7%. Para chegar a esse resultado
somamos todas as porcentagens
correspondentes e dividimos pelo
nimero de titulos e subtitulos

inspira idéias, desperta o sentimento do belo.

“Campos floridos deixam o viajante de alma revigorada” (st, P;) —Representa espacos Vigosos,
graciosos que ddo nova energia e vigor a vida, ao espirito dos que por ali passam.

Serra do Cipé - “Natureza tombada pelo seu cenario deslumbrante” (t, P3) — Descreve o ambiente
natural em questdo como reconhecido, registrado pelas suas cenas, paisagens maravilhosas,
fascinantes.

“Comida mineira e uma prosa para fazer amigos” (st, P3) — Refere-se & culinéria de Minas e a
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respectivamente.

conversa propicia para relacionar com outrem, simpética, amistosa.

Circuito do Ouro - “Igrejas, casardes e a arte de Aleijadinho” (t, P,) —Representa atributos
simbdlicos do referido circuito: a religido, a grandeza das moradias € a habilidade artistica de
Aleijadinho, personagem historico da regido.

“Acervo revela a imponéncia da arquitetura” (st, P4) — Remonta a uma grande quantidade de
elementos que mostra a importancia, a majestade, a grandiosidade de suas edificaces.

Trilha dos Inconfidentes - “Maos tecem sonhos na rota de Tiradentes” (t, Ps) — Remete a uma
construcdo manual, artesanal que entrelaca fantasias, ilusées na rota percorrida por personagem
histérico por muitos considerado herdi.

“Banho de cultura e esportes radicais” (st, Ps) — Transmite a idéia de uma imersdo cultural e
esportiva distante do normal, do comum.

Circuito das Aguas - “Insondavel mistério das fontes milagrosas” (t, Pg) — De forma redundante,
se refere ao efeito das fontes hidrominerais - descrito como prodigio, sobrenatural, magico - como
algo inexplicavel, secreto, incompreensivel.

“Projeto alimenta perspectivas” (st, Pg) — Afirma tal projeto como um nutriente, mantenedor de
esperangas, panoramas, previsoes.

Serra da Mantiqueira - “Convite a aventura nas montanhas que choram” (t, P;) — Sugere uma
invocacdo a algo extraordinario, inesperado em montes de grande altura que vertem lagrimas, o
gue no caso, seriam aguas, cachoeiras.

Caminho Novo - “Jornada até o litoral exige olhar cuidadoso” (t, P;) —Afirma a necessidade de
conduzir os olhos de modo atencioso e solicito durante a expedi¢do rumo a beira mar.

Roteiro dos Sonhos (t, Pg) — Indicagdo dos caminhos, dos lugares e distancias que correspondem
as fantasias, ao ideal.

Apresentacéo da
matéria

Palavras, expressoes ou frases
atrativas situadas acima do titulo.

“Os caminhos do ouro e do diamante revelam seu potencial turistico. A estrada real, construida
nos séculos XVII e XVIII, comeca a se transformar em pélo de investimento e abre perspectivas
para 177 municipios” (P;) - Aponta a ER como um projeto que dispde de capacidade para
desenvolver o turismo na regido, ampliar visdes e a confianca dos envolvidos.

“Pedra, agua e vegetacdo se unem em um espetaculo inesquecivel na rota marcada por tropeiros”
(P,) — Reivindica elementos da natureza para compor um objeto de contemplacdo para jamais ser
esquecido em um caminho assinalado pela passagem dos tropeiros, que se tornaram personagens
histéricos.

“Rica biodiversidade, riachos que cortam montanhas e gente disposta a uma boa prosa” (P3) -
Valorizacao da natureza e da disponibilidade dos mineiros para uma agradavel conversa.

“Disposi¢do e curiosidades sdo requisitos fundamentais para se desvendar mistérios da regido”
(P4) - Indica que para conhecer os segredos da zona aurifera dependem de determinacdo, do gosto
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por coisas raras, do desejo de saber.

“O charme da regido que conduz o visitante a saga dos herdis da liberdade” (Ps) — Concebe os
atrativos e prazeres da regido como condutores do turista em direcdo a tradigdo histdrica ou
mitoldgica dos inconfidentes.

“Maior complexo hidromineral do mundo ainda reserva muitas surpresas a quem valoriza a vida”
(Ps) — Representa um conjunto de instancias hidrominerais como superior a todos os demais do
mundo e guardido de prazeres inesperados para aqueles que gostam de viver.

“Nascentes brotam das alturas em um panorama que leva o visitante a respirar fundo” (P;) — Se
refere ao ponto onde comega uma corrente de dgua, no caso, as montanhas, de onde o turista pode
ter uma vista de “tirar o folego”.

“Trecho ¢ um dos mais bonitos do circuito e provocou mudangas no quadro social e politico do
Brasil colonia” (P;) — Destaca a beleza do circuito entre os demais e sua importancia histérica,
social e politica para o Brasil.

“Uma viagem por diferentes caminhos que conduzem a redescoberta da historia” (Pg) — Indica que
diferentes modos de se fazer a travessia proporciona novos modos de ver ou interpretar a histdria
da ER.

Utilizag8o de adjetivos

Positivos — palavras que no
contexto em que sdo empregadas
exprimem qualidades que
designam admiragao, aprovagéo.

Potencial, turistico; imponente; exuberante; inesquecivel; bom; floridos; revigorada; artesanal;
particulares; avidos; importantes; qualidades; rica; disposta; deslumbrante; mineiro; limpa;
extenso; imensa; deliciosas; fundamentais; certo; oficiais; remanescentes; histérica; radicais;
envolvidos; facil; pertinho; pitorescos; antiga; natural; bem; mundial; tranquila; ameno; sonoro;
insondavel; milagrosas; farta; tipicos; gostoso; imperdivel; fundo; bonitos; cuidadoso; restaurada;
original; social; politico; diferentes.

Negativos - palavras que no
contexto em que sdo empregadas
exprimem qualidades que
desigham apatia, reprovacao.

De superioridade - superlativos
absolutos (muito, bastante,
belissimo) ou relativos (maior,
mais) que no contexto em que sdo
empregadas exprimem a qualidade
elevada de pessoas, coisas ou fatos
OU uma comparagdo com outras
pessoas, coisas ou fatos.

“[...] grandes riquezas” (Py).

“[...] a melhor maneira de conhecer [...]” (Py).

“[...] cada vez mais em alta” (P,).

“E bom demais [...]” (P,).

“[...] muito particulares” (Py).

“[...] uma das etapas mais importantes do projeto [...]” (Py).
“[...] muitas vezes desembocam em cachoeiras” (Ps).

“[...] muito rico” (P3).




151

(continuacao)

“Uma delas, gigantesca [...]” (P,).

“[...] um dos maiores espetaculos do circuito” (Py).
“[...] é muito freqiientada” (Ps).

“[...] um dos programas mais pitorescos” (Ps).
“Maior complexo hidromineral do mundo [...]” (Pg).
“[...] muitas surpresas” (Pg).

“Trecho é um dos mais bonitos do circuito [...]” (P7).

“Muitos viajam pela Estrada Real [...]” (P).

De inferioridade - superlativos
absolutos (pouco, feissimo) ou
relativos (menor, menos) que no
contexto em que sdo empregadas
exprimem a qualidade inferior de
pessoas, coisas ou fatos ou uma
comparagao com outras pessoas,
coisas ou fatos.

“[...] pouco sobrou da rota original” (Pg).

Utilizagdo de
substantivos abstratos

Positivos - nomes de agdes,
qualidades ou estados (modo atual
de ser) positivos, separados das
pessoas ou coisas a que pertencem.

Perspectivas; atracdes; paz; descanso; beleza; riquezas; encanto; empreendimentos; biodiversi-
dade; prosa; meditacdo; visitacdo; homenagem; historias; folclore; disposicdo; curiosidades;
mistérios; regido; arte; rumo; vestigios; artefatos; ruinas; paisagem; testemunhos; esforgo; obra;
imponéncia; charme; saga; liberdade; ideal; alma; sonhos; cultura; esportes; monumento; emocao;
patriménio; oportunidade; aplausos; surpresas; vida; poder; cura; fama; delicias; terra; mundo;
perspectivas; panorama; aventura; mudancas; jornada; passagem; redescoberta.

Negativos - nomes de agdes,
gualidades ou estados (modo atual
de ser) negativos, separados das
pessoas ou coisas a que pertencem.

Problema.

Utilizacdo de metéforas

Emprego de uma palavra em
sentido figurado. Uma significacdo
natural de uma palavra é
substituida por outra, s6 aplicavel
por comparacdo subentendida.

“[...] espetaculo” (Py); “[...] cenario” (P3); “tecem sonhos [...]” (Ps); “banho de cultura e esportes
radicais” (Ps); “Projeto alimenta [...]” (Ps); “[...] montanhas que choram” (P;).

Utilizacdo de modos
verbais (maneiras de
fazer uma afirmacéo
pelo verbo).

Indicativo - indica a acdo praticada
como certa e real (Ex.: compro,
comprei, comprava, etc.).

Revelam; construida; comeca; transformar; abre; faltam; esperam; unem; séo; gerou; serdo; €;
conhecer; esta; subir; descer ; tem; hd; feitos; atua; receberdo; merecerd; deixam; cortam; fazer;
vai; recuperar; permitir; desembocam; viaja; pode; deixar; ver; trata; ficava; acenando; passava;
desvendar; deverdo; indicam; contam; fica; ensina; remontam; interligam; passa; concedido;
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abrigar; revela; ajuda; percorrer; leva; compensa; alcangar; conduz; faz; trilhado; lutaram;
morreram; orgulham; tecem; gastam; inaugurado; localizar; fincado; frequentado; escoaram;
terdo; mostrado; arranca; brotam; reserva; valoriza; fazem; garante; alimenta; mostra; falta;
comprar; cai; acompanhado; brotam; levam; respirar; choram; provocou; exige; foram; feitas;
descansavam; rodeada; viajam; sobrou; resolver; vao; ouvir; pesquisar; mapear; conduzem.

Conjuntivo — designa a simples -
possibilidade ou desejo de se
praticar a acdo (EX.: comprasse).

Imperativo - quando o0 verbo
equivale a uma ordem ou a um
pedido (EXx.: compre).

Aproveite.

Valores da Imagem (fotografias)

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Ao fundo do titulo do caderno especial, do chapéu e da manchete.

Tamanho 54,6% da pagina.
Legenda Sem legenda. Referéncia & Serra do Caraga, em Catas Altas no texto abaixo da foto.
Composigao Vista, a partir de uma janela, de uma vila com casario colonial com uma mata e montanhas ao fundo, sob um céu azul.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Simbolos do periodo colonial (a arquitetura) e da relagcdo de Minas com a natureza, com as montanhas. Elementos que comp&e um
ambiente bucélico.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Acima do titulo.

Tamanho 18,8% da pagina.

Legenda “OLHAR DE PAZ - Os campos de sempre-vivas sdo um descanso para os olhos do turista, entre tantas belezas de uma regido que gerou
grandes riquezas”.

Composicéo Uma flor sempre-viva no primeiro plano, na margem direita de uma estrada de terra cercada de vegetacdo e que vai em direcdo as

montanhas sob um céu azul que podemos ver no segundo plano.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Elementos da natureza e de um ambiente rural, montanhoso, puro.

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Ao lado do subtitulo, na metade inferior, alinhada a direita do texto.

Tamanho

4,7% da pagina.

Legenda

“GARIMPO - A bateia ainda € instrumento dos homens avidos de riqueza”.
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(Imagem 3, P,)

Composicgao

Homem negro e forte utilizando uma bateia dentro de um rio (ou corrego), o que sugere uma atividade de garimpo.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Tipo fisico que remete ao dos escravos. Atividade associada a mineragdo realizada com intensidade em Minas Gerais nos seculos XVII
e XVIII. Representa a busca por enriquecimento.

(Imagem 4, P,)

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Ao lado, dentro do box.

Tamanho 2,2% da pagina.

Legenda Sem legenda. Referéncia ao Serro no pequeno texto acima da foto, dentro do box. “Caminhar é a melhor maneira de se conhecer o Serro
9 (foto), onde o ecoturismo esté cada vez mais em alta”.

Composicgao No primeiro plano, a lateral de um casardo colonial. No segundo, um casario de mesmo estilo ao longo de uma ladeira, a margem

esquerda de uma escadaria que leva ao topo do morro, onde se situa uma igreja. No pé da ladeira, ha duas palmeiras com as copas
cortadas.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Simbolos do periodo colonial (a arquitetura), da religiosidade e da soberania do catolicismo (a igreja em um ponto alto da cidade)
integrados a natureza e ao terreno montanhoso de Minas.

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo do titulo, alinhada a direita do texto.

Tamanho 22% da pégina.
Legenda “AGUA LIMPA - Cachoeira da Serra Morena, a 100 quilometros de BH, ¢ uma proposta & meditagio”
Composicéo Copas de arvores a esquerda, no primeiro plano; um poco a direita formado pelas aguas que caem de um cachoeira que esta centralizada

na foto, em meio a um pareddo rochoso no segundo plano e abaixo de montanhas que podemos ver no terceiro plano.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Simbolos do ambiente geografico de Minas, a relagdo do estado com a natureza, as montanhas, 0s rios.

(Imagem 6, Ps)

Posi¢do em relagdo ao
texto principal

Abaixo, dentro do box, alinhada do centro para a direita.

Tamanho 5% da pagina

Legenda Sem legenda. Referéncia a escultura do Juquinha, no pequeno texto ao lado direito da foto, dentro do box: “Trata-se se de uma
homenagem ao antigo morador da regido, que sempre ficava a beira do caminho acenando para quem passava. E mais uma das
deliciosas historias da serra, que tem um folclore muito rico”.

Composicéo Escultura de um homem simples, de aparéncia doce e tranqiila em cima de um piso de pedras, ao centro da imagem e no primeiro

plano. Nos segundo e terceiro planos, vegetagdo, montanhas e o céu azul.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Referéncia a cultura popular de Minas. Personagem representativa do habitante da regido, sujeito simples e tranqgiilo, que vive em meio
a natureza, as montanhas.
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»

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Abaixo do titulo e parte do texto, acima do subtitulo e de outra imagem.

Tamanho 13,7% da pagina

Legenda “CAMINHADA - O cajado ajuda o turista a percorrer o caminho, entre Cachoeira do Campo e Ouro Preto, que leva ao chafariz
construido no século XVIII”

Composicgéo No primeiro plano, a direita, uma placa manual com indicag&o da direcdo e distancia para um chafariz de 1782. A esquerda, trés homens

caminham com chapéus e cajados em uma estrada estreita de terra, ladeada por barrancos e um pouco de vegetacao.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Elementos representativos das expedi¢cdes em Minas, da rusticidade dos caminhos.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Ao lado esquerdo do subtitulo, abaixo de parte do texto e da imagem 7.

Tamanho 6,4% da pagina.
Legenda “PAUSA - Agua fresca compensa esforgo para alcangar a obra historica”.
Composigéo A direita, trés homens, os mesmos caminhantes da foto situada acima desta (imagem 7) diante um chafariz onde um deles toma &gua, o

qual supomos ser o indicado na placa que também aparece naquela foto. O chafariz se situa a esquerda da imagem.e apresenta marcas de
deterioragdo. Acima da bica, um quadro com algo indefinivel escrito. No segundo plano, uma densa vegetagao.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

ConstrucGes antigas que ainda sdo encontradas no caminho, a oferta de dgua potavel durante a jornada, a rusticidade das trilhas, a
presenca da natureza.

2 AOPAULO.
08 VESTIGI0S RENANESCENTES
DESSES VELHOS CAMINHOS,
JUNTAMENTE
COM 05 ARTEFATOS,
A8 RUINAS € A PAISAGEM
INHOS IMPORTANTES.
TESTEMUNH
DA HISTORIA DE.

T

(Imagem 9, Ps)

Posicdo em relacdo ao
texto principal

A esquerda, dentro do box, ao centro.

Tamanho 3,2% da pagina.

Legenda Sem legenda. Referéncia no texto acima, dentro do box.: “Placas indicam a Estrada Real e contam um pouco da sua historia. Uma delas,
gigantesca (foto), fica perto de Ouro Branco e ensina aos viajantes que “os caminhos oficiais, cujos tragados remontam ao século XVIII,
e suas variantes que interligam os centros mineradores do Rio e de S&o Paulo, os vestigios remanescentes dos velhos caminhos, 0s
artefatos, as ruinas e a paisagem sdo testemunhos importantes da historia de Minas Gerais”.

Composigéo No primeiro plano e ao centro uma placa de sinalizacdo sustentada por dois paus em um acostamento com vegetacao rasteira. No

segundo plano, abaixo da placa, uma estrada com um carro passando e uma densa vegetacdo ao fundo.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

A imagem remete a estruturacdo do projeto Estrada Real (sinalizacdo) e suas intengdes informativas sobre o patrimdnio historico e
cultural de Minas.

Posicdo em relacéo ao
texto principal

A esquerda, dentro do box, alinhado & margem inferior.

Tamanho

2,1% da pagina.
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Legenda Sem legenda. Referéncia no texto acima da imagem, dentro do box.: “A Estrada Real passa por trés importantes patriménios culturais
da humanidade, titulo concedido pela Unesco. Ouro Preto (foto), Diamantina e o Santuario de Bom Jesus de Matosinhos, em
Congonhas”.

Composigéo No primeiro plano, parte da copa de uma arvore e casarfes de estilo colonial situados abaixo de uma igreja que se vé ao centro, ladeado

de outros casardes, no segundo plano. Na metade superior da imagem, montanhas sob um céu azul compdem o terceiro plano.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Marcas do colonialismo em Minas (arquitetura), da centralidade e superioridade da religido, com expressdo no catolicismo (posicdo da
igreja em relacdo a vila). O urbano integrado a natureza, as montanhas.

JER, n
. PR

(Imagem 11, Ps)

Posi¢do em relagdo ao
texto principal

Acima do titulo.

Tamanho 21,9% da pagina.

Legenda “DOIS TEMPOS - Caravana de jipeiros faz o roteiro antes trilhado por homens que lutaram e morreram por um ideal, do qual Minas e o
Brasil se orgulham”

Composicgéo No primeiro plano, uma estrada asfaltada onde foi inserida a legenda da imagem e pela qual passam jipes alinhados a esquerda. Nas

margens da estrada, vegetacdo rasteira. Acima dos veiculos, no segundo plano, uma placa que cruza a estrada, sustentada por pilares de
ferro, com divulgagdo em texto e imagens da Trilha dos Inconfidentes. No terceiro plano, céu claro.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Referéncias a sinalizacdo da estrada, a possibilidade de fazer o percurso de carro, em caravanas de jipe. A modernizagdo da rota ao
longo do tempo (asfalto).

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo do titulo e de parte do texto, ao lado do subtitulo, alinhada a direita da outra parte do texto.

Tamanho 4,5% da pagina.
Legenda “OFERTA - As obras do artesanato estdo presentes em todo o roteiro”
Composicgéo No primeiro plano, parte de uma janela em que estdo apoiados artesanatos, aparentemente feitos em madeira. No segundo plano, uma

escultura de uma mulher negra, simples, sustentando um vaso com uma planta, situada ao centro da imagem, ao lado esquerdo de um
mével de madeira. No terceiro plano, outros artesanatos.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Elementos que comp&em o ambiente de uma loja e reforcam a produgdo e comercializacdo de artesanatos. Marcas artisticas que
retratam o tipo fisico da mulher da regido - negra, esbelta, simples, de feicdo calma e apegada a natureza — e de elementos do meio
ambiente (animais, plantas, madeira).

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo, dentro do box, ao centro.

Tamanho

2,8% da pagina.

Legenda

Sem legenda. Referéncia no texto a esquerda da imagem: “[...] mais exatamente em Santa Cruz de Minas, esta o primeiro marco da
Estrada Real, inaugurado em 19 de abril deste ano. E facil localizar o monumento, fincado pertinho da Cachoeira Bom Despacho, que é
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(Imagem 13, Ps)

muito fregilentada por moradores dos arredores”.

Composigéo

No primeiro plano, a esquerda, um cavaleiro sobre um chdo de terra, em que se vé& a sombra das patas do cavalo, indo em dire¢do a um
marco situado em segundo plano, a direita. No terceiro plano, montes com vegetagao rasteira e céu azul.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Referéncia ao ruralismo da regido, o0 uso de animais para o transporte de pessoas, a integracdo do habitante local com a natureza. Marcas
e sinaliza¢Bes do projeto ER.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Acima do titulo, entre os dois extremos laterais da pagina.

Tamanho 23,4% da pagina.

Legenda “PODER DE CURA - As &guas que fazem bem ao corpo e a alma garantem fama mundial a uma regido tranquila, de clima ameno e
cidades com nomes sonoros”.

Composigéo No primeiro plano, ao centro, uma fonte no formato de um coreto que leva o nome de D.Pedro e possui em seu interior, em posi¢ao

central, uma grande coroa preta, sustentada por uma pilastra, aparentemente construida com marmore. Nos dois lados do coreto, jardins
e arvores. No segundo plano, uma edificacdo baixa e linear que ocupa os extremos laterais da imagem.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

A valorizacéo da agua na regido, do requinte arquitetdnico. Referéncia & dominacgdo portuguesa, @ monarquia, ao império, ao poder
absoluto, & nobreza.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Abaixo do titulo, ao centro.

Tamanho 6,8% da pagina.
Legenda “VIAGEM - O imperdivel passeio de charrete, em Caxambu, é uma volta no tempo”
Composicgéo No primeiro plano, a esquerda uma charrete com um homem que conduz um cavalo em uma rua asfaltada, préxima a um carro

estacionado e a uma arvore. No segundo plano, outra charrete, um carro, um poste, arvores.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

A relacdo entre elementos rurais e urbanos em um mesmo ambiente. A imagem do habitante local como um sujeito simples e que utiliza
de animais para se deslocar. A possibilidade de realizar passeios de maneira alternativa, a moda antiga.

(Imagem 16, Pg)

Posicdo em relacdo ao
texto principal

A esquerda, dentro do box.

Tamanho 2,5% da pagina.

Legenda Sem legenda. Referéncia no texto abaixo da foto: “No Sul de Minas, o que néo falta é mesa farta. Aproveite para comprar 0s produtos
tipicos como biscoitos, doces, sabonetes e cremes, pimenta, e queijos”.

Composicdo Alimentos e bebidas, potes, garrafas, embrulhos, entre outros produtos vistos de cima para abaixo.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Referéncias a culinéria regional.
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Posicdo em relacdo ao
texto principal

Abaixo do titulo, alinhado a esquerda.

Tamanho 7,3%
Legenda “ATRACOES - Floresta Nacional, na Serra da Mantiqueira, oferece trilha ecologica, horto e serpentario”
Composigéo No primeiro plano, um grupo de pessoas caminhando em uma trilha em meio a floresta que podemos ver no segundo plano, sob um céu

azul.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Imagem representativa do turismo relacionado a ecologia. Valorizacdo da natureza.

){5“1'; S 8 S
(Imagem 18, P;)

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo do titulo, alinhado a direita.

Tamanho 7,4%
Legenda “PASSAGEM - Ponte de pedra, entre Ouro Preto e Ouro Branco, construida para reduzir caminho até o Rio”
Composicéo Um tanel de pedra em primeiro plano (parte de uma ponte), com vegeta¢do integrada e proxima, aparentemente antigo. No segundo

plano, a vista do tinel, uma cachoeira, situada no centro da foto.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Construcao representativa do tempo e periodo historico da ER, valorizagdo dos rios, da natureza.

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo, dentro do box, ao centro.

Tamanho 4,1%

“No Caminho Novo, entre Ouro Branco e Conselheiro Lafaiete, um ponto turistico é a Casa de Tiradentes (foto), restaurada em 2000.
Legenda . . ix . \ . . ) . s

No casardo, foram feitas reunides secretas de Joaquim José da Silva Xavier, Tiradentes, e dos demais inconfidentes [...]”.
Composicgéo No primeiro plano, a esquerda, a lateral de um muro de pedra que cerca uma casa colonial que vemos na metade superior da foto, acima

de um terreno gramado, no segundo plano. Aos fundos da casa, no terceiro plano, arvores e um céu estourado (branco).

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Lugar historico, representativo de personagem herdéico do periodo colonial. Valorizagdo da arquitetura do estilo da época, um ambiente
campestre, a vida integrada a natureza.

Posicdo em relacéo ao
texto principal

Abaixo do titulo, entre os dois extremos laterais da pagina.

Tamanho 26,8% da pagina.
Legenda “IGREJA DO ROSARIO, EM MILHO VERDE”
Composicgéo Um terreno plano e gramado, cercado por pedagos de troncos na frente, e por um muro baixo e duas pequenas casas a esquerda,

préximas ao individuo que parece ir em direcdo ao portdo. Ao centro da largura da foto, uma cruz e uma igreja colonial mais atras.
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(Imagem 20, Pg)

Duas palmeiras comp6em a foto, situadas entre a cruz, a igreja, em frente as casas. Podemos ver, ainda, arvores e montanhas atras e
abaixo do nivel da igreja, sugerindo que essa esta em altitude elevada. Além do céu azul e limpo, que ocupa dois tercos da altura da
foto.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Religiosidade ao centro e acima de tudo. Marcas do periodo colonial na arquitetura. Ambiente pacato.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Acima, alinhada a esquerda.

Tamanho 4,4% da pagina.
Legenda “VISTA DO ANTIGO MERCADO, EM DIAMANTINA”
Composigéo Vista desde o interior de um ambiente fechado, emoldurada por arcos da parede que o cerca, a qual constitui o primeiro plano da foto. O

segundo - a vista - é composto por carros estacionados e em movimento em duas ruas transversas. A rua que corresponde ao centro da
imagem, no sentido da largura da mesma, é margeada por casardes de estilo colonial que acompanham a inclinagdo que podemos
perceber a direita da foto, 0 que sugere um morro em cujo topo se situa uma igreja, sob um céu azul.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Marcas da modernidade (os carros) integradas a uma arquitetura proveniente dos séculos XVI1 e XVIII. A soberania da religido, a igreja
no ponto mais elevado da vila.

Posi¢cdo em relagdo ao
texto principal

Acima e ao centro.

Tamanho 4,4% da pagina.
Legenda “CASARIO DE LAVRAS NOVAS”
Composicgéo Um caminho gramado, com vasos de planta no primeiro plano, acompanhado de um casario simples e de estilo colonial pela sua

margem esquerda. Ao fundo, um céu estourado (branco).

Recursos simbélicos/
marcas culturais

Simplicidade, ambiente campestre, tranqilo.

Posicdo em relacdo ao
texto principal

Acima, alinhada a direita.

Tamanho 4,4% da pagina.
Legenda “HOTEL FAZENDA ENTRE OURO PRETO E OURO BRANCO”
Composicgéo No primeiro plano, uma ponte sobre um rio, a qual é parte de um caminho de terra que avanca na profundidade da foto, ao centro. A

direita, o caminho € margeado por um morro gramado, & esquerda, por um rio e arvores. Ao final dele, na parte superior direita da foto,
uma fazenda de estilo colonial.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Valorizacdo da vida local integrada a natureza, ambiente rural, pacato. Arquitetura colonial como marca histérica.
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(Imagem 24, Pg)

Posicdo em relacdo ao
texto principal

A esquerda.

Tamanho 8,8% da pagina.
Legenda “CHAFARIZ DE 1792, EM CACHOEIRA DO CAMPO”
Composic¢édo Detalhe de um chafariz antigo que acreditamos ser 0 mesmo que aparece nas imagens 7 e 8 (porém ha uma contradi¢do nas datas, a

placa que aparece na imagem 7 registra o ano de 1982, enquanto na legenda da presente foto, 1992). Uma espécie de placa de pedra ja
bastante deteriorada pelo tempo e com escritos de dificil compreensdo, mas que parece uma referéncia ao responsavel pela obra, situada
acima do cano por onde sai a dgua.

Recursos simbolicos/
marcas culturais

Reqgistros histéricos, marcas do tempo.

(Imagem 25, Pg)

Posicdo em relacéo ao
texto principal

A direita.

Tamanho 8,8% da pagina.
Legenda “VISTA DO RIO JEQUITINHONHA, EM SAO GONCALO DO RIO DAS PEDRAS”
Composicéo Detalhe de alguma parede ou mureta no primeiro plano e que permite uma vista de cima para um rio com vegetacdo ciliar densa, que

compBem o segundo plano.

Recursos simbélicos/
marcas culturais

A relacdo de Minas com o rio, com a natureza.
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5.3.1 Das referéncias as inferéncias do “jornal dos mineiros”

Deste modo a cidade repete uma vida idéntica deslocando-se
para cima e para baixo em seu tabuleiro vazio. Os
habitantes voltam a recitar as mesmas cenas com atores
diferentes, contam as mesmas anedotas com diferentes
combinacfes de palavras; escancaram as bocas
alternadamente com bocejos iguais. Unica entre todas as
cidades do império, Eutrdpia permanece idéntica a si
mesma. Mercurio, deus dos vollveis, patrono da cidade,
cumpriu esse ambiguo milagre (CALVINO, 1990, p.63)

Espetaculares, imponentes, deslumbrantes, maravilhosos, charmosos, encantadores,
curiosos, fascinantes, deliciosos, fundamentais, imperdiveis, inesqueciveis. Assim sdo
enunciados e divulgados os atributos naturais e culturais de Minas e da mineiridade no
Caderno de Turismo Especial Estrada Real, publicado pelo jornal Estado de Minas. Atributos
esses representados por grandes e oficiais riquezas, pelo tipico, 0 mais original da regido: a
natureza moldada pelo seu relevo montanhoso e seus recursos minerais e hidrominerais, a
arquitetura colonial de seus casardes e igrejas, a arte barroca, a producdo artesanal, a

culinaria, o folclore, a histoéria, a memoria.

Elementos predominantemente destacados nos contetdos analisados do referido
material como constituintes do patriménio mineiro — e também nacional, mundial — e
responsaveis por tecer sonhos e entrelacar fantasias, ilusdes, ideais, emogdes, aventuras; bem
como por proporcionar a quem os desfruta, a redescoberta da histdria, uma imersdo cultural, a
experiéncia de reviver o passado e sagas heroicas, 0 desejo de poder e ambicéo, de praticar a
meditacdo, de descansar, de sentir a paz, a beleza, a liberdade. Afinal, trata-se de algo
prodigioso, sobrenatural, magico. Mistérios, enigmas e segredos 0s quais, tal como apontamos
“nos relevos de Minas”, ja povoavam as idéias dos escritores Carlos Drummond, Fernando
Sabino e Guimardes Rosa. Aqui podemos perceber o apelo a crenca, por vezes elevado a
méaxima na esperanca do milagre, do poder de cura, de uma nova energia e vigor a vida e ao

espirito daqueles que visitam determinado lugar ou realizam especifica experiéncia.

Neste contexto sdo abordados os atributos historicos de Minas no contexto da ER, por
sua vez, congelados nos séculos XVII e XVIII, exaltados no movimento libertario da
Inconfidéncia Mineira e na participagdo da regido no quadro social e politico do Brasil
Colénia. Do mesmo modo, se consolidam os lugares que abrigam a memoria regional,

manifestam-se seus personagens e através deles os tracos psicologicos dos mineiros:
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Tiradentes — representante dos inconfidentes, dos “herdis da liberdade”; Aleijadinho — 0
artista genial que superou limitagbes sociais e fisicas; Juquinha — habitante da regido
apreciado por populares pela sua simplicidade e cordialidade; os tropeiros — cavaleiros que
transportavam suprimentos e mensagens ao longo dos caminhos; 0s garimpeiros —
responsaveis pela descoberta e aquisicdo de riquezas e 0s escravos — meramente mencionados
no suplemento analisado. Personagens cujas imagens remetem aos atributos fisicos do

habitante da regido, sujeito de estatura mediana, ora magro ora forte, ora negro, ora branco.

Com efeito, também se configuram alguns tracos socioeconémicos de Minas, mesmo
que fixados no periodo colonial e concentrados em interesses turisticos, nos investimentos e
expectativas econémicas do setor. E o caso do predominio de representagdes de ambientes
rurais e habitacdes campestres em contraposi¢cdo com o requinte arquitetdnico de contextos
urbanos e, ainda, da pratica de trabalhos alternativos, como a mineracdo e a producéo

artesanal.

E na unifo de todos esses atributos que se formaria, segundo a légica de Bardin
(2004), o esteredtipo do mineiro e, a partir dos imaginarios que 0s mesmos promovem, uma
idéia mitica de mineiridade. Tudo isso reforcado pelas especificidades do jornalismo

turistico, analisadas em momento anterior.

No caso do Caderno Especial Estrada Real, porém, vale observar que ndo foram
publicados comerciais, tampouco informagfes sobre servigos, como é de costume nos
produtos jornalisticos do género. Em compensacdo, € notavel a impressdo, em todas as
paginas do suplemento, da logomarca que faz referéncia a EMBRATUR, ao Ministério do
Turismo e ao Governo do Brasil, 0 que sugere uma producdo financiada por tais instituicoes,
as quais, recordamos, sdo parceiras do projeto ER. Além disso, sdo freqiientes as referéncias
ao IER, a FIEMG e ao Governo de Minas que, conforme vimos, sdo realizadores e parceiros

da mesma iniciativa com vistas a promover o desenvolvimento socioeconémico do estado.

E possivel observar, neste contexto, o posicionamento favoravel do jornal em relagio
ao projeto ER e seus realizadores, na medida em que s&o publicadas diversas informacdes que
valorizam as acdes desenvolvidas e/ou projetadas, as inten¢cbes do mesmo quanto a
divulgacéo e valorizagdo do patrimdnio historico e cultural de Minas e sua capacidade para
desenvolver o turismo na regido, ampliar visdes € a confian¢a dos envolvidos na sua “forga
transformadora”. A opinido desses — especialmente a dos préprios mineiros, das comunidades

locais — entretanto, ndo é considerada dada a auséncia da fala de seus representantes no texto,
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emudecidos pela voz de presidentes de organizac¢des e/ou por informacdes provenientes das

instituicdes empreendedoras do projeto.

As imagens, largamente utilizadas neste suplemento, reforcam a mencionada producao
estereotipada da mineiridade e, com ela, a selecdo, a hierarquizacao e a legitimacao de alguns
valores culturais em detrimento de outros, conforme apontamos h& pouco. Este processo, de
carater meramente opinativo e carregado de juizo de valor, pode ser percebido inclusive nos
mapas, que além de ndo constarem as cidades paulistas e fluminenses que compdem o circuito
(com excecdo de Parati e Rio de janeiro, pontos finais do mesmo), tampouco contempla todos
0s municipios mineiros participes da ER. Igualmente notavel é a desproporcdo do espaco
destinado a divulgacdo do Caminho Novo que, mesmo considerado “um dos trechos mais
bonitos do circuito” (p.7), contraditoriamente corresponde a 0,5 pagina, ao passo que o
Caminho dos Diamantes possui 3, e 0 Caminho do Ouro 3,5 paginas. Fato que associamos aos
tracos caracteristicos da area de abrangéncia que, conforme visto no subcapitulo 2.3, a que é
respectiva ao Caminho Novo ndo apresenta o0 mesmo perfil das zonas mineradoras, tendo se
desenvolvido, de fato, somente em meados do século XIX, ja com influéncias da

industrializacdo e do movimento modernista que se firmaria no século seguinte.

Tais componentes, somados as outras estratégias de producdo dos contetdos
caracteristicos do jornalismo turistico, contribuem para a simplificacdo e descontextualizacéo
da realidade mineira ao passo que essencializam, fixam e engessam determinados atributos
como se fossem inerentes a regido e independentes das transformacdes do tempo e do espaco.
Destarte, reforcam o vinculo da mineiridade com a mineragdo, a Minas geratriz, conforme
defendem o escritor Guimarédes Rosa, 0 sociologo Fernando Correia Dias, 0 arquiteto Sylvio

de Vasconcellos, entre tantos outros estudiosos do tema.

A andlise baseada nas categorias constituintes do estereotipo, nos permite observar a
escassez de informagdes textuais concernentes aos tracos socioecondmicos de Minas com
outro foco que ndo o dado ao turismo e aos seculos XVII e XVIIIl. Ao longo das oito péginas
que integram o suplemento, praticamente inexistem sinais, entre os componentes analisados,
gue permitam o leitor perceber a transicdo econémica da regido pos-decadéncia da producéo
mineral. Ou seja, a reestruturacdo da mesma no contexto de producdo agrario-pecuaria; a
expansdo e o0 desenvolvimento proporcionado pelo cultivo das lavouras de café; a
dinamizacdo do setor terciario; as mudancas proporcionadas pelo complexo industrial em

constante crescimento; entre outros movimentos que a penetra e as modifica.



163

E o caso, também da omissdo de novos movimentos artisticos, da producdo cultural
desvinculada ao periodo colonial e conectada com o mundo. Fato que contribui para a
multiplicacdo das identidades de Minas, pautadas em outros costumes, novos modos de
pensar, agir, socializar. Em contraposicdo, o que percebemos foi o reforco a condicdo de
colonizados, a valorizagdo de marcas do poder, da nobreza, da soberania da religido, do apego
a sacralidade via o catolicismo, sua expressao mais profunda. Pontos que também coincidem
com o0s pensamentos de alguns ensaistas trazidos a reflexdo no subcapitulo 3.3, como Alceu

Amoroso Lima.

Por outro lado, é notavel a reproducdo da visdo dos respectivos ensaios, assim como
de obras literarias, registros de viagens, produgdes musicais e artisticas ali também trazidos a
reflexdo, no que diz respeito a Minas como uma regido caracterizada pelo seu lirismo pastoril,
pela sua ambiéncia campestre, pacata, rustica. E, também, no que tange ao mineiro, que por
sua vez, € visto como aquele sujeito enraizado, encravado nas montanhas, integrado a
natureza, de vida simples, de habitos rurais, apegado ao passado, a tradi¢do, resistente a
modernidade. Visdes representativas da dialética que vive o estado entre tradicdo e
transformacdo, bem como dos esteredtipos da mineiridade que se manifestam ora por
atributos como hospitalidade; amabilidade; gentileza; educacdo; simplicidade; rusticidade;
sobriedade; reserva; discri¢do; ora por marcas como 0 mineiro conservador, vergonhoso, bobo

e caipira.

Marcas essas que se reproduzem popularmente e, ndo raro, acompanhado de uma
visao simplificada e distorcida dos sujeitos. E, como temos observado ao longo deste trabalho,
0s meios de comunicacdo contribuem significativamente para este processo. Simone Rocha
(2003) reforca esta contribuigdo ao analisar a representacdo do mineiro em personagens que
integram programas humoristicos da Rede Globo de Televisdo - “Nerso da Capitinga” ¢
“Divagar Franco” - e do Sistema Brasileiro de Televisdo - “Filomena”. Nessas personagens
estd impresso o esteredtipo do mineiro caipira, € com uma boa dose de ridicularizagdo.
Também o jeito prdoprio de falar em algumas regides de Minas marca ndo SO esses
personagens, mas todos os mineiros. Frequentemente esses sdo ironizados pelo seu “mineirés”
que ja inspirou até a criacdo de dicionario préprio com traducdo para o portugués, de autoria

anonima, porém com grande circulacéo pela internet®.

% s30 alguns exemplos do referido dicionario: CADIQUE ? — “por causa de que’ / CADIM — pouca quantidade /
PRESTENGAQO — ‘presta atengdo’ / DEU - Da pessoa que fala, o mesmo que ‘de mim’. Ex.: “Larga deu, s8!” /
SO — expressdo muito utilizada no final das frases. Ex: “Cuidadai, s6!” / NIMIM — ‘Em mim’. Ex: “Nooo, ce
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O estudo de Maria A. Arruda (1999) igualmente aponta para a criacdo desses
esteredtipos, através dos quais a mineiridade conseguiria anular as exclusées, admitindo todos
igualmente no seu amago, ainda que hoje o contexto seja totalmente distinto ao das origens do
mito, como se refere a pesquisadora a identidade mineira. O esteredtipo do mineiro provém da
zona rural, da rocga e assim segue se difundindo, mesmo que hoje 82 % da populacdo de Minas

Gerais vivam em zonas urbanas (IBGE, 2007).

De fato, por tudo que a andlise desenvolvida revelou, podemos pensar na mineiridade
como um mito, sendo esse constituido por tessituras discursivas e imagéticas carregadas de
ideologia. Um mito baseado na harmonia e no consenso, que ndo leva em conta os conflitos e
contradicdes tdo presentes em qualquer organizacdo social. O conflito é, nesta perspectiva,
considerado como disfuncdo e, portanto, precisa ser eliminado ou sutilmente diluido em
solucdes e conciliacBes ideais pelos proprios mineiros que constroem, assim, a imagem de sua

identidade em torno de uma unidade harmonica.

Fato notavel, por exemplo, na omissdo do lado barbaro da histdria de Minas, em linhas
gerais: a exploracdo escrava, a opressdo metropolitana, o caos social gerado pelo rapido
povoamento da regido no auge da mineracao e as consequentes batalhas que se travaram pela
posse da terra, como a Guerra dos Emboabas. Tampouco sdo considerados movimentos
contestadores como a Arcadia Mineira e manifestagdes marginais como o Congado, ainda
hoje praticadas. Ou, quando um acontecimento do género ¢é divulgado, como é o caso da
Inconfidéncia Mineira, os discursos construidos sdo pautados na dramatizacao: o sacrificio da
vida por um ideal, o ato heroico digno de orgulho por parte dos mineiros e, também, dos
brasileiros. N&o deixando, portanto, de afirmar a importancia da regido para o

desenvolvimento da nag&o.

vivi garrado nimim, trem!” / NOOO — E 0 mesmo que ‘nossa!’ Vem de “Nooosinhora!”/ PELEJANU- Tentando.
Ex: “T6 pelejanu quesse diacho né di hoje” / MINERIM - Nativo de Minas, “duistadiminnss” / UAI — “Uai é uai,
s0... uai!” / EMEZZZ ?! - Expressio utilizada para confirmar, ‘é mesmo?’ / NEMEZZZ ?! — Expresséo utilizada
para saber se o outro concorda, ‘ndo ¢ mesmo?’ / OIAQUI — Utilizado para chamar atengdo, ‘olha aqui’ / TREM
— Pode substituir qualquer palavra. Ex: “Ja laveius trem!”; “Qui trem bdo!” / ISPIA — 0 mesmo que ‘veja’ /
ARREDA - O mesmo que ‘sair’. Ex: “Arredai, s6!” / IM - diminutivo. Ex: lugarzim, piquininim, vistidim, etc. /
DENDAPIA — ‘Dentro da pia’ / TRADAPORTA — ‘Atréas da porta’ / BADACAMA — ‘Debaixo da cama’. /
PINCOME — ‘Pinga com mel’ / PONDIONS — ‘Ponto de 6nibus’ / SAPASSADO — ‘Sabado passado’ /
OIPROCEVE (ou OPCV) — ‘olha pra vocé ver’ / TIISSDAI — ‘Tira isso dai’ / PROINOSTAINU? — ‘pra onde
nos estamos indo’ / CESSA SESSE ONS PASNASSAVAS? — ‘vocé sabe se esse 6nibus passa na Savassi?’ /
ONCOTO - ‘onde que eu estou’ / PRONCOVO — ‘pra onde que eu vou’ / PRONQUECE VAI? — ‘pra onde que
voceé vai? Etc... (Disponivel em <http://www.nababu.org/> Acesso em 10 mai 2009).



http://www.nababu.org/?p=898
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Afirmacdo que se fortalece, ainda, com a exaltagdo de titulos que oficializam o
reconhecimento nacional e até mesmo mundial de seu patrimdnio, como os concedidos pelo
IPHAN e pela UNESCO, os quais passam a ser valorizados e almejados, sobretudo, pelo seu
valor de marketing que, muitas vezes, ignora as proprias responsabilidades de preservacao

que tais titulos implicam.

A propésito desta tematica da preservagdo do patrimdnio cultural mineiro, igualmente
ndo encontramos qualquer critica no contexto dos conteddos analisados, nem mesmo diante
de uma fotografia que mostra claramente a deterioracdo de um chafariz do século XVIII, cuja
legenda conduz a percepcao do leitor para a “dgua fresca que compensa o esforco” da

caminhada (p. 4).

Sob esta perspectiva a realidade historica, geografica e cultural de Minas é
representada no Caderno Especial Turismo Estrada Real. Isto é, atraves de um discurso
ideolégico que anula sua pluralidade e complexidade, a isenta de seus conflitos e
contradi¢des. Ou, se de alguma maneira os reconhece, 0s convergem em unidade harmonica,
em “sinteses perfeitas”. Destarte, a mineiridade € polida e pronta para ser propagada sob a

forma de mito.

O poema que segue é bem representativo desta propagacgédo, dado que também é de
autoria desconhecida. O que sugere uma reproducdo popular desta visdo mitica da
mineiridade através de sua ampla difusdo pelo pais através de revistas, livros, materiais

publicitarios, emails, etc.

Ser Mineiro é ndo dizer o que faz, nem o que vai fazer / ¢ fingir que ndo sabe aquilo que
sabe / é falar pouco e escutar muito / é passar por bobo e ser inteligente / é vender
queijos e possuir bancos / Um bom Mineiro ndo laga boi com imbira / ndo d4 rasteira no
vento / ndo pisa no escuro / ndo anda no molhado / ndo estica conversa com estranho /
sO acredita na fumaca quando vé o fogo / s6 arrisca quando tem certeza / ndo troca um
passaro na méo por dois voando / Ser Mineiro € dizer "uai", é ser diferente / é ter marca
registrada / é ter historia / Ser Mineiro é ter simplicidade e pureza / humildade e
modéstia / coragem e bravura / fidalguia e elegancia / Ser Mineiro é ver o nascer do Sol
/ e o brilhar da Lua / é ouvir o canto dos passaros / e 0 mugir do gado / é sentir o
despertar do tempo / e 0 amanhecer da vida / Ser Mineiro é ser religioso e conservador /
é cultivar as letras e artes / é ser poeta e literato / € gostar de politica e amar a liberdade /
é viver nas montanhas / é ter vida interior (Autoria desconhecida).

Aproximamos-nos, assim, das reflexdes de Arruda (1999, p.25), as quais justificam a
homologia entre identidade e mito estabelecida por esta socidloga que concebe a mineiridade

como “um fenémeno que possui caracteristica de mito” (ibid., p.22), cuja dimensdo mitica
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resulta de uma apropriacdo particular da infinitude do tempo. A sensacdo de permanéncia
ofertada pelas montanhas mineiras corresponde, no interior do discurso, uma proposta de

seguranca diante da volatilidade dos eventos historicos, na opinido da pesquisadora.

Retocado pelo embate politico que se hospeda no interior do Estado, a mineiridade, no
decurso da apropriacao, seguiria uma trajetoria autbnoma vis-a-vis das suas matrizes sociais,
adquirindo cunho ideoldgico particular, ao encontrar-se deslocada do lastro social que a
gerou. “Configura-se, por conseguinte, um tipo de ideologia secundaria, onde a capa acoberta
o véu” (ibid., p.15). Neste processo, a assimilacdo da histdria pelo pensamento mitico faz
nascer um mundo uno e indivisivel, fundador de uma representacdo particular da realidade
(ibid., p.127).

O mito, ritualisticamente trabalhado, abriu espaco para a codificagdo. Desponta, aqui, a
mineiridade revigorada pela seiva que percorre 0 cerne do pensamento mitico,
permitindo-Ihe alcar-se as alturas das grandes edificagfes. Apresentada como simbolo
da nacionalidade, Minas ensejou a missdo de representar o Brasil. A conjuracdo do
século XVIII transformou-se em mito politico nacional. Tiradentes passa a encarnar 0s
supremos ideais da nacionalidade. Os inconfidentes, dourados da imersdo das minas,
surgem entdo em cena, como personagens de uma tragédia, mas promovendo, no ultimo
ato, a redencdo dos brasileiros. Em conseqliéncia, a descendéncia deles gerada atribui-se
qualidades superiores e a condicdo de herdeiros dos mais nobres ideais. A arquitetura
mitica entrou, assim, em processo de acabamento. Os politicos mineiros mobilizaram a
meméria do passado no exercicio de suas agdes, enquanto legitimos porta-vozes de uma
historia transformada em tradicdo inquestionavel. A memdria do passado imiscui-se em
suas préticas, estas sim de feitio claramente ideolégico (ARRUDA, 1999, p.257).

Refletir por essa via, nos conduziria a conceber a mineiridade como um discurso -
sobre Minas e sobre 0os mineiros - que se constr6i com uma intencionalidade implicita e
visando interesses determinados. O ensaio de Maria Céres Pimenta Spinola Castro
apresentado no IX Seminario de Estudos Mineiros®, conclui que, nesta acep¢do, “a
mineiridade seria uma construcdo ideoldgica formulada pelas elites politicas mineiras com a
finalidade de produzir a identificacdo entre diversos segmentos da elite, justificar sua

hegemonia na sociedade e demarcar o campo de sua articulagdo com os interesses nacionais”.

Assim, a mineiridade encarnaria o0 "verdadeiro espirito de Minas" e as elites -
modernas guardids do sagrado sua mais legitima expressao. “Pelas artes da mineiridade,

enquanto discurso ideologico, a complexa construcdo simbdlica da regido mineira se

%! Realizado em 1989 pela Universidade Federal de Minas Gerais, em Belo Horizonte.
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transforma em ‘imagem’ do real, um ‘real’ construido e elaborado, ndo ultrapassando, porém,

os limites rigidos e fixos impostos pela ideologia” (CASTRO, 1989, p.119).

Por tudo isso, se € proprio das elaboracdes miticas reverberar 0 som da integracao, no
que diz respeito a produzida por Minas, o reforco da unidade necessita de recorréncia
redobrada. Tal reforco, como vimos, vem de diversas fontes intelectuais, politicas e artisticas
que condensam as contradigdes e miscigenacGes em sinteses e combinagdes tdo perfeitas que
colocam Minas em posicdo central no Brasil, como sendo sua expressao mais auténtica. A
uma producdo cultural como a brasileira, que se seduz pela procura da identidade, Minas
apresenta resposta acabada. Ao Estado centralizador que necessita manejar muitas rédeas ao
mesmo tempo, sugere a seguranca do caminho plano e reto. Aos momentos de
imprevisibilidade politica e social, oferta as solucdes conciliatérias. Aos devaneios coletivos
de transformacao, exibe a experiéncia da liberdade. “Contempla a todos indiferentemente, aos

Querubins e a Lucifer, a Deus e aos homens” (ARRUDA, op.cit., p.104).

4.4 A travessia: projecOes imageticas do jornalismo turistico na experiéncia do viajante,

nas dinamicas do destino e nas trocas culturais entre visitantes e habitantes locais

As suas eram as narrativas mais precisas e minuciosas que o
Grande Khan podia desejar, e ndo havia questdo ou
curiosidade a qual ndo respondessem. Contudo, cada noticia
a respeito de um lugar trazia & mente do imperador o
primeiro gesto ou objeto com o qual o lugar fora
apresentado por Marco. O novo dado ganhava um sentido
daquele emblema e a0 mesmo tempo acrescentava um novo
sentido ao emblema. O império, pensou Kublai, talvez ndo
passe de um zodiaco de fantasmas da mente (CALVINO,
1990, p.26).

Rememorando o trajeto, lembramos que partimos do entendimento do modo como o
jornalismo turistico constroi representacdes de lugares e identidades e com quais objetivos ali
imprime ideologias e lutas pela hegemonia mercadoldgica e cultural. Observamos que este
veiculo é abastecido com imagens, imaginarios e mitos que possibilitam transportar
respectivas impressdes ideoldgicas até que se alcance o destino, o lugar da experiéncia

turistica propriamente dita.



168

Aqui chegamos para registrar algumas percepgdes proprias e de outros estudiosos
sobre este momento que, particularmente, consideramos culturalmente enriquecedor. Mas,
sera que também pode ser assim considerado, uma vez mediado por esse percurso - pelo
jornalismo turistico (ou por outros materiais publicitarios produzidos para o mesmo fim) tal e
como ele se produz na contemporaneidade — tendo em vista o risco de varios obstaculos e
desvios que ele impGe as préticas, trocas e interacBes socioculturais, historicas e espaciais das

quais a experiéncia turistica se contagia?

De que maneira as informacfes e as imagens-mensagens transmitidas no jornalismo
turistico podem intervir na percepcdo que o turista (re)constroi sobre o lugar/atrativo, na
prépria dindmica que esse mesmo lugar/atrativo desenvolve, bem como na relagdo que se
estabelece entre ambos — o turista e o lugar — especialmente no que tange a trocas culturais
(no caso dessas existirem) realizadas pelos visitantes — os “de fora” - e 0s habitantes locais -

os “de dentro”, € o que buscaremos discutir agora.

Para tanto, nos propomos a comecar pela busca do entendimento de como se constitui
e caracteriza a experiéncia turistica e encontramos no estudo de Priscila Gayer (2008) boas

pistas para esse propoésito. De acordo com a autora,

A experiéncia turistica traz em seu amago relacdes intersubjetivas, onde o sujeito
depara-se com um mundo estranho a ser interpretado. Dessa forma desencadeia-se um
processo intenso de construcdo de sentido, decorrente da tentativa de compreender o
ndo-familiar. Esse processo de elaboracdo de significados é permeado por universos
culturais que influenciam os sentidos construidos. A mediacdo cultural esta no espaco
da intersubjetividade, nas relagdes estabelecidas entre aqueles que partilham o mesmo
cédigo cultural, o qual passa a mediar as relacbes sociais entre esses individuos,
permitindo o entendimento mituo e determinando praticas e comportamentos,
construindo outra realidade. 1sso porque a cultura representa o universo de significados,
adquirido pelo sujeito através da socializagdo, que direciona as percepcdes sobre o
mundo estranho e, por conseguinte, influencia nos sentidos atribuidos ao diferente e na
relacdo entre o eu e o outro. Considerando a pluralidade cultural que singulariza e,
assim, diferencia entre si 0s grupos sociais, existem diferentes instancias culturais que
distinguem um olhar do outro. Os sentidos construidos variam de acordo com as lupas
que o sujeito dispde para enxergar o real. (GAYER, 2008, p.33)

Nesta perspectiva, Gayer desenvolve uma abordagem que extrapola a relacdo do
consumo do produto turistico na qual a experiéncia turistica é posta sob uma visdo
mercadoldgica. Para isso, ela se nutre de contribui¢cBes antropoldgicas, como as de Panosso
Neto que considera, também, 0 momento que antecede o efetivo deslocamento do sujeito para

o destino turistico (escolhas e preparativos), a experiéncia do “estar 14” ¢ o instante posterior
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(recordar) a essa experiéncia intermediaria de “ser turista” (PANOSSO, 2005, pp. 29-30 apud
GAYER, 2008, p.27).

Ao considerar esse processo, tal experiéncia “[...] envolve seres que sao turistas, seres

que ndo sdo turistas, seres que podem “vir- a - Ser” turistas e seres que ja foram turistas”.
, “[...] éu 0 i xXperiéncias vivi , poi

Deste modo, “ ¢ um fendomeno de diferentes experiéncias vividas”, pois cada ser

experiencia e historicia de maneira diferente o seu viver que envolve o turismo” (ibid., p.14).

Neste contexto, Glauce Cavalcanti (2008) ao analisar o papel das viagens na
constituicdo da subjetividade contemporanea, aponta algumas subdivisfes do perfil de turista.
De um lado, observa a pesquisadora, estd aquele cuja constituicdo € perpassada pela
experiéncia hibrida, o viajante que se desloca, que muda de lugar criando raizes em seus
destinos, seja como imigrante ou veranista, sem, entretanto, chegar ao papel de vagabundo —
expressao utilizada por Bauman (2003) para referir-se ao expatriado, ao exilado, ao imigrante
— aquele que se desloca por falta de opgdo. De outro, os que integram uma espécie de nova
elite global, que tém como endereco seu e-mail e seu telefone celular. Suas referéncias ja séo
elas mesmas atreladas a seu constante movimento. Esses viajantes séo em grande maioria
executivos, que cruzam o planeta em viagens que percorrem um circuito de ndo-lugares — de
escritdrios a restaurantes, passando pelo hotel e o aeroporto, uma espécie de local-icone desta
definicéo.

Certamente, cada um dos lados acima especificados se constituem por outra
diversidade de “seres turistas”, tendo em vista as também diversas motivagdes que os
levariam a viajar. Para a finalidade do presente trabalho, entretanto, ndo cabe adentrarmos em
particularismos dado que o que nos interessa, sobretudo, é o turista entendido como alguém
livre, autbnomo e independente, capaz de alterar seus caminhos conforme estes se desenhem a
sua frente e, sobretudo, segundo sua vontade. O que ndo inclui, portanto, o vagabundo

entendido a maneira baumaniana, tampouco aquele que viaja a trabalho.

Segundo Cavalcanti, a principal vantagem desse turista seria o fato de ele se deslocar

dentro do que Bauman chama de uma “bolha de osmose controlada™:

Os turistas que valem o que comem sdo 0s mestres supremos da arte de misturar os
solidos e desprender o fixo. Antes e acima de tudo, eles realizam a facanha de ndo
pertencer ao lugar que podem estar visitando: é deles o milagre de estar dentro e fora do
lugar ao mesmo tempo. O turista guarda sua distancia, e veda a distancia de se reduzir a
proximidade. E como se cada um deles estivesse trancado numa bolha de osmose
firmemente controlada; sé as coisas tais como as que o ocupante da bolha aceita podem
verter para dentro, sd coisas tais como as que ele ou ela permitem sair podem vazar.
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Dentro da bolha o turista pode sentir-se seguro: seja qual for o poder de tracdo do lado
de fora, por mais aderente ou voraz que possa ser o mundo exterior, 0 turista esta
protegido. [...] O nome do jogo é mobilidade: a pessoa deve poder mudar quando as
necessidades impelem, ou os sonhos solicitam. A essa aptid&o os turistas ddo o nome de
liberdade, autonomia ou independéncia, e prezam isso mais do que qualquer outra coisa,
uma vez que é a conditio sine quanon de tudo o mais que seus coracfes desejam
(CAVALCANTI, 2008, p.42).

E essa qualidade do turista de se sentir com o controle da situacio, dentro e fora de um
lugar a0 mesmo tempo, determinante para a experiéncia comunicacional e intercultural que,
como vimos, é proporcionada pelo turismo. E ela que, de acordo com Cavalcanti, toca em
profundidade a questdo do hibridismo, o processo relacional do viajante com o destino
visitado, sua interagdo (ou ndo) com a cultura e as pessoas locais. No contexto descrito por
Bauman, em que o eixo da estratégia da vida pds-moderna ndo é fazer a identidade deter-se,
mas evitar que ela se fixe, o turista ¢, efetivamente, “a epitome dessa evitacdo”, a “mais
privilegiada posi¢do que se poderia desejar no jogo contemporaneo: a de estar em transito,
[...] em especial pelo permanente processo de (auto)questionamento vivido pelo sujeito deste
tempo” (ibid., p.44).

Cavalcanti acredita que tal processo seja impulsionado, em grande parte, pela
aceleragcdo contemporanea que parece empurrar o sujeito cada vez mais rapido para o futuro
global. Ela constata, a partir de dados publicados pela World Tourism Organization (WTO),

gue houve uma mudanca no perfil do viajante internacional.

O turista de hoje teria um interesse crescente por viagens ativas, percursos de bicicleta
ou caminhadas, para conhecer de perto ndo apenas lugares, mas seus habitantes e
costumes. Sao as chamadas viagens de experiéncia — haveria termo mais adequado? —
gue vao da convivéncia com a genuina cultura e gente local a trabalhos voluntarios. [...]
Em viagens, o sujeito pode até trocar 0s riscos e insegurancas que experimenta
rotineiramente por outros estranhos a ele. Ainda assim, tera a oportunidade de, ao se
deslocar de sua realidade e visitar outras, desde que aberto a ndo s enxergar como
trocar com diferencas que pontilhardo o roteiro, questionar as praticas cotidianas de
pertencimento social e as formas como imagina pertencer a uma comunidade especifica.
Ele tem a chance de rever a maneira como organiza seu acervo pessoal de experiéncias e
memoria. Ou, mais além: de garantir simbolicamente sua identidade ou de sair dela.
(ibid., pp.50-52).

Isso porque, quem viaja tem a oportunidade de experimentar papéis diferentes aos que
desempenha em sua rotina, seja como forma de auto-afirmacédo identitaria ou de vivenciar o

gue ndo se tem oportunidade de ter no dia-a-dia. Neste caso, valem experiéncias extremas, no
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sentido de experimentar o que esta acima ou abaixo da posi¢do original do sujeito na teia

social.

Logo, a experiéncia turistica produz uma movimentacao objetiva e subjetiva capaz de
transformar o sujeito e a realidade que o compromete com a origem, com 0 transito e com 0
destino desta praxis. A partir das idéias de Hegel e de Hans-Georg Gadamer sobre a
experiéncia da verdade, Juan Droguett (2004) analisa o que acontece quando esse movimento
promove o encontro com algo que produz uma modificacdo — incorporacdo no sujeito, cuja

consciéncia se vé fragmentada ou deslocada pelo conhecido.

Trata-se em definitivo da fuséo de horizontes, cruzamento de tradicfes que impdem, por
sua vez, interpretacGes dialdgicas, jogos de interlocugdo, nos quais a margem ou nas
bordas do proprio método surge uma terceira figura que ndo € outra que a evocacao
narrativa que se volta para expressar o diferente (DROGUETT, 2004, P.16).

Para o teorico, pensar a atividade turistica envolve considerar um eixo intuitivo,
fenomenoldgico ligado aos processos de descoberta, de confronto com o meio e de
representacdo simbolica. Nesta perspectiva nos questionamos como se da a mediacdo do
jornalismo turistico em tais processos e, para apresentar nossas hipoteses a respeito,
consideramos o caminho reflexivo e analitico até entdo explorado e as contribuicdes de outros

estudos que dialogam com o tema.

Ambas as referéncias - a revisdo tedrico-reflexiva e analitica - indicam que a mediacéo
de que tratamos envolveria receptores/turistas e localidades/comunidades em um espetaculo,
conduziria a pratica contemplativa de uma suposta realidade. Nela a experiéncia turistica se
reduziria a uma ilusdo de troca/envolvimento/pertencimento em detrimento de uma

participacdo realmente ativa, que € intrinseca ao objetivo da viagem, da cidade, do lugar.

A concepcao de “espetaculo” encontra acolhida em Guy Debord (1997), para quem
este “modo de abstragdo total da vida” parece encontrar no turismo o lugar perfeito para sua
contemplagdo. A atividade ¢ resumida pelo autor “ao lazer de ir ver o que se tornou banal,
pois o préprio planejamento econdmico da frequéncia de lugares diferentes ja é em si a
garantia de sua equivaléncia” (ibid., p.112), um lugar onde o consumo espetacular conserva a

antiga cultura congelada com o reiterado remanejamento de suas manifestacdes negativas.

Consequentemente, se o turista toma ditas representacdes espetaculares como uma

versdo simbolica da realidade, ele tende a anular de cara dois aspectos que, como vimos, sao
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fundamentais & experiéncia turistica: a comunicacdo intercultural e o encontro com o
desconhecido, o diferente. Sua experiéncia passaria a ser induzida segundo estereotipos e
critérios mercadoldgicos e, deste modo, o lugar visitado deixaria de ser o campo privilegiado

da troca social.

Hipotese essa reforcada por Yi-Fu Tuan (1980, p.75), que observa que a percep¢do do
visitante “frequentemente pode se reduzir a usar seus olhos para compor quadros”, ou seja,
passa a ser essencialmente estética, guiada por imagens amplamente divulgadas de atrativos
com 0s quais cria-se uma idéia de reconhecimento, mas ndo o seu conhecimento, ndo se

estabelece uma relagdo com o lugar, néo se descobre o seu significado.

Aproveitando a analogia a iconografia, enriquecemos a reflexdo sobre a percep¢do do
turista sobre o que o atraiu com as contribui¢cdes do estudo de Orlando Mollica (2005) a
respeito das diferencas entre o ver e o olhar. tomando como base as idéias de Cardoso - em
seu ensaio intitulado Olhar viajante® - o autor sustenta o principio de que o ver esta
associado a um conceito de discricdo e passividade, que reduz a percep¢do de quem Vvé a
“docilidade” e a “desatencdo” do que esta sendo visto. O olho que simplesmente vé é
“deslizante”, restringindo-se a superficie do mundo (ibid., p.39). Atém-se a sensacdo otica, ao

puro estimulo visual, algo bem proximo ao que propde Yi-Fu Tuan.

Ao contrario do ver, de acordo com Mollica, o olhar reivindicaria a presenca e
participacdo do sujeito e de seus atributos cognitivos, pois “o olhar remete a interioridade e
subjetividade do sujeito que olha, fazendo-o se voltar para a indagacao, para a investigacao do
mundo, dando a entender que esse olhar se origina de um desejo de ver de novo ou, melhor
dizendo, ver o novo”. E como uma busca, atenta e compulsiva para novas respostas, mas
também para novas perguntas. “Como se irrompesse sempre da profundidade aquosa e

misteriosa do olho para interrogar e iluminar as dobras da paisagem”.

Nessa direcao, o ver é definido como uma forma de supor um mundo pleno, inteiro e
macigo, acabado e total. “Um mundo continuo, liso, indefectivel — como nos sonhos —, que
tem a capacidade de acolher a multiplicidade e a diversidade dos elementos, integrando-os

naturalmente, sem questionamentos”. Ja o processo do olhar é diferente:

[...] ele ndo descansa sobre a paisagem continua de um espago inteiramente articulado,
mas se enreda nos intersticios de extensBes continuas, desconcentradas pelo
estranhamento. [...] O olhar busca incessantemente 0s nexos entre os cheios e vazios,

%2 publicado na coletanea O Olhar, organizada por Novaes em 1997.
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indagando sempre sobre a descontinuidade, inquirindo os lapsos, o interior das lacunas,
para driblar o logro das aparéncias, desvendar o enigma das falhas, o inacabamento do
mundo. (MOLLICA, 2005, pp.39-40)

No universo da experiéncia turistica, isso significaria dizer que o turista, ao se colocar
fisicamente diante de seu destino, € primeiramente tomado pela simples e pura contemplagéo
do ver e por todo o encantamento que ele produz num primeiro contato: encantamento
estético que afeta o ato da visdo como um estimulo sensorial, encurtando a distancia entre
turista e objeto, dissolvendo-0s numa unidade de mundo, a0 mesmo tempo em que envolve
esse turista no processo inicial de percepcdo da localidade/comunidade, numa sensagéo de
integracdo com a totalidade do universo que o jornalismo turistico, suas imagens e

imaginarios criaram.

O que nédo impede que ele se lance, num segundo momento, na experiéncia indagadora
do olhar sobre o que vé. Com isso, 0 turista tornar-se-ia verdadeiramente um sujeito que olha,
distanciando-se cada vez mais da emocao do objeto que vé, quanto mais indaga e investiga
acerca dos contetidos tematicos, simbdlicos, histdricos, estéticos e técnicos do seu objeto de

apreciacao.

No entanto, por vezes, a primeira impressdo causada pelo ver contemplativo ndo se
anula, ao contrario essa pode até se consolidar e impregnar mais profundamente o imaginario
do turista, sem que a experiéncia indagadora do olhar se instale, de modo a impedir qualquer
movimento do olhar ou qualquer forma de indaga¢éo. Logo, se considerado apenas o primeiro
instante, ao simplesmente ver o que foi representado na superficie daquele universo, o turista

tenderia a supor ser tal representacdo uma totalidade acabada.

Por analogia, o jornalismo turistico acabaria por moldar uma verdade imaginada que
viria a ser aceita e compartilhada na concretizacdo da experiéncia, instalada subjetivamente na
memoria afetiva dos turistas e cristalizando-se em suas percep¢des do mundo. No interior de
uma determinada producdo cultural, nos processos de mediacdo com o mundo visivel, dita
verdade seria estabelecida como parametro estético e afetivo, dado que as imagens que
constroem esses processos longe de serem uma copia fiel da realidade, sdo apenas uma leitura

muito particular de alguém e de um recorte do mundo (GASTAL, 2005, p.36).

Entretanto, como vimos, o interesse por viagens ativas que constitui uma tendéncia do
turista contemporéaneo, seria uma motivacdo para viajar a outros lugares que, de alguma

maneira, ndo integrem esse repertorio exclusivo da visdo, ao menos, ndo completamente. E



174

notavel uma busca por explorar e ampliar o olhar, de conquistar experiéncias livres de
espetaculos, esteredtipos, da hiperinformacdo, por uma vivéncia real e ndo midiatizada.
Afinal, ndo podemos ignorar a autonomia do sujeito para ver além do produto turistico, além

do recorte interpretativo mediados por diversos universos simbélicos.

No entanto, é dificil pensar no que seria hoje — se é que existe essa possibilidade —
uma experiéncia despida de midia e dos efeitos da globalizacdo e todo 0 movimento trazido
pela quebra da barreira espaco-tempo. Igualmente podemos pensar no ambito da dindmica do
lugar, da cidade. Esses, mesmo diante das possibilidades da internet e seus ideais
descentralizadores, ainda sdo influenciados e centralizam fatos e acontecimentos pautados

pela midia, 0s quais constroem imaginarios e estimulam consumos.

Nesta perspectiva, o jornalismo turistico — assim como outros produtos midiaticos
com similar propdsito — tende a estimular no ambito do real e do concreto uma reconfiguracao
do lugar para abrigar as imagens, imaginarios e mitos que ele produz a fim de atrair o turista.

Reconfiguracdo que vai além de uma reforma fisico-estrutural de adequacéo & recepcao®.

No dominio da cidade, Caiafa (2007) observa que é capturando atrativamente uma
exterioridade que ela se constitui. “A cidade ¢ um momento [...] atravessada por circuitos e
trajetdrias [...] um ponto de atracdo onde os circuitos se retnem momentaneamente e ela se
produz precisamente por ai” (ibid., p.117). Nesse processo, novamente o diferente é

reivindicado, como reconhece a autora:

A cidade se constitui como exterioridade, como exposi¢do, acolhendo estrangeiros,
fazendo — mesmo para 0s que estdo em casa — desse estrangeirismo um devir. Ha uma
constante mobilizacdo, que é em grande parte fisica, mas envolve uma transformacéo
mais forte, um investimento na diferenca e na singularizacéo (CAIAFA, 2007, p.119).

Se o jornalismo turistico é produtor de estimulos fantasiosos, processados no campo
sensorial do imaginario, a mobilizacdo de que trata Caiafa poderia conduzir, no ambito do
lugar turistico, a discutida reconfiguracdo de modo a gerar uma proliferacdo de espagos
artificiais e, por vezes, massivos para garantir a satisfacdo do receptor/turista, conforme

analisa Ana Fani Carlos:

% Aqui nos referimos a melhorias na estrutura bésica (4gua, esgoto, energia, transporte, satde...) e de recepgdo
(hospedagem, alimentacgdo, comunicacdo, sinalizacdo, circulacao...).
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Cidades inteiras se transformam com o objetivo precipuo de atrair turistas, e esse
processo provoca de um lado o sentimento de “estranhamento” - para 0s que vivem nas
areas que num determinado momento se voltam para a atividade turistica - e de outro
transforma tudo em espetaculo e o turista em espectador passivo (CARLOS, 1999,
p.26).

Também Gayer (2008, p.10) afirma que esta mediacdo demarca implicacdes nas
praticas de producdo e planejamento turistico de modo que, em decorréncia da projecédo
dessas praticas sobre o espaco ele vai sendo transformado e produzido a partir de canones
simbolicos, adequando-se as novas maneiras de ver e ser visto. O que pode ser percebido
através do empenho de empreendedores e politicos que, para aumentar a receita com turismo
de massa, investem em um novo tipo de politica urbana, constroem espacos estéticos para
consumo cultural, centros comerciais e de convengdes, megastores e megaeventos, festivais e
espetaculos de todo tipo, todos tentando atrair novos tipos de turista. Cavalvanti, do mesmo

modo, analisa esse processo e apresenta alguns exemplos, poderiamos dizer, quase extremos:

Nada mais mercadorizado que a imagem e a estrutura turistica urbana de capitais como
Paris, Nova York e Barcelona, e a paraferndlia midiatica que transformam seus prédios
e icones arquitetdnicos em outdoors luminosos a espera de turistas. O foyer do museu
do Louvre funciona quase como um misto de galeria adicional e fabrica de memorabilia,
onde se pode comprar 0s mais variados artigos ligados ao acervo do museu, como
reproducGes de obras de arte, livros, louga e guarda-chuvas. Sem esquecer dos itens
ligados a novas tecnologias como DVDs e jogos interativos, além dos ja ordinarios
audioguias usados para encurtar a visita da multiddo que se acotovela pelos corredores
do museu francés para garantir uma foto ao lado da Vénus de Milo ou da Monalisa. Esta
é, afinal, prova irrefutavel de que aquele visitante passou por ali (CAVALCANTI, 2008,
p.47).

Tal parafernalia midiatica, seguindo a logica de raciocinio da autora, conduziria o
turista a menos vivenciar e mais fotografar o roteiro para, depois, ao regressar para casa,
catalogar as imagens, montar albuns, fazer longas apresentacfes aos amigos e contar detalhes
sobre como era bonito ver tudo aquilo que, na verdade, viu principalmente através das lentes
de sua camera ou da janela do 6nibus turistico. Ideia que dialoga com a afirmativa de Urry de
que boa parte daquilo que é apreciado na experiéncia turistica ndo é diretamente a realidade
vivenciada, mas representacdes: “Aquilo que as pessoas contemplam sdo representacoes
ideais da vista em questdo e que elas internalizam a partir dos cartdes postais, dos guias de

viagem e, cada vez mais, dos programas de televisdo” (URRY, 1996, p.120).

Além disso, retomando as percepc¢des de Cavalcanti, a mediacdo em questdo, tende a

discorrer sobre o padrdo da rede de hotéis usada em todo o roteiro, sempre com quartos
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iguaizinhos; assim como as pizzarias e fast-foods onde saboreou mais uma vez, entre passeios
e compras, comidas ja longamente familiares. A voracidade que move o roteiro — do tipo “o
maximo de destinos no minimo de dias” ou “como conhecer um grande museu em apenas

meia-hora” — é a mesma do impulso de consumo (CAVALCANTI, 2008, p.47).

Outro olhar sobre a reconfiguracdo do espaco em funcao de representacdes midiaticas
do e para o turismo é langado por Gastal (2006, p.10) que observa esse processo pelo viés da
generalizada preocupacdo contemporanea nas restaurac@es, revitalizagdes e recuperacdes de
prédios e sitios histéricos que buscariam resgatar tempos e espagos. Essas seriam
reconstrucbes ndo somente fisicas, mas também culturais e histéricas, um modo de
(re)construir identidades, valorizar visbes de mundo em detrimento de outras versoes.
Processo que necessariamente passa por selecdes e juizos de valor, algo relacionado ao jogo
de disputas politico-ideologicas para a defini¢cdes daquilo que é ou ndo legitimo de interesse

turistico e, portanto, de divulgag&o.

A essa idéia de Gastal, do “passado como subterfligio”, associamos a de
“museumania”, desenvolvida por Andreas Huyssen (1996) como um contraponto a planejada
obsolescéncia da sociedade de consumo. No caso do turismo, cremos que poderiamos
contrapor aos roteiros de viagens processados e condicionados pelos efeitos da

mercantilizacdo aos quais grande parte dos turistas esta integrada.

Para Cavalcanti a musealizacdo dos espacos turisticos seria uma forma de compensar a
perda de estabilidade do sujeito contemporaneo, por oferecer a ele formas tradicionais de
identidade, ao simular que essas tradi¢cbes culturais foram poupadas dos efeitos da
modernizacdo. Essa simulagdo sugeriria um caminho para experimentar a ambivaléncia
suscitada por Huyssen, funcionando como uma vitrine e um espago para interagdo com uma
diversidade de reliquias, signos e residuos culturais, representando simultaneamente a
garantia simbdlica da identidade e a possibilidade de sair dessa identidade. Logo, alimentaria
esse desejo por experiéncias originais como possibilidade de encontrar “ilhas” de
encantamento, que permitam uma viagem ndo apenas geografica, mas no tempo. “De volta a
um passado de seguranca, de ritualidade e menos transitorio. E, para isso, pode se fazer de
todo o planeta um imenso museu” (CAVALCANTI, 2008, pp. 50-52).

A combinacéo da cultura e da memdria com o fendmeno da musealizagéo € defendida
por Huyssen (1996, passim) como um mecanismo para combater a ansiedade trazida pela
velocidade de mudanga e o encolhimento dos horizontes de espago-tempo. Em outras

palavras, 0 museu compensaria a perda da estabilidade desse sujeito instavel, oferecendo a ele
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formas tradicionais de identidade, ao simular que essas tradi¢des culturais ndo foram atingidas
pela modernizacdo. A priori, nada mais seria que uma tentativa de libertacdo do vazio

cotidiano a partir da reivindicacao de um sentido de tempo e memoria.

Ao compartilhar também dessas idéias de Huyssen, Cavalcanti (op.cit.) conjectura que
se 0 museu é visto como paradigma-chave das atividades culturais contemporaneas,
funcionando como um espaco hibrido entre a diversdo publica e a loja de departamentos,
tampouco falha em funcionar como espaco para a reflexdo e a memoria contra-hegemonica.
“Permite aos modernos negociar e articular uma relacdo com o passado, com o transitorio e
com a morte” (HUYSSEN apud CAVALCANTI, 2008, p. 50). Entretanto, Huyssen deixa
claro que o museu ndo pode compensar 0s estragos trazidos pela modernidade, tampouco
neutralizar o medo e a angustia sobre 0 mundo real, ao passo que reconhece o processo pelo

qual 0 museu passou da mera acumulacao para a mise-em-scéne e a simulagéo.

Um movimento dialético que, ao contrério de permitir ao viajante questionar seu
préprio processo de constituicdo identitaria, realizar uma troca cultural com estranhos,
encontrar-se com 0 Viscoso e entender o quanto sabe ou ndo nadar nesse ambiente liquido,
pode formatar sua experiéncia com os roteiros de uma modernidade musealizada, fazer da
viagem integralmente talhada pelo acervo de referéncias midiaticas acumuladas pelo sujeito,

distanciando-o da cultura e da diversidade do local por onde passa.

Nesta perspectiva a percepcdo de lazer e da propria viagem pelo turista estaria,
segundo Cavalcanti (ibid., p.48), indissociavelmente ligada a experiéncia espetacular de
consumo, compras, instantaneidade, tdo perecivel quanto o ritmo do cotidiano contemporaneo
em que se vé o presente evaporar. Para Carvalho (2007, p.7), tal ligacdo tende a ocorrer
porque as enunciagbes promocionais e jornalisticas acabam criando, nos processos
persuasivos de venda do produto turistico, cddigos diversos de comportamento alicercados em

simbolos imagéticos que instigam sedutoramente a “cultura do turismo”.

Tais comportamentos influem diretamente na relacdo que se estabelece — ou nédo -
entre turistas e residentes, encontro que demanda reflexdes cuidadosas sob o risco de
simplificacGes e generalizacdes que, longe de ajudar a entender as questdes que dele surgem,
nos afastam das respostas, dado que mesmo sendo possivel verificar alguns aspectos -
positivos ou negativos — essa verificacdo se dad mediante uma enorme diversidade de
experiéncias ¢ modos de “ser turista”, como visto em momento anterior. Igualmente, cada

lugar e grupo cultural encara o turismo e recebe o turista de distintas maneiras.
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Logo, entendemos como uma missao quase impossivel afirmar e medir com precisdo a
influéncia do jornalismo turistico sobre os habitos, os costumes, as tradicbes, as normas
locais, a vida familiar e social da comunidade, a adaptacdo ao gosto estrangeiro, a
comercializacdo do folclore, a prostituicdo cultural, entre tantos outros. N&o ignoramos,
todavia, essas nuances e subjetividades ao trazer as considerac¢@es tedricas que seguem sobre

o referido encontro.

Para Marcia Mello (2005, p.224) o turista estd exposto a uma série de tensdes sociais,
tem dificuldades em se localizar, em se orientar em um novo ambiente, fato muitas vezes
agravado pelo problema da lingua. “Embora o turista possa ser bem tratado pela comunidade
local, estd sempre sob tensdo, inclusive quando lidamos com a comunica¢do ndo-verbal,

diferente entre culturas, um gesto da populacao local pode confundir o turista”.

Seguindo essa direcdo, Carvalho (2007, p.10), com base nos estudos da sociologia do
turismo empreendidos por Krippendorf, acredita que, na tentativa de evitar o choque cultural
0s turistas séo protegidos pelos agentes de turismo contra qualquer contato com a populacéo
local. O que deveria ser um encontro sucumbe a sindrome do zdo: uns e outros se observam e

0 que poderia ser um encontro se transforma em des-encontro.

Para Rosana Leal (2005) ha um encontro, porém ndo natural e espontaneo, visto que
h& um processo de monitoramento e controle em que se criam e se administram aspectos
relevantes e pertinentes ao fluxo turistico e se removem outros ndo pertinentes a condigédo
turistica, fragmentando o olhar do turista, tornando-o restrito e conduzido a perceber o que a

inddstria turistica lhe orienta.

Dado que a tendéncia turistica contemporanea permeia o interesse pelo diferente, o
exotico, vale destacar a observacdo de Mollica de que essa forma de ver o Outro através de

processos de observacao e representacdo textuais e visuais, seria

[...] também uma maneira de manter longe e a distancia aquilo que ameaga ao viajante
europeu na estranheza diante da presenca de um Outro diferente. [...] A intencdo de
controlar o “estranho-exdtico”, leva o observador a traduzir a estrangeirice,
decodificando seus sentidos de modo disciplinado, sistematizado e estruturado, segundo
interpretacdes cientificas. Com isso, o Estranho ficaria “domesticado” simbolicamente
na sua possivel hostilidade. E o que Souza (1994: 128) aponta: “[...] constitui-se toda
uma tradicdo textual, ora de carater cientifico, ora de carater estético que permite que o
que ha de multiplo na realidade possa ser observado através de um par de “6culos”
protetores.” (MOLLICA, 2005, p.49)
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Curioso é perceber que, no contexto de observacdo de Mollica, a busca pelo diferente
conduziria justamente ao comum, ao menos ao nivel de representacdo, algo proximo a
banalizacdo a que se refere Debord (aqui citada na p. 171). Pois nela as realidades locais
tendem a se converter em ideologias e abstragdes politico-culturais, em mitos e simbolos
identitarios em que se diluem as particularidades e os conflitos, e as destituem de qualquer
objetividade que ndo sejam simulacros®* ou signos reversiveis. E, assim, afasta-se o turista e a
propria comunidade da complexidade historica, do cotidiano do pobre, do feio, do usual,

produz-se uma ndo-identidade, um n&o-lugar.

Por ndo dar conta do real-historico maltiplo, historias e culturas passam a se configurar
sobre as teias de narrativas desenvolvidas sobre sinuosos encadeamentos onde a tradi¢do €
conformada, criada e recriada. Onde o presente reproduz o passado pelos meios mais
modernos e por maos bastante habeis. A identidade tornar-se-ia entdo, um artefato cultural, e
ndo um objeto natural, uma ficcd0®, um construto plasmado no contexto da afirmacéo
imagética e discursiva de fomento ao turismo, da mercantilizacdo de certa alteridade, na

interacdo entre as esferas do cotidiano mundano e politico (ROCHA, 2003).

Urry, ao abordar as implicacdes desse processo, coloca que grupos étnicos passam a
ser imaginados como parte da atracdo turistica de certos lugares. Seus representantes passam a
ser contemplados a0 mesmo tempo em que sdo capturados pelas imagens das cameras. Os
visitantes observam, fotografam, interagem, reconstroem as cenas e desta forma as identidades

étnicas envolvem cada vez mais elementos do olhar estrangeiro.

Enquanto algumas comunidades se sentem beneficiadas por esta pratica, em outras ha
indicadores de rejeicdo ao turismo, dado que seu cotidiano se torna um espaco de consumo
real ou simbdlico para “o olhar do turista”, conduzindo, ndo raro, a uma “colonizacdo” da
comunidade que passa a ter que servir ao que espera encontrar esse olhar. Douglas Kellner
(2001, p.9) reforca esta hipdtese ao observar que tal dinamica contribui para “[...] urdir o
tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer, modelando opinides politicas,

comportamentos sociais e fornecendo o material com que as pessoas forjam sua identidade”.

% Apreendemos aqui o conceito de “simulacro” tal como é proposto por Jean Baudrillard (1991) como uma
representacdo ou imagem que substitui crescentemente o lugar do objeto real que ele deve supostamente
representar e, como tal, ameaca a diferenca entre o real, o falso e o imaginario.

% Entendemos que Rocha (2003), ao considerar a configuracéo de determinada identidade um artefato cultural,
uma ficclo, a compara com um produto, uma obra de trabalho mecénico, e se refere ao ato ou efeito de fingir; a
uma criacdo da imaginacao; invencdo fabulosa; fantasia; dissimulagdo; um artificio.
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E interessante perceber as raizes historicas dessa relacdo, de certo modo dialética,
entre os “de fora” e os “de dentro”. No contexto do Brasil, particularmente de Minas Gerais,
Avila (2008) aborda em seu livio o modo curioso como Guimardes Rosa retrata as
simulténeas resisténcia e atracdo exercida pela imagem do viajante entre 0s mineiros atraves
da figura do Diabo, emblema do desconhecido, do incompreensivel, o Outro. Segundo a
autora, trata-se do imaginario brasileiro sobre o estrangeiro contaminado pela idéia de

invasdo, seja da mais agressiva a mais sutil, com forte potencial de dominacéo (ibid, p.108).

No que tange as consequéncias desta suposta — e, acreditamos, ao menos no Brasil,
muitas vezes real - subordinacdo da comunidade local as necessidades e aos caprichos dos
turistas, André Carvalho acredita que as mesmas se estendem sobre a alteracdo dos costumes
locais e a ameaca da perda da identidade dos moradores, provocando sua incerteza face a
ruptura com lagos extemporaneos a seus antepassados, a um lugar reconhecido a costumes e

habitos que lhes dao seguranca, ou seja, “a ldgica de seu pensamento visual ¢ vilipendiada”.

De uma hora para outra ele - o pensamento visual - se vé como alvo da globalizacéo
tentando cooptd-lo para comportamentos padronizados, gostos, atitudes, valores e
expressdes que facilitam a denominagdo econ6mica e cultural e ameagam a sua
personalidade e a do seu lugar. Seu arcabouco cultural passa a ndo ser mais alimentado
por suas proprias imagens. Tradicdes, talvez seculares, sdo esfaceladas (CARVALHO,
2007, p.11).

O autor acrescenta, ainda, que o legado cultural das comunidades € posto em cheque

também em lugares que primam por manter a autenticidade local, pelo menos imagética.

N&o por uma iniciativa social autéctone politicamente consciente, mas para atender o
mercado turistico de paises desenvolvidos que ndo tém mais seus “paraisos perdidos”,
mas mandam clientela para conhecer tais lugares. De nada adianta manter comunidades
com choupanas, igrejinhas ou mesmo “centros historicos” conservados ou restaurados
materialmente se a vida social local ndo consegue manter sua identidade. Com o tempo,
caracteristicas essenciais de uma comunidade perdem seus referenciais, na medida em
que os anfitrides, para atender a demanda turistica, se adaptam paulatinamente a l6gica
econdmica, adequando o seu cotidiano as necessidades dos grupos visitantes, a ponto
de, para satisfazer o cliente, vai deixando de lado suas préprias necessidades ou desejos
simbdlicos (CARVALHO, 2007, p.11).

Rafael José dos Santos (2004) ndo nega as mudancas culturais em curso nesse
processo e considera legitimas pesquisas como a de Yolanda Silva (2001 apud SANTOS,

ibid., pp. 6-7) que interpreta a fala nativa da Praia dos Ingleses (Floriandpolis, S.C.),
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especialmente a dos jovens, como expressiva de tais mudancas, dentre as quais “¢é criada uma
necessidade de consumo que se torna um imperativo para eles, uma vez que sentem vergonha

de ser vistos apenas como um grupo de nativos manezinhos”.

Conforme um dos entrevistados pela referida pesquisadora: “[...] os rapazes, um bando
de guri pequeno ainda, querem sé saber de droga, comprar ténis da moda, andar feito os guris,
filhos de turista” (ibid.). Para Santos, trata-se de uma estratégia simbolica de negacdo de uma
condicdo nativa atraves da adocao de uma pratica interpretada como sinalizadora de um estilo

de vida diferencial.

Entretanto, o autor adverte que a analise das mesmas requer nuances que ndo podem
ser resolvidas em férmulas dicotdmicas, para ndo perdermos de vista inclusive os proprios

mecanismos de trocas simbdlicas, politicas e econdémicas que nelas estdo envolvidas.

A idéia de uma cultura nativa que se esfacela perante a assimilagdo de tracos da cultura
do turista, mais poderosa em sua “esséncia”, ¢ que encontra sua forma mais completa
nos estudos da “plataforma de adverténcia” (JAFARI, 1994), tanto subestima as
estratégias de resisténcia e negociacdo acionadas pelos moradores locais, como
obscurece 0s sentidos das ages das quais sdo o0s turistas sdo os agentes. O raciocinio
essencialista aplicado ao turismo leva a equivocos semelhantes aqueles que, por muito
tempo, dificultaram a compreensdo do papel da Comunicacdo de Massa nas sociedades
periféricas (SANTOS, 2004, p.11).

Sob a otica da antropologia, a partir de Santos, € preciso deslocar questdes como a da
constatacdo factual da imitag¢@o do estatuto de um “problema social” e inseri-las no interior de

um processo mais complexo

[...] que implica na abordagem das posi¢Oes relacionais (BOURDIEU, 2003: 16) de
turistas e nativos em contato, vale dizer, como “atores sociais em negociacdo”
(GIOVANNINI JR, 2001: 151) inseridos em um “espago social poliss€émico”
(GRUNEWALD, 2001: 128). Deste ponto de vista, a problematica pode ser formulada
em outros termos: quais 0s signos que cada grupo escolhe no universo do Outro e que
significados procuram produzir ? (SANTOS, 2004, p.7).

Com efeito, formular a questdo desse modo implica considerar que ambos os lados
envolvem-se em um processo que ndo se limita ao nivel simbolico, materializando-se em
praticas sociais e culturais similares em suas formas, mas cujos sentidos ndo podem ser

interpretados sendo a partir das referéncias de cada grupo em si e de suas reciprocidades.
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As interacdes socioculturais entre os “de fora” e os “de dentro”, mesmo que mudas,
estdo expostas a diversidade podendo, conforme sugere Caiafa (2007), levar o individuo “até
a borda de si mesmo” quando, entdo, ele se volta para fora e se conecta com o outro. O que,
como vimos, pode acontecer de maneira positiva ou negativa. Dois modos de apontar para a

abertura subjetiva que esta mistura pode provocar. Isso porque

Esses desconhecidos, constantemente outsiders, nos apontam outros mundos, mundos
estranhos que ndo sdo 0 nosso e que podemos vir a conhecer. (...) S&o mundos possiveis,
ndo atualizados, que formam uma moldura — um “mundo marginal”, um “arco”, um
“fundo”, nas palavras de Deleuze — para 0 meu mundo, para a0 mesmo tempo viabiliza-
lo e desafia-lo. Para a0 mesmo tempo tornar possivel o meu lugar na producéo de
mundos e abrir esse lugar para a alteridade, renovando-o. Outrem forma todo um campo
de potencialidades e virtualidades que comp8e minha experiéncia subjetiva, que me
permite conviver com o0 mundo que ndo vejo e que outrem V&, (...) é um operador de
diferenciacdo que seria preciso conceber ndo como uma transcendéncia, nem mesmo
uma estrutura, mas imanente ou de alguma forma inscrita nos agenciamentos®.
(CAIAFA, 2007, p. 120).

Logo, ocorreria “um sair-de-si”, uma abertura do sujeito para a subjetividade quando
se vislumbram ativamente esses mundos aos quais se refere Caiafa, a obtengdo de “um si
mesmo que se revela como outro” e uma inevitavel recusa das “evidéncias do eu” (ibid. p.
121). Também um “outro eu” poderia emergir desse encontro, na visao de Santos (2004, p.10)
tendo em vista que ap6s o encontro os moradores da localidade, assim como os turistas,
retornam & estrutura da vida cotidiana com seus valores e visdes de mundo ainda neles
impregnados, de modo que a estrutura € retomada, mas ja ndo é aquela anterior a condicdo

liminar, ela modifica-se nas interac6es possibilitadas pela relacdo de alteridade.

Essas sdo, portanto, algumas complexidades da processualidade da experiéncia
turistica, através das quais podemos problematizar configura¢@es espaciais e socioculturais no
lugar da praxis e das relagOes entre sujeitos visitantes e visitados, assim como as interagoes
desses com os produtos e produtores do turismo, tendo em vista as possiveis interferéncias na
mediacdo da viagem provocadas pelo jornalismo turistico. Reforgcamos, assim, a importancia

de refletir sobre este processo.

% A palavra agenciamentos nos permitiria associar aqui, a prépria acdo do jornalismo e outros produtos
comunicacionais direcionados ao turismo.
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6 CONCLUSOES

Como ¢ realmente a cidade sob esse carregado involucro de
simbolos, o que contém e o que esconde, ao sair de Tamara é
impossivel saber. Do lado de fora, a terra estende-se vazia
até o horizonte, abre-se o céu onde correm as nuvens. Nas
formas que o acaso e o vento ddo as nuvens, 0 homem se
propde a reconhecer figuras: veleiro, méo, elefante...
(CALVINO, 1990, p.18)

Orientados pelos questionamentos motivadores desta dissertacdo, exploramos com
afinco alguns caminhos emergentes do cruzamento entre comunicagdo, turismo e cultura,
tendo em vista seus desdobramentos pelo viés do jornalismo turistico e as representacdes
identitarias que o mesmo constrdi. Neste percurso, decodificamos pistas e sinais com o
auxilio da analise de conteddo empreendida nos relevos da mineiridade impressos no caderno
de Turismo do jornal Estado de Minas e alcangamos, pois, um panorama de possiveis rumos e
convergéncias de nosso objeto de pesquisa que apontam na direcdo das respostas pelas quais

buscamos.

Por tudo que aqui discutimos a luz dos Estudos Culturais, das Teorias do Jornalismo,
entre outras contribuicOes tedricas de diversos campos do conhecimento, bem como por tudo
que desvelamos nas inferéncias de nossa pratica analitica, podemos concluir que o jornalismo
turistico tal como ele € produzido na atualidade tende a interferir sim, na percepc¢éo do leitor-
viajante em relacdo ao destino e a cultura ali divulgados, na sua experiéncia de viagem e nas
dindmicas, relagbes e movimentos culturais que ele estabelece no lugar, especialmente com a

comunidade local.

Tal interferéncia esta diretamente relacionada a producdo dos conteudos divulgados
neste segmento jornalistico. Processo esse pautado pelo sistema empresarial do qual se
apropria a imprensa na atualidade, contagiado de publicidade e interesses econdmicos. Fato
que influi diretamente na pratica dos profissionais responsaveis pela construcdo das
informacg6es publicadas, as quais, por sua vez, sdo tecidas com estratégias enunciativas de
comercializacdo e enlaces intertextuais que reproduzem versdes ideais da realidade, sejam

essas de cunho politico-institucional, sociologico, artistico e/ou literario.

O caderno de Turismo do EM se insere neste contexto de produgdo e com ele as
representacfes de Minas e da mineiridade, concebidas através de uma linguagem carregada de

adjetivos, metéforas e retoricas que reconfiguram seus atributos socioeconémicos, culturais,
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naturais, simbolicos e, portanto, suas memorias e historias, as identidades de seus lugares e
habitantes. Sdo estas reconfiguracdes as responsaveis por tecer sonhos e entrelagar fantasias,
ilusbes, ideais, emocgdes, aventuras, magias, mistérios, crencas, entre outros imaginarios

estimulados no leitor-turista em torno da regi&o e dos mineiros.

Dindmica essa que envolve, necessariamente, enquadramentos de cognicao,
apresentacdo, selecdo, énfase, exclusdo e hierarquizacdo de alguns valores culturais em
detrimento de outros, de modo a corresponder aos anseios dos leitores-turistas e adaptar o que
vai ser apresentado de acordo com o que 0s mesmos podem escutar, ver e compreender. Neste
processo, elementos significativos da cultura e da paisagem local muitas vezes sdo

desconsiderados por serem entendidos como supérfluos, redundantes, marginais.

O jornalismo turistico do EM contribui, assim, para a simplificacdo e
descontextualizacdo da realidade mineira ao passo que essencializam, fixam e engessam
determinados atributos como se fossem inerentes a regido e independentes das transformac6es
do tempo e do espaco. Isto porque os discursos que transitam no interior destas representacoes
de Minas e da mineiridade se apropriam de vis@es histdricas e politicas que projetam o estado
no concerto nacional, porém, fortemente agarrado a sua origem, com um profundo apego a

sua memoria.

O que é compreensivel, dado o contexto em que tal regido e identidade cultural sdo
abordadas: o projeto Estrada Real. Também ele, pretenso a fortificar as raizes regionais ao
mesmo tempo em que promove os frutos, delas provenientes, aos olhos do Brasil e do mundo.
Entretanto, isso ndo justifica, muito menos no contexto jornalistico, a centralizacdo do foco
em espacos indivisiveis da memdria e em elos indissollveis com a tradi¢do que acabam por
anular o tempo e a sacralizar o passado através do pensamento mitico da mineiridade o qual,
praticamente, atesta a incapacidade do povo mineiro de gerar rupturas ou de promover novos

momentos historicos.

E o caso do parque industrial de Minas, de seus centros urbanos modernos que
também integram o circuito turistico que constitui o referido projeto; dos artefatos
tecnologicos de sua producdo artistica contemporanea; entre tantos outros elementos da vida
social que pulsam e conformam, na sua fluidez, a realidade mineira, mas sdo praticamente
negligenciados nas representacdes que analisamos. Dai a construcdo/difusdo de mitos,
imaginarios e esteredtipos da regido e dos sujeitos que nela vivem, na medida em que o
jornalismo turistico do EM reforga o vinculo da mineiridade com o periodo colonial e com a

regido mineradora, legitima marcas do poder, da nobreza, da soberania da religido via o



185

catolicismo, bem como da natureza, do lirismo pastoril e bucdlico do ambiente em que vivem

0S mineiros.

Esses que, a partir de tal perspectiva, constroem suas identidades enraizadas nas
montanhas, em habitos rurais e tradicbes que exprimem o carater do mineiro como
conservador, desconfiado, vergonhoso, bobo e caipira. Atributos que, se por um lado, sdo
alvos de ironia e ridicularizagdo em conteddos humoristicos e em determinadas situa¢des
corriqueiras, por outro, nos conteudos jornalisticos analisados, eles se convergem em

qualidades como hospitalidade, gentileza, esperteza, simplicidade, rusticidade, amabilidade.

Reconhecemos que as figuras dos mitos, imaginarios e estere6tipos que se conformam
neste processo ndo sdo inteiramente gratuitas e contém em si, lastros de verdade fundados em
uma tradicdo cultural e politica, muito presente no imaginario dos mineiros que, por vezes, de
fato o concretiza em suas praticas cotidianas. Entretanto, se algum dia tais figuras fizeram
sentido, hoje e cada vez mais ja ndo fazem, pois a todo o momento surgem outros
componentes culturais que se integram a identidade mineira, sendo esses compartilnados em
extensGes muito maiores do que a realidade regional e a partir de novas bases com as quais 0S

mineiros organizam suas vidas.

Se neste mundo tudo é mutavel, ndo ha como fixar nele os lugares e a identidade de
Minas a partir da selecdo e combinacéo de referéncias emblematicas, unificadas e fixadas em
determinado tempo e espaco historico, dado que suas riquezas ensejam justamente o
contrario: a volatilidade, a pluralidade, os hibridismos de suas dindmicas e existéncias que
sdo, por natureza, instaveis, contraditorias, fragmentadas, inacabadas. Refletimos, entdo, sobre
0s motivos pelos quais o jornalismo turistico segue construindo representacfes culturais
sedimentadas no passado e percebemos que a explicagdo parte exatamente da afirmacéo

precedente.

Como um canal para combater o medo e o perigo do esquecimento pelo uso de
estratégias de sobrevivéncia de rememoracdo publica e privada, a memoria, atualmente,
representa uma busca de sentido para a existéncia, de sentimentos de pertenca a um dado
territério e/ou coletividade, uma espécie de ancora no tempo instavel e no espaco fraturado.
Ao passo que, no mundo moderno, nada escapa a logica da musealizagcdo, a mercadorizacdo
da memoria, o frenesi de producdo e comercializacdo de memorabilia de todos os tipos, sejam
elas referentes a passados reais ou imaginarios. Um mecanismo de contraponto ao mal-estar
contemporaneo resultante da vivéncia da aceleragdo cultural em paralelo a uma imensa

sobrecarga informacional, a perda de estabilidade das tradi¢des vividas, de identidade.



186

Perda essa que representa uma enorme ameaca as forcas politicas e institucionais
estaduais, ndo por acaso unidas em prol do projeto Estrada Real, cujo discurso exalta a
relevancia de Minas para a historia e o desenvolvimento do Brasil, num momento em que
outras regiGes assumem posicdes centrais na politica nacional. A mineiridade assume, neste
sentido, uma funcdo de integracdo, de reforco de uma unidade e coeréncia regional
imaginarias que condensam as contradi¢cfes e miscigenagfes em sinteses e combinacdes
harmbnicas que promovem a seguranca dos mineiros, frente aos momentos de

imprevisibilidade politica e social.

Pela via do turismo o “jornal dos mineiros” assume, assim, um importante papel na
afirmacdo da mineiridade e, também, na difusdo e na legitimagdo de liderangas politicas e
empresariais, vultos historicos, intelectuais e artistas, diferencas e estigmas. Difusdo que
ocorre em meio a um processo muitas vezes autoritario, geralmente imposto por um regime de
pautas que ndo diz respeito necessariamente aos interesses publicos, mas aos da propria
instituicdo. Mesmo assim, tende a se amplificar, reproduzir popularmente e conduzir & adogdo
da simplificacdo do real como verdadeira, a naturalizacdo de um mundo relativamente

distante da experiéncia direta dos individuos.

Em suas especificidades, em relacdo ao jornalismo convencional, o jornalismo
turistico reforca, assim, o poder que exercem as representacbes da midia sobre as mais
diversas esferas da sociedade contemporanea. Na medida em que legitima e acumula capital
simbolico no tecido social e possui grande capacidade de persuasdo, este segmento
jornalistico tende a fazer da viagem uma consequéncia de processos desencadeados no plano
do imaginario, alicercado nas imagens dos lugares turisticos e de seus movimentos
socioculturais que ressignificam os valores do mito. Um deslocamento pela redescoberta da
histéria, em busca de uma imersdo cultural, de paz, de beleza, da experiéncia de reviver o
passado e sagas heroicas, da conquista do poder e da liberdade, do lugar ideal onde os sonhos

sdo realidades possiveis.

Sob esta perspectiva, o jornalismo turistico cria e retrata o lugar do outro que,
conforme constatamos em nossas analises, praticamente ndo tem voz. N&o raro, o relaciona,
de imediato, a uma concepc¢do utilitarista que tende a mobilizar uma reestruturacdo dos
espacos divulgados para abrigar aquelas imagens, imaginarios e mitos ali criados e/ou

difundidos para atrair o turista.

Mudancas notaveis ndo somente nos discursos do governador de Minas, Aécio Neves,

a respeito das cidades mineiras integrantes do projeto Estrada Real, mas fundamentalmente
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na préatica e nas novas dindmicas que essas passam a assumir mediante sua proje¢do na midia
e das expectativas que tal divulgacdo gera para o aumento do nimero de turistas. Tais espacos
tendem a se transformar a partir de canones simbolicos para corresponder as maneiras como
querem que eles sejam vistos. Do mesmo modo, transformam-se seus habitantes, que passam
a adequar suas atividades cotidianas de modo a corresponder ao que espera encontrar esse

olhar.

Ao minimizar e simplificar a percep¢édo do leitor-turista em relacdo ao seu destino, as
representacfes deste género jornalistico proporcionariam a distdncia de tudo aquilo que
ameaca os interesses e os desejos do viajante, fragmentando seu olhar, tornando-o restrito e
conduzido a perceber a realidade tal como orientam. O lugar visitado deixaria de ser, pois, 0
campo privilegiado da troca cultural, do encontro com o desconhecido, da relagdo com a

alteridade, da revelacdo de pluralidades.

A viagem, assim mediada, tende a se realizar no plano contemplativo de um
espetaculo, se reduzir a um deslocamento fisico, a um encantamento estético, a uma ilusédo de
interacdo com outros lugares e culturas, de integracdo com a totalidade do universo que o
jornalismo turistico, suas imagens e imaginarios criam: uma verdade imaginada a ser aceita e

compartilhada na concretizacao da experiéncia.

Obviamente, pensar o turismo sob o ponto de vista intercultural pelo viés deste
segmento jornalistico, significa considerar que sdo pessoas que se deslocam - ou pensam em
deslocar-se -, e que estes sujeitos, ao fazé-lo, além de suas necessidades objetivas e materiais,
carregam consigo suas subjetividades afetivas e psicoldgicas. Também as comunidades locais
interiorizam indmeras particularidades de suas realidades subjetivas. O que quer dizer que
ambos 0s lados envolvem-se em um processo que ndo se limita ao nivel simbdlico e se
materializa de diversas maneiras, mas cujos sentidos nao podem ser interpretados sendo a

partir das referéncias de cada sujeito e/ou grupo em si e de suas reciprocidades.

Destarte, desconhecer a apropriacao individual que o leitor-turista faz dos discursos e
das imagens do jornalismo turistico poderia nos levar a sérios equivocos. O principal deles
estd ligado a visdo do turista como prisioneiro de construcdes simbdlicas falsas ou
publicitarias. Como nos ensina Stuart Hall (2003), o significado ideoldgico das representacfes
culturais e midiaticas &, definitivamente, multireferencial, flexivel e necessariamente mediado
pela perspectiva de quem o constréi e interpreta. Logo, o0 viajante tem autonomia para fazer
suas escolhas e interpretar a realidade a sua maneira. E o seu olhar que, ao final, mesmo

mediado por tais representacdes, confere sentido a viagem.
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Se essa funcionard ou ndo como ruptura, COmo ponte para 0 encontro com 0 outro,
como instrumento para o auto-questionamento e lapidacdo do incessante processo de
constituicdo de identidade, dependera diretamente do viajante. A viagem ira variar conforme a
condicéo e as habilidades desse jogador em seus deslocamentos. E de tal maneira que se pode
delinear diferentes perfis de viajantes e turistas no cenario contemporaneo, como ja fizeram

outros pesquisadores.

Chegar a um consenso sobre como se da a mediacdo da viagem aos relevos da
mineiridade, através do jornalismo turistico, &, portanto, algo praticamente impossivel. Além
disso, temos consciéncia que esse € um caminho que passa pela recepcdo, o que implica a
releitura e reproducdo - ou ndo - de discursos e imagens pelo leitor, que constrdi, com eles,
novos significados. Ainda que tenhamos a intencdo de seguir 0 percurso investigativo por
estas veredas, estaremos sempre sobre um terreno, por exceléncia, qualitativo e subjetivo,

onde as conclusdes serédo sempre conjecturais.

Igualmente, ndo podemos deixar de relativizar as implicagOes socioculturais de tal
género jornalistico e considerar o enorme potencial que 0 mesmo possui para operar de forma
positiva, garantindo o acesso ao conhecimento, impulsionando trocas e misturas culturais, a
abertura de novos mundos possiveis. Efetivando-se como um espago em que os individuos e
as comunidades pudessem construir os locais e 0s acontecimentos correspondentes a
apropriacdo de sua historia total, onde a autonomia do lugar pudesse se reencontrar e, assim,
“trazer de volta a realidade da viagem, e da vida entendida como uma viagem que contém em

si mesma todo o seu sentido” (DEBORD, 1997, p.117).

O que revelamos e/ou afirmamos com esta pesquisa ndo foi com a intencdo de
depreciar o jornalismo turistico, mas sim, de entender o motivo pelo qual o referido potencial
é encoberto na pratica. Por que este segmento jornalistico se submete aos caprichos de
investidores e marqueteiros, ao invés de se preocupar com o interesse publico; em atender o
direito a informacdo e estimular nos leitores-viajantes um posicionamento critico sobre a
realidade em que vivem e/ou transitam; bem como para a apropriacdo responsavel do espaco
fisico e humano, tendo em vista que sdo desperdicadas, desta maneira, muitas de suas
potencialidades comunicativas, as quais consideramos fundamentais aos propoésitos do
jornalismo, mesmo segmentado. Referimo-nos as suas competéncias para contribuir a
conscientizacao, prevencdo e seguranca dos sujeitos envolvidos na atividade turistica e para
mobilizar estratégias de intervencdo, acGes e avangos no setor que poderiam, por sua vez,

refletir, em diversos aspectos, na qualidade de vida da sociedade.
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Por outro lado, entender a opcdo do jornalismo turistico por consolidar visdes
unilaterais e/ou parciais sobre lugares e culturas, estereotipa-los e mitifica-los, trata-los como
mercadorias cada vez mais submetidas as relacbes capitalistas; por servir ideologias e
imprimir lutas politicas e/ou mercadolégicas. Enquanto, cremos, poderiam atuar como uma
associacdo multicultural de narrativas que revelassem possibilidades de uma experiéncia
plural ao viajante, o compartilhar de realidades transitorias, rompendo com a concretude do
espaco turistico e de sua estética. O jornalismo turistico constituir-se-ia, assim, ele mesmo

num lugar onde culturas, imaginarios e o conceito de cidadania pudessem ser pactuados.

Um canal por onde circulassem idéias e saberes na fluidez do real, buscando ir além
da aparéncia; ndo o caso inteirado em si, mas algo proximo ao que Mello e Souza (apud.
ARRUDA, 1999, p.250) definem como a sobrecoisa, a outra coisa. Como se, a cada instante,
houvesse mais do que os cinco sentidos pudessem explorar e assinalar "com tintas de
diferentes cores, todos os trajetos, solidos ou liquidos, patentes ou escondidos”, tal como

propde italo Calvino (1990, p.84), inspirado em Marco Polo, ao mapa de Esmeraldina.

Mas, assim como este desbravador historico, entendemos o quanto ¢ dificil “fixar no
papel os caminhos das andorinhas, que cortam o ar acima dos telhados, perfazem parabolas
invisiveis com as asas rigidas, desviam-se para engolir um mosquito, voltam a subir em
espiral rente a um pinéculo, sobranceiam todos os pontos da cidade de cada ponto de suas
trilhas aéreas” (ibid., p.84). Também entendemos os muitos limites que permeiam nossos
ideais comunicativos através do jornalismo turistico, os quais envolvem, como vimos,

questdes politicas, econémicas e ideoldgicas que quica, jamais sejam superadas.

Ideais que reivindicam a desmistificacdo do jornalismo e da imprensa como um
espelho da realidade, mudancas na postura dos profissionais envolvidos, um compromisso
mais ético com a sociedade e com o interesse publico. Questdes que perpassam uma revisdo
de conceitos tradicionais como os de “liberdade de imprensa” ¢ “liberdade de expressdo”, sob

formas e mecanismos que, evidentemente, ainda estdo por ser engendrados e desenvolvidos.

Contudo, ndo deixamos de vislumbrar o jornalismo turistico como um lugar em que
representacdes identitarias e seus sistemas simboélicos contribuem para imprimir sentido e
configurar experiéncias interculturais numa relacdo dialética com a estrutura social. O que
implica uma relacdo com diferentes culturas, o compartilhar de diversidades e subjetividades.
O que, também, nos abre caminho para perceber alternativas que rompam com 0S mitos e
estere6tipos que ali se fortalecem e circulam, estando essas articuladas a linguagem do homem

produtor, como se refere Roland Barthes (2003, p. 238) ao homem que fala para transformar
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o real, e ndo mais para conserva-lo em imagem: “[...] sempre que ele associa a sua linguagem
a producdo das coisas, a metalinguagem é reenviada a uma linguagem-objeto, e 0 mito torna-

se impossivel”.

Nesta perspectiva, tal lugar deveria valorizar e manter-se aberto a participacdo de
todos, especialmente dos sujeitos e grupos culturais que representa, de modo a encurtar as
distancias que com eles estabelece, na medida em que quebra a mudez dos mesmos e reduz a
prepoténcia definidora e quase possessiva de quem fala por eles. Assim como conseguiu fazer
Guimardes Rosa que, contrariamente a maioria dos escritores de seu tempo, foi desmontando
a idéia de exotico trazida pelo forasteiro, substituindo-a por um mundo de bizarrices de outra
ordem, ocultas sob o corriqueiro e o desgracioso do dia-a-dia.

Por fim, tentar dar forma ao ja construido nesta dissertacdo, recompor 0s caminhos
percorridos e recuperar as nuangas fundamentais do raciocinio, constitui para nés um esforgo
de dificil solucdo. Nestas palavras finais, damo-nos conta da multiplicidade de questbes que
derivam da nossa analise. Sem termos a pretensdo de té-la esgotado nestas paginas e, na
certeza de que ainda ha muitas veredas a explorar neste percurso que norteia nossos
propdsitos de pesquisa, em meio a “encruzilhada tedrica” em que os mesmos se¢ situam,

acreditamos ter conquistado nossos objetivos.

Confiantes de que contemplamos, através do jornalismo turistico e a luz das
representacdes da mineiridade, um dos muitos desdobramentos que a complexidade
sociocultural e perceptiva que hoje reveste os meios de comunicacao e 0s modos transversais
de presenca dos mesmos na cotidianidade, concluimos na expectativa de que o debate aqui
promovido contribua para disseminar neste espaco comunicativo, novos olhares e préaticas
fundamentais aos que nele se amparam para langar-se ao mundo e, na pluralidade deste,

buscar sentido para verdadeira viagem que € a vida.

Tudo isso para que Marco Polo pudesse explicar ou
imaginar explicar ou ser imaginado explicando ou
finalmente conseguir explicar a si mesmo que aquilo que ele
procurava estava diante de si, e, mesmo que se tratasse do
passado, era um passado que mudava a medida que ele
prosseguia a sua viagem [...] Ao chegar a uma nova cidade,
0 viajante reencontra um passado que ndo lembrava existir:
a surpresa daquilo que vocé deixou de ser ou deixou de
possuir revela-se nos lugares estranhos, ndo nos conhecidos
(CALVINO, 1990, p. 28).
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Iphan inicia processo para pedir incluséio das trilhas histéricas entre Minas Gerais
e o Rio de Janeiro na lista dos itinerdrios considerados patrimonio de todo o mundo

oBrsil parao o, com escalis

l\lf‘ld‘l Real (ER} carninha 55

largos para se tornar lermnleL!
hutmanidade sob a chancela da Organg
Nagoes Unidas para a Educagio, Ciéncia l‘\.!llllll’l
{Unesco) Ainiciativa de ;v.\hwnlulmuL.\lugan‘
linerdrio cultural partiu doinstituto do Patrimér
nio Histirico e Artistico Nacional {iphan). qu
um grupo de trabalbo para estudos e odos-

sig sobre a rota que ligava, desde o séaulo 17, Dia-
mantina e Ourd Preto a0 Rio de farneiro e Paraty
IRI) p..\u nuumunud». ouroe damantes em di

supe

deliveira ¢ p'Lsuu.u toda a documentacao
dentro de umano.

Contiante no potencial da ER para ganhar re-
conhecimento internacional, Leonardo tern em
maos um primeiro levantamento sobreo trajeto
de 1632 quilometras, que passa por 198 munici
pios de trés estadas, sendo 168 em Minas Gerais,
22 em Sao Paulo e 8 no Rio de Janeiro. Nesse ro
teiro, hd 50 quilometros de trechos calgados de
pedras remanescentes do periodo colorial,além
de cidades e monumentes reconhecidos pela
Unesco, como Ouro Preto, Diamantina e o Sary
tudrio de Bom Jesus de Matosinhes, em Congo
nhas, e outros tombados pelo Iphan. Se chtiver o

da Terra, entre eles o Caminho de Santiago de
Compostela, na Espanha, ¢ a Rota do Incenso e
das Especiarias, 1o Oriente Médio

Ha alguns fatores que poderao favorecer osu
cessodaempreitada, entre eles a maior visibilida
deinternacional conquistada pefo Iphan. Desde o
ano passado, o Brasil ccupauma cadeira o Comi
té do Patrimonio Mundial da Unesco, drgiao que
delibera sobre o reconhecimento dos bens. fazen
docom queo pais atue como umdos porta-vozes
da Amenca Latina. Outro ponto positivo estd na
criagao do Centro de Formagio e Lista Indicativa,
110 Rio de faneiro, descentralizando as agoes, que
eram sempre avaliadas em Paris, Franga. Assim,
explicaLeonardo, o escritdrio do Rio, instalado no
Palacio Gustavo Capanema, cuida dos assuntos da
Ameérica latina e Africa, enquanto o de Hong
Kong, na China f mos da Asia, e o de Bahrein
comm as questies relacionadas ao Oriente Médio

MAPAS ANTIGOS Nos dois dltimas anos, uma
equipe multidisaplinar, formada por historiado:
res, gedgralos e outros prolissionais, sob o cotman
do do jornalista Américo Antunes, fez uma pes
quisa profunda sobre a ER que fol entregue an
Instituto Estrada Real/Federacao das Induistrias do
Estado de Minas G [ER/Fiemg| e a0 Iphan
s de divulgacio, a estrada tem o dese
n Y invertido e se compoe de trés tre-
«chos e umavariante: no eixo principal estao os cr
minhos Velho (liga Paraty a Ouro Preto), Novo
{Rio de Janeiroa Ouro Preto) e dos Diamnantes (de
Ouro Preto a Diamantina). e a variante de Sabara
bugu (do distrito de Glaura. em Ouro Preto, a Ba:
rao de Cocais) "0 nosso abjetivo foi identificar os
elementos que caracterizam a rota cultural da es
trada e seu patrimonio natural Para tanto, nos fi
xamos nos mapas feitos pelo engenhedro portu
#ues Jose [caquim da Rocha, que veio para o Bra
silem 1760 ¢ morou em Ouro Preto. Noséculo 18
©s mapas da regido das minas eram guardados a
sete chaves e proibidos, pela corte portuguesa, de
serem consultadas”, explica Antunes

Na comparagao entre antigos mapas - “para
analisar, cartogralicamente, como era a ER' - ea
base geografica atual, do Instituto Brasileiro de
Geogratia e Estatistica (IBGE), a equipe viu poucas
dncmu\ com variagbes médias ern torno de X0
metros. O tragado que se vé. agora, portanto, é au
téntico, guardando trechos de pedras no distrito
deSerradoCipd (ex Cardeal Mota),em Santana do
Riacha, a 100 quilometros de Belo Horizonte; no
Caminho dos Escravos, em Diamantina, antigo
acesso para as minas de Mendanha; ma comunida
dedeVau, entre Diamantina e Serro. no Vale doJe:
quitinbonha; & no Caminho do Ouro, em Paraty,
na Serra da Bocaina A tritha de pedras da Serra do
Cipd causa impacta por manter intacto o sistema
construtive, com drenas e canaletas Abem de tu
o, na parte mais alta term-se uma visio estontearr
teda paisagem, coma vegetagio do parque nacio
nal e dos rios cristalines.

"0 50 quilometres, nao lineares. de trechos cal
gados da ER resistiram exatamente poe estar nasu-
hida de morros ou noalto das serrs. Do contrino,
a expansao agropecudria {d teria acabado com
eles”, analisa Antunes, lembrando que os trechos
foram pavimentados para que fosse possivel fazer
atravessia, com as tropas de burrcs, nos periodcs
chuvosos Na pesquisa aequipe destacou ainda as
pontes de pedra de cantaria doCaminho Novo.err
tre Oura Preto e Ouro Branco, por onde transita
ram Antonio Frandsco Lisboa, o Aleijadinho (1730
1814}, joaquimn José da Silva Xavier, o Tiradentes
{1746-1792) ¢ s imperadores Pedro 1 (1798-1834)
e Pedro[1{1825 1891}, as sitios tormbados; € as uni
dades de conservagio ambiental scb protega Ca
damonumento ¢ acompanbado de wima fichaes:
peciticacomas Suas caracteristicas

Odiretor geral do [ER/F) iermg, Bagues Wiladimir
Carvalho Sanna. aguarda com” expectativa e mui
to trabalho” a futura indicacao, certo de que as
«chances sao boas: [ temos o pré-dossié e vamoes
fazer mais ainda para ennqueci-lo com informa
goes atualizadas e dados histéricos, atim de pavi
mentar esse carninbo da ER até a Unesco”. Criado
hi nove ancs, o programa turistico Estrada Real
tem gestio compartilhada entre o IER/Fiemg e o
governo estadual, via Secretaria de Turisma

ESTRADA DA
HUMANIDADE

1005 TR UNCIUTWD A P15

Trecho na Serro do
Cipé era usado por
tropeiros, soldodos
e vigjontes a
caminho das minas

Sinalizagdo informa
as principois ddades e
pontos turisticos dos
1.632 quilémetros
ligando Diamantina e
Ouro Preto 0o Rio de

Joneiro e Paraty

.fﬂ}umg doM
510 Ahlmnu do s Norte 5 EN

CONHECIMENTO E HOSPITALIDADE

Quem viaja pela ER, em qualquer de suas ver
tentes. percebe que a histdria @ mesmo um livio
gens fortes que fundem passa

50 para essa dimensao estd nos Monumentos,
construgies centenirias, nas festas populares, na
religiosidade do povo e na palavrade quem mo

ra nas cidades colondais. “Este caminko € o meu
coragao’, diz fosé Maria dos Santos, de 74 anos,
conhecido como Zé da Paixao, proprietirio de
uma ‘roga” emItapanhoacanga. Alvoradade Mi

nas, a 210 quilometros de BH {via Serra do Cip6).

Este caminho é o meu coracao,
e merece atrair gente boa

24 do Polxto,
fazendeiro

Para ele. a estrada merece o reconhecimento in
ternacional, “mas se for para atrair gente boa”

Em Conceigao do Mato Dentro, a 175 quild
metros da capital. o administrador de empre:
sas Ariel Branco, de 24, dono do site portal
cmd.com.br, que tem contetdo especitico so
bre a cidade, acredita que um titulo sempre
abre portas. Ele cita Diamantina, que recebeu a
distingao da Unesco em 1999 e fez progressos
na recuperagio do seu centro histdrico. "0 i

rtante é criar uma estrutura eficaz para o tu

risma. A gente vé muitos cclistas passando por
aqui”, recomenda.

Na Serro,a 326 quilametros de BH, os pro-
dutores do tradicional queijo artesanal, que
faz a fama da regido, se animam.E Diamanti
na, mais uma v erve de referéncia. “A ci
dade estd com um movimento impressio
nante de visitantes, e tem muita gente che
gando pela Estrada Real. Ainda falta um tra
balho maior para impulsionar o circuito, que.
certamente, vai ganhar muito com o titulo de
itinerdrio cultural da humanidade”, acredita
o presidente da Associagao dos Produtores
Artesanais do Queijo do Serra {Apags), Jorge
Brandao Simoes.

O importante € criar uma
estrutura eficaz para o turismo

M Arlel Branco,
administrodoe
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Igrejos barrocas de Mariana, importante cidede do cido do cure, refletem um des cendries mais bonitos do trajeto

ANCORAS DA
ESTRADA REAL

SEIS CIDADES MINEIRAS SERVEM COMO REFERENCIA NO MAIOR CIRCUITO TURISTICO
DO ESTADO, QUE REVIVE A SAGA DA EXPLORACAO DO OURO E DO DIAMANTE
NO BRASIL COLONIA E ONDE NAO FALTAM ENTRETENIMENTO E AVENTURAS

Aureno DuRses

Estrada Real ¢ um termo empregado des-
de a primeira metade do séoulo 17, con
forme regystros da documentagao da Bi-
hlioteca Naclonal do Rio de Janetro. Sob
essaassinatura foi eriado, emoutubrode
1999, 0 programa turistico com drea de-
terminada de atuagao, que engloba par

te dos caminbos por onde esec

o
ouro e os diamantes retirados das terras
mineiras e transitaram o gado, escravos
e muitas mercadorias Introduzidos nas
Minas Gerais, que vinham pelas maos
dos tropeires.

Compaosta por trés caminhos histdri-
€08 e T Vanante, e seu eixo princpal
estiao o Caminho Velho liga Paraty aOu
roPreto), o Carninbo Novo {une Rio de Ja
neiro a Curo Preto), o Caminho dos Dia
mantes {de OuroPretoa Diamantina) e a
Variante de Sabarabucu {do distrito de
Glaura, em Oure Preto, a Barao de Co-

cais). Por muito lempo, eram as unicas
vias autorizadas de aoessod regiao das re.
servas de ouro, diamantes e pedras pre
cioas da entio capitania das Minas Ge-
rais Acrculagio de pessoas, mercadorias.
e riquezas era feita por eles, obrigatoria-
mente. constituindo crime contra a a-
roa portuguesa a abertura de noves ca-
minhos. Hoje, o drouitoturistico Estrada
Real {ER) tem atuacio em 198 munici-
plos, sendo 168 em Minas Gerais oltono
Rio de [aneiro e 22 em Sao Paulo

Nesse emaranhado de cldades. algu-
mas se destacam como polos do turismo,
principaimente aquelas que conservam
de sen casano historion Sao as
mineiras Mariana e Ouro Preto;
Serro e Diamantina, Sio jado del-Rei e Ti-
radentes, todas elas pérolas da arquitetu-
ra colonéal brasileira ¢ oriundas do cido
doouro e exploragio de diamantes € pe-

des sio proximas deseus pares. No caso
de QuroPreto e Mariana, hi indusive utn
de Belo Hort
i BH espera
ot langado no dia 6 e que vai até 19
aryo (ver na pagina 2).

Em todas as seis cidades ¢ possivel
apredar a bela arquitetura, conbyecer mu-

seus, visitar seus distritos, frequentar
bons restaurantes e comprar artesanato
tipico, além de iguarias, como, porexetn:

plo. o famoso quetjo da regiao do Serra.
Ha também parques e curiosidades, co-
mo os passeios de maria-fumaca e a ine

trigante Mina da Passagem, em Mariana
Entim, essas seis cidades sao uma rica
mostra de todo trajeto da Estrada Real

pontithada porlugares encravades entre
as montanhas de Minas Gerals. £ como
tomar um banho de cultura e historia,

21T PIORraimas que Nao custam multo

TAMBEM VIRTUAL 4 teciiologia seimpre
ela. amplia as possibilidades de divulga-
o do turismo pela Estrada Real, Das se
inoo {Ouro Preto, Maria-
Sio Joao del-Rei e Diaman
tina) ganharam um guia fustrado e ele-
trinicosob a platatorma de "georreferer
ciamento” do Geogle Earth. © requinte
de detalhes sobre atrativos, destinos e o
ricsidades serve para divalgar a diversi
dade de opedes turisticas da rota real. A
navegacao virtual foi langada, em no
vermnbro, nuima das maiores feiras turisti
cas do pais, 0 Encontro Nadonal Braztoa,
e estd disponivel no site da ER: wwwes
tradarealorg br.

=,

Ouro Preto
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Tiradentes

COMO IR COMO IR
De bnibus De daibus
Aportir de fi$ 20,85 pelaVioggo Apanirde R$4535
Pdssera Verde el Vo Sandm
[31}3073-7000 {31 32002027

oy
De carro De caro

Saquir peo BR-040, sentido R de
Janewo, Entror no trevo sentido Ouro
Preto (BR- 356 - Rodovia dos
inconfidentes} e sequir até o cidode.

ONDEFICAR
Pousada do.

A portir de f$ 287
131}3551- 2040
NITONdEa Com

Pousade Mines Gerais
Aportirde R$228

(31} 3551- 5506
wwwgousadominasgers . b

Pousada Soler da Opero
Aportir de R$ 157
linchui chd datorde)

[31} 35516844

www fateksonadagpe. com by

Mariana
COMO IR
De énibus

Aportirde fi$ 23,75 pela Viogiio
Pssoro Verde
[31}3073-7000
WWWOSSOTORETERE L0 &Y

Sequif pel BR-040, sentido Rio de
Janelro. Entror o trevo sentido Oura
Peeto [BR- 356 - Rodovia s

nconfidentes e sequir v Marano.

ONDEFICAR

Pousado Contos de Minas
Aportir de R$ 40

[31}3558-5400

www pausaacontesdemings. com. by

Pousada Passo do (armo.
Aportir de R$ 20
linchs chd daterdz)

(31} 3558-100

W gssOdoEaTa com, b
Pousada Ladim Gomarono
Apoertir de R$ 120

131}3557. 1835

ANV COUSOUTITaNO.COM. b

Sdo Jodo del-Rei
COMOIR

De énibus

Apertitde R$ 37,15

pelaViopBo Sandre
13132012927

Seguir psln BR- 040, sentido oo de
Janero. Eriraf 10 trevo de Jooquim
Murtinho e seguir cté Trodentes.

ONDE FICAR
Pousada Pequana Trodentes.
Aporticde R$492

{32)3355- 1262

W pequencodientes com.br

Pousoda Xica do Siva
Aportirde R$320
{ 55- 2000

wnw e, conm b

Pousoda Trés Partas
Apartirde R$295

{32)3355- 1444

W povsoviatresportos com by

Serro

COMOIR

De gnibus
Apartirde R$66,10
pelaviogo Serto
{31} 3200- 5662
e sero.com b

De camo

Segulr pelo MG - 10 entida egoe
Santo, passondo por Ameida,
Cordeal Mota, Conceida do Moto
Dentro, 530 Sebastio do Bom
Sutesso oté chegarem Sermo.

ONDE FICAR
Pousada Mark

A partir de R$ B0
138) 35411569

Pousoda Serrono
Apartk de R$60
{38)3541- 1049

Diamantina
COMOIR

De dnibus.

Apartirde R$53,55 pela viogdo
PdssaroVende

431} 3073- 7000
WWWLOSSOTORERTtE. A B

De camo

Sequir pel BR- 040, sentido.
Beoslia, pssando poe Sete Logocs @
Poroopeba. Apds esto ikimo odode,
opeaimodamente uns 40
quilbmetros, entrar no trevo pare
Curvelo e pegor 0 BR- 135, Depois de

De camo
Sequir peic 8R- 040, sentido Rio de

Curvel 3
BR-259 é Digmanting.

Joneiro, 6té o treva de Jooqum ONDE FICAR
Nustinho. Sequir na MGT- 382 oté Pausada do Ga
$Go Jodo del- fei Apartirds R$160

138) 3532- 1040
ONDEFICAR W QOUSAIOIOgaMpR COM Y
Pousado Beco do Bispo
Apertir de F$ 170 Pousoda Religuics doTempo
13213371 8844 Apartird2 R$140
W00, 0O, OF {inchs chd do torde)

138) 353- 1627
Aportir de R$ 130
linchii chd ca torde) Pausada Estilo de Minas
(2):n-89 Aportede R$120
e pacodolnToia com. b {38) 35315333

www hatelestiodermings com v
Pousade (osardo
portir de R$ 150 05 poeg0s 025 hospedgens refesen €0
(32) 33N-7447 dviras v po c, com cafi b
WHWROUSGEICOS0700. NN mahi
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_ESPECIAL/ FERIAS EM MINAS
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VIINAS

para todos os gostos

Onome entrega tudo: Minas Gerals. Pode-se dizer gue nossa histéria
comegou quando bandeirantes descobriramn as primelras pepitas, I pelos
Idos de 1700. Trezentos anos se passaram, as velhas minas, Mina da
Passagem, em Marlana, foram fechadas e as riquezas minerals, pedras e
ouro, mesmo que hoje quase exauridas seguem intimamente ligadas a nos.
Esse passado, construido com o lastro de batelas e picaretas, nos deixou
herancas como as cidades histdricas, estrelas de um turismo que redne
também - e gracas, muitas gracasa Deus - as belezas naturals dessas Gerais,
g Jas nas matas, a caminhos, cachoeira
muito mais A opuléncia dos casarios de cidades historicas ¢ frato direto

A2 DS iDL

dessas fabulosas riquezas que, hd trés séculos, quase brotavam do chao. Velo
©0uro nos seus velos de ouro e pedras preciosas que tragariam nosso
futuro. Mais e mais, a despeito da fissura por pralas, os mineiros aprendema
valorizar nosso Estado como destino turistico. Buscam os segredos da
Estrada Real; desfrutam de seus rios e cachoeiras, como a dos Cristals, em

Diamanting; se eshaldam na gastronomia que tem o feifio de tropeiro como
um dos fcon
Araxa;

aboreiam banhos de dguas minerais, como no Troplcal de
lescobrem o encanto das fazendas metamorfoseadas em hotéis,
como o Fonte Limpa, em Santana dos Montes. Para vir ou ficar em Minas
nessas férlas, 0 que ndo val faltar € motivo.

0w OMIACD.

Amotemdtica Rogedan
Ferreira se enconto coma
fegibo dz Ipoema e I
sobre a historianos noves
masos explicathos
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(continuacdo): Matéria Minas para todos os gostos (pagina 2)

ESTADO DE MINAS ® 't v a0t wa « 0t

PARATODOS OS GOSTOS

De Diamantina a Paraty, percorrer a rota é um modo novo de conhecer o Estado

Pé na Estrada Re«

GusTavo WERNECK

ESTRADA REAL

x*ur,--xm\-nJAmn»vy:\Jy‘-,-5-’-\\1 U
.‘,,.--.,......L...‘.m..., e 4

Férias chegando e o cor
bate acelerada. querendosaire
disparada pelas estradas que le-
vam is montanhas, praias, cida-
des histaricas ou algum Tugar
inexplorado. Na meihor das hi-
poteses. pense na Estrada Real
{ER). o caminho aberto 1os sécu
Jos XVl & XVIII para ligar as m

nas das regioes de Diamantina e

.

tradas asfaltadas o poe

Antes de mals nada, é bom
Jembrar que boa parte do traga
doonginal da ER de:
longo dos séculas

matagal ou
metros e metros de camadas de
barro. Portanto, fique esperto:
nao existe mais aguela via ex-
pressa contada nos |ivros, por
ande trafegaram os bandelran:
tes e tropeiras. Mas (550 nio
atrapalha em nada, pelo contrd-
aainda mais a vontade e

e de encontra

De qualquer feito, a pé. a cava-
o, de icicieta e carmo, ¢ perfeita-
menite passivel percorrer, do ni
clo ao fim. trés caminhos da ER
“dos diamantes™ - de Diamantina
a0uro Preto-, o velho', que, em
Paraty, recebe 0 nome de cami-
nhodooura e o “nova’, de Ouro
Preto a0 Rio, passando por Ouro
Branco. De carro, dd para mar-
gearvelhas trilhas, pararem pon
Ismur]hfn 0s observar a paisa-
it das marros, dormir
em pousadas charmosas e adqu
fir coloridas pegas de.
feitas em ceramica, p:
ra, tecidos, pedra-sabao, metal e
uma infinidade de materials.

o5 eSCTavos”, antigo acessa para

as minas de Mendai
cada palmo dessa chaa de pedras,
tire muitas fotas e guarde, de
Jemnbranga, Imagens do alvorecer
que calore de dourado as lajes
brutas. Do alto do caminbo dos
ESCTaVOs, LeM-se Wma vista pano-
ramica do Centro Histdrico e ar-
redares da terra de Chica da Sl

Depois de tanta beleza, siga no
rumodo povoado de Vau, £ nesse
trajeto que se encontra um tre-
cha calada da ER, perdido no
melodo mato,sem placas indica-
tivas. Depois da Pousada Recanto
doVale.queficaa 23 quildmetras
de Diamantina, deve-se percarrer
mals trés quilimetros até Vau e
depois oerca de outras trés O me-
Jhor mesmoé perguniar a
moradar sobre a locallzagao exa-
1 Avistar o trecho antigo da es-
trada  tarefa (mpossivel. Nosen:
tido Dxamantina-Sio Gongalo do
Rio das Pedras, ele fica 3 esquer.
da. Atrilha comega bem estreita,
quase um risaa nochia, o
OIS Ve asupress umap
clinada de pedra entre
<50 frondosa. E parada obrlgate.
pals representa pequena par-
te dos 20% de trechos historicos
que restaram da R

Odistrito de S30 Gongalo do
Rio das Pedras, no Serro, mals
parece um presépio, com as

A estrada niio é um cominho Gnico: ha partes osfaltadas e trechos onde os vestigios estdo presentes

suas 400 casas, ladelras grama-
das e outras com calgamento:
Conhega a Venda do Adem
um nativo bem-humoradao ¢
sempre pronto a contar uma
histdria. Tem comida caseira ¢
pinga da boa.

Também a beirada ER Milho
de ficaa seis quilometros do
Serro. Nesse bucdlico distrito,
ninguém fica perdido, pois e
te até um marco com as distin-
clas, bem na beira do caminho,
com uma bandeira do Brasil
pintada na parede. Flea em fren
te & pousada Morals, de fostas
Ferreira de Morais. Nos finais de
seman, € dificil encontrar vaga
3, e falta 0 ora-pro-
1dbis acompanhado de franga
ensopado ou mofho pardo.

O destino, agara,
emltabira, para confie
seu do Tropeiro. Oace
com mals de 400 pegas, adquiri-
municipalidade ou

as por admiradores do tro-
peirismo, revelando o mado de

vida dos homens que vararam
aterritorio minelro nos séculos
XVIlle XIX, via caminhos da ER
A matermitica Rogerlan Ferrei
ra aproveitou o feriado de Ano
Nova para conhecer esta parte
da ER, que tem boa Infra-estru
tura de hospedagem, e se disse
emocionada ao escutar o rela-
to das pessoas sobre a histérla
dos tropeiras. “Deviam divul-
gar mais estes pequenos tre
chos, e niao s6 Ouro Preto e
Diamantina”, opinou

No trechoentre
nhora do Carmo, Re
nhecewa primeira série de mar-
cascontinuos da estrada. Sao 19
totens, a cada quilametro, com
textos da diretora do museu
Eleni Cissia Vieira e o musedlo
g ‘0 Pignataro Erm um de-
les, ela ficou sabendo sobre a Fa-
zenda Venda de Cima, uma an-
tlga parada de tropeiros, demo
lida €m 2004. O livro de anota
Goes, com o registro de compra
@ venda de mercadaria pelos

il Desembarque fasci

Conhecer Santa Barbara, Ma-
fiana, Ouro Preta, Congonhas, 1
radentes e 30 [odo del-Rel torna
se obrigagao para todo brasileiro
que quer saber de sua historia. O
artesanato é multo 1ico.. €3 ao
mida? Nio perca tempa vigante
Saborele todos os temperos. De
530 Joao del-Rei. tome @ sentido
de Carrancas, paraiso dos espor-
tes radicals, e entre na reta final da
seguindo para Min:
duri, Cruzilia e Baepend

Aproxima paradaé Caxarmbu,
noCircuito das Aguas, considera-

doomalorcomplexo hidromine-
ral do mundo. O Parque das Aguas
de Caxambu estd bem cuidado,
abre s 7h, e é programa matinal
Indispensdvel. Tem fago, termas,
fontes ear pura Um &timo pas-
selo é conhecer a cidade nas char-
retes que fazem ponto em frente
parque Com as energlas revi
em diregao as Terras
ntiqueira, com paisa-
gens inesquecivess A portadees
trada € Pouso Alto ¢ a, de saida,
Passa-Quatro, a tiltima cidade no
territorio mineiro, via ER

Jino Estado de 3o Paulo,aes
trada passa por Cruzeiro, deven
do-se atravessar a Via Dutra em
direcaoasiiveirs facesso peiokm
34} Nesse municipio, fica a sede
da Fundagio Nacional do Tropel
rismo Depois vern Cunha, est
yelimética Incrustada na Mata
nde produtora de
nicas

Enfim, o mar. Faga o seu “de-
sembarque fascinante’, comea di-
7ia 0 samba-enreda. De Cunha 3
Paraty, 530 44 quilémetros em
meio 3 forga verde do Parque Na-

tropeiros, encontra-se 1o mu-
seu em Ipoema. “F fantdstica’
reglstrou a matematica

De Ipcema até Bom lesus do
Ampara sao 13 quildmetros de
rodovia asfaltada. Depois de
Bom lesus, o trevo BR-381,a di-
recio ¢ Vila Calonial de Cocals,
em Barao de Cocals, onde estd o
sitio arqueoldgico da Pedra Pin-
tada, com 1250 metros Para se
guir em direao a Mariana, hi
dois caminhos. Um passa por
Sabard e Caeté - na divisa dos
dols estd a Serra da Pledade. cu-
jacapela da padroeira de Minas
étombada pelo Iphan, Em Saba-
. hd reliquias e acervo
comaa capela de Nossa Senh
do O e 0 Musen do Ouro. Pela
MG-129, 0 visitante também se
Integra ao Circulto do Ouro,
do para Catas Altas, uma das ci-
dades minelras que mais (nves-
temn na conservagio do seu pa
trimdnio historico e natural
Nao deixe de visitar o Santudrio
araca (1774).

nante

clonal da Serr:

ada Bocaina Jiem
Paraty, visite o Sitio Histérico e
Feologion Caminho do Oura.
Tombado pelo Instituto do Patri-
monio Historico e Artistico Na-
clonal {Iphan).ele cormiea nokm
95, no sentido Cunha. F trecho
de subida forte, caminhada de
uma hora e meia, quase quatra
quilometros. Hi sinalizagao em
10da o trajeto, hanquinhos para
descanso em dreas panoramicas
as. Aula de historia e eco-
em amblente natural
Marlyana }

{eom

N
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Tem gente que val em car-
ropraprio, tem quem prefira
aventurar-se de bicicleta ou
vencer alquns trechos cami
nhando e desafiando a resis-
téncia fisica A cavalo tam-
bém ¢ um jeito gostoso e li-
dico de conhecer a Estrada
Real Agéncias ajudam a or
ganizaraviagem, desde ape-
nas a hospedagem até o pa
cate como um todo. Ha va-
rias opgoes, desde os roteiros
bem tradicionais, com para-
das nas cidades historicas,
quelas que envolvem
trekking e atividades até
mais radicais como o rapel.
Veja alguns

até

Pacote de trés dias e duas noi
tes.com permnoite em Oura Pre-
to e Tiradentes. saindo de Belo
Horlzonte. Passa por Amaranti-
na, Ouro Branca, Oura Preto,
Mariana, Congonhas, a0 Joao
del-Rei, Tiradentes ¢ Resende

Costa - RS 550.

Clinco dias, de Ouro Pretoa Tira-
dentes, passando por Mariana e
Sao foao del-Rei - De quarta-fei-
raa domingo, minimo de duas
pessoas. O transporte pode ser

104 X 4 0u Van 0 per

emy
curso € felto por asfalto. Inclui
haspedagerm em Quro Preto e
Tiradentes com café da manha
Incluso; a partir de {$ 1,580, em
apartamento  duplo/pessoa
{preqovilido para janeiro)

Oito dias, de Ouro Preto a Dia
. passando por Mari

. o, Serra,
Milho Verde, $30 Gongalo do
Rio da Pedras - no percurso, 12
ometros sao de estrada de
noites em Ouro Preta
na Serra do Cipd e Diamantina
Indusos almogos no Caraga, na
Serra do Cipa, Serro; almogo e
jantar em Sao Gongalo do Rio
das Pedras almogo em Biribiri,
e café barroco em Ouro Preto.
Entradas e tickets, com excegao
deMariam, de todos os museus
e parques estao incluidos. A
partir de RS 2365, em aparta-
mento duplo/pessoa

Cinco e oito dias ma Serra do
Cipd dias - RS 1,3mil e RS1975
©(31) 32849828

www brasilaventurascom.be

Seis dias de caminhada, no chia
mado Circuito dos Diamantes,
de Diamantina ao Serro, com
paradas nas cidades, a0 longo
de 66 quildmetros, todo em es-
trada de terra, por onde passa
vam os tropeiros. Preco: RS
620/pessoa, inclui refeigoes,
bxspeday ciden
tes pesse sporte desde
Belo Horizonle, guias, camisa ¢
boné Pergunte também sobre
outras roteiros

®(31) 3494-2727
wwwandarilhodaluzcjb.net

Ceonfiro tembém o site
www.estradoresl org br
(31)32017966/7145

L

ESTADODEMINAS @ 1t R(A FLIRA, ¢ DE JANEIRO Bt 200

Tudo em 10x e nada
EoVerdaoCVC. |
| .»  Fretamentos Aéreos TAM -

- c e P de Edle o Tl g o st ———
L Y 0 N I T e S Tl YT T Y

Floripa Buzios Angra

Aproveite o cimbio em baixa, compre agora.

Sk P e e GRS
w2185,

LR
IR AR

Ligus i pars 8 C0C Eeis vool nbko pode pardar.

|
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Atragoes no faltam a0 longo
de 1,4 mil quilémetros, entre
Diamantina e Parati (R}). A
Serra do Cipé, a rota dos
inconfidentes, a Mantiqueira, as
fontes que curam, a arquitetura
imponente dos casaroes, as
igrejas e uma natureza
exuberante, como a da Serra do
Caraca, em Catas Altas (foto),
esperam 2,5 milhoes de pessoas
nos proximos quatro anos.

ESPECIAL

BELO RORITONTE,

PRINCIPAIS
CIRCUITOS

© Marciphs mchbbes on et choss s

- N
G VLR
= CONLLENCI D08 0015 UMV,

ESTADO DE MINAS

» 13 0F DEZENBRIO DE 1001
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PAGINA 2 ESTADO DE MINAS - SABADO, I3 DE DEZEMBRO DE 2003

ESPECIAL o €strada Real

MIL EMPREGOS SERAO.
GERADOS COM O
FORTALECIMENTO DO
TURISMO NA ESTRADA BEAL

ECOTURISMO

Caminkar ¢ a methor

neira de se conhes

ro (fotoy. onde o

mo exti cada cez mals e
de,

imaterial pelo conseltho cu
rador do Institute Esta
dual do Patriménio Histé
Artistico de Minas

6:). Ha ain:

itos de for

B TREINAMENTO

Uma das etapas mais im-
portantes do projeto Estra-
da Real é a capacit
profissional Até

enquanto o pessoal

1éls, pousadas ¢ similares
merecerd o Certificada de
Ocupagio. Faturamente, os
empreendimentos. recebe-
vt selos de qualidade.

‘ 1 PEDRA, AGUA'E VEGETACAD SE UNEM
mﬁ:‘ ‘“E i-“EM UM ESPETACULO INESQUECIVEL
P "o+ NAROTA MARCADA POR TROPEIROS

¥.EMBRATUR |

Minsiéro

Os campas de sempre-vivas s um descanso para os olhos do turista, entre tantas belezas de wma regido que gerou grandes riquezas

ENCANTO E

POESIA NA

TRILHA DOS ESCRAVOS

na [dapara o Rio
de.hmelm. Iwwamdlalmtm na velta, traziam sal e produtos mas
Do referincla da modanca ¢ visual DS casa-

GUSTAVO WERNECK
08 i di chisgiach w6 Sdeuliy XX ahine
0 ESPAQY pira 08 NEGHCIOS ¢ do us dlhares do do para sed Ip
i i, A Estrada Real agnhar, - cha

na pritica, duplo seatido. £ réalnia nobroza e Jembrancas dos teuyes
colunials, eomo ambén & redl nos projetos qoe traxsfoomim a ol
consteuiila nos séeaks XVIEe XVIL am polo de vestinento. Pola nies-
Vi QU eseno  Flqueza das minas pard os portos do Paratl o Rio
de Janairo, em dineciio a Portugal, podem vullar euros, dofares o reais
pelas mdos de visitantes de lodes o8 cantos,

A Bstrada fal vai do Diamantiua i Oiro Proto, dividay o v 4
Parati e Kio de Janeiro, Nesse trajéio, o viagante ndo tom do que se.
queiXar Gy mrmos 0» bn‘kms mmr:ns :mrsanaln pRsSes ao ar li-

de tarda lugar O antigo ca-
nulnho corta nn'auls ande ppdn Agua ¢ vegetacdo sb bngm para erlar
nm amblente revigorantd e arpihedor. Na prética, isso se. mtmu pf!a

[l , podendo-se apreciar mais a imponéncia de suas fa*

s,
S6.0 dbjetiva. do Visitanee & conhecer a pé alguns treclios da Fstras
(O Real, vomials indicado & segoir o caminho (o8 eseravos. Sob 9 snl
4 pedras s e
il negea. T Carro; segue-se a rua da Pilha romo'ao povoado de
Vau_ IS Nessa trajedo que s encontry um treeho ealgado, da Estrada
Feal, praticamente perdido no meso do mato, Perngunar é o mais res
comendado. Depois da Pousada Recanto do Vale, que fica a 23 quik-
eros de Diamanting, deveese percorrer mals te6s quilbmetros at:
Nau e depols eerea de outres res,

Avistaro trcho antigoda Estrada Real & tarcfi dificll, mas ndo im-
possivel No seivdi Diamanting-Sio Goncalo da fio das Pedras, élie
[ esquerda. A irifha comeca bem estridta, uim efse no chio,

unia pista Incinada, de pedra, eatre 4 ve-

pura poesia impressa en sobrados e eapelas de Sio Gongal
das Podras ¢ Milho Verte.

Na regilio, o turista pode conhiecnr tode o chamado Eireutio dos
Diamantes, lormado pelos monicipios de Couw de Magalhies de Mi-
nas, Datas, Diamanting, Felicio des Santos, Gouveia, Santo Antonio do

Hambé, Sho Gougalo do Rio Abidixo, Sio Gongalo do Wio Preto; Serro,
Buandpohs v Pressdente Kublischek.
S 2 vigen comega por Tund. Ocas

mihe des escravos, de onde se tem uma visia. panommlm do Centro
o dos

nm‘n Trondoss. £ pamd:\ obrigatiria, pois rEpresea pequena pur-
te dos 206 de trechos histOricos que restaram to trajeto original. £ 1
qw mublos mondon-s la regiio. ewaanleg gostam de fazer o8 seus
pAradca-

mln.hadu

Na bactg do Jequitinhonha, persanagens reeriam formas de sul-
slstEncla que rrmontam oS tempos colonlais. No melo datande, com
fizua polus]oc!bos Homens 43 regido procuraim ouro e damants nos.
nbum

* - Histérioo datorra da Chica da Si
tanhas. O tila de Patrimanio da Humanidada, concedido pefs Unes-
co, i dlils anos, de vida nova & cidntl& APraga 4o Mercado, § qual

CAMPOS FLORIDOS
DEIXAM O VIAJANTE
DE ALMA REVIGORADA

As fores tipicas sochem os ofos de iuent viaja pely Estrada Real
o Circufto dos Digmantes. Amelhor refeecncla. eertamednte, estd nos
campos de sernpre-vivas, que enchen os olhos de qualguer om
aalma m'ng«mda. unr wrdadnlm pmép!u SE ENCONIEa pErn dc lMa
manting: Iito das Pesdras, 1o
Serro, Tem A0 casas, ladelrds gr i} mlus
mmcalcammlo Sern ansledade, siga os fostunies Tocdis: & noite, as
mulberes rezan nd ygrefa do padroeite, enqoanto os homens e dis-
traem na Venda do Ademil, Culo dono estd sempre fironto para eoniar
I cabse, Comida caseira e plmza dabag. - © T T

08 dores de Sio Gongalo deixam squdades: marmelada, banana-
da, goiabada ¢ ontras deliclas: Perto da igreia, & ol achar-a Casa
dos Doces, comandada por um grupo de mulheres. Tambéon 3 bel-
ra da Estrada Real, Milhg Verde estd & sels quildmeteos do Serro.
Nesse distrito, ninguém fica perdido, pois B wm mareo ¢om as dis<
tancias, bem & Beiea do caminfio, com umi Bandeirn do Brasil pin-
tada na parede. Nio hd como errar: em frente & pousada Morals.
Na mesa, nunca falta o ora-pro-nébis, acompanhaio de frango en-
sopada, o molho pardo. O visitanié vai nadar de bragada nas cd-

fic nuldausam' i Ths tempos.

a8 4rv0res, as
||lu~ setrala 46 atividade seam uso de rmrv'(n'lu

GARIMPO
A bateia ainda € instrumento dos homens avidos de riqueza.

choitas. Na vordo, elas Beam caadalosas. refrescauies, revigotantes.,
A \iagam prossegue; rumu au swru pnmolr:\ ud.uhw rxsllﬁm -

o
301 ancs de fundacdo - pasandow anies pelo pmoadu e l‘ms Bar-
FiLS, com suit igreja de 'S4 Giralilo 3 rua da Paz.No Serro, antiga Vie
la il Prilipe, deve entrar, e quakyues rofidro, visita s jlias do s6-
o XVHI: Matriz Nussa Senhorie da Conenicio, as igrejas de Bongde-
sus de Matosinhios e de Santa Rita, shuada no ponto mais alto o deon-
de se dvista o pico do fambé, © a Casa General Carneino.
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Itambé

i Morro Md:w ltabira

RICA BIODIVEﬁSIDADE. RIACHOS
QUE CORTAM MONTANHAS E GENTE
DISPOSTA A'UMA BOA PROSA

M Serra do Cipé

ATUREZA TOMBADA PELO
SEU CENARIO DESLUMBRANTE

Cétrestrelado, digno de wn vonto das
il & uma avites, biodiversidaie rica, gen-
{e hospitaleira, biscoito de polvilho esta-
lando o dente & unvi vontade louca d6 fi-
car para sompre. Quem chegi & Serra do
( ipb pensa loga ém construir uma casiinha

iird do rio, cantar una misica singela
9 fazer amigos. ftambé do Mato Dentr, Ja-
boticatubas, Morro do Pilar, Ifabira; Nova
Unide ¢ Santana do Riacho representan

nitos & ngrw«ws Isst aeontoee aih Se-
nhiora-do Carme, distritg de [tabira, com i
patureza dandg um show pleno, Depois,
Ipoenys, e tabira, para conbecer o Mu-
seu do Tropairo, inaugurado ém margo ni
At casi paragquial. Sio mais de 400 pe-
a8, adquiridas pela prefeitura ou doadas,
revelando o miodo de vida dos homens que
vararani Minas nos séculos XV e-XiX.

A diretora do mus(-u Elani. Cassin

um circyito de Aguas limpas,
que sin a rara de Minas, bichos & plantas,
Costurando toda p riquegs, esti o Parque
Naciopul da Serra do Cipi, com 338 mil
hectares de <ampos rupestres, corrado,
mata degaleria ¢ 1,8 mil espécies vegolals,

Do Dinranting a Ouro-Prato, via Serro,
comee a descobrir v Cipd pela cidade de
Maero da Pilar, Kanhada peln rio Santo An-
1anio, 0 tracho de terra nio ¢ dos matha-
res, enta a-atengio deve sér redobrada,
em csp«:inl no periodo chuvoso, Se der se-
de, & facik encontear wma bica jorrando in-
finitamente numa curva gqualquen

O caminho leva a ltamb do Mato Den-
tro, munigipin fundada peto bandeirinte
Romao Gramacho n final do séenla XVII,
Tiambé (pedra afiada ou pontiaguada, ém

i) e clima e

!)mn ponsndus o quedas (agua deslum-
brantes. Sao (antas que o visitante nao
precisa ficar boras procurando-as. A ca-
choeiri o Licio fict-a apents un quili-
metra do Centro, Gutrn panta preferide é
a praia do° AchG, beo pertinfio, Vitiria,
Encaatado, Serenata e Funil séa outras
quedas d'dgua qoe propercionan alimos.
momentos de lazer.

Tralegar nessas droas traz sempro hie-
nefivios, o que se teardyz. por camiihos ho-

Vieira, i p nnio cul-
taral, wvaln @ mlpumnria #os tropeiros,
popresdrios de transporte que desempe-
nhavam gutras fungies cono emissarios
Oficiais, correio, transmissores de noti-
cias, intermedindores de vegocios, porta-
dores de bilhetes e recados pte. Enfim, o
trago de unido ontre povoados 6 os cen-
tros urbanos afastados.

Nas viagens sertio adentro, que po-
diam durar de tresa quatro meses, do Pa-
rati 4 Diamanting, os tropeires faziam
pousos a cada trecho da 15 4 24 quilome-
tros, gerando o aparecimenio de povoa-
dos. No juicio, 3s cargas eram fransporta-
das nas costas das escrayos-atd serent
substitaidos depois.pelas mulas, Nas pa-
redes do beme-cuidado prédio, hd capas,
vangalhias, bruacs (sacos de rourd para
carregar mantimentos), panelas de forro,
ferramentas & outras utensilios.

Na regiiio da Serca do Cipd, o ideal ¢
esquacer o relogio dentro da mochila ¢ fi-
car i meree da natureea, Pelo mends por
algumas horas. Em Suntand do Riacho, a
100 quilimetres de Bolo Horizante, hi
lugares maravilhosos, eoma a Cachoeirg
Grante, & ainda pouco canhecidos, camo
& Lapinha, que abriga um belo lago sob
4 montanha.

COMIDA MINEIRA E UMA
PROSA PARA FAZER AMIGOS

No caminho da Estrada Real, hd sempre
novidades ~ o aproyeita-las, muitas vezes,
Lusty ;pum Ui simples hate-papo com os
moradores pode gacantir um dia inesque-
civel. No caridipio, comida tipica mineirs
ooy foija tropeiro, torresmoa, histoite do
pabvithe, paa de queilo, farofa, frango com
1emperos vriados, angi e ohive. £m toda
o gurst dacestrada, ha pousadas confortd-
veis, mis & bom fazer reserva: para pvitar
surpresas desagradiveis

Se.3 viagom teve origem 00 Serro, unia,
boa pedida & (‘onhover llnpnnhgncangm

S0 José, en processo dé restauracao.

Procure sabor onde figa o rio das Pé-
dras, as quedis-d'dgua e a estrada da Ta-
pera; que passa pelo distrito de Corregos,
onde estao 4 igreja de Nossa Senhora Apa-
renidd de Carregos € a Capela-Senhor dos
Passos. atéra sedlo do munivipio de Concei-
gito da Mato Deptro.

Em Conceigiiv, & obrigatdrio amar uni
bantho na cachoeira do Tabuleiro, cotn seus
273 metros de altura e considerada uma
das mais bonitas do Brasil. O -indicado &
CONLUALAT um GUid finra niose perder

Ui e wpi-g ¥

{3+ de-~nngro Fica n 16 qullnmnlrus do
Serro, via MG-010, ¢ os moradores nio s
cansany o repetir que, no Carnayal, o lu-
gar™ferve” Emépocas mercs eosicorriras:
& oumo (azer & caminkiadu até o ulto da
igreja-do- Bosirio o 0o adeo da Matriz de.

L ramlnhndn,npamr
s poviiardo da Tabulédro, D carro, 536 20
quilometros, sendo-16 em estrada de ter-
4 Na volta do passein, & pussivel ver em-
pregados de fazendas descendo u ladeira
de Santan, com o5 burrinhos varregados,
como ¢ fossom tropeiros.

B RESGATE

0 dos nunicipios da

Serra do Cipd, em parceria com
a Universidade de ltabira, vai

recuy
oure

r as antigas minas de
ro de Morro do Pilar. O

- objetivo. de acordo com a presi-
£0 NCMERO APROXIMADO dente da associacao, Fabiana

DE CACHOEIRAS Maci
ENISTENTES NA REGIAO 4

é permitar a

wtensos tuneis ¢ salaes

que

DA SERRA DO CIPO on(ags 60 AdrulaRVIIL e
que, muitas vezes. desembocam
em cachoviras

Quem viaja pela estrada do i
pé, entre Santana do Riacho ¢
Coneeigan do Mato Dentro. nio
pode deixar de ver a imensu es-
cultura do fuquinha (foto), Tra-
(a-se de uma homenagem av an-
tigo morador da

sempre ficava i beira do cami-
nho acenanda para quem pas-
sava. J mais uma das deliciosas
histrias da serra, que tem um
Jolelore muito rico,

209
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MILHOES DE PESSOAS

DEVERAO VISITAR A

ESTHADA REAL NOS
PROXIMOS QUATRO ANGS

RUMO CERTO

No Circuita do Ouro, placas
indicam a Estrada Real ¢
contam um pouco da sua
histdria. Uma delas, gigan
tesea ifoto), fica perto de
Ouro Branco ¢ easina aos
cigjantes gue aminhos
oficiais, cujos tracados re
montam ao séeulo XVIIL, ¢
suas varianles que interli
gam os centros minerado
re :lu llm de Sto Paulo,
manescenles
s caminhos, os ar
h'fmn\ as ruinas e a paise
gem sio testemunhos im:
partantes da_histiria de
Minas Gerais

M BARROCO

\ Estrada Real passa por
importantes patrimé-
niog culturais da humani-
dade. titulo concedido pela
Uneseco. Ouro Preto (foto),
Diamantina ¢ o Santudrio
de Bom Jesus de Mat
nhos, em Congonhas.

abrigar, em

do Barroco, com salas pa-
ru pesquisa e estudos so-
bre  Alejadinho (1738
18141 A arte do escultor ¢
arquiteto 6, sem duvida,
um dos s espeticu-
los do circuito.

DISPOSICAO E CURIOSIDADES SAO
REQUISITOS FUNDAMENTAIS PARA
SE DESVENDAR MIsTERIOS DAREGIA0 |  ERAIREIN

Circuito do Ouro

f@f

¥2.EMBRATUR

IGREJAS, CASAROES E A
ARTE DE ALEIJADINHO

(Casardes eontendrios, ladeiras estrelt3s, montanhas, igrejas bam»

cis i arte o Mestre Alefjarinbio. Patrimanio cultural da
titulo eoncedido pela Unesco, ha 20 ands, Ouro Preto pode ser consi-
derula sintese o Circuito do Ourn, Além dos 1CSOUTOS.conKo 0 .\«lu?(m
du ho-

gan wmmmllmndn s w-reim Enfimn, vn‘mdo sed din-t-dia. Esseé

" el pantiia de Rodrigo, Alex e do sitian-

15 futuro guia, :\dcmb«vu Jos i Silva, & mmmgcm do EM pode ver,
e perto, um dos sais belos petagos da Estrida Real,

Depois de ama chuva, m‘sw tempo quente, tudo fica s honito,

rado Pilaraa Casa dos ﬂmms.unnguvila Hica #
te desennhecidos alguns pontos RISincs e pitorescns as mmnons da
Estraidn Real it o

%, Ui i pedras
no mmnho barrancos esmmgnmos. prxasd ‘g o mitagal, Com o
ol & fremtey indicando os loeais mais seguros, nao i o.que temer. De-

i
teanento, pa companhin de tm guia qualificad inje b
desvendar: fri regiio. Hi
o para atdiider aos visitanies,

A Tritha. to Chafariz, entré o distrito de Cachoeira do Campo o
Oura Preto; na. diregio de Sao Bartokomen o Glaura, & um-achade:
para quem esti interessado em bom passeio, siléncio, ar purm e al-

umas boras da integracio com anatureza exuberanto; O percurso
e aproximutamente 20 quilimetros, mns ﬁca e hom tamanho ir

fois de i duas horas, chega-sn an chafariz, construido no sécik,
XVHI s o (us muneg. vé-se que valkeua peni o esforoo, Alex ms-
e esta escrilo: “Esta fonte ¢ este caminko mandou fazer o
thamsslmo e exgelentissimo senhor dom Rodrigo José de Menezes,
govern o capilio g desta capitania de Minas Gerais -
1782° Do alto, sabire o vale, os olhos dificimente akangam o fim da.
imensidao; ookadd wo céu azul, Guemn quiser saber mais informagics
sobrea Trilha do nmrw pote eviar e-mail para Fakoonoseo@ca-

tlo paro pane, num ean-
CATAT IAIS (TS &

A expectativi ¢ de 'qm. 00 MAXITO € rés Teses, Varios nileiros,
imehingo a Trilha do Chafariz, rstegam proatos, eomi infarnes o toni-
oo ey turismo do Cachoeira do Campn, Reidrigo din Cononicio Games,
Por enquaato, seho nas canelis & uma garrafinhia de igua na cntura,

O historindor e presiderite da Associagio Amigos de Cachosira do
Campa, Alex Bohrer, lembra quea m # ennjugir | dum ATagies o

b oar ligar para (3] 9909-4106 6 9117-1708;
Navoltado pnsmu umi monversa onn Aveling Loges do Carma, o

Biliu, dp 85 anos, dono de uma fazenida na bocalidarp de Joss Hen

ajuda 2 entender um povoo mais di afia do fgar o dit atmos| om

e envolye  Trilha do Chatariz. “Passo & drsde meama: Hoje, 0 hugir

esti muito estreifo, mas ek com us burros, kvando verduras da fa-

zeiddaté Ouro Preto”, oonta, enquanto trabalba duro o termy pira ga-
rnmamwu mslmmndn muther Efigenia, de 86, 0 casal, juntohi mais

cad roteiro; corvo a trilbace uma

i5; nao teve filhos, ey companhia permaneote nos
frutos, nas flores & 0o belo canirio gue tem diante dos ollins.

FTOS BETO NOES

CAMINHADA
O cajado ajuda o turista a percorrer 6 caminho, entre Cachoeira do Campo e Ouro Preto, que leva ao chafariz construido no século XVIIl

‘ACERVO REVELA

A IMPONENCIA
DA ARQUITETURA

0 Cireulto do Ouro Inelul as cidades de Ouro Preto, Duro.
Branco, Bariode Cocals, Bom Jesus do Amparo, Caeté, Cias
Alias, Congonhas, [abirito, Martana, Nova Limg, Sanla Lozia,
Piranga, Raposos, Rio Acima, Sabaed, Sauta Barbara ¢ Sio Gop:
galo do Hio Abaixo.

O acarvo cultural de todos os sunieiplos pneanta hrasfoiros o
estrangeiros. No limite de Sabard eomn Caité, fiea a Serra da Ploda-
e, cufis capela da padroedra de Minas & tombada pelo Instituto do
Patriminio Histérieo ¢ Artistics Nacional (Iphan). By Sabard;
religaias ¢ aceryo valiosos; como a capela de Nossa Senhora do €
& 0 Muselido Ouro. Em Santa Lzt 6 conveats de Maraibas co-
vidair reflexdo ¢ ao-deseanso, alfm de mostrar a impanéncia do
wind construcdo do inicty do sécule XVIEL

Pela MG-<129, o turista s¢ integra ao Citcuito do Ouro; indo pa-
ra Catas Altas, cidado yue investe ua conseryagiodo patrimonio
historien ¢ natural A serea do Caraga pode ser admirada de qoal-
yuer ponto-da cidade, erwldurada polas janelas o porias das igro-
Jas. Nu alte, fica o purque natural do Caraca o0 saatudria de 1774,
ijue apresenta obras sacras do mestr Athayde, eomo a Sangt Col.
Do outr lady do Caraga, fica 0 distrito de Santa Rita Purio, om
Martana. Logo ua entrady, chama a atencio o sobrado dis Fonse-
ca, i praca Nossa Senhara do Nazaré: No duge da mineragio, do-
rinte o perfodo colonlal, Santa fiita Durdo chiegou & ler mais de 40

PAUSA :
ﬁ@uirmmmpensa esforco para alcancar a obra historica

mil habitantes, Era um dos eentros principais de extracdo do ouro;

Em Congonbas, & lundamental visitar a Basilica o Bom Jesus do
Matosinfios, cumstruida nos siculis XVl 6 XIX, onde pstio os pro-
Totas esculpidos em a sabilo por Algijadinbo. Parg puro dedsits,
valo conhecer, na cidde, O Parqua div Cachiopirt; que tem duchas,
piscinas, quadras. drea vorde o, claro. uma excelonte queda-d*igua.
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0 CHARME DA REGIAQ QUE
CONDUZ 0 VISITANTE A SAGA
DOS HEROIS DA LIBERDADE

@rilha dos Zintunfihzntes

Caravana de jipeiros faz o roteiro antes trilhado por homens que lutaram e morreram por um ideal, do qual Minas e o Brasil se orgulham -

o
[ Gy

MAOS TECEM SONHOS
NA ROTA DE TIRADENTES

Rota.dr ho de Tiradentes e dos Tneonfi Na

fegido do Catnpo das Vertentés, & Hom conheer o arie
sanato refinado de Bichinhe, e Prados; senur o gosto
50 venta da liberdade batendo 1o rosto, em passeios de:
Jipe: @ comer o melhor meambole do mundo = pelo me-
108 0 que tizem os moradores. Seguindo a Trilha des
Iiconfidenies, a secrota essincia de Minas Gerais fica
mals peeto de ser descoberta, Fores emogies estio
caminio em Sio Jodo del-Red, Tiradentes. Prados, fitd:

polis, Barbacens, Santa Cruz de Minas, Barrosu, Cone
nel Xavier Chaves, Dores de Campos, Eotre Rios v Mi-
nas, Lagoa Donrdda, Resende Costa e Sin Tiago ¢ oue

fras | s ¢helas de charme. A Estrada Real &
portanto, o o condutor Jeste circulto,

Para quem gosta de pegas decorativas, ou Simples-
ment: dé eomprar lembrancinhias, Prades & um prato
elieio, Na avenida Antonio Candeso Vale, bemna entra-
da da cidade. hd uma série delojas com estogue diver-
sificado. Dutro passeia que vale a viagen ¢ Bichinko,
aldela de artesins; onde todo mundo faz maravithas
oom madeird, merl @ outros materials; Tem a Oficina
de Agosto e o atelié do santeiro Naninho, com suas és+

- culturas enoroies feitas crmvinhateo ou magaranduba.

Tiradentes comemoron 300 anos do fundacdo em 2002

'BANHO DE CULTURA E ESPORTES RADICAIS

Quande avistir a placa indleando Sio Jodo debRel,
o viajante pode saber que estd no caminho certo. Terra
+ o ex-presidente Taneredo Neves, Sio Joio del-Kel,
fundaia no final do séeulo XVII, orgolhia-se da lgreja do
Sao Francisco, da Ordem Teropir de Sdo Franetseo de
Assis (1749} do secular repinue de Sines nas comemo-
ragies da-Semana Sanea; da Serra do Lenheiro; do ar-
tesanato em estanho € da Ponte da Catela, em frente
a0 preédhio g prefeitura,
Depois de wm hinho de histick ¢ coltura, o Weal &
merguthar em dguas deliciosas de outro clrcuito - o das
cachoelras, Uma-das melhorrs dicas & Carrancas, pa-

Faiso das quedas-d°Agud e de esportes radicals. Pard |

chegar a Carrancas, ¢ precisoseguira BR-265, rumo 4
Sa0 Sebastido da Vitria, que tem pio de queljo pard
10dos oS paladdres, & depols a0 povoado de Caquende
(12 quismetres de tertak No térming deste urso,
o oendrio 0d6 poderid ser mals honito: 6 lago de Camar-
gos. no tle Grande. A travessia de no maximo ofto mi-
nuts € feifa em balsa, ba quat caben apenys trés cars

B MARCO

Entre Sao toao del-Rei ¢
Tiradentes gastam-se cer-
ca de 15 minutos de carro,
No caminho, mais exata

108, No Carnava), segundo moradares, esperar na fils
significa sacrificio.

Em ¢hdo firme, do outro fado, o5td a capeli de Nos,
si Senliorg da Coneeledu do Porto do Saon oo capela do
Saco. O nome decorre da pequena énseada que havia
no o Grande, quanda o ténplo fof edificado, e 1720
Dietpois, & seguir para Carrancas, em estrada de 35.qul-
lometros de terra e chiela de bifurcagdes, sem placas in-
dicativas. Hi fazendas, trinsit de caminhides de leite o
de gente da redido.
pinhia antes de-encarar o trecho e olhar o marcador de
combustivel,

Esporees radleals como o rapil croscem na feigio de
Carrancas, que; segundo seus moradores, tem eerca de
100 cichoeiras. Nos dias-ensolarados, o8 jovens adeps
1os dessa modalidade aproveitan para escalanos pare-
ies da-cachoetrs da Fumaca, que hiea & sete quilome:
tros do Centro de Cirrancas. No téy, a cidade também
faz bonito, J4 que fo) Inatgnrada, recemtentente, uma
raimpa g asa delta & parapente.

@ Jeito & pergomar e fazer umma-

vatral gente de lodas as idades. Restaurantes ¢ bares 1 ©
cam abarrotados pos finals de semaba o feriados:

Durante o dia, nio deixe de ver o reldgio de sol da
Matelz dc Sanw Antonio (1710) . Esse wemplo @ consi-
derado o segundo mais rico em our do Pals. E mals.
Igreja-da Sautissima Trindads {1810}, Casa da Cama-
ra ( 1717), Casa Padre Toledo e Poote de Padra, obra
fedta em 1703 para dar aeesso 3 ming de ouro que hi-
via pm Santa Antonto do Canjica. Nos finais de semi-
na,a Marla Fumaga entra enicena, margeando o-rio
das Mortes e fazendo a Iigacio entre Tiradentes e Sao
Jodg dek-fel

I MANGUEIRA

I MARIA FUMACA

Um dos programeas mais pito
rescos da Trilha dos Inconfi
dentes é o passeio na Maria Fu
maga, entre Sio Joio del-Rei ¢

Estrada Real pa passarela. To
do o patrimonio da antiga via
por onde excoaram o ouro ¢ oy
diamantes, serd tema do de

177

MUNICIPIOS ESTAD
ENYOLVIDOS NO PROJETO
ESTRADA REAL: 163 EM

MINAS, SETENO RIO E

SETE EM SA0 PAULO

mente em Santa Crus de
Minas, estd o primeiro
marco da Estrada Real,
inaugurado em 19 de abril
deste ano. £ fiicil localizar
o monumento, fincado per-
tinho da Cachoeira Bom
Despacho, que é muito fre

qtientada por moradores
dos arredores.

liradentes. Sao

emogio

Rei a Tieadentes, saf as 10h ¢ el

minutos de
gens no trem P L T
s, sabados, domin

da Escola de samba Mangueira,

Assim, milhises de pessoas, tan
to no Sambiadromo quanto pela
o, terdo a oportunidade

15h ¢. o sentido contrrio, a5 conhecer mais wm pouco do rico

acereo historico, cultural ¢ no
tural. Em todos os locais onde ¢
mostrado, o samba-cnredo ar
ranca aplausos

211
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1.410

QUILOMETROS I A FXTENSAO
TOTAL DA ESTRADA REAL
ENTRE DIAMANTINA, PARATT E
RIO DE JANEIRO

H ROTEIROS

0 primeira ntimero da revista
iros da Estrada Real ji
estd nas mios de agentes de
turismn e formadores de op)
nidn. A edicao ¢ fruto da par-
ceria do governo mine
Instituto Estrada Real/Fiemg,
com apoio do Ministério da
Turismo, Embratur e Sebrue.
\ publicaiio mostra todos os
(0 ¢ serricos. In-
o3 3241~
45 ¢ 0800 30 9002, no
udarcalarg br
muil para vs-
tradareat@estradareal.org.br

M DELICIAS
DA TERRA

No Sul de Minas, o que né
Jalta é mesa farta. Aproveite
para comprar os produtoy ti
picos coma biscoitos, dos

bem gostoso, acompanhado
de bolo de chocolate.

MAIOR COMPLEXO HIDROMINERAL
DO MUNDO AINDA RESERVA-MUITAS
SURPRESAS A QUEM VALORIZA A VIDA

EMBRATUR

Minsstério
do Turiwmo.

BN

" 4d na case dos 150 mil ha~

Asaamquahmnbsnacawaaﬁnamnhnmundliaummm de dima ameno e Gdades com nomes sonoros

INSONDAVEL MISTERIO
DAS FONTES MILAGROSAS

Salide para o €orpo, re-
[TesC0- para A mente. AS
fontes do Sul de Minas m
poder curatiyo que avral
gente de 10dos os cantos.
Pela Estrada Real, & possi-
vel atingir o Circuttp das;

guds, o malor compléxo
ideomineral do mundo. As;
cidades tm nomes sonoros.
& gostosos de pronunciar:
Baependi, - Cambuquita
Camgunha, Caxambu, I
liodora, Lambard; Sio Lou-
rengo, Coneelcio do Rlo
Verde ¢ Soledade de Minas.
A populagdo regional és-

Bitames, Procure uma pous
sada ou liotel mals afasta~
da di reglio céntral dos
musicipios, Principalment:
nos finais de: semana, os
Dbares ¢ restaurantes fcany
Jorados & sempre hd baru:

vonfade & fazer absolnfa-
mente pada, fniregue-se
A patsagen.  Deixe 0§
olhos parados sobre as
perficie do Tago ou_entio
sentrese dehaixo de uma
das drvores, absorvendo
A forgaque Mul da troncg,
raizes ¢ folhas. Depois,
ur.bom 1ivro pode fazer
0 testo, bu Seja, réstabe-
Jecer ‘4 paz Intetior €
Snergizar o coragio.

U Gilme passelo &
conheeer. a-¢idade nas
charretes” que - fazem
ponta em frente ao Par-
que das Aguas. Depols
da parada final, ha nma
stirle de cafés com gulo-
 selmgs quedazent gqual-
quér um esquecer a dies
14- Andar tambem & ver«
bo impérative. Boas Indi-

o com a febre dos vi-
deokis

Real, fica Caxambu, Jocati-
zada_em um vale da Serra
da Mautigueira, a 904 metros de altitude. Natureza, trangililic
dade ¢ clima de montanha fuzem i fama da cidade, De dcordo
com Informaghes da prefeiura, Caxambu tem 12 fontes de dgua
mineral con propriedadés diferentss.

O Parque das Aguas es bem culdadg. Abré ds 7h e & pros
grama matinal Tem lago com pisels
a de-dgua mineral, balnp:}llo hidroterapico-e teleférico. Se a

VIAGEM
Bom i Belra da FStrada O imperdivel passeio de charrets, em Caxambu, & Uma vola 1o teipo

bu,  com  aproximada-
mente 1090 mefros de
altitude, & 186 metras'do
Parque-das Aguas, de un-
do se tem bela vista ¢
que também permite enxergar Baepeodi ¢ Serras proxim;
# Jgreja de Santa [sabelde Hungeia (1868}, tombada pelo

¢ pa
trimonio naclonal: No municipio vizinho de Baepeodi, estd. o

umi bed oporturiidads pirs se conliecer um fugar tpleo que
nascen d beira da Estrada Heal, com vilas ¢ casardes colonkils
Lambart tmbém reserva surpresas, como o lago, o prédio do
Anugo cassino e a reserva ambiental.

PROJETO ALIMENTA PERSPECTIVAS

tiaradores 4o Sul e Minas esmo N4 Mair expocial
jot Estrada Real, diz o presideate da Assoc
cipis do Circuito das Agu Pinto Nanos. “Nosso poten-
cial turistion & muil) grande projeta vai pormitir o desenvoli-
mento. Ha uma ebulicin nas cidades”, afirma Nanes.
Uima das maiores carfno wgundn 0 dlrufnmuw. st ne nfcrm

e nds provisa so tornar um ageate multiplicador das riquizas. de
n0s$a forra o das idfias que enyolvom a Estrada Real”, acridila.

Nangs €ifa 6 passoal qué trabalha erm botdis, que dive mudar de
montalidade para valorizar 0s negéeios do forma globil. “Em vez
de fgntir sogurar o visitante a0 botel, 1o 6llo 0 gorjata, mosirin-
do'sd o bar o outeos equipdmenios e lazer internos. o gargom de=
o dprosentar a5 opeies que a ddade ofereco, Tuda # uma questio
de

de pmprigos, geragio de ronda o
[IBSSIAS, tanto b -hares quanto om restaurantos ¢ pnuxadas mnda
nAG s ¢ncontram pnvpawhx para rocebir bem o turisia. Gada um

@ todes sapm lucranida®, explica. Um traballin com
' Sebrae estd senda vighilizado, informa Nanes, para garantic qua-
lifivacao !m»ﬁ\snmal.

caghes: Marro de Caxanms .
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& Caxambu
Cruzdlia Ttamonite
3
Pouso Alto Ianhandu
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<" NASCENTES BROTAM DAS ALTURAS
EM UM PANORAMA QUE LEVA
0 “~0'VISITANTE A RESPIRAR FUNDO

Serra da Mantiqueira

CONVITE A AVENTURA NAS
MONTANHAS QUE CHORAM

ATRACOES
Floresta Nacional, na Serra da Mantiqueira, oferece trifha ecoldgica. horto e serpentdrio

Entre Quro Preto e Ouro Brince, num

de que ole tenba dimlnuido de trés meses

A Estrada Real, ruma a Parati 10U), pas-
54 pelas Terras Altas da Mantiqurira. A ma-
quina fotografiea ¢ a filmadora devem estar
SOMPre No. OB Para que o viajante nao
PETCH ANAS qUE ANAUTEZA preparow. Man-
tiqueira, na lingus tupi, significa “serras que
choram”, 1ala quantidade de nascentes que
browam das alturas. Dignte do panorama, s
Il motiyos para descontrair, rospirac fundo
@ SOrrin Senl pressa.

A ports dé entrada do circulto & Pouso
Alto, onde sio encontrados profutes da tor-
ra como aguardents, farmhade millo, que-
o, rapidura; biscoitos, vinhos, pimenta &
sabonnte, Procure-os em Alagoa, Detfim Mo-
reire, Tlamonte, itanhande, Marmelopolis,
Passa-Quatro, Pousa Alto; Sie Sebastiao do

~Rio Verde o Vieginia.

Vo granda dica & conhiter, gm Passd-
Quatro. 3 Floresta Naglonal (Flomy), admi-
nistrada pedo thama, A entrada € gritis, Tra-
13-5e de uma reserva nataral de 160 alquei-
ros, com predominancia de-graucarias, U
tronzinhio vai de Passa-Quateo atd o focal 0.
visitanta podever o serpentario, # trilha eco-
logicne o horto

¥.EMBRATUR |
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Mostere |
dolwame |

As agencias de turismo oferecem. pas-

‘seis pim veiculos off-road, vins & microom-
bus Comegam om Passa-Quatro ¢ escolho-
so piitre aventura. de fipe pola-Mantiqueira,
trokking, visita a cachoriras, 20 winel du es-
trada de farro, ande aeonteceu ama fatalha
da revolugio de 1932, 0u pescania de trutas
am Pouso Alto,

Bepois do Minas, a Estrada Real atra-
vessa purte de Sao Paul e do Bio. Eor tor-
ritorio paulista, passa por Criazeiro e Sil-
veiras, onde esta a sede da Fundardo Na-
cional do Tropeirismo. Em soguida; vem
Cunha, ostagio climética incrustada na
Mata Atlintica (ahitude de dté 1.840 me-
trost ¢ grande produtora de pinhio e de
ceragmica; De Conhi a Parati sico 44 quilko-
metros ladeudos pola vegotacd do Pargue
Nacional da Serra da Bocaina

Em Parati, & obrigatonio conhacer o Si-
fio Histhrieo e Eoologioo Camintio do Ouro.
© ponto_ injeiak & nokm 9,5 na sida para
Gunha; Trecho.de subjda forte, 4o quase
ustro. guilometros, numa caminhada gue

ara hora e meid. [nformacoes no site
www.caminhodoouro,com br

TRECHO E UM DOS'MAIS BONITOS DO CIRCUITO E PROVOCOU
MUDANCAS NO QUADRO SOCIAL E POLITICO-DO-BRASIL COLONIA

Caminbho Nobo

JORNADA ATE O LITORAL EXIGE OLHAR CUIDADOSO

pereursG de 27 quilimetros, hii pontes secus
Inres de pedra, que cepresentasi tm dos {re-
chos niais bonios e hisidricas do Circaitd o
Camfiio Novo.. 0 visitante deve GIhaz cuida-
dosamente, cada detallic da arquitetirg dess
sas obras de mais de 200 anos. Boas feferin-
clas sde o conjuato de pontes da Ranchark e
do Faledo, mas hi vutras preciosidade
rodovia asfiliada nao tem acostanientd.
1d0, ¢ bom esperar um Jocal mais traogiil
para estaclonar ¢ admirar. Hi cachoeiras e
tlachos errcados de arela branes.

Algumas pontes ficam bem ao lado da pls-
ta; ntactas, cereadas de quaresmeiras em
flor, numa harmonia perfeita entee o patri-
monio historico e o natural. Outras foram
substituiias peko-asfalto ¢ U4 pard ver; de lnis
clo, apenas a balaustrada. Ao longo da estra-
da; Tazendas dnugas se transformam em
pousadds, que oferreem passelos o cavil,
plscinas aquecidas, pomar o quartos ampks.

O chamado Caminbo Novo, que ligava Vi-
1a-Rica ag file, naseeu de am projeto da Co-
roa Portuguesa para reduzic o 1empo de vias
gem entreo litoral & as minas. Ha registros

para dez dias. O ovo ACesso: provs
dancas no contexto écondmicn. & politie
Tontal, dizén os histortadores, J& que o Rio
PASSOU 4 SeF o.ceniro da POt de posvanens
10, abastecimento ¢ elreulacio mercantil das
regides de ouro e diamantes, substituindo ds.
vilas paulistis e @ Bahid,

Em Queo Branco, um passelo legal, de
carro; ¢ sublr ao-0po da-serra, mum-total
e oito quildnistros dnx esirada de chio. A
vista do” alto ¢ maravilhosa, ouvindo:
apenas o-son dos passiros ¢ da vento. Fs-
65 Toleiros altSEnativos TOSIEAI Goe & an-
tiga Estrada Real era como um grande rio,
formado por afluentes, Bntao répresentans
dos pelos acessos aos disteitos historieos &
otris localidades.

A malor 'pam das estradus até o Rio se
encontra asfaltada, mas ¢ possivel garimpar
raridades ¢ b(k'ms naturals nd codovia, que
passa por Conselbelro Lafalete, Carandaf,
Ressaquinba, Alfredo Vaseoncelos, Barhace-
nidy -terra das rosas, Antonio Carlos. San.
10s Dumont, Ewbank da Ciunira, Juiz de Fo-
ra, Matias Barbosa ¢ Siman Pereira

B TIRADENTES

No Caminho Novo, enire Ouro Branco

e Conselheiro Lafeti

L i ponta tu-

istico ¢ a Casa de Tiradentes (foto),
restaurada em 2000. No e
ram feitas reunio
quin José da Silra Xa

CIREUITOS TURISTICOS e

ESTAG LOCALIZADOS
A LONGO DA
ESTRADA REAL EM
MINAS GERALS

¢ demais inconfidentes, De wni la-
dada estrada, fiew a construgio onde
tropeiros descansatam; do outro, u
vasa retangular do século XVIIl, ro-
deada de varandas, com alicerce de
pedras e estrutura de madeir, adobe

© patea-pique.

PASSAGEM
Ponte de pedra, entre Ouro Preto e Quro Branco, construsda para reduzir caminho até o Rio

B DEMARCACAO

dam pela Estrada Real, mas

nigdo exaty do trajeto, pois

pouco sobrou da rotu original. Para re-

soleer o problemua, terd inicio, no pro-

ximo uno, @ demarcagio das trithas 0

custo ¢ de RS 3 ISAeeis

pelo service vio owrir moradores ¢

pesquisar a cultiera dos municipios, de

Jorma a mapear corretamente o anti-

o tragado, A etapa sequinie serd o si-

0, de acordo com o presidente

do Instituto Estrada Real da Fiemg,
Eberhard Hans Aichinger
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UMA VIAGEM POR DIFERENTES
CAMINHOS QUE CONDUZEM
A REDESCOBERTA DA HISTORIA

St

i
=
=
=
~
qh
=
=
=
=
=
=
=

S
=
=

FOTCS SETG NVAEL

m trechos poeiren-
108, asfaltados ou
que lllill'll"',m a8 -
racteristicas origi-
nais, com piso de¢
pedra, a Estrada Real, me-
diante v seu resgate, val per-
mitir o redescobrimento de

verladeiros marcos da hist-
tia brasileira, Passa ao lado
de igrejas liarrocas e Sobre
pontes de pedra, margeia as
cachoeiras do Cipd ¢ as ter-
mas do Sul de Minas, encon-
tra o sonho de liberdade na
trilha dos Inconfidentes e
conduz an ar puro das Terras
Altas da Mantiqueira e ao
verde da Mata Aflantica. Tem
Opgdo para genle do todas as
geracoes. O viajante vaise
surpresnider ¢ se deliciar com
o clima de aventura, o espiri-
1o de religiosidade ¢ esoteris-
mo, 05 passeios ecoligicos, as
cavalgadas, o artesanato re-
quintado, o5 roteiros gastro-
nomicos, sitios arqoeoligicos
& parediles com pinturas ro-
pestres e uma infinidade de
riquezas naturais e culturai
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ANEXO G: Transcrigéo da entrevista com a editora assistente do caderno de Turismo do

jornal Estado de Minas: Marlyana Tavares (Realizada em 03 de maio de 2009).

Entrevistadora: Raphaela Maciel Corréa

Héa quanto tempo vocé é responsavel pela editoria do suplemento de Turismo?
5 anos.
Qual o nimero de tiragens do EM?

Acho que ¢é 80 mil aos domingos. Se vocé tivesse me passado essas perguntas antes eu teria
visto isso. Deixa eu ver aqui... S&o 162 mil leitores, 45% homens e 55% mulheres.

E na terca-feira quando é circulado o caderno de Turismo, nota-se alguma diferenca?
N&o, nds ndo temos esse estudo nao.

Quando circulou o primeiro suplemento de Turismo do EM?
Eu sinceramente n&o sei.

Quantas pessoas fazem parte da equipe desta editoria?

4 pessoas.

Incluindo o caderno de Informética?

E, é uma editoria que faz os dois cadernos.

E por que é assim, se sdo dois cadernos téo distintos?

Decisdo do diretor. Na verdade, sdo duas editorias que funcionam juntas, é que ha uma
sobreposicdo de funcdes aqui, € um absurdo, mas acontece, entendeu? Nao tem nenhuma
explicacéo pra isso.

Qual é o objetivo do suplemento?

O objetivo principal é divulgar roteiros, embutir nas pessoas idéias de viagens interessantes a
serem feitas. Também divulgar coisas interessantes que estejam acontecendo no trade
turistico, mas ndo é muito voltado para o trade ndo, é mais para o interesse do leitor, € mais
priorizando os roteiros mesmo.

Hé& uma utilizagdo muito grande de recursos visuais, fotos, imagens. O que se considera
no momento da selecdo dos mesmos?

A qualidade das fotos em primeiro lugar e a relagdo dela com o texto. Quando o texto ta
falando de algum lugar, é... (a entrevistada ndo conclui o pensamento). Quando a pessoa viaja
ela traz uma centena de fotos. Ai é feita uma edicdo dessas fotos, jogadas no nosso banco de
imagens e ai aqui a gente faz essa edicdo pra publicacdo. A publicacdo ela deve ter o que, no
méaximo umas 20, 25 fotos. Entdo € o que, a melhor foto relacionada com aquele assunto.
Mas, outra coisa também, a melhor foto é uma questdo muito subjetiva, né? E... a gente tenta,
entdo, por umas fotos mais diferentes, com algo novo, né? Um angulo novo... algo que chame
a atencdo. Realmente é uma coisa assim que vai mostrar uns 180°, uma panoramica do lugar,
ou, as vezes um detalhe. Entéo, assim, & uma coisa muito subjetiva. E & uma coisa de quem ta
editando mesmo, se eu estiver editando, ou se o Alfredo estiver editando e o olhar nosso é
diferente. Mas a qualidade das fotos é a primeira que conta.
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No caso do suplemento de Turismo, a imagem seria mais importante que o texto? Ha
alguma prioridade?

Olha, a imagem é muito importante, ela € muito importante. Mas eu acho que é 50% imagem
e 50% texto. Por que as vezes a gente tem um bom texto, mas se ndo tem uma boa imagem, a
gente nao pode nem publicar.

Qual a diferenca do suplemento de Turismo do EM para os demais suplementos?

Ah, a gente faz muita matéria de Minas, muita matéria mineira. Eu acho que o0s outros
cadernos ndo fazem tanta matéria do préprio estado assim nao, seria uma coisa diferente. No
resto eu acho que ndo tem tanta diferenca assim néo.

Como vocé definiria a linguagem e a proposta do suplemento no contexto jornalistico,
tendo em vista que elas se distinguem bastante da utilizada no jornalismo cotidiano,
digamos, convencional (que defende um posicionamento imparcial, neutro, isento de
juizos de valores, representativo da realidade, o qual muitas vezes expressa uma Vvisao
negativa do mundo, destaca a tragédia, a morte, as mazelas, a novidade, o presente, 0
conflito/controvérsia, a infragdo, o escandalo)?

E, é uma coisa mais solta, né? E uma coisa mais descritiva, ¢ uma coisa que a pessoa fala
mais do sentimento que ela teve ao viajar, € diferente... € um outro olhar, né? A gente pode
viajar na idéia, ndo precisa ser tdo objetivo... A gente também ndo tem interesse de fazer um
guia de viagens. Um guia de viagens é cheio de dados, dados... Nomes... 1ss0. Ai a pessoa que
vai viajar compra um guia, alguma coisa. Mesmo porque se a gente fosse fazer, se a gente
tivesse essa intencdo, a gente sempre ia acessar 0s guias, entdo tem que direcionar mesmo,
mais para o trabalho do reporter, sem deixar a objetividade de lado, né? Sempre oferecendo
servico de preco, de onde a pessoa pode encontrar aquilo que a gente ta falando. Agora, em
relacdo ao jornalismo diario € mesmo um texto mais solto, como matérias especiais de
domingo.

Tendo em vista que se trata de um material jornalistico, de que maneira seu contetdo é
critico e aborda a realidade em sua complexidade e ndo somente em sua atratividade?
Como contribui para a informacéao publica sobre as qualidades e deficiéncias do setor e,
consequientemente para a seguranca e prevencao de seu publico?

Quando a gente viaja e encontra problemas a gente ndo deixa de falar deles ndo, mas a gente
ndo deixa ficar uma coisa muito pesada falando daquilo, mas nédo deixa de falar ndo. Entéo,
assim, a gente se sente totalmente liberados, livres para ter esse olhar. E como se fosse um...
como se fosse qualquer lugar aqui, por exemplo, vocé vai para um lugar, uma cidade... (a
entrevistada ndo conclui o pensamento). Ah, outra coisa também que a gente faz as vezes, se
ndo gostou de algum lugar ou acha que alguma coisa ndo vale a pena, a gente passa batido,
nem cita, nem recomenda pro leitor. Mas, isso € muito dificil, € muito dificil.

E em relacdo a parte de servicos, € feito um levantamento?

E, é feito um apanhado. Em geral, quando a gente viaja a gente procura estar atento a varias
opcdes, né? Entdo vocé ta in locu. Quando a gente faz matéria por telefone, a gente pega as
vezes 0 guia Quatro Rodas e procura dar uma diversidade em termos de pregos, a gente liga
pros lugares e tal. Entdo, a gente sempre da variadas faixas de preco. Entao, esses sdo alguns
critérios que a gente usa. Ah, a gente entra no site também, da uma olhada, né? No lugar e
tal...

Este suplemento se dirige a qual tipo de publico? Sdo leitores com maior poder
aquisitivo, melhor nivel de escolaridade, por exemplo?
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E tem, né? Publico classe A, mas a gente nio se prende a isso ndo. Porque tem muito jovem
que Ié o caderno, entdo tem gente com dinheiro, gente sem dinheiro, mais ou menos dinheiro,
entdo a gente procura atender isso, a fazer essa distingéo.

Qual o raio de abrangéncia do EM, nacional ou regional?
E totalmente centrado em Minas Gerais.
Mais focado na capital?

N&o, ai depende da regido, aqui mais em volta de Belo Horizonte... Depende da concorréncia
com outros jornais. Na Zona da Mata, por exemplo. Na Zona da Mata o pessoal 1€ mais o
Globo, né? Teria que fazer uma pesquisa assim pra ver, porque é proporcional a capacidade
que o jornal tem pra conquistar leitor. Mas, realmente, aqui por Belo Horizonte a
predominéancia é do Estado de Minas.

Isso influencia na tematica do jornal? Ou seja, hd maior énfase para os temas e destinos
mais requintados ou populares, ou um destaque maior para Minas, por exemplo? Quais
sdo 0s mais publicados?

Ah, com certeza ne, porque é um jornal direcionado para 0s mineiros né, porque circula aqui.

Quais os critérios de definicdo da pauta? Como vocés definem o tema a ser explorado
nas edic¢des do jornal?

Assim, tem varias formas. A gente recebe muito convite de viagem, seja do governo, seja de
companhias aéreas, €... de Convention Bureau, €... do pessoal que organiza os encontros de
turismo, convites de imprensa. Entdo, a gente procura ver se daquele convite da pra sair uma
matéria com um roteiro interessante. E ai a gente vai, porque nossa verba pra viagem é muito
reduzida, assim, atualmente ela ta zero, assim... Zero e alguma coisa. Entdo a gente faz muito
essas viagens. Agora, a gente faz viagem aqui por Minas Gerais também e vamos por nossa
conta mesmo. Mas para fora do estado e para fora do Brasil € mais a convite. E ai eu tenho
este tipo de matéria, que geralmente é a capa do jornal, né? Que é a capa, as centrais e mais
duas, ou a capa e as centrais, s0. Outra coisa, também, sdo os colaboradores, tém alguns
colaboradores que viajam e oferecem matérias. A gente tem uns dois ou trés colaboradores
que tem dado matéria de capa também.

Esses colaboradores sdo voluntarios ou remunerados?

Séo voluntérios, ndo sdo remunerados ndo. Outra coisa, a gente costuma fazer matérias de
servico, que a gente chama as que ndo sdo roteiros, né? Entdo, por exemplo, a gente ta
fazendo uma agora para cursos de linguas para pessoas maduras. Ai, a Gol vai passar a vender
lanche no avido, ai nds estamos preparando uma matéria sobre lanche no avido, entendeu?
Entdo, esses assuntos também. Mas essas coisas a gente faz sempre por telefone, entdo, como
eu te falei, s@o assuntos que tem a ver com o trade turistico, mas para o leitor, ndo é... é... Nao
tem a ver com coluna social ou negécio do turismo. Tem muita gente que faz isso, fala do
lancamento da agéncia tal, publica fotos. Isso a gente praticamente ndo faz muito ndo. Até
pelo caderno que s6 tem oito péaginas, né? Entdo a gente ndo teria espaco pra isso, € com
relacdo a outros cadernos de turismo acho que esse € outro diferencial nosso também, os
outros dao mais espago pra isso. Pra essa coisa dos negdcios do turismo.

Considera-se as demandas dos leitores? De que maneira? Esses dao algum retorno ao
suplemento? Como?

N&o, ndo temos muito este feedback, é até uma falha, sdo feitas algumas pesquisas, mas acho
uma coisa muito incipiente. Tem poucas sugestdes de leitores.
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H& alguma prioridade em relacdo ao segmento turistico abordado, por exemplo,
ecoturismo ou turismo cultural?

N&o, ndo tem essa prioridade nao.

Quando é abordada a cultura local, a memodria e a historia do lugar em questédo, como
sdo apuradas as informacdes disponibilizadas? Parte da percep¢do do jornalista? S&o
realizadas entrevistas com residentes? Algum material ndo publicitario — académico,
literario — é consultado para embasar as informacgdes? De que maneira a comunidade
em questao, o sujeito da narrativa participa?

Sim, sdo realizadas, assim, quando a gente ta no local a gente conversa com as pessoas,
conversa com todo mundo, sabe? Tanto com o dono de um hotel, quanto com o sujeitinho 1&
que ta fazendo um artesanato. E uma coisa até natural, assim. E a gente também faz entrevista
por telefone, liga la pra tiazinha la do interior, bate um papo, conversa com ela. Aquela que
faz um doce de ndo sei 0 qué, entendeu? O sujeito que toca uma matraca l& em Sabara...
Muitas vezes a gente ndo vai, mas a gente liga, procura sempre personagens, ndo fica s6 no
trade ndo, de jeito nenhum.

E objetivo das matérias direcionadas ao turismo cultural destacar as particularidades,
especificidades da comunidade receptora e/ou do local, ou seja, imprimir uma
identidade aos atrativos? Como sdo constatados tais aspectos? Por exemplo, em que se
baseia o jornalista ao dizer que determinado artesanato ou pratica cultural sé se realiza
ali, ou é o mais antigo, o mais significativo (...) ou quando se divulga rankings,
estatisticas?

N&o. E muito dificil a gente falar isso, se a gente nio tiver certeza, a gente pde assim “um dos
maiores”, entendeu? Porque as vezes a propria pessoa, o proprio lugar diz assim “nos somos o
maior produtor de ndo sei o qué”, entdo a gente pde assim, “que se alto intitula”... Entendeu?
N&o tem como também ficar checando essas informacdes.

O jornal Estado de Minas se considera o “Jornal dos Mineiros”. Neste sentido, de que
maneira o Suplemento de Turismo se relaciona com Minas Gerais, com a mineiridade,
com os habitantes deste estado? Vocé considera que ele contribui para fortalecer a
memoria e a identidade mineira e/ou de alguma maneira interfere no modo de concebé-
las e serem concebidas? Como?

Eu acho que na medida do possivel sim, mas estamos numa época de muita entre-safra, como
eu te falei, estamos tendo muita dificuldade para viajar e tudo, mas teve uma época que todo o
més a gente publicava matéria, capa de Minas Gerais, 0 Alfredo viajava demais. Agora é
porque t& um momento atipico, crise, contencdo de despesas da empresa. Mas, sim, um
exemplo muito claro disso é o Museu do Tropeiro, em Ipoema, que a gente tem um carinho
especial. Desde que esse museu foi criado a gente vem fazendo matéria da regido e acho que o
Estado de Minas contribuiu sim, para estabelecer essa cultura tropeira la. Foi uma coisa muito
continuada, a gente fez varias matérias, a Eleni (diretora do museu) até brinca que é a gente e
a globo, que também fez muita matéria. E também, porque é uma coisa apaixonante, né? A
cultura tropeira.

O projeto Estrada Real ja foi tema de cadernos especiais e constantemente € de matérias
deste Suplemento. Poderiamos dizer que h& um destague para 0 mesmo neste
suplemento em relacéo a outros projetos turisticos de Minas?

Agora ndo muito, quando foi criado projeto a gente fez muita matéria e tal, mas agora ta
meio... a gente teria até que voltar a falar da Estrada Real, assim com um todo. Mas, quando a
gente vai nos destinos e que ¢ Estrada Real, a gente procura dizer, “cidade tal, que faz parte da



219

Estrada Real”, entendeu? Mas, assim, ndo ¢ uma coisa... SO mesmo quando tinha fatos
acontecendo, quando foi criado, quando foi consolidado, quer dizer, ele t4 sendo ainda
consolidado, mas quando eles colocaram os marcos, ai sim. Mas, ndo tem uma prioridade na
Estrada Real ndo.

Como vocés avaliam a participacdo deste, passados mais de 5 anos de seu langamento,
para o turismo em MG, especialmente para os municipios envolvidos?

Eu acho que valorizou muito o turismo em Minas Gerais, embora ndo tenha se estruturado
totalmente, mas eu acho que valorizou demais. Criou produtos, né? Criou a marca... Acho que
para as proprias comunidades, fortaleceu também a idéia de turismo local como saida
econdmica. E... eu acho que... Agora, ndo pode abandonar, né? N&o pode abandonar. E acho
que ndo s6 a gente ajudou, mas toda a midia, com certeza. O caderno Gerais publica mais
coisas. O Alfredo ja viajou pela Estrada Real, mas depois disso ndo... Depois disso ndo...
Depois disso deu uma “quetada”, mesmo porqué teve uma overdose de assuntos Estrada Real,
né? A gente ndo pode também ficar em cima sé do mesmo tema.

E possivel saber se as informaces publicadas pelo suplemento influenciam a percepgéo
do leitor sobre determinado lugar e cultura ou até mesmo em sua decisdo de visita-los?

Se é possivel saber? Olha, eu ndo tenho acesso a uma pesquisa, o0 unico dado que eu tenho foi
gque me passaram outro dia é que desses 162 mil leitores 55% sdo mulheres e segundo a
percepcao do pessoal da publicidade sdo as mulheres que influenciam é... Na decisdo de uma
viagem. Mas teria que fazer uma pesquisa mais aprofundada para saber. A gente recebe
comentarios, a gente escuta, mas ndo é assim algo consolidado em termos de percentuais. O
que a gente tem, as vezes, é um retorno do préprio pessoal do lugar, que, as vezes, liga e
comenta, “olha, aumentou o movimento aqui”, entendeu? Assim, depois que uma matéria é
publicada.

Vocé acredita que de alguma maneira influencia também na relagéo entre visitante e
visitado / turista e residente? E no desenvolvimento do local, seja socialmente, ou como
estimulo a melhorias estruturais? De que maneira?

Ah, eu acredito que sim, porque o cara que leu a matéria... Vocé ta falando do turista leitor
que chega no lugar? Ah, ele vai com mais informacéo, ele vai com outro olhar, ele vai com
mais simpatia pelo lugar e tudo, né? E, eu acho que sim. E a responsabilidade é muita, se vocé
der uma informacao errada, logo chove de email aqui, chove. Entdo quer dizer que o pessoal
ta lendo, falta mesmo uma pesquisa aprofundada sobre o produto. E a gente ndo tem tempo,
assim. E o dia-a-dia, é o fazer, sabe? Essa coisa da teorizacdo a gente nio tem tempo de fazer.

O caderno de turismo é rentavel para o EM?

Ele é rentavel sim, porque se vocé considerar, ele tem muito anincio e a equipe que faz é
minima, sabe? Tem gastos minimos com a equipe que produz. Mas, pode ser mais rentavel.
Ai tem até uma intencdo para torna-lo mais rentavel. Entendeu? A possibilidade de aumentar
0 numero de péaginas, colocar mais colunas, pensar em outros tipos de cobertura. Tem
possibilidade sim.

Desde seu lancamento pra c4, houve alguma modificacdo no formato do suplemento®
(quantidade de péaginas, cores, sessdes, distribuicdo do espaco para imagens, graficos,
propagandas)? O que mudou e por qué?

Nao, foram feitos alguns projetos, mas que ndo foram pra frente ainda ndo. A gente s6 incluiu
uma coisa que chama historia de viagem, que é aquela pessoa que faz viagens interessantes,

67 Atualmente sdo 8 péginas, todas coloridas, com duas pequenas sessdes: Embarque e Clique do Leitor.
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que tem o dom da escrita, ele conta a viagem em primeira pessoa. Entdo, alguns aventureiros.
A gente abriu espaco pra isso. Mas ndo tem uma periodicidade ndo, quando aparece alguma
historia interessante, porque tem que ser uma coisa mais diferente, mais inusitada, sabe? Nao
é qualquer viagem ndo, sabe? Vocé vai la pro Rio de Janeiro e quer escrever uma matéria.
Nio. E o cara que fez a “Rota 667, a rota... entendeu? Af é legal, 14 nos Estados Unidos, ou sei
Ia, foi do Atacama a... Sei |4, foi do Brasil para Argentina de moto, coisas deste tipo.

Ja percebi que, em alguns, casos ha terceirizacdo de matérias de outras agencias ou
jornais, por exemplo, do Correio Brasiliense. O que determina essa terceirizacao?

N&o, ndo é terceirizacdo, € porque nds somos um grupo, nds somos o Diario dos Associados.
Entdo, o Correio Brasiliense faz parte do grupo. Entdo, eles podem publicar matéria nossa e a
gente pode publicar matérias deles. A gente ndo tem contrato com nenhuma agencia de
noticias ndo.

Materiais enviados por agéncias de turismo ou assessorias de imprensa também séo
publicados?

N&o, a gente usa como sugestdo de pauta, pode dar matéria ou ndo, se for uma coisa
interessante a gente faz uma matéria encima daquele assunto, mas ampliando o assunto,
ouvindo outras pessoas. A ndo ser que seja uma festa, um evento, ai a gente coloca uma nota.
Mas a gente néo publica release no.

Como sdo produzidas as matérias por telefone?

Muitas sdo realizadas por telefone, a gente liga para as pessoas, liga para o Brasil inteiro se
precisar. As vezes a gente pede para a prefeitura, sempre pede indicacdo de personagens, mas
por telefone é mais dificil, né?

Vocé acha que aceitar um convite compromete o posicionamento critico do jornalista?
Seria uma espécie de troca de favores?

A gente procura fazer com que ndo influencie, inclusive, isso fica bem claro pra que convida,
ja é uma coisa meio estabelecida. Quem convida ja sabe que vocé ndo tem obrigatoriedade
nenhuma de falar bem ou mal de alguma coisa. Isso acontece com todos os jornais de turismo.
No Globo, no Estadao, eles também praticamente sé viajam a convite, eles também nédo tem
verba para fazer altas viagens ndo, né? Tem uma ajuda de custo que eles ddo para 0s
repOrteres e tal, e € isso ai. Eles tém mais convites que a gente porque s&o jornais nacionais.
Mas a gente nao tem obrigatoriedade nenhuma. Inclusive a gente fala “olha, a gente nao pode
falar s6 do seu hotel”, porque nos servicos a gente da outras op¢fes também e quando a gente
percebe que o objetivo ndo € divulgar o destino, mas é divulgar aquele negécio, ai a gente ndo
vai ndo. Porque € uma coisa muito publicitaria. A gente transita numa linha muito ténue na
verdade, né? O ideal seria se nds tivéssemos nosso proprio orcamento e fizéssemos nossas
préprias viagens, que a gente ndo dependesse de convite para viajar, né? Seria isso. SO que
nenhum jornal trabalha dessa forma, nem revista, apenas a revista Viagem e Turismo tem
orcamento proprio para viajar. Acaba influenciando sim... mas sempre fazemos referéncia que
é convite.

O que é comercializado pelo suplemento? Existe alguma interferéncia do setor de
marketing na redacéo do suplemento?

Assim, o marketing ele tem uns projetos, assim... Estacdo Verdo e pede para a gente fazer
umas matérias especiais de praia, de verdo, e tal, e ai eles tentam vender andncios desse
caderno em stand de vendas. Mas, assim, € uma relagdo muito distante, muito distante, ndo
tem praticamente influéncia nenhuma. Mas, assim, recentemente foi publicado um caderno
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especial de Brasilia, ai contrata uma equipe de fora pra fazer e a gente faz tipo uma
supervisdo, entendeu?

Qual é a porcentagem/proporc¢ao, aproximadamente, do espaco do suplemento ocupado
por anuncios?

N&o sei. Mas, a gente pode, assim, estimar por alto, né? Quer ver... Em todas as paginas é
guase a metade, menos da metade talvez. Seria quase a metade, pode colocar a metade.

Houve algum impacto na oferta e na demanda deste suplemento em virtude da
popularizacdo da Internet?

Seria chute eu te falar isso, precisaria também de uma pesquisa. Mas, 0 que existe hoje é que
na internet vocé tem muito mais informagdo sobre turismo, né? Entdo vocé consulta a
internet, como um todo. Entdo, a concorréncia é pra todos, ndo s6 para o turismo nao. Mas,
especifico do Turismo eu nédo sei. Hoje, o que vocé tem também sdo os blogs, os blogs dos
“bambambam” do turismo nacional. Os proprios sites, os internautas vao ali e comentam suas
viagens, ddo nota para o hotel, ddo nota... Entdo, vocé tem, assim, aquela interacdo que vocé
falou. Na internet ela se da muito mais do que no jornal impresso, muito mais. E ali ele tem
um retorno rapido. Talvez por isso a gente ndo tenha tanto retorno do leitor.

Tem algo mais que queira acrescentar?

N&o... Aquilo que eu j& falei, né? Do ideal de ser completamente independente, né? Mas eu
acho que é impossivel... Eu fico pensando nisso, comparando com outros jornais e tudo... Eu
acho que isso nédo vai acontecer téo cedo.



