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PRECE DE MINEIRO NO RIO

Espirito de Minas, me visita,

e sobre a confusdo desta cidade,

onde voz e buzina se confundem,

lanca teu claro raio ordenador.
Conserva em mim ao menos a metade
do que fui de nascenga e a vida esgar¢a:
ndo quero ser um movel num imovel,
quero firme e discreto o meu amor,

meu gesto seja sempre natural,

mesmo brusco ou pesado, e s6 me punja
a saudade da patria imaginaria.

Essa mesma, ndo muito. Balancando
entre o real e o irreal, quero viver
como é de tua esséncia e nos segredas,
capaz de dedicar-me em corpo e alma,
sem apego servil ainda o mais brando.
Por vezes, emudeces. Nao te sinto

a soprar da azulada serrania

onde galopam sombras e memorias

de gente que, de humilde, era orgulhosa
e fazia da crosta mineral

um solo humano em seu despojamento.
Outras vezes te invocam, mas negando-te,
como se colhe e se espezinha a rosa.

os que zombam de ti ndo te conhecem

a for¢a com que, esquivo, te retrais

e mais limpido quedas, como ausente,
quanto mais te penetra a realidade.
Desprendido de imagens que se rompem
a um capricho dos deuses, tu regressas
ao que, fora do tempo, é tempo infindo,

no secreto semblante da verdade.



Espirito mineiro, circunspecto

talvez, mas encerrando uma particula

de fogo embriagador, que lavra subito,

e, se cabe, a ser doidos nos inclinas:

ndo me fujas no Rio de Janeiro,

como a nuvem se afasta e a ave se alonga,
mas abre um pouquinho ante meus olhos
que a teu profundo mar conduza, Minas,

Minas além do som. Minas Gerais.

ANDRADE, Carlos Drummond de Andrade.
Prece de Mineiro no Rio. In: Obra completa.

Rio de Janeiro: Aguilar, 1964.



RESUMO

Esta pesquisa analisa como Juiz de Fora e os juizforanos foram retratados na produgdo
jornalistica da TV Mariano Procopio (afiliada dos Didrios Associados na cidade) veiculada
pela TV Tupi do Rio de Janeiro. Além de tracar um historico da primeira emissora de TV do
interior na América Latina, a partir de informagdes em jornais, revistas, livros e historia oral,
aborda especialmente o material jornalistico produzido entre 1966 e 1968, do qual s existem
vestigios. As reportagens deste periodo foram elaboradas por uma equipe de telejornalismo na
cidade e enviadas para o Rio de Janeiro, de onde eram veiculadas, para o estado do Rio e
parte de Minas Gerais. O trabalho realiza investigagdo documental e entrevistas com
profissionais pioneiros na televisdo em Minas, propondo um resgate da memoria audiovisual
de Juiz de Fora e o reconhecimento do papel da TV Mariano Procopio na formacdo da
identidade do chamado “carioca do brejo”.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicag¢do. Identidade. Televisao. TV Mariano Procépio. Juiz de

Fora.
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ABSTRACT

This research examines how the Juiz de Fora citizens and their city were featured in the news
production of TV Mariano Procopio (subsidiary of Diarios Associados in Juiz de Fora - MG)
conveyed by TV Tupi in Rio de Janeiro. Besides tracing a historical path of the first television
station in the interior of Latin America, from information in newspapers, magazines, books
and oral history, our discussion will be centered in the journalistic material produced between
1966 and 1968, of which there are only traces. The reports from this period were prepared by
a team of television journalism in the city and sent to Rio de Janeiro city, from where they
were conveyed to Rio de Janeiro state and parts of Minas Gerais. The work carried out
documental research and interviews with pioneers of professional television in Minas,
proposing a rescue of the audiovisual memory of Juiz de Fora and a recognition of the role of
TV Mariano Procopio on identity formation of the so called "Carioca of the swamp."

KEYWORDS: Communication. Identity. Television. TV Mariano Procopio. Juiz de Fora.
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1 INTRODUCAO

O jornalista Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, mais conhecido
como Assis Chateaubriand, foi pioneiro em inumeras frentes. Introduziu novas espécies
bovinas no pais, lutou pela multiplicacdo dos aeroclubes e teve participagdo fundamental na
formacdo do Museu de Arte de Sao Paulo, uma das principais instituicdes culturais brasileiras.
Mas através do seu império jornalistico, iniciado em 1924 com a compra de O Jornal no Rio
de Janeiro, o conglomerado Diarios Associados — composto de agéncia de noticias, jornais,
revistas e emissoras de radio e TV espalhadas por todo o pais — criou janelas para que as
pessoas pudessem conhecer outros mundos. Se Chateaubriand utilizou métodos pouco
ortodoxos para montar as suas empresas movido por interesses diversos, também o fez para
dar visibilidade internacional e interferir no destino politico e econdmico do Brasil. O
empreendedor visionario, logo que foi apresentado a tecnologia televisiva, percebeu que ali se
abriam inumeras possibilidades para a mercadoria preciosa com que se ocupava, a
informacao. A partir dai se empenhou em trazer a novidade para o Brasil.

A emissora de televisdo criada pelo jornalista em 1950, que recebeu o nome de TV
Tupi, foi extinta trinta anos depois sem usufruir dos avangos tecnologicos que possibilitaram a
outros canais se constituirem grandes redes de comunicagdo com penetragdo internacional,
ainda no transcurso do século XX. Mas a televisao, que se estabeleceu inicialmente em Sao
Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, foi levada também ao interior do pais.

Em fun¢do das limitagdes técnicas, funcionando cada um como uma empresa
independente, estes canais, como as emissoras de Rio e Sdo Paulo, enfrentaram dificuldades
durante a maior parte do tempo, pois mesmo antes da morte de Chateaubriand, em 1968, a
administracdo do grupo foi tumultuada e sujeita a sobressaltos, motivados por crises
financeiras, politicas, interesses e vaidades, o que ndo impediu a realizacdo de programas de
TV de grande sucesso.

Artesanais, improvisadas, experimentais, todos estes adjetivos cabem quando falamos
da televisao feita a Chateaubriand nos anos 1950 e 1960. O sonho do jornalista de unir o pais
em rede ndo se torna realidade, mas gracas a ele floresceram experiéncias Unicas de televisdo,
como aconteceu em Juiz de Fora.

Acreditamos que o prestigio que Juiz de Fora ainda possuia — por ter sido o porto seco
por onde passaram o ouro ¢ o café em direcao a capital do Império, e a terceira cidade mais

industrializada do Brasil na passagem do século XIX para o XX — colaborou para que o
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municipio se tornasse sede de quatro empresas dos Diérios Associados: a Radio PRB-3, os
Diarios Mercantil e da Tarde e a TV Mariano Procopio que, entre 1966 e 1967, produzia
filmes e eslaides na cidade e enviava para serem exibidos pela TV Tupi do Rio de Janeiro para
todo o Estado e parte de Minas Gerais.

Em nosso trabalho objetivamos analisar como o juizforano e a cidade foram retratados
na producdo jornalistica da TV Mariano Procdpio, e como esta representagdo reforcou a
identidade de um mineiro atipico, ou “de fronteira”, apelidado de carioca do brejo. Partimos
da concepgao de um juizforano que, a época, ja se identificava com o estilo de vida dos
moradores do Rio de Janeiro, estilo este idealizado na cidade mineira a partir do convivio com
o cosmopolitismo carioca. Nossa questdo ¢ entender se e de que forma as imagens de
televisao podem interferir no complexo processo de constru¢ao e manuten¢do das identidades,
em um periodo que este veiculo de comunicagao estava ainda em processo de popularizagao.

Hoje, certos do grande impacto da televisdo no cotidiano das pessoas, sabendo que ¢
por meio da TV, principalmente, que a populagdo toma ciéncia do mundo que a cerca,
verificamos que a televisdo pode modificar habitos e inserir uma nova forma de organizar e de
pensar a sociedade. Assim, a partir desta relevancia que a televisdo assume nas trés décadas
que sucederam a Segunda Guerra Mundial, optamos pelo estudo da TV Mariano Procopio,
que surgida neste contexto e ainda ndo devidamente pesquisada, chama nossa atencdo por ter
sido a primeira emissora de televisdo do interior da América Latina, embora pela falta de
registros precisos, a TV Bauru do interior de Sao Paulo também tome para si o titulo.

Para o filésofo Pierre Bourdieu, “por intermédio dos sistemas simbolicos, um grupo
assegura a dominagdo sobre o outro” (1989, p.11), desta forma, Juiz de Fora ter sido escolhida
pelos Associados como a primeira cidade do interior do pais a possuir uma emissora de
televisao, chama a nossa atencdo para as possibilidades que se abriram e se extinguiram, ja
que foi ampliada, a partir do sinal da TV Tupi do Rio de Janeiro que chegava a cidade, a
oferta de outros modelos identitarios possiveis.

No capitulo dois fazemos uma abordagem sobre os meios de comunicacdo e sua
relacdo com identidade. Tragamos ainda o contexto sociocultural do Rio de Janeiro ¢ sua
influéncia em Juiz de Fora, principalmente nos séculos XIX e XX. Julgamos necessario tal
resgate historico para ilustrar a relagdo entre a cidade carioca e a mineira. Buscamos indicios
do momento em que ocorreu o rompimento com a mineiridade e o surgimento do carioca do
brejo.

A chegada da televisdo ao pais e a instalagdo da pioneira Tupi sdo analisadas no

capitulo trés. Verificamos as dificuldades enfrentadas pelos Diarios Associados para instalar
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as emissoras e as caracteristicas peculiares que assumem as primeiras estagdes no pais, em
Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, que desde o inicio travaram uma batalha
simbolica, onde as realidades mediadas pela televisdao ampliavam a capitalidade (AZEVEDO,
2002, p.45) da cidade carioca.

Contextualizamos no capitulo quatro o periodo em que surge a TV Mariano Procopio
em Juiz de Fora. Além dos livros que contam a historia da cidade, os depoimentos foram
fundamentais para que pudéssemos reconstruir o0 mosaico cultural e politico que envolveu a
instalacdo da TV Associada no municipio. Neste momento de nossa pesquisa, colhemos e
tivemos acesso a depoimentos com historias inéditas de pioneiros das transmissdes de
televisdo e a noticias publicadas em periddicos, especialmente antiincios e notas em colunas
sociais, que até¢ entdo ndo haviam sido analisados em outros trabalhos, mas que somadas aos
depoimentos possibilitaram que obtivéssemos um retrato da sociedade juizforana e das
empresas Associadas nos anos 1960 em Juiz de Fora.

Para a redag@o do capitulo cinco, além de pesquisa bibliografica, reunimos um grande
numero de peridodicos onde sdo feitas referéncias a TV Tupi do Rio de Janeiro. Assim,
colaboramos com a constru¢do desta pagina da histéria da televisdo brasileira, ainda pouca
explorada, ja que as pesquisas sobre o tema sdo escassas. Verificamos que os siléncios que
existem sobre a emissora carioca também ocorrem quando tratamos da TV Mariano Procopio.
Nesta etapa da pesquisa ainda abordamos os programa produzidos pela emissora em Juiz de
Fora, especialmente os veiculados pela TV Tupi do Rio.

Quando nos aproximavamos da conclusdao desta dissertacdo, cujo levantamento fora
iniciado anos antes, tivemos acesso a fragmentos de filmes que restaram de reportagens
produzidas pela TV Mariano Procopio, o que ensejou a andlise que realizamos no capitulo
seis. Ja ndo acreditdvamos mais que fosse possivel encontrar fragmentos desta programagao,
pois os arquivos de audiovisual do pais nao tém qualquer registro da produgao da TV de Juiz
de Fora. Assim, acreditamos que a andlise dos fragmentos filmicos, que realizamos neste
capitulo, passa a ser um dos registros mais importantes sobre a historia da televisdo Associada
no interior do pais.

A observacdo de trechos dos programas da TV Mariano Procépio possibilitou-nos
comprovar a tentativa de aproximagdo entre as sociedades juizforana e carioca. A retratacao
da cidade mineira e de seu povo revela-se um ensaio para a reproducdo do que seria o estilo
vida carioca. Neste cenario introduzimos a reflexdo sobre os meios de comunicagao na
construgdo ¢ manutencao de uma identidade: a do carioca do brejo. O resultado desta analise

corrobora para o pressuposto de que o sentido que damos a nossa experiéncia e aquilo que
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somos parte dos significados que produzimos através das representagdes, como aquelas que
comecaram a ser ofertadas pela televisao.

Na conclusdo, verificamos que as representacdes elaboradas pela TV Mariano
Procopio — mais que fazer a marcagdo da diferenga entre o que era ser juizforano, mineiro ou
carioca — fomentaram uma produc¢ao filmica original. As reportagens feitas na época serviram
como suporte para a manifestagdo da identidade hibrida dos moradores de Juiz de Fora,
estabelecida desde o inicio da formacao do ntcleo urbano. A primeira emissora de televisao
da cidade transformou-se na plataforma ideal para mostrar o espaco e as identidades
idealizadas naquele periodo, ainda que a partir da narrativa dos Diarios Associados.

Acreditamos que as imagens nunca foram gratuitas e nem estiveram sozinhas. Desta
forma, o estudo dos programas da TV Mariano Procopio, exibidos pela TV Tupi, mais que
analisar o papel que exerceu o novo veiculo de comunicagdo nos anos 1960, amplia as
possibilidades para que possamos compreender as caracteristicas que marcaram o imaginario

da sociedade juizforana neste contexto, elaborado também a partir de imagens de televisdo.
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2 MEIOS DE COMUNICACAO, IDENTIDADE E HISTORIA

Ndo temos conhecimento de um povo que ndo tenha
nomes, idiomas ou culturas em que alguma forma de
distingdo entre o eu e o outro, nos e eles, ndo seja
estabelecida. O autoconhecimento — invariavelmente
uma construg¢do, ndo importa o quanto possa parecer
uma descoberta — nunca estd totalmente dissociado da
necessidade de ser conhecido, de modos especificos
pelos outros.

Craig Calhoun, 1994.

Estudar a histéria de um meio de comunicacdo ndo ¢ apenas refazer a trajetoria
institucional de um veiculo. A partir dos vestigios que restaram, estejam eles em quaisquer
suportes, ou ainda, se nao existindo sinais materiais do passado, que tenhamos que recorrer a
fragil memoria dos pioneiros, vale a pena. Mesmo que estas lembrangas estejam maculadas
pelas memorias do proprio narrador, cremos que este fato so enriquecera a pesquisa. Sabemos
que nao ¢ possivel narrar a realidade sem interpretd-la pelo nosso ponto de vista encharcado
de informagdes. Ainda assim, acreditamos que vale a pena.

Poderosos difusores de ideias e imagens, os meios de comunicagdo exercem papel
fundamental no desenvolvimento de orientacdes culturais, na fabricagdo de sentidos
atribuidos aos individuos, bem como na cria¢ao de visdes de mundo ¢ identidades. Cada vez
mais presentes entre os seres humanos, consolidam-se como mediadores da realidade.

Sendo assim, nos indagamos: o que ¢ identidade? Qual o papel da midia,
especificamente da televisio — e do material jornalistico — na construcdo identitaria dos
individuos? E a partir destes questionamentos que buscamos construir uma reflexdo, neste
capitulo.

Nosso ponto de partida ¢ uma revisdao bibliografica sobre identidade e midia. Em
sequéncia, refletiremos sobre a constru¢do identitaria do juizforano e abordaremos, neste
contexto, a historicidade do carioca do brejo (maneira pejorativa como os mineiros do interior
chamavam os moradores de Juiz de Fora), as origens do municipio de Juiz de Fora e as
proximidades geograficas e culturais com o Rio de Janeiro. Fecharemos com uma explanacao
sobre o rompimento dos juizforanos com a mineiridade, especificamente em que momento
este teria ocorrido e sob quais motivacdes.

Percorrer tal caminho de pesquisa justifica-se no objetivo desta dissertagdo: partindo
de vestigios da extinta TV Mariano Procopio, historiografar a criacdo e produgdo de seu

material telejornalistico, veiculado pela emissora lider de audiéncia no Rio de Janeiro.
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Concebemos a hipotese de que estas primeiras apari¢des do juizforano, em cenas nos
telejornais e programas da TV Tupi do Rio de Janeiro, reforcaram a identidade de um mineiro
atipico, ou “de fronteira”, e seu pertencimento a uma cidade que ultrapassava a simples
limitagdao geografica ou territorial de Minas, mas se estendia até o mar.

Ao tratarmos das influéncias produzidas pela TV Mariano Procdpio na cidade e fora
dela, acreditamos que possuimos uma oportunidade singular de verificar a participacdo de um
veiculo de comunicagdo nas construcdes ¢ conformacdes identitarias ainda no nascimento da

TV no pais, com a peculiaridade de este sinal ter ultrapassado as fronteiras de Minas.

2.1 IDENTIDADE E REPRESENTACAO

Para Aurélio Buarque de Holanda Ferreira (2004), identidade seriam “os caracteres
proprios e exclusivos de uma pessoa: nome, idade, estado, profissdo, sexo, etc.”, segundo o
dicionario Houaiss (2006), temos “conjunto de caracteristicas e circunstancias que distinguem
uma pessoa ou uma coisa e gragas as quais ¢ possivel individualiza-1a”, ja o Michaelis (2007)
acrescenta: “consciéncia que uma pessoa tem de si mesma”. Estes dicionarios tém em comum
que o conjunto de caracteres proprios e exclusivos das coisas e pessoas constituiria a sua
identidade. Conceituando de maneira simples e objetiva, podemos considerar identidade como
aquilo que se ¢ (jovem/velho, branco/negro, brasileiro/estrangeiro, pobre/rico). Mas diante da
complexidade do sujeito, facilmente observamos que o conceito de identidade ¢ muito mais
amplo.

Etimologicamente, segundo o pesquisador Aluizio Ramos Trinta, h4 uma meng¢ao a
identidade na lingua grega antiga, tautoteta, designando algo autorreferente, relativo a si
proprio, algo que a si mesmo remete. A alusdo a esta afirma¢do da diferenga dava-se o nome
de idios (proprio de, semelhante), donde surgem os substantivos idiotés (propriedade ou
natureza particular de alguém; caracteristica inerente a alguém); idiosis (especificagao,
individuacao); idiossincrasia (temperamento proprio a cada um). Na Idade Média identitas,
derivada do latim idem (o mesmo; a mesma coisa), vai servir a traducdo do grego tautoteta
(TRINTA, 2009).

Estas defini¢cOes estdo corretas, mas dao uma ideia de conclusiao, de fechamento do
conceito. O que nao cabe quando falamos modernamente de identidade e da crise de

identidade, tema de discussdo nos mais diversos meios de comunicacdo e na academia, sendo
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abordada como parte de um processo de mudanca que estaria modificando a estrutura da
sociedade moderna e abalando o referencial que daria ao sujeito a base para se reconhecer
como parte de um universo social. O filésofo Jiinger Habermas (1982) destaca que a
modernidade carrega consigo o 6nus do desmoronamento da razdo, e, com ela, a crise do
sujeito.

Para Stuart Hall (2000, p.112), as identidades sdo posi¢des que o sujeito € obrigado a
assumir na interagdo com o outro, sabendo sempre que elas sdao representacdes fabricadas por
meio da marcacdo da diferenca, que ocorre tanto por meio de sistemas simbolicos de
representacdo quanto por formas de exclusdo social, a identidade para existir depende da
diferenga. As identidades adquirem sentidos através da linguagem e dos sistemas simbolicos
pelos quais elas sdo representadas. Para que uma identidade exista, torna-se fundamental a
marcacao da diferenga em relagdo ao outro. Uma afirmacgdo de que se ¢é faz parte de uma
longa cadeia de negagdes.

Na pds-modernidade — apresentada como modernidade liquida por Bauman (2005) — a
decadéncia de instituicdes sociais que até entdo se prestavam como referéncia para a
construgdo da sociedade provoca o que Woodward (2000) intitula de crise da identidade.
Paisagens culturais de classe, género e etnia, que no passado forneciam os alicerces para a
localizacdo dos individuos, estdo sendo fragmentadas. A identidade do sujeito pds-moderno ja
ndo ¢ mais taxada como fixa ou permanente, como acontecia no Iluminismo.

Passa-se a compreender que o individuo pode assumir diferentes posi¢des, conforme o
papel que esta representando, gerando um processo de identificagdo que nao € automatico,
mas pode ser ganho ou perdido ao longo de sua trajetéria. A complexidade da vida cotidiana,
atravessada pela globalizacdo que encurta distancias e conecta comunidades em novas
estruturas de espago-tempo, impde que assumamos distintas identidades que podem ser
conflitantes entre si. Posicionamo-nos frente ao outro de acordo com as expectativas lancadas
sobre nos. Neste contexto, temos novas construgdes identitdrias que “flutuam no ar, algumas
de nossa propria escolha, mas outras infladas e langadas pelas pessoas em nossa volta”.
Existe uma ampla probabilidade de desentendimento, “e o resultado da negociagdo permanece
eternamente pendente” (BAUMAN, 2005, p.19).

Identidade e diferenga sdo, portanto, criagdes culturais e sociais, muito dependentes da

representacao e por meio da qual passam a existir, adquirir sentido.

A representacdo inclui as praticas de significagdo e os sistemas simbolicos por meio
dos quais os significados sdo produzidos, posicionando-nos como sujeito. E por
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meio dos significados produzidos pelas representagdes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos (WOODWARD, 2000, p.17).

Mas estes processos de representacdo atuam em dois sentidos: o de fixar e estabilizar

as identidades e o de subverté-las e desestabiliza-las.

Todas as praticas de significagdo que produzem significados envolvem relagdes de
poder, incluindo o poder para definir quem ¢ incluido e quem ¢ excluido. A cultura
molda a identidade ao dar sentido a experiéncia e ao tornar possivel optar, entre
varias identidades possiveis (WOODWARD, 2000, p.18-19).

Nos anos 1960, periodo em que investigaremos a identidade do juizforano
representado na TV Mariano Procopio, a familia, a escola e a igreja dividiam ainda sozinhas a
responsabilidade pela formacdo dos individuos, mas os meios de comunicacdo, jornais,
revistas, cinema e o radio ja haviam comecado a ofertar outras identidades possiveis.

Nao existiam ainda redes de comunicacdo alcangando todo o pais, mas havia os
Diérios Associados, com suas empresas presentes em varias cidades brasileiras, que segundo
Renato Ortiz (1988), ndo constituiam uma rede, devido as limitagdes técnicas, conforme
analisaremos no capitulo trés. Nao era possivel se falar em industria cultural no pais, a
homogeneizacao do pensamento das mais diversas camadas da populagdo era ainda um
projeto no Brasil.

Segundo a pesquisadora Aline Maia (2009), o Estado ainda significava o elemento de
unidade nacional — tinha um passado compartilhado por seus individuos — definia,
classificava e segregava tradi¢des e modos de vida, por exemplo. Uma vez nascido em
determinado pais, o individuo recebia a identidade daquela nagdo. A “fic¢ao da natividade do
conhecimento” era o instrumento de coer¢do dos individuos e a nocdo de identidade era
agonistica, prolongando o pertencimento devido a ameaca da exclusdo. Assim o Estado
controlava as identidades (p.15-16).

Acreditamos que a TV Mariano Procépio, que surgiu nos anos 1960, atuou
construindo e conformando identidades, mesmo inserida num contexto de limitagdes técnicas
para a televisdo. O entdo novo veiculo de comunicacdo aos poucos chegava aos lares
juizforanos e a partir de 1970 ja se consolidava como um poderoso colaborador do intricado
processo de construgdo identitaria dos sujeitos, fabricando em grande escala modelos para
projecdo e pronta identificacdo (MAIA, 2009).

Concordamos com o escritor Manuel Castells (1999) que a constru¢do das identidades

vale-se da matéria prima fornecida pela historia, geografia, biologia, institui¢des produtivas e
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reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e
revelagdes de cunho religioso. Além de elencar os elementos que participam da elaboragao
das identidades, o autor enumera trés formas de construg¢do de identidades, que consideramos
ser relevantes em nosso trabalho. Para Castells, as identidades seriam construidas como de
projeto, de resisténcia e legitimadoras, podendo transitar entre estas categorias, como
acreditamos que aconteceu em Juiz de Fora. Localidade onde surgiu um perfil identitario que
teria se valido da resisténcia — como trincheira — para nao se enquadrar no perfil dominante da
mineiridade, se legitimando a partir da dominacao politica e cultural oriunda do Rio de
Janeiro e se tornado um projeto ao se redefinir, a partir do material cultural disponivel.

Para a pesquisadora Lucia Santaella (2001), os meios de comunicagdo tém suas
implicagdes socio-antropologicas, a dimensao da cultura, na qual os meios encontram uma
logica de desenvolvimento que lhes € propria, mas ao mesmo tempo inseparavel das injungdes

culturais.

Quaisquer midias, em fung¢do dos processos de comunicagdo que propiciam, siao
inseparaveis das formas de socializag@o e cultura que sdo capazes de criar, de modo
que o advento de cada novo meio de comunicagdo traz consigo um ciclo cultural que
lhe ¢ proprio e que fica impregnado de todas as contradi¢des que caracterizam o
modo de producdo econdmica e as consequentes injungdes politicas em que um tal
ciclo cultural toma corpo (SANTAELLA, 2003, p.64).

Investigamos o material jornalistico produzido pela TV Mariano Procépio nos anos
1960, valendo-nos de fragmentos' encontrados em jornais, revistas e depoimentos orais, dos
pioneiros da televisao na cidade e nos debrugamos sobre as representacdes construidas pela
emissora.

Ao pesquisarmos essas representagdes elaboradas pela emissora juizforana,
encontramos no trabalho dos pesquisadores de Jodo Freire Filho e Paulo Vaz (2006)
referéncias sobre a matéria-prima a partir da qual os individuos pensam sobre si mesmos € o
mundo que, segundo os autores, ¢ formada através das representagdes midiaticas de
individuos, grupos, institui¢des € acontecimentos. Passamos parte de nossas vidas imaginando
0 que podemos ser, sonhamos com um estado de ser individual e coletivo. Acreditamos,
portanto, como esses autores, que os meios de comunica¢do no pais, mesmo incipientes, ja
eram capazes de fornecer descri¢cdes daquilo que era conveniente em termos de personalidade,
aparéncia, conduta moral e civica, postura politica, relacionamento afetivo e comportamento

sexual.

' O material jornalistico feito pela TV Mariano Procopio foi, segundo Jorge Couri (2007), produzido em pelicula
e eslaides, tendo sido perdido em fungdo do descaso com histdria das Associadas.
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Modelos e recursos simbolicos a partir dos quais o publico pode construir o seu
senso do que significa ser, neste exato momento, “moderno”, “civilizado”,
“cidadao”, “vitorioso”, “responsavel”, “belo”, “atraente”... A avaliagdo que os
individuos fazem de si mesmos e de seus interesses, sob o influxo crescente dos
referenciais midiaticos, interfere substancialmente, por sua vez, nas demandas
politicas que expressam ou deixam de pleitear, com consequéncias bastante
concretas no tocante a distribuicdo de riquezas, prestigio e oportunidades de
educagdo, emprego e participacdo na vida publica (FREIRE FILHO, 2006, p.8).

Os discursos produzidos pela midia configuram-se como instancia de saber sobre o
sujeito, construindo os lugares a partir dos quais nos posicionamos como individuos e
podemos falar. A TV Mariano Procdpio, com textos, imagens e escolhas, feitos por
juizforanos, ndo poderia interferir no imaginario dos telespectadores, espelhando a cultura e o
perfil identitario da cidade, que se reconheceu no veiculo?

Reforcando a proposta de nossa pesquisa utilizamos também as ideias do pesquisador
Douglas Kellner (2001), para quem a cultura da midia, sobretudo as mensagens televisivas,
coloca a disposicdo do publico, imagens e figuras com as quais os individuos possam
identificar-se. Assim, a televisdo exerceria efeitos socializantes e culturais por meio de seus
modelos, papéis e “posicoes de sujeito” que valorizam certas formas de comportamento no
lugar de outras. Por isso, ¢ relevante o estudo sobre a cultura da midia para a compreensao de
comportamentos e valores de determinada sociedade.

A representacao de Juiz de Fora na tevé era fundamental para a construgao da imagem
da propria emissora, na luta pela garantia de uma concessdo governamental. Procurava-se,
entdo, seduzir os anunciantes, patrocinadores € o publico, além de conquistar possiveis
acionistas e consolidar o sonho de Chateaubriand, anexando uma emissora na cidade as suas
Associadas, antes que outro o fizesse.

O viés historico, que permeia toda a nossa pesquisa, encontra fundamento ainda nos
textos da historiadora Marialva Carlos Barbosa (2007). Para a pesquisadora, ndo se trata
apenas de dizer que a midia pode determinar “como pensar ou sobre o que pensar’, mas por
que isso acontece em um espaco social considerado com determinadas especificidades — Juiz
de Fora, cidade préxima ao Rio de Janeiro — que difere fundamentalmente do que ocorre em
outro espaco — Belo Horizonte, interior do estado — por exemplo. A estudiosa destaca como
razdo para a importancia da aproximacdo dos estudos de jornalismo da teoria da historia, o
fato de tanto o produto da histéria como o do jornalismo, em certo sentido, serem 0s mesmos:
a narrativa, pois o Jornalismo e a Historia contam historias. Os meios de comunicagao ao
classificarem o mundo para o publico, selecionando e ordenando a realidade social, se tornam,

segundo Barbosa, “senhores da memoria” da sociedade (BARBOSA, 2007, p.133).
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E por que a memoria ¢ importante? Segundo o pesquisador José Antdnio Martinuzzo
(2008), por ser a principal referéncia para a constituicdo de nossa identidade, tomando-se
identidade como o autoconhecimento e a diferenciacdo em relacao ao outro, a memoria € o
que nos da elementos para nos conhecermos e demarcarmos nossas peculiaridades no mundo,
individual e coletivamente, para o autor, “identidade ¢ memoria em ato”.

O historiador Jacques Le Goff afirma que a memoria ¢ um elemento essencial do que
se costuma chamar identidade, individual ou coletiva, “cuja busca ¢ uma das atividades
fundamentais dos individuos e das sociedades de hoje, na febre e na angustia” (1992, p.476).
Ja Pollak (1992) por sua vez, vincula memoria a identidade, sendo que esta se estabelece
acerca de trés elementos fundamentais: o lugar, o tempo e a percep¢do de coeréncia dos
elementos que formam o individuo. Ou seja, de pronto, parece-nos que identidade liga-se, em
esséncia, a memoria e, como esta, seja um dado historico, datado e socialmente estabelecido,

de maneira dindmica e sempre aberta.

2.2 0 CARIOCA DO BREJO E SUA HISTORICIDADE

Os moradores de Juiz de Fora, desde o alvorecer do século XX, foram chamados,
pelos mineiros do interior do estado, de cariocas do brejo. O fato de Juiz de Fora ndo querer
ser mineira’ e se identificar mais com o espirito da cidade do Rio de Janeiro, distanciou o
municipio da Minas barroca.

A fim de compreendermos a identidade hibrida do carioca do brejo e os elementos que
atuaram na sua formagao, estudaremos inicialmente o capital simbolico existente nas palavras
que compdem o termo carioca do brejo.

Na verificagdo do sentido que carrega a palavra carioca, analisaremos como era a
cidade do Rio de Janeiro e o que representava ser carioca, na passagem do século XIX para o
XX. Além disso, verificaremos também que brejo era este, capaz de dar nome a jovem cidade
industrial.

Torna-se necessaria, portanto, uma imersdo no contexto da passagem do século XIX,

onde encontramos as cidades do Rio de Janeiro e Juiz de Fora em ebulicdo econOmica,

2 Segundo a pesquisadora da UFJF Maraliz Christo, Juiz de Fora ndo participou da cultura colonial mineira,
tendo se caracterizado por um forte anti-barroquismo, como forma de vida (CHRISTO, 1994, p.10).
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cultural e social, compartilhando grandes transformagdes. A Manchester Mineira® descolava-

se do tecido social mineiro.

2.2.1 O Rio de Janeiro

Cariocas sdo bonitos
Cariocas sdo bacanas

[...] Cariocas sdo modernos
Adriana Calcanhoto, 1994

Juiz de Fora fica a 180 km da cidade de Sao Sebastido do Rio de Janeiro, que foi
fundada em 1° de marco de 1565 por Estacio de Sa. A regido que a localidade ocupa hoje foi
descoberta no dia 1° de janeiro de 1502, por um navio portugués comandado por Gaspar de
Lemos. O navegador, acreditando ter chegado naquela data a desembocadura de um grande
rio, batizou a baia com o nome de Rio de Janeiro.

Segundo o pesquisador Francisco Rodrigues Junior (2008), no século XVI foi
construida uma casa de pedra na selvagem baia da Guanabara ao lado de um rio que
desaguava no mar. Embora ndo se tenha certeza se foi edificada pelo navegador Gongalo
Coelho na segunda missao exploradora da costa do Brasil, em 1503, ou por Martim Afonso de
Souza, em 1531, este lugar passou a ser chamado pelos indios de kari oca, que na lingua
indigena quer dizer “casa de branco”. O termo criado pelos tamoios, naturais da terra, deu
nome ao rio ¢ aos nascidos na cidade do Rio de Janeiro, os cariocas (RODRIGUES JUNIOR,
2008).

A visdo dos europeus que chegaram em terras brasileiras e que até hoje marca
fortemente o imaginario nacional ¢ a da descoberta do paraiso, ou de se estar muito proximo
dele. E farta a documentagao registrando a visdo edénica destes desbravadores. Desde a carta
escrita pelo escrivdo da armada de Pedro Alvares Cabral, Pero Vaz de Caminha, até os
escritos de outros cronistas dos séculos seguintes, fica claro o encantamento exercido pela
natureza do novo territorio. Em 1792, o viajante Lorde Macarteney chamou atencao para a
importancia que a natureza do Rio de Janeiro tinha e que viria a ter para o processo de

colonizagdo e desenvolvimento da regido.

3 A cidade de Juiz de Fora chegou a ser chamada de Manchester Mineira devido a pujanca da sua indstria no
final do século XIX e pelo fato de suas fabricas possuirem as fachadas feitas com tijolos aparentes, como as da
cidade de Manchester, na Inglaterra (OLIVEIRA, 1952, p.209).
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Independentemente do destino que o Rio de Janeiro venha a ter, gragas a natureza,
essa cidade serd sempre digna de ateng@o. Pode se dizer que os seus contornos estio
fortemente desenhados. Seu porto, suas montanhas, seus bosques e seus rochedos sdao
grandes e majestosos. Suas produgdes crescem com vigor e a frescura da juventude,
nada ai € pobre, arido ou decadente (FRANCA, 1999, p.211).

O Rio de Janeiro se desenvolveu, mas a natureza esteve sempre presente na
organiza¢do do espago. Durante a colonizacdo, ao lado da beleza de sua paisagem, a
populacgao convivia com grandes dificuldades para drenar os pantanos, conseguir d4gua potavel
e encontrar caminhos para o interior do estado. Vencer a serra, para que se criassem caminhos
até o ouro das minas, era um grande desafio.

No fim do século XVII e inicio do século XVIII, a descoberta de metais,
especialmente ouro, em Minas Gerais, fez com que o Rio de Janeiro se transformasse numa
ponte entre as Minas e a Europa. Gracas também ao ouro e ao consequente desenvolvimento
que atinge a regiao sudeste, em 1776 o Marqués de Pombal eleva a cidade a sede do Vice-
Reino do Brasil e capital da colonia. Segundo o pesquisador André Nunes Azevedo (2002), a
fun¢do portuaria do Rio de Janeiro aumenta proporcionalmente a reafirmacdo do seu status
hegemonico. Para o autor, a cidade ndo possuia apenas o titulo de capital, mas também

capitalidade:

A capitalidade ¢ um fendmeno urbano que se caracteriza pela constituigdo de uma
certa esfera simbolica originada de uma maior abertura as novas ideias por parte de
uma determinada cidade, que confere a esta um maior cosmopolitismo relativo as
suas congéneres ¢ uma maior capacidade de operar sinteses a partir das diversas
idéias que recepciona. Este conjunto simbodlico que se desenvolve nas vicissitudes
das experiéncias histdricas vividas por esta urbe, identifica a cidade como espaco de
consagracdo dos acontecimentos politicos e culturais de uma regido ou pais,
tornando-a uma referéncia para as demais cidades e regides que recebem a sua
influéncia. Esta esfera simbodlica evolui, sendo redimensionada ao sorver novas
experiéncias, constituidas e constituidoras da tradigdo da urbe (AZEVEDO, 2002,
p-45).

Mas a regido sé vai passar por reformas urbanas expressivas com a chegada da
familia real portuguesa em 1808, que fugia da ameaga do imperador Napoledo Bonaparte de
invadir Portugal.

A partir dai, a cidade tornou-se a capital do império portugués e foi influenciada nao
somente pelas mudangas® ocorridas devido 4 chegada da Familia Real, mas também pela
presenca de artistas europeus que foram contratados para registrar a sociedade e a natureza

brasileiras. Os habitos culturais se modificavam, uma vez que era necessario satisfazer a

* Dentre as transformagdes ocorridas com a chegada da Familia Real destacamos a abertura dos portos as nagdes
amigas e a criacdo da Biblioteca Nacional, do Jardim Botanico, do Teatro Sao Jodo (atual Jodo Caetano), da
Imprensa Nacional, do Museu Nacional, da Escola Real de Ciéncias Artes e Oficios e do Banco do Brasil.
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demanda de uma aristocracia que valorizava muito a cultura europeia. Segundo a professora

Kirsten Schultz:

[...] a transferéncia da corte enfraquecia a dicotomia de metrépole/colonia e,
portanto, a transformag¢do do Rio de Janeiro em uma corte real obrigatoriamente
pressupunha uma marginalizag¢do da estética e das prdticas que ndo conseguissem
refletir esta mudan¢a. Foi uma tarefa que antecipou o paradoxo da América Latina
pos-independéncia. Ndo mais ser colonia significava abracar um projeto colonial:
“civilizar” (SCHULTZ, 2007, p.7, grifo nosso).

A cidade do Rio de Janeiro, adquirindo um novo status como capital do Império
Portugués, projeta-se internacionalmente, abrindo possibilidade de contato com os cinco
continentes. Além dos fatores externos, D. Jodo dota a cidade de uma nova significagdo
ajustando-a a presenga da corte e dando inicio a novas institui¢des, sobretudo culturais, como
a Biblioteca Nacional, a Imprensa Régia e o Jardim Botéanico. Neste periodo, chama a nossa
atencao o que podemos considerar como a primeira tentativa de inser¢ao de habitos e ideais
europeus de civilizagdo no pais, j4 que nos primeiros anos da chegada dos portugueses
objetivava-se apenas o dominio e a exploracao.

Com o fim do ciclo do ouro, a lavoura cafeeira torna-se responsavel pela prosperidade
da regidao fluminense, surgem novos centros urbanos e as fazendas dos bardes do café
alcancam grande esplendor. Nesse periodo, a riqueza proporcionada pelo “ouro verde” se
reflete também no desenvolvimento da educag@o e varias escolas sdo construidas no Rio de
Janeiro. A provincia se torna a mais rica e poderosa no pais e a principal exportadora.

No trabalho escravo estava a base de sustentacdo da sociedade cafeicultora
fluminense’. Mas em 1888, com a abolicdo da escravatura, a situacdo se modifica e a
aristocracia empobrece. Além da perda de sua mao-de-obra, o solo mostrava-se esgotado
pelas colheitas sucessivas ano a ano.

Findo o império, em 1889, a cidade iria tornar-se a capital da nova Republica®,
acreditando que o novo regime traria progresso social. Mas iniciado o século XX, mesmo com
as mudangas politicas, persistiam os graves problemas sociais decorrentes, em grande parte,
de seu rapido e desordenado crescimento, alavancado pela imigragao europeia e pela transigao
do trabalho escravo para o trabalho livre. Segundo o escritor Paulo César Garcez Marins, “o
Rio de Janeiro ingressava no rol das capitais republicanas do Ocidente, sob o escarnio e o

horror de viajantes estrangeiros, negociantes e imigrantes” (1998, p.139).

> Fluminense ¢é o adjetivo patrio dado aos nascidos no estado do Rio de Janeiro.
% A cidade permaneceu como capital da Republica até a década de 1960, quando Brasilia foi inaugurada.
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A escritora Raquel Paiva (2004), ao tratar do século XIX na capital da Republica,

afirma que:

Espremido entre mar ¢ montanha, com péssima circulagdo de ventos e eventuais
erupcdes do que se costumava chamar “miasmas”, o Rio de Janeiro cresceu,
roubando espago as dguas e subindo os morros. [...] Nada se fez durante todo o
século que, no final, se deparava com um Rio de Janeiro cadtico, superpovoado
(cerca de 500 mil habitantes) diante da precariedade dos servicos de agua, esgotos,
iluminagdo e transportes coletivos (PAIVA, 2004, p.78).

De acordo com Adriana Sardinha Ribeiro, na ocasido em que o engenheiro Pereira
Passos, que havia presenciado a reforma urbana de Paris, assume a Prefeitura da cidade (1902
a 1906), o Rio de Janeiro, com sua estrutura de cidade colonial, ja possuia quase um milhdo
de habitantes carentes de transporte, abastecimento e escoamento de agua, programas de
satde e seguranca (RIBEIRO, 2008, p.16).

Pereira Passos realiza no Rio de Janeiro, inspirado na reformulagdo realizada na
capital francesa pelo Bardo de Haussmann, uma reforma urbana mas, apesar das melhorias
sanitarias e urbanisticas, o projeto de Pereira Passos implicou em um alto custo social, com o
inicio das formacdes das favelas na cidade, ja que a populagdo pobre foi expulsa das areas
centrais que habitava, restando apenas as encostas dos morros para serem ocupadas
(RIBEIRO, 2008, p.16). Mesmo com as graves consequéncias sociais, as reformas de Pereira
Passos e o trabalho do sanitarista Oswaldo Cruz colaboraram para que o Rio de Janeiro
deixasse de ser chamado de Cidade da Morte’ para se tornar a Cidade Maravilhosa. Era
preciso “parecer” uma cidade moderna, apagar o passado e os habitos arcaicos da colonia
portuguesa.

Criado o cenério de uma cidade moderna, passou-se a combater no plano cultural os
resquicios da colonia. Segundo pesquisas de Adriana Sardinha Ribeiro (2008), os habitos e
tradicoes populares passaram a ser perseguidos para eliminacdo da memoria colonial, pois o
desaparecimento dos elementos e tradicdes populares da area central da cidade, facilitaria
ainda mais a assimilagdo dos costumes “modernos” pela populagdao mais abastada.

Sevcenko (1983, p.40) chama atengdo para a febre de consumo que tomou conta da

cidade. Desejava-se desesperadamente a novidade, a ultima moda. Segundo o autor, a

’ Dentre as constantes epidemias que assolavam o Rio de Janeiro, a de febre amarela que se instala entre 1849 e
1850 foi uma das mais terriveis e assustadoras ja que, ao contrario das outras, fez vitimas em todas as classes
sociais, exterminando também grande parte das tripulagdes das embarcagdes que atracaram aqui no periodo.
Segundo artigo da pesquisadora Claudia Rodrigues, dos 266 mil habitantes, a doenca atingiu 90.658 pessoas,
causando 4.160 mortes, sem contar as ndo registradas. Devido as constantes epidemias, muitos dos viajantes que
passavam por aqui, chamavam o Rio de Janeiro de Cidade da Morte (RODRIGUES, 1999, p.6).
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reurbanizagdo teria sido a parte final da importacdo dos habitos e modismos franceses pela
burguesia carioca, iniciada ainda no século XIX, que pretendia incluir o Rio de Janeiro no
cenario internacional como uma capital moderna. As camadas sociais mais elevadas
ganhavam uma cidade onde poderiam exibir a sua elegancia e cosmopolitismo adquirido por
meio de viagens a Europa, através do teatro e imprensa, enquanto os pobres eram expulsos.

O significado simbdlico da moderniza¢do ocorrida na sociedade carioca na passagem
do século XIX para XX se refletiu também na literatura, nos jornais e revistas, colaborando

na construcao do ideario da Cidade Maravilhosa nado so no Estado do Rio de Janeiro.

Assim, uma atmosfera ansiosa por cosmopolitismo, gerada no Rio de Janeiro,
auténtica capital cultural do Brasil na Belle Epoque, percorre o pais, num desejo
sofrego da europeizagdo e da modernizagdo. Se a sua difusdo foi, com efeito, pouco
abrangente e limitada as incipientes manchas urbanas no Brasil de fin de siécle, seu
efeito desconcertante foi, por isso mesmo, maior e mais profundo. Se durante a
independéncia essa mesma ansiedade expressava-se, culturalmente, pela atragdo e
busca de raizes nativistas pelo “desejo de ser brasileiros” — na expressdo de Antonio
Candido, - nesse momento manifesta-se, paradoxalmente, quase um “desejo de ser
estrangeiro” (SALIBA, 2003, p.292, grifo nosso).

Embora a atitude ansiosa de cosmopolitismo ja existisse durante o império, na
Republica se amplia, numa ansia por “maquinas, invengoes, ingresias, francesias, ianquices
que acelerassem entre eles o ritmo do progresso: industrial, técnico, mecanico e também, por

coeréncia, politico e social” (SALIBA, 2003, p.292).

A Republica e os efeitos combinados da revolucdo tecnologica acentuam na
imaginacdo brasileira, aquela atitude de desprezo ao passado e desejo de superar,
mas rapidamente que mediante os métodos um tanto lentos da administragdo e da
politica imperial, os problemas sociais e culturais [...] (SALIBA, 2003, p.292).

A pesquisadora Marialva Carlos Barbosa ao tratar das novidades que invadem a

passagem do século XIX para o século XX, destaca:

O cinematografo, o fondgrafo, o gramofone, os daguerrétipos, a linotipo, as
Marinonis sdo algumas das tecnologias que invadem a cena urbana e o imaginario
social na virada do século XIX para o século XX, introduzindo amplas
transformagoes no cendrio urbano e nos periodicos que circulam na cidade
(BARBOSA, 2007, p.21, grifo nosso).

Ainda segundo Barbosa, rapidez torna-se a palavra de ordem e os periédicos — como
por exemplo o Jornal do Brasil — foram obrigados a implantar “de maneira compulséria novos
artefatos tecnoldgicos, permitindo maior tiragem, maior qualidade e rapidez na impressdo. E

preciso também diminuir as distancias entre o acontecimento e o publico” (BARBOSA, 2007,
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p-23). O Rio de Janeiro entra no século XX com ferramentas poderosas para se fortalecer
como polo construtor e conformador de realidades.

E ¢ nesta cidade em ritmo de transformacgodes, iniciadas pelo prefeito Pereira Passos,
que tem inicio a constru¢do dos dois maiores cartdes postais da capital que oferecem uma
vista panoramica do Rio de Janeiro, “exibindo sua natureza singular” (VIEIRA, 2006, p.5). O
Pao de Acucar, que se tornou marca registrada com a constru¢ao do teleférico em 1912, ¢ o
Cristo Redentor, na montanha do Corcovado em 1931.

O ideério da Cidade Maravilhosa comega a se consolidar junto a populagdo. O termo,
que aparece pela primeira vez em 1908, no jornal A Noticia, em texto do jornalista e escritor
Coelho Neto®, se populariza com a miisica “Cidade Maravilhosa”, composta em 1932 por
André Filho, enaltecendo as belezas da cidade.

Para a pesquisadora Claudia Oliveira (2004) a representacao da cidade e do individuo

tem sido um dos temas mais significativos na tradi¢do da arte e da estética no Ocidente:

Com a modernizagdo de suas capitais desde o século XIX, o espaco urbano torna-se
objeto tedrico e poético, e um dos temas centrais das representagdes no mundo
moderno. Para o filosofo Michel de Certeau, a cidade torna-se um “vasto texto
humano”: uma construgdo se impacta sobre a outra em um processo de acumulagéo,
de condensagdo e de concentragdo econdmica, politica e cultural. Os novos espagos
urbanos tornam-se lugares e objetos de uma composi¢do visual que articula e ¢
articulada por novas experiéncias objetivas e subjetivas. Divertimento e alienagdo,
prazer e medo, mobilidade e confinamento, expansdo e fragmentagdo passaram a
constituir as principais caracteristicas da cidade metropole do século XX
(OLIVEIRA, 2004).

Além dos cartdes postais ja citados, acreditamos que a praia tenha sido outro elemento
a fortalecer o maravilhamento com a cidade, mas séculos depois do descobrimento. Segundo
o escritor Alain Corbin (1989, p.65) somente entre 1750 e 1840, com a evolucdo da
oceanografia, a praia e o mar deixam de ser lugares de medo e repulsa e impulsionam na
Europa o irresistivel despertar do desejo coletivo das praias. No Brasil, a passagem do século
XIX para o XX mostrava homens de chapéu de palha e mulheres se protegendo do sol com

sombrinhas. Praia e sol era uma combinag¢do que ndo atraia os moradores.

Os ricos ndo queriam morar na beira da praia e, mesmo quando o tunel da Real
Grandeza foi inaugurado em 1892, as pessoas importantes ndo pensavam em morar a
beira-mar, para chegar 14 era preciso usar um precario servico de diligéncias. Isso
comegou a mudar quando foi inaugurado em 1906 o Tunel do Leme e criou-se uma
linha de bondes para o bairro. [...] Mas certamente o que elevou o status do bairro, e
das suas praias, como decorréncia disso, foi a constru¢do do Hotel Copacabana Palace

8 DA COSTA E SILVA; CARVALHO, Myrthes de; TOLEDO, Caio Alves de. Dicionario universal de
curiosidades. Sao Paulo: CIL S.A., 1966.
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em 1923, um prédio imponente [...] projetado pelo arquiteto francés Joseph Gire
(FONSECA, 2005).

Segundo artigo do escritor Rubem Fonseca (2005), o mar continuava traigoeiro e
ameacador. De acordo com o autor, a primeira pessoa que tomou banho em frente ao hotel,
possivelmente um hospede, entrou no mar com uma corda amarrada na cintura, segurada por
quatro homens fortes. Acreditamos que este banho tenha ocorrido ap6s 1923, ja que o autor
faz referéncia a existéncia do Hotel Copacabana Palace.

Entre 1920 e 1930, em um processo ja mais acelerado da globalizagdo cultural,
possibilitado pelas novidades tecnologicas surgidas na passagem do século, os hdabitos
comeg¢am a mudar. Comecgava-se a falar dos beneficios do sol para o organismo. “Os homens
abandonaram seus chapéus de palhinha e as mulheres atiram no lixo as suas sombrinhas de
sol” (FONSECA, 2005). A praia comegava a atrair os moradores do Rio Janeiro e segundo
Corbin (1989), ao deixar de ser um espaco de medo e repulsa, passou a atuar também como
representacao da Cidade Maravilhosa.

Criado o cenario, acreditamos que na constru¢do do imagindrio sobre a cidade
maravilhosa dentro e fora do Rio de Janeiro — mesmo para a vizinha Juiz de Fora, em Minas —
a imprensa foi fundamental. O estudioso Luiz Felipe de Alencastro destaca que todos os
grandes escritores brasileiros moravam na corte e ali escreviam seus romances, muitos
editados pelas cariocas Laemmert e Garnier “que publicavam ‘livros de algibeira’ a baixo
preco e os vendiam por correspondéncia em todas as provincias do império”
(ALENCASTRO, 1997, p. 35).

Para o escritor Benedict Anderson (1989, p.73), o jornal € o romance tiveram lugar de
destaque na elaboragdo do imaginario sobre a nacdo e a comunidade no desabrochar do
pensamento liberal, sendo mais tarde acompanhados por outros veiculos de comunicagdo,
como o radio, a televisdo e a Internet.

As invengdes, como a maquina a vapor, possibilitam um novo ritmo de producao as
fabricas e diminuem o tempo das viagens entre as localidades. Beneficiada pelo mesmo
processo, a imprensa também acelera a circulacdo e difusdo de informagdes. A pesquisadora
Christina Ferraz Musse (2006) chama atencdo para o fato de que o territério comegava a
perder importancia como espago fisico de convivio, pois na contemporaneidade inauguram-se
novas formas de pertencimento, “em que a tecnologia e os meios de comunicagao
reorganizam o social, transformando-se na principal argamassa para as cartografias pos-

nacionais” (MUSSE, 2006, p. 42).
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A pesquisadora Raquel Paiva (2004) destaca que desde 1831, quando se assinou um
tratado com a Inglaterra equiparando o trafico de escravos a pirataria, a ordem era: “sanear,
embelezar e organizar para inglés ver”. Anos mais tarde, no governo de Rodrigues Alves
(1902-1906), a proposta era melhorar a imagem da cidade para fazer parte do contexto
capitalista internacional. Segundo o escritor Lima Barreto em seu romance “Os
Bruzundangas”, de 1923, “de uma hora para outra, a antiga cidade do Rio de Janeiro
desapareceu e outra surgiu como se fosse obtida por uma mutacao de teatro. Havia mesmo na

cousa muito de cenografia" (BARRETO, 1923, p.106 apud SEVCENKO, 1983, p.36).

2.3 0 SURGIMENTO DA CIDADE DOS PANTANOS NO CONTEXTO DO BARROCO
MINEIRO

Em toda cidade, vive-se o que ela mostra,
mas também o que esconde.
Raquel Paiva, 2004

Embora o Rio de Janeiro remetesse a visdo edénica, o eldorado brasileiro s6 foi
encontrado em terrenos mais distantes do litoral, na capitania das Minas Gerais, que se tornou

a mais importante do século XVIII. Segundo a professora Maria do Nascimento Arruda:

Foi o ouro das Minas Gerais que permitiu aos portugueses transformar uma criagdo
mitica em realidade. Através dele, puderam os lusitanos recuperar um entre os fios
que os conduziam ao paraiso e que foram perdidos nos primeiros séculos apds o
descobrimento. O achado, ndo obstante, da-se apds longa demora, encontrando ja os
portugueses conspurcados pelas imagens do inferno. Poderiamos, talvez, dizer que a
descoberta do ouro, no final do século XVII, teve o condao de refazer em parte as
visdes edénicas. Nesses termos, as minas nasceram diferenciadas no conjunto da
colonia. Vieram ao mundo envolvidas pela mistica de Midas (ARRUDA, 1999, p.
55, grifo nosso).

O estudioso Jairo Mendes (2005) afirma que 40% da populagdo portuguesa se
deslocaram para o Brasil, no século XVIII, depois da descoberta de ouro e diamante nas
Minas Gerais. Anos mais tarde, comecou a decadéncia do ouro, mas a capitania ja tinha uma
sociedade bem estruturada. Ainda segundo Mendes, "o ouro de Minas Gerais introduziu a
civilizagdo e a cultura num Brasil semibarbaro, pela disseminacdo e isolamento das
populagdes”.

O Brasil foi colonizado durante a vigéncia do Barroco espanhol e portugués:
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[...] os valores preponderantes na coloniza¢do do Brasil descendiam diretamente do
mundo medieval. Mas ndo era s6 a ideologia da contra-reforma, sustentando a
reafirmacdo do religiosismo medioevo e suas conseqiiéncias de toda ordem, que
marcava essa defasagem, mas a propria organiza¢do politica e administrativa,
instaurada sob os modelos feudais, com a divisdo do territério em capitanias
hereditarias, subdivididas estas em sesmarias imensas, de que os latifundios sdo em
pleno século XX ainda [...] sobrevivéncias. Uma sociedade surgida sob tais
designios haveria for¢osamente de absorver em sua nascente cultura, ou melhor, no
processo de adaptacdo da cultura que se transplantava com o colonizador para o
Novo Mundo, todas as herangas de procedéncia medieval. O barroco revalorizava e
sintetizava como filosofia, como estilo de vida, como concepg¢do estética, o quadro
dessas herancas e natural, portanto, que ele impusesse suas formas a nova
civilizagido (AVILA, 1969, p.22, grifo nosso).

O barroco que floresceu em Minas no século XVIII, durante o ciclo do ouro, surgiu
quando ja havia sido superado na Europa. A religiosidade que veio de Portugal (cheia de
pompa, reafirmava a fé catélica contra o crescente protestantismo), o fascinio pelo ouro e o
desejo de afirmagdo e autonomia sdo a base para explicar o vigor do movimento artistico
mineiro, que ndo se restringia apenas as artes, mas se estendia ao estilo de vida do homem
barroco, que preocupado com a efemeridade da vida sente o desejo de aproveitd-la, mas teme
pela salvagao espiritual, resultando no sentimento contraditério caracteristico desse estilo.

Para atingir as regides auriferas da Minas barroca utilizava-se o Caminho Velho’, que
safa de Sdo Paulo até atingir a Serra da Mantiqueira. As margens do Caminho Velho surgiram
varios povoados que vieram a se transformar em freguesias, vilas e cidades como Passa
Quatro, Baependi, dentre outras (OLIVEIRA, 2004). O intenso comércio e o fluxo de
viajantes dinamizavam as areas em torno dos caminhos que levavam as minas, intensificando
também a producdo agricola. A viagem através do Caminho Velho durava trés meses, mas em
1708, com a abertura do Caminho Novo por Garcia Rodrigues Paes, a travessia passou a ser
feita em 15 dias, diminuindo o perigo dos “descaminhos do ouro”. Segundo pesquisas de

Carlos Inacio Pinto:

O Caminho Novo, aberto por Garcia Rodrigues Paes, transferiu para as cidades
fluminenses os proveitos usufruidos até aquele momento, quase que somente por
Sao Paulo. Os Paulistas ainda tentaram o fechamento do Caminho Novo, mas nédo
obtiveram resultado, pois, além de mais curto, € com a nova rota buscava-se também
dificultar o contrabando. O porto do Rio de Janeiro, tornou-se o mais importante
porto de escoamento do ouro mineiro e o principal porto de entrada de produtos
europeus e dos escravos vindos da Africa (PINTO, 2002).

? Trés eram os caminhos paulistas que conduziam as regides mineradoras, sendo o principal deles, o que passava
pela garganta do Embu, mais conhecido como Caminho velho. O segundo seguia por Atibaia, Braganca e
Extrema transpondo a serra da Mantiqueira por Camanducaia e o terceiro, o caminho dos Guaianases, que
passava pelo vale do Mogi-Guagu e o Morro do Gravi que constituiu o tragcado inicial do Caminho de Goids
(PINTO, Carlos Inacio.O Caminho das Minas de Goias. Sao Paulo: USP, 2002).
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Nao mais como estrada exclusiva de transporte de ouro, o Caminho Novo, sendo uma
estrada mais larga e segura da Capitania, foi o responsavel pela maior entrada de escravos
para o interior e proporcionou grande dinamizacdo e integracdo dos mercados regionais.
Monica Ribeiro de Oliveira (2004) investigou as relagdes sociais € as praticas econdmicas que
se estabeleceram e a politica fundidria que regulou o assentamento formal e de importante
elite agraria as margens do Caminho Novo. Segundo a pesquisadora, a concessdo de
sesmarias as margens do Caminho Novo fez parte da politica da corte de concessao de
beneficios a fim de facilitar o acesso dos membros da decadente elite mineradora a terras com
potencial agricola (OLIVEIRA, 2004, p.4).

O memorialista juizforano Pedro Nava chama ateng¢do para as caracteristicas do

movimento intenso do Caminho Novo:

O Caminho Novo das Minas, além de caminho comercial, econdmico, estratégico e
politico, ¢ a estrada violenta e dolosa do ouro, do quinto, da capitacdo, dos registros,
do fisco, dos moedeiros falsos, dos cunhadores ilegais, dos contrabandistas que
passavam ouro engolido, enfiado no rabo, incrustado na pele e enchendo os santos-
de-pau oco; a estrada social e gregaria da testada das sesmarias, das vendas, dos
sitios, das rogas que fixavam no solo seus primeiros proprietarios; a estrada
sangrenta e bruta do crime e da repressdo, das tocaias, dos bandidos da Mantiqueira
dos Dragoes d’El-Rey; a estrada conciliabular e tortuosa dos conspiradores e
denunciantes; a que viu descerem os Inconfidentes em ferros, passar para o Rio o
Alferes Joaquim José da Silva Xavier... (NAVA, 1984, p.144).

Diversos povoados surgiram as margens da picada que ligava o Rio de Janeiro a Vila
Rica (mais tarde chamada de Ouro Preto), estimulados pelo movimento das tropas que ali
transitavam, e como postos de fiscalizagdo do ouro que por ali passava. Dentre eles, o arraial
de Santo Antonio do Paraibuna (que mais tarde deu origem a cidade de Juiz de Fora).
Povoado por volta de 1713, fazia parte da regido da Mata Mineira, que até a abertura do
Caminho Novo era ocupada apenas por indigenas bravios, expulsos do litoral pelos
colonizadores europeus.

Grande parte do terreno onde, hoje, encontramos a cidade de Juiz de Fora, era
alagadica. As cheias do Rio Paraibuna, que corta a cidade e ao redor do qual o povoado se
desenvolveu, inundavam seus arredores € o escoamento era lento. Segundo o Annuario
Historico-Chorographico de Minas Geraes de 1909, Juiz de Fora na época “ndo passava de
uma povoacdo modesta, cujas constru¢des eram levantadas sobre um vasto pantano”
(p.569-570). Segundo o historiador Paulino de Oliveira (1959), j4 em 1880 era considerado

de urgéncia o dessecamento dos pantanos existentes na cidade, mas somente em 1937 deu-se
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inicio ao aterro da baixada do Paraibuna, que era o grande brejo existente proximo ao centro
da cidade.

De acordo com o historiador Albino Esteves (1919), o engenheiro alemao Henrique
Guilherme Fernando Halfeld, considerado oficialmente como o fundador da cidade — embora
segundo a pesquisadora Wanda Arantes (2006), ele tenha apenas organizado o espago
urbano'® — era alvo de piadas na capital Ouro Preto, como o construtor da Cidade dos

Pantanos.

Conta-se que, na capital da provincia, algumas pessoas, gracejando, costumavam
perguntar-lhe, quando levantaria a Cidade dos Péantanos, e elle, em palavras
revestidas de sotaque estrangeiro com que fallava, manifestava sempre esperancas
firmes, de que em realidade se tornariam os seus sonhos (ESTEVES, 1919, p.1).

Inicialmente como arraial, mais tarde como vila, em 31 de maio de 1850 o povoado de
Santo Antonio do Paraibuna ¢ elevado a categoria de cidade. Em 1865 recebe o nome atual de
Juiz de Fora, em homenagem ao magistrado que ainda no periodo colonial foi nomeado pela
coroa portuguesa para atuar na regido e que ali se instalou (ainda que de passagem) numa
fazenda préxima, ficando conhecida como a fazenda do juiz de fora'".

Paulino de Oliveira (1953) observa que nada contribuiu mais para o progresso de Juiz
de Fora nos primeiros anos da formagdo da cidade, do que a estrada Unido e Industria,
considerada na época uma das melhores do mundo. Construida pelo engenheiro Mariano
Procopio Ferreira Lage para encurtar a viagem entre a Corte e a Provincia de Minas Gerais,
era ampla e macadamizada'?, a tecnologia mais avangada do periodo.

Para a construcdo da estrada e constituicio de uma coldnia agricola, Mariano

Procopio, valendo-se de recursos disponibilizados pelo imperador (seu amigo pessoal), trouxe

%A pesquisadora Wanda Arantes, considera que Halfeld, ao abrir a Av. Rio Branco, modificou e direcionou o
eixo de desenvolvimento da cidade (ARANTES, 2006).

"' Segundo Oswaldo Pereira, membro do Instituto Histérico e Geografico de Juiz de Fora e pesquisador sobre a
origem do nome da cidade, afirma que o juiz de fora foi o alcaide-mor Tomé Corréa Vasques, que se instalou na
regido em 1704: “Tomé Corréa Vasques levantara em 1704 o prédio de sede da auténtica ‘Fazenda do Juiz de
Fora’, onde arrecadava ele os Direitos devidos a Fazenda Publica (do Real Erario) e onde, na qualidade de
preposto legal do auténtico ‘Juiz de Fora’, exercia as fungdes de juiz, civil e militar, subordinado, entdo, ao Juiz
de Fora da Capital da Colonia na Reparti¢do do Sul, a época em que ainda ndo se extremara da do Rio de
Janeiro, e nem mesmo da de Sdo Paulo, a Capitania das Minas”. Mas ha divergéncia entre autores quanto a quem
seria o juiz de fora. O pesquisador Luiz José Stehling, por exemplo, considera que foi Jodo Carlos Ribeiro e
Silva. Ja Alexandre de Miranda Delgado indica Luiz Fortes Bustamante. (Disponivel em:
<http://www.ihgjf.com.br>. Acesso em: 20 jul. 2009).

2.0 macadame (do inglés Macadam) é um tipo de pavimento para pistas de rodagem, desenvolvido pelo
engenheiro escocés John Loudon McAdam por volta de 1820. Embora o método demandasse um pesado
trabalho manual, uma vez que eram utilizadas diversas camadas de pedras compactadas, resultavam num
pavimento forte e drenado.
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no periodo de 1856 - 1858, mais de mil imigrantes da Alemanha. Os germanicos se instalaram
na cidade, trazendo uma outra visdo de mundo que, acreditamos, atuaria acentuando as

diferencas com as demais cidades mineiras:

Agricultores e artesdos-operarios formavam um conjunto imigrado para Juiz de
Fora, que decisivamente influiu para a incorporacao de hdbitos e objetivos de vida,
diversos da tradi¢cdo dominante, colaborando para que a cidade interiorana, nio
ficasse apenas impregnada por um sistema patriarcal agrario (PASSAGLIA, 1982,
p.23, grifo nosso).

Juiz de Fora, que ndo participou da cultura colonial mineira, ndo conheceu as riquezas
do ciclo do ouro. Mas nas ultimas décadas do século XIX, a Zona da Mata se destaca como a
principal regido produtora de café em Minas Gerais. O ouro verde transforma a cidade em
polo econdémico.

Em 1861, o municipio ja era o terceiro em arrecadagdo da Provincia, estando a sua
frente apenas os de Ouro Preto e Sao Jodo Del Rei. Ja no final de 1879, somado a rodovia
Unido e Industria, o desenvolvimento das ferrovias na Zona da Mata causa grande impacto na
diminuicdo dos custos da producdo cafeeira e na ampliagdo do volume de exportagdes. Juiz de
Fora se torna o principal eixo de entroncamento do sistema vidrio entre a capital e o interior
do pais. A producao de café em Minas vai se concentrar na Zona da Mata até as trés primeiras
décadas do século XX (BARROS, 2008, p.38-39).

Em 1887, cafeicultores e industriais fundam em Juiz de Fora a Sociedade Promotora
da Imigragdo com intuito de introduzir imigrantes na provincia, a fim de substituir a mao-de-
obra escrava. De 1894 a 1901, 52.582 imigrantes de diversos paises da Europa entraram no
pais pela sociedade juizforana. Mas a maior parte ndo fica em Juiz de Fora. Embora tivesse
vindo para trabalhar na produgdo agricola, devido as péssimas condi¢des para o exercicio da
atividade e as baixas remuneragdes, acabaram por se dirigir para outras cidades (GIROLETTI,
1988, p. 67).

Junto com os imigrantes, vieram também para a cidade outros habitos, gostos,
religides e visdes de mundo. O mosaico cultural que vai se formando em Juiz de Fora ¢
acentuado também pela diversidade religiosa que se vive aqui. Escravos africanos, catolicos,
espiritas e muitos protestantes (principalmente entre os imigrantes alemaes). O catolicismo,
mesmo sendo forte entre os moradores da cidade, tem que competir ndo s6 com outros credos
que se instalavam aqui, mas com os ventos cosmopolitas que sopravam da capital do império.
A pesquisadora Maraliz Christo (1994) chama aten¢do para o fato de que Juiz de Fora era

alvo constante de preocupagdo por parte da Igreja, pois ao contrario das demais cidades
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mineiras, era lugar de pouca reza: “Proxima ao anti-clericalismo, Juiz de Fora, ainda no final
do século XIX ¢ alvo de constante preocupacao eclesiastica” (CHRISTO, 1994, p.12).

O vigor econdmico e cultural que se manifesta no municipio durante os ultimos anos
do século XIX e no inicio do século XX foi possivel gragas ao capital acumulado do café. O
armazenamento, escoamento ¢ venda do café que eram feitos na cidade (CHRISTO, 1994,
p.11), possibilitaram uma acumula¢do de capital, facilitada pela abertura de um banco, que
iria financiar a industrializagao.

O pesquisador Ricardo Zimbrao Affonso de Paula, em sua tese sobre a
industrializagdo em Juiz de Fora, destaca a concentracdo de atividade industrial bem
diversificada na cidade, “que no primeiro momento liga-se a uma atividade manufatureira
propriamente dita, mas que no final do século XIX se consubstancia num verdadeiro processo
de industrializacao” (PAULA, 2006, p.20). Juiz de Fora foi a primeira cidade a se
industrializar em Minas Gerais e junto com o Rio de janeiro e Sdo Paulo, foram as principais
cidades industrializadas do pais entre as duas ultimas décadas do século XIX e as trés
primeiras do século XX.

Com as transformacdes economicas, politicas e sociais no Brasil na década de 1930, o pais
se engaja de vez numa economia politica industrializante; desta vez sob o comando do proprio
capital industrial. Esta nova etapa da industrializagdo pds-1930 em Minas Gerais “deslocard o
centro dindmico da economia do estado, da Zona da Mata cafeeira para Belo Horizonte e seu
entorno, regido esta provida de jazidas minerais e prontas para abastecer de insumos o conjunto da
industria nacional” (PAULA, 2006, p. 20). E dentro desse contexto que Juiz de Fora perde a
condi¢do primaz que havia alcangado na industria mineira.

O autor acredita que a mudanca do eixo industrial em Minas de Juiz de Fora para Belo
Horizonte ensejou na memoria popular e no discurso dos formadores de opinido locais, bem
como nos estudos sobre a industria juizforana, o sentimento de estagnagcdo e
desindustrializagdo. Mas em nosso estudo, acreditamos que apesar da pujanca industrial do
municipio ndo ter sido a mesma depois de 1930, o sentimento da estagnagdo seria um
contraponto exagerado ao ideario da cidade industrial, ja que os estudos recentes reunidos na
tese do professor Ricardo Zimbrao Affonso de Paula, de 2006, demonstram que Juiz de Fora

nao parou no tempo em 1930.

[...] se tomarmos como base apenas os dados estatisticos da indistria de Juiz de Fora
comparando sua estrutura industrial ao longo do processo de industrializagao
nacional, verificaremos que ndo ocorreu estagnagdo daquele respectivo parque
industrial, e sim, que ele estd inserido numa nova dindmica da economia brasileira,
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recebendo até mesmo estimulos para sua diversificagdo, o que ndo tira o seu carater
de industrializacdo periférica (PAULA, 2006, p.276).

Ja na década de 1940, a escritora juizforana Rachel Jardim destaca que ainda eram
perceptiveis sinais do perfil industrial da cidade, embora o nucleo urbano fosse se
distanciando do padrdo industrial: “Juiz de Fora tinha muitas casas e fabricas de tijolo
vermelho. Era chamada a Manchester Mineira. Anos depois fui parar na Manchester
verdadeira e reconheci ali as casas e as fabricas tdo familiares a minha juventude (JARDIM,
2003, p. 57).

Para a escritora Christina Musse (2006), ao contrario da década anterior, os anos 1950
sao recordados como anos de sonho, provavelmente devido a “aura” desenvolvimentista do
governo Juscelino Kubitschek, com a conquista da Copa do Mundo, na Suécia, com a bossa
nova ¢ o Cinema Novo. Ainda segundo Musse, ¢ nessa década que a cidade deixa de ser
industrial para transformar-se em centro prestador de servicos. A fim de sustentar sua
proposta, a professora enumera o grande aumento de estabelecimentos de ensino.

Nesta década, se acirra a disputa entre o cinema e o radio junto ao publico. O radio em
Juiz de Fora apresentava grande diversidade e criatividade nos programas. Novelas,
programas esportivos, orquestras e cantores ao vivo, que neste periodo comecam a dar lugar
aos discos gravados. O cinema também vai ter uma importancia muito grande na formagao
dessa geracdo, ndo so pelo nimero expressivo de salas (quatorze ao todo), mas também por se
tornar uma febre entre a elite e a massa de trabalhadores, que tinham no Cine Popular, do
juizforano Jodao Carrico, acesso ndo so as producdes nacionais e estrangeiras, mas a propria
representacdo da cidade nas telas, através dos cinejornais produzidos por Carrigo
(RODRIGUES, 2009).

Na década em que surge a TV Mariano Procopio (1960), o jornalista Wilsond Cid
(2006) e o pesquisador José Paulo Netto (2004) chamam atengao para o fato de que Juiz de
Fora deixava de ser a Manchester Mineira e voltava a ser uma cidade de passagem — como
acontecia ainda na abertura do Caminho Novo — com a inauguragdo da UFJF, que comega a
exportar profissionais e intelectuais. Sdo desativados também no periodo varios ramais
ferroviarios que interligavam a cidade a outros municipios, interferindo na sua importancia
como polo regional. Ocorre ainda a ascensdo de uma nova elite que, segundo Netto (2004),
realizaria, mas ndo valorizaria a cultura da mesma forma que os pioneiros. A emissora de
televisdo que chega nos anos 1960 vai ser mais um elemento a participar deste quadro de
transformagdes que se processavam no municipio, como verificaremos mais detalhadamente

nos proximos capitulos.
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2.4 PROXIMIDADES GEOGRAFICAS E CULTURAIS

Para destacar a afinidade entre a Manchester Mineira e a cidade do Rio de Janeiro, a
pesquisadora Maraliz Christo (2004) relata que em Juiz de Fora, ao contrario das Minas

Gerais, as festas barrocas foram esquecidas.

Enquanto os trabalhadores iam aos circos de cavalinhos, cervejarias e piqueniques
do 1° de maio, a elite se divertia nos teatros e saraus, em visitas as fazendas, jogando
florete [...] cagando macuco, de paletd ¢ boné de veludo, [...] atirando aos pratos, aos
pombos ou em viagens frequentes ao Rio de Janeiro — onde muito se podia
(CHRISTO, 2004, p.14).

A proximidade geografica entre Juiz de Fora e Rio de Janeiro facilita o contato com a
cidade carioca, que desde a chegada da Familia Real, em 1808, estava empenhada em um
projeto civilizador de apagar os tracos da colonia e se tornar uma capital europeia.

Inicialmente no lombo de cavalos e burros ou em carrogas puxadas por muares,
através da picada aberta chamada Caminho Novo, mais tarde em carruagens pela Unido e
Industria ou em vagdes pela Ferrovia D. Pedro I, até que chegassem as estradas asfaltadas e o
transporte aéreo, o contato de Juiz de Fora com a efervescéncia cultural do Rio de Janeiro
sempre existiu e acreditamos que aqui sempre ecoou. Desde que se tornou sede da Coroa
Portuguesa, e assim, centro de atengdes para todo o pais, o Rio de Janeiro - que estava ainda
longe de ser a cidade maravilhosa - passou a influir no comportamento e a interferir no
imaginario brasileiro. Afinal era a sede de um "reino", com rei, rainha, principes e princesas,
além de a partir de 1808 ter entrado num redemoinho de transformacdes, a fim de fazer parte
das grandes metropoles do mundo.

Raquel Paiva e Muniz Sodré, ao tratarem da trama simbolica construida a partir das
representacoes que sao feitas da cidade do Rio de Janeiro, explicam em texto de 2004 o que
acreditamos possa nos ajudar a esclarecer a influéncia exercida por esta cidade desde o século

XVIII:

Mais do que qualquer outra cidade brasileira, possivelmente pela promiscuidade
algo perversa de sua geografia, por sua memoria coletiva da Corte Imperial, arauto
de transformagdes culturais e caixa de ressondncia de questoes nacionais-
populares, [...] o Rio de Janeiro ¢ fortemente investido em suas relagdes sociais € em
seu imaginario por efeitos de midia e marketing (PAIVA, 2004, p.19, grifo nosso).
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Nicolau Sevcenko (1983) ao tratar da criagcdo cultural na primeira republica chama
aten¢do para o fato de que os homens cultos de todo o pais, ja naquele periodo se prendiam ao

litoral. Acreditamos que em Juiz de Fora nao era diferente.

[...] desde praticamente o inicio da campanha abolicionista até o inicio da
década de 1920, quase toda a producgdo literaria nacional se faria no Rio de
Janeiro, voltada para aquela cidade ou com vistas a ela (SEVCENKO, 1983,
p.93, grifo nosso).

Os viajantes e escravos que passavam pelo Caminho Novo, trazendo e levando
mercadorias e suprimentos, ndo interferiam apenas na realidade material, mas na constru¢ao
do imaginario que era feita as margens da picada aberta por Garcia Rodrigues Paes e do
ideario que se moldava externamente ao caminho que levava até o eldorado mineiro. Desde o
inicio, manifestando sua vocagdo como entreposto comercial ¢ pousada de viajantes — em
funcdo do comércio do ouro — acreditamos que o povoado de Juiz de Fora foi se encantando
pelas historias contadas pelos viajantes sobre a corte e as modernidades da capital e se
decepcionando com as historias de miséria dos desclassificados do ouro, que provinham das

regidoes mineradoras em decadéncia no século XIX.

O viajante que narra algo nunca tem em mente apenas as situagdes experimentadas
somente na viagem mencionada. Pelo contrdrio: o viajante tem sempre consigo uma
multiddo de seres invisiveis, pontos de referéncia culturais apreendidos em
determinado convivio social, que contrastam diretamente com a novidade que se
manifesta diante dos seus olhos (CARVALHO, 2005, p.6).

O estudioso Francismar Alex Lopes de Carvalho ao destacar o papel dos viajantes na

potencializagcdo da realidade que se fazia na descoberta do Novo Mundo afirma:

Desenhar o mundo e redesenhar-se a si mesmo: isso pode ter potencializado ao
maximo o épico das narrativas, [...]. Nos séculos XVI e XVII, fundamentalmente, os
relatos de viajantes primam por uma ‘“‘geografia fantastica” que dé conta das
“descobertas”. O conhecimento acumula-se, as forg¢as produtivas da historia
desenvolvem-se (2005, p.2, grifo nosso).

Em nossa pesquisa, consideramos que o fascinio exercido pelas historias da corte e da
natureza fantastica do Rio de Janeiro relatadas pelos viajantes foram fundamentais na
construcdo identitaria do juizforano. A ascensdo da cultura do café que atinge seu apice na
passagem do século XIX para o XX, faz com que a regido da Minas barroca permanega nao
despertando o interesse da Zona da Mata Mineira, que enriquecia e via os lagcos com a capital

do império se intensificarem.
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Além do intercambio cultural feito através das historias contadas por viajantes e
escravos, comegam a chegar em Juiz de Fora no século XIX os jornais (inicialmente trazidos
pelos proprios viajantes), que mesmo até o inicio da década de 1910, segundo Nélson
Werneck Sodré (1977), permaneciam “sem a consagracao de um publico leitor — pois se
restrito na capital federal, o que dizer no interior”.

De acordo com o pesquisador Djalma Alves de Azevedo (2000), autor do livro A
Imprensa Brasileira Nasceu em Minas Gerais, a implantagdao da imprensa no Brasil foi tardia.
Tendo saido o primeiro nimero da Gazeta do Rio de Janeiro em 10 de setembro de 1808. No
estado de Minas Gerais apareceu em 1823, quando a 13 de outubro em Ouro Preto, publicou-

se o Compilador Mineiro. Segundo a professora Christina Ferraz Musse:

Na imprensa do século XIX e do inicio do século XX, foi desenhada a imagem da
Nagdo idealizada, construida sob um clima de intenso conflito. Nas paginas dos
jornais, os relatos possibilitaram a criagdo do sentimento de pertencimento entre o
homem ¢ o territério (MUSSE, 2007, p.2).

Mas, no caso da Zona da Mata, perguntamos: pertencimento a qual territorio?

Em nossa investiga¢do sobre a imprensa e sua expansao, acreditamos que a partir da
segunda metade do século XIX comecaram a se multiplicar os impressos em Juiz de Fora. De
acordo com o historiador Albino Esteves (1915), O Constituinte teria sido o primeiro jornal
da cidade em 1870, e o numero de publicagcdes contando revistas, jornais e almanaques, foi
mais de 100 até 1900. Segundo Musse (2007), a cidade chegou a contar com dez publicagdes
diarias e muitas semanais, varias delas, como O Commercial, O Progresso e Commercio de
Juiz de Fora, deixaram visivel o projeto mercantil que envolvia a cidade no final do século

XIX.

Nesses jornais, pode-se perceber claramente a presenga de um ideal de construgao de
lugar. Observa-se o tom ufanista, quando se trata de falar das possibilidades da
cidade. Juiz de Fora ndo era mais apenas uma nova fronteira, mas um “Eldorado”,
que acenava com possibilidades para todos (MUSSE, 2007. p.3).

Muitos dos jornais de Juiz de Fora possuiam anuncios do comércio do Rio de Janeiro,
segundo Musse “especialmente da Rua do Ouvidor” (2006, p.82). Mais um fator a interferir
no sentimento de pertenga construido na localidade que se entretinha com o cinema e com as
companhias de teatro cariocas e europeias ainda no século XIX.

No mesmo periodo continuam surgindo novas publica¢des na cidade, muitas de curta

duracdo, mas mesmo assim até 1930, Juiz de Fora ¢ considerada “uma espécie de centro
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jornalistico do estado” (MUSSE, 2007, p.10). A autora considera também que somente a
partir da década de 1940, com uma maior influéncia do radio e do cinema, a imprensa comece
a perder importancia, embora permanecendo como referéncia para a populagdo alfabetizada.

Mas o processo de modernizagao patrocinado por fazendeiros e industriais, os jornais,
as escolas, os teatros, as institui¢des culturais que florescem no municipio “tém o papel de,
além de formar os trabalhadores e quadros burocraticos, incutir na opinido publica o desejo de
civilizar-se” (CHRISTO, 1994, p.12).

Mas o que era civilizar-se na Juiz de Fora do fim do século XIX? Segundo a escritora
Maraliz Christo, na passagem do século “civilizar-se significava estar proximo a vida
mundana do Rio de Janeiro, quem ndo podia ir ao Rio assistia aos espetaculos das companhias
de teatro do Rio que chegavam a cidade” (1994, p.12).

A pesquisadora Marialva Carlos Barbosa chama atencdo para as caracteristicas que

assume a modernizagdo no Rio de Janeiro no nascer do séc. XX:

O Rio de Janeiro abre o século XX modernizando seu centro urbano. No caos da
cidade, a iluminagdo elétrica, a adog@o da tragdo elétrica nos bondes e a circulagdo
dos primeiros automoveis nas ruas causam sensagdo e ddo do tom da modernizagéo,
simbolo do novo século (2007, p.22).

Respeitando-se as diferencgas entre o processo de urbanizacdo da cidade do Rio de

Janeiro e Juiz de Fora, Maraliz Christo destaca:

A Bélle-Epoque surpreende a ambas com problemas que em muito se assemelham:
as deficiéncias sanitarias — a cidade era assolada por epidemias periddicas de variola,
colera, tifo, febre amarela — a falta de habitacdes populares e a carestia de vida, o
analfabetismo. Embora estes problemas nao estivessem ausentes do discurso do
poder e merecessem mesmo projetos especiais, eles permaneciam presos ao
homoélogo da civilizagdo — se transforma na obsessdo coletiva da nova burguesia.
Cultuava-se a iniciativa privada, a inovagdo, a civilizagdo (CHRISTO, 1994, p.12,
grifo nosso).

Juiz de Fora que chegou a ter uma relagdo de interdependéncia econdomica com o Rio
de Janeiro no ir e vir do ouro, do café e dos escravos, vai perdendo a preferéncia nas relagdes
com a capital, devido a ampliacio e modernizacdo do parque industrial no pais e do
surgimento de novas areas agricolas. Mas no imaginario nada mudou.

Convém destacar ainda, segundo o escritor Fernando Fabio Fiorese Furtado'® (2009),

que ndo era s6 Juiz de Fora que olhava para o Rio, mas o Rio também ndo ignorava a

'3 Informagdo obtida em conversa informal com o prof. Dr. Fernando Fabio Fiorese Furtado. 23 mar. 2009.
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existéncia da Manchester Mineira. Segundo o professor, chama aten¢do o grande numero de
vezes em que a cidade ¢ citada nas obras literarias de autores cariocas em fins do século XIX.
No segundo paragrafo da obra O Cortigo, de Aluisio de Azevedo, publicada em 1890,

lemos:

A comida arranjava-lha, mediante quatrocentos réis por dia, uma quitandeira sua
vizinha, a Bertoleza, crioula trintona, escrava de um velho cego residente em Juiz de
Fora e amigada com um portugués que tinha uma carroga de mao e fazia fretes na
cidade (AZEVEDO, 1890, grifo nosso).

Nos contos de Machado de Assis, escritos entre 1873 e 1884, encontramos algumas

vezes referéncias a cidade mineira. No texto “Quem conta um conto...”, 0 autor escreveu:

No fim de cinco minutos, o Major Gouveia continuou: — Ouvi toda a sua narragdo
e diverti-me com ela. Minha sobrinha ndo podia fugir hoje de minha casa, visto que
héa quinze dias se acha em Juiz de Fora (ASSIS, 1873, grifo nosso).

No conto “O Caso do Romualdo”, publicado originalmente em A Estagdo, de
15/9/1884 a 15/11/1884, em um dialogo entre os personagens Carlota e Romualdo, temos o

seguinte trecho:

— Mas, entdo, vem jantar comigo uma vez? Hoje, por exemplo...
— Hoje estou comprometido.

— E amanha?

— Amanha vou a Juiz de Fora (ASSIS, 1884).

O juizforano, ao se misturar com o Rio de Janeiro até mesmo na ficcdo, civiliza-se a
partir da capitalidade da Cidade Maravilhosa. Mas Minas nao perdoa a cidade que botava as
manguinhas de fora (BRAGA, 2009), os moradores de Juiz de Fora sdo apelidados pelos
mineiro do interior do estado de cariocas do brejo. O termo brejo deixa visivel o viés
pejorativo que assume a alcunha. De acordo com o diciondrio Michaelis (2009), ¢ a definicao
de um lugar perigoso, frio, imido, infecundo, temido pelos que por ali passavam, ja que
oferecia risco de vida, quer fosse pela possibilidade de afogamento quer fosse pelas criaturas

perigosas que ali se escondiam.
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2.4 A RUPTURA COM A MINEIRIDADE

Tenho até agora acentuado os aspectos sociais da
profunda transformagdo por que estdo passando as
cidades mineiras sob a agdo dos dois grandes focos — o
horizontino e o carioca. Quanto aos materiais desta
transformacdo, a situagdo ¢ diversa. Ha cidades que se
transformam — como Juiz de Fora, que é quase uma
miniatura do Rio sendo um suburbio dele; mas, ha
outras que mantém o seu tipo tradicional, insensiveis a
influéncia urbanizadora daqueles dois centros. E o caso
de Ouro Preto. Esta cidade ¢ a mais caracteristica da
Minas da Tradigdo.

Tancredo Neves, 1979.

Se partimos da proposta que em um dado momento da historia, o juizforano separou-
se da tessitura da mineiridade, ¢ relevante entendermos o que ¢ mineiridade. Acreditamos,
como a pesquisadora Simone Maria Rocha, que torna-se um discurso mitico, na medida em
que o mito nao € uma expressdo ou explicagdo logica, mas sim, “uma explicacdo do mundo
construida pelas representagdes coletivas que sdo transmitidas através das geragdes”

(ROCHA, 2003, p.71). A formacao de um discurso sobre mineiridade ndo tem origem natural:

[...] muitas vezes, o nivel administrativo/politico nem sempre corresponde ao
cultural. Em muitos casos, como ja assinalamos no processo de constru¢do dos
estados-nagdes, o que ocorre ¢ uma divisdo arbitraria, fruto dos acordos politicos
que estavam em vigéncia na gestdo politica dos Estados nacionais. Essa divisdo
quase nunca estabelece compromisso com a regido enquanto espago produzido
socialmente (ROCHA, 2003, p.47, grifo nosso).

Para a escritora Ina Elias de Castro (1992), pensar a regido como algo socialmente
construido, vivido e vivenciado significa pensar formas de representagdo e ideologia que lhe
deem sustentacdo. A autora destaca ainda o papel das elites que procuram forjar discursos e
representacdes que atendam seus interesses. Segundo ela, “o pacto estabelecido entre as elites
e o Estado garante a permanéncia do poder de ambos, inclusive no que diz respeito a
construcdo da identidade regional” (CASTRO, 1992, p.39). Castro na sua pesquisa sobre

regionalismo vale-se ainda da opinido do estudioso Bryan Roberts.

Uma regido e sua identidade sdo forjados através das imposigdes de uma classe
dominante local, na procura de expandir sua propria base material [...] € no uso do
controle sobre a administragcdo local para alcangar seus fins (portanto), as classes
economicos (e de poder), tanto que uma regido toma um aspecto politico peculiar
quando comparada com outras (ROBERTS apud CASTRO, 1992, p.39).
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Diante da fluidez dos limites geograficos convém destacar que Minas Gerais esta
dividido em diversas sub-regides, tanto em nivel politico-administrativo como cultural. Para a
pesquisadora Maria do Nascimento Arruda, no processo de formacdao social de Minas
“diversas influéncias foram se fazendo presentes nas regides do estado, o que deu origem a
caracteristicas especificas em cada uma delas, tais como o modo de falar e de se comportar”
(1999, p.112). O escritor Guimaraes Rosa, ao tratar da pluralidade encontrada nas regides de

Minas, chama ateng¢ao para a disparidade:

E a mata, cismontana, molhada ainda de marinhos ventos, agricola ou madereira,
espessamente fértil. E o Sul, cafeeiro, assentado na terra roxa de declives ou em
clinas que européias se arrumam, quem sabe uma das mais trangiiilas jurisdi¢cdes da
felicidade neste mundo. E o Tridngulo saliente, avangado, forte, franco. E o Oeste,
calado e curto nos modos, mas fazendeiro e politico, abastado de habilidades. Eo
Norte Sertanejo, quente, pastoril, um tanto baiano em trechos, ora nordestino na
intratabilidade da caatinga, e recebendo em si o Poligono das Secas. E o Centro
Geografico, do vale do rio das Velhas, ameno, claro, aberto a alegria de todas as
vozes novas. E o Noroeste, dos chapaddes, dos campos-gerais que se emendam com
os de Goias e da Bahia esquerda e vdo até o Piaui e ao Maranhdo ondeantes (ROSA
apud ARRUDA, 1999, p.116-117).

Acreditamos que o discurso da “mineiridade” passa por dois momentos distintos, o
primeiro elaborado ainda no “no século do ouro”, quando o apogeu da mineragao possibilitou
o surgimento de uma intensa vida urbana, que atraiu grandes contingentes dando inicio aos
arraiais que congregavam individuos de varias origens, etnias e credos, possibilitando neste
momento a constituicdo de um quadro de multiplas influéncias. O escritor Waldemar de
Almeida Barbosa ressalta que o mineiro do século do ouro “era um tipo alegre, expansivo e
barulhento, apreciador da musica” (1979, p.355). Como nesta capitania foi possivel uma
circulagdo maior de riquezas, ao contrario do que encontramos nas demais, essencialmente
agricolas, onde s6 havia os senhores e os escravos, em Minas encontrdvamos uma maior
diversificacao das atividades e a possibilidade de ascensdo social, complexificando a vida
social. A pesquisadora Simone Maria Rocha observa que apesar das inimeras possibilidades
deste ambiente criado pela extragdo do ouro, “ndo se observou um desenvolvimento
econdmico, politico e social que favorecesse Minas Gerais. Pelo contrario, justamente por ser
um estado abundante em riquezas minerais” (2003, p.60), permanecia sobre extrema
vigilancia e impedido de desenvolver sua autonomia. Nem mesmo escolas se podia construir.

Com os extratos sociais surgidos em Minas que ndo existiam em outras capitanias, €
mesmo sob o olhar atento da coroa portuguesa, ali nasceram novas ideias e opinides. Simone

Maria Rocha (2003) destaca que entre os mineiros, motivados principalmente pelos pesados



45

tributos, cada vez mais dificeis de serem honrados, j4 que o ouro escasseava, nasceu um
espirito nacionalista e um forte desejo pela independéncia politica e econdmica. Neste
contexto acontece a Inconfidéncia Mineira e surge o mito de Tiradentes, que passa a significar
para os mineiros o sentimento do homem libertario, preocupado com a ordem e de espirito
independente. O fato de Tiradentes ter origem nas camadas populares passou a representar
para o povo um lider e herd6i, representante de “todos”, dando ao movimento da Inconfidéncia
promovido pelas elites um carater popular.

Com a decadéncia das minas ja ndo encontramos mais registros do “espirito alegre e
expansivo do mineiro” (ROCHA, 2003, p.67), mas com o comércio sendo praticamente
interrompido com as capitanias vizinhas, o mineiro foi obrigado a partir ou a trocar os
instrumentos da mineragdo pelos da lavoura, em pleno sertdo, onde eram raros os contatos
com estrangeiros, ele foi se fechando dentro de si mesmo.

Segundo Joaquim Felicio do Santos, “o minerador ¢ alegre, prodigo, descuidado,
indiscreto, s6 vé o presente; o agricultor ¢ severo, econdmico, amante da riqueza,
desconfiado, circunspecto e inimigo dos prazeres ruidosos” (SANTOS apud BARBOSA,
1979, p.355). Desta forma acreditamos que juntamente com o periodo de ruralizagao veio o
isolamento, ¢ a génese de um novo tipo de mineiro. Autores como Arruda (1999) destacam
que “uma coisa ¢ caminhar da vida rural para a vida urbana e outra ¢ recuar para o universo
do campo, tendo ja passado pela urbe”. Acentuava-se a contradigdo, a luta pela liberdade dava
lugar ao servilismo. Simone Maria Rocha (2003) destaca ainda a importancia que a geografia
de Minas terd na constru¢ao do papel de mediadora dos conflitos, pois o fato de estar no

centro do pais facilita seu contato mais continuo com as demais regioes.

[...] centralidade geografica de Minas lhe confere um papel de destaque e lhe atribui
uma vocacdo natural de mediadora dos conflitos e divergéncias, sempre procurando
0 consenso, 0 apaziguamento, as solugdes moderadas. Dai surge a imagem e o papel
de Minas no cendrio politico nacional: o de buscar o equilibrio, de construir a
unidade e a estabilidade (ROCHA, 2003, p.69).

Para a escritora Maria do Nascimento Arruda (1999), a necessidade da construc¢ao de
um discurso que produzisse uma visao regional integrada foi exigida pela fragmentacao e
diversificacdo que ocorreu ainda no processo de formacdo do Estado. O fantasma do
separatismo que rondava por aqui com “Sul e Tridngulo ligados a Sao Paulo; Leste e Zona da
Mata ligados ao Rio de Janeiro e o Norte mais o sertdo vinculados ao nordeste do Brasil”
(ROCHA, p.74) foi solucionado com a constru¢do de um discurso que forjasse a unidade,

ignorando os conflitos.
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Otavio Soares Dulci (1984) destaca que a constru¢do da mineiridade como um
discurso mitico se fez a partir da regido central, das montanhas, do ouro ¢ do diamante.
Restringindo o sentimento do ser mineiro apenas a regido central, aquela vinculada a
minera¢ao. Simone Maria Rocha (2003) chama atencdo para o equivoco que assume este
discurso, pois ao adotarmos o paradigma da mineiridade estaremos estendendo-o por igual aos

diversos grupos e classes que compdem a estrutura social de Minas.

Foi entdo, a partir dos elementos como posicdo geografica, riquezas minerais,
multiplas influéncias culturais, uma vida rural modesta e provinciana, que os
escritores comegaram a construir a imagem dos mineiros, seu estilo de vida, sua
personalidade, seu comportamento, enfim, seu esteredtipo. Essa imagem ganhou
forga, foi apropriada e utilizada em varios momentos, perdeu os vinculos com suas
origens historicas e sociais, ganhou espago no tereno da cultura (sobretudo na
literatura) e deu forma (a forma mitica) ao discurso que se tornou o “tradutor”, a
sintese e esséncia do mineiro e¢ de sua identidade, o discurso da “mineiridade”
(ROCHA, 2003, p.77).

Dentro deste contexto, acreditamos que o juizforano, tal qual a heroina do romance
Madame Bovary, de Flaubert, desejando evadir-se da condi¢do de mineiridade em que
encontrava, empresta a si mesmo uma personalidade ficticia ou sofisticada'®, que se aparta da
sua verdadeira natureza, inspirada na dimensdo mitica incorporada a identidade do Rio de
Janeiro. Acreditamos que as historias contadas pelos viajantes e escravos que passavam pelo
Caminho Novo tiveram duas fases, e a segunda teve maior participagdo na constru¢ao
identitaria da Juiz de Fora que se formava. Na primeira fase, de 1708 até que a Familia Real
chegasse ao pais, acreditamos que a natureza fantastica do Rio de Janeiro e o eldorado
mineiro fossem os principais temas das historias contadas as margens da estrada. Com a

decadéncia das minas e a chegada da Familia Real em 1808, reconhecemos que a realeza e as

14 Segundo a estudiosa da UFRIJ, Paula Glenadel Leal, o bovarismo seria um “termo cunhado em 1892 por Jules
de Gaultier a partir do romance de Gustave Flaubert, Madame Bovary, cuja heroina, saturada de leituras
romanescas, mede a sua propria vida pelos parametros provenientes da sua experiéncia de leitora. O bovarismo
consiste, assim, numa insatisfacdo romanesca com a realidade, numa inversdo do olhar, ¢ demonstra a
incapacidade de assumir uma posi¢do critica em relacdo a ficcdo. O abismo que se abre entre as duas
experiéncias, a da realidade e a do imaginario, confere uma dimensdo ao mesmo tempo tragica e iroénica ao
bovarismo. A nogao inicial de bovarismo estendeu-se e passou a frequentar outros contextos. Assim, a psicologia
apropriou-se do termo para referir-se a certos tipos de atitude neurética em que o individuo, desprovido de
autocritica, imagina-se diferente do que ele ¢, idealizando a sua personalidade, especialmente no campo
sentimental. Além disso, na América Latina, o termo vem sendo empregado também com o sentido da alienacdo
intelectual que precede a constru¢do de uma identidade cultural propria; o tedrico haitiano Jean Price-Mars é o
primeiro a utiliza-lo neste sentido. Se a nogdo de bovarismo implica alguma positividade, esta reside no facto de
a perpétua insatisfacdo e o continuo trabalho da imaginacdo prefigurarem o desejo de escrita do qual o
personagem de Emma Bovary fornece um modelo, embora ingénuo. Assim, a analise do bovarismo proposta por
Alain de Lattre descobre, na forma da tolice de Emma e na forma da inteligéncia criadora de Flaubert, um
mesmo principio: a distdncia invencivel entre o mundo e si, entre si e si mesmo” (Disponivel em:
<http://www?2.fcsh.unl.pt/edtl/verbetes/B/bovarismo.htm>. Acesso em: 20 jun. 2009, grifo nosso).
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transformagdes que tomam conta do Rio de Janeiro passam a ser a tonica do discurso, s6 que
agora, além das histérias contadas oralmente, comecam a se somar 0s impressos, como
jornais, almanaques e livros.

Toda esta informacao que passava a circular logo apds a formacao do povoado criou
nos habitantes da regido aquilo que o pesquisador de geografia Yi-Fu Tuan (1980) define
como topofilia, ou seja, todos os lagos afetivos dos seres humanos com o meio ambiente, mas
distorcidos, ja que a realidade carioca era distante. Mas nao sendo a causa direta da topofilia
“fornece o estimulo sensorial que, ao agir como imagem percebida, d4 forma as nossas
alegrias e ideais” (p.107).

Ao tratarmos da construcdo identitaria do juizforano, cremos ndo apenas na seducio
dos apelos materiais do Rio de Janeiro com suas construcdes em estilo europeu e na praia,
mas também no estilo de vida, ao contrario do que acontecia com a capital mineira, Belo
Horizonte, que nos anos 40 ainda era considerada provinciana. A escritora juizforana Rachel
Jardim, ao relatar suas impressdes sobre as visitas que fazia a Belo Horizonte, demonstra o

sentimento dos cariocas do brejo em relagao a cidade:

Belo Horizonte era uma cidade estranha. Mentalidade totalmente provinciana [...]
Heloisa Faria e Heloisa Aleixo eram nossas amigas. Tinham todo o lado provinciano
da cidade (Laura e eu, de Juiz de Fora, tinhamos menos) mas, também, uma
civilizacdo interior vinda ndo sei de onde, de ancestrais remotos. Porque, se a cidade
era nova, o povo tinha vindo de longe, de outras cidades, de muitas geragdes.
Naquele tempo ndo havia mineiro nouveau riche. Esse tipo apareceu anos depois,
produto do cruzamento de mineiro com outras ragas. E se faltavam habitos
civilizados, se comiam na copa, apesar de suas casas grandes, se vestiam errado,
havia aquela propensao para a cultura, para a inteligéncia e aquela sobriedade no ser,
tdo proxima da civilizagdo. A capela de Niemeyer com seus murais de Portinari,
estava na Pampulha, sem maiores impactos para o povo local. Nao era nem
considerada uma atragao turistica [...] (JARDIM, 2003, p.107, grifo nosso).

O escritor juizforano Murilo Mendes, que viveu sua infincia em Juiz de Fora e aos 20
anos, em 1921, se mudou para o Rio de Janeiro, publicou no jornal A Tarde, em 1920,
diversas cronicas, cada uma delas intitulada Chronica Mundana e numeradas de 1 a 36. A
pesquisadora Teresinha V. Zimbrao da Silva, que se debrucga sobre as Chronicas Mundanas,

faz referéncia a uma delas, que destaca as proximidades entre Juiz de Fora e Rio.

Na sua Chronica Mundana de 15 de outubro de 1920, Murilo Mendes registra que
Juiz de Fora se pensa entdo como uma “cidade onde ha espiritos cultos que estdo em
contato permanente com os grandes centros”, ou ainda como uma “cidade elegante”
que a exemplo da capital nacional e das capitais europeias se caracteriza pelas
“diversas ocupagdes amaveis que a gente fina tanto aprecia”, tais como literatura,
musica, artes plasticas, teatro e cinema (SILVA, 2004, p.136).
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A escritora Terezinha V. Zimbrao da Silva destaca ainda:

De fato, distinguindo-se do resto do contexto mineiro e de sua tradigdo barroca, Juiz
de Fora ingressou euforica nos tempos modernos. No lugar dos conservadores sinos
das catedrais chamando o catdlico as rezas, os apitos das progressistas fabricas
convocando-o para trabalhar (SILVA, 2004, p.136).

Juiz de Fora, as margens do Caminho Novo, inicialmente através das historias
contadas pelos viajantes e mais tarde, pelos jornais, revistas, almanaques, livros e panfletos,
ficou de fora do projeto da construcao da mineiridade. No final do século XIX, os intelectuais
produzidos na cidade, quase todos com um pé em Juiz de Fora e outro no Rio — j& que sem
passagem pela Europa ou pelo Rio de Janeiro ndo seria possivel tornar-se notavel, como
Murilo Mendes, Pedro Nava, Belmiro Braga e mais tarde o cineasta Joao Carri¢o — tornam
facil observar o que ¢ ser carioca do brejo. Jodo Carrigo mostra nos cinejornais que produz,
uma cidade que se mistura ao Rio de Janeiro, imagens que imprimem a Manchester Mineira
um ritmo acelerado como o da capital da Republica.

Entender os varios papéis que os meios de comunicacao tém assumido em diferentes
lugares e momentos da historia ¢ fundamental para a compreensao do processo de construgado
das identidades na contemporaneidade, e em Juiz de Fora ndo ¢ diferente. A revolugdo
proporcionada pela prensa de Gutenberg, com a possibilidade da difusdo de ideias em grande
escala, através da mediacdo do impresso, foi apenas o inicio da transformacdo de mundo que
os meios de comunicacdo puderam realizar. A partir dai, os impressos, juntamente com o
cinema, o radio e a televisao, assumiram um papel fundamental como mediadores da
realidade, interferindo na constru¢ao identitaria dos individuos.

A identidade do carioca do brejo vai sendo construida, transformada e conformada ao
longo do século XX, pois as novas tecnologias atuam diminuindo mais ainda as barreiras de
espago e tempo que separam as duas cidades. A partir das ideias dos estudiosos Peter Berger
(1985) e Erving Goffman (1985), nés acreditamos que a identidade ¢ um elemento construido
a partir da cultura em que se vive e socialmente outorgado, sustentado e transformado. Assim,
a cidade de S3o Sebastido do Rio de Janeiro, capital cultural do pais, sede das maiores
empresas de comunicacao, mesmo deixando de ser a capital em 1960, através dos poderosos
sistemas de representacdo que ¢ detentora compreendidos como um processo cultural,
estabelece identidades individuais e coletivas. E os sistemas simbolicos nos quais ela se
baseia, constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar e a partir

dos quais podem falar.
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Por ter origem popular e por falta de bibliografia que trate sobre a denominacdo
carioca do brejo, ndo ¢ possivel localizar precisamente a data em que foi utilizada pela
primeira vez. Millor Fernandes escreveu (1978, p.5) que ser carioca ¢ um estado de espirito, €
acreditamos que ser carioca do brejo nao ¢ diferente. Fora do projeto da mineiridade, restou
ao juizforano construir uma realidade em que mesmo ndo sendo protagonista — papel
reservado ao Rio de Janeiro e a Belo Horizonte — se constituisse como um territorio
diferenciado, ja que ndo conseguiu se livrar dos mitos fundadores do imaginario mineiro
como a prudéncia, conciliagdo, equilibrio e a unidade mineira (BOMENY, 1994), mas
também ndo ficou imune aos ecos trazidos pela brisa do mar.

O juizforano, apelidado carioca do brejo, construiu uma identidade hibrida
(CANCLINI, 2006) que nao pode ser definida com facilidade e precisdo, somente podendo

ser estudada, através da traducao dos habitos e tradigdes que se desenvolveram na cidade.
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3 TELEVISAO ENQUANTO MODO DE OPERACIONALIZACAO

Falar de televisdo é falar do Brasil.

Eugénio Bucci, 2000.

O Brasil, com a inauguragao da TV Tupi em 1950, foi um dos cinco primeiros paises
do mundo a ter televisdo e o primeiro da América Latina. O invento, que se tornou uma
paixdo nacional'’, mesmo restrito inicialmente as classes mais altas, desde o comego
demonstrard seu carater popular. A televisao foi montada por uma elite técnica que tera
acesso aos complexos manuais e equipamentos, que falavam inglés. Exibindo classicos da
cultura erudita através dos teleteatros, balé e orquestras, a televisdo, ainda que assistida e
ouvida a distancia pelos televizinhos e televisitas, em pouco tempo encantard as massas €
consequentemente os anunciantes. As escolhas feitas pelos telespectadores, cujo nimero nao
parava de crescer, optando entre este ou aquele programa, elegendo os que demonstravam a
verve popular dentro da caixa magica, irdo moldar uma programacdo voltada ao gosto

popular.

As emissoras de televisdo filiadas ao grupo dos Diarios Associados'® nasciam sempre
regionais, a diversidade cultural que se manifesta nas diversas emissoras espalhadas pelo pais,
com programacao unicamente local e estruturas minusculas, fard da televisdo um grande
laboratério, que experimentara as mais diversas técnicas de produgdo e transmissdo em
televisdo, mas muito mais que isso, sera um laboratorio de pessoas, onde se verificara se este
ou aquele teriam a disposi¢do € a paixao necessarias para manter no ar uma TV romantica,
onde se podia improvisar e sonhar sem preocupacdao. O amor que os pioneiros dedicaram a
televisdo ndo resultava dos saldrios, que muitas vezes ndo existiam ou ndo eram pagos, mas
do encantamento por um veiculo que s6 se popularizara no final dos anos 1960. Portanto,
podemos considerar que as duas primeiras décadas da televisao foram de sonho e romance

com a telinha, e o vaticinio de que aquele era o objeto pelo qual um pais se apaixonaria. As

'* Diversos fatores contribuiram para a centralidade da televisdo entre os meios de comunicagio no Brasil, como
a concentragdo da propriedade das emissoras, a ma distribuicdo de renda da populagdo, o regime totalitario das
décadas de 1960 e 1970, entre outros aspectos. E interessante destacar que até 1988 a legislagio que
regulamentava as concessoes de rddio e TV no pais atribuia poder absoluto ao Presidente da Republica,
conforme Ivete Cardoso Roldao (1999).

' Os Diarios Associados sdo um grupo de comunicagdo ao qual pertencia a TV Mariano Procopio, objeto de
nossa pesquisa. Adiante abordaremos detalhadamente a historia destas empresas.
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primeiras emissoras brasileiras ndo transmitiam apenas adaptagdes da cultura popular, ainda
que advindas do radio, do circo e do teatro, elas pertenciam ao povo das cidades, que queria
ver televisdo e que em muitos casos financiou a instalacdo das antenas e transmissores para
que o sinal chegasse até eles. Com exce¢ao dos grandes centros, as emissoras que vao

surgindo pelo pais sdo frutos do esforco de pioneiros apaixonados e visionarios.

O crescimento das grandes redes de televisdo ocasionou a diminui¢do da exibicao de
programas locais, transformando as cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo nas grandes
detentoras do capital simbolico nacional. Ao mesmo tempo a precursora Tupi, cujos
programas das diversas emissoras possuiam um forte carater regional, comecga a desaparecer,
restando pouco para que as identidades regionais pudessem se manifestar e coexistirem com

as identidades nacionais, elaboradas a partir dos grandes centros.

3.1 ACONSTRUCAO DE UMA REDE

Até os anos 1930, o café¢ era o produto brasileiro que mais interessava aos
compradores internacionais, a economia era baseada na exportacdo agricola. Mas terminada a

3

década, o pais comeca a sofrer “uma série de transformacdes econdmicas, centradas na
industrializagdo urbana, o que contribuiu para a intensificacdo do processo de modernizagao
de nossas cidades” (SODRE, 1977, p.86).

Segundo o pesquisador Sérgio Mattos (2000), depois da Segunda Guerra e durante o
Estado Novo, a industria passa a exercer uma influéncia significativa na economia brasileira.
O governo de Getulio Vargas'’ orientava-se pela substituicdo de importacio de bens de
consumo nao duraveis pelos fabricados no Brasil. Valendo-se desta bandeira de uma politica

nacionalista, o governo investe na industria pesada e comega a criar a infraestrutura necessaria

para que o pais possa produzir bens de consumo duraveis.

17" Getilio Dornelles Vargas foi um politico brasileiro, chefe civil da Revolugdo de 1930, que pds fim a
Republica Velha (1889-1930) depondo seu ultimo presidente Washington Luis. Vargas foi por duas vezes
presidente da republica do Brasil: na primeira vez, de 1930 a 1945, governou o Brasil em trés fases distintas: de
1930 a 1934, no governo provisério; de 1934 a 1937, no governo constitucional, eleito pelo Congresso Nacional;
e de 1937 a 1945, no Estado Novo. Na segunda vez, de 1951 a 1954, governou o Brasil como presidente eleito
por voto direto (JORGE, Fernando. Gettlio Vargas e seu Tempo. Sao Paulo: Editora T. A. Queir6s, 1986. 2 v.).
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E ¢ na década de 1940 que se pode observar a presenca de uma série de atividades
ligadas a uma cultura de massa no Brasil. Para o escritor Renato Ortiz (1988), a sociedade

urbano-industrial se consolida nesse periodo e se moderniza em diferentes setores.

A velha sociologia do desenvolvimento costumava descrever essas mudancas
sublinhando fen6menos como o crescimento da industrializacdo ¢ da urbanizagdo, a
transformagao do sistema de estratificagdo social com a expansdo da classe operaria
e das camadas médias, o advento da burocracia e¢ das novas formas de controle
gerencial, o aumento populacional, o desenvolvimento do setor terciario em
detrimento do setor agrario. E dentro desse contexto mais amplo que sio redefinidos
os antigos meios (imprensa, radio e cinema) e direcionadas as técnicas como a
televisdo ¢ o marketing. Sabemos que ¢ nas grandes cidades que floresce este mundo
moderno (ORTIZ, 1988, p. 38-39).

Mas apesar das mudangas causadas pela industrializacido na sociedade brasileira, ela se

restringe a fronteiras bem delimitadas. Ainda segundo Ortiz, neste periodo: “a ‘industria
cultural’ e a cultura popular de massa emergente se caracterizam mais pela sua incipiéncia
que pela sua amplitude” (1988, p.45).

Devido ao grande niimero de analfabetos, o mercado de livros, que teria surgido em
meados dos anos 1930, apresenta ainda uma penetragdo pequena junto a populacdo. Tendo
inclusive o nimero de editoras no pais, entre 1948 e 1953, diminuido de 280 para 144
(ORTIZ, 1988, p. 46). Havia poucas possibilidades de um crescimento real da industria do
livro, ja que era mais barato importa-los que imprimi-los. O cinema, apesar das empreitadas
para que fosse criado um polo nacional de produgio, vé a faléncia da Vera Cruz'® em 1954 ¢
também de empresas menores como a Maristela. O radio era certamente o meio de
comunica¢do mais popular, mas devido ao subdesenvolvimento da sociedade brasileira, tinha
dificuldades para se expandir. Nos anos 1940 e 1950 a teia de comunicagdo por radio era

bastante fraca em grande parte do territorio nacional, € uma parcela expressiva da populacao

estava excluida.

S6 o recenseamento de 50 propiciou o conhecimento dos dados estatisticos relativos
a radiodifusdo. Saint-Clair Lopes menciona que em 1945 existiam pouquissimas
estacdes no Brasil (acreditamos, pelo montante que conseguimos levantar, que ja
havia, em 1950, perto de 200) e que 10 anos depois em 1955, se arrolavam 300
estagdes, [...] Sessenta por cento das emissoras se situavam no Sul, vindo depois o
Leste, com 30,3%, portanto, havia concentragdo de cerca de 95% das estagdes no
Sudeste (FEDERICO, 1982, p.81).

'8 A Companhia Cinematografica Vera Cruz foi criada em 1949, apoiada pela elite financeira paulista e contando
com o apoio da intelectualidade da época. Propiciou a criacdo de duas outras grandes Companhias, a
Cinematografica Maristela (1950-1957) e a Multifilmes (1952-1955), que tém curta duracdo (RAMOS, Fernao;
MIRANDA, Luiz Felipe. Enciclopédia do Cinema Brasileiro. Sdo Paulo: Editora SENAC, 1997).



53

A pesquisadora Maria Elvira Federico destaca ainda que a radiodifusdo sonora, na
época da implantagdo da tevé (1950), era ainda “um veiculo em expansdo e
desenvolvimento”, mas do qual ja se reconhecia o grande poder junto ao publico.
Possivelmente inspirado pelas técnicas utilizadas pelo partido nazista, que se valia dos meios
de comunicacdo de massa para divulgar as suas ideias, o politico Getulio Vargas, desde o dia
10 de novembro de 1937, quando se instalou o Estado Novo, “compareceu aos microfones,
passando a utilizar o radio efetivamente em fun¢do do seu governo” (FEDERICO, 1982,
p.65).

O pesquisador Francisco José Paschoal ao se debrugar sobre o marketing politico

utilizado por Getulio Vargas, destaca:

Getlllio Vargas, aprendiz dos regimes autoritarios europeus da década de 30, que
langaram moda a partir da fundagdo do Ministério da Propaganda liderada por
Goebells na Alemanha nazista, teve exata nog@o da importancia do papel do sistema
de propaganda para a manutengdo do apoio politico, principalmente das massas. Em
seu séquito ¢ possivel identificar germanoéfilos como Filinto Muller ¢ Lourival
Fontes, este diretor do DIP, embebidos dos preceitos nazi-fascistas de uso da
propaganda (PASCHOAL, 2007, p.2).

Em virtude do alto indice de analfabetismo, buscou-se difundir o uso do radio nas
escolas, estabelecimentos agricolas e industriais, juntamente com o Cinejornal Brasileiro, que
fazia, segundo Paschoal (2007), a cronica cotidiana da politica nacional, recorrendo-se ao
forte impacto dos recursos audiovisuais, exibida obrigatoriamente antes das sessdes de
cinema. Através da propaganda politica e pessoal de Getilio Vargas, a construgdo simbolica
do lider do governo, como pai dos pobres, alcanca o auge. O DIP (Departamento de Imprensa
e Propaganda), 6rgdo criado por Gettlio para o controle € uso da censura na imprensa, passa
atuar em diversas frentes. Possuia setores de divulgagdo, radiodifusdo, teatro, cinema,

turismo, imprensa e literatura social e politica. Era sua funcao:

[...] coordenar, orientar e centralizar a propaganda interna e externa, fazer a censura
ao teatro, cinema e fungdes esportivas e recreativas, organizar manifestacdes civicas,
festas patridticas, exposi¢des, concertos musicais, conferéncias ¢ projetos
monograficos sobre a Histdria do Brasil, estimular a producdo de filmes educativos
nacionais e classifica-los para a concessao de prémios e favores e dirigir o programa
de radiodifusdo oficial do governo. Varios estados possuiam 6rgaos filiados ao DIP,
os chamados “Deips”. Essa estrutura altamente centralizada permitia ao governo
exercer o controle da informagao, assegurando-lhe o dominio da vida cultural do
pais (PASCHOAL, 2007, p.5, grifo nosso).

Mas o sonho do Estado totalitario de construir um sistema radiofonico em nivel

nacional se desfaz diante da impossibilidade material de realizagdo. Renato Ortiz (1988)
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explica que a radiodifusdo brasileira ndo adquire forma de rede, o que estimula o crescimento
da radiofonia local. As emissoras mais potentes se limitavam a irradiar seus programas a
partir de sua base geografica, mas elas ‘“ndo se constituiam em centro integrador da
diversidade nacional” (ORTIZ, 1988, p.43). Simplesmente podiam ser captadas de acordo
com o padrdo da recep¢do de cada lugar. Podemos citar como exemplo a Radio Nacional, que
praticamente ndo era ouvida na cidade de Sdo Paulo, onde operavam a Réadio Record e a
Difusora numa frequéncia de ondas que bloqueava sua penetracdo. Assim, a exploragdo
comercial dos mercados se fazia regionalmente, ndo possuindo o radio brasileiro da época a
dimensao integradora caracteristica das industrias de cultura.

Os impressos, o radio e o cinema, em virtude das limitagdes tecnologicas - como falta
de energia elétrica — e das grandes distancias, s6 conseguiam estabelecer pequenas redes ao
redor dos grandes centros. A industria cultural que se constituia no sudeste permanecia nao
dialogando com grande parte dos Brasis existentes no territorio nacional, de maioria
analfabeta, sem acesso a livros, revistas, cinema e ao radio. Tanto para ampliar mercados
consumidores, como para atingir os eleitores, um pais interligado em rede, ainda era um
sonho a ser realizado. Este quadro da industria cultural vai se estender também a primeira

década da televisdo no pais, que possuia também um forte carater regional.

3.2 A LUTA PIONEIRA DA TUPI

Segundo o jornalista David Nasser (1961), quando Assis Chateaubriand Bandeira de
Melo, em 1924, assume a dire¢do de O Jornal, no Rio de Janeiro, comecgava ali “um império
de palavras”. Depois de passar por alguns jornais do Recife e do Rio de Janeiro, no mesmo
ano que se torna diretor do impresso carioca, Chateaubriand consegue compra-lo, gragas ao
dinheiro fornecido por bardes do café, orientados por amigos do jornalista.

A vinda de Assis Chateaubriand para o Rio de Janeiro era em busca de um “cenario
mais amplo para o desenvolvimento de seu plano de vida” (CARNEIRO, 1990, p.74), que foi
acelerado pela aprovacdo do jornalista no concurso para professor de Direito Romano e de
Filosofia de Direito da Faculdade de Direito de Recife, em 1915. Em busca da nomeagdo para
o cargo, Chateaubriand foi procurar apoio na capital Federal, mas apesar dos convites para

permanecer no Rio de Janeiro, regressa vitorioso para Recife, apos estabelecer uma série de
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lagos com escritores, empresarios € jornalistas que conseguiram o apoio do Presidente da
Republica para a nomeagao.

Mas o jornalista acaba nao assumindo o cargo de professor em Recife e volta para o
Rio de Janeiro, ja com o projeto de adquirir um jornal. Depois de ter feito viagens pela Europa
e Estados Unidos e conhecido as empresas de comunicagdo que se constituiam nestes paises,
j4 manifestava seu desejo de constituir uma rede: “A conjugacdo de veiculos jornalisticos,
agrupados em um s6 organismo econOmico ¢ politico, informativo e doutrinario, abrangendo,
numa visdo imensa, aspiracdes e interesses das suas respectivas nagdes e impérios”
(CHATEAUBRIAND apud CARNEIRO, 1999, p.90).

As sucursais em Sao Paulo e Belo Horizonte vieram logo depois do jornal carioca. Em
2 de junho de 1925, adquire o primeiro jornal em Sao Paulo, o Diario da Noite. Em 1929, as
Associadas ja contavam com seis jornais € duas revistas. Getulio Vargas e Chateaubriand se
aliam neste periodo. Desta alianca nasce a revista O Cruzeiro, que segundo Carneiro chegaria
nos anos 1950 a uma tiragem de 720 mil exemplares. Antes disso, vieram, em 1929, o Diario
de Sao Paulo, o Estado de Minas, em Belo Horizonte, o Diario da Noite, no Rio de Janeiro, e
em 1930 o Didrio de Noticias, do Rio Grande do Sul. Em 1931, surge o Diario da Tarde em
Belo Horizonte e o Diario de Pernambuco ¢ anexado as Associadas. No mesmo ano ¢
inaugurada a primeira agéncia de noticias brasileira, A Meridional. Em 1936 assumia o jornal
Estado da Bahia.

O desejo de Chateaubriand de constituir uma rede d4 um grande passo em 25 de
setembro de 1935, com a inauguracao da Radio Tupi PRG-3, que anos depois vai fornecer
grande parte do cast inicial da TV Tupi. Segundo o escritor Glauco Carneiro, a partir da
pioneira Tupi, os Didrios e Emissoras Associadas, chegariam a possuir dezenas de emissoras
em todo o pais, “difundindo nos céus do Brasil noticias, musica, entretenimento e

conhecimento” (1999, p.187).

A presenga dos Diarios Associados em crescente nimero de unidades federativas
decorreu da aceitagdo do seu programa de interligar os estados pela comunicacdo
voltada para o culto da idéia nacional, assumindo uma responsabilidade mais de
governo do que de iniciativa privada (CARNEIRO, 1999, p. 236, grifo nosso).

O império de Chateaubriand nao parou de crescer pelo pais. Segundo o diretor de
televisdo Jodo Lorédo, quando em 1950 as Associadas inauguram a TV Tupi Difusora — canal
3, j& contavam com 23 jornais, 28 emissoras de radio, as duas revistas mais importantes para
adultos do pais (O Cruzeiro e A Cigarra), 12 revistas infantis, agéncia de noticias, industrias

quimicas, laboratorios farmacéuticos, um castelo na Normandia, dez fazendas espalhadas pelo
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Brasil e a maior cole¢do de arte jamais vista no pais (2000, p.16). A era Chateaubriand

coincide com a decolagem do jornalismo como industria de massa:

[...] o moderno fenomeno da cultura de massa s6 foi viabilizado como
desenvolvimento do sistema de comunicagdo por media, ou seja, com o advento e a
multiplicagdo vertiginosa dos veiculos de massa — o jornal, a revista, o radio, o
filme, a televisdo, dentro de um quadro social propicio (SODRE, 1972, p.13).

3.2.1 TV Tupi — O empreendimento

Em 1944, o jornalista Assis Chateaubriand em visita a empresa de produtos
eletronicos RCA, nos Estados Unidos, para comprar material a fim de ampliar suas emissoras
de radio, ¢ apresentado aos equipamentos de televisdo produzidos pela empresa e j& manifesta
seu interesse em adquirir duas emissoras de televisdo, uma para o Rio de Janeiro e outra para
Sao Paulo. Na ocasido, fez questdo de registrar a primeira ordem de compra de emissoras de
televisao fora dos Estados Unidos. Mas faltava o dinheiro, o que Chateaubriand consegue de
grandes empresas'’ brasileiras, em troca de longos contratos de publicidade. Em 1947, volta
aos Estados Unidos, paga a primeira parcela e encomenda a RCA os equipamentos
necessarios para as duas emissoras (CASTRO, 2000, p.25).

O jornalista, desde que encomendara os equipamentos de televisdo, estava
entusiasmado com a palavra imagem, uma solugdo possivel para quebrar as barreiras que seus
impressos e radios enfrentavam. O componente visual da mensagem televisiva prescinde, em
principio, do dominio prévio de algum cddigo pelo telespectador, possibilitando que esta
imagem se torne uma linguagem universal. A televisao para Chateaubriand era o instrumento
que sinalizava com a possibilidade de permitir aos Associados, no futuro, atuarem como
construtores e conformadores de realidade em todo o territério nacional, superando muitas das
dificuldades que suas empresas encontravam para se expandirem.

Seduzidos pela imagem desde a compra do material para as emissoras de televisao,
Chateaubriand e Oduvaldo Viana® decidiram fazer pequenos filmetes para tornar conhecidos

do grande publico os rostos do elenco radiofénico de Sao Paulo, até ai famosos apenas pela

" Segundo a pesquisadora Vida Alves, os quatro patrocinadores foram: Antarctica Paulista, Sul América
Seguros, Moinho Santista e Organiza¢do Francisco Pignatari, que receberam ordens de inser¢do de antincios por
12 ou 18 meses (ALVES, 2008, p.53).

? Oduvaldo Viana era o diretor artistico da Radio Difusora de S3o Paulo e que trouxe para o Brasil o género de
novelas de radio, que havia conhecido na Argentina (ALVES, 2008, p.27).
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voz — ja que como dissemos anteriormente 0s jornais e revistas tinham circula¢do limitada.
Além disso, passando nos cinemas do interior, acreditavam que aumentaria a venda do jornal
Diario de Sao Paulo, que era voltado para o publico interiorano (prefeituras e fazendas), e
cujas vendas ndo iam bem (ALVES, 2008, p.27).

O documentario Chuva de Estrelas, feito em 16mm, contou com muitos dos grandes
astros do radio: Lia de Aguiar, Vida Alves, Helenita Sanches, Hebe Camargo, Ivon Curi e a
cantora portuguesa Arminda Falcao, além de mostrar os bastidores da noticia — as rotativas
dos Associados, os ensaios e a vida dos radioatores e radioatrizes, o trabalho dos contraregras
e sonoplastas, além de outros recursos utilizados nos estudios de radio. Posteriormente o filme
foi fracionado em videoclipes com as musicas dos cantores de sucesso, que passaram a ser
exibidos pelo pais antecedendo as sessoes de cinema. Um dos mais famosos ¢ o que apresenta
a cantora Hebe Camargo e o cantor Ivon Cury, interpretando a can¢ao P¢ de Manaca de Hervé
Cordovil e Marisa Pinto Coelho (ALVES, 2008, p. 27).

O diretor Oduvaldo Viana, entusiasmado, convenceu Chateaubriand a fazer um filme
de 35 mm. Em 1949, Quase no Céu, estrelado por Lia de Aguiar e Paulo Alencar, foi langado
em 12 cinemas pela Columbia com grande sucesso de publico. Segundo o diretor de televisao
Walter Avancini — que atuou como um ator mirim na produgdo, aos treze anos de idade — em
depoimento a Associagdo dos Pioneiros, Profissionais e Incentivadores da Televisao
Brasileira em 28 de novembro de 1998, “os cinemas que exibiram o filme tiveram suas portas
arrebentadas, tamanhos eram o volume e a ansiedade do publico que queria ver no cinema os
mais famosos radioatores daquele momento” (AVANCINI, 2004, p.161). Pensaram em
montar os Estidios Cinematograficos Tupi e realizar outros filmes, mas logo depois chega a
televisdo e os projetos de cinema sdo esquecidos.

De acordo com o pesquisador David José Lessa Mattos (2002), o segundo filme dos
Estadios Tupi seria O homem e a terra, de autoria e direcdo do mesmo Oduvaldo Vianna, mas
o filme ndo chega a ser produzido. Anos mais tarde, os atores da TV Tupi seriam utilizados
pelos diretores Walter George Durst e Cassiano Gabus Mendes, no filme O Sobrado, baseado
na obra O tempo e o vento, de Erico Verissimo. Segundo Mattos, este “¢ o tnico documento
hoje existente sobre o trabalho dos artistas pioneiros da televisdo no Brasil” (2002, p.199) —
profissionais que atuaram apenas na TV ao vivo.

No dia 1 de fevereiro de 1950, atracou no Porto de Santos o cargueiro Momacyord
trazendo os equipamentos para a TV Tupi. Mas os caixotes s6 foram liberados no dia 23 de

marco, quase dois meses depois do desembarque, quando os caminhdes carregados seguiram



58

em cortejo pela Rodovia Anchieta até o alto do Sumaré, onde ficava a Cidade do Rddio*'. Em
31 de maio de 1950 tem inicio a montagem da pesada antena Superturnstyle no alto do
edificio do Banco do Estado de Sao Paulo, a 140 metros do solo. Todas estas etapas foram
noticias de destaque nos veiculos das Associadas, levando a uma grande expectativa da
populacao (CASTRO, 2000, p.55).

Em meados de agosto daquele ano, comegaram os testes. Inicialmente foi exibido o
sinal padrdo®* da RCA, depois imagens paradas, filmes documentarios, voz em off*> sobre o
padrao para ajuste da imagem. Monitores espalhados em vitrines de grandes lojas
permaneciam ligados e a curiosidade sobre aquela caixa magica ia aumentando. A
transmissdo experimental do Frei José¢ Mojica® cantando os boleros Besame Mucho, Dos
Sapatios e Solamente una vez, dentre outros, foi patrocinada pela marca de produtos
alimenticios Peixe, a partir do auditorio do Museu de Arte Sacra de Sao Paulo, na noite de 4
de julho de 1950. Atraiu milhares de expectadores para os dois monitores colocados em
plataformas no centro de Sdo Paulo e outros dois no sagudo do edificio dos Diarios
Associados. Segundo o ator Lima Duarte, também um dos pioneiros da televisao, apesar do
sucesso do Frei cantor, a apresentacao do religioso, clamando por beijos e abragos nas letras
dos boleros, muitos de sua autoria, era uma estranha maneira de se dar inicio a televisdo no
pais (MATTOS, 2002, p.122).

Outras transmissdes experimentais se seguiram, até que na segunda-feira 18 de
setembro entra no ar a TV Tupi. Para destacar a importancia que — segundo os pioneiros € 0s
impressos da época (quase todos ligados as Associadas) — alcancaram estas transmissoes
experimentais, nos valemos das pesquisas de José de Almeida Castro (2000, p.58), também
um pioneiro da Tupi. Segundo Castro, desde que comegaram as transmissdes experimentais,
ndo parava de chegar cartas a redacdo dos Associados. Muitas elogiando a qualidade das
imagens transmitidas ou protestando contra estas mesmas imagens, contra desenhos falados

em inglés, a falta de artistas do radio se apresentando e até mesmo pelo fato de ndo estarem

10 alto do Sumaré em Sio Paulo, onde ficava o prédio especialmente construido para abrigar a Radio Difusora
e que mais tarde abrigaria a Radio Tupi e também a TV Tupi, era conhecido como Cidade do Radio. (FIGARO,
Roseli. A nossa proxima atragdo. Disponivel em: <http://revcom2.portcom.intercom.org.br/index.php/
Comedu/article/viewFile>. Acesso em 10 out. 2009).

20 padrio (uma espécie de logomarca da empresa) para ajuste de imagem da RCA, que ira se tornar conhecido
no inicio da televisdo, constava de algumas circulos e linhas em tons de cinza, onde aparecia também a cabeca de
um indio americano velho (MATTOS, 2002, p.66).

# Chamamos de texto em off aquele em que o locutor ndo aparece, ficando apenas a narragdo coberta por
imagens.

O Frei José Mojica, era um tenor mexicano de grande sucesso, que mesmo em 1942 se tornando religioso,
continua sua carreira como cantor.
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tratando da sucessdo presidencial, j4 que a campanha eleitoral que elege Getulio Vargas em
1950 estava em andamento.

Ao contrario da TV norte-americana, que se desenvolveu através do apoio da forte
industria cinematografica, a do Brasil apoiou-se e, segundo o pesquisador Sérgio Mattos
(2002, p.49), teve de submeter-se a influéncia do radio, valendo-se da sua estrutura, formato
de programacdo, técnicos e artistas. A TV que nasce em Sao Paulo ¢ marcada pela
precariedade, improviso, e por valer-se do elenco e da mao de obra radiofonicos. E foi por
esse motivo considerada pelos artistas de teatro uma arte menor, ficando estes profissionais de
fora daquele inicio conturbado. S6 nos anos 1960 a TV vai buscar um caminho proprio e
consegue desvencilhar seus programas das marcas deixadas pelo radio.

A inauguragdo chegou a ser adiada algumas vezes. Segundo o escritor José de
Almeida Castro, “a propria televisao anunciou primeiro para dia 5 de setembro, depois para
16 e somente no dia 13 confirmou a data oficial, 18 de setembro, a noite” (2000, p.58). Um
dos adiamentos ocorreu depois que um técnico americano que trabalhava na instalagdo da
emissora constatou que nao havia aparelhos de TV para assistir a programacao na cidade. O
que Chateaubriand resolveu contrabandeando 200 aparelhos, que chegaram a tempo e foram
espalhados em locais estratégicos da cidade (MATTOS, 2002, p.80). Dois dos primeiros
aparelhos que recebeu foram dados de presente, um para sua secretaria Vera Faria e outro
para o Presidente da Republica Eurico Gaspar Dutra, que irdo permanecer como peca de
decoracdo até que chegasse a televisao no Rio de Janeiro. Horas antes do show de estreia,
repleto de artistas do radio, entrou no ar o locutor Homero Silva, apresentando o bispo
auxiliar paulistano, D. Pedro Rolim Loureiro, que a seguir abengoou os estidios da emissora.
Depois da béngdo e dos discursos proferidos por Chateaubriand e pela poetisa Rosalina
Coelho Lisboa, madrinha da TV Tupi de Sdo Paulo na cerimodnia de inauguracao, o canal sai
do ar, permanecendo musica de fundo e o padrao da emissora exibidos até as 21 horas quando
comecaria a programagao artistica. O primeiro dia da televisdo brasileira chama atencdo pelas
solucdes criativas que tiveram que ser encontradas — e que irdo marcar os primeiros anos da
TV — pois horas antes da emissora comecar a transmitir, um problema na geragao de imagens
fez com que a equipe da RCA desaconselhasse a inauguracdo. Mas os técnicos do radio,
encarregados das transmissdes da TV, ndo desistiram e conseguiram resolver o problema.
Uma das trés cameras também ndo funcionou, ainda assim, a inaugura¢do foi mantida
(CASTRO, 2000).

Terminada a primeira transmissao, ficava o problema: o que colocar no ar no dia

seguinte? Segundo Alves (2008) foi o diretor de televisdo Cassiano Gabus Mendes que ainda
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durante a festa de comemoragao da inauguragdo manifestou a preocupacao, ja que os dias que
antecederam a inaugura¢do foram dedicados apenas aos ensaios para a estreia. Ele pediu a
seus auxiliares para que no dia seguinte fossem aos consulados, pegando todo tipo de filmes,
documentarios, desenhos, inclusive os produzidos pelo estudioso da comunicagdo Marshall
MacLuhan, para que fossem exibidos através do aparelho de telecinagem®.

Tanto em virtude do alto preco dos primeiros aparelhos de televisdo quanto em fungao
de ter que se apelar para os filmes oficiais de paises estrangeiros para preencher a
programacao, o ator Lima Duarte, em depoimento concedido para a atriz Vida Alves (2008),
destaca a sofisticacdo da programagao: “Saimos correndo pros consulados, pra pegar os filmes
[...] Tinha filmes de cientistas fazendo experiéncias, tinha filmes sobre desintegracdo das
amebas da Polinésia [...] a biologia ndo sei 14 de qué. Ficava passando esses filmes todas as
noites (DUARTE apud ALVES, 2008, p.71).

Dois dias depois do nascimento da televisdao, em 20 de setembro de 1950, entra no ar o
primeiro telejornal do pais, o Imagens do Dia. Segundo o escritor Guilherme Jorge de
Rezende (2000, p. 105) era uma pequena equipe formada pelo redator e apresentador Ruy
Resende e os cinegrafistas Jorge Kurjian, Paulo Salomao e Afonso Ribas, que produziam um
noticidrio que apresentava uma sequéncia de filmes dos ultimos acontecimentos locais. Um
desfile civico-militar nas ruas da capital paulista teria sido a primeira reportagem filmada a
ser exibida pela TV brasileira. O noticiario foi substituido em 1952 pelo Telenoticias Panair,
e, a partir de 17 de junho de 1953, pelo Reporter Esso, apresentado por Gontijo Teodoro até
31 de dezembro de 1970.

O pesquisador Sérgio Mattos (2000, p. 78-79) divide os primeiros anos da televisdo
em fase elitista (1950 a 1964), populista (1964-1975) e a fase do desenvolvimento tecnologico
(1975-1985). Segundo o autor a televisao foi considerada um luxo até meados dos anos 1960
e a programacgao refletia isso. Concordamos em parte, j4 que o preco dos aparelhos
distanciava as massas de trabalhadores da televisdo, mas acreditamos que a programacgao

sempre foi hibrida, como destaca Renato Ortiz:

[...] a totalidade da programacdo da época era composta por programas populares, e
nao por pegas de cunho cultural; por exemplo, shows de auditério, programas
humoristicos, musica popular, telenovela. [...] A televisdo brasileira recrutava a
maioria de seus quadros entre os antigos profissionais do radio, onde este tipo
programacdo ja havia se consagrado como popular. Vamos encontrar programas
considerados como mais legitimos de um lado, teatro e teleteatro, e mais populares
de outro, produzidos segundo o antigo esquema do radio (ORTIZ, 1988, p.73).

» Equipamento que transforma os filmes em pelicula e eslaides em imagem de televisdo. Explicaremos
detalhadamente adiante.
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De acordo com Mattos (2002), o teleteatro, ao lado dos programas de variedades e
shows musicais, eram a base da programacao artistica das emissoras de televisdo. O escritor
Inimé Simodes (1986) destaca os seguintes (todos ao vivo): TV de Vanguarda (teleteatro) que
para muitos se tornara a propria definicdo dos anos 1950, Grande Teatro Tupi (teleteatro),
Clube dos Artistas (artes/variedades), Almoco com as Estrelas (musical/variedades), Alo
Docura (seriado sobre a historia de um casal), Sitio do Picapau Amarelo (infantil), O Céu € o
Limite (prémios), além das transmissdes esportivas. Simdes (1986) destaca ainda, que ao
mesmo tempo em que a TV ¢ inaugurada em Sao Paulo surgem intmeras iniciativas culturais
lideradas pela burguesia industrial paulista: TBC (Teatro Brasileiro de Comédia), a
Companhia Cinematografica Vera Cruz, as Bienais, os Museus, numa época em que a cultura
burguesa vigora como a cultura. O programa TV de Vanguarda — apresentando classicos do
teatro — tera significacdo diferenciada, por se juntar ao projeto cultural da elite paulista.

Até a segunda metade da década de 1950, a maior parte da populagdo brasileira vivia
no campo. O panorama econdmico s6 comec¢a a mudar quando o setor industrial supera o
primario na participagdo da renda nacional, favorecido inclusive pela inauguracao da
Companhia Siderurgica Nacional em 1956. Este cenario amplia também as possibilidades
para o desenvolvimento da televisao.

Mas a TV s6 vai comegar a se constituir como um meio de comunicagdo de massa e
passar a atrair verbas publicitarias que possibilitavam o seu aperfeicoamento técnico, artistico
e mesmo para ampliar a sua capacidade de irradiar a programagao na segunda metade dos
anos 1960. A TV Tupi vai ser extinta antes que possa usufruir das imensas possibilidades que
irdo conquistar as grandes redes de televisdo. Do fértil laboratorio que foi a emissora para
uma geracao de pioneiros, usufruiram as tev€s que vieram posteriormente, pois o exercicio
constante de superacao, improviso e criatividade na primeira TV do Brasil, funcionou como

uma grande escola para os profissionais que por ali passaram.

3.3 A EXPANSAO DAS AFILIADAS

Utilizaremos a denominagdo afiliada para nos referirmos as emissoras que faziam

parte dos Didrios Associados, embora ndo se enquadrem na moderna denominacdo de
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afiliada®® utilizada pelas redes de comunicagio. Estas empresas consideram como filiadas
aquelas emissoras do mesmo proprietario da cabega de rede e que retransmitem o seu sinal,
aquelas que retransmitem o sinal, mas tém proprietarios diferentes, sdo consideradas afiliadas.
Ocorre que as emissoras de TV ligadas as Associadas que vao surgindo pelo pais, como ainda
ndo havia o videoteipe e o sinal de cada uma delas atingia uma area pequena, em torno de 100
Km, mesmo reproduzindo os formatos de programag¢dao da Tupi Sdo Paulo, acabam por
produzirem programacao independente, permanecendo desconectadas da sede em Sao Paulo.
No entanto, o que parecia um problema, vai fomentar experiéncias televisivas nos quatro
cantos do pais, que resultardo em varios programas de sucesso (PURRI NETO, 2008).

Mas antes de tratarmos das dezenas de afiliadas espalhadas pelo pais, analisaremos
inicialmente a TV Tupi do Rio de Janeiro, que na verdade seria uma segunda emissora cabeca
de rede, construindo desde o inicio uma trajetéria diferente, que vai se entrelacar com a
historia da TV Mariano Procépio, como verificaremos no capitulo quatro. Em 1974, quando a
TV Tupi torna-se uma rede de emissoras ligadas por satélite, a TV carioca passa a ser
oficialmente uma afiliada’’ a cabeca de rede em Sdo Paulo, terminando a producao da maior
parte de seus programas.

Pesquisar sobre a TV Tupi carioca ¢ tarefa ardua, ja que o pioneirismo ficou com a
Tupi Paulista, a primeira a entrar no ar no pais. A originalidade também, pois a emissora do
Rio ¢ inaugurada tendo que repetir formatos de programas apresentados em Sao Paulo. Assim,
0s pioneiros cariocas se calaram e as obras sobre a historia da televisdo no pais dedicam, na
maioria das vezes, uma frase, um paragrafo, dificilmente extrapolando algumas poucas
paginas, sobre a emissora. A forte presenca da Globo no Rio de Janeiro, inimiga da TV Tupi,
que denunciava os favorecimentos governamentais e o capital estrangeiro presente nos

primeiros anos da emissora, € que ira absorver grande parte dos talentos oriundos da Tupi,

% As redes e suas afiliadas formalizam seus lagos econdmicos através de um contrato de afiliagdo. Nele se
estabelece que todas as afiliadas devem ter um comportamento uniforme e uma programagao artistica e
comercial padrio, sob a coordenacdo unica da cabe¢a do sistema, sediada em Sao Paulo ou Rio de Janeiro. Cada
rede pode ter apenas uma afiliada em cada cidade. Pelo contrato a rede prové as afiliadas com uma programagao
que ¢ compulsoriamente retransmitida, no horério determinado, ndo sendo permitida, em nenhuma hipétese,
qualquer alterac@o. Esta programacdo contém janelas, equivalente a mais ou menos 15% da programagio total,
nas quais a afiliada introduz seus programas locais, inclusive noticiarios. Os intervalos destinados a publicidade
local sdo divididos meio a meio entre a afiliada e a cabega do sistema, tendo esta prioridade na distribuigdo de
anuncios. Na verdade, a cabeca age como um distribuidor, comprando as audiéncias locais ¢ regionais,
agregando-as e revendendo-as para anunciantes nacionais (JAMBEIRO, 2001, p.109).

*"Em 1972, a Rede Tupi de Televisdo comeca a ser formada. Houve varias divergéncias sobre qual canal seria a
cabeca da rede: o canal 4 paulistano ou o canal 6 carioca. Houve duas tentativas para que ambas comandassem a
Rede Associada. Na primeira, a estagdo carioca comandaria as emissoras do Norte, Nordeste e Centro-Oeste,
enquanto que a emissora de Sdo Paulo controlaria os canais do Sul e Sudeste. Na segunda, a Tupi paulista ficaria
responsavel pela producdo de telenovelas, e a Tupi do Rio se encarregaria pelos shows e programas de auditdrio.
Mas as duas ideias ndo vingaram, e a rixa entre as diretorias das duas estagdes agravaram a situacdo da Tupi
(HOINEFF, 1996).
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levara estes profissionais ao silenciamento sobre o passado. A pesquisadora Marialva Carlos
Barbosa (2007) quando destaca que a Rede Globo, ao rememorar certos fatos historicos,
torna-se guardia da lembranga do proprio passado brasileiro, pois ao selecionar um fato em
detrimento de outro, vai promover o esquecimento do que foi deixado de lado, como

acreditamos que aconteceu com a Tupi no Rio.

Ha que se considerar a existéncia de memorias dominantes e memorias dominadas.
Dentro de um mesmo grupo, opera-se, pois, o processo de visibilizacdo de
determinadas memorias, em detrimento de outras que sdo silenciadas, a quem néo se
permite organizar sentidos (BARBOSA, 2007, p. 50).

As referéncias a segunda emissora do pais, at¢ mesmo nas obras publicadas pelos
Associados recentemente, chamam atengdo pelos siléncios dedicados a TV do Rio.
Encontramos no livro da ex-atriz Vida Alves, em 2008, sobre o surgimento da televisdao em

Sdo Paulo, uma das poucas citagdes referentes ao trabalho feito no Rio.

Devemos registrar que a TV Tupi do Rio espantou a todos, por suas ousadias. Toda
a programacdo procurava ser mais descontraida, com muitas externas, muitas
transmissdes de jogos de futebol, de pegas de teatro, diretamente dos palcos da
cidade. Era a PRG3 TV Tupi (ALVES, 2008, p.119).

A atriz Fernanda Montenegro também se manifestou contra o descaso com que ¢

tratada a historia da segunda emissora do pais:

Sempre se conta a historia da TV no Brasil através e unicamente de Sdo Paulo. Eu
acho uma injusti¢ca com o grande trabalho que foi desenvolvido na TV Tupi do Rio
de Janeiro, totalmente independente da TV Tupi de Sdo Paulo. Sempre ha uma
referéncia quase sacrossanta ao TV de Vanguarda (o teleteatro de maior sucesso em
SP) e a todas as experiéncias que aconteceram la. Na verdade, ¢ preciso que alguém
conte a historia da TV no Rio de Janeiro. Uma experiéncia independente, criativa,
rica ou até mais rica que a de Sdo Paulo. Na verdade, o Rio de Janeiro, na sua
televisdo, conseguiu trazer para a TV todo o teatro musicado, todo o teatro de
comédia da Cinelancia, toda a experiéncia do Teatro do Estudante Paschoal Carlos
Magno. Esse bloco de gente foi amalgamado dentro da Tupi e entdo tivemos grandes
espetaculos. Era tudo gravado direto, ndo tinha videoteipe na época. Dentro dos
corredores da Tupi vocé convivia como mundo do espeticulo do Brasil
(MONTENEGRO. A Televisao no Brasil — video. 1993).

Nao ¢ ao acaso que profissionais presentes a fase inicial da TV admitem haver uma
historia da televisdo no Rio, outra em Sao Paulo, outra em Belo Horizonte e assim por diante
(SIMOES, 1986, p.35). A pesquisadora Cristina Branddo (2005), em sua dissertagdo de

mestrado sobre o Grande Teatro Tupi, um dos raros trabalhos a se dedicar sobre a historia da
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emissora carioca, destaca que existiam peculiaridades que davam a cada canal um perfil
proprio. E que se manifestaram desde o inicio.

Embora a encomenda de equipamentos para a emissora carioca tenha sido feita no
mesmo periodo da contratacdo da RCA para Sao Paulo, foi solicitada a outro fabricante, a
General Eletric. O padrao de fornecimento de energia no Rio de Janeiro era diverso do de Sao
Paulo, enquanto na capital paulista utilizava-se o padrao de 60 ciclos, no Rio era de 50 ciclos.
Vindo o Rio de Janeiro a adotar o padrao de 60 ciclos somente anos mais tarde. Assim, caso
se optasse pela RCA, o equipamento deveria sofrer adaptagdes muito complicadas (CASTRO,
2000, p.110).

No dia 10 de setembro de 1950 comega a concretagem da base da torre da emissora
carioca, no alto do morro do Pao de Acucar, emoldurada por um dos cartdes postais mais
conhecidos no mundo. Como aconteceu com a Tupi paulista, também ficaram presos na
alfandega os equipamentos da TV carioca. Embora a constru¢do da base da antena ja estivesse
adiantada e os profissionais do radio se ocupassem do treinamento para manusear 0s
equipamentos de televisdo, tiveram que esperar. Segundo Castro “inexplicavelmente ninguém
foi ver o que se fazia em Sao Paulo” (2000, p.111).

Envolvidos pela cenografia do Rio de Janeiro, os equipamentos da torre de
transmissdo foram levados pelo bondinho do Pao de Acucar, alguns dentro e outros valendo-
se dos cabos de ago que sustentavam o pequeno vagdo. A TV carioca comega mais
organizada, no final de agosto de 1950 d4 inicio a uma série de transmissdes para treinar todo
o pessoal artistico e técnico. O cronista Antonio Maria, em sua coluna do dia 20 de setembro
de 1950, ao tratar dos programas apresentados em circuito interno afirma: “A televisdo no Rio
deu assim o seu primeiro passo. Daqui para frente, com a experiéncia a adquirir nos ensaios e
tentativas, nascera a televisdo brasileira — uma arte feita a base de nossa maneira de sentir”
(MARIA apud CASTRO, 2000, p.112). Os espetaculos a que se refere Antonio Maria foram

dirigidos pelo entdo diretor da televisdo José Mauro, mineiro de Volta Grande.

[...] O produtor Jos¢ Mauro encenou uma revista de 30 minutos para que a plateia
pudesse ter uma visdo dos seus futuros programas televisados. Caras diante das
cameras, cenarios, musica ¢ humorismo. Os estreantes se mexiam bem ante “os
olhos da TV” e Dircinha, Linda, Ribeiro Fortes, Orlando Drummond, Pixinguinha,
Benedito Lacerda tiveram posi¢do destacada. Quando o programa acabou, os
anunciantes bateram palmas. Estavam satisfeitissimos e anteviam o éxito do novo
veiculo de publicidade (MARIA apud CASTRO, 2000, p.112).

Depois disso comega a ser disponibilizado em sinal aberto o padrao técnico da Tupi do

Rio. Foram feitas ainda transmissdes externas de jogos de futebol e de corridas do Joquei
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Clube. A emissora ainda ndo estava de fato no ar, mas a venda de receptores entre a elite
carioca ja acelerava para assistir os experimentos. Contrariando inclusive as orientagcdes dos
técnicos norte-americanos, até um espetaculo teatral foi transmitido do Teatro Recreio no dia
10 de dezembro de 1950. O espetaculo era a revista Muié Macho Sim Senhor, de Walter
Pinto. Além dos espetaculos, a emissora experimental transmitiu alguns comerciais, valendo-
se de eslaides parados e locutor em off, formato que sera marcante na emissora dos
Associados que surge em Juiz de Fora anos depois.

A fase experimental do Rio foi totalmente subvertida se compararmos com outras
emissoras. O numero de transmissdes externas realizadas, primeiro de acontecimentos
esportivos e logo depois de espetaculos de teatro™®, surpreendeu os observadores e inclusive
os técnicos americanos.

No dia 20 de janeiro de 1951, quatro meses apods a inauguracao da TV em Sao Paulo,
as 12h40min, no alto do Pao de Agucar, sdo inaugurados os transmissores da TV Tupi, canal
6. Segundo o diretor de televisdo Jodo Lorédo (2000, p.17) foi uma festa inesquecivel, em que
compareceram o presidente da Republica Eurico Gaspar Dutra e o entdo prefeito do Rio,
general Angelo de Moraes, que juntamente com sua esposa, Deborah Mendes de Morais,
ligaram os transmissores e apadrinharam a TV Tupi. O jornalista Assis Chateaubriand
providenciou também para a festa um numero de macumba branca®, cantada e dangada por
19 bugrinhos™ representando a populagio ribeirinha do Sdo Francisco, para homenagear o
presidente em agradecimento por obras no Vale do Rio Sao Francisco. “Trouxe estes
bugrinhos do Sao Francisco para homenagear e agradecer ao Papai Grande, no Pao de Ag¢ucar
disse Chateaubriand com uma das criangas pela mao” (Chateaubriand apud CASTRO, 2000,
p.116).

Depois de mostrar também imagens panoramicas da praia de Copacabana, Botafogo e
Flamengo, a transmissdo foi interrompida®' para voltar as 21 horas, com um show artistico.
Cantores, humoristas e até lutadores se apresentaram. Repetiu-se naquela noite, o que ja se

fazia na fase experimental, antes que fossem encerradas as transmissdes, a locutora Haydée

* Além da revista Muié Macho Sim Senhor transmitida a partir do Teatro Walter Pinto no dia 10 de dezembro
de 1950, outros foram transmitidos a partir dos teatros da Cinelandia, como a comédia francesa A noiva deita-se
as 11... estrelada por Aimée no Rival. No estidio em 27 de novembro, Luiz Jatoba apresentou o TV Teatro, com
o original de Raimundo Magalhées Jr., interpretado por Beatriz de Toledo, Ribeiro Fortes € Edmundo Lopes. Na
mesma noite o comediante Badu e cantores da Radio Tupi se apresentaram num show de musicas carnavalescas
(CASTRO, 2000, p.114).

¥ Acreditamos que foram chamados de macumba branca, cantos e dangas indigenas, considerados profanos.

* Diversos grupos indigenas brasileiros eram chamados de bugres, palavra que se origina do francés bougre que
significa herético.

3! A transmissdo tinha que ser interrompida para que os equipamentos fossem desmontados, transportados e
reinstalados nos estudios, ja que eram os mesmos utilizados para as transmissdes externas e internas.
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Miranda®, as 22h, anunciava a programacgdo do dia seguinte que comegaria as 16h, com um
jogo de futebol. Mas o nome dos times ndo pode ser dito, pois os clubes, temerosos com
diminui¢do na venda do numero de ingressos, ndo desejavam a transmissdo, que sO foi
assegurada pelo prefeito mediante a promessa da nao divulgacdo do nome dos times. No
segundo dia, além do jogo, foi apresentado um filme longa metragem.

Repetindo formatos apresentados em Sao Paulo e experimentando outros, crescia o
sucesso da TV Tupi no Rio de Janeiro, a partir de novos programas, principalmente musicais
e de variedades inspirados no teatro de revista, que irdo se tornar uma diferenca caracteristica
em relagdo a emissora paulista. A pesquisadora Cristina Brandao (2005) destaca a importancia
que estes musicais assumem neste periodo, em que a vida artistica carioca, a partir do talento
e da imaginacdo de seus artistas e principalmente dos produtores Chianca de Garcia e Walter
Pinto, comecgava a se recuperar apos o fechamento dos cassinos em 1946. Chianca de Garcia,
mestre do teatro de revista, assume a direcdo artistica da Tupi e leva o teatro cantado para a

televisdo. Segundo a pesquisadora Marta Klagsbrunn:

Na verdade, mais do que trazer para a TV a influéncia do aspecto musical das
revistas, o que Chianca de Garcia traz é a cumplicidade, a aproximagdo do
quotidiano, caracteristicas do teatro de revista, os temas da “vida real” como sugere
o titulo de uma telenovela que vai ao ar em 1953, escrita e dirigida por ele “Eu, a
mulher e os filhos” (KLAGSBRUNN, 1991, p.23).

Ao contrario do distanciamento inicial que encontramos dos artistas de teatro em Sao
Paulo em relagdo a televisdo, no Rio, os artistas de teatro levaram para a televisao a bagagem
cultural que interessava as emissoras. A atriz Fernanda Montenegro em depoimento a

escritora Cristina Brandao destaca:

Neste Caldeirdo da TV Tupi do Rio de Janeiro se juntaram todas as influéncias e
todas as escolas de dramaturgia ¢ de atuacdo que existiam no Pais. [...] Havia muitos
shows, muitissimo bem feitos, de Silveira Sampaio, e aquilo fervia. Eu trabalhei na
TV com Colé, Grande Otelo, Chocolate, trabalhei com comediantes [...]. Eu devo a
televisdio o contato com esse mundo efervescente de extraordinarios atores,
comediantes, girls, dancarinos, vedetes de todo o tipo... (MONTENEGRO in
BRANDAO, 2005, p.296).

A Tupi seguia efervescente até quando no dia 15 de julho de 1955 surge a TV Rio, de
propriedade do mesmo grupo da TV Record que havia sido inaugurada em Sao Paulo em 27

de setembro de 1953. Apesar da extrema precariedade — apenas uma cdmera € um pequeno

32 A radioatriz Haydée Miranda, apés ceder sua foto para que sua imagem servisse de prova para a TV que iria
ser inaugurada, foi o primeiro rosto feminino da TV Tupi do Rio. A primeira imagem masculina foi a do locutor
Luiz Jatoba (LOREDO, 2000, p.68).
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estudio —, das dificuldades nos trés primeiros anos e da curta duragdo, ja que ¢ extinta em
1977, a TV Rio retira a lideranca da Tupi em varios horarios, além de apresentar uma
programacao variada e de grande apelo popular, comandada pelo também pioneiro Walter
Clark. Com a chegada da TV Excelsior em 1963, a TV Rio tem a sua primeira grande baixa,
que de uma vez s6 leva quase todo o seu casting. A emissora produziu novelas, musicais e
telejornais de sucesso. Em 1959 surge a TV Continental (1959-1972) que tera seu auge em
1960 com o programa exibido sabado a noite: Figura de Francisco José, estrelado pelo cantor
portugués. A historia da Continental mais tarde também ira se cruzar com a da televisdao em
Juiz de Fora como veremos no capitulo quatro.

Como destaca Cristina Brandao (2005), a televisdo mesmo nos seus primeiros anos,
nao ird adotar, no Rio de Janeiro, uma programacao elitizada. Os teleteatros da Tupi carioca
permaneciam como um cartdo de visitas, ja que, segundo o escritor Renato Ortiz, conferiam
“uma aura artistica que os humoristicos e as novelas ndo possuiam” (1989, p.44),
contrastando com um intuito puro e simples de divertimento ou de maximizagao da audiéncia,
porque testemunhavam a existéncia de uma preocupacao cultural por parte das emissoras,
vindo o seu prestigio da encenacdo de obras da dramaturgia classica. Para o filésofo Edgar
Morin (1997), as fronteiras culturais sdo abolidas no mercado comum das mass media ¢ a
cultura industrial € o Gnico grande terreno de comunicagao entre as classes sociais.

Mesmo com o amadorismo e a improvisagdo que marcam a primeira década da
televisdo no pais, surgiam novas emissoras’-.

Em 31 de janeiro de 1956, Juscelino Kubitschek assume a presidéncia da republica,
assinalando um novo padrio de acumulacdo capitalista que estabelece, entre novas

prioridades, a producdo de bens de consumo durdveis. Nesta época:

O automovel, junto com o aparelho de TV sera o indice mais claro da modernidade,
do progresso social, impondo comportamentos aparentemente esdrixulos, como o
de adquirir uma antena muito antes da aquisi¢do do aparelho, mas reveladoras das
motivagdes e valores colocados como primordiais. O que importa é as pessoas, ao
passarem na rua, atentarem para um lar bem-sucedido (SIMOES, 1986, p.33).

Segundo levantamento do escritor Glauco Carneiro, em 1956, as Associadas ja
estavam presentes em todas as grandes cidades do pais. Neste periodo, Juiz de Fora era a

cidade do interior a possuir o maior numero de empresas das Associadas, ja aparecendo na

3 Segundo Inima Simdes, até 1955 sdo as seguintes emissoras em funcionamento: TV Tupi (Sdo Paulo,
18/09/1950); TV Tupi (Rio de Janeiro, 20/01/1951); TV Paulista (Sao Paulo, 14/03/1952); TV Record (Sao
Paulo, 27/09/1953); TV Rio (Rio de Janeiro, 15/07/1955) e TV Itacolomi (Belo Horizonte, 08/09/1955)
(SIMOES, 1986, P.32).
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listagem elaborada pelo autor a TV Mariano Procopio, cuja concessdo foi solicitada naquele
ano, mas que sé realizard transmissdes experimentais em 1961 (CARNEIRO, 1999, p.456-

547).

A REDE ASSOCIADA EM 1956

LOCAL

EMPRESAS

Rio de Janeiro

O Jornal, Jornal do Commercio, O Cruzeiro, A Cigarra, O Guri, Saci-
Pereré, Luluzinha, Radio Tupi, Radio Tamoio, TV Tupi e Agéncia
Meridional

Sao Paulo

Diario de Sdo Paulo, Diario da Noite, Radio Difusora, Radio
Cultura, TV Ribeirdo Preto

Belo Horizonte

Estado de Minas, Diario da Tarde, TV Itacolomi, TV Alterosa,
Radio Guarani, Radio Mineira

Juiz de Fora

Diario Mercantil, Diario da Tarde, Radio Sociedade, TV Mariano
Procopio

Rio Grande do | Didrio de Noticias, Radio Farroupilha e TV Piratini, em Porto

Sul Alegre, e A Razdo, em Santa Maria

Bahia Estado da Bahia, Diario de Noticias, Radio Sociedade da Bahia e
TV Itapoan

Sergipe Diario de Aracaju

Pernambuco Diario de Pernambuco; Radio Clube de Pernambuco; Radio
Tamandaré ¢ TV Radio Clube de Pernambuco

Paraiba O Norte em Jodo Pessoa; Diario da Borborema, Radio Borborema,
Radio Cariri e TV Borborema em Campina Grande

Rio Grande do | Diario de Natal, O Poti ¢ Radio Poti

Norte

Para A Provincia do Par4; Radio Marajoara e TV Marajoara

Ceara Correio do Ceara, Unitario, Ceara Radio Clube ¢ TV Ceara Radio
Clube, em Fortaleza e Radio Araripe, na cidade do Crato

Maranhao O Imparcial e Radio Gurupi

Amazonas Jornal do Comércio e Radio Baré

Santa Catarina

A Nagdo e Jornal de Joinville

Espirito Santo

Radio Vitoria e TV Vitoria

Piaui

Radio Difusora de Terezina

Goias Folha de Goias, Radio Clube de Goidnia ¢ TV Radio Clube de
Goiania

Alagoas Jornal de Alagoas e Radio Progresso

Parana Diario do Parand e TV Parand, em Curitiba, ¢ TV Coroados, em

Londrina;

Estado do Rio

Monitor Campista, em Campos

de Janeiro

Distrito Federal | Correio Braziliense, Radio Planalto e TV Brasilia
Acre O Rio Branco

Rondoénia Alto Madeira

Mato Grosso

Diario da Serra, em Campo Grande
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Neste periodo, Chateaubriand escreveria que “ha em toda parte um fragmento vivo dos
nossos esforcos, no sentido de tracar novos rumos a sociedade brasileira”.
(CHATEAUBRIAND apud CARNEIRO, 1999, p.456-457)

Embora restrita inicialmente a algumas dezenas de milhares de aparelhos em Sao
Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte, de uma faixa privilegiada da populagdo que tinha
acesso as imagens da televisdo, em um momento em que a sociedade caminhava rumo a
sociedade massa, a televisdo assume apenas circunstancialmente o carater elitista, ja que,
segundo Simdes (1986), esta ndo ¢ a sua indole. E a medida que o aparelho comega a se tornar
popular surgem emissoras em cidades com realidades econdmicas e sociais diferentes de Rio
e Sao Paulo, ficando visivel a transformagao do contetido dos programas. O programa Clube
dos Artistas ¢ um bom exemplo. Inicialmente concebido para divulgar artes plasticas e reunir
intelectuais e artistas, com o apresentador Homero Silva vestido a rigor, passa a ser
apresentado pelo casal Airton e Lolita Rodrigues em traje de passeio e que, para sobreviver na
televisdo, deixa de ser uma reunido de gente elegante — caracteristica inicial do programa em
Sao Paulo — e vai se tornando um programa descontraido, recebendo os convidados em clima
de reunido de clube do interior,com carinho e hospitalidade a brasileira. O programa que entra
no ar em 1952 permanece em exibigdo até 1980 (SIMOES, 1986, p.37).

Os primeiros programas vieram do radio, outros de formatos consagrados na TV
Americana, como Divertimentos Ducal, Essa € a sua Vida, Gincana Kibon, Sabatinas Maisena
e outros. Alguns dos telefilmes cedidos por consulados ou o6rgdos culturais também
contribuiram para o sucesso da Tupi, destaque especial para Rin Tin Tin (Screem Gems), que
contava as historias de um cachorro e seu fiel amigo, o cabo Rusty. Na primeira fase da
televisao, o sistema de relagdes entre as emissoras e os anunciantes ¢ submetido a inevitavel
ingeréncia destes através das agéncias ou ndo. “O interessado aluga o horario, paga as
despesas e reina soberano sobre os eventuais interesses do prefixo” (SIMOES, 1986, p.42).
Os programas sao orientados por politicas diversas e eventualmente conflitantes, dai o indice
de continuidade muito baixo. O que s6 vai mudar com a chegada da TV Excelsior no inicio
dos anos 1960, trazendo outra mentalidade empresarial, passando a organizar a programagao
em horarios fixos, ideia que vai sendo adotada por todas as emissoras concorrentes.

As emissoras afiliadas que vao sendo inauguradas pelo pais possuem alguma ou
nenhuma estrutura. A maioria ndo dispondo nem mesmo de uma camera, valendo-se da
criatividade para interferir no sinal que chegava nestas cidades. Segundo o diretor de televisao
Jodo Lorédo, a TV Tupi do Rio estreou com apenas duas cameras, um projetor de filme e um

projetor de eslaides de 3 polegadas. Anos depois, a TV Rio entraria no ar com apenas uma
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camera, um telecine e um projetor de eslaides (LOREDO, 2000, p.28). A partir destas
dificuldades das cabecas de rede, observamos com facilidade que nas emissoras espalhadas
pelo interior os problemas eram ainda maiores, poucas possuiam sequer um projetor de

eslaides.

3.3.1 ATV Itacolomi — Um braco das Associadas

O jornalista Assis Chateaubriand, em 1951, ja havia conseguido junto ao presidente da
Republica, Eurico Gaspar Dutra, a concessao para uma emissora em Belo Horizonte, mas que
sO entrou no ar em 1955. Segundo o ex-diretor da TV Itacolomi, José de Oliveira Vaz (2008),
o motivo do atraso seria 0 mesmo Governo Federal, agora na figura de Gettlio Vargas, que
dificultou a concretizagdo do projeto da emissora. Para Vaz, a oposi¢do que as Associadas
fizeram ao segundo mandato de Vargas (1951-1954) foi a causadora das atitudes do governo
para dificultar a execucao do projeto em Minas, que cessaram somente quando assume Café
Filho, para o seu curto mandato (1954-1955), permitindo a oficializagdo da concessdo ¢ a
autorizac¢ao para a compra de equipamentos, adiadas varias vezes pelo governo Vargas.

A licenca de numero 29.905/54 dizia que a emissora se chamaria TV Réadio Guarani,
mas pouco antes da inauguracdao, Chateaubriand muda de ideia, provavelmente decidido a
fazer uma homenagem ao pico que se eleva acima do horizonte na capital mineira, passando a
emissora a se chamar TV Itacolomi, contrariando uma tendéncia da época, onde até mesmo
nos Estados Unidos as emissoras mantinham os prefixos das radios a que pertenciam. Antes
da chegada da televisao a Belo Horizonte, os Didrios Associados exerciam sua lideranga nas
comunicagdes com os jornais Estado de Minas, Diario da Tarde e as radios Guarani e Mineira.

A inauguragdo da emissora as 19h30min do dia oito de novembro de 1955, no topo do
edificio Acaiaca — na época, o mais alto de Belo Horizonte — fora precedida por transmissoes
experimentais iniciadas no dia 21 de abril, quando apareceu pela primeira vez na cidade uma

imagem de televisio: Um teste feito pelo engenheiro Victor Purri Neto®*, mostrando o relogio

0 engenheiro civil Victor Purri Neto, pertencente a uma familia de engenheiros mecénicos, sempre se
interessou por eletronica. Enquanto cursava a faculdade de engenharia trabalhava como técnico da Radio
Guarani, a curiosidade e o talento demonstrados por ele fizeram com que fosse convidado a assumir sem a
assisténcia de técnicos americanos a montagem da primeira emissora de TV em Minas, além de nos anos
seguintes ter atuado como professor universitirio e como um dos diretores técnicos dos Associados (PURRI
NETO, 2009). Sao famosas as solugdes criativas inventadas por ele a fim de viabilizar as transmissdes de
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da Igreja Sao José, a partir do edificio Acaiaca, marcando cinco minutos para as trés da tarde.
Segundo Purri Neto (2009), a imagem s6 foi obtida depois de trés dias de trabalho intenso,
mas acreditamos que o objetivo era conseguir o resultado no dia 21 de abril, possivelmente a
data mais importante para os mineiros, aludindo a morte de Tiradentes. A importancia desta
transmissdo reside no fato de que apenas um funcionario havia presenciado como funcionava
a televisdo, em passagens rapidas pela Tupi de Sao Paulo e do Rio de Janeiro, aprendendo o
minimo necessario para orientar a equipe. Fernando Barroca Marinho, que se tornou um dos
diretores da televisao, em 1954, fez um estagio de dois meses na TV Tupi de Sdo Paulo e de
um meés na do Rio. Depois desta transmissdo houve um intervalo de dois meses para execugao
de outras obras, até que as experiéncias fossem retomadas.

Sabemos que os relatos dos pioneiros tendem a apresentar uma visao romantica da
televisao que chegava, acentuando a importancia e a visibilidade do evento, em uma cidade
que nos anos 1940 e 1950 ainda comegava a se industrializar e cuja imensa maioria da
populacdo era pobre. Vindo a televisdo, nesse processo, contribuir para que a cidade deixasse
0 ar provinciano, conforme ja citado anteriormente.

Segundo o ex-diretor da Itacolomi, Jos¢ de Oliveira Vaz (2008), a medida que os
trabalhos para a instalagdo da emissora avangavam, tanto a populagdo como 0s comerciantes

da cidade comegavam a acreditar no empreendimento que, até entdo, era visto com ceticismo:

Embora as principais casas comerciais de Belo Horizonte tivessem comecado a
anunciar a venda de aparelhos de televisdo, ainda durante o més de abril, somente
em junho foi vendido o primeiro aparelho. O fato foi tdo festejado que mereceu da
Mobiliadora Inglesa um anuncio no Estado de Minas, do dia 24 de junho,
comunicando que acabara de vender um conjunto de radio e televisdo da marca
Philco, um importado de alto luxo. Alias, todas as principais marcas anunciadas,
Copenhart, Pionner ¢ Zenith, eram importadas dos Estados Unidos (VAZ, 2008,
p-40).

Apesar da noticia veiculada no Estado de Minas, a TV realizava apenas testes
esporadicos e o aparelho era caro para a maior parte da populacao, podendo o fato noticiado
ser apenas parte da estratégia das Associadas a fim de chamar atencdo para o novo
empreendimento.

Mesmo com o medo que a montagem da antena da emissora no alto do edificio
Acaiaca causava entre a populagdo, que temia uma tragédia — caso a antena despencasse ou

um aviao se chocasse contra ela — era acompanhada passo a passo pela populagdo curiosa. As

televisdo a partir de cidades distantes de Belo Horizonte, bem como ainda na instalagdo da emissora (VAZ,
2008).
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transmissdes experimentais prosseguiam com filmes e desenhos animados cedidos por
particulares, consulados, e mesmo alugados, narrados pelos locutores da Radio Guarani.
Como o raio da TV Itacolomi saia dos limites de Belo Horizonte, segundo Vaz (2008), em
agosto ja haviam aparelhos instalados em cidades do entorno de Belo Horizonte, Sabara,
Caeté, Betim e Nova Lima. Vaz destaca ainda que no inicio de agosto de 1955 foram feitas
transmissdes para os detentos da Penitenciaria de Neves e para os internos do asilo Cidade
Ozanan. Embora seja dificil justificar o motivo de tal transmissdo, acreditamos que temos ai
uma amostra da vocagdo popular da televisao.

Antecedendo a inauguracao oficial, Chateaubriand em visita a Belo Horizonte decide
fazer uma pré-estreia do veiculo, para desespero da equipe, que ainda ndo havia feito
transmissoes a partir do estiidio e com dudio ao vivo. Mas a transmissdo aconteceu e deu

certo. Segundo Vaz (2008), Chateaubriand iniciou sua fala elogiando a equipe técnica:

Mineiros televisionarios de Belo Horizonte! Deveis estar ufanos da estacdo que os
homens das radios e televisdo Associados vos deverdo entregar dentro de algumas
semanas. O time mineiro foi capaz de uma faganha: Desconheceram os que
montaram as suas outras duas irmas do Rio e de Sdo Paulo, e fizeram tudo ao jeito
mineiro. Tendes a mais moderna estagdo da América Latina. [...] Dei-lhes uma
televisdo tdo moderna que ja tem dispositivo para transmitir em cores, o que
acontecera muito em breve, pois nos Estados Unidos, Inglaterra, Franca e Alemanha
jé esta em franca experiéncia. Para isto bastard apertar um botdo e ligar uns poucos
fios (CHATEAUBRIAND apud VAZ, 2008, p.45).

Pouco tempo depois realiza-se o ultimo teste, com transmissdo de uma prova de
atletismo realizada entre mogas de colégios de Belo Horizonte, feita a partir do moderno
caminhdo de externas.

Depois de pronta as estruturas técnica, administrativa e comercial, tem inicio a
formacgao do casting artistico. Como naquele periodo o ponto forte da programacao das tevés
Tupi de Rio e Sao Paulo era o teleteatro, na Itacolomi nao foi diferente, formou-se o elenco do
teatro e toda a equipe da emissora, produtores, jornalistas, maquiadores, garotas-propaganda,
orquestra, desenhistas, operadores, a maioria oriunda do radio. Embora o elenco fosse de
artistas mineiros, conhecidos do publico de Belo Horizonte, para a estreia foram contratados
artistas de renome de Rio e Sao Paulo, como: Rodolfo Mayer, Leny Eversong, Dalva de
Oliveira, Sivuca, Jackson do Pandeiro, Eva Todor, Cacilda Becker, Ziembinsky, Lolita
Rodrigues, Erlon Chaves, Wilma Bentivegna e Angela Maria, mediante um arduo trabalho do
departamento comercial para que as lojas de Belo Horizonte patrocinassem a programacao. O
mineiro Ary Barroso, musico que ja havia alcancado o sucesso no Rio de Janeiro, também

participou.
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O jovem engenheiro mineiro, Victor Purri Neto, com a equipe formada por Adauto
Machado, Omar Cirino, Dario Souza Assung¢do, Paulino de Oliveira ¢ Antonio Dalseco,
tornavam o sonho de Chateaubriand realidade. Sem a participacao de técnicos americanos, ao
contrario do que aconteceu no Rio e em Sao Paulo, instala no vigésimo terceiro e no vigésimo
quarto andares do edificio Acaiaca, em Belo Horizonte, a emissora mais moderna da América
Latina, deixando para tras as Tupis paulista e carioca. Segundo o ex-diretor da Itacolomi,
José de Oliveira Vaz, as pioneiras das Associadas tentaram ficar com os equipamentos novos
que chegavam a Minas, enviando os aparelhos ja desgastados e ultrapassados para Belo
Horizonte, mas Vaz diz a Chateaubriand que caso fosse enviado o equipamento velho para
Belo Horizonte, ecle deveria enviar também um diretor novo. Chateaubriand nao interferiu e os
equipamentos novos vieram para Belo Horizonte.

Com trés cameras no estudio e trés no caminhdo de externas, estrutura excelente para a
época, entra no ar a TV Itacolomi (PURRI NETO, 2009). O locutor Bernardo Grimberg
atravessa e rompe um circulo de papel com o logo da RCA, dando inicio as transmissdes da
inauguracao. Como nas demais, a Igreja representada através do bispo, deu a sua béngao para
a emissora logo nos primeiros momentos da transmissao. Falaram o Presidente da Republica
Juscelino Kubitschek, o diretor das Associadas (entdo Senador da Republica), a madrinha da
emissora, Ana Amélia Faria, o banqueiro Cristiano Guimaraes, dono do banco da Lavoura,
que financiou a montagem da emissora, o governador Clovis Salgado, o engenheiro Victor
Purri Neto e o diretor das Associadas em Minas, Newton de Paiva Ferreira.

Alguns intelectuais mineiros, como o escritor Mario Matos, na ocasido presidente da
Academia Mineira de Letras, consideraram que o advento da TV no estado reforgaria a

mineiridade:

Sabe-se que o mineiro, criatura isolada na montanha, ¢ mais doméstico que social.
Somos o homem da casa. Levar a emogdo artistica para o lar, ¢, sem duvida,
convida-lo a admitir uma evolucao notavel, sem violentar-lhe o costume e a maneira
de viver. Neste sentido, pode-se dizer que o desejo mais agraddvel para o homem
das Minas ¢é poder assistir a um espetaculo de arte, conferéncia ou concerto, metido
no seu pijama e a fumar o seu cigarro de palha, no comodismo familiar. E a isso que
chamamos cair a sopa no mel. A televisdo ¢ assim um fator de desenvolvimento
artistico-social, segundo o estilo da mineiridade (MATTOS apud VAZ, 2008, p.53).

O diretor das Associadas em Minas encerrou a transmissao da solenidade explicando
como os programas serao produzidos com esmero, dentro dos preceitos morais € cristdos. A

ordem da programagdo que se seguiu foi a seguinte, as 20h50min — Coro Pr6-Hostia;
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21h15min — Espetaculo danca apresentado pelo Ballet Minas Gerais; 21h45min — Honra ao
Meérito; 23h10min — Minas por Minas, programa que mostrava as coisas e as artes de Minas.

Além da programacgao, o grande sucesso da noite foram os comerciais apresentados ao
vivo, com garotas-propaganda que vieram especialmente da TV Tupi de Sao Paulo. Segundo
os pioneiros, multiddes permaneceram de pé, diante dos televisores espalhados na cidade.
Mas embora pequeno o numero de aparelhos vendidos, ndo paravam de crescer os
televizinhos e televisitas, que tinham acesso aos afortunados que possuiam um aparelho de
televisao. Carlos Fabiano Braga (2009), ex-funcionario da TV Itacolomi, destaca que
formavam-se pequenas comunidades em torno daquelas casas que possuiam aparelhos de TV,
muitas vezes assistidas do alto de um muro distante, mas que com a colaborag¢do do vizinho
que deixava o som da televisao mais alto, fazia a alegria da vizinhanca. Para Vaz (2008), Belo
Horizonte nunca mais seria a mesma.

As comemoragdes de inauguracdo foram até dia 15, com participacdo dos idolos do
radio do Rio e Sao Paulo levando ao delirio a populagdo que nunca havia presenciado tantos
astros reunidos. Mas passado este periodo a Itacolomi comega a demonstrar a vocacao que
permeara toda a sua historia, de ser uma TV regional, feita por artistas locais, € que por isso
mesmo enfrentara dificuldades para conquistar a audiéncia da distante Juiz de Fora.

Mesmo durante a semana de estreia os programas com artistas locais aconteceram e
ndo foram poucos. Vaz destaca o Bal¢ Minas Gerais, os Coros Pro-Hoéstia e Pio X, a
Orquestra Sinfonica da Policia Militar, o palhaco Muxiba (Floriano Andrade) e seus artistas
além da peca O Cara de Acgo, que teria feito grande sucesso. Duas missas solenes foram
transmitidas pelo caminhdo de externas nos dias 13 e 15 de novembro e apresentou-se
também uma mesa-redonda com politicos locais. O teleteatro e os grupos de balé classico
marcaram o primeiro ano da emissora (VAZ, 2008). Acreditamos que no inicio da televisao
do pais, o balé classico, ao lado do teleteatro, foram utilizados para manterem o vinculo com
as elites, ja que a programacao, desde o primeiro momento, caminhava para o popular.

Passada a inauguragdo inicia-se também o telejornalismo, no mesmo padrdao de Rio e
Sao Paulo — o apresentador em uma mesa, lendo o texto das noticias; ilustragdes com eslaides,
graytellop (aparelho que fazia efeitos com cartelas de letras e desenhos), gravuras, fotos e
mais tarde filmes de acontecimentos nacionais. O jornal Estado de Minas fornecia as noticias
e as fotos.

O primeiro noticiario foi o Reporter Real, patrocinado pela Real Aerovias Brasil. Os
jornalistas da TV Itacolomi reescreviam as matérias vindas da redacdo do Estado de Minas e,

segundo Vaz, algumas vezes checavam. O segundo noticioso foi o Repérter Esso, trazido para
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Belo Horizonte através da ligagdo entre Vaz e a McCann Erickson. O locutor escolhido por
concurso foi Luiz Cordeiro. As noticias eram redigidas pelo jornalista Ramon Lago a partir
dos telegramas em inglés enviados pelas agéncias.

Carlos Fabiano Braga (2009), que comegou como porteiro na TV Itacolomi e logo
assumiu as funcdes de ator, iluminador, técnico, datiloégrafo, fotografo e, segundo ele, o que
mais fosse necessario, discorda do ex-diretor da Itacolomi, José de Oliveira Vaz, que afirma
que ja em 27 de novembro de 1955, 19 dias apds a inauguragdo, haviam sido vendidos mais
de dez mil aparelhos para Belo Horizonte e regido conforme publicado no jornal Estado de
Minas. Para Braga foram vendidos no maximo 500 aparelhos. Como o Estado de Minas
pertencia aos Associados € possivel que tenha exagerado nos numeros.

Braga (2009) destaca a aglomeracao de fas em frente ao edificio sede da Itacolomi
para ver os artistas do radio que iam se apresentar na televisao, mas que continuavam estrelas
do radio, ja que a maioria da popula¢do nio sabia bem o que era e ndo tinha televisdo. A
programac¢do que inicialmente era exibida das 19h as 22h, comega a se expandir aos
domingos, entrando no ar as 10h com a transmissdao da missa, futebol, teatro e varios
programas menores para preencherem os espagos entre as montagens, desmontagens e
deslocamentos do caminhdo de externas. Segundo Braga, qualquer um com alguma
experiéncia podia ser requisitado para entreter os telespectadores entre as mudangas de
cenario, tendo a atriz Clausi Soares se tornado a especialista na fun¢do ou caso ocorresse
alguma falha (BRAGA, 2009).

Tendo funcionado entre 1955 e 1980, quando a concessdo da Tupi foi cassada, a
Itacolomi, pertencente ao grupo da Tupi, passou por varias fases. Podemos considerar o
primeiro ano como um periodo romantico, com destaque para a experimentacdo, € em que,
segundo Jos¢ Vaz (2008), a emissora trabalhou no vermelho, o que levou Chateaubriand,
insatisfeito com o retorno do investimento, a trocar grande parte das chefias logo no inicio de
1956. Para Vaz, Chateaubriand “nao mediu bem o mercado publicitario de Belo Horizonte ou
julgou que os grandes anunciantes nacionais iriam programar a TV Itacolomi” (2008, p.77), o
que nao aconteceu, e como ele tinha feito empréstimos vultosos em bancos, acreditou que
mudando a dire¢ao, todos os problemas seriam resolvidos. No entanto a TV seguia crescendo
junto com o aumento do nimero de aparelhos, em ritmo lento. Mas a programacao mineira
alcangava sucesso. José de Oliveira Vaz, que assume a emissora em 1957, embora ainda nao
houvesse concorréncia, ja se preocupava com o que ocorria no Rio e em Sao Paulo, onde a
TV Rio e a Record ameagavam a lideranga da Tupi e que ndo demorariam a chegar em Belo

Horizonte. O superintendente da Itacolomi comega a tornar a estrutura mais profissional,
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criando novas chefias e organizando melhor os diversos departamentos. A partir dai surgem
novos programas e o nimero de transmissdes externas feitas pelo caminhao cresce.

Chateaubriand adquire nos Estados Unidos, em 1956, nove estacdes, que se
destinavam a Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Recife, Campina Grande, Fortaleza, Sao Luis,
Belém e Goiania, logo depois viriam Vitéria e Brasilia, o projeto da rede estava a todo vapor,
além das pequenas emissoras que vao surgindo em diversas cidades do interior do pais
(SIMOES, 1986, p.47).

O primeiro golpe na producao da Itacolomi acontece em 1959, quando foi inaugurado
o link BH - Rio, com a ligagdo por micro-ondas entre o edificio Acaiaca, em Belo Horizonte,
e o morro da Urca, no Rio de Janeiro, feita através de nove pontos de linha, sendo sete deles
intermediarios: Serra do Curral, Ouro Branco, Santos Dumont, Ressaquinha, Juiz de Fora,
Paulo de Frontin e Sumaré. Programas locais de grande audiéncia tiveram que dar espago para
a producdo de Rio e Sao Paulo. Segundo Vaz, inicialmente a emissora poderia optar entre
exibir ou ndo um programa, que viesse a ocupar o espaco de um local de sucesso ou que nao
se adequasse, caso o programa tivesse caracteristicas que “ndo teriam aceitagdo em Minas”
(VAZ, 2008, p.102). Mas as telenovelas nao foram recusadas.

Na década de 1960, a Itacolomi assume a administragdo da TV Alterosa, canal 2. Uma
concessao feita a um grupo de jornalistas mineiros, liderados pelo reporter do Estado de
Minas Nélson Sellman. Mas o grupo, verificando que ndo possuia recursos suficientes para
implanta-la, repassa as Associadas a concessdo, para que fosse montada e administrada pela
empresa de Chateaubriand. A TV Alterosa passou a funcionar como uma emissora dos
Associados e os proprietarios recebiam uma parcela do faturamento. A vantagem do acordo
foi impedir que chegasse mais um canal a Belo Horizonte. Embora a Alterosa nunca tenha
alcancado boa audiéncia, apenas facilitando a disputa da Itacolomi pela lideranga.

Em 1961, a Itacolomi se adequa ao decreto do presidente eleito Janio Quadros, no qual
as emissoras de televisdo deveriam fazer seus intervalos comerciais com trés minutos, no
maximo, mas esta situagdo nova acaba gerando um periodo de grande criatividade na

programacio. Além disso, qualquer producio deveria ter duragio minima de cinco minutos™.

%> No caso dos programas, poderia haver, no inicio ¢ no final, uma mensagem do patrocinador, cujo tempo nio
excedesse um minuto. Na pratica, os intervalos comerciais no horario nobre, que chegavam a durar 45 minutos,
continuaram a separar os grandes programas nesse mesmo lapso ou até superior. Mas os intervalos passaram a
ter dentro de si programas rapidos, de aproximadamente trés minutos. Ficou assim: Comercial do programa
nobre — um min; intervalo comercial — trés minutos, comercial do programa rapido — trés minutos; Programa
rapido — trés minutos; comercial do programa rapido trés minutos; intervalo comercial trés minutos, Comercial
do programa rapido um minuto; programa rapido trés minutos (.p.56). Com a renuncia de Janio, cai o decreto
mas alguns dos programas curtos, que surgem para serem exibidos durante os intervalos permanecem, Braga
(2009) destaca Pingos de Histéria e Aeronautica e Espago, tratando respectivamente da histéria universal e das
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Em meados dos anos 19603 surge a TV Belo Horizonte, afiliada a TV Rio,
reproduzindo a programacio®’ do Rio de Janeiro, que veio se juntar aos programas produzidos
pela Tupi Rio e veiculados através da Itacolomi, numa onda carioca. A emissora assume
inicialmente a lideranca no horario das 18h as 22h, em que estdo as melhores verbas
publicitarias. A partir dai, com programas mais bem feitos e grandes nomes conhecidos
nacionalmente, dividira com a Itacolomi, até¢ a chegada da Globo, em 1968, a lideranca da
audiéncia em Belo Horizonte.

Segundo Braga (2009) “os modismos, como Leila Diniz comegaram a invadir Belo
Horizonte, como se a Savassi fosse Ipanema”, para ele “tanto foi bom trazer a evolucao
quanto foi mal destruir a tradi¢do”. A rea¢do dos mineiros as modernidades do Rio de Janeiro
se da através da mesma Itacolomi, que exibia os programas cariocas. A emissora, acentuando
o regionalismo que ira marcar toda a sua histdria, investe nos /inks para o interior, restando
inclusive para Juiz de Fora alternar o sinal da TV Tupi do Rio com o da Itacolomi, o que
segundo Vaz (2008) deu certo, mas a Itacolomi ja ndo estava mais sozinha na preferéncia do

publico de Belo Horizonte. Como enfatizou o ex-superintendente da TV Itacolomi:

Mas da analise que fiz para diminuir o avango da TV Belo Horizonte, observei que
se déssemos uma énfase maior ao jornalismo, cobrindo principalmente os fatos do
interior do Estado, onde a nossa concorrente ndo penetrava e mudassemos alguns
horarios de programas, poderiamos recuperar a lideranga, ja que a TV Itacolomi
havia criado, nos dez anos em que atuou sozinha, um habito nos telespectadores e
nao seria dificil trazé-los de volta ao canal 4 (VAZ, 2008, p.111).

Os juizforanos ndo prestigiaram o sinal da Itacolomi, como fizeram com a Tupi
carioca. Esta e aquela passam a dividir a preferéncia dos telespectadores com a TV Juiz de

Fora, afiliada da TV Rio, e com a TV Industrial — que chega em 1964, com programacao

novidades da aerondutica. Segundo o autor, no governo Quadros, os clipes com os cantores das Associadas,
apresentados com o nome de Prata da Casa, Music Hall e outros, também alcangavam enorme audiéncia, além de
recitais de piano e do singelo programa Bola Murcha, que mostrava uma cronica esportiva datilografada com um
fundo musical, que deveria ser lida pelo proprio telespectador.

3 Embora o livro de José de Oliveira Vaz faga referéncias a existéncia da TV Belo Horizonte apenas no periodo
de 1965 a 1968, quando o canal ¢ vendido para a Rede Globo, que passa a transmitir seu sinal na cidade,
acreditamos que a emissora tenha comegado a funcionar anteriormente, mas ainda ndo conseguimos localizar
vestigios do canal afiliado a TV Rio. Segundo Vaz, em 1965 ja estavam instaladas estagdes no percurso entre o
Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Minas Gerais. Além da estagdo em Belo Horizonte, ja estavam instaladas as de Juiz
de Fora e Conselheiro Lafaiete ligadas por /ink de micro-ondas ao Rio de Janeiro (VAZ, 2008, p.107). Com a
faléncia da TV Rio, todas acabam passando para o dominio da TV Globo. De acordo com Alcir Henrique Costa,
a Rio foi uma emissora tipicamente romantica, do amadorismo, que ndo resistiria (¢ ndo resistiu) ao impacto da
TV Globo, emissora tipica do modelo industrial (COSTA, 1986, p.129).

37 Segundo entrevista do escritor Manoel Carlos a Funarte em 1981, a TV Rio funcionou como uma televisio
local, e por muito tempo foi considerada televisdo carioca mesmo, até tinha muita simpatia do ptblico por causa
disso.
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inteiramente local. Restou a Itacolomi o sucesso na transmissdo das partidas de futebol a

partir de diversas cidades, principalmente aos domingos.

Esse era um dia em que éramos imbativeis, por causa da Jornada Esportiva.
Algumas vezes tinhamos um buraco; era exatamente no horario do jogo de futebol,
caso ele fosse realizado em Belo Horizonte, ja que nosso acordo com a Federacao e
os clubes ndo nos permitia transmiti-lo para a Capital. Quando o jogo era em outro
Estado esse problema desaparecia porque transmitiamos direto; caso contrario o
apresentavamos em videoteipe, as 21 ou 22 horas, sempre com grande audiéncia
(VAZ, 2008, p.134).

Mas os mineiros ndo perdoam a cidade que ndo prestigiava a programagdo da
Itacolomi. Segundo Braga (2009) “nods nos sentiamos agredidos com os juizforanos que se
colocavam a frente do mineiro tradicional”, pois “o pessoal de Juiz de Fora ndo fica nem la
nem ca”, “uma garota de Juiz de Fora, era uma garota que ndo se resolveu”.

Contudo, em 1965, com a chegada do videoteipe, acontece o segundo golpe na
producao da Itacolomi, pois embora os programas e comerciais passassem a ter mais
qualidade para enfrentar a programacao da TV Belo Horizonte, ja que podiam ser gravados
com antecedéncia, os programas produzidos no Rio e em Sdo Paulo podiam ser trazidos e
exibidos facilmente®®. Para o escritor Inima Simdes “Cada vez mais Sdo Paulo e Rio de
Janeiro determinam o que sera visto nos aparelhos receptores de todo o pais” (1986, p.77).

De acordo com Simdes (1986), a chegada do videoteipe vai desnudar o quanto esta
conturbado o universo da televisdo brasileira, em especial das emissoras do Condominio
Associado, situadas em outros estados, adquirindo indiscriminadamente teipes da Globo,
Excelsior ou Record, deixando muitas vezes os programas gerados na Tupi do Rio ou Sao
Paulo, além de abandonarem a produgao local, como comeca a acontecer em Belo Horizonte.
A novela O Direito de Nascer, por exemplo, um enorme sucesso de audiéncia, produzida pela
TV Tupi de Sdo Paulo, no Rio sera exibida pela TV Rio e ndo pela Tupi carioca.

Com a chegada da Globo, que compra o canal da TV Belo Horizonte, em 1968, a
Itacolomi comega a perder a lideranca definitivamente, mas ndo de imediato, ja que no final
da década de 1960, por exemplo, a Itacolomi exibiu a novela Beto Rockfeller, campea
absoluta de audiéncia em todo o pais, além de outros programas que mantinham

caracteristicas regionais e agradavam ao telespectador. Mas os sucessos da Tupi ndo resistem

¥ Como os links da Tupi ndo funcionavam adequadamente e os desentendimentos entre os administradores do
condominio eram constantes, a solu¢do encontrada foi comprar programas das tevés Record, Excelsior e Rio,
“que tinham uma linha de shows muito boa, com artistas do porte de Elis Regina, Roberto Carlos, Erasmo
Carlos, Edu Lobo, Caetano, Gil e Chico Buarque. Eles comecavam a despontar e gozavam de grande prestigio
junto ao telespectador jovem. Um outro programa de muito sucesso que apresentdvamos era o do Chacrinha”
(VAZ, 2008, p.134).
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a programacao que a Globo elabora com os artistas que tira das outras emissoras. O mineiro
vé seu espaco na TV encolher, tanto na tela da Itacolomi que se abre cada vez mais aos

programas de fora, quanto nos pequenos espagos que a Globo abre para a programagao local.
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4 ATELEVISAO CHEGA A JUIZ DE FORA

Neste capitulo, acreditamos que tornamos possivel a apreensao do momento histdrico
que envolve a chegada da televisdo em Juiz de Fora e o que representaram as primeiras
transmissdes. O resgate desta memoria foi possivel a partir de dados obtidos nas hemerotecas
da Biblioteca Nacional (RJ), da Biblioteca do Estado de Minas Gerais (BH), da Biblioteca
Municipal Murilo Mendes (JF), além de colegdes particulares, ja que existem apenas
publicagdes esparsas sobre a televisdo em Juiz de Fora. Valemo-nos também da historia oral,
através do depoimento de pioneiros, que fizeram as primeiras transmissdes, € de pessoas que

as testemunharam.

Os pesquisadores Ana Paula Goulart Ribeiro e Micael Herschmann chamam nossa
aten¢do para o fato de a histéria da comunicacdo do Brasil ser um campo em construg¢do e
para a necessidade do empenho dos pesquisadores na “articulacdo de diferentes informacdes,
nao s6 de diferentes esferas, sejam elas econdmica, social, cultural e politica, como também
de distintos ambitos — individual e coletivo” (RIBEIRO, 2008, p.17). O desafio de pesquisar a
TV Mariano Procépio — que para muitos ndo chegou a existir, pois nunca obteve uma
concessdo legal, tendo permanecido apenas na memoria dos pioneiros da emissora e em
fragmentos encontrados nas publica¢des da época — demonstra a dificuldade da pesquisa neste
campo, afinal, poucos vestigios restaram.

A televisao que chegou a Juiz de Fora veio sem explicagdo, mas o terreno ja havia sido
preparado pelos cinejornais de Jodo Carrico, que mostravam a cidade nas sessdes que
antecediam a exibicdo de filmes nos cinemas, e pelas experiéncias publicas de transmissdao do
sinal de TV, feitas pelo técnico em eletronica Olavo Bastos Freire.

Buscamos compreender como a TV Mariano Procopio surgiria numa €poca onde a
televisdo no Brasil ainda ndo havia se consolidado como expressdo popular mas que,
acreditamos, j4 comecava a se constituir como construtora de realidades, o que motivou
disputas politicas em nivel municipal e federal para aquisicdo de um canal pelos Diarios
Associados em Juiz de Fora.

As Associadas se estabeleceram na cidade da Zona da Mata adquirindo, em 1932, o
Diédrio Mercantil. O jornal matutino fora fundado em 23 de janeiro de 1912 por duas
liderangas da regido, Antonio Carlos de Andrada e Jodo Penido Filho. Segundo a

pesquisadora Marcia Regina Gongalves Andreola (1995), era um tipico jornal politico que
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atuava como Orgdo oficial do Partido Republicano Mineiro. Em 1932, ndo conseguindo
superar dificuldades financeiras, passa ao controle das Associadas, que se valeram desta
estratégia para adquirir também outros veiculos de comunicagdo no pais. A partir dai, de
acordo com o jornalista Wilson Cid (2008), a direcdo do jornal gozava de autonomia para
tomar decisdes relativas ao noticiario local, mas quanto as paginas de politica nacional, seguia
a orientag¢do das Associadas, que era destinada para toda a rede.

Em 1941, com o sucesso do Mercantil, mais elitista, o condominio langa o primeiro
jornal vespertino do municipio, o Diario da Tarde. Voltado principalmente para os operarios
das muitas fabricas existentes na cidade, era popular. Wilson Cid, que foi editor chefe do
Diario Mercantil, chamou nossa aten¢ao para o fato de que no Diario da Tarde “os crimes nao
podiam faltar” (CID, 2006). Era vendido por jornaleiros que anunciavam as manchetes pelos
bairros de Juiz de Fora e, principalmente, na porta das fabricas, quando as 16h os operarios
encerravam sua jornada.

Também em Juiz de Fora, as Associadas assumem, em 1948, o controle acionario da
radio PRB-3, que ao se tornar parte do conglomerado recebe o apelido de Super B3. Segundo
a pesquisadora Marcia Regina Andreola (1995), o apelido foi dado pelas mds linguas em
fun¢do do complexo de superioridade de Assis Chateaubriand. A emissora surgiu em 1° de
janeiro de 1926, fundada por José Pinto Cardoso Sobrinho, um apaixonado pelo radio. Foi a
primeira de Minas Gerais, inicialmente com o prefixo PRA-J. Ja em 1929, ndo suportando as
despesas, Cardoso Sobrinho reune um grupo de amigos e forma uma sociedade para colaborar
na manuten¢do da emissora, que passa a se chamar PRB-3. Sem superar as dificuldades para
se manter, quatro anos depois, o Estado se torna o maior acionista da emissora. Em 1946, a
rddio muda novamente de maos e ¢ vendida para um advogado de Belo Horizonte, que
transfere a emissora para o poderoso grupo de Assis Chateaubriand no ano de 1948. Andreola
(1995) destaca ainda que, fazendo parte das Associadas, a emissora ganhou maior impulso e
adquiriu novos aparelhos, toca-discos e mesa de som. De acordo com a pesquisadora Nair
Prata (2004), a segunda emissora de radio de Minas Gerais foi a Radio Mineira, PRA-Q, que
surgiu em fevereiro de 1927, e mais tarde também passou para o controle das Associadas.

Em 1958, envolto pela mistica da Copa do Mundo da Suécia, chega o sinal de TV na
cidade. Surgem os consorcios e as lojas especializadas, o numero de aparelhos comega a
crescer. Para muitos dos que entrevistamos ndo houve televisdo em Juiz de Fora antes de
1958, ano em que chegou, improvisadamente, o sinal da Tupi. As experiéncias anteriores,

feitas desde 1955 com o sinal da TV Rio, se dirigiram a um publico muito pequeno, composto
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basicamente por pessoas envolvidas em atividades ligadas a eletronica, conforme nos relatou
o jornalista Rubens Furtado (2009).

Ainda neste capitulo abordaremos a luta pela concessao de um canal de TV para Juiz
de Fora, travada entre o empresario Sérgio Mendes e o jornalista Renato Dias Filho que
representava os interesses das Associadas. Em Juiz de Fora, haveria um campo de batalha na
luta pela permissdo para o funcionamento do canal, onde o Partido Trabalhista Brasileiro, do
presidente Jodo Goulart, sairia vitorioso, permitindo que a concessao do canal fosse para o

grupo concorrente de Assis Chateaubriand, capitaneado por Sérgio Mendes.

4.1 ASOCIEDADE JUIZFORANA NOS ANOS 1960

No inicio da década de 1960, Janio Quadros ¢ eleito Presidente da Republica com um
discurso moralizante, materializado no slogan ‘“varre, varre, vassourinha, varre varre a
bandalheira”. Mas a expectativa gerada com a elei¢do, principalmente entre os populares, nao
¢ correspondida. O governo se mostrara contraditério, recebendo o apoio das elites (antes
criticadas) e economicamente conservador, adotando rigorosamente as medidas indicadas
pelo Fundo Monetario Internacional. Sem conseguir deter a inflagdo, deixava a populacdo
pagar o preco mais alto. A decepgao dos eleitores € o temor do Comunismo que dominava a
maior parte da sociedade foram acentuados depois que Janio, em 16 de agosto de 1961,
condecorou o revolucionario Che Guevara com a Ordem Nacional do Cruzeiro do Sul®. O
fato deu inicio a violentos protestos que provocaram sua renuncia. Em carta ao Congresso
Nacional, declarou ter sido “vitima de forgas terriveis”. O vice, Joao Goulart, foi inicialmente
impedido de assumir a Presidéncia. O parlamentarismo, que foi instalado durante quase dois
anos (1961-1962) para limitar os poderes de Goulart, em 1963 ndo foi aprovado pela
populacao através de plebiscito, levando-o a assumir a presidéncia no mesmo ano.

Segundo relato do socidlogo Glaucio Ary Soares (1994), no periodo que antecedeu o
golpe, além do fantasma do Comunismo, o Brasil viveu o que os economistas chamam de

estagflagdo — sem crescimento e com precos em elevacdo continua. Depois de 1960, quando

% A Ordem Nacional do Cruzeiro do Sul é uma comenda que o presidente da republica pode atribuir a
personalidades estrangeiras para homenagea-los pelos seus grandes feitos. Criada em 1822 por D.Pedro como
Ordem Imperial do Cruzeiro do Sul, foi abolida pela Constituicdo republicana em 1891 e restabelecida em cinco
de dezembro de 1932, pelo presidente Getulio Vargas, com a atual denominagao.
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atingiram 26,3%, as taxas de inflacdo cresceram seguidamente, até chegarem a 78% em 1963,
segundo dados da Fundagdo Getulio Vargas.

Desde o fim da Segunda Guerra, o Brasil crescia de forma acelerada. Nos anos
anteriores, o aumento do Produto Interno Bruto (PIB) fora espetacular — 9,7% em 1960 e
10,3% em 1961. Mas a economia entra em crise e, em 1963, o PIB cresce apenas 0,6%, a
menor taxa desde 1947. A elevagdo rapida dos pregos no inicio 1964 dava a muitos setores a
impressao de que Jango havia perdido o controle. O brasileiro entrava naquele ano, com
menos dinheiro no bolso e precos em disparada (SOARES, 1994).

As reformas de base (agraria, tributaria, administrativa, bancaria e educacional),
propostas pelo presidente, deixaram a classe média ainda mais temerosa, se unindo aos
militares para depor o presidente em 30 de marco, no Golpe de 64 — que partiu de Juiz de
Fora, mobilizando tropas comandadas pelo General Olimpio Mourdo —, dando inicio ao
regime militar no Brasil, que ird perdurar até 1985.

Neste contexto, Juiz de Fora elege pela segunda vez um candidato oriundo das
camadas populares, Olavo Costa, sucedido até o final da década por trés politicos de classe
média: Arlindo Leite, Ademar Rezende de Andrade e Itamar Franco. O prefeito populista
Olavo Costa iniciou seu mandato distribuindo dentaduras, maquinas de costura, caminhdes de
areia e brita, ampliando a sua popularidade junto das faixas mais pobres da populagao
(BRINATI, 2010).

Além das manifestagdes contra o perigo vermelho, um fato marcou politicamente a
cidade: a prisao do sindicalista Clodesmidt Riani. Com base eleitoral em Juiz de Fora, teve
seu mandato de deputado estadual cassado. De acordo com o pesquisador Alexandre Peixoto
Heleno (2007), Riani foi preso em Belo Horizonte e em abril de 1964, transferido para o
presidio de Ilha Grande, no Rio de Janeiro, onde ficou at¢ margo de 1971. Maria Tereza
Kneip (2009), que testemunhou os acontecimentos, trabalhava na €época como assistente
social do SESI (Servigco Social da Industria). Ela destaca em seu depoimento que a imensa
maioria dos juizforanos tomou conhecimento do golpe pelos meios de comunicagdo ja que
nao houve grande mobilizagao popular, permanecendo a maior parte da populagdo sem saber
o que acontecia. Kneip (2009) chama nossa atengdo para o fato de ser muito comum a
presenga das tropas pelas ruas de Juiz de Fora, na época, sede da 4* Regido Militar. Desta
forma, dificilmente se poderia perceber algum movimento extraordinario do exército. A
assistente social tomou conhecimento e acompanhou os fatos devido a prisdo dos sindicalistas

Nery Mendonga e Adalberto Landau, seus vizinhos, que foram presos no quartel general por
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alguns dias, mas que segundo Kneip (2009), “sem seguranga rigorosa e recebendo além de
visitas da familia, roupa de cama, travesseiros e alimentagao”.

O aposentado Vicente de Paula Teixeira (2009), no periodo funcionario da Fabrica de
Estojos e Espoletas para Artilharia no bairro Benfica, estava saindo do Cine Auditorium, que
ficava em um saldo da propria fabrica, quando viu os tanques passando, mas também como
Kneip, sé depois soube do que se tratava. Acreditamos que o fato do golpe ter partido de Juiz
de Fora, vem assumindo papel de destaque na narracao recente da cidade, através das escolhas
feitas por jornalistas, historiadores e escritores — especialistas da producdo simbolica
(BARBOSA, 2007, p.29).

As dificuldades financeiras que assolavam o pais marcavam também a vida dos
operarios no municipio, pois além da inflagdao crescente e dos salarios baixos, as tradicionais
empresas de fiacao e tecelagem vinham em um processo de retragdo, que segundo o jornalista
Renato Dias Filho (1980) iniciou-se ainda na década de 1930. Mas Kneip (2009) afirma que
nos anos 1960 ndo faltavam empregos nas tecelagens da cidade - até ai as maiores
empregadoras - que so irdo ter uma reducao expressiva na década de 1970, com o fechamento
de varias industrias.

Mas ¢ neste periodo que a cidade vai deixando para trds a sua vocagdo industrial,
tornando-se prestadora de servigos. O depoimento de Renato Dias Filho, diretor dos Didrios
Associados em Juiz de Fora, que iniciou seu trabalho a frente do Didrio Mercantil em 1932,
quando este passou ao controle das Associadas, langa luz sobre nossa pesquisa. Ele enumera
diversos fatores que colaboraram para que o municipio deixasse de ser um dos mais

industrializados do pais.

[...] a partir de 1932, justamente na ocasido quando comecamos a nossa vida mais
intensa no jornal, com a intervencdo federal do estado, todos os esfor¢os foram
logicamente empregados para dar desenvolvimento condigno a nossa capital.
Reforgos enormes, financeiros, foram canalizados para Belo Horizonte. Estradas de
ferro e de rodagem foram construidas e reconstruidas para ligar aquela capital as
zonas produtoras. Ligaram Lafaiete a Belo Horizonte pela bitola larga [...]. Ligou
pela estrada de ferro, Ponte Nova, transferindo o comércio da Zona da Mata para
Belo Horizonte. A estrada de ferro, a grande estrada de ferro do oeste de Minas, um
dos fortes baluartes do comércio a Juiz de Fora, foi ligada [...] a capital mineira,
deslocando aquele grande comércio do oeste de Minas para Belo Horizonte.
Construiram a Rio - Bahia. A Rio - Bahia desviou o resto do comércio da Zona da
mata para o Rio de Janeiro, estava completo o circulo de ferro de morte em torno da
cidade de Juiz de Fora, e um fator importante veio também nos prejudicar, com a
construcdo, quase nunca lembrada, da Cia. Siderurgica Nacional. Esta iniciativa, tdo
combatida na ocasido, foi um verdadeiro sugador das forgas ativas e profissionais de
nossa cidade. Pois ali todos iam buscar, encontrar melhores rendimentos. Deve-se a
isso o extraordinario desenvolvimento de toda a regido do Vale do Paraiba.
Prejudicando, portanto, Juiz de Fora (DIAS FILHO, 1980).
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O processo sera reforcado pela criacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora, em
1960, que ampliou o acesso a formagdo superior — antes restrita as tradicionais faculdades
particulares, que ofereciam os cursos de medicina, farmécia, odontologia e filosofia — e que
veio se juntar aos tradicionais colégios que ja existiam no municipio. A UFJF comeca a
receber e formar pessoas que passam pela cidade, mas que depois de formadas, seguem em
direcdo aos grandes centros ou aos mercados de trabalho emergentes.

Mas se o dinheiro era pouco para a quase totalidade da populagao, a cultura fervilhava.
Apesar da ditadura - para uma elite intelectual - aconteciam eventos variados “mostras de
filmes, espetaculos de grupos teatrais de vanguarda, exposicdes de artes plasticas e festivais
de musica” (MUSSE, 2006, p.125). Mas embora houvesse agitagdo cultural, o professor
Gilvan Procopio,em entrevista a Musse (2006), destaca que a cidade tinha poucas opgdes de
lazer. Os intelectuais e estudantes de Juiz de Fora transformavam a Rua Halfeld e seus bares e
cafés em territorio de discussdo da politica e da cultura, na cidade, no pais € no mundo.

Enquanto a classe média permanecia imersa na cidade idealizada pelas elites e para as
elites nas paginas do Diario Mercantil — que apresentavam uma Manchester Mineira mitica,
modelo de modernidade e ordenamento —, a massa operaria — moradora de bairros distantes da
Halfeld e que segundo a professora e teceld na década de 1960, Aurea Gabriela Lins
Rodrigues (2009), pouco frequentava o centro — ndo se contentava com a visdo da cidade
através das paginas do jornal diério.

Neste periodo ainda ndo eram perceptiveis nos impressos de Juiz de Fora as reformas
que aconteceram nos jornais cariocas uma década antes, nos anos 1950. Sobre estas reformas,

a pesquisadora Ana Paula Goulart Ribeiro (2007) destaca:

A imprensa abandonou definitivamente a tradicdo de polémica, de critica e de
doutrina e a substituiu por um jornalismo que privilegiava a informagao (transmitida
-"objetiva" e "imparcialmente" na forma de noticia) e que a separava (editorial e
graficamente) do comentario pessoal e da opinido (RIBEIRO, 2007).

Segundo o pesquisador Paulo Roberto Figueira Leal (2007), nos anos 1960, a fronteira

entre jornalismo e opinido ainda se misturava nos Diarios de Juiz de Fora:

A cobertura politica do Diario Mercantil em 1965 se caracterizava por dois tragos
perenes: associagdo entre contetido jornalistico e opinido (principalmente na defesa
do golpe e do regime militar) e pouca énfase em questdes locais. A prevaléncia de
temas politicos nacionais — e consequentemente, escassas participagdo de temas
locais — pode ser demonstrada até pelas opg¢des editoriais no uso da fotografia:
apesar de, em média, o jornal publicar em 1965 duas fotos diarias nas capas, as
fotografias referentes a politica local representaram apenas 7,9% do total, menos do
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que as fotografias de pontos turisticos, carnaval e eventos culturais realizados no Rio
de Janeiro - 9% do total (LEAL, 2006).

Somente no inicio da década de 1970 ¢ que comecam a ser notadas nos jornais da
cidade as transformacdes que tiveram inicio nos anos 1960, quando se instalou a Universidade
Federal de Juiz de Fora, formando profissionais em jornalismo que irdo pouco a pouco
substituir os antigos jornalistas por vocacdo”’. Comeca a mudar a cara das redacdes e “o
jornalismo se constitui como um campo especifico, com um certo grau de autonomia em
relagdo ao campo literario e ao politico” na cidade (RIBEIRO, 2007).

A forte presenca das Associadas no municipio atuard também no sentido de fazer o
juizforano sentir-se como parte de algo maior do que a pequena Juiz de Fora. O golpe de
1964, que partiu de Juiz de Fora, certamente se guiou também pelas manchetes das
Associadas e sobre como se desenrolavam os eventos politicos no pais. Se antes do
movimento, o principal tema tratado pelo Diario Mercantil foi o perigo do Comunismo, no
periodo apos a instauragdo da ditadura, o jornal se preocupou em demonstrar alinhamento
com o regime militar recém instalado.

O vespertino Diario da Tarde, também pertencente as Associadas, se valia da utilizacao
de apelos sensacionalistas para chamar atencdo dos populares. No impresso, segundo o
jornalista Wilson Cid (2008), voltado para o publico masculino, encontravamos matérias de
esporte (principalmente futebol) e policiais, além de apresentar uma mulher bonita e sedutora,
diariamente na capa. Ao contrario do Didrio Mercantil, cujas manchetes apresentavam uma
cidade ordeira e intelectualizada, o Diario da Tarde dava lugar aos crimes e as mazelas das
camadas mais carentes.

Acreditamos que a aura policialesca que envolvia o Didrio da Tarde fazia parte de um
projeto maior utilizado pelas Associadas, para fazer com que a classe operaria considerasse a
necessidade de seguranga e ordenamento que sé o rigor do regime militar poderia oferecer.
Mas apesar do carater ideoldgico presente também no jornal vespertino, de acordo com nossas
pesquisas, o Didrio da Tarde abriu mais espaco para a cobertura dos assuntos da cidade,
principalmente quando se tratavam de crimes de notorio interesse da populagdo, enquanto o

Mercantil espelhava as questdes nacionais, fazendo das paginas de cultura o territério

0 A profissao de jornalista s6 passou a ser reconhecida, com exigéncia de registro profissional e de curso
superior para o seu exercicio, no Ministério do Trabalho a partir do decreto-lei 972, de 17 de outubro de 1969.
Admitiu-se ainda que, aqueles que ndo tivessem o diploma do curso de jornalismo, pudessem exercer a
profissdo, através de um registro precario. As exigéncias para a obtencdo do registro precario, que caracterizava
os jornalistas provisionados, foram regulamentadas pelo decreto-lei 83.284, de 13 de margo de 1979 (MUSSE,
2008).
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adequado para a conformacdo do idedrio da cidade imaginada. De acordo com antncio
publicado na revista juizforana O Lince, tratando de pesquisa realizada pelo instituto Marplan
no ano de 1966: “Em Juiz de Fora dos que leem jornais, 49% leem o Diario Mercantil e 50%
leem o Diario da Tarde” (O Lince, abril/maio de 1967, p.20). Segundo o jornalista Wilson
Cid, a tiragem do Didrio Mercantil era de oito mil exemplares para as bancas, fora assinaturas
e a do Didrio da Tarde, que ndo possuia assinantes, era bem maior (CID, 2006).

Os bairros da cidade irdo consumir avidamente o Diario da Tarde, vendido em bancas
e principalmente por jornaleiros, que anunciavam aos gritos as tradgicas manchetes do
vespertino. Segundo pesquisas que realizamos anteriormente a esta dissertacdo, as noticias
anunciadas pelos jornaleiros marcavam a vida das pessoas, mesmo as de quem nao comprava
o jornal, ja que tinham suas discussdes agendadas pelas manchetes. A ex-teceld Aurea
Gabriela Lins Rodrigues destaca uma das que mais chocou-a durante sua juventude, “foi
quando os jornaleiros anunciaram que um homem havia sido assassinado e seu corpo jogado
no Rio Paraibuna dentro de um saco cheio de pedras. Acho que as familias Mitheroffer ou
Hansen estavam envolvidas...” (RODRIGUES, 2009).

Interferindo na construgdo do imagindrio popular na cidade nos anos 1960,
destacavam-se ainda, além dos Diarios da Tarde e Mercantil, os jornais A Noite (RJ), Diario
da Noite (SP), Tribuna da Imprensa (RJ), A Tarde (JF), Diario de Noticias (RJ), A Luta
Democriatica (RJ) e com grande sucesso, as revistas O Cruzeiro (RJ), O Lince (JF), além das
publicacdes da igreja catolica, Familia Crista (JF), Lar Catolico (JF), e O Lampadario (JF).
Destacamos também, o sucesso do radio em Juiz de Fora desde os anos 1950.

A Radio Nacional (RJ) dividia a audiéncia com Industrial (JF) e com a PRB3 (JF)
pertencente as Associadas, que arrastava multiddes para participarem de seus programas de
auditério. Segundo Rodrigues (2009), no inicio dos anos 1960, pela manha, os populares
ouviam o programa de esportes do radialista Mario Helénio, a tarde, o jornalista José Carlos
de Lery Guimardes e a noite, os irmaos Céu Azul Soares e Oceano Soares na PRB-3,
programas pertencentes as duas emissoras da cidade.

Apesar das grandes transformagdes que ocorriam na década, como a mudanca do
transporte urbano, a extingdo dos bondes e a abertura de espago para os automoveis nas ruas
onde antes passavam os bondes, a cidade possuia muros invisiveis que separavam as classes
sociais através de uma rigida estratificacdo social, discriminagdo e o racismo.

De acordo com Kneip (2009) a Rua Halfeld - da Santo Antonio até¢ a Batista de
Oliveira - era reservada para os encontros e compras da classe média (estudantes, intelectuais,

homens de negodcios). A Halfeld, entre a Rua Batista de Oliveira e Av. Getulio Vargas, era
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reservada para os negros, os pobres, ¢ mulheres que ndo eram de familia. Apenas aos
domingos, quando os Diretérios Académicos de Engenharia e Medicina realizavam matinés
dangantes no saldo do Palace Hotel, ocorria um dos raros momentos em que os estudantes de
classe média podiam se misturar a individuos oriundos de outros setores da sociedade. Por
exemplo, uma moca operaria ou os frequentadores da gafieira Quem pode, pode — proxima do
Cine Palace — que chegavam para a diversdo no mesmo horario em que terminava a matiné. A
Av. Getulio Vargas, era destinada ao comércio popular, ja a parte baixa da Rua Halfeld
(depois da Getulio, at¢ a Praca da Estacdo) era considerada territdrio perigoso para as
familias, livre apenas para os negros, viajantes, carroceiros € para as mulheres que
arriscassem a sua seguranca ¢ fama. Segundo Rodrigues (2009), uma mulher que frequentasse
aquelas imediagdes ndo seria bem vista.

No lazer, encontramos um dos espagos mais divididos entre as classes e géneros. A
Churrascaria José Weiss, por exemplo, recebia familias de classe média nos fins de semana,
mas na maior parte do tempo, era um territério masculino, para homens com algum dinheiro
(comerciantes e empresarios). J4 os cinemas e teatros do centro da cidade recebiam
moradores, na maioria das vezes, das areas proximas. Em fun¢do da pobreza que atingia a
maior parte da populacdo, o Centro ndo se tornava atraente. Os problemas de saude eram
resolvidos pelos farmacéuticos dos bairros; as poucas compras, feitas nas vendas e ambulantes
também dos bairros e igualmente o lazer, como veremos a seguir. Ir ao Centro era caro e
dificil, ja que as familias eram numerosas e o tranporte publico deficiente, além da iluminagao
precaria, que tornava a cidade perigosa. A coluna do jornalista Salvador de Moura Fontes na
revista O Lince publicou: “Outro problema que desacredita os titulos que honram nossa
cidade. E anda por ai aos quatro cantos, ¢ o convite: ‘Visitem Juiz de Fora’ ou ‘Conheca Juiz
de Fora’. E bom acrescentar: Mas ndo anoitecam 14!” (O Lince, maio de 1966, p.32).

Uma das excegdes para a populagdo da periferia era ir até os programas de auditorio
das radios no centro da cidade. Mas segundo Rodrigues (2009), fazer visitas, ficar na janela
e colocar cadeiras na calcada - para longas conversas e fofocas - até que chegasse a hora de
ouvir o jornal e as novelas do radio, eram os maiores passatempos, juntamente com o cinema.

Juiz de Fora possuia 14 cinemas: Cine-Theatro Central, Palace, Excelsior, Sdo Luiz,
Popular e Cine Gloria no centro; Sdo Mateus e Cine Paraiso no bairro Sdo Mateus; o Rex no
Mariano Procopio; Auditorium e Saldo Paroquial Pio XI em Benfica; Paratodos no bairro
Borboleta; Real no Bonfim; e o Salao Sao Geraldo no Morro da Gloria, que entretinham

principalmente os moradores do entorno de cada um deles. Os cinemas também eram um
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territério mapeado de acordo com as classes sociais, em fun¢do da localizacdo ou do preco do
ingresso.

Segundo depoimento de Rodrigues (2009), o Raffa’s, o Clube Juiz de Fora, o Clube
Olimpico e o Vasquinho faziam os bailes noturnos que excluiam os negros e os que estavam
vestidos inadequadamente. Os mais jovens se divertiam nas matinés promovidas pelos
Diretorios Académicos de Engenharia e Medicina ou pelos clubes Marianinho (bairro
Mariano Procopio) e Montesinas (Manoel Honério), além das promovidas no espago social da
Fébrica de Estojos e Espoletas de Artilharia, em Benfica.

Para as mulheres de classe média estava reservado o espaco do lar e as fun¢des de mae
e esposa. Embora o formato fosse idealizado e devesse ser repetido pelas familias operarias,
para estas mulheres que ainda criangcas comecavam a trabalhar nas fabricas da cidade, ou
como lavadeiras e empregadas, havia uma maior permissividade, desde que o comportamento
ndo rompesse com os papéis estipulados para elas. Ja as de classe média, como Maria Tereza
Kneip, que em 1950 se formou cirurgia dentista e em 1960 se formou assistente social, a
sociedade permitia um transito maior entre os diversos meios, sob olhar vigilante da familia e
da sociedade, mas cujo territorio do lar era considerado o mais adequado.

Na década de 1960, o corso era o tradicional desfile dos endinheirados em seus
automoveis conversiveis, trajando fantasias bem cuidadas, assistidos pelos populares durante
o carnaval. Mais tarde chegaram as escolas de samba, que realizaram, mesmo em condigdes
diferenciadas, a mistura entre ricos e pobres. O jornalista José Carlos de Lery Guimaraes,
entdo radialista, escreveu e produziu em 1964 uma revista musical de grandes proporcoes,
com centenas de figurantes, no Sport Clube Juiz de Fora, misturando o batuque negro do
morro com numeros de danga mais afinados com a cultura erudita. O carnaval das escolas de
samba neste periodo, dava maior destaque ao mestre-sala e a porta-bandeira, além dos folides
vestidos de baianas e do personagem que nao faltava, o malandro carioca (KNEIP, 2009).

José Carlos de Lery Guimardes promoverd na Semana Santa de 1964 o espetaculo
Cristo Total, uma representagdo teatral de grandes propor¢des apoiada pela Igreja Catdlica,
que ira reunir milhares de pessoas no Sport Clube Juiz de Fora. Se por um lado, a institui¢ao
religiosa apoiava o golpe, como por exemplo através destes espetdculos e passeatas
organizadas em vdarios municipios brasileiros, inclusive em Juiz de Fora, por outro lado nesta
mesma época existiam setores comprometidos com a causa operaria, que na cidade toma
forma através de pastorais: JUC (Juventude Universitaria Catdlica), JEC (Juventude
Estudantil Catolica), JOC (Juventude Operaria Catdlica) e a JAC (Juventude Agraria
Catolica) (MUSSE, 2006).
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O cinema, o jornal e principalmente o radio, pautavam as discussdes da populagdo e
preparavam terreno para a chegada da televisdo. A ansia pela informacdo e pelo
entretenimento ja nao era mais atendida pelas possibilidades destes veiculos. Ao contrario,
através deles era fomentado o desejo pela imagem dos artistas e dos fatos que marcavam as
manchetes do radio e dos jornais, atendido em parte pelos cinejornais nacionais e da
juizforana Carrigo Films (MEDEIROS, 2008). Estes cinejornais locais, apesar de terem
assumido durante algum tempo o papel de informar, caracteristico dos telejornais, em virtude
das dificuldades e do intervalo de tempo necessario para produzi-los, ja que eram filmados em
pelicula, nos anos 1960 passaram a ndo saciar mais o desejo pela imagem e pela informagao.
A televisdo ndo podia ser mais um privilégio dos personagens do cinema Aladim e Flash

Gordon que possuiam objetos capazes de mostrar imagens (BRAGA, 2009) e dos cariocas.

4.2 A ORIGEM — UM TEMPO DE AMOR E ENTUSIASMO

Na historiografia que temos sobre a televisdo brasileira, sdo raras as referéncias as
transmissoes feitas, em Juiz de Fora, pelo técnico em eletronica Olavo Bastos Freire.
Consideramos que a televisdo na América Latina teve inicio a partir dessas transmissoes,
realizadas na década de 1940. Mesmo tendo cursado apenas o primeiro ano ginasial, esse
juizforano, apaixonado por eletronica, deu inicio a experimentacdo, utilizando esquemas”’
para construcdo de um conjunto de TV (camera-transmissor-receptor), publicados nos meses
de maio, junho e julho de 1941, pela revista americana QSP, voltada para radioamadores.
Segundo Freire (2001), que ndo era radioamador e teve acesso as revistas na oficina onde
trabalhava, a montagem foi possivel com a ajuda de um dicionario de inglés, ja que nao
dominava o idioma, e ainda, gracas a um kit para constru¢do do equipamento, trazido dos
Estados Unidos pelo amigo carioca, Eduardo Ferreira Rocha*’. O técnico destaca ainda, que o
equipamento sO previa a transmissao de imagens, pois para o envio do som, os radioamadores

utilizariam os proprios radiotransmissores. De acordo com Freire, as primeiras experiéncias

*I De acordo com o dicionario Michaelis, esquemas seriam desenhos lineares que mostram como sio feitas as
ligacdes elétricas de uma maquina, aparelho ou qualquer dispositivo (Disponivel em:
<http://www.michaelis.com.br>. Acesso em 10 de janeiro de 2009).

42 Segundo Freire (2001), o carioca Eduardo Ferreira Rocha, funcionario da Companhia de Aviacdo Panair que
ia frequentemente aos Estados Unidos, também era técnico, tendo chegado a montar um equipamento antes dele,
mas que nao deu prosseguimento, provavelmente por falta de apoio no Rio de Janeiro. Olavo declara que ele, ao
contrario, seguiu adiante. Aperfeicoando e ampliando a capacidade dos aparelhos.
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foram realizadas sem som. Somente a partir de 1948, o técnico fez uma adaptacdo que
permitiu que o som também fosse transmitido.

O equipamento, que em 1948 proporcionou a primeira demonstragdo publica de TV da
América Latina, comecou a ser construido dois anos antes. De junho a dezembro de 1946,
tendo comprado o primeiro iconoscopio®, Olavo construiu a cdmera; de janeiro a junho de
1947, o receptor de 3 polegadas; e de julho a dezembro de 1947, o transmissor. Depois do
equipamento pronto, o técnico comegou suas experiéncias™ de transmissdo de imagens.

A primeira experiéncia de transmissao feita em circuito aberto, cujos indicios indicam
tenha sido em 1947, assim que os equipamentos ficaram prontos, foi a partir da oficina onde
Freire trabalhava, na Rua Marechal Deodoro, 373, realizada com a ajuda de um amigo,

Ademar Fernando Ribeiro que morava em frente.

Eu coloquei um receptor 1a no fundo do quintal dele e o transmissor ficou ali... A
camera ficou na janela da minha oficina no 373 e eu focalizando o bonde passando
ali, o pessoal passando na Rua Marechal... e ele foi ver a imagem 14 no fundo, né?
Foi a primeira transmissao que eu fiz de televisdo em circuito aberto, circuito aberto
¢ quando a imagem ¢ irradiada por ondas hertzianas, porque tem o circuito fechado
que eu vou explicar pra vocé. Em circuito fechado, a cdmera ¢ ligada ao transmissor
por um cabo, chamado cabo coaxial, entdo o sinal vai com aquele cabo... Sem o
cabo eu ndo tenho imagem. [...] Até chamei o Ademar 14, ele viu, ele foi o primeiro a
ver a transmissdo a distdncia, uma distdncia pequena, 10m, 20m, até o fundo do
quintal [...] Depois eu comecei a fazer experiéncias em distdncias cada vez maiores
(FREIRE, 2001).

Deixando muitas vezes o transmissor e a camera ligados em sua oficina na regido
central de Juiz de Fora, Freire ia com o receptor para lugares distantes, a fim de verificar até
onde era possivel captar as imagens, que segundo o técnico, s6 nao chegava ao bairro Benfica,
separado por morros ¢ a 13 Km do centro da cidade (FREIRE, 2001).

S6 em 1948 acontece a primeira experiéncia publica, registrada pelo jornal vespertino
Diario da Tarde, no mesmo dia da transmissao, em 28 de setembro: “Juiz de Fora, pioneira da
televisdo no Brasil” com o “magnifico €xito nas experiéncias realizadas hoje pela manha”
onde estavam presentes “altas autoridades civis e militares”. As transmissdes de Olavo Bastos

Freire foram realizadas “entre o Clube Juiz de Fora, onde fora instalada a estagao transmissora

# 0 iconoscopio, conhecido como olho da camera, foi 0 equipamento que tornou possivel a televisio. Criado
pelo russo Vladimir Zworykin em 1922, através de tubos de raios catddicos, ¢ o olho humano reproduzido
eletronicamente. A partir desta invengdo, Zworykin foi convidado pela RCA, a encabegar a equipe que
produziria o primeiro tubo de televisdo, chamado Orticon, que passou a ser produzido em escala industrial a
partir de 1945 (PURRI, 2009).

* Na primeira pagina da edi¢do do dia 29 de setembro de 1948, o Diario da Tarde noticiou uma experiéncia
ocorrida em agosto de 1947, em que Freire teria transmitido a imagem de uma tela de pintura com prédios da
cidade, mas da qual em nossa pesquisa, ndo localizamos outros registros (Diario da Tarde, 29 de setembro de
1948, p.1).
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e a Casa do Radio, na Av. Getalio Vargas, local em que ficou o aparelho receptor” (Diario da
Tarde, 28 de setembro de 1948, p.1).
O artigo do historiador José Luiz Stehling, no Diario Mercantil, publicado alguns anos

depois, registrou o acontecimento:

Com o saldao do Clube cheio de convidados, foi dado inicio a demonstragdo. Foram
televisionados os presentes, mas o Sr. General Onofre (sic) ainda ndo se convencera
da realidade. Ao ser televisionada a Av. Rio Branco, pelo telefone, fez a seguinte
pergunta para os assistentes da Casa do Radio: - “O que vocés estdo vendo?”
Resposta: - “Um bonde parado no ponto!” — “Qual o nome que esta na taboleta?”
Resposta: “Tapera...” Muito bem, disse ele, mas vamos ver o receptor. Depois de ver
no cinescopio as imagens, S. Exa. convenceu-se de que ndo fora ludibriado
(STEHLING, 1961, p.2).

A opcdo pela Casa do Radio, que possuia uma excelente estrutura técnica, foi um
pedido de Freire ao proprietdrio, Ademar Rezende de Andrade. Segundo Stehling, “aflito,
procurou o Dr. Ademar Rezende de Andrade na Casa do Réadio, pedindo-lhe a sua
cooperacdao, para as demonstragdes publicas que ia fazer em breve, antes dos técnicos
franceses fazerem a deles no Rio de Janeiro” (STEHLING, 1961, p.2). A edi¢do de 14 de
agosto de 1947 do Didrio da Tarde, ja fazia referéncia ao perigo francés, que preocupava o

pioneiro Freire, ao tratar da visita de um cientista europeu ao Brasil, denominado pelo jornal

como pai da televisdo.

Esperando no Rio o “Pai da Televisao”. Rio, 14 (Meridional) - Esta sendo esperado
aqui o sabio francés René Barthelemy, conhecido como o "pai da televisdo", o qual
fara varias conferéncias nesta capital, sendo a primeira na proxima terga-feira, no
auditorio da A.B.I., sobre televisdo (Diario da Tarde, 14 de agosto de 1947, p.1).

No dia seguinte a transmissdo pioneira de Freire, 29 de setembro de 1948, a cobertura
do jornal Diario da Tarde foi ainda maior, contando a historia da vida do técnico, entdo com
32 anos e dando detalhes da experiéncia, além de anunciar o prosseguimento das transmissoes
a pedido do jornal e da Camara Municipal. O legislativo aprovou a oficializacdo da
transmissdo e uma subvencao, para que Freire pudesse dar continuidade a suas experiéncias,
construindo um transmissor maior (Diario da Tarde, 29 de setembro de 1948, p.1). Em seu
depoimento, Freire nao faz referéncia ao recebimento de verbas publicas, tendo financiado
suas experiéncias com recursos proprios € com a colaboracdo de amigos e empresas
particulares. Situacdo que ¢ reforcada no artigo do historiador Stehling, publicado no Didrio

Mercantil:
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Para a consumagao de seu ideal fez os maiores sacrificios financeiros, privando-se
até do indispensavel para viver e assim, conseguia o dinheiro para importar os
materiais de que necessitava. Dotado de grande forca de vontade e rara habilidade,
fazia e adaptava pegas para sua aparelhagem. As mais importantes eram fabricadas
na Escola de Engenharia. Juntamente com seu auxiliar, Tedfilo Pereira Bastos, e
outros amigos, dava inicio a uma série de experiéncias secretas (STEHLING, 1961,

p.2).

Dentro do carater incipiente que marca as experiéncias de Olavo Bastos Freire,
acreditamos que tenham existido outras, testemunhadas apenas por ele e pessoas que o
ajudavam, consideradas secretas por Stehling (1961, p.2). Uma das que ficaram mais
conhecidas entre os pesquisadores foi a transmissdo de um jogo de futebol, durante a
comemoracao do primeiro centendrio de funda¢do do municipio de Juiz de Fora, em 1950,

embora na época da realizagdo tenha sido ignorada pela imprensa local.

[...] televisionou do campo do Tupi F.C., no bairro de Santa Terezinha, no dia 21 de
maio deste ano, o jogo com o Bangu A. C., do Rio de Janeiro. Fazia parte da
delegacdo o cronista esportivo de “A Noite” e da radio Nacional — Sr.Antonio
Cordeiro que, depois do jogo, transmitiu seu resultado pelo telefone — Tupi3 a2, ca
noticia de que o mesmo fora televisionado. Nessa noite, o “Reporter Esso” noticiou
que em Juiz de Fora fora televisionado, pela primeira vez no Brasil, um jogo de
futebol (STEHLING, 1961, p.2).

Sobre as transmissdes, colhemos depoimento com o empresario Affonso Celso Reis
Oliveira Castro (2009), na época com 10 anos, que foi levado por familiares para assistir as
imagens no aparelho de televisdo instalado na Rua Halfeld. A curiosidade gerada pela
transmissao nao se limitava as pessoas que passavam pelo local, mas fez com que estas se
mobilizassem para levar outras, a fim de desvendar o mistério da caixa mdgica. De acordo
com a pesquisadora Christina Ferraz Musse (2008), neste periodo, a experiéncia televisual era
envolvida pela aura do mistério, do exotismo e da excecao.

Dentre as pessoas que presenciaram as transmissoes, estava uma das que tiveram a sua
historia marcada por estas imagens, o engenheiro Victor Purri Neto, que veio a cidade a
convite dos padres redentoristas, para instalar os amplificadores de som da Igreja Nossa
Senhora da Gloria, em 1948. Hospedado no extinto Palace Hotel, no centro da cidade, no dia
21 de setembro, deparou-se com as transmissoes feitas por Freire, a partir da caAmera colocada
no alto do Clube Juiz de Fora transmitindo para um aparelho no centro da cidade, vendo pela
primeira vez imagens de televisdo. Segundo o engenheiro, fascinado pela eletronica: “foi uma
realizacdo genial” (PURRI NETO, 2009). Apesar de ndo confirmar, acreditamos que o
encantamento pela tela magica motivou Purri Neto a se dedicar aos estudos sobre televisao

que, anos depois, vao fazer dele um dos técnicos mais qualificados do pais, encarregado de
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trazer o sinal e instalar sem a ajuda de profissionais americanos, a terceira emissora de
televisdio do Brasil, a TV Itacolomi de Belo Horizonte, se tornando mais tarde o
superintendente da emissora, como ja relatamos.

Em 28 de setembro de 1950, dez dias apos a inauguracdo da TV no Brasil, Olavo
Bastos Freire transmitiu o primeiro programa de TV em Minas Gerais. Segundo Freire, foi o
programa da Radio Industrial, Noticiarista T9*, patrocinado pelas Industrias Quimicas Carlos
Pereira, realizado nos estudios da emissora, no 11° andar do Edificio Baependi, no centro da
cidade. De acordo com o técnico, ele recebeu do patrocinador Cr$ 6.000,00, suficientes
apenas para cobrir o gasto com o equipamento € a equipe, embora houvesse solicitado mais:
“Eu pedi Cr$ 10.000,00, mas ele achou muito” (FREIRE, 2001). O programa foi apresentado
pelo reporter José Carlos de Lery Guimaraes e teve a participacdo da cantora Oswaldina
Siqueira. Sobre a experiéncia, o Diario Mercantil faria nos anos 1970 uma reportagem

especial onde registrou:

[...] imagem e som chegavam em condigdes normais a antiga Casas Pernambucanas,
na Rua Halfeld, onde se improvisara um receptor para permitir a uma pequena
multiddo aglomerada, ver o que se passava no estidio da emissora” (Diario
Mercantil, 28 de setembro de 1973, p. 3).

Antes mesmo da inauguracio da televisdo no pais, parte dos cidaddos juizforanos® ja
estava encantada com as imagens transmitidas por Olavo Bastos Freire, mas com o inicio das
transmissoes da Tupi, no fim de 1950, Freire se muda para o Rio de Janeiro, onde foi
trabalhar como técnico de aparelhos de TV da marca Admiral, j4 que era um dos raros
profissionais no pais com conhecimento da novidade eletronica.

Cinco anos depois da mudanga do pioneiro Olavo, de acordo com nossas pesquisas,
outros se empenham em trazer o sinal de televisao para Juiz de Fora, e mais tarde tornar o
municipio gerador de sua propria programacao: os jornalistas Luiz Antonio Horta Colucci,
Jos¢ Carlos de Lery Guimardes, Rubens Furtado, o colunista social Décio Cataldi, o
comerciante Celso Borelli Moreira, o empresario Oldemar Schmitz e os técnicos em
eletronica Mauricio Panisset e Sérgio Magela Pereira.

Luiz Anténio Horta Colucci (2009), cuja familia comprou o primeiro aparelho de TV

da cidade, garante que ndo era possivel trazer inicialmente o sinal da Tupi, pois a antena

* O programa da emissora de radio tinha o nome de Noticiarista T-9, numa alusdo ao prefixo da emissora, Radio
Industrial ZYT-9.

% O centro da cidade, onde se deram as experiéncias de Olavo Bastos Freire, possuia areas demarcadas em
fun¢do de raca, sexo e posicao social, ndo sendo frequentado, portanto, por grande parte da populag@o operéria,
como ja detalhamos.
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estava situada no Morro do Pao de Aglcar no Rio de Janeiro, o que inviabilizava que as
imagens chegassem até aqui, pois ndo se podia enxergar’’ o morro. Somente apds a
inauguracao da TV Rio, em 1955, cuja antena estava situada no Morro do Sumaré, tornou-se
possivel captar o sinal de televisao para Juiz de Fora, ainda que de maneira artesanal, ja que a
cidade ndo possuia equipamento para reforgar o sinal.

A partir dai, um pequeno grupo de entusiastas passou a se reunir, munido de coragem
e espirito de aventura, para escalar os morros e subir nos prédios mais altos, a fim de
conseguir captar o melhor sinal possivel da emissora carioca.

De acordo com Colucci (2009), depois das arriscadas experiéncias iniciais de
recepcao, um dos diretores da fabrica de aparelhos de TV Emerson, Oldemar Schmitz, que
veio naquela data até Juiz de Fora, foi apresentado a Luiz Antonio Horta Colucci, durante as
festividades de inauguragao do Cine Excelsior, em 1958, que fora equipado com projetores da
Emerson. Colucci manifestou para Schmitz seu desejo de trazer o sinal de TV para Juiz de
Fora. A partir desta proposta, o representante da fabrica ofereceu um transmissor de baixa
poténcia, em troca da abertura de uma loja que venderia exclusivamente aparelhos da
Emerson. Em sociedade, uniram-se Schmitz (representando a Emerson), Colucci, o técnico
em eletronica Sgt. Sérgio Magela Pereira e o comerciante, Celso Borelli Moreira, que também
ja iniciara suas experiéncias de recep¢do do sinal em Juiz de Fora, para abrir a TV Service,
uma loja inaugurada na Rua Batista de Oliveira, 656, especialmente para venda de aparelhos
Emerson (COLUCCI, 2009). Sobre o inicio destas transmissdes, o colunista social Décio

Cataldi publicou:

Nossos aplausos! Domingo, depois das 13 horas, a aparelhagem de TV foi ligada no
morro do Cristo Redentor e retransmitiu para a cidade - O Colucci que movimentou
isto tudo, pegou os técnicos e um aparelho portatil e levou-os, em carro, circulando
pela cidade, procurando captar, em qualquer ponto as imagens. Varios postos (casa
comerciais que preparam os receptores), ligaram para o publico na noite de
domingo. Como resultado, boa (excelente mesmo) imagem e igual som - La em
cima, no morro, as instalagdes foram feitas em definitivo e para as mesmas, ja ha
manutengdo e zelador permanente (Didrio Mercantil, 29 de abril de 1958, p.4).

Fazendo parte inicialmente da sociedade, Celso Borelli Moreira, ndo aceitou a
exclusividade da marca Emerson, e, portanto, rompeu com o grupo. Em 14 de maio de 1958,
inaugurou na Rua Batista de Oliveira, 561, a sua propria loja, a Radio Servico Moderno,

vizinha da concorrente TV Service, “especializada na venda de radios, eletrolas, aparelhos de

*" Em conversa informal, o gerente técnico da TV Panorama, afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora, Henrique
Corbelli (2009), disse que uma das primeiras condi¢cdes para que se realizem transmissdes do sinal de televisao
sem fio, é o fato de a antena transmissora ter contato visual com a receptora.
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televisdo e de artigos correlatos” (Diario Mercantil, 15 de maio de 1958, p.3). A loja,
inaugurada depois da TV Service, abriu suas portas valendo-se do transmissor instalado pela
concorrente, que irradiava na cidade o sinal da TV Rio e apresentou ao publico o sinal da
emissora carioca, em um aparelho de TV da marca Mullard, colocado na vitrine da loja.

O fato acirrou os d&nimos na briga pelo mérito do sucesso inicial das transmissoes. Os
jornais dos Didrios Associados entraram na briga tomando partido em favor do jornalista
Horta Colucci, que trabalhava para as Associadas e publicou nota ironica, que atacava o

concorrente na coluna social de Décio Cataldi:

Ao pé do ouvido. ...e colocaram azeitona no pastel dos outros. E isto o que esta
acontecendo. Colucci, com um grupo do Rio, montou em Juiz de Fora a firma TV
Service. A referida firma teve a iniciativa, o trabalho e o que é mais importante, o
capital para instalar, no morro do Cristo Redentor, a aparelhagem chamada
"intensificador de sinais", a qual permitiu, hoje, captar a televisdo carioca. Isto tudo,
para, em seguida, com a TV Service, vender os aparelhos da Emerson, o que estdo
fazendo... e € o0 que estdo fazendo outros comerciantes, agora, com este novo ramo.
Os outros, sem trabalho algum, acompanharam a coisa, viram a oportunidade de
pegar a "casquinha" e zaz. A TV Service, embora ofereca, alem de tudo, a
manutengdo estd... colocando azeitona no pastel alheio (Diario Mercantil, 14 de
maio de 1958).

O comerciante Celso Borelli Moreira rebateu as provocagdes da concorréncia,
publicando no dia 15 de maio de 1958, data em que foi inaugurado o transmissor que
melhorava o sinal da TV Rio na cidade (fornecido pela empresa Emerson), uma entrevista
(possivelmente paga), intitulada “Pioneira da televisdo em Juiz de Fora a firma Radio Servigo
Moderno”. Na reportagem, conta que desde 1956 vinha lutando com experiéncias de

transmissdo, mas destaca que o pioneirismo foi de Olavo Bastos Freire:

O trabalho do Sr. Olavo Bastos Freire foi deveras tomado por amor a arte, pois
nenhum interesse comercial o animava naquela época. Depois dessas experiéncias
foi que surgiu a TV Tupi, realizando um bom trabalho sobre televisdo. Dai para ca
surgiram as primeiras experiéncias concretas e em primeira mao pela nossa casa
(Radio Servico Moderno), independente de trabalhos avulsos e esporddicos que
vinham fazendo determinados curiosos, isso no ano de 1956. Portanto, desde aquela
época que venho lutando pela televisdo em Juiz de Fora, sempre com plenos
conhecimentos sobre o oportuno assunto, mas devido a demora na instalacio
definitiva da aparelhagem exigida, outra organiza¢do instalou no alto do Morro do
Redentor uma bem montada aparelhagem e que, segundo soubemos, de importagao,
fazendo quase imediatamente a captacdo da imagem da TV Rio para a nossa cidade.
[...] Fui convidado para fazer parte da referida organizagéo, ndo tendo aceitado pelas
razdes expostas. Por ai os caros leitores poderdo sentir que a "Radio Servigo
Moderno" estava em condigdes de pertencer a referida organizagio, e se ndo o fez
foi porque ndo nos foi possivel aceitar as condi¢des exigidas. Confesso que me sinto
bastante envaidecido em ter sido o primeiro a levantar os trabalhos iniciais para
trazer a televisdo para Juiz de Fora (Didrio Mercantil, 15 de maio de 1958, p.3).
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A partir de antincios publicados no Didrio da Tarde e no Diario Mercantil, verificamos
que o comércio local entrou na batalha pela conquista dos consumidores, comegando também
a vender aparelhos, entre eles a Casa do Radio, de propriedade do entdao prefeito Ademar
Resende de Andrade, as Lojas Dabhar, a Radiolessa e a importadora Rio Rapido.

Segundo anuncio publicado no jornal Estado de Minas, em 1961, um radio da marca
Philips custava Cr$ 13.430,00, enquanto que uma TV da mesma marca de 21" custava Cr$
97.900,00, ou seja, sete vezes o valor do radio (Estado de Minas, 1° de outubro de 1961, p.4).
O salario minimo em 1958 era de R$ 3.800,00" passando a R$ 6.000,00 em 1° de janeiro de
1959 ¢ a Cr$ 9.000,00 em 1961. Ou seja, um aparelho de TV custava mais de dez salarios
minimos, o que em uma cidade operaria como Juiz de Fora, de maioria assalariada, tornava a
aquisicdo de uma TV, no inicio dos anos 1960, um sonho distante, mesmo os aparelhos ja
sendo vendidos em prestagdes como observamos em anuncio publicado no jornal Estado de
Minas, apresentando uma TV Emerson de 21" por Cr$ 100,00 de entrada ¢ Cr$ 3.500,00
mensais (Estado de Minas, 17 de abril de 1960, p.3), as parcelas representavam mais da
metade do salario minimo na época, Cr$ 6.000,00.

Consideramos na nossa investigagdo, este momento da chegada do sinal de televisao,
ou seja, o periodo em que recebiamos apenas o sinal da TV Rio, como a primeira fase da
televisdo em um municipio fora do eixo Rio - S3o Paulo, mesmo restringindo-se a um grupo
muito pequeno de receptores. Eram telespectadores de alto poder aquisitivo e que se
encantavam mais com a novidade tecnoldgica do que com o conteudo dos programas.
Caracterizamos como a segunda fase, a da chegada da TV Tupi, da qual falaremos a seguir.

Apesar do movimento causado no comércio em virtude da chegada do sinal da TV

Rio, Colucci destaca a precariedade das transmissdes no final dos anos 1950:

Nos pegavamos, recebiamos o sinal da TV em um canal e retransmitiamos em outro.
Devido a fragilidade do equipamento de transmissdo a gente usava essa expressao de
que uma antena nao podia enxergar a outra. Uma antena ficava virada de um lado do
Morro 14 para o Rio de Janeiro, a outra antena, logo abaixo da Igreja, dirigida para a
parte central da cidade. E um equipamento de pouquissima poténcia, apenas 300
milivolts a poténcia irradiada. Com isso, nés alcangavamos apenas o centro de Juiz
de Fora, mas conseguiamos prolongar a imagem da TV Rio em Juiz de Fora. E eu,
pertencendo na época ao Diario dos Associados, fui chamado pelo Sr. Renato, até
para puxar minha orelha: “O Colucci, por que vocé ndo retransmite o sinal da
Tupi?” (COLUCCI, 2009).

No periodo que o numero de aparelhos comeca a aumentar chega também o sinal da

Tupi, iniciando a segunda fase da TV em Juiz de Fora. O sinal, trazido artesanalmente pelo

* Disponivel em: <http://www.trf4.jus.br>. Acesso: 20 de dezembro de 2009.
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técnico em eletronica Sérgio Magela Pereira, socio da TV Service, logo ap6s a inauguragao
do sinal da TV Rio, foi financiado através de um consércio, montado por Pereira com
militares e funcionarios civis do exército, que adquiriram aparelhos da marca Emerson
contando com a chegada do sinal da emissora Associada, para assistirem a Copa.

Realizada na Suécia, a Copa do Mundo de 1958 deu o pontapé inicial nas investidas
do comércio para agilizar a instalagdo do sinal da TV Tupi do Rio de Janeiro, que ja
anunciava a cobertura dos jogos. A moradora do bairro Fabrica, Maria Tereza Kneip (2007),
pertenceu a uma das importantes familias juizforanas que adquiriram um aparelho de TV
através de consorcio para assistir a Copa. Em seu depoimento, nos revelou que os jogos
chegavam a Juiz de Fora, transmitidos pela Tupi carioca, com atraso de trés dias.

Mas apesar da expectativa gerada com a transmissdao do primeiro jogo pela Tupi, a
primeira partida da copa entre as selegdes de Brasil e Austria foi televisionada pela TV Rio.

Conforme verificamos no artigo do jornalista colombiano N¢lson Varon Cadena:

A televisdo, entdo sem maior estrutura, se fez presente, através de um acordo
celebrado entre o jornalista Almeida Castro, representando a TV Tupi, e a TV sueca.
O cinegrafista Ortiz Rubio foi credenciado a cobrir os jogos, mediante o pagamento
de US 5.000,00, imagens que deveriam ser despachadas, logo que revelados os
filmes, via aérea, para ser exibido com trés, quatro dias de atraso no Brasil. De fato
as imagens do jogo de estreia foram ao ar, mas ndo pela TV Tupi, e sim através da
TV Rio, que recebeu os rolos por engano e imaginou, e repercutiu essa informacgao,
que fosse uma cortesia da TV sueca. Nao era. O pacote viera com a inscri¢do "Para a
TV-Rio-Brasil", induzindo a reparticio dos Correios e Telégrafos ao erro
(CADENA, 2008).

O sinal de televisdo, que chegou improvisadamente nos anos 1950, dez anos mais

tarde comeca a ser transmitido de forma sistematica, conforme depoimento do jornalista

Wilson Cid:

Antes dos anos 60, era reduzido o numero de receptores de televisdo na cidade
porque era uma cidade industrial, uma cidade operaria, quando ela se transforma
numa cidade prestadora de servigos, ela ganha mais recursos, veio a Universidade,
em 61, isso tudo ajudou a cidade a dinamizar-se e também ampliar seu interesse em
fun¢do do noticiario, em fun¢do de conhecer o mundo e o Brasil melhor (CID,
2009).

De acordo com reportagem publicada no Didrio Mercantil, a partir de fevereiro de
1960, o sinal da TV Tupi passou a ser transmitido regularmente com a instalagdo da torre no

Morro do Arado:
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Até o proximo dia 15 de fevereiro proximo, o Canal 10 da Televisdo Tupi estara
espalhando a sua imagem e som para os telespectadores de Juiz de Fora, que
aguardam ansiosamente a programacdo da emissora de TV dos Didrios Associados
pelo sistema de Micro-ondas, o que de melhor existe em matéria de transmissao e
recepcao (Didrio Mercantil, 12 de janeiro de 1960, p.6).

O sinal da TV Rio, s6 no fim de 1960, passou a ser transmitido oficialmente em Juiz
de Fora. Segundo Roberto Larcher (2009), funcionario da TV Rio e operador responsavel pela
manuten¢do do sinal na cidade, a emissora instalou um transmissor de 1 KW, da marca Sarkes
Tarzian. Mas de acordo com o técnico, a luta era diaria para manter um bom sinal no ar, pois
embora o transmissor fosse bom, o sinal que chegava até aqui era ruim. Ele diariamente tinha
que subir no alto da torre para fazer o alinhamento com o sinal da TV Rio no Sumaré, e
chama atencdo também para os grandes problemas com raios, que as vezes queimavam tudo.
Além de Roberto Larcher, a TV Rio mantinha em Juiz de Fora um funcionario administrativo,
chamado Américo Barros. Larcher destaca que a cidade era considerada pela emissora carioca
como o “Presépio da TV Rio” por ser “pequena e bem cuidada” (LARCHER, 2009).

Em 1960, o juizforano podia assistir a 3 emissoras de televisdo, todas cariocas. TV
Tupi — canal 10 (RJ), TV Rio — canal 13 (RJ) e a TV Continental — canal 9 (RJ), esta
transmitida irregularmente pelo comerciante Celso Borelli Moreira (LARCHER, 2009), como

abordaremos a seguir.

4.2.1 As experiéncias da TV Continental

A TV Continental teve uma passagem metedrica na histéria da televisao brasileira e
carioca, conforme esclarece a jornalista Edna Savaget (1976), ex—funcionaria da emissora, em
seu livro Siléncio no Estidio — O arduo caminho que conduz a Luz, Camara, A¢do! Savaget
afirma que, apesar da curta existéncia (1959-1972), a emissora do Rio de Janeiro teve em
1960 seu auge, logo em seguida entrando em decadéncia. A jornalista usou nomes ficticios
para falar sobre a empresa e seus proprietarios: “Homens de acdo e ndo de negdcios. Muita
confianga nos outros, mas pouco discernimento em relagdao as multiplas atividades”. (Savaget,
1976, p. 88)

A emissora carioca entrou no ar oficialmente em 30 de junho de 1959, as 19 horas,

com sede no Rio de Janeiro, seguindo o rito criado pelas anteriores. As instalagdes foram
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abencoadas por representantes da Igreja Catolica e contou com a presenga do entdo presidente

da republica, Juscelino Kubitschek, segundo o escritor Ricardo Xavier:

Terceira emissora de TV no Rio de Janeiro. Fruto da perseveranca de trés
nordestinos: o deputado Rubens Berardo e seus irmdos Carlos e Murilo. Com a
fusdo da ORB (Organizagdo Rubens Berardo S.A., dona das radios Continental e
Metropolitana) com a Companhia Cinematografica Flama, estava dado o passo para
a fundagdo da TV Continental. A emissora se situava na Rua das Laranjeiras, 291,
onde antes funcionava a Flama. O estudio A era entdo o maior do Brasil, medindo
15m x 28m e com uma piscina que lhe serviria para inimeras situagdes cénicas. O
veterano Dermival Costa Lima vinha da TV Paulista para organizar a estagdo. A
Continental chegou a ser apelidada de “Recreio dos Bandeirantes”, por ter trazido
para sua equipe dezenas de profissionais de Sdo Paulo. A pré-estreia foi no
Maracand, com a transmissdo do jogo Brasil 2 x 0 Inglaterra, em 13/05/59
(XAVIER, 2000, p.236).

A jornalista Edna Savaget descreve assim o sucesso inicial, alcangado pela emissora:

Durante um ano inteiro a Intercontinental foi magnifica: os melhores teleteatros, os
maiores cantores brasileiros, os mais bonitos shows, os melhores produtores, os mais
expressivos apresentadores. Como foi lamentado o seu declinio. Os salarios,
comegaram a atrasar, a grande maioria recorreu a Justica do Trabalho, até que a
Organizagdo foi forcada a uma manobra decente para ndo entrar em faléncia.”
(SAVAGET, 1976, p. 89)

E ¢ no periodo aureo da Continental que a historia da emissora se cruza com a da
televisdo em Juiz de Fora. O colunista social juizforano, Décio Cataldi, que escrevia para o
Diario Mercantil, fora convidado a participar de um programa no canal carioca no dia 15 de

dezembro de 1959. Sobre a participagao Cataldi publicou:

Convido os amigos para um encontro, hoje, as 20 horas, no canal 9 — TV
Continental, com este comentarista. Dentro do tempo que disponho naquela
emissora, pretendo dizer um pouco da nossa cidade, de nossa gente e mostrar,
especialmente ao povo carioca, alguns aspectos, filmados, da vida desta
comunidade. Como nos jornais cariocas, nos quais trabalho, minha preocupagdo é
mostrar, como é boa, mesmo, a nossa Juiz de Fora. Este programa, amigos, bem
como outros que virdo, e que estdo sendo estudados no Rio, serdo feitos para vocés.
Nao falte ao nosso encontro, logo mais! (Didrio Mercantil, 15 de dezembro de 1959,
p.4, grifo nosso).

De acordo com Cataldi, devido ao sucesso, ficou resolvido que o colunista iria
apresentar naquele canal, a partir de janeiro de 1960, um programa nas noites de domingo,
tratando da vida econdmica e social de Juiz de Fora. O convite para apresentagcdo do programa
sobre Juiz de Fora foi feito por Ricardo Linhares, um dos diretores da emissora. Seriam

mostradas entrevistas que ele faria com pessoas do municipio e convidados (Diario Mercantil,
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17 de dezembro de 1959, p.4). A partir da proposta, ele passou a divulgar em sua coluna

social quais seriam as atragdes que pretendia levar ao programa:

Todos os fabulosos cantores da nossa terra: os fabulosos Pequenos Cantores de Sao
Domingos, dois ou trés excelentes intérpretes do nosso radio, (vocés, por exemplo,
ja ouviram falar do Teixeira Neto no monélogo “Rua do Pobre”? E maravilhoso, o
monologo, ¢ claro!); o coral do Conservatorio, Edmundo V. Cortes; as escolas de
sambas; as representagdes universitarias € os homens politicos tudo isso, estara
desfilando no meu programa aos domingos, as 20 horas, pela TV Continental, Canal
9. E comegarei neste domingo (Didrio mercantil, 8 de janeiro de 1960, p.4).

No dia dez de janeiro de 1960, estreia pela TV Continental o programa “Depois das
Montanhas”, apresentado por Cataldi e pelo jornalista José Carlos de Lery Guimaraes. Com
este especial, a TV Continental tornou-se a primeira emissora a mostrar a cidade® para os
juizforanos e para o Rio de Janeiro. As imagens feitas por um cinegrafista que veio até Juiz de
Fora, especialmente para as filmagens, “impressionaram muito o publico carioca” (Didrio
Mercantil, 18 de dezembro de 1959, p.4).

Mas a cobertura sobre a transmissao, que se esperava fosse publicada amplamente no
Diario Mercantil no periodo que sucedeu a apresentacdo do programa, ndo aconteceu. Cataldi
fez apenas elogios a participa¢do de Lery Guimardes e falou do convite que este jornalista
recebeu para trabalhar no Rio de Janeiro. Agradeceu também aqueles que trabalharam para
que o sinal fosse transmitido na cidade, ja que dois dias antes do programa Depois das
Montanhas ser exibido, a emissora havia saido do ar por problemas técnicos, retornando

apenas 40 minutos depois do horério marcado para a exibigao.

Um agradecimento muito especial aos Srs. José Lessa, Hércules de Oliveira e Jodo
Pinto Aguiar que, desde sabado, procuraram dar a melhor assisténcia a aparelham de
retransmissao da TV do Morro do Imperador. As 20,40 horas, o meu programa,
afinal, foi captado em Juiz de Fora, depois de uma interrup¢do havida no Rio (Diario
Mercantil, 12 de janeiro de 1960, p.4).

O sinal, transmitido de maneira improvisada em Juiz de Fora, era ruim e a insatisfacao
com a emissora era grande. Muitos se dirigiam aos revendedores de aparelhos para
reclamarem das transmissdes da Continental, possivelmente, frustrados por ndo poderem ver
as imagens anunciadas pela coluna social de Décio Cataldi. (Diario Mercantil, 4 de janeiro de

1960, p.6)

¥ A cidade, mostrada pelo colunista social Décio Cataldi através da Continental, era a cidade idealizada pelas
elites através das paginas do Diario Mercantil, produzida e direcionada para classe média.
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Como ja dissemos anteriormente, nos dias subsequentes a exibi¢do do primeiro
programa, muito pouco foi publicado pelo Diario Mercantil, ndo havendo nenhuma alusdo ao
possivel sucesso que a transmissao possa ter obtido e a realizagdo de outros programas
seguintes tdo alardeados por Cataldi. Ocorre ainda, que na edicdo do Mercantil do dia
seguinte a transmissdo do programa da Continental, o jornal abriu amplo espago para noticiar
a chegada do sinal da TV Tupi a Juiz de Fora. Acreditamos que Cataldi foi silenciado logo
que retornou da emissora carioca. O inicio do sinal da Tupi na cidade, aos cuidados das
Associadas, fez com que estas reduzissem o espaco dedicado para as emissoras concorrentes,
além de ndo verem com bons olhos as participagdes de Cataldi na TV Continental, levando
para a emissora carioca verbas publicitarias que poderiam ser destinadas ao condominio.

O jornalista Décio Cataldi faz alusdo a uma participacao que fez entre os dias quinze
de dezembro e 10 de janeiro de 1960 na Continental, datas dos programas que teria de fato se
apresentado, mostrando As Sete Mulheres Mais Elegantes de Juiz de Fora (Diario Mercantil,
28 de dezembro de 1959), mas a noticia publicada em sua coluna social, sem fotos, ¢ o unico
vestigio da transmissao que foi repercutida superficialmente em sua coluna. Acreditamos em
nossas pesquisas que as Associadas ja haviam se manifestado no sentido de reduzir as noticias
sobre a emissora de televisao concorrente da TV Tupi, pertencente ao grupo.

Depois da curta passagem do colunista social pela Continental, ndo localizamos mais
noticias sobre outras edi¢cdes do programa Depois das Montanhas nem sobre a emissora nos

jornais dos Diarios Associados em Juiz de Fora.

4.2.2 TV Mariano Procdpio — Os primeiros passos

No dia 21 de abril de 1960, Brasilia foi inaugurada e as solenidades transmitidas pela
TV Tupi para toda a regido Sudeste. A fim de tornar possivel esta transmissdo, a emissora
montou uma estrutura grandiosa, os esforcos e recursos empreendidos para tal intento
receberam das Associadas o nome de Operagdo 21 de Abril (Estado de Minas, 3 de abril de
1960). A primeira parte constou da ligacdo entre o Rio de Janeiro e Belo Horizonte e a
segunda, da ligacao de Belo Horizonte a Brasilia, ambas através de links de micro-ondas.

Segundo o ex-superintendente da TV Itacolomi, Victor Purri Neto (2009), Juiz de Fora
foi um dos sete locais escolhidos para receber uma antena de retransmissao, por possuir uma

montanha com altitude adequada, o Morro do Arado. Purri Neto, que participou como
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engenheiro geodgrafo do projeto Intitulado Radar Profile Study, feito por uma empresa
americana para a Radio Corporation of Americ (RCA), que forneceu o equipamento para
instalacao das torres, detectou e fotografou os lugares onde deveriam ser fixados os pontos de
linha de transmissao.

Dentro da Operagdo 21 de Abril, que seguia instalando as antenas de retransmissao da
Tupi a partir do Rio de Janeiro, os trabalhos em Juiz de Fora foram concluidos em fevereiro
de 1960. A partir dai a cidade comecou a receber oficialmente o sinal da emissora Associada,
deixando para tras as experiéncias feitas até aquele momento com a transmissio da Tupi’".

Victor Purri Neto (2009) ndo confirma, mas com a aproximacdo do dia da
inauguracdo da nova capital (21 de abril de 1960), ndo houve tempo suficiente para a
construcdo de outras torres até Brasilia, dessa forma, o link de transmissdao entre Belo
Horizonte e Brasilia que possibilitou a transmissao das solenidades de inauguragao, foi feito

por avides da VASP.

Equipados com moderna aparelhagem de recepcdo e transmissdo de micro-ondas,
em pleno funcionamento, trés avides da VASP estdo sobrevoando desde ontem, a
rota Belo Horizonte-Brasilia, desempenhando importante papel no esquema de
cobertura e interligagdo da TV Tupi, canal 6, Rio; TV Ribeirdo Preto, canal 8; ¢ TV
Itacolomi, canal 4. Os trés aparelhos que se vém reabastecendo normalmente nesta
capital, voam em circulos e em distdncias pré-fixadas, numa altitude de 4.000
metros. Um deles se mantém sobre Brasilia, ao passo que os dois outros cruzam o
espaco entre a nova capital brasileira e Belo Horizonte (Estado de Minas, 21 de abril
de 1960, p.3).

4.2.3 As primeiras negociacdes para o canal

As Associadas, em 22 de dezembro de 1956 (em virtude do sucesso alcancado pela
Tupi e ja com pretensdo de formar uma rede no pais), j4 haviam protocolado, junto ao
Governo Federal, um pedido de concessdo para uma emissora de tevé geradora de sinal em
Juiz de Fora, e que seria a primeira do interior do pais. O que foi feito gragas a projecdo como
cidade industrial, que Juiz de Fora ainda possuia. Mas o projeto de Chateaubriand s6 se torna
concreto gracas a Operacdo 21 de Abril, que instalou o transmissor no alto do Morro do
Arado, tornando Juiz de Fora a partir de fevereiro de 1960, capaz de receber com qualidade, o

sinal da Tupi vindo do Rio ou Belo Horizonte, e irradiar sinais de TV, valendo-se da torre

%0 A capital mineira, s6 no dia 2 de abril de 1960 comegou a receber o sinal do Rio, inaugurada no domingo 17
de abril de 1960 (Estado de Minas, 14 de abril de 1960, p.10).
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retransmissora. Comegava a se criar a estrutura para a TV Mariano Procopio, que recebeu este
nome ‘“numa deferéncia especial & memodria do grande brasileiro Mariano Procopio,
construtor da primeira rodovia do Brasil” (Estado de Minas, 12 de abril de 1960, p.2).

Em nossa pesquisa, verificamos que foi publicado pelo Diario Mercantil do dia 20 de
janeiro de 1960, antes mesmo do sinal da Tupi chegar oficialmente, noticia sobre a instalagdo

em Juiz de Fora da TV Mariano Procopio, através de uma sociedade andnima:

Juiz de Fora, cidade pioneira em diversos setores de atividade, caminha agora a
passos largos para ocupar a vanguarda em outro grande empreendimento: a
concretizacao da instalagdo e funcionamento da TV Mariano Procépio, Juiz de Fora
serd a primeira cidade interiorana (excetuando-se as capitais) a possuir uma estagao
de televisdo. E todos sabem o que isso significard para o nosso progresso. Para a
exploragdo da estacdo de televisdo, que dentro de pouco tempo estara transmitindo
os acontecimentos locais e nacionais de maior relevo e importancia, estd sendo
constituida uma poderosa sociedade andnima, cujo capital atingird & quantia de
quinze milhdes de cruzeiros, sendo de se notar que até a instalagdo definitiva a TV
Mariano Procdopio contard com uma camioneta com equipamento especial no valor
de mais de oito milhdes. Do capital da sociedade andonima a organizagdo "associada"
do Brasil contribuird com parcela superior a sete milhdes de cruzeiros, que ja foram
subscritos. O restante do capital serd conseguido com a venda de agdes no valor
nominal de Cr$ 1.000,00 e que brevemente estardo no mercado (Diario Mercantil,
20 de janeiro de 1960, p.8, grifo nosso).

O jornalista das Associadas, Rubens Furtado, em depoimento a nds concedido lembra-
se como foi convidado por Renato Dias Filho, entdo diretor dos Didrios Associados em Juiz

de Fora, a participar do projeto de televisdo na cidade:

Rubens, o Chateaubriand quer que eu faca uma televisdo em Juiz de Fora, eu ndo
tenho dinheiro para isso; o Diario Mercantil faturava muito pouco e a Radio
Sociedade também, o Chateaubriand ¢ maluco, ele quer de qualquer maneira uma
televisdo aqui. E custa segundo o calculo do Chateaubriand... Eu ndo me lembro,
mais ou menos eu precisava de uns 500 ou 600 mil dolares para montar uma
televisdo. Entdo, eu vou fazer o seguinte, vou criar uma empresa ¢ vou vender agdes
em Juiz de Fora. [...] e ai, bom, ele langou a TV Mariano Procopio no jornal
(FURTADO, 2009).

Segundo o jornalista Wilson Cid (2009) a estratégia ndo deu certo e pouquissimos
assinaram, Cid, na época, trabalhava na Radio Industrial que era concorrente das Associadas,
vindo se juntar as empresas do conglomerado de Chateaubriand somente em 1963. Mas de
acordo com anuncio publicado no Diario Mercantil de oito de maio de 1960 sobre o
langamento da TV Mariano Procdpio, consta que até o dia 29 de abril, “5 dias da data do seu
langamento, foram subscritos Cr$ 1.164.000,00 de agdes preferenciais” (p.8). Observamos
que dentre as 284 pessoas que adquiriram o primeiro milhdo em agdes da emissora, estavam

jornalistas, empresarios, comerciantes e politicos, como o mineiro Tancredo Neves, entdao
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secretdrio de financas de Minas Gerais e o prefeito da cidade, Olavo Costa. Mas passada a
empolgacdo inicial e como as transmissdes ndo comecavam, de acordo com noticias
publicadas pelos jornais da época, os subscritores foram deixando de pagar as prestagoes

relativas as acoes.

TV MARIANO PROCOPIO. Prorrogagio dos pagamentos em atraso. De acordo
com a resolugdo da assembleia geral dos senhores subscritores, de 21 de agosto de
1961 e o artigo 74, paragrafo 1 do Decreto—Lei 2627 de 26 de setembro de 1940,
ficam os senhores subscritores da TV Mariano Procopio convidados a pagarem as
prestacdes em atraso até 10 de outubro préoximo, sob pena de perderem a entrada e
as prestagdes pagas, ficando estas constituidas em mora. Os recibos acham-se em
poder dos mesmos Bancos em que os senhores subscritores comegaram a fazer o
pagamento. Aqueles que ndo receberam o aviso bancério, poderdo se dirigir ao
telefone 1166, para quaisquer informagdes. Juiz de Fora, 21 de setembro de 1961.
Renato Dias Filho — Eladio Lopes e José Aureliano de Hollanda — fundadores
(Diario da Tarde, 2 de outubro de 1961, p.5).

A partir da edigdo do Diario Mercantil do dia 22 de novembro até 31 de dezembro de
1961, localizamos convocacdes para os fundadores da emissora, indicando que a situacgao

comegava a melhorar.

TV Mariano Procopio. Entrega de Cautelas. Convidam-se os senhores subscritores
de agdes da TV Mariano Procdpio, para trocarem seus recibos provisorios pela
Cautela de agdes preferenciais da Radio Sociedade de Juiz de Fora S.A., de acordo
com a resoluc@o da assembleia geral extraordinaria dos subscritores da TV Mariano
Procopio, realizada em 21 de agosto de 1961. Os portadores destas Cautelas sdo
considerados fundadores da TV Mariano Procopio. As referidas cautelas ja ddo
direito aos juros de 12% ao ano, correspondentes ao segundo semestre de 1961, se
integralizadas neste ano. Deverao trazer os recibos de pagamentos e uma certidao de
casamento ou nascimento para comprovar a nacionalidade junto ao MVOP, como
exige a regulamentacdo das sociedades andnimas de radio e televisdo. A entrega far-
se-4 das 9 as 12 e das 14 as 16 horas na sede propria dos DIARIOS, RADIO E
TELEVISAO ASSOCIADOS de Juiz de Fora, a Av. Rio Branco, 1906 (defronte ao
Cinema Excelsior). Informes pelo telefone 1160. Juiz de Fora, 23 de novembro de
1961. TV MARIANO PROCOPIO. RENATO DIAS FILHO diretor (Diario
Mercantil, 23 de novembro de 1961, p.1).

Segundo nos revelou o jornalista Rubens Furtado (2009), como a venda de agdes nao
aumentava e alguns compradores estavam em débito, o diretor das Associadas na Cidade,
Renato Dias Filho, pede novamente ajuda a Furtado. E a partir de solucdes criativas
encontradas pelos jornalistas, entra no ar em carater experimental a programacao TV Mariano
Procépio, ancorada no sucesso da Tupi e recorrendo ao apoio técnico da TV Itacolomi, de

Belo Horizonte, como veremos no proximo capitulo.
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4.2.4 A luta pela legalizacido da emissora

Quando foi protocolado o pedido para a concessao de uma emissora de televisdo em
Juiz de Fora, no ano de 1956, Juscelino Kubitschek era o presidente da Republica. Segundo a
pesquisadora Adriana Hassin Silva (2002), as relagdes entre Chateaubriand e Juscelino eram
formais, o jornalista Adolpho Bloch e seu grupo de comunicagdo eram os preferidos do
presidente, que ndo podia desprezar o poderio das Associadas. Mas a relagdo nao era
tranquila, o que podemos observar através das campanhas feitas pelas Associadas, contra a
constru¢do de Brasilia, por exemplo. Segundo o escritor Ronaldo Costa Couto, “Assis
Chateaubriand, o poderoso e influente rei da imprensa brasileira, dono dos Diarios
Associados, considerava a construcdo de Brasilia uma loucura de Kubitschek e um crime
contra o pais” (COUTO, 2001, p.216).

Durante a conturbada relagdo de Chateaubriand com Juscelino, que governa o Brasil
até 1961, a concessao para a TV Mariano Procdpio ndo acontece, mas as parcerias ocorreram,
como acreditamos que aconteceu com a gigantesca estrutura montada pelas Associadas para a
transmissdo da inaugura¢do de Brasilia. Nossas pesquisas indicam que a empreitada foi
financiada por recursos federais, por que interessava a Kubitscheck e também a
Chateaubriand, que teve na inauguracao da capital federal a chance de ampliar o seu império,
estendendo o sinal da TV Tupi através da criagdo de novas emissoras pelo interior do pais.

Com a ascensao de Janio Quadros e pouco tempo depois do seu vice, Jodo Goulart,
comega outro periodo tenso entre Governo Federal e Didrios Associados, favoraveis’' ao
golpe, que ird depor Jodo Goulart em 1964. O jornalista Wilson Cid (2009) acredita que
devido a demora na concessao para Juiz de Fora, Chateaubriand estivesse ja se
desinteressando pelo projeto da emissora, mas o diretor das Associadas na cidade, Renato
Dias Filho, ndo desanimou.

Somando-se aos problemas das Associadas, fortalecia-se na cidade outro grupo de

comunicac¢ao. Wilson Cid destaca:

Havia uma luta de prestigio politico. Era o grupo dos Diarios Associados e formava-
se um outro grupo, que nao era comandado por Juiz de Fora. O grupo do Sérgio
Mendes da Radio Industrial, da Radio Difusora que agregava outros interesses
politicos nacionais, ndo s6 de Minas, mas nacionais, para fazer frente ao Diario dos

*! Para a pesquisadora Iluska Coutinho (2005), todas as publicacdes das Associadas sempre estiveram contra o
governo Jodo Goulart, exigindo a “queda dos comunistas” e a “ascensdo de for¢as democraticas” (COUTINHO,
2005).
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Associados. E a razdo porque o Sérgio Vieira Mendes obteria depois, com grande
facilidade, um canal que seria entdo a TV Industrial. Isso se deveu basicamente ao
ministro Francisco Clementino de Santiago Dantas, que era um homem de prestigio
no governo, mineiro, vinha muitas vezes em Juiz de Fora e ele se empenhou muito
com isso (CID, 2009).

Segundo o pesquisador Frederico Belcavello, a incursdo da familia de Sérgio Mendes
havia comec¢ado em 1954, quando o empresario adquiriu, nos ultimos dias do governo Getualio
Vargas, concessdo para explorar uma radio no municipio de Matias Barbosa. No entanto, a
Radio Difusora Minas Gerais s6 entrou em operagdo em 1955, quando a familia conseguiu a
transferéncia da concessao para Juiz de Fora. Em 1956, os Mendes adquiriram também a
Radio Industrial e formaram a cadeia Dial (Difusora e Industrial) de radio que, em 1962,
recebe a concessdo de um canal de televisdo para Juiz de Fora entregue a Sérgio Mendes, que
em 1964 iria inaugurar a TV Industrial (BELCAVELLO, 2008).

Acreditamos que a habilidade politica do grupo do empresario Sérgio Mendes teve
papel importante para evitar que a concessdo saisse para as Associadas na cidade, pois no
periodo entre a solicitagdo feita pelo condominio (1956) e a entrega do canal para o grupo de
Mendes (1963), as Associadas obtiveram concessdes para emissoras em outros lugares, como
a TV Piratini, em Porto Alegre (1959); TV Itapoan, em Salvador (1960); TV Parana, em
Curitiba (1960); TV Brasilia (1960), TV Radio Clube, em Recife (1960); TV Cultura SP
(1960), TV Rédio Clube de Goiania (1961), TV Vitéria (1961), TV Ceard, em Fortaleza
(1961); TV Marajoara, em Belém (1961); TV Florianopolis (1961), TV Campo Grande
(1961), TV Aracaju (1961), TV Alterosa, em Belo Horizonte (1962); além das tevés
Tridngulo, em Uberlandia (1964); e Borborema, em Campina Grande (1966) (CARNEIRO,
1999, p.425-426).

Desta forma, observamos que a retaliagdo as Associadas se deu em nivel local. O
jornalista Rubens Furtado (2009), considera que o conglomerado estava dividido no apoio ao
presidente da republica Jodo Goulart (filiado ao PTB) e que em Juiz de Fora, o proprio diretor
das Associadas, Renato Dias Filho, sepultou a possibilidade de que um canal fosse cedido

para a cidade.

Contam que na época, o Renato, brigou com o pessoal do Jango, do PTB daqui, que
era por sinal meu parente, meu amigo... E a concessao que deveria ser da Mariano
Procopio, foi dada pro Sérgio Mendes, entdo a Mariano Procopio morreu, porque
sem concessdo, fazer o que? (FURTADO, 2009)

O proprio depoimento de Renato Dias Filho (1980) nos da indicios de que naquele

momento, embora as Associadas em Juiz de Fora seguissem orientacdo de Chateaubriand
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relativas as questdes nacionais muitas vezes as questdes locais resultaram em embaracos e
prejuizos para Condominio, como acreditamos que aconteceu com a concessdo para a TV
Mariano Procdpio. Sobre as questdes da politica nacional o ex-diretor das Associadas

declarou:

Nos seguiamos a orientagdo do Chateaubriand, ele sempre me dizia quando
perguntava a ele qual é a orientagdo politica dos Didrios Associados: —Segue O
Jornal. E O Jornal era governista. Entdo, noés sempre fomos governistas (DIAS
FILHO, 1980).

A relagdo corrupta® que as Associadas mantinham com o executivo municipal ja
havia criado problemas em outras ocasides. Renato Dias Filho (1980) enumera em seu
depoimento problemas ocorridos com os ex-prefeitos: Rafael Cirigliano (repassou para a
Gazeta Comercial concorréncia que teria sido ganha pelas Associadas), Pedro Américo de
Almeida (segundo ele muito pao-duro) e Ademar Rezende de Andrade (para quem s6 existiria
o grupo rival das Associadas chefiado por Sérgio Mendes). Todos foram personagens de
campanhas difamatorias feitas através dos Didrios Associados e das quais, segundo Dias
Filho, Ademar Rezende de Andrade foi o mais prejudicado ja que “se amasiou com Sérgio
Mendes e tudo era pro Sérgio Mendes” (DIAS FILHO, 1980).

Mas outro episdédio que também colaborou para complicar a situacdo das empresas
Associadas em Juiz de Fora se deu com o ex-prefeito Olavo Costa do PSD, que governou a
cidade em dois periodos, o segundo deles (31/01/1959 a 24/11/1962), época em que foi
concedido o canal de televisao para o grupo da Radio Industrial.

O politico mineiro Anténio Maria Alkmin, na época vice-lider do PSD na Cémara
Federal, partido do prefeito de Juiz de Fora, Olavo Costa, foi pressionado a intervir na
campanha difamatéria promovida pelos Associados contra o chefe do executivo municipal.

Sobre a campanha Dias Filho esclarece:

O Olavo Costa também foi um... Todo mundo sabia que ele ndo estava agindo
honestamente, falaram que ele... Falaram uma imensidade de coisas contra ele.
Entdo nos resolvemos ndo apoid-lo e nos voltamos contra Olavo Costa, ¢ um fato
muito interessante até. Um dia Chateaubriand me passou um telegrama e disse:

. . .. .. 53 .
Renato espere por mim que nés vamos falar com o Ministro Alkmin™". Chegamos la

>? Segundo a pesquisadora Ana Paula Goulart Ribeiro, mesmo com o aumento da publicidade comercial, que
ocorreu depois da II Guerra “a maioria das empresas jornalisticas ainda era deficitaria e utilizava de técnicas de
administracdo e gestdo extremamente tradicionais. Em muitos casos, os velhos métodos de clientelismo e
chantagem e o apoio do governo ainda garantiam a sobrevivéncia da empresa” (RIBEIRO, 2002, grifo nosso).

30 politico José Maria Alkmin durante o governo Janio Quadros (jan/ago de 1961) foi vice-lider do bloco
parlamentar de oposi¢do formado pelo PSD, pelo Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e pelo Partido Social
Progressista (PSP), e um dos principais criticos da politica econdmico-financeira governamental. Durante a
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no ministério, ele era ministro das finangas, ¢ nos entramos, ¢ ndés fomos entrando,
engragado ¢ que os continuos iam abrindo as portas e gritando, Dr. Assis, Dr. Assis.
Ele ia entrando, como se fosse um funcionario, um elemento la do ministério. Nos
fomos entrando, sentamos na sua frente, quando acabou ele me chamou.
Chateaubriand falou pro Alkmin: —Fala pro Renato o que vocé€ quer. —Renato, eu
quero ser Governador do Estado, e eu preciso da cidade de Juiz de Fora, [...] € eu
nao posso [...] tendo o Olavo contra mim. O que eu preciso fazer para contar com a
cidade de Juiz de Fora. Ele disse que Chateaubriand decidia. A partir dai
Chateaubriand pediu para que eu fosse diminuindo devagarzinho a campanha contra
Olavo. Malhava-se o Olavo e os vereadores dele. O Olavo ficava amigo e inimigo da
gente conforme a precisdo. Mas ele nunca brigou com a gente, ele sempre prestigiou
a gente (DIAS FILHO, 1980, grifo nosso).

Os Didrios Associados, inconformados com a perda da concessdo para o grupo de
Sérgio Mendes em 1963, lutaram judicialmente por alguns anos, mas ndo conseguiram

reverter o ato presidencial.

Se fomos os primeiros a requerer, fomos também os escolhidos, pois no despacho de
22/06/1962, o Exmo. Sr. Presidente do Conselho de Ministros, entre seis empresas
solicitantes, escolheu a Radio Sociedade de Juiz de fora, levando em conta,
naturalmente, os bons servigos que a emissora Associada vem prestando ao publico.
Ha tanto tempo, eis que teve concessao em 1° de outubro de 1937. Ressalta-se ainda
que, antes do despacho do Sr. Presidente dos Conselhos de Ministros, a Comissao
Técnica de radio, que era 6rgdo coordenador do assunto, manifestando-se, opinou
favoravelmente ao pedido da Radio Sociedade, que era o mais antigo. Depois disso,
entdo, integrando-se ao esquema politico da época, ¢ que o Sr. Presidente do
Conselho dos Ministros, através do despacho de 29/08/1962 atendeu o recurso da
Radio Industrial, outorgando-lhe a concessdao do Canal — que era e, possivelmente, é
nosso (Diario da Tarde, 6 de abril de 1964, p.5).

Com essa decisdo, o destino da TV Mariano Procopio foi decidido: ela nunca deixaria
de ser experimental, pois na €poca nao havia outros canais disponiveis para a regido. As
transmissdes deveriam ser suspensas. A TV Industrial entrou no ar oficialmente em 1964.
Nao havia mais possibilidades de recursos juridicos. A decisdo era irreversivel.

A partir dai, o jornalista Renato Dias Filho, inconformado, mais uma vez inovou. E
deu continuidade a produgdo da Mariano Procopio para manter Juiz de Fora no ar. S6 que
desta vez, enviando o material produzido pela equipe para ser veiculado através da poderosa

TV Tupi Carioca (CID, 2006), como veremos no proximo capitulo.

presidéncia de Jodo Goulart, continuou a exercer a vice-lideranca do PSD, tendo participacdo destacada no
debate sobre as questdes econdmicas e financeiras. Em 1962, reelegeu-se deputado federal por Minas Gerais,
ainda pelo PSD (Dicionario Historico Biogrdfico Brasileiro pos 1930. 2% ed. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 2001).
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5 TV MARIANO PROCOPIO

Nos anos 1960, a televisao que era feita no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo ja ndo
estava mais subordinada totalmente aos interesses e estratégias dos patrocinadores, como
aconteceu na primeira década. E pouco a pouco ia substituindo os programas ao vivo pelos
gravados em videoteipe, produzidos com maior qualidade, além de comegar a construir uma
linguagem propria, deixando de lado a heranca radiofonica (PRIOLLI, 1985, p.22-23). Mas se
esta modernizagao ia aos poucos atingindo as emissoras das grandes capitais, isto ndo ocorria
no interior.

A TV Mariano Procépio, surgida e extinta na década de 1960 e que neste periodo
realizou inimeras producdes de material audiovisual, desaparece sem usufruir do
aperfeicoamento tecnologico que vai tomando conta da televisdo brasileira. Os eslaides e
filmes efetivados pela emissora, exibidos a partir de Juiz de Fora, Rio de Janeiro e Belo
Horizonte, caracterizavam-se pela forma artesanal, feita na base da criatividade e do empenho
de homens fascinados pelas possibilidades que se abriam através do sinal da televisdao. O
escritor Gabriel Priolli, ao tratar da enorme precariedade que ocorria nos programas ainda nos
anos 1950, destaca que os produtores eram forcados a uma improvisagdo que oscilava entre a
genialidade e o ridiculo (PRIOLLI, 1985, p.22-23) e que, acreditamos, nos anos 1960 ainda
marcava a televisao feita em Juiz de Fora.

Mas se tecnicamente a emissora apresentava graves problemas, os juizforanos
gostavam de se ver representados na programagdo da TV (CID, 2009), elaborada por grandes
nomes do jornalismo das Associadas na cidade, os pioneiros da TV Mariano Procopio, Jorge
Couri, Rubens Furtado ¢ Wilson Cid, além do publicitario Waltencyr Mattos. Eles afirmam
que a emissora tratava de assuntos diversos, o que em nosso levantamento verificamos que
realmente acontecia, mas reproduzindo em imagens de televisdo o discurso da cidade

idealizada nas paginas do Diario Mercantil.

5.1 APRODUCAO LOCAL - DA GRAVACAO A VEICULACAO

Como ja dissemos anteriormente, a Tupi protocolou o pedido de concessdo de um

canal de TV para Juiz de Fora em 1956, mas em nossa pesquisa, acreditamos que a ideia de se



111

criar uma emissora local tomou forma entre os dias 12 e 20 de janeiro de 1960. Chegamos a
esta conclusdo a partir da publicacdo do Didrio Mercantil, no dia 12, de uma matéria>® sobre a
instalacdao e a chegada do sinal da TV Tupi a Juiz de Fora, sem fazer qualquer referéncia a
existéncia de uma emissora Associada na cidade (1960, p.8). A primeira noticia®> sobre o
canal de televisdo juizforano (que se tornou possivel em funcao da chegada do sinal da Tupi),
aparece oito dias depois, na edi¢do de 20 de janeiro, informando que “a cidade ira ter sua
emissora de televisao” (1960, p.8). Assim, acreditamos que a decisdo da montagem da
emissora em Juiz de Fora foi tomada apoés a instalagdo da torre da Tupi. A partir da publicagdo
desta noticia, que além de anunciar o canal juizforano falava também sobre a constitui¢ao de
uma sociedade andnima a fim de tornar possivel a instalacdo do canal, teve inicio a venda de
acoes da TV Mariano Procdpio S.A.. Consideramos importante ressaltar, que embora tenha
sido instalado na cidade o retransmissor ¢ a antena ligando Juiz de Fora a Tupi Rio e a
Itacolomi de Belo Horizonte, o que possibilitava receber e enviar sinais de TV para ambas as
emissoras, isto ndo era suficiente para produzir e transmitir programacao de TV local, ja que
nao havia nenhum outro equipamento na cidade, nem ao menos as cameras.

No ano seguinte ao lancamento da sociedade anonima, o diretor das Associadas em
Juiz de Fora, Renato Dias Filho, se reuniu com o jornalista Rubens Furtado a fim de
encontrarem formas para obterem maior apoio dos comerciantes, industriais e particulares.
Adquirindo ac¢des da TV Mariano Procdpio, estes tornariam possivel a montagem da
emissora, levando aqueles que ja haviam adquirido as cotas a nao desistirem do investimento.
Pois, passada a euforia inicial do langamento, as vendas estagnaram (FURTADO, 2009).

Até ai, dando como certa a concessdao do canal para Juiz de Fora e a fim de criar um
impacto na cidade, Dias Filho e Furtado decidem fazer o programa de inaugura95056,
contando com o apoio técnico da TV Itacolomi de Belo Horizonte, que possuia um moderno
caminhdo para reportagens externas, ja que a TV Mariano Procopio um ano depois da

fundagdo “ndo tinha nada, nem um fio” (FURTADO, 2009).

> Veja anexo 5.

> Veja anexo 6.

*¢ Embora as Associadas tenham publicado em diversas ocasides datas como sendo da inauguragio da emissora,
esta nunca ocorreu, ja que somente poderia acontecer apds o recebimento da concessdo do Governo Federal.
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5.1.1 O primeiro programa — Boa Vizinhanc¢a

Renato Dias Filho conseguiu os técnicos e 0s equipamentos e acertou a realizagdo do
programa especial de inauguracio, que iria se chamar Boa Vizinhanca’’. Mesmo sem que a
data fosse definida, o Diario Mercantil comegou a publicar anuncios convidando os
telespectadores para a inauguracdo da emissora, destacando a importancia para a cidade de
possuir um canal de televisdo, remetendo a visdo mitica da Juiz de Fora Industrial do fim do

século XIX.

TV MARIANO PROCOPIO. Canal 10. Uma realidade. Aguardem a inauguragio.
TELEVISAO ¢ sinoénimo de progresso e indice de cultura. S6 ¢ possivel em cidades
adultas, de industria e comércio amadurecidos. A TV MARIANO PROCOPIO —
realidade palpavel — é o diploma de maturidade da Manchester Mineira (Diario
Mercantil, 20 de agosto de 1961, p.3, grifo nosso).

A partir do dia 26 de agosto, os anincios ja mostravam a data da transmissao do Boa

Vizinhanga:

AGUARDEM! TV ITACOLOMI — CANAL 4. TV MARIANO PROCOPIO —
CANAL 10. Irmanadas no grande programa de BOA VIZINHANCA no dia 12 de
setembro proximo. Diretamente de Juiz de Fora a Itacolomi irradiara para Rio, Sao
Paulo, Belo Horizonte e Juiz de Fora, em colossal cadeia com a TV Tupi, do Rio de
Janeiro, TV Tupi de Sao Paulo e TV Mariano Procopio o grande programa da "BOA
VIZINHANCA", na maior promocao tele-radiofonica ja feita de Juiz de Fora para o
Brasil, em simpatica e justa homenagem a Industria, ao Comércio e a Sociedade da
"Manchester" Mineira e prestigiando a TV MARIANO PROCOPIO, em
organizagio. AGUARDEM A PROGRAMACAO. Sera retransmitida pela Radio
Sociedade de Juiz de Fora (Diario Mercantil, 26 de agosto de 1961, p.5).

No entanto, a transmissdo foi adiada algumas vezes em fungdo do deslocamento do
caminhdo de externas da TV Itacolomi para colaborar em outras cidades, j4 que o
equipamento instalado no veiculo possibilitava enviar o sinal ao vivo de locais distantes da
sede das emissoras, fundamental para a realizagdo do programa em Juiz de Fora, que ndo
dispunha dos aparelhos necessarios. Sobre o Ultimo adiamento, o Diario Mercantil justificou
publicando que a aparelhagem havia sido enviada para a TV Brasilia, a fim de possibilitar a
“transmissao da exposic¢ao dos planos de governo do Conselho de Ministros” (2 de outubro de
1961, p.1) e que ndo conseguiria retornar em tempo habil a fim de tornar possivel a irradiagado

em Juiz de Fora, que s6 ocorreria no dia dez de outubro.

°7 Segundo Furtado (2009) o nome do programa foi um agradecimento ao apoio da TV Itacolomi de Belo
Horizonte.
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O jornalista Rubens Furtado (2009) disse que foi o responsavel por montar o roteiro do
programa Boa Vizinhanca, depois que Dias Filho conseguiu o caminhdo de externas. A TV
Itacolomi participou apenas com a estrutura e pessoal técnico. O jornalista contou com a
ajuda do colunista social do Diario Mercantil, Décio Cataldi, “que conhecia Deus e todo
mundo, para arranjar umas 50 entrevistas, ja que todo mundo na cidade queria aparecer com
ele” (FURTADO, 2009). Para participarem da transmissdo, foram convidados os principais

nomes das Associadas em Juiz de Fora:

[...] Sob a chefia de Rubens Furtado, e com a colaboragdo de Décio Cataldi, Mario
Helénio, Claudio Temponi, José Hollanda e Luis Colucci que comandarao, por sua
vez, diversos setores da reportagem. Os seguintes locutores da PRB-3,tomarao parte:
Ivan Costa, José de Barros, Waldir Pinto, Geraldo Martins, Enéas Ferraz e Helena
Bitencourt. Os operadores serdo José Costa, Antonio Gongalves e, na técnica, estara
Francisco Barbosa. Portanto, estara completa a equipe associada local, para a certeza
de uma programagdo que agrade e cative realmente o publico (Diario Mercantil, 10
de outubro de 1961, p.1).

Antecedendo a transmissdo, o Diario da Tarde, a partir do dia dois de outubro, passa a
publicar antncio™® cobrando dos subscritores da emissora as prestagdes em atraso. Na pagina
ao lado, era impresso o roteiro’” do especial de inauguracio da TV Mariano Procopio, que se
realizaria no dia 10 de outubro, das 9h50min até as 24h (Diario da Tarde, 3 de outubro de
1961, p.3-4). Fica visivel nas publicagdes das Associadas que antecederam o programa, o
verdadeiro papel desta primeira transmissdo: a de ser um grande comercial para chamar a
aten¢do dos acionistas e motivar a adesdo de outras pessoas.

Os equipamentos adquiridos pela TV Mariano Procépio para que a transmissdo
pudesse ocorrer, foram apresentados em fotografia na capa do Didrio da Tarde, edigcdo de sete
de outubro de 1961. De acordo com o vespertino, os projetores scanis-invictus comegariam a
funcionar no dia da inauguragdo e seriam “o come¢o da grande arrancada da TV Mariano
Procopio de JF” (Didrio da Tarde, 7 de outubro de 1961, p.1). Na mesma edi¢do, o jornal
destaca a participagdo de diversos setores da sociedade juizforana e da TV Tupi do Rio de

Janeiro nas transmissoes:

Seré a primeira vez na historia que Juiz de Fora se projetara pelo video numa grande
area do Brasil, absorvendo um dia inteiro da TV Tupi do Rio de Janeiro, da TV
Itacolomi, de Belo Horizonte ¢ da TV Tupi de S@o Paulo, o que, sem duvida
constitui um privilégio sem par. [...] De acordo com o programa que estd sendo
divulgado, no dia 10, todos os setores locais serdo focalizados, a comegar pelo
Sindicato dos Empregados, a policia, esportes, comércio, industria, autoridades

¥ Veja anexo 13.
% Veja anexo 14.
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civis, militares, religiosas, escolas, faculdades, centros artisticos, desfile de
debutantes, sociedade, encerrando-se com o grande baile ¢ "show" no Clube Juiz de
Fora [...] Deve-se destacar, especialmente, a participagdo da TV Tupi do Rio de
Janeiro, que, agora também, deslocara para Juiz de Fora, na proxima terga-feira, uma
equipe de técnicos e uma aparelhagem de micro-ondas, equipe essa que, com ponto
de apoio nesta cidade, irradiard, simultaneamente, para Belo Horizonte e o Estado da
Guanabara. Assim teremos, irradiando diretamente de Juiz de Fora, a TV Itacolomi
e a TV Tupi (Diario da Tarde, 7 de outubro de 1961, p.1).

Além de destacar que no programa Boa Vizinhanga, através do video, os costumes dos
juizforanos seriam levados a centenas de cidades num acontecimento que marcaria época, o
Diério da Tarde publicou matéria explicando qual seria o papel de cada emissora, para que em
cadeia realizassem a transmissao. O sinal gerado pela Itacolomi seria enviado para a torre da
TV Mariano Procopio, no bairro Linhares, ¢ dai transmitido em todo o Estado, valendo-se das
estacOes instaladas nas cidades de Santos Dumont, Conselheiro Lafaiete, Serra do Curral, e
nas proximidades da capital. A TV Tupi do Rio de Janeiro também estaria presente com seus
equipamentos e “adestrada equipe”, enviando também o sinal para a torre da Mariano
Procépio, de onde seria irradiado para Rio e Sdo Paulo, a partir de antenas de retransmissao
instaladas nos municipios de Paraiba do Sul, Paulo de Frontin e Sumaré, chegando o sinal,
gerado em Juiz de Fora, até a cidade de Ribeirdo Preto, no estado de Sdo Paulo. Destacava-se
ainda que aquele era um esforgo para “elevar bem alto” o nome da cidade e dar uma “amostra
do que serd, no futuro, a nossa estacao televisora” (Diario da Tarde, 9 de outubro de 1961,
p-1).

De acordo com Furtado (2009), o saldao do Clube Juiz de Fora, no Centro da cidade,
foi transformado em um estidio. Sobre o programa, ele reiterou: “entrevistei jogador de
futebol, entrevistei prefeito, vereadores, artistas e cantores de Juiz de Fora, levei tudo 1a”
(FURTADO, 2009). O jornalista destaca que “a cidade parou toda para ver Juiz de Fora... Pela
primeira vez a Mariano Procdpio entrou no ar” (FURTADO, 2009). Apesar de todo o alarde
em torno do que seria a inaugura¢do da emissora, oficialmente, ainda nao havia concessao
para o canal. A préopria diregdo nacional das Associadas admitiu que a TV Mariano Procopio
funcionava em carater experimental, em nota publicada na edi¢cdo do Diario Mercantil de 21
de outubro de 1961%.

O jornalista Décio Cataldi publicou, durante alguns dias, em sua coluna social, fotos®!
dos bastidores da primeira transmissdo, mostrando os grupos musicais e personalidades que

estiveram presentes. Na capa do Didrio Mercantil do dia 13 de outubro, além de fotografia do

50 Veja anexo 22.
6! Veja anexos 18, 19 e 20.
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evento, também constava um texto fazendo elogios ao sucesso das transmissoes:

Auténtico sucesso o programa Boa Vizinhanca em Juiz de Fora. Como se esperava,
foi um sucesso sem precedentes a transmissdo conjunta da TV Itacolomi e TV
Mariano Procopio. Juiz de Fora viveu um grande dia, na ultima terca-feira. A
iniciativa dos "Diarios Associados" foi coroada de pleno éxito, tendo a "Manchester
Mineira" lavrado um tento no campo da televisdo. [...] Os telespectadores mineiros
tiveram oportunidade, durante um dia inteiro, de apreciar a cultura, o
desenvolvimento, as coisas ¢ pessoas de Juiz de Fora (Didrio Mercantil, 13 de
outubro de 1961, p.1).

De acordo com Mairio Manzolilo de Morais (2010), ex-jornalista da radio PRB-3
(pertencente as Associadas em Juiz de Fora) e que apresentou um telejornal junto com Rubens
Furtado, dentro do especial Boa Vizinhanga, a programacao foi um sucesso, embora nao
considere ser possivel verificar em que propor¢ao isto ocorreu em virtude da falta de registros
quanto ao nimero de aparelhos de TV que existiam na cidade.

De acordo com o jornalista Rubens Furtado (2009), o sucesso da transmissdo inicial
nao foi o suficiente para alavancar a venda de agdes. Coube novamente a Furtado, juntamente
com Renato Dias Filho, a partir da fragil estrutura que possuia a TV Mariano Procdpio —
apenas um projetor® de eslaides ¢ um transmissor de baixa poténcia® - criar um programa
para ser transmitido regularmente pela emissora. Nasce, entdo, o Telefoto Jornal, como

veremos a seguir.

5.1.2 O primeiro telejornal da cidade

A precariedade técnica da TV Mariano Procopio converteu-se em criatividade para a
elaboracdo do formato daquele que consideramos o primeiro telejornal de Juiz de Fora. O
improviso ¢ a marca das primeiras producoes televisivas, ndo s6 na cidade, como exemplifica

o ex-diretor da TV Tupi do Rio de Janeiro, Jodo Lorédo:

620 jornal Diario da Tarde publicou em 1961 que a TV Mariano Procpio ja possuia projetores da marca Scanis-
Invictus, mas em nossas pesquisas nao localizamos estes modelos ou tipos de equipamento. Mas, segundo o
técnico em eletronica Roberto Larcher (2009), se tratavam de projetores de eslaides. Até o fechamento deste
trabalho ndo foi possivel confirmar quantos projetores eram.

%3 De acordo com o jornalista Méario Manzolilo de Morais (2010) em virtude da baixa poténcia do transmissor o
sinal era ruim em boa parte da cidade.
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As dificuldades sempre foram muitas no inicio: o canal 6 do Rio de Janeiro, estreou
com duas cameras, um projetor de filmes e um projetor de slides com dispositivos
de 3 polegadas. Quando se exibia um filme, o operador tinha de fazer malabarismos
para trocar os rolos. [...] na TV Rio, canal 13, o problema foi ainda maior. Ela entrou
no ar com apenas uma camera, um telecine e um projetor de slides” (LOREDO,
2000, p.28, grifo nosso).

Mesmo com o surgimento das cameras portateis, o processo ainda era demorado e caro, pois,

ap0s a filmagem, a pelicula deveria ser revelada e montada®.

Quando ouvimos pela primeira vez as palavras Telefoto Jornal®, durante depoimento
concedido a nds, em 2006, pelo ex-fotégrafo dos Diarios Associados, Jorge Couri,
consideramos ser impossivel localizar vestigios e provar a existéncia dessa produgdo.
Pensamos também que pudesse ser um engano, pois se tratava de um evento de quase
cinquenta anos atrds e que por se basear na memoria do depoente, os acontecimentos ou
impressoes relatados poderiam estar distorcidos, como nos ensina a escritora Maria Tereza
Frota Haguette (1992).

Localizamos anuncios no Didrio Mercantil convidando os telespectadores da cidade de
Juiz de Fora para assistirem as reportagens que seriam mostradas logo apds o Reporter Esso®,
no Telefoto Jornal. A partir desses anuncios encontrados nos jornais das Associadas em Juiz
de Fora, e unindo essas informacgdes ao depoimento de Jorge Couri, pudemos verificar que,
nos anos 1960, através da antena da Mariano Procépio no alto do bairro Sio Benedito®’ e do
projetor de eslaides instalado no mesmo local, era exibido, durante cerca de cinco®® minutos,
as oito e quinze da noite, o Telefoto Jornal, cujo slogan era “Uma sintese fotografica dos

acontecimentos da cidade” (Diério da Tarde, 1961, p.5).

6 Esse processo aconteceu até o final dos anos 1960, quando surgiu o sistema Ampex, que usava fitas
acondicionadas em estojo e que ndo precisavam ser reveladas apos a filmagem. O sistema demorou a chegar na
maioria das emissoras de tevé espalhadas pelo pais, em virtude do alto custo. Assim, durante a década, as
filmagens em pelicula foram pouco a pouco substituidas pelas fitas em estojos.

6 A palavra Telefoto Jornal soou muito estranha no nosso primeiro contato, acreditamos que Jorge Couri (2006)
estivesse falando de um telejornal. Mas, nas outras entrevistas, quando Couri (2009) comegou a explicar que
utilizavam Radiofoto e Telefoto no Diario Mercantil, os fragmentos comegaram a fazer sentido. A radiofoto se
tratava da foto transmitida pelo radio, que jé era usada pelo jornal O Globo em 1936, e a felefoto consistia na
transmissdo de imagens ou fotos a distincia, associada a telegrafia. “Um pincel luminoso explora todos os
pontos da imagem que uma célula fotoelétrica traduz em correntes varidveis para serem transmitidas a estacao
receptora, onde, em sincronismo, por processo inverso, se reconstitui o original” (COURI, 2006).

o) Reporter Esso foi adaptado pela Tupi de um radio-jornal de grande sucesso, transmitido, na época, pela
United Press International (UPI), sob a responsabilidade de uma agéncia de publicidade, que entregava o
programa pronto. Segundo Sérgio Mattos (2002), a TV Tupi limitava-se a coloca-lo no ar. O noticiario tinha
grande credibilidade junto ao publico e foi exibido na TV Tupi de 1953 a 1964, quando passa para a Record e ¢
exibido até 1970.

57 0 bairro Sio Benedito até os anos 1950 era conhecido como Arado.

% Jorge Couri (2009) acredita que o jornal tinha 5 minutos, mas o ex-jornalista das Associadas em Juiz de Fora,
Mario Manzolilo de Morais, afirmou em depoimento a nos, que o jornal tinha em média 15 minutos. (MORALIS,
2009)
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Segundo Jorge Couri (2009), tanto o material jornalistico como a publicidade eram
fotografados por ele, seguindo a orientacdo de Furtado. Os textos eram do jornalista Rubens
Furtado e a narragdo também, que nessa funcdo se revezava com o radialista Claudio
Temponi, além do também radialista Geraldo Basdon®, que fazia a locugdo dos comerciais.
Como trabalhamos com historia oral, estamos sujeitos a flutuacdes da memoria, assim, Jorge
Couri (2009) ndo tem certeza de como era feita a interrupgao da programac¢do da Tupi para a
entrada do Telefoto Jornal. Ele se lembra apenas de que o sinal da Tupi era interrompido
quando aparecia a imagem do “indiozinho” (simbolo da emissora) na tela. A partir dai,
apresentavam-se alguns eslaides’® com noticias e publicidade. Sobre a rotina da produgo,

Furtado destacou:

Fazia um texto, gravava e depois eu pegava as fotos e fazia sequéncia das fotos.
Entdo o operador ia no transmissor ligava ele e ia colocando as fotos na medida que
dava a noticia. Por exemplo: O prefeito Olavo Costa Foi hoje inaugurar um novo
sistema de agua no Jardim Gloria e ai aparecia ele inaugurando na foto (FURTADO,
2009).

Nio existe documentacio sobre os equipamentos da emissora, apenas vestigios’' nos

% De acordo com o jornalista Mario Manzolilo (2010), Geraldo Basdon trabalhava no departamento comercial
das Associadas e fazia locugdes esporadicas, como na transmissdo da missa, por exemplo. Por ter interesse na
veiculagdo dos anuncios que vendia ele acabava atuando como motorista, indo sozinho ao Morro do Arado para
ele mesmo exibir o jornal e fazer a locugdo ou levando os radialistas Claudio Temponi ou Rubens Furtado.
Segundo Morais, o funcionario das Associadas José Costa Neto revezava com Geraldo Basdon para levar o
material até a antena da TV Mariano Procopio.

" Nao foi possivel verificar quantos eslaides eram exibidos, mas de acordo com Morais (2010) o jornal
apresentava diariamente varias noticias.

' Encontramos na primeira pagina do Diario da Tarde de sete de outubro de 1961 e na pagina seis do Diério
Mercantil de dez de maio de 1960 os tinicos vestigios relativos aos equipamentos da TV Mariano Procopio.
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jornais da época, mas que pecam pela descricdo dos nomes e dos modelos, como pudemos
verificar, em uma época em que ndo havia familiariedade com a novidade tecnoldgica e a
rotina da produgdo para TV. Tudo era novo para todos. De acordo com Couri (2009), o
Telefoto Jornal foi feito inicialmente com eslaides sem acompanhamento de som, depois com
locugdo ao vivo e, mais tarde, valendo-se de um gravador’” adaptado, quando os textos
puderam seguir prontos para serem exibidos no Morro do Arado. Em seguida, cortava-se
novamente para a programag¢ao da Tupi do Rio, que era o sinal retransmitido na cidade.

Destacamos o ineditismo do formato do telejornal produzido em Juiz de Fora. Willians
Cerozzi Balan (2007), que pesquisa a evolugdo técnica da tevé no Brasil, ndo chegou a
identificar modelo semelhante de telejornal, embora os eslaides ja fossem utilizados
recorrentemente para anunciar ¢ informar durante a programacao. Este recurso, inclusive,
funcionava como um “socorro”, a fim de possibilitar que, nos intervalos, fossem feitas as
mudancas no estudio ou montados cendrios para a publicidade ou outros programas, em uma
época em que a programacao era feita essencialmente no estidio e ao vivo. Nas interrupgdes
das transmissdes por problemas técnicos, muito comuns nos primeiros anos da televisao, eles
também entravam no ar mantendo-se por horas e horas até a volta do sinal da emissora.

O Telefoto Jornal vigorou, segundo Couri (2009), por quase trés anos (1961-1963),
embora os anuincios encontrados nos jornais da época dessem conta da existéncia do jornal
apenas entre 24 de novembro de 1961 e 2 de dezembro do mesmo ano. Em suas pesquisas
sobre o pioneirismo da televisdo em Juiz de Fora, Livia Fernandes (2010) confirma que a
producao do Telefoto Jornal aconteceu por cerca de trés anos, mas que nao ¢ possivel precisar
as datas de inicio e de encerramento, j4 que os anuincios sobre a producdo da TV Mariano
Procopio ocorreram apenas nos ultimos meses de 1961.

Embora Morais (2010) e Couri (2009) divirjam sobre quanto tempo durava o jornal no

ar, ambos deixam claro que as noticias eram variadas:

Esportes, por exemplo, seguidos de um antincio da Casa do Atleta. E podia ser mais
de uma noticia sobre o assunto, dependendo do que estivesse acontecendo no dia
[...] O Telefoto tinha outras coisas, tinha festas, eventos, acho que na parte social
entrava o Décio, a “Noticia Social do Dia”. Noticias de policia ndo me lembro, mas
devia dar sim (MORALIS, 2009).

72 Segundo o jornalista Rubens Furtado (2009), era um gravador que hoje ja ndo existe mais, registrando o som
numa espécie de fio. De acordo com nosso levantamento acreditamos que tenha sido um gravador de fio modelo
268-1, fabricado em 1948 pela Webster, Chicago, EUA.
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Todos os pioneiros da Mariano chamam a atencdo para o fato de terem sido
apresentadas noticias didrias sobre a administracdo do entdo prefeito, Olavo Costa73, que, de
acordo com Couri (2009), foi um dos que anunciaram no jornal em troca da visibilidade, ja
que a programac¢ao da TV Mariano Procépio era exibida em brechas da Tupi carioca. Para

Furtado (2009), o Telefoto Jornal tinha dupla finalidade:

Primeiro a TV Mariano Procdpio se apresentava para mostrar aqui na televisdo de
Juiz de Fora um telejornal no ar e, segundo, arrecadava o dinheiro da prefeitura para
mostrar o prefeito inaugurando as obras dele, porque todo dia tinha uma noticia
sobre a prefeitura. [...] O Telefoto jornal era um sucesso, a prefeitura pagava bem
por que todo dia a gente punha o prefeito no Telefoto; uma noticia pelo menos do
prefeito; e ele dava um dinheiro qualquer por aquele sucesso (FURTADO, 2009).

Porém, de acordo com Morais (2010), durante a existéncia do Telefoto Jornal nao
foram publicadas apenas noticias favoraveis sobre Olavo Costa, o que coaduna com o
depoimento do diretor das Associadas Renato Dias Filho (1980), que destaca a relacao das
Associadas com os politicos em Juiz de Fora. Desta forma, acreditamos que o Telefoto Jornal,
apesar de ter sido produzido para a moderna plataforma audiovisual que era a televisdo,
reproduzia o modelo utilizado pelas Associadas, isto ¢: sem manter distancia suficiente dos
personagens politicos (RIBEIRO, 2007).

Embora desde a primeira transmissdao de TV no Brasil os patrocinios tenham
existido”*, evidencia-se o apoio por parte da Prefeitura para o Telefoto Jornal (COURI, 2009),
mas que acreditamos tenha sido obtido através do fantasma das campanhas realizadas pelas
Associadas em Juiz de Fora, como vimos no capitulo anterior.

O sucesso do telejornal da emissora juizforana pode ser medido pelas inimeras visitas
que o engenheiro da TV Itacolomi de Belo Horizonte, Victor Purri Netto, teve de fazer a Juiz

de Fora para melhorar o sinal do canal dez:

Ele vinha aqui... ia 14 pra cima... vinha ca pra baixo. O Renato falava com ele: No
bairro Bom Pastor esta todo mundo reclamando que ndo esta ouvindo... € 0 que nao
estava ouvindo exatamente era esse jornal, porque ndo tinha o que ver, se nao este
jornal. [...] Eu me lembro, uma bela noite apareceu o Renato, eu morava no Alto dos
Passos na rua Machado Sobrinho, mais pra parte alta, entdo eu tinha uma antena
mais ou menos boa pra época, né¢! Eu tinha uma imagem 6tima da Tupi, muito boa
mesmo. Ele foi 14 em casa e ainda falou: Podia melhorar essa imagem... Ele ¢
perfeccionista o Victor... podia melhorar esssa imagem, o problema ¢é da televisdo!
Mas eu disse pra ele, a televisdo € nova, eu acabei de comprar. Era um modelo
Philco Predicta, com tela giratoria (MORAIS, 2010).

3 Olavo Costa, além de investir em publicidade na televisio, foi o mesmo que, em 1962, comprou parte do
acervo do cineasta Jodo Carrigo para a prefeitura.

™ Segundo Jodo Lorédo (2000, p.10), no dia 29 de julho de 1950, antes mesmo da estréia oficial da TV, foi
apresentado um concerto com o Frei José Mojica, patrocinado pela fabricante dos produtos marca Peixe.
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A transmissao inicial do programa Boa Vizinhanga, em parceria com a Itacolomi, e do
Telefoto Jornal, fez parte da estratégia utilizada por Renato Dias Filho e Rubens Furtado para
convencer a classe média a investir na TV Mariano Procdopio S.A. Mas, Couri (2009), Cid
(2009) e Morais (2009) relataram também em seus depoimentos a importadncia de outras

transmissoes, feitas esporadicamente, em datas comemorativas, como veremos a seguir.

5.1.3 Os programas episodicos

Desde o inicio das nossas pesquisas, os pioneiros da TV Mariano Procdpio fizeram
referéncia a transmissdes que ocorreram em datas especiais, realizadas com o objetivo de
mostrar que era possivel fazer televisdo em Juiz de Fora, mas das quais localizamos apenas
vestigios. Estes programas foram realizados tanto no periodo experimental (1961-1963) da
TV Mariano Procépio quanto apos a decisao do Governo Federal de entregar a concessao para
o grupo do empresario Sérgio Mendes”.

Sem a permissdo, a TV Mariano Procdpio ndo podia mais veicular programas a partir
de Juiz de Fora, somente em casos especiais como, por exemplo, se a equipe da TV Tupi
carioca viesse até aqui e retransmitisse um programa a partir da cidade, para a cidade e
também toda a regido Sudeste do pais. Neste caso, Juiz de Fora se tornava a sede da TV Tupi,
o que era permitido pela legislagao.

E o que aconteceu, por exemplo, em outubro de 1963. Por ocasido da visita do
presidente Jodo Goulart a Juiz de Fora, as emissoras Associadas do Rio de Janeiro e Belo
Horizonte estabeleceram-se na cidade para transmissoes ao vivo sobre a passagem de Jango.
O jornalista Luis Antonio Horta Colucci, que teve um agéncia de publicidade e chegou a fazer

reportagens para a TV Mariano Procopio, destaca:

Fui como um dos repdrteres 14, ao vivo. Anteriormente, nos tinhamos feito aqui a
cobertura de uma visita do presidente Jodo Goulart e as coisas eram diferentes: agora eu
estava com a cdmera no meio da rua, as coisas ligadas. [...] Sr. Renato me deu um monte
de jornais que era a edi¢do comemorativa do Diario Mercantil: “Colucci, vocé€ tem que
entregar isso ao presidente”. Falei: “Ah eu vou ser preso”. Mas o carro aberto do
presidente vinha descendo a Rio Branco na contra-mao eu pulei na frente, tem a
fotografia publicada no jornal do Rotary, interrompi (olha que coisa absurda que a gente
podia fazer naquela época), parei o carro do presidente, entreguei a ele, fiz uma
entrevista e depois ele prosseguiu. Hoje eu estaria cumprindo uma “cana” ai daquelas...
hoje eu até apanhava no meio da rua, levava uma boa coga... (COLUCCI, 2009).

> Conforme explicamos no item 4.2.4.
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De acordo com o jornalista Wilson Cid (2009), também quando da saida das tropas do
General Olimpio Mourao Filho de Juiz de Fora em direcdo ao Rio de Janeiro, que deu inicio
ao Golpe de 1964, foi feita uma reportagem posteriormente enviada para Belo Horizonte, a
fim de ser exibida em todo o Sudeste pela Itacolomi. Cid fora contratado pelos Diarios
Associados de Juiz de Fora em 1963, tendo atuado como reporter e editor chefe, além de ter
feito parte das equipes de reportagem da radio PRB-3 e da TV Mariano Procépio, juntamente
com o fotografo Jorge Couri.

O jornalista chama atencdo para uma entrevista que fez com Jodo Calmon’’, quando
este visitou Juiz de Fora. Na época, além de vice-presidente das Associadas, ele era também
deputado federal (Diario da Tarde, 9 de novembro de 1964, p.3). A visita foi anunciada
amplamente pelos veiculos das Associadas e repercutida posteriormente. Cid (2009), ao tratar
do sucesso desta transmissao, chama nossa atencao para a importancia do apoio do jornal e da

radio Associados:

Quando, por exemplo, eu fui 14 para a torre para entrevistar o Jodo Calmon, ai o
Diario Mercantil dava: “Hoje, as vinte horas, no canal 5, o senador Jodao Calmon vai
falar sobre isso... Sobre Juiz de Fora... Sobre os grandes projetos que ele tinha de
reforma da educagdo”, ele foi homem importante nesse campo. A radio também
fazia chamada: “Vamos ligar hoje no canal 5, o senador Jodo Calmon vai falar”.
Como se fazia no tempo pioneiro da Radio Sociedade PRB3, que o Cardoso
Sobrinho transmitia aqui da casa dele na Tiradentes e era preciso antes ele ir de casa
em casa falando: “O liga a galera ai que eu vou falar as oito horas da noite, vou ler
um... evangelho de Sao Mateus, enfim, essas coisas” (CID, 2009).

Devido ao fato da TV Mariano em 1964 ja ter perdido a concessao para a Industrial, o
discurso de Calmon na Camara Municipal — quando recebeu o titulo de Cidadao Honorario de
Juiz de Fora — e a palestra que ele proferiu através da TV Mariano Procdpio trataram
essencialmente do fato do Golpe de 1964 ter partido de Juiz de Fora, deixando de lado o tema
televisao. O Diario da Tarde, publicado no dia 10 de novembro de 1964, destacou um trecho

do discurso de Calmon na Camara Municipal:

Daqui partiu uma centelha do pensamento que mobilizou as consciéncias no Férum
1963. Daqui partiu a acdo das Forcas Armadas sob o comando do general Olimpio
Mourdo Filho em margo de 1964. O Férum ndo esta encerrado. Continuamos em
sessdo permanente, discutindo, sugerindo como ¢ normal nas auténticas
democracias. Conclamo-vos meus concidaddos de Juiz de Fora a que ndo ensarilheis
vossas armas gloriosas na luta pelas reformas cristds e democraticas. Em vez do
siléncio do imobilismo, da inércia acomodada - o debate livre e construtivo. Melhor

76 Até 1963, quando foi contratado pelas Associadas, Cid era funcionario do grupo concorrente, que pertencia ao
empresario Sérgio Mendes.

70 jornalista Jodo Calmon presidiu os Diarios Associados de 1968 a 1980. Foi eleito deputado federal em 1962
e 1966 e senador em 1970, 1978 e 1986 (Agéncia Senado, 12 de janeiro de 1999).
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apoio ¢ a critica sincera e bem intencionada do que o siléncio timido ou comedido.
Em Juiz de Fora ndo ha, nunca houve, nunca havera nem a timidez nem comodismo.
Sobretudo quando esta em jogo o destino da Péatria e o bem estar de seus filhos. Por
isso, orgulho-me de estar hoje aqui junto a vos, cercado do vosso carinho e da vossa
fraternal compreensdo. Poucas honrarias me tém envaidecido tanto quanto esta, de
ser um dos vossos, de ser também um cidaddo de Juiz de Fora (Diério da Tarde, 10
de novembro de 1964, p.5).

Acreditamos que o fato de Calmon ter se aventurado de jipe pela trilha que levava até
a antena de transmissdo da TV Mariano Procopio’®, no alto do Morro do Arado (onde foi
realizada a entrevista pelo reporter Wilson Cid), teve também o objetivo de mostrar que
mesmo sem a concessdo, perdida para o grupo de Sérgio Mendes, as Associadas de Juiz de
Fora ndo desistiram.

Segundo os pioneiros da TV Mariano Procdpio, aparecer na Tupi carioca, mesmo em
uma época em que a emissora ja havia perdido a lideranga no Rio”’, mas que permanecia lider
em Juiz de Fora®, era sinénimo de sucesso de publico e comercial (MATTOS, 2009). O que
nao acontecia com o sinal da TV Itacolomi de Belo Horizonte na cidade, que segundo o
fotégrafo Jorge Couri (2009) encontrava resisténcia, pois “o pessoal de 1a nao gostava daqui.
E o pessoal daqui ndo gostava de assistir o pessoal de 14”7 (COURI, 2009). Mas apesar do
desinteresse do publico pelo sinal de TV oriundo da capital mineira, de acordo com
depoimento do jornalista Wilson Cid, foram feitos varios programas em nome da TV Mariano

Procopio veiculados através das tevés Associadas de Belo Horizonte, Itacolomi e Alterosa:

[...] Aniversario da cidade montamos aqui um programa especial sobre a historia da
cidade, sobre a velha Unido e Industria, participaram o Natalio Luz, o Claudio
Temponi, o Aparicio De Vitta e eu. La na velha reitoria da Universidade Federal.
Fizemos ali o programa. Fizemos outro no Clube Juiz de Fora (CID, 2009).

O programa, realizado em comemoragdo ao 118° aniversario da cidade no dia 31 de

maio de 1967, foi transmitido para os estados de Minas Gerais ¢ Rio de Janeiro:

Com programacao inteiramente ao vivo, de locais diversos, com o possante carro
comando da TV Itacolomi, TV Tupi e TV Alterosa. Sempre na lideranga projetando
para Minas Gerais e todo o Estado da Guanabara. Dia 31 de maio. Reportagens,
noticias, esportes, universidade, tudo pelas tevé€s Tupi e Alterosa, dando ampla
cobertura de todas as festividades sob o patrocinio do comércio e da industria de
Juiz de Fora. Direcdo Geral: Equipe de TV Associada de Juiz de Fora (Diario
Mercantil, 27 de maio de 1967, p.1).

78 Veja anexo 25.

™ No inicio dos anos 1960 a Tupi perdeu a lideranca em varios horarios para a TV Rio, em seguida para a TV
Excelsior e na segunda metade da década para a TV Globo (SIMOES, 1986, p.139).

% De acordo com pesquisa do instituto Marplan publicada na edi¢io do Didrio da Tarde (21 de fevereiro de
1967, p.2), em 1967 a Tupi ainda era lider absoluta de audiéncia em Juiz de Fora.
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Foram mostrados, através da TV Tupi do Rio de Janeiro e da TV Alterosa de Belo
Horizonte, o encerramento do 1° Seminario de Prefeitos da Zona da Mata, entrevistas, shows,
desfile das escolas de samba de Juiz de Fora e "milhares de atracdes onde a estrela principal €
a sua cidade" (Didrio Mercantil, 28 e 29 de maio de 1967, p.10). O programa foi exibido a
partir das 9 da manha, em Juiz de Fora, pelo canal 8.

O sinal das Associadas de Belo Horizonte (Itacolomi e Alterosa) substituiu o da Tupi
do Rio de Janeiro em Juiz de Fora nas tentativas que as emissoras fizeram de expandir o sinal
para o interior do estado, mas que acabaram por sucumbir com a troca feita paulatinamente da
programagao produzida em Belo Horizonte pela realizada no Rio de Janeiro e em Sao Paulo,
exibida através de fitas de videoteipe ou ao vivo, pelo /ink que unia as emissoras.

Em nosso levantamento, localizamos uma transmissdo especial feita no dia 20 de

dezembro de 1967, sobre a qual os pioneiros nao fazem referéncia:

Canal 8 apresentara programagao de Juiz de Fora. Hoje, quarta feira, as 20 horas ¢
30 minutos, a rede TV Tupi-Alterosa - Canal 8§ - apresentara uma longa programacgao
especial sobre Juiz de Fora, na qual serdo focalizados os aspectos comerciais,
artisticos ¢ industriais de nossa cidade. Trata-se de um importante acontecimento
para a divulgacdo de Juiz de Fora, patrocinado pela Vidragaria Pestana e Téxtil
Kirillos e co-patrocinado pela Vidracaria Pestana e Téxtil Kirillos e co-patrocinado
pela Unido de Bancos Brasileiros S.A., Empresa Unida, Drogaria Americana,
Supermercado Tremenddo, Cia. Cervejaria Jos¢ Weiss, Empresa Lord, Fabrica de
Doces Souvenir, Cia. Mineira de Cervejas, Babio & Basic, Viagdo Dias, Viacao
Santa Luzia e Gino Restaurante (Diario Mercantil, 20 de dezembro de 1967, p.8).

Sobre a importancia da visibilidade na Tupi carioca, o publicitario juizforano
Waltencyr Mattos®' (2009) pontua que era um bom negdcio anunciar na emissora do Rio de
Janeiro. Em 1967, por exemplo, Mattos (2009) fez das empresas juizforanas RS Moveis,
Tecidos J. Serrano, Vulcan e Piraspuma, as patrocinadoras das transmissdes do carnaval do
Rio de Janeiro, retransmitido também em Juiz de Fora. O Didrio Mercantil publicou na coluna

social do jornalista Décio Cataldi:

O amigo Agostinho Pestana, através de sua industria RS Méveis, patrocinou uma
das maiores coberturas da televisdo com relagdo ao carnaval carioca. Vocés viram,
certamente pela TV Tupi, o que resultou: Uma grande propaganda para Juiz de
Fora. Os grandes espetaculos do carnaval, os concursos, especialmente, tudo foi
feito com uma cobertura em alto estilo, sob o0 nome de RS Decoragdes e Modveis
(Diario Mercantil, 9 de fevereiro de 1967, p.3, grifo nosso).

Ressaltamos no texto de Cataldi (1967) o destaque com que ¢ tratado o fato de Juiz de

Fora ter aparecido na programag¢do da Tupi carioca, mesmo através de um patrocinador. E

8! Informagdes obtidas em conversa por telefone com o publicitario Waltencyr Mattos (2009).
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também, uma empresa local, que poderia estar patrocinando a baixo custo na cidade
transmissoes de carnaval da TV Industrial, por exemplo, ter optado pelo investimento no Rio
de Janeiro. Que acreditamos, se justifique pelas pretensdes da fabrica de moveis juizforana de
se estabelecer no Rio de Janeiro e também devido as aspiragdes politicas do proprietario da
RS Moéveis, Agostinho Pestana, mais tarde eleito prefeito da cidade.

De acordo com o publicitario Waltencyr Mattos (2009), era dificil a venda de anuncios
em Juiz de Fora para serem veiculados nas emissoras de Belo Horizonte. Mas na segunda
metade dos anos 1960, quando muitos programas passaram a ser gravados em videoteipe,
além do link que ja existia entre Rio de Janeiro, S3o Paulo e Belo Horizonte, a programacao
das Associadas na capital mineira comegou a dar lugar aos programas produzidos em Rio e
Sao Paulo (VAZ, 2008). O que neste periodo gerava confusdo para os telespectadores sobre
que canal estavam assistindo, pois as emissoras podiam comprar inclusive programas de
outros canais para exibirem em suas programacoes.

De acordo com o Didrio Mercantil, também o carnaval de 1968 foi transmitido pela

Tupi e Alterosa:

TV Tupi - TV Alterosa: Show na cobertura do Carnaval. Milhares de metros de
filmes foram consumidos. Quase trinta companheiros foram requisitados para
formar a equipe que fez a cobertura nos clubes, nas ruas e onde estivesse a noticias.
No calor dos saldes, no frio da avenida, debaixo do sol e da chuva, toda uma equipe
se movimentou durante os quatro dias de Momo, interessada somente em oferecer
aos telespectadores em verdadeiro show de carnaval. Nunca o carnaval de Juiz de
Fora teve tanta projecdo e foi tdo visto e admirado como este ano. Centenas de
cidades puderam acompanhar durante uma semana, pela imagem da TV Tupi e TV
Alterosa, a alegria intensa que reinou em JF no periodo momesco. Nunca, também,
uma equipe se desdobrou tanto para cumprir sua missdo. Um exemplo: quando se
utilizava um rolo de filme, ele era imediatamente enviado ano nosso laboratério,
onde se processava a revelagdo, copia e montagem. Era preciso ganhar tempo. Com
isto - um corre-corre tremendo: em todos os lugares ao mesmo tempo. Waltencyr
Mattos comandou essa equipe. Tarimbado, profundo conhecedor do assunto, sorria
sempre ao término de uma "tomada". E partiam para novo "take". Foi assim, onde o
prazer do trabalho se mesclava com a alegria do ambiente, que a equipe funcionou.
Com o apoio de cinco importantes firmas locais (RS Moveis, Fabrica natal de
Artefatos de Papel, Tremendao Cerais - Deposito das Fabricas - Cia. Cervejaria José
Weiss). A TV Tupi e a TV Alterosa promoveram altamente o nosso carnaval - sem
duvida alguma dos mais animados do Brasil (Diario Mercantil, 21 de margo de
1968, p.1 - caderno especial de carnaval).

Apesar da iniciativa da equipe da TV Mariano Procopio, grande parte destas
transmissoes sé foi possivel com o apoio técnico das Associadas de Belo Horizonte, que além
de mostrarem a programagao para Minas Gerais, disponibilizavam o sinal também para o Rio

de Janeiro.
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5.1.4 Filmando Juiz de Fora

Como a TV Mariano Procopio nunca deixou de ser experimental, € ndo se constituiu
de fato como uma empresa de comunicagdo, tendo sido organizada apenas através de
Sociedade Andnima com fins comerciais, todas as decisdes quanto ao inicio ou fim da
exibicdo de programas, bem como seu formato, viabilidade e exibicdo, ndo foram
documentadas e aconteceram informalmente entre jornalistas do grupo em Juiz de Fora,
chefiados por Renato Dias Filho e os publicitarios da cidade. Se caracterizaram pela
oralidade, o que dificulta ainda mais a nossa pesquisa, cuja analise documental ¢ restrita, em
virtude dos poucos dados disponiveis e, sobretudo, pelo fato de nem todas as lacunas serem
preenchidas através dos depoimentos memoraveis daqueles que foram os pioneiros desta
televisdo. Assim, neste capitulo, nossas referéncias sdo notadamente depoimentos orais, pois
se a historia oficial omitiu a existéncia da TV Mariano Procdpio, cabe a estas memorias
“marginalizadas” que prosseguiram “seu trabalho de subversao no siléncio” (POLLAK, 1989,
p. 3-15) contribuirem para ocupar as lacunas da memoria nacional. Desde que a concessao
para um canal de televisdo em Juiz de Fora foi entregue ao empresario Sérgio Mendes, houve
um silenciamento das Associadas sobre a TV Mariano Procépio, até a entrada da TV
Industrial no ar, em 29 de julho de 1964 (BELCAVELLO, 2008).

O jornalista Luis Antonio Horta Colucci (2009) acredita que os eslaides com
publicidade tenham continuado a ser exibidos dentro da programac¢do da Tupi na cidade, a
partir da torre existente no Morro do Arado. Localizamos vestigios destes patrocinios em

anuncios das transmissdes de futebol publicados no Didrio Mercantil e Dirio da Tarde:

Assista mais um grande espetdculo pelo canal 8. Hoje, a partir das 15 horas.
Bonsucesso vs. América (diretamente do Maracand). Gentileza exclusiva em JF das
Lojas Dorex - Halfeld, 365. Locug¢ao Comercial em JF de Antdnio Carlos. Trabalhos
Técnicos de Antonio Gongalves Netto. TV Mariano Procopio. Retransmitindo TV
Tupi do Rio de Janeiro (Didrio da Tarde, 4 de outubro de 1964, p.7, grifo nosso).

O diretor das Associadas em Juiz de Fora, Renato Dias Filho, ndo desanimou e pouco
tempo depois da entrada no ar da concorrente convida o ex-senador Joao Calmon para vir a
Juiz de Fora e falar pela TV Mariano Procdpio, como ja vimos anteriormente. Naquele
momento, a emissora estava proibida de gerar programacao, devendo atuar apenas como uma
repetidora de sinal. Para a transmissao da entrevista de Calmon na TV, foi feito acordo com a

Itacolomi, que forneceu a estrutura técnica.
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Em agosto de 1966, Renato Dias Filho comunica a Couri que seria produzido um novo
telejornal sobre Juiz de Fora, veiculado a partir da Tupi do Rio de Janeiro, deixando para trés

o formato do Telefoto Jornal. Sobre o comunicado, Couri nos revelou em depoimento:

Eu pensei... Pode ser de eslaide... Mas eles disseram que ndo, ia ser filmado. Ai eu
pensei, como ¢ que eu vou fazer isso, ndo sei filmar, ndo tenho maquina, ndo tenho
condicdes de revelar e filmar isso aqui e montar, eu ndo tenho nada. Mas eles
disseram que iam dar um jeito (COURI, 2009).

Couri recebe de Renato Dias Filho uma velha filmadora 16 mm™, capaz apenas de
produzir imagens em preto e branco, sem som. Ocasido em que vai até a TV Tupi do Rio e ¢
orientado sobre o funcionamento da camera. Voltando a Juiz de Fora, constroi

improvisadamente a estrutura para revelacao dos filmes.

Eu comecei a fazer umas tiras de madeira, devia ter uns noventa centimetros
de altura por 20 de largura, toda ela coberta com asfalto, para ndo vazar. [...]
Era um tanque assim, 90 cm de altura ¢ 120 cm de largura, no qual eu tive
que mandar fazer na carpintaria uma espécie de tear na marcenaria, que vocé
colocava o filme que ja tinha sido gravado, enrolado nesta parte assim, pra
emergir no revelador (COURI, 2009).

Couri (2009) destaca a dificuldade que teve inicialmente, “ja que fotografar ¢ uma
coisa, filmar ¢ outra”. Assim, o fotografo das Associadas vai buscar nos filmes de Flash
Gordon, exibidos em capitulos nos cinemas da cidade e nos cinejornais da Carrico filmes, a
inspiracdo para fazer as imagens da TV Mariano Procdpio, recorrendo inclusive ao proprio
cineasta Jodo Carrico € a sua equipe de cinegrafistas para obter dicas da maneira adequada de

trabalhar (COURI, 2009).

Eu tinha dois amigos 14, eles filmavam, quebrava o galho. Porque eles filmavam em 35
mm e eu em 16 mm. Ai eles me davam umas explicagdes, ai eu fui aperfeicoando até
chegar a um ponto, que dava pra quebrar o galho, primeiro porque o maquinario nao
era grande coisa. E o segundo era o problema de vocé fazer, porque se vocé for fazer
uma filmagem noturna ou em um lugar que ndo tenha luz, vocé tem que levar uma
cruzeta de madeira com trés lampadas acopladas, lampadas que se chamavam
refletoras. Era uma luz clara, ligava aquele troco na tomada, ai tinha que levar um cara
para iluminar. Entendeu? Aquilo era um calor. E o que vocé vé hoje nas filmagens de
casamentos. Quem iluminava pra mim era o Waltencyr Mattos® (COURI, 2009).

Resolvidos os problemas técnicos, no dia 26 de setembro de 1966, entra no ar na TV

%2 Na época um formato ja considerado amador, mas que seria a tnica solugio para quem desejasse filmar e nio
pudesse arcar com os altos custos do formato profissional 35mm.

% 0 publicitario Waltencyr Mattos atuava também como ator, apresentador e reporter de TV. Segundo Mattos
(2009) “todo mundo fazia tudo, éramos uma equipe”.
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Tupi do Rio de Janeiro o Filmando Juiz de Fora, transmitido para todo o Estado do Rio de

Janeiro e parte de Minas Gerais:

Diario Mercantil, 23 de setembro de 1966, p.4

Sob a supervisdo do publicitdrio Waltencyr Mattos e mais uma vez com o patrocinio
da fabrica juizforana RS Moveis, comegou a ser exibido o noticidrio, “diariamente filmando e
fotogratando todos os acontecimentos da cidade para levar ao Brasil, pela estupenda imagem
do Canal 6 - TV Tupi - a vida trepidante da Manchester Mineira” (Diario Mercantil, 23 de
setembro de 1966, p. 4, grifo nosso). Embora o jornalista Wilson Cid (2009) se refira a
existéncia de um outro programa, chamado Juiz de Fora em Foco, exibido diariamente pela
TV Tupi do Rio com noticias de Juiz de Fora, acreditamos que seja 0 mesmo Filmando Juiz
de Fora, ja que os periodos de existéncia dos programas, segundo os depoimentos, coincidem,
e s localizamos, até agora, vestigios do Filmando Juiz de Fora.

O programa era exibido dentro do Jornal da Tarde®®, com a narracdo dos locutores da

Tupi (Carlos Frias, Waldo Moreira, Dalvan Lima e outros grandes nomes da emissora) e

# Além de constar na programagdo de TV publicada em O Jornal, a tinica referéncia ao Jornal da Tarde — que
estreou no dia primeiro de setembro de 1966 as 16h45min — encontramos em O Jornal, de fevereiro de 1968,
destacando que o noticiario estava sob o comando de Correia de Aratijo (O Jornal, 1° de fevereiro de 1968, p.1).
Acreditamos que a pouca visibilidade do noticiario ocorria em virtude do desprestigio dos programas no horario
da tarde, como destaca Mattos (2009).
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redacdo dos juizforanos Wilson Cid, Laiz Velloso, Mério Helénio, Ricardo Martins, Ismair

Zaghetto. As filmagens eram feitas por Jorge Couri, Jaime Santos ¢ Edy Vasques.
Inicialmente, o Jornal da Tarde® era exibido de 16h as 17h. Ocorre que no inicio da

televisdo, a grade de programacdo ndo era rigida®® e os horarios de exibicdo dos programas

variavam. J4 na estreia, o Filmando Juiz de Fora ndo foi apresentado no horério anunciado:

Foi ao ar ontem, pela primeira vez, no "Jornal da Tarde", da TV Tupi, o informativo
"Filmando Juiz de Fora", com uma sintese noticiosa de importantes fatos ocorridos
na cidade, nestes ultimos dias. Na oportunidade em que registramos a primeira
edigdo do jornal falado sobre Juiz de Fora, queremos solicitar as devidas desculpas
aos telespectadores pela mudanga brusca no horario, pois em virtude da Lei
Eleitoral, o horario de 16 as 17 horas, marcado para a apresentagdo do "Jornal da
Tarde" foi ocupado por candidatos politicos nas proximas eleigdes. Em virtude de tal
fato, "Filmando Juiz de Fora" teve o seu horario antecipado, indo ao ar por volta de
15:15. Nao houve, infelizmente, aviso antecipado ao publico sobre a alteragdo do
horario, motivo pelo qual esta explicacdo se justifica (Diario da Tarde, 27 de
setembro de 1966, p.5).

Segundo Waltencyr Mattos, o Filmando Juiz de Fora tinha cerca de 15 minutos, com
trés ou quatro quadros, dos quais ele se lembra principalmente do Dois Minutos de Mulher,
que mostrava diariamente reportagens e dicas sobre moda e beleza (MATTOS, 2010). Os
anuncios do programa dao conta de que ele apresentava também entrevistas e reportagens
sobre policia, politica, esporte, sociedade e artes, tudo de Juiz de Fora, o que, segundo Cid,
tempos depois seria a causa do fim da exibi¢do do programa no Rio de Janeiro. Afinal, porque
Juiz de Fora?

Mattos (2009) enfatiza o fato de nao ter que pagar nada a Tupi, era s6 mandar as
filmagens e o roteiro prontos que os locutores do canal se encarregavam de ler as noticias, em
uma época em que as emissoras tinham dificuldades para preencher a grade de programagao
(SIMOES, 1986). Mattos (2009) destacou ainda que a publicidade era cara para a época e que
a preferéncia dos anunciantes era pelo horario noturno, o que facilitou para que fosse exibido
o programa feito em Juiz de Fora. A concretizacdo da ideia do programa so6 se tornou possivel

depois que Mattos conquistou patrocinadores suficientes para financiar a realizagdo, ja que

5 Em 1968, quase dois anos apos estreia, o Jornal da Tarde, passou a ser exibido as 13h (O Jornal, 1 de
fevereiro de 1968, p.3).

8§ comum encontrarmos testemunhos afirmando que o telespectador, por falta da existéncia de uma
programacao estruturada a ser levada ao ar, chegava a ver 30 minutos de propaganda seguida. Da mesma forma,

os homens de publicidade se queixam que ninguém ligava muito se o anuncio previsto para 30 segundos
acabasse tendo 40 ou 45 segundos (ORTIZ, 1988, p.62).
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mesmo nao sendo feitos pagamentos a Tupi, havia despesas com transporte, rolos de filme e
com a equipe. Mattos se tornou o supervisor do programa.

No fim dos anos 1960, ja ndo era muito comum nos grandes centros a coordenagao de
um programa estar nas maos de um publicitario®’. Desde que a TV Excelsior entrou no ar, em
1960, apoiada em bases empresariais inovadoras, a relacdo entre a emissora € 0 anunciante
havia mudado. Os programas passaram a receber apoio comercial, agora subordinado aos
departamentos especializados das emissoras. Mas, no interior do pais, onde ainda se fazia uma
televisdo amadora, permanecia a relacdo estabelecida entre emissora e anunciantes, nos

moldes dos anos 1950 — o caso de Juiz de Fora:

Isso significava que os anunciantes e as agéncias de publicidade ndo eram meros
vendedores de produtos, mas também produtores de cultura. Evidentemente uma
cultura popular de massa, mas que produzida no contexto do pioneirismo brasileiro,
conferia aos produtos anunciados uma aura que certamente eles desconheciam nas
sociedades avangadas (ORTIZ, 1988, p.61).

A partir do levantamento que realizamos no Didrio Mercantil, o Filmando Juiz de Fora
passou por duas fases: da sua estreia, em 26 de setembro de 1966, até 13 de julho de 1967,
quando foi exibido pela TV Tupi do Rio de Janeiro; e de 14 de julho de 1967 a 13 de margo
de 1968, quando foi veiculado pela TV Alterosa de Belo Horizonte.

Segundo nossas pesquisas, os sinais das duas emissoras ndo eram recebidos
concomitantemente em Juiz de Fora; quando um estava sendo recebido o outro ndo era, ja que
se valiam da mesma antena de retransmissao. O sinal da TV Tupi do Rio chegava no canal 6 ¢
os de Belo Horizonte (Itacolomi e Alterosa) utilizavam o canal 8. Embora ndo existam
registros sobre como se dava a mudanga do sinal de uma para outra emissora, o técnico de
televisdo Marciano Palmeira® (2010) explica que era possivel fazer a troca, inclusive durante
a programacao, ou seja, a TV Mariano Procopio seguia exibindo em Juiz de Fora o sinal da
Tupi do Rio e, no hordrio do jornal, passava a exibir o sinal da Alterosa ou Itacolomi,
podendo retornar depois ao sinal do Rio.

Durante os 11 meses em que o programa foi exibido para Juiz de Fora e todo o Rio de

Janeiro, segundo Cid (2009), onde houvesse um televisor ligado, as pessoas paravam para ver

%7 Waltencyr Mattos além de publicitario foi ator da TV Itacolomi, tendo feito centenas de papéis em novelas,
teleteatros e especiais da emissora mineira. No ano de 1960 recebeu o troféu Ari Barroso como o melhor ator de
televisdao do ano (MATTOS, 2009).

% Os jornais da época ndo determinam a data exata em que o programa Filmando Juiz de Fora deixou de ser
exibido pela Tupi, mas a primeira noticia sobre a presenca do jornal na TV Alterosa de Belo Horizonte
aconteceu no dia 14 de julho de 1967 (Diario Mercantil, 14 de julho de 1967, p.1).

% Informacdo obtida em conversa informal com o técnico da TV Panorama, afiliada da Rede Globo em Juiz de
Fora, Marciano Palmeira (2010).
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Juiz de Fora na TV. O detalhamento do conteudo do Filmando Juiz de Fora ndo foi publicado
nos impressos da época, durante o periodo de exibi¢do no Rio de Janeiro. O que s passou a
acontecer quando o informativo comegou a ser exibido pela TV Alterosa’ de Belo Horizonte.

A partir de levantamento nos periodicos da €poca, na capital mineira, verificamos que
o Filmando Juiz de Fora perdeu’’ o viés cultural, substituindo as matérias sobre moda e
beleza, por exemplo, por noticias de politica e economia. Em Belo Horizonte, passou a ser
exibido as 18h40min. A mudanca de horario teria sido favoravel pois, até entdo, a exibicdo a
tarde sO permitia que criangas ¢ donas de casa tivessem acesso ao programa, € com a alteragao
de horério, os trabalhadores do sexo masculino podiam assistir ao programa.

Embora estejamos sujeitos a imprecisdes, de acordo com nossas pesquisas, o Filmando
Juiz de Fora foi exibido até margo de 1968, sendo possivel que ainda tenham existido outras
apresentacoes, ja que o roteiro do programa deixou de ser publicado no Diario Mercantil, o
que ja havia acontecido antes, em pequenos intervalos de tempo como trés ou quatro dias, mas
nao houve nenhum comunicado sobre o fim do programa.

O publicitario Waltencyr Mattos (2009), supervisor do programa, ndo tem certeza
sobre qual o motivo do fim das transmissdes, mas afirma que possivelmente deve ter
acontecido devido a uma mudanga na grade de programacdo das emissoras, ja que a
publicidade para televisdo continuava a ser vendida, embora comegasse a ser dividida com
outros canais, como a Rede Globo, por exemplo, que comeca a ser transmitida em Juiz de

Fora no fim dos anos 1960.

5.2 FIM DA EMISSORA — UMA ILUSAO PERDIDA NO AR

A empresa TV Mariano Procopio S.A., como ja dissemos anteriormente, foi fundada

em 1960 e veiculou programacao durante a maior parte da década. Mas para alguns, como o

% A opcdo pela TV Alterosa, seguramente se deu devido a fragilidade e & precariedade da programagio da
emissora mineira (MATTOS, 2009), que abriu o espago para Juiz de Fora, j& que o programa ndo podia mais ser
exibido a partir da Tupi do Rio.

' Em 77 programas exibidos pelo canal de Belo Horizonte, que tiveram os assuntos divulgados pelo Diério
Mercantil, observamos que o Filmando Juiz de Fora tornou-se conservador, ¢ assuntos como moda e beleza —
mais voltados ao publico feminino e com grande destaque nas edi¢cdes do Rio de Janeiro — desaparecem. Dos
conteudos analisados, constatamos que somente trés programas, dentre eles o do dia 25 de outubro de 1967,
mostraram assuntos relacionados ao universo feminino, como a eleicdo da Elegante Bangu. A partir do nosso
levantamento, verificamos que a tematica mais presente passou a ser economia, em 54 das 77 edigdes, seguida
de politica (48) e policia (26).
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radialista Geraldo Magela Tavares, funciondrio das empresas do grupo de Sérgio Mendes —
rivais da TV Mariano Procopio — embora o projeto fosse sério e ninguém duvidasse que Juiz
de Fora teria sua emissora de televisdo, “ela iniciou de forma timida as transmissoes e fez
muito pouco” (TAVARES, 2008).

Mas Tavares se recorda de ter assistido ao jornal que era exibido colado ao Reporter

Esso, ao programa Boa Vizinhanca e a outras transmissoes:

Foi muito alegre quando soubemos que ia ter uma emissora geradora em Juiz de
Fora, foi muito alegre e gratificante quando vimos alguma coisa... Algumas
entrevistas que faziam... Mas de repente eu ja estava trabalhando na Industrial e vem
a noticia, a TV Itacolomi saiu do ar e quem ganhou foi a Industrial e Sérgio Mendes
¢ que ia colocar no ar. E botou no ar... (TAVARES, 2008)

Depoimentos como os de Tavares, sobre a TV Mariano Procdpio, desestimulariam
muitos pesquisadores, ja que as realizacdes concretas através dos programas de TV foram
temporarias, muitas vezes esporadicas e de dificil verificagdo. Mas acreditamos que se a
contribuicdo da emissora pode ter sido timida para a economia, politica ou tecnologias da
época, ndo o foi para o simbolico. Pois mesmo as Associadas, nos anos 1960, enfrentando
inimigos vigorosos, como a Rede Globo que chegava, tinham inegédvel poderio para atuar
construindo e modificando a realidade. O que pode ser verificado, por exemplo, através do
sucesso das inimeras campanhas das Associadas. O ex-funciondrio dos Didrios de Juiz de

Fora, Rubens Furtado (2009) enfatiza algumas campanhas feitas na cidade:

Fiz grandes campanhas. No jornal, obriguei a prefeitura praticamente tratar a dgua
em Juiz de Fora. A estrada daqui para a Zona da Mata também era muito ruim, era
de barro, vocé para ir daqui a Leopoldina e Muriaé¢ era um horror, levava horas, dias.
Juiz de Fora comegou a perder o comércio daqui para o Rio de Janeiro, entdo escrevi
uma série de reportagens sobre a necessidade de fazer o asfaltamento daqui para
Zona da Mata e tal, praticamente obriguei o Magalhaes Pinto a fazer o asfaltamento
da estrada daqui para Muriaé (FURTADO, 2009).

A TV Mariano Procépio nao foi fechada, ndo encerrou as atividades, nao faliu, mas
desapareceu, assim como entrou no ar. Apesar da sua breve existéncia, mantida pela emocgao
de pessoas que queriam ver Juiz de Fora na TV, ndo ¢ possivel precisar a data do ultimo
programa, pois os pioneiros fazem referéncias a transmissdes que teriam ocorrido e das quais
ndo existem vestigios, sequer nos periddicos da época. Exibido durante quase dois anos o
programa Filmando Juiz de Fora foi a mais importante realizacdo da TV Mariano Procopio,
atuando como uma afiliada, produzindo material jornalistico para ser exibido pela emissora

cabeca de rede, a Tupi. Em julho de 1968, foi impresso no Didrio Mercantil pela tltima vez o
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roteiro do programa, que pode ndo ter sido o ltimo produzido, ja que a publicacdo ja havia
sido interrompida outras vezes. Mas desta vez ele ndo voltou, tornando-se o que acreditamos
ser, a ultima produgao da televisdo Associada em Juiz de Fora. O nome TV Mariano Procépio,
em homenagem ao pioneiro da construgdo de estradas por quem Chateaubriand nutria grande
admiracdo (MORALIS, 2010), em muitos momentos da histéria da emissora ndo apareceu, pois
as transmissoes a partir de Juiz de Fora foram proibidas.

Quando nos, realizando pesquisas para o curso de especializacdo, descobrimos a
existéncia da emissora, ndo acreditdvamos que esta investigacao pudesse se desdobrar tanto
como tem acontecido, ja que outros estudiosos também tém se interessado por ela e gragas ao
nosso levantamento, hoje, a emissora ja figura entre as paginas que contam a historia da
televisao em Juiz de Fora. Mas a pesquisa documental ndo nos parecia satisfatoria. Ocorre que
agora, ha poucos dias da entrega desta dissertacao, localizamos pedacgos de filmes com trechos
da programagdo da Mariano Procopio, o que tornou possivel realizarmos, no proximo
capitulo, a analise de filmes produzidos pela TV, corroborando nossa proposta de que a

emissora refor¢ou a identidade do carioca do brejo.
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6 ANALISE FILMICA

O que conta na conservagdo de um filme ndo é tanto
que ele fale deste ou daquele fato, mas sim, que o
proprio filme exista e continue a existir no momento e
no espago. Que se torne memoria de si mesmo e ven¢a o
possivel esquecimento.

Fausto Colombo, 1991.

A producao da TV Mariano Procopio foi feita utilizando eslaides (10x15) e filmes 16
mm que desapareceram. Segundo o fotografo Jorge Couri, quando os Diarios de Juiz de Fora
faliram e foram lacrados pela justica em 1983, nada pode ser retirado da sede. Os funcionarios
(entre eles Jorge Couri, que mantinha na sede do Didrio Mercantil um arquivo completo desde
1950, com todas as fotos que fez e os filmes que realizou para a emissora Associada) foram
impedidos de entrar: “Disseram que eram ordens de Belo Horizonte, puseram policia na porta,
ndo sei porque eles ndo doaram... Foi tudo embora, ndo sei se jogaram fora, inclusive meu
arquivo...” (COURI, 2009).

Durante os anos de existéncia da TV Mariano Procopio foram realizados inumeros
eslaides e filmes, que na maioria das vezes seguiram para o Rio de Janeiro e Belo Horizonte,
de onde eram exibidos. De acordo com Couri (2009), este material poucas vezes foi
devolvido. Como a TV Itacolomi de Belo Horizonte foi extinta no dia dezoito de julho de
1980 (quando o Governo Federal cassou as concessdes das emissoras ligadas a TV Tupi),
procuramos a outra emissora Associada da capital mineira, a TV Alterosa, que nado foi
fechada, por resultar de uma parceria entre o Grupo de Chateaubriand e empresarios nao
ligados ao condominio, e onde também foram veiculados materiais produzidos em Juiz de
Fora. Na emissora, ndo souberam informar o destino daquelas produgdes e nos encaminharam
ao Centro de Documentagao ¢ Informag¢ao do Jornal Estado de Minas.

Carla Profeta da Luz (2010), coordenadora do Centro responsavel pelo acervo dos
Diérios Associados, enfatizou o fato de que os Associados, em Minas, ndo possuem acervo de
imagem, informando que os filmes produzidos no estado foram apagados ou reutilizados até
que se deterioraram. Ainda de acordo com a coordenadora, a memoria da televisdo Associada
em Minas sé existe através de fotos. Os unicos filmetes disponiveis no acervo sdao de
comerciais mudos e vinhetas da TV Itacolomi, comprados em 2003 de um colecionador. Nada
restou da TV Alterosa e da TV Itacolomi em documento audiovisual e, portanto, do material

da TV Mariano Procopio enviado para Belo Horizonte.
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Recorremos também ao CRAV (Centro de Referéncia Audiovisual) de Minas Gerais,
sediado em Belo Horizonte, onde fomos informados que em seus arquivos existem apenas
alguns comerciais e vinhetas da TV Itacolomi e nenhum material da TV Alterosa®”.

No acervo organizado e identificado do Arquivo Nacional (RJ) também ndo foram
localizados filmes da TV Mariano Procopio, de acordo com informagdes’ do coordenador de
acesso ¢ difusdo documental da institui¢do, Antonio Carlos Gongalves Valério (2010), que
tem sob sua guarda o acervo da TV Tupi. Consultamos ainda a Cinemateca Brasileira, em Sao
Paulo, onde fomos informados por Myrna Malanconi (2010), responsavel pela pesquisa de
som e imagem da institui¢do, que ndo existe nada no acervo sobre transmissdes feitas em Juiz
de Fora e/ou referentes a TV Mariano Procopio, destacando que se encontram sob o poder da
Cinemateca apenas o que sobrou da TV Tupi de Sao Paulo. No inicio de 2010, ja ao fim de
nossa peregrinagdo em busca de vestigios da programagdo da TV Mariano Procopio,
conseguimos obter com o ex-reporter da emissora, Wilson Cid, fragmentos filmicos que
possibilitaram a analise a seguir.

O formato 16 mm, utilizado pela TV Mariano Procopio, surgiu em 1946 para
possibilitar a produgdo filmica fora dos grandes estudios, que utilizavam o caro formato 35
mm. Eram c@meras menores e mais leves que facilitavam a movimentagdo de quem as
operava. Mas, no fim dos anos 1960, ja haviam caido em desuso, em fun¢do também do seu
alto custo, sendo substituidas pelo formato oito milimetros, que se popularizou entre os que
faziam video. Nos anos 1970 e 1980, o super oito tornou-se o formato preferencial para filmes
de estudantes, filmes experimentais € mesmo para tentativas semi-profissionais de cineastas
iniciantes, tomando o lugar antes ocupado pelo 16 mm. A partir dai, as cameras e projetores
neste formato foram escasseando, ndo sendo mais fabricados. Por isso, enfrentamos um
grande desafio para reproduzir os fragmentos da TV Mariano Procopio.

Para assistirmos aos filmes, seguimos até o Rio de Janeiro, onde fomos atendidos por
uma empresa de restauragdo, indicada pela Rede Globo de Televisao. Isso tornou possivel a
analise de contetdo de parte do material. Mas ocorre que, mesmo nesta empresa, a exibi¢ao
foi limitada, ja que a maior parte dos filmes esté ressecada, o que provoca o encolhimento dos
mesmos, nao possibilitando que se encaixem corretamente nos projetores para serem exibidos.
Assim, o processo de restauragao de todos os fragmentos ndo pode ser concluido antes do fim

deste trabalho. Mas ja& elaboramos um projeto para recuperagdo dos filmes, que

%2 Informagdes recebidas através de correio eletronico enviado pelo pesquisador do CRAV Christiano Quadros,
em 24 de fevereiro de 2010.

% Informagdes recebidas através do correio eletrdnico identificado como AN/COACE/COADI n® 0354 / 2010
(KB), enviado pelo Arquivo Nacional em quatro de fevereiro de 2010.
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posteriormente pretendemos tornar publico, como parte de um documentario que
produziremos em conjunto com a Prof* Dra. Maria Cristina Brandao de Faria, sobre os
primeiros anos da televisao Associada em Minas Gerais.

Os filmes da TV Mariano Procopio estdo em formato negativo, tendo passado apenas
por um processo de revelagdo, o que segundo o pesquisador Willians Cerozzi Balan pode ser
explicado “pelo custo e agilidade, ja que apds a filmagem a pelicula era revelada e editada na
propria emissora ¢ a imagem era invertida de negativo para positivo eletronicamente no
proprio telecine’ no momento da exibi¢do” (BALAN, 2007). Caso os filmes fossem exibidos
em projetores cinematograficos, deveriam passar por mais uma etapa de revelagdo, para que
se tornassem positivos, o que aumentaria o tempo e o custo do processo.

Para a analise de contetido dos filmes produzidos pela TV Mariano Procopio, que
desde a sua exibi¢ao nunca mais foram assistidos, recorremos aos métodos da pesquisadora
Sonia Virginia Moreira (2005) que, em sua obra Analise Documental como Método e Técnica,
destaca a necessidade de analisarmos quantitativa e qualitativamente o material, além de
fazermos a contextualizacao.

Mas além da pesquisa da representagdo elaborada pela TV Mariano Procopio em suas
reportagens, valendo das propostas de Moreira (2005), fez-se necessdria a apuracao
simultanea de informagdes para complementar os dados coletados através de andlise de livros,
periddicos e recorrendo a memoria dos pioneiros, a fim de colaborarem na identificagdo de
datas, pessoas e fatos presentes nas filmagens. Mesmo desta forma, algumas imprecisoes
sobre datas e locais ndo puderam até agora ser esclarecidas. Mas, acreditamos, que com a
andlise do conteudo feita a partir dos fragmentos a que temos acesso, embora se limitem a um
curto periodo (1967-1968) dos quase dez anos de producdo televisiva das Associadas na
cidade (1961-1968), foi possivel langar luz sobre o processo de construcao da identidade do
carioca do brejo.

Nos fragmentos analisados, o nome do canal juizforano j& ndo aparece, embora o
reporter Wilson Cid e o cinegrafista Jorge Couri (equipe de televisdo da TV Mariano
Procopio) participem ativamente das reportagens que, acreditamos, repitam o formato

utilizado pela TV juizforana desde as suas primeiras experiéncias.

0 telecine da época ¢ um conjunto de equipamentos composto por dois projetores de filme bitola 16 mm, um
projetor de eslaides duplo, que permitia a mudanga de um eslaide para outro sem espagos pretos entre nas
imagem e uma camera de TV de alta qualidade, superior as cameras de estudio, que transformavam as imagens
oOticas em imagens eletronicas que poderiam ser transmitidas. Além dos filmes de entretenimento que eram
exibidos, este equipamento servia também para exibir os comerciais em filmes ou eslaides nos intervalos
comerciais. O telejornalismo ganhou mais dinamismo com esta tecnologia (BALAN, 2007).
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A partir do amplo levantamento que realizamos, foi possivel verificar que os filmes
que restaram se referem a duas transmissdes distintas: um programa especial®® sobre a cidade
(gravado durante varios dias antes da transmissdo) realizado no dia 20 de dezembro; e o
carnaval de 1968, também gravado e transmitido no dia seis de mar¢o do mesmo ano (quarta
de cinzas), as 18h30min. As duas programagdes foram produzidas com a colaboracdo e
exibidas pela TV Tupi (RJ) e TV Alterosa (BH).

Analisaremos individualmente as reportagens. Para andlise de contetido do material,
valemo-nos dos fragmentos que estdo em melhor estado de conservacdo e que foi possivel
assistir. Alguns destes rolos compdem reportagens isoladas e, outros, matérias montadas na
sequéncia em que foram exibidas, como veremos a seguir. A fim de facilitar o nosso estudo,
identificamos os filmes de um a cinco, complementando com o nome do programa de que

fizeram parte.

6.1 FILME NUMERO UM — CARNAVAL DE 1968

Produzido em pelicula 16 mm com duracdo total de 8’59, o filme mudo apresenta o
carnaval de Juiz de Fora nos clubes e na Av. Rio Branco, ainda hoje, a principal da cidade. A
reportagem apresentou nos primeiros 2°25” imagens de um baile de carnaval para o publico
adulto. Logo em seguida, 27 de uma matiné infantil, 1’47 de carnaval de rua, 1°12” de mais
um baile infantil — desta vez em outro clube — e 2°34” de um concurso infantil de fantasias de
luxo.

Chama nossa aten¢do a distribuicdo de contetido na montagem do filme, ja que a
narrativa do carnaval juizforano, feita pela emissora, destinou a maior parte do tempo para
mostrar o espetaculo de luxo da alta sociedade. O menor tempo foi destinado ao carnaval de
rua que, no trecho nobre da Avenida Rio Branco, cedeu espaco para a populagcdo negra e
pobre, que fantasiada tornava-se um espetdculo para as elites. Percebe-se que as imagens
mostram, mesmo no periodo de carnaval, uma cidade ordeira e prospera, cujos papéis
reservados aos diversos grupos estdo bem delimitados.

Outro fator que consideramos de destaque foi o comportamento das pessoas diante da

camera, nao demonstrando qualquer espécie de constrangimento ou curiosidade com a

% “Uma longa programagio sobre Juiz de Fora, na qual serdo focalizados os aspectos comerciais, artisticos e
industriais da nossa cidade” (Diario Mercantil, 19 de dezembro de 1967, p. 4).
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filmagem, se limitando a posar descontraidamente para o cinegrafista. Acreditamos que pelo
fato dos grupos presentes nos bailes serem membros da classe média — possuidores de
aparelhos de televisdo ja ha algum tempo — as cameras ndo assustavam os folides, mesmo
sendo acompanhadas de uma forte iluminagdo, fundamental para a obten¢do de boas imagens
com os equipamentos da época.

O grupo que aparece inicialmente no filme, fantasiado e dangando animadamente
musicas de carnaval, ¢ adulto e composto em grande parte por mulheres. As imagens, a maior
parte do tempo em close, se alternam entre as mulheres bonitas e fantasiadas e as garrafas da
cerveja e do choppinho Jos¢ Weiss (ambos fabricados em Juiz de Fora e uma das empresas
patrocinadoras da transmissdo), consumidos pelos folides, visivelmente orientados pela
equipe de filmagem a mostrarem a marca do produto.

Logo apos o baile ¢ apresentado um pequeno trecho de uma matiné infantil lotada,
seguido das imagens do animado carnaval de rua. Percebemos novamente um grande numero
de imagens feitas em planos fechados, o que ocorria em parte devido a dificuldade de
iluminar uma éarea maior, mas também facilitava a captura de imagens mais cenograficas,
deixando pouco espaco para a realidade ao redor, onde grupos de pessoas pobres se
amontoavam para assistir os desfiles desconfortavelmente em uma rua cuja iluminagdo era
deficiente. As imagens do carnaval dos clubes e de rua, mostradas pela televisdo, nao
deixaram que fosse visto nada que ndo estivesse impecavelmente adequado a transmissao do
espetaculo.

O mesmo ocorreu no trecho da matiné que ¢ apresentado e, principalmente, no desfile
de fantasias infantis de luxo, ainda em planos fechados, tornando visiveis os detalhes. Sao
mostradas também em close as juradas, membros da elite juizforana, focalizadas
individualmente. Algumas fantasias foram exibidas repetidamente na filmagem, ja que se
tratava de um grupo pequeno de pessoas € a Unica maneira de tornar as imagens impactantes
para os telespectadores era através da repeti¢do e preenchendo todo o video, abrindo mao dos
planos abertos que mostrassem o ambiente e os curiosos, embora o concurso tenha se
realizado em um clube, cujo ambiente era fechado e restrito. Era visivel também o sacrificio a
que foram submetidas as criancas, algumas muito pequenas e que tiveram que ostentar
aderecos pesados, similares aos apresentados nos concursos de fantasia que aconteciam no
Rio de Janeiro naquela época.

Embora Jorge Couri (2009) faga referéncias ao amadorismo com que se produzia € ao
fato de ter recebido a colaboracdo de outros colegas menos afinados com as técnicas de

filmagem, percebemos um trabalho cuidadoso na elabora¢do da montagem do filme (cortes e
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emendas), que resultou numa reportagem capaz de chamar aten¢do dos telespectadores. O
trabalho contou com a participagdo das emissoras de televisdo Associadas parceiras do evento,
de Belo Horizonte e do Rio de Janeiro. O filme mudo era narrado’® em off pelos locutores
destes canais que exibiam as peliculas.

O pesquisador Elmo Francfort Ankerkrone destaca que “na década de 60, com a
concorréncia televisiva cada vez maior, quase todos os canais transmitiam o carnaval carioca
(2001).” Assim, a transmissao do carnaval juizforano repetia o formato utilizado na cobertura
do Rio de Janeiro onde, nos anos 1950 e 1960, os bailes e os concursos de fantasias do Teatro
Municipal, do Hotel Gléria e do Clube Monte Libano faziam sucesso em todo o pais,
mostrados pela televisdo e nas revistas O Cruzeiro e Manchete.

Para quem nao conhece Juiz de Fora, as imagens apresentadas deixam davidas sobre
onde acontecia aquele carnaval. Poucos elementos indicam que era uma festa na cidade.
Cariocas desatentos a locucdo em off ndo teriam dividas de que eram imagens do Rio de
Janeiro; e os juizforanos, por sua vez, se viam como cariocas, mostrados como parte da
programacao do Rio e utilizando linguagem semelhante. Os telespectadores mais atentos
verificavam que as matinés e os bailes foram realizados no Saldo do Sport Clube Juiz de Fora,
que permanece ainda hoje na Avenida Rio Branco e também no Clube Sirio e Libanés, que
havia sido inaugurado ha trés anos.

Observamos que as imagens das matinés infantis apresentam qualidade superior as
outras producdes, ja que se beneficiaram do fato de terem ocorrido durante o dia, quando ha

maior incidéncia de luz, fundamental para que as cameras obtivessem bom resultado.

6.2 FILME NUMERO DOIS — ESPECIAL INDUSTRIA E COMERCIO

Realizado em pelicula 16 mm, este filme sonoro, com duracdo de 10°32”, fez parte da
programacao especial exibida para todo o estado do Rio de Janeiro e Minas Gerais no dia 20
de dezembro de 1967. Mostra um bate-papo entre o entdo prefeito Itamar Franco (pouco a
vontade), o presidente do Condominio Associado, Paulo Cabral de Aradjo, € um homem
chamado “Professor Alexis”. Estavam presentes também o diretor dos Didrios Associados em

Juiz de Fora, Renato Dias Filho, e mais trés pessoas nao identificadas. O tema da conversa foi

% Até o momento ndo localizamos os textos que foram narrados em off; relativos aos filmes mudos produzidos
pela TV Mariano Procopio.
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o levantamento socioecondmico encomendado por Itamar Franco a uma empresa carioca a
fim de solucionar a “marginaliza¢do” pela qual Juiz de Fora estaria passando.

O filme comega com um plano aberto no qual se v€, durante 3 ao redor de uma mesa,
sentados na cabeceira, o prefeito Itamar Franco e o presidente do Condominio (os unicos a
ndo se vestirem com ternos); do lado direito o homem chamado “Professor Alexis”, que
parece ser o responsavel pela execucao do projeto, e ao lado dele um homem nao identificado,
que ndo se pode ver inteiramente. A esquerda, estd o diretor das Associadas, que também nio
pode ser visualizado, ¢ a seu lado mais dois homens, sendo um deles o empresario Agostinho
Pestana (que sucedera Itamar Franco na prefeitura) e o terceiro, ndo identificado. O cenario,
bastante despojado, adequado a um prefeito jovem e engenheiro, além de um mapa da cidade
ao fundo, tem também varios mapas semi-enrolados sobre a mesa, mostrando ainda uma
xicara de café servida ao jornalista Paulo Cabral e um mago de cigarros Marlboro, pertencente
ao “Professor Alexis”. O pequeno microfone improvisado, suspenso por alguém através de
uma haste, aparece varias vezes durante a filmagem, além de ter sua sombra projetada na
parede, mas obtém um bom resultado na captagao de dudio. O operador do microfone tipo
boom’” demonstrou dificuldades e falta de harmonia com o cinegrafista. Provavelmente o
operador era alguém pouco acostumado a novidade.

Em seguida fecha a camera no “Professor Alexis” que, a vontade, d4 continuidade a
explicagdo sobre o levantamento, durante 1°30”, chamando atengdo para o carater moderno da
iniciativa do prefeito e para o fato da pesquisa sobre o perfil socioecondmico de Juiz de Fora
ser realizada em duas etapas, a primeira em Juiz de Fora e a segunda no Rio de Janeiro, com
sessenta pessoas envolvidas.

O “Professor Alexis” ¢ o personagem melhor iluminado, beneficiando-se do fato de
estar proximo das fortes lampadas utilizadas (chegando a ficar com sua imagem saturada em
alguns momentos), ja que se tratava de um ambiente interno. Itamar Franco e Paulo Cabral
estdo numa posi¢do que recebe menos luz, mas o resultado da imagem ¢ bom.

A partir dai, em plano novamente aberto utilizando 17”, Itamar pergunta ao presidente
do Condominio Associado “o que falta a Minas para despertar?”. Dando continuidade a critica
iniciada por Itamar Franco (que em vez de falar objetivamente sobre o levantamento estende
seus comentarios possivelmente ao governo do Estado), Paulo Cabral concorda e afirma que
“Minas precisa deixar de cultivar a habilidade politica para cultivar a dindmica do

desenvolvimento, a dinamica da administragdo publica e a dindmica no setor privado”.

?7 Utilizado em entrevistas sem microfones individuais, devendo ficar invisivel aos diversos enquadramentos de
camera.
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Embora Paulo Cabral em 1968 fosse presidente do Condominio Associado, foi apresentado
por Franco (e falou) na reportagem como ex-prefeito de Fortaleza (atividade que havia
exercido entre 1951 e1955), fazendo poucas alusdes ao condominio. Mas, ao fim do
programa, Itamar agradece aos chefes das Associadas no pais e na cidade pela cobertura dada
a sua administragao.

O enquadramento fecha e abre varias vezes, permanecendo a maior parte do tempo no
“Professor Alexis” e no jornalista Paulo Cabral, que tiveram falas mais longas. Em momento
algum Itamar ¢ mostrado em close. Notamos na aparéncia informal do local onde foi realizada
a filmagem e na prépria fala do entdo prefeito e de Paulo Cabral uma critica ao estilo mineiro
de governar, baseado muito mais em articulagdes que em dados cientificos. O “Professor
Alexis” destaca também o fato da iniciativa privada estar financiando o levantamento
idealizado por Franco.

O bate-papo, que tem a duragdo total de 10°37”, apesar de realizado num espago
pequeno e com apenas uma camera, ¢ conduzido com seguranca por um cinegrafista
experiente que em nenhum momento perde o foco. Possivelmente um profissional das tevés
Tupi, Itacolomi ou Alterosa.

Mais que falar sobre o levantamento socioecondmico que estava sendo elaborado para
a cidade, a tonica da conversa foi politica, em tom de critica. Por um lado, a censura ao estilo
mineiro de governar; por outro, o destaque para a pesquisa compilada no Rio de Janeiro a fim
de obter dados necessarios para a implantagdo de um projeto de reconfiguragdo de Juiz de

Fora no cenario nacional.

6.3 FILME NUMERO TRES — ESPECIAL INDUSTRIA E COMERCIO

Neste trecho de filme, o jornalista Wilson Cid entrevista o empresario Jos¢ Weiss. O
jornalista se posicionou a vontade e de maneira elegante, apesar de ambos sentarem-se em
cadeiras de madeira simples, tendo ao fundo um grande painel mostrando ruinas da cidade de
Baalbek, no Libano. A entrevista, feita no Clube Sirio e Libanés desejava mostrar “ao publico
brasileiro um dos industriais mais conhecidos do nosso pais, o Dr. Jos¢ Weiss”, conforme
anunciou Wilson Cid.

O empresario, dono da cervejaria que levava o seu sobrenome, embora visivelmente

tenso e dando respostas curtas, foi beneficiado pela maneira informal como Cid conduziu a



141

entrevista, que durou 3°55”. O zoom foi o recurso utilizado nesta filmagem, também feita com
uma camera 16 mm. Durante a formulacdo das perguntas e das respostas, o cinegrafista
manteve, na maior parte do tempo, Cid e Weiss em cena, fechando por duas vezes o zoom no
rosto do empresario, a segunda delas para que este pudesse agradecer as Associadas pela
cobertura. O cinegrafista que realizou esta entrevista mostrou-se habil, ja que teve o trabalho
facilitado pela desenvoltura de Wilson Cid, que além de conduzir a entrevista,
complementando e valorizando a fala de Weiss e o progresso da cervejaria, repetiu inimeras
vezes a participacao da TV Tupi carioca e da TV Alterosa de Belo Horizonte.

A conversa, que ja se inicia em tom comercial, ¢ conduzida como uma propaganda
institucional da cervejaria, patrocinadora constante das empreitadas da televisdo Associada na
cidade. Especial destaque ¢ dado ao fato de 80% da cerveja produzida em Juiz de Fora ser
consumida pelo Estado da Guanabara (atual cidade do Rio de Janeiro) e os outros 20% em
Juiz de Fora. Estas informagdes, depois de ditas pelo empresario, foram repetidas por Cid, que
retomou o assunto mais de uma vez durante a conversa. A maior parte do tempo, 2’377, ¢
utilizada para as consideracdes sobre a empresa e a repeti¢ao da importancia da transmissao
em cadeia. E dado especial destaque ao fato da cervejaria ter sido fundada pelo imigrante
alemado José Weiss, avo do empresario, que chegou a Juiz de Fora ainda no século XIX,
fundando a empresa em 1878, que na época da entrevista completava 89 anos.

A reportagem institucional enfocou com maior destaque a relagdo comercial da fabrica
de Jos¢é Weiss com o mercado consumidor carioca, acentuando o carater cosmopolita
assumido pela cidade a partir de sua cervejaria (fundada por alemaes) em contato constante
com o Rio de Janeiro. Cid, ao tratar do bom desempenho da empresa, refor¢a o sucesso da

industria juizforana para o Rio de Janeiro e Belo Horizonte:

Este indice industrial estabelece assim para os telespectadores da TV Tupi e da TV
Alterosa o coeficiente de crescimento de uma grande empresa de Minas Gerais, alids
com um sentido de pioneirismo dos maiores que registra a historia industrial de
Minas Gerais e principalmente de Juiz de Fora. A reportagem da TV Tupi e da TV
Alterosa deseja transmitir para os senhores de Juiz de Fora alguma coisa de especial
sobre a sua industria que hoje representa o maior centro deste setor em todo o
Estado de Minas Gerais (CID, 1967).

Ao final da entrevista, imediatamente reporter e entrevistado se levantam, dificultando
o trabalho de quem faria a montagem final do programa para editar gestos que ndo convinham

ser exibidos.
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6.4 FILME NUMERO QUATRO — ESPECIAL INDUSTRIA E COMERCIO

O rolo que identificamos como quatro mostra apresentacdes artisticas que fizeram
parte do especial sobre Juiz de Fora. De acordo com anuncio publicado no Diario Mercantil, o
especial mostraria aspectos, comerciais, industriais e artisticos da nossa cidade (Diario
Mercantil, 19 de dezembro de 1967, p.4). O filme mostra jovens musicos assistidos por uma
plateia que, embora ndo seja mostrada, demonstra empolgagdo com aplausos, gritos e
assovios.

A gravacdo com ares de clipe e ndo de um show de televisdo comega com o violonista
Saul apresentando um pout-pourri de musicas do compositor Chico Buarque. A filmagem
mostra um plano aberto focalizando o violonista sentado na beirada do palco, com os pés em
uma cadeira, e duas mocas: uma sentava-se numa cadeira de madeira préxima ao musico, €
outra sentava-se também na beirada do palco. Atrds de Saul ¢ possivel ver diversos
instrumentos musicais sobre o palco, possivelmente para serem utilizados pelos musicos que
se apresentariam posteriormente. O clima ¢ surpreendentemente informal e irreverente,
possivelmente semelhante ao que se assistia, com todos muito a vontade.

O jornalista Mario Manzolilo de Moraes, sentado ao lado do violonista na beirada do
palco, apresenta o musico de maneira objetiva: “Saul e Chico Buarque de Holanda”.
Certamente, a maneira adequada em um lugar onde acreditamos que haveria um grupo de
jovens afoitos por assistir ao show. Todos estavam vestidos informalmente, inclusive Moraes.

A pelicula tem duragdo de 5°10”. Saul tocou primeiro a musica “Quem te viu, quem te
v€&” (langada em 1966), emendando com “Roda Viva” (1967) e “Noite dos Mascarados”
(1966). Aos 457, a camera fecha o enquadramento no violao até 52”, quando abre novamente
e fecha na jovem sentada que acompanha com atencdo a interpretagdo, abrindo em seguida
para mostrar Saul e a outra jovem sentada a seu lado, que sorria, aparentemente pelas
brincadeiras que os colegas da plateia dirigiam a ela.

A apresentacdo de Saul dura 3°27”. Logo em seguida, um grupo de seis jovens,
apresentado rapidamente como Capeta Cinco, faz sua exibicdo. Chama nossa aten¢do o fato
do vocalista ser o unico a ndo usar terno, dando a impressdo de que nao seria o cantor oficial
do conjunto. A semelhanga com o grupo inglés The Beatles ficou apenas no terno, gravata e
nas guitarras, pois aos 3’30 eles apresentaram a musica Keep of running da banda inglesa
Spencer David Group, lancada em 1965. Os jovens musicos estavam bem a vontade,

demonstrando intimidade com a plateia.
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O tGnico movimento de camera ¢ o zoom, que aos 4’ fecha no rosto do cantor
permanecendo até 4°20”, quando retorna ao enquadramento aberto mostrando todo o
conjunto, permanecendo assim até o final. Com exce¢do do cantor, os musicos do grupo nao
demonstraram incomodo com a presenga da camera, se comportando inclusive de maneira

arredia, em nenhum momento preocupando-se com a performance para a televisao.

6.5 FILME NUMERO CINCO — ESPECIAL INDUSTRIA E COMERCIO

Acreditamos que este filme mudo, com 52” de duragdo, seja um dos mais expressivos
produzidos pela televisdo em Juiz de Fora no periodo por nos estudado. A pelicula tem uma
montagem arrojada, que embora apresente imagens sem qualidade (possivelmente
pertencentes ao arquivo de Jorge Couri), mostra temas diversos que resultam em um clipe que
imprime a cidade um ritmo veloz, semelhante a qualquer grande centro mundial. Com
duracdo média de 2” para cada plano, temos uma mistura de imagens que, além de construir
sentido, estabelece sensagoes.

A primeira tomada aberta mostra um grupo de jovens mulheres corredoras, rompendo
a linha de chegada de uma competi¢do, seguida por uma imagem com duragdo de menos de
1” mostrando também um homem jovem correndo. Seria uma falha na montagem ou uma
producao intencional?

Em seguida, um avido da forca aérea brasileira se movimentando j& em terra firme,
com cerca de cinquenta militares fardados posicionados proximos a aeronave. Logo depois, a
imagem de um homem ndo identificado tomando uma xicara de café, permanecendo em
destaque o ato de se tomar o café.

Depois uma cena em movimento (panoramica vertical) da cobertura ao térreo do
Edificio Clube Juiz de Fora, chegando a mostrar o transito intenso préximo a entrada da
moderna constru¢ao. A seguir, a imagem de um bebé que olha para alguma coisa que nao
pode ser vista pelo telespectador, depois mostra-se um outro bebé¢, japonés, no colo de uma
menina brasileira.

Comegam ai as imagens mais movimentadas: a primeira de pessoas no ponto de
onibus do Parque Halfeld, no centro da cidade, onde os coletivos chegam e saem
Ininterruptamente e as pessoas também nao param. A segunda, um plano fechado no rosto de

pessoas também se movimentando no parque Halfeld, tendo ao fundo a parede do prédio da
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prefeitura.

Logo em seguida, atravessando a rua movimentada, uma mulher de maos dadas a duas
criangas junto a outra senhora que carrega pacotes, tendo ao fundo o trafego intenso da Av.
Rio Branco. Na cena aparece ainda um homem de bicicleta, possivelmente um padeiro, com a
cesta coberta por um pano claro. Depois disso, duas mulheres em primeiro plano atravessando
a rua movimentada tendo ao fundo a porta da prefeitura aberta. Seguida por uma imagem em
close do 6nibus quatro, onde consta no letreiro o nome do bairro Olga Burnier.

Seguem-se duas imagens curiosas, que focalizam principalmente o asfalto da rua
principal da cidade. A primeira mostrando um trator passando por sobre o asfalto, e a seguinte
com duas criangas ¢ uma mulher correndo ao atravessar a rua, onde as cabecas sdo cortadas,
dando-se destaque ao chdo e aos pés e pernas.

A partir dai, imagens novamente com movimentagdo intensa, tendo as pessoas em
primeiro plano atravessando a rua, e outras subindo no bonde que est4 estacionado. Depois,
uma bela mulher de costas atravessando a rua, visualizada da cabeca aos pés (panoramica
vertical), chamando atencao para os quadris cobertos com roupa clara.

Em seguida, jovens estudantes carregando livros, esperando para atravessar a rua com
movimento intenso quando, pela primeira vez, alguém olha para a cdmera: um menino que
esperava para atravessar. Na sequéncia, uma imagem de muitos carros passando pela rua,
vendo-se ao fundo lojas do comércio local e outra com um guarda de transito no meio da rua
tumultuada aplicando provavelmente uma multa.

Impressiona a imagem que aparece a seguir, com um grupo grande de policiais
prendendo alguém e colocando na viatura da policia, e uma segunda imagem onde no mesmo
lugar os policiais parecem bater em alguém. Logo depois, trés homens negros que parecem
estar aliviados de se distanciarem da confusdo, e um close de um dos homens que olha para a
camera e parece fazer um sinal de “legal”.

A partir dai vemos a imagem tranquila de um casal atravessando de maos dadas o
Parque Halfeld lotado, onde tremulam algumas bandeiras em mastros. Novamente ¢ mostrada
uma imagem do transito intenso de veiculos e pessoas, tendo ao fundo as lojas igualmente
movimentadas. Na sequéncia, pessoas caminhando, mas s6 os pés e pernas sao focados,
intensificando a ideia de movimento. Em seguida, dois planos rapidos feitos com panoramicas
verticais mostrando de cima para baixo a placa de onibus com as linhas que paravam ali,
terminando com a imagem do movimento destes Onibus ao lado da placa. Repete-se a
panoramica no Edificio Clube Juiz de Fora, embora desta vez o0 movimento seja cortado antes

que se complete, provavelmente demonstrando preocupagdo para que nao se notasse que era a
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mesma imagem.

Novamente ¢ exibido um plano com as bandeiras tremulando. Segue-se a tranquilidade
do lago do Parque Halfeld, constrastando com o movimento da rua que se avista logo atras. A
partir dai, um plano aberto mostrando a Av. Rio Branco com transito movimentado ¢ muitos
prédios sendo construidos, encerrando a pelicula.

O filme foi elaborado como o comercial de uma cidade cosmopolita, com vida urbana
intensa, em alta velocidade, representada pelo seu transito, pelas construgdes e pelas pessoas
que se movimentam sem parar. Embora ndo existam indicios, acreditamos que tenha sido
usado para abrir ou encerrar a transmissao especial sobre a indistria e o comércio de Juiz de
Fora, possivelmente acompanhado pela narragdo de um locutor, j& que esta pelicula resume a
proposta observada no programa especial, demonstrando que a cidade ¢ moderna, dindmica,
se movimentando no ritmo idealizado para os grandes centros do pais.

Ainda hoje o filmete surpreende, pois a montagem frenética, mesmo a partir de
imagens sem qualidade e com pouco contraste, chamou atencdo para Juiz de Fora, que
extrapola neste recorte todas as expectativas existentes quanto as caracteristicas de uma
cidade do interior de Minas Gerais, aproximando-se muito mais do dinamismo de um centro
como o Rio de Janeiro.

O clipe elaborado pela TV Mariano Procopio sobre Juiz de Fora para ser exibido na
Tupi exacerba uma narrativa de distanciamento do que poderia ser concebido, a época, como
a identidade mineira. E um exemplo eximio da tentativa de incorporagio de valores e modos
de ser da vizinha Rio de Janeiro. O frenesi impresso ao filme revela a construgao da proposta
do carioca do brejo; retratacdo esta que poderia (ou ndo) ser incorporada pelos cidaddos
juizforanos. Ora, a vida que passa numa fracdo de segundo urge o desenvolvimento tio
necessario as sociedades dinamicas, criando o atrativo necessario ao desejo de identificagao
com o novo, em detrimento a pacata mineiridade.

Se as imagens de TV tém o suposto poder de mostrar a realidade, qual nio foi o
impacto da narrativa construida sobre Juiz de Fora e seus cidaddos em uma época que a
televisdo era ainda muito mais um instrumento de encantamento? E principalmente através
deste filme produzido pela TV Mariano Procépio que vemos sobressair-se a capacidade
televisiva (mesmo nos primordios da TV no Brasil) de fabricar modelos para projecao e
identificacdo. No caso do objetivo de nosso estudo, comprovamos a proposicdo — via

producao televisiva — de um mineiro atipico, ou “de fronteira”.
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CONSIDERACOES FINAIS

O escritor Luiz Augusto Milanesi (1978), ao tratar dos efeitos causados pela chegada
do sinal de televisdo a uma cidade do interior, conta que algumas pessoas continuaram a
colocar suas cadeiras e bancos na calgada, como faziam para se informar e se entreter antes do
acesso a programacao de TV. S6 que, desta vez, com as costas para a rua e os olhos voltados
para o aparelho que estava no interior da casa. Acreditamos que o ato de dar as costas para o
mundo que passa pela rua, dirigindo olhares e atencdo para a telinha, torna-se uma metéafora
para a chegada da televisdo a maior parte das cidades brasileiras, como Juiz de Fora.

Neste trabalho propusemo-nos a investigar a constru¢ao da identidade do carioca do
brejo, uma vez que percebemos a proximidade fisica e de “valores” entre Juiz de Fora e Rio
de Janeiro, sendo que a cidade mineira ja se mostrava, na passagem do século XIX para o XX,
muito mais afeita aos padrdes cariocas que a mineiridade. Estudar a formacdo identitaria do
carioca do brejo justificou-se ainda quando a primeira emissora de televisao de Juiz de Fora (e
também a primeira da América Latina) passou a enviar sua producao para exibi¢ao na Tupi do
Rio de Janeiro, estreitando ainda mais os lacos entre juizforanos e cariocas.

Para tanto, fizemos uma revisdo bibliografica sobre meios de comunicacdo e
identidade, além de um resgate do contexto politico, social e cultural das cidades do Rio de
Janeiro e Juiz de Fora, mostrando suas semelhangas. Também resgatamos o historico da TV
no Brasil, especialmente das emissoras Associadas, a qual pertenceu a TV Mariano Procopio.
Sobre a emissora de Juiz de Fora, elaboramos o que consideramos o primeiro histdrico
aprofundado da TV, ja que ndo havia bibliografia sobre o tema e tivemos que nos apoiar em
pesquisas em periodicos e coleta de depoimentos daqueles que foram os pioneiros da televisao
na cidade.

Ao longo do trabalho detectamos que todos os documentos analisados, audiovisuais ou
ndo, ddo conta de que a produgdo televisual da TV Mariano Procopio foi regida inicialmente
pela necessidade de se estabelecer no municipio. Seria mais uma experiéncia e demonstracao
da capacidade tecnoldgica de producdo através do Telefoto Jornal, por exemplo. Quando a
concessao ¢ perdida para a TV Industrial, observa-se o fortalecimento da proposta de se fazer
televisdo na cidade, acentuada pela visibilidade que o veiculo ganhava em meados dos anos
1960. Para lutar com o canal que recebeu a concessao oficial de TV em Juiz de Fora, embora
entregue a um grupo que tinha dificuldades para explora-la, a TV Tupi carioca tornava-se o

veiculo adequado. A partir dai, valendo-se muitas vezes do apoio também das emissoras
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Associadas de Belo Horizonte e das ideias de publicitarios locais atentos a ampliagdo das
verbas publicitarias destinadas a televisdo, surge o noticiario local veiculado inicialmente a
partir do Rio de Janeiro (periodo do qual analisamos a producao a fim de estudar a formacao
da identidade do carioca do brejo), e mais tarde a partir de Belo Horizonte. Quando o
telejornal passa a ser exibido a partir da TV Alterosa de Belo Horizonte, que ndo obtinha nem
visibilidade nem sucesso comercial na cidade, acentuaram-se os programas episodicos, estes
sim, veiculados para todo o estado do Rio de Janeiro e Minas Gerais.

Mas os programas episodicos ndo conseguirdo produzir conteido ou mesmo uma
identidade para a televisdo feita em Juiz de Fora. Permanecem inteiramente subordinados a
empresarios, politicos e comerciantes. A TV Mariano Procopio passaria a ser um meio de
arrecadagdo de dinheiro, disponibilizando espaco na poderosa Tupi (que permanecia lider de
audiéncia na cidade) para que empresarios, comerciantes e politicos dessem vazao as suas
vaidades ou a seus projetos profissionais ou politicos.

Em funcdo da falta de registros, temos dificuldade para mensurar a penetragdo
alcancada pelas experiéncias da televisdo Associada em Juiz de Fora. Mas, pelo ntimero
consistente de patrocinadores presentes em todas as transmissdes, inclusive na producao do
pioneiro Telefoto Jornal, acreditamos que obtinham sucesso, que foi se ampliando no correr
dos anos 1960.

Da producdo audiovisual que analisamos, o clipe de 52” exibido dentro da
programacao do especial d4 uma amostra consistente da imagem que se queria construir para
Juiz de Fora e do projeto identitario levado a cabo pela TV Mariano Procopio: a construgao de
uma cidade a partir da representa¢do de seu dinamismo, pujanga industrial e comercial e ritmo
de vida acelerado. Juiz de Fora vista pelas lentes da TV era uma cidade em que o tempo
passava depressa, afirmando-se a diferenga com a Minas barroca € mais uma vez
aproximando-se da vida moderna e dinamica idealizada sobre o Rio de Janeiro.

Concluimos por tudo isso que os sinais da identidade hibrida do carioca do brejo
permeiam toda a producdo audiovisual da emissora como, por exemplo, informando que o
principal mercado da cerveja produzida em Juiz de Fora era o Rio de Janeiro, para isto
mantendo um intenso e ininterrupto contato com a cidade carioca, ou reproduzindo matrizes
culturais elaboradas na constru¢ao de narrativas sobre o Rio de Janeiro, como verificamos na
transmissdo do carnaval de 1968, ou ainda no show musical apresentado no encerramento do
especial sobre Industria e Comércio.

A representagdo do carnaval feito na cidade, mostrado para Juiz de Fora, Rio de

Janeiro e Belo Horizonte, mais que apresentar o espetaculo para outras localidades, exibia
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para o juizforano quem ele era, ja que a partir destes modelos podia identificar-se. Pois a ideia
que os individuos tém de si mesmos e do mundo ¢ também formada através das
representacdes mididticas de individuos, grupos, instituicdes e acontecimentos que lhe sao
ofertadas (FREIRE FILHO, 2006). Se no carnaval de rua, nos bailes e concursos de fantasia
de Juiz de Fora repetiam-se moldes utilizados para a representacdo do carnaval carioca, o
juizforano, a partir destes eventos, ird fortalecer a sua identidade que, moldada no convivio
com o cosmopolistismo do Rio de Janeiro, através das historias contadas sobre a capital
cultural do pais, corrobora na acentuagdo da diferenga com as demais cidades mineiras — que
moviam-se num ritmo mais lento, cujos sinos das igrejas barrocas organizavam a rotina da
populacgao.

A opgao por abrir o bloco cultural do programa especial sobre industria e comércio
com musicas recém-lancadas de Chico Buarque revela que a cidade estava atenta as ultimas
tendéncias dos festivais de MPB, divulgadores dos artistas que despontavam no cenario
musical, distanciando o municipio do ideério de cidade periférica. Sinaliza também através da
escolha de um artista com “perfil suspeito” (NAPOLITANO, 2004, p.2) para o governo
militar, que a lua-de-mel das Associadas com o regime ja havia acabado.

A direcdo artistica do programa, com isso, da sinais de que também norteava-se com
vistas @ uma audiéncia imaginada como proveniente de uma elite intelectual, pois o artista
ndo era popular, tendo sua obra mais conectada a juventude universitaria do que a massa
jovem da cidade, em sua maioria operaria. Se as cangdes de Buarque estabeleciam o elo com
a juventude de classe média, o outro niimero musical, com cangdes em inglés, também na
moda, interpretadas por jovens, assumem o papel de reforcar a identidade cosmopolita de Juiz
de Fora, idealizada inicialmente a partir da forte presenga de imigrantes de diferentes
nacionalidades ainda no alvorecer do municipio. A auséncia de qualquer manifestacao cultural
originaria naturalmente da cidade da maior relevo ao perfil identitario do juizforano, hibrido e
deslocado geograficamente. A producdo de sentido feita a partir da interpretacdo que os
artistas locais ddo aos sucessos nacionais € internacionais, que estdo no topo das paradas
musicais, traduz o desejo que perpassa toda a programacao: a afirmacao da diferenca e do
carater moderno de Juiz de Fora.

Os entrevistados para compor o programa se resumiam aos patrocinadores do evento
que, na verdade, recebiam um espaco para aparecer na programacao das tevés Tupi, Itacolomi
e Alterosa em troca das verbas que aplicavam, se limitando a reforcar o discurso do

pioneirismo industrial da cidade.
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No Rio de Janeiro, acreditamos que juntamente com outras emissoras, a TV Globo
promoveu o esquecimento da adversaria Tupi, absorvendo os profissionais oriundos do canal,
para quem restou o siléncio; ja em Juiz de Fora, a faléncia do grupo Associado, aliada a forma
improvisada como foram realizadas as experiéncias de transmissdo, corroboraram para o
esquecimento da emissora. Mas destacamos o cardter mnemonico das escolhas feitas pela TV
Mariano Procépio na constru¢do de narrativas sobre a cidade e que agora, quando
descobrimos a sua existéncia ¢ nos debrugamos sobre a histéria da emissora, volta a assumir o
papel de senhora da memoria e do siléncio (BARBOSA in FREIRE FILHO, 2006), através
das representagdes elaboradas pelo canal, que agora produzirdo novas significagdes. Assim,
confirmamos a constru¢do da identidade do carioca do brejo via producdo da TV Mariano

Procépio exibida pela TV Tupi.
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MATERIAL GRAVADO EM AUDIO

CASTRO, Affonso Celso Reis Oliveira. Affonso Celso Reis Oliveira Castro: depoimento
[nov. 2009]. Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 1 fita cassete (60min):
estéreo.

CID, Wilson. Wilson Cid: depoimento [out. 2006]. Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz
de Fora, 2006. 1 fita cassete (60min): estéreo.

DIAS FILHO, Renato. Renato Dias Filho: depoimento [jun. 1980]. Entrevistadores: Arides
Braga, Almir de Oliveira, Robertson Plishke, Celina Braga Dias. Juiz de Fora, 1980. 3 fitas-
cassetes (180min):estéreo.

FREIRE, Olavo Bastos. Olavo Bastos Freire: depoimento [jun. 2001]. Entrevistadores: Nilo
de Araujo Campos e Hilda Rezende Paula. Juiz de Fora, 2001. 1 mini-disk: estéreo.

LARCHER, Roberto Larcher. Roberto Larcher: depoimento [nov. 2009]. Entrevistador:
Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 1 fita cassete (60min): estéreo.

NETTO, José Paulo. José Paulo Netto: depoimento [nov. 2004). Entrevistadora: Christina
Ferraz Musse. Rio de Janeiro: 2004. 2 fitas micro-cassetes (120min): estéreo.

TEIXEIRA, Vicente de Paula. Vicente de Paula Teixeira: depoimento [dez. 2009].
Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 1 fita cassete (60min): estéreo.
MATERIAL GRAVADO EM AUDIO/VIDEO

BRAGA, Carlos Fabiano. Carlos Fabiano Braga: depoimento [jan. 2009]. Entrevistador:
Flavio Lins Rodrigues. Belo Horizonte, 2009. 3 fitas mini-DV (60 min).

COLUCCI, Luiz Antonio Horta. Luiz Antonio Horta Colucci: depoimento [set. 2008].
Entrevistadora: Christina Ferraz Musse. Juiz de Fora, 2008. 1 fita mini-DV (60min).

COURYI, Jorge Constantino. Jorge Constantino Couri: depoimento [jan. 2009]. Entrevistador:
Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 1 fita mini-DV (60min).

CID, Wilson. Wilson Cid: depoimento [set. 2008]. Entrevistadora: Christina Ferraz Musse.
Juiz de Fora, 2008. 1 fita mini-DV (60min).

FURTADO, Rubens. Rubens Furtado: depoimento [jan. 2009]. Entrevistador: Flavio Lins
Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 2 fitas mini-DV (120min).

KNEIP, Maria Tereza. Maria Tereza Kneip: depoimento [jan. 2009]. Entrevistador: Flavio
Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 2 fitas mini-DV (120min).

MORAIS, Mario Manzolilo. Mdrio Manzolilo de Morais: depoimento [jan. 2010].
Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 2 fitas mini-DV (120min).
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PURRI NETO, Victor. Victor Purri Neto: depoimento [jan. 2009]. Entrevistador: Flavio Lins
Rodrigues. Belo Horizonte, 2009. 3 fitas mini-DV (60 min).

RODRIGUES, Aurea Gabriela Lins. Aurea Gabriela Lins Rodrigues: depoimento [jan. 2009].
Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2009. 1 fita mini-DV (60min).

TAVARES, Geraldo Magela. Geraldo Magela Tavares: depoimento [dez. 2008].
Entrevistador: Flavio Lins Rodrigues. Juiz de Fora, 2008. 2 fitas mini-DV (120min).
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ANEXO 3 - Diario Mercantil, 11 de maio de 1958, p. 5.
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ANEXO 5 - Diério Mercantil, 12 de janeiro de 1960, p. 8.
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ANEXO 6 - Diario Mercantil, 20 de janeiro de 1960, p. 8.
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ANEXO 7 - Estado de Minas, 12 de abril de 1960, p.2.




ANEXO 8 - Estado de Minas, 17 de abril de 1960, p.7
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ANEXO 10 - Diario Mercantil, 10 de maio de 1960, p.8.
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ANEXO 11 - Diario Mercantil, 20 de agosto de 1961, p. 3.
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ANEXO 12 - Diario Mercantil, 16 de setembro de 1961, p. 3.
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ANEXO 13 - Diario da Tarde, 4 de outubro de 1961, p.3.
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ANEXO 14 - Diario da Tarde, 5 de outubro de 1961, p.6.
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ANEXO 17 - Diario Mercantil, 10 de outubro de 1961, 1? pagina.




178

ANEXO 18 - Diario Mercantil, 12 de outubro de 1961, p.4.




179

ANEXO 19 - Didrio Mercantil, 12 de outubro de 1961, p.4.
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ANEXO 20 - Diario Mercantil, 14 de outubro de 1961, p.3
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ANEXO 22 - Didrio Mercantil, 21 de outubro de 1961, p.5.
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ANEXO 23 - Diério Mercantil, 28 de novembro de 1961, p.3.
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ANEXO 25 - Diario da Tarde, 9 de novembro de 1964, p. 3.
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ANEXO 27 - Diario Mercantil, 27 de setembro de 1966, p. 5.




188

ANEXO 28 - Diario Mercantil, 2 de outubro de 1966, 1? pagina.




ANEXO 29 - Diario Mercantil, 21 de outubro de 1966, p.3.

189

a
emissora
da :
Familia ..

CORTESI:‘:‘

g Wbs
moveis
e TR

.



190

ANEXO 30 - Diario Mercantil, 5 de fevereiro de 1967, p. 3.
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ANEXO 31 - Diério Mercantil, 23 de abril de 1967, p.5.
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ANEXO 32 - Diario Mercantil, 1° de maio de 1967, p. 8.
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ANEXO 33 - Diario Mercantil, 28 de maio de 1967, p.2.
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ANEXO 35 - Didrio Mercantil, 1° de novembro de 1967, p.3.
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ANEXO 37 - Didrio Mercantil, 20 de dezembro de 1967, p. 8.




198
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ANEXO 39 - TV Tupi — TV Alterosa: show na cobertura do carnaval. Carnaval 68. Didrio
Mercantil, 31 de margo de 1968, p.7.




