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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo analisar as narrativas visuais, vinculadas a memoria
da industria grafica regional, tomando-se como investigacdo o estudo da implantacdo da
primeira casa litografica comercial do Estado de Minas Gerais, a Litografia a vapor Pietro
Biancovilli. A fonte principal da pesquisa é o Album 6 de litografias pertencente ao acervo do
Arquivo Historico da Fundagdo Museu Mariano Procdpio, que contem 130 exemplares de
impressos comerciais pertencentes a essa litografia. Buscou-se, também, a analise em fontes
documentais encontradas no Setor de Memoria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes, no
Arquivo Historico de Juiz de Fora e no Arquivo Publico Mineiro, onde foram examinados
periodicos e documentos relativos a chegada e a producdo do litografo italiano Pietro Angelo
Biancovilli. O recorte temporal se inicia em 1888, quando o emigrante chega ao Brasil, e
termina no ano de 1914, quando se encerram suas atividades comerciais. Consoante com as
proposicdes da Historia Cultural, esta pesquisa concebe o exame das praticas e representagdes
imagéticas, forjadas no ambito da cidade de Juiz de Fora em fins do século XIX e décadas

iniciais do século XX.

Palavras-chave: Historia Cultural, narrativas imagéticas, linguagem visual, litografia e

rotulos.



ABSTRACT

This research has the purpose to analize the visual accounts linked to the memory of
local graphic industry, studying the settling of the first commercial lithography house in the
State of Minas Gerais, the steam litography Pietro Biancovilli. The main source of the
research is the “Album 6” of lithographies belonging to the collection of the Historical
Archive of the Mariano Procopio Museum Foundation, with 130 pieces of commercial prints
belonging to this lithography. It has been analized documental sources found in the Memory
Department of the Municipal Library Murilo Mendes, in the Historical Archive of Juiz de
Fora and in the Public Archive of Minas, where it has been examined periodicals and
documents related to the arrival and production of the italian lithographer Pietro Angelo
Biancovilli. The time researched begins in 1888, when the foreigner arrives to Brazil, and it
ends in the year of 1914, when he closes his commercial activities. Regarding to the
propositions of Cultural History, this research conveives the examination of practices and
representations of images, forged in the Juiz de Fora life in the end of 19th Century and in the

first decades of the 20th Century.

Keywords: Cultural History, imagistic narratives, visual language, and lithographic labels.
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1. INTRODUCAO

SAXA LOQUUNTUR
[As pedras falardo]’

O emblema apresentado acima — que foi escolhido pela revista oficial dos litografos,
impressores tipograficos e de offset como seu simbolo no ano de 1879 em Viena — possui um
enunciado bastante revelador e, ao mesmo tempo, permite entrever o entendimento da
industria litografica em fins dos oitocentos. Ao nos determos na sua configuragao,
observamos, por meio de sua simbologia, a atuacdo da litografia a época, quer dizer, imagem
e texto impressos ao mesmo tempo e oriundos de um unico veiculo, a pedra. O emblema,
encontrado em um exemplar de impresso da Litografia de Pietro Biancovilli, ¢ composto por
um "heraldo"* que encabega a composicio e nos apresenta dois escudos: o da esquerda com
as ferramentas relativas ao desenho e a escrita, e o da direita, o rolo, a almofada de entintar e a
pedra. A frase "saxa looquuntur" aparece grafada, alinhada a forma do listel ondulado, que

finaliza o conjunto.

Fig. 1. O exemplar da Litografia P. Biancovilli onde aparece o emblema
dos litégrafos, impressores tipograficos e de offset.

" Disponivel em < http://almanaque.blog.br/2003/05/um-por-todos-todos-por-um/> Acesso em: 18 set. 2011.
2 Aquele que, por meio de pregdo, tornava publica uma noticia; arauto, pregoeiro. Cf. HOUAISS, Antonio. Dicionario
eletronico Houaiss da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.
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Ao tomar como referéncia a maxima SAXA LOQUUNTUR (as pedras falardo),
concebemos a interpretacdo que neste trabalho de pesquisa as pedras podem falar, as pedras
falaram ou mesmo, em nossa analise, as pedras falardo. Nosso objetivo foi escutar os
enunciados das pedras litograficas da Litografia a vapor de Pietro Biancovilli, tendo em vista
a memoria grafica de Juiz de Fora. Assim, a representacdo imagética, forjada no ambito da
produgdo industrial da casa litografica de Pietro Angelo BiancovilliS, situada em Juiz de Fora,
no periodo de 1888-1914 constitui o tema central de nossa pesquisa, tendo como fonte
principal os arquivos pertencentes a Fundagdo Museu Mariano Procopio de Juiz de Fora.

Para tanto, buscamos ainda, uma bibliografia inerente a industrializacdo em Juiz de
Fora no final do século XIX e inicio do século XX, de autoria de Maraliz de Castro Vieira
Christo (2000; 1994), Domingos Giroletti (1980), Anderson Pires (2009) e, sobre a produgao
de efémeros4, encontramos os trabalhos de Edna Cunha Lima, Livia Lazaro Rezende, Rafael
Cardoso, entre outros, que puderam nos situar no cenario da produgdo nacional.

As fontes documentais além dos arquivos da Fundagdo Museu Mariano Procopio
(MAPRO), foram colhidas no Setor de Memoria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes
(SMBMMM), no Arquivo Histérico de Juiz de Fora, no Arquivo Publico Mineiro ¢ no
Arquivo Historico da Universidade Federal de Juiz de Fora.

Nos arquivos da Fundagdo Museu Mariano Procépio, encontramos em sua mapoteca o
Album 6, com 130 efémeros da Litografia Biancovilli. Com variados tipos de impressos
comerciais que vao de roétulos para bebidas a bilhetes de loteria, esses efémeros nos
apresentaram um panorama da tecnologia grafica de sua oficina, como também o do ambiente
comercial e cultural de Juiz de Fora.

Ja no Setor de Memoria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes (SMBMMM) os
registros das atividades de Pietro Biancovilli estdo impressos nos jornais da época: no jornal
O Pharol , Jornal Juiz de Fora, Jornal do Commercio, O Lynce, O Dia e em arquivos mais
recentes, da década de 1960 e 1970, na revista O Lince. Nos jornais consultados, 17
exemplares ao todo, que datam do periodo de 1890 a 1921 encontramos ilustragdes, anincios,

citagdes de seu nome em varios artigos.

? Cidaddo italiano, formado em caligrafia na Austria e aprendiz de litografia, foi o pioneiro da litografia comercial em Minas
Gerais: em 1889 iniciou, em Juiz de Fora, suas atividades comerciais comprando trés prelos litograficos encontrados nos fundos
do jornal O Pharol.

* A palavra “efémero” ¢ usada para nomear os impressos produzidos com a intengiio de descarte e com vida Wtil curta,
podendo ser jornais e revistas, os livros ndo entram nessa categoria. Materiais ligados a vida cotidiana como cartazes,
folhetos,prospectos, programas, anuncios e bilhetes, cartdes de visita, selos e ex-libris, notas e apolices, diplomas e
certificados, rotulos, embalagens, cardapios (HEYNEMANN,2009, p.11).
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Nas ilustragdes desses periddicos figuram vultos da politica nacional da época, como o
Presidente Campos Salles, Tiradentes, Floriano Peixoto e também personagens do cotidiano
local: Luiz Detsi, tnico personagem local encontrado, foi um dos fundadores da Academia de
Comércio de Juiz de Fora. Figuram, entre as ilustracdes de acontecimentos histéricos
nacionais e internacionais, as reprodugdes inspiradas em quadros como A queda da Bastilha
de Jean-Pierre Louis Laurent Houel e O grito do Ipyranga de Pedro Américo.

Ha dois anuncios oferecendo os servicos do Estabelecimento Litografico a vapor de Pietro
Biancovilli, o primeiro, de setembro de 1909 e o outro do mesmo més do ano de 1911. Utilizando a
mesma matriz da imagem ha uma alteragdo na composicao tipografica do texto, ambos listam os
servicos prestados pela litografia. Em antincio do ano de 1902 ¢ oferecido o manual de Caligrafia
Escolar de sua autoria, aqui ndo aparece o nome do Estabelecimento Litografico, somente o nome
P. Biancovilli. Sendo que outro antincio, em forma de prosa que oferece os servigos da modista M.
Stefani, Biancovilli assina seu nome sucedendo a palavra zincografia.

O nome de Biancovilli ¢ citado também em artigos veiculados pelo menos em trés
periddicos: em convocacdo da comunidade italiana para uma festa de confraternizagdo, em
artigo de agradecimento aos presentes (uma folhinha do final do século e uma caixa com seis
vistas de Juiz de Fora) oferecidos pelo grafico aquele jornal. Seu falecimento ¢ registrado
pela imprensa local no jornal O Dia do dia 3 de fevereiro de 1921 e o jornal O Lynce, de 12
de fevereiro de 1921. Os arquivos coletados no SMBMMM constituem indicios da vida social
de Biancovilli, sua atuagdo comercial, pedagogica e como ilustrador. Além de grafico atuante
em sua comunidade, ele foi um produtivo participante do cotidiano da cidade.

No site do Arquivo Publico Mineiro buscamos a confirmacdo sobre a data de sua
entrada no Alojamento Provincial de Imigrantes (31/10/1888). Segundo esse registro,
Biancovilli chegou a hospedaria com esposa e trés filhas, vindo da Itilia e seu destino
definitivo seria a cidade de Rio Novo. Nao ha observagao acerca de volumes trazidos ou de
outros bens.

As fontes levantadas no Arquivo Historico de Juiz de Fora nos mostrou o registro da
Litografia de P. Biancovilli como unica no ramo, até o ano de 1905, na cidade de Juiz de
Fora. No Arquivo Histérico da Universidade Federal de Juiz de Fora encontramos o
inventario aberto por sua viuva, Luigia Biancovilli, que nos serviu como fonte acerca de seu
patrimoénio, bens e herdeiros.

Na Fundagdo Biblioteca Nacional, encontramos também dados sobre as atividades
comerciais de Pietro Biancovilli, através dos arquivos digitais da Hemeroteca Nacional

Brasileira. Outras fontes foram cedidas por colecionadores particulares, como o Unico

15



"santinho™ do padroeiro da cidade de Juiz de Fora, Santo Antonio, e o encarte da Revista
Evolugdo, do ano de 1909, pertencentes ao historiador Vanderlei Tomas.

Os arquivos da Litografia Unido Industrial, fundada em Juiz de Fora no ano de 1918,
foram cedidos pela familia de Normaldo Gherheim (13/06/1921-06/01/1992), filho de
imigrantes alemdes e¢ funciondrio da litografia a partir da década de 1930. Trata-se de um
conjunto de 4 catdlogos com rdtulos que abrangem o periodo de 1930 a 1950, onde
percebemos a continuidade de uso e a perpetuagdo de alguns icones e modelos da industria
local.

Outros rotulos foram buscados em sifes especializados para efeito de analise
comparativa da linguagem recorrente ao recorte temporal.

Em relagdo aos aportes tedrico-metodoldgicos, empregaram-se as abordagens da
Historia Cultural, especialmente o pensamento de Roger Chartier vinculado ao estudo das
praticas e representacdes. Para o historiador frances, as representagdes podem ser pensadas
como “(...) esquemas intelectuais, que criam as figuras gragas as quais o presente pode
adquirir sentido, o outro tornar-se inteligivel e o espaco ser decifrado” (CHARTIER, 1990,
p.17). Desse modo, concebe-se a ideia de que o deciframento das representagdes visuais, € 0
contexto em que foram produzidas, possibilitam um leque interpretativo do mundo social no
fim do século XIX e inicio do XX. Além disso, ressalta-se as importantes contribuicdes da
Micro-Historia, na medida em que propde ao historiador uma redu¢do da escala de
observacgdo, permitindo-lhe vislumbrar aspectos mais especificos do mundo social, de uma
dada dimensao da realidade e, por exemplo, da trajetoria de um determinado ator social. Sob
esta perspectiva, entendemos que a elei¢io do Album 6 para o entendimento, anélise e
contextualizagdo historica da industria litografica, coaduna-se com a metafora do microscopio
proposta pelo micro-historiadores italianos, ou seja, “compreender o oceano inteiro a partir de
uma gota d’agua”. Assim, através do detalhado exame dos rotulos e de seus aspectos bastante
especificos, procura-se dar atengdo ao particular, aos indicios reveladores capazes, portanto,
de configurar elementos de andlise de uma dada configuracdo histoérica, de uma realidade
social, no nosso caso de andlise da litografia Biancovilli. Neste sentido, ressaltam-se as
referéncias tomadas de empréstimo na obra Jogos de Escalas — A experiéncia da microanalise
do historiador Giovanni Levi. Como propde Levi, do ponto de vista metodologico esta
pesquisa busca um estudo intensivo do material documental, de modo a mergulhar nos

detalhes e elementos composicionais na medida em que os mesmo sdo reveladores de uma

> Pequena imagem de santo, a cores ou ndo e impressa por qualquer procedimento tipo, lito ou calcografico, que
se costuma distribuir como lembranga em certas cerimonia religiosas. (PORTA, 1958, p 372)
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configurag¢do histérica mais ampla. Ademais, importantes contribui¢des do historiador Eric
Hobsbawm através sua obra, 4 inven¢do das tradigoes, foram levadas em consideragao
para nossa reflexdo o repertério simboélico encontrado em nosso estudo.

um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacita ou
abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbolica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento através da repetigdo, o
que implica, automaticamente; uma continuidade em relagdo ao passado.
Alias, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um
passado histérico apropriado. (1984, p.9)

A observagdo dos sinais impressos nos artefatos graficos pertencentes a Litografia de
Pietro Biancovilli nos remete a reflexdo acerca dessas praticas, que podem ser construidas e
formalmente institucionalizadas ou que surgem de maneira rapida e se estabelecem. E, ainda,
nos leva a entender o desejo da criacdo de identidades, em uma sociedade onde o liberalismo
econdmico produz mercadorias, que necessitam de uma legitimagdo para serem aceitas e
consumidos, e que encontram nesses rotulos um dos veiculos mediadores para a formacao de
habitos de consumos. A introdugao de produtos de origem estrangeira, como a cerveja, torna-
se um simbolo de status, ao empregar referéncias de repertério imagético trazidos de fora.

No que tange aos teodricos mais especificos do campo do design, de fundamental
importancia foram os aportes de Michael Twyman, sobretudo no texto “A Scheam for the
Study of Graphic Language” (1979), cuja proposta feita possibilitou a analise dos rétulos,
através de seus aspectos composicionais, especialmente no que se refere aos aspectos da
linguagem grafica, que se encontram nos modos de simbolizacdo e nos métodos de
configuragdo inscritas nessas mensagens.

Igualmente importante ¢ a contribuigdo teorica do texto O Mundo dos Bens: para uma
antropologia do consumo, autoria de Mary Douglas e Baron Isherwood. Conforme destaca
Mary Douglas, “os bens sdo neutros, seus usos sao sociais; podem ser usados como cercas ou
como pontes”. Essa assertiva ¢ bastante instigante na medida em que podemos refletir e
problematizar a fungdo dos rotulos em seus multiplos aspectos, que podem expressar
categorias e principios, cultivar ideias, fixar e sustentar estilos de vida, enfrentar mudancas ou
criar permanéncias. Entendendo o consumo como um sistema de significagdo, onde os bens
sdo necessarios para estabilizar as categorias sociais agindo como um cddigo.Podem ser
cercas, quando esse codigo agrega e articula valores simbdlicos especificos a certas
mercadorias, como também, podem ser pontes, quando esses sinais se tornam fator inclusivo

de identidades e relagdes sociais que sao elaboradas através dele.
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Esta dissertacdo esta estruturada em trés capitulos. O primeiro capitulo, aborda a
contextualizagdo histérica que proporcionou a implantacdo, por meio de um estrangeiro, do
primeiro estabelecimento litografico no Estado de Minas Gerais, no ano de 1888. Enfoca,
ainda, a litografia como técnica de producdo grafica, e como ferramenta necessaria ao
processo de industrializagdo das cidades.

No segundo capitulo, tratou-se de analisar o Album 6, pertencente ao Arquivo
Historico da Fundagao Museu Mariano Procépio, onde compomos um panorama da atividade
comercial da Litografia P. Biancovilli, sua tecnologia e abrangéncia na regido. A partir de
classificagdo por tipologia dos produtos e tabela comparativa de dados, como procedéncia,
fabricante, tamanho, registro de marca, chegamos as informagdes pretendidas: o perfil da
clientela, como se apresentava a Litografia P. Biancovilli nesses rétulos e o repertorio
tematico das classes de produtos, o que nos deu suporte para percebermos a linguagem visual
inscrita nesses artefatos.

No terceiro capitulo, procuramos fazer a analise grafica dos rétulos do Al/bum 6 por
meio da composicao visual dos elementos verbais, pictoricos e esquemadticos. Para tanto,
selecionamos rétulos de trés industrias implantadas em Juiz de Fora no final do século XIX —
a Cervejaria Kremmer, a Cervejaria José Weiss e a Cervejaria Dois Ledes. Para este estudo,
buscamos impressos similares de outras litografias contemporaneas a Litografia P.
Biancovilli, identificando comparativamente a linguagem grafica comercial emergente, parte
da estética do progresso e da urbanizacao no periodo entre o final do século XIX ao inicio do
século XX.

Assim, pretendeu-se, antes de tudo, preservar a memoria da cidade, como também
identificar e analisar as relagdes historicas, sociais e culturais relativas a fundacdo da
Litografia Biancovilli em 1888, até a morte de seu fundador em 1921, contribuindo, com um

pequeno capitulo para a construgdo da histéria da industria grafica da cidade de Juiz de Fora.
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2. AIMAGEM DA INDUSTRIALIZACAO

A litografia foi introduzida no Brasil no inicio do século XIX e foi veiculo de registro
da transformagdes econdmicas e culturais vividas pelo pais. Através dessa técnica foram
impressas nossas paisagens, mapas geograficos, jornais ilustrados. A litografia, desempenhou
importante papel na nascente Industria Brasileira, como suporte para distingdo e o
estabelecimento de algumas marcas no crescente mercado interno. Nesse periodo, casas
litograficas foram introduzidas também, além dos grandes centros, em cidades brasileiras
onde acontecia o processo de industrializagdo, para suprir a demanda de criagdo e impressao
de rotulos, embalagens, antincios, cartazes e outras pecgas graficas. A historia da litografia no
pais nos aponta, em sua implantacdo, a contribuicdo de estrangeiros, que, como Pietro
Biancovilli em Juiz de Fora, estabeleceram suas oficinas litograficas em varios estados, como
Pernambuco (Recife), Rio de Janeiro (Rio de Janeiro) no Parana (Curitiba), entre outros.

A técnica litografica, junto a outros processos utilizados pela impressdo grafica, foi
trazida por Pietro Biancovilli para Juiz de Fora no final do século XIX, tornando-se pioneira
no estado de Minas. Serviu tanto a industria grafica, ilustrando jornais e revistas, quanto as
industrias emergentes, imprimindo rotulos e embalagens. Prestou ainda, servigos publicos,
como a impressao e difusdo de cartilhas, mapas e tratados, assim como atendeu ao setor de
servigos decorrentes da urbaniza¢do, marcando dessa forma a histéria da industria grafica da

cidade e regiao.

2.1. Breve historia da litografia

A litografia foi a pioneira tecnologia de impressdo a permitir que um artista
trabalhasse usando técnicas convencionais e criasse impressdes que pudessem
competir com a pintura tradicional em termos de detalhes e variagdes de cores. Com
ela, a técnica de reproduzir atingia uma etapa essencialmente nova. E, por ser um
procedimento mais preciso que a xilogravura, ¢ a reprodugdo em cobre, “permitiu as
artes graficas pela primeira vez colocar no mercado suas produgdes em massa e
também sob forma de novas criagdes. Adquirindo, desta forma, os meios de ilustrar
a vida Cotidiana” (BENJAMIN, 1944, p.166-167)

O processo litografico foi desenvolvido por Alois Senefelder no final do século XVIII.
Foi descrito e difundido por meio de um tratado de sua autoria, intitulado 4 complete course

of litography, publicado em 1819. A técnica consiste no desenho direto sobre pedra lisa e
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aplainada, utilizando lapis gorduroso; o que atraiu artistas e graficos para a as possibilidades

criativas da técnica, como assinala Edna Cunha Lima

A facilidade com que os artistas nela se expressavam foi a causa inicial do
sucesso da técnica no meio artistico. Os lapis litograficos permitem desenhos
com 4reas texturadas e um trago espontineo, tornando-se os preferidos dos
ilustradores e caricaturistas, que trabalhavam nos jornais satiricos. O
resultado € rico em cinzas e meios-tons, devido a porosidade natural da
pedra que funciona como uma reticula. A litografia foi o primeiro processo
de impressdo a realmente facilitar a impressdo de meios tons em nivel
industrial. O material gorduroso usado para a fabricacdo dos lapis podia ser
diluido e aplicado como se fosse nanquim, simulando as qualidades graficas
do bico de pena, ou ainda mais diluido, das aguadas. De acordo com a
tradigdo da gravura interpretativa, era possivel a um artista remeter para uma
casa litografica um original a lapis, nanquim ou qualquer outro material de
desenho e vé-lo traduzido na pedra por um especialista, o gravador. (LIMA,
E., 2000, [p.])

A superficie gordurosa da pedra permite que a tinta do lapis penetre e se fixe; apos
etapas e tratamentos, a pedra fica pronta para a aplicagdo com um rolo da tinta litografica, que
também ¢ gordurosa. A tinta adere as areas desenhadas, enquanto ¢ repelida nas areas que

foram molhadas. Sobre a pedra é colocada a folha de papel umedecido e prensada sobre a

matriz. O processo se baseia na repulsdo entre o 6leo do lapis e da tinta, e a 4gua.

e UL L ITRHIPF ARSI

Fig. 2. O papel molhado ¢ prensado junto a pedra calcaria imprimindo espelhado o desenho feito na pedra.

Ao contrario das outras técnicas da gravura, a litografia ¢ planografica, ou seja, o
desenho ¢ feito através da gordura aplicada sobre a superficie da matriz, e ndo através de
fendas e sulcos na matriz, como na xilogravura e na gravura em metal.

A técnica ocasionou a circulagdo de imagens em grandes quantidades, fato que

encontrava limitagdes em processos de impressdo como xilogravura e a gravura em metal,
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onde os procedimentos eram mais trabalhosos e onde as matrizes de madeira e cobre
ocasionavam limitagdes no numero de impressoes. O desenho podia ser feito direto sobre a
matriz, o que agilizava para o artista a execu¢ao e finalizagdo de uma imagem.
Normalmente, em outras técnicas de gravura, o desenho teria que passar pela etapa de
gravacdo, ou seja, entalhado ou esculpido com auxilio de instrumentos cortantes, como
coifas e buris. Geralmente a tarefa era executada por um profissional especializado. A
aplicagdo direta dessa etapa reduziu o tempo de realizacdo do trabalho, entretanto, nao
significa que a litografia seja uma técnica de execugao simples.
Ao contrario do que as vezes diz o senso-comum, a técnica litografica ndo
¢ tdo mais simples do que as outras técnicas de gravura, se facilita a
realizacdo do desenho e permite mais desenvoltura, por outro lado, a
litografia demanda conhecimento e experiéncia no preparo das pedras, das
tintas, dos banhos quimicos para sensibilizar a superficie da pedra e
limpa-la apds a impressdo, da colocacdo do papel para o registro dos
desenhos, etc. (REZENDE, 2003, p.62).

A pedra litografica ¢ uma matriz que apresenta mais resisténcia nas grandes
tiragens, 0 que proporciona tiragens em numeros até entao nao alcangados pelos processos
da gravura em metal ¢ em madeira, entretanto, a prensa litografica manual requer muita
forca e habilidade do impressor.

A litografia permitiu também uma interagdo entre texto e imagem, que podiam ser
compostos em uma mesma matriz com letras desenhadas livre e diretamente na pedra, sem as
restri¢des da impressao tipografica, o que permitia aos desenhistas inventar qualquer letra que
satisfizesse sua imaginacao (MEGGS,2009, p.201). As linhas das letras se tornavam elasticas
correndo em arcos, em angulos e at¢é mesmo se sobrepondo as imagens. Motivos florais,
faixas, arabescos curvilineos, ilustracoes integradas a ornamentos, uma série de novas
imagens podiam ser criadas e realizadas em poucos minutos, dependendo da inventividade e
destreza do desenhista (REZENDE, 2003, p.63).

A reproducdo de imagens coloridas foi um processo experimentado e aperfeigoado por
muitos impressores €, em 1836, o impressor francés Godefroy Engelmann, desenvolveu o

processo chamado de cromolitografia, em que as cores sdo separadas em pedras diferentes e

sobrepostas na impressdo. Edna Cunha Lima nos sinaliza sobre a evolucao desse processo

A principio, as cores eram aplicadas em areas solidas lado a lado. Pelo fim
do século, um método de pontilhamento da imagem permitiu a aplicagdo de
cores de forma mais sutil, com gradientes delicados, resultado de impressoes
feitas com numerosas pedras, verdadeira selecdo de cores manual
conseguida com apuro por técnicos altamente especializados, os cromistas.
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Inicialmente a litografia era usada para a impressdo de originais em preto e
branco. A partir de 1836, gracas as experiéncias do litdgrafo francés
Godefroi Engelmann e de seu filho Jean, sdo feitas impressodes a cores, com
varias pedras, cada uma para uma cor, em um processo que foi batizado de
cromolitografia e as gravuras resultantes, de cromos (LIMA, E.2000, [p]).

A evolucdo da técnica da cromolitografia deu origem ao processo de impressao
chamado offset, onde as pesadas matrizes de pedra sdo substituidas por materiais mais
manejaveis e baratos. Na impressdo offset, a imagem ¢é gravada em uma folha de metal
flexivel, geralmente zinco ou aluminio e transferida para o papel por intermédio de um

cilindro de borracha (PORTA, 1958, P.293) como nos mostra a figura abaixo:

3. Esquema do processo offset: 1. cilindro da chapa; 2. cilindro da borracha; 3. cilindro de pressdo; 4. rolos de
tintagem; 5. rolos molhadores; 6. papel.

O termo offset vem da expressao offset litografhy, que traduzido literalmente que dizer
litografia fora do lugar, fazendo referéncia a impressao indireta, ja que na litografia
tradicional era direta, com o papel tendo contato direto com a matriz. No Brasil, segundo a
Associacdo Brasileira da Industria Grafica, a impressdo offset s6 foi realizada a partir da

década de 1920°.

2.2.1. A litografia no Brasil

O processo litografico que rapidamente ficou conhecido na Europa e na América do

Norte, chegou ao Brasil quase ao mesmo tempo, nos meados do primeiro quartel do século

® Disponivel em: <http://abigraf.org.br/index.php/br/a-abigraf-mainmenu-26/histo-mainmenu-30> Acesso em: 29 maio 2012
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XIX. Costa Ferreira em seu livro Imagem e letra descreve a trajetoria da implantacdo da
litografia no Brasil e a pontua em trés momentos distintos:
Um amadoristico e efémero com atividade quase secreta e de que ndo se conhece
nenhum produto, a ndo ser de ouvir dizer; outro, profissional e com duracdo de
alguns anos e pouco distinto pertencente a um artista, com algumas estampas

conhecidas; e finalmente o terceiro, oficial e de vida longa [...] cujos trabalhos
tiveram ampla divulgacdo. ( 1994, p. 313)

O autor ao mencionar um artista teria se referindo ao francés Julien Arnaud Palliere
(1783-1862), fixado no Brasil a partir de 1817, antes mesmo de ser publicado o livro 4
complete course of litography de Alois Senefelder. Palliere foi professor de desenho na corte
e da Academia Real Militar, a partir de 1822 ministrou aulas em sua propria academia, a
Academia de Desenho Civil e Militar (REZENDE, 2003, p.76). Realizou trabalhos de
gravuras em talho-doce, como retratos, condecoracdes, costumes, figurinos militares, etc.
Ferreira nos conta que a descoberta de sete provas litograficas, provavelmente executadas na
oficina do Arquivo Militar, anteriores a sua abertura oficial, adquiridas por um colecionador
em Bordeus, no ano de 1826, estavam reunidas em um album, indicava que seriam portanto as
primeiras a serem executadas no Brasil. Sdo elas: uma vista da cidade (1818), um frontispicio
com motivo religioso (Sdo Sebastido, 1819), uma medalha com a efigie de D. Pedro (1822),
dois retratos de D. Pedro I (ja imperador), uma gravura do uniforme da guarda de honra do
imperador (1825) e uma alegoria finebre para D. Jodo VI (1826).

Edna Cunha Lima, em sua dissertacdo de mestrado intitulada Cinco décadas de
litografia comercial no Recife: Por uma historia das marcas de cigarros registradas em
Pernambuco, 1875-1924, chama a atencdo, ainda nesses preambulos da litografia no Brasil,
para o trabalho de outro francés, Hercule Florence (1786-1879), pioneiro da fotografia que
teria feito litografias no pais. A autora aponta, também, como precedente a existéncia da
litografia oficial do Arquivo Militar, a vinda de uma prensa portatil para o Imperador Dom
Pedro II. Tal objeto seria um presente enviado em 1824 pelo Encarregado dos Negocios do
Brasil, Domingos Borges de Barros, futuro Bardo de Pedra Branca, e incluia uma prensa
litografica portatil, pedra, papel e um exemplar do Manuel de litographie, possivelmente obra
de Engelmann. E curioso perceber outro item enviado junto ao material litografico: a matriz
em pedra e alguns impressos da alegoria da independéncia, D. Pedro I libertando o Brasil das
garras do despotismo, estampa litografada na oficina de Lasteyrie, em Paris, onde um
elemento indigena, sob forma de alegoria representando a nagao brasileira estd amparada pelo

monarca.
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Como processo grafico inovador, a litografia chama a atengdo da elite brasileira e de seus
governantes. Nesta mesma época, Borges de Barros ¢ incumbido de contratar, na Franga, um mestre
em litografia, assim como uma oficina completa, para responder a demanda cartografica do Arquivo
Militar, e, assim, a técnica ¢ introduzida no Brasil pelos meios oficiais.

A contratagdo do litografo Johan Jacob Steinmann seguiu rigidos critérios de selegdo,
onde primava o conhecimento de todas as manobras e operacdes da litografia. Esta
dificuldade foi relatada pelo encarregado do Bardo de Pena Branca, Domingos Antonio
Siqueira, pintor e litografo portugués: [...] achei no dito Steinmann os conhecimentos que
convém, sabendo igualmente escrever e desenhar paisagem em litografia e conhece o segredo
mais particulares das tintas litogrdficas [...](FERREIRA, 1994, p 330). Steinmann chega ao
Brasil, ap6s os tramites burocraticos de sua contratagdo em outubro daquele mesmo ano,
trazendo consigo materiais € maquinas necessarias a um estabelecimento litografico: uma
prensa grande, uma prensa portatil, uma caixa com 76 folhas de zinco, dois caixilhos de furo,
quatro rolos, trés peneiras, duas pedras de marmore, papel, tinta, agua forte, etc.

Em relagdo a producdo litografica, no Arquivo Militar eram impressos, além de
mapas, trabalhos de cunho militar e publico, como imagens para cartilhas educativas e
tratados militares, prémios da Academia, figurinos militares. Também foi criado, dentro da
instituicdo, uma Escola de Litografia para habilitar brasileiros a pratica e ao exercicio da
litografia. Steinmann, realiza, também ao longo de seu contrato, trabalhos sob encomenda,
pois fora autorizado a trabalhar, além de seu horario no Arquivo Militar, numa oficina em sua
propria casa. Conforme se verifica em antincios de jornais de 1828, ou seja, um ano antes do
término do contrato, Steinmann oferecia seus servigos (litografo, livreiro, estampeiro e
fabricante de sabdo) em seu endere¢o domiciliar. Apos o término do contrato, ainda
permanece no Brasil até o ano de 1833, quando vai para a Europa onde publica por trés anos
consecutivos (1835, 1836 e 1839) edigdes do album Souvenyr do Rio de Janeiro, contendo
doze estampas em agua.

A litografia viria atender a demanda comercial decorrente da industrializagdo e da
urbaniza¢do das cidades brasileiras, e, nesse contexto, percebe-se a implantacdo de oficinas
particulares, geralmente guiadas por estrangeiros, para a producao de efémeros. A partir do
final da década de 1820, casas litograficas comegam a se estabelecer na cidade do Rio de
Janeiro e em outros centros urbanos, como Recife, que, na década de 1830, foi a primeira

cidade provinciana a ter uma oficina litogréfica.
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Em Minas Gerais, a primeira casa litografica foi instalada na cidade de Juiz de Fora,
no ano de 1888, sob a responsabilidade do italiano Pietro Angelo Biancovilli, litografo e

professor de caligrafia, que se tornou o pioneiro dessa técnica no estado.

2.2. Juiz de Fora no contexto da chegada de Biancovilli

Na segunda metade do século XIX, o desenvolvimento do sistema rodovidrio e
ferroviario favorece o desenvolvimento da lavoura de café, solucionando assim o grave
problema dos transportes e vias de comunicagdo que impedia o crescimento econémico de
Minas (PIRES, 2009, p. 72). A Zona da Mata era servida pela Rodovia Unido e Industria e
por duas importantes ferrovias, a Estrada de Ferro D. Pedro II e a Estrada de Ferro
Leopoldina. O aperfeicoamento e expansdo do sistema de transportes sdo refletidos no
desenvolvimento e consequente processo de urbanizagdo e industrializacdo do municipio,

como salienta Domingos Giroletti:

A expansdao de sistema vidrio moderno estimulard positivamente o
desenvolvimento da lavoura cafeeira em Minas Gerais. [...] As razdes da
maior concentracao de capital devem ser buscadas na abertura da Rodovia
Unido e Industria, visto que introduziu uma nova dindmica no esquema de
comercializagdo da produg@o local. A abertura da Rodovia Unido Industria
vai transformar Juiz de Fora num entreposto comercial. Vai permitir o
desenvolvimento do comércio local, tendo como conseqiiéncia maior
concentracdo de capital. Juiz de Fora se transforma como ponto terminal da
mais importante via de comunica¢do da Provincia, no local de passagem
obrigatoria entre Minas ¢ o Rio de Janeiro, no nicleo econémico mais
dindmico da Zona da Mata (1988, p.41).

O desenvolvimento da cafeicultura organiza a economia mineira, aumentando sua
receita publica, como também a concentragdo e acumulagdo de capital, estimulando, desta
forma, o surgimento de nucleos de mercado interno. Na década de 1880, a cidade ja
configurava um perfil “capitalista”, com investimentos em servigos publicos e atividades
urbanas: transportes urbanos, telefonia, telégrafos, servigos bancdrios, iluminagdo e
fornecimento de energia elétrica, entre outros.

O estabelecimento de um entreposto comercial em Juiz de Fora, resultante da
Rodovia Unido e Induastria, concorre para a convergéncia de novos e diversificados
contingentes populacionais: mao de obra especializada, imigrantes, comerciantes e industriais,

favorecendo o processo de industrializagao.
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Além das atividades de servigos, a diversificacdo do mercado de consumo
deu ensejo também a um significativo crescimento das atividades
especificamente comerciais e industriais no municipio ainda no século XIX.
Tal movimento foi, aparentemente, secundado pelas iniciativas de dois
setores sociais distintos [...] De um lado a elite local, composta por uma
aristocracia agraria, [...] profissionais liberais, comerciantes, etc. [...] Por
outro, uma camada de imigrantes, qualificados profissionalmente ou nao,
que se tornaram pequenos comerciantes e industriais, utilizando suas
habilidades profissionais, herdada dos paises de origem, com pequenas
poupancas acumuladas quando seus servigos na Unido e Industria ou mesmo
trazidas de sua terra natal e que, diante de uma economia em continuo
crescimento, canalizavam seus recursos ¢ se estabeleciam com seus proprios
negdcios, muitos a marcar presenga, se nutrindo e contribuindo para o
continuo desenvolvimento posterior de Juiz de Fora (PIRES, 2009, p. 76).

A produgdo de alimentos e bens de consumo acompanhou a demanda do
desenvolvimento urbano, a circulacdo de mercadorias para consumo interno e a exportagao
facilitadas pelo progresso técnico do setor de transportes. Destacamos aqui como produtos
advindos das industrias nesse periodo: sacos de algoddo para farinha e agtcar refinado,
garrafas de vidro, latas para fosforos, cigarros e alimentos, maquinaria industrial simples [...],
equipamento téxtil, pequenos motores etc.(IDEM, p.95). O desenvolvimento e o capital
advindos do setor agropecudrio foram fundamentais para a implantagdo da atividade
industrial, que esteve intimamente ligada a fertilidade da economia agraria brasileira. Isso
reforga a necessidade de uma produgdao de impressos de cardter temporario, que
acompanhavam os produtos até seu consumo. A comunicagdo visual facilitava o
reconhecimento e o intercAmbio dos produtos onde eram veiculados.

Percebemos, assim, que as instituicdes culturais e burocraticas que emergiam
decorrentes desse processo de modernizagdo, necessitava de uma interface que
correspondesse a essas novas necessidades. Assim, o estabelecimento de uma industria
grafica para a impressao de jornais, revistas, embalagens, rotulos, cartazes, agdes, bilhetes de

loterias e outros tipos de impressos efémeros fazia parte desse projeto.

2.2.1. A Industria Grafica em Juiz de Fora no séc. XIX

Com o crescimento da demanda, principalmente em relacdo a producao de imagens e
impressos comerciais € com a instalagdo da primeira industria litografica do estado de Minas
Gerais — por iniciativa de Biancovilli — Juiz de Fora se tornou pioneira nesse segmento em

Minas Gerais. A Litografia a vapor de Pietro Biancovilli s6 deixou de ser a inica no estado de
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Minas na primeira década do século XX. Segundo Albino Esteves (1915,p. 286) a "Litografia
e Estamparia Mineira" foi fundada no ano de 1912, entretanto, em documento encontrado no
Arquivo da Biblioteca Municipal Murilo Mendes, podemos ver a assinatura da Litografia na

primeira pagina do jornal O Pharol do dia 11 de setembro de 1911, figura 4.

& 0 PHAROL
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4. Montagem com detalhes do cabegalho do Jornal O Pharol com a data de sua cifculag:ﬁo
e aassinatura da Litografia e Estamparia Mineira.

Outras litografias aparecem registradas ja na segunda década do século XX como
podemos observar, a "Litografia e Estamparia Unido Industrial”- 1918, a "Litografia
Hartmann"- 1920; a "Estamparia Juiz de Fora" - 1923 ¢ a "Litografia Schmidt" - 1934,
possivelmente formadas ou orientadas por outros estrangeiros. A industria de laticinios da
regido também ¢ percebida como um fator originador da demanda de servigos litograficos,
fazendo surgir em Minas outras oficinas: Grafica Castello, em Sdo Jodo Del’Rey, Grafica
Palmyra, em Santos Dumont, Estamparia Santa Ritense, em Santa Rita do Sapucai,
Estamparia Bernardi e Capistrano, em Uberlandia e Imprensa Oficial, instalada em Belo
Horizonte no ano de 1918.°

A nascente industria grafica existente em Juiz de Fora, que se desenvolvia antes da
chegada do litégrafo Pietro Biancovilli, pode ter como marco a chegada do jornal O Pharol.
Oriundo da cidade de Parahyba do Sul, estado do Rio de Janeiro, o jornal se transferiu para a
cidade de Juiz de Fora no final da década de 1870. Fundado por Thomaz Cameron em 1871,
foi adquirido no final do ano de 1873, pelo francés George Charles Dupin, antes de se
transferir para Juiz de Fora. Dupin, que ja era redator do jornal dois anos antes de adquiri-lo,
foi o responsavel por trazer inovagdes tecnologicas para o jornal, como, por exemplo, a forca
a vapor para as maquinas impressoras do jornal (ESTEVES, 1915, p.324) e, também, a
importacao de equipamentos que nos sugere a inten¢do de equipar o jornal com uma oficina
tipografica. O Pharol possuia uma oficina litografica desde, pelo menos, 1882, embora ndo se

tenha registros de qualquer tipo de impressao litografica realizada nas oficinas desse jornal. A

7 Fonte: Relatorio da primeira etapa do projeto "Memoria da Litografia em Minas Gerais" realizado pela Casa de Gravura
Largo do O in Litografia Industrial/Historico.
8 Cf: O advento da litografia. Revista Cicero, 2000, p. 18.

27



noticia que se tem € que as prensas e as pedras encontradas na oficina desse periddico foram
importadas por Charles Dupin, chefe de redagdo do jornal, que por falta de profissionais da
drea ndo pode instala-los (LOBO,1988,[p]), ficando abandonadas até a chegada de Pietro
Biancovilli no ano de 1888. Charles Dupin foi proprietario do jornal até o ano de 1885,
quando o jornal passa por diversas mudancas em sua administracdo tornando-se, no final
dessa década, uma sociedade andnima. Na ultima década do século XIX, faz fusdo com o
Diario de Minas, em 1889 e, em 1899, torna-se Empresa Tipogrdfica de Juiz de Fora, em
substitui¢do a extinta sociedade anonima Empresa O Pharol. O jornal, que no inicio da
década era semanal e composto em quatro colunas, torna-se didrio e composto em formato
maior com seis colunas (ESTEVES, 1915, p.324).

Ainda sobre as atividades no ramo industrial da tipografia e artes graficas, segundo
Luis Eduardo de Oliveira, a cidade de Juiz de Fora contava, no periodo de 1884 a 1902, além
da Litografia a vapor de Pietro Biancovilli, com os seguintes estabelecimentos: O Jornal do
Commercio, fundado em 1896, de propriedade de Antonio Carlos Ribeiro de Andrade,
possuia oficina litografica propria e, entre os anos de 1898 e 1902, tinha uma tiragem diaria
em média de cinco mil exemplares; a Typografia Mattoso, fundada na década de 1890, era
equipada com maquinario variado e oficiais habilitados para a execugdo de servigos
tipograficos, de encadernagdo e pautagdo, tendo, entre os anos de 1896 ¢ 1899, o Almanaque
de Juiz de Fora, com cerca de 350 paginas e tiragem de cinco mil exemplares (2010, p.452).

Na tltima década do século XIX, registramos a presenca de tipografos e impressores na
cidade, porém dos servigos de litografia consta somente o nome do italiano Pietro Biancovilli, como
nos informa o Almanaque de Juiz de Fora do ano de 1897°, e que haviam trinta tipografos atuando
na cidade, sendo que destes trinta, dez ofereciam seus servigos também como impressores. Como
podemos observar, a cidade ndo se encontrava desamparada no campo da prestagdo de servigos
graficos. Entretanto, por aqui circulavam, também, impressos feitos em casas litograficas de outras

cidades, como mostra a figura a seguir.

Fig. 5. Bilhete de Loteria do ano de 1888 impresso na Litografia Moreira, Maximinio & Cia.

? Disponivel em < http://hemerotecadigital. bn.br/almanach-de-juiz-de-fora/214329> Acesso em: 24 set. 2012.
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Esse bilhete de loteria da provincia de Minas Geraes, que tem a data de sete de
novembro de 1888, menos de um més depois da chegada de Biancovilli a cidade, busca
arrecadar fundos a favor da Igreja da Matriz e saneamento da cidade de Juiz de Fora. O
bilhete foi impresso na cidade do Rio de Janeiro, em uma das mais importantes oficinas do
género na capital, a Litografia Moreira, Maximinio & C*. A Litografia Moreira, Maximinio &
C?* foi fundada pelos socios Manuel Joaquim Moreira, Maximino Antonio Correa ¢ Antonio
Maria Soares, que se estabeleceram em 1873 com livraria, papelaria, oficina de encadernacao,
tipografia e litografia, na Rua da Quitanda na cidade do Rio de Janeiro (FERREIRA,
1994.p.410). A imagem que se situa ao centro desse impresso, figura 6, representa a cidade de

Juiz de Fora, embora ndo tenha as caracteristicas urbanas e geograficas desta cidade.

Fig. 6. Detalhe do bilhete de loteria impresso na Litografia Moreira, Maximinio & Cia

Como podemos perceber havia na cidade de Juiz de Fora uma lacuna a ser preenchida
no campo da industria grafica. A vinda de um litégrafo no final do século XIX viria ao
encontro da necessidade da produgdo, em grandes quantidades e em prazos curtos, de
impressos efémeros ligados aos setores burocraticos, culturais e comerciais, que a técnica da

litografia tdo bem atendia.

2.3 Biancovilli, o pioneiro da litografia em Minas

2.3.1 O imigrante Biancovilli

A Companhia Unido e Industria, organizada para a construcdo da rodovia, contribuiu
significadamente para a diversificagdo da mao de obra no municipio, e, neste sentido, com o
fim do trabalho escravo e a escassez de trabalhadores com habilidades adequadas a sua

empreitada, Mariano Procdpio ird recorrer a imigracao para preencher as necessidades de mao
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de obra especializada (GIROLETTIL,1980,p.56). Além de outras agdes que proporcionaram a
vinda de imigrantes para regido, também ¢ apontada a organizacdo da Sociedade Promotora
da Imigracdo em Minas Gerais, fundada no ano de 1887, por cafeicultores e empresarios
industriais com vista a introducdo e ao estabelecimento de imigrantes na provincia. No
mesmo ano, o governo provincial criava a Hospedaria Horta Barbosa, para receber os
imigrantes, regulamentada no inicio de 1888, ano em que Biancovilli chegou a Juiz de Fora,

oferecendo os seguintes beneficios aos que na cidade de Juiz de Fora chegassem:

a) hospedagem gratuita durante dez dias; b) passagem e frete para a
bagagem, gratuitamente, para todos os membros da familia; ¢) 90 mil réis
para cada um que tivesse a idade superior a 12 anos e que se empregasse na
lavoura ou em estabelecimentos comerciais com capital nao inferior a 70
contos, noventa dias apos seu estabelecimento na provincia; d) ao
fazendeiro, um auxilio de 100 mil réis por casa construida destinada ao
aluguel para os colonos (Idem, p. 66).

Embora nao tendo sido possivel localizar at¢é o momento nas fontes de nossa pesquisa
que os favores acima citados foram os elementos facilitadores do pronto estabelecimento da
oficina litografica de Biancovilli no mesmo ano que chegou ao Brasil, podemos nos
questionar acerca do que foi dito anteriormente: a cidade estava aberta para profissionais
estrangeiros com mao de obra especifica, além de ser uma cidade privilegiada pelo seu
posicionamento geogrdfico, situada na Zona da Mata, proxima da Capital Federal e que
possuia uma grande industria de laticinios (VENEROSO, 2004, p.19). De acordo com o
registro de sua entrada na Hospedaria'® no dia 31 de outubro de 1888, Pietro Angelo
Biancovilli, chegou ao Brasil acompanhado de sua mulher Luigia, 37 anos, e trés filhas:
Virginia, Amélia e Adalgisa, respectivamente, com 22, 18 e 10 anos. A importancia total
recebida do dito auxilio por familia, foi de 383,000 mil réis e ndo ha registro de bagagens ou
qualquer outro capital, o que nos leva a crer que o imigrante ndo tenha trazido qualquer
instrumento, pedra ou suprimento para a montagem de sua oficina.

Maraliz de Castro Vieira Christo nos relata no capitulo 7Trabalho, enriquecimento e
exclusao: italianos em Juiz de Fora (1870-1940) do livro Solidariedades e conflitos,

Os italianos que emigraram para Minas Gerais, fugindo da pobreza, eram
oriundos da regido da Sardenha e, principalmente das provincias de Treviso,
Verona, Arezzo, Padova, Torino, Lucca, Sallermo, dentre outras. Fugindo
dos problemas acarretados pela unificagdo da Italia (guerra, desemprego,
fome e miséria) e atraidos por intensa e bem dirigida propaganda do governo
brasileiro, os italianos deixaram sua patria em busca de vida digna e
prosperidade.

10 Registro Hospedaria Horta Barbosa SG-801, pag.: 95. Disponivel em < http://www.siaapm.cultura.mg.gov.br Acesso em:
13 abr. 2012.
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A maioria se destinou ao interior de Minas. A cidade de Juiz de Fora, por
sua vez, atraiu aqueles que detinham algum preparo técnico ou
profissional[...] (CHRISTO in BORGES, 2000, p. 135)

Pietro Biancovilli tinha uma profissio, era professor de caligrafia formado na Austria,
e, além dos conhecimentos da arte da litografia que lhe foram passados pelo seu pai, nao
parecia estar fugindo da pobreza pois logo que chegou a cidade de Juiz de Fora estabeleceu

sua litografia.

7. O imigrante italiano Pietro Angelo Biancovilli.

Ao pensarmos sobre a quantia recebida pelo imigrante por ocasido de sua chegada a
cidade, percebemos que esta seria insuficiente para que o litdgrafo adquirisse os prelos e as
pedras do jornal O Pharol, o que viria possibilitar, no mesmo ano em que chegou a Juiz de
Fora, a instalacdo de sua primeira oficina litografica no mesmo ano em que chegou. Esta
questdo nos leva a refletir que o conhecimento profissional de Biancovilli, que dominava a
técnica da litografia, da caligrafia e do desenho, pode ter se tornado uma moeda de troca na
aquisicao dos prelos e das pedras, por servigos que poderiam ser prestados ao referido jornal.
A integracdo da oficina litografica de Biancovilli com outras oficinas graficas da cidade ¢
percebida em diversos momentos, através das fontes coletadas em periddicos e revistas
ilustradas da cidade. A exemplo da citacdo aos seus servigos relatada na edi¢do de 1897 do
Almanack de Juiz de Fora, onde o redator do dito anuario enfatiza a eficiéncia e o baixo custo
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da Litografia P. Biancovilli que, em parceria com a Tipografia Mattoso & Medeiros, haviam
proporcionado uma exceléncia grafica a esta publicac;ﬁo”, conforme artigo intitulado
Publicagoes, que transcrevemos a seguir

Quanto ao trabalho material, o Almanack de Juiz de Fora recomenda de
modo vantajoso a Litografia Biancoville e a Typografia dos Srs. Mattoso &
Medeiros. Estes senhores prestaram com a publicagdo do Almanack, de que
sdo dignos editores, optimo servico ao Municipio de Juiz de Fora, e pela
terceira vez deram a estampa um anuario ilustrado, que merece favoravel
acolhimento.

Domingos Giroletti salienta que, aos imigrantes se devem, além da constitui¢do do
mercado de trabalho especializado, os primeiros empreendimentos industriais (1989, p.74).
Os imigrantes artifices, que tiveram cldusulas de contrato mais favoraveis e livres de despesas
e com passagens ¢ de alimentagdo durante a vigéncia contratual da Companhia Unido
Industria, criaram a possibilidade de financiar suas empresas com poupancas adquiridas ao
longo da construcao da rodovia. Varios desses imigrantes, valendo-se de suas especializagoes,
permaneceram em Juiz de Fora e se dedicaram a empreendimentos industriais, como
empresas de transportes, carros e carrog¢as, assim como cervejarias, metalurgia, serrarias
entre outros (Idem, p. 75). A participagdo dos imigrantes no processo de industrializa¢ao
ainda se deve a associagdo entre companheiros ou mesmo as organizacdes familiares.
Diversas empresas, ao longo de seu processo, conseguiram concentrar capital suficiente para
ampliar seus proprios negocios, diversificar suas atividades e até investir em outros
setores.[...] Quase 50% das industrias organizadas entre 1889 e 1930 foram fundadas por
imigrantes ou seus descendentes (Idem, p.79).

As indagagdes sobre a origem do capital com o qual imigrantes teriam fundado suas
empresas carecem de informagdes mais precisas e Giroletti levanta algumas hipoteses: parte
dessas industrias [...] surgiram de associagdo de capitais, esforgos, conhecimentos técnicos
de dois ou mais imigrantes e de outras condigoes favordaveis como o mercado consumidor e o
de trabalho (1989, p.80). Pelo que se tem noticias, nos parece que Biancovilli ndo teve socios,
pois, em todos os documentos coletados ¢ visto grafado o nome da oficina como
Estabelecimento Lithographico a vapor P. Biancovilli, ou Lithographia a vapor P.
Biancovilli, Lithografia Pedro Biancovilli, entre outras variagdes, mas nunca ¢ acompanhado
da palavra Companhia ou e socios comum nas industrias com mais de um empresario. Apesar
de nao encontrarmos evidéncias de ajuda de compatriotas no processo da implantagao de seu

empreendimento local na industria grafica, deparamos com fontes que mostram sua atuagao

" Disponivel em < http://hemerotecadigital.bn.br/almanach-de-juiz-de-fora/214329> Acesso em: 29 set 2012.
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consorciada com patricios em ilustragcdes e artigos destinados a comunidade italiana. Como
esse, escrito em 15 de setembro de 1993, na coluna do jornal Juiz de Fora", onde seu nome
aparece como membro de um comité de italianos residentes em Juiz de Fora, responsaveis
pelas festas de comemoracdo do dia da "Unificacao da Itdlia", comemorado no dia 20 de
setembro.

Nesse mesmo ano, em associacdo com outro imigrante, ndo patricio, reproduz através
da técnica da authographia' o livro do francés G. Howyan: Assainissement et agrandissiment
de La ville de Juiz de Fora, onde o engenheiro propoe, através de um exercicio académico,
um plano de saneamento e expansdo da cidade, apontando bases para solugdes de problemas
sob uma visdo renovadora e logistica. Segundo a Revista Industrial de Minas'* de abril do ano
de 1894 em resenha a respeito da publicagdo, o plano de Howyan foi apresentado a Sociedade
dos Engenheiros Civis da Franca, onde foi recebido com entusiasmo e elogios.

Podemos ainda perceber a participacdo de estrangeiros patricios na produgdo de sua
oficina, como a ilustra¢do veiculada na primeira pagina do Jornal do Commercio, do ano de
1902, onde assinatura do italiano Giuseppe Caporali figura junto a assinatura da Litografia P.
Biancovilli. Giuseppe Caporali era escultor e produtor de ornatos, foi o autor do monumento
em homenagem a Francisco Mariano Halfeld e também do busto de Oscar da Gama que se
encontram no Parque Halfeld e, como nos informa Maraliz Christo, possuia um grande
deposito onde se encontrava tudo que fosse preciso para decoracdo interna e externa de
prédios. Trabalhou para a construtora de Pantaleone Arcuri em obras como a da Igreja do
Rosario, o Parque Halfeld e na sede da Companhia Pantaleone, onde produziu uma escultura

em cimento de dois metros e meio representando a Industria (BORGES, 2000, p.148).

12 Fonte: Arquivo Biblioteca Municipal Murilo Mendes.

13 Processo de reprodugdo litografica, que consiste em tracar a imagem sobre o papel e com tintas especiais (ditos, por
isto,papel e tintas autogréaficos), e fazendo-se depois o transporte ou decalque na pedra sem alcangar a nitidez do processo
comum, tem sobre este a vantagem da rapidez e economia; autolitografia. (PORTA, 1958, p. 32)

' Disponivel em< http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=053783&pesq=Biancovilli>Acesso em 24/10/2012.
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Fig. 8. Em reunido fest1va da comumdade 1tahana no ano de 1904.
Guiseppe Caporali e Pietro Biancovilli os tltimos sentados a direita. Fonte: O /ince, novembro de 1959.

Encontramos registros também, no Album 6 do Museu Mariano Procopio, da
contribuicdo da Litografia de Biancovilli para a companhia dos empresarios italianos
Pantaleone Arcuri e Giuseppe Spinelli, imprimindo para a construtora desses senhores,

cartdes de visitas, recibos, ordens de servicos, catalogos de telhas de amianto, mostruarios de

ladrilhos hidraulicos, entre outros.
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Fig. 9. Capa do mostruario de ladrilhos hidraulicos da Construtora Pantaleone Arcuri

Como professor de caligrafia, o litografo imprimiu em 1902, uma cartilha de sua
autoria intitulada Método facil, prdtico e economico para o ensino da caligrafia escolar que

foi adotado em todas as escolas do estado de Minas, por decisdo do Conselho Superior da
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Instrucao Publica, a partir daquele ano. O método facil e pratico da Cartilha de caligrafia
escolar” era tido como “econdmico” e seu prego para venda, em anuncio publicado no Jornal

do Commercio'S, era de R1$500.

Methoda facil.

Ml

Fig. 10. Anuncio veiculado no Jornal do Commercio anunciando
o método caligrafico de Pietro Biancovilli.

A utilizagdo da caligrafia e de seus manuais serviram, desde o século XVII, a
instrugdo e a regulamentacdo da escrita, assim como a ornamentagdo e o desenho, fazendo
parte de uma boa formagdo. A caligrafia se insere durante o século XIX aos ideais da
modernidade e de alfabetizacdo, que, a partir da proclamacdo da Republica, buscava retirar o
Brasil do atraso educacional, além de promover seu desenvolvimento e progresso industrial.

A oficina de Biancovilli foi também responsavel pela producdo de mapas destinados a

reparticao de terras para colonizagdo do Estado de Minas Gerais, segundo publicado no jornal

'3 No verso de um folheto publicitario de sua casa litografica em documento avulso encontrado nos arquivos do Museu
Mariano Procépio ,encontramos o seguinte texto sobre a cartilha: Calligraphia Escolar methodo Facil e pratico approvado
pelo conselho Superior de Instrugdo Publica do Estado de Minas Geraes, em Fevereiro de 1902 Organizado por
PedroBiancovilli Professor Diplomado - Gravador - Litographo Juiz de Fora - Minas Geraes Parecer do conselho superior
de Instrucdo Publica do Estado de Minas Geraes sobre o compendio intitulado << Calligraphia Escolar>>, organizado pelo
professor P. Biancovilli. O conselho superior depois de ouvir ler e discutir o parecer da respectiva sec¢@o, a respeito do
compendio 4cima referido; Considerando que as duas partes do methodo se completam mutuamente, recommendando-se : a
primeira, pela nitidez dos caracteres lithographados, cuja gradual disposicdo ¢ uniformidade correspondem a graduacdo
systematica segundo a qual o ensino ¢é feito com lentiddo, mas ao mesmo tempo com exito e suguranca; a segunda, por
obedecer a um plano racional e intuitivo, mediante pautas devidamente organizadas para a educagdo da vista dos meninos e
para o bom manejo dos dedos da méo; além do modelo representativo da mdo em suas posi¢des interna e externa, encerra o
referido methodo uma serie de preceitos muito recommendaveis para os que aprendem a escrever; Resolve approvar o
referido methodo << Calligraphia Escolar >> com as complementares pautas para escripta. Sala das sessdes do Conselho
Superior aos quinze dias do mes de fevereiro de mil novescentos e dois. o presidente, Nelson de Senna - O secretario,
Francisco Amedée Perét* - O diretor, Edmundo da Veiga. VENDE-SE EM JUIZ DE FORA, NA LITHOGRAPHIA P.
BIANCOVILLL RUA S. ANTONIO, AO PRECO DE 1$000 COM 5 MODELOS DE PAUTA.

'S Fonte: Setor de Memoéria Biblioteca Municipal

35



Minas Geraes em outubro de 1895'7, de partituras musicais, cartdes postais com imagens de
logradouros e edificacdes da cidade de Juiz de Fora e ilustracdes para periddicos. Nos
artefatos graficos encontrados no Al/bum 6, ndo ha entre eles nenhum impresso de cunho
religioso ou como ¢ popularmente chamado, santinho'®, porém registramos esse exemplar

pertencente aos arquivos do colecionador e historiador Vanderlei Tomaz.

e ey S—

5" ANTONIO DE LISBOA
PROTECTOR DA CIDADE DE JiHZ DE FORA

| o i
Fig. 11. Santinho com a imagem de Santo Antonio, padroeiro da cidade de Juiz de Fora

Biancovilli morreu no dia 2 de fevereiro de 1921, aos 72 anos, e, segundo o jornal O
Lynce'® deste mesmo ano, o imigrante parecia ter uma relacdo fragil com a igreja catolica
local.

Faleceu ha poucos dias na cidade o antigo industrial Biancovilli. Dias antes,
dois padres com o intuito de confessa-lo, etc. foram a sua casa. Agora surge
o escandalo: indo a familia do morto contratar a missa de 7° dia, os padres
ndo a quiseram dizer, alegando que ele ndo havia se confessado. Se ele
tivesse deixado uns contecos para quem ndo fosse da familia a missa talvez
teria sido rezada. Sdo estas atitudes, que forcam o povo a descrer dos ritos
catélicos, porque Deus ndo mandaria negar remédio ao paciente.

'7 Disponivel em < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=291536&pasta=an0%20189&pesq=Lithographia>
Acesso em: 09 out 2012

18 Pequena imagem de santo, a cores ou ndo, e impressa por qualquer procedimento tipo, lito ou calcografico, que se costuma
distribuir como lembranga em certas cerimonias religiosas.(PORTA, 1958, p.327)

! Fonte: Setor de Memoéria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes

36



Ao buscarmos seu testamento no Arquivo Historico da Universidade Federal de Juiz
de Fora, tomamos conhecimento que o litégrafo deixou como herdeiros a sua esposa Luiza
Biancovilli; sua filha Virginia Biancovilli, solteira; os filhos de sua outra filha Adalgisa
Biancovilli, casada e ja falecida na época; Pedro de Castro Biancovilli, Antonio de Castro
Almeida Gouvéa, Adalgisa de Castro Ramos, David de Castro Almeida Gouvéa, Francisca
Elvira de Castro e Luiza de Castro Rodrigues.

O testamento ainda nos mostra que também obteve, através de sua atuacdo profissional
na cidade, um patrimonio que constava de trés imdveis na cidade de Juiz de Fora — um prédio
de dois pavimentos na Rua Santo Antonio n°515, terreno proprio; prédio na Rua Benjamim
Constant n° 125, edificado em terreno préprio e um prédio na Rua Mariano Procopio n°460,
edificado em terreno proprio — e um imovel na cidade de Barbacena, com oito comodos,
edificado em terreno proprio. Tinha também valores depositados no Banco de Crédito Real:
um conto, trezentos e quarenta e trés mil, oitocentos e sessenta réis, além de uma promissoria
de trés contos e sessenta mil réis, o que nos sinaliza que o litografo Pietro Biancovilli gozou
de uma bem sucedida trajetoria profissional, ocasionada pelas atividades industrias
desenvolvidas na cidade de Juiz de Fora e regiao.

O imigrante Pietro Biancovilli foi um ator social atuante em momento de grande
transformagao social e cultural, marcado pelo desenvolvimento da industria e da urbanizagao
da cidade de Juiz de Fora durante o final do século XIX e inicio do século XX. Foi um
homem de prestigio, ndo sé entre a coldonia italiana, mas em toda comunidade do municipio,
deixando o seu nome na memoria da cidade, que ainda por muitas décadas foi lembrado em
artigos publicados em periodicos da cidade, como também, através de seus rétulos e outros
efémeros, cujos modelos circularam ainda por algumas décadas ap6s o fechamento de sua
casa litografica.

Nesse sentido, interessa-nos analisar a producao de sua oficina litografica no periodo
de 1888-1914, para perceber como a empresa se insere no processo da criagdo e circulacdo
das narrativas visuais na cidade de Juiz de Fora no contexto da industrializacdo e

modernidade.

2.3.2 O Estabelecimento Lithographico de Pietro Biancovilli

A casa litografica de Biancovilli, que contou, a principio, no periodo de implantacao —

no final do ano de 1888 — com pedras litograficas e prelos adquiridos do Jornal O Pharol, ja
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possuia ao final do ano de 1894 equipamentos de uma litografia de grande porte, conforme
anuncio publicado no Jornal Minas Geraes, nos meses finais deste mesmo ano, colocando a

venda seu maquindrio:

Lythografia P. Biancovilli. Vende-se em boas condi¢des uma litografia com
maquina Marinoni (que pode servir também para tipografia), movida a
vapor, também dois tornos litograficos para impressdo, 1 machina para
cartdo de grande tamanho; 2 trangas para cortar rotulos etc; 1 maquina para
reduzir desenhos, uma maquina para coser em ago, 1 pega para secar a
estampa; mais de 200 pedras, todas com trabalhos; papel, tintas e tudo que é
necessario a um grande estabelecimento. Todo o mecanismo ¢ novo. A casa
¢ bem conhecida. A Lythographia Biancovilli, em Juiz de Fora, foi fundada
em 1888 e é a tinica do Estado de Minas.”’

Depois de oito anos da instalagdao de sua oficina a Rua Marechal Deodoro, Biancovilli
adquiriu, ao longo de sua trajetoria industrial, equipamentos para um atendimento capacitado
para impressdo e finalizagdo de pecas graficas, tendo, ainda, um estoque de insumos
necessarios a essas operagoes graficas. Contudo, a venda desse maquinério, cujo anincio
circulou no jornal Minas Geraes no final do ano de 1894 ¢ inicio do ano de 1895, pode estar
ligada a planos de ampliag@o de seu empreendimento no mercado grafico local pois, em 1896,
instala sua empresa em prédio proprio, em um sobrado na esquina das ruas Sdo Sebastido e
Santo Antdnio, onde funcionou até 1914 contando com o que a época havia de mais moderno
em termos de equipamentos.(LOBO, 2001, p.9)

O Estabelecimento Lithographico de Pietro Biancovilli anunciava, em periddicos da
época, o uso de avancados meios de reproducdo de imagens, como a zincographia’, ¢ a
phototypia®, ressaltando a utilizacdo da maquina Marinoni. A presenca de uma maquina
rotativa, designagdo usada para impressoras nas quais tanto a forma como o padrdo se
adaptam a cilindros que giram velozmente, enquanto entre eles escorre a folha de papel
continuo, que vai desenrolando de bobinas alimentadoras (PORTA, 1958, p.366), nos aponta
o nivel de tecnologia encontrado neste estabelecimento. As rotativas foram aperfei¢oadas no

final da segunda metade do século XIX e, Hippolyte Marinoni, mecanico e tipografo francés

2 Disponivel em< http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=291536&pasta=an0%20189&pesq=Biancovilli>
Acesso em: 04 out 2012

2! Processo de impressio litografica, no qual a pedra é substituida por uma placa de zinco devidamente preparada. (PORTA,
1956, p.420)

22 Processo de impressdo planografica semelhante a litografia, baseada na descoberta de Poitevin, em1855, da propriedade
que a gelatina bicromada tem, quando imida, de reter as tintas graxas apenas nas partes que sofreram a ag@o prévia da luz.
Como suporte, a principio usou-se a pedra litografica, substituida mais tarde por uma placa de cobre ou, melhor, de vidro
muito grosso, onde se espalha a solugdo gelatinosa, que se faz secar no escuro. Impressionada através de um negativo
fotografico, e lavada em agua corrente para livra-la do bicromato que ndo sofreu alterago, a gelatina seca em lugares onde a
luz pode atravessar os claros do negativo, adquirindo a propriedade de absorver menos ou mais tinta, de acordo com a
quantidade de luz recebida, e pode assim, no prelo, reproduzir o original fotografico, em todas as suas delicadas tonalidades.
(Idem, p. 170)

38


http://www.imultimedia.pt/museuvirtpress/port/persona/m-n.html#marinoni1
http://www.imultimedia.pt/museuvirtpress/port/persona/m-n.html#marinoni1

de origem italiana, foi responsavel pela construcdo dessas primeiras maquinas de reagdo,
colocando no mercado, no ano de 1866, uma rotativa que imprimia 10.000 exemplares por
hora, necessitando apenas de trés operarios para conduzi-la.

A litografia de Biancovilli funcionou por dezoito anos no sobrado da esquina da rua
Santo Anténio com a rua Sdo Sebastido encerrando suas atividades comerciais em 1914, o
que nos a indaga¢do sobre os motivos que o levaram a finalizar sua producao comercial, num
momento em que, segundo Anderson Pires, os setores de litografia e de mecéanica obtinham
um desenvolvimento bastante razoavel no municipio, devido a deflagracdo da Primeira

Guerra Mundial (1914).

O processo de diversificacdo industrial ocorre em Juiz de Fora, mais ou
menos na mesma época que ocorreu em areas tipicamente agrario-
exportadoras depois da Primeira Guerra Mundial. As industrias que se
desenvolveram a partir da Primeira Guerra Mundial tem caracteristicas
diferentes das desenvolvidas anteriormente. Representam a diversificagéo
industrial e transicdo para um sistema economico voltado para capital
industrial . Produc@o de bens intermedidrios: cimento, ferro e ago, produtos
quimicos, fertilizantes, papel e celulose [...] bens de capital como maquinas e
equipamentos. (PIRES, 2009, p. 106)

Talvez a resposta a essa indagagao esteja nos vinte e quatro anos de servigos prestados
a cidade de Juiz de Fora e regido, pois, afinal, o litdgrafo Biancovilli estaria com 64 anos ao
se aposentar de suas atividades industriais. A diversificagdo industrial e a demanda de
servigos litograficos fizeram com que surgissem oficinas concorrentes ndo s6 em Juiz de Fora,
mas também em Sao Jodo del Rei, Palmira, Santa Rita do Sapucay para atender encomendas
de Minas Gerais e de outros estados. A intensidade da atividade acabou levando a
especializacdo das oficinas, a exemplo das estamparias em metal (folha-de-flandres, para
embalagens e objetos manufaturados) que muitas vezes faziam parte da industria produtora
desses produtos. A concorréncia aparece com o surgimento de novas estamparias nesse
periodo, como A Estamparia Mineira (Accécio Teixeira e Alves), fundada em 1911, e que,
em 1923, passa a se chamar Estamparia Juiz de Fora. Em 1916, o fazendeiro J. R. Ladeira
amplia sua fabrica de baldes, zinco e latas para manteigas, etc., oferecendo servicos de
estamparia sob o nome de “Companhia Industrias Reunidas” que, a partir de 1920, desponta
com o nome Litografia e Estamparia Unido Industrial (ESTEVES, 1915, p.286). Entre
outras companhias surgidas, vale destacar que muitas industrias de bebibas e de alimentos
mantinham dentro de seus estabelecimentos oficinas litograficas proprias para atender as

necessidades de rotulagem e embalagem de seus produtos.
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2.3.3 O Litoégrafo Ilustrador

Nos jornais e revistas da cidade, no periodo em que Biancovilli desenvolvia suas
atividades, além dos arquivos de impressos locados no A/bum 6 da Fundagio Museu Mariano
Procopio, € possivel perceber alguns trabalhos como sendo autorais do litografo,
principalmente nas ilustragdes em que sua assinatura se encontra sozinha. Observamos
algumas vezes a assinatura de Biancovilli ao lado da assinatura de outros artistas, ou mesmo
somente a assinatura de sua casa litografica, sem a assinatura do artista, o que nos traz a

duavida quanto a sua autoria. A imagem a seguir ¢ um exemplo:

Fig. 12. Ilustracdo feita por Alberto Delfino para o Almanach Juiz de Fora do ano de 1898
onde se encontra a assinatura da Litografia P. Biancovilli abaixo, a direita.

Segundo informacdes que constam na pagina 369 da edicdo n° 3 do Almanach de Juiz
de Fora, a representagdo do prédio do armazém Christovam de Andrade se deve ao lapis do
pintor Alberto Delfino sendo executadas no creditado estabelecimento do sr. Pedro
Biancovilli”, fazendo referéncias que o desenho poderia ter sido passado para a pedra por
Biancovilli e impresso em sua oficina litografica.

Porém, em alguns artefatos comercias encontrados no Album 6 da Fundagio Museu
Mariano Procopio e em periddicos colhidos no Setor de Memoria da Biblioteca Municipal

Murilo Mendes, encontramos algumas ilustracdes que poderiam ter sido executadas por

2 Disponivel em < http://memoria.bn.br/DocReader/docreader.aspx?bib=214329&pasta=ano%20189&pesq=Biancovilli >
Acesso em: 24 out 2012
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Biancovilli, talvez auxiliado pelo uso do papel transporte, que possibilitava a transferéncia, ou
mesmo a copia de outros impressos € ou com utilizagdo de outras técnicas para a reproducao
de desenhos, conforme consta na listagem de maquinario que coloca a venda em 1894, na

qual figura uma maquina para reduzir desenhos.
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Fig. 13. Panfleto publicitario pertecente ao Album 6 onde a ilustragdo tem como assinatura as iniciais P e B.

O uso das iniciais P e B ou somente seu nome sem a palavra "litografia" também pode
ser um indicio de desenhos autorais. Em muitas ilustragcdes encontradas nas fontes levantadas,
essa informacao varia, em alguns momentos: figura somente o nome da litografia, em outros,
o nome da litografia e o nome do desenhista, como no caso visto do escultor Caporali, ou
entdo, encontramos seu nome como Unica assinatura, variando sua forma de apresentagdo com

o uso da suas iniciais, P. Biancovilli ou somente Biancovilli.

. L |
Fig. 14. Tlustragdo veiculada no Jornal do Commercio em marco do ano de 1898 com a
assinatura da Litografia P. Biancovilli
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Percebemos nas ilustragdes onde Biancovilli assina sozinho o seu nome, uma
expressdao propria e um despojamento no trago recorrentes em outras figuras publicadas em

outras ocasioes.
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Fig. 15. Tlustragdo veiculada no Jornal do Commercio em abril do ano de 1898
somente com a assinatura de Biancovilli

Os temas dessas ilustracoes nos fazem perceber a preocupacao no projeto de
construcdo da imagem da cidade, produzindo imagens de locais publicos, personalidades
relevantes do municipio e do contexto nacional, como explica essa nota publicada no Jornal
do Commercio de maio de 1899, onde a iniciativa da publicacdo de tais ilustracdes ¢

ressaltada:

E a folha de maior circulagdo no Estado de Minas Geraes, como o demonstra
a sua elevada tiragem. Nas suas ilustragoes estampadas periodicamente, tem
figurado os maiores vultos nacionaes, os principaes acontecimentos
historicos, vistas de cidades mineiras, de importantes edificios publicos e
particulares.

No jornal O Pharol em edig¢do de janeiro de 1900, por ocasido da comemoragdo da
virada do século, Biancovilli brinda os leitores com um interessante desenho de folhinha com

os meses do novo ano, impressos luxuosamente em duas cores, azul e dourado. Nesta

** Fonte: Setor de Meméria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes.
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ilustracdo podemos perceber uma similaridade caracteristica do trago do litografo com a

ilustragdo da estatua de Tiradentes mostrada anteriormente.

Fig. 16. Capa do jornal O Pharol, janeiro de 1900

Na interessante composi¢do de moldura feita com uma coroa de louros entrelagada por
fita esvoagante que sauda os leitores, Biancovilli aproveita essa forma organica para nelas
colocar os meses do ano, que aparecem compostos em tipografia. Ao centro aparece flutuante,
o ano velho com sua foice, num gesto de despedida, indo em dire¢do a constelagdo Cruzeiro
do Sul. A palavra Brazil, grafada no globo terrestre ao seus pés, aparece como contraponto as

estrelas, reforcando o carater ufanista da imagem. O novo ano desponta no horizonte com
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uma tocha de luz, que ilumina um coro de anjos que circundam uma cruz. A mensagem de fé
e patriotismo assim sdo expressas, juntas num sentimento de honra nacional.

A litografia de Biancovilli assina também ilustragdes para artigos técnicos, o que nos
indica que, entre os servigos prestados pela sua oficina, constava também a transposi¢ao de
desenhos para a matriz litografica, favorecendo, assim, a sua reprodu¢do grafica. No caso
mostrado a seguir, quem assina ¢ a litografia e ndo o autor das imagens feitas para o jornal O
Pharol, de 24 de fevereiro de 1907, em curioso artigo intitulado “A Telephotographia, a nova

invencdo do professor Korn™.

Fig 11

—_—e

Fig. 17. Detalhe da pagina do jornal O Pharol de 24 de fevereiro de 1907

E possivel constatar, também a partir das fontes levantadas, sua produgio inerente a
reproducdo de imagens de paisagens e logradouros da cidade. Trata-se de uma pratica da
representacdo da cidade atrelada a ideia de progresso, em que os cartdes postais eram
importantes testemunhos do desenvolvimento.

As imagens desses cartdes mostram o Parque Halfeld, com seus monumentos e fontes,
assim como o hospital Santa Casa, o colégio Academia de Comercio, a Igreja Matriz , entre
outros locais, que registram a civilidade e transforma¢do do espago urbano de Juiz de Fora

que ocorreram no periodo demarcado.
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Fig. 18. Cartdo postal do Parque Halfeld, comercializado pela Litografia P. Biancovilli

A cena ilustrativa do Parque Halfeld, impressa no cartdo postal acima apresentado, nos
sugere o registro de um momento, em que as pessoas paradas olham para um ponto em

comum, como que estivessem pousando para uma fotografia.

Fig. 19. Foto postal do Parque Halfeld de autoria de Soucasaux® feita no inicio do século XX.

% Francisco Soucasaux, portugués de ascendéncia francesa que aqui esteve em 1903. Como outros profissionais que
montaram ateliés na cidade - a maioria de origem estrangeira -, Soucasaux foi atraido pela crescente infra-estrutura urbana e
pelo dinamismo industrial e cultural de Juiz de Fora. O resultado de sua breve passagem por aqui é uma preciosa
documentagdo de época: um conjunto de fotografias que hoje integra o acervo do Museu Mariano Procopio. Disponivel em <
http://www.dezenovevinte.net/bios/bio_soucasaux.htm> Acesso em: 24 fev 2012.
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Nesse aspecto, cabe ressaltar que o uso do papel para transporte ou o papel
autografico, que era utilizado em litografia para fazer os transportes sobre a pedra ou o
metal, sendo constituido por uma folha de China, pelure, gessado ou outro, coberta de uma
leve camada gomosa composta principalmente de amido ou gelatina (PORTA, 1958, p.308),
o que facilitaria o processo de copia de uma imagem ja impressa, como fotografias ou

gravuras, a ser transportada, para uma matriz para impressdo em grandes quantidades.

PANORAMA DA CIDADE DE JUIZ DE FORA

Fig. 20. Acima, detalhe do encarte com o panorama da cidade de Juiz de Fora impresso na
Litografia P. Biancovilli na década de 1890; abaixo uma fotografia panoramica parcial feita em 1893
por autor desconhecido, arquivo da Fundagdo Museu Mariano Procopio.
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Como podemos perceber a partir dos pontos analisados nesse capitulo, Pietro
Biancovilli era, além de um habil litografo e caligrafo, um bem sucedido empresario que
atualizou a industria grafica de Juiz de Fora, com a tecnologia trazida através dos processos
litograficos, colocando a cidade como pioneira no ramo no estado de Minas Gerais, durante o
século XIX, onde operou como Unica até a primeira década do século XX.

A abrangéncia comercial dessa casa litografica na regido pode ser vista no catalogo de
efémeros pertencentes a Fundagdo Museu Mariano Procopio, Album 6. No proximo capitulo,
fomos buscar, através da analise tipografica de seu conteudo, quais industrias utilizavam a sua
tipografia, quais os produtos de maior e menor incidéncia entre eles, quem eram seus clientes

e como era utilizada a tecnologia dessa oficina.
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3.0 ALBUM DA FUNDACAO MUSEU MARIANO PROCOPIO (MAPRO)

O Album 6 da Colecdo/arquivo: Litografia Biancovilli. Cédigo: LB. Data/Local:
varios. R.P: 15. Caixa 06 constitui o objeto de pesquisa e andlise para a elaboragdo desse
estudo. O album encontra-se arquivado na Mapoteca da Fundagdo Museu Mariano Procopio
(MAPRO), em Juiz de Fora, Minas Gerais.

O Museu Mariano Procopio ¢ simbolo da memoria histérica do Brasil e também um
marco do pioneirismo da cidade de Juiz de Fora. Fruto da obstinacdo do juiz-forano Alfredo
Ferreira Lage (1865/1944), que dedicou sua vida a formagdo de um dos mais significativos
acervos artisticos, historicos e de ciéncias naturais do pais. Filho de Mariano Procopio
Ferreira Lage — construtor da primeira estrada de rodagem macadamizada no Brasil, a Unido e
Industria e grande incentivador da vinda de imigrantes qualificados, italianos e alemaes para a
cidade. Em 1861, Mariano construiu a Villa para receber a familia imperial de D. Pedro II e
Alfredo Ferreira Lage transformou-a em museu particular, em 1915, nascendo assim o
primeiro museu de Minas Gerais.

O interesse pelo colecionismo de Alfredo Lage ¢ observado por Carina Martins
Costa”, quando descreve o seu acervo, existente no ano de 1915: seis grupos de cole¢des, a
saber: mineralogia e diversos ramos das Ciéncias Naturais, numismatica, autografos e
gravuras, mobiliario e objetos historicos antigos; Belas Artes e Ceramica.

O relato dessas colegcdes nos aponta a variedade do conjunto e nos remete ao
paradigma de constru¢do dos primeiros museus da modernidade, considerados como
"gabinetes de curiosidades". O volume do acervo levou Alfredo a constru¢ao de um prédio
anexo a Villa, onde foi criada a Galeria Maria Amalia para abrigar parte das obras que
integram a pinacoteca de reconhecida importancia, abrangendo, principalmente, o periodo de
1870 a 1930.

Em 13 de maio de 1922, o Museu Mariano Procdpio foi oficialmente aberto ao publico
e inaugurado com acervo que ocupava tanto a Villa quanto o anexo. Em 29 de fevereiro de
1936, Alfredo Ferreira Lage efetivou a doagdo, ao municipio de Juiz de Fora, do conjunto do

Parque e do Museu Mariano Procopio.

?® In O Museu Mariano Procopio, 2006, p.13.
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3.1. O Album 6

No Album 6 de efémeros comerciais da Fundagdo Museu Mariano Procépio,
encontramos preservado uma significativa parcela da histéria das artes graficas em Juiz de
Fora. Esses impressos que, a principio, foram produzidos com inten¢do de descarte rapido e
de pequena vida 1til, sdo registros também das caracteristicas dos produtos, do comércio e da
sociedade no qual se inserem ¢ o ato de preserva-los nos indica o apreco a eles dispensado
pelo autor da colegdao. Podemos trabalhar com a hipdtese que, o neto de Pietro Angelo
Biancovilli, Pedro de Castro Biancovilli, filho de Adalgisa Biancovilli ¢ David de Castro
D'Almeida Gouveia, tenha preservado esses registros, e por fim, os tenha depositado nessa
Fundacdo. Pedro de Castro Biancovilli parece ter sido o colecionador que guardou esse
mostruario da antiga Litografia a vapor P. Biancovilli. Pedro foi também litografo e trabalhou
para a Litografia Unido Industrial na década de 1920, outro indicio a respeito pois, no Album
6, além dos modelos impressos da Litografia Biancovilli que ocupam as suas primeiras
paginas, constam também artefatos graficos produzidos na Litografia Unido Industrial. O neto
de Biancovilli, Pedro Biancovilli, foi para o Rio de Janeiro trabalhar como litografo no
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e, durante a década de 1960 e 1970,
forneceu a imprensa de Juiz de Fora arquivos advindos da litografia de seu avo, para
publicagdo em periddicos da cidade como O Lince. De qualquer forma, a preservacio desses
artefatos tornou-se importante fonte de informagdo da historia cultural de nossa cidade e
regido. Como destaca o historiador Rafael Cardoso, esses efémeros, geralmente produzidos
para atender a finalidades imediatas e transitorias, refletem costumes e opinides com uma
informalidade e vivacidade impensadas, que faltam, muitas vezes, as fontes impressas mais
consideradas reafirmando a importancia de também observarmos, através dos efémeros, as
praticas comerciais, informagoes de pregos, mercado e tecnologia, inclusive no que diz
respeito a evolugdo do proprio meio grdfico.

Ha dois albuns na MAPRO com trabalhos assinados pela Litografia Biancovilli. Um
album de cartdes de visitas que, no caso de nossa pesquisa, ndo foi utilizado como corpus,
embora tenha sido consultado como referencial da €época, e o Album 6, onde concentramos
nossa atencdo. A data que foi caprichosamente desenhada na folha de rosto, 1910 a 1914, nao
nos indica precisamente as datas dos documentos, como pudemos perceber, pois existem
rétulos de produtos premiados na exposi¢do de Sao Luis, em 1906, e um bilhete de loteria do

ano de 1901, entre outros.
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Fig. 21. Folha de rosto do Album 6 da Fundagio Museu Mariano Procopio

Em 88 paginas numeradas do album, 27 delas sdo impressos pertencentes a Litografia
Biancovilli, sendo o restante pertencente a Litografia Mineira, a segunda litografia a atuar na
cidade de Juiz de Fora a partir de 1911. Além desses albuns, o de efémeros e do album de
cartdes de visitas, existem dois documentos avulsos, guardados junto a essas caixas, que
fazem parte de sua producdo comercial: sdo dois cartdes da Litografia Biancovilli, tendo um
deles no verso, or¢amentos de impressao de rotulos escritos a mao.

Privilegiar o 4lbum de efémeros comerciais ao de personagens da sociedade local
definiu a escolha da nossa pesquisa, tendo em vista entender melhor a atividade de uma
industria grafica entdo emergente pela diversidade de produtos que circulavam em Juiz de
Fora no periodo de nosso recorte (1888-1914).

Através da significativa amostragem contida nesse album, ou seja, 130 efémeros, entre
rotulos, cartdes, bilhetes, cartazes e outros, tentaremos vislumbrar, pelo quantitativo dos
rétulos, a variedade da industria local; o repertdrio visual utilizado; os servigos comercias; a
abrangéncia do trabalho da Litografia Biancovilli na regido; a divisdo do trabalho na oficina,
além das técnicas utilizadas pelo litografo.

Demonstrando a variedade da industria local na época, percebemos rotulos que
remetem a produtos farmacéuticos, alimenticios e bebidas, pecas de vestudrio e prestagdes de
servicos. No repertorio imagético apreciado no Album 6, notamos a utilizagdo de uma

linguagem visual pertinente ao periodo, além do livre entrelacamento de imagens e letras, a
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liberdade de construcdes tipograficas, elementos arquitetonicos reutilizados como aparatos na
composicdo grafica, e, também, elementos tradicionalmente associados a certos produtos,
como, por exemplo, a reprodugdo em rotulos de cerveja de atributos recorrentes as cervejarias
alemas: a estrela do cervejeiro, a loura servindo o bebedor de cerveja, o barril, o copo, o
bebedor e os ramos de lupulo (LIMA,E.,2003, p.51). H4 também, os elementos da heraldica, a
utilizagdo de imagens do imaginario europeu como alegorias e figuras mitologicas, os
simbolos da modernidade e do progresso, como podemos perceber na imagem da locomotiva

a vapor que ilustra o rotulo da cerveja preta de Caetano Presta.

Fig. 22. A locomotiva, simbolo da modernidade e do progresso
ilustra o rétulo da Cerveja Preta de Caetano Presta.

As imagens do Album 6 nos levam ao conhecimento do contexto urbano vigente,
como podemos perceber nos servicos apresentados nos cartdes comerciais, que oferecem
servicos de alfaiataria, costura, confec¢do de sapatos sob medida, pensionatos e refeigdes,
pintura e decoragdo, entre outros; ¢ também a contribui¢do de Biancovilli na confecgdo de
cartilhas escolares para a pratica de caligrafia nas escolas, além da produgdo grafica de
insumos burocraticos para instituicdes privadas, como letras, cambio e agdes, diplomas e

impressos para instituigdes culturais.
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Fig. 23. Cartdo comercial da fabrica de coletes da Madame Viola Casali Tortori

Esse variado conjunto de tipos de impressos retrata em seu cerne elementos de um
cenario urbano inserido nos ideais de progresso vigente nesse periodo: o album nos apresenta
Biancovilli como um ator social com importante participagdo no "projeto de modernizacao"

ditado pela classe dominante local, como sinaliza Maraliz Christo

[...] um projeto de modernizacdo patrocinado pelos fazendeiros e industriais,
que visa satisfazer a necessidade de um maior controle sobre o espago
urbano e a populacdo. E indispensavel um plano de modernizagdo que
forneca uma infra-estrutura capaz de suscitar o desenvolvimento industrial.
Neste momento, os jornais, as escolas, os teatros, as instituigdes culturais...
tém o papel de, além de formar os trabalhadores e quadros burocraticos,
incutir na opinido publica o desejo de "civilizar-se". (CHRISTO, 1994,
p.67)

A Litografia de Biancovilli se inscreve perfeitamente nessas necessidades vigentes,
nos novos habitus. Assim € pertinente o aparecimento de uma industria grafica capaz de
produzir rétulos dos produtos fabricados, internamente e a impressdo de ilustragdes que
permitam a circulagdo de circular nos cartdes postais imagens de uma cidade, que se
apresentava civilizada e urbanizada. O seu método facil e pratico Cartilha De Caligrafia
Escolar também vem ao encontro desses anseios da sociedade, que buscava alfabetizar
através modelos educacionais adequados a um pais moderno. Como anunciado nos jornais, a
litografia ainda executa Apdlices de empréstimos, Ag¢oes de companhias, Diplomas para
sociedades, Bilhetes de Loteria, Facturas. Recibos, Letras em branco, Cartoes commerciaes,

Cartoes de visitas especiaes com monogramma, ou seja, tudo o que uma sociedade

burocratica e industrial em formacdo necessitava para estabelecer seu status como
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Manchester Mineira. O avango da litografia ird proporcionar um novo padrao de consumo

cultural de imagens inédito na historia da cidade.

3.2. A tecnologia vista nos efémeros

Nos arquivos do Album 6, e entre os documentos levantados no Setor de Memoria da

Biblioteca Murilo Mendes, percebemos a Litografia de Biancovilli inserida no mercado global

e utilizando tecnologias pertinentes ao seu tempo.

- e o N

Fig. 24. Cartdo postal publicitario da Lithographia a Vapor P. Biancovilli.
Arquivo da Fundagdo Museu Mariano Procopio.

A utilizagdo da energia a vapor significava eficiéncia, precisao, rapidez e a impressao
em grandes quantidades, entretanto, a informagdo de que a litografia era a vapor so foi
interessante nos anos em que isso era uma novidade, ou seja, quando a mudanga tecnologica
teve lugar (CUNHA LIMA, 1998, p.187 ). Com a moderniza¢do das oficinas litograficas seria
impossivel ndo utilizar a energia, para as grandes tiragens, ¢ essa informacdo ja ndo seria
importante como adjetivo para constar como elemento grafico persuasivo. Entretanto, como
pudemos constatar nos anuncios da Litografia P. Biancovilli que circularam nos jornais do
inicio do século XX, essa informagdo ainda constava junto de outro recurso tecnologico que
era indicio de utilizacdo de tecnologia avangada, a Maquina Marinoni, além das técnicas da

fototipia e zincografia.
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Fig. 25. Anuncio do Estabelecimento Litografico a vapor P. Biancovilli
veiculado no O Pharol do ano de 1909.

A phototypia (ou fototipia) ¢ um processo de impressao fotomecanica, comercializada
a partir de 1868, que permite imprimir muitas provas a partir da mesma matriz, com excelente
reproducao dos meios-tons, detalhe minucioso nas sombras e a aparéncia de fotografias reais.
Consiste em gravar o negativo fotografico com tinta forte por meio de gelatina bicromada
exposta ao sol. Como atuagdo e incorporagdo da fotografia em seu trabalho, podemos citar

Maraliz Christo, em seu texto A fotografia através dos anuncios de jornais. Juiz de Fora

(1877-1910):

Sera também no jornal O Pharol que primeiro podemos observar a adogdo das
modernas técnicas de reprodugdo fotomecanica a partir de 1890. O emprego do
processo de fototipia para a reprodugdo de imagens fotograficas fica claro, por
exemplo, no texto abaixo, extraido das paginas de O Pharol:

(...) trata -se de uma folha, em que no centro de um belissimo
trabalho de litografia, feito pelo habil artista, sr. Biancoville, aqui
residente, vé-se uma magnifica vista fototipica do prédio em que ¢é
estabelecida a Casa da Barateza, vista que, nos parecia desnecessario
dizer, foi executada por Ehrhard Brand, a quem deve O Pharol
verdadeiros sucessos, dando a seus leitores retratos absolutamente
parecidos com os originais. (O Pharol, 13/11/1890. Arquivo Publico
de Juiz de Fora).
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No album hé pelo menos 26 itens em que essa técnica parece ser utilizada para retratar
os edificios e lugares publicos da cidade de Juiz de Fora, entre cartdes postais e rotulos nos

quais figuram as fachadas dos respectivos estabelecimentos comerciais.

ol L1 1] [

5 it EGREJA MATRIZ

Fig. 26. Cartéo postél da antiga Igreja Matriz, hoje Catedral Metropolitana comercializado pela
casa litografica de Biancovilli.

A autographia também aparece como técnica praticada na oficina litografica de Pietro
Biancovilli em jornais que circulavam no final do século XIX, como podemos perceber na

ilustragdo O Grito do Ipiranga, publicada em 7 de setembro de 1898, no Jornal do

Commercio.

Tt
L

Fig. 27. Detalhe da ilustragdo da primeira pagina do Jornal do Commercio na qual aparece a palavra
Autographia ao lado da assinatura de Pietro Biancovilli
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A Zincografia, ou seja técnica com a utilizagdo da placa de zinco em substitui¢ao a
matriz de pedra, a técnica aparece grafada em anuncio veiculado no jornal O Pharol de

outubro de 1890.

Fig. 28. Detalhe da ilustragdo feita por Pietro Biancovilli que anuncia a técnica da Zincografia.

Na colegdo do Album 6 a maioria dos artefatos graficos foram impressos a cores, por
vezes em sO uma cor, em outras, em quatro ou mais cores e, ainda, com utilizagdo do
dourado. A maioria dos impressos comerciais desse album encontram-se impressos com trés
cores € as mais comuns sao o preto, o vermelho e o dourado ou o preto, o azul claro e o
dourado. A utilizagdo da cromolitografia, ou seja, qualquer processo de impressdo a cores
com matriz plana, ou litogrdfica (PORTA, 1958,p. 102) ¢ vista nesse conjunto de impressos
da Litografia Biancovilli, alguns com utiliza¢do de técnicas de pontilhismo que se sobrepdem

e possibilitam uma fusdo 6tica das cores impressas.

Fig. 29. Detalhe do rétulo onde ha sobreposicdo de cores.
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Na segunda metade do século XIX, alguns litografos fizeram experimentos
sofisticados quanto a teoria das cores e suas misturas, valendo-se das técnicas de pontilhismo
para sobrepor a impressdo das tintas amarela, azul e vermelha, além de outras, para
representar, por exemplo, a cor da pele’. O resultado desse pontilhamento se assemelha o que
hoje conhecemos como reticula, onde cada cor era separada por pedra por um cromista,
podendo ter texturas e inclinagdes diferentes para cada cor, alcancando, assim, melhor
resultado na impressao.

Apesar de ndo encontrarmos arquivos que comprovem efetivamente o trabalho de
terceiros em fungdes especificas, ou ainda, uma divisdo de trabalho praticado na Litografia
Biancovilli, sabemos que em uma oficina desse porte existiriam profissionais responsaveis
pelas véarias etapas do processo, como o de preparo das pedras, o desenhista, o letrista, o
cromista e o operador de prensa, uma vez que um unico profissional seria incapaz de exercer
todas as fungoes da litografia moderna. (CAVALCANT]I, ano, p.43)

Pudemos identificar os nomes de alguns desenhistas, registrados por meio de

assinaturas em alguns rotulos, mesmo que por algumas vezes, de forma camuflada.

Fig. 30. Detalhe do rotulo do Album 6 com assinatura espelhada.

No exemplar de rétulo acima, o nome da autora do desenho Celeste se encontra
espelhado e ¢ acompanhado de um desenho da estrela de cinco pontas. Como se trata de um
rétulo de estoque, ou seja, um rdétulo com a estrutura padronizada para acomodar diferentes
informagdes, ndo podemos afirmar que o autor ou autora desse desenho faga parte do quadro
de funcionarios da Litografia de Pietro Biancovilli.

Entretanto sabemos, através de nossas fontes documentais, que os artistas Alberto
Delfino e Giusepe Caporali, e também o fotografo Ehrhard Brand, tiveram seus trabalhos

executados e impressos nos prelos dessa oficina. Mesmo nao fazendo parte da equipe da
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oficina litografica de uma forma indireta, os artistas citados contribuiram para a formagao de
seu repertdrio imagético.

Os impressos comerciais, em sua maioria, nao tinham a tradi¢do de serem assinados
por seus autores: ndo eram assinados, ndo havia autor; o que prevalecia era somente 0 nome
da litografia. Apesar disso, a assinatura de Biancovilli ¢ vista na maioria dos impressos
comerciais observados no Album 6; o nome de seu estabelecimento e o seu nome aparecem

em 65% dos efémeros, em distintos momentos e grafados de variadas formas, como por

exemplo: P. Biancovilli, Lith. Biancovilli, Lit. P. Biancovilli, Biancovilli, P.B.

M assina
M ndo assina

outros assinam

Grafico 1. Identificagdo do nome da litografia e a assinatura de Biancovilli

Biancovilli assina mais da metade dos rétulos comerciais de acordo com tradi¢do da
gravura e, em alguns efémeros, o seu nome ou do desenhista colaborador aparece a esquerda e
o nome da Litografia a direita. Segundo Rafael Cardoso, assim, o litdgrafo comercial ocupava
o espago tradicionalmente reservado a um artista plastico de renome, o que nos permite
identificar a posi¢do de artista que Biancovilli gozava na cidade e, ainda, como a circulagdo
de sua assinatura em rotulos e em outros impressos comerciais era proveitosa tanto para o
artista quanto para o produto.

As atividades e aparatos desenvolvidos na Litografia de Biancovilli nos apontam para
um profissional que chegou a cidade de Juiz de Fora com conhecimento de técnicas e praticas
litograficas comuns em oficinas da Europa, América do Sul e do Norte, assim como em

cidades com modelos industriais semelhantes aqueles que despontavam em nosso pais.
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3.3. A tipologia dos documentos

No primeiro momento da analise do Album 6 da Fundagdo Museu Mariano Procépio,
percebemos que os rotulos e outros efémeros se encontravam dispostos em suas paginas, sem
nenhum critério quanto a origem ou do tipo de produtos. Partimos, entdo, para a classifica¢ao
desses artefatos, graficos criando critérios para termos condicdo de melhor explora-los com
relacdo a procedéncia, ao registro de marca, a sua abrangéncia na regido, a identificagdo de

autoria, ou de outros aspectos da Litografia Biancovilli. Adotou-se, as categorias abaixo:

—

Bilhetes e Agoes
Alimentos
Bebidas
Cartazes
Cartdes postais
Domésticos
Escritério

Farmacia

A S A e

Panfletos e cartdes comerciais

—_
(=)

. Tabaco

—
—

. Modelos de rotulos

—
[\

. Vestuario

[
(98]

. Impressos institucionais da Lithographia. P. Biancovilli

—_
~

. Impressos institucionais do Estabelecimento Comercial Pantaleone Arcuri &
Spinelli
15. Selos
A numeragdo e a identificagdo dos efémeros foi grafada a principio pela procedéncia
do documento, no caso Fundagdo Museu Mariano Procopio — MAPRO, a numeracio da
pagina e a posi¢do que o impresso ocupa na pagina, numa sequéncia alfabética atribuida a

cada item.
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Fig. 31. Pagina 16 do Album 6 ¢ o esquema de identificagio dos impressos.

Muitas vezes, encontramos réotulos de géneros distintos em uma mesma pagina, como
podemos perceber no exemplo da figura acima (fig.31), no qual identificamos em uma mesma
pagina embalagem de sabonete, trés rétulos de meias e um cartdo de boas festas da Litografia
Biancovilli. A nomeacdo de cada impresso possibilitou a classificagdo dos mesmos em uma
tipologia afim, o que nos proporcionou um estudo organizado para melhor andlise dos
efémeros quanto ao repertdrio, quanto a clientela da Litografia Biancovilli (em sua maioria
estrangeiros residentes em Juiz de Fora e regido), e aos tipos de produtos comercializados na
época, além dos servigos oferecidos a populagdo.

O registro de marcas também ¢ outro importante ponto de reflexdo na nossa pesquisa.
As marcas registradas surgiram para identificar os produtos manufaturados nesse ambiente de
crescimento industrial e comercial. A pratica iniciada a partir do Decreto 2.682, aprovado em
23 de outubro de 1875 pelo Império do Brasil, tornava exclusiva a marca dos produtos
manufaturados, proporcionando ainda a difusdo e reconhecimento de mercadorias em todo o
Brasil, a partir do final do século XIX (CARDOSO,2005, p. 20). A litografia foi o meio
técnico disponivel para a reprodugdo de marcas, rotulos e embalagens, por alcangar grandes
tiragens e pela dinamica de seu processo, tornando-se o veiculo adequado a este papel, que
marca o aparecimento da comunicacao visual para a difusdo de mercadorias no Brasil no final
do século XIX e inicio do século XX.

Percebe-se, ainda, que somente numa pequena porcentagem constava a palavra Marca

Registrada, marca de Fabrica ou Marca Depositada.
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M sem marca
registrada

B com registro de
marca

Grafico 2. Identificagdo do registro de marca

Muitos desses produtos sem registro ostentam em seu rotulo medalhas recebidas em

exposicdes internacionais e nacionais, o que gera a indagacao: se ndo ha registro, como estaria

em exposicoes de grande porte como a de Sdo Luiz em 1904 ou a exposicao de 1908 no Rio

de Janeiro, dentre outras? Vale considerar que o proprio estabelecimento de Biancovilli

oferecia deposito de marcas, o que facilitaria o registro desses rétulos 14 produzidos. A

litografia comercial, como setor de destaque no processo de industrializagdo e circulagdo de

mercadorias decorrentes da produgdo de insumos industriais, proporcionou a pratica do

registro de marcas (LAZZARO, 2005, p.21) como instrumento de legitimar e proporcionar ao

fabricante a autentificacdo de sua procedéncia. Entdo, por que tantos produtos sem registro?

Ap0s a classificagao dos rotulos por tipologia, que no primeiro momento nos trouxe a

questao do registro de marcas nos rétulos comerciais, pudemos contabiliza-los

1.
2.

Bilhetes e Ag¢oes: dois impressos;

Alimentos: 11 rotulos, sendo um de doce, um de leite, quatro de manteiga e cinco de
queijos;

Bebidas: 45 rétulos, sendo que 27 desses impressos se referem a cervejas, entre sodas,
licores, vinhos e aperitivos. Neste item, ndo ha um s6 rotulo com a palavra cachaga;
Cartazes: um, da propria litografia;

Cartoes postais: nove, entre eles instituigdes de satide, um banco, uma igreja, comércio,
escola e logradouros publicos;

Domésticos: um rétulo para loucas e duas embalagens para velas; Escritorio: um rotulo
de tinta para carimbos;

Farmacia: 15 rétulos, entre outros, elixir, brilhantina, sabonete e oito rotulos para
preenchimento posterior;

Panfletos e cartdes comerciais: dez, a maioria com nome de estrangeiros entre
costureiras, hotéis, fabricas e oficinas;

Tabaco: cinco rotulos nos quais ndo constam o nome do produto;
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10. Modelos de rotulos: seis; vestuario: quatro, todos de meias;

11. Impressos institucionais da Lithographia. P. Biancovilli: sete,

12. Impressos institucionais do Estabelecimento Comercial Pantaleone Arcuri & Spinelli:
dez, destes, cinco sdo mostruarios de azulejos hidraulicos, um folder com duas dobras,
cartdes comerciais e, de boas festas e selos: apenas trés.

Além de dados numéricos, essa classificacdo veio nos auxiliar a encontrar importantes
dados sobre o fabricante, a procedéncia da industria, registro do produto, a assinatura do
rotulo, o tamanho e, eventualmente, alguma observacao que nos chamasse atengao.

Sobre os dados dos fabricantes encontramos informagdes que reforcam a tese que
Biancovilli tinha, em sua maioria, clientes imigrantes. Ja sobre a procedéncia da industria, nos
mostrou que a Litografia de Biancovilli teve uma atuagdo de abrangéncia ndo s6 em Juiz de
Fora e em outras cidades de Minas, como Barbacena, Belo Horizonte, Cataguases, Caetg,
Chapéu D’uvas, Dores do Paraibuna, Entre-Rios de Minas, Estacdo do Sitio, Itaperica,
Lafaiete, Leopoldina, Lima Duarte, Palmira, Passagem de Mariana, Ponte Nova, Santa
Bérbara, Sao Jodo d'el Rey, Sete Lagoas, Ub4, Nova Lima. O inico impresso no Album 6 cujo
fabricante ¢ de outro estado ¢ o Conhaque de Agrido e Baunilha (MAPRO P11E) da cidade
de Maxambomba no estado do Rio de Janeiro®’. Quanto ao registro do produto, pudemos
observar a auséncia significativa da "marca registrada" na maioria dos impressos. Quanto a
assinatura nos rétulos por Biancovilli, percebemos o litdgrafo preocupado com a veiculagio
de seu nome através do registro autoral. No que diz respeito ao tamanho dos rotulos, esses
tinham pequenas variagdes em rotulos de um mesmo tipo de produto. Observamos também
muitos rotulos com formas redondas e ovais.

Diante desse universo de informagdes, o proximo passo foi o levantamento de dados
relativos ao contexto da época e ao universo de Pietro Biancovilli. Percebemos em alguns
rotulos, tragos em comum com o repertorio grafico no Brasil a época do nosso recorte
temporal (final do século XIX e inicio do século XX), tais como:
= Elementos que retratam aliangas entre os paises como bandeiras e simbolos relativos as

nacdes aperto de maos e chaves entrelagadas (encontrados em cinco rétulos);

= A utilizagdo de elementos da heraldica: coroas, medalhas, brasdes e emblemas (sete itens);
= Elementos que nos remetem a Italia em nomes dos produtos como por exemplo o Vinho de

Fructas Tosca, a fabrica de calcados A Piamontesa e a cerveja Rainha Helena e ainda em

" Maxambomba atual cidade de Nova Iguagu. Disponivel em < http://www.inepac.rj.gov.br/arquivos/Historico Estado.pdf>
Acesso em: 24 ago 2010.
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representacdes pictdricas como a imagem estampada no rotulo da cerveja Vesuvio de
Napoles (em onze exemplares);

= Atributos da modernidade: chaminés, navios, globo terrestre, locomotivas e prédios (sete
itens);

= Simbolos da Magonaria como o compasso, o esquadro e o olho da previdéncia, em um
rétulo.

= Elementos mitoldgicos como aguias e ledes (em treze itens).

Efémeros que retratam edificacdes e logradouros de Juiz de Fora foram percebidos
em vinte e seis itens, entre rétulos, cartdes comerciais, propagandas, catdlogos, encartes e
cartdes postais. Dois rétulos de bebidas, uma de cerveja, outro de Vermute, nos quais que
parece estar estampados os respectivos prédios industriais. Entre os prédios representados
nesse conjunto, figuram a Lithographia P. Biancovilli, a Pensdo Comercial Juiz de Fora, o
prédio da Pantaleone Arcuri e Spinelli, o prédio da Tecelagem Mascarenhas, o armazém
Christovam de Andrade e Cia., o Edificio da Santa Casa de Misericordia, a Alfandega de Juiz
de Fora, o Hotel Rio de Janeiro, na Fabrica de sacos de aniagem, o Banco de Crédito Real, a
Inpectoria de Hygiene, o colégio Academia de Comércio e a Egreja da Matriz (atual
Catedral), um panorama da cidade, uma vista do Parque Halfeld com o antigo pavilhao, e um
encarte com varios prédios, publicado em 1909, intitulado "A antiga Juiz de Fora".

Todos os prédios acima citados representam os anseios de modernidade, progresso e
civilizagdo de Juiz de Fora que, como em outras cidades do pais, viveram as transformagdes
urbanas devido ao capital excedente do café. O progresso e a modernidade estdo
representados aqui, nessa pequena amostra de impressos: prédios publicos, escolas, industria e
comércio, higieniza¢do e urbanismo.

No album da Fundacdao Mariano Procdpio, elementos e simbolos nacionais aparecem
apenas em quatro rotulos: um rotulo com uma imagem de um gaicho, um arranjo de plantas
tropicais, o nome de Carlos Gomes e o mapa do Estado do Rio.

Entretanto, sentimos a falta nos efémeros de Biancovilli de referéncias a temas que
dizem respeito aos acontecimentos historicos nacionais do periodo ou alguma referéncia ao
indio. Na bibliografia levantada para a nossa pesquisa esse tema ¢ recorrente em rétulos do
periodo abordado, como foi visto nos arquivos da Colecao Brito Alves de rotulos de cigarro
da Fundacao Joaquim Nabuco (LIMA, E. 1998), nos rétulos dos livros-registros das Juntas
Comerciais que se encontram alocados no Arquivo Nacional (REZENDE, 2003) entre outros.

Os vultos historicos, em sua maioria, apresentados no Al/bum 6, sdo personagens da historia de

63



outros paises como Dom Carlos, de Portugal e a Rainha Helena da Italia, além de camponesas
europeias.

Listamos a seguir as fichas produzidas com o repertorio do Album 6 para nossa
pesquisa:

1. BILHETES E AGOES: 2

1|MAPRO P15 B

Tipo de impresso: Bilhete
de loteria f #r
Empresa: Club dos Paladinos
Enderego: Cidade de Ubd
Marca do produto:

Marca registrada:
Dimensoes: Retangular,
8X16cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

N3ao Assina.

Tém data: Fevereiro de 1902.

N

MAPRO P23

Tipo de impresso: Agdo
Empresa: Companhia
Mineira de Eletricidade
Enderego:

Juiz de Fora

Marca do produto:Nio
Marca registrada: Ndo
Dimensoes: Retangular,
19,5X 28 cm

Formato e cores: Horizontal.

.I"r- 'ff?dh'kv’}f({!.ir u{.r‘.“ﬂ":f -'rf;'# .-:ﬁ!‘ améan-ﬁ W

d:‘m{_r‘rl:‘iw Frthe i W T frfrv!-nzpwr i, i
Duas cores: azul claro e L a::;{b iy EUMIIEL MINER DE FEvr s
il i i . |
preto. _|'L. !_r.#/'ﬁ- iRt e b l9.6_-.l'n|-.r‘."-.- ri Eodiediniea,
Assina: f I S i

Juiz de Fora Lit. P. Biancovilli.

2. ALIMENTOS: 11

Doces: 1

1|MAPRO P7 C
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Fabrica de
Bombons de Fructas
Santa Mathilde = Ay

Empresario: Manoel Faria . ” F__:‘ m .P':'{ H‘ D E L. Fpl R Iﬁl ?;_ {L# .

NS DE

&C. L

% it y -

Enderego: Rua Halfeld, 39 e
41. Juiz de Fora, Minas Gerais
Marca do produto: Ndo

Marca registrada: Ndo
Dimensdes: retangular,
31X11,5cm.

Formato e cores: formato
horizontal, paisagem.
Cromolitografia..
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Assina: Lit. P. Biancovilli
Juiz de Fora.

Leite:

1

MAPRO P10 C

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Palmyra
Empresario: Alberto Boeke,
Jong & C.

Enderego: Ndo

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Sim.
Dimensdes: s 6 cm
Formato e cores: Circular.
Uma cor, vermelho.
Assina: Lith. Biancovilli

Manteigas: 4

1

MAPRO P10 A
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Industria Mineira
Empresario: Duque Filhoy
Cia

Enderego: Lima Duarte,
Minas

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensdes: €10 cm
Formato e cores: Circular.
Duas cores: Amarelo e preto.
Nao assina.

MAPRO P10 B
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Ndo consta
Empresario: Ndo consta
Enderego: Juiz de Fora,
Minas

Marca do produto: Manteiga
Rosa de Ouro

Marca registrada: sim
Dimensdes: & 9 cm
Formato e cores: Circular.
Uma cor: Vermelho

N3do assina

w

MAPRO P10 D

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Fabrica de
manteiga Pura
Empresario: Alfredo Batista
Enderego: Cidade de
Entre Rios

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: 10 cm
Formato e cores: Circular.
Uma cor: Azul escuro.
Assina: Biancovilli

Juiz de Fora
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MAPRO P10 G

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Fabrica de
Manteiga a vapor
Empresario: Guilh. Kremer
e Com”.

Enderego: Juiz de Fora.
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: s 10 cm
Formato e cores: Circular.
Uma cor: verde.

Nao assina.

Queijos: 5

Jany

MAPRO P10 E

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Ribeiro & Ferreira
Empresario: Ribeiro &
Ferreira

Enderego: Dores do
Parahybuna, municipio

de Palmyra

Marca do produto: Sublime
Marca registrada: Sim
Camelia

Dimensdes: s 6 cm
Formato e cores: Circular.
Duas cores: Azul e vermelho.
Nao assina.

N

MAPRO P10 F
Tipo de impresso: Rotulo

Empresa: Alberto Boeke,
Jong & Cia.

Empresario: Alberto Boeke,
Jong & Cia.

Enderego: Palmyra, Minas.
Marca do produto: Especial
Queijo Delicia

Marca registrada: Sim
Borboleta

Dimensdes: s 6 cm

Formato e cores: Circular.

Duas cores: Azul e vermelho.

Assina: Lith. Biancovilli.
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MAPRO P10 H

Tipo de impresso:

Rétulo

Empresa: Alberto Boeke,
Jong & Cia.

Empresario: Alberto Boeke,
Jong & Cia.

Enderego: Palmyra, Minas.
Marca do produto: Especial
Queijo do Reino

Marca registrada: Sim
Dimensdes: s 6 cm
Formato e cores: formato
circular. Duas cores:
vermelho e azul.

N3o assina.

4|MAPRO P10 |

Tipo de impresso:

Rétulo

Empresa: Ndo

Empresario: J. Felicio Ribeiro.
Enderego: Dores do
Parahybuna.

Marca do produto: Especial
Queijo Systema Reino
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: s 6 cm
Formato e cores: Circular.
Duas cores: vermelho e azul.
Assina: Lith. Biancovilli.

5/MAPRO P10J

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Ndo

Empresario: Castro & Couto.
Enderego: Palmyra, Minas.
Marca do produto: Superior
Queijo do Reino

Marca registrada: Ndo
Dimensdes: 8,5 cm
Formato e cores: Circular.
Duas cores: vermelho e azul.
Assina: Biancovilli

3. BEBIDAS - 42

Sodas: 5




MAPRO P1 A
Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Ndo

Empresério: Alsemo & C°
Enderego: Estagdo do Sitio.
Marca do produto: Nio
Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
10X 8 cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: vermelho.

Nao assina.

N

MAPRO P1D
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Premiada Fabrica
Empresario: Francisco

Gino & Irmdo

Enderego: Av. Sdo Francisco,
367. Belo Horizonte.

Marca do produto: N3o
Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
10X 8cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: azul e vermelho.
Assina: Biancovilli.

Juiz de Fora.

w

MAPRO P2 F

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria José
Weiss

Empresario: Vilva José
Weiss.

Enderego: Mariano Procdpio
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensoes: Retangular,
11X7,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: azul e vermelho.
Assina: P.B.

I

MAPRO P3 F

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Cervejaria Princeza
Empresario: Carvalho
Guimarses & C"*

Enderego: S3o Jodo D’el Rey.
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensdes: Retangular,
12,5 X 9,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: vermelho.

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.
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MAPRO P12 F

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Fabrica de Aguas
Minerais e Cerveja José
Rapallo

Empresario: José Rapallo
Enderego: Passagem de
Mariana. Minas

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensodes: s 8,5 cm
Formato e cores: Circular.
Uma cor: azul escuro.
Assina: Biancovilli

B

Cervejas: 27

1

MAPRO P1C

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Cervejaria
Comercial de Villa Novensa.
Empresario: Quintiniano
Glanzmann & Filho.
Enderego: Minas. Vila Nova.
Marca do produto: Operdria
Mineira

Marca registrada: Sim
Dimensodes: Retangular,
9X12cm

Formato e cores: Vertical.
Policromia.

Assina: Biancovilli.

Juiz de Fora.

MAPRO P1E
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Fabrica de
Cerveja John Bull
Empresario: Ricardo - Hodge
Enderego: Villa Nova

de Lima, Minas.

Marca do produto:

John Bull

Marca registrada: Sim
Dimensodes: Retangular,
7,5X10cm

Formato e cores: Vertical,
Policromia.

Assina: Lyth. Biancovilli
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MAPRO P2 D

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Fabrica de
Cerveja a Vapor

Kremer & C°.

Empresario: Kremer & C°.
Enderego: Juiz de Fora
Marca do produto: Cerveja
Planeta

Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
12,5X9cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: azul, preto e
laranja.

Assina: Biancovilli.

I

MAPRO P3 A

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria
Vesuvio de Napoles
Empresario: Caetano Preste
Enderego: Lafayette, Minas.
Marca do produto: N3o
Marca registrada: Ndo
Dimensodes: Retangular,
13,5 X10cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: preto, dourado e
vermelho.

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.

%]

MAPRO P3 B

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria Allianga
Empresario: Bernardo & E.
Carvalho

Enderego: Rua 15 de
Novembro, 100. Juiz de Fora
Marca do produto: Allianga
Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
13,5 X10cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.
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MAPRO P3 G

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Cervejaria
Internacional

Empresario: Credencio
Ginnetti

Enderego: Belo Horizonte.
Marca do produto: Cerveja
Adriatica

Marca registrada: Sim
Dimensodes: Retangular,
12,5 X 9,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: preto e dourado.

Assina: Lith. Biancovilli -
Juiz de Fora.

MAPRO P4 A

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Indlstria Nacional
Empresario: Alberto ...
Enderego: Caratinga
Marca do produto: Cerveja
Caratinga

Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Retangular,
12,5 X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: preto e dourado.

Nao assina

o)

MAPRO P4 B

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Fabrica de
Cerveja S. Pedro do Pequiry
Empresario: Equi & Comp.
Enderego: E. F. Leopoldina
Marca do produto:

Marca registrada: Ndo
Dimensoes: Retangular,

12 X 9,5cm

Formato e cores: Horizontal.

Policromia
Assina: Juiz de Fora. Lith.
a vapor - Biancovilli

o

MAPRO P4 F
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Industria Nacional.

Empresario: José Rapallo
Enderego: E. de Minas
Marca do produto: Cerveja
Dupla

Marca registrada: Sim
Dimensoes: Retangular,

12 X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.

Trés cores, azul, verde e
dourado.

Assina: Lith Biancovilli -
Juiz de Fora.
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MAPRO P6 E

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Cervejaria José
Weiss

Empresario: Vilva José
Weiss

Enderego: Mariano Procépio
Marca do produto:
Frigorifica

Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
14,5 X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: Preto, vermelho e
dourado.

Assina: Juiz de Fora. P.
Biancovilli.

1

[

MAPRO P7 A

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria
Universal

Empresario: Avelino
Tolentino & Cia
Enderego: Sete Lagoas,
Minas

Marca do produto: N3o
Marca registrada: Sim,
marca depositada
Dimensdes: Retangular,
13 X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: rosa, preto e
verde.

Assina: Biancovilli. Juiz de
Fora.

12

MAPRO P7 B

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria
Internacional

Empresario: D’Aguila &
Comp.

Enderego: Palmyra, Minas
EFCB.

Marca do produto: Cerveja
Carlos Gomes

Marca registrada: Sim
Dimensoes: Retangular,
11X 13cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: Azul e dourado.
Assina: Lith. Biancovilli—
Juiz de Fora.
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MAPRO P8 A

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Fabrica de cerveja
Villela & Scoralik
Empresario: Villela &
Scoralik.

Enderego: Praga do
Comercio, Villa Nova de
Lima. Minas

Marca do produto: Colibri
Marca registrada: Sim
Dimensoes: Retangular,
14X 9cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: azul e vermelho.
Assina: P.B

14

MAPRO P8 D
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Cervejaria
Germania

Empresario: Vilva Kremer
de Castro.

Enderego: Juiz de Fora
Marca do produto: Triunpho
Marca registrada: Sim
Dimensodes: Retangular,
14X 9cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: preto e
vermelho.

Assina: Biancovilli

= kil
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15

MAPRO P8 F
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Cervejaria Popular
Empresario: Chelonie
Berganimi

Enderego: Ponte Nova.
Minas

Marca do produto: Princeza
Export

Marca registrada: Ndo
Dimensdes: 12 X 12 cm
Formato e cores: Quadrado.
Trés cores: preto, dourado e
vermelho.

Assina: Monograma PB

PONTE NOVA
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MAPRO P11 A

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Especial Fabrica de
Cerveja e Bebidas
Empresario: Luiz Sebastido
da Silva Maia

Enderego: Chapéu D’uvas,
EFCB

Marca do produto: D. Carlos
Marca registrada: Nao
Dimensdes: Ovaldide,

9X 11cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: azul.

Assina: Monograma PB

17

MAPRO P11 C
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Fabrica de Cerveja
Mariano Procépio
Empresario: Guilherme
Griese

Enderego: Mariano Procépio
Marca do produto: Simples
Marca registrada: Nao
Dimensodes: Ovaldide,

10X 7cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: amarelo,
vermelho e azul

Assina: Juiz de Fora. Lith.
Biancovilli

18

MAPRO P11 F
Tipo de impresso:

Rétulo

Empresa: Cervejaria José
Weiss

Empresario: Vilva José
Weiss

Enderego: Mariano Procépio,
Juiz de Fora.

Marca do produto: Cerveja
Preta Especial

Marca registrada: Nao
Dimensdes: ovaldide,

9,5X 12cm

Formato e cores: Vertical.
Trés cores :Preto, verde e
dourado.

Assina: Juiz de Fora,
Biancovilli.

O MARIAND PROCOPID

%jﬁ@.'ff pE PO
Y4 PRETA ©°
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MAPRO P12 A

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Eurico Ribeiro.
Fabricada e engarrafada.
Empresario: Eurico Ribeiro.
Enderego: Itaparica, Minas
Marca do produto: Cerveja
Estrella

Marca registrada: Nado
Dimensdes: Ovaldide,

7,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: vermelho e azul
claro.

Assina: Juiz de Fora,
Biancovilli.

Ik,

i\

20

MAPRO P12 B
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Fabrica de Cerveja
Mineira

Empresario: Carlos Parizot
Enderego: Estagdo de
Lafayette.

Marca do produto: Nio
Marca registrada: Ndo
Dimensoes: Ovaldide,
7,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
cor: vermelho

Assina: Juiz de Fora. Lith.
Biancovilli.

21

MAPRO P12 C

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Fabrica de Cerveja
Nacional

Empresario: Carlos Stiebler.
Enderego: Juiz de Fora
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Ovaldide,

7,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: azul escuro e
ocre.

Assina: Biancovilli.
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MAPRO P12 D

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Fabrica de Cerveja
Nacional

Empresario: Caetano Presta
Enderego: Lafayette, Minas
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Ovaldide,

7,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: azul escuro

Assina: Lith. Biancovilli. Juiz
de Fora

{EATAN PREST

23

MAPRO P12 E

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Fabrica de

Cerveja Halfeld & Paula.
Empresario: Halfeld & Paula.
Enderego: Palmyra. Minas.
Marca do produto: Passy
Marca registrada: Nao
Dimensoes: Ovaldide,

7,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: preto e amarelo.

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.

24

MAPRO P12 H
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Fabrica de Cerveja
Nacional Mineira
Empresario: A.José de Paiva
e Cia

Enderego: Cidade de Lima
Duarte. Estado de Minas
Marca do produto: Veado
Marca registrada: Sim.
Dimensdes: Ovaldide,

10X 7,5cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: azul.

Assina: Juiz de Fora.

Lith. Biancovilli
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MAPRO P13 F
Tipo de impresso:Rétulo
Empresa: Cervejaria José
Weiss

Empresario: Vilva José
Weiss.

Enderego: Mariano Procépio.
Juiz de Fora.

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensdes: Ovaldide,

9,5X 10cm

Formato e cores: Vertical.
Trés cores: preto, vermelho e
dourado

Assina: Juiz de Fora.
Lith. Biancovilli.

26

MAPRO P13 G
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Cervejaria Rainha
Helena

Empresario: Nicolau Pelusco
& Caruso

Enderego: Ubd, Minas.
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensdes: Ovaldide,

9X 11,5cm

Formato e cores: Vertical.
Trés cores: preto, vermelho e
dourado

Assina: Juiz de Fora. Lith. P.
Biancovilli.

27

MAPRO P13 H
Tipo de impresso: Rotulo

Empresa: Fabrica de
Cerveja Nacional
Empresario: Augusto
Schroeder

Enderego: Boa Vista,
Barbacena. Minas Gerais.
Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Ovaldide,

9X 11,5cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: vermelho e azul
escuro

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.
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Vinhos: 5

1

MAPRO P2 C

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Bertoletti & C**
Empresario: Jorge Pasquini
Enderego: Rua Marechal
Deodoro 44, Juiz de Fora
Marca do produto: Vinho de
Frutas Tosca

Marca registrada: Ndo
Dimensodes: Retangular 9,5 X
12,5cm

Formato e cores: Vertical.
Trés cores: azul, dourado e
vermelho.

Assina: Lyth. P. Biancovilli

N

MAPRO P4 D
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Bertoletti,
irmdo & C.

Empresario: Bertoletti,
irmdo & C.

Enderego: Ruada
Imperatriz. Juiz de Fora,
Minas Gerais.

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Ndo
Dimensodes: Retangular,
11 X 14cm

Formato e cores: Vertical.
Policromia

Assina: Juiz de Fora. Lith.
Biancovilli

BERTOLETTLIRMAOAC.

P da e

w

MAPRO P5 F

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Industria Nacional.
Empresario: Francisco

Gino & Irmado

Enderego: Belo Horizonte
Marca do produto: N3o
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: 12,5 X 12,5cm
Formato e cores: Quadrado.
Trés cores, azul, vermelho e
dourado.

Assina: Juiz de Fora —
Lith. Biancovilli.
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MAPRO P6 B

Tipo de impresso: Rotulo
Empresa: Companhia
Vinhateira

Empresario: Neves & Cia.
Enderego: Cidade de Santa
Bdrbara — EFCB — Minas
Marca do produto: Vinho de
uvas

Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,
12,5 X 12cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: Lit. P. Biancovilli

MAPRO P6 C

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Indlstria Nacional
Empresario: Medeiros &
Martins.

Enderego: Juiz de Fora
Marca do produto: Delicia
Marca registrada: Nao
Dimensoes: Retangular,

13 X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: azul, vermelho

e dourado.

Assina: Juiz de Fora.
P. Biancovilli.

Aper

itivos e outros: 5

MAPRO P6 A
Tipo de impresso: rotulo

Empresa: Rio Grandense
Empresario: Neves & Cia.
Enderego: Nao

Marca do produto:
Aperitivo Gaucho

Marca registrada: sim
Dimensoes: retangular,
10 X 13 cm

Formato e cores: formato
vertical Policromia.
Assina: ndo
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MAPRO P11 B

Tipo de impresso:

Rétulo

Empresa: Indlstria Nacional
Empresario: Ndo
Enderego: Ndo

Marca do produto: Aniz
Superior

Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Ovaldide,

9X 11cm

Formato e cores: Vertical.
Policromia

Assina: Juiz de Fora — Lith.
Biancovilli

w

MAPRO P11 E

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Aurélio Dias

e Cia.

Empresario: Aurélio Dias
Enderego: Maxambomba.
Estado do Rio.

Marca do produto: Cognac
de Agrido e Baunilha

Marca registrada: Sim
Dimensdes: Ovaldide,
11,5X 8,5cm

Formato e cores: Vertical.
Policromia

Assina: Lith. Biancovilli. J.F.

S

MAPRO P12 G

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Cervejaria Pogo
Rico

Empresario: Freesz & Irmdo
Enderego: Juiz de Fora.
Minas.

Marca do produto: Triumph-
Brause

Marca registrada: Ndo
Dimensodes: Ovaldide,

10X 7,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: Lith. Biancovilli
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MAPRO P11 D

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Nao
Empresario: Ndo
Enderego: Ndo

Tipo de produto: Laranjinha
Marca do produto:
Laranjinha Especial

Marca registrada:
Dimensoes: 12 X 11,5cm
Formato e cores: Irregular.
Policromia

Assina: P. Biancovilli

4. CARTAZES: 1

1

MAPRO P25
Tipo de impresso: Cartaz

Empresa: Fabrica de
Sabonetes Prates &
Guimardes

Empresario: Prates &
Guimaraes

Enderego: Belo Horizonte,
Minas

Marca registrada: sim, marca
de fabrica

Dimensodes: retangular,
19 x 28 cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: azul

Assina: Juiz de Fora, Lyth.
Biancovilli
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5. CARTOES POSTAIS - 9

1

MAPRO P20 D
Tipo de impresso: Cartdo

postal

Locadouro: Parque Halfeld
Dimensdes: Retangular.
13X8cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: ocre e preto.

Assina: Lith. Biancovilli
Juiz de Fora
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MAPRO P17 A

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Oficina
Pantaleone Arcuri e Timponi
Dimensdes: Retangular.
14X 10,5 cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto.

Assina: Nao

MAPRO P17 B

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Alfandega de Juiz
de Fora

Dimensdes: Retangular.
14X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto.

Assina: Nao

ALFANDEGA JU17 DF FORA

MAPRO P17 C

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Hotel Rio de
Janeiro

Dimensdes: Retangular.
14X 10,5 cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: preto.

Assina: Nao
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MAPRO P17 D

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Fabrica de sacos
e aniagem

Dimensdes: Retangular.
14X 10,5cm

Formato e cores: Horizontal.

Uma cor: preto.
Assina: Nao

-
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MAPRO P18 A

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Bbanco de
Crédito Real

14X 10,5cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: preto.

Assina: Ndo

~

MAPRO P18 B

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Inspetoria de
Higiene

Dimensdes: Retangular.
14X 10,5 cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto.

Assina: Ndo
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MAPRO P18 C
Tipo de impresso: Cartdo

postal

Locadouro: Academia de
Comércio

Dimensdes: Retangular.
14X 10,5 cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto.

Assina: Nao

O

MAPRO P18 D

Tipo de impresso: Cartdo
postal

Locadouro: Igreja da matriz
Dimensdes: Retangular.
14X 10,5 cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto.

Assina: Nao

6. DOMESTICOS - 3

1

MAPRO P3 C

Tipo de impresso: Selo
Empresa: Casa da América
Empresario: Ndo
Enderego: Rua Halfeld, 105
Dimensoes: Retangular,
3X 2cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: azul

Assina: Juiz de Fora.
Biancovilli.

Velas: 2

1

MAPRO P15 E
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Empresa Stearica
Mineira

Empresario: Ndo

Enderego: Belo Horizonte
Marca registrada: Sim
Dimensdes:Retangular,

18X 5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto

Assina: Juiz de Fora, Lith.

Biancovilli.
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MAPRO P26 B

Tipo de impresso:
Embalagem

Empresa: Empresa Stearica
Mineira

Empresario:

Enderego: Belo Horizonte
Marca do produto: Velas
Especiais

Marca registrada: Sim
Dimensodes: Retangular,
19X 12cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto

Assina: Biancovilli

7. ESCRITORIO - 1

1

MAPRO P5 A

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Ndo

Empresario: Ndo

Enderego: Rua Halfeld, 39 e 41, Juiz
de Fora. Minas

Marca do produto: Tinta Almada
Marca registrada: Ndo
Dimensdes: Ovaldide,

6X4cm

Assina: ndo.

DE FORA

8. FARMACIA - 15

1

MAPRO P5 B

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Indistria Nacional
Empresario: Jorge Miguel e Irmado
Enderego: Juiz de Fora.

Minas Gerais. Brazil.

Marca do produto: Fernet Brazil
Marca registrada: Nao
Dimensodes: Retangular,

14X 16 cm

Formato e cores: Horizontal. Duas
cores: amarelo e preto

Assina: ndo.
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MAPRO P5 B

Tipo de impresso: Rétulo
Empresa: Perfumaria Renault
Empresario:

Enderego: Barbacena

Marca do produto: Ndo
Marca registrada: Nao
Dimensdes: Retangular,
Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: ndo.
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MAPRO P5 E
Tipo de impresso: Rotulo

Empresa: Ndo

Empresario: Bertoletti, Irm3o & Cia.
Enderego: Juiz de Fora

Marca do produto: Ndo

Marca registrada: Nao

Dimensdes: Retangular,

10X 12 cm

Formato e cores: Horizontal. Uma
cor: vermelho

Assina: ndo.

MAPRO P14 D
Tipo de impresso: Rétulo

Empresa: Laboratdrio Industrial
Mineiro

Empresario: Dr. Jodo B. de Freitas
Enderego: Capital de Minas

Marca do produto: Ndo

Marca registrada: Nao

Dimensdes: Retangular, 6,5X 12 cm
Formato e cores: Vertical. Duas
cores: preto e ocre.

Assina: ndo.

MAPRO P15 D
Tipo de impresso: Embalagem

Empresa: Macedo e C.

Empresario: Casa Smith, Macedo e C.
Enderego: Rua Halfeld, 102 e 117, Juiz
de Fora

Marca do produto: O segredo do
cabello

Marca registrada: Sim

Dimensdes: Corte especial em area
retangular, 13 x 8 cm

Formato e cores: Duas cores:
vermelho e amarelo

Assina: ndo

MAPRO P16 A
Tipo de impresso: Embalagem

Empresa: Prates & Guimaraes
Empresario: Prates & Guimardes
Enderego: Belo Horizonte

Marca do produto: Sabonete Extra-
fino

Marca registrada: Sim, Marca da
fabrica

Dimensdes: Retangular,
8,5x10,5cm

Formato e cores: Vertical. Policromia
Assina: Lyth. Biancovilli
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MAPRO P19 A
Tipo de impresso: Rotulo

Empresa: Baruel & C

Empresario: A. Halfeld

Enderego: Ndo

Tipo de produto: Elixir Eupeptico
Marca do produto: Ndo

Marca registrada: Sim, Depositdrios:
Rio - Araujo Freitas & C. Godoy
Fernandes & Paiva: Sdo Paulo
Dimensdes: Retangular,

9x14,5cm

Formato e cores: Vertical. Uma cor:
verde

Assinatura: Paixdo e Lyth. Biancovilli

Rétulos para preencher: 8

1

MAPRO P14 A

Empresa: Pharmacia Barros
Empresario: M. Bernardino de Barros
Enderego: Rua Batista de Oliveira. Juiz
de Fora.

Dimensdes: Retangular.

4 x 6cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor
Assina: ndo.

MAPRO P14 B

Empresa: Pharmacia Barros
Empresario: M. Bernardino de Barros
Enderego: Rua Batista de Oliveira. Juiz
de Fora.

Dimensdes: Retangular,

8,5x5,5cm.

Formato e cores: Horizontal. Uma cor
Assina: ndo.
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MAPRO P14 C

Empresa: Pharmacia Halfeld
Empresario:

Enderego: Rua Direita, 140. Juiz de
Fora

Dimensdes: Circular, 7 cm

Formato e cores: Horizontal. 4 cores;
dourado, vermelho, azul claro e preto
Assina: ndo.

MAPRO P14 E

Empresa: Pharmacia Lage
Empresario: Ndo

Enderego: Rua dos Tupinanbas, Bello
Horizonte

Dimensdes: Retangular,

6x4cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor
Assina: ndo.

Ep. mvurlmnq!
BELLO HORIZO

MAPRO P14 F

Empresa: Pharmacia Barros
Empresario: M. Bernardino de Barros
Enderego: Rua Batista de Oliveira. Juiz
de Fora.

Dimensdes: Retangular,

10X 7 cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor
Assina: ndo.

()]

MAPRO P14 G

Empresa: Laboratdrio Clinico
Pharmaceutico

Empresario: Damaso Rodrigues
Enderego: Rua Moreira Cesar,17
Dimensdes: Retangular,

10X 7 cm

Formato e cores: Horizontal. Uma
cor: verde

Assina: P. B.
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MAPRO P14 H

Empresa: Pharmacia Confianga
Empresario: Ndo

Enderego: Rua Halfeld, 97. Juiz de
Fora.

Dimensdes: retangular. 10X 7 cm.
Formato e cores: Horizontal. Uma
cor: vermelho

Assina: ndo.

o)

MAPRO P14 )
Empresa: Pharmacia Popular

Empresario: José Venancio de Souza.
Enderego: Rua da Estagdo n. 22,
Cataguazes, Minas

Dimensdes: s 8 cm

Formato e cores: Circular. Uma cor:
azul

Assina: P.B.

9. PANFLETOS E CARTOES COMERCIAIS: 10

1

MAPRO P1B
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Fabrica de Calgado A
Piamonteza

Empresario: Eugenio Cavanero
Enderego: Rua Halfeld, 160 -162, Direita
136.

Juiz de Fora, Minas

Marca do produto: A Piamonteza
Dimensdes: Retangular,

12X 7,5cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor:
preto

Assina: nao

N

MAPRO P19 C
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Fabrica de Colletes Mademe
Viola Casalini Tortori

Empresario: Mademe Viola Casalini
Tortori

Enderego: Rua Halfeld, 156.

Juiz de Fora.

Tipo de produto: Coletes

Marca do produto:

Dimensdes: Retangular,

12X 7,5cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor:
preto

Assina: Lithy. Biancovilli
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MAPRO P19 B
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Oficina de Alfaiate José
Persechino

Empresario: José Persechino
Enderego: Rua Halfeld, 160.

Juiz de Fora.

Tipo de produto: Roupas sobre medidas

Dimensdes: Retangular,
12 X 7,5 cm Uma cor: preto
Assina: Lithy. Biancovilli

MAPRO P19 D
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Pensdo Comercial
Empresario: Luiz Pereira da Silva
Enderego: Rua Direita, 118.

Juiz de Fora.

Tipo de produto: Refeigdes e
acomodacdes

Dimensdes: retangular,

12,5 X8 cm

Formato e cores: Horizontal. Uma cor:
preto

Assina: Biancovilli

MAPRO P19 E
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Officina de Marmorista
Affonso Colucci & Cia

Empresario: Affonso Colucci
Enderego: Rua Halfeld, 68

Tipo de produto: Lapides funerarias
Dimensdes: Retangular, 12 X9 cm
Formato e cores: Horizontal. Uma cor:
preto

Assina: P. Biancovilli. Juiz de Fora

MAPRO P20 A
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Pharmacia Pinto de Moura
Empresario: Pinto de Moura

Enderego: Estagdo de Cedofeita. Caethé

Dimensdes: Retangular, 12 X 7,5cm
Formato e cores: Horizontal.

Uma cor: preto

Assina: Lyth. Biancovilli

Estacsn Ju(é edofeila
CAETHE

MAPRO P20 B
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Tecelagem Mascarenhas
Empresario: Vilva Bernardo
Mascarenhas

Enderego: 2. Rua Quinze de Novembro,

Juiz de Fora

Tipo de produto: Brins superiores de
algoddo e de linho

Dimensdes: Retangular, 12 X9 cm
Formato e cores: Horizontal.

Uma cor: azul.

¥ Fi:;i"-'-lm e :l-:'ﬂuh:;cm 5
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Assina: Lith. Biancovilli - Juiz de Fora

MAPRO P20 C
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa:

Empresario: Giuseppe de Fe...
Enderego: Juiz de Fora

Tipo de produto: Pittore e Decoratore
Dimensdes: Retangular, 12,5 X8 cm
Formato e cores: Horizontal. Uma cor:
preto

Assina: Biancovilli

MAPRO P21 A
Tipo de impresso: cartdo comercial

Empresa: Tecelagem Mascarenhas
Empresario: Vilva Bernardo
Mascarenhas

Enderego: Juiz de Fora, Minas

Tipo de produto: Tecidos de algoddo e
de linho

Dimensodes: retangular, 20 X 10 cm
Formato e cores: horizontal. 1 cor:
preto

Assina: Biancovilli
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MAPRO P22 B
Tipo de impresso: Panfleto comercial

Empresa: Christovam de Andrade

& Cia

Empresario: Christovam de Andrade
Enderego: Rua Direita 155. Juiz de Fora
Tipo de produto: Armazem de
molhados, mantimentos e generos do
paiz

Dimensdes: Retangular. 14 X 21,5 cm
Formato e cores: Vertical. Duas cores:
vermelho e azul.

Assina: Lyth. Biancovilli
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11. TABACO -5

-

MAPRO P9 A

Tipo de impresso:
Embalagem de cigarro
Dimensdes: Retangular.
23,5X6cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: vermelho e
dourado

Assina: Lith. Biancovilli

2|MAPRO P9 B
Tipo de impresso:

Embalagem de cigarro

Dimensdes: Retangular.
23,5X5,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia

Assina: Biancovilli

3|MAPRO P9 C

Tipo de impresso:
Embalagem de cigarro
Dimensdes: Retangular,
23,5X6,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia

Assina: Juiz de Fora. Lith.
Biancovilli

4|MAPRO P9 D

Tipo de impresso:
Embalagem de cigarro
Dimensdes: Retangular.
23,5X5,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: Lith. Biancovilli. 912

5|/MAPRO P9 E

Tipo de impresso:
Embalagem de cigarro
Dimensdes: Retangular,
23,5X6,5cm

Formato e cores: horizontal. * #ﬂﬂfﬂ_

Policromia
Assina: Lith. Biancovilli. 912

12. ROTULOS DE ESTOQUE: 8

1|MAPRO P2 A
Tipo de impresso: Rétulo

Tipo de produto: Ndo
Dimensdes: Retangular.

12 X8 cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia

Assina: Ndo




MAPRO P2 B

Tipo de impresso: Rotulo
Tipo de produto: Licor de
coco.

Dimensdes: Retangular.
13X9cm

Formato e cores: Horizontal.
Trés cores: preto, verde e
dourado

Assina: Juiz de Fora Lith. a
vapor Biancovilli

MAPRO P2 E
Tipo de impresso: Rétulo

Tipo de produto: Bitter.
Dimensdes: Retangular.
12X9cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia

Assina: ndo

MAPRO P4 E

Tipo de impresso: Rotulo
Tipo de produto: Conhaque.
Dimensdes: Retangular.
11X8,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Duas cores: preto e dourado.

Assina: Biancovilli Juiz de
Fora.

COGNAC

SUPERIOR

MAPRO P6 D

Tipo de impresso: Rétulo
Dimensdes: retangular.
12X8,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: Celeste
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MAPRO P8 C

Tipo de impresso: Rotulo
Dimensdes: Retangular.
12X9cm

Formato e cores: Horizontal.
Policromia.

Assina: ndo

MAPRO P8 E

Tipo de impresso: Rétulo
Dimensdes: Retangular,
11X 14,5cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: amarelo e
vermelho.

Assina: ndo

oY A Slog
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MAPRO P15 A
Tipo de impresso: Rétulo

Tipo de produto: Ndo.
Dimensdes: Retangular.

18 X6cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor.

Assina: ndo

13. VESTUARIO - 4

1

MAPRO P15 C
Tipo de impresso: Rétulo
Tipo de produto: Meia linha
Dimensdes: Retangular.
16,5X5,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: vermelho.

Assina: P.B.

MAPRO P16 D
Tipo de impresso: Rétulo

Tipo de produto: Meias para
Senhoras
Dimensdes: Retangular.

11,5X3,8cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: verde.

Assina: ndo
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3|MAPRO P16 E z
Tipo de impresso: Rétulo | . - c E——
Tipo de produto: Meias para |7 1 3 a M entae
menino | x
Dimensdes: Retangular.
8,5X3,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: verde.
Assina: ndo

4|/MAPRO P16 F
Tipo de impresso: Rétulo

Tipo de produto: Meias para

Homem ! x N
Dimensdes: Retangular. Jelas parﬂ }—: (
10X3,5cm P

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: verde.

Assina: ndo

13. INSTITUCIONAL DA LITH. P. BIANCOVILLI - 6

1{MAPRO A1

Tipo de impresso: Folheto
publicitdrio da Litografia a
Vapor P. Biancovilli
Empresa: Litografia a Vapor
P. Biancovilli

Empresario: P. Biancovilli
Enderego: R. Santo Antdnio
16, Sdo Sebastido 27. Juiz de
Fora. Minas

Dimensdes: Retangular,
16x 22,5cm

Formato e cores: vertical.
Duas cores: preto e marron.
Assina: ndo

N

MAPRO A2
Tipo de impresso: Boas

festas 1910

Dimensdes: Retangular,
14 x 10,5cm

Formato e cores: Vertical.
Duas cores: ocre e preto.
Assina: P. Biancovilli




MAPRO A3
Tipo de impresso: Panfleto

comercial

Dimensdes: Retangular,
14 x 10,5cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: preto.

Assina: P. Biancovilli Inc.

MAPRO P16 C
Tipo de impresso: cartdo de

ano novo
Dimensdes: Retangular,
19,5x 20cm

Formato e cores: Vertical.

Assina: Juge de Fora,
Blanquevilli.

Trés cores: ocre, azul e preto.

(%)

MAPRO P27 A

Tipo de impresso: Cartdo
comercial da litografia
Dimensdes: Retangular,
17 x 12cm

Formato e cores:
Vertical.Uma cor: preto.
Assina: ndo
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MAPRO FR 1

Tipo de impresso: Cartaz do
Estabelecimento
Lithographico a Vapor P.
Biancovilli

Dimensdes: Retangular,

19 x 28cm

Formato e cores:
Vertical.Trés cores: marrom,
ocre e vermelho preto.
Assina: ndo

P BIANCOVILLI

——

13. INSTITUCIONAL DO ESTABELECIMENTO COMERCIAL PANTALEONE ARCURI & SPINELLI- 10

1

MAPRO P13 A; MAPRO P13
B; MAPRO P13 C; MAPRO
P13 D; MAPRO P13 E;

Tipo de impresso:
Mostrudrio de ladrilhos
hidraulicos

Empresa: Estabelecimento
Industrial Pantaleoni Arcuri &
Spinelli

Empresario: Pantaleoni
Arcuri & Spinelli

Enderego: Juiz de Fora
Dimensdes: retangular, 6 x
1l1cm

Formato e cores: vertical.
Uma cor e tres cores.
Assina: Biancovilli
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MAPRO P20 E

Tipo de impresso: cartdo de
visita

Empresa: Estabelecimento
Industrial Pantaleoni Arcuri &
Spinelli

Empresario: Pantaleoni
Arcuri & Spinelli

Enderego: Juiz de Fora,
Minas

Dimensdes: Retangular, 12 x
7,5cm

Formato e cores: Horizontal.
Uma cor: preto

Assina: Ndo

MAPRO P21 A B

Tipo de impresso: cartdo de
ano novo

Empresa: Estabelecimento
Industrial Pantaleoni Arcuri &
Spinelli

Empresario: Pantaleoni
Arcuri & Spinelli

Enderego: Juiz de Fora,
Minas

Dimensdes: retangular, 12 x
7,5cm

Formato e cores: Vertical.
Trés cores: amarelo, azul e
vermelho.

Assina: Juge de Fora,
Blanquevilli.

MAPRO P22 A

Tipo de impresso: capa de
catalogo

Empresa: Estabelecimento
Industrial Pantaleoni Arcuri &
Spinelli

Empresario: Pantaleoni
Arcuri & Spinelli

Enderego: Juiz de Fora,
Minas

Dimensdes: Retangular,
16,5x 24 cm

Formato e cores: Vertical.
Uma cor: preto.

Assina: P. Biancovilli
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MAPRO P26 A

Tipo de impresso: catdlogo
de ladrilhos hidraulicos
Empresa: Estabelecimento
Industrial Pantaleoni Arcuri &
Spinelli

Empresario: Pantaleoni
Arcuri & Spinelli
Enderego: Juiz de Fora,
Minas

Dimensdes: Retangular,
aberto: 33x 17 cm
Formato e cores: Corte reto
com 2 dobras. Policromia

Assina: Juiz de Fora. Lith.
Biancovilli
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MAPRO P26 A - Catdlogo de
Ladrilhos hidraulicos - verso
aberto

14. SELOS: 3

MAPRO P4 C

Tipo de impresso: Selo
Empresa: B. Penha e Cia
Dimensdes: Retangular, 3 x
4cm

Formato e cores: Vertcal.
Uma cor: verde

Assina: ndo

MAPRO P8 C

Tipo de impresso: Selos
com pregos

Empresa: ndo
Dimensodes: diversos
Formato e cores:
Horizomtal. Duas cores:
amarelo e vermelho
Assina: ndo
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3 MAPRO P19 F
Tipo de impresso: Selos

Empresa: Camara Municipal
de Palmyra

Dimensdes: Retangular, 3 x
6cm

Formato e cores: Vertcal.
Uma cor: vermelho

Assina: ndo

A linguagem visual dos rotulos comerciais, que formou-se a partir de uma série de
antecedentes tanto tipogrdficos como imagéticos (HEYNEMANN, 2009, p.19) tornou-se
comum nos produtos da litografia comercial, com seu repertorio proprio, com a sobreposicao
de elementos, sua diagramag¢do com ldégica arquitetonica, uso de atributos e tipografia
desenhada livremente. Essa classificacfio, feita através dos itens pertencentes ao Album 6, nos
proporcionou uma melhor visdo do universo dessa litografia comercial para a realiza¢do da

analise da linguagem visual na qual esses artefatos graficos se encontram inscritos.
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4. A LINGUAGEM COMERCIAL DA LITOGRAFIA DE PIETRO BIANCOVILLI

Este capitulo dedica-se a analise da linguagem grafica comercial inserida nos rétulos
contidos no Album 6 da Litografia de Pietro Biancovilli. Busca-se perceber os modos como,
do ponto de vista de designer grafico, se processou a transmissao das mensagens, bem como
a sua configuragdo em veiculo de comunicag¢do inerente a industrializagdo: o rétulo, elemento
chave de nossa andlise historiografica. O recorte temporal desta pesquisa compreende o
periodo inscrito de 1888 a 1914. Tal periodo nos revelou — além do aspecto grafico que
buscamos em nosso estudo — o aspecto cultural, na medida que abarca a analise relacionada a
participacdo dos estrangeiros no processo de formacdo da urbe em Juiz de Fora. Sob a
perspectiva de andlise proposta pela Historia Cultural, cabe salientar o posicionamento de
Roger Chartier no qual o tedrico sustenta que ¢ importante “identificar o modo como em
diferentes lugares e momentos uma realidade social ¢ construida, pensada, dada a
ler’(CHARTIER, 1990, p.17). Além disso, adotou-se como metodologia a perspectiva
proposta pela Micro-Historia, na qual os historiadores apontam para a necessidade da
“redugdo da escala de observacao”, considerando-se que tal estratégia nos permite melhor
enxergar e decifrar aspectos que poderiam passar despercebidos a um historiador tradicional.
Assim sendo, o aspecto microssocial examinado poderia ser uma determinada dimensdo da
realidade, a trajetéria de determinados atores sociais, um padrao especifico de discursos, uma
pratica, um pequeno nucleo de representacdes. Inspirado, portanto, nas proposicdes dos
micro-historiadores italianos como Carlo Ginzburg, que nos propde, através da metafora do
microscopio, a redu¢do da escala de observagdo para se entender uma configuragdo social
mais ampla, julgou-se necessario nesta pesquisa, portanto, proceder a sele¢do de um conjunto
especifico de rotulos dentro do universo dos impressos pertencentes ao conjunto do Album 6
da Fundac¢ao Museu Mariano Procopio.

Essa selecao se deu, a principio, no conjunto de impressos caracterizados como
rétulos. Dentre os cento e trinta e dois artefatos do album, noventa correspondem a tipologia
de rotulos, ou seja, 68% do total examinado. No conjunto constituido por noventa itens,
classificamos quarenta e cinco como rétulos de bebidas (vinhos, sodas e vermutes), sendo
que vinte e sete se referem a cervejas, e, nove pertencem a cervejarias da cidade de Juiz de

Fora.
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B Impressos do tipo rotulos - 68% B Roétulos de cervejas - 37%

4

® Qutros tipos de impressos - 32% B Rétulos de bebidas - 63%

Grafico 3. Incidéncia de rotulos de cerveja na colegio do Album 6 da Fundagdo Museu Mariano Procépio.

No grupo de cervejarias, direcionamos nossa atengdo para as industrias pioneiras da
cidade de Juiz de Fora que, como a Litografia de Pietro Biancovilli, foram implantadas por
estrangeiros que chegaram a Juiz de Fora na ultima metade do século XIX. Encontramos
entdo rotulos de cervejas representantes de trés industrias com esse perfil, a Cervejaria
Kremer, a Cervejaria José Weiss e a cervejaria Dois Ledes, e esses serdo os objetos de nosso
estudo. Da cervejaria Kremer, que iniciou suas atividades antes da chegada de Biancovilli em
Juiz de Fora, em 1867, encontramos um rétulo de cerveja, assim como também encontramos
um rotulo de cerveja da Cervejaria Germania que veio a suceder a essa industria no inicio do
século XX. Da cervejaria Jos¢ Weiss, fundada em 1878, encontramos quatro rotulos, um de
soda e trés de cerveja, e da Cervejaria Dois Irmaos, que foi instalada em Juiz de Fora depois
da implantagao da Casa Litografica P. Biancovilli, em 1894, encontramos um rétulo.

A partir dessa selegdo, buscamos, proceder a andlise dos elementos graficos e da
linguagem que compode os seis rotulos de cerveja dessas fabricas. Como estratégia de andlise
metodolodgica, considerou-se valido empregar outros rotulos, alguns pertencentes ao Album 6,
sendo que os demais foram buscados em arquivos de outras litografias brasileiras e também
estrangeiras, tendo em vista estabelecer critérios de analise comparativa, seja por meio de

deteccao de similaridades, de reapropriacao de conceitos, adaptacao de modelos e ideias.

4.1. A interface grafica da Litografia de Pietro Biancovilli

O estudo de artefatos como rétulos busca perceber o processo da composicao visual
desses, que na maioria das vezes, utilizando-se de elementos descritivos e decorativos, que

informam de modo verbal ou ndo verbal, o nome e a natureza do produto, o nome de seu
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fabricante e da sua origem. No campo do design da informagdo, essa composi¢do objetiva
equacionar aspectos sintaticos, semanticos e pragmaticos que envolvem os sistemas de
informacao através da contextualizacao, planejamento e interface grafica junto ao seu publico
alvo. A andlise desses elementos também tentou revelar os caminhos seguidos por Biancovilli
na veiculagdo de uma linguagem grafica, bem como perceber os modos com que ele
dominava os codigos da crescente industria visual e os colocava a servico da nascente
industria local, num contexto de concorréncia com produtos oriundos de outros centros.

Nesse sentido, buscamos, a partir do modelo de analise proposto pelo professor e
designer grafico Michael Twyman em seu "A Schema for the Study of Graphic Language",
perceber o processo de constru¢do das pecas graficas de Pietro Biancovilli, como ele lidou
com os elementos simbolicos e como os configurou em suas mensagens impressas nos rotulos
comerciais de sua casa litografica. Do seu ponto de vista de designer grafico, Twyman nos
apresenta os caminhos mais recorrentes no planejamento das estratégias de direcionamento do
olhar e da leitura mais comumente utilizados, bem como, nos remete as questdes relevantes
no planejamento de uma pecga grafica. Assim, o que se indaga é: qual deve ser o modo de
simbolizacdo e qual deve ser o método de configuragdo? Os modos de simbolizacdo nos
indicam como a linguagem ¢ simbolizada, se através de palavras e digitos (verbal-numérico);
desenhos e fotografias (pictorico), ou esquematico (graficos e tudo que ndo for verbal ou
pictérico) e os métodos de configuracdo, ou seja, a organizagao grafica utilizada como meio
estratégico que ira influenciar os modos de leitura e apreensio da mensagem?®. Ou melhor, no
que diz respeito ao nosso estudo, quais os modos de simbolizagao utilizados por Biancovilli e
como estes configuravam-se nas mensagens que veiculavam nos rétulos por ele impressos?

Sob essa perspectiva, pretendemos detectar como Biancovilli manejava os elementos
identificadores da linguagem visual na comunicacdo grafica: o verbal, o pictdrico e o
esquematico. Tais elementos se constituem em recursos valiosos de analise, pois nos
possibilitam identificar a estrutura discursiva de Biancovilli, que se apoiava em um produto
grafico para se comunicar e atingir um publico consumidor, dentro de limitagdes tecnoldgicas
e do periodo em que sua oficina litografica funcionou.

Para isso, buscamos responder, amparados nos arquivos do Album 6 e na bibliografia
sobre Juiz de Fora, alguns pontos que poderiam nos levar a melhor compreender a linguagem
grafica do periodo, em especial, a expressa por Biancovilli em seus artefatos graficos feitos na

ocasido. Qual o propésito da mensagem? Qual o conteudo da informagdo a ser veiculada?

B TWYMAN, Michael. Processing of Visible Language. Nova lorque: Plenum Press, v.1., 1979. Tradugio de Edna Lucia
Cunha Lima/ 1993. pp. 117-150.
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Quais as formas que essa mensagem foi configurada espacialmente? Quais recursos graficos
utilizados e em que circunstancias circularam?

Os caminhos e as decisdes tomadas na configuragao desses artefatos por Biancovilli nos
revela um profissional que apresenta resultados graficos advindos do dominio da arte da
gravura, como também, dos conhecimentos de caligrafo evidenciados em suas composicdes ¢
na criagdo dos monogramas. Tais elementos possibilitaram, portanto, o treinamento visual
necessario para o dominio do suporte no arranjo dos elementos graficos em seus impressos.
Concebe-se que tais solu¢des muito proximas das que hoje tomamos no fazer cotidiano de um
designer, talvez sejam explicadas quando Twyman nos coloca que o processo de gestdo do
design se apropria e mantém a sobrevivéncia da combinagdes de alguns modos de

simbolizacdo e métodos de configuracao.

4.2. Os rétulos de cerveja do Album 6

Compreende-se que a vinda dos imigrantes, advento financiado pelos cafeicultores e
industriais, apoiados na criagdo da Sociedade Promotora da Imigracao em Minas Gerais, foi o
fator responsavel pela implantagdao de industrias de produtos para consumo interno e para a
exportacdo na regido. Alguns desses estabelecimentos foram pioneiros na producdo de
bebidas, produtos alimenticios, téxteis, de serralheria, na construcao civil, conforme aponta

Domingos Giroletti:

A fundagdo dos primeiros empreendimentos industriais foi possivel gragas
ndo so as habilidades profissionais dos imigrantes, mas também gracas as
poupangas acumuladas durante o periodo em que trabalhavam como
operarios para a Companhia Unido e Industria. Uma das formas utilizadas
para a sua organizacdo foi a associagdo de dois ou mais companheiros,
normalmente, irmaos e parentes. (GIROLETTL 1988, p.77)

No ambito da atividade industrial da producao de bebidas, na segunda metade do século
XIX, a cidade de Juiz de Fora presencia a implantacdo, pelas maos de imigrantes, dos
primeiros estabelecimentos do género. Segundo Giroletti, a primeira cervejaria do estado de
Minas foi iniciativa do colono alemao Herr Kunz, instalada na Colonia de Sdo Pedro na
década de 1860, que utilizava milho como matéria prima no lugar da cevada. A segunda
industria que por aqui se instalou, foi a cervejaria Kremer, trazida por Augusto Kremer, um

dos herdeiros da firma Augusto Kremer & Cia. de Petrdpolis, montada no morro da Gratidao,
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hoje avenida dos Andradas, no ano de 1867. A terceira unidade a ser implantada no municipio
de Juiz de Fora foi a cervejaria José Weiss, no ano de 1878, que posteriormente seria dirigida
por sua viava. Albino Esteves informa, no Album do Municipio de Juiz de Fora (ESTEVES,
1915, p 281), que ali se fabricavam cervejas e aguas gasosas através de maquinario movido a
eletricidade, tendo sido sua matéria prima importada da Austria e da Alemanha, e
significativa exportagdo para o estado (anualmente 120:000$000).

Na década de 1880, novas cervejarias sdo fundadas em Juiz de Fora como, no ano de
1880, a Fabrica Borboleta dos irmaos Scoralick, em 1881, a Cervejaria dos irmaos Freesz e,
ainda, em 1886, a Fabrica Hinter, de Frederico Hinter.

A cervejaria Dois Ledes, de propriedade de Carlos Stieber, estabelecida em 1894, era
especializada em cerveja preta e que, além da fabricacdo de cerveja, também produzia sodas e
brauses, dispunha de maquinario para arrolar, engarrafar, para soda, para gas, filtros,
pasteurizadores, bombas, caldeiras, tinas, barris e garrafas. A matéria prima era importada da
Alemanha, Austria e da Espanha.

Em 1906, a viiva Kremer monta a Cervejaria Germanica, estabelecimento com marca
registrada na Junta Comercial de Belo Horizonte, que fabricava cerveja pelo processo de
baixa fermentagdo e contava com maquina de gelo com motor elétrico de 50 HP e um a vapor
de 30 HP, além de todo aparato para filtrar, lavar garrafas, engarrafar, rotular e para brear
tonéis. A matéria prima era importada da Alemanha e da Austria para distribuicio no Estado
de Minas Gerais.

A cerveja foi um dos produtos de maior consumo em Juiz de Fora, sendo que essas
fabricas, anteriormente apontadas foram importantes na movimentacdo desse comércio,
considerando-se que competiam também com as cervejas importadas vendidas nos
estabelecimentos locais. Entre as diversas narrativas que abordam as disputas comerciais entre
tais cervejarias, nos chamou a atengdo um fato descrito por Jair Lessa (1985, p. 192)
relacionado aos ingredientes utilizados para a fabricagdo da cerveja, bem como a condigdo em
que o mercado se encontrava antes da chegada de Biancovilli em Juiz de Fora. Assim, o
emprego do 4cido salicilico™ pela Fabrica Imperial Kremer, fabricante da Cerveja Mineira,
foi denunciado por um comerciante ao anunciar a venda de cerveja importada em seu
estabelecimento, criando, com isso, atritos colocados a publico e deleitados pela populacao.

Tal polémica foi registrada em cronicas locais, onde o motivo principal reside na conquista do

¥ 0 4cido salicilico é um acido organico largamente usado pela indistria farmacéutica. Possui propriedades antibactericidas
¢ antifungicidas, porém seu uso pode lesar as paredes do estdbmago por causa de seu poder de corrosdo. Disponivel em:
< http://www.infoescola.com/quimica/acido-salicilico/ Acesso em: 21 jun. 2012.
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consumidor. Isso nos parece sinalizar para importancia da construgdo grafica, imagética e
informacional desses rotulos que, segundo a literatura da época, eram sempre bem
apresentados e valorizados pelo processo litografico e pelo emprego de cores nobres e de

dourados.

32. Os cronistas de periodicos juiz-foranos, Francisco Lins e Olegario Pinto, brindam
com cerveja. Foto de Ehrhard Brand, 1891. Arquivo da Fundagdo Museu Mariano Procopio, Juiz de Fora.

O estudo da linguagem gréfica inscrita nos rotulos do A/bum 6 compreende, além das
cores nobres ¢ dos dourados abordados anteriormente, a observagdo de outros elementos
graficos, os elementos auxiliares e os decorativos.

Percebemos, assim, a prevaléncia de um sistema grafico ordenado da seguinte
maneira: o elemento pictorico posiciona-se acima do elemento verbal de maior importancia,
sendo que o nome do produto posiciona-se acima da imagem que contém o nome da fabrica.

Em relacdo aos impressos retangulares, também percebemos um padrio em sua
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esquematizacdo, como: predominidncia do formato paisagem, invariabilidade do
posicionamento do nome do produto ao centro, em posi¢ao horizontal ou em diagonal e com

tipografia trabalhada com serifas e, por vezes, com caudas.

Nome
da fabrica

Elemento
pictorico

Identificagao
do produto

Fabricante e
origem

D' AGUILA &

33. A ordenag@o dos elementos pictoricos e verbais em um esquema grafico recorrente na maioria
dos rotulos de cervejas encontrados no A/bum 6 da Litografia P. Biancovilli.

Verifica-se, ainda, que o nome do produto, em alguns rotulos, funciona muitas vezes
como elemento pictorico. Alguns nos remetendo a funcdo de um logotipo, como podemos
perceber na figura 33, onde a tipografia se estende e se entrelaga em um ritmo dinamico que o
faz diferenciado, criando uma identificacao do produto.

A informagdo principal, sendo ela o nome do produto ou simplesmente o tipo do
produto, nesse esquema de diagramacdo atua como elemento divisor do rétulo em trés
campos, quer dizer, em areas distintas de informacdes. O campo central, como podemos
perceber na imagem da figura 34 [A], onde geralmente encontramos a identificacdo do
produto, ou seja, a informagdo principal. Acima desse campo, figura 34 [B],0 nome da
fabrica, informacao secundaria e, no campo abaixo, figura 34 [C], geralmente encontramos as

informagoes acerca do produtor e da origem da bebida.
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34. As trés areas de informag¢des demarcadas no rétulo da Cerveja Branca.

Observa-se, ainda, que os elementos pictoricos utilizados nos rétulos nos dizem,
muitas vezes, a respeito de sua origem, dialogando com o produto ou com o seu nome. Como
podemos ver na figura 35, o desenho da estrela nesse rétulo, representa o0 nome da cerveja e
enfatiza essa informagdo verbal. A estrela, no universo simbodlico dos produtores de cerveja é
um atributo que indica qualidade e no caso do rétulo da figura 35, ¢ utilizado ainda como
campo para uma ilustracdo que reforca essa ideia, mostrando outros atributos que nos

remetem a essa qualificacdo, a taga espumante, a garrafa e o saca rolhas.

Outros
A estrela, atributos que
atributo que atestam a
da nome a qualidade da
cerveja cerveja: a taga

espumante, a
garrafa e o
saca-rolhas

Fig. 35. A ilustragdo do rotulo da Cerveja Estrela, faz uma alusdo direta ao nome da bebida.

Por outro lado, porém, percebemos situagdes onde o elemento pictdrico funciona de
maneira propria, ndo se relacionando diretamente com a informacao verbal que diz respeito ao
nome do produto ou da sua origem. Como podemos observar na figura 36, no rétulo da
cerveja Princeza Export encontramos junto a outros elementos decorativos, a ilustragdo do

cometa Halley que, a principio, em nada diz respeito ao seu soberano nome.
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FABRICABA |

PONTE NOVA

Fig.36. O desenho do cometa serve como suporte para a informagdo "Industria Nacional".

No entanto, a presenca desse elemento na composicdo grafica nos remete a um
excitante acontecimento ocorrido na primeira década do século XX, mais precisamente no
ano de 1910, quando ocorreu a passagem do cometa Halley. Amplamente divulgado pela
impressa da época, o cometa Halley era um assunto popular, mesmo que sua passagem em
alguns lugares do mundo ndo tenha sido o espetaculo visual esperado. No entanto, foi muito
discutido em charges, cronicas, poemas, artigos e noticias, entre elas as que anunciavam os
efeitos de sua passagem, como um possivel fim do mundo, um eventual choque entre o
cometa e a terra, ou mesmo que, o mundo ia ser lambido pela cauda venenosa do Halley,
pois esta era formada por gases venenosos que transformaria a humanidade em cinzas™. O
episddio do Halley resultou na vendagem de muitos jornais e revistas e foi um tema
providencial para também ilustrar efémeros como os rotulos, como vemos na figura 37, onde
o tema ¢ utilizado como um recurso comercial, pensado pelo fabricante ou pelo litdgrafo, com
o intuito de chamado motivado pelo episédio da passagem do cometa pela Terra. Essa
inspiragdo ¢ também percebida em outros artefatos litogratados no periodo em outros paises,
como o exemplo da figura 37, o rétulo do comerciante José Antonio Lopes, de Lisboa,

Portugal que registrou a marca Vinhos e Azeite Halley no ano de 1910°".

3% Disponivel em < http://araduca.blogspot.com.br/2010/05/1910-0-cometa-halley-nao-visto-de.html> Acesso em: 24 ago.
2011
*'Disponivel em: <http://garfadasonline.blogspot.com.br/2011/12/0-cometa-halley-e-alimentacao.html> Acesso em: 06 out.

2012.
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37. Rétulo de origem portuguesa que explorou a imagem e o nome
do cometa Halley por ocasido de sua passagem pela Terra em 1910 .

Ainda em relagdo aos elementos pictoricos, observamos, no A/bum 6 da Litografia de
Pietro Biancovilli, temas que com maior frequéncia atuam nos rotulos de cervejas como

imagem principal ou secundarias:

Alianca entre Nacdes: As relacdes internacionais também atuaram como elementos
integrantes na composi¢do dos efémeros. Vé-se no rotulo da Cervejaria Allianca e no da
cerveja Operaria, a imagem de um aperto de mdo na narrativa visual. No rétulo da cerveja
Allianca, figura 38, observa-se que o aperto de mao sela a unido das nagdes brasileira ¢
portuguesa, representadas pelas respectivas bandeiras. Vale ressaltar que esse ¢ o unico
exemplar de rotulo de cerveja feita na cidade de Juiz de Fora no qual os fabricantes sdo de

origem portuguesa.

Ilustragdo que
simboliza o pacto
entre a republica
brasileira e a
monarquia
portuguesa.

38. Roétulo com os atributos da alianga entre Brasil e Portugal.
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Passaros: Dentre os passaros empregados na representacdes visuais encontramos o colibri, o
pavao e a aguia. Dotados de significagdo simbdlica, tais aves integram-se a composi¢ao visual
dos rotulos. O colibri*? quando paira sobre flores, enquanto bebe seu néctar, nos ensina que
devemos saborear cada momento e apreciar as coisas que amamos.” O que pode ser um
6timo atrativo para o nome de uma bebida, como podemos ver na figura a seguir, a cerveja
Colibri da marca Beija-Flor revela timida representagdo pictdrica dessa ave, carregando a

énfase visual em sua tipografia do nome.

39. Detalhe da imagem da representagdo iconografica do beija-flor no rétulo da cerveja Colibri.

O pavao que ilustra o rotulo da cerveja Branca de Augusto Shroeder, encontra-se com
a cauda fechada e em pé em cima de um barril,sendo que a representagdo dessa ave apresenta

atributos relacionados com a beleza, a perfeicdo e a realeza.

40. O pavdo como elemento pictorico nos remete a qualidade do produto.

32 Segundo Dic. Eletronico Houaiss da Lingua Portuguesa 2002 : substantivo masculino. Rubrica: ornitologia. m.q. beija-flor
33 Disponivel em: < http://mara-gamiel.blogspot.com/2009/09/hummingbird-symbolism.html > Tradugdo livre. Acesso em:
29/ maio/ 2012.
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A 4aguia aparece no conjunto pictorico que serve como suporte da informagdo "marca
de fabrica" nos rotulos das cerveja Carlos Gomes e da cerveja Adridtica, figura 41. Vé-se a
representacao do animal que se porta com as asas abertas, extrapolando a moldura circular
que a encerra € que, consequentemente, quase alcangam os ramos de trigo e lupulo que as
ladeiam. Deeprende-se a interpretagdo de que as asas da ave pudessem abrigar, sob sua
protegdo, tais cereais, possibilitando, assim, a guarda e permanéncia dos mesmos. Na
heraldica, a 4guia com as asas elevadas aparece nas armas dos romanos como simbolo de

poder e coragem.

A 5

(RECENCIO GINNETTI
BELLO HORIZONTE

Animais: O ledo e o veado representam o0s
poucos animais encontrados nos rotulos das
cervejas. O veado surge como marca da
cerveja Branca de A. José de Paiva e Cia,
figura 42, da cidade de Lima Duarte.
Saltitante, com as quatro patas sem tocar o
solo, sua imagem aparece em um campo onde
¢ registrada a informacdo “Marca Veado”. A
simbologia do animal o associa a caga e,

também, a regeneracdo, pelo poder de seus

42. O rétulo da Cerveja Branca da Fabrica de
Cerveja Nacional Mineira, onde a ilustragio
dialoga com o nome da marca.

chifres se renovarem a cada ano e, ainda, por

sua forma lembrar a arvore da vida.
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A "Marca Veado", entretanto, pode
nao ser exclusividade do fabricante A. José de
Paiva e Cia. no inicio do século XX. Os
cigarros da marca Veado eram feitos no Rio
de Janeiro pela Imperial Estabelecimento de
Fumo, a primeira fabrica de cigarros do
Brasil**, estabelecida no Rio de Janeiro no
século XIX. Registramos também a Cerveja
Marca Veado da fabrica de Cerveja e Soda
Eugenio Anselmi, do municipio de Ribeirdo
Bonito no estado de Sio Paulo™

O Ledo, com forte representagao

43. Publicidade dos cigarros da Marca Veado

mitologica , além de ser considerado o rei dos animais, traduz sabedoria, poder e justi¢a, mas

também orgulho, dominio e seguranca. Foi encontrado em quatro exemplares de rotulos, da

Cervejaria Dois Ledes de Juiz de Fora, da Fabrica de Cerveja Mineira Carlos Parizot da

Estacdo de Lafayete, da Fabrica de Cerveja Passy de Palmyra e da cerveja John Bull, de Villa

Nova de Lima, todas elas pertencentes ao Estado de Minas. Embora se utilizem do mesmo

tema, o significado da ilustracdo em cada rétulo ¢ bem distinta entre si, como veremos

adiante.

44. A imagem dos ledes que fazem alusdo a realeza britanica e a magonaria.

** Disponivel em: <http://guiadoscuriosos.com.br/blog/2011/03/28/nos-tempos-dos-cigarros-veado/> Acesso em: 09 out.

2012.

35 Disponivel em: <http://www.cervisiafilia.com.br/cervseminf. html> Acesso em: 09 out. 2012.
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45. Casal que ilustra o rétulo
da Cerveja Operaria

Figuras humanas: Nas representacdes relacionadas as
figuras humanas, verifica-se o emprego de vultos
historicos, figuras femininas e masculinas, além de
alegorias. No rétulo da cerveja Operaria, figura 45,
aparece, como elemento central, um casal, onde a mulher
loira, vestida como uma camponesa europeia, serve a um
homem a bebida que verte de uma anfora para os copos
que este tem em suas maos. Esse personagem se
encontra sentado em um barril, completando a

representacao cénica dos atributos da bebida.

No rétulo mostrado na figura 46, da Cerveja Pilsen Clara da Cervejaria Universal,

temos a imagem de uma mulher de cabelos negros e roupas que deixam transparecer parte de

uma de suas pernas, que nio lembra em nada uma trabalhadora rural. Emoldurada por uma

faixa circular com o escrito "A melhor cerveja moderna", ela ostenta em uma das maos um

caneco espumante e a outra segura uma cartula onde se encontra escrita a informac¢do da

Marca Registrada.

46. A figura feminina, que oferece a bebida ao mesmo tempo que sustenta a informagdo de marca depositada,
usada como atributo no rétulo da Cervejaria Universal.

A outra representacdo da figura feminina existente nesse conjunto de rétulos ¢ um

vulto historico, figura 47, a Rainha Helena, que encontramos presente no rétulo da cervejaria

dos imigrantes italianos Nicolau Peluso & Caruso, da cidade de Ub4, estado de Minas. A

Rainha Helena ou Elena de Montenegro®® tornou-se rainha da Italia em 1900, quando o seu

*¢ Disponivel em:< http://monarquiasdeeuropa.blogspot.com.br/2009/07/princesa-elena-de-montenegro-reina.html.> Acesso

em: 4 out. 2012
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marido, o rei Vitor Emanuel III, subiu ao trono. Durante o reinado de seu marido colaborou
com a Cruz Vermelha italiana e participou de outras iniciativas caritativas. Popular entre os
seus suditos por suas agdes beneficentes e espirito filantropo, fez circular sua imagem para
levantar fundos para organizacdes de caridade durante as primeiras décadas do século XX.
Podemos interpretar, nesse contexto, o efetivo papel do rotulo na popularizacdo de figuras

nobres e ilustres.

47. A foto e a ilustracdo do retrato Rainha Helena e a foto®’ tirada em 1900,
que possivelmente serviu de modelo para o litdgrafo Pietro Biancovilli.

Dentro da  categoria  vultos
historicos, encontramos ainda o rotulo da
cervejaria de Luiz Sebastido da Silva Maia
do Municipio de Chapéu D uvas, com uma
homenagem a D. Carlos, o penultimo rei de
Portugal. Esse monarca subiu ao trono no
final do século XIX, no ano de 1889, e seu
assassinado na primeira década do século

XX, em 1908, causando grande comogao

48. Roétulo da Cerveja D. Carlos de fabricagdo de Luiz popular. O fabricante da bebida exprime no

Sebastido da Silva Maia.

37 Imagem pertencente ao site http://www.bild.bundesarchiv.de/archives/barchpic/search/ 1349983797 > Acesso em: 12 jan.
2011
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rotulo sua consideragdo por esse personagem através da mensagem: Uma homenagem do

fabricante.

Atributos da cerveja: A estrela, os ramos de cevada e lapulo, a caneca ou copos espumantes,
o barril sdo encontrados na maioria dos rotulos de forma aleatéria em sua maioria. Os ramos
dos graos sdo frequentes em quase todos. Encontramos na cerveja Operaria a maior reuniao

desses elementos:

VILLA uaﬁ:us;_w
[ L IANO GLANZMAN
QUINTHATS o M

A loira que serve o liquido

O copo espumante

Ramos e flores de lipulo

O barril

Amizade, alianca

49. Os atributos presentes no rotulo da Cerveja Operaria.

Medalhas: Desenhadas de modo a simbolizar superioridade e realeza, as medalhas ganhas
em exposi¢cdes nacionais e internacionais constituem-se como elemento pictoérico muito
utilizado nos impressos comerciais do final do século XIX e inicio do século XX. Nos rotulos
atuam como indicio de qualidade, atestam a sua participacdo e a uma possivel premiacdo do
produto nestes eventos da industria, conferindo status, sendo que, muitas vezes, sdo utilizados
como elementos pictdricos meramente decorativos.

Foram observados medalhas em de trés exemplares de rotulos de cervejas
pertencentes ao Album 6, como mostra a figura a seguir, a Cervejaria Jos¢ Weiss, com as
medalhas obtidas na Exposi¢do de Sdo Luiz, em 1904; no rétulo da cerveja Adridtica, onde as
medalhas parecem ser apenas decorativas e, no rotulo da cerveja Planeta, onde cinco

medalhas estdo desenhadas de frente e de verso, com dizeres ilegiveis.
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50. Da esquerda para a direita, detalhes dos rétulos da cerveja José Weiss,
da cerveja Adriatica e da cerveja Planeta.

O perfil que aparece na medalha que ilustra o rotulo da Cerveja Planeta, figura 50, nos
sugere ser uma adaptagdo da imagem de Dom Pedro II gravada na medalha da 1* Exposicao
Nacional realizada no Rio de Janeiro em dezembro de 1861, figura 51 A. Uma medalha
similar aparece desenhada por Rafael Bordallo Pinheiro™, figura 51 B, para o rétulo
litografado da Imperial Fabrica de Chocolate a Vapor, do Rio de Janeiro (CAVALCANTI,
data, p.42).

C

51. A esquerda para a direita, a medalha comemorativa da 1* Exposicao Nacional realizada no Rio de Janeiro,
detalhe do rotulo da Imperial Fabrica de Chocolate a Vapor e o desenho da medalha do rétulo da Cerveja
Planeta, da Cervejaria Kremer & Cia.

As medalhas eram distribuidas, com certa largueza, nas exposi¢des industriais e,
segundo Pedro Cavalcanti, no livro Historia da Embalagem no Brasil, faziam parte de uma
politica promocional que utilizava os prémios como qualidade do produto. Apresentavam-se,
frenquentemente, acompanhadas do desenho do prédio da fabrica ou do retrato do proprietario

€ a sua assinatura em fac simile.

38 Caricaturista e ilustrador portugués (1846-1905) que esteve no durante o final da década de 1870 no Brasil onde colaborou
com os jornais O Mosquito, Psit!!! e O Besouro entre outros.
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No caso em questdo, neste conjunto que se refere as cervejas do Al/bum 6, encontramos
somente no rétulo da Cervejaria Kremer, a representacdo do prédio da empresa, tnico com
esse tipo de ilustracdo, em dupla com as medalhas. A reproducao de assinaturas, assim como
o retrato do fabricante, ndo foi registrado em nenhum rétulo de cerveja dessa colegdo.

Outros elementos pictoricos, figura 52, como listeis, colunas, areas de cores, linhas e
molduras podem ser encontrados como estrutura de apoio da composigdo grafica junto aos

elementos esquematicos.

Elemento pictorico
principal: remete ao
nome da cerveja

Moldura
formada por
filete perolados

Elemento pictérico
decorativo

Areas chapadas de cor
que criam campos de
contraste

Elemento pictorico
secundario: atributos
da cerveja

18 T
Farrr— 10l

52. Elementos de apoio utilizados na composi¢do grafica do rotulo da Cerveja Estrela,
fabricada por Guilherme Griese em Juiz de Fora.

Observa-se que todos os rotulos da Litografia Biancovilli pertencentes ao Album 6
contem um elemento esquematico, todos possuem molduras, com excecdo do rotulo da
Cerveja Caratinga, geralmente, formadas por linhas espessas e duplas, algumas vezes
decoradas e areas chapadas em uma cor, formando fundo para textos vazados em branco.

Esses elementos criam areas de interesse para assimilacdo da informacao verbal e pictorica.

4.3. A Cervejaria Kremer & Cia e a Cervejaria Germanica

No Album 6, foram encontrados dois exemplares dessa cervejaria que, ao ser instalada,
trazia o nome de uma fabrica pioneira fundada por alemaes no estado do Rio que, em Juiz de
Fora, tornou-se umas das poucas fundadas no século XIX, que perduraram ativas até a
primeira metade do século XX. Apesar das mudangas em sua razdo social ao longo de sua
existéncia — Cervejaria Kremer & Cia., Cervejaria Germania e Cervejaria Americana — nos

exemplares selecionados registramos um elemento pictérico em comum, o ando empurrando
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um barril, que permaneceu ilustrando os rotulos das bebidas oriundas dessas cervejarias ao
longo das décadas.

Em 1867, no morro da Gratiddo, atual Avenida dos Andradas, foi fundada a filial da
mais antiga fabrica de cerveja de Petropolis, do estado do Rio de Janeiro (1858), a Cervejaria
Augusto Kremer & Cia. Num amplo terreno nas imediagdes da Igreja da Gloria, pertencentes
outrora a Companhia Unido Industria e a colonia de Sao Pedro. A fabrica Kremer era um
lugar de lazer para os juizforanos, onde se realizavam festas, passeios e banquetes.

Em 31 de agosto de 1876, a cervejaria Kremer & Cia separa-se comercialmente da
matriz, ficando com Frederico Guilherme Lindscheid a fabrica de Petropolis, que passa a se
chamar Imperial Fabrica de Cerveja Nacional. J4 Augusto Kremer assume a fabrica de Juiz de
Fora, agora denominada Imperial Fabrica de Cerveja e Aguas Minerais de Augusto Kremer &
Cia. Com a morte de Augusto Kremer, sua viuva passa a dirigir a fabrica e altera seu nome
para Cervejaria Germania na primeira década do século XX, sendo registrada com essa razao
social em 1906 na Junta Comercial de Belo Horizonte (ESTEVES, 1915, p.281).

Os exemplares presentes no Al/bum 6 pertencem a dois momentos distintos da
cervejaria e nos dao a leitura em seus projetos graficos que evidenciam isso, seja através dos
elementos graficos utilizados em sua composicdo, assim como no conteido de suas

informagoes verbais.

4.3.1 A Cervejaria Kremer & Cia e o rétulo da Cerveja Planeta

Elemento pictérico
principal que dialoga
com a origem do
produto e o fabricante

Campo destinado
ao nome do
fabricante

Letras goticas
de origem
Alema.

Areas de
contrastes
de cor que
destacam a
informagao
verbal

tipografia

serifada e sombra
projetada pela
duplicacdo da letra

53. Orotulo da Cerveja Planeta da Cervejaria a Vapor Kremer & Cia.

119



Ao decifrar os elementos composicionais do rotulo da Cerveja Planeta, na figura 53,
percebemos um sistema de informacgdo estruturalmente organizado no qual se observa
distintos elementos apresentados numa hierarquia de informagdes. Tal organizagdo ¢
detectada na maioria rotulos de cerveja da Litografia Biancovilli e, portanto, parece ser uma
caracteristica marcante nas representacdes imagéticas adotadas por esta indistria grafica.

Conforme se observa na figura anterior, o nome do produto situa-se ao centro,
disposto em diagonal sobre uma faixa, sendo que a tipografia ¢ trabalhada nas serifas e
apoiada em sombra obtida pela duplicagdo do nome do produto. Essa primeira informagao,
inserida na cor branca em faixa de area azul, dirige o olhar do leitor através do contraste
negativo da letra com o fundo. A janela seccionada pela faixa acima do rotulo é o espaco
destinado ao nome do fornecedor, amparado por elementos pictoricos que ndo dialogam
diretamente com o nome da cerveja, mas sim, com os atributos que remetem a sua
procedéncia e a qualidade do produto.

No espago do rotulo compreendido

g T " o por um tridngulo retangulo, figura 54,

a direita do rétulo, hd uma curiosa hierarquia

| x [ . ~
@ . il | nle observa—se que, nas informagdes encontradas
B

M,ué- _,

54. Detalhe do rétulo da cerveja Planeta

de valores onde o nome "Cervejaria" tem
peso e destaque maior em relagdo ao nome
do fabricante "Kremer & Cia". Nota-se, ainda, especial destaque dado a expressao "a vapor",
imprimindo-lhe valoragdo informacional com maior forca em relagdo ao produtor, embora
encontre-se em restrito espago entre a moldura do rétulo e a palavra cervejaria. Desse modo,
compreende-se que a expressao “a vapor” foi, durante um periodo da litografia comercial, no
século XIX, uma importante informagdo a ser impressa nos rotulos, visto que agregava
qualidade ao produto e era bem vista nos primeiros periodos em que essa tecnologia passou a
ser utilizada. Talvez por esse motivo, a palavra "a vapor" s6 aparece em trés unidades dentre o
conjunto de vinte e trés rotulos de cervejas.

A descricdo do produto e sua procedéncia sdo as ultimas informagdes verbais
percebidas e estao situadas na terceira area do rotulo, numa janela triangular inferior situada a
esquerda. Uma janela retangular de cor laranja trespassa a faixa central em diagonal e informa
o tipo de produto Export Tafel-Bier”’ em tipografia serifada que explora o branco do papel

para o sombreamento ¢ destaque dessas palavras. Abaixo do campo do tipo do produto, sobre

39 Tafel Bier ¢ uma cerveja de mesa tipo Pilsen, ideal para consumo em refeigdes por seu baixo teor alcodlico
(1% a 2%).
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o fundo branco do rétulo, € colocado nome da origem, a palavra Juiz de Fora feita na cor preta
com tipografia serifada e duplicada para atribuir sombra.

Percebemos, ainda, na composi¢ao visual desse rotulo, o uso da cor como um dos
elementos esquematicos funcionais que separa, cria espagos e direciona a leitura. O branco
sobre o azul escuro é o primeiro contraste a ser visto. A cor laranja também em informagdes e
areas de informacdes secunddrias atua como cor quente, complementar, promovendo, em
conjunto com a cor branca e a preta, areas distintas de informagdes.

Dentre as imagens constantes no Album 6, esse rétulo é o Gnico que na categoria
"cerveja" apresenta como elemento visual uma imagem de edificacdo. Tal imagem, que ali
estaria representando a fabrica, ¢ emoldurada por um conjunto de medalhas e ramos de trigo.
Esse conjunto de elementos de apoio valoriza a procedéncia do produto, bem como a imagem
da fabrica e, subjetivamente, confere o reconhecimento do produto através das medalhas
ganhas, que demonstram a sua aprovagao perante o mercado, que repousam sobre os ramos de
trigo, atributo que classifica a sua qualidade.

A utilizagdo de imagens das industrias nos rétulos de cervejas revela-se uma pratica
comum no final do século XIX, geralmente colocadas para informar ao consumidor o local da
fabrica e suas instalagdes. Podemos verificar essa pratica na figura 55% no rétulo da Cerveja
Catharinense da Cervejaria Joinville. A ilustragdo dos prédios nesse caso, indica a sua
localizag¢do, o nlimero de prédios e o entorno, além de nos mostrar, através da representagdo
de uma chaminé em funcionamento ao centro da edificagdo principal, a utilizacdo de sua

tecnologia proporcionada pela energia a vapor.

CERVEJARIA
JOINVILLE

INDUSTRIA BRASILEIRA

- i T ——
AT A |

o 1 S CLAWLo
£57 pi BANTA CATHARINA

55. A imagem dos prédios das industrias nos réotulos das cervejarias

0 Disponivel em: <http://bardoceara.blogspot.com.br/2011/11/bebam-meus-amigos-bebam-todos-vontade.html > Acesso em:
23 abr. 2012
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Entretanto, ndo podemos afirmar que o prédio impresso no rétulo da cerveja Planeta
seja, de fato, referente a imagem da industria, como, por exemplo, a fotografia (ESTEVES,
1915, p. 312) que evidencia a sua fachada, feita a época em que a fabrica ja havia mudado sua
razao social para Cervejaria Germania. Ao se estabelecer uma analise paralela entre ambas,
verifica-se que Unico elemento coincidente, aparentemente, ¢ a chaminé situada atras do
edificio. Sendo provavel que se tratasse de uma representagdo da empresa numa fase anterior

ao da Cervejaria Germania, quando a fabrica ainda passaria por um processo de ampliagao.

56. A imagem do prédio onde funcionou a fibrica de Augusto Kremer publicada no Album do
Municipio de Juiz de Fora do ano de 1915 e sua representacdo no rétulo da Litografia Biancovilli

O prédio funcionou como fabrica de cerveja até a década de 1930, quando encerrou
suas atividades e abrigou, entdo, a Cooperativa Central dos Produtores de Leite (CCPL). A
sua fachada e a chaminé foram tombados em 2003, pelo Setor de Memoria da Fundacdo
Cultural Alfredo Ferreira Lage. Neste mesmo ano, a edificacio foi adquirida pela
Universidade Salgado de Oliveira — Universo, onde atualmente funcionam suas atividades
académicas.

O rétulo da Cerveja Planeta, pode ser considerado um dos mais antigos do Album 6,
nao somente pela data em que a Cervejaria Kremer & Cia foi trazida para Juiz de Fora (1867),
mas também pelo repertério imagético nele encontrado, como a imagem da fabrica e a
expressdo "a vapor". Pode-se, também, conceber que a matriz desse efémero tenha sido
trazida da sede em Petropolis, sofrendo modificagdes por Biancovilli, de acordo com as
necessidades: mudanga de razdo social, inclusdo da expressdao “a vapor” ou, at¢ mesmo, a

inclusdo da imagem do edificio.
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4.3.2. A Cervejaria Germania e o rétulo da Cerveja Triumpho

O rétulo da Cerveja Triumpho segue uma estrutura grafica semelhante ao rotulo da
Cerveja Planeta em sua estrutura de composi¢ao: o nome do produto em faixa diagonal, com

tipografia trabalhada, dividindo o rétulo em trés campos distintos de informagdes.
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57. O rétulo da Cerveja Triumpho da Cervejaria Germania

No que concerne a estrutura da composicao do rotulo em andlise, nota-se que os
elementos verbais apresentam-se dispostos numa estrutura hierarquica de informacao,
determinando, portanto, um percurso da dire¢do da leitura. O nome do produto aparece de
forma impactante a primeira vista, por sua forma tipografica manuscrita e também pela
aplicacdo de graduagdo tonal da cor vermelha, além da escrita estar projetada por uma sombra
sobre o fundo branco, aberto na faixa diagonal que atravessa o rétulo. O nome do produtor e
sua procedéncia sdo vistos logo abaixo e a direita. O nome da cervejaria encontra-se em fonte
serifada, com sombreado que sugere tridimensionalidade e que forma um conjunto com a
palavra Cervejaria, escrita em formato de arco; o nome do produtor também recebe o
tratamento de uma tipografia serifada e inclinada na cor vermelha, o uso diferenciado da cor e
a inclinagdo da fonte mostra a intencdo de distinguir e classificar essas informagdes. O
contraste dessas areas de cor e sombreadas com o branco do papel, consequentemente,
valorizam e contrastam esses elementos verbais. Quanto ao desenho da letra caudal*' do

logotipo, elemento principal de informacdo que ganha a nossa primeira aten¢do por sua

* Segundo Robert Bringhurst, em seu livro Elementos do Estilo Tipogrdfico, caudal ¢ a letra que se refestela em volteios de
grande luxuria. Algumas letras caudais recebem floreios adicionais; outras simplesmente ocupam um espago a mais.
(BRINGHURST, 2005, p.355)
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elasticidade, textura e tridimensionalidade, foi largamente utilizado no meio da litografia
comercial. Curvas e caudas elaboradas (geralmente utilizadas na primeira ou ultima letra da
palavra e o uso desses floreios, podem ser entendidas como heranca de gravadores e
caligrafos) estdo presentes também no desenho de algumas fontes tipograficas como a
Garamond, esse recurso foi muito utilizado para diferenciagdo de titulos (GARFIELD, 2012,
p.101). Biancovilli usou esse recurso em diversos rotulos de bebidas e em alguns impressos
comerciais, como cartdes de visitas e folhetos comerciais, sendo que, em algumas vezes, essa

extensao da letra aparece como suporte para informagdes secundarias:

Cauda estendida
a partir da ultima
letra da palavra

Floreios nas
extremidades
do tino

58. Exemplos do uso de letras caudais nos rétulos da Litografia P. Biancovilli.

Entretanto, como foi analisado anteriormente, essa pratica pode ser notada em
outros efémeros relacionados a bebidas no periodo de nosso recorte (final do século XIX e
inicio do século XX), conforme se pode notar em rétulos de outras regides do Brasil, como
no rétulo da Cerveja Bavaria de Otto Berner de Santa Catarina** e no rotulo da Cerveja
Excelsior da Companhia Cervejaria Brahma®, produzidos em outras litografias

contemporaneas como mostra a figura 59.

2 Disponivel em: <http://www.cervesia.com.br/historia-da-cerveja/418-a-cerveja-no-brasil-de-1901-a-1950.html > Acesso
em: 29 maio 2012
* Disponivel em: < http://br.geocities.com/cervisiafilia/cervbras2.htm> Acesso em: 29 abr. 2012.
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59. O uso da tipografia caudal para destacar o nome da bebida, recurso utilizado nos rotulos de cervejas.

Vale observar nesses rétulos que, mesmo sendo solucdes graficas similares,
encontramos variagdes nas representagdes imagéticas dos simbolos atribuidos ao produto.
Nos trés rétulos a informagao verbal principal € o nome da cerveja, que se apresenta como um
elemento visual de peso por sua forma plastica. Em composigdo a esse letreamento, no canto
superior esquerdo do rotulo, encontramos informagdes relacionadas a marca registrada,
Industria Brasileira e a qualidade do produto, acompanhadas por imagens que dialogam e
reforcam a iconologia inspirada no imaginario cervejeiro europeu.

No rétulo da Cerveja Triumpho, a representacdo que figura no selo circular serve
como elemento auxiliar de reforco a informagdo do registro de marca. O ando de longas
barbas brancas empurrando um barril € um elemento que nos remete ao imagindrio teutonico.
Esse personagem ¢ tradicional nas fabulas da Floresta Negra, regido de cordilheiras ao
sudoeste da Alemanha. A imagem impressa nesse rotulo foi repetida em varios rétulos da
Cervejaria Americana durante o inicio do século XX e, aos poucos, foi se transformando no
elemento pictérico principal da marca, estando presente mais tarde em suas tampas metalicas

e foi também estampado em suas garrafas de refrigerantes.

60. O desenho do ando no rétulo do inicio do século XX, e a sua utilizagdo em outros rotulos da Cervejaria
Americana, como neste detalhe do rétulo da aguardente Coquita da década de 1930.
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Vinculado, portanto, as suas raizes historicas, a representagdo desse duende ¢ vista
estampada em outros rotulos da fabrica, inclusive quando mudou sua razdo social para
Cervejaria Americana em 1914, persistindo como elemento de sua identidade visual até a

década de 1980.

O desenho do ando que compde o selo da Marca Registrada

CERVEJARIA

61. A imagem do ando transportando um barril junto a informagdo de Marca Registrada ¢ mantido em diferentes
épocas e administra¢des, tornando-se um item de referéncia da sua identidade visual

A representagdo do ando ¢ encontrada em outros rotulos do periodo estudado, fim do
século XIX e inicio do século XX, como podemos verificar nos efémeros de duas Cervejarias,
figura 62, de diferentes estados do Brasil: a Fabrica de Cerveja de Otto Bachmann de Rio

1** ¢ da Fabrica de Cerveja ¢ Limonadas da Fabrica Norbert Van De

Negro, Rio Grande do Su
Kamp*® do Espirito Santo no final do século XIX, ambas fundadas por imigrantes alemées no

final do século XIX.

de{éry gq LA

1%

62. A imagem dos duendes aplicada como atributo nos rétulos da cerveja.

* Disponivel em: < http://fexart.blogspot.com.br/2010/07/arte-de-apreciar-cerveja.html> Acesso em: 15 jul. 2012.
4 Disponivel em: < http:/cervisiafilia.blogspot.com.br/2011/09/fabrica-de-cerveja-limonadas-e-gelo.html> Acesso em: 16
jul. 2012
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Ramos de cevada e flores de lupulo [...] assim como mulheres vestidas com trajes
tipicos, com canecos, tagas ou tulipas cheios com o liquido espumante [...] (LIMA, E. 2003.
p.51) como nessa imagem da figura 63, do rétulo da Cerveja Bavaria de Santa Catarina, a
figura feminina sentada em um barril, cuja mao direita ergue uma taga da bebida espumante
retirada da garrafa que segura em sua outra mao. Essa representacdo imagética atribui ao
produto a qualidade de uma cerveja com tradi¢do e pureza, refor¢ado pelos ramos de cevada e

as flores de lupulo.

63. Detalhe do rotulo da Cerveja Bavaria de Otto Berner de Santa Catarina

Ainda podemos observar no Al/bum 6, variagdes desses elementos com a figura
feminina em cena, como nos rotulos da Cerveja Operaria e da Cerveja Universal, ambos da

Litografia Biancovilli, como nos mostra a figura 64.

JANY SLEDCRANNS
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64. Os tipos femininos encontrados nos exemplares de rotulos de cervejas do Album 6.

A produgdo de cerveja remonta ao periodo anterior a Idade Média e pode ser
interpretada como uma atividade caseira, feminina, produzida junto ao preparo das refei¢des,

devido ao seu valor nutritivo, sendo considerada como "pao liquido", capaz de complementar
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uma refeicdo em termos caldricos (LIMA, E. 2003, p.35). Com os avangos assinalados no
campo da conservagdo de bebidas, indicou-se a possibilidade de transporta-la e, portanto,
comercializa-la, sendo que sua producdo passa a ser um oficio tipicamente masculino,
enquanto que o papel da mulher o de servir o liquido como garconete. Essa representacdo ¢
bem exemplificada no rotulo da cerveja de marca Operaria Mineira, no qual se verifica uma
mulher em trajes tipicos, com cabelos loiros, tal como uma alema serviria a0 homem, bem
como a presenca do cervejeiro, que sentado sobre o barril desse liquido, degusta sua taga de
cerveja. A ideia da representagdo da mulher como garconete, que oferece e serve o liquido
como atributo da cerveja é também registrada no rétulo da Cervejaria Universal, portando-se
sozinha e sem aparentar muitos tragos europeus, ergue um caneco do liquido espumante em
uma das maos e sustenta, na outra, como refor¢o, uma cartula na qual estd escrito "marca
registrada". A figura feminina, com tais caracteristicas de atributo, s6 foi vista nestes dois
rétulos de cerveja do Album 6 sendo que, a imagem da figura feminina ainda aparece em um
terceiro réotulo, o da Cervejaria Rainha Helena, representando a personalidade que dd nome
ao produto.

No rétulo da cerveja Excelsior, figura 65, encontramos uma janela circular com a
informacao sobre os ingredientes da cerveja: Fabricada com lupulo e cevada de melhor
qualidade. A estrela de seis pontas, colocada ao centro dessa moldura circular, apresenta a
imagem de uma taca de cerveja espumante. A estrela que simbolizou durante a Idade Média a
associacao dos cervejeiros indica, ainda, os seis aspectos principais para obtengcdo de uma
bebida pura e de qualidade: a agua, o lupulo, o malte, o levedo, o cereal e o cervejeiro. Cabe
destacar que a estrela é usada como atributo imagético relacionado a cerveja até os dias atuais,
seja como elemento grafico principal do rétulo, seja como elemento grafico auxiliar a uma

informacao.

65. Detalhe do rotulo da Cerveja Excelsior.
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Conforme se pode analisar, o Album 6 apresenta varios exemplos da utilizagdo da estrela
como elemento grafico pertinente ao universo da cerveja, destacando-se, no entanto, o

emprego da estrela de cinco pontas como nos mostra a figura 66.

66. As diferentes representagdes do elemento grafico estrela nos rotulos de cerveja pertencentes ao conjunto de
efémeros encontrados no A/bum 6 do Museu Mariano Procopio.

Muitas vezes usada de forma decorativa, as estrelas podem também ser vistas como
um elemento de didlogo informativo, como marca registrada ou atuando como suporte de uma

imagem secundaria no conjunto da representagao.

4.4. A Cervejaria José Weiss

O imigrante alemdo Joseph Weiss, conhecido como Jos¢ Weiss, chegou ao Brasil em
1858, segundo Jair Lessa (LESSA, 1985, p.138), e era um exigente cervejeiro, que fabricava
artesanalmente sua propria cerveja, havendo informagdes que as fabricadas em Juiz de Fora
causavam dor de cabega. Weiss controlava os ingredientes que eram empregados na
fabricagdo da bebida, fazia questdo que a dgua fosse purissima e, além disso, importava o
malte, o cdnhamo e lipulo da Alemanha. Trabalhou, ainda, como cervejeiro na Imperial
Féabrica de Cerveja Nacional de Augusto Kremer, tornando-se, em pouco tempo, socio da
firma. Deixou a firma e fundou, em 1878 (ESTEVES,1915, p. 281), a Fabrica de Cerveja e
Aguas Minerais Weiss, instalando-se na antiga Chacara do Barfio de Pintangui, primo-irmao
de Mariano Procdpio. A respeito desse local, vale mencionar a narrativa de Jair Lessa
categorizando-o como local amplo e pitoresco no qual se faziam pic-nics animados a bandas
de musica, dangavam-se, embriagavam-se, atirava-se em pombos ou no alvo, apostava-se em
corridas de cavalos, tomava-se a melhor soda da cidade [...] (LESSA, 1d.). Funcionou até o

ano de 1977, quando foi declarada sua faléncia™.

* Disponivel: < http://www.cervisiafilia.com.br/cervbras4.html#1977> Acesso em: 11 out. 2012.
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Encontramos no Album 6, quatro rotulos dessa fabrica, figura 67, um rotulo de Soda e

os outros trés, de cervejas

67. Os rotulos da Cervejaria José Weiss integrantes do Album 6.

Nos trés rotulos de cerveja encontramos um elemento pictorico-verbal em comum: um
monograma com as letras iniciais do nome Jos¢ Weiss entrelagadas. Embora esses artefatos se
diferenciem em seu formato de recorte (dois sdo ovais e o outro retangular) e em composicao
grafica, o monograma ¢é encontrado nos trés impressos, junto ao nome da cervejaria, variando

somente na cor € em ornamentos adicionados a sua forma.

R R

68. Os monogramas impressos nos rotulos das cervejas da Cervejaria José Weiss.

O monograma ¢ também percebido em outros treze efémeros do A/bum 6, sendo a
maioria em roétulos de bebidas e nos impressos institucionais da Litografia P. Biancovilli. O

uso de monogramas remetem a Antiguidade Cléssica, na assinatura de esculturas, obras de
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arte ou moedas, ou mesmo, em assinaturas de imperadores de Roma (MOLLERUP, 1998,
p.279). Na Idade Média, os monogramas eram comumente usados como uma assinatura em
documentos oficiais, como prova de propriedade, proporcionando uma rapida identificagdo e
assimilagdo por pessoas alfabetizadas ou ndo. O monograma é uma importante informagao
verbal, associando-se ao nome do produtor, dado importante quando se pretende marcar um
produto e fazé-lo se destacar no mercado consumidor. A utilizagdo do monograma nos rotulos
da Cervejaria Weiss nos remete a funcdo atual de uma marca e, conforme destaca Norberto
Chaves (In CASELLI, 2008, p.14), permite nos informar a origem daquilo que ird se
diferenciar de uma massa, indicando propriedade e competéncia mercantil. No preambulo da
comunicag¢do visual, o uso do monograma nesses rotulos cumpre esta fungdo, mesmo que nao
se denominasse como tal naquele momento, onde, muitas vezes, a unica informacao verbal
encontrada em um rotulo poderia se limitar as iniciais do fabricante (REZENDE, 2003, p. 39).

Em nossa analise, encontramos varios monogramas que assinam rotulos de vinhos e
vermutes de produtores da regido, como a firma Bertolleti & Irmaos de Juiz de Fora, que
produzia o Vinho de Fruta Tosca typo Porto e o Amargo Felsina. No entanto, somente no
rotulo do Vinho de Fruta Tosca aparece o monograma com as inicias do seu nome. Assim
como o produtor Francisco Gino da cidade de Belo Horizonte, que tem seu monograma
impresso no rétulo de seu vermute, 0 mesmo nao acontecendo com o rétulo da soda de seu
estabelecimento. Essa singularidade nos leva a indagar sobre a intencao de seu uso no rétulo
da Cervejaria Jos¢ Weiss, que sugere almejar um reconhecimento imediato de sua origem.
Ainda no decorrer de nossa pesquisa, encontramos em rotulos posteriores aos impressos na

oficina de Biancovilli, a utilizacdo desse monograma como marca, como mostra a figura 69.

69. Exemplar de rotulo da Fabrica José¢ Weiss encontrado
no catalogo da litografia Unido Industrial, da década de 1940.

Os dois rétulos em formato oval da Cervejaria José Weiss encontrados no Album 6,

figura 70, apresentam uma construgao grafica semelhante, refor¢cando a ideia que a cervejaria
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estaria optando por um padrdo de identificacdo visual. Como sabemos, a fun¢do do rétulo,
naquele momento, em que a publicidade e os meios de comunicagdo davam seus primeiros
passos, era um meio importante de identificagao do produto junto ao consumidor, que, muitas
vezes, era iletrado. Como se verifica ainda hoje, a embalagem possui um discurso persuasivo
e quando sao desenhadas para apresentarem produtos que nos remetem a uma mesma empresa

a similaridade pode ser considerada parte da constru¢do de uma identidade corporativa.

70. Os dois rotulos ovais da Cervejaria José Weiss, similaridade nos elementos graficos que nos rementem a uma
Identidade Visual da fabrica possibilitando uma rapido reconhecimento do produto e da marca.

Observando os rotulos da figura 70, constatamos que, a primeira vista o elemento
diferenciador se da pela variagdo da cor, aplicada sempre em contraste com o preto € com o
dourado. Entretanto, as informagdes verbais diferem: no primeiro rétulo ndo hd nenhuma
informagdo acerca do tipo de cerveja, somente a frase Fabricagdo especial. Essa frase ocupa a
faixa de um listel em formato contorcido que, no rétulo similar, ¢ utilizado para qualificar o
tipo da cerveja: Preta Especial. Tal indicagdao ¢ reforcada pela repeticdo, em negativo, no
campo inferior do rétulo, abaixo da informagdo da procedéncia, indicando-nos o grau de
importancia na assimilagdo dessa informacao, em relagdo a hierarquia das outras informagdes
verbais. No rétulo da cerveja em que essa informagdo ndo aparece, esse campo ¢ ocupado
pelo nome da rua na qual se situa a fabrica. Na maioria dos vinte e sete rotulos de cervejas, a
informacao da procedéncia encerra-se na comunicacdo da cidade de origem e do estado (em
onze dos vinte e sete rotulos), sendo que a indicacdo do endereco completo (rua, bairro,
cidade, e estado) aparece apenas em trés rotulos da colecao.

A identificagao do tipo da cerveja, preta ou de fabricacao especial, acontece no campo

da variavel grafica, fazendo a cor, nesse caso, cumprir um papel diferenciador ao mesmo
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tempo que identifica visualmente uma linha de produtos de um mesmo fabricante, ou seja,
atua como parte de uma estratégia que hoje conhecemos como branding.

Por outro lado, as semelhangas entre os rotulos podem ser percebidos como uma
pratica comum entre as litografias comerciais, por meio de modelos copiados, muitas vezes, a
pedido do préprio fabricante, ou mesmo, para gerar uma confusdo proposital entre os
consumidores. Apesar do registro de marcas possibilitar protecdo contra esse proposito, o
plagio e as falsificagdes ocorriam, frequentemente, entre os roétulos litografados, gerando
ocorréncias ¢ manifestagcdes em defesa da propriedade dessas marcas comercias, qualificando

como apropriagdo indébita a copia. No episddio abaixo encontramos exemplificagdo:

Nada melhor do que o pensamento do Conde Affonso Celso, que no Senado
defendeu a legislacdo de Marcas Comerciais e escreveu um livro de mesmo
nome:
Define assim o delito, geralmente dominado contrafaccdo, que
consiste na copia ou traslado de symbollo quem outrem adoptou,
observadas as formalidades legaes, para assignalar derteminado
produto ou mercadoria. (Celso, 1888: Apud LIMA, E. 1998. p.78)

Encontramos um exemplo de tal tipo de semelhanca, quando se estabelece a
comparagdo entre os exemplares do fabricante de origem italiana, José Rapallo, e aquele da

Fébrica de Cerveja e Limonadas da Vitva Norbert Van De Kamp*’ do Espirito Santo.

71. A esquerda, rotulo impresso pela Litografia P. Biancovilli e a direita rétulo impresso
por litografia cujo nome ¢ ilegivel no exemplar recolhido.

Trata-se de rétulos de produtos similares, a Cerveja Dupla, apresentando seus
elementos verbais posicionados nos mesmos campos semelhantes. Vé-se o nome do produto

escrito em diagonal, em tipografia caudal, separando os campos de informagdes em trés

7 Disponivel em: <http://cervisiafilia.blogspot.com.br/2011/09/fabrica-de-cerveja-limonadas-e-gelo.html> Acesso em: 09
jun. 2012.
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campos distintos. A composi¢do simétrica apresenta, na parte superior, uma janela circular
sustentada por ramos de trigo e lupulo, e, no campo inferior, a informacao da procedéncia e
do fabricante. Concebe-se uma composi¢ao visual, no qual o sistema informacional ¢
praticamente o mesmo. Nao ¢ possivel detectar, neste presente estudo, a origem da copia,
tampouco se a copia foi intencional, ou mesmo, se essa configuracdo imagética foi ou nao
utilizada por outras cervejarias em seus rotulos de cerveja do tipo “Dupla”. Tal constatacao
reforga a tese que Biancovilli reproduzia modelos a partir de referéncias demarcadas em

outros centros comerciais.

4.5. Cervejaria Dois Leoes

O rétulo da cervejaria Dois Ledes ¢ um exemplo de como um elemento pictorico pode,
em alguns casos, substituir o elemento verbal principal, tornando-se a fonte principal de sua
identidade. Entretanto, ao mudarmos o contexto temporal e cultural dessa significagdo, a

informacgao pode perder a sua fungao primaria de marca, deixando de ser interpretada.

72. O elemento pictdrico substitui a informagéo verbal e identifica a Cervejaria Dois Ledes

Ao classificarmos o rotulo dessa Cervejaria no primeiro momento de nossa pesquisa,
nao processamos a informagdo que se tratava da Cervejaria Dois Ledes e sim, que se tratava
de uma cerveja Pilsen, da Fabrica de Cerveja Nacional, cujo proprietario se chamava Carlos
Stielber e que a origem do produto era a cidade de Juiz de Fora.
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Em um segundo momento, ao pesquisarmos bibliografia relativa as primeiras fabricas
de Cerveja da cidade de Juiz de Fora, detectamos entdo que a cervejaria de Carlos Stielber era
também conhecida como Cervejaria Dois Ledes, cuja especialidade era a fabricacao de
cerveja preta (GIROLETTI, 1980, p.81). Carlos Stilber, imigrante alemao, fundou também
mais tarde, em 1907, com o seu irmao, uma fabrica de tecelagem em malhas, especializada
em meias e camisas de meias.

No parque de sua cervejaria, o empresario, entusiasta que era da praticas de atividades
fisicas, instalou alguns aparelhos de ginastica (argolas, barras paralelas e um trapézio) que
eram utilizados por jovens de origem alema e que logo teve a adesdo de jovens da sociedade
juiz-forana, dando origem ao que viria a se tornar o Primeiro Clube Ginastico do Estado de

Minas Gerais, em 1909%,

73. A féabrica e o parque da Cervejaria Dois Ledes, do empresario industrial Carlor Stielber,
na Rua Botanagua, hoje Av. Sete de Setembro.

Seguindo a tradi¢do do uso de temas do imaginario teutonico nos rotulos de cerveja de
origem alema, o exemplar da Cervejaria Dois Ledes encontrado no album da Litografia a
Vapor P. Biancovilli ndo foge a regra ao buscar uma imagem oriunda da heradldica como
elemento pictorico principal. O ledo que aparece no rétulo, em sua interpretacdo através da
heréldica, ¢ o Ledo guardante ou a lion rampant guardant49, e se encontra em pé, ereto em
suas patas posteriores, com a cabega voltada para frente encarando o espectador. Os dois ledes
estdo espelhados, simetricamente, e suas patas dianteiras parecem proteger o caneco de
cerveja que se encontra elevado por um pedestal ao centro. O caneco da cerveja que tem a
tampa aberta de onde transborda uma espuma abundante, ¢ um elemento pictérico que nos

remete aos atributos do produto que o rétulo representa. Além do sentido metaforico existente

“8 Disponivel em: <http://www.franckalemao.com.br/?frnk=paginas.php&home=57.> Acesso em: 18 set. 2012.
* Disponivel em: <http://www.heraldsnet.org/saitou/parker/Jpglossl.htm.> Acesso em: 03 jun. 2012.
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nessa representagdo, percebemos ainda que, nesse caso, a imagem substitui um importante
elemento verbal, todavia, cumpre a mesma funcao informacional.

Mesmo que para nos essa informag¢do nao tenha sido transmitida de forma clara e
direta — algumas representacdes imagéticas modificam seu significado em funcdo da época,
cultura e regido, ainda mais quando tem um significado metaforico — ela faz parte do discurso
de persuasdo e reconhecimento de sua procedéncia. Em outros trés rétulos da Litografia P.
Biancovilli, nenhum pertencente a fabricas de Juiz de Fora, foi encontradaos a imagem do
ledo como elemento pictérico principal. Apesar de uma estrutura grafica informacional
similar ao exemplar da Cervejaria de Carlos Stielber, podemos perceber algumas diferencas

no conteudo de seus discursos visuais.

74. A fabrica e o parque da Cervejaria Dois Ledes, do empresario industrial Carlor Stielber,
na Rua Botanagua, hoje Av. Sete de Setembro.

A diagramagao dos rotulos segue as mesmas orientagdes, a maioria tem o formato oval
e somente a cerveja John Bull ¢ retangular com o posicionamento vertical. Ao centro da
composicao aparece a informa¢ao de maior importancia verbal, inserida em cartulas ou listeis,
que se destaca pelo formato e acabamento e separa o rotulo em dois campos distintos. O
campo superior, onde aparece a ilustragdo, ¢ circundado com a frase: Fabrica de Cerveja ou
Fébrica de Cerveja Mineira. A parte inferior dos roétulos ¢ destinada a informagdes
secundarias, como o nome fabricante e sua origem.
Porém, como podemos perceber, as diferentes representacdes desse animal
mitologico podem abarcar em seu contetido metaforico diferentes intengdes. Num primeiro
momento percebemos esse elemento proximo a informag¢do do nome da fabrica agregando ao

produto um significado de qualidade e de uma possivel origem nobre.
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No rétulo da Cerveja Branca da Fabrica de
Cerveja Mineira, do empresario Carlos Parizot da
Estacao de Lafayette, encontramos a imagem de um
ledo com trés patas no chdo e a quarta pata
ligeiramente levantada, como se caminhasse. Na
interpretacdo da imagem na heraldica, esse ledo ¢

chamado de Ledo Passant, aparentemente nao

havendo nenhuma ligagdo direta com o nome do

75. Detalhe do rotulo da Cerveja Brancada ~ Produto ou com o da fabrica. Pode ter tido sua escolha
Fébrica de Cerveja Mineira

pelo sentido metaférico que a imagem do ledo
imprime, ou mesmo por motivos particulares de seu fabricante.

A cerveja Passy nos apresenta uma cena
peculiar na ilustra¢ao de seu rotulo, que parece
extrapolar as significagdes da herdldica. A fusdo
do desenho do ledo com alguns atributos da
cerveja nos da uma nog¢ao de como funcionava a
fusdo de culturas e de como o discurso

persuasivo desses rotulos era empregado. A

imagem do Ledo Guardante, que figura também

o rotulo da Cerveja Dois Irmaos, aqui ¢

76. Detalhe do rotulo da cerveja Passy

colocado de uma forma mais mundana, mais

préximo ao imaginario do mundo do cervejeiro do que das armas e significados heraldicos. O
ledo erguido, em pé, parece se equilibrar em somente uma pata inferior, pois na outra, segura
um saca rolhas, instrumento necessario para se abrir as garrafas de cerveja que eram fechadas
por rolhas. O animal tem sua cabeca virada para frente e repousa as suas patas dianteiras na
garrafa em atitude de guarda. Ainda como parte da cena, o caneco de cerveja com sua tampa
aberta de onde escorre a espuma da cerveja, participa do conjunto que se encerra emoldurada
por ramos de trigo e ltipulo e a frase Fabrica de Cerveja.

No rotulo da Cerveja John Bull, figura 77, encontramos simbolos referentes a
macgonaria ¢ a realeza, formando um conjunto no qual faz parte a informagdo verbal de Marca
da Fabrica. A procedéncia do fabricante da cerveja pode nos dizer algo acerca da origem do
nome estampado em seu rétulo, como também, da escolha do elemento pictdérico impresso no

rotulo.
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77. Acima, detalhe do rétulo da
Cerveja John Bull. Abaixo,
detalhe do brasdo do Reino Unido.

Os motivos escolhidos para essa
composicdo imagética, onde dois ledes guardam
os simbolos da magonaria encimado por uma
coroa, nos dao a ler o universo de origem do
imigrante inglés. Além da coroa representar a
realeza, o ledo, elemento que reforca essa ideia, é
encontrado no brasdo de armas do Reino Unido.
O triangulo, o compasso e¢ o olho, junto aos
simbolos da monarquia inglesa, nos indicam a
possivel associacdo desse fabricante com a
magonaria.

Villa Nova de Lima, hoje Nova Lima, foi
uma regido povoada no século XVIII devido em
grande parte, a suas riquezas minerais. No século

XIX, no ano de 1834, suas minas passaram a ser

administradas pela empresa inglesa Saint John del Rey Minning Company Limited™. O

imaginario do imigrante ingl€s aqui € visto na escolha do nome da cerveja, John Bull, que ¢ a

personificacio da nagdo Britanica.
Criado por John Arbuthnot por volta de
1712, 0o personagem ficou popular como
simbolo britanico; nos cartoons politicos
publicados no Harper’s Weekly (1857-
1916)°" aparece algumas vezes como um
ledo’>. Como podemos analisar na figura
78, o ledo parece  representar
metaforicamente a realeza, uma vez que
esta ornado com atributos desta, ou seja,

0 cetro € a coroa.

78. Cartoon veiculado no semanario
nova-iorquino Harper’s Weekly

% Disponivel em: < http://descubraminas.com.br/Turismo/DestinoApresentacao.aspx?cod_destino=13> Acesso em: 24 ago.

2012.

! Weekly Harper (A Revista da Civilizagio) era uma revista politica americana baseada em Nova York. Publicado por
Harper & Brothers a partir de 1857 até 1916, apresentava noticias domésticas e internacionais, fic¢do, ensaios sobre muitos
assuntos e humor, ao lado de ilustragdes. Disponivel em: <http://harpers.org/subjects/WeeklyReview > Acesso em: 29 set.

2012.

32 Disponivel em: <http://www.sonofthesouth.net/uncle-sam/john-bull-history.htm > Acesso em 13 jun. 2011.
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Entretanto, em nenhum dos rétulos acima citados — o da Cerveja Branca da Fabrica
Mineira, da cerveja Passy e o da Cerveja John Bull — a imagem do ledo como elemento
pictdrico substitui um dos elementos principais de informacao verbal: o nome do produto.

Durante o século XIX, invengdes impulsionaram o desenvolvimento industrial em
varios campos ¢ a industria grafica participou e se desenvolveu para acompanhar o
crescimento industrial e comercial das cidades, que no Brasil cresciam junto a urbanizagao.
Descobertas como a energia a vapor, a pasteurizagdo e a refrigeracdo artificial possibilitaram
a circulagdo e a popularizagdo da cerveja que, como outros produtos industrializados, deviam
ser valorizados através de seus rotulos e identidades, ja que muitas vezes seu consumo se dava
além dos parques das cervejarias. Produto trazido por estrangeiros para a cidade de Juiz de
Fora, ao ser consumida atestava a civilidade e a cultura do cidaddo cosmopolita. Identificada
por rétulos com representacdes do imaginario europeu, impressos em cores vivas € dourados,
com nomes em letras desenhadas e decoradas, esses artefatos produzidos pela Litografia de
Pietro Biancovilli s3o acessorios pertinentes ao status e ao reconhecimento de certas marcas.

Os impressos referentes a producdo da Litografia a vapor de Pietro Biancovilli,
alocados no acervo documental do Museu Mariano Procdpio, exemplificam e nos dao a ler
um significativo repertdrio cultural, bem como evidenciam caracteristicas da sociedade e do
desenvolvimento industrial em Juiz de Fora e regido, especialmente no periodo no final do
século XIX e inicio do século XX. O exercicio de analise da documentagdo gréfica relativa ao
Album 6, possibilitou o entendimento, do ponto de vista do design grafico, que Biancovilli se
utilizava dos elementos de natureza visual no processo de constru¢do de uma linguagem
grafica comercial recorrente no periodo inscrito. Desse modo, percebemos que a tipografia, o
letramento, os elementos decorativos e as imagens empregadas colocam-se a servigo de uma
representacao estética, assim como o sistema comunicacional nos mostra o entendimento e a
representacdo do mundo expresso num rétulo de um determinado produto, espelhando,

portanto, o contexto regional e cultural da cidade.
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5. CONCLUSAO

Esta dissertacdo encaminhou-se no sentido de analisar as narrativas visuais litograficas
no contexto dos fins dos oitocentos e nas décadas iniciais do século XX, tomando-se como
referéncia a producao forjada na cidade de Juiz de Fora por meio da atuacdo da Litografia a
vapor de Pietro Biancovilli, tendo em vista a compreensdao dos modos como os padrdes de
visualidade contribuem no processo de construgao das identidades estéticas, culturais e sociais
de uma determinada temporalidade histérica.

Concebe-se a interpretagdo de que a cidade de Juiz de Fora demarcou, efetivamente,
sua participagdo no processo de industrializacdo e de moderniza¢do em consonancia, portanto,
com os progressos assinalados no cendrio nacional. Desse modo, as andlises efetuadas ao
longo desta pesquisa identificaram a presenca de uma industria grafica que ndo deixa a
desejar em aspectos técnicos tais como: existéncia de litografias, tipografias, tipografos e
impressores, € demais profissionais especializados no campo da impressdo grafica.

Ao se estudar a trajetoria de Biancovilli, salienta-se que este sujeito social ja contava,
a época, com significativo repertério cultural, calcado em matrizes europeias, quando inicia
seus trabalhos litograficos profissionais em Juiz de Fora. Isso fica patente quando se observa
seu dominio no campo das artes graficas, ou seja, no planejamento da composicdo visual, na
performance do trago caligrafico, bem como nas técnicas de impressao litografica examinadas
nesse estudo. Cabe ressaltar, nesse contexto, que Biancovilli manejava, com evidente
desembarago, os codigos dessa linguagem comercial — originaria da litografia — e os coloca
ao servico da visualidade na nascente industria local, que viveu, naquele momento, um
significativo avango industrial. Em relagdo as referéncias internacionais, observou-se que
Biancovilli — num processo de atualizagdo temporal e local — comunga com a linguagem de
outras litografias comerciais contemporaneas da Europa, América do Norte, México e
America Latina. Ademais, o que se percebe ¢ que essa linguagem, quer por influéncia de sua
formacao europeia, quer por uma clientela também predominantemente de raizes estrangeiras,
enfatizavam a importincia e, a0 mesmo tempo, reivindicavam a reproducdo do imaginario
simbolico de seu pais de origem junto ao nome de seu produto.

Quando se examina as praticas sociais € os elementos pictoricos € verbais presentes
nas narrativas visuais, percebe-se que, num momento em que a cultura e o consumo se
espelham em modelos e produtos importados, a apropriagdo das referéncias visuais
estrangeiras passa a atuar na valoragdo do produto comercializado. E neste processo ritual que

acontece o consumo, lugar preferencial para um exercicio classificatorio que, ao estilo de um
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sistema totémico, fornece os valores e as categorias dos quais concebemos diferengas e
semelhancas entre objetos e seres humanos.

Em relagdo aos enunciados contidos nas narrativas imagéticas analisadas, observou-se
um repertorio cultural bastante diversificado. Sob forte influéncia do modelo europeu,
verificou-se a tematica calcada em elementos composicionais de natureza fitomorfa (flores,
folhagens e frutos), zoomorfa (como pdssaros e outros animais), bem como alegorias
femininas e expressivo numero de elementos do mundo mitolégico. No que se refere ao
mundo social, temas como as aliangas entre os paises, acontecimentos cotidianos mundiais,
elementos da heraldica, a presenca de vultos histdricos, além da presenca de temas nacionais &
vista geralmente atrelada a integracdo do imigrante ao pais que o acolheu, por meio de
simbolos de alianca e amizade. No que diz respeito as personalidades nacionais, foram
identificados 0 nome do compositor de dperas brasileiro que seguiu carreira internacional,
Carlos Gomes, e também, a imagem do busto de D. Pedro II que nos aparece sugerido nas
medalhas comemorativas de exposigdes nacionais. Esse repertorio, ¢ importante salientar,
pertence a uma categoria de produtos, bebidas, que em sua maioria eram produzidas por
estrangeiros que foram pioneiros na instalagdo desse tipo de industria na cidade de Juiz de
Fora. Podemos concluir entdo que, o uso desses elementos pictéricos conhecidos e aceitos da
cultura europeia criam uma relacdo com o novo, dando um fundo de continuidade no que
poderia ser sentido como a invencdo de uma tradicdo. Por intermédio do consumo de
produtos que comunicam esses valores, compreende-se que as identidades sdo construidas e
definidos mapas sociais € o consumidor passa a atuar como o mediador das relagdes sociais.
Assim, como vemos, o produto concebido no ambito do municipio de Juiz de Fora reveste-se
de uma aura e de uma conotagdo estrangeira, importante, portanto, para a sociedade juizforana
que entdo vivia sua belle epoque ¢ industrializagao tardia.

De modo singular, as fontes documentais examinadas indicaram a significativa
prevaléncia da cerveja como bebida retratada nos rétulos litograficos. Compreendeu-se que a
cerveja configura-se como elemento que confere status, ao entrar na composicao cenografica
de fotografias posadas, onde os personagens, cronistas da imprensa local, ou seja, formadores
de opinides, brindam seus copos acima de duas garrafas da bebida com seus rotulos voltados
para o espectador, denotando o papel de frui¢do das narrativas visuais entre os individuos.
Além disso, a cerveja ¢ concebida como produto estrangeiro que ao ser consumido atesta a
civilidade e a cultura do cidadao cosmopolita. Embalada em rétulos com representagdes do
imagindario estrangeiro e valorizada por sua impressdo colorida e com elementos dourados,

letreiramentos e imagens pertencentes ao repertério comum a linguagem comercial
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"possibilitada pela técnica litografica, qual o propdsito dessas mensagens que veiculavam em
produtos "novos" que comegavam a circular a partir da industrializagdo de bens de consumo.
O cuidado visual na composi¢ao desses artefatos graficos, ou rétulos, que merecem uma
especial aten¢do e planejamento, nos sugere que Biancovilli se preocupava em utilizar
elementos graficos recorrentes a industria da cerveja. Fazendo assim como ¢ hoje o papel do
designer, que opera entre aqueles que tem a mensagem a transmitir e aqueles para quem a
mensagem deve ser transmitida. Ele cumpriu a fungdo de agregar valores aos produtos que
comecavam a circular em escala comercial, organizou de forma satisfatoria a mensagem,
criou significacdes para a venda ao transmitir esses valores para a sociedade.

Quanto ao papel da litografia como instrumento de comunicacdo visual, as andlises
efetuadas indicam que a litografia correspondia & dindmica de um novo tempo no qual a
publicidade e a comunicacdo em massa se pronunciavam, tendo em vista que a técnica
litografica proporcionava maior eficiéncia visual as ilustragdes, bem como as ideias contidas
nas mensagens — seja no campo pictorico, seja no campo verbal — em razdo da liberdade
empregada na execugdo do projeto grafico.

Resta, por fim, afirmar que a anélise das narrativas visuais presentes do Album 6 da
Litografia a vapor de Pietro Biancovilli permitiu descortinar e compreender as variadas
formas de apropriacdo de valores, propagacdo dos sistemas simbdlicos, uso de tematicas
sociais, afirmacdes culturais, produ¢do técnica e industrial litografica. Ressalta-se, portanto, o
importante contributo do ator social Pietro Biaconvilli na conformacao do campo da industria
grafica juiz-forana, bem como o entendimento da litografia — e dos padrdes de visualidade

dela decorrentes — como estruturadoras de uma série de praticas sociais.
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