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RESUMO

Transformagdes econdmicas, politicas e sociais em curso desde os anos de 1950
tiveram consequéncias importantes na cultura e no estilo de vida da juventude ocidental.
Como eco dessas transformagdes, a moda, que até entdo esteve atrelada aos modelos da alta-
costura e as elites socioecondmicas, passou por uma metamorfose e assumiu novos contornos.
Nesse momento a moda passou a revelar mais sobre o individuo, mostrando sua identidade,
seu gosto, sua raga, seu posicionamento politico e cultural. Diante desse cendrio um novo
protagonista entrou em cena: o jovem. Assim, ¢ diante deste panorama que se observou o
nascimento de uma moda produzida no Brasil que se baseia em novos signos de elegincia e

beleza: a moda das boutiques de Ipanema.

Palavras chaves: Ipanema, juventude, butiques



ABSTRACT

Economic, political and social transformations under way since the 1950s have had
important consequences on the culture and lifestyle of Western youth. As an echo of these
transformations, fashion, which until then was tied to couture models and socioeconomic
elites, underwent a metamorphosis and took on new contours. At that moment the fashion
began to reveal more about the individual, showing his identity, his taste, his race, his political
and cultural position. Before this scenario a new protagonist entered the scene: the young.
Thus, it is in front of this panorama that the birth of a fashion produced in Brazil is observed

that is based on new signs of elegance and beauty: the fashion of the boutiques of Ipanema.

Keywords: Ipanema, youth, boutiques
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1 INTRODUCAO

Tendo suas origens em uma pesquisa realizada durante a graduacdo, as ideias que
nortearam a presente dissertacdo surgiram, a principio, diante da tentativa de encontrar e
compreender os entrelagamentos existentes entre o cenario que se delineou durante o periodo
ditatorial brasileiro e as modifica¢des observadas na moda € no comportamento neste periodo.
Inicialmente esta pesquisa objetivava apresentar o traje como uma forma de expressdo do
descontentamento jovem com a situagdo politica e social brasileira. No entanto, como em uma
trama de tecido, onde um fio puxa outro, aqui, as ideias iniciais foram mostrando sua
amplitude e, assim, encontrando e mostrando outras possibilidades que precisavam ser
pensadas e repensadas dentro deste trabalho.

A opcdo por dar continuidade a este trabalho dentro de um programa de pds-
graduacdo surgiu quando as possibilidades e indagagdes sobre este periodo se tornaram
imensas ¢ mostraram necessario um estudo mais aprofundado. Foi necessaria uma analise do
cenario politico dos anos de 1960 e 1970 e de suas consequéncias para a vida em sociedade —
em especial a vida dos jovens. Essas consequéncias, como veremos, ndo foram sentidas
apenas no campo politico, mas também no campo comportamental, onde inclui-se a forma de
se vestir. Analisando esta perspectiva sob a oOtica do vestir-se ¢ buscando compreender as
relacdes que essa nova forma de revestir o proprio corpo surgiram outras questdes
importantes: como a moda brasileira se situa dentro desse contexto? Qual sua relagdo com a
moda jovem? Partindo, entdo, de um estudo acerca do surgimento do conceito de moda
brasileira, surgiram, nesta pesquisa, as butiques do bairro de Ipanema.

Assim, o presente trabalho apresenta um estudo sobre a producdo de moda de
algumas butiques que nasceram em Ipanema ao longo das décadas de 1960 e 1970,
relacionando moda jovem e moda brasileira. Para uma melhor compreensao do objeto em
questao foi necessaria também uma pesquisa sobre a melhoria das industrias brasileiras (em
especial as téxteis), as mudancas estabelecidas com relacdo aos desfiles de moda, o
aprimoramento do campo grafico nacional — fatores que contribuiram para uma transformagao
no periodo.

Baseando-se nos conceitos analisados e acreditando sempre na premissa de que a
forma como vestimos e revestimos nosso corpo € como nos comportamos em sociedade estao

intrinsecamente relacionadas aos acontecimentos historicos e sociais, o tema aqui em questao



15

nasceu: “De boutique em butique: Ipanema, juventude e moda nos anos de 1960 ¢ 1970. Essa
escolha ocorreu quando foi percebida a importancia de se assimilar a forma como a moda
jovem, dentro de um cendrio contracultural, através dos contextos sociais, politicos,
econdmicos e culturais, passou a refletir o comportamento e as identificacdes culturais,

revelando mais sobre o individuo.

1.1 O cenario analisado

Para um melhor entendimento do objeto aqui em estudo, cabe apontar alguns aspectos
do cenario dentro do qual ele se insere. E importante, nesse sentido, compreender a
simultaneidade entre esses aspectos e das mudangas ocorridas na moda (tanto na estrangeira
quanto na nacional). Enquanto na Europa observava-se um determinado cenario, aqui no
Brasil o cenario era outro; no entanto, as alteragcdes e transformagdes vividas nesse tempo
possuem correlagdes importantes.

Neste momento a conjuntura socioecondmica e cultural, no mundo ocidental, passou
por diversas mudancas e adaptagdes da sociedade em funcdo acontecimentos politicos,
econOmicos € sociais como a guerra do Vietnd, o comunismo no leste europeu, os perigos da
guerra nuclear e os conflitos raciais nos Estados Unidos, aponta Hobsbawm (1995). Nao
apenas a Europa e a América do Norte foram afetas por essas mudangas; na América Latina a
sociedade também precisou adaptar-se e transformar-se em fun¢do da instauragdo de governos
militares ditatoriais em diversos paises, como Argentina, Uruguai e Brasil, ao longo dos anos
1960 e 1970, destaca Arruda (1986).

Desta forma, impulsionada por esses acontecimentos, a juventude, que até entdo ndo
tinha papel ativo na sociedade, despontou em uma série de movimentos que marcaram o
periodo e surpreenderam os politicos e intelectuais que estavam pouco sintonizados com as
mudancas que estavam em curso desde o final da década de 1950 (HOBSBAWM, 1995).
Nesse momento, esses jovens, de acordo com Borelli et al. (2009), emergiram como sujeitos
sociais ativos e potenciais agentes politicos, aparecendo engajados nos movimentos
estudantis, dos trabalhadores, nas atividades dos partidos politicos ou nos movimentos da
contracultura, mostrando-se protagonistas de um leque de agdes culturais que caracterizaram
o periodo e o transformaram em referéncia emblematica para a historia.

No Brasil, o conturbado e polémico cendrio das décadas de 1960 e 1970 teve inicio



16

com a crise do governo de Janio Quadros, seguida de sua renuncia em 25 de agosto de 1961.
A rentncia de Janio ndo chegou a ser esclarecida e, de acordo com Fausto (1995), o proprio
Janio negou-se a dar uma versao clara dos fatos, aludindo sempre as “forcas terriveis” que o
levaram ao ato. O entdo vice-presidente da Republica, Jodo Goulart, era visto pelos setores
militares como a encarnagdo da Republica sindicalista e a brecha por onde os comunistas
chegariam ao poder. Diante disso, os ministros militares declararam-se contra a posse de Joao
Goulart. No entanto, as parcelas apoiadoras de Jodo Goulart agitaram-se e através de suas
articulagdes Jodo Goulart conseguiu tomar posse no dia 7 de setembro de 1961, embora com
poderes diminuidos ressalva Fausto, (1995).

Paralelamente, o periodo foi marcado por uma intensa industrializagdo, urbanizacao
acelerada e pela consolidagdo da indlstria cultural. Apesar disso, conforme acentua
Sant’Anna (2010), um golpe de estado seguido da instauracdo de uma ditadura militar e da
repressdo violenta aos movimentos sociais € juvenis contribuiu para profundas transformagdes
na sociedade brasileira, fulgurando tal periodo por uma grande ebuli¢ao sociocultural.

Neste momento, conforme Hobsbawm (1995: 292), rapazes e mogas e seus
professores constituiram um novo fator na politica e na cultura, configurando-se como uma
forca muito mais importante do que jamais haviam sido: “[...] eram ndo apenas radicais €
explosivas, mas singularmente eficazes na expressao nacional, € mesmo internacional, de
descontentamento politico e social”, destaca o autor. No Brasil, a gigantesca for¢a que
agregou-se em torno desses jovens, conforme acentua Cidreira (2008), foi capaz, de fato, de
provocar fissuras na estrutura até entdo vigente. Reivindicando uma completa reversao do
modo de ser da sociedade, movidos por sonhos, verdadeiras utopias, a juventude marcou
presenga em movimentos estudantis, feministas, de psicodelismo, em festivais que se
tornaram verdadeiros happenings de libera¢do, propondo uma vida mais natural, de amor
livre, sem opressao.

Como defluéncia desse conjunto de acontecimentos, Lago (2007) ressalta que a
revolucdo instaurada, embora possua um cunho politico, ird se manifestar na cultura,
acarretando o nascimento de uma antimoda pertencente a juventude espalhada em todo o
Ocidente. Nos anos de 1960 e¢ 1970 a moda sofreu uma transformagao radical e suas
mudancas tornaram-se observaveis em todas as classes da sociedade, caracterizando-se como
um elemento indissociavel da vida cotidiana.

Estabelecendo como base este cenario, dentro deste contexto historico e social, o
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objetivo principal deste trabalho delineou-se: compreender como as transformagdes ocorridas
a partir dos anos de 1950 contribuiram para o surgimento de uma moda produzida no Brasil

que se baseia em outros signos de elegancia e beleza: a moda das boutiques de Ipanema.

1.2 Metodologia

Na presente pesquisa a utilizagdo do método qualitativo pareceu o mais adequado,
pois, segundo Trivinus (1987), a pesquisa qualitativa possibilita conhecer o problema no meio
em que ele ocorre, sem, no entanto, criar situagdes artificiais ou que levem a interpretagcdes ou
generalizagdes equivocadas. De acordo com Minayo (2009:21), a pesquisa qualitativa
responde a questdes muito particulares, ocupando-se, nas Ciéncias Sociais, com um nivel de
realidade que ndo pode ou, pelo menos, ndo deveria ser analisado quantitativamente. “Ela [a
pesquisa qualitativa] trabalha com o universo dos significados, dos motivos, das aspiracdes,
das crencas, dos valores e das atitudes”. Assim, conforme a autora, esse conjunto de
fendomenos humanos ¢ compreendido como parte da realidade social, uma vez que o ser
humano se distingue ndo apenas por agir, mas também por pensar e por interpretar suas agoes
dentro e a partir da realidade vivida e partilhada com seus semelhantes.

A partir de uma anélise dos objetivos a que este trabalho se propde, o mesmo
classifica-se como descritivo, uma vez que visa descrever as caracteristicas de determinado
setor da populagdo e os fenomenos que o permeiam dentro do contexto analisado, sem, no
entanto, interferir ou modificar esta realidade. Pode-se dizer que esta pesquisa concentra-se
em descobrir e observar determinados fenomenos historicos, procurando descreve-los,
classificé-los e interpreta-los (GIL, 1991).

Com relagdo aos procedimentos técnicos possiveis dentro de uma pesquisa académica
de carater qualitativo, optou-se pela pesquisa bibliografica e pela pesquisa em fontes
primarias. A busca por referéncias de fontes primarias mostrou-se intrinseca como forma de
preencher as lacunas que surgiram durante a pesquisa, colaborando para a constru¢do de um
cenario mais completo. Para tal, o presente estudo serviu-se de algumas entrevistas realizadas
com pessoas que, em sua juventude, participaram ativamente das mudangas ocorridas no
canario da moda brasileira; foi realizada também uma pesquisa em revistas, fotografias,
documentos oficiais e jornais da época.

Além da pesquisa em fontes primarias, a revisao bibliografica também desempenhou
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um importante papel nesta pesquisa, uma vez que compreender o contexto historico, politico e
social do Brasil mostrou-se fundamental para uma analise mais aprofundada do periodo. Na
revisdo bibliografica ha também um destaque para estudos acerca da moda e sua histéria.
Foram analisados estudos divulgados em livros, revistas, publicagdes em periddicos, artigos

cientificos, monografias, dissertagdes e teses.

1.3 Delimitacio do estudo

Neste topico busca-se fornecer a delimitacdo do presente estudo, apresentando um
breve mapeamento deste trabalho, apontando suas divisdes e subdivisdes.

O capitulo introdutério faz uma apresentagdo do tema em estudo, seus objetivos,
justificativa, a delimitacdo do estudo separada por capitulos e os aspectos metodoldgicos
adotados em sua elaboragao.

O primeiro capitulo (De Castelo Branco a Figueiredo: sonhos e desafios de uma
juventude) encontra-se dividido em trés partes e busca fornecer, em sua primeira parte, um
panorama do cenario politico brasileiro das décadas de 1960 e 1970, iniciando com a
articulacio do golpe militar de 1964 e caminhando até a lenta transicdo para a
redemocratizagao do pais. No item 2.1 (Da revolugdo social a revolugdo comportamental:
remapeando a realidade) busca-se abordar a tematica da revolugdo comportamental da
juventude e os movimentos de contracultura e antimoda observados principalmente em fins da
década de 1960 até os anos de 1970. J4, no item 2.2 (Caminhando contra o vento: desbunde
nas dunas de Ipanema) ¢ trabalhada a questdo do desbunde no Pier de Ipanema. Este item
busca explicar como a atitude “desbundada” surgiu em meio a um contexto militar autoritario
e como esta estabelece suas conexdes com os campos do comportamento e do vestudrio
jovem no bairro de Ipanema.

O segundo capitulo (Brincando com o efémero: a metamorfose dos trajes nos anos de
1960 e 1970) visa fornecer um estudo sobre as transformagdes pelas quais o universo da moda
ocidental passou, tendo inicio na Europa e nos Estados Unidos e chegando ao cenario
brasileiro.

O terceiro capitulo (Estilo e originalidade a brasileira: entram em cena as butiques de
Ipanema) faz uma apresentagdo de algumas butiques do bairro de Ipanema que durante o

periodo estudado fizeram sucesso entre a juventude brasileira e contribuiram para a



consolidagdo da moda carioca.
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2 DE CASTELO BRANCO A FIGUEIREDO: SONHOS E DESAFIOS DE UMA
JUVENTUDE

O polémico e conturbado cenério analisado neste capitulo engloba o periodo que vai
dos anos de 1960 até o final da década de 1970. Durante este momento, diversos
acontecimentos no campo da politica marcaram de forma dura a historia brasileira. No
entanto, embora esses acontecimentos tenham se originado no campo politico, seus ecos
atingiram outros campos, como a cultura, a arte, a moda e a vida da juventude. Assim sendo,
cabe aqui ressaltar alguns momentos fundamentais de nossa histéria, que forneceram terreno
para os fatos que viriam a agitar a sociedade brasileira a partir de 1964.

O primeiro desses momentos teve inicio no dia 25 de agosto de 1961, quando Janio
Quadros renunciou a presidéncia do Brasil, como salienta Castro (1999), para a qual havia
sido eleito esmagadoramente meses antes. Ante essa situacdo, implicava-se a posse do vice-
presidente Jodo Goulart, o Jango, hostilizado por importantes setores militares € empresariais.
Mas, “ha razdo para tanto?”, questionam Priore & Venancio (2010). Nesse sentido, ¢
fundamental lembrar que Jango era identificado a politica denominada “republica
sindicalista” e pertencente a corrente nacionalista, partidaria da realizagao de reformas de base

na sociedade brasileira, esclarecem os autores Priore & Venancio (2010).

Fonte: CPDOC/Arquivo Castilho Cabral/ CC foto 136.
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Os ministros militares se negavam a reconhecer o direito de posse de Goulart e deram
inicio, como lembra Sader (1990), a articulagdo do golpe militar. No entanto, Priore &
Venancio (2010) esclarecem um ponto fundamental nessa crise: o posicionamento dos
ministros militares ndo contava com o apoio unanime das For¢as Armadas, uma vez que
Goulart havia se elegido por votacao direta, levando a ala legalista do Exército a se posicionar
a seu favor. Assim, frente a ampla mobilizacdo popular, impulsionada pela Campanha da
Legalidade', liderada no Rio Grande do Sul pelo governador Leonel Brizola, o golpe foi
abortado, contando com a adesdo de unidades militares das trés forcas, algumas corporacdes
estaduais e com o Comando do III Exército. Assim, apos um acordo politico que implementou
o parlamentarismo, Jodo Goulart assumiu a presidéncia da Republica (CNV, 2014).

Aparentemente, o impasse enfrentado por Jodo Goulart havia sido superado e, diante
dessa conjuntura, o Presidente deu inicio ao seu governo em 7 de setembro de 1961. No
entanto, Fausto (1995) ressalva que essas divergéncias e conspiracdes permeariam todo o
governo de Jango. Além das pressdes dos grupos militares, Hollanda & Gongalves (1984)
acentuam que o governo de Jodo Goulart estava sendo pressionado também pelo jogo de
interesse das diversas classes e grupos — havia as reivindicagdes das massas trabalhadoras,
dos grupos empresariais “tradicionais”, dos camponeses e, ainda, dos estudantes.

A situacao do Presidente nao poderia ser mais grave e, diante disso, ele precisaria
definir suas opg¢des, afirmam Hollanda & Gongalves (1984). Incapaz de resolver a crise
instalada em seu governo, oscilando na tensdo de pressdes inconcilidveis, Jodo Goulart viu-se
sem alternativas plausiveis e acabou por ceder terreno a reorganizacdo do Estado pelo
caminho do regime militar. Assim, Jango foi deposto em 31 de margo de 1964 (PRIORE &
VENANCIO, 2010). A derrota sofrida neste ano ndo foi uma derrota momentanea, ela
marcaria as trajetérias dos setores de oposicdo ao governo militar, recorda-se Fernando
Gabeira (1979).

Diante desse cenario temos o inicio do segundo momento da crise politica brasileira

que marcou o cendrio da década de 1960 inteira, exibindo ainda prolongamentos nos anos de

1. Em 25 de agosto de 1961,Leonel Brizola divulgou um manifesto declarando apoio a ascensdo de Jodo Goulart.
No dia seguinte, foi divulgado o manifesto do marechal Henrique Teixeira Lott defendendo a posicao legalista
das Forcas Armadas. Comegaram, neste momento as primeiras manifestacdes militares legalistas. Brizola, no dia
seguinte a renuncia de Quadros, langcou um apelo aos militares legalistas no sentido de ndo se aproximarem das
acdes golpistas da cipula militar, que custava a aceitar a posse de Goulart. A interpelagdo as forcas democraticas
e populares é nitida nos pronunciamentos de Brizola. A esse respeito ver: A Campanha da Legalidade: uma
mobilizagdo civil-militar em defesa da posse de Jodo Goulart. Disponivel em: http://www.legalidade.rs.gov.br/.
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1970 e inicio de 1980. De acordo com o relatério da Comissao Nacional da Verdade (2014) a
consumacgao do golpe de 1964 foi operacionalizada no Congresso Nacional, com a declaragao
de vacancia da presidéncia da Republica no dia 9 de abril de 1964, sem qualquer respaldo
constitucional. A partida de Goulart para o exilio acabou por desmobilizar a resisténcia de
oficiais legalistas e pracas, além de anular a expectativa de reagdo nutrida por setores sociais
organizados como sindicalistas, camponeses ¢ estudantes.

Sob este viés, Priore & Venancio (2010) asseguram que o Golpe Militar de 1964 pode
ser, de fato, acusado de muitas coisas, menos de ter sido uma simples quartelada, uma vez que
essa intervengdo ja vinha sendo discutida entre os circulos militares ha algum tempo. Isso
pode ser observado no projeto apresentado pela instituicdo militar, projeto este que
apresentava medidas para o desenvolvimento do pais que, em larga medida, consistia em
retomar o modelo implantado nos fins da década de 1950, baseado na associacdo entre
empresas nacionais privadas, multinacionais e estatais. No entanto, conforme Fausto (1995)
elucida, esse movimento ndo havia sido langado apenas para retomar o crescimento
economico do Brasil — aparentemente, ele visava também resolver problemas com a
corrupgao, restabelecer a ordem social e livrar o pais do comunismo.

Por fim, como veremos aqui, a interven¢do militar instaurada no Brasil acabou por
mostrar-se algo bem mais sério que um episddio passageiro e aleatorio. Hollanda &
Gongalves (1984) frisam, neste sentido, que a insuspeita vocagdo a permanéncia do novo
regime logo expds a natureza profunda de suas determinacdes. O que a esquerda fora incapaz
de levar em conta, e que a deixava mergulhada em perplexidade, caracterizava o preludio de
uma nova fase na vida brasileira.

Conforme o relatério da Comissdo Nacional da Verdade (2014), o golpe de 1964
introduzia uma mudanga radical na base da organizacdo politica do pais. Intitulando-se
“movimento revolucionario”, o golpe militar de 1964 em seu Ato Institucional 1 dizia:

“A revolugdo se distingue de outros movimentos armados pelo fato de que nela se
traduz, ndo o interesse e a vontade de um grupo, mas o interesse e a vontade da
Nagao[...] Este se manifesta pela elei¢ao popular ou pela revolugo. Esta ¢ a forma

mais expressiva e mais radical do Poder Constituinte. Assim, a revolugao vitoriosa,

como Poder Constituinte, se legitima por si mesma.”?

2. Diario Oficial da Unido, em 9/4/1964. O Ato Institucional 1 apresentou mudangas a Constitui¢do do Brasil de
1946 quanto a eleigdo, ao mandato e aos poderes do Presidente da Republica. Conferiu aos Comandantes-em-
chefe das For¢as Armadas o poder de suspender direitos politicos e cassar mandatos legislativos, além de outras
providéncias.
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Figura 2 — Castelo Branco sobe a rampa ladeado por Ranieri Mazzilli e pelo general Geisel. 15.04.1964.

Fonte: Acervo O Globo.

Fausto (1995) salienta que o novo regime comegou a monitorar as instituicdes do pais
através desses decretos, os famosos Atos Institucionais® (Al), e através de seu primeiro Ato
Institucional (o Al-1, de 9 abril de 1964), o regime estabeleceu a elei¢do de um novo
presidente da Republica, por meio de votagdo indireta (quase unanime) do Congresso
Nacional. Assim. em 15 de abril de 1964, Castelo Branco foi eleito presidente da Republica.

Na imagem acima (figura 2) é possivel ver o general Humberto de Alencar Castelo
Branco subindo a rampa do Paldcio do Planalto, acompanhado pelo general Ernesto Geisel
(outro nome importante nesta analise). Castelo Branco foi o primeiro presidente do regime
militar brasileiro, que durante vinte anos, monitorou nao sé a politica brasileira, mas diversos
aspectos da vida da populacdo, como veremos adiante.

Compreendidos esses dois momentos que foram, respectivamente da articulagdo do
golpe ao éxito da ala militarista em retirar Jango da presidéncia e, depois, da vacancia da
presidéncia da Republica em 9 de abril de 1964 ao dia 15 de abril do mesmo ano, quando
Castelo Branco tomou posse, poderemos analisar as correlacdes que marcaram a vida da

populagao brasileira — em especial o setor jovem e estudantil — durante o regime militar.

3. Os Atos Institucionais foram normas elaboradas no periodo de 1964 a 1969, durante o regime militar. Foram
editadas pelos Comandantes do Exército, da Marinha ¢ da Aerondutica ou pelo Presidente da Republica, com o
respaldo do Conselho de Seguranga Nacional. Ao todo foram 17 Atos Institucionais. A esse respeito ver: Portal
da legislacdo. Atos Institucionais. Disponivel em: http://www4.planalto.gov.br/legislacao/legislacao-
historica/atos-institucionais.
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Neste momento a defasagem existente entre a expectativa da transformagao social e a
realidade do desmoronamento do governo de Jodo Goulart exigiu o reconhecimento de que
alguma coisa andara mal nos célculos da “revolugdo”. Desta forma, Hollanda & Gongalves
(1984) ressaltam que a necessidade de localizar e “corrigir” os possiveis enganos ocorridos no
cenario politico do ano de 1964 marcou de forma intensa os rumos que a militancia politica e
cultural tomou até o final da década.

“A revolugdo vitoriosa” que “se legitima por si mesma”, como pregava o Ato
Institucional 1, encontrava-se baseada em uma decisao politica fundamental do movimento de
1964, a de combater a agdo do grupo que “[...] deliberadamente se dispunha a bolchevizar o
Pais”, tornando necessario “[...] tomar as urgentes medidas destinadas a drenar o bolsdo
comunista, cuja puruléncia ja se havia infiltrado ndo s6 na cupula do governo como nas suas
dependéncias administrativas”, destaca o Relatorio da Comissao da Verdade (2014), deixando

claras as intengdes governamentais.

Figura 3 — No Rio de Janeiro tanques patrulham as ruas.01.04.1964.

Fonte: Acervo O Globo.
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Ao longo desses anos de repressdo, alunos das faculdades de diversas areas das
grandes cidades realizavam greves e passeatas. Eles protestavam contra a falta de liberdade
democrética e contra a politica educacional do governo de Castelo Branco, que queria
transformar as universidades publicas em fundagdes privadas, destaca Carmo (2001). O papel
desempenhado por esses estudantes foi além do campo académico e extrapolou para a

politica, tornando-os porta-vozes do descontentamento contra a ditadura militar.

O governo federal baixou entdo, de forma autoritaria, os Atos Institucionais n° 2 (em
outubro de 1965), 3 (em fevereiro de 1966) ¢ 4 (em dezembro de 1966), onde, entre outras
normas, promovia o fortalecimento do Poder Executivo e extinguia os, entdo, atuais partidos
politicos, cancelando seus respectivos registros. Apenas dois partidos foram tolerados nesse
cenario: a Alianca Renovadora Nacional (Arena), fundada em 1965, congregando os
apoiadores do governo, e 0 Movimento Democrético Brasileiro (MDB), fundado no ano de
1966, de oposi¢do ao governo (SADER, 1990).

Nas elei¢des de 1966, no entanto, Castelo Branco ndo conseguiu fazer um sucessor,
assim o nome escolhido para compor a lista de presidentes do regime foi Artur da Costa e
Silva, militar de so6lida carreira. Costa e Silva havia sido ministro de Castelo Branco, mas seu
estilo ndo coincidia com o do intelectualizado Castelo. Momento dificeis anunciavam-se, pois
o Costa e Silva concentrava as esperangas da linha-dura e dos nacionalistas autoritarios das
Forcas Armadas, conforme Fausto (1995).

Com o titulo “Presente de aniversario mais caro do mundo para Costa e Silva: é o
Brasil™, a edigdo de 3 de outubro de 1966 do jornal Ultima Hora mostra o descontentamento
dos setores de oposi¢ao ao governo com relagdo a eleicdo de Costa e Silva. No artigo de capa,
Promoc¢do, Danton Jobim destaca:

O Marechal Costa e Silva serd, afinal, “promovido”, para usar a expressdo que esta
na boca do povo, a Presidente da Republica. Esta a realidade, que ndo se pode
ocultar com a fic¢do da escolha através de um Congresso incompetente e submisso a
vontade do atual Presidente, que ¢ também um chefe militar [...] O Congresso que ai
estd ndo teria poderes para eleger o chefe do Poder Executivo, pois os que usa para

escolher o Presidente, foram-lhe conferidos por um ato de forga, o Ato Institucional

n°. 2. (JOBIM, 1966:1).

Hollanda & Gongalves (1984) afirmam que o ano que se seguiu a posse de Costa e

4. JOBIM, D. Promogao. Ultima Hora. Rio de Janeiro. 3 de outubro de 1966, p. L.
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Silva reservaria os momentos de maior intensidade da onda de protestos que ganhou corpo
apds o ano de 1964. Nesse sentido Ventura (1988) lembra que de 1966 até 1968, quando se
tornaram habituais os confrontos com a policia, a populacdo das grandes cidades se
acostumou a assistir a guerra campal que se deflagrava todas as semanas (quando ndo todos os
dias, ressalva o autor), opondo as pedras atiradas pelos estudantes as retaliagdes da Policia
Militar equipada com cassetetes, balas e bombas. O coro que entoava “Abaixo a ditadura”, a
correria de jovens pelas ruas, o cheiro do gas lacrimogénio, tudo isso parecia incorporar-se a

paisagem urbana daqueles tempos.

Em 1968, os conflitos que colocavam em campos opostos 0s jovens € as antigas
formas de autoridade se acirraram, ndo apenas no Brasil, mas no cendrio mundial. Nos
Estados Unidos brotava um forte movimento de resisténcia pacifista em oposicao a Guerra do
Vietnd, surgia uma Nova Esquerda e o movimento hippie efervescia. Na Europa, a
radicalizagdo assumia contornos inusitados, e a Fran¢a se destacava como o centro da agitagdo
estudantil. Enquanto isso, nas sociedades periféricas, como no Brasil, o enfrentamento do
colonialismo e das ditaduras assumia feicoes dramaticas com a deflagracao de processos de
luta de guerrilha (HOLLANDA & GONCALVES, 1984).

Neste momento, como destaca Ventura (1988), alguns grupos esquerdistas do Brasil ja
haviam comecado os assaltos a bancos, realizar atentatos — o que acreditavam, na época, ser a
lua armada Gabeira (1979:43) destaca que a palavra de ordem corrente na época, desde 1967,
era: “Criar um, dois, trés, muitos Vietnans”. Para o autor a ideia geral que corria entre os
jovens revolucionarios era a de que apenas alguns grupos armados, bem treinados, dotados de
técnica e ousadia seriam suficientes para colocar o poder em xeque permanente.

Armados com paus e pedras, os jovens brasileiros (muitos do setor estudantil)
marcaram presenga nas manifestagdes nas ruas como quem vai para a guerra. Depredaram
agéncias bancarias e lojas, reviraram carros, queimaram e danificaram automoveis. Para esses
jovens apanhar ou correr da policia ja estava se tornando rotina desde 1966. Essa era a forma
de revidar o que eles haviam aprendido com a policia, afirma Castro (2001).

No cenario brasileiro o catalisador das manifestacoes de rua em 1968 foi a morte do
estudante Edson Luiz Lima Souto pela Policia Militar durante um protesto no Rio de Janeiro.
O corpo de Edson Luiz foi conduzido até Assembleia Legislativa, onde durante a noite e
madrugada estudantes, intelectuais e artistas lotaram o saldao do prédio. Estiveram ali Hugo

Carvana, Tonia Carrero, Norma Bengell, Nara Ledo, Di Cavalcanti, Ferreira Gullar, Caca
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Diegues, Arnaldo Jabor, Nélson Mota, entre tantos outros. No dia seguinte, duas horas antes
do enterro do estudante, a Cinelandia ja estava totalmente ocupada. As faixas, cartazes e
slogans eram exibidos ou gritados: “Bala mata a fome?”” ou “Os velhos no poder, os jovens no

caixdo”, conta Ventura (1988).

Figura 4 — Comicios agitam a Assembleia Legislativa, onde foi exibida a camisa do estudante
assassinado. 29.03.1968.

Fonte: Jornal do Brasil.

Na foto acima € possivel observar o sagudo do prédio da Assembleia Legislativa
repleto de jovens, onde um deles, em uma superficie mais elevada que a dos colegas, exibe ao
alto a camisa que Edson Luiz estava vestindo no dia anterior, ensanguentada devido ao tiro
que o estudante levou. Fausto (1995) acentua que com isso a indignagdo relacionada a onda
de violéncia cresceu e fatos como esse criaram condigdes para uma mobilizagdo mais ampla.

Ainda sobre o assassinato de Edson Luiz, Ventura (1988) esclarece que a repercussao
de certos acontecimentos politicos nem sempre ¢ proporcional a importancia dos atores neles
envolvidos. O episdédio que acarretou na morte no estudante desencadeou uma série de
manifestagdes e protestos que culminariam com a lendaria Passeata dos 100 Mil. Fernando
Gabeira (1979) acentua que o enterro do estudante havia transcendido aquelas pequenas

multiddes de estudantes e jovens trabalhadores — nascia, progressivamente, um movimento
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das camadas médias que tinha como vanguarda o setor estudantil. Na otica de Ventura (1988)
este foi o primeiro incidente que sensibilizou a opinido publica para a luta estudantil. Pode-se
dizer que tudo comecou ali — se € que se pode determinar o comeco ou o fim de algum
processo historico, ressalva o autor.

Ventura (1988) lembra também do episddio ocorrido no campo do Botafogo no dia 20
de junho de 1968: quando cerca de 400 estudantes foram tangidos para o campo do Botafogo
e agredidos fisica e moralmente. Mais do que pela agressdo fisica, as fotos “hediondas”
indignavam como simbolo do ultraje — a descri¢do de soldados urinando sobre corpos
indefesos, passeando o cassetete entre as pernas das mocgas, jovens de maos nas cabecas,
jovens deitados de brucos com a cara enfiada na grama, eram uma alegoria da profanagao.
Gabeira (1979) lembra-se da “queda” em massa ocorrida nesta situacdo, que gerou listas

enormes contendo o nome de jovens que foram presos.

Figura 5 — Estudantes presos no campo do Botafogo, na véspera da Sexta-Feira Sangrenta.

SN :
Fonte: Memorial da Democracia.

Em seu artigo’, na edigdo de 26 de junho de 1968 do Ultima Hora, Jobim (1968)
questiona abertamente o posicionamento do governo militar acerca da onda de violéncia

assistida no Rio de Janeiro:

5. JOBIM, D. Perguntas no ar. Jornal Ultima Hora. Rio de Janeiro. 26 de junho de1968.
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Sera que as autoridades ndo compreendem que, no Rio, a brutalidade da repressdo ¢
que esta alimentando a crise? Antes eram apenas os estudantes que protestavam nas
ruas. Agora sdo advogados, jornalistas, escritores, artistas e até padres, pais e maes.
Pelo amor de Deus ndo venham com a primarice de afirmar que essa revolta
generalizada € obra dos comunistas (JOBIM, 1968:3).

No dia 26 de junho do mesmo ano, no Rio de Janeiro, chegava ao climax a
mobilizacdo politica contra o regime militar. Realizava-se no centro da cidade, sob a lideranga
do movimento estudantil, apoiados por alguns setores da Igreja e da classe média carioca,
uma gigantesca manifestagdo que ficou conhecida como a “Passeata dos cem mil™. Se em
1964 a Familia havia saido as ruas em apoio a tomada do governo pelos militares, em 1968 os
filhos da classe média expressavam de forma radical seu descontentamento com a ditadura

que assumira a tutela do pais (HOLLANDA & GONCALVES, 1984).

Figura 6 — Os artistas ao lado do povo. Nara Ledo, Carlos Diegues, Caetano Veloso ¢ Domingos de Oliveira
estavam entre dezenas de intelectuais na primeira linha da grande manifestacao. 26.06.1968.

ARTISTAS DESFILARAM COM O POVO

"

--’-. r;# ! # |

Fonte: Ultima Hora.

Na manha do dia 26 de junho de 1968, estudantes, artistas, religiosos e intelectuais
comecaram a se concentram nas ruas do centro do Rio de Janeiro. Ventura (1988) se lembra
que as pessoas iam chegando em grupos alegres, aos poucos, carregando cartazes com

palavras de ordem que identificavam os setores — professores, bancarios, estudantes

6. A esse respeito ver: ‘“Passeata dos Cem Mil Afronta Ditadura”. Disponivel em:
http://memorialdademocracia.com.br/.
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secundarios e universitarios, maes, garis, engenheiros, arquitetos, médicos, padres (cerca de
30 padres). Conforme o artigo “Passeata dos Cem Mil Afronta Ditadura”, do Memorial da
Democracia, as 14 h teve inicio a passeata, que contava com cerca de 50 mil pessoas
inicialmente. Uma hora depois esse numero havia dobrado e os manifestantes ocuparam toda
a Avenida Rio Branco. A Passeata dos Cem Mil foi a maior manifestacdo de protesto no Brasil

desde o golpe de 1964.

Figura 7 — Freiras catolicas participam da Passeata dos Cem Mil.

Fonte: Memorial da Democracia.

Figura 8 — Passeata dos cem mil € organizada por estudantes do Rio de Janeiro e exige o fim da ditadura

militar; manifestantes viram kombi no centro.26.06.1968.

Fonte: Acervo O Globo.
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As fotografias aqui citadas, embora tenham sido registradas no mesmo dia e nas
mesmas circunstancias, mostram diferentes formas de protesto, enquanto o grupo de freiras se
manifesta pacificamente, o grupo de manifestantes mostra uma postura mais agressiva e

revoltosa.

Figura 9 — Foto do inicio da concentracdo da ideia da imensa massa popular de todas as classes sociais que
realizou hoje uma das maiores manifestagdes publicas de que se tem noticia na historia do pais. 26.06.1968.

Fonte: Ultima Hora.

Para a época aqui estudada, uma manifestacdo englobando estudantes, intelectuais,
artistas, padres e maes, somando-se em cem mil manifestantes era um niimero assustador.
Mesmo que a quantidade real de participantes da passeata fosse menor, o fato ¢ que, dessa
vez, o regime de 1964 estava tdo acuado e exposto que a histdrica Passeata dos Cem Mil
chegou a assustar os militares (CARMO, 2001).

Fausto (1995) afirma que apesar da crescente indignac¢do, o governo seguia cada vez
mais o curso de uma ditadura brutal. Diante disso, a esquerda, em seu conjunto, caminhou
para uma oposi¢cdo clandestina ao regime militar. Sader (1990) destaca que a guerra de
guerrilhas, urbanas ou rurais, foi a estratégia escolhida pela maior parte dessas organizagdes,
uma vez que as vias de oposicdo institucional estavam, na pratica, totalmente fechadas. A
essas condicdoes somaram-se o descontentamento generalizado das classes médias com o
regime que haviam apoiado, e um certo grau de reorganizagdo do movimento operario, que
reagia ao arrocho salarial imposto pelo governo.

O movimento estudantil passou, conforme Hollanda & Gongalves (1984), por um

processo de revisao diante desse quadro, formando novos grupos e organizagdes clandestinas.
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Com o fracasso da revolugdo “nacional, democréatica e anti-imperialista” abriu-se espacgo para
a emergéncia de uma extrema-esquerda. Sdo deste periodo a criagdo da ALN (Alianga
Libertadora Nacional), o PCBR (Partido Comunista Brasileiro Revolucionario), o MR-8
(Movimento Revolucionario 8 de Outubro) e a VPR (Vanguarda Popular Revolucionaria).
Essas tendéncias apontavam no sentido de uma radicalizacdo das formas de luta.

Como expoe alguns autores (como Fausto (1995), Gabeira (1979) e Ventura (1988)), ¢
diante desse cendrio que tiveram inicio agdes significativas dos grupos de luta armada —
como os atentados, as “expropriacdes” (assaltos para reunir fundos) e os sequestros que
visavam a libertacdo de jovens presos. Segundo Fausto (1995), essa profusdao de movimentos
de contestagao foi suficiente para reforcar a linha-dura na sua certeza de que a revolugao
estava se perdendo, sendo, assim, necessaria a criacdo de novos instrumentos para acabar com
0s subversivos.

Ante as investidas dos grupos armados, Hollanda & Gongalves (1984) destacam que
no dia 13 de dezembro de 1968, o governo Costa e Silva fechou o Congresso Nacional e
editou o Ato Institucional n® 5, outorgando poderes ilimitados ao Executivo. No entanto,
Fausto (1995:480) observa que, ao contrdrio dos atos anteriores, este nao tinha prazo de
vigéncia e ndo era uma medida excepcional transitoria: “O Al-5 foi o instrumento de uma
revolucao dentro da revolu¢ao ou de uma contrarrevolug¢ao dentro da contrarrevolucao™.

A partir da instaura¢do do Al-5 o nlcleo militar passou a concentrar-se nas figuras que
estavam no comando dos 6rgaos de vigilancia e repressdo, promovendo, segundo Hollanda &
Gongalves (1984), a criminalizacdo da atividade politica, colocando-se sob suspei¢do nao
apenas as atividades politico-sindicais dos grupos e classes populares, mas, agora a propria
classe média intelectualizada, notadamente o setor estudantil e as areas a ele vinculadas
através da instituicdo universitaria — professores, pesquisadores, etc. - ou do circuito de
divulgacao cultural — os intelectuais e artistas que estavam comprometidos com a producao
engajada de anos anteriores. Abriu-se, nesse momento, segundo Fausto (1995), um ciclo de
cassagoes, perda dos direitos politicos, expurgos no funcionalismo (abrangendo muitos
professores universitarios), censura aos meios de comunicagdo, prisdes e torturas. O regime
mostrava-se incapaz de ceder as pressoes sociais e de se reformar

Hollanda & Gongalves (1984) acentuam que o regime que havia sido implantado em
1964 consegue, neste momento, consolidar-se, suplantando as resisténcias e reorganizando a

forma do Estado. A vigéncia do Ato Institucional-5, os limites impostos a institui¢do
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parlamentar, a repressdo politica e a acdo privilegiada do Executivo evidenciam a
predominancia em relacdo ao Estado da “sociedade politica”, da funcdo coercitiva que
potencializava toda uma rede de mecanismos de sujeicdo acionados em lugares estratégicos
do corpo social, da fabrica ao aparelho escolar.

Em agosto de 1969, Costa e Silva sofreu um derrame e foi substituido por uma junta
militar, que, conforme Fausto (1995) promoveu o acirramento do cenario repressivo. Assim, o
§ 11 do art. 150 da Constituicdo do Brasil passou a vigorar com a seguinte redacdo: “Nao
haverd pena de morte, de prisdo perpétua, de banimento, ou confisco, salvo nos casos de
guerra externa psicoldgica adversa, ou revoluciondria ou subversiva nos termos que a lei
determinar.” De acordo com Fausto (1995), a pena de morte no Brasil nunca foi aplicada
formalmente, preferindo-se a ela as execucdes sumarias ou no decorrer de torturas,
apresentadas como resultantes de choques entre subversivos e as for¢cas da ordem ou como
desaparecimentos misteriosos.

Diante da impossibilidade de Costa e Silva reassumir o posto de Presidente, quem
assumiu a presidéncia foi o general Emilio Garrastazu Médici, em outubro de 1969. Tém
inicio, neste momento, os famosos “Anos de chumbo”, periodo em que o poder ditatorial e a
violéncia chegaram ao seu auge (PRIORE & VENANCIO, 2010). Ja no dia da posse do
Presidente Médici, Jobim (1969), publicou um artigo’ no Ultima Hora onde adverte sobre a
necessidade de unido de todos os setores da sociedade brasileira, para que, assim, o Brasil
possa se desenvolver sem que seus cidaddos percam sua liberdade.

O General Garrastazu teoricamente pode tudo. Na realidade, nada pode se ndo
contar com a cooperacdo dos governados. [...] H4 muitas coisas necessarias e
urgentes que todos noés, Governo, Minoria, empresarios, trabalhadores, estudantes,
precisamos realizar juntos, porque somos todos brasileiros e todos desejamos que
este Pais se desenvolva no ritmo reclamado pelo crescimento demografico. E que se
desenvolva em liberdade, sem pagar por isso o prego da ditadura. (JOBIM, 1969:2).

Em meados dos anos de 1970, os militantes da guerrilha ja estavam mortos, presos ou
exilados, assim mergulhamos em anos de siléncio. O ultimo foco guerrilheiro, no Araguaia,
foi destrocado em 1974, afirmam Priore & Venancio (2010). Nesse sentido, Carmo (2001)
destaca um trecho da musica “O bébado e a equilibrista”, de Joao Bosco e Aldir Blanc,
cantada na voz de Elis Regina, que retrata a dor daqueles que se foram e daqueles que aqui

ficaram e que tornou-se também o hino da anistia:

7. JOBIM, D. Condigdes para o dialogo. Ultima Hora. Rio de Janeiro. 30 de outubro de 1969. p. 2.
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[...] Meu Brasil!

Quem sonha com a volta do irmao do Henfil,
Com tanta gente que partiu

Num rabo de foguete.

Chora, a nossa Patria Mae gentil,

Choram Marias e Clarices®

No solo do Brasil.

Mas sei que uma dor assim pungente,

Nao ha de ser inutilmente [...]

Esse desfecho, de acordo com Fausto (1995), resultou, ndo apenas da eficacia da
repressao, que acabou com os ativistas da luta armada e seus simpatizantes, mas também do
fato de os grupos armados isolarem-se da massa da populacdo, cuja atenc¢ao por suas agdes era
minima ou nenhuma. Nesse sentido o autor ainda salienta que o regime ndo se limitou a
repressao. Ele fez uma distingao bastante clara entre um setor significativo, mas minoritario,
da sociedade, adversario do regime, e a massa da populagdo que vivia seu dia a dia de
esperanca durante esses anos de prosperidade econdmica. A repressdo, como destacado acima,
acabou com o primeiro setor, enquanto a propaganda encarregou-se de, pelo menos,
neutralizar o segundo.

No entanto, da mesma maneira que acontecera com Castelo Branco, Médici nao
conseguiu fazer seu sucessor e o nome escolhido pelas Forcas Armadas para suceder-lhe, em
meados de 1973, foi o do general Ernesto Geisel, que tinha os olhos postos na politica e foi
uma das pessoas que ajudou a formular o compromisso que garantiu a posse de Joao Goulart.
Suas ligagdes com o grupo castelista, como afirma Fausto (1995) eram notérias e sua
indicacgdo para a presidéncia representou um triunfo para o grupo e, consequentemente, uma
derrota da linha-dura.

Em 15 de marco de 1974, Geisel toma posse na Presidéncia da Republica, apds ser
eleito pelo colégio eleitoral, em janeiro do mesmo ano, destaca Lima (2016). Em 29 de
agosto, durante entrevista coletiva, anunciou o projeto politico que seria a marca de seu
governo: a distensdo lenta, segura e gradual do regime militar, o que significaria maior
oportunidade para o didlogo com a oposicao e a sociedade civil.

Desse modo, o governo Geisel preparava-se para o processo de “transi¢ao”. No

8. De acordo com Carmo (2001), o verso “Choram Marias e Clarices” faz referéncia as esposas de Manuel Fiel
Filho e Vladimir Herzog, nomes emblematicos entre varios mortos sob tortura na prisao.



35

entanto, esta “transicdo” nao se deu de forma linear, ressaltam Priore & Venancio (2010), uma
vez que importantes segmentos militares mostraram-se em oposicao ao presidente, contando
inclusive com o apoio de parte, igualmente expressiva, da Arena. No entanto, por meio dessas
manobras politicas, Geisel garante a propria sucessdo, afirmam ainda Priore & Venancio
(2010). Assim, o novo escolhido ¢é o general Jodo Baptista de Oliveira Figueiredo, empossado
em 1979. No entanto, nem os maiores beneficiados continuam a defender a ditadura, cujo fim
ndo demoraria muito a ocorrer.

Diante de uma conjuntura de descontentamento de diversos setores, o governo de
Figueiredo (1979 — 1985) assumiu o compromisso de dar continuidade a abertura politica e
reinstalar a democracia no Brasil. Assim sendo, importantes mudancas ocorreram em seu
governo: o fim do bipartidarismo, a revogacdo do Ato Institucional n® 5 e a Lei de Anistia

(que entrou em vigor em 28 de agosto de 1979).

Figura 10. Teotonio dos Santos, Vania Bambirra e Herbert de Souza, o Betinho, ja em solo brasileiro.
15.09.1979.

Fonte: Acervo O Globo.

Fausto (1995) ressalta que em novembro de 1982 mais de 48 milhdes de brasileiros
foram as urnas para eleger de vereadores a governadores de estados, que seriam eleitos pelo
voto direto pela primeira vez desde 1965. No Senado a vitéria se deu para o PDS (Partido

Democratico Social)’. Na Camara dos Deputados, o PDS também foi o partido mais votado,

9. O Partido Democratico Social foi o sucessor direto da Arena e destino das principais liderangas que apoiavam
o regime militar. Nasceu governista e majoritario nas duas casas do Congresso Nacional e foi o principal
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mas nao em maioria absoluta. Na elei¢do para governador as oposi¢des conseguiram algumas
vitorias expressivas. O PDS perdeu para o PMDB em estados importantes — em Sao Paulo,

em Minas gerais, no Parand, Rio de Janeiro (FAUSTO, 1995).

Depois de dezoito anos de regime militar, em margo de 1983, varios governadores,
eleitos pelo voto direto, assumiram o poder nos estados. A oposicdo mostrou-se
suficientemente fortalecida a ponto de langar um movimento pelo retorno das elei¢des diretas
para presidente. A eleicdo presidencial foi, no entanto, realizada de forma indireta, mas a
chapa presidencial eleita era composta por civis, Tancredo Neves (Presidente) e José Sarney
(vice). Apos tantas lutas, reestabeleceu-se a democracia no Brasil (PRIORE & VENANCIO,
2010).

2.1 Da revolucao social a revolucio comportamental: remapeando a realidade

Os que viveram intensamente aqueles tempos guardam a impressao de que ndo faziam
outra coisa: mais do que fazer amor, mais do que trabalhar, mais do que ler, fazia-se politica,
recorda-se Ventura (1988). Ou melhor, reitera o autor, fazia-se tudo achando que se estava
fazendo politica. A moda era politizar — do sexo as oragdes.

Maciel (1987:7) se lembra da vocacdo politica que essa geracao possuia: “Queriamos
mudar o mundo, era a nossa questdo basica; mais: tinhamos a certeza de que isso ia
acontecer”. Assim, o autor afirma que muitos dessa geragdo comprometeram suas vidas com a
politica e seu modo especifico de tratar a realidade. No entanto, Roszak (1972) ja alertava
para a possibilidade de que os jovens da geragdo aqui analisada ndo possuissem o vigor
necessario para deflagrar a revolugdo historica que almejavam.

Nesse sentido, Ventura (1988:66) destaca um trecho do depoimento de Cesinha (que
na época estava com quatorze anos), que ilustra bem a visdo politica que esses jovens
possuiam: “O que se sentia, se dizia, o que se achava ¢ que era possivel fazer a revolugdo.
Essa certeza dava sentido a tudo. Fora dessa ideia radical nao tinha sentido jogar a sua vida”.
Podemos perceber também esse clima de certeza e otimismo na fala de Gabeira (1979:54):
“Perdemos essa manha, mas o futuro € nosso [...] perdemos essa batalha mas a guerra sera
ganha, ndo ha davida”.

Gabeira (1979) lembra-se também que a geracao de jovens politicos da qual estamos

sustentaculo politico do presidente Jodo Figueiredo (1979-1985), que a ele se filiou. Fonte: FGV/CPDOC.
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tratando aqui possuia cerca de dez anos a menos que ele e que esses adolescentes se
chocaram, justamente nesta fase da vida, com o problema da ditadura militar. O autor afirma
que esses jovens ndo priorizavam como ordem do dia seus problemas pessoais, mas sim o
problema politico do Brasil. Assim, as agitagdes estudantis se alastravam por quase todo o
pais — houve manifestagdes, protestos e greves em Fortaleza, Recife, Natal, Macei0, Brasilia,
Goiania, na Bahia, em Minas Gerais, em Sao Paulo ¢ no Rio de Janeiro, que se tornou o
centro nervoso das agitagdes (VENTURA, 1988).

Esse cendrio tornou-se comum ndo apenas no Brasil, mas em diversos paises, nem
sempre pelas mesmas razoes, mas havia semelhangas nessas revoltas. Milhdes, ou ao menos
centenas de milhares, como aponta Hobsbawm (1995), de mogas, rapazes e seus professores
apresentaram-se como um novo fator na cultura e na politica. Eles eram transnacionais,
movimentando-se e comunicando ideias e experiéncias através de fronteiras com facilidade e
rapidez. Como revelou o momento, essas massas eram nao apenas radicais e explosivas, mas
singularmente eficazes na expressao nacional, € mesmo internacional, de descontentamento
politico e social. Nos paises ditatoriais, em geral elas constituiam os uUnicos grupos de
cidaddos capazes de uma agdo politica coletiva. Nesse sentido, a efetividade politica deles
estava em sua capacidade de agir como sinalizadores e detonadores para grupos maiores,
como os operarios, mas que se inflamavam com menos facilidade, complementa o autor.

A Franca, como afirmam Hollanda & Gongalves (1984), tornou-se um destacado
centro de agitagcdo estudantil e presenciava a eclosdo do ja mitolégico Maio de 68, quando as
ruas de Paris viram-se transformadas em cendrio de uma verdadeira guerra civil. Contando
com a solidariedade do operariado, que deflagrou uma greve geral envolvendo dez milhdes de
trabalhadores, e da intelectualidade, os estudantes franceses colocavam em pratica novas
formas de organizacdo e luta, questionando a um sé tempo o establishment social e a politica
tradicional dos partidos de esquerda. “A imaginacao no poder” era o grito das barricadas que
enfrentavam a repressio policial e o autoritarismo gaullista'.

No entanto, aqui no Brasil, ao contrdrio do movimento francés, ndo se lutava contra

abstragdes como a ‘“sociedade de opuléncia” ou a “unidimensionalidade da sociedade

10. Charles André Joseph Marie de Gaulle (1890-1970) nascido em uma familia catolica e patridtica, decidiu
desde cedo a seguir a carreira militar. De Gaulle esteve em atividade durante as duas guerras mundiais e foi
presidente da quinta republica francesa entre 1958 e 1969. Em 1968, enfrentou uma grande revolta sindical e
estudantil. Os eventos paralisaram o pais. Os manifestantes criticavam o governo de Gaulle, o vazio da
Academia e a marginalizagdo das popula¢des mais pobres. O presidente alegou que a desordem nas ruas seria
um atalho para o totalitarismo e que caberia ao Estado reprimir os responsaveis pelo caos. Em 1969, De Gaulle
abandonou o governo francés. Fonte: Acervo Estadao.
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burguesa”, mas contra uma ditadura de carne, osso e muita disposi¢do para reagir. As
barricadas de Paris talvez ndo tenham causado tantos feridos quanto a “sexta feira sangrenta™"!
(em 21 de junho de 1968) No Rio de Janeiro, adverte Ventura (1988).

A cidade de Londres, onde se exilaram os tropicalistas Caetano Veloso e Gilberto Gil,
também se destacava diante desse panorama e mostrava de forma enfatica what is all about.
Acontecia de tudo: a moda passava por revolugdes; a arte se tornava pop, op, ocorriam
happenings; no teatro todos ficavam nus; o cinema detonava as formas classicas; a musica era
embalada por diversos experimentalismos. A transmutagdo dos valores foi resumida, pelos
mass media, na célebre triade: sexo, drogas e rock'n'roll, acrescenta Maciel (1987).

Nesse sentido, Roszak (1972) ja observava que em todo o Ocidente, assim como no
Japdo e em alguns paises da América Latina, os jovens ¢ que se viam na condi¢do de Unica
oposicao radical efetiva em seus paises — nem todos os jovens, é claro, ressalva o autor. No
entanto, um fato importante desse cenario ¢ que talvez esses estudantes tivessem realmente
abalado suas sociedades, mas sem apoio das forgas sociais adultas eram incapazes de demolir
a ordem estabelecida. Esse foi o fato pelo qual Hobsbawm (1995) ndo considerou o ano de
1968 e seus prolongamentos como uma revolugdo: o fato de que esses jovens, apesar de
numerosos, ndo podiam fazer esta revolugdo sozinhos.

Apesar disso, os jovens, a sua maneira amadora e até mesmo espetacular, como mostra
Roszak (1972), ¢ que deram um efeito pratico as teorias rebeldes dos adultos. Essas teorias
foram por eles arrancadas de livros e revistas escritos por uma geragao mais velha de rebeldes
e transformadas em um estilo de vida, em experiéncias — embora nem sempre exitosas,
observa o autor. A palavra de ordem da época era a ruptura com antigos valores politicos,
morais e sociais, através de atitudes de rebeldia e inconformismo com o status quo entdo
vigente, reitera Fausto (1995). Assim, esse momento da historia, como destaca Chataignier
(2010), abriu espago para esse individuo jovem que se apresentou como um dos importantes
protagonistas desse periodo.

Os problemas da juventude eram vistos por eles como mais urgentes, sua atitude era
mais critica, pois o abismo existente entre a geragcdo desses filhos do mundo pos-guerra e a
geracao de seus pais era muito grande. Enquanto, esses eram capazes de lembrar e comparar o

mundo anterior com o mundo de agora, os jovens nao o eram, pois as insatisfagdes deles nao

11. Uma assembleia geral havia sido convocada por estudantes da UNE e da UME na UFRJ, no entanto quando
os estudando chegaram observaram a presenca de policiais. No dia seguinte o governo do Estado garantiu ao
reitor em exercicio que os estudantes poderiam sair sem serem incomodados pela policia. Eles sairam e foram
massacrados, presos, agredidos e humilhados (VENTURA, 1988).
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eram amortecidas pela consciéncia de terem vivido épocas de impressionante melhoria, eles
cresceram em mundo que ja havia passado por muitas transformacdes (HOBSBAWM, 1995).

Um neo-existencialismo ndo pressentido na época convencia aquela juventude a
rejeitar uma secular esquizofrenia cultural que separava politica e existéncia, arte e vida,
teoria e pratica, discurso e a¢cdo, pensamento e obra. Essa talvez tenha sido a grande ruptura
com a geracao anterior — ¢ uma das mais dificeis realizacdes de 1968, destaca Ventura (1988).
O autor afirma ainda que os rompimentos provocados por essa geragdo com relagdo a forma
de viver e com relacdo a familia explicam por que um dos tracos dessa geragdo foi uma
desconfian¢a que, misturada com uma febril exaltacdo com o aqui e o agora, produzia uma
original sintese de desprezo ao passado e impaciéncia com futuro.

No Brasil essa geragao foi marcada pela decretacdo do Ato Institucional 5 (baixado em
13 de dezembro de 1968), o chamado “segundo golpe”, que instalou em carater efetivo a
repressdo politica direta organizada pelo Estado. Nesse momento da nossa historia, os
movimentos de massa, em especial o estudantil, foram mais uma vez derrotados pelo regime
militar (HOLLANDA, 1992). Ante as a¢des extremas do governo militar comegaram a surgir
os primeiros sinais de desgaste das alternativas “militaristas”, aqueles grupos armados
urbanos, que a principio deram a impressdo de desestabilizar o regime com suas agdes
espetaculares declinaram e praticamente desapareceram, a mindcia e a violéncia da acdo
repressiva, configuraram um periodo de dispersdo e isolamento (HOLLANDA &
GONCALVES, 1984).

Nessa mesma linha de pensamento, Gabeira (1979) comenta, por exemplo, que aquilo
que se falava na época € que o isolamento social do MR-8 havia sido a causa principal de sua
queda, assim o movimento ruiu ao peso de seus proprios erros. Gabeira (1979) recorda-se
também que nesta época ninguém podia prever com exatiddo o que se passava nas prisoes
brasileiras, mas todos estavam estupefatos. As agdes promovidas pelo governo militar dentro
dos quartéis e prisdes surpreenderam os que viveram esta realidade: os mecanismos montados
para destruir os focos de revolta eram gigantescos. Neste momento j& estava dificil
compreender como ¢ que se poderia vencer esta guerra — quando todas as batalhas estavam
sendo perdidas.

O que se percebe tanto na obra de Fernando Gabeira (1979) quanto na obra de Zuenir
Ventura (1988), autores que viveram a realidade de repressao do regime militar, ¢ que a vida,

o dia a dia, as atividades meramente cotidianas, foram permeados, nesses anos, por periodos
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de tensao, de tristeza, de perseguicdo. Em ambos relatos vé-se que a morte, a prisao e a tortura
eram aspectos que passaram a ser tratados como uma realidade proxima da vida da juventude
brasileira que se mostraram opositores ao regime militar.

Dias (2003), nesse mesmo Vviés, ressalta que a morte corria solta pelas ruas, atacando
em esquinas e preparando emboscadas. Nesse sentido, a autora apresenta um trecho do
depoimento de Guilherme (na época um jovem de dezoito anos) onde fica claro como isso era
sentido pela juventude: “Quando a gente procura um sentido para essa vida nos anos 60, ¢
muito dificil encontrar alguma coeréncia, porque a repressdo vem e arrebenta, fragmentando
todos os projetos e sonhos” (DIAS, 2003:33). De uma forma geral, esse momento apresentou
uma forte desilusdo com a politica brasileira, devido as ac¢des dos militares no poder, e
também uma grande descrenga com relacdo a esquerda, afirma Hollanda (1992). Assim um
progressivo desinteresse pela politica comecou a se delinear no cendrio brasileiro.

O fracasso da luta armada no Brasil ja tinha mostrado que a vitéria através de uma
revolugdo insurrecional seria muito dificil de ocorrer. O apoio a ditadura era grande em alguns
setores da sociedade e lutar contra isso parecia algo impossivel. Para Alonso (2013) ndo dava
mais para esperar o mundo mudar para com ele transformar-se. Para aqueles que ainda se
viam como libertarios, um passo além foi dado no questionamento a ideia de revolugao: esta
passou a ser vista com reticéncias.

Neste momento, conforme as asser¢des de Hollanda (1992), houve também um
significativo acirramento da censura e a sistematica exclusdo do discurso politico direto,
fatores que corroboraram para um deslocamento tatico da contestagdo politica para a
producao cultural. As preocupacdes com a modernidade e a desconfianga em relacdo a
esquerda ortodoxa e a direita foram, diante deste cendrio, aprofundadas cedendo lugar a uma
radicalizagdo da critica comportamental e a um novo tipo de atua¢do. A impossibilidade de
mobilizacdo e o debate politico aberto fez com que o lugar privilegiado da “resisténcia” fosse
transferido para as manifesta¢des culturais.

O processo cultural que estava em curso nos anos de 1960 sofreu, com esses fatores,
uma interrupg¢do brusca, lembra Maciel (1987). Esse fato o obrigou a fluir por outros canais,
inventados ao sabor dos acontecimentos. A arte, a criacdo, a liberdade — palavras que, para
Maciel (1987) sdo, no fundo sindnimas — sao irreprimiveis. Fausto (1995) acentua que colocar
“a imaginagao no poder” era o que a juventude do momento buscava, enxergando as formas

politicas tradicionais como velharias. Essa mudanca de horizontes apresentou efeitos
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significativos no plano da cultura em geral, da arte e da musica popular. O impulso gerado
pela cultura jovem nessa conjuntura colaborou muito para o estabelecimento de um novo
semblante da revolucao.

Chataignier (2010) vé esses anos da nossa historia como um momento de intensa
efervescéncia cultural — um momento, para a autora, sem paralelos no século XX. Nunca os
jovens apareceram tanto, nunca se falou tanto de moda, nunca as artes plasticas criaram tanto,
nunca se contestou tanto na area politica, nunca se ficou tdo perto da liberdade — ainda que a
ditadura militar vigente no Brasil tenha censurado grande parte das criagdes culturais da
época. Produziu-se entdo uma arte politica, uma cultura voltada para a questdo social, aclara
Maciel (1987). A “cultura de resisténcia” apresentou ao Brasil os herois do momento —
individuos capazes de dizer as coisas que o povo gostaria de dizer, mas via-se impedido.

Para Maciel (1987) ndo demorou muito para se descobrisse que o impulso para a
rebelido possuia, na politica, apenas um canal externo. O que estava realmente na raiz do
problema era um inconformismo existencial.

Nao era apenas a sociedade que estava errada; era o jeito que a gente vivia. Nao
eram apenas o mundo externo, a vida coletiva que, por injustos e cruéis, deviam ser
transformados, mas a propria vida individual, a que se vivia todos os dias, a

experiéncia pessoal, intima, o ser interno que, por confusos ¢ dolorosos, deviam

revelar o seu sentido até entdo oculto (MACIEL, 1987:8).

A razdo, esse “bom carcereiro”, como expoe Alonso (2013), passou a ser vista como
uma prisdo do corpo, diante das possibilidades infinitas da mente — esta, sim, uma revolucao
de fato, impossivel de ser restringida a um lugar, um sistema social ou a um discurso politico.
Zuenir Ventura (1988) acentua que como movimento politico, 1968 pode ndo ter sido um
exemplo de eficicia, no entanto, do ponto de vista comportamental, seus efeitos se fazem

sentir até hoje.

Nessa linha de pensamento nasce uma no¢ao fundamental: ndo existe a possibilidade
de fazer uma revolucdo ou transformagdes sociais profundas sem que haja uma revolucao
individual. O que se pode perceber ¢ que nesse momento houve uma mudanga de foco nas
preocupacoes, uma alteragdo na dire¢dao dos interesses. De certa forma este periodo mostra a
necessidade de um remapeamento da realidade, lembra Hollanda (1992). Sob este mesmo
ambito, Henrique, cineasta paranaense, em depoimento a Dias (2003:73), recorda-se da
ruptura que ocorreu neste momento e afirma que a mesma foi verdadeira: “[...] tanto que tudo

que foi feito culturalmente nessa época até hoje € venerado e agraciado”.
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No desenrolar dos anos de 1960 intercorrem reivindicagcdes por liberdade,
reivindicagdes contra as antigas regras da sociedade e valores das geracdes anteriores, contra
os regimes politicos, contra a guerra, pelo sexo, pela paz e pelo amor, fundindo-se, como
afirma Silva (2008), no desejo de uma sociedade nova, onde os valores juvenis pudessem
finalmente ser aceitos. Assim, de acordo com a autora, os jovens deste periodo foram pouco a
pouco conseguindo assinalar posi¢des de diferenciacao.

Cabia essa nova maneira de refletir sobre si € sobre 0 mundo também, cabia ir além
das convengdes da razdo — na verdade, como ressalta Alonso (2013), navegar para além das
convencdes tornava-se algo imperativo. Desta forma, a juventude do momento percebeu que
esse poder (em suas diversas formas de manifestacdo) estava entranhado nos corpos,
incorporado neles de forma profunda.

Alias, gradualmente foi percebendo-se que a existéncia desse poder ndo estava relacionada a
forma de um objeto, mas sim a forma de uma agdo. Era necessario “partir para outra”.

Nao apenas no cendrio brasileiro, mas em varios paises, embalada pelo sonho de um
novo mundo, a juventude se rebelou, buscando revolucionar em todas as areas do
comportamento, em busca da liberagdo sexual e da afirmacdo da mulher, acentua Fausto
(1995). Neste momento, “[...] instalou-se uma cultura que exibe o ndo conformismo, que
exalta os valores de expressao individual, de descontracdo, de humor e espontaneidade livre”
(LIPOVETSKY, 2009: 139).

Hollanda (1992) afirma que progressivamente os temas diretamente relacionados a
politica foram substituidos por temas como a liberdade, a desrepressdo, a procura por
“autenticidade”. A insatisfagdo com um momento onde a permanéncia do regime de restri¢ao
promovia a inquietacdo, a divida e a crise da intelectualidade vai se transformar através da
preocupagdo com o corpo, do erotismo e da subversdo de valores e comportamentos.

O uso de substancias psicoativas, a bissexualidade, o comportamento descolonizado
passaram a ser vividos e sentidos como gestos perigosos ¢ ilegais, assumidos, portanto, como
uma contestacdo de carater politico. Essa transgressdo comportamental, a marginalizagdo, a
critica violenta & familia e a recusa do discurso tedrico e intelectual tecnicista e vazio
tornaram-se pontos valorizados por essa juventude, que buscava o sentido da viagem, buscava
“ir fundo na existéncia”, esclarecem Hollanda e Gongalves (1984). Dando o tom do

desbunde'?, cantava Gilberto Gil na virada da década de 1960 para 1970: “A cultura ¢ a

12. Desbundar foi como as esquerdas mais tradicionais comecaram a chamar a atitude daquelas estranhas
figuras, que eram vistas como politicamente alienadas, destaca Alonso (2013).
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civilizagdo, elas que se danem, ou ndo”".

Teresa Aragdo, entao militante de esquerda da ala reformista, se recorda que: “Eles [0s
revolucionarios] estavam mais sincronizados com o tempo [...] A nossa posi¢do politica
estava correta, mas, em termos do que viria, eles estavam mais por dentro”. Para Teresa os
“porralocas”, ou revolucionarios, ja anunciavam o desbunde que estava por vir, afirma Zuenir
Ventura (1988:62,63).Sob este viés, Risério (2005) acrescenta que o desbundado nao estava
preocupado em mudar o regime politico, mas em ficar na dele, em paz, queimando seu
“charo” e ouvindo Rolling Stones. O desbundado pretendia, antes de tudo, pela transformacao
interior € da conduta cotidiana, “mudar de vida”, dando as costas ao “sistema”, construindo-se
como um novo ser. Em vez de mudar o mundo, mudar a si mesmo.

Analisando esta situacdo por outro ambito, Hollanda (1992) destaca que muitos
artistas que se recusaram a pautar suas composigdes € apresentagdes ou optaram por nao
assumir o papel de “porta-vozes heroicos da desgraca do povo” no jogo de referéncias ao
regime, comecaram a ser violentamente criticados e taxados como ‘“‘desbundados”,
“alienados” e até mesmo “traidores”. Roszak (1972) observa que essa transi¢do pode ser vista
também através das cangdes de Bob Dylan. As primeiras musicas do cantor mostravam-se
tipicas cangdes de protesto, de nunciando aspectos O6bvios da injustica social, combatendo
autoridades, combatendo a guerra, a exploragcdo. De forma repentina, Bob Dylan passou a
apresentar musicas psicodélicas e surrealistas.

As mutagdes ocorridas nesses tempos de ruptura deveriam passar pela destrui¢do
daquilo que viera em tempos precedentes — fossem tabus, resisténcias, preconceitos ou
também os legados da emocgdo, como explica Ventura (1988). Dessa forma, experimentava-se
em todas as areas, quase sempre pelo simples prazer da descoberta. Nesse sentido, Ventura
(1988:31) confere destaque a fala de Cesinha: “Foi o ano [1968] em que experimentamos
todos os limites [...] em que as mogas comegaram a tomar pilula, que sentamos na Rio
Branco, que fomos para as portas das féabricas, que redefinimos os padrdes de
comportamento”.

No modo de ver de Roszak (1972), esse fendmeno que vinha surgindo entre os jovens
se dissociou de uma maneira tao radical dos pressupostos basicos de nossa sociedade — tanto
que muitas pessoas sequer consideram-na uma cultura —, que na verdade, quase ndo parece

exagero chamar de “contracultura”.Da etimologia contra + cultura, o termo contracultura

13. Verso da cancdo Cultura e Civilizagdo, integrante do album Gilberto Gil — 1969, langado no ano de 1969
pela Universal.
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pode ser definido como um movimento cultural que rejeita e questiona as praticas da cultura
dominante da qual faz parte, contrapondo-se aos aspectos mais conservadores e conformistas
das atividades sociais'®. Esse termo era sentido no Brasil, como uma coisa exdtica, afirma
Barros (2004), uma curiosidade vinda dos Estados Unidos (que induzia a critica de setores
ideoldgicos da esquerda tradicional, descrentes de sua ideologia revolucionaria).

A inten¢do fundamental desse movimento de contracultura, na visdo de Maciel (1987),
foi contestar a visdo de mundo que, até entdo, prevalecia na sociedade ocidental como um
todo, indo além das possiveis diferengas politicas. Essa concep¢do, para o autor, foi
contestada na medida em que a contracultura abriu a possibilidade de uma verdadeira
liberdade para as pessoas. Assim, muitos perceberam que a constru¢do da boa sociedade nao
consistia em uma tarefa primordialmente social, mas sim psiquica. Desta forma, segundo
Roszak (1972), o que tornou esse fendmeno juvenil um movimento cultural, € ndo um mero
movimento politico, € o fato de que ele passou por cima da consciéncia, almejando atingi-la,
buscando transformar nosso sentido mais profundo do ego, do proximo.

As informagdes sobre a contracultura comegam a chegar no Brasil por essa época (no
final dos anos de 1960), colocando em voga assuntos como o uso de drogas, a psicandlise, o
corpo, o rock, os circuitos alternativos, jornais underground, discos piratas, etc. Esses
aspectos passaram a incentivar uma acentuada recusa pelo projeto do periodo anterior, assim o
engajamento na pratica politica perde terreno para um novo tema emergente: a “mudanga de
vida”, como afirma Hollanda (1992). Hollanda & Gongalves (1984) destacam que, neste
momento, a postura contracultural floresceu em areas da juventude, tendo como palavra de
ordem o drop out (cair fora).

No Brasil, os principais veiculos de divulgacdo dessa nova postura surgiram com os
primeiros jornais da “imprensa alternativa” - O Pasquim, Flor do Mal, Bondinho, A Pomba e
outros, buscando um rompimento com os principios da pratica jornalistica estabelecidos pela
grande imprensa. Esses jornais deixaram, de lado o tom “objetivo” e a suposta neutralidade da
linguagem da imprensa tradicional em favor de um discurso que ndo escondia sua
parcialidade e levava em conta abertamente a impressao e a subjetividade. Desta forma, foi no
Pasquim que a informacdo da contracultura encontrou talvez a sua mais importante “tribuna’:
a pagina Underground produzida pelo aqui citado Luiz Carlos Maciel (HOLLANDA,1992).

O jornal O Pasquim inovou o jornalismo brasileiro, impondo-se ndo somente através

14. Definicdo em acordo com o Dicionario Houaiss Conciso (2011) e Dicionario Unesp do Portugués
Contemporaneo (2011).
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de seu humor, como aponta Barros (2004), mas também por sua criatividade e da quebra de
formalidades, tendo como alvos a ditadura, a classe média moralista e a grande imprensa.
Luiz Calos Maciel, com a coluna Underground (a qual podemos datar até sua prisdo em
1970), demonstrava uma curiosidade pela contracultura movida por propositos meramente
jornalisticos. Depois de sua prisdo, Maciel optou por se aprofundar nos ideais da
contracultura, assumindo-se como hippie, morando em comunidades, na praia e, por fim, na
roga.

A atividade sexual, nesse momento, rompia barreiras; o rock, assaltava os corpos
através dos ouvidos, com sons elétricos que passaram a exigir uma real mutacao no sistema
nervoso; muitas drogas psicotropicas, naturais ou quimicas, como o LSD, passaram também a
ser utilizadas de forma lidica ou como uma tentativa de descoberta espiritual, esclarece
Maciel (1987). Sobre a utilizagdo das drogas, Alonso (2013) elucida que elas se tornaram
parceiras nessa nova aventura vivida pela juventude, caracterizando-se como mais uma das

ferramentas de libertagao, um acessorio para que o corpo pudesse se desprender dele mesmo.

Figura 11 — Charge de Henfil publicada no Jornal dos Sports em 1973.

\F;OQ QUE VOCE NAO
Al TOMAR DRoGAS como
Um ADoLESCENTE NORMAL ?

Fonte: Memorial da Democracia.

A questdo do uso das drogas por jovens aparece como tema central na charge do
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cartunista Henfil"> (1944-1988) (figura tal). A charge, que foi publicada no ano de 1973,
ressalta a mudanca comportamental observada no jovem brasileiro: nesse momento o
comportamento tido como “comum” entre os adolescentes estava relacionado ao uso de
drogas — e ndo mais a ideologia puramente politica, ao radicalismo politico.

Borelli et al. (2009) destacam que emerge, nesse quadro, a vida em comunidade, a
ado¢do de um estilo de vida mais natural, o consumo de comida vegetariana, pratica de
meditacdo e ioga, negagdo de bebidas alcodlicas. Muitos jovens, buscando um estilo de vida
mais alternativo, comegaram a deixar cedo a casa dos pais em busca de sua independéncia e
novas experiéncias. Silva (2008) acrescenta que esses movimentos inauguraram também uma
procura por experiéncias de redescoberta de valores culturais e religiosos, € que se
concentrava também na emancipacdo do proprio individuo, centrado, agora, em viver de

forma mais hedonista.

2.2 Caminhando contra o vento: desbunde nas dunas de Ipanema

Para Hollanda (1992) este foi o clima propicio para que um novo grupo de jovens
artistas comecasse a expressar sua inquietacdo: os Tropicalistas. Desconfiando dos mitos
nacionalistas e do discurso militante do populismo, notando os impasses do processo cultural
brasileiro e recebendo informagdes dos movimentos culturais e politicos da juventude que
explodiam nos Estados Unidos e na Europa — os hippies, o cinema de Godart, os Beatles, a
cangdo de Bob Dylan —, esse grupo desempenhou um papel essencial ndo apenas no ambito
musical, mas também para toda a producao cultural da época, com consequéncias que chegam
aos nossos dias; o Tropicalismo foi a expressao de uma crise. Através de seus cabelos longos,
roupas coloridas, atitudes inesperadas, a critica politica dos jovens baianos mostrou ter uma
dimensdo de recusa dos padrdoes de bom comportamento, seja ele cénico ou existencial,
lembra ainda Hollanda (1992).

A fotografia a seguir foi tirada em uma visita de Gal Costa a seus amigos Gilberto Gil
e Caetano Veloso em Londres, cidade onde os musicos estavam exilados. Os trés tropicalistas

sdo retratados em um ambiente informal e descontraido, aparentemente cantando. Através da

15. Henfil (1944-1988) foi a mais importante referéncia do humor politico para os cartunistas brasileiros e nao
por acaso seu desenho foi possivelmente o trago de humor mais censurado pela ditadura militar. Sobre a
caricatura como forma de resisténcia cultural acessar: http://www.memorialdademocracia.com.br/resistencia-
cultural/caricatura
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imagem, podemos observar um pouco do estilo do grupo: Gal usa cabelos bastante
volumosos, roupas estampadas e despojadas (que muito se assemelham ao estilo usado pelos
jovens hippies); Gil aparece trajando uma camisa branca, aberta até o peito, em estilo indiano;

j& Caetano usa uma blusa com gola rolé€ e calgas jeans.

Figura 12 — Gal em visita aos amigos exilados. 197

oy

0.
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Fonte: Revista Fatos & Fotos.

Alonso (2013) acentua que desde os anos de 1960 os tropicalistas eram acusados de
serem “alienados”. Alguns, inclusive, chegaram a vé-los como compositores que “desviavam”
a juventude de sua “real” preocupacgdo: a revolucdo. Muitos viram suas cangdes como
fragmentarias, ambiguas e distorcedoras da realidade nacional. A postura contracultural dos
tropicalistas era muitas vezes interpretada como um engodo “a direita”, pois tornavam o
mundo impossivel de ser compreendido, inviabilizando devaneios revoluciondrios. Para os
mais criticos (que na opinido de Alonso parece ter sido Roberto Schwartz), os jovens
tropicalistas propunham a carnavalizagdo “inconsequente” da realidade opressora. Em suma,
nota-se que a poética tropicalista quebrava a linha discursiva dos opositores do regime.

Através do Tropicalismo sugere-se uma preocupagdo com o0 aqui e agora. Assim,
como afirma Hollanda (1992), tem inicio o pensamento sobre a necessidade de revolucionar o

corpo € o comportamento, rompendo com o tom grave e a falta de flexibilidade da pratica
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politica vigente. Sera inclusive por esse aspecto da critica comportamental, pelo deboche
diante das atitudes tidas como “bem comportadas”, que Caetano Veloso e Gilberto Gil
acabaram exilados pelo regime militar.

Nesse sentido, se compreendermos o tropicalismo como o apogeu do desbunde, em
concordancia a Alonso (2013), podemos dizer que o seu “palco” foi o Pier de Ipanema
(destacado por Borelli como um dos principais cenarios dessa revolugdo comportamental).

Alonso (2013) explica que “Pier de Ipanema” foi o nome dado a obra provisoria, que
foi iniciada em 1970 e encerrada em fins de 1974, de construcdo de um emissario submarino
no bairro de Ipanema. Como forma de possibilitar a constru¢do do emissario, a empresa
construiu um pier que avangava em dire¢do ao mar. Mazzacaro (2016), em matéria do jornal
O Globo, afirma que para assentar a tubulacdo sob a areia, até depois da arrebentagdo, foi
preciso montar um pier com duas paredes de metal. O corredor mudou a morfologia do solo e,
por consequéncia, a qualidade das ondas. Com 4,3 quilometros em diagonal (inclinados em
direcao ao Leblon), a tubulacao apresentava uma profundidade méxima de 28 metros. Desta
forma, para facilitar a colocacdo dos canos na zona de arrebentagdo um pier de 300 metros,

com duas paredes formadas por placas de metal em suas laterais, teve que ser construido.

Figura 13 — Pier de Ipanema.1972.

Fonte: Acervo O Globo.

Com a constru¢do do pier, a configuragdo das ondas de Ipanema mudou. Assim,
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conforme destaca Alonso (2013), montes de areia ficaram acumulados no meio da praia
(dando origem as dunas), além disso o pier deslocou a arrebentagdo que tendia a levar as
melhores ondas para o Arpoador. Essas transformagdes comegaram no dia 25 de janeiro de
1970, afirma Mazzacaro (2016), quando os banhistas de Ipanema comecaram a dividir a praia
com operarios que trabalhavam na constru¢do do emissario submarino. Apesar de todas essas
alteragdes na paisagem da praia, essa nao foi a principal transformagdo, lembra Alonso
(2013). O que se viu em seguida no pier foi pura poesia, acrescenta Mazzacaro (2016).

No comeco, ninguém queria pegar sol ali nas cercanias do pier, afirma Mazzacaro
(2016), pois a estrutura era feia, comportava um canteiro de trabalho em um dos cantos, havia
operarios circulando pelo perimetro, além do barulho produzido pelas obras. A autora destaca
também que, de inicio, o ator e musico Evandro Mesquita, adepto do surfe, achou meio
absurda aquela obra fincada na areia, adentrando o mar de Ipanema. Mais tarde, a situagao
mudou, especialmente quando as maquinas comecaram a cuspir areia para as laterais da praia.
Nesse sentido, Mazzacaro (2016) destaca um trecho da fala de Evandro:

As dunas formaram uma trincheira contra a ditadura. Elas escondiam o que
acontecia por ali das pessoas que passavam pela Vieira Souto. Tinha o
pessoal da poesia, cineastas, jornalistas, musicos, pensadores. Foi um momento

underground bem fértil (MAZZACARO, 2016).

O trecho onde se localizava o pier ficava no meio do quarteirdo entre as ruas
Montenegro (atual Vinicius de Moraes) e Farme de Amoedo, e foi esse o ponto escolhido para
se tornar um territorio livre, que ficou conhecido como as “Dunas do barato” ou “Dunas da
Gal”, frequentadora assidua do pedago, destaca Dias (2003). Assim, Borelli et al. (2009)
ressaltam que o Pier de Ipanema se tornou a praia hippie de Ipanema, um grande underground
a céu aberto, frequentado por todo tipo de pessoas, onde as conversas giravam em torno de
mapa astral, macrobiotica, orientalismo, comunidades alternativas, drogas.

Na imagem a seguir, podemos ver um dos simbolos do Pier de Ipanema, tanto em
termos comportamentais quanto em termos de estilo: o hippie. A jovem que vemos na
fotografia, aparece sentada confortavelmente nas areias das dunas do pier, trajada com seu
vestido longo, estampado em estilo indiano (uma forte tendéncia dos anos de 1970). Outra
tendéncia que podemos observar através desta fotografia é o uso da tiara, passada pela testa da

jovem.
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Figura 14 — Hippie no pier no verdo de 1972. Foto: Fedoca Lima.
o _— %

Fonte: Acervo O Globo.

Nesses tempos viveu-se a mais louca das utopias, destaca Mazzacaro (2016). Os
melhores surfistas pegavam ondas nunca antes vistas por aquelas bandas, aconteciam peladas
incriveis, hippies experimentavam todas as liberdades possiveis e imaginaveis, filosofos
filosofavam sem pudor em plena ditadura militar e garotas e garotos de Ipanema douravam
seus corpos ao som do dedilhar de musicos que se tornariam lendas mais tarde. Um cendrio
magico provocado por uma obra que, a principio, causou efeito negativo. Sob esta mesma
oOtica, Dias (2003) destaca o pier como o grande irradiador da cultura underground durante
este periodo.

Neste sentido, Alonso (2013) afirma que o verao do ano de 1972 no Rio de Janeiro
ficou conhecido como “o verdao do desbunde”. Diante desse cenario, todos os fatores pareciam
contribuir para a atitude que ganhava adeptos contra a “caretice” da sociedade. Assim,
Mazzacaro (2016:2) explicita um pouco do que foi esta “atitude” quando confere destaque a
fala de Evandro Mesquita, entdo frequentador do pier: “Pode ndo parecer muita coisa, mas era

uma maneira de dizer que iriamos viver a vida que queriamos. Nao iriamos abrir mdo da
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nossa liberdade, daqueles anos maravilhosos de descoberta, de juventude”.

Outro ponto marcante desses anos, € que nao ficou de fora do perimetro do pier de
Ipanema, foi o uso de drogas. Mazzacaro (2016) afirma que droga era assunto corriqueiro
daquela geragdo e entre as drogas utilizadas com maior profusdo a autora ressalta a maconha e
o LSD. Muito jovens faziam também uso do sedativo Mandrix, no entanto esse sedativo, de
acordo com a fala do fotografo Fedoca na matéria de Mazzacaro (2016), deixava o pessoal
mais “lesado” e com vontade de praticar o tdo falado amor livre. Na visdo de Alonso (2013) a
maconha e o 4cido, assim como o uso de drogas em geral, mostraram-se novos parceiros na
aventura que a juventude vivia nesses anos, agindo como ferramentas de liberagao, como um
acessorio para o corpo se desprender dele mesmo. “Eram tempos de abertura da mente, de
radicalizagdo dos sentidos. Nao valia a pena ficar de fora daquelas novas sensagdes”
(ALONSO, 2013:44).

Conforme destaca Castro (1999), o ponto de encontro, durante trés verdes, foi a
liberdade no poder, ndo era apenas uma praia, era uma atitude. No perimetro do Pier s6 era

9916

“proibido proibir”'®, ao contrario do resto do pais que vivia sob a mais angustiante mordaga de
sua historia — imprensa sob censura, torturas, prisoes € o clima constante de delagdo no ar. O
Pier ganhou fama e ditou moda, usava-se saias longas com o umbigo de fora, batas indianas,
calcas saint-tropez, macacdes, ponchos e pelos pubianos a mostra. Sexo, drogas, cabelos
longos, ideias e comportamentos constituiam uma “republica independente” nos piores
tempos do regime militar: os anos Médici.

Através da imagem a seguir (figura n° 15), que mostra Gal Costa ¢ Wilma Dias (1954-
1991), que foi bailarina e atriz, ¢ possivel perceber um pouco deste cenario da revolugao
comportamental: homens de cabelos longos, Gal Costa usando uma bandana, ao fundo uma
jovem com uma tiara passando pela testa (semelhante a observada na imagem anterior), outra

usando cal¢a jeans na praia, alguns sentados de forma despojada na areia, outros em pé, todos

curtindo o ambiente descontraido do pier.

16. Alusdo a musica £ proibido proibir (1968). Caetano, acompanhado pelos Mutantes, cantou a misica no III
Festival Internacional da Cang¢ao, que acabou se transformando em um happening acaloradissimo na noite de 15
de setembro de 1968. Sobre o Tropicalismo, acessar: tropicalia.com.br.
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Figura 15 — Gal Costa e a amiga Wilma Dias no Pier de Ipanema. [s.d.]

Foto: Arquivo O Gl.‘t.)-c.).

Quem viveu nesse tempo lembra-se também do biquini cortininha e da tanga com
amarracao lateral, inven¢des de uma das musas do pier, a modelo Rose di Primo. Os biquinis,
até este momento ainda pareciam, como coloca Mazzacaro (2016), “velas de barco”, de tao
grandes que eram. Certo dia, Rose resolveu costurar sua propria roupa de banho, no entanto
na hora de experimentar o modelo confeccionado a calcinha do biquini ndo entrava. Diante
disso a modelo passou a tesoura nas laterais, amarrando com um lago cada ponta da calcinha
de seu biquini — estava criado um novo modelo de traje de banho. De inicio, essa alteracao
foi vista por alguns como um escandalo, mas em pouco tempo virou moda. A invencao de
Rose também estampou uma capa da Revista Manchete, que foi vendida para diversas
publicacdes estrangeiras e ganhou o mundo (MAZZACARO, 2016).

Falando sobre a moda observada no pier ndo podemos deixar de fora o topless, que,
como afirma Mazzacaro (2016), causou tanto furor nas areias de Ipanema. Argento (2015),
ressalta, em sua matéria ao blog O Dia, que em plena ditadura, Frederico Mendes, entdao
fotografo da revista Manchete, registrou, no inicio dos anos de 1970, o que acredita ter sido o
primeiro topless de Ipanema. Nesse sentido, Argento (2015) destaca a fala de Frederico

Mendes:

“Estava no alto da duna, vi uma menina sem a parte de cima do biquini [...] Eu
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estava sem equipamento, fui em casa, peguei duas cameras e fiquei fotografando

[...] Nessa hora, comegou um ‘aué’ [...] O negocio ficou tdo absurdo que elas (uma

amiga se solidarizou e também decidiu fazer o topless) tiveram que sair da praia”"’

Figura 16 — Topless em Ipanema. Foto: Frederico Mendes. [s.d.]

Fonte: O Globo.

A customizagdo era também um ponto forte dessa geragdo, as garotas bordavam
lantejoulas inclusive em suas alpargatas Rueda e usavam roupa indiana, cheirando a
patchouli’. Mas havia também aqueles que compravam suas vestimentas nas butiques do
bairro, como a Bibba (que possuia uma forte inspiracdo em sua homonima londrina — a Biba),
na esquina da Rua Maria Quitéria com a Rua Visconde de Piraja. As camisetas com
mensagens contra a guerra do Vietna e as que imitavam uniforme de soldado eram as mais
“transadas”, acentua Mazzacaro (2016).

A moda nesse cenario mudou e comegou a se tornar também unissex, como aponta
Alonso (2013). Na reportagem de Marisa Raja Gabaglia (figura n°® 17), Ele Ela ao Compasso
da Moda, a jornalista destaca que Yves Saint-Laurent considerou natural que homens e
mulheres se vestissem de forma parecida, uma vez que suas atividades e vida também
seguiam rumos parecidos. Indo por este mesmo caminho Marisa destaca a produ¢do de moda

da butique Aniki Bobo, inaugurada no ano de 1968, que optou por seguir uma linha unissex.

17. O dia em que o topless chegou a Ipanema. Por Bernardo Argento. 21 de janeiro de 2015. Disponivel em:
http://blogs.odia.ig.com.br/rio-450-anos/historias-do-rio/o-dia-em-que-o-topless-chegou-a-ipanema

18. Para muitos o patchouli foi um dos simbolos da rebeldia durante os anos de 1960 e 1970. O aroma do
patchouli é amadeirado e marcante; considerado bastante semelhante ao aroma da maconha. Assim, a esséncia
era bastante utilizada com a intengdo de disfargar o aroma deixado pela maconha.
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Um grande destaque da Aniki Bobo foram as calcas de veludo em diversas cores, utilizadas

tanto por homens quanto por mulheres, como na figura que segue.

Figura 17 — Calgas de veludo da Aniki Bobo em reportagem de Marisa Raja Gabaglia. [s.d.].

L8 ELA
1

DA JODA

FReportagem de Marisa
FRafa Gabagila ® Fotos de
Paulo Scheuenstuh/

— Eu nio me lango na moda
masculina, eu cheguei a ela na-
turalmente. — Foi com estas pa-
lavras que Saint-Laurent inaugu-
rou sua primeira loja de roupas
para homens, na Rive Gauche,
Paris. — Nunca rapazes ¢ mdgas

esourc — ¢ uma gravata

Fonte: Aniki Bobo Acervo'.

Nesses anos o0 corpo que se almejava nas dunas do barato era um corpo bronzeado.
Assim, as meninas — chamadas de “cocotas”, passavam Coca-Cola e uma locdo argentina
chamada Rayito de Sol para ganharem uma cor bronzeada rapidamente. Alonso (2013)
destaca também os cabelos: ao vento e volumosos tanto em homens quanto em mulheres; com
relagdo aos corpos usava-se tangas com os pelos pubianos aparecendo e o “legal” era ser
magro (ou ao menos nao ter uma preocupagao muito especifica com o corpo). As convengdes
eram desprezadas e aquilo que se valorizava realmente, neste momento, era a poténcia
libertaria e as possibilidades da mente. Esses jovens apareciam no Pier para comer, brincar,
conversar, ver as ondas quebrarem e, sobretudo, para “pirar”. A paisagem proporcionada neste
trecho da praia de Ipanema era bela e, ao fim do dia, palmas e assovios agradeciam a presenga

do sol.

19. O acervo da butique Aniki Bobo encontra-se atualmente em construgdo, no entanto boa parte de seu material
ja pode ser acessado através de sua pagina no Facebook.
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Na visdo de Villaga (2007), o Pier de Ipanema pode ser caracterizado como a primeira
praia transgressora do pais. O pier era embalado pelo som do rock e do som tropicalista dos
Novos Baianos que frequentavam o local, assim como intelectuais e artistas como Gal Costa,
Regina Casé e Luis Melodia, além de jovens cariocas, que se encontravam la para conversar e
“tentar reinventar um tempo legal”, na tentativa de esquecer a realidade de repressdo que
nosso pais vivia.

O que ¢ possivel observar ¢ que o segmento jovem, que durante tanto tempo
demonstrou uma forte insatisfagdo com o rumo que o pais tomava na esfera politica e social,
acreditava fortemente na possibilidade de uma reversdo no cenario que se delineava. Essa
massa jovem, esse novo fator, conseguiu, de fato, provocar, através de suas agdes, fissuras na
estrutura até entdo vigente. No entanto, o que notamos, especialmente a partir do final da
década de 1960, com a implantagdo do AI-5, ¢ um fortalecimento do regime militar. Esse
fortalecimento esteve ligado a ado¢cdo de uma linha de repressdo caracterizada por prisdes
abusivas, torturas, desaparecimentos, persegui¢des € mortes, fatos que corroboraram para o
inicio de um periodo de desilusdo com relacdo a politica por parte da juventude.

Essa aparente derrota sofrida pela juventude fez com que a revolucdo almejada
encontrasse seu espaco em outros fronts de batalha: o jovem passou a revolucionar a forma de
se comportar, de se relacionar, passou a buscar novas alternativas de consumo, passou a
vestir-se de forma mais livre, passou, enfim, a buscar uma nova forma de viver. Essa
revolu¢do do individuo mostrou-se fundamental para o desenvolvimento de uma nova forma
de produzir e pensar a moda brasileira — e um dos principais cenarios dessa nova moda

(jovem e brasileira) foi o bairro de Ipanema, no Rio de Janeiro.
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3. BRINCANDO COM O EFEMERO: A METAMORFOSE DOS TRAJES DOS
ANOS DE 1960 E 1970

A moda, encarada como um fenomeno social, sofreu durante os anos de 1960 ¢ 1970
diversas alteragdes em seus canones, assim uma nova fase da moda fez apari¢do. Lipovetsky
(2009) confere destaque a dois fatores importantes presentes nessa segunda fase da moda
moderna (pontos intrinsecos para a compreensdo do objeto aqui em questdo). O primeiro
dentre esses fatores consiste no fato de que nesse momento houve uma generalizacdo e um
prolongamento daquilo que a moda de cem anos instituiu de mais moderno: uma producao
burocratica organizada por criadores profissionais, uma ldégica industrial em série, cole¢des
sazonais e os desfiles de manequins com fim publicitario. J4, a partir de uma andlise do
segundo fator apontado por Lipovetsky (2009) percebemos a existéncia de alguns aspectos
que apresentam correlagdes muito importantes entre si: novos focos e critérios impuseram-se
na sociedade, a configuragdao hierarquizada rompeu-se e a configuragdao social e individual
mudou (acompanhada por mudangas nos gostos € comportamentos).

Colocando lado a lado todos os pontos acima citados percebemos que, perante esta
pesquisa, desponta um elemento comum entre eles: o elemento “jovem”, ponto fundamental
na construcao deste estudo. Nesse sentido, ¢ importante compreender como esse segmento
social passou a ter espago na estrutura social.

Essa mesma geracdo, como afirma Chataignier (2010), vivia na flor de sua juventude
e passou a tomar a palavra e buscou conquistar seu espagco nos anos de 1960. Uma das
estratégias utilizadas por esses jovens, na tentativa de edificar seu posicionamento na
sociedade, foi através de seu traje, pois, como destaca Barthes (2005), em tempos anteriores o
jovem, e mesmo a crianga, ndo usavam trajes tdo especificos. Primeiramente, observamos o
surgimento de um traje particular para as criangas, s6 depois € que assistimos ao nascimento
de uma moda voltada para os jovens.

Moutinho & Valenga (2000) destacam que essa geracao passou a ndo aceitar a ideia de
que todos tinham que se trajar de acordo com os principios da alta-costura parisiense. Assim,
batendo de frente com o que até entdo fora estabelecido, os jovens dos anos de 1960
procuravam roupas diferentes, mostrando nao possuir o menor desejo de vestir-se como seus
pais. Neste momento, o mundo ja havia se transformado consideravelmente: a emancipagao

feminina havia avancado, o prolongamento da vida estudantil, agora uma realidade presente
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na vida de muitos jovens, tornava necessario o uso de roupas praticas, € a juventude
universitdria norte-americana abriu novos caminhos, adotando trajes exoticos, muito
inspirados nas roupas das classes menos favorecidas ou de idolos da musica popular e do
cinema. Tudo completamente diferente da época de seus pais, acentuam Moutinho & Valenca
(2000).

Essas transformagdes pelas quais o mundo passou ap6s a segunda Guerra Mundial sao
interpretadas por Chataignier (2010) como uma espécie de rito de iniciagdo para a retomada
da modernidade; o individuo jovem que se tornou um dos importantes protagonistas dessa
fase historica. Esses protagonistas, considerados um grupo a parte dentro da sociedade, muito
mais emancipados que as geracdes anteriores, queriam nao apenas mostrar sua rejei¢ao ao
modo de vida de seus pais, mas também mudar o mundo.

Boucher (2010) afirma ainda que esse movimento juvenil fez sua primeira apari¢ao
nos Estados Unidos — um pais rico, onde os adolescentes, que ndo conheceram a pentria dos
anos da guerra, desprezavam a sociedade de consumo na qual estavam inseridos e davam
mostras de seu desagrado com o conforto, adotando utilizando para isso pecas de roupas
caracteristicas o traje das classes mais pobres: o jeans, a camisa sem gravata e a jaqueta.
Complementando esta ideia, Moutinho & Valenca (2000) lembram que inicialmente essa
maneira de vestir se mostrava restrita a alguns grupos, mas depois se espalhou por outros
continentes e por todas as classes sociais. Na Europa, como cita Boucher (2010), essas
mudangas no vestir ndo surgem apenas com o intuito desses jovens de manifestarem suas
divergéncias com a sociedade, mas também no sentido de afirmarem seu pertencimento aos
grupos de sua idade.

Mendes & Haye (2009) destacam que em ambos os lados do Atlantico, as estatisticas
registraram o surgimento de um mercado adolescente crescente — modas de curta duragao
firmaram-se como norma e uma imagem jovial, como j& destacado por O'Neill (2002),
tornou-se repentinamente desejavel. De acordo com Boucher (2010), dois fatores importantes
e diferenciais surgem neste contexto: os recursos financeiros (esse novo segmento de
adolescentes, no geral, dispunha de recursos financeiros superiores aos de seus pais na mesma
idade) e a escolaridade, que se prolongou, além do niumero de estudantes com acesso a um
ensino complementar ter se multiplicado.

Entre outros fatores, Lipovetsky (2009) ressalta que a elevacdo do nivel de vida da

populacdo, a cultura do bem-estar, do lazer, da felicidade imediata (aspectos muito
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relacionados aos fatores acima citados) acarretaram a ultima etapa da legitimag¢do e da
democratizagdo das paixdes de moda. Durante esses anos a moda apresentou uma conotagao
jovem, liberta de coacdes, desenvolta em relacdo aos canones oficiais. A significagdo
imaginaria “jovem” designou uma desafei¢do pelo vestuario de luxo, que passou, entdo, a ser
assimilado ao mundo “velho”. Indo por este mesmo caminho, porém analisando a realidade
brasileira, Chatignier (2010) aponta que mesmo no Brasil, desde os anos de 1950 mudangas
importantes para esta alteracdo de panorama ja vinham dando sinais de presenga. Na década
de 1950 novos comportamentos, movimentos e tecnologias se juntaram a moda, alguns deles
ja costurados ao que seria logo o mundo fashion: o rock'n'roll, a calga jeans, a televisao, os
produtos nacionais, a industria téxtil do algodao, os concursos de miss € muito mais.

Nesse sentido, O'Neill (2002) destaca trés valores que fundamentaram este periodo:
uma imagem de juventude, marcada pela vitalidade, criatividade, originalidade, vida e
empolgacdo; a imagem da auséncia das barreiras de classe; e a ideia de “revolta” contra as
convengdes “esnobes”, “antiquadas” e “burguesas” da sociedade.

Diante dessas mudancgas no cenario social e cultural, a juventude passa a exigir roupas
criadas para ela, e combinando com seu estilo de vida. Boucher (2010), afirma, entdo, que nos
anos de 1960 a moda vai passar a refletir as aspiragdes dessa juventude. Essa modificagcdo
determinou, no mundo da costura, tendéncias completamente diferentes das que reinavam
anteriormente. A moda tornara-se democratica, liberada e unissex, respondendo a uma
filosofia de vida muito mais critica com relagdo ao presente recente e a sociedade de
consumo, acentuam Moutinho & Valenga (2000).

Em termos de moda, Chataignier (2010) lembra que essa turma nao aceitava os ternos
nem os tailleurs, e suas caracteristicas rebeldes estavam estampadas nao apenas em seu vestir,
mas também na forma de se produzir, como, por exemplo, na forma de se pentear. Nessa
€poca, apesar de o vestudrio assimilado ao mundo “velho”, nos termos de Lipovetsky (2009),
ser desprezado por alguns setores jovens, ¢ importante notar que para outros, em termos de
moda e estilo de vida, tanto o moderno quanto o antigo eram importantes em uma
composi¢ao, ressalta Stevenson (2012). Jovens, buscando diferenciar-se, misturavam roupas
vintage romanticas com um modo de vida “pra-frente”. Alguns, que ndo queriam parecer-se
com os outros, garimpavam pecas em barracas de feiras de rua e as combinavam com outras
compradas em butiques para ganhar um efeito de originalidade.

Dentro desse universo todas as formas, todos os estilos, todos os materiais ganharam
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uma legitimidade de moda: o descuidado, o tosco, o rasgado, o descosturado, o desmazelado,
o gasto, o desfiado, o esgarcado, até entdo rigorosamente excluidos, viram-se inseridos no
campo da moda, aponta Lipovetsky (2009). Nesse mesmo viés, Boucher (2010) ressalta que
no seio da populacdo jovem, a margem do sistema da moda, nascem as modas “selvagens”
(assimiladas ao que ficou conhecido como “antimoda”), traduzindo no vestuario os ideais
revolucionarios: busca de liberdade, desejo de comunhdo entre os povos, derrubada moral
burguesa, destruicdo das barreiras que separam as diferentes classes da sociedade.

Através da matéria “O novo padrio de beleza”®, de 1972, do Caderno Jornal da
Familia, ¢ possivel compreender um pouco mais sobre o conceito de antimoda. De acordo
com o jornal, a antimoda constitui-se na tomada de posi¢cdo dos jovens contra os preconceitos
e tabus. Havia de inicio uma necessidade de chocar. No entanto, para o costureiro Ney
Barrocas, essa moda deixou de ser agressao e passou a ser aceita na escala de valores juvenis.

Ney Barrocas, comenta ainda:
A roupa dos jovens ¢ alegre, engracada, com regras proprias. Acho, porém, que essa
roupa ndo ¢ uma recusa a alta costura, que, também, se pode curtir. Concorre, sem
davida com a alta costura, mas ndo ¢ uma ameaca. A mudanca no modo de vestir é
valida. E, nessa revolugdo, o grande passo foi dado pelo homem, pois cabelo
comprido, roupas bordadas, tamancos, ndo sio novidades para a mulher. E o

maravilhoso € que se pode usar qualquer tipo de material (BARROCAS: 1972: 3).

’

E este o momento, segundo Sant’Anna (2010), em que podemos considerar que a
moda jovem se consolidou, despontando como um expoente significativo, tanto no ambito
criativo quanto quantitativo, contribuindo para a inovagdo constante do vestuario, mesclando
0s novos comportamentos socioculturais e transformando a moda definitivamente em um

veiculo de expressao dos pensamentos das pessoas.

3.1 A nova configuraciao

Durante esses anos, ndo somente o polo da costura sob medida, expressdo sublime da
moda de cem anos, atrofiou-se devido, entre outros fatores, a um decréscimo extremo da
clientela, como também a alta-costura deixou de vestir as mulheres na Gltima moda, afirma

Lipovetsky (2009). A alta-costura, na concepcdo do autor, deixou de dar o tom em matéria de

20. Jornal da Familia, 24 de setembro de 1972, p.3. O Globo.
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moda, por exemplo: quando a alta-costura introduziu a cal¢a feminina, ela ja estava sendo
usada macicamente. Assim a alta-costura viu-se destituida do privilégio que fora seu durante
pouco mais de um século: o de ser a Unica fonte de criagdo de modas femininas para a
civilizagdo ocidental.

Para Mendes & Haye (2009), o aspecto mais significativo da altera¢do no cenario da
moda, neste periodo, foi que esta comegou a se concentrar no jovem médio da rua, e ndo mais
em poucos individuos selecionados e ricos. Diante dessa mudanca, Hobsbawm (1995) observa

um fato interessante:

Agora parecia verificar-se uma curiosa inversdo. O mercado de moda para os jovens
plebeus estabeleceu sua independéncia e comegou a dar o tom para o mercado gra-
fino [...] A haute-couture de Paris recuava, ou antes aceitava a derrota usando seus
prestigiosos nomes para vender produtos do mercado de massa, diretamente ou

sob franquia (HOBSBAWM, 1995:324-325).

Silva (2011a) assegura que, com a irrupc¢ao da cultura juvenil, o monopédlio exercido
pelo criador em termos de gosto indumentario chega ao fim. Perante a conjuntura estudada

Crane (2008) enfatiza também mudangas significativas no contexto expressivo da moda:

Nesse novo sistema, a moda deixou de ser ditada inteiramente com base nas
consideracdes de classe e se tornou um meio para expressar nuances da
individualidade, baseando-se em percep¢des de género, idade e raga, bem como

valores sociais e politicos (CRANE, 2008:168).

Assim, quando o costureiro deixa de ditar as tendéncias a partir de seu gosto pessoal, o
estilo ¢ que passa a orientar as escolhas em termos de gosto € moda, expressando
engajamentos pessoais, politicos e culturais dos individuos. A sociedade passa a se vestir em
conformidade com os valores da cultura juvenil e o que resulta dessa alteracdo ¢ um visual
mais descontraido e colorido (SILVA, 2011b). Desta forma, Silva (2011) evidencia ainda que
¢, sobretudo, a partir dos anos 1960 que o vestir-se passa a expressar nao somente a
identidade, mas também os engajamentos politicos ou culturais, em vez de conformidade a
um cédigo predeterminado.

Nesse cenario, a moda vestiu-se com as cores vivas do momento que se pretendia

revolucionario. Como ressalta Chataignier (2010), passou-se a usar pegas livres, soltas e leves
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(algo que nao se via desde a década de 1920), assim como meias-calgas coloridas, lisas ou
com desenhos rendados; o uso das cores branco e prata, conferindo ao momento aquela ideia
lunar, influéncia da corrida espacial e das ideias de futurismo, que também estiveram
presentes nas colegdes de André Courréges; tricos listrados, misturas de shorts com casacoes,
maxissaia. Nessa €poca, também havia um destacado uso de alguns tecidos como algodao,
plasticos, malhas de suedine ou tricd, gabardine e jeans (para as calcas).

Durante esse periodo da histéria da moda, houve também um significativo uso de
trajes tradicionais, que nunca haviam transposto o dmbito das sociedades de origem. Essas
pecas, como os trajes que vinham da India, do Afeganistio, do Marrocos e também de
algumas localidades da América do Sul, comecaram a ser procuradas e adotadas no mundo
ocidental. Esse conjunto ¢ o que vai formar o guarda-roupa dos hippies, que foram os mais

ardorosos propagandistas desse tipo de roupa (BOUCHER, 2010).

. , L Figura 19 — Cafta colorido, Woodstok,
Figura 18 — Cafta usado por Fenella Fielding, Thea 1969.

Porter, 1966.

Fonte: STEVENSON, 2012. Fonte: STEVENSON, 2012.
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Usava-se coletes e casacos em carneiro bordados no avesso, lengos, tinicas indianas, a
que se somam os chapéus de feltros com abas flexiveis, as camisetas tie and dye, as calgas
jeans délaves ou rasgadas, as velhas camisolas desencavadas nos sotdos, os uniformes do
exército descobertos em brechos. O traje hippie incluiu também em sua estética o uso de
cabelos longos e soltos, algo que havia desaparecido hd de um século, como lembra Boucher
(2010). Chataignier (2010), nesse sentido, acrescenta a esta lista os vestidos compridos,
floridos ou com estampas indianas, estrelas do cenario.

Os jovens hippies ndo apenas rejeitavam o estilo de vida de seus pais, como
rebelaram-se contra eles. Esses jovens multiplicaram-se, abdicando dos confortos da
sociedade de consumo para viver em comunidades simples, proximos da natureza, sob o lema
“paz e amor”. A roupa hippie, com colecdes de pegas de diferentes paises e épocas,
expressava a rebeldia desses jovens, afirmam Moutinho & Valenca (2000).

Neste momento observa-se uma importante transformagao no sistema da moda. De um
lado, percebemos o fim da era do “sob medida” e do primado da alta-costura, que diante de
tantas alteragdes ja nem goza de preferéncia em termos de gosto; de outro, como aponta
Lipovetsky (2009), vemos a generalizacdo do prét-a-porter’’, que nesse periodo mostrou o
espirito de moda em sua expressdao mais viva, disseminando polos criativos. Na raiz desse
prét-a-porter € possivel notar uma democratizagdo dos gostos de moda trazidos pelos ideais
individualistas, pela multiplicagdo das revistas femininas e pelo cinema, mas também pela
vontade de viver no presente estimulado pela nova cultura hedonista de massa.

Calcado no termo americano ready to wear (“‘pronto para vestir’), o prét-a-porter
relaciona-se aos modelos especialmente concebidos para a fabricacao industrial, o que tornou-
se possivel devido as melhoras nos equipamentos das fabricas e a aquisi¢do de maquinas cada
vez mais aprimoradas, resultando em uma queda sensivel nos pregos de venda de pegas de
roupas. Boucher (2010) aponta também que enquanto o prét-a-porter conquistava seu espaco,
o negbcio da alta-costura declinou, a medida que o custo de modelos sob medida, com uma
mao de obra intensiva, se elevava e o grupo de clientes ricos diminuia. Neste momento a
fabricacdo em série aparentava ser a Unica solugdo para fornecer roupas de todos os tipos a

um preco modico. Os avangos tecnologicos observados neste cendrio, a ampliagdo do

21. O prét-a-porter, na visdo de Joffily (1989), deve ser compreendido como uma produgédo de vestuario que se
caracteriza por harmonizar o bom gosto com uma venda em larga escala. Sendo, assim, fundamental para
incrementar o mercado de trabalho, para profissionalizar estilistas, para fundar e sustentar estabelecimentos
comerciais voltados para um publico de pelo menos, classe média e também para reunir em empresas de
pequeno porte (confeccdes) artesdos ligados a producdo de roupas. Para a autora o ponto de apoio do prét-a-
porter baseia-se na relagdo “estilistas-confec¢des-artesdos-butiques”.
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complexo industrial e a forga da midia internacional redesenharam a moda e mostraram-se
fatores decisivos que tornaram a década de 1960 um tempo que ligava a moda aos fatos mais
relevantes do mundo (CHATAIGNIER, 2010).

Diante dessas circunstancias, assistimos ao nascimento de um outro fator intrinseco
para a moda: estas colegdes de prét-a-porter serdo desenhadas por criadores de um novo tipo
— os estilistas, aponta Boucher (2010). Essa nova espécie de criadores eram na realidade
costureiros que, em sua maioria, ndo possuiam recursos para abrir suas proprias maisons e,
assim, passaram a vender a precos bem mais acessiveis suas criacdes para as grandes
industrias, afirmam Moutinho & Valenga (2000). Desta forma, como destacado por Boucher
(ano), esses criadores ficaram conhecidos ao sugerir modelos possiveis de serem realizados
em série, vendidos a precos proximos da confec¢do antiga, destinados a uma clientela jovem,
que recusava o género sofisticado da moda couture. Outra novidade ¢ que esses estilistas
comegaram a assinar suas criagdes. Neste contexto vem ganham destaque nomes como:
Daniel Hechter, Jean Cacharel, Michéle Rozier, Pierre Cardin, Yves Saint Laurent, André
Courréges e Mary Quant, aliando a criagdo de marcas de prét-a-porter dirigidas a um publico
jovem a manutencdo da qualidade tipica da alta-costura.

Alguns modelos foram muito disseminados entre a juventude dos anos de 1960 e
1970, tornando-se importantes referéncias em termos de estilo e gosto destas décadas.
Utilizando como base a andlise proposta por Stevenson (2012), podemos destacar: o vestido-
tubo, que foi um desenvolvimento daquele proposto ainda na década de 1950; a minissaia,
cuja mente criadora ainda se mostra emblematica, figurando entre Mary Quant, John Bates e
André Courréges; os modelos com ar futuristico, como os observados na colecdo “Era
espacial” de Courreges, utilizando materiais como plastico e acrilico; o topless, que teve
origem através do monoquini do austriaco Rudi Gernreich; as estampas psicodélicas,
inspiradas nas cores e formas da op art; o uso de pegas com caracteristicas unissex, como 0s
terninhos, que fizeram com que mulheres fossem barradas em locais publicos por estarem
trajadas com eles; os caftds, misturando o novo ao velho, o Ocidente ao Oriente; o retrd
chique, em uma tentativa de recriar o passado através de um olhar contemporaneo; os
maxivestidos, conferindo a produgcdo um visual “cigano”; a presenca do artesanato folk em

roupas e ornamentos; o glam rock’, mais ao final dos anos de 1970; a cal¢a boca de sino,

22. O glam rock possui suas raizes no modernismo da boutique Mr Freedom, de Tommy Robert, que por sua vez
trouxe essa estética da HQ americana dos anos 1950. Essa linhagem da moda caracteriza-se pelos excessos em
termos de plumas, sombras e brilhos (STEVENSON, 2012).
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peca presente no guarda-roupa de muitos jovens, entre outro

Figura 20 — Tanica creme Cosmos, Figura 21 — Terno de trés pegas, Yves Saint
Pierre Cardin, 1967. Laurent, 1967.

Fonte: STEVENSON, 2012. Fonte: STEVENSON, 2012.

As modas multiplas dessa época ficaram, por toda parte, conhecidas gragas ao
desenvolvimento dos meios de difusdo e comunicagdo, afirma ainda Boucher (2010). As
revistas, com inimeras fotografias coloridas, o cinema, a televisdo, ajudavam a difundir as
ultimas novidades em moda, que deixaram de estar dentro da zona de dominio da elite, uma
vez que, com a produgcdo em massa, roupas dos mais diferentes tipos e de boa qualidade
podiam ser compradas por precos moderados, destacam Moutinho & Valenga (2000).

Jofflily & Andrade (2011) destacam que no cendrio brasileiro, com a melhoria do
parque grafico nacional, que teve inicio no final dos anos de 1950, assistimos ao nascimento
das revistas femininas da forma como temos até hoje. Essas revistas traziam, pela primeira
vez, em uma Unica publicagdo, matérias sobre moda, conselhos sobre beleza, decoragdo e
utilidades domésticas. Nesse sentido, Junior (2012) traca um breve histérico de algumas
publicagdes importantes para a histéria da moda: Capricho (1952), Joia (1957), Manequim
(1959), Claudia (1961), Setenta (1970), e as internacionais publicadas no Brasil, como a Nova

(Cosmopolitan, 1973), Vogue (1975), Marie Claire (1991), entre outras. Junior (2012), lembra

ainda que a revista Joia passou a se chamar Desfile a partir de 1969, perdendo suas



65

caracteristicas iniciais.

Figura 22 — 1* capa da revista Joia. 30. 11. 1957 Figura 23 — 1% capa da revista Manequim. 07. 1959

Fonte: Revista Iconica. Fonte: MdeMulher/Abril.

Figura 24 — 1* capa da revista Claudia. 07.1961 Figura 25 — 1* capa da revista Nova. 10.1973.
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Diante dessa conjuntura, Lipovetsky (2009) assegura que a série industrial sai do
anonimato e personaliza-se, ganhando uma imagem de marca, um nome que doravante passa
a ser exibido um pouco em toda parte, através de painéis publicitarios, revistas de moda,
vitrinas de centros comerciais € nas proprias roupas. Nesse sentido, o autor confere destaque
aos nomes Levi's, Mic Mac, Benetton, etc.

Com todas essas alteragdes no cenario da moda, os desfiles também tiveram suas
estruturas alteradas, o que muito contribuiu para a difusdo desse novo modelo estilistico.
O'Neill (2002), nesse ambito, ressalta que durante os anos de 1950, as modelos projetavam
certa arrogancia entediada e uma espécie de personalidade estatica, o que se alterou por
completo na década de 1960. Com o declinio da haute-couture e sua tradicao de desfiles
suaves e discretos montados de modo a convencer a cliente de que eles aconteciam somente
para ela, observou-se um renascimento da “apresentacdo-espetdculo” na década de 1960.
Nesse momento, na era do ready-to-wear, o desfile tornou-se um evento exclusivo para a
imprensa e para os lojistas; o desfile j& ndo mais consistia em uma apresentacao didria para
clientes particulares.

Durante os anos de 1960 e 1970 tiveram inicio os desfiles onde observamos
representacoes e dangas ao som de musica pop, montados por coredgrafos e diretores de
espetaculos, afirma ainda O'Neill (2002). Dessa forma, ocorreu o desfile de Courréges de sua
cole¢do “Era Espacial”, em janeiro de 1964, onde a presenca de um ambiente moderno era
marcada por paredes em vinil branco, caixas brancas como assento, ritmo em alto volume,
mogas muito altas com cabelos tosados, bronzeadas e com saias bem acima dos joelhos. Para
Lipovetsky (2009), esse estilo modernista e futurista de Courréges firma na moda a ascensao

dos valores juvenis.

3.2 O nacional versus o importado

Para melhor entendimento do conceito de “moda brasileira”, como esta entrou em
cena e sua formagdo durante os anos de 1960 e 1970, cabe, aqui, ressaltar alguns aspectos do
periodo da segunda guerra mundial e algumas de suas consequéncias para os habitantes das
terras brasileiras.

Para Braga & Prado (2011) um dos setores que foram drasticamente afetados pelos

duros anos da segunda guerra mundial foi o setor téxtil. Nesse momento a oferta de tecidos no
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mercado mundial tornou-se escassa, chegando a haver racionamento na Europa. Os ecos dessa
crise bélica foram sentidos no Brasil, muitas vezes de forma indireta: a participagdo brasileira
no conflito foi pequena e nem todos os ecos desse conflito foram, aqui, sentidos de forma
negativa.

No Brasil, em um periodo em que o Estado se voltava para o fortalecimento da
industria houve, como ressaltam ainda os autores Braga & Prado (2011), bons motivos para
que nos beneficidssemos com a desestruturagdo da economia europeia. Essa desestruturacdo
foi uma das razdes para que houvesse um consideravel incremento da produgdo fabril
nacional, com a geracao de sucedaneos de produtos antes importados, em particular, no setor
téxtil. Diante desse cenario, a industria brasileira encontrou espaco para prosperar,
aumentando suas exportagdes e substituindo produtos importados. Assim, os tecidos
brasileiros passaram a ser mais aceitos no mercado nacional e algumas variedades antes
rejeitadas passaram a ser aceitas, como o algodao.

Joffily (1999), nesse sentido, lembra que a industria téxtil nacional (aquela que D.
Maria [ havia mandado quebrar a martelo em 1781) s6 conseguiu retomar o folego e
deslanchar devido ao bloqueio as importagdes provocado pela Segunda Guerra. Esse fato
levou as maisons do centro do Rio de Janeiro a fabricarem, em territorio nacional, roupas, ja
que ndo havia como importar. Nesse momento, estabelecimentos como a Casa Canada®™
deixam de vender alguns produtos importados, como os visons.

Apesar das dificuldades para importagdo, a inser¢cdo de alguns produtos brasileiros,
como o algodao, no mercado da moda, em territério nacional, ndo ocorreu de forma tdo
facilitada. Braga & Prado (2011) lembram que durante o Estado Novo, as classes
trabalhadoras avangaram na conquista de direitos legais, o que muito contribuiu para que esta
camada passasse a compor uma camada de consumo para a qual se voltou uma gama de
produtos de vestuario de baixo custo. Enquanto isso, as classes média e alta vestiam roupas
sob medida feitas por modistas, costureiras e alfaiates, copiadas de revistas de moda (como o

Jornal das Mogas e Fon-Fon). Nessas camadas ainda permeava um grande preconceito contra

23 A Maison ou Casa Canada, surgiu nos anos 1930, como uma loja de peles sob o comando do empresario
Jacob Peliks. Em 1934, Peliks convidou as irmas Mena Fiala e Candida Gluzman para comandarem a nova sede
da loja, no Centro do Rio de Janeiro. A Canada foi uma das responsaveis, no pais, “pela sistematizacdo de
reproducdo, e de interpretagdo de modelos estrangeiros, dos métodos de criag@o e da introducao do prét-a-porter
brasileiro”. Mas muitos vestidos eram criados pela propria loja, através da linha “de Luxe” que tinham
inspiragdo nos moldes europeus, mas que recebiam adaptacdo ao clima e ao ambiento do Brasil e do Rio de
Janeiro. Em 1967, com a desapropriagdo do prédio sede da Maison o estabelecimento fechou as portas
(BENATTI & ROCHA, [s.d.]. Maison Canada: alta-costura e consumo de luxo no Brasil).
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os tecidos nacionais, ainda confeccionados com fibras um tanto grossas, geralmente
empregados na producdo de roupas rusticas de trabalhadores; entre esses tecidos podemos
destacar os de algodao, algodaozinho, os brins, as sarjas, as chitas, as lonitas, etc. O algodao
era associado as classes menos favorecidas economicamente, e foi preciso sofisticar os
produtos da fibra e investir em marketing para que houvesse uma valorizagao do tecido junto
ao publico feminino.

Braga & Prado (2011) acrescentam que os tecidos produzidos com materiais mais
finos e penteados eram importados, pois as té€xteis brasileiras ndo dispunham de tecnologia
apropriada para produzi-los. Na alta moda, a distingdo ndo se concentrava apenas na
exclusividade dos modelos, ela dependia também da sofisticacao dos tecidos utilizados. No
periodo pos-guerra a industria téxtil brasileira entra em cena fortalecida, ocupando a segunda
posicdo mundial em capacidade produtiva, e o nosso forte continuava sendo o algodao,
apontam Braga & Prado (2011). Havia ainda uma batalha a ser vencida: o preconceito do
publico consumidor com os tecidos nacionais. Para as classes média e alta ainda era
considerado mais chique usar tecidos importados, como sedas, tafetds, veludos, brocados e
outros.

Nesse momento, o setor, j& mais capitalizado, deu inicio a um processo de
reaparelhamento, permitindo ampliar a variedade e qualidade do tecido nacional. A nascente
moda brasileira, como apresentam Braga & Prado (2011), conviveu com uma industria que,
apesar de ter passado por muitas melhorias, ainda pelejava para vencer sua insipiéncia técnica
e criativa. Aqui no Brasil, a imitacdo e a replicagem de modelos europeus era comum, mesmo
nas casas de alta moda sob medida. O que se produzia como moda no Brasil nesse periodo
estava mais ligado a copia que a criagdo, mas esse processo de imitagdo ndo pode ser deixado
de lado quando se trata de aprendizado. Os autores afirmam ainda que foi a partir do final da
década de 1940 que pode-se comecar a falar, mesmo que de maneira insipiente, daquilo que
mais adiante ganhou o nome de prét-a-porter.

Analisando esse periodo da evolu¢do da moda brasileira, Joffily & Andrade (2011)
comentam que na primeira metade dos anos de 1950 (momento em que os artistas brasileiros
buscavam uma identidade propria), a primeira casa considerada de alta-costura brasileira
ainda ndo se apropriara dos conceitos ligados a nogao de identidade brasileira. Em um evento
na capital mineira, Mena Fiala e Candida Gluzman, estilistas da Casa Canad4, realizaram um

desfile no Palacio da Liberdade que se tornou histérico. No entanto, ndo apenas as roupas que
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compunham as colegdes mas também a passarela e a postura das modelos (escolhidas a dedo)
imitavam as apresentagdes parisienses.

Como pode ser percebido, havia no Brasil uma significativa influéncia da moda
francesa, mas com o incremento da industria téxtil brasileira aos poucos a produgdo nacional
foi ocupando os nichos deixados pelos produtos importados. Desta forma, Braga & Prado
(2011) acentuam que foi questao de tempo para que a industria téxtil atingisse a outra ponta
da cadeia: a criagdo de moda. Sendo 4reas inter-relacionadas e interdependentes, uma coisa
levaria invariavelmente a outra. No decorrer dos anos de 1950, os costureiros brasileiros
comegaram a aparecer em eventos de beleza e moda promovidos ou estimulados pela
industria téxtil, na busca pela valorizagdo e maior estimulo ao consumo de seus produtos (que
ainda eram discriminados em detrimento dos importados).

Esses costureiros, de acordo com Braga & Prado (2011), montaram ateli€s para
atender as senhoras da alta sociedade, para as quais desenhavam e produziam artesanalmente
modelos exclusivos sob medida (e carissimos). Neste momento, emergem em nosso cenario
nomes como José Ronaldo, Jodo Miranda, Guilherme Guimaraes, Dener Pamplona de Abreu,
Clodovil Hernandes, e outros. Todos eles assumiam as pecas de roupas e produziam como
criacdes proprias, ainda que mantivessem os olhos voltados para a moda de Paris em busca de
uma fonte de inspiragao.

Abordando ainda a década de 1950, Jofflily (1999) destaca um marco para a historia
da moda brasileira: o nascimento da Feira Nacional da Industria Téxtil, a FENIT, no ano de
1958. O surgimento da Fenit no contexto brasileiro pode expressar o grande desenvolvimento
alcancado, durante e apds os anos belicosos da segunda guerra mundial, pela nossa industria
téxtil, que passa a promover concursos de elegancia. No Rio de Janeiro, tornaram-se célebres
os concursos de Miss Bangu, promovidos pela Tecelagem Bangu. Braga & Prado (2011)
acrescentam que fol nesse momento que ocorreram oOs primeiros movimentos para a
promocao da moda feita no Brasil. Foi quando se comegou a ouvir falar de “moda brasileira”

ou “moda feita no Brasil”.
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Figura 26 — Participantes do concurso de moda Miss Bangu em estadio de futebol. Foto: Carlos Moskovics.

Fonte: Instituto Moreira Sales.

No Brasil, apontam Joffily & Andrade (2011), o gosto por moda e estilo se ampliava a
uma faixa mais consideravel da populag¢do; o caminho estava comec¢ando a ser aberto para a
expansao do publico consumidor de moda, mas ainda nao se podia falar efetivamente em um
prét-a-porter nessa época, na virada dos anos de 1950 para 1960. Nao havia ainda nas lojas
uma oferta de roupas que atendesse, em termos da classe média, aos seguintes requisitos:
estilo e diferenciacdo. Ja, quando adentramos a década de 1960, ja existem aqui no Brasil
bons tecidos, bons acabamentos, mas tudo ainda copiado do que vinha de fora, ressalva Joffily
(1999). Industriais, figurinistas, modelistas e costureiras estavam nesse momento com 0s
olhos postos na simplicidade classica do chemisier e do vestido-tubo.

Simultaneamente, comecam a aparecer em territorio nacional as primeiras boutiques
que vendiam producdo propria ou prét-a-porter francés e de outros paises europeus,
concorrendo com as casas importadoras de moda, destacam Braga & Prado (2011). O
conceito de boutique veio também da Franga, onde surgiu com o intuito de distinguir o espago
da alta-costura da loja exclusiva para venda de roupas produzidas em série, ou seja, a maison
de haute-couture do prét-a-porter.

Primeiro surgiram as butiques em Copacana, depois em Ipanema, destaca Joffily

(1999). O publico de classe média, nesse periodo, possuia um pouco mais de acesso aos bens
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e mercadorias e as pecas comercializadas nessas butiques (ainda bastante caras para os
padrdes da época) eram relativamente acessiveis a classe média (desde que se procurasse usa-
las como um traje eventual, ndo como roupas para o dia a dia).

Braga & Prado (2011), em conformidade a Maluh Ouro Preto (em sua tradugdo de “O
Livro da Elegincia”), apontam que a primeira butique carioca foi o Mayfair, criada por um
casal de franceses. Depois do Mayfair, outras butiques se destacaram no quesito elegancia,
como a Lais, Elle et Lui. St. Tropez, Lourdes, Jean et Marie, Casa Lebelson de Moda e Taissa.
Nessas butiques era possivel encontrar artigos importados, como sapatos e bolsas italianos,
lencos, fazendas, blusas e maids franceses, saias inglesas, tailleurs de malha e etc. Os autores
destacam ainda que o espaco para comercializacdo de produtos de moda que toma a cena
neste momento ¢ o das butiques, fosse prét-a-porter importado, confeccdo local ou até mesmo
a moda sob medida.

Para Joffly (1999), as butiques configuram-se como um momento de passagem entre a
alta-costura, com modelos exclusivos € um nimero reduzidos de consumidoras, para a fase
das confecgdes e dos grandes acontecimentos da moda. Braga & Prado (2011) acrescentam
que além de flexiveis na formag¢do de seus produtos (algumas s6 faziam varejo, outras
possuiam ateli€s), as butiques eram também mais charmosas, simpdticas e acessiveis,
despidas daquela pompa como a porta fechada e a hora marcada, caracteristicas das maisons,
no que combinavam com o espirito democratizante do prét-a-porter.

Os autores Braga & Prado (2011) fazem ainda outro apontamento importante: em
pouco tempo, esse conceito de butique se difundiu e se confundiu com uma gama de usos.
Para a maioria das pessoas ficava dificil discernir entre uma peca de prét-a-porter de uma
confeccdo comum e uma pega pronta Unica. Desta forma, com o passar do tempo, as marcas €
que se tornariam importantes, mais do que a categoria em que a pega estava inserida: copia,
em série ou exclusiva. Entdo, no pacote da moda vendido pelas butiques brasileiras coube
perfeitamente um pouco de prét-a-porter de luxo (produzido pelos costureiros franceses) e
local (produzido pelos proprietarios das butiques brasileiras, e certamente adaptado). Dessa
forma, ¢ possivel perceber que seja em ateli€s proprios ou nas butiques, a criagdo de moda

finalmente floresceu no Brasil.

33 O swinging Brasil: prét-a-porter nacional e moda brasileira
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. No Brasil, neste periodo, comegou-se também a fazer um maior uso criativo de
estratégias divulgadas em reclames publicados na imprensa e também alardeados por
radialistas, contribuindo para a divulga¢do dos produtos nacionais.

Para os autores Braga & Prado (2011) ha ainda outro fator a ser levado em
consideragdo: com o incremento da industrializacdo, a riqueza interna foi dinamizada, dando
origem a uma classe média composta por funcionarios assalariados e funcionarios publicos.
Esse publico demandava também produtos de moda. Além disso, muitas familias tradicionais
de cafeicultores, que em tempos anteriores iam a Paris para montar seus guarda-roupas,
perderam suas fortunas e precisaram remodelar seu estilo de vida, o que incluia a aquisi¢ao de
bens e seu estilo de vestir.

Nesse sentido, Chataignier (2010) ressalta que no Brasil, até¢ os anos de 1950, em
especial no Rio de Janeiro, as vendas de moldes assinados pelos “grandes costureiros” eram
expressivas e estavam ligadas as lojas de tecidos luxuosas. Braga & Prado (2011),
acrescentam que além das lojas de tecidos, havia também alguns magazines que se voltavam
para o comércio de roupas prontas, embora ainda em pequena escala e quase artesanalmente.
Os autores apontam ainda que neste momento havia casas moldadas a imagem e semelhanca
das maisons francesas (como a j& citada Casa Canada), importando e reproduzindo aqui a
moda langcada em Paris. Essas casas ndo criavam moda, elas se habilitaram em fazer copias
fi¢is da haute couture, vendidas a pregos robustos, mas facilitando a vida das mulheres da alta
sociedade que ja ndo mais precisariam ir @ Franca em busca de novidades.

Neste sentido, torna-se importante compreender, conforme as asser¢oes de Chataignier
(2010), que a moda ditada pela alta-costura ainda possuia seu lugar de destaque no cenario
brasileiro, o que colocava em pauta o refinamento aristocratico. Neste momento, de acordo
com Silva (2014), no Brasil, ainda ¢ possivel perceber que a moda e as ideias de elegancia
atestavam um modelo de feminilidade tradicional e passiva, com os atributos do feminino
(cintura, seios e quadris) bem marcados. O costume, como destaca Joffily (1989), até entao, e,
especialmente, a moda dos importados impunham modelos e feitios basicamente
padronizados, sem individualidade. No entanto, como lembra Silva (2014), essa construgao
estilistica, que vivia seus ultimos momentos de gloria do feminino ja era largamente
contestada nas criagdes dos jovens costureiros da época.

Quando adentramos nos anos de 1960 o trabalho de diversas costureiras foi muito

significativo para a consolidacdo do que compreendemos como moda nacional. Joffily &
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Andrade (2011) apontam que essas costureiras, atuando em pequenas confec¢des domésticas,
quando eram solicitadas nao impunham modelos as clientes: estas, agora mais informadas,
encomendavam suas roupas a partir das fotos e ilustragdes das revistas que veiculavam no
Brasil. As autoras Joffily & Andrade (2011), consideram, portanto, essas costureiras como as
“maes” do nosso prét-a-porter. Foi com elas que se forjou o know-how utilissimo para o
surgimento das confec¢des que povoaram as vitrines das butiques a partir dos anos de 1960
com roupas de estilo e gosto contemporaneos.

Chataignier (2010), nesse ambito, afirma que a moda e o estilo eram aspectos
significativos na vida da mulher brasileira, que adotava o comportamento tipico da classe
média. Por vezes, devido a escassez de recursos para ter acesso ao universo elitista da alta-
costura, procurava um sucedaneo na descoberta da butique e do pronto-para-usar, além da
tradicional costureira caseira. Era comum, nessa época, ter uma profissional que
confeccionava os modelos em voga, fossem eles inspirados na moda parisiense ou em
referéncias brasileiras, como as “Garotas do Alceu” (em O Cruzeiro), divulgados em revistas
€ jornais.

Chataignier (2010), analisando a histéria da moda no Brasil, aponta que durante os
anos de 1960 a moda mostrou a0 mundo duas vertentes: a moda cléssica rejuvenescida,
calcada na alta-costura, ¢ a moda jovem, cuja base era londrina. A moda cléssica
rejuvenescida estava bastante ligada as producdes de Saint-Laurent (costureiro que
despontava), Balenciaga e Givenchy. A forma basica utilizada era a geométrica e as rigidas
(com uso indispensavel de forro, mesmo no calor brasileiro). Decotes dégagés, saias evases,
balonés, vestidos tubos, com o comprimento nos joelhos ou um pouco acima deles, variagdes
da chemise com detalhes requintados. Para complementar essa produgdo, joias de ouro, meias
cor da pele e sapatos com salto médio. As estampas geométricas também estavam presentes
nesse estilo mais classico, embora de forma mais distinta. Entre os tecidos mais procurados
pelas mulheres que adotavam uma produgdo mais classica estavam as sedas, o xantungue,
tussor, musselina e outros. J4 para as mulheres que preferiam adotar um visual mais jovem e
despojado um dos grandes sucessos foi a minissaia, além dos vestidos curtinhos em formato
de trapézio, os com corte sob o busto, as jardineiras, macacdes € macaquinhos.

Joffily (1989), quando analisa a trajetoria da estilista brasileira Marilia Valls, observa a
importancia do prét-a-porter que surgia no pais. Para a autora, se o prét-a-porter nacional nao

rompeu de vez com as tendéncias europeias, ele a0 menos foi um passo no sentido de firmar o
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poder da criatividade do estilista brasileiro, de abrir as cabecas do publico para a possibilidade
de buscar sua propria identidade através da roupa produzida por aqui. Chataignier (2010)
acrescenta que apesar de possuir uma origem estrangeira, o estilo € a moda dos anos de 1960
ganharam interpretagdes nacionais ¢ os modelos criados passaram a ser adaptados para a
nossa realidade, tornando-se um sucesso, especialmente das butiques do Rio de Janeiro e de
Sao Paulo. Braga & Prado (2011), acrescentam que no inicio dos anos de 1960 a mulher
brasileira comecou a buscar marcas que saissem da mesmice; ou seja, da repeticdo de
modelos, tecidos, cores e etc. Desta forma, reforca Joffily (1989), a mudanga qualitativa se
produzia no fato de ndo ser mais um sinénimo de “importado”; sem davida esse passo abriu
caminho para que as etiquetas nacionais conquistassem seu espago no mercado.

No entanto, o surgimento (ou ressurgimento) de determinados trajes causou estranheza
a alguns setores da sociedade em terras brasileiras. Nesse sentido, Carlos-Leonam (1998)
recorda-se, em “Os degraus de Ipanema”, de uma visita que o cantor Mick Jagger fez ao
Brasil no ano de 1968, onde o cantor ¢ sua entdo esposa, Marianne Faithfull vestiam uma
“roupa de hippie”. Essa “roupa de hippie” citada por Carlos-Leonam consistia em uma camisa
rodada e um imenso chapéu de feltro desabado sobre os cabelos longos do cantor. O casal, em
companhia de Carlos-Leonam e Fernando Sabino, foi ao bar Antonio's e ao chegar ao local foi
recebido com risadas e motejos. Um dos clientes do bar retirou o chapéu da cabeca de Jagger
e langou-o0 ao ar, ap6s isso um outro cliente questionou o cantor: “Onde vocé comprou esta
roupa, tinha pra homem?”, ao que recebeu a seguinte resposta (ou melhor, as seguintes

perguntas):

“Quem garante que sua roupa ndo ¢ mais espalhafatosa que a minha? O fato de todo
mundo se vestir igual, de paleto e gravata? E no dia em que todos se vestirem como
eu, o que ndo vai demorar muito? Claro, sé ai, entdo, vocé tera coragem de se vestir

assim também” (CARLOS-LEONAM, 1998:236-237).

Através destas falas é possivel perceber o grau de intolerancia por parte de alguns
setores da sociedade brasileira com relacdo a introdugdo desses trajes, ou melhor, de um novo
uso desses trajes (mesmo se tratando do final da década de 1960). Nesse trecho de conversa
relatado por Carlos-Leonam (1998) vemos também a entrada em cena de trajes com
caracteristicas de uma roupa unissex.

Neste mesmo viés, na matéria “O novo padrao de beleza”, do caderno Jornal da



75

Familia, na edicao de 24 de setembro de 1972 do O Globo, quatro anos apds o episddio

narrado acima, discute-se a insercado da moda jovem no cendrio brasileiro. De acordo com a

matéria, para alguns essa moda ¢ vista como uma forma de agressdo, para outros ela se mostra

como uma forma de evasdo. As causas dessa nova moda podem ser as mais diversas, o que se

pode dizer ¢ que os jovens agora se vestem como querem, para serem “mais eles”. “E a

mensagem do mundo que eles estdo criando. Onde beleza e elegancia sao questdes pessoais”.

Nesta mesma matéria, alguns jovens falam sobre estilo de vestir, abordam alguns conceitos

sobre moda e contam suas preferéncias pessoais em termos de roupa:

Ana Beatriz Xavier dos Santos (modelo, 15 anos):

Atualmente pdem muitos rétulos nas pessoas [...] Acho que uma roupa ndo tem
nada a ver com o tipo de pessoa. Me visto assim porque ¢ barato e confortavel. Eu
mesma faco minhas roupas, sem me inspirar em ninguém de modo especial. Me
visto sempre da mesma forma, geralmente com calga Lee ¢ blusa de malha, porque
tenho pouca roupa. As vezes, coloco alguma coisa diferente, mas tudo bem
confortavel e colorido. Acho que a atividade ndo influi no modo da pessoa vestir.
Ela pode usar terno e ser legal. Agora, acho que pessoa formal ¢ aquela que se veste

sem imaginacdo (SANTOS:1972:3).

Adriano de Aquino (dono da butique Fragil, 26 anos):

A roupa esta muito ligada ao psiquismo da pessoa. Quando se descobriu que corte de
cabelo ou barba bem feita ndo era importante, as pessoas se descontrairam bastante.
No comego desta moda colorida, havia, ainda, diferenca entre moda tradicional e
moda vanguarda. Atualmente, ndo. A tendéncia ¢ no futuro — remoto — cada um
comprar o pano e fazer a roupa, sem se preocupar com os costureiros de Paris ou de

Londres (AQUINO, 1972:3).

Luis Antdnio Marangoni (dono da butique Veste Sagrada, 24 anos):

[...] Acho que roupa é uma questdo de momento. Por exemplo: eu tinha essa bota de
faroeste 14 em casa. Peguei e pintei ela de prateado. Fiquei o dia inteiro

curtindo ela. Nao existe nada de estabelecido em relacdao a roupa, se ¢ formal ou
ndo. Outro dia coloquei um terno, uma gravata e um colete — e gostei. Acho que a

roupa ¢ formal quando ¢ usada por pessoas mecanicas, sem sensibilidade [...]
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(MARANGONI, 1972:3)

Sandra Maria de Paulo Carvalho (estudante, 21 anos):

Roupa normal ¢ para as pessoas consideradas normais, que se enquadram nos
valores impostos pela sociedade. Gosto de usar roupa diferente, de bolar coisas
originais. Muitas pessoas acham que ¢ agressdo. Mas essa ndo ¢ a minha intencdo.
Meu estilo é sempre colorido. Meus pais morrem de rir das minhas roupas
(CARVALHO, 1972:3).

Figura 27 — Sandra Maria de Paulo Carvalho. Figura 28 — As botas prateadas de Marangoni.
24.09.1972. 24.09.1972.

ot

Fonte: Jornal da Familia/O Globo.

Fonte: Jornal da Familia/O Globo.
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Figura 29 — Ana Beatriz Xavier dos

Santos. 24.09.1972. Figura 30 — Luis Antonio Marangoni e Adriano de Aquino

(de 6culos). 24.09.1972.

Fonte: Jornal da Familia/O Globo.

Fonte: Jornal da Familia/O Globo.

Uma consideravel parte dessas alteragdes no estilo de vestir-se, comportar-se e
também na forma de pensar a moda brasileira percebidas nas falas desses jovens pode ser

traduzida na fala de Ligia Carrato nacitada matéria:

A partir da mini-saia, os jovens passaram a ditar moda [...] os jovens se
descontrairam, valorizando o gosto pessoal [...] Num mundo onde os jovens
constituem a maioria, os adultos tiveram de se acomodar para nido serem

chamados de quadrados [...] Como ninguém quer admitir que estd envelhecendo,
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os habitos jovens fizeram escola. As roupas e atitudes que, antes, chocavam, sdo
encaradas com a maior naturalidade. Hoje, o conceito de mulher bonita, se fixou no
corpo, na naturalidade e na graca de cada uma. A mulher passou a comprar roupa
bonita, barata e descontraida. O  que vale ¢ o bom gosto, ndo o preco do vestido ou

as joias [...] (CARRATO, 1972:3, Jornal da Familia, O Globo).

E possivel perceber através dessas falas que diversas transformagdes ocorreram na
sociedade brasileira durante os anos de 1960 e 1970 e que muitas delas, embora
aparentemente em esferas distantes, ocorreram simultaneamente. As mudangas ocorridas no
campo do comportamento ¢ da moda também ocorreram de forma simultinea. Nesse
momento, onde revoluciona-se comportamento € moda, ¢ que a moda brasileira ganha espaco,
assim como a moda jovem — aspectos que nao devem ser observados de forma isolada, mas

sim como fatos que se cruzam e se mesclam, transformando ambas realidades.
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4 ESTILO E ORIGINALIDADE A BRASILEIRA: ENTRAM EM CENA AS
BUTIQUES DE IPANEMA

Dos anos de 1960 aos 1980 o afamado bairro de Ipanema ditou moda no Brasil, mas
conforme afirma Castro (1999), podemos dizer que nem sempre foi assim, pois até o ano de
1961 ndo havia sequer uma butique no bairro. As jovens de Ipanema que quisessem um
vestido novo para ir a uma festa restavam as seguintes opgdes: ir até a Casa Canada, no centro
da cidade; ir as compras nas butiques de Copacabana (como a Monaco, de Delma Serafim,
aponta Joffily (1989); escolher um corte de tecido em algum armarinho do bairro, como a
Casa Alberto, a Madame Faria e a Miro, e solicitar os servigos de alguma costureira; ou,

simplesmente, nao ir a festa.

No inicio dos anos de 1960, a ideia de que um dia Ipanema se tornaria o centro da
moda no Brasil era tdo impensavel quanto a possibilidade de Janio Quadros renunciar a
Presidéncia para a qual fora esmagadoramente eleito meses antes. No entanto, como Castro
(1999) ressalta, na tarde de 25 de agosto de 1961 as duas coisas aconteceram: Janio renunciou
em Brasilia e, no Rio de Janeiro, a primeira butique de Ipanema, a Mariazinha, foi
inaugurada. Os dois fatos tiveram consequéncias historicas importantes para o nosso pais. A
rentincia do Presidente Janio deixou o Brasil em um longo periodo de trevas, ja a Mariazinha
abriu caminho para centenas de outras butiques, que fariam de Ipanema um ponto de
referéncia mundial da moda brasileira. Nesse momento, contando com uma clientela muitas
vezes andnima, cita Joffily (1989), o criador de roupa precisou reformular-se. Este ndo conta
mais com a preferéncia pessoal da freguesa, mas com a sua capacidade profissional de

manter-se atualizado com as tendéncias, de ousar, de destacar-se, de propor estilo.

Braga & Prado (2011), abordando a tematica do fendmeno butique no Brasil,
subdivide as butiques que nasceram entre a década de 1950 e 1980 em dois grandes grupos: o
primeiro grupo vai dos anos de 1950 até meados de 1960, quando surgiram algumas boutiques
sofisticadas e elitizadas, a imitagdo das boutiques de prét-a-porter idealizadas pelos
costureiros europeus (no Rio de Janeiro, tivemos inclusive uma filial da Boutique Jacques
Heim, acrescentam os autores). Ja as butiques do segundo grupo, aquele que vai de meados
dos anos de 1960 até os anos de 1980, sdo aquelas que assumiram um estilo mais
descontraido, jovial, abusado, diferenciando pela originalidade, seletividade e criatividade.

Muitas produziam moda propria; outras apostavam na importagdo possivel; havia também as
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que operavam como selecionadoras de pecas de procedéncias diversas, com a marca da

butique ou nao.

Os autores Braga & Prado (2011), a este respeito acrescentam ainda um trecho do
depoimento da editora de moda Constanza Pascolato, gravado no projeto HMB no ano de

2007:

No Rio, comegou a tal da “modinha”, como eles chamavam uma moda
artesanal de mais expressdo, praticamente um prét-a-porter que se fazia em
“fundo de quintal”, tinturado, com um pé nos anos 70. Foi o tempo daquela
liberacdo toda de costumes. Ideias jovens contra o establishment — o estabelecido,
o formal, a elite. Era o antitudo [...] Foi uma concorréncia brava com aquelas
inddstrias que faziam uma “roupinha” para a classe média mais elitizada [...]

(PASCOLATO, 2007, apud. BRAGA & PRADO, 2011).
Castro (1999), afirma que ao longo dos anos de 1960 e 1970 diversas butiques abriram
e fecharam em Ipanema, mas algumas se firmaram e fizeram a fama do bairro. Dentre as
diversas butiques que estiveram em funcionamento no bairro durante a época aqui em
questdo, algumas chamaram aten¢do com relagdo aos aspectos comentados pelos autores
Joffily (1989) e Braga & Prado (2011): tendéncia, ousadia, estilo, originalidade, seletividade e

criatividade, ganhando, assim, espacgo neste estudo.

4.1 Mariazinha, a pioneira

A primeira butique do bairro de Ipanema foi a Mariazinha que, como destacam Braga
& Prado (2011), mostrou-se um empreendimento duradouro, em contraste com seu nome
pueril. A butique foi batizada com este nome devido ao apelido de uma das proprietarias:
Maria Mellin Sweet; as outras socias eram Jane Mellin e Edith Vasconcelos. Castro (1999)
indica que a inaugurag¢do da butique ocorreu na tarde de 25 de agosto de 1961 e, apesar de
produzir uma moda ainda significativamente ligada aos moldes da primeira metade do século
XX, sua primeira vitrine ja reproduzia uma fachada de demoli¢do, mostrando o que estava por
Vir.

O primeiro endereco da Mariazinha foi no quarteirdo conhecido como Bar 20, ao lado
do Cine Astoria, afirma Castro (1999). No entanto, apenas um ano depois de sua inauguracao,
a butique transferiu seu endereco para a Rua Visconde de Piraja, proxima a Praga Nossa

Senhora da Paz, acrescentam Braga & Prado (2011). Nesse segundo momento da Mariazinha,
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Jane Mellin convidou a amiga Mara MacDowell para trabalhar como compradora na butique,

acrescentam Rodrigues & Acioli (2001).

As autoras Rodrigues & Acioli (2001) destacam, em 30 Estilistas a Moda Rio, a
importincia que a carreira e experiéncia de Mara tiveram para o sucesso da Mariazinha. A
estilista comegou sua trajetoria no ramo da moda quando soube de uma vaga no departamento
de compras da Mesbla e, mesmo sem bagagem no setor, Mara ocupou o cargo de assistente de
compras durante seis meses. Durante esse tempo, Mara ficou responsavel pela secao Garota
Kar (termo lancado pelo colunista Ibrahim Sued, designando as “patricinhas™ da época). Foi
durante sua estadia na Mesbla que Mara MacDowell ficou amiga de Jane Mellin, onde
trabalharam juntas durante os seis meses. Rodrigues & Acioli (2001) afirmam ainda que

naquela época, em Ipanema, s6 havia moda na Mariazinha e na Casa Alberto, de tecidos finos.

As colecdes da Mariazinha passaram, entdo, a ser criadas a oito maos e apresentadas
em casas de amigas, afirmam Braga & Prado (2011). Nesse momento, Mara ja havia passado
de compradora a sdcia e criadora, esclarecem Rodrigues & Acioli (2001). A cada estagcdo eram
produzidos mais de duzentos itens, entre bolsas, sapatos, cintos e roupas. Durante muito
tempo a marca era conhecida pelo estilo classico, pelo rigor do corte de blazers, tailleurs e
chemises de seda.

Figura 31 — Croquis da Mariazinha, 25.04.1962.

Fonte: Caderno Feminino / O Globo.

Na matéria publicada no O Globo Feminino, no dia 25 de abril de 1962, ¢ possivel
perceber um pouco do estilo vendido pela Mariazinha no comeg¢o de sua trajetdria. Na

imagem acima (figura 31) sdo apresentados alguns croquis dos modelos desfilados pela
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Mariazinha. A primeira figura mostra um colete de feltro ou pelica, com uma gravata
masculina; uma saia reta ou evasé€; uma blusa de seda branca; este seria o traje ideal para uma
universitaria. A segunda figura mostra um vestido de seda pura verde-garrafa com detalhes
nas costas e na cintura. Ja a terceira, mostra um conjuntinho de malha de linho azul-marinho
usado com uma blusa por baixo listrada em marinho e verde; no bolso ha uma aplicagdao em
verde; os botdes sdo prateados. Nesta publicagcdo os detalhes dos modelos apresentados € que
ganharam destaque. Assim, sdo apresentados como tendéncia os seguintes itens: golas e cintos
de pelica, sempre na cor predominante da fazenda ou em outro tom que combine com a
mesma; sapatos de verniz em varias cores, “‘que ¢ a moda em Paris”; faixas feitas de 1a
entrelacada utilizadas como cinto em vestidos; botdes de passamanaria, daqueles “gordinhos”
e estufados, ou feitos também de 12 trancada; pequenos coletes em feltro, pelica ou camurca
com blusas de seda de manga comprida por baixo (para as mog¢as com idade em torno dos
vinte anos); shantung de algodao, como o do vestido da fotografia abaixo.

Figura 32 - Vestido de shantung de algoddo. Modelo da Mariazinha. 25.04.1962, Feminino, p. 5.

=

Fonte: Caderno Feminino / O Globo.

Celia Resende (2017), que viveu sua juventude no bairro de Ipanema (e no final da
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década de 1960 abriu sua propria butique, a Fragil), se recorda que antes da chegada das
butiques no bairro de Ipanema nao havia uma moda produzida para o publico jovem, pensada
no estilo de vida do jovem. O que era produzido era voltado a mulher madura, ndo para a
juventude. Celia (2017), ao se lembrar da chegada da Mariazinha ao bairro e da moda por ela
criada, conta que esta era uma moda para as “boas mogas”, uma moda ainda um tanto “careta”

e que agradava muito aos pais das jovens®.

No entanto, ¢ possivel notar que com o temo a moda da Mariazinha foi se adequando

as mudangas no modo de vestir jovem. Como podemos observar nas imagens que seguem.

Figura 34 — O nome Mariazinha aparece gravado nos
botdes e em pequena placa metdlica da jardineira.
Moda, Jornal da Familia.15.07.1973, p.1.

Figura 33 - Jardineira de brim. Moda,
Jornal da Familia, 15.07.1973, p.1.

Fonte: Acervo O Globo.

Fonte: Acervo O Globo.

24. Dados fornecidos por Celia Resende em entrevista a autora em 04 de fevereiro de 2017.
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Figura 35 — Moda praia da Mariazinha. A esquerda, biquini Figura 36 - Blusa frente tnica, cruzada e

de jérsei estampado, com sutien tipo bustier. A direita, maio . .
drapeada, usada com saia longa com listras

de lycra com estampa imitando zebra, decotado com recorte

sob o busto. 20.01.1974.

finas e estampa de margaridas. 23.09.1972.

Fonte: Jornal da Familia, Moda, O Globo.

Fonte: Caderno Ela, O Globo.

Na primeira loja havia uma linha infantil que, com a mudanga para a Rua Visconde de
Piraja, acabou sendo desativada. Nesse segundo endere¢o da Mariazinha, que contava com
dois andares, um aspecto que impressionava era a colecdo de sandalias, sapatos e botas,
desenvolvidos todos com exclusividade, contam Rodrigues & Acioli (2001). A Mariazinha
promovia também alguns desfiles de moda para apresentar suas cole¢des, mas estes eram
realizados apenas para amigos e alguns poucos clientes, uma vez que eles aconteciam em
casas particulares, inviabilizando o convite a muitas pessoas (BORGES & CARRASCOSA,
2004. apud BRAGA & PRADO, 2011). No ano de 1987, uma importante mudanga ocorreu na
trajetéria da butique: Mara MacDowell assumiu o controle da Mariazinha, que deu, neste

momento, inicio as atividades no atacado e adentrou o universo dos shopping centers. No ano
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de 2001, a marca despiu-se do nome Mariazinha e tornou-se Mara Mac, marca bastante
marcada pela personalidade de Mara, que se encontra atualmente em plena atividade,

informam Braga & Prado (2011).

Analisando a butique Mariazinha com relag@o ao seu ano de criagdo, o inicio dos anos
de 1960, ela insere-se dentro do primeiro grupo de boutiques ja aqui citado por Braga & Prado
(2011): o grupo das boutiques elitizadas, sofisticadas, com os olhos voltados para a Europa.
No entanto, quando levamos em consideragdo seu pioneirismo no bairro (até entdo pouco
desbravado em termos de estabelecimentos comerciais), a fachada com aspecto de demolicao
e algumas de suas pecas percebemos que ela, apesar de ser inaugurada em 1961, pode ser
considerada como parte integrante do segundo grupo: o grupo das butiques descoladas,
anunciando o que estava por vir. Assim, com base nesta distingdo feita por Braga & Prado
(2011), a Mariazinha parece figurar entre esses dois momentos da moda: o classico e o jovem,

como um elemento de transigao.

A butique, com seu prét-a-porter classico, vingou e atravessou décadas, destacam os
autores Braga & Prado (2011). Indo além da questdo relacionada a producao de moda da
Mariazinha, outro fator importante ¢ que, sendo a pioneira de Ipanema, a butique abriu
caminho para que diversas outras butiques se instalassem no bairro, fazendo de Ipanema um

ponto de referéncia mundial para a moda.

4.2  Bibba (1966-1983)

No ano de 1966, quem entrou em cena foi a butique Bibba, criada por José¢ Luiz
Itajahy, que buscou inspiragdo na Mic-Mac, uma renomada butique de Saint-Tropez. De terras
estrangeiras Itajahy buscou também inspiragdo pra o nome de sua butique: para essa segunda
geracdao de butiques, uma grande inspiracdo foi a boutique Biba, de Barbara Hulanicki, em
Londres; uma boutique enorme voltada aos estilos hippie e underground, onde um andar

inteiro era dedicado a Mary Quant, destacam Braga & Prado (2011).

Trazendo todas essas referéncias, Itajahy criou a sua Bibba apds uma de suas viagens a

Londres. Assim, os autores Braga & Prado (2011) afirmam que a Bibba-Ipanema foi

9925

realmente a precursora do estilo “udigrudi”® em terras brasileiras. Na Bibba era possivel

encontrar uma moda ‘“sacadissima” e fortemente inspirada na swinging London. Nesse

25. A expressao “udigrudi” era utilizada pelos jovens como forma de designar o estilo underground.
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sentido, os autores Braga & Prado (2011:379) destacam um trecho da fala de Itajahy, onde o
estilista fala um pouco sobre essa questao da inspiracdo: “Comecei a comprar roupas la para
fazer igual aqui. E como eu digo sempre, ndo sou estilista de porra nenhuma; eu sou, na

realidade, um copiador muito rapido [...]"*

. Através da fala de Itajahy percebemos que ele
sequer se considerava, entdo, um estilista e atribui seu valor apenas a questdo da copia. No
entanto, como veremos, Itajahy conseguiu conferir as suas pegas um toque brasileiro, levando

em consideragdo nosso clima e a realidade brasileira da época.

A Bibba localizava-se na esquina das ruas Visconde de Piraja com a Maria Quitéria,
namero 46, e era uma espécie de sucursal da Carnaby Street, considerada por muitos a butique
mais revolucionaria do Brasil, destaca Rainho (2014). Estacionada em frente a loja ficava a
Harley Davidson do dono; dentro da loja era possivel observar os almofaddes pelo chao,
tunicas e vestidos pendurados no teto, colares enroscados pelos cantos, acrescenta ainda

Rainho (2014).

Itajahy parecia um cruzamento do playboy dos anos 1950 com o hippie dos anos 1960
e travou uma verdadeira guerrilha urbana contra o sutid e em favor das camisetas coloridas
(sempre com o logotipo de sua loja na manga esquerda) para ambos 0s sexos; uma moda
unissex, apontam Braga & Prado (2011). Essas camisetas unissex, de todas as cores, eram,
como afirma Rainho (2014), a marca de Itajahy. A autora destaca ainda que José Luiz Itajahy
foi o primeiro a fazer marketing em camisetas no pais e também a perceber a for¢a da imagem

do bairro de Ipanema para vender moda.

Na edi¢do de 15 de julho de 1973, no caderno Moda, do Jornal da Familia/O Globo,
vemos um importante passo na moda brasileira: 0 nome da marca estampado do lado externo
na peca. A matéria destaca que quem lancou a tendéncia foi a boutique Saint-Tropez, no verao
de 1966. No entanto, no Rio, foi a butique Bibba quem imprimiu na manga de suas camisetas
“Bibba Ipanema”, pela primeira vez. Dai para frente os nomes das lojas passaram a ser

impressos até em botdes, como observado na jardineira da marca Mariazinha.

26. In: O Brasil na Moda, vol.1, edicdo de Paulo Borges e Jodo Carrascosa; Editora Caras, Sdo Paulo, SP, 2004.



87

Figura 37 - Blusa de malha amarela, com desenho de capacete de motocicleta. Na peca o nome Bibba
Ipanema aparece impresso. 15.07.1973, p.1.

Fonte: Moda, Jornal da Familia, O Globo.

No Brasil, viviamos em uma €poca onde a mulher ainda lutava por seu espago na
sociedade, e esse espago ligava-se, inclusive, a forma de vestir-se. Nesse momento, onde
reparticoes, universidades e até alguns restaurantes ainda reprimiam a entrada de mulheres de
cal¢a comprida, a Bibba subverteu a separagdo entre os sexos langando os terninhos femininos

(sem nada por baixo) e as camisetas unissex, aponta Castro (1999).

A moda unissex estava entdo, conquistando seu espaco na moda brasileira,

especialmente entre os jovens®.

27. Caderno Moda, Jornal da Familia. Edi¢ao de 24 de junho de 1973, p.1.
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Figura 38 - Calga de veludo amarela, jaqueta de couro Figura 39 - Calca de veludo com cés largo e
preto com listras. Da Bibba e Bibba Man. 24.06.1973, botdo de metal; colete de malha de 13 lilas com o
p.1. nome Bibba tecido em tom escuro. Da Bibba e

Bibba Man. 24.06.1973, p.1.

Fonte: Moda, Jornal da Familia, O Globo.

Em 1966, como afirma Castro (1999), a Bibba ja havia se tornado um destaque em
termos de moda. Indo por este viés, Braga & Prado (2011), destacam outro trecho de Itajahy:
“Foi um coquetel molotov na moda, porque antes era tudo muito careta [...] Em Ipanema s6
davam as minhas roupas. As saias curtas, as escocesas, o baby-look, os redingotes, os vestidos

abertos meio ‘princesa’ [...]"%.

Na imagem que seguem vemos alguns modelos apresentados pela Bibba em um
desfile da FENIT. Na matéria do jornal O Globo, de 10 de agosto de 1968, intitulada “de
Ipanema para a FENIT”, a moda produzida em Ipanema ¢ destacada como avangada,
“bacaninha, onde se vé muita cor e descontracdo. A Bibba usou em seus trajes muitas
estampas sobre voile de algoddo e diversas influéncias, como a moda londrina e o estilo
cigana. Na producao a esquerda vemos um colete bordado em alto-relevo, blusa de gola alta e
saia acima do joelho; ao centro, tunica em estamparia gigante e abertura lateral; a direita, em

estilo espanhol, com sinhaninha branca e estampas com tons vivos, margaridas € morangos.

28. In: O Brasil na Moda, vol.1, edicdo de Paulo Borges e Jodo Carrascosa; Editora Caras, Sdo Paulo, SP, 2004.
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Figura 40 — Produgoes da Bibba. 10.08.1968.

e il bt

Fonte: Acervo O Globo.

A Bibba, como ressalta Castro (1999), era um enxame o dia inteiro, mas, ao fim do dia
atraia uma multidao de mogas, que saiam de 14 usando jeans tacheados, chapeldes desabados,
calcas de bolinhas brancas, tamancos de corti¢ga e camisetinhas bem justas, sem sutid. Em
1968, Itajahy resolveu trazer mais uma inovagdo para a moda brasileira: os terninhos
desbotados. No entanto, a tecelagem Nova América, seu fornecedor, negou-se a desbotar a
popeline cujas cores se orgulhava de firmar. Assim sendo, Itajahy confeccionou os terninhos,
tingiu-os com corante Guarany, afogou-os em uma banheira com 4gua sanitaria, torceu-os e
pendurou-os para secar na cobertura de seu escritorio. O restante do processo foi feito pelo
vento ¢ o sol — em pouco as mogas de Ipanema ja desfilavam vestidas com os terninhos
desbotados.

Castro (1999) ainda evidencia que José¢ Luiz Itajahy assemelhava-se a um profeta
biblico ou mesmo um beato de filme de cangago de Glauber Rocha. Em 1966, com seus jeans

desbotados, camisas coloridas, usando tamancos, barba comprida, se postava na esquina das
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ruas Visconde de Piraja e Maria Quitéria, onde ficava sua loja, e ficava gritando provocagdes
engracadas as gra finas que passavam por ali, Itajahy s6 nao foi preso ou internado porque a
Bibba, situada naquela esquina, ja havia conquistado sua fama. Nesse momento a marca ja

havia virado objeto de desejo, acrescentam Braga & Prado (2011).

Acontecia de tudo na Bibba, afirma Castro (1999). Em fins de 1968, a Bibba
promoveu um evento surpreendente para o lancamento do refrigerante Pepsi-Cola no Brasil.
Esse evento contou um desfile, do qual participaram Zo6zimo Bulbul e a socialite Vera
Duvivier, com direcao de Flavio Rangel, chuva de papel higiénico e, nos alto-falantes, a todo
volume, o som de “Caminhando”, na voz de Geraldo Vandré (isso com o AI-5 recém imposto

e os militares a procura do cantor).

A Bibba ganhou fama e conquistou muitos clientes. No entanto, como Braga & Prado
(2011) afirmam, com o tempo a butique foi se moldando ao principal objetivo de todo
comércio: crescer e obter lucros. A Bibba chegou a contar com uma rede composta por onze
lojas, dentre as quais se incluiam a Bibba Man e a Bibba Kid, além de franchinsings, sempre
nas imediagOes de sua matriz.

Figura 42 — Short listrado em branco e

Figura 41 — Sapato de sola grossa e salto alto. Da Bibba Man. vermelho. Da Bibba Man. 15.09.1973.
15.09.1973.

Fonte: O Globo.

Fonte: O Globo.
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Na referida matéria do jornal O Globo, onde vemos as imagens anteriores, produgdes
da Bibba Man, ¢ possivel perceber o espaco e a irreveréncia que a moda masculina estava
conquistando no cendrio nacional. Nesse momento ¢ possivel observar também um grande

destaque para a moda infantil, a qual a Bibba também se dedicou.

Figura 43 - Mae e filha com trajes iguais: vestido longo de algoddo trabalhado em estilo patchwork. Da
Bibba. Moda, Jornal da Familia, O Globo, 13.05.1973.

Fonte: Acervo O Globo.

No final da década de 1960, em 1969, Itajahy acabou sendo preso, ndo pelas
provocagdes dirigidas as gra-finas e nem pelo som de Vandré, mas pela decoracdo de sua
vitrine de Pascoa — a figura de um anjo hermafrodita, aponta Castro (1999). Este fato,
entretanto, ndo decretou o fim de suas atividades comerciais. A Bibba, encerrou suas
atividades no ano de 1983, apos dezessete anos, por livre e espontanea vontade de seu criador,

inconformado, quem sabe, com tanto sucesso, destacam Braga e Prado (2011).

43  Aniki Bobo (1968-1980)

A Aniki Bobo nasceu no ano de 1968, idealizada por Celina Moreira da Rocha. A
Aniki Bobo era, como destaca Rainho (2014), uma das mais criativas butiques cariocas,

funcionando no Posto 6, fronteira entre Copacabana e Ipanema, na Galeria River. Angela de
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Azevedo (2016)*, que esteve em contato com a boutique desde seu inicio lembra que a
primeira loja da Aniki Bobo funcionava em uma pequena porta dentro da Galeria River,
depois a loja foi transferida para a parte da frente da galeria, na Rua Francisco Otaviano,
numero 67, com fachada para a rua, ganhando maior destaque. Aché (2011)*, destaca que
durante os anos 1960 quem passava pela Rua Francisco Otaviano, ndo costumava reparar na,
hoje, badalada Galeria River. Havia na galeria, na €poca, apenas estabelecimentos como lojas
de consertos para televisdo e sapateiros — e foi 14 que Celina abriu sua butique, que devido ao
furor que causou foi logo transferida para uma loja da frente, colocando a Galeria River no
mapa fashion da cidade. “Eu era um ET naquele lugar, mas fiz um sucesso enorme” -

relembra Celina em entrevista a Aché (2011).

A Aniki Bob¢ tornou-se um sucesso logo apos sua inauguragao, especialmente entre as
mulheres pertencentes aos estratos mais altos da sociedade carioca e artistas, como Maria do
Rosério Nascimento Silva, Gléria Maria, Tania Caldas, Tereza Souza Campos, Elis Regina e
Gal Costa, lembra Castro (1999). O produtor Walter Clark e a atriz Vera Gimenez eram
também fregueses da boutique, recorda-se Angela de Azevedo (2016)*', prima de Celina, que

teve seu primeiro emprego na Aniki Bobo.

Figura 44 — Celina na inauguragdo da loja com frente para a rua [s.d.].

Fonte: Acervo Aniki Bobo.

29. Dados fornecidos por Angela Moreira da Rocha de Azevedo em entrevista concedida & autora no dia 30 de
novembro de 2016.

30. ACHE, Suzete. Caldeirdo carioca: novidades na Galeria River ampliam seu publico, que vai do riponga ao
fashionista. O Globo. Ela. p.5. 2011.

31. Dados fornecidos por Angela Moreira da Rocha de Azevedo em entrevista concedida a autora no dia 30 de
novembro de 2016.
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Angela (2016)? recorda-se também que era comum algumas das vendedoras
telefonarem para determinadas clientes avisando sobre as novidades que haviam chegado a
loja; as vendedoras separavam as pecas que suas clientes poderiam gostar e, eventualmente, o
motorista da cliente surgia para buscar as pegas para serem experimentadas em casa. Algumas
vezes a cliente ia até a loja para que alguns ajustes personalizados fossem feitos nas pegas,
normalmente era uma bainha ou uma ligeira redu¢do na boca das calgas. Angela (2016)
acrescenta que a clientela da Aniki Bobo era composta em geral por jovens (homens e

mulheres), ricos e de classe média.

A boutique Aniki Bobo fez histéria no Rio da década de 1970, vestindo os jovens mais
descolados da cidade com suas tlnicas coloridas, vestidos psicodélicos e cal¢as pantalonas. A
moda da Aniki era inspirada, sobretudo, no psicodelismo da Carnaby Street de Londres, mas
trazia consigouma pitada de charme e descontragdo tipicamente cariocas, destaca a matéria
“Aniki Bobd, um pedacinho da Carnaby Street em Ipanema”, do Instituto Zuzu Angel®. Veiga
(1996)*, em matéria publicada no caderno Ela do jornal O Globo, na edi¢do do dia 7 de
setembro, destaca que uma inspiracdo em especial para a butique de Celina foi a boutique
londrina Biba, de Barbara Hullanicki (que como citado, ganhou, no ano de 1966, uma
homoénima brasileira). Para Veiga (1996) o ponto forte da marca foi a utilizacdo de cores
como o roxo (como pode ser observado no vestido a seguir) e também os modelos estampados

em patchwork artesanal.

Na matéria publicada pelo Instituto Zuzu Angel*, é citado um trecho da entrevista de

Celina, onde ela conta um pouco sobre o vestido™:

“Este vestido foi um dos icones de uma das cole¢des de inverno da Aniki Bobo.
Feito em 13, 0  que era normal nos meses de junho e julho no Rio de Janeiro. Com
uma de minhas costureiras, Dona Alice, bolamos estes recortes inusitados. Adorava
a Carnaby Street e seus coloridos que sempre foram minha inspiracdo. Este

vestido, junto aos maxi coats, tornaram-se hits [...] E eu, com vinte anos, néo
esperava por tanto! Mas estava com as pessoas certas no momento exato! O Rio

fervilhava!” (CELINA, 2012).

32. Idem.

33. http://institutozuzuangel.blogspot.com.br. 2012.

34. VEIGA, Bruno. Rita Lee, Gal Costa, Elis Regina e Aniki. Caderno Ela, O Globo, p.5. 07.09.1996.

35. http://institutozuzuangel.blogspot.com.br. 2012.

36. Atualmente o vestido encontra-se no Instituto Zuzu Angel. O mesmo foi doado ao Instituto, juntamente a
fotografias e outros registros, por Celina.
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Figura 45 — Vestido de 13 da Aniki Bobo doado ao Instituto Zuzu Angel.

Fonte: Instituto Zuzu Angel.

Com relacao a identidade visual, a butique brasileira ndo deixava por menos. Castro
(1999) salienta que até para o ano de 1968, onde todos queriam ser jovens, a Aniki Bobo era
“ultrapsicodélica”. Celina, aos seus vinte anos de idade, criou, em parceria com o artista
plastico Gilles Jacquard, uma estética surpreendente para a butique. A fachada era cromada,
como a das boates, ¢ ndo possuia vitrine, tornando seu interior visivel apenas através das
letras, as quais apresentavam-se em fonte semelhante & usada pelos Beatles em Yellow
Submarine. Celina buscou o nome de sua butique em um jogo infantil de Portugal, parecido

com o uni-duni-té brasileiro, € também no filme Aniki Bobo, de Manuel de Oliveira.
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Figura 46 — Celina usando pecas da Aniki Bobo em frente a loja. Destaque para a fachada da loja, [s.d.].

Fonte: Acervo Aniki Bobo.

No interior da butique, de acordo com a ja citada matéria do Instituto Zuzu Angel, os
clientes se deparavam com roupas coloridissimas e brilhantes, penduradas em mobiles
prateados, em meio a espelhos e moveis futuristas que pareciam ter saido do filme Laranja
Mecdnica, de Stanley Kubrick.””. Logo na entrada, a direita, havia as prateleiras das
camisetas, havia também, na lateral direita, as cabines para experimentar roupas, com um
espelho grande que dava de frente para elas; ao fundo, a esquerda, havia uma escada que dava

para um mezanino, acrescenta Angela de Azevedo (2016).

Muitas das roupas criadas por Celina, como destaca Castro (1999), eram unissex,
como as cal¢as de veludo amassado que visualmente parecia molhado. Dentre as pecas mais
iconicas da Aniki Bobo estavam justamente as calcas pantalonas unissex de veludo, que se

encontravam disponiveis em dezoito cores diferentes e onze tamanhos™®.

37. Idem.
38. Disponivel em: http://institutozuzuangel.blogspot.com.br. 2012.
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Figura 47 — Croqui da calca de veludo molhado feito por Celina. Doado ao Instituto Zuzu Angel, 2012.
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Fonte: Instituto Zuzu Angel.

Como Celina produzia diversos modelos iguais dessas calcas, variando suas cores, em
pouco tempo, foi possivel observar grandes grupos desfilando por Ipanema vestidos de Aniki
Bobo (incluindo desde as gra-finas as mulheres que economizavam por meses para comprar
uma daquelas calgas), aponta Castro (1999). Através do croqui fornecido pela estilista ¢
possivel perceber alguns detalhes da peca que tanto se destacou nos anos 1970: logomarca
Anini Bobo estampada no bolso traseiro (seguindo a tendéncia de colocar a etiqueta do lado
de fora da roupa); auséncia de costuras laterais; pequenos ajustes na peca e ela poderia ser
usada tanto por homens quanto por mulheres. Para adquirirem as suas, homens e mulheres
faziam inclusive fila do lado de fora da loja, destaca a matéria do Instituto Zuzu Angel. Celina
relembra que um dia, chegando na loja, se deparou com Gal Costa sentada na calgada, junto a
tantos outros jovens, a espera, também, de sua cal¢a de veludo molhado. Na imagem abaixo

vemos Gilles Jacquard usando sua calga roxa de veludo, também da Aniki Bobo.
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Figura 48 — Gilles Jacquard ladeado por Pepita Figura 49 — Maria Celina de S4 Lessa usando
Rodrigues (a4 esquerda) e Diana Azambuja (a direita). camiseta da Aniki Bobo. [s.d.].

[s.d.]
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Fonte: Acervo Aniki Bobo Fonte: Acervo Aniki Bobo

Além das calgas de veludo, Angela de Azevedo (2016)*lembra-se que as camisetas de
jersey com dois bolsos, as pantalonas largas de brim com bolsos embutidos, as batas indianas
e 0s acessoOrios, como os cintos largos dourados, também eram muito procurados. Abaixo,

algumas pegas da Aniki Bobo.

Angela (2016) recorda-se ainda de uma importante referéncia para a moda do periodo:
o estilo Bonnie and Clyde. De acordo Braga ¢ Prado (2011), o filme Bonnie and Clyde,
lancado no ano de 1967 e estrelado por Faye Danaway e Warren Beatty teve uma enorme
influéncia sobre o vestuario. O visual de Faye, que incluia o uso de boina, cabelo pajem e
suéter ajudou a baixar a bainha das saias até a metade da panturrilha. Os autores acrescentam
que durante esse periodo houve uma estreita relagdo entre moda e cinema, com este ultimo
refletindo e influenciando a exploracao de outras épocas pelos costureiros.

Celina conta em entrevista a Nunes (1994)* que encerrou suas atividades na Aniki

Bobo (em 1980) para trabalhar na Chopper, onde permaneceu durante dez anos criando

colegdes. Para Celina, sua experiéncia na Chopper foi positiva, no entanto, em uma “onda de

39. Dados fornecidos por Angela Moreira da Rocha de Azevedo em entrevista concedida & autora no dia 30 de
novembro de 2016.
40. NUNES, E. Roupas modernas com um toque de nostalgia. Zona Sul, O Globo, 09.06.1994.
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revival”, ela resolveu investir novamente em um negdcio proprio. Depois de afastada de
Ipanema por quase uma década, no ano de 1992 a Aniki Bobo perdeu um pedaco do seu
nome, tornando-se Aniki B, e voltou a atividade. A Aniki B. retornou exatamente para o
mesmo endereco onde a Aniki Bobo deu seus primeiros passos. Nessa fase, Celina resolveu
dar destaque as pegas basicas (algumas importadas e outras criadas por ela) e aos acessorios,
como forma de complementar a producao. No entanto, a empreitada ndo durou muito tempo e
Celina decidiu dedicar-se mais a si mesma. Celina conta, em entrevista* que até hoje possui o

ponto comercial onde nasceu a Aniki Bobo, mas ndo possui a inten¢do de reativa-la.

4.4  Fragil (1969-1973)

A butique Fragil possui suas origens em um periodo onde o Brasil passava por um
momento intenso da repressao imposta pelo governo ditatorial. No entanto, mesmo diante dos
ecos desta repressdo, Castro (1999) destaca que Adriano de Aquino, Célia Resende e Carlos
Veiga, as mentes criadoras da Fragil, ndo desistiam de mudar a realidade que o mundo estava
vivendo (por mais que 1968 tivesse se mostrado um ano de derrotas). A butique localizada,
entdo, na Rua Farme de Amoedo, nimero 72, apresentava uma inten¢do mais ambiciosa, mais
politica, em comparacdo com as outras butiques do bairro analisadas nesta pesquisa: a
sociedade entre Adriano, Célia e Carlos Veiga, que havia chegado ha pouco tempo da Franca,
culminou em um ambiente que contestava a realidade brasileira através de sua producao. A
Fragil algou voo para além da produgdo estilistica, ela era um simbolo de contestagdo através

das roupas usadas, conta Célia Resende (2017)*.

Esse ambiente contestador pode ser notado desde o convite para a inauguragdo da
butique, onde se leem os seguintes dizeres: “Célia, Adriano e Carlos convidam para o
lancamento da Fragil, loja da moda marginal. Num desfile *'muito louco’ com muito som e

muita fumaca [...]".

41. Entrevista concedida a autora em fevereiro de 2016.
42. Dados fornecidos por Celia Resende em entrevista concedida a autora no dia 04 de fevereiro de 2017.
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Figura 50 — Convite de inauguragdo da Fragil.

Fonte: Acervo pessoal de Célia Resende.

No momento em que brotaram as ideias de criar a butique Fragil, no ano de 1969,
Célia Resende pintava algumas cangas em seu proprio apartamento, Adriano era artista
plastico e Carlos Veiga, era, além de artista plastico, arquiteto. Somaram-se as ideias dos trés
e o resultado foi uma bela butique, mas que s6 foi inaugurada no ano de 1970. Célia lembra
que no dia da inaugura¢do ainda faltavam alguns detalhes na obra da loja, assim o desfile que
inaugurou a Fragil precisou ser realizado em uma passarela que ia da porta da loja até a rua.
No dia do desfile inaugural uma das modelos que desfilou com trajes da Fragil foi a propria
Célia Resende, que atuava, entdo, como modelo fotografica. Neste desfile houve também a
participa¢do do contrabaixista Bruce Henri®.

Para Célia Resende (2017)*, a Fragil foi uma tentativa de criar moda para uma

geracdo que se mostrava inconformada com o enquadramento social e politico da época.

Neste contexto a roupa ndo era usada apenas no sentido de adornar ou cobrir o corpo — ela

43. Bruce Henri Leitman, nascido em Nova lorque, ¢ um compositor, arranjador, cantor ¢ contrabaixista de Jazz
e com notdrias atuagdes na area da musica popular brasileira. No Brasil fez algumas produgdes com Tom Jobim,
Gilberto Gil e Ney Matogrosso.

44. Dados fornecidos por Célia Resende em entrevista concedida a autora no dia 04 de fevereiro de 2017.
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funcionava como uma identidade, uma maneira de pensar livremente, agir livremente, viver
livremente. Essa era a linguagem usada por Célia, Adriano e Carlos para contestar a situacao

do pais.

Figura 51 — Adriano de Aquino, a esquerda, Celia Resende, ao centro, e Carlos Veiga, a direita. [s.d.].

Fonte: Acervo pessoal de Célia Resende.

Na fotografia acima os idealizadores da Fragil, Adriano de Aquino, a esquerda, Célia
Resende, ao centro, e Carlos Veiga, a direita. Todos usando pecas de roupas produzidas pela
propria butique. Os idealizadores da Fragil, assim como outros tantos jovens, decidiram,
quando a repressdo se tornou mais efetiva, tocar sua vida com base em projetos mais pessoais,

mas que ainda estavam relacionados a antiga forma de rebeldia observada nas ruas.
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Em matéria do jornal O Globo, no caderno Ela, de 12 de agosto de 1972, que a moda
da butique Fragil, nada possui de fragil, muito pelo contrario. De acordo com o jornal, a moda
produzida por Adriano e Célia possui uma bossa propria, diferente de outras butiques:
“Ousam misturar o mais caro brocado ao algoddo mais barato numa harmonia que assusta,
obtendo efeitos maravilhosos”. No caderno Ela, a butique Fragil foi a escolhida para abrir a
série de butiques apresentadas semanalmente. Abaixo seguem algumas fotografias destacadas

na referida matéria.

Figura 52 — Calgas bufantes de chita florida Figura 53 — Vestido nostalgico em
conjugada com colete em veludo antigo bordado cetim estampado. Cerejas e magas
em lantejoulas douradas; meias longas ¢ calgado seguindo os desenhos dos decalques,

em verniz brilhante, 12.08.1972. _ 12.08.1972

L

BT

Fonte: Caderno Ela, O Globo. Fonte: Caderno Ela, O Globo.

Através das imagens acima € possivel perceber essa combinacdo de tecidos que a
matéria cita, por exemplo quando a chita ¢ usada em uma mesma combinagao que o veludo,
um tecido caro. As pegas de roupas comercializadas na Fragil mostravam essa liberdade
através da modelagem sem estrutura ¢ da escolha de tecidos que ndo eram considerados

nobres, como o algoddo. Ousava-se também pintar tecidos que normalmente ndo eram
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tingidos, como por exemplo os veludos de seda®. A moda, ou melhor, a antimoda da Fragil,

como frisa Castro (1999), era um misto de desbunde com fundo de garagem.

Braga & Prado (2011) caracterizam a Fragil como uma das butiques “transadissimas”
do momento, e que apostava firmemente na produ¢do de uma antimoda. Neste sentido, os
autores, utilizando a defini¢do proposta por Mariza Alvarez de Lima, colunista de O Cruzeiro
na época, destacam a antimoda como uma reagao subterrdnea na busca pela liberdade total; no
vestir, a antimoda mostra-se como a linguagem que foge dos dogmas, que ri dos preconceitos
e que desafia o bom o gosto. Em suma, ¢ possivel dizer que essa era uma moda que se
insurgia contra tudo e contra todos, em especial contra a moda adulta, “careta” e “bem
comportada”.

Figura 55 — Casaco de plumas, calga trés quartos
em cetim preto com aplicacdo de lantejoulas
douradas em forma de palma, meias de Ia

listradas, sapato de camurga preto trancado,
16.07.1972

Figura 54 — Astracd em contraste de cores no
smoking de gola redonda e farta. Mangas
confeccionadas em vinho, frente em roxo, costas
em verde-escuro e lapelas em areia, 12.08.1972

b

Fonte: Caderno Ela. O Globo Fonte: Jornal da Familia, O Globo.

Através dessa forma de encarar a vida e produzir e comercializar roupas, a Fragil
tornou-se também um ponto de encontro de intelectuais, artistas e jovens comuns de varias
idades. Personalidades como Renata Sorrah, Torquato Neto, Luis Melodia, Luiz Carlos

Ripper, Ney Matogrosso, Heloisa Buarque de Hollanda, Gal Costa, Maria Betania e Caetano

45. Idem.
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Veloso (um apreciador das camisetas e das calgas de “carne-seca” em estilo pijama)
frequentavam a loja, ndo apenas para adquirir as pecas de roupas produzidas pela Fragil, mas
também pelo fato de a Fragil mostrar-se como um espago onde era possivel discutir ideias, era
um espaco para reflexdo. A Fragil era bastante frequentada também por jovens de Niteroi,
Flamengo e também de bairros mais afastados que se identificavam com a proposta de estilo
fornecida pela loja. Esses jovens liam as matérias de jornais, assistiam televisdo e iam buscar

na Fragil a sua "turma", sua identidade, afirma Célia (2017)*.

A parte estética da loja também ndo ficou de fora das inovagdes em termos de estilo e
contou com uma grande participagdo de Adriano e Carlos. Célia se recorda que o piso da loja
era rosa, havia algumas pecas de roupas penduradas através de fios de nylon, outras
encontravam-se dentro de cubos feitos de acrilico transparente. Havia também uma cabine
feita em acrilico roxo que, quando as pessoas experimentavam pecas em seu interior, produzia
sombras esculturais pelo interior da loja. Adriano e Carlos, que prezava o conforto no
vestudrio masculino, cuidavam também da produ¢do de moda masculina para a loja, enquanto
Célia cuidava da feminina, mas sempre havia a colaboragao dos trés socios em ambas as

colegdes, ressalva Célia®’.

Outro aspecto que chamava a aten¢do da juventude para a Fragil era a Free Press, uma
banca que ficava sobre um plateau na loja e vendia revistas importadas sobre musica e
comportamento. O material era trazido para o Brasil através das viagens que os donos da
Fragil faziam ao exterior, mas houve também muita colaboragdo de alguns amigos que iam e
vinham sempre de viagem, como Bruce Henry e Jorginho Guinle, que ia com frequéncia a
Nova York visitar a mae. Desta forma, a Fragil conseguia comunicar um contetido inédito
aqui no Brasil, um contetido “fresquinho”, afirma Célia*. Castro (1999) nesse sentido, destaca
outro ponto importante da Fragil: o fato da butique promover eventos e abrigar algumas
exposicoes.

Célia (2017) conta também que uma das exclusividades da Fragil era encontrada em
uma fabrica que se localizava no bairro de Sao Cristovao: os carnes-secas. Na fabrica havia
diversos tecidos que eram utilizados como forro para as superficies onde outros tecidos eram
tingidos e estampados. O que ocorria apds esse processo de colora¢do dos tecidos ¢ que o

tecido que fora utilizado como forro apresentava um padrao Unico e exclusivo de estampas em

46. Idem.
47. Idem.
48. Idem.
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diversas cores. E foi justamente por esses tecidos de forro que Célia e seus soOcios se
interessaram. Como ¢ possivel notar, um dos pontos de inspiragao para Célia e seus socios foi

a arte®.

A Fragil possuia sua propria confeccdo funcionando na sobreloja, o que tornava as
pecas da loja mais acessiveis em comparagdo as outras butiques do momento. As calcas de
“carne seca” eram um verdadeiro sucesso, afirma Célia, e eram produzidas em série, contando
com um grande leque de cores, que iam do lilds ao verde limdo. Havia também blusas
produzidas com tecidos que ndo eram usualmente consumidos para a produgdo de vestuario,
como os filés e tecidos de cortina. Os tecidos eram bons, de qualidade, mas ndo eram tecidos
considerados nobres™. E talvez fosse justamente essa a intengdo, fugir dos padrdes — a moda
da Fragil era uma moda rebelde e os jovens faziam filas na porta da loja para adquirir essas
pecas. Nesse sentido, Castro (1999) confere destaque também a produgdo de pegas com
tecidos de sacos e batas indianas; Braga & Prado (2011) acrescentam a esta lista as sandalias

com solado feito de pneu.

A Fragil era uma das butiques que supriam o enxoval tropicalista de Gal Costa, além
de atrair também atengdo dos “hippies de butique”, que na realidade eram jovens que nao se
enquadravam no sistema de seus pais € no modo de vestir-se e comportar-se imposto pela
sociedade. A Fragil produzia roupas que eram “a cara” desses jovens, destaca Célia Resende
(2017)°".

No ano de 1973, Adriano de Aquino recebeu um prémio do governo francés devido a
sua participagdo na mostra 12 Desenhistas do Rio™. Assim, ele e Célia Resende, que era,

entdo, sua esposa, mudaram-se para Paris, dando por encerradas as atividades da Fragil,

afirma Castro (1999).

4.5 Veste Sagrada (1971 — 1974)

Outra butique do bairro de Ipanema que fez histéria foi a Veste Sagrada, inaugurada

no ano de 1971 e idealizada por Luiz Anténio Marangoni e seus socios, Luis Fernando

49. Idem.
50. Idem.
51. Idem.
52. Fonte: http://enciclopedia.itaucultural.org.br.
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(“Chefinho”), Cristina e sua irma, Bebe. Na época eram bastante jovens, Luiz Antonio estava
com cerca de 22 anos e era o mais velho do grupo, Cristina tinha 20 anos, sua irma estava
com 19 e Chefinho com cerca de 20. No entanto, isso ndo os impediu de criar uma butique

com um novo conceito de moda em Ipanema, conta Marangoni (2017)*

Figura 56 — Os estilistas da Veste Sagrada. Da esquerda para a direita: Luiz Antonio Marangoni, Cristina, Bebe e
Chefinho, todos usando pegas da butique, [s.d.]

. Fonte: Acervo pessoal de Luiz Anténio Marangoni.

Para Marangoni (2017)*, até a entrada das butiques no bairro de Ipanema, ndo existia
moda brasileira no bairro. A ideia de abrir uma butique surgiu devido ao contato e a amizade
de Luiz Anténio e Cristina, na época namorados, com o casal Adriano de Aquino e Célia
Resende e seu socio Carlos Veiga (proprietarios da butique Fragil). Marangoni, que na época
era estudante de Cinema, recorda-se da dificuldade de encontrar um local adequado para abrir
sua butique: “Nos comegamos a procurar um lugar, uma casa. Era dificil porque nem todo

lugar era comercial, mas encontramos um lugar na Montenegro, 107, com uma placa de

53. Entrevista concedida a autora em 18 de margo de 2017 por Luiz Anténio Marangoni.
54. Idem.
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'Aluga-se'. Eu achei o lugar legal”.

Apo6s definir um local para sua butique, era necessario escolher um nome para a
mesma. Marangoni (2017) recorda-se que na época estava com um livro de seu pai que falava
sobre as “oragdes das vestes sagradas”. Neste livro o conceito de veste sagrada relacionava-se
a roupa usada para trabalhar, por exemplo, a roupa usava pelo médico para operar, a roupa
que o professor usava para dar aulas, a roupa que o pedo usava para trabalhar, enfim, roupas
que continham em si uma certa energia, € por isso, eram entdo, uma “veste sagrada”. “Eu
achei o nome genial - "Veste Sagrada' — e todo mundo foi contra”, conta Marangoni (2017).
Seus socios acharam a ideia maluca colocar um nome como esse em uma butique de Ipanema,
nome para butique era algo como Aniki Bobo.

Ao final das contas o nome ficou mesmo Veste Sagrada. No trabalho da loja cada um
dos sdcios tinha sua linha, cada um produzia seu trabalho; de inicio essa produc¢ao foi bastante
voltada para um estilo hippie, que estava em alta no momento, mas era também uma roupa de
congregava diversos estilos como o francés (principalmente no corte) € o inglés (em seu
despojamento). No entanto, afirma Marangoni (2017)°, que neste momento havia uma
profusdo de copias do estilo inglés no Brasil, assim a Veste Sagrada focou um pouco mais nos
conceitos da moda francesa. Os fundadores da Veste Sagrada nao tinham uma relagdo anterior
com a moda e nem haviam trabalhado neste setor, Marangoni, por exemplo, era um estudante
de cinema na época, no entanto faziam sua producdo com base em suas proprias aspiragdes
com relagdo a moda, levando em conta também as producdes que observavam em jovens no
Brasil e em outros paises.

E importante lembrar também que a Veste Sagrada foi além da producio de moda, a
Veste Sagrada era também um espago de arte, no momento isso foi muito marcante porque era
a unica loja que fazia isso, afirma Marangoni (2017)". L4 eram realizadas diversas exposi¢des
de artistas. Luiz Antonio esvaziava a loja apos o expediente, as 18 horas, e em cerca de trinta
minutos ela tornava-se uma galeria; no dia seguinte tudo voltava ao seu lugar. Marangoni
(2017) conta ainda que tinha muitos amigos ligados ao mundo da arte, como Angelo de
Aquino, Adriano de Aquino, Valtércio Caldas, Nilton Machado, Roberto Magalhaes, Célia
Resende, que também chegou a expor na Veste Sagrada; esse contato contribuiu muito para a

realizacao das exposi¢des. No entanto, ressalva, essas exposi¢des nao eram realizadas com

55. Idem.
56. Idem.
57. Idem.
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fins lucrativos, nao havia venda de quadros, mas o contato com a midia, que estava sempre
presente nesses eventos, era importante para o marketing da butique, que comegou a ser
divulgada em jornais e revistas, algumas vezes pela moda produzida, outras pelas exposi¢des
que abrigava. Havia exposigoes de telas, de fotografias, lancamento de livros e revistas de
arte, tudo isso contribuiu para a constru¢do de um local “bacana”, frequentado pela elite
cultural do Rio de Janeiro.

Marangoni (2017)*, lembra que nessa época, nas butiques de Ipanema, todos partiam
para uma roupa confeccionada em alto padrdo de qualidade. Como no Brasil, os tecidos e
aviamento ainda ndo tinham conquistado sua fama e credibilidade, muitas butiques
importavam o material necessario para suas produgdes. Maragoni (2017) acrescenta que ele e
seus socios importavam muito material, como linha, botdes, fecho-éclair, alguns tecidos. A
producdo de moda da Veste Sagrada estava muito relacionada também a pesquisa, a busca por
novidades, a inventividade.

As pecas de roupa eram feitas quase artesanalmente, assim nao eram produzidos, por
exemplo, dois vestidos idénticos, eles podiam até assemelhar-se no corte, na modelagem, mas
os bordados, os detalhes eram sempre unicos. Era uma roupa muito cara na época, mas muito
elegante também, com um corte espetacular. Marangoni (2017)%, nesse sentido, confere
destaque aos vestidos bordados com fios de ouro e prata e aos bordados feitos a mao por uma
senhora portuguesa exclusivamente para a butique. A Veste Sagrada tinha sua propria
confec¢do em um apartamento no bairro de Ipanema, onde as pegas confeccionadas em
tecidos mais delicados eram feitas; ja pecas como as calgas eram fabricadas em Sao

Cristovao, pois exigiam um maquinario mais pesado para sua producao.

58. Idem.
59. Idem.
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Figura 57 — Estampados de rodeio, chemises de brim e calgas jeans, abinha de croopier para proteger do
s0l.13.01.1973

Fonte: O Globo.

Marangoni (2017)% destaca que um dos sucessos da Veste Sagrada foi uma calga de
amarrar confeccionada com entretela. O estilista conta que a Veste Sagrada comprava tecidos
importados no Rio de Janeiro e um dia escolhendo tecidos deu de cara com a entretela, que
ele achou um tecido diferente, mas legal. No entanto, o senhor que o atendia informou que
aquele tecido era entretela utilizada na confeccao de ternos, mas ja havia saido de linha. Havia
muitos rolos do tecido no local e Marangoni, permitindo-se inovar, levou os tecidos e
confeccionou com ele diversas calgas. Quando Caetano Veloso e Gilberto Gil voltaram para
terras brasileiras, foram a butique e adoraram as calgas, pouco tempo depois a revista Veja
publicava uma matéria, onde, em uma fotografia de capa, os Novos Baianos apareciam
usando as calgas da Veste Sagrada.

Em novembro de 1971, em uma entrevista ao jornal O Globo®, Luis Fernando deu a
seguinte resposta quando questionado sobre o estilo de roupas da butique: “Juro que nao sei”,

frase que rendeu o titulo de matéria. A matéria sobre a Veste Sagrada enfatiza que 14 tudo ¢

60. Idem.
61. O Globo, 20 de novembro de 1971.
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surpresa € ndo ha essa questao de preocupar-se com o que € o “grito” da moda do momento.
Mesmo acompanhando as novidades londrinas, os estilistas da Veste Sagrada mantém sempre
seu estilo proprio, marcante. De acordo com o Ela, a Veste Sagrada ¢ a precursora em terras
brasileiras do estilo mulher-menina. Nas pecas escolhidas para ilustrar a matéria (fotos
abaixo) observamos o uso de tecidos como renddo, algoddo, voile, chita conferem

originalidade as pegas, misturando o simples ao classico de forma divertida e colorida.

Figura 58 — Pegas da colegdo verdo da Veste Figura 59 - Conjuntinho da Veste Sagrada

3

que lembra o mambo e promete ser “o
grito”do verdo. 20.11.1971.

Sagrada. 20.11.1971.

Fonte: O Globo.

Fonte: O Globo.

Ja, a matéria do caderno Ela, do jornal O Globo, de 28 de julho de 1973, apresenta
pecas mais sofisticadas. A producdo da butique Veste Sagrada seguiu, como pode ser
observado nas fotos, uma linha retrd, fazendo o género chique e romantico. De acordo com a

matéria, nesse momento, ha um fim da geometrizacdo e das formas retas. H4 uma volta dos
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cortes elaborados, das produgdes mais femininas, dos tecidos flutuantes. Nesta colecdo ha
uma grande valorizagdo dos detalhes, com um significativo uso de rendas “preciosas”,
nervuras, fitas acetinadas, transparéncias ‘“‘sutis”, estampas floridas, tons pastéis e cores
alegres; ha um grande destaque também para o comprimento maxi dos vestidos, dos decotes

generosos e das mangas que modelam suavemente os movimentos dos bragos.

Figura 60 — Pecas para a coleg¢@o do proximo verdo, 28.07.1972.

Para Marangoni (2017), o grande barato das butiques do bairro de Ipanema ¢ que cada
loja buscava ter sua identidade propria, sua marca. Nao era o tipo de local onde era possivel
encontrar a mesma pega de roupa em toda e qualquer loja, cada uma seguia sua linha de
trabalho e inspiracdo. Para o artista e estilista esse ¢ um dos pontos que diferem a moda
produzida em Ipanema daquela produzida no bairro vizinho, Copacabana; a roupa de Ipanema
ndo era coOpia, ela era Unica, pessoal, criativa; era uma moda produzida de uma forma
antropofagica, assim como o comportamento ¢ a arte daquele tempo.

O grande publico consumidor da Veste Sagrada era o publico feminino, assim cerca de
90% da produgdo da loja dirigia-se as mulheres. As grandes compradoras eram senhoras ricas,
da alta sociedade, que levavam suas jovens filhas para comprar na butique (apesar de elas
mesma ndo usarem as roupas produzidas pela Veste Sagrada devido a sua conotacdo jovem);

além, ¢ claro, de personalidades como Caetano Veloso, Maria Betania, Gilberto Gil e Gal
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Costa. O interessante, dessa clientela, como aponta Marangoni (2017), é que ndo era
composta por pessoas que julgavam a moda que estava sendo produzida, a moda usada pelos
jovens; eram pessoas com uma mente aberta, “antenadas” com o mundo da moda e com o que
acontecia em outros paises.

Hoje, reavaliando a moda pela Veste Sagrada, Marangoni (2017) a enxerga como um
“grito de liberdade”, as pessoas usavam o que queriam, da forma como achavam melhor,

faziam sobreposi¢des de pegas, cortaram, customizavam, tingiam sua propria roupa.
E o bacana disso tudo é que essa roupa produzida por vocé mesmo era legal, uma
pessoa ndo precisava vestir-se com roupas caras, como as que a Veste Sagrada
vendia, para estar na moda, ela precisava ¢ ter personalidade para estar na moda. A
moda desse tempo, diferente do que era visto antes, permitia isso, uma liberdade no

ato de se vestir, de se vestir como quiser (MARANGONI, 2017).

A Veste Sagrada funcionou até junho de 1974, quando foi anunciado oficialmente seu
fim como butique. No entanto, a butique manteve seu funcionamento ainda por alguns anos

como galeria de arte.

4.6  Doze (1971 -1973)

No dia 30 de junho de 1971 a butique que entrou em cena foi a Doze, de Leila Diniz e
Vera Barreto Leite (manequim da Chanel de 1953 a 1958). O estilo dessa butique agregou o
estilo de Leila (“venha como estiver vestida”) ao elegante estilo de Vera. Doze ficava na Rua
Visconde de Piraja, n°86, em uma galeria da Praga General Osdrio. Neste momento, Ipanema
Jé se consagrava como o centro das butiques alternativas no Brasil, lembra Santos (2008); ja
estavam na ativa butiques como a Bibba, a Fragil e a Aniki Bobo. Vera e Leila Direcionaram o
foco de sua butique para as pecas indianas, uma forte tendéncia deste momento. As roupas
produzidas pela Doze mostravam um bom gosto moderno, jovem, € a0 mesmo tempo eram
muito confortaveis. Assim, como a producdo das outras butiques analisadas neste trabalho, a
Doze desligou-se dos moldes rigidos da moda vistos em tempos anteriores, mas sem abrir
mao da qualidade.

Santos (2008) destaca que entre os frequentadores da Doze estavam Betty Faria, Elis
Regina, Odete Lara, Scarlet Moon, Suzana de Moraes, que eram sempre vistas com batas,
tunicas e vestidos longos adquiridos na Doze. Santos (2008:221) destaca, nesse sentido, um

trecho da fala de Vera onde ¢ possivel observar a contestacdo expressa através do vestir: “A
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gente fazia roupa hippie. Hippie de butique. Nos éramos completamente antiguerra, pro-paz.
Eramos contra tudo que era permitido, inclusive na moda”.

Enquanto Vera entrava com a informag¢do especializada, criava as roupas (contando
com uma equipe propria de costureiras) e lidava com a industria, Leila, por sua vez, entrava
com o marketing: ia para a loja (que em pouco tempo tornou um point de encontro dos amigos
de Leila), atendia as clientes e chamava a atencdo da imprensa (que estava sempre atenta a
Leila, pois a atriz era exatamente o tipo de artista que o regime queria combater) (SANTOS,
2008).

O clima da Doze ndo deixava a desejar: almofaddes indianos e confortaveis
espalhados pelo chdo, onde os amigos costumavam largar-se, musicas de citara ao fundo e
incensos. Santos (2008) lembra que muitos amigos e clientes de Leila e Vera eram também
frequentadores do Pier, e antes de irem para a praia passavam na butique para “queimar um
fumo” (como destacou Bigode a Santos (2008)). No entanto, a postura observada na Doze
comegou a incomodar a policia, que comecou a circular pela loja com disfarces tentando
encontrar drogas.

Leila Diniz desafiava os tabus impostos pela sociedade e seu comportamento pautava-
se pela liberdade, na contramao dos falsos pudores de grupos moralistas da sociedade. Na
moda Leila também desafiava as imposi¢coes. Em outubro de 1971, quando Leila estava
gravida, a revista Claudia, em seu nimero 121, chegava as bancas com a fotografia da atriz na
praia, de biquini e gravida. Até o inicio da década de 1970 era incomum uma mulher expor
sua barriga de gravida, o usual era as mulheres vestirem uma bata cobrindo a barriga. A
legenda da foto informava: “Sem se envergonhar, Leila exibe sua gravidez usando biquini”.
Era somente uma legenda, mas pode ser interpretada como um importante sinalizador de que
inovagdes no comportamento ¢ na moda estavam adentrando no universo brasileiro, aponta
Santos (2008). Durante quase dois anos, a Doze fez um enorme sucesso, tornando-se
referéncia na instalagao de um orientalismo que ainda ndo era visto na moda brasileira.

Em 1972, Leila Diniz recebeu uma negativa a um papel importante na Globo, e diante
disso a atriz resolveu aceitar a proposta do diretor Luiz Carlos Lacerda para acompanhé-lo em
uma viagem a Australia para participar do Festival de Adelaide com Mdos Vazias (filme que
fizeram no final dos anos 1970). A recepgao a Mdos Vazias foi 6tima, no entanto na viagem de
volta para o Brasil um acidente de avido deu por encerrada a carreira de Leila (SANTOS,

2008) e junto com ela a Doze.



113

47  Blu-Blu (1972-1987)

Em 1972 quem adentrou no mundo das butiques de Ipanema foi Marilia Valls, que no
dia 12 de outubro inaugurou a Blu-Blu (1972-87), na Rua Montenegro n°111. Marilia, de
acordo com Joffily (1989), vinha de uma formagdo conservadora, mas sua maneira inovadora
de encarar a moda brasileira abriu para ela grandes oportunidades. Contando com a
experiéncia de quem ja havia trabalhado em grandes empresas do ramo téxtil como a
Malharia Arp e a Nova América e se inteirado do mundo da moda internacional, Marilia

resolveu abrir sua propria “lojinha” - assim via Marilia na época.

Figura 61 — Marilia Valls e sua filha no interior da Blu-Blu, [,s.d.].

Fonte: Joffily, 1989.
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Através da imagem acima ¢ possivel conhecer um pouco da “lojinha” de Marilia Valls,
a “lojinha” que em pouco tempo tornou-se uma das butiques mais interessantes de Ipanema, a
Blu-Blu. A fotografia mostra Marilia (a esquerda) e Biza Vianna, sua filha, (a direita), em um
momento de relaxamento, recostadas sobre almofadas espalhadas pelo chiao da butique. Vé-se
também um grande espelho na parede ao fundo, através do qual podemos perceber camisetas
e um vestido longo, ambos pendurados de forma despojada no interior da Blu-Blu. Nesta
imagem ha também um grande destaque para as pecas com estampas florais, inclusive na

roupa usada por Biza.

Para abrir a butique Marilia, Biza Vianna e Eduardo Sued juntaram suas economias -
“uma verdadeira vaquinha em familia”. De inicio ndo havia dinheiro para a aquisi¢do de
tecidos suficientes para a confec¢do de blusas e saias, assim a producao da butique comecgou
apenas com as blusas, por isso o nome “Blu-Blu”, uma sugestdo de Eduardo Sued. Mesmo
optando por confeccionar apenas blusas, Marilia e sua equipe buscaram dar variedade a sua
colegdo, produzindo corpetes, blusas de frente Unica, batas plissadas, tudo pensado para o

publico feminino, destaca Joffily (1989).

Com o tempo a Blu-Blu expandiu sua produgdo, frisa Castro (1999). Nesse sentido,
Joffily (1989) acrescenta que nos anos seguintes a inauguracdo da butique ja havia na loja
chapéus desabados, saias rabo de peixe, roupas florais, babados, blusas pierrot, para o
carnaval, macacdes em cetim, maios, saias cobrindo o joelho, shorts, etc. No ano de 1978 a
Blu-Blu langa a Sy-Blu, sua primeira colecdo masculina, caracterizada por um estilo de vestir
esportivo. Via-se camisas soltas, sem gola, blusdes em tela rustica, tudo com o carimbo do

Blu-Blu estampado nos bolsos e/ou na barra da camisa.

A matéria “Em tempo de lancamento”, do jornal O Globo, de 26 de junho de 1973,
aborda um pouco da tematica trabalhada por Marilia em suas cole¢des. De acordo com a
matéria, a moda da Blu-Blu joga com recortes e cria fantasias em torno do classico, numa
preocupagdo constante em compor um estilo jovem. A Blu-Blu ¢, de acordo com a matéria,
uma butique que nao se prende aos padrdes e inova sempre, brincando com estampas inéditas,
tecidos esquecidos pelo tempo e um corte impecavel. Na imagem abaixo ¢ possivel observar

alguns destes aspectos.
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Figura 62 — Vestido da Blu-Blu, 26.06.1973

Fonte: O Globo

Em seus primeiros anos, a Blu-Blu caracterizava-se por ser o prét-a-porter mais caro
do Rio de Janeiro, afirma Joffily (1989). Durante anos, usar uma peca com a etiqueta da Blu-
Blu significava status, assim a butique de Marilia Valls atraia uma clientela que vinha de todo
Brasil. Biza Vianna foi quem conferiu o toque de atualidade nas cole¢des da Blu-Blu, o toque
retrd, ja que neste momento assumia uma conotacao superjovem; ja, Marilia, foi quem deu o
bom acabamento as pecas produzidas, a identidade da roupa bem feita da Blu-Blu. Para Biza,
a combinac¢do desses dois fatores foi essencial para a criagdo da butique. Nas imagens abaixo

¢ possivel observar um pouco dessa combinagao de estilos.
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Figura 63 - Vestido longo em musselina, Figura 64 — Camisetas de malha de algoddo
04.10.1975. Fonte: O Globo. com bordados de lantejoulas, 24.02.1979.

Fonte: O Globo Fonte: O Globo.

Outro ponto importante a se destacar tratando-se da Blu-Blu eram os desfiles
produzidos pela marca. Esses eram realizados na rua — ou melhor, no estacionamento em
frente a loja, como cita Castro (1999) - e rompiam com a formalidade tradicional com que os
desfiles eram tratados até entdo. Os desfiles da Blu-Blu eram verdadeiros happenings e suas
modelos, como Beth Lago, Monique Evans e Débora Bloch, executavam coreografias
sensuais, criadas por Paulo César de Oliveira, dangarino, e Biza Vianna, que, em muitas noites

memoraveis, pararam o transito da Montenegro (CASTRO, 1999).



117

Figura 65 — As camponesas do Saint-

Figura 66 - Lencos estampados formam o

Laurent em  versio Blu-Blu:  seda conjunto de saia e tunica, 21.08.1976.
estampada, 21.08.1976.

i.?" 17 ﬁ?-

Fonte: Ela, O Globo. Fonte: Ela, O Globo.

“Blu-Blu: quando a moda é uma festa” - esse foi titulo da matéria do caderno Ela®
sobre o desfile da colecdo primavera verdo da Blu-Blu. De acordo com a matéria o desfile fez
jus ao nome Blu-Blu; além da moda, o clima de festa, o colorido dos trajes, as estampas
exuberantes, a coreografia esforcada e o som foram destaques no evento. Como referéncias
foi possivel observar os seguintes pontos: origens brasileiras, folclore afro, o ritmo latino
americano, os movimentos dos anos 50 dos EUA, o lado rustico dos navajos e cheyennes e

também a haute couture parisiense. Tudo isso mostrado em um alegre desfile promovido pela

Blu-Blu.

Para Paulo César de Oliveira os desfiles realizados anteriormente eram “aquela coisa
parada, meio sem vida”. Levou-se entdo a danga para esse tipo de evento, o desfile passou a
ser, assim, um espetaculo que envolvia ndo apenas a questdo de mostrar a roupa, mas fazer

um show com a forma de se mostrar a roupa (JOFILLY, 1989).

62. O Globo, edi¢ao de 21 de agoto de 1976.
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Normalmente, grandes festas anunciavam os lancamentos, destaca Joffily (1989), e a
producao da Blu-Blu era intensa, desenvolvendo novos modelos de um més para outro. As
colecdes de Marilia eram marcadas por cerca de cinco elementos estéticos: o retrd, ligado a
redescoberta do passado, como observado na cole¢do baseada no jazz dos anos de 1940, no
relancamento do traje de montaria e na inspiracdo buscada em Paul Poiret; as cores da
estamparia, vistas na reunido do turquesa com o laranja, do vermelho com o roxo ¢ abobora
com o rubi, combinagdes que, na época, eram uma ousadia; o toque branco, que na cultura
brasileira assume variadissimas conotag¢des, como a pureza virginal, como as raizes africanas,
no candomblé, na umbanda, uma cor que se destaca debaixo do sol tropical brasileiro; o
romantismo das rendinhas e babados, interligados com o nosso folclore, em ritmo de namoro;
e, finalmente, a fantasia, muito presente em cole¢cdes como Alice no Pais das Maravilhas (de
1977) e Peter Pan (de 1981), era um forma de brincar com a vida e com a moda,

desmistificando a sisudez que a palavra elegancia havia tomado.

Na imagem que segue vemos uma das modelos da Blu-Blu trajando um vestido que
nos mostra um dos cinco elementos estéticos mais significativos observados na producao da
butique: o elemento retrd. A modelo ¢ apresentada em uma produ¢do que remete a um dos
icones dos anos de 1920 — as melindrosas. O vestido foi confeccionado em tecido fino, com
bordados trabalhados com canutilhos, os cabelos sdo curtissimos, como no estilo a gargonne,
a cintura do vestido apresenta-se significativamente deslocada para baixo. Tudo isso somado a
echarpe de plumas, o batom forte nos labios e os sapatos de pulseirinha compde perfeitamente

um cenario dos modernos anos de 1920.



119

Figura 67 — Modelo usando pega da Blu-Blu, [s.d.].

Fonte: Joffily, 1989.

Castro (1999) acentua que Marilia ndo poupava em ousadias em termos de corte,
aviamentos, cores, estampas, buscando sempre construir uma moda “alegre, carioca e
original”. Para a idealizadora da Blu-Blu, valia tudo, menos que sua moda fosse uma mera
copia do estilo europeu. Entre os anos de 1978 ¢ 1980 Marilia passou por diversos problemas
em sua vida, houve também mudangas no mercado, surgiram os shoppings e a Blu-Blu entrou
em crise, mas quando isso ocorreu, Marilia ja havia investido em outras lojas, na propria Rua
Montenegro (n° 111) e na Rua Visconde de Piraja (n® 129) (JOFILLY, 1989). No ano de 1985
Marilia apresenta mais uma inovag¢ao na produciao de moda de sua butique: chega ao mercado

a Blu-Blu Young, uma cole¢do de moda infantil apresentada na FENIT, destaca Joffoly (1989)

Joffily (1989) aponta ainda que em setembro de 1987, a Blu-Blu fechou suas portas,
mas nao de forma silenciosa. Marilia, junto com sua equipe promoveu mais uma vez um de
seus desfiles shows ocupando a Rua Montenegro, que neste momento ja se chamava Rua

Vinicius de Moraes. Para este espetadculo de danga e bom gosto contaram com a presenga de
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amigos, clientes e jornalistas. Em cena estavam vestidos brancos, uma das marcas da Blu-Blu,
que mesclavam elementos de vestidos de sinhazinhas com elementos de nossas raizes
africanas. Marilia encerrou as atividades da Blu-Blu, mas ndo deixou de fazer parte do cenario
da moda brasileira. A partir de 1989, tornou-se coordenadora do setor de estilismo do Nucleo
de Moda da Faculdade Candido Mendes, no Rio de Janeiro, onde permaneceu por um

consideravel tempo, afirma Joffily (1989).

Roberto Barreiro destaca em entrevista a Joffily (1989) que a Blu-Blu foi uma
importante sinalizadora de um novo comportamento. Nesse sentido, Marilia destaca:

Vestir-se hoje ¢ uma atitude social, com profundo embasamento cultural e politico.
Moda ¢ comportamento. A maneira de cobrir-se demostra o intimo da pessoa, que ¢é

cultivado na propria vida da sociedade (VALLS, 1989:96, in. Joffily, 1989)

4.8 Company (1973 —2003)

No ano de 1973, um ano depois que Marilia Valls abriu a Blu-Blu, Mauro Taubman,
ao se olhar no espelho, aos seus dezenove anos, enxergou sua geracao e see dispOs a atendé-

la, abrindo sua propria butique — a Company, conta Castro (1999).

Mauro Taubman, o idealizador da Company, iniciou sua carreira no universo da moda
através de uma barraca que montou, junto com alguns amigos do colégio, na Feira da
Providéncia. De acordo com uma entrevista concedida por Taubman a revista Trip®, em
fevereiro de 1993, cada um de seus colegas produzia algo para ser comercializado na barraca,
foi assim que ele descobriu seu talento. Mauro produzia algumas pulseiras e colares, mas sua
maneira de vender fazia com que as pessoas comprassem aqueles objetos. A Company
comegou com uma loja na esquina da rua Garcia d'Avila com a rua Prudente de Morais, mas
em poucos anos ja havia outras vinte lojas espalhadas pelo pais. A receita estava no proprio
Mauro. Aquela (a década de 1970) seria a “década do eu”, do individualismo, do culto a
beleza, ¢ Mauro percebeu isso (CASTRO, 1999). Na imagem abaixo é possivel observar a

primeira loja da Company, que trazia em destaque seu logotipo de sucesso.

Em sua entrevista a Trip, Mauro contou um pouco sobre esse inicio da Company e

como encontrou um sécio para esta empreitada:

63.LIMA, Paulo. As paginas negras da Trip apresentam: Mauro Taubman.Trip. Ano 7. N 31. Entrevista a Mauro
Taubman.
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[...] Um belo dia uma amiga minha me ligou e disse que uma tia dela tinha uma casa
pra alugar. Eu ndo tinha dinheiro e nem como fazer esse negdcio, mas senti que era o
grande negocio da minha vida. Ai eusaia procura de um sdcio [...] Eu falei com o
namorado de uma amiga minha, o Luis, que era mais duro que eu mas acreditava em
mim. Faltava a grana e eu disse pro meu pai ""eu ndo posso deixar de fazer isso’' [...]

(TAUBMAN, in Lima [s.d.]).

Castro (1999) ressalta que a produgao da Company direcionou toda sua atengao para o
“jovem” e, notando que o mercado ja havia, neste momento, passado por mudancas
significativas, inundou-o com camisetas, bonés, bermudas, sapatos, bolsas, cintos e mochilas.
Nesse sentido Espinossi (2016) acrescenta que adolescentes cariocas faziam filas e mais filas
em frente ao niimero 56 da rua Garcia D’Avila para conseguir uma das pecgas criadas pela
Company. A autora acentua que era, dentro deste cendrio, impensavel que um adolescente,

sendo carioca e praieiro, nao possuisse uma das mochilas emborrachadas da marca.

A producdao da Company ndo apenas vestiu os jovens, ela promoveu mudangas no
habito desses jovens, marcando época: “Antes da mochila, as criangas usavam pastas de
couro. Foi uma transformacdo de habito”, lembra Lula de Freitas. Nesse mesmo caminho, o
advogado José Flavio Guerra®, que ainda possui um modelo original das mochilas Company,
também comenta a relevancia do item:

Eu me lembro até hoje do dia em que minha mae comprou essa mochila pra mim. Foi
uma grana na €poca, mas todos os meus amigos tinham uma. Eu tive muitas roupas
também, mas a mochila, minha fiel companheira de viagem, ¢ a que sobreviveu ao
tempo. Fico espantado ao ver que ela ndo se deteriora (GUERRA, 2014, in

Vasconcelos, 2014).

64. VASCONCELOS, Monique. Filhos de fundadores planejam livro e filme para eternizar a historia da
Company e da Yes, Brazil: Projetos querem contar historias de grifes que revolucionaram o cenario da moda
carioca na década de 1980. O Globo. Caderno Rio. Dezembro de 2014.
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Figura 68 — Mochila emborrachada da Company

Fonte: Google imagens.

Os macacdes e calcas utilitarias, que ficaram conhecidas como calgas “carpinteiro”,
com bolsos e tiras aplicadas, eram também produtos que contavam com uma enorme demanda
entre os jovens da época, além de camisetas descoladas e calgas confortdveis, afirma
Espinossi (2016). A marca foi precursora em muita coisa, com seu tino criativo, ao lado do
socio Luiz, que cuidava da parte administrativa, Mauro foi um dos primeiros a investir em
marketing esportivo, mas por puro feeling. A questdo do apoio aos esportes teve seu inicio
baseado na amizade, uma vez que Mauro era amigo de esportistas como Roberto Valério,
Pepé, Valdir Vargas e Gustavo Kroing, que, no momento, estavam precisando de um apoio.
Mauro comenta na entrevista a revista Trip, em 1993, que isso jamais foi algo estudado e que
ele nunca havia pensado no retorno que isso ainda lhe renderia. As coisas foram acontecendo

dessa maneira e deram certo, revelou na entrevista de 1993 a Trip.

Castro (1999) assinala que, através do apoio a competicdes e patrocinio a atletas, a
Company esteve, desde seu inicio, ligada aos esportes emergentes, como o surfe, o skate e o
voo livre. Outras modalidades como o hipismo, volei, judd e ciclismo também carregavam a

marca da Company em seus uniformes, acrescenta Espinossi (2016).

Conforme ja aqui citado, o Brasil vivia, nestes anos, um momento de ampliagdo do seu
complexo industrial e também de um significativo avanco tecnologico. O setor téxtil

brasileiro foi um dos setores que se desenvolveram significativamente neste periodo. A
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Company, que ndo ficou de fora dessas inovacdes neste sentido, foi uma das marcas que
comprovam as alteragdes no cenario. Lula de Freitas, filho de Luiz de Freitas Machado, sécio
de Taubman, destacou, em entrevista a0 O Globo em 2014%, que a marca contava com um
polo industrial gigantesco no bairro do Jacaré, na Zona Norte do Rio de Janeiro, desta forma a
Company se apresentava como uma empresa autossuficiente, dando conta da producdo de
todos os seus produtos. A propria marca comprava os fios de algodao, fiava sua malha,
cortava e fazia as estampas e lavagens. Isso tudo contribuiu para que, como afirma Lula de
Freitas, a Company se tornasse um grande sucesso, uma vez que ela tinha capacidade de

produzir os itens que ela desejava, no tempo em que queria.

Sob este viés, Gloria Kalil, em entrevista ao canal GNT®, acentua que a cidade do
Rio de Janeiro nos anos de 1970 se mostrava como o “tambor’ do Brasil, o centro informativo
do Brasil. Assim, a Company se destacou como uma das primeiras marcas que se instalou no
Rio de Janeiro produzindo uma moda tipicamente carioca, justamente porque era

extremamente ligada ao mundo do surf.

Apesar de estar muito ligada a questdo dos esportes em voga aqui no Brasil, ¢
possivel observar, através da fala de Silvia de Souza, consultora de moda, que a moda
londrina contribuiu também para a constru¢cdo do estilo da Company. Silvia lembra com
carinho do amigo Mauro Taubman e comenta:

A Company pegou, pois o0 Mauro tinha tino comercial. Ele viajava muito  com
a equipe. Vivia em Londres buscando referéncias. Foi a primeira  marca a ter
design, sem falar na malha era maravilhosa. Eles se preocupavam com tudo o que
era de qualidade.”’
A entrevista a revista Trip da qual estamos falando nesta pesquisa ocorreu, como ja
citado, no ano de 1993. Neste ano, a Company, fundada em 1973, estava comemorando seu
vigésimo aniversario. Nesta ocasido, Mauro observando a trajetoria da marca comentou sobre

alguns dos ingredientes que acreditava terem sido o motivo do sucesso de sua marca:

65. VASCONCELOS, Monique. Filhos de fundadores planejam livro e filme para eternizar a historia da
Company e da Yes, Brazil: Projetos querem contar historias de grifes que revolucionaram o cenario da moda
carioca na década de 1980. O Globo. Caderno Rio. Dezembro de 2014.

66. Entrevista disponibilizada no sitio eletrobnico do canal GNT em julho de 2016:
http://gnt.globo.com/especiais/rio-moda-rio/videos/5094381.htm

67. Ibid.
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Elas (as pessoas) entram na loja para comprar uma roupa com uma imagem porque
elas se identificam com isso. A pretensdao € de fazer bem, bonito e acessivel e as
pessoas sabem que isso ¢ um trabalho arduo — elas ndo querem ficar uniformizadas.
No inicio, eu ficava com muito medo disso, entdo a gente tem um trabalho constante

de novidade com a maior variedade possivel, sem massificagdo.*®

Mauro afirmou também, nesta ocasido, que um dos pontos que contribuiram para os
anos de sucesso da Company foi o feeling de sua equipe, extremamente bem selecionada, que
contava com um marketing fantastico, com sacadas geniais. Para o idealizador da marca, a
Company se apresentava como um “um mix de tudo”, o que tornava a Company dificil de ser
comprada a outras lojas da época, além de ser popular, atingindo varios segmentos com a
mesma faixa etaria, mas com diversos padroes. Analisando esse sucesso em cifras, Espinossi
(2016) firma que no ano de 1989 (ano em que a Company contava com dezesseis anos de
estrada), de acordo com a avaliagdo do Citibank, a marca ja estava vinculada ao valor de vinte

e cinco milhdes de dodlares.

Um ponto importante a ser levado em consideragdo quando falamos sobre a moda
produzida pela Company ¢ que nos anos de 1970 muitos aspectos ja haviam mudado com
relacdo ao posicionamento social do jovem brasileiro. Castro (1999) lembra que esta geragao
ja ndo possuia aquele interesse pelo campo politico. Desta forma Mauro Taubman parece ter
percebido a potencialidade de novas propostas, investindo, assim, em pegas com mensagens,
como as camisetas contendo palavras contra a usina de Angra, pela preservagao dos golfinhos

e em favor da natureza em geral.

Mauro Taubman faleceu em 1994, e, segundo Espinossi (2016), apds uma disputa
judicial entre seus herdeiros e socios, a marca foi oficialmente fechada no ano de 2003, ano
em que a Company completaria trinta anos. Nesse sentido, Lula de Freitas, em entrevista ao O
Globo em 2014, destaca a importancia em se preservar a historia da Company, umas das
grifes que revolucionou o cenario da moda carioca e brasileira. A intengdo de Lula ¢ produzir
um filme sobre a marca, um projeto que, conforme cita, aos poucos vai saindo do papel. A
proposta ¢ contar historia, fazer um corte e mostrar como uma marca foi tdo importante para
uma determinada geracdo do Rio. Lula pretende também destacar o momento que se vivia, 0s

anos de 1970, uma época culturalmente rica e de grandes mudangas no cendrio brasileiro.

68. LIMA, Paulo. As paginas negras da Trip apresentam: Mauro Taubman. Trip. Ano 7. N 31. Entrevista a Mauro
Taubman.

69. Morre no Rio Mauro Taubman: Da sucursal do Rio. Nota publicada no caderno Cotidiano, do jornal Folha de
Sao Paulo, no dia 15 de fevereiro de 1994.
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Para compor este filme pretende-se resgatar algumas das muitas historias que envolvem a

Company, reunindo as memorias de todos que por 1a passaram.

Figura 70. Mauro Taubman e Jodozinho Trinta

. Fonte: Rio Moda Rio.

No entendimento de Castro (1999), a Company foi a primeira grife de Ipanema a
conquistar expressao nacional e, apesar disso, continuar “Ipanema”. No entanto, pode ter sido
também a ultima de sua estirpe, ressalva o autor. Podemos perceber, através a historia da
Company e de outras butiques aqui estudadas, que através da instalagdo das mesmas no bairro
de Ipanema, foi introduzida no cenario nacional uma nova forma de vestir-se, uma nova
forma de perceber o proprio corpo, os proprios desejos. A moda produzida por essas butiques
esteve, desde seu inicio, ligadas as inovagdes da esfera da moda e do comportamento. As
centenas de butiques que entraram na cena de Ipanema nas décadas de 1960 e 1970
transformaram o bairro em uma referéncia emblematica para a moda brasileira. Formou-se
uma zona de concentracdo, uma mancha, na concep¢ao de Magnani (2007), onde produzia-se

moda com estilo e originalidade, sem deixar de lado a valorizacdo de nossas raizes.
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CONSIDERACOES FINAIS

Uma analise dos anos referentes a este estudo permitiu inferir que com o decorrer dos
anos, o desafio de promover efetivamente uma revolugdo politica foi mostrando sua
amplitude. A juventude encontrou, entdo, no campo comportamental uma nova face para essa
revolugdo — um campo onde seus sonhos e desejos eram os protagonistas. Assim, O processo
cultural que estava em curso passou por diversas transformagdes e delineou-se um novo front
de batalha. Temas como o uso de drogas, psicanalise, sexualidade, estilos de vida mais
alternativos foram colocados em pauta, promovendo uma intensa recusa ao periodo anterior e
todas as formas de autoridade (desde o ambito governamental a esfera familiar). Esse quadro,
em terras brasileiras, pode ser observado com clareza no territério ao redor do Pier de
Ipanema, onde a juventude conseguiu dar vasdo aos seus desejos por liberdade e
expressividade. A vida passou a ser interpretada por esses jovens de uma forma mais
hedonista, onde tudo era valido, sem proibigdes e restri¢des. Os jovens frequentadores do Pier
difundiram um estilo mais livre de se vestir, mais descontraido, com seus cabelos longos € um
comportamento despreocupado — estilo esse que mudou a rota comportamental e estilistica

brasileira.

Essa revolucdo teve seus reflexos na moda do periodo. Ao mesmo tempo em que a
forma do jovem se comportar mudou, a forma dele se vestir passou também por mutagdes.
Acompanhando tudo isso a moda ocidental entrou em novo ciclo, onde o jovem foi o
elemento central. Enquanto a moda passava por uma metamorfose, o que hoje nds
conhecemos como moda brasileira foi ganhando corpo, visibilidade e mostrando seu
potencial. Ha, diante dessa conjuntura um ponto intrinseco para a consolidacdo dessa moda
jovem nacional: foi preciso que as pessoas olhassem realmente para o nacional, valorizassem
o nacional, produzissem com o nacional. Isso ndo significa que a moda estrangeira, como a
parisiense e a londrina precisassem ser deixadas de lado, era necessario apenas que a moda

nacional ndo se deixasse subjugar por elas — e foi o que ocorreu.

O olhar diferenciando para a realidade brasileira, visando encontrar uma moda que
refletisse o nosso contexto, a valorizagdo dos aviamentos e tecidos nacionais (como o algodao
e a chita), a confeccdo de roupas pensadas para nosso clima e para o nosso povo deu o tom
antropofagico a produgdo brasileira em termos de estilo. O nacional ganhou, enfim, um

espaco para si. Congregando o ideal de liberdade almejado pela juventude, a moda produzida
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no Brasil e a moda jovem, as butiques de Ipanema conferiram visibilidade e valor aos nomes
nacionais. Nas trajetorias das butiques analisadas neste trabalho encontramos muitas
similaridades, o que pode demonstrar um pouco do ideal jovem do momento, mas

encontramos também peculiaridades.

Observando a Mariazinha e a Blu-Blu, percebemos que tanto Marilia Valls quanto
Mara MacDowell ja ndo eram mais jovenzinhas quando decidiram adentrar no mundo das
butiques. Ambas estilistas ja haviam passado por uma trajetéria consideravel no campo da
moda e quando optaram por tomar as rédeas dessa empreitada j4 havia muita coisa em jogo. A
estilista Mara MacDowell, hoje proprietaria da Mara Mac, demonstrou uma enorme
capacidade em termos de adaptagcdo ao mercado — hoje, por exemplos, a Mara Mac conta com
diversas lojas espalhadas pelo Brasil, além de sua loja virtual. Ja Marilia, percebeu que a Blu-
Blu precisava de um gas que talvez ela ja ndo possuisse mais. Marilia, quando fechou a Blu-
Blu o fez em grande estilo, e ndo era para menos. Marilia ja havia emoldurado seu nome na

moda brasileira e decidiu partir para um campo mais académico.

Os idealizadores das outras butiques analisadas aqui eram, por sua vez, bem mais
jovens que Marilia e Mara, e congregavam em si todo aquele idedrio juvenil brasileiro. Suas
butiques eram parte de suas aspiracdes enquanto jovens, ndo apenas enquanto empresarios. A
producdao dessas butiques refletia o estilo e o gosto de seus proprios donos, sem uma
preocupacao com a légica do mercado ou com o que poderia ser mais rentavel. E talvez seja
esse 0 ponto mais interessante delas, talvez elas fossem o “grito de liberdade” que eles
gostariam de dar, talvez fossem como um “sonho”, uma realizacdo de desejos pessoais. Mas,
assim como tudo passa por transformacdes, a juventude, fase transitoria da vida, tem seu
hedonismo, seu imediatismo. O fim, o encerramento das atividades dessas butiques, talvez
seja algo que nem mesmo seus proprietarios possam compreender. O que € possivel perceber
e filtrar dentre tantas informagdes € que as butiques foram sonhos, desejos que se tornaram
realidade, foram o grito de uma geragdo que ndo queria ser igual aos seus pais, que queria
mudar a realidade, que queria um espago para si — e eles conseguiram. Essa juventude, nao

apenas firmou o nome “jovem” em nossa sociedade, como criou um universo inteiro para ela.

Esses jovens realizaram seu sonho de ter uma butique em Ipanema, sem perceber o
tamanho da causa que estavam abragando, sem perceber que estava nascendo ali o prét-a-
porter nacional, que estavam contribuindo para algo muito mais duradouro que uma geragao:

a moda carioca.
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