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RESUMO

A partir da mutua influéncia estabelecida entre os campos da midia e da politica, a presente
dissertacdo se propde a discutir inicialmente a centralidade do campo mididtico na
contemporaneidade e o crescente processo de midiatizacdo da vida social. A pesquisa
desenvolve um estudo sobre as estratégias politicas e midiaticas utilizadas pelos candidatos a
Prefeitura de Juiz de Fora em 2016 — Bruno Siqueira (PMDB), Margarida Saloméo (PT),
Noraldino Junior (PSC) e Wilson Rezende (PSB) — a partir da andlise dos programas do
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e das respectivas fanpages. O estudo
concentra-se durante o primeiro e o segundo turnos da eleicdo municipal de Juiz de Fora em
2016. Como fundamentacdo tedrica, o artigo discute como a interface midia e politica gera
uma campanha personalista e espetacular (GOMES, 2004; MANIN, 1995). Sdo apresentados
informacdes e dados sobre a regulamentagdo da propaganda eleitoral, que, em 2015, teve
alteragdes e foi reduzida na midia massiva (ALDE; BORBA, 2016), o papel da TV e o seu
lugar de destaque no consumo de midia em Juiz de Fora (CHAVES, 2016). Discute-se o papel
da internet e das redes sociais em campanhas eleitorais no Brasil desde a elei¢do de 2010, que
representou 0 marco da utilizacdo desse novo tipo de midia. Como técnica metodoldgica para
analise dos dados, recorreu-se a Andlise de Conteldo (BARDIN, 1977). Séo analisados e
catalogados, de acordo com Oliveira (2004), os segmentos de campanha e metacampanha, 0s
tipos de linguagens utilizadas e se estas se adaptam a gramatica da midia. Nas fanpages, ¢
analisado se ha uma recorréncia ou ndo dos temas tratados no HGPE e a énfase nos segmentos
de metacampanha. Parte-se da hipOtese de que vivencia-se uma transicdo dos modelos de
propaganda politica, passando para um modelo hibrido entre midias massivas e midias

digitais que se complementam.

PALAVRAS-CHAVE: Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE); Fanpage, Eleicao
Municipal de 2016; Midia; Politica.

ABSTRACT



Based on the mutual influence established between the fields of media and politics, this
dissertation proposes to initially discuss the centrality of the media field in contemporary
times and the growing process of mediatization of social life. The research develops a study
on the political and media strategies used by candidates for the City of Juiz de Fora in 2016 —
Bruno Siqueira (PMDB), Margarida Salomédo (PT), Noraldino Junior (PSC) and Wilson
Rezende (PSB) — from the analysis of the Free Election Hours (HGPE) programs and their
respective fanpages. The study focuses on the first and second rounds of the municipal
election of Juiz de Fora in 2016. As a theoretical foundation, the article discusses how the
media and political interface generates a personalistic and spectacular campaign (GOMES,
2004; MANIN, 1995). Information and data on the regulation of electoral propaganda are
presented, which, in 2015, changed and was reduced in the mass media (ALDE; BORBA,
2016), the role of TV and its place in media consumption in Juiz de Outside (CHAVES,
2016). We discuss the role of the Internet and social networks in electoral campaigns in Brazil
since the 2010 election, which represented the milestone of the use of this new type of media.
As a methodological technique for data analysis, we used Content Analysis (Bardin, 1977).
According to Oliveira (2004), the campaign and metacampaign segments are analyzed and
cataloged, the types of languages used and if these are adapted to the grammar of the media.
In the fanpages it is analyzed whether there is a recurrence or not of the subjects treated in the
HGPE and the emphasis in the segments of metacampanha. It starts from the hypothesis that
we experience a transition from the models of political propaganda, moving to a hybrid model

between mass media and digital media that complement each other.

KEYWORDS: Free Election Propaganda Schedule (HGPE); Fanpage, Municipal Election
2016; Media; Policy
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1 INTRODUCAO

O campo politico e a instancia midiatica sdo essenciais para o funcionamento dos
sistemas democraticos. Na contemporaneidade, sdo areas cada vez mais confluentes, mas que
possuem zonas de tensdo. O campo da politica, por sua vez, recorre cada vez mais aos
procedimentos, métodos e linguagens por meio dos quais a midia atribui sentidos a
complexidade do mundo. De acordo com Lima (2004), nos dias atuais, ndo existe politica sem
visibilidade midiatica mesmo que ainda se mantenham as especificidades da politica de
bastidores.

Nesse sentido, 0os meios de comunicagéo, tanto massivos como digitais, tornaram-
se progressivamente um espaco de funcionamento da politica, j& que a midia funciona como
uma arena e a0 mesmo tempo como um ator politico, marcada pela sua natureza simbolica.
Conforme Bourdieu (1989), o capital simbdlico deve ser compreendido como uma espécie de
poder ndo visual exercido com a cumplicidade e a participacdo de todos.

Miguel (2003) afirma que o capital politico € um tipo de capital simbdlico que
esta distribuido na sociedade, assim como as demais formas de capital. Nestes tempos assiste-
se a um enfraquecimento das instituicbes partidarias e o capital politico de todos os partidos
politicos encontram-se fragmentados. Como reflexo disso, o Partido dos Trabalhadores (PT),
que era detentor do maior capital politico do Pais durante os governos Lula e Dilma, encontra-
se enfraquecido depois do processo de impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff e os
escandalos de corrupc¢édo, embora seja, o partido politico com maior identificacdo partidaria no
pais. O resultado nas urnas na campanha eleitoral de 2016 evidenciou a fragilidade do partido
—se em 2012 o partido elegeu 638 prefeitos, esse nimero caiu para 254 em 2016.

O PMDB, maior partido politico do Pais, enfrenta desde 2016 uma crise interna e
¢ acusado de praticas fisioldgicas escusas, além de estar envolvido em uma série de
escandalos de corrupc¢do. Isso inclui o atual presidente da Republica, Michel Temer, que é do
partido, e era vice de Dilma. O PMDB, maior articulador do processo de impeachment da ex-
presidente Dilma Rousseff, aumentou o0 nimero de Prefeituras em 2016 de 1.021 para 1.038,
evidenciando que, apesar do desgaste das instituicdes politicas, o partido estd muito bem
estruturado no Pais, principalmente nas cidades de médio e pequeno porte, onde as questdes
éticas, muitas vezes, sdo desconsideradas em funcdo de questdes mais locais. Juiz de Fora
refletiu esse resultado e Bruno Siqueira (PMDB) foi reeleito com a expressiva votacdo de
151.194 no segundo turno.
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Mas, para manter-se no poder, os politicos precisam recorrer cada vez mais a
midia. A visibilidade é muito importante para quem deseja chegar ao topo da carreira politica
conforme afirma Miguel (2003). A visibilidade na midia, além de gerar credibilidade,
possibilita a aproximagdo dos politicos com os eleitores, tornando-se um recurso
indispensavel nas disputas contemporaneas.

Se antes os lideres politicos, segundo Thompson (1998), eram praticamente
invisiveis para a maior parte dos eleitores e podiam restringir as suas exposi¢des publicas a
pequenos grupos em assembleias ou reunides, hoje é exigida desses mesmos lideres uma
visibilidade cada vez maior. Quanto maior a visibilidade, maiores poderdo ser os ganhos
politicos em periodos eleitorais. Por outro lado, também ha riscos para os atores nos cenarios
de representacdo e espetacularizacdo politica, nos quais o personalismo e a disputa politica
podem causar danos a imagem nos casos de acusacGes inveridicas, gafes ou escandalos
politicos (THOMPSON, 1998).

Vive-se em meio a uma politica do espetaculo, na qual os politicos séo os atores e
0s cidaddos a plateia que os legitimam (RUBIM, 2001). Na visdo de Debord (2003), o
espetaculo constitui-se como modelo socialmente dominante na vida contemporanea. Os
politicos assumem diversos papéis e precisam sustentar as imagens por eles criadas. Os
programas do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e os posts nas fanpages sdo
criados para sensibilizar os eleitores visando a disputa de poder. Os atores politicos produzem
suas representacfes com o intuito de gerar visibilidade a respeito de fatos e eventos que
expdem a sua imagem. Essa visibilidade obriga a politica a administrar uma dimenséo estética
pressupondo certo grau de encenacdo (GOFFMAN, 2013; GOMES, 2014; RUBIM, 2000).

De acordo com pesquisa realizada pela Secretaria de Comunicagdo Social do
Governo (SECOM), a televisdo ainda se mantém como a midia preferida no ranking em
termos de acesso a informacdo da maioria da populacdo, sendo apontada por 63% dos
entrevistados (BRASIL, 2016). No entanto, o consumo de internet revela um crescimento
vertiginoso dessa ferramenta no demanda de midia no Brasil. Atualmente, a internet ocupa o
segundo lugar em termos de midia mais acessada pelos brasileiros, com 26% da preferéncia
dos entrevistados. Chaves (2016) apresenta dados em sua pesquisa que corroboram o aumento
da consumacao da internet em Juiz de Fora. A internet, enquanto suporte midiatico, ja superou
o0 radio: 68,6% dos entrevistados tém o habito de acessar a web pelo menos uma vez por
semana. Desse modo, a internet ocupa o segundo lugar como tipo de midia que os cidadaos

recorrem para se informar sobre politica.
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Este trabalho se propbe a fazer um estudo sobre as estratégias midiaticas
utilizadas no HGPE e nas paginas de fas do Facebook (fanpages) pelos quatro candidatos que
disputaram a Prefeitura de Juiz de Fora em 2016: o entdo prefeito Bruno Siqueira (PMDB), a
deputada federal Margarida Salomao (PT), o deputado estadual Noraldino Junior (PSC) e o
empresario Wilson Rezende (PSB). Parte-se primeiro de uma andlise quantitativa em que
foram identificados os segmentos de campanha (imagem do candidato, construcdo e
desconstrucdo da imagem da cidade, temas politicos e outros) e metacampanha (apoio de
lideres, politicos e populares, mobilizacdo e apelo ao engajamento do eleitor e outros) mais
acionados pelos quatro candidatos e a sua incidéncia. Em seguida, foi feita uma anélise
qualitativa dos discursos apresentados tanto no HGPE quanto nas fanpages, partindo-se de
uma sintese da teoria aliada as constatac6es apresentadas.

A pesquisa apresentou-se como um estudo do modelo hibrido de propaganda
eleitoral: as midias massivas (programas do HGPE do radio e da televisdo) e as midias
digitais (fanpages dos candidatos). O objetivo principal foi investigar as estratégias politicas e
midiaticas dos quatro principais candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora na eleicdo municipal
de 2016 a partir da analise do HGPE e das fanpages. Os seguintes objetivos especificos
também foram analisados: (i) quais as tematicas ou objetos mais acionados pelos candidatos
tanto no HGPE quanto nas fanpages; (ii) a imagem construida pelos candidatos durante o
periodo eleitoral; (iii) a imagem construida pelos candidatos que concorrem pela primeira vez
a uma eleicdo; (iv) se houve propaganda negativa, tendo em vista que nas elei¢cdes de 2014
esse recurso foi largamente empregado, mas sem maior impacto junto aos eleitores; (V)
identificacdo dos recursos de midia utilizados e como foi a adaptacdo do discurso politico a
I6gica mididtica; (vi) estudar o processo de espetacularizacdo da propaganda politica e de que
forma isso ocorreu; e (vii) identificar se houve uma tendéncia ao personalismo em detrimento
dos partidos politicos.

Ao analisar as estratégias midiaticas dos quatro principais candidatos que
disputaram a Prefeitura de Juiz de Fora em 2016, faz-se necessaria uma contextualizacdo do
ano de 2016, que foi marcado por grandes reviravoltas na politica nacional. O impeachment
da ex-presidente Dilma Rousseff em 31 de agosto e a cassa¢do do mandato do ex-presidente
da Camara Eduardo Cunha no dia 12 de setembro tiveram reflexos nos resultados das elei¢des
de outubro em todo o Pais.

Em 2015, houve mudancas na legislacédo eleitoral que tiveram grandes impactos
na disputa eleitoral de 2016, além, é claro, de uma grave crise politica e institucional que
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afetou a imagem das instituicbes e dos politicos de uma forma geral. Essas mudancas
provocaram uma série de alteracBes no jogo politico. A campanha eleitoral de 2016 durou
praticamente a metade do tempo da campanha de 2012. Houve menor circulacdo de dinheiro
com a proibic¢do de doacgdo de empresas privadas. Outra marca desse pleito foi a pulverizagao
dos votos: mais de 30 legendas emplacaram prefeitos, entre elas os chamados partidos
nanicos.

Em Juiz de Fora, repetiu-se o embate entre Bruno Siqueira do PMDB e Margarida
Salomdo do PT, assim como em 2012. Margarida Salomdo, que j& havia disputado a
prefeitura em 2008, chegou em segundo lugar pela terceira vez consecutiva.

A metodologia de analise utilizada na pesquisa, juntamente com a pesquisa
bibliogréafica e documental, foi a analise de conteido. Segundo Bardin (1977), a analise de
contetido consiste em tratar a informacéo a partir de um roteiro especifico, iniciando com a
pré-analise, na qual se escolhem os documentos e formulam-se hipéteses e objetivos para a
pesquisa; a exploracdo do material, na qual se aplicam as técnicas especificas segundo 0s
objetivos; e, por fim, o tratamento dos resultados, inferéncias e interpretacdes.

Quanto a estrutura da dissertagdo, no segundo capitulo “Comunicacdo e politica
na sociedade contemporanea”, ¢ feito um estudo sobre comunicagdo e politica na sociedade
contemporanea. A midia é definida por Lima (2004) como um conjunto de instituicdes
especificas que utilizam aparatos tecnologicos para realizar a comunicagdo humana. A
midiatizacdo é considerada como um processo continuo que acompanha a atividade humana
desde os seus primordios, mas que se intensifica no seculo XXI com os dispositivos digitais.
Hjarvard (2012) afirma que o conceito de midiatizacdo pode ser forte e direto, como € 0 caso
do Facebook, que retine pessoas em um ambiente virtual. As noticias veiculadas nas fanpages
dos candidatos sdo articuladas de acordo com o processo de midiatizacdo da politica e o
ambiente digital que tem tomado conta do relevo politico desde o inicio dos anos 2000. O
processo de espetacularizacdo e personalismo sdo apresentados como modelo socialmente
dominantes na vida contemporanea. O espetaculo invade a vida real de tal forma que escapa a
percep¢do dos cidaddos. Outra questdo levantada € com relacdo ao enfraquecimento dos
partidos politicos conforme Schwartzenberg (1977) e Manin (1995).

No terceiro capitulo, intitulado “Midia hegemoénica no Brasil e a propaganda
politica no HGPE”, ¢é feito um estudo detalhado sobre a televisdo, midia hegemdnica no
Brasil, e sobre a propaganda politica no HGPE. E tragado um histérico da televisdo desde os
anos 1950 por meio da obra de Wolton (1996) e da coletanea de artigos organizados pelos
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autores Ana Paula Goulart Ribeiro, Igor Sacramento e Marcos Roxo (2010). S&o apresentadas
as fases da televisdo no Brasil e suas peculiaridades com énfase nas eras da divergéncia e
convergéncia digital a partir dos anos 1990. Ao tratar da televisdo regional, sdo retratados os
conflitos politicos que marcaram os primeiros anos da televisdo em Juiz de Fora paralelos a
um estudo sobre o consumo dos habitos de midia dos juiz-foranos a partir dos dados
trabalhados por Chaves (2016). E apresentado um estudo sobre o HGPE, que ainda é a
propaganda politica de maior alcance no Brasil. Sdo mostradas as varias alteracGes pelas quais
0 HGPE vem passando desde 1965 quando foi criado durante o governo militar. As novas
regras de propaganda eleitoral sdo apresentadas até se chegar ao modelo exibido nas elei¢des
de 2016. Por fim, discute-se o perfil dos espectadores do HGPE e seu interesse por temas
politicos, bem como a gramatica utilizada nos mesmos programas.

O capitulo quarto ¢ dedicado a “A internet ¢ as redes sociais em campanhas
eleitorais”. Segundo Marques (2011), desde 2006, ja se observa um movimento de utilizagao
das redes sociais em campanhas eleitorais. O conceito de ciberespaco é apresentado, assim
como se discutem as especificidades das redes sociais que estdo cada vez mais presentes no
cotidiano dos individuos. Dessa forma, o que era publico torna-se privado, e 0 mundo passa a
acompanhar todas as situacGes da vida publica e da vida privada pelas lentes dos
computadores. Apesar de todo o progresso trazido pela internet, € estabelecido um
contraponto a partir do olhar critico de autores como Virilio (1993), Fernanda Bruno (2013) e
Gomes (2005). Quanto as redes sociais, sdo elencadas as possibilidades de interagdo que
podem ser exploradas pelo Facebook de acordo com Pereira (2014). Ao se discutir a
importancia das redes sociais em campanhas eleitorais, é destacado o inicio da utilizacdo
profissional e intensa da internet com a elei¢cdo de Barack Obama em 2008, contribuindo para
que nas eleicdes de 2010 os cidadaos brasileiros passassem a aderir ao modelo de campanha
nas redes sociais. Nas eleigdes de 2012 e 2014, houve uma utilizagdo maior das redes sociais
até se chegar ao ano de 2016, quando a utilizacdo das redes sociais passou a dividir espaco
com as midias massivas corroborando a hipotese deste trabalho.

No quinto capitulo, é feita a analise das estratégias midiaticas dos quatro
candidatos que concorreram & Prefeitura de Juiz de Fora e obtiveram mais de 5% das
intencdes de voto no primeiro turno. A partir das contribuicdes de Bardin (1997), foi
desenvolvida uma analise de conteldo quantitativa e qualitativa tanto dos programas do
HGPE quanto das fanpages dos quatro principais candidatos: Bruno Siqueira (PMDB),
Margarida Salomé&o (PT), Noraldino Janior (PSC) e Wilson Rezende (PSB). Ap0s uma
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contextualizacdo politica, foi feita uma analise das estratégias dos candidatos no HGPE e nas
fanpages durante o primeiro e o segundo turnos das elei¢Bes utilizando os segmentos de
campanha propostos por Oliveira (2004). A andlise qualitativa partiu da construcdo da
imagem dos candidatos, disputa de retéricas e dimensdo espetacular. Por fim, foram
apresentados os pontos convergentes e dissonantes da campanha eleitoral de 2016 em Juiz de

Fora.
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2 COMUNICACAO E POLITICA NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Este capitulo se propbe a discutir a literatura que trata das reconfiguracdes da
politica e da comunicacdo no que se refere as transformacgdes nos processos de mediacao
social e midiatizacdo na contemporaneidade. Nesse sentido, a interface estabelecida entre a
midia e a politica serdo abordadas com vistas aos seus desdobramentos nos periodos
eleitorais. O ponto de partida do estudo esta centralizado na analise do modelo tradicional de
propaganda politica colocado em préatica pelos partidos durante os pleitos, no qual as
caracteristicas das inser¢Ges podem ser observadas nos programas da Propaganda Partidaria e
no HGPE. A partir disso, propde-se a verificacdo do que se considera ser um novo padrdo de
campanhas eleitorais, o chamado modelo hibrido de campanhas — no qual a internet seria o
principal vetor de mudanca nos formatos e contetdos produzidos pelos candidatos.

Ainda de forma inicial, o capitulo sugere discussdes a respeito da centralidade da
midia na contemporaneidade com o intuito de caracterizar as especificidades que garantem
um certo modo de operacdo a comunicacdo e a politica. Em segundo lugar, trata
especificamente da zona de convergéncia entre os dois campos, com foco na influéncia matua
gue cada um exerce na atualidade tanto em relacdo ao controle de visibilidade por parte da
midia quanto a necessidade de efetivacdo dos processos democraticos por conta da politica. O
terceiro ponto refere-se ao processo de midiatizacdo, tendo em vista que hoje a midia esta
disseminada na vida social a partir de novos circuitos comunicativos e informacionais
(BRAGA, 2012). Em seguida, discutem-se a espetacularizagdo e o personalismo como
caracteristicas contemporaneas das praticas comunicacionais e politicas, sobre as quais se
revela uma intima relagéo entre profissionais da comunicacao e da politica para a construcéo

de imagens e visdes de mundo.

2.1 A CENTRALIDADE DO CAMPO MIDIATICO NA MODERNIDADE

Os campos midiatico e politico, enquanto conjuntos de préaticas e saberes, sdo
fundamentais para o funcionamento dos sistemas democréaticos. O campo midiatico estabelece
uma relacdo de mutua influéncia com o campo politico, considerando-se que a visibilidade
oferecida pela midia seria capaz de determinar, de forma crescente, a distribui¢cdo do poder
politico e o reconhecimento social que advém da exposi¢do mididtica (BOURDIEU, 1999, p.
189).
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Nessa perspectiva, 0 autor afirma que os campos sociais podem ser entendidos
como um espaco simbdlico no qual se estabelecem rela¢des entre os individuos e as estruturas
sociais, que se enquadram nas normas e cddigos de valores organizados pelo respectivo
campo por meio de procedimentos e regras especificas, os quais Bourdieu (1999) caracteriza
como habitus.

Se para Bourdieu (1999, p. 189) as relacdes entre esses dois campos nao estao
estabelecidas de forma simétrica, seria plausivel supor que uma suposta colonizacdo do
campo politico pelo campo midiatico estaria em curso, levando-se em conta que a
visibilidade, enquanto atributo inerente a midia, é capaz de interferir na distribuicdo do poder
politico e no reconhecimento publico proveniente da exposi¢cdo midiatica. Dessa forma, 0s
meios de comunicacdo também se tornaram, progressivamente, um espaco de funcionamento
da politica, j& que a midia tem como principal particularidade o controle e a distribuicdo de
capital simbolico entre os diversos atores sociais.

O autor também introduz o conceito de capital simbolico, o qual pode ser
compreendido como um tipo de crédito social dependente de conjuntos de crencas
socialmente difundidas. Isso significa que a eficacia do capital simbodlico estaria ligada ao
reconhecimento que determinados atores recebem de seus pares em certo campo social.

Conceitualmente, Bourdieu (1989, p. 7-8) define que o poder simbdlico deve ser
compreendido como uma espécie de poder ndo visual exercido com a cumplicidade e a
participacdo dos membros do campo ainda que ndo saibam que estéo sujeitos a ele, que coloca
em evidéncia os procedimentos relativos a certo grupo ou disciplina. Trata-se, portanto, de um
tipo de manifestacdo de poder que somente € mobilizado e efetivado com o envolvimento de
individuos sujeitados ou envolvidos na producdo desse poder, de modo relacional, seja qual
for o polo da posicdo em que se manifestem o0s entes envolvidos, seja em simetria ou
assimetria de relacéo.

Para o autor, esta mescla de métodos e procedimentos corresponde a um tipo de
circulo, cujo centro esta em toda a parte e, a0 mesmo tempo, ndo esta em parte alguma. Por
essa razao, é necessario saber descobri-lo para identificar quando as suas caracteristicas sao
menos perceptiveis e quando elas ganham mais proeminéncia e, por sua vez, sdo capazes de
atribuir sentido as relagdes do campo (BOURDIEU, 1989, p. 7-8).

Em cenas da vida cotidiana, ndo € raro verificar a “naturaliza¢do” de fatos sociais,
0s quais se constituem por e na manifestacdo de poder simbdlico definida em Bourdieu

(1989), muitas vezes localizadas em ambientes sociais relativamente estabilizados como a
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familia, o trabalho e a religido, das quais provém uma série de manifestacdo de
hierarquizacéo, dominacgdo, acomodacéo e producdo de consenso etc. — todas correspondentes
a expressao do poder simbdlico. Dessa maneira, 0 autor interpreta o poder simbolico como
uma variavel perene nas relagdes, variando apenas na qualidade e no tipo da manifestacao,
sem excegéo.

A teoria de campo pode ser entendida, entdo, a partir da concepcdo de que o
funcionamento dos campos sociais comporta a existéncia de um poder simbdlico que distribui
as posi¢cdes nessa estrutura, cujo funcionamento esta diretamente ligado a uma série de
métodos, procedimentos e saberes que validam as suas praticas a partir de certo nivel de
reproducdo técnica e comportamental entre os membros do grupo, o chamado habitus. Ou
seja, 0 pleno exercicio dos rituais costumeiramente construidos entre grupos que
compartilham certos valores implica o exercicio de um tipo de poder especifico.

Nesse sentido, ao pensar essas propriedades no ambito da politica, Miguel (2003,
p. 119) compreende que o conceito de capital politico ndo deixa de ser um tipo de capital
simbolico. Isso pode ser percdebido quando se observa que a legitimidade de um individuo
para agir na politica esta diretamente associada ao seu reconhecimento pelas esferas que
validam. O capital politico, segundo ele, estd desigualmente distribuido na sociedade, assim
como as demais formas de capital. E justamente nessa direcdo que Miguel (2003, p. 115)
aponta que “é necessario capital para avancar na carreira a0 mesmo tempo em que a ocupacao
de cargos mais elevados na hierarquia do campo politico representa uma ampliacdo do
capital”.

Na base do processo democratico, estdo os eleitores, os quais escolhem
periodicamente a classe politica, a quem confiam a soberania do Estado, ainda que ndo haja
uma participacdo ativa de sua parte na politica. Os politicos, por sua vez, considerados 0s
detentores do monopolio representativo, seriam responsaveis pela apresentacdo das demandas
coletivas, enquanto os analistas politicos presentes na midia se empenham para oferecer
esquemas compreensiveis sobre as regras e movimentagdes permitidas no jogo politico.

De acordo com Miguel (2003, p. 120-121), no caso brasileiro, em que as
instituicOes partidarias e o capital politico dos partidos sdo frageis, com rarissimas excegdes, 0
capital politico tende a se fragmentar e estabelecer outros tipos de configuracdes. Nessa
I6gica, até 2014, o Partido dos Trabalhadores (PT) era detentor do maior capital politico do
Pais no que diz respeito a articulacdo politica e pelos 13 anos de governos Lula e Dilma
Rousseff. Atualmente, depois da crise enfrentada pelo partido, sua capacidade de mobilizacéo
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demonstra-se relativamente fraca e fragmentada, ao passo que o Partido da Mobilizacédo
Democratica Brasileira (PMDB), principal articulador do processo de deposicdo da ex-
presidente Dilma Rousseff, deixou clara a existéncia de capital politico consideravel na
articulacdo politica em ambito federal e, mais tarde, em niveis estadual e regional, se forem
consideradas as vitorias pelo Brasil nas eleicbes municipais de 2016, algo que também se
repetiu em Juiz de Fora’.

No que se refere as distingdes entre os tipos de capital, Miguel (2003, p. 121)
aponta a existéncia de dois subtipos de capital politico, entre eles o capital delegado e 0
capital convertido. O capital delegado, segundo o autor, é originario da notoriedade e
proveniente do exercicio de outros mandatos, da ocupacdo de cargos politicos e da militancia
partidaria. No caso de Juiz de Fora, os candidatos Bruno Siqueira (PMDB), Margarida
Salomé&o (PT), Lafayette Andrada (PSD) e Noraldino Janior (PSC) ja haviam ocupado cargos
publicos eletivos em mandatos anteriores. O capital convertido, em seu turno, derivado da
popularidade obtida em outros campos e deslocado para a campanha politica, tem como esteio
a notoriedade gerada por outros tipos de exposicdes publicas. Nessa visdo, tém vantagem
competitiva académicos, jogadores de futebol, apresentadores de televisdo e outras figuras
com penetracdo midiatica. Em alguma medida, o processo de conversiao pode ser
exemplificado na tentativa do candidato Wilson Rezende (PSB) em converter a sua
notoriedade como empresario em reconhecimento publico materializado nas urnas. Também,
vale dizer que essas fontes distintas de capital ndo impedem que novas imagens sejam
construidas por meio de campanhas eleitorais dispendiosas.

No caso das eleicbes municipais de 2016, os maiores exemplos de conversao de
capital ocorreram na eleigdo do empresério Jodo Doria (PSDB), em S&o Paulo, em um cenério
de negacdo da politica institucional; de Marcelo Crivella (PRB), no Rio de Janeiro, com
significativo apoio de grupos evangelicos, cuja penetracdo na politica brasileira é cada vez
mais efetiva;’ e de Alexandre Kalil (PHS), ex-presidente do Atlético Mineiro, que se colocou

na disputa como um outsider e saiu vitorioso em Belo Horizonte. Outros exemplos a serem

! Dados da apuracdo do G1 apontam que os partidos & direita do espectro politico foram os maiores vencedores
nas elei¢des municipais de 2016, na qual também se evidenciou a diminuicdo da influéncia politica do PT. Entre
0s cinco partidos com o maior nimero de Prefeituras, o maior vencedor em termos percentuais foi o PSDB, com
aumento de 15,6%. Os tucanos foram seguidos pelo PSD, com 8,9%, PP, com 4,4%, e PMDB, com 1,3%. Vale
notar, no entanto, que o PMDB € o partido que obteve o maior nimero de Prefeituras em todo Brasil: 1.028
municipios no total. A queda do PT, por sua vez, representa uma diminui¢do de 59,4% no total de Prefeituras
controladas pelo partido. Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2016/blog/eleicao-2016-em-
numeros/post/psdb-e-psd-crescem-em-n-de-prefeituras-pt-encolhe.html>. Acesso em: 6 dez. 2016.

2 Em artigo na Le Monde Diplomatique Brasil, intitulado “As igrejas evangélicas a caminho de Brasilia”, de
Lamia Oualalou demonstrou o recrudescimento da religido como fator decisivo para a escolha dos representantes
no Brasil. Acesso em: 9 dez. 2016.



21

citados s@o os do ex-jogador de futebol Romario, do humorista Tiririca e do reporter Celso
Russomano. O mais recente caso de conversdo de capital politico, em ambito mundial, esta
localizado nos Estados Unidos, onde o empresario conservador Donald Trump venceu a
corrida pela Casa Branca.

De acordo com Miguel (2003, p. 122), ambos os tipos descritos anteriormente sao
os ideais, tendo em vista que, na maioria das vezes, as trajetdrias politicas sdo construidas por
meio da mistura entre essas variaveis, as quais resguardam elementos de naturezas distintas. O
que se percebe em relagdo a esses tipos, no entanto, é que a visibilidade nos meios de
comunicacdo é fator de grande importancia, o que sugere uma relacdo de simbiose entre 0s
campos da politica e da midia. Desse modo, a politica recorre as praticas do campo midiatico
para garantir sua legitimacdo, ao passo que a midia garante, cada vez mais, sua atuacao
politica nos &mbitos da producédo e da mediagdo dos sentidos que significam o mundo — algo
que sugere uma importante aproximacao entre os dois campos.

Nesse cenario, Miguel (2003, p. 131-132) assinala que a relacdo entre meios de
comunicacdo e capital politico sugere a existéncia de cinco hipdteses sobre as quais se
verificam, de forma inicial, as interfaces estabelecidas entre o campo midiatico e o campo da
politica.

(i) Os meios de comunicacdo configuram atalhos explicativos para a vida politica
contribuindo para uma maior simplificacdo da realidade. Ndo € qualquer exposicdo na midia
que alavanca pretensdes eleitorais, mas sim aquelas que contribuem para a construgdo de
personagens publicos apropriados. Cada vez mais, carreiras midiaticas sao construidas com a
perspectiva de alavancar uma carreira politica no futuro.

(ii) A midia pode complicar o jogo politico tradicional na medida em que insere
concorrentes/situacdes surpresa e ameaca as carreiras em andamento: ndo é possivel dizer que
0 jogo politico estd ganho, ja que a mesma midia que é capaz de alavancar uma campanha
politica em decadéncia também tem potencial para introduzir elementos novos capazes de
desmontar a mesma campanha. Considerando-se esse potencial, as campanhas eleitorais
tendem a incorrer em praticas como a propaganda negativa, na qual estdo englobadas
acusacOes e exposigdes demeritorias das mais diversas naturezas, cujo objetivo principal é
desconstruir a imagem dos concorrentes e fortalecer os atributos que diferenciam os
candidatos.

(iif) O campo politico impde uma taxa de conversdo que reduz o valor do capital

simbolico de proveniéncia comunicativa: a notoriedade residual do entretenimento, segundo o
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autor, tende a ter um peso menor, principalmente quando se trata de cargos ligados ao
Executivo. O aproveitamento desse tipo de condicdo por parte do politico pode ser observado
na conversdo realizada pelo sociélogo e ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, cuja
condicdo de intelectual permitiu certa penetracdo no ambito da vida publica. Essa hipotese de
conversdo de capital, todavia, deve ser devidamente discutida, tendo vista que o prefeito eleito
na maior cidade do Pais, Jodo Doria, aparentemente converteu capital simbélico construido
em sua exposicdo midiatica como apresentador de televisdo. Na politica internacional, Donald
Trump é o exemplo mais recente de conversdo de prestigio/notoriedade em outros campos
para o ecossistema politico.

(iv) Os atores que desejam prosseguir na politica devem promover a limpeza do
seu capital politico, ja que, para alguns politicos, é necessaria uma dissociacdo de sua imagem
em relacdo ao seu passado. Talvez, o maior exemplo de dissociagéo esteja presente na figura
do ex-presidente dos Estados Unidos, Ronald Reagan. A disjungéo de seu passado como ator
de Hollywood foi incansavelmente buscada durante a sua estadia na Casa Branca. No Brasil,
0 exemplo mais contundente de limpeza de capital politico estd concentrado na figura do ex-
governador e senador por Minas Gerais, Aécio Neves, o qual esteve envolvido em uma série
de investigacOes, desde o escandalo de corrupgdo em Furnas, passando pela constru¢do de um
aeroporto em terras familiares na cidade mineira de Claudio, até as recentes denuncias
oriundas das delacdes fomentadas pela operacdo Lava Jato. Em 2014, os adversarios e a
prépria midia utilizaram uma série de ataques a sua imagem, que vieram contribuir para a sua
derrocada das eleicGes presidenciais.

(v) Independente da origem do capital politico, a visibilidade na midia é crucial
para quem deseja chegar ao topo da carreira politica, tendo em vista que a exposicao
produzida pelos meios de comunicagdo tem a capacidade de gerar credibilidade aos chefes
partidarios, algo se aplica também a relacdo de aproximagéo com o eleitorado. Muito mais do
que permitir o ingresso de amadores na politica, ela permite que voos maiores sejam possiveis
na carreira politica, especialmente porque é um recurso fundamental nas disputas
contemporaneas, em que o distanciamento geogréafico e o proprio sistema politico constituem
incentivos para que a midia atue politicamente.

A relacdo entre os meios de comunicacao e a carreira politica é notoria. Mais do
que realmente uma questdo de quantidade, a forma de exposi¢cdo na midia tem importantes

efeitos dentro do campo de estudo. O campo politico é capaz de impor limites a conversdo do
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capital simbdlico, estabelecendo taxas de conversdo em capital politico, que é desfavoravel a
determinados tipos de notoriedade publica.

Em outro texto, Miguel (2002) afirma que a politica é, sem davida, um dos
campos em que é mais patente o efeito transformador ocasionado pela midia. Considerando-se
a intensificacdo da condicéo globalizada da sociedade contemporanea, o consumo de internet
revela crescimento no contexto de consumo de midia no Brasil, ao passo que a televisdo ainda
mantém o primeiro lugar do ranking em termos de acesso facil a grande maioria da populacdo
a informagdo. 1sso demonstra, grosso modo, uma diversificacdo nas plataformas e canais de
consumo de informacdo de acordo com os dados da Pesquisa Anual de Midia de 2015
(BRASIL, 2016).

O estudo, realizado pela Secretaria de Comunicagdo Social do Governo Federal
(SECOM), revela que a televisdo ainda é o meio de comunicagdo mais utilizado pelos
brasileiros, ja que nove em cada dez pessoas utilizam esse veiculo de comunicacdo de massa
como primeira, segunda ou terceira opc¢do para se informar. Além disso, os dados confirmam
que trés quartos da amostra utilizam a TV como principal ferramenta de comunicacao.

Levando-se em consideracdo a relacdo do brasileiro com o consumo de
informacgdes e a utilizacdo de plataformas e veiculos de comunicacdo, torna-se necessario
refletir sobre as ferramentas utilizadas pelo campo politico para maximizar os seus beneficios
no que se refere a exposicdo controlada pela midia. Nesse sentido, Miguel (2002, p. 171)
retoma em sua obra a perspectiva de Boorstin (1962), na qual o autor discute os eventos
planejados para influenciarem a agenda midiatica, ou seja, produzidos para tornarem noticia,
também conhecidos como “pseudoeventos”. Para Miguel (2002, p. 171), esses eventos se
tornaram elementos tdo corriqueiros na cobertura midiatica que chegam a passar
despercebidos, especialmente nas entrevistas concedidas por politicos, embora também
possam ser observados em relacdo a passeatas, encontros com lideres politicos e até mesmo
nos eventos como as convencdes partidarias.

Ocorre, portanto, uma adequacao das estratégias politicas dos entes interessados
na exposicdo publica de suas imagens e acdes aos critérios estabelecidos pelos campos
midiaticos, por exemplo, no que se refere aos critérios de noticiabilidade tradicionalmente
utilizados para escolher os fatos que merecem destaque ou nao nos noticiarios. A discussao
demonstra que a personalizacdo dos movimentos coletivos e a preferéncia por acles
espetaculares sdo efeitos desse jogo midiatico dos quais os politicos podem se valer no

momento de fomentarem ac¢des que maximizam a sua exposi¢cdo. Além disso, segundo Miguel
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(2003, p. 172), “na medida em que o candidato possui uma identidade visual imediata, mas o
partido ndo, € razoavel indicar a influéncia da televisdo no declinio da politica partidaria”.

No caso brasileiro, outros fatores também contribuem para o dominio da
televiséo, como a centralidade da Rede Globo enquanto rede de comunicagdo hegemonica no
Pais, o baixo grau de incentivo a diversificacdo da informac&o verificado no pequeno estimulo
as empresas publicas como a Empresa Brasileira de Comunicagdo (EBC) e o baixo indice de
autonomizacao e cessao de televisdes e radios publicas ao controle social.

Conforme destaca Miguel (2002, p. 158), ainda hoje as funcdes tradicionais do
Estado e dos partidos sdo assumidas por programas da midia — a comecar pelo préprio
jornalismo, que se apresenta como canal relevante para a expressdo de dendncias e do
descontentamento da populacdo. O nicho dos programas de auditério cumpre em alguma
medida o papel assistencial do campo midiatico, por meio do qual se providenciam recursos
médicos para as pessoas que se dispdem a exibir seus infortinios, quando ndo representam
uma ferramenta de pressdo ante as politicas publicas. O mesmo ocorre em relacdo aos
programas policialescos e a critica moralista em relacdo aos temas de seguranca publica —
algo que sugere a midia, em certos momentos, fungdes de policia.

Todavia, é imprescindivel ressaltar que a colonizacdo do campo politico pela
midia e as assimetrias de acesso a exposicdo demandam ferramentas de equalizacdo das
disputas politicas no processo democratico, levando-se em consideracdo a proeminéncia da
comunicacdo no ambito das disputas eleitorais travadas em um ambiente onde diferentes
atores, com distintos capitais simbodlicos e fontes de financiamento, concorrem por um
nimero escasso de cargos eletivos. Dessa forma, o HGPE representa, com todas as suas
limitagdes, um esforco relevante de equalizacdo do acesso a midia. Apesar de todo o avango
democrético, 0 HGPE ainda ndo responde ao desafio de promover uma midia mais sensivel as
necessidades do debate publico e mais equanime em relagéo as diferentes posigdes (PANKE;
CERVI, 2012, p. 391).

Em um cenario no qual a comunicagdo se faz cada vez mais presente nos
processos sociais, torna-se indispensavel tratar da importdncia da comunicacdo e sua
influéncia em outras instituicbes que ordenam a vida contemporanea. Rodrigues (1990)
compreende que é por meio do campo midiatico que os discursos sociais ganham
materialidade, especialmente em raz&o do dinamismo da midia e sua permanente mutacao.

Nessa perspectiva, Rodrigues (2002) assevera que o discurso € o principal produto
e o resultado do funcionamento da instituicdo midiatica, sob o qual todas as fungdes da midia
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tomam forma, objetivo e expressdo final. Segundo ele, os discursos espontaneos que ocorrem
no decurso da vida cotidiana sdo marcados por um conjunto de hesitacdes, esperas, rupturas e
siléncios, ao passo que o discurso midiatico se apresenta como um discurso acabado, cuja
fluéncia é constante e ininterrupta. Para o autor, esse efeito resulta da camuflagem do
processo de enunciacdo por meio do uso majoritario da terceira pessoa do singular, a qual
garante uma estratégia mais universal e de maior credibilidade a narracéo dos fatos.

Rodrigues (1990) aponta que as diferentes midias, como o radio, a TV, o jornal,
etc., passaram a compor o que ele conceitua como campo mididtico, agora também com a
presenca da internet. Na visdo dele, a midia configura-se como um campo bastante particular
pelo fato de servir como mediadora da vida social, o qual se conecta aos demais em uma
relacdo de interferéncia constante e muatua. Assim, a comunicacdo nao € apenas um
instrumento que gera conhecimento a respeito dos fatos, mas esta relacionada a constituicdo
de uma esfera publica, cujas interacGes sociais de inimeros atores ganham visibilidade e
legitimacdo em relacdo as suas praticas discursivas. De acordo com o autor,

A comunicacdo ndo é apenas um instrumento a disposicdo dos individuos,
dos grupos informais ou dos grupos organizados para darem a conhecer
factos, acontecimentos, pensamentos, vontades ou afetos. E, sobretudo, o
processo instituinte do espaco publico em que se desenrolam as suas acdes e
seus discursos e coincide com o proprio jogo dos papéis que as instituicGes
Ihe destinam. Dai a natureza paradoxal da comunicacdo, a0 mesmo tempo
instituinte e instituida, processo de elaboracdo de um espaco publico e
agenciamento das regras impostas pela conformidade social, pluralidade
feita de maltiplas singularidades (RODRIGUES, 1990 p. 141).

Rodrigues (1990) ressalta ainda que a emergéncia do campo dos media decorre da
legitimidade que outros campos sociais lhe atribuem, considerando o seu funcionamento
conforme principios, interesses e objetivos nao verificaveis em outros campos. Segundo ele, 0
campo midiatico deve ser entendido como um campo em que as fungbes expressivas sao
predominantes em relacdo as funcbes pragmaticas, isto €, o dizer prevalece sobre o saber e,
dessa forma, o discurso assume uma posicéo central.

A percepc¢do sobre a importancia do campo midiatico e sua funcdo central na
contemporaneidade pode ser vistas em autores como Thompson (1998). Este reflete em obra a
respeito de um conjunto de questdes que sofrem influéncia da midia, bem como o0s seus
respectivos impactos na sociedade. Na OGtica dele, o aspecto central da vida social na
modernidade esta diretamente ligado a producdo, ao armazenamento e a transmissao de
contetdos simbolicos, 0os quais se tornaram mercadorias acessiveis no atual cenario de

comunicacdo mediada. Nessa perspectiva, 0 autor busca entender as tendéncias mais recentes
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da industria da comunicacdo, avaliando uma ligacdo entre as mudancas institucionais que
perpassam o mundo moderno e o desenvolvimento da midia.

No contexto da construcdo de imagens publicas, Thompson (1998, p. 109) discute
as diferentes formas de constituicdo do poder na modernidade com base na concentragdo de
poder econbmico, politico, coercitivo ou simbodlico. De acordo com ele, antes do
desenvolvimento de técnicas de comunicacdo massiva, os lideres politicos eram praticamente
invisiveis para a maior parte dos individuos e podiam restringir suas exposicdes publicas a
grupos relativamente diminutos em assembleias e/ou reunides cortesds. Hoje, ao contrario, é
exigida dos lideres politicos uma completa adaptacdo de suas atividades a tipos de visibilidade
distintos (THOMPSON, 1998, p. 109).

Em funcdo do desenvolvimento de técnicas de comunicacdo cada vez mais
abrangentes e do advento do marketing politico, em suma, a exposicdo dos atores politicos
também foi ampliada por meio de novas formas de publicidade, transmissdo de
pronunciamentos, debates, eventos e acBes politicas. Segundo Thompson (1998), essas
reconfiguracGes demandaram mais aparatos técnicos e adaptacdo dos entes interessados em

condicionar suas imagens publicas a gramatica miditica:

O desenvolvimento da midia deu origem assim a novas formas de
‘publicidade mediada’ que vem assumindo um importante papel no mundo
moderno. Estas formas ndo substituiram inteiramente o papel da publicidade
tradicional de copresenca. Ela permanece em destaque na sociedade
moderna, como atestam os encontros publicos, [...]. Mas a medida que os
novos meios de comunicagdo foram se tornando mais penetrantes, as novas
formas de publicidade comecaram a suplementar, e gradualmente a estender,
transformar e substituir a tradicional forma de publicidade (THOMPSON,
1998, p. 114).

Verifica-se, nesse trecho, a concepc¢do do autor de que cada vez mais 0s
individuos sdo conduzidos a um novo sistema de poder em que a visibilidade é o mecanismo
de controle. Nesse sentido, as mudancgas observadas na natureza da exposi¢do imagética
provocaram alteracdes na forma e no exercicio do poder politico. Ou seja, quanto maior a
visibilidade, maiores podem ser os ganhos politicos — maximizados em periodos eleitorais — e
também os riscos e a fragilidade dos atores no cenério de representacéo e espetacularizagdo
politica — nos quais o personalismo e a disputa politica podem aumentar danos de imagem em
caso de acusagdes e escandalos.

O autor tambem reconstroi a evolucdo das relacGes historicas entre poder e
visibilidade na medida em que discute a forma pela qual o conhecimento se materializa na

sociedade contemporéanea, considerando-se as interacdes antes pessoais e pouco dependentes



27

de uma mediagdo institucionalizada em razdo de sua concentracdo local e, no segundo

momento, bastante vinculadas aos processos midiaticos e suas respectivas técnicas. De acordo

com ele,
0 conhecimento local é suplementado, e sempre mais substituido, por novas
formas de conhecimento ndo locais que sdo fixadas num substrato material,
reproduzidas tecnicamente e transmitidas pela midia. O conhecimento
técnico é gradualmente separado das relagdes de poder estabelecidas pela
interacdo face a face, & medida que os individuos vao sendo capazes de ter
acesso a novas formas de conhecimentos ndo mais transmitidos face a face.
Os horizontes de compreensdo dos individuos se alargam; eles ndo se
estreitam mais nos padrdes de interacdo face a face, mas sdo modelados pela
expansdo das redes de comunicacdo mediada (THOMPSON, 1998, p. 184).

Thompson (1998) esclarece que 0s aspectos mais evidentes da comunicagdo no
mundo moderno talvez estejam ligados ao fato de que qualquer acontecimento pode alcangar
uma escala cada vez mais global. Entende-se que a globalizacdo surge somente quando as
atividades ocorrem numa arena global, ou seja, sua organizacdo e planejamento também sdo
globais, e quando tudo isso envolve algum grau de reciprocidade e interdependéncia,
permitindo que uma atividade em outra parte do mundo seja modelavel por outras atividades
nas demais partes do mundo. Tendo em vista a propor¢cdo continental e a demanda por
informagbes de todas as unidades federativas, pode-se inferir que os efeitos de uma
participacdo mais efetiva da midia, conforme discute o autor, também sdo verificaveis na atual
configuragdo da relacdo entre a midia e a politica.

Vale destacar, nesse sentido, a visao de Rubim (2000) a respeito da aproximacao
entre a comunicacdo e a politica na contemporaneidade, segundo a qual a midia esta
conectada a uma estrutura global de producédo de sentidos ligados ao capital além de dominar
0 espaco e o tempo dentro de suas l6gicas de funcionamento. Para Rubim (2000), é possivel
pensar que uma presenca maior das midias em rede como infraestrutura de comunicagéo, algo
gue permitiria uma nova circunstancia societaria, na qual seria possivel articular e moldar a
vida social como um todo. Nesse &mbito, o autor afirma que a participacdo da midia como um
dos fatores de sociabilidade contemporéanea ganhou novos contornos na definicdo do que ele
chama de “Idade Midia”.

De acordo com Rubim (2000, p. 29-30), observa-se um quadro de expansdo da
comunicacdo mediatizada (tiragens e audiéncias), de diversidade de midias (massivas,
digitais), de modos mediatizados distintos de experienciar e conhecer a realidade, além de
culturas midiaticas e circulos culturais que difundem comportamentos, percepcoes,

sentimento e idearios etc. Segundo o autor, esse processo esta diretamente ligado ao termo



28

globalizagao, o qual ja ganhou inimeras defini¢cdes desde o inicio do fendmeno, como “aldeia
global”, passando por “sociedade em rede”, até “capitalismo de informagdo” — todos eles
preocupados em demonstrar a importancia da midia na contemporaneidade.

Rubim (2000) apresenta uma interlocucdo critica entre o marxismo e a
comunicagdo, considerando-se 0 seu papel estruturante nos processos sociais. Nessa
perspectiva, o termo “Idade Midia” seria a compreensdao do papel vertebrador do campo
midiatico em uma sociedade cada vez mais estruturada e ambientada pela comunicacédo
massiva (e digital), cuja ressonéncia se expande por todo o relevo contemporaneo. Se até
entdo a tradicdo de pensamento marxista associava a comunicacao as nocGes de ideologia e
aparelhos ideologicos, claramente “superestrutural”, Rubim (2000, p. 7) refuta esse rotulo e
sugere que a midia também esta conformada entre as forcas produtivas e, por essa razao, deve
ser compreendida no ambito da infraestrutura.

Segundo Rubim (2000, p. 26-27), a comunicacdo midiatica e a cultura midiatica
que lhe acompanha tém sido lembradas por muitos autores como uma das industrias
capitalistas mais relevantes e em maior expansdo no mundo contemporaneo, pois forjam uma
sociedade de consumo na qual é essencial a sua funcdo para desenvolvimento e difusdo do
capitalismo. De acordo com o autor, a publicidade e a marca, extremamente importantes no
aspecto comunicativo em situacfes normais de vida capitalista, sdo pré-condigcdes para
transformar um produto em mercadoria. Ou seja, “por consequéncia, a realizagdo do valor e a
prépria reproducdo capitalista encontram-se comprometidas em um patamar comunicacional”
(RUBIM, 2000, p. 27).

A repercussdo da comunicacdo e das culturas midiatizadas nos processos de
sociabilidade contemporaneos pode ser apontada, em um sentido mais largo, como incidindo
sobre 0 novo modo capitalista de vida e alimentando os rapidos avancos da globalizacdo
econdmica, por meio dos fluxos das informacionais provenientes do mercado financeiro e dos
capitais, fiadoras da velocidade e dos mercados planetarizados. A midia, por intermédio da
forma atual de organizacdo econdmica mundial, viabilizaria a publicidade como o principal
motor de concorréncia capitalista (CASTELLS apud RUBIM, 2000, p. 27).

Além desta relagéo intrinseca entre economia e comunicagéo, Rubim (2000, p. 27)
também trata do vinculo existente entre a comunicacdo e a sociedade. Ao citar Baran e
Swezzy (1974), o autor reforca a descoberta dos pesquisadores ao terem detectado um novo
padréo de concorréncia predominante na fase monopolista do capitalismo, no qual as marcas

passam a governar a concorréncia, dominando aquelas baseadas nos precos. Para ele, esse é
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um sinal do ressurgimento do neoliberalismo, no qual a maximizagdo do mercado torna
impossivel a metamorfose do produto em mercadoria.

Nesse sentido, produto ndo pode ser transformado em mercadoria sem publicidade
e marca, ou seja, sem comunicacdo. Dessa forma, adquirem o status essencial de
viabilizadores dessa metamorfose, como assimila Pinho (1996), citado por Rubim (2000, p.
27). E justamente na esteira desse pensamento que Rubim compreende o lugar atribuido a
comunicacdo no atual estagio da sociedade contemporanea:

Ao invés da antiga localizagdo ‘supraestrutural’ — recorrente inclusive em
autores ndao marxistas —, a comunicacdo e sua derivada cultura midiatica
passam a ocupar também um estatuto, para continuar em metaforas
marxistas, de componente ‘infraestrutural’, porque imprescindivel a
realizacdo e reproducdo (inclusive econémica) do capitalismo (RUBIM,
2000, p. 27).

Essa caracteristica da comunicacdo como imprescindivel para o desenvolvimento
do sistema capitalista foi evidenciada, como se observa em Castells (1992) e Jameson (1991),
citados por Rubim (2000, p. 28). Segundo os autores, ainda na década de 1990, j& era possivel
dizer que se vive hoje na terceira fase do capitalismo, cuja principal constatacdo é de que a
informacao se transformou em um tipo de mercadoria extremamente valiosa.

Por meio da conexdo em rede, ocorre transito globalizado do capital em sua forma
mais veloz, voléatil e voraz, como capital financeiro. As redes, desse ponto de vista, aparecem
como uma das mais significativas marcas da contemporaneidade, as quais s6 se consolidaram
apos a construcdo de satélites artificiais estacionarios a partir dos anos 1960, da consolidacao

da televisdo, na década de 1960, e da telematica, nos anos 1970.

Nesta inscrigdo societaria, a comunicacao se ressignifica. A comunicacao,
gue perpassa todos os poros sociais, abandona definicOes e fronteiras nas
guais se via confinada, tais como: sua identificagdo como discurso,
mensagem ou mais singelamente conteudo; seu aprisionamento unilateral ao
campo do significado, em detrimento da possibilidade mais complexa de
produtora de sentidos, intelectivos e sensiveis; sua localizagdo redutora na
supraestrutura, com a decorrente assimilacdo a ideologia; sua contragdo a
uma dimensdo tecnolégica ou técnica, e sua caracterizacdo de mero
instrumento, pelo entendimento de que seu ato de mediacdo, tomado por
interesses proprios e regimes gramaticais especificos de funcionamento,
garante uma possibilidade, formal ou real a depender de situagBes concretas
de campos de for¢a, de funcionar como ‘ator’, que ocupa um lugar de fala
para dizer e fazer (RUBIM, 2000, p. 35).

Na perspectiva de Rubim (2000, p. 29-30), o quadro descrito demanda a
construcdo de parametros que busquem elucidar a comunicacdo como ambiente, como

tessitura onipresente que acolhe e envolve o ser e 0 estar no mundo na atualidade, como uma
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quase e segunda “natureza” que tranga a sociabilidade contemporanea. Nessa visao, algumas
variaveis devem ser consideradas para tornar possivel a caracterizacdo deste ambiente
conceituado por ele como “Idade Midia”, entre elas: (1) a expansdo quantitativa da
comunicacdo, principalmente em sua modalidade midiatizada na sociedade, é facilmente
constatada pelos dados sobre nimeros dos meios disponiveis, tais como a quantidade das
tiragens e audiéncias, a dimensdo de redes em operacdo etc.; (2) a diversidade das novas
modalidades de midias presentes no espectro societario, o qual é observado na complexidade
da “ecologia da comunica¢do”, nas modalidades diferenciadas de midias existentes ¢ na
historia recente de sua proliferacdo e diversificacdo; (3) o papel desempenhado pela
comunicacdo midiatizada como modo (crescente e até majoritario) de experienciar e conhecer
a vida, a realidade e o mundo, retido por meio de dispositivos e procedimentos, qualitativos e
quantitativos, a exemplo do nimero de horas que 0os meios ocupam no cotidiano das pessoas;
(4) a presenca e a abrangéncia das culturas midiaticas como circuito cultural, que organiza e
difunde socialmente comportamentos, percepcdes, sentimentos, idearios, valores etc. A
dominancia e o sobrepujamento da cultura midiatizada sobre 0s outros circuitos culturais
existentes, a exemplo do escolar-universitario, do popular etc.; (5) as ressonancias sociais da
comunicacdo midiatizada sobre a producdo da significacdo (intelectiva) e da sensibilidade
(afetiva), sociais e individuais; (6) a prevaléncia das midias como esfera de publicizacéo
(hegeménica) na sociabilidade estudada dentre os diferenciados “espagos publicos”
socialmente existentes, articulados e concorrentes. Tal prevaléncia pode ser constatada pelos
estudos acerca das modalidades de publicizacéo e suas eficacias; (7) as mutacOes espaciais e
temporais provocadas pelas redes midiaticas na perspectiva de forjar uma vida planetaria e em
tempo real; e 8) o crescimento vertiginoso dos setores voltados para a producdo, circulagéo,
difusdo e consumo de bens simbdlicos, além da ampliacdo (percentual) dos trabalhadores da

informacao e da producao simbdlica no conjunto da populagcdo economicamente ativa.

2.2 ARELACAO SIMBIOTICA ENTRE MIDIA E POLITICA E O PROCESSO DE
MIDIATIZACAO NA VIDA SOCIAL

No caso do Brasil, diversos pesquisas se dedicaram, a partir da década de 1990, a
compreender os pontos de dialogo estabelecidos entre os campos da comunicacdo e da

politica, ora com uma visdo mais concentrada na importancia da comunicacéo e sua influéncia
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nos processos politicos, ora centrados na determinacdo do campo politico sobre as gramaticas
comunicacionais (GOMES, 2004, p. 29).

Nessa perspectiva, Lima (2004, p. 17-18) analisa a zona de didlogo estabelecida
entre a midia e a politica a partir da definicdo de cada termo. Para o autor, a midia deve ser
entendida como um conjunto de instituicbes especificas que utilizam aparatos tecnol6gicos
para realizar a comunicacdo humana. Segundo ele, é dessa maneira que a comunicacao
midiatizada deixa transparecer as suas principais caracteristicas na modernidade: a difusdo
unidirecional e a producéo centralizada, integrada e padronizada de conteudos. A politica, por
sua vez, derivada da palavra grega polis, se referiria a tudo que concerne a cidade, o que é
urbano, civil, publico. Segundo Lima (2004, p. 18), a ideia de politica estaria diretamente
associada ao exercicio de poder, tanto na relacdo entre o soberano e suditos quanto entre 0s
governantes e governados, cuja funcdo é eminentemente publica e visivel nas democracias.

Lima (2004, p. 18) destaca a importancia que a midia exerce na sociedade
contemporanea e sua relacdo intrinseca com a politica por meio de sete teses. Nelas, o autor
propde chaves conceituais que contribuem para a compreensdo dos dois campos no Brasil ao
explorar as peculiaridades dessa intrincada correlagdo estabelecida no seio da sociedade
contemporanea.

A primeira tese, conforme Lima (2004, p. 19-20), refere-se ao fato de que a midia
ocupa uma posicao de centralidade nas sociedades contemporaneas por permear diferentes
processos e esferas da atividade humana, especialmente a esfera da politica. De acordo com o
autor, foi somente a partir de 1970 que surgiu no Pais um sistema nacional de
telecomunicacgdes consolidado pelas redes de televisdo. Antes da chegada da TV, a midia de
maior alcance nacional era o radio, que ja possuia um alcance consideravel. Com a chegada
da TV, houve um movimento maior no sentido de compor um sistema mais abrangente e
consolidado, o qual se verifica na producdo e distribuicdo nacional, centralizada, integrada e
padronizada de informagdes e entretenimento observada na atualidade.

Lima (2004, p. 20) também aponta que a midia participa crescentemente dos
processos de socializacdo politica contemporaneos. Para ele, o processo de introjecdo de
regras, costumes e valores — iniciados na infancia e sequenciados até a velhice — explicam a
internalizacdo da cultura pelos individuos em seu grupo e a interiorizacdo das normas sociais.
Por essa razdo, o autor acredita que uma comparagdo da importancia historica de diferentes
instituicBes sociais no processo de socializagdo revelaria a crescente relevancia da midia nos

ultimos 30 anos em detrimento da familia, das igrejas, da escola e de grupos de amigos.
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Em sua segunda tese, Lima (2004, p. 21-22) argumenta que ndo existe politica
nacional sem midia. De acordo com o autor, a midia teria o poder de definir as propriedades
do que é puablico. Nesse sentido, antes da existéncia da midia, haveria uma ideia
frequentemente difundida de publico, que se referia a um lugar comum, a uma copresenca.
Apos o desenvolvimento da midia, o evento publico deixou de participar da partilha de um
lugar comum e o publico perdeu a distancia no tempo e no espaco. Significa que o pablico na
atualidade é midiatizado. As consequéncias dessa nova circunstancia podem ser observadas
tanto para quem deseja ser politico profissional quanto a pratica politica em si. 1sso ocorre em
razdo de os atores politicos terem que disputar a visibilidade na midia e pelo fato de os
diferentes campos politicos terem que disputar visibilidade de acordo com o angulo de
observacao dos fatos.

A terceira tese diz respeito ao fato de que a midia estd exercendo vérias fungdes
normalmente ligadas aos partidos politicos no que diz respeito ao processo representativo.
Entre elas, é possivel listar a construcdo de agenda publica, a geracdo e transmissdo de
informacdes politicas, a fiscalizacdo das a¢6es do governo, o exercicio da critica de politicas
publicas e a canalizacdo das demandas da populagdo. O autor destaca o crescente fenbmeno
de personalizacdo da politica, considerando que a midia prefere uma cobertura jornalistica dos
candidatos, e ndo dos partidos. Essa caracterizacdo estaria sendo construida pelo destaque as
disputas entre as pessoas, € ndo nhecessariamente entre propostas politicas alternativas,
geralmente articuladas pelos partidos (LIMA, 2004, p. 22-23).

Conforme a quarta tese proposta por Lima (2004, p. 22-23), a midia modificou
radicalmente as caracteristicas das campanhas eleitorais. O autor argumenta que as
campanhas eram bastante diferentes até o momento da insercdo de novas tecnologias de
comunicagdo de massa no processo eleitoral. Segundo ele, a imprensa e o radio eram locais e
a TV apenas engatinhava. Dessa forma, a vitoria eleitoral era muito mais dependente do
contato de primeiro grau dos politicos com os eleitores, a qual exigiam inimeras viagens,
visitas, encontros e comicios em diversas localidades da cidade, do Estado e do Pais de acordo
com o cargo em disputa. O papel dos partidos e das coliga¢des, portanto, era estratégico,
levando-se em conta a escassez de recursos e a demanda por conexdes politicas que
lastreassem os candidatos. Os métodos de campanha se concentravam na confeccdo e
distribuicdo de cartazes, faixas, medalhas, distintivos, santinhos etc., nos quais candidatos
buscavam propor uma agenda de discussdo e construir atributos positivos em relacdo a sua

imagem junto ao eleitor. Com o surgimento da midia nacional, a comunicagdo com 0s
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eleitores foi inteiramente reconfigurada, j& que os eventos politicos, como convencdes
partidarias, comicios, debates, inauguracdes, visitas, viagens, pronunciamentos publicos etc.,
passaram a ser organizados como eventos para consumo massivo. Em sintese, o contato direto
com o eleitor, ainda que permaneca indispensavel no cenario de disputa eleitoral, cedeu
espaco ao contato mediado pela midia eletrdnica e, no atual cenario, as midias digitais.

A quinta tese tem como argumento central a ideia de que a midia se transformou
em um importante ator politico. Segundo Lima (2004, p. 26-27), as empresas de midia sdo
hoje atores econdmicos fundamentais, os quais tém a capacidade de produzir e distribuir
capital simbdlico. Por essa razdo, também se transformaram em atores com interferéncia
direta no processo politico. Conforme foi discutido, o expoente maior desse sistema € a Rede
Globo, cuja atuacéo politica desde o regime militar até a reabertura democratica é notavel.

Lima (2004, p. 28-29) reafirma, na sexta tese, as especificidades histéricas do
sistema de midia no Brasil, as quais potencializam o poder da midia no processo politico. O
autor ressalta que o Brasil, desde 1930, entregou o setor de radiodifusdo a exploragédo
comercial do setor privado por meio concessoes. Essa realidade foi repensada na Constituicdo
de 1988, na qual foi tratada a questdo da complementaridade entre os sistemas privado,
publico e estatal. Ainda assim, a norma ndo chegou a ser regulamentada.

Se, por um lado, a Constituicdo brasileira garante que os meios de comunicagdo
social ndo podem ser objeto de monopdlio ou oligopdlio, direta ou indiretamente, normas
legais mais recentes, como, por exemplo, a Lei da TV a Cabo, por intengdo expressa do
legislador, ndo determinou regras que limitassem ou controlassem a concentracdo dos
veiculos de midia nas maos de alguns poucos individuos. Desse modo, o autor atesta a
existéncia de grupos pequenos, que controlam jornais, revistas, emissoras de radio e de
televisdo, localizados no mesmo mercado. Para ele, os maiores concessionarios de emissoras
de radio foram os grupos que ja eram proprietarios de jornais em outros tempos, 0 que se
repetiu mais tarde em relacdo as concessdes de televisdo. Portanto, foi dessa forma que se
consolidou o atual sistema de midia no Brasil — concentrado, liderado pela televisdo e, em sua
maior parte, controlado por grupos de familias vinculadas as oligarquias politicas locais e
regionais.

A sétima tese, conforme explica Lima (2004, p. 29-34), relata as caracteristicas
historicas especificas da populacdo brasileira e potencializam o poder da midia nos processos
politicos que se desdobram no Pais, sobretudo na arena eleitoral. Nessa tese, o autor reflete
sobre o0 processo de alfabetizacdo da populagéo brasileira no momento das primeiras elei¢des
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diretas realizadas apds o regime militar. Se em 2006 o nivel de analfabetismo era mais
elevado, quando 30% dos brasileiros podiam ser considerados analfabetos funcionais ou
analfabetos rudimentares, sup8e-se que nas eleicdes de 1889 esses numeros foram bem mais
significativos.

A baixa escolaridade combinada com a alta exposicdo a televisdo, segundo o
autor, acrescida do fato de que ela permanece como a principal fonte de informacéo politica
da maioria da populacdo acabam por potencializar o poder de barganha da midia,
especificamente da TV, nos periodos eleitorais. Lima (2004, p. 29-34) afirma que, a partir de
2012, as midias digitais ganharam um novo espaco no ambito das plataformas e veiculos de
comunicacdo consumidos pelos brasileiros.

E justamente nesse aspecto que est4 embasada a hipGtese deste trabalho, no qual
sera estudado o modelo hibrido de propaganda politica nos processos eleitorais. Conforme se
verifica na literatura, os espagos midiaticos, cada vez mais, demandam atores com capacidade
de compreender o mundo e oferecer atalhos, especialmente politicos, aos cidaddos imersos na
complexidade cotidiana da sociedade capitalista. Nesse sentido, de acordo com Lima (2004,
p. 34), os “formadores de opinido” tradicionais parecem estar sendo paulatinamente
substituidos por “lideres de opinido”, inclusive por meio das midias digitais, as quais abrem
mais possibilidades de producao de contetidos e mais espacos em redes sociais para a opiniao
de especialistas e estudiosos da area.

Se para alguns autores a midia ocupa um espaco de centralidade da vida social
(RODRIGUES, 1990; LIMA, 2004), ha um debate mais atual e em aberto sobre o crescente
processo de midiatizacdo, ja que a midia hoje esta disseminada no cotidiano dos individuos,
alterando a logica de funcionamento da prépria sociedade. Nesse &mbito de investigagéo,
Hjarvard (2012), ao teorizar a midia como agente de mudanga social e cultural, estuda a
midiatizacdo como um processo de dupla face, no qual a midia se transforma em uma
instituicdo semi-independente na sociedade, a qual outras instituicdes tém que se adaptar. Na
perspectiva do autor, ndo se pode tratar a midia como uma instituicdo separada das demais,
como a cultura, a familia e a religido. Pensava-se que 0s meios de comunicacdo eram
tecnologias que as organizacgdes e os partidos politicos optavam ou ndo em usa-los. Desde a
ultima década, segundo o autor, a midia tornou-se parte integral do funcionamento de outras
instituicbes embora tenha alcancado um grau de autodeterminacdo e autoridade que obriga

essas instituices, em maior ou menor grau, a submeterem-se a sua légica.
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O autor cita Asp (1986, 1990) e a aplicacdo do conceito de midiatizacdo a
influéncia da midia na politica como uma das primeiras compreensdes formuladas a respeito
do tema. Para ele, esse processo foi entendido tendo como referéncia a percepgao de que “um
sistema politico é, em alto grau, influenciado pelas e ajustado as demandas dos meios de
comunica¢ao de massa em sua cobertura da politica” (ASP apud HJARVARD, 2012, p. 55).

Segundo Mazzoleni e Schulz (1999), também citados por Hjarvard (2012), essa
sintonia pode ser observada na utilizacdo das midias por politicos como Fernando Collor, na
primeira campanha eleitoral com voto direto no Brasil, em 1989, no momento da reabertura
politica pés-ditadura; Silvio Berlusconi, na Italia, e a respectiva escalada de poder com
influéncia midiatica; e Tony Blair, na Inglaterra, com larga utilizacdo de aparatos técnicos
profissionais, cujo objetivo era construir a informacdo de maneira que os fatos parecessem
melhores do que realmente eram. A constatacdo dos autores sobre o processo € de que “a
politica midiatizada ¢ a politica que perdeu sua autonomia, que se tornou dependente, em suas
funcbes centrais, dos meios de comunicacdo de massa e é continuamente moldada pelas
interagdes com eles” MAZZOLENI; SCHULZ apud HIARVARD, 2012, p. 57).

Dessa forma, Thompson (1998) acredita que a midiatizacdo pode ser considerada
COMo um processo continuo que acompanha a atividade humana desde os seus primordios. A
retomada do autor nesse ponto se faz necessaria devido a concepcdo de que a midiatizacdo
corresponde a uma caracteristica intrinseca ao desenvolvimento da sociedade moderna. A
partir dessa observacao, pode-se afirmar que os meios de comunicacdo de massa ajudaram a
transformar uma sociedade feudal e agraria em uma sociedade moderna. Em nossa sociedade
contemporanea, assistimos a internet modernizar ainda mais esse processo ao deslocar o eixo
informativo do controle dos veiculos massivos estabelecidos ainda que eles continuem ativos
nesses nNovos espagos. Segundo o autor, os meios de comunicacdo obrigam os atores de
diferentes setores a moldar os seus comportamentos para se adaptarem as valoragdes e aos
formatos impostos.

Em outra perspectiva, Baudrillard (1994), citado por Hjarvard (2012, p. 61),
compreende que o fendmeno da midiatizacdo ndo deve ser observado apenas como aquilo que
sai na imprensa diéria, na televisao ou no radio, mas sim como uma reinterpretacdo dos signos
articulados em modelos e cddigos administrados. Nesse raciocinio, o autor entende que a
Guerra do Golfo de 1990-1991 ndo aconteceu, tendo sido apenas uma invengéo oriunda dos
simulacros dos meios de comunicagdo. Isso significa, para ele, que a percepcdo do publico foi

guiada pelas imagens e simbolos construidos pelos meios de comunicacgéo.
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Hjarvard (2012, p. 62), em certa medida, concorda com essas proposicoes,
considerando que a midiatizacdo tem complicado e obscurecido as distin¢des entre a realidade
e as representacOes midiaticas feitas sobre fato e ficcdo — o que, no entanto, o autor
compreender como simplista e exagerado. Segundo ele, essas explicacbes modernas
compreendem processos de transformagéo, nos quais a realidade mediada suplanta a realidade
das experiéncias e, por sua vez, dissolvem os conhecimentos tradicionais. Nesse sentido, 0
autor afirma que:

A principal caracteristica do processo de midiatizagdo como esta concebido
aqui €, antes, uma expansdo das oportunidades para a interagdo em espagos
virtuais e uma diferenciagdo do que as pessoas percebem como sendo real.
Seguindo esse critério, as distingbes como aquelas entre global e local
tornam-se muito mais diferenciadas, j& que 0s meios de comunicacdo
expandem nosso contato com os eventos e fendmenos no que, outrora, eram
lugares distantes (HJARVARD, 2012, p. 62).

O autor explica esses pontos ao afirmar que os shows musicais eram inicialmente
considerados mais auténticos na ocasido de suas apresentacdes ao vivo em detrimento das
performances mediadas. Atualmente, ndo se pode dizer que a apresentacdo face a face é mais
auténtica ou de maior valor artistico. O que se pode afirmar, no entanto, é a existéncia de
diferentes graus de interacdo entre uma e outra. Assim, as interacdes mediadas tendem a
simular aspectos da relacéo face a face, as quais se apresentam como uma alternativa a esse
tipo de interag&o.

No campo da politica, a interacdo mediada permite que os politicos e os eleitores
entrem em contato ainda que ndo dividam o mesmo espaco geografico, dadas a concentracao
demografica e a extensdo territorial alcangada pelas democracias contemporaneas. Tanto 0s
debates politicos quanto os programas do HGPE sdo exemplos de ferramentas que encurtam
0s espacos entre a classe politica e os cidad@os/eleitores no cenario de interacdo mediada.

Para que as disputas eleitorais alcancem os eleitores, é preciso que as suas
propostas sejam apresentadas a eles, a fim de que haja a construcéo e a efetivacdo do vinculo
democrético nos periodos de pleito. Nesse sentido, é pertinente afirmar que a interacdo face a
face, normalmente fomentada pelo campo politico ao longo das elei¢des, cedeu espago para
tipos de interacdo mediada cada vez mais abrangentes, no primeiro momento, ao radioe a TV
e, na atualidade, a internet e as redes sociais. 1sso ndo condena, obviamente, a existéncia de
entrevistas coletivas, as caminhadas com os eleitores e 0s comicios embora seja evidente o
maior grau de abrangéncia das plataformas e veiculos massivos. Nesse tipo de interacdo, 0s

atores politicos transformam-se em verdadeiros atores no mundo mediado pela gramatica
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comunicacional, o que implica uma politica mais teatralizada e produzida com o intuito de se
tornar um espetaculo massivo, o qual segue a légica da midia® (ALTHEIDE; SNOW apud
HJARVARD, 2012, p. 56). Esse tema sera objeto de estudo do proximo capitulo.

Ainda segundo Hjarvard (2012), os conceitos de midiatizacdo podem ser
distinguidos em duas subclassificagdes: direta (forte), quando uma atividade ndo mediada se
transforma em mediada, por exemplo, no momento em que 0 jogo presencial de xadrez
admite no ambiente virtual que os participantes ndo estejam reunidos fisicamente, sendo essa
relagdo ordenada por um software; e indireta (fraca), quando a interacdo é mais influenciada
em sua organizacdo e formato pelos mecanismos midiaticos, por exemplo, na relacdo a
exposicdo a formas e contetidos midiaticos em uma visita as franquias de alimentacdo como o
Burger King ou o McDonald’s.

Nessa visdo, o Facebook, enquanto rede social que reiine pessoas em um ambiente
virtual compartilhado que substitui interac6es off-line, pode ser citado como um exemplo
claro de midiatizacdo direta. Nas eleicdes de 2016, as noticias veiculadas nas fanpages dos
candidatos foram articuladas de acordo com o processo de midiatizacdo da politica no
ambiente digital que tem tomado conta do relevo politico nas ultimas duas décadas. O grau de
interacdo entre a classe politica e o cidaddo pode ser observado na participacdo direta nos
eleitores por meio de comentarios, curtidas e pelo contato direto com os candidatos —
inclusive, com a possibilidade de sugerir acoes, discussdes e solugbes para questdes antes
elididas pelo distanciamento material dos representantes.

Ainda segundo Hjavard (2012, p. 68), a midia alcancou o status de instituicdo
independente ao possibilitar que outras instituicdes e atores estabelecam uma comunicagéo
efetiva. Os meios de comunicagdo, portanto, influenciam e intervém nas atividades de outras
instituicdes, tais como a religido, a familia e 0s campos sociais como a economia e a politica.
Conforme o autor, essas instituigdes constituem-se como estrutura estavel e padrdo para a
acao humana e sua respectiva comunicacdo ao longo da vida. Giddens (1984), citado por
Hjarvard (2012, p. 69), afirma que, por meio de a¢Ges continuas, 0s atores sociais podem vir a
reproduzir ou alterar uma estrutura social como a politica, por exemplo. Isso significa que o0s
atores politicos, durante a praxis, modificam e perpetuam estruturas das instituicdes, a fim de

alcancar legitimidade e se aproximar do eleitorado.

¥ Segundo eles, a légica da midia diz respeito a tipos especificos de formatagio que determinam a maneira pela
qual o fato sera selecionado, categorizado, apresentado e representado na experiéncia social na midia, na qual se
verifica uma primazia da forma sobre o conteddo.
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A crescente preocupag¢do com a comunicacgdo, na esteira das disputas politicas,
estd acompanhada da profissionalizacdo do campo dos media. Sobre o assunto, Hjarvard
(2008, p. 70) acredita que a transformacdo dos meios de comunicacdo em instituicdes
independentes implicou crescentes processos de divisdo e diferenciacdo do trabalho. N&o é
sem motivo que as inovagOes técnicas da comunicacdo no inicio da era moderna foram
fundamentais para o acesso a livros, revistas, jornais e periodicos, 0s quais permitiram o
desenvolvimento de uma nova esfera informativa no cerne da sociedade burguesa.

Tendo em vista a revisao bibliografica conduzida por este trabalho e o objeto de
estudo proposto, centralizado na utilizacdo dos meios de comunicagdo massivos e digitais
pelos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora nas elei¢des de 2016, considera-se que 0s meios
de comunicacdo desempenham um papel fundamental nos periodos eleitorais ao possibilitar a
circulagdo e o consumo de informagcfes em grande escala, especialmente em periodos de
pleito. Acredita-se que, com a crescente participacdo da internet na vida contemporanea, as
gramaticas midiaticas e a interagdo com o eleitor sdo modificadas de modo que novos
processos e padrdes comecam a ser observados nas campanhas politicas.

A partir da discussdo sobre mediacédo e interagdo social conduzida anteriormente,
Austin (1962) e Searle (1969), citados por Hjarvard (2012, p. 75), mostraram que a
comunicacdo pode ser observada como uma forma de internacionalismo simbdlico. Esse
movimento, verificado em praticamente todas as situacfes da vida social, é transposto para a
internet, na qual esse contato é potencializado, levando-se em conta que 0s meios de
comunicacdo e as plataformas digitais permitem relacdes sociais mesmo entre pessoas
afastadas geograficamente.

A mediagdo da comunicagdo social propiciou, portanto, um novo tipo de
virtualizacdo e uma nova geografia social, observando-se que, até certo momento da historia,
as instituicOes estiveram profundamente ligadas a lugares especificos, como, por exemplo, as
escolas, as universidades e o parlamento. As artes, por sua vez, eram restritas a espacos como
0s museus e as galerias. As reconfiguracGes dessas instituigdes, com a participacdo da midia,
podem ser observadas na oferta de cursos técnicos, de graduacdo e de pds-graduacao
oferecidos pela internet, pelo contato do cidaddo comum com a politica pelas redes sociais,
além de ferramentas de democracia digital, nas quais € possivel opinar e decidir sobre
politicas publicas.

Braga (2012) tem o objetivo, justamente, de refletir sobre uma das consequéncias

significativas que a midiatizacdo apresenta na sociedade contemporanea — “que ¢ um
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atravessamento dos campos sociais estabelecidos, gerando situacfes indeterminadas e
experimentacdes correlatas” (BRAGA, 2012, p. 31). O autor acredita que, principalmente,
em funcdo do surgimento e disseminacdo das midias digitais hoje, ha novos circuitos
informativos e comunicacionais que comecam a fragilizar o poder dos campos sociais
instituidos.

Antes de se aprofundar no conceito de midiatizacdo, Braga (2012) diferencia o
conceito de mediacdo que surge, especialmente, nos trabalhos de autores vinculados aos
Estudos Culturais como Jesus Martin-Barbero. Ao contrério das visdes de que o sujeito é um
receptor passivo em relacdo as mensagens da midia, Martin-Barbero trata da insercao cultural
do receptor. Nesse sentido, para Martin-Barbero (2009), mediacdo refere-se ao
relacionamento do ser humano com a realidade que o circunda, p que inclui 0 mundo natural e

a sociedade.

A ideia de mediacdo corresponde a percep¢do de que ndo temos um
conhecimento direto dessa realidade — nosso relacionamento com o ‘real’ é
sempre intermediado por um ‘estar na realidade’ em modo situacionado, por
um ponto de vista — que é social, cultural, psicoldgico. O ser humano vé o
mundo pelas lentes de sua insercdo histérico-cultural, por seu momento
(BRAGA, 2012, p. 32).

Os mediadores na relacéo entre o que € produzido pela midia e o que é recebido
pelos individuos sdo diversos elementos, como a linguagem, a historia de vida, a insercédo de
classe, as experiéncias praticas e 0 mundo social, bem como 0s campos sociais de insercéo.
Nessa Otica, conforme ja apontava Thompson sobre a recep¢do como uma atividade situada,
rotineira e critica, Martin-Barbero e os tedricos dos Estudos Culturais comlpreendem que as
mediacdes podem ser entendidas como espaco de acao de resisténcia. Ou seja, entre a esfera
de producédo e o @mbito da recepcao existem elementos fundamentais — filtros que permitem
que haja ressignificacbes das mensagens recebidas da midia mesmo que tentem impor
determinadas visdes de mundo.

Esclarecido o conceito de mediacdo, Braga (2012) busca elucidar o conceito de
midiatizacdo, j& antecipando que se trata de um conceito em construcdo, tendo em vista 0s
novos dispositivos tecnoldgicos que também sdo culturais e sociais conforme ja apontou
Hjarvard (2008). Segundo o autor, com a midiatizagdo crescente dos processos sociais em
geral, constatam-se uma aceleracdo e uma diversificacdo de modos pelos quais a sociedade
interage com ela mesma. Braga (2012) faz uma ressalva de que a midiatizacdo ndo deve ser

circunscrita a industria cultural e as inovacgdes tecnoldgicas. Ao contrario, ele diz que o
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conceito — “em fase de construgdo” — solicita uma abrangéncia maior que remete,
principalmente, a acdo interacional.

Fausto Neto (2010) traz contribuicGes para esclarecer o conceito de midiatizacgéo.
O autor enfatiza um desenvolvimento da concepgdo de circulagdo e aponta que se esta
vivendo uma transi¢do da chamada “sociedade dos meios” para a “sociedade midiatizada”.
Segundo Fausto Neto, no periodo de énfase dos meios, a circulacdo era vista sob a dtica da
transmissdo, como a passagem de uma mensagem de um polo emissor para um polo receptor,
em que os ruidos eram vistos como negativos para a eficacia comunicativa. Trata-se de uma
visdo linear da comunicacéo, superada nos anos 70 do século XX. Na sociedade midiatizada,
ha a percepcdo de que 0s receptores sdo ativos e a circulacdo passa a ser vista como 0 espacgo
do reconhecimento e dos desvios produzidos pela apropriacdo. A midia, como arena publica,
constitui-se num espaco de maiores possibilidades de ocorréncia interacional, na pratica
social, além de possibilidades de descobertas no processo de investigacdo cientifica como
salienta Fausto Neto (2010, p. 12): “Os receptores perambulam por varias midias, migrando
em seus contatos com os mesmos, quebrando zonas cléssicas de fidelizagao™.

Braga (2012) argumenta que o processo de midiatizacdo afeta a logica de
funcionamento dos campos sociais. Ele reconhece que, na era moderna, 0s campos sociais se
autonomizaram e se tornaram consolidados enquanto estruturas hierarquicamente definidas
(BOURDIEU, 1989). Rodrigues (1990), conforme ja foi trabalhado anteriormente, aponta a
centralidade da midia que avoca a tarefa de ser mediador da vida social. Todavia, na
sociedade midiatizada, esse funcionamento dos campos sociais de forma téo rigida comeca a
ser quebrado. “Entretanto, na sociedade em midiatizagdo, ja ndo se podem apreender os
processos sociais segundo essa inclusdao de um campo especialmente por meio da cessdo de
mediagdes pelos outros campos sociais ao campo midiatico” (BRAGA, 2012, p. 43).

Nessa linha de argumentacédo, Fausto Neto (2008, p. 92) argumenta que ja ndo se
trata mais de apontar a centralidade da midia na tarefa de organizar a vida social e os
processos de interagdo entre os campos sociais, “mas de constatar que a constitui¢do e o
funcionamento da sociedade — de suas praticas, l6gicas e esquemas de codificacdo — estdo
atravessadas e permeadas por pressupostos e logicas do que se denominaria a ‘cultura da
midia’”.

Ao fazer uma contraposicdo entre campos sociais e circuitos, Braga (2012)

argumenta que cada setor ou processo de sociedade participa de circuitos multiplos. Séo
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circuitos que envolvem momentos dialdgicos, momentos especializados, numa mistura de

avancos tecnoldgicos e culturais.

Com a midiatizacdo crescente, 0s campos sociais, que antes podiam interagir
com outros campos segundo processos marcados por l6gicas préprias e por
negociagcdes mais ou menos especificas de fronteiras, sdo crescentemente
atravessados por circuitos diversos (BRAGA, 2012, p. 44).

No entanto, Braga (2012) reconhece que 0s campos sociais buscam se adaptar aos
novos circuitos impostos pelos dispositivos tecnoldgicos e culturais. Estes, segundo o autor,
atuam sobre o0s processos, inventam, redirecionam ou participam da estabilizacdo de
procedimentos da midiatizacdo. Ele afirma que houve certa resisténcia dos campos sociais em
funcdo desses novos circuitos, tendo em vista que coloca em risco, de certa forma, as

hierarquias e poderes instituidos.

2.3 ESPETACULARIZACAO E PERSONALISMO

Se a midiatizagdo traz impactos na relagdo tanto dos campos sociais com 0s
individuos como da prdpria relacdo entre os campos, na sociedade midiatizada, h& processos
cada vez mais presentes como a espetacularizacdo e o personalismo na politica. Nao séo
processos que surgiram em funcdo da sociedade midiatizada, mas que ganham novas
proporgdes e sdo intensificadas. Por isso, discute-se hoje a espetacularizacao da politica, bem
como uma intensa personalizacdo em detrimento dos partidos e instituicdes politicas.

Na discussdo sobre espetaculo, o trabalho de Guy Debord (2003) € pioneiro por
trazer, em forma de um livro manifesto, as primeiras formula¢des sobre a chamada “sociedade
do espetaculo”, centrada em sua obra em dois eixos: a expanséo capitalista e a transformacao
do real em simulacro. Dessa forma, Debord (2003), ao discutir o papel da midia no
capitalismo, questiona a sua influéncia na “Sociedade do espetaculo”. Segundo ele, inimeras
roupagens podem ser observadas nessa intrincada relacdo, sobre as quais o autor se debruca
para formular conceitos e definicbes a respeito das formas que estdo presentes em
praticamente todas as relaces.

Conforme afirma Debord (2003) em sua quarta tese, o espetaculo é uma relacdo
social entre pessoas mediatizada por imagens. Dessa maneira, € por meio da automatizacao
que ocorre uma especializacdo dessas imagens, nas quais se assiste aos mentirosos mentirem

para si proprios. O espetaculo teria passado a fazer parte da sociedade moderna e poderia ser
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observado e analisado em diversos campos sociais, entre eles a religido, a publicidade, o
entretenimento e a politica.

Na perspectiva de Debord (2003), o espetadculo constitui-se como o modelo
socialmente dominante da vida contemporénea. Para ele, na religido, na politica ou nos
demais campos sociais, 0 espetadculo passou a ser presenca permanente. A postulacdo de
espetaculo, por sua vez, ndo poderia ser feita sem levar em consideracao a atividade politica
de seus atores, 0s quais carecem de um espaco de visibilidade para realizarem a sua
performance. Nesse sentido, os politicos assumem diversos papéis e precisam sustentar a
imagem por eles criada. 1sso implica certo grau de profissionalizacdo que os faz perder a sua
propria identidade em detrimento de sua atuacdo como personagens de si mesmos. De acordo
com o autor, o desafio estd configurado justamente na manutencdo desses papéis, ja que
inimeras armadilhas também surgem nesse percurso teatral. Ou seja, a vida real passa a ser
invadida pelo espetaculo, fazendo com que a realidade surja no espetaculo e o espetaculo
invada o real —algo que, na maioria das vezes, a plateia ndo consegue distinguir com clareza.

Este limite entre o real e o espetacular talvez seja melhor visualizado durante
periodos especificos em que os sistemas democraticos exigem a participacdo popular para
efetivar o vinculo representativo, como no caso das campanhas politicas. As constatacdes de
Debord (2003) sugerem que as assessorias de imprensa dos politicos moldam as suas figuras
para corresponderem as expectativas dos eleitores. No Brasil, a construcdo da imagem de
politicos durante os pleitos é uma realidade desde a reabertura politica do Pais, marcada pela
eleicdo direta de Fernando Collor, em 1989. Desde entdo, inUmeros exemplos de construcéo
de imagens foram verificados, especialmente no que diz respeito aos cargos executivos
federais, cujos exemplos principais sdo Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inacio da Silva,
entre outros.

Conforme afirma Debord (2003), as imagens sdo construidas e precisam ser
sustentadas exigindo desses atores uma atencdo constante. Na maioria das vezes, a
transposicdo do personagem para a figura do politico faz com que se pague um preco alto a
medida que a naturalidade é sacrificada pela atuagdo. Ou seja, viver a vida construida e ndo a
vida real passa a ser a constante rotina desses atores, 0s quais aparentemente apagam as suas
existéncias e esquecem quem realmente sao.

Na décima quinta tese, Debord (2003) afirma que o espetaculo é a principal
producéo da sociedade atual, tendo em vista que maximiza as relagdes de consumo na medida

em que a economia submete os homens, os quais ja foram absorvidos pela Idgica do
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espetaculo. A busca pela acumulagdo dos resultados econémicos produz a distingédo entre o
“ter” e o “parecer” — fenbmeno que assevera a realidade individual dependente do poderio
social obtido. Nesse sentido, o espetaculo tende a invadir a vida real de tal forma que escapa a
percep¢do. De acordo com o autor, a compreensdo dos individuos sobre o espetaculo é
relativamente baixa e passiva, dificilmente identificavel na percepc¢do sensorial de olhos e
ouvidos. Segundo ele, “é o que escapa a atividade dos homens, a reconsideragdo e a correcao
da sua obra” (DEBORD, 2003, p. 13-14). E o contrario do dialogo. Em toda parte, onde ha
representacdo independente, o espetaculo reconstitui-se.

Inconscientemente, o espetaculo estaria presente em tudo e em toda parte,
produzindo individuos alienados e que contemplam uma realidade produzida, bastante
distanciada do que de fato é verificavel na pratica. Para Debord (2003), quanto maior o estado
de alienacdo dos homens, menor é a compreensdo de sua propria realidade, de sua prépria
existéncia e de seu prdprio desejo. Conforme o autor,

0 espetdculo na sociedade representa concretamente uma fabricacdo de
alienacdo. A expansdo econdmica € principalmente a expansdo da producgdo
industrial. O crescimento econdmico, que cresce para si mesmo, ndo € outra
coisa sendo a alienagdo que constitui seu ndcleo original (DEBORD, 2003,
p. 20).

A definicdo de espetaculo, na perspectiva de Debord (2003), pode ser pensada a
partir de dois tipos de espetaculo: o concentrado, no qual o espetaculo se aproxima mais dos
regimes totalitarios vinculados ao capitalismo burocrético; e o difuso, mais proximo dos
regimes democraticos, em que se cria a iluséo de que o consumidor tem certa possibilidade de
escolha. Além desses dois tipos especificos, 0 autor ainda faz referéncia a presenca marcante
da midia nas sociedades modernas, instituindo um terceiro tipo de espetaculo, denominado
como integrado. Nesse tipo, o espetaculo teria como caracteristicas um tipo de combinacéao
entre o concentrado e o difuso, cuja légica estaria assentada sobre a alienagdo, na qual a
sociedade compartilharia a passividade como valor imposto pela midia.

Nesse ambito, Debord (2003) constata que o espetaculo € a ideologia por
exceléncia, ja& que as suas peculiaridades revelam a esséncia de um sistema ideoldgico.
Segundo ele, a negacdo da vida real, na qual a alienacdo pode ser entendida como produto,
contribui para a criacdo e manutencdo de um mundo de ilusdes. Vale considerar, no entanto,
que, apesar da critica negativista e do ceticismo do autor sobre a sociedade do espetaculo, a
maior inser¢cdo da comunicacdo nas relagdes sociais também proporcionou beneficios no
cenario da globalizagéo, no qual foi verificada uma série de avancos, especialmente no que se

refere ao encurtamento das distancias entre as pessoas e ao acesso a informacao.
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Em relacdo ao processo de espetacularizacdo e sua relacdo com a midia, Rubim
(2002) afirma que sdo inumeros os acontecimentos politicos em que o fendmeno foi
observado. Na perspectiva dele, o poder politico e seus representantes desempenharam forte
interacdo com o espetaculo desde os primdérdios. Isso significa que essa ndo é uma
caracteristica exclusiva da sociedade moderna, considerando-se que a concepcdo de
espetaculo deve ser entendida como algo inerente a todas as praticas sociais. Dessa forma, 0s
cultos e ritos sdo exemplos que identificam a presenca do espetaculo na raiz de toda a
sociedade. Assim, a politica foi apenas mais um campo que se serviu das propriedades do
espetaculo para se efetivar diante dos eleitores.

Rubim (2003) destaca que 0s atores sociais produzem suas representacées com o
intuito de gerar visibilidade a respeito de fatos e eventos que expdem a sua figura. Para ele,
essa visibilidade obriga a politica a administrar uma dimensdo estética, principalmente no
contexto de uma sociedade em que a imagem se tornou um tipo de lastro de conhecimento e
reconhecimento. Essa relacdo, conforme explica o autor, pode ser verificada desde impérios
antigos, com a coroacdo dos reis, até as elei¢cbes e a posse de presidentes nas republicas —
todas elas celebracGes em que se pressupbe certo grau de encenacdo. Portanto, o que se
observa na atualidade, com a participagdo das instancias de mediacdo, é uma reformulacgéo do
conceito de espetaculo em meio a uma reconfiguracdo das relagdes humanas.

De acordo com Rubim (2003), o espetaculo passou a ser produzido como modo de
sensibilizagdo, visando a disputa de poder e a construcdo da legitimidade politica. Por essa
razdo, a politica ndo se realiza na atualidade sem recursos de encenacgdo, considerados
fundamentais para papéis sociais especializados executados por seus atores. Ndo é sem
motivo que o termo espetaculo, derivado do latim spectaculum, se refere a tudo que atrai e
prende o olhar e a atencdo, sentido que também pode ser aplicado no contexto de exibicdes
esportivas, artisticas e até mesmo envolvendo escandalos. Essas concepgdes implicam uma
relacdo que envolve espectador e evento, atribuindo a essas celebracGes a caracteristica de
chamar atencao e prender o olhar.

Sobre esse assunto, Rubim (2002) cita o trabalho de Requena (1988) como uma
minuciosa pesquisa sobre a importancia de sentidos como o gosto, o olfato e o tato nas
construcdes dos espetaculos. Segundo o autor, mesmo que ndo seja possivel verificar com
facilidade, esses sentidos sdo explorados nas cenas espetaculares com o intuito de prender a
atencdo do expectador por meio de mecanismos da chamada dialética da seducédo e do desejo.

Nesse sentido, todas as performances tém relevancia na hora de atrair a atencdo dos
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interlocutores, especialmente na producao de simbolos aos quais se recorre para potencializar
a teatralidade e a encenacéo.

A verificacdo das simbologias, conforme propde Requena (1998), citado Rubim
(2002), pode ser feita por meio de quatro tipos que buscam diferenciar as distintas formas
assumidas pelo espetéaculo, entre elas: (i) o tipo carnavalesco — caracterizado por uma cena
aberta, na qual se move o sujeito que olha e o corpo que se exibe, cujo principal exemplo sdo
carnavais e as festas populares. Nesses eventos, os participantes ndo estdo plenamente
distinguidos em espectadores e protagonistas; (ii) o tipo circense — caracterizado pelo fato de
a cena ocupar o centro e os espectadores se disporem de modo relativamente arbitrario, no
qual a centralidade da cena é o elemento distintivo no ambiente circular ou eliptica onde a
encenacdo acontece. As corridas de automovel, os estadios de futebol e de outros esportes
exemplificam essa tipologia; (iii) o tipo italiano — no qual a cena se dispde em perspectiva e 0
espectador ocupa um lugar privilegiado para acompanhar o espetaculo, com grande dominio
visual da representacdo. O teatro, a Opera a missa, e 0 concerto se encaixam nesse modelo
especializado de espetaculo; (iv) e o tipo de cena fantasma — no qual sdo incorporados 0s
espetaculos pelo acionamento de aparatos tecnolégicos contemporaneos, como o cinema e a
televisdo. Esse modelo ndo s6 assegurou o melhor lugar possivel para se ver, mas possibilitou
uma visao mais completa, propiciada por uma multiplicidade de cameras posicionadas em
diferentes angulos de visdo.

Rubim (2002) também cita Weber (1999) ao propor uma classificacdo voltada
para os espetaculos politicos e sua interagdo com a midia. Conforme a autora, 0s espetaculos
politicos podem ser elencados em quatro modelos distintos: o editorial, o articulado, o
autbnomo e o arbitrario. O modelo editorial abarca os eventos que a midia produz como
espetaculo politico; por exemplo, os debates ao vivo. O modelo articulado, por sua vez, da
conta da interacdo obrigatoria entre midia e politica, sempre retratando os eventos de carater
excepcional como as elei¢bes. Ao seu turno, o0 modelo autbnomo é aquele que implica a
existéncia de um fato politico de grandes propor¢fes e com um grau de imprevisibilidade
capaz de obrigar a midia a mudar sua Idgica de cobertura; por exemplo, durante o processo de
impeachment da presidente Dilma Rousseff em 2016. Por fim, o modelo arbitréario supde um
descontrole da midia em funcdo da politica, uma vez que a decisdo empresarial ou editorial
ndo depende somente de seus interesses.

De acordo com Rubim (2002), a televisdo se tornou espacgo privilegiado de luta

politica, considerando-se a dimensdo atual do espetaculo e a penetragdo dos meios de
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comunicacdo nas relagdes sociais, seja em momentos excepcionais, como nas elei¢des, ou em
momentos do dia a dia. Para o autor, o deslocamento da politica para as telas deslocou a rua e
retirou dela o carater de protagonismo na atividade politica. Dessa forma, comicios, passeatas
e conversas na praca, em ruas e bairros deram lugar a televisdo, ao radio e, atualmente, a
internet. Esses lugares, baseados na presenca fisica, ainda continuam sendo representativos
embora ndo sejam mais o l6cus exclusivo da politica.

No campo politico, novos atores surgiram para intermediar a relacdo dos
personagens politicos com a midia, entre eles marqueteiros, publicitarios, analistas de
sondagens e comunicadores — todos eles responsaveis por controlar a criacdo de eventos,
noticias, insercbes em eventos, contatos com liderancas, pesquisas de opinido e fluxo
informativo via clippings, jornais, informativos, newsletters etc. Tanto Debord (1968) quanto
Schwartzenberg (1977) identificam as transformac@es na relacdo entre comunicacao e politica
ao verificar a espetacularizacdo e o personalismo como fenbmenos emergentes no relevo
contemporaneo.

Schwartzenberg (1977) afirma em sua obra que politica sempre foi teatral. Para
ele, o homem politico deve desempenhar de maneira duradoura o personagem, cujo papel ele
assumiu, ator e escravo de seu proprio mito. Segundo o autor, “a politica, outrora, era de
ideias. Hoje, s@o as pessoas. Ou melhor, os personagens. O proprio Estado se transforma, em
‘produtor’ de espetaculos. A politica agora se faz de encenacdo” (SCHWARTZENBERG,
1977, p. 9).

Desse modo, Schwartzenberg (1977) reitera que o poder tem uma fisionomia
centralizada na figura do dirigente que o exerce. Isso significa que a arte abstrata da politica
se transforma em elementos mais figurativos, 0s quais permitem que o poder se humanize e
adquira vida. E dessa forma que o lider politico se personaliza e encarna o poder, ou seja,
reveste-se de um corpo carnal por meio do qual adquire uma forma humana, material e
sensivel.

Para Schwartzenberg (1977), a personalizagdo do poder ocorre quando um
individuo simboliza a nacdo, o Estado ou o partido. Tendo em vista que o homem politico
vem procurando cada vez mais impor uma imagem de si mesmo, que capte e fixe a atencdo do
publico, essa persona pode ser considerada uma reproducdo mais ou menos fiel dele mesmo.
Segundo o autor, 0s papéis que podem ser desempenhados pelos politicos variam de acordo

com o perfil, a trajetéria e o momento do pais. Em uma situagdo de guerra, a figura do “hero6i”
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talvez se saia melhor do que um “lider charmoso”; no momento de paz, ¢ possivel que um
“homem ordinario” represente melhor o papel de lider da na¢ao do que um “pai da patria”.

Ao contrario do que se pensava sobre a persuasdo no ambito da politica,
Schwartzenberg (1977) acreditava que um dos grandes objetivos do espetaculo era modificar
as atitudes dos eleitores convictos, o que se tornou possivel por meio de inimeras técnicas
como a producdo dos debates e a organizacdo de entrevistas coletivas convincentes. De
acordo com o autor, a politica contemporanea viveu um cendrio de fortalecimento do
personalismo e enfraquecimento dos partidos politicos.

Em concordancia com as ideias de Debord (1968), Schwartzenberg (1977) afirma
que o cidadao-expectador ja ndo se pertence mais, tendo em vista que os individuos cairam na
alienacdo e tornaram-se outras pessoas alheias a tudo o que acontece. Para ele, o cidadao
comum projeta e admira um idolo que ndo existe, que é produzido, mas que na maioria das

vezes ndo atende as suas expectativas.
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3 MIDIA HEGEMONICA NO BRASIL E A PROPAGANDA POLITICA NO HGPE

Neste capitulo, sera feito inicialmente um breve panorama histérico da midia
televisiva no Brasil a partir dos conceitos apresentados por Wolton (1996) e da obra de Ana
Paula Goulart Ribeiro, Igor Sacramento e Marco Roxo (2010). A obra de Ana Paula Goulart
et al. trata especificamente do percurso, desde 1950 até a década atual, do meio televisivo
como uma midia capaz de mobilizar massas e que ainda hoje é a midia hegemonica de maior
alcance no Brasil. Em seguida, sera dedicado um espago ao papel do HGPE nas disputas
eleitorais.

De acordo com Wolton (1996), a televisdo € um dos simbolos mais
espetaculares da democracia de massa e pode ser rotulada como o objeto mais amado da
sociedade brasileira. Na obra Elogio do grande publico, o autor faz uma anélise da evolucao
da televisdo na Europa, mais especificadamente na Franca. Uma parte da obra é dedicada ao
papel da televisdo brasileira e a sua funcdo geralista, em que o autor destaca a sua grande
importancia social, cultural e politica.

Para esta dissertacdo, ao se dedicar ao papel das midias massivas e sua analise
nas propagandas politicas dos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora em 2016, é enriquecedor
trazer dados e analises sobre os habitos de consumo de midia tanto no Brasil quanto em Juiz
de Fora. A Secretaria de Comunicacdo do Governo Federal (SECOM) faz, anualmente, desde
2014, uma pesquisa sobre habitos de consumo de midia no Brasil. A pesquisa de 2016 revela
que a televisdo é a midia preferida por 63% dos entrevistados. Outra constatacdo da pesquisa
é que as TVs abertas continuam sendo as mais assistidas, conservando a hegemonia da TV
Globo desde a década de 1970. Mais de trés quartos dos indagados, 77%, afirmam assistir a
TV sete dias por semana com prevaléncia de segunda a sexta-feira e tempo médio de acesso
de trés horas diérias.

Quanto ao contexto de Juiz de Fora, Fernando Chaves (2016) relaciona habitos de
consumo de midia e varidveis politicas e ideoldgicas na cidade, e chega a conclusées muito
semelhantes. Segundo o levantamento do autor, a televisdo aparece como 0 meio de
informagdo mais utilizado pelos juiz-foranos em que 67% dos entrevistados relatam assistir a

TV todos os dias da semana.
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3.1 AHISTORIA DA TELEVISAO

A chegada da televisdo na década de 1950 veio revolucionar uma
comunicacdo que com o radio ja havia se libertado das limitacGes de distancia
(WOLTON, 1996, p. 5).

Para Wolton (1996), a televisdo foi o milagre da imagem. Ela tornou-se um
instrumento de emancipacao cultural proporcionando uma janela para 0 mundo por meio da
informacdo, documentérios e filmes estrangeiros, configurando-se como um fator de
emancipacdo. Segundo o autor, desde o seu surgimento na Europa, a televisdo ligava-se ao
servico publico com o desejo de promocéo cultural. J& nos Estados Unidos, ela ja nasceu com
0 intuito comercial em oposicdo a problematica cultural do velho continente. No Brasil,
conforme explica o autor, a diferenca em relacdo a Europa é que a televisdo surgiu de uma
iniciativa privada gracas ao estilo empreendedor de Assis Chateaubriand, que ndo mediu
esforcos de implantar de maneira pioneira a televisdo no Pais em 18 de setembro de 1950.

De acordo com Wolton (1996), a televisdo publica na Europa originou-se de trés
ideias do pos-guerra: o temor suscitado pela nova midia mais inquietante do que o radio, uma
espécie de relacdo negativa contra o modelo de organizacdo privada que havia se
desenvolvido bastante nos Estados Unidos e, por Gltimo, a ideia difundida de que a televisao
bem utilizada poderia ser um fantastico instrumento de democratizacéo cultural.

Conforme argumenta o autor, na metade do século XX, a Europa ainda tinha em
mente a utilizacdo que os fascistas alemdes e italianos fizeram do radio. Wolton (1996)
também cita os ecos vindos da América Latina em funcdo do que aconteceu na Argentina e no
Brasil em que Peron e Getulio Vargas também fizeram uso dessa midia. Em oposi¢do aos
Estados Unidos, a “nacionaliza¢ao” da televisdo era justificada opondo-se ao lucro capitalista.
A elite cultural da época, os politicos e os intelectuais pregavam a utilizagcdo da televiséo
como fonte de inclus&o.”

Por isso, segundo Wolton (1996), havia, naquele momento, uma recusa da
televisdo privada na Europa. Como uma iniciativa de natureza publica, organizaram-se as

televisdes na Gréd-Bretanha, Alemanha Ocidental, Franca, Italia e Escandinavia.

* Hitler criou uma camera de radiodifusdo propria que abrangia as emissoras de radio, as associacdes de
ouvintes, o comércio de transistores, a sociedade de radiodifusores e o Ministério da Propaganda. No Brasil,
Vargas utilizou o radio como um grande aliado politico, sendo um meio de divulgacdo de seu governo. Peron, na
Argentina, desde 1933, utilizava o radio para os seus discursos através de uma cadeia de emissoras atingindo
todo o pais.
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Por se tratar de uma obra da década de 1990, Wolton (1996) divide a histéria da
televisdo em trés partes tracando um panorama do dominio do modelo de televisdo publico,
passando pelo confronto dos dois modelos até a troca do modelo de televisdo puablica pelo
privado. Ja Ribeiro et al. (2010) apresentam a historia da televisdo brasileira dividida em seis
partes de acordo com as décadas de 1950 até os anos 2000. Em 1950, tem-se a fase da
televisdo em formacdo; 1960 - a televisdo em ritmo de popularizagédo; 1970 - a televisdo em
tempos de modernizacdo; 1980 - a televisdo em transicdo democratica; 1990 - a televisdao em
divergéncia e, ja neste século, a fase atual da televisdo em convergéncia. A obra Historia da
televiséo no Brasil — do inicio aos dias de hoje, de Ribeiro et al. (2010) tem a participagdo de
uma seérie de pesquisadores, cujos objetos de investigacdo sdo a televisdo e seus produtos.

Wolton (1996) faz uma trajetoria da televisdo de 1950 até 1990. Mesmo ap06s
quase trés décadas, a sua contribuicdo é extremamente relevante para o estudo da televisdo. O
autor retrata a TV desde a era dos “pioneiros” até a entrada definitiva do modelo de televisao
privado, em que a televisdo pablica se tornou minoritaria na Europa. Ja Ribeiro et al. (2010)
retratam, em décadas, o progresso da televisdo no Brasil desde 1950 até o ano 2010. No
primeiro periodo, retratam a imaginacéo televisual, os primordios da TV no Brasil e as
primeiras producdes teleficcionais. No decénio de 1960, os autores descrevem a
reconfiguracdo do publico da televisdo. Nos anos 1970, apresentam a renovacao estética da
TV. Em 1980, discutem o moderno e o popular na TV de Silvio Santos, que é uma das figuras
mais emblematicas até os dias atuais na historia da TV brasileira. Ja, em 1990, o tema é a
reconfiguracdo do mercado de televisdo predigitalizacdo; ou seja, a TV em divergéncia.
Desde os anos 2000, o contexto € o da transmidiacdo, que pode ser entendido como a
convergéncia de midia.

A partir dos anos 1990, a emergéncia da internet trouxe 0s conceitos de
remediacdo e convergéncia, que se fazem importantes para a evolugéo da televisdo. De acordo
com Canavilhas (2012), o processo de renovacdo de velhos conteddos por novos meios é
chamado de remediagdo. J& a convergéncia utiliza linguagens proprias através da producéo
integrada de conteudos para diferentes plataformas. “Enquanto a convergéncia implica
necessariamente uma nova linguagem que integre os conteudos anteriores, a remediacéo pode
ser uma articulagdo de conteudos de diferentes origens distribuidos numa mesma plataforma”
(CANAVILHAS, 2012, p. 9).
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3.2 ATELEVISAO NO BRASIL

A analise dos resultados da pesquisa SECOM (2016) apresenta dados
interessantes com relacdo aos habitos de consumo de midia no Brasil. Conforme a pesquisa,
63% dos entrevistados revelaram que a TV € o meio principal que utilizam para se informar.
Dentre os que declaram assistir a TV todos os dias da semana, o percentual foi de 77%. A TV
Globo, representando 56%, é a emissora mais assistida pelos entrevistados.

A obra de Ribeiro et al. (2010) apresenta a historia da televisdo no Brasil do inicio
aos dias de hoje. De acordo com os autores, a televisdo faz parte do imaginario nacional e esta

presente na estruturacdo politica, econémica e cultural do Pais.

Hoje onipresente, a televisdo era uma incognita quando sua primeira
transmissdo foi ao ar em setembro de 1950. Ao longo de sua existéncia, foi se
firmando como a midia de maior impacto na sociedade brasileira. Ela é a
principal opcdo de entretenimento e de informacdo da maioria da populagédo
do pais. Para muitos, é a Unica. Suas imagens pontuam — e mobilizam em
muitas formas — a vida e as acBes de milhares de pessoas. A televisdo faz
parte, enfim, da vida nacional. Ela esta presente na estruturacdo da politica, da
economia e da cultura brasileira (RIBEIRO et al., 2010, p. 7).

Wolton (1996) afirma que a televisao foi inventada em 1935 por Barthélémy, mas
veio a alcangar um extraordinério sucesso somente 50 anos depois. O autor apresenta uma
cronologia da histéria da televisdo no velho continente que sera importante para o
entendimento da Historia da televisdo no Brasil proposta por Ribeiro et al. (2010).

De acordo com Wolton (1996), o primeiro periodo — de 1950 a 1970 — refere-se a
dominacdo do modelo de televisdo de servigo publico. Foi a época do pioneirismo em que se
inventou aquilo que seria o primeiro instrumento de servigo de divertimento popular. O
segundo periodo — entre 1970 e 1980 — trata do conflito de dois modelos. Contraditoriamente,
pode-se afirmar que nesse periodo houve um desgaste do modelo de televisdo publica

provocado pelo seu sucesso.

De certa maneira, 0 sucesso da televisdo criou um divorcio entre o publico e
as elites politicas e culturais. De fato, a realidade desse sucesso ndo suscitou
sendo criticas nas elites e desconfianca entre os politicos, pouco a vontade
diante de uma midia que Ihes escapava, N0 momento em que as promessas
tecnoldgicas ndo cessavam — embora 0s prazos fossem sistematicamente
falsos — de prometer um radiante futuro multimidia (WOLTON, 1996, p.
28).
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A terceira fase — de 1980 a 1990 — refere-se a troca de modelos. Tem-se,
segundo Wolton (1996), nesse decénio, a inversao. A televisdo privada se impde menos por
suas virtudes e méritos e mais pela insuficiéncia da televisdo publica em corresponder aos
anseios do grande publico. De 1983 a 1988, o sistema audiovisual francés se inverteu
totalmente. De trés canais, todos publicos, passou-se para sete nesse intervalo de cinco anos,
sendo quatro privados e um primeiro canal TF1. Ao lado da Suécia, Noruega e Dinamarca, a
Franca multiplicou, nas décadas de 1980 e 1990, o nuimero de seus canais de televisao,
instituindo um sistema em que a televiséo publica tornou-se minoritaria.

Essa troca de modelo na Europa coincidiu com a quinta fase da televisdo aqui no
Brasil conforme Ribeiro et al. (2010). Esse cronograma histérico mostra que a trajetoria da
televisao no Brasil seguiu 0s mesmos passos da Europa. Desde 1950, esse modelo tecnoldgico
adentrou com forca total no Pais tornando-se a midia de maior alcance a partir da metade do
século passado.

Marialva Barbosa (2010) afirma que a televisdo povoou 0 imaginario da
populacdo nacional desde antes da sua materialidade. Na vanguarda, em 1944, ja houve a
publicagdo de um anuncio na revista Sele¢oes do Reader’s em que a General Eletric ja
anunciava a chegada da televiséo aos lares brasileiros.

De acordo com a autora, 0 empreendedor Assis Chateaubriand, proprietario dos
Diarios Associados, ndo poupou esforcos para implantar no Brasil a televisdo de maneira
pioneira. Oficialmente, a televisdo foi inaugurada em 18 de setembro de 1950, mas desde abril
daquele ano a TV Tupi Difusora de S&o Paulo ja realizava emissfes experimentais. Teve-se,
naquele momento, conforme Ribeiro et al (2010), a primeira fase da televisao no Brasil, que é
descrita como a TV em formagéo.

A primeira fase da TV no Brasil — nos anos 1950 — ¢ a da televisdo em formacéo.
Segundo Barbosa (2010), essa primeira fase da televisdo no Brasil é descrita como elitista.
Esse experimento levaria pelo menos mais duas décadas para se estabilizar. O periodo foi
caracterizado pelo improviso, pouquissima disponibilidade de receptores e experimentacao de
um novo tipo de linguagem.

Conforme Barbosa (2010), ao contrario da Europa onde a televisdo nasceu
publica, a televisdo no Brasil teve a sua origem privada. Assis Chateaubriand destacou no
discurso inaugural da TV a acéo de quatro empresas: Companhia Antarctica Paulista, Grupo
Sul América Seguros, Moinhos Santista e Organizacdo Francisco Pignatari. Por meio da

venda de um ano de espaco publicitario a essas empresas, foi possivel o empreendimento da
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televisao no Brasil devido aos seus altos custos de montagem. No trecho final de seu discurso,
o0 grande magnata da imprensa brasileira apontou que a nova tecnologia seria uma “maquina”
de diminuir distancias, possibilitando a exacerbacdo da imaginacdo de um novo mundo, e
ainda seria capaz de influenciar a opinido publica.

Na perspectiva da autora, 0s equipamentos necessarios para a montagem das
emissoras foram encomendados & RCA nos Estados Unidos em 1948. De |4, também vieram
o0s técnicos responsaveis pelas instalaces dos equipamentos. Um dos técnicos descobriu que
ndo havia televisor algum em todo o territério nacional para captar as imagens. Numa atitude
ousada e ao mesmo tempo ilegal, Chateaubriand contrabandeou duzentos aparelhos e os
espalhou pelas lojas e bares de Sdo Paulo. Mesmo assim, o alcance das imagens era limitado,
0 que fez com que as imagens fossem assistidas por um ndmero limitado de pessoas. Nessa
fase da televisdo em formacdo, a General Electric oferecia aos lares cariocas o afamado
receptor de televisdo. O anincio destacava a possibilidade de assistir de dentro de casa aquilo
que acontecia no mundo.

A segunda fase da TV no Brasil — nos anos 1960 — tem-se a televisédo em ritmo de
popularidade conforme afirma Alexandre Bergamo (2010). Nesse periodo, teve-se a
identificacdo de que o publico da televisdo era diferente daquele do radio, do teatro ou do
cinema. Comecou a ser formado um quadro de “profissionais da televisdo” e se teve a nogao
de gue a televisdo era um veiculo popular. De acordo com Bergamo (2010), firmou-se a ideia
de que a televisdo era parte integrante da familia. Em funcdo desse pensamento, as
programacfes comecaram a ser adaptadas a rotina familiar. Buscou-se uma melhor
articulacdo entre os horarios de trabalho e lazer. Paulatinamente, a televisdo também se
firmou como um instrumento de informacéo.

Essa fase também foi caracterizada como a era da experimentacdo e do
pioneirismo em funcdo das proprias limitagdes técnicas encontradas. Mesmo assim, a
dramaturgia alcancou resultados muito satisfatorios com a producdo de 176 novelas no
periodo de 1963 a 1969 de acordo com Bergamo (2010). A ideia de povo relacionada apenas
ao publico que assistia as tramas passou também a ser fonte de inspiragdo para elas. A
audiéncia crescente da televisdo nesse periodo foi alvo de criticas muito severas. Na maioria
das vezes, essas criticas vinham dos profissionais do teatro, do cinema e do radio que nédo
conseguiram ingressar na producdo dominante do periodo. A televisio e aos seus

profissionais, passou a ser aplicado um termo carregado de ambiguidades, que foi a “fama”.
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Bergamo (2010) afirma que a década de 1960 foi um periodo chave para a historia
da televisdo brasileira. Os rumos tomados por esse novo tipo de midia significaram uma
ruptura com o radio e o cinema ainda que estes nao deixassem de ser uma fonte de inspiracéo
para ela. De forma diferente do radio, a televisdo incorporou-se a rotina das familias no Pais e
passou a adquirir um valor comercial inegavel, principalmente através das medicGes de
audiéncia. Ainda nessa década, tem-se 0 aparecimento de duas novas emissoras de televiséo,
que foram a TV Excelsior em julho de 1960 e a TV Globo em abril de 1965, as quais se
colocaram como opgdes as concorrentes da época, que eram a TV Tupi, a TV Record e a TV
Rio.

A terceira fase da TV no Brasil — nos anos 1970 — foi da renovacdo estética da
televisdo brasileira. Conforme explicam Ribeiro e Sacramento (2010), nessa fase da televiséo,
havia severas criticas a sua programacédo. Estas vinham diretamente da elite intelectualizada
do Pais, que rejeitava os programas de entretenimento, 0s quais eram 0s mais assistidos no
momento. Na lista dos programas de maior audiéncia, estavam Dercy de Verdade, Hebe,
Discoteca do Chacrinha, Telecatch e Buzina do Chacrinha.’

Nos anos 1970, a critica ao baixo nivel cultural de sua programacéo foi um fator
de pressdo para a mudanca do perfil da televisdo brasileira como salientam Ribeiro e
Sacramento (2010). A TV Globo, mesmo sendo alvo de criticas, preocupou-se um pouco
antes com essas questdes. A emissora foi a primeira a criar os departamentos de pesquisa e
marketing. A TV Globo levou ao ar, em setembro de 1969, o Jornal Nacional gracas a
propagacdo de sua programacdo por micro-ondas. O feito somente foi possivel gracas a
criacdo da Empresa Brasileira de Telecomunicacdes (Embratel) em 1965. Desde o inicio, o
Jornal Nacional diferenciou-se dos outros telejornais por adotar um conceito de jornalismo
diferente. Era usada uma linguagem mais direta e coloquial diferente do modelo radiofonico
dominante no periodo. As manchetes eram rapidas e curtas e lidas por dois apresentadores de
forma rapida e dinamica bem préxima do modelo que ainda hoje é utilizado.

Segundo os autores, em 1975, o nimero de aparelhos de TV existentes no pais era
de 10,5 milhdes e 97% deles ja faziam parte da area de cobertura da TV Globo. Data desse

periodo a integracdo nacional por meio das redes e das imagens.

> De acordo com o livro O império do Grotesco, de Sodré e Paiva (2002), os programas de Dercy Goncalves e
Chacrinha montavam o espetaculo das anomalias humanas (aleijées, deformidades, aberragdes da natureza,
manifestagcbes de idiotice). Hebe era um pouco mais comedida que os demais, mas todos esses programas
exploravam a tragédia humana
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Nesse periodo de renovacao estética, segundo Ribeiro e Sacramento (2010), os
apresentadores mais populares foram sendo afastados das programacfes. Passou-se a
privilegiar mais os programas pré-gravados, diminuindo-se a improvisacdo e o inesperado.
Essa era também uma forma de os 6rgdos de censura ter um maior controle sobre aquilo que
seria veiculado.

Por fim, os autores afirmam que se insere, em um conjunto de transformacdes da
televisdo brasileira na década de 1970, com destaque para a TV Globo, a modernizacdo do
jornalismo, dos programas de auditério e da teledramaturgia. Foi implantado nesse periodo
um novo modelo estético de televisdo juntamente com a consolidacdo da TV no campo do
entretenimento, producéo cultural e informacéo.

A quarta fase da TV no Brasil — anos 1980 — refere-se a televisao no periodo de
transicdo democratica. Conforme o artigo de Maria Celeste Mira (2010), Silvio Santos é um
dos nomes mais importantes da televisdo brasileira. O apresentador foi lider de audiéncia na
TV Globo ja em 1969. Os programas de auditorio tiveram no final dos anos 1960 e na década
de 1970 uma ampla campanha contra a exploracdo sensacionalista e da miséria na TV.
Mesmo assim, Silvio Santos continuou na TV Globo até 1976. Ja em 1975, Silvio Santos
conseguiu obter a primeira concessdo de canal de televisdo, a TVS do Rio de Janeiro. Em
1980, o empresario pleiteou e ganhou uma rede de emissoras quando uma nova concorréncia
se abriu. Em 1981, o SBT entrou no ar.

De acordo com Mira (2010), sendo considerada uma emissora “popularesca” e
“brega”, o SBT, desde o inicio, ameagou a lideranca de audiéncia da Rede Globo. A expertise
de Silvio Santos fez com que ele descobrisse uma lacuna no mercado de consumo popular.
Nesse periodo, o SBT alcangava as classes C e D e a Rede Globo concentrava a sua audiéncia
na classe média do Pais. O SBT passou por uma reestruturacdo com o objetivo de alcancar
uma parcela das classes A e B, ja que a emissora ndo era considera comercial, atingindo um
publico de poder aquisitivo mais baixo. Esse projeto obteve certo éxito, mas a TV Globo
sempre teve um padrdo de qualidade mais elevado. Para combater a ascenséo do SBT, a TV
Globo foi obrigada a se popularizar e trouxe de volta programas que ja havia tirado de sua
grade. Em 1989, o Domingédo do Faustdo entrou no ar para fazer frente aos programas de
auditorio do SBT.

Nesse decénio, tem-se o ressurgimento do jornalismo “c20” de acordo com Marco
Roxo (2010). Fatos da vida cotidiana eram narrados em forma de drama e comédia chocando

setores da classe média burguesa. O entdo ministro das Telecomunicagdes, Hygino Corsseti,
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chegou até a cogitar a cassacdo da concessdo das emissoras que permitissem o uso do
sensacionalismo e da baixaria na TV.

A quinta fase da TV no Brasil — anos 1990 — é da televisdo em divergéncia.
Conforme explicam Valério Brittos e Denis Gerson Simdes (2010), tiveram, nesse momento,
os movimentos de globalizacdo capitalista. Consolidou-se o principio da livre concorréncia e
houve um aumento macico das emissoras de TV e um acirramento da légica mercadoldgica.
Grupos de TV aberta inauguraram a era da TV por assinatura. Teve-se uma explosdo da
telefonia celular por meio da expansédo do setor de telecomunicagdes. O Pais se inseriu na era
do capitalismo global e entrou definitivamente no ambito do ambiente digital. Na década de
1990, a televisdo chegou ao processo de digitalizacdo e novas perspectivas técnicas e
comerciais deram corpo a fase da multiplicidade da oferta de produtos midiaticos.

Segundo os autores, houve um inicio de reorganizagdo do Estado apds o regime
civil-militar e a redemocratizacdo do Brasil mesmo que fosse a base de acordos politicos e
capitalistas. Com a estabilizacdo da economia na década de 1990, o Brasil viveu um periodo
de euforia do consumo. Houve a entrada de produtos importados, 0s quais passaram a disputar
mercado com os nacionais. No periodo de 1994 a 1997, R$2 bilhGes entraram no mercado
televisivo via publicidade.

Brittos e Simdes (2010) afirmam que nesse periodo também houve um estimulo a
convergéncia entre telecomunicagdes e informatica, criando novos equipamentos e reunindo
0s existentes. Paulatinamente, ocorreu o ingresso das operadoras de TV por assinatura e de
transmissdo aberta em UHF envolvendo os canais de 14 a 69 voltados a publicos mais
fracionados.

Conforme afirmam os autores, a TV por assinatura, ou TV fragmentada, ganhou
forca no mercado brasileiro buscando atender a um segmento desassistido pela televiséo
aberta e que atuou para gerar novos habitos de consumo. Fendmeno semelhante aconteceu na
Europa, mais especificadamente na Franca, como afirma Wolton (1996), com certa
antecedéncia. Apds um inicio com bom crescimento, mesmo ficando atras de varios paises
como a Argentina, por exemplo, esse mercado manteve-se desacelerado no periodo de 1997 a
2004.

Em 1990, surgiu a primeira emissora segmentada brasileira, que foi a MTV. A
programacdo era baseada na exibi¢do de clipes tendo como publico-alvo os jovens. Os

principais canais pagos desse periodo foram: Globosat, GNT, Multishow e Top Sport. No
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campo das TVs abertas, a Rede Record, apesar de fundada em 1953, somente se reestruturou
como rede nacional em 1990.

Segundo Brittos e Simdes, a alternativa encontrada pela TV aberta foi
popularizar ainda mais a sua programacao, ja que, a principio, as classes sociais menos
favorecidas ndo teriam acesso a esse novo veiculo. Houve, portanto, um aumento das
tragédias, dramas e apelos sexuais nas grades das TVs abertas. Mesmo essa constatacdo tendo
sido feita pelos autores na década de 1990, ainda hoje esse recurso € utilizado principalmente
nas programacoes dominicais.

A sexta fase da TV no Brasil — anos 2000 — tem a televisdo na era da
convergéncia. Conforme explicam os autores Yvana Fechine e Alexandre Figueirda (2010), a
expansdo da televisdo no Pais estd associada a convergéncia digital. Em um contexto
transmidiatico, a associacdo entre cinema, televisdo e os reality shows é exemplo dessas novas
possibilidades de interatividade.

De acordo com Canavilhas (2012), a rapida evolugéo tecnologica e a migragédo
dos meios tradicionais para a internet mostram que a convergéncia é um fenémeno de
integracdo. J& a remediacéo significa a renovagdo de velhos conteddos efetuada por novos

meios.

Enguanto a convergéncia implica necessariamente uma nova linguagem que
integre os conteldos anteriores, a remedia¢do pode ser uma acumulacéo de
contetdos de diferentes origens distribuidos numa mesma plataforma. Neste
sentido, a convergéncia é sempre uma remedia¢cdo, mas nem todas as
remediaces podem ser consideradas uma convergéncia, porque esta Ultima
implica integracdo, e ndo uma mera acumulagdo de conteddos
(CANAVILHAS, 2012, p. 9-10).

De acordo com Fechine e Figueirba (2010), o desenvolvimento acelerado das
tecnologias digitais e a intensificacdo dos fluxos midiaticos transacionais contribuiram para as
transformacdes mais significativas da televisdo no inicio do seculo XXI. Algumas emissoras,
como a Rede Globo, por exemplo, nos anos 1990, ja& comecaram a investir na aquisicao de
cameras, ilhas digitais, edicdo automatica da programacéo e também na disponibilizacdo em
tempo real dos primeiros programas na internet.

No entanto, foi a partir dos anos 2000 que as emissoras de televisdo passaram a
investir macicamente na convergéncia entre televisao e internet. Outro marco da convergéncia

foi a TV digital, que comecou a operar comercialmente em 2007. Trés anos depois, a
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cobertura do sinal digital ja estaria disponivel em todas as regides metropolitanas do Pais,
atingindo 60 milhGes de habitantes.

Fechine e Figueir6a (2010) afirmam que a digitalizacdo da TV se deu em toda a
sua programacdo, seja nos programas de auditério através de maior interagdo entre 0s
apresentadores e o publico ou nos telejornais, que passaram a ter os seus conteldos
desdobrados em textos complementares, conversas por meio de chats e blogs. Os reality
shows, como o Big Brother, por exemplo, retratam bem essa tendéncia ao longo dos anos
2000.

Os autores espanhdis Salaverria e Avilés (2008) argumentam que a tecnologia
eletronica esta condicionando todos os meios de comunicagdo a um grande sistema definindo
a convergéncia como um fenémeno sistémico. Afirmam ainda que as novas tecnologias de
comunicacdo afetam o &mbito tecnoldgico, empresarial, profissional e editorial de todos os

meios de comunicacao.

As tecnologias digitais criaram raizes nos ultimos anos em todas as profissdes na
midia. Ademais, substituiram instrumentos anal6gicos usados até recentemente
sobre mais de uma década para pesquisa, producéo e divulgacdo de informacdes.
Além disso, as tecnologias digitais tém aumentado o consumo de midia do
publico, gragas aos computadores, PDAs, telefones celulares e varios dispositivos
de automagio doméstica (SALAVERRIA; AVILES, 2008, p. 35, traducio
nossa).’

De acordo com Fechine e Figueir6a (2010), a cultura globalizada do século XXI
nos moldes da convergéncia faz surgir o conceito de transmidiagdo, que se refere a um
fendmeno localizado daqueles que tém interesse nos diversos tipos de midia como a televisdo
aberta, a televisdo a cabo, revistas, jornais, cinema e mercado editorial. Esta-se falando dos
grandes conglomerados de televisdo. Tal feito sO foi possivel através das teias da

digitalizacao.

® Las tecnologias digitales han arraigado em los Gltimos afios em todos los ambitos profesionales de los médios
de comunicacidon. De entrada, han sustituido a las herramientas analdgicas empleadas hasta hace poco mas de
uma década para la investigacion, produccion y difusiéon de informaciones. Asimismo, las tecnoldgias digitales
han multiplicado los soportes de consumo em manos del puablico, gracias a los ordenadores, agendas
electronicas, teleéfonos nmaviles y diversos dispositivos domoticos.
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3.3 TELEVISAO REGIONAL

Para Barbosa (2010), a televisdo, antes mesmo da década de 1950, ja fazia parte
do imaginario do grande publico. Ela j& era uma expectativa e ndo tardaria a ter um lugar de
destaque na sala de visitas da parcela da sociedade que podia adquiri-la. Nesse primeiro
momento, ja existia a fase elitista da televiséo.

A expansdo da televisdo como uma rede de imagens nas principais cidades do
Pais ja era uma realidade a partir de metade da década de 1950. Em 1956, o grupo de Assis
Chateaubriand protocolou junto ao Governo Federal um pedido para a instalagdo de uma
geradora de TV em Juiz de Fora, a TV Mariano Procopio.

Chaves (2016) retrata em sua dissertacdo os conflitos politicos que marcaram os
primeiros anos da televisdo em Juiz de Fora. A cidade, desde o final do século XIX,
representou uma imagem de vanguarda industrial e econdémica perante as outras cidades
interioranas. Por esse motivo, o proprietario dos Diarios Associados preteriu Juiz de Fora a
outras cidades do Pais. No entanto, as relagcdes politicas de Chateaubriand e os presidentes da
Republica na época, Juscelino Kubitscheck, Janio Quadros e Jodo Goulart, eram meio tensas
fazendo com que a concessdo para a emissora juiz-forana fosse postergada ano a ano. No
mesmo periodo, fortalecia-se em Juiz de Fora outro grupo de comunicacdo do empresario
Sérgio Mendes, proprietario das Radios Difusora e Industrial. Somada a influéncia de Mendes
junto ao Governo Federal e a conflitos entre o prefeito de Juiz de Fora por dois mandatos,
Olavo Costa, e os veiculos de imprensa de Chateaubriand, a TV Mariano Procdpio em Juiz de
Fora nunca saiu de seu carater experimental.

Gragas ao empreendedorismo e as boas relagdes de Mendes com os politicos nos
ambitos municipal e federal, teve-se, em 1963, a concessdo para que a TV Industrial passasse
a operar o unico canal disponivel na regido. Inaugurada em 1964, a TV operou no periodo de
1964 a 1979 com éxito. Inicialmente, a programacao era toda local, mas, a partir de 1970,
passou a retransmitir programas das TV Tupi, TV Rio, TV Globo e TV Gazeta. No final da
década de 1970, devido a problemas financeiros, a TV Industrial foi vendida para a familia
Marinho. Em 1980, a TV Globo foi oficialmente inaugurada em Juiz de Fora. Tal periodo
coincidiu com a consolidacdo da TV Globo como a maior empresa de telecomunicagdes no
Brasil conforme a obra de Ribeiro et al. (2010).

De acordo com Chaves (2016), dez anos ap0s a sua inauguracdo em Juiz de Fora,

foi colocado em préatica um plano de regionalizacdo de algumas emissoras interioranas, entre
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as quais estava a de Juiz de Fora. O principal objetivo era se aproximar mais do telespectador
integrando melhor as emissoras as realidades locais. Comercialmente, a ideia era atrair um
maior nimero de anunciantes. A TV Globo ganhou o nome de TV Panorama e o controle
acionario continuou 100% com a familia Marinho.

Em 2003, a TV Panorama foi comprada pelo empresario Omar Resende Peres,
passando a se chamar Organiza¢Ges Panorama, incluindo a Radio Panorama FM, o Jornal
Panorama, o portal Ipanorama e a PanShow. No entanto, em 2007, a Rede Integracdo de
afiliadas mineiras a TV Globo comprou 50% da TV Panorama, passando a se chamar Rede
Integracdo. Em 2012, a TV Integracédo passou a ter 100% do controle acionario.

Além da TV Integracéo, Juiz de Fora possui outras duas TVs: TVE e TV Alterosa.
Atualmente, a TVE exibe alguns conteudos produzidos localmente e retransmite
programagOes da Rede Minas, TV Brasil e TV Cultura de S&o Paulo, sendo todos canais
publicos de televisdo. A TV Alterosa ¢ afiliada ao SBT e tem uma programacéo voltada mais
para as classes populares. Ela possui uma boa abrangéncia na Zona da Mata e Campos das
Vertentes. Estima-se que o publico que assiste a ela esteja na casa dos 2 milhdes de

telespectadores.

3.4 ATV E O SEU LUGAR DE DESTAQUE NO CONSUMO DE MIDIA EM JUIZ DE
FORA

De acordo com Chaves (2016), a histdria da midia em Juiz de Fora tem interfaces
com o campo da politica, assim como acontece em ambito nacional. Dois casos ilustram bem
os episodios de influéncia politica e conflitos de interesses na cidade. Mais recentemente, 0
empresario Omar Resende Peres, que foi secretario de Estado de Industria e Comércio na
gestdo de Itamar Franco, disputou os cargos de senador, deputado federal e prefeito, sendo
derrotado em todos os pleitos. Na década de 1960, Sérgio Mendes, por meio de sua rede de
relacionamentos, conseguiu a concessdo da TV Industrial, contrariando os planos de um dos
maiores magnatas do Brasil, Assis Chateaubriand.

Ainda que o radio, a imprensa e a internet, a qual dedicaremos um capitulo desta
dissertacdo, tenham grande importancia nos consumos de midia da cidade, a televisdo ainda
continua sendo o habito de consumo mais utilizado. Essa hegemonia persiste em todas as

demais cidades brasileiras.
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Os héabitos de consumo de midia em Juiz de Fora, se comparados com os dados da
Pesquisa Brasileira de Midia (2016) realizados em todo o Pais, guardam muitas semelhancas.
Embora a pesquisa de Chaves (2016) leve mais em conta os espectros politicos e ideoldgicos,
ainda podem ser feitas algumas associagoes.

Da amostra considerada por Chaves (2016), 67% dos entrevistados relatam
assistir a televisdo diariamente. De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia, que foi
divulgada em agosto de 2016, 77% revelam assistir a televisdo sete dias por semana.

A conclusdo da Pesquisa Brasileira de Midia aponta que a TV é o meio de
comunicacdo mais acessado por todos os entrevistados. Mais de trés quartos dos entrevistados
assistem a TV todos os dias da semana. Nesta pesquisa, constatou-se que 0 acesso € mais
frequente entre segunda e sexta-feira, e o tempo médio de acesso é maior do que trés horas. A
Rede Globo aparece com 56% de audiéncia, 0 SBT com 11% e a Record com 12%. Embora a
pesquisa de Chaves (2016) tenha usado outros tipos de gquestionamentos aos entrevistados, a
analise do resultado final mostra que os resultados finais sdo bem equivalentes.

Outro dado da Pesquisa Brasileira de Midia bastante interessante é sobre a
confiabilidade das noticias que circulam nos diferentes meios de comunicagdo. A televisdo
aparece com um grau de confiabilidade de 54%. Os entrevistados relatam confiar sempre ou
muitas vezes nas noticias veiculadas pela televisao.

A pesquisa apresentada por Chaves (2016) faz uma associacao entre faixa etaria e
suporte de midia consumido predominantemente. Verifica-se que a televisdo tem uma
penetracdo maior no publico com faixa etaria de 45 a 60 anos e maior do que 60 anos. A
televisdo aparece com mais de 60% nos dois segmentos. Nas faixas etarias mais jovens, a
internet € a midia consumida predominantemente com uma penetragdo muito superior.
Apenas 4,8% do publico com faixa etaria entre 16 e 20 anos tém a televisdo como tipo de
midia consumido predominantemente.

Em relacdo ao grau de instrucdo, a pesquisa aponta que a televisdo € o suporte de
midia mais acessado por aqueles que possuem somente o Ensino Fundamental com um
percentual de mais de 65%. Mesmo que 0s que possuam um maior grau de instru¢do busquem
outros meios para se informar como a internet e os jornais, a camada da populacdo que possui
um menor grau de instrucao ainda é bem maior, fazendo com que a televisdo mantenha a sua
hegemonia. Grande parcela da populacéo ainda ndo tem acesso a internet.

Os dados apresentados por Chaves (2016) que levam em conta 0s espectros

politicos e ideoldgicos serdo interessantes para esta pesquisa, ja que o seu objetivo geral é
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investigar as estratégias politicas e midiaticas dos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora na
eleicdo municipal de 2016 a partir da analise dos programas do HGPE na televisdo e nas
fanpages dos respectivos concorrentes.

Chaves (2016) afirma que, quanto ao grau de informacdo politica, a televisdo
ainda tem grande peso, sendo a midia predominante acessada por aqueles que possuem grau
de informacéo de inexistente a médio. Ja entre aqueles com alto grau de informacao politica
superior, a televisao perde para a internet, jornais e revistas.

Tais constatacBes serviram para reforcar a hipotese deste trabalho de que as
midias digitais, principalmente a partir das elei¢des de 2012, passaram a dividir espaco com
as midias massivas. O dado apresentado na pesquisa de que 42,9% dos cidaddos com alto
grau de informacdo politica se informam por meio dos jornais e revistas ndo demonstram se
esse acesso se da de forma fisica ou digital.

Uma das conclusdes apresentadas por Chaves (2016) em sua pesquisa € que a TV,
juntamente com o radio, € o tipo de midia mais acessado pela maior parte dos juiz-foranos. Ja
a internet é o suporte midiatico com maior potencial de ampliacdo apesar de esbarrar em um

grande obstaculo socioeconémico, que € a inclusdo digital.

3.5 A PROPAGANDA POLITICA E O HGPE

No Brasil, conforme explica Albuquerque (1999), ao se falar em propaganda
politica, remete-se ao Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Todavia, antes, é
preciso destacar que houve um longo caminho para se chegar ao modelo que se tem hoje.
Mesmo que o trabalho do autor seja no contexto dos anos 1990, focando a eleigéo
presidencial de 1989, a primeira apds a redemocratizacdo, e a televisdo teve uma grande
importancia na disputa eleitoral, as eleicdes majoritarias seguintes mantiveram a relevancia
das midias massivas e do HGPE (Oliveira et al., 2016).

A propaganda politica é descrita por Domenach (1955) como um dos fenémenos
dominantes da primeira metade do século XX sem o0s quais a revolugcdo comunista e 0
fascismo ndo teriam acontecido. Lenin e Hitler sdo descritos pelo autor como dois génios da
propaganda, os quais proclamaram sua supremacia. “O principal — asseverou Lenin — é a
agitacdo e a propaganda em todas as camadas do povo”. Hitler disse: “A propaganda

permitiu-nos conservar o poder, a propaganda nos possibilitara a conquista do mundo”.
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A propaganda politica foi inaugurada pelo bolchevismo e especialmente por
Leni e Trotsky. Em 1917, Lenin, genial propagandista e agitador, lanca as
palavras de ordem que vdo dar o ritmo as etapas da conquista e do poder
(DOMENACH, 1955, p. 40).

Segundo Domenach (1955), desde a Segunda Guerra Mundial, a propaganda
acompanhou e, algumas vezes, até precedeu 0s exércitos. A propaganda vem desempenhando
0 seu papel em todas as competicOes politicas em uma tentativa de influenciar a opinido e a
conduta da sociedade. Politicos, estadistas e ditadores de todos os tempos a utilizaram desde a
Revolugéo Francesa.

Figueiredo et al. (1998) analisam os efeitos da propaganda politica a partir da
eleicdo de 1989. As intengdes de voto do eleitorado sdo influenciadas pelas estratégias de
propaganda dos partidos e candidatos antes e durante o processo eleitoral. Duas variaveis de
curto prazo podem ser identificadas no ambiente comunicacional em que Se insere 0 processo
eleitoral: os acontecimentos extracampanha e o0s acontecimentos de campanha. Os
acontecimentos extracampanha, como as dendncias, podem ter ligacdes com 0 processo
eleitoral, comportamentos dubios ou desastres naturais mal administrados pelos candidatos,
que serdo certamente alvos de especulagdes das midias. J& os acontecimentos de campanha
fazem parte do processo eleitoral propriamente dito, como as convencgdes partidarias, escolhas
de candidatos, formac&o de aliancas politicas e a propria propaganda politica.

Conforme Figueiredo(1998), existem dois periodos previamente definidos para a
propaganda politica no Brasil. O primeiro ocorre no periodo pré-eleitoral, anterior as
convencdes partidarias. Nesse momento, o tempo de propaganda é destinado aos partidos,
sendo proibida qualquer mencao identificada como “propaganda eleitoral” propriamente dita.
No periodo eleitoral, o tempo é totalmente dedicado a propaganda dos candidatos. Esse
periodo é dividido em primeiro e segundo turnos. Dessa forma, o processo eleitoral no Brasil
é dividido em trés periodos, ou seja: pré-eleitoral, 1° turno e 2° turno.

Figueiredo et al. (1998) afirmam que, a partir da eleicdo de Collor em 1989,
comecgou-se a prestar uma atencdo maior a trés aspectos referentes a propaganda politica: o
desempenho dos candidatos, o efeito dos programas eleitorais na formacao das intengdes de
votos e a interferéncia da midia no processo eleitoral como um todo.

Segundo os autores, 0s personagens principais da propaganda politica séo o0s
candidatos e os eleitores que dialogam entre si. O principal objetivo a ser alcancado € a
implementacdo das demandas, interesses e desejos por parte do eleitor e a elei¢do, no caso dos

politicos, passando pelo voto popular.
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De acordo com Figueiredo et al. (1998), no debate eleitoral, os politicos utilizam
uma retorica, cuja argumentacdo é de natureza ficcional. Duas vertentes compdem a estrutura
dessa argumentacdo: a primeira, “o mundo atual esta ruim, mas ficard boa” tipica da oposi¢ao;
e a segunda, “o mundo atual estd bom e ficard ainda melhor” da situagdo. Essas
argumentacgdes sdo de natureza ficcional por dois motivos: o futuro possivel ainda ndo se
realizou e ndo ha nada que garanta a sua realizacdo e o mundo atual € construido a partir do
momento atual sendo bom ou ruim.

A ideia da persuasdo estd presente nos debates eleitorais segundo Figueiredo et al.
(1998). Esse movimento faz com que os candidatos transitem o tempo todo entre mundos
atuais e futuros, tornando-se, por vezes, um processo complexo. Nesse sentido, analisar
campanhas eleitorais é analisar retdricas que estardo em competicdo pelo voto.

Tratar de propaganda politica, no Brasil, remete, necessariamente, as estratégias
utilizadas no HGPE. Conforme Borba e Aldé (2016), o HGPE foi criado durante o governo
militar em 1965. Por meio da Lei n® 4.737, instituiu-se 0 HGPE em julho daquele ano. O
HGPE vem passando por diversas modificaces desde a sua criacdo, que sdo relativas as
regras de sua duragdo das campanhas, tempo diério dedicado as candidaturas e divisdo de
tempo entre candidatos e partidos. Embora a esséncia tenha se mantido a mesma, varias outras
leis foram criadas para regulamentar a propaganda eleitoral no Brasil. A mais recente foi a Lei
13.165, criada em setembro de 2015.

Os estudos sobre a regulamentacgéo da lei eleitoral foram feitos, em sua maioria, a
partir de 1989 quando o Brasil teve a sua primeira eleicdo para presidente da Republica desde
1965. Nesse interim, o voto para presidente e demais membros do Executivo estava suspenso
pelo governo militar. Podia-se votar apenas para senador, deputados federal e estadual,
vereador e prefeito nas cidades do interior.

Segundo Albuquerque (1999), a eleicdo de 1989 caracterizou-se por importantes
mudancas constitucionais. Apds 29 anos, o Brasil voltava a escolher o seu presidente. Outro
marco dessa eleicdo foi que somente estava em disputa o pleito para presidente da Republica,
0 que lhe deu maior visibilidade.

De acordo com Alde e Borba (2016), com as regras da propaganda em blocos
impostas, pode-se observar que o tempo de inicio e fim da propaganda eleitoral vem passando
por varias alteracdes. Em 1989, o periodo de propaganda era restrito de 15 de setembro a 12
de novembro. Nas elei¢cdes de 1994, foi estipulado que a propaganda comecaria nos 60 dias
anteriores a antevéspera da eleicdo. Nas cinco elei¢cdes seguintes — 1998, 2002, 2006, 2010 e
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2014 — esse tempo ja foi reduzido para 45 dias anteriores a antevéspera da eleicdo. Nas
ultimas elei¢cdes de 2016, o periodo foi ainda mais reduzido e teve-se a propaganda somente
nos 35 dias anteriores a antevéspera da eleicdo. Em 2016, a propaganda em blocos no HGPE
comecou no dia 26 de agosto e foi até o dia 29 de setembro. As elei¢cdes ocorreram no dia 02
de outubro para os cargos de prefeito e vereador em todos os municipios do Pais. As eleicGes
de 2018 deverdo seguir as mesmas regulamentacGes de 2016, caso ndo passe por novas
alteracdes, ja que no Pais se vive 0 pouco respeito a legalidade e as regras institucionais.

O numero de programas e o tempo de propaganda vém passando por varias
alteragbes. Em 1989, foram 59 programas exibidos em 140 minutos divididos em dois turnos
de 70 minutos. Em 1994, foram 34 programas com duracdo de 60 minutos diarios divididos
em dois turnos de 30. Nas elei¢des de 1998, 2002, 2006, 2010 e 2014, reduziu-se para 20
programas em 50 minutos diérios divididos em dois turnos de 25 minutos cada. Em 2016,
foram 15 programas exibidos em 25 minutos didrios em dois blocos de 12 minutos e 30
segundos cada.

A divisdo de tempo entre os candidatos no primeiro turno vem sendo um assunto
polémico. Nas eleicBes quando h& segundo turno, o tempo é sempre equanime entre oS
candidatos desde a sua instituicdo. Em 1989, o tempo de propaganda para os partidos que
tinham mais de 200 congressistas era de 22 minutos; de 121 a 200 congressistas, 16 minutos;
de 61 a 120 congressistas, 13 minutos, de 21 a 60 congressistas, 10 minutos; e de um a 20
congressistas, cinco minutos. Para os partidos sem deputados, foram reservados 30 segundos.

Albuquerque (1999) cita uma modificagdo substancial na eleicdo de 1989: a
possibilidade de um candidato apoiar a candidatura de outro candidato que nédo fosse do seu
partido. Na pratica, figurou-se como se o parlamentar tivesse apoiando dois candidatos de
uma sé vez, ndo significando um abandono do seu partido. Uma das consequéncias dessa
modificacdo foi a dilatacdo do tempo diario total destinado ao HGPE, que ultrapassou duas
horas.

Em 1994, a divisdo de tempo entre os candidatos seguiu outra determinacdo
também em func¢do de ser uma eleigdo “casada”. Votou-se para presidente da Republica,
senador, governador, deputado federal e deputado estadual. A exibi¢cdo dos programas dos
candidatos a presidente, governador e senador foram ao ar as segundas, quartas, sextas e
domingos, enquanto os programas dos candidatos ao Legislativo eram exibidos as tergas,
quintas e sdbados. Para o cargo de presidente, a divisao de tempo foi feita da seguinte forma:

dez minutos foram divididos igualmente entre os partidos e coligacdes e 0os 20 minutos
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restantes divididos proporcionalmente a representacdo dos partidos na Camara dos Deputados.
Para os cargos de senador, o tempo foi dividido igualmente. Ja na disputa para governador,
metade do tempo foi dividida igualmente entre os candidatos e a outra metade de acordo com
a coligacdo na Camara dos Deputados ou 0 nimero de representantes de cada partido. Nas
disputas proporcionais, seguiu-se a mesma regra da disputa presidencial.

As mudancas com relacdo a divisdo do tempo entre os candidatos na elei¢do de
1994 ndo foram as que causaram maior impacto. Uma série de limitacGes foi imposta com
relacdo aos conteudos dos programas. Foi proibido o uso de trucagens, animacdes e imagens
externas, tornando os programas mais monétonos. Apenas o candidato e seu vice poderiam
aparecer diante das cameras. A alegacdo utilizada é que se buscava um debate de alto nivel
em que os candidatos deviam se apresentar de cara limpa para o povo. De acordo com
Albuquerque (1999), o real objetivo das limitagdes impostas ao HGPE foi assegurar a vitoria
de Fernando Henrique Cardoso e do Plano Real contra Lula, cuja estratégia de campanha
estava fortemente vinculada ao HGPE.

Albuquerque (1999) afirma que, nas eleicbes de 1996, a legislacdo relativa a
propaganda politica passou por novas alteragdes s6 que no sentido inverso. Uma nova Lei, a
de n® 9.100/95, revogou as proibicGes anteriores e também disponibilizou para os candidatos
um novo formato de propaganda, que foram os spots, os quais eram espalhados durante as
programac6es copiando 0 modelo americano de propaganda politica.

Nas eleicdes de 1998, umas das maiores novidades foi a permisséo para a
reeleicdo do presidente, de governadores e do prefeito. Foi considerada uma estratégia para se
reeleger Fernando Henrique Cardoso e dar continuidade ao seu plano de estabilizacdo
econdmica. Com relagdo a divisdo de tempo entre os candidatos, foi estabelecido da seguinte
forma: um tergo do tempo dividido igualmente entre todos os partidos e coligacfes e dois
tercos variando de acordo com o0s numeros de representantes eleitos no dia das elei¢Oes
anteriores. Os spots continuaram em evidéncia apesar de terem sido impostas algumas
restricbes semelhantes as que vigoraram em 1994. Ademais, as regras permaneceram
basicamente as mesmas nas elei¢cdes de 2002, 2006, 2010 e 2014.

Em 2016, as diretrizes para a divisdo do tempo entre os candidatos foram as
impostas pela Lei 13.135. Dessa forma, a divisdo do tempo ficou sendo um décimo dividido
igualitariamente entre todos os candidatos e nove décimos divididos proporcionalmente ao

namero de representantes eleitos no dia das eleigdes anteriores.
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De acordo com Borba e Aldé (2016), verifica-se que a presenca do HGPE na vida
dos brasileiros vem diminuindo gradativamente de 1989 até a ultima eleicdo de 2016. Em
1989, o tempo de propaganda eleitoral era superior a duas horas de dura¢do. Em 2015, ficou
restrito a 25 minutos; ou seja, menos de 1/3 do tempo dedicado naquela época.

Borba e Aldé (2016) afirmam que as transformacdes tecnoldgicas pelas quais a
sociedade vem passando, principalmente no século XXI, tornaram o ambiente mais complexo.
O HGPE passou a enfrentar a concorréncia das TVs fragmentadas em que a propaganda
politica ndo é permitida. A entrada definitiva da internet na vida de grande parcela da
populacdo pulverizou ainda mais o mercado. Segundo os autores, outra questdo que emerge
refere-se a baixa quantidade de espectadores durante a exibicdo dos programas. O assunto
juntamente com o perfil dos cidaddos que assistem ao HGPE serdo tratados no proximo

topico.

3.6 O PERFIL DO ESPECTADOR DO HGPE E O INTERESSE POR TEMAS POLITICOS

Chaves (2016), em sua pesquisa, tracou um perfil sobre o grau de informacéo
politica dos juiz-foranos, que reflete, de certa forma, a realidade de todo o Pais. O percentual
de entrevistados com grau de informacdo politica baixa ou zero é de mais de 52%. O autor
argumenta que fatores como sexo, renda e escolaridade apresentam relacdo direta com o grau
de informacéo politica dos entrevistados.

Na perspectiva de Chaves (2016), os entrevistados que possuem curso superior
sdo aqueles que tém maior grau de informacdo politica, considerado alto ou proeminente,
correspondendo a mais de 54% dos entrevistados. Os eleitores que possuem somente 0S
Ensinos Fundamental incompleto, Fundamental completo e Médio completo possuem 7,8%,
15,7% e 26,1%, respectivamente, de grau de informacéo politica alta e proeminente. Os dados
mostram que o perfil dos eleitores que assistem ao HGPE esta diretamente relacionado ao
nivel de escolaridade. Tais dados corroboram os estudos de Borba e Aldé (2016), os quais
mostram que o nimero de eleitores que informaram assistir ao HGPE pelo menos uma vez
por semana € bem menor entre os eleitores com Ensino Fundamental tanto no primeiro quanto

no segundo turno.

No primeiro turno, entre os eleitores com Ensino Fundamental, somente
43,6% responderam que assistiram a0 menos uma vez o horéario eleitoral
contra 55,3% com ensino superior que afirmam ter assistido. A diferenca
percentual é ainda maior no segundo turno quando 63% dos eleitores com
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alta escolaridade admitem terem assistido em oposi¢do a 47,6% com Ensino
Fundamental (BORBA; ALDE, 2016, p. 10).

Chaves (2016), ao associar a renda domiciliar com o grau de informacéo politica,
mostra que esta é maior nas camadas com maior nivel de renda. Familias com renda superior
a dez salarios minimos possuem grau de informacdo politica muito superior as que tém renda
menor. Comparando os dados com a pesquisa de Borba e Aldé (2016), dos eleitores com
renda acima de dez salarios minimos, 55,2% haviam assistido ao horario eleitoral no primeiro
turno, percentual que sobe para 67,9% no segundo.

Conforme afirmam Borba e Aldé (2016), h& um aumento significativo no nimero
de espectadores que assistem ao HGPE no segundo turno das eleicdes. Mesmo assim, 0
percentual é bem maior nas camadas com maior grau de instrucdo e renda. Os dados também
apontam que, em 1989, o HGPE atraia mais a atengdo dos expectadores do que hoje, mas o
perfil daqueles que assistiam a ele era basicamente 0 mesmo de hoje com prevaléncia nas
classes com maior poder aquisitivo e maior instrucdo. Essa maior atencéo se deve ao fato de o
Pais, depois de 29 anos, estar elegendo novamente o seu presidente e ao perfil dos politicos
que disputavam as elei¢des naquela época. O duelo entre Fernando Collor e Lula mexeu com
0s animos de toda a sociedade.

De acordo com Borba e Aldé (2016), o modelo de propaganda politica na
televisdo tem dois formatos: um seria 0 modelo de transmisséo em blocos e 0 outro séo 0s
spots de 30 segundos que seguem o modelo de propaganda americano. H& defensores e
criticos dos dois modelos. Os que defendem o modelo em blocos argumentam que os eleitores
sabem onde encontrar as informacdes facilitando a sua vida e permitem que os candidatos
desenvolvam suas propostas de uma forma mais pedagogica. Os criticos apontam para uma
vertiginosa queda no nimero de expectadores que assistem aos programas do HGPE. Essa
queda se d& em virtude das novas possibilidades tecnoldgicas como a internet e os canais por
assinatura. Soma-se a isso, de certa forma, uma descrenca generalizada do povo brasileiro em
relacdo aos politicos, principalmente devido aos escandalos mais recentes envolvendo grande
parcela destes. Outra critica a esse modelo é o seu alto custo no orgamento das campanhas.
Segundo os autores, os spots de 30 segundos sdo valorizados pelo seu impacto e pela
imprevisibilidade. O espectador € surpreendido e ndo tem tempo de mudar de canal. Assim, as
mensagens sdo rapidas e atingem a todos os publicos.

Borba e Aldé (2016) asseveram que os efeitos produzidos pelas propagandas

sobre aqueles que assistem a elas € positivo. Esses cidaddos se declaram estar mais bem
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informados sobre os candidatos, suas propostas, 0 numero dos candidatos e, inclusive, 0s

escandalos que marcaram o cenario das Ultimas eleicGes.

3.7 AGRAMATICA DO HORARIO GRATUITO DE PROPAGANDA ELEITORAL
(HGPE)

De acordo com Panke e Cervi (2011), o principal objetivo dos conteddos
veiculados nos programas eleitorais é buscar convencer o eleitor. Para isso, duas estratégias
sdo utilizadas: tratar os temas da atualidade e buscar uma argumentacdo ficcional. Na ética
dos autores, 0 espaco do HGPE, além de ser um espaco dedicado ao debate de ideias, ao se
transformar em instrumento a servigo da difusdo de imagens publicitarias, se esvazia de
contetdos. Os estudos que analisam o HGPE devem levar em conta, além do debate politico
racional, os elementos que estimulam a empatia ndo racional e a emotividade. Cada vez mais,
o0s recursos de midia induzem e provocam sentimentos nos eleitores que sdo capazes de afetar
as suas emocdes e 0s seus sentimentos. Desse modo, o carater sensacionalista também tomou
conta do HGPE.

Gomes (2004, p. 2016) aponta que “as formas dramaticas e emocionais,
construidas segundo as figuras e os tdépicos da retdérica do entretenimento, tornam-se
preferidas em face das formas discursivas, que chocam frontalmente com a dimensao
espetacular da comunicagdo”

As campanhas eleitorais deslocaram-se das ruas para as televisdes gerando o que
os autores denominam de “palanque eletronico”. Esse modelo de campanha que vem sendo
utilizado e apropriado pelo HGPE ndo chega a apontar uma crise do modelo anterior, mas
afirma que os dois modelos subsistiréo.

Conforme os autores, as campanhas eleitorais se aproximaram muito das
telenovelas ao se apropriarem do elemento ludico. O contato entre o eleitor e o candidato
passou a ser muito mais direto tornando os partidos politicos menos visiveis. Esse movimento
corrobora as ideias de Manin (1995) trazidas pelos autores, que acentuam que se vive
atualmente na “democracia de publico”, na qual os partidos politicos vém perdendo os seus
espacos.

Outra consequéncia apresentada pelo volume de informagdes destinadas ao eleitor
é que cada vez mais os votos sdo definidos no decorrer das campanhas por aqueles que nao

possuem uma preferéncia partidaria de longo prazo. Os autores trazem os conceitos de Dias
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(2005), que afirma que se vive num modelo similar ao mercado eletrdnico, no qual os partidos
sd0 as empresas que apresentam o0s seus produtos e os eleitores 0s consumidores que
compram suas propostas e suas ideias.

Segundo Borba e Aldé (2016), embora o contetdo veiculado pelo HGPE seja o
mesmo e atinja a todos indistintamente, os efeitos produzidos s&o distintos. Tanto Chaves
(2016) quanto Borba e Alde (2016) argumentam que os indices socioeconémicos, como renda
e grau de instrucdo, sdo exemplos que apontam que os conteldos do HGPE produzem graus
diferentes de informacéo politica nas diversas camadas sociais.

Os assuntos tratados durante as campanhas seguem um agendamento determinado
pelo momento social, politico e histdrico vivido naquele periodo. No entanto, temas como
salde, educacdo, seguranca, economia e politica cambial aparecem em todas as campanhas.

De acordo com Albuquerque (1999), as principais fungbes do HGPE sao
promover a imagem do candidato, apontar e apresentar solugfes para os problemas sociais,
divulgar os partidos politicos e atacar ou ndo os seus adversarios.

O autor identifica diversas mensagens que sdo utilizadas no HGPE. Estas sdo
classificadas como mensagens de “campanha”, de “metacampanha” e “auxiliares”. As
mensagens de campanha dedicam-se a falar do préprio andamento da campanha como o
proprio nome diz. A categoria metacampanha se empenha em falar da campanha e do seu
andamento, comemorando ou ndo o seu desempenho. Finalmente, as mensagens auxiliares
procuram adequar o discurso politico ao discurso da midia.

Albuquerque (1999) afirma que as mensagens de campanha sdo o cerne dos
programas do HGPE e as demais mensagens circulam ao redor destas. Embora ndo sejam
desejaveis no HGPE a construcdo da imagem do candidato e a desconstrucdo da imagem dos
adversarios, tais praticas tornam-se inevitaveis e acabam se tornando parte do jogo.

Evidenciando a permanéncia da importancia do HGPE nas disputas de elei¢bes
majoritarias, Martins e Oliveira (2016), ao analisarem os programas do HGPE de Dilma
Rousseff em 2014, constatam que foi um espaco privilegiado da disputa, em que oS
candidatos fizeram um grande investimento e mostraram-se as reviravoltas da elei¢do. Eles
chegaram a seguinte conclusdo quanto aos programas do HGPE em 2014: priorizou-se
trabalhar as mensagens de campanha dando énfase as tematicas politicas nas areas de atuacédo
do seu governo. Assim, as mensagens de metacampanha ficaram em segundo plano. Tal tatica
também foi adotada em funcdo de Dilma Rousseff ter um tempo dedicado ao HGPE maior do

que o dos demais candidatos.
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Na dtica de com Martins e Oliveira (2016), o tipo de objeto mais utilizado no
primeiro turno das eleicbes em 2016 por Dilma foi o depoimento de apoio a candidatura
(populares, politicos, celebridades etc.) com um percentual de 11,36% do tempo total. O ex-
presidente Lula foi a personalidade que mais teve destaque e ressaltou as qualidades pessoais
da candidata, argumentando que deveria ser dado prosseguimento ao governo anterior e que
Dilma seria a candidata mais bem preparada. Os temas salude, construcdo da imagem do Pais,
infraestrutura e energia tiveram percentuais bem parecidos, em que foram destacados,
respectivamente: o programa “Mais Médicos” e a importancia do SUS; importancia dos
programas sociais como “Minha Casa, Minha Vida” e Pronatec; e construcdo de obras e
investimentos no programa “Luz para todos”

Segundo Martins e Oliveira (2016), os demais temas foram abordados dando
destaque para a questdo da corrupcdo. Dilma Rousseff afirmava que em seu governo
absolutamente nada seria “varrido para debaixo do tapete” e que todos os escandalos em voga
continuariam a ser investigados. Os ataques aos adversarios ocuparam grande espago: Marina
Silva foi criticada por ameacar o pré-sal e 0o PSDB e Aécio Neves foram acusados de provocar
um atraso ao Pais.

De acordo com Martins e Oliveira (2016), durante o segundo turno, a énfase
continuou no segmento de campanha e os tipos de objetos mais acionados foram: ataque aos
adversarios: 20,07%, depoimento de campanha: 15,03%, construcdo da imagem do Pais:
13,12%, jingle: 7,96%, corrupgdo: 4,94%, meio ambiente: 4,52% e escandalos politicos:
3,53%. Os ataques dirigidos diretamente a Aécio Neves destacavam que 0 que estava em jogo
ndo era uma simples disputa de nomes, mas um modelo de pais.

Ainda sobre a elei¢do de 2014, Mira e Oliveira (2016) afirmam que Aécio Neves
também priorizou as mensagens de campanha. Durante 0 HGPE, houve grande investimento
na imagem do candidato reforcando a sua origem e as suas caracteristicas de politico
experiente e bom gestor. Por outro lado, os ataques, principalmente a gestdo de Dilma, foram
enormes: a petista foi acusada de responsavel pela crise econdmica do Pais em especial a da
Petrobrés, que ja era alvo de dendncias da midia. A pesquisa apresenta dados do segundo
turno e a capacidade de gestdo continuou sendo o tipo de objeto mais acionado, ficando em
segundo lugar a categoria mudanca. Aécio tentou atrair os votos dos descontentes e dos
eleitores que votaram em Marina Silva no primeiro turno. Criticas ao governo ficaram em

terceiro lugar, dando énfase a essa categoria, que, conforme colocado por Albuquerque
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(1999), ndo é o que se espera em eleicdes, mas a0 mesmo tempo é quase impossivel ndo as
ter.

Para Albuquerque (1999), os segmentos de metacampanha, além de cumprirem
uma fungdo informativa quanto ao andamento da campanha, também tém o propdsito de
estimular os eleitores a participarem ativamente do processo eleitoral ao lado dos candidatos.
Os tipos de objetos mais acionados sdo: cenas de campanha, comentarios sobre sondagens,
apelo ao engajamento da campanha e pedagogia do voto.

Conforme Martins e Oliveira (2016), durante as eleicGes de 2014, o segmento de
metacampanha foi pouco acionado nos programas do HGPE de Dilma. O apelo ao
engajamento do eleitor foi o que teve maior énfase com 1,26% do tempo. As pesquisas de
opinido publica ocuparam 0,32% do tempo, refor¢ando a posicdo de Dilma a frente de Aécio,
mesmo esse percentual sendo baixo, 0 que se comprovou apos o resultado das eleicbes. A
pedagogia do voto teve 0,20% do tempo e mostrou ao eleitor como se votava em Dilma
Rousseff.

Os segmentos auxiliares, segundo Albuquerque (1999), tém o proposito de tornar
0s programas eleitorais mais agradaveis. Ndo ha o objetivo de se transmitir uma informacéo
politica propriamente dita. Os tipos mais acionados séo os clipes e as vinhetas. Na visdo de
Martins e Oliveira, os jingles do primeiro turno destacaram as qualidades de Dilma mostrando
a mulher de coracdo valente que luta pelas causas do povo brasileiro. Ja as vinhetas
destacavam imagens nas cores verde, amarela, vermelha e branca com a imagem de duas
criangas ao fundo.

As pesquisas mostram que durante o HGPE os tipos de objetos mais acionados
sdo os de campanha. Serd visto mais adiante que, nas elei¢bes para prefeito em Juiz de Fora,
0s segmentos de campanha continuaram a ser os mais acionados tanto no HGPE quanto nas
fanpages pelos candidatos Bruno Siqueira, Margarida Salom&o, Noraldino Junior e Wilson
Resende.

O HGPE é de suma importancia para o cenario politico eleitoral e, de acordo com
os dados sobre o consumo de midia no Brasil, ainda continuard a ser nas proximas elei¢des. A
hipdtese deste trabalho é que as midias digitais passaram a dividir espaco com as midias de

massa. O tema midias digitais sera o objeto de estudo do proximo capitulo.
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4 INTERNET E AS REDES SOCIAIS EM CAMPANHAS ELEITORAIS

As redes sociais assumiram um papel de destaque na sociedade contemporanea.
Através da internet, é possivel se conectar com individuos nos lugares mais longinquos do
planeta em questfes de segundos. Até a década de 1990, era impossivel pensar que essa nova
forma de comunicacdo passaria a exercer um papel tdo importante na vida das pessoas. A
internet representa uma nova maneira de comunicagdo presente no cotidiano da maioria da
populacdo mundial. A grande influéncia pode ser observada em varias situacdes da vida
moderna como fazer compras, realizar transacdes financeiras, assistir a aulas, ter
relacionamentos afetivos e, inclusive, escolher os representantes politicos.

A internet tem influenciado sobremaneira o voto dos cidadéos e 0 modo de agir
dos politicos. Em segundos, € possivel se conectar a milhares de eleitores em diversos
espacos. A importancia do contato face a face ndo deixou de existir, mas 0 seu campo de
abrangéncia é muito menor. Em comicios, passeatas ou encontros com eleitores sdo atingidas
varias centenas de pessoas. Pelas redes sociais, pode-se falar a milhares de eleitores como se o
candidato estivesse dentro da casa do eleitor. Esse fendbmeno vem acontecendo desde o inicio
deste século, mas ainda carece de legitimidade.

Este trabalho se propGe a mostrar a importancia do papel das redes sociais nos
pleitos eleitorais. Varios tedricos que serdo apresentados elucidam a hipétese deste trabalho
de que as midias massivas passaram a dividir espaco com as midias digitais. As elei¢cBes
municipais de Juiz de Fora sdo uma amostra da realidade encontrada em todo o Pais. Esse
novo modelo de campanha eleitoral é a nova tendéncia mundial. Seja nos Estados Unidos com
a eleicdo de Obama, na Europa ou em qualquer outro pais, as redes sociais assumem um
significativo papel de ator politico, que sera apresentado neste capitulo.

De acordo com Recuero (2009), uma serie de fendmenos atraiu a atencdo do
publico com relacdo a influéncia da internet na vida das pessoas desde 2008. No campo da
politica, 0 mundo acompanhou o duelo entre os dois candidatos a Presidéncia dos Estados
Unidos, Barack Obama versus John McCain. Por meio de blogs, videos e sites da internet,
pela primeira vez, a utilizagdo das redes sociais na internet foi difundida e propagada em todo
0 universo. Consequéncia desse novo fendmeno, nessa campanha presidencial, foi o maior
indice de comparecimento nas campanhas eleitorais em todos os tempos nos Estados Unidos.

A internet, para alguns, aponta para avangos na democracia e para formas de
comunicacdo mais horizontais. Nessa linha de analise, Lévy (2002) afirma que os cidadaos
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que utilizam a internet, além de terem mais confianga no processo democratico, sao mais bem
informados e acabam votando mais. Como apontam as suas pesquisas, a rede oferece
instrumentos praticos de deliberacdo e controle da acdo politica; ao mesmo tempo, oferece
informagdes mais abundantes e organizadas sobre os processos eleitorais. No entanto, para
que esse processo seja conduzido de maneira mais efetiva, é preciso um amadurecimento dos
atores politicos. “Gracas as novas possibilidades trazidas pela rede, em vez de adotar, mais ou
menos cegamente, um partido, ira ser cada vez mais facil aprofundar um tema e formar uma
opinido pessoal” (LEVY, 2002, p. 123). Segundo esse pensamento do autor, por meio da
utilizacdo das redes sociais nas campanhas eleitorais, havera a formacéo de um publico mais
critico.

Para Jamil Marques (2011), no Brasil, desde as elei¢cbes de 2002 e 2006, ja se
observa um movimento de utilizacdo das redes sociais nas campanhas eleitorais. Desde essa
época, ja era possivel 0 acompanhamento de sites que proporcionavam 0 acesso a videos de
campanha, noticias, propostas e bibliografias. Todavia, foram as eleicbes de 2010 que
representaram o marco da utilizacdo das redes sociais nas campanhas eleitorais. A partir desse
momento, a legislacgdo eleitoral passou a permitir que as ferramentas digitais fossem utilizadas
e ocupassem espaco nos pleitos como consequéncia da minirreforma eleitoral. Por meio desse
instrumento, foi possibilitada a utilizacdo da internet na divulgacdo das propostas dos
candidatos além da criacdo de sites préoprios dos partidos ou das coligaces. Os candidatos,
entdo, passaram a utilizar os blogs e as redes sociais para expor as suas propostas.

Outro marco de utilizacdo das redes sociais foi a campanha “Ficha limpa”. Foi
ativa na internet a campanha para recolher assinaturas que propunha uma lei para melhorar o
perfil dos candidatos a cargos politicos. Essa iniciativa prevenia que condenados por crimes
fossem eleitos. Ap6s uma forte pressdo da sociedade civil, o objetivo foi alcangado e a lei foi
aprovada.

Segundo Marques, nas eleicdes de 2012, 2014 e 2016, houve utilizagdo maior
pelos candidatos das redes sociais corroborando a hipotese de que estas passaram a dividir
espaco com as midias tradicionais. No entanto, a pesquisa da Secretaria de Comunica¢do do
Governo Federal de 2016 ainda aponta que a televisdo mantém a sua hegemonia como midia
de maior alcance. Com a disseminacdo cada vez maior da internet, a tendéncia de maior
alcance das midias digitais passa a ser um novo paradigma. Como hip6teses deste trabalho,
aponta-se que a alteracdo na legislacdo de 2015, a Lei 13.165, trouxe impactos nas estratégias
dos candidatos em suas propagandas eleitorais. Houve uma limitagdo do poder do HGPE,
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principalmente em funcdo de um menor tempo de propaganda, o que veio a prejudicar
sobremaneira os candidatos com pouco tempo no HGPE.

Em Juiz de Fora especificamente, dentre os candidatos estudados, conforme sera
analisado nos capitulos posteriores, observa-se esse fendbmeno nas campanhas de Margarida
Salomdo (PT), Noraldino Junior (PSC) e Wilson Gomes (PSB), ao contrario de Bruno
Siqueira, que, alem de ter maior estrutura partidaria, possuia uma exposicdo na midia muito
maior do que os demais candidatos. Ademais, os candidatos estabelecem uma relacdo mais
préxima com seus eleitores na internet e principalmente nas redes sociais sao beneficiados,
porque ja tém um canal estabelecido e, no periodo eleitoral, podem reforgar suas estratégias.
Porém, constata-se que os candidatos ainda fazem uso pouco estratégico das midias sociais,
ora por ndo terem muito dominio dessa nova ferramenta, ora por receio de serem contestados
e abrirem maior espaco para a conectividade.

De acordo com Gomes (2005), ndo restam duvidas quanto ao fato de que a
participacdo politica online foi difundida por meio da internet. Entretanto, as midias digitais
ainda ndo conseguem por si sO assegurar o incremento da atividade politica e formar uma
discussdo mais argumentativa por parte do eleitorado. O autor apresenta trés pressupostos
com relacdo a internet e a participacao politica nas campanhas eleitorais:

| — a participacdo do publico na politica que afeta as democracias contemporaneas
tem na internet um aliado, pois torna a participacdo do publico em geral mais facil, agil e
conveniente. Esse movimento é importante em tempos de sociedade civil desmoralizada e
desorganizada em que se vive hoje;

Il — uma relacdo sem intermediacGes € proporcionada pela internet. H4 uma
diminuigdo das influéncias das industrias de informacdo de massa que até entdo controlavam
o fluxo das informacdes politicas;

I11 — o fluxo da informacéo politica deixa de ser unidirecional, ou seja, a esfera
civil deixa de ser apenas o consumidor de informacao politica. Abre-se uma possibilidade de
que a internet passe a produzir informagdo para 0 seu proprio consumo e auxilie na sua
deciséo de voto.

Na perspectiva de Gomes (2011), a internet assegura aos interessados em
participar do jogo politico dois dos seus requisitos fundamentais: oportunidade de interacdo e
informacdo politica atualizada. Além disso, a disseminacdo da informag&o politica tornou-se
rapida, facil e, principalmente, barata. Outro ponto é que a informacgdo politica ndo €

distorcida ou alterada para servir a interesses particulares.
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4.1 INTERNET E O CIBERESPACO

O surgimento do ciberespago cria uma situacdo de desintermediacdo, cujas
implicacdes politicas e culturais ainda ndo terminamos de avaliar. Quase
todo mundo pode publicar um texto sem passar por uma editora nem pela
redacdo de um jornal (LEVY, 2000, p. 209).

Segundo Levy (2000), o ciberespaco pode ser considerado uma virtualizagdo da
realidade, uma migracdo do mundo real para 0 mundo de interacGes virtuais. O autor defende
a ideia de que o ciberespaco envolve alteracbes profundas na maneira de pensar, de dar
sentido ao mundo, de se relacionarem uns com 0s outros e de organizar a sociedade; ou seja,
uma nova abordagem do conhecimento.

Esta-se diante de um novo paradigma comunicacional em que o modelo emissor-
receptor da lugar a outro: 0 modelo emissor-emissor. O processo democréatico € ampliado por
meio da utilizacdo das redes sociais proporcionado pelo ciberespaco. O cidaddo passa a ter
maior possibilidade de participagdo na politica podendo falar diretamente com os candidatos
sem intermediagdes. Tem-se acesso a uma gama muito maior de informagdes, contribuindo
para uma participacdo politica maior. O ciberespaco abre possibilidade de interacdo na vida
politica, fazendo com que os cidaddos sejam capazes de ter uma opinido pessoal e mais
criticos com relacdo ao universo da politica. Lévy (2000) afirma que cada cidaddo que se
manifesta na rede traz consigo uma producéo de sentido, pois carrega aquilo que pensa ou
acredita, fazendo surgir um novo espaco publico, fonte de novas discussfes. Com isso, 0s
cidad&os so tém a ganhar com a criacdo de novas tecnologias a disposi¢do do mundo politico.

O autor aponta o meio virtual como sendo o lécus ideal para a producdo e
comercializacdo de produtos, visto que a internet tornou-se o principal meio de comunicagéo
da vida moderna. Lévy (2001), em Conexdo Planetaria, afirma que a internet traz impactos
nos varios campos, como economia e politica, e nas formas de sociabilidade. O autor cita
como exemplo as mudangas nas relagbes comerciais. Uma boa parte das compras realizadas
por significativa parte das familias € realizada pela internet. “As atividades de pesquisa, de
aprendizagem e de lazer serdo virtuais ou comandadas pela economia virtual. O ciberespaco
sera o epicentro do mercado, o lugar de criacdo e da aquisicdo de conhecimento” (LEVY,
2001, p. 51).

Lévy (2010) chama atencdo para os blogs trazendo o conceito de blogosfera, que
nada mais é do que um conjunto de blogs disponiveis na web. Os blogs ainda existem, mas

atualmente as fanpages tém sido mais utilizadas principalmente por figuras publicas e
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politicos. O que chama grande atencdo na era da computacdo social é o fato de que os
contetdos sdo criados e organizados pelos proprios utilizadores e é possivel compartilhar
online qualquer tipo de informacao.

Para Lévy (2010), nesta nova era, 0 que era privado torna-se publico. O mundo
acompanha em tempo real, através das telas dos computadores, todas as situacfes da vida
publica e da vida privada. As falhas que venham a ser cometidas por politicos, atores,
empresas e pessoas podem ser exibidas a qualquer momento nas redes sociais. A0 mesmo
tempo, criam-se uma liberdade e uma priséo.

De acordo com Levy (2010), a velocidade da circulacdo de informacdes é outra
caracteristica da nova comunicacéo social, que leva ao aumento da transparéncia que exerce
sobre 0s governos certa pressdo e possivel abertura ao didlogo. Segundo o autor, a
computacdo social aumenta as possibilidades da inteligéncia coletiva e, por sua vez, a
poténcia do povo que passa a ter maior importancia dentro desse cenario. Mesmo que essas
v0zes ndo sejam ouvidas, 0 governo monitora 0s movimentos de opinido, os quais podem ter
0 poder de mudar algumas decisoes.

No entanto, o tema ainda é bastante polémico e controverso. Lévy (2010) mantém
a sua visdo otimista sobre a cibercultura. Na palestra “Internet e Desenvolvimento Humano”,
o0 autor reafirmou a importancia da internet no desenvolvimento da sociedade atual. Ele disse
que a internet € um instrumento de desenvolvimento social e que se deve lembrar que a escrita
demorou pelo menos 3.000 anos para atingir o atual estagio, no qual todos sabem ler e
escrever. A internet tem apenas pouco mais de dez anos, conforme frisou o autor.

Nessa linha otimista, Lemos (2010) afirma que formas maltiplas, multimodais e
planetarias de recombinacdes estdo sendo criadas a partir da nova era digital na cultura
contemporanea. Para o autor, os principios fundamentais do ciberespago sdo formados pelas
acOes de produzir, distribuir e compartilhar. Lemos (2002) apresenta o conceito de
cibercultura, que € a pratica social ou conteudo significativo da tecnologia. Na visdo do autor,
a tecnologia se torna libertaria ao promover um suporte criador de relacBes sociais ludicas e
presenteisticas.

Dessa forma, conforme o autor, o ciberespaco € um cenario privilegiado da
cibercultura. No campo politico, esperam-se mudancas globais capazes de levar a uma

ciberdemocracia com formas livres de compartilhamento de informacgfes e de cooperacao.
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O conceito de ciberespaco pode ser melhor compreendido a luz do esclarecimento
que Lévy (1996) faz sobre conceito de virtual. Segundo o autor, o virtual € uma nova
modalidade de ser, cuja compreensao é facilitada se se considerar o processo que leva a ele: a
virtualizagdo. O ciberespago pode ser considerado uma virtualizacdo da realidade, uma
migracdo do mundo real para um mundo de interagdes virtuais. A desterritorializacdo, a saida
do “agora” e do “isto” ¢ uma das vias régias da virtualizagdo por transformar a coer¢ao do
tempo e do espaco em uma variavel contingente. Esta migracdo em dire¢cdo a uma nova
espaco-temporalidade estabelece uma realidade social virtual, que, aparentemente, mantém as
mesmas estruturas da sociedade real. Isso significa que ndo possui, necessariamente,
correspondéncia total com esta, possuindo seus proprios cédigos e estruturas.

O autor diz que o ciberespaco envolve alteragdes profundas na maneira de pensar,
ou seja, uma nova abordagem do conhecimento. Com isso, nota-se, também, uma mudanga
epistemoldgica, na qual ha uma resposta para a relacéo sujeito/objeto do conhecimento. Lévy
(1996) considera que é necessario inventariar todo esse conhecimento tendo em vista que a
modernidade sufoca o sujeito com uma racionalidade que ndo considera todas as dimens6es
humanas que ndo sdo racionais. Para transmitir conhecimento, é preciso que cada um refaca a
experiéncia, recriando o mundo a partir de seus proprios olhares.

Ao constituir-se em um novo espaco de sociabilidade, acaba gerando novas
formas de relacBes sociais com codigos e estruturas proprias. Embora ainda existam muitos
excluidos, o ciberespaco é o sistema de comunicagdo que se expandiu com mais rapidez
dentro da historia da comunicagao.

De acordo com Castells (2015), as transformacdes da comunicacédo pelo advento
da comunicacdo digital e as correspondentes mudangas na organizagdo e na cultura
modificaram profundamente os modos pelos quais as relagbes de poder vém operando no
século XXI.

A transformacgdo mais importante na comunica¢do nos ultimos anos foi a
transicdo da comunicagdo de massa para a intercomunicacdo individual,
sendo esta Ultima o processo de comunicagdo interativa que tem o potencial
de alcancar uma audiéncia de massa, mas em que a producao da mensagem é
autogerada, a recuperagdo da mensagem é autodirigida, e a recepcdo e a
recombinacéo do conteddo oriundo das redes de comunicacdo eletronica sdo
autosselecionadas (CASTELLS, 2015, p. 29).

Jenkins (2008) afirma que o mundo da comunica¢do havia se modificado

totalmente nos Gltimos anos através do fendmeno da convergéncia. Por meio de um Unico
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meio fisico (fios, cabos ou ondas), os servi¢os que no passado eram oferecidos separadamente
hoje séo disponibilizados por um Unico meio.

Numa perspectiva critica a internet, Paul Virilio (1993), no livro O espaco critico
e as perspectivas em tempo real, aponta para consequéncias danosas das midias digitais para a
sociedade contemporanea. Na contramdo dos autores mais otimistas como Levy, Recuero,
Castells, Gomes e outros, Virilio (1993) ressalta alguns pontos problematicos com relacédo a
esta gama de possibilidade de informacdes que chega até os usuarios.

A reflexdo principal de Virilio (1993) gira em torno da grande dependéncia que as
novas tecnologias geram nos individuos. Comentarios na internet mostram como as pessoas
se tornaram reféns das redes sociais. Reunides em torno das familias nas quais todos
conversavam deram lugar as conversas pelos celulares. O contato face a face foi substituido
por esse novo modelo de comunicagéo.

Segundo Virilio (1993), a tecnologia, quando ndo utilizada da forma correta,
produz uma série de implicacGes que podem levar o ser humano a perda da sua nogdo de
realidade. A quantidade excessiva de informagGes é outra critica negativa. Na maioria das
vezes, 0s individuos se perdem em meio a uma gama de noticias e ndo sabem fazer uso delas.

Virilio (1993) aponta a aceleragdo do tempo real provocada pelas novas
tecnologias como um ponto negativo, chegando a promover a “morte da humanidade”. Em
recente entrevista concedida pelo filosofo, ele afirma que “o que estd em jogo ¢ a vida ou a
morte da humanidade. Se o0 homem ndo pode mais falar e se ele transfere o poder da
enunciacdo a aparelhos, encontramo-nos, pois, diante de uma tirania sem igual” (VIRILIO,
2014, p. 1).

Virilio (1993), numa perspectiva critica, afirma que assistimos aos efeitos nocivos
quando as tecnologias séo utilizadas de forma equivocada tornando as relagfes humanas mais
superficiais. De acordo com a concepc¢éo do filosofo, vive-se a “era da dromologia” (dromos
= corrida), em que o ritmo da midia € ditado pela pressa. Dessa maneira, a reflexdo € negada e
o “pensar” foi substituido pelas reflexdes ja prontas. Perdeu-se bastante do senso critico que
permeou a sociedade de outrora.

Na concepc¢édo do autor, a aceleracdo do tempo a que a sociedade contemporénea
assiste foi provocada pelo fator econémico. As informagbes chegam em tempo real e, ao
mesmo tempo em que este ¢ um fator positivo, hd que se ter certo cuidado. A maxima “o
tempo ¢ dinheiro” estd intrinsicamente ligada a velocidade das informagdes. Um dos pontos

méaximos do século passado apontava a velocidade dos meios de transporte como esséncia.
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Assiste-se, atualmente, a velocidade acelerada dos meios de comunicagdo. O ser humano néo
tem dado conta de acompanhar as inovacgdes que aparecem diariamente. Um celular que foi
comprado ha seis meses pode ser considerado desatualizado. O mundo capitalista é que tem
lucrado com os novos meios de comunicacdo. Os jovens de hoje sequer imaginam como era o
mundo de seus pais sem as tecnologias que existem hoje. O progresso € legitimo e faz parte
da evolucdo da sociedade. Por isso, a superficialidade das relacGes é perigosa.

A tecnologizacdo, segundo Virilio (1993), pode vir a transformar os individuos
em seres atomizados, sem consciéncia da importancia das trocas presencias. Um aperto de
mao foi substituido por um “emotion”. O contato pessoal deu lugar ao tele e audiovisual. A

realidade imediata vem sendo substituida pelo efeito real.

[...] & onde a polis inaugurou um teatro politico com a &gora e o férum, hoje
nada resta além de uma tela catddica onde se agitam as sombras, 0s
espectros de uma comunidade em vias de desaparecimento, onde o
cinematismo propaga a Ultima aparéncia de urbanismo, a Gltima imagem de
um urbanismo sem urbanidade em que o tato e o contato cedem lugar ao
impacto televisual: ndo somente a ‘teleconferéncia’, que permite
comunicacBes a distdncia, com o0 progresso inerente a auséncia de
deslocamento, mas também a ‘telenegociacdo’, que permite, ao contrario,
tomar distancia, discutir sem se encontrar com Seus parceiros sociais
(VIRILIO, 1993, p. 14).

A esséncia do pensamento do autor gira em torno do enfraquecimento das
relagdes humanas provocado pelas novas tecnologias. O virtual vem suplantando o presencial.
A sensacao de soliddo vem sendo destacada. O contato por meio das maquinas € diferente do
contato face a face. O distanciamento espacial pode provocar danos irreparaveis tanto na
populacdo adulta quanto nos mais jovens. Isso, sem duvida, tem criado novos desafios para
profissionais dos campos da Psicologia e da Psiquiatria, 0 que ndo é o objeto de discusséo

nesta pesquisa.

O desequilibrio entre a informacéo direta de nossos sentidos e a informacao
mediatizada das tecnologias avangadas é hoje tdo grande que terminamos
por transferir nossos julgamentos de valor, nossa medida das coisas, do
objeto para a sua figura, da forma para a sua imagem, assim como episodios
de nossa histéria para sua tendéncia estatistica, de onde o grande risco
tecnoldgico de um delirio generalizado de interpretacdo (VIRILIO, 1993, p.
40).

Fernanda Bruno (2013) aponta para uma visdo critica da internet no que diz
respeito a participacdo e vigilancia. De acordo com a autora, acdes cotidianas e trocas sociais

no ciberespaco tornam-se permeaveis ao rastreamento, construindo uma fonte valiosa de
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informacao ou conhecimento sobre individuos e grupos. Um paradoxo € apresentado a medida
que as mesmas tecnologias que ampliam as possibilidades de emisséo, acesso e distribuicao

da informacéo tornam-se instrumentos de vigilancia e controle.

4.2 AS REDES SOCIAIS E O FACEBOOK

Um fendmeno que chama a atencdo com relacdo a utilizacdo das redes sociais € a
facilidade com que as criangas e adolescentes tém com essas novas tecnologias. A populagéo
mais jovem nasceu junto com o0 avanco dessas novas ferramentas e ndo passou pelo
estranhamento que a principio esse novo fendmeno trouxe para a populacéo adulta.

Embora uma parcela da populacdo ainda ndo tenha acesso a essas novas
ferramentas, é inegével o seu papel de novo agente de comunicagdo. As novas relacdes sdo
hoje permeadas pela internet. Em segundos, é possivel saber o que a outra pessoa faz do outro
lado do planeta. A privacidade foi comprometida. Porém, em tempos de espetacularizacéo de
todos os tipos de relagdes, 0 que o ser humano busca € ser aceito e ser visto. As redes sociais,
em especial o Facebook, potencializam essa nova forma de socializacao.

Na perspectiva de Gongalves (2012), é na década de 2000 que se assiste a um
crescimento generalizado na internet. O advento da web 2.0 representa um novo paradigma na
forma de se utilizar a internet. A partir dai, o cidaddo comum passa a ser um agente na
disseminacdo e producdo de contetdo. Talvez, essa seja uma das maiores mudancas ocorridas
no campo da comunicagdo na contemporaneidade.

Conforme Gongalves (2012), nos anos 1990, a internet ndo foi nada menos que
um novo meio de publicacdo de conteddos. Naquele final de século, a internet era muito
semelhante aos demais meios de comunicacéo de massa. Os usudrios limitavam-se a procurar
e consultar informagdes que eram disponibilizadas na rede. Eles ndo participavam da
producdo de conteldo e tdo menos interagiam com os produtores. Nesses cenarios, 0S
usuarios eram apenas espectadores, tinham grande quantidade de informacbes & sua
disposigédo, mas ndo tinham autorizag&o para interagir.

Esse primeiro contato com essa ferramenta abriu terreno para o surgimento de
novos recursos tecnologicos, que, a partir dos anos 2000, fazem nascer a “segunda gerag¢do”
da internet: a web 2.0. No inicio deste século, difundem-se, nas redes sociais, os foruns de
discussdo, os blogs e o compartilhamento de videos, até que em 2006 aconteceu 0 surgimento

do Facebook, uma rede criada inicialmente por estudantes, mas que atualmente pode ser
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considerado o “maior pais do mundo”, com cerca de 1,94 bilhdes de usuarios ativos,
ultrapassando a China, que possui 1,37 milhGes de habitantes.
O que ha por tras do sucesso do Facebook? Santanella e Lemos (2010) tracam um

diagnostico e apontam que o foco € o seguinte:

E disponibilizar informacdes e meios de interagdo direta para as redes de
relacionamento que, em sua grande maioria, ja existiam off-line antes da
entrada do usuario na plataforma. Novos contatos surgem através da rede, é
claro, mas quase sempre em virtude de um contato pessoal ou de um amigo
comum. Essas redes se caracterizam por uma atuacdo predominantemente
focada em redes de relacionamento pessoais, familiares, de amizades e/ou
profissionais (SANTANELLA; LEMOS, 2010, p. 67).

Somente em 2006 é que o Facebook chegou a um grande numero de usuarios.
Ainda é possivel criar uma pagina dentro do proprio Facebook denominada fanpage ou pagina
do fa. Ela pode ser direcionada para empresas ou pessoas que desejam interagir com 0S seus
publicos dentro da propria rede.

Lévy (2002) afirma que as redes sociais sdo responsaveis pela producdo direta de

contetidos fazendo com que os eleitores se tornem “pseudo” jornalistas.

A rede permite a todos tornarem-se jornalistas, de si mesmos, mas, também,
de tudo quanto é possivel testemunhar com uma camera digital, um gravador
ou um teclado em méao. Os sitios pessoais multiplicam-se, expdem as mais
diversas convicgOes e ideias, pormenorizam ao mundo inteiro, apoiados em
fotos, os detalhes mais intimos e as extravagancias pessoais mais estranhas
da vida de uns e dos outros (LEVY, 2002, p. 52).

Para Sotero (2009), a rede social torna-se cada dia mais um ambiente amplo em

comparagdo com a rede social presencial além de ampliar sobremaneira as possibilidades de

interagéo.

As tecnologias da web 2.0 ampliaram as possibilidades de interacdo na
medida em que nos permitem visualizar as conexdes existentes para além
dos nossos relacionamentos presenciais, ou seja, hoje sabemos quem sdo 0s
amigos dos nossos amigos, bem como 0s amigos que temos em comum, 0O
que estd tornando nossa rede social virtual cada dia mais ampla e
diversificada, sobretudo quando comparada com nossa rede social presencial
(SOTERO, 2009, p. 1).

As redes sociais sdo responsaveis pela existéncia de um nimero cada vez maior
de cidaddos que podem se comunicar em tempo real sem intermediacGes e restricdes. Em

decorréncia desse novo veiculo, surgem cidaddos mais bem informados e proativos a procura
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de novos conteudos e, principalmente, possibilitando uma interacdo entre os varios agentes
politicos.

Pereira (2014) elenca as possibilidades de interacdo que podem ser exploradas por
estas ferramentas:

1) Criagdo de comunidades: o administrador da fanpage pode criar comunidades
relacionadas a pagina como forma de estimular o dialogo e reforcar o apoio dos participantes
a candidatura politica;

2) Criacdo de documentos coletivos: é possivel sugerir e estimular a participacdo
dos cidaddos na criagdo de documentos coletivos com propostas e ideias acerca de assuntos
politicos que podem servir de base para a atuacao legislativa do candidato;

3) Criacdo de eventos com agendamento de atividades dentro e fora da rede: a
utilizacdo da rede social para agendamento de iniciativas dentro e tambem fora da rede é uma
forma de estreitar os lacos de pertencimento no mundo off-line, podendo ser vista como uma
forma de ciberativismo, como agendamento de passeatas, caminhadas, reunides politicas etc.

4) Criacdo de enquetes como recursos para pesquisa: aproveitamento da rede para
coletar a opinido publica acerca de temas de interesse da sociedade e que podem influenciar
no trabalho legislativo do candidato.

5) Mensagens inbox: o Facebook oferece a possibilidade de recebimento de
mensagens privadas dos usuarios, que podem ser utilizadas para estreitar o relacionamento
dos candidatos com os cidaddos. Quando utilizado este recurso, uma estratégia aconselhavel é
distinguir claramente para o usuario quem estd dando a resposta: se € a assessoria do
candidato ou o préximo.

6) Face to face: através da interagdo sincrona (conectados a0 mesmo tempo) em
que os candidatos tém a oportunidade de responder as perguntas de cidaddos e debater com
eles em tempo real.

7) Adesdo a campanha: o candidato pode oferecer aos cidadaos varias opgdes de
demonstrar apoio a campanha, como alterar a imagem de seu proprio perfil com botton, que
inclui 0 nome do candidato e sua legenda, além de alterar a foto de capa com o slogan da
campanha.

8) Call-to-action: sdo as postagens que contém perguntas e estimulam a
participacdo e a interatividade dos cidaddos. A partir do tema proposto pelo candidato, o
cidaddo pode dar sugestdes, fazer criticas e se colocar como participante ativo na campanha e
na construcao das prioridades do mandato do politico.
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De acordo com Torres et al. (2012), o Facebook agrega recursos que permitem
acdes interativas na web como, por exemplo: criar eventos com agendamento politico dentro e
fora da plataforma, criar enquetes como recursos para pesquisas, criar documentos com a
participagdo de varias pessoas ao mesmo tempo, exibir fotos etc.

Essas sdo apenas algumas possibilidades de exploracdo do Facebook que se
atualiza diariamente. Os candidatos a eleicdo desde 2014 tém usado de sobremaneira essa
ferramenta sem, contudo, explorar todas as suas funcionalidades.

Segundo pesquisa realizada por Gongalves (2012), o intervalo etario das pessoas
que mais utilizam o Facebook esta situado entre a faixa de 25 a 34 anos, possuem bacharelado
ou graduacdo, consultam a internet varias vezes ao dia, e 0s trés maiores motivos de utilizacao
da internet sdo a utilizacé@o das redes sociais, consulta de e-mails e procura de informagdes ou
lazer. A pesquisa foi realizada com cidaddos portugueses e chegou a conclusao de que a rede
social Facebook ndo altere, mas contribua para a deciséo dos votos dos eleitores portugueses.

Conforme Gongalves (2012), a contribuicdo do Facebook para a decisdo do voto
esta relacionada a frequéncia de utilizacdo, a importancia atribuida ao Facebook como fonte
de informacéo e a atividade civica e politica dos eleitores.

No Brasil, o cientista politico Sérgio Amadeu (2014) aponta que a internet foi
decisiva para a garantia de um debate que ndo aconteceria se fossem apenas 0S meios
tradicionais de comunicacdo. Nas elei¢Oes presidenciais de 2014, a internet, as redes sociais e
0 WhatsApp tiveram papel decisivo para enfrentar a ja conhecida articulacdo do Grupo Abril

em torno dos nomes de Dilma Rousseff e Aécio Neves as vésperas da eleicéo.

4.3 As redes sociais e a participacgdo politica no uso das campanhas eleitorais

E a partir do inicio do século XXI que se assiste & generalizacdo da internet e das

redes sociais, sua adocao pelas estratégias eleitorais e maior investigacdo maior nessa area.

E nossa opini&o que a internet facilita 0 consumo de contetdos politicos, no
entanto, ndo potencializa a vontade de os consumir. Assim sendo, o digital
apenas introduz mais uma forma ao dispor do individuo para se expressar e
consumir, isto é, mais um meio de informacdo e comunicacdo. A sua
utilizacdo e a forma como o mesmo é utilizado s&o opg¢des do sujeito,
influenciado pela sociedade e particularmente pelas ‘tribos’ a que pertence
(SEBASTIAOQ, 2012, p. 211).
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Na perspectiva de Sebastido (2012), o exercicio da “cidadania digital” ainda
carece de legitimidade. Os cidaddos ainda ndo s@o suficientemente participativos no que diz
respeito a vida politica. A quantidade de informacdes a disposicdo dos eleitores/cidaddo ainda
é pouco consumida em funcdo de fatores como desigualdade de acesso a educacao, iliteracia,
cultura, pobreza, falta de interesse politico e desniveis sociais.

Gomes (2005), apesar de reconhecer que a internet pode fazer muito pela
participacdo politica, apresenta um conjunto de restricbes e déficits préprios da internet no
que tange a contribuicdo as democracias modernas. O autor ainda afirma que sua critica é
menos contra o poder de influéncia da internet e mais sobre o otimismo, que de certa forma
prospera na academia e no jornalismo.

I — Informacéo politica qualificada? Ha uma enorme quantidade de informacéo
disponivel na internet e o autor levanta o ponto sobre a qualidade dessas informag6es. Gomes
(2005) assevera parte de sua critica no pressuposto de que a maior parte das informacdes
politicas tem como fonte individuos privados com fortes interesses politicos. A questdo com
relacdo a esse tipo de informacdo diz respeito a sua confiabilidade, selecdo e relevancia. A
critica se baseia no fato de que o cidaddo comum é incapaz de distinguir num grande volume
de informacGes aquela que € confidvel e relevante da que € distorcida e falsa. Segundo Gomes
(2005), as sociedades contemporaneas, em sua maioria, dispdem de uma arquitetura que
favoreca a existéncia de informacdo politica qualificada e extensa, mas ainda ndo sdo capazes
de emprega-la da forma correta. Para o autor, a informacao politica mais qualificada € a dos
meios de comunicacao de massa em formato web.

Il — Desigualdade de acesso. Levanta-se 0 ponto a respeito do conceito de
inclusdo decisivo em qualquer modelo de democracia. Busca-se uma igualdade de
oportunidade que inclua todos os cidaddos na situagdo em que 0S meios e recursos estejam
disponiveis a todos. Gomes (2005) argumenta que 0 acesso as oportunidades digitais de
participacdo ndo é igualitario. Fazendo uma parddia, o autor afirma que as desigualdades de
informacdes digitais se incorporam ao repertério normal de desigualdades, assim como as
arvores se incorporam as paisagens sem qualquer tipo de questionamento. Gomes (2005)
ainda afirma que ha evidéncias de que o fosso que separa os cidaddos em termos de acesso a
internet vem diminuindo numa velocidade maior nos paises desenvolvidos.

11 — Cultura politica. Gomes (2005) argumenta que ha informacao disponivel
na internet, mas que ha desinteresse no geral dos usuarios sobre essas informacgdes. O autor

afirma que ha um senso de apatia predominante na cultura politica contemporénea com
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poucos indicios de haver um interesse significativo por parte dos usuarios. Apenas uma
mudanca no meio de informacdo ndo sera capaz de alterar o nivel de envolvimento politico,
gue € muito baixo, e alterar a cultura dominante.

IV — Os meios de massa continuam predominando. Atualmente, os meios de
comunicacdo de massa sdo os prioritarios de informacdo politica de qualidade. Em 2005,
Gomes afirmava que ndo havia qualquer indicio de que esses meios tivessem o seu lugar
ameacado pela internet. Este trabalho parte do principio de que os dois meios, as midias
massivas (radio e televisdo) e as midias digitais se complementardo. As versdes online de
jornais e revistas tendem a adquirir caracteristicas de rede, mas trazem a logica dos meios de
comunicacdo de massa replicando o conteido de forma unidirecional e sendo um vetor pouco
democratico.

V — O sistema politico continua fechado. Gomes (2005) afirma que a mudanca
do ambiente da comunicagdo ndo reconfigura o ambiente politico nem as convicgdes que o
acompanham. O incremento de um novo modelo de comunicacdo ndo é capaz de modificar
um sistema politico. Cita-se, como exemplo, a acdo dos grupos politicos que utilizam a
internet para fazer o que sempre fizeram: propaganda politica, politica de imagem e conducéo
da opinido politica.

VI - Liberdade e controle. Segundo Gomes (2005), floresce na internet um
espaco de liberdade de expressdo e de experiéncia democratica onde todos podem expor as
suas convicgOes politicas. Paradoxalmente, surge o anonimato que antes era apontado como
um ponto positivo. Atualmente, despontam alguns pontos negativos desse estado, que pode,
inclusive, levar a irresponsabilidade e ao declinio de uma cultura de debate.

VIl — O pan6tipo e a ciberameaca. Inicialmente, o universo digital reforgou a
hipGtese de que a internet representaria um verdadeiro big brother eletronico através de um
sistema de espionagem controlado por algum centro de poder. Cada movimento singular na
internet é capaz de deixar rastros que permitem gue um pequeno nmero de pessoas, governos
e agéncias corporativas possam, por exemplo, controlar um grande nimero de pessoas. A
propria codificacdo por criptografia, que antes era vista como um instrumento para controlar a
comunicacéo, virou a razdo de mais uma inquietacéo.

Os pontos apresentados pelo autor sdo os que ndo guardam relacdo com os dados
apresentados por Gongalves (2012) em sua pesquisa. No modelo de campanha eleitoral nos
EUA centrado na internet, ndo foi levantado o ponto da qualidade das informagdes,

desigualdade de acesso, cultura politica, predominancia dos meios de comunicagdo de massa,
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funcionamento do sistema politico, controle de acesso e 0 pandtico e a ciberameaca. Uma das
possibilidades talvez seja de que o acesso a Web 2.0 esteja bem mais disseminado e a cultura
seja diferente naquele pais em contraponto com o modelo apresentado aqui no Brasil.

Conforme o socidlogo Manuel Castells (2015), em sua mais recente obra O poder
da Comunicacdo, a maior parte das campanhas eleitorais usa uma estratégia de trés frentes: i)
a conquista da base historica de apoio (os cidaddos leais aos partidos), ii) o ato de
desmobilizar ou confundir o eleitorado do oponente (apontando as falhas, erros e
contradi¢Oes) e iii) a busca por ganhar o apoio dos independentes e indecisos, buscando
mobilizar a sociedade contra as consequéncias negativas potenciais de se eleger um candidato
despreparado (CASTELLS, 2015, p. 238).

Essas estratégias poderdo ser observadas no capitulo seguinte, no que diz respeito
as campanhas eleitorais no Facebook, principalmente da candidata Margarida Salomé&o do PT
na campanha para o Executivo municipal em Juiz de Fora. Nas elei¢bes presidenciais de
2014, o mesmo fendmeno foi observado no embate entre Dilma e Aécio.

A utilizacdo das redes sociais em campanhas eleitorais teve inicio no Brasil no
final do século passado nas eleicBes presidenciais de 1998. Nas elei¢cbes de 1998, 2002 e
2006, o0 seu uso ainda era bastante timido e se limitava aos sites oficiais dos partidos e dos
candidatos. A legislacdo eleitoral impunha uma série de restrices eleitorais que sé vieram a

ser modificadas mediante a lei da minirreforma eleitoral de 2009, Lei 12.034.

No Brasil, as campanhas politicas estdo on-line desde as elei¢Ges
presidenciais de 1998, com o uso de sites de candidatos e partidos como
repositorios de informacdo para a imprensa e os eleitores, tendo pouco ou
nenhum espaco dedicado a interacdo (Marques e Sampaio, 2013). A
campanha presidencial de 2010 foi a primeira a utilizar oficialmente sites de
redes sociais e plataformas da Web 2.0, como resultado da minirreforma
eleitoral de 2009, que regulamentou o uso dessas ferramentas (embora
alguns usos politicos da rede social Orkut tenham sido observados nas
elei¢Oes presidenciais de 2004 e municipais de 2006) (ROSSINI; BATISTA;
OLIVEIRA; SAMPAIO, 2016, p. 148).

Nas eleicdes presidenciais de 2006, a utilizacdo da rede social Orkut reuniu varias
comunidades em prol dos candidatos Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Geraldo Alkmin
(PSDB). Naquele primeiro momento, o candidato Alckmin conseguiu reunir um ndmero
maior de integrantes com 221 mil pessoas. Ja a comunidade pré-Lula reuniu 103 mil
participantes. Lula obteve também um percentual maior de integrantes contrarios a sua
reelei¢do, que somou 2.014 mil pessoas. Em funcdo de os eleitores de Alkmin terem um perfil

socioecondmico (renda e escolaridade) mais proximo do candidato tucano e mais acesso a
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internet, a penetracdo do candidato Lula do PT foi mais timida conforme analisam Barros
Filho, Coutinho e Safatle (2007). Um outro dado é que, enquanto a website do candidato do
PSDB priorizava 0 uso das noticias como instrumento de ataque (62%) corroborando as ideias
de Figueiredo et al. (1997) de que o mundo atual estava ruim e poderia piorar, 0 predominio
de noticias na website de Lula era de noticias institucionais.

Dois anos apds, em 2008, o uso da internet nas campanhas eleitorais alcancou o
seu apice nos Estados Unidos com a eleicdo do entdo senador Barack Obama a Presidéncia
dos Estados Unidos, a maior poténcia capitalista mundial. Os estudos com relacdo a utilizacao
das redes sociais em campanhas eleitorais adquirem a profissionalizagdo em que quase dez
anos apos o Brasil € ainda incipiente.

Gongalves (2012) afirma que, com uma equipe de 200 profissionais
exclusivamente dedicados a internet, Barack Obama apostou fortemente no mundo online em
sua primeira eleicdo em 2008. Segundo o autor, por meio de uma estratégia de proximidade
proporcionada pelas redes sociais, Obama investiu no constante dialogo e informacdo em
tempo real com o eleitorado. Na época, entre outras redes sociais, foram acionados o
Facebook, 0 MySpace, o Youtube, o Linkedln e o Twiter. Criou-se, também, a propria rede
social do candidato, a MyBo (www.mybarackobama.com).

A MyBo era uma plataforma fortemente colaborativa e permitiu um elevado nivel
de interacdo no nivel do eleitorado. Ela foi criada pelo préprio cofundador do Facebook, Cris
Hugles. Essa ferramenta apresentava um blog alimentado com cerca de 20 textos diariamente.
Eram apresentadas reportagens de campanha a entrevistas em todo o territério dos Estados
Unidos. Diariamente, eram angariadas dezenas de voluntarios e vultosas arrecadacdes em
dinheiro para a campanha.

Além da vertente tecnoldgica, a designacdo da rede social
www.MEUbarackobama criou um lago maior com o eleitorado que passou a se sentir parte da
campanha. Criou-se, também, o YouBama.com, uma plataforma semelhante ao Youtube,
com o slogan A campanha gerada pelo cidadao. Nessa ferramenta, os eleitores explicavam o
que 0s motivava a votar em Obama através de videos.

A pagina do Facebook contava ja na primeira eleicdo com mais de trés milhdes de
fas superando o MyBo, e estes a utilizavam proativamente para difundirem seu apoio ao
candidato. O segundo grupo do Facebook chamava-se One Milion Strong for Obama. Com
vistas a alargar sua influéncia, a campanha encorajava sempre 0s apoiantes a criarem 0s seus

proprios grupos de apoio com base em seus interesses ou na sua regido. Dessa forma,
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surgiram outros grupos como os Students for Obama (225,4 mil membros) e African
Americans for Obama (10,6 mil membros). Em quase todas as universidades dos EUA,
criaram-se grupos pro-Obama. Além de participar de foruns de perguntas e respostas nas

redes sociais, cada nova mensagem de Obama era difundida por todos os grupos do Facebook.

Proximo do final das elei¢des presidenciais, 0s nimeros ascendiam a mais de
trés milhdes de fas no Facebook, um milhdo no MySpace, 1.800 videos de
campanha no Youtube que foram visionados mais de 50 milhdes de vezes e
628 mil subscritores no canal @barackobama no Twitter, acompanhando
diariamente as mensagens do candidato (GONCALVES, 2012, p. 26).

Outros canais midiaticos também foram acionados por Barack Obama como o
apoio de celebridades, no qual se destacaram varias estrelas da sociedade americana dentre as
quais Opprah Winfrey. Segundo Gongalves (2012), surgiu um novo conceito de “campanha
de cidaddo”, no qual os proprios eleitores utilizam e se organizam iniciativas de promocéo de
um candidato. Os candidatos com sucesso sd@o aqueles que conseguem encontrar e tocar
verdadeiramente os eleitores nos espacos das redes sociais.

Na eleicdo de 2012, Obama langou a sua campanha de reeleicdo com um video,
no qual afirmava que a politica na qual acreditava ndo comega com anuncios caros de
televisdo ou extravagancias, mas com 0 apoio de pessoas a Se organizarem nos bairros,
falando com seus vizinhos e colegas de trabalho, e isso exigia tempo. Obama, ao se referir a
sua Ultima campanha como candidato a presidente, tocava os eleitores ao dizer que queria
fazer a diferenca nas familias e que o objetivo sO seria alcancado se trabalhassem todos
juntos.

Como nenhum politico jamais tinha feito o candidato a reeleicdo nos EUA,
protagonizou uma sessao de perguntas e respostas dentro da propria sede do Facebook. Nesse
evento, Obama explicou sobre a importancia da utilizacdo das redes sociais na internet
referindo-se ao Facebook. Nesse momento, o candidato assegurou que ndo havia apenas uma
conversa unidirecional em que ele estava simplesmente a falar com os eleitores, mas que
nesse modelo estes estavam também a responder e questionar suas propostas.

Goncalves (2012) afirma que ndo é possivel ter certeza de que as redes sociais
foram o fator decisivo para a eleicdo de Obama. O candidato possuia um forte carisma e
assumiu o compromisso de dar ao povo americano uma Ameérica diferente, mas mesmo assim
foi o protagonista de uma campanha jamais vista e estudada até os dias atuais.

Suas estratégias surgiram efeito. Ele foi durante muito tempo a figura publica com

maior nimero de fds no Facebook e marcou um novo paradigma no nivel de estratégia
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eleitoral, sendo um dos fendmenos de comunicagdo politica mais estudado neste inicio de
século.

Segundo Marques e Sampaio (2011), em 2010, ocorreram novamente elei¢des
presidenciais no Brasil. Naquele momento, o Orkut ainda tinha bastante penetragdo, mas foi o
Twitter a midia digital de maior alcance juntamente com os videos lancados no Youtube.

Teve-se o0 efeito propagador de noticias em grande escala.

Durante as elei¢cBes de 2010, por exemplo, as coordenacfes de campanhas
enfatizaram o uso do Twitter para divulgar informagdes e agregar militantes,
No entanto, um dos maiores potenciais da ferramenta estava justamente em
seu efeito de repercussdo — é possivel aceder a opinides distintas por meio do
clique em hashtags (termos antecedidos pelo simbolo # que, ao serem
clicados, permitem acesso ao conteudo postado por outros usuarios sobre
determinado tema), presentes nos trending topics (JAMIL; SAMPAIO,
2011, p. 213).

Lima (2010) também sinaliza que foi a partir das elei¢des de 2010 que os cidadaos
brasileiros aderiram efetivamente ao modelo de campanha nas redes sociais. E provavel que a
experiéncia dos Estados Unidos tenha surtido algum efeito no imaginario do povo brasileiro

assinalando a importancia dessa ferramenta como um grande agregador nas campanhas

eleitorais.

Foi notoria a participacdo dos brasileiros durante a campanha. De uma forma
ou de outra, foi intenso o envolvimento nas elei¢des, opinando, aderindo a
campanha, fazendo sugestbes, coletando, produzindo e/ou enviando
materiais para alimentar o Twitter, Orkut, blog, Youtube. Usando
pseudonimo ou ‘mostrando a cara’ ¢ abertamente se identificando, o eleitor
dignou-se a se posicionar e muitas vezes, indignou-se também com o que viu
e leu (LIMA, 2011, p. 3).

Ainda na campanha de 2010, comecou a se propagar nas redes um nivel de
agressividade tanto nos programas do HGPE quanto nas redes sociais. José Serra (PSDB) e
Dilma Rousseff (PT) foram os protagonistas das trocas de farpas entre os dois candidatos
conforme afirma Lopes (2011). Com a possibilidade de ndo mostrar a sua identidade, 0s
ataques nas redes sociais sdo uma realidade que se mostrou mais veemente nas eleicbes de
2014,

A liberdade decorrente do anonimato facilita a difusdo de contetdos nem
sempre comprovados e que, em virtude da legislacéo eleitoral mais rigorosa
para a televisdo, dificilmente seriam divulgados no HGPE televisivo. Para
responder a estes ataques, 0s postulantes recorriam tanto ao programa no
horério eleitoral quanto as paginas oficiais na internet (LOPES, 2011, p. 4).
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De acordo com Souza e Marques (2016), a agressividade entre os candidatos
Dilma Rousseff e Aécio Neves na disputa presidencial de 2014 foi acompanhada por todos 0s
cidaddos tanto nos debates eleitorais televisivos como nos programas do HGPE e também nas
redes sociais. A tensdo foi grande entre os dois candidatos. No primeiro turno, Dilma partiu
mais para o ataque embora no segundo turno o nivel de agressividade tenha sido praticamente
igual entre os dois candidatos.

O modelo de campanha utilizado por Obama na internet ainda ndo se assemelha
muito ao usado no Brasil. Alguns dos criticos com relagcdo a influéncia da internet nas
eleicGes no Pais se apoiam nas estratégias que sdo utilizadas e que ainda precisam ser
aperfeicoadas. Ainda ha um uso muito incipiente das redes sociais por parte dos candidatos
em todos os niveis do governo. O trabalho agressivo feito por Obama e sua equipe nas redes
sociais, mais especificamente no Facebook, teve enorme sucesso. Os autores mais otimistas
com relacdo as ferramentas digitais, como Recuero, Lévy, Castells e Jenkins, se apoiam, de
certa forma, nesse modo de fazer campanha eleitoral nas redes sociais.

Gomes (2005) lanca a pergunta: o que a internet pode fazer pela participacéo
politica? O autor reconhece que o formato web da internet trouxe novas possibilidades de
participacao politica. No plano tedrico, houve a esperanca de renovacdo da esfera publica e da
democracia participativa trazida pela internet.

O autor identifica sete blocos teméticos, em que apresenta as vantagens
democraticas da internet na participagéo politica:

I — Superacao dos limites de tempo e espaco para a participacdo politica.
“Todo individuo pode se comunicar com qualquer outro individuo, ndo apenas da cidade, da
regido ou do Estado, mas ultimamente de qualquer lugar do mundo. Com o0s obstaculos de
tempo e espaco eliminados, um didlogo online genuino é possivel entre qualquer nimero de
individuos que desejam trocar ideias” (BARNETT, 1977, p. 194 apud GOMES, 2005, p. 66).

Il — Extensdo e qualidade do estoque de informag6es online. Com o advento
desse novo canal de comunicacdo, hd& um potencial aumento de informacdo politica e
conhecimento publico das matérias e questdes politicas. Dessa forma, os individuos tém a sua
disposicao informacBes em tempo real sobre todos os atores politicos. Com um simples
acesso as redes sociais, é possivel consultar as plataformas dos candidatos e interagir com

estes instantaneamente.
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111 — Comodidade, conforto, conveniéncia e custo. A possibilidade de intervir
onde estiver, no horario que puder e a custo baixo torna a internet ainda mais atrativa. O fato
de ndo precisar intervir de um escritério ou ambiente de trabalho contribui para uma
participagdo mais efetiva. Em campanhas eleitorais, é possivel acompanhar os candidatos,
verificar suas plataformas, interagir com eles de um modo que ha& dez anos era impensavel.
Numa sociedade capitalista em que o dinheiro é o dono do poder, diminuir os custos contribui
favoravelmente para o acimulo de capital.

IV — Facilidade e extensdo de acesso. E possivel ter acesso a basicamente todos
os tipos de informacdo politica. Por meio das plataformas do governo, é factivel acompanhar
todos os atos, procedimentos, registros e processos. A internet constitui um ambiente de
transparéncia que esta sob o controle do publico. Mesmo que todas as pessoas ainda ndo
tenham acesso a esses tipos de informacéo, cai por terra a ideia de um governo fechado, cujas
decisdes ndo eram compartilhadas.

V — Sem filtros nem controle. As informacgdes tém um fluxo livre. Parte-se do
principio de que ndo ha censura na internet. Nos anos mais entusiasticos dessa nova
tecnologia, partia-se do principio de que ndo havia qualquer tipo de controle do governo sob
as informagOes postadas na internet. Em campanhas eleitorais, os cidaddos tém o direito de
postar 0s comentarios que quiserem, cabendo aos candidatos e as assessorias 0 cuidado na
hora das respostas. Considera-se a internet um espaco aberto onde os cidaddos tém direito de
expor a sua opinido, muitas vezes pagando um prego por esse tipo de exposicao.

VI - Interatividade e interacdo. “Bem empregada pelo campo politico, esta
arquitetura de comunicacdo em méao dupla da ao agente politico um barémetro da opinido
publica, com sua capacidade de oferecer reagdo a eventos e decisGes em tempo real (BUCY;
GREGSON, 2000 p. 369 apud GOMES, 2005, p. 65)”. Essa interatividade leva a formacdo de
um cidaddo mais engajado e consciente das questdes politicas e, na contraméao, a formacéo de
uma classe politica mais consciente de suas obrigacdes.

VIl — Oportunidade para vozes minoritarias ou excluidas. VVozes que até entdo
eram excluidas passam a ser ouvidas atraves das redes sociais. Os cidadaos que eram postos a
margem dos grupos predominantes da comunicacdo passam a ser ouvidos. Um exemplo séo
as ONGs e os grandes movimentos multinacionais motivados por causas ambientais e
politicas. Com relagcdo a politica, tanto a direita como a esquerda tém o seu espaco de

manifestacdo na rede.
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5 ANALISE DAS ESTRATEGIAS DOS CANDIDATOS A PREFEITURA DE JUIZ DE
FORA NA ELEICAO DE 2016 NO HGPE E NAS FANPAGES

A Andlise de Conteldo constitui-se a base deste trabalho a partir dos argumentos
de Bardin (1997). Para tanto, sera desenvolvida uma andlise quantitativa e qualitativa dos
conteddos veiculados durante o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e nas
fanpages dos quatro candidatos que obtiveram mais de 5% das intenc6es de votos durante o
primeiro turno das eleicdes — Bruno Siqueira (PMDB), Margarida Salomé&o (PT), Noraldino
Junior (PSC) e Wilson Rezende (PSB). O objetivo principal deste trabalho é investigar o
modelo hibrido de propaganda eleitoral durante a Ultima eleicdo em Juiz de Fora. Nesse
contexto, a hipotese € que os dois modelos subsistiram e que as midias digitais a cada eleicdo
ganham mais espago, tornando-se um canal mais acessivel de dialogo entre os candidatos e 0s
eleitores. Foram utilizados, ao longo da pesquisa, 0s seguintes instrumentos metodoldgicos:

pesquisa bibliografica, pesquisa documental e Analise de Conteldo.

5.1 METODOLOGIA E CORPUS DE ANALISE

A confeccdo desta dissertacdo compreende trés técnicas de investigacdo que
englobam a pesquisa bibliografica, a pesquisa documental e a Andlise de Contetdo
(BARDIN, 1997). A anélise sera concentrada nas fanpages e nos programas do HGPE do
primeiro e do segundo turnos das eleicbes municipais que ocorreram em Juiz de Fora em
2016. Serdo analisados os candidatos Bruno Siqueira (PMDB), Margarida Salomao (PT),
Noraldino Janior (PSC) e Wilson Rezende (PSB) durante o periodo do primeiro turno, que
ocorreu no dia 02 de outubro de 2016.

A pesquisa bibliografica, conforme Stumpf (2008), refere-se ao planejamento
geral do trabalho, buscando informacdes bibliograficas que sejam pertinentes a pesquisa, pela
selecdo de documentos como: livros, artigos, teses e dissertagdes. Conforme apresentados nos
capitulos tedricos, foi feita uma discussao teorica e conceitual centrada nos eixos tematicos:
(@) centralidade da midia e (b) espetacularizacdo e personalismo. Tais conceitos servirdo de
base para a Anélise de Contetido quando se articulam as teorias com as evidéncias empiricas.

Quanto a pesquisa documental, segundo Moreira (2008), recorre-se a fontes mais
diversificadas e dispersas, sem tratamento analitico, tais como: tabelas estatisticas, jornais,

revistas, relatérios, documentos oficiais, cartas, filmes, fotografias, relatorios de empresas,
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videos de programas de televisdo etc. Algumas vezes, a pesquisa documental segue o0s
mesmos caminhos da pesquisa bibliografica, ndo sendo facil, por vezes, distingui-las.

Para a andlise deste trabalho, foram gravados os programas do HGPE no periodo
do dia 26 de agosto até o dia 29 de setembro dos candidatos Bruno Siqueira, Margarida
Salomédo, Noraldino Janior e Wilson Rezende. A partir do dia 11 de outubro, foram gravados
0s programas dos candidatos que foram para o segundo turno, Bruno Siqueira e Margarida
Salomao, até o dia 27 de outubro de 2016. Em relacdo as fanpages, as postagens foram salvas
das péginas do Facebook dos quatro candidatos a partir do dia 26 de agosto até o dia 02 de
outubro, quando ocorreram as eleicdes do primeiro turno. Ja as postagens dos candidatados
que foram para o segundo turno, Bruno Siqueira (PMDB) e Margarida Salomdo (PT), foram
salvas durante todo o periodo do primeiro e segundo turnos; ou seja, do dia 26 de agosto ao
dia 30 de outubro.

O método da Analise de Conteudo, segundo Bardin (1977), consiste em tratar a
informacao a partir de um roteiro especifico, iniciando com (a) pre-analise, na qual se escolhe
os documentos e se formulam hipoteses e objetivos para a pesquisa, (b) na exploracdo do
material, na qual se aplicam as técnicas especificas segundo os objetivos, e (c) no tratamento
dos resultados e interpretacdes.

De acordo com Bardin (1977), o método da Anélise de Contetdo é estruturado em
cinco etapas: organizacdo da andlise, codificacdo, categorizacdo, inferéncia e tratamento
informéatico. O método utiliza tanto analises quantitativas quanto analises qualitativas, a fim
de se obterem informacgdes e fazer inferéncias sobre o objeto investigado. A Analise de
Contetdo ¢é organizada em trés fases cronologicas: pré-analise do material coletado, que
consiste no planejamento a ser realizado; exploracdo do material, que consiste na anélise
propriamente dita; e, por ultimo, tratamento dos resultados obtidos e sua interpretacdo, que
revelam se a hipdtese do trabalho é positiva ou negativa.

Fonseca Junior (2012) afirma que a analise de contetdo investiga fendmenos
simbolicos por meio de diversas técnicas de pesquisa. O autor cita Krippendorff (1990), outro
tedrico, que aponta que a Andlise de Conteldo possui trés caracteristicas especificas:
orientacdo fundamentalmente empirica, transcendéncia das nog¢bes normais de contedo e
metodologia prépria, que permite ao pesquisador investigar criticamente um objeto de
pesquisa com imparcialidade sobre os resultados a serem obtidos.

Durante os programas do HGPE, foram analisados os tipos de linguagens

utilizadas e se estas se adaptaram a gramatica da midia, a construcdo da imagem dos
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candidatos procurando identificar se hd um tom personalista nas campanhas, a construcéo da
imagem da cidade ideal, as vinhetas e os jingles utilizados, o apoio de politicos e
personalidades, os temas de cardapio, 0s ataques aos adversarios, as pesquisas de opiniao, o
apoio ao engajamento do eleitor e as cenas de campanha.

Foi analisado nas fanpages dos candidatos se houve uma recorréncia ou ndo dos
temas tratados no HGPE, novidades de campanhas, agenda dos candidatos e videos entre
outros segmentos. Por ser um campo ainda novo de pesquisa, a Analise de Conteido tem um

papel muito importante nas pesquisas sobre midias digitais.

5.2 CONTEXTO POLITICO

Em quase 30 anos de politica, observa-se em Juiz de Fora um reflexo bem
parecido com o restante do Pais. O PMDB, considerado o maior partido politico do Brasil,
mantém a hegemonia em Juiz de Fora: das oito elei¢cdes disputadas, venceu cinco (1982,
1996, 2000, 2012 e 2016). Deve-se, no entanto, fazer uma ressalva, porque dois grupos
estabeleceram uma disputa histérica na cidade pelo controle do PMDB. Um grupo ligado ao
ex-prefeito Tarcisio Delgado, que chegou a ser prefeito por trés mandatos, que depois de uma
disputa interna, em que foi derrotado em 2012, decidiu deixar o partido e se filiar ao Partido
Socialista Brasileiro (PSB). O outro grupo era ligado ao ex-presidente Itamar Franco. Do
grupo de Itamar, surgiram lideres como o ex-deputado Marcelo Siqueira, pai do atual prefeito
Bruno Siqueira.”

O PSDB também surgiu de uma dissidéncia de um grupo de politicos do PMDB,
entdo ligados ao ex-prefeito Tarcisio Delgado. O ex-prefeito Custédio Mattos e o deputado

federal Marcus Pestana sdo dois lideres que romperam com Tarcisio e fundaram o PSDB.

" Marcelo Siqueira formou-se em Engenharia Civil e Eletrotécnica pela Universidade Federal de Juiz de Fora.
Trabalhou como engenheiro e, em 1966, tornou-se assessor de Itamar Franco, que nesse ano foi eleito prefeito de
Juiz de Fora, iniciando, assim, uma colaboracdo que se estenderia até 2002. Foi presidente do Conselho de
Administracdo de Furnas de 1992 a 1994, periodo em que Itamar Franco exerceu a presidéncia da Republica.
Oriundo do Movimento Democrético Brasileiro, em 1994, filiou-se ao Partido de Reconstrucéo Nacional (PRN),
em seguida ao Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e, em 1997, transferiu-se para o Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), de cuja executiva nacional seria vice-presidente em 2000. Entre
1999 e 2002, periodo em que Itamar Franco foi governador de Minas Gerais, foi conselheiro e presidente da
Companhia de Saneamento de Minas Gerais (Copasa). Em 2002, foi eleito deputado federal por Minas Gerais na
legenda do PMDB, tornando-se titular das ComissGes de Minas e Energia e de Viacdo e Transportes da Camara
dos Deputados, e ainda da Comissdo Mista de Planos, Orgcamentos Publicos e Fiscalizagdo. Posicionou-se contra
a privatizagdo de Furnas. Em 2006, foi um dos 46 deputados federais que abriram mao dos salarios extras da
convocacdo extraordinaria e distribuiu essa verba entre entidades assistenciais de Juiz de Fora. Em julho de
2009, deixou o PMDB e filiou-se ao Partido Popular Socialista (PPS).
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Custddio venceu duas eleigdes (1992 e 2008). Como ponto fora da curva, tém-se as elei¢des
de 1988 e 2004, nas quais venceram os partidos PRN e PTB. No entanto, apesar da forca
destes partidos na cidade — PMDB, PSDB e PT —, a vitoria nos pleitos sempre esteve
vinculada mais a forca dos lideres personalistas, tanto que Tarcisio Delgado (PMDB) venceu
trés eleicbes, e Custddio Mattos (PSDB) e Alberto Bejani (PRN e depois PTB) ganharam
duas eleicbes. O PT, mesmo sendo um partido com grande expressdo politica na cidade,
principalmente nas campanhas presidenciais, ganhou forca nas disputas municipais a partir da
entrada de Margarida Salomao, que foi reitora da UFJF, que disputou as elei¢cdes de 2008 e
2012, e novamente estd na disputa em 2016. Tanto em 2008 quanto em 2012, chegou a
disputar o segundo turno, ficando em segundo lugar nos dois pleitos. O PMDB passou por um
processo de divisdo interna com a saida do grupo do ex-prefeito Tarcisio Delgado, que se
filiou ao PSB e passou a ficar sob controle do grupo do atual prefeito Bruno Siqueira, eleito
em 2012, o qual concorre a reeleicdo em 2016. Margarida Salomdo também foi filiada ao
PMDB e ligada ao entdo prefeito Tarcisio Delgado. Depois, filiou-se ao PPS e,
posteriormente, ao PT. O cenario sucessorio das disputas eleitorais de Juiz de Fora pode ser

observado no Quadro I.

Quadro I — Prefeitos de Juiz de Fora — Periodo 1982-2016

Eleicdo | Prefeito Eleito Partido Mandato Numero de Votos
1982 Tarcisio Delgado PMDB 1983-1988 68.226

1988 Alberto Bejani PRN 1989-1992 57.998

1992 Custodio Mattos PSDB 1993-1996 | 109.149(2° T)
1996 | Tarcisio Delgado PMDB 1997-2000 | 134.540(2° T)
2000 Tarcisio Delgado PMDB 2001-2004 | 139.384(2° T)
2004 | Alberto Bejani PTB 2005-2008° | 137.410(2° T)
2008 Custodio Mattos PSDB 2009-2012 | 148.137(2° T)
2012 Bruno Siqueira PMDB 2013-2016 | 148.137(2° T)
2016 Bruno Siqueira PMDB 2017 - 2020 | 151.194 (2°T)

Fonte: Oliveira e Magalhaes, 2016.

Em 1982, o PMDB teve a primeira vitoria em Juiz de Fora. Na época, vigorava o

Decreto-lei n°® 1.541, de 14 de abril de 1977, que autorizava os partidos politicos instituir até
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trés sublegendas nas elei¢Bes diretas para senador e prefeito. As sublegendas foram listas
autbnomas de candidatos concorrendo a um mesmo cargo em eleicdo dentro do partido
politico a que eram filiadas. Os votos dos partidos eram a soma dos votos atribuidos aos
candidatos das sublegendas. Considerava-se eleito o candidato mais votado dentre eles. Nesse
ano, as sublegendas do PDS tiveram 44.372 votos e as do PMDB 87.538 votos. No pleito,
saiu vitorioso o candidato Tarcisio Delgado (PMDB), que obteve 68.226 votos, inaugurando o
seu primeiro mandato para prefeito em Juiz de Fora com duracéo de cinco anos.’

Em 1988, foi promulgada a nova Constituicdo, que foi um marco para a
democracia brasileira, na época com o PMDB de Ulysses Guimardes a frente. Em Juiz de
Fora, houve um fator surpresa. O radialista Carlos Alberto Bejani langou-se na politica. Os
grandes partidos da cidade ndo acreditavam que a sua candidatura pudesse ter forca em Juiz
de Fora por estar filiado a um partido nanico — Partido da Juventude (PJ), que, posteriormente,
se transformou em Partido da Renovagdo Nacional (PRN), o mesmo partido pelo qual Collor
se elegeu em 1989. Numa das campanhas mais imprevisiveis, com um minuto no HGPE e um
discurso bem agressivo de criticas aos politicos tradicionais da cidade, Bejani foi eleito
prefeito de Juiz de Fora com 57.998 dos votos validos em uma época em que ainda ndo havia
segundo turno. Em segundo lugar, ficou Murilio Hingel (PMDB), com 40.259 votos, e
Custddio de Mattos (PSDB), com 33.270 votos, em terceiro.

Em 1992, o candidato Custddio de Mattos (PSDB) conseguiu se eleger prefeito de
Juiz de Fora pela primeira vez derrotando Tarcisio Delgado (PMDB). No primeiro turno da
eleicdo, o peemedebista somou 79.563 votos e o tucano ficou em segundo com 68.997 votos.
Mas no segundo turno, Custddio de Mattos conseguiu uma virada e obteve 109.149 votos
contra 97.186 recebidos por Tarcisio.

Em 1996, Tarcisio Delgado disputou novamente e conseguiu ser eleito pela
segunda vez prefeito da cidade. Como a reelei¢éo no Brasil s6 passou a ser permitida em 1997
por meio da Emenda Constitucional n° 16 para um mandato subsequente e sem restricdo a um
pleito ndo consecutivo, Custodio de Mattos ndo pdde disputar a reelei¢do. Tarcisio Delgado
(PDMB) obteve 82.223 votos no primeiro turno contra 54.519 votos de Alberto Bejani. No

o Participaram desta elei¢cdo os demais candidatos: José Marcio Paschoalino Souza Lima do PDS — Chapa 1, com
6.010 votos, Agostinho Pestana da Silva Netto do PDS — Chapa 2, com 18.295 votos, José Edson Perpétuo do
PDS — Chapa 3, com 67 votos, Jair Bispo Evangelista do PDT teve 1.344 votos, Agostinho Cesar Valente do PT
somou 4.996 votos e Sebastido Helvécio Ramos de Castro do PMDB — Chapa 1: 19.312 votos. Juntos, Tarcisio e
Sebastido Helvécio do PMDB tiveram uma votacéo bem superior ao PDS.
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segundo turno, Tarcisio Delgado conseguiu fazer uma frente de apoio contra Bejani e chegou
a ter 134.540 votos contra 89.397 de Bejani.

Com a aprovacdo da reeleicdo, Tarcisio Delgado candidatou-se novamente a
reeleicdo e conseguiu garantir a vitoria e o seu terceiro mandato a frente da Prefeitura de Juiz
de Fora. Novamente, a disputa no segundo turno foi entre o peemedebista e Bejani. Tarcisio
chegou a perder o primeiro turno para Bejani, que teve 89.662 votos contra 84.026 do
peemedebista. Mas, novamente no segundo turno, Tarcisio conseguiu uma frente de apoios —
PPB, PPS, PTB, PSC e PSDB e venceu com 66% dos votos validos, totalizando 139.384
votos contra 115.916 de Bejani.

Em 2004, Custdédio de Mattos retornou a disputa pela Prefeitura de Juiz de Fora
pelo PSDB. Carlos Alberto Bejani, que disputou o segundo turno nas eleicbes em 1996 e
2000, chegou a disputa pelo PTB, seu novo partido, e teve a votagdo de 91.024 no primeiro
turno. Custddio de Mattos obteve 72.394 votos e foi para o segundo turno com Carlos Alberto
Bejani. O PTB, em coligacdo com os partidos PSL e PL, teve mais de 50% de eleitores e
venceu o0 segundo turno com 137.410 votos. O segundo turno foi acirrado, ja que Custodio
somou 133.790 votos, uma diferenca muito pequena de 3.620 votos a menos apenas. Dois
importantes aliados que demonstraram apoio a candidatura de Custddio de Mattos no segundo
turno das elei¢cdes foram o ex-presidente Itamar Franco e o governador Aécio Neves.

A midia foi a arena onde emergiu a lideranca de Bejani, mas foi também o local
onde se deu a sua derrocada. Em 20 de abril de 2007, o Ministério Pdblico deu entrada a uma
acao de improbidade administrativa pelo uso de um logotipo personalizado da administracdo
em obras publicas. Em 9 de abril de 2008, Bejani foi preso durante a chamada “Operagdo
Pasargada” da Policia Federal, acusado de desvio de recursos que eram repassados pela
Uni&o por meio do Fundo de Participacéo dos Municipios (FPM).*°

Com isso, a eleicdo municipal teve uma disputa acirrada entre Custddio de Mattos
(PSDB), Tarcisio Delgado (PMDB) e Margarida Salomdo (PT). No primeiro turno,
Margarida, num momento de grande popularidade dos governos federais do PT com Lula na

Presidéncia, chegou em primeiro lugar com 114.980 votos. Custddio ficou em segundo com

19 Na casa do ex-prefeito Alberto Bejani, foram encontrados e apreendidos 1,12 milh&o de reais em espécie,
um revélver de uso exclusivo das Forcas Armadas, duas pistolas e uma carabina. Treze dias depois, em 22 de
abril, Bejani foi libertado mediante habeas corpus do Tribunal de Justica de Minas Gerais. VVoltou a ser preso
em 12 de junho por ndo conseguir comprovar a origem do dinheiro apreendido em sua casa. No mesmo dia,
foi divulgado um video em que Bejani aparece recebendo sacolas de dinheiro em rede nacional. No dia 13 de
junho, a Camara Municipal de Juiz de Fora, apos realizacdo de uma Comissdo Parlamentar de Inquérito, decidiu
pedir a cassacdo de Bejani, que se antecipou a decisdo, anunciando a renncia em 16 de junho de 2008. Nessa
data, assumiu a PJF o vice de Bejani, José Eduardo de Aradjo, do PL, que cumpre o restante do mandato (O
GLOBO, 11/04/2008).


https://pt.wikipedia.org/wiki/Reais
https://pt.wikipedia.org/wiki/Habeas_corpus
https://pt.wikipedia.org/wiki/Comiss%C3%A3o_Parlamentar_de_Inqu%C3%A9rito
https://pt.wikipedia.org/wiki/16_de_junho
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79.520 votos e Tarcisio em terceiro com 58.453 votos. Mas no segundo turno, com uma
vitdria apertada, Custodio conseguiu virar e sair vitorioso com 148.137 votos (51%) contra
137.719 (48%) da petista.

A eleicdo de 2008 trouxe novidades, j& que a entrada da candidata Margarida
Salomao, ex-reitora da UFJF, além de ser uma mulher na disputa pela Prefeitura, também
alterou o quadro de polarizac@es entre Tarcisio e Custodio — PMDB versus PSDB, além de
Bejani, que era uma terceira forca politica na cidade. A partir de entdo, o PT passou a ter forca
nas disputas eleitorais e o0 PMDB caminhou para um racha entre o grupo do ex-prefeito
Tarcisio e do deputado Marcelo Siqueira.

Em 2012, ap6s a divisdo interna do PMDB, na qual seu maior representante na
cidade, Tarcisio Delgado, se filiou ao PSB, Bruno Siqueira tornou-se o candidato do partido,
mostrando a forca do grupo do seu pai Marcelo Siqueira, ligado ao ex-presidente Itamar
Franco. A rivalidade entre Tarcisio e Itamar era antiga, tanto que, em 1986, Tarcisio apoiou 0
entdo candidato Newton Cardoso (PMDB) para o governo do Estado contra Itamar Franco.
Bruno Siqueira, por sua vez, iniciou sua vida publica em 2000, sendo eleito um dos
vereadores mais jovens do Pais. Foi reeleito vereador em mais dois mandatos até chegar em
2011 a Assembleia Legislativa. Margarida Salomdo do PT concorreu pela segunda vez a
Prefeitura de Juiz de Fora tentando aliar a sua imagem a da presidente Dilma Rousseff, que
ainda tinha um bom indice de popularidade. A estratégia ndo foi bem aceita pela populacéo,
provavelmente pela cultura machista e de misoginia ainda muito presente na sociedade
brasileira. Custddio de Mattos concorreu a reelei¢cdo, mas os eleitores preferiram a mudanca
com um candidato jovem e filho de tradicional politico da cidade. O resultado do primeiro
turno apontou Bruno Siqueira com 115.267 votos e Margarida Salomé&o com 106.487 votos se
enfrentando no segundo turno. O PMDB aliou-se aos partidos PTN, PMN e PSD e venceu
pela quarta vez em menos de 30 anos as eleicdes municipais de Juiz de Fora com 148.137
votos contra os 122.684 de Margarida. Deve-se fazer uma ressalva que, apesar de ser a quarta
vitéria do PMDB na cidade desde 1982, trés vitdrias foram do ex-prefeito Tarcisio Delgado,
muito centrado na sua lideranga.

Em 2016, ocorreu, mais uma vez, o0 embate entre os candidatos Bruno Siqueira
(PMDB) e Margarida Saloméo (PT), assim como aconteceu em 2012. Ap0s a apuracdo do
primeiro turno, Bruno Siqueira (PMDB) obteve 103.872 votos, Margarida Salomédo (PT) teve
59.506 votos, Noraldino Junior (PSC) ficou com 47.110 votos e Wilson da Rezato somou

44.708 votos. Os outros candidatos tiveram a seguinte votacdo: Lafayette Andrada (PSD —
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6.259 votos), Maria Angela (PSOL — 2.744 votos) e Victoria Mello (PSTU — 1.638 votos). No
segundo turno, Bruno Siqueira (PMDB) venceu o pleito com 57,87% dos votos contra
42,13% de Margarida Salomao.

5.3 ANALISES DAS ESTRATEGIAS DOS CANDIDATOS NO HGPE NO PRIMEIRO E
SEGUNDO TURNOS

Em 2016, a propaganda em blocos no HGPE comegou no dia 26 de agosto e foi
até o dia 29 de setembro. As elei¢cbes ocorreram no dia 02 de outubro para os cargos de
prefeito e vereador em todos os municipios do Pais. Nos municipios, como Juiz de Fora, onde
um dos candidatos ao Executivo ndo obteve mais de 50% dos votos, a propaganda no radio e
na televisdo retornou no dia 12 e foi até o dia 27 de outubro. A eleicdo em segundo turno
aconteceu em todo o Pais no dia 30 de outubro.

O HGPE vem passando por uma série de mudangas desde 1989. Instituido em
1962, passou por uma série de alteracdes, principalmente apos a redemocratizacdo em 1985,
tendo a sua Ultima alteragdo em 2015, quando o tempo de propaganda eleitoral foi reduzido e
0 numero de dias também caiu consideravelmente, reduzindo o impacto dos programas da
midia massiva (radio e TV) nas campanhas eleitorais municipais.

Conforme citado anteriormente em 2016, as diretrizes para a divisdo do tempo
entre os candidatos foram as impostas pela Lei 13.135. Dessa forma, a divisdo do tempo ficou
sendo um décimo dividido igualitariamente entre todos os candidatos e nove décimos
divididos proporcionalmente ao numero de representantes eleitos no dia das eleicOes
anteriores.

De acordo com Borba e Aldé(2016) os efeitos produzidos pelas propagandas
sobre aqueles que assistem a elas € positivo. Esses cidaddos se declaram estar mais bem
informados sobre os candidatos, suas propostas, 0 humero dos candidatos e todos os demais
fatos que marcam os cendrios das eleicdes.

Conforme explicado anteriormente, Albuquerque (1999) cria a tipologia para o
HGPE em segmentos ou mensagens de campanha (que tratam de contetdo politico), os
segmentos ou mensagens de metacampanha (que tratam do andamento da campanha) e os
segmentos ou mensagens auxiliares (que dao a identidade da propaganda). Segundo o autor,
as mensagens de campanha constituem o cerne dos programas dos programas do HGPE e as

demais mensagens circulam ao redor destas. Destaca-se, por exemplo, o grande investimento
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na construcdo da imagem dos candidatos e nos ataques aos adversarios, o que revela o
crescente personalismo das disputas politicas e eleitorais (MANIN, 1995).

Conforme mostra o Quadro |1, os segmentos de campanha mais acionados pelos
candidatos durante o primeiro turno foram os de campanha. O candidato Bruno Siqueira os
utilizou somente dando énfase as realizacfes de seu primeiro mandato. J& Wilson Rezende
deu destaque aos segmentos de metacampanha, seguido por Margarida Salomao. Para esses
candidatos, o apoio de lideres, politicos e populares e a mobilizacdo ao engajamento politico
foram formas de legitimacdo de suas campanhas eleitorais no HGPE. Noraldino Junior adotou
uma postura diferente dos dois outros candidatos da oposicéo e também focou nos segmentos
de campanha com énfase na desconstrucdo da imagem da cidade e criticas severas
principalmente com relacdo a administracdo da satde em Juiz de Fora.

A partir dos argumentos de Figueiredo et al. (1998), pode-se afirmar que o
candidato Bruno Siqueira utilizou a retérica da situacdo dizendo que o mundo atual estava
bom e ficaria ainda melhor. Ja os candidatos da oposicdo fizeram justamente o inverso e
partiram para a desconstrucdo da imagem da cidade afirmando que o mundo atual estava ruim

e poderia ficar ainda pior.

Quadro Il — Segmentos de Campanha acionados durante o primeiro turno

Segmentos Bruno Margarida Noraldino Wilson
CAMPANHA Tempo (h) e (%) | Tempo (h) e (%) | Tempo (h) e (%) | Tempo (h) e (%)
1 Imagem do 07:43- 8,99% 06:53-8,43% | 03:00—10,86% | 03:57 — 10,86%
candidato

2 Construcéo da
imagem da cidade

10:42 - 12,47%

3 Desconstrucédo da
imagem da cidade

09:42 — 19,79%

05:20 - 19,32%

02:00 - 8,32%

4 Temas politicos

4.1 Salde 13,17 - 15,48% | 03:23-6,90% | 05:56 — 18,47% | 01:19 —5,47%
4.2 Educagio 08:23-9,77% | 02:45-5,61% | 02:45-9,96% | 01:00 — 4,16%
4.3 Mobilidade 04:30 -5,24% | 01:24-2,86% | 00:50 — 3,02% | 00:30 — 2,08%
urbana

4.4 Seguranca publica

08:15-9,61%

01:39 - 3,34%

01:30 - 5,44%

00:59 - 4,-2%

4.5 Emprego e
geracao de renda

01:38 - 3,31%

4.6 Politicas sociais

13,03 - 15,22%

04:37 -9,51%

03:32 -12,80%

02:15-7,35%

4.7 Cultura e lazer

03:16 — 3,70%

4.8 Esporte

01:41-1,97%

02:28 — 5,03%

00:54 — 3,26%

5 Conjuntura politica

15,03 — 14,56%

02:28 — 5,03%




METACAMPANHA

1 Apoio de lideres,
politicos e populares

08:02 — 16,39%

01:29 - 5,37%

03:40 — 15,25%

2 Mobilizacéo e apoio
ao engajamento

01:37 - 3,30%

02:00 - 7,25%

03:41 - 15,32%

3 Pedagogia do voto

4 Jingle

04,09 — 8,46%

01:10-4,23%

02:39 - 11,02%

TOTAL 85:48 — 100%

49:00 — 100%

27:36 — 100%

24:03 — 100%

Fonte: autoria propria.
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Durante o segundo turno, o embate foi entre os candidatos Bruno Siqueira (PMDB) e

Margarida Salomao (PT). Os dois candidatos utilizaram os dois tipos de segmentos. Bruno

Siqueira deu énfase a construcao da sua imagem como gestor ideal e também a construcdo da

imagem da cidade mediante as realizagfes de seu primeiro mandato. Teve o0 apoio importante

de vérias liderangas politicas da cidade e do Pais. J& Margarida Salomdo (PT) tratou de

desconstruir a imagem da cidade construida pelo candidato da situacao e foi mais propositiva

no que diz respeito aos temas politicos. Deu maior atencdo para os temas de metacampanha

como apoio de lideres, politicos e populares e a mobilizacdo e apoio de eleitores.

Quadro Il - Segmentos de Campanha acionados durante o segundo turno
Segmentos Bruno Margarida
CAMPANHA Tempo (h) e (%) Tempo (h) e (%)

1 Imagem do candidato

00:10:24 — 10,40%

00:01:00 - 1,11%

2 Construcdo da imagem da cidade

00:11:21 - 11,35%

3 Desconstrucdo da imagem da cidade

00:25:22 — 28,18%

4 Temas politicos

4.2 Saude
4.3 Educagao

00:08:40 — 8,66%
00:09:16 — 9,27%

00:04:46 — 5,30%
00:03:15 - 3,61%

4.4 Mobilidade urbana

00:00:40 — 8,50%

00:03:50 — 4,26%

4.5 Seguranca publica

00:00:30 - 0,5%

00:01:24 — 1,56%

4.6 Emprego e geracdo de renda

00:02:16 — 2,27%

4.7 Politicas sociais

00:06:20 — 6,33%

00:15:24 — 19,32%

4.8 Cultura e lazer

00:02:53 — 2,83%

00: 03:18 — 3,66%

4.9 Esporte 00: 03:06 — 3,45%
5 Conjuntura politica 00:15:15 - 15,26% 00:04:37 — 4,48%
METACAMPANHA

1 Apoio de lideres, politicos e populares

00:19:36 — 21,60%

00:09:37 - 9,81%

2 Mobilizacdo e apoio ao engajamento

00:06:36 — 7,43%

3 Pedagogia do voto

00:01:02 - 1,03%

00:00:15 - 0,28%

4 Jingle

00:02:00 - 2%

00:06:29 — 7,55%

Fonte: autoria propria.
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5.3.1 Estratégias do candidato Bruno Siqueira (PMDB)

No primeiro turno, o candidato Bruno Siqueira (PMDB) procurou reforcar a
retorica de situacdo, conforme apontam Figueiredo et al. (1998). Ou seja, a vertente utilizada
durante toda a propaganda eleitoral foi a de que “0 mundo atual estava bom e ficaria ainda
melhor” com a sua reeleicdo. O candidato do PMDB acionou, prioritariamente, segmentos de
campanha.

Martins e Oliveira (2016), ao analisarem o0s programas do HGPE de Dilma
Rousseff (PT) em 2014, chegaram a conclusdo de que as mensagens de campanha dando
énfase as tematicas politicas nas areas de atuacdo de seu governo foram priorizadas. Tal tatica
foi acionada em funcdo de Dilma Rousseff ter um tempo dedicado ao HGPE maior do que os
demais candidatos, assim como aconteceu com o candidato Bruno Siqueira nas elei¢Oes
municipais de 2016.

O candidato deu grande énfase as realizacGes de sua administragdo construindo a
imagem da cidade ideal para os juiz-foranos, totalizando dez minutos e 42 segundos
(12,47%). No entanto, o segmento mais acionado foi o da saude, principalmente em fun¢édo da
apresentacdo de seu vice, Anténio Almas, médico tradicional da cidade. A estratégia também
foi utilizada como uma forma de se contrapor as criticas sofridas pela entdo administragdo em
virtude de uma grande epidemia de dengue que ocorreu em 2016, tendo ultrapassado mais de
20 mil casos na cidade, com dezenas de mortes. Foram dedicados & saude 13 minutos e 47
segundos (15,48%). O candidato destacou a contratacdo de varios profissionais para a area da
salde, a construcdo de novos postos médicos, a atencdo especial a saude primaria e a
experiéncia de Anténio Almas como médico sanitarista, que viria agregar sua experiéncia a
nova administracdo, ndo citando a epidemia da dengue do inicio do ano.

O terceiro objeto mais acionado no periodo do primeiro turno foi a questdo da
violéncia contra a mulher. Bruno Siqueira destacou, principalmente, o papel da “Casa da
Mulher”, destinada ao apoio as vitimas desse tipo de violéncia, totalizando oito minutos e 39
segundos, 0 que correspondeu a 10,08%.

Em seguida, os temas mais acionados foram educacdo e seguranca publica com
oito minutos e 23 segundos (9,77%) e oito minutos e 15 segundos (9,61%), respectivamente.
No campo da educacdo, foi destacada a criagdo de novas creches, a contratagdo de novos
professores, a constru¢do de novas escolas, melhorias nas instalagdes, internet nas escolas da

zona rural e politicas de incentivo a permanéncia das criangas na escola pela préatica de
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esportes, cultura, lazer e internet. Ao falar de seguranca publica, o candidato destacou a sua
preocupacdo com a questdo na cidade e destacou a instalagdo de cameras de monitoramento
por meio do programa olho vivo, a criacdo da Secretaria de Seguranca Urbana e Cidadania e,
principalmente, a criagdo de programas sociais para as criangas e os vulneraveis, refletindo na
diminuigdo da violéncia.

Os objetos mobilidade urbana e meio ambiente também foram bem trabalhados. O
candidato destacou a licitacdo dos 6nibus na cidade feita em sua administracdo, o bilhete
unico, a internet nos énibus, o aplicativo JF no ponto e a compra de 140 6nibus urbanos. A
despoluicdo do Rio Paraibuna, tratamento da adgua e saneamento foram bem questdes bem
debatidas.

No segundo turno, Bruno Siqueira, com tempo de propaganda igual para os dois
candidatos, segmentos de metacampanha, conforme explica Albuquerque (1999), tiveram
maior insercdo por meio de mensagens de apoio de lideres, politicos e populares com 19
minutos e 36 segundos (19,60%). Funcionarios de carreira da Prefeitura, politicos da regiao,
professores, estudantes e representantes da sociedade civil manifestaram o seu apoio a
administracdo atual e foram enfaticos em afirmar que Bruno seria a melhor opgdo para a
cidade.

A imagem do candidato como o gestor ideal para a Prefeitura de Juiz de Fora foi
mais acionada no segundo turno (10,40%) do que no primeiro (7,15%). Bruno Siqueira fez
uma campanha com apenas um ataque ao governo do PT em seu programa 9 do segundo
turno. A estratégia do candidato foi uma campanha limpa apostando na vertente de que a Juiz
de Fora atual estava bem administrada e que um segundo mandato seria ainda melhor. Os
demais objetos receberam tratamento semelhante aos do primeiro turno com maior énfase em
educacao (9,27%), saude (8,66%) e mobilidade urbana (8,50%).

A partir dos argumentos de Debord (2003), Gomes (2004) e Rubim (2004), pode-
se afirmar que ha uma espetacularizacdo e uma teatralizacdo da vida politica e eleitoral. Os
programas do HGPE, principalmente do candidato Bruno Siqueira, foram bem adaptados a
I6gica midiatica, com forte tom personalista, formato &gil e dindmico, qualidade técnica das
imagens aliada a um texto bem elaborado e na linha do que é produzido para os telejornais.
Destaca-se, ainda, a busca pela criacdo de fatos politicos novos — seja mostrando as a¢des do
seu mandato como se fossem novidades — e a dramatizacdo no intuito de mostrar uma cidade
gue avangava mesmo com 0s problemas que ainda tém para superar. Esses mecanismos séo

apontados por Gomes (2004) quando conceitua a espetacularizagéo.
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Mesmo que ndo seja 0 intuito desta pesquisa e nem se tenham dados sobre a
aceitacdo dos programas dos candidatos junto ao eleitorado, constata-se que o candidato
Bruno Siqueira, que era prefeito da cidade, entrou na disputa com altos indices de rejeicéo.
Porém, ao longo da disputa, por ter conseguido uma ampla coligacdo que contava com PMDB
e PSDB, foi o candidato com maior tempo nos programas do HGPE no radio e na televisao, o
que favoreceu as suas estratégias, tendo em vista que seus adversarios tiveram um tempo bem
reduzido até pela mudanca na legislacdo eleitoral (cujo tempo foi reduzido para apenas dez
minutos a tarde e dez minutos a noite distribuidos entre os candidatos). Houve uma utilizacéo
estratégica do candidato Bruno Siqueira, principalmente na construcdo da imagem da cidade,
procurando mostrar que tinha sido um bom gestor com obras e iniciativas nas varias areas da
administracdo. Procurou construir a imagem de que Juiz de Fora avangou muito e que, para

continuar assim, teria que manté-lo no poder (Figueiredo et al., 1998).

5.3.2 Estratégias da candidata Margarida Saloméao (PT)

No primeiro turno, a candidata Margarida Salomao (PT) recorreu a retdrica da
oposicdo procurando apontar falhas na gestdo do prefeito Bruno Siqueira (PMDB). Conforme
Figueiredo et al. (1997), a vertente adotada por Margarida Salomao durante toda a campanha
também foi uma argumentacdo de natureza ficcional de oposi¢do afirmando que o mundo
atual estava ruim, mas que poderia ser melhor caso houvesse uma mudanca de governo. A
candidata procurou desconstruir a imagem da cidade construida por Bruno Siqueira. No
primeiro turno, com um minuto e 38 segundos de propaganda por dia, nove minutos e 42
segundos (19,79%) do tempo total de propaganda foram destinados a criticas em relagdo ao
mundo presente. A candidata criticou o tratamento dado a questdo da sadde em Juiz de Fora,
que levou diversas pessoas a 6bito em funcéo da epidemia de dengue e da falta de leitos nos
hospitais da cidade. A administracdo atual foi acusada de ineficiente e de, muitas vezes,
atribuir a sua gestdo obras que foram executadas com verbas federais de emendas de
deputados como a prépria Margarida Salomao.

Ao contrario de seu adversario, Margarida Salomdo acionou bastante o0s
segmentos de metacampanha. Os objetos apoio de lideres, politicos e populares e mobilizacéo
e apelo ao engajamento dos eleitores foram acionados com oito minutos e dois segundos
(16,39%) e um minuto e 37 segundos (3,39), respectivamente. Em quase todos 0s programas,
liderancas politicas de ambitos municipal e nacional, e membros da sociedade civil

manifestaram o seu apoio a candidatura de Margarida ressaltando as suas qualidades pessoais
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e a experiéncia como ex-reitora da UFJF por dois mandatos e deputada atuante do PT na
Camara dos Deputados. A petista visitou diversos bairros da periferia e, ao lado dos
moradores, apontava as falhas da administracao atual e, ao mesmo tempo, obtinha o apoio e o
engajamento dos eleitores.

O segmento imagem do candidato foi o terceiro mais acionado pela candidata com
seis minutos e 53 segundos (8,43%). A candidata afirmava ser “teimosa” em querer
administrar a cidade, mas que o0 seu compromisso era com a sociedade e queria transformar
Juiz de Fora numa cidade melhor para todos. Procurou explorar a¢cdes do seu mandato como
deputada federal e deu énfase ao segmento “Novas tecnologias”, tendo dedicado trés minutos
e 14 segundos (7,07%) do tempo de propaganda. A candidata afirmou que foi autora da
emenda constitucional que introduziu o conceito de inovacdo na Constituicdo Federal. Teve
como proposta a criacdo do programa “Start Up Net” em parceria com a UFJF, que visa a
oferecer bolsas de estudo para alunos e professores que queiram desenvolver aplicativos e
comecar novos negocios a partir de uma base tecnologica.

Em seguida, os temas mais acionados foram salde e educagdo, com trés minutos e
23 segundos (6,90%) e dois minutos e 45 segundos (5,61%), respectivamente. A proposta da
candidata foi integrar as politicas sociais e trabalhar educacdo e salde conjuntamente. O
objetivo seria juntar a escola, o posto de salde, o0 CRAS, a creche e todos os demais
equipamentos sociais. Ao se priorizar o posto de salde, asseguraria a populacdo um cuidado
ideal na saide priméria.

No segundo turno, a campanha de Margarida Salomao foi bem mais agressiva e 0
tempo de propaganda foi igual entre os candidatos. A candidata acionou 25 minutos e 22
segundos (28,18%) para desconstruir a imagem da cidade construida pelo candidato a
reeleicdo. Margarida dizia que na “Juiz de Fora de verdade” os problemas eram visiveis e que
a imagem construida pela situacdo néo era real.

Em termos de segmentos de metacampanha, foram ao ar vérias cenas de
campanha em que eram mostrados bairros da periferia com problemas de saneamento basico,
falta de creches, escolas sem estrutura e violéncia urbana. Diversos politicos, como a
deputada federal e ex-prefeita de Sdo Paulo Luiza Erundina, manifestaram apoio a
candidatura de Margarida.

O segundo objeto mais acionado no segundo turno foram as politicas sociais a
serem implementadas para as criangas e adolescentes. A candidata propds abrir as escolas

todos os dias da semana, implementar atividades esportivas e culturais e aproximar as familias
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das escolas. Os demais temas, como saude, educacdo, mobilidade urbana, cultura e lazer,

receberam atencao parecida com a do primeiro turno.

5.3.3 Estrategias do candidato Noraldino Junior (PSC)

Noraldino Janior (PSC) também recorreu a retdrica da oposicdo apontando falhas
na gestdo atual de uma forma mais direta. Houve uma série de criticas a administracdo de
Bruno Siqueira, principalmente no que diz respeito a saude. A epidemia de dengue do inicio
de 2016 teve grande destaque durante todo o periodo do HGPE.

O segmento desconstrucdo da imagem da cidade foi fortemente acionado com
cinco minutos e 20 segundos, representando 19,32% do seu tempo de campanha no HGPE. O
candidato visitou varias regides da zona rural de Juiz de Fora apontando diversas criticas com
relacdo a seguranca, saude e educacao dessas populacdes.

De acordo com Borba (2015), a propaganda negativa € mais informativa, visto
que nela os candidatos debatem mais politicas publicas do que caracteristicas pessoais. O
autor argumenta que as mensagens negativas informam melhor o publico, jA que sdo
sustentadas por evidéncias e contribuem para mostrar as evidéncias entre os candidatos.
Enfim, Borba (2015) afirma que a propaganda negativa € mais persuasiva, uma vez que
estimula o medo e a ansiedade associando risco a candidatura adverséria.

O candidato prometeu ainda integralizar as acdes de saude, educacdo e esportes,
principalmente nas periferias. O segmento satde foi 0 segundo mais acionado com cinco
minutos e seis segundos (18,47%). O candidato assumiu um compromisso de colocar os
postos de salde e os hospitais em parceira e criar programas especificos para beneficiar os
cidaddos. Uma de suas promessas foi que epidemias como a dengue seriam totalmente
banidas de sua gestdo a partir de politicas especificas de atencdo a saude primaria. O
candidato comprometeu-se a desenvolver politicas de seguranca publica e a criar o programa
Salde na Sua Porta. Assumiu uma carta de compromisso com o funcionalismo publico de
valorizar os servidores afirmando que o gestor atual ndo se importava com as causas da
categoria.

Em relagdo as politicas sociais, o candidato citou o seu trabalho a frente das
causas dos animais. Noraldino, desde a sua primeira elei¢cdo para vereador em Juiz de Fora,
tornou-se um “embaixador” das causas dos animais e do meio ambiente. Esse segmento foi
acionado durante trés minutos e 32 segundos (12,80%) corroborando a ideia do crescente

personalismo nas disputas eleitorais. De acordo com Manin (1995), na democracia de publico,
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que passou a vigorar a partir dos anos 1990, ha uma énfase maior nos lideres personalistas em
detrimento dos partidos politicos.

O segmento educacao foi acionado durante dois minutos e 45 segundos (9,96%),
em que o candidato prometia um esfor¢co concentrado na alfabetizacdo de todas as criangas
carentes até oito anos de idade juntamente com a ampliacdo nas turmas de educacgdo de jovens
e adultos. Por fim, a formacdo continuada dos professores foi um ponto defendido pelo
candidato.

Noraldino visitou varios bairros da cidade e convocou os eleitores para a mudanca
por meio do apoio e engajamento dos eleitores, respondendo por 7,25% do seu tempo; ou
seja, dois minutos. Em funcdo do pouco tempo que tinha no HGPE, o candidato buscou

trabalhar a sua campanha principalmente nas redes sociais.

5.3.4 Estratégias do candidato Wilson Rezende (PSB)

Com menos tempo de propaganda, a estratégia do candidato foi se apresentar
como uma nova opgao para a cidade. Wilson Rezende criticou pouco a administracdo atual
em comparagdo com o0s outros trés candidatos. Ele convocou os eleitores para conhecer
melhor as suas propostas nas redes sociais corroborando a hipdtese de que as midias digitais
passam a dividir espago com as midias massivas.

A vertente adotada por Wilson Rezende, conforme Figueiredo et al. (1998), foi de
natureza ficcional de oposicdo, mas de uma forma bem leve se comparada a propaganda
negativa adotada pela candidata petista e pelo candidato Noraldino Junior. Durante o primeiro
turno, com um minuto e 13 segundos de propaganda, o candidato utilizou o discurso de
outsider da politica, procurando se colocar como um politico diferente dos tradicionais.
Afirmava ndo ser politico, mas um empresario que pretendia ser gestor se assumisse a
Prefeitura. A retdrica adotada pelo candidato pode ser comparada as de outros candidatos que
também usaram o mesmo argumento e foram eleitos, como Alexandre Kalil (PHS) em Belo
Horizonte e Jodo Doria em Séo Paulo. O candidato obteve 59.506 votos no primeiro turno,
uma votacdo até expressiva levando em conta que foi a sua primeira disputa eleitoral.

Miguel (2003) apresenta a existéncia de dois tipos de capital politico: o delegado
e o convertido. Pelo fato de ndo ter exercido outros mandatos e nem ter ocupado outros cargos
politicos como Bruno Siqueira, Margarida Salom&o e Noraldino Junior, o candidato buscou

converter a sua notoriedade como empresario para a politica.
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No tempo total de propaganda, 16,43% foram dedicados a construcao da imagem
do candidato. O programa que foi ao ar mostrava a historia do menino que veio do interior e
se tornou um empresario de sucesso com larga experiéncia em administracdo e vontade de
tornar Juiz de Fora uma cidade melhor. O partido de Wilson Rezende (PSB) acabou tendo
menos visibilidade do que o préprio candidato, que assumiu uma postura mais personalista.
Tanto Wilson Rezende quanto Noraldino Janior assumiram uma postura mais personalista nas
eleicdes de 2016.

Em seguida, os temas mais acionados foram os de metacampanha: apoio de
lideres, politicos, populares e mobilizagdo e apelo ao engajamento de eleitores com
praticamente 0 mesmo percentual de 15,25% (trés minutos e 40 segundos) e 15,32% (trés
minutos e 41 segundos), respectivamente. O ex-prefeito de Juiz de Fora, Tarcisio Delgado, e
seu filho Deputado Jalio Delgado, ambos do PSB, manifestaram apoio direto ao candidato
durante os programas do HGPE, assim como outros empresarios da cidade. O candidato
visitou diversos hospitais e bairros carentes da cidade mobilizando os eleitores em torno de
sua candidatura.

O segmento emprego e geracdo de renda foi bem acionado com trés minutos,
10,47% do tempo, destacando programas do Pro-habitacdo. Wilson Rezende trabalhou como
voluntario procurando se mostrar sensivel com as causas dos menos favorecidos e se dizia
preparado para implementar acdes de incentivo a geracdo de emprego e renda na regido. Os

demais temas tiveram um destaque menor também em fung&o do tempo menor de campanha.

5.4 ANALISES DAS ESTRATEGIAS DOS CANDIDATOS NAS FANPAGES NO
PRIMEIRO E SEGUNDO TURNOS

Lima (2004) destaca a importancia que a midia exerce na sociedade
contemporanea e sua relacdo intrinseca com a politica por meio de suas teses. Em sua quarta
tese, o autor afirma que a midia modificou profundamente as caracteristicas das campanhas
eleitorais. Os eventos politicos, como as convencbes partidarias, comicios, visitas e
pronunciamentos, passaram a ser organizados como eventos massivos. O contato direto com
os eleitores ainda existe e € indispensdvel para a disputa eleitoral. As cenas de
metacampanhas foram retratadas durante o HGPE pelos quatro principais candidatos que
disputaram a Prefeitura de Juiz de Fora. Todavia, 0 contato direto cedeu espaco ao contato

mediado pela midia eletrénica, no atual cenério, as midias digitais.
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Lévy (2002) afirma que os cidaddos que utilizam a internet sdo mais bem
informados contribuindo para a formagdo de um publico mais critico. Embora ndo seja a
proposta deste trabalho, as fanpages dos quatro candidatos tiveram um grande nimero de
curtidas e houve uma boa interagcdo com os eleitores.

Tomando como base a discussdo de Pereira (2014), pode-se afirmar que houve
uma interacdo entre os candidatos Bruno Siqueira, Margarida Salomdo, Noraldino Janior e
Wilson Rezende por meio das seguintes ferramentas: (i) face to face: quando os candidatos
tiveram a oportunidade de responder as perguntas dos cidaddos e debater com estes em tempo
real mesmo que foram as assessorias dos candidatos que fizeram essa mediacdo, (ii)
mensagens in box: o Facebook oferece a possibilidade de recebimento de mensagens privadas
que estreitam o relacionamento dos candidatos com os cidadaos e (iii) adesdo a campanha: o
candidato oferece aos cidaddos opg¢des de demonstrar apoio a campanha como alteracdo da
imagem de perfil com botton, que inclui o nome do candidato, além de alterar a foto de capa
com o slogan da campanha. Na andlise, essas interacGes foram utilizadas pelos quatro
postulantes a Prefeitura de Juiz de Fora.

A andlise das fanpages dos candidatos Bruno Siqueira, Margarida Salomao,
Noraldino Janior e Wilson Rezende foi realizada no periodo de 26 de agosto, quando teve
inicio a propaganda do HGPE no radio e na televisdo, até a véspera da disputa no segundo
turno pelos candidatos Bruno Siqueira e Margarida Saloméo. A candidata do PT utilizou mais
as fanpages com 336 postagens durante o primeiro e segundo turnos. O candidato do PMDB
postou 286 vezes no mesmo periodo.

As fanpages de Noraldino Junior e Wilson Rezende foram analisadas no periodo
do primeiro turno, ou seja, de 26 de agosto até o dia 01 de outubro. Somente durante o
periodo do primeiro turno, o nimero de postagens de Noraldino chegou a 302 e Wilson
Rezende fez 122 postagens durante o primeiro turno.

Os segmentos analisados foram os mesmos do HGPE e serdo apresentados a

seguir pelos quatro candidatos.

Quadro IV — Postagens das fanpages dos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora no 1° turno

Segmentos BRUNO MARGARIDA | NORALDINO | WILSON

CAMPANHA

1 Imagem do candidato 6-526% |38-19% 25-8,16% | 16-1311%




2 Construcdo da imagem da cidade 19-16,66% | 8- 4%

3 Desconstrucao da imagem da cidade 18 -9% 85-2771% | 4 —3,27T%
4 Temas politicos

4.1 Saude 8-701% |4-2% 21-6,86% | 5—4,09%
4.2 Educagéo 3-263% | 10_5% 12-3.92% | 8- 6,55%
4.3 Mobilidade urbana 6-526% |6-3% 16 -5,22% | 5-4,09%
4.4 Seguranca publica 6-526% |6-3% 15-4,90% | 8-6,55%
4.5 Emprego e geracdo de renda 5-2,5%

4.6 Politicas sociais 2-1% 4-1,30%

4.7 Violéncia contra a mulher 4 — 3,50%

4.8 lgualdade de género 3-2,63% 1-0,82%
4.9 Esporte, cultura e lazer 4 —3,50% 4-130% |6-491%
5 Conjuntura politica 44 — 22%

6 Fatos contemporaneos 2—-1,64%
7 Novas tecnologias 7-6,14% 5-1,63% 3-2,46%
8 Meio ambiente 3-2,63% 7—2,28% 2-1,64%
9 Causa dos animais 4 —3,50% 15— 4,90%

10 Ataque aos adversarios 2-1,75% 2-0,65%
METACAMPANHA

1 Apoio de lideres, politicos e | 13-11,40% | 46 —23% 45-14,70% | 22-18,09%
populares

2 Mobilizagdo e apelo ao engajamento | 12 -10,52% 35-11,43% | 21-17,21%
do eleitor

3 Pesquisa de opinido publica 2-1% 6-196% | 5-4,09%
4 Pedagogia do voto 6-526% |3-15% 3-0,98% | 3-2,46%
5 Entrevista 6-526% |5-25% 4-130% |8-6,56%
6 Jingle 2-175% |3-15% 2-0,65% | 3-2,46%
Total 114 -100% | 200 — 100% 306 —100% | 122 -100%

Fonte: autoria propria.
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De acordo com Sotero (2015), as redes sociais tornam-se a cada dia mais um ambiente
amplo, ndo substituindo, mas tornando-se presente no cotidiano das pessoas e influenciando
debates politicos e eleitorais. 1sso remete ao conceito de midiatizagdo proposto por Fausto Neto
(2008) e Braga (2012), que tratam da internet como novos circuitos informativos e
comunicacionais, que, de certa forma, entram em disputa com o poder dos campos sociais. No caso

da disputa eleitoral de Juiz de Fora, constata-se que 0s argumentos dos autores séo consistentes se
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se pensar como alguns candidatos recorreram as redes sociais, como Noraldino e Margarida. Por
outro lado, a campanha e as estratégias de Bruno Siqueira reforcam a ideia do poder do campo
politico, j& que foi uma candidatura com forte estrutura partidaria, que, inclusive, repercutiu num
tempo muito maior no HGPE nas midias massivas. Por isso, percebe-se que se esta vivendo um
momento de transicdo em que ha cenarios bem especificos e fica dificil afirmar qual é a insercéo
das midias massivas e digitais num contexto de uma disputa eleitoral. O que é possivel observar é
de que forma ha confluéncia de estratégias em termos de tematicas e enfoque adotados pelos
candidatos.

No caso de Juiz de Fora, na elei¢do de 2016, os candidatos Bruno Siqueira, Margarida
Saloméo, Noraldino Junior e Wilson Rezende acionaram bastante esse novo espago publico.
Porém, como sera explicitado na analise, alguns buscaram mais até por terem pouco espaco no
HGPE, como Margarida e Noraldino. Bruno Siqueira utilizou menos, porque tinha mais
visibilidade na midia em funcéo de ser prefeito e por ter o maior horario eleitoral. Em funcéo de
um tempo menor de campanha no HGPE, o uso das redes sociais torna-se essencial nos processos

eleitorais conforme hipétese deste trabalho.

Quadro V - Postagens das fanpages dos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora no 2° turno

Segmentos BRUNO MARGARIDA
CAMPANHA

1 Imagem do candidato 9-12,5% 15-9,61%
2 Construcdo da imagem da cidade 12 — 16,66% 13-8,33%
3 Desconstrucdo da imagem da cidade 17 —10,90%
4 Temas politicos

4.1 Saude 2-2,77% 4 —2,56%
4.2 Educagdo 3-4,16% 16 — 10,25%
4.3 Mobilidade urbana 3-4,16% 5-3,20%
4.4 Seguranca publica 1-1,39% 5-3,20%
4.5 Emprego e geracdo de renda 1-1,39% 3-1,92%
4.6 Politicas sociais 4 —256%
4.7 Violéncia contra a mulher 1-1,39%

4.8 lgualdade de género 1-1,39%

4.9 Esporte, cultura e lazer

5 Conjuntura politica 7-4,48%
6 Fatos contemporaneos

7 Novas tecnologias 3-4,16% 3-1,92%
8 Meio ambiente 4 —555% 1-0,64%
9 Causa dos animais

10 Ataque aos adversarios
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METACAMPANHA

1 Apoio de lideres, politicos e populares 12 -16,67% 37 -23,72%
2 Mobilizacéao e apelo ao engajamento do eleitor 4 -555% 15-9,61%
3 Pesquisa de opinido publica 4 —5,55% 2-1,28%
4 Pedagogia do voto 4 —-555% 4 —2,56%
5 Entrevista 8-11,16% 3-1,98%
6 Jingle 2-1,28%
Total 72 —100% 156 — 100%

Fonte: autoria propria.

No segundo turno, Maragrida Salomao teve mais do que o dobro de postagens do
que Bruno Siqueira. Com tempo igual de propaganda no HGPE, Margarida Salomé&o acionou
tanto os temas de campanha quanto os de metacampanha. A énfase de Bruno Siqueira se
concentrou na construcdo da imagem da cidade, sua imagem pessoal e apoio de lideres,
politicos e populares. Margarida Salomao utilizou mais as redes sociais para mostrar cenas de
campanha com o apoio de lideres, politicos e populares, mobilizacdo de apoio de eleitores,
desconstrucdo da imagem da cidade e construcdo da sua propria imagem como melhor opcao

para administrar Juiz de Fora.

5.4.1 Bruno Siqueira (PMDB)

Nas fanpages, Bruno Siqueira (PMDB) adotou uma estratégia bastante parecida
com o HGPE. No periodo analisado, de 26 de agosto ao dia 29 de outubro (1° e 2° turno),
foi reforcada a retorica da situacdo conforme apontam Figueiredo et al. (1998). Ou seja, a
vertente utilizada durante toda a propaganda eleitoral nas fanpages foi a de que “o mundo
atual estava bom e ficaria ainda melhor” com a sua reelei¢do. Durante o HGPE, o candidato
do PMDB acionou, prioritariamente, segmentos de campanha. Nas fanpages, a estratégia foi
um pouco diferente. Foram, no total, 286 postagens, sendo 114 no primeiro turno e 72 no
segundo. O percentual de postagens no primeiro turno foi 63% de campanha e 37% de
metacampanha. No segundo turno, os percentuais foram 58% de campanha e 42% de
metacampanha.

Bruno Siqueira atestou a importancia das redes sociais nas campanhas eleitorais numa
postagem do dia 27 de outubro de 2017 corroborando a hipdtese deste trabalho. Embora o0 HGPE
continue sendo a midia de maior alcance principalmente num processo de reeleicdo, as midias

sociais tornam-se essenciais nos processos eleitorais.
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Figura 1 — Bruno Siqueira

m Bruno Sigueira

Falam trés dias para o juiz-forano definir o futuro da cidade onde el guar
vivaer & aquela gque ele gquer ver se desenvolver. Além de ftodas as
conwersas, apoio e carinho que recebi pelas ruas, as redes sociais foram
essenciais nesse processo. Agui encurtarmos a distdncia entra propostss,
criticas & sugestdes. Por isso, conto também com vooés para divulgarmos
aimda mais nosso Plano de Governo nessa reta final para uma Juiz de
Fora #FProFuturcEAgora

Fonte: Fanpage Bruno Siqueira, 27/10/2016.

O segmento de campanha mais acionado por Bruno Siqueira durante o primeiro e o
segundo turnos foi a construgdo da imagem da cidade ideal. Com 18 postagens no primeiro turno e
12 no segundo, o candidato enumerou as principais acdes de sua administracdo e renovou O
compromisso de uma segunda administragdo ainda mais eficiente. Apesar de recorrer pouco as
redes sociais, 0 candidato, quando utilizou a fanpage, fez uma boa adaptacdo do discurso politico a

gramatica das midias digitais.

Figura 2 — Bruno Siqueira

p._ M Bruno Siqueira

4

B 31 de agosto 35 13:10 -

Mais de 30% do que prometi em 2012 foi cumprido durante 8 nossa
gestdo. Entre as conquistas estio a lictagdo dos dnibus, o Bihete Unico, o
aumeanto de vages em creches & modernizacéo da cidade com tecnologia.
Ao meu lado, conto com o Antdnio Almas, gque vai lutar para Juiz de Fora
continuar avancando com politica s€ria & sem demagogia. E experiéncia
profizsional como medico & caminhada limps na stividade pdblica
somando &s agies #ProFuturoEAgora

Fonte: Fanpage Bruno Siqueira, 31/08/2016.

O candidato deu grande énfase ao fato de a gestdo da cidade em sua administracéo ter
sido considerada uma das mais eficientes do Pais conforme levantamento da Folha de S. Paulo.
Segundo o candidato em sua postagem do dia 29 de agosto de 2016, apenas 24% dos municipios
foram considerados eficientes em funcdo de sua gestdo mesmo em um periodo de crise.

A imagem de Bruno Siqueira como o gestor ideal foi o segundo segmento mais
acionado nas fanpages. Filho de uma familia tradicional de politicos da cidade, o candidato
apresentou-se como a melhor opgdo para continuar a administragéo de Juiz de Fora. O seu nome
foi associado diversas vezes a politicos tradicionais da cidade como o ex-presidente Itamar Franco,

0 ex-ministro Murilo Hingel e o do lider sindical Clodesmith Riani. A apresentacdo de seu vice foi
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também um ponto chave desse segmento de campanha. Anténio Almas, médico sanitarista, foi
apontado como uma excelente opcéo para auxiliar no tratamento de temas politicos como a salde.
Embora o candidato tenha feito poucos ataques aos adversarios em seus espagos oficiais de
campanha, Bruno Siqueira, até por concorrer a reeleicao, foi alvo de muitas criticas. Entre as areas
que recebeu mais criticas foi a area de salde. Noraldino Junior criticou duramente o segmento
salide em funcéo de a cidade ter enfrentado uma grave epidemia de dengue no inicio de 2016.

No dia 15 de setembro de 2016, foi publicado o direito de resposta concedido pelo

TER pelas postagens agressivas recebidas por sua administragdo pelo candidato Noraldino Janior.

Figura 3 — Bruno Siqueira

Bruno Sigueira comnm Sonia Maria valverde Passos.
15 d= setambro as 12402 -

MMais uma wez, a Justiga Eleitoral preza pelo debate politico sawddawel e
detarminas nosso Diresito de Resposta por fala inverridica do candidsto
Moraldino JOnicr por afrmagies sobre a denguwe em Juiz de Fora. Confira
abaiboo:

Dhireito de resposta concedido pela Justica Eleitoral

& Justiga Eleitoral concedeau direito de resposta & ColigagSo Pro Futuro =
Apgora por conta de afirmacio sabidaments inveridica do candidata
rMorakdino JOnicr publicada agui no Facebook sobre as agies de combats
& dengus No mMunicipio. h

& Justica justifica sua decisfio a0 relstar casos e reportagens de mortes
por causa da doanga, "ndc =46 em Juiz d= Fora. mas também enm varics
miunicipios desta regifo”. Dados oficiais do Ministério da Saldde e da
Secretaria de Estado da Sadds mostram que. sinda com as muitas sgdaes
pUblicas de prevengio e combate 2o mosquito, = epidemia atingiu quass
1.4 milhSo de pessoas no pais. sendo 525 mil apenas em Minas Gerais.
Essa & a verdadse.

httpscdhananey. facebook. comdMorald moe i/ po stsd/ 16548031431 5652949

DIREITO DE RESPOSTA

concedido pela Justica Eleitoral

por FALA INVERIDICA do
candidato Noraldino Janior.

Fonte: Fanpage Bruno Siqueira, 15/09/2106.

Ao lado de Antdnio Almas, Bruno Siqueira declarou conhecer bem os problemas de
saude da cidade, sendo o terceiro segmento de campanha mais acionado. O candidato afirmou
possuir estratégias para melhorar questdes relacionadas a saude como um melhor didlogo com os
postos de satde, maior valorizacdo dos profissionais, diminuicdo das filas e realizacdo de mais
consultas e exames.

Os demais temas de campanha, como educagdo, mobilidade urbana e novas
tecnologias, foram os mais acionados com nimero de postagens parecidas. No campo da educacéo,

foi destacada a criacdo de novas vagas nas escolas, o treinamento dos professores e a integracéo da
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escola com os segmentos de esporte, cultura e lazer. Ao falar de mobilidade urbana, destacou-se a
licitacdo de transporte publico ocorrida recentemente, a criagdo do centro de controle e o
monitoramento com informac6es em tempo real sobre o trénsito na cidade e a criacdo de ciclovias.
Ao tratar de novas tecnologias, deu énfase a criagdo dos aplicativos CittaMobi, Colab.re e
descarta.me. Ainda foi criado um novo aplicativo em que era possivel acompanhar a agenda do
candidato.

Em termos de segmentos de metacampanha, 0s segmentos mais acionados foram:
apoio de lideres, politicos e populares — mobilizacdo e apelo ao engajamento dos eleitores e
debate/entrevista nessa ordem. No HGPE, esses segmentos ndo foram destacados, pois
priorizaram-se 0s de campanha com contetdos politicos. De acordo com Rossini et al. (2016), a
campanha presidencial de 2010 foi a primeira a utilizar oficialmente sites de redes sociais e
plataformas da Web 2.0. No entanto, as redes foram pouco utilizadas nas elei¢des de 2012 quando
o candidato Bruno Siqueira se elegeu prefeito pela primeira vez. Em 2016, até pela mudanca na
legislacdo eleitoral, a internet e as redes sociais passaram a ser mais recorrentes para todos 0s
candidatos mesmo que ndo possa ser desconsiderado o poder ainda muito forte das midias

massivas, bem como as estrategias que séo tipicas do campo politico.

5.4.2 Margarida Salomé&o (PT)

A estratégia utilizada por Margarida Salomé&o nas fanpages foi um pouco diferente do
HGPE em funcéo do seu tempo menor de televiséo e de maior visibilidade nas redes sociais. Como
deputada federal, as fanpages ja eram trabalhadas por sua assessoria de imprensa e, apds o
lancamento de sua campanha ao Executivo, a énfase maior foi dada aos fatos de campanha e
metacampanha. A retorica utilizada foi a de que o mundo atual estava ruim e poderia piorar
conforme Figueiredo et al. (1998). Foram, no total, 336 postagens, sendo 200 no primeiro turno
e 156 no segundo. O percentual de postagens no primeiro turno foi de 70% de campanha e
30% de metacampanha. No segundo turno, os percentuais foram de 60% de campanha e 40%
de metacampanha.

Mesmo apostando na retorica de oposicéo, 0s segmentos de campanha mais acionados
pela candidata durante o primeiro turno foram: conjuntura politica com 44 postagens e imagem do
candidato com 38. No segmento de metacampanha, houve um destaque maior para apoio de lideres

politicos e populares com 46 postagens.
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O periodo analisado coincide com o conturbado momento em que foi votado o
impeachment da presidente Dilma. Margarida Salomao, deputada federal do PT, manteve todo o
Seu apoio a presidente e usou as redes sociais macicamente em defesa de Dilma. Varias fotos
foram postadas de Margarida Salomé&o ao lado de lideres do Comité Pro-democracia denunciando
¢ mantendo resisténcia ao “golpe”. O discurso na fanpage era que o golpe seria contra 0s mais
pobres, as minorias, os trabalhadores e os direitos que foram conquistados ao longo dos anos.
Foram postadas imagens de Margarida ao lado da presidente acompanhada do #Fora Temer. Foi
dada grande énfase ao discurso de Dilma Rousseff no Senado nos dias que antecederam ao
impeachment, assim como o do advogado de defesa da presidente, José Eduardo Cardoso.

Figura 4 — Margarida
Saloméo

Margarida Salom3o
30 de agosto as 16:58

José Eduardo Cardozo discursou hoje no Senado Federal em defesa da
presidenta Dilms Rousseff. Em uma fala durs, certeira e emocionante, ele
resgatou a biografia dela e declarou que o gue ocorre no Senado € um
"assassinato de reputacdc”. "No presidencislismo ndo se condena alguém
sem crime & com stos desses”, afirmou.

Cardozo também lembrou que o deputado afastado e ex-presidente da

Cémara Eduardo Cunha & a vértice do processo, juntamente com "os
derrotados na eleicdo de 2014... Ver mais

JUE O N

A UM GOLPE PARLAM

oy 4 AA

A JUSTICA €
PELA DEMOCRACIA 9y

Fonte: Fanpage Margarida Salomao, 30/08/2016.

O repadio ao governo de Michel Temer foi manifestado diversas vezes ndo o
reconhecendo como presidente do Brasil. Com o discurso de defesa da democracia, a candidata
convocava os eleitores para novas elei¢oes diretas em diversas postagens. Foi dado amplo destaque
ao cancelamento da visita do papa Francisco ao Brasil, que aconteceria em 2017. O discurso foi de

que até o papa Francisco repudiava o “golpe” e o governo de Michel Temer.
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Figura 5 — Margarida Salomao

E: Margarida Salomdo
P 88 4 de setembro 85 14:45 -

Paps Francisco cancela sua visgem ao Brasil no préximo ano e faz oragio
& Mossa Senhora Aparecida para gue proteja o povo brasileiro nesse
mmento triste, principalmente os mais necessitados. A nossa luta para
combater a desigualdade continua, 2 assim como o Papa, nds esperamaos
que a justipa social seja feita.

g anel

"QUE NOSSA
SENHORA APARECIDA |
PROTEJA OS MAIS V
POBRES, OS IDOSOS
ABANDONADQS, AS
CRIANGCAS DE RUA E

OS EXPLORADOS PARA
QUE SALVE SEU POVO
COM A JUSTIGA SOCIAL®

Fonte: Fanpage Margarida Salomao, 04/09/2016.

No dia 07 de setembro de 2016, dia da Independéncia do Brasil, uma postagem
afirmava que: “Sessenta e um senadores tomaram o lugar de 54 milhdes de brasileiros e que nao
havia nem independéncia e nem democracia sem respeito ao voto popular” (SALOMAO,
FANPAGE, 07/09/2016).

Dando continuidade as postagens do segmento conjuntura politica, diversas imagens
foram postadas da votag¢do no plenario quando aconteceu a cassacao do ex-presidente da Camara
Eduardo Cunha. O apoio a ex-presidente Dilma e o repudio ao governo de Michel Temer, bem
como a convocagao para novas elei¢oes diretas continuaram durante todo o primeiro turno.

O segundo tema mais acionado foi o reforco a imagem da candidata com 38
postagens. Ela afirmava ser “teimosa” em querer administrar a cidade, mas que o seu
compromisso era com a sociedade e queria transformar Juiz de Fora numa cidade melhor para
todos. Ao concorrer ao pleito pela terceira vez, a candidata afirmava que era incansavel na
missdo de construir uma Juiz de Fora melhor para todos. As atuacbes como ex-reitora da

UFJF e deputada federal foram colocadas como experiéncia em cargos politicos que a
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habilitariam a concorrer ao cargo de prefeita, assim como o fato de ser a primeira mulher a

concorrer a Prefeitura com chances efetivas de eleicao.

Figura 6 — Margarida Saloméo

& Margarida Salomao
L+ 3P 24 de outubro 35 18:30 -

Eu disputei trés vezes a reitoria, ganhei na terceira vez e depois fui reeleita
sem adversarios. Como toda mulher, eu sou persistente. Agora eu td
disputando a Prefeitura de Juiz de Fora pels terceira vez. Porque eu tenho
a convicgdo de que tenho uma grande confribuicSo a fazer por Juiz de
Fora. Por isso, eu peco seu voto. Pars gue nés tenhamos juntos s
oportunidade de melhorar a vida em nossa cidade. Vote 13, no dia 30.
#BotoF éNaMargarida #JuizDeForaFelizCidade

Fonte: Fanpage Margarida Salomao, 24/10/2016.

Outro segmento bastante acionado foi a desconstrucdo da imagem da cidade
construida por Bruno Siqueira. A candidata criticou o tratamento dado a questdo da saide em
Juiz de Fora, que levou diversas pessoas a 6bito em funcéo da epidemia de dengue e da falta
de leitos nos hospitais da cidade. A administracdo atual foi acusada de ineficiente e de, muitas
vezes, atribuir a sua gestdo obras que foram executadas com verbas federais de emendas de
deputados como a prépria Margarida Salomao.

No segmento de metacampanha, 0s objetos mais acionados foram o apoio de
lideres, politicos e populares e a mobilizacdo e apelo ao engajamento dos eleitores. Repetindo
0 modelo adotado no HGPE liderangas politicas de &mbitos municipal e nacional e membros
da sociedade civil manifestaram o seu apoio a candidatura de Margarida. A candidata visitou
diversos bairros da periferia, ao lado dos moradores, apontava as falhas da administracdo
atual, sugeria mudancas e ao mesmo tempo, obtinha o apoio e o engajamento destes eleitores.

Durante o segundo turno, a candidata passou a ser mais propositiva, € 0 tema
conjuntura politica foi acionado poucas vezes. Nas fanpages, a categoria mais acionada foi a
de metacampanha apoio de lideres, politicos e populares com 37 postagens.
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Dentre os segmentos de campanha, tiveram pesos semelhantes os segmentos de
educacdo, imagem do candidato, construcdo e desconstrucdo da imagem da cidade. Em
diversas postagens, a candidata apostou na apresentacdo de seu plano de governo, colocando-
se como a unica candidata que o fez. O segmento educacgéo foi fortemente acionado, citando
acoes como a criacdo de novas escolas em tempo integral, a valorizagdo dos profissionais da
educacdo e a integracdo entre creche-escola-cultura-lazer apontadas como um diferencial de
seu governo. A imagem da candidata como gestora ideal para Juiz de Fora foi acionada
diversas vezes, assim como a desconstrucdo da Juiz de Fora ideal construida e propagada por
Bruno Siqueira, que fez pouco uso da internet, mas usou macicamente o seu tempo no HGPE,
que era mais que o dobro do tempo da candidata.

Novamente, a categoria apoio de lideres, politicos e populares teve o maior peso
durante o segundo turno. Vérias cenas de campanha da candidata visitando os bairros da
periferia de Juiz de Fora, assim como as rodas de conversas com militantes, presidentes de
associacOes de bairros e politicos tiveram grande destaque. O apoio de politicos locais e do
ambito nacional, como a deputada federal Luiza Erundina e do te6logo e escritor Leonardo
Boff, foram também destaque.

A campanha de Margarida Salom&o procurou ser mais efetiva nas fanpages do
gue no HGPE. No entanto, o candidato da situacdo ndo chegou a ser ameacado. Em sua
terceira disputa pela Prefeitura de Juiz de Fora, novamente Margarida Salom&o chegou em

segundo lugar.

5.4.3 Noraldino Junior (PSC)

Noraldino foi o candidato que mais utilizou as fanpages durante o primeiro turno.
Do dia 26 de agosto ao dia 01 de outubro foram 306 postagens. Destas, 211 (69%) foram de
campanha e 95 (31%) de metacampanha. O candidato partiu para uma campanha mais
agressiva. Conforme explicam Figueiredo et al. (1997), ao utilizar a retorica da oposigdo de
que o mundo atual estava ruim e poderia piorar, o candidato fez sérias criticas a administracao
do peemedebista.

O segmento de campanha mais acionado foi desconstrucdo da imagem da cidade,
que representou 40% das postagens de campanha. Noraldino criticou severamente a
administracdo do PMDB com énfase para os temas politicos: saude, seguranca publica,
educacdo e mobilidade urbana. A epidemia de dengue que assolou a cidade e demais
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municipios brasileiros foi apontada como uma negligéncia da Prefeitura em diversas
postagens. Do final de 2015 a meados de 2016, a cidade registrou mais de 30 mil casos de
dengue, 0 que motivou uma série de criticas a gestdo do entdo prefeito Bruno Siqueira,

exploradas de forma recorrente por Noraldino Junior.

Figura 7 — Noraldino Juanior

Moralding e Juiz de Fora adicionou 4 novas fotos.
& 31 de agosto a5 15:15 -

Wisitei o bairro Santa Efigénia, uma das regides de Juiz de Fora gue mais
sofrem com os casos de dengue. A Regiane da Cruz. moradora do bairra,
m= contou gue toda a sua familia teve & doenga. "Na Rua José Femreira
tem lote abandonado cheio de foco. J& fizemos a dendnciz, mas nada fol
feita. Também ndo passou agentz de endemiss na minha casa. Por isso
gue ficou esse caos”.

Meste ano, 47 pessoas morreram de dengue em nossa cidade. Ja séo0
quase 13 mil provéveis casos da doenca. Isso & negligéncis da Prefeitura.
Ma minha gestéo, vamos reduzir drasticamente os casos de dengue em
Juiz de Fors, com reforge na prevengdo. Equipes reforgadas, qualificadas
& equipadas. Vamos vencer a guerra contra a doenga.

#Moralding20 #JuizdeForaMaisHumana #CoragemPraResoler

Fonte: Fanpage Noraldino Junior, 31/08/2016.

A equipe de campanha de Bruno Siqueira entrou com uma acdo no TER por conta
dessas acusacdes e, no dia 15 de setembro, o candidato foi obrigado a publicar em sua pagina
o direito de resposta a seguir.

Figura 8 — Noraldino Junior

Moraldinge e Juiz de Fora
ﬂ 15 d= setembro 2 17:27 -
Direito de resposta concedido pela Justica Eleitorsl em concordéncia com
o candidato Moralding
A Justica Elsitoral concedeu direito de resposta & Coligaco Pro Futuro &
Agors por conta de afirmacdo sabidsmente inveridica do candidato
Marakiino Jinior publicads aqui no Facebook sobre as spies de combate
a dengue no municipio.
A Justica jusfifica sua decizdo ao relatar casos e reportagens de mortes
por causa da doenga, “ndo s6 em Juiz de Fora, mas tembém em vérios
municipios desta regigo”. Dados oficais do Ministério da Salde e da
Secretaria de Estado da Sadde mostram que, ainds com as muitss apdes
publicas de pravengso e combste a0 mosquito, 2 epidemia afingiu quase
1,4 milhdo de pessoas no pais, sendo 525 mil apenas em Minas Gerais.
Essa & a verdade.

Fonte: Fanpage Noraldino Janior, 15/09/2016.

Noraldino continuou criticando a administracdo da satde, mas deixou de acusar a

Prefeitura pelos casos de dengue na cidade. As criticas passaram a ser com relacao a falta de
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atendimento nos postos de saude, filas muito grandes, poucos profissionais para atender as
especialidades e demora nos atendimentos de marcacédo de exames.

A questdo da falta de seguranca em Juiz de Fora foi apontada como uma das
grandes falhas da administracdo de Bruno Siqueira. Diversas foram as postagens em que
Noraldino expunha essa questdo. Durante as cenas de metacampanha que foram um dos
pontos fortes da campanha, o candidato criticava negativamente a falta de seguranca e ao
mesmo tempo afirmava que a sua administracao iria resolver o problema e agradecia 0 apoio
da populacéo.

A escolha do candidato a vice-prefeito da chapa de Noraldino se apresentava
como um grande apoio para resolver os problemas de seguranca na cidade visto a grande
experiéncia de Claudio Dornelas na area.

Falhas na educacdo também foram apontadas com énfase para a greve dos
professores municipais que aconteceu em 2016. Solucgdes, como a escola em tempo integral e
integracdo entre escola, cultura e lazer, acesso a escola para todas as criancas até cinco anos e
mais vagas nas creches, foram propostas apresentadas em varias postagens.

O segundo segmento mais acionado de campanha foi a construgdo de sua imagem
como prefeito ideal de Juiz de Fora. Noraldino, formado em Turismo pela Faculdade de
Santos Dumont, eleito vereador duas vezes e deputado estadual por Juiz de Fora, apresentava-
se como um “remédio” para resolver os problemas da cidade como na postagem a seguir do
dia 20 de setembro.

Figura 9 — Noraldino Janior

E- Moraldino e Juiz de Fora
iy Ontem as 0407 -
Por uma Juiz de Fora sem dores de cabeca!

Indicacdes: Como anticorruptivo e antidemagdgico, indicado para
tratameanto de diversos tipos de dores de cabeca ou de problemas politico-
SOCigis.

Composicgo: 20mg honestidoting, 20mg transparenciling, 20mg
compromissitosing. Totakmente indicado para maiores de 18 anos....
\er mais

Fonte: Fanpage Noraldino Janior, 20/09/2016.

O candidato postou varias imagens de encontros com fi€is das igrejas evangélicas
de Juiz de Fora, tendo uma parcela desses eleitores como publicos cativos de sua campanha.

Sua esposa Patricia 0 acompanhou em varios desses encontros.
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O candidato a vice, Claudio Dornelas, se apresentou nas fanpages como um vice
que estaria presente durante a administracdo e ndo seria uma figura decorativa. Em termos de
segmentos de campanha, os temas politicos saude, educacdo, seguranca publica e emprego e
geracdo de renda tiveram nimero de postagens muito semelhantes. As propostas apresentadas
pelo candidato foram: criacdo do programa salde na sua porta com 6nibus adaptado com
consultdrios e estrutura para atender a populacao diretamente nos bairros; criacdo de escola
em tempo integral; incentivo ao uso de bicicletas como meio de transporte alternativo; e
atracdo de novos investimentos para a cidade.

Os segmentos de metacampanha foram bem acionados com énfase no apoio de
populares. Foram postados varios depoimentos de representantes da sociedade civil
manifestando seu apoio a candidatura de Noraldino

Em virtude do tempo de campanha reduzido no radio e na televisdo, as midias
sociais foram utilizadas intensamente durante o periodo analisado. A propaganda negativa de
que a gestao atual talvez ndo tenha trazido o resultado esperado, particularmente em funcéo de
o candidato ter sido obrigado a se retratar das acusacdes feitas a Prefeitura sobre a epidemia
de dengue.

Gomes (2005), apesar de reconhecer que a internet pode fazer muito pela
participacao politica, apresenta algumas restri¢cdes e déficits no que tange a contribuicdo dessa
ferramenta para as modernas democracias. Noraldino Janior utilizou ativamente as redes
sociais, mas surgiu o questionamento sobre a qualidade dessas informagdes. Segundo o autor,
as noticias veiculadas na internet tém como fonte individuos privados com fortes interesses
politicos. Como deputado estadual, o candidato, por meio de sua assessoria de campanha,
mantém a sua pagina no Facebook ativa, mas surgiu outro questionamento do autor no que diz

respeito a cultura politica que ainda precisa ser mais difundida.

5.4.4 Wilson Rezende

A campanha politica na internet do candidato Wilson Rezende foi bem diferente
da dos dois outros candidatos da oposicdo analisados. A assessoria de imprensa de Wilson
utilizou pouco as redes sociais. Com 122 postagens no periodo de 26 de agosto a 01 de
outubro, 49% foram dedicadas aos segmentos de campanha e 51 aos de metacampanha.

A retérica da oposi¢do, apontada por Figueiredo et al. (1988), de que o mundo

atual estava ruim e poderia ficar pior, ndo foi acionada. Partiu-se para uma campanha com
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pouca discussdo politica em que o tema de campanha mais acionado foi a construcdo da
imagem do candidato.

Wilson veio com o discurso de “apolitico” e empresario de sucesso da cidade
disposto a construir uma cidade melhor para todos. A retorica adotada pelo candidato pode ser
comparada a outros candidatos, que também usaram o mesmo argumento e foram eleitos
como Alexandre Kalil em Belo Horizonte e Jodo Doria em Séo Paulo, e tem se firmado como
uma tendéncia.

Figura 10 — Wilson Rezende

Wilson da Rezato
2 de setembro as 20:00 -

Os eleitores estio cansados das inmidmerss promessas, eleicdo spds
eleicSc. NEo tenho carreira politica e trago uma proposta baseads no
trabsalho = na sg:éo. = preciso dar chance a mudanca e ser parte deste
caminho parsa s cidade gque gueremos.

Fonte: Fanpage Wilson Resende, 02/09/2016.

Wilson, que nasceu na zona rural de Juiz de Fora e se formou engenheiro pela
UFJF, tornou-se um empresario de sucesso na cidade. H& quase 40 anos a frente de uma
construtora de sucesso em Juiz de Fora, a retorica adotada foi a de que os cidaddos estavam
cansados dos politicos tradicionais com falsas promessas e a cidade precisava de um gestor
eficiente e que ndo carregasse 0s vicios dos politicos tradicionais.

Ao explorar a imagem do candidato, a familia de Wilson com quatro filhas e
esposa esteve em diversos posts, nos quais o candidato se apresentava como um “pai de
familia”, que também poderia cuidar da administra¢do da cidade. O candidato utilizou ainda o
discurso da mudanca e da esperanca para uma nova Juiz de Fora

Os temas politicos emprego e geracdo de renda, mobilidade urbana, salde,
seguranca publica e educacdo foram apresentados de forma mais genérica sem
aprofundamento de uma discusséo politica.

O segmento de metacampanha mais acionado foi apoio de politicos e populares.
Wilson recebeu o apoio do senador Romario Faria e de dois politicos tradicionais da cidade
dissidentes do PMDB, o ex-prefeito Tarcisio Delgado e o deputado federal Julio Delgado.
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Figura 11 — Wilson Rezende

Wilson da Rezato adicionou 15 nowvss fotos.
4 S setembro 3s 2004 -

Entre muitos sbracos = seifies. reslizasmos ums caminhsds pelo centro de
Juiz de Fors com = companhisa #ustre do NosSsSo =ternoc crague = senador
Romaric Faris. Que weio reforcar s=u o = n > = o
deputsdo federsl JGlico Delgsdo tambEm esteve com = gente.

wamos juntos trilhar este caminho pels cidade gue gueremos construr

FVEsonsSO

Fonte: Fanpage Wilson Rezende, 04/09/2016.

O candidato também participou de varios encontros com moradores e rodadas de
conversas nos bairros quando expunha suas propostas e recebia apoio de varios membros da

sociedade civil.

Figura 12 — Wilson Rezende

¥ Wilson da Rezato adicionou 5 novas fotos.
& 22 de setembro 35 21:51 -

Nasci em um sitio entre Igrejinha e Humaité, o que faz esta visita ser mais
do que especial. O projeto de gestdo que queremos para Juiz de Fora se
ergue conversando com os moradores desta e das demais regides da

cidade.

" -
B e e . PHIN, . AMOE -

Fonte: Fanpage Wilson Rezende, 22/09/2016.

A promessa de mudanga se materializou nas urnas. Wilson teve uma votacéo
expressiva na cidade e uma boa aceitagdo dos eleitores. O candidato é cotado para concorrer a
Prefeitura de Juiz de Fora em 2020 com um capital politico ja mais consolidado a partir de sua
apresentacdo nas eleicdes de 2016.

De acordo com Marques (2011), com a disseminacao cada vez maior da internet, a
tendéncia de maior alcance das midias digitais passa a ser um novo paradigma. Segundo a
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analise quantitativa proposta neste trabalho, verificou-se que os candidatos, por meio das
redes sociais, procuraram estabelecer uma relacdo mais proxima com os seus eleitores mesmo
gue nao tenha sido o intuito da pesquisa mensurar e analisar as interacdes entre candidatos e
eleitores. Mas, ao utilizarem diariamente as fanpages, para postar mensagens tanto de
campanha com contetido politico como de metacampanha sobre 0 andamento da campanha, a
intencdo era estabelecer e manter essa relacdo de proximidade com o publico. Os candidatos
Bruno Siqueira, Margarida Salomdo e Noraldino Janior ja possuiam esses canais
estabelecidos e, no periodo das elei¢des, reforcaram as suas estratégias.

Castells (2015) afirma que toda politica € pessoal e que as redes sociais
desempenham um papel significativo na definicdo do comportamento politico. Ideias
contraditdrias nas redes sociais podem vir a reduzir a participacdo, enquanto as atitudes mais
pensadas e melhores difundidas irdo contribuir para uma melhor mobilizacdo politica. As
eleigdes municipais de 2016 foram marcadas pelo modelo hibrido de propaganda eleitoral em
todo o Pais. Embora esse ainda seja um modelo novo, as redes sociais desempenharam um
importante papel. Uma profissionalizagdo maior na utilizacdo das redes sociais vem sendo

perseguida e espera-se que em 2018 esse uso seja ainda mais eficiente e profissional.

5.5 ANALISE QUALITATIVA

De acordo com Bardin (1977), o método da Andlise de Conteudo utiliza tanto
analises quantitativas quanto analises qualitativas, a fim de se obterem informacdes e fazer
inferéncias sobre o objeto investigado.

Sera demonstrada, agora, a analise qualitativa deste trabalho. Conforme Patton
(1980) e Glazier e Powell (2011), os dados qualitativos s&o: descricbes detalhadas de
fendmenos, comportamentos; citacfes diretas de pessoas sobre suas experiéncias; trechos de
documentos, registros, correspondéncias; gravacdes ou transcricdes de entrevistas e discursos;
dados com maior riqueza de detalhes; e profundidade e interacdes entre individuos, grupos e
organizagoes.

Godoy (1995) assevera que na analise qualitativa ndo sdo empregados elementos

estatisticos nem se procura enumerar e/ou medir 0s eventos estudados.

Parte de questbes ou focos de interesses amplos, que vdo se definindo a
medida que o estudo se desenvolve. Envolve a obtencdo de dados descritivos
sobre pessoas, lugares e processos interativos pelo contato direto do
pesquisador com a situacdo estudada, procurando compreender 0s
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fendmenos segundo a perspectiva dos sujeitos, ou seja, dos participantes da
situacdo em estudo (GODQY, 1995, p. 58).

Ao proceder a andlise qualitativa, serd feita uma sintese da teoria aliada as
constatacOes apresentadas dentro dos segmentos de campanha e metacampanha pelos
candidatos Bruno Siqueira (PMDB), Margarida Salomédo (PT), Noraldino Junior (PSC) e
Wilson Rezende (PSB) a Prefeitura de Juiz de Fora em 2016.

5.5.1 Construcao da imagem dos candidatos (Bruno, Margarida, Noraldino e Wilson)

Como foi apontado anteriormente na discussdo tedrica, Schartzenberg (1977) faz
uma analise da politica como empresa teatral. Os politicos transformaram-se literalmente em
atores que encenam o tempo todo. Esses politicos atores acabam assumindo diversos papéis e,
na maioria das vezes, tornam-se escravos destes. Embora a obra do autor tenha sido escrita em
1977, 40 anos ap0s sua analise, muitos dos seus argumentos continuam sendo consistentes.
Schartzenberg (1977) apresenta cinco papéis de lideres bem definidos: o her6i (homem fora
do comum), o ordinario (igual a todo mundo vindo de uma classe C da politica), o charmoso
(que se empenha mais em seduzir que em convencer), o pai da patria (que encarna a
autoridade paterna heroica) e a star politica feminina (que ¢ a mulher de “ferro” sucedanea do
homem politico).

Miguel (2003), por sua vez, foca sua discussao principalmente no capital politico
que os lideres tém a partir de suas trajetorias e da insercdo na vida publica. Segundo o autor, a
imagem dos candidatos estéa diretamente ligada ao capital politico relacionado. De acordo com
Miguel (2003), o capital delegado é aquele proveniente do exercicio de outros mandatos e da
militancia partidaria e o capital convertido se deriva da popularidade obtida em outros campos
e € deslocado para a politica.

Miguel (2004) também apresenta o conceito de mito, que esta relacionado a forma
como os atores politicos utilizam o discurso e forjam uma imagem para convencer o eleitor.
Para o autor, o mito é valido quando os eleitores sdo passivos e apenas recebem as
informacBes sem questionamentos. Os tipos de mitos apresentados por Miguel (2004) sdo: (i)
o salvador, que é alguém dotado de caracteristicas magicas (mesmo que revestidas de uma
roupagem racional), capaz de reverter a situacdo vigente, considerada ma, e de instaurar uma

nova era de paz e prosperidade; (ii) a idade de ouro sdo os discursos que prometem que todos
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os problemas seréo resolvidos; (iii) a conspiracdo, quando um grupo politico é acusado de
todos os problemas que os cidaddos enfrentam e (iv) a unidade, que ¢é a fala contra alguém
que possui interesses distintos defendendo interesses particulares sem pensar na coletividade.

Apesar do forte personalismo evidenciado na construgdo da imagem dos
candidatos, os partidos ainda mantém sua importancia nas disputas eleitorais. Manin (1995),
ao tratar da crise de representacdo politica, menciona trés tipos ideais de representacdo: (a)
tipo parlamentar — no século XVIII, quando a relacdo era de confianca entre os representantes
e 0s representados, sendo que o0s notdveis € que tinham poder junto ao eleitorado; (b)
democracia de partido — quando, no final do século XIX, surgiram os partidos politicos de
massa, que passaram a controlar a representacdo e a relacdo com os representados; e (c)
democracia de publico — década de 80 do século XX, quando os partidos entraram em
declinio e emergiram os lideres personalistas.

Mesmo com o declinio dos partidos, Manin (1995) afirma que a democracia de
partido é uma forma de governo representativo, em que os partidos politicos sdo as unidades
primordiais da vida politica. A principio, defendeu-se a ideia de que os partidos politicos
haviam se tornado obsoletos. Embora possam ter perdido forgas, os partidos podem ser vistos
como os sujeitos politicos fundamentais no funcionamento da democracia representativa. Eles
alternam-se no governo ou compartilham o poder (dependendo da natureza do sistema
politico) segundo os resultados das eleicdes.

Em Juiz de Fora, desde 1982, o PMDB ¢é o partido com mais forca politica na
cidade e, ao lado do PSDB, participou de todos os pleitos. O PT passou a ter forca politica a
partir da eleicdo de 2008 com a participacdo de Margarida Salomédo na disputa pelo
Executivo. O periodo das eleicdes em 2016 coincidiu com o conturbado periodo do
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff e refletiu todas as incertezas do cenario
nacional, principalmente com relagéo ao Partido dos Trabalhadores. Reflexo dessas incertezas
foi o resultado nas urnas em que Bruno Siqueira venceu o primeiro e segundo turnos com
ampla vantagem.

Conforme Manin (2013), em seu artigo A Democracia do publico reconsiderada,
os partidos politicos tém a sua importancia, mas perderam um pouco da sua identidade. A
cada eleicdo, os partidos precisam buscar ativamente o apoio de seus eleitores. Para que isso
aconteca, 0s seus temas precisam ser ajustados e esses mesmos partidos precisam se
reconfigurar o tempo todo. Elei¢des sucessivas podem ter a composic¢ao de seu apoio alterada
pelo fato de os partidos politicos ndo terem mais uma identidade definida e duradoura. Os



129

partidos politicos tornaram-se apenas instrumentos a serem empregados de acordo com as

circunstancias.

Assim, na democracia de publico, os cidaddos participam das eleigdes
dependendo do contexto. E a composi¢do do apoio a cada partido também
varia de acordo com as circunstancias. Esse padrdo de envolvimento dos
cidaddos na politica especifico do contexto se estende, todavia, para além do
voto. Ele também caracteriza a participacdo ndo eleitoral (MANIN, 2013, p.
124).

Desde 2014, o Partido dos Trabalhadores vem passando por uma série crise de
identidade. O reflexo dessa crise se materializou nas urnas e poucos prefeitos foram eleitos
em todo o Brasil pelo PT — em 2012, o partido elegeu 630 prefeitos e, em 2016, 256 apenas,
uma reducdo de 60%. O PMDB e os demais partidos também vém passando por uma série de
dificuldades corroborando as ideias de Manin (2013) apesar de terem estruturas partidarias
tradicionais espalhadas pelos cinco Estados do Pais e por um grande niumero de municipios. A
boa aceitacdo da candidatura de Wilson Rezende e de outros outsiders da politica como Joédo
Doria em Sdo Paulo e Alexandre Kalil em Belo Horizonte mostra a fragilidade das
democracias de partidos.

Ao analisar os discursos do HGPE e os posts das fanpages dos candidatos Bruno
Siqueira, Margarida Salomdo, Noraldino Janior e Wilson Rezende, as evidéncias empiricas se
articulam com o arcabouco teorico e conceitual.

Concorrendo a reeleicdo para prefeito em Juiz de Fora, Bruno Siqueira
apresentou-se como homem ordinério, honesto e cumpridor de suas promessas como no
discurso apresentado no programa do HGPE, que foi ao ar no dia 31 de agosto de 2106.
Vindo de uma familia rica e tradicional, a sua imagem trabalhada na campanha foi a de um
bom gerente. Procurou mostrar amplo conhecimento dos problemas que afetam o cotidiano

dos moradores e trabalhar um discurso de facil entendimento que gerasse essa identificagéo.

Mais de 80% do que prometi em 2012 foi cumprido durante a nossa gestéo.
Entre as conquistas estdo a licitacdo dos 6nibus, o Bilhete Unico, 0 aumento
de vagas em creches e a modernizacdo da cidade com tecnologia. Ao meu
lado, conto com o Anténio Almas, que vai lutar para Juiz de Fora continuar
avancando com politica séria e sem demagogia. E experiéncia profissional
como médico e caminhada limpa na atividade publica somando as acdes
(SIQUEIRA, HGPE, 31/08/2106).

Bruno Siqueira é detentor de um capital politico delegado originario de seus
mandatos anteriores como vereador, deputado estadual e prefeito no periodo de 2012 a 2016.
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Muito jovem, dedicou-se a militancia do PMDB com o apoio de seu pai Marcelo Siqueira,
aliado politico do ex-presidente Itamar Franco, que é citado com orgulho e modelo a ser
seguido na postagem do dia 07 de setembro, dia em que é comemorada a Independéncia do

Brasil.

Honestidade, austeridade e competéncia sdo valores que partilhamos na luta
diaria por uma cidade melhor. Esses sdo principios que vi serem colocados
em pratica na gestdo do pais pelo presidente Itamar Franco e que
implantamos aqui numa administracdo nota 10 em transparéncia. Hoje é dia
de celebrar 0 que cada brasileiro tem de melhor: a garra e os valores
(SIQUEIRA, FANPAGE, 07/09/2016).

O candidato, ao se apresentar como gestor ideal para a cidade, procurou prestar
contas de sua primeira administracdo como prefeito e explicou os motivos pelos quais

algumas ac¢des ndo foram cumpridas, comprometendo-se a resolvé-las num préximo mandato.

Durante as eleigdes, precisamos discutir a Juiz de Fora que queremos para 0s
préximos anos. Por ser o atual prefeito, além de propor novas agdes, preciso
prestar contas do que fiz nos dltimos trés anos e meio. E, principalmente,
responder a pergunta: eu cumpri meu plano de governo de 2012? Entre uma
das minhas propostas estava o término da constru¢do do Hospital Regional.
Tal obra ndo foi acabada devido a falta de repasses federais (BRUNO,
HGPE, 12/09/2016).

Segundo Schwartzenberg (1977), o tipo de lider que mais se aproxima de
Margarida Salomédo é o da a-mulher politica. Esse mesmo papel pode ser atribuido a ex-
presidente Dilma Rousseff nos seus dois mandatos como presidente da RepuUblica. Nas
elei¢bes de 2012, a assessoria de imprensa de Margarida desenvolveu uma estratégia de tentar
aproximar a sua imagem a da presidente, que na época contava com bom indice de
popularidade.

Assim como as demais representantes desse papel, Margarida Salomé&o procurou,
algumas vezes, copiar os modelos masculinos de autoridade, buscando dissociar-se da figura
feminina. A imagem de mulher forte, decidida e representante de uma minoria faz parte de
sua campanha permanente. Esse mesmo papel foi desempenhado nas trés eleicdes em que
disputou a Prefeitura de Juiz de Fora nos anos de 2008, 2012 e 2016. A experiéncia como
primeira mulher reitora por dois mandados da UFJF foi explorada de forma positiva como
sendo um cargo publico que a capacitasse a administrar Juiz de Fora. O apoio da comunidade

académica da UFJF foi outro legitimador de sua campanha.
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Eu fui reitora da Universidade Federal de Juiz de Fora, num dos momentos
mais dificeis da histdria recente do Brasil: fim do governo FHC, inicio do
Governo Lula. Mesmo assim, a Universidade avangou: cotas, vagas
noturnas, mais cursos, mais bolsas para os estudantes. Eu firmei parcerias,
entdo, com o ministro José Serra para fazer o CAS e para construir a Casa de
Parto. Mesmo com a grande falta de recursos, n6s fizemos coisas na
Universidade que impactaram a cidade como um todo. Quando falta recurso,
ao invés de reclamar, vocé tem que se empenhar mais, buscar a forca da
comunidade e ser mais criativo. Hoje, também, a crise estd mais forte em
Juiz de Fora e no Brasil. E hora da inovag&o, ¢ hora de mudar (SALOMAO,
FANPAGE, 29/08/2016).

Também a frente de seu mandato na Camara dos Deputados, o papel representado
sempre foi 0 da a-mulher politica. O fato de as mulheres serem pouco numerosas na politica a
faz ser uma representante dessas vozes que ainda precisam ser ouvidas.

A candidata é dotada de um capital politico delegado conforme nos apresenta
Miguel (2003). Em funcdo do momento politico vivido pelo Pais durante as elei¢fes de 2016,
saiu em defesa do Partido dos Trabalhadores, referindo-se ao “golpe” como sendo contra a

presidente Dilma Rousseff e o Pais corroborando as ideias de Miguel (2004).

61 senadores tomaram o lugar de 54 milhGes de brasileiros e removeram
Dilma Rousseff da Presidéncia da Republica. O nome disso é Golpe! Duplo
golpe. Primeiro, porque tiraram da Presidéncia uma mulher que ndo cometeu
crime de responsabilidade. Segundo, porque 0 programa novo € o programa
derrotado nas urnas em 2014. Fora Temer! (SALOMAO, HGPE,
02/09/2016)

Dentro dos papéis apresentados por Schwartzenberg (1977), o lider igual a todo
mundo é também o que mais se aproxima de Noraldino. Casado desde 2011, a imagem
passada pelo candidato é a do homem médio, honesto e que luta pelos menos favorecidos. Seu
mandato na Assembleia Legislativa é dedicado as questbes ambientais, seguranca publica,

desenvolvimento das regies da Zona da Mata e das Vertentes e causa dos animais.

Eu tenho uma ligacdo muito forte com os animas e, na politica, criei leis e
acles para protegé-los. Na Prefeitura de Juiz de Fora, eu irei desenvolver
ainda mais politicas ligadas a protecdo dos animais (NORALDINO, HGPE,
05/09/2016).
Noraldino iniciou sua vida publica como secretario no mandato no ex-prefeito
Carlos Alberto Bejani. De acordo com Manin (2003), o seu capital politico é delegado de seus
mandatos como vereador eleito em 2008 e 2012 e de sua eleicdo para deputado estadual eleito

em 2014 com a expressiva votagédo de 51.871 votos.
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Em apenas um ano e meio como deputado estadual, eu destinei R$3,6
milhGes em emendas parlamentares para Juiz de Fora. Além disso apresentei
113 projetos de lei e 31 emendas constitucionais, quase o dobro da média de
producdo de toda a Assembleia Legislativa. Isso é prova de que muito pode
ser feito quando ha um real comprometimento e preocupa¢do com o bem-
estar da populacdo. Se eu fiz isto em apenas um ano e meio, imagina o que
eu farei em quatro anos como prefeito de Juiz de Fora (NORALDINO,
HGPE, 09/06/2016).

A escolha do candidato a vice-prefeito também veio reforcar a ideia do lider
ordinario que ira oferecer protecdo para a cidade proporcionando mais seguranca para a
populacdo. Essa imagem se aproxima um pouco de outro papel apresentado por
Schwartzenberg (1977), que é o de pai da patria. Claudio Dornelas participou ativamente da

campanha e, ao lado de Noraldino, se comprometeu com a mudanca para uma cidade melhor

e mais segura para os juiz-foranos.

O candidato a vice-prefeito da nossa chapa é o Dr. Claudio Dornelas, 53
anos. Tenho orgulho de dizer que o Dr. Claudio se dedicou a seguranca da
populacdo durante 32 anos de carreira na Policia Federal. Ele é graduado em
Direito e pos-graduado em Gestdo Estratégica de Seguranca Publica atuando
como delegado chefe da Delegacia de Policia Federal em Juiz de Fora. Em
Belo Horizonte, atuou na Delegacia de Repreenséo a Entorpecentes. A frente
da PJF, iremos mudar o cendrio da seguranca em Juiz de Fora
(NORALDINO, HGPE, 02/09/2016)

Wilson Rezende passou a imagem de ser um candidato diferente dos outros trés
analisados. A sua estratégia foi afirmar que ndo era politico, mas um empresario que pretendia
ser gestor se assumisse a Prefeitura. A retorica adotada pelo candidato pode ser comparada as
de outros candidatos que também usaram o mesmo argumento e foram eleitos, como
Alexandre Kalil em Belo Horizonte e Jodo Doéria em S8o Paulo. O candidato obteve 44.708
votos no primeiro turno, uma votagéo até expressiva levando em conta que foi a sua primeira

disputa eleitoral.

Estou candidato a prefeito pedindo o seu voto porque ndo sou politico. Sou
candidato a funcdo de prefeito, porque entendo que uma cidade melhor se
faz com muito trabalho, com muito empenho e a participacdo de todos
vocés. Quantas vezes vocé ja ouviu discussdes, promessas que nunca
levaram a nada? Ha quantos anos vocé espera as coisas melhorarem?
(REZENDE, HGPE, 28/08/2016)

O termo “outsiders” ¢ definido como sendo aquele que ndo se enquadra na

sociedade, que vive a margem das convencgdes sociais e determina seu proprio estilo de vida
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mediante suas crencas e valores. Vive-se uma avalanche de candidatos com esse perfil a partir

de 2016 com a elei¢do de Donald Trump nos Estados Unidos.

Agora, vai ser diferente. Vocé vai eleger uma pessoa que trabalha e aprendeu
a administrar com a vida. Que cumpre e ndo fica prometendo. Aqui, nos
temos pouco tempo, mas eu convido vocé a visitar minha pagina nas redes
sociais e verificar o que serd feito por Juiz de Fora (REZENDE, HGPE,
06/09/2016).

Em Juiz de Fora, Wilson foi o representante desse novo tipo de perfil de lideranca
da politica mundial. Os papéis definidos por Schwartzenberg (1977) ndo se enquadram muito
dentro do perfil de Wilson Rezende. Apesar da obra atemporal do autor, surge 40 anos ap0s
um novo tipo de papel bem definido, que € fruto de um descontentamento generalizado na
politica como um todo.

Para Miguel (2003), o capital politico de Wilzon Rezende é convertido de sua
experiéncia como administrador e engenheiro para a politica. Pode-se dizer que o candidato
foi bem-sucedido em sua primeira eleicdo fazendo com que 0 seu nome seja quase certo para

a disputa de 2018.

5.5.2 Disputa de retdricas: situacao x oposicao

De acordo com Figueiredo et al. (1998), no debate eleitoral, os politicos utilizam
uma retdrica, cuja argumentacdo € de natureza ficcional. Duas vertentes compdem a estrutura
dessa argumentacao, sendo a primeira: “o mundo atual esta ruim, mas ficara bom”, tipico da
oposicdo. Essa vertente foi sustentada durante toda a campanha eleitoral por Margarida
Salomdo, Noraldino Junior e, de uma maneira menos agressiva, por Wilson Rezende. A
segunda vertente “o mundo atual estd bom e ficard ainda melhor” foi defendida por Bruno
Siqueira durante o primeiro e segundo turnos. Essas argumentacdes sdo de natureza ficcional
por dois motivos: o futuro possivel ainda ndo se realizou e ndo ha nada que garanta a sua
realizacdo e o mundo atual é construido a partir do momento atual sendo bom ou ruim.

Tanto os candidatos da oposicdo representados por Margarida, Noraldino e
Wilson quanto o candidato da situacdo Bruno Siqueira recorreram ao artificio da persuaso
durante a campanha eleitoral. Heclo (2000) afirma que a persuasdo &€ uma caracteristica
fundamental das campanhas em que os candidatos falam para vencer. O objetivo € a vitoria e

0s candidatos procuram manter um mesmo discurso durante toda a campanha.
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A questdo da satde em Juiz de Fora foi abordada de forma diferente pela situagao
e pela oposicdo. A cidade enfrentou uma epidemia de dengue serissima no primeiro semestre
de 2016 e a questdo foi explorada durante todo o periodo eleitoral. As discussdes sobre o tema
chegaram ao ponto em que a Justica Eleitoral precisou ser acionada pelo candidato da
situacdo em decorréncia das acusacdes feitas principalmente pelo candidato Noraldino Janior
(PSC).

A escolha do candidato a vice-prefeito do PMDB, Antonio Almas, médico
sanitarista, pode ser considerada estratégica. Durante o periodo do primeiro e segundo turnos,
Antonio Almas reforcou os cuidados com a prevencdo das doencas e destacou as acdes
executadas por Bruno Siqueira no cuidado com a saude na cidade durante o seu primeiro
mandato. Antonio Almas assumiu 0 compromisso, junto com Bruno de avancar nas questoes

pela melhoria da satde em Juiz de Fora.

E bastante comum, durante as eleicBes, surgirem propostas impossiveis de
serem executadas. Em muitas das vezes, os eleitores acreditam. A salde no
Brasil impde inumeros desafios. Ao meu lado, conto com a experiéncia
profissional do Anténio Almas para avangarmos com responsabilidade nessa
area (SIQUEIRA, HGPE, 14/09/2016).

Durante o programa do HGPE, Bruno Siqueira partiu para uma campanha mais
propositiva com relacdo a questdo da dengue, evitou falar da epidemia da doenca e procurou
apresentar suas propostas. Corroborando as ideias de Figueiredo et al. (1997), apostou na
retérica de que o mundo atual estava bom e ficaria melhor. Segundo Heclo (2002), ele utilizou

a persuasdo mantendo o mesmo discurso durante toda a campanha.

Salde é o tema que mais preocupa o brasileiro. Na minha gestao, realizamos
diversas acdes que melhoraram a qualidade do atendimento em salde. Eu
conheco o real problema da salude de Juiz de Fora e tenho estratégias para
avangarmos ainda mais nos préximos anos. Temos um plano para diminuir
as filas para especialidades e agilizar o dialogo com os postos de salde.
Conheca o especialidade regional (SIQUEIRA; HGPE, 22/09/2016).
Foram feitas pela oposi¢do criticas com relacdo ao andamento das obras do
Hospital Regional, e a estratégia usada pelo candidato foi a de que reconhecia a importancia
do hospital, mas que havia empregado mais na sadde da familia, investindo na prevencéo das
doengas e que, num segundo mandato, as questdes iriam avangar muito mais, destacando,

assim, a parceria com o candidato a vice, Antonio Almas.
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Noventa e trés municipios desejam, como nds, juiz-foranos, a finalizacdo do
Hospital Regional. As cobrancas incessantes pelos recursos para a obra
esbarraram na grave crise financeira do Estado. Mas o hospital faz parte de
um sistema muito maior. E os investimentos em salde foram aplicados na
atencdo bésica, na salde da familia. Revitalizei mais de 10 unidades de
salde, além de ter inaugurado 2 Uaps novinhas e finalizo ainda esse ano as
obras de mais 4 unidades (SIQUEIRA, HGPE, 30/08/2016).

A candidata da oposicdo Margarida Salomao utilizou a retérica da oposicédo de
gue o mundo atual estava ruim e ficaria ainda pior de acordo com Figueiredo et al. (1997). Os
casos de mortes ocorridos em Juiz de Fora em funcdo da epidemia foram destacados e a
administragdo atual foi acusada de ineficiente. Com menos tempo no HGPE, as criticas

concentraram-se nas fanpages.

Séo 47 mortes, 17,8 mil casos provaveis em nossa cidade. A dengue é um
problema de gestdo publica que envolve limpeza urbana, tratamento de
corregos, recolhimento de lixo e outras atitudes que ndo devem ser apenas
superficiais. Juiz de Fora enfrenta uma grande epidemia, registrando o
segundo maior nimero de mortes por dengue em Minas Gerais
(SALOMAO, FANPAGE, 01/09/2016).

A candidata criticou a situacdo dos postos de saude e hospitais, a falta de
remédios e de profissionais nas unidades basicas de saude, as filas nos consultorios e a
demora na marcacdo de consultas e cirurgias eletivas. Margarida Salom&o assumiu o
compromisso de tratar os cidaddos com respeito e dignidade, assim como é assegurado na

Constitui¢do do Brasil.

Os postos de salde estdo em situagdo precaria. Em alguns, vamos ter que
fazer obra fisica. Outros tém defeitos estruturais ainda mais graves, mas o
principal é que o posto tem que funcionar. Eles tém que estar abertos, com
profissionais, abastecidos de remédios. Os postos vdo funcionar e vocé vai se
sentir respeitado como um cidaddo e cidada de Juiz de Fora (SALOMAO,
HGPE, 08/09/2016).

Noraldino Janior ainda foi mais enfatico e as criticas foram mais agressivas. A
retorica da oposicao, conforme Figueiredo et al. (1998), foi acionada mais vezes. Com menos
tempo de propaganda no HGPE, as criticas concentraram-se nas fanpages. A Prefeitura foi

acusada de ineficiente e o candidato prometeu investir nas equipes de vigilancia da saude.

Juiz de Fora sofre 0 maior surto de dengue de sua historia: ja sdo 47 mortes e
quase 18.000 casos. A Prefeitura precisa assumir sua responsabilidade para
evitar uma epidemia maior em 2017. Entre nossas propostas, esta investir
pesado nas equipes de Vigilancia Epidemioldgica, aumentar a capacidade de
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atendimento, a imunizacdo da cidade e a prevencdo de dengue, reduzindo os
indices de infeccdo do Aedes Aegypti (NORALDINO, FANPAGE,
29/08/2016).

A gestdo atual foi acusada de ineficiente e responsavel pela morte de quase 50
pessoas. O candidato da situagdo entrou com um pedido na Justica Eleitoral e no dia 15 de
setembro foi concedido um direito de resposta informando que as mortes ndo eram somente

em Juiz de Fora, mas em todo o Estado. As criticas continuaram durante todo o periodo do

primeiro turno de forma mais geral.

O descaso com a saude em Juiz de Fora acontece em diversas areas. A
cidade precisa de médicos, enfermeiros e técnicos para atender as
comunidades e o HPS [Hospital de Pronto Socorro]. Do lado de fora do
hospital as paredes estdo pintadas, mas dentro nem papel higiénico tem. A
populacdo precisa de um atendimento digno (NORALDINO, FANPAGE,
17/09/2016).

O candidato Wilson Rezende, em sua primeira campanha eleitoral, ndo chegou a
fazer critica alguma com relacdo a epidemia de dengue em 2016. Wilson concentrou suas

acOes em visitas aos hospitais de Juiz de Fora acompanhado de lideres politicos como o ex-

prefeito Tarcisio Delgado e o deputado Federal Julio Delgado.

‘A Ascomcer € uma instituicdo que faz a gente ter orgulho de Juiz de Fora’.
Foi com esta afirmacgéo de nosso estimado ex-prefeito Tarcisio Delgado que
iniciamos a manha. Funcionarios e funcionarias do hospital se reuniram com
a gente para debatermos os desafios da area de salde na cidade. A presidente
da instituicdo agradeceu ao ex-prefeito Tarcisio Delgado pela emenda
parlamentar do deputado Jalio Delgado, que destinou R$100 mil para o
hospital (REZENDE; FANPAGE, 08/09/2016).

Ao ser questionado sobre o andamento das obras do Hospital Regional, o
candidato confirmou as informagfes passadas pela atual gestdo municipal com relagdo ao
atraso no repasse de verbas. Assumiu 0o compromisso da constru¢do de um prédio para o

Pronto Socorro Municipal, ja que o desembolso com o valor de aluguel do prédio em que este

funciona é muito alto.

Hoje, nés temos uma obra parada que a gente ndo sabe gquanto gasta para
terminar. Além de terminar a obra, serd preciso um grande valor para
equipar este hospital e pd-lo para funcionar com um custo mensal de R$12
milhGes. Muito mais urgente é a construcdo de um novo Pronto Socorro, ja
que o prédio onde o mesmo funciona é de R$130 mil reais de aluguel
(REZENDE, HGPE, 28/08/2016).
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A vertente trabalhada pela situacdo de que o mundo atual estava bom e ficaria
ainda melhor de acordo com Figueiredo et al. (1997) foi mais assertiva. Bruno Siqueira do
PMDB venceu com uma boa margem de diferenca de votos tanto o primeiro quanto o
segundo turno. Noraldino Junior (PSC) saiu enfraquecido da disputa, sendo que, no inicio do
primeiro turno, era tido como um candidato forte e poderia chegar, inclusive, ao segundo
turno. Wilson Rezende foi beneficiado pela sua postura de poucos ataques e sera um

candidato com chances de elei¢cdo em 2020 em funcéo do capital politico adquirido em 2016.

5.5.3 A dimenséo espetacular da politica

De acordo com Goffman (2013), a vida social é tecida por interacdes sociais
pautadas num jogo de representacfes social e teatral. Os individuos assumem determinados
papéis sociais, e muitas vezes, tornam-se reféns destes. Schwartzenberg (1977) ja afirmava
que o proprio Estado havia se transformado em empresa teatral.

Hoje em dia, o0 espetaculo estd no poder. Agora, € a superestrutura da
sociedade, é o proprio Estado que se transforma em empresa teatral, em
‘Estado espetaculo’. Para melhor divertir e iludir o ptblico de cidaddos. Para
melhor distrair e desviar. E mais facilmente transformar a esfera politica em
cena ludica, em teatro de ilusdo (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 9).

O espetaculo passou a ser produzido como modo de sensibilizagdo, visando a
disputa de poder e a construcdo da legitimidade politica (SCWARTZENBERG, 1977,
GOMES, 2004; RUBIM, 2003; GOFFMAN, 2013). Por essa razéo, a politica ndo se realiza
na atualidade sem recursos de encenacdo, considerados fundamentais para papéis sociais
especializados executados por seus atores.

Tanto o HGPE quanto as fanpages sdo palcos para esses atores. Os quatro
candidatos analisados desempenharam esses papeéis sociais. As falas sdo pensadas para
sensibilizar o publico. Sejam nos debates, nas entrevistas ou nos encontros com os eleitores 0s
politicos, buscam falar aquilo que os eleitores querem ouvir.

Bruno Siqueira e os demais candidatos participaram de varios debates organizados
pela sociedade civil durante o periodo do primeiro e segundo turnos. Nessas ocasides, 0
candidato listava os feitos de sua administracdo e apresentava novas propostas. Bruno
Siqueira passou a ter um poder de sensibilizacdo bem maior na elei¢do de 2016 do que na de

2012. Os recursos da encenacdo podem ser visualizados como as falas pausadas, 0s gestos
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com as médos e o olhar direcionado. Em algumas situacdes, o publico interagiu com esses

candidatos, tornando esse espetaculo mais interessante em termos de eficacia eleitoral.

Figura 13 — Bruno Siqueira

B Bruno Siqueira adicionou 2 novas fotos
PR 21 de setembro as 23:01 -

Acabo de participar de mais um debsate. dessa vez organizado pelos
professores e alunos dos cursos de Jornakismo 2 Publicidade do CES Juiz
de Fora. Uma 6timsa experiéncia democratica de discutir & nossa cidade e
apresentar o que fizemos & vamos fazer. Parabéns sos organizadores e
ao grande piblico pelo belo exemplo de cidadania!

Fonte: Fanpage Bruno Siqueira, 21/09/2016.

Gomes (2004) destaca os trés subsistemas de funcionamento da midia, que sdo a
dramatizacdo, a ruptura das regularidades e a diversdo. A sensibilizacdo do eleitor é
trabalhada pelas assessorias de campanha dos candidatos e tem-se um verdadeiro vale tudo da

politica. O candidato Bruno Siqueira tirou vantagem do apelido de Bruno Pontes, que foi dado
pela oposicgéo.

Quase todo mundo ja teve algum apelido. Tenho falado na TV sobre alguns
novos que ganhei depois de virar prefeito, seja pelas pontes ou pela gestdo
mais transparente do Brasil. Mas de bandido e demagogo, ninguém nunca
me chamou. Juiz de Fora quer seriedade! (SIQUEIRA, HGPE, 02/09/2016)

Ao falar sobre o tema da violéncia contra as mulheres, o candidato buscou
sensibilizar os eleitores sobre um grande problema enfrentado atualmente. Foi destacado o

apoio de sua esposa Daniele Camacho, funcionéria publica, e demais representantes femininas
da sociedade civil.

Tenho orgulho de ter inaugurado um projeto onde mulheres que sofrem com
a violéncia e abusos encontram o apoio que precisam. Por outro lado, fico
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angustiado em saber que a importancia da Casa da Mulher é grande por
vivermos ainda em uma sociedade machista e preconceituosa. O desrespeito
com a mulher precisa acabar (SIQUEIRA, HGPE, 29/08/2016).

Margarida Salomdo participou de varios eventos de campanha, que ganharam
visibilidade, principalmente, em sua fanpage, como rodadas de conversa, caminhadas com 0s
eleitores, entrevistas e debates. Reforgando as teorias dos autores Schwartzemberg (1977),
Gomes (2004), Rubim (2003) e Goffman (2013), os recursos de encenacdo utilizados
corroboram a vertente de que o espetaculo estd presente em toda a parte, procurando gerar
identificacdo no publico. A estratégia era mostrar que a campanha ganhava forca e atraia
publico para prestigiar a candidata, o que, entdo, tornava-se material para divulgacdo, eventos

que viravam espetaculos midiaticos para demonstrar o poder politico da petista.

Figura 14 — Margarida Saloméo

Juiz de Fora
19 de outubro 3s 18:40

ﬂ Margarida Salomao compartilhou o live video de Sintraf

Estamos AO VIVO mostrando que temos as melhores propostas para a
Cultura em Juiz de Fora!

Acompanhe e deixe o seu comentério

#Margarida13 #BotoFéNaMargarida #JuizdeForaFeiizCidade

Fonte: Fanpage Margarida Salomé&o, 19/10/2016.

A propaganda negativa, segundo Borba (2105), é recorrente durante as
encenacgdes. Os partidos opositores atacam muito mais do que o candidato governante ou da

situacdo que busca promover-se a si mesmo.

Eu ouvi na outra propaganda que as criangas ficam nas ruas por negligéncia
dos pais. Entdo, eu quero perguntar: tem creche para todas as criangas, tem
projeto social para todas as criancas, tem educacdo integral para todas as
criancas? Entéo, a negligéncia ndo é dos pais, é da Prefeitura! (SALOMAO,
HGPE, 17/10/2016)
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Noraldino Junior usou bastante as imagens em sua fanpage. A atencao tem que ser
redobrada para que esses atores sustentem as imagens construidas. Normalmente, a
naturalidade é sacrificada em nome da atuacdo conforme afirma Debord (2003). Esses atores
passam a viver uma vida construida, e ndo a sua vida real. Muitas vezes, esses atores

esquecem quem realmente eles séo.

Figura 15 — Noraldino Janior

rE‘ Noraldino e Juiz de Fora
iy 29 desetembro as 10:41 -

Participo do debate realizado pela Radio CBN Juiz de Fora e pelo jornal
Tribuna de Minas. Mais um importante espaco para apresentar minhas
propostas para fazer de Juiz de Fora uma cidade melhor pars todos e
debater democraticamente as saidas para nossa cidade. O debate
também pode ser scompanhado pela pagina da Tribuna de Minas e pelo
link http-//’www tribunademinas.com.br/cbnjfacvivo.php. E #/empro20

Fonte: Fanpage Noraldino Janior, 29/09/2016.

De acordo com Borba (2015), os ataques entre dois adversarios podem vir a
beneficiar um terceiro. Durante 0 HGPE, foram comuns as acusagfes entre os candidatos
Noraldino e Margarida, o que veio de certa forma, a beneficiar o candidato Wilson Rezende,

que fez uma campanha politica com poucos ataques.

Aqui em Juiz de Fora acontece cada coisa. Tem uma candidata que passou
quatro anos tomando cafezinho no gabinete do prefeito sem fazer nenhuma
critica ao governo. E agora se diz oposi¢do em representar a mudanca. Pra
cima da gente ndo vai colar, ndo (NORALDINO; HGPE, 19/11/2016).

Wilson Rezende também fez uso da espetacularizagdo e suas acdes também foram
meticulosamente pensadas. Para Debord (2003), a vida real passa a ser invadida pelo
espetaculo, fazendo com que a realidade surja no espetaculo e o espetaculo invada o real, algo

gue na maioria das vezes a plateia ndo consegue distinguir com clareza.
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Figura 16 — Wilson Rezende

W Wilson da Rezato adicionou 4 novas fotos
@ 10de setembro 3s 14:37 -

Nos reunimos nesta sexta com engenheiros e arquitetos para
apresentarmos nossas propostas pars a cidade. Obrigado a todos que
dedicaram um tempo para nossa conversa.

Fonte: Fanpage Wilson Rezende, 10/09/2016.

O fenbmeno da espetacularizacdo pode ser observado na atuacdo dos quatro
candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora. A politica, conforme pontua Rubim (2002), sempre
foi espetacular, mas agora, com a interface com a midia, ganha uma dimensdo ainda mais
teatral além do alto grau de profissionalizacdo em termos de marketing politico e eleitoral.
Destaca-se a necessidade de utilizar uma linguagem que agrade ao eleitorado e a0 mesmo
tempo seja bem adaptada a logica de cada meio de comunicacdo, principalmente quando se

tém diferentes midias hoje — TV, radio e internet.

5.6 MODELO HIBRIDO DE PROPAGANDA ELEITORAL

A Comunicacdo politica e eleitoral vive um momento em que se observa um
modelo hibrido de propaganda politica. As midias massivas sobrevivem e concentram-se,
principalmente, na Propaganda Partidaria Gratuita (PPG) e nos programas do HGPE. Em
contrapartida, a internet tem causado grande impacto no sistema politico e eleitoral.
Obviamente que ndo se pode desconsiderar o enorme efeito da visibilidade gerada pela midia
quando os atores politicos ganham espago nos noticiarios, nas redes sociais, seja de forma
positiva ou negativa. Todavia, esse nao é o propdsito desta pesquisa.

Nas eleicbes municipais em Juiz de Fora, observa-se esse impacto da internet,

principalmente nas campanhas dos candidatos de oposicdo com énfase em Margarida
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Salomdo (PT) e Noraldino Janior (PSC). Os candidatos utilizaram as fanpages mais
ativamente em funcdo do seu tempo menor de propaganda no HGPE. Wilson Rezende ainda
fez pouco uso dessa ferramenta. Ja Bruno Siqueira, apesar de ter maior tempo no HGPE e
com uma propaganda no radio e na TV de alta qualidade, também recorreu a internet
corroborando a hipétese deste trabalho de que hoje ha uma confluéncia das midias massivas e
digitais.
A minha gestdo ficou marcada pela inovacéo e pelo uso da tecnologia para
facilitar a vida do juiz-forano. Na campanha, além de oferecer mais acesso
as nossas propostas, seja pelo site ou pelo aplicativo, a tecnologia também
vai reduzir o ‘mar de colinhas’ nas ruas. Conhec¢a a minha ‘Colinha Digital’.
Vocé acessa o site www.bruno.15.com.br/cola-digital - clica no banner,

completa o quadro, salva e até pode compartilhar a sua decisdo com seus
amigos do Facebook (SIQUEIRA, HGPE, 26/10/2016).

Ao longo da campanha, alguns programas do HGPE ou parte destes foram
replicados nas fanpages. Apesar da importancia dos programas do HGPE, as redes sociais
tornaram-se essenciais nas campanhas eleitorais em fungdo de toda a sua dindmica. Os
programas eleitorais sdo gravados e as redes sociais sdo atualizadas em tempo real. Os
modelos de midias massivas e midias digitais complementam-se conforme hipotese

apresentada.

5.6.1 As mudancas no HGPE

De 1989 até 2016, o HGPE passou por uma série de modificagdes. Em 2016, as
diretrizes para a divisdo do tempo entre os candidatos foram as impostas pela Lei 13.135
conforme citado anteriormente.

Oliveira (2005) apresenta uma categoria em sua analise dos programas do HGPE,
que ¢ o “candidato presente”. Ou seja, nos programas analisados, aparecem a imagem € voz
do candidato, ora apenas a imagem e, em algumas vezes, o candidato estd ausente. Nos
programas dos quatro candidatos analisados em 2016, aparece a imagem do préprio candidato
estabelecendo um dialogo com os eleitores. Em alguns programas, aparecem a imagem ou a
voz do e, em poucos programas, o candidato esteve ausente. I1sso revela que, com a redugéo
do tempo, os programas tiveram que dar maior énfase a imagem dos candidatos e concentrar a
maior parte das falas nessas liderancas politicas até para se tornarem mais familiares ao

publico.


http://www.bruno.15.com.br/cola-digital
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AUDIO

Nos anos 90, a cidade mais violenta do mundo era Medellin, na Colémbia.
Para que a populacdo tenha a extraordinaria sensagdo de seguranca que se
tem hoje na cidade colombiana, foi preciso modificar a realidade das areas
mais pobres através dos espacos publicos. A boa ocupacdo dos espacos
publicos muda mais do que a cara de uma cidade. Vamos colocar em pratica
ideias simples, mas que nos mantenham sempre em movimento e em
sintonia com as cidades mais modernas do mundo (SIQUEIRA, HGPE,
26/09/2016).

VIDEO

S8o mostradas imagens da cidade de Medellin nos anos 90. Uma cidade
escura com varios homens amontoados no chdo, prédios pichados, carros
com vidros quebrados, pessoas com sensacdo de medo. Em seguida, aparece
a imagem do prefeito da época, que comegou um processo de transformacao
urbana, social, educativa e cultural da cidade e o cenario muda
completamente (SIQUEIRA, HGPE, 26/09/2016).

Durante os programas do HGPE em 2016, observou-se a presenca constante dos
candidatos Bruno Siqueira, Margarida Salomao, Noraldino Junior e Wilson Rezende nas
propagandas como oradores dominantes. O orador dominante pode ser o préprio candidato,
seu candidato a vice, algum patrono politico ou lider partidario, o locutor in off ou um cantor
de jingles.

Na analise de Oliveira (2005), percebe-se uma recorréncia do locutor in off
durante os programas do HGPE nas campanhas de 2000 na disputa pelas Prefeituras de Belo
Horizonte e Salvador, que foi objeto de analise do autor. Na andlise das propagandas no
HGPE nas elei¢cbes municipais de Juiz de Fora em 2016, tendo em vista as mudancas nas
regras eleitorais, observou-se que esses locutores in off tiveram as suas inser¢fes muito

reduzidas, aparecendo poucas vezes nos programas da candidata Margarida Saloméo.

LOCUTOR IN OFF

N&o d& para acreditar no futuro que aparece na TV. Nessa cidade toda
arrumadinha, tudo funcionando. Ainda mais com esse governo Temer, sem
voto que quer mudar a Constituicdo, reduzir os investimentos em servicos
fundamentais e congelar os nossos direitos a moradia, salde e educacdo
pelos proximos 20 anos. Esse ndo é o futuro que vocé quer (SALOMAO,
12/10/2016).

O segundo tipo de orador dominante observado durante os programas do HGPE
foram os candidatos a vice-prefeito do PMDB Antonio Almas e do PSC Claudio Dornelas,
que vieram reforcar as retéricas dos candidatos Bruno Siqueira e Noraldino Janior. Tal

estratégia corrobora a hipdtese de uma campanha mais personalista, a qual vem sendo
tendéncia nas Ultimas elei¢cbes (MANIN, 2013).
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VICE-PREFEITO

Vocé provavelmente acha que salde comeca na porta do hospital. Mas néo,
comega na prevencdo da doengca como a questdo da hipertensdo e do
diabetes: sdo duas doencas bastante frequentes no nosso meio e gue se nao
cuidadas adequadamente o paciente vai chegar na porta do hospital num
estado muito critico podendo ter complicacGes que podem leva-lo a morte
(ALMAS, HGPE, 31/08/2106).

Segundo Oliveira (2005), no HGPE, cabe aos candidatos serem 0s protagonistas
na disputa eleitoral. Nos programas eleitorais de Bruno, Margarida, Noraldino e Wilson,
procurou-se explorar atributos de ordem pessoal, competéncia administrativa, sinceridade,
experiéncia; ou seja, questdes de &mbito administrativo, politico e pessoal.

Conforme aponta Manin (1995, 2013) e Leal e Vieira (2009), o personalismo é
recorrente na politica, principalmente quando se vive em uma sociedade cada vez mais
midiatizada. Com uma propaganda mais curta, a estratégia foi reforcar a imagem dos
candidatos em detrimento da discusséo de temas politicos. Além disso, procurou-se deslocar a
imagem desses atores politicos com os seus partidos em funcdo do grande desgaste das
principais siglas partidarias no Pais, como PT, PSDB e PMDB.

Em funcdo da énfase personalista, em Juiz de Fora, no HGPE, com tempo
escasso, houve uma superexposicdo dos candidatos. O prefeito Bruno Siqueira, do PMDB,
procurou mostrar a sua competéncia administrativa em seu primeiro mandato reforcando a
retorica de Figueiredo et al. (1998) de que o mundo presente estava bom e poderia ficar muito
melhor. Trabalhou a imagem de bom gestor para se distanciar da imagem do politico
tradicional. No trecho a seguir, fica evidente a tentativa de se colocar como o lider comum,
que sabe das necessidades do cidaddo, principalmente 0s mais carentes, como aponta
Schwartzenberg (1977).

Durante estes trés anos e meio como prefeito, tentei olhar para cada cidadao,
para aquele que precisa de uma boa estrutura de salde perto de casa, para
aquela crianga que precisa de uma creche. Para aquele que precisa de dois
onibus para chegar ao trabalho, para aquele que sempre lutou pelo cuidado
animal, para aqueles que s6 querem ser tratados como iguais. Sendo reeleito,
farei muito mais por Juiz de Fora (SIQUEIRA, HGPE, 26/08/2016).

Margarida Salomé&o do PT procurou mostrar-se como uma mulher forte e decidida
e que possuia competéncia administrativa para administrar Juiz de Fora assim como geriu a
URJF por dois mandatos seguidos. No HGPE, em fungdo do desgaste do PT, procurou ndo

mencionar a sigla e enfatizou bem a sua trajetéria. Na fanpage, como é direcionada para um
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publico mais informado, ao contrério, ela até mostrou sua ligacdo com o partido e a defesa da

ex-presidente Dilma, coisa que ndo aconteceu no HGPE na televisao.

Eu sou Margarida Saloméao, deputada federal majoritaria em Juiz de Fora. Eu
sou mesmo é professora e fui reitora da UFJF duas vezes. Reeleita. Fui,
também, a primeira mulher que teve o atrevimento de se candidatar a
Prefeitura de Juiz de Fora. Muita gente até ja me falou: ‘Margarida, mas
vocé vai teimar outra vez?” E eu digo: Vou sim! Vou, porque Juiz de Fora
vale a pena (SALOMAO, HGPE, 26/08/2016).

Noraldino Janior (PSC) destacou sua experiéncia na vida publica e o fato de estar
presente ao lado da populacdo denunciando os abusos nos hospitais, 0s maus-tratos com 0s
animais e o seu jeito de ser deputado estadual atuante. O candidato procurou mostrar que nao
estava vinculado a institui¢bes politicas, mas que era uma lideranca que construiu a sua
carreira junto a populacéo e que, se eleito prefeito, faria com que toda a sua equipe adotasse

tal postura.

Eu sou Noraldino, deputado estadual e vereador de Juiz de Fora por dois
mandatos consecutivos. Em toda a minha vida publica, fiz questdo de estar
ao lado da populacdo, nas escolas, hospitais, ruas, vendo de perto 0s
problemas e buscando solu¢Bes. Quero assumir um compromisso: se eleito,
continuarei perto das pessoas e farei com que meus secretarios tenham a
mesma atitude. Assim, poderemos avaliar de perto as a¢des que faremos na
Prefeitura (NORALDINO, HGPE, 26/08/2016).

Wilson Rezende (PSB) assumiu o compromisso de aplicar na gestdo publica a
experiéncia que adquiriu na iniciativa privada como engenheiro e empresario. Foi o candidato
que usou 0 HGPE para se mostrar como o outsider da disputa eleitoral de Juiz de Fora, aquele

que ndo estava vinculado a politica tradicional e da mesma forma que era um candidato que

tinha uma postura propositiva, e nao de ataques.

Para quem nasce na roga, as coisas sdo mais dificeis. E ai a gente comega
também a aprender as coisas da vida, ouvir as pessoas e elas aconselham a
gente. Fizemos a Rezato e hoje gracas a Deus conseguimos construir uma
empresa de sucesso que entregou 6.100 unidades. Isso equivale a uma cidade
de 35.000 pessoas dentro da nossa querida Juiz de Fora. Eu entendo que eu
posso transferir essa experiéncia que eu consegui na iniciativa privada para a
administragdo publica (REZENDE, HGPE, 26/08/2016).

A propaganda negativa esteve presente durante os programas do HGPE no
primeiro e no segundo turnos. De acordo com Borba (2015), as mensagens negativas vém

sustentadas por evidéncias, informam melhor os eleitores e mostram as diferencas entre 0s

candidatos.
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No primeiro turno, os candidatos que mais atacaram foram Noraldino Junior e
Margarida Saloméo. As criticas concentraram-se, principalmente, nos temas politicos saude,

educacdo, mobilidade urbana e seguranca.

Praticamente toda familia em Juiz de Fora tem pelo menos um caso para
contar de dengue, de zica, de febre chicungunha. A ABRASCO -
Associagdo Brasileira de Saude Coletiva — menciona que a dengue é muito
mais um problema da cidade do que apenas um problema de saide. Uma
exploséo de dengue indica que faltam na cidade condigBes ambientais, ou
seja, limpeza urbana para valer, uma limpeza urbana que ndo seja apenas
cosmetica, uma limpeza urbana profunda que trate dos cérregos imundos,
das bocas de lobo entupidas, dos entulhos jogados na rua, do lixo esperando
seu recolhimento (SALOMAO, HGPE, 05/09/2016).

Conforme afirma Borba (2015), a propaganda negativa tem muita incidéncia, porque
pode pautar o noticiario politico e da aos candidatos uma ampla cobertura politica. A questdo
do valor da tarifa de 6nibus continuou na pauta de Margarida Salom&o durante o segundo
turno, cobrando da atual gestdo informacdes sobre os custos das passagens de 6nibus.

Como é que nos podemos saber se 0 preco da tarifa de dnibus € justo se a
Prefeitura ndo controla os dados sobre os quais é construido o preco da
tarifa. Quem dé& as informacGes sobre custo? As prdprias concessionarias. Se
nés conseguirmos abrir o preco da tarifa, nds, quem sabe, conseguiremos até
ter um bilhete Unico, que seja realmente Unico, que ndo seja Unico e meio
(SALOMAO, HGPE, 12/09/2016)

Borba (2015) ainda ressalta que, no segundo turno, os ataques sSdo mais
constantes, pois, os candidatos necessitam do apoio dos candidatos que perderam. Na
campanha eleitoral de 2016, Margarida Salom&o apostou em uma campanha mais agressiva

corroborando as ideias do autor. Ela tentou desconstruir a cidade perfeita, que era mostrada

nos programas do candidato Bruno Siqueira.

Tem sido dito que, em Juiz de Fora, a violéncia contra a mulher é abordada
de forma satisfatéria, eficiente, pela existéncia de uma Casa da Mulher. N&o
é verdade. A Casa da Mulher funciona nas horas em que n6s nao temos a
grande incidéncia de casos de violéncia doméstica. A violéncia contra a
mulher acontece particularmente a noitinha, a noite e de manhd cedo
(SALOMAO, HGPE, 14/09/2016).

O HGPE, segundo Chaves (2016), ainda é o meio mais utilizado pelos juiz-
foranos para se obter informagdes politicas. Segundo a pesquisa do autor, 89,4% dos

entrevistados revelam assistir a TV todos os dias da semana e 67% pelo menos um dia. No
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entanto, a propaganda politica nas redes sociais cresce a cada elei¢cdo, como sera apresentado

a sequir.

5.6.2 A Propaganda nas redes sociais

Na perspectiva de Castells (2015), as pessoas tomam suas decisdes, inclusive as
politicas, com base em imagens e informac6es que, de um modo geral, sdo processadas pela
midia, em especial a internet. O autor afirma que a relevancia da internet como fonte de
noticias nos Estados Unidos cresceu de 2% como fonte priméria das noticias eleitorais em
1992 para 15% em 2007. Quando a primeira e a segunda fontes sdo combinadas, 0 uso da
internet como fonte primaria sobe para 26% (CASTELLS, 2015, p. 285).

Chaves (2016) pesquisou em Juiz de Fora a frequéncia de consumo midiatico da
internet, televisdo, radio, jornais e revistas como predominantes no consumo de midia dos
cidadaos juiz-foranos. Os resultados apresentados foram os seguintes: internet — 44,5%; TV —
42,0%, radio — 10,01% e jornais e revistas — 3,5%.

Chaves (2016) cita Dimminck (2002), o qual aponta que as inova¢des em midia
tendem a provocar uma diminui¢do no uso que os individuos fazem das midias tradicionais.
Tais dados corroboram a hipotese deste trabalho de que os modelos de midia massiva e digital
subsistiram.

Ao analisar a utilizacdo das propagandas nas redes sociais, observa-se grande
énfase nas cenas de metacampanha, particularmente pelos candidatos da oposicdo Margarida
Salomé&o, Noraldino Janior e Wilson Rezende.

Durante o primeiro e o0 segundo turnos, a candidata Margarida Salomédo deu
enorme énfase as cenas de metacampanha, que tratam do andamento da propria campanha. A
candidata participou de diversas reunides, rodadas de conversas, caminhadas e visitas a
hospitais e escolas. No primeiro turno, o percentual de cenas de metacampanha foi de 29,5%

e, no segundo turno, esse percentual subiu para 40%.



148

Figura 17 — Margarida Saloméo

] Margarida Salomdo
T i 5 de setembro 35 17:45 -

Uma Juiz de Fora de todos nés & feita com participacdo da comunidade e
comprometimento do poder plblico em melhorar a qualidade de vida da
populacdo. Essa € nossa bandeirs!

#AJFdeTodosNos #JFQuerMarganda #Margaridai3

#acervoaceassivel
Margarids se retine com moradores de érea de ocupacdo da BR267 que
h& 40 anos esperam por energia eléfrica

Fonte: SALOMAO, FANPAGE, 05/09/2016.

Noraldino Junior também priorizou as cenas de campanha no primeiro turno das
eleicbes. As cenas de metacampanha representaram 31% do que foi apresentado nas redes
sociais. Durante as cenas de metacampanha, o candidato criticava as acdes da Prefeitura e

prometia mudanca.
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Figura 18 — Noraldino Junior

»"™ Noraldino e Juiz de Fora adicionou 5 novas fotos.
iy 18 de setembro 351700 -

No bairro Filgueiras, varios moradores disseram que precisam de mais
seguranca. Uma delas € a comerciante Josna D'arc. "A gente, que tem
comércio, tem medo de trabalhar com tants violkéncia no bairro. Eu moro
aqui hé 32 anos e nunca tinha me sentido tdo insegura como agora.
Acredito que, com o Noraldino na Prefeitura, tudo vai mudar”. A Prefeitura
precisa sssumir sua responssbilidade na seguranca publica.

#/emPro20 #Noraldino20 #CoragemPraResolver

Fonte: NORALDINO, FANPAGE, 18/09/2016.

Ja Wilson Rezende foi o candidato que deu mais énfase as cenas de
metacampanha, representando 51% dos posts nas redes sociais. Em relacdo aos outros dois
candidatos da oposigdo, Wilson Rezende utilizou menos a campanha negativa e, conforme os

resultados nas urnas, teve uma boa aceitagdo dos eleitores.

Figura 19 — Wilson Rezende

3

\Niisbn da Rezato adicionou 8 novas fotos
23 de setembro as 14:52 -

Em nossa campanha, estamos sempre nas ruas, cumprimentando e
ouvindo as pessoas. No bairro Manoel Hondrio, moradores e comerciantes
apresentaram susas demandas. E nosso compromisso trabalhar por uma
administracdo que stenda os interesses populsres.

-~ - \

Fonte: REZENDE, FANPAGE, 23/09/2016.
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Nas disputas eleitorais de 2016, notou-se pouca discussao politica por parte dos
candidatos no Brasil e em Juiz de Fora. Os candidatos da oposi¢cdo Margarida Saloméo,
Noraldino Junior e Wilson Rezende partiram para uma campanha mais negativa. Bruno
Siqueira, do PMDB, representante da situacdo, ao listar as realizacGes de sua gestdo e
apresentar as propostas para um segundo mandato, foi o candidato que procurou se mostrar
mais propositivo, como o bom gestor, que ja tinha feito e que poderia fazer muito mais pela
cidade.

As fanpages dos candidatos, de forma geral, tiveram o discurso politico bem
adaptado a nova ambiéncia midiatica digital em termos de discurso e formato. Todavia,
revelaram-se ainda pouco eficazes no sentido de buscar um aprofundamento do debate de
temas politicos, bem como do estimulo a participacdo dos leitores. Serviram, muito mais,
como canais de mensagens de metacampanha para informar o eleitor sobre o dia a dia da

campanha do que propriamente para suscitar discussoes.

5.6.3 Pontos convergentes e dissonantes

Ao analisar os programas do HGPE e as fanpages dos quatro candidatos a
Prefeitura de Juiz de Fora em 2016, percebe-se que houve uma convergéncia tematica e
estratégica por parte dos candidatos. Os assuntos tratados nos programas do HGPE eram
replicados para as fanpages ou o material lancado na internet era trabalhado nas midias
massivas. Essa caracteristica foi bastante observada nas propagandas dos candidatos Bruno
Siqueira, Noraldino Janior e Wilson Rezende.

Durante o primeiro turno das elei¢des, a candidata do PT Margarida Salomao
utilizou as redes sociais para falar do momento especifico que o Brasil vivia no segundo
semestre de 2016, que foi o impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff. Por possuir
menos tempo de campanha na televisdo, o assunto foi tratado exclusivamente nas fanpages
em que a candidata manifestava o seu apoio ao partido e, principalmente, a ex-presidente
Dilma Rousseff. Foi dado bastante destaque a cassacdo do mandato do ex-presidente da
Céamara Eduardo Cunha. Por uma questdo estratégica, a candidata evitou citar o PT e
mencionar o impeachment na televisdo, tendo em vista o desgaste do partido. No HGPE,
recorreu a uma campanha mais personalista e focada na candidata. Na internet, por ser um
espaco ainda mais restrito e ter um publico de maior escolaridade, que esta mais aberto a
discussOes partidarias, Margarida tratou da crise politica e do impeachment.
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Quanto as redes sociais, as cenas de campanha foram priorizadas até pelas
caracteristicas do ciberespaco — velocidade e atualizacdo instantanea de informacdes. Para
informar sobre o andamento da campanha (segmentos de metacampanha) e convidar o eleitor
para participar de eventos, as fanpages tornaram-se canais muito mais eficientes. Nos
programas do HGPE, deu-se mais énfase a imagem da candidata, desconstrucdo da imagem
da cidade e assuntos especificos de campanha. No segundo turno, a candidata partiu para uma
campanha mais agressiva, principalmente durante os programas do HGPE.

A assessoria de imprensa de Bruno Siqueira teve um papel decisivo na campanha
eleitoral de 2016. As propagandas do HGPE foram construidas no sentido de sensibilizar os
eleitores conforme aponta Rubim (2003). Com muito mais tempo na televisdo do que os
candidatos da oposicdo, os programas eleitorais do radio e da televisdo foram feitos para
prender a atencdo dos telespectadores e agradaram os eleitores. O candidato que possuia um
alto indice de rejeicdo no inicio da campanha eleitoral de 2016 chegou ao final do primeiro
turno como favorito na disputa. Os assuntos tratados no HGPE foram replicados nas redes
sociais, com destaque para as cenas de metacampanha. O candidato utilizou menos as redes
sociais do que os seus adversarios, mas as postagens foram bastante efetivas.

Para Manin (1995), os partidos politicos ainda tém a sua importancia, mas as
campanhas eleitorais ddo grande énfase personalista. Tanto no HGPE quanto nas fanpages,
procurou-se trabalhar a imagem dos candidatos e suas caracteristicas principais. Mais uma
vez, 0 embate na Prefeitura de Juiz de Fora foi entre os partidos PMDB e PT, representados
por dois lideres Bruno Siqueira e Margarida Saloméo, que se enfrentaram pela segunda vez.
Noraldino Junior e Wilson Rezende também deram enorme énfase as suas caracteristicas
pessoais ,e 0s partidos ficaram em segundo plano. Em fun¢do do momento politico vivido
pelo Pais em 2016, a equipe de campanha de Bruno Siqueira soube trabalhar eficientemente
as suas caracteristicas pessoais de bom gestor. Representando o maior partido politico do
Brasil, Bruno Siqueira venceu as elei¢cGes de 2016, chegando ao seu segundo mandato como

prefeito de Juiz de Fora.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao tratar da propaganda nas midias massivas e midias digitais em campanhas
eleitorais, é necessario analisar a zona de didlogo estabelecida entre midia e politica para a
definicdo dos dois termos. No segundo capitulo, ao tratar sobre comunicacdo e politica na
sociedade contemporanea, foram estabelecidas as relacdes de mutua interferéncia entre os
campos politicos e midiaticos como assevera Bourdieu (1999). No que diz respeito ao campo
politico, Miguel (2003), por sua vez, reconhece o poder politico como um tipo de capital
simbdlico e aponta para a existéncia de dois tipos de capital politico: o delegado e o
convertido. Ja em relacdo a midia, Lima (2004) destacou a importancia que a midia exerce na
sociedade e sua relacdo intrinseca com a sociedade em suas sete teses. A simbiose entre 0s
dois campos gera uma politica cada vez mais espetacular e personalista, tematicas recorrentes
nas obras de Scwartzemberg (1977), Rubim (2002) e Debord (2003). Por fim, autores como
Braga (2012) e Fausto Neto (2008) tratam do crescente processo de midiatizacdo, em que
novos dispositivos tecnoldgicos e culturais sdo incorporados ao cotidiano dos individuos e, de
certa forma, fragilizam o poder dos campos sociais ao criar novos circuitos informativos e
comunicacionais, como a internet e as redes sociais.

O papel da televisao como midia hegeménica de maior alcance no Brasil e a
propaganda politica no HGPE foram tratados no terceiro capitulo. Recorreu-se a Wolton
(1996), que retrata a trajetoria da televisdo desde o seu invento na década de 1950 a partir da
compreensdo de seu duplo papel — tanto técnico como social. Isso € relevante para se
compreender como a televisdo esta enraizada no imaginario do brasileiro e ainda é o principal
meio de comunicagdo ndo somente para entretenimento, mas para informacdo e para as
disputas politicas. A historia da televisdo no Brasil do inicio aos dias de hoje foi apresentada
de acordo com Ribeiro et al. (2010). Chaves (2016) tratou das especificidades da TV
Regional e sobre os habitos de consumo de midia em Juiz de Fora. Foram apresentadas as
funcdes do HGPE, de acordo com Albuquerque (1999), e os seus efeitos no imaginario dos
eleitores segundo Borba & Aldé (2016), que estdo sendo reduzidos em funcéo da internet. Em
seguida, foram discutidas as alteracdes na estrutura do HGPE de 2015, que impactaram as
eleicBes de 2016 no Brasil e em Juiz de Fora, a partir do trabalho de Borba & Aldé (2016).

No ultimo capitulo tedrico, Levy (2000) trata do surgimento e da conceituacdo de
ciberespago considerado uma virtualizagdo da realidade, uma migragdo do mundo real para o
mundo das interacdes virtuais. O papel das redes sociais, em especial do Facebook, foi tratado
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na perspectiva de Gongalves (2012) em seu trabalho sobre a influéncia do Facebook na
decisdo do voto nas elei¢es portuguesas de 2009. Foi apresentado um contraponto com a
eleicdo de Barack Obama em 2008. Sobre as redes sociais em campanhas eleitorais no Brasil,
foram apresentadas as contribui¢Ges de Sebastido (2012), Marques e Sampaio (2011) e Lima
(2011). Os autores apontam que, mesmo que de forma lenta e gradativa, as redes sociais tém
sido cada vez mais incorporadas nas disputas politicas e eleitorais. Gomes (2005), entretanto,
faz ressalvas ao apontar para os obstaculos que ainda se tem para se atingir uma democracia
digital com efetiva participacdo dos cidaddos, mesmo que a internet esteja cada vez mais
popularizada.

A disputa municipal de 2016 em todo o Brasil trouxe novidades no que diz
respeito tanto a conjuntura politica nacional quanto a novas mudancas na legislacao eleitoral.
A grave crise politica e econdmica que o Pais atravessava em fun¢do do impeachment da
entdo presidente Dilma Rousseff (PT) trouxe um clima de grande desconfianca em relacdo aos
atores politicos. Por isso, em algumas cidades, figuras que se apresentaram como outsiders da
politica conseguiram se eleger com o discurso que condenava a chamada politica tradicional,
como Alexandre Kalil (PHS), em Belo Horizonte, e Jodo Doria Jr (PSDB), em Sao Paulo, por
exemplo.

Em Juiz de Fora, porém, houve uma continuidade ndo somente pela reeleicao de
Bruno Siqueira, mas da forma como as forcas politicas se organizaram para evitar que
houvesse mudancas. O deputado estadual Noraldino Janior (PSC), que antes aparecia nas
pesquisas como um forte candidato, saiu enfraquecido, até por ndo ter formado uma frente
ampla de apoios. A falta de sustentacdo partidaria prejudicou a sua estratégia de marketing
eleitoral, ja que teve apenas um minuto e 11 segundos na televisdo no HGPE.

O prefeito Bruno Siqueira, que tinha altos indices de rejeicdo até a disputa
eleitoral, conseguiu fazer um trabalho eficiente de comunicacéo politica e eleitoral. Com um
tempo bem maior no HGPE, aproveitou para mostrar uma cidade que funcionava muito bem
nas diversas areas, como salde, educacdo, infraestrutura e transportes entre outros. Evitou,
inclusive, que os candidatos explorassem mais o fato de que em 2016 a cidade teve uma grave
epidemia de dengue de janeiro a marco. Com uma ampla rede de apoios e uma maquina
partidaria forte, incluindo o PMDB e o PSDB, além da exposi¢do que ja tinha por ser prefeito
da cidade, Bruno Siqueira trabalhou bem a sua imagem e a imagem de Juiz de Fora nos seus

programas, tornando-se, ja no primeiro turno, favorito para vencer o pleito.
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A candidata Margarida Salomé&o (PT), que quase chegou a ganhar em 2008 contra
Custddio Mattos, e também foi favorita em 2012, entrou na disputa em situacdo desfavoravel
pela imagem desgastada do PT. Com pouco tempo no HGPE e com um marketing pouco
eficiente, foi para o segundo turno com poucas chances de reverter o quadro, tendo obtido um
nimero muito menor do que o do seu concorrente. No segundo turno, somente na reta final,
conseguiu emplacar uma campanha mais agressiva, procurando mostrar as fragilidades da
administracdo do prefeito Bruno Siqueira. Chegou a crescer, mas sem chances de reverter o
resultado.

A presente dissertacdo permitiu analisar como o HGPE ainda tem sua
importancia, principalmente em funcdo da hegemonia da televisdo no Pais. Mostra, no
entanto, como os atores politicos tém feito manobras no sentido de alterar a legislacdo
eleitoral, como ocorreu novamente em 2015, reduzindo o tempo e a duragdo dos programas
do HGPE na midia massiva, quando o eleitor tem mais chances de conhecer os candidatos e
as suas propostas.

Além disso, tem-se cada vez mais um modelo hibrido de uso tanto das midias
massivas no HGPE como das midias digitais, que ddo mais liberdade, tendo em vista que elas
podem ser utilizadas sem restri¢cdes fora dos periodos eleitorais, 0 que permite que ja se inicie
uma construcdo da imagem dos pré-candidatos, como esta ocorrendo para a disputa de 2018.
Pode-se concluir que o Brasil vive um momento de transicdo, em que ha uma redefinicdo do
espaco das midias e ao mesmo tempo os individuos conectam-se a varios tipos de suportes
midiaticos. Diante disso, a politica tem buscado se adaptar a cultura digital, preservando os
espacos nas midias tradicionais.

Ao analisar as estratégias midiaticas nas propagandas do HGPE e nas fanpages
dos candidatos a Prefeitura de Juiz de Fora em 2016, confirmam-se as seguintes hipoteses: (i)
a alteracdo na legislagéo eleitoral de 2015, Lei 13.165, trouxe impactos nas estratégias dos
candidatos em suas propagandas eleitorais, limitando o poder do HGPE. Essa limitacao foi
em funcdo de um menor tempo de propaganda e prejudicou ainda mais os candidatos com
menos tempo de propaganda; (ii) a mudanca na legislacdo favoreceu os candidatos que tém
outras formas de mobilizar os eleitores, seja pela estrutura partidaria, seja pela visibilidade na
midia, como é caso dos candidatos que concorreram a reeleicdo; (iii) os candidatos que
estabelecem uma relagcdo proxima com seus eleitores na internet e, principalmente, nas redes
sociais sdo beneficiados, porque ja tém um canal estabelecido e, no periodo eleitoral,

reforcam suas estratégias; e (iv) os candidatos ainda fazem um uso pouco estratégico das
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midias digitais, porque nao tém muito dominio e receiam serem contestados ao abrirem um
espaco maior para a interatividade.

Esse € ainda um ramo novo de pesquisas que estd em fase embrionaria ao mesmo
tempo em que o uso das midias digitais € cada vez mais recorrente no cotidiano dos
individuos, revelando uma sociedade midiatizada. A pesquisa buscou compreender de que
forma os candidatos utilizaram estrategicamente tanto as midias massivas tradicionais — no
caso a TV — e as midias digitais a partir do recorte das fanpages. Foi feito um estudo a partir
das estratégias dos emissores — no caso 0s atores politicos, em que se identificou que, apesar
de a internet ser uma realidade na vida dos brasileiros, a democracia digital ainda € um
desafio, até porque a propria democracia brasileira esta em crise. Nessa visdo, a eleicdo de
2016 foi sintomatica no sentido de revelar o descrédito das instituicdes politicas, um
personalismo mais acentuado. Quanto a propaganda eleitoral, as mudangas ocorridas na
legislacdo foram decorrentes de interesses de grupos politicos em se manter no poder,
reduzindo o tempo de campanha e, com isso, tornando o debate mais raso. Uma campanha na
midia de maior duracdo e em igualdades de condi¢cdes para os candidatos poderia dar
oportunidades para que os eleitores conhecessem melhor os candidatos, geraria mais debates
sobre os temas politicos e tornaria a disputa mais democréatica. Mas, ao contrario, ao reduzir o
tempo de campanha, o objetivo foi garantir que os candidatos com uma maquina partidaria e

financeira mais fortalecida pudessem ser favorecidos.
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