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O texto audiovisual nao € uma marca de sujeito, mas um campo
de possibilidades. Sendo assim, encaramos o videoclipe como
maquina poética, obra que se realiza no ato da leitura, em que a
separagao autor-leitor € apenas contingencial. Visto sob esse
prisma, esses produtos tornam-se obras coletivas de produgao
do visivel, sons e imagens como construgdo e discurso
audiovisual e ndo como mero efeito de real. (Mata; Portela;
Amato; Simao, 2021 p.3)



RESUMO

Este estudo investiga como os jornalistas sao representados nos videoclipes em
meio ao contexto de deslegitimagdo da profissdo, que foi agravada durante a
pandemia da Covid-19 no Brasil. A partir da vivéncia da autora na imprensa televisiva,
surgiu o questionamento sobre como o profissional é representado fora do
telejornalismo, em conteudos consumidos principalmente pelos jovens. O produto
audiovisual “videoclipe” foi escolhido por seu potencial estético e narrativo, bem como
por sua conexao direta com a juventude. A pesquisa mostrou como a musica evoluiu
de uma experiéncia auditiva para uma experiéncia audiovisual interativa, marcada
pela participagdo do publico. As redes sociais contribuem para a viralizacdo e
ressignificagdo das mensagens contidas nos videoclipes, que, por sua vez, podem
reforgar ou criticar a imagem do jornalista. A pergunta que fica como norte da pesquisa
€: como definiriamos o jornalismo se tivéssemos somente o videoclipe como base
para se referir a este oficio? A representagao do jornalismo no entretenimento pode
contribuir para a valorizagdo da profissao ou deturpar essa visao, dependendo da

forma como € apresentada ao publico.

Palavras chave: Midia, imprensa, jornalismo, videoclipe, audiovisual.



ABSTRACT

This study investigates how journalists are represented in music videoclips, in the
context of delegitimization of the journalism profession, which was aggravated during
the Covid-19 pandemic in Brazil. Based on the author's experience in the television
press, the question arose about how the professional is represented outside of
telejournalism, in content consumed mainly by young people. The “music video”
audiovisual product was chosen due to its esthetic and narrative potential, as well as
to its direct connection to the youth. The research showed how music has evolved from
a listening experience to an interactive audiovisual experience, marked by the
participation of the public. Social networks contribute to the viralization and
resignification of the messages contained in music videos, which can reinforce or
criticize the journalist's image. The question that remains as the north of research is:
how would we define journalism if we only had music videos as a basis for referring to
this profession? The representation of journalism in entertainment can contribute to
value the profession or distort this image, depending on how it is presented to the

public.

Keywords: Media, press, journalism, music video, audiovisual.
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1 INTRODUGAO

Historicamente, a midia e os jornalistas foram representados por meio de
diferentes linguagens artisticas. Nas histérias em quadrinhos e no cinema, o Homem
Aranha e o Superman dividiram a identidade de super-herdis com a de jornalistas de
veiculos de comunicacéo. E possivel ver também a representacdo dos profissionais
da midia nas séries televisivas e nas telenovelas como O Bem-Amado (1973),
Celebridade (2003), Fina Estampa (2011), Império (2014), entre outras.

Neste trabalho, busca-se identificar a presenca desses profissionais nos
videoclipes. Esses produtos audiovisuais vao além da fungdo meramente promocional
das cangdes. Configuram-se como espagos simbdlicos de representacdo social,
politica e cultural. Nos videoclipes, a figura do jornalista muitas vezes ultrapassa seu
papel tradicional de mediador da informacgéao, sendo ressignificada de acordo com os
discursos, estéticas e narrativas propostas em cada obra. Ao incorporar elementos do
jornalismo, esses videos nao apenas espelham, mas também questionam praticas da
midia contemporanea, revelando tensbes entre a realidade, o espetaculo e a
construgcao da imagem publica.

Jornalistas foram criticados, de modos genéricos ou pontuais, em 2019 durante
a pandemia da Covid-19, com campanhas contrarias ao jornalismo profissional e a
favor do consumo de informagao por outros meios. Os jornalistas profissionais ja
vinham travando uma batalha desde 2009, quando o Supremo Tribunal Federal
decidiu, por 8 votos a 1, que o diploma de curso superior em jornalismo n&o deveria
ser exigido de forma obrigatoria para profissionais do ramo, um retrocesso para a
categoria. Neste cenario de desvalorizagao, percebe-se que a TV e os profissionais
da midia figuram, ndo raramente, como personagens de produtos de entretenimento
e levantam-se as seguintes hipéteses que serao investigadas durante a pesquisa: A
TV ainda é assunto para as celebridades e produtores por atrair a atencdo como um
souvenir nostalgico ou por fazer parte do cotidiano das pessoas e ser um espago
préximo e conhecido dos consumidores?

Também visa-se perceber as formas como o jornalista € retratado nas cangdes
e como isso influencia no processo de divulgacéo e construgdo da imagem do artista.
Seja a midia personagem da narrativa ou como meio de divulgagao e disseminagao
do trabalho audiovisual. Essa mesma midia que, muitas vezes é criticada na obra

audiovisual, é utilizada como palco para a divulgacao do trabalho do artista.
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Busca-se examinar minuciosamente as caracteristicas que emergem nas
produgdes, por meio da metodologia da Analise da Materialidade Audiovisual (AMA),
conforme abordado por Coutinho (2016). Através desse enfoque especifico, deseja-
se compreender de que maneira a midia, especialmente os profissionais da area de
jornalismo sao retratados no contexto dos videoclipes, exercendo influéncia sobre a
prépria narrativa em questao.

Como ja apresentou Kellner (2010), a Cultura da midia & constituida por
sistemas de radio, filmes, jornais e com uma exploragdo dos estimulos visuais e
auditivos em uma cultura da imagem. Com isso, é preciso ficar atento a como essas
representacbes da midia podem influenciar no comportamento e na fruicdo
audiovisual do publico que negocia representagdes a cada nova narrativa em telas.
Pretende-se perceber como a presenga da midia no cotidiano pode gerar marcas em
uma sociedade, ainda que recortada, levando em frente observacodes, criticas e
modos de vida semelhantes aos apresentados pela midia.

Usaremos a obra de Edgar Morin e a representatividade gerada pelos
Olimpianos (personalidades que sao criadas pela midia que tornam-se exemplo para
os telespectadores que os consideram como uma nova classe de deuses) para
entender como os cantores podem se transformar em representac¢des de uma parcela
da sociedade e como eles sdo importantes para gerar discussdes sobre diferentes
assuntos relativos aos temas abordados nas cangdes, inclusive sobre as préprias
representagdes do jornalista e da televisao.

Nos videoclipes, uma primeira leitura nos mostra que a midia é representada
de diferentes maneiras: como personagem real, na cobertura dos fatos com seus
elementos conhecidos e reconhecidos pelo imaginario popular; pela figura dos
paparazzi', por vezes de forma caricata, perseguindo o cantor, ou por tabloides.
Veremos também ainda, a representagcdo da midia nos moldes de um programa de
TV e como veiculo de promogao e divulgacado dos cantores.

Seréo analisados os paratextos? (Genette, 2009) gerados pelas cangdes a

partir do momento em que as musicas sao langadas em videoclipes e geram com isso,

' Paparazzi: termo utilizado para designar os repdrteres que fotografam famosos sem a sua
autorizagao, expondo em publico suas atividades no cotidiano.

2 Paratextos: No contexto do audiovisual, de acordo com Gerard Genette, os paratextos séo
elementos que acompanham a obra audiovisual, como trailers, cartazes, créditos iniciais e
finais, comentarios, entrevistas, entre outros. Esses elementos ajudam a contextualizar,
promover e orientar a percepg¢ao do publico sobre a produgdo. Assim como na literatura, os
paratextos no audiovisual atuam como uma espécie de porta de entrada, influenciando a
forma como o espectador interpreta e se conecta com a obra, além de contribuir para a sua
divulgacéo e compreensao.
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uma nova forma de divulgagcdo do material fonografico. Vamos perceber, a partir de
nosso recorte, as repercussdes dos clipes nas redes sociais, no streaming e nos
programas jornalisticos de TV.

O presente estudo aborda ainda a relevancia dos videoclipes na construgao da
memoria coletiva da sociedade contemporanea, de acordo com o que aponta Soares
(2013) em sua obra "A Estética do Videoclipe". Ser&do examinados os elementos de
producao como cortes, formatos e movimentagdes de camera, os quais conferem aos
videoclipes caracteristicas que os aproximam das pré-experiéncias cinematograficas.
Nelas estdo diversas reflexdes que norteardo nossas chaves de leitura sobre a
representacdo da midia no audiovisual voltado para o entretenimento.

Soares destaca a importancia dos videoclipes como formas de expressao
artistica que transcendem os limites da musica, tornando-se verdadeiras obras
audiovisuais. A analise minuciosa dos cortes, formatos e movimentagdes de camera
evidencia como esses elementos contribuem para a transformacéo do videoclipe em
uma experiéncia estética unica, que muitas vezes antecipa aspectos narrativos e
visuais presentes no cinema. Os cortes rapidos e a montagem dinamica criam uma
linguagem visual propria, capaz de transmitir emogdes e mensagens de forma intensa
e imediata. Além disso, os diferentes formatos de imagem e as inovadoras técnicas
de filmagem exploradas nos videoclipes ampliam as possibilidades estéticas e
narrativas desse meio, aproximando-o ainda mais da linguagem cinematografica.

E imprescindivel reconhecer a importancia dos videoclipes na construgdo da
memoria artistica da sociedade contemporanea. Como forma de expressao cultural e
artistica, os videoclipes n&o representam as tendéncias e valores de uma época e
também influenciam e moldam o imaginario coletivo.

Este estudo se ancora também nas pesquisas conduzidas pelo Projeto "Musica
para Olhos e Ouvidos" da Faculdade de Comunicacado da Universidade Federal de
Juiz de Fora (UFJF). O grupo tem se dedicado a analise da presenca da televisao nos
videoclipes, investigando como ela é representada, desde simples imagens até sua
caracterizagdo como personagem dentro do enredo.

A pesquisa do “Musica para Olhos e Ouvidos” traz uma contribui¢do valiosa
para a compreensao da intersecdo entre musica, audiovisual e cultura popular. Ao
examinar a forma como a televisdo é incorporada nos videoclipes e nas letras das
cangdes, 0 grupo lancga luz sobre as complexas relagbes entre esses meios de
comunicagao e como influenciam a construgéo de significados e narrativas dentro das

obras audiovisuais.
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No capitulo 2 destacam-se os motivos que levaram ao inicio desta pesquisa em
2023, quando o mundo estava se recuperando da pandemia da Covid-19. Neste
periodo, os jornalistas e a midia em geral foram muito criticados e estereotipados
como sensacionalistas e falaciosos. Esse ambiente criou em mim a necessidade de
perceber como o jornalista estava sendo representado em diferentes meios,
principalmente entre os jovens, no audiovisual.

Encontrou-se o recorte do videoclipe, por ser um produto de entretenimento
muito consumido por adolescentes e criangas em periodo de formagao de opinido, o
que o torna também uma importante forma de conscientizacdo. Na época da
pandemia e do desencontro de informagdes sobre a vacina contra o Coronavirus, um
videoclipe foi o responsavel por valorizar a imagem da primeira vacina desenvolvida

no Brasil, a Coronavac.

Figura 1 - Vacina Butantan - Mc Fiote

Fonte: Reproducgao Youtube / Canal ondziIIa

O MC Fiote, cantor de Funk, fez uma versao da can¢ao “Bum-Bum-tam-tam”
3para “Vacina Butantan*” em referéncia ao imunizante produzido no Brasil, no Instituto
Butantan em Sao Paulo. O clipe comega com o cantor pedindo a um génio da lampada
por uma solugao para a cura contra a Covid-19 e depois é gravado nas instalagdes do
Instituto que desenvolvia o imunizante. O clipe, filmado com profissionais que
trabalhavam na producdo da vacina, trazia mensagens de incentivo na linguagem

comum ao publico como: “Essa vacina é saliente, vai curar nds do virus e salvar muita

3 Bum Bum Tam Tam- disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=_P7S2IKif-A
4 Vacina Butantan - disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yQ8xJHUW7TY
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gente”, e “Vacina ai p6”. O funkeiro disse em entrevista ao jornal Metropoles que “o
funk € muito importante e muda a vida de jovens na periferia. Essa junc¢ao da ciéncia
com o funk vai fazer a molecada se conscientizar e tomar a vacina. Isso vai ser muito
importante e vai ter um impacto grande”. E teve mesmo. Uma semana depois da
comprovagéao da eficacia da vacina Coronavac, a musica de MC Fiote registrou 284%
de aumento nas audigbes na plataforma Spotify.

Vale reforgar que a versao original da musica “Bum-Bum-tam-tam” foi o primeiro
videoclipe brasileiro a alcangar 1 bilhdo de views na plataforma Youtube. O clipe,
produzido pela gravadora Kondzilla, foi langado em 2017 e alcangou o marco de 1
bilhdo de visualizagcdes 18 meses depois do langcamento, em 2018. O videoclipe
custou R$30 mil e foi assistido por mais pessoas fora do Brasil, do que no pais de
origem. “Vacina Butantan" pegou carona nesse sucesso e ja havia alcangado mais de

14 milhdes de visualizagbes em janeiro de 2021.

Figura 2 - Visualizagdes do clipe “Bum bum tam tam” no mundo
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Por isso a importancia de definir o videoclipe como recorte para avaliar a
repercussao da imagem do jornalista no entretenimento.

O Capitulo 3 apresenta a evolugdo da representacdo dos jornalistas em
diferentes produtos culturais midiaticos: As histérias em quadrinhos, novelas, filmes e
séries que utilizam a profissdo como representacao para seus personagens. Além
disso, o foco deste capitulo também esta em mostrar alguns videoclipes que retratam
os profissionais de jornalismo e a televisdo e como eles podem ter um impacto
significativo na sociedade, especialmente ao influenciar na percepgéo publica da
profissdo. Ao propagar esteredtipos sobre os profissionais de midia, esses clipes
podem contribuir para o enfraquecimento da confianga na midia tradicional, essencial

para o funcionamento da democracia.
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Ja o capitulo 4 traz um panorama geral sobre a dimensao discursiva de
videoclipes com base nos estudos de Thiago Soares (2013) e Arlindo Machado
(2001). O clipe, como produto audiovisual, pode ser entendido ndo apenas como
ferramenta estética de divulgagao, mas como um poderoso veiculo de construgao de
narrativas. Soares, em suas analises, destaca que o videoclipe desempenha um papel
crucial na amplificagdo da mensagem de uma musica, criando uma experiéncia
audiovisual que vai além do conteudo sonoro. Ele enfatiza que o videoclipe se tornou
uma extensao da propria cangao, funcionando como um ponto de convergéncia entre
a musica, as imagens e a cultura visual.

Arlindo Machado também contribui para a discussado sobre a forma como o
videoclipe funciona como um elemento de marketing. Ele observa que, mais do que
uma simples forma de promover uma musica, o videoclipe € uma estratégia de
construcdo de imagem, tanto do artista quanto do produto cultural em si. Para
Machado (2001), o videoclipe € uma construgédo simbdlica que visa gerar identificagdo
e engajamento com o publico, utilizando recursos visuais e narrativos que intensificam
a mensagem da musica, muitas vezes criando um imaginario visual que pode ser tao
marcante quanto a prépria melodia, o que auxiliara na compreensado de imagens
possiveis construidas sobre os profissionais do jornalismo.

No capitulo 4 sera abordada a evolugdo do videoclipe e seu impacto na
sociedade com a fundagao da MTV, um canal voltado para apresentacao de clipes de
musicas recém langadas ou ja consagradas pelo publico e como informagéo e
entretenimento ndo se dissociam na contemporaneidade. Sera apresentada a origem
dos primeiros videoclipes e como este produto audiovisual pode ser considerado um
produto cultural e a importancia deles na constru¢do da memoaria artistica.

Também serd tratado como a percepgdo de que qualquer imagem é
inevitavelmente influenciada pelo conjunto de crengas, valores e conhecimentos
prévios de quem a observa. Quando se assiste a um videoclipe, ndo é possivel
analisa-lo de forma isolada. A interpretacdo da mensagem é feita a luz de nossas
experiéncias e convicgdes. Essa dindmica afeta a maneira como as imagens e as
mensagens contidas nesses clipes sdo recebidas e entendidas.

O impacto de um videoclipe, portanto, ndo esta apenas no conteudo visual e
sonoro, mas também na forma como ele se conecta com as percepgdes pré-existentes
de quem o assiste. Esse processo interpretativo se torna ainda mais relevante quando
a sociedade atravessa um momento de crise ou de transformacdo, em que as

questdes culturais, sociais e politicas estdo em debate.
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O Capitulo 5 traz as reflexdes tecidas durante este estudo - mas também ao
longo de outras analises desenvolvidas junto ao Projeto “Musica para Olhos e
Ouvidos” - que direcionam para o entendimento de que a produgao informativa
audiovisual e a musica coexistem em uma relagdo de proximidade e sao
complementares, seja na produgado da narrativa ou na divulgagao e apresentagéo do
material. Busca-se discernir a evolugdo da representacdo midiatica ao longo das
ultimas décadas nos videoclipes produzidos por diferentes artistas,
predominantemente no género pop, tanto em ambito nacional quanto internacional.

O estudo do “Musica para Olhos e Ouvidos” mapeia desde a representagao da
televisdo nas letras, até o papel do jornalista nas narrativas dos videoclipes. Foram
catalogadas mais de duas centenas de clipes que apresentavam a presenca da TV,
midia ou do jornalista em seus enredos visuais e nas letras das cangdes.

A partir deste panorama no capitulo 6 foi foram selecionadas obras que
enfatizam a representacdo da midia na musica: “Desperdigou” de Sandy e Junior,
“Sou ma” de Ludmilla e Tasha & Tracie, “Pilantra” de Anitta e Jao, “Piece of me” de
Britney Spears, “BZRP Music Sessions #53” de Shakira e “Sexo, Amor e Arte” de
Manu Gavassi.

Os videoclipes escolhidos para esta exposicdo sao sintomaticos, relevantes
para a pesquisa € mostram como os profissionais de jornalismo vem sendo retratados
nos videoclipes nacionais/internacionais, dos anos 2000 a 2025 e como a repercussao
no telejornalismo contribui para a divulgagéo e valorizagédo dos trabalhos dos artistas.
Refletimos, neste recorte de um quarto de século em obras, sobre como midia e
audiovisual se entrelagam e podem tracar uma rota prépria, se encontrando em
diferentes momentos, aproximando publicos diversos com interesses, idades e
preferéncias variadas.

O intuito é examinar minuciosamente as caracteristicas que emergem nas
producoes, valendo-nos da Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016) e
na Cultura da Midia (Kellner, 2001) buscando entender como a representacdo da
midia nos videoclipes é feita e como pode atuar na percepc¢ao dos espectadores sobre
o trabalho realizado por profissionais de jornalismo.

Este trabalho propde uma analise critica dessas representacdes, observando
de que maneira a presenca jornalistica nos videoclipes contribui para a construgéo de
sentidos sobre a prépria midia e seus mecanismos de poder. Para fins deste estudo,

definiremos "midia" como a representacdo da figura do jornalista, abarcando
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reporteres, fotdgrafos, freelancers e exploraremos como veiculos de comunicagao
impressos e televisivos, sédo representados nessas obras.

Seguiremos “No ritmo das Breaking News”, que sdo as noticias urgentes,
veiculadas em carater emergencial. Essas noticias s&o consideradas importantes e
impactantes, podendo afetar a sociedade de alguma forma. Por surgirem em
momentos de crise ou tensao, elas tém o poder de prender a atengcao do espectador
e colocam o jornalista no centro da cena, como a ponte entre os fatos e a sociedade.
Justamente por essa visibilidade intensa, € importante refletir sobre como o jornalista
€ representado nos videoclipes.

Quando o jornalista aparece em uma obra audiovisual de forma exagerada,
esteredtipos negativos podem ser reforgados e isso pode afetar a confianga do publico
na profissao. Por outro lado, uma representagcao mais equilibrada e consciente tende
a valorizar a importancia do trabalho jornalistico. Em tempos de desinformacéo e
descrédito do jornalismo, discutir essas imagens se torna n&do so relevante, mas

urgente.



CAPITULO 2 -

A CONSTRUCAO DA IMAGEM JORNALISTICA:
DESLEGITIMACAO NA PANDEMIA E
AS TRANSPOSICOES NO AUDIOVISUAL
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2 A CONSTRUGAO DA IMAGEM JORNALISTICA: DESLEGITIMAGAO NA
PANDEMIA E AS TRANSPOSIGOES NO AUDIOVISUAL

Nos jornais manchetes alarmantes. Nas ruas, quase nenhuma pessoa
circulando e os que ousavam se arriscar, estavam com medo, desconfiados. Nas
casas e nas redagdes jornalisticas, entre goles de café e notificagbes incessantes de
mensagens chegando nas redes sociais, surgiam frases que ecoavam no senso
comum: “Nao da para acreditar no que se vé na TV!” Ou “O jornalista s6 esta em busca
de audiéncia, noticia ruim é que vende”.

O ano era 2021 e estavamos no auge da maior crise de saude publica do
mundo registrada neste século: a pandemia de Covid-19. Uma doenca causada pela
disseminagao do Novo Coronavirus, alteragdo de um virus de gripe altamente
transmissivel e letal, que surgiu em 2019, em Wuhan, na China e logo se espalhou
por todos os continentes, chegando a diferentes paises, incluindo o Brasil. Em margo
de 2020, a Organizagao Mundial da Saude (OMS) declarou que a Covid-19 se tratava
de uma pandemia sem precedentes e que a disseminagao rapida do virus tornava
tudo mais perigoso.

Em terras brasileiras, além do problema sanitario, a populagao vivia também
uma crise politica. O Presidente da Republica, na época Jair Bolsonaro, adotou uma
postura negacionista quanto a letalidade do virus e entrou em conflito com seus
ministros da saude e com os profissionais da imprensa em geral. As medidas impostas
pelos 6rgaos sanitarios eram de isolamento e protecdo individual, para evitar o
contagio em massa. Porém essas recomendagcbes foram amplamente
desrespeitadas.

No nivel federal, percebe-se um embate entre duas agendas: a
adoc¢ao de medidas de distanciamento social como a principal politica
de saude preventiva em um contexto de auséncia de vacinas e
tratamentos; e a flexibilizacdo das medidas de distanciamento social a
fim de evitar o colapso econémico. Apesar de os especialistas
apontarem que esse embate representa uma falsa dicotomia, uma vez
que politicas bem-sucedidas de distanciamento social viabilizam uma
recuperacao econémica mais rapida (Arbix, Veiga, & Barberia, 2020),
o conflito provocou uma paralisia no Ministério da Saude, que nao tem
tido capacidade de normatizar e coordenar as agdes de combate a
pandemia no nivel nacional. A inacdo do Governo Federal forcou os
estados, que lidam diretamente com os problemas causados pela
pandemia, a assumirem o papel de coordenadores nos seus
territérios. Para esse fim, o principal instrumento acionado pelos

governadores estaduais tem sido a normatizagdo de politicas de
distanciamento social, que orienta a gestdo municipal. (Pereira, 2020)
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O entao Presidente da Republica alicergou seu discurso em varias informagdes
desencontradas e colaborou com a disseminagéo de fake news® acerca do virus e seu
combate. As falsas informagdes ganharam forga, principalmente quando os 6rgaos de
saude determinavam medidas de isolamento em varios lugares do mundo, enquanto
no Brasil, o Presidente minimizava os efeitos do virus utilizando o termo “gripezinha”
quando se referia a contaminagéo e profetizando que a gripe era como “a chuva’,
onde todo mundo, em algum momento iria se molhar. Comentéarios deste tipo
reforgcaram uma guerra informacional que estimulou a critica a veiculos de imprensa
tradicionais e divulgagéo de informacdes inveridicas nas redes sociais. Neste cenario
de isolamento e duvida, a musica foi um refugio para a populagéo, que estava presa
em casa.

No Brasil, as lives atuaram como balsamo discursivo para confortar (e
mesmo confrontar) a propria nogdo de morte. Isto porque nao é
forgcoso reconhecer, desde o inicio da pandemia no pais, uma postura
do Governo Federal, sobretudo na figura do presidente Jair Bolsonaro,
em voltar suas preocupacgdes para os impactos da pandemia e,
consequentemente, do isolamento social, na economia nacional. Sob
essa Otica, a ideia da morte, que paira sobre a discussao a respeito de
qualquer doenca (e que foi elevada a enésima poténcia em funcao da
pandemia) foi vislumbrada, prioritariamente, a partir da iminéncia da
“‘morte” do empresariado. E, com esta, a consequente morte do
trabalhador por falta de recursos para a subsisténcia. As atencbes
sobre as possibilidades de morte e padecimento em funcao de
complicag6es trazidas pela propria doenga, cuja taxa de mortalidade
hospitalar no pais esteve em torno dos 9%, ficaram em segundo plano
nas propostas de enfrentamento ao virus no pais. (Mata, 2021, p. 82)

Para combater as informacgdes inveridicas disseminadas, o trabalho de
apuracao dos jornalistas se tornou fundamental. S6 que juntamente com a importancia
desse trabalho, veio também a perseguicéo e a dificuldade para os profissionais da
imprensa executarem, de forma segura, a profissao.

Um relatorio feito em 2020 pelo Centro Internacional para Jornalistas, com

profissionais de 125 paises, apontou que 70% dos profissionais classificaram o custo

> Fakenews: Sao informacdes inveridicas divulgadas nos veiculos de comunicagéo, principalmente pela
internet nas redes sociais. Os boatos contém informagdes irreais ou modificadas que apelam para o
emocional do leitor/espectador. Na época da pandemia, Jair Bolsonaro reproduziu em seus discursos
varias frases polémicas em relagéo as vacinas como: “Se virar jacaré o problema é seu” sugerindo que
o imunizante poderia causar modificagdes no organismo humano; e “Relatérios oficiais do governo do
Reino Unido sugerem que os totalmente vacinados estdo desenvolvendo sindrome da imunodeficiéncia
adquirida muito mais rapido do que o previsto”, considerando que a vacina teria alguma interferéncia
nesse processo. Outras frases ditas pelo presidente estao publicadas em uma matéria do Portal UOL
de maio de 2023 publicada no link abaixo:
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2023/05/03/jair-bolsonaro-vacina-covid-19.htm
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psicolégico como o maior desafio da pandemia. Os trabalhadores da comunicagao
relataram ansiedade, esgotamento e sensacao de desamparo.

Essa situagado descortinou varias outras limitagcbes para os profissionais e
empresas de comunicagao. Os funcionarios se viam, muitas vezes, sem apoio fisico
e estrutural para se proteger durante o trabalho nas ruas. Ja os veiculos de
comunicagao viram o faturamento despencar num primeiro momento e a busca, no
inicio da pandemia, era por manter as publicagdes vivas até a recuperagao da
economia.

O medo da contaminacgdo n&o foi o unico desafio enfrentado pelos jornalistas
durante esse periodo marcado pela incerteza e pelo desconhecimento sobre a
doenca. As informacdes inveridicas divulgadas na internet, se tornaram um entrave

na cobertura jornalistica.

Em um momento em que o publico precisa confiar no jornalismo
independente confiavel para se manter seguro e informado, jornalistas
e organizacdes de noticias estdo enfrentando uma crise de saude
mental, perigo financeiro, ameagas a seguranca fisica e ataques a
liberdade de imprensa, ao mesmo tempo em que lutam contra niveis
pandémicos de desinformacgao. ” (Posetti, 2020)

Com o acesso facil as redes sociais, qualquer pessoa consegue criar e
reproduzir uma mensagem, seja ela verdadeira ou falsa. Com isso, as “falsas noticias”
se configuraram como um estopim para o processo de desinformagdo e
impulsionaram o crescimento de grupos antagbnicos as midias tradicionais.
Campanhas contra as emissoras de TV, com énfase na TV Globo e contra jornais
impressos, como a Folha de S&o Paulo, se intensificaram. Enquanto as midias
tradicionais baseavam seu discurso na ciéncia, as midias digitais criaram uma disputa
de informacgdes inveridicas por meio das redes sociais.

Praticas discursivas negacionistas ganham maior visibilidade no
WhatsApp (rede digital popular estruturada em grupos privados de
compartilhamento), associado ao Youtube, um dos principais destinos
dos redirecionamentos de links postados no WhatsApp. Ambos
configuram um ecossistema digital que envolve também sites de
noticias, blogs de opinidao e perfis de outras redes digitais como
Facebook e Instagram, e que até recentemente tinha nos algoritmos
do Youtube a matriz geradora dos fluxos de propagagédo da
polarizagao politica e dos discursos de 6dio nas redes sociais. As
midias digitais sdo o espaco de divulgacao e reproducao priorizadas
pelos porta-vozes do discurso negacionista. O Twitter € o principal
meio de comunicacido direta do presidente com seus apoiadores.
Diariamente, pelo menos uma tag relacionada ao governo consegue
alcancar os Trending Topics. (Le Monde Diplomatique Brasil, 2020)
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A perseguicao aos jornalistas e a descredibilizagado do trabalho foram alguns
dos principais desafios enfrentados por aqueles que permaneceram na linha de frente
da informacgao. A Federagao Nacional dos Jornalistas (FENAJ), inclusive, langou uma
campanha alertando que “ao jogar apoiadores contra jornalistas, Bolsonaro prejudica

combate ao Coronavirus”

E o6bvio que o trabalho dos profissionais é essencial durante a
pandemia do novo Coronavirus, levando informacao de qualidade a
populacéo de todo o pais, a categoria continua sendo golpeada com
constantes ataques de quem ainda prefere a desinformagao. Muitos
deles incentivados pelo presidente da Republica, Jair Bolsonaro. Em
marcgo, foram 21 ataques a imprensa cometidos pelo presidente,
somente em relacdo a cobertura sobre o Coronavirus. “E muito grave
essa campanha patrocinada pelo presidente contra os jornalistas, que
sdo essenciais nesse momento de pandemia. O presidente contribui
para o ambiente de desinformacao que faz com que parte de seus
seguidores ignore as recomendacgdes transmitidas pelos veiculos de
imprensa, e assim expde toda a populacéo a riscos”, diz a presidenta
da FENAJ, Maria José Braga. (FENAJ, 2020)

Neste cenario, os profissionais de midia sofriam ndo apenas com a pandemia
e com o dificil processo de apuragcdo da mesma. Os ataques orquestrados contra os
jornalistas, que iam do descredenciamento da profissao as agressdes fisicas, numa
polarizacdo que ndo avaliava dados e investia na agressividade, como apontou Lilia
Schwarcz. A autora escreveu um livro que trata da ascensao da extrema direita na
politica e o autoritarismo existente nesses governos. Em uma entrevista sobre a obra
chamada “Sobre o autoritarismo Brasileiro”, a autora reafirma que o ataque a imprensa

€ uma caracteristica desse tipo de governo:

Existe um cenario internacional com esses governos conservadores
que entraram em voga e se autorizaram um tipo de pensamento que
antes ndo se sentia legitimo para aparecer legitimamente. O que ha
em comum € esse ataque a imprensa, ataque as minorias, histeria em
questdes de género e ataque a academia. Comego o livro colocando
em questdo minha forma de conhecimento, porque todo e qualquer
governo cria suas narrativas. Mas penso que os governos autoritarios
produzem muitas narrativas que sdo chamadas de fake news, pos-
verdade ou o que se quiser chamar. Existem interpretacées que sao
questionaveis, mas existem outras que sao dados. (Schwarcz apud
Maciel, 2019)
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2.1 A PANDEMIA E A COBERTURA JORNALISTICA POSSIVEL

A crise sanitaria veio acompanhada de uma grande dificuldade na obtencgao de
informacao de qualidade sobre o assunto. No inicio da pandemia no Brasil, 0 entdo
Ministro da Saude, Luiz Henrique Mandetta, realizava diariamente uma entrevista
coletiva, as 17h, para atualizar os veiculos de imprensa sobre os dados de evolugao
da doencga no pais. Numeros de novos casos, mortes e o progresso da pandemia eram
apresentados aos jornalistas das redes nacionais e repassados para o interior.

Geralmente vestido com colete do SUS e ladeado por funcionarios da area
técnica do Ministério da Saude, o ministro alertava que as pessoas precisavam se
proteger com o uso de mascara, distanciamento social e medidas de higiene.

Mandetta era defensor das medidas de isolamento social e recomendava que
a populacgao seguisse as orientagdes da OMS e saiu do cargo depois da repercussao
positiva de seu trabalho. A aprovacdo do Ministério da Saude sob seu comando foi
maior que a do presidente, segundo pesquisa Datafolha feita a época.

O médico discordava do Presidente em alguns assuntos, visto que Bolsonaro
defendia o uso da Hidroxicloroquina® para o tratamento da Covid-19. No entanto,
estudos cientificos e analises do Ministério da Saude e da Organizacdo Mundial da
Saude, concluiram que nao havia evidéncias cientificas suficientes para comprovar a
eficacia desse medicamento como tratamento precoce contra a Covid-19. O Ministro
Luiz Henrique Mandetta reforgava o coro de que o isolamento social, para reduzir a
circulagao do virus, era a medida correta e mais eficiente para o controle de casos,
porém, batia de frente com o discurso do Presidente e foi retirado do cargo.

Embates politicos e divergéncias entre o Ministro e o Presidente culminaram
na demissao de Mandetta, anunciada por ele mesmo, no Twitter, no dia 16 de abril de
2020. Quando Mandetta saiu do Ministério, o oncologista Nelson Teich assumiu o
cargo por pouco menos de um més: de 16 de abril de 2020 a 15 de maio de 2020.
Teich também defendia o isolamento social e chegou a propor lockdown
(confinamento total) para cidades com maior taxa de transmissdo do Coronavirus. O
meédico decidiu sair do cargo, pois vinha sendo cobrado por Bolsonaro para mudar o

protocolo do Ministério da Saude para o tratamento da Covid-19. O presidente seguia

¢ Hidroxicloroquina é usada em tratamentos contra a malaria, reumatismo, inflamagao nas
articulagdes, lupus e foi apontado por alguns militantes contrarios a vacina como possivel
opc¢ao de tratamento precoce para a doenca.
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defendendo a recomendacgao para o uso da cloroquina, enquanto o segundo ministro
também nao considerava o medicamento uma medida de protecao.

O terceiro Ministro da Saude nomeado foi Eduardo Pazuello, general da ativa
do Exército. Ele assumiu o cargo de 15 de maio de 2020 até 15 de margo de 2021.
Sob o comando de Pazuello, o Ministério da Saude langou o protocolo de tratamento
da Covid-19 que recomendava a utilizagdo da cloroquina.

O ministro foi bastante criticado pela imprensa por ndo contrapor as ordens do
presidente e pela demora na negociagao com laboratérios por vacinas contra a Covid-
19. Além disso, Pazuello passou a ser investigado pelo Supremo Tribunal Federal
(STF) por suposta omissao na crise sanitaria do Amazonas, onde pacientes morreram
asfixiados por falta de cilindros de oxigénio medicinal. Com o Brasil batendo recordes
de mortes pela doenga e a vacinagao seguindo ritmo lento, o Ministro deixou a pasta.

O quarto ministro que assumiu a Saude durante a pandemia foi Marcelo
Queiroga, presidente da Sociedade Brasileira de Cardiologia. Ele tinha perfil técnico,
mas também foi criticado por adiar a vacinagao de criangas de 5 a 11 anos e por nao
defender a exigéncia de passaporte vacinal para turistas que chegassem ao Brasil.

Com tantas mudancas na direcdo do Ministério da Saude, a clareza de
apresentacdo dos dados foi substituida por atrasos e omissdes na divulgacédo. O
acesso dos profissionais de imprensa a essas informagdes tabuladas por estado e
cidade, aos poucos foi dificultado até inexistir.

E vivendo este cenario de pandemia, a histéria permeou meu’ trabalho e
culminou neste estudo. Meu envolvimento neste panorama se dava em camadas
multiplas e transcendia o ambiente académico. Sou jornalista, formada em
Comunicacéao Social, na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) e trabalhei por
13 anos no jornalismo diario em afiliadas do Sistema Brasileiro de Televisado (SBT) e
da Rede Globo em Juiz de Fora, Minas Gerais (MG).

Por ser jornalista, eu estive na linha de frente da cobertura da crise da Covid-
19 nas duas emissoras consideradas, na época da pandemia, as maiores redes de
televisdo aberta no Brasil. A Rede Globo, inclusive, mesmo com o crescimento do
streaming, garantia a maior parte da audiéncia dos canais ndo pagos e com destaque

para o consumo dos produtos jornalisticos pelos telespectadores.

7 Em alguns momentos do trabalho, tomei a liberdade de me colocar em primeira pessoa,
como participante da agao, visto que vivenciei de perto as agressoes sofridas pelos jornalistas
em campo na época da pandemia. O estudo se confunde com a vida pessoal, e achei
importante mostrar o que pensava neste percurso. E um processo reflexivo.
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O numero de televisores ligados cresceu um ponto percentual no
Brasil em 2020, ano marcado pela pandemia e pela quarentena, na
comparacgao com 2019. Ainda assim, todas as principais emissoras de
TV aberta e os canais pagos perderam audiéncia, uma consequéncia
da explosdo do consumo de streaming. Das trés principais redes
brasileiras, a Globo foi a que sofreu menos com a fuga de publico e,
com isso, ampliou o seu dominio ante as concorrentes. De acordo com
dados do Kantar Ibope [...], a Globo concentrou 33,3% da audiéncia
na média-dia (das 7h a meia-noite) no PNT (Painel Nacional de
Televisdo), que considera os dados das 15 principais regides
metropolitanas do pais, entre os meses de janeiro e dezembro de
2020. Ou seja, um em cada trés televisores do pais ficou sintonizado
somente na TV Globo em 2020. A lider teve média de 15,3 pontos no
ultimo ano, uma queda de apenas 0,3 na comparagdo com 0 mesmo
periodo de 2019. (Andrade, 2021)

Partindo do pressuposto de que a historia € escrita todos os dias por alguém (e
considerando os silenciamentos discursivos que toda narrativa abarca em suas
escolhas), eu vivi e reportei os desafios enfrentados pelos jornalistas na cobertura da
pandemia do novo Coronavirus. Como Ribeiro (2000) reforgca que toda a ciéncia
pressupde uma “escritura”’, o jornalista na pandemia deveria ter destaque e
importancia, pois assim como um historiador ele seguia ajudando a apurar e divulgar
os fatos, com base em fontes e documentos oficiais.

Entretanto, a realidade que vivemos naquela época foi diferente. Os profissionais
da comunicagdo ndo foram incluidos na lista de prioridades para a vacinagao.
Também, ndo pudemos cumprir o isolamento social. Ficamos expostos em ambientes
de risco como hospitais e cemitérios. Apesar das dificuldades enfrentadas,
mantivemos a convicgao de que nossa fungao era fundamental para apoiar os érgaos
de saude na divulgagdo das informagdes vitais sobre o progresso da doencga,
alcangando até mesmo as regides mais remotas.

De fato, os telejornais ainda sao uma extraordinaria e poderosa fonte
de informagdo, mesmo sob os impactos da convergéncia e das
redacdes integradas. [...] os noticiarios televisivos ndo deixam de
prover informagdes e conhecimentos em suas representacbes dos
fatos sociais transformados em noticias e, ao mesmo tempo, intervém
como atores sociais relevantes na organiza¢ao do cotidiano social. E
as realidades brasileira € mundial representadas e construidas nos

noticiarios sdo partilhadas por audiéncias expressivas, formadas por
diferentes grupos sociais. (Becker, 2016 p.31)

Ainda que o entretenimento figurasse como opc¢ao de programacao para as
familias em isolamento, uma pesquisa realizada pela Universidade Federal do Espirito
Santo mostrou que, durante a pandemia de Coronavirus, o jornalismo foi mais

consumido entre a populacio. As pessoas procuraram se informar por meio de sites



32

de noticias e pela TV, gerando um fortalecimento do jornalismo, segundo a

pesquisadora.

A TV ampliou suas produgdes jornalisticas, ja que gravacdes de outros
tipos de conteudo foram interrompidas. Nos acreditamos que o
jornalismo foi fortalecido nesse contexto”, avalia Ruth Reis. O
destaque para o consumo de TV pode estar relacionado ao fato de as
pessoas estarem mais tempo em casa e com a possibilidade de
acessar informacbes em varias telas, analisa Daniela Zanetti. ”
(Neves, 2020)

O Jornal Nacional, principal noticiario da TV Globo, bateu recorde de audiéncia
com a cobertura da pandemia, contrariando os protestos contra a imprensa que foram
reforgados no periodo. As agressdes? aos jornalistas aumentaram e o bordao “O povo
nao é bobo, abaixo a Rede Globo” era ouvido em muitos protestos de negacionistas
da pandemia. Mesmo com os movimentos contrarios, o Jornal Nacional se manteve

no topo da audiéncia.

Esqueca as tentativas de sabotagem ao Jornal Nacional. As mobiliza¢des dos
anti Globo nunca surtiram efeitos relevantes e agora se mostram um completo
fiasco. Por conta da cobertura especial da epidemia do novo Coronavirus e
da exibigdo diaria dos panelagos contra Jair Bolsonaro, o telejornal registra
recordes de audiéncia. Na terga-feira (17/03/2020), marcou sua melhor média
da década: 38,1 pontos (com pico de 41,3) na Grande Sao Paulo. A cada 10
aparelhos de TV ligados, cinco estavam sintonizados no JN. Publico estimado
em 7,7 milhdes de pessoas somente na regido metropolitana de SP. O
jornalistico tem superado até os indices daquela que tradicionalmente é a
atragdo mais vista no Pais, a novela das 21h da Globo (a primeira fase de
Amor de Mae terminou com média de 30 pontos). O sabado costuma ser o
dia da semana com menor audiéncia em geral na televisdo. Mas ontem
(21/03/2020), o Jornal Nacional alcancou pico de 38 pontos, de acordo com
dados prévios da afericdo da Kantar Ibope. Foi mais uma edigdo quase
monotematica com foco nas ultimas noticias a respeito da pandemia de
Covid-19. [...] Pesquisa divulgada pelo Target Group da Kantar Ibope, em

A campanha contra o jornalismo culminou em agressdes aos jornalistas enquanto eles estavam a
trabalho. Um dos casos de agresséo fisica a jornalistas foi registrado no ano de 2020, época em que
militantes do candidato a presidéncia Jair Bolsonaro eram contra a TV Globo. A vitima foi o reporter
cinematografico Robson Panzera, da TV Integracao (afiliada da Globo em Minas). Ele foi agredido por
um comerciante enquanto trabalhava na cidade de Barbacena, na Zona da Mata Mineira. Segundo o
registro policial, o agressor, de 54 anos, teria chamado a emissora de "Globo lixo", entre outros
palavrbes, ao se aproximar da equipe da TV, filmando com um celular. Panzera disse ter falado para o
empresario que era errado ele dirigir e usar o celular ao mesmo tempo. Foi quando, de acordo com o
cinegrafista, o agressor saiu do carro e continuou filmando e proferindo palavrdes, falando que ia
mandar a filmagem em um grupo de 200 pessoas que gostavam de ver pessoas da imprensa sendo
agredidas. O homem ainda pegou o tripé do cinegrafista e tentou atingi-lo na cabega.

Outro caso de agressao registrado contra jornalistas foi contra a repérter Patricia Melo, do
jornal Folha de Sao Paulo. Em 11 de fevereiro de 2020, em uma sess&o no plenario da Camara, o
deputado Eduardo Bolsonaro, filho do entao presidente Jair Bolsonaro disse: “Eu ndo duvido que a
senhora Patricia Campos Mello, jornalista da Folha, possa ter se insinuado sexualmente, como disse o
senhor Hans, em troca de informagdes para tentar prejudicar a campanha do presidente Jair Bolsonaro.
Ou seja, é o que a Dilma Rousseff falava: "fazer o diabo pelo poder”. Segundo o portal “Colabora” que
publicou a reportagem, a agresséo contra a jornalista ndo foi a primeira. Um levantamento feito pela
Federacgéo Nacional dos Jornalistas (Fenaj) mostrou que sé o presidente Jair Bolsonaro foi responsavel
por 121 dos 208 ataques contra veiculos de comunicacéao e jornalistas compilados no Brasil ao longo
de 2019.
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2018, apontou que, naquele momento, as informagbes veiculadas na TV
eram a principal base de informagdes para 71% dos brasileiros. Entre os
entrevistados, 56% confiavam naquilo que os telejornais exibem. (Portal
Terra, 2020)

Mesmo com a configuragdo da importancia do Jornalismo neste periodo, as
manifestacdes contrarias a midia tradicional e as criticas ficaram evidentes como as
que aparecem no inicio deste capitulo: “N&o da para acreditar no que se vé na TV!" e
“O jornalista s6 busca audiéncia, e noticia ruim é que vende.” A cada vez que eu ouvia
esses ataques contra os veiculos tradicionais de informacdo, um desconforto
crescente se instalava em mim. Se esses meios, que contam com jornalistas
qualificados, especializados e comprometidos com a apuragao rigorosa dos fatos, néo
merecem o devido crédito, quem mereceria?

Este sentimento se intensificou ao perceber que a critica ao jornalismo néo se
limitava aquele momento especifico e germinou a semente que gerou essa pesquisa.
Era necessario perceber como o jornalismo vinha sendo retratado nas representagdes

para o publico em geral, fora dos programas tradicionalmente jornalisticos.

2.2 A REPRESENTACAO DO JORNALISTA NOS PRODUTOS AUDIOVISUAIS

Profissionais da area da informacgao tém sido frequentemente retratados em
produtos audiovisuais, 0 que também se estende a diversas formas de expressao
cultural, como musicas, filmes e outras manifestagdes artisticas. Porém, nota-se que
a representagao do jornalista e da midia foi perdendo prestigio com o passar do
tempo.

O jornalista ja foi representado por Truman Capote. Um reporter com o perfil
de homem integro, elegante e exoético que escreve textos literarios com estilo
particular e inovador ao lado de uma xicara de café. Uma personalidade que mesclava
a ternura e a delicadeza, com a incisividade e que revolucionou o fazer jornalistico
com a obra “A Sangue Frio” que mescla o jornalismo investigativo com a literatura.

Ja nas representagdes televisivas, principalmente nas novelas, produtos
midiaticos que geralmente alcangcam os maiores indices de audiéncia da TV Aberta,
os jornalistas aparecem representados com diferentes perfis. De acordo com Trinta e
Neves (2003), a telenovela comegou a criar personagens de jornalistas mais
agressivos, que trabalham em redagdes concorrentes, visam o “furo de reportagem”

a qualquer preco.
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Ao convergirem, realidade e ficcdo dado forma e substéncia a
representacodes sociais, pautadas e projetadas no imaginario coletivo;
entre elas, figura a do jornalista. H4 muito que o jornalismo se presta
ao enredo dramatico de obras ficcionais, seja na literatura, seja no
cinema, seja, ainda, na teledramaturgia. Suas praticas e seus
profissionais, transformados em personagens, parecem convenientes,
Uteis e interessantes a narrativas enredadas em lances de agao,
investigacao, desvelamento da verdade e solugdo tentativa de uma
ampla gama de questbes, todas elas integrando circunstancias
alusivas ao universo jornalistico. Gragas a estas representacoes,
simbolicamente construidas, a figura do jornalista ganha, no senso
comum, expressao contraditéria. Por um lado, prevalece uma visao
romantica, pela qual o profissional € percebido como um misto de
aventureiro e her6i. Por outro, sua imagem projetada trai um
indissimulavel descrédito quanto ao rigor e a independéncia com que
exerce seu oficio, assumindo ele entao a personalidade do mercenario
da escrita, do profissional pouco escrupuloso e sempre inclinado a
manter rela¢des promiscuas com o poder. (Trinta, Neves. 2003, p.4)

Em Fina Estampa, novela produzida e exibida pela TV Globo nos anos de 2012
e 2013, a atriz Suzana Pires interpretou a jornalista Marcela Coutinho. A personagem
representava uma mulher ambiciosa, que passava por cima de qualquer pessoa para

conseguir o que queria.

Figura 3 - Suzana Pires interpreta uma jornalista em Fina Estampa

|
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Sem escrupulos, a jornalista estava disposta a fazer qualquer coisa por um furo
de reportagem, como, por exemplo, gravar uma conversa com Teodora (personagem
interpretada por Carolina Dieckmann) e publicar uma matéria sem o consentimento
dela. Nos préoximos capitulos deste trabalho serdo apresentados outros exemplos da
representacgao jornalistica em telenovelas.

Em diversas produgdes midiaticas, os jornalistas s&o retratados como figuras
desonestas e manipuladoras, reforcando estereétipos negativos. Por outro lado, ha
também, representacdes de profissionais de imprensa como bastides de forca e
justica, com performances semelhantes a herais.

Nas histérias em quadrinhos e nas telas do cinema, o Superman e o Homem
Aranha assumem identidades de profissionais de midia. Ambos, quando nao estéao
“em acao heroica oficial”, trabalham em redagdes jornalisticas.

As hipéteses levantadas neste estudo levam em conta que as representacoes
dos profissionais de imprensa em espacos de entretenimento, para além do ambiente
jornalistico e informacional contribuem para o engrandecimento da imagens do
profissional (quando ele é representado de forma positiva) mas também podem
enfraquecer a confianga publica na profissdo (quando o jornalista € apresentado com
caracteristicas de desonestidade e deslealdade), perpetuando uma imagem que pode
ser romantizada e valorizada, mas também distorcida e, muitas vezes, injusta dos
profissionais de midia.

Nesse percurso, o videoclipe € um dos produtos midiaticos que também traz
versdes da imprensa representadas em diferentes tematicas. Esta pesquisa propde
apresentar como os jornalistas tém sido retratados nas produgdes audiovisuais,
concentrando-se especificamente na representagdao do jornalista na “musica audio

visualizada”, com um foco particular no formato videoclipe.



CAPITULO 3

A IMAGEM DO JORNALISTA NO AUDIOVISUAL,
DE TRUMAN CAPOTE AOS PAPARAZZI
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3 AIMAGEM DO JORNALISTA NO AUDIOVISUAL, DE TRUMAN CAPOTE AOS
PAPARAZZI

O jornalismo é a apresentagéo dos fatos dia apds dia. Nascimentos, mortes,
tragédias e bons momentos sao registrados e compartilhados por meio da imprensa.
O jornalista € o profissional responsavel por passar a informagdo apurada para um
grande numero de receptores e como reforga Traquina (2009) “o papel central do
jornalismo, na teoria democratica, € de informar o publico sem censura. Com o
desenvolvimento dos meios técnicos nos séculos XIX e XX, essas mensagens se

tornaram acessiveis em diferentes plataformas e multiplas telas.

O jornalismo € vida, tal como é contada nas noticias de nascimentos
e mortes, tal como o nascimento de uma cantora famosa ou a morte
de um sociélogo conhecido mundialmente. E a vida em todas as suas
dimensdes, como uma enciclopédia. Uma breve passagem pelos
jornais diarios vé a vida dividida em sec¢bes que vao da sociedade, a
economia, a ciéncia e o ambiente, a educacao, a cultura, a arte, aos
livros, aos media, a televisdo e cobre o planeta com a divisdo do
mundo em local, regional, nacional e internacional. Um exame da
maioria dos livros e manuais sobre jornalismo define as noticias em
Ultima analise como tudo o que é importante e/ou interessante. [...] os
jornalistas responderiam prontamente que jornalismo é a realidade
Traquina, 2005 p.19)

Nas incursdes por audiovisualidades sortidas, percebe-se que a figura do
jornalista foi perdendo seu “glamour” nas representagdes. Ao observarmos produgdes
audiovisuais (filmes, séries e principalmente os videoclipes - que s&o o alvo desta
analise) percebemos a alteragcdo do olhar para esse profissional, que antes era
vislumbrado nessas produgdes como sendo o detentor da verdade e agora é
apresentado, muitas vezes como “aquele que faz qualquer coisa para uma manchete
de sucesso”.

A representacéao do jornalista no audiovisual tem diferentes roupagens através
dos tempos e a intengao deste estudo é apresentar alguns exemplos de abordagens
e instigar o pensamento critico dos profissionais e estudantes de cursos da area de
Comunicacao Social sobre o impacto dessas representagdes para a credibilidade da
profissao e para o profissional.

Os conceitos de Midia e Comunicacdo de Massa sao relevantes para
seguirmos em nosso mapeamento. A midia é definida no dicionario Houaiss (2024)
como “Meio através do qual as informagdes sdo divulgadas; os meios de

comunicagao”. Ja o termo Comunicacdo de Massa comegou a ser usado na década
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de 1930. Refere-se a comunicacdo que € capaz de alcancar muitas pessoas
simultaneamente e geralmente é impessoal e padronizada.

Lazarsfeld e Merton (1957) analisam que a Comunicagdo de Massa pode
influenciar a opinido publica e também a cultura popular. Ela é vista como um meio de
transmissao que molda e reforca as normas sociais e culturais, e € frequentemente
usada para manipular ou influenciar grandes audiéncias.

Ja a Teoria Hipodérmica, modelo de comunicagao de massa da Escola Norte-
Americana, prop0s que a audiéncia fosse descrita como passiva e totalmente
influenciada pelas mensagens dos meios de comunicagao. Segundo este conceito, as
informagdes seriam "injetadas" diretamente no publico, que as absorveria sem
resisténcia ou questionamento. A “Sociedade de Massa” tdo falada pelos estudiosos
da comunicagao representou uma mudanca na forma de receber e repassar as

informacgdes.

A sociedade de massa suscitou e intensificou a individualidade, isto €,
a disponibilidade para as experiéncias, o florescimento de sensagdes
e emocgdes, a abertura até os outros (...), liberou as capacidades
morais e intelectuais do individuo. Desse modo, a massa deve deixar
de significar adiante anonimato, passividade e conformismo. A cultura
de massa € a primeira a possibilitar a comunicacao entre os diferentes
estratos da sociedade. E dado que é impossivel uma sociedade que
chegue a uma completa unidade cultural, entdo o importante é que
haja circulagdo. E quando existiu maior circulagdo cultural que na
sociedade de massa? Enquanto o livro manteve e até reforgcou durante
muito tempo a segregagao cultural entre as classes, foi o jornal que
comegou a possibilitar o fluxo, e o cinema e o radio que intensificaram
o encontro (Shils apud Barbero, 1997 p.58)

Essa hipotese, porém, foi posteriormente criticada e contraposta por modelos
mais complexos, que levam em consideragdo as diferengas individuais, o contexto
social e a capacidade critica da audiéncia. E se a comunicacgao foi sendo estudada e
avaliada, chegamos no século XXI onde Muniz Sodré coloca o ato de comunicar em
um ponto de destaque, como forma de posicionar a informag¢ao no lugar onde todos
podem interagir, gerar significados simultaneamente e, produzir o resultado que vai

além da mera transmiss&o passiva das mensagens.

Comunicar — “agir em comum” ou “deixar agir o comum” — significa
vincular, relacionar, concatenar, organizar ou deixar-se organizar pela
dimensao constituinte, intensiva e pré-subjetiva do ordenamento
simbodlico do mundo. Assim como a biologia descreve vasos
comunicantes ou a arquitetura prevé espagos comunicantes, os seres
humanos sao comunicantes, ndo porque falam (atributo consequente
ao sistema linguistico), mas porque relacionam ou organizam
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mediacdes simbdlicas — de modo consciente ou inconsciente — em
fungcdo de um comum a ser partilhado. [...] Entende-se assim como o
termo comunicagao — oriundo do latim communicatio/communicare

com o sentido principal de “partilha”, “participar de algo” ou “pdr-se em
comum” [...] O foco na interacdo, que é uma instancia inerente a
partilha comunicacional, terminou sobrelevando o significado de
transmissdo de mensagens. (Sodré. 2014)

A interatividade e a instantaneidade dos meios de comunicagao do século XXI
proporcionam pluralidade e intensidade na interagao entre publico e midia, sobretudo
a partir da internet em multiplas telas. Tavares (2018) expée que com a chegada das
novas Tecnologias de Informag¢ao e Comunicacao (TICs) e com a difusdo da Internet,
um novo modelo de comunicagao surge, no qual todos podem ser ouvidos, interagir,
fazer parte do processo, produzir informacgéo e gerar opinido, mesmo que apenas no
seu circulo de contatos. “Isso porque as TICs fomentam uma ‘via de mao dupla’, dando
voz ao ‘outro’ para também falar e ser ouvido pela grande ‘massa’” (Tocantins; Ribeiro;
Wiggers, 2011).

A possibilidade de interagir com a midia no ato de comunicar interfere nas
relagdes sociais e na percepcgao da sociedade. Mark Deuze (2013), salienta em sua
pesquisa que somos "seres midiaticos", refletindo sobre como a midia e a
comunicagao moldam a nossa identidade na experiéncia cotidiana. Deuze explora a
ideia de que, na era digital, a midia ndo é apenas um meio pelo qual consumimos
informagdes, mas sim uma parte integral da nossa existéncia. Ele argumenta que
nossas identidades sdo moldadas e mediadas por nossas interagdes com 0os meios
de comunicagéo.

Apoiados nesse conceito de que a midia age como “formadora de identidades”,
€ preciso perceber como o jornalismo € apresentado nos produtos audiovisuais,
especialmente nos videoclipes musicais, considerando a modificagdo do olhar sobre
a profissdo desde o inicio das publicacbes até os tempos atuais.

Canclini (2001) observou que a industria musical na América Latina € uma
potente forma de divulgagao, visto que a disseminagao de informagdes por meio dos

produtos culturais, sobretudo, pela musica através do videoclipe, € notéria.

Os filmes norte-americanos ocupam 80% e 90% do tempo em cartaz
em quase todo o mundo [...] é diferente o que ocorre com a musica: as
Majors (Sony, Warner, Emi e Universal) controlam 90% do mercado
discografico mundial, mas as pesquisas de consumo dizem que em
todos os paises latino-americanos mais da metade do que se ouve
esta em espanhol. Por isso, as mega industrias fonogréficas e a MTV
dao atengdo a nossa musica. (Canclini, 2011)
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Uma pesquisa realizada pela Pré-Musica Brasil (PMB), instituigdo que
representa as principais gravadoras e produtoras fonograficas do pais, mostrou que a
industria musical brasileira teve um crescimento surpreendente, registrando um
aumento de 13,4% nas receitas em 2023 e superando as expectativas do mercado. O
Brasil se destacou ao alcangar a nona posi¢ao no ranking dos principais mercados
fonograficos globais, com um faturamento de R$2,864 bilhdes.

De acordo com a Associagdo de Musica e Artes do Brasil (Abramus), quase
80% dos brasileiros ouvem musica todos os dias. Os estilos musicais preferidos sao
0 pop, o sertanejo e a MPB, e o canal favorito para ouvir as cangdes s&o os aparelhos
celulares. Cerca de 71% das pessoas fazem download de musica e os servicos de
streaming mais utilizados sao Youtube Premium (49%), Spotify (41%) e Google Play
(35%), mostrando a forga que a plataforma de videos tem no pais.

Os produtos midiaticos, entre eles o videoclipe, moldam nossa forma de ver a
sociedade. Atuam como elementos centrais em nossa cultura e sdo responsaveis por
produzir imagens e celebridades que “substituem a familia, a escola e a igreja como
arbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo novos modelos de identificacéo e
imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento” (Kellner, 2001, p.20).

Ao apresentar os jornalistas nas produgdes audiovisuais musicais, esse perfil
de profissional sera visto por espectadores que utilizam os videos como forma de
consumir musica e consequentemente receberao a mensagem passada no videoclipe.
E importante perceber de que forma a imagem do jornalista esta sendo repassada ao
publico atualmente nestes espacgos de entretenimento e quais mensagens estdo

sendo enviadas, mesmo que subliminarmente sobre a profissao.

3.1 O “ZEITGEIST” NO JORNALISMO: AS REPRESENTAGOES FICCIONAIS DO
PROFISSIONAL DE COMUNICAGAO

Antes de nossa abordagem contemporanea, € preciso voltar no tempo e
observar a representacgao do jornalista no passado. Tragando um panorama temporal
sobre a representagcdo dos profissionais de comunicag¢do, ao longo das diferentes
eras, comegamos com a invengao da imprensa pelo alemao Johannes Gutenberg nos
anos 1439 e 1440 avangando até o contexto contemporaneo.

A visao sobre a profissao de jornalista mudou, desde a era da linotipo, em que

cada caractere era trabalhado individualmente como um projeto artistico, até os dias
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atuais, onde os profissionais enfrentam uma carga de trabalho mais extenuante e
menos reconhecida, com uma demanda crescente por conteudos que sejam simples,
claros e concisos, adequados para o consumo imediato e que gerem viralizagao nas
redes sociais.

Ao utilizar intencionalmente o termo alemao "Zeitgeist”, originalmente
introduzido pelo escritor Johann Gottfried von Herder, buscamos analisar o "espirito
do tempo" de diferentes periodos historicos. “Zeitgeist” é a percepcédo de que cada
época tem seu proprio conjunto de caracteristicas e mentalidades que definem como
as pessoas vivem e pensam naquele tempo. E um conjunto de ideias, sentimentos e
atitudes que caracterizam um periodo especifico na histéria.

Ao longo do tempo, percebe-se que o jornalista foi sendo apresentado a
sociedade de diferentes formas. Para corroborar com as analises dos videoclipes dos
anos 2000 serao revisitados os comportamentos e influéncias que moldaram as
percepcgdes e abordagens sobre a profissdo de jornalista e a midia ao longo das eras,
culminando na representacao desses profissionais na contemporaneidade.

“‘Na primeira fase da imprensa brasileira, que vai desde 1808 até
aproximadamente o final do século XIX, os jornais tinham poucos recursos técnicos e
a diagramacéo e os conteudos ndo eram tdo bem trabalhados” (Andrade, 2009).

O jornalismo como conhecemos hoje na sociedade democratica tem
suas raizes no século XIX. Foi durante o século XIX que se verificou o
desenvolvimento do primeiro mass media, a imprensa. A vertiginosa
expansao dos jornais no século XIX permitiu a criagdo de novos
empregos neles; um numero crescente de pessoas dedica-se
integralmente a uma atividade que, durante as décadas do século XIX,
ganhou um novo objetivo fornecer informagéo e ndo propaganda.
(Traquina, 2005. p. 34).

Ja no fim do século, o jornal vai perdendo o aspecto de empreendimento
artesanal, e passa a ser mercantil. Com isso os proprietarios comegam a utilizar os
veiculos para uso politico.

O conceito de que o jornalismo fornece informacéo e nao propaganda
transformou a noticia como um produto subjetivamente baseado em
fatos e nao opinides. A partir desse momento, a informagao passou a
ser tratada como mercadoria e essa mudancga pode ser visivel com o
aparecimento de uma imprensa mais sensacionalista no final do
século XIX. Nos Estados Unidos, esse tipo de jornalismo recebeu o
nome de jornalismo amarelo. (SILVA, 1991). O século XIX foi o periodo
da Histéria de maior importancia para a imprensa devido a fatores
como a evolugcdo dos sistemas econbmico e politico, os avancos

tecnoldgicos, transformagéo sociais e o reconhecimento da liberdade
em rumo a democracia. (SILVA, 2020, p.2)
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Na primeira década do século XX, a for¢a da imprensa era muito grande e o
jornalista comegou a ser considerado um anunciador dos fatos, com a agilidade
necessaria para que a informacéao chegasse ao leitor. Segundo Souza Barros (1985),
0s jornais eram os principais divulgadores de todo e qualquer assunto. O jornalista era
uma personalidade com informacdes inéditas e atuais, levando ao leitor, em primeira

mao, aquela noticia unica com a credibilidade do acesso privilegiado a informacao.

Com isso nao se pretende dizer que com os auspicios dos anos 1950
o discurso jornalistico se libertou de quaisquer interesses politicos ou
sociais, pois, a imprensa, como qualquer outra atividade humana, é
fundamentalmente um instrumento de manipulacdo de interesses.
Mas, sim, que com o alvorecer dessa década a imprensa brasileira
passou a adotar os pardmetros mais modernos do jornalismo
internacional, inclusive os éticos, e a tentar buscar uma possivel
objetividade na informacgao, ou ao menos dissimula-la, diferentemente
dos anos anteriores, nos quais o viés politico ou ideolégico é mais
facilmente identificavel. (Andrade, 2009)

Em 1960 e 1970 a figura do repérter ganhou destaque e o “New Journalism”
trouxe um estilo literario para as narrativas. Caracterizava-se por uma abordagem
subjetiva do reporter que combinava técnicas de jornalismo com elementos de ficgao,
simulacdes, descricbes detalhadas e a exploragdo da perspectiva dos personagens
envolvidos na historia.

Ao contrario do jornalismo tradicional, que prioriza a objetividade e a
impessoalidade, o New Journalism envolvia o reporter ativamente na narrativa,
resultando em textos mais envolventes e pessoais. Um exemplo de New Journalism
€ o livro ‘A Sangue Frio’ (1966), de Truman Capote, que relata o assassinato de uma
familia no Kansas, mesclando uma narrativa de nao-ficcdo com técnicas tipicas de
romance. O New Journalism contribuiu para transformar o “fazer jornalistico” e
inspirou novas formas de narrativa, que influenciam o jornalismo literario e

investigativo até os dias de hoje.

Truman Capote foi um dos escritores mais influentes do século XX.
Amplamente lembrado por sua habilidade em misturar jornalismo e
literatura, criando obras que transcenderam o tempo. Sua trajetoria de
vida, repleta de desafios, contradicbes e genialidade, reflete-se
profundamente em sua producao literaria e, mais especificamente, em
sua obra jornalistica. Capote conseguiu transmutar as impurezas dos
clichés do discurso jornalistico numa prosa envolvente, marcada pela
complexidade emocional e pela precisdo dos dialogos - um talento que
ele atribuia a sua memoria privilegiada. (Demétrio, 2024)

Das paginas dos jornais diarios para a ficcdo, o jornalista comega a ser

representado em histérias em quadrinhos, revistas e também nas telas do cinema e
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da televisdo. Surgem personagens como o Superman, da DC Comics, e o Homem
Aranha, da Marvel Comics. Ambos sao super-herdis que mantém suas identidades
secretas com uma vida paralela ao combate ao crime.

Tanto o Homem-Aranha, quanto o Super-Homem, em suas identidades de
jornalistas, convivem com a representacdo de redagbes lotadas, com papéis
espalhados entre maquinas de escrever e trabalham varias horas por dia para

conseguir o melhor material para a edigéo.

Figura 12 - Representacdes de Clark Kent e Superman

Fonte: Reprodugao Internet

O Superman foi o primeiro super-heréi da historia. Nos quadrinhos ele
apareceu pela primeira vez na edicdo numero 01 da “Action Comics” em 1938. A
identidade secreta do super-homem é Clark Kent, um repoérter do Jornal Planeta
Diario, da cidade de Metropolis.

O primeiro filme do Superman foi langado em 1951. O longa ja foi refilmado
com diferentes atores e a historia do herdi também foi apresentada na série Americana
Smallville, as aventuras do superboy, produzida em 10 temporadas com 16 episddios
que contam a histéria dele desde jovem até a idade adulta, quando inicia a carreira

como jornalista no Planeta Diario. A criacdo do personagem jornalista possibilitou ao
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publico ver, mesmo com o toque inerente da ficcgdo, um pouco dos bastidores da

cobertura de uma noticia e como ela chega aos leitores/espectadores.

O Superman tem poderes especiais que o auxiliam no trabalho
jornalistico, pois consegue se deslocar de um local para outro em
super velocidade, além disso, tem super audicao e olhos com poderes
de raio x. Todos esses poderes sao desconhecidos de todos os
jornalistas que atuam junto a ele. No entanto, as séries do Superman
influenciam o publico a perceber como é o jornalismo por tras das
televisbes e os textos publicados. Um dos poderes do profissional da
comunicagao é a repercussao que a matéria causa apos ser escrita.
Ao ser um repérter, o cuidado ao contar algo é essencial e quando se
tem envolvida uma peca publicitaria, essa precisa trazer uma
mensagem subliminar: ser jornalista é tdo desafiador como ser o heroi
Superman. (Teixeira, Gama. 2023. p.1)

Figura 4 - Homem-Aranha é o fotdégrafo Peter Parker

Fonte: Reproducéo Internet

A primeira aparicdo do Homem Aranha foi em 1962, na revista em quadrinhos
Amazing Fantasy numero 15, criada por Stan Lee e Steve Ditko. O Homem-Aranha é
a identidade secreta de Peter Parker, um fotografo freelancer que publica imagens
exclusivas no Jornal Clarim Diario de seus feitos como heroi.

As referéncias jornalisticas presentes nos filmes do Homem-Aranha sdo muito
ricas e podem ser utilizadas na vida real para discutir aspectos relevantes da profissao
como a ética, o sensacionalismo e a precarizagédo do trabalho. Comegando pelo
editor-chefe do Clarim Diario, J. Jonah Jameson. O jornalista representa o lado

agressivo do jornalismo, visto que ele ndo concorda com os “herdis de rosto escondido
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por mascaras”. O jornalista publica matérias que apresentam o Homem-Aranha como
ameaca, sem provas, manipula a opinido publica e busca vender o jornal a todo custo.
J. Jameson representa uma critica ao jornalismo tendencioso.

A figura do Peter Parker também apresenta uma visdo da precarizagdo do
trabalho jornalistico, visto que ele € um fotégrafo freelancer, sem vinculo empregaticio
com o jornal e que explora a fotografia para promover a noticia. Ele € o Homem-
Aranha e ao mesmo tempo fornece imagens exclusivas para o jornal, o que levanta a
questao sobre o conflito de interesses que, em muitos casos, pode ferir a integridade
jornalistica.

Peter Parker comega a vender fotos para o editor-chefe do Clarim
Diario, J. Jonah Jameson, quando seu tio Ben morre, para ajudar a
pagar as contas em casa. Descobre que essa seria uma boa
oportunidade. [...] A dicotomia individuo-sociedade se manifesta no
préprio personagem (inclusive humanizando-o) especialmente pelo
fato de que precisa de tragédias sociais para tirar boas fotos e ganhar
dinheiro [...], mas, apesar de “precisar’ das tragédias como Peter
Parker/fotojornalista, 0 Homem-Aranha acaba sempre intervindo nos
fatos, de maneira que, apesar de mas, as noticias tenham sempre um
desfecho positivo. (César; Freire; Yamamura; Bredarioli, 2010, p.8)

A histéria de Peter Parker (Homem-Aranha) e do Clark Kent (Superman)
também nos ajudam a refletir sobre o papel da imprensa na formagao da identidade
do herdi e para mostrar a influéncia da imprensa na opinido publica. Quando se utiliza
do jornalismo como plano de fundo para a identidade secreta do herdi pode-se
demonstrar que a midia ajuda na constru¢ao das narrativas que ajudam a debater a

importancia da profisséo.

Se percebe que a construcido dessa figura se deve muito ao préprio
jornalista, seja com a sua prépria imagem e trabalho que eram
encorajados a ser, respectivamente, publicados e mitificados. “[...]
reporteres encorajam ativamente a imagem publica de sua profissao
como uma profissao romantica envolvida em arrojo e perigo, a vontade
nos recantos mais obscuros da vida da cidade” (FISHKIN,1992, p. 91
apud SENRA, 1997, p. 50). Isso é apenas mais um motivo para
personagens, filmes e séries sobre jornalistas serem tao queridos pelo
publico. Histdrias assim nao apenas tratam de desvendar o porqué de
ter se tornado noticia, mas também mostra o acontecimento e a
repercusséo, isto é, todo o processo do jornalista atras de suas pistas.
Acaba se tornando uma histéria com dois lados: o fato em si e a
criacdo midiatica ao seu redor. (Maia, Silva. 2019)

Dos filmes para as telenovelas brasileiras, o jornalista ja foi retratado como
herdi e vildo em diferentes representagdes ficticias. Usando como modelo alguns
personagens de telenovelas exibidas pela Rede Globo, podemos verificar as

personalidades de cada representacio:
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Fonte: Merhéria Globo

Em 1973, a novela “O Bem-Amado”, de Dias Gomes, tinha a figura de Neco
Pedreira, representado por Carlos Eduardo Dolabella. O jornalista era dono do Jornal
A Trombeta e ferrenho opositor do prefeito Odorico Paraguagu. Um jornalista defensor
do povo que apontava falcatruas do politico chamando- o de esbanjador do dinheiro
publico. Representou o jornalista como a voz do povo contra o poder estabelecido ao

criticar o governo do prefeito.

Figura 6 - Jornalista Renato Mendes representado por Fabio Assung¢ao

BRIDGET RILE
T s TGN Eoaen

Fonte: Memoria Globo
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Ja em 2003, a novela Celebridade, de Gilberto Braga, tinha o ator Fabio
Assuncéo no papel de Renato Mendes, o editor-chefe de uma revista de celebridades
chamada "Fama". Ambicioso, ele usava a revista para manipular a opinido publica e
expor a vida pessoal dos famosos. Ele era aliado de Laura (vivida por Claudia Abreu),
uma mulher disposta a tudo para destruir a protagonista, Maria Clara Diniz
(interpretada por Malu Mader). O personagem de Renato Mendes era corrupto e
estava sempre envolvido em intrigas e manipulagdes, usando seu poder na midia para

alcancgar os objetivos.

Figura 7 - Paulo Betti relembra sucesso de Téo Pereira em 'Império’

)
Fonte: Acervo Globo

Paulo Betti, em 2014, interpretou o reporter/blogueiro Téo Pereira na novela
Império, de Agnaldo Silva. Com humor afiado, trejeitos exagerados e borddes
especificos, o ator representou o “fofoqueiro” em busca de novidades sobre a vida dos
famosos. Tinha bem pouca ética jornalistica, em alguns momentos apelava para o
“‘me contaram” para introduzir fofocas exclusivas e por isso, respondia a varios
processos na justica. Foi ele que noticiou que Cristina (de Leandra Leal) era filha do
milionario José Alfredo (Alexandre Nero). O jornalista era uma satira a cobertura da
vida dos ricos e famosos e mesmo com esse perfil de pouca credibilidade, o

personagem foi bem recebido pelo publico

No mundo das telenovelas, ja foi retratado diversas vezes um tipo de
profissional que atua na area de comunicagao, muitas vezes na propria
televisdo: o jornalista. [...] O jornalista também ja foi mostrado de todo
tipo de forma, seja bom, mau, ganancioso, ingénuo. Existe uma série
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de diferentes representagdes do profissional na histéria da
teledramaturgia. Com a atualidade, alguns aspectos mudaram nas
imagens criadas do jornalista. O sensacionalismo na midia, por
exemplo, foi muito retratado na novela Sangue Bom (2013), talvez
mais significativamente na figura da jornalista Sueli Pedrosa (Tuna
Dwek), que ndo media esforgcos e nem palavras para conseguir um
furo e aborda-lo da maneira como preferisse. Ja em Império, a questao
dos blogs e da invasdo de privacidade sdo os assuntos mais
comentados no ambito do jornalismo, marcado pela presenga do
personagem Téo Pereira (Paulo Betti). (Mello, Essenfelder. 2015)

Com o passar do tempo, percebemos que a representagéo positiva do jornalista
e da midia no meio audiovisual, tem diminuido. Se Truman Capote representou o
jornalista literario como um escritor reflexivo com uma xicara de café ao lado, as
telenovelas (Trinta e Neves) comegaram a criar personagens mais agressivos, que
trabalham em redag¢des concorrentes e buscam o “furo de reportagem” a qualquer
custo.

Gracgas a estas representacdes, simbolicamente construidas, a figura
do jornalista ganha, no senso comum, expressao contraditéria. Por um
lado, prevalece uma visdo romantica, pela qual o profissional é
percebido como um misto de aventureiro e heréi. Por outro, sua
imagem projetada trai um indissimulavel descrédito quanto ao rigor e
a independéncia com que exerce seu oficio, assumindo ele entdo a
personalidade do mercenario da escrita, do profissional pouco
escrupuloso e sempre inclinado a manter relagbes promiscuas com o
poder. (Trinta e Neves, 2003, p.5)

Como nas novelas e filmes, os videoclipes também vém refletindo essas
diferentes e contraditérias versbes da midia. Os videoclipes musicais sao
desenvolvidos com novas tecnologias, cortes e edigcbes para garantir formas
diferenciadas de consumo da mensagem audiovisual. O jornalista segue como um
personagem importante nas narrativas, sendo representado de diferentes formas
reforcando a pluralidade de visdes sobre a profissao e reiterando o papel central que
o jornalismo exerce no imaginario popular como mediador da realidade.

Em tempos de fake news e desinformacéo, o reporter de TV representado nas
producdes audiovisuais, pode ganhar notoriedade e ser associado a credibilidade da
informacao reforcando a autoridade e a confiabilidade da profissdo, ao passo que
também pode vir a reforgar a critica contra o sensacionalismo. O importante é
perceber que tanto nas novelas, quanto no videoclipe, quando uma profissdo é
representada, ela ganha olhares atentos de diferentes tipos de espectadores que

querem saber mais sobre o trabalho desses profissionais.
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3.2 ENTRE NOTAS E NOTICIAS: A REPRESENTAGCAO DA MIDIA NOS
VIDEOCLIPES

Na contemporaneidade, a informacdo e o entretenimento estao
intrinsecamente ligados e os materiais audiovisuais alcangam um amplo publico, de
diferentes idades e classes sociais. Baseado na estética do videoclipe proposta por
Soares (2013) e na obra de Arlindo Machado (2001), podemos inferir que o videoclipe,
com sua curta duragdo, ha muito tempo deixou de ser apenas um produto de

marketing apenas para vender discos.

O video é um sistema hibrido; ele opera com cdodigos significantes
distintos, parte importados do cinema, parte importados do teatro, da
literatura, do radio e, mais modernamente, da computagao grafica, aos
quais acrescenta alguns recursos expressivos especificos, alguns
modos de formar ideias ou sensagdes que Ihe sao exclusivos. [...] Se
André Bazin ja chamava o cinema de ‘linguagem impura” (pois
agregava cédigos do teatro, da danga, da literatura, rearticulando-os),
o video leva esta experiéncia ao extremo. Com a facil mobilidade das
cameras, o video nao s6 acelerou (ainda mais) o processo de cogni¢ao
do espectador, como impbs uma nova experiéncia do ver em sintonia
com distorcdes, recortes e limitacdes tipicas deste aparato técnico.
(Machado, 1997).

Figura 8 - Ney Matogrosso em Ameérica do Sul

Fonte: Reproducao Youtube/Fantastico
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O primeiro videoclipe brasileiro, “América do Sul”, ®foi gravado por Ney
Matogrosso em 1975 e exibido na Revista Eletronica “Fantastico”, da Rede Globo.
Filmado em uma floresta, o clipe ganhou destaque no telejornalismo semanal em um
dos programas de maior audiéncia da emissora aos domingos. Até hoje, o Programa
reserva espago para promover produg¢des audiovisuais, destacando novos e

renomados cantores.

Figura 9 - Logo da Revista Eletronica Fantastico da TV Globo

Fonte: Reprodgéo Youtube/Fantastico

Performances ao vivo de artistas nacionais e internacionais sdo frequentes na
selecao de pautas da revista eletronica. As apresentagdes sdo uma oportunidade para
0s musicos divulgarem seus trabalhos e alcangarem um publico amplo. Além das
apresentacoes, o "Fantastico" realiza entrevistas com musicos, permitindo que os
artistas compartilhem suas histdrias, processos criativos e opinides sobre a industria
musical ajudando a humanizar os artistas e criar uma conexdao com o publico. Isso
reforca a ideia de Edgar Morin (1977) de que figuras midiaticas, ou "Olimpianos",
tornam-se modelos através de suas aparigdes na midia, onde a fama gera exposigéao
e a exposi¢ao mantém a fama, como num ciclo. E, seguindo com o “Fantastico” como

sugestao de presenca da musica no jornalismo, a atragao integra as cangdes em sua

 América do Sul - Ney Matogrosso: disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=4fguWvisR70
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programacgao, ndo apenas como entretenimento, mas também como uma forma de
dialogo cultural e social, potencializando a importancia da musica na sociedade.

Com a apresentacao de artistas e novas producdes, o programa possibilita o
acesso de milhares de pessoas ao material cultural e também potencializa o sucesso
e o crescimento de novos artistas.

Mas ao mesmo tempo que o artista pode ser exaltado pela midia, ha uma
tendéncia do mercado de comunicagao em espetacularizar a vida pessoal dos artistas
pop. Com isso, os “paparazzi’ (fotégrafos que perseguem figuras publicas para
conseguir imagens inéditas) s&do apresentados como profissionais indiscretos e
tornam-se alvo da furia das celebridades que s&o flagradas em situagdes informais.
Depois de conseguir as fotografias, os paparazzi podem vendé-las aos veiculos de
imprensa por valores significativos, que podem variar em fungcéo da fama da pessoa
fotografada ou da situagéo registrada pelo fotografo.

E preciso ressaltar que, por um longo periodo, tanto o campo do jornalismo
quanto a musica "popular" foram rotulados como formas de arte de qualidade inferior
ou considerados inadequados para o consumo pela elite cultural. No entanto, Hunter
S. Thompson se empenhou em redefinir essa perspectiva ao introduzir a abordagem
do "Gonzo Jornalismo" (Ritter, 2021). Este estilo narrativo transcendeu as fronteiras
tradicionais do jornalismo, abrindo mao de usar apenas os atributos convencionais
como imparcialidade e objetividade. Thompson valorizava a propria agao factual, de
maneira emocional, criando uma fusao entre o reporter e os eventos relatados.

Atualmente, o estilo do "Gonzo Jornalismo", onde o jornalista narra os fatos em
primeira pessoa como parte da histéria, continua a ser empregado em programas
jornalisticos, encontrando eco entre os telespectadores que apreciam uma narrativa
envolvente na qual os reporteres mergulham na prépria experiéncia dos fatos.

Os telespectadores se interessam pela narrativa vivencial, quase literaria, em
que os reporteres participam da agao. A fusao entre informacéo e entretenimento,
assim como a interse¢ao com os "dominios da cultura popular’, emergem como
elementos centrais nas producbdes audiovisuais, que sdo compartilihadas e
interpretadas em uma variedade de plataformas.

Através desse enfoque especifico, almejamos compreender de que maneira a
midia, especialmente os jornalistas, sdo retratados no contexto dos videoclipes,
exercendo influéncia sobre a prépria narrativa em questao.

Neste percurso, a partir das observacdes dos comportamentos ditados pela

Cultura da midia (Kellner, 2021) e dos critérios de noticiabilidade avaliados por Gaye
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Tuchman (1978) mapeamos como operam os paratextos e recirculagbes destas
narrativas no audiovisual informativo, a partir do momento em que as producdes
musicais ganham espacos de langamento em telejornais ou mesmo, alcangam o topo
dos comentarios nas redes sociais.

Baseado também na construg&o estética do videoclipe feita por Thiago Soares,
este estudo visa perceber caracteristicas pontuais dos videoclipes que sao utilizadas
na criacao dos contextos informacionais das produg¢des. Em alguns momentos, para
se entender o que o clipe apresenta, € preciso entender o contexto em que ele foi
construido e perceber pontos de intersticio e de didlogo entre as estéticas do
videoclipe e do telejornalismo e como elas se encontram na construgéo artistica.

Dessa forma, nos questionamos sobre as diversas abordagens possiveis para
representar os jornalistas por meio dos videoclipes, os quais alcangam uma vasta
audiéncia composta por individuos de diferentes faixas etarias, com enfoque especial
no publico jovem. Iremos examinar os textos e paratextos que circulam,
compreendendo que o videoclipe, enquanto narrativa, ndo € uma entidade isolada.
Ele evoca tanto produgdes anteriores no formato de videoclipes como também
desencadeia um complexo conjunto de discursos interligados.

Os “Olimpianos” de Edgar Morin sdo os seres midiaticos, geralmente artistas,
que em geral sdo uma construgao do parametro do capitalismo. Os cantores e atores
ganham fama e reconhecimento por terem uma profissdo que os coloca em destaque
frente aos espectadores. O fato de estarem recebendo aten¢cdo da midia, os coloca
em uma posicao de Deuses, que estdo no Olimpo.

Com esse olhar vamos analisar os videoclipes selecionados para este estudo,
para que eles sejam exemplos de algumas das categorias que queremos elencar ao
perceber a representacdo da midia nas producdes. Também vamos analisar como os
cantores, em alguns momentos, se utilizam da midia para fazer o langamento dos
videoclipes e com isso, geram repercussao em torno do trabalho feito.

As formas de representagdo da TV variam de muito boas, a péssimos
exemplos. Em 1985, a TV foi retratada como um “guia” ensinando ao espectador como
ele deve se comportar: “Eu tenho a pose certa pra me fotografar. Aprendi nos filmes
onde usar” como diz a cangao Férmula do Amor escrita por Léo Jaime.

No mesmo ano, em 1985, a TV foi tema de outra cangado, s6 que agora,

como objeto de questionamento e apresentada como forma de alienagao do publico:
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‘A Televisdo me deixou burro, muito burro demais. Agora todas as coisas que eu

penso me parecem iguais” dizia a primeira estrofe da cangdo Televisdo'® dos Titas.

Figura 10 - Frames do videoclipe "Televisao" de Titas

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe Televisao (1985)

O videoclipe apresenta imagens de uma pessoa deitada em um sofa, sem
muita reagdo aos fatos, comendo pipocas e assistindo aos programas de auditério
populares na TV daquele periodo, apresentados por Angélica, Faustao, Hebe, Gugu
e Silvio Santos.

O personagem do clipe ndo se movimenta diante de nenhum estimulo externo
e a vida parece passar em volta dele, que segue inerte. “A mée diz pra eu fazer alguma
coisa, mas eu ndo fago nada. A luz do sol me incomoda, entao deixo a cortina fechada.
E que a televisdo me deixou burro, muito burro demais. E agora eu vivo dentro dessa
Jaula junto dos animais” (Tit4s).

Essa mesma midia televisiva, criticada pelos artistas, serve como palco para o
lancamento de produtos. A banda Titas dona do hit que diz que a TV “deixou burro”
em 1985, veio pra TV aberta, em uma entrevista na revista eletrénica Fantastico, para
divulgar a turné de despedida da banda “Encontro pra dizer adeus” em 2023.

A entrevista abordou a carreira da banda e mostrou alguns trechos de ensaios

atuais e de apari¢ées em programas como o Cassino do Chacrinha mesclados com

10 Televisao - Titas: disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=EFHPaihbMTY
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imagens de videoclipes de cangdes famosas da banda. A entrevista foi gravada 24
horas antes da estreia da turné.

Figura 11 - Entrevista dos Titas para o Fantastico

'||||:|lh:}

Fonte: Reproducao Globoplay/Fantastico (marco 2023)

Os artistas comentaram sobre a vivacidade que a musica mantém, mesmo
depois de décadas de criagdo: “As musicas que a gente compds com 23, 24 anos...
jamais poderia imaginar que elas atravessariam décadas e chegariam em 2023
absolutamente atuais... A gente envelhece, mas as musicas continuam atuais... elas
retratam o Brasil de 2023”, disse Paulo Miklos, vocalista dos Titas, na entrevista.

A reportagem mostrou, também, alguns espectadores que aguardavam, na fila,
pelo inicio do show. Jovens, que nem eram nascidos na época de sucesso da banda,
cantavam as cangdes perpetuadas pelo audiovisual em musica e videoclipes
disponiveis até hoje para acesso na internet. A ultima vez que os Titas tinham se
reunido no palco foi ha 30 anos e a nova turné ja havia vendido meio milhdo de
ingressos na época da reportagem.

Os artistas consideraram o reencontro nos palcos, com tanta repercussao,
como a relevancia da obra construida por eles. Vale ressaltar que a presenca da
banda na midia, nos videoclipes e nos programas de auditério (Qque sdo rememorados

em um dos clipes selecionados na analise deste estudo), contribuiu para o sucesso e
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para a imortalidade da memdria audiovisual do grupo que sobrevive até os dias de
hoje.

Por isso é preciso considerar que as abordagens da midia no audiovisual tem
duas vertentes: benéfica e ndo tdo benéfica para os artistas. E valido observar a
produgao do videoclipe para muito além das palavras cantadas nas cang¢des. Em
algumas produgdes, o videoclipe existe independentemente da musica. Ele, por si so,

conta uma histéria, e a representacéo estética pode virar uma distorgao.

Figura 12 - Turné "Encontro para dizer adeus"

Fonte: Reproducao Globoplay/Fantastico
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Beatriz Sarlo (1997) reflete sobre a predominancia do mercado e da midia como
orientadores da cultura contemporanea. Sarlo discute sobre como o mercado
influencia as instituicdes culturais e destaca o impacto da presenca da midia nesse
processo. De acordo com a autora a arte vem sendo consumida como um produto,
sem uma reflexao critica profunda. A autora fala sobre a importancia do colecionador
de obras de arte, que adquire objetos para preserva-los e atribuir-lhes valor simbdlico
e historico. Além de consumidores, os colecionadores moldam, agregam valor e
conferem legitimidade aos produtos culturais aumentando a percepgao sobre o que
merece destaque como obra de arte.

Com a instantaneidade gerada pelas tecnologias, os consumidores do
audiovisual se tornam “colecionadores as avessas” (Sarlo, 1997), visto que, os
produtos audiovisuais sdo definidos como “produtos de sucesso” mais pelo ato de
consumo do que pela qualidade de seus conteudos. Sarlo observa que, nesse
contexto, os objetos perdem seu valor intrinseco e tornam-se efémeros e a identidade
e o status sao construidos através da acumulagao de experiéncias de consumo.

Com as redes sociais presentes nos lares de praticamente todos os brasileiros,
0os paratextos que circulam no entorno dos videoclipes geram novas produgdes
audiovisuais, como as dancinhas feitas para o Instagram e o Tik Tok. Essas redes
sociais com pequenos videos contribuem para a disseminagao das cangdes e fazem
com que o0s ouvintes que antes eram espectadores, agora se tornem também
personagens de um videoclipe amador, criado com passos que eles mesmo
inventaram para viralizar nos meios de comunicacido. Esses meios de interacédo se

tornaram importantes para a divulgagcéo, como a TV.
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4 A MUSICA NA SOCIEDADE: DO IMPACTO CULTURAL A ESTETICA DOS
VIDEOCLIPES

A musica desempenha um importante papel na sociedade, potencializando a
comunicagao, como forma de expressao artistica e se apresentando como elemento
de identidade cultural. Cada cang¢ao produzida pode ser idealizada com diferentes
intencdes: embalar coragcdes apaixonados, acalentar os que foram machucados e
também como forma de resisténcia, seja contra regimes autoritarios de governo ou
para confrontar situagdes adversas vividas pelo compositor exercendo uma fungao
social. Um exemplo de cangbes de protesto é “Alegria, Alegria,'” de Caetano Veloso.

A cancao enfrenta a direita e a esquerda da politica brasileira com os versos
escritos. O cantor fala que esta “Caminhando contra o vento, sem lengo e sem
documento” e esse “caminhar contra” se refere a resisténcia ao governo militar em
vigor na época. A musica retoma em diversos momentos a frase “eu vou, porque
nao?”, reforgando o fato de que, mesmo com as situagdes adversas, ele segue em

frente.
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Fonte: Reproducao do Youtube — Clipe “Alegria, Alegria” (1967)

1" Alegria, Alegria - Cang&o de Caetano Veloso: disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=WL8I|8oclaMml
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O jornalismo é retratado nessa cangao. Na segunda e terceira estrofes o cantor
cita um jornal clandestino chamado “O Sol” que combatia os atos registrados na
época. A musica fala que “o Sol” era dividido entre crimes, espagonaves, guerrilhas,
ao lado de atrizes famosas, ou seja, as noticias que eram publicadas na época e como
elas eram dispostas na publicacédo.

No verso “O Sol nas bancas de revista, me enche de alegria e preguiga. Quem
|& tanta noticia” Caetano destaca a presenga do jornalismo como importante forga
para apresentar a realidade para conhecimento do publico, mas também demonstra a
tristeza por saber que poucas pessoas vao ter acesso a esse conteudo e lé-lo com a
devida atencgao.

O cantor ainda fala “Ela nem sabe, mas eu até pensei em cantar na televisao”
0 que na época poderia representar uma afronta ao conservadorismo intelectual. E
cita Jean-Paul Sartre quando diz “Sem lenco, sem documento, nada nos bolsos ou
nas maos eu quero seguir vivendo, amor”. Sartre foi um filosofo que defendeu a
liberdade irrestrita e o existencialismo e que acreditava que o ser humano era langado

ao mundo de forma livre e era responsavel por suas escolhas.

Figura 14 - Caetano reforga a influéncia da televisdo em Alegria, Alegria

Em.cantar na televisao==

Fonte: Reproducao do Youtube — Clipe Alegria, alegria (1967)

Na musicologia tradicional, Arlindo Machado (2001) demonstra a dificuldade de
aceitagdo dos musicos em relagao a insergéo de imagens na reprodugao sonora. O

autor explica que, até relativamente pouco tempo, ndo era possivel falar da
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complementaridade entre a imagem e a musica, pois as cangdes eram produzidas
para serem interpretadas e tocadas em ambientes proprios, como teatros, onde a
acustica fazia parte do espetaculo unico que era o “ouvir” as cangdes e nao seria

imaginavel traduzir mentalmente em imagens os estimulos sonoros da musica”

Até finais do século XVIII, esclaregamos, a musica nao é ainda portatil,
ou seja, ela ndo pode ser arbitrariamente executada a qualquer
momento, em qualquer lugar. Pelo contrario, ela €, em geral escrita
para uma ocasido, ou para um lugar especifico e nao faz muito sentido
fora desse momento ou desse lugar. A principal razdo por que uma
peca musical pode nado funcionar em qualquer ambiente esta no fato
do compositor, muitas vezes, tirar proveito da arquitetura onde deve
ocorrer a performance, fazendo a musica dialogar com seu entorno.
Se a arquitetura ndo é aquela prevista pelo compositor, esse dialogo
pode malograr (Machado, 2001 p. 158)
A percepcéo de que a musica € exclusiva para ser “ouvida” foi mudando com a
evolugdo do tempo e, com os avangos do cinema, as imagens se tornaram também
parte da produgao musical

O cinema foi o primeiro meio a materializar o sonho de uma musica
produzida inteiramente com imagens. Nao estamos nos referindo a
filmes que sugerem uma musica a imaginagao do espectador, através
de um tratamento das imagens segundo uma concepg¢do musical,
como ocorre amiude na obra de Dziga Vertov. O ponto de mutacao
introduzido pelo cinema foi a invengdo de um método 6tico de registro
de sons, ou seja, toda trilha sonora do fiime é convertida em
informacao luminosa e fotografada na pelicula, ganhando, portanto, as
propriedades da imagem. (Machado, 2001 p.157)

Machado (2001) refor¢a que “A partir da sincronizagao do som com a imagem,
resolvida no cinema, a partir da década de 20, € que uma mudanca nas atitudes com
relacdo aos aspectos visuais da musica po6de comecgar a ser cogitada, ainda que no
inicio muito timidamente”.

Para demonstrar que a musica pode e consegue se relacionar muito bem com
a imagem, nota-se a influéncia das cancbes que compdem as trilhas sonoras dos
filmes e novelas. Em 2024, o Filme “Ainda estou aqui” dirigido por Walter Sales causou
grande repercussao. O longa-metragem venceu o Oscar de melhor filme estrangeiro
e conta a histéria de Eunice Paiva e a luta para encontrar a verdade sobre o
desaparecimento do marido, Rubens Paiva, durante a ditadura militar brasileira.

Baseado em um livro e encantando o publico pelas telas do cinema, o longa
também se destaca em sua dimensdo sonora e convida a uma experiéncia
multissensorial e talvez até sinestésica para alguns. A trilha sonora do filme é parte

fundamental na tarefa de contar a histéria de Eunice Paiva e de sua familia. Assinada
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pelo musico e compositor australiano Warren Ellis, parceiro artistico de Nick Cave e
que participou da curadoria de trilhas de filmes como “Django” e “Blonde”, a trilha é
uma espécie de “personagem” que conduz o publico pela narrativa e gerou consumo,
sobretudo nas plataformas de streaming.

A obra é embalada por uma trilha sonora, composta por sucessos brasileiros
que demonstram como era o cenario politico e social nos anos 70. Uma pesquisa feita
pelo blog GShow, da rede Globo com a plataforma de streaming musical Spotify,
mostrou que a cancao de Erasmo Carlos “E Preciso Dar Um Jeito, Meu Amigo", "%teve
mais de 1000% de crescimento nos plays, entre novembro de 2024, més de
lancamento do filme, até a apresentacao do Oscar em margo de 2025.

A letra, composta por Roberto Carlos, também aborda o periodo da Ditadura
Militar brasileira. Na letra o cantor fala sobre fatos registrados naquela época e sugere
uma mudanga de postura da sociedade frente a opressdo exercida pelo governo
ditatorial.

Mas estou envergonhado, com as coisas que eu vi. / Mas néo vou ficar
calado, no conforto, acomodado, como tantos por ai. / E preciso dar
um jeito, meu amigo. / Descansar ndo adianta, quando a gente se
levanta, quanta coisa aconteceu. / As criangas sao levadas, pela mao

de gente grande. / Quem me trouxe até agora, me deixou e foi embora,
como tantos por ai. / (Carlos, Erasmo. 1971)

A musica e o filme tecem dialogos através da musica. Na época em que foi
escrita, o cantor Erasmo vivia o tempo da ditadura e, hoje, ao inserir essa cangao no
filme, o diretor busca reproduzir o sentimento no telespectador como forma de
resgatar a memoria de dor e injustica vivida naquele tempo, consolidando a musica
na trilha sonora como um tema de protesto, para nos fazer lembrar de que "precisamos
dar um jeito, meus amigos".

A “viralizagdo” da faixa nas plataformas de streaming (mais de dois milhdes de
visualizagdes no Youtube e inclusdo na lista dos maiores virais do Spotify Brasil) e a
contribuicdo cinematografica para esse processo dialoga com a perspectiva de
“visualizagdo da musica”, defendida por Arlindo Machado (2001). A grande quantidade
de videos-react de profissionais e amadores em plataformas como Tik Tok e Youtube,
analisando a trilha sonora também reforcam a potencialidade da fusao entre imagem

e som no audiovisual.

12 E preciso dar um jeito meu amigo - Erasmo Carlos:
https://www.youtube.com/watch?v=iYYrZAFGwos
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4.1 VIDEOCLIPE E TELEVISAO: A DIFUSAO DE UMA ESTETICA PELA MIDIA DE
MASSA

A imagem ja existia em contato com a musica, mesmo antes de ser definida
como audiovisual. A expressao grega mousiké (a arte das musas) € um exemplo
disso. A modalidade de espetaculo, que hoje classificamos como “multimidia”, incluia
nao apenas a performance instrumental e o canto, mas também a poesia, a filosofia,
a danga, a ginastica, a coreografia, a performance teatral, as indumentarias, mascaras
e até mesmo alguns precursores dos “efeitos especiais” produzidos através de jogos
de luz, movimentos dos cenarios e truques de prestidigitacéao.

Se para Nestrovski (apud MACHADO,2001) a prépria ideia de se escutar uma
obra em siléncio, com uma concentragdo comparavel a da reflexdo ou da leitura,
causaria espanto as plateias de 250 anos atras, a sincronizagao entre som e imagem,
consolidada no cinema a partir de 1920 ganha contornos globais e transdisciplinares
de estudos num panorama contemporaneo. Com a sincronizagédo do som e imagem
resolvida no cinema, comegou-se a cogitar uma mudanga de atitude em relagao aos

videoclipes.

E preciso prestar mais atencdo aos videoclipes. Ja se foi o tempo em
que esse pequeno formato audiovisual era constituido apenas de
pecas promocionais, produzidas por estrategistas de marketing para
vender discos. A ultima safra de videoclipes esta ai para demonstrar
que o género mais genuinamente televisual cresceu em ambigdes,
explodiu os seus proprios limites e esta se impondo rapidamente como
uma das formas de expresséao artistica de maior vitalidade em nosso
tempo. Mais do que isso: numa época de entreguismo e de recessao
criativa, o videoclipe aparece como um dos raros espagos
decididamente abertos a mentalidades inventivas, capaz ainda de dar
continuidade ou novas consequéncias a atitudes experimentais
inauguradas com o cinema de vanguarda dos anos 20, o cinema
experimental dos anos 50-60 e a videoarte dos anos 60-70. (Machado,
2001 p. 173)

O videoclipe conseguiu, em um unico produto, reunir imagem e som de forma
tdo harmonica que a separagao dos dois ja nao oferecia tanto aproveitamento da arte.
Soares (2013) reforgou que “somos seres que veem-ouvem, assim, ao mesmo tempo,
sem que o som tenha vindo primeiro e a imagem em seguida”. Em vista disso, a obra
do videoclipe foi incorporada facilmente na sociedade por trazer caracteristicas que
nos parecem familiares. Arlindo Machado (2001) reforca que “é preciso considerar
ainda que o cinema foi o primeiro a materializar o sonho de uma musica produzida

inteiramente com imagens. ”
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O formato videoclipe, na contemporaneidade, influencia de modo multiangular
a criagao de material para a industria do entretenimento (narrativas de ficgao, novelas,
canais de humor no Youtube); a publicidade e a propaganda (que retomam inclusive
discursos imagéticos iconicos dos anos 80); e o proprio jornalismo audiovisual, que
atualmente, em "multiplas telas" recorre a estratégias de informalidade para dar nova
roupagem as suas produgoes.

Mas é preciso entender a forma como esses produtos sdo produzidos e quais
as técnicas utilizadas para atrair mais e mais ouvintes e espectadores. Soares cita o
conceito de audio-visdo proposto por Michel Chion (1994) para abordar um pouco

dessa percepcao.

Por audio-visdo, considera-se a disposicao simultdnea dos
espectadores em ouvir/ver algo, integrando os sentidos humanos e
compreendendo as dindmicas de “empréstimos” e combinagdes
possiveis nos atos de observacao que envolvem fendmenos dotados
de imagem e som. Naturalmente, a acdo biolégica do ser humano de
ver algo ja demanda esta integralizacéo de sentidos. No entanto, o que
Michel Chion chama ateng¢ao na criacdo do conceito de audio-visao é
a premissa de uma certa valorizagao do visual sobre o sonoro (Soares,
2013. P.31)

Soares ainda se utiliza da premissa sugerida por McLuhan (1974), de que a
mensagem € oferecida ao homem em diversos suportes e sao eles que vao garantir
a diferenga de experimentagdo. McLuhan definiu os meios quentes e frios pelo grau
de participagdo que cada um deles exige da pessoa que consome a mensagem por
cada meio. Para distinguir um meio quente de um meio frio &€ preciso perceber o
quanto ele afeta os sentidos e com isso o autor analisa as simultaneidades que
promovem a evolugao do ser humano.

Um meio quente € aquele que prolonga um unico de nossos sentidos e em “alta
definigdo” com saturagdo de dados permitindo pouca ou nenhuma interagcdo com o
publico que esta consumindo. O radio € um meio quente. Quando se ouve uma
musica, a audicdo é utilizada em 100%, sem espaco para troca de informacoes.
Apenas se ouve a cangao. Um meio frio oferece menos dados e prolonga os sentidos
em "baixa definicao”, fazendo com que a pessoa complete lacunas e tenha maior
participacao. A definicdo pode ser entendida como intensidade. A TV é um exemplo
de meio frio.

Quando a musica parte de um meio quente, como o radio, que usa
intensamente a audi¢cao e migra para a TV, com som, imagem, cor e movimento, ela

ganha novos formatos € uma experiéncia diferenciada de recepg¢ao. Pensando nas
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melhores formas de captagao, para oferecer uma experiéncia de valor ao espectador,
a industria de producéo dos clipes vem se especializando e desenvolvendo novos
produtos, gerando, com isso, novos consumidores.

O audio percorreu um longo caminho na producédo audiovisual até chegar ao
videoclipe. A ideia de “vender’” musicas através das imagens comegou com as
cangdes ilustradas, que sdo uma espécie de arte performatica popular no inicio do
século XX, principalmente nos Estados Unidos.

A cancéo ilustrada comegou nos concertos que eram apresentados, muitas
vezes, por um pianista e um vocalista. Para acompanhar a cangao, era feita uma
projecdo de imagens com o uso de uma lanterna. As letras de cada cangdo eram

ilustradas por cerca de 12 a 16 imagens fixas.

Figura 15 - Imagens da Cangéo llustrada "The Little Lost Child"
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A passinglpoliceman found a littlé child.
She walked,beside him, dried her tearsfand smiled.
herdk umust.not cry;
| will find mama fory bye and bye.”

Fonte: Reproducgao Youtube - (1894)

Na historia retrata-se que a primeira cancao ilustrada foi “The Little Lost
Child"'3, produzida em 1894, por Edward B. Marks e Joe Stern. Eles contrataram o
eletricista George Thomas para projetar uma série de imagens fixas em uma tela
durante apresentagdes que Edward e Joe faziam ao vivo. A cancéao foi langada nos
Estados Unidos e se tornou sucesso nacional depois de vender mais de dois milhdes

de copias das partituras.

3 The Little Lost Child — disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=KTCBtMPvuKQ
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A cancao ilustrada se tornaria uma forma popular de entretenimento, de onde
surgiu o embrido que geraria posteriormente o videoclipe como a arte que
conhecemos e consumimos hoje. No inicio da década de 30, as proje¢des de filmes
mudos eram acompanhadas da reprodugcdo de musicas executadas ao vivo para
acompanhar as imagens.

Desde o inicio da histéria do cinema, de acordo com Keazor e
Wibbena (2010), sempre se buscou a ideia de associar imagem e
som. As projecboes dos primeiros filmes (mudos) eram geralmente
acompanhadas por musica executada ao vivo. E interessante notar
gue aqui a imagem filmica antecede a musica, isto é, a escolha da
partitura musical era feita a partir do filme (se era uma comédia ou um
drama, por exemplo). Hoje, ao contrario, € a musica que antecede a
imagem do videoclipe— este s6 € produzido a partir de uma cangéo
prévia a ser divulgada. (Mozdenski, 2014)

O primeiro filme sonoro foi exibido publicamente em Paris, em 1900. Os sound
films eram imagens em movimento sincronizadas com o som de forma quase
rudimentar. A sincronizagao das imagens era dificil e lenta pela dificuldade de adaptar
a tecnologia disponivel na época. Com a evolugao dos projetos audiovisuais surgiram
0s shorts motion pictures, que sao curtas-metragens com imagens e som. A primeira

exibicdo publica destes filmes foi em Nova York em abril de 1923.

Figura 16 - O primeiro ‘filme cantado’: The Jazz Singer
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Fonte: Wikipédia e AbcNews
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A principio, todos os filmes sonoros que incorporavam dialogos
sincronizados chamados de talking pictures ou talkies— eram curtos. O
primeiro ‘filme cantado’ originalmente apresentado como um talkie foi
The jazz singer'*, estrelado por Al Jolson e langado em outubro de
1927. Com Jolson interpretando seis cangdes, o filme foi produzido
com a tecnologia Vitaphone (da Warner Bros.) — “Vocé o vera e o
ouvira! ”, propagava um dos cartazes promocionais—, sendo um
tremendo sucesso. [...] No Brasil, o primeiro filme sonorizado foi
Acabaram-se os otarios 'S(dirigido por Luiz de Barros, em 1929) e
trata-se de uma comédia retratando as desventuras de dois caipiras e
um colono italiano em Sao Paulo. O cartaz anuncia orgulhoso: “o
primeiro grande filme ‘cantado’ e ‘falado’ em portugués”. (Mozdenski,
2014)

O desenho animado também foi um dos produtos culturais que ajudou a
disseminar a musica com imagens. A criagdo das Screen Songs, foi uma dessas
inovacdes. A musica era legendada sobre as imagens dos desenhos e o publico
conseguia cantar a musica acompanhando o ritmo de uma bolinha que saltava sobre
as legendas, como sao reproduzidos hoje nas maquinas de Karaoké. Mas foi Walt
Disney, que em 1940, produziu o que Conter e Silva (2006) acreditam ser o precursor
do videoclipe. O Filme Fantasia'® (1940) pela primeira vez, aplicou imagens sobre
musicas, sincronizadas na montagem como tematica principal. A obra trazia

interpretacdes de pecgas classicas em torno das musicas.

Figura 17 - O Filme Fantasia foi um dos primeiros a aplicar imagens em musicas
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Fonte: Disney (1940)

4 The jazz singer — disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=PMvn8WSs-I0c
5 Acabaram se os otarios: https://www.youtube.com/watch?v=tFD3 H5pQeo
6 Fantasia: https://www.youtube.com/watch?v=9aCUOXtSLMA
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Os filmes musicais vieram na sequéncia, utilizando o estilo dos espetaculos
classicos de Hollywood das décadas de 1930 a 1950. Destaca-se, entre os muitos
filmes musicais famosos, Thriller'” (1982) de Michael Jackson e “Material Girl’8”
gravado pela cantora Madonna em 1985. Ambos fizeram sucesso com as

representacdes de danga baseadas em classicos de Hollywood.

Figura 18 - Madonna e Michael Jackson fizeram sucesso com clipes com dangas

Fonte: Reproducéao Youtube - Material Girl (1985) e Thriller (1982)

Arlindo Machado (2001) comenta também sobre os filmes que exibiam artistas
de Jazz se apresentando ao vivo, fazendo com que a imagem ajudasse a divulgar o

trabalho dos artistas.

Nos anos 1960, surge uma nova tecnologia que mudara em definitivo
o modo de consumir imagens e sons: o videotape. Consistindo em um
sistema portatil formado por uma fita magnética utilizada para
gravagao, edicdo e reprodugdo de imagens geralmente
acompanhadas de som, os videotapes revolucionaram o dominio
televisivo vigente. Como afirma Sedeno Valdellés (2007), com a
possibilidade de registro sincrénico do som e da imagem, viabiliza-se
o controle imediato dos resultados simultaneamente com a filmagem,
com uma enorme possibilidade de manipular o material produzido.
Pode-se facilmente, assim, gravar fragmentos curtos e monta-los
plano a plano, apagar cenas indesejaveis, reelaborar a estrutura
narrativa durante a edi¢cao (iniciando o filme pelo seu fim, por

7 Thriller - Michael Jackson: https://www.youtube.com/watch?v=sOnqijkJTMaA
8 Material Girl - Madonna: https://www.youtube.com/watch?v=6p-IDYPR2P8
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exemplo), incorporar um grande repertorio de efeitos visuais e
sonoros, etc. (Mozdenski, 2014)

Com o advento do videotape e a possibilidade de edi¢ao, cortes e colocacao de efeitos
nas imagens, o video ofereceu novas possibilidades de transmissdo das informagodes e se
tornou um meio em que se pode recriar e produzir. O video se torna local de expressao
artistica e, a partir dai surgem: a videoarte e o videoclipe. Essas novas formas de
manifestacdo da arte emergiram em 1970, época de intensas mudangas politicas, sociais e
culturais. Ao alcangarem a TV, os videoclipes ganharam notoriedade e um publico fiel que os
acompanhava.

Seguindo na proposta deste trabalho, depois de perceber a importancia do som na
producado artistica, busca-se agora entender o diferencial que a imagem trouxe para as
cangodes. Ao unir musica e som, o videoclipe criou uma nova forma de vivenciar a experiéncia
do consumo musical. Os shows comegaram a ser gravados e vendidos em DVD para que
além de ouvir o artista, os fas pudessem também vé-lo apresentando e a TV foi uma
impulsionadora do alcance dessa nova forma de fazer musica. Desde os programas de
calouros, até as lives que viralizaram na época da pandemia, a musica encontrou no video
uma forma interessante de ser divulgada e apreciada.

O videoclipe, conforme discutido por Arlindo Machado (2001), emerge como uma
linguagem autbnoma e rica em possibilidades narrativas, destacando-se como um espago
privilegiado de experimentacado dentro das artes visuais. Essa autossuficiéncia da linguagem
do videoclipe permite que ele transcenda as limitagdes impostas por outros formatos, como o
documentario e o cinema, que frequentemente exigem a conformidade a géneros e estruturas
narrativas rigidas. Enquanto o documentario deve atender a certos requisitos de veracidade
e o cinema segue roteiros predefinidos, o videoclipe se apresenta como um campo aberto,
onde a criatividade e a liberdade de expressao nao sao apenas incentivadas, mas esperadas.

Machado (2001) enfatiza que essa flexibilidade do videoclipe possibilita ao produtor
"viajar" na narrativa, explorando diferentes caminhos e experimentagdes visuais que podem
desafiar as convengbes tradicionais. Essa liberdade criativa nao apenas enriquece a
experiéncia estética do espectador, mas também permite uma multiplicidade de
interpretagdes e significados, refletindo a complexidade da cultura contemporénea. Essa
evolucao nao foi linear. Foi um processo de idas e vindas na representagao visual da musica,
onde a imagem e o som foram se complementando.

Nesse cenario, o videoclipe, sendo um espaco de experimentagdo, se torna um
ambiente propicio para que os jornalistas sejam representados de formas criativas. No
entanto, é importante ter cuidado, pois a imagem gerada nos clipes pode prejudicar a relagao
entre a credibilidade da informacao real e a ficgdo. Tais possibilidades de representacao da

imprensa no audiovisual nos instigam ao mapeamento proposto nesta dissertacao.
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4.2 QUANDO A MUSICA GANHA IMAGEM: A ERA MTV E O VIDEOCLIPE COMO
FENOMENO CULTURAL

Historicamente, a musica passa por um periodo em que era apreciada de forma
autébnoma, desvinculada dos elementos visuais. No entanto, quando o som encontra
a imagem, o espetaculo se completa, conferindo uma nova experiéncia ao
ouvinte/espectador. O “radio ilustrado”, como apresentou Chion, (1990) evidencia
essa transformacgédo quando propde a oportunidade de vivenciar a musica com as
imagens de diferentes formas e em diferentes contextos.

Antes de abordar como a TV foi um grande palco para as produgdes
audiovisuais no Brasil (com a criagdo da MTV), precisa-se entender que a televisao
brasileira passou por diferentes fases que foram definidas por Sérgio Mattos (2010).
O autor caracterizou esses periodos que vao desde os primeiros sinais emitidos, até
a fase da interatividade que comegou em 2010.

Vamos observar a primeira delas, chamada de fase elitista, nos anos 50 e 60,
era especialmente voltada aos mais ricos e poderosos, onde 0 acesso era limitado a
quem possuia o aparelho e a programacgao resumida ao eixo de localizagdo dos
principais canais de televisdo. A fase elitista contou com o sucesso dos programas de

auditério, de calouros e inclusive a apresentacio de festivais musicais.

Figura 19 - Programas de calouros faziam sucesso na TV Brasileira

Fonte: Filmow

[...] fase elitista (1950-1964), marcada pela improvisagao, pelo status
de luxo e de dificil acesso aos aparelhos, pela criagdo do Codigo
Brasileiro de Telecomunicagdes - Lei 4117, pelo oligopdlio dos Diarios
Associados e pelo fato de todos os programas veiculados serem
produzidos exclusivamente nas regides onde estavam instaladas as
emissoras; (Mattos, 2010, p.85,86)



70

Com a popularizagdo da TV os conteudos dos programas buscavam deixar
o telespectador participar daquela realidade. Os programas produzidos com a
presenga de auditorio durante as gravagdes emergiam com sucesso nas grades de
programacgao das emissoras.

Um dos primeiros programas de auditério na TV foi o “Um Instante Maestro”,
apresentado por Flavio Cavalcanti na TV Tupi, do Rio de Janeiro. A atragéo estreou
em 1957. Depois dele, outros apresentadores se firmaram a frente de programas

desse tipo como Silvio Santos, Hebe Camargo, J Silvestre e Chacrinha.

Figura 20 - “Um Instante Maestro”, apresentado por Flavio Cavalcanti na TV Tupi

| e _
Fonte: Filmow

O género veio com a proposta de ser um perfil popular de entretenimento e
com isso aproximava os telespectadores da televisdo, antes intocada. Artistas, que
buscavam uma oportunidade de aparecer para o publico, se apresentavam para os

jurados que avaliavam a performance frente as cameras e ao publico.
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Figura 21 - Silvio Santos, Hebe e Chacrinha comandavam programas de auditério

Fonte: Reproducéo Internet

Durante muito tempo esse perfil da programacao televisiva do Brasil fez
sucesso na grade de diferentes emissoras. O formato foi sofrendo alteragdes com o
passar do tempo e, no lugar do juri técnico e especialista para escolher os melhores,
entraram os espectadores da plateia que participavam na escolha do novo astro pela

sua participagao.

Os programas que mais aproximam o telespectador da realidade da
producao em televisao sdo os de auditdrio, pois permitem a entrada
do publico nos estudios ou locais preparados para gravacao. Neles, o
publico é frequentemente convidado a participar do programa.
(Aronchi de Souza, 2004, p.93)

Um dos exemplos de atracdo que fez sucesso com o publico foi a Discoteca do
Chacrinha, da TV Globo. A atragcdo estreou em 1967 e era comandado por José
Abelardo Barbosa Medeiros. Com alguns elementos tipicos de um programa de
auditorio, o apresentador dividia o palco com as suas ajudantes, as “chacretes” e
guiava a atragdo com caracteristicas préprias como chuva de confetes e cinegrafistas
aparecendo no video, trazendo a impressao de informalidade para o programa.

Cabe destacar que o termo “discoteca” carrega uma forte associagao com a
ideia de visualizacdo da musica, pois remete a um espaco socialmente construido

para o encontro de pessoas com o objetivo de ouvir musica e dangar.



72

Figura 22 - Discoteca do Chacrinha foi um dos importantes programas de calouros
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Fonte: Amazon

Nesse contexto, a musica ultrapassa a dimens&o sonora, adquirindo também
uma expressao corporal e visual, o que reforca seu papel enquanto elemento central

da experiéncia coletiva e performatica.

Figura 23 - Marcas do programa do Chacrinha

Fonte: Memoaria Globo

Chacrinha foi sinbnimo de sucesso por décadas na TV Brasileira. Mas o Velho
Guerreiro morreu em 1988 vitima de um cancer de pulmdo. Com isso, o ultimo

programa gravado foi ao ar um sabado depois da morte do apresentador. Com a ajuda
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dos arquivos audiovisuais, até hoje podemos ter acesso aos materiais apresentados
naquela época.

As roupas, os cenarios e os comportamentos servem de inspiragao para novas
criagbes. Nos estudos de caso desta dissertacdo apresentaremos semelhangas
visuais retiradas dos programas desta época da TV para a construgéo de videoclipes.
A semelhanga com o formato de programa de auditério € um dos itens de recuperagéo
do acervo audiovisual que percebemos em “Pilantra” de Anitta e Jao (2023/ Universal

Music Brasil).

Figura 24 - Referéncias dos programas utilizadas no Clipe “Pilantra”

“Pilantra”

O clipe traz uma narrativa cercada de elementos recuperados da historia da
TV, fazendo referéncias aos programas de auditorio, ao tapete vermelho da premiagao
do Oscar em Hollywood e aos figurinos que a cantora norte-americana Cher usava ao
apresentar programas de variedades naquela época. Além dos detalhes retirados dos
programas de TV, o videoclipe “Pilantra”, foi escolhido para analise por conter
referéncias ao jornalismo que gira em torno da fama dos artistas, muitos deles
reconhecidos por participarem de programas de calouros, como € representado por
Jao.

Os programas de auditério, quando langados, foram a marca de uma época
que possibilitou a presenca de classes populares em um meio tao elitista e a ascensao
dos desconhecidos ao local de destaque, mostrando a possibilidade de

posicionamento politico por parte dessas pessoas. Torres (2020) reitera que os
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programas mediados reforgam e ajudam a detectar os conflitos da sociedade de
classes “marcadas por uma aparente massificacdo e padronizacdo de
comportamentos e atitudes”.

Com a passagem do tempo e a consolidagdo dos videoclipes como curtas-
metragens que tinham a finalidade de promover gravagdes musicais, percebe-se um
marco significativo nesse contexto. Em 1981 foi criada a MTV (Music Television) nos
Estados Unidos. O canal foi pioneiro na exibicdo de videoclipes, apresentados
personalidades da televisdo conhecidas como Video Jockeys '°(VJ’s).

A MTV direcionou seu conteudo principalmente para o publico adolescente e
jovem, consolidando-se como uma plataforma influente na cultura musical. A criagcéo
da Music Television marcou o inicio de uma nova era da historia da cultura musical,
visto que a sociedade ja procurava por uma forma de expressao artistica mais visual,
unindo simultaneamente a musica e a imagem em movimento. A emissora criou uma
nova forma de consumo fazendo com que seus apresentadores, VJ’s, se tornassem
importantes formadores de opinido naquela época.

O ato de consumir artistas e segmentos musicais influencia gostos e
identificacdes, possibilitando o acesso de diferente sujeitos a um
conjunto de signos que formam suas visbes de mundo, conectando-
se a juventude através do sentimento de pertencimento coletivo. A
MTV se localiza nesse contexto, em que um produto de divulgacao
musical se torna vetor de uma ideia de juventude. Portanto, a
amplitude do videoclipe, a partir do consumo musical, possibilita a
analise de culturas juvenis germinadas nos anos 1990, periodo que
formatou identidades juvenis a partir da televisdo. Dessa forma, a
emissora estabelecida no mercado estadunidense desembarcava em

solo brasileiro, com linguagem visual e formato televisivo consolidado.
(Oliveira, 2024)

A MTV chegou ao Brasil em 1990, e foi a terceira vers&o do canal a ser langada
no mundo, depois da MTV Estados Unidos de 1981 e da MTV Europe de 1987. O
canal musical influenciou toda uma geragdo numa época em que a internet estava
comecgando a se popularizar no Brasil. O publico-alvo da MTV Brasil, no periodo de
sua criagao era o jovem brasileiro, de 15 a 29 anos, de todas as regides do pais e das
classes sociais A e B, (Ney, 2006).

A interatividade se promovia sobretudo por meio de ligacdes telefénicas e a

audiéncia comecava a ter acesso a programas com linguagem, formato e conteudo

% O termo VJ foi cunhado a partir da palavra DJ (disk-jdquei), utilizada para designar os
profissionais responsaveis por animar festas e boates, com uma cuidadosa selegdo musical,
a partir dos anos 70.
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especifico para o publico jovem. O sucesso do canal repercutiu também no sucesso
das cancgdes e dos cantores que eram apresentados e a emissora aproximou fas e
idolos.

A Music Television direciona todo o seu conteudo ao publico jovem,
um segmento de mercado nao atendido de maneira satisfatéria por
nenhum outro canal de tevé. O formato inovador representa uma
quebra de paradigma, ja que a programagdo nao é composta de
programas com horarios e caracteristicas definidas. Os jovens se
identificam com a MTV justamente porque ela é como eles desejam
ser: diferente dos outros. (Loureiro, 2007. p.24)

A MTV Brasil, como canal de TV dedicado ao publico jovem, encerrou suas
atividades em 2013. Atualmente, a marca MTV ainda pode ser vista nas redes sociais
e plataformas como o Youtube, onde é possivel resgatar alguns momentos
importantes e curiosidades sobre a emissora. Com o sucesso mundial da MTV,
durante o periodo que a TV esteve no ar, foi possivel perceber a relevancia dos clipes
na disseminagao de informagdes e como a emissora teve papel crucial na produgao

de conteudo, voltado para jovens.

A MTV Brasil operou uma autoridade musical ante a juventude,
atuando como curadora daquilo que deveriam consumir para
performar sua condicao juvenil. Houve um investimento em tecer seu
discurso na ligac&do entre musica e jovens, destacando que esta seria
a categoria social “digna” de ter uma fruigdo musical. Seu apice seria
a estruturacdo de um repertério musical especifico, com preferéncia
por determinados segmentos, colocando na sua programagao um
extenso conjunto de artistas e bandas, nacionais e estrangeiros,
conectados com uma nogao de cultura juvenil. A operacao foi uma de
suas bases de atuagao, com forte influéncia na industria fonografica
dos anos 1990 e impacto decisivo nas juventudes brasileiras [...Jolhar
a trajetéria da MTV Brasil é importante para entender o papel dos
meios de comunicagdo na elaboragdo de identidades juvenis no
passado recente, assim como nos estudos histéricos sobre o Brasil
contemporaneo. (Oliveira, 2024)

Estudos de comunicacdo e midia apontam que os videoclipes ndo apenas
acompanham, mas também sao um espaco onde questdes como género, sexualidade
e relagdes sociais sao trabalhadas e expressas. Em um cenario de globalizagao e
redes sociais, os videoclipes se espalham rapidamente, permitindo que ideias e
comportamentos culturais se disseminem entre os jovens de diferentes contextos,
reforcando tendéncias e valores de forma massificada.

Trata-se de um processo que consiste em brindar conquistas técnicas
que pareciam apenas promessas futuristas em outros tempos e
espagcos, ao passo em que retomamos apelos estéticos

basilares. Hoje, o formato conquista solos férteis nas telas de
computadores e smartphones, ndo sé para os casos de reprodugao e
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divulgagdo como também nos feitios. (Mata; Portela; Amato; Siméao,
2021 p.3)

O videoclipe exerce uma forte influéncia sobre os jovens ao combinar
elementos visuais e musicais que reforcam identidades culturais e comportamentais.
Ele potencializa a mensagem da musica ao associar sons a imagens marcantes,
muitas vezes construindo narrativas que reproduzem ou criam padroes de moda,

estilo de vida e atitudes.

4.3 ENTRE SOM E IMAGEM: O VIDEOCLIPE COMO INSTRUMENTO DE
CONSTRUGAO DA MEMORIA ARTISTICA

O conceito de "Espirito do tempo" é frequentemente discutido na filosofia e na
sociologia para descrever a atmosfera cultural, intelectual e moral de uma
determinada época. Morin (1977), em “Cultura de Massa no Século XX”, analisa os
como 0s meios de comunicagao de massa (radio, o cinema, a televisdo e a imprensa),
influenciam os padrdes culturais, sociais e politicos do século XX.

O autor explora temas como alienagdo cultural, homogeneizagao da cultura,
manipulacdo das massas, entre outros aspectos relacionados, em contexto parecido
com aquele que encontramos em parte de nosso recorte. O livro também aborda a
relagdo entre cultura de massa e industrializacdo, bem como os desafios e
oportunidades que essa nova forma de cultura apresenta para a sociedade e para a
pesquisa, uma vez que a cultura gerada pelos meios de comunicagdo de massa
moldou e continua a moldar a coletividade ainda hoje.

Ja Stuart Hall (2000) distingue trés concepgdes diferentes de identidade para o
ser que vive em sociedade. A primeira identidade é representada pelo sujeito do
lluminismo e retrata o individuo como alguém totalmente centrado e unificado, com
um nucleo interior que emerge no momento do nascimento e permanece constante
ao longo da vida. Em contraste, o sujeito socioldgico possui um nucleo interior que se
forma na interagdo com outros, caracterizando uma concepcao interativa da
identidade e do eu. Ha uma estabilidade para os sujeitos e os mundos culturais que
habitam e ocupam no mundo social e cultural. A terceira concepg¢ao de identidade,
conforme descrita por Hall (2000), € a do sujeito pdés-moderno que, anteriormente,
era visto como detentor de uma identidade unificada e estavel e agora esta se
fragmentando a medida que é composto ndo por uma, mas por varias identidades,

que sao continuamente formadas e transformadas.
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Colocando em evidéncia as possibilidades de emergéncia de identidades e em
como a imprensa e publico recirculam a “Cultura da Midia”, tal qual evidenciado nos
estudos de Douglas Kellner, as imagens e propostas de representacao apresentadas
pelos cantores, produtores e demais profissionais e posteriormente veiculadas nos
clipes se transformaram em uma fonte poderosa e influente de “modelos de vida”,
colocando a disposigdo dos espectadores um jogo de representagdes que sao
alicercadas em instancias como as de aparéncia, comportamento e estilo.

Kellner cita, ainda, que nesse contexto, cantores se destacaram produzindo
referéncias que eram reproduzidas pelos consumidores da cancdo. E o caso dos
astros de rock que usavam cabelos compridos e em outros casos reforgam a mudancga
de postura e atitude com suas agdes e reacgdes. O autor inclusive gerou reflexao sobre

essa criacao de identidade social ao tratar do “Fenémeno Madonna”

Madonna sancionava a rebeldia, o inconformismo, a individualidade e
a experimentagcdo com um jeito de vestir e de viver. Suas constantes
mudangas de imagem e identidade preconizavam a experimentagao e
a criatividade desses campos. Suas transformagdes as vezes
drasticas em matéria de imagem e estilo indicavam que a identidade
€ um construto, algo que, produzido por nés, pode ser modificado a
vontade. O modo como Madonna usava a moda na constru¢ao de sua
identidade deixava claro que a aparéncia e a imagem ajudam a
produzir o que somos, ou pelo menos 0 modo como somos percebidos
e nos relacionamos. Portanto, Madonna problematiza a identidade,
revelando seu carater de construto e sua possibilidade de ser alterada.
(Kellner, 2001 p.341)

Figura 25 - Fenbmeno Madonna

Fonte: Mondo Moda
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E é nesse contexto de reflexdo de identidade social que retomamos também
os Estudos Culturais que propdéem que, muitas vezes, a cidadania esta ligada ao poder
de consumo. Quando um consumidor seleciona o que vai adquirir em uma relagao de
compra ele define o que considera “publicamente valioso” e também o modo em que
ele deseja interagir e se destacar na sociedade em que esta inserido.

Para Canclini, (1995), ser cidaddo ndo tem a ver apenas com os direitos
reconhecidos pelo Estado, mas também “com as praticas sociais e culturais que dao
sentido de pertencimento, e fazem com que se sintam diferentes os que possuem uma
mesma lingua, formas semelhantes de organizagdo e de satisfacdo das
necessidades”.

Em muitos casos, o videoclipe pode ser visto muito além do que a reprodugao
de uma “cangdo em imagens”. Ele é uma estratégia de divulgacdo, marketing e
comercializagédo, ndo apenas da faixa musical, mas também das ideias divulgadas,
dos perfis desenvolvidos pelos cantores e inclusive pelos produtos que aparecem na
imagem.

Como exemplo do videoclipe utilizado como estratégia de persuasao e vendas,
temos em 2022, a marca de aparelhos eletrénicos Samsung, escolheu um clipe de
Anitta com Pedro Sampaio para uma ag¢ao de marketing no clipe da can¢ao “No

ch&o novinha?®”.

Figura 26 - Anitta e Samsung no clipe "No ch&o novinha"

.

Fonte: réprodugéo Youtube - Clipe “No chao Novinha” (2022)

20 “No chao Novinha” de Anitta e Pedro Sampaio: https://www.youtube.com/watch?v=Is74YCwYB4k
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Os cantores aparecem utilizando os aparelhos de celular da linha Galaxy A
para fazer videos no palco enquanto dangam. Para a diretoria da Samsung Brasil a
Companhia escolheu essa estratégia de divulgagao para aproximar o publico alvo do
produto. “E uma acao divertida, expressiva, integra os nossos produtos & cultura pop.
Mas o principal motivo da escolha foi promover uma conexao unica da marca com 0s
idolos da Geracado Z, como a Anitta e o Pedro Sampaio. Isso abre um canal muito
importante com o publico jovem, traduzindo a energia e a inspiragdo que buscamos
passar aos consumidores para os quais a linha Galaxy A se propde” salienta Sabrina
Compatangelo, gerente de marketing da divisdo de dispositivos méveis da Samsung
Brasil, em entrevista a revista Meio e Mensagem em janeiro de 2022.

E com essa agao, considerada exitosa pelo marketing da Samsung, € possivel
perceber o que Canclini (2000) reforcou em seus estudos. O autor refor¢ga que as
pessoas estabelecem sua identidade e constroem sua distingéo por meio do consumo,
ao decidirem o que é essencial e 0o que € desejavel. Quando um artista pop,
ovacionado pela geragao Z, tem um celular deste modelo, os membros dessa geragao

se igualam ao adquirir o mesmo produto.
Vamos afastando-nos da época em que as identidades se definiam
por esséncias a-histéricas: atualmente configuram-se no consumo,
dependem daquilo que se possui, ou daquilo que se pode chegar a
possuir. As transformacdes constantes nas tecnologias de producéo,
no design de objetos, na comunicagdo mais extensiva ou intensiva
entre sociedades [...] tornam instaveis as identidades fixadas em

repertérios de bens exclusivos de uma comunidade étnica ou nacional.
(Canclini, 2008, p. 30-31)

Através de exemplos como estes, onde a mensagem é amplificada pela
interse¢cdo com a cangao, o videoclipe emerge como um reflexo de sua época. Mesmo
concebido primariamente para entreter, ele adquire uma dimensao informativa,
oferecendo leituras valiosas sobre as questdes culturais, sociais e politicas que
permeiam sua producdo. Ha que se dizer ainda sobre o sentimento de pertencimento
que o espectador encontra ao ver alguma situagéo descrita em um videoclipe.

Em outros capitulos deste estudo, sera apresentado uma analise sobre o clipe
“Sou ma” de Ludmila. Na produgédo, trés mulheres (representadas pelas cantoras
Ludmilla, Tasha e Tracie), participam de um assalto a banco. No clipe, ha a
representacdo de um telejornal que cobre o assunto. Nos personagens entrevistados
pelo jornal ficticio, ha uma certa glamourizagéo do fato de que o assalto tenha sido
praticado por mulheres vestidas com roupas cravejadas de pedras e salto alto, o que

as transformou nas “Bandivas” (Clara e Mata (2023, p.2).
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Figura 27 - Ludmilla assalta um banco no clipe Sou ma

il ~ e -
Fonte: reprodugao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Em outra perspectiva sera analisado como Shakira e Miley Cyrus
transformaram a traigdo por parte de seus parceiros em uma fonte de lucro. As
musicas em que as cantoras abordam as crises conjugais que enfrentaram,
resultaram no destaque em diferentes programas jornalisticos, no aumento da busca
pelo clipe na internet e colocaram o nome da cantora Shakira figurando como um dos

assuntos mais comentados da midia mundial.

Figura 28 - Traicdo rendeu um album completo da cantora Shakira

Fonte Reproducao rede social X
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Esse sentimento de pertencimento, aproximacgao e identificacdo também nos
ajuda a perceber como é formada uma cultura temporal e também como € possivel ir
de encontro a credibilidade dos programas jornalisticos.

Na p6s modernidade, o sentimento de pertencga, seja ele a um pais,
uma cidade, a determinado grupo e, porque nao incluir esta ou aquela
producao audiovisual, pode ser experimentado de diferentes formas,
sob a ética da diferencga, de uma rede de significados moveis, mesmo
por pessoas de origem comum [...] Contudo, a produgdo da
informacao jornalistica enfrente, inevitavelmente, um questionamento
sobre seu compromisso com verdade e a critica em seus discursos,
bem como a diversidade de suas representagdes [...]" (Mata, 2019
p.44, 45)

E preciso notar que o videoclipe é produzido de forma a integrar, trazer o
espectador para a sua realidade e se encaixar no contexto de uma era. Por isso as
musicas tém o poder de aproximar as pessoas. Thiago Soares (2013) cita em sua
obra que, por associar musica, imagem e montagem encadeada na produgao, o
videoclipe acabou se transformando num poderoso instrumental de divulgacéo de
artistas da musica pop.

Soares oferece ainda uma caracterizagdo abrangente da produgdo de
videoclipes, explorando como tanto a forma quanto o conteudo exercem influéncia
sobre o resultado final. Ele investiga os recursos empregados na produgao, incluindo
técnicas de filmagem, edicao, aplicagao de filtros, movimentos de camera e integragéo
de materiais de arquivo.

Temos delineada uma primeira caracteristica do videoclipe: a nogao
de recorte, pinga ou grampo. As imagens que ilustram o videoclipe sédo
“amostras para vendagem”, portanto, devem ter rapido “prazo de
validade”. Consumir logo antes que estrague, parece ser a norma.
Além deste principio, o de possuir imagens rapidas e instantaneas, o
videoclipe pode ser caracterizado por uma nog¢ao de ritmo. O ritmo das
imagens. Em alguns momentos, o que vai se destacar no videoclipe

nao é especificamente sua natureza fotografica (imagética), mas sim,
uma relagéo de grafismo visual e ritmico (Soares, 2004 p.3)

O estudo de Soares aborda ainda a relevancia dos videoclipes na construgao
da memodria artistica da sociedade contemporanea. Os cortes rapidos e a montagem
dindmica presentes nos videoclipes criam uma linguagem visual prépria, capaz de
transmitir emogbes e mensagens de forma intensa e imediata. Além disso, os
diferentes formatos de imagem e as inovadoras técnicas de flmagem exploradas nos
videoclipes ampliam as possibilidades estéticas e narrativas desse meio,

aproximando-o ainda mais da linguagem cinematografica.
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As movimentagbes de camera desempenham um papel importante na
construcdo da narrativa dos videoclipes, conferindo dinamismo e profundidade as
imagens. A utilizagdo criativa da camera enriquece a experiéncia do espectador,
transportando-o para universos visuais envolventes e estimulantes. E imprescindivel
reconhecer a importancia dos videoclipes na construcdo da memoaria artistica da
sociedade contemporanea. Como formas de expressido cultural e artistica, os
videoclipes reproduzem tendéncias e valores de uma época, mas também influenciam
e moldam o imaginario coletivo.

Conforme observado por Arlindo Machado, o videoclipe representa um dominio
singular no qual técnicas do audiovisual podem ser exploradas e experimentadas.
Dada a duragao relativamente breve de uma musica em comparagdo com as
produgdes cinematograficas tradicionais, o videoclipe emerge como um terreno feértil
para testar e antecipar estratégias narrativas e estilisticas que poderiam ser
desenvolvidas posteriormente em filmes completos.

Arlindo Machado (2001) considera que o videoclipe € uma forma de expresséao
artistica “um caminho estratégico para a revigoragéo do espirito inventivo no plano do
audiovisual”. Neste contexto, onde o publico se engaja com o videoclipe e a
mensagem que ele veicula, torna-se fundamental examinar a interse¢cao da midia com
as producgdes audiovisuais. Machado caracterizou trés tendéncias que estao
contribuindo para a redefinigdo do género videoclipe

A primeira é a nao necessidade da “presenca fisica dos intérpretes na
cena, em troca de uma maior liberdade de manejo plastico do quadro”.
A segunda é a “utilizacdo de animagdo no lugar de imagens
naturalistas obtidas por cAmeras”, e a terceira, considerada por ele a
mais importante, “é o abandono ou a rejeigao total das regras do ‘bem
fazer’ herdadas da publicidade e do cinema comercial” (p. 176-177).
Ele classifica trés grupos, sendo o primeiro e considerado o mais
primitivo, o grupo que elabora videoclipes promocionais,
caracterizados apenas por ilustrar a musica. O segundo, trata-se de
uma comunidade de realizadores nativa do cinema ou do video
juntamente com compositores e intérpretes que tinham como objetivo
a experimentagao no ambito da reinvengao do audiovisual. O terceiro
grupo é caracterizado por idealizadores que consideram o clipe como
uma forma audiovisual plena e autossuficiente, “capaz de dar uma

resposta mais moderna a busca secular de uma perfeita sintese da
imagem e do som”. (Machado, 2001 apud Caldas 2013)

Portanto, torna-se necessario perceber a produgcdo audiovisual ndo apenas
como veiculo de divulgagdo da musica, mas também como uma ferramenta para
proporcionar entretenimento e reflexdo sobre diversos temas. O videoclipe integra-se

a uma cultura que promove a interagao entre pessoas de diferentes estratos sociais,
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além de influenciar ativamente posicionamentos politicos, culturais e individuais. Essa
compreensao evidencia o papel fundamental do videoclipe como agente na criagéao
da cultura contemporanea.

Aristoteles, em sua obra, postula que "a arte imita a vida", sugerindo que a arte
€ uma técnica estratégica empregada para superar os obstaculos que a natureza, por
si s6, tem dificuldade em vencer (Ramalho, 2017). Nesse sentido, ele argumenta que
o0 homem ético e politico age com prudéncia, enquanto o técnico ou artista atua com
habilidade, fazendo uso da licenga poética que Ihe é concedida.

Por outro lado, Oscar Wilde, dramaturgo irlandés, apresenta uma perspectiva
diferente, ao afirmar que "a vida imita a arte mais do que a arte imita a vida". Sob essa
otica, o autor sugere que, na pratica, a vida tende a se espelhar nas representagdes
artisticas. A premissa de Wilde reflete a ideia de que eventos da vida real muitas vezes
se assemelham ao que é retratado na arte, seja na literatura, na pintura, no teatro, no
cinema ou em outras formas de expressado artistica. Ele sugere, ainda, que a

criatividade artistica pode antecipar ou influenciar aspectos da vida cotidiana.

Essa teoria € exemplificada ao observar que personagens de novelas, fiimes
ou teatro muitas vezes se tornam modelos de comportamento e influenciam as
escolhas do publico. No contexto brasileiro, onde ha um culto as celebridades, essa
influéncia da arte sobre a vida cotidiana se torna ainda mais evidente, com uma grande
parcela da populagdo buscando imitar o estilo de vida das personalidades publicas.

O videoclipe faz parte da cultura midiatica como reforca Soares (2013). Ele
reverbera ideias ja abordadas por Marshall McLuhan de que as diferentes tecnologias,
para além do conteudo que transmitem, sdo determinantes da forma de agir e de
pensar de uma cultura. Olhando por esse angulo e parafraseando a célebre proposta
de McLuhan de que “O meio € a mensagem” podemos identificar que o publico agora
tem acesso a produgio audiovisual em multiplas telas.

Voltando aos Estudos Culturais de Canclini, foram criadas novas modalidades
de subordinacdo: das economias periféricas, da restauracdo transnacional, dos
mercados de bens materiais e de comunicagao e também foram feitas rearticulagées
entre o global e o local, entre movimentos de territorializagdo e desterritorializagao.
Com isso, a musica é internacional e chega a todos os cantos do mundo e sua
producao audiovisual (o videoclipe também alcancga publicos inimaginaveis)

Portanto, é imprescindivel valorizar e estudar os videoclipes como
manifestagdes culturais significativas, capazes de transcender os limites da musica e

do audiovisual, e de deixar um legado duradouro na histéria da arte. Essa dicotomia
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entre as visdes de Aristételes e Oscar Wilde nos leva a uma reflexao profunda sobre
a dindmica complexa entre arte e vida. A frase de Wilde, que questiona se algo é
popular porque € novo ou se € novo porque € popular, ilustra a natureza ciclica dessa
discussao e nos convida a examinar criticamente as influéncias mutuas entre arte e
sociedade.

Em suma, a dialética entre arte e vida permanece como um tema instigante e
relevante na contemporaneidade, desafiando-nos a explorar as interagbes entre
criatividade, cultura e experiéncia humana. A compreensdo dessas dinamicas
complexas é essencial para uma apreciacao mais profunda da arte e para uma analise
mais refinada dos fendbmenos sociais que permeiam nossa existéncia.

Alguns videoclipes contam historias, independentemente da cangéo que eles
vém apresentar. No videoclipe, tudo pode ser testado, e os formatos de jornalismo e
entretenimento se misturam, dando a ficgdo semelhancas com a realidade. As
mudancas da maneira de consumir alteram o exercicio da cidadania, percebendo que
muitas das perguntas dos cidadaos sao respondidas mais pelo consumo privado de
bens e dos meios de comunicagado de massa do que pelas regras da democracia ou

da participacao coletiva em espacgos publicos.



CAPITULO B

ATV NAS PRODUCOES AUDIOVISUAIS
PREPARANDO O TERRENO-SET A PARTIR DO
PERCURSO ANALITICO DO PROJETO
MUSICA PARA OLHOS E OUVIDOS
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5 A TV NAS PRODUGOES AUDIOVISUAIS: PREPARANDO O TERRENO-SET A
PARTIR DO PERCURSO ANALITICO DO PROJETO “MUSICA PARA OLHOS E
OuVvIDOS”

Para abordar a representagdo da TV e do jornalista na musica, sera utilizado
como base um recorte da pesquisa desenvolvida no projeto “Musica para Olhos e
Ouvidos”, implementado em 2019 pelo Professor Doutor Jhonatan Alves Pereira Mata.

Desde 2023, integro este grupo de pesquisa que se dedica a investigar as
representacdes da televisdo e do audiovisual no universo da musica, voltando seus
"olhos e ouvidos" para os cruzamentos entre imagem e som. O projeto se propde a
questionar a nogao de que outras modalidades sensoriais — especialmente a escuta
— estariam em processo de atrofia em uma suposta era da predominancia visual.

A analise do “Musica para Olhos e Ouvidos” traz uma contribui¢cdo valiosa para
a compreensdo da intersecdo entre musica, audiovisual e cultura popular. Ao
examinar a forma como a televisdo € incorporada nos videoclipes e nas letras das
cangdes, 0 grupo langa luz sobre as complexas relagdes entre esses meios de
comunicagao e como influenciam a construcao de significados e narrativas dentro das
obras audiovisuais.

As agbes do projeto entregam informacdes e reflexdes que adiantam e
cimentam os alicerces dessa proposta de dissertagdo, uma vez que ja lidamos, na
pré-analise, com tragos e tendéncias de representacdo da TV na musica, em 6
formatos distintos apresentados no artigo “A representagao da televisdo na musica
brasileira: uma proposta sinestésica de analise”. Sdo elas: A TV que emburrece; A TV
solidao; a TV onirica; A TV pedagogica; A TV aparelho e a TV que mostra o mundo.

A primeira categoria traz a ideia de uma midia
manipuladora que aliena seu publico, e, por vezes, provoca desapontamento. Ja a
“TV solidao” seria 0 meio ao qual recorremos para fugir de uma espécie de vazio
existencial. Na “TV onirica” a televisdo representa mais do que um aparelho, é
um mundo de sonhos onde tudo é melhor e mais perfeito que na vida real.
Na “TV pedagdgica”, ha a intengdo de “ensinar’” um novo modo de se portar.
Desse modo, o publico, mais do que assistir televisdo, “aprende” com ela uma nova
forma de se colocar em cena como uma espécie de manual de posturas assertivas
para a vida, sobretudo no ambito dos relacionamentos.

A “TV aparelho”, elenca as produgcdes em que a televisdo aparece como

dispositivo ou meio; e na “TV que mostra o mundo” vem a confirmacao de fatos em
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funcdo de terem sido exibidos na TV. De certa forma, é como se a televisao atuasse
como meio que auxilia a organizar e tornar publico aquilo que seria “importante”.

Ao investigar a presenca da televisdo nos videoclipes, desde sua
representagcdo visual até seu papel como elemento narrativo, sdo proporcionados
insights importantes sobre a maneira como essas produgdes artisticas dialogam com
a cultura contemporanea. Essa analise aprofundada enriquece nosso entendimento
sobre a estética e o simbolismo presentes nos videoclipes, ampliando as
possibilidades de interpretagao e apreciagdo dessas obras em nosso recorte.

Entre os objetos ja analisados pelo grupo de pesquisa, destaca-se também o
fendbmeno das lives musicais no Brasil durante a pandemia de Covid-19, interpretadas
como um contraponto terapéutico a atmosfera de morte veiculada pelas producdes de
carater informativo, especialmente o jornalismo local e nacional, espaco em que
também atuei durante esse periodo.

Sete, das dez maiores lives do planeta, realizadas entre abril e maio de 2020,
(auge do isolamento social imposto para a prevengcdo do contagio pelo Novo
Coronavirus) foram brasileiras e todas eram musicais. Essa constatacdo amplifica a
justificativa por estudos sobre as “cangdes” e sobre que narrativas sdo ofertadas,
quando nessas musicas e em seus videoclipes figuram, para além de impasses
sentimentais, melodias e universos paralelos, a TV, o profissional da midia, do
jornalismo e até mesmo o proprio telejornal.

Com a constatacdo da importancia do audiovisual e da musica na criacao de
um "sentimento de comunidade mundial", refor¢ado pelo crescimento vertiginoso de
consumo de audiovisual em um momento de isolamento social imposto pela
pandemia, a proposta de pesquisa do grupo ganhou félego e importancia e embasou
a perspectiva de analise deste trabalho em 2025.

Os artistas populares conseguem, agora, reunir pessoas de uma forma que
nunca vimos antes e se voltaram a incluir a televisao em inumeros albuns visuais
langados, seja como elemento cenografico, seja por meio da linguagem técnica
particular da TV. E importante perceber como a Televisdo e o Jornalista foram
apresentados nas producdes focando na visibilidade que aquela forma de arte tem em
meio a tantos espectadores.

Situado numa proposta sinestésica de analise, o Projeto “Musica para
olhos e ouvidos” (UFJF), questiona, em suas producbes textuais e
também audiovisuais, a sustentagao degtes argumentos, ao observar
as relagdes entre imagem e musica. E o que faz Machado (1997,

p.130) quando nos direciona para a existéncia perene de “obras
limitrofes”. Caso dos produtos concebidos esteticamente como “filmes
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sonoros”, que vao de “ 2001: uma odisseia no espago” (Stanley
Kubrick, 1968) cuja introducéo é feita de varios minutos de musica,
passando por Carmen (Goddard, 1983) e mesmo as chanchadas da
Atlantida, para culminar em tendéncias recentes, em que trilhas
sonoras especificas para os filmes sao substituidas por musicas ja
gravadas e de grande aceitagido popular. Para Machado (1997, p.35)
o proéprio “cinema mudo” nunca foi mudo, ja que a reproducédo das
imagens contava com a companhia do som produzido por pianistas,
cantores e até orquestras, expostos nas salas de projecédo ou atras
das telas. (Mata; Portela; Amato; Simao, 2021 p.1)

Atualmente, grupo de pesquisas da UFJF mantém ativo um perfil no Instagram
@musicaolhoseouvidos ?'onde sdo publicadas informagdes sobre pesquisas que
levam em conta a presenca do jornalismo e da TV nas can¢des. Foram catalogadas
mais de duas centenas de clipes que apresentavam a presenca da TV, midia ou do
jornalista em seus enredos visuais e nas letras das canc¢des. Notou-se durante a
pesquisa que, quanto mais a musica migrava para a transmissao pela internet, via
streaming, (sem a fixagdo de datas e horarios para acessar os videoclipes como na

“‘Era MTV”) mais a televisao virava assunto a ser abordado nas produgdes.

Tendéncia de consumo potencializada na ultima década, que se pauta
na distribuicdo de contelido de musicas, séries, filmes e games pela
internet sem a necessidade de baixar o conteudo, essa tecnologia de
transmissdo de dados desonera espago de armazenamento nos
computadores e celulares. E, em tese, desamarra o videoclipe de uma
transmissao “agendada” em data e hora via TV. Paradoxalmente, esta
ultima liberdade ou dissociagao do formato de uma “exibi¢cao classica
e episoédica” na televisdo- onde o videoclipe “nasceu’™ e as
possibilidades de visualizagdo em multiplas telas sé fizeram
potencializar a “fixacao televisiva” do formato, de acordo com nossos
estudos. Sintoma disso € o aumento da aparigao do aparelho de TV
nas narrativas do tipo, sejam estas nacionais ou internacionais. Do
mapeamento de 200 videoclipes de épocas sortidas que incluem a TV
na histoéria contada/cantada em tela, cerca da metade foi produzida
entre 2019 e 2021 (Mata; Portella; Amato; Simao, 2021, p.3)

Nos ultimos anos, houve um processo de desvalorizagdo do jornalismo
profissional por diferentes motivos. Definido por Marcondes Filho (2000) como uma
“sintese do mundo moderno" (p. 15), o jornalismo é considerado uma profissdo cujo
desenvolvimento esteve muito conectado com os desdobramentos e valores da

modernidade: a economia de mercado e seu triunfo, a democracia.

Ao conjunto de faléncias que se abateram sobre a profissdo de
jornalismo, elencado por Marcondes Filho pode ser acrescentada a
questdo do desemprego, outro aspecto encarado como sintoma da

2! @musicaOlhoseOuvidos no Instagram: https://acesse.one/YYJ5P
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crise contemporanea. Embora a preocupacao em face do contingente
de jovens jornalistas e os temores pelo desemprego derivado da
pressao social do excesso de mao-de-obra ja fossem sentidos desde
os anos 1980 (Silva, 1984), nos primeiros anos do século XXI a
situacdo concorrencial deixou de ser meramente preocupante e
adquiriu status de calamitosa (Lopes, 2011. p.67)

Durante as incursdes de pesquisas realizadas pelo grupo, observou-se que
diversos videoclipes incorporam em seus enredos elementos do telejornalismo ou
abordam a cobertura da midia de maneira mais ampla, promovendo uma intersecao
entre esses universos e contribuindo para a construgao de narrativas.

Antes da crise de informacgao instaurada com a pandemia da Covid 19, os
profissionais da midia brasileira como um todo, ja tinham sido desvalorizados quando,
em 2009, o Supremo Tribunal Federal, decidiu que o diploma de jornalista n&o deveria
ser exigido de forma obrigatéria para profissionais do ramo, potencializando a

produgao de conteudo por pessoas comuns na internet.

a reportagem perdeu importancia, ganhando espaco o jornalismo
declarativo, também o jornalismo de entretenimento; com o advento
da internet, todo cidaddo se acha jornalista, nem precisa passar por
ensino superior para ser iniciado na ética, na estética e na
responsabilidade cidada [...] O jornalismo entrou na lista, reforgado
pelo governo de direita, as culturas supérfluas, ao lado da Sociologia,
da Filosofia, da Ciéncia Politica, da Literatura, das Artes, enfim, todos
0s campos que tivessem vinculados as humanidades. No entanto, o
jornalismo, como as demais areas, nunca foi tdo necessario como o
momento em que os humanos se meteram. Em nenhum outro
momento da histéria 0 mundo viu tantos mentirosos ativos, reunidos
por um caminho que se apresentou como democratico: a internet!
(Behs, 2023)

Campanhas de contestac&o ao jornalismo apresentado na televisdo aberta —
como o bordao “O povo nao é bobo, abaixo a Rede Globo” — tornaram-se simbolos
de movimentos que defendem o consumo de informagao por meios alternativos,
sobretudo via internet. O avanco das tecnologias digitais, aliado a crescente
autonomia do espectador/ouvinte, possibilitou a producdo e a disseminagao de
mensagens por usuarios comuns, transformando-os ndo apenas em receptores, mas
também em emissores de conteudo. Nesse contexto, cada individuo passou a
desempenhar um papel ativo na circulagao da informacéao, contribuindo para um fluxo
comunicacional continuo e descentralizado.

Vivemos em uma sociedade multimidiatica, com inUmeros canais de
comunicagao e milhdes de fontes disponiveis para informagao. Os
tradicionais meios de massa, ainda fortes - é preciso admitir - ja ndo

respondem, porém, aos anseios de uma geragao que nasceu com a
internet a pleno vapor. Outros atores sociais incorporaram alguns
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fazeres da comunicacédo - e dos novos aparatos - e entraram no que
Michel Foucault (1996) chama de ordem do discurso. Ali cresceram
em importancia nao so dividindo a atengao do publico e clamando por
sua audiéncia, como também estremeceram algumas bases em que o
jornalismo se apoiava para construir seu lugar de fala (para usar um
termo de Bourdieu). Nesse contexto, as formas tradicionais de
jornalismo (como o proprio jornal impresso) tiveram que repensar e/ou
reorganizar suas praticas, modos de apresentacdo, estratégias de
conquistas o publico, ou entdo simplesmente sucumbir, como
aconteceu com algumas delas (por exemplo, o fim da publicacido em
papel do centenario Jornal do Brasil, que passou a estar disponivel
apenas on-line, em 2010). (Lopes, 2011. p.66)

Essa descrenca no jornalismo, ou até mesmo a critica aos profissionais &
refletida nos videoclipes. As obras selecionadas para este estudo sao
contemporaneas, representativas da presenga da midia na musica, s&o sintomaticos
e relevantes para demonstrar como os discursos sobre a midia séo construidos nas
narrativas audiovisuais.

De acordo com Soares (2013), os videoclipes sao produtos da comunicagéo de
massa que desempenham um papel crucial no entretenimento e na popularizagao da
cultura musical.

Quando nos remetemos ao videoclipe, estamos tratando de um
conjunto de fenébmenos de criacdo nos meios de comunicacido de
massa angariados na ideia do hibridismo. Como género televisual pos-
moderno que é, o videoclipe agrega conceitos que regem a teoria do
cinema, abordagens da prépria natureza televisiva, ecos da retérica
publicitaria e dos sistemas de consumo da musica popular massiva.
(Soares, 2013, p.01)

A analise sera focada em como os videoclipes reproduzem e moldam a imagem
do jornalista dentro de um contexto musical. Observa-se que a representacdo do
jornalista tem refletindo tanto as mudangas na industria da musica, quanto as
percepgdes sociais sobre o jornalismo. Os jornalistas sdo apresentados nos clipes de
maneira estilizada, com trajes que remetem a sua profissdo, como microfones, blocos
de notas ou cameras. Isso ajuda a estabelecer rapidamente a identidade do
personagem.

A vida (publica e privada) de celebridades e artistas sempre despertou a
atencdo midiatica. Os cantores e artistas populares sao vistos pelos fas como
autoridades no que falam e abordam em seus produtos e com isso, a fama os
transforma em exemplos a serem seguidos. Com base nesse reflexo social que pode
ser gerado nos fas, vamos analisar como artistas da musica vem retratando a midia
em suas producdes audiovisuais. Em muitos videoclipes de artistas pop, observamos

que a midia se destaca por sua abordagem espetaculosa e invasiva.
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Coutinho (2016), na Analise da Materialidade Audiovisual (AMA), propde a
observacao de todos os elementos que compdem a produgao, sendo eles texto, som,
imagem, tempo, edi¢cédo, além do cenario de insergao e de recepgao. A autora aponta,
ainda, que os procedimentos metodoldgicos adotados devem comecar pela definicao
do objeto a ser investigado, seguido do estabelecimento de eixos tematicos e critérios
de avaliagéo.

Esses elementos devem estar alinhados as perguntas de pesquisa, ao
referencial tedrico adotado e, igualmente, aos elementos paratextuais inscritos na
materialidade audiovisual da obra em analise. A autora ressalta que o método
proposto articula a analise critica a experiéncia sensorial do audiovisual, indo além do
simples consumo da obra. Reconhece-se, entdo, a partir desse recorte, como o
jornalista, é representado no videoclipe, influenciando a narrativa.

Nos videoclipes, a midia assume diversos papeis: atua como meio de
comunicagao, topico central, veiculo para impulsionar o enredo e, até mesmo, como
um personagem em si. Através dessa pesquisa, busca-se ilustrar como o jornalismo
e a musica, particularmente no contexto audiovisual, estdo estabelecendo uma
aproximagao notavel por meio das plataformas digitais. Essa aproximagao ocorre
apesar das demarcagdes e fronteiras discursivas que tradicionalmente separam a
esfera da informacdo do entretenimento, bem como a musica da esfera do
telejornalismo.

O intuito € examinar minuciosamente as caracteristicas que emergem nas
produgdes, valendo-nos da AMA. Através desse enfoque especifico, pretende-se
compreender de que maneira a midia, especialmente os repodrteres e
cinegrafistas/fotégrafos sao retratados no contexto dos videoclipes, exercendo
influéncia sobre a propria narrativa em questao.

Coutinho (2016), constata que o audiovisual multitelas apresenta diversas
possibilidades de textos e paratextos. Os conteudos podem ser acessados em
diferentes plataformas, consumidos e ressignificados sem que ocorra a dissociagao
de seus elementos e suas caracteristicas podem ser percebidas pelo publico.

A pesquisa se faz necessaria para mostrar como midia e audiovisual estdo
entrelagados pelo viés do interesse publico/do publico. O conceito de Habitus na obra
de Bourdieu (1983) evidencia que, quando um sujeito esta inserido dentro de uma
comunidade, o mesmo passa pelas influéncias e caracteristicas do meio. Com a

analise da materialidade audiovisual, também se nota a influéncia direta e indireta
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relativa aos outros sentidos produzidos com base nos paratextos gerados pela
produgao audiovisual inicial.

O publico se une pelas semelhancas cognitivas almejadas por meio do contato
com o outro. Como ressalta Mata (2021) as possibilidades de visualizagdo em
multiplas telas so fizeram potencializar o olhar para a televisdo. Partiremos do ponto
em que as representagdes da midia nas obras audiovisuais e 0 uso de linguagens

televisivas na narrativa ajudam na composigao do contexto dos videoclipes.
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MUSICA POP E 0 JORNALISMO: VIDEOCLIPES
COMO CRITICA E ESPETACULO MIDIATICO
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6 MUSICA POP E O JORNALISMO: VIDEOCLIPES COMO CRITICAE
ESPETACULO MIDIATICO

No inicio deste trabalho foram abordadas cang¢des que reforgam a importancia
da imprensa para a sociedade e como certos materiais audiovisuais como séries e
filmes ja retrataram os jornalistas de forma positiva, exaltando a profissdo, como
simbolo de respeito e confiabilidade.

Neste capitulo, propde-se observar de que maneiras os jornalistas estdo sendo
apresentada na contemporaneidade e como essa representagdo pode gerar uma
imagem distorcida da profissdo para o grande publico. Foram selecionados seis
videoclipes populares, nacionais e internacionais, para analise da presenca e
representacéo dos jornalistas no audiovisual.

Os clipes escolhidos sao: “Desperdigou” de Sandy e Junior; “Sou ma”, de
Ludmilla, Tasha e Tracie; “Pilantra”, de Anitta e Jao; "Piece of Me", de Britney Spears;
“BZRP Music Sessions #53" de Shakira e Bizarrap e “Sexo, Poder e Arte”, de Manu
Gavassi; A selecao desses materiais audiovisuais parte do principio de que o
videoclipe, como linguagem hibrida e performativa, opera ndo apenas como suporte
estético-musical, mas também como espaco simbdélico de construcio e desconstrugao
de narrativas midiaticas.

Vale ressaltar que a escolha de cada videoclipe foi individual, ndo como
representacdo de uma “era”, mas com o destaque na forma que a midia foi
representada e a repercussao gerada. Todos os videoclipes sdo de vozes femininas,
visto que na musica pop, as mulheres sempre tiveram um papel proeminente, € nos
ultimos anos, especialmente no século XXI, a produgcdo musical feminina ganhou
ainda mais destaque, com artistas dominando as paradas de sucesso e as
plataformas de streaming.

Outro motivo pelo qual esses videoclipes foram escolhidos, € o numero de
visualizacdes de cada um deles: juntos os videoclipes selecionados somam (em junho
de 2025) mais de 1,28 bilhao de visualizagbes. Embora distintos em estilo, origem e
contexto, os videoclipes em destaque compartilham a presenca da midia com critica,
ironia e espetacularizagdo da relagdo entre os personagens e 0s meios de
comunicagao.

Este estudo teve como ponto de partida a sele¢cao de videoclipes musicais que
apresentassem o jornalista em seu contexto, seja na letra da cangéo ou na presencga
do profissional na narrativa audiovisual. E importante destacar que, em um primeiro

momento, o objetivo da pesquisa nao era identificar apenas representagdes negativas
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desses profissionais. A pergunta norteadora foi: quais sdo as representagdes
possiveis do jornalista e do profissional da imprensa no audiovisual?

A intengao era entender quais mensagens sao transmitidas ao publico com os
esteredtipos de jornalistas representados no meio cultural e nas abordagens
audiovisuais. A selecdo foi realizada por meio de um mapeamento de
videoclipes disponiveis na plataforma Youtube, em sua versdo gratuita. A partir da
organizacado desse material, foram feitas analises das caracteristicas marcantes de
producdes populares das ultimas décadas. Tal procedimento permitiu observar a
existéncia de representacdes recorrentes na forma como jornalistas e a midia sao
retratados nesse tipo de produto audiovisual.

Dentro da Andlise da Materialidade Audiovisual foram definidos 3 eixos
tematicos para expor as caracteristicas de exposigao desses videoclipes:

1 - A relacgao entre o videoclipe e o artista que o produziu;

2 - A cenografia e o figurino utilizados na produc¢ao;

3 - Os Paratextos gerados com a producéo artistica.

Foram escolhidos os clipes que serdo apresentados. Cabe enfatizar a
flexibilidade do recorte temporal adotado. Embora muitos dos materiais analisados
sejam recentes, outros como os da dupla Sandy e Junior e da artista Britney Spears
pertencem a periodos anteriores. Estabeleceu-se como marco cronoldgico o intervalo
compreendido entre os anos 2000 e 2025, abrangendo, portanto, clipes dentro de um
quarto de século de representacdes midiaticas.

A aparicao dos clipes no estudo ndo sera feita em ordem cronoldgica, e sim,
na forma em que podemos ver um encadeamento das representagdes entre o real e
o imaginario e como a relagao entre o artista e a imprensa modifica a representagao
nas obras produzidas.

A analise parte do entendimento de que a midia e o ambiente digital
contemporaneo constituem um dispositivo de visibilidade, controle e espetaculo.
Nesse contexto, os videoclipes aqui estudados atualizam tensdes entre a exposi¢cao
e a autonomia, a manipulagdo da imagem publica e a resisténcia artistica.

A partir da perspectiva da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016), as
analises consideraram os elementos formais — como linguagem visual, figurinos e
cenarios e composi¢cdo — em articulagdo com os discursos midiaticos representados

ou performados.

Num pais como o Brasil, marcado pela desigualdade social e pelos
desertos de noticias (com 33,7 milhdes de brasileiros vivendo em
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municipios que ndo tém presenca de veiculos jornalisticos de acordo
com o Atlas da Noticia (2021) e, atualmente, imerso num ambiente de
alta da inflagao, instabilidade politica e econémica, conflitos entre as
instituicdes de Estado e sucateamento da educacéao publica, o acesso
a internet banda larga de qualidade nao é realidade de todos e tem
seus reflexos negativos estampados inclusive em producdes
noticiosas que abordam a dificuldade de alunos de acompanharem as
aulas remotas em fungao de limitacdes de rede e de outros aparatos
técnicos. (Mata; Portela; Amato; Simao, 2021 p.8)
O objetivo € compreender de que modo esses videoclipes ndo apenas
encenam a midia, mas também a comentam, a tensionam e, por vezes, a subvertem
essa profissao.

O videoclipe é uma das principais estratégias de divulgacéo e
aproximacao de artistas com seus publicos e se tornam ainda um
material potencialmente pedagégico a partir de um panorama de
literacia e fluéncia midiaticas e de “ativismo musical’ (San Martin e
Hershmann, 2018).

Neste capitulo vamos apresentar as analises dos recortes escolhidos para
representar possibilidades de olhar para o jornalista no audiovisual. Cada videoclipe,
com sua particularidade, vai nos mostrar como esse profissional aparece nas
produgdes e como os paratextos nos ajudam a perceber essa interagao.

E valido pensar nos impactos que essa producéo traz a quem a consome. Uma
vez que os jornalistas sao retratados de diferentes formas nos videoclipes, é
necessario e urgente perceber como essa mensagem vai impactar o ouvinte e o
espectador. Refletindo tanto as mudancas na industria da mdusica, quanto as
percepgdes sociais sobre o jornalismo, busca-se evidenciar algumas formas de como
o profissional foi apresentado no cenario da musica pop nos ultimos anos.

Na era da conectividade e da sociedade em rede, o videoclipe ndo € apenas
um produto de TV, ele esta disponivel nos celulares, tablets e nas reprodugdes das
redes sociais. Conforme Jenkins (2009) ja tratava, as midias tradicionais eram
consideradas passivas, sem a possibilidade de interagcdo com o publico de forma
instantdnea e ativa. Agora as midias s&o participativas, interativas e
coexistem. Nesse ambiente, a convergéncia é tanto tecnolégica quanto cultural.

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas
midias colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam,
onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem
de maneiras imprevisiveis. [...] por convergéncia, refiro-me ao fluxo de
conteudos através de multiplas plataformas de midia, a cooperagao
entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério
dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a quase qualquer

parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam.
Convergéncia é uma palavra que consegue definir transformagdes
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tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de
guem esta falando e do que imaginam estar falando. (Jenkins, 2009.
p.30)

Os videoclipes assumem o papel de resposta publica, narrativa pessoal e
espetaculo midiatico, diminuindo as fronteiras entre o que € jornalismo, o que € arte e
0 que é estratégia de imagem. Como destaca Jenkins, “a convergéncia ndo ocorre
apenas nos dispositivos, mas na cabeg¢a dos consumidores”. O autor, fala de um
ambiente midiatico no qual os meios se articulam em torno de conteudos
compartilhados e os consumidores passam a ter um papel ativo na circulacéo e
interpretacdo das mensagens. Conforme Pierry Lévy ja tratava, é gerada uma
inteligéncia coletiva como fonte alternativa do poder midiatico visto que “nenhum de
nos pode saber tudo; cada um de nds sabe alguma coisa; e podemos juntar as pegas,
Se associarmos Nossos recursos € unirmos nossas habilidades”.

O que consolida uma inteligéncia coletiva ndao é a posse do
conhecimento — que é relativamente estatica —, mas o processo social
de aquisicdo do conhecimento — que é dindmico e participativo —,
continuamente testando e reafirmando os lagos sociais do grupo social
(Jenkins, 2009 p.79)

Com isso, as fronteiras que antes eram bem delimitadas, entre o jornalismo, a
publicidade, o entretenimento e produgao artistica, agora se tornaram ténues e muitas
vezes se confundem. Os fatos reais e as narrativas jornalisticas se assemelham com
os apresentados nas produgdes artisticas e se reconfiguram a medida em que sao
consumidos pelos espectadores. Os artistas pop, ao incorporarem as representagoes
de jornalistas em suas obras, antecipam e modelam essa recepcédo ativa e
simultaneamente ajudam a criar no publico a referéncia em relacdo a esses
profissionais, dada a grande importéncia do trabalho jornalistico no meio social
brasileiro.

A tela da TV pode ser considerada o espaco onde o pais se informa e
se localiza. Por isso a importancia do jornalismo audiovisual como
forma de democratizar as informagdes em uma cultura em que a
oralidade mantém seu predominio sobre a escrita. Levando-se em
consideracdo a conjuntura sociocultural do Brasil, a televisdo e o
telejornalismo, por conseguinte, ocupam uma posigao de centralidade
e hegemonia, “pelo fato de atingir um publico semi-alfabetizado e que
tem acesso as noticias quase como um rito de passagem televisivo,
senha ou passaporte para o consumo das telenovelas” (Coutinho,
Marino, 2019)

Neste capitulo busca-se elencar algumas formas de representagdo da midia
nos videoclipes do recorte escolhido para esse estudo. As obras selecionadas

evidenciam as estratégias de apropriacdo da midia e sado separados pelos modos
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como representam aspectos tematicos, estéticos e discursivos dessa representagao.
S&o eles:

1) o jornalismo como personagem no imaginario visual,;

2) a apropriagdo de signos jornalisticos na construgcao de narrativas
audiovisuais;

3) o artista como noticia e mercadoria de entretenimento;

4) a fama como agente de conflito e a influéncia na vida pessoal do
artista;

5) Transformacgao de experiéncias pessoais em produtos midiaticos.

6) a critica a superficialidade do jornalismo cultural e a artificialidade da
industria midiatica

A analise propboe perceber como os diferentes videoclipes selecionados
articulam discursos sobre a midia, a fama e a exposic¢ao, utilizando a estética
jornalistica como recurso narrativo. Os casos apresentados envolvem artistas
brasileiros e internacionais, e apontam para diferentes formas de relagdo entre musica
e jornalismo cultural, da ironia a reapropriagcéo simbalica.

Mais do que simplesmente veicular cangdes, os videoclipes analisados revelam
uma nova camada de complexidade na relacido entre musica e midia. Essas obras se
tornam dispositivos discursivos que questionam e por vezes subvertem as maneiras
de representacdo dos jornalistas. Nesse sentido, a cultura pop reproduz a logica

midiatica contemporanea e também participa ativamente de sua critica e reinvencao.

6.1 A ICONOGRAFIA DO JORNALISMO NA CULTURA POP: ESTEREOTIPOS
JORNALISTICOS APRESENTADOS EM “DESPERDICOU” DE SANDY E JUNIOR

O primeiro modo analisado para a aparicao da midia no videoclipe sera a
Representagao Reconhecivel: o jornalismo como personagem no imaginario
visual por meio da analise do videoclipe “Desperdigcou™?” da dupla Sandy e Junior. A
ideia & observar como os videoclipes apresentam a profissdo do jornalista utilizando
cbdigos visuais pre-existentes e consolidados no imaginario popular.

Em muitos momentos, o que é mostrado na obra audiovisual extrapola o
realismo. Os personagens sao exagerados e as vezes satiricos, porém, o conjunto de
detalhes referentes ao profissional de jornalismo, utilizados como elementos

dramaticos, ajudam a construir as narrativas.

22 "Desperdigou” - Sandy e Junior: https:/www.youtube.com/watch?v=iZhAAmzdrdM




99

O resultado sao imagens que oscilam entre o ludico e a critica, trazendo o olhar
para o papel que a midia ocupa na vida publica e como essa representacao influencia

a cultura contemporanea.

6.1.1 Sandy e Junior e a narrativa do videoclipe “Desperdigou”

A dupla Sandy e Junior é formada por Sandy Leah Lima e Durval de Lima
Junior. Os dois irmados marcaram a musica brasileira desde 1989 quando se
apresentaram pela primeira vez em um programa da TV Globo: o Som Brasil.

Figura 29 - Carreira de Sandy e Junior através dos tempos

Filhos do cantor Xorord, da dupla sertaneja Chitdozinho & Xorord, comegaram
a se apresentar ainda criangas, com musicas voltadas ao publico infantil e forte
influéncia do sertanejo. Com o tempo, os dois passaram por uma transig¢ao artistica,
adotando uma estética mais pop e romantica, o que ampliou significativamente a base
de fas e consolidou a presencga da dupla no cenario musical nacional.

Além do sucesso na musica, a dupla Sandy & Junior, muito acompanhada por

adolescentes na década de 90, conquistou grande visibilidade também na televiséo,
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protagonizando uma série baseada na vida particular dos artistas, com cenas vividas
no colégio e entre amigos. A dupla também alcangou destaque com musicas em trilhas
sonoras de novelas e representaram papeis em filmes, o que reforca nossa defesa

sobre a relevancia da visualizacdo da musica.

Figura 30 - Abertura e cena da Série Sandy e Junior exibida na TV Globo

A imagem da dupla foi construida ao longo dos anos juntamente com o publico
que os acompanha desde a infancia até a vida adulta. Essa conex&do geracional
contribuiu para o sucesso da turné comemorativa “Nossa Histéria” em 2019, que
reuniu profissionalmente nos palcos os irmaos que tinham encerrado o trabalho da
dupla e estavam em carreira solo desde 2007. “Nossa Histéria” atraiu milhares de fas
em todo o Brasil.

Sandy & Junior se tornaram icones da cultura pop brasileira especialmente pela
influéncia que os dois exerceram na formacao de identidades juvenis e pelo modo
como suas producgdes apresentam tendéncias e valores de diferentes momentos da
sociedade brasileira. A cantora Sandy, inclusive, foi considerada uma das 100
personalidades brasileiras mais influentes de 2013 pela edi¢ao brasileira da Forbes.

Em 2003, a dupla Sandy e Junior, langou a musica “Desperdigou” que faz parte
do album Identidade. O videoclipe da cancao foi gravado em Buenos Aires, na
Argentina e dirigido por Picky Talarico. A obra audiovisual cria uma estética que
mescla a vida real com a ficgdo dialogando com a linguagem televisiva nos bastidores
e na exibicdo dos programas.

O videoclipe contribuiu para o sucesso de divulgagdo da musica e a obra

audiovisual venceu, por votagao popular, a categoria “Videoclipe Nacional Favorito”
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no Meus Prémios Nick?® em 2004. A premiacao reflete ndo apenas a popularidade da
dupla, mas também a influéncia da encenacgao jornalistica como recurso narrativo e
estético que promove um dialogo entre o imaginario midiatico e a audiéncia infanto-
juvenil.

A historia do videoclipe se desenvolve em torno da figura dos personagens
principais, os cantores da dupla. Sandy interpreta dois papeis conhecidos da televiséo:
de apresentadora de telejornal e de reporter de externa. Ja Junior é o protagonista da
noticia apresentada no jornal. Ele sequestra uma mulher vestida de noiva na porta da
igreja, minutos antes do casamento.

A partir dai o clipe se desenrola em torno de uma cobertura jornalistica que
acompanha a perseguic¢ao policial que visa prender o suspeito do crime de sequestro.
O video inicia com imagens que simulam uma transmissédo ao vivo, com insergoes
tipicas de programas jornalisticos como: caracteres e tarjas na tela; microfones com
logotipo da emissora, cortes secos e montagens de quadros que demonstram a
exibicao simultanea do material ao vivo e na TV.

Cada detalhe do jornalismo escolhido para compor as cenas ja antecipa a
proposta de misturar a musica com a encenacao midiatica, utilizando itens que fazem

parte do imaginario coletivo quando se faz referéncia ao jornalismo diario televisivo.

6.1.2 Cenografia e figurino na representagao do jornalista no videoclipe

O videoclipe se desenrola em dois tipos de cenarios: o ambiente de estudio de
TV e em areas externas urbanas. Nas ruas sdo mostrados carros de reportagem,
cinegrafistas, policiais e curiosos, compondo uma atmosfera semelhante a encontrada
em coberturas jornalisticas de grande repercussao midiatica.

Nas cenas em ambientes internos, que remetem aos bastidores de um estudio
de televisdo, ha imagens de cameras, cenarios de jornalismo, logomarca da emissora
ficticia, spots de luz e até mesmo um produtor ajudando na contagem de tempo para

iniciar a apresentagcao, ou o fim do intervalo da programagdo. A imagem também

2 Meus prémios Nick foi a verséo brasileira do “Nickelodeon Kid’s Choice Awards, o maior
prémio infantil da TV mundial e que ja se consagrou como o maior evento do tipo no pais. Por
razdes até hoje nao conhecidas, a premiagao acabou sendo cancelada em 2022 e nunca mais
foi realizada desde entao
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aparece editada como se estivesse sendo vista através da TV, com enquadramentos

comuns do jornalismo.

Figura 31 - A representacao do ambiente jornalistico: estudio e TV

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Desperdigou” (2008)

O figurino dos personagens reforga os esteredtipos presentes na narrativa.
Sandy, no papel de reporter, aparece com roupas casuais e estilizadas, jeans,
jaquetas e maquiagem leve, condizentes com a imagem de artista pop jovem da
época. Ja como apresentadora do telejornal, ela estda com uma blusa social, saia,
sapatos de salto, cabelo bem alinhado acima dos ombros (como era comum no

jornalismo da época).

Figura 32 - Clipe “Desperdigou” mostra a cobertura jornalistica

Junior, por sua vez, aparece com o estilo do cantor sertanejo: camisa de malha,

calga justa, 6culos escuros e um chapéu de cowboy. A noiva sequestrada é
caracterizada com véu e buqué nas maos, representando a pureza do casamento,
mas também aparece na cama com meia arrastdo, demonstrando a sensualidade

envolvida na trama de sequestro do “amor desperdigado”.
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A musica vai se entrelagando com a agao dramatica, ao longo do clipe, de
forma que a letra de “Desperdigou”, que fala sobre uma decepgcdo amorosa, acaba
sendo reinterpretada dentro do contexto da exposi¢ao publica, da fama e da pressao
midiatica. O jornalista, nesse sentido, funciona ndo apenas como narrador da agéo,
mas como representante simbdlico de uma midia que persegue e transforma a

intimidade em espetaculo.

6.1.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

A imagem do jornalista foi formada ao longo dos anos através de uma série de
cenas que estavamos acostumados a ver em casa diariamente: o ancora em um terno
atras de uma bancada, um repérter com microfone com a canopla indicando o canal
do qual ele fazia parte, o caractere de “ao vivo” no canto da tela durante um evento

urgente e impactante.

Figura 33 - Frames do Jornal Hoje e de um link ao vivo

Fonte Arquivo Globo

Repetidas nos telejornais, essas caracteristicas se tornaram mais do que
ferramentas informativas: viraram simbolos de uma profissdo que vive entre a
credibilidade e o espetaculo. Esses arquétipos dos profissionais representam um
banco de imagens construido na imaginagao publica sobre o fazer jornalistico e a
musica pop explora esse conjunto de imagens como forma de identificar o profissional
jornalista nas narrativas audiovisuais.

A personagem de apresentadora, interpretada por Sandy, é inicialmente
mostrada com elementos de comicidade e descontragdo, que subvertem,

momentaneamente, a rigidez geralmente associada ao papel jornalistico. Com os pés
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sobre a bancada, falando ao telefone e interagindo informalmente com a equipe de
producdo, a apresentadora transita por um bastidor informal que antecipa a

performance midiatica.

Figura 34 - Sandy reproduz cenas de bastidores antes da entrada no ar

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Desperdigou” (2008)

Esse momento pré-exibicdo, por sua natureza paratextual, revela os
mecanismos de construgdo da imagem televisiva. No instante em que o telejornal
entra no ar, no entanto, observa-se uma mudanca significativa na performance: a
personagem assume uma postura séria e profissional, incorporando a autoridade
tipica da figura do jornalista televisivo. Esse contraste evidencia a natureza
performativa do papel jornalistico, cuja credibilidade é sustentada por rituais corporais

e simbdlicos que marcam a fronteira entre os bastidores e o “ao vivo”.

Figura 35 - No ar, a apresentadora muda de postura e ganha credibilidade

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Desperdigou” (2008)
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Souza e Bara (2018) discorreram sobre a influéncia da expressividade e da
gestualidade do apresentador nas enunciagbes de um telejornal, bem como sua
atuacao no estudio. Segundo os autores, a comunicagao é definida ndo apenas pelas
palavras faladas no telejornalismo, mas também por gestos, expressdes e
movimentos de todo o corpo.

Com a evolugao do telejornalismo o apresentador se abre cada vez mais a
informalidade e a espontaneidade sem perder a relagao de credibilidade com quem
esta assistindo. Na época do langamento do clipe, as bancadas eram comuns no
telejornalismo. Atualmente, ainda que alguns telejornais utilizem a bancada, percebe-
se que os apresentadores estdo cada vez mais livres desse suporte/obstaculo fisico
garantindo ainda mais proximidade com o telespectador.

O figurino da apresentadora Sandy, € mais um paratexto a ser lido nas
entrelinhas do clipe e nos remete a outra referéncia de sucesso dos anos 90: a série
Castelo Ra-Tim-Bum. Exibida pela TV Cultura de 1994 a 1997, o programa infantil
chegou a atingir 14 pontos de audiéncia, um dos maiores indices registrados pela

emissora na apresentagcao de programas educativos.

Figura 36 - Semelhangas com a personagem Penélope de Castelo Ra-Tim-Bum

- 7

vevo | IR
Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Desperdigou”

A personagem Penélope, interpretada por Angela Dip era uma jornalista que
se destacava pelo figurino exético, cor-de-rosa, reforgando sua identidade popular e
descolada. No contexto do programa infantil, Penélope representava a figura de
repdrter em um espago magico e ludico, introduzindo assuntos de jornalismo com um
jeito de falar simples, mesclando a informalidade com o tom jornalistico adaptado ao

universo infantil. Quando Sandy escolhe a peruca loira e a roupa rosa para sua
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personagem, ha de se lembrar que esse figurino ja era sucesso na televisao aberta
no Brasil em um programa que também poderia ser assistido por seus jovens fas.

Na fungao de reporter, Sandy interpreta uma jornalista em campo, responsavel
pela cobertura da prisdo de Junior. Ambas as representagdes remetem ao jornalista
em seu fazer diario, reportando a noticia com as caracteristicas inerentes da profisséo,

no contexto audiovisual.

A expressividade facial trabalha em conjunto com todo o corpo. Os
gestos manuais destacam o que ha de mais importante no que esta
sendo falado. Por isso, devem reforgar e nunca contrariar a informagao
transmitida. “As maos desenham a fala, pontuando e fixando suas
ideias para o ouvinte” (Kyrillos, 2003, p. 72). Enquanto a falta desses
gestos demonstra apatia e rigidez, o excesso de movimentos com as
maos pode demonstrar nervosismo e desviar a atencdo do
telespectador. Além dos gestos, uma boa postura auxilia na
impostacdo da voz, influencia a projecdo vocal, indica o nivel de
envolvimento e a maneira como os participantes dessa conversa se
relacionam. (Souza, Bara, 2018 p.5)

Figura 37 - Sandy interpreta uma reporter de externa e a ancora do jornal ficticio

] | e ua

. s L
Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Desperdicou” (2008)

A representagédo do jornalista na cobertura externa do fato também deve ser
observada. A credibilidade do reporter, no clipe, é construida a partir de elementos
icbnicos do jornalismo televisivo: microfone com canopla, cinegrafista acompanhando
as cenas e insergdes em estilo “passagem” nos momentos cruciais da narrativa, além
dos cortes rapidos, edicdes que mostram a transmissao pela TV e no ao vivo.

A postura de Sandy como repoérter, no ambiente externo, reforca a imagem do
link ao vivo das emissoras de TV: informacgdes instantdneas, ageis, reporter

concentrado e buscando os melhores fatos para prender a ateng¢ao do publico.
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Figura 38 - A reporter de externa buscando as entrevistas e o melhor posicionamento

Fonte: Reproducéao Youtube — Clipe “Desperdigou” (2008)

A performance da personagem na simulacéo da dinamica de uma cobertura ao
vivo, remete a énfase na busca por exclusividade dos veiculos de comunicagao e o
ineditismo das imagens. Além disso, um repdrter na cena do “crime” busca a todo
momento capturar declaragbes dos envolvidos no fato, informacbes novas e a
entrevista de uma fonte oficial que esteja acompanhando o caso, o que reforga a

verossimilhanca da encenacéo jornalistica.

Figura 39 - Junior assiste a cobertura do ato na TV

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Desperdigou” (2008)

Esse esforcgo de buscar a noticia em primeira mao € evidenciado
simbolicamente no videoclipe, quando o suspeito (Junior), assiste a transmissao da
repercussao do fato na televisao ao lado da noiva sequestrada, revelando ndo apenas
0 alcance da midia, mas também a capacidade que os meios de comunicagao de
massa tém de construir narrativas em tempo real e gerar repercussao e comogao.

Esse momento carrega um forte simbolismo e revela varias camadas da
importéncia do jornalismo na sociedade como um todo. Do ponto de vista ético e
social, o jornalismo funciona como um espelho publico, uma instancia que retira os

fatos do desconhecimento e os projeta para o conhecimento coletivo.
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Quando o suspeito se vé na tela, ele percebe que ha um olhar externo sobre
sua agao. A camera jornalistica, que muitas vezes é associada a vigilancia, torna-se
também uma forma de responsabilizagdo simbodlica e demonstra o alcance da
informacédo. Esse tipo de cena mostra o poder do jornalismo como agente de
construgdo da memoaria coletiva e como participante do processo de justiga social.

A transmiss&o publica de um ato criminoso gera ndo apenas a circulagao da
informacdo, mas também uma espécie de julgamento moral se inscrevendo no
imaginario publico. O suspeito, ao se ver na tela, passa a integrar essa narrativa como
personagem e ele mesmo, por tras das cameras, pode fazer um julgamento dos atos

apresentados.

Figura 40 - Modelo que contracenou com Junior se formou em jornalismo

y -

Fonte: Repodugéo Youtube — Clipe “Desperdigcou” (2008)

A modelo Argentina, Sofia Penfold, que representa a noiva sequestrada de
Junior, também ganhou destaque fora da atmosfera do videoclipe. Com 18 anos ela
participou da gravacéo e apareceu em cenas de beijos com Junior e até mesmo na
cama com ele. Um ano depois de gravar o videoclipe a jovem fez um ensaio sexy

para uma revista Argentina e voltou para o foco da midia.

Figura 41 - Modelo que filmou com Junior fez ensaio sexy e virou noticia

Exira Digital  Promogde

Sandy e Junior

=3
Modelo argentina que bombou em clipe na
cama com Junior vira jornalista e fez ensaio
sexy

Fonte: Jornal Extra
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Reforgando o pensamento de Oscar Wilde, de que "a vida imita a arte mais do
que a arte imita a vida”, a modelo que havia sido “noticia” no clipe se formou em
jornalismo, anos depois de participar da gravagao e agora atua como profissional da
area. De acordo com a reportagem do Jornal Extra, “aos 33 anos, a loira continua
seguindo Sandy e Junior nas redes sociais e acompanha a carreira dos irm&os que a
eternizaram no clipe que bombou quando foi lancado”.

A postura do jornalista frente as cameras, por muitas vezes é levada ao publico
com o intuito de reproduzir algo que se deseja apresentar com credibilidade. Essa
intencao é reforgada nas produgdes amadoras no audiovisual. Jhonatan Mata (2019)
demonstra como o cidaddo comum, ao produzir conteudos com ferramentas de
jornalismo profissional (microfones, cameras e no¢des de reportagem), busca se
expressar de forma crivel e assim, interagir com a midia tradicional.

Nesses recursos, os amadores ndo apenas replicam a estética jornalistica, mas
também se envolvem na producéo de narrativas midiaticas, "desafiando, subvertendo
ou enriquecendo" os modelos de trabalho profissional. Este fendbmeno reflete um
sistema hibrido amador/profissional no qual o amadorismo e o profissionalismo se
fundem cada vez mais, tornando os leigos coprodutores em um ambiente de produgéo
de noticias.

Mata aponta que, com a ajuda das ferramentas do jornalismo profissional, os
amadores em sua maioria simulam o fazer jornalismo, inventando novos modos de
autoexpressdo e caminhos inéditos de autolegitimacdo na esfera publica. Este
processo ilustra a importancia crescente da alfabetizagcdo midiatica e do pensamento
critico dos cidadaos na era digital, onde a linha entre produtores e consumidores de

conteudo se torna cada vez mais ténue.

E interessante perceber, pelas narrativas e pelos modos de fazer dos
quadros analisados que “a televisao vira noticia”, ou seja, tem suas
rotinas de producdo expostas e apropriadas pelo amador,
independentemente do maior ou menor potencial participativo do
cidaddo comum e das limitagbes das amarras editorias, ideologicas
[...] o ato de “fazer televisao” & nitido nesses casos de producao
colaborativa, nos quais a autorreferencialidade acaba se tornando
uma espécie de pauta conjunta. Isso porque os nao jornalistas surgem
na narrativa como aprendizes de reporter, de cinegrafista, de editor de
imagens e audio, dentre outras func¢oes. (Mata, 2019 p.89)

A presenga de Sandy como jornalista no videoclipe foi uma importante vitrine
para a profissao, visto que a dupla, na época do langamento da cancao, era muito

querida entre criancas e adolescentes. Ao representar de forma cdmica e verossimil
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0s elementos da pratica jornalistica televisiva a dupla chamou a atenc&o para a
importancia da profissdo ao narrar fatos reais e leva-los ao conhecimento do publico
em geral.

Produtos midiaticos como videoclipes, filmes e programas de televisdo auxiliam
na formagdo da percepgédo social de jovens e criangas. Esses espectadores tém
acesso as producdes audiovisuais e por meio delas adquirem subsidios para
formarem suas visdes de mundo e de sociedade.

Quando o jornalista é representado de maneira ética, com responsabilidade e
proatividade, contribui-se para a construcdo de uma audiéncia critica e consciente da
importancia da informacao de qualidade. Essas representagdes também estimulam a
busca por qualificagdo para o exercicio da profissao e ajudam a formar, desde cedo,

uma relagdo mais madura entre o jovem e os meios de comunicagao.

6.2 DO TELEJORNAL AO VIDEOCLIPE: AS CARACTERISTICAS DO
JORNALISMO POPULAR EM “SOU MA” DE LUDMILLA

O segundo modo de apresentagdo se refere a apropriacado de signos
jornalisticos na construgcdao de narrativas audiovisuais. Dando sequéncia as
observacgoes feitas no clipe de Sandy e Junior, nota-se que a referéncia ao jornalismo
vai além da representacdo do repérter em cena. Os takes de entrevistas, os
enquadramentos feitos para as sonoras jornalisticas, o tipo de narragdo gravada no
off da matéria feita pelo repérter, as tarjas com frases de efeito, o caractere que
identifica o entrevistado. Tudo serve como referéncia para aproximar o conhecimento
incorporado sobre o que € o jornalismo do audiovisual. A analise sera feita com base
no videoclipe “Sou ma”?* de Ludmilla, Tasha e Tracie, langado em 2023, produzido
pela Warner Music Brasil Ltda.

Na producgao, as artistas interpretam personagens que agem como assaltantes
de banco e tém o crime e os rostos expostos e noticiados na televisdo, num exercicio
de metalinguagem. Observamos os inumeros paratextos circulantes que nos levam a
refletir sobre a representagao do crime, sobre a cobertura dos jornais e também sobre
os modos de construcdo de imagem das personagens que conceituamos como
“Bandivas”, mulheres fora da lei (bandidas) que sao consideradas divas a serem

admiradas, na ficg¢ao.

2 Sou ma: disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=QRfSiCkdeul
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O videoclipe utiliza recursos visuais inspirados em formatos jornalisticos como
entrevistas e cobertura ao vivo para retratar a histéria a ser contada e se apropria do
referencial existente no imaginario coletivo sobre o jornalismo para comegar a contar
a histéria. Com isso, a cobertura jornalistica e seus codigos midiaticos auxiliam na

criacao da performance audiovisual.

6.2.1 Ludmila e a narrativa do videoclipe “Sou ma”

Ludmilla comegou a cantar com 8 anos de idade, mas sua carreira artistica
oficial teve inicio em 2012, quando foi descoberta na internet, por produtores musicais,
cantando um single da cantora americana Beyonce, "a maior popstar do século XXI"
pela revista Billboard em 2024.

Ludmilla entdo ganhou o apelido em referéncia a cantora, comegou a se
apresentar com o nome artistico de “MC Beyonce” e ganhou reconhecimento nacional
com suas cangoes de funk. Em 2014, no programa de TV Esquenta, da Rede Globo,

a cantora fez sua mudanca oficial de nome artistico e assumiu Ludmilla.

Figura 42 - Ludmilla ja foi chamada de Rainha da Favela

Fonte: Adoro Cinema



112

A histéria de vida de Ludmilla influencia nas letras das cancbes e na
performance da artista nos palcos. Ela foi criada pela mae e pela avo, em Duque de
Caxias, no Estado do Rio de Janeiro. Durante a infancia passou por dificuldades e a
mae dela ja relatou em entrevistas que, em alguns momentos, passou fome para que
Ludmilla pudesse comer.

Com o sucesso advindo da musica a artista viu a vida mudar. Ludmilla ja
ganhou prémios importantes durante a carreira: um Grammy Latino, quatro Multishow
de Musica Brasileira, dois MTV Millennial Awards Brasil e um Melhores do Ano.
Considerada uma das maiores cantoras Negras do Brasil, ela também alcangou a
marca de primeira artista negra, latino-americana, a ultrapassar dois bilhdes de
audicdes na plataforma de streaming Spotify.

Nesta analise o clipe “Sou ma” vem para exemplificar como a estética do
telejornalismo vem ganhando espaco na construcdo de narrativas em produtos
audiovisuais e busca-se mostrar espagos de congruéncia entre o jornalismo e a
musica no videoclipe. A obra € uma parceria entre a cantora carioca Ludmilla e as

rappers paulistas Tasha e Tracie.

Figura 43 - Frame de Abertura de "Sou ma"
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

O videoclipe “Sou ma” foi langado em 7 de fevereiro de 2023. Dirigido por Fred
Ouro Preto, o clipe apresenta uma narrativa cinematografica de planejamento e

execugao de um assalto a banco protagonizado pelas trés cantoras. Para retratar a
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historia, € apresentada a cobertura do fato por um jornal de TV ficticio. Testemunhas
e vitimas do assalto sdo entrevistadas e relatam as cenas que presenciaram durante
o roubo. O clipe se desenvolve com cenas dentro e fora do banco, mostrando a
cronologia dos fatos, desde o planejamento do crime, até a execugdo do mesmo, a
abordagem policial e a prisdo das autoras.

Em “Sou ma”, ha a admissao de diferentes narrativas, pelo olhar de outros
grupos representados. O crime do roubo ao banco é retratado através de um programa
jornalistico que segue os moldes dos apresentados na TV aberta brasileira. Durante
a apresentacao, os entrevistados demonstram um outro olhar para o crime em si.

O destaque da mensagem do videoclipe vai para as “Bandivas”: as assaltantes
sao retratadas como empoderadas, que planejam o que querem e mantém o total
dominio da cena, apesar de serem presas. As Bandivas, podem representar que o
poder vem da forma como se impde o respeito e as personagens podem ter sido
pensadas com o intuito de encantar o publico e atrair a atencdo dos espectadores.

O video mistura acao, estilo e empoderamento feminino, desafiando
esteredtipos e explorando temas como sensualidade, resisténcia e liberdade. A
musica marca ainda uma nova etapa na carreira da cantora Ludmilla que inclui toques
de trap e hip hop.

Observando o clipe “Sou ma” nota-se que as estéticas do jornalismo e do
videoclipe se encontram. Com suas linguagens e formatos especificos, ambas se
entrelacam e ajudam a compreender a mensagem a ser passada no videoclipe.
Quando os entrevistados, do jornal ficticio tém espago para apresentar suas
impressodes, é possivel observar que eles tiveram medo das mulheres, mas mesmo
assim, nutriram certa empatia e atracdo pela sensualidade das “Bandivas” ao

cometerem o crime com ousadia.

6.2.2 Cenografia e figurino na representacao do jornalista no videoclipe

Os cenarios escolhidos para o clipe “Sou ma” e os figurinos utilizados pelas
personagens sao fundamentais para a construcdo da narrativa de empoderamento
feminino e de enfrentamento ao sistema, reforgando a estética de poder com luxo e
rebeldia.

A cenografia do clipe mescla imagens do assalto ao banco, com trechos

externos das ruas da cidade e a cobertura jornalistica feita sobre o assunto. As
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personagens também sao mostradas na delegacia sendo fichadas logo depois de
serem presas por cometerem o crime. O contraste entre o ambiente urbano e os cortes
para as imagens fechadas e closes, reforgcam a estética dos filmes de acéo e aventura.

A preparacéao do crime é feita em um local escuro, onde as mulheres se relinem
em torno de uma mesa com armas, plantas baixas do banco e outras anotagdes que
serdo importantes para a execugao do crime. Ja o interior do banco é representado
com cenario claro, aberto, com segurangas a postos que sdo abordados pelas

mulheres.

Figura 44 - Suspeitas "marrentas” planejam assalto

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

O figurino é outro elemento expressivo na constru¢cdo da mensagem
audiovisual desejada e comunica status, estilo e afirmagéo de identidade. A narrativa
da cangao enaltece as “Bandivas” pelas suas caracteristicas fisicas: “Bandida que
joga, cintura de mola, peitinho e bundao”. As personagens também sdo glamourosas

na forma como se apresentam.
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Figura 45 - Roupas fazem referéncias externas ao videoclipe

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Ludmilla veste roupas de couro, 6culos escuros buscando representar a mulher
estilosa, no controle da situagdo. A cantora aparece, ainda, com um figurino todo
dourado, como se fosse feito de ouro, rebolando dentro do cofre. Ela também usa

saias curtas e salto alto equilibrando o poder e a sensualidade.

Figura 46 - Figurinos sdo sensuais e transmitem mensagens
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Ja Tasha e Tracie sao conhecidas por usarem a moda como ferramenta para
desenvolverem discursos politicos. Na vida real, sdo fortes representantes da luta
contra o racismo, o machismo e a marginalizacdo da cultura da periferia. Com a
musica, a dupla fala diretamente com a juventude negra mostrando que é possivel
alcangar espagos com autenticidade e atitude. Elas usam roupas streetwear, de
marcas independentes negras para reforcar as mensagens de poder, liberdade e
resisténcia.

No clipe as cantoras aparecem com saias curtas e tops, desfilando e dangando
com movimentos sensuais enquanto recitam frases como “Cacadora de malote, quem
néo gostar, ndo entendeu. Eu sou uma deusa e quem ndo concorda é ateu”. Além das
armas, as Bandivas andam com sapatos de salto alto e caminham com sensualidade

passando por reféns deitados no chao e entram no cofre do banco.

Figura 47 - "Bandivas" assaltam banco com sensualidade

: bt |
Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Mais do que a representacdo de uma bandida poderosa, Ludmilla apresenta no
clipe e na letra da cangao fatos que aproximam a personagem da realidade da cantora
que € conhecida como a Rainha da Favela: “Faco carreiras s6 com o meu
nome...Preta confiante, chamam de arrogante...Xingam na net, ndo saem na mao...
Entéo corre, filha, ao invés de fazer tweet. Como que vocé me odeia ao mesmo tempo
que se inspira?”

Nas redes sociais Ludmilla fez suspense contando sobre alguns detalhes da
parceria com Tasha e Tracie e falou também sobre as roupas usadas na producgao.
Nas postagens, ela dizia que havia 5 ou 6 looks para a personagem e que varias

reviravoltas seriam vistas na producao.
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A roupa dourada de Ludmilla foi feita com cola quente, sob medida, ja Tasha e
Tracie foram vestidas com saias curtas, top de croché e jaqueta representando a moda
usada (e produzida) nas periferias, sem as amarras da industria, com estilo préprio.
Além disso, Ludmilla dava detalhes dos bastidores “N6s ficamos quase 20 horas no
set para conseguir gravar tudo. Muitas trocas de roupa, cenarios. Esse clipe é cheio
de plot twist. Vocés vao amar”, declarou ela em um post no Twitter.

As “Bandivas” representam personagens empoderadas, que com brilho e
glamour passam pela face do crime e executam o roubo chamando a atencéo pela
forma como agem. Stuart Hall (2004) em seus estudos ja falava sobre o sujeito pds-

moderno com uma identidade que pode variar e muitas vezes ser contraditoria.

Um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as
sociedades modernas no final do século XX. Isso esta fragmentando
as paisagens culturais de género, sexualidade, etnia, raca e
nacionalidade, que, no passado, nos tinham fornecido solidas
localizagdbes como individuos sociais. [...] Dentro de ndés ha
identidades contraditdrias, empurrando em diferentes direcdes, de tal
modo que nossas identificacbes estdo sendo continuamente
deslocadas. Se sentimos que temos uma identidade unificada desde
0 nascimento até a morte € apenas porque construimos uma cémoda
estéria sobre né6s mesmos ou uma confortadora “narrativa do eu”.
(Hall, 2004, p.9, 13)

A cenografia e o figurino de “Sou ma” ndo sao apenas decorativos. Eles atuam
como reforgo para a mensagem do videoclipe: mulheres negras no comando,
ousadas, perigosas e glamourosas, rompendo com padrdées normativos impostos pela

sociedade tradicional.

6.2.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

O primeiro paratexto perceptivel no videoclipe “Sou ma” é a semelhanga da
narrativa com os programas telejornalisticos da TV aberta. O clipe utiliza recursos
visuais inspirados nestes formatos de programas, como entrevistas e cobertura ao

vivo, para retratar uma parte da histéria a ser contada.
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Fiaura 48 - Caracteres imitam arte de iornais populares da TV aberta

Patricinhas do crime:

Trés mulheres assaltam Banco
= ( o L]

For?te: Reprodugéo Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Utilizando o referente que existe no imaginario coletivo do publico sobre como
0s programas jornalisticos populares se apresentam, com seus codigos midiaticos
pré-definidos e conhecidos, € possivel notar como as escolhas da produgao do
videoclipe auxiliam na criagdo da performance audiovisual e no desenvolver da
historia.

O telejornalismo diario tem, por meio de suas rotinas produtivas, diferentes
possibilidades de divulgacao de um fato, que séo definidas por decisdes editoriais em
torno dos critérios de noticiabilidade. Dentre os assuntos que se destacam estdo os
factuais de interesse publico ou do publico. E nessa atmosfera de busca pelo noticiario
verdade, que apresenta a noticia em tempo real, os programas jornalisticos que sao
baseados em factuais ganham notoriedade.

Desde a teoria do Newsmaking, os critérios de noticiabilidade s&o os principais
pontos observados na construgéo de narrativas dos telejornais ao escolherem que
fato pode ou nao ser considerado relevante para ser noticiado. Em boa parte das

escolhas, os factuais (roubos, mortes, acidentes) ganham destaque na imprensa.
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Figura 49 - Enquadramentos de entrevistas sdo modelos do jornalismo diario
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

De uma forma “simplista” como se refere Traquina (2005), os jornalistas, que
seriam “um espelho que reflete a realidade”, escolhem os assuntos relevantes por
diferentes caracteristicas e quando os temas giram em torno de situagdes ruins, o
autor ressalta que o “mundo jornalistico parece ser um mundo de noticias vindo do
‘inferno”.

O conjunto de critérios e operagdes que fornecem a aptidao de
merecer um tratamento jornalistico, isto é, possuir valor como noticia.
Assim, os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia
que determinam se um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de
se tornar noticia, isto €, de ser julgado como merecedor de ser
transformado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo ‘valor-
noticia’ (Traquina, 2008, p. 63).

Muitas vezes, é dificil decidir o que deve ser levado em conta nessa escolha.
Mas é fato, que os valores-noticias que retratam a sociedade e o “mundo real” chama
a atencao de editores que definem os assuntos que vao compor o script do telejornal
diario.

Confirmado por meio de pesquisas que os estados de origem das artistas (Rio
de Janeiro e Sado Paulo) produzem também programas jornalisticos que se utilizam
da apresentagao dos crimes como carro chefe das linhas editoriais. Esses programas

tém apresentado crescimento de audiéncia quando o foco esta na cobertura policial.



Figura 50 - Tino Jr apresenta o Balango Geral no RJ
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A Record TV Rio obteve numeros histéricos de audiéncia nesta terca-
feira, dia 24 de outubro. O Balango Geral RJ, comandado por Tino
Junior, alcangou 15 pontos de pico de audiéncia (maior indice desde
2019) com a cobertura dos ataques criminosos a zona oeste da
Capital. A média foi de 11,1 pontos, com 23,2% de share. O programa
nesse dia teve edicdo especial, com maior duragéo (11h32 - 15h30).
O RJ no Ar chegou a 3,7 pontos e 13,6% de share, maior do ano. Ja
o Cidade Alerta Rio, apresentado por Ernani Alves, alcangou média de
10,5 pontos e 17,4% de share. Maior audiéncia nos ultimos trés anos.
E maior share desde 2019. Os resultados do jornalismo regional
influenciaram também na média dia da emissora neste 24 de outubro:
o share foi de 16,3%. Maior dos ultimos dois anos. (Redacao, 2023)

Em uma pesquisa realizada pelo observatério da TV no dia 03 de agosto de
2023, por exemplo, a Rede Record ficou a frente do SBT nos indices de audiéncia por
16 horas consecutivas. No periodo da manha a Record exibiu os programas Balango
Geral Manha, o Fala Brasil e o Hoje em Dia e ficou em segundo lugar isolado na
disputa de audiéncia. A tarde, o programa Balanco Geral SP bateu recorde de
participacao e na sequéncia, o programa policial Cidade Alerta venceu, em audiéncia,
as telenovelas mexicanas exibidas na emissora de Silvio Santos.

Percebe-se que as caracteristicas utilizadas na construcdo da narrativa
ficcional do clipe se assemelham ao formato dos programas jornalisticos da vida real.
O uso das cores, a narrativa, as tarjas chamativas, sao propostas de apresentacao da

midia que é amplamente aceita e reconhecida pela audiéncia.
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O clipe, langado em fevereiro de 2023, comega com a reprodugao de imagens
das trés mulheres sendo "fichadas" na policia e ao fundo, em off, narrativas que se
assemelham a trechos de programas jornalisticos que noticiaram o caso. “Os agentes
da policia chegaram rapidamente... elas continuam foragidas... mulheres assaltam

mais um banco”.

Figura 51 - Semelhancgas dos jornais garantem a fidedignidade da representacao
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Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Sou ma” / Frame Jornal Cidade Alerta |

Uma das caracteristicas que retoma a estética jornalistica é o uso da tarja na
tela para apresentar informacdes referentes a noticia. As cores escolhidas: “vermelho
e azul” eram parecidas com as usadas no programa Cidade Alerta da Record TV em
2023, ano de langamento do videoclipe.

Na simbologia das cores, o azul transmite credibilidade, seriedade, confianca;
enquanto o vermelho traz a sensagao de urgéncia, importancia ou perigo. Com isso,
a utilizagao das cores juntas, em uma manchete jornalistica, une o factual da noticia
com a credibilidade do jornalismo. No clipe, essa referéncia tende a ser reconhecida

pelo publico criando uma consisténcia visual entre a ficcdo e a realidade.

Figura 52 - As cores vermelho e azul transmitem urgéncia e credibilidade
CSTV

Patricinhas do crime:
Trés mulheres assaltam Banco

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

O arco narrativo empregado nesse tipo de programa de TV retoma os moldes
do jornalismo sensacionalista, em que os eventos sédo exibidos de maneira exagerada

e aprofundada no que é relativo ao crime para aumentar e manter a audiéncia dos
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telespectadores. Nesse tipo de atragéo, as abordagens com temas polémicos buscam
a atencgao popular e cria-se um novo nicho de audiéncia para as noticias.

A manchete no jornalismo geralmente busca atrair a atencéo do publico. Com
uma frase de impacto que prende a ateng¢ao do espectador, a manchete no jornalismo
de TV tem a fungdo de sintetizar e valorizar a principal informagédo da noticia em
destaque. Com linguagem direta e objetiva, a manchete pode se apropriar de recursos
retéricos como metaforas e comparagdes para chamar a atengéo do publico.

Em alguns momentos, ha a possibilidade da manchete ser exagerada quando
€ mais forte, gerando um “clickbait televisivo”. O clickbait € uma forma de atrair o leitor
a clicar em um link na internet com uma manchete impactante e muitas vezes
exagerada. Na TV, essa manchete busca evitar que o telespectador mude de canal e

figue aguardando a noticia anunciada.

Figura 53 - A referéncia Patricinhas do crime caracterizam as "Bandivas"
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Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

A apresentagao dos fatos nos noticiarios € representada em uma "estética
Coliseu” fazendo referéncia aos métodos utilizados no anfiteatro Romano, em que

eram feitos combates de gladiadores em frente a um grande publico. Na TV, as
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histérias apresentadas sao entregues aos milhares de telespectadores, que se
apropriam, remixam (Deuze, 2013) e recirculam as produgdes.

No clipe, a opgao foi usar “Patricinhas do crime” como forma de identificar o
caso das trés mulheres que entraram na instituicdo bancaria armadas e renderam
funcionarios e clientes. O uso da imagem das trés mulheres segurando as placas de
identificacdo com os nomes para serem registradas na policia € uma abordagem
sensacionalista de apresentar o crime ao publico, habitualmente presente nas
narrativas de ficcdo em multiplas telas. Pode também fazer referéncia a demonstragao
de poder do Estado sobre as criminosas que foram capturadas.

Porém, o que se vé nos depoimentos dos entrevistados e testemunhas do
assalto apresentados no clipe € que as mulheres estavam com o poder o tempo todo
nas maos. Além disso, segundo os entrevistados, elas apareceram de forma agressiva

e glamour, conforme a transcrigdo dos trechos do clipe abaixo:

Jonathan - funcionario do banco: “T6 até meio desnorteado até agora
porque eu nunca vi tanta maldade na minha vida”

Odara, Priscila e Jezebel - clientes do banco: “ E n&o parece que
elas...Sao todas tipo assim... (entrevistada mostra com a mao uma
espécie de silhueta corporal) ... € a roupa, o cabelinho assim...”
Klebs- funcionario do banco: “Chegaram com armas, chegaram com
pistola pro alto. Trés mulheres, elas chegaram com tudo... chegaram,
abriram o cofre, me fizeram de refém, deram na minha cara e ainda
roubaram meu cigarro”

Na letra da cancéao, Ludmilla canta que dificil “é pegar no estilo, fazer o malote,
ter o talento e a nossa sorte” e logo no refrdo traz a autoafirmacéo do poder: “E que
eu sou foda, hein: “Sou ma”. ” E durante toda a letra da musica, o poder das Bandivas
é reforgcado com falas como: “Sabe quem manda, sabe quem fala, dona do gueto, eu
sou de racga” e finaliza as afirmagdes de presenga com o imperativo “chama meu
nome: Ludmilla”. Essa abordagem na fala da cantora reforga o poder simbdlico que
Bourdieu (1930) ja retratava. Um poder que é exercido de forma velada, mas que é

reconhecido por pessoas que estdo envolvidas.

O poder se vé por toda parte e é necessario saber descobri-lo onde
ele se deixa ver menos, onde ele é completamente ignorado, portanto,
reconhecido: o poder simbdlico &€, com efeito, esse poder invisivel o
qual s6 pode ser exercido com a cumplicidade daqueles que querem
saber que I|he estdo sujeitos ou mesmo que o exercem
(Bourdieu,1989, p.7-8).
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Figura 54 - Frames do jornal real e do Ficticio
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” e O planeta TV

A apresentacédo do jornalismo também pode ser vista na referéncia “ao vivo” na
manchete ressaltando o imediatismo da noticia. Também é possivel perceber a
referéncia nos enquadramentos de camera das entrevistas dos personagens que
aparecem no jornal ficticio.

Os planos variam do Geral, que mostra o ambiente; e as entrevistadas de corpo
inteiro enquanto demonstram como as Bandivas estavam vestidas. Em primeiro plano,
apresentando apenas o rosto e o ombro dos funcionarios abordados durante o assalto,
ha a apresentacdo de depoimentos emocionais, relatos fortes que revelam que as

bandidas estavam armadas e eram perigosas.

Figura 55 - Entrevistados apresentam versdes conflitantes das bandidas
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

O segundo paratexto a ser observado foram as estratégias de langamento do
videoclipe. “Sou ma” foi langado em fevereiro de 2023 nas plataformas digitais. Para

criar uma atmosfera de curiosidade e interesse pelo assunto, a hashtag
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#ludmillafoipresa foi criada nas redes sociais. Rapidamente, a referéncia chegou aos
trending topics (assuntos mais comentados). A ideia da criagdo da hashtag foi feita
baseada no contexto do clipe, em que as criminosas sao detidas.

O fato poderia aproximar ainda mais a producao da estética jornalistica, visto
que a prisdo da cantora seria um fato amplamente divulgado pela midia tradicional e
pelos jornais televisivos. Com a repercussao da noticia, os cliques no video do clipe
aumentaram.

A publicagdo e a divulgagcao da hashtag que trazia para o real a situagao
ficcional de que a #ludmillafoipresa reforca a necessidade de se observar como os
dois mundos podem se entrelagar e ajudar garantir o sucesso das produgdes
audiovisuais. E preciso também visualizar, até que ponto o publico esta procurando o
jornalismo como forma de entretenimento e com isso favorecendo a divulgacéao de

diferentes assuntos.

Figura 56 - Hashtag #Ludmillafoipresa ajudou a divulgar o clipe
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Nao ha uma pesquisa de recepc¢ao oficial feita sobre este clipe, porém, baseado
no que foi observado durante a pesquisa, sugere-se que o uso da hashtag e o assunto
que chamou a atengao dos internautas (a prisdo de Ludmilla anunciada nas redes
sociais) foram impulsionadores para a divulgagao do clipe e fizeram com que “Sou
ma” fosse mais buscado para ser assistido.

Observando a Anadlise da Materialidade Audiovisual proposta por Coutinho
(2016) percebe-se que o movimento externo ao redor da produgao audiovisual garante
0 sucesso da mesma.

No primeiro ato o movimento é de buscar compreender as promessas
daquele produto audiovisual, preferencialmente jornalistico. Como ele
se apresenta ao publico? O que é dito sobre ele em material de critica
de midia, em matérias publicadas em jornais e sites, e ainda em
vinhetas e chamadas dos proéprios realizados. Esse momento de
conhecimento do chamado paratexto, ou seja, de compreensao do
material em um dado fluxo comunicativo, com as marcas
caracteristicas de vinculagdo a emissora ou horario de programacgao,
por exemplo, é fundamental para a contextualizacdo do pesquisador,
e permite organizar o segundo momento ou ato. Compreendidas as
bases do pacto jornalistico ou comunicativo do produto audiovisual a
ser analisado, a etapa seguinte envolve o desenvolvimento do
instrumento de investigacao que seja capaz de responder as questdes
de pesquisa. [...]JA proposta € que as investigacdes em telejornalismo

se aproximem da experiéncia de consumo e fruicdo do audiovisual de
cunho informativo. (Coutinho, Andrade. 2022 P.4)

Outro paratexto apresentado no clipe sao as referéncias a outros produtos
culturais como filmes e musicas de diversos artistas. Ludmilla reforgou que a obra
“‘Nada mais é do que um grande tributo a momentos da cultura pop, arte, moda e
cinema que me inspiram muito. Vocés vao ver referéncia a Cardi B, Beyonce, Rihanna
e Gisele Bundchen”, disse a cantora em entrevista.

No videoclipe de Ludmilla, foi recriada uma cena do filme Taxi (2004), dirigido
por Tim Story e protagonizado por Queen Latifah e Gisele Blindchen. No trecho em
questdo, as personagens policiais se veem obrigadas a enfrentar duas mulheres
envolvidas em um assalto, em uma dindmica que envolve revista corporal, troca de
reféns e dialogos marcados por duplo sentido. A referéncia cinematografica reforga o
carater performatico e estético do videoclipe, aproximando-o de elementos tipicos da

linguagem audiovisual hollywoodiana.
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Figura 57 - Referéncias ao filme hollywoodiano

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Ludmilla segue caminho semelhante ao tentar assaltar um banco,
inclusive, usando um look ostentacdo que remete, a principio, a
balaclava de Queen B. A direcdo do projeto original, que contou com
as presengas de Sean Penn, Jake Gyllenhaal, Blake Lively e Guillermo
Diaz, entre outros, foi da celebrada Melina Matsoukas. E por falar em
Beyonce e Jay-Z... ambos concederam autorizagao a artista brasileira
para que usasse em “Sou ma” uma interpolacao da faixa “NICE”. Uma
interpolagdo, para quem nao sabe, é quando a melodia de uma
gravacao original é recriada, nota por nota, a fim de que uma letra ou
arranjo inéditos sejam construidos. (Papelpop, 2023)

Além de Ludmilla, Tasha, Tracie e o rapper Orochi, a cangdo também tem
nomes de Jay-Z, esposo de Beyonce, Brittany Coney, Denisia Andrews e Pharrel
Williams como compositores, porque a cangao tem trechos que se aproximam de Nice,
faixa presente no album The Carters, projeto especial de Beyonce com Jay-Z langado
no ano de 2018.

O figurino principal Ludmilla como assaltante de banco no videoclipe remete
diretamente a Rihanna. A personagem carrega uma arma cravejada de pedras
brilhantes e usa uma roupa com mascara balaclava coberta por cristais. O look é
inspirado em uma criagao da famosa grife Gucci que foi langada em Mildo, em 2017

e usada pela artista Rihanna no festival Coachella naquele mesmo ano.
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Figura 58 - Figurino de Ludmilla é baseado no de Rihanna

SOLON PRA VC X
@solonpravc - Seguir
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Fonte: Reprodugao Rede Social X

A cantora brasileira recria com precisao a blusa de pedrarias que Rihanna usou,
combinando-a com uma regata simples e um short jeans. A reinterpretacdo desses
elementos de estilo ndo apenas evidencia uma conexao com figuras proeminentes da
cultura pop, mas também reforga a construcéo de uma identidade visual marcada pela

ousadia e conforto, elementos caracteristicos da performance dessas artistas.
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Figura 59 - Figurinos sensuais baseados em outros famosos

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023)

Outra referéncia relativa ao figurino da cantora foi percebida logo no inicio do
langamento do clipe pelos fas. A roupa dourada de pedras relembra o traje de Cardi
B no clipe “Money?®”. Ambas sensualizam nos clipes em um cenario que reforga o

poder de sedugao feminino em atitudes provocativas.

Figura 60 - Figurino dourado é semelhante ao de Cardi B em Money

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sou ma” (2023) e Money (2018)

Os paratextos ainda sao vistos dentro da propria criagao de Ludmilla. A cantora
langou, no mesmo dia, outra faixa do album Vila: a musica “Nasci pra vencer?®”. De

acordo com a cantora, a cangao conta a histéria de vida dela, mas também de varias

25 Money - disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zUOh09GoQgk
2 Nasci pra vencer — disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=zibjGAHNC_A
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pessoas que trabalham e lutam pelo sucesso com talento e muito trabalho. Ainda
segundo Ludmilla, a intengdo era que outras pessoas se sentissem representadas
com essa faixa ja que ela canta: “Eu nasci, nasci pra vencer, quem é vocé pra me
dizer o que fazer?...Sou resiliéncia e me recuso a cair, sei chegar em qualquer lugar
e também sei sair”.

Ludmilla € a primeira artista brasileira negra a langar um album aprimorado
(Enhaced Album) no Spotify. O album “Vild” tem 15 cancdes inéditas lancadas
exclusivamente nas plataformas em um formato 100% digital, com conteudo exclusivo

para os fas terem uma experiéncia unica.

Figura 61 - Nasci pra vencer” retrata a vitéria na vida por meio do trabalho

-:\

B ) mﬂl
Ludmilla - Masci Pra Vencer Ludmilla feat. Tasha e Tracie
(Official Music Video) - Sou Ma (Official Music...
LUDMILLA & LUDMILLA o
2 mi de visualizagoes 6,2 mi de visualizagbes

Fonte: Reproducédo Youtube

Seis meses depois do lancamento das cangdes, “Sou ma” teve mais de 6
milhdes de visualizacbes, e “Nasci pra vencer” mais de 2 milhées. O que nos atenta
para as influéncias da divulgagao feita por meio dos paratextos circulantes.

A estética e a narrativa de “Nasci pra vencer” sao diferentes se comparadas ao
clipe de “Sou ma”. Ha uma crianga no clipe que caminha confiante com passos firmes
em uma locugao de superacéao, pautada na luta e na honestidade. Uma dicotomia que
traduz as possibilidades existentes na vida real para escolher qual caminho seguir
para alcangar o sucesso desejado. Em uma das cenas, a crianga esta olhando para o

cartaz de Ludmilla e parece se inspirar vendo na diva famosa. Ha uma referéncia ao
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clipe “Sou ma” pois no cartaz a cantora esta com o figurino dourado sensual que ela

dancgou dentro do cofre do outro clipe.

Figura 62 - Crianca se inspira na cantora no clipe “Nasci pra vencer”

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Nasci pra vencer” (2023)

Hall refor¢ca que o que esta em jogo para a sociedade pés-moderna é o jogo de
identidades e suas consequéncias politicas. E possivel chegar ao topo, com

honestidade ou com o crime e isso pode ser uma escolha baseada em interesses.

As pessoas nao identificam mais seus interesses sociais
exclusivamente em termos de classe; a classe n&o pode servir como
um dispositivo discursivo ou uma categoria mobilizadora através da
qual todos os variados interesses e todas as variadas identidades das
pessoas possam ser reconciliadas e representadas. [...] uma vez que
a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é interpelado
ou representado, a identificagdo ndo é automatica, mas pode ser
ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo é, as
vezes, descrito como constituindo uma mudanga de uma politica de
identidade (de classe) para uma politica de diferenca. (Hall, 2006.
p.20, 21)

Em 2022, a cantora alcangou o posto de primeira artista negra Sul-Americana
a chegar a marca de 2 bilhdes de streams no Spotify e a cancédo “Rainha da Favela”
ficou meses entre as musicas mais tocadas. Vale ressaltar que Ludmilla busca
valorizar o morador da periferia, lugar onde ela nasceu e se criou, até alcangar o
sucesso por meio da musica. Em “Nasci pra Vencer”, a artista traz a imagem das ruas

da cidade de Duque de Caxias na abertura do Clipe.



132

A cantora geralmente se posiciona frente a varios temas relevantes que
enaltecem a populagdo das comunidades, principalmente do Rio de Janeiro. Com isso
ela pode se tornar referéncia para os que ouvem as cangbes e se sentem
representado por elas. Mas a mesma periferia que é exaltada e valorizada pela artista
€, por muitas vezes, apontada como locus de precariedade, criminalidade e falta de
oportunidades pelo jornalismo audiovisual, caracteristicas que sao trabalhadas a partir

da cobertura presente no videoclipe “Sou ma”.

Fote:Reprodugéo Youtube — CIipe “Nasci pra vencer” (2023)

Nesse interim, & preciso rever a subversdao do conceito de periferia, de
individuo e de crime na sociedade e na produgdo audiovisual. Goffman (1985) ja
retratava a discuss&o sobre como o homem se vé e como se comporta em sociedade.
Para ele, as pessoas querem se apresentar e se manifestar no convivio cotidiano e
usam de diferentes formas de representagdo para se inserir nos grupos e serem
reconhecidos por eles.

O autor faz um paralelo sobre a “fachada” que utilizamos para nos apresentar
em diferentes situagcdes e também considera que a sociedade é formada por palcos e
bastidores onde quem fala esta diante de uma plateia que pode, ou nao corroborar
com as opinides e situagdes expressadas. Ha ainda o paralelo de que quem esta

falando é também um espectador da plateia.
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Logo, “Sou ma” e sobretudo as "Bandivas" em sua dicotomia de bandida e diva
representa uma necessidade de rever as narrativas de crimes, seja no telejornalismo
ou no audiovisual, notando que a percepg¢ao dos espectadores varia, de acordo com
a sua visdo de mundo e de inser¢ao na sociedade. Vivemos de inferéncias e, no
cotidiano, as pessoas tentam regular a conduta para alcangar o status que desejam e
garantir o poder. Assim € preciso combater a narrativa (que o jornalismo construiu
sobre si) do monopdlio da interpretagédo da informagéo. Saber que o olhar do jornalista
sobre um fato, € apenas um (entre tantos possiveis), permite o debate de que “nem
tudo é como vemos”.

Todo espectador € coautor do projeto apresentado audiovisualmente. Seja no
jornalismo ou no videoclipe, sabendo que ha outras narrativas possiveis, é possivel
fazer escolhas que, aos olhos do espectador, parecem légicas e verdadeiras. Ao se
fazer o recorte da realidade notamos que tudo depende do ponto de vista e que o
espectador vé o mundo a partir das proprias lentes.

O interesse sociologico nas questdes da ‘"realidade" e do
"conhecimento” justifica-se assim inicialmente pelo fato de sua
relatividade social... Segue-se que aglomeracbes especificas da
"realidade" e do "conhecimento" referem-se a contextos sociais
especificos e que estas relagdes terdo de ser incluidas numa correta

analise sociolégica desses contextos. (Berger, Luckmann, 2004.
P.13)

No videoclipe “Sou ma”, Ludmilla propde uma reflexdo a partir de uma rede de
referéncias que dialogam com o jornalismo televisivo, a cultura pop e o cinema,
propondo uma narrativa visual que vai além do formato tradicional do videoclipe. Ao
se apropriar de elementos caracteristicos do telejornalismo policial, como os
enquadramentos, as manchetes com cores de referéncia para o espectador e a
estética da cobertura ao vivo do roubo, a artista comenta criticamente o universo da
cobertura jornalistica e também o reescreve de forma estética e simbdlica.

O gesto ganha forga ao ser realizado por uma mulher negra e periférica, (0s
esteredtipos que sdo frequentemente estigmatizados por esse tipo de cobertura
jornalistica e midiatica). Dessa forma, Ludmilla aproxima as fronteiras entre ficgdo e
realidade e transforma o videoclipe em uma poderosa ferramenta de ressignificagao

cultural e de reposicionamento de narrativas historicamente marginalizadas.



134

6.3 ARQUIVOS, ASCENCAO E QUEDA DAS CELEBRIDADES: ESTRATEGIAS
NARRATIVAS DE “PILANTRA” DE ANITTA E JAO

O terceiro modo de apresentacao dos profissionais da midia no videoclipe € a
do artista como noticia: fama, escandalo e mercadoria de entretenimento
representado pelo videoclipe “Pilantra”’ (2023/ Universal Music Brasil), um “feat”
entre os artistas Anitta e Jao. O videoclipe explora a linha ténue que ha entre o desejo
de ascensao artistica e o risco de se tornar noticia por motivos extramusicais.

A narrativa se desenvolve em um cenario retré de programas de auditério dos
anos 60 onde os “calouros” que buscavam a fama eram apresentados ao publico em
busca de aceitagao e sucesso. O clipe também apresenta a perseguigao do estrelato
permeada por uma narrativa de escandalo. Elementos do jornalismo sensacionalista
sao apresentados e incorporados a estética do videoclipe colocando em debate o

papel do artista como objeto midiatico.

Figura 64 - Anitta e Jao representam dois artistas em “Pilantra”

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

Este capitulo visa apresentar como o acervo audiovisual pode contribuir para
guiar o fio narrativo da histéria analisando os cenarios, as personagens que compdem
a narrativa, a representacdo da midia nesses espagcos € a rememoracdo de

programas de época do entretenimento que até hoje coabitam na TV.

27 Pilantra - disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xDILe1xP2ql
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Além disso, € possivel notar como a midia sensacionalista € abordada na
producdo, desde a presenca de paparazzi até a publicacdo das noticias em
manchetes de tabloides.

A aproximacéao entre informacgao e entretenimento dos “universos do popular’
se torna o proprio mote das produgdes audiovisuais contadas e cantadas em multiplas
telas. O clipe introduz a ideia de que, o artista n&o apenas cria, mas € a propria noticia.
Videoclipes como “Pilantra” tornam-se arenas onde arte, jornalismo e espetaculo se

cruzam e interagem.

6.3.1 Anitta, Jao e a narrativa do videoclipe “Pilantra”

Anitta e Jao sdo icones da cultura pop contemporanea. Anitta € Larissa de
Macedo Machado, cantora brasileira conhecida mundialmente por misturar géneros
musicais como pop, funk, reggae e musica eletrénica. Ela comegou a cantar com 7
anos de idade, no coral de uma igreja catdlica, em Hondrio Gurgel no Rio de Janeiro.
A artista foi reconhecida como a “rainha do pop brasileiro” e ja ganhou varios prémios
na carreira musical entre eles 8 MTV Europe Music Awards, 3 MTV Music Awards de
Melhor Artista Latino do ano e teve 10 indicagdes ao Grammy Latino. Anitta é, ainda,
considerada a artista feminina do Brasil com mais presenca na Billboard Hot 100.

Ja Joao Vitor Romania Balbino, conhecido como Jao, € cantor e compositor.
Comecou a carreira musical em 2016, postando covers de cang¢des no Youtube. Jao
ja ganhou trés MTV Miaw Brasil, um Prémio Multishow de Musica Brasileira, um Troféu
Imprensa Internet e recebeu quatro indicagdes ao Grammy Latino, uma no MTV
Europe Music Awards e duas no Nickelodeon Kids' Choice Awards.

Juntos, Anitta e Jao langaram a musica e o videoclipe “Pilantra”, dirigido por
Pedro Tofani, em 2023. Na producao audiovisual, os cantores retratam uma historia
de amor permeada pela influéncia da fama e dos veiculos de comunicagcédo. Nessa
primeira parceria entre Anitta e Jao, a musica estreou em 4° lugar no chart do Spotify
Brasil do cantor. “Pilantra” alcangou 1,1 milhdo de streams em menos de 24h do
langamento.

Em poucas horas, a cancdo chegou ao TOP 5 do Spotify Brasil entre as
cangdes mais ouvidas do pais. Essa foi a maior estreia de Jao no Spotify. Além disso,
o videoclipe cheio de reviravoltas chamou a atengao e o sucesso refletiu também nas
redes sociais. No TikTok mais de 22 mil videos foram criados por artistas e

influenciadores ao som da cancgao.
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A narrativa de “Pilantra” conta a histéria da relacdo em crise entre duas
celebridades. Aparentemente, eles sdo um casal onde a Anitta € uma artista
conhecida e Jao tenta deslanchar na carreira. O desentendimento comega quando o

cantor se apresenta em um programa de calouros e ganha notoriedade no mercado.

Figura 65 - Jao é um artista buscando fama em um programa de auditério

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

O clipe se passa em um palco que remete aos de programas de calouros da
televisdo que faziam sucesso nas décadas de 60 e 70 no Brasil. O videoclipe foi
produzido com varias referéncias a estes programas o que atrai, também, os olhares
de outras geragdes que conseguem recuperar nas imagens e apresentagdes o que foi
visto e vivido naquela época.

Em entrevista para a revista Meio e Mensagem (2022), Jao reforgou que seu
publico é formado prioritariamente por pessoas da Geracao Z, e que busca sempre
atender aos fas, ja que eles ajudam a “espalhar a marca”. Embora tente estabelecer
didlogos com esse perfil jovem de publico, o videoclipe de “Pilantra” acessa outros
espectadores utilizando como base estética e narrativa a reconstituicdo de programas
musicais de auditério antigos.

A histéria gira em torno do casal, da repercusséo midiatica da relagéo entre os

dois e do sucesso com suas controvérsias. As personagens se gostam e querem ficar
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juntas, mas ao mesmo tempo, vivem os sentimentos de inveja e ira até o desfecho da
narrativa cinematografica do clipe.

A definicdo do termo “Pilantra” no dicionario é de “pessoa pretensiosa cuja
maneira de se apresentar ou de se vestir ndo corresponde as suas possibilidades
financeiras. Caracteristica de quem é desonesto; mau-carater. ” A cangao traz em sua
letra a dicotomia de um casal que terminou o relacionamento amoroso, mas que ainda
nutre um certo desejo, como € apresentado no trecho: “Desse nosso jeito, mas nao é
porque eu te odeio, que eu nao posso mais beijar tua boca”.

O clipe também traz questionamentos sobre a cobertura intensa de paparazzi
a personalidades e retrata como a presenga do jornalismo é motor para permitir a
ascensao dos famosos. A abordagem evoca a construgdo da vida social como uma
fusdo entre plateia e palco, como foi abordado por Erving Goffman ao tratar da
representacdo do eu na vida cotidiana (1985). Ao sentenciar que “a vida social é
constituida de atores-espectadores” e que “a impressédo que se tem de um individuo
€ dada pela expressao que ele realiza de si mesmo, com auxilio de outros”, Goffman
reforgca que essa expressado € uma atividade intencional de comunicagao que utiliza
os simbolos verbais conhecidos pelos envolvidos no processo comunicativo
estabelecido.

Ha ainda a exposi¢cdo encenada dos “bastidores” do programa, em alusao a
uma suposta artificialidade das celebridades diante das cameras. Isto porque,
enquanto no palco a musica e a danca sao executadas com precisdo e riqueza de
recursos, fora dele o “casal” ficticio briga e arremessa objetos um no outro, tendo como
apice cénico o momento em que a personagem de Anitta, armada, atira em Jao no
palco da atragcao, durante a apresentacao dele.

Como Raimundo Martins (2018) cita em “Porque e como falamos da cultura
visual? ”, nos anos 60, varios movimentos de arte pop e arte conceitual intensificaram
a resisténcia ao sistema das belas artes buscando aprofundar a relagao entre arte e
vida.

A crise desta nog&o de arte gerou dois pontos de convergéncia: de um
lado, os artistas passaram a usar uma variada gama de materiais
conseguindo que as instituicdes artisticas os aceitassem como arte;
de outro, as proprias instituicbes artisticas passaram a usar e tirar

proveito da polaridade arte versus artesanato, adquirindo e
preservando esses diversos tipos de trabalho. (Martins, 2018, p.69)
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Figura 66 - Paparazzi perseguem os cantores em busca do melhor clique

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

Na era da TV Digital, com imagens em alta definicdo e qualidade, dois jovens
cantores proporcionaram aos fas da geragao da internet a experiéncia de perceber os
programas de auditério e a visualizagdo de um novo formato. No videoclipe, foi
possivel retomar diferentes experiéncias temporais com os figurinos e cenarios até o
final tragico do personagem que “virou cena de filme”.

Ao pensar nisso, refor¢ca-se a necessidade de preservar o passado para que
outras gerag¢des reconhegam o que ja foi produzido para construir novos caminhos

por meio do que foi feito antes.

“A verdadeira imagem do passado perpassa veloz. O passado s6 se
deixa fixar, como imagem que relampeja irreversivelmente, no
momento em que é reconhecido. (...) pois irrecuperavel & cada
imagem do passado que se dirige ao presente, sem que este presente
se sinta visado por ela. ” (BENJAMIN, 1987)

Ao percorrer o videoclipe nos deparamos com diferentes paratextos e
referéncias que nos ajudam a exemplificar e demonstrar a presenca da midia e do
jornalismo no audiovisual. Desde a recuperacdo de figurinos e cenarios, até a
referéncia a programas de sucesso brasileiros e estrangeiros, passando pela
representacdo cinematografica das cenas e a reprodugdo das manchetes
sensacionalistas em torno da fama e da tragédia. “Pilantra” reune muitas referéncias

a serem analisadas.
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6.3.2 Cenografia e figurino na representagao do jornalista no videoclipe

O videoclipe “Pilantra” tem como referéncia a presencga de figurinos e cenarios
marcantes. Num palco de “época”, com captacédo de imagens que simulam (d)efeitos
de cameras antigas o casal de cantores vive a repercussao de suas carreiras na midia.
Ha uma representacéo das tecnologias de iluminagao e cenografias daquele periodo,
bem como a presenca de dancarinas e a cobertura dos eventos representada por

fotégrafos e manchetes de tabloides que permeiam a narragao.

Figura 67 - Palco do clipe remete aos famosos programas de auditério da TV

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

Logo no inicio do video os dois aparecem, em cores, cercados por fotografos e
cinegrafistas em preto e branco, ao som de cliques de maquinas fotograficas. Ambos
estdo em um tapete vermelho, que rememora o “red carpet’” que é estendido na
ceriménia do Oscar, em Hollywood, que premia as principais produgdes

cinematograficas mundiais.

Figura 68 - O tapete vermelho usado no Oscar também é representado

“EHETNENEE &
™ T

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Pilantra” / Reprodugao Internet - Oscar
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Além do tapete vermelho, outra referéncia sdo as letras posicionadas atras do
casal. O nome “Pilantra” aparece em destaque, escrito na montanha, rememorando o
famoso letreiro de Hollywood, uma das principais referéncias de produg¢ao da industria

cinematografica mundial.

Figura 69 - Letreiro de Hollywood é reproduzido em Pilantra
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Fonte: Reprodugéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

Neste primeiro momento do clipe ha também a recuperacdo de um dado
importante. Anitta estda com um vestido nas cores rosa e vermelho com decote e
franjas metdlicas. A roupa foi inspirada nos figurinos wusados pela
cantora Estadunidense Cher, no Variety Show, o programa de entretenimento que ela

apresentava em 1975.

Figura 70 - Figurino de Anitta é inspirado no de Cher no Variety Show

Cher Brasil
u'_“?" @siteCherBrasil

@Anitta se inspirou na @Cher para o look de seu novo clipe em
parceria com o @jacromanial No video de 'Pilantra’ (que estreia neste
domingo durante 0 @s ia), Anitta recria um dos belissimos

vestidos feitos por @BobMackie para o #TheCherShow

Fonte: Reprodugao Rede ocial X
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A estilista e designer de moda Clara Lima, foi a responsavel pelo figurino. Ela
contou, em entrevista, que buscou a inspiragao no vestido de Cher e transformou em
duas pecas, incluindo um body, que carregaria também a personalidade de Anita.

Jao representa um cantor que esta buscando projecdo na midia, se
apresentando num programa de calouros com caracteristicas da década de 60, onde
0 auditério esta bem proximo ao artista. Ele também veste roupas com tom retré:

gravatas, oculos e cinto. As vestes remontam o estilo rock da época.

Figura 71 - Figurino retr6é de Jao

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

No cenario, a presenga de escadas decoradas, backing vocals e uma banda
acompanhando o cantor ao vivo dao o tom e relembram ainda mais os programas de
sucesso da TV Brasileira. Ao aparecer cantando frente a um publico que expressa o
que sente, o cantor, antes desconhecido, alcancga status de “celebridade” e com isso
se aproxima do ideal de Olimpianos (Morin, 1977) seres que tém suas opinides
registradas como relevantes pela midia e compartilhadas com as pessoas comuns.

Logo ele se torna manchete dos jornais.

O universo popular, observado de maneira critica e analitica, esta
espelhado nos Programas de Auditério. Desde as caréncias sociais,
ao desamparo de uma camada social excluida, passando pela
estética, pela esperanca de reconhecimento social, tudo leva a um
forte sentimento de pertencimento destas classes sociais, por meio
dos Programas de Auditorio. [...]Jao entender por dentro este produto
ressaltamos uma expressao cultural presente na sociedade, que de
certa forma “luta” pela presenca, mas que é subjugada e rejeitada
pelos valores hegeménicos. (Torres, 2020)

Essa programacgao contava com cenarios produzidos, dangarinas performando
coreografias ensaiadas e muitas vezes com a presenga do auditério que ouvia
atentamente a apresentacao dos candidatos a idolos do cenario musical. Estar em um

desses programas poderia representar para esses candidatos a realizagdo de um
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sonho e a possibilidade de alcangar o sucesso, visto que a televisao era tida como o

apice da carreira publica de um artista.

Figura 72 - Dancarinas e penteados relembram perfis dos anos 60

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

A trama se desenrola com a cobertura midiatica sobre esse sucesso alcancado
por Jao e culmina em um atentado contra o artista, no palco. Anitta, revoltada com o
sucesso do cantor, atira nele e retorna para as manchetes do jornal, informagdes que
serao tratadas no proximo topico, retomando os paratextos discursivos presentes na
producao e também as referéncias aos programas de sucesso da TV e ao jornalismo

espetacularizador.

6.3.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

“Pilantra” se afirma como um produto cultural atravessado por diversos
paratextos: o videoclipe em si, com suas referéncias internas ao cenario figurino que
relembram programas antigos de TV e retomam o cinema, mas também com o modo
como ele é langado, discutido, apropriado e reinterpretado em diferentes espacgos
midiaticos.

O langamento da cangéo e do clipe nas plataformas de streaming foi anunciado
no programa Fantastico da rede Globo, no dia 12 de margo de 2023. Essa forma de
divulgagao insere a obra em uma légica midiatica, em que arte e jornalismo se
entrelagam como parte de uma mesma estratégia de circulacéo e visibilidade.

O langamento?® com exclusividade, na TV aberta e no streaming ao mesmo
tempo, pode ser caracterizado como uma experiéncia multitelas para os fas que

acompanharam a entrevista dos artistas e puderam ver e rever (o clipe e a produgao

28 Entrevista do langamento disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/11441288/
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para a Revista eletrbnica) diversas vezes na internet. Durante a semana que
antecedeu o programa jornalistico, varias chamadas anunciavam o langamento

exclusivo da musica, o que atraiu o publico jovem para a TV e para a internet.

Figura 73 - Jao langou o clipe em entrevista no Fantastico

Fantéstico

Fonte: Fantastico/ Globoplay

Temos em “Pilantra”, mas nao s6 nesta produgao, uma “musica langada para
as midias” como salienta Heloisa Valente (2019), que se baseia no pressuposto de
que cada midia oferece (quando nédo impde) formas especificas de recepgao e
cognigao”. Por conseguinte, ndo foi apenas a letra da musica que passou uma
mensagem para o publico. Audio e video aqui, se complementam e t&m promessas
de leitura potencializadas nos paratextos que circulam para além do videoclipe, como
a divulgagao no Fantastico, as roupas usadas e o cenario escolhido para dar vida a
producao.

O langamento do clipe reforca essa dimensao hibrida: embora circulando
principalmente via plataformas de streaming, o langamento do clipe aconteceu em
rede nacional, na TV aberta. A decisao de apresentar a obra em um espaco tradicional
do jornalismo televisivo com a jungdo de acesso ao video completo pela internet
sugere o interesse em dialogar com diferentes publicos, atravessando geragdes e
formatos. E uma operacdo que mistura passado e presente também na forma de
distribuicdo, entre a proximidade afetiva da televisdo e a légica on demand do

ambiente digital.
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Figura 74 - Entrevista na TV foi uma estratégia de langamento multitelas

Fonte: Fantastico/ Globoplay

Apds o langamento televisivo, “Pilantra” ganhou reforgo nas redes sociais, onde
trechos do clipe foram compartilhados, comentados e coreografados por fas e
influenciadores. Nessas plataformas, a musica se desdobrou em novos sentidos,
sendo ressignificada em outros formatos como videos curtos, memes e analises
espontaneas. O langcamento de “Pilantra” simultaneamente no Fantastico e no
streaming, demonstra como a estratégia midiatica mescla televisdo e internet,
conectando publicos de geragdes distintas.

Outros paratextos possiveis do videoclipe “Pilantra” sdo percebidos nas

referéncias aos programas de auditério que foram formatos de grande sucessoda TV.

Figura 75 - Programas com a presenca de auditorio eram comuns

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” e Arquivo Globo

Nas imagens, Jao aparece se apresentando no palco, como um dos calouros

da época. Ja Chico Buarque, que hoje é conhecido por ser um dos maiores nomes da
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musica brasileira, comegou a carreira se apresentando em festivais musicais que
mudaram a TV Brasileira. Ambas as apresentagdes eram competicbes ao vivo,
acompanhadas pelo publico bem de perto, promovendo também a carreira de uma
geracao de cantores que surgiu junto com a TV.

“Times Square” foi considerado o maior show de TV dos anos 60 no Brasil. O
programa era musical produzido e exibido pela TV Excelsior e buscava trazer a
linguagem dos espetaculos do teatro de revista para a televisdo. O programa ficou no
ar de setembro de 1963 até maio de 1965. Essas atragdes com auditorio fizeram a
fama de muitos artistas e apresentadores como J Silvestre, Blota Junior e Flavio

Cavalcanti.

Figura 76 - J Silvestre e Flavio Cavalcanti, apresentadores famosos dos anos 60

Fonte: Acervo Glbo e Wiklpédi

O videoclipe, de Jao e Anitta, reproduz os elementos caracteristicos dos
programas de auditorio televisivos, como os palcos grandiosos, cenarios ricamente
iluminados e a presenca de dancgarinas executando coreografias sincronizadas ao
lado de cantores e apresentadores. Outras caracteristicas marcantes desse formato
de programa sao: a presenca das bandas que acompanham os cantores ao vivo, 0
auditorio, responsavel por consagrar ou reprovar a apresentagédo de um candidato e
as roupas e tipos de penteados usados nos anos 60.

Além disso, a aparicdo do cameraman em cena contribui para construir uma
estética de informalidade e proximidade, tipica da linguagem televisiva, aproximando
0 espectador da légica dos bastidores e reforcando a sensagédo de espontaneidade

do programa.
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Figura 77 - Semelhancgas entre o videoclipe e programas reais dos anos 60

L
Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Pilantra”/ Arquivo Globo / Internet

Como reforgou Torres (2020), os programas mediados reforcam e ajudam a
detectar os conflitos da sociedade de classes “marcadas por uma aparente
massificagdo e padronizacdo de comportamentos e atitudes”. Os programas de
auditorio, quando langados, foram a marca de uma época que possibilitou a presencga
de classes populares em um meio tao elitista e a ascensao dos desconhecidos ao
local de destaque, mostrando, com isso, a possibilidade de posicionamento politico

por parte dessas pessoas.

Figura 78 - Cinegrafistas fazem parte do cenario espontaneo dos Programas

Fonte: Reprodugao Youtube — Clipe “Pilantra” / Arquivo Globo
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Outra importante referéncia retratada no clipe é o cinema. Além de referenciar
Hollywood, com o letreiro nas primeiras tomadas das cenas, o clipe faz referéncia as
obras de Quentin Tarantino. Cineasta, diretor e critico de cinema americano, Tarantino
alcangou a fama nos anos 90 e é considerado um dos principais nomes de sua
geracgdo. Seus filmes tém como caracteristica principal os roteiros ndo lineares com
uso de violéncia.

Figura 79 - Cena do Filme Kill Bill de Quentin Tarantino

i Y
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Fonte: Revista Rolling Stone

No videoclipe a personagem de Anitta atenta contra o jovem cantor Jao com
varios tiros em cenas com muito sangue e violéncia. Anitta pega uma arma, que estava
escondida no camarim, e comeca a execug¢ao do rapaz, ali mesmo, no palco do
programa de auditério. As cenas seguem com fluxos de sangue escorrendo pela roupa

do cantor e espirrando no auditério como num filme que mescla acéao e terror.
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Figura 80 - Anitta atira em Jao no clipe em cena como a dos filmes de Tarantino

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

A dicotomia da presenca da imprensa na vida dos artistas € representada com
os dois extremos da fama e da cobertura midiatica. No inicio do videoclipe, os
fotégrafos cercam os artistas, em busca do melhor angulo e das melhores imagens

dos astros que despontam na carreira.

Figura 81 - A midia é representada por fotdégrafos e pelas manchetes dos tabloides
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Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Pilantra” (2023)

As manchetes dos jornais trazem referéncias positivas a ascensao de Jao na
carreira e ao apoio de Anitta ao novo artista. A fama logo é retratada com manchetes

como “nasce uma estrela” e um “novo fenbmeno das paradas de sucesso”. Nas
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reportagens, Anitta aparece da entrevista dizendo que “esta muito feliz por ele”, mas
nos bastidores o que se percebe séo olhares de inveja.

A cantora tenta “roubar a cena” tirando a roupa na apresentagdo de Jao e
rebolando de forma sensual no palco (algo bem incomum para a época que o clipe
retrata) mas s6 consegue retomar os holofotes quando atira no cantor. A reagao
violenta da personagem de Anitta repercute nos jornais trazendo outro paratexto

importante a ser analisado.

Figura 82 - Cobertura midiatica sobre a crise de Anitta, depois do crime
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Fonte: Reprodugéao Youtue - Iie “Pilantra” (202)

O crime cometido por Anitta, faz com que a cantora alcance novamente o
sucesso, sO que agora, nas paginas policiais. Recortes de jornais aparecem na tela,
com manchetes citando o fim da cantora e também a repercussao do caso envolvendo
a artista, que é levada por segurancgas ao fim da producgao.

Apesar de se tratar de uma construcao ficticia, a ideia de que a midia pode
tanto "elevar” quanto “derrubar” as celebridades emerge, e o escandalo representado
na cena de tentativa de homicidio, representada pelos cantores, faz com que Anitta

retorne aos holofotes pelas paginas policiais dos jornais e com isso, mais uma vez é
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transformada em tema dos tabloides. A presencga do jornalismo no clipe € fundamental
para representar como jornais, manchetes e paparazzi repercutem a ascensao e
queda das celebridades, impulsionando os assuntos com a cobertura midiatica e
consumindo conteudo a partir do sucesso das personagens.

O videoclipe “Pilantra”, de Jao e Anitta, € um exemplo interessante da maneira
como os paratextos se organizam e se articulam em diferentes tempos e meios. A
cancgao € interpretada por dois artistas jovens e populares e fala diretamente com o
publico contemporaneo, mas opta por uma narrativa visual ambientada nos anos 1960
o que fica evidente na linguagem televisiva encenada. Essas escolhas nao
representam uma homenagem ao passado, mas uma estratégia de contraste que
ajuda a destacar as continuidades e rupturas na forma como a fama, o espetaculo e
a exposi¢cao midiatica sao representados.

Com base na analise, € possivel perceber a importancia do acervo audiovisual
para a construgcdo das narrativas. Mesmo que as marcas do tempo interfiram nas
imagens e como elas sao apresentadas, ha de se convir a importancia do nao
apagamento das memorias, de ndo esquecermos o que foi feito antes, para que se

possa manter a histdria e reconstruir possibilidades de vivenciar as memoarias.

Sempre diante da imagem se esta diante do tempo. Diante dela,
0 presente n&o cessa de se reconfigurar, assim como, também, o
passado. Isso porque, uma imagem soO se torna pensavel numa
construcdo de memodria. Assim, diante de cada uma das imagens
estamos diante do tempo, ndo de um tempo unilateral, que nao existe,
mas de um tempo complexo, que se apresenta em multiplas
temporalidades” (Didi-Huberman, 2013)

A obra consegue envolver tanto os fas de Jao e Anitta quanto os ouvintes e
espectadores de outras geragdes, que vivem a experiéncia de reviver uma época
especifica por meio de uma releitura. Mas ela vai muito além do videoclipe: se espalha
pelas redes sociais, memes, entrevistas e plataformas digitais, mostrando como os
paratextos influenciam a forma como a musica é recebida, moldando o alcance
cultural da musica.

O langamento e a divulgacao do clipe reforcam a importancia da presencga da
celebridade nos meios de comunicacao, ajudando a consolidar a fama do artista e
tornando a midia um elemento fundamental na constru¢cdo dessa imagem de forma
positiva. No entanto, essa mesma exposi¢gdo pode levar a degradagdo da imagem,
especialmente quando a abordagem se torna pesada e invasiva de maneira negativa.

Essa questao sera abordada no proximo topico de analise.
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6.4 O ARTISTA COMO OBJETO DO CONSUMO MIDIATICO: REFLEXOES SOBRE
A EXPOSICAO DA CELEBRIDADE EM “PIECE OF ME” DE BRITNEY SPEARS

A representagao da midia no audiovisual também pode ser vista na fama como
agente de conflito e a influéncia na vida pessoal do artista. O protagonista dessa
analise sera o videoclipe de Britney Spears, “Piece of me?®” langado em 2007, onde
ha a dramatizagcdo do cerco midiatico em torno da figura publica da cantora e a
transformacao dos profissionais de jornalismo em antagonistas da narrativa. A midia
nao é apenas retratada, ela € personagem ativa da historia na figura dos paparazzi
que perseguem a cantora.

O videoclipe foi indicado para o prémio MTV Video Music Awards de 2008 e
venceu as trés categorias que disputou: melhor clipe do ano, melhor video de artista
feminina e melhor video pop.

Figura 83 -

LY

"Piece of me" é uma espécie de autobiografia de Britney

e

vocé guerlumlpedaco de mim?.
Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Além do videoclipe é possivel perceber como os paratextos envolvidos na
histéria de Britney modificaram a presenca da midia na construcao da linha narrativa
da vida da jovem. Ela ficou famosa muito cedo, aclamada pela midia, depois se tornou
perseguida e contraria a essa mesma midia que a fez famosa. Com o tempo precisou
da repercussao midiatica para conseguir se livrar da guarda do pai e hoje, dona de
sua “tutela”, usa as redes sociais para postar os bastidores e detalhes de sua vida.

Na busca pela fama temos a criagdo e a exposicdo exagerada das
celebridades. No cruzamento entre o imaginario e o real situam-se as figuras centrais
da grande imprensa, aquilo que Edgar Morin (1997, p. 105) denomina de “olimpianos

modernos”. Tal expressao traduz a forma como determinados individuos, sobretudo

2 “Piece of me”- Britney Spears: disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=u4FF6MpcsRw
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artistas e celebridades, sao algcados a um status quase mitico, venerados pelo publico
como se fossem deuses. Essa sacralizagdo midiatica revela ndo apenas o fascinio
popular, mas também uma dindmica narrativa que se constréi em torno dessas figuras
publicas, muitas vezes a partir da apropriagao de aspectos de suas vidas reais.

Baseado na construgéo estética do videoclipe feita por Thiago Soares, visa-se
perceber caracteristicas pontuais dos videoclipes que sio utilizadas na criagao dos
contextos informacionais das produgdes. Soares (2013) aponta que o videoclipe é a
jungcao de um tecido sonoro (a musica, a cang¢ao, a sonoridade) e de um tecido
imagético (a imagem, a edigao, a roteirizagdo, diregao de arte, de fotografia, etc.), que
constituem teias de sentido entre 0 som e a imagem que compdem o clipe.

Em determinados momentos, a compreensao plena do videoclipe exige o
conhecimento do contexto histérico e sociocultural em que ele foi produzido para,
assim, perceber pontos de intersticio e didlogo entre as estéticas do videoclipe e do
telejornalismo. A analise dessas conexdes revela como as linguagens se articulam na

construcéo da narrativa e na formagao de sentidos propostos pela obra.

6.4.1 Britney Spears e a narrativa do videoclipe “Piece of Me”

Britney iniciou a carreira fazendo parte do elenco de um programa infantil
chamado Novo Clube do Mickey, que foi exibido entre 1989 e 1994 no Disney Chanel.
Na adolescéncia tornou-se conhecida mundialmente com o langamento de seus dois
primeiros albuns intitulados “Baby one more time” (1999) e “Oops!... | did it again”
(2000).

Figura 84 - Britney no Clube do Mickey e em clipes de sucesso da carreira

Fonte: Reproducao Internet
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Os dois albuns alcangaram sucesso comercial, recebendo certificacido de
diamante nos Estados Unidos em razdo da alta vendagem de discos. O desempenho
consolidou Britney como “famosa” ainda muito jovem, transformando-a em inspiragao
para muitas garotas que viam nela a personificagdo do ideal de riqueza e do status de
celebridade.

O sucesso da artista adolescente no inicio dos anos 2000, impulsionado por
uma estética cuidadosamente construida entre a inocéncia juvenil e a sensualidade
performada, tornou Britney ndo apenas uma popstar global, mas também um produto
cultural muito consumido, desejado, remixado e reapropriado por discursos diversos,
incluindo o do jornalismo audiovisual.

Nesse contexto, “Piece of me” € mais do que uma cangao: € um apelo em forma
de produto audiovisual, cercado por paratextos (entrevistas, manchetes exageradas,
capas de revistas, memes e comentarios publicos) que, ao longo do tempo, ajudaram
a formar a recepgéo da obra e da proépria figura da cantora. Como propde a Analise
da Materialidade Audiovisual, os paratextos n&o apenas introduzem ou acompanham
os textos midiaticos; eles também constituem instancias que afetam sua interpretagao
e sentido.

“Piece of Me” reproduz na ficgao a relagao conflituosa entre a artista e os meios
de comunicagao, funcionando como um testemunho da pressdao e do controle
exercidos pela midia sobre figuras publicas. A midia é retratada de forma invasiva,
espetaculosa e sem escrupulos. A letra da cangéo € uma resposta de Britney a busca
incessante de flagrantes e fotos de famosos feitas pelos paparazzi.

A musica funciona quase como uma autobiografia, considerando que a artista
enfrentou multiplos desentendimentos com jornalistas e meios de comunicacao devido
a incessante divulgacéo de detalhes sobre sua vida pessoal.

Produzido em uma fase de intensa vigilancia publica sobre sua vida pessoal, o
clipe opera como metatexto: sua estética, montagem e encenacgao articulam uma
resposta a espetacularizagdo da imagem da popstar, ao mesmo tempo em que se
inscreve nos codigos visuais do pop. A materialidade audiovisual da obra (que inclui
planos fragmentados, ritmo acelerado e encenag¢des de paparazzi) intensifica a
experiéncia de desorientagao e sobrecarga, simulando visualmente o cerco midiatico
que era criado em torno de Spears e de outras famosas da época como Paris Hilton,
Lindsay Lohan e até mesmo a Princesa Diana, que sofreram com a corrida incessante

em busca do clique perfeito dos paparazzi.
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Figura 85 - Vocé quer um pedaco de mim? E a pergunta feita para a midia

vocé querum pedacolde mim? S\
vocé quer umjpedaco de m;m k'

%

Fonte: Reproducéao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Em clipes como o de Britney Spears, a midia e a televisdo sao retratadas como
um panoptico (Foucault, 1987) onde as pessoas estdo constantemente sob vigilancia
sendo fotografadas, observadas e expostas para o consumo publico, numa estética
que, a nds, parece se aproximar do “coliseu romano” onde os protagonistas sdo quase
"langcados as feras" para um publico avido por testemunhar o desfecho em um

entretenimento punitivista e que ao mesmo tempo oferece a diversado a todo custo.

Figura 86 - Britney com as amigas longe das cameras

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)
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Fato € que os jornalistas também recebem destaque quando, em meio a tantos
personagens que podem ser escolhidos para a construgdo da narrativa, opta-se pela
representacdo dos profissionais da midia. Isso ressalta a influéncia significativa do

jornalismo no imaginario coletivo para a construgao da narrativa audiovisual.

Figura 87 - Paparazzi em busca da melhor imagem da cantora

Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Parafraseando o titulo da cancéo de Britney, enquanto a midia quer “um pedago
do artista” com as informagdes particulares, o cantor também quer um pouco do
“destaque na midia” e é beneficiado ao estar presente nas pautas abordadas pelos

veiculos de imprensa.

6.4.2 Cenografia e figurino na representacao do jornalista no videoclipe

“‘Piece of me” mescla cenas de Britney como personalidade da midia e como
jovem garota americana, buscando viver uma vida comum por tras das cameras.
Enquanto ela representa ser uma cantora famosa, o cenario € de luzes e cores, onde

a artista danga e se apresenta como se estivesse no Show Business.
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Figura 88 - Britney no show business como o sonho americano

Fonte: Reproducéao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Quando ela representa a jovem comum, o videoclipe mostra cenas de Britney
tentando se esconder dos flashes das maquinas de fotografia. Ela aparece ao lado
das amigas, tentando se disfargar para passar pelos fotografos que ficam na porta de
sua casa ou ainda respondendo os boatos de que suas fotos eram alteradas por meio

de recursos digitais.

Figura 89 - Britney e as amigas fugindo da midia

o

Fonte: Reproducgao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)
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Figura 90 - Representacdo da midia perseguindo a celebridade

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

No videoclipe, é retratada a atuagao dos profissionais que se dedicam a buscar
informagdes privadas sobre as celebridades, para satisfazer a curiosidade do publico
sobre a vida pessoal deles. Essa pratica € apresentada de forma critica, evidenciando
a invasao de privacidade como um incémodo e expondo tensdes entre a figura publica
do artista e os limites éticos da midia sensacionalista. As capas das revistas sao
reproduzidas em boa parte do clipe, quando a cantora reforca que qualquer
movimento que ela faz vira manchete, nao importa se ela “estda em cena ou fugindo

para as Filipinas”.

Nas manchetes apresentadas estado as referéncias ao peso da cantora, sobre
casamento e até mesmo a referéncia aos paparazzi que a perseguem ganhando
destaque na capa da publicacdo, com o mesmo espaco da cantora. O refrdo da
cancao repete a frase “Vocé quer um pedaco de mim” entrelagcado com os esteredtipos
aplicados a Britney nos tabloides: “Eu sou a Srta. Estilo de vida dos ricos e famosos”
ou “Oh meu Deus, aquela Britney € uma sem vergonha” e reforga que atos da vida
particular da artista garantem a presenca dela nas capas das publicacbes e gera
contetidos que atraem a atencdo e os leitores “Sou a Srta. Extra! Extra! Ultimas

Noticias”, “Sou a Srta. estd muito gorda, agora esta muito magra”.
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Figura 91 - Reproducdo de capas de revistas com manchetes sobre a cantora
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Ao colocar uma artista sendo perseguida pelos fotdégrafos, se tornando
vulneravel e quase pedindo ajuda na letra da cangao para ter um pouco mais de
privacidade, cria-se uma imagem negativa dos jornalistas. Com isso é preciso ficar
atento a como essas representacdes da midia podem influenciar nas promessas de

leitura e no consumo e recirculagdes desses produtos audiovisuais.

6.4.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

As primeiras imagens do videoclipe mostram varios fotégrafos amontoados,
buscando a melhor imagem enquanto a cantora conta parte da sua biografia
explicando que ela é a “Senhora sonho americano desde que tinha 17 anos”. A cantora
se refere ao fato de ter alcancado a fama por meio de seus trabalhos artisticos muito

cedo.
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Figura 92 - Sucesso de Britney era inspiracéo para jovens dos anos 2000
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Fonte: Reproducgéo Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)

Mais do que uma artista, Britney passou a representar um modelo de
sucesso, produzido e amplificado pelas estratégias de marketing e pelos discursos
da cultura pop. Sua imagem na industria midiatica ganhou mais destaque,
culminando na perseguicao da cantora pelos fotdégrafos que estavam sempre em
busca do melhor clique. A cantora indagava: “Vocé quer um pedago de mim? ”.

O videoclipe evidencia o processo de espetacularizacdo da vida privada ao
mostrar a jovem trocando de roupa em frente a uma janela, seguida pela exposi¢cao
publica de uma fotografia de suas nadegas estampada na capa de uma revista. Esta
exposicao nao ficou apenas ficcdo representada na musica. Britney teve muitas

cenas de vida real expostas na imprensa em geral.

Figura 93 - Flagrantes da vida pessoal da cantora viravam capa das revistas
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Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Piece of me” (2007)
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Outro paratexto relativo a vida da cantora esta no trecho em que a obra audiovisual
traz o desabafo: "ndo vejo problema em trabalhar e ser mae", quando ela se refere a tensao
publica e judicial em torno da disputa pela guarda de seus filhos com o ex-marido, o dangarino
Kevin Federline. A cantora se viu atacada, em muitas situacdes, pelos paparazzi. Em um
desses momentos, ela fugia dos fotégrafos correndo e quase derrubou um dos filhos. Ao pedir

ajuda em uma lanchonete, a gargonete acabou tirando fotos da cantora que foram publicadas.
Figura 94 - Britney tenta fugir dos paparazzi com bebé e chora com o assédio
e historiaemimagens - Seguir e

e historiaemimagens £6 zem
Nesse dia Britney Spears estava sendo

perseguida por dezenas de paparazzis
a0 ponto de quase derrubar seu filho
do seu colo, entdo ela entrou em uma
lanchonete e pediu ajuda para uma das
funcionarias, ela achou que a mulher
iria entender seu lado como mae ao
querer privacidade naquele momento,
mas tudo que a funcionaria fez foi o
MEsmo que 0s paparazzis ja estavam
fazendo, bater fotos dela.

Fesa & uma das imanens mais fortes

QY N
GE@ 52189 curtidas

20 de setembro de 2023

e Adicione um comentario... @

Fonte: Reprodugao Instagram

Durante o periodo de crise pessoal de Spears, entre 2006 e 2008, os tabloides
desempenharam um papel crucial na construgao de uma narrativa de decadéncia. A
cantora era representada como instavel, irresponsavel mesmo sendo vigiada
publicamente a todo tempo. Britney performa sua propria mercantilizagao, ironizando
a obsessao midiatica por sua figura. O primeiro verso da cangéao: “I'm Miss American
Dream, since | was seventeen”, que poderia ser uma situacdo a ser comemorada,
sintetiza um paradoxo, evidenciando como sua trajetéria foi construida sobre os

alicerces da idealizagao nacional e da subsequente destrui¢do simbdlica.
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Nesse contexto, Britney Spears denuncia o assédio midiatico ao afirmar ser "o
carma ruim da midia" e que "a cada dia era um novo drama", remetendo aos
constantes episodios de invasado e julgamento publico de sua vida pessoal. Essa
declaracéo se conecta simbolicamente a outras questdes da vida pessoal da cantora,
como a tutela legal exercida por seu pai durante treze anos, periodo em que Britney
foi impedida, inclusive, de remover um dispositivo intrauterino (DIU), controlando,

desse modo, seu direito de decidir sobre a maternidade.

Figura 95 - Protesto #FreeBritney levou fas para as ruas em protesto
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Fonte: BBC News

Para ajudar a cantora a se livrar da pressao surge o movimento #FreeBritney,
que lutava pelo fim da tutela legal de Britney Spears, controlada pelo pai, Jamie
Spears, desde 2008. O movimento emerge como paratexto contemporaneo, com
destaque no espago do jornalismo o que recontextualiza ndo apenas a obra de
Spears, mas também sua imagem publica.

Alimentado pelas redes sociais e impulsionado por fas, o protesto denunciou
as condi¢des abusivas da tutela legal imposta a cantora e reivindicava sua autonomia.

Os fas acreditavam que a tutela era injusta e que Britney estava sendo impedida de
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ter controle sobre sua propria vida e carreira. O movimento foi amplamente difundido
nas redes sociais e ganhou apoio de diversas celebridades e figuras publicas.

A vida da cantora também foi retratada em um documentario produzido pelo
The New York Times chamado de “Enquadrando Britney Spears” (traduzido para o
portugués). O documentario analisa a ascens&o da cantora e a polémica em torno da

tutela do pai sobre ela.

Figura 96 - Documentario explica 0 movimento #FreeBritney
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Fonte: Cine Pop

Entre entrevistas com jornalistas e pessoas proximas da cantora, o
documentario destaca a campanha de pressao exercida por parte da midia e do
entretenimento ao longo da carreira de Britney e reforga como a cantora rendeu muito

dinheiro a profissionais que vendiam imagens e noticias sobre ela.

Framing Britney Spears também entrevista o paparazzo Daniel
Ramos, conhecido por ser o homem que Spears acaba atacando com
um guarda-chuva. O fotégrafo, que acompanhou Spears durante anos,
diz que suas fotos foram vendidas por cifras colossais, € 0
documentario mostra alguns desses momentos delicados para a
artista, em meio a disputa pela guarda dos filhos, dia e noite,
constantemente. [...] "Ela nunca nos deu nhenhuma pista ou informacgao
que desse a entender 'ndo gosto de vocés, me deixem em paz'",
defende-se Ramos no documentario. Ao que o entrevistador
responde: "E quando ela disse: 'Deixem-me em paz'?" (BBC News,
2021)

Nesta etapa os paratextos ndo partem mais das corporagdes midiaticas

tradicionais, mas dos fas que ressignificam imagens, videos e performances (incluindo
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o clipe de Piece of Me) como evidéncias de coergéo e sofrimento para livrar Britney
do sofrimento. A narrativa da vitima cede espago a resisténcia, podendo reconfigurar

a recepgao da obra e da trajetdria da artista sob uma nova ética afetiva.

Figura 97 - Matéria publicada pelo G1 demonstra o apoio dos fas a Britne

POP & ARTE

'FreeBritney": Fas de Britney Spears
se reinem em apoio a cantora em
Los Angeles

Em momento raro, Brimey vai falar diretamente & Corts em audiéncia virtual no processo de

tutela nesta quarta (23} vajs FOTDS.

Por G1

Fonte: G1

Nesse processo de busca pela liberdade pessoal da cantora, a materialidade
audiovisual de "Piece of Me" é atualizada. O videoclipe, que antes era interpretado
como uma critica a fama, € agora revisitado como um prenuncio da luta por liberdade
que explodiria anos depois. O frame da artista cercada por cameras, correndo de
fotégrafos ou se fragmentando em multiplas versdes de si mesma, ressurge como

alegoria visual de um aprisionamento real. Ao unir texto, imagem, som e performance,
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“Piece of me” se torna um espaco de tensdo entre representagao, resisténcia,

espetaculo e denuncia.

Figura 98 - Movimento dos fas ajudou Britney a se livrar da tutela do pai
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Britney Spears agradece fas por
movimento #FreeBritney, que a
ajudou se livrar da tutela do pai

'Eu chorei ontem a noite por duas horas porque meus fds sao os melhores e eu sei disso...",
escreveu ela em suas redes

Por Gshow — Rio de Janeiro
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Fonte: GShow

Apods conseguir se livrar da tutela do pai, que a impedia de cuidar da propria
vida, Britney agradeceu aos fas que mobilizaram o movimento #freebritney nas redes
sociais.

“Movimento #FreeBritney: ndo tenho palavras... Por causa de vocés e
sua resiliéncia constante em me libertar da minha tutela, minha vida
agora esta nesta diregdo! Eu chorei ontem a noite por duas horas

porque meus fas sdo os melhores e eu sei disso", escreveu a
princesinha do pop. (GShow, 2021)

Em 2007, a cantora reclamava de ter a sua imagem privada reproduzida nas

revistas de fofoca. De alvo involuntario da vigilancia dos paparazzi a curadora ativa
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de sua propria imagem nas redes sociais, Brithey Spears volta a ser destaque nas
manchetes. Em 2025, Britney fez uma foto sensual de lingerie e postou no Instagram
depois do término de um namoro. Ela limitou os comentarios da publicagdo, mas a
fotografia alcangou quase 250 mil pessoas. Durante o auge de sua exposi¢ao nos
tabloides, a cantora era constantemente perseguida por fotografos em busca de
momentos intimos e vulneraveis. Em contrapartida, as publicagcdes recentes de
Britney no Instagram, configuram uma forma de auto exposi¢cao que parte de um gesto
de autonomia. Outro paratexto que pode ser percebido e acrescentado a realidade da

cancao “Piece of me” muitos anos depois do langamento.

Figura 99 - Britney posta foto de lingerie nas redes sociais e vira manchete
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Fonte: Reproducgao Instagram
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Tal exibicdo pode ser lida como estratégia consciente de reaparigdo publica,
nao mais como objeto passivo de especulagdo, mas como protagonista que escolhe
como e quando quer ser vista. Ao assumir o controle de sua narrativa imagética,
Britney reverte o olhar midiatico: ao invés de ser “vigiada”, ela se oferece ao olhar.

Essa visibilidade, que é ao mesmo tempo pessoal, performatica e
midiaticamente rentavel, pode funcionar recolocando a artista nas manchetes e
ampliando a curiosidade em torno de sua autobiografia, “A mulher em mim”, que foi
langada em 2023 e autorizada a ser adaptada para o cinema. O diretor escolhido para
fazer a adaptagéo foi John M. Chu, que dirigiu o filme Wicked, vencedor de dois
Oscars em 2025.

Figura 100 - Foto de lingerie no Instagram e biografia no cinema

Britney Spears posa de lingerie apés Cinebiografia de Britney Spears serd feita
término de namoro por diretor de “Wicked"
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Fonte: CNN Pop

Diante do exposto fica evidente como a midia pode ser responsavel por
transformar a vida intima das celebridades em um produto de consumo de massa,
num processo que Guy Debord (1967) caracterizava como tipico da sociedade do
espetaculo, onde a realidade se dissolve em imagens e a propria existéncia humana
€ mediada por representagcdes espetacularizadas. Brithney Spears torna-se,
simultaneamente, sujeito e objeto do espetaculo, onde sua existéncia privada é
convertida em mercadoria publica.

O espetaculo apresenta-se ao mesmo tempo como a prépria
sociedade, como uma parte da sociedade, e como instrumento de
unificagdo. Enquanto parte da sociedade, ele é expressamente o setor

que concentra todo o olhar e toda a consciéncia. Pelo proprio fato de
este setor ser separado, ele € o lugar do olhar iludido e da falsa
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consciéncia; e a unificacdo que realiza ndo é outra coisa sendao uma
linguagem oficial da separacao generalizada. (Debord, 1967. p.14)

O "espetaculo", segundo Debord, é uma representacado da realidade onde a
vida cotidiana é reduzida a imagens de consumo, refor¢ando a alienagéo e o controle
social. As imagens, produtos da industria cultural e do entretenimento, substituem a
experiéncia direta e se tornam a principal forma de relagdo social na sociedade
contemporanea.

O videoclipe de “Piece of Me”, constitui-se como um manifesto de resisténcia
simbdlica que expressa uma critica a industria midiatica e a cultura de celebridades
que a artista vivia de forma tdo negativa. Assim, o caso de Britney Spears demonstra
como a articulagédo entre audiovisualidades multicamadas e paratextos circulantes e
re-circulantes pode iluminar as dindmicas dentro da cultura pop. O que comegou como
produto do entretenimento se transformou em simbolo de vendas, e o que era
consumo se converteu em mobilizagao. Na cultura nenhuma obra permanece estatica:

tudo pode ser reescrito, reapropriado e ressignificado.

6.5 DO CORACAO PARTIDO A MANCHETE GLOBAL: SHAKIRAE A
TRANSFORMAGCAO DA EXPERIENCIA PESSOAL EM DESTAQUE MIDIATICO

Ainda falando da fama como agente de conflito, temos a quinta forma de
apresentacdo da midia em um produto audiovisual: a transformagao de
experiéncias pessoais em produtos midiaticos. Neste contexto, a midia é utilizada
pelo artista como forma de promover o trabalho. “BZRP Music Sessions #53"3° de
Shakira sera o clipe a ser analisado neste contexto.

A cancéo foi escrita baseada em fatos reais relativos a separacao da artista. A
musica por si sO ja € a noticia pois nela ha respostas publicas da cantora ao ex-marido
e também referéncias a amante. A cangao gerou varios paratextos em torno da vida
pessoal de Shakira e pretende-se abordar como o espetaculo da vida real pode render
como mercadoria midiatica.

Pretende-se apresentar, neste topico, como a presencga dos conteudos na TV

e na internet sdo abordados e aproveitados de maneiras distintas, observando a
peculiaridade de cada veiculo e de cada publico especifico. A midia tradicional

televisiva aborda a noticia em jornais, programas de entrevistas e de fofocas. Ja a

30 BZRP Music Sessions #53 - disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=CocEMWdc7Ck
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internet explora a participacdo e a aproximagao do publico, pelos comentarios e
hashtags, o que atrai, ainda mais consumidores para o produto de entretenimento.

6.5.1 Shakira e a narrativa do videoclipe “BZRP Music Sessions #53”

Shakira nasceu em Barranquilla, na Coldmbia, em 1977 e comegou a cantar se
apresentando na escola. Com habilidades em musica latina, rock e danga do ventre,
a cantora alcangou sucesso na América Latina quando langou seu terceiro album
musical, em 1996. No quinto album, a colombiana langou musicas em inglés e
conquistou o mercado mundial. Seu quinto album “Laundry Service”, vendeu mais de
13 milhdes de coépias mundialmente e a primeira cangao em inglés, “Whenever,
Wherever”, liderou as paradas de sucesso em mais de 20 paises em 2002, ano do
langamento.

Essa cangdo marcou a primeira aparicdo da cantora nos dez primeiros lugares
da Billboard Hot 100, dos Estados Unidos. A cantora ganhou, ainda, varios prémios
na carreira, incluindo: 5 MTV Video Music Awards, 4 Grammy Awards, 13 Grammys
Latinos, 7 Billboard Music Awards e 33 Billboard Latin Music Awards. Ela é a artista
ibero-americana com o maior numero de recordes mundiais na histéria do Guinness

World Records, com 21 no total.

Figura 101 - Shakira e Piqué na Copa do Mundo da Africa do Sul

Fonte: Reprodugao Internet
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Shakira foi casada por 11 anos com o jogador de futebol Gerard Piqué. Eles se
conheceram em Madri, no ano de 2010, dias antes da Copa do Mundo da Africa do
Sul. Piqué jogava na selegao da Espanha (que foi a campea da Copa naquele ano),
enquanto Shakira foi a intérprete da musica tema da competicdo mundial: “Waka,
Waka”.

Juntos eles tiveram dois filhos, Milan e Sasha. Em junho de 2022 o casal
anunciou oficialmente a separagdao. Os rumores sobre o fim do relacionamento
apontavam para uma traigao por parte do jogador com a modelo Clara Chia. A historia
se desenrolou com Piqué assumindo publicamente o romance e Shakira langcando um
album completo com musicas que trazem indiretas sobre a infidelidade do ex-marido.
ApoOs a separagdo, ambos se envolveram em processos judiciais relacionados ao

divorcio e a guarda dos filhos.

Figura 102 - Shakira, Piqué e Clara. Trai¢cao € o tema da cangao
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Depois da traicdo, a cantora colombiana Shakira abriu o ano de 2023 com um

Fonte: Reproducéo Instagram

de seus maiores sucessos musicais: “BZRP Music Sessions #53”, considerada uma
diss track, que sao as musicas criadas com o proposito de expor alguém, geralmente
outro artista. A musica traz indiretas que seriam alusdes ao rompimento da cantora
com o marido e a midia funcionou como holofote para que a cantora pudesse expor a
traicdo e com isso, faturar milhdes. O videoclipe apresenta um fluxo narrativo baseado
em fatos/fofocas reais tendo a midia como um personagem primordial para o

desenvolvimento da trama e garantindo o sucesso da musica.
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A cancao “BZRP Music Sessions #53” foi langada no dia 11 de janeiro pela
Dale Play Records juntamente com o videoclipe da cangao que foi disponibilizado no
Youtube de Bizarrap, parceiro de Shakira na composi¢cdo. Em 24 horas apds o
langamento, a musica alcangou o topo do iTunes de varios paises, incluindo Espanha,
México, Italia e Estados Unidos. No Spotify, a cancéo ja estreou no topo da Daily
Global 200, quebrando o recorde de maior estreia de uma musica em lingua
espanhola. Foi a quinta maior estreia da histéria do Spotify, com 14,39 milhdes de
reprodug¢des em um unico dia e garantiu o recorde de musica mais reproduzida em
seu segundo e terceiro dia de langamento, com 13,69 milhdes e 12,86 milhdes de

reproducgdes, respectivamente.

Figura 103 - Bizarrap e Shakira foram para o topo das paradas de sucesso

Fonte: Reproducgao da Internet

No canal oficial de Bizarrap, em 24 de agosto de 2023 (sete meses depois do
langamento) a cancgao contabilizava 607.830.064 visualizagdes. Em maio de 2025, a
cancao ja havia alcangado 805 milhdes de reproducdes. O langamento de uma nova
composi¢ao musical em parceria com o DJ Bizarrap, e a crise no relacionamento com
o companheiro Gerard Piqué, fizeram com que a cantora emergisse como destaque

nos cenarios digitais e nos veiculos de comunicacao globais.
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Os dois assuntos fizeram com que Shakira ocupasse o primeiro lugar nas
paradas de sucesso musicais. A cang¢ao alcangou o primeiro lugar em 16 paises e na
Billboard Hot Latin Songs; foi o primeiro single de Bizarrap e o quinto de Shakira a
atingir o top 10 da Billboard Hot 100 dos Estados Unidos e; também foi um dos

assuntos mais comentados nos veiculos de comunicagao.

6.5.2 Cenografia, figurino e repercussoées sobre o videoclipe

O videoclipe "BZRP Music Sessions #53", tem uma estética visual simples e
com muito simbolismo. O video aposta em poucos elementos (a cantora aparece
apenas em frente a um microfone), para reforgar a intensidade emocional da musica.
O cenario e os figurinos sao trabalhados com sutileza e propdsito, criando uma
estética que serve como extensdo da narrativa de superagdo e forgca feminina
apresentada por Shakira.

Em um estudio de gravacao, Shakira aparece em primeiro plano cantando e
fazendo suas inferéncias sobre os motivos que culminaram no fim de sua histéria de
amor, de mais de uma década, por causa da infidelidade. Ela também aborda as
consequéncias da separagdo. Em alguns momentos Bizarrap aparece de costas ao

fundo, conferindo musicalidade para o desabafo da cantora.

Figura 104 - Cenario com poucos itens e luz azul

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “BZRP Music Sessions #53” (2023)

O videoclipe é desenvolvido com um visual limpo para valorizar a mensagem

central da musica. O cenario em tons de azul e verde quase uniformes durante toda a
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producao, cria um ambiente frio e introspectivo. A auséncia de elementos cenograficos
colabora com a manutencido do foco do espectador na letra da musica e nas
expressdes e movimentos de Shakira. A cantora esta contando sobre a decepgédo com
a vida amorosa e 0s encaminhamentos que levaram a separacgao.

Desculpe, ja peguei outro aviao.

Nao vou voltar aqui, ndo quero outra decepgao

Tanto que vocé parece um campeao

E quando eu precisei de vocé, vocé deu sua pior versao
(BZRP Music Sessions, 2023)

O figurino de Shakira tem cores vibrantes. Um top rosa e uma jaqueta amarela
que contrastam com o cenario frio. A cor forte reforga a presenga da cantora na cena
e pode simbolizar o destaque de Shakira sobre o assunto que é tratado na letra da
cangdo. Com isso a cantora pode reforcar a mensagem que de superagéo e
empoderamento feminino apds uma decepg¢ao amorosa.

A repercussdo da vida particular de Shakira e Piqué, unida a producéao
audiovisual com ritmo e cor geraram engajamento, projegdes nas paradas de sucesso
e primeiros lugares nos assuntos mais comentados nas redes sociais. Os rumores da
traicdo sofrida por Shakira, aproximou a vida dos “astros” da realidade dos “homens
comuns” o que fez com que fosse gerada uma expectativa para o langamento da
musica. Como ja foi dito por Morin (1977) a midia de massa, ao mesmo tempo que
investe os olimpianos de um papel mitolégico, mergulha em suas vidas a fim de extrair
delas a substancia humana que permite a identificacao.

Os nao famosos sao os Homens Comuns, aqueles de vida simples,
que constroem os fatos, mas que ndo ganham titulos. Com pouca
aparicdo nos Meios de Comunicacdo, o homem comum vive
idolatrando celebridades, vivendo de imitagdes, sempre copiando
modelos impostos pelos famosos. Criam para si uma nova vida, a vida
imaginaria, misturando sua dura realidade (com mais trabalho do que
diversdo), com a emogao de uma novela, a paixdo por seu cantor

preferido e a satisfacdo de poder fazer de um célebre seu idolo.
(Lacerda, 2009)

Em trechos do clipe Shakira aparece desenhada com grafite, como se fosse
um esbogo de desenho. O efeito artistico € semelhante ao que foi usado, anos atras,
pela banda norueguesa A-ha, no videoclipe de “Take on me”. 3'As ilustragdes surgem

em momentos estratégicos e complementam visualmente o discurso da cantora.

31 Take on me - disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=djV11Xbc914
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Figura 105 - Frame do clipe Take on me e de BZRP Music Sessions #53

b

Fonte: Reproducéo Youtube — “Take on me” (1985) e “BZRP Music Sessions #537(2023)

As duas cancgdes falam sobre o amor e separagdo. Em Take on me, ha a
referéncia em aproveitar o tempo e viver o momento. A letra sugere que mesmo com
as duvidas e desafios da vida, é importante seguir em frente e buscar o amor. A
repeticdo de “Take on me” e “Take me on” sugere um convite para que o casal
apaixonado embarque na relacao, apesar das incertezas e dos riscos envolvidos. O
cantor, em um trecho da musica, fala que vai embora e isso remete a urgéncia de
tomar uma decisao e seguir com o relacionamento.

Ja o trecho em que Shakira aparece em grafite traz uma mensagem de perda.

Ela reforca que o marido perdeu a oportunidade de cuidar da mulher que tinha e ao
se aventurar com uma jovem modelo, o homem “desperdigou” a esposa, que estava
ao lado dele.

A cantora diz “uma loba como eu, nao esta para tipos como vocé” que pode ser

uma referéncia a sua cangao “She Wolf"3? langada em 2009 ou a “idade da loba”. A
idade da “loba” € uma referéncia a mulheres, com mais de 40 anos, que sao
empoderadas e tém autoconhecimento e experiéncias suficientes para decidir o que
€ melhor para elas. Essa fase pode ser vista como um periodo em que as mulheres
se tornam mais assertivas, menos passivas € mais conscientes de seus desejos e

necessidades.

Uma loba como eu n&o é para caras como vocé-uh-uh-uh-uh
Para caras como vocé-uh-uh-uh-uh

Eu era grande demais para vocé e é por isso que vocé esta
Com uma garota como vocé” (BZRP Music Sessions, 2023)

32 She Wolf - disponivel em: https://encr.pw/8t4Ro
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Figura 106 - Uma Loba como eu nao esta para tipos como vocé

Fonte: Reproducgéo Youtube — Clipe “BZRP Music Sessions #53” (2023)

O langamento de conteudos pelo streaming tem estimulado uma série de
transformacdes e evolugdes na industria do entretenimento e da informagéo. Seja pela
possibilidade de interagao entre o produtor e o consumidor ou mesmo pela facilidade
de acesso aos materiais disponibilizados. Mas é preciso reforgar, também, que a
presenca na imprensa tradicional auxilia na visibilidade do conteudo e impulsiona o

consumo dos produtos auxiliando na divulgagao e no consequente sucesso.

6.5.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

A vida particular do casal Shakira e Piqué virou musica e ganhou énfase. A
cangao ultrapassou o status de arte e tornou-se manchete global. Gerou repercussao
internacional, sendo abordada em diversos veiculos jornalisticos e amplamente
discutida nas redes sociais, aumentando o seu alcance e consumo.

Em menos de 24 horas, a musica alcangou quase 34 milhdes de
visualizagdes. A musica teve milhares de visualizagbes nas redes
sociais. No perfil do Twitter de Shakira, por exemplo, a musica ja foi
visualizada por 3,3 milhdes de usuarios e, no de Bizarrap, ja chegou a
37,3 milhdes. Na conta da colombiana no Instagram, o video da
musica recebeu quase nove milhdes de “curtidas”, nimero muito
semelhante ao recebido por Bizarrap ha mesma rede social, com 8,8
milhdes. (Mendes, 2023)
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Figura 107 - As mulheres ndo choram, as mulheres faturam
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Fonte: Jornal El Peruano

O relacionamento em ruinas gerou inumeros paratextos que podemos
observar. Shakira langou trés musicas dando informacdes e referéncias sobre a
infidelidade do marido. A descoberta da traicdo se tornou referéncia para as letras das
musicas que trazem detalhes e comparacgdes entre a cantora e a amante do jogador.
Além disso, a musica fez tanto sucesso que levou Shakira para o Guinness book e
ainda rendeu o nome do album completo, “As mulheres ndo choram, as mulheres
faturam”. A resposta da cantora as duvidas de uma possivel traigao ja figurava como
tema em outros trabalhos da artista e, por isso, a estreia de “BZRP Music Sessions
#53” foi muito aguardada.

“BZRP Music Sessions #53” foi a terceira cangao de Shakira que retrata os
problemas de relacionamento enfrentados pela cantora e pelo jogador mundialmente
famoso. Em 2022, Shakira ja tinha disponibilizado dois singles com este mote que
também fizeram sucesso: "Te felicito",3® do artista porto-riquenho Rauw Alejandro, e

"Monotonia",3* em colaboragdo com Ozuna.

33 Te felicito — disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=4125nV9hXGA
34 Monotonia — disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v={5y6xLp
Rwx4&pp=0gcJCdgAo7VgN5tD
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Figura 108 - "Monotonia” retrata os motivos que levaram ao fim do relacionamento

Fonte: Reproducéao Youtube — Clipe “Monotonia” (2022)

Na cancédo Monotonia, Shakira ja anunciava que o casal nao estava bem junto.
Ela comeca tratando do sofrimento causado pelo enfraquecimento da relagao e cita
em alguns trechos que o rompimento ndo foi culpa deles, mas da monotonia que
vinham vivendo no casamento.

Ela ainda critica algumas agdes do parceiro que estaria mais preocupado em
aparecer na midia do que em viver o relacionamento, e que ela estava correndo atras
de um casamento fracassado. Como mostra o trecho da cancgado traduzida para o
portugués:

Nao foi sua culpa, nem tado pouco minha

Foi culpa da monotonia

Eu nunca disse nada, mas me machucava

Eu sabia que isso aconteceria

[...] De repente vocé n&o era mais 0 mesmo

Vocé me deixou por causa do seu narcisismo

Vocé esqueceu do que fomos um dia (Shakira, 2022)

No inicio de junho, o jornal espanhol “El Periddico” revelou que Shakira queria
se separar do jogador depois de uma traigdo que teria sido descoberta pela cantora.
Em “Te felicito” ela fala sobre como se partiu em pedagos para manter o
relacionamento e que foi avisada das traigdes por outras pessoas, mas nao deu

ouvidos ao que lhe diziam.

Para completar vocé eu quebrei em pedacos
Eles me avisaram, mas eu ndo escutei
Eu percebi que é falso
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[...] nAo me diga que vocé sente muito

Parece sincero, mas conhego vocé bem e sei que esta mentindo.

[...] Eu ndo suporto pessoas com duas caras

Eu coloquei minhas maos no fogo por vocé

Vocé me trata como mais um dos seus desejos

Sua ferida nao abriu minha pele, mas abriu meus olhos (Shakira, 2022)

Figura 109 - Em “Te felicito” uma cabeca na geladeira faz referéncia a geleia
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Fonte: Reproducéo Youtube — Clipe “Te Felicito” (2022)

No clipe a cantora encontra a cabega de um homem na prateleira (uma suposta
ligacdo com a geleia que teria ajudado a descobrir a infidelidade do marido na vida
real). A infidelidade de Piqué colocaria fim a um relacionamento de 11 anos entre a
cantora e o jogador. O tema da traigdo foi novamente abordado na terceira cangéo da
sequéncia de Shakira.

Enquanto nas duas primeiras cangbes Shakira, com tristeza, busca entender o
que levou ao declinio do casamento, em “BZRP Music Sessions #53” nasce uma
versao de mulher empoderada que se apresenta superando a traicdo e partindo para
uma vida nova, em que nao cabe mais a figura do homem infiel.

Desculpa, meu bem, ja faz tempo

Que eu deveria ter me livrado desse otario [...]

Me tornei grande demais pra vocé,

E, por isso, vocé td com uma igualzinha a vocé, uh, uh, uh, uh
Essa é pra acabar contigo,

Mastigue e engula, engula e mastigue.

Com vocé, eu nao volto mais,
Nem que vocé chore ou me suplique (Shakira, 2023)

A cancao também traz trocadilhos verbais revelando os nomes dos envolvidos
na suposta traicdo: o jogador Piqué e a modelo Clara. A cantora ainda se exime dos

comentarios feitos sobre o ex-marido, escondendo o nome dos dois em palavras
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Percebi que n&o € culpa minha que te critiquem
Eu s6 fago musica

Foi mal que salpique em vocé

[...] Ela tem nome de pessoa boa
“Clara”-mente, nao é como soa. (Shakira, 2023)

Figura 110 - Shakira da indicios dos nomes dos envolvidos na infidelidade

tla temonomede Ump bot pessed

Claramente nap e 04aUE pardéed

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “BZRP Music Sessions #53” (2023)

A divulgacgao de informacdes particulares dos artistas muitas vezes resulta em
altos niveis de engajamento nas redes sociais e de audiéncia nos veiculos de
comunicagédo. Fas expressam apoio ou fazem criticas, e as discussbes podem
rapidamente se tornar os temas mais comentados da rede, amplificando ainda mais a
visibilidade do fato. Shakira refor¢ca os problemas deixados pelo relacionamento que
terminou, como a repercussao gerada na midia, as dividas com a receita federal e o
fato de o casal morar em frente a casa da ex-sogra dela.

Vocé me deixou como vizinha a sogra,
Com a imprensa a porta e devendo a receita.

Vocé pensou que me machucou, mas me deixou mais forte.
As Mulheres nao choram mais, as mulheres faturam. (Shakira, 2023)

Nao é a primeira vez que problemas de casais sdo abordados em musicas, € 0
publico, como diria Morin, venerando os artistas como deuses do Olimpo, acaba
consumindo o produto para se inteirar ainda mais do assunto e quando as situagdes
se aproximam da realidade do publico, mais interesse produzem.

Os novos olimpianos sao, simultaneamente, Magnetizados no
imaginario e no real, simultaneamente, ideais inimitaveis e modelos

imitaveis; sua dupla natureza € analoga a dupla natureza tedloga do
heréi-deus da religido cristd: olimpianas e olimpianos sdo sobre-
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humanos no papel que eles encarnam, humanos na existéncia privada
que eles levam. A imprensa de massa, a0 mesmo tempo investe os
olimpianos no papel mitolégico, mergulha em suas vidas privadas a
fim de extrair delas a substancia humana que permite a identificacéo.
(Morin, 1997:107)

Figura 111 - Repercussao internacional em jornais e revistas de todo o mundo
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Fonte: Reproducao de frames da matéria do Fantastico

A musica de Shakira ganhou espag¢o nos programas jornalisticos de todo o
mundo, inclusive no Brasil. A cancao e a infidelidade viraram tema de matéria do
programa “Fantastico”, da TV Globo, cerca de 10 dias depois do langamento. Na
reportagem “A historia por tras da musica mais tocada da semana”,?®> a jornalista
Giuliana Girardi relembra cada detalhe que embasou as estrofes da can¢ao depois da
descoberta da suposta traicdo de Piqué.

Segundo a reportagem, a cantora pop teria descoberto a traicdo do jogador de
futebol ao notar que um pote de geleia de morango estava diferente na geladeira.
Segundo a cantora, nem o marido nem os filhos comiam a iguaria, o que acendeu o
alerta para a presenca de uma pessoa diferente na casa.

A pista que teria comprovado a infidelidade de Piqué foi revelada pelo programa
Socialité, da rede de TV espanhola Telecinco. A traicdo capturou a atencdo nao
apenas dos admiradores dos dois famosos como também de individuos curiosos em

busca de informagdes adicionais sobre o caso, gerando mais repercussao.

% Reportagem do Fantastico disponivel em:
https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2023/01/22/traicao-geleia-e-musica-entenda-como-shakira-
transformou-a-separacao-em-sucesso.ghtml
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A vasta maioria do uso que as pessoas fazem das midias é, de fato,
social, e que sado usadas para conexao com outras pessoas (e suas
questbes) a qualquer hora e (em um contexto cada vez mais movel)
em qualquer lugar. [...] Quando as vidas das pessoas se movem nas
midias, seu mundo de vida tanto colapsa na midia e simultaneamente
se estende ao longo de (potencialmente) todos os outros mundos de
vida. (Deuze, 2013)

Figura 112 - Reportagem fala sobre a repercussao da traigcao
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Fonte: Reproducao de frames da matéria do Fantastico

A programacgdo “em fluxo™® da TV levou também outras pessoas para a
internet, que consumiram “on demand”®” contetdos diversos ligados ao assunto, como
o clipe oficial, comentarios em publica¢des, postagens em redes sociais e matérias
falando sobre o caso e sobre trai¢cao. Até a geleia foi destaque nas pesquisas.

A pedido do "Fantastico", o Google conduziu uma analise para quantificar o
interesse gerado no publico em torno do assunto. Em sete dias, Shakira apareceu
como a personalidade mais pesquisada no mecanismo de busca em todo o Brasil. A
exposicao da separagao do casal na televisdo aberta amplificou a disseminagédo do
caso, chegando até mesmo aos lares que ndo acompanhavam o relacionamento do

casal antes da briga. Entre os assuntos mais comentados nas redes sociais, la

3% A programacao em fluxo na TV aberta refere-se a sequéncia de programas transmitidos por
emissoras de televisdo ao longo do dia, cobrindo diferentes géneros e horarios. Essa
programacao € planejada para atrair diversos publicos e inclui desde telejornais e novelas até
programas de variedades, esportes e filmes. (Fonte: Site oficial da TV Digital Brasileira)

87 “*On demand", quer dizer “sob demanda”. Isso significa que os contetdos s&o exibidos
apenas quando o consumidor os demanda. Em outras palavras, eles ficam disponiveis em
uma plataforma 24 horas por dia e podem ser acessados sempre que vocé desejar. (Fonte:
Watch)
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estavam as palavras geleia e Shakira, em destaque. O doce que teria sido o pivd da
descoberta da trai¢cao virou tema buscado na internet disponibilizado como “a geleia

que a Shakira gosta”.

Figura 113 - Repercusséo nas redes sociais
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Fonte: Reproducgao de frames da matéria do Fantastico

Em outros versos da cangao, Shakira faz comparacdes entre ela e a nova
escolhida do ex-companheiro. Cita marcas de luxo e populares ao se comparar com
Clara: "Vocé trocou uma Ferrari por um Twingo". "Vocé trocou um Rolex por um
Casio." O cantor rebateu as comparagoes, aparecendo publicamente em um carro
Twingo e usando um relogio da marca Cassio. Novamente, o assunto “Shakira x
Piqué” estava em voga nos comentarios dos programas televisivos, revistas e nas

redes sociais.
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Figura 114 - Piqué aparece com Twingo e Cassio logo depois das indiretas
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Fonte: Reproducgao de frames da matéria do Fantastico

Depois de cantar procurando os motivos da separacédo nas primeiras musicas,
Shakira, agora, fala que deveria ter terminado o relacionamento ha mais tempo e que
agora, nao iria chorar mais, pelo contrario... A traicado seria revertida em retorno
financeiro para superar a crise. E a cantora estava certa sobre o faturamento gerado

em torno dessa infidelidade.

Figura 115 - Shakira e Bizarrap alcangam o Top 1 Global no Spotify

‘BZRP MUSIC SESSIONS #53

Shakira y Bizarrap
alcanzan el numero 1 del
Top Global en Spotify

Fonte: O Dia
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Com o langamento das cang¢des, Shakira bateu inumeros recordes. S6 “BZRP
Music Sessions #53” rendeu para a colombiana e para o DJ argentino Bizarrap o
primeiro lugar global no Spotify. Em 24 horas, foram mais de 14 milhdes de streams e
mais de 52 milhdes de visualizagbes no Youtube. A composi¢cao se tornou a musica
em espanhol mais ouvida da histéria em um unico dia. Em apenas uma hora de

langamento foram 3,6 milhdes de visualizagdes.

Figura 116 - Shakira foi para o livro dos recordes com a cangao

Fonte: Guinness Word Records o

O resultado da repercussao do caso, tanto na TV quanto na internet, veio como
na estrofe que da nome ao album: "Las mujeres ya no lloran, las mujeres facturan®.
Shakira quebrou 14 recordes de musica e foi para o Guinness Book. S6 com a musica
"BZRP Music Sessions #53" ela ganhou os seguintes prémios: Musica latina mais
rapida a atingir 100 milhdes de views no Youtube, fato alcangado em cerca de 2 dias
e 22 horas; Musica latina mais vista no Youtube em 24 horas com 63 milhdes de
visualizagbes em um unico dia; Musica latina com maior numeros de streamings em
24 horas (no Spotify foram 14.393.342); Musica latina com maior numeros de
streamings em uma semana no Spotify (80.646.962); Na Latin Airplay da Billboard ela
foi a primeira artista feminina a ocupar o primeiro lugar das paradas e a que mais
vezes esteve nessa posicdo. Foram 18 tops nas paradas de sucesso conforme foi
apresentado pelo portal de musica Kboing. Um dos motivos dessa repercusséao tao
grandiosa foi o fato da vida conjugal de Shakira e Piqué estar em foco.

O ambiente digital, como Montezano (2022) reforga, funciona como
enciclopédicos, que permitem armazenar e recuperar quantidades de informacgdes

muito além do que era possivel. O alcance da histéria do clipe foi além e até a geleia
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assumiu o topo das pesquisas no buscador Google. O desenvolvimento de
plataformas digitais se tornou mais evidente na Web 2.0 e permitiu a geragao de
conteudo feito por usuarios. O que vemos hoje € a evolugao dessas ferramentas e
como os artistas podem tirar proveito delas.
O exemplo mais claro desse movimento foi a criacdo das redes
sociais, como Orkut, Twitter e Facebook, e do Youtube, que permitiu
a publicagdo de videos por qualquer pessoa. Ou seja, a Web 2.0,
termo cunhado pela escritora Darcy DiNucci e popularizado pelo
especialista Tim O'Rilley, veio para mudar completamente a maneira
de usar a internet, dando voz a bilhdes de pessoas. Foi nessa era da

web que vimos a ascensdo da maioria dos servigos digitais que temos
hoje, do Spotify ao Uber. (Agrela, 2021).

E possivel observar como a mulher aparece nas producdes artisticas que falam
sobre término de relacionamento, traicdo e recomeco. Usando como base o caso de
Shakira, é possivel ver que a cantora cria uma narrativa em que constrdi um percurso
temporal, das questdes que levaram ao fim do casamento, por meio de suas
cangdes. Inicialmente ela busca explicagdes para a crise conjugal, na sequéncia
sofre ao perceber a inviabilidade de manter a relagdo e termina ao descobrir a
infidelidade e demonstrando como ela superou e ainda conseguiu “faturar” em cima

da traicao.

Figura 117 - Miley Cyrus faz referéncias a separagao em Flowers e vira noticia

Fonte: Reproducao Internet e Youtube Clipe “Flowers” (2023)

Assim como Shakira, outras polémicas envolvendo relacionamentos em letra e
musica podem ter contribuido para um aumento de “plays” em cangdes

contemporaneas, pelas hipoteses deste estudo. A narrativa que representa a voz
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feminina na luta contra as relagbes amorosas falidas também é vista na producao
“Flowers”,38 videoclipe langado em 2023 pela cantora Miley Cyrus.
A letra da musica parece conter algumas indiretas ao ex-namorado da cantora,
o ator Liam Hemsworth, com quem ela foi casada por um ano apds quase uma década
de idas e vindas no namoro. O videoclipe foi flmado em um imdvel na regido de Los
Angeles, na Califérnia, onde o casal morava. A canc¢ao foi langada no dia 13 de janeiro,
que € o aniversario do Liam.
A letra da musica inicialmente traz uma reflexdo sobre o que aconteceu para
que o relacionamento acabasse, se juntos, os dois eram tao felizes e faziam uma
parceria de sucesso.

Noés éramos bons, éramos ouro
Meio sonho que nao pode ser vendido
Estavamos certos até que nao estavamos
Construi uma casa e vi ela queimar (Cyrus, 2023)
Depois a letra passa a falar da superacao da cantora e da possibilidade
de reconstruir o caminho depois da decepg¢ao e até levar uma vida melhor do que a
anterior.

Comecei a chorar, mas depois lembrei que

Eu posso comprar flores para mim mesma,;

Escrever meu nome na areia;

Falar comigo mesmo por horas;

Dizer coisas que vocé nio entende.

Eu posso me levar para dancar;

E eu posso segurar minha propria méo;

Sim, eu posso me amar melhor do que vocé. (Cyrus, 2023)

A musica tratando da desilusdo amorosa e as indiretas ao ex-companheiro ja
pode ser considerada um dos maiores sucessos de Miley Cyrus. Com Flowers, a
cantora alcangou, pela primeira vez, o topo do Spotify Global e também se tornou a
primeira artista internacional a ter mais de 1 milh&do de visualizagbes na plataforma s6
aqui no Brasil. No Youtube, o clipe alcangou 40 milhdes de visualizagdes quatro dias
depois do langamento.

A sociologa norte-americana Gaye Tuchman defende em seus estudos que o
jornalismo precisa avaliar os valores-noticia para garantir a objetividade na producgao
e atrair o publico. Entretanto, a noticiabilidade do fato pode se alicer¢car em critérios
que se desviam dos valores noticia, como registrado nos casos de Shakira e Miley

Cyrus. Dessa forma, surge o questionamento acerca das possiveis interagdes entre

3 “Flowers” - disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=G7KNmW9a75Y
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os discursos presentes nos "universos" da musica e do jornalismo. Como esses
didlogos, que muitas vezes sao metalinguisticos, operam de maneira direta ou indireta
na producao audiovisual? E por que esses temas encontram espaco nas reportagens
de telejornais, travando dialogos e confrontos com os critérios que determinam a
relevancia da noticia?

A relagdo entre os discursos musicais e jornalisticos tem se intensificado nas
ultimas décadas, especialmente quando as obras musicais transcendem o campo da
arte e se inserem no espacgo publico e midiatico. No caso de produgdées como “BZRP
Music Sessions #53”, essa mistura entre a midia e a vida da artista torna-se evidente
pois, a cangdo ndo apenas veicula um discurso pessoal e emocional cheio de
referéncias a vida intima da cantora, mas também cria debates que sao repercutidos
e amplificados pela midia.

O videoclipe reforga o dialogo com a linguagem midiatica, ao mesmo tempo em
gue se coloca como objeto de noticia e interpretacao jornalistica ao trazer informagdes
reais sobre a separagao do casal de famosos. A producédo de Shakira deixou de ser
um simples suporte para a cangao langada em parceria com o Bizarrap. O clipe se
transformou em wuma plataforma discursiva, onde temas como traicdo,
empoderamento, identidade e imagem publica comegaram a ser discutidos e
reverberaram nos meios de comunicagao.

As midias tradicionais e digitais convergiram na cobertura do caso. A musica e
o drama pessoal viraram pauta em revistas semanais eletronicas, como o Fantastico,
ampliando a visibilidade para além das plataformas digitais e atingindo publicos
diversos. O interesse do publico pelo assunto fez com que a noticia fosse muito
acessada na época do langamento, pois relacionava aspectos que ganharam
relevancia. A traicdo, a separacdo e o empoderamento das mulheres que passaram
por essa situacido foram assuntos amplamente discutidos.

As redes sociais potencializaram o alcance do conteudo. Comentarios, memes
e hashtags multiplicaram o engajamento. O publico contribuiu com interpretagdes e
teorias, ampliando o envolvimento com a narrativa. O caso de Shakira mostra como
experiéncias pessoais podem ser estrategicamente convertidas em arte e mercadoria.
O drama vira espetaculo e gera lucro, refletindo como a cultura midiatica atual

monetiza a intimidade.
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6.6 O JORNALISMO CULTURAL EM QUESTAO: UMA LEITURA CRITICA DE
“SEXO, PODER E ARTE” DE MANU GAVASSI

Depois de percorrer diferentes produgdes para definir a presenga da midia e a
imagem do jornalista reportada nas cangoes, esta analise segue com a sexta forma
de aparicdo dos jornalistas no videoclipe sendo feita por meio da critica a
superficialidade do jornalismo cultural e a artificialidade da industria midiatica
apresentada por Manu Gavassi e seu clipe “Sexo, Poder e Arte”. Nesta obra
audiovisual, ha uma reflexdo metalinguistica sobre o esvaziamento do contetido no
jornalismo cultural e o questionamento aos padrdes da industria fonografica. A critica
aparece no discurso da canc¢do, nos detalhes da produgdo do videoclipe e na
representacio da entrevista que compde a produgao audiovisual.

A observacdo do projeto de Manu Gavassi neste trabalho também sera
ancorada na Anadlise da Materialidade Audiovisual-AMA (Coutinho, 2016) buscando
compreender o produto audiovisual e seus paratextos como parte de um mesmo
objeto. Conforme ja foi analisado por Mata e Moraes (2024), é preciso perceber que
por tras do discurso e de uma suposta rebeldia, a cantora questiona o papel do artista
como mente criativa capaz de extrapolar os muros da conformidade, em tempos em

que a realidade virtual pleiteia se con(fundir) com o real.

6.6.1 Manu Gavassi e a narrativa do videoclipe “Sexo, Poder e Arte”

A cantora Manu Gavassi, desenvolveu um projeto audiovisual, entre dezembro
de 2023 e janeiro de 2024, produzido pelo “Estudio Gracinha”, para questionar os
processos de midiatizacdo da producdo musical e a cobertura noticiosa do
mainstream de musica. Na obra, ha uma reflexdo sobre o esvaziamento do conteudo
no jornalismo cultural e o questionamento aos padrdes da industria fonografica e
audiovisual.

Manu Gavassi, nasceu em 1993 e é filha de um radialista e de uma artista
plastica. Iniciou a carreira fazendo cover das musicas de Justin Bieber e de Taylor
Swift e publicando na internet. Com uma carreira permeada pela presencga na midia,
Manu utiliza a musica, videos e redes sociais para expressar suas ideias sobre a arte
como forma de resisténcia e expressao pessoal, mostrando que o audiovisual pode
ser um veiculo potente para abordar temas complexos. A cantora utiliza as cancgdes e

videoclipes para questionar e criticar normas sociais, analisar as coberturas da midia
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a respeito das celebridades e incentivar a reflexdo sobre como o poder se manifesta
tanto nas relagcdes pessoais quanto na sociedade.

Figura 118 - Manu Gavassi faz criticas em “Sexo, Poder e Arte”

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

Em 2023 a cantora fundou o Estudio Gracinha em parceria com Felipe Simas.
O objetivo do estudio é produzir conteudos audiovisuais independentes criados pela
atriz. O trabalho artistico contaria com trés musicas e quatro curtas-metragens. O
primeiro video produzido, nomeado “Programa de Prote¢do a Carreira Artistica™?, tem
mais de seis minutos de duragao e contém criticas direcionadas a industria fonografica
que é responsavel por gerar a necessidade de acelerar o tempo para que as
producgdes fiquem prontas e alcancem o maximo de pessoas e, com iSSo, 0O SUCESSO.

No video a artista aparece frente a frente com uma versao robotizada de si
mesma que seria a atendente de uma empresa que visa dar orientagdes para artistas
que querem conquistar a fama de forma rapida e assertiva. Porém, todas as sugestdes
remetem a escandalos e outras estratégias midiaticas questionaveis para atrair o
publico. O texto é escrito com referéncias em informagdes pessoais da cantora como
‘em 2020 vocé participou de um reality show” ou “seu pai € radialista né, ndo se

enquadra’.

% Programa de Protegdo a Carreira Artistica: https://www.youtube.com/watch?v=9tghvJ6Mg1k




189

Dentre as criticas apresentadas no curta-metragem que langa o projeto, a
cantora fala do padrao que deve ser seguido pelos artistas que buscam crescer e fazer
sucesso no show business atualmente, o que inclui estratégias para lidar com
jornalistas. O video relata que as produg¢des devem seguir um padrao de gravagao
incluindo os temas das cangdes que devem girar em torno de polémicas como traig¢ao,
término de namoro e nudez. Caso a artista ndo siga os conceitos apresentados, ela

estava ciente que a produgao seria um fracasso.

Figura 119 - "Programa de Protecdo a Carreira Artistica"

Fonte: Reproducao Youtube — “Programa de Protecao a Carreira Artistica” (2023)

Quando a artista questiona se nao pode apenas fazer musica, recebe a
seguinte resposta:

Ah, essa opcéo nao existe.

Ela foi excluida do sistema.

Quer dizer, ela até existiria, se vocé fosse uma artista alternativa.
Mas, pelo que eu vejo aqui, em 2020, vocé entrou num reality show,
atingindo numeros astrondmicos de sucesso e depois perdendo esses
numeros. O que ndo vem ao caso.

Eu ndo posso te transformar em uma artista alternativa, eu estaria
tirando o lugar de quem realmente ¢é alternativo.

Vocé deseja de fato ignorar o item polémica, mesmo isso nao te
garantindo nenhum sucesso?

Diga em voz alta: eu aceito o fracasso iminente. (Gavassi, 2023)
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Seguindo na mesma onda de critica a produgao artistica, Manu Gavassi, langa
“Sexo, Poder e Arte”,*° um videoclipe criado e roteirizado pela cantora, e estrelado por
Leticia Colin e Pathy Dejesus. O material estreou em 21 de dezembro de 2023 nas
plataformas de audio mundiais.

Manu aborda temas como liberdade, autoconhecimento e a quebra de padrbes
sociais, especialmente em relacédo a sexualidade e aos relacionamentos. A musica é
uma critica ao jornalismo cultural esvaziado, especialmente com a superficialidade

com que a arte e a vida pessoal de artistas sédo frequentemente abordadas pela midia.

6.6.2 Cenografia e figurino na representacao do jornalista no videoclipe

O clipe sugere uma reflexdo sobre como o jornalismo cultural, muitas vezes,
reduz a arte a um produto comercial, tratando os artistas como objetos de consumo e
espetacularizando suas vidas pessoais. Gravado em formato que simula um programa
de variedades, o clipe ainda sugere que a cultura pop e suas manifestagdes artisticas
sao frequentemente enquadradas pela midia de forma simplificada, com foco em
escandalos ou curiosidades, ao invés de valorizar a profundidade criativa e o contexto
emocional e intelectual por tras das obras.

O préprio titulo da cangao pode ser interpretado como uma critica a forma
limitada com que alguns assuntos sao frequentemente abordados pela midia. O titulo
une "sexo", um tema comumente explorado, com "amor" e "arte", elementos mais
profundos e subjetivos. O videoclipe dessa cangao tem aproximadamente 15 minutos
de duragdo, como se fosse um curta-metragem. Antes da musica comecgar é
apresentada uma sequéncia narrativa que mostra a entrevista de uma escritora em
um programa de entretenimento.

As primeiras cenas do video mostram a entrevistada (personagem de Pathy
Dejesus), uma escritora concentrada com semblante de felicidade e ansiedade por ter
a oportunidade de apresentar o seu livro, intitulado “Empoderamento e a cilada do
entretenimento” em um talk Show de sucesso. A personagem parece avaliar o que vai
dizer, naquele momento tdo especial da carreira, com a apresentacao do trabalho para
um publico variado, em um programa de televisdo, que possivelmente tem grande

alcance.

40 Sexo, Poder e arte: disponivel em https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=4aHI70O-dkOQ
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Figura 120 - Escritora aparece ansiosa para a entrevista no programa de TV

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

Enquanto isso em outros takes da narrativa, a apresentadora (representada por
Leticia Colin), aparece com batom vermelho chamativo, assumindo a sua posigéo no
estudio e fazendo exercicios para a diccdo antes do inicio da entrevista. A
apresentadora ainda pede para ter retoques na maquiagem e cumprimenta pessoas
que passam pelo local, como se estivesse mais preocupada em garantir a melhor
performance na apresentacdo do que em se inteirar do assunto que seria abordado

na entrevista.

Figura 121 - Apresentadora nos bastidores se prepara para a entrevista

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

No jornalismo audiovisual contemporaneo, tem se tornado cada vez mais
frequente a exposicédo de bastidores, erros ao vivo e de gravagbes, bem como

detalhes pessoais de apresentadores e reporteres. Essa estratégia discursiva, de
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acordo com Mata (2020), se potencializou a partir da pandemia, quando muitos
profissionais da midia apareceram dentro de casa gerando uma superexposi¢ao em
funcao da necessidade de isolamento social.

A apresentadora cumprimenta a entrevistada com um “Oi amada, bem-vinda!”
e fica aguardando o sinal do diretor do programa para dar inicio a entrevista. Ao
responder a primeira pergunta sobre o que € o livro, a autora ja aponta a insatisfagao
com o meio midiatico e o entretenimento que, segundo ela, tem o poder de se
apropriar de algumas pautas e esvazia-las, o que inclusive, vai acontecer com o livro

que ela apresenta no clipe que aborda o empoderamento.

Figura 122 - Apresentadora tenta parecer interessada no assunto

| Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

Ao falar sobre isso, a apresentadora ja logo tenta fazer uma piada com a autora
dizendo que ela “falou dificil” para arrancar risadas da plateia e amenizar o tom da
resposta. A apresentadora aparece de forma caricata, com o sorriso largo, olhos bem
abertos como se estivesse muito interessada no assunto.

A autora tenta falar sério e reforgcar que a ideia € nao banalizar temas
importantes como o empoderamento e outros assuntos como feminismo e a nudez do
corpo feminino. Enquanto a entrevista acontece, o programa langa uma pergunta no
ar, “O que é empoderamento para vocé€” e os internautas podem responder a pergunta

por meio das redes sociais, e as respostas sdo apresentadas no video.
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Figura 123 - Participacéo do publico expde a critica a superficialidade

sempeoderamenta Fempoderamenia |

ramenta

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

As participag¢des do publico chegam com respostas vazias, desrespeitosas e
reclamando do programa. O diretor do talk show avisa a apresentadora que era mais

interessante chamar uma cantora para falar do assunto do que uma escritora. Neste
momento o semblante da apresentadora muda.

Figura 124 - Apresentadora interrompe entrevistada e parece estar entediada

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)
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A apresentadora parece demonstrar um certo tédio com o assunto e novamente
€ interpelada pelo diretor que exige que ela “salve” o programa. Entéo ela interrompe
a entrevista, discorda da entrevistada e comecga a usar frases clichés relacionadas ao
empoderamento feminino.

A ancora do programa faz referéncia a itens como lingerie sexy e batom
vermelho para falar de empoderamento, o que acaba deixando a entrevistada
desconfortavel. A escritora tenta justificar suas palavras explicando que uma coisa
nao tem nada a ver com a outra, mas percebe que a plateia esta concordando com as
afirmagdes da condutora do entretenimento. Ao perceber que a audiéncia esta
respondendo positivamente ao discurso da apresentadora, o diretor pede que ela
chame um merchandising (um anuncio feito dentro do tempo destinado ao conteudo

da programacéao televisiva).

Figura 125 - Merchandising sobre batom enfraquece o discurso de empoderamento

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)
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Quando um programa esta com alta audiéncia, esta € uma estratégia comum
para aproveitar o momento, ou seja, fazer uma propaganda ou divulgagdo de um
produto, servico ou marca, de forma natural e integrada ao conteudo. A marca ou
produto ganha maior visibilidade, pois a audiéncia esta mais engajada e atenta, o que
aumenta a eficacia da propaganda, pois ela é vista como uma parte natural do
programa, ao invés de uma interrupgao.

No caso do videoclipe, a apresentadora anuncia o batom que ela esta usando
como sindnimo de produto ideal para mulheres empoderadas. Porém, essa insergéao
€ mais uma critica ao esvaziamento dos discursos feitos por meio da midia. Quando
a apresentadora reduz o empoderamento ao uso de um batom vermelho, ela reforca
o esteredtipo de que a mulher precisa estar bem vestida e maquiada para ser ouvida
e respeitada. O videoclipe, novamente, é utilizado como forma de critica e pode se

tornar uma ferramenta de questionamento e revolugao.

6.6.3 Paratextos possiveis presentes na obra audiovisual

O videoclipe continua em um novo ambiente, onde Manu Gavassi € abordada
por um produtor que acabou de chegar de Londres com uma ideia para o clipe dela.
Apesar de Manu afirmar que n&do canta mais, o produtor insiste em apresentar suas
sugestdes. Ele baseia as ideias em uma exposigdo que viu num museu, que ele
chama de feminista e que tem curadoria de mulheres. Uma das propostas inclui cenas
de nudez frontal da cantora ao lado de um homem mais velho, com o objetivo de
explorar o tema do poder da juventude.

A cantora demonstra incbmodo com as ideias do homem que finaliza que
durante o clipe, Manu vai parecer beijar o homem, mas termina matando-o e com o
sangue da vitima escorrendo pelos bragos a autora faria um desenho. O homem tenta
convencer a cantora de que o projeto sera artistico, por ser feito em filmes de 35mm,
como as grandes obras audiovisuais francesas.

A cantora entdo, atordoada com tantas falas, agride o produtor com um soco
no rosto. Ela cai no chao e percebe uma placa com os dizeres “Ambiente monitorado,
vocé esta sendo filmado” o que reforga a critica de que, o tempo todo, o que é
mostrado € o que tem relevancia e quanto mais “filmada” a pessoa €, menos ela pode

agir com naturalidade.
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Figura 126 - Clipe reforga o discurso da hiperexposigéo pelas cameras

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

Essa cena apresenta um pouco do que Foucault (1970) definiu como pandptico:
quando a gente se sente vigiado, muda o jeito de agir, mesmo que ninguém esteja
olhando de fato. Podemos aplicar esse estudo ao mundo das celebridades. Artistas,
influenciadores, cantores e atores vivem num tipo de vitrine constante. Os paparazzi
estdo sempre os perseguindo, as redes sociais amplificam as agdes e qualquer passo
fora do "esperado" vira escandalo. Isso cria uma pressao invisivel, mas poderosa,
para que os famosos estejam sempre “no papel”’, como se estivessem sendo
observados o tempo inteiro, até porque estdo mesmo. Essa vigilancia nao é so fisica,
com cameras e fotos. Ela também é digital, emocional, coletiva. Os artistas comegam
a se policiar, cuidar de cada detalhe como se vivessem dentro de um pandptico
moderno, onde os olhos ndo vém de uma torre central, mas de todos os lados:
celulares, likes, comentarios, manchetes.

A superexposicéo alimenta essa vigilancia. E como se o publico e a midia
formassem uma sociedade-pandptico: ndo precisam prender ninguém, sé observar e
isso ja molda o comportamento. O artista passa a viver como se estivesse no palco o

tempo todo.
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Manu utiliza a musica, videos e redes sociais para expressar suas ideias como
forma de resisténcia e expressao pessoal, mostrando que a arte pode ser um veiculo
potente para abordar temas complexos. Em "Sexo, Amor e Arte" Manu trata de temas
como liberdade, autoconhecimento e a quebra de padrdes sociais, especialmente em
relagdo a sexualidade e aos relacionamentos.

S6 depois de toda a encenacgao apresentada acima, a cangao comega no
videoclipe. A musica é uma critica ao jornalismo cultural esvaziado, especialmente a
superficialidade com que a arte e a vida pessoal de artistas sdo frequentemente
abordadas pela midia. O clipe sugere uma reflexdo sobre como o jornalismo, muitas
vezes, reduz a arte a um produto comercial, tratando os artistas como objetos de
consumo e espetacularizando suas vidas pessoais. Ela ainda aborda que a cultura
pop e suas manifestagdes artisticas sdo frequentemente enquadradas pela midia de
forma simplificada, com foco em escandalos ou curiosidades, ao invés de valorizar a

profundidade criativa e o contexto emocional e intelectual por tras das obras.

Ser subestimada me move,

E eu danco a danca de quem sempre tem tudo a perder

Olhar pra mim é quase morte, me consome

O meu valor, em numeros, vem me enlouquecer

E me contam aquela mentira outra vez

Se vocé tirar a roupa ainda chega a sua vez

E reforcam a mesma mentira todo dia

Suas ideias nao te levam tao longe quanto seu corpo levaria
Quanto vale seu corpo?

Quanto vale vocé?

E necessario calcular o que se quer vender

Quanto vale seu corpo?

Quanto vale vocé?

Quanto vocé vale quando ninguém vé?

Ser subestimada € meu nome

E eu sumo s6 pra fama nado sugar todo o meu poder

Se eu sou um grande sucesso, um grande fracasso, nao sei dizer
O meu valor, em numeros, vem me enlouquecer

Foda-se o algoritmo

Eu dango no meu proprio ritmo

Tenho essa carinha, mas te causo um problema

Ser mulher é hackear o sistema

Em cada menina nasce um novo olhar, uma esperanca

Em cada mulher ecoa uma histoéria, uma vinganga

Em cada nova conquista, uma antiga amarra pra nos parar
Tentaram transformar minhas palavras em moralismo s6 pra me
calar

Mas por que minha inteligéncia é chatice e meu corpo é poder?
Porque pra eles o seu cérebro assusta

E o seu corpo da prazer (GAVASSI, 2023)
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A musica busca desconstruir a objetificagdo feminina e 0 machismo presente
na cultura, destacando a importancia de valorizar a mulher por quem ela €, além da
aparéncia. Ela também reforca a ideia de autonomia, resisténcia e o poder de se
afirmar contra as imposigcbes sociais, promovendo uma mensagem de
empoderamento e liberdade de expressao. Enquanto a cantora faz questionamentos
na letra da cancao sobre “quanto vale seu corpo” ela aparece em imagens de nudez
como o produtor (personagem do clipe) havia sugerido, mesmo que ela nao pareca

estar confortavel naquela situagao.

Figura 127 - Cantora aborda o custo da fama

Fonte: Reproducao Youtube — Clipe “Sexo, Poder e Arte” (2023)

Gavassi tece criticas a industria fonografica em imagens e versos
repletos de mencgbes e easter eggs (referéncias escondidas) a
midiatizagdo artistica, seja nas plataformas digitais, seja nos
programas televisivos. Ao brincar com essas composigdes de forma
dialética a fim de causar incOmodo, a artista parece beber da teoria de
Byung-Chul Han (2022), que aponta para os riscos da busca pela
positividade excessiva em um mundo de iguais construido por uma
sociedade tecnoldgica plataformizada. O tempo passa a ser
comprimido pela velocidade na sucessédo de acontecimentos, sob o
pretexto da produtividade/necessidade de consumo. A informagao
precisa ser explicita, com a descricdo pornografica de mais facil
assimilag&do que o jogo narrativo da sedugdo. Em um sistema de trocas
e mecanismos de recompensa, as distancias entre os iguais sao
aparentemente eliminadas, expulsando o divergente do convivio
proximo. E é justamente esse contato com o outro que produz o
conhecimento reflexivo. (Mata, Moraes, 2024)

Analisando os paratextos que s&o congruentes com o desenvolvimento do

produto audiovisual percebe-se que sao reunidos: tracos da televisao aberta, ao
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representar um programa de auditorio com plateia; é reforgada a interacdo midiatica
multiplataforma ao retratar a opinido dos telespectadores durante a exibicdo do
programa por meio das postagens nas redes sociais; ha uma referéncia as obras que
abordam a nudez como forma de ganhar dinheiro e como tudo isso pode fazer parte
de wuma grande estratégia de produgdo para atrair os olhos dos
telespectadores/consumidores.

Analisando como a vida e a arte se confundem, a cantora que langou esse clipe
criticando o culto a audiéncia a qualquer custo, foi participante do mais famoso reality
show exibido no Brasil. Manu Gavassi foi uma das confinadas do Big Brother Brasil
20, e foi reconhecida como uma mulher que abordava causas feministas num
programa popular e por disseminar a sororidade em seus discursos. Ao se colocar na
TV, como uma pessoa comum, vivendo em meio aos desconhecidos no grupo de
confinados, a cantora famosa se torna uma referéncia para o publico e reforga que ha

uma modificagdo na percepcgao do que é real e o que é ficticio.

Vocé ja ndo esta a ver TV, é a televisdo que o vé a se (viver) ou ainda:
Vocé ja ndo esta a ouvir. [...] ja ndo ha imperativo de submissédo ao
modelo ou ao olhar. Vocés sdo o modelo! Vocés sdo a maiorial Esta é
a vertente de uma sociedade hiper-realista, em que o real se confunde
com o modelo [...] vocés sao a informagdo, vocés sdo o social, vocés
sdao o0 acontecimento, isto é, convosco, vocés tém a palavra
(BAUDRILLARD, 1991 p.42,43)

Com a ajuda da internet, Manu Gavassi consegue levar ao publico um espago
de discussao, como apontava o estudo de Sodré (2014). O autor infere que a massa
que anteriormente nao tinha identidade definida e recebia passivamente as
mensagens, agora pode se manifestar e debater os assuntos e com a ajuda da
tecnologia ter voz. Ele afirma ainda que a comunicagcéao deve ser analisada em uma
perspectiva mais complexa que envolve aspectos sociais, econdmicos e politicos.

Com isso, Manu utiliza a interatividade para disseminar a proposta de discussao:

A tecnologia digital passou a impulsionar e consolidar a fragmentagao
dos publicos da tradicional midia eletrénica sob a forma de
individualidades comunicantes ou interativas. A antiga interagao,
regida pelo modelo de uma “massa” andnima e heterogénea, da lugar
a interatividade, que implica um processo gradativo de apropriagao da
tecnologia da comunicagao pelos usuarios. A internet € o medium que
sintetiza todas as possibilidades expressivas da midia anterior
(imprensa escrita, radio e televisdo) e acena para novas modalidades
de trabalho intelectual afinado com o desenvolvimento da rede
mundial de computadores. (Sodré, 2014)

A musica, de forma geral, pode influenciar na percepgao publica do jornalismo,

influenciando atitudes, crencas e comportamentos em relagao a profissao. Cangoes
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que apresentam temas relacionados ao jornalismo, como a postura dos profissionais,
ética e posicionamento perante os fatos podem modificar a forma como as pessoas
veem os jornalistas. A representagdo negativa do jornalismo nas musicas pode
contribuir para a criagdo de esteredtipos sobre os profissionais, influenciando a
identidade cultural e a maneira como a sociedade entende o papel da midia.

Ao mesmo tempo que “Sexo, Poder e Arte” fala da superficialidade dos
programas que buscam a audiéncia a todo custo e a supervalorizagdo do corpo em
detrimento do conteudo, ele finaliza com uma mensagem de sororidade e empatia
entre as mulheres da cena. A autora do livro sai chateada do programa e se depara
com a apresentadora sendo abordada pelo diretor que se utiliza de falas
conquistadoras como “eu sempre soube que eu deveria investir em vocé” convidando
a apresentadora para tomar vinho para comemorar 0 sucesso a0 mesmo tempo que
mexe com a alianga de casamento nas maos. O diretor é irmao do produtor que
apanhou de Manu Gavassi, com um soco no rosto.

A autora do livro e a apresentadora se acolhem enquanto uma crianga passa
de maos dadas com a mae e carregando o livro sobre empoderamento o que nos leva
a refletir sobre o impacto que as mensagens repassadas pelos veiculos de midia tém
nas criangas, adolescentes e jovens que se apropriam de opinides e posicionamentos
apresentados.

A juventude comecga por ser uma categoria socialmente manipulada e
manipulavel e, como refere Bourdieu, o facto de se falar dos jovens
como uma “unidade social”, um grupo dotado de “interesses comuns”
e de se referirem esses interesses a uma faixa de idades constitui, ja
de si, uma evidente manipulagdo. Na verdade, nas representagdes
correntes da juventude, os jovens sao tomados como fazendo parte
de uma cultura juvenil “unitaria”. No entanto, a questao central que se
coloca a sociologia da juventude é a de explorar ndo apenas as
possiveis ou relativas similaridades entre jovens ou grupos sociais de
jovens (em termos de situagoes, expectativas, aspiragdes, consumos
culturais, por exemplo), mas também —e principalmente— as
diferencas sociais que entre eles existem. (Pais, 1990)

Representar os profissionais de jornalismo como sensacionalistas, pode ter um
impacto negativo sobre os jovens em relagcado a percepgao da profisséo, visto que, a
identidade sociolégica de adolescentes e jovens também é formada com base nas
informacgdes recebidas por eles na sociedade e em como esses parametros vao ajudar
a formar a percepgdo no grupo. E preciso perceber o impacto das narrativas no
audiovisual no publico jovem, que é um dos maiores consumidores dessa arte e mais

suscetivel a incorporar as informacgoes.
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

Esse estudo langa luz sobre a potente interse¢cdo que existe entre o jornalismo
e o entretenimento, com destaque para a industria do videoclipe. Impulsionada pela
insatisfacao de perceber que jornalistas estavam sendo descredibilizados e ofendidos
pessoalmente e nas redes sociais na época da pandemia, julguei necessario perceber
como esse profissional estava sendo representado em outras insténcias,
principalmente no entretenimento, num ambiente midiatico em que géneros e formatos
rediscutem seus limites e se hibridizam.

O estudo comega na relagéo dos jornalistas profissionais durante a pandemia,
com o combate as fake news e as agressodes dirigidas a esses profissionais. Nesse
periodo, os jornalistas se encontravam desmotivados, sofrendo psicologicamente com
ansiedade, com a sensacgao de desamparo por meio dos veiculos de comunicacéo,
dos representantes do governo na politica e com as campanhas contra a imprensa
tradicional.

Meu testemunho como jornalista na época da pandemia e o envolvimento
emocional e profissional me fizeram questionar se essa situagcdo contraria aos
jornalistas era apenas no ambito politico. Dai surgiram as perguntas que originaram
este estudo: Como a imprensa, a midia e os jornalistas estdo sendo representados
em outros conteudos, principalmente os que estabelecem dialogos mais proximos
com os jovens, como o entretenimento? Como o jornalista é representado fora dos
noticiarios dos veiculos de comunicagéo tradicionais? E também: Como o jornalismo
seria definido na sociedade, caso tivéssemos apenas os videoclipes para nos basear?

O videoclipe foi escolhido pela sua grande capacidade de atrair o publico
jovem, para além de ser lugar privilegiado para “testagem” de novas possibilidades
narrativas, técnicas e estéticas, como salientou Machado (2001). O videoclipe foi o
formato audiovisual escolhido para a analise por ser a jungdo da musica com a
TV/Internet.

A musica € um importante meio de analise por ser um marcante elemento de
identidade cultural e de expressao artistica, que alcanca todas as classes sociais.
Passando pela fungédo estratégica da musica de contestacdo e resisténcia até a
funcao de transmitir valores, crengas e experiéncias para as geracoes futuras. As
cangdes selecionadas foram amplamente divulgadas e seus videoclipes juntos

somam bilhdes de visualizagées no streaming.
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Os videoclipes possibilitaram que a musica se tornasse uma experiéncia visual
e interativa, com uma linguagem mais livre (sem as amarras estilisticas exigidas no
cinema ou em documentarios) e com a possibilidade de gerar multiplas interpretacdes
e registrar o reflexo da cultura contemporanea. Ele revela-se como uma ferramenta
multifacetada que ndo apenas proporciona prazer estético, mas também reproduz a
cultura vivida naquele tempo.

Percebe-se que o videoclipe pode representar um recorte da sociedade em que
€ criado. Sua capacidade de capturar e reproduzir os valores, as preocupacgdes e as
tendéncias de uma determinada época o posiciona como um artefato cultural valioso
e informativo. Ao proporcionar experiéncias estéticas e sensoriais Unicas, 0s
videoclipes tornam-se parte integrante da cultura popular, contribuindo para a
preservacao e disseminagao do patrimoénio artistico da humanidade.

Além disso, ao estabelecerem conexdes entre musica, imagem e narrativa, os
videoclipes desafiam as fronteiras entre as diferentes formas de arte, enriquecendo o
panorama cultural e estimulando a criatividade e a inovacdo. E importante notar que
a natureza on demand da busca por conteudo na internet altera a relacdo entre os
publicos e as midias.

Nesse contexto, é notdério que os usuarios desempenham um papel
fundamental ao se transformarem em consumidores ativos do conteudo midiatico,
independentemente da plataforma escolhida para a sua visualizagdo. A internet
possibilita, ainda que em variados niveis, a interatividade entre os consumidores e os
conteudos, visto que é possivel buscar o tema de interesse e ainda expor as opinides,
tanto dando ‘“likes” nas publicacées, quanto comentando sobre os temas nas redes
sociais. Por outro lado, o papel inclusivo e de ampla difusao da televisao aberta € uma
dimensdo valiosa e deve ser considerado nas estratégias de divulgagao
contemporaneas, inclusive nos videoclipes.

O videoclipe atua como elemento de construgao estética e narrativa e nao é
um produto isolado. Ele faz parte de um sistema narrativo ampliado que se relaciona
com o contexto sociocultural dos ouvintes e a época em que é criado e veiculado. Ao
representar o jornalista, o videoclipe se apodera de sua estética e narrativa para dar
visibilidade ao profissional e gera paratextos e recirculagbes de conteudo, na medida
que e reproduzido, comentado, noticiado, apreciado e consumido pelos espectadores.

Com a Anadlise da Materialidade Audiovisual, foi possivel apresentar os
elementos analisados nos videoclipes como o texto, som, imagem, edigdo e cenario,

além de perceber também os eixos tematicos e a importancia dos paratextos na
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construcao da narrativa audiovisual. Foi construida uma base de analise sobre o papel
da midia nos videoclipes, ja que essa midia atua como meio, tema, enredo e
personagem dos projetos audiovisuais refletindo as tensdes entre a informagéo e o
entretenimento e a complementaridade que pode ser construida entre musica e
telejornalismo.

Além disso, essa analise contribui para refletir sobre o papel do jornalismo na
cultura pop e na formagao de discursos midiaticos, evidenciando a importancia de uma
abordagem critica e consciente na produgdo e consumo de conteudo audiovisual.
Portanto, investigar a presenca dos jornalistas nos videoclipes é essencial para
compreender as interagdes entre jornalismo, musica e cultura visual, promovendo
uma visdo mais aprofundada sobre os processos de comunicagao e influéncia na
sociedade atual.

Foram selecionados seis videoclipes populares, nacionais e internacionais para
analisar a presenca da imprensa no audiovisual com a reflexdo sobre como estas
representacdes podem representar o prestigio e o desprestigio da profissao frente aos
consumidores deste conteudo. Ao escolher estas formas de representacdo dos
jornalistas nos videoclipes, este estudo buscou identificar as possibilidades narrativas
para apresentar o profissional da imprensa para a sociedade, fora de seu ambiente
natural, o telejornalismo, e, trazer a reflexdo de que ao se colocar em discussao o
papel deste profissional, o produtor do audiovisual pode gerar imagens sortidas e
negociar representagdes a respeito da percepgao publica sobre o jornalismo e a midia.

Em “Desperdigou”, de Sandy e Junior, a letra sobre decepgdo amorosa foi
conectada com a exposi¢ao publica do suspeito e a pressdo midiatica na cobertura
em tempo real. O jornalista foi apresentado como um narrador da agao em diferentes
cenarios como estudios de TV e areas externas. A profissional da midia, representada
por Sandy, foi demonstrada com credibilidade e expressividade, tanto no estudio
quanto na reportagem. Nos bastidores, a artista se apresentou como uma pessoa
comum que muda de tom e de postura ao assumir a bancada do telejornalismo, como
um jornalista da vida real. Entre os paratextos citados na analise o fato do suspeito
estar se assistindo na TV, durante o crime, demonstra a presenga da midia como
importante na vigilancia das normas sociais e como responsavel pela
responsabilizagéo publica e pela constru¢ao da memoaria coletiva.

“Desperdigou” representa o jornalista com seus gestos e elementos tipicos da

profissdo, e pode contribuir para a formagao da consciéncia social sobre o profissional
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entre criangas e adolescentes. Pode também colaborar para a constru¢do de uma
audiéncia critica que busca entender a importancia da educagao midiatica.

“Sou ma” de Ludmilla, Tasha e Tracie também faz uso de recursos jornalisticos
para construir a narrativa de um roubo a banco protagonizado por mulheres negras,
empoderadas e sensuais explorando temas como resisténcia e liberdade nas
entrelinhas. O videoclipe utiliza da estética do jornalismo factual para contar a
narrativa que conecta o publico com a histéria por meio dos cédigos da midia. Porém,
algumas das referéncias retomam o jornalismo dramatico e espetaculoso que explora
ao maximo a tragédia e os clichés para atrair a atengdo do publico para garantir a
audiéncia.

Com uso de frases irbnicas como “Patricinhas do crime” o videoclipe utiliza
esteredtipos do jornalismo diario e faz referéncia a programas de sucesso como o
Cidade Alerta da TV Record, que apresenta numeros histoéricos de audiéncia com a
cobertura de crimes, e que se destaca pelo apelo popular deste tipo de jornalismo. A
analise do videoclipe propde uma reflexdo sobre como as narrativas podem ser
construidas e interpretadas baseadas nas visées de mundo dos receptores.

Ludmilla € uma das principais cantoras do Brasil e desde o inicio da carreira
fez questao de exaltar a periferia em suas produgdes, sendo conhecida inclusive como
a “Rainha da Favela”. Ao representar personagens femininas com poder e controle, a
cantora reforca o poder simbdlico descrito por Bourdieu e coloca as “Bandivas” em
posicao de destaque.

No mesmo dia, a cantora langou o videoclipe “Nasci pra vencer” que traz a
tematica do trabalho duro para alcangar o sucesso e a superagao por meio da
profissdo. Com isso, a artista pode criar uma dualidade entre as narrativas de
ascensao pelo crime e pelo trabalho honesto, gerando uma reflexdo sobre as escolhas
que devem ser feitas na vida em sociedade. Ludmilla transforma a cobertura
jornalistica em uma ferramenta de ressignificagao cultural ao aproximar ficcao da
realidade de maneira critica e estética, questionando e reescrevendo esterettipos que
ela, como mulher negra e periférica, pode ja ter presenciado em sua histéria de vida.

Em “Pilantra”, Jao e Anitta exploram os artistas como noticia, onde a fama se
torna mercadoria de entretenimento. Neste ambiente a midia aparece de forma dual,
permitindo a ascensado do cantor a fama com a participagdo em um programa de
calouros e espetacularizando a tragédia protagonizada por Anitta que atira no cantor
e vira manchete dos tabloides. O videoclipe questiona a presenca do artista na midia

com a ideia de que, na contemporaneidade, o artista € a prépria noticia,
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independentemente de seu trabalho, criando arenas onde arte, jornalismo e
espetaculo midiatico se encontram.

Por meio da recriacdo de um cenario dos anos 60, o clipe remonta os
programas de auditério que fizeram sucesso na TV aberta brasileira e atrai, além dos
jovens fas de Jao e Anitta, os olhares do publico que acompanhou este periodo da
televisdo. A midia é apresentada como ferramenta que ajuda a moldar a imagem do
artista e destaca a fungdo dos profissionais na consagragao das celebridades. O
videoclipe apresenta uma critica a essa dicotomia da midia poderosa que tanto
impulsiona a carreira quanto destroi a imagem dos artistas, revisitando a figura dos
paparazzi que perseguem as celebridades em busca do melhor clique.

O que também ¢é destaque em “Piece of Me” de Britney Spears, que apresenta
a fama como agente de conflito e influéncia na vida pessoal do artista. O clipe
dramatiza o cerco midiatico que foi criado em torno da figura da artista que € a “miss
American Dream” desde os 17 anos. Mais uma vez o videoclipe critica o papel da
midia demonstrando como o artista e sua vida pessoal foram transformadas em
produto de consumo e € uma reflexao sobre o impacto na vida pessoal da cantora.

Entre os paratextos analisados o destaque para o movimento #freebritney que
foi criado para libertar Britney da tutela do pai que a impedia de controlar a prépria
vida. O movimento ganhou destaque por meio dessa mesma midia que foi criticada
no videoclipe e o produto audiovisual criado como desabafo se tornou uma potente
forma de resisténcia ao excesso de exposi¢cao midiatica.

Ao vencer o processo judicial, Britney se transforma de vitima da midia a
protagonista da propria exposi¢ao, ao utilizar as redes sociais para expor imagens que
geram repercussao. A critica de Guy Debord sobre a sociedade do espetaculo pode
ser aplicada ao videoclipe de Britney pois a vida da artista se tornou um produto de
consumo mediado por imagens. O caso Britney ilustra como a midia pode transformar
a vida privada das celebridades em produto de consumo de massa.

E essa exposicao também pode ser usada a favor do artista, como demonstra
Shakira dizendo que “as mulheres ndo choram, as mulheres faturam”. Em “BZRP
Music Sessions #53” a cantora transforma uma experiéncia pessoal em um produto
midiatico e segue utilizando a midia para promover o trabalho.

A cancéo resultou em inumeros paratextos em torno da vida pessoal da artista
nos programas jornalisticos, de fofoca e na internet. A interagcao do publico nas buscas

por informagdes sobre o desenrolar do assunto rendeu comentarios, hashtags,
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compartilhamentos e recordes de reproducdes da cancao que foi parar no Guinness
Word Records.

A midia funcionou como um amplificador da narrativa de Shakira, conectando
a realidade da traicdo a outros casos que possam ter sido vividos pelos fas que
acompanham a carreira da cantora. A catarse pela traicdo gerou uma representagao
do empoderamento quando a cantora levanta a voz e diz que n&o vai chorar e sim,
ganhar dinheiro com o abandono.

A midia desempenhou papel fundamental na promogao e visibilidade do
conteudo, ajudando a cantora a se destacar globalmente nas plataformas de
streaming e nas paradas de sucesso. A divulgagdo nas redes sociais gerou
engajamento, Shakira se tornou a personalidade mais procurada no Google no Brasil
e até a geleia, que teria ajudado a descobrir a traicdo, teve seus minutos de fama. A
estratégia de Shakira com a repercussdo da musica mostra como experiéncias
pessoais podem ser transformadas em arte e mercadoria, gerando lucro e visibilidade.

Por ultimo, essa analise trouxe a critica a superficialidade da cobertura
jornalistica cultural e a artificialidade da industria midiatica, com “Sexo, Poder e Arte”
de Manu Gavassi. O videoclipe faz parte de uma produg¢do maior da cantora que visa
gerar uma reflexdo em torno do artista e da arte. Desenvolvido em um cenario de Talk
Show, o clipe critica o modelo de sucesso artistico imposto pela midia e a redugao da
arte a um produto comercial, onde o artista vira objeto de consumo.

O videoclipe também propde uma reflexdo sobre o conceito de “Pandptico” de
Foucault, onde artistas vivem sob constante vigilancia da midia e do publico, o que
limita suas agdes e autenticidades. A artista se vé dividida entre a critica ao sistema e
a pressao de seguir as expectativas da industria. A musica e a obra de Gavassi
evidenciam a possibilidade de intervencado na percepcgao publica sobre como essas
representacdes negativas na midia podem impactar na visdo dos jovens sobre o
jornalismo e sobre os valores apresentados.

Apesar disso, a obra de Gavassi amplia a ateng¢ao para a importancia de uma
midia mais reflexiva e menos superficial, ajudando a reelaborar performances de
coletividade entre os jovens, questionando as normas estabelecidas e buscando uma
voz mais auténtica e critica na sociedade.

Esta pesquisa também analisou a presenca dos artistas nos programas que
utilizam o jornalismo como base de produgdo. O representante deste perfil foi o
Fantastico, da TV Globo. O formato do programa € de revista eletrénica, exibida nas

noites de domingo na TV aberta. Durante a analise, destaca-se que o Fantastico
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apresentou o primeiro videoclipe brasileiro “América do Sul” de Ney Matogrosso e
abriu espaco para os Titas, que criticaram a TV no videoclipe ‘Televisdo”, langarem a
turné comemorativa “Encontro para dizer Adeus” dos 40 anos de carreira da banda.

Foi no mesmo programa jornalistico que Jao langou simultaneamente o clipe
“Pilantra”, na TV e no streaming e onde Shakira foi tema de uma reportagem completa
repercutindo a traicdo que deu origem a musica “BZRP Music Sessions #53”. Conclui-
se por fim, que a TV e a midia seguem como personagens centrais na narrativa dos
videoclipes e geram influéncia e ressignificagdo das representacgdes.

Ao ser incorporada como parte da narrativa musical, a linguagem jornalistica é
reapresentada ao olhar do telespectador que tem contato com a profissao também no
entretenimento. A repercussao dos videoclipes nas multiplataformas ajuda a
disseminar o conteudo e podem ressignificar as mensagens conforme o contexto
social dos consumidores.

Ao compreendermos a dinamica criada entre o jornalismo e a industria do
videoclipe, é possivel ver as nuances dessa era de convergéncia midiatica. A medida
que as fronteiras entre as midias desaparecem, novas oportunidades e desafios
surgem, tanto para os criadores de conteudo quanto para os consumidores. Diante da
analise realizada, fica evidente que a representagdo dos jornalistas nos videoclipes
pode assumir uma fungao simbdlica e social significativa.

Ao transitar entre criticas e homenagens visuais, os videoclipes ajudam a
reforgar, questionar ou ressignificar o papel do jornalismo na sociedade
contemporanea. Neste processo, o videoclipe se revela como uma poderosa
ferramenta de mediagao cultural, capaz de influenciar a percepgao publica sobre o
jornalismo, seus valores, dilemas e desafios. A presenga do jornalista como
personagem ou elemento estético em produtos audiovisuais destinados ao
entretenimento, especialmente em plataformas de amplo alcance entre os jovens,
reforca a necessidade de uma leitura critica dos meios de comunicagcdo e dos
discursos midiaticos.

A representacdo do jornalista no videoclipe ndo apenas reproduz as
divergéncias sociais entre informacao e espetaculo, mas também participa ativamente
da construgdo simbdlica da imagem do profissional na cultura contemporanea. O
cruzamento entre jornalismo e entretenimento, pode se constituir como espaco
estratégico de visibilidade, reflexao e revalorizacédo, desde que compreendido em sua

complexidade narrativa e impacto sociocultural.
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Por meio deste trabalho é possivel reconhecer o poder da tecnologia, que nao
apenas reconfigurou a maneira como a informagdo é consumida, mas também
redefiniu as fronteiras entre o jornalismo e a produg¢ao audiovisual voltada para o
entretenimento. Reafirma-se a importancia de fomentar a educagao midiatica e o
consumo critico de conteudos audiovisuais, especialmente entre os publicos mais
jovens, para que possam reconhecer os multiplos papéis e representagdes do
jornalismo na era da convergéncia digital, sabendo separar o jornalista como simbolo
de credibilidade da figura sensacionalista, avaliando e revendo o impacto das
representacdes audiovisuais na consciéncia publica sobre a profissdo. E essencial
pensar criticamente sobre os reflexos dessas narrativas no imaginario social e na
credibilidade da profissao

O jornalista € um dos responsaveis por ajudar a escrever a memoria de uma
sociedade, visto que contribui para levar a informacao correta e apurada a diferentes
regides do mundo. Os videoclipes que apresentam a imprensa em seus conteudos,
incorporam como estética, discurso e estrutura narrativa. A midia nesses casos nao
esta apenas representada em uma obra artistica, ela pode ser apropriada,
ressignificada e devolvida ao publico em novo formato agora inserida em uma légica
de entretenimento.

Esta pesquisa ndo se esgota aqui. Investigar a representagao do jornalista e
da TV em videoclipes contribui para refletir sobre como esse profissional e este
modelo de midia continuam sendo retratados em diferentes linguagens e contextos
midiaticos. A televisdo, embora muitas vezes considerada um meio em declinio diante
das novas plataformas digitais, ainda aparece como referéncia em diversas produgoes

audiovisuais.

Figura 128 - Reproducgao do clipe "Sunshine & Rain" de Kali Uchis
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E o caso do videoclipe "Sunshine & Rain"#' de Kali Uchis. A musica faz parte
do album Sincerely, langado em 2025. O videoclipe da cangéo se apoia na reprodugao
de um quadro de previsado do tempo, tipico de telejornais em uma estética que remete
a midia tradicional. A cantora aparece diante de um fundo que simula os graficos
meteorolégicos, enquanto performa a cang¢ao dizendo que mesmo que as estagdes

mudem, & preciso ter alguém como porto seguro.

Figura 129 - Artista representa estar "ao vivo" na TV
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Fonte: Reproducao Youtube - Clipe “Sunshine & Rain (2025)

A cantora aparece no videoclipe como ancora do jornal, como repoérter, na
chuva, em um vendaval e sempre representando o profissional jornalista que cobre as
noticias em tempo real. Ao fazer referéncia a TV, o clipe recupera este formato
midiatico que, mesmo com a hegemonia das plataformas digitais, ainda ocupa um
lugar de destaque no imaginario coletivo e na credibilidade das informagdes. Mais do
que um simples recurso cénico, essa ambientacdo aponta para a continuidade e
reinvencao de cddigos televisivos na produgédo audiovisual contemporanea, criando
um dialogo entre passado e presente dentro da cultura pop.

A divulgacdo da turné de Kali Uchis também merece destaque. Nos videos
postados no Instagram, onde a cantora anuncia o langamento do disco, ela utiliza
imagens de um jornal impresso com a manchete e a foto de capa falando sobre a
artista e também a lista de can¢gdes que compdéem o album. Os elementos do
telejornalismo s&o incorporados a estética do video, sugerindo que o imaginario

televisivo continua presente.

41 Sunshine & Rain - Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yc8_dYPx4ao
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Figura 130 - Teaser de langamento também faz referéncia a midia tradicional
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Fonte: Reproducao Youtube - Clipe “Sunshine & Rain” (2025)

Esse trabalho deve continuar pois ele apresenta uma sintomatica inicial de
questdes que estao em ascensao nitida. Podemos mapear isso por meio de diferentes
fatores. O primeiro deles € a presenga da musica e das audiovisualidades nas
plataformas como o TikTok, que inserem em suas narrativas fortes tendéncias de
coreografias, musicas, dangas e incorporam inclusive a propria estética do videoclipe
nas narrativas disponibilizadas em plataformas de video, como o Youtube. Nessas
plataformas, profissionais e amadores desenvolvem suas histérias recorrendo a
estética do videoclipe, a dimensdo do som e a prépria histéria e cenario da musica
pop para criarem suas narrativas.

O segundo fator a ser observado é a expressiva participagcao e consideracao,
enquanto pauta, da musica, do videoclipe e das produgdes do universo pop pelo
jornalismo audiovisual. Exemplos como o0 programa Fantastico, que geram
repercussdes nacionais e internacionais (como foi o caso de Shakira e Miley Cirus)
demonstram que a cobertura midiatica em torno da musica também gera interesse e
valor-noticia.

O terceiro fator é a recorrente presenca da imprensa ou mesmo do aparelho de
televisdo em narrativas de videoclipes. Notados nas producdes escolhidas para
analise e nas atuais como o da Kali Uchis, mas ndo apenas nessa cang¢ao. Sao, pelo
menos, 50 produgdes que trazem a TV e a imprensa como mote nos videoclipes,
mapeadas pelo Projeto Musica para Olhos e Ouvidos entre 2024 e 2025.

O quarto fator é a dimenséo do feminino nesses espacos, que demonstra uma
lideranca de mulheres nesse contar de histoérias sobre a presenga da imprensa na

midia € mesmo na poténcia delas em criticar determinadas posturas e discursos
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midiaticos a respeito das representag¢des femininas, dos jornalistas e sobre o modo
como a midia vem retratando essas pessoas e 0 universo pop.

Por ser um espago onde a experimentagdo pode ser aplicada em niveis
elevados, assim como afirma Machado, o videoclipe, ainda em 2025, se configura
como potente espago audiovisual de manifestacdo. Os numeros de engajamento,
curtidas e toda a efervescéncia desses produtos nas plataformas dizem muito sobre
a importancia do formato. Pensar em como as instancias da informacéo e do
entretenimento tem se cruzado e se hibridizado, cada vez mais, na medida em que o
videoclipe esta no telejornal e o telejornal esta no videoclipe.

Neste trabalho ndo foi realizado um estudo de recepcédo especifico dos
videoclipes. Diante disso, a pesquisa é um embrido para estudos que virdo. Torna-se
fundamental mapear as audiéncias dessas producgdes, tanto para compreender como
os videoclipes sao consumidos e interpretados, quanto para analisar de que maneira
a figura do jornalista é ressignificada nesse processo. Entender essas dinamicas pode
oferecer novos caminhos para refletir sobre a comunicagao, a imagem publica dos
profissionais da midia e o lugar da imprensa e da televisdo no cenario audiovisual

atual.
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