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RESUMO

A dissertacao intitulada "Outsiders ou Politicos Tradicionais: Uma analise da
disputa pelo governo de Minas Gerais em 2022 sob o olhar da Comunicagdo Politica e
Eleitoral" examina detalhadamente a interface entre midia e politica no contexto das
eleigdes estaduais mineiras de 2022. O trabalho concentra-se na analise das estratégias
comunicacionais dos principais candidatos ao governo de Minas Gerais, Romeu Zema
(partido Novo) e Alexandre Kalil (PSD), que protagonizaram a disputa vencida por
Zema ainda no primeiro turno, com énfase particular no Horéario Gratuito de Propaganda
Eleitoral (HGPE) e na cobertura do jornal O Tempo. Para tanto, foram analisados 30
programas do HGPE exibidos entre 26 de agosto e 28 de setembro de 2022, além de 447
matérias politicas do jornal O Tempo, publicadas de 16 de agosto a 03 de outubro de
2022.

Utilizando a abordagem metodologica da Anélise de Contetido proposta por
Bardin (2011), o autor investiga como os candidatos posicionaram-se frente ao
eleitorado através de estratégias discursivas que ora refor¢gam, ora rejeitam a tradicional
estrutura politica. O conceito de "outsider politico" ¢ problematizado, mostrando-se
como estratégia retérica de candidatos que, embora se apresentem como rupturas em
relagdo a politica tradicional, frequentemente acabam reproduzindo praticas politicas
convencionais, em uma tentativa de captar um eleitorado descrente do sistema
estabelecido.

Adicionalmente, a pesquisa aborda o enquadramento noticioso realizado pelo
jornal O Tempo, explorando como a midia, enquanto ator politico e social, influencia a
percepcao publica dos candidatos e das questdes eleitorais, destacando-se a
predomindncia da cobertura imediatista e a preferéncia por fontes diretas como
mecanismos de garantir credibilidade e agilidade informativa.

A dissertagdo também analisa o papel da midiatizagdo contemporanea,
destacando como as novas tecnologias de comunicagdo reconfiguram continuamente a
interagdo social e a percepg¢do da realidade politica, impulsionando mudangas profundas

nas estratégias eleitorais e na maneira como os candidatos se comunicam com o publico.

PALAVRAS CHAVE: HGPE; GOVERNO DE MINAS; ELEICOES; POLITICA;
COMUNICACAO



RESUMEN

La tesis titulada "Outsiders o Politicos Tradicionales? Un analisis de la disputa
por el gobierno de Minas Gerais en 2022 desde la perspectiva de la Comunicacién
Politica y Electoral" examina detalladamente la interfaz entre los medios y la politica en
el contexto de las elecciones estatales de Minas Gerais de 2022. El trabajo se centra en
el andlisis de las estrategias comunicacionales de los principales candidatos al gobierno
de Minas Gerais, Romeu Zema (partido Novo) y Alexandre Kalil (PSD), con un énfasis
particular en el Horario Gratuito de Propaganda Electoral (HGPE) y en la cobertura del
periddico O Tempo. Para ello, se analizaron 30 programas del HGPE emitidos entre el
26 de agosto y el 28 de septiembre de 2022, ademas de 447 reportajes politicos del
periddico O Tempo, publicados del 16 de agosto al 3 de octubre de 2022.

Utilizando el enfoque metodologico del Analisis de Contenido propuesto por
Bardin (2011), el autor investiga cémo los candidatos se posicionaron frente al
electorado a través de estrategias discursivas que, a veces refuerzan, a veces rechazan, la
estructura politica tradicional. El concepto de "outsider politico" es problematizado,
mostrandose como una estrategia retorica de candidatos que, aunque se presentan como
rupturas con respecto a la politica tradicional, con frecuencia terminan reproduciendo
practicas politicas convencionales, en un intento de captar un electorado descreido del
sistema establecido.

Adicionalmente, la investigacion aborda el encuadre noticioso realizado por el
periddico O Tempo, explorando cémo los medios, como actores politicos y sociales,
influyen en la percepcion publica de los candidatos y de las cuestiones electorales,
destacando la predominancia de la cobertura inmediata y la preferencia por fuentes
directas como mecanismos para garantizar credibilidad y agilidad informativa.

La tesis también analiza el papel de la mediaticidad contemporanea, destacando
como las nuevas tecnologias de comunicaciéon reconfiguran continuamente la
interaccion social y la percepcion de la realidad politica, impulsando cambios profundos
en las estrategias electorales y en la manera en que los candidatos se comunican con el

publico.

PALABRAS-CLAVE: HGPE; GOBIERNO DE MINAS; ELECCIONES; POLITICA;
COMUNICACION
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1 INTRODUCAO

A midia e a politica trazem consigo uma proximidade historica desde os
primordios da imprensa, afinal, a politica enquanto campo de disputa necessita de forma
primordial de visibilidade. A pauta de questdes relevantes, postas para a deliberacao
publica, ¢ em grande parte condicionada pela visibilidade de cada questao nos meios de
comunica¢do, em uma espécie de formulagdo das preocupacdes publicas (Thompson,
1998; Miguel, 2004; Gomes, 2004; Oliveira et al, 2024; Chaves, 2023).

A presente pesquisa, ao tomar como objeto de investigagdo a comunicacao
eleitoral dos candidatos ao governo de Minas Gerais em 2022 bem como o
enquadramento e visibilidade dados pela imprensa, trata justamente desta relagao cada
vez mais intensa entre o campo da politica e a esfera midiatica. Os principais candidatos
— o governador Romeu Zema reeleito e Alexandre Kalil — entraram na vida publica
construindo a imagem de outsiders a partir de uma estratégia politica, mas que somente
foi possivel a partir da forma como trabalharam a retérica antipolitica, principalmente
nas redes sociais.

Entretanto, tal interface entre midia e politica ndo ¢ um fendmeno tdo recente.
Desde os anos 80, tanto nos paises ocidentais, mas, em especial, no Brasil, com o
processo de redemocratizacdo, essa relagdo tem se tornado cada vez mais estreita, € a
arte da comunicagao politica ganhou vertentes cada vez mais definidas, onde podemos
destacar dois embrides das demais formas de se fazer comunicagdo, sendo elas: a
comunicagao politica e a cobertura noticiosa. (Gomes, 2004)

Deve-se ressaltar que, em 1989, tivemos a primeira eleicao presidencial direta
depois de quase 30 anos em funcdo da ditadura militar que vigorou de 1964 a 1985,
quando, finalmente, com a abertura, houve a primeira elei¢do presidencial, mas ainda
somente com a participacdo dos deputados federais que elegeram Tancredo Neves
(PMDB), em 1985, numa disputa restrita a Camara dos Deputados. Passados quatro
anos, com a promulga¢do da Constituicdo em 1988, em 1989, a elei¢do presidencial
contou com 22 candidatos e j& com um forte investimento em marketing politico e
eleitoral, que ¢ uma vertente da comunicagdo politica, culminando na vitéria do
candidato Fernando Collor de Mello, na época filiado ao PRN, um partido considerado
nanico. Foi uma campanha com investimento tanto em material publicitdrio como nos
programas do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), no radio e na

televisdo, em uma época em que as midias massivas eram hegemonicas no pais e tinham
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altos indices de audiéncia, que, no caso, por exemplo, da Rede Globo, oscilava de 50 a
70 pontos no horario nobre a noite. A nivel de comparacdo, a novela “Mania de Vocé”,
que foi exibida recentemente as 21h, teve dificuldades em manter a média de 20 pontos.

Nesse sentido, a comunicagdo politica é marcada por fases, conforme aponta
Gomes (2004). Se nos anos 70 a midia era vista de forma instrumental por algumas
correntes da Ciéncia Politica, nos anos 90, passamos a ter um olhar que busca
compreender como os campos da politica e da comunicagao criam interfaces, mantendo
as suas especificidades, mas ao mesmo tempo numa relacdo de mutua interferéncia. A
midia precisa, muitas vezes, atender a demandas do campo politico. A politica e, no caso
as disputas eleitorais, ¢ cada vez mais influenciada pela gramatica da midia, tornando-se
mais dramatuirgica, teatral e espetacular (Goffman, 2013; Gomes, 2004).

As campanhas sdo pensadas e construidas a partir de um carater de ordem
ficcional (Figueiredo et. al, 1998) com o intuito de constru¢do de uma narrativa que
busca suprir necessidades do eleitor de expectativas e desejos, imprimindo, assim, na
visdo instrumental, os atributos e potencialidades esperados nos candidatos aos cargos
eletivos (Mattos, p.68, 2006).

A comunicacao politica eleitoral passa a trabalhar os candidatos como produtos e
os partidos como marcas, que suportam os candidatos e que os diferenciam (Shama,
1976; Lock Harris, 1996; Needham, 2006; apud Brazao, 2013). Desta maneira o HGPE
¢ construido normalmente em seus primeiros episddios como apresentacdo do
candidato, posteriormente sdo apresentadas as ideias e plataformas de campanha ¢ a
desconstru¢ao dos adversarios. Isso ¢ uma técnica para adequar o candidato ao seu
eleitorado potencial, procurando fazé-lo, num primeiro momento, conhecido do maior
numero de eleitores possivel e, em seguida, mostrando-o diferente de seus adversarios,
obviamente melhor do que eles (Figueiredo, 1994).

Ja em relag@o a cobertura noticiosa, o candidato estd a margem do controle do
que ¢ entregue ao publico/eleitor. Sem o dominio da mensagem, cabe ao candidato agir
para que seja passada uma boa imagem em relagdo a sua candidatura na repercussao que
os veiculos de midia fardo. Uma mensagem equivocada e antipopular repercutida pela
midia, terd como consequéncia um dano significativo do conjunto de valores que o
candidato deseja passar para o eleitor, o que consequentemente poderd comprometer a

sua votac¢ao.
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Para Vargas (2005), vencer uma eleicdo no Brasil ja ndo compde a esfera
simplesmente politica, o que ndo significa uma nega¢do a importancia dos acordos e
articulagdes partidarias, mas passa a compor uma esfera multidisciplinar, o que inclui a
comunicagao.

Com o desenvolvimento da comunica¢ao, houve uma mudanca social, cultural e
politica, que possibilitou a ascensdo das sociedades modernas (Thompson, 2008), isso
devido ao fator e poder de mediagdo dos meios junto a outros campos (Rodrigues, 1990;
Lima, 2006). Com isso, a evolucdo da midia ¢ marcada pelos meios e o
instrumentalismo, ou seja, ha uma transicdo dos meios tradicionais de comunicacao
como o uso de telégrafos, cartas, interacdes orais e face a face, para uma comunicacao
mediada a partir da chegada dos meios de comunicacdo em massa como a TV, radio e
jornais (Santos, 2018).

A TV, mesmo que hoje disputa espago com as midias digitas, configura-se ainda
como uma arena de disputas simbolicas, em que os candidatos podem se apresentar e
construir suas imagens publicas (Oliveira et. al, 2018). Outras teses, no entanto,
precisam ser repensadas em fungdo da propria mudanga na ambiéncia midiatica. Hoje,
por exemplo, como aponta Fausto Neto (2012), migramos de uma sociedade dos meios,
até entdo com a centralidade da midia na vida social, para uma sociedade midiatizada,
marcada por fluxos de comunicagao que atravessam e sao atravessados pelos campos
sociais. O conceito de "midiatizagdo" foi incorporado a academia hé alguns anos, tanto
na Europa quanto na América Latina (Veron, 1997), e continua em processo de
construgdo (Braga, 2012).

A midia tradicional se viu nos ultimos anos, a partir da midiatizagao
instrumentalizada principalmente pela internet e a ascensao da TV a cabo, como uma
forma de repensar conceitos e praticas que até entdo ja eram bem estabelecidos. Dentre
essas mudangas esta o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), que, de 2014
em diante, viu uma mudanga significativa em sua forma e importincia, principalmente a
partir do fortalecimento das midias digitais (Oliveira, 2016).

Se o HGPE inserido no contexto de uma midiatizacao, traz a necessidade de uma
pesquisa aqui desenvolvida, ¢ valido que se questione o papel da imprensa também
neste contexto da comunicagdo politica, que de acordo com Mauro Wolf (1998), na
teoria da Agenda-setting acreditava que a midia tinha poder de agendar o que ¢

relevante, no entanto ela também poderia ser agendada, a partir do momento em que ndo
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¢ mais possivel se omitir de fatos populares e crescentes. Essa teoria, no entanto, com o
passar dos anos e as novas formas de comunicacao, foi rediscutida.

Em 2022, Minas Gerais se deparou com a disputa eleitoral concentrada entre
Romeu Zema (NOVO) e Alexandre Kalil (PSD) como principais candidatos, que
vieram fortalecidos eleitoralmente, ja que na eleicdo de 2016 e 2018, o Brasil elegeu
varios nomes de empresdrios e atores sociais que se negavam a politica, como
Alexandre Kalil, que se elegeu prefeito de Belo Horizonte, em 2016, ¢ Romeu Zema,
que se tornou governador de Minas Gerais em 2018, além do proprio presidente eleito
no mesmo ano, Jair Bolsonaro que, apesar de 28 anos de atuacdo como deputado
federal, colocava-se como antissistema politico. A partir dai surge um terceiro elemento
nesta pesquisa: o do outsider.

A pesquisa realizada nesta dissertacdo busca analisar a intersecdo entre os
dominios Midiatico e Politico em uma interface, que passa pelo Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) e a cobertura noticiosa do Jornal O Tempo. Além disso a
pesquisa busca um olhar atento a figura do politico Outsider, na busca de destacar suas
implicagdes para as campanhas eleitorais. O trabalho examina as estratégias de
comunicag¢do dos principais candidatos, Alexandre Kalil (PSD) e Romeu Zema (NOVO)
durante a campanha pelo governo de Minas Gerais em 2022.

Como objeto de pesquisa, estdo os programas do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) na TV, coletado entre os dias 26 de agosto de 2022 a 29
de setembro de 2022 e as noticias publicadas pelo jornal O Tempo, de 16 de agosto a 03
de outubro de 2022, que compreende uma parte significativa do periodo eleitoral da
disputa em Minas. Zema reelegeu-se, ainda no primeiro turno, com 5.677.713 votos
(56,71%), contra 3.459.551 votos de Alexandre Kalil (PSD), que ficou em segundo
lugar. O governador e o ex-prefeito da capital mineira entraram no cenario politico com
discurso antissistema e de critica aos partidos tradicionais. O periodo de coleta ocorreu
ao longo do desenvolvimento da Pesquisa.

A pesquisa foi norteada pelo objetivo principal de investigar as principais
estratégias de comunicagdao dos candidatos ao governo de Minas Gerais na elei¢do de
2022 (nos programas televisivos do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral), focando
nos candidatos Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil (PSD) e como foi estabelecido
um certo didlogo com a cobertura da imprensa. A partir deste objetivo, deriva-se

vertentes de objetivos especificos como: (a) Identificar as principais tematicas de
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campanha dos candidatos; (b) Verificar como a campanha presidencial se refletiu na
disputa estadual; (c) Analisar como os candidatos inserem em seus programas tematicas
ou respostas a criticas de seus adversarios, revelando a dinamica da disputa eleitoral em
que ¢ estabelecido um didlogo/confronto de retdricas; (d) Analisar como os candidatos
inserem em seus programas temadticas que sao agendadas pela imprensa, tomando como
objeto a cobertura do jornal O Tempo.

No campo metodologico, a pesquisa se baseou em alguns autores que criaram
metodologias de pesquisas, dentre eles José Luiz Braga (2005), Panke e Cerve (2011), e
Bardin (2011). Com base em tal literatura, os procedimentos definidos foram: (I)
Pesquisa bibliografica; (II) Pesquisa Documental; (III) Anélise de Conteudo (BARDIN,
2011). A partir da coleta do HGPE, foi trabalhada nesta dissertagdo as categorias de
analise propostas por Oliveira (2004) e Panke e Cervi (2011): (1) Objetos ou tematicas
mais acionadas; (2) Formatos mais recorrentes; (3) Estratégias dos candidatos no HGPE
— retorica e apelos persuasivos; (4) Propaganda negativa e ataques aos adversarios; (5)
Construcao da imagem dos candidatos — outsiders ou politicos tradicionais?; e (6) o
didlogo entre a propaganda e a cobertura da imprensa. Sera feita uma analise quanti e
quali, buscando articular os dados com os conceitos trabalhados na base teodrica.

J& para a andlise da cobertura jornalistica, o método de categorias para criagao
de inferéncias responde uma série perguntas, que constroi a categoria principal, que € o
enquadramento noticioso, que ¢ resultado das evidéncias capturadas das demais
categorias, a saber: (1) data em que o material foi publicado; (2) Titulo: Titulo da
matéria e valéncia' (neutra, positiva ou negativa). (3) Categorias Jornalisticas:
informativa, interpretativa e opinativa (Erbolato, 1978); (4) Géneros: noticia,
reportagem, coluna, artigo, editorial etc.; (5) Tematicas; (a) Candidatos; (b) Estratégias
de campanha — visita a municipios, (c) Pesquisas de Opinido; (d) Temas Politicos —
Satde, Educagdo; (e) Disputa presidencial; (f) Partidos, coligacdes e aliancas; (g)

Ataques (6) Enquadramento?. (7) Fontes®. (8) Personagens®.

1 A valéncia é um método de averiguar a informagdo ou opinido veiculada para um determinado
candidato. Este estudo de valéncia foi consolidado no Brasil através da equipe do Laboratério de Pesquisa
e Opinido Publica (Doxa), do Instituto Universitario do Rio de Janeiro - ITuperj (Aldé, Mendes e
Figueiredo, 2007)

2 Mauro Porto (2004) define os seguintes enquadramentos: (a) corrida de cavalos: cobertura da midia da
disputa eleitoral, principalmente ao abordar resultados de pesquisas. (b) personalista: foco na
personalidade do proprio candidato. (c) tematico: que destaca um nivel ou contexto analitico mais geral
que vai além dos "fatos”. (d) episddico: possui um forte foco em eventos

3 Se as principais fontes acionadas foram diretas ou indiretas, como, por exemplo, declaragdes em redes
sociais
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A modelagem desta pesquisa partiu do conceito construido por José Luiz Braga
(2005), que construiu um método para que fossem trabalhadas as elaboragdes para a
criagdo de propostas de pesquisas que levem em consideragdo trés eixos basicos: (a)
escrever tudo o que se sabe sobre o tema de interesse (b) realizagdo de todos os tipos de
questionamentos possiveis sobre o objeto de pesquisa; (c) filtrar as perguntas a partir de
critérios como relevancia, ineditismo, amplitude e respostas genéricas (de sim ou ndo).
Apo6s explanagdo do objeto, ha as seguintes questoes de pesquisa: Quais as principais
estratégias de comunicagao e politicas dos candidatos ao governo de Minas Gerais nos
programas televisivos do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral? Como o contetdo
das propagandas politicas de cada candidato inseriu temdticas ou respostas aos ataques
dos adversarios bem como tematicas, assuntos e estratégias de campanha divulgadas
pela imprensa? Quais os vestigios da caracteristica de outsiders se mantiveram na
narrativa politica dos candidatos?

Alguns motivos influenciaram diretamente tanto nas estratégias de comunicagdo
das imagens dos candidatos trabalhadas via HGPE, quanto nas coberturas eleitorais.
Uma dessas caracteristicas € o personalismo politico, as campanhas trabalham cada vez
mais a figura do personagem ao invés de uma cultura ideoldgica partidaria, uma
caracteristica brasileira que difere de outras culturas, como, por exemplo, a americana,
em que a populagdo se reune na grande maioria em torno dos ideais dos partidos
Republicanos ou Democratas. Esse personalismo também ganha espago na midia, em
que a figura do politico € o principal ponto das manchetes. A eleicdo para Minas Gerais
trouxe um fator atipico, pela primeira vez o PSDB, com uma legenda enfraquecida, e o
PT, sem viabilidade eleitoral competitiva ao Governo em Minas, ndo eram as figuras
partidarias que encabecavam as chapas das disputas politicas.

A partir desse contexto, a pesquisa buscou analisar as estratégias utilizadas pelos
candidatos Romeu Zema e Alexandre Kalil para se posicionar como um outsider e
representante do “antissistema”. Além disso, a analise também leva em consideracdo a
cobertura jornalistica do Jornal O Tempo, na abordagem em relagdo as candidaturas de
Zema e de Alexandre Kalil ao Governo de Minas Gerais. A pesquisa investiga como o

jornal contribuiu para a constru¢cdo da imagem de Zema, explorando como as estratégias

4 Os personagens que aparecem nas matérias, sem serem fontes.
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de comunicacdo do candidato foram refletidas nas noticias, nos discursos midiaticos e
como foi a abordagem a partir dos critérios apresentados.

Nesse cendrio de crescente interdependéncia entre a midia e a politica, e diante
da ascensdo de figuras que se autodenominam 'outsiders', esta dissertacdo propde-se a
investigar questdes fundamentais. O problema de pesquisa principal que norteia este
estudo é: Quais as principais estratégias de comunicagdo e politicas dos candidatos
Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil (PSD) para o governo de Minas Gerais na
eleicdo de 2022, apresentadas nos programas televisivos do Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE), e como a cobertura da imprensa estabeleceu um didlogo
com essas estratégias, especialmente na construcdo das figuras de 'outsiders' ou
'politicos tradicionais'?

Para responder a essa questdo central, desdobram-se os seguintes problemas de
pesquisa especificos: (a) identificar as principais tematicas de campanha acionadas
pelos candidatos no HGPE; (b) verificar como a campanha presidencial se refletiu na
disputa estadual de Minas Gerais; (c) analisar como os candidatos inseriram em seus
programas tematicas ou respostas a criticas de seus adversarios, revelando a dindmica
de diadlogo/confronto de retdricas na disputa eleitoral; (d) Quais os vestigios da
caracteristica de 'outsiders' se mantiveram na narrativa politica dos candidatos?

A dissertagao esta dividida em seis capitulos. Para além do capitulo introdutorio,
no capitulo 2, “Da sociedade dos meios a sociedade midiatizada: a comunicagdo
politica”, propomos um dialogo de autores, a partir do objeto de pesquisa, sobre a forma
com que a midia ocupa um papel de centralidade em um didlogo dos campos politico e
comunicacional em um contexto de um conceito ainda em constru¢ao da midiatizagao.
Neste capitulo discutiremos em trés topicos: (1) “A centralidade da midia para a vida
social” apresentamos uma discussdo do papel da midia dentro da sociedade e como ela
dialoga com outros campos e setores sociais, principalmente o da politica, que ¢ a
interface proposta na dissertagdo. Para estes conceitos acionaremos as ideias de dois
autores que discutem o papel de centralidade da midia, sendo eles: Adriano Duarte
Rodrigues (1990) e Thompson (1998). Essa centralidade, aponta um papel muito forte
principalmente enquanto sociedade de media¢do, até os anos 2000. Em seguida
discutiremos um novo sub-tépico que ¢ a (2) sociedade midiatizada. Neste item
discutiremos a transformac¢ado para uma sociedade em que a midia faz parte do cotidiano

das pessoas de forma natural, nesse topico trabalhamos com autores principais. A



21

midiatizacdo serd discutida a partir de autores como: Braga (2015), Fausto Neto (2012)
e Hjarvard (2012). Fechando o capitulo II, aprofundaremos na interface midia e politica
e a forma em que a politica utiliza do campo da midia para se legitimar e todo o carater
teatral e espetacular que € envolvido. Para tal, auxiliaram na discussdo autores como:
Wilson Gomes (2004), Guy Debord (1997), Anténio Rubim (2004), Luis Felipe Miguel
e Flavia Biroli (2010).

No capitulo 3 “Comunicagao eleitoral e a Propaganda Politica”, discutiremos as
ramificacdes da comunicacdo politica, o que envolve a comunicacdo eleitoral e o
marketing politico onde a dissertacdo busca maior atencdo, conceitualizando e trazendo
as especificidades destas areas, além de introduzir mais profundamente sobre a figura
do outsider. No primeiro topico falaremos sobre: “A comunicagdo politica eleitoral”,
onde apresentaremos uma discussao mais aprofundada sobre a forma com que a
comunicagdo politica apresenta diversas vertentes e se aplica ao contexto atual. Sustenta
este topico autores como: Panke & Pimentel (2018), Afonso de Albuquerque (1992 e
2019), Oliveira (2005, 2018 e 2019), Figueiredo (1998), Chaves (2023); (3) o topico
“comunicacdo politica”, falaremos sobre a abrangéncia da area, a partir dos autores:
Afonso Albuquerque (1999) e Aldé e Borba (2016). (3) no ultimo topico discutiremos a
figura dos “Outsiders na campanha eleitoral”, onde falaremos sobre o surgimento destes
politicos e o seu discurso antipolitica a partir do fendomeno de crise de
representatividade fortalecido no inicio da década passada. Nesta discussdao
apresentamos autores como Nobert Elias (1950), Rafael Linhares e Padilha (2020) e
Couldry (2012), além da discussdo sobre desvio feita por Becker (2008);

No capitulo 4, falaremos sobre “Enquadramento noticioso”, que € o recorte feito
pela midia tradicional e a sua importancia e contexto na disputa eleitoral. O
enquadramento noticioso faz parte da analise do objeto de pesquisa, por isso a sua
explanagao tedrica, que se desenvolverd como autores principais Mauro Wolf (1985) e
Mauro Porto (2004). Este capitulo se dividira em dois topicos: (1) O “enquadramento
noticioso”, em que faremos as explanagdes tedricas do conceito sempre a partir do
objeto de analise; (2) “Imprensa como ator social e politico” em que discutira o papel da
imprensa em dar sentido ao mundo a partir de seu enquadramento e escolhas.

No capitulo 5 “Anélise do corpus — HGPE” sera feita a Analise de Conteudo
(Bardin, 2011) do objeto em questdo, a fim de responder aos objetivos desta pesquisa e

contribuir para os estudos da interface Comunicacdo e Politica, por meio de um
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contexto de hibridiza¢do das campanhas. Neste capitulo sera feita a contextualizagdo do
leitor sobre os candidatos ao cargo de governador e os resultados da disputa, também
serdo apresentadas as andlises dos suportes HGPE com quadro comparativo entre os
dois principais candidatos (Zema, Alexandre Kalil), bem como, estabelecer didlogo
entre as diferentes estratégias empregadas pelos candidatos. Além disso analisaremos a
figura do outsider. Como sub-topicos do capitulo 5 tém-se: (1) metodologia de analise;
(2) andlise de conteido dos HGPEs dos candidatos; (3) andlise qualitativa sobre o
discurso da politica tradicional no HGPE.

No capitulo seguinte, também analisaremos o Jornal O Tempo e o
enquadramento noticioso das duas candidaturas. O capitulo serd dividido com os
seguintes itens: (1) A constru¢ao do maior jornal de Minas Gerais; (2) A estreita relagao
entre o Jornal O Tempo e a Politica mineira; (3) Metodologia de analise; (4) Analise do
conteudo do Jornal O Tempo do candidato Alexandre Kalil (PSD); (5) Analise do
conteudo do Jornal O Tempo do candidato Romeu Zema (NOVO); (6) uma andlise
qualitativa dos candidatos a partir da figura do outsider ou politicos tradicionais.

Finalmente, serdo apresentadas as “Consideragdes Finais” obtidas a partir de
todo o trabalho de pesquisa desenvolvido e da andlise, igualmente, serdo apresentados
apontamentos para futuras pesquisas sobre a tematica a fim de trazer novos horizontes a

serem explorados. Seguido das “Referéncias Bibliograficas”.
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2 DA SOCIEDADE DOS MEIOS A SOCIEDADE MIDIATIZADA: A
COMUNICACAO POLITICA

Neste capitulo serd abordado como a midia e a politica atuam em um processo
simbidtico de legitimacdo, através de processos de mediacdo/midiatizagdo social, em
que a midia se torna um elemento de centralidade e, posteriormente, um instrumento
que compde a realidade da sociedade de forma natural e intrinseca. Para isso, sera
subdividido nos seguintes topicos de discussao: (a) a centralidade da midia para a vida
social; (b) a sociedade midiatizada; e (c) a interface entre midia e politica.

A primeira parte traz a discussdo de como a midia ocupou um papel central
dentro da sociedade, sendo um campo social que legitima os demais campos, inclusive o
da politica. Para isso, o capitulo traz a ideia inicial de uma sociedade de meios, em que
os veiculos tradicionais servem como mediadores da vida social e uma espécie de filtro
que leva até a populagdo, o que ¢ relevante para a esfera do debate publico, a partir de
interesses capitalistas.

A partir da ideia da centralidade da midia, surge um conceito, de acordo com
José Luiz Braga (2012), ainda em constru¢ao, da midiatizagdo. Essa discussdo mostra
como as relacdes entre o receptor € o emissor mudaram com a ascensdao de novas
tecnologias, como, por exemplo, a internet. Desta maneira, o receptor ja ndo ¢ mais
visto como um sujeito passivo em relagdo ao mundo, mas sim uma figura ativa que
participa diretamente, sem necessariamente a mediacdo de um veiculo tradicional de
comunicagdo, ainda que sua grande relevancia permaneca como um poder simbdlico
invisivel e que seja ainda mais relevante do que outros tipos de poderes de acordo com
Bourdieu (1998).

Por fim, a discussdo é amarrada pela interface entre midia e politica. Essa
discussdo encerra a construcdo teodrica do capitulo, ou seja, mostra como a midia ¢
utilizada em carater instrumental pelo campo da Politica como forma de legitimagado e
poder. Essa relacao midia e politica ¢ cada vez mais estreita e o tOpico mostra como essa
construgao ¢ feita.

O capitulo busca, dentro da discussdo teorica dos autores, trazer para o objeto da
pesquisa a sua aplicacdo pratica, trazendo exemplos do contexto eleitoral de 2022 na

disputa a0 Governo de Minas Gerais, em uma relacdo mutua entre a teoria e a pratica.
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2.1 A centralidade da midia para a vida social

Ao propor a discussdo embriondria de uma interface entre dois campos — a
politica e a midia —, que fundamenta esta pesquisa, com foco na corrida eleitoral de
2022 ao Governo de Minas entre Romeu Zema (NOVO) e Alexandre Kalil (PSD), ¢
essencial identificar o papel da midia e os motivos que a tornam um objeto de disputa
relevante. Parte-se da compreensdo de que os campos da politica e da midia mantém
uma relagdo de mutua interferéncia. Nao se pode negar, por exemplo, como as
estratégias politicas, sejam as de Zema ou de Kalil, impactaram na elei¢do e até na
forma como trabalharam a sua comunicacao eleitoral. Mas, muitas vezes, a politica
sofreu interferéncias da midia, seja pela adaptacdo a gramatica dos meios, seja pelo
poder de agendamento de temas e na constru¢do de cendrios eleitorais feitos pela midia.

A midia ocupa um papel de destaque na construcao do imaginario popular, ainda
para além da politica. Com o advento da internet, por exemplo, os individuos participam
simultaneamente de diversas esferas sociais, como no trabalho, nas relagdes familiares e
na interagdo politica. A midia, assim, cria novos espagos e formas de interagdo social
(Hjarvard, 2012).

Para esse entendimento, a literatura da ciéncia politica divide-se em dois
momentos: Um até o inicio dos anos 2000 e outro momento apods esse periodo. Neste
primeiro momento, Adriano Duarte Rodrigues (1990) aponta para centralidade do
campo mididtico para as disputas simbdlicas, inclusive as do campo politico. O autor
afirma que o discurso midiatico cumpre as fungdes de visibilidade, legitimidade aos
discursos, naturalizacdo destes repertérios de fala, exacerbagdo dos diferendos e
compatibilizagdo, esses dois ultimos parecem contraditérios, mas t€ém a ver com a
natureza teatral da midia.

A midia desta forma ¢ um campo de media¢do de outros campos sociais que
buscam o repertério elencado por Rodrigues (1990). A midia funcionava como uma
arena de disputa e desta maneira ocupava um papel de centralidade ao ser uma
mediadora dos demais campos sociais. Esse papel da midia enquanto campo de
mediagdo social ¢ a primeira fase citada anteriormente, que assim ¢ classificada até
meados dos anos 2000. Nao ¢ possivel se pensar mais em disputas eleitorais sem a

participagdo dos meios de comunicagdo (Lima, 2006).
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A centralidade da midia ¢ exemplificada pelo seu poder na construcdo da
realidade social, incluindo a politica. A midia tem o poder de representar a politica e os
politicos, criando uma versao publica e visivel dos processos (Lima, 2006). Para o autor,
um destes exemplos claros na realidade brasileira ¢ o Governo Militar, que reconheceu
o poder da midia e a usou para fortalecer sua autoridade, tanto por meio da censura
quanto pela colaboragdo com grandes redes de midia.

Olhando para o aspecto regionalizado do poder da midia, ¢ de extrema
necessidade para uma campanha politica, que a representagdo dada pela midia aos
candidatos seja positiva. Neste sentido, surge a figura dos marketeiros que trabalham
para intensificar aspectos eleitoralmente positivos dos candidatos e a0 mesmo tempo
suprir aspectos negativos. Na disputa em Minas Gerais, Alexandre Kalil sempre
carregou consigo a figura de uma pessoa dura e mal humorada, caracteristica essa que
inclusive virou personagem de parodias em radios e foi utilizado no HGPE de 2016 e
2020 em sua candidatura a Prefeitura de Belo Horizonte, o que fazia parte de sua
construgdo enquanto um politico outsider, ou seja, a caractéristica da revolta com o
sistema.

O contexto de 2022 para Alexandre Kalil foi completamente diferente e era
necessario trabalhar um outro tipo de imagem de Alexandre Kalil, mais simpatico ante
ao eleitorado, porém sem perder a caractéristica que o fez ter éxito eleitoralmente na
Prefeitura de Belo Horizonte. Isto ocorre devido a caractéristica da disputa eleitoral que
falava ndo so6 para a capital, mas para toda Minas Gerais. Carvalho (2020) traz o
conceito da mineiridade, um conjunto de atributos que caracterizam o povo de Minas
Gerais, especialmente no contexto politico e social. O autor define a mineiridade por
meio de trés aspectos principais que se resume em: (a) valorizagdo mitica do passado;
(b) Habilidade politica e conciliadora; (c) Apego a Terra e a Paisagem. Estes dois
ultimos trazem a caractéristica de unido, tranquilidade e conciliagdo, por isso a frieza no
relacionamento e forma de se fazer politica ndo ¢ indicada. A mesma necessidade se
aplica a Romeu Zema (NOVO), que em sua campanha trouxe esses aspectos como
contraponto a imagem do gestor da iniciativa privada que age de forma fria e calculista
em suas decisdes. Esses aspectos serdo vistos mais adiante na analise pratica dos objetos
de pesquisa.

Esta centralidade da midia ¢ também explicada por Lima (1990), ao utilizar o

exemplo da vitoria de Fernando Collor de Melo (PRN) em 1989, em que o autor atribui



26

esse sucesso a adequacdo dos programas eleitorais do candidato ao cendrio de
representacao politica construido pela midia — principalmente pela Globo — por meio do
telejornalismo, mas também de telenovelas e da divulgagdo de pesquisas eleitorais.
Fernandes (2013) também traz a Globo como exemplo da interferéncia da midia nas
decisdes sociais do Brasil, a partir de seu principal telejornal, o Jornal Nacional.
O Jornal Nacional, mais antigo noticiario da emissora, exerce o papel de
cumplice das diversas interferéncias politicas desempenhadas pela Rede
Globo. Uma relagao preliminar inclui a interferéncia do telejornal na elei¢ao
presidencial de 1989, a controversa posi¢do assumida pelo noticiario no
impeachment de Fernando Collor de Mello, em 1992; o enquadramento
favoravel ao candidato Fernando Henrique Cardoso, nas eleigdes
presidenciais de 1994 e 1998, além da énfase negativa conferida ao primeiro

mandato de Luiz Inacio Lula da Silva, quando o candidato tentava a reelei¢ao
em 2006 (Fernandes, 2013, p. 36).

O papel de centralidade da midia ante a sociedade torna-se quase inassociavel no
mundo moderno. A midia dita tendéncias e realiza um importante papel de mediacao, ou
seja, um papel de processo relacional, ela envolve um relacionamento do ser humano
com a realidade, onde a comunicacdo ndo ¢ direta, mas sempre intermediada por
aspectos culturais, sociais, psicologicos e histéricos. O conceito de mediagdo implica
que as pessoas percebem o mundo através de filtros que sao formados por sua insercao
cultural e histérica. "A mediagdo ¢ um processo que envolve a intervencdo de um
elemento intermedidrio entre sujeitos ou entre agdes sociais diversas" (Mattos; Janotti
Junior; Jacks, 2012, p. 32).

A mediacao ¢ feita a maior parte das vezes pela imprensa, pois trata-se de
instituicdes que fazem a leitura e ddo sentido ao mundo. Um exemplo disso sdo os
jornais impressos, como, por exemplo, no Estado de Minas Gerais com os jornais O
Tempo e também o Estado de Minas, que tinham uma relevancia muito grande na
sociedade e em campos, como o da politica, interferindo diretamente nos rumos destas
arecas, devido ao seu carater de mediagdao (Oliveira & Toéfoli 2012). Isso ocorreu no
periodo em que as midias massivas eram hegemdnicas, como TV, radio e jornais
impressos. A imprensa tradicional constituia-se, assim, em importante referencial de
mundo e ao mesmo tempo atingia, principalmente os chamados formadores de opinido.

Essa transformagdo na natureza da mediacdo, promovida pela midia tradicional,
da espaco a reconfiguracdo dos processos de comunicagdo, especialmente com a
chegada das novas tecnologias de informagdo cada vez mais constante. Os meios de

comunicagdo digitais trazem consigo, cada vez mais, novas dinamicas, na qual a
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presenca fisica e a interagdo face a face ja ndo sdo mais essenciais para a construcdo de
sentidos.

Anthony Giddens (1991) aponta como caractéristica da Era Moderna as novas
nogdes de tempo e espago, os mecanismos de desencaixe e o fendmeno da
reflexividade; sendo os meios de comunicagdo mediadores dessa nova ordem social.
Isso significa que os meios e a midia mudaram de forma profunda a mediagao das eras
modernas e pré-modernas. Essa mudanga ocorre devido ao fato de que no passado, para
se comunicar de forma fluida, era obrigatoriamente necessario a presenca fisica e
individual dos dois sujeitos no mesmo espago € tempo. As mediacdes eram feitas face a
face (Thompson, 1998).

Com o advento da modernidade, a relacdo entre os “ausentes” — aqueles
distantes tanto fisica quanto temporalmente — intensifica-se, transformando a propria
no¢do de lugar. Para Giddens (1991), o conceito de "lugar" torna-se "fantasmagorico",
uma vez que as distancias geograficas deixam de ser um obstaculo definitivo para a
interacao e a influenciacao entre sociedades. Nesse novo arranjo, as diversas partes do
mundo tornam-se penetradas e remodeladas por influéncias externas, que provém de
sociedades distantes, gerando uma reconfiguracdo continua das realidades locais. O
autor argumenta que o que caracteriza e estrutura um dado local ndo se restringe apenas
aos elementos que fisicamente compdem esse espago, mas também as relagdes distantes
que, embora ausentes no territorio, fazem parte de sua natureza e configuragao.

A globalizagdo, portanto, redefine as nocdes tradicionais de proximidade e
distancia, ao incorporar, por meio de redes e fluxos, influéncias que transcendem o
espaco fisico. Como exemplo desse fenomeno, Giddens destaca a padronizacdo do
horario, que foi um dos marcos da modernidade. A implementagdo de fusos horarios e a
consequente organizacao do tempo permitiram que as diferentes regides do mundo, com
suas realidades temporais antes desconexas, fossem harmonizadas em um sistema
global. Essa padronizagdo do tempo possibilitou ndo apenas a coordenagdo de
atividades comerciais e politicas entre distantes regides do globo, mas também o
aumento do fluxo de pessoas, bens e informacgdes, criando uma interdependéncia mais
intensa entre os diferentes espagos.

Ao permitir um maior grau de interagdo entre lugares fisicamente separados, o
distanciamento entre espago e tempo facilita a aceleragdo das transagdes globais,

promovendo um ambiente de constante mudanca e evolucao. A modernidade, ao romper
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as barreiras tradicionais do espaco-tempo, cria um mundo interconectado, onde as
influéncias distantes moldam as realidades locais, ampliando o alcance das interagdes
humanas e promovendo um dinamismo sem precedentes na historia das sociedades.

E neste sentido que midia é apresentada como agente de mudanga cultural e
social (Hjarvard, 2012). A midia ndo ¢ apenas um veiculo de informacdo, mas também
um campo de disputa, onde diferentes agentes e instituicdes buscam impor seus
significados, moldar percepgdes e influenciar a opinido publica (Bourdieu, 1998). A
analise bourdieusiana do poder simbdlico mostra que as estruturas de poder se mantém
e se reproduzem, muitas vezes de forma invisivel, através dos meios de comunicagao.

De acordo com Bourdieu (1998), a midia ¢ um campo social onde se exerce
poder simbdlico, tornando-se espaco de disputa entre diferentes agentes sociais que
buscam impor suas visdes de mundo. A midia, portanto, ¢ um campo no qual os
jornalistas, politicos, empresarios e outros agentes sociais disputam a defini¢do do que ¢
considerado verdadeiro, importante ou relevante. Ao dominar a producao e distribuicao
de informagdes, a midia tem a capacidade de influenciar a percep¢do publica e
consolidar determinadas ideologias.

Adriano Duarte Rodrigues (1990) e Venicio de Lima (2006) apresentam a
discussdo da centralidade da midia enquanto instancia de mediagdo de outros campos.
Neste caso, a TV, mesmo que hoje disputa espaco com as midias digitas, configura-se
ainda como uma arena de disputas simbolicas, em que os candidatos podem se
apresentar e construir suas imagens publicas (Oliveira et al, 2018). Mesmo que os
estudos dos dois autores sejam datados num periodo em que as midias digitais ainda ndo
estavam presentes, ha argumentos que mantém a sua atualidade.

Desta forma, a midia ocupa um papel de centralidade clara na vida social, bem
como a influéncia dos grandes grupos midiaticos na vida social, ainda que com as
profundas transformagdes dos com a chamada Revolugdo Tecnoldgica, marcada, no
campo comunicacional, pelo fortalecimento da internet e a ascensdo das midias digitais
(Beveder, 2015).

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia (2014), realizada pela Secretaria
de Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia da Republica entre outubro e
novembro de 2013, ¢ revelado que as informagdes que apresentam maior nivel de
confianca sdo as noticias veiculadas pelos jornais impressos (53% dos entrevistados que

utilizam esse meio dizem confiar sempre ou muitas vezes), seguidos pelas noticias da
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radio e da TV, tecnicamente empatadas com 50% e 49%, respectivamente. Com o
menor nivel de confianga entre os entrevistados, estdo as noticias publicadas por blogs
— apenas 22% dos pesquisados confiam sempre ou muitas vezes nesse tipo de
conteudo. Em seguida, em posi¢do um pouco melhor, aparecem noticias de redes sociais
(24%) e de sites.

No entanto, pesquisas paralelas mais recentes foram realizadas nos ultimos anos,
por instituicdes privadas, em relagdo ao consumo de midia e confiabilidade. Dados do
levantamento realizado pela Ponto Map e V-Tracker e publicado em margo de 2025,
destaca a relagdo de confianga dos brasileiros em diferentes veiculos de midia. Os
resultados mostram que o prestigio do jornalismo tradicional e profissional ainda se
mantém superior ao das redes sociais e influenciadores digitais. A radio e a TV fechada,
por exemplo, lideram em confiabilidade, com 81% e 75% de aprovagao,
respectivamente, seguidas por sites governamentais ¢ de empresas, que também
possuem uma boa avaliagdo. Em contrapartida, redes sociais, como Facebook e
Instagram, apresentam um nivel de confianca bem inferior, com apenas 41% dos
brasileiros considerando essas plataformas confiaveis. O destaque negativo vai para os
influenciadores digitais, que registram apenas 35% de confianca, refletindo a crescente
desconfianga do publico em relacdo a contetidos oriundos dessas fontes. Esses dados
indicam que, apesar da proliferacio de informacdes nas plataformas digitais, o
jornalismo profissional ainda desempenha um papel fundamental na formagdo da
opinido publica.

Estes nimeros mostram que muitas das vezes um fato s6 ganha credibilidade
quando noticiado pela midia (Giddens, 1990). Isso torna-se um campo fértil para o que
Bourdieu chama de "homogeneizacao" das ideias. Esse processo ocorre porque as
grandes corporacdes de midia, que detém o capital simbdlico e econdomico, t€m uma
grande influéncia sobre o que ¢ divulgado e como as informagdes sdo apresentadas.
Como resultado, a diversidade de perspectivas ¢ muitas vezes reduzida, e o discurso
dominante acaba sendo amplificado, criando uma visao de mundo que favorece os
interesses de determinados grupos de poder.

O jornalismo, enquanto pratica social e campo de poder, exerce uma influéncia
significativa sobre a percep¢do do publico, pois ¢ através dele que grande parte da
populagdo tem acesso as informag¢des que moldam sua visdo de mundo. No entanto,

essa influéncia ndo € neutra. De acordo com Pierre Bourdieu (1998), o jornalismo,
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assim como qualquer outro campo social, esta inserido em um jogo de forcas simbolicas
que orientam e condicionam a producao do discurso midiatico. Essas for¢as simbolicas
se manifestam em diferentes dimensdes: nas relagdes de poder entre os agentes que
atuam no campo jornalistico, na concentracdo de recursos de midia, na autoridade dos
jornalistas e nas expectativas do publico. O discurso mididtico, portanto, ndo ¢ apenas
um reflexo da realidade, mas uma construgdo que reflete os interesses e as dindmicas de
poder que atravessam o campo do jornalismo. Ao decidir o que ¢ noticiado, como ¢
noticiado e qual abordagem ¢ dada a determinado tema, o jornalista e as instituicdes de
midia participam ativamente da produgao de significados.

Que se pese o potencial da comunica¢do de massa, também tem sido gerada uma
crise em funcdo da perda da centralidade da midia. Isso faz com que haja uma
multiplicidade de circuitos informativos que colocam em xeque o poder da imprensa
tradicional, como as redes sociais. Castells (1996) aborda a transformacdo das
comunicagdes na era digital, destacando como a emergéncia das redes sociais e das
plataformas digitais fragmentou a comunicagdo de massa, resultando na perda da
centralidade da midia tradicional. Ele argumenta que a internet, com suas multiplas
fontes de informacao e canais de comunicagdo descentralizados, tem alterado o papel da
imprensa tradicional e suas estruturas de poder, relativizando a autoridade e a
credibilidade que antes eram associadas a veiculos de midia estabelecidos.

A crise do jornalismo também ¢ discutida por Christofoletti (2019) analisa a
crise como multidimensional, envolvendo aspectos éticos, politicos e financeiros, e
destaca a importancia de reinventar o jornalismo para enfrentar os desafios impostos
pela fragmentacdo das audiéncias e pela desinformacao.

Como consequéncia a isso, nasce ai um processo de cumplicidade, entre emissor
e receptor da mesma menasagem. A cumplicidade gera a confianga e as pessoas acessam
informagdes de um discurso mididtico que apresenta-se como acabado, sem
intermiténcias nem vazios (Rodrigues, 2002). O poder de mediac¢do, simbolico e de
grande influéncia social, foi chamado por Rubim (2000), como Idade Midia, onde a
comunicacdo mediada pelas midias ocupa um papel central na configuragdo da
sociedade atual. Esse conceito descreve como a comunicacio, especialmente em sua
forma midiatica, permeia e estrutura a sociabilidade contemporanea, sendo um fator

determinante na forma como os individuos se relacionam e experimentam o mundo.
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Rubim (2000) aponta que a comunicacao mediada pelas midias ndo se restringe
a ser apenas um campo "supraestrutural”, como muitas vezes foi visto no pensamento
marxista, mas também se insere na "infraestrutura" da sociedade, desempenhando um
papel fundamental na reproducdo econdmica e social do capitalismo. O autor discute a
convergéncia entre comunicagao, telecomunicagdes e informatica, destacando que essas
areas formam um dos setores mais dindmicos da economia contemporanea e que a
midia, com sua capacidade de veicular simbolos e valores, ¢ um dos pilares dessa
dinamica. As redes midiaticas, como a televisdo e a internet, criam uma "telerrealidade",
que transforma a vivéncia de eventos distantes, tornando-os presentes na experiéncia
cotidiana em tempo real.

A "telerrealidade" descrita por Rubim (2000) vai além da simples reprodugao da
realidade; ela ¢ uma constru¢do midiatica que redefine o que ¢ considerado "real".
Nesse sentido, as midias ndo sé refletem a realidade, mas a configuram, transformando-
a em uma nova forma de sociabilidade. Isso impacta diretamente nas relagdes sociais,
uma vez que a experiéncia da realidade, mediada pelas midias, perde seu carater de
proximidade fisica e territorial, passando a ser vivenciada por meio de uma
"televivéncia", onde o distanciamento fisico ¢ superado pela capacidade das midias
transportarem eventos e acontecimentos para a esfera do presente imediato.

Rubim (2000) mostra que a comunicagdo, em sua versao mediada, se tornou um
elemento estruturante da sociedade contemporanea e essa cultura mediada, cheia de
simbolos, permeia todos os aspectos da vida social e também molda as percepgdes e
relagdes sociais, deixando de ser apenas um conteudo informativo e se tornando um
fator ativo na criagdo e reproducao de sentidos, comportamentos e valores, fazendo cada
vez mais parte da vida humana social contemporanea.

Dessa forma, o poder da midia dentro da sociedade foi visto por muitos tedricos
exatamente o de ocupar o papel de uma centralidade, que dita formas de ser, agir e
pensar a partir de uma mediacdo. No entanto essa filosofia muda ao perceber que os
processos sao fluidos e estao incorporados dentro do campo social, o que chamamos de

midiatizagao.

2.2 Sociedade midiatizada
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Para se entender a simbiose entre o campo da politica e a instancia
comunicativa, deve-se analisar como estamos vivenciando uma série de transformagoes
na ambiéncia mididtica que apontam para a transicdo de uma sociedade centrada nos
meios para uma sociedade midiatizada. Se até os anos 2000 observava-se uma
centralidade do campo midiatico, que funcionava como esfera de mediacao social dos
outros campos sociais, segundo Rodrigues (1990), hoje, identifica-se uma maior
disseminagdo de novos circuitos informativos € comunicacionais, apontado por Braga
(2012) como “midiatizacao”.

Antes de qualquer acdo analitica de cendrios, ¢ importante que se conceitualize
esse termo. Braga (2012) destaca que a midiatizacdo ndo ¢ apenas um fendmeno da
industria cultural ou das inovagdes tecnoldgicas, mas um processo social que permeia e
transforma as interagdes sociais. Ele observa que a midia, antes vista como algo externo
a sociedade, agora torna-se uma parte integral dos processos sociais, interagindo e
moldando-os de maneira continua e crescente. “Com a midiatizagdo crescente dos
processos sociais em geral, o que ocorre agora ¢ a constatagdo de uma aceleragdo e
diversificacdo de modos pelos quais a sociedade interage com a sociedade." (Braga,
2012, p. 34).

A midiatizagdo ndo ¢ homogénea, mas afeta de maneira diferente os varios
campos sociais, modificando suas dinamicas e praticas de acordo com as peculiaridades
de cada setor. A midiatizagdo ¢ vista por Braga (2012) como um fendmeno interacional
e transformador que vai além da midia como simples veiculo de comunicagao,
permeando e reconfigurando a estrutura da sociedade.

Dessa maneira, podemos dizer que, a partir da defincdo de José Luiz Braga
(2012), a midiatizacdo ¢ um processo interacional e societal, no qual todos os campos
sociais, como a educacdo, a politica, a cultura, entre outros, s3o cada vez mais moldados
pelas interagdes mediadas pela midia.

Com a ascensdo do mundo digital, os veiculos de comunicagdo tradicional
mantém uma relevancia, porém incluidos em um mundo midiatizado, mas perderam o
papel de centralidade e hoje s@o coadjuvantes, ja& que ha também uma preferéncia do
publico pelas redes sociais e, no caso de noticias, das versdes online e dos portais de
noticia. As pesquisas e métricas sofrem de uma defasagem significativa para analise,
tendo em vista que a ultima pesquisa de consumo de midia ampla no Brasil feita pelo

Governo Federal foi em 2016, como apontado anteriormente. No entanto, a revista
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Carta Capital (2023) divulgou uma pesquisa mais recente do Instituto Reuters que
mostra uma tendéncia de esvaziamento dos impressos. Atualmente apenas 12% da
populagdo consumidora de midia opta por se informar por jornais e revistas, esse
nimero chegou a ser de 50%. Como consequéncia, os jornais tradicionais tiveram que
migrar para o digital. Dados do Portal Poder 360 apontam que os 12 principais jornais
brasileiros aumentaram a base de assinantes em 2023 na internet, de 1.105.627 para
1.664.952°.

O proprio jornal O Tempo viu o efeito do digital de forma pratica em seu
funcionamento. Um relatério da Comscore publicado em 2024, divulgado pelo préprio
veiculo, apontou que O Tempo teve quase o dobro do nimero de visualizagdes em
relagdo aos dois principais concorrentes em Minas Gerais. Enquanto O Tempo
contabilizou 67 milhdes de views, o concorrente 1 teve 35 milhdes de views e o
concorrente 2 teve 26 milhdes de views no més de outubro. Se for levado em conta
todos os 10 meses do ano de 2024, O Tempo soma 321 milhdes de page views, contra
184 milhdes e 176 milhdes dos concorrentes, respectivamente.

Nos dias atuais, o tecido social esta cada vez mais articulado ao consumo de
midia bastante hibrido (midias massivas e digitais) e de forma bem dispersa. Até os anos
2010, mesmo com a web 2.0, a TV mantinha-se como a midia preferida do publico,
dado que persistiu até 2016, conforme pesquisa apontada anteriormente, mas ja em
concorréncia com as midias digitas. Se até os anos 2000, pode-se falar na “centralidade
da midia” para a vida social, pautada na ideia de poder mediador dos campos sociais,
hoje temos formas diferentes de compreender a midia.

Essa reconfiguragdo ¢ amplificada pelo papel dos algoritmos das plataformas
digitais, que, ao personalizar o fluxo de informacgdes, podem intensificar a polarizagao e
criar 'bolhas' informativas, fendmeno que desafia a constru¢do de um 'comum' na esfera
publica (Ortellado, 2019; Bucci, 2020).

Hoje, pode-se falar numa sociedade midiatizada, em que os individuos passam a
ter contato com mensagens midiaticas num processo continuo e ininterrupto. Thompson
(1998) apontava para a importancia da midia como instancia que ¢ encarregada de

produzir e fazer circular novas formas simboélicas numa intensidade cada vez maior. Em

> Uma mudanga metodoldgica contabil do IVC (Instituto Verificador de Comunicagdo) em 2023 permitiu
aos jornais considerarem como assinantes quem paga ao menos R$ 1,90. Antes, a regra era diferente: s
valeria se a assinatura fosse 10% do preco total que custaria para comprar, por 30 dias, o veiculo em
banca.
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2018, Thompson trata da interacdo mediada digital, em que ndo existem apenas dois
interlocutores como numa chamada telefonica (interagdo mediada tradicional), mas
podem ser varios receptores. Um individuo pode compartilhar uma mensagem no
WhatsApp num grupo que tem mais de 50 pessoas.

A midiatizagdo, no entendimento de Thompson (1998), é um processo complexo
e multifacetado que redefine as bases da vida social na modernidade, sendo um agente
ativo na transformacao das sociedade contemporaneas. Em resumo, podemos dizer que
a midia ndo ¢ consumida apenas pelo jornal impresso adquirido em uma banca, sdo
alimentados portais de noticias, redes sociais com milhdes de seguidores, producao
audiovisual para a internet, além de canais de transmissdo do WhatsApp.

Gomes (2016) diz que a midiatizacdo envolve dois processos simultaneos e
dialéticos. Por um lado, ela surge como resultado das relagdes, interacdes, conexdes e
interconexdes que a sociedade estabelece ao utilizar os meios de comunicagdo e seus
instrumentos, especialmente potencializados pela tecnologia digital. Por outro lado, a
midiatizagdo também configura um novo contexto social, que exerce uma profunda
influéncia sobre essas mesmas relagdes, interacdes, conexdes e interconexdes que
moldam a sociedade contemporanea. A sociedade se constitui por meio da midiatizagao,
assim como o ser humano, que também se define em termos de midiatizagdo. Este
fendmeno, vale ressaltar, representa uma transformagdo radical na maneira de ser no
mundo. Trata-se do substrato cultural em que diversos grupos sociais se movimentam
atualmente. Assim, a sociedade construida dentro desses processos € uma sociedade em
constante midiatizacao.

A sociedade em processo de midiatizagdo ¢ maior, mais abrangente, que a
dindmica da comunicagdo até agora levada a cabo na chamada sociedade dos
meios. Ndo ¢ somente a comunicagdo que ¢ potencializada, isto €, ndosdo
apenas as possibilidades de comunicagdo, por meios tecnologicos
extremamente sofisticados, que caracterizam o contexto atual, mas a
sofisticagdo tecnologica, amplamente utilizada pelas pessoas desde a mais
tenra idade, cria um novo ambiente matriz que acaba por determinar o modo

de ser, pensar e agir em sociedade. A esse ambiente matriz designamos de
“sociedade em midiatizagdo” (Gomes, 2016, p. 19).

Thompson (1998) alerta, no entanto, para a forma como a midia altera a maneira
como as pessoas se conectam e interagem com uma influéncia profunda na cultura e a
formacao da identidade. Ela dissemina simbolos, valores e narrativas que moldam como

as pessoas veem a si mesmas e aos outros, destacando que a midia pode tanto reforgar
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esteredtipos e desigualdades quanto abrir espaco para novas formas de expressdo e
resisténcia cultural (Thompson, 1998).

A midiatizacdo traz ainda consigo como consequéncia o poder de redefinir a
esfera publica e a politica, por se tornar um espago central para o debate politico ¢ a
formagdo de opinido. No entanto, isso também levou a uma "espetacularizacdo" da
politica, onde a imagem e a performance muitas vezes superam o conteudo e a
substancia (Thompson, 1998). Agentes politicos que tem conseguido éxito e destaque na
forma de se comunicar para a massa, através da utilizacdo das midias sociais, em um
processo de midiatizacdo em que essa cultura ja esta posta dentro da sociedade e da vida
das pessoas, utilizam de estratégias em que a informagdo do servico publico ¢
secundario, dando espaco a coreografias e roteiros com tons de humor para a promogao
da imagem desses politicos, inclusive com a utilizacdo da estrutura publica, como, por
exemplo, o uso de colab® em publicagdes do instagram. Nesse contexto, figuras
politicas como Jair Bolsonaro (PL) ilustram o que Gerbaudo (2018) denomina
'populismo digital', em que a comunicagao direta pelas redes sociais dispensa mediagdes
tradicionais, construindo uma relagdo de engajamento e identidade com a base de
apoiadores, mas também alimentando discursos de combate e desconfianga nas
instituigdes.

Para Rubim (2000), a comunicagdo tem um papel estruturante na sociedade
contemporanea, isto no contexto de uma sociedade midiatizada, que se intensificou as
formas de media¢do com as midias digitais a partir da emergéncia da web 2.0 no século
XXI. Como consequéncia de tais processos, houve uma maior vinculagdo entre as
midias e o publico. O leitor deixa de ser um sujeito passivo no quesito producdo e se
torna um produtor de contetido instrumentalmente com um smartphone. Este conteudo ¢
publicado ¢ ao mesmo tempo esse mesmo leitor pode deixar sua opinido nos
comentarios da matéria. Isso porque, nos moldes das midias massivas, o receptor nao
tinha poder de interferéncia instantanea. Hoje, os usuarios podem comentar,
compartilhar conteudos e fazer mobilizagdes nas redes sociais, como ¢ o caso do X
(antigo Twitter), onde ha os assuntos mais comentados (trending topics). Assim, €
possivel verificar, imediatamente, se um assunto ganhou relevancia e como isso esta se

dando — a partir de que angulo ou enquadramento (positivo ou negativo).

¢ Instrumento que permite que dois ou mais perfis do Instagram realizem a mesma postagem em conjunto.
A pratica € proibida quando se trata de 6rgdos publicos em publicagdes conjuntas com agentes politicos.
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Sodré (2014), por sua vez, trabalha o conceito de midiatizagdo, ao afirmar como
0s processos sociais, na atual conjuntura, passam pela midia, o que seria a principal
teoria da antropologia do espelho. Desta maneira, vivemos o Ethos midiatizado, que ¢ a
relagdo com o tempo, ou seja, a gente vive em uma bios virtual. Na visdo do autor, a
comunica¢do mediada pelos meios de comunicagdo (como a televisdo, internet e redes
sociais) se torna uma condi¢do fundamental para a organizag¢do das experiéncias sociais
e para a construgdo do "comum" na sociedade. As midias atuam como agentes
formadores de sentido, com a capacidade de modificar as formas de socializagdo e de
produzir significados em diversas esferas da vida social. A exemplo de Thompson
(1998), Sodré¢ (2014) também acredita que a midiatizacdo estd associada a uma
transformagao no campo das relagdes de poder. Ele argumenta que as midias, a0 mesmo
tempo que democratizam o acesso a informagdao e ampliam as formas de expressao,
também tém o poder de concentrar a comunicacao em maos de poucos, o que pode levar
a manipulagdo e ao controle das narrativas.

No campo politico, essa comunicagdo que acelera o feedback da agdo, ou seja,
uma resposta rapida sobre uma determinada movimentagao e estratégia eleitoral, torna-
se de grande importancia, tanto para gerar métricas para analises, quanto para a
viralizagdo de conteudo. As midias tradicionais, na sociedade midiatizada tornam-se
elementos de suma importancia para uma comunicagao multiplataforma, ou seja,
recortes do HGPE politico ou matérias favoraveis aos interesses politicos se espalham
através da internet e chegam rapidamente até a populagao.

Gislene Silva (2012) propde uma reflexdo critica sobre as diferengas e
potencialidades dos conceitos de "mediacao" e "midiatiza¢ao" dentro da comunicagao
contemporanea ao abordar a nogdo de bios mididatico’, que foi elaborada por Muniz
Sodré, sugerindo que esse conceito pode ser uma chave para articular as nogdes de
mediagdo e midiatizagdo, com o objetivo de superar a dicotomia entre esses conceitos
frequentemente tratados como opostos.

Para isso, Silva (2012) retoma o conceito de mediacao de Jesus Martin-Barbero,
que deslocou o foco da comunicagdo dos meios de comunicacdo para as mediacdes que

acontecem entre os sujeitos, praticas sociais e a cultura. Para a autora, ao focar na

7 O bios midiatico, conforme proposto por Sodré, é visto como um conceito dindmico que reflete as
interagdes entre a vida humana e as tecnologias midiaticas, configurando uma forma de existéncia
interligada a mediagdo tecnologica. Silva (2012) argumenta que esse conceito possibilita um
entendimento mais fluido e ndo polarizado da comunicacdo, permitindo a inclusdo tanto dos aspectos de
mediagdo quanto os da midiatizagdo.
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integralidade do processo comunicacional, o bios midiidtico pode oferecer uma
compreensdo mais ampla, sem as limitagdes da linearidade e da fragmentagdo que
muitas vezes caracterizam as abordagens mais tradicionais.

Stig Hjarvard (2012, p.21) diz que “vivemos uma midiatizagdo intensiva da
cultura e da sociedade que ndo se limita a formagdo da opinido publica, mas atravessa
quase todas as instituicdes sociais e culturais”. O autor afirma que as instituigdes
necessitam cada vez mais de recursos da midia e classifica a midiatizacdo como
transformagdes estruturais de longa duracao na relacao entre a midia e as esferas sociais.
Desta maneira, o campo midiatico influencia o campo politico.

A midia desempenha um papel de institui¢do independnete , a qual fornece os
meios pelos quais as demais insituicoes e atores se comunicam. "Os meios de
comunica¢do influenciam e intervém na atividade de outras institui¢des, tais como
familia, politica, religido organizada etc., a0 mesmo tempo que também proporcionam
um espago publico para a sociedade como um todo, isto ¢, féruns de comunicacio
virtuais compartilhados que outras instituigdes e atores, cada vez mais, utilizam como
espagos para sua interacdo.”” (Hjarvard, 2012, P.17).

Para Hjarvard (2012), a comunicagdo nao mediada ndo ¢ menos real do que a
comunica¢do mediada, no entanto o fato de que pessoas ndo ocupam o mesmo espago-
tempo, difere as relagcdes dos participantes. Goffman (1959), fazendo alusao ao teatro,
apontava que através dos meios de comunicagdo podemos alternar entre palco e
bastidores em varias situagdes paralelas, ou seja, os meios de comunicacdo permitem
aos atores otimizar a intera¢do social em beneficio proprio, como, por exemplo,
auxiliando as pessoas em atividades sociais, cono o entretenimento da TV no final do
dia em que, eventualmente a pessoa que ndo tem recursos para sair a noite se contenta
com a linha de shows das emissoras (Hjarvard, 2012).

Braga (2012) afirma que a midiatizacdo tem relacdo direta em como a sociedade
se relaciona com ela propria. Desta maneira, a midia na comunicagdo politica aciona
dois conceitos: o da midiatizagdo como algo que ja esta na sociedade ¢ da mediacao
como o intermédio entre politica e sociedade, que receberd o discurso e narrativa
politica adotada de forma estratégica, seja por meio da imprensa ou pelo proprio
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Nesse sentido, com a consolidagdo das midias digitais, o processo de

midiatizagdo foi acelerado. Os papéis de emissor e receptor foram redefinidos, ja que
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hoje a pessoa pode receber, mas também produzir e compartilhar contetdos. Isso, no
entanto, ndo significa que passamos de uma comunicacdo vertical para uma
horizontalidade das relagdes, tendo em vista que os conglomerados de midia mantém o
poder simbdlico, atrelado a um grande poder econdmico, ligado ao que Muniz Sodré
(2021) chama de sociedade (in) civil, j4 que o ciberespago também ¢ controlado por
grupos econdmicos. Num contexto de transformacdes, marcadas pelos avangos
tecnologicos e a emergéncia das midias digitais, o autor afirma que se trata de uma
reconfiguragdo do neoliberalismo. Sodré (2021) afirma que capitalismo financeiro,
midia e algoritmos sustentam hoje os pilares da mutacdo do velho civilismo liberal. O
autor aponta que isso significa uma ameaca as instituicdes democraticas e a propria
logica dos campos sociais consolidados. Dai surge o conceito de sociedade incivil.

A relagdo de poder e midia foi amplamente trabalhada por Bourdieu (1998). Ao
destacar o poder simbolico, que deve ser compreendido a partir da delimitagdo dos
diferentes campos sociais. Ao tratar da representagdo politica, o autor argumenta que as
formas de percepcao e expressdo politica se limitam a grupos destinados a produzir
ideias, conceitos, analises e problemas politicos. Esses grupos limitados tendem a
oferecer aos ‘“consumidores” os discursos que representam os atos politicos. Tal
fenomeno, chamado por Bourdieu de “mercado da politica”, ¢ composto por
profissionais e atores envolvidos nesse processo. A midia pode ser compreendida ainda
como um mecanismo de aproximacao de agentes distantes do chamado “jogo politico”.
Com base em Bourdieu, pode-se afirmar que had conflitos entre os campos, de
linguagens conflitantes, como a da politica e da midia. Mas os partidos devem elaborar
uma representagdo do mundo capaz de garantir uma adesdo ampla dos cidaddos para
conquistar postos de poder. O campo da politica precisa recorrer ao campo midiatico
para aproximar o eleitorado.

Para Thompson (1998), dos principais tipos de poderes elencados de Bourdieu
(1998), a saber: (a) coercitivo, (b) politico, (c¢) simbdlico, (d) econdmico, o simbolico
que ¢ exercido pela midia ¢ o mais importante de todos. Isto pode se considerar devido
ao fato de que se trata de um poder discreto, que consegue falar as massas sem
repressao e de forma acessivel.

Novamente a midiatizacdo impacta diretamente as relagdes de poder. Para Sodré,
a midiatizagdo ¢ “uma elaboracdo conceitual para dar conta de uma nova instancia de

orientagdo da realidade capaz de permear as relacdes sociais por meio da midia e
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constituindo - por meio do desenvolvimento acelerado dos processos de convergéncia
midiatica uma forma virtual ou simulatica da vida” (Sodré, 2014, p.77).

Braga (2012) explica que a midiatizagdo ¢ um conceito em construcao e solicita
uma abrangéncia maior que remete, principalmente a acdo interacional. Ha uma disputa,
segundo o autor, entre os campos simbolicos € os novos circuitos informacionais e
comunicacionais. Ele argumenta que a midiatizagdo afeta a 16gica de funcionamento dos
campos sociais ¢ afirma que os campos sociais se autonomizaram € se tornaram
consolidados como estruturas hierarquicamente definidas (Bourdieu, 1998). Assim, o
funcionamento dos campos sociais de forma tao rigida comeca a ser quebrado.

Braga (2012) apresenta como um dos principais nomes na discussdo da
midiatizagao, Martin Barbero (1987), que através de sua obra, dos meios as mediagdes,
traz as primeiras colaboragdes da inexistencia de um receptor passivo, mas como um
sujeito que ja tornou-se parte deste meio. Essa ideia vai de encontro com a Escola de
Frankfurt e sua teoria critica®, ou seja, Barbero (1987) entendia que o processo
comunicacional estava na interacao do publico e do meio.

Em suma, Martin-Barbero (1987) argumenta que os meios de comunica¢ao nao
devem ser analisados apenas sob a 6tica de sua funcdo informativa, mas também em
relacdo aos seus efeitos na formacao das identidades culturais e sociais. Ao invés de ver
a midia como uma entidade homogénea e impessoal, ele defende que ¢ necessario
compreender o0 modo como os individuos e grupos se apropriam e reinterpretam os
conteudos mididticos de acordo com suas proprias experiéncias, valores e contextos
culturais.

A mediatizacao ¢ entendida como uma relagdo dindmica e reciproca entre os
meios, a sociedade e que atuam para a construgao da mesma. A mediatizagao implica
que oS processos comunicacionais ndao sdo apenas reprodutores de conteudos
preexistentes, mas que, por meio da interagdo com os publicos, geram novos
significados, praticas e formas de identidade (Barbero, 1987). No campo politico, as
estratégias comunicacionais sao flexiveis e com um alto grau de variagao, isso porque a

depender do contexto e situagdes que surgem durante uma campanha eleitoral, crise de

8 A Teoria Critica da Escola de Frankfurt é uma corrente de pensamento interdisciplinar que surgiu na
década de 1930, principalmente em torno do Instituto de Pesquisa Social, com sede em Frankfurt,
Alemanha. Ela combina elementos do marxismo, da filosofia, da sociologia, da psicologia e da critica
cultural, tendo como objetivo analisar, criticar e transformar as estruturas sociais, econémicas e culturais
que perpetuam a dominagdo, a desigualdade e a alienacdo. Na citagdo em questdo, destaca-se a ideia da
industria cultural, onde as pessoas consumiam um produto sem um olhar critico sobre ele e de forma
padronizada.
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imagem ou fato excepcional, se faz necessario entender essa interagdo com o publico e
adaptar o seu contetdo conforme a necessidade advinda dos novos significados, praticas
e formas de identidade gerados, como, por exemplo, a chamada “crise do PIX”, em
janeiro de 2025, em que o deputado federal Nikolas Ferreira (PL), utilizou-se de uma
informagdo, apresentada de forma confusa e em alguns aspectos errdneas através de
mensagens do Whatsapp, para construir uma narrativa em um video publicado nas redes
sociais, que alterou, a partir do clima da opinido publica, a forma como o Governo
Federal do presidente Lula (PT) teve que agir tanto na esfera comunicacional, quanto na
esfera politica. Tal caso ¢ um exemplo do fenomeno da midiatizacdo, com elementos
como: (a) dissemina¢do descontrolada de conteudo; (b) individualizacdo na producao;
(c) meio diverso de propagacao; (d) alteracdo da agenda social; (e) inexisténcia de um
receptor passivo que passa a distribuir o contetdo que achar que ¢ de relevancia publica.
"Quando os politicos formulam suas declaragdes publicas em termos que personalizam
e polarizam as questdes para que as mensagens tenham uma melhor chance de obter
cobertura da midia" (Hjarvard, 2012, p. 55).

A midiatizacdo também esta ligada a novas formas de exercicio de poder. A
midia permite que individuos e instituicdes exercam influéncia em escala global, muitas
vezes de maneira invisivel ou indireta. Isso cria novas dinamicas de controle social, mas
também oportunidades para contestagdo e mobilizacdo (Thompson, 1998). Como
desafio da modernidade, Thompson aponta como um fendmeno ambiguo, ou seja, por
um lado ela democratiza o acesso a informacdo e amplia as possibilidades de
participagdo. Por outro, pode levar a fragmentacdo social, a manipulagdo e a perda de
contextos locais.

A partir desta analise conceitual da sociedade dos meios para uma sociedade
midiatizada, ¢ possivel observar como o campo da politica trabalhou essa transi¢ao, o
que manteve a centralidade da midia como um importante poder simboélico (Bourdieu,
1989). Na eleicao ao Governo de Minas em 2022, essa relacdo ficou evidente nas
campanhas de Alexandre Kalil ¢ Romeu Zema. Kalil em 2016 foi eleito pelo nanico
PHS a Prefeitura de Belo Horizonte, ao derrotar no segundo turno o candidato tucano,
Jodo Leite. Nos horarios do HGPE, o tempo de campanha era o minimo previsto em lei,
portanto, seis segundos. Kalil usou o seu espacgo para pedir aos eleitores que visitassem
as suas paginas na internet. Além disso, Kalil era um polémico dirigente de futebol,

sendo presidente por seis anos do Clube Atlético Mineiro, era comum a sua presenca
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nos programas esportivos em rede nacional, pela sua forma popular de se comunicar.
Como consequéncia, suas falas repercutiam, principalmente no entdo Twitter
(atualmente X), em que Kalil enquanto dirigente de futebol ignorava os protocolos da
midia tradicional e anunciava contratagdes de jogadores do Atlético-MG pelo seu perfil
pessoas.

Kalil foi um personagem da midia tradicional (rddio, TV e jornais), mas
utilizava-se das redes para pautar temas e conversar com o seu proprio publico. Essa
caracteristica foi fundamental para torna-lo um personagem conhecido e com apelo de
votos. Evidencia que as utilizagdes das midias foram determinantes para a sua
candidatura a partir de uma outra observagdo posterior: os presidentes do Atlético que
tentaram entrar para a politica pos era Kalil ndo tiveram éxito (Sérgio Sette Camara e
Daniel Nepomuceno).

A trajetéria de Romeu Zema também se assemelha com Kalil em determinados
aspectos. Zema também ¢ fruto de um processo de midiatizag¢do, ja que foi um dos
primeiros politicos eleitos do partido NOVO e, portanto, em 2018 (ano em que foi eleito
a primeira vez) nao havia o tempo de TV suficiente para explanar suas ideias, ja que o
partido ndo contava com representacdo na Camara dos Deputados, o que define o tempo
de TV dos candidatos. Zema entdo apresentava apenas uma imagem estatica que pedia
que a populacao acessasse o site da candidatura de Zema.

Ao contrario de Kalil, a vida anterior a politica de Romeu Zema foi construida
longe dos holofotes midiaticos. Isso ndo lhe deu de inicio a popularidade suficiente para
caracterizar o politico como um fruto da midia tradicional, no entanto foram esses
veiculos de midia que se tornaram fundamentais para a sua elei¢cao. No ultimo debate do
primeiro turno, na TV Globo, Romeu Zema encerrou a sua participagdo fazendo uma
sinalizacdo nominal aos eleitores de Jair Bolsonaro, mesmo com o fato de o partido
NOVO ter tido uma candidatura propria a presidéncia, o agente do mercado financeiro
Joao Amoédo. Rapidamente, percebeu-se o efeito da midiatizacdo em sua campanha
eleitoral, j& que gerou cortes de tal fala, que circulou entre grupos bolsonaristas e foi
repercutido pela grande imprensa. Zema chegou ao segundo turno e venceu Antonio
Anastasia (PSDB) naquele ano.

Percebe-se, entdo, que, na politica, o campo da comunicagdo mantém um poder
de centralidade, porém abandona-se a ideia de sociedade dos meios para uma

conceitualizacdo de sociedade midiatizada. Se a midiatizacdo € algo colocado na
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sociedade e sem volta em que todos os agentes estdo envolvidos, ainda que
involuntariamente, o campo politico soube fazer essa leitura e transformou os
instrumentos que anteriormente eram usados como mediacdo (HGPE e noticias da
grande midia) para algo que também ¢ util dentro da sociedade midiatizada, por
exemplo, na TV o HGPE ¢ feito para dialogar com a internet, pois torna-se um conteudo
publico de campanha no universo digital. As boas noticias estratégicas da campanha
também sdo compartilhadas nas redes sociais dos candidatos e apoiadores e assim
insere-se a politica dentro deste novo paradigma. A midiatizacdo surge com o
fortalecimento das midias, que deixam de ser meros canais de transmissdo de
informagdes para se tornarem a base sobre a qual a realidade social ¢ organizada e
interpretada (Fausto Neto, 2008).

O impacto da midia em nosso cotidiano s6 ¢ perceptivel quando se para para
refletir. “Estamos tdo imersos no discurso mididtico que, muitas vezes, nem percebemos
a extensdo de sua presenga” (Miguel, 2004, p.07). Fazendo uma analise historica, Luis
Felipe Miguel lembra que o advento da imprensa didria, no século XVIII, fez da leitura
dos jornais um novo ritual, sobretudo para as camadas urbanas mais cultas. No século
XX, a radio e, em seguida, a televisdo alteraram toda nossa gestdo do tempo, seja pelo
surgimento da simultaneidade da informacao, seja pela adequagdo da rotina a emissdo
dos programas. Na virada para o século XXI, nas sociedades urbanas, o consumo de
midia era uma das duas maiores categorias de dispéndio de tempo, atras apenas do
trabalho (Castells, 1999, p. 358).

Fausto Neto (2008) traz a ideia de "sociedade dos meios", que era aquela em que
os meios de comunicagdo, embora influentes, ainda estavam subordinados a outras
instancias sociais. No entanto, com a transicdo para a "sociedade midiatizada", as
midias ganham autonomia e passam a ser o principal dispositivo de organizagdo dos
sentidos sociais, das interagdes entre individuos e institui¢des e, consequentemente, da
estruturacdo das praticas sociais. Desta forma a midiatizagdo ¢ uma mudanca nas
proprias dindmicas sociais e simbolicas que alteram o modo de perceber e se relacionar
com a realidade.

Para Fausto Neto (2019), as novas condi¢des de circulagdo ndo eliminam as
mediacdes, mas as transformam em campo de disputa e de batalha, envolvendo
diferentes agentes e instituigdes que atuam na rede. As novas formas de contato entre

governantes e governados sdo permeadas por complexas interagdes que geram
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disrupgdes, heterogeneidades e descontinuidades nos processos de producdo e
reconhecimento de sentidos.

Dessa maneira, pode-se dizer que ha uma corrente que defende que hd uma nova
etapa de midiatizacdo que se caracteriza por estratégias de comunicacio que dispensam
os meios de massa como intermedidrios entre as institui¢des e a sociedade, e que se
baseiam em uma matriz de circulagdo através de redes sociais e operagdes que
disseminam o “discurso de combate” as estruturas de media¢ao (Fausto Neto, 2019),
além disso, apos medidas tomadas pelo Governo Bolsonaro (2019-2022), em que se
ignorou as formalidades das coletivas e a presenga da imprensa tradicional e
independente, marqueteiros politicos optaram por ha um contato direto entre o
candidato e seus seguidores, sem a intervengao de filtros, gatekeepers ou mediacdes
regulatdrias, mas também sem levar em conta as complexidades e heterogeneidades dos
processos interacionais na internet, que envolvem outras formas de mediagdo e disputa
de sentidos.

Por fim, o panorama mididtico nas eleigdes de 2022 em Minas Gerais revela a
dindmica complexa entre politicos, jornalistas e eleitores, ressaltando a importancia de
uma abordagem critica no estudo da midiatizagdo (Couldry, 2012). A compreensdo
dessas relagdes contribui ndo apenas para a andlise académica, mas também para a
reflexdo sobre o papel da midia na democracia e no processo eleitoral, especialmente
em um estado tdo estratégico como Minas Gerais. Em conclusdo, as eleicdes de 2022
em Minas Gerais evidenciam a relevancia da midiatiza¢do no cenario politico, exigindo
uma abordagem analitica que integre as dimensdes comunicacionais e politicas. A
compreensdo das estratégias midiaticas adotadas pelos candidatos e a andlise critica do
papel da midia na formag¢ao da opinido publica sdo fundamentais para um entendimento

aprofundado desse fenomeno complexo.

2.3 Interface midia e politica

A partir do momento em que a comunicagao se torna um campo de legitimagao
dos demais campos sociais (Braga, 2012) ¢ necessario entender, agora de forma mais
aprofundada, de como se da especificamente esta relacdo entre midia e politica.
Thompson (1998) traz inicialmente essa ligacdo entre poder, comunicagdo e agao, sendo
a posicao de uma pessoa ligada diretamente ao poder que possui. Se Thompson (1998),

como mostrado anteriormente, acreditava que o poder da midia era um poder simbolico
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e que Braga (2012), classificava-o como o mais importante dos poderes, logo sua
utilizacdo por parte de outras esferas torna-se instrumentalmente de extrema
importancia.

Bourdieu (1989) desenvolveu a ideia de capital social, que se refere ao valor das
redes de relacionamentos, conexdes e interagdes sociais que um individuo ou grupo
pode mobilizar. Ele ¢ baseado na ideia de que as pessoas, ou coletivos, podem acessar
recursos, apoio e informagdes valiosas por meio de suas relacdes, dentre essas relagoes,
esta o capital politico. As esferas sociais, como a politica, o mercado de trabalho e a
cultura, sdo compostas por "campos", nos quais os individuos competem por diversos
tipos de "capitais" (econdmico, social, cultural, simbdlico, entre outros). O capital
politico, nesse sentido, pode ser entendido como o poder de influenciar decisoes,
mobilizar apoio ou afetar o curso de eventos politicos, muitas vezes por meio de uma
rede de aliados, conexdes e reconhecimento (Bourdieu, 1989).

Os individuos que participam destes campos ndo mantém uma posicao estatica e
podendo projetar-se para outros campos, por exemplo, quem detém do capital politico,
pode converter-se para o capital econdmico ou cultural. Um exemplo deste uso de
capital € o ex-ministro da economia do Governo Jair Bolsonaro (PL), Paulo Guedes,
que, ao sair de sua fungdo politica, passou a integrar o time de socios do grupo de
investimentos Legend Capital, sendo presidente do Conselho da empresa.

Essa ¢ uma relacdo té€nue entre midia e poder. Quem se propds a debrugar-se
sobre a tematica do poder foi o filosofo francés, Michel Foucault (1966), que acreditava
que o poder esta disperso em varias formas de discurso, e isso se aplica a midia, que
distribui e reforca esses discursos. "O poder ndo ¢ uma coisa que se possui, mas um
conjunto de relagdes que se distribuem em uma rede de discursos que circulam e se
apoiam mutuamente." (Foucault, 1966, p. 71).

O poder seria uma rede de relagdes que permeia a sociedade, onde o discurso
exerce um papel essencial em regular as percepgdes € os comportamentos. Isso significa
que a linguagem e o discurso ao serem instrumentos de poder, ndo podem serem vistos
como meramente uma representagao neutra.

Foucault (1966) sugere que a forma como a linguagem ¢ utilizada na midia pode
reforcar sistemas de controle social, através da repeticdo de certos discursos e da
marginaliza¢do de outros. O papel da midia, assim, esta intimamente ligado a dindmica

de poder, pois ela ¢ uma das formas principais de disseminac¢ao do discurso dominante,
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que, por sua vez, ajuda a manter a ordem social estabelecida. Podemos inferir desta
forma que a midia é, portanto, um agente importante na manuten¢do do poder simbdlico
e material, o que refor¢a a construcdo de uma estrutura social e cultural através do
discurso.

Para Lima (2006), uma das dificuldades tedricas no estudo das relagdes da midia
com a politica tem sido a imprecisdo conceitual. O autor define a midia como o
conjunto das instituigdes que utilizam tecnologias especificas para realizar a
comunicagdo humana. Ja a politica ¢ conceituada pelo autor como exercicio do poder
tanto na relacdo entre soberano e suditos, como entre governantes ¢ governados, € entre
autoridade e obediéncia, no entanto no artigo "Sete teses sobre midia e politica no
Brasil", o autor trabalha o conceito de politica associado a ideia de publico (Lima, 2006,
p.50).

Como o nome sugere, Venicio de Lima (2006) apresenta sete teses.

1* Centralidade da Midia: a midia ocupa uma posi¢do central nas sociedades
contemporaneas, influenciando diversas esferas da vida humana, especialmente a
politica. A centralidade ¢ ampliada pelo poder da midia em construir realidades, como
as representacdes politicas, e no processo de socializagao;

2* Politica mididtica: ndo ha politica sem midia. A midia define o que ¢
considerado publico nos regimes democraticos e transforma a concepgao tradicional de
"evento publico", criando um novo tipo de "publico" que ¢ agora mediado pela midia;

3* Substitui¢do dos Partidos pela Midia: a midia tem assumido fungdes
tradicionais dos partidos politicos, como a construgao da agenda publica, a fiscalizacao
do governo e a canaliza¢do de demandas populares. Isso contribui para a personalizagdo
da politica, em detrimento de propostas partidarias;

4* Transformagao nas Campanhas Eleitorais: a midia, especialmente a televisao,
transformou as campanhas eleitorais. A comparagao entre as campanhas de 1960 e 1989
ilustra a mudanga de um sistema baseado na presencga local para um totalmente mediado
pela midia, com a ascensao do marketing politico;

5* Midia como Ator Politico: os meios de comunicagao tornaram-se importantes
instancias de influéncia na vida social e atuam como ator politico importante, capaz de
influenciar decisdes politicas. Um exemplo ¢ o papel da Globo na nomeagdo de
ministros durante a Nova Republica, no Governo Sarney, evidenciando o poder politico

da midia;



46

6* Poder da Midia no Brasil: o sistema de midia no Brasil, dominado por poucas
redes de televisdo, apresenta uma concentragao de poder que potencializa sua influéncia
politica. A falta de regulamentacgdo eficaz contribui para esse cenario oligopolista;

7* Caracteristicas Historicas da Populacdo e o Poder da Midia: as baixas taxas de
alfabetizagdo no Brasil, combinadas com a alta penetracdo da televisdo, fortaleceram o
poder da midia, especialmente na formagdo da opinido politica, em um contexto onde a
maioria da populacdo depende da TV para se informar.

A midia tem moldado a politica brasileira como um poder influente e central na
construcao de realidades e no processo eleitoral. A substituicdo das fungdes partidarias
pela midia, a personalizacdo da politica e a dependéncia da popula¢do da TV indicam
que a midia, no Brasil ¢ um participante ativo na formagdo do cenario politico. O
controle concentrado e a falta de regulamentacdo também revelam um sistema de
comunicagdo que, embora influente, carece de mecanismos para equilibrar o poder e
garantir maior diversidade de vozes na politica.

Passados 20 anos do que foi escrito e desenvolvido por Venicio Lima, alguns
pontos desta tese merecem serem analisados de forma individualizada. O papel de
Centralidade da Midia, como visto, perdeu-se espaco dentro da filosofia concebida, a
partir do processo da midiatizagdo. Outro ponto, da personalizacdo da politica, torna-se
claro em fendmenos midiaticos eleitorais, como, por exemplo, Jair Bolsonaro, cujo os
votos estdo firmados em sua figura e ndo da representacdo institucional partidaria. Em
Minas Gerais, novamente o fendmeno Lula/Zema mostra que o eleitor votou, em sua
maioria, ndo por convicgdes partidarias, mas por culto ao personalismo. Este fendmeno
ocorre também de forma institucionalizada, um exemplo disso, foi o apoio dado por
parte de prefeitos do PSD, partido de Alexandre Kalil na disputa mineira de 2022, ao
candidato Romeu Zema (NOVO). A nivel institucional, a conveniéncia partidaria e o
alto grau de pragmatismo politico sdo os elementos mais importantes. Isso ocorre
advindo de uma midia que, traz em primeiro plano, as ideias personalistas.

Em relagdo a transformagao das campanhas pela midia, ¢ necessario remeter ao
contexto historico. Como a TV revolucionou a forma da propaganda politica, 0 mesmo
ocorreu com a radio no inicio do séc. XX. Hoje o fendmeno da rede ja tem sido uma
nova revolugdo, que, inclusive, traz um desafio ainda maior de regulamentacdo, para
tornar a disputa mais justa. Outro ponto ¢ o fator visibilidade, que nem sempre ¢

sindbnimo de algo positivo, por exemplo, uma comunicacdo ruim do candidato,
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principalmente em dareas periféricas, tende a prejudicar a sua imagem diante do
eleitorado.

Luis Felipe Miguel (2004), em seu artigo "Dossié: Midia e politica", apresenta a
simbiose entre a midia e a politica a partir de uma abordagem em quatro dimensdes
principais. A exemplo de Venicio de Lima, destaca-se a transformagdo do papel dos
partidos politicos, que, ao perderem a capacidade de mobilizar a opinido publica, veem
a midia como um substituto essencial para esse fim. A midia se torna um elo direto entre
a elite politica e o publico, com impactos profundos nas praticas eleitorais e na forma
como o discurso politico ¢ conduzido. A segunda dimensdo trata-se da adaptacdo do
discurso politico as exigéncias da midia, um processo que fragmenta a mensagem e
prioriza a simplicidade e a rapidez, como observado na redug¢ao do tempo de fala dos
politicos nos programas de televisao.

O terceiro ponto fundamental abordado pelo texto ¢ a questdo da produgdo da
agenda publica. A midia, ao selecionar e destacar determinadas questdes, molda a
percepcao do publico sobre o que ¢ importante, influenciando diretamente a agao
politica. O conceito de "enquadramento" (framing) ¢ introduzido para explicar como a
midia ndo apenas escolhe os temas, mas também os interpreta e lhes d4 forma,
estabelecendo um entendimento especifico sobre os fatos.

Por fim, a quarta dimensao explorada pelo autor ¢ a crescente importancia da
visibilidade midiatica para os politicos, que precisam gerenciar suas imagens de forma
estratégica para alcancar sucesso eleitoral. A visibilidade, para o autor, ¢ um ativo
politico essencial, transformando-se em um critério de avaliagdo do sucesso politico.

Embora midia desempenhe um papel central, isso ndo significa que a politica
tenha perdido sua complexidade. Ao contrario, as dindmicas de poder e os processos
politicos permanecem em funcionamento, ainda que profundamente influenciados pela
midia. Em um cenario globalizado e saturado de informagdes, a questdo da midia e sua
relagdo com a politica torna-se uma arena de continuas transformagdes e desafios, sendo
imprescindivel para a compreensao da politica contemporanea.

Assim, o jogo de influéncias entre a midia e a politica é complexo, ndo €
unilateral. Mas fica o reconhecimento de que a midia tornou-se um fator
central da vida politica contemporanea e que nao ¢ possivel mudar esse fato.
Ou seja, ndo adianta alimentar a nostalgia de “tempos &ureos” da politica,
quando imperava o verdadeiro debate de idéias, sem a preocupacdo com a
imagem, sem a contaminacdo pelas técnicas de marketing, sem a influéncia

nociva das sondagens de opinido. Em primeiro lugar, porque um retorno ao
passado ¢ implausivel. Mas também porque tal “época de ouro” nunca
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existiu. Antes do advento do radio e da televisdo, outros fatores “viciavam” o
discurso politico e orientavam sua retorica. Mesmo que se possa lamentar a
atual banalizagdo do discurso politico, nunca houve nada parecido a um
debate “puro” de idéias, desligadas daqueles que as enunciam (Miguel, 2004,
p.09).

A midia exerce uma fun¢do de poder tdo expressiva dentro da sociedade, que
autores o consideram um quarto poder da republica’. Albuquerque (2009) propde uma
analise das origens e significados da ideia deste quarto poder a partir da realidade
brasileira. 1) o conceito de Fourth Estate, calcado na tradi¢do liberal britanica; 2) o
conceito de Fourth Branch, cujo sentido original remete ao modelo americano de
divisao de poderes; 3) a compreensdo do papel da imprensa nos termos de um Poder
Moderador, bastante influente no modo como o conceito foi apropriado no Brasil.

O conceito de Fourth Estate, originado no contexto britanico, ¢ descrito como
uma forma de a imprensa atuar como um contra-poder, fiscalizando e controlando as
acoes do governo em nome da defesa dos cidadaos. Esta defini¢do remonta aos debates
politicos do século XIX, quando se entendia que a imprensa deveria agir como um "cao
de guarda" da democracia, sendo independente dos grupos de poder. No entanto, em um
contexto atual, a imprensa muitas vezes nao consegue cumprir essa fun¢do de forma
efetiva, seja por limitagdes financeiras ou pela proximidade com o poder politico
(Albuquerque, 2009).

Ja o conceito de Fourth Branch tem sua origem no modelo de separacdo de
poderes do sistema americano, no qual a imprensa ¢ vista como um ramo
interdependente dos outros trés poderes do Estado, com um papel de mediagdo e
equilibrio entre o Executivo, o Legislativo e o Judiciario. O autor sugere que, nesse
modelo, a midia € mais do que um simples fiscalizador, mas um auxiliar nas interagdes
politicas entre as esferas do governo (Albuquerque, 2009).

Por fim, o Poder Moderador, conceito derivado das ideias do filésofo Benjamin
Constant, ¢ utilizado para analisar a fungdo da imprensa no Brasil, especialmente em
momentos de crise politica. A proposta de Constant de um poder "neutro" que poderia
arbitrar os conflitos entre os outros poderes do Estado ¢, no contexto brasileiro,
relacionada ao papel da imprensa como mediadora e estabilizadora da ordem publica.

Este conceito ¢ particularmente relevante na historia politica brasileira, onde a imprensa

9 Os trés poderes sdo: executivo, legislativo e judiciario.
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frequentemente ocupou espacos de mediagdo politica durante periodos de instabilidade
(Albuquerque, 2009).

Albuquerque (2009) escolhe o termo “Poder Moderador” para ilustrar a forma
especifica pela qual o jornalismo brasileiro se apropria do conceito de “Quarto Poder”.
“Com base nele, a imprensa brasileira reivindica o papel de arbitro transcendente dos
conflitos politicos e intérprete por exceléncia dos interesses nacionais” (Albuquerque,
2009, P.11).

Em uma analogia a uma partida de futebol, a midia atuaria na fun¢do de arbitro
do jogo, os times seriam compostos pelo poder executivo e legislativo, a torcida é o
publico e o Judicidrio a instancia organizadora, como a Confederagdo Brasileira de
Futebol (CBF). A torcida (populagdo) estd de olho nos times que ela escolheu, neste
caso o voto, ou seja, o poder executivo e o legislativo. Ao arbitro (midia), cabera
legitimar o que ocorre para a torcida, ou seja validar coisas boas como o gol (e na
politica mostrar obras e programas do governo de utilidade publica) e também mostrar
os erros como as faltas e seu grau de gravidade sinalizado por uma cor de cartao (na
midia a cor de cartdo neste caso se equivale ao espaco que ¢ dado de acordo com a
infracdo, se foi algo muito grave, mais espago no noticiario). Da mesma forma que as
infragdes graves sdo julgadas por 6rgdos da CBEF, as infragdes graves do campo politico
sao julgadas pelo judiciario, muitas vezes, motivadas pela forma que a midia (o arbitro)
relatou. Isso porque ela pode mudar a regra do jogo e cabe a essa entidade validar tudo o
que ocorre. O arbitro e a midia, tanto no futebol quanto na politica, muitas vezes, sdo
criticados e julgados pelas decisdes, mas nenhum dos dois devem se balizar pela
vontade popular, mas apenas pela regra do jogo.

Rizzotto (2012), ao também discutir os elementos que constitui o quarto poder,
aponta a imprensa como um elemento central na reorganizagdo do poder simbdlico,
destacando como ela evoluiu ao longo do tempo e como passou a se constituir como
uma das for¢as mais poderosas no Brasil, influenciando as esferas politicas e sociais. A
midia foi um importante instrumento de legitimacao do poder, especialmente com o
advento do capitalismo e a crescente mercantilizagdo da comunicacdo. A evolugdo do
jornalismo no Brasil, que passou de um servigo publico para uma atividade empresarial,
¢ vista como um reflexo das dindmicas de poder e da organiza¢do social do pais

(Rizotto, 2012).
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Desta maneira, a midia, ao longo da historia do Brasil, desempenhou um papel
central na construcdo do consenso e na sustentacdo das estruturas de poder, seja como
uma ferramenta de oposi¢do ou como aliada ao poder politico dominante. O conceito de
"quarto poder" no Brasil ¢, portanto, um reflexo das relagcdes historicas e sociais que
definiram a configuracdo do pais e que continuam a influenciar a dindmica politica e a
comunicagdo até os dias atuais (Rizotto, 2012).

Noam Chomsky (2006) discute essa interface estreita de politica e midia em seu
livro "Midia, Propaganda Politica e Manipulagdo", em que o autor relata como os meios
de comunicagdo sdo usados como ferramentas de manipulagdo politica e econdmica.
Chomsky (2006) discute como as grandes corporacdes de midia, que controlam a maior
parte das informacgdes disseminadas ao publico, moldam a realidade e restringem as
alternativas politicas. Ao invés de a midia agir como um férum democratico e livre, a
imprensa tem, muitas vezes, o papel de reforcar as ideologias dominantes, privilegiando
os interesses das elites econdmicas e politicas (Chomsky, 2006).

E neste modelo de semelhanca e aproximagdo entre a midia e a politica que
surge a sua dimensdo espetacular. Esse modelo traz a politica como um grande
espetaculo, onde elementos de drama, humor e sentimentos sao utilizados na constru¢ao
de narrativas. Goffman (2013), apesar de partir de uma perspectiva microssociologica e
sem entrar no debate sobre a midia como espetaculo, traz importantes contribuigdes ao
analisar a vida social a partir das interagdes que ocorrem entre os individuos. O autor
entende a vida social como um teatro em que os individuos estio o tempo todo
representando papéis sociais a partir das interagcdes. Diante da plateia, o ator muda o
papel social. Nesse sentido, os lideres politicos precisam se adaptar diante do publico e
da gramatica da midia. Isso tem a ver com a espetacularizagdo da midia, tematica
discutida por Oliveira et al (2021). A simbiose entre midia e politica, segundo os
autores, gera alguns fendmenos como a intensificacdo do processo espetacular e um
forte personalismo.

Na construcao de suas respectivas imagens eleitorais, Alexandre Kalil (PSD) e
Zema (NOVO) adaptaram suas estratégias na interface midia e politica através do
HGPE para falarem com o eleitorado. O HGPE, ao se constituir uma interface da midia
e politica, cumpre um papel de mediador social em um espaco de centralidade
(Rodrigues, 1990). Trata-se de uma instancia em que hd uma espetacularizagdo com

forte viés personalista dos candidatos, a fim de atrair audiéncia e votos. Como apontam
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Oliveira e Martins (2013), aspectos de dramatizagdo em uma produgdo cinematografica
marcam os programas eleitorais.

Guy Debord (1997), ao descrever a “Sociedade do Espetaculo”, destaca o
aspecto da espetacularizagdo, em que a imagem e a aparéncia sdo mais valorizadas do
que a realidade subjacente, ou seja, a imagem superficial e a representacdo mididtica
dominam as experiéncias humanas, levando a uma alienacdo das pessoas em relacdo ao
proprio mundo que elas criaram. Gomes (2004), explica que a espetacularizagdo ¢ uma
forma de adaptacdo dos discursos dos campos sociais a gramatica da midia, que ¢
marcada pela légica mercadologica e espetacular. Para isso, sdo acionados trés
subsistemas: (a) drama com enredos e personagens; (b) ruptura das regularidades — a
ideia do novo, do impactante; (c) diversao ou entretenimento — refor¢o no carater
ludico. Observa-se que tanto a programagdo, como o jornalismo e a propria propaganda
politica precisam se tornar espetacular para garantir audiéncia. Desta maneira, o HGPE
tende a atender tais aspectos de espetacularizacdo. As estratégias, atendem uma
demanda especifica do publico e, por muitas vezes, se aproximar dele. Goffman (1975)
aponta que as aparéncias € as maneiras podem se contradizer uma a outra, quando um
ator tenta agir de maneira igualitaria a sua plateia, novamente fazendo uma analogia ao
teatro. Na narrativa politica, o fingir ser o que ndo ¢, em defini¢cdo popular, pode ser um
instrumento de interface com a comunica¢ao, muitas das vezes vistas no HGPE, como o
tradicional pastel de feira e o milionario que sobe a favela e toma café no copo
americano sem nunca assim ter feito antes. Tudo isso tende a ter um didlogo claro com
uma estrutura de equipe, como aponta Goffman (1975).As imagens do HGPE de
Alexandre Kalil e Romeu Zema no meio do povo, nas periferias do estado foram
exploradas. No entanto, ambos os candidatos sao de condi¢des financeiras privilegiadas,
sendo Kalil um importante empreiteiro e empresario do ramo da construgdo civil e
Romeu Zema empresario e ex-presidente de uma rede varejista e de postos de
combustiveis.

A tentativa de aproximacao de classes distintas se da pela necessidade de um
reconhecimento. Axel Honneth (1996), no livro “Luta por Reconhecimento: A
gramatica moral dos conflitos sociais”, define trés conceitos essenciais na luta pelo
reconhecimento:

A primeira esfera ¢ a do amor, na qual os individuos buscam ser reconhecidos

por sua singularidade e valor intrinseco. O amor envolve uma relagdo intima e afetiva,
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na qual os individuos encontram validacdo emocional e afirmagdo de sua identidade. O
reconhecimento amoroso ¢ baseado na aceitacao e valorizagdo mutua, proporcionando
um senso de pertencimento e seguranga emocional. A segunda esfera ¢ a do direito, na
qual os individuos buscam ser reconhecidos por seus direitos e liberdades individuais. O
reconhecimento no ambito dos direitos envolve a garantia de igualdade de tratamento,
justica e respeito pelos direitos fundamentais de cada pessoa. E por meio do
reconhecimento juridico que os individuos podem exercer sua autonomia e participar
plenamente da vida politica e social. A terceira esfera ¢ a da solidariedade, na qual os
individuos buscam ser reconhecidos como membros de uma comunidade e
compartilham uma responsabilidade mutua. O reconhecimento solidario envolve a
preocupagio com o bem-estar ¢ a cooperagdo mutua. E na esfera da solidariedade que
os individuos encontram apoio e reconhecimento nas relagdes sociais, colaborando para
o bem comum e enfrentando desafios coletivos.

Como estratégia de HGPE, tais esferas sdo extremamente acionadas. As
propagandas falam de propostas (direito), mas sempre com gestos emotivos (amor e
solidariedade), ou seja, o sentimento torna-se instrumento de politica e
consequentemente de pertencimento e de representacdo da luta por reconhecimento.

Desta forma, a espetacularizagdo ocorre em uma busca de construcdo de
realidades. A realidade da vida cotidiana ¢ apresentada como sendo a realidade por
exceléncia entre as multiplas realidades. Algo que ja estd posto antes de eu existir € iSso
tudo ¢ marcado por meio da linguagem (Berger e Luckmann, 1996, p. 39). Figueiredo et
al (1998) afirmam que os discursos usados na campanha sdo de ordem ficcional e
candidatos de um mesmo grupo do governo empossado, defendem que o mundo esta
bom e pode ficar ainda melhor se permanecerem no poder. Zema insistiu em dizer que
tinha mudado a realidade de Minas Gerais, tinha assumido o governo numa situagdo de
grande endividamento e promoveu uma vida bem melhor para os mineiros e se “o
mundo atual estava bom”, o eleitor deveria manté-lo no poder. O discurso parece ter
sido convincente e Zema foi reeleito. Ja Kalil assumiu o discurso da oposicao, que alega
que o mundo atual estd ruim e s6 ird melhorar se houver uma mudanga.

Apesar desta estreita relacdo, cabe destacar a dificuldade académica de
identificar a midia enquanto um campo. Liziane Guazina (2007) explica que, enquanto
na Comunicagdo “o conceito de midia tem sido amplamente utilizado para explicar

fendmenos politicos, na Ciéncia Politica a midia ainda ndo ocupa um lugar central nas
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analises, sendo tratada frequentemente como um mero veiculo de transmissdo de
informagoes” (Guazina, 2007, p. 50).

Guazina (2007) aponta que, a partir da década de 1990, a palavra "midia"
comegou a ser amplamente utilizada nas pesquisas brasileiras de Comunicagdo, mas
sem uma definicdo consensual. O conceito ¢ frequentemente entendido como a
imprensa ou os meios de comunica¢do de massa, embora os estudos sobre a influéncia
da midia nos processos politicos, especialmente nas eleigdes, tenham se aprofundado ao
longo dos anos. A autora destaca a importancia da midia nas eleigdes presidenciais de
1989, um marco que sinalizou o reconhecimento da sua relevancia no processo politico
brasileiro.

Entretanto, Guazina (2007) critica o fato de que, na Ciéncia Politica brasileira, a
midia ainda ¢ tratada de forma secundaria. A autora aponta que a midia ndo tem sido
explorada adequadamente como uma varidvel importante nas analises politicas, com
excegdes em alguns programas de pos-graduacdo, como o da Universidade de Brasilia
(UnB) e da Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo (PUC-SP). A resisténcia dos
cientistas politicos a integrar a midia em suas andlises ¢ atribuida a tradi¢do da teoria da
escolha racional, que ainda predomina nos estudos politicos, e que ndo reconhece a
influéncia das emocgdes e da comunicacdo na formagao das decisdes politicas (Guazina,

2007).

Estudar a politica, para os cientistas politicos, ainda ¢ estudar a scategorias
tradicionais como Estado, governo, partidos politicos. E fato que a partir
da década de 90 ganharam forca as chamadas novas
institucionalidades, que trouxeram a luz questdes relacionadas aos
movimentos sociais, o terceiro setor ¢ género. Mesmo assim, a
problematica envolvendo a midia, com toda a preméncia que exige- videos
exemplos emblematicos de sua influéncia nas eleigdes presidenciais de
1989, 1994, 1998, 2002- ainda é ignorada em grande parte dos textos
académicos. Quando a midia ¢ mencionada, em geral, ¢ reduzida a fungdo de
transmissora, disseminadora, instrumento, fonte, canal de informagdes sobre
a politica (Guazina, 2007, p.59)

A transicdo de uma sociedade dos meios para uma sociedade midiatizada,
conforme discutido, reconfigurou profundamente as bases da interagdo social e,
consequentemente, da propria politica. A midia integrou-se ao cotidiano e a propria
estrutura das instituicdes e passa a assumir um papel de ator politico decisivo,
ativamente construindo realidades e influenciando as percepgdes sobre o poder. Essa
compreensdo da interface intrinseca entre midia e politica ¢ crucial para desvendar

como o campo politico se apropria dos mecanismos comunicacionais em um cendrio de
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busca por legitimidade e visibilidade. E nesse contexto de mutua influéncia e crescente
complexidade que as estratégias de comunicacdo eleitoral se desenvolvem, tema que
serd aprofundado no proximo capitulo, explorando as ramificagdes e especificidades da

propaganda politica em ambientes cada vez mais midiatizados.
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3. COMUNICACAO ELEITORAL E PROPAGANDA POLITICA

No capitulo trés da dissertacdo discutiremos a relacdo entre comunicagao
eleitoral e propaganda politica, culminando na énfase do papel dos outsiders nas
disputas eleitorais, trazendo sempre em paralelo o contexto da disputa eleitoral de
Minas Gerais. Para isso acionaremos trés topicos: (a) comunicagdo eleitoral; (b) A
propaganda Politica eleitoral; (c) os outsiders na politica eleitoral. Sendo que no tépico
(b) trazemos um sub-topico sobre as mudangas no cenario politico e na ambiéncia
mididtica a partir de 2016.

Em comunicagdo eleitoral, buscamos trazer uma defini¢do deste termo a partir
de diversos autores como Oliveira (2018), Panke e Pimentel (2018), Figueiredo et. al
(1998), dentre outros. A partir de Tesseroli e Panke (2021) mostramos como se
caracteriza a comunicacdo eleitoral pela construgdo da imagem publica do candidato,
apresentacdo de suas propostas e elaboracdo de narrativas persuasivas, trazendo o que
lhe difere de uma comunicagdo politica publica. Autores como Kluver et al. (2007) e
Tufte (2008) sdao mencionados para destacar a segmentacdo dos eleitores e a
importancia das redes sociais ao estreitar os lacos entre candidatos e eleitores. A analise
da comunicagdo eleitoral também aborda a adaptacdo das estratégias devido ao uso
crescente das redes sociais e o microtargeting'®.

No topico seguinte, a propaganda politica e eleitoral ¢ tratada como uma
ferramenta crucial nas campanhas eleitorais, com o marketing politico sendo destacado
como essencial para persuadir o eleitorado. Torquato (2010) e Queiroz (2005) sdo
citados ao discutir o marketing politico como um campo multidisciplinar que envolve
psicologia, administragdo e politica. O capitulo discute como a propaganda politica,
especialmente no HGPE, pode ser usada para construir ¢ manter uma imagem positiva
do candidato, bem como desconstruir a imagem dos adversarios. A utilizacdo das novas
tecnologias digitais também ¢ analisada como parte do processo de transformagdo das
campanhas eleitorais.

No sub-topico sobre "as mudangas no cendrio politico e na ambiéncia midiatica

a partir de 2016, acionamos autores como Fausto Neto (2019) e Abranches (2019) para

19 Microtargenting ¢ uma técnica de marketing politico que utiliza dados detalhados sobre eleitores para
criar mensagens personalizadas e direcionadas a grupos especificos de pessoas, com base em suas
caracteristicas, comportamentos, interesses ou preferéncias. O objetivo ¢ adaptar as mensagens de
campanha de maneira mais eficaz, alcangando eleitores que tém maior probabilidade de se identificar com
uma determinada proposta ou candidato.
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discutir como a ascensdo de novos fenomenos politicos no Brasil, especialmente com o
uso das redes sociais e a crescente polarizagao politica, fez com que a comunicacao
eleitoral passasse a ser mais dinamica. A eleigdo de Jair Bolsonaro em 2018 ¢ analisada
como um marco no uso das redes sociais para engajar eleitores, criando um lago pessoal
com sua base de apoio. E discutida a comunicagdo de combate ¢ a utilizagdo de
plataformas digitais que mudaram as estratégias eleitorais. A transicdo de uma
comunicagao politica tradicional para uma mais direta e personalizada, ¢ abordada com
destaque para o "populismo digital" e a desconstrucao da politica tradicional.

Por fim, chegamos ao debate dos outsiders na politica eleitoral. A figura do
outsider na politica brasileira, especialmente apos 2014, ¢ discutida no contexto da crise
de representatividade e a ascensao de candidatos fora do sistema politico tradicional.
Autores como Baquero e Vasconcelos (2013) sdo mencionados para explicar como a
crise de representatividade ¢ um fendomeno latino-americano, refletido na busca por
figuras politicas que se apresentam como alternativas ao sistema partidario tradicional.
O capitulo analisa a ascensdo de candidatos como Jair Bolsonaro e outros lideres da
direita, destacando como o discurso de anti-politica e a negacdo do establishment

politico se tornaram centrais na comunicagao eleitoral desses outsiders.

3.1 Comunicacao Eleitoral

A comunicagdo eleitoral ¢ entendida como um dos ramos do campo amplo da
Comunicac¢do Politica (Panke e Cervi, 2011). Tratam-se de estratégias de comunicagdo
direcionadas para o periodo eleitoral, com foco tanto no papel das disputas nas midias
massivas, que ocorrem tradicionalmente, nos programas do HGPE, quanto nas midias
digitais, que hoje sdo cruciais.

Segundo Kluver et al. (2007), a comunicagdo eleitoral ¢ um campo que abrange
todas as estratégias e praticas comunicacionais utilizadas durante uma campanha
politica, com o objetivo de influenciar a opinido publica e mobilizar o eleitorado. A
comunicagdo eleitoral ¢ caracterizada pela constru¢do de uma imagem publica do
candidato, pela apresentagdo de suas propostas e pela elabora¢do de uma narrativa que
busque persuadir os eleitores sobre a importancia de sua candidatura.

A comunicacdo eleitoral no Brasil, devido a globalizagcdo, alterou-se

profundamente nos ultimos anos e 0 HGPE, dentro do processo de redemocratiza¢ao do
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pais, teve uma grande influéncia até o ano de 2014. “Apesar do declinio em sua
influéncia apods 2014, o HGPE segue como um dos espacos estratégicos de propaganda
eleitoral no contexto hibrido da comunicacdo eleitoral contemporanea” (Fernandes,
Oliveira e Gomes, 2024, p.36).

H4, no entanto, conforme aponta Jenkins (2009), uma circularidade dos
contetdos entre as midias, sendo que a entrada em cena de uma ndo anula o papel da
outra, ou seja, as redes sociais se complementam ao poder da TV, radio e vice-versa.
Nesse processo, o uso da midia tradicional e das redes sociais se mistura, criando um
ambiente hibrido de comunicacao politica.

Com o avanco das tecnologias digitais, a comunicagdo eleitoral se tornou mais
dindmica e personalizada. A segmentagao de eleitores, por meio do uso de dados
demograficos, comportamentais e psicologicos, permitiu a criagdo de mensagens
adaptadas a grupos especificos da populacdo. Conforme aponta e analisa Tufte (2008),
as campanhas digitais possibilitam que os partidos politicos e candidatos ajustem suas
estratégias em tempo real, respondendo diretamente as necessidades e expectativas de
diferentes segmentos eleitorais. Essa abordagem, também conhecida como
microtargeting, pode aumentar a eficacia da comunicagdo eleitoral, ao garantir que as
mensagens sejam mais relevantes e direcionadas.

As redes sociais, em particular, passaram a desempenhar um papel crucial nesse
novo modelo de comunicacao eleitoral. Plataformas como Facebook, Twitter, Instagram
e, mais recentemente, TikTok, tém sido utilizadas para estreitar lagos com eleitores,
criar engajamento e divulgar propostas e posicionamentos. A popularizacdo das redes
sociais modificou radicalmente a dindmica da comunicagdo politica, permitindo que os
candidatos se comuniquem diretamente com os eleitores, sem a intermediacdo dos
meios tradicionais de comunicagdo, como a imprensa ou os jornais (Gongalves, 2014).
Essa nova relacdo entre politicos e cidaddos cria uma proximidade que, por um lado,
favorece a interagdo e o debate, mas, por outro lado, também traz desafios em termos de
controle da informagao ¢ combate a desinformacao.

Para distinguirmos os tipos de comunicagdo, € necessario conceituar e
diferenciar a comunicagao eleitoral. Panke e Pimentel (2018) dividem a comunicagdo na
interface com a politica entre aquela que estd dentro da Governanga e a que esté fora da
Governanca. A primeira ocorre durante o periodo eleitoral e serve para construir

imagens positiva do candidato, desconstruir a imagem de adversarios oposicionistas,
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com o intuito final de angariar votos. Essa ¢ a qual chamamos de comunicacgao eleitoral.
A segunda comunicagdo, a saber, ¢ feita dentro do Governo ja eleito, e se refere a
comunicac¢ao governamental (Panke; Pimentel, 2018, p. 79-80). A comunicacao eleitoral
pode ocorrer a partir de ferramentas de Estado, cedidos pela propria legislagdo, tanto
como o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral, inser¢des e garantias de
regulamentacdo de cobertura mididtica por parte das concessdes, quanto de maneira
livre e ainda pouco regulada, como a internet. O fator econdmico também se impde
nestas circunstancias, afinal, as candidaturas que t€ém mais recursos podem contratar os
melhores marqueteiros, carros de som, materiais graficos de campanha, produtoras,
entre outros. Em Minas Gerais, nas elei¢des de 2022, Alexandre Kalil (PSD) declarou
R$ 13 milhdes de gastos de campanha, ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE). J4 Romeu
Zema declarou ter gasto R$ 10,3 milhdes ao mesmo tribunal.

Panke e Pimentel (2018) apresentam uma discussdo sobre a comunicagdo
politica dividindo-a em duas: comunicagdo eleitoral e governamental. Essa Gltima traz
uma dificuldade em conceituar-se, principalmente no Brasil, em que a comunicacao
governamental e a comunicacgao publica se distinguem. A principal diferenciacao esta na
“persuasdo” (Panke & Pimentel, 2018 p.10). A comunicagdo publica serve para tratar de
todas as questdes publicas de autonomia ao Governo Federal, ou seja, uma base
alternativa as comunicacdes privadas e estatais-governamentais. Ja a comunicagdo
politica tem em sua esséncia o marketing e o carater de exaltacdo das agdes de um
governo, para colaborar com a conquista da opinido publica (Duarte, 2007). A
comunicagdo politica ¢ uma ferramenta horizontal e interativa com a participacdo de
agentes sociais como o Estado, partidos, imprensa, sociedade civil entre outras (Chaves,
2022).

Em Minas Gerais, ha duas importantes concessdes publicas, a TV Rede Minas e
a radio Inconfidéncia. Muitos de seus servidores ingressaram nestes veiculos através de
concurso publico, justamente para que se mantenha um carater independente em relacao
aos Governos. No entanto, foi através destes veiculos de comunicagdo que durante a
pandemia, o Governo de Minas sob o comando de Romeu Zema transmitia as suas
coletivas de imprensa ao vivo e na integra. Este fato por si s6 e de forma isolada, pode
ser considerado uma ferramenta de comunicagdo publica por deter interesse publico na

informagdo, no entanto, ao transmitir a0 vivo e na integra inevitavelmente cabe ao
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governo o controle da narrativa ali colocada e que se torna também um importante
instrumento eleitoral.

A comunicagdo politica pode ser definida como aquela comunica¢ao que “diz
respeito ao discurso e a acdo na conquista da opinido publica em relagdo a ideias ou
atividades que tenham relacdo com o poder, como aponta Duarte (2007). Desta maneira,
a autora define a comunicagao politica como algo abrangente que envolve: comunicagao
eleitoral, governamental e de Estado.

As especificidades da Comunicacao Politica sdo enumeradas por Gomes (2004)
como: (1) a politica contemporanea, seja no exercicio do governo ou na disputa
eleitoral, estabelece uma relagdo estreita com a comunicagdo midiatica; (2) as
estratégias eleitorais e politicas pressupdem uma cultura politica centrada no consumo
de imagens publicas; (3) essas estratégias politicas, para serem eficazes, necessitam de
instrumentos e profissionais capacitados em marketing, sondagem de opinido e
planejamento de campanha entre outros aspectos; (4) as acdes da politica sdo, hoje,
direcionadas para publicos, que se tornaram uma audiéncia dos meios de informagao; e
(5) supoe-se que essa audiéncia possa ser convertida em eleitores nos periodos de
disputa politica.

A comunicagdo eleitoral assumiu um papel arquetipico na comunicagao politica
(Swanson; Nimmo, 1990), para que seja propagada as novas estratégias de comunicagao
politica. Por isso, o estudo da comunicacdo eleitoral ¢ um aspecto importante para
compreensdo da comunicagdo e cultura politica (Chaves, 2023). Na visao de Tesseroli e
Panke (2021), a comunicacao eleitoral revela-se a partir de intercambio de informagdes,
que se distingue por um conjunto de atributos singulares: o carater discursivo, o aspecto
estratégico, a dimensdo temporal e a natureza instrumental.

A dimensdo discursiva se caracteriza por adotar uma abordagem persuasiva e,
muitas vezes, emocional. J4 a vertente estratégica ¢ concebida meticulosamente,
visando projetar uma imagem favoravel do candidato e, simultaneamente, ocultar
quaisquer fragilidades existentes. Quanto a dimensao temporal, destaca-se o fato de que
a comunicagao eleitoral ¢ delimitada por um periodo de tempo predefinido: a campanha
eleitoral. Por fim, a natureza instrumental evidencia-se pelo fato de os processos de
comunicagdo eleitoral ocorrerem dentro de regras e regulamentagdes legais bastante
especificas, que regulam, inclusive, a cobertura jornalistica das campanhas veiculadas

pela imprensa (Chaves, 2023).
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A comunicagado eleitoral, Tesseroli e Panke (2021) explicam que se trata de uma
subarea da comunicacao politica que se concentra nas campanhas eleitorais. Ela engloba
todas as atividades de comunicacao utilizadas pelos candidatos e partidos politicos para
influenciar o voto dos eleitores, como debates, comicios, programas eleitorais, anuncios
publicitarios, redes sociais, entre outros. De acordo com Tesseroli e Panke (2021), a
comunicagao eleitoral ¢ vista como um espago de disputa simbolica que visa persuadir e
mobilizar os eleitores em torno de uma determinada candidatura. Como ferramenta de
propaganda eleitoral, o Horario Gratuito também pode ser usado para desconstruir a
imagem de adversarios politicos e para ressaltar as qualidades e realizagdes do
candidato. Os candidatos tém a oportunidade de apresentar suas propostas e ideias para
um publico amplo e heterogéneo.

No rigor da legislagdo eleitoral vigente do pais, a comunicacao eleitoral nao
pode, de maneira nenhuma, utilizar de artificios e estruturas que a comunicagao politica
(governanga) tem a disposi¢do. Para trazer para a realidade de um contexto politico
brasileiro da eleicao de 2022, o ex-presidente da republica, Jair Bolsonaro, foi proibido
pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) de se utilizar de uma estrutura publica para a sua
campanha eleitoral. O ex-presidente, no periodo em que tentava a reeleigdo, utilizou da
estrutura do Palacio do Planalto para realizar lives e propagar feitos do Governo de
forma eleitoral. A decisdo do ministro Benedito Gongalves pode ser descrita neste
trecho da decisdo:

Os indicios até aqui reunidos indicam que, no caso, tanto o imével destinado
a residéncia oficial do Presidente da Republica quanto os servigos de
tradugdo para libras custeados com recursos publicos foram destinados a
producdo de material de campanha. Trata-se, ademais, de recursos

inacessiveis a qualquer dos demais competidores, ¢ que foram explorados
pelo primeiro investigado (Benedito Gongalves, 2022, p.01)

Durante o periodo eleitoral, tornou-se comum o entdo presidente Jair Bolsonaro,
diretamente da Biblioteca do Palacio do Planalto, pedir votos em seus lives ndo apenas
para a sua campanha a reeleicdo, mas também a de seu grupo politico, como o candidato
ao Governo de Sdao Paulo Tarcisio de Freitas (REPUBLICANOS) e também do
candidato ao Senado Marcos Pontes (PL), ambos foram ministros de Bolsonaro, o

primeiro comandou a pasta da Infraestrutura e o segundo o da Ciéncia e Tecnologia.
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A comunicacgdo politica e a comunicagao eleitoral se inter-relacionam de maneira
intrinseca, especialmente quando se trata da constru¢do e manutencao de estratégias de
campanha. Ambas as modalidades de comunicacdo sdo fundamentais para a
implementagdo de um plano politico eficaz, e podem ser analisadas sob diferentes
perspectivas tedricas. De acordo com Tesseroli e Panke (2021), a comunicagdo politica,
em um sentido amplo, abrange um conjunto de conceitos e técnicas que sdo
frequentemente analisadas em seus diferentes aspectos, como a interacdo entre 0s
espagos de poder e a opinido publica, o impacto da globalizagdo, e a atuacao dos
movimentos sociais ¢ dos meios de comunicagao.

No entanto, quando se foca na comunicacdo eleitoral, a distingdo se faz
relevante. Como observam os autores, a comunicagao eleitoral refere-se a um espago
especifico dentro da politica, estreitamente ligado a campanha eleitoral. A principal
funcdo dessa modalidade de comunicagdo ¢ garantir a adesdo do eleitorado por meio de
acoes que se relacionam diretamente com a persuasao politica. Esse processo ¢ mediado
pelos meios de comunicacdo, que sao usados tanto para divulgar mensagens e
consolidar a imagem do candidato, influenciando diretamente o comportamento
eleitoral (Tesseroli; Panke, 2021).

A nogdo de "estratégia" aparece como um elemento central dentro deste
contexto. Estratégias de campanha, com foco em aspectos como a defini¢gao da imagem
do candidato e as ferramentas utilizadas para transmitir sua mensagem, sao essenciais
para o sucesso eleitoral. Tesseroli e Panke (2021) discutem que a comunicagao eleitoral
opera por meio de uma série de ferramentas, como a publicidade eleitoral, pesquisas de
opinido e meios tradicionais de midia. No entanto, o cenario contemporaneo também ¢
caracterizado pela crescente utilizagdo das redes sociais digitais como plataformas
essenciais para a comunica¢do com o eleitorado, ampliando as estratégias convencionais
de marketing politico.

Espirito Santo e Figueiras (2010) diz que a comunicacao eleitoral ¢ fundamental
para a articulagao entre os politicos e o eleitorado, e sua eficacia depende da relagao
estratégica mediada por meios de comunicacao social. Esse tipo de comunicacdo visa,
principalmente, a obtencdo de votos e a construcdo de uma imagem positiva do
candidato, utilizando-se de diversas ferramentas, como publicidade, debates e a

utilizacao de redes sociais.
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A comunicac¢do eleitoral, para além de um processo de difusdo de informagdes,
atua na manipulacdo da percep¢do publica, em que as mensagens sdo cuidadosamente
construidas para influenciar a decisao do eleitor. Esse processo esta intimamente ligado
as campanhas politicas, que podem ser compreendidas como um espago de negociacio
entre os candidatos e os eleitores, mediado pela comunicagdo massiva. Nesse sentido, a
comunicagdo eleitoral se torna uma estratégia indispensavel para a constru¢do de uma
agenda politica que possa atrair o eleitorado (Espirito Santos; Figueiras, 2010).

Ademais, a comunicagdo eleitoral ¢ influenciada por uma série de fatores
externos, como o contexto politico e social, a presenca de movimentos sociais, € 0
comportamento da opinido publica. Segundo Espirito Santo e Figueiras (2010), o
comportamento eleitoral ¢ uma reagdo aos discursos dos candidatos e uma construcao
social que envolve a participagdo ativa da sociedade e o consumo de mensagens que
circulam nos meios de comunicagdo. As campanhas eleitorais, portanto, funcionam
como um reflexo do ambiente social e politico em que estdo inseridas, sendo moldadas
pelas estratégias de comunicagao que buscam atender as expectativas do publico.

As candidaturas ao Governo de Minas Gerais em 2022 entenderam esse processo
de contexto social de uma elei¢do. Existia um modelo de polarizacdo no pais naquele
ano (2022), dados do Instituto de Pesquisa Quest, publicados em 09/09/2022,
apontavam uma distancia consideravel do candidato do PT (43% das intencdes de votos
em Minas) ao candidato do PL (36% das inten¢des de votos no Estado).!! O mesmo ndo
se refletia na campanha eleitoral mineira com os seus devidos apoiados. Kalil, apoiado
por Lula, também em setembro, pela Quaest ja era apontada a possibilidade de nao
conseguir ir para o segundo turno, ja& que Romeu Zema contava com 55% dos votos e
Alexandre Kalil apenas 33%'%. Como consequéncia, Kalil trouxe o contexto nacional e
a polarizacdo para a sua comunicagao eleitoral, o que ficou claro em pegas publicitarias
publicadas por Kalil, em seu canal do Youtube e veiculada nos seus programas de TV,
como, por exemplo, a que levou o titulo Adivinha quem é, publicada no dia 19 de
setembro de 2022, ou seja, 0 mesmo meés em que as pesquisas ja mostravam uma

dicotomia entre o regional e o nacional no comportamento do eleitor.

' Dados publicados pela CNN Brasil. CNN Brasil. Pesquisa Quaest em Minas Gerais: Lula tem 43% e
Bolsonaro, 36%. CNN Brasil, 9 set. 2022. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/pesquisa-quaest-em-minas-gerais-lula-tem-43-e-bolsonaro-36/.
Acesso em: 13 dez. 2024.

12 CNN Brasil. MG: Pesquisa Quaest indica reelei¢do de Zema no 1° turno com 55% dos votos validos.
CNN Brasil, 1 out. 2022. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/mg-pesquisa-quaest-
indica-reeleicao-de-zema-no-1o-turno-com-55-dos-votos-validos/. Acesso em: 13 dez. 2024.
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Como estratégia, Kalil utilizou-se de um roteiro parecido com uma importante e
premiada peca publicitaria criada por Washington Olivetto para o Jornal Folha de Sao
Paulo, no entanto, a imagem que vai se revelando a partir da fala do locutor ¢ a de Jair
Bolsonaro, porém ao final surge a foto de Romeu Zema. O texto em questdo, trazia
criticas a0 modo de governar de Zema citando beneficio a empresarios, ataque a areas
como saude, educagdo, meio ambiente, dentre outras criticas.

A partir deste roteiro, que a campanha de Kalil traz para a comunicagao eleitoral
o principal contexto da época, que era a polarizagdo nacional para atrair o eleitor do
Lula. Dessa maneira, foi objetivo da campanha se opor também ao candidato Jair
Bolsonaro no objetivo de fazer uma associa¢do direta da imagem destes personagens.
Conforme identificaremos na analise das estratégias do candidato, ao focar de forma
excessiva na imagem de Lula, Kalil, que sempre foi um protagonista com atuacao forte
e até agressiva em suas campanhas, passou a ser um coadjuvante ou um candidato com
uma imagem enfraquecida frente a dependéncia ligada a colagem feita a persona do
petista.

Ja Romeu Zema, como dito, se distanciou da polarizagdo no primeiro turno, mas
também o fez de maneira estratégica, em seu programa eleitoral, ao sinalizar que a
escolha do presidente ele nao interferiria em pedido de voto, mas que para governador o
mineiro votaria em Zema, uma clara abdicagdo a disputa polarizada. A prépria posi¢ao
inicial do atual governador, fazia com que esse debate e andlise de disputa polarizada a
nivel nacional fosse reduzida em sua campanha, que optou pelos aspectos do esteredtipo
do mineiro e a mineiridade.

Além disso, a andlise das estratégias de comunicacdo eleitoral envolve a
compreensdo da dindmica entre os meios de comunicagdo e os partidos politicos, com
destaque para a crescente importancia das midias digitais. Nos ultimos anos, a utilizacao
das redes sociais se tornou um elemento crucial para o sucesso das campanhas
eleitorais, uma vez que permite a comunicacdo direta com os eleitores, sem a media¢ao
tradicional dos meios de comunicagao. Espirito Santo e Figueiras (2010) argumentam
que, nesse novo contexto, a comunicagdo eleitoral se transforma em um espaco
altamente segmentado, onde as mensagens sdao direcionadas a publicos especificos, o
que aumenta o poder de persuasdo das campanhas.

Estudar a comunicacdo politica e as campanhas eleitorais implica assim

equacionar as relagdes simbidticas entre o sistema politico, os media ¢ a
industria dos spin doctors, bem como as formas de representacdo politica
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formal e informalmente instituidas na sociedade. Aos estudos desenvolvidos
tem, deste modo, interessado a analise e reflexdo sobre o sentido da evolugao,
suas causas ¢ consequéncias para o regime democratico (Santos & Figueiras,
2010, P.84).

A comunicacao eleitoral esta estritamente ligada a campanha eleitoral. Salgado
(2012) define as campanhas “como uma série de eventos planejados para comunicar
determinadas mensagens a uma ou varias audiéncias, com o intuito de ganhar o apoio
dessas audiéncias, podendo, por isso, ser iniciadas por uma série de atores, desde os
comerciais aos politicos, consoante os objetivos e os contextos” (Salgado, 2012, p.232).
As campanhas, de acordo com Salgado (2012), sio momentos em que através de
esforcos, seguindo uma organizagao, se mobilizam para convencer o eleitorado, através
de persuasao e informacao.

As campanhas eleitorais pressupdem um feedback entre os organizadores e o
publico-alvo e sdo um processo que ocorre num sistema politico e social
marcado por diversos fatores, como o nivel de desenvolvimento

socioecondmico e democratico, o que inclui a liberdade de expressdo e
imprensa e o grau de autonomia dos jornalistas (Salgado, 2012, p.232).

A cobertura midiatica das campanhas eleitorais pode impactar significativamente
a visibilidade e a imagem dos candidatos. A midia frequentemente seleciona os eventos
e mensagens que serdo destacados, utilizando critérios como a proximidade geografica,
o carater inesperado dos fatos e a negatividade dos contetidos. Como consequéncia, esse
tratamento jornalistico define a importancia e o valor dos temas e candidatos, com
potencial para alterar a percep¢do do eleitorado sobre os envolvidos na disputa
(Salgado, 2012).

Outro ponto relevante tratado por Salgado (2012) ¢ o fendmeno da
"americanizacdo" das campanhas eleitorais, que € visivel em paises como a Suécia e a
Argentina. A personalizagdo da politica, impulsionada pela midia, reflete uma maior
énfase na imagem e no estilo dos candidatos, ao invés de um debate substancial sobre
propostas politicas. Os meios de comunicagdo, especialmente a televisdo, desempenham
um papel crucial na constru¢do dessa imagem publica, sendo que a linguagem
simplificada e a repeticdo das mensagens se tornaram estratégias essenciais para
alcancar uma audiéncia ampla e diversa. Ja, para Vera Franca (2020), uma campanha
eleitoral ¢ um jogo de convencimento de quem, cujas melhores propostas podem

resolver de forma mais eficaz os problemas publicos.
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A utilizagdo de tecnologias digitais nas campanhas eleitorais trouxe a tona
questdes éticas e legais. A manipulacdo de dados dos eleitores, a segmentagdo excessiva
de mensagens e o uso de bots para aumentar a visibilidade de determinadas narrativas
sdo praticas que tém sido questionadas no ambito juridico e ético. Como aponta
Neuman (2018), a regulacdo da comunicacao eleitoral digital se tornou uma prioridade
para os governos em muitos paises, visando garantir que as elei¢des ocorram de maneira
justa e transparente. A proliferacao de noticias falsas e o uso indevido de dados pessoais
configuram desafios que demandam solugdes legislativas, de forma a assegurar a
integridade dos processos eleitorais.

Arthur Raposo Gomes (2020, p. 63), ao recorrer ao trabalho de Luciana Panke
(2020), sintetiza que a comunicagdo eleitoral envolve praticas técnicas ligadas a um
tripé de habilitagdes da area: "comunicagdo informativa (jornalismo), comunicacao
persuasiva (publicidade e propaganda) e comunicagao institucional (relagdes publicas)".
O autor complementa o argumento citando que essa comunicagcdo ¢ formada por
diferentes codigos, como "imagem estatica, imagem em movimento, som, palavra,
siléncio. O que ¢ falado assim como o que ¢ silenciado, ganha relevante papel na
comunicagdo eleitoral" (Panke, 2020, p. 178, apud Gomes, 2020, p. 63).

A comunicacio eleitoral, como destaca Figueiredo et al. (1997), pode ser vista
como uma disputa entre estratégias de persuasao que buscam convencer os eleitores de
que o "mundo atual" apresentado pelos candidatos ¢ o mais favordvel, ou que sua
proposta de "mundo futuro" é a mais viavel. Os candidatos, portanto, estabelecem um
diadlogo interpretativo sobre a realidade atual e a possibilidade de um futuro melhor. A
partir dessa logica, a retorica eleitoral se constroi em dois grandes eixos: (a) a descricao
do "mundo atual", que pode ser interpretado positivamente ou negativamente; (b) a
promessa de um "mundo futuro" desejavel (Figueiredo et al., 1997, p. 186).

A importancia dessa estratégia de persuasdo ¢ notavel, pois, segundo o modelo
descrito pelos autores, o sucesso de uma campanha eleitoral depende da capacidade do
candidato em dominar essa retorica, influenciando as percepgdes do eleitorado sobre o
presente e o futuro. Isso ocorre por meio de uma argumentacdo que, como observam
Figueiredo et.al (1997), pode ser "ficcional", na medida em que projeta um "mundo
futuro possivel" que ainda ndo se concretizou, mas que ¢ desejado por uma parte
significativa do eleitorado (Figueiredo et al., 1997, p. 187). Essa perspectiva ¢

corroborada pela ideia de Riker (1996), que afirma que, em campanhas eleitorais,
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"quando um lado domina um tema em volume de apelos retdricos, o outro lado
abandona os seus apelos a esse tema" (Riker, 1996, p. 6).

Além disso, a analise das campanhas eleitorais de 1996, tanto no Rio de Janeiro
quanto em S3o Paulo, revela que a "estratégia de persuasdao" adotada pelos candidatos
estava fortemente vinculada a interpretacdo do "mundo atual" e ao modo como a
oposi¢do ou situagdo utilizava esse discurso para angariar apoio. Em Sao Paulo, por
exemplo, a campanha de Pitta (PP) utilizou um discurso fortemente associado a
continuidade e a manuten¢do do que estava sendo feito, enquanto seus opositores, como
Erundina (PT), falharam em desqualificar a interpretagdo dominante sobre o mundo
atual, o que levou a sua derrota nas urnas (Figueiredo et al., 1997, p. 199).

Portanto, ao estudar as estratégias eleitorais, ¢ fundamental entender como as
campanhas manipulam a percepg¢ao do eleitor sobre a realidade atual e a construcio de
um futuro desejavel. Figueiredo et al. (1997) sugerem que o sucesso de uma campanha
depende diretamente da eficicia de sua retoérica, que deve ser cuidadosamente elaborada
para conquistar a maioria do eleitorado. A analise da retérica eleitoral, como
demonstram os autores, €, portanto, a chave para entender por que alguns candidatos
vencem e outros perdem, independente das intengdes de voto ou das estratégias politicas
adotadas (Figueiredo et al., 1997, p. 200).

Como ja dito, a comunicagao politica e eleitoral ¢ ampla e ela tem sub-areas
(Panke & Pimentel, 2019), o que podemos incluir o marketing politico. Para Kotler
(1998, p.27), marketing é o processo social através do qual o individuo e grupos obtém
aquilo que necessitam e desejam por meio de criagdo e troca de produtos e valores.
Desta maneira, podemos dizer que o marketing politico tem como objetivo adequar um
candidato ao seu eleitorado potencial, procurando fazé-lo num primeiro momento
conhecido do possivel maior nimero de eleitores, ¢ em seguida, mostrando-o diferente
de seus adversarios e melhor do que eles (Figueiredo, 1994).

A origem do marketing politico ¢ americana. O eleitorado norte-americano ¢
pragmatico, volatil e se orienta, fundamentalmente, por questdes conjunturais, o que

corresponde ao alvo preferencial do marketing politico (Norris, 2000; Chaves, 2023).

3.2 Propaganda Politica e Eleitoral
Em relagdo a Propaganda Politica e Eleitoral, h& uma profissionalizagdo das

campanhas, o marketing passou a ser fundamental para que estas representacdes sociais
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sejam mais planejadas e possam ter maior persuasdo sobre os eleitores. Torquato (2010,
p.167) afirma que “marketing ¢ o conjunto de atividades destinadas a promover relagdes
de troca entre um emissor € um receptor, no momento certo, por meio de canais
adequados e mensagens apropriadas que atinjam o foco de interesses de segmentos
chave”. Queiroz (2005) explica que o marketing politico ¢ multidisciplinar e envolve
conceitos da administragdo, da psicologia e da propria politica. Além do objetivo de
carater eleitoral, o marketing constitui-se num conjunto de técnicas de estudo do
comportamento do mercado e adequacao de um candidato ao seu potencial eleitorado.
Percebe-se que o marketing politico ¢ bem mais amplo. O seu publico esta para além do
eleitorado e seu estudo compreende as agdes que envolvam determinado ator politico
em sua posi¢ao publica.

No caso da propaganda politica, segundo Figueiredo et al (1998), a estratégia ¢ de
que os discursos usados na campanha sdo de ordem ficcional e constroem versdes da
realidade a partir de seu posicionamento em relagdo ao poder — se estdo no comando
(situag@o) ou se estdo no campo da oposicao. H4 uma disputa de retérica em relacao a
metafora do “copo cheio ou vazio”. Os candidatos de um mesmo grupo do governo
empossado defendem que o mundo estd bom e pode ficar ainda melhor se
permanecerem no poder, portanto o “copo estd quase cheio”. Essa estratégia pode ser
vista claramente no posicionamento dos principais candidatos a eleicao de 2022 ao
Governo de Minas. Zema insistiu em dizer que tinha mudado a realidade de Minas
Gerais, tinha assumido o governo numa situagdo de grande endividamento e promoveu
uma vida bem melhor para os mineiros ¢ se “o mundo atual estava bom”, o eleitor
deveria manté-lo no poder. O discurso parece ter sido convincente e Zema foi reeleito.
Ja Kalil assumiu o discurso da oposi¢ao, que alega que o mundo atual estd ruim e s ira
melhorar se houver uma mudanga. J4 a oposi¢do alega que o mundo estd ruim e precisa
de mudanga, portanto, o “copo esta quase vazio”.

Essa dindmica de constru¢do discursiva, na qual a retorica do "copo cheio" e
"copo vazio" € usada como ferramenta persuasiva, esta intimamente ligada ao fendomeno
mais amplo do marketing politico, que transforma as campanhas eleitorais em
verdadeiros produtos a serem consumidos pelos eleitores. A estratégia de
posicionamento discursivo que Figueiredo et al. (1998) analisam reflete uma tendéncia
crescente de tratar o eleitor como um consumidor, cuja decisdo de voto ¢ orientada por

narrativas bem estruturadas e imagens criadas pelos candidatos. Esse movimento de
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adaptagdo das campanhas politicas a modelos de marketing e consumo nado ¢ isolado,
mas responde a uma transformacao mais profunda na comunicagdo politica, na qual o
espago publico democratico e a participagdo cidada podem ser comprometidos pela
logica mercadologica.

Matos (2006) discute a emergéncia do marketing politico e sua relacdo com a
Comunicacdo Publica, observando que a busca por atender as expectativas do eleitor
como "consumidor" tem substituido, em parte, as abordagens mais tradicionais e
participativas da comunicagdo politica. Isso evidencia uma tensdo entre a logica
mercadoldgica e a necessidade de um espago publico democratico, onde a comunicacao
deve ser orientada pelo interesse coletivo e pela participagdo cidada (Matos, 2006, p.
64).

A comunicacdo eleitoral ganhou grande relevancia com o HGPE, pois a
comunicagdo ¢ gerada a partir de algo privado para o debate publico. Como dito, a
legislagdo eleitoral passou por uma série de mudangas ao longo dos anos. Afonso
Albuquerque (1999) defende que a propaganda politica na TV tem uma especificidade
no Brasil, ou seja, diferente de outros paises a legislacao eleitoral tem um papel crucial
em seu desenvolvimento. “Elas [as mudangas] ocorrem de elei¢do para elei¢do desde
1982 — as quais sdo frequentemente motivadas por interesses” (Albuquerque, 1999,
p.14).

De acordo com Albuquerque (1999), embora o HGPE tenha sido regulamentado
em 1962, foi somente a partir de 1985 que ele se constituiu como instrumento efetivo do
jogo democratico. Tal demora foi atribuida ao autor ao Regime Militar e as censuras
impostas a época. No inicio deste processo eram duas horas didrias de propaganda
eleitoral, dividida de acordo com o tamanho da bancada legislativa.

Na década de 1970, Oliveira & Martins (2013) destacam que a legislagao voltou a
sofrer mudangas consideraveis ao relembrarem a Lei Etelvino Lins e a Lei Falcdo. A
primeira eliminou a possibilidade de propaganda paga no radio e na televisdo, seja ela
de candidatos ou de partidos, além de restringir na imprensa escrita esse tipo de
divulgacao, limitando a aparicao do nome, nimero € um pequeno curriculo.

Aldé & Borba (2016) tragam um panorama da Lei Eleitoral sobre a
regulamentacdo do HGPE e as mudangas que foram ocorrendo ao longo da
redemocratizacdo. Em 1989, a eleicdo presidencial foi “solteira” (desvinculada de

qualquer outro cargo), depois apds 29 anos sem consultas democraticas. Foi
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regulamentada pela Lei 7.773/1989. Conforme Albuquerque (1999), a elei¢do mostrou-
se bastante inovadora. Com 22 candidatos, os programas do HGPE revelaram boa
adaptacao do discurso politico a gramatica da midia. J4 a eleicdo presidencial de 1994
passou por mudangas, conforme aponta Oliveira (2005). O autor explica que a Lei
Eleitoral N° 8.713/1993 trouxe alteracdes significativas que sinalizaram um retrocesso
na estrutura da competi¢do, que prejudicaram, principalmente, partidos de esquerda,
como o PT, que fizeram um bom uso da TV em 1989. Aldé¢ & Borba (2016) explicam
que a nova legislacao eleitoral introduziu ainda alteragdes nas regras de campanha. “O
ponto mais polémico foi o artigo que proibiu candidatos e partidos de exibirem imagens
externas, computagdo grafica, trucagens e outros recursos audiovisuais na propaganda
eleitoral. Valeria apenas a transmissdo de imagens geradas dentro de estidio” (Aldé &
Borba, 2016, p..05)

Em 1997, novas regras para o Horario Eleitoral foram feitas. A Lei Eleitoral
9.504/1997, promulgada para regulamentar a elei¢do de 1998, continua em vigéncia,
com modificagcdes substanciais ocorridas apenas em 2015. Uma das principais
mudangas foi o direito a reeleicao para cargos do Poder Executivo, articulado pelo entao
presidente Fernando Henrique Cardoso (PSDB), vigente até hoje, que alterou norma que
vigorava desde a Proclamagdo da Republica em 1889.

Em 2015, a legislacao eleitoral sofreu novas alteracdes com a promulgacao da lei
13.165, prevista para entrar em vigor nas eleicdes municipais de 2016. Conforme
explica Aldé & Borba (2016), a campanha no HGPE na TV e na radio ficou bem
reduzida — caiu de 45 para apenas 35 dias e para 20 minutos (com dois blocos de 10
minutos — um a tarde e outro a noite). Aldé & Borba (2016) avaliam que a redu¢do do
HGPE ¢ uma forma de dificultar o acesso da informacgdo politica ao -eleitor,
principalmente para os que ndo tém internet e TV Paga.

Em 2017, outra alteracdo, com a Lei Minireforma Eleitoral, a Lei 13.488/2017 e
da Emenda Constitucional 97/2017. Uma das principais mudancas foi a proibi¢do das
coligacdes para as eleigdes proporcionais para cargos do Poder Legislativo (Vereadores,
Deputados Federais e Deputados Estaduais). Sdo mantidas apenas coligagdes apenas
para cargos do Executivo. A Lei Eleitoral restringe ainda o acesso ao Fundo Partidario e
ao Horario Eleitoral para partidos que ndo tiverem 3% dos votos validos para a Camara

dos Deputados.
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Como explanado, 0 HGPE faz parte da historia da TV, afinal apenas nos primeiros
12 anos da tecnologia no Brasil que ndo houve horério eleitoral. A forma de se montar
o programa eleitoral passou pela legislagdao inconstante, rigida e, também, pela pouca
tecnologia existente na época.

A lei Falcdo, vista de forma critica, era também um recurso que padronizou a
forma de se fazer TV, pois foi apenas em 1966 que o videoteipe Tipo A com fita de uma
polegada surgiu no mercado. Antes do videoteipe, os telejornais, para fazerem uma
transmissdo, exibiam imagens com uma narracao dos fatos feita pelos ancoras, 0 mesmo
ocorria com a publicidade, que normalmente em um comercial de 15 segundos, exibiam
uma espécie de trés slides dos produtos e fachadas da loja, sendo assim, um formato
estético muito parecido com o que a Lei Falcao impunha.

O HGPE enquanto a interface de midia e politica que cumpre um papel de
mediador social em um espago de centralidade (Rodrigues, 1990) ¢ o espago onde a
espetacularizacdo para alcangar eleitores e aplicar estratégias ocorre hoje de forma clara.
Como aponta Oliveira e Martins (2013) aspectos de dramatizagdo em uma producgdo
cinematografica marcam os programas eleitorais.

No entanto, apesar da campanha utilizar-se do espetaculo, Christiane Oliveira
(2008) acrescenta a discussdo o fator voto, que de forma cidadd ndo deveria ser
espetacularizado, pois a decisao tomada por “esta coletividade nao € indcua, ela possui
efeitos para o seu cotidiano e para o seu futuro. Assim, a politica ndo pode ser vista
como um mero espetaculo” (Oliveira, 2008, p. 23-24).

Novamente esse tipo de estratégias so foi possivel devido a tecnologia da época.
No inicio da regulamentacdo do HGPE esse trabalho de espetacularizagdo era menos
eficiente, independe da legislacao regente. “Como as cameras de video eram muito
grandes e de pouca mobilidade, produzir imagens fora do estudio s6 eram possiveis com
o deslocamento dos equipamentos em caminhdes” (Balan, p.02, 2012).

Outra caracteristica ¢ a obrigatoriedade em TV aberta do HGPE. O primeiro
sistema de TV a cabo comercial foi langado em 1991, quando a NET (atualmente Claro
NET) iniciou suas operagdes em Sao Paulo. Apesar do surgimento da TV a cabo, o
acesso ainda pequeno no inicio, ndo atingiu as grandes massas. Os televisores até o
surgimento da TV 2.0 serviam exclusivamente para transmissdo da programacdo em

fluxo, o HGPE reinou até entdo sem concorréncia expressiva de outros meios.
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Panke e Cervi (2011) afirmam que, apesar do crescimento de novas tecnologias e
plataformas digitais, a televisdo continua sendo o principal meio pelo qual os eleitores
recebem informacdes durante a campanha. Eles observam que o HGPE, além de
cumprir sua fungdo informativa, também se tornou um espago para a construgdo de
imagens publicas, onde os candidatos competem para estabelecer uma narrativa
favoradvel a si mesmos. A andlise de contetdo do HGPE, que combina abordagens
quantitativas e qualitativas, ¢ uma ferramenta fundamental para estudar como os
candidatos e partidos se apresentam e como os temas sdo priorizados nas campanhas
(Panke; Cervi, 2011).

O HGPE influencia a dindmica do debate politico ao introduzir questdes politicas
no espaco privado das casas dos eleitores, invertendo a logica de acesso a informacgao
politica (Panke; Cervi, 2011). Os autores ainda sugerem que a analise da retérica usada
pelos candidatos, com base na filosofia de Aristoteles, € crucial para entender os
discursos eleitorais e sdo estruturados para gerar adesdo do publico.

Entre as questdes relacionadas a retorica cldssica, pertinentes agora para
analise qualitativa do HGPE, trazemos a proposta aristotélica de trés formas
basicas de argumentos: ethos e pathos, que eram afetivos, e logos, que
representava o aspecto racional. O ethos compreendia o carater que o orador
deveria assumir para inspirar confianga no auditério. Ja o pathos apresentava
o conjunto de emogdes que o orador devia despertar a partir de sentimentos

usados para envolver o espectador. Por ultimo, logos dizia respeito a
argumentacdo do discurso, propriamente dita (Panke; Cervi, 2011, p. 399)

Oliveira (2008) aponta o impacto do HGPE em campanhas eleitorais, mostrando
que, desde o pleito de 1989, as campanhas passaram a adotar uma abordagem
publicitaria mais intensa, influenciada pelos meios de comunicacdo, especialmente a
televisdo, que se tornou um veiculo fundamental de difusao politica.

O HGPE ¢ um importante exemplo de constru¢do de uma comunicagdo eleitoral,
que expde de forma clara a interface comunicagdo e politica. O espago ganhou forca a
partir da redemocratizacdo, em especial na eleicdo de 1989, quando 22 candidatos
disputaram a primeira elei¢do depois de quase 30 anos de ditadura militar. Foi um
momento em que a TV tinha uma grande inser¢do na vida dos brasileiros. Conforme
apontam Albuquerque (1999) e Oliveira (2004), os programas do HGPE, ao se
constituirem uma rica interface da midia e politica, cumpria um papel de mediador

social em um espaco de centralidade da midia (Rodrigues, 1990). No entanto, conforme
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apontam os autores, a esfera midiatica aciona uma forte dimensdo espetacular com forte
viés personalista dos candidatos a fim de atrair audiéncia e votos.

Essa americanizagdo das campanhas ¢ um alvo de critica de Afonso Albuquerque
(2002), que defende as caracteristicas especificas do sistema politico brasileiro como
um importante instrumento que é o HGPE. E essa caracteristica marcante que dialoga
com uma segunda area da comunicagao politica eleitoral, que ¢ a propaganda. Oliveira
et. Al (2023) ressalta o carater de mutagdo da importancia deste instrumento ao longo
dos anos. Até 2014, esta era a principal ferramenta de comunicagdo eleitoral pré-
governo (Panke, 2019; Oliveira et al, 2023), no entanto com o advindo da Globalizacao
e o aprofundamento da caracteristica da sociedade midiatizada, o HGPE perdeu forga e
nao ¢ sindnimo natural de quem tem mais tempo de TV tem mais chance de ser eleito.

Oliveira et al (2023) afirmam que a linguagem da comunicagao eleitoral no HGPE
foi sendo delincada ao longo dos anos, diante das mudangas tecnologicas e de
modificacdes na legislacdo eleitoral do Brasil, uma vez que o horario eleitoral passou
por diversas mudancas desde sua implementacdo em 1989, incluindo restri¢cdes e
retrocessos a liberdade de expressao, como em 1994 quando a Lei Eleitoral n°
8.713/1993 trouxe alteracdes significativas que representaram um retrocesso na
estrutura da competi¢do, prejudicando, sobretudo, partidos de esquerda, como o PT, que
haviam se destacado em 1989 (Oliveira, 2004), sendo que o ponto mais controverso foi
“o0 artigo que proibiu candidatos e partidos de exibirem imagens externas, computagao
grafica, trucagens e outros recursos audiovisuais na propaganda eleitoral, permitindo
apenas a transmissao de imagens geradas dentro de estudio” (Ald¢ & Borba, 2016, p. 5).

Assim, nosso modelo de comunicacao eleitoral foi sendo delineado, e 0 HGPE
vem funcionando como referéncia para a estruturacao da retdrica eleitoral no pais. Até
2014, o HGPE mantinha altos indices de audiéncia e sempre foi estratégico para as
disputas para cargos majoritarios. No entanto, a hegemonia da midia massiva e do
HGPE foi abalada com as novas mudancas na legislacdo eleitoral, que entraram em
vigor em 2015, reduzindo o tempo e a importancia dos programas na TV e na radio.
Com a promulgagdo da Lei n® 13.165/2015, a campanha na TV e na radio ficou bem
menor, sendo utilizado mais estrategicamente a internet e as redes sociais. Ainda que
esteja em crise, sobretudo a partir de 2016, o HGPE ainda exerce um papel de modelo e
referéncia para a comunicacao eleitoral brasileira e, por isso, sua influéncia permeia a

comunicagdo politica digital. O mesmo ocorre com o formato debate televiso, que
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permanece altamente penetrante e constitutivo das campanhas, mesmo as digitais.
Apesar da intensa inser¢do das midias digitais no tecido social e com a perda de espaco
dos meios de comunicagdo tradicionais, o HGPE permanece como matriz ¢ fonte de
formatos de edig¢do, seguido por muitos materiais produzidos e disponibilizados na
internet. (Oliveira et al, 2023).

Dias (2013), afirma que o HGPE ja faz parte da tradigdo da cultura politica
brasileira e das dinamicas eleitorais € o contexto eleitoral brasileiro, fez com que os
argumentos antipartidarios ja eram vistos na campanha eleitoral do PSDB em 2010. Dai
nasce o embrido da figura que falaremos a diante, o outsider.

[...] mas foi em 2006 que tal argumento comegou a se transformar em
sentimento anti-partido. A razdo para a intensifica¢do do argumento
tecnocraticoindividualista e para a rejeicdo a instituigdo partidaria na
campanha do PSDB tem uma evidente razdo politica: enfraquecer o
adversario pelo que melhor o caracteriza, organizacdo e disciplina partidarias.
Como vimos no decorrer do artigo, o PT é o partido brasileiro mais
consistente, tanto em vinculos com o eleitorado quanto em controle sobre

suas elites, o que se confirma por sua participagdo direta nas campanhas
(Dias, 2013, p.215).

Dias (2013) destaca que, enquanto o PSDB adotou uma postura antipartidaria,
associada a um discurso individualista e tecnocratico, o PT se concentrou na
continuidade de um projeto politico, onde a imagem do presidente Lula foi central para
a candidatura de Dilma Rousseff em 2010. Esta abordagem de vinculacdo entre Lula e
Dilma foi uma estratégia eficaz, pois refor¢ou a ideia de continuidade e garantiu a
adesdo de um eleitorado que aprovava os resultados socioeconomicos do governo
(DIAS, 2013, p. 213).

Essa dindmica pode ser observada nas elei¢cdes de 2022 para o governo de Minas
Gerais, onde o discurso antipartidario do PSDB também se fez presente, refletindo a
tendéncia observada nas campanhas presidenciais anteriores. Em Minas Gerais, o
discurso de Romeu Zema (NOVO), que almejava a continuidade da gestdo, utilizou
uma abordagem individualista, similar ao que foi empregado por José¢ Serra em 2010.
Zema se posicionou como um lider que nao estava atrelado as estruturas partidarias
tradicionais, promovendo uma imagem pessoalista, ao invés de uma campanha voltada
para o fortalecimento de seu partido. Cabe aqui, ressalta que o partido de Romeu Zema
era literalmente “novo” no quesito fundacao, Zema foi o primeiro politico eleito ao um
cargo majoritario pelo partido e representava ideias de direita e discursos de ruptura. O

reflexo de um sistema eleitoral fragmentado e um partidarismo enfraquecido, conforme
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apontado por Dias (2013), pode ser identificado também em Minas Gerais, onde a
autonomia do candidato foi mais importante do que a identificagdo com o partido, tendo
em vista que, mesmo com 0s acenos a direita, o principal lider deste espectro politico,
Jair Bolsonaro, tinha o seu proprio candidato em seu partido, o PL, no caso o senador
Carlos Vianna.

Por outro lado, as campanhas do PT e aliados, como ocorreu em 2022,
continuaram a investir em uma estratégia de continuidade as politicas publicas
nacionais, no entanto, omitindo a figura de Fernando Pimentel (PT), governador que
antecedeu Romeu Zema e que tinha uma baixa aprovacdo. O PT e seus aliados
reforcaram a ideia de que a elei¢do de Alexandre Kalil (PSD) seria uma continuidade ao
desenvolvimento social a nivel nacional que ja havia sido implementado pelo Governo
Lula, ressaltando politicas de infraestrutura, satide e educacdo, tal como o PAC foi
central na campanha de Dilma (Dias, 2013, p. 210). Neste caso podemos dizer que trata-
se de uma continuidade de transferéncia.

Portanto, os resultados das campanhas no Brasil, tanto em 2010 quanto em 2022,
mostram uma polarizagdo cada vez mais acentuada entre estratégias personalistas e
discursos antipartidarios. Em Minas Gerais, assim como em eleigdes anteriores, a
campanha de Zema reflete o enfraquecimento da imagem partidiria em favor da
imagem individual do candidato, enquanto o PT seguiu explorando a continuidade de
governo. As dinamicas entre os partidos e os lideres politicos mostram como o HGPE ¢
utilizado como uma ferramenta central para reforgar narrativas eleitorais, tanto pela
legitimidade institucional, quanto pela constru¢do de identidades politicas no campo

eleitoral.

3.2.1 As mudangas no cenario politico e na ambiéncia midiatica a partir de 2016

Fausto Neto (2019) aponta que houve uma mudanga na comunicacdo politica
eleitoral a partir da eleicdo de Jair Bolsonaro (PSL) em 2018. O autor baseia-se na
existéncia de uma matriz de circulagdo que busca eliminar ou enfraquecer as mediagdes
midiaticas tradicionais, como os mass media, e privilegiar o contato direto entre o
candidato ou governante e seus apoiadores, por meio das redes sociais. Ele destaca as
caracteristicas e os efeitos dessa matriz, que se manifesta em um discurso de combate as

estruturas de mediagdo, em uma légica de vigilancia e contengdo sobre os jornalistas,
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em uma retorica de confronto e exclusdo dos opositores e numa desconsideracdo das
complexidades e das intermediagdes que envolvem a internet como campo de disputa de
sentidos. Também hé contradigdes e as disrupgdes que emergem nesse cenario de
circulagdo disruptiva, como a fala da primeira-dama em Libras, os audios vazados do
ex-assessor do presidente, e as reagdes de organizacdes em defesa da liberdade de
imprensa (Fausto Neto, 2019).

Abranches (2019) chama o periodo de 2014 a 2018 de realinhamento partidario,
em que Jair Bolsonaro soube aproveitar, de forma eficiente, as redes sociais para se
conectar diretamente com o publico, criando um lago pessoal e de engajamento com
uma vasta base de apoiadores, o chamado populismo digital (Cesarino, 2020; Fernandes
et al., 2021). Politicos de direita como seus filhos Eduardo Bolsonaro (PSL), Carlos
Bolsonaro (PSL) e Flavio Bolsonaro (PSL) além de Carla Zambelli (PSL), Nikolas
Ferreira (PL) e outros nomes deste espectro politico em franco desenvolvimento no
Brasil e também em poténcias mundiais globais (como os Estados Unidos com Donald
Trump), propagavam o discurso da ultra-direita personificado em Jair Bolsonaro
(Chaves,2023).

A politica brasileira, como ja citado, ¢ marcada por um forte personalismo, nas
construcdes das campanhas eleitorais (Albuquerque & Dias, 2002). No entanto, apesar
de uma comunicagdo politica eleitoral focada na persona, a polarizagdo nao ¢ um
fendmeno novo, para se ter ideia, de 1994 a 2014, as disputas presidenciais foram
polarizadas entre PT versus PSDB. Essa realidade s6 foi rompida em uma polarizagdo
de uma corrente de pensamento do bolsonarismo, que polarizou com o PT em 2018 e
2022. Minas Gerais, ndo ¢ diferente e PSDB e PMDB por muitos anos polarizaram a
disputa eleitoral, sendo rompido somente em 2014 com Fernando Pimentel (PT). Por 20
anos seguidos os tucanos ficaram com a elei¢do de Eduardo Azeredo (1998), Aécio
Neves (2002 e 2006) e Antonio Anastasia (2010). A ruptura com a hegemonia dos
partidos tradicionais somente ocorreu com Romeu Zema (Novo) em 2018 (Oliveira,
2020). No entanto, em Minas Gerais, as oligarquias tradicionais mantém o poder tanto
nos governos majoritdrios como ha uma pequena renovacdo de parlamentares no
Congresso Nacional e nas Assembleias Legislativas. Isso mostra como o campo politico

mantém-se forte mesmo diante das mudangas ocorridas no século XXI (Chaves, 2023).
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Dessa maneira, um novo grupo politico ganha relevancia no Brasil, o chamado
Centrdo'®. Essa formacdo de partidos, alinhados a direita em sua esséncia na maior parte
das vezes, mas marcado por um alto fisiologismo que deu base de sustentagdo também
aos governos petistas surgiu em 1987 e € a maior forga politica do Brasil no congresso
nacional. Atualmente, o Centraol ¢ o reduto de Arthur Lira (PP), mas que, nas ultimas
eleicdes, também se personificou em outros nomes como Rodrigo Maia (DEM) e o
proprio Eduardo Cunha, que ajudou na articulagdo para que se tivesse os votos
necessarios para o impeachment em 2016, porém foi preso meses depois por corrupgao.
Atualmente, essa forca politica conta com mais de 200 deputados.

O dominio do Centrdo, que representa o que ha de mais antigo na politica
brasileira desde a redemocratizacdo, mostra que a presenca dos outsiders no Governo
para cargos executivos, nao representa necessariamente uma mudanca estrutural politica
e em Minas Gerais ndo ¢ diferente. A Assembleia Legislativa de Minas Gerais (ALMG)
¢ marcada por diversos grupos politicos tradicionais que mantém as principais cadeiras.
O PT, impulsionado pela campanha Lula III, manteve a sua for¢ca na Assembleia,
elegendo a maior bancada, com 12 deputados, seguido pelo PL de Bolsonaro (nove
deputados), assim como o PSD de Alexandre Kalil (nove deputados). Os outros partidos
elegeram poucos deputados sem garantir um grupo hegemonico: PV (quatro deputados),
Republicanos (trés deputados), Unido Brasil (trés deputados), Avante (trés deputados),
PSC (trés deputados), Patriotas (trés deputados), PMN (trés deputados), Cidadania (trés
deputados), Novo (dois deputados), MDB (dois deputados), PDT (dois deputados),
Rede (dois deputados), PSDB (um deputado), PSB (um deputado), PROS (um
deputado), DC (um deputado), Podemos (um deputado), Solidariedade (um deputado),
PSOL (um deputado), PCdoB (um deputado).

Apesar de aparentemente serem poucos deputados os partidos do Centrao, ha uma
forca significativa quando unidos em um bloco, por exemplo, o presidente da ALMG ¢
o deputado estadual Tadeuzinho (MDB), partido este que so6 elegeu dois deputados.
Ademais, existem hoje trés grupos na Assembleia, que mesclam partidos de diferentes

vertentes ideologicas, mas sendo dois que apoiam o governador Zema, incluindo os que

13 O chamado centrdo é um grupo politico que ganhou notoriedade na Assembleia Constituinte de 1988 e
¢ marcado pelo seu carater fisiologico, dando sustentagdo a governos de esquerda e direita, muitas das
vezes tendo o seu voto sendo utilizado como moeda de troca de cargos ou emendas parlamentares. O
grupo historicamente ¢ formado por 170 a 220 deputados de diferentes partidos atualmente a sua
formacdo se consiste da seguinte forma: PP (40 deputados), Republicanos (31), Solidariedade (14) ¢ PTB
(12). Este seria o “Centrdo oficial”, mas, em certos momentos, sdo somados o PSD (36 deputados), MDB
(34), DEM (28), PROS (10), PSC (9), Avante (7) e Patriota (6).
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estdo filiados os deputados do PSD, que ¢ o partido de Kalil. Os grupos que compde
sao:
(1) “Minas em Frente” - um grupo governista que reune 33 parlamentares dos
seguintes partidos: SD (nove), PP (sete), PSC (trés), Republicanos (trés),
Uniao (trés), Avante (trés), Novo (dois), PMN (dois) e Pode (um);

(2) "Avanca Minas" - reune 24 parlamentares dos partidos: PL (nove), Cidadania
(trés), Patri (trés), PSDB (dois), PDT (dois), MDB (dois), PSB (um), SD (um)
e Pros (um);

(3) Bloco de Oposicao, intitulado “Democracia e Luta!, conta com 20 deputados
de partidos de esqueda como: PT (12), PV (quatro), Rede (dois), Psol (um) e
PCdoB (um).

O Novo, de Romeu Zema, mesmo com a vitoria do cargo majoritario sem grandes
dificuldades, ainda no primeiro turno, elegeu apenas dois deputados. Outra evidéncia do
campo politico e de suas regras proprias e resilientes ¢ a eleicdo de poucas deputadas
mulheres, mostrando que se mantém como um campo androcéntrico, como aponta
Bourdieu (2009). Foram eleitas 15 deputadas das 77 vagas (19,48%), um acréscimo em
relagdo a 2018 quando foram apenas 12 mulheres (15,58%), bem abaixo até das cotas de
30% para candidatas mulheres (Chaves, 2023).

Essa configuragdo revela que, embora o cenario eleitoral fragmentagao de poder
partidario, a logica que estrutura o campo politico segue pautada por dinamicas
tradicionais e estratégias consolidadas, que privilegia, inclusive na questdo de género. A
presenga de outsiders como Romeu Zema e a fragmentagdo partidaria na ALMG nao
rompem com 0s mecanismos classicos de dominagdo simbolica e politica, mas antes os
reafirmam, inclusive pela forma como campanhas eleitorais sdo organizadas. Nesse
contexto, a comunicagdo politica ganha protagonismo como ferramenta central na
manutencdo de poder e na legitimagio simbélica dos atores politicos. E justamente a
partir dessa dimensdo comunicacional que se compreende a relevancia das estratégias
discursivas e midiaticas utilizadas nas campanhas.

Albuquerque e Dias (2002) falam da énfase em segmentos de campanha, focados,
principalmente, na constru¢do da imagem do candidato, que continua sendo o objetivo
mais claro das propagandas eleitorais, como as de Zema e Kalil. Temas politicos, como
saude e educagdo, se mantém atuais. Os segmentos de metacampanha voltados para

tratar do andamento da campanha, como depoimento de apoio de lideres politicos,
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populares e celebridades, e cenas de campanha, se mantém como complementares, mas
importantes para garantir o aspecto lidico e de entretenimento das campanhas (Gomes,
2004). Por fim, os jingles sdo uma marca das campanhas politicas tanto nas midias
massivas como digitais. Em 2022, Lula, por exemplo, resgatou o jingle de 1989 com
uma nova gravagao.

Ao conceberem a argumentagdo politica como uma estratégia de persuasdo
utilizada para convencer o eleitor com base em interpretacdes da realidade, Figueiredo
et al. (1998) explicam que a retdrica politica ¢ de natureza ficcional, ao contrario da
retorica cientifica, que ¢ objetiva. Uma ressalva feita por Braga (2012) ¢ de que apesar
de grandes avangos e transformacgdes tanto no mundo da politica como no mundo da
comunicac¢do ha ainda uma disputa entre os campos sociais € simbolicos instituidos e os

circuitos informativos e comunicacionais (Chaves, 2023).

3.3 Os outsiders na politica eleitoral

Ap6s as eleigdes de 2014, em que a candidata Dilma Rousseff (PT) venceu Aécio
Neves (PSDB) nas urnas, como uma margem estreita de 51,64% dos votos validos para
a petista, contra 48,36% do tucano, houve uma acentuagdo do discurso de negagdo a
politica tradicional no Brasil. Essa postura adotada no pais, culminou na ascensao da
direita e da extrema direita, com o impeachment de Dilma Rousseff em 2016, com
conspiragdo e articulagao de seu vice, Michel Temer (PMDB) que adotou uma agenda
reformistas, alinhada com o setor financeiro e dado sequéncia pelo presidente Jair
Bolsonaro, eleito em 2018 por uma parte consideravel desta mesma corrente ideologica,
que gerou condicdes politicas para a ascensdo ao poder de Temer. Neste periodo
diversos personagens politicos chegaram ao poder, sendo a maior parte ligado ao centro
e a direita. Como semelhanga, tais politicos negavam a etimologia de sua fung¢ao publica
€ se posicionavam como “gestores” e ndo politicos. Sdo varios os exemplos, como Jodo
Doéria (PSDB) um empresario, diretor do Grupo LIDE, que, em 2016, elegeu-se como
prefeito de Sao Paulo com o apoio do entdo presidenciavel Geraldo Alckmin e que dois
anos depois foi eleito governador de Sdo Paulo também pelo partido tucano, no entanto,
fazendo sinalizagdes ao bolsonarismo, que se mostrava em um desfreado crescimento,
principalmente no estado de S@o Paulo, marcado pela for¢a da direita nas elei¢des

majoritarias ao Governo do Estado. No entanto, Jodo Doria, ndo era o um novato na
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politica tradicional. O ex-governador foi presidente da EMBRATUR, entre 1986 a 1988,
no Governo de José¢ Sarney (MDB).

Este fenomeno nasce do que conceitualmente ficou conhecido como “crise de
representatividade”, que, apesar de no Brasil ter chegado ao apice entre 2013 com as
jornadas de manifestagdes, inicialmente coordenadas por representacdes estudantis e
sociais a 2018 com a eleigdo de Jair Bolsonaro (PSL), ¢ um problema bem mais antigo e
complexo. Marcello Baquero e Camila de Vasconcelos (2013) ressaltam que a crise de
representacdo ¢ uma caracteristica da América Latina, principalmente porque a
populagdo ndo estrutura sua identidade coletiva com base nos partidos. As pessoas ndo
sdo leais aos partidos, e, utilizam essas instituicdes como um trampolim politico para
que possam enfrentar o processo burocratico politico eleitoral.

A crise de representagdo também tem se mostrado fortalecida pela esquerda
brasileira, um espectro politico que historicamente sempre foi associado a constru¢do
coletiva através dos partidos. No Congresso Nacional, tramita a Proposta de Emenda a
Constituicao (PEC) n°® 350/2017, que, caso aprovada, permitira a apresentagao de
candidaturas a cargo eletivo independentemente de filiagao partidaria, desde que haja o
apoio minimo de eleitores na circunscricdo e para possibilitar a associagdo de
candidatos independentes em listas civicas, nas eleicdes proporcionais. A proposta foi
apresentada pelo deputado Jodo Derly (REDE) do Rio Grande do Sul.

Outro parlamentar de um partido de esquerda que apresentou um projeto de
candidatura avulsa foi o entdo senador Reguffe (PDT-DF), que propos uma PEC em
2015 que diz que, para ser registrada pela Justica Eleitoral, a candidatura avulsa devera
contar com o apoio e assinatura de pelo menos 1% dos eleitores aptos a votar na regido
(municipio, estado ou pais, conforme o caso) em que o concorrente disputara o pleito.
Essa proposta também ¢ defendida por parte da direita. Em 2019, a entdo deputada
estadual por Sdo Paulo, Janaina Paschoal (PSL), e defensora declarada das candidaturas
avulsas, propds uma audiéncia publica na Assembleia Legislativa de Sao Paulo
(ALESP) para debater o tema entre juristas.

Essas dinamicas revelam uma complexa reconceptualizagcdo da politica no Brasil.
A crise de representacdo e o crescimento da antipolitica, juntamente com o
fortalecimento dos movimentos apartidaristas, sugerem uma reconfigura¢do do espaco

politico brasileiro (Baquero & Vasconcelos, 2013). Foi nesta onda, de negacdo ao



80

modelo tradicional da politica e de crise de representatividade que surge o fenomeno do
outsider.

Para que dé€ sequéncia a analise, € necessario conceituar o que ¢ outsider, para iSSo
recorremos ao pensamento de Nobert Elias e John L. Scotson (1965), em sua obra “Os
Estabelecidos e os Outsiders: Sociologia das Rela¢des de Poder a partir de uma Pequena
Comunidade”, que ¢ fruto de uma pesquisa desenvolvida em 1950 em uma pequena
cidade da Inglaterra chamada de Winston Paiva. Sua definicdo, de acordo com Nobert
Elias, inicialmente estd distante da relagdo do poder, pelo contrario, seria os nao
membros da "boa sociedade", os que estdo fora dela, ou seja, os moradores deste
povoado pesquisado por Elias. Os ingleses definiram a minoria dos melhores como
establishment (Elias & Scotson, 1965).

A comunidade pesquisada por Elias & Scotson (1965) tinha como caracteristica
ser um grupo de uma periferia urbana, que trazia uma divisdo em seu interior, que eram
os moradores mais velhos (os estabelecidos) e os mais novos que haviam chegado de
pouco (os outsiders). Outsiders, segundo Norbert Elias, referem-se a individuos ou
grupos marginalizados ou excluidos da sociedade, que nao se enquadram no padrao
estabelecido. Eles sdo vistos como diferentes ou desviantes em relacdo as normas,
valores e convencdes sociais predominantes (Sallas, 2001). Essa categorizagdo ¢
fundamental para compreender as dindmicas sociais e as relagdes de poder.

Assim, nessa pequena comunidade, deparava-se com o que parece ser uma
constante universal em qualquer figuracdo de estabelecidos e outsiders: o
grupo estabelecido atribuia a seus membros caracteristicas humanas
superiores; excluia todos os membros do outro grupo do contato social ndo
profissional com seus proprios membros; e o tabu em torno desses contatos
era mantido através de meios de controle social como a fofoca elogiosa
[praisegassip], no caso dos que o observavam, ¢ a ameaga de fofocas

depreciativas [blamegoxsip] contra os suspeitos de transgressdo (Elias &
Scotson, 1965, p.20).

Ademais, Elias e Scotson (1965) desenvolvem a nog¢do de interdependéncia entre
os grupos, substituindo a visdo da sociedade como algo exterior aos individuos. A
relacdo entre estabelecidos e outsiders nao se baseia necessariamente em classe social,
etnia ou educagdo, mas sim na forma como esses grupos se relacionam uns com 0s
outros. Os outsiders estdo fora da “boa sociedade”, e sua heterogeneidade e lagos mais
frouxos os distinguem dos estabelecidos (Sallas, 2001). Essa abordagem transcende os
paradigmas académicos tradicionais, destacando a complexidade das relagdes sociais e a

importancia de considerar as interagdes mutuas entre os grupos (Sallas, 2001).
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Claramente, o contexto de outsider de Nobert Elias & Scotson (1965) esta distante
do que conhecemos na politica tradicional brasileira no quesito social, afinal, trata-se
aqui de classes com autopoder aquisitivo, o que apresentamos aqui como establishment.
No entanto, tal como os outsiders da pequena comunidade inglesa, o fendmeno dos
outsiders brasileiros, ainda que como uma ferramenta de argumentacdo narrativa
estratégica, assemelham-se pelo fato de tratar de “algo externo” aquela realidade, ou
seja, algo que vem de fora. Portanto, podemos dizer que dentro deste discurso, os
outsiders sdo esses personagens que dizem vir de outra realidade diferente dos
estabelecidos, que, em uma analogia, seriam os politicos tradicionais.

Na comunidade de Winston Paiva eram atribuidos aos outsiders as caracteristicas
ruins e aos estabelecidos as caracteristicas boas (Elias & Scotson, 1965). Novamente se
mostra uma inversdao de paradigmas ante a crise de representatividade, o establishment
ganhou uma nova roupagem no campo linguistico e passou-se a atribuir ao outsider as
boas caracteristicas e os estabelecidos (em que fazemos a analogia a politica tradicional)
como algo ruim.

Becker (1963) afirma que o outsider ¢ aquele que desvia das regras de grupo,
portanto ele ¢ um desviante, uma pessoa que comete uma infragdo de alguma regra
geralmente aceita, o que pode ser tanto na base legal como algo que simplesmente esta
imposto na sociedade (Becker, 1963). Desta maneira, o autor destaca que o termo
outsider também pode ter um segundo significado enquanto campo desviante, a partir
do momento em que ele mesmo estd inserido em uma sociedade diversa, com
pensamentos que nao sdo heterogéneos e consequentemente esta cercado de uma grande
diversidade cultural e de costumes, por exemplo, os imigrantes italianos, que sempre
fabricaram os seus proprios vinhos em seu pais de origem, no entanto, ao chegar ao
Brasil deparou-se com uma regra, que o impedia de dar seguimento a esta tradicdo e
tornou-se entdo uma pessoa que nao segue as regras normais pré-estabelecidas, portanto
uma conduta com perfil desviante e portanto um outsider (Becker, 1963).

Dessa maneira, podemos dizer que tudo o que desvia das normas pré-
estabelecidas sdao enquadradas como outsider. Neste capitulo discutimos
especificamente dois campos, o da politica e da comunica¢do, no entanto se apeguemos
ao primeiro campo para melhor compreensao.

A partir da pesquisa de Nobert Elias, Rafael Linhares e Padilha (2020) obtém-se a

seguinte defini¢ao do termo outsider. “Os forasteiros que vinham de outras localidades
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com diversas finalidades e comportamentos distintos do grupo que residia ali
anteriormente, esses individuos “novos” na comunidade sdo denominados de outsiders”
(Padilha, 2020, p.6). O autor, ao trazer o termo para o campo politico, apresenta
algumas alternativas para definir o politico outsider. A partir de outros autores, Padilha
(2020) apresenta caracteristicas como: os politicos que ndo tiveram experiéncia em
ocupacdo de cargos eletivos anteriormente (Carreras apud Padilha, 2020); politico
outsider como candidato que nao faz parte de grandes partidos politicos tradicionais e
competitivos (Barr apud Padilha, 2020).

Em "OQutsiders na politica: uma visdo geral", Roberta Picussa e Adriano Codato
(2022) examinam a crescente presenca e influéncia de figuras ndo tradicionais no
panorama politico. Esta analise se debruga sobre o fendomeno dos outsiders na politica,
investigando suas caracteristicas, trajetdrias e o impacto de sua atua¢do na dinamica
politica contemporanea. Os autores definem outsiders como atores politicos que
ganham proeminéncia fora dos partidos estabelecidos e que adotam um discurso anti-
establishment, muitas vezes associado ao populismo (Codato e Picussa, 2022, p.05).

Codato e Picussa (2022) apresentam os modelos de Kenney (1998), Barr (2009) e
Carreras (2012) para classificar os outsiders. O modelo de Kenney (1998) leva em conta
a origem dos atores em relagdo ao sistema partidario e o seu discurso sobre os partidos,
distinguindo quatro tipos: outsider e antipartido, outsider e tolerante a partidos, insider e
antipartido, e insider e tolerante a partidos (Codato e Picussa, 2022, p.05).

O modelo de Barr (2009) considera trés dimensdes: (a) a natureza dos apelos
utilizados pelos atores para construir apoios politicos, (b) a localizagdo dos atores em
relagdo ao sistema partidario e (c) os vinculos postulados entre cidadaos e liderangas
politicas. A partir dessas dimensdes, Barr diferencia trés fendmenos: outsiders, anti-
establishment e populismo. O modelo de Carreras (2012) propde uma tipologia gradual
de outsiders, baseada nas origens partidarias e na experiéncia politica prévia dos atores
(Codato e Picussa, 2022, p.07). Segundo essa tipologia, hd trés tipos de outsiders:
amadores, rebeldes e completamente outsiders (Codato e Picussa, 2022, p.07). Os
amadores sdao aqueles com pouca ou nenhuma experiéncia, os rebeldes sao aqueles que
j& pertencem a partidos estabelecidos, mas que agora concorrem a outros partidos € o
"completamente outsider" sdo os individuos sem carreira politica prévia e que disputam

elei¢des por um partido novo.
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Ao analisarem a América Latina, as autoras também notam que o fendomeno dos
outsiders ¢ tratado em conjunto com outros temas correlatos, como a ascensdo de
lideres e/ou partidos populistas e a associagdo desses lideres a novos movimentos
sociais, civicos ou politicos (Codato e Picussa, 2022, p.09). Outra dimensao importante
do fendmeno ¢ o discurso eleitoral dos forasteiros, que representa a negacao tanto da
politica tradicional quanto dos politicos de carreira.

A exemplo de Jodo Doria, os politicos que se posicionaram desta forma na ltima
década ndo necessariamente sao forasteiros da politica. O maior exemplo disto ¢ o
proprio Jair Bolsonaro (PL), que se elegeu na negacgdo da politica tradicional, no entanto
seu discurso ndo se aplica a pratica, tendo em vista que se trata de um personagem
antigo do meio politico, tendo sido, antes de alcangar a presidéncia, vereador do Rio de
Janeiro de 1989 a 1991 e deputado federal de 1991 a 2019. Em seu periodo no
congresso nacional, chegou a ser base do entdo presidente Lula, em sua vida militar se
envolveu na politica interna dos interesses militares, liderando movimentos de melhores
salarios e condi¢des de trabalho, o que se aproxima a uma luta sindical civil, onde
chegou a ser detido e julgado pela justiga militar. Outra caracteristica de Jair Bolsonaro
que o aproxima da politica tradicional ¢ a sua rotatividade partidaria, foram nove
partidos até hoje, sendo eles: PDC (1990 — 1993) PPR (1993-95), PPB (1995-2003),
PTB (2003-2005), PFL (2005), PP (2005-2016), PSC (2016-2017), PSL (2018-2019),
PL (2020 — atual). Além disso também houve uma tentativa de fundar o seu proprio
partido, o Alianga, no entanto ndo foi possivel obter o nimero minimo de assinaturas
para a fundagdo do partido.

O exemplo de Jair Bolsonaro, que algou o cargo mais alto do executivo do Brasil
em uma eleicdo com tal discurso, mostra que o outsider no Brasil foi um fenomeno
muito mais estratégico eleitoralmente, do que uma filosofia politica real. Desta maneira
a sua aplicacdo se deu através de uma conveniéncia eleitoral de momento, o que
demostra uma fragilidade brasileira na constru¢do desta corrente de ideias, que por si SO
se mostra problematica, ao negar a politica dentro do proprio sistema politico.

Ao se analisar a luz da historia e da ciéncia politica, existe uma linha ténue muito
proxima que define o outsider e o establishment nos dias atuais, ainda que em sua
origem os termos nasgam muito proximos a uma oposi¢do pratica conceitual, a partir da
analise do Nobert Elias e Scotson (1965). Diversas personalidades que adotam um

discurso proximo aos interesses do mercado, composta por interesses da classe
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econOmica alta, portanto o establishment, adotaram do discurso de outsider, que se
consolidou de forma ampla no Brasil, abarcando diversos pensamentos, mas que foi
fortalecido a partir de uma crise de representativa e a maior instabilidade politica desde
a redemocratizag¢do, que culminou no impeachment da presidenta Dilma (PT), a prisao
do entdo ex-presidente Lula (PT) considerado a maior figura politica da esquerda da
América Latina, as prisdes preventivas do ex-presidente Michel Temer (MDB), A
divulgacao de audios da delagdo premiada dos irmaos Batistas da JBS que resultou na
desmoralizacdo publica do entdo principal nome de oposicdo do pais, Aécio Neves
(PSDB) e do entdo presidente Michel Temer, a ascensdo da extrema direita no pais, a
operacdo Lava Jato que prendeu diversos politicos brasileiros e ganhava status
pirotécnicos, a acdo vaza-jato que revelou conluios escusos do Ministério Publico e a
Vara de Curitiba na operacao Lava-Jato, as manifestacdes a favor do impeachment de
Dilma Roussef (PT) com milhdes de pessoas pelo pais, o atentado contra a vereadora
Aniellen Franco (PSOL) do Rio de Janeiro e a tentativa de assassinato do entdo
candidato a presidéncia da Republica Jair Bolsonaro (PL) em Juiz de Fora em um ato de
campanha. Todos esses casos em um periodo de menos de uma década, o que abriu
espaco para a descredibilizagdao da politica e o nascimento das narrativas de negagao a
politica tradicional, para os discursos de outsiders, que se mostrou uma roupagem nova
para a velha e conhecida politica brasileira.

Percebe-se, entdo, que a figura do outsider se relaciona diretamente com o
antipolitico. A antipolitica pode ser vista como como um fendmeno intrinseco a propria
politica e mais ou menos aflorado (ou velado) a depender do contexto historico
observado (Chaves, 2023). Para o autor, como o imaginario popular, memoria
discursiva, ideologia e sentimento presente na cultura nacional, a antipolitica, velada ou
ndo, estd sempre disponivel como material, como matéria-prima para a comunica¢ao
politica e eleitoral, que, ndo raro, faz uso (politico) de toda essa carga simbolica, que
habita o interdiscurso e a cultura, para converter apatia em agdo. A antipolitica ¢ a
reacdo a ideia de que institui¢des e representantes eleitos devem discutir, negociar e
processar respostas a temas em debate no pais. A antipolitica constitui uma negacao de
atributos como a negociagao ou a coalizao (Avritzer, 2020).

Chaves (2023) destaca que, mesmo com a incorporagdo das midias pelas

campanhas, entre 2016 e 2018, e com a entrada em cena de atores politicos intitulados
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outsiders, houve uma manuten¢ao de grupos politicos nas esferas federais e estaduais na

eleicao de 2022.

Em 2022, teve-se a elei¢do, pela terceira vez, de Luiz Inacio Lula da Silva
(PT) bem como a recondugdo de 294 (57%) dos 513 deputados federais ao
Congresso. Tomando como recorte as disputas de 1998, 2002, 2006, 2010,
2014, 2018 e 2022, a média é de 284 parlamentares (55%), sendo que, no
apice da retorical antipolitica de 2018, foram reeleitos 251 deputados
(48,92%),nimeros que demonstram que o campo politico assim como os
sistemas de midia brasileiros sdo muito fortes e as mudancas provocadas
pelas midias digitais aconteceram muito mais numa reacomodagdo dos
grupos dominantes, como ocorreu com o Grupo Globo e a Folha, que se
reestruturam em portais de noticia e canais de streaming com forte inser¢ao
(Chaves, 2023, p.19-20)

Diante de todo esse panorama, ¢ possivel afirmar que o fenomeno dos outsiders

na politica brasileira deve ser compreendido menos como uma ruptura real com o

sistema politico vigente e mais como uma estratégia discursiva eficaz, apropriada em

contextos de instabilidade e crise de representatividade. O uso dessa retdrica, embora

envolva a negagao simbolica da politica tradicional, ndo impede a reprodugdo das

estruturas consolidadas de poder, muitas vezes apenas ressignificadas para atender aos

anseios de um eleitorado descrente. O discurso antipolitico, quando instrumentalizado

por figuras que se dizem externas ao sistema, revela-se paradoxalmente como parte

integrante do proprio jogo politico. Assim, o outsider torna-se, no Brasil, uma categoria

fluida, que oscila entre a imagem do renovador e a permanéncia do establishment,

evidenciando, mais uma vez, a resiliéncia do campo politico e sua capacidade de

adaptar-se aos humores da sociedade e as logicas comunicacionais contemporaneas.
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4. ENQUADRAMENTO NOTICIOSO

Trabalharemos neste capitulo tedrico o segundo eixo que sustenta a pesquisa, que
¢ o enquadramento noticioso da imprensa. O capitulo quatro da dissertagdo discutird o
papel da imprensa no contexto politico e social, com énfase nos processos de
enquadramento noticioso, a partir de duas perspectivas: (a) a imprensa como ator social
e politico, e (b) o enquadramento noticioso.

No primeiro topico trabalharemos como a relacdo entre imprensa e politica
tornou-se estreita a ponto de a midia se tornar um ator social e politico. Para isso,
trabalharemos autores como Luiz Ademir de Oliveira (2003) para discutir a midia

enquanto campo de visibilidade e a “imparcialidade”!*

que esses veiculos exercem.
Também sera discutido a partir de estudiosos como Rodrigues (1999) e Gomes (1996) a
relacdo complexa entre a midia e a politica.

A midia, especialmente a imprensa, ¢ apresentada como um ator essencial na
formacgdo das discussoes politicas e sociais, tendo um impacto direto na constru¢ao da
percepcao publica. A primeira dimensdo da andlise de Oliveira (2003), como ja dito,
concebe a midia como um espago publico ampliado, um campo que visibiliza as acdes e
as lutas de diversos atores sociais. A segunda dimensdo, também crucial, refere-se ao
papel da midia como um ator politico que nao apenas reflete, mas também interfere nas
dinamicas politicas, moldando narrativas e realidades.

Ja no capitulo seguinte, apresentaremos o enquadramento noticioso, ou seja, o
recorte que a midia da sobre determinado fato. Neste texto, sera discutido o papel
fundamental da comunicacdo e da midia na constru¢do da visibilidade dos personagens
politicos e no processo de formacao da opinido publica. A partir de teorias classicas e
contemporaneas, como a Teoria do Espelho e as abordagens de agendamento e
enquadramento, serd abordado como a midia organiza e interpreta a realidade politica.
Além disso, sera explorado o impacto da estrutura da midia na selecdo de temas, no
enquadramento de noticias ¢ na formag¢ao das imagens dos candidatos durante periodos
eleitorais, com €nfase na influéncia da imprensa na defini¢cao da agenda publica.

A partir das contribuigdes de autores como Gomes (2004), Rodrigues (1990),

Tuchman (1993) e outros, o texto analisa como a midia constréi a realidade social por

14 Nota do autor: o termo imparcialidade estd entre aspas, pois na prépria discuss3o tedrica serd
discutida a existéncia desta agdo imparcial da midia.
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meio do tratamento das noticias e do enquadramento de eventos. A Teoria do
Agendamento e a Teoria do Enquadramento, com foco no jornalismo politico, serdo
detalhadas para mostrar como a midia define o que ¢ discutido e as informagdes que sao
moldadas para atender a interesses especificos. A discussao inclui ainda como diferentes
tipos de enquadramento, como o tematico, o pessoal e o episoddico, influenciam a

percepgao publica sobre os candidatos e a politica.

4.1 Imprensa como ator social e politico

Para Oliveira (2003), a relacdo midia e politica deve ser entendida em duas
dimensdes: a primeira delas diz respeito a concep¢ao da midia como um espago publico
ampliado, um campo que d4 visibilidade as agdes estratégicas dos outros campos
sociais. “Uma segunda dimensdo tem a ver com o papel da midia e mais
especificamente da imprensa como um ator politico (Oliveira, 2003, p.02). Isso ocorre
devido a propria natureza da midia, que ¢ formada por mao de obra humana em sua
origem, ainda que pese as Inteligéncias Artificiais, que sdo programadas por algoritmos
criados por humanos, portanto, hd neste caso, um aspecto de vivéncia e construcao de
realidade de mundo, ou seja, algo extremamente subjetivo e de certa maneira
involuntario, por esse motivo os estudos contemporaneos, de acordo com Oliveira
(2003), contestam os principios de objetividade.

Ao analisar a cobertura politica dos jornais Estado de Minas ¢ O Tempo durante as
elei¢cdes presidenciais de 2002, Oliveira (2003) enfatiza a natureza estratégica da midia,
que, para além de ser um reflexo imparcial dos fatos, desempenha um papel ativo na
formagao da percepgao publica e no direcionamento das discussdes politicas.

A imprensa, como ator social, ¢ vista como um mediador entre os diferentes
campos da sociedade, promovendo a visibilidade das agdes e discursos de outros atores
sociais, especialmente na politica. A midia proporciona um espago publico ampliado, no
qual as questdes politicas ganham destaque e onde os conflitos sociais e politicos se
tornam visiveis ao publico em geral (Oliveira, 2003).

Rodrigues (1999) argumenta que o discurso midiatico assume a funcdo que os
mitos desempenhavam nas sociedades tradicionais, como elementos de coesdo cultural,
mas com uma diferenca crucial: ele ¢ mediado por instituicdes de comunicagdo, como

os jornais e a televisdo, que selecionam e moldam as narrativas.
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Além de seu papel mediador, a midia também atua como um ator politico,
influenciando diretamente o campo da politica. Como discutido por Gomes (1996), a
politica moderna estd cada vez mais adaptada a légica midiatica, o que implica na
espetacularizacdo do jogo politico. Esse processo resulta na construgdo de "fendmenos
eleitorais", como argumentado por Rejane Vasconcelos (2002), onde as imagens dos
candidatos sdo cuidadosamente elaboradas para gerar impacto publico, muitas vezes
com o auxilio de especialistas em comunicagao e marketing politico.

No Brasil a figura de Jair Bolsonaro (PL) surge de forma destacada no cenario
nacional a partir dos programas de entretenimento da televisdo, com constantes
participagdes em programas como SuperPop (REDETV), Programa do Ratinho (SBT),
Agora ¢ Tarde (Band), COC (Band) e at¢é mesmo uma parodia no programa Pdnico
(Band) do “Bolsonabo” realizado pelo humorista Marvio Lucio. Essa exposicdo feita
pela midia através de programas populares, consequentemente popularizou a figura de
Bolsonaro a partir desta espetacularizacao do jogo politico.

Alexandre Kalil (PSD) também se beneficiou da espetacularizacdo da midia em
sua figura para se projetar politicamente. Enquanto presidente do Atlético, mantinha o
perfil do “cartola”, termo dado a dirigentes de futebol da década de 1990 e inicio dos
anos 2000. Kalil era polémico e mantinha a imagem de “brigdo” com as institui¢des
como a Federagdo Mineira de Futebol (FMF) e a propria CBF, o que sempre lhe
proporcionou espago na grande midia nacional. Essa figura do cartola pode ser
personificada na figura de Eurico Miranda, que também fez de sua fungdo de diretor e
presidente do Vasco da Gama, um trampolim de visibilidade para tornar-se deputado
federal, a exemplo de outros varios como do ex-presidente do Corinthians Andrés
Sanches (PT) e o ex-presidente do Sport Recife Luciano Bivar (Unido Brasil), sendo o
ultimo responsavel pela candidatura de Bolsonaro, ja que era presidente do PSL em
2018. Todos eles seguem um mesmo padrdo, dirigentes de futebol, que foram populares,
polémicos e ganharam espago na midia ao sairem do clube e assumirem fungdes
politicas eletivas.

Essa espetacularizacao da politica pode ser vista nas coberturas eleitorais de 2002,
onde, conforme a andlise de O Tempo e Estado de Minas, feita por Oliveira (2003) a
visibilidade dos candidatos foi manipulada de acordo com os interesses politicos e
editoriais de cada veiculo. No caso de O Tempo, por exemplo, havia uma tendéncia a dar

maior destaque e visibilidade ao candidato José Serra, refletindo a orientagdo politica do



89

jornal, enquanto Estado de Minas também construiu uma narrativa que favorecia
determinados aspectos de candidatos, mas com uma abordagem menos explicita do que
a encontrada em O Tempo (Oliveira, 2003). A presengca das matérias sobre os
candidatos nos jornais influencia como o publico percebe a legitimidade e a viabilidade
de cada um.

A imprensa ¢ capaz de moldar a opinido publica e influenciar decisdes politicas. A
relagdo entre midia e politica ¢ complexa e mutuamente dependente, com a politica
necessitando da midia para construir sua visibilidade publica e, ao mesmo tempo, a
midia se apropriando da politica para garantir a relevancia e o engajamento de seus
publicos. Esse papel da midia como ator social e politico € crucial, pois sua capacidade
de construir "realidades politicas" tem um impacto direto nas eleicdes e nas escolhas
politicas feitas pelos cidadaos.

Assim, ao entender a imprensa como um ator social e politico, podemos perceber
que, ao escolher quais eventos, temas e personagens destacar, a midia constrdi e a
organiza, com profundas implicagdes para a dinamica democratica € o processo
eleitoral.

A imprensa enquanto ator politico e social ndo se limita apenas a Minas Gerais.
Céssio Augusto Samogin Almeida Guilherme (2018) analisa a atuagdo do jornal O
Estado de S. Paulo (Estaddo) como um "aparelho privado de hegemonia", com base na
teoria de Antonio Gramsci'®. Guilherme (2018) sustenta que o Estaddo sempre se
alinhou aos interesses da burguesia paulista, defendendo uma agenda neoliberal e
combatendo movimentos sociais e politicas publicas que desafiam a ordem capitalista.
O autor destaca que a grande imprensa brasileira, representada pelo Estaddo ¢ um ator
politico, que organiza e difunde ideologias em favor de uma classe dominante.

Gramsci (2001) introduziu o conceito de "hegemonia cultural”, que sugere que a
classe dominante ndo governa somente por meio da imposicdo da sua vontade, mas
também pela capacidade de moldar e influenciar as ideias, valores e crengas da
sociedade como um todo. As ideias e valores dominantes sdo naturalizadas e
apresentadas como universais, quando na verdade sdo interesses especificos da classe

dominante (Gramsci, 2001).

15 Antonio Gramsci foi um filésofo e socidlogo italiano cujas ideias desempenharam um papel
fundamental na teoria marxista, especialmente no entendimento da cultura, da ideologia ¢ da hegemonia
politica. Sua principal teoria, a da hegemonia, estd intimamente ligada & forma como as classes
dominantes mantém o poder ndo apenas através da coer¢ao (ou uso da forca), mas também por meio do
consenso cultural e ideologico.
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Com isso as institui¢des sociais e culturais — como a escola, a midia, as igrejas e
outros meios de comunicacado — desempenham um papel crucial na manutengdo dessa
hegemonia. Essas instituicoes ajudam a criar e difundir uma visdo de mundo que
favorece a classe dominante, fazendo com que a sua dominagao seja aceita e até vista
como legitima pela sociedade (Gramsci, 2001).

A luta pela hegemonia envolve a capacidade das classes subalternas (as classes
trabalhadoras, por exemplo) de questionar e transformar a ideologia dominante,
oferecendo uma alternativa que seja capaz de conquistar o consenso popular. Isso exige
um trabalho continuo nas esferas cultural, politica e social, algo que Gramsci (2001)
chamou de "guerra de posi¢des".

No contexto local, a cobertura midiatica realizada pelo Jornal O Tempo nas
eleicoes de 2022, trouxe como destaque as candidaturas de Alexandre Kalil (PSD) e
Romeu Zema (NOVO), em um processo de invisibilidade das demais candidaturas, com
excecdo das apresentagdes de agendas e questdes pontuais, como alguma agdo especial
ou entrevistas para o proprio grupo mididtico. Como dito, se Zema foi beneficiado por
essa manutencdo hegemonica, seu surgimento na politica também esteve proximo a
invisibilidade midiatica, ja que a sua participagdo no debate da Globo, que foi essencial
para a virada de chave a partir da onda bolsonarista no pais, s6 foi possivel devido a
uma regra que utilizou do fato de estar em quarto lugar na pesquisa Ibope, que lhe deu o
direito de se candidatar, ja que o seu partido, o NOVO, ndo contava com representantes
no Congresso Nacional.

Guilherme (2018) lembra como o Estaddo foi um ator politico importante durante
o golpe militar de 1964, ao apoiar a derrubada do governo de Jodo Goulart e sustentar a
Ditadura Militar, como parte de sua linha editorial favoravel a ordem neoliberal. "O
jornal ndo apenas apoiou o golpe, mas também ajudou a legitimar a narrativa de que a
intervengdo militar era uma necessidade para preservar a ordem e a democracia”
(Guilherme, 2018, p. 210).

No entanto, apesar de tudo isso, a imprensa ainda busca a manutengdo de seus
status quo nos principios da objetividade e imparcialidade. Para Lucy Oliveira (2018)
mesmo que a questdo da imparcialidade seja tedrica e reflexivamente insustentavel, é
sobre a égide deste principio normativo que a imprensa brasileira se movimenta.
“Mesmo nas mais sinceras declaracdes de atuagdo “partidaria” da imprensa, esta acao

orientada ainda ¢ nebulosa para as audiéncias e alvo de controvérsia entre
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pesquisadores, sem citar seus efeitos perversos para a democracia” (Oliveira, 2018
p.148).

O Jornal O Tempo, cujo proprietario € o ex-prefeito de Betim, Vitorio Medioli,
que se posicionou na ultima eleicdo presidencial publicamente a favor de Jair
Bolsonaro, busca demonstrar ao publico um equilibrio da objetividade, o que pode ser
visto em seus colunistas que ocupam ou ja ocuparam fungdes politicas partidarias e que
trazem nomes de diferentes espectros da politica, como Cristovam Buarque (Centro
Esquerda), Gabriel Azevedo (centro direita), Reginaldo Lopes (esquerda), Marcus
Pestana (direita), dentre outros.

Oliveira (2018) aponta que a midia brasileira, especialmente os grandes
conglomerados de comunicacdo como a Rede Globo, assume uma posicao de ator
politico central no pais, dada sua forte relacdo com grupos politicos e economicos.

A intersecdo entre o sistema mididtico e o campo politico brasileiro ¢ bem
explorada por Lima (2006), que afirma que a concentragdo de midia e a propriedade
cruzada sdo caracteristicas marcantes desse sistema. Lima (2006) aponta que a relagao
entre a midia e os interesses politicos no Brasil ndo € recente e remonta as primeiras
décadas do século XX, quando se estabeleceu o jornalismo empresarial, culminando na
hegemonia da televisdo nos anos 70. Esse modelo concentrado de midia, conforme
Lima (2006), se fortaleceu ao longo das décadas, refletindo a continuidade de uma
estrutura que favorece os interesses da elite econdmica e politica.

A atuacdo da midia como um ator politico é frequentemente abordada em
discussoes sobre a formag¢ao da opinido publica. Lippmann (2010), em sua obra cléssica
sobre a opinido publica, argumenta que as imagens da realidade que as pessoas tém em
suas mentes sdo construidas pelos meios de comunicagao, que moldam, de forma muitas
vezes distorcida, a compreensdo da realidade. Para Lippmann (2010), a opinido publica
ndo ¢ uma representacdo fiel da realidade, mas uma constru¢do mediada pela midia, o
que implica a formacdo de um “pseudoambiente”, em que os cidaddos percebem o
mundo com base em representacdes simplificadas e filtradas pela midia.

Bourdieu (1983) também questiona a legitimidade da opinido publica,
argumentando que as pesquisas de opinido e os processos de coleta de dados
frequentemente ignoram as desigualdades sociais e estruturais que moldam as respostas
dos individuos. Para Bourdieu (1983), as pesquisas de opinido ndo revelam um

consenso genuino, mas sim uma visao distorcida da realidade social, refletindo mais as
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influéncias dos meios de comunicacao e das condi¢des de poder do que uma verdadeira
expressao da vontade popular. Esse ponto ¢ ampliado por Habermas (1984), que, em sua
analise da esfera publica, argumenta que o espago publico, embora fundamental para a
democracia, foi corroido pela mercantilizagdo e pela manipulacdo midiatica, criando
uma "opinido publica pré-fabricada", que atende a interesses especificos e ndo reflete a
pluralidade real das visdes politicas.

Oliveira et. al. (2018), ao analisarem a cobertura da Reforma da Previdéncia no
Jornal Nacional (JN), confirmam essas ideias, demonstrando como a midia, em
particular o JN, se comporta como um agente politico ativo, moldando a percepgao
publica sobre questdes centrais para o governo, como a reforma das aposentadorias. A
pesquisa de Oliveira et al. (2018) aponta que, durante o periodo de negociacdo e
tentativa de aprovagao da Reforma da Previdéncia, o JN adotou uma abordagem clara e
favoravel ao governo. A cobertura buscou enquadrar a reforma como uma medida
crucial para o equilibrio fiscal do pais, associando sua aprovagdo a recuperacio
econdmica e ao crescimento do emprego. No entanto, as reportagens também revelaram
as contradi¢des internas do governo, como a falta de apoio politico e os conflitos com a
base aliada, o que mostrou a fragilidade do processo e a dificuldade do governo em
garantir a aprovacdo da reforma. Nesse contexto, a midia, embora com uma linha
editorial favoravel a reforma, ndao conseguiu silenciar completamente as disputas
politicas que se desenrolavam nos bastidores.

A analise de Oliveira et al. (2018) também destaca o uso de enquadramentos pela
midia, uma metodologia que permite entender como certos temas sdo apresentados e
moldados. Os enquadramentos no JN sobre a Reforma da Previdéncia refletiram uma
tentativa de pressionar a opinido publica a apoiar a aprovacao da medida, mesmo diante
das dificuldades no Congresso. Os enquadramentos de “Reforma crucial” e “Estratégias
para aprovagdo da Reforma” foram usados para destacar a urgéncia e a importancia da
reforma, enquanto o enquadramento de “Perda de apoio politico e Reforma sob risco”
expos a vulnerabilidade do governo e a resisténcia de alguns setores da politica. Essa
estratégia de framing, como aponta Oliveira et al. (2018), reflete a dindmica de poder
entre a midia e o campo politico, onde a imprensa exerce uma pressao sobre o0 processo
politico, mas também ¢ obrigada a refletir as dificuldades internas do governo.

Ao compreender o papel da midia como ator politico, ¢ fundamental reconhecer

como ela, através de suas escolhas editoriais e enquadramentos, reflete a realidade
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politica e a constréi ativamente, influenciando a percepcao publica. O trabalho de
Oliveira et al. (2018) evidencia esse papel crucial da midia na formagao de uma opinido
publica que, embora possa ser manipulada e moldada, também ¢ o reflexo das disputas e
das contradi¢cdes presentes no campo politico. A midia atua como um ator decisivo na
arena politica brasileira, reportando e ajudando a definir quais questdes serdo
consideradas prioritarias e como serdo interpretadas pela sociedade (Oliveira et. al.
2018).

A comunicacdo, especialmente no contexto politico, emergiu como uma
ferramenta crucial para que os atores politicos ganhem visibilidade e influéncia. A
midia, ao transmitir informagdes sobre candidatos, partidos e eventos politicos, ndo
apenas reflete, mas também constréi a realidade social e politica. Na perspectiva
construcionista, as noticias sdo entendidas como construgdes sociais, que surgem da
interacdo entre o jornalismo e a sociedade. Nesse modelo, a noticia ndo ¢ vista como
uma simples transmissdo de informacdes objetivas, mas como um instrumento que
ajuda a moldar e a refletir a realidade social e politica em que estamos inseridos.

A concepcao de que a realidade ¢ uma construgado social ¢ aprofundada por Berger
e Luckmann (1985), que defendem que a realidade ndo deve ser considerada algo fixo e
unico. Em vez disso, eles propdem que a realidade ¢ multifacetada, composta por
diversas interpretacdes que se originam de diferentes contextos sociais. Esses diferentes
pontos de vista sao igualmente plausiveis, pois sdo o resultado de processos historicos,
culturais e sociais especificos. A ideia central é que as realidades ndo sdo naturais, mas
sim socialmente construidas através das interacdes e das narrativas que as sociedades
criam para entender o mundo ao seu redor.

No campo da comunicacao e do jornalismo, essa abordagem construcionista se
torna ainda mais relevante. A midia, como instancia mediadora, desempenha um papel
fundamental na constru¢do social da realidade. Ela atua como um agente ativo que, por
meio da linguagem e dos dispositivos tecnoldgicos, como o impresso, a televisdo, a
radio e a internet, d4 forma a percepgao do publico sobre o que ¢ relevante e verdadeiro.
Nesse sentido, Traquina (2001) contesta a visdo tradicional de que os jornalistas sdo
observadores neutros da realidade. Ele critica a Teoria do Espelho, que postula que o
jornalismo seria um simples reflexo fiel dos acontecimentos, argumentando que, ao
contrario, os jornalistas estdo sempre envolvidos em processos de construcdo de

significados, influenciados por multiplos fatores sociais, culturais e profissionais.
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A partir dessa perspectiva construcionista, Traquina (2001) propde duas
abordagens tedricas contemporaneas para entender o processo jornalistico. A primeira ¢
a Teoria Estruturalista, que sugere que as fontes primarias e institucionalizadas detém o
poder de agendar a midia, ou seja, as decisdes sobre o que serd noticiado € como sera
tratado estdo fortemente influenciadas por atores com maior poder social, como
politicos, grandes corporagdes e instituigdes governamentais. A segunda teoria, a Teoria
Etnoconstrucionista, se propde a compreender os diversos fatores que moldam a
produgdo jornalistica, incluindo a linha editorial dos veiculos, os interesses
mercadoldgicos, as rotinas de producdo, a cultura profissional dos jornalistas e os
recursos disponiveis. Essa teoria amplia a compreensdo do processo jornalistico,
reconhecendo suas dindmicas internas que envolvem as praticas e escolhas dos proprios
jornalistas.

Além dessas abordagens, outras teorias também contribuem para a analise critica
do jornalismo, como a teoria do agendamento (agenda-setting). De acordo com essa
teoria, a midia seleciona os temas que serdo discutidos publicamente e os hierarquiza,
criando um repertorio discursivo que ¢ disponibilizado ao publico. Ao fazer isso, a
midia tem o poder de influenciar as questdes que sdo percebidas como importantes,
moldando a agenda publica e, consequentemente, o debate politico e social. Assim, ao
construir as narrativas em torno de determinados eventos, a midia exerce uma poderosa
influéncia sobre a formagao da opinido publica, ajudando a definir o que ¢ relevante,
digno de atencdo e merecedor de discussao.

Portanto, ao aplicar essas teorias ao estudo do jornalismo politico, podemos
entender que a comunicagdo ndo ¢ um processo linear de transmissao de informacdes,
mas um processo complexo e multifacetado de construg¢do da realidade, em que a midia
desempenha uma fungdo importante na definicdo da agenda publica e na modelagem
das percepgdes sociais e politicas. O estudo das teorias do agendamento, do
estruturalismo e do etnoconstrucionismo, entre outras, permite uma analise mais critica
e detalhada de como as noticias sdo construidas e das implicagdes dessas construgdes
para a sociedade.

A imprensa tem um espacgo importante na elaboracdo de imagens eleitorais: para
Kuntz (2006), € preciso ter precaugdo com 0s posicionamentos pessoais € publicos dos

atores que protagonizam a corrida eleitoral. Exemplificando esse ndo cuidado dos
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candidatos, voltemos ao olhar para as eleicdes de 2022 em Minas Gerais, quanto
colocagdes erradas na imprensa tornaram-se armas de ataques de adversarios.

Alexandre Kalil, durante a campanha, ameagou arremessar um entrevistador, da
TV Capelinha, pela janela do estidio, apés ser questionado sobre dividas pessoais,

confira parte do didlogo:

Kalil: "Esse moleque continua aqui, ta certo? Vocé vai me desculpar. Esse
entrevistador de banana s6 serve para criar polémica. Eu sabia que ia
acontecer alguma coisa.

Entrevistador: O Zema saiu daqui corrido, que eu fiz uma pergunta pra ele.
Kalil: Eu néo saio ndo! Eu te jogo pela janela!"

A situagdo ganhou repercussdo negativa para o proprio Alexandre Kalil e foi
explorado pela campanha de Romeu Zema contra Alexandre Kalil, inclusive com satira
a um quadro da campanha de Kalil em que ele utiliza um fantoche do candidato e uma
estrela vermelha no canto superior da tela, dando a entender que Kalil seria um fantoche
do PT. A peca publicitaria ganhou o titulo de “Deu ruim com Reklamil”, em uma
contextualizagdo, a campanha de Zema ja havia feito uma pega publicitaria em que
Zema classifica que “quem gosta de Minas Gerais ndo fala mal do estado”. O material
ainda ironiza um episddio que aconteceu na cidade de Capelinha-MG, em que durante
uma entrevista, Kalil disse que “seria mais facil ele (Kalil) jogar o entrevistador pela
janela”, ap6s uma pergunta sobre uma reportagem da revista Veja. Ao final daquela
entrevista, Kalil pediu desculpas aos telespectadores.

Em relacdo aos chamados deslizes e repercutidos pela imprensa, o0 mesmo
também ocorreu quando Zema deu uma declaragdo infeliz a radio 98 FM do Grupo Bel
em Belo Horizonte, afirmando que nos vales do Mucuri e do Jequitinhonha se “contrata
uma empregada doméstica para ganhar 300 reais por més”, o que passa a ideia de uma
apologia ao trabalho andlogo ao de escravo. Kalil, retomou a situagdo e também
explorou essa situagdo em seu programa eleitoral. A época, a campanha de Kalil
utilizou o titulo “Zema governa para os mais ricos”, como forma de dar énfase aquela

posi¢do, de quatro anos anteriores aquele pleito.

4.2 Enquadramento noticioso
A comunicagdo ¢ um importante meio de visibilidade para os personagens da
politica partidaria. Conforme aponta Gomes (2004), a midia atende a uma demanda

cognitiva sobre o atual estado do mundo aos individuos. Cabe aos meios de
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comunicagdo criar um referencial de mundo em meio ao caos do mundo moderno,
marcado por fragmentos. Rodrigues (1990) explica que o discurso da comunicagdo
tende a juntar tais acontecimentos criando uma légica que atende a gramatica dos
diferentes tipos de midia.

Traquina (2001) explica que, em meados do século XIX e inicio do século XX,
ganhou forca a Teoria do Espelho que buscava explicar a imprensa como retrato fiel da
realidade, separando “fatos” de “opinides”. Foi a partir desta visdo de matriz
funcionalista que a grande imprensa construiu o paradigma da objetividade'®. Tuchman
(1993) argumenta, por sua vez, que por tras da suposta objetividade existe uma
estratégia de legitimar o jornalismo e evitar criticas e processos. Em fun¢do disso, a
autora menciona que os jornais recorrem a quatro rituais estratégicos de imparcialidade:
(a) ouvir os lados envolvidos no fato; (b) buscar provas complementares, como
documentos que auxiliem a reforcar as declaragdes dadas pelas fontes; (c) o uso
judicioso de aspas; (d) a propria estrutura da noticia baseada no modelo norte-
americano.

O termo enquadramento, surge nas discussdes metodoldgicas académicas da
comunicagdo politica a partir da obra “’Frame Analysis: An Essay on the Organization
of Experience” do sociologo norte-americano Erving Goffman (Leal, 2007, p.03).
Porto (2002), aponta que apesar da existéncia de tentativas de conceitualizagao do
termo, foi Goffman (1974) que conseguiu a primeira articulagdo tedrica mais
sistematica, aplicando-o a analise das interagdes sociais. Ao longo das décadas, o
conceito foi sistematizado por autores como Todd Gitlin e Robert Entman, que
ampliaram sua aplicacdo no campo do jornalismo e, particularmente, no jornalismo
politico (Goffman, 1974; Gitlin, 1980; Entman, 1993).

A ideia de enquadramento (frames) derivava da preocupag¢do de Goffman em
entender como cada sujeito particular classificava e organizava um a um dada situacao
social e atribuia sentido a realidade ao seu redor. Para o autor, “enquadramentos sdo

entendidos como marcos interpretativos mais gerais, construidos socialmente, que

16 A matriz funcionalista esta relacionada a visdo de Durkheim que, ao buscar construir os postulados das
Ciéncias Sociais, inspirou-se nos métodos das Ciéncias Naturais, tanto ao enxergar a sociedade como um
organismo vivo, em que cada parte (ou érgdo) tem uma funcgdo especifica e todos juntos buscam manter
tal sistema integrado e eficiente, bem como no fato de recorrer ao método da objetividade e da
neutralidade, entendendo que os fatos sociais podem ser tratados como coisas, com o distanciamento
do pesquisador. Assim, também no jornalismo, poderia haver uma cobertura sem envolvimento, que
mantém a suposta neutralidade.
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permitem as pessoas dar sentido aos eventos e as situacdes sociais” (Goffman apud
Porto, 2004, p. 78).

Goffman (1974) define o enquadramento como os marcos interpretativos usados
pelos individuos para compreender eventos e situagdes sociais. No contexto jornalistico,
isso se traduz na forma como os jornalistas estruturam as noticias para organizar e
interpretar os fatos. Gitlin (1980) levou esse conceito mais adiante, propondo que os
enquadramentos mididticos sdo padrOes persistentes de cognicdo, interpretacdo e
apresentacao, através dos quais os jornalistas organizam a informagdo para facilitar a
compreensdo do publico. Segundo Gitlin, esses enquadramentos sdo criados a partir de
um conjunto tacito de teorias sobre o que ¢ importante e o que deve ser enfatizado nas
noticias, moldando as interpretacdes dos eventos (Gitlin, 1980).

Por sua vez, Entman (1993) expandiu ainda mais o conceito, descrevendo o
enquadramento como o processo de selecionar certos aspectos de uma realidade
percebida e tornando-os mais salientes em um texto comunicativo. Essa selecdo implica
a promoc¢ao de uma definicdo particular de problema, uma interpretagao causal, uma
avaliacdo moral e/ou uma recomendagdo de tratamento para o evento descrito. Para
Entman (1993), a escolha de palavras e imagens dentro de uma reportagem nao ¢ neutra,
pois ela pode direcionar a interpretagdo do publico e reforcar determinadas narrativas
sobre os fatos (Entman, 1993).

Existem dois tipos de enquadramento, o framing da midia (a maneira pela qual os
veiculos apresentam um tema) e o framing da audiéncia (o modo pelo qual o publico
enquadra os assuntos a partir do que ¢ oferecido pela midia) (Gutmann, 2006; Maia,
2009 aput Netto 2006). Nao se deve desconsiderar as questdoes que afetam a recepcao,
mas focando em entender as questdes relacionadas a produgao midiatica, a utilizagao da
frame analysis nos “ajuda a entender como a midia pensa e reitera a organizagdo do
mundo, como nos faz acreditar que as coisas sdo como sdo porque assim devem ser,
impedindo que o mundo nos perturbe” (FELIX, 2014, p. 19 aput Netto 2006).

Desde os anos 70, emergem teorias do jornalismo que buscam entender o processo
de producdo da noticia como complexo e que envolve uma série de variaveis, como a
linha editorial dos veiculos, o poder das fontes, os critérios de noticiabilidade, o
enquadramento ou angulacdo, as rotinas de producdo. Nesse sentido, entre as teorias
contemporaneas que ganharam mais destaque sdo a Teoria do Agendamento e a Teoria

do Enquadramento, que entendem que h4d uma construcao social da realidade, ou seja, as
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noticias sdo construidas a partir das interagdes que se ddao entre jornalistas e fontes,
jornalistas e publico, jornalistas e empresas, € ¢ por meio da linguagem que tais visdes
de mundo sdo materializadas recorrendo, neste caso, aos suportes midiaticos (Berger e
Luckmann, 1985).

Leal (2007) explica que a analise de enquadramento noticioso (news frame) ¢é
muito utilizada por pesquisadores norte-americanos e, nos ultimos anos, vem ganhando
for¢a no Brasil, principalmente no que se refere as pesquisas em jornalismo politico.
Para Carvalho e Oliveira (2017), que analisam o enquadramento noticioso na
perspectiva construcionista, a noticia ¢ uma ferramenta que ajuda na constru¢do social
partilhada. Para Lang (162) apud Wolf (1985), existe uma capacidade de influéncia da
midia na sociedade enquanto modelo de imagens e discursos na politica.

Os mass media, portanto, exercem a influéncia que tém, na medida em que
sdo algo mais do que um simples canal, através do qual a politica dos
partidos ¢ apresentada ao eleitorado. Ao filtrar, estruturar e realgar
determinadas actividades publicas, o contetido dos mass media nao se limita
a transmitir aquilo que os porta-vozes proclamam e aquilo que os candidatos
afirmam [...] Ndo s6 durante a campanha mas também nos periodos
intermédios, os mass media fornecem perspectivas, modelam as imagens dos
candidatos e dos partidos, ajudam a promover os temas sobre os quais versara
a campanha e definem a atmosfera especifica e a area de relevancia e de

reactividade que assinala cada competicdo eleitoral (Lang, 1962 apud Wolf,
1985).

Para Wolf (1985), muito do que se conhece sobre a vida politica ¢ aprendido em
segunda ou terceira mao, por meio das midias massivas e agora também digitais. A
partir disso, a midia gera um efeito acumulador, ou seja, o efeito repeti¢do para que um
tema ganhe relevancia social a partir do modelo informativo no sistema de comunicagdo
de massa.

O enquadramento noticioso ¢ o recorte da realidade feito por um determinado
veiculo de massa a um fato seja ele politico, econdmico, esportivo entre outros. A
imprensa tem a capacidade agendar a vida cotidiana e os rumos dos diferentes campos,
no entanto, também pode ser agendada por determinados fatos sociais por pressiao
popular. Este processo ¢ chamado de agenda-setting dentro do campo das teorias da
comunicac¢do. Para Wolf (1985), a hipotese do agenda-setting nao defende que os mass
media pretendem persuadir.

Os mass media apresentam uma lista do que ¢ necessario ter uma opinido e
discutir. O pressuposto dessa teoria ¢ de que as pessoas detém grande parte da realidade

social que lhes ¢ fornecida, por empréstimo, pela midia. Dessa maneira, nem sempre a
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imprensa pode dizer como a pessoa pensard, mas sobre o que ela pode pensar. Wolf
(1985) explica que o poder de agendamento da midia estd em definir quais assuntos sao
prioritarios e, muitas vezes, pela énfase que ¢ dada a alguns assuntos em detrimento de
outros, cria-se até uma hierarquia em termos de importancia. No periodo eleitoral, por
exemplo, a midia tende a dar énfase as estratégias de cada candidato. Isso acaba
tornando um assunto que se torna tematica das conversas cotidianas.

No entanto, ndo ha apenas a busca de agendar temas, a midia, ao escolher
determinados assuntos, define alguns recortes ou angulos que ganhardo mais destaque
em detrimento de outros aspectos que ficardo em segundo plano ou serdo silenciados.
Trata-se da Teoria do Enquadramento. Goffman (2012) explica que o enquadramento
noticioso deve ser analisado sobre o uso individual de utilizacdo de quadros distintos
(frames). Para Rizotto et. al. (2017) o enquadramento da midia, muitas vezes,
manifesta-se pela escolha de algumas palavras-chave e imagens que reforgam uma
representacao particular da realidade, além da omiss@o de outros elementos que possam
sugerir uma perspectiva diferente ou desencadear um sentimento diferente.

No contexto do jornalismo politico, o enquadramento assume um papel
fundamental na forma como os eventos e atores politicos sdo retratados pela midia. A
midia informa e molda as narrativas sobre a politica, pois atribui responsabilidades,
define os problemas e sugere solugdes. Estudos como os de Porto (2001) e de Rizzotto
(2015) demonstram como os enquadramentos sao utilizados para influenciar a
percepcao publica sobre temas politicos, como o impeachment de Dilma Rousseff, ao
enfatizar certos aspectos e omitir outros. No caso do impeachment, a midia, por meio de
diferentes enquadramentos, pode definir a natureza do processo: um procedimento legal
ou um golpe, por exemplo (Porto, 2001; Rizzotto, 2015).

Os estudos de Enquadramento Noticioso se aprofundam na analise dos
dispositivos textuais e visuais que contribuem para a construcdo dessas narrativas.
Semetko e Valkenburg (2000) identificaram cinco enquadramentos genéricos usados
pela midia, que incluem: (a) conflito, (b) interesse humano, (c¢) consequéncias
econdmicas, (d) moralidade e (e) responsabilidade. Cada um desses enquadramentos
altera a forma como os eventos sdo percebidos pelo publico, ao focar, por exemplo, no
conflito entre os atores politicos ou nas implicagdes econdmicas de um determinado

evento (Semetko; Valkenburg, 2000).
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A aplicagdo do enquadramento no jornalismo politico envolve a identificagdo de
como os jornalistas escolhem quais aspectos de um evento serdo destacados e como eles
constroem a narrativa em torno desses aspectos, o que pode ser identificado através da
analise de conteudo. Estudos como os de D'Angelo (2002) sugerem que os jornalistas
utilizam uma série de dispositivos de enquadramento, como a escolha de fontes,
imagens e a construgdo de titulos, para direcionar a percepcao dos leitores. No caso da
cobertura do impeachment, por exemplo, o jornal Folha de S. Paulo utilizou
enquadramentos que destacavam a oposi¢ao e o enfraquecimento do governo, a0 mesmo
tempo em que minimizava os argumentos apresentados pela Presidenta Dilma,
reforcando a imagem de um processo legitimo e legal (Campos; Cardoso, 2017).

Motta (2007) afirma que os enquadramentos ndo sao criados diretamente pelos
jornalistas, mas sim extraidos da experiéncia e da cultura humana. No contexto do
jornalismo politico, ele observa que ¢ comum a utilizacdo de enquadramentos
dramaticos e ludicos, frequentemente inspirados em metaforas de jogos, como guerra,
duelo e luta de boxe, entre outros. Esses enquadramentos culturais sdo eficazes na
representacao dos confrontos politicos, pois tornam os complexos conflitos da politica
mais acessiveis ao publico. Contudo, Motta (2007) alerta que, embora as disputas
politicas representadas por essas metaforas de jogos possam ser facilmente
compreendidas pelo publico, elas acabam simplificando demais a realidade politica.
Dessa forma, embora o uso desses enquadramentos dramaticos facilite o entendimento,
ele também pode reduzir a complexidade dos fenomenos politicos em uma narrativa
excessivamente simplificada.

No entanto, Martins (2016) também questiona o conceito de objetividade no
jornalismo, apontando-o como um mito que na realidade funciona como uma estratégia
de mercado. Ao produzir uma noticia, o jornalista carrega consigo ndo apenas os fatos,
mas também a sua propria cultura e os valores que influenciam sua interpretacdo dos
acontecimentos. A autora sublinha que fatores como o tempo disponivel para a produgao
da noticia, as rotinas jornalisticas, os critérios de noticiabilidade e os métodos utilizados
na apuracdo e redagdo interferem diretamente na construgdo da realidade apresentada ao
publico. Portanto, analisar o tipo de enquadramento presente em uma matéria ¢
essencial, j& que a mesma realidade pode ser enquadrada de diferentes maneiras,

moldando assim a percepcao do publico de forma estratégica e intencional.
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No entanto, a aplicagdo do enquadramento ndo estd isenta de criticas. Como
apontado por Fisher (1997), a multiplicidade de interpretagdes do conceito ¢ a falta de
uma definicdo clara do que constitui um enquadramento eficaz geram uma certa
indeterminagdo conceitual. Além disso, as pesquisas sobre enquadramento no Brasil,
embora crescentes, ainda enfrentam desafios metodologicos, como a falta de uma
sistematizagao robusta dos métodos de analise (Porto, 2002; Rizzotto, 2015).

Mauro Porto (2001) apresenta também tipos de enquadramentos relacionados a
interface midia e politica eleitoral a saber: (a) Enquadramento teméatico — em que se
designa os padrdes interpretativos que enfatizam as posicdes e propostas dos candidatos
sobre os aspectos substantivos da campanha; (2) Enquadramento ‘corrida de cavalos’ —
situagdo em que se concebe a evolugdo da campanha como uma corrida entre os
candidatos. Aqui, o autor analisa a busca pela lideranga na corrida eleitoral e
consequentemente as estratégias utilizadas como, por exemplo, pesquisas e apoios; (3)
Enquadramento centrado na personalidade — neste caso, hd uma forte tendéncia
personalista que tem ganhado espago consideravel na politica, ou seja, a perspectiva
passa a ser centrada sobre o personagem e ndo tanto no conjunto de valores
representados, principalmente partidariamente. Porto (2001) ressalta a capacidade
interpretativa, dramatizagdo e outros elementos espetaculares em torno de determinado
candidato; (4) Enquadramento episddico — restringe-se a relatar os ultimos
acontecimentos sem a utilizacao dos enfoques, ou seja, os episddios de campanha que
surgiram ao longo da corrida eleitoral.

De acordo com Porto (2001), o conceito de enquadramento ¢ amplamente
utilizado para identificar os “principios de selecdo, énfase e apresentacdo” empregados
pelos jornalistas na organizacao da realidade e no processo de producao das noticias. No
contexto do jornalismo politico, os enquadramentos desempenham um papel crucial ao
possibilitar que os jornalistas atraiam e envolvam as audiéncias, além de estruturar e
interpretar de maneira especifica temas e eventos politicos. Para Porto (2001), os
enquadramentos noticiosos tém o poder de direcionar as discussdes sobre questdes
sociais e politicas, influenciando diretamente a forma como o publico entende e
interpreta esses problemas. Em sociedades com baixos indices de escolaridade, por
exemplo, a capacidade critica da audiéncia tende a ser limitada, o que potencializa ainda

mais o impacto dos enquadramentos oferecidos pelos meios de comunicagao.
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Um outro ponto que se agrava ainda mais na realidade brasileira sdo os chamados
“Desertos de Noticias” ou “semidesertos de noticias”, de acordo com dados do Atlas da
Noticia, publicado em 2024, o Brasil conta com quase metade dos municipios sem
jornalismo local, sdo cidades onde vivem 26 milhdes de pessoas!’. Isso diminui ainda
mais a diversidade da informagdo e de enquadramentos, o que gera a prevaléncia de um
discurso hegemonico, ja que sdo locais que recebem a influéncia de redes nacionais,
como, por exemplo, a TV Globo, que cobre 99,55% da populacdo (Almeida, 2021)
através de uma rede de afiliadas.

Capella e Jamieson (1997), conforme citado por Porto (2001), argumentam que o
enquadramento do processo politico pode ser visto como uma estratégia consciente,
cujo efeito ¢ fortalecer a teatralizacdo e o cinismo em torno da politica no imaginario
coletivo. Essa pratica demonstra que, ao adotar um determinado enquadramento, seja
por influéncia ideoldgica do jornalista ou pela linha editorial do veiculo, a midia exerce
um consideravel poder sobre a formagdo da opinido publica. Esse poder, por sua vez,
acaba por moldar as atitudes e percepgdes da sociedade em relacdo a politica e ao
processo eleitoral, refor¢cando as narrativas que o enquadramento pretende divulgar.

Murilo Cesar Soares (2006), em sua analise de enquadramento, aborda uma das
principais abordagens metodologicas no estudo de matérias jornalisticas, destacando sua
relevancia na compreensao dos vieses implicitos na producao noticiosa. A analise de
enquadramento, como Soares salienta, revela o carater construido da mensagem, onde a
retorica implicita das reportagens pode ser desvendada, desafiando a ideia de uma
noticia imparcial ou objetiva. A proposta de analise de Soares ¢ inserida em uma
perspectiva sociocultural e politica, pois, para ele, os textos jornalisticos ndo sdo
simples registros da realidade, mas construgdes ideologicas que estdo ligadas a
determinados contextos historicos e politicos.

A origem do conceito de enquadramento ¢ rastreada até a sociologia,
especialmente com o trabalho de Erving Goffman (1974), que introduziu a nogdo de
"frame" como uma estrutura de interpretacdo que permite as pessoas atribuirem sentido
aos eventos. Soares (2006) desenvolve essa ideia ao ressaltar que, no jornalismo, o
enquadramento ndo se limita a um processo mental individual, mas a uma pratica

comunicacional que envolve a escolha e a énfase de determinados aspectos da realidade

17 TALARICO, Paulo. Descubra se vocé vive em um deserto de noticias. Agéncia Mural, S3o0 Paulo, 4 jun.
2024. Disponivel em: . Acesso em: 7 jan. 2025.
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em detrimento de outros, como argumentado por Entman (1993) e Gitlin (1980). Esses
enquadramentos sdo fundamentais para organizar e apresentar as noticias, e, ao fazer
isso, influenciam a forma como o publico interpreta os acontecimentos.

Soares (2006) destaca que, ao serem escolhidos certos quadros de referéncia,
como palavras, metaforas, imagens e metaforas visuais, os jornalistas selecionam o que
sera destacado e influenciam o modo como os eventos sdo compreendidos pelos
leitores. Além disso, o autor aponta a dificuldade de detectar essas escolhas, uma vez
que muitos aspectos do enquadramento parecem naturais ou inevitaveis, mas sdo, de
fato, decisdes estratégicas dos jornalistas e da propria midia.

Uma das discussodes centrais ¢ a andlise do enquadramento dentro do jornalismo
politico. Soares (2006) expde que, ao se utilizar de enquadramentos dramaticos, como
os de jogos e confrontos (guerra, duelo etc.), o jornalismo politico tende a tornar os
complexos conflitos politicos mais acessiveis, mas ao mesmo tempo, simplifica demais
a natureza da politica. Isso ¢ exemplificado pelo uso de metaforas como "conflito" ou
"luta", que tornam o discurso politico mais digerivel, mas também reduzem a
complexidade dos eventos a uma narrativa simplista. Apesar disso, ha uma utilidade
desses enquadramentos na compreensdo inicial dos eventos, mas também sugere que,
por vezes, eles ndo capturam a profundidade dos conflitos envolvidos.

O Jornal O Tempo, por exemplo, publicou no dia 28 de agosto de 2022 a matéria
com o seguinte titulo: Alexandre Kalil critica gestdo de Romeu Zema: ‘Estao liquidando
gente’. Ao utilizar o termo “liquidar gente”, traz o aspecto do conflito e da guerra para a
disputa politica entre os candidatos. As metaforas tornam-se importantes “muletas
interpretativas” para ilustrar as matérias sobre politica e auxiliam na interpretacdo de
mundo a partir do enquadramento criado pelo jornal, a partir da escolha editorial do
corpo de jornalista envolvido na matéria, como o reporter, fotégrafo, editor da editoria
politica e o editor chefe. Os usos dessas metaforas abandonam o aspecto apenas de
guerra e ignora a forma literal das palavras, muitas das vezes repercutindo uma fala, que
ao dar o enquadramento a ela, facilita o entendimento publico. Por exemplo, na matéria
também publicada pelo O Tempo no dia 23 de setembro de 2022, que dizia: “Alexandre
Silveira diz querer construir pontes para Lula no Senado”. Evidentemente o termo
“ponte” se refere a articulagdes politicas entre partidos e congressistas, ja que Alexandre
Silveira (PSD) era candidato ao Senado Federal e posteriormente tornou-se ministro de

Minas Energia do Governo Lula. No entanto, a utilizagdo desse recorte a partir de uma
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metafora traz dois aspectos importantes que dentro do critério de noticiabilidade auxilia
o leitor: (a) a metafora nao requer uma ampla explicagao no titulo, o que diminui
caracteres, o que impacta positivamente os titulos curtos seja para os algoritmos na
entrega da matéria, para prender atengdo do publico e ocupar menos espaco no jornal
impresso; (b) uma metafora ilustra uma ideia complexa, fazendo que haja um maior
entendimento por parte das pessoas que se propoe a ler tal matéria.

A andlise dos efeitos do enquadramento ¢ outro ponto relevante. Soares (2006)
observa que, dependendo do enquadramento adotado, as audiéncias podem ser levadas a
diferentes interpretagdes e até mesmo mudar suas opinides sobre determinados temas.
Um exemplo sdo os efeitos que diferentes formas de enquadramento podem ter sobre a
percepcao do publico em relagdo a protestos sociais e politicos, revelando que os
enquadramentos podem ser utilizados para promover uma defini¢do de problema e
orientar a opinido publica (McLeod & Detenber, 1999).

Soares (2006) traz ainda uma ideia que também toca nas questdes de hegemonia
no contexto dos enquadramentos. Ele cita autores como Carragee ¢ Roefs (2004), que
argumentam que os enquadramentos midiaticos refletem as relagdes de poder e a
distribuicdo do poder social, muitas vezes favorecendo os enquadramentos das elites
politicas e econdmicas. Essa ideia de hegemonia no jornalismo ¢ crucial para entender
como certos grupos conseguem moldar as narrativas dominantes, relegando outras
perspectivas a marginalidade.

Evidentemente nenhum enquadramento noticioso parte do acaso, mas motivado a
um outro fator, que sdo os critérios de noticiabilidade, ou seja, s6 € possivel fazer o
enquadramento quando existe o instrumentalismo, no caso a noticia, consequentemente
para ela (noticia) existir € necessario definir critérios. Nelson Traquina (2008), define o
critério de noticiabilidade como sendo um conjunto de valores-noticia que determinam
se um acontecimento ¢ passivel de ser transformado em matéria noticidvel. Esses
valores-noticia constituem resposta a seguinte pergunta: quais acontecimentos sio
considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem
transformados em noticias? (Wolf, 2006). Traquina define, entdo, alguns critérios de
noticiabilidade como: (a) proximidade, ou seja, tudo aquilo que ocorre ao nosso redor
geograficamente ou culturalmente; (b) Relevancia, aquilo que ¢ importante para o

cotidiano do publico; (c) Atualidade, o acontecimento recente; (d) Notoriedade, uma
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ideia personalista a partir de decisdes de pessoas de relevancia e figuras publicas; (e)
Novidade: aquilo que ocorre apenas uma vez, seja a primeira ou a ultima vez.

Desta maneira, podemos concluir que a ideia de enquadramento, principalmente a
partir de Mauro Porto (2001) é como um recorte da realidade definido a partir de
diversos critérios individuais e editoriais do veiculo de comunicagdo. A partir do
momento em que os veiculos de comunicagdo como 0s jornais impressos migraram para
a internet'®, um novo fator se fez necessario e relevante no contexto comunicacional,
que ¢ o click bait, uma estratégia para atrair trafego de acesso online por meio de titulos
atrativos. Isso se agrava, ja que de acordo com um estudo conduzido por cientistas da
computa¢do da Universidade de Columbia e do Instituto Nacional Francés, 59% dos
links compartilhados em redes sociais nunca sdo clicados, ou seja, as pessoas leem
apenas o titulo da matéria nas redes sociais. Como consequéncia, o enquadramento
noticioso dado ao titulo da matéria, torna-se cada vez mais relevante no aspecto de
influenciar a percepg¢ao social da realidade a partir de recortes que promovam o click
bait.

Em suma, a imprensa transcende o papel de mero espelho da realidade, atuando
como um ator social e politico que, por meio do enquadramento noticioso, molda
ativamente a percepc¢ao publica e a agenda politica. As escolhas editoriais, a sele¢do de
temas e a forma como os fatos sdo apresentados influenciam diretamente o debate social
e a construcdo das imagens dos personagens politicos. Reconhecer a subjetividade
inerente a esse processo ¢ a capacidade da midia de direcionar interpretacdes ¢
fundamental para compreender as dindmicas eleitorais contemporaneas. A partir dessa
compreensdo aprofundada do enquadramento noticioso e do papel da imprensa,
focaremos a seguir nos programas do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
de Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil (PSD), investigando como as premissas
teoricas aqui discutidas se manifestaram nas narrativas e abordagens adotadas por cada

candidatura

18 Dados do Instituto Verificador de Comunicagdo (IVC) mostraram que, em 2021, os dez maiores
jornais do Pais perderam circulagdao impressa em comparacdao com o ano anterior. Alguns tiveram
queda mais expressiva, como o Super Noticia, que viu sua circulagao cair 22,5% em 2021; o Zero Hora,
que perdeu 16% de circulagdo de sua versdo impressa, e o Correio, que viu sua circulacgio média
diminuir 19,7% no ano. SILVA, Pedro. Jornais: era de transformagdo no impresso e no digital. Em cendrio
de queda dos impressos e avancgo da circulagdo digital, Pedro Silva, presidente do IVC, aponta os desafios
de monetizagdo dos veiculos. The Washington Post, 17 jun. 2016. Disponivel em:
https://www.gazetadopovo.com.br/economia/telefone-sem-fio-maioria-dos-internautas-compartilha-
links-sem-ler-o-conteudo-ck00xyiromjrhg9m3kms2x7cy/. Acesso em: 7 mar. 2025.
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5. ANALISE DAS ESTRATEGIAS DOS CANDIDATOS AO GOVERNO DE
MINAS NO PROGRAMAS DO HGPE NATV

O capitulo a seguir analisara os programas eleitorais dos candidatos Romeu
Zema (NOVO) e Alexandre Kalil (PSD) nas eleigdes de 2022, tal como as principais
estratégias utilizadas dentro do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Para
a eleicdo analisada, a divisdo ocorreu da seguinte forma: 10% distribuido de forma
igualitéria, e 90% de maneira proporcional ao niimero de representantes dos partidos na
Céamara dos Deputados em 2018.

Alexandre Kalil formou uma coligagdo composta por partidos mais alinhados a
esquerda e ao centro esquerda, formada por PSD / PSB / Federagao Brasil da Esperanca
FE BRASIL (PT/PC do B/PV). Essa composicdo permitiu-lhe obter 3minl9seg do
horéario eleitoral, tendo assim o maior tempo de HGPE entre os candidatos.

Ja a campanha de Romeu Zema (NOVO) contou com uma grande base de
apoio formada por partidos mais ao centro direita como o NOVO / MDB /
SOLIDARIEDADE / PATRIOTA / AVANTE / PMN / DC / PP / PODE / AGIR. Apesar
de um nimero maior de partidos que compunham a base, Zema contou com um tempo
de HGPE menor, ou seja, 02min55seg.

Para este capitulo, iniciaremos com a contextualizacdo das elei¢des 2022, o que
dard base para entendimento, inclusive, do capitulo posterior. Neste tdpico
apresentaremos numeros das campanhas, como votagdo, eleitorado, influéncia da
disputa nacional, formacao de coligagdo e base de apoio.

No tépico seguinte, apresentaremos a metodologia para andlise do HGPE.
Utilizaremos aqui a andlise de contetido de Bardin (2011), da escola francesa que utiliza
métodos quantitativos e qualitativos para analises. Também apresentaremos as
categorias selecionadas para analise. Em seguida, serdo apresentados graficos e uma
analise qualitativa sobre o HGPE de Romeu Zema (NOVO) e Alexandre Kalil (PSD).

Por fim, apresentaremos uma analise qualitativa sobre o discurso politico dos

candidatos a partir do HGPE.

5.1 O contexto da disputa em Minas Gerais em 2022
A eleicao de 2022 em Minas Gerais ocorreu em um cendrio de acentuada

polarizagdo politica, no qual as questdes locais se entrelagaram com os debates

nacionais, refletindo a intensificagdo de um processo de fragmentacdo e disputa pelo
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poder em uma das maiores e mais influentes unidades da federacdo brasileira, sendo o
segundo maior colégio eleitoral do Brasil. Minas traz ainda um contexto de uma extensa
area territorial, que, como dizia o poeta Guimaraes Rosa: ‘’Minas sdo muitas”. Em uma
definicdo mais pratica e menos poética, significa que trata-se de um estado com uma
grande diversidade cultural e econdomica, com a influéncia dos estados que fazem divisa
com Minas, por exemplo, a influéncia do Rio de Janeiro na regido da Zona da Mata, os
problemas econdémicos do Norte de Minas e Vale do Jequitinhonha, a potencialidade
industrial do Tridngulo Mineiro, o historicismo da regido do Campo das Vertentes, a
rota desenvolvimentista a Sdo Paulo através do Sul de Minas, dentre outras
caracteristicas. E em um contexto de diversidade que, candidatos ao Governo de Minas,
se propoe a falar em um recorte do Brasil em um estado, o que sustenta essa tese tendo
em vista que todos os candidatos a presidente do Brasil, que venceram as eleigdes,
também ganharam em Minas Gerais.

O pleito para o governo do estado foi particularmente emblematico, pois
envolveu figuras de proeminéncia nacional, ja que Kalil foi um vitorioso dirigente de
Futebol no Brasil ¢ Romeu Zema foi o primeiro grande nome eleito pelo Partido Novo,
o que lhe garantiu uma grande visibilidade na midia nacional. Cada uma representando
visdes contrastantes sobre o futuro politico, econdmico e social de Minas Gerais.

Romeu Zema, atual governador e candidato a reelei¢ao, foi o protagonista de
uma campanha marcada por sua ascensao politica desde 2018, quando chegou ao cargo
como uma espécie de outsider. Com o discurso de liberalismo econdomico e com acenos
até entdo ao candidato Jair Bolsonaro, que na época vinha de uma ascensdo politica
importante, trouxe em seu discurso ideias de predominancia técnico e promessas de
gestdo eficiente e redugao de custos publicos, Zema, filiado ao Partido Novo,
conquistou a adesdo de um eleitorado que via nele uma alternativa aos tradicionais
nomes politicos de Minas Gerais que disputavam aquela elei¢do, personificados nos ex-
governadores Antonio Anastasia (PSDB) e Fernando Pimentel (PT). Seu governo, foi
apoiado por setores econdmicos liberais, mas também gerou criticas, especialmente em
relagdo aos impactos dessas medidas na populagdo mais vulneravel. Zema herdou uma
situacao fiscal delicada com o ndo pagamento de servidores publicos e auséncia de
repasses de recursos do estado as prefeituras. Zema se beneficiou de uma liminar obtida

pelo seu antecessor, que o isentava de pagar a divida de Minas Gerais com a Unido nos
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quatro anos seguintes, o que, consequentemente, lhe permitiu realizar os pagamentos em
dia, tal como os repasses.

Essa postura de Zema se configurou como um ponto tanto de atragdo quanto
de rejei¢do, dependendo da perspectiva politica de cada eleitor. Apesar dessas questoes,
Zema foi eleito no primeiro turno, com 56,18% dos votos, o que apresenta uma
aprovagdo popular importante de seu mandato, além de apontar uma caracteristica da
politica mineira, que tem a tradicao de reeleger seus governadores.

Em oposi¢do a Zema, Alexandre Kalil, ex-prefeito de Belo Horizonte (BH) e
candidato pelo PSD, emergiu como seu principal adversario. Kalil, uma figura politica
com forte apelo no eleitorado da regido metropolitana de BH, construiu sua trajetoria a
partir de uma gestao de impacto na capital mineira, onde implementou politicas de
infraestrutura e mobilidade urbana. No entanto, o seu estilo e comportamento era visto
por muitos como agressivo, um contraste a ideia da mineiridade de um povo pacifico e
acolhedor. Kalil foi por duas vezes presidente do Clube Atlético Mineiro, que ao lado do
Cruzeiro, sdo as maiores torcidas de times de futebol de Minas Gerais. No clube, o ex-
dirigente conquistou titulos importantes como a Taga Libertadores da América e a Copa
do Brasil e tirou o Atlético de uma espera de décadas sem um titulo de grande expressao
nacional e internacional. A forma como se opunha as institui¢des do futebol fez com que
fosse um presidente com grande aprovagao por parte da torcida, o que o levou a se
candidatar a prefeitura de Belo Horizonte

A candidatura de Kalil foi marcada por uma abordagem mais voltada para a
unido de forgas e liderancas do campo progressista, além de uma retérica voltada para a
desconstrugao das propostas liberais de Zema. A polarizagao entre os dois se acentuou a
medida que o pleito se aproximava, com Kalil buscando se consolidar como o candidato
capaz de enfrentar o que via como um governo desconectado das necessidades do povo
mineiro.

A disputa, no entanto, ndo se restringiu apenas a esses dois personagens. O
contexto eleitoral também foi fortemente influenciado pela polarizacdo nacional,
refletida nas candidaturas presidenciais de Luiz Inacio Lula da Silva (PT) e Jair
Bolsonaro (PL). Embora Zema tenha se posicionado como um aliado do presidenciavel
Felipe D’avila (NOVO), o governador manteve uma linha de alinhamento ideolégico
com o governo federal de Jair Bolsonaro, sua relagdo com a base eleitoral bolsonarista

em Minas Gerais foi repleta de nuances. Kalil, por outro lado, adotou uma postura mais
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alinhada ao campo progressista, buscando o apoio de setores de esquerda e centro-
esquerda, mas também de uma parte significativa do eleitorado que visava romper com
a atual administracdo federal. Antes mesmo de uma defini¢do politica de apoio do PT a
candidatura de Alexandre Kalil, o ex-prefeito ja havia feito sinalizagcdes de que iria
apoiar Lula. Lula, por sua vez, retribuia e demonstrava interesse em apoiar Kalil, vendo-
o como um forte palanque para a sua candidatura em Minas Gerais. Tratava-se apenas
da costura de um acordo entre as legendas do PSD e do PT, o que ocorreu. André
Quintdo (PT), retirou a sua candidatura ao Governo de Minas e tornou-se vice de
Alexandre Kalil. Reginaldo Lopes (PT), que era candidato ao Senado, também retirou a
sua candidatura para apoiar Alexandre Silveira, que em 2022, havia recebido o convite
de Jair Bolsonaro para se tornar lider de seu Governo no Senado Federal, logo apos
tomar posse na sucessdo de Antonio Anastasia, que se afastou para assumir como
conselheiro do Tribunal de Contas da Unido, permitindo que seu suplente assumisse a
fungao eletiva.

Além da polarizacao politica, a eleigdo de 2022 em Minas Gerais foi marcada
por um contexto econdmico desafiador, com o estado enfrentando questdes fiscais
complexas, ja que a liminar concedida pelo STF que autorizava o ndo pagamento da
divida com a Unido estava proxima de se encerrar, além das consequéncias sociais da
pandemia de COVID-19. Zema, no poder desde 2019, se viu pressionado a apresentar
solucdes para a recuperacdo econdmica e para o enfrentamento da crise social, ao
mesmo tempo em que defendia a continuidade de seu modelo de gestdo, focado em
equilibrio fiscal e privatizagdes. Kalil, por sua vez, usou a situagdo fiscal e as estradas
mineiras como pontos de critica ao governo de Zema, prometendo uma gestdo mais
sensivel as necessidades sociais e econdmicas do estado, o que o colocou como uma
figura de oposi¢ao aos métodos de governanga do atual governador.

A disputa em Minas Gerais, portanto, se configurou como uma competicao
muito forte entre dois candidatos, o que pouco abria espagco para candidaturas
diferentes, como a de Carlos Viana, que, apesar de ter o apoio de Bolsonaro, nao era
unanime no publico conservador.

A eleicao foi um reflexo da complexa realidade politica, economica e social do
Brasil. Em um estado historicamente polarizado, as elei¢des de 2022 foram uma batalha
por votos e pela definicdo de qual projeto de governo seria mais adequado para

enfrentar os desafios contemporaneos de Minas Gerais, com um eleitorado
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profundamente dividido pelas questdes nacionais, tendo em vista que na elei¢do
nacional a diferenca entre Bolsonaro e Lula foi de apenas 0,40%. Zema trazia consigo a
ideia de continuidade, em contraponto as propostas de mudanca representadas por Kalil.
Zema foi reeleito com 55,18% ao obter 6.094.136 votos. Em seguida
Alexandre Kalil aparece com 35,08% com 3.805.182 votos. Carlos Viana (PL) somou
783 votos, o que significa a preferéncia de 7,23% dos eleitores. Os demais candidatos
ndo conseguiram chegar a marca de 1% dos votos como Marcus Pestana (PSDB), com
0,56% (60.637 votos); Lorene Figueiredo (PSOL) com 0,41% (44.898 votos); Cabo
tristdo (PMN) com 0,15% (15.774 votos); Indira Xavier (Unidade Popular) com 0,14%
(15.604 votos); Renata Regina (PCB) com 0,12% (12.514 votos); Vanessa Portugal
(PSTU) com 0,11% (12.009 votos); Lourdes Francisco (PCO) com 0,02% (2.012 votos).
A elei¢ao contou com um total de 12.643.691 votos, sendo 85,77% validos

(10.844.554). Houve ainda 3.627.322 (22,29%) abstengdes.

5.2 Metodologia de analise
Tomando como parametro Bardin (2011) serd feita uma andlise quantitativa e

qualitativa dos programas eleitorais de Zema e Alexandre Kalil, a partir de amostras.
Bardin (2011) organiza seu método em trés etapas fundamentais: pré-analise,
exploragdo do material e tratamento dos resultados. A pré-analise envolve uma leitura
inicial, denominada "leitura flutuante", destinada a familiarizacdo com os conteudos,
estabelecendo critérios claros e objetivos que norteiam todo o processo subsequente.
Essa fase € crucial, pois assegura que o pesquisador delimite adequadamente o escopo e
os objetivos do estudo.

A segunda etapa, exploracdo do material, enfatiza a codificagdo e categorizacao
rigorosas dos dados. Bardin (2011) propde que as unidades de andlise sejam
determinadas segundo critérios especificos, como frequéncia ou relevancia tematica,
permitindo uma organizagao sistematica do conteudo investigado. Essa abordagem
possibilita tanto a interpretacdo quantitativa quanto qualitativa dos dados, evidenciando
um equilibrio entre profundidade analitica e precisdo metodologica.

Por fim, o tratamento dos resultados e a interpretacao exigem do pesquisador
uma reflexdo critica e contextualizada dos conteudos categorizados. Bardin (2011)
encoraja a inferéncia interpretativa, onde as categorias sdo analisadas a luz dos objetivos
da pesquisa, possibilitando uma compreensdo mais profunda dos significados

subjacentes aos textos.
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Uma das maiores contribuicoes do método de Bardin (2011) reside em sua
versatilidade, aplicavel a uma ampla gama de contextos investigativos nas ciéncias
humanas e sociais.

Como Corpus, no presente artigo serdo analisados os programas dos candidatos
Alexandre Kalil (PSD) e Romeu Zema (NOVO) no primeiro turno, ja que a elei¢do foi
decidida em turno unico, no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE).

Como forma de categorizacdo, foram utilizadas as categorias, baseadas em
Panke & Cervi (2011): (1) Candidato; (2) Propaganda Negativa; (3) Liderangas; (4)
Infraestrutura; (5) Saude; (6) Educacgdo; (7) Conjuntura; (8) Administracdo Publica; (9)
Pautas Identitarias; (10) Politico-Sociais; (11) Estado/Nacao.

Quanto a andlise qualitativa, serd feito um debate a fim de verificar como a
espetacularizacdo ¢ acionada a partir dos subsistemas de Gomes (2004), bem como
relacionar os discursos as trés esferas de Honneth (1996) na busca do reconhecimento,
como forma de identificagdo ao eleitor, a saber: amor, direito ¢ solidariedade, além de
outros autores apresentados neste artigo.

Apresentaremos aqui os resultados da coleta e analise dos programas do HGPE
ao governo de Minas Gerais feitos pelos autores Oliveira, Fernandes, Chaves ¢ Gomes
(2023), no artigo “Outsiders ou candidatos sistémicos? Andlise das estratégias dos
candidatos Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil (PSD) na disputa pelo governo de
Minas em 2022 no HGPE”. Os autores explicam que recorreram a Analise de Conteudo
para analisar 30 programas exibidos ao longo do periodo de campanha no primeiro
turno, que se iniciou em 26 de agosto e foi até 28 de setembro de 2022, totalizando 15
insergoes a tarde e 15 a noite. No horario tradicional, reduzido para 10 minutos, Kalil
teve 3 minutos e 20 segundos diarios. Oliveira et al (2023) explicam que, no caso de
Romeu Zema, houve dificuldade na coleta do material, tendo em vista que ele ndo
postou os videos em suas redes sociais. Foram analisados 14 programas de HGPE do
candidato Romeu Zema (Novo), transmitidos entre os dias 26 de agosto e 26 de
setembro de 2022, que teve o segundo maior tempo, 2 minutos ¢ 50 segundos em cada
bloco. O recorte nesse intervalo foi definido a partir da disponibilidade do corpus, ja
que nao foi possivel o acesso ao acervo completo de programas do HGPE do candidato.

Coletados os programas, passou-se para a Analise de Conteudo (Bardin, 2011),
com a pré-andlise, a fase de categorizagdo e, por fim, inferéncia. Foi feito o

mapeamento quantitativo de todos os programas a fim de identificar os segmentos



112

utilizados com base nas metodologias definidas pela organizagdo. Identificou-se cada
tematica e quanto tempo foi disponibilizado.

Segundo Oliveira et al (2023), a partir da analise dos programas de Alexandre
Kalil no HGPE na elei¢do de 2022, houve, nas estratégias do candidato Kalil, a busca de
atrelar a sua candidatura a imagem do petista Luiz Indcio Lula da Silva (PT), em boa
parte da sua propaganda.

Houve, nas estratégicas do candidato Kalil de atrelar a sua candidatura
a imagem do petista Luiz Inacio Lula da Silva (PT), em boa parte da
sua propaganda. Isso evidencia-se nos proprios titulos e énfase desta
alianca entre o ex-prefeito de Belo Horizonte e o candidato do PT a
Presidéncia, como “Kalil Neles e Lula presidente”, “Do lado do Lula,
do lado do presidente”. Outro enfoque bastante explorado é a
propaganda negativa, com uma busca de desconstruir a imagem do
adversario, o governador Romeu Zema (Novo), candidato a reeleicao,
e o vinculo dele ao candidato Jair Bolsonaro (PL), como “Nunca na
histéria a infraestrutura foi tdo negligenciada”, “Hospitais
abandonados” (Oliveira et al, 2023, p.487)

Posteriormente, a partir dos programas aqui descritos ¢ feita uma inferéncia da
relacdo destes candidatos com a politica tradicional, para que se possa dimensionar,

qualitativamente, a constru¢do/manutengdo propria do outsider na propaganda eleitoral.

5.3 Tematicas mais acionadas por Alexandre Kalil no HGPE

No grafico a seguir, apresentaremos as tematicas mais acionadas por Alexandre
Kalil em seu HGPE no ano de 2022, a partir dos critérios apresentados na metodologia,
como:

GRAFICO 01
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Tematicas mais acionadas por Alexandre Kalil no HGPE - 2022
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Quanto as tematicas mais acionadas, Oliveira et al (2023) chegaram as seguintes
conclusdes. Em primeiro lugar, evidenciando o viés personalista na disputa, o segmento
mais acionado foi “Candidato”, que se refere a construcao da imagem do candidato,
com 38,86% (2.332 segundos dos 6.000 segundos totais). Os autores fazem uma
ressalva de que, ao contrario da imagem construida por Kalil nas elei¢des anteriores
(2016 e 2020) em que o candidato foi favorito, na disputa pela Prefeitura de Belo
Horizonte, focado na imagem de outsider polémico e antissistema, em 2022, Kalil
apresentou-se de forma bem mais moderada no que diz respeito ao sistema politico.
“Inserido numa frente de centro-esquerda (PT, PV e PCdoB, PSB), buscou-se atrelar a
sua imagem a do ex-presidente Lula” (Oliveira et al, 2023, p.488).

Segundo dados levantados por Oliveira et al (2023), se “Candidato” obteve
38,86% dos programas, a propaganda negativa veio em segundo com criticas a Zema
(19,51% do tempo). Em terceiro lugar, aparece o segmento “Liderancas” (13,60%), com
a preseng¢a predominante de Lula ao lado de Kalil. Os outros segmentos foram de temas
politicos: “Infraestrutura” (4° lugar — 5,73%), “Satde” (5° lugar — 4,9%), “Educacdo”
(6° lugar — 4,63%), “Conjuntura” (7° lugar — 3,60%), “Administracao Publica” (8° lugar
— 3,43%), “Pautas Identitarias” (9° lugar — 2,4%), “Politico-Sociais” (10° lugar — 2,09%)
e, por fim, “Estado/Nac¢ao” (11° lugar — 1,25%)).

Alexandre Kalil em seu Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), ao

contrario de eleicdes anteriores em que usou como estratégia de campanha a pouca
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produgdo e focou apenas em um dialogo direto (Oliveira, Almeida e Fernandes, 2021),
em sua disputa ao Governo de Minas, utilizou-se da alta carga de dramatizagdo e
construcao de um enredo que trabalhasse aspectos sentimentais da campanha enquanto
interface midia e politica (Gomes, 2004). A estratégia ¢ muito parecida com as
utilizadas pelo PT em suas disputas eleitorais representadas por marqueteiros como
Duda Mendonga, Jodo Santana e mais recentemente Sidonio Palmeira.

Um exemplo dessa estratégia, utilizada em todo o HGPE, pode ser muito bem
observada na descricdo de seu ultimo programa, intitulado como ‘Retalhos da
Esperanga”. O programa pode ser dividido em quatro cenas principais, que retratam
aspectos da espetacularizacdo e dramatizagdo do HGPE. Em 82,35% do tempo total do
programa, ha uma trilha musical de drama, que s6 ¢ interrompida ao final com a
exibicao do Jingle.

A cena inicial ocupou 44,11% do tempo total do HGPE de Kalil do dia 28 de
setembro de 2022. Kalil traz novamente as referéncias da mineiridade, como imagens
das cidades histdricas, “montanhas de Minas”, o café passado no coador, antes de entrar
um locutor que fala sobre a técnica artesanal de construgao de colchas de retalhos,
mescladas com imagens de pessoas simples.

A alusdo a colcha de retalho tem o objetivo de trazer os aspectos da unido das
pessoas, dentro da politica, na eleicido de uma candidatura com poucas chances de
vencer o pleito eleitoral, de acordo com indicagdes das pesquisas. Novamente, a
campanha traz a mineiridade, ao citar o escritor Guimaraes Rosa e sua frase. “Em Minas
quando nada acontece, ha um grande milagre acontecendo que nao estamos vendo”.
Essa frase ¢ novamente uma resposta a realidade colocada pelas pesquisas, um aceno ao
eleitor que percebe que a candidatura de Kalil ndo desponta para o segundo turno.

As imagens que buscam trazer a Minas Gerais pacata, do interior, mesclada a
imagens de Kalil, ¢ a mostra de um candidato que tem dificuldade eleitoral fora da
regido metropolitana, onde Romeu Zema tem sua principal base eleitoral, formada por
prefeitos.

A ideia nesta cena inicial ¢ trazer a dramatizagdao (Gomes, 2014) como parte da
busca pelo reconhecimento através da esperanga, mostrando todos como agentes
efetivos de uma transformacao por meio da unido.

Na segunda cena, Kalil aciona o seu padrinho politico nesta campanha, o

candidato a presidéncia Lula. Ao contrario de Romeu Zema, Kalil usa o ultimo HGPE
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para se colocar em um lado da polarizacdo, em que Minas Gerais ¢ mais forte, o lado de
Lula. Com imagens de comicios do PT, Kalil, mesmo sendo do PSD, a todo momento
nesta cena repete a frase “Lula e Kalil”. 14,70% da cena e na categorizacao de Panke &
Cervi (2011) mostra o espaco para falar sobre a conjuntura politica que se desenhava,
também usando da dramatizagdo e espetacularizacao.

Na terceira cena (19,60% do tempo do HGPE), Kalil parte para falar sobre a
importancia do voto. Na luta pelo reconhecimento de Honneth (1996), mostra como
estratégia politica se aproximar da populagdo por meio da esfera do direito, em que o
voto de cada cidaddo vale o mesmo. Ao falar sobre o tema, imagens de pessoas
humildes aparecem na tela novamente, reforcando a imagem de aproximagao através do
reconhecimento. Nesta cena, quando o candidato faz um apelo para que a populagdo
“vote diferente de seu patrdo”, ele remete a luta de classes, ou seja, Zema defende os
interesses de uma elite, enquanto Kalil dos trabalhadores.

Como cena final, ¢ reforcada a imagem do candidato, ao aparecer diversos
videos e fotos de Kalil em meio ao povo, abragando, beijando e caminhando em meio a
populagdo mais humilde, além de imagens ao lado de Lula (PT). Assim, essa imagem de
Kalil, em meio ao povo ¢ uma constru¢ao conivente as suas necessidades do momento,
em que o politico se torna um ator. A luta por reconhecimento ¢ feita pela esfera da
solidariedade, ou seja, como estratégia de campanha, Kalil tentou trazer a coletividade
como algo transformador na construgdo de um estado melhor e, principalmente, como

fator primordial a mudanga de status na campanha eleitoral.
5.4 Tematicas mais acionadas por Romeu Zema no HGPE
Apresentamos agora as tematicas mais acionadas por Romeu Zema em seu

HGPE no ano de 2022, a partir dos critérios estabelecidos e as ressalvas metodologicas:

GRAFICO 02
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Tematicas Mais Acionadas Por Romeu Zema No HGPE - 2022
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No caso dos programas do HGPE de Romeu Zema, devido a dificuldade de
coleta do material e a pouca preocupagdo do candidato em focar em estratégias
mididticas — j& que investiu mais em suas visitas de campanha e nas suas aparigdes na
midia garantidas pela visibilidade de governador em exercicio —, identificaram-se
poucos segmentos. Oliveira et al. (2023) apontam que, de fato, os dados corroboram as
hipdteses esperadas, como a €nfase personalista € a busca por reforcar a imagem de sua
gestdo. O segmento 'Candidato' aparece em 48%, refor¢ando o tom personalista do
'gestor bem-sucedido', seguido de 'desqualificacao' (27,91%), com criticas a gestdo do
ex-governador Fernando Pimentel (PT), 'Estado Nag¢do' (3° lugar — 22,12%) e, por fim,
'Conjuntura’ (4° lugar — 1,96%).

Zema se colocou, em determinados momentos, em seu programa eleitoral, em
uma posicao messidnica, como o responsavel por ter ‘’salvado Minas Gerais de uma
situagdo fiscal criada pelo PT. Dentro desta linha comunicacional, a campanha do
candidato do partido Novo também utilizou a cultura da mineiridade para reforgar a
imagem do ’bom gestor”’.

A cultura da mineiridade, além de ter sido construida em uma campanha
permanente ao longo dos quatro anos de Governo de Romeu Zema, ganhou um espago

maior em sua campanha, cuja coligacao tem o nome de “ Minas no Trilho Certo”. Este
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mesmo nome, inclusive, foi o titulo de um dos programas do HGPE de Romeu Zema,
exibido no dia 28 de setembro.

A analogia ao “trilho” traz uma alusdo a cultura da mineiridade, ao se remeter ao
“trem”, seja das historicas locomotivas e estagcdes espalhadas pelo estado e até mesmo
como uma expressdo popular. A cultura da mineiridade, como apontam Leal e Oliveira
(2015), refere-se a uma estratégia de vincular aos politicos mineiros o papel de lideres
conciliares e de um Estado marcado por uma posi¢do estratégica para o pais, além da
énfase nas tradicoes. Zema, que ndo era o candidato direto de Lula e nem Bolsonaro,
ainda que o candidato do PL tenha feito mengdes positivas a Romeu Zema, o candidato
a reelei¢do a0 mesmo tempo que tentava se opor ao PT em Minas Gerais, buscava um
distanciamento da discussdo nacional, como veremos adiante'’.

Ademais, a escolha do candidato também remete a uma narrativa de campanha
de que, ao assumir o Governo, na sucessdo de Fernando Pimentel (PT) - que havia
deixado dividas com os municipios e servidores do estado - Zema fez um ajuste de rota
e colocou o estado no caminho certo, ou seja, o “trem de volta aos trilhos”.

O carater espetacular da propaganda eleitoral aparece em sua mais pura esséncia.
Neste mesmo programa, por meio de um personagem que interpreta um arbitro de
futebol, ¢ feita uma critica as regalias politicas. Ao utilizar o personagem 'arbitro’,
remete-se, de forma explicita, a ideia de que, no esporte, a fungdo do juiz € ndo cometer
injusticas. Em determinado momento, o arbitro critica a politica, numa imagem em que
ele ¢ enquadrado em cima de uma moto. Ainda que indiretamente, ¢ feita uma critica a
Kalil, que, enquanto prefeito de Belo Horizonte, era diversas vezes flagrado andando de
moto. Tal cena ocupou 13,21% do tempo do HGPE de Romeu Zema e trouxe aspectos
de diversdo, entretenimento e reforco do carater espetacular (Gomes, 2014), além de ser
categorizado como uma ag¢do de constru¢do da imagem do candidato (Panke & Cervi,
2011).

Em seguida, com uma “voz serena”, em um cenario claro, Zema fala sobre sua
gestdo a frente do Governo de Minas, novamente recorrendo a cultura da mineiridade,
ao destacar em caixa alta na tela o termo “jeito mineiro de governar”. Mesmo em busca
da reeleicdo, Zema apresenta-se como novo na politica, o que Gomes (2014) define

como uma ruptura da regularidade.

19 Apesar do distanciamento de Zema, no primeiro turno, da discussdo nacional, ja reeleito o
Governador foi um dos principais apoiadores de Jair Bolsonaro no segundo turno, inclusive coordenando
sua campanha no estado de Minas Gerais.
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O jingle da campanha de Zema no HGPE trazia a letra “Para governador, Minas
jé& escolheu, vote 30”. Na cena, uma mensagem de Twitter que dizia “Presidente, cada
um tem o seu. Governador ¢ Zema”. A sinalizacdo foi clara, a de um cenério em que as
pesquisas ja apontavam - o eleitor que votava em Lula (PT) para presidente € em Zema
(Novo) para governador. A caracteristica da auséncia de um espectro politico definido
dos mineiros ¢ historica. Em todas as eleicdes em que o PT venceu para presidente em
Minas, com exce¢do de 2014 com a presidenta Dilma, o eleitor mineiro votou para
governador em um candidato de oposicao na esfera nacional, a saber: Aécio Neves
(PSDB) em 2002 e 2006; Antonio Anastasia (2010) e Romeu Zema (2022).

Zema até entdo ndo havia feito uma sinalizagdo formal de apoio a Jair Bolsonaro

(PL), o que ocorreu apenas no segundo turno, quando ja estava reeleito.

5.5 Uma analise qualitativa sobre o discurso da politica tradicional no HGPE
Em suas analises, Oliveira et al (2023) constataram que a disputa em Minas

Gerais foi fortemente personalista, tanto a de Zema como de Kalil, e com a recorréncia

acentuada da propaganda negativa.

Os programas do candidato Kalil assumiram um tom critico ao
governo do estado, comandado pelo seu adversario, Romeu Zema
(Novo). Foram 2.086 segundos de campanha negativa, com ataques
aos adversarios, desconstru¢do da imagem do Estado, além das
criticas em areas como educacdo, infraestrutura e satde. Kalil acionou
o debate ideologico sobre o papel do Estado, assumindo uma postura
de centro-esquerda e contrario as privatizagdes de empresas como a
Copasa. Esta linha era assumida por Zema, alinhado ao centro-direita,
que defende um Estado que intervém pouco. A propaganda negativa
esteve muito presente tanto na propaganda de Romeu Zema, com
27,91%, com ataques, principalmente, ao ex-governador Fernando
Pimentel (PT) e ao seu partido. Na propaganda de Zema, mesmo
sendo governador, a0 mesmo tempo que buscou mostrar que Minas
tinha voltado a avancar, ndo deixou de atacar Pimentel e falar da
situacdo do estado quando assumiu o governo. Nesse sentido, a
desconstru¢do da imagem do Estado da sua propaganda também
esteve presente, mostrando que, mesmo sendo um candidato da
situacdo, reforcou a propaganda negativa até para demarcar o seu
diferencial em relacdo a Kalil, que tinha o apoio do PT e de Lula
(Oliveira et al, 2023, p.490).

A discussdo da representacdo da politica tradicional no HGPE se deu de modo
diferente nas campanhas de Kalil ¢ Romeu Zema. Kalil assumiu um aspecto politico
mais evidente do que em elei¢cdes passadas, o que de certa maneira abandonou o

discurso de um outsider em sua integralidade. Usando como referéncia o artigo “Midias
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e eleicdes: estratégias de comunicacdo acionadas pelo candidato Alexandre Kalil no
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) em 2020 de Fernandes, Oliveira e
Almeida (2021), pode-se inferir que essa tradigdo do outsider a politica tradicional
ocorreu de forma gradativa na trajetoria de Kalil, tendo um discurso marcante de
outsider nas eleicdes de 2016, uma abertura maior a politica tradicional na de 2020 e se,
portanto, como um tradicional politico nas eleigdes de 2022.

Um desses exemplos de transi¢do esta na thumbnail dos canais do Youtube de
Alexandre Kalil onde era feito o upload dos programas do HGPE. A figura XX retrata
as capas dos programas de Alexandre Kalil de 2020. A fisionomia séria e a gesticulagdo
das maos apontam a personalidade do candidato aqui ja descrita e que alimentavam a

ideia do outsider.

Figura 01 — Capa do Canal do Youtube de Kalil em 2020

.
Alexandre Kalil
(@AlexandreKalilOficial - 2,35 mil inscritos - 112 videos
Saiba mais sobre este canal ..mais

kalil55.com.br

Inscrever-se

Inicio  Videos Playlists

Emalta Mais antigo

Kalil 55 - Programa 18 | A melhor porcariado :  Kalil 55 - Programa 18 | A melhor porcariado :  Kalil 55 - Programa 17 | Ndo vamos i Kalil 55 - Programa 17 | N&o vamos
Brasil [audiodescrigao] Brasil esquecer do que nés passamos nessa... esquecer do que nGs passamos nessa...

404 visualizagdes + ha 4 anos 1,6 mil visualizacdes « ha 4 anos 410 visualizagdes + ha 4 anos 140 visualizagdes * hd 4 anos

Kalil 55 - Habitagdo e urbanizag&o, sem 1 Kalil 5 - Programa 16 | Saude é prioridade  :  Kalil 55 - Programa 16 | Saude & prioridade i Kalil 55 - Programa 14 | Seguranga e
prometer 648 visualizagBes - hd 4 anos [audiodescrigéo] iluminagédo [audiodescrigéo]
552 visualizacbes + hé 4 anos 249 visualizagdes + ha 4 anos 255 visualizacbes * ha 4 anos

(créditos: Canal do Youtube @AlexandreKalilOficial, 2025)
J& na campanha de 2022, a campanha de Kalil muda completamente as

caracteristicas adotadas em 2020 e apresenta aspectos mais afetivos, com o candidato



120

sorrindo e abracando as pessoas. Além disso, a capa traz Lula e Kalil, reforcando a
identidade com uma figura importante da politica brasileira nas ultimas décadas, de
forma acentuada pos-democratizagdo. Se os titulos dos programas em 2020
relacionavam-se ao sentimento de indignagdo, para a elei¢do de 2022 os titulos sdo
relacionados a esperanca, a mineiridade e a ligacdo politica com o candidato a

presidéncia do PT.

FIGURA 02 Capa do Canal do Youtube de Kalil em 2022

KALIL 55 L

.
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@alexandrekalil3080 - 523 inscritos - 92 videos
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Em alta Mais antigo

ser feliz
KALIL 5

MINAS GERAIS VOTA COM O CORAGAO, {  0VOTO E UM ATO DE IGUALDADE : QUEREMOS QUEONOSSOPOVOTENHA  : O QUE SER MINEIRO PRA VOCE?
VOTA 13E 55 019 il isualzactes * i 2 4hos ORGULHO DE SER MINEIRO 54 mil visualizagdes + hd 2 anos
1.2 mil visualizagdes + ha 2 anos 13 mil visualizagdes « hé 2 anos

0 povoji i

§ ecidiiil,

élulae
Kalil

KALGS

ELULA 13 PARAPRESIDENTEEKALILSS i COMKALIL, EDUCAGAO E ASSUNTO SERIO! § | i AE KALIL VAO ACABAR COM O ; LULAEKALIL ESTAO DO LADO DO POVO

PARK GOVERNADOR 338 visualizages + h 2 anos ABANDONO EM MINAS GERAIS " a35visuaiizacdes - né 2 anos
12 mil visualizacdes * hd 2 anos

508 visualizagdes - ha 2 anos

(créditos: Canal do Youtube @AlexandreKalil3080, 2025)

A parceria com Lula e a coligagdo com o PT ¢ a grande virada de chave de um
personagem outsider para um politico tradicional no discurso. O programa exibido no
dia 14 de setembro de 2022, com o titulo “Kalil do lado das Mulheres” inicia-se com
uma locugdo que dizia: “Kalil do lado das mulheres, Kalil do Lado de Lula”. Ao longo
deste episddio, ¢ exibido um trecho de uma declaracdo de Zema sobre violéncia
doméstica, enquanto mulheres reagiam a essa fala. A sonora de Romeu Zema dizia:

“Vocé consegue hoje contratar uma empregada doméstica para ganhar R$300 por més."
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"A opressdo contra a mulher poderia at¢ chamar meio que como um instinto natural do
ser humano”.

Em seguida, com ar de indignagdo, tal como a caracteristica outsider de Kalil
nas campanhas anteriores, o candidato do PSD comenta: “Que vergonha! O lider fala, o
povo escuta. Governador, agredir ndo ¢ instinto humano! Agredir ¢ falta de politica, de
autoridade e de bom senso. Matar ¢ crime! Quantas mulheres mais teremos que perder
para que algo seja feito?”.

Por fim, o personagem Lula volta, em um ambiente com tons
predominantemente branco e declara. “Kalil vai governar com o coracao! Vote Kalil
governador”. Estas cenas demonstram uma caracteristica da representagdo politica de
Kalil, que por mais que tenha aderido a politica tradicional em seu discurso, em certos
momentos trouxe também suas caracteristicas de outsider que lhe deu éxito nas disputas
municipais.

Outra caracteristica do outsider, de trazer o personalismo em evidéncia, pode ser
visto na propaganda com o titulo. “Com Kalil, educagdo ¢ assunto sério” exibido no dia
16 de setembro de 2022. Confira na tabela a seguir a transcri¢ao deste episddio.

TABELA 01 - TRANSCRICAO DO PROGRAMA “COM KALIL,
EDUCACAO E ASSUNTO SERIO”

Tempo Descricao

00:00 -||Cena: Imagens de Kalil e Lula em campanha, posteriormente aparecem imagens de
00:30 |busca do Google.

Narrador: "E comeca agora o programa do Kalil 55, do lado do Lula, do lado do
povo. Existem dois jeitos diferentes de tratar a educacdo em Minas Gerais: o jeito
Kalil e o jeito Zema. Minas ¢ o segundo maior estado do pais, mas quando se trata de
salarios de professores, ¢ o 11°, atrds de estados como Goias, Ronddnia e Roraima."

3(1)3(1) “|Cena: Depoimento: "O que acontece? Fuga de professores. Essa fuga é muito ruim."

‘ HDepoimento: "O que vemos ¢ a desvalorizagdo da educacdo."
Narrador: Ja na prefeitura de BH, Kalil investiu em educagdo, tudo que manda a
Constitui¢do e mais um pouco.
Kalil: Eu ndo aumentei 143% o salario dos professores da escola infantil porque nio
tinha dinheiro? Nao. Eu tinha. Eu ndo reformei 73% das escolas fundamentais porque
ndo podia? Nao. Eu podia. Mas eu mostrei os niimeros."

01:01 - , ~

01:32 Cena: Graficos mostrando cortes na educagao.

HDepoimento: "Temos que pagar o piso nacional da categoria." ‘

HNarrador: O governo Zema deixou de gastar mais de 4 bilhdes de reais que deveriam‘
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Tempo Descricao

‘ Hir para a educagdo.

Depoimento: A gente estd tendo redugdo de bolsas, corte da permanéncia estudantil,
corte de recursos. Na UEMG, semana passada, a gente ouviu do reitor que a
universidade esta indo para a faléncia. Eu tenho aula na segunda e terca. O resto da
semana fico em casa.

01:32 - . . ~

02:05 Cena: Alunos recebendo alimentagdo escolar.

02:05 - Kalil: "Na prefeitura, colocamos 20 mil alunos na escola em Belo Horizonte. Durante

02: 40 |2 pandemia, a secretaria de Educagdo trabalhou muito, porque precisavamos alimentar

’ essas criangas fora da sala de aula."
Narrador: A prefeitura distribuiu cestas basicas a mais de 100 mil familias de
estudantes para combater a fome.
Kalil: Quando eu disse que ia fechar as escolas, eu estava tirando o alimento da boca
das criangas."

02:05 - . :

02:40 Cena: Escolas de tempo integral com criangas estudando.

Narrador: "Kalil ampliou o ensino integral em BH, colocando mais de 70 mil
criangas e jovens na escola o dia todo."

‘ HDepoimento: Foi a melhor coisa para maes e pais, pois garantiu mais oportunidades.
Narrador: Enquanto o jeito Zema quer se livrar da responsabilidade e passar as
escolas para os municipios, o jeito Kalil cuida cada vez mais da educacdo."”

02:40 - . .

03:09 Cena: Reformas escolares e infraestrutura educacional.

Narrador: "Kalil reformou todas as 321 escolas de BH, garantiu até cinco refeigdes
diarias para as criancas e abriu mais de 12 mil vagas em creches para que as maes
pudessem trabalhar."

HKalil: Esse ¢ o jeito Kalil. E é por isso que o Lula esta de olho em mim."

Do autor, 2025

A campanha enfatiza a todo momento neste HGPE o “jeito Kalil” em

comparagdo ao “jeito Zema” para comparar os governos de Belo Horizonte e o Governo

de Minas Gerais diante dos dois concorrentes. Desta maneira tudo se resume a

personalidade de um candidato Alexandre Kalil que nao espera a morosidade da

maquina publica e que resolve os problemas das pessoas sem muita discussao, o que de

certa maneira lhe contrapde a politica tradicional, vista pela massa popular como um

processo moroso. No entanto, novamente retoma aspectos de uma campanha tradicional

e apela para as imagens de Lula tanto na abertura do programa, quanto em seu

encerramento.
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J& Romeu Zema (NOVO) apostou na manutengdo do papel do outsider, no
entanto aprofundado de maneira diferente, ja que ao contrario de 2018, o governador ja
ndo era mais novidade na disputa e buscava a reelei¢cdo, ou seja, ja era um personagem
do sistema politico mineiro. Um exemplo disto é na propaganda do dia 21 de setembro

de 2022 com o titulo “Kalil recebeu R$16 milhdes de fundo eleitoral” que se deu da

seguinte forma.

TABELA 02 - TRANSCRICAO DO PROGRAMA DE ZEMA “KALIL
RECEBEU R$16 MILHOES DE FUNDO ELEITORAL”

Tempo Fala Descri¢ao da cena
00min00seg — | Kalil: Pobre /pobre/ pobre ¢é | Imagens de kalil repetidas vezes
00min0O4seg pobre / pobreza extrema falando de pobreza
00min -  O4seg - | Narrador: enquanto na | Imagens do Portal de
00min27seg propaganda Kalil fala de | Transparéncia do Tribunal

pobreza. Na campanha, ele estd | Regional Eleitoral (TRE) que
gastando 16 milhoes de reais do | mostram declaracdes de
Fundao Eleitoral. Isso mesmo, | arrecadacdo de Alexandre Kalil.
16 milhdes do dinheiro dos | Em seguida aparece uma imagem
impostos ele usa para fazer | com um video de Kalil escrito
campanha politica, na campanha | “Kalil mente”.
milionaria do Kalil, pobre esta
s6 no discurso (...)
00min27seg - | Narrador: O Novo ¢é o unico que | Aparece um background laranja
00min34seg ndo usa o Funddo Eleitoral para | com moedas caindo
fazer campanha politica.
00min34seg - | Zema: Agora que o trem estd | Zema aparece em um ambiente
00min54seg entrando nos trilhos, te peco | com cor predominante clara, em
mais um voto de confianga para | seguida  aparecem  populares
deixar a velha politica no | simulando o numero 30 com os
passado e acelerar para o futuro. | dedos
Sem pandemia e com as contas
em dia, garanto que o segundo
governo sera ainda melhor que o
primeiro."

Do autor, 2025

Este trecho do HGPE de Romeu Zema demonstra como o candidato buscou se

distanciar dos demais politicos, ao enfatizar que ele seria o Unico na disputa eleitoral
que nao usava recursos do fundo eleitoral, pois a sua candidatura seria diferente e teria
respeito com os recursos do contribuinte e fazendo uma inferéncia de condenagdo a
quem usa esses recursos, voltado, principalmente, & candidatura de Alexandre Kalil.
Nesse mesmo trecho ¢ possivel ver uma caracteristica de Romeu Zema em criticar Kalil

a partir de um discurso convencional eleitoralmente que € a situagcdo das classes mais
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vulneraveis, novamente fazendo uma sinalizag¢do, ainda que tdo somente discursiva de
ruptura.

Outro trecho relevante para a construcao desse discurso esta no programa do dia
19/09/2022, em que em determinado trecho Romeu Zema surge lavando lougas em sua

casa com uma camiseta escrito “mineirés fluente” e realiza a seguinte fala:

E quando eu assumi o governo, o estado tava assim, 6... Para baguncar ¢
facil, mas para arrumar leva tempo. NOs colocamos o salario em dia,
investimos em saude e educagdo, reduzimos impostos, geramos empregos ¢,
hoje, nds temos o estado mais seguro e transparente do Brasil. Pronto! Com
gestdo de verdade, nés estamos no rumo certo, com pé no chio ¢ Minas no
coracgao.

Essa cena esta diretamente ligada ao contexto de campanha permanente feita por

Romeu Zema, em que o Governador com frequéncia mencionava nas redes sociais € em
entrevistas que “ndo quis morar em paldcio como os outros governadores no passado” e
que mora sozinho em uma casa alugada, lava a propria louga e contratada uma diarista a
cada 15 dias. No HGPE, ao mostrar uma rotina comum, ele busca criar uma
aproximagdo com as pessoas em detrimento da classe politica e reforca novamente o
objetivo da busca de uma identidade mais préxima do outsider.

Até mesmo quando a propaganda traz elementos inerentes a atuagdo politica,
Zema busca se distanciar, como no programa do dia 09 de setembro de 2022, com o

titulo “Valeu a pena votar no Zema”.

TABELA 3 - TRANSCRICAO DO PROGRAMA VALEU A PENA VOTAR
EM ZEMA

‘Horério H Cena H Narrador

"O Novo ¢ o unico que nao usa a Fundacao Eleitoral
para fazer campanha politica. Mesmo pegando o

Imagens de Minas estado quebrado, enfrentando pandemia e crise
00:00- ||Gerais, mostrando mundial, Zema esta colocando o trem nos trilhos.
00:36  |[cidades e Minas ¢ referéncia para o Brasil, as contas estdo
infraestrutura. equilibradas, as obras estdo sendo feitas, a educacao e
0 maior investimento da histéria estd preparada para o

futuro."

v s
"Agora tem gestdo de verdade, com honestidade e
atracdo de industrias. Para a juventude, ha cursos
Jovens em salas de L . .
00:36- R técnicos com menos burocracia, o empresario tem
aula e industrias em o . ) .
01:06 . mais liberdade para investir. As moradias da velha
funcionamento. i ~ =
politica estdo sendo renovadas, com uma geragdo de

energia limpa. Mesmo com a pandemia, ha
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‘Horzirio H Cena H Narrador
oportunidades ¢ a merenda das criangas ¢ de
qualidade."
01:06 Policiais patrulhando ||"Minas ¢ o estado mais seguro do Brasil e primeiro
) as ruas e prédios lugar em transparéncia. Agora vamos seguir uns por
01:38 11 ; . A
publicos. Minas, melhorando a vida de todos os mineiros.

"Zema acabou com as moradias, colocou salarios em
dia, realizou a maior operagao de vacinagdo da nossa
historia e ainda conseguiu a maior demora de
reparacao ambiental, garantindo 37 bilhdes para obras

Obras de
01:38- |[infraestrutura e
02:09 desenvolvimento

urbano. no estado."
"O jeito Novo de fazer politica ndo tem ideologia ou
partido. Minas tem 853 cidades, a maior parte em
prefeito de 18 mil prefeituras, com o maior seguro dos
02-09- Reun'if)es com estados, sendo o r.'imking do Ministério' da Justica.
02:40 prefeltgs e Geramos meio m‘llhao de empregos formais em todo o
comunidades. estado. Nao ¢ brigando que resolvemos problemas, ¢

com didlogo e parceria. Agora que o trem estd nos
trilhos, peco mais um voto de confiancga para deixar a
velha politica no passado e acelerar para o futuro."

Do autor, 2025

Neste programa, em que mostra agdes de seu Governo que s6 foram possiveis
através da politica, Zema opta por utilizar o termo “Gestao”, que ¢ altamente utilizado
no meio empresarial, a0 mesmo tempo em que enfatiza entre as acdes o que ele chama
de “fim das mordomias”, novamente para se opor a politica tradicional. Além disso, ao
dizer “O jeito Novo de fazer politica ndo olha ideologia ou partido”, Zema utiliza duplo
sentido na palavra “Novo”, ou seja, pode ser interpretado como partido ou como uma
ideia diferente que teria sido aplicada a Minas que nao se importaria com ideologias
partidarias.

Desta maneira, podemos inferir que € inevitavel, tanto para Alexandre Kalil
quanto para Romeu Zema, se desvincularem da politica tradicional com o passar do
tempo em que os candidatos acumulam mandatos, pois estdo cada dia mais inseridos
dentro do sistema politico. No entanto, em escalas diferentes, Kalil ¢ Zema buscaram,
de alguma forma, se posicionar ainda como outsiders, da forma que melhor convinha a
cada um. Kalil eleitoralmente se tornou uma estratégia de se aproximar da politica
tradicional, principalmente impulsionado pelo apadrinhamento politico de Lula, no
entanto, em certos momentos, retomou a caracteristica de indignacao com o sistema que

o fez ter €xito nas urnas enquanto prefeito.
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J4 Romeu Zema, diante de uma captagdo de votos que ndo seguia a logica do
voto presidencial dos mineiros, de forma estratégica, se desvinculou com o seu proprio
espectro politico ao dizer que “’presidentes ha muitos, mas governador havia um s6”,
ou seja, o eleitor poderia escolher quem quisesse para presidente, desde que votasse em
Zema. Essa logica atrelada a apresentar um discurso de simplicidade e de agdes
diferentes dos que o antecederam na disputa eleitoral, o candidato a reeleicao pelo
partido NOVO buscou se diferenciar, em sua oratéria, da politica tradicional, ainda que
estivesse utilizando de um instrumento politico que € o Horario Gratuito de Propaganda

Eleitoral.
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6. A DISPUTA ELEITORAL DE MINAS GERAIS SOB A OTICA DO JORNAL O
TEMPO

Este capitulo destina-se a realizar uma andlise aprofundada da cobertura
jornalistica do Jornal O Tempo durante a campanha eleitoral ao Governo de Minas em
2022, com um foco particular nas matérias que tratam de Romeu Zema, candidato a
reeleicdo, e Alexandre Kalil, ex-prefeito de Belo Horizonte e ex-presidente do Clube
Atlético Mineiro. O objetivo central desta pesquisa ¢ compreender as estratégias de
comunicagdo adotadas pelo jornal em um contexto eleitoral de alta polarizagdo,
observando como o veiculo contribuiu para a constru¢do e a desconstru¢ao da imagem
do candidato, especialmente em um cenario de intensa disputa politica.

A andlise ¢ centrada em trés grandes eixos: os enquadramentos noticiosos, as
tematicas mais recorrentes € os géneros jornalisticos mais utilizados. A partir dessa
estrutura, buscamos entender como o O Tempo abordou a campanha dos dois principais
candidatos no que tange votos, desde a escolha das pautas e enfoques até as decisdes
editoriais que orientaram a apresentagdo dos fatos. A cobertura jornalistica desempenha
um papel crucial na formagao de opinides eleitorais, seja pelo contetdo informativo ou
pelo modo como ele é estruturado e apresentado ao publico. Portanto, ¢ necessario
observar a forma como o jornal adotou os enquadramentos noticiosos: se centrou em
acontecimentos episodicos, se priorizou discussdes tematicas ou se optou por uma
abordagem centrada no personalismo dos candidatos.

A abordagem metodoldgica adotada ¢ uma analise de conteido, que permite
examinar tanto os aspectos quantitativos quanto qualitativos das matérias publicadas,
bem como compreender o impacto de elementos como a valéncia atribuida aos
personagens ¢ o uso das fontes. A partir da anélise das fontes diretas e indiretas, sera
possivel avaliar a credibilidade atribuida ao jornal e os efeitos da escolha das fontes
sobre a constru¢do da narrativa eleitoral. Além disso, a valéncia das matérias, que indica
o tom positivo, negativo ou neutro da cobertura, oferece uma leitura importante sobre o
posicionamento do veiculo e suas possiveis influéncias nas percepgdes do publico.

Este estudo também examina a relacao entre o Jornal O Tempo e o poder politico
em Minas Gerais, uma vez que o grupo de midia responsavel pela publicagdo, a Sempre
Editora, tem lagos estreitos com figuras politicas. A interse¢do entre o jornalismo e a

politica, nesse caso, vai além da cobertura dos eventos; envolve também a maneira
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como as decisdes editoriais podem ser moldadas pelas relagdes de poder e pela busca
por um publico leitor cada vez mais exigente, imerso em um cenario de comunicagao
digital e concorréncia com as redes sociais.

Em ultima analise, ao estudar a cobertura eleitoral de 2022, buscamos fornecer
uma visdo critica sobre a dindmica de comunicagdo politica em Minas Gerais,
destacando o papel da imprensa na legitimagdo dos candidatos e na configuracdo do
cenario politico-eleitoral. As reflexdes aqui propostas buscam contextualizar o papel da
midia na formag¢do de um espago publico de debate, onde as escolhas editoriais, a
selecdo das fontes e o enquadramento dos fatos tém um impacto direto sobre o processo.
6.1 A consolida¢iao da Sempre Editora e do jornal O Tempo em Minas Gerais

O Jornal O Tempo, esté incluso dentro de um contexto da imprensa mineira que ¢
marcada por um nascimento tardio e uma lenta consolidacdo historica de seus jornais
(Mendes, 2006), ja que Minas foi a sexta provincia a possuir periddicos, que surgiu
apenas em 1823 com o primeiro jornal, O Compilador Mineiro, deixando o Estado
atrasado nao s6 em relagdo ao surgimento de jornais, mas como em todas as fases da
imprensa (Mendes, 2006). Para Marque de Melo (2003) apud. Jairo Faria Mendes
(2006), esse atraso tem relagcdo direta com a colonizag@o brasileira, ja que no estado,
houve um processo diferente, com uma caracteristica onde a mineragdo era a atividade
econdmica principal e, portanto, o processo de imprensa nao teve a mesma importancia.
Essa forma mineira de nascer a imprensa, impactou nos seus jornais, ja que eles se
diferenciavam do restante do pais pela moderagao (Mendes, 2006).

Atualmente, na midia escrita, destacam-se dois grandes grupos: os Diarios
Associados e a Sempre Editora. O primeiro tem ligagdes historicas com Assis
Chateaubriand, ¢ o segundo ¢ de propriedade do milionario Vittorio Medioli, que
também mantém relacdes com a politica, sendo ex-deputado federal pelo PV (1991-
2007) e ex-prefeito da cidade de Betim-MG pelo PHS (2017), PODE (2019), PSD
(2019-2021) e PL (2022), na regido metropolitana do estado.

Os Diarios Associados (DA), por anos, foi o grupo de comunicagdo mais
prestigiado de Minas. Pertencem ao grupo a TV Alterosa (afiliada do SBT), o jornal
popular Agui e o premiado Estado de Minas. Até o final do século XX, o jornal ndo
tinha grande concorréncia que pudesse ameagar sua preferéncia no estado. O Estado de
Minas, conhecido como o grande jornal dos mineiros, surgiu da iniciativa de

académicos como Pedro Aleixo, Mendes Pimentel e Juscelino Barbosa, que compraram
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o acervo do Didrio da Manhd e fizeram sociedade com Milton Campos e Abilio
Machado, sendo comprado em 1929 por Assis Chateaubriand e incorporado aos Diarios
Associados (Rezende, 2012).

Franca (1998) atribuiu em seu livro “Jornalismo e vida social: a historia amena
de um jornal mineiro”, o fendémeno Estado de Minas como uma ineficiéncia dos outros
jornais que ndo conseguiram se manter e fazer um jornalismo rigoroso, quanto o
dominio da politica que oscilou entre um jornalismo de opinido € um jornalismo
institucional. O Estado de Minas recebeu muitas criticas. De acordo com Vera Franga, o
jornal procurou se alinhar as ideias pro-governistas, tanto no ambito estadual quanto na
esfera dos grandes acontecimentos nacionais.

No entanto, em 2015 uma grave crise atingiu os Didrios Associados, com
salarios atrasados, o grupo viu seus funciondrios entrarem em greve e teve que vender
parte do patrimonio.

Com a crise dos Didrios Associados, um novo grupo passou a ganhar ainda mais
for¢a, a “Sempre Editora”, que em 1997 apresentou a nova proposta, do Jornal O
Tempo, de ser um peridodico amplo que chegasse a todo o territorio de Minas Gerais.
Oliveira e Toffoli (2012) atribuiram a questdo politica a forca do grupo de Vittorio

Medioli.

Até o inicio dos anos 90, o panorama da imprensa no Estado apontava para
uma situagdo de quase monopodlio do mercado jornalistico mineiro pelo
‘Estado de Minas’. Hoje, o jornal disputa com outros dois jornais diarios
voltados para um publico geral, ‘Hoje em Dia’ (criado pelo ex-governador
Newton Cardoso e vendido posteriormente para o grupo Universal) ¢ ‘O
Tempo’. Um fato interessante ¢ que tanto o ‘Hoje em Dia’ quanto ‘O Tempo’,
surgem por iniciativa de duas liderangas politicas que tiveram sérios atritos
com o ‘Estado de Minas’ (Oliveira & Tofoli, 2012, p.76).

A Sempre Editora publica, além do jornal O Tempo, o jornal popular Super
Noticias. Dados da Associagdo Nacional dos Jornais, publicado em 2015, apontaram o
Super Noticias como o jornal mais vendido do Brasil, com uma média de quase 250 mil
tiragens diarias. No entanto, o jornal teve uma queda no numero de tiragens de forma
significativa, o que aponta os numeros abaixo:

Figura 03 — Evolucao da circulacio de jornais impressos 2017 a 2022



130

. JORNAIS NO BRASJL
EVOLUGAO DA CIRCULAGAO IMPRESSA

de 2017 a 2022
em numeros absolutos (milhares)

61 O Globo
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48 Super Noticia (s

) 48 Folha =0

Zero Hora —
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2017 2021 2022 (2021 X 2022)
I 130.417 67.179 60.777 @ O Globo -9,5%
114.627 70.521 60.446 @ Estadao -14,3%
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86.596 35394 35.105 Extra -0,8%
63.476 24,302 27.905 Meia Hora 14,8%
29.382 16.015 14.541 Valor -9,2%
26.366 11.833 11.128 Est. de Minas -6,0%
26.493 11.600 11.044 Correio Bra. -4,8%
43.740 11.902 9.816 O Tempo -17,5%
16.759 8.552 7.544  ATarde -11,8%
16.734 8.009 6.422 Diario do Para -19,8%
16.740 8.490 6.280 O Popular -26,0%
13.844 6.197 5.398 0 Povor -12,9%

963.632 469.940 394.130 total -16,1%
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fonte: IVC (Instituto Verificador de Comunicagao) PODER=
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0 NUMEero

Fonte: Poder 360 Com base no Instituto Verificador de Circulagdo, 2016

O grupo langou, em 2017, a radio Super Noticias, com enfoque jornalistico e
uma equipe experiente vinda de emissoras consolidadas, como a radio Globo, radio
Itatiaia e radio 98 FM. Seis anos apos o lancamento, em 2023, a rddio Super passou a
ser chamada de Radio FM O Tempo, levando o nome do principal produto
comunicacional do grupo. No entanto, a emissora nunca conseguiu deslanchar na
audiéncia didria e ficava muito distante, de acordo com os nimeros do Kantar Ibope,
das emissoras de mesmo segmento, como a radio Itatiaia, 98 FM, CBN, Band News FM
e até mesmo a Inconfidéncia, que € uma emissora publica. Apds anunciar que sairia do
ar no dia 03 de fevereiro de 2025, a emissora antecipou o seu fim e saiu do ar no dia 30
de janeiro de 2025. A concessdo da radio pertence ao grupo Rede Planeta de

Comunicacao e estava alugada para a Sempre Editora.
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Oliveira e Toffoli (2012) apontam que o Jornal O Tempo surge apds Vitdrio
Medioli ter sido alvo de dentncias do Estado de Minas, dai a decisdo de ampliar o
alcance do seu impresso, que ja circulavam semanalmente, mas que era feita de forma
pouco profissional, como O Tempo de Betim ¢ O Jornal Pampulha (Oliveira e Toffoli,
2012).

No ramo de impresso, conseguiu atingir a meta planejada hd mais de 20 anos
quando transformou O Tempo em um jornal além da limitada circulagdo em Contagem.
Sem levar em consideragdo os populares Super Noticia e Aqui, o jornal O Tempo
conseguiu um feito historico e derrubou a hegemonia do Estado de Minas como jornal
ndo popular de maior circulagdo. Em 2010, o Estado de Minas ocupava a 17* posi¢dao no
ranking dos jornais mais vendidos do Brasil (média de 78.281 jornais circulando) e o
jornal O Tempo a 22* posi¢ao (média de 50.563 jornais circulando). Em 2015, o Estado
de Minas passou a ocupar a 15% posi¢ao (média de 48.665 jornais circulando) e O Tempo
a 13* (média de 60.055 jornais circulando). Como visto na figura 3, esses nimeros
mudam e o Estado de Minas em 2022 voltou a ter uma circulagao levemente maior do
que a do Jornal O Tempo.

O Jornal O Tempo reflete uma realidade de parte da grande imprensa brasileira,
que ¢ a estreita ligacdo de seus donos/acionistas com a politica e o poder. Vittorio
Medioli ndo € o tinico, em Minas Gerais, a principal radio, a ltatiaia, foi adquirida pelo
empresario Rubens Menin, que também ¢ dono da CNN Brasil. Menin doou mais de R$
700 mil para a campanha municipal de Belo Horizonte em 2024, sendo R$ 500 mil para
Fuad Noman (PSD) ¢ R$ 200 mil para a candidata a vereadora Fernanda Altoé (Novo),
além de sua filha ter doado R$ 40 mil ao candidato Bruno Engler, adversario de Fuad no
segundo turno. A Itatiaia era a emissora do vice-prefeito eleito de Fuad, Alvaro Damido
(Unido). O seu vice-presidente ¢ o deputado estadual Jodo Vitor Xavier (Cidadania). O
senador Carlos Viana (PODEMOS), também foi um comunicador da radio Itatiaia antes
de tornar-se senador da republica.

Voltando a essa relagdo com o Jornal O Tempo, apesar de Vittorio Medioli nao
ser mais prefeito de Betim, essa funcdo publica ¢ exercida atualmente por Heron
Guimaraes (Unido Brasil). De acordo com a sua propria biografia publicada no Jornal O
Tempo, onde foi colunista, aponta Heron como tendo sido reporter, redator e editor de
jornais publicados pela Sempre Editora até assumir a diretoria-executiva da empresa,

em 2011. Heron também dirigiu os institutos de pesquisas DATATEMPO e CP2.
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Vittorio Medioli mantém até os dias atuais uma coluna ativa no Jornal O Tempo, onde
fala sobre politica e faz reflexdes sobre a vida e o cotidiano.

O inicio do mandato de Romeu Zema (NOVO) no Governo de Minas, em 2019,
foi marcado pela maneira conturbada em sua relagdo com o Jornal O Tempo. Em 28 de
agosto de 2019, Zema chamou de irresponsavel uma publicacdo do Jornal O Tempo que
falava sobre atrasos em repasses a municipios por parte do Governo Estadual. Zema
utilizou-se de uma imagem com os dizeres Fake News, sobrepondo o print da matéria.

Figura 04 — Zema acusa Jornal O Tempo de praticar Fake News

Post de Romeu Zema

ta colocar por terra nosso compromisso junto aos
os mineiros. A matéria publicada na ed desta quarta-feira (28/8) da coluna A.Parte, cuja
manchete é “Governo do Estado volta a atrasar repa s municipios de MG”, é sustentada por
mera conjectura. Diferente do afirmado pelo jornal, ndo ha atrasos ou reducdo de repasses a que os
municipios tém direito. Mesmo diante das dificuldades financeiras, nossa gest3o tem honrado seus
compromissos com as prefeituras de Minas, pois acreditamos que & assim que nosso estado vai sair
do vermelho. # rnodeminas #min rais DIMeLIZEMa

OTEMPO

'o do Estado volta a

atrasar repasses aos
municipios de MG

Prefeitos relatam que transferéncias realizadas pela administragao estadual
estariam de 20% a 25% menor do que o previsto

Por DA REDAGAO
2BI0R719 - O3hO0 =

—

cAKE NEWS

Print: Redes Sociais de Romeu Zema

Apesar das divergéncias entre o Jornal O Tempo ¢ o Governador de Minas
Gerais, Romeu Zema, no inicio de seu primeiro mandato, as eleicdes de 2024
aproximaram Zema e o empresario Medioli, justamente pela politica. Em 2024, Zema
apoiou Heron (Unido) como sucessor a prefeitura de Betim. O Jornal O Tempo trouxe a

seguinte manchete publicada no dia 14 de setembro de 2024: °Romeu Zema defende
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continuidade do trabalho de Vittorio Medioli em Betim com Heron e Cleusa". A capa da
matéria traz Romeu Zema e Vittorio Medioli de maos dadas em um palanque.

Figura 05 — Zema defende continuidade do trabalho de Medioli em Betim

= OTEMPO ELEICOES rswe | 2, eNTrAR

ULTIMAS POLITICA CIDADES ESPORTES ENTRETENIMENTO ECONOMIA CANALO TEMPO PODCASTS MINAS S/A PROMOCOES I
Romeu Zema defende continuidade do trabalho de Vittorio
Medioli em Betim com Heron e Cleusa

Governador esteve na cidade para inauguracio de uma creche no bairro Vila Alpina; depois seguiu em caminhada no bairro Petrépolis
com os candidatos

Por SaraLira @ 6} X 0 m

Publicado em 14 de setembro de 2024 | 14:22 - Atualizado em 14 de setembro de 2024 | 15:26

SUPERBET

PODE

ONFIAR
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Fonte: Print Capa O Tempo - 2025

Como dito, apesar da ligacdo de sua dire¢do com a politica, o campo editorial
busca trazer um equilibrio a partir dos espectros politicos, de seus analistas com nomes
da direita, esquerda e centro, muitos politicos tradicionais como Cristovam Buarque,
Reginaldo Lopes, Gabriel Azevedo, Marcus Pestana e o proprio Vittorio Medioli.

Essas medidas tém relagdo direta com a busca pela objetividade e a
imparcialidade, termos discutiveis e ja trabalhados nessa dissertagdo, que no Brasil ndo
¢ bem aceito a nivel de reputagao e visibilidade os veiculos de comunica¢ao assumirem
publicamente ideias e bandeiras ideoldgicas, partidarias, eclesidsticas e clubistas. Desta
maneira, se mantém a falsa busca de um ideal de mundo a partir do conceito de
imparcialidade. A partir dai se busca técnicas para passar ao publico essa percepcao,
como: (a) abrir espaco para ideias diferentes, (b) evitar que o reporter tenha vinculo com
a noticia, (c¢) fazer a separagao do comercial com o editorial a vista do discurso.

Nessa estreita relacao de veiculo de comunicagdo e politica, o Jornal O Tempo ¢
os veiculos da Sempre Editora ndo sdo excegdes a regra, pelo contrario, torna-se cada
vez mais comuns tais relacoes.

6.2 Metodologia de Analise
A escolha pelo jornal O Tempo para analisar a cobertura noticiosa, tem relacao

direta ao fato de hoje ser o principal jornal impresso de Minas Gerais no quesito tiragem
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e ser, ao lado do Jornal Estado de Minas, dos Diarios Associados, um dos mais
tradicionais periodicos do estado. Tal condicdo traz a tona a relevancia deste veiculo
para a opinido publica e seu impacto na vida dos mineiros. O Tempo também tem
relevancia na internet, ampliando a diversidade do publico, de acordo com o site
similarweb, em fevereiro de 2024, foram 22,6 milhdes de acessos registrados no portal.
Atualmente O Tempo conta com mais de 895 mil seguidores no Instagram e mais de 801
mil no Facebook. Com uma estrutura jornalistica que permite a inclusdao de
correspondentes e reporteres, as agendas dos candidatos ao Governo de Minas muitas
das vezes foram acompanhadas in loco.
6.2.1 Analise de conteudo das matérias.

Para a analise do Jornal O Tempo utilizaremos a analise de Contetdo de Bardin
(2011). Segundo Bardin (2011), ¢ uma metodologia de pesquisa para descrever e
interpretar o contetido de toda classe de documentos e textos. A partir de critérios
quantitativos e qualitativos, a metodologia auxilia na interpretacdo do significado da
mensagem, que transcende uma visao comum. A analise de conteudo ¢ desenvolvida em
trés fases: (1) pré-analise do material coletado; (2) fase de categorizagao e (3) fase de
inferéncias.

Para a cobertura jornalistica, o0 método de categorias para criacdo de inferéncias
responde as perguntas:

(1) Data em que o material foi publicado;

(2) Titulo: Titulo da matéria e valéncia (neutra, positiva ou negativa). A valéncia
¢ um método de averiguar a informagdo ou opinido veiculada para um determinado
candidato. Este estudo de valéncia foi consolidado no Brasil através da equipe do
Laboratorio de Pesquisa e Opinido Publica (Doxa), do Instituto Universitario do Rio de
Janeiro - Tuperj (Aldé, Mendes e Figueiredo, 2007);

(3) Categorias Jornalisticas: informativa, interpretativa e opinativa (Erbolato,
1978);

(4) Géneros: noticia, reportagem, entrevistas, coluna, artigo, editorial etc.;

(5) tematicas: (a) candidatos; (b) Estratégias de campanha, (c) agenda de
campanha; (d) Temas Politicos — Saude, Educagdo; (e) conjuntura/politica; (f) aliangas;
(g) critica aos adversarios; (h) juridico/legalidade

(6) Enquadramento: Mauro Porto (2004) define os seguintes enquadramentos:

(a) corrida de cavalos: cobertura da midia da disputa eleitoral, principalmente ao
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abordar resultados de pesquisas. (b) personalista: foco na personalidade do proprio
candidato. (c) tematico: que destaca um nivel ou contexto analitico mais geral que vai
além dos "fatos”. (d) episodico: possui um forte foco em eventos;

(7) Fontes: Se as principais fontes acionadas foram diretas ou indiretas, como,
por exemplo, declaragdes em redes sociais.

(8) Personagens e valéncia destes personagens: os personagens que aparecem
nas matérias e como se deu essa valéncia.

Foram selecionadas 447 matérias politicas do Jornal O Tempo para que fossem
analisadas. Ao longo do processo de andlise, percebeu-se que parte dessas noticias nao
se relacionavam aos personagens Alexandre Kalil (PSD) e Romeu Zema (NOVO).
Desta maneira separamos em dois grupos para a analise. O primeiro grupo com as
noticias que haviam liga¢des diretas com Romeu Zema, que totalizaram 217 matérias.
Posteriormente separamos as matérias relacionadas a Alexandre Kalil, ou seja, um total
de 183 matérias. Tais matérias foram planilhadas em um documento EXCEL, onde
foram criadas as colunas e as mesmas foram categorizadas.

Cabe ressaltar a dificuldade para obter as reportagens do Jornal O Tempo a partir
de um recorte temporal. A plataforma de seu portal online ndo permite, diferente de
outros sites noticiosos, aplicar um filtro por data em um intervalo de tempo. Para isso,
aplicamos tal filtro através da propria plataforma do Google, além da busca de garimpar
no site novas matérias que eventualmente nao apareceram na pesquisa.

6.3 Analise do contetido do Jornal O Tempo do candidato Romeu Zema (NOVO)
Para analisar especificamente a campanha de Romeu Zema sob a otica do

veiculo noticioso, foram feitos recortes de 217 matérias, em que o candidato do partido
Novo aparece com um dos personagens.
Os subtdpicos a seguir apresentardo os graficos e inferéncias realizados ao longo
do processo de analise a partir das categorias definidas metodologicamente.
6.3.1 Enquadramento noticioso
A primeira andlise a ser feita, trata-se do enquadramento noticioso, a partir dos
critérios de Mauro Porto (2001), em que relembramos: (a) Enquadramento tematico —
em que se designa os padrdes interpretativos que enfatizam as posigdes e propostas dos
candidatos sobre os aspectos substantivos da campanha; (2) Enquadramento ‘corrida de
cavalos’ — situagdo em que se concebe a evolucao da campanha como uma corrida entre

os candidatos. Aqui, o autor analisa a busca pela lideranga na corrida eleitoral e
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consequentemente as estratégias utilizadas como, por exemplo, pesquisas e apoios; (3)
Enquadramento centrado na personalidade — neste caso, hd uma forte tendéncia
personalista que tem ganhado espaco consideravel na politica, ou seja, a perspectiva
passa a ser centrada sobre o personagem e nao tanto no conjunto de valores
representados, principalmente partidariamente.; (4) Enquadramento episodico -
restringe-se a relatar os ultimos acontecimentos sem a utilizacdo dos enfoques, ou seja,
os episddios de campanha que surgiram ao longo da corrida eleitoral.

O grafico a seguir, mostra como foi a abordagem do Jornal O Tempo das
matérias relacionadas a Romeu Zema, no recorte feito, que trabalhou as temadticas
definidas por Porto (2001).

Grafico 03
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O enquadramento da Corrida de Cavalos foi o mais acionado, em 31% das
matérias analisadas, isso porque ele traz em si um aspecto importante da disputa

eleitoral, que sdo as estratégias e a busca pela lideranca. Neste caso em aspecto deve se
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destacar dois pontos de grande relevancia, o primeiro € o fato de que a Sempre Editora
também possui um instituto proprio de Pesquisa, o DataTempo, sendo que o jornal
repercute o resultado de sua pesquisa, por exemplo, na matéria: “DATATEMPO:
Funcionarios publicos téem 125% de chance a mais de votar em Kalil”, a matéria traz
uma predilecdo em um determinado momento da campanha por parte do eleitorado
formado por servidores em relagdo a campanha de Alexandre Kalil e consequentemente
em detrimento a outras, como a de Romeu Zema. Essa opg¢ao de buscar trazer a disputa
como referéncia ¢ o que Gitlin (1980), traz na definigdo de enquadramentos de conjunto
tacito de teorias sobre o que ¢ importante e o que deve ser enfatizado nas noticias,
moldando as interpretagdes dos eventos, ou seja, a matéria quer enfatizar a todo
momento que ha uma disputa em aberto e por isso as noticias vao sugerir neste sentido,
afinal o0 mesmo DataTempo que traz a lideranca de Romeu Zema mantém a disputa
aberta, como, por exemplo, em outra matéria cujo o titulo ¢: DATATEMPO: 30% dos
mineiros ndo tém voto totalmente definido para o Governo publicado pelo Jornal O

Tempo no dia 30 de setembro de 2022, em que o lead®® dizia.

Mesmo com a proximidade da elei¢do, o cenario da disputa para governador
de Minas pode sofrer alteragdes nos ultimos dias da campanha: 30,3% dos
entrevistados pela DATATEMPO entre 24 e 27 de setembro indicaram que
podem mudar o voto declarado na pesquisa estimulada, que coloca Romeu
Zema (Novo) com 49% e Alexandre Kalil (PSD) com 25%.

O jornal busca referenciar, assim, uma disputa ainda em aberta ao Governo de
Minas Gerais. Como Wolf (1985), dizia que a midia gera um efeito acumulador, ou seja,
o efeito repeticdo para que um tema ganhe relevancia social a partir do modelo
informativo no sistema de comunicacdo de massa, torna-se necessario que para que a
disputa se mantenha relevante, que ela ainda mostre que hd uma disputa e
consequentemente gerar conteudos sobre isso para manter o interesse publico.

Trazer informagdes do DataTempo, auxilia a empresa a auto referendar o grupo e
traz credibilidade a uma empresa que pertence ao grupo, ou seja, além dos aspectos
editoriais, também ha como consequéncia uma caracteristica econdmica importante. O
segundo aspecto estd ligado diretamente a divulgacdo constante da agenda de

campanha, ou seja, uma forma de exibir as estratégias, principalmente de ocupagao

geografica, para pedir votos em busca do éxito nas urnas. Uma outra estratégia de

20 Informacgdes iniciais da matéria em que estdo presentes no primeiro paragrafo.
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campanha em busca dos votos sdo as agendas publicas realizadas pelo estado, que em
um carater Hard News ganha grande destaque.

O enquadramento episodico, foi o segundo mais acionado (29,2% das vezes)
mostra a preocupagao do Jornal O Tempo em traz para o seu publico os acontecimentos
da campanha do candidato a reeleicdo, Romeu Zema. Isso o carater noticioso dos
critérios de noticiabilidade, j4 que dentro desta categoria ¢ onde ¢ mais propicio
encontrar o extraordinario e o inédito. Um exemplo disto ¢ a matéria, publicada no dia
31 de agosto de 2022, cujo titulo €: Ao lado de Zema, candidato ao Senado é chamado
de ‘bandido’ e ‘mafioso’ em Minas. A matéria se resume ao fato de que Marcelo Aro
(PP), candidato a senador por Minas Gerais, apoiado por Zema, em uma campanha em
Governador Valadares foi ofendido por um homem. Essa agenda de campanha poderia
proporcionar diferentes enquadramentos, por exemplo, a agenda enquanto busca por
votos na dobradinha “Zemaro” na regido de Governador Valadares, o que enquadraria
em uma corrida de cavalos, alguma proposta especifica para aquela regido, o que
enquadraria em tematico, ou o fato de que este mesmo homem apesar de criticar
Marcelo Aro, elogiava Romeu Zema, o que poderia ser um enquadramento personalista.
No entanto, o enquadramento escolhido foi um episédio que trazia polémica e algo
inédito na campanha, o que faz com que o Jornal opte por esse enquadramento. Este
exemplo mostra que o enquadramento dado também parte de questdes subjetivas da
propria editoria do jornal, o que nao significa a auséncia de critérios.

Em seguida vem a categoria tematica (24,1%). As tematicas sdo as matérias
que mais se aproximam da busca por votos enquanto estratégia de campanha. E nesta
categoria, que o veiculo de comunicagdo repercute a plataforma de campanha e plano de
governo dos candidatos. A maior parte das vezes essa repercussao/enquadramento ¢
dada a partir de declaragdes dos candidatos. No entanto, observa-se que sao poucas as
vezes que essas repercussdes sdo feitas separadas de uma polémica, novamente devido
ao fato de que ¢é necessario elementos que trazem a noticiabilidade enquanto o
instrumento que chame a atengdo do leitor para consumir aquela noticia. Um exemplo
disso sdo as noticias enquadradas nesta categoria: (a) “Zema quer parcerias publico-
privadas para gerir hospitais regionais” / (b) “RRF proibe concursos publicos e aumento
aos servidores em MG — Entenda”. As duas noticias trazem dois temas importantes,
sendo eles: satide e situagdo fiscal do estado, no entanto o recorte traz questdes

polémicas ao falar desses temas como as parcerias publico-privada (PPP) na satde ¢ um
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problema da proposta do Regime de Recuperagcdo Fiscal (RRF), que compde a
plataforma de governo de Romeu Zema.

Por fim, trazemos o enquadramento “personalista”, que aparece em 15,7% das
matérias analisadas. Nessa categoria o candidato ¢ a figura principal. Por exemplo, na
matéria: “Marcus Pestana chama Zema de ‘espertinho’ e Kalil de ‘galinho de briga’” ,
a matéria gira exclusivamente em torno de uma defini¢do de personalidade, ainda que
pejorativamente ¢ feita por um adversario dos candidatos Zema e Kalil. Nesta matéria
nao ha um tema, um episddio especifico e nem mesmo uma repercussao de disputa e
estratégia eleitoral, a matéria ¢ baseada exclusivamente em uma declara¢do sobre os
candidatos.

Desta maneira, nota-se que a estratégia de enquadramento adotada pelo Jornal O
Tempo em relagdo a candidatura de Romeu Zema, a partir do recorte da analise, aponta
que a construgdo da linha editorial se deu pelas caracteristicas ja conhecidas do critério
de noticiabilidade, dando destaque aos temas que chamam a aten¢do do publico leitor.
Em uma era em que o alcance das redes sociais ¢ cada vez mais expressivo, existe,
consequentemente, uma busca pelo direcionamento do leitor para os sites dos grandes
jornais. Dessa maneira, € importante que as matérias tragam os enquadramentos que
despertem o interesse do leitor para ler e consumir aquele contetido. Assim, o ineditismo
torna-se uma ferramenta importante na sele¢do das matérias e do enquadramento, que,
inevitavelmente, ante a variedade e a possibilidade de escolha editorial, ganha um
aspecto de subjetividade em sua selecdo e escolha, como aponta Soares (2006), que
observa que dependendo do enquadramento adotado, as audiéncias podem ser levadas a

diferentes interpretacdes e até mesmo mudar suas opinides sobre determinados temas.

6.3.2 Tematica

A segunda analise a se fazer trata-se das tematicas mais acionadas nas matérias
do Jornal O Tempo em que trazem Romeu Zema como um dos personagens. Foi
definida para a classificacao as seguintes tematicas: (a) candidatos: trata-se das matérias
onde h4 um alto grau de personalismo, ou seja, o personagem principal da matéria ¢ o
candidato e a sua imagem; (b) Estratégias de campanha: nesta categoria foram
colocadas as matérias em que o ponto principal fosse as formas e estratégias adotadas
pela campanha para angariar votos ante ao publico. (c¢) agenda de campanha: diante do

numero expressivo de matérias que traziam as agendas dos candidatos, foi criada essa
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categoria para trazer o que os candidatos fizeram no dia a dia da campanha, como, por
exemplo, visita em cidades; (d) Temas Politicos; nesta categoria foram selecionadas as
matérias que trazem temas de plataforma de Governo como saude, educagdo, seguranca
publica, economia, dentre outros; (e) conjuntura/politica: esta ¢ a categoria em que
foram colocadas as matérias que traziam o ato de fazer politica em sua esséncia, como
conjunturas, busca de votos do eleitor, base e oposi¢do, dentre outros; (f) aliangas; nesta
categoria apresentamos a formagao de aliangas politicas, ou seja, a constru¢do de uma
base de apoiadores em torno da candidatura; (g) Critica aos adversarios: essa categoria
traz as matérias com declaragdes que criticam o adversario nas disputas eleitorais; (h)
juridico/legalidade: por fim essa categoria ¢ a somatoria das matérias em que a
finalidade principal em seu tema ¢ a ida da politica para o campo do judiciario, ou seja,
todas as vezes em que a justica foi acionada na campanha eleitoral e tornou-se o
principal ponto da matéria repercutida pelo O Tempo. Desta maneira as distribuigdes
ficaram da seguinte forma:

Grafico 04
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O tema mais acionado durante as elei¢cdes na analise de Romeu Zema foi “critica
aos adversarios”, que apareceu 21,3% das vezes. Essa temdtica se resume as vezes em

que o Jornal O Tempo repercutiu falas nas quais o candidato criticava seu adversario.
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Um exemplo sdo as criticas recebidas por Zema, como na matéria publicada no dia 16
de agosto de 2022, que trazia o titulo: 'Federagcdo acusa Zema de usar estrutura do
Estado para gerir redes pessoais', que apresentava uma critica direta da Federagao PT,
PCdoB e PV a um possivel uso indevido da maquina publica por parte do Governo.
Zema por ser o principal concorrente, também recebia criticas da maior parte dos
candidatos ao Governo de Minas, para além de seu principal adversario, Alexandre Kalil
e seus aliados. Na matéria do dia 03 de setembro, publicada pelo O Tempo, com o titulo
“Marcus Pestana chama Zema de ‘espertinho’ e Kalil de ‘galinho de briga’ — ¢ um bom
exemplo. Em determinado momento da matéria, o Jornal destaca uma ordem de

prioridades para a critica do adversario do PSDB.

O tucano focou no seu principal concorrente Romeu Zema, que tenta a
reelei¢do ao Executivo estadual. “Zema ndo ¢ nada de novo, ele fala que vem
em nome de uma nova politica, mas tudo que ele faz contradita e se acopla a
mais velha politica. Primeiro, era contra reelei¢@o, esta indo para reeleicdo.

Era contra aliangas partidarias e esta coligado com o que ha de mais atrasado
na politica mineira", disse.

Como a citagao mostra, apesar do titulo ser uma critica a dois candidatos, existe
um foco principal de Marcus Pestana, que ¢ Romeu Zema. Essa logica de campanha
afeta diretamente a ldgica de cobertura noticiosa, onde as campanhas buscam introduzir
uma descricdo do "mundo atual", que pode ser interpretado positivamente ou
negativamente (Figueiredo et al., 1997, p. 186).

O oposto também foi pautado pelo O Tempo, ou seja, as criticas feitas por
Romeu Zema ou de sua campanha, algumas vezes representado pelo seu vice e possivel
sucessor na disputa eleitoral, Matheus Simdes (NOVO), como na matéria, “Zema
critica Kalil por chamar Tridngulo de ‘armazém’de Minas Gerais”, publicada no dia
02 de setembro de 2022. O Jornal nesta matéria repercute uma declaracao dada a TV
Integragdo do Triangulo Mineiro por Romeu Zema, em que o governador relembra uma
entrevista ao mesmo veiculo, concedida por Kalil. Essa postura refor¢a a questdo de
visdo de mundo em uma disputa eleitoral, como mostrada por Figueiredo et al (1998),
ou seja, para a oposicdo a administracdo ¢ ruim e € necessario mudangas, ja para a
situacao, a realidade atual € boa e ¢ necessario essa manutencao.

A segunda tematica mais acionada trata-se da Agenda de Campanha, que ocupa
20,4% das vezes. Essa temdtica ocupar um espago tdo expressivo se justificava pelo fato

de que a Agenda de Campanha dos candidatos de maneira abrangente era divulgada
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constantemente durante a campanha, essa ¢ uma caracteristica do jornalismo hard News,
que consiste em favorecer a rapidez da noticia, ao invés do aprofundamento, o que tem
se sobressaido nos veiculos noticiosos (Alves, 2019). No caso especifico do Jornal O
Tempo, as noticias sdo apresentadas em um paragrafo curto, por exemplo, a divulgagdo

da agenda de campanha do dia 30 de setembro de 2022, que dizia:

Nesta sexta-feira (30), o governador e candidato a reeleicio Romeu Zema
(Novo) concede entrevista pela manha em Araguari. Depois faz caminhada
pelas cidades de Monte Carmelo, Santa Juliana, Pedrindpolis e Perdizes.
Alexandre Kalil (PSD) tem reunido com coordenadores e mobilizadores de
campanha na parte da manha.

J& o candidato ao governo de Minas Marcus Pestana (PSDB) vai a sua cidade
natal, Juiz de Fora, onde visita o Museu Mariano Procopio e participa de
reunido com o arcebispo Dom Gil Anténio Moreira, a tarde (...).

Estas agendas de campanha refletem nao apenas as agdes de ruas, mas também
as articulacdes comunicacionais, como, por exemplo, entrevistas e preparagdes para
debates. Isso reforca que a midia ocupa um papel de destaque na construcdo do
imagindrio popular, ainda para além da politica. A midia, assim, cria novos espagos e
formas de interagao social (Hjarvard, 2012) que sao de grande importancia para a esfera
politica.

Em seguida, com 15,7% esta a tematica: Discussdo de Temas Politicos. Essa
categoria traz uma linha ténue entre os padrdes de jornalismo em busca de uma
objetividade e a0 mesmo tempo evitar o que se chama de jornalismo de panfletagem?'.
Paradoxalmente, o desafio do jornalismo ¢ evitar a explanacdo exacerbada de uma
determinada bandeira, a0 mesmo momento em que o eleitor deve se basear nas
plataformas e propostas da campanha e ¢ de extrema utilidade publica que esses
assuntos estejam atrelados a ideia de interesse publico e, portanto, deve ser repercutido
pela imprensa. Como estratégia empregada para noticiar esse tipo de noticia utilizada
pelo Jornal O Tempo, foi atrela-la a um outro fato, por exemplo, na noticia publicada no
dia 18 de agosto de 2022, que dizia: “Apds polémica na Serra do Curral, Zema diz que
pretende reduzir mineragdo em MG”. O jornal poderia, dentro do aspecto da
noticiabilidade, ter optado apenas por trazer o tema da mineragao, como, por exemplo,
um titulo adaptdvel com “Zema diz que pretende reduzir mineragdio em MG”, no
entanto, editorialmente, optou-se por trazer uma polémica da época junto, que foi a

liberagdo para mineracdo da Serra do Curral, localizada na regido metropolitana de Belo

21 Termo utilizado popularmente para definir noticias que tendem a propagar a imagem de uma pessoa
ou instituicdo em detrimento do contraponto.
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Horizonte. Isso ¢ uma mostra da caracteristica da midia para além de seu papel
mediador, mas como um ator politico, influenciando diretamente o campo da politica,
(Gomes, 1996), a partir da possibilidade de diferentes interpretagdes a partir do recorte
de um unico fato.

Em seguida, a tematica que mais apareceu foi “Conjuntura Politica”, que esteve
em 15,3% do material analisado do Jornal O Tempo no recorte de Romeu Zema. Nessa
categoria, estdo as matérias repercutidas da politica na esséncia, ou seja, a busca e
concretizagao dos votos, por exemplo, nas matérias: “Zema ¢é reeleito governador de
Minas no 1° turno”, “Zema e Kalil partem para o ataque, e Viana investe nos
indecisos”. O fato dessa tematica ter aparecido com frequéncia, mas estar na metade das
matérias analisadas apontam para dois fatores, sendo eles: (a) primeiro por um ponto
metodoldgico, que criou uma categoria propria para analise de aliangas politicas, que
em sua auséncia se aglutinaria nesta categoria. (b) O segundo fator estd ligado a propria
escolha editorial do Jornal, que ao optar pelo hard news e o formato de noticia - que
veremos mais adiante - privilegia os acontecimentos diarios. Desta maneira a midia atua
como um ator decisivo na arena politica ajudando a definir quais questdes serdao
consideradas prioritarias € como serdo interpretadas pela sociedade (Oliveira et. al.
2018).

Aparecendo em 12,5% das matérias estd a categoria “Juridico/legalidade”, este
tema mostra como houve um espaco significativo, ao ponto de metodologicamente criar
uma categoria propria, para todas as vezes que a elei¢do de 2022 ao Governo de Minas
foi discutida no campo juridico e com decisdes de tribunais. Para Carvalho aput. Pereira
(2021), a expansao do poder judicial ¢ um fendmeno que tomou conta do final do século
passado ¢ uma realidade em diversos paises democraticos do ocidente. No ponto de
vista comunicacional, a judicializagdo da disputa traz uma grande noticiabilidade, ja que
ha aspectos de um jogo, com punigdes, vitorias e derrotas, o que mostra uma arena de
disputa de visibilidade que impactam o processo eleitoral como um todo. Um tipo de
matéria que apareceu com constancia relacionada a judicializagdo sdo os pedidos de
direito de resposta, que por diversas vezes foram pautados.

Em seguida, a tematica “Aliancas” apareceu em 8,8% das matérias analisadas.
Neste caso em especifico, a andlise iniciou em um periodo em que as coligacdes ja
estavam montadas, ou seja, o principal momento em que a midia d4 maior atencdo a

esse assunto. No entanto, o jornal O Tempo trouxe nas matérias de Romeu Zema um
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destaque muito grande ao apoio que parte do PSD, partido de Alexandre Kalil, deu a
candidatura de Romeu Zema, principalmente os prefeitos, e também o “LuZema”, que
era o apoio dado pelo Avante a Lula e Zema simultaneamente, inclusive com montagem
de comité. Essa categoria foi utilizada pelo jornal O Tempo devido a excepcionalidade
dos fatos, afinal ndo é comum que correligiondrios apoiem um concorrente direto do

2 e muito menos que candidatos de espectros politicos

candidato cabega de chapa 2
diferentes (Lula de esquerda e Zema um liberal de direita), estejam juntos em uma
mesma campanha, ainda que sendo uma situagdo nao provocada por esses dois
personagens.

Por fim, a tematica estratégia de campanha, que esteve em 6% das matérias
analisadas. Os nimeros mostram que o Jornal O Tempo optou por outros aspectos da
campanha, em detrimento de aprofundar-se no que os candidatos estdo realizando como
estratégia para obter novos publicos. Apesar de apenas 13 matérias trazerem essa
tematica na analise relaciona ao candidato Romeu Zema, tais matérias vieram com uma
riqueza maior de detalhes, como na reportagem ‘“Candidatos ao governo de Minas
apostam no TikTok para atrair jovens”, publicada no dia 22 de agosto de 2022, que foi
uma das poucas matérias assinadas por uma jornalista, o que veremos mais adiante. Sao
nestas estratégias que muitas das vezes existem o aspecto da espetacularizacdo, onde
Guy Debord (1997) dizia que a imagem e a aparéncia sao mais valorizadas do que a
realidade subjacente, ou seja, a imagem superficial e a representacdo mididtica
dominam as experiéncias humanas. Desta maneira, como colocado na matéria, os
candidatos apostam em um determinado comportamento, que ndo condiz com o seu
perfil, para atrair o piblico em que necessita.

Desta maneira, podemos sugerir que as tematicas acionadas pelo Jornal O Tempo
relacionada a Romeu Zema buscaram atender uma demanda do Hard News e do
Clickbait, ou seja, noticias rapidas do dia a dia e que sejam chamativas para convencer o
leitor a consumir esse contetido. As tematicas foram acionadas em uma preocupacdo do
jornal em apresentar contrapontos de imediato no titulo das matérias, para apresentar ao
publico a tentativa de busca por uma objetividade jornalistica, que compde o manual de

redagdo da maior parte dos grandes veiculos de comunicagdo de massa. Essa ¢ uma

22 Cabeca de chapa é a express3o dada aos politicos que coloquem o seu nome para as disputas das
eleicGes majoritarias, exemplo, os candidatos a Prefeito, Governador e presidente.
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caracteristica apontada por Honneth (1996), que apresenta como uma das buscas por
reconhecimento na esfera do direito, que envolve a garantia de igualdade de tratamento.
6.3.3 Distribuicao das fontes acionadas
Essa dissertagdo também trouxe a caracteristica das fontes acionadas, ou seja, se
foram fontes diretas, formada por declaracdes em entrevistas, coletivas dentre outras.
Ou fonte indireta, que pode ser declaragdo dada por meio de assessoria ou redes sociais.
Desta maneira, a distribui¢ao de fontes ficou da seguinte forma:

Grafico 05

Distribuicao das Fontes Acionadas
163 (75.1%)

(*)]
o
T

54 (24.9%)

Quantidade de Fontes
o
(am ]

N
[e]
T

N
o
T

o

Fontes Diretas Fontes Indiretas
Tipo de Fonte

Do autor, 2025

A partir da visualizagdo, observa-se uma predominancia das fontes diretas, com
um total de 163 fontes (75,1%), em comparacao com 54 fontes indiretas (24,9%). Este
grafico mostra a capacidade econémica do Jornal O Tempo de acompanhar os principais
candidatos em sua agenda, possibilitando que houvesse uma grande variedade de fontes
diretas sendo acionadas. Além disso, este padrao pode refletir um esforco por parte do
jornal para garantir a precisao das informacdes e dar voz diretamente aos envolvidos no
processo eleitoral, como o proprio candidato Romeu Zema ou seus representantes
diretos.

O uso elevado de fontes diretas tende a aumentar a credibilidade das matérias,

dado que essas fontes sdo frequentemente associadas a autenticidade e ao poder de
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decisdo. No contexto eleitoral, especialmente em um periodo como o de 2022, o publico
espera obter informacdes diretamente de fontes oficiais e genuinas. Isso pode ser um
reflexo da tentativa do jornal de se posicionar como uma fonte confidvel e evitar
intermediarios ou informacdes distorcidas que poderiam prejudicar a imagem dos
candidatos.

As fontes indiretas, que somam 54 (24,9%), podem indicar uma tentativa do
jornal de contextualizar o ambiente eleitoral e fornecer uma analise mais ampla sobre o
impacto das eleigdes, por exemplo, na divulgacdo de agendas de campanha e
informagdes do pleito como inicio do Horario Eleitoral Gratuito e decisdes judiciais.
Esse tipo de fonte pode ser crucial para gerar uma visdo mais completa dos eventos,
embora, por ser de carater mais indireto, exija uma analise critica maior do leitor, ao
mesmo tempo que exime o jornal e distancia-o do fato.

O uso extensivo de fontes diretas nas matérias pode refletir uma tentativa de o
jornal estabelecer uma narrativa neutra, construida pela grande imprensa como o
Paradigma da Objetividade (Traquina, 2001), ou seja, a busca por uma cobertura sem
envolvimento, em uma suposta neutralidade.

Na reportagem de Gabriel Ferreira Borges, intitulada "Zema faz campanha ao
lado de prefeitos e deputado do PSD de Kalil", publicada no dia 26 de agosto de 2022,
novamente ¢ possivel perceber essa busca por uma narrativa neutra a partir das fontes
diretas. A matéria se inicia dizendo que “o deputado federal Diego Andrade (PSD) e o
prefeito Elias Diniz (PSD) foram cabos eleitorais de Zema durante caminhada pelas ruas
do Centro de Para de Minas”. A reportagem continua ouvindo os envolvidos no

segundo paragrafo da matéria.
(...) AO TEMPO, Diniz confirmou o apoio a reeleicdo de Zema, ja que,
conforme argumenta, Kalil deveria ter cumprido o mandato a frente da
Prefeitura de Belo Horizonte (PBH), que iria até 2024. “A populagdo me
elegeu para terminar o mandato. Acho que a gente tem que respeitar a
populacdo. A minha discordancia € por ele ndo ter fechado o ciclo. Diante da
discordancia, apoio o governador, que merece continuar o trabalho que faz
em Minas”, justificou.
Neste trecho citado, o veiculo de comunicacao reforca que a declaragdo foi dada
exclusivamente ao O Tempo, como forma de credibilizar ainda mais a apuracdo do

Jornal. A matéria termina ao reforcar, que apesar da publicacdo destas declaragoes,

procurou ouvir também outro envolvido na histéria, que € a campanha de Kalil ao dizer
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que “(...) Ja Kalil, procurado por meio da campanha, ndo respondeu até a publicagdo da
reportagem. Assim que o candidato ao governo de Minas se manifestar, o
posicionamento sera acrescentado”. Isto reforca a ideia de que para buscar essa suposta
neutralidade em um veiculo de comunicacdo, basta diversificar a busca por fontes
noticiosas.

Em tempos de elei¢des, especialmente em um ambiente polarizado como o de
2022, a escolha de fontes e a maneira como sao apresentadas podem influenciar a
percepc¢ao publica. A clara predominancia das fontes diretas pode ser vista como uma
estratégia jornalistica para garantir a presenca nos principais acontecimentos dando
agilidade e espaco para as candidaturas sem o intermedidrio ou interpretagdo de
terceiros. Ao nivel de uma visdo publica a do jornal, essa postura jornalistica pode ser
vista pelo publico como algo que privilegia a transparéncia e a proximidade com os
atores politicos. Isso pode ser indicativo de um viés editorial que, consciente ou
inconscientemente, favorece a manutencdo de um relacionamento estreito com os
protagonistas da politica estadual.

6.3.4 Autores das noticias

Aqui analisaremos os autores que assinam as matérias selecionadas no recorte
realizado. O objetivo ¢ analisar como ¢ o comportamento dos autores nas matérias por
eles assinadas, neste caso especifico, ante a pouca diversidade dos autores faremos uma
analise completa e individualizada de cada uma delas, com o intuito de identificar
caracteristicas de cada personagem. Confira a distribui¢ao no grafico a seguir:
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Como mostrado pelo grafico, a maior parte das matérias ndo sdo assinadas por
um jornalista, mas sim pela editoria O Tempo elei¢des. A medida parte de uma decisdo
editorial do jornal, que opta por ndo identificar o jornalista em 96,3% das matérias
analisadas de um candidato. Algumas inferéncias sdo possiveis de serem feitas dentro de
um contexto de andlise de conjuntura politica nacional, no entanto, ndo foi identificada
a existéncia de uma justificativa do proprio veiculo da decisdo de ndo realizar assinatura
em um nimero expressivo de matérias.

Uma inferéncia que se pode fazer ¢ relacionada a propria caracteristica de uma
eleicdo polarizada como a de 2022. A partir de dados da FENAJ, Gould e Blotta (2022)
relataram um aumento de 250% das ocorréncias entre 2019 e 2020 de ataques a
jornalistas das mais diversas formas, o que inclui desde agressdes verbais, censuras e
ataques cibernéticos, a agressdes, atentados e assassinatos. Em um contexto em que as
elei¢cdes afloram o sentimento de extremistas, poupar os jornalistas do cotidiano, pode
ter sido, ainda que involuntariamente, uma forma de preservacao dos profissionais que
estdo no dia a dia da cobertura noticiosa dos veiculos de comunicagao.

As matérias analisadas que foram assinadas sao:

TABELA 04 - RELACAO DE MATERIAS ASSINADAS

Autor(a) Titulo valéncia | enquadramento género tematica
Ana Zema faz 81 | Negativa Episodio noticia Juridico/
Karenina postagens legalidade
Berutti para
esconder
direito de
resposta de
Pimentel
Ana Candidatos Neutra Corrida de noticia Estratégia
Karenina ao governo Cavalos de
Berutti de Minas Campanha
apostam no
TikTok para
atrair jovens
Ana Alexandre | Negativa Personalista noticia Critica ao
Karenina Kalil critica adversario
Berutti gestao de
Romeu
Zema: ‘Estdo




149

liquidando
gente’
Ana Simdes sobre | Neutra Tematica noticia Critica ao
Karenina Kalil: adversario
Berutti cancelou
aulas e ndo
deu suporte
para as
criangas
Ana Zema e Kalil | Neutra Corrida de noticia conjuntura
Karenina partem para Cavalos / politica
Berutti o0 ataque, €
Viana investe
nos indecisos
Gabriel Zema faz Positiva Episodio noticia Aliangas
Ferreira campanha ao
Borges lado de
prefeitos e
deputado do
PSD de Kalil
Gabriel Reeleito em | Neutra Personalista Reportagem | Alianga
Ferreira 1° turno,
Borges / Zema se
Vitor esquiva de
Forneas anunciar
apoio a
Bolsonaro
Gabriel Marcelo Aro | Neutra Episodico Noticia Agenda de
Rezende e | acompanha Campanha
Lucas Zema em
Morais Araxa antes
de votar em
BH
Gabriel Zema sobre | Positiva Tematico Noticia Discussao
Ronan educacao: de Tema
'qualquer Politico —
aluno ou Educagao
diretora
certifica
avangos'
Leise Costa | Confira as Neutra Episodio Reportagem | Conjuntura
principais Politica
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falas de Lula
durante
primeiro
comicio em
Belo
Horizonte

Leise Costa

Candidatos a
governador
podem gastar
até R$ 17,7
mino 1°
turno

Neutra

Tematico

Noticia

Discussdo
de temas
politicos

Leise Costa

'E no grito
que nos
vamos
colocar esse
m... para
fora', diz
Kalil sobre
Zema

Negativa

Personalista

Noticia

Conjuntura
Politica

Leise Costa

Romeu Zema
cumpre
agenda

discreta no
primeiro dia
oficial da
disputa
eleitoral

Neutra

Corrida de
Cavalos

Reportagem

Agenda de
Campanha

Leticia
Fontes

Apos
polémica na
Serra do
Curral, Zema
diz que
pretende
reduzir
mineracao
em MG

Positiva

Tematico

Noticia

Temas
Politicos

Leticia
Fontes

Zema se
reine com
Fux, em BH,
para discutir
acordo de
Mariana

Neutra

Episodico

Noticia

Temas
Politicos
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Lucas Kalil: 'Vamos | Negativ Tematico Noticia Critica aos
Morais tirar do 0 adversarios
governo
quem acha
que bater em
mulher ¢
instinto
humano'

Pedro Geragao de | Positivo Tematico Noticia Temas
Nascimento | emprego sera Politicos
e Vitor um dos focos
Forneas do novo
governo
Zema, diz
Mateus
Simoes

Guilherme Confundir | Negativa Personalista Entrevista | Critica aos

Gurgel governo com adversarios
interesses de
partido ndo ¢
republicano

Do autor, 2025

Nao ha um padrao pré-estabelecido das matérias assinadas, no sentido de gerar
afirmagdes quanto a escolha destas noticias, isso fica claro nas valéncias, foram trés
matérias neutras, duas negativas e duas positivas, ou seja, um equilibrio. Duas matérias
especiais, no entanto, sdo assinadas por jornalistas. Guilherme Gurgel assina uma
matéria em formato de entrevista e Leise Costa, uma em formato de reportagem. Este
nimero, em especial, se torna relevante, pela concentracdo de matérias de Hard News,
como comentado anteriormente. Com o corpus de analise reduzido, fica impossibilitado

de se fazer inferéncias mais aprofundadas.

6.3.5 Distribuicao Valéncia

Ao analisarmos a Valéncia, percebemos que a Valéncia do titulo, nem sempre se
refere a valéncia do personagem, neste caso, Romeu Zema, quando se analisa toda a
matéria. Dada a relevancia do titulo para uma publicagdo, resolvemos entdo dividirmos
essa analise, que, por mais que se assemelham em seus resultados, trard especificidades

nos numeros. A valéncia ¢ uma categoria que diz mais a respeito do personagem do que
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do veiculo, por exemplo, na matéria: “Kalil cobra Zema por fechamento de UTI de
hospital de Piumhi”, na perspectiva eleitoral de Zema, a valéncia ¢ negativa, afinal traz
uma situacdo que ¢ mal vista aos olhos da populacdo, que ¢ o fechamento de um
hospital. No entanto, no prisma de Alexandre Kalil, trata-se de uma valéncia positiva,
pois repercute uma fala dele e o apresenta alguém preocupado e disposto a fazer a
cobrancga necessaria pelo bem-estar da populacdao. Ao propor a diferenciagao da valéncia
de personagem para o titulo, a abordagem dada ao veiculo de comunicagdo ganha uma
importancia maior, pois aqui trata-se de qual recorte da noticia o veiculo de
comunicag¢do, no caso, o Jornal O Tempo, escolheu para repercutir determinada noticia.
Isso reforga a ideia de Rizotto et. al. (2017), que refor¢a que o enquadramento da midia,
muitas vezes, manifesta-se pela escolha de algumas palavras-chave e imagens que
reforgam uma representacdo particular da realidade, além da omissdao de outros
elementos que possam sugerir uma perspectiva diferente ou desencadear um sentimento
diferente. Poucas serdo as vezes que teremos uma classificagao diferente, pois o titulo
tende a repercutir o conteudo da matéria, mas por exemplo, na matéria “Avante avisa
Lula que vai montar comité 'Luzema' em Belo Horizonte”, nao ha nenhum juizo de
valor, a noticia ¢ dada sem a presenga de nenhum adjetivo, o fato ¢ estritamente relatado
e a sua interpretagdo pode ser diversa por parte do publico, afinal isso pode tanto ser
visto como algo positivo para Zema, ja que Lula era o favorito no estado na corrida
presidencial e portanto abriria espago neste eleitorado, como também pelo lado
negativo, afinal Zema ¢ um personagem de direita, apoiador de pautas semelhantes a de
Jair Bolsonaro (PL), o que fazia com que o eleitor de Bolsonaro optasse pelo voto em
Zema, em detrimento de Viana, que era o candidato oficial do ex-presidente. Porém, no
conteido da matéria ¢ exibido uma justificativa de apoio a Romeu Zema dada por
personagens como Luis Tibé, a imagem de Kalil se fragiliza com exemplos de historicos
em Minas Gerais de votos de oposi¢do ao Governo Federal e de Minas Gerais e dentro
do texto hd um trecho que diz: “Em entrevista a radio Super 91,7 FM na quarta-feira
(17), Lula disse que ndo falaria mal de Zema (...)”, ou seja, ndo ha uma repulsa ante ao
expressivo eleitorado petista, portanto, uma valéncia positiva para o Personagem
Romeu Zema. Vejamos:
6.3.5.1 Distribuicao Valéncia do titulo
O grafico de valéncia levando em consideragao o titulo das matérias foi:

Grafico 07
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Distribuicao da Valéncia do Titulo

B Neutras: 106 matérias
B Negativas: 62 matérias
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Do autor, 2025

Levando em consideragdao apenas os titulos, percebe-se que a valéncia neutra
prevaleceu, com 49,1% das matérias analisadas, isso significa que o titulo ndo trazia
juizo de valor e apenas focava no acontecimento.

As matérias com titulo de valéncia negativa para Romeu Zema vém em seguida,
com 28,7%, o que se justifica pelo fato de tratar-se de um candidato que buscava a
reeleicdo e era lider nas pesquisas, sendo, portanto, o principal alvo dos adversarios,
recebendo criticas pesadas, principalmente por parte de seu principal opositor na
disputa, Alexandre Kalil. Um exemplo estd na matéria publicada pelo jornalista Lucas
Moraes, no dia 17 de agosto, com o titulo “Kalil: "Vamos tirar do governo quem acha
que bater em mulher é instinto humano”, o que a época repercutia declaracdes de
Romeu Zema, e ainda que nao tivesse citando o nome do Governador no titulo, o que
ocorre ao longo da matéria o trecho que diz “vamos tirar do governo” j& se torna uma
inferéncia direta.

As matérias positivas ocupam 22,2%. Essas matérias mostram um candidato

bem na disputa eleitoral, com destaque as suas articulagdes politicas, propostas e

algumas pequenas vitorias judiciais durante a campanha, como na matéria “Por
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unanimidade no TRE-MG Romeu Zema ganha direito de resposta contra Kalil”
publicada no dia 21 de setembro de 2022, o que refor¢a a visdo popular de que se a
justica cedeu um direito de resposta, logo significa que ha informagdes erradas na
campanha adversaria, o que ajuda a desconstruir a campanha e discurso de Kalil, o que
Axel Honneth (1996) trabalha na obra "Luta por reconhecimento" como a esfera do
direito.

Analisar a valéncia exclusivamente pelo titulo se faz importante tendo em vista
as possibilidades que um titulo pode interferir na perspectiva da matéria. A inclusao de
um adjetivo pode mudar completamente a perspectiva da primeira impressao do leitor
em torno daquele assunto, por exemplo, uma noticia de uma hipotética participagao de
Zema em uma agenda de campanha em Juiz de Fora, em que ele foi recebido por um ex-
prefeito popular da cidade, mas foi vaiado por um grupo de pessoas: “Zema participa
de ato em Juiz de Fora”, “Zema é vaiado em um ato em Juiz de Fora”, “Zema recebe
apoio de ex-prefeito de Juiz de Fora”. O corpo da matéria pode trazer todas essas
informacgdes, mas o titulo podera selecionar qual fato seria mais relevante e fazer uma
abordagem neutra, negativa ou positiva do fato. Novamente reforga-se aqui a visao de
Rizotto et. al. (2017) ao definir o enquadramento da midia, que muitas vezes, manifesta-
se pela escolha de algumas palavras-chave e imagens que reforgam uma representacao
particular da realidade, além da omissdo de outros elementos que possam sugerir uma
perspectiva diferente ou desencadear um sentimento diferente.

6.3.5.1 Distribuicdo Valéncia do personagem Zema

Nesta perspectiva, o olhar sobre a valéncia ¢ um pouco diferente. Aqui, ndo
importa apenas o recorte editorial do titulo dado pelo veiculo noticioso, mas todo o
corpo do texto. O foco estd em como o personagem ¢ classificado na matéria para o
leitor que abriu a pagina e leu todo o contetdo. O grafico a seguir mostra essa relagdo.

Grafico 08
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Neste grafico especifico, ¢ possivel notar um equilibrio entre as valéncias mais
acionadas, sendo as matérias onde Romeu Zema aparece com valéncia negativa
predominante (37,7%), principalmente pelo fato de ser o lider nas pesquisas eleitorais e,
portanto, o principal alvo das criticas de seus adversarios. Inclusive tais criticas vieram
de candidatos no mesmo espectro politico, como Carlos Viana (PL), como repercutido
na matéria “Viana contraria Bolsonaro e ataca Zema: ‘Eu fui o governador’”, publicada
no dia 28 de agosto de 2022. Na matéria, ha uma critica de um adversario que ganha
énfase por justamente dividirem o mesmo campo politico, o que € reforcado no trecho
“(...) A candidatura de Viana foi ratificada pelo presidente da Republica Jair Bolsonaro
apenas quando as possibilidades de alianca com Zema foram esgotadas”.

Ja a valéncia Neutra, que representa 32,3% do material analisado, mostra um
nimero expressivo de matérias em que nao foram destacados aspectos positivos, mas
também nenhum aspecto negativo da campanha de Zema e ele se tornou um
personagem cujo objetivo ¢ ser totalmente informativo. Este tipo de material traz
especificamente o ato, sem a utilizacao de juizo de valor, como por exemplo, na matéria
“Zema vota em Araxa na manha deste domingo” publicada no dia 02 de outubro de

2022. Tal noticia se ateve ao fato, ao contrario, por exemplo, da mesma cobertura do ato
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de votar de Alexandre Kalil, que trouxe o fato de o candidato ter sido vaiado na hora do
voto, o que seria uma valéncia negativa.

Por fim, a valéncia Positiva aparece 30% das vezes, a exemplo das valéncias de
titulo, onde ¢ destacado feitos importantes para a campanha de Zema, que valorizam a
sua imagem ante o eleitorado ou sdo benéficas a sua campanha, como, por exemplo,
aliangas politicas e propostas. Um exemplo estd na matéria “Nao vou criar lei que
beneficia professores s6 no papel, diz Zema” publicada no dia 20 de setembro. Na
matéria o Jornal lembra que existe um “cabo de guerra entre Zema e o magistério
publico estadual” e traz uma proposta de Zema de valorizacdo e respeito (termo usado

na propria matéria) e apresenta ainda a seguinte declaragdo do Governador:

Assumo o compromisso de ndo fazer como o PT-Pimentel de atrasar salarios,
de fazer uma lei que s6 beneficiou no papel, que nunca se transformou, em
realidade, inclusive no mandato dele. O que ndés queremos, como fizemos
neste ano, ¢ continuar anualmente dando uma recomposi¢do salarial para

todas as categorias

Esse tipo de matéria auxilia Romeu Zema a se posicionar e falar junto a um
eleitorado que ¢ mais distante de Romeu Zema e muitas das vezes articulado com
movimentos sindicais, distantes do Governador.

6.3.6 Personagens que mais aparecem
A partir de agora analisaremos os personagens secundarios que também sdo
citados nas matérias do Jornal O Tempo que analisam o enquadramento noticioso de
Romeu Zema. Os principais personagens que mais sao citados nas matérias que envolve

o candidato do Partido Novo, sdo:

Quadro 06
Personagens Aparicoes
Jair Bolsonaro 10 vezes
Alexandre Kalil 109 vezes
Lorene Figueiredo 38 vezes
Lula 6 vezes
Marcos Pestana 38 vezes
Vanessa Portugal 32 vezes
Viana 48 vezes

Do autor, 2025
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O personagem que mais aparece nas matérias que falam de Romeu Zema, foi
Alexandre Kalil, cujo nome apareceu em 52,9% das noticias ligadas a Zema. Isso se
explica pelo fato de ser o principal opositor de Zema na disputa. Kalil foi uma espécie
de equilibrio, que garantia ao Jornal uma busca de neutralidade nas abordagens. Da
mesma forma que Kalil foi alvo de Zema em criticas, o governador também realizou
diversos contrapontos em relacdo a Kalil. Essa tentativa de criar um contraponto pode
ser vista inclusive nas agendas de campanha, que, como mostrado, era um espaco para
apresentar todas as candidaturas, no entanto, quando especificava a candidatura de
Zema, Kalil também aparecia, como, por exemplo, na matéria: Kalil faz ‘ofensiva’ no
Norte, e Zema viaja ao Centro-Oeste, publicada no dia 22 de agosto de 2022, pelo
Jornal O Tempo, em que relatou as agendas de campanha de ambos.

Outro fator importante € que Zema pouco sinalizou para as demais candidaturas.
A maior parte dos ataques eram direcionados a candidatura de Alexandre Kalil, como na
matéria “Zema fala em 'transito ruim em BH' durante comicio de Lula com Kalil no

centro”, o Lead da matéria dizia:

O candidato a reeleicdo ao governo de Minas Romeu Zema (Novo) publicou
no Twitter sobre o "transito ruim em Belo Horizonte" na noite desta quinta-
feira (18). A postagem aconteceu no momento em que Alexandre Kalil (PSD)
participa de comicio de Lula (PT), na praga da Estag@o.

Isso representa uma caracteristica da disputa, em que se concentra em alvos
escolhidos pelo proprio candidato, ou seja, um poder de escolha de fazer parte de uma
polarizagao, sendo, como apontado por Riker (1996) um lado que domina um tema em
volume de apelos retoricos, o outro lado abandona os seus apelos a esse tema.

Os niimeros apontam que a concentracao da disputa eleitoral ficou em torno das
candidaturas locais, por esse motivo Viana apareceu 22,9% das vezes, como a terceira
forca da disputa, tendo em vista ser o candidato apoiado oficialmente por Jair
Bolsonaro, apesar das sinaliza¢des do presidenciavel a Zema.

Marcos Pestana (PSDB), que representava a sigla mais tradicional dos ultimos
tempos a disputa do Governo de Minas Gerais eleitoralmente, emplacando nomes como
Azeredo, Aécio Neves e Antonio Anastasia sucessivamente, foi citado em 18,18% das
matérias. Essa mesma porcentagem foi identificada na candidatura de Lorene
Figueiredo (PSOL), seguida de Vanessa Portugal (PSTU), com 15,31%. As duas ultimas
representavam uma candidatura de esquerda e por muitas vezes contrapuseram para

além da candidatura de Zema, mas também de Alexandre Kalil.
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Devido a auséncia de um padrinho politico de um dos lados da polarizagdo Lula
e Bolsonaro, estes dois personagens pouco apareceram na analise de Romeu Zema.
Bolsonaro foi citado em aproximadamente 4,7% das matérias citadas. J& Lula, apenas
2,87%. No entanto neste caso especifico, ndo necessariamente significa uma auséncia
do capital politico (Bourdieu, 1989) a partir do valor de sua rede de relacionamento.
Pelo contrario, pode-se inferir que ndo havia um apoiador direto com forga eleitoral,
que, no caso, era Felipe D’Avila, que nio fazia parte da polarizagio.

6.3.7 Género Jornalistico

Nesta categoria, analisaremos os géneros jornalisticos mais acionados pelo
Jornal O Tempo, no que tange as matérias selecionadas relacionada a Romeu Zema. Para
Lopes (2010) os géneros jornalisticos “ordenam” o material informativo, produzem
discursos sociais mais ou menos diferenciados. Funcionam como categorias basicas
intrinsecamente ligadas a expressdo da mensagem jornalistica, a sua forma. O grafico a
seguir mostra quais foram as formas mais utilizadas pelo Jornal O Tempo no carater

noticioso da matéria.

Grafico 09
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Do autor, 2025
A andlise apresentada no gréafico revela uma predomindncia marcante do género

"Noticia" nas publica¢des do Jornal O Tempo durante a campanha eleitoral ao Governo
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de Minas de 2022, com uma impressionante participagdo de 92,6%. Este dado sugere
que, ao longo da campanha, o jornal priorizou a entrega de informacdes de carater
objetivo, factualmente estruturadas, frequentemente associadas a cobertura de eventos,
declaragdes e acontecimentos politicos relacionados a Romeu Zema, que era um dos
principais personagens dessa narrativa.

Essa escolha editorial pode ser interpretada de diversas maneiras.
Primeiramente, a alta incidéncia de matérias do género "Noticia" pode refletir uma
estratégia do jornal em focar na transmissao imediata de fatos, sem, necessariamente,
adentrar andlises mais profundas ou interpretacdes subjetivas. Em campanhas eleitorais,
especialmente em contextos de alto engajamento, como as de governadores, a urgéncia
de reportar fatos, agdes de candidatos e reagdes do eleitorado torna-se uma prioridade
para garantir que a audiéncia esteja constantemente atualizada.

Os outros géneros jornalisticos, como "Reportagem" (4,6%), "Entrevistas"
(1,4%), "Artigos" (0,9%) e "Podcast" (0,5%), aparecem com proporcdes
significativamente menores. Isso aponta para uma utilizagdo reduzida de formatos que
demandam maior aprofundamento, andlise critica ou perspectiva individual, como ¢ o
caso dos artigos e das entrevistas. O uso modesto de "Reportagem" pode indicar uma
escassez de producdes jornalisticas com foco investigativo, que, embora relevantes em
contextos eleitorais, receberam uma menor priorizacao, possivelmente em funcao da
natureza objetiva e imediatista da cobertura da campanha.

Em relagdo ao género "Podcast", sua minuscula participagdo pode sugerir uma
adaptacdo mais lenta do jornal O Tempo a novas formas de consumo de midia, ou até
mesmo um direcionamento estratégico da redacdo para formatos mais tradicionais de
disseminag¢ao de informagao.

Portanto, a distribuicdo dos géneros jornalisticos analisados indica que, durante a
cobertura eleitoral de 2022, o Jornal O Tempo adotou uma abordagem essencialmente
informativa, com um foco consideravel no género "Noticia", para reportar eventos de
maneira direta e imediata, enquanto outros formatos mais reflexivos ou analiticos foram
utilizados de forma muito mais esparsa.

6.3.8 Distribuicio de Matérias durante o periodo analisado

O grafico a seguir apresenta a distribuicdo das matérias publicadas pelo Jornal O

Tempo durante a campanha eleitoral ao Governo de Minas de 2022, com enfoque nas

noticias relacionadas a Romeu Zema, um dos principais candidatos. A analise dos dados
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reflete como a cobertura jornalistica se desenvolveu ao longo dos meses de agosto,
setembro e outubro, o que evidencia a intensificacdo da produ¢do de conteudo conforme
a proximidade do pleito.

A partir da visualizagdo, ¢ possivel observar o volume de matérias publicadas e a
evolucdo da atencdo dada ao candidato ao longo do periodo eleitoral. A seguir,
discutiremos como esses numeros podem ser interpretados dentro do contexto da

dinamica eleitoral e das estratégias de comunicagao adotadas pelo jornal.

GRAFICO 10

Distribuicao de reportagens por data

Outubro
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Do autor, 2025

A distribuicao das matérias ao longo dos meses de agosto, setembro e outubro de
2022, relacionadas a campanha eleitoral de Romeu Zema para o Governo de Minas,
revela um padrdo claro de intensificagdo da cobertura midiatica @ medida que o
processo eleitoral avangava.

Em agosto, o Jornal O Tempo publicou 64 matérias, o que representa 29,6% do
total. Este volume relativamente baixo pode ser explicado pelo inicio da campanha,

quando ainda ndo havia uma grande concentragdo de eventos ou declaragdes politicas
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envolvendo o candidato. Durante este més, os jornais geralmente adotam uma postura
mais informativa e preparatoria, langcando o cendrio eleitoral sem uma cobertura tao
intensificada.

Setembro, por outro lado, foi 0 més com o maior nimero de publicacdes,
somando 142 matérias, ou 65,7% do total. Esse pico no numero de reportagens pode ser
atribuido ao fortalecimento das campanhas e a maior proximidade da elei¢ao, quando a
cobertura politica se torna mais intensa. As noticias relacionadas ao candidato
aumentam consideravelmente, com uma abordagem provavelmente mais estratégica,
abordando tanto os eventos da campanha quanto as declaragdes e posicionamentos dos
candidatos.

Outubro, o més final da campanha, contou com 10 matérias analisadas,
representando 4,6% do total. Esse fator de ser um nimero bem menor se explica pela
natureza da pesquisa que define o periodo de andlise que ndo completa o més de
outubro, mas apenas os trés primeiros dias. Neste més, o conteido se concentrou em
uma preparacao para o dia da elei¢do, dada a proximidade.

Esse grafico, portanto, sugere uma evolugao natural da cobertura jornalistica, com
um aumento de matérias conforme a campanha se intensificava. Pode-se dizer que
reflete o crescente interesse publico e a importancia da disputa eleitoral. A maior
quantidade de matérias em setembro destaca a fase critica da campanha, onde a atengdo
midiatica atinge seu pico.

6.4 Analise do contetido do Jornal O Tempo do Alexandre Kalil (PSD)

Das 427 matérias do Jornal O Tempo, decupadas e analisadas, foi feito o recorte
de 183 matérias em que Alexandre Kalil era o/um dos personagens da matéria quando se

leva em consideragao a o6tica do veiculo noticioso.

6.4.1 Enquadramento noticioso
Neste topico, faremos a andlise de enquadramento noticioso das matérias

selecionadas do Jornal O Tempo em relacdo a Alexandre Kalil (PSD), a partir dos
critérios de Mauro Porto (2001), a qual novamente relembramos: (a) Enquadramento
tematico; (2) Enquadramento ‘corrida de cavalos’; (3) Enquadramento centrado na
personalidade; (4) Enquadramento episddico.

O gréafico a seguir, mostra como foi a abordagem do Jornal O Tempo das
matérias relacionadas a Alexandre Kalil, no recorte feito, que trabalhou as tematicas

definidas por Porto (2001).
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GRAFICO 11
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Do autor, 2025

O enquadramento de "corrida de cavalos" ¢ o mais prevalente, sendo classificado
em 73 matérias (40,1%), entre os quatro apresentados. Esse enquadramento destaca-se
por tratar a campanha eleitoral como uma competicdo, muitas vezes mediada por
nimeros, como pesquisas de intencao de voto e movimentagdes estratégicas. Esse foco
reflete uma busca constante por lideranga, com &nfase em estratégias e apoios politicos.
A predominancia desse enquadramento pode ser interpretada como uma sugestao de que
o Jornal O Tempo priorizou a cobertura de aspectos mais estratégicos da elei¢cdo no que
se refere a Alexandre Kalil, enfatizando as dinamicas de "jogo politico" e a disputa de
poder entre os candidatos, uma abordagem que ressoa com a ideia de que a elei¢do ¢
uma corrida e, portanto, a movimentacao constante e as mudangas nas intengdes de voto
sdo de grande interesse para o publico. Ao contrario de Romeu Zema, Kalil teve um
padrinho politico declarado, que foi Lula (PT), o que trouxe o jogo politico em
evidéncia maior. Além disso trazer as movimentacdes e pensamentos de Alexandre Kalil
sobre a disputa, tal como suas estratégias, tornava-se relevante ao ponto de que ¢ de
importante noticiabilidade que a disputa permanecesse, ainda que com a larga vantagem
nas pesquisas apresentadas por Romeu Zema (NOVO) ante a candidatura de Kalil. Ao

ligar diretamente a imagem de Kalil a Lula, a midia molda as atitudes e percepgdes da
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sociedade em relagdo a politica e ao processo eleitoral, como apontado por Capella e
Jamieson (1997). Esta ligacdo direta entre duas figuras tornou-se motivo de
preocupacgdo da campanha adversaria, ao ponto de que no dia 13 de setembro de 2022, o
Jornal O Tempo trouxe a noticia “Juiz acata pedido de Zema e suspende propaganda de
Kalil que mostrava Lula”.

A segunda teméatica mais acionada ¢ “episddico”, que apareceu em 53 matérias,
novamente a representacdo de uma abordagem centrada na descricdo de episddios
pontuais ao longo da campanha. Tal como nas andlises de Romeu Zema, podemos
inferir que o jornal se concentrou em narrativas momentaneas € em reportagens que se
limitam a exposi¢ao de eventos de campanha especificos. Esse enquadramento pode ser
entendido como uma tentativa de gerar reportagens mais imediatas e "consumiveis",
focando em momentos fugazes e buscando uma conexao mais emocional com o
publico, sem se aprofundar na substancia politica. Os episodios garantem o Hard News
principalmente quando relacionados a figuras centrais, populares e polémicas, como
Alexandre Kalil.

A terceira categoria mais acionada foi a tematica, que surgiu em 18,1% das
matérias, ou seja, 33 matérias. Discutir temas administrativos e sociais como saude,
educagdo, seguranca publica, dentre outros, foi secundario na abordagem do Jornal O
Tempo, por exemplo, na matéria “Em Divinopolis, Kalil critica falta de investimento em
manutengdo de estradas”, publicada no dia 29 de setembro de 2022. Neste caso em
especifico, Kalil falou de um tema com énfase, que ¢ infraestrutura, porém logo no
titulo, o termo “investimento ¢ manutengdo de estradas” ¢é secundario, vindo como
primeiro destaque o fato de Kalil ter feito uma critica, que indiretamente o eleitor
entende que ¢ voltado ao entdo atual governador Romeu Zema e seu concorrente nas
eleigdes.

Por fim, novamente o enquadramento personalista torna-se ultima categoria de
enquadramento acionada, com 23 matérias (12,6%). Essa menor presenca pode sugerir
que, embora a eleicao de 2022 tenha se caracterizado por uma forte €nfase em figuras
politicas e suas historias pessoais, o jornal ndo fez uma cobertura predominantemente
centrada em Kalil como uma personalidade. Isso pode indicar uma tendéncia de
priorizar o aspecto politico e estratégico da campanha, ao invés de explorar aspectos
subjetivos e na figura do candidato. No caso de Kalil, que historicamente construiu sua

carreira no esporte € na politica em torno de sua imagem, sendo eleito pela primeira vez
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em um partido nanico, o antigo PHS, e sem aliangas, esse dado se torna ainda mais
relevante. No entanto, cabe destacar aqui, que a caracteristica de personalidade de
Alexandre Kalil transpareceu em outras matérias com categorias diferentes, como, por
exemplo, na matéria: “Kalil visita Dandara e promete “mandar para cacete” se eleito
governador”, publicada no dia 22 de agosto de 2022. Dandara ¢ uma comunidade de
Belo Horizonte, sua visita repercutida na matéria trata-se de um encontro com a lider
comunitaria Sonia Mendes, que ¢ uma apoiadora de Kalil, no entanto, a énfase na
aplicacdo da frase “mandar para o cacete”, remete a personalidade forte de Kalil
principalmente dos tempos de dirigente esportivo. A midia ao repercutir torna-se
positivo para a constru¢do da imagem de Kalil, j4 que, como destaca Lima (2006), a
midia tem assumido fun¢des partidarias, o que contribui para a personalizacdo da
politica.

Desta maneira, o Jornal O Tempo, no recorte de reportagens selecionadas
relacionada ao candidato Alexandre Kalil, deu destaque principalmente a disputa e a
busca por uma lideranca na corrida eleitoral, que na frieza dos nimeros da pesquisa
eleitoral era distante, ainda que destes nimeros a estratégia de se fazer campanha em
uma agenda constante se repetia frequentemente. Mostrar o dia a dia e os episddios
principais da campanha davam ao veiculo a atualidade das matérias, o que fortalece a
ideia de jornalismo em tempo real, que inclusive foi feito literalmente, com as
atualizagOes constantes das reportagens envolvendo as visitas do ex-presidente Lula a
Minas Gerais, que eram atualizadas a cada fala do comicio através de uma integracao
com a plataforma digital X (antigo twitter), como na matéria “Confira as principais falas
de Lula durante primeiro comicio em Belo Horizonte” assinada pela jornalista Leise
Costa, o que mostra a necessidade de uma mobilizagdo maior e um tratamento diferente
quando se tratava da cobertura noticiosa do candidato a presidéncia da republica. O
Jornal O Tempo buscou realizar um enquadramento selecionando o considerava
importante em detrimento a outras falas em selecionar recortes das declaragdes como
define o enquadramento os autores Entman (1993) e Gitlin (1980).

6.4.2 Tematica

No quadro a seguir, apresentaremos as tematicas mais acionadas pelo jornal O
Tempo em relagdo a candidatura de Alexandre Kalil. Novamente as tematicas sdo
divididas em: (a) agenda de campanha — apresentagdo das ac¢des do dia do candidato e o

seu planejamento; (b) discussdo de temas politicos — matérias onde foram apresentadas
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propostas baseadas em areas como saude, educacdo, seguranga publica, dentre outras;
(c) aliangas — nestas categorias estdo as matérias em que a principal discussdo se baseia
na formacao de aliangas, apoios e coligagdes; (d) critica aos adversarios: sao as matérias
em que o maior destaque sdo as criticas repercutidas pelo Jornal O Tempo; (e)
juridico/legalidade — sd3o as matérias em que o principal ponto de repercussao sdo as
questdes que saem da esfera da politica e assumem a esfera juridica; (f) conjuntura
politica — onde se discute a politica em si, ou seja, repercute articulagdes e
movimentagdes, dentre outros; (g) estratégia de campanha — onde estdo as matérias em
que se repercute os métodos para o candidato angariar votos. Confira o grafico com as

tematicas acionadas:

Grafico 12
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Do autor, 2025

A tematica mais acionada foi a agenda de campanha, com 27,6% (50 matérias).
Esta tematica representa a necessidade do jornal de manter-se atualizado e exibir,
constantemente, as acdes de campanha dos candidatos, ou seja, onde eles estardo e quais
regides sdo privilegiadas pela campanha. Em certas regides o jornal deu um destaque

ainda maior para essas agendas, como por exemplo, na matéria publicada no dia 11/09,
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com o titulo “Kalil vai acompanhar Alckmin em viagem a Pogos de Caldas e
Uberlandia”.

Em outros casos a agenda ¢ exibida at¢ mesmo de maneira negativa a partir da
caractéristica do proprio candidato, como, por exemplo, na matéria “Kalil falta a evento
eleitoral no proprio comité de campanha”, em que o candidato do PSD nao esteve no
langamento de seu proprio comité, ainda que ao longo da matéria fosse justificada essa
auséncia, ja que no mesmo horario o candidato gravaria programas eleitorais.

A segunda temadtica mais acionada foi critica aos adversarios, com 16% (29
matérias). O niumero expressivo indica um fator de noticiabilidade importante quando se
refere a figura de Alexandre Kalil, que ¢ o fato de ser um personagem polémico e que
constantemente utiliza termos duros em suas criticas, gerando manchetes importantes a
serem repercutidas. Esta ¢ uma das estratégias da comunicagao eleitoral, que de acordo
com Panke e Pimentel (2018) a interface entre os campos da comunicagdo e politica no
periodo eleitoral, ocorre, tanto para construir imagens positivas do candidato, quanto
para descontruir a imagem de adversarios e oposicionistas.

A categoria “Discussdo de Temas Politicos” ocupa 13,3% (23 matérias) das
tematicas acionadas. Tal fator pode ser analisado a partir de duas possibilidades: a
primeira ¢ a necessidade que a campanha de Kalil teve, em parte, de ser centrada na
exposicao de suas propostas politicas, com foco em areas chave como satde, educacdo e
infraestrutura. Esse tipo de cobertura se destaca, j& que muitos eleitores estavam em
busca de alternativas tangiveis para os problemas do estado e Kalil necessitava de se
mostrar preparado para lidar com as questoes locais e por isso a necessidade de repetir
tais pensamentos com frequéncia, até mesmo para que se fizesse o contraponto ao
Governo Zema. A outra possibilidade tem relagao com o fato de que a forma de Kalil se
expressar, como dito anteriormente, colabora com que as manchetes se tornassem
chamativas para o grande publico, a partir de termos considerados agressivos. Um
exemplo disso ¢ a discussdo do Rodoanel, em matéria publicada pelo Jornal O Tempo no
dia 13 de setembro de 2022, que trazia o titulo: “'Tem que rasgar aquilo', diz Kalil sobre
projeto do Rodoanel”. Neste caso, o candidato estd discutindo um tema politico
importante, de infraestrutura, no entanto o termo “tem que rasgar aquilo” ganha um
espago de destaque ainda mais relevante do que o proprio tema politico. Essas
discussdoes de temas politicos se tornam relevantes na constru¢do dos candidatos

Albuquerque e Dias (2002).
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A temadtica seguinte mais acionada foi “aliancas”, que apareceu 12,7% (23
vezes). Kalil foi um candidato que buscou fortalecer suas aliancas com figuras de
destaque do campo progressista, como o apoio do PT e de Lula, o que foi um dos pontos
de maior repercussio nas matérias do jornal. As aliangas ajudam a construir uma
narrativa sobre a base de apoio do candidato e as forgas politicas por tras dele, sendo
fundamentais para entender o potencial de sua governabilidade e para contrastar com a
postura de Zema, que era mais alinhado com o centro-direita.

Em seguida, também com 12,7% aparece a tematica conjuntura e politica.
Embora nao seja o foco principal da cobertura, essa secdo oferece aos leitores uma
compreensdo de como a campanha se posicionou em relagdo aos acontecimentos
politicos do momento. Isso ¢ crucial para eleitores, principalmente em umas
caracteristicas eleitorais brasileiras extremamente personalistas em detrimento das
instituicdes, que buscam entender sua visdo sobre o contexto politico atual e sua
capacidade de navegar por ele. A "Conjuntura e Politica" ocupa uma posicao
intermediaria no grafico, sugerindo que, embora reconhecida como relevante, ndo foi
considerada central na narrativa construida pelo jornal. Isso pode refletir em uma
estratégia de equilibrar a cobertura entre aspectos mais pessoais e diretos da campanha e
uma analise mais ampla do ambiente politico.

A tematica “juridico/legalidade” surgiu como o tema principal em 18 matérias
(9,9%). Novamente a atencdo se volta a personalidade de Kalil, que ao fazer criticas
pesadas cedia direito de respostas, no entanto o oposto também aconteceu, quando
Romeu Zema ao criticar o Governo do PT, que o antecedeu, abriu brechas para direito
de resposta do partido que apoiava Kalil. A utilizacdo desta tematica ressalta a ressalva
feita por Braga (2012), de que apesar de grandes avancos ¢ transformagdes tanto no
mundo da politica como no mundo da comunicacdo hd ainda uma disputa entre os
campos sociais e simbolicos instituidos e os circuitos informativos € comunicacionais

Por fim, as estratégias de campanha, que ocupam 9,9% (14 matérias). Este dado
reflete que, embora o foco tenha sido na visibilidade e nas criticas, também houve
cobertura sobre as estratégias de campanha adotadas, ainda que timidamente. A
quantidade menor de foco em "Estratégia de Campanha" no grafico pode sugerir que o
jornal se concentrou mais nas acdes visiveis e nas interagdes de Kalil com o publico, ao
invés de aprofundar-se nas especificidades das suas taticas e escolhas de campanha.

Como aponta Tesseroli e Panke (2021) a comunicagdo eleitoral opera por meio de uma
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série de ferramentas com o intuito de criar essas estratégias eleitorais, como, por
exemplo, na utilizagdo da plataforma TikTok para falar com o publico mais jovem,
repercutido na matéria de Ana Karenina Berutti no dia 22 de agosto de 2022 no Jornal O
Tempo, que ja vimos anteriormente. No entanto retomamos a essa matéria, pois ela traz
ainda uma segunda particularidade, que ¢ o fato da midia tradicional referenciar novas
formas de interagdo comunicacional como o TikTok, isso mostra que a popularizagao
das redes sociais modificou radicalmente a dindmica da comunicagdo politica,
permitindo que os candidatos se comuniquem diretamente com os eleitores (Gongalves,
2014).
6.4.3 Distribuicao das fontes acionadas

O gréfico a seguir apresenta uma divisdo entre fontes diretas e fontes indiretas
relacionadas a cobertura da campanha de Alexandre Kalil no Jornal O Tempo, com a
maior parte da informagao proveniente de fontes diretas (70,5%) e uma menor parte das
fontes sendo indiretas (29,5%).

GRAFICO 13

Fonte

Indireta

Direta

Do autor, 2025

A maior parte da cobertura ¢ originada de fontes diretas, o que indica que o
Jornal O Tempo optou por relatar a campanha de Kalil de forma mais proxima e pessoal.

As fontes diretas geralmente se referem a declaragdes oficiais do candidato, eventos
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publicos, entrevistas diretas ou material fornecido pela equipe de campanha, como
releases, discursos e declaracoes.

A grande énfase nas fontes diretas pode indiciar que a campanha de Kalil foi
coberta de maneira préxima e engajada, buscando transmitir a mensagem oficial do
candidato. Essa escolha provavelmente reflete a tentativa de construir uma narrativa
mais controlada e alinhada com o que de fato ocorre na campanha. Um exemplo disso ¢
na matéria publicada no dia 24 de agosto, com o titulo “'Nao vamos defender o
indefensavel', diz Kalil sobre governo Pimentel”, neste caso repercutiu a declaragao
direta de Kalil em um tema sensivel, que ¢ a baixa aprovagdo do ex-governador
Fernando Pimentel que pertence ao quadro de filiados do PT, principal apoiador de
Kalil.

O oposto novamente também ocorre neste caso, ou seja, o uso de fontes diretas
em criticas a Kalil, como na matéria publicada no dia 31 de agosto de 2022 com o titulo
“Vanessa Portugal panfleta com chapa do PSTU em BH: “Nem Zema nem Kalil”. A
matéria aciona a candidata como uma fonte direta e que faz critica direta a Kalil.

O uso de fontes indiretas, representando 29,5% do total, reflete o espaco
ocupado por relatos de terceiros. Embora menor, essa por¢do das fontes sugere que o
Jornal O Tempo também se envolveu em uma cobertura para além do ocorrido na
campanha, mas utilizou-se de informagdes que nao foram repassadas diretamente pelo
candidato, por exemplo, em uma coletiva. Isso auxilia com que o jornal fique atento e
busque uma cobertura ampla dos acontecimentos.

Ha também a constancia de um uso hibrido destas fontes, como na matéria “Site
que Zema diz ter 'visto' foi criado pelo Novo 10 dias antes do debate” publicada no dia
28 de setembro de 2022. A matéria parte de uma apuragdo feita junto ao site Registro.Br
que constatou que a um site que Zema disse ter visto no mesmo dia do debate da TV
Globo, no qual listava supostas "mentiras contadas" pelo candidato Alexandre Kalil
(PSD), foi na verdade registrada pelo partido Novo. No entanto, a propria reportagem
buscou uma fonte direta para oferecer o espago de contraposicao a campanha de Zema,
neste caso a fonte em questdo era o candidato a vice-governador, Mateus Simoes
(NOVO).

6.4.4 Autores das noticias
Esse grafico mostra a quantidade de matérias publicadas sobre a campanha de

Alexandre Kalil, destacando os autores dessas matérias. A analise das informacodes
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revela novamente uma concentragdo extremamente alta de matérias publicadas assinada
pela editoria criada do Jornal O Tempo para as eleigdes, com 95,4% das publicagdes, e
uma distribui¢ao muito pequena entre outros autores.
Grafico 14
Distribuicao por autores

Edivaldo Miranda e Rayllan Oliveira | 0.5%
Romulo Almeida | 0:5%
Gabriel Ferreira Borges | 0.5%
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Novamente, percebe-se que a maior parte das matérias analisadas (90,1%), ndo
sdo assinadas por um jornalista, sendo identificada apenas pelo Jornal O Tempo, o que, a
exemplo da andlise de Romeu Zema, pode se justificar por uma escolha editorial do
Jornal em preservar a imagem dos jornalistas dentro de um contexto de disputa
polarizada, como a de 2022. No entanto, algumas especificidades da campanha de Kalil,
como o apoio recebido por Lula e consequentemente os comicios em conjunto, permitiu
um maior nimero de autores, como vemos na tabela a seguir:

TABELA 05 - RELACAO DE MATERIAS ASSINADAS

Titulo Autor Tematica Enquadramento | Valéncia de titulo
PT comparece em | Pedro  Augusto | alianga Corrida de | Neutra
peso a atos de | Figueiredo Cavalos

Kalil, enquanto
presenca do PSD

¢ escassa

DATATEMPO: Pedro  Augusto | Conjunturas e | Corrida de Cavalo | Positiva
Funcionarios Figueiredo politicas

publicos tém

125% de chance a
mais de votar em
Kalil

'A’ gente estd | Franco Malheiro | Alianca Corrida de cavalo | Neutra




ficando, nao
casados', diz
Lorene sobre
Rede apoiar Kalil

Kalil: 'Vamos tirar
do governo quem
acha que bater em
mulher ¢ instinto
humano'

Lucas Moraes

Critica
adversarios

aos

Tematico

Positiva

Comicio de Lula
em BH tera uso
de snipers ¢
drones da Policia
Federal

Alice Brito e José
Vitor Camilo

Agenda
Campanha

de

Episodico

Neutra

Comicio de Lula
e Kalil em BH
tem revista com
detector de metais
na entrada

Alice Brito e José
Vitor Camilo

Agenda
Campanha

de

Episodico

Neutra

'E no grito que
nos vamos
colocar esse m...
para fora', diz
Kalil sobre Zema

Leise Costa

Critica
adversarios

aos

Personalista

Neutra

Confira as
principais falas de
Lula durante
primeiro comicio
em Belo
Horizonte

Leise Costa

Agenda
Campanha

de

Episodico

Neutra

Apos  confusdo
sobre comicio
com Lula, Kalil
reforga que
evento sera aberto

Ana
Berutti

Karenina

Agenda
Campanha

de

Episodico

Neutra

Candidatos ao
governo de Minas
apostam no
TikTok para atrair
jovens

Ana
Berutti

Karenina

Estratégia
campanha

de

Corrida de Cavalo

Neutra

Em Sao
Francisco, Viana é
recebido por
prefeito do PSD,
partido de Kalil

Ana
Berutti

Karenina

Aliangas

Corrida de Cavalo

Negativa

Alexandre Kalil
critica gestdo de

Ana
Berutti

Karenina

Criticas
adversarios

aos

Personalista

Positiva
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Romeu Zema:
‘Estdo liquidando
gente’

Kalil rasga
elogios a PM de
Minas e descarta
cameras nas
fardas

Gabriel Ronan

Discussdo de
temas politicos

Tematico

Positiva

Zema faz
campanha ao lado
de prefeitos e
deputado do PSD
de Kalil

Gabriel
Borges

Ferreira

Aliangas

Corrida de Cavalo

Negativa

Eleigdes:
Alexandre Kalil ¢é
vaiado antes de
votar no Estadual
Central; video

Romulo Almeida

Conjunturas
politicas

Episodico

Negativa

Fuad Noman diz
que esta na
torcida por Kalil
no segundo turno:
'srande homem'

Edivaldo Miranda
e Rayllan Oliveira

Aliangas

Personalista

Positiva

Apos votagdo
interna, PT-MG
oficializa apoio a
Kalil e Silveira

Marcelo Machado

alianga

Corrida de Cavalo

Positiva

Kalil faz
'ofensiva’ no
Norte, e Zema
viaja ao Centro-
Oeste

Marcelo Machado

Agenda de
Campanha

Corrida de Cavalo

Neutra

Fonte — Elaborado pelo autor (2025)

Na tabela percebe-se que as matérias dos jornalistas Alice Brito, José Vitor

Camilo, Leise Costa e uma das matérias de Ana Karenina, sdo relacionadas ao comicio

de Lula e Kalil em Minas Gerais. Com isso, infere-se que um dos espagos em que ha

uma assinatura de um jornalista trata-se de um evento politico de grande importancia,

em que o reporter assinou a matéria, liberdade essa pouco vista em outras situacoes.

Também ¢ tradicional nas redagdes que um reporter especifico acompanhe o

candidato no momento de sua votagdo. A matéria que repercute como foi a ida de Kalil

a urna também foi assinada pelo jornalista Romulo Almeida.
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Das matérias assinadas, percebe-se um predominio dos enquadramentos “corrida
de cavalos” e “episddico”, o que representa a natureza do repérter em registar
momentos importantes e relatar detalhes e estratégias da corrida eleitoral em si. Isso
fortalece a midia enquanto um elo direto entre a elite politica e o publico (Miguel,
2004).

No entanto, como sdo poucas as matérias assinadas, ndo ¢ possivel fazer uma
inferéncia precisa sobre quais jornalistas mais cobriram cada candidato e os
enquadramentos e temadticas mais acionadas a partir do jornalista, justamente pela

auséncia de um numero expressivo de identifica¢do das reportagens.

6.4.5 Valéncia de titulo
Este grafico mostra a valéncia dos titulos (positiva, negativa e neutra) das
matérias sobre a campanha de Alexandre Kalil publicadas no Jornal O Tempo. A

distribuicdo dos titulos ¢ a seguinte:

Grafico 15

Valéncia de Titulos

Negativa

Neutra

Positiva

A maior parte dos titulos ¢ neutra (48,4%). Isso sugere que, embora o Jornal O
Tempo tenha coberto de forma ampla a campanha de Kalil, a maioria das matérias
provavelmente se concentraram em apresentar fatos, eventos e declaracdes de maneira

objetiva, sem adotar um tom marcadamente favoravel ou desfavoravel. Aqui utilizamos
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como critério o uso de juizo de valor, ainda que a partir de uma visdo criteriosa, mas
subjetiva dos autores.

A cobertura neutra pode indicar que o jornal tentou manter uma postura
imparcial, evitando tomar partido claro na disputa entre Kalil e Zema. Isso pode ser uma
escolha editorial para ndo alienar leitores e para oferecer uma analise mais balanceada
do que estava ocorrendo na campanha, ao mesmo tempo que dava espago para a
comunicagao direta das campanhas. Esta neutralidade tem relacao direta as matérias que
apresentavam a agenda de campanha do dia, o que se conecta a producdo da agenda
publica (Miguel, 2004).

A cobertura positiva representa uma parte significativa das matérias (29,1%).
Isso sugere que o jornal, em varios momentos, destacou aspectos favoraveis da
campanha de Kalil, como suas propostas, visibilidade e realizag¢des, talvez buscando
construir uma imagem publica sélida para o candidato. Ser retratado positivamente ¢é
importante, pois de acordo com a quarta dimensdo da simbiose da midia e a politica
definida por Luis Felipe Miguel (2004), ¢ necessaria uma visibilidade midiatica por
parte dos politicos, que precisam gerenciar as suas imagens de forma estratégica para
alcangar sucesso eleitoral.

No entanto, os numeros da valéncia negativa ndo sdo muito distantes (22,5%). A
presenca de titulos negativos pode ser uma estratégia do jornal para equilibrar a
narrativa, oferecendo uma visao mais critica e profunda da campanha de Kalil, sem cair
na parcialidade excessiva. Essa abordagem pode também ser uma tentativa de destacar
os desafios que o candidato enfrentava, criando uma cobertura mais realista ¢ menos
tendenciosa. Apontar aspectos negativos, além do aspecto de neutralidade, também
mostra uma responsabilidade dos veiculos de comunicagdo, que teria o poder de
desconstruir uma candidatura, essa funcdo forte exercida pelos meios de comunicacdo
dentro da sociedade, fez com que a midia fosse classificada por autores como sendo um
quarto poder da republica (Albuquerque, 2009).

6.4.5.1 Valéncia do personagem Kalil
Grafico 16
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As valéncias relacionadas ao personagem Alexandre Kalil, quando se leva em
consideracdo todo o contexto da matéria, foram mais positivas (46.4%), seguida por
neutra (30.1%) e negativa (23,5%). Se comparado ao grafico anterior, em que ha maior
nimero de neutras do que positivas, pode-se ter relagdo com o fato de que o titulo exige
um recorte mais especifico do fato em um veiculo de comunicagdo que busca a
objetividade- neutralidade diante do fato. No entanto, ao desenvolver as matérias € com
mais espacos para descrigdao dos fatos e a inclusao das declaragdes e contexto politico, a
valéncia tende a mudar.

Um segundo fator que ajuda a explicar os numeros deste grafico estd na
condicdo do candidato Kalil a época da eleicdo de 2022. Kalil era o candidato de
oposi¢ao e que estava em segundo lugar na disputa eleitoral. Desta maneira, a principal
estratégia dos demais adversarios era enfraquecer Zema, portanto, determinadas
declaragdes negativas eram mais direcionadas ao candidato que buscava a reeleicao,
fazendo com que essa repercussdo negativa fosse menor para o candidato do PSD.

A midia ¢ um elemento central na reorganizacdo do poder simbdlico (Rizzoto,
2012), desta maneira a forma como ela representa um determinado personagem interfere
na percepg¢do publica, o que se converte em votos. Neste modelo, compde a logica de
como as valéncias constroem a figura do personagem politico a partir de uma logica

espetacularizada (Goffman, 2013), Nesse sentido, os lideres politicos precisam se
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adaptar diante do publico e da gramatica da midia, para ter uma valéncia positiva
(Oliveira et al 2021).
6.4.6 Personagens que mais aparecem
Aqui, examinaremos 0s personagens secundarios que também sdo citados nas
matérias do Jornal O Tempo, que abordam o enquadramento noticioso de Alexandre

Kalil. Os principais personagens que mais sdo citados nas matérias analisadas, sdo:

Quadro 07

Personagens Aparicgoes
Jair Bolsonaro 06 vezes
Romeu Zema 115 vezes
Lorene Figueiredo 37 vezes
Lula 20 vezes
Marcos Pestana 37 vezes
Vanessa Portugal 35 vezes
Viana 40 vezes

Do autor, 2025

A figura de Romeu Zema aparece em 115 matérias, o que corrobora sua
centralidade na disputa eleitoral. Como governador incumbente e candidato a reeleigao,
Zema foi frequentemente abordado nas matérias, tanto para destacar suas agoes
enquanto gestor como para contrapor-se a campanha de Kalil. Sua presenga massiva nas
matérias é uma consequéncia natural de sua posi¢do de destaque no cenario politico
mineiro. Zema, por ser o atual governador, gerou um grande numero de noticias e
analises sobre seu governo, que foram abordadas frequentemente tanto de forma
positiva quanto negativa, conforme as nuances da polarizagdo politica.

A alta frequéncia de mengdes a Zema denota também a importdncia de sua
candidatura e uma estratégia deliberada da campanha de Kalil de destacar Zema como o
principal ponto de confronto politico. O volume de citagdes serve para fortalecer a
narrativa de oposicao entre os dois, essencial para mobilizar eleitores que desejavam
uma mudanga de governo. As mengdes a Zema podem ser interpretadas como um
esforco para contrastar as propostas e a imagem do governador com as de Kalil,

mostrando um antagonismo claro entre as ideologias defendidas por ambos,
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especialmente em relacdo a temas como gestdo publica, privatizacdes e 0s apoios
recebidos de diferentes espectros politicos.

O nome de Viana, com 40 mengdes, sugere a presenca de uma terceira via
politica na disputa, representada por ele como um candidato do apoio de Jair Bolsonaro
(PL). Essa frequéncia de mengdes provavelmente estd associada ao papel de Viana
como uma alternativa dentro do campo conservador. Seu apoio por parte do ex-
presidente Jair Bolsonaro, foi um fator importante que gerou visibilidade na midia e
ressoou com a base eleitoral bolsonarista no estado, o que, por sua vez, poderia
influenciar tanto as estratégias de Kalil quanto a percep¢@o de seus eleitores em relagdo
as aliangas politicas em disputa. Viana também necessitava fazer um contraponto a
Kalil, o candidato de Lula, para se firmar diante do eleitorado de direita, o que
colaborou com um numero massivo de mengoes.

Lorene Figueiredo (PSOL) e Marcos Pestana (PSDB) também foram citados
com frequéncia, 37 vezes, o que era natural principalmente nas matérias mais
generalistas, que mostravam a agenda de todos os candidatos. No entanto, algumas
declaracdes dadas também ganharam espacos significativos na constru¢ao de narrativas
repercutidas pelo Jornal O Tempo em matérias que Kalil também era um dos
personagens, sendo principal ou secundario. Uma andlise parecida também se aplica a
Vanessa Portugal (PSTU), que também era candidata, com 35 mengdes.

A figura de Luiz Inacio Lula da Silva, entdo ex-presidente do Brasil e ainda nao
tendo sido reeleito para um terceiro mandato, ¢ central no cenario politico brasileiro e
teve impacto consideravel nas elei¢cdes de 2022, tanto em nivel nacional quanto em
estados como Minas Gerais. No contexto da candidatura de Alexandre Kalil ao governo
do estado, Lula apareceu em 20 matérias analisadas, um numero consideravel que
reflete o vinculo simbdlico e politico entre o ex-presidente e o candidato. A presenga de
Lula nas matérias de Kalil, embora com uma frequéncia inferior em relagdo a outras
figuras na disputa direta ao Governo de Minas, demonstra a importancia de sua figura
para mobilizar o eleitorado de esquerda e progressista, que buscava uma alternancia de
poder. Para Kalil, um dos principais objetivos era reforcar sua conexao com o campo
progressista, e isso se deu, entre outras coisas, através de uma aproximacdo com a
candidatura de Lula. A estratégia de Kalil em se vincular a Lula foi uma tentativa de
consolidar um eleitorado que se opde a Jair Bolsonaro e ao governo de Romeu Zema,

que, por sua vez, estabeleceu aliancas com a direita bolsonarista, ainda que
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indiretamente, com sinalizagdes claras de ambos os lados. Nesse sentido, a mencao de
Lula nas matérias analisadas ajuda a construir a imagem de Kalil como uma alternativa
progressista ao atual governo de Minas Gerais, associando sua candidatura a valores
mais alinhados com a esquerda.

A figura de Jair Bolsonaro, ex-presidente do Brasil, aparece com 6 mengdes nas
matérias analisadas relacionadas a candidatura de Alexandre Kalil ao governo de Minas
Gerais. Embora essa frequéncia seja pequena, ela também ndo deixa de ser relevante,
principalmente no contexto politico polarizado e na disputa ideoldgica entre os campos
progressista e conservador. Este numero pode ser interpretado como uma estratégia de
distanciamento por parte da campanha de Kalil a Bolsonaro. Em um contexto de
polarizagdo politica, associar-se diretamente a Lula (como vimos anteriormente) foi
uma forma de Kalil atrair o apoio de eleitores de esquerda e progressistas, por isso o
foco maior era o eleitor de Lula. Ao mesmo tempo, o fato de Bolsonaro aparecer com
tdo pouca frequéncia nas matérias analisadas sugere que a campanha de Kalil procurou
evitar um confronto direto com o ex-presidente ou o vinculo com o campo conservador.
Isso pode ser visto como uma tentativa de evitar alienar eleitores que se opdem ao
bolsonarismo, mas que poderiam ser simpaticos a proposta de mudanga de governo em
Minas Gerais. Ao manter distancia de Bolsonaro, Kalil tentava se posicionar como uma
alternativa pragmatica, que se pese ao fato de que o eleitor de Bolsonaro tinha uma
sinalizagdo maior das candidaturas de Romeu Zema (NOVO) e Carlos Viana (PL).

6.4.7 Género Jornalistico

A andlise dos géneros jornalisticos usados nas matérias sobre Alexandre Kalil
durante o periodo eleitoral de 2022, conforme os dados apresentados na figura do
grafico, revela uma predominancia esmagadora do género noticia, com um total de
95,1% de cobertura. Essa distribui¢ao indica uma clara estratégia editorial do Jornal O
Tempo ao priorizar a divulga¢do de informagdes objetivas e imediatas, em detrimento de
outros formatos jornalisticos, como reportagens, podcasts e entrevistas, que ocuparam
posig¢des secundarias. Confira o grafico:

Grafico 17
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O grafico ilustra que 95,1% da cobertura jornalistica dedicada a Kalil foi
realizada através de noticias, o que reflete uma abordagem centrada na disseminagdo de
informagoes rapidas e diretas. O género noticia ¢ caracterizado por seu foco em fatos
atuais e acontecimentos de interesse publico, o que ¢ especialmente relevante em um
contexto eleitoral, onde o fluxo continuo de informagdes ¢ crucial para influenciar a
opinido publica. Este tipo de conteido tem como principal objetivo informar
rapidamente o leitor sobre os eventos mais recentes, como declaragdes, agdes politicas,
posicionamentos € movimentos de campanha. O alto indice de noticias revela também a
intengdo do Jormal O Tempo de manter seu publico atualizado sobre os
desenvolvimentos mais recentes na candidatura de Kalil, acompanhando os passos do
candidato de maneira quase didria, algo essencial em uma corrida eleitoral de grande
competitividade.

Com 3,3% de cobertura, o género reportagem ocupa uma posi¢do muito menor.
As reportagens se caracterizam por uma investigacdo mais aprofundada sobre um
determinado tema, oferecendo uma analise detalhada e um contexto mais amplo do
assunto abordado. No caso de Kalil, essas reportagens se concentraram em aspectos
mais especificos da campanha, como o perfil do candidato, suas propostas, aliados

politicos, além de abordar de maneira mais critica ou interpretativa os acontecimentos e
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desafios enfrentados por sua candidatura. A presenca de reportagens indica que, apesar
do foco quase exclusivo nas noticias, houve momentos em que o jornal optou por
oferecer uma andlise mais rica e contextualizada, permitindo ao publico um olhar mais
detalhado sobre o ambiente eleitoral e a politica local. No entanto, a quantidade limitada
de reportagens sugere que, essas abordagens mais analiticas e reflexivas, foram menos
prevalentes, com o jornal privilegiando a objetividade e o imediatismo das noticias.

A participacdo de podcasts e entrevistas foi bastante reduzida, com 1,1% e 0,5%
respectivamente. Esses géneros, que tipicamente demandam mais tempo e
aprofundamento, estdo claramente em segundo plano nas matérias de Kalil no Jornal O
Tempo. Podcasts e entrevistas possuem caracteristicas proprias de comunicagdo mais
intima e discursiva, frequentemente proporcionando uma oportunidade de explorar a
visdo do candidato de maneira mais detalhada e reflexiva. Contudo, a escassez desses
formatos pode indicar uma escolha editorial do jornal em priorizar um modelo mais
dindmico e imediato de cobertura, onde o impacto e a rapidez da informagao
prevaleceram. No entanto, as poucas vezes que sdao aplicadas, ja significam uma
resposta rapida e de grande repercussao.

6.4.8 Matérias por data

A distribui¢do das matérias de Alexandre Kalil ao longo dos meses de 2022,
conforme demonstrado no grafico, revela um padrao claro de cobertura intensa durante
os meses de agosto e setembro, seguidos por um declinio em outubro, que se explica
pelo periodo selecionado de recorte, ja que as eleicdes foram no inicio de outubro de
2022. Vamos agora analisar cada um desses meses em detalhes, levando em conta as
implicagdes estratégicas e contextuais da cobertura.

Grafico 18
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Com 61% das matérias concentradas em setembro, o més foi de longe o mais
relevante em termos de cobertura jornalistica sobre Kalil. Esse aumento de matérias
pode estar relacionado com a intensificagdo da campanha eleitoral. Durante setembro, a
atencdo do publico e da midia estava voltada para o desenrolar das campanhas,
especialmente em um ano de eleigdo presidencial. E possivel que Kalil tenha adotado
uma postura mais ativa, com movimenta¢des mais significativas, incluindo eventos,
declaracdes e posicionamentos que mereceram maior destaque da midia. Esse més de
maior visibilidade pode refletir também um momento de fortalecimento da candidatura
de Kalil, com o aumento da cobertura de suas propostas e acdes no cenario politico.
Setembro, portanto, se apresenta como um més estratégico em termos de comunicagao
eleitoral, onde a disputa por aten¢ao midiadtica estava mais acirrada e os jornalistas
estavam mais inclinados a cobrir os detalhes da campanha.

O més de agosto, com 34,6% das matérias, reflete o periodo de preparacio e
mobilizagdo para a corrida eleitoral. Embora ndo tenha sido tdo intenso quanto
setembro, o volume de matérias em agosto ainda ¢ consideravel. Durante este més, ¢
possivel que Kalil tenha comecado a intensificar suas atividades de campanha, com o

estabelecimento de aliangas politicas, langamento de propostas e declaragdes que
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marcaram sua posi¢ao frente aos adversarios, que ganharam espago na midia. Este més
de cobertura pode ter sido crucial para construir a base inicial de sua candidatura,
quando ele comecgava a se tornar mais visivel para o publico e os jornalistas, mas ainda
em uma fase inicial da campanha eleitoral. O nivel de cobertura, portanto, ¢
significativo, pois marca o inicio da mobilizagdo politica e da constru¢do da imagem do
candidato.

Ja outubro, como ja dito, pode indicar que, nesse periodo, ja era o més eleitoral
e, portanto, a finalizacdo do recorte de datas, além disso a atengdo estava mais voltada
para o fechamento das campanhas e a preparacdo para o dia da elei¢do. Pode-se também
argumentar que, por ser um periodo de maior polarizagdo, a midia priorizou disputas

que ainda estavam mais em aberto, principalmente como a Presidéncia da Republica.

6.5 Uma analise qualitativa dos candidatos a partir da figura do outsider ou
politicos tradicionais a partir do Jornal O Tempo

A midia tem um papel importante na construgdo das imagens dos candidatos
durante uma campanha eleitoral. Segundo as teorias de agenda-setting e enquadramento
noticioso, os veiculos de comunicagdo informam o publico, mas também ajudam a
moldar as questdes e a forma como os eleitores percebem os candidatos. A cobertura de
O Tempo durante a eleigdo de 2022 também foi um dos campos de disputa simbodlica
(Thompson, 1998), onde diferentes abordagens foram adotadas para descrever Kalil e
Zema. A analise qualitativa dessa cobertura revela como o jornal ajudou a definir essas
figuras como "outsiders" ou como "politicos tradicionais", dependendo do contexto em
que estavam inseridos.

Alexandre Kalil (PSD), ex-presidente do Clube Atlético Mineiro, sempre se
apresentou como um "outsider" em suas campanhas eleitorais. Sua trajetéria, fora da
politica tradicional, foi um dos pontos fortes de sua candidatura, especialmente durante
a campanha para a Prefeitura de Belo Horizonte em 2016 e 2020 e, posteriormente, para
o Governo de Minas em 2022. Kalil construiu sua imagem de gestor pragmatico, focado
na resolucao de problemas, e utilizou sua experiéncia no futebol como uma forma de se
distanciar dos politicos tradicionais. Foi com esse discurso, que o politico trabalhou nao
somente o periodo eleitoral, mas também a realizacdo de uma campanha permanente
focada no personalismo de sua figura, ou seja, centrada sobre o personagem e nao tanto

no conjunto de valores representados, principalmente partidariamente (Porto, 2001).
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No entanto, a cobertura do O Tempo ajuda a revelar uma complexa relagio entre
Kalil e a politica tradicional. Durante a campanha de 2022, o jornal destacou nado
somente questdes de Kalil como "gestor" da Prefeitura de BH e plataforma de
campanha, mas também suas aliangas politicas. Embora se apresentasse como um
outsider em elei¢des anteriores, Kalil foi frequentemente retratado como alguém que,
para viabilizar sua candidatura ao governo de forma competitiva, precisou negociar € se
aliar a politicos e partidos tradicionais, em especial ao PT e ao candidato Lula (PT),
uma figura importante da politica brasileira. O jornal enfatizou essas aliangas em
diversas matérias, o que ajudou a gerar uma percepcdo de que Kalil, apesar de sua
retérica antipolitica, ndo estava completamente distante da ldgica partidaria e das
negociagdes politicas convencionais. Essa movimentagdo representa a caracteristica do
surgimento do outsider, que ¢ buscar uma reconfiguracdo do espago politico brasileiro
(Baquero & Vasconcelos, 2013).

A forma como O Tempo retratou Kalil evidencia que a sua imagem de outsider
foi construida, em parte, por suas criticas aos governos anteriores € sua tentativa de
desassociar-se da classe politica tradicional. Porém, ao mesmo tempo, o jornal
destacava o apoio de figuras politicas tradicionais para garantir sua viabilidade eleitoral.
Esse processo de constru¢do da imagem de Kalil como outsider €, portanto, ambiguo, ja
que suas agdes na campanha indicam uma negociagao entre a imagem de renovagao € a
pratica de aliangas com a politica tradicional.

Que se pese a inser¢do de Kalil no contexto da politica tradicional, o Jornal
repercutiu frequentemente a forma pouco usual, devido a liturgia da fungao publica que
almejava, que era de Governador de Minas, por exemplo, em reportagens como na
matéria do dia 26/08 que dizia: “Kalil visita Dandara e promete ‘mandar para cacete’ se
eleito governador” ou na matéria do dia 19/08 cujo o titulo é: “Kalil dispara contra Tibé:

Lbh)

'vende a propria mae e vai para o ostracismo". Tais termos remetem a um populismo
exacerbado de um discurso anti-establishment (Codato e Picussa, 2022, p.05). Dentro
da tipologia do modelo de Carreras (2012) e a partir deste recorte noticioso, pode-se
dizer que Kalil (PSD) ¢ um outsider rebelde, ou seja, ja pertenceu a outros partidos e
agora faz uma reconfiguracao de aliangas para esta disputa.

Romeu Zema, por outro lado, construiu sua imagem de outsider de maneira mais

explicita e direta. Empresario que obteve fortuna no ramo de varejo, Zema se

posicionou como um representante da "nova politica", uma alternativa aos politicos
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tradicionais que, segundo ele, haviam falhado na administracdo do estado. Sua
candidatura em 2018 pelo Partido NOVO foi marcada por uma forte énfase em sua
trajetoria no setor privado, onde foi construida uma imagem de "gestor competente"
capaz de aplicar a logica empresarial na gestao publica.

A cobertura de O Tempo, nao lhe retratou de forma tdo contundente como um
padrinho politico, como fez com Kalil e Lula, no entanto, ndo deixou de repercutir os
acenos de Bolsonaro a candidatura do representante do Partido Novo. No entanto, a
cobertura de O Tempo também exp0s as contradi¢des de Zema, especialmente no que se
refere as suas aliangas politicas. Embora tenha se apresentado como uma alternativa aos
politicos tradicionais, Zema foi apoiado por figuras proeminentes de outros partidos,
como o AVANTE, que pragmaticamente langou o LUZEMA, ou seja, uma aproximagao
de duas candidaturas sem levar em consideragao os aspectos ideoldgicos, mas sim de
interesses partidarios. O jornal O Tempo explorou essas aliangas, sugerindo que, apesar
de sua retorica antiestablishment, Zema também dependia do apoio de atores politicos
tradicionais para garantir sua candidatura.

A relagdo entre Zema e a politica tradicional ¢, portanto, construida de maneira
mais clara em O Tempo. Embora Zema tenha tentado se desvincular dos partidos
tradicionais, o jornal evidenciou sua atuacdo dentro do sistema politico e suas
negociagdes com outras figuras politicas para fortalecer sua candidatura. Essa exposicao
contribuiu para a formacao de uma imagem de Zema como outsider apenas em termos
discursivos, ja que, na pratica, sua campanha se sustentava no apoio de atores politicos
do establishment. De certa maneira, Romeu Zema (NOVO) se encaixava como um
outsider tolerante a partidos (Kenney, 1998), seja através dos apoios recebidos por
legendas partidarias, ou através de seu proprio partido como na matéria “Viana acusa
partido Novo de intimidar prefeitos do interior a apoiarem Zema”, publicada no dia 30

de agosto de 2022.

(...) Viana, candidato que garante palanque no estado ao presidente da
Republica Jair Bolsonaro (PL), afirma que seus encontros com liderangas e
prefeitos pelo interior de Minas ndo sdo divulgados devido a pressdo que
representantes do partido de Zema impdem aos gestores municipais em troca

de declaragio de apoio.

A acdo descrita na matéria mostra uma denuncia de que um partido politico com
acoes do que os outsiders classificariam como da “velha politica”, assumindo atitudes

de articulagdo para minar apoios a um outro candidato através de sua forte base de
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prefeitos. Uma atitude repercutida pela cobertura noticiosa que vai de encontro ao que
foi pensado estrategicamente para a campanha eleitoral no HGPE. Por esse motivo o
discurso da antipolitica estd mais forte dentro de um sistema retérico em que a
campanha tem controle, o que reforca a ideia de que antipolitica é a reagdo de que
instituicdes e representantes eleitos devem discutir, negociar e processar respostas a
temas em debate no pais (Avritz, 2020).

A andlise da cobertura do O Tempo revela o papel central da midia como uma
das variaveis na construcao das imagens de outsiders e politicos tradicionais. Através de
uma série de matérias, entrevistas e reportagens, o jornal ajudou a moldou a percepcdo
publica sobre Kalil e Zema, destacando suas caracteristicas como outsiders, mas
também expondo suas interagdes com o sistema politico tradicional.

Enquanto Kalil era apresentado como um outsider em termos de sua postura em
relagcdo ao governo estadual e sua retorica de renovacao, o jornal também evidenciou
que ele ndo estava totalmente afastado das praticas politicas tradicionais. Da mesma
forma, Zema foi retratado como um empresario que se distanciava da politica
tradicional, mas sua candidatura foi sustentada por aliangas e apoios politicos que
contradiziam sua imagem de renovagao.

Esta atuacdo, reforga a teoria de Chaves (2023), de que a antipolitica pode ser
vista como como um fendmeno intrinseco a propria politica e mais ou menos aflorado
(ou velado) a depender do contexto histdrico observado. Por esse motivo temos uma
transicdo sempre atendendo as necessidades eleitorais, pois se a antipolitica constitui
uma negag¢do de atributos como a negociagdo ou a coalizao (Avritzer, 2020), vimos que
as aliancas foram constituidas em torno das candidaturas de Romeu Zema (NOVO) e
Alexandre Kalil (PSD), a partir do momento em que estes nomes se tornaram
competitivos na disputa eleitoral.

O papel da imprensa, portanto, auxilia em construir e reforcar narrativas sobre os
candidatos. A cobertura de O Tempo contribuiu para a construcdo dessas narrativas,
apresentando os dois candidatos como alternativas a politica tradicional, mas também
destacando a ambiguidade de suas posicdes. Isso sugere que, mesmo que os candidatos
se apresentem como outsiders, suas campanhas muitas vezes dependem das estruturas

politicas estabelecidas para garantir sua viabilidade eleitoral.



186

8. CONSIDERACOES FINAIS

As eleigdes de 2022 em Minas Gerais, especialmente a disputa pelo governo
entre os candidatos Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil (PSD), refletiram um
cendrio caracterizado por intensas estratégias de comunicacao e constru¢do de imagem,
o que ¢ habitual em uma arena de disputa como em uma eleicao. A cobertura jornalistica
da imprensa, em parte representada pelo Jornal O Tempo, um dos maiores veiculos de
comunicagdo em circulacdo do Brasil, compde a construcdo das narrativas eleitorais, a
partir da adocdo de diversos enquadramentos noticiosos e abordagens editoriais que de
alguma forma contribuiram para a moldagem das imagens publicas dos candidatos,
entre essa interface de comunicacao e politica.

A andlise das matérias revelou que o jornal, ao destacar temas como criticas aos
adversarios e temas politicos, seguiu uma linha editorial que buscava atrair a aten¢ao do
publico, utilizando praticas de clickbait € hard news para manter a relevancia na disputa
eleitoral da noticia rapida. O uso de fontes diretas foi uma estratégia clara para garantir
a credibilidade das informacdes e aproximar os leitores da realidade dos candidatos e
suas campanhas.

No que diz respeito ao enquadramento noticioso, observou-se que o Jornal O
Tempo privilegiou o aspecto pessoal dos candidatos, evidenciando seus posicionamentos
e caracteristicas individuais. A abordagem personalista, que se reflete em matérias que
enfatizam a personalidade dos candidatos, foi uma constante ao longo da cobertura,
ainda que nao sendo o enquadramento principal, mas como parte de um sistema politico
que evidencia o candidato ante a institui¢do. Isso sugere que, apesar das tentativas de se
distanciar da politica tradicional, o jornal O Tempo mostrou que Zema quanto Kalil se
viram a navegar dentro das estruturas politicas preexistentes, evidenciadas na busca por
aliangas e negociagoes.

Além disso, a pesquisa indicou que a presenca de propaganda negativa nas
campanhas, por meio de ataques e desqualificacdes mutuas, foi uma tatica utilizada para
reforcar as distancias ideoldgicas entre os candidatos e moldar o debate publico. Esse
fendmeno, amplamente documentado nas andlises de contetdo, revela a polarizagao
crescente e o fortalecimento da disputa por meio de criticas mutuas. Ha de se destacar

que a partir do momento em que o candidato Romeu Zema era lider absoluto das
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eleicdes e o candidato a reeleicdo, ele se tornou o principal alvo dos adversarios e,
portanto, ganhou mais espago na cobertura noticiosa.

Em ultima analise, o estudo oferece uma reflexdo sobre o papel da midia na
contribui¢cdo da formacdo de opinido e na constru¢cdo de cenarios eleitorais. A cobertura
do Jornal O Tempo informa e consequentemente também participa ativamente na
construcao de narrativas eleitorais, reforcando o poder simbolico da midia no processo
politico. Isso implica a necessidade de uma andlise critica das escolhas editoriais e da
responsabilidade do jornalismo em moldar, de maneira ética e transparente, as
percepgdes publicas sobre os candidatos e as eleigdes como um todo.

Essas observagdes sdo fundamentais para entender como o campo da midia pode
influenciar a politica, especialmente em periodos de eleigdes, € como o jornalismo
continua sendo uma ferramenta poderosa no processo de constru¢ao da legitimidade
politica e no fortalecimento das disputas eleitorais. As futuras investigagdes poderdo
aprofundar a compreensao sobre o impacto da cobertura mididtica em outros contextos
eleitorais, permitindo a expansao do conhecimento sobre a relagdao entre midia, poder e
politica.

A andlise dos programas do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
em relagdo a disputa eleitoral para o governo de Minas Gerais em 2022 revelou
estratégias distintas adotadas pelos candidatos Romeu Zema (Novo) e Alexandre Kalil
(PSD). A escolha pelo HGPE como objeto de analise foi fundamentada pela relevancia
histérica e sociopolitica da midia tradicional em um contexto eleitoral polarizado,
especialmente considerando a audiéncia popular significativa que esse tipo de midia
alcanca.

A analise dos programas de Kalil revelou uma estratégia discursiva centrada em
sua imagem como um candidato de oposi¢do ao governo de Zema, utilizando apelos
emocionais e propagandas negativas para destacar as deficiéncias do atual governo.
Kalil buscou associar sua candidatura a figura do ex-presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, destacando temas como a justica social, os direitos dos mais pobres e a luta contra
as desigualdades. A dramatizagdo e espetacularizagao foram ferramentas utilizadas para
construir um forte apelo emocional ao eleitorado, reforcando sua posicdo como um
candidato proximo ao povo.

Por outro lado, Romeu Zema, incumbido da gestdo do estado e buscando a

reelei¢do, adotou uma abordagem mais focada em sua imagem de "gestor competente".
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Seu discurso procurou resgatar os avangos econdmicos ¢ a estabilidade fiscal, ao mesmo
tempo em que atacava o governo anterior, especialmente o de Fernando Pimentel (PT).
Zema também recorreu a propaganda negativa para desqualificar Kalil, associando-o ao
fracasso do governo estadual em areas-chave como infraestrutura e saude.

A andlise quantitativa das inser¢des de ambos os candidatos no HGPE mostrou
que Kalil utilizou uma maior variedade de segmentos, incluindo ataques diretos a Zema,
o que correspondeu a uma quantidade consideravel de tempo de propaganda. Zema, por
sua vez, manteve uma abordagem mais focada na apresentagdo de sua gestdo e na critica
ao governo passado.

A propaganda no HGPE, portanto, refletiu as tensdes politicas e ideoldgicas em
Minas Gerais, com cada candidato buscando construir uma imagem que ressoasse com
as expectativas e necessidades de seu eleitorado. A utilizacdo de temas como
"mineiridade”, "gestdo eficiente", e "justica social" foi estratégica para ambos,
evidenciando a polarizagdo entre os candidatos e a disputa por um eleitorado que ja se
encontrava profundamente influenciado pelas dindmicas politicas nacionais.

Em termos de eficacia, tanto a propaganda de Kalil quanto a de Zema buscaram
destacar suas fortalezas e atacar as fragilidades do adversario. A escolha das tematicas e
o uso de apelos viscerais, como a dramatizagdo e a associacdo de imagens com figuras
politicas de alto impacto, foi uma clara tentativa de moldar a percepgao publica de cada
candidato. No entanto, foi a relagdo entre as estratégias de midia e o publico-alvo que
determinou a relevancia dessas campanhas eleitorais, com o HGPE sendo uma
ferramenta essencial para maximizar o alcance dessas narrativas.

Essas observacdes oferecem insights sobre o impacto da propaganda eleitoral
tradicional na constru¢do da imagem politica e a polarizagdo do debate publico,
principalmente em um cendrio tdo competitivo quanto o das elei¢cdes de 2022. A andlise
de como os candidatos utilizaram o HGPE para além de um mero meio de comunicagao,
mas também como uma ferramenta de engajamento emocional e ideoldgico, abre
caminho para futuras pesquisas sobre a eficacia das campanhas eleitorais € o papel da
midia na formag¢do da opinido publica, tendo em vista que tal tema busca uma evolucao
constante tendo em vista as mudangas de padrdes de consumo da populagdo e advento
de novas tecnologias.

A andlise realizada ao longo deste trabalho evidenciou a centralidade das

estratégias de comunicacdo adotadas pelos candidatos Romeu Zema e Alexandre Kalil
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nas elei¢des para o governo de Minas Gerais de 2022, especialmente no contexto da
cobertura midiatica e da utilizagdo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE). A pesquisa destacou a maneira como a midia tradicional, particularmente o
Jornal O Tempo, contribuiu para a constru¢do das imagens publicas dos candidatos,
muitas vezes com o uso de enquadramentos que priorizavam temas pessoais, dramaticos
e polarizadores. Esses enquadramentos refletem as disputas politicas e auxiliam a
formacgdo de narrativas que orientam o debate publico e influenciam a percepgao dos
eleitores.

O HGPE, por sua vez, revelou-se um campo de batalha crucial para os
candidatos, que utilizaram estratégias discursivas variadas, com Kalil focando em
criticas incisivas ao governo Zema, ¢ Zema destacando suas realizagdes enquanto
gestor. A propagagdo de temas como a competéncia administrativa de Zema e a justica
social de Kalil foi amplificada pelas ferramentas do HGPE, que permitiram que os
candidatos chegassem a um publico amplo e diversificado. A tatica de propagandas
negativas, especialmente no caso de Kalil, e o apelo a um discurso de "gestao eficiente",
por parte de Zema, revelaram a crescente polarizacdo nas campanhas, uma tendéncia
que reflete o clima politico nacional.

Além disso, a pesquisa apontou que, ao analisarem a midia jornalistica e o
HGPE, infere-se que a midia, portanto, um papel informativo e participativo, ajudando a
moldar, ao longo da campanha, as percep¢des do publico sobre os candidatos. Essa
dindmica reflete a importancia da midia na politica contemporanea, evidenciando sua
capacidade de impactar o processo eleitoral e a formagao de opinido.

Em que se pese o fato de que Lula foi eleito em dois turnos em Minas Gerais, 0
presidencidavel ndo conseguiu fazer a transferéncia de votos necessarios a Alexandre
Kalil, que foi derrotado em primeiro turno, por mais que estrategicamente o ex-prefeito
de Belo Horizonte tenha usado como estratégia atrelar a sua imagem a de Lula no
HGPE e isso foi altamente repercutido pelo Jornal O Tempo, seja através dos comicios
ou em declaragdes e utilizagdo de imagens, como em uma das reportagens que aparecia
Kalil ao lado de nomes do PT com um o6culos em formato de estrela vermelha, em
alusdo ao partido de Lula. As vindas de Lula ganharam uma atencdo especial do Jornal
O Tempo, inclusive com paginas que traziam atualizagdes em tempo real através do X

(antigo twitter).
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Em termos de implicagdes mais amplas, este estudo sugere que a cobertura
jornalistica e o uso do HGPE tém um impacto importante na legitimidade politica e na
construgdo de identidade eleitoral, dentro de um contexto de iniimeras variaveis que
compde o jogo politicos/eleitoral. As futuras investigagdes poderiam se aprofundar na
andlise das estratégias de midia em outros contextos eleitorais, ampliando o
entendimento sobre o papel da midia na politica, especialmente em cenarios altamente
polarizados, como os observados nas ultimas eleicdes no Brasil. O estudo também
contribui para a compreensdo das técnicas utilizadas pelos candidatos para auxiliar no
processo de persuasdo e mobilizar eleitores, fornecendo uma base para futuras pesquisas
sobre a eficacia da propaganda eleitoral e o comportamento do eleitorado.

Outro ponto que pode ser explorado em futuras investigacdes diz respeito a
influéncia crescente dos algoritmos das plataformas digitais na modelagem da
visibilidade e do engajamento de candidatos, sejam eles "outsiders" ou "tradicionais". A
analise aprofundada de como esses mecanismos algoritmicos podem intensificar a
polarizagdo politica e a formacdo de "bolhas informacionais" no cendario eleitoral
brasileiro se mostra fundamental. Compreender a dimensdo dessa "sociedade
midiatizada" em um nivel micro, examinando a interagdo entre os discursos de
campanha e a distribuicdo algoritmica de contetido, permitira desvendar com maior
precisao os contornos do "populismo digital" e suas implicagdes para a democracia

representativa, que se vé tensionada por novas légicas de circulacao de informagdes.
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