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RESUMO

Este projeto tem como objetivo a criacdo de uma colecéo de estampas inspirada na
série Emily em Paris da emissora original Netflix. A pesquisa explora a relagdo entre o design
de superficie téxtil e a construgdo da identidade visual de uma marca, considerando as tendén-
cias de mercado e a série em foco. Para isso, foram realizados estudos sobre a estamparia, a
importancia do figurino nas producgdes visuais e 0 impacto da produ¢do no mundo da moda. A
Lume foi criada como uma marca criativa que transforma o entretenimento em moda, apre-
sentando pecgas comercializaveis, com foco em estampas. O projeto resultou em uma colecéo
de estampas que traduzem elementos e fases da vida da protagonista na série, como sua che-
gada em Paris, a vida noturna e seu trabalho. O estudo destaca ainda a importancia da estampa
como ferramenta de diferenciagdo da moda, reforcando seu papel na identidade e no reconhe-

cimento de marcas no mercado.

Palavras-chave: Design de Superficies Téxtil. Colecdo de Moda. Estamparia. Emily em Pa-

ris.



ABSTRACT

The aim of this project is to create a collection of prints inspired by the series
Emily in Paris from the originals Netflix broadcaster. The research explores the relationship
between textile surface design and the construction of a brand's visual identity, considering
market trends and the series in question. To this end, studies were conducted on prints, the
importance of costumes in visual productions and the impact of production on the fashion
world. Lume was created as a creative brand that transforms entertainment into fashion, pre-
senting marketable pieces, with a focus on prints. The project resulted in a collection of prints
that reflect elements and phases of the protagonist's life in the series, such as her arrival in
Paris, nightlife and her work. The study yet highlights the importance of prints as a tool for
differentiating fashion, reinforcing their role in the identity and recognition of brands in the

market.

Keywords: Textile Surface Design. Fashion Collection. Printmaking. Emily in Paris.
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1. INTRODUCAO

Ao longo da trajetéria do mundo da moda, o processo de estamparia vem sendo
desenvolvido e atualizado constantemente baseando-se em técnicas e estudiosos de design de
moda a fim de modernizar e atender as demandas da sociedade.

O proposito desse estudo é expor o surgimento do processo de estamparia no
mundo da moda, trazendo técnicas e praticas na criacdo de design de estampas tendo como
um dos principios de inspiragdo a protagonista da série “Emily in Paris”, Emily Cooper. A
questdo de investigagdo que impulsionou a realizagdo deste trabalho foi “Como a protagonista
da série “Emily in Paris” pode servir de influencia para a criagdo de estampas?”.

Em razéo disso, foi realizado um estudo de cunho bibliogréafico fundamentado em
autores como Barthes (2005), Caldas (2013), Franklin (2024), Pacce (2020), entre outros. Para
atingir com mais clareza os objetivos tracados, foi realizado ainda a construcdo de croquis e
estampas autorais.

Com base nos estudos bibliogréaficos, criacdo e apresentacdo das estampas auto-
rais inspiradas na protagonista e série “Emily in Paris” salienta-se 0S aspectos relevantes e
resultados da influencia no mundo da moda.

Nesse contexto, a palavra printwork significa trabalho impresso na forma literal,
ou seja, sdo padrbes impressos em tecidos. Estampar demonstra, de maneira geral, diferentes
processos para produzir desenhos coloridos, brancos ou monocromaticos na superficie de um
tecido, como se fosse uma pintura localizada que se repete ao longo da metragem da peca e
aplicada no seu lado direito.

Em um cenario historico, as primeiras estampas surgiram antes da era cristad e
foram produzidas na india e Indonésia. Os egipcios criaram as estampas no periodo “Eop-
tic” nos séculos V e VI a.C. Tratava-se da combinacdo de reservas de pintura e estampa-
gem com modelos, que eram blocos de madeira com desenhos gravados. No ocidente, mais
especificamente na Europa, as estampas mais antigas datam do ano de 543d.C. A partir do
ano 1000 d.C os tecidos estampados foram ganhando forca na moda europeia através das

transacdes no porto de difusdo de mercadorias em Veneza.
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Figura 1 - Processo de Estampagem de Tecidos com blocos de madeira com desenhos gravados

Pintura de Ajanta, Caverna 2, Rei Entronizado Fotografia de Jean-Pierre Dalbéra

Ao longo da construcdo do processo da moda e, consequentemente, da estamparia
houveram a criacdo diversas técnicas e estudos que foram aprimorados, além de diversas per-
sonalidades que foram reconhecidos como, por exemplo, Rainha Victoria do Reino Unidos
que presenteou seu filho com um uniforme de marinheiro listrado para ser usado no iate real,
futuramente, Coco Channel que eternizou o listra propondo um guarda — roupa que remete aos
trajes de marinheiros, e atualmente a parceria de Yayoi Kusama com a marca de luxo Louis
Vuitton, apresentando uma colegéo de pecas apenas estampadas com bolinhas.

O século XX foi marcado por transformagfes mundiais refletidas diretamente
na moda. Paul Poiret, conhecido por libertar as mulheres do espartilho e por rejuvenescer a
ilustracdo de moda, junto com o artista francés Raoul Dufy criaram uma parceria para a
criacdo de padrdes téxteis. O processo foi feito no atelié de impressdo sobre tecidos de
Dufy, chamada de “a pequena usina”. Essas cria¢des contribuiram para o sucesso das cole-

cOes de alta costura de Poiret.
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Figura 2- Colegdo de estampas criadas dor Paul Poiret e Raoul Dufy

.\()\'f‘}\l G

Fonte: Rocha Studio, 2023, Disponivel em: < https://www.girocha.com.br/post/paoul-poiret-raoul-

dufy>

A partir desse momento, a estamparia passa a ter finalidade importante nas cole-
cOes de moda. Sua capacidade de fornecer um carater estético para a roupa ou colecdo que
sera fabricada é muito explorada, afinal, como explica Ana Millet, renomada designer téxtil a
frente do Studio Millet, a fungdo da estampa € personalizar e criar uma identidade na marca
(ANA MILLET apud YAMANE, 2008)

O presente estudo partiu do interesse e pratica na criacdo de design de superficie
Téxtil, juntamente com o gosto pela série criada pela Netflix, Emily em Paris (2020). A per-
sonagem principal, Emily Cooper, possui um figurino marcado por estampas. As estampas
possuem um papel importante dentro de uma colecdo de moda. Além de mostrarem o conceito

da colecédo, também valorizam e diferenciam as pegas.

O design que trabalha com superficies atua como um agente transformador
da realidade, consciente de sua funcéo de pensar, criar, projetar e avaliar os
fatores que envolvem o universo do seu trabalho. Ele é um profissional cria-
tivo, que interpreta sensivelmente as necessidades e exigéncias do mercado
consumidor, sendo capaz de solucionar em varios estilos, criando ou trans-
formando as superficies. E um intérprete e um solucionador, apto a atingir
alta qualidade estética nas estampas dos tecidos de uma cole¢do de moda.
(CALDERON, 2010, p.6).


https://www.girocha.com.br/post/paoul-poiret-raoul-dufy
https://www.girocha.com.br/post/paoul-poiret-raoul-dufy
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O século XXI tem sido marcado por transformac@es profundas no campo da co-
municacao. Acelerou-se a disseminacdo de informacgdes, e novos meios de propagacdo midia-
tica, como os servicos de streaming, que surgiram com for¢a. Com o “boom” das transmis-
sbes online, observou-se um aumento expressivo na producéo e adaptacdo de obras audiovi-
suais, que tém conquistado uma vasta base de fas, ja que sdo feitas para agradar a todos os
publicos. Segundo o estudo "Eu nas Series", realizado pela NBC Universal Brasil e enco-
mendado pelo Grupo Globo, aproximadamente 93% dos brasileiros acompanham algum tipo
de série, 0 que equivale a cerca de 115 milhdes de espectadores (EU NAS SERIES, 2022).

Muito antes de Emily em Paris, j& haviam séries que influenciavam a forma de
vestir e agir de seus espectadores. Por exemplo, Sex and the City (1998-2004), com uma
narrativa que mostra a vida de Carrie Bradshaw, Miranda Hobbes, Charlotte York e Saman-
tha Jones, quatro amigas solteiras e bem sucedidas profissionalmente, que buscam equilibrar
suas carreiras, projetos pessoais e vidas amorosas enquanto aproveitam restaurantes premia-
dos, desfiles de moda e festas exclusivas, na cidade de Nova York. A série conquistou o pU-
blico feminino ao apresentar um estilo elegante de grife, popularizando combinacGes ousadas
e diferentes, como os looks, saias volumosas para o dia-a-dia, tutus e roupas bem estampa-
dos.

Figura 3 - Charlote, Carrie e Miranda nas ruas de Nova lorque/EUA.

Fonte: Sex and the City (Reprodu¢do/HBO)
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Outro exemplo é Gossip Girl (2007-2012), uma série que foca na vida de perso-
nagens abastados residentes do Upper East Side em Nova lorque/EUA que frequentam a
mesma escola de elite e convivem com privilégios, como apartamentos em frente ao Central
Park, viagens, roupas caras, motoristas particulares e festas exclusivas, apresenta similarida-
des com Sex and The City (1988-2004) e Emily em Paris (2022), com a romantizacdo das
respectivas cidades, afirmando um estilo de vida desejavel e em especial a moda.

Emily em Paris, apesar de ficticia exerceu um impacto real nas marcas, impulsio-
nando significativamente a visibilidade e o desejo de consumo dos produtos que aparecem.
Alex Caceres, gerente de marketing da Metricool, uma ferramenta de planejamento e analise
de midias sociais, diz que “O publico global do programa, composto por millenials, geracédo
Z, entusiastas da moda e consumidores preocupados com o estilo, é fascinado por sua estética
luxuosa e reconhecivel” (Nanda Zeemann, 2024, Conteudo Online). Assim como aconteceu
com Sex and the City, lancada em 1988, Emily em Paris utiliza essa série que marcou a moda
como uma inspiracdo desejando o0 mesmo nivel de impacto.

Além da moda em si, um dos elementos que se destaca nesse aspecto € o uso das
estampas. O desenvolvimento de trabalhos focados em estampas é pouco visto e torna-se um
objetivo de estudo promissor, afinal, o0 mercado de estamparia nacional é forte e vem crescen-
do cada dia mais. A estampa agrega valores ao tecido e no que vira ser a peca de vestuario. O
corpo afere complemento a comunicagdo proposta pelo tecido revertido em design. O tecido
na condicdo de roupa, por sua vez, sugere novas possibilidades de comunicacdo ao corpo, a
midia priméria, e até mesmo proporciona novas atitudes comportamentais. (SOUZA, 20109.
P.16)

Dessa forma, uma roupa estampada e colorida sugere leituras diferenciadas das
roupas lisas e neutras. Um corpo vestindo um sari* requer uma postura comportamental distin-
ta da de um corpo vestido de jeans e camisa branca. O que promove reconhecimento do con-
sumidor a partir da leitura das estampas sdo as especificidades graficas e plasticas. Podendo
ocorrer pelos elementos que se repetem através de releituras, no uso de técnicas como aquare-
la e serigrafia, através dos estilos com estampas mais comerciais ou conceituais, estampas
barrocas ou minimalistas, temperatura das cores mostrando o humor que se diz respeito a
marca, entre outras possibilidades. Sendo assim, percebe-se que a estampa surge como um

diferencial significativo para uma marca.

' Traje tradicional das mulheres na india
2 Termo utilizado para descrever a esséncia da marca ou a sua identidade Gnica
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O uso da estampa como componente de diferenciacdo e como elemento de rele-
vancia na constituicdo do ADN? de uma marca, ou até mesmo como o produto final de oferta,
aparece como mecanismo estratégico para atribuir mais valor ao objeto de consumo e operar a
difusdo de discursos a nivel plastico, valendo-se do carater textual e de facil apreensédo da
imagem. (Medeiros, 2010).

Entende-se que, devido a sua expressividade, o figurino pode muitas vezes cha-
mar mais atencdo do que as falas do personagem, ja que ele se apresenta antes mesmo de
qualquer gesto ou interpretacdo. Por esse motivo, o figurino tem o poder de tornar uma cena
inesquecivel, sendo, portanto, fundamental para a narrativa. Arruda e Baltar (2007) ressaltam
que:

[...] assim como a indumentaria e a moda, o figurino n&o é simples ornamen-
tacdo. Ele nos apresenta uma diversidade de linguagens cada qual com seu
vocabulario e sua gramatica. E um conjunto de sinais, em que uma peca de
vestuario muitas vezes ocupa papel decisivo. (ARRUDA; BALTAR, 2007,
p.14).

Percebe-se ainda no primeiro episodio de Emily em Paris que o guarda-roupa da
protagonista ndo é bésico. Ela possui um estilo que mistura 0s conceitos modernos e classicos
que as vezes chega a ser exagerado. O que se pode afirmar é que Emily consegue contar a
historia através das roupas, um conceito fundamental do figurino. Seu estilo é notavelmente
diferente das personagens parisienses, ja que o estilo das francesas possui um trago mais dis-
creto e minimalista e o da protagonista passa uma imagem mais caricata com cores vibrantes e
composigdes nada casuais.

Em uma entrevista cedida ao site americano Popsugar, a figurinista Patricia Field,
que também assinou o figurino da personagem Carrie Bradshaw, de Sex and the City, infor-
mou que os looks de Emily sdo baseados exatamente no cenario que se passa a historia, “Paris
é Paris. E um sonho para qualquer jovem se encontrar em Paris, primeiro Carrie Bradshaw,
agora Emily Cooper. Paris é um sonho de moda, e acho que as mulheres que amam moda po-
dem sentir isso na cidade” (POPSUGAR, 2020).

O estilo de Emily deixa claro que a figurinista tem o objetivo de mostrar a prota-
gonista através da caricatura que fazem do estilo francés. Em entrevista cedida a revista Paper
Magazine (2020), Field afirmou: "ela ainda era uma garota americana, nao era francesa chi-
que, apesar de ter influéncias, entdo, eu senti que ela era a jovem otimista, e veio de Chicago,

e usava cores, e ela estava sozinha nessa filosofia de guarda-roupa”.

2 Termo utilizado para descrever a esséncia da marca ou a sua identidade Gnica
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Dessa forma, o figurino utilizado pela protagonista possui uma contribuigéo signi-
ficativa para realizar um estudo e criacdo de uma colecdo de estampas. Sua maneira de vestir
por meio de roupas com diversas estampas, revela muito sobre o individuo. Ela tem o poder
de transmitir mensagens e expressar sentimentos para outras pessoas, ainda que de forma nédo
intencional.
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2. CONTEXTUALIZACAO TEORICA

Hé& séculos, nas mais diversas culturas, o ato de gravar imagens e a repeticdo de
padrdes sobre o tecido tem sido um dos meios mais populares de decora-los. De acordo com
Calderon (2010), o design de superficie, popularmente conhecido como “estamparia”, ¢ bas-
tante aplicado no setor téxtil. Desenvolvida pelo designer, essa modalidade adquiriu presenca
notavel nas criacGes de moda, estimulando novas técnicas e materiais e exercendo um apelo
visual que hoje se mostra como diferencial dentro de uma colecéo.

Sobre o profissional por tras da estamparia, este se ocupa a criar os desenhos de
forma que eles estejam adequados aos processos técnicos da estampagem. Ainda sobre a atua-
cao, Villas-Boas explica que o design grafico “refere-se a ordenacao projetual estético-formal
de elementos visuais, sejam elementos textuais ou ndo, para compor pecas graficas proprias
para a reprodugio e comunicagio” (2007 apud CALDERON, 2010, p.7).

Dessa forma, os profissionais dessa area estdo aptos a desenvolver inUmeros pro-
jetos orientados pelas metodologias projetuais, apresentando caracteristicas estéticas, funcio-
nais e de significado a partir de um conceito, podendo direcionar a criagdo para outras areas,
como papelaria e decoracdo, por exemplo. Crane (2006) afirma que as roupas usadas como
artefatos, sdo capazes de transmitir identidades sociais e permitem que as pessoas afirmem
identidades sociais latentes. Porém sdo vistas como um vasto reservatorio de significados que
sdo passiveis de manipulacao.

O movimento “hippie”, uma manifestacao estética dos anos 1960 ocorrido nos
Estado Unidos e Inglaterra, buscaram diversas rupturas com sua utopia e ideais de manifes-
tacdo juvenil da época. A roupa serviu como um objeto de contestacdo, utilizavam pecas
gue contestavam a estética ocidental, como o estilo indiano, marroguino e cigano trazendo
uma silhueta mais fluida e larga, e estampas psicodélicas. Utilizavam o Tie-dye, uma técni-
ca de estampa que cria padrfes Unicos e aleatorios, dependendo da amarracdo feita, simbo-
lizando a paz e a diversidade, caracteristica desse movimento.

Outro movimento de contracultura, sendo o oposto do Hippie, foi o Punk come-
cando em Nova lorque e se espalhando pelo mundo. Marcado pela rebeldia contra o sistema
politico do periodo, o estilo punk chegou ao Reino Unido, sendo consagrado por bandas como
Sex Pistols e The Clash, que pregavam ideais anarquistas se opondo ao sistema estabeleci-
do. Uma de suas principais caracteristicas sdo as estampas graficas super carregadas e cheias

de informagdes.
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No cinema, assim como outras manifestacfes culturais, o cenario pode ser com-
posto por elementos variados - como o espaco, a decoragdo, a musica, a iluminacéo e o vestu-
ario — que, articulados de forma harménica e coesa, contribuem para dar vida e veracidade
para a mensagem que seré transmitida. Nesse contexto, Costa (2002) afirma que:

O figurino ndo pode ser visto independentemente de outros elementos de um
filme: ele se insere em um contexto que inclui a cenografia, a maquiagem, a
iluminacdo, a fotografia, a atuacdo. O figurino ndo é fonte Gnica, mas auxili-
ar na definicdo dos elementos da narrativa. [..] O vestuério significa o ponto
do espago-tempo em que a historia se insere, marca passagens de tempo e
também indica as caracteristicas sociopsicoldgicas dos personagens. Todas
estas significacbes enriquecem a narrativa cinematografica. (COSTA, p.41
2002).

De acordo com Castilho (2004)

“a roupa, afora seu atributo de objeto, é uma importante forma de expres-
sdo, capaz de possibilitar ao sujeito que o veste, recursos de manipulagéo e
direcionar determinados tipos de comportamentos tanto dos outros quanto do
proprio sujeito em questdo” (CASTILHO, 2004, p.37).

Isto se d& porque o vestuario é uma forma de linguagem que possibilita o indivi-
duo incorporar a sua aparéncia valores semanticos que sdo captados pelas pessoas a sua volta
(BARTHES, 2005).

Em “Bonequinha de Luxo”, o look com vestido e luvas pretas acompanhados de
um colar de pérolas e 6culos escuros, que Audrey Hepburn utilizava enquanto tomava café da
manha observando a vitrine da Tiffany’s, € um figurino marcante e um elemento essencial do
filme. Mesmo sendo apenas um vestido preto, possuia diversos significados. A cor preta era
atribuida ao luto, especialmente para as mulheres. No inicio de século XIX, o guarda-roupa
feminino era composto de cores, frufrus e babados. O preto voltou ao vestuario feminino in-
troduzido por Coco Chanel, a partir disso, a cor tornou-se simbolo de elegancia.

Como o preto era sinal de viuvez no século XIX, também passava um sinal aos
homens de que mulheres com utilizavam essa cor conheciam o sexo, demostrando experién-
cia. Wasson (2010) explica que as melindrosas da década de 20 usavam vestidos de cetim
pretos, como uma forma de marcar sua posi¢do. Assim, essa cor passa a ser elegante, moderna
e pratica passando exatamente a imagem que Holly Golightly, interpretada por Hepburn. Hol-
ly € uma personagem independente que saia para se divertir e 0 preto nas telas passava a ideia
de sofisticagéo, sexualidade e poder.

Compreende-se que em virtude de toda sua expressividade, € possivel que, muitas
vezes, o0 figurino desperte mais atencéo que as falas do personagem, visto que ele pode apare-

cer antes mesmo da interpretacdo de qualquer gesto. Por isso mesmo, o figurino tem o poder
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de tornar uma cena memoravel, tornando-se assim, de fundamental importancia para a narra-
tiva. Arruda e Baltar (2007) destacam que:

[...Jassim como a indumentaria e a moda o figurino ndo é simples ornamen-
tacdo. Ele nos apresenta uma diversidade de linguagens cada qual com seu
vocabulario e sua gramatica. E um conjunto de sinais, em que uma peca de
vestuario muitas vezes ocupa papel decisivo. (ARRUDA; BALTAR, 2007,
p.14).

O figurino, com toda sua forca visual, consegue imprimir expressdo individual,
assim como definicdo de idade e papel social (ARRUDA; BALTAR, 2007). A ligacao entre
personagem, figurino e a histéria narrada é entendida, em parte, devido a observagéo das rou-

pas utilizadas em cena.

2.1 A SERIE EMILY EM PARIS

Emily em Paris € uma série norte-americana que teve sua estreia em outubro do ano de
2020 pela plataforma de streaming Netflix. A historia se passa na capital francesa e conta a
histéria de Emily Cooper, uma jovem profissional da area do marketing, que recebe uma
oportunidade de sair de Chicago, onde possui sua vida, e se mudar para Paris a trabalho.

Emily que possuia uma visdo estereotipada da cultura francesa, acreditando ter uma
vida perfeita e estar realizando um sonho, aceita a proposta e ao contrario de suas expectati-
vas, acaba encontrando diversas dificuldades, principalmente em seu novo ambiente de traba-
Iho. Umas das dificuldades da protagonista, é ndo saber falar o idioma francés, dificultando
sua socializacdo com seus novos colegas, juntamente com o choque cultural, que cria obstacu-

los em sua convivéncia com os parisienses.
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Figura 4- Cartaz de Divulgacéao da série Emily em Paris

FROM £ CREATOR OF SEX AND THE CITY
AL NETFLIX ORIGINAL S ERIES

PARDON
HER FRENCH

Fonte: Emily In Paris (S/D); Disponivel em: https://cinemal0.com.br/series/emily-in-paris

Em funcdo de sua dificuldade com o idioma, Emily atravessou por momentos de
adversidade com seus colegas de trabalho, principalmente com sua chefe Sylvie, que vé a
protagonista da série como uma estrangeira intrometida e ingénua. Porém, a protagonista usa
seu talento na area do marketing, conquistando clientes e crescendo profissionalmente. Com
seu encanto pela cidade e sua nova vida, a personagem decide compartilhar sua rotina nas
redes sociais.

Desde o0 momento que chega em Paris, Emily comeca a compartilhar sua experi-
éncia na cidade por meio de postagens no Instagram, mostrando momentos de sua vida com
fotos, legendas criativas e hashtags estratégicas. De inicio era apenas uma forma da protago-
nista mostrar sua nova vida e escapar dos problemas que estava passando, porém suas publi-
cacOes comecam a ganhar visibilidade e o niUmero de seguidores cresce, tornando-se uma in-
fluenciadora digital. Sentindo-se solitaria e deslocada na cidade, Emily faz amizade com
Mindy, uma baba também estrangeira que Ihe da dicas sobre a vida em paris e sua companhia.

Outro personagem presente na trama Gabriel, seu vizinho que a ajuda em diversas
situacOes, principalmente na comunicagdo com a lingua francesa. Também conhece Camille,

uma jovem simpatica que revela ser namorada de seu vizinho. A partir disso, comeg¢a um cli-
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ma de situacBes engracadas, constrangedoras e divertidas, além de um romance entre Emily e
Gabriel.

Segundo um levantamento da Netflix, a série, mesmo possuindo algumas criticas,
foi assistida por 58 milhdes de pessoas nos primeiros 28 dias de estreia, tornando-se a comé-
dia mais popular da plataforma em 2020, e tendo sua continuagdo confirmada apds o0 sucesso.
Lily Collins em um comunicado divulgado pela Netflix, diz que

“como atriz, artista e criativa, o presente significado de se conectar com as
pessoas por meio de sua arte de alguma forma. E uma honra estar associada
a um projeto que proporcionou as pessoas o alivio muito necessério durante
um momento dificil enquanto todos procuram um motivo para sorrir € rir’”.
(COLLINS, 2020).
De acordo com os dados apresentados anteriormente, a série Emily em Paris tor-
nou-se um momentos de descanso e escape para o publico, em decorréncia do momento em

que foi estreada, na ocasido, a pandemia da COVID-109.

2.1.1 A protagonista

Emily Cooper € uma norte-americana de Chicago, de 22 anos que se muda para
Paris em busca de uma oportunidade de trabalho inesperada considera um sonho para muitos.
Nessa nova oportunidade, possui a tarefa de apresentar um ponto de vista americano a Savoir,
uma veneravel empresa de marketing francesa, liderada por Sylvie. A personagem chega em
Paris e se instala em um apartamento charmoso com uma vista deslumbrante da cidade, o que
fomenta ainda mais sua visdo de americana sobre a cidade. Onde corre pela manhd as mar-
gens do rio Sena, come croissant, compra flores e se veste com pecas de marcas de luxo fran-
cesas.

Demonstrando uma vida com elementos irreais e estereotipados, contrapondo com
a realidade em questdo do momento de estreia da série, Emily encara essa nova fase de sua
vida. Dona de uma personalidade bem extrovertida, otimista e aventureira, enfrenta essa expe-
riéncia mesmo sem dominio da lingua local. A personagem reflete, de forma caricata, os este-
redtipos tanto americanos, quanto franceses.

Emily é um exemplo tipico da americana focada no trabalho, que coloca sua car-
reira acima de tudo e parte do pressuposto de que todos ao seu redor falam inglés revelando
uma visdo bem egocéntrica de sua cultura. Entre altos e baixos, a personagem conquista des-
taque com suas postagens criativas nas redes sociais, sendo o nome de seu perfil

@emilyinparis.
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Figura 5- Emily postando sua foto com flores nas redes sociais

Fonte: Reproducédo Netflix

2.2 RESULTADO NO MUNDO DA MODA

O figurino de Emily € assinado por Patricia Field, que possui seu trabalho reconhecido
mundialmente, principalmente pela criacdo dos figurinos de Sex and the City (1998) e O Dia-
bo Veste Prada (2006). Sendo notorio os destaques visuais da personagem na série, com pecas
marcantes, polémicas e ousadas. Emily utiliza pecas extravagantes, mistura estampas e cores
extravagantes, o completo oposto das mulheres francesas. No episédio 9 em que a protagonis-
ta vai apresentar suas ideias para uma campanha de uma marca de Champanhe, utiliza uma
producdo ousada na cor rosa em meios aos trajes casuais a sua volta. Sendo notoério que suas

escolhas sdo baseadas como se fosse a um desfile de moda na Paris Fashion Week.
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Figura 6- Emily indo apresentar um projeto de marketing de champagne

Fonte: Reproducédo Netflix

Ja a série, foi criada por Darren Star também responsavel por Sex and the
City. Carrie Bradshaw, interpretada pela atriz Sarah Jessica Parker, € uma das personagens
principais de Sex and the City tendo grande similaridade com Emily, sendo um icone fashion
gue esta sempre lancando tendéncias. Adora compor looks misturando pecas de luxo, marcan-
do a série com o uso de tule volumosa, a icbnica bolsa Fendi modelo baguette e os sapatos de
salto Manolo Blahnik.

Durante a primeira semana de exibicdo de Emily em Paris, foi a série mais mara-
tonada do mundo, dito isso, de acordo com o portal de noticias Folha de Pernambuco desta-
cou que a influéncia direta que a mesma teve em um de seus pontos centrais, a moda, e no
consumo de certas pegas que a personagem usou. Segundo essa reportagem, as buscas no Go-
ogle pela bolsa “Nicola” subiram 34%, o termo “Boina” subiu 41%, o modelo de bolsa “Jelly
Snapshot” subiu 92% e as buscas por “Bucket hat” cresceu 342%. (VINICIUS, 2021)

Dessa forma, a série acabou despertando uma grande expectativa entre 0s aman-
tes do universo da moda. Antes mesmo de sua estreia na plataforma Netflix, ja surgiam espe-
culages e opinides sobre o enredo. Apos sua estreia em 2 de outubro de 2020, Emily em Pa-
ris rapidamente dominou as redes sociais e sites, com diversas paginas de moda abordando

sobre a trama. O assunto mais comentado foi o figurino desenvolvido pela Patricia Field para



27

a protagonista. O portal da Vogue foi um dos veiculos que destacou Emily em Paris e sua
conexao com o universo da moda. Nessa matéria, escrita por Lais Franklin (2022) cita sobre a
semelhanca inegavel no quesito fashion e a comparacdo com a série Sex and the City, uma
comparagao que ferve nas redes.

“.Lily, qgue em média troca de look seis vezes a cada episédio de 30 minutos

— 0u seja, a cada cinco minutos, vemos um novo visual (que vai de um im-
placavel vestido preto midi Christian Siriano a alegres saias de tule — uma in-
tencional homenagem da figurinista ao vestido que Carrie usou no episodio
final de Sex and the City).” (FRANKLIN, 2022).

A série e seu figurino também despertaram criticas. Na pégina da jornalista de
moda Lilian Pacce, temos a matéria, por que vocé deve assistir — ou desistir- da série “Emily
in Paris”, onde ela analisa brevemente a narrativa de Emily in Paris e coloca suas reflexdes
sobre a série, ressaltando que o estilo da personagem, repleto de pecas de grifes, ndo condiz
com seu cargo no trabalho.

[...]Jparece que o salario de Emily aos 22 anos estd mais para CEO da empre-
sa do que para uma jovem assistente. Todos os looks que ela desfila pelos 10
episodios da primeira temporada ndo caberiam em suas malas. Muito menos
no seu bolso. Sempre montadissima, ela s6 usa Dior, Chanel, Burberry, Vi-
vienne Westwood, Off White, Hood by Air, Christian Siriano, Christian
Louboutin etc — sem falar na camisa estampada com a torre Eiffel escolhida
a dedo para o primeiro dia no trabalho, de Alice + Olivia. Tudo isso sendo
que sua carreira de influencer s6 vai comegar em Paris mesmo. (PACCE,
2020).

Figura 7- Artigo do site Lilian Pacce "Por que vocé deve assistir - ou desistir - da série Emily in Pa-
ris?"

LILIAN PACCE e

]

Por que vocé deve assistir — ou
desistir — da série “Emily in Paris”?

Fonte: Porque vocé deve assistir — ou desistir — da série “Emily in Paris?” — (2020) Disponivel em:

https://www:.lilianpacce.com.br/moda/por-que-voce-deve-assistir-ou-desistir-da-serie-emily-in-paris/


https://www.lilianpacce.com.br/moda/por-que-voce-deve-assistir-ou-desistir-da-serie-emily-in-paris/
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Segundo Lilian, todo € estereotipado, mas € um cliché regado de champanhe bien
sur que d& um gosto agradavel, mas um pouco enjoativo na boca. Porém, em tempos de Co-
vid-19, é uma delicia passear por Paris. E uma caracteristica de Patricia Field criar guarda-
roupas exagerados para suas personagens, sem limitar suas condigdes econémicas, visto tam-
bém na personagem Carrie de Sex and the City, com figurino também criado por ela. Na ma-
téria da pagina da Paper Magazine (2020) reforca essa informacéo.

A propensdo de Carrie Bradshaw para comprar Baguetes Fendi com o or-
camento de um colunista, ou o amor da endividada Rebecca Bloomwood por
Henri Bendel , s&o os principais exemplos. Em contraste, o trabalho de mar-
keting de alto nivel de Emily justificaria realisticamente um guarda-roupa de
designer. No entanto, Field ndo v& isso como um fator para fantasias, prove-
nientes de inimeras butiques vintage, bem como sites de luxo Farfetch e
Luisa via Roma. (PAPER MAGAZINE, 2020, Contetdo online).

Percebe-se que o estilo escolhido para Emily foi pensado de forma proposital para
criar a narrativa da série, onde que ela tenta se encaixar no contexto de Paris, porém, a partir
de suas ideias caricatas, e isso reflete diretamente em seu guarda-roupa, que é uma forma de
expressdo. O estilo da personagem, considerado questionavel, deixa evidente, ao longo dos
episodios, que a intencdo da figurinista é justamente pensada em mostrar Emily através de

uma caricatura que fazem do estilo francés.
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3. MARCA E MERCADO

Neste capitulo sera apresentada a marca Lume, uma microempresa que trabalha
com o objetivo de produzir estampas Unicas para mulheres que querem marcar presenca em
qualquer ambiente. Além disso, sera visto a imagem da identidade visual da marca juntamente
com seus significados e escolhas de elementos. Todas as escolhas da marca terdo como base
outras empresas que servirdo como referéncia, servindo como modelos que j& atuam no mer-

cado da moda e possuem semelhanca com os ideais da marca criada.

3.1 LUME

A marca de moda Lume é uma microempresa mineira, criada em Juiz de Fora, co-
nhecida por suas estampas de personalidade Unica. Com uma abordagem contemporanea que
combina um design inovador, qualidade excepcional e atencdo aos detalhes para criar pecas
auténticas e com estilo para o pablico feminino.

A marca se destaca por suas colecdes de estampas com criacfes proprias e com
temas criativos. Cada item é cuidadosamente projetado para se ajustar perfeitamente ao corpo
com conforto e estilo incomparavel, trabalhando do tamanho 34 ao 46.

Lume trabalha com colecdes capsulas, langadas em seu site, onde as pe¢as podem
ser adquiridas e enviadas para todo o pais. Cada peca é embalada e enviada com todo cuidado,

contribuindo para proporcionar uma Gtima experiéncia de compra.

3.1.1 Identidade visual da marca

A marca Lume tem o significado da palavra luz em francés, simbolizando a cida-
de da “luz”, definindo a mulher que consome a marca, sendo sempre vibrante e reluzente,
como o principal ponto turistico do local, a Torre Eiffel, que se ascende e brilha ao escurecer.

Sua logo possui duas variagOes de formato, sendo nome completo, Lume, e a si-
gla, LM, da marca. Ambas possuem feixes de luz que representa seu significado. As logos

tambeém possuem variacGes de cores, aplicada no preto, branco e colorida.
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Figura 8- Logotipo da Lume

Fonte: Autoria Propria, (2025).

3.2 PUBLICO-ALVO

Essa colecdo foi criada para atrair pessoas que buscam um estilo de vida inspira-
dor, alinhado com a ideia de charme europeu com um toque romantico e contemporaneo. O
sucesso estad em criar uma identidade visual que seja elegante e divertida, refletindo a esséncia
da série. A colecdo de estampas inspirada na série Emily in Paris tem como publico-alvo mu-
Iheres jovens, entre 18 e 35 anos, que vivem em centros urbanos e tém interesse por moda,
cultura francesa e lifestyle. S0 pessoas conectadas as tendéncias globais, consumidoras de
conteddos como séries de streaming, redes sociais (principalmente Instagram e TikTok), e
fascinadas pela estética romantica e sofisticada da Franca

Esse publico valoriza um estilo que mistura o classico europeu com toques mo-
dernos e vibrantes. Elas se inspiram em icones parisienses, tanto na moda quanto no design, e
tém uma visdo idealizada de Paris como um lugar de glamour, sofisticagdo e criatividade.
Além de interessadas em moda e acessorios, também buscam produtos de decoracéo e papela-
ria que traduzam essa atmosfera cosmopolita.

A colecdo tem o foco em mulheres que trabalham em éareas criativas e dindmicas,
como marketing, design, publicidade, moda, comunicacgdo, midias digitais e producédo de con-

tedo, podendo ser também estudantes ou profissionais autbnomos, como influenciadoras
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digitais e freelancers que possuem uma rotina conectada as tendéncias e novidades no merca-
do.

Essas estampas foram criadas para o uso no dia a dia e trabalho, unindo o charme
europeu, modernidade e um toque romantico que acompanham essas mulheres desde sua roti-
na profissional até seus momentos diarios, reafirmando seu estilo e identidade, as estampas da
colecdo exploraram o uso de cores. Os desenhos podem incluir florais delicados, grafismos
que remetem a arquitetura parisiense e elementos icénicos como a Torre Eiffel, croissants e
cafés.

Esse publico aprecia itens que sdo visualmente marcantes e "instagramaveis”, va-
lorizando tanto o design quanto a experiéncia de usa-los. Essa colecdo atende a pessoas que
desejam incorporar a estética parisiense em seu cotidiano nas roupas, traduzindo a esséncia da

série em produtos com modernidade e ousadia.



Fonte: Autoria Propria, (2025).

Figura 9- Prancha de publico-alvo
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3.3 MARCAS DE REFERENCIA

O mercado de moda é muito valorizado, demostra para a sociedade quem é a mu-
Iher que consome esse produto ao representar sua identidade no momento de vestir. Isto faz
com quem a consumidora procure e use marcas que se identifica e a represente. A escolha das
marcas para o estudo deste trabalho foi feita de acordo com o segmento que atentem, tipo de
produto que apresentam no mercado, os detalhes dos mesmos, sua forma de produgdo e como
a marca se mostra no mercado. As empresas circundam o segmento de moda com colecdes de
estampas marcantes, exclusivas, com um trabalho que chama a atencdo do seu publico-alvo.

Na sequéncia serdo apresentadas trés marcas escolhidas como referéncias de mer-

cado para a proposta deste trabalho.

3.3.1 Farm Rio

A Farm Rio é uma marca de moda brasileira e estilo de vida que comercializa
roupas, biquinis, bolsas e outros acessorios para o publico feminino. Foi criada em 1997 no
Rio de Janeiro como um projeto para a Babil6nia Feira Hype e € uma marca que se caracteriza
por estampas e silhuetas que refletem a personalidade brasileira. Sua proposta era criar uma
identidade semelhante com a persona de seu publico-alvo, a jovem garota carioca da zona sul.
Atualmente, a marca utiliza ideias que remetem a identidade da mulher brasileira para sua
construcdo de produtos, divulgacdo, campanhas e estratégias.

A Farm apresenta uma narrativa de brasilidade perante a apropriacdo de objetos
da cultura nacional para compor a identidade da marca. Os simbolos naturais, como o clima
tropical, a fauna, a flora e as praias compdem ndo apenas a estamparia dos produtos, mas
também toda comunicagdo da marca. O carro chefe da marca sdo composices que exploram
contrastes de cores, maxis estampas e a natureza tropical.

Atualmente, a Farm é uma das principais marcas de life style brasileiro que cres-
ceu nos ultimos anos, possuindo lojas em outros paises, inaugurando sua primeira loja em
Londres em 2023. Em suas campanhas, o slogan “aqui tem borogod6” ¢ utilizado constante-
mente. Ademais, 0 personagem Zé Carioca faz parte da identidade da Farm, sendo mascote da
marca e aparecendo em diversas cole¢des. A Farm com seu borogodoé reafirma um Brasil tro-
pical também cosmopolita, mas aborda um Brasil criado a partir de um estilo de vida da zona
sul do Rio de Janeiro, no qual é vendido como um sonho de consumo a partir das roupas le-

ves, coloridas e estampadas.



Figura 10 - Prancha marca de referéncia "1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

3.3.2 Sézane

Criada em 2013 por Morgane Sézalory, a Sézane é a primeira marca de moda francesa
nascida online. Segundo a prépria marca € o resultado de uma obsessdo: oferecer belas cria-
cOes onde a auséncia de intermediérios permite um foco na qualidade, mantendo precos mais
acessiveis. A marca dirige-se a uma faixa etaria ultra-conectada, com uma proposta alinhada a
ideias de sustentabilidade e slow fashion® Sézane trabalha sem superproducéo.

A fundadora relata que atualmente, mais de trés quartos dos materiais usados séo eco-
I6gicos, e mais de 80% das criacbes possuem certificacGes confiaveis. Além disso, a marca
disponibiliza um relatério de sustentabilidade para download em seu site.

3 . . . .rs
“moda lenta”, um movimento que valoriza a qualidade e a sustentabilidade da moda
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Figura 11 - Prancha da marca de referéncia "2"
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).

3.3.3 Leonard Paris

Leonard Paris foi fundada em 1958, quando Jacques Leonard chamou Daniel Tribouil-
lard para criar uma marca de Alta Costura. Tribouillard revolucionou a moda ao desenvolver
um método inovador de impressao em tecidos ingleses, conquistando clientes globais e esta-
belecendo a marca com suas estampas florais Unicas. A marca atrai quem ja consome moda de
alto padrdo e prefere marcas com heranga e tradicdo no mercado, sendo clientes que liberam o

calor da originalidade, especialmente no uso de estampas exclusiva.
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Figura 12- Prancha da marca de referéncia "3"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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4. PESQUISA DE TENDENCIAS

Segundo o autor Caldas (2013), “A nocdo de tendéncia estd presente em tO-
da parte na cultura contemporénea. Fala-se de tendéncia para quase tudo”. (CALDAS 2023).
A variedade e disponibilidade de elemento, matérias primas e produtos que se tem acesso esta
submetido a tendéncias. A tendéncia esta relacionada com a moda, de forma mais especifica,
€ um caminho que leva até a moda.

Como apoios para esta colecdo foram utilizados pesquisas de macrotendéncias, ten-
déncias de cores, de tecidos, de silhuetas e modelagens e design de superficie téxtil. Durante a
realizacdo da pesquisa foi utilizado o site Tagwalk. Para a Primavera-Verdo 2025/2026 é
apresentada a cor Mocha Mousse pela Pantone como a cor do ano, junto dela cores vibrantes
como laranja, azul cobalto, rosa chiclete, verde floreta entre outros. Listras e florais se desta-
cam como design de superficies téxteis, modelagens tanto fluidas quanto estruturadas, além
de assimetria, conforto e volume estdo presentes. Os tecidos leves, a alfaiataria, o jeans, o

couro e a transparéncia apresentam a tendéncia da estacao.
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Figura 13- Prancha iconogréfica de tendéncias
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 14- Prancha iconogréfica de tendéncia: cores

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 15- Prancha iconogréfica de tendéncias: tecidos
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 16- Prancha iconografica de tendéncias: silhuetas e modelagens

Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 17 - Prancha iconogréfica de tendéncias: design de superficie téxtil
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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5. DESENVOLVIMENTO DE COLECAO DE ESTAMPAS

Neste capitulo serd abordado sobre a elaboragdo da colecédo, apresentando o tema

para a criacao, cartela de cores, croquis e 0 processo para o desenvolvimento das estampas.

5.1 TEMA DA COLECAO

O tema da colecdo de estampa criada neste projeto se baseia na vida de Emily Co-
oper ao chegar em Paris. E perceptivel que a vida da protagonista transforma completamente
depois que se muda de pais. Emily possui um novo ambiente de trabalho, com novos clientes,
descobre mais sobre a cultura da cidade, se aproveita dos bons vinhos e champanhes, além de
um novo romance que ndo poderia faltar na cidade do amor. Dessa forma, sera trabalhado

momentos da vida de Emily em Paris que possuem significados para a cria¢do da colecédo
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Figura 18- Prancha iconografica de tema de colecao

- d
It's okay. This is Sancerre.
It's a breakfast wine.
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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5.2 CORES

A cartela para a colecdo tem como base cores neutras, sendo tons de preto, mar-
rons, beges, branco e cinza que vdo se misturar com cores mais vibrantes, sendo laranja, azul
cobalto, amarelo, rosa chiclete, azul petréleo, vermelho e verde bandeira, que combinam com
o0 estilo marcante de Emily, as cores vivas também representam a vontade de viver o que se
explica no momento em que a protagonista estd na série, cheia de expectativas e realizando
um sonho ao morar em Paris. Junto dessa paleta estdo presentes cores mais claras que serdo
um suporte para as combinacdes nas artes e como referéncias para os tecidos que serdo apli-

cadas as gstampas.

Figura 19- Cartela de Cores

CARTELA DE CORES

PANTONE® PANTONE PANTONE® PANTONE®

17-1230 TEX 203 TC
Mocha Mousse Moonless Nioht 11-4800 TCX PMS 108 C
Blanc de Blanc #FEDBO0

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
16-1359 TCX PMS 7424C PMS 356 C Blue 072C
Orange Peel #E24585 #007A33 #£10069F

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
PMS 4625 C PMS 278 C PMS 207 C ::;;os:: c
#4F2C1D #8BBBES #A50034

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
PMS 3025C 9103 ¢ 12-0317 TCX 110602 TCX
#004FT1 #DSD8D2 Gleam Snow White

Fonte: Autoria prépria, (2025).



5.3 CROQUIS DA COLECAO

Figura 20- Croqui estampa Selos Rapport

Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 21- Croqui estampa Champanhe Localizada

, (2025).
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Fonte: Autoria pr
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Figura 22- Croqui estampa Fotografia Localizada

Fonte: Autoria propria, (2025).



Figura 23- Croqui estampa Selo Localizada

Fonte: Autoria prdpria, (2025).



Figura 24- Croqui estampa Perfume Rapport

Fonte: Autoria propria, (2025)
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Figura 25- Croqui estampa Vinho Rapport

Fonte: Autoria prdpria, (2025).



Figura 26- Croqui estampa Lume Localizada

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 27- Croqui estampa Matisse Localizada

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 28- Croqui estampa Floral Rapport

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 29 - Croqui estampa Coracdo Rapport
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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5.4 SEQUENCIA DE DESFILE



Fonte: Autoria propria, (2025).

Figura 30 - Sequéncia de Desfile
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6. DESENVOLVIMENTO DAS ESTAMPAS

Esta colecdo teve como tema a vida de Emily em Paris. Com o objetivo de anali-
sar sua nova rotina e momentos de sua nova realidade. Para a criacdo, foram feitas pranchas
de inspiracdo de momentos da personagem em Paris e de elementos selecionados para criar as
estampas.

A partir das inspiragOes das pranchas foram realizadas as estampas digitais com o
auxilio dos softwares Corel Draw, Adobe Photoshop e o aplicativo Autodesk utilizando table-
te. Para demonstracdo da colecdo, foram sublimadas as estampas Selos e Coragédo no tecido

Oxford e aplicadas por DTF as estampas Champanhe e Fotografia em malha.

6.1 ESTAMPA SELOS E SELO

A série se inicia com Emily descobrindo a oportunidade de se mudar para Paris devido
a uma proposta de seu emprego na area do marketing em Chicago. Ao aceitar, sua vida se
transforma, agora morando em outro continente e vivendo com outra cultura. Como simbo-
lismo dessa mudanca da personagem, foi utilizado selos com imagens de pontos turisticos e
elementos de Paris que representa a viagem de Emily.

O selo representa uma identidade nacional sendo uma peca para autenticar docu-
mentos, possuindo diversos formatos e podendo conter imagens de culturas e paisagens de um
pais. Quando colocado em uma carta, por exemplo, sabe-se exatamente por onde ela passou,
identificando através dos selos.

E como se Emily estivesse marcando o selo de Paris em sua vida, sendo o seu pre-
sente momento e uma nova fase. Para a estampa localizada que faz par com o rapport de se-
los, foi escolhida a flor de iris que chegou a ser um simbolo de condecoracdo da Franca. Para
a realizacdo das estampas foram utilizados o software Corel Draw e o aplicativo Autodesk.



Figura 31- Prancha inspiracdo estampa Selos e Selo 1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 32- Prancha inspiragdo estampa Selos e Selo "2"
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 33- Estampa Selos

Fonte: Autoria propria, (2025)

Figura 34- Estampa Selo

Fonte: Autoria propria, (2025).

6.2 ESTAMPA PERFUME

Emily comega em seu novo ambiente de trabalho e é apresentada a Antoine, um dos

clientes fiéis da Savoir. A agéncia tem como objetivo a divulgacdo de seus perfumes que sdo
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o carro chefe do cliente. Emily se destaca com seu conhecimento de marketing. A partir disso,
foi criado uma estampa com frascos de perfume junto de florais que representam a fragrancia
do produto. Como auxilio para a criagdo das estampas foram utilizados o software Corel

Draw e o aplicativo Autodesk.

Figura 35- Prancha inspiragdo Perfume "1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 36- Prancha inspiracdo estampa Perfume "2"
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 37- Estampa Perfume

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.3 ESTAMPA CORACAO

A personagem se muda para Paris com o objetivo de manter seu relacionamento a
distancia, porém, ndo foi algo que tenha dado certo. Mas Emily estava em Paris e ndo perderia
a oportunidade de conhecer novos amores. Gabriel, seu vizinho, aparece em sua vida e lhe
ajuda a se encaixar na nova cultura, principalmente na comunicagdo com os franceses. Com a
convivéncia dos dois surge um clima de romance entre eles.

Para representar esse momento da vida de Emily, foi escolhido um padréo de co-
racbes com babados, com uma estética vintage, com a escrita Village d’amor, que significa
cidade do amor, uma das definigdes de Paris. Pra a criacdo das estampas foram utilizados o

software Corel Draw e o aplicativo Autodesk.



Figura 38- Prancha inspiragdo estampa Coracéo "1"

Fonte: Autoria prépria, (2025).

Figura 39- Prancha inspiracdo estampa Coragao "2"
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 40- Estampa Coragéo
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.4 ESTAMPA VINHO

Ao se mudar para Paris, Emily se depara com uma populagdo que consome vinhos
diariamente. Ao conhecer Mindy, que se torna sua amiga, mostra que possuem até um vinho
de café da manha. A protagonista entdo, passa a desfrutar dos vinhos da cidade assim como 0s
franceses. Para representar essa mudanca de vida foi usado desenhos de tagas de vinho com
efeito aquarelado e marcas do fundo da taga. Como auxilio para a criacdo das artes foram
utilizados o Software Adobe Photoshop junto do aplicativo Autodesk, possibilitando as mani-

pulagdes com efeito de aquarela.
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Figura 41- Prancha inspiracdo "Estampa Vinho "1"

It's okay. This is Sancerre.
it's a breakfast wine.

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 42- Prancha inspiragdo Estampa Vinho "2"
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 43- Estampa Vinho
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.5 ESTAMPA FOTOGRAFIA

Encantada pela cidade Emily comega a compartilhar sua vida nas redes sociais.
Em vérios momentos do seu dia, a personagem fotografa o que acha interessante e posta no
Instagram com legendas criativas e hashtags. Além disso, a capinha de seu telefone, onde fo-
tografa tudo, é no formato de uma camera fotografica, simbolizando sua vida de influenciado-
ra em Paris. Dessa forma, a camera fotogréafica foi o elemento escolhido para representar as
fotos de sua vida postadas por Emily. Foram utilizados para a criacdo das artes o software

Corel Draw e o aplicativo Autodesk.
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Figura 44- Prancha inspiracdo Estampa Fotografia "1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 45- Prancha inspiracdo Estampa Fotografia "2"

Fonte: Autoria propria, (2025)
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Figura 46- Estampa Fotografia

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.6 ESTAMPA CHAMPANHE

Além dos vinhos, o champanhe marca presenca em todos o0s eventos que Emily
comparece. Tanto na festa de divulgacdo dos perfumes do Antoine quanto em uma festa dada
por sua amiga Mindy, na casa se seus patrdes. A taca de champanhe também se torna um
acessorio para a personagem. Sendo assim, 0 objeto em questdo se torna o elemento para a
estampa, junto de lagcos que simbolizam o luxo da bebida e a romantizam, exatamente o que
representa na série. Como auxilio para a criacdo da estampa, foi utilizado o software Adobe

Photoshop para os efeitos de aquarela, junto do aplicativo Autodesk, além do Corel Draw.
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Figura 47- Prancha inspiracdo Estampa Champanhe "1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 48- Prancha inspiracdo Estampa Champanhe "2"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 49- Estampa Champanhe
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.7 ESTAMPA FLORAL

Emily se muda para Paris com idealizacGes de uma vida parisiense, uma delas é
comprar flores naturais na floricultura perto de sua casa e andar com um buqué de rosas pela
cidade. Além de ser um elemento muito comum no guarda-roupa da personagem, flores foram
os elementos escolhidos para a criacdo da estampa. Formando um padrdo de maxis estampas
de flores com efeito aquarelado criado através de manipula¢es no Adobe Photoshop e uso do

aplicativo Autodesk.
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Figura 50- Prancha inspiracdo Estampa Floral "1"

Fonte: Autoria propria, (2025).

Figura 51 - Prancha inspiracdo Estampa Floral "2"

Fonte: Autoria propria, (2025).
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Figura 52- Estampa Floral

Fonte: Autoria propria, (2025).

6.8 ESTAMPA MATISSE

Ao conhecer Camille, que trabalha em uma galeria de arte em Paris, apresenta o
universo artistico a Emily. Um dos lugares em que a leva é uma exposi¢do de Van Gogh feita
por projetores e também em um evento importante de seu trabalho. Além disso, a protagonista
utiliza em sua aula de francés uma ecobag da pintura Monalisa de Leonardo Da Vinci, uma
obra que esta exposta no museu do Louvre em Paris.

Simbolizando a conexdo de Emily com a arte, foi escolhido uma estética de um
artista francés, no caso foi escolhido Henri Matisse, conhecido como defensor da tradi¢éo
classica da pintura francesa, destoando um pouco dos artistas citados que possuem diversas
obras em pecas comercializaveis. Como elemento da estampa retoma o floral, porém de forma
organica, assim como o estilo do artista com as cores da bandeira da Franga, criadas com o

auxilio do software Corel Draw.
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Figura 53- Prancha inspiragdo Estampa Matisse "1"

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 54- Prancha inspiragdo estampa Matisse "2"
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).
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Figura 55- Estampa Matisse

MATISSE

PAPIERS DECOUPES

\‘YP

’1'4&\

"/

-PARIS, FRANCE-

LE FORMES ORGANIQUES

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

6.9 ESTAMPA LUME

Entre a colecdo esta uma estampa com a palavra Lume, mas formada por pétalas
de rosas. Além de simbolizar o desejo pela compra de flores de Emily, também simboliza o
universo feminino que € o publico-alvo da marca. A criacdo foi realizada através de manipu-

laghes com efeito de aquarela no software Adobe Photoshop e o aplicativo Autodesk.
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Figura 56- Prancha inspiracdo Estampa Lume

Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 57- Estampa Lume

Fonte: Autoria propria, (2025).

6.10 ESTAMPA XADREZ

A estampa xadrez foi criada como complemento para as outras estampas da cole-
cao, além da padronagem ser muito utilizada pela personagem e é a estampa que usa quando
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chega em Paris, momento em que comeca sua nova vida. Para o processo de criacdo foi utili-
zado o software Corel Draw.

Figura 58- Prancha inspiragdo Estampa Xadrez
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Fonte: Autoria prdpria, (2025).

Figura 59- Estampa Xadrez
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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7. FOTOS DAS ESTAMPAS

Figura 60- Amostras das estampas Selos, Coracdo, Champanhe e Fotografia
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Fonte: Autoria propria, (2025).
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8. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como finalidade a criacdo de uma colecéo de estampas inspiradas
na serie Emily em Paris, langada pela Netflix em 2020, com enfoque na influéncia do figurino
da protagonista na moda e seu impacto na visdo do publico sobre a estética parisiense estereo-
tipada da personagem. Durante o desenvolvimento do projeto, foi analisado a vida da perso-
nagem em Paris, com escolhas de momentos vividos por ela para o tema de cada estampa.

Atraveés da pesquisa bibliografica confirma-se que a estampa € considerada um di-
ferencial estratégico para as marcas de moda, agregando valor estético e comunicacional as
pecas. Além disso, compreende-se que a série demonstrou uma grande influéncia no compor-
tamento de consumo, consolidando estilos e gerando tendéncias na moda. A personagem
Emily Cooper, com sua estética vibrante e ousada, se tornou um icone fashion, impactando
diretamente a demanda por pecas estampadas e a combinacéo entre elas.

A construcdo da identidade da marca Lume reforga a importancia de uma proposta
estética bem definida, que conversa com o universo visual do consumidor. O desenvolvimen-
to das estampas teve elementos-chave da série como base, sendo o trabalho, o romance, a vida
noturna, a arte e outras fases da vida da personagem, resultando em uma colecéo que traduz
de maneira auténtica a esséncia da proposta criativa da marca.

Dessa forma, este trabalho contribui na discussdo sobre a relacdo entre moda, con-
sumo e entretenimento, demonstrando como elementos visuais podem ser transformados em
produtos comerciais e inseridos no mercado criativo. Como perspectivas futuras, a marca
Lume pode expandir sua criacdo para novos produtos e colaboracdes.

Conclui-se que este projeto reafirma a importancia do design de superficie téxtil
como um campo de grande relevancia para a moda, possibilitando novas formas de expressdo
e identidade no vestuario. A experiéncia adquirida ao longo do desenvolvimento desta colecéo
reforca o potencial criativo da estamparia e sua capacidade de transformar narrativas visuais

em produtos concretos e desejaveis.
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