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Dedico este trabalho as mulheres da minha familia,
especialmente a minha mée, cuja forga, sabedoria e
amor incondicional foram fundamentais na

constru¢cao da minha identidade.
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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso tem por objetivo a criagdo e
desenvolvimento de um catalogo de moda inspirado nas relagdes vividas pela autora
deste trabalho na casa materna, com énfase nas mulheres da familia, principalmente
na mae e avo. A analise do trabalho focara nas conexdes entre moda e memorias
afetivas, considerando a moda como um meio para a expressao de identidade, na

qual as lembrangas e sentimentos evocados ganham destaque na produgéo.

Palavras-chave: Moda. Roupas. Memoéria. Identidade.

ABSTRACT

This Final Course Project aims to create and develop a fashion catalog inspired by
the relationships experienced by the author of this work in her maternal home, with
an emphasis on the women in the family, particularly the mother and grandmother.
The analysis of the project will focus on the connections between fashion and
affective memories, considering fashion as a means for expressing identity, where

evoked memories and emotions play a prominent role in the production.

Keywords: Fashion. Clothing. Memory. Identity.
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1 INTRODUGCAO

A moda, enquanto fendmeno cultural e social, transcende o mero ato de
vestir. A palavra deriva do latim “modus”, que significa modo, maneira, costume. Ela
se configura como uma linguagem visual que expressa identidades, valores e
memorias coletivas e individuais. Neste contexto, a memdria afetiva desempenha um
papel crucial, pois as experiéncias vividas, especialmente aquelas ligadas a familia,
moldam nossas percepgdes e escolhas estéticas ao longo da vida.

Este trabalho tem como objetivo investigar a relagdo entre a moda e a
memoria afetiva, com um enfoque particular na vivéncia da autora em seu nucleo
familiar. Ao longo da pesquisa, foram exploradas as lembrangas associadas a
determinadas roupas, estilos e momentos significativos que contribuiram para a
formacao de sua identidade. Em vista disto, este trabalho teve como objetivo final a
criacdo de uma producdo de moda que contempla um catalogo no qual a autora
abordou a relagao familiar materna, propondo-se a revelar ndo apenas a dimensao
estética da moda, mas também sua profundidade emocional, destacando como as
relacbes familiares e as memoarias afetivas influenciam a construgéo da identidade
individual.

A inspiragao para este trabalho surge das mulheres que moldaram minha
trajetoria: minha mée e minha avé. Desde a infancia, fui profundamente influenciada
pela estética e pelas praticas de costura que permeavam o ambiente familiar. Eu
cresci na casa de minha avo, que era costureira de profissao, rodeada de tecidos,
linhas e histérias. Pude observar e vivenciar o processo criativo que transforma
simples materiais em pecas carregadas de significado. Minha méae, por sua vez, me
influenciou através do seu estilo pessoal, fazendo com que eu crescesse tendo ela
como minha maior referéncia e me espelhando em seu jeito de vestir. Crescendo em
uma casa materna, onde os lagos familiares se entrelagam com memorias e
vivéncias, percebo que minha identidade estética foi fortemente moldada por essas
referéncias.

Em ultima analise, este trabalho visa contribuir para um entendimento mais
amplo da moda como um fendmeno que dialoga com a memodria € a experiéncia
humana, buscando-se compreender como a moda serve como um catalisador para a

evocacao de memoarias, permitindo uma conexao entre o passado e o presente.
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2 MODA, ROUPAS E MEMORIA

A nossa relacdo com a roupa é paralela a nossa existéncia, uma vez que uma
das primeiras coisas que temos contato quando nascemos € uma pequena roupa
que nos envolve. Uma vestimenta que é cuidadosamente escolhida e pensada para
eternizar um momento tao especial: dar boas-vindas a uma nova vida que chega ao
mundo.

Usar uma peca de roupa vai muito além de sua utilidade basica: ela pode ser
uma extensdo de ndés mesmos, um meio de comunicagao, expressao de estilo,
identidade e até mesmo emocdes. Em seu ensaio “O Casaco de Marx”, Peter
Stallybrass (2008) explora a ideia de que as roupas transcendem a fungao
puramente material, moldando-se a nossa identidade e carregando memoarias, s&o
mediadoras entre o passado e o presente. Segundo ele, “a magica da roupa esta no
fato de que ela nos recebe: recebe nossos cheiros, nosso suor, até mesmo nossa
forma” (STALLYBRASS, 2008, p.14).

As roupas sao testemunhas do tempo, elas carregam consigo historias e
emogdes que as conferem um tom memorialistico. Deixamos nossa marca em cada
peca que vestimos, seja por uma mancha no tecido, pelo puido no punho de um
suéter ou na modelagem que se desgasta com o passar do tempo. Assim, as roupas
ndo sdo apenas vestimentas, mas sim portadoras de historias que perduram,
conectando passado e presente de maneira profunda e significativa. Como enfatiza
Roland Barthes (1979):

A roupa nao é apenas um objeto de um fendmeno efémero que € a moda,
mas ela resiste aos corpos, 0os corpos vém e vao e elas sobrevivem. A
roupa veste o seu proéprio ‘eu’, usando o corpo em sua forma mais pura e
por uma espécie de tautologia remete ao proprio vestuario (BARTHES,
1979, p. 245).

Além disso, nossa marca nao se fixa apenas na materialidade da roupa, mas
também em sua imaterialidade. As lembrangas que colecionamos ao longo da vida
se entrelagam com o vestir, pois as roupas evocam sentimentos e recordagdes que
nos transportam a momentos significativos de nossas vidas; elas tém o poder de
narrar e contar nossas historias. Luciana Andrzejewski (2015) reitera que:

A moda, mais do que qualquer outro objeto, € o que esta mais proximo da
gente. A partir da roupa ou do acessério, podemos lembrar com precisao

momentos importantes que estiveram relacionados a algum momento da
nossa historia pessoal (ANDRZEJEWSKI, 2015, p. 89).
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Peter Stallybrass (2008) afirma que a roupa é um tipo de meméria e ainda
que pensar sobre ela “significa pensar sobre a memdéria, mas também sobre o poder
e a posse” (STALLYBRASS, 2008, p.16).

A memoria € a capacidade do cérebro de armazenar, reter e recuperar
informacdes e experiéncias. Ela desempenha um papel fundamental na formacéo da
nossa identidade e afeta, em diferentes graus, nossas agdes cotidianas. Além disso,
ela esta interligada a outras fungdes cerebrais cruciais, como a fungao executiva e o
aprendizado. Mesmo sem nos darmos conta, estamos sempre utilizando esse

recurso cognitivo valioso.

A memoria esta presente em tudo e todos. Nés somos tudo aquilo que
lembramos; ndés somos a memoria que temos. A memodria ndo é so
pensamento, imaginacdo e construgdo social; ela é também uma
determinada experiéncia de vida capaz de transformar outras experiéncias a
partir de residuos deixados anteriormente (SANTOS, 2003, p. 25).

De acordo com Candau (2012), a memoéria desempenha um papel
fundamental na formagao das identidades, pois contribui para sua construgao. Por
sua vez, essa identidade influencia as predisposi¢cdes dos individuos, levando-os a
incorporar determinados aspectos do passado e a selecionar quais memorias
valorizar.

Nés somos a soma de nossas memoérias. E a partir delas que vamos
construindo nossa identidade, e esse processo € intrinsecamente ligado a maneira
Como nos expressamos, inclusive por meio da moda. As escolhas que fazemos em
relagdo ao que vestimos muitas vezes refletem n&o apenas nossas preferéncias
pessoais, mas também as experiéncias que vivemos, as influéncias culturais que
absorvemos e as memoérias que guardamos.

A moda serve como uma forma de comunicagao nao verbal, permitindo que
expressemos quem somos € como nos sentimos em relagdo ao mundo. Paulo

Debrom salienta que “...0 individuo se coloca no mundo por meio do seu corpo
vestido. Os trajes e acessoérios que o cobrem sdo escolhas ou imposi¢cdes que se
constituem em discursos que formam seu visual” (DEBROM, 2016, p. 30). Assim, a
moda se torna um meio de materializar nossas memdrias e, ao mesmo tempo, de
construir novas narrativas sobre nossa identidade.

Além disso, a forma como nos vestimos pode ser uma maneira de resistir ou
se adaptar as mudancgas sociais e culturais. As memorias que temos de épocas

passadas, estilos que admiramos ou movimentos que apoiamos influenciam nossas
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escolhas atuais. Ou seja, a moda ndo € apenas uma questdo de estética, mas um
reflexo da nossa trajetéria pessoal e coletiva.

Ha diversos autores e linhas de pensamento sobre o fendmeno moda. Para
Baldini (2006, p. 34), “a moda é fruto do amadurecimento da afirmacdo do eu, da
valorizacao social do individuo, da sua personalidade”.

Nesse sentido, a memédria e a moda interagem de forma dinamica,
contribuindo para a construgido de uma identidade que € ao mesmo tempo unica e
coletiva, moldada por um passado que se entrelaca com o presente, e que continua

a evoluir a medida que novas experiéncias e memarias se acumulam.

2.1 RESGATE AO PASSADO

A moda constantemente volta ao passado para se inspirar e trazer novas
colecbes embasadas em momentos histéricos ou certos periodos para criar um
sentimento de nostalgia, gerar aproximagao e conexao atraves de elementos que
ndo se encontram mais disponiveis no cotidiano. E interessante olhar para as
possibilidades de reinventar uma peca de roupa evocando memoérias e fazendo
associagdes imediatas. Como exemplo, o traje apresentado por Christian Dior em 12
de fevereiro 1947, em sua primeira colegdo denominada “Corolle”, que revolucionou
a moda apos a Segunda Guerra Mundial, intitulado pela editora Carmen Snow
como “New Look”, nome pelo qual ficou popularmente conhecido.

A nova silhueta apresentada por Dior se tornou motivo de fascinio entre as
mulheres da época, pois resgatava a feminilidade apds anos de austeridade dos
tempos de guerra. O Tailleur Bar (Figura 1) € composto por um casaco de shantung
marfim fechado com cinco botbées e uma saia de |a preta plissada, valorizando a

silhueta, bem como conferindo simplicidade e elegancia.
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Fonte: Willy Maywald (1955).

Como na propria Maison Dior continuam a reinventar o New Look (Figura 2),
outras pessoas também se inspiram no traje para criar novos conceitos. A
influenciadora Malu Borges foi uma que se inspirou no Tailleur Bar para sua fantasia
no Baile de Carnaval da Vogue 2025, como mostra na Figura 3. Mesmo com uma
nova abordagem, além de novas texturas e cores, quando observamos a produg¢ao

dela, conseguimos visualizar perfeitamente a referéncia ao New Look.



Figura 2 - Looks do inverno 2022/23: exercicios de Maria Grazia Chiuri sobre a

tradicional silhueta da Maison

16

Fonte: Christian Dior (2022).
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Figura 3 - Malu Borges para o Baile da Vogue 2025

Fonte: Malu Borges (2025).

Ainda sobre o viés de resgatar e evocar memorias, a apresentacédo do New
Look também foi marcada por um cheiro que se tornou a assinatura do desfile, o
Miss Dior. Mas apenas em 4 de margo a Parfums Christian Dior é fundada, e o seu
primeiro perfume, Miss Dior, € comercializado em dezembro.

O resgate de memdrias e vivéncias particulares inspiram a criagdo de uma
moda autoral, carregada de significados que se entrelagam em cada trama do

tecido. Pois como afirma Sue Jenkyn Jones:
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As roupas antigas sdo admiradas nao s6 pelo tratamento artesanal e o
cuidado com os detalhes quase impossivel de se obter hoje em dia, mas
também porque despertam um sentimento de nostalgia por estilos de vida
que ja se foram. O aspecto “emocional” das roupas € um elemento
importante do design (JONES, 2005, p. 24).

A estilista Cris Barros, desenvolveu em 2017 uma cole¢cao de inverno que
resgata as memorias afetivas (Figura 4). A colegcdo AW17 contempla pecas fluidas,
cores sobrias com alguns pontos de cor e estampas inspiradas em porcelanas da
cristaleira da avo, evocando momentos vividos e que se fixam em nossa memoria

afetiva.

Figura 4 - Cris Barros apresenta a AW17, sua coleg¢ao de inverno para 2017

Fonte: Nicole Heiniger (2017).

Salvatore Ferragamo também se apropriou de memoarias afetivas para langar
a colegcédo, nomeada Tornabuoni 1927, conforme apresentado na Figura 5. A colegéo
€ uma homenagem a vila Tornabuoni, na ltalia, onde fica a sede da marca. O ano de
1927 marca o retorno de Ferragamo ao pais europeu apOs seu sSucesso em
Hollywood. Os produtos da colecdo s&o acessorios como carteiras, mochilas e

bolsas confeccionadas em couro e nylon.
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Figura 5 - Tornabuoni 1927: Salvatore Ferragamo relembra sua historia em colecao

Fonte: Portal Jeferson Almeida (2020).

A moda ndo é apenas uma escolha estética; ela é carregada de significados
emocionais que evocam lembrangas e sentimentos. Cada pega que usamos pode
nos remeter a momentos especiais, pessoas queridas ou fases marcantes de nossas
vidas, criando um lago intimo entre o que vestimos e as memdérias que guardamos.
Como aponta Lars Svendsen, “as roupas sdo uma parte vital da constru¢ao social do
eu” (SVENDSEN, 2010, p.20).

Através da escolha de roupas e estilos, somos capazes de reviver e honrar
nossas historias pessoais, a0 mesmo tempo em que nos conectamos com o0s
contextos culturais e sociais que nos cercam.

Portanto, ndo podemos desassociar moda e memorias afetivas, pois uma
complementa a outra. A moda serve como um veiculo para a expressao de nossas
vivéncias, enquanto que as nossas memoérias enriquecem e dao significado as
nossas escolhas de vestuario. Juntas, elas formam um elo que nos ajuda a entender
gquem somos € como nos situamos no mundo, revelando a complexidade e a beleza

da nossa jornada pessoal.
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3 A PRODUGAO

O objetivo deste estudo foi a criagdo de uma producdo e um catalogo de
moda que celebram a profunda conexdo entre a moda e as memorias afetivas,
buscando resgatar a esséncia da casa materna e a beleza das experiéncias vividas

em seu seio.

3.1 LOCACAO

O primeiro passo para a execugao da producao de moda foi a escolha da
locacao. A ambientacao se torna um pilar para a criacdo de todo o conceito, pois o
cenario é fundamental para nos conectar com a esséncia do tema: Casa Materna. A
ideia €& trazer uma estética vintage, antiga, casa com “cara de vO”, mas que
mantivesse um tom profissional, de editorial de moda. Por isso, o cenario escolhido
foi a pousada La Belle Provence, localizada no bairro Nogueira, em Petropolis, Rio

de Janeiro (Figura 6).
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Figura 6 - Prancha iconografica de locagéo para o editorial

CENARIO

CASA DE VO LABELLE PROVENCE MOODBOARD

LA BELLE Pnovmcz /;
¥ Petrdpoli LA BELLE PRWENCE
{ 2 - N polis-RJ

Fonte: Autoria propria (2025).

A producgao foi realizada no dia 13 de fevereiro de 2025. Nos deslocamos de
Juiz de Fora até Petropolis e contabilizamos, ao todo, 10 horas de execucgao,
contando maquiagem, cabelo, deslocamento, producéo e ensaio fotografico. Alguns
detalhes da preparacgao para o ensaio fotografico sdo mostrados nas Figuras 7 e 8.

Em relacdo a modelo escolhida, optou-se pela propria autora do trabalho, por
se tratar de um trabalho focado nas experiéncias individuais e subjetivas da mesma,

sendo ela, assim, o rosto da produgao.



Figura 7 - Preparacao para o ensaio Fotografico
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Fonte: Autoria prépria (2025).
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Figuras 8 - Preparacao para o ensaio Fotografico
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Fonte: Autoria propria (2025).

3.1.1 Producao dos /ooks

Foram montados 5 looks, pensados para dialogar com o estilo pessoal da
autora, sendo todos eles de acervo pessoal. Cada look foi idealizado para evocar
uma lembranca e resgatar memoérias afetivas da autora e sua relagédo com a moda.

A definicdo dos looks foi feita em dois dias. O primeiro foi em 10 de fevereiro
de 2025 em uma tarde na casa da avo da autora, Maria Lucia, juntamente com sua
mae Selma, suas tias Déia, Susette, Elza e Solange, sua prima Karina e uma amiga

proxima da familia, a Valéria (Figura 9). Incluir estas mulheres na produgao é uma
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forma de trazer os vinculos maternos que tanto inspiraram este estudo. A roupa se
tornou uma ponte para criar lagos profundos em familia. Este vinculo, que foi
baseado no vestuario, vai muito além da materialidade da roupa: através do vestivel,

inumeros sentimentos e lembrancgas foram evocados.

Figura 9 - Styling dos looks

Fonte: Autoria prépria (2025).

O segundo dia foi em 12 de fevereiro de 2025 com as escolhas finais para o

styling.
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Figura 10 - Styling dos looks

: Autoria prépria (2025).

Fonte



Fonte: Autoria propria (2025).

Figura 11 - Styling dos looks
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Figura 12 - Styling dos looks

Para o primeiro look (Figura 13), a calga jeans foi a protagonista. Uma peca
que se tornou indispensavel para a autora gragas a sua mée, que tanto amava usar.
Esse apreco pela peca se torna parte do seu estilo pessoal e evoca sentimentos e

memorias as quais ela deseja eternizar. Um gosto passado de mée para filha.
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Figura 13 - Look 1: jeans

LOOKS 2005

STYLING 1 MOODBOARD

Fonte: Autoria prépria (2025).

No look 2, o tric6 se tornou destaque, através de uma pecga antiga do acervo
pessoal da mae da autora, e que dialoga com seu estilo pessoal. Para o styling,
optou-se por joga-lo por cima dos ombros, ornando com o vestido preto, longo e com
decote nas costas, trazendo referéncias do estilo da autora, mesclando

perfeitamente o estilo das duas em um so look, como mostra a Figura 12.
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Figura 14 - Look 2: tric

LOOKS 2005

STYLING 2 MOODBOARD

Fonte: Autoria propria (2025).

No terceiro look, trouxemos uma referéncia a um episoédio que aconteceu na

infancia da autora junto com sua avo (Figura 16). Ela conta que:

Quando eu era pequena, minha relagdo com a roupa era bastante restrita.
Tinha aflicdo de costuras, como overloque, bordados, /astex e blusas como
cacharel. Eu ficava com a minha avo a tarde, apds minha escola e sempre
continuava com meu uniforme por ser uma roupa que me era confortavel.
Minha avé sempre me chamava atengao porque eu nao deveria ficar com o
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uniforme e suja-lo, pois no outro dia iria ter que usar novamente. Como eu
ndo levava nenhuma outra roupa de casa, ela decidiu comprar algumas e
deixar em uma gaveta na casa dela, mas as pecgas que ela comprou tinham
um problema: todas possuiam bordados e costuras na altura do busto, o
que me incomodava profundamente. Certo dia, ela me mandou trocar de
roupa para almocgar e eu disse que nao tinha outra roupa, ela entdo me
mostrou as peg¢as que havia comprado e disse para eu usa-las. Eu me
neguei e em protesto tirei meu uniforme e me enrolei em um pano de prato.
Ela ficou furiosa, mas o final deste desfecho, eu ndo me lembro. Conto esta
histéria hoje para minha vé e ela ndo se recorda e morre de rir com a
situagdo. Mas a blusa que ela me deu ainda esta guardada. Em um dos
momentos mais dificeis, ela se tornou uma roupa “conforto” a qual eu pude
abragar, cheirar, e lembrar da minha avé guardando vivo em minha memoaria
momentos vividos junto a ela (OLIVEIRA, 2025).

Figura 15 - Blusa guardada como objeto de memoria afetiva

Fonte: Autoria propria (2025).
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O styling foi feito a partir de um caminho de mesa da avé remetendo ao pano

de prato, um xodo na casa materna (Figura 16).

Figura 16 - Look 3: pano de prato

LOOKS 2005

STYLING 3 MOODBOARD

Fonte: Autoria propria (2025).

Os looks quatro e cinco (Figuras 17 e 18) trazem elementos que nos lembram
a sensagao da casa materna. Estampa floral, croché, pecas que dialogam com as

inspiracdes e preferéncias da autora.



Figura 17 - Look 4: flores

LOOKS

STYLING 4

32

2025

MOODBOARD

Fonte: Autoria prépria (2025).
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Figura 18 - look 5: croché

LOOKS 2005

STYLING 5 MOODBOARD

Fonte: Autoria propria (2025).

No styling nao foi utilizado nenhum sapato, a ideia era trazer a sensagao de
um lugar comum, aconchegante, uma tarde na casa de v6 onde esquecemos do
mundo |a fora e vivemos intensamente 0 momento.

Para entrelacar os 5 looks, pensamos em usar um elemento de flor em cada

styling, seja por meio de acessorios, do cenario ou mesmo da propria roupa (Figuras
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10, 20 e 21). As flores s&o simbolos da casa materna, que mae ou avé n&o tem, no

minimo, uma flor em seu quintal?

Figura 19 — A flor como elemento de styling no Look 1

4 - LN
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Fonte: Autoria propria (2025 .

Figura 20 — A flor como elemento de styling nos Looks 2 (A) e 3 (B)

Fonte: Autoria propria (2025).
Figura 21 — A flor como elemento de styling nos Looks 4 (A) e 5 (B)
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Fonte: Autoria prépria (2025).

Em um outro momento, a autora conta também de uma experiéncia que viveu

e a roupa se tornou um ponto de apoio e consolo, segundo ela:

Quando eu tinha por volta de uns onze, doze anos de idade, costumava
ficar sozinha em casa até o horario de ir para a escola. Ficar sozinha nunca
foi um empecilho para mim, muito pelo contrario, sempre foi algo que eu
gostava. Em um certo dia, um sentimento de tristeza me invadiu e comecei
a chorar com saudade da minha mae. Antes mesmo de ligar para ela e
escutar sua voz, a primeira coisa que veio em minha mente foi abrir o
guarda-roupas e sentir o cheiro das roupas de minha mée. Ao fazer isso, me
senti mais proxima dela e algo através das roupas, supriu, mesmo que
momentaneamente, o sentimento de saudade (OLIVEIRA, 2025).

Trouxemos também, uma lata antiga com botdes diversos (Figura 22). Tal
objeto sempre despertou curiosidade na autora e se tornou parte da memdéria afetiva

da mesma, quando ela pensa nos tempos de infancia vividos na casa de sua avo.
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Figura 22 - Lata de botdes

Fonte: Autoria propria (2025).

3.1.2 Beleza

A maquiagem foi assinada pela sobrinha da autora, Emanuelle Luiza. A
escolha da maquiagem foi baseada no gosto pessoal e na cartela de coloragao
pessoal da modelo (Figura 23). Além do dia da produgédo, foi feito um teste de
maquiagem para definir as escolhas de cores, técnicas e produtos que seriam
usados no dia do ensaio (Figura 24).

Para o cabelo, optou-se por um sutil ondulado para dar movimento e leveza a

producéo, dialogando também com o gosto da modelo.



Figura 23 - Prancha de beleza

BELEZA

MAQUIAGEM CABELO

2025

MOODBOARD

Fonte: Autoria propria (2025).
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Figura 24 - Maquiagem para o ensaio

Fonte: Autoria prépria (2025).

3.1.3 Acessorios

Os acessorios foram escolhidos para harmonizar com a beleza e pecgas
escolhidas. Ha muita presenca de flores, servindo como um elo entre os looks. As
pecas foram do acervo da autora e de sua familia. Apesar de terem sido provados
antes nos looks, optamos por seguir de forma mais organica e usar os acessorios de

acordo com as percepgoes do dia do ensaio (Figura 25).
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Figura 25 — Acessorios utilizados na construcdo dos /looks

Fonte: Autoria propria (2025).

3.1.4 Pose

As poses, como indicadas na Figura 26, foram pensadas para mesclar
conforto, fluidez e descontragdo, ao mesmo tempo que mantivesse um carater

fashionista, remetendo a um editorial de moda.



Figura 26 — Inspiragdes para as poses

POSES 2025

CASA MATERNA ESTETICA MOODBOARD

Fonte: Autoria prépria (2025).
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4 CATALOGO

Buscou-se fazer um catalogo inspiracional com o nome “Casa Materna”,
resgatando imageticamente a esséncia da casa de vO, com todo o seu charme e
opuléncia. O termo “Casa Materna” se refere as experiéncias comuns na casa de
quem é méae, da decoragdo a comida, sempre ha algo comum e particular na casa

de uma mae. E isso que as torna tdo convidativas e especiais.

4.1 CATALOGO INSPIRACIONAL “CASA MATERNA”

O catalogo “Casa Materna” celebra a profunda conexao entre a moda e as
memorias afetivas que nos definem. Neste espaco, cada peca é mais do que um
item de vestuario; € um elo com o passado, uma representacdo de momentos e
sentimentos que moldaram minha vida. Através de referéncias nostalgicas,
buscou-se resgatar a esséncia da casa materna e a beleza das experiéncias vividas
em seu seio. A producao contempla a influéncia das mulheres que moldaram minha
vida, especialmente minha mae e avo, a qual é apresentada na Figura 27. O nome
se inspira também no poema de Vinicius de Moraes, Casa Materna, o qual se torna
também paratexto para este catalogo.

Para o conceito imagético do catalogo, foi pensado na estética da casa de vé
(Figuras 28 e 29), focando nos elementos primordiais que encontramos nesse local:
flores, bibelbs, porta-retratos, capas de almofadas, xicaras, quadros, dentre outros

elementos que tornam unica a casa materna.



Figura 27 - Maria Lucia, avé da autora

£

Fonte: Autoria propria (2025).
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Figura 28 - Casa da avé da autora

Fonte: Autoria prépria (2025).

43



44

Figura 29 - Casa da av6 da autora

Fonte: Autoria propria (2025).

O catadlogo esta disponivel no site Heyzine, com a data de publicagao
registrada em 08 de margo de 2025. O link para acesso ao catalogo se encontra nas
referéncias deste trabalho.
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4.1.2 Looks

Foram projetadas entre 2 e 4 paginas por /ook no catalogo, focando em uma

foto de corpo inteiro, uma ressaltando detalhes, e outra mais préxima ao rosto.

4.1.2.1 Look 1
Figura 30 - Catalogo look 1

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).



Figura 31 - Catalogo look 1

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 32 - Catalogo /ook 1

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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4.1.2.2 Look 2

Figura 33 - Catalogo look 2

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).




Figura 34 - Catalogo /ook 2

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).




Figura 35 - Catalogo look 2

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).




4.1.2.3 Look 3

Figura 36 - Catalogo look 3

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 37 - Catalogo look 3

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 38 - Catalogo look 3

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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4.1.2.4 Look 4

Figura 39 - Catalogo look 4

L

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 40 - Catalogo look 4
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Fonte: Ana Carla da Silva (2025).



Figura 41 - Catalogo look 4

56

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).



Figura 42 - Catalogo look 4

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).




4.1.2.5 Look 5
Figura 43 - Catalogo look 5

I 3

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 44 - Catalogo look 5

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 45 - Catalogo look 5

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).

Figura 46 - Catalogo look 5

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).



Figura 47 - Catalogo look 5

Fonte: Ana Carla da Silva (2025).
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Figura 48 - Participantes do catalogo

)

Fonte: Autoria propria (2025).
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Figura 49 - Ficha técnica do catalogo

I m ‘ licha
A

“ .
1 lcenica

Direcdo Criativa, Styling e Producdo Geral:
Maria Eduarda Amaral (@dudamarals )

Assistente de Producio:
Emanuelle Luiza (@emanuelleramote)

Fotogratia:
Ana Carla ((@anacarlalens)

Assistente de Fotografia:
Marcos Dianin (@marcosdianinn)

Edicao de Imagem:
Ana Carla (@anacarlalens)

Modelo:
Maria Eduarda Amaral (@dudamarals )

Maquiagem:
Emanuelle Luiza (@emanuelleramote)

Diagramacao:
Gabriel Delarue (@gabrieldelarue dg)

Locacao:
Pousada La Belle Provence ((@pousadalabelleprovence)

Agradecimento especial:
Danielle Ramote, Selma do Amaral
e Evandro Luiz.
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5 CONCLUSAO

Este trabalho investigou a relagao entre moda, roupas e memorias afetivas,
enfatizando o papel crucial da casa materna como um espago onde essas conexdes
se desenvolvem e se fortalecem. Ao longo da pesquisa, ficou claro que as roupas
transcendem sua fungao utilitaria, atuando como veiculos de recordagdes que
evocam momentos significativos da vida familiar e experiéncias compartilhadas.

As memorias afetivas associadas a pecas de vestuario revelam como as
relacbes estabelecidas no lar materno influenciam a formagao da identidade e a
construcdo do eu. As roupas, muitas vezes, servem como simbolos de amor,
protecdo e ensinamentos transmitidos pelas figuras maternas, criando lagos
emocionais que perduram ao longo do tempo. Cada pecga carrega consigo historias
que vao além do tecido, refletindo valores, tradicdes e vivéncias que moldam a
percepc¢ao de si e do mundo.

Além disso, a pesquisa destaca a importancia de reconhecer a moda como
uma forma de expressao que dialoga com as experiéncias pessoais e coletivas. As
escolhas de vestuario sao frequentemente influenciadas por memorias, e essa
conexao pode ser um recurso poderoso para resgatar e celebrar a histéria familiar.

Portanto, a relacdo entre moda e memdrias afetivas € um campo rico e
multifacetado, que merece ser explorado em suas diversas dimensbes. Esta
pesquisa ndo apenas contribui para o entendimento dessa relagdo, mas também
abre caminhos para futuras investigagées que aprofundem a influéncia da moda nas
experiéncias emocionais e nas dinamicas familiares, reafirmando a casa materna

como um espacgo de formacao e significado.
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