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Resumo

Este trabalho ¢ um memorial tedrico pratico sobre o jornalismo esportivo segmentado,
com foco no Club de Regatas Vasco da Gama. De forma geral, ¢ abordado um contexto
histérico do jornalismo esportivo, passando pela origem do radio até a chegada do momento
atual. Sdo apresentados exemplos de jornalistas segmentados com foco no Vasco da Gama e
como realizam os seus trabalhos, além de toda a discussdo ética em torno da torcida dentro da
profissio. E apresentado e desenvolvido o modelo de podcast, muito utilizado como um
catalisador do jornalismo esportivo segmentado € que serviu como base para a parte pratica
do trabalho. O podcast “E Gol na ArquiBancada” foi criado com o intuito de dialogar com
pessoas da profissao a respeito do tema principal. Também contamos com um diadrio de
reportagem que passa por todos os processos de producao do podcast.
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1. Introducao

No jornalismo, de forma geral e também especificamente no esportivo, a
imparcialidade ¢ vista como o objetivo final, um norte que guia a jornada do profissional.
Apesar de ser uma referéncia para quem atua na area, atualmente é quase consenso que a
imparcialidade completa ¢ inatingivel, como destacam Montanha e Silva (2012).

Sob o ponto de vista tedrico para este trabalho, adotamos, de partida, um percurso
bibliografico que nos ajudou a mapear, também, possiveis respostas a interroga¢do que
pautou a ideia do podcast que vamos apresentar: ¢ possivel alinhar segmentacdo, paixdo e
isencdo na pratica do jornalismo esportivo focado no futebol profissional? Para tanto,
trabalhamos no capitulo inicial com problematizagdes conceituais, como as de jornalismo
esportivo segmentado, imparcialidade e isengdo, paixdo no futebol, ética e novas
possibilidades de transmissdes com as tecnologias digitais de informacao e comunicagao.

Também destacamos que, com o passar dos anos, o radio foi se adaptando as diversas
mudancas econOmicas, politicas e, principalmente tecnoldgicas, se tornando um meio de
comunicacao expandido, com profissionais atuando em plataformas, como o YouTube, o
Instagram e o Facebook, como apontam Marques e Azevedo (2023). Com todos os avangos e
alteracdes provocadas pela tecnologia digital nos meios de comunicagdo tradicionais, como
rddio e televisdo, surgiram as transmissdes segmentadas, com o foco em um clube. Aos
poucos, os profissionais do jornalismo esportivo foram, entdo, quebrando ainda mais a
barreira de revelar o seu time do coragdo e, com a torcida declarada, passaram a abrigar
narragdes apaixonadas e, em alguns casos, até mesmo clubistas. Sera abordada a existéncia
deste tipo de transmissdo, € todo o seu crescimento na era das midias sociais digitais.

De acordo com Guerra (2006), os torcedores buscam acompanhar os seus clubes
através de meios de comunicagdo que falem “a sua lingua”, agradando ao receptor com o
conteudo produzido. Nos tempos atuais, vem se tornando cada vez mais comum no meio do
jornalismo e do entretenimento esportivo, a criacdo de conteudo segmentado, focado apenas
em um clube especifico. O Club de Regatas Vasco da Gama ¢ um dos maiores e mais
respeitados clubes de futebol do Brasil. Com uma torcida massiva e que se espalha por todo o
pais, o Vasco se destaca no meio do jornalismo esportivo segmentado com a presenca de
diversos nomes de muita repercussdo produzindo conteudo voltado para ele. Portanto,
escolhemos o case do “time da Colina” para ilustrar e legitimar nossos apontamentos

tedricos.
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A pauta da ética no Jornalismo ¢, da mesma maneira, essencial nesse percurso.
Segundo Correia (2015), o jornalista esportivo ndo pode permitir que os seus sentimentos
prejudiquem o seu trabalho. Sendo assim, terminamos o capitulo com esta reflexao.

Logo na sequéncia, consideramos fundamental contextualizar o radio contemporaneo
expandido por meio das tecnologias digitais de comunicagdo e informag¢do, bem como alguns
de seus novos recursos e linguagens, como o podcasting. O formato de podcast passou por
um grande crescimento nos ultimos anos, ganhando popularidade e se expandindo para
diferentes areas e plataformas. Com o auxilio de autores, como Bonini (2020), o capitulo
contextualiza o podcasting e o podcast na contemporaneidade e a forma como essa produgao
se encaixa no jornalismo segmentado, servindo como um meio de informagao e de ampliagao
do modelo.

A nossa proposta de produzir o Podcast “E Gol na ArquiBancada” finaliza os
apontamentos escritos deste trabalho. Nesse topico final, mostramos como surgiu a ideia,
como foi o planejamento, a execugdo, a pods-producdo e a avaliagdo dos conteudos
desenvolvidos.

Enfatizamos que a iniciativa ¢ fruto da parceria com o Footbyte: Nucleo de Estudos
em Comunicag¢dao, Futebol e Tecnologia, do curso de Jornalismo, da Faculdade de
Comunicagao da UFJF. Nossa inser¢cao neste nucleo foi fundamental para a condugdo deste
trabalho. O Podcast traz como convidados jornalistas segmentados com foco no Club de
Regatas Vasco da Gama, fazendo uma discussao sobre este tipo de produgdo de contetido, a
sua popularizacdo, a credibilidade e os limites entre a opinido, o clubismo e a
responsabilidade jornalistica. Nesta primeira temporada da série Jornalismo, Futebol e
Paixdo, foram gravados trés episodios, sendo dois por meio da plataforma Google Meet, pois
os convidados residem no estado do Rio de Janeiro e um presencialmente na Faculdade de
Comunicag¢ao da UFJF.

O primeiro entrevistado foi Jodo Almirante, jornalista que direciona o trabalho para o
Vasco nos canais do Youtube, “Portdo 9” e “Expresso 1923”, além de ser o representante do
clube carioca no projeto “A Voz da Torcida”, iniciativa do Globo Esporte (GE), que conta
com torcedores de todos os principais clubes do Brasil.

O segundo entrevistado foi Fabio Azevedo, jornalista que atualmente esta a frente do
canal “Fanatico Vascaino”, onde produz contetido sobre o Vasco da Gama, além de transmitir
os jogos em formato radiofonico. Azevedo possui uma grande carreira na comunicagao, tendo
passado por ESPN, Fox Sports e pelo jornal O Globo, antes de seguir para o jornalismo

segmentado.
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O terceiro entrevistado foi Giovane Rezende, jornalista que atualmente trabalha como
assessor na Prefeitura de Juiz de Fora. Vascaino declarado, o profissional trabalhou durante
anos na imprensa, passando pelas radios Catedral, Solar, CBN Juiz de Fora, Globo Juiz de

Fora e Play Hits.
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2. Jornalismo Esportivo e futebol: segmentacio, paixao e isen¢io?

A pergunta deste capitulo nos convida a pensar e a propor algumas problematizacdes
conceituais que podem nos apontar possiveis respostas. Fazer o elo de ligagdo entre
jornalismo, jornalismo esportivo, futebol, segmentacdo, paixdo e isencdo ¢, de fato, um
desafio provocativo e inquietante. Azevedo e Marques (2023) nos ajudam a refletir sobre a
imparcialidade nas transmissdes esportivas, com énfase no futebol. Assim, trazemos para o
debate a existéncia e o crescimento do jornalismo esportivo segmentado, observando as
praticas realizadas por esse tipo de produtor de contetido e entendendo seus limites.

O jornalismo esportivo surgiu em meados do século XIX, na Franca (Fonseca, 1997),
com o jornal Le Sport, que dedicava suas paginas para falar sobre haras, turfe, caca,
canoagem, bilhar, boxe, natagdo e alguns outros esportes. Desde entdo, o estilo passou por
diversas mudangas e evolucdes, chegando ao cendrio que encontramos hoje em dia. No
Brasil, o futebol se consolidou através das décadas como o esporte mais popular e atualmente
domina a imprensa esportiva em todos os meios. Essa popularizacao massiva do futebol em
“terras tupiniquins” se deu muito por conta do casamento entre o esporte bretdo e o grande
meio de comunicacdo do mundo durante o seu surgimento: o radio (Guerra 2006).

A primeira transmissdo de futebol no Brasil aconteceu em 1931, na oitava edi¢do do
entdo campeonato brasileiro de futebol, no jogo entre a Selecdo de Sao Paulo e a Sele¢do do
Parand. O responsavel por narrar foi o locutor Nicolau Tuma, da Radio Educadora Paulista.
Ele ndo ¢ considerado o primeiro a executar essa tarefa, pois Amador Santos ja realizava
transmissdes desde a década de 1920 no Rio de Janeiro. No entanto, Tuma foi quem deu
ritmo a narrativa, se tornando o pioneiro no estilo de narragdo que perdura até a atualidade
(Guerra, 20006).

A relagdo inseparavel entre jornalismo, futebol e paixao ndo ¢ algo recente. Na década
de 1930, quando o radio esportivo ainda se popularizava no Brasil, ja era possivel observar o
dilema da torcida e da isen¢@o nas transmissdes esportivas. Guerra (2006) afirma que Ary
Barroso, grande compositor da musica popular brasileira e locutor esportivo, se tornou o
primeiro narrador polémico do radio no Brasil, por torcer abertamente para o Flamengo e dar
opinides durante as suas transmissoes.

O locutor Jorge Curi, em depoimento dado ao programa “Globo Reporter”, da Rede
Globo, em 1981, contou que Barroso dizia: “Falta contra nés. Ele ndo dizia contra o
Flamengo, dizia contra nds” (Guerra, 2006, p.26 ¢ 27). Ary Barroso também foi o primeiro a

utilizar um sinal sonoro em uma transmissdo, em 1934, tocando sua gaita apds os gols,
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excluindo o tradicional “grito de gol” dos narradores de futebol. Segundo Jorge Curi, a gaita
tocava mais nos gols do Flamengo, o que deixava os torcedores rivais muito irritados
(Guerra, 20006).

Se na década de 1930 a narragdo com torcida ainda era algo embrionario no
jornalismo esportivo, atualmente é algo que cresce e fica cada vez mais popular entre os
apaixonados pela pratica esportiva. A expansdo do radio, tornando-o hipermidiatico,
multiplicou os meios possiveis para consumo das informagdes, e também deixou a produgdo

de seu proprio contetido mais acessivel, como abordado por Kischinhevsky (2016):

E preciso definir o radio como um meio de comunicagio expandido,
que extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e transborda para
as midias sociais, o celular, a TV por assinatura, os sites de jornais,
os portais de musica. A escuta se da em AM/FM, ondas curtas e
tropicais, mas também em telefones celulares, tocadores multimidia,
computadores, notebooks, tablets; pode ocorrer ao vivo (no dial ou
via streaming) ou sob demanda (podcasting ou através de busca de
arquivos em diretorios). A escuta se dd em multiplos ambientes e
temporalidades, gragas a tecnologias digitais que franqueiam também
a producdo, a edigdo ¢ a veiculacdo de audios a atores sociais antes
privados do acesso a meios proprios de comunicagdo.
(Kischinhevsky, 2016: 279).

O radio, portanto, ¢ uma base importante para compreendermos as dinamicas das
relagdes historicas entre os meios de comunicagdo, o jornalismo e as informagdes do futebol.
Assim, com a maior facilidade de produzir e consumir o contetido jornalistico, praticas
iniciadas no comeco do casamento entre o futebol e a imprensa esportiva vao sendo
ampliadas e ganham dimensdes ainda mais polé€micas, em especial no que se refere as
responsabilidades dos jornalistas com a ética e a isengdo na divulgacdo dos fatos. As
inovacdes nas tecnologias de comunica¢do e informagdo assumem papel cada vez mais
estratégico nas configuragdes de todos os atores do jogo. Para quem atua na area jornalistica
ndo ¢ diferente: olhares, experiéncias e decisdes também sdo expandidas e desafiam os

jornalistas.

2.1 Tecnologia e futebol: novas possibilidades de transmissoes

O que no inicio era transmitido através do impresso e depois pelo radio, com o passar
do tempo foi ganhando outros contornos e dimensdes de produgao, divulgacio e reverberacao
das narrativas. Em 1950, a televisdo chegou ao Brasil e, poucos anos apods, emissoras ja

realizavam a transmissdo de jogos de futebol com imagens. Lancada nos Estados Unidos em
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1956 e introduzida na TV brasileira em 1960, a tecnologia do videotape (Porto Junior et. al,
2018) chegou trazendo uma grande mudanga na forma como as pessoas acompanhavam o
esporte.

A ferramenta possibilitava que os jogos e lances fossem gravados e permitia aos
torcedores e aos integrantes da equipe de transmissdo, ainda que lentamente e com pouca
qualidade de imagens, rever cada momento, fazendo com que a relagdo entre futebol e
tecnologia alcangasse um potencial cada vez maior de intervencdo nas tomadas de decisdes
dentro e fora dos campos (Bedendo, 2023). A chegada do videotape demarca, ainda, um
classico momento que envolveu um dos maiores jornalistas esportivos de todos os tempos:
Nelson Rodrigues ndo escondia sua torcida pelo Fluminense e, em um dos programas de
televisdo que participava ao lado de outros nomes importantes, como Armando Nogueira,
afirmou que o “video-tape ¢ burro”. Com essa expressdo, de maneira bem parcial, Rodrigues
se contrapunha aos argumentos dos colegas que, ao analisarem a repeti¢ao das imagens de
um Fla-Flu, perceberam que o arbitro nao havia marcado um pénalti para o Flamengo
(Bedendo, 2023).

As transmissdes esportivas seguiram se aperfeicoando e ficando cada vez mais
tecnologicas com o passar dos anos. Em 1986, a TV Globo, em sua cobertura da Copa do
Mundo daquele ano, realizada no México, trouxe a implementacao do “tira-teima” (Bedendo,
2023). Tratava-se de um computador utilizado para tracar as linhas de impedimentos que
eram ou nao marcados durante a partida, e “acabar com a duvida” dos torcedores e jornalistas
que acompanhavam o espetaculo. O “tira-teima” também entrava em a¢do em lances onde
havia incerteza se a bola havia ou ndo ultrapassado a linha do gol.

Se em algum momento a tecnologia se mostrou influente apenas na transmissdao dos
jogos, tornando acalorado o debate entre comentaristas e torcedores durante e apds as
partidas, com o passar do tempo, os meios digitais impulsionados pela internet foram se
apossando também dos gramados, interferindo de forma direta nas decisdes de arbitragem,
nas opinides dos torcedores, dirigentes, jogadores e no placar das partidas. Toda a tecnologia
da informac¢do e da comunicagdo digital abriu também caminho para um jornalismo que,
necessariamente, se viu influenciado e obrigado a se aproximar, ainda mais, dos seus
publicos.

Um polémico representante do jornalismo esportivo nos tempos atuais, € o ex-jogador
e grande idolo do Sport Club Corinthians Paulista, José Ferreira Neto, ou como ¢ conhecido,
o Craque Neto, apresentador de um dos programas esportivos de maior sucesso no Brasil,

“Os Donos da Bola”, da Rede Bandeirantes. Ele ¢ também um dos proprietarios da web-radio
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“Radio Craque Neto”, que pode ser acessada em reprodutores de midia para computador,
como o Media Player, Realplayer, Winamp e Quicktime. Além disso, a radio esta presente
nas principais redes sociais, como o Facebook, X, TikTok e Instagram; além dos canais no
YouTube e na Twitch TV.

Na radio, a programac¢ao conta com transmissdes de jogos das quatro maiores equipes
de Sao Paulo: Corinthians, Palmeiras, Santos ¢ Sao Paulo. Tendo uma relacdo muito forte
com o “Timdo”, Craque Neto ndo se poupa de torcer para o clube do coracdo durante as
transmissdes, € nem mesmo de “secar” os grandes rivais. Segundo Azevedo e Marques (2023,
p. 13), o comentarista ¢ uma “figura irreverente, auténtica, que diz o que pensa sem filtros,
Neto deixa de lado a imparcialidade, vibrando de maneira excessiva em lances favoraveis a
seu ex-clube e time do coragdo, o Corinthians”.

Porém, apesar do sucesso da web-radio de Neto e seu reconhecimento como
apresentador dentro do jornalismo esportivo, Azevedo e Marques (2023), acreditam que o

clubismo exacerbado durante as transmissdes compromete a atividade.

O fanatismo e o clubismo de Neto atrapalham o exercicio da funcao
de comentarista. O que se tem s3o observagdes acerca das
circunstancias da partida e ndo sobre a técnica do jogo. No entanto, o
ex-jogador faz bom uso dos recursos parassonoros, tendo no
improviso e na emogdo suas principais caracteristicas, o que desperta
grande engajamento dos torcedores corinthianos. (Azevedo e
Marques, 2023, p. 16)

A afirmacdo de Azevedo e Marques, nos leva a questionar se, de fato, a paixao
declarada de Craque Neto pelo Corinthians ¢ algo prejudicial ao seu trabalho, ou se € apenas
uma vertente comunicacional seguida pelo ex-jogador que, mesmo comentando e
transmitindo jogos de outros clubes, bebe da fonte do jornalismo segmentado quando fala
sobre o “Timao”.

Além de Neto, outros profissionais da imprensa esportiva estdo migrando para essa
“modalidade” de transmissdo. Na nossa pesquisa, fizemos o recorte de alguns desses

exemplos, com énfase no Club de Regatas Vasco da Gama.

2.2. Jornalismo esportivo segmentado: o caso Vasco da Gama

Fundado em 21 de agosto de 1898, o Club de Regatas Vasco da Gama iniciou sua

trajetoria, como diz o proprio nome, como um clube de remo, na cidade do Rio de Janeiro. O
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departamento de futebol do Vasco foi criado apenas em 1915, dando inicio a uma das
histérias mais bonitas do esporte no Brasil. Em 1923, venceu seu primeiro Campeonato
Carioca, em 1924 lutou contra o racismo vindo dos outros clubes do Estado através da
Resposta Historica', em 1948 se tornou o primeiro campedo continental de futebol do mundo
e seguiu colecionando conquistas memoraveis ao longo das décadas.

Historicamente, o Vasco se consolidou entre as maiores torcidas do Brasil, com
entusiastas espalhados por todo o territério nacional. Em pesquisa divulgada em maio de
2024 pela Quaest/CNN/Itatiaia’, o clube carioca aparece na quinta colocagdo entre as torcidas
brasileiras. Com esse grande volume de torcedores e o j& abordado crescimento da producao
de conteudos segmentados sobre futebol, o Gigante da Colina se destaca com diversos
jornalistas e comunicadores de grande repercussdo trabalhando com exclusividade no seu dia
a dia.

O canal do YouTube, “Portdo 97, parceria entre os jornalistas vascainos Joao
Almirante ¢ Gustavo Mehl, ¢ um veiculo de comunicagdo segmentada sobre o Vasco que
trabalha de forma quase exclusiva, com transmissdes ao vivo ap6s os jogos do time. Durante
a programagdo, a conversa descontraida entre os apresentadores e os ocasionais convidados
repercute o desempenho da equipe na partida em questdo, muitas vezes analisando as
estatisticas, a performance dos atletas e dialogando com as opinides emitidas no chat ao vivo.
A live ¢ feita sem se prender a um tema especifico, alternando os assuntos ao longo das horas,
podendo abordar além do futebol, a politica do clube, momentos historicos e assuntos
variados que possam surgir.

O projeto iniciado em 2020, como dito pelos proprios criadores, € um espago para
uma “resenha” entre os torcedores, servindo para celebrar os bons momentos e também como
uma forma de “terapia” nas grandes derrotas, porém, sem perder a sua veia jornalistica, com
responsabilidade no momento de emitir opinides e também sempre prezando pela
credibilidade na hora de informar ao seu publico. Além da programacao tradicional com os
pos-jogos, o “Portdo 9” ocasionalmente também realiza entrevistas com figuras importantes
no cenario do cruzmaltino. O ex-presidente do Vasco, Jorge Salgado, ja participou de uma
transmissdo do canal, assim como seu vice-presidente, Carlos Osorio, o candidato a

presidéncia do clube, Julio Brant, e o ex-diretor de futebol, Carlos Brazil, todos figuras

' Documento publicado pelo Vasco da Gama em 1924, se recusando a excluir seus jogadores negros e operarios
para participar do Campeonato Carioca daquele ano. https://vasco.com.br/conteudo/1924-a-resposta-historica/

2 Informagdo retirada da matéria do UOL:
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias
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importantes politicamente e dentro do futebol do Vasco. Nessas conversas, Almirante e Mehl
se posicionam como porta-vozes da torcida, buscando trazer questionamentos levantados pelo
grande publico e fazendo o papel do jornalista de tocar em temas considerados sensiveis e
trazé-los para debate.

Além das figuras conhecidas no cendrio politico, o canal ja recebeu outros jornalistas
esportivos que torcem para o Vasco da Gama, como Lédio Carmona, comentarista do Grupo
Globo, e um dos grandes fenomenos da comunica¢ao no Brasil atualmente, Casimiro Miguel,
da Caz€TV. Essa presencga de convidados e o debate saudavel entre os torcedores vascainos
no “Portdo 9”, levou os membros do canal a se juntarem com outros criadores de contetdo
sobre o “Gigante da Colina” e criarem um novo canal, agora com uma programagao diria e
um trabalho jornalistico feito de forma constante.

O “Expresso 1923” ¢ um projeto formado por seis produtores de contetido que torcem
para o Vasco da Gama: Jodo Almirante, Gustavo Mehl, Felipe Thiroux, Roberto Junior
(Juninho MDG), Danilo Dantesko e Renato Vicente. O canal ¢ apresentado como um lugar
onde sdo emitidas opinides, informagdes e torcida, tudo pelo Vasco. Diferente do “Portao 9,
onde nao existe uma programagao pré-definida, o Expresso conta com um padrao de
conteudos produzidos ao longo da semana. Na segunda, as 22h, o canal tem o “Colina de
Passe”, programa de debate esportivo, sempre com um convidado diferente, discutindo o
momento que vive o clube, dentro e fora das quatro linhas.

Nos demais dias, acontece o “Expresso Diario”, telejornal que agrupa todos os
principais assuntos do dia relacionados ao CRVG. E, quando o Vasco joga, tem transmissao
da “Radio Expresso”, com uma narra¢do no estilo radiofonico, contando com o narrador
Gustavo Portella, o Mineiro Vascaino, e os outros integrantes do canal, variando entre as
fungdes de apresentador, comentarista e reporter diretamente do local da partida.

Segundo Guerra (2006, p.42), “se pode ver na transmissao do futebol esse lago afetivo
da midia com o torcedor, j4 que este busca nos meios de comunicacdo (radio e tv) o
intermediario para acompanhar a partida. E essa transmissdo ‘na sua lingua’". A demanda do
torcedor por uma transmissao “na sua lingua”, pode ser vista de certa forma como a génese
do jornalismo esportivo segmentado e para as transmissdes esportivas feitas por torcedores.
Na “Radio Expresso”, os profissionais que acompanham o jogo ao vivo, trabalham
nitidamente com a torcida declarada para o Vasco, com todo o conteudo, opinides e
informacgdes sendo direcionadas para este publico especifico, trazendo o lago afetivo entre

midia e torcedor, citado por Guerra (2006).
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Apesar do sentimento claro pelo clube, ¢ possivel perceber o cuidado com os
destemperos nos momentos de dificuldades da equipe durante a partida e a escolha um pouco
mais branda nas palavras em situagdes de critica aos profissionais que estdo em campo, se
diferenciando do que foi elucidado por Marques e Azevedo (2023), a respeito da Radio
Craque Neto.

Vendo o crescimento do estilo de comunicagdo esportiva segmentada na internet, os
veiculos tradicionais também buscam entrar nesse tipo de programacdo. O Grupo Globo,
maior conglomerado de midia do pais e responsavel pelos direitos de transmissdo das grandes
competicdes do futebol brasileiro, como o Brasileirdo e a Copa do Brasil, criou seu proprio
meio de produzir conteudo na internet, voltado para cada um dos principais clubes do pais de
forma exclusiva. O Globo Esporte, ou simplesmente GE, site focado em esportes da Globo,
possui o projeto “A Voz da Torcida”, por meio do qual um produtor de contetdo de cada um
dos principais clubes do pais aparece como representante da torcida em meio a cobertura feita
pela emissora. Em se tratando do Vasco, o ja citado Jodo Almirante foi o escolhido para ser
“A Voz da Torcida”. Almirante grava um video curto para o site “ge.globo.com” ap6s todos
os jogos do Cruzmaltino, comentando o resultado e o desempenho da equipe de forma mais
breve. Além disso, o representante do Vasco participa do podcast “GE Vasco”, programa que
conta com a presenca dos setoristas que cobrem o dia a dia do clube para o GE. Neste caso,
os participantes comentam de forma mais aprofundada sobre o campo e a bola, além de trazer
informacgdes sobre outros assuntos, como a participagdo no mercado de transferéncias e a
politica interna.

O fendmeno do jornalismo esportivo segmentado, lado a lado com o advento das
redes sociais digitais, se tornou ndo so6 atrativo para a torcida dos clubes, mas também para
jornalistas ja conhecidos e respeitados, que deixaram a “midia tradicional”, para produzir
contetdo voltado para o seu clube do coragao.

Um grande exemplo é Fabio Azevedo, que trabalhou em radios tradicionais, como a
Tupi, e canais, como ESPN e Fox Sports, mas seguiu para o caminho do YouTube quando
criou o canal “Fandtico Vascaino”, em 2021. Nele, Azevedo produz contetidos didrios sobre o
Vasco da Gama, com um video trazendo as principais informagdes a respeito do clube e faz
lives ocasionais no horario da noite, onde interage com o publico através do chat e aborda os
temas importantes de forma mais aprofundada.

Além disso, o jornalista realiza transmissdes ao vivo dos jogos do clube no formato
radiofénico, atuando como um “narrador torcedor”, trazendo seu sentimento de forma muito

clara ao longo das horas ao vivo. Se diferenciando do “Expresso 1923”, Fabio faz toda a
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transmissdo sozinho, sem a presenca de um comentarista ou qualquer outra pessoa por tras
das cameras, trazendo assim uma intera¢ao maior entre publico e apresentador, que preza pela
participacdo ativa da audiéncia que o acompanha.

Com todas as suas diferengas, os canais segmentados de futebol ja sdo uma realidade
dentro do jornalismo esportivo e, neste contexto, vemos alguns questionamentos importantes
surgindo. O torcedor e o profissional ndo deveriam andar separados? Qual o limite para essa
torcida dentro do jornalismo? E qual o caminho para a formacdo dessa ética dentro da

profissao?

2.3 Etica e limites no jornalismo: caminhos para a formacio

O esporte de forma geral, e mais especificamente o futebol, ¢ algo que mexe com os
sentimentos das pessoas, € também com os jornalistas, como abordado por Correia (2015).
No caso dos profissionais da comunicagao esportiva, ¢ natural considerar que todos possuem
um clube do coragdao, uma paixao que se nutre desde cedo e que desperta emocgdes acaloradas
em diversas situagdes. Porém, ao contrario dos torcedores “comuns”, no trabalho jornalistico,
existe um limite para que o sentimento ndo atrapalhe no cumprimento de seu dever. Correia
(2015, p. 22) afirma que “O jornalista desportivo ndo pode permitir que as emocgdes
prejudiquem o seu trabalho, de modo a salvaguardar a sua ética profissional.”.

A missao de nao deixar as emogdes afetarem o seu trabalho, muitas vezes traz dilemas
complexos para quem trabalha com o futebol. Um tabu historico para os jornalistas esportivos
¢ a confissdo ou ndo da equipe que torce e a duvida se essa revelacdo serd benéfica ou

prejudicial para a sua jornada dentro da profissao:

Alguns jornalistas veem que revelar a sua preferéncia clubistica € um
meio para credibilizar a sua transparéncia; outros revelam que em
nada essa posicdo interfere com o seu trabalho e por outro lado,
outros revelam mesmo que uma posi¢ao clubistica pode comprometer
o seu trabalho. (Correia, 2015 p. 28)

Quando o assunto deixa de ser o clube e passa a ser a selecdo nacional, a historia se
altera, e podemos ver uma torcida declarada de quem transmite os jogos, comenta ou opina
sobre o tema que deixa de ser interesse de uma pequena parcela e passa a ser algo que

envolve todo o pais.
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A imparcialidade no jornalismo desportivo ¢ gerida de forma
bastante peculiar, pois depende muito do evento que esta a decorrer.
Isto significa por exemplo quando é uma causa nacional, por
exemplo aquando de um jogo de futebol onde a Selecgdo Nacional é
a protagonista a parcialidade e a naturalidade tomam “conta” do
jornalista desportivo. Todo o discurso do jornalista desportivo ¢
virado para o conjunto através de expressdes como “nossos
jogadores” , a ‘“nossa selecgdo”, passando a mensagem de
favoritismo, tornando-se mais um adepto. (Correia, 2015 p. 24)

Com a vertente do jornalismo segmentado em uma crescente, a modalidade de
transmissdo feita com uma parcialidade por parte dos profissionais, deixou de ser algo
voltado apenas para a selecdo e agora podemos ver jornalistas que torcem para os mais
variados clubes realizando esse tipo de trabalho. Em sua tese, Correia (2015) afirma que a
narracdo ¢ uma excecdo quando se diz respeito a imparcialidade no jornalismo esportivo.
Para Correia (2015, p. 23), “na narragdo deste tipo de eventos, tanto na raddio como na
televisdo ha espago para sensagdes, emogoes € até opinides’.

Por mais que as emogoes transmitidas na narragdo facam parte do produto tanto no
jornalismo tradicional, quanto no meio segmentado, a ética segue sendo necessaria para

manter a credibilidade enquanto profissional. Christofoletti (2008) elucida que:

Nao basta entdo que reporteres e editores optem pela melhor foto ou
o papel de maior qualidade para a impressdo. Se a publicagdo nao
demonstrar comprometimento com valores jornalisticos ou
preocupagdo com seu publico, tera manchada sua imagem
socialmente. (Christofoletti, 2008)

As ideias apresentadas por Correia (2015) e Christofoletti (2008) entram em acordo
com a analise feita por Azevedo e Marques (2023) a respeito da Radio Craque Neto e a forma
com que, muitas vezes, o clubismo e a torcida por parte dos profissionais de comunicagdo
podem atrapalhar o dever jornalistico em situagdes especificas. Porém, como também
abordado por Correia (2015), podemos ter algumas exce¢des no que diz respeito a
demonstracdo de sentimentos. Se na transmissdo de jogos da sele¢do, onde temos a unido do
publico em uma unica torcida, o narrador e os comentaristas podem se comportar como
adeptos, € possivel tracar um paralelo entre esse tipo de narrag@o e as narracdes segmentadas
de clubes, nas quais vemos o contetido voltado majoritariamente para uma Unica torcida,
tendo assim a participacdo dos jornalistas torcedores, pensada para levar a emogdo para este

grupo especifico.
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Portanto, tendo em vista os pontos abordados pelos pesquisadores, vemos que de fato
existe um limite para a torcida dentro do jornalismo quando se trata do meio tradicional, e
que podemos ter algumas exce¢des nas midias segmentadas. Além disso, como bem dito por
Christofoletti (2008), os valores éticos da profissdo devem ser sempre respeitados por parte
do jornalista, que precisa manter a sua credibilidade com o publico que ele busca atrair, seja
ele torcedor de um clube especifico, fa do esporte de forma geral ou torcedor da sele¢ao

nacional.
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3. O podcast como meio de informacao e de ampliacio do Jornalismo Segmentado

De acordo com a defini¢do apresentada de forma simples por Bonini (2020, p.14),
“Podcasting ¢ uma tecnologia para distribuicdo, recep¢do e escuta sob demanda de conteudo
sonoro produzido por tradicionais editores, como radio, companhias editoriais, jornalistas e
institui¢des educacionais, ou criado por produtores independentes”. O termo podcasting se
originou em 2004, cunhado pelo jornalista do jornal “The Guardian”, Ben Hammersley, que
combinou as palavras “broadcast” e “pod”, que referencia o iPod, aparelho da Apple.

Apesar desse surgimento no inicio dos anos 2000, foi apenas na década seguinte, mais
especificamente em 2012, que Bonini (2020) atribui o grande crescimento do fendmeno
podcast nos Estados Unidos, com a transformacdo do modelo em um “meio de consumo
massivo”, dando inicio a “segunda era do podcasting”. Bonini (2020) trouxe em seu texto
referéncia a diversos artigos escritos por pesquisadores da area que abordaram o fenomeno
que se tornou o podcast nos tempos atuais, com a grande maioria focando na democratizagao
da produgao radiofonica e na transformagao das audiéncias em produtores. Para além do lado
independente do modelo, também foi destacada a existéncia de uma comercializagdo do

podcast vinda dos meios mais tradicionais:

Enquanto pesquisadores de midia enfocavam o aspecto
potencialmente libertador como ferramenta para comunicagdo
independente, acessivel mesmo para os nao-profissionais, o
podcasting foi imediatamente adotado pela midia publica tradicional,
pela midia corporativa (radio, TV, jornais) e por produtores
profissionais com fins comerciais. (Bonini, 2020, p.19)

Com toda essa liberdade trazida pelos podcasts, e ainda com a possibilidade de se
sustentar o projeto através de financiamentos coletivos, como dito por Bonini (2020), o
formato atingiu patamares grandiosos, tendo ainda como trunfo, o desprendimento das
fronteiras geograficas, permitindo aos produtores de contetido que atinjam, por exemplo, todo

um pais ao invés de apenas uma regiao.

Gracas ao podcasting e ao uso crescente de smartphones e redes
sociais, estes se moveram além das fronteiras geograficas das radios
que o veiculavam, passando a ser desfrutados por milhdes de pessoas
de todo o mundo. Em poucos anos, downloads desses programas
cresceram exponencialmente no mundo angléfono, tornando-se um
conteudo de consumo de massa. (Bonini, 2020, p.25)
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Com o crescimento exponencial do consumo de podcast através dos anos, 0 modelo
deixou de ser algo produzido em maioria de forma independente e abracou cada vez mais o
comercial, que se disseminou no meio com o surgimento do ja citado financiamento coletivo,
a expansao no uso dos smartphones ¢ também a criagdo de redes sociais com base sonora
(spotify, Soundcloud e Deezer). Dessa forma, se tornou possivel monetizar cada vez mais o
produto, contando inclusive com patrocinios aos programas e anuncios acontecendo durante
toda a transmissdo. Esse processo desde a criagdo, até o sucesso € a comercializagdo do
podcast abordado por Bonini (2020), foi citado pelo autor como uma radiodifusdo, mas nao
de forma democratica como era vista em seu surgimento, mas sim uma “radiodifusdo
comercial”.

Tendo posto o contexto do crescimento do podcast, ¢ importante falar sobre a
presenca desse tipo de conteido em formato de video, vertente que se tornou um fendmeno

no YouTube e atingiu nimeros impressionantes na plataforma

Apesar de ser uma plataforma focada em video, as pessoas estdo cada
vez mais acessando o YouTube para procurar podcasts. Uma pesquisa
recente com adultos canadenses descobriu que 43% das pessoas
“foram ao YouTube para ouvir podcasts no ano passado”. Isso
colocou o YouTube a frente do Apple Podcasts (34%) e do Spotify
(23%). (Alexander, 2019, s.p, traducdo nossa, online)

Visando maximizar ainda mais a distribuicdo dos podcasts, os produtores, que ja
disponibilizam os programas completos em plataformas de dudio e no YouTube, também
passaram a produzir videos curtos com partes de seus episoddios e publicd-los em canais
separados, conhecidos como “canais de cortes” ou “canais de clipes”. A existéncia desses
videos mais curtos permite ao programa que chegue em muito mais pessoas dentro da
plataforma, sendo mais importante para o crescimento do podcast do que o proprio programa
completo.

Segundo Alexander (2019, tradugdo nossa, online), “criar um canal separado para
clipes permite que os podcasters aproveitem o algoritmo de recomendacao do YouTube, que
exibe contetido sobre assuntos especificos nos quais um espectador ja esta interessado.” A
autora exemplificou através do “H3 Podcast”, que estd entre os mais ouvidos dos Estados
Unidos e ¢ comandado por Ethan Klein. O canal do YouTube “H3 Podcast”, onde ¢ exibido o
programa completo, possuia na publicagdo do artigo dois milhdes de inscritos, enquanto o
canal de cortes “H3 Podcast Highlights” contava com 1,3 milhdo de assinantes. Mas apesar

do ntimero maior de inscritos, o “canal principal” tinha um niimero menor de visualizagdes se
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comparado ao de cortes, 208 milhdes para o “H3 Podcast” e 388 milhdes para o “H3 Podcast
Highlights”.

Alexander (2019) também cita o lado comercial do produto podcast dentro do
YouTube, com o ganho de receitas através de anuncios, podendo se relacionar com o que foi

abordado por Bonini (2020) a respeito da “radiodifusdo comercial” possibilitada pelo modelo.

O podcasting também tem sido um caso raro em que todas as
peculiaridades do YouTube parecem se alinhar para criadores
individuais. Eles podem expandir seu publico sem desligar o
existente, e ganham dinheiro com a receita de anuncios em um
momento em que a incerteza sobre qual contetido é monetizavel no
YouTube ¢ uma preocupagdo crescente. (Alexander, 2019, s.p,
Tradugdo nossa, online)

Diante desse contexto do podcast nos dias atuais, seja nos agregadores de midia
sonora ou no YouTube, ¢ necessario adentrar na vertente jornalistica do modelo. Vicente
(2018) aborda que o podcast deu espaco a alguns géneros jornalisticos pouco presentes na
radio tradicional, como o “jornalismo literario” e o “radiodocumentario”. Além disso, o autor
também afirma que “o podcast também se mostrou um espago possivel para um jornalismo
mais combativo e independente”. O autor destaca o ja abordado por Bonini (2020),

distanciamento do podcast atualmente em relagdo as suas origens.

No sentido da constituigdo dessa tradicdo, vale destacar que, embora
tenha surgido como um recurso de disponibilizagdo de arquivos de
midia, o podcast superou essa fase, distanciando-se de sua base
tecnologica inicial — download, RSS, vinculagdo a tecnologia Apple
— para configurar-se numa nova modalidade de produgdo e consumo
sonoro e audiovisual. (Vicente, 2018 p. 20)

Trazendo para o lado do jornalismo esportivo, Balaco, Guimardes e Rutilli (2023),
abordaram a existéncia de podcasts da drea e seus diferentes estilos comunicacionais. Os
autores fazem um paralelo entre os programas de “mesa-redonda”, popularizados ao longo
das décadas na televisdo e no radio e os “mesacasts”’, descritos como ‘“uma conversa
descontraida, sem limite de tempo, sem censura nas falas e com curiosidades que ndo seriam
ditas em um modelo tradicional no radio brasileiro” (Balaco; Guimaraes; Rutilli, 2023, p. 1).
No artigo, ¢ dito que esse modelo de mesacast ¢ a chamada “resenha esportiva”, tradicional
na midia e que se modernizou com o crescimento dos podcasts e das redes sociais. Balaco,

Guimaraes e Rutilli (2023) trazem algo que j4 foi citado anteriormente por Alexander (2019),
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no caso, a criacdo de cortes de momentos marcantes do programa que sao disponibilizados
em video no YouTube.

Balac6, Guimardes e Rutilli (2023) atribuem a popularizacdo do termo “resenha”
dentro do jornalismo esportivo ao programa veiculado pela TV Rio e pela TV Globo nos anos
de 1960 e 1970, “Grande Resenha Facit”, que contava entre outros nomes, com Nelson
Rodrigues, Armando Nogueira e Jodo Saldanha, profissionais histéricos do jornalismo
brasileiro. O artigo afirma ainda que o programa “fundou o debate esportivo na televisao”,
dando origem a tudo o que vemos até hoje. Na defini¢do apresentada, ¢ possivel perceber a
semelhanca entre o que era feito antigamente e o que ¢ feito hoje em dia nos mesacasts: “O
programa consistia em apresentar um bate-papo informal com grandes personalidades da
imprensa esportiva falando sobre futebol de um jeito descontraido. Nada muito diferente do
que se tem como resenha atualmente.” (Balacd; Guimaraes; Rutilli, 2023, p.4)

A popularizagao do modelo de mesacast e a presenca dele em diversas redes sociais,
seja em formato de audio ou video, completo ou em cortes, anda lado a lado com o tema
escolhido para este trabalho: o jornalismo esportivo segmentado. O formato em questao,
como dito anteriormente, se tornou um fendmeno no Brasil € no mundo, abrindo portas para
as pessoas produzirem conteido fora da midia tradicional, falando de forma mais
descontraida e dialogando com o publico.

Com isso, podemos perceber que o podcast potencializou essa producao de contetido
focada em um tnico clube de futebol. Exemplos ja citados, como o canal “Expresso 1923”,
deixam muito claro a maneira que o formato de resenha esportiva se aplica dentro do
jornalismo segmentado. Apesar de ndo ser gravado em um ambiente presencial com a mesa
em si, o projeto segue claramente o modelo de mesacast elucidado por Balacd, Gumaraes e
Rucilli (2023), com os apresentadores participando remotamente ¢ debatendo o dia a dia do
clube. Na programacdo do canal em questdo, o programa que mais se assemelha ao que ¢
descrito pelos autores ¢ o “Colina de Passe”, onde sempre ¢ recebido um convidado
relacionado ao Vasco da Gama para conversar sobre os principais assuntos em alta do

Cruzmaltino e também sobre a sua trajetdria como torcedor e profissional.

Mesacast ¢ um formato de podcast que privilegia o bate-papo entre
0s participantes, apresentando a configuragdo de uma roda de
conversa ou mesa-redonda digital, com a presenga de amigos ou
convidados que falam de assuntos que entendem (como especialistas
do tema) ou que gostam (em um estilo mais informal). (Balaco;
Guimaraes; Rutilli, 2023 p.6)



26

Se na TV e no Radio as mesas-redondas se encontram em um cenario de discussao
sobre o futebol de forma geral, abordando diversos times do Brasil e do exterior, os mesacasts
segmentados usufruem da liberdade possibilitada pelo modelo para se aprofundar em um
clube especifico. Outro exemplo de programa segmentado com foco no Vasco da Gama que
segue o modelo de mesacast, ¢ o ja abordado anteriormente, podcast “GE Vasco”, produzido
pelo Globo Esporte, que coloca o jornalismo segmentado em destaque dentro de uma
emissora tradicional.

Apesar de ser um podcast e de ter um clima leve entre os participantes, o “GE Vasco”,
por ser um programa ligado a Rede Globo, tem algumas particularidades editorias que o
diferenciam do “Expresso 1923, por exemplo. Mesmo tendo um participante em comum,
Jodo Almirante, vemos uma mudanca em relagdo ao palavreado utilizado, com pouquissimos
xingamentos e também uma durag¢do mais definida, girando em torno de uma hora. Apesar de
contar fixamente com um torcedor declarado do clube em todos os episodios na figura do
Almirante, o programa completa sua bancada com o apresentador e um ou dois setoristas do
Cruzmaltino, o que traz uma veia mais jornalistica e menos torcedora para a mesa.

Assim como dito sobre outros podcasts anteriormente, o “GE Vasco” também se
encontra nas plataformas digitais de audio e possui a sua versao em video no YouTube, que ¢
transmitida ao vivo em sua maioria no dia seguinte aos jogos do Vasco, mas o programa
também possui algumas particularidades em relacao a sua distribui¢ao. Além das plataformas
tradicionais de podcasts, ele também ¢ disponibilizado no site “ge.globo.com”, podendo ser
acessado pelos leitores do site.

Nos cortes, o programa se diferencia do modelo tradicional abordado por Alexander
(2019), ndo possuindo um canal de cortes no YouTube para disponibilizar videos curtos, €
sim colocando-os no site do “ge”, como um complemento das matérias publicadas. Se algo
for veiculado pelo site citando um possivel refor¢o, ¢ comum encontrar no meio da matéria
um corte retirado do podcast “GE Vasco” com os participantes debatendo sobre esse assunto
em uma edi¢do recente.

No “GE Vasco” o modelo de mesacast e a tradicional resenha esportiva se misturam
com a descri¢do de podcast jornalistico feita por Balaco, Guimaraes e Rutilli (2023), sendo
“construido com o carater noticioso e de aprofundamento”. Os setoristas participantes em
diversos momentos trazem informagdes exclusivas dos bastidores do clube, ou mesmo sobre
a janela de transferéncias, com o programa tendo um momento para tratar desse tipo de tema
ao longo de sua duracdo. Em questdo de aprofundamento, ¢ muito claro quando vemos a

analise dos jogos do clube sendo feita durante um grande momento do podcast, discutindo
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aspectos taticos, conversando sobre as decisdes tomadas pelo treinador e sobre a performance
individual dos jogadores.

Dessa forma, ¢ possivel entender como o podcast se tornou um meio de ampliagdao do
jornalismo esportivo segmentado dentro do atual contexto comunicacional. O modelo se
disseminou no mundo nos ultimos anos, se tornando muito popular em diferentes contextos,
podendo atingir o receptor em sua forma original, em 4udio, em formato de video no
YouTube, ou com os videos curtos conhecidos como cortes.

Essa variedade de formas de divulgar o seu produto fez com que o podcast se tornasse
atrativo ao publico, que pode consumi-lo da forma que preferir, e também aos produtores, que
se encontram em uma posicdo de comercializar seu produto em diferentes frentes. No esporte
o modelo de mesa-redonda que vem sendo utilizado ha décadas na TV e no radio, foi
modernizado com a criagao dos mesacasts, formato que se mostra muito popular atualmente e
se tornou um dos principais quando o assunto € o jornalismo esportivo, contribuindo para a
disseminagdo e popularizagdao desse contetido, seja ele geral ou no caso dos exemplo citados,

segmentado.
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4. Podcast: “E Gol na ArquiBancada”

Este capitulo tem como objetivo apresentar todas as etapas da produgio do podcast “E
Gol na ArquiBancada”, iniciativa pratica do Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) que foi
feita com base em tudo o que foi apresentado sobre o jornalismo segmentado ao longo deste
trabalho. Aqui explicamos todo o processo por tras dos trés episodios da série “Jornalismo,
Futebol e Paixdo”, desde a concep¢ao da ideia, até a gravagdo, edi¢do e publicagdo dos trés
episodios.

Desde muito jovem, sempre tive uma relagdo muito forte com o esporte, em especial o
futebol, e mais que isso, sempre fui apaixonado pelo Club de Regatas Vasco da Gama. Essa
paixao e o gosto por ler, escrever e falar sobre esporte foi 0 que me trouxe inicialmente para a
faculdade de jornalismo. Com isso, desde o inicio do curso, em 2020, a intengdo sempre foi
que meu TCC se relacionasse com essa area, preferencialmente com algo relacionado ao meu
clube do coragao.

Em dezembro de 2023, entrei em contato com o professor Ricardo Bedendo e o
convidei para ser meu orientador, o que foi prontamente aceito por ele, que foi peca
fundamental para a concepgao inicial do projeto. Inicialmente trouxe para ele a ideia de fazer
uma analise de programas relacionados ao Vasco da Gama feitos pelas grandes emissoras e
por produtores independentes. Seguimos com essa proposta durante algum tempo, mas em
marco de 2024, o professor trouxe para mim a proposta de fazer um trabalho pratico, produzir
um podcast em parceria com o “Footbyte: Nucleo de Estudos em Comunicagao, Tecnologia e
Futebol”, entrevistando profissionais da comunicagdo que produzem conteudo voltado para
um clube especifico, no caso o Vasco. Prontamente aceitei a ideia e iniciei os contatos para
encontrar o primeiro convidado do podcast, além de comegar a pensar em um nome para o
programa.

Apds pensar muito e conversar com minha namorada, Maria Fernanda, sobre o
assunto, surgiu dela o nome “ArquiBancada”, fazendo uma relagdo entre a arquibancada dos
estadios de futebol e a bancada tradicional dentro dos programas jornalisticos. Apresentei o
nome ao meu orientador, que sugeriu adicionar “E Gol” no inicio para incrementé-lo, e assim
foi oficialmente batizado o podcast “E Gol na ArquiBancada”. Em seguida, através do Canva,
eu e Maria Fernanda trabalhamos para criar a logo do podcast e optamos por usar a cor cinza
no fundo, de forma predominante e a cor branca na fonte, combina¢do que mais agradou

entre as testadas. Além disso, destacamos a palavra “podcast” com o fundo preto e
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finalizamos com alguns elementos para remeter ao tema do programa, como a bola de futebol

e as ondas sonoras que aparecem em destaque na parte superior.

Figura 1: Logo do podcast “E Gol na ArquiBancada”

E GOL NA
ARQUIBANCADA

POD

Com o nome decidido e a logo criada, os esfor¢os foram direcionados para encontrar
o primeiro convidado do podcast. Muitos emails ¢ mensagens nas redes sociais foram
enviadas para diversas personalidades que trabalham ou trabalharam falando sobre o Vasco
em algum momento e, felizmente, tive a sorte de conseguir rapidamente marcar a primeira
entrevista. No dia primeiro de abril de 2024, enviei através do Instagram um convite para o
jornalista Jodo Almirante participar do podcast, no dia 5 de abril ele me respondeu aceitando
e nos dias seguintes mantivemos contato para encontrar uma data para a gravacao. Nesse
meio tempo jad comecei a pensar nas perguntas que iria fazer para o convidado e enviei as que
tinha em mente para o meu orientador, que trouxe mais algumas sugestdes e no final aprovou
a pauta produzida. Apos alguns imprevistos e remarcacdes, no dia 17 de abril foi gravada
através do “Google Meet” a entrevista com Jodo Almirante. Por ser uma entrevista com uma
pessoa que nao reside em Juiz de Fora, foi necessario gravar de forma remota, e assim foi
feito. A chamada aconteceu por volta das 14h, e durou aproximadamente 45 minutos. Logo
apos o fim, o professor Ricardo me enviou o material bruto para fazer a edi¢ao.

O processo de edicdo foi dividido em duas partes: dudio e video. A edi¢do do dudio
foi feita através do Audacity e consistia em deixar o bate papo mais fluido, cortando pausas

bruscas durante a conversa e adicionar as vinhetas no comeco ¢ no final do episodio. Na parte
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do video o trabalho foi mais simples e feito de forma breve pelo Clipchamp, precisando
apenas cortar o inicio e o final da gravacdo, para comegar e terminar no momento certo.
Feitas as edi¢des e com a aprovagdo do orientador, o podcast foi ao ar no Spotify no dia 19 de

abril, enquanto no YouTube a gravagdo foi publicada no dia 29 do mesmo més.

Figura 2: Print do episodio gravado com Jodo Almirante

Com o primeiro episddio publicado nas duas plataformas, segui em busca de mais
convidados para participar, tentando inclusive um contato sem sucesso com os idolos do
Cruzmaltino, Edmundo e Pedrinho. Nos meses seguintes encontrei mais dificuldades para
conseguir o segundo convidado, com algumas entrevistas sendo desmarcadas e algumas
mensagens sem resposta.

No dia 18 de julho, tive uma reunido com o meu orientador para discutir os proximos
passos do trabalho, e 14 surgiu o nome do jornalista Fabio Azevedo como um possivel
entrevistado no segundo episddio. Por ser um nome muito conhecido no jornalismo e possuir
uma grande quantidade de seguidores nas redes sociais, ndo consegui contato com ele desta
maneira, entao, o professor Ricardo Bedendo conseguiu através do produtor da TV Globo e
ex-aluno da Faculdade de Comunicacao da UFJF, Guilherme Oliveira, o nimero de telefone
do profissional. Com essa grande ajuda, no dia 12 de agosto mandei uma mensagem no
WhatsApp de Azevedo que, muito solicitamente, aceitou ser o segundo convidado do
podcast.

Assim como no processo de producao do episddio anterior, separei perguntas para
serem feitas para o convidado e apresentei para o professor Ricardo, que aprovou a pauta. Por
nao residir em Juiz de Fora, assim como Almirante, a entrevista com Fabio Azevedo foi
gravada remotamente através do Google Meet, na manha do dia 20 de agosto de 2024. Se

assemelhando ao episodio anterior, a conversa durou aproximadamente 45 minutos. A edi¢do
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seguiu 0 mesmo padrdo do primeiro episodio, com o audio sendo editado no Audacity para
deixar a escuta mais fluida e o video apenas ajustando as partes sobressalentes no inicio e no
fim do episodio. O programa saiu no Spotify logo no dia seguinte a gravagao, 21 de agosto,
enquanto o video foi publicado no YouTube em 2 de setembro, ambos aprovados pelo

orientador.

Figura 3: Print do episodio gravado com Fabio Azevedo

Apos a publicagao do segundo episodio no Spotify, fui orientado pelo professor
Ricardo a criar um Instagram para a divulgacdo dos programas, e com isso criei o perfil
“@arquibancada.podcast”, onde publiquei cards com os convidados que ja haviam sido
entrevistados. Esses cards foram produzidos através do Canva, onde criei um modelo tnico,
seguindo a identidade visual proposta no logo do programa. O fundo cinza e a fonte branca se
mantiveram, assim como o elemento da bola, que foi ampliado e deixado levemente
transparente, ocupando o fundo. O sobrenome dos convidados foi colocado em vermelho para
causar um destaque maior dentro da paleta de cores da arte, e por fim, a foto do convidado foi

colocada no lado direito do card.
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Figura 4: Arte de divulgacdo do episddio com o jornalista Fabio Azevedo.

E GOL NA
AR[]UIBANBADA

CONVIDA

FABIO

Figura 5: Arte de divulgagao do episddio com o jornalista Joao Almirante.

fooLNA O
ARQUIBANCADA.

CONVIDA

Para finalizar a série, eu e o professor Ricardo Bedendo conversamos e entendemos
que seria importante gravarmos um episodio presencialmente, na Faculdade de Comunicacao
(Facom) da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Com isso em mente, comegamos a
pensar em quem seria o ultimo convidado, e rapidamente surgiu o nome do jornalista
formado na Facom da UFJF, Giovane Rezende, vascaino declarado e que trabalhou por
muitos anos na imprensa esportiva de Juiz de Fora, antes de migrar para a parte de assessoria,

onde trabalha atualmente. Giovane ¢ um grande amigo que fiz durante o periodo de estagio
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na Secretaria de Comunicagdo da Prefeitura de Juiz de Fora e se disponibilizou rapidamente a
gravar o episodio na sua antiga faculdade. Os primeiros contatos com ele foram feitos no dia
6 de janeiro, e apos checar a sua disponibilidade, marcamos a gravagdo para o dia 16, as 19h.
Com a pauta ja produzida por mim e aprovada pelo orientador, no dia da gravagao, sai
do estagio na Prefeitura as 17h e por volta de 17h30 peguei um 6nibus rumo a Facom. Por
conta do tradicional transito em Juiz de Fora neste horario, cheguei na UFJF apenas as 18h30,
e 14, encontrei com o professor Ricardo Bedendo e com Giovane Rezende para a gravacao do
episddio. Optamos por gravar na sala 301 e, 14, montamos toda a estrutura necessaria para a
producdo de um podcast, com uma camera e tripé que pegamos com a faculdade e também
microfones para a captacdo do dudio. O cendrio foi uma mesa, comum no abordado neste
trabalho, “mesacast”, e um banner do Footbyte, fornecido pelo professor Ricardo Bedendo,
assim como as canecas que utilizamos durante a gravagdo. O amigo Caio Francis, que estava
na UFJF no momento, se disponibilizou para operar a camera durante a maior parte do
episodio, e além disso, o podcast foi transmitido ao vivo no instagram do Footbyte,
diferentemente dos dois episdédios anteriores. A conversa durou aproximadamente 55

minutos, tempo levemente superior aos papos com Almirante e Azevedo.

Figura 6: Registro feito no dia da gravacao do terceiro episoddio

Apesar de seguir o mesmo padrao de edi¢ao dos episodios gravados remotamente, o

\

episodio 3 teve algumas complicagdes na sua pds-producdo. No dia seguinte a gravagao,

recebi em meu email o arquivo da gravagdo em video feita pela camera, porém, o tamanho do



34

arquivo em questdo e o formato em que ele chegou at¢ mim, fizeram com que eu ndo
conseguisse editar rapidamente o episodio. O arquivo estava no formato MTS e possuia um
total de 7gb, o que dificultou ainda mais a situagdo, me impossibilitando de converté-lo para
MP4.

Conversando com Caio Francis, que foi quem esteve por tras da cadmera durante a
gravacao, recebi a ajuda necessaria para dar continuidade ao trabalho. Ele pediu orientacao
para o amigo e também estudante do curso de jornalismo da UFJF, Michel Santos, que se
prontificou a fazer a conversdo para mim. No dia 19 de janeiro, recebi o arquivo compactado
e convertido em MP4 pelo Michel, a quem sou muito grato pela disponibilidade e boa
vontade em me ajudar no momento de dificuldade. Com o arquivo em maos, pude iniciar o
processo de edi¢do, feito da mesma forma que os episodios anteriores, dividindo entre dudio e
video. Apos adicionar a abertura e o encerramento, além de editar as pausas para deixar a
conversa mais fluida, a entrevista com Giovane Rezende foi publicada no Spotify no dia 20

de janeiro, assim como o video no YouTube, que foi ajustado e langado no mesmo dia.

Figura 7: Arte de divulgagao do episddio com o jornalista Giovane Rezende

E GOLNA
ARQUIBANCADY, > =
CONVIDA ( @

Com o terceiro episddio aprovado pelo meu orientador e publicado nas redes sociais,
a série “Jornalismo, Futebol e Paixdo” foi encerrada, e com ela, também chegou ao fim a

parte pratica do Trabalho de Conclusdo de Curso. Link para os episodios:



Episodio 1 - Jodo Almirante

Spotify:
https://open.spotify.com/episode/7TmHL3e5s794pNvwswEGYku?si=72d4240421004dd4

YouTube: https://youtu.be/ULxX8y9{xCU?si=YewPF6lk-kZxPtgV

Episodio 2 - Fabio Azevedo

Spotify:
https://open.spotify.com/episode/6PtJwAfVEXaZNNiOKyVIFY ?si=d2169c14f14a4204

YouTube: https://youtu.be/YRxQBKuUdGg?si=92n3ser RBt2[ Uuo

Episodio 3 - Giovane Rezende

Spotify:
https://open.spotify.com/episode/70cmhdSMM60PM 10NpZ6HI2?si1=0c92926c9e¢034664

YouTube: https://voutu.be/u022-O0YpOE?si=c1kVXglEL. MizayyS

35
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5. Consideracoes finais

O presente trabalho foi feito e pensado com o objetivo de analisar a producdo de
contetido segmentado dentro do jornalismo esportivo, explorando os limites entre a profissao
e a paixdo do torcedor, passando pelas origens desse tipo de contetdo, até o presente
momento, onde ja estd difundido no meio da comunicag¢do. Com isso, também foi realizado o
trabalho pratico de entrevistas com pessoas que produzem e consomem esse tipo de contetido
relacionado ao Club de Regatas Vasco da Gama, buscando entender como o jornalismo
segmentado se encaixa no meio futebolistico atualmente.

Com a pesquisa e a leitura dos textos referenciados foi possivel aprender sobre a
origem da comunicagdo esportiva no Brasil, desde o radio, at¢ a modernidade, com os
podcasts, formato utilizado na parte pratica do TCC e que como analisado, serviu como um
grande catalisador para a produgdo segmentada dentro do jornalismo brasileiro, trazendo
inclusive, formatos ja consagrados, como a mesa-redonda, e modernizando para o mesacast.

As produgdes possibilitaram que fossem colocados em pratica grande parte dos
ensinamentos adquiridos durante a graduagdo, abrindo portas para que fosse realizado um
programa seguindo formatos que foram estudados durante a escrita deste trabalho. O contato
com grandes referéncias da profissdo através do “E Gol na ArquiBancada” foi muito
importante e trouxe o ponto de vista de quem ja esta inserido no meio do jornalismo ha
muitos anos e entendeu as mudangas e modernizagdes da profissao.

E importante destacar a participagio fundamental do meu orientador, Ricardo
Bedendo, que foi quem primeiro acreditou que eu conseguiria produzir este podcast e esteve
auxiliando e participando de todo o processo desde a sua concepg¢ao, no inicio de 2024.

Acredito que, com este trabalho, foi possivel concluir que o jornalismo segmentado ¢é
uma realidade na comunicacdo atual, sendo feito em diferentes estilos, por diferentes pessoas
e atingindo diferentes publicos. Os avangos tecnoldgicos permitiram que a produgdo de
conteudo ndo seja atrelada apenas aos meios de comunicagdo tradicionais, abrindo um leque
enorme de possibilidades para quem busca consumir o contetido sobre determinado time e
também para quem busca produzir este contetido, como sdo os casos dos trés entrevistados no
podcast.

O podcast “E Gol na ArquiBancada” me possibilitou dialogar e entender todas as
facetas desse tipo de contetido e também, produzir o meu proprio podcast falando sobre
esporte € comunicagdo na internet, o que dialoga diretamente com tudo o que foi pesquisado

neste trabalho.
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Com isso, acredito que este exercicio tedrico/pratico possui a capacidade de mostrar
ndo sé para mim, mas também para futuros comunicadores, que € possivel produzir contetido
de forma independente e visando um publico especifico, engrandecendo ainda mais as

possibilidades dentro da profissao.
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