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RESUMO

Este trabalho de conclusao de curso intitulado “O podcasting como ferramenta na produgao de
jornalismo digital no Brasil” faz uma analise de trés edi¢des, de diferentes podcasts, com base
nos critérios de valor-noticia abordados pelo professor e pesquisador Nelson Traquina. Para
mérito de comparacgdo dos programas, foi escolhido o mesmo tema. A andlise ¢ feita com base
em como cada podcast realiza uma produgdo referente a vitéria de Donald Trump como
presidente dos Estados Unidos da América em 2024. O trabalho faz um panorama geral do
surgimento e desenvolvimento dos podcasts, destacando sua importancia na sociedade. Além
disso, questiona como o jornalismo se adapta a esse novo meio, discutindo de que maneira
esses programas se relacionam com os fundamentos do jornalismo, respeitando, ou nao,
conceitos referentes a selegdo e construcao de uma noticia. O estudo foca em analisar como
cada edicdo aborda um mesmo tema perante as lentes teoricas fornecidas por Traquina. A
pesquisa, entdo, reforca a importancia do podcasting para a producao do jornalismo no meio

digital, mas, também, do jornalismo de se adaptar as novas tendéncias.

Palavras-chave: Comunicagdo; Podcasting; Jornalismo digital; Critérios de Valor-noticia;

Noticiabilidade
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1. INTRODUCAO

O jornalismo, importante pilar da sociedade, representa um papel fundamental
comunicativo e democratico. Com sua ampla historia, em todo o mundo, o jornalismo
desenvolveu-se e adaptou-se a constante evolugdo tecnologica. Na medida em que novos
recursos surgiram, os profissionais da drea sempre recorreram a capacitacdo e a ampliagdo do
alcance de suas producdes.

Historicamente, com sua origem no papel, o jornalismo conseguiu espago no radio e,
posteriormente, na TV. Agora, estd inserido na Internet. O surgimento e desenvolvimento
exponencial da rede mundial de computadores nos ultimos anos proporcionou recursos que
simplificam a vida e o trabalho da populagdo. As ferramentas tecnoldgicas presentes na Web
tornaram-se parte da rotina da sociedade. Para os jornalistas, manter-se conectado ja ¢ uma
realidade necessaria para a pratica da profissao.

Consequentemente, o podcast, uma tendéncia na produ¢ao de conteido, vem
mostrando-se um recurso de extrema importancia para elaboragdo e produ¢do de conteudos
jornalisticos. Entretanto, por se tratar de um meio de comunicagao recente, ainda ha davidas
sobre os diferentes formatos e sua relacao e, sobretudo, influéncia com e no jornalismo.

Este trabalho busca analisar de que maneira os podcasts podem ser utilizados como
ferramenta para a producgdo, execugdo e disseminagao de contetidos jornalisticos. A
metodologia utilizada ¢ a de analise de conteudo, que confirma de que maneira os objetos de
estudos se relacionam com o embasamento teorico. Considerando nosso objeto de estudo os
podcasts, precisamos abordar seu contexto e histéria. O capitulo seguinte apresenta dados e
informagdes que esclarecem sobre a relevancia do podcasting na sociedade. Compreender
como essa tecnologia se desenvolveu ao longo dos anos e sua magnitude do ponto de vista
comunicacional ¢ um passo fundamental para a execucao deste trabalho.

Posteriormente, no terceiro capitulo, ¢ necessario apontar as principais ferramentas.
Primeiramente, os fundamentos tedricos sdo retratados. Com base no livro Teorias do
Jornalismo Volume II, alguns conceitos do jornalista Nelson Traquina podem ser apropriados.
Durante sua exposi¢do, Traquina cita e explica os critérios de valor-noticia.

Listados como “critérios de selegdao” e “critérios de constru¢do”, o autor apresenta
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onze conceitos. Disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia e dia noticioso sao
exemplos dos de selecdo. Enquanto os de simplificacdo, amplificacdo, relevancia,
personalizacdo, dramatizagdo e consonancia sdo os de construgao.

Estes conceitos sao utilizados no jornalismo para filtrar e definir se um acontecimento
deve, ou ndo, se tornar uma noticia. Levando em consideracdo o volume de acontecimentos
simultaneos, alguns mais complexos que outros, ¢ necessario que a produgao jornalistica saiba
identificar episddios que justifiquem ser noticiados. Eles servem, consequentemente, como
lentes para compreender de que maneira a producdo dos programas estd relacionada a uma
produgdo jornalistica.

Também no terceiro capitulo, ¢ feita uma exposi¢ao sobre os objetos de estudo. Com o
objetivo de ter uma sele¢do objetiva e ter um resultado preciso da pesquisa, foram utilizados
episodios de trés programas diferentes. Como objeto de estudo, serdo analisados trés episddios
de podcasts brasileiros, o “Café¢ da Manha”, da Folha de S. Paulo, o “123 segundos”, da
Bandnews, ¢ o “O Assunto”, do Gl. Cada episdédio ¢ referente a um grande marco
socioecondmico recente.

A vitéria de Donald Trump sobre Kamala Harris nas elei¢des presidenciais dos
Estados Unidos da América, em novembro de 2024, proporciona uma sequéncia de eventos
que repercutem no mundo inteiro. Dessa maneira, foram escolhidas edi¢des referentes ao
triunfo de Trump. Assim, a andlise serd sobre a cobertura de um mesmo evento, em trés
podcasts de diferentes jornais.

No caso do “123 segundos”, da BandNews, o episodio ¢ “Trump ¢ eleito e faz
discurso conciliador sobre Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o
resultado”.

O G1 apresenta, em seu programa “O Assunto”, a edicdo “Trump, de novo, rumo a
Casa Branca”

Para o “Café da Manha”, da Folha de S. Paulo, o titulo da edi¢do escolhida ¢ “A volta
do Trump: os EUA, o mundo e a democracia”.

Apos a contextualizacdo e explicacdo dos critérios de valor-noticia e a apresentagcdo
dos objetos de estudo, o trabalho segue para o quarto capitulo, onde ocorre a analise do
contetido. Passando conceito por conceito, cada edicao ¢ analisada com base nos fundamentos
apresentados. Neste capitulo, ¢ apresentado de que maneira cada um dos podcasts se
relacionam com a base teodrica apresentada.

Assim, buscando concluir de que maneira o podcasting pode ser utilizado como
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ferramenta para a producdo do jornalismo digital no Brasil, a anélise de contetido retrata em
quais pontos os objetos de estudo se destacam. Por se tratar de um novo meio de comunicagao,
¢ factivel que haja obstaculos e desafios e, por isso, vale analisar a maneira como se adapta,

também.
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2. PODCAST COMO NOVO MEIO DE COMUNICACAO

A criagdo dos podcasts, dos diversos programas e do conceito, representou um novo
caminho para a producdo de conteudo. A maneira como produzimos, consumimos e
disseminamos informacdo sofreu uma mudanca significativa. O desenvolvimento da Internet
permitiu com que todo e qualquer tipo de conteudo se tornasse sujeito as tendéncias e
adaptagdes. Com os podcasts ndo foi diferente.

O novo meio, baseado nas producdes em formato de audio, cresceu, desde sua origem,
ndo muito popular e precario, e, nos ultimos anos, tornou-se um fendmeno global. Com esse
novo cenario estabelecido, qualquer individuo, usuario da Internet, tem mais uma
possibilidade de compartilhar historias, conhecimento e demonstracdes de criatividade.

Por se tratar de uma pesquisa sobre o impacto desse meio nas producdes jornalisticas,
e como ele se relaciona com o jornalismo, ¢ necessario entender seu contexto e historia. A
partir de uma determinada Otica, pode-se analisar seu surgimento, juntamente com seu
contexto, a fim de criar uma base para a analise a partir do campo jornalistico. Seu papel
social, econdmico e cultural sdo fatores que devem ser levados em consideragcdo antes do
jornalismo propriamente dito.

Em suma, antes de avaliarmos seu papel no jornalismo, precisamos debater seu papel
em outros ambitos. A andlise sobre como esses produtos se relacionam com ética,
responsabilidade, credibilidade e, sobretudo, critérios de valor noticia sera algo visto em
capitulos futuros. Agora, ¢ importante focar neles individualmente para entender, também, o

porqué de serem tao impactantes no campo jornalistico.

2.1. Conceito e origem do podcast

Para falarmos sobre o surgimento do podcast, ¢ importante definir, afinal, o que ele é.
Seu conceito, seu significado, precisa ser esclarecido para que fique nitido, aqui neste
trabalho, do que estamos falando. Consequentemente, a busca por uma defini¢do precisa, a fim
de elucidar o objeto de estudo desta pesquisa, ¢ um primeiro passo determinante.

Definicao, por muitas vezes interpretada de maneiras distintas, ¢ algo crucial para o
desenvolvimento dessa pesquisa de maneira sélida. Possuindo versdes parecidas em sifes e

diciondrios da Internet, o0 mais comum ¢ ver o podcast com uma defini¢do simples e rasa.
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[Informatica] Arquivo de &udio ou em outro formato de
midia que, disponibilizado periodicamente na internet
(entrevistas, videos, noticias etc.), pode ser transferido para
um computador ou para aparelhos portateis de reproducao de
audio. (DICIO: Dicionario Online)

Definido, popularmente, apenas como um formato de &udio disponibilizado
periodicamente na Internet, comumente perde seu valor e significado social. Vale ressaltar que
a utilizacdo do termo podcast — ou mesmo podcasting — ndo aparece no Dicionario da Lingua
Portuguesa (DLP) da Academia Brasileira de Letras. Desse modo, a defini¢do apresentada foi
dada pelo Dicionario Online de Portugués: Dicio.

Por isso, optou-se por utilizar a defini¢do descrita no artigo “A ‘Segunda Era’ do
podcasting: reenquadrando o podcasting como um novo meio digital massivo”, de Tiziano
Bonini. Buscando analisar a evolugdo do podcast e, eventualmente, sua desvinculacdo do
conceito de radio, Bonini aborda uma perspectiva mais profunda do que € o podcast.

E importante destacar, também, que a diferenga dos termos “podcast” e “podcasting”
se baseia entre o produto e a produgdo, respectivamente. Enquanto o primeiro ¢ o produto
final, o arquivo de dudio, o segundo ¢ a agdo de produzir.

Por se tratar, justamente, de sua influéncia e independéncia, o autor define esse meio
como “uma pratica cultural de produgdo e consumo de conteudo sonoro digital”. Dessa
maneira, enxerga-se uma 6tica mais voltada aos impactos gerados pela ascensdo do podcast.

Em seu texto, o professor ainda aponta a definicao estabelecida por outra autora. Nela,
Heise, pesquisadora alema, cita o conceito popular de podcast, visto como “método para
distribuir arquivos de audio - e/ou video” — algo semelhante ao significado de dicionarios,
visto anteriormente neste texto. Por outro lado, ela faz um apontamento sobre os principais
diferenciais.

Primeiramente, ela afirma que o podcast ndo ¢ apenas o formato ou método em que o
arquivo ¢ atribuido ou reproduzido. A organizacdo e a sistematizagdo do produto tornam-se
caracteristicas fundamentais. A estrutura de “programa” ¢ algo que faz o podcast ser mais do
que uma estratégia técnica utilizada para manipulagdo de arquivos em audio.

Em outras palavras, o programa, podendo ser musical ou falado, ¢ tipicamente
constituido de uma série de episddios. Assim, a defini¢do do nosso objeto de estudo ja se torna
mais completa e precisa, deixando de ser uma mera descri¢do de algo técnico. A partir desse

conceito, podemos observar os podcasts como, além da percepgdo pratica e técnica da
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manipulagdo dos arquivos, um sistema organizado e estruturado.

Mais do que um produto de audio online, o que faz o podcast funcionar ¢ o método de
distribuicdo. Juntando esses conceitos, existe o segundo diferencial apontado pela
pesquisadora. Nao ha s6 suas dimensdes técnicas, a dimensdo social também mostra-se
presente. Os diferentes nichos e a maneira que eles tém acesso e, sobretudo, consomem o
contetido apresentado € o que buscamos como defini¢do de nosso objeto de estudo.

O podcast nada mais € do que mais uma pratica cultural de consumo de conteudo. A
sua definicdo como um novo meio de comunicagdo e sua desvinculagdo do radio vém de seu
formato, estrutura e papel na sociedade. Por isso, ¢ importante ver a fundo sua histéria, desde
um complemento do radio até sua popularidade e independéncia atual.

A palavra podcast surgiu no inicio dos anos 2000. Mais precisamente, em fevereiro de
2004, o jornalista britdnico Ben Hammersley utilizou o termo “podcasting” no didrio The
Guardian em um artigo (BONINI, 2006). Analisando o contexto da época, vale lembrar que
uma das maiores empresas tecnoldgicas estava entrando no seu auge revoluciondrio. A Apple
estava popularizando-se cada vez mais com os iPods e, por isso, a utilizagdo da jungao do
termo “pod”’ ao termo “broadcast’. Dessa maneira, a combinagdo fazia referéncia a
disseminac¢do de audios em tocadores portateis.

Quanto ao surgimento da pratica, € ndo do termo, os podcasts foram criados mais ou
menos na mesma época. Adam Curry e Dave Winer procuravam uma maneira de baixar
transmissoes de radios online no iPod, da Apple, que havia sido langado em 2001.

Os criadores utilizaram um software chamado iPodder, criado por Curry, a fim de
extrair os arquivos de dudio e importar para o iPod. Além dele, foi utilizado um /ink RSS.
Dessa maneira, eles conseguiam ouvir transmissdes de radio sob demanda, diretamente de
seus 1Pods.

A sigla RSS, do inglés “really simple syndication”, significa “distribui¢do realmente
simples”, ou “rich site summary”, “sumario rico do site”, igualmente comuns. De qualquer
forma, tem como significado a simplicidade e utilidade em sua funcdo. O RSS serve para que
aplicativos, e consequentemente seus usudrios, consigam acessar sifes de maneira automatica
ou atualizagdes de conteudo.

Entrando no conceito do digital, o RSS funciona como um simplificador e otimizador
de contetido presente nas plataformas. Tendo como base os arquivos de texto simples, ele
extrai informacdes importantes a partir de XML, linguagem de programacdo que permite

definir e armazenar dados a fim de compartilha-los, de maneira otimizada, entre sistemas de
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computador.

O arquivo compactado ¢ reconhecido pelo leitor RSS, convertendo, assim, texto em
informacgao atualizada digital. Em outras palavras, esse processo permite com que 0s usuarios
mantenham-se atualizados ao acessar o que desejarem. Isso se da pelo constante fluxo de
transformagao entre texto e conteudo.

Por se tratar de uma tecnologia diretamente ligada aos podcasts, sua constante
evolugdo também estd presente na Internet. Os arquivos RSS também acompanham os
avancos tecnoldgicos e tornam-se cada vez mais completos, podendo servir para, além dos
audios, imagens e videos.

A tecnologia RSS, e o conhecimento basico sobre ela, ¢ de extrema importancia para
entender o contexto geral da historia dos podcasts. Com o intuito de otimizar e simplificar esse
processo de atualizagdo da informacao, a produgdo de programas ficou cada vez mais
frequente e acessivel. Gragas a essa ferramenta, o formato teve um crescimento exponencial

no que tange a popularizacdo, repercussao, produgdo e reproducdo de episodios.

2.2 Historia e impactos socioeconémicos

A empresa Riverside, desenvolvedora de softwares para produgdo e edigdo
audiovisual, realizou uma linha do tempo da histéria dos podcasts, que pode ser subdividida
em quatro principais partes. O artigo, que demonstra essa evolugdo, foi escrito por Kendall

Breitman e esta disponivel, em inglés, no site da empresa.

Figura 1 - Captura de tela do artigo no site Riverside

Podcasts; The History of.

Podcasts: The History of Podcasts
& When They Were Invented

B ed car e about

‘;" Kendall Breitmal

Fonte: Imagem retirada do site oficial

A primeira, com dura¢do menor, equivalente a um ano, foi nomeada com “O comego”.

Esse periodo de um ano foi curto, mas gerou bastante repercussdo e impulso para o
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crescimento do termo. Em 2005, George W. Bush tornava-se o primeiro presidente dos
Estados Unidos a ter seu discurso semanal entregue em formato de podcast. No mesmo ano,
“podcast” era eleito “Palavra do Ano” pelo Novo Dicionario Americano de Oxford.

A partir de 2006, comeca “a ascensdo do podcasting”. Durante sete anos, até¢ 2013,
essa fase teve mais tempo para mostrar o poder do novo formato. Logo no primeiro ano, Ricky
Gervais, comediante e roteirista britinico, registrava o recorde mundial no Guinness Book
tendo o podcast com mais downloads. Foram aproximadamente 260 mil downloads por
episddio. Seu programa, “The Ricky Gervais Show”, ¢ visto como um dos pioneiros no mundo
do podcasting, sendo até mesmo reconhecido pela HBO, que produziu uma série animada
sobre ele. Esse periodo ficou marcado pelo alto investimento das marcas nesse formato.
Empresas como Apple e Google demonstraram interesse ¢ alimentavam o podcasting.

Na terceira fase, que dura de 2014 até 2018, temos o passo final do podcast antes de se
tornar um fendmeno global. Nesse periodo, os podcasts de narrativa e prestigio levavam o
formato a outro patamar de popularidade. Programas de narrativa comegaram a surgir,
inclusive jornalisticos, e empresas investiram cada vez mais nas producdes. Dessa vez, o
mercado financeiro ja estava se moldando a partir do podcasting.

e This American Life, programa jornalistico dos Estados Unidos, lancava
programas no formato de podcast.

e Serial, podcast sobre crimes reais, lancado em 2014, ganhou o renomado
prémio Peabody em 2015.

e Amazon e Apple desenvolveram sofiwares especificos e especializados para a

producdo e alavancamento de podcasts.

Por fim, a ultima fase é a atual. Desde 2019, os podcasts s6 cresceram e se
multiplicaram ao redor do mundo. Dominando as mais diversas plataformas de streaming, o
formato ja se consolidou e garantiu seu espaco no mercado. Entre elas, a com mais destaque

foi o Spotify.

e 2019: Spotify adquire as redes de podcast Gimlet Media ¢ Anchor FM em um
acordo de US$340 milhdes, estabelecendo o Spotify como um player
importante no espaco de podcasting.

e 2020: Spotify adquire poténcia de conteudo popular como The Ringer.

e 2021: Spotify assina acordo de exclusividade de US$200 milhdes com o

podcaster Joe Rogan.
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e Qutubro de 2021: Spotify ultrapassa a Apple como a principal plataforma de
podcast dos EUA.

Outras plataformas, mesmo com focos principais diferentes do streaming, também
investiram na ideia. Em 2022, o X, Twitter na época, anunciava que integraria podcasts ao
recurso Spaces. Além dele, o YouTube langou uma pégina de destino de podcast.

Fazendo referéncia a essa histéria do desenvolvimento da ferramenta, podemos
retomar o texto do Bonini, onde ele, posteriormente, comenta sobre sua evolugdo. Em sua
pesquisa, analisa de que maneira os podcasts deixam de ser produgdes independentes e
amadoras — usualmente sem fins lucrativos — para atingir seu estdgio comercial.

Enquanto  pesquisadores de midia enfocavam o aspecto
potencialmente libertador, como ferramenta para comunicacio
independente, acessivel mesmo para o0s ndo-profissionais, o0
podcasting foi imediatamente adotado pela midia publica tradicional,
pela midia corporativa (rddio, TV, jornais) e por produtores
profissionais com fins comerciais. (BONINI, 2020, p. 19)

Além da atragdo gerada pelo podcasting para os amadores e profissionais do
jornalismo, mais um elemento que demonstrou seu potencial de captagdo de publico foi
referente aos estudos. Os podcasts tornaram-se ferramentas comunicativas como qualquer
outro meio de comunicagdo. Beneficiando-se com a transmissdo via Internet, a facilidade de
reproduzir e propagar contetido repercutiu mesmo em salas de aula, reforcando a importancia
e relevancia como meio de comunicacao.

Além dos produtores independentes e amadores, esta categoria inclui
educadores, professores e ativistas, bem como membros de circulos,
associacdes culturais e grupos religiosos, que adotam o podcasting
como uma forma de distribui¢do e intercimbio de conhecimento e
saberes. Escolas secundarias, professores individuais e universidades
tém estado entre os mais ativos produtores de podcasts na ultima
década. Por exemplo, em 2013, a Universidade de Oxford oferecia 245
podcasts gratuitos com cursos completos no iTunes. (BONINI, 2020,
p- 20)

Para entender melhor a influéncia dos podcasts na economia, o proprio Spotify ja
disponibilizou dados que comprovam o impacto na sociedade brasileira. De acordo com seu
artigo na plataforma “Spotify advertising”’, um quarto dos brasileiros na Internet ja teve ou tem
contato com os podcasts. O texto traz informacdes citadas por Rodrigo Tigre, presidente do

Comité de Audio do IAB Brasil, para enfatizar o investimento no setor. “Um bilhdo de dolares.

Esta ¢ a projecdo de valor do mercado de podcasts em 2020 nos EUA”, destaca.
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O texto complementa, também, expondo de que maneira o comportamento
contemporaneo dos brasileiros alavanca o crescimento do podcasting.

Consumido nos momentos em que as pessoas geralmente estdo
se locomovendo ou realizando alguma atividade manual (mas
com a cabega livre), o conteudo profundo e nichado é também
conhecido por otimizar o tempo do ouvinte. Comega a se contar
o tempo “screenless”, ou o uso do digital sem tela, em que o
formato domina especialmente no mobile: de acordo com Tigre,
91% do consumo brasileiro ¢ no celular. Ainda de acordo com o
estudo sobre audio digital no Brasil apresentado por Tigre, os
temas do conteudo consumido costumam ser mais dificeis de se
encontrar pela midia tradicional (as categorias campeds de
producdo sdo “humor e comédia” com 65%, “cinema” com 64%
e “cultura pop” com 62%). O podcast também se destaca pela
fidelidade do publico. Segundo a analise, quase 51% da
audiéncia os consome diariamente ¢ 71% de 3 a 6 vezes por
semana. O publico se espalha por todas as idades, mas o
destaque fica para a faixa dos 30 a 39 anos. (SPOTIFY, 2018)

Dessa maneira, percebemos como, de maneira tdo rapida, o que ndo passava de uma
ferramenta para a manipulagao e compartilhamento de arquivos em audio tornou-se um meio
de comunicacdo influente na cultura, na economia, na educacao e, sobretudo, no jornalismo.

Outro autor que refor¢a a classificacdo do podcast como meio de comunicagdo ¢
Marcelo Kischinhevsky, doutor em Comunicag¢ao pela Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFRJ), que aborda e analisa o podcast como modalidade radiofonica. Em seu texto, “Radio
em episodios, via internet: aproximacgdes entre o podcasting € o conceito do contetdo
narrativo”, Kischinhevsky busca entender o papel do podcasting e de que maneira ela comega
a se relacionar com os demais pilares comunicativos da sociedade.

Inicialmente, ele aponta o podcasting como uma area rentdvel e positiva para a
economia. Assim como citado anteriormente, o meio de comunicagdo ja oferece provas
concretas e sinais de prospeccao de mercado, uma vez que domina cada vez mais a Internet,
atraindo empresas e, consequentemente, investimento.

Marcelo Kischinhevsky também aponta pesquisas sobre a atencdo financeira que esse

mercado vem recebendo ao longo dos tltimos anos.

Nos ultimos anos, o podcasting se afirmou como um negocio
rentavel. Ndo ha dados internacionais sobre o segmento, mas
estimava-se que esta modalidade radiofonica faturaria em 2017,
s6 nos Estados Unidos, US$ 220 milhdes, um crescimento
de 85% em relagdo ao ano anterior. Levantamento da Edison
Research mostrava que o total de ouvintes com 12 anos de idade
ou mais que afirmava ter ouvido ao menos um podcast na
semana anterior era de 15% — percentual que chegava a um
quarto, se considerada a audiéncia de episddios no més que
antecedeu a pesquisa. O crescimento do mercado trouxe novos
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concorrentes: a Apple, que detinha participacdo historica em
torno de 70%, recuou para 55%, cedendo fatias para servigos
como SoundCloud, Pandora, Spotify, Tuneln e iHeartMedia.
(KISCHINHEVSKY, 2018, p. 75)

A partir dessa conclusdo sobre sua importancia econdmica e avaliagdo sobre a maneira
pela qual ele pode ser usado para a construg@o de narrativas, Kischinhevsky foca em enxergar
0 podcasting como modalidade radiofonica.

Além de citar a importancia do /ink RSS e demonstrar sua relevancia para a maneira
com que se produz e se distribui as producdes em formato de dudio — ja citado neste capitulo
anteriormente —, Kischinhevsky parte para a andlise do meio de comunicagdo, até entdo
chamado por ele como “modalidade radiofonica”, como ferramenta para o jornalismo.

Apesar de seu surgimento em 2004, ¢ s6 em 2012 que ele chama a aten¢do do meio
académico e ha destaque também para sua complexidade. O mercado de midia sonora nos
Estados Unidos — epicentro nessa época — passa a ser o foco principal. Nesse periodo, porém,
o setor de radiodifusdo publica desenvolve-se e passa a acolher producdes independentes em
larga escala.

A fim de explorar o campo jornalistico, € como o podcasting se conecta na criagdo de
suas narrativas, o autor discute sobre a narracdo jornalistica, sobretudo, voltada para o meio
radiofonico. A partir dai, Kischinhevsky desdobra-se para avaliar o que envolve a producao e
o desenvolvimento por meio desses materiais em podcasts.

Intitulando essas produgdes, que carregam consigo a narrativa como eixo central do
relato jornalistico, como “radiojornalismo narrativo em podcasts”, ele avalia-as pela
profundidade de suas apuragdes. Em outras palavras, a maneira com que os jornalistas ouvem
e interagem com as fontes, recorrendo as ilustragdes dos personagens que integram a narrativa.
No podcast, também, ndo existe restricdo quanto ao tamanho de sonoras utilizadas. J4 no
radiojornalismo convencional, existe uma padronizagdo deste tempo referente a tentativa de
prender a atencao do ouvinte.

Nessa perspectiva, Kischinhevsky aponta como seu principal critério o enredo e como
o mesmo ¢ construido dentro do podcasting. Por se tratarem de caracteristicas semelhantes as
reportagens, tendo em vista a apuragdo aprofundada, além dos critérios de valor noticias — que
serdo o foco em outro capitulo —, o autor menciona a utilizacdo da técnica do storytelling e
como isso proporciona uma aproximag¢ao do ouvinte com o tema abordado.

Desse modo, observa-se, cada vez mais, como o podcasting vem ganhando espaco na

sociedade e nas produgdes, principalmente, jornalisticas. Mesmo com a perspectiva de
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modalidade radiofonica apresentada por Kischinhevsky, da para concluir que os podcasts, pela
sua importancia, alcance e papel, ja podem ser denominados meios de comunicagao.

Além dessas pontuagdes, o radiojornalismo narrativo em
podcasts pode trazer uma construgdo narrativa dos fatos
relatados, com rica descricdo de ambientes e situagdes. O uso da

4

primeira pessoa ¢ recorrente pelos apresentadores, que nio se
furtam a verbalizar suas davidas, impressdes e opinides, embora
sempre tendo como pano de fundo valores implicitos
relacionados ao jornalismo, como a busca pela verdade e pelo
equilibrio na representagdo de versdes contraditorias dos fatos.
(KISCHINHEVSKY, 2018, p. 79)

Afinal, apesar de se tratar de uma questao sobre termos e etimologia, ¢ importante ter em
mente que o podcasting ¢ uma novidade no setor de produ¢do de contetdos informativos.
Essas produgdes ainda estdo sendo analisadas e estudadas. Inclusive, cada vez mais.
Justamente pela sua constante evolucao e desenvolvimento, ainda ha quem pense que o
podcast pode ser intitulado por mais de uma definicao.

Para Luana Viana, doutora em Comunicacdo pela Universidade Federal de Juiz de Fora
(UFJF), o podcast pode ser visto como um contetido multimidia, um formato de comunicacdo
que recorre, integra e atualiza géneros radiofonicos, que, pela tecnologia, pode-se assumir
comum a meios de comunicacdo (2022). Ela, entdo, faz uma colocagdo referente a maneira
como 0s podcasts se comportam, numa comparagdo com 0 videocast, que representa outra
maneira de produzir e divulgar podcasts em ascensao.

E a tecnologia que sustenta o formato que também o define,
criando conteudo que pode ser acedido em equipamentos méveis
ou computadores pessoais, através de aplicagdes desenhadas
para o efeito. Esta defini¢do aplica-se tanto ao podcast como ao
videocast, provando que a grande diferenga ¢ a linguagem que
os sustenta. S3o ambos tecnologia que deu lugar a praticas
sociais, que faz do podcast uma ferramenta de distribui¢do, um
formato e um meio de comunicagdo. (VIANA, 2022, p. 112)

Porém, para este trabalho de pesquisa ¢ essencial abordar uma s6 definicdo especifica.
Por isso, justamente levando em consideragdo os motivos apresentados anteriormente, tais
como sua constante evolucdo e aproveitamento em diversas areas de producao de conteudo —
utilizando como exemplo e foco, neste trabalho, o jornalismo —, o termo mais adequado seria o
de meio de comunicacao.

Essa descrigdo ¢ a que serd utilizada ao longo do trabalho e da pesquisa, uma vez que
propde e indica que diversos formatos e produgdes passam pelo meio, que se adapta as

constantes mudancas e, também, molda as produgdes presentes nele. Visualizar o podcasting
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como novo meio de comunicagdo possibilita um maior entendimento da relagdo entre o

jornalismo e o produto.
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3. CRITERIOS JORNALISTICOS E AS MIDIAS SONORAS

Para avaliar a relagdo dos podcasts, e de qualquer outro tipo de conteudo, com o
jornalismo, € necessario escolher quais critérios serdo utilizados para tal comparagdo. Afinal,
o que define um produto como jornalistico ou ndo? Entretanto, o objetivo desta pesquisa ndo é
responder tal pergunta.

Afinal, independentemente se ¢ jornalistico ou nao, estamos aqui questionando o
impacto e de que maneira essas produgdes podem ser utilizadas do ponto de vista do
jornalismo. A pergunta correta a se fazer entdo ¢é: quais elementos — ou caracteristicas — do
jornalismo os podcasts apresentam? Dessa maneira, podemos ver as semelhangas e de que
maneira, consequentemente, o podcasting serve para a execucao do jornalismo.

A fim de ter conceitos s6lidos e maior aprofundamento sobre os diferentes critérios
jornalisticos, a andlise usa como referéncia a perspectiva do jornalista Nelson Traquina,
aplicada no livro Teorias do Jornalismo Volume II.

Posteriormente, ainda neste capitulo, a pesquisa passa por uma demonstragdo dos
podcasts. Antes de partir para a analise de conteudo, ¢ necessdria uma contextualizagdao
referente & producdo dos programas. Contar sobre quem faz, como sdo feitos, sua
periodicidade e estrutura ¢ essencial para essa pesquisa. Com os critérios de andlise e os
objetos de estudo esclarecidos, o trabalho segue para a parte de anélise de contetudo.

Os programas serdo analisados com base nos critérios jornalisticos de noticiabilidade.
Com um foco nas ideias abordadas pelo jornalista Nelson Traquina, o trabalho avalia a
importancia dos podcasts escolhidos para a constru¢do de uma nova maneira de fazer
jornalismo. Em seu livro, Teorias do jornalismo, volume II, o autor destaca conceitos
interessantes que ajudam a esclarecer aquilo que ¢ jornalistico ou ndo.

Devido a subjetividade do que ¢ o Jornalismo, propriamente dito, analisar a
“noticiabilidade”, e como os veiculos jornalisticos reagem aos critérios propostos, torna-se
mais conveniente e preciso para o resultado desta pesquisa. Inicialmente, Traquina aponta os
critérios de noticiabilidade em trés épocas historicas, mas que, no momento, servem apenas
como contextualizagdo. Os fatos histéricos abordados pelo autor levam a formulacao de uma
pergunta que, até os dias de hoje, ¢ feita. “Como os acontecimentos se tornam noticia?”. A
grande pergunta que todo jornalista ja fez ou deve fazer.

Apo6s sua breve explicagdo cronologica, ele aponta uma outra perspectiva. Dessa vez, a
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partir dessa Otica, temos uma construcdo do que pode ser a base da nossa referéncia. Ao
apontar a analise académica dos valores-noticia, o autor apresenta Galtung e Ruge. Esses dois
jornalistas possuem a’primeira tentativa de identificar, de forma sistemdtica, os
valores-noticia” (segundo o autor). A fim de responder a pergunta “como os acontecimentos se

tornam noticia?”, a dupla de jornalistas enumeram doze valores-noticia.

3.1. Critérios de valor-noticia

Sao doze valores-noticia enumerados pelos autores. Eles sdo: frequéncia; amplitude do
evento; clareza ou falta de ambiguidade; significancia; consonancia; inesperado; continuidade;
composi¢do; referéncia a nacdes de elite; referéncia a pessoas de elite; personalizacao;
negatividade. A partir desses critérios, o conceito de valor-noticia passou a ser assunto
académico, sendo debatido por diversos outros autores.

O problema com essa selegdo de valores-noticia abordada por Galtung e Ruge ¢
referente a distingdo entre os valores-noticia de sele¢do e os valores noticia de construcdo. Por
1sso, o académico italiano Mauro Wolf, que aponta essa problematica, faz essa divisdo.
Traquina, entdo, aborda os conceitos de Wolf em seu livro. Vale lembrar que os conceitos nao
sdo vistos como certos ou errados, mas sdo pontos de vista diferentes entre autores, podendo
ser vistos como complementares.

Traquina apresenta a diferenca abordada por Mauro Wolf, entre os valores-noticia de
selecdo e os de constru¢do. Dentro dos valores-noticia de sele¢do existem dois subgrupos,
explicados por Wolf. O primeiro, com critérios substantivos, apresenta topicos como
notoriedade, proximidade e relevancia. De maneira geral, ¢ um modo mais abrangente de
analisar. Por outro lado, o outro subgrupo, de critérios contextuais, explicados pelo autor,
apresenta uma abordagem mais direta a produ¢@o, que se encaixa perfeitamente neste trabalho.

Disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia e dia noticioso. Estes sdo
voltados para o contexto da noticia e, mais especificamente, dizem respeito ao processo de
producdo das mesmas, e ndo as caracteristicas do proprio acontecimento, como abordado no
subgrupo de critérios substantivos.

Existe, por exemplo, no critério de disponibilidade, a consciéncia da limitagao que um
veiculo possui. Em outras palavras, a facilidade com que € possivel realizar uma cobertura esta
ligada diretamente a produ¢do da mesma. Desse modo, por ndo ser possivel enviar inimeros

jornalistas para a cobertura instantdnea de infinitos eventos, o critério de disponibilidade
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torna-se um dos pilares do valor-noticia.

O segundo, o equilibrio, relaciona-se com a maneira como aquela noticia ja foi
abordada pelo veiculo. Tanto para evitar o excesso de noticias relacionadas a um mesmo tema
quanto para evitar que este seja pouco abordado, a empresa jornalistica considera o equilibrio
um forte pilar para definir o valor-noticia de um acontecimento. Também aplica-se a quanto
tempo aquele assunto foi abordado. Neste caso, algum acontecimento pode ndo ter um
valor-noticia alto por ter sido, justamente, retratado ha pouco tempo.

Outro valor-noticia citado por Traquina ¢ o da visualidade. Nesse caso, se existem
elementos visuais que ilustram o acontecimento em questdo. Fotografias e filmagens sao
ferramentas importantes para determinar um acontecimento como noticia. Um bom exemplo
desse valor noticia ¢ no jornalismo televisivo. Esse valor-noticia pode parecer contraditério
nesta pesquisa, uma vez que retrata uma andlise de podcasts. Entretanto, da mesma maneira
que o Radiojornalismo supera esse obstaculo, os objetos de estudo presentes nesse trabalho
também superam.

O quarto critério, da concorréncia, ¢ outro que vale ser analisado. Tendo em vista que
a ascensdo da Internet permitiu a facilidade de producdo e disseminagdo do conteudo, o
mercado expandiu-se e, consequentemente, mais concorrentes aparecem. Dentro do formato
de podcast, apesar dos diferentes nichos e principais tematicas abordadas, ja existe
concorréncia e diferentes programas que disputam a audiéncia. Como o mercado lida com um
acontecimento, ou assunto especifico, pode ser determinante para a produ¢do de um episodio
sobre aquilo.

Por ultimo, o critério de dia noticioso. Esse, talvez o mais relevante entre os citados, €
um critério que se encaixa perfeitamente nessa pesquisa. Traquina cita que os acontecimentos
estdo em concorréncia com os demais acontecimentos. Um dia pode ser, em suas palavras, rico
ou pobre em valor-noticia, dependendo dos acontecimentos. Para esclarecer a relevancia deste
critério, o autor traz o exemplo do més de agosto em Portugal. Nessa €poca, as fontes habituais
estdo de férias e, por isso, estd aberta a chamada “silly season”, traduzida como “temporada
boba”. Traquina conta que, nesse periodo, acontecimentos com pouca noticiabilidade
conseguem se tornar primeira pagina. Além disso, conta como esse fator pode ser utilizado no
campo politico , como uma estratégia. Dessa maneira, existe uma espécie de “xadrez
jornalistico”.

Um acontecimento planejado, como uma conferéncia de
imprensa do Presidente da Republica, pode ter o azar de ter lugar
no dia em que explode um "mega-acontecimento" (como a
queda da Ponte de Entre-os-Rios, a descoberta do assassinato
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dos seis empresarios portugueses no Brasil, ou o ataque contra
as torres do World Trade Center), e ser esmagado pela
concorréncia inesperada desse "mega-acontecimento". Ou o
partido do Governo pode criar um acontecimento para fazer
sombra a um congresso de um partido da oposic¢ao. (Traquina,
2005, p. 90)

Esses sdo os cinco critérios contextuais de selecdo apresentados por Traquina. Os
fatores que determinam o que deve ser noticiado sdo chamados de “critérios contextuais”.
Além deles, existem os critérios de constru¢do. A partir do momento que o veiculo decidiu se
um acontecimento deve ser noticiado, ¢ hora de definir como. Por isso, Traquina aborda mais
seis critérios. Dessa vez, para esclarecer quais elementos dentro do acontecimento sdo dignos
de serem incluidos na elaboracdo da noticia. Os valores-noticia de constru¢do sdo os de
simplificacdao, amplificacdo, relevancia, personalizagdo, dramatizagdo e consonancia.

O primeiro deles, de simplificacao, segue uma légica que implica na compreensao do
espectador. Segundo Traquina, quanto mais o acontecimento ¢ desprovido de ambiguidade e
de complexidade, mais possibilidades tem a noticia de ser notada e compreendida. Em outras
palavras, um acontecimento que, naturalmente, ja € objetivo, tende a ser mais noticiavel.
Tendo em vista o papel do jornalista em escrever de maneira clara e objetiva, a fim de
simplificar a compreensdo do espectador, ¢ preferivel uma noticia facilmente compreensivel, a
uma outra ambigua.

O segundo valor-noticia ¢ a amplificagdo. Traquina explica que quanto mais
amplificado é o acontecimento, mais possibilidade tem a noticia de ser notada. Em outras
palavras, esse critério leva em consideracao a maneira em que a noticia pode ser retratada. O
veiculo de noticia pode valorizar uma manchete ao citar nagdes, por exemplo. “Brasil chora
com a morte de Senna”, exemplifica o autor.

A relevancia, terceiro critério de construgdo, aponta o sentido da noticia. Nesse caso, o
jornalista precisa estar atento e compreender de que maneira um acontecimento vai ser
relevante para o leitor. Toda acdo gera uma reacdo e, por isso, compete ao profissional do
Jornalismo retratar a relevancia e os impactos daquele acontecimento no cotidiano. O valor do
dolar subir, por exemplo, pode parecer uma noticia especifica para uma parcela da populagao.
Porém, ¢ importante abordar o que muda na vida das pessoas, trazendo fundamentos da
economia global e mostrando como o acontecimento afeta nos precos do mercado.

Outro valor-noticia citado, ligado fortemente com a natureza do Jornalismo, ¢ a
personalizagdo. Segundo o autor, quanto mais personalizado ¢ o acontecimento, mais

possibilidade tem a noticia de ser notada. Com essa personalizagdo, torna-se mais fécil
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identificar os acontecimentos como “positivos” ou “negativos”. Por personalizar, o autor
entende como valorizar as pessoas envolvidas no acontecimento. Dessa maneira, o jornalista ¢
capaz de se comunicar melhor e com mais alcance.

Se a personalizacdo representa a maneira de construir a noticia a fim de uma melhor
compreensao, o quarto critério reforca o lado emocional. A dramatiza¢ao nao esta ligada,
diretamente, aos conceitos de “positivo” ou “negativos”. Por outro lado, as emocdes se
conectam com a percepcdo de “certo” ou “errado”. Traquina explica, entdo, que a
dramatizagdo € o refor¢o dos aspectos mais criticos, a natureza conflitual.

Por fim, o critério de consonincia retrata a continuidade de uma narrativa. Na pratica,
como um acontecimento especifico pode ser abordado pelo jornalista de forma continua.
Normalmente, esses eventos despertam expectativa para o jornalista e permite com que a
producdo da noticia tenha uma repercussao esperada.

Para concluir a explicagdo dos critérios de valor-noticia, as “lentes” que serdo usadas
nessa pesquisa, podemos utilizar a visdo de noticia, ainda do autor Nelson Traquina. O
conceito de noticia ¢ tratado como algo imutdvel, com “qualidades duradouras” que
permanecem ao longo do tempo: O insdlito; O extraordinario; O catastréfico; A guerra; A
violéncia; A morte; A celebridade. Entretanto, esse ndo € o caso dos critérios de valor-noticia.
Enquanto a noticia tem suas definigdes estabelecidas historicamente, os valores-noticia
mudam de uma época para outra, com sensibilidades diferentes de uma localidade para outra,
com destaques diversos de uma empresa jornalistica para outra, levando em consideracao as
politicas e vieses de cada institui¢ao ou veiculo de comunicagdo. De certo modo, os critérios

de valor-noticia nao sdo imutaveis.

Os valores-noticia sdo um elemento basico da cultura jornalistica
que os membros desta comunidade interpretativa partilham.
Servem de "6culos" para ver o mundo e para o construir
(Traquina, 2005, p. 94)

Agora, temos uma visdo mais clara quanto aos conceitos dos critérios de valor noticia e
sua selecao. Escolher os critérios de selecdo e construgdo significa olhar para os objetos de
estudo com uma perspectiva de como o contexto impacta essas produgdes jornalisticas.
Observar como os programas se pautam em relacdo aos fundamentos listados nos esclarecera
como o Jornalismo se adapta ao podcasting.

Dando continuidade ao trabalho, precisamos apresentar o objeto de estudo.

Entendemos, anteriormente, a importincia e desenvolvimento do podcast na sociedade.
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Entretanto, precisamos de exemplos praticos para serem analisados perante as lentes teoricas
relatadas. Por isso, citar os objetos escolhidos e contextualizar suas produgdes ¢ de extrema

importancia antes de os analisarmos.

3.2. Midias sonoras

Apo6s a demonstragao dos fundamentos que serdo utilizados para a analise de contetido,
resta apresentar os objetos de estudo. Os critérios de valor-noticia sdo conceitos que servirdo
como lente para a andlise dos programas abordados. Entender os elementos que cercam a
selegdo e construgcdo de noticia ajuda na identificacdo de como um acontecimento torna-se
noticia.

A fim de entender de que maneira o podcasting pode servir para o Jornalismo, essa
analise traz uma reflexdo quanto ao formato e seu desenvolvimento no Brasil. Muito usado
para entretenimento e lazer, os podcasts vém atualizando-se e adaptando-se as tendéncias
contemporaneas. Entretanto, também possuem um forte vinculo com a responsabilidade
informativa. Com seu grande alcance e facilidade de acesso, a dissemina¢do de informagdes
cresce cada vez mais.

Diretamente ligado a internet, o podcasting apresenta mais uma oportunidade para o
jornalismo digital. Podcasts jornalisticos, produzidos por veiculos de comunicagdo € com
proposta informativa de noticiar os acontecimentos sdo bons exemplos que podem ser trazidos
e abordados como objeto de estudo. Por isso, todos os casos observados nesta pesquisa sao
exemplos de programas ja vinculados ao jornalismo tradicional.

Como objeto de estudo, serdo analisados trés podcasts brasileiros, o “Café da Manha”,
da Folha de S. Paulo, o “123 segundos”, da Bandnews, ¢ o “O Assunto”, do G1. Cada um
deles representa a tentativa dos veiculos de comunicagdo de migrarem para esse novo formato.
Historicamente, o Jornalismo adaptou-se aos meios emergentes. Em impressos, radio e
televisdo, as empresas jornalisticas precisaram adaptar-se para ndo perder espagco no mercado.

Com o podcasting nao ¢ diferente. Levando em consideracdo o cotidiano
contemporaneo, onde as pessoas estdo cada vez mais aceleradas e ansiosas, o consumo de
informagao e conteudo digital tornou-se cada vez mais frequente como atividade secundaria.

Hoje, os espectadores podem ouvir as principais noticias, dos veiculos que ja
acompanhavam, enquanto dirigem, por exemplo. Apesar dessa novidade ja ter sido

apresentada pelo radio, existia a dificuldade de grade horaria. Cada programa apresenta um
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horério de exibi¢do e, por isso, o espectador fica dependendo do momento e, sobretudo, do
sinal de transmissao.

O podcasting reinventou essa facilidade: o espectador pode baixar em casa e, dessa
vez, ndo depender mais do sinal do radio e do horario. Ouvir quando e onde quiser ¢ uma das
principais caracteristicas desse formato. Como atividade secunddria, citada anteriormente, o
ouvinte ndo precisa sentar na frente da televisdo ou estar dirigindo para ouvir as noticias.
Enquanto lava louga, no banho e até mesmo enquanto trabalha sdao exemplos de audiéncias dos
podcasts.

Agora, imagine uma emissora, que constantemente luta no mercado pela atengao de
espectadores. Com os avangos tecnoldgicos, aparece uma ferramenta que permite que seu
publico alvo acesse e compartilhe seu contetido onde e quando quiser. Porém, dessa vez, com
um custo muito menor. Inevitavelmente, essa ferramenta geraria curiosidade no potencial de
produzir jornalismo digital.

Esses trés programas nos mostram a importancia do podcasting para a produgdo de
jornalismo digital no Brasil antes mesmo de os analisarmos cada um deles em relagdo aos
critérios de valor noticia propostos. Portanto, antes de avaliarmos as estruturas e

desenvolvimento dos episddios citados, precisamos conhecer melhor nossos objetos de estudo:

123 segundos

Como o proprio nome ja diz, traz em apenas 123 segundos um resumo das principais
noticias em dois boletins diarios (que entram no ar as 6h e 18h). Produzido pela BandNews
FM, Alexandre Bentivoglio ¢ quem faz a transmissdo do episddio selecionado para analise,
mas a tarefa da locugdo ja passou por diferentes apresentadores nos ultimos meses. Mesmo
que rapidamente, os episddios apresentam um padrdo de nunca abordar um sé tépico. Em seus
titulos, sempre hd a composicdo de duas ou mais manchetes. Elas podem, ou nao, ser

referentes a0 mesmo assunto.

Figura 2 - Captura de tela do “123 segundos” no Spotify

Podcast

s' 123 Segundos

Spotify Studios & BandNews FM

Fonte: Imagem retirada do Spotify
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O Assunto

Também, como o proprio nome sugere, os episddios focam em abordar um grande
assunto do momento. Natuza Nery conversa com especialistas, com personagens diretamente
envolvidos na noticia, além de jornalistas e analistas da TV Globo, do G1, da Globonews e
demais veiculos do Grupo Globo para debater com profundidade. O programa tem como
proposta contextualizar, explicar e oferecer diferentes pontos de vista sobre os assuntos mais

relevantes do Brasil e do mundo. Os episddios apresentam cerca de 30 minutos.

Figura 3 - Captura de tela do “O Assunto” no Spotify

Podcast

O Assunto

Fonte: Imagem retirada do Spotify

Café da Manha

Parceria do jornal Folha de S.Paulo com o Spotify, publica diariamente, de segunda a
sexta a partir das 6h, uma conversa da jornalista Gabriela Mayer e do jornalista Gustavo
Simon com reporteres, colunistas e especialistas em assuntos que estdo em alta no Brasil e no

mundo. Os episodios duram de 12 a 25 minutos.

Figura 4 - Captura de tela do “Café da Manha” no Spotify

ORIGINAL SPOTIFY:

Podcast

Café daManha

Spotify Studios

Fonte: Imagem retirada do Spotify

Cada um segue uma proposta e formato diferente. Porém, todos possuem tracos em

comum que ajudam para a elaboracao desta pesquisa. Por isso, os critérios de valor-noticia
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serdo usados como ferramenta de andlise do conteido. Como citado anteriormente neste
trabalho, foram selecionados um episddio de cada um destes programas. Referentes as elei¢des
dos Estados Unidos da América - grande evento com impacto social e econdmico em todo o
mundo - cada episodio aborda o mesmo tema de maneiras distintas.

A edicao escolhida do “123 segundos” tem como titulo “Trump ¢ eleito e faz discurso
conciliador sobre Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o resultado”. Neste
caso, as duas manchetes se referem a uma mesma tematica. O programa foi postado no Spotify
no dia 7 de novembro, com uma breve descri¢do. No exemplo citado, o apresentador ¢ o
jornalista Alexandre Bentivoglio. Esse conteido, como todos os outros, apresenta 2 minutos e

3 segundos.

Donald Trump ¢ eleito mais uma vez presidente dos
Estados Unidos. Vice-presidente e candidata democrata
Kamala Harris liga para adversario e admite derrota. No
Brasil, Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o resultado

(Spotity)

Figura S - Captura de tela do episodio do “123 segundos” no Spotify

Fonte: Imagem retirada do Spotify

Na edi¢ao do “O Assunto”, o titulo ¢ mais breve. Apesar do episddio se estender por
29 minutos, a manchete ¢ sucinta e objetiva. “Trump, de novo, rumo a Casa Branca”. O
programa foi postado no dia 6 de novembro no Spotify, com uma descricao detalhada. No
exemplo citado, a apresentadora ¢ a jornalista Natuza Nery, e conta com a participagdo do
convidado Mauricio Moura, doutor em Economia e Gestdo Politica e professor na

Universidade de Washington.

Assim que as urnas foram fechadas, todas as atencdes se
voltaram para sete estados americanos. Em cada um dos
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chamados estados-péndulo (Carolina do Norte, Geodrgia,
Pensilvania, Michigan, Wisconsin, Arizona e Nevada),
tanto Kamala, quanto Trump poderiam vencer e somar
delegados para completar o "ntimero magico" de 270 no
Colégio Eleitoral. Mas o que se viu foi uma lavada do
candidato republicano. Em algumas horas de apuragdo dos
votos, o ex-presidente cravou vitdria na Carolina do Norte,
na Georgia e na Pensilvania; nos demais estados, ele lidera
de forma praticamente definitiva. E mais que isso: a
vantagem de Trump ¢ tanta que, pela primeira vez, ele
avanca para vencer no voto popular - com 51% da
preferéncia, ele tem cerca de 5 milhdes de votos a frente de
Kamala. No Senado, os republicanos fizeram 51 cadeiras e
garantiram maioria; na Camara, o cendrio segue indefinido,
mas os democratas podem sonhar com o comando da Casa.
Para analisar o resultado que deixa Donald Trump a um
passo da Casa Branca e todo o mapa eleitoral dos EUA na
noite da eleicdo, Natuza Nery recebe Mauricio Moura,
doutor em economia e gestdo politica e professor na
Universidade George Washington, que fala diretamente de
Nova York. (Spotify)

Figura 6 - Captura de tela do episodio do “O Assunto” no Spotify

Fonte: Imagem retirada do Spotify

Por tltimo, a edi¢do do “Café da Manha”. O titulo “A volta do Trump: os EUA, o
mundo e a democracia” aponta, resumidamente, para os principais pontos debatidos no
episddio. O programa foi postado no Spotify no dia 7 de novembro, com os apresentadores
Gabriela Meyer e Gustavo Simon. Dessa vez, com a participagdo do convidado Carlos

Gustavo Poggio, pesquisador e professor de relagdes internacionais.

Donald Trump foi declarado presidente eleito dos Estados
Unidos nesta quarta-feira (6), quando conquistou 276 votos



33

do total de 538 do Colégio Eleitoral (com 270, ele ja seria
vitorioso). Até a noite desta quarta, ele tinha 295 delegados
e o Partido Republicano havia garantido maioria no Senado
-e estava proximo de manter o controle da Camara. O
pleito, que se anunciava como um dos mais acirrados da
historia americana, terminou com folga para o
ex-presidente. Ele venceu a democrata Kamala Harris no
colégio eleitoral e no voto popular -o que ndo tinha
acontecido em 2016, quando foi eleito pela primeira vez,
apesar de ter recebido menos votos. A candidata democrata
ligou para Trump e reconheceu a derrota. Kamala pediu
que a transicdo de poder seja pacifica e que o republicano
governe para todos os americanos. O presidente Joe Biden
também falou com o rival, e o convidou para uma reunido
na Casa Branca. A confirmagdo do retorno de Trump a
presidéncia gerou reacdes no mercado (com oscilagdes na
Bolsa brasileira e na cotagao do dolar ao longo do dia) e na
comunidade internacional, que assistia com apreensdo a
eleicdo americana. A retoérica explosiva do republicano,
que nao poupou ataques a credibilidade do sistema
eleitoral, levantou questdes sobre potenciais impactos a
democracia americana diante da volta dele ao poder. O
Café da Manha desta quinta-feira (7) entrevista o
pesquisador e professor de relagdes internacionais Carlos
Gustavo Poggio, que fala do peso da vitoria para Trump e
da derrota para Kamala, discute que cara deve ter o novo
governo do republicano e analisa os impactos disso para os
Estados Unidos, o mundo e a democracia.

(Spotify)

Figura 7 - Captura de tela do episédio do “Café da Manha” no Spotify

A volta de Trump: os EUA, o mundo e a democracia

a Manha

Trur

>

Fonte: Imagem retirada do Spotify

Dessa maneira, com a exposi¢do e explicagdo dos objetos de estudo, percebe-se como
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cada jornal atribui caracteristicas especificas aos seus programas. Cada podcast citado tem sua
particularidade e autenticidade ao produzir cada noticia. Assim, basta questionar como

relacionam-se com os critérios de valor-noticia listados.
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4. ANALISE DE CONTEUDO

Para entender como cada um dos podcasts analisados relaciona-se com o jornalismo,
essa pesquisa utilizarda como metodologia a analise de conteudo. Essa metodologia consiste
em observar como 0s podcasts sdo estruturados e produzidos diante da 6tica jornalistica.

A escolha de cada um dos programas nasceu a partir do texto “Categorizacao de
podcasts no Brasil: uma proposta baseada em eixos estruturais a partir de um panorama
historico”, de Luana Viana e Luan Chagas (2021). Nessa pesquisa, sdo apresentados oito
formatos de podcast, sendo eles: relato; debate; narrativas da realidade; entrevista; instrutivo;
narrativas  ficcionais; noticiosos; remediados. Os podcasts escolhidos apresentam
caracteristicas dos formatos que mais se assemelham ao jornalismo, mas ainda assim
distintos: narrativas da realidade, noticioso, entrevista e debate.

A selegdo dos episodios foi definida a partir da similaridade nas datas nas quais foram
ao ar, sendo um episddio referente a um momento especifico. Por se tratar de institui¢des
diferentes, cada podcast possui um formato e duragdo distintos. Por isso, os escolhidos sdo
episodios referentes ao resultado das elei¢des dos Estados Unidos da América, langados na
semana do dia 4 de novembro de 2024. O evento ¢ um exemplo de um topico que,
historicamente, sempre acompanhou o desenvolvimento jornalistico. O cendrio politico ¢é
constantemente abordado nos veiculos de comunicagdo e, por isso, a cobertura de elei¢cdo ¢
uma boa alternativa para nossa andlise. Além de recente, o resultado ¢ tema de grandes
debates, levando em consideragdo a relevancia politica do pais ao redor do mundo.

ApoOs a apresentacao do material de estudo, podemos, enfim, seguir com a parte pratica
deste trabalho. Entendendo os objetos a serem analisados e os conceitos tedricos abordados, a
analise de contetido torna-se mais completa e detalhada. A andlise traz os episodios, ja citados
anteriormente, de trés programas jornalisticos distintos.

Além de serem vinculados a veiculos de comunica¢do renomados do Brasil, estes
programas apresentam caracteristicas que se encaixam nos conceitos retratados por Luana
Viana e Luan Chagas. Em seu trabalho “Categorizacdo de podcasts no Brasil: uma proposta
baseada em eixos estruturais a partir de um panorama historico”, observamos como podemos
separar estes programas em categorias distintas. Agora, com a escolha destes episodios, a
categorizagao deles e os conceitos de valor-noticia explicados pelo autor Nelson Traquina,

essa pesquisa observa como 0s podcasts sdo produzidos, respeitando, ou nao, conceitos
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fundamentais da produgdo da noticia.

Segundo a pesquisa de categorizagdo, ao olharmos para os episddios, percebemos que
todos apontam para um mesmo objetivo. Apesar de suas diferencas quanto a estrutura, existe o
compromisso com a objetividade e explanacdo dos fatos. Entretanto, o Jornalismo ndo ¢ sé
composto por esses dois aspectos. O contexto de escolher se um acontecimento deve, ou nao,
ser noticiado pode ser muito subjetivo e, por isso, os critérios de valor-noticia de Traquina sdo
fundamentais para esta pesquisa.

Mesmo partindo do pressuposto que sdo programas jornalisticos, existem barreiras
entre meios de comunicagdo. O Jornalismo sempre precisou se adaptar, do papel para o radio,
do radio para a TV, da TV para a Internet e, agora, para os podcasts. Em todos estes exemplos,
o jornalismo se adaptou para alcancar mais pessoas. Contudo, sempre mantendo sua esséncia.
Afinal, podemos afirmar que o Jornalismo ¢ uma constante batalha pela democratizagdo da
informacdo. Basta entendermos, entdo, se 0 podcast proporcionou essa evolu¢do para o
Jornalismo, diminuindo suas barreiras e mantendo sua esséncia.

Inicialmente, vamos analisar como a escolha do tema, de cada um dos episodios, se
relaciona com os critérios de valor-noticia de sele¢do. Disponibilidade, equilibrio, visualidade,
concorréncia e dia noticioso. Esses critérios apontam como ¢ feita a identificagdo de um
acontecimento e como a decisao de transforma-lo em noticia ¢ realizada.

A facilidade em que ¢é possivel realizar uma cobertura estd ligada diretamente a
producao da mesma. No critério de disponibilidade, os trés programas passam pelas mesmas
facilidades e dificuldades. O resultado das elei¢oes dos Estados Unidos é um acontecimento
que, ha anos, estd no radar dos veiculos de comunicagdo brasileiros. Correspondentes e
equipes de jornalistas trabalham para realizar uma cobertura ao vivo. Principalmente, quando
falamos de veiculos como G1, Folha de S. Paulo e BandNews. Por se tratar de um evento com
magnitude mundial, a disponibilidade ¢ imprescindivel. Consequentemente, outro critério esta
vinculado. O dia noticioso. Nesse caso, uma semana noticiosa. Naturalmente, ¢ um periodo
que rende acontecimentos atipicos com alta relevancia. Dessa maneira, dificilmente algum
acontecimento vai se sobrepor ao resultado das elei¢cdes para presidente de uma das maiores
economias globais.

Em terceiro lugar, podemos olhar do ponto de vista do equilibrio. Se um acontecimento
ja estd sendo abordado, ele pode ser considerado um tema saturado e, por isso, ndo justifica
produzir a noticia. Afinal, se a audiéncia estd saturada de um assunto, dificilmente ira
consumir conteido sobre o mesmo. Claramente, levar em consideracao quanto e quando um

acontecimento foi falado € crucial para impedir um déficit de publico.
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Olhando exclusivamente para o “Café da Manha”, da Folha, notamos como o assunto
perdura por toda a semana. Inicialmente, no dia 5 de novembro, o episodio “Kamala X Trump:
o que esperar da votacdo de hoje” ¢ langado no Spotify. Este episddio ja adianta como serd a
semana. No dia seguinte, “Elei¢cdes nos EUA: Trump virtualmente eleito”. Neste segundo
episodio, temos uma espécie de ponte entre o anterior e o seguinte. Nao estd anunciando nada
especificamente, mas também nao sdo meras expectativas. O episodio retrata o caminho que as
elei¢des estdo tomando, quase como uma cobertura em tempo real.

O terceiro episodio ¢ o escolhido como objeto de estudo aqui neste trabalho. Com o
objetivo de anunciar o resultado - mesmo ja falando no anterior que era praticamente certo -,
“A volta de Trump: os EUA, o mundo e a democracia” traz um panorama geral das
consequéncias do resultado. Percebe-se que, mesmo tendo adiantado o assunto em outros dois
episddios, A Folha de S. Paulo continua dedicando a programagdo semanal aos
acontecimentos. Este ¢ um exemplo em que, considerando o equilibrio, ndo se trata de um
assunto saturado que ndo chama a atengdo. Neste caso, todo dia ¢ um dia noticioso. O risco
aqui, € de produzir menos do que o necessario.

Apods trés episddios, um sobre expectativa, outro sobre andamento e outro sobre
resultado, espera-se que a pauta mude, certo? Errado. No dia 8 de novembro, o episodio
“Trump e a tentativa de carona do bolsonarismo” ¢ postado no Spotify expondo a repercussao
do resultado na politica brasileira.

Apesar de serem todos sobre o mesmo assunto, cada um aborda um momento
especifico. Antes, durante, depois e no Brasil. Esses sdo os quatro momentos abordados pelo
“Café da Manha”. O equilibrio estd em ndo falar muito, para ndo saturar, ¢ ndo falar pouco,
para ndo faltar. Nao existem programas em excesso falando da mesma coisa ou edigdes
especiais. A agenda semanal foi planejada para falar exclusivamente de cada etapa das
eleigdes diariamente.

No caso do podcast do G1, “O Assunto”, podemos ver algumas semelhangas quanto ao
spotiponto de vista do equilibrio. No dia 5, também, o primeiro programa fazendo cobertura
das Eleigdes foi publicado no Spotify. “Eleicdo nos EUA: o dia D para Kamala e Trump” € o
episddio que dé inicio a série, com um objetivo parecido com o da Folha. Apesar de ser um
programa mais longo, a abordagem ¢ a mesma: expor as expectativas para a semana. O
segundo, também, apresenta uma estrutura mais de cobertura. Semelhante ao segundo episodio
do “Café da Manha”, o objetivo é fazer um retrato do “durante”. “Trump, de novo, rumo a
Casa Branca”, episodio escolhido para a pesquisa, traz a reflexdo do que garantiu a vitoria de

Trump e quais sdo suas consequéncias, praticamente noticiando sua vitdria. A estrutura da
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agenda se mantém: Antes, durante, depois e no Brasil. O G1 optou por um especial, chamado
“ESPECIAL: A vitoéria de lavada de Donald Trump”, para falar os detalhes do encerramento.
Para falar do impacto no Brasil, produziu “Trump de volta: o impacto politico no Brasil”.

A principal diferenga foi que o episddio dedicado a exposig¢ao do resultado oficial foi
considerado um especial. Além dela, eles optaram por produzir um episddio a mais, com o
foco na pauta climatica. “A emergéncia climatica na nova Era Trump” finaliza a série sobre as
Eleig¢des dos EUA.

O "123 segundos” ¢ o que mais se distancia mas que, ainda sim, segue um padrdo na
cobertura dos eventos da semana. Por mais relevante que seja a semana das elei¢des
presidenciais dos EUA, a estrutura de dois assuntos dividindo o programa se mantém. Ao
invés de colocar dois topicos distintos, mas ainda sobre o cendrio politico, a BandNews optou
por juntar assuntos ndo relacionados.

Sua periodicidade também se mantém, dois episddios, de 123 segundos cada, por dia.
A partir do dia 4, todos os dois episodios lancados apresentam as eleicdes como, pelo menos,
um dos topicos. Pela sua periodicidade, o programa da BandNews segue uma estrutura
diferente. Cada episodio traz um evento em especifico, dando uma breve atualizagdo sobre o
tema. Dessa maneira, existe uma espécie de cobertura constante, que ocorre uma vez pela
manha e outra de noite.

Esta ¢ uma alternativa para manter o foco no assunto mais relevante da semana, mas
respeitando o critério do equilibrio. Se a BandNews optasse por falar exclusivamente das
eleigdes, poderia ter um excesso de conteido sobre o mesmo assunto. Por mais que os demais
veiculos apresentem episodios muito mais longos, sdo um por dia com foco no debate sobre o
tema. No caso do “123 segundos”, ter dois programas diarios, por mais que sejam rapidos,
apenas sobre as eleigdes pode ser prejudicial. A forma de resolver esse problema ¢ trazendo
outros assuntos que equilibram o foco do episddio. Formula 1, a morte de icones da musica, de
um bebé brasileiro no Libano e uma investigagdo do atacante Bruno Henrique por esquema de
apostas sdo os topicos que dividem a aten¢do da producdo com as eleigdes presidenciais dos
Estados Unidos da América.

Porém, a regra foi quebrada no dia 7 de novembro. O episddio “Trump € eleito e faz
discurso conciliador sobre Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o
resultado” ¢ a excecdo da semana, onde os dois assuntos se relacionam com o mesmo tema.
Nao € por acaso que essa edicdo é a escolhida como objeto de estudo. Afinal, ¢ nela que o
resultado ¢ anunciado.

Em outras palavras, independente da periodicidade, horério, duragdo do programa ou
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quem o produz, o critério do equilibrio € respeitado.

Outro critério de valor-noticia a ser levado em considera¢do ¢ o da concorréncia.
Durante a analise, com base nos outros critérios abordados, ¢ normal que haja a comparagdo
entre os episodios e, consequentemente, da maneira como eles sdo produzidos e abordam o
tema. Essa comparagao ¢ normal, afinal, sdo diferentes veiculos de comunicacao produzindo e
divulgando podcasts na plataforma do Spotify.

A disputa pela atengdo dos usuarios do aplicativo € constante. Por isso, a necessidade
de se ter um estilo proprio e focar em um publico alvo ¢ fundamental para reter audiéncia. A
concorréncia instiga os programas a tomar decisdes parecidas, porém mantendo-se auténticos.
O ouvinte vai escolher o melhor por motivos pessoais. Em contrapartida, a produgdo também
leva em consideracdo o trabalho da concorréncia para escolher que acontecimento deve ser
noticiado. Como Traquina explica, um acontecimento se torna mais relevante de se produzir
uma noticia se a concorréncia ja esta produzindo.

Vemos isso nos trés episddios analisados. Todos abordam o tema da mesma maneira, a
transi¢do de “expectativas” para “consequéncias”. Abordar a vitéria de Donald Trump e sua
repercussao ¢ a pauta principal dos 3 podcasts.

Por fim, o mais complexo dessa pesquisa. Inicialmente, pode parecer dificil analisar a
visualidade de uma noticia do ponto de vista do podcasting. De fato, de nada adianta para o
Podcast se um acontecimento pode ser comprovado visualmente, por meio de fotografias e
filmagens. Apesar da Internet e dos smartphones ajudarem no processo de comprovagao, ainda
ha a limitagdo do uso desse material na noticia em si. Entretanto, a heranca do radiojornalismo
deixou uma solugdo para essa objecdo. Enquanto no telejornalismo o critério de visualidade ¢
importantissimo para estabelecer se um acontecimento deve ser noticiado, para o Radio e o
Podcast podemos adaptar. Para esta pesquisa, foi feita uma adaptagao levando-se em conta que
o critério de visualidade neste estudo, para efeitos de compreensdo do tema, seja visto como
critério de audibilidade.

Com o critério da audibilidade, podemos analisar nossos objetos de estudo
perfeitamente. O episodio “Trump ¢ eleito e faz discurso conciliador sobre Kamala Harris +
Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o resultado” é o que menos se adequa ao critério. Pela
sua estrutura agil, com mais foco na objetividade, a producdo opta por ndo utilizar dudios
externos e se limita a expor os fatos apenas com o apresentador. Nao entro no mérito de
positivo ou negativo, afinal ¢ uma escolha da produ¢do para preservar a caracteristica de ser
um programa rapido. Por outro lado, ¢ o Unico dos 3 programas que diz “discurso” na

manchete e, a0 mesmo tempo, € o tinico que nao coloca trechos de discursos.
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Para “O Assunto”, do GIl, e para o “Café da Manha”, da Folha, o critério da
audibilidade ¢ extremamente relevante. Tanto “Trump, de novo, rumo a Casa Branca” quanto
“A volta de Trump: os EUA, o mundo e a democracia” utilizam trechos de discursos de Trump
e Harris, respectivamente. Além disso, ambos também colocam inser¢des de trechos de
noticias, que contextualizam e fortalecem o que esta sendo debatido.

Dessa forma, conseguimos analisar os trés episddios diante uma O&tica mais critica.
Utilizando os critérios de selecdo, € possivel compreender como as produgdes se organizam e
decidem suas pautas. Antes de seguirmos com a analise, focando nos critérios de construcao,
vale refletir sobre as percep¢des esclarecidas até agora.

Com os 5 critérios de selecao abordados, disponibilidade, equilibrio, concorréncia, dia
noticioso e audibilidade, podemos notar como cada programa se relaciona com a producao da
noticia, sobretudo, quanto a selecdo dos acontecimentos. Vimos que, apesar de empresas,
periodicidade e formatos diferentes, os 3 episoddios apresentam semelhangas quanto a selecao
do tema e, sobretudo, como aborda-los.

A disponibilidade e o dia noticioso sdo outros fatores em que nossos objetos de estudo
estdo inseridos. A cobertura das elei¢des presidenciais dos EUA toma conta da agenda dos
programas e, no dia do resultado, tem foco total nas edicdes.

Mesmo assim, nos exemplos, a quantidade produzida sobre o mesmo tema ¢ levada em
consideragdo e respeitada. Nenhum deles peca pelo excesso ou falta de informagdo sobre o
assunto, quando comparado aos demais. O que leva a outro critério muito respeitado. A
concorréncia € outro aspecto valorizado. Estar atento, ao que os outros estdo produzindo,
impacta diretamente nas decisdes sobre como efetuar a cobertura.

Por fim, o critério da audibilidade, adaptado da visualidade, ¢ o que mais se distancia.
Do ponto de vista visual, nenhum dos programas consegue apresentar algum registro. Até
mesmo, na capa dos episodios, a arte ¢ a padrdo do programa. Do ponto de vista sonoro, uma
estratégia ¢ utilizar trechos que contextualizam o tema. Noticias e discursos sdao inseridos ao
longo dos episodios. Excecao para o “123 segundos”, que se limita as descrigdes do narrador.

Concluindo a andlise com base nos critérios de sele¢do, podemos dar sequéncia na
analise, agora, com os critérios de construcdo. O primeiro deles, de simplificacdo, diz respeito
a maneira com que o acontecimento pode ser compreendido pelo espectador. Eventos
desprovidos de ambiguidade e de complexidade sdo mais suscetiveis de virar noticias. Quando
se fala de um evento politico com magnitude global, ¢ dificil afirmar sobre sua simplicidade.

Entretanto, concluimos, com a pesquisa até entdo, que o resultado da eleicao

presidencial dos EUA ¢, de fato, um acontecimento pertinente e importante de virar noticia.
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Apesar de ser uma semana repleta de acontecimentos ambiguos, existe uma maneira de tornar
simples. O critério de valor noticia ndo serve para escolher apenas os acontecimentos simples
de nascenca. Uma boa producdo utiliza o critério da simplificacdo para identificar eventos que
podem ser retratados de maneira simples.

Os trés episodios citados aqui conseguem ser exemplos fundamentais desse critério na
pratica. No caso do “123 segundos”, podemos ver como uma producao jornalistica consegue
filtrar e executar uma noticia de maneira clara e objetiva. O episoddio “Trump ¢ eleito e faz
discurso conciliador sobre Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o
resultado” exemplifica muito bem. Por se tratar de uma pauta polémica e que gera conflito, a
producdo opta por uma postura de neutralidade e harmonia.

O podcast separa o essencial do que ¢ excesso. Primeiro, a noticia sobre o resultado.
Em seguida, a decis@o ¢ de falar sobre o discurso que promove a boa relagdo entre os politicos
estadunidenses. Por ultimo, expde o posicionamento do presidente Lula e do ex-presidente
Bolsonaro.

Assim, aborda os dois polos politicos existentes hoje no Brasil. Nitidamente, a
producdo filtrou os eventos simples: Resultado; Discurso; Opinido do Lula; Opinido do
Bolsonaro e abordou-os, também, de maneira simples e direta, mantendo a proposta de
equilibrio e harmonia.

Vemos esse padrao se repetindo em ambos os outros exemplos. No caso do episodio
“Trump, de novo, rumo a Casa Branca”, o objetivo de filtrar e focar no simples também ¢
visto. Dessa vez, “O Assunto” opta por desbravar os caminhos e resultados que trouxeram o
triunfo de Trump. “A volta de Trump: os EUA, o mundo e a democracia”, do “Café da
manha”, tem em seu titulo um resumo muito claro do episoddio. Trazendo o pesquisador e
professor de relagdes internacionais, Carlos Gustavo Poggio, o foco ¢ simplificar e debater os
principais impactos do resultado para os EUA, o mundo e a democracia.

Os trés episddios também podem ser analisados quanto ao critério de amplificagdo.
Quanto mais um acontecimento pode ser amplificado, mais a noticia tem chance de ser notada.
Neste critério, ao analisar o titulo, vemos de que maneira os episddios se relacionam com a
amplificacdo. Da mesma maneira em que Traquina explica que citar nagdes ¢ uma estratégia
para engrandecer a noticia e chamar mais aten¢do, podemos analisar de que maneira isso €
feito nesta pesquisa.

O episddio do “123 segundos”, mais uma vez, se destaca pela sua objetividade. No
titulo “Trump ¢ eleito e faz discurso conciliador sobre Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se

manifestam sobre o resultado” ndo ha recursos necessarios para engrandecer a noticia. Nomes
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como Trump, Kamala Harris, Lula e Bolsonaro j& sdo chamativos por si s6. Além, ¢ claro, do
“discurso conciliador” que naturalmente desperta a curiosidade devido a retorica explosiva e
postura agressiva de Trump.

Para “O Assunto”, em “Trump, de novo, rumo a Casa Branca”, o engrandecimento da
noticia esta devido a escolha de usar “de novo”, refor¢ando seu historico, e “Casa Branca”,
que aponta a vitoria como presidente. No caso do “Café da Manha”, “A volta de Trump: os
EUA, o mundo e a democracia” ¢ praticamente um gabarito do ponto de vista da amplificacao.
Dos trés titulos, esse ¢ o Unico que ndo aponta diretamente o resultado das elei¢des. Enquanto
os outros dois citam “¢é eleito” e “rumo a Casa Branca”, esse apenas afirma “A volta”.

Evidentemente, por mais que implicitamente, “a volta” implica “Trump eleito”.
Entretanto, a escolha foi um e ndo o outro. O foco, aqui, ¢ demonstrar justamente o que vai ser
debatido no episoddio: as consequéncias para os EUA, o mundo e a democracia.
Estrategicamente, cada uma dessas palavras ¢ uma o6tima opc¢ao de amplificagdo da noticia.
Retornando ao exemplo citado por Traquina, que explica sobre citar nagdes, esse titulo se
destaca ainda mais. Nao s6 uma nacao, os Estados Unidos da América. Nao s6 os EUA, o
mundo. Nio s6 o mundo, a democracia!

Nos trés episodios, vimos o critério da relevancia ditando a produc¢ao. Como Traquina
explica, o assunto precisa ser relevante, diretamente, para o leitor. Consequentemente, os trés
veiculos aproximam os acontecimentos ao inserir o ponto de vista brasileiro. Para “O
Assunto”, o episodio analisado apresenta as consequéncias €, por mais que nao entre em
muitos detalhes sobre o Brasil, é retomado no episodio do dia 8. “Trump de volta: o impacto
politico no Brasil” ¢ a edicdo que demonstra, justamente, a relevancia politica dos eventos
abordados ao longo da semana para o Brasil.

O mesmo acontece para o “Café da Manha”. Em nosso objeto de estudo, o podcast da
Folha aborda as consequéncias do ponto de vista global. Entretanto, retorna na edigdo
seguinte, do dia 8, com o episddio “Trump e a tentativa de carona do bolsonarismo".
Percebe-se, entdo, o padrao estabelecido pelos dois programas que, inicialmente, trazem um
panorama geral e, posteriormente, dedicam um episddio apenas aos impactos diretos no
cotidiano brasileito. O paralelo tracado ¢ uma demonstragdo do critério de relevancia na
pratica. Enquanto isso, no caso do “123 segundos”, o ponto de vista brasileiro ja foi
estabelecido no mesmo episddio, ao expor as reagdes de Lula e Bolsonaro. Entretanto, o
podcast ndo entra em consequéncias diretas, como sociais e econdmicas. Por outro lado, a
agenda ¢ substituida pela economia do Brasil, onde surgem pautas mais relevantes como

medidas de corte de gastos e aumento da taxa basica de juros.
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A personalizacdo ¢ o critério que possibilita uma melhor articulacdo dos jornalistas.
Identificar acontecimentos que sdo, naturalmente, positivos ou negativos, da a liberdade para o
profissional se comunicar melhor e com mais alcance. Traquina utiliza o exemplo de enaltecer
alguém envolvido na noticia. Entretanto, quando se trata de eleigdes presidenciais dos EUA, os
acontecimentos sao mais subjetivos.

Os trés exemplos buscam a imparcialidade, focando na objetividade. No caso do “123
segundos”, Alexandre Bentivoglio faz uma breve exposicao dos fatos, sem enaltecer ou expor
opinides. Quanto aos demais objetos, ambos utilizam uma estratégia parecida. Enquanto as
apresentadoras se limitam a contextualizar e fazer perguntas, sdo os convidados que expdem
os acontecimentos como positivos ou negativos. Desse modo, podemos dizer que, nesses
casos, o critério de personalizacao ¢ quase indiferente.

Seguindo a mesma linha de raciocinio do critério de personalizagdo, a dramatizacdo ¢
outro critério ligado a subjetividade. Enquanto a personalizagdo estd conectada com os
conceitos de “positivo” ou “negativo”, a dramatizacdo conecta a percepcao de “certo” ou
“errado”. Por se tratar de acontecimentos que reverberam consequéncias abrangentes, a
preocupacao com a objetividade e imparcialidade se mantém. Outra vez, ndo ha juizo de valor
para positivo ou negativo, certo ou errado.

Do ponto de vista da consonancia, podemos analisar perante dois contextos.
Eventualmente, este critério ja foi abordado enquanto falamos dos demais. Como, em todos os
objetos de estudo, a cobertura das eleicdes se da pela sequéncia dos acontecimentos,
entende-se que a estrutura dos programas esta conectada a consonancia. O desenvolvimento da
semana retratado ao longo dos programas ¢ uma visdo clara do critério citado. Além disso,
podemos analisar de um ponto de vista mais abrangente, também. Por se tratar de uma
reeleicao, a continuidade de acontecimentos ¢ retratada, inclusive, nos titulos. Tanto no “Café
da Manh3” quanto “O Assunto”, a vitoria de Trump ¢ retratada como “A volta de Trump” e
“Trump, de novo”.

Com isso, podemos concluir o resultado da nossa analise. Apos identificar os
programas da Folha de S. Paulo, G1 e BandNews, selecionamos os episddios utilizados como
objeto de estudo. Os critérios de valor noticia abordados por Nelson Traquina esclarecem o
processo de selecao de um acontecimento e como ele pode ser validado para se tornar uma
noticia. Esses fundamentos foram listados e colocados em pratica a fim de ter uma visdo mais
critica. Para compreender de que maneiras os podcasts podem agregar para a producio do
jornalismo digital no Brasil, utilizamos conceitos fundamentais do jornalismo e da produgao

de noticias para avaliar como as edi¢cdes dos programas as respeitam.
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Observamos como os episddios “Trump ¢ eleito e faz discurso conciliador sobre
Kamala Harris + Lula e Bolsonaro se manifestam sobre o resultado”, do podcast “123
segundos”, “Trump, de novo, rumo a Casa Branca”, do “O Assunto”, e “A Volta de Trump: os
EUA, o mundo e a democracia”, do “Café da Manhad” relacionam-se com os critérios
escolhidos para a analise. Dessa maneira, podemos questionar de que maneira o jornalismo
precisa se adaptar ao formato do podcasting e se essa adaptagdo respeita os fundamentos
basicos do jornalismo.

Tendo em vista a magnitude deste formato, retratado no segundo capitulo deste
trabalho, “Podcast como novo meio de comunicagdo”, entendemos a importincia de sua
tecnologia e seu crescimento na sociedade contemporanea. A divida que restava era se, de
fato, esse formato poderia ser usado para a publicacdo e disseminagdo das produgdes
jornalisticas.

Apbs esta analise, concluimos que todos os episoddios respeitaram e levaram em
consideracdo os critérios estabelecidos em suas producdes. Quanto aos critérios de selegao,
entendemos que a disponibilidade e o dia noticioso foram extremamente respeitados, levando
em consideracdo a magnitude da semana das elei¢des dos EUA. Outro que merece destaque,
foi o do equilibrio. A maneira em que foi feita a organizagdo e estruturacao dos episodios da
semana seguiu um padrdo estabelecido que faz do equilibrio o critério mais respeitado. Evitar
o excesso ou a falta de informagdo com base nas proprias edigdes foi feito com exceléncia por
todos.

Nao s6 com base na propria agenda, mas também vimos como a concorréncia se
mostrou presente, também. Por Ultimo, a visualidade, que exigiu que houvesse uma adaptagao.
O critério que poderia ser o mais complexo, levando em consideragio a produgdo
exclusivamente sonora, também foi respeitado. A utilizacdo de trechos sonoros para
contextualizar e comprovar o que estd sendo dito e debatido foi frequente nas produgdes da
Folha e do GI1. Apesar da BandNews ndo ter atribuido essa estratégia em seu programa, ¢
notdrio que a escolha de manter a prioridade na objetividade e rapidez se manteve. O objetivo
do programa ¢ resumir, de maneira breve e direta, os acontecimentos.

Para os critérios de construgdo, ndo foi diferente. Por se tratar de um acontecimento
muito subjetivo, os critérios de personalizacdo e dramatizagao acabam sendo ofuscados. Por
outro lado, vemos sua presenca nos programas da Folha e do G1 quando trazem especialistas
para debater o que pode ser positivo ou negativo, certo ou errado. Quanto aos outros critérios,
¢ notorio como a relevancia impacta nas produgdes. A preocupagdo em como retratar o

impacto direto dos acontecimentos de maneira com que fique claro para o espectador foi
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percebida. Essa questdo se relaciona com outro critério, o de simplicidade. Todos se
destacaram por filtrar o essencial de maneira simples e objetiva. Apesar da simplicidade
presente, a produgdo utiliza estratégias que agregam para a constru¢do da narrativa. Com
excecdo do “123 segundos”, os programas apresentam em seus titulos exemplos de que o
critério de amplificagdo esta presente em suas producdes.

Por ultimo, temos a analise com base na consonancia. Este ultimo pdde ser visto, até
mesmo, por duas perspectivas. Primeiramente, o acontecimento em questdo esta repleto de pré
e pos acontecimentos, que sdo abordados por todos os objetos de uma maneira que
contextualiza e desenvolve a narrativa. Apresenta, também, esta narrativa de um ponto de vista
mais simbolico, que representa o retorno de Trump como presidente dos Estados Unidos da

América.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho buscou analisar de que maneira o podcasting pode ser utilizado para a
producao de jornalismo digital no Brasil. Ele representa, em sua esséncia, o conceito de
evolugdo. Durante a andlise de conteudo, ficou claro que, apesar de manter e respeitar
conceitos fundamentais da producdo de uma noticia, os programas precisaram se adaptar ao
novo formato e aos seus objetivos individuais.

Durante o segundo capitulo, “Podcast como novo meio de comunica¢do”, também
percebemos como as tecnologias, tendéncias e formatos se desenvolveram até os dias atuais.
Ao entender a fundo a magnitude dessa ferramenta, de maneira social e econdomica, ¢
imprescindivel que os grandes veiculos de comunicacao se adaptem a ela.

Os jornais relatados inseriram-se em um novo meio de comunicagdo e precisaram
adaptar a maneira de fazer Jornalismo. Este trabalho, afinal, ¢ sobre a evolugao das producdes
jornalisticas, das tecnologias e da sociedade contemporanea. Buscando entender de que
maneira o podcasting pode ser uma ferramenta util para o jornalismo digital, chegamos em
conclusdes que vao além do objetivo inicial.

Respondemos, sim, os questionamentos centrais desta pesquisa. O podcasting esta
além de uma mera ferramenta. O jornalismo digital estd em constante evolugdo e adaptagao,
acompanhando tendéncias e tecnologias que mudam a maneira de consumir e disseminar
conteudo. Os veiculos de comunicacdo precisam se atentar as mudancas da realidade
brasileira.

Os exemplos trazidos da BandNews, do G1 e da Folha de S. Paulo, mostraram com
clareza a importancia de expandir a produgdo jornalistica para o podcast. Em seus programas,
“123 segundos”, “O Assunto” e o “Café da Manha”, respectivamente, demonstraram, na
pratica, como a cobertura de eventos complexos podem ser abordados de maneira clara e
objetiva por meio dos podcasts.

As eleigdes presidenciais dos Estados Unidos da América envolvem uma sequéncia de
fatos e acontecimentos com magnitude social e economica em nivel global. Deixaram claro
que o jornalismo digital no Brasil deve ser feito com exceléncia e seriedade, respeitando os
fundamentos tedricos.

O conceito de evolugdo vai além dos temas abordados. Durante a produgdo deste

trabalho, adaptacdes e mudancas ocorreram para chegar ao resultado desejado. O critério de
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visualidade, por exemplo, teve a necessidade de ser adaptado para que se ajustasse ao objetivo
central. A escolha do tema, abordagem e exemplos foram desenvolvidos e estudados ao longo
dos ultimos anos.

Pode-se afirmar, entdo, que o podcast ¢ um novo meio de comunicagdo que nao deve
ser negligenciado. O podcasting, hoje, estd extremamente ligado com o jornalismo digital,
sendo mais uma alternativa para a producdo e disseminac¢do de noticias. Este trabalho ¢ mais
um capitulo sobre o estudo do jornalismo digital e do podcasting. Estudos esses que estdo
longe do final e precisam estar, constantemente, desenvolver-se e progredir.

Entretanto, este trabalho reforca, também, a relevancia de se atentar as mudancas do
cotidiano. O jornalismo ¢ uma ferramenta crucial para a democracia ¢ o combate a
desinformacao. Por isso, ¢ de extrema necessidade que o jornalismo se mantenha vivo, em sua
esséncia, independente de por onde se propaga.

Por fim, esta pesquisa demonstra de que maneira o jornalismo digital pode se adaptar
ao podcasting e utilizar essa ferramenta para se desenvolver e cumprir seu papel na sociedade
brasileira. Além disso, deixa uma mensagem para o futuro.

O jornalismo sempre foi, ¢ e sera um pilar crucial da democracia da humanidade.
Desde seu surgimento, ele se adapta a diferentes meios e tecnologias. Nao sabemos qual sera o
proximo meio de comunicagdo, mas sabemos que o podcast nao sera o ultimo.

Portanto, ¢ de extrema importancia estudar a evolug¢ao do jornalismo e sua adaptacdo a
cada meio. Eventualmente, outro meio de comunicagdo ird surgir e, obrigatoriamente, o
jornalismo vai precisar se manter vivo e atualizado. Entender as mudangas que ocorrem e 0s
fundamentos que ficam ¢ garantir que o jornalismo viva e cumpra seu papel.

A producdo deste trabalho foi construida ao longo dos anos, precisando,
constantemente, passar por adaptacdes e mudancgas. Inicialmente, buscando definir quais
programas poderiam ser considerados jornalisticos ou ndo, a ideia nasceu do consumo de
podcasts.

Posteriormente, levando em consideracdo a subjetividade e diferentes variacdes de
programas existentes na Internet, o objetivo final desta pesquisa tornou-se compreender a
evolug¢do do podcasting, seus impactos e relevancia na sociedade brasileira contemporanea, e
como ele pode ser utilizado para o jornalismo.

As conclusdes e consideragdes atribuidas neste trabalho devem seguir no vasto estudo
da comunicacdo. O agregado de conceitos trazidos por demais autores presente nesta pesquisa
esta disponivel para auxiliar no conhecimento dos profissionais da area.

O conceito de audibilidade, que deve ser melhor trabalhado e aprofundado em outros
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momentos e, talvez, por outros autores, também traz novos aportes para os estudos, podendo
ser levado em consideracao para pesquisas quanto a producdes sonoras € o desenvolvimento

do jornalismo digital em meios de comunicagdo e plataformas eminentes.
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