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RESUMO

A cachaca, bebida alcoodlica produzida a partir da cana-de-agucar, tem passado por
profundas transformagdes materiais e simbolicas, particularmente, nas Gltimas duas
décadas. Nesse processo de transformacdes, novos significados e valores sociais sdo
concedidos a bebida, historicamente de origem brasileira. Sendo assim, adotando
olhares hermenéutico-interpretativos, este trabalho caracteriza-se por sua natureza
qualitativa, apresentando o0s resultados de trabalho de campo, entrevistas
semiestruturadas e conversas informais realizados na cidade de Paraty, localizada no
litoral sul-fluminense. A escolha para tal estudo de caso se justifica por algumas
particularidades ligadas a cachaca local. As bebidas produzidas na cidade, ao menos as
que se encontram legalizadas junto ao Ministério da Agricultura e ligadas a Associacdo
dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty (APACAP), possuem o selo do governo
federal de Indicac¢do de Procedéncia, o que lhes certificam a “tradi¢do” na producdo da
cachaga. Essa tradicdo histdrica, presente nas principais pesquisas sobre o tema, remete
ao século XVII, periodo no qual a bebida desempenhou papel essencial na economia
local, a ponto de “Parati” ser inserido no amplo campo dos sinénimos de cachaga.
Como busco analisar, a tradicdo local encontra-se presente também nos discursos e
representacdes sociais dos produtores e moradores da cidade, no entanto, é preciso
destacar que ndo ha uma unanimidade nos discursos e representacdes locais. Sendo
assim, este trabalho tem como objetivo apreender e interpretar os distintos significados
sobre a cachaca presentes nos discursos e representacdes sociais de diferentes sujeitos
em Paraty, a saber: produtores e trabalhadores ligados a APACAP, comerciantes,
moradores e visitantes que estiveram na cidade durante minha experiéncia em campo. A
partir de memodrias coletivas conflitantes, a proposta é analisar como essas distintas
visbes de mundo se relacionam com a construcdo ideoldgica da cachaca como

identidade e patriménio cultural local.

Palavras-chave: Cachaca. Discursos. Representacdes.
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ABSTRACT

Cachaca, alcohol produced from sugarcane, has undergone profound material and
symbolic transformations, particularly in the last two decades. In this process of
transformation, new meanings and social values are given to the drink, historically from
Brazil. Thus, adopting hermeneutic-interpretative looks, this work is characterized by its
qualitative nature, presenting the results of fieldwork, semi-structured interviews and
informal conversations held in the city of Paraty, located in the South Fluminense coast.
The choice for this case study is justified by some peculiarities connected to the local
cachaca. The drinks produced in the city, at least those that are legalized by the Ministry
of Agriculture and related to the Associa¢do dos Produtores e Amigos da Cachaca de
Paraty (APACAP), have the seal of the federal government of Origin Indication, which
certifies them "tradition™ in the production of cachaca. This historical tradition, presents
in major research on the subject, refers to the seventeenth century, when the drink
played an essential role in the local economy and "Parati" was inserted in the broad field
of cachaga synonymous. As | try to analyze the local tradition is also present in the
discourses and in the social representations of producers and residents of the city,
however, it must be noted that there is no unanimity in the speeches and local
representatives. Thus, this study aims to grasp and interpret the different meanings of
the cachaca in the discourse and social representations of different subjects in Paraty,
namely producers and workers linked to APACAP, merchants, residents and visitors
who were in town during my experience in the field. From conflicting collective
memories, the proposal is to analyze how these different worldviews relate to the

ideological construction of cachaca as local identity and local cultural patrimony.

Keywords: Cachaca. Discourses. Representations.
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INTRODUCAO

Entre os muitos atrativos turisticos presentes na cidade de Paraty a cachaca
desponta como um dos mais dindmicos e significativos ndo somente por sua
importancia cada vez maior para a economia da cidade como para a producéo de sentido
do patrimdnio local e regional. Contudo, a cachaga produzida em Paraty ndo € alvo de
nenhuma solicitacdo de registro, o que levanta questfes pertinentes tendo em vista o
chamado boom dos processos de patrimonializacao.

O campo de estudos do patrimonio cultural tem passado por profundas
transformacdes nas Ultimas décadas do século XX, tornando-se tema de interesse ndo
apenas do Estado, mas sendo incorporado aos discursos de valorizacdo e preservacao de
memorias coletivas pertencentes aos diversos grupos existentes em uma nacdo. Nesse
contexto, as politicas de protecdo, conservacdo e preservacdo do patrimoénio cultural
tendem a seguir, progressivamente, as transformacdes pelas quais 0s grupos sociais tém
passado na contemporaneidade.

Uma das nog¢Ges mais relevantes do discurso que toma o patriménio como objeto
central a construcdo e invencdo das identidades, mas também a sua reivindicacdo e
valorizacdo, é a de cultura. Categoria central do pensamento antropoldgico, a ideia de
cultura possui uma longa historia cujos ecos ainda reverberam hoje em dia na disciplina.
Reconhecendo a diversidade de manifestacfes, conhecimentos e de praticas culturais, a
nocdo antropoldgica de cultura revolucionou a forma como essa diversidade se contrasta
com a unidade bioldgica da espécie humana e foi incorporada aos discursos do
patrimdnio pelos grupos locais ou étnicos no processo de construcdo e valorizacdo de
suas identidades.

Este trabalho de mestrado em Ciéncias Sociais tem como proposta investigar o
processo de valorizagcdo de uma suposta identidade local ou regional tomando a cachaga
produzida na cidade de Paraty (Rio de Janeiro) como valor a ser preservado,
considerada uma producdo coletiva, manifestagdo particular da cultura local e signo
presente na memoria coletiva de distintos sujeitos. Compreendida como um saber-fazer
local resultado de um processo de acumulagdo e transmissdo de conhecimentos
considerados tradicionais entre diferentes geracdes, seu modo de fazer é analisado neste

trabalho como um dos patriménios culturais de Paraty, apesar de oficialmente néo o ser.
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A cachaga, bebida alcodlica destilada do mosto fermentado de cana-de-agucar,
estd presente no imaginario popular brasileiro, sendo considerada por muitos a “bebida
brasileira”. No entanto, cabe ressaltar que sdo diversos os significados e valores sociais
concedidos a cachaca. De bebida marginalizada, consumida pelos menos abastados, a
bebida de luxo, consumida pelas elites, a cachaca vem passando por profundas
transformac6es materiais e simbolicas, especialmente, nas ultimas duas décadas. Sendo
assim, este trabalho tem como objetivo apreender e interpretar os diversos significados e
valores sociais conferidos a cachaca presentes nos discursos e representacdes sociais de
distintos sujeitos na cidade de Paraty, a saber: produtores e trabalhadores ligados a
Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty (APACAP), comerciantes,
moradores e visitantes. Bem como este trabalho visa analisar de que forma esses
discursos e representacdes estabelecem os contornos de uma suposta identidade local.
Dito de outra forma, a proposta é investigar de que maneira a cachaca é acionada nos
discursos de distintos sujeitos em Paraty como elemento articulador de seus projetos,
memorias e identidades. Para tanto, busco responder a seguinte questdo: quais 0S
significados concedidos a cachaca por esses diferentes sujeitos sociais?

Nesse sentido, esta pesquisa tem como norteador os significados e valores
mantidos e negociados em torno do modo de fazer a bebida ou a seu savoir-faire
transmitido historicamente entre as geracdes. Nesse processo de transmissdo, relacbes
simbolicas sdo socialmente (re)produzidas e (re)interpretadas pelos distintos sujeitos,
ndo apenas pelos produtores. Os discursos e representacfes sao utilizados pelos
produtores em suas inter-relacbes com outros grupos e sujeitos, estabelecendo os
contornos de uma identidade local possivel, porém ndo exclusiva, sobre a qual me
dedicarei no decorrer deste trabalho. Com a intencdo de investigar os conflitos e tensdes
envolvidos no processo de transformacgdes simbdlicas pelas quais esse saber-fazer tem
passado em Paraty, acredito que o campo do patrimonio cultural seja um dos espagos
mais importantes e significativos a compreensdo dos fendmenos relacionados a
reconfiguracdo das identidades na contemporaneidade.

Nesse caso, pensar esses fenbmenos a partir do modo como um grupo de
produtores de cachaca se utiliza de elementos do patriménio cultural em seus discursos
e representacfes como parte de uma estratégia de valorizacao do territorio, da regido, da

identidade local, mas também de um produto que é comercializado em um pais que
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possui alguns milhares de produtores de cachaga, revela-se em um importante e
significativo tema de investigacéo.

Para tanto, este trabalho adota metodologia qualitativa, seguindo olhares
hermenéutico-interpretativos, préprios da antropologia. A partir da realizacao de estudo
de caso na cidade de Paraty, o objetivo foi o de utilizar o trabalho de campo como um
dos caminhos possiveis para a constru¢do do conhecimento sobre o0 objeto deste estudo,
a partir de entrevistas semiestruturadas, conversas informais e observacdo. Vale destacar
que a experiéncia de campo se mostrou como tarefa riquissima em termos de
significados apreendidos atraves dos discursos e representacfes dos distintos sujeitos
pesquisados. Seguindo os pressupostos da antropologia interpretativa, com o auxilio de
Geertz (2008), busquei realizar uma descricdo densa, por meio da qual pude analisar as
diferentes estruturas de significado acerca da cachaca encontradas em Paraty. Para
transformar minhas experiéncias e os discursos apreendidos em campo em texto, 0
trabalho de James Clifford (1998) mostrou-se como essencial.

A escolha de Paraty encontra justificativas em sua propria historia, entrelacada a
historia da cachaca. Nesta pequena cidade do litoral sul do estado do Rio de Janeiro
tombada como patrimdnio artistico e histérico nacional ndo somente igrejas, casardes e
prédios coloniais, o chamado patriménio de “pedra e cal”, ganham destaque nos guias
de turismo. A cidade de Paraty, mundialmente conhecida e celebrada por seu patrimonio
arquitetobnico relativamente bem conservado e devidamente protegido pelo IPHAN,
também é conhecida pela producéo de cachaca.

A histéria de Paraty e da cachaca se confundem em diversos aspectos. Em
algumas das narrativas empregadas estrategicamente para informar o turista estrangeiro
ou nacional acerca do patrimdnio paratiense, a cachaca é apresentada como icone da
identidade regional. Considerada moeda de troca na compra de escravos no Brasil-
coldnia, a cachaca encontra-se ligada a historia da cidade e a Estrada Real, caminho
antigo que ligava as cidades produtoras de ouro no interior de Minas Gerais, como Ouro
Preto, ao porto estrategicamente situado na cidade Paraty.

De acordo com os discursos oficiais e com os historiadores da cachaca, “Parati”
é sindbnimo da bebida desde o século XVII, contexto histérico no qual a cidade teria
possuido mais de duzentos alambiques para sua producdo. Atualmente a cachaca de

Paraty tem sua tradicdo certificada pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial
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(INPI), 6rgao federal vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comeércio, a partir do registro de Indicacao de Procedéncia (IP), conquistado em 2007.

Esquecida durante mais de um século entre montanhas exuberantes de mata
atlantica, cachoeiras e 0 mar, como sublinham inimeros discursos, Paraty renasce nos
anos 1970 como destino turistico em funcdo da construgdo da BR 101 no trecho
conhecido como Rio - Santos. No entanto, 0 nimero de seus alambiques reduziu-se
drasticamente e nos dias atuais encontramos somente seis em funcionamento, séo eles:
Coqueiro, Corisco, Maria Izabel, Paratiana, Pedra Branca e Engenho D’Ouro. Desde o
ano de 1982 a cidade realiza o Festival da Cachaca, um dos principais eventos do
calendario turistico da cidade. Nas primeiras décadas era conhecido como Festival da
Pinga, no entanto, na busca por uma maior valorizacao da cachaca local e de utilizacdo
da nomenclatura oficial da bebida, definida pelo Estado através de legislacdo, o nome
foi alterado para Festival da Cachaca, Cultura e Sabores de Paraty.

A cidade, tombada como patrimdnio artistico e histérico nacional em 1956, atrai
milhares de turistas estrangeiros e nacionais ao longo de todo o ano devido aos seus
diversos atrativos naturais e culturais, como as festas religiosas ou aquelas dedicadas ao
universo profano, como o Festival da Cachaca e a Feira Literaria Internacional de
Paraty, passando por aldeias indigenas ou ainda um Quilombo e comunidades caigaras,
a cidade possui diversas manifestacbes culturais que ddo o tom dos inumeros
patrimdnios que a cidade coloca a disposicdo de seus visitantes. Nesse sentido, 0s
discursos e representacOes do grupo de produtores de cachaca de Paraty podem ser
entendidos com uma construcdo identitaria possivel em meio as construgcdes de outros
grupos sociais, tornado essencial para os fins deste trabalho apreender distintos pontos
de vista sobre a bebida.

Nesta pesquisa, adotarei a concepcao de patrimonio cultural imaterial definida
pela UNESCO como norteadora para a abordagem do modo de fazer a cachaca artesanal
de Paraty, entendido como um bem imaterial da cultura local. A partir dessa concepcéo,
a cachaca ao ser selecionada e classificada como representante do grupo de produtores
da cidade, por meio dos discursos e representacdes, além de refletir as ideias e valores
desse grupo, também atua como “instrumento” de interagcdes com outros grupos sociais.

Esta dissertacdo foi organizada em trés capitulos. O primeiro capitulo foi
dedicado ao  desenvolvimento do campo tedrico sobre a concepcdo moderna de

patrimdnio cultural, bem como das categorias de pensamento que se encontram
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essencialmente vinculadas ao tema, a saber, cultura, histéria, memoria coletiva e
identidade. Um destaque especial foi dado ao patriménio cultural imaterial, por ser a
categoria na qual o modo artesanal de producao da cachaca se insere.

No segundo capitulo encontra-se a descricdo dos métodos utilizados neste
trabalho para a apreensdo dos discursos e representacfes sobre a cachaca na cidade de
Paraty, bem como, busco apresentar como as informac6es obtidas em campo foram
apreendidas e analisadas e de que modo as experiéncias de observacdo vivenciadas em
campo tornaram possivel os resultados encontrados. Nesse sentido, procuro
contextualizar o leitor sobre minhas experiéncias em Paraty, como conheci meus
sujeitos pesquisados e sob que circunstancias realizei a pesquisa de campo. Um breve
retrospecto historico acerca da cachaca no Brasil e em Paraty é realizado, com o
objetivo de familiarizar o leitor com o objeto deste estudo.

No terceiro capitulo apresento os discursos e as representacGes sociais de
distintos sujeitos de Paraty, apreendidos por meio de entrevistas formais
semiestruturadas e de conversas informais com produtores e demais associados a
APACAP, comerciantes locais, moradores e visitantes. As entrevistas seguiram um
roteiro elaborado nos momentos que antecederam a ida a campo e ao qual foram
adicionadas novas perguntas de acordo com seu desenvolvimento. O roteiro foi
segmentado de acordo com quatro eixos tematicos: “produgdo e fabrica¢do”, na qual as
perguntas referiam-se aos significados concedidos a cachacga; “politica e poder”, que
buscou saber se o Estado atua junto aos produtores locais; “patrimonio cultural”, cujas
perguntas giraram em torno dos pontos de vista dos sujeitos sobre o que eles
consideram ser patrimonio de Paraty; e “festas e eventos”, sobre a participacdo da
cachaca nos eventos locais, principalmente no Festival da Cachaca, Cultura e Sabores
de Paraty.

Novas categorias de analise da cachaca, por sua vez, foram surgindo a partir dos
relatos dos sujeitos pesquisados em campo. De acordo com as falas e com a frequéncia
em que os temas foram mencionados realizei a seguinte divisdo de categorias: “tradigdo
historica”; “indicacdo de procedéncia”; “Festival da Cachaca”; e “significados da
cachaga”, as quais encontram-Se COMO as norteadoras para apresentacdo dos discursos e

representacdes sociais sobre a bebida neste trabalho.
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A Capitulo 1:
PATRIMONIO CULTURAL E SUAS DIVERSIDADES

1.1. Introducéo

Nas Ultimas décadas, 0 campo do patrimonio cultural tem passado por profundas
transformacdes, incorporando novas categorias para se pensar a construcdo e a
valorizacdo de identidades a partir de elementos da cultura e da memoéria coletiva. E
nesse contexto que surgem os chamados “patrimonios imateriais”. A formacao do
patrimonio cultural, seja ele material ou imaterial, envolve tensdes e disputas de
interesses diversificados, em particular entre o Estado, os intelectuais e a sociedade civil
(ABREU, 2009; ORTIZ, 2012; VELHO, 2006).

Os conflitos e as recentes transformacGes no campo do patriménio cultural
exigem sua problematizagdo e encontram-se cada vez mais presentes como tema de
interesse nas Ciéncias Sociais. Nesse sentido, iniciarei este trabalho a partir da
exposicao acerca do percurso historico da moderna noc¢do ocidental de patriménio para,
posteriormente, analisar como o0s patriménios culturais sdo utilizados na
contemporaneidade enquanto meios de representacdo social, estabelecendo e
corroborando as fronteiras de identidades coletivas.

Pensar o termo “patrimdnio” a partir de sua etimologia significa concebé-lo
como uma heranca transmitida para as futuras geracdes de uma mesma familia. O termo
“patriménio cultural”, como o conhecemos nos dias atuais, de certa forma, reflete essa
funcdo social dos patriménios de mediarem o passado, o presente e o futuro dos grupos
nos quais eles se encontram presentes, através da transmissdo de memorias. No entanto,
como mostra Sant’Anna (2009), até o século XVIII, o que entendemos por patriménio
referia-se a monumentos historicos, essencialmente, incorporados pelas antiguidades
gregas e romanas, selecionadas por seus valores historicos e artisticos. Essa concepgéo
de monumento histdrico, contudo, se amplia no periodo da Revolugdo Francesa e passa
a abranger as construcdes “de um passado medieval mais recente, que também eram
considerados obras de arte, testemunhos do saber humano ou, mesmo, de uma histéria”
(SANT’ANNA; 2009, p.50)

Foi somente no periodo da Revolugdo Francesa que o significado de “patrimonio

nacional” comecou a ganhar seus contornos atuais. A “heranca patrimonial”, antes
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restrita aos imadveis e obras de arte pertencentes ao clero e a nobreza, é transformada em
propriedade do Estado que, com objetivos politicos de constru¢do de uma identidade
nacional homogénea, estabelece a nocdo de patrimonio nacional, representado pelos
bens de acesso e usufruto comum a todos em sociedade (ABREU, 2009; SANT’ANNA,
2009).

De acordo com essa perspectiva, o patrimonio nacional reflete a valorizagéo do
que a historiadora francesa Francoise Choay (2011, p.9) chama de “ambiente construido
das sociedades humanas”, ou seja, do que representa a “heranca” historica das nacdes.
Sendo assim, o termo patrimbnio apresenta-se essencialmente ligado a histéria da
coletividade a qual pertence, seja um grupo local ou uma nagédo e, portanto, surge a
necessidade de “salvar os vestigios do passado, ameacados de destrui¢ao” (ABREU;
2009, p.35).

Nesse contexto revolucionario, vale ressaltar, o viés histérico adotado pelo
termo patrimonio dedica especial atencdo as obras de arte e aos monumentos histéricos
como representantes de uma identidade nacional. Porém, como explica Choay (2011), a
expressdo “patrimonio historico” tornou-se comum somente a partir dos anos 1960,
embora os termos “monumento” ¢ “monumento historico” ja tivessem uso consagrado
desde o século XIX. Os dois termos, muitas vezes agrupados como patriménio cultural
de uma coletividade, no entanto, possuem caracteristicas particulares que expressam
relacBes distintas de memoria e de historia.

Os monumentos, segundo Choay (2011, p.12), correspondem aos bens ou
conjunto de bens produzidos por todas as sociedades humanas, “a fim de lembrar, para a
memoria viva, organica e afetiva dos seus membros, pessoas, acontecimentos, crengas,
ritos ou regras sociais constitutivas de sua identidade”. Sendo assim, os monumentos
caracterizam-se pela funcdo simbdlica de atuar sobre a memdria coletiva, de preserva-la
viva no presente, posto que é uma memoria do cotidiano. Todavia, “esse papel
memorial e agregador do monumento foi perdendo importadncia a medida que as
memorias artificiais desenvolveram-se e que a historia firmou-se como disciplina
cientifica” (SANT’ANNA; 2009, p.49).

Os monumentos historicos, por sua vez, ndo possuem essa caracteristica
intencional de serem os representantes de uma memoria viva, apesar de alguns deles
incorporarem essa caracteristica. Eles sdo selecionados dentre construcfes preexistentes,

segundo seus valores historicos e/ou artisticos, relacionando-se a historia ou a arte das
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coletividades, em especial no contexto dos paises da Europa Ocidental (CHOAY;; 2011,
p.13-14). Desse modo, 0s monumentos historicos, ao serem selecionados e
classificados, exigem uma reclassificacdo ideoldgica e ressaltam uma posicdo
intelectual-elitista.

Seguindo essa linha de reflexdo, monumentos e monumentos histdricos possuem
relagfes distintas com cada grupo social, representando suas memdrias mais préximas,
do cotidiano, ou memorias mais amplas ou “artificiais”, pertencentes ao passado
histérico da nacdo. De acordo com essa perspectiva, memoria e historia apresentam-se
como duas concepgOes divergentes e que, portanto, precisam ser problematizadas para
uma melhor compreensdo sobre os meios pelos quais as memdrias sdo preservadas
através do tombamento ou registro do patriménio cultural. Dedicarei reflexdes
detalhadas @ memoria e a histdria no decorrer deste trabalho.

A partir da reflexéo acerca da reclassificacdo ideoldgica intelectual-elitista pelos
quais 0s monumentos histéricos passam no processo de sua selecdo, acredito ser
relevante analisar as formas desiguais por meio das quais os distintos grupos sociais
constituem e se apropriam dos patrimonios. Nesse sentido, torna-se essencial, como
afirma Canclini (2008, p.195), pensar o campo do patrimdnio “como espago de luta
material e simbolica entre as classes, etnias e grupos”. A medida que os patrimonios
identificam os sujeitos pertencentes a0 mesmo grupo, exclui os “outros”. Segundo
Canclini (2008, p.160), “a perenidade desses bens leva a imaginar que seu valor é
inquestiondvel e torna-os fontes de consenso coletivo, para além de divisdes entre
classes, etnias e grupos que cindem a sociedade e diferenciam os modos de apropriar-se
do patriménio”.

Sendo assim, uma das funcbes sociais do patrimonio € a de neutralizar a
instabilidade social, ao passo que mantem as desigualdades sociais e a hegemonia dos
grupos dominantes, responsaveis pela selecdo, classificacdo e desfrute dos patrimoénios
culturais (CANCLINI; 2008, p.195). Como explica o autor,

[...] os bens reunidos na historia por cada sociedade ndo pertencem realmente
a todos, mesmo que formalmente parecam ser de todos e estejam disponiveis
para que todos os usem [...] diversos grupos se apropriam de formas
diferentes e desiguais da heranga cultural [...]. Como vimos no estudo do
pUblico em museus de arte, @ medida que descemos na escala econémica e
educacional, diminui a capacidade de apropriar-se do capital cultural
transmitido por essas institui¢des (CANCLINI; 2008, p.194, grifo do autor).

20



De acordo com essa perspectiva, a maneira como cada grupo tem acesso a
cultura e o modo pelo qual cada um a absorve tende a ser desigual, o que possui reflexos
no modo como os distintos grupos e sujeitos sociais mantém relacées com o patrimonio.
Seguindo a proposta de analisar essa relacdo desigual a partir de olhares antropologicos,
me dedicarei na se¢do seguinte deste trabalho a pensar como a cultura é vista a partir do
senso comum, com 0 objetivo de tornar mais claras as implicagcbes que essa Viséo
assume sobre os patrimonios culturais enquanto espacos de luta material e simbdlica
entre grupos.

No processo de selecdo do que deve ser preservado, cabe ressaltar a relacdo
entre o particular e o universal abordada por Abreu (2009) a partir da tensdo entre
patrimdnio nacional e patrimdnio da humanidade, tensdo presente no pensamento
Ocidental durante todo o século XIX e inicio do século XX. Conforme a autora, ap6s o
término da Segunda Guerra Mundial, com a criacdo da Organizacdo das Nagfes Unidas
para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), a concepcdo universalista de um
patrimonio da humanidade ganha destaque. “A UNESCO representava a proposta de
criagcdo de mecanismos capazes de colocar, em relacdo, varias culturas nacionais”
(ABREU; 2009, p.36). Sendo assim, 0 que se destaca a partir de meados do século XX é
a diversidade de culturas e, respectivamente, de patriménios, 0s quais comegaram a ser
estudados por cientistas sociais, em particular, por antropélogos.

Essas transformacfes, pelas quais a concepcdo de patrimdnio passa nesse
contexto, refletem as transformacdes do préprio conceito antropolégico de cultura. Com
Lévi-Strauss, Abreu (2009, p.37) ressalta a relevancia de se pensar as interacfes
culturais, como meios de “atualizar o idedrio de igualdade dos homens, em suas
realizagdes particulares”. Nessa perspectiva, o patrimoénio cultural, gradativamente,
incorpora outros valores, além dos artisticos e historicos e passa a ser entendido como
“o conjunto de realizagdes humanas em suas mais diversas expressdes. A nocdo de
cultura incluia habitos, costumes, tradi¢des, crencas, enfim, um acervo de realizagOes
materiais e imateriais” (ABREU; 2009, 37).

Nesse sentido, a incorporacdo da nogdo antropoldgica de cultura pelo campo do
patrimoénio possibilitou uma ampliacdo do mesmo, com a inclusdo de manifestacOes
culturais para alem da materialidade ou, nas palavras de Fonseca (2009), “para além da
pedra e cal”, como os bens imateriais ou intangiveis, tema deste trabalho. No entanto,

antes de me dedicar a problematizacdo dos patriménios imateriais, especialmente, no
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contexto brasileiro, realizarei uma breve revisao acerca do desenvolvimento do conceito
antropolégico de cultura para uma melhor compreensdo da relacdo intrinseca entre

ambos 0s campos.

1.2. A Noc&o Antropoldgica de Cultura

Os primeiros estudos antropologicos sobre a definicdo de cultura foram
desenvolvidos, principalmente, em resposta aos determinismos biol6gico e geografico
que surgiram no contexto tedrico-intelectual a partir da metade do século XIX. Esses
determinismos refletem as orientacdes dos estudos que tém inicio nos anos 1850, com a
publicacao de “A Origem das Espécies”, de Charles Darwin, em 1859, exercendo forte
influéncia sobre os estudos antropoldgicos. Segundo o determinismo biol6gico, 0s
comportamentos humanos seriam definidos como inatos a ‘“ragas” ou a grupos
especificos, ou seja, as diferencas culturais entre 0os homens seriam consequéncias de
diferencas genéticas. O determinismo geografico, por sua vez, atenta para as diferencas
de ambientes geograficos como causas da diversidade cultural entre os homens
(LARAIA, 1986).

O estudo da cultura, nesse contexto, € marcado pelas abordagens das ciéncias
naturais, apresentando a cultura como um fendmeno natural e, assim como o fez
Darwin, possivel de analisar as leis que governariam seu processo de evolugdo. A
diversidade cultural é entendida, assim, como uma hierarquia de estagios diferentes de
civilizacdo, caracterizando-se como um evolucionismo linear e deixando de lado as
especificidades historicas que formaram cada cultura e o relativismo cultural (LARAIA,
1986).

A escola norte-americana, ou escola antropoldgica cultural, cujos precursores
sdo Franz Boas (1858-1942), Alfred Louis Kroeber (1876-1960) e Ruth Benedict (1887-
1948), surgiu como principal reacdo as teorias evolucionistas da cultura. Na abordagem
“culturalista”, o destaque ¢ conferido aos comportamentos e as produgdes coletivas dos
membros do grupo social ou étnico, enquanto manifestaces particulares da cultura a
qual pertencem.

Para os culturalistas, um costume sé possui significacdo quando for relacionado

ao contexto particular ao qual pertence, sendo sua abordagem, especialmente iniciada
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com os estudos de Boas, caracterizada pelo particularismo histérico. De acordo com
essa abordagem ‘“cada cultura segue os seus proprios caminhos em funcdo dos
diferentes eventos historicos que enfrentou. A partir dai a explicacdo evolucionista da
cultura s6 tem sentido quando ocorre em termos de uma abordagem multilinear”
(LARAIA; 1986, p.36).

Sobre as particularidades inerentes a cada sociedade, torna-se relevante destacar
0 objeto de estudo da antropologia a partir da visdo particularista de cada cultura,
apresentado por Ruth Benedict. Nas palavras da autora, “a antropologia ocupa-se dos
seres humanos como produtos da vida em sociedade. Fixa a sua atencdo nas
caracteristicas fisicas e nas técnicas industriais, nas convencbes e valores que
distinguem uma comunidade de todas as outras que pertencem a uma tradicao diferente”
(BENEDICT; 2000, p.13).

Desse modo, o antrop6logo ou “antropologista”, como escreve Benedict, deve
abordar os costumes de diferentes culturas como dois esquemas sociais possiveis, que
tratam do mesmo problema. O antrop6logo deve evitar realizar sua abordagem pelo viés
do etnocentrismo, ou seja, realizar a comparacdo entre culturas a partir da visdo
modelada por sua prépria cultura, tomando sua prépria tradicdo como modelo ideal.

Essas caracteristicas de tratar com particularidade e relativismo cultural os
grupos estudados apresentam-se como principais instrumentos para estabelecer um novo
olhar sobre a cultura, distanciando a antropologia das teorias evolucionistas. Na busca
pelas particularidades que caracterizam uma cultura, Franz Boas, considerado um dos
fundadores da etnografia, através de suas pesquisas de campo, relne as imagens do
tedrico e do observador, proporcionando o surgimento de uma etnografia profissional
dedicada a revelar o os processos de transformacéo historica e acumulacéo cultural de
uma sociedade, considerada uma totalidade autbnoma, por meio dos dados coletados em
campo.

Nas palavras de Benedict (2000, p.13-14), o objetivo do antropologo deve ser
“compreender 0 modo como essas culturas se transformam e se diferenciam, as formas
diferentes por que se exprimem, e a maneira como 0s costumes de quaisquer povos
funcionam nas vidas dos individuos que os compdem”. A abordagem culturalista, sendo
assim, exige que o método comparativo (evolucionismo) seja reformulado,
considerando o particularismo histérico de cada cultura e comprovando que 0s

fendmenos observados possuem as mesmas causas. O estudo de fenémenos culturais

23



deve, portanto, ser correlacionado a reconstrucdo histérica do grupo aos quais
pertencem e a comparagdo de sua vida social com grupos geograficamente préximos,
que apesentem as mesmas relacdes causais para os mesmos fenémenos (BOAS; 2004,
p.33-34).

E através dos estudos culturais, especialmente da vivéncia em campo com seus
pesquisados, que o antrop6logo consegue apreender os costumes e particularidades, as
apreciacfes de ordem moral e de valores, as formas de comunicacdo e mesmo a
disposicao dos corpos dos pesquisados, pois esses elementos sdo produtos da cultura a
qual pertencem, ou seja, sdo aprendidos pelos homens através de seus semelhantes num
constante processo de influéncias sociais. Segundo Ruth Benedict (2000, p.25), é apenas
por meio da associacdo do homem com seus semelhantes, que as suas faculdades se
afirmam e ganham forma.

Seguindo a perspectiva da escola cultural, neste trabalho, destaco a relevancia da
particularidade historica do saber-fazer e do consumo da cachaca artesanal de Paraty,
compreendida como um fendémeno que exige olhares particulares, sendo resultado de
um processo de acumulacdo e transmissdo de conhecimentos considerados tradicionais
entre diferentes geracdes, configurando-se em uma producéo coletiva local.

A cachaga, a partir do viés do senso comum, aparece no imaginario popular
vinculada a imagem negativa de seu consumo em excesso €, por sua vez, vinculada ao
alcoolismo, distanciando-se de uma visdo que a perceba como um elo entre o passado
historico e o presente de determinada cultura, como um elemento do cotidiano de
diversos grupos. Nesse sentido, analisar os discursos e representagdes sociais de sujeitos
particulares, os quais conferem valores e significados distintos a producéo e ao consumo
local da cachaca, exige problematizar, ainda que brevemente, como a cultura é
concebida no senso comum e, posteriormente, através do viés antropologico.

Compreender a concepcdo de cultura como esta se apresenta no senso comum
torna-se uma relevante tarefa de reflexdo, posto que, como explica Eunice Durham
(1984, p.24), esta forma de ver a cultura ndo esta presente apenas nos outros, mas em
todos nos, a partir de nossas experiéncias e conhecimentos vivenciados em sociedade. A
nocdo de cultura pelo viés do senso comum, ou seja, em sua acep¢do popular, a coloca
em uma posicdo de distanciamento do que esta presente no cotidiano das pessoas, do
que lhes é tangivel, referindo-se, particularmente, as formas eruditas de representacéo

artistica, como as artes plasticas e a pintura. Como destaca Durham (1984, p.24), essa
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nogdo de cultura apresenta uma clara postura elitista, pois a cultura é compreendida
como “um produto superior, que exige qualidades superiores para ser usufruida”.

A nocdo elitista da cultura tende a ser muito valorizada, ndo somente pelos
intelectuais, mas pelas pessoas em geral, pois ela incorpora valores simbdlicos e seu
consumo requer do apreciador um conhecimento prévio que possibilite o prazer em
contempla-la. Nas palavras de Durham (1984, p.24), “ ‘ter cultura’, portanto, no senso
comum, significa possuir um certo conjunto de conhecimentos ou informacdes que nédo
sdo utilizados no dia-a-dia das pessoas comuns e, a0 mesmo tempo, ser dotado de uma

13

capacidade especial para apreciar e usar esse patrimonio”. Esta relagdo entre “ter
cultura” ou “ndo ter cultura”, pelo viés do senso comum, pode ser traduzida na ideia
essencial de que as pessoas se dividem entre as que tém conhecimento e aquelas que
ndo o possuem.

Portanto, “ter cultura” refere-se as producbes coletivas consideradas eruditas,
delimitando as fronteiras com o que seria a “cultura popular”, ou “cultura de massa”.
Desse modo, segundo Gongalves (2007, p.83), a “cultura” bem como os “espagos da
cultura”, como os museus, seriam ‘“demarcados social e simbolicamente, por uma
relacdo de supremacia ideolédgica frente a outras formas culturais”.

Como explica Gongalves (2007, p.83), nas sociedades modernas a cultura passou
a ser “concebida como uma dimensdo separada da experiéncia cotidiana das relacdes
sociais, como um espaco nobre que abriga um conjunto de objetos passiveis de serem
apropriados, contemplados, preservados e representando valores transcendentais”. A
cultura, nesse sentido, caracteriza-se por estar distante da populacdo, sendo restrita a
uma classe dominante, detentora de um conjunto de conhecimentos particulares.

Porém, a cultura tende a ser valorizada por ambos 0s grupos, tanto pela elite,
responsavel pela sua selecdo e classificacdo, como pela populacdo que a admira e a
respeita. Para Durham (1984, p.25) essa valorizacdo € essencial para se pensar O
processo de preservacdo dos bens culturais atraves de politicas publicas elaboradas de
acordo com os interesses dos grupos envolvidos e a multiplicidade de referéncias
associadas ao termo cultura foi fundamental para se desenvolver sua nogéo
antropoldgica.

E a partir dessa concepgdo elitista da cultura, produzida e apreciada por
determinadas classes sociais, que o viés antropolégico de cultura surge, buscando sua

reformulacdo, no sentido de “deselitizar” a cultura, “num movimento de defini¢cdo que

25



retirou do conceito essa conotacdo de um saber especial, superior” (DURHAM; 1984,
p.25). Nessa abordagem, embora os aspectos associados a nogdo de cultura no senso
comum sejam mantidos, os valores simbolicos, antes limitados ao conhecimento de
determinadas classes sociais, passam a ser incorporados a todas as formas de producéo
humana e de comportamento social.

A classificacdo das produces coletivas e dos comportamentos como culturais é
resultado, a partir do viés antropoldgico, da conhecida oposicao entre natureza e cultura.

Como explicou a autora, 0s seres humanos

organizam sua conduta coletiva através de sistemas simbolicos que criam e
transmitem sob formas de regras. Produz-se, assim, uma forma especifica de
adaptacdo e utilizacdo do ambiente que envolve tanto a producdo de
conhecimentos como a de técnicas, isto é, comportamentos aprendidos e
transformados por cada geragdo (DURHAM; 1984, p.26).

Segundo Durham (1984, p.27), ao reconhecermos a relevancia da dimensao
simbdlica que permeia 0s comportamentos sociais, ¢ possivel percebermos “que os bens
materiais carregam consigo uma carga simbdlica e é exatamente a riqueza dessa carga
que parece caracterizar os produtos privilegiados da cultura no sentido popular”. Sendo
assim, os elementos pertencentes a determinada cultura, produtos materiais e
simbdlicos, sdo carregados de significacdo.

De acordo com essa abordagem, a significagdo apresenta-se como questao
norteadora da concepcdo de cultura e as delimitacfes que separam producdo material e
producdo simbdlica confundem-se ou desaparecem, como no caso dos museus,
estudados por Goncalves (2007), enquanto espacos materiais constituidos social e
simbolicamente por tensas relacdes entre diversos grupos distintos, conformando-os,
por sua vez, em espacos de representacdo social. Nessa concepcdo de cultura o
privilégio é dado a dimensdo simbolica das producdes coletivas e a regularidade dos
comportamentos produzidos pela manipulagdo de sistemas simbolicos (DURHAM;
1984).

Os sistemas simbolicos atuam como instrumentos de relagdes entre os homens e
entre estes e a natureza, organizando a vida coletiva. Nas palavras de Durham (1984,
p.28), “[...] a cultura ndo se refere aos produtos, mas a seu uso. Devemos pensar a
cultura como um processo através do qual os homens, para poderem atuar em
sociedade, tém que constantemente produzir e utilizar bens culturais”. Longe de uma
I6gica puramente utilitaria, a cultura € uma construgdo humana que busca satisfazer
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outras necessidades, que ndo exclusivamente necessidades materiais, o que ¢é
exemplificado por Durham (1984, p.29) pelos diversos significados que a pintura
corporal dos distintos povos indigenas brasileiros podem adquirir em cada grupo,
“dizendo muito sobre as pessoas para outras pessoas”.

O que se torna relevante destacar ¢ que “inclusive os bens materiais mais uteis
estdo imersos numa espessa camada de relagdes sociais, elaboracOes estéticas e formas
rituais da qual retiram muito da sua significacio” (DURHAM; 1984, p.30). Nesse
sentido, devemos analisar os usos que determinada cultura faz de suas producdes
coletivas, sendo seus usos os elementos fundamentais para a percepcdo dos seus
significados. Segundo a autora, é através dos novos usos e significacfes conferidos ao

patrimonio cultural que o trazemos de volta a vida.

Uma das caracteristicas desse processo de construcdo cultural reside
exatamente no fato de que, quanto maior a carga simbdlica conferida no
passado a um bem cultural, tanto mais ricas serdo as possibilidades de sua
utilizacdo futura. Desse modo, podemos conceber que haja certos bens
privilegiados, em virtude dos significados que acumularam durante sua
histdria, que merecem um esfor¢o especial no sentido de preserva-los e
coloca-los a disposi¢do da populacdo para usos futuros (DURHAM; 1984,
p.30-31).

Ao refletir sobre o tema do patriménio cultural em nossa sociedade, é possivel
perceber que o viés do senso comum, presente na visdo popular da concepc¢do de
cultura, também se encontra, por extensdo, ligado a uma concepcdo elitista do
patriménio cultural. De acordo com esse Vviés, 0 patriménio ndo esta a disposicdo de
todos 0s grupos sociais, apesar de a cultura ser, fundamentalmente, coletiva, produzida
por todos. O acesso, 0 modo como cada grupo desfruta do patriménio e como cada
grupo o constroi tendem a ser diferenciados, segundo “as diversas formas de trabalho,
as diferencas regionais, a juncdo de etnias e tradi¢cdes historicas que contribuem para
aumentar a heterogeneidade que é constantemente produzida pela divisdo do trabalho
social” (DURHAM; 1984, p.31).

O que a percepc¢do do senso comum traz consigo, seja na nocao de cultura ou de
patrimoénio cultural, é o estabelecimento de relacbes de poder entre grupos sociais
dominados e dominantes. Essas relacdes, baseadas na apropriagdo de bens culturais
distintos e de modos diversos, sdo mediadoras de construcdo de identidades, posto que €
por meios dessas apropriacdes que 0s grupos se diferenciam entre si e, simultaneamente,

expressam a imposicao de gostos e padrdes dos dominantes sobre os dominados. Como
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explica Durham (1984, p.31-32) “de certo modo, as classes dominantes dirigem a
producdo material e cultural coletiva, da qual se apropriam privilegiadamente” por
possuirem o0s recursos financeiros, conhecimentos e tempo livre para usufruirem do
patrimonio, considerado, nessa perspectiva, “refinado”.

As classes dominadas, porém, por ndo possuirem 0S mesmos recursos das
dominantes, constroem e mantém suas producdes coletivas de modo bem mais delicado,
posto que “a produgdo cultural das camadas mais pobres nao se arquiva e, portanto, uma
vez produzida, pode ser rapidamente perdida. A memoria popular € uma memoria curta,
exatamente porque depende da memdria das pessoas”, sendo uma memoria preservada
através da transmissao oral entre os membros do préprio grupo ou através de produgdes
intelectuais de académicos (DURHAM; 1984, p.32-33). No entanto, como argumenta
Ortiz (2012), a memoria coletiva, ou memoria popular, precisa ser vivenciada no

cotidiano do grupo social ao qual pertence. Nas palavras do autor:

E o grupo que celebra sua revivificagio, e 0 mecanismo de conservagio do
grupo esté estritamente associado a preservacdo da memoria. A dispersdo dos
atores tem consequéncias drasticas e culmina no esquecimento das
expressdes culturais. Por outro lado, a memoria coletiva s6 pode existir
enquanto vivéncia, isto é, enquanto préatica que se manifesta no cotidiano das
pessoas (ORTIZ; 2012, p.133).

O saber-fazer e o consumo da cachaga, inicialmente restritos aos negros
escravos, uma das classes dominadas nas épocas do Brasil-coldnia e Brasil Império,
representam uma producdo coletiva carregada de significados e valores simbélicos que
tém passado por profundas transformacdes até os dias atuais. Posteriormente apropriada
pelos portugueses, por meio das técnicas de destilacdo ja& dominadas por eles, a bebida,
para muitos marginalizada, ganhou espago como um dos principais produtos
econbmicos do pais nas épocas mencionadas, sendo seu saber transmitido entre as
geracOes, principalmente pela historia oral e pela rememoracdo de sua producédo na vida
cotidiana dos sujeitos, tornando-se, nas Ultimas décadas, tema de interesse de pesquisas
académicas.

Pensar a forma como meus sujeitos pesquisados percebem a cachaga e a cultura
torna-se um interessante exercicio de reflexdo a partir de suas relagdes com o
patrimonio cultural de Paraty, seguindo suas visOes particulares do que seja o

patrimonio cultural local. Esse exercicio, de dar voz aos sujeitos, encontra-se presente
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nos estudos acerca dos contornos que a nogdo de cultura possui na contemporaneidade,
possibilitando sua incorporacéo pelo campo do patrimonio.

Na abordagem de Roy Wagner (2012, p.107), cultura ¢ “uma nog¢do que abarca
0s pensamentos e acles do antropologo e dos seus objetos de estudo como variedades
do mesmo fendmeno”. Nesse sentido, a “cultura” fornece uma base relativistica para

compreendermos 0s grupos pesquisados. Nas palavras do autor,

Estudamos a cultura por meio da cultura, de modo que quaisquer operacdes
que caracterizem nossa investigacdo também devem ser propriedades gerais
da cultura. Se a invencdo é mesmo o aspecto mais crucial de nosso
entendimento de outras culturas, isso deve ter uma importancia central no
modo como todas as culturas operam. Em outras palavras, se reconhecemos a
criatividade do antrop6logo na construcdo de sua compreensdo de uma
cultura, certamente ndo podemos negar a essa cultura e a seus membros o
mesmo tipo de criatividade (WAGNER; 2012, p.107).

Ao refletir sobre a criatividade tanto do antropdlogo como de seus pesquisados
ao inventarem (vivenciarem) a cultura, € preciso atentar para 0 modo como as
experiéncias e producdes coletivas sdo compreendidas pela mediacdo da cultura. De
acordo com essa abordagem, “invengéo € cultura, e pode ser Util conceber todos os seres
humanos, onde quer que estejam, como ‘pesquisadores de campo’ que controlam o
choque cultural da experiéncia cotidiana mediante todo tipo de ‘regras’, tradigdes e
fatos imaginados e construidos” (WAGNER; 2012, p.108, grifo do autor).

A cultura, nesse sentido, como uma base relativistica, € apropriada pelo
antropologo para tornar suas experiéncias inteligiveis, a ele e a sua prépria sociedade, e
para inventar a “cultura” dos grupos pesquisados, transformando esta invengdo em um
meio de se comunicar com o “outro” e com os membros de sua propria sociedade, como
se realizasse um processo semelhante a traducdo, comunicando suas experiéncias a
partir de significados e convencdes comuns a sua propria cultura (WAGNER, 2012).

Nas palavras do autor, “toda expressdo dotada de significado, e, portanto, toda
experiéncia e todo entendimento, é uma espécie de invencdo, e a invencdo requer uma
base de comunicagdo em convencGes compartilhadas para que faga sentido”
(WAGNER; 2012, p.109). Esta base de comunicagéo a qual Wagner se refere é formada
pela associagdo de elementos simbolicos, como palavras, imagens e gestos, ou
sequéncias destes elementos em determinados contextos. “O significado, portanto, ¢
uma funcao das maneiras pelas quais criamos e experienciamos contextos” (WAGNER;

2012, p.110-111).
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O que se torna relevante destacar é que 0s contextos sao parte da experiéncia, ao
passo que a constroem. Como explica Wagner (2012, p.112):

Né&o ha limites perceptiveis para a quantidade e a extensdo dos contextos que
podem existir em uma dada cultura. Alguns contextos incluem outros, e
fazem deles uma parte de sua articulagdo; outros podem se inter-relacionar de
um modo que ndo envolva total exclusdo ou inclusdo. Alguns, de tdo
tradicionais, parecem quase permanentes e imutaveis, a0 passo gque novos
contextos sdo criados o tempo todo na producdo de afirmacBes em que

consiste a vida cotidiana.

Nessa perspectiva, 0os contextos culturais nos quais a cachaga estd presente,
enquanto elemento simbdlico intermediador de relagfes sociais, a conferem significados
0s mais diversos, como resultado de distintas associacfes entre 0s elementos em cada
contexto. Sendo assim, a cachaca, bebida, inicialmente, consumida pelos sujeitos a
margem da sociedade, como 0s escravos e 0s mais pobres da populacdo, esteve em sua
origem associada a uma bebida inferior, que no senso comum & compreendida
negativamente como “popular”. Seja pelo consumo em excesso, pelo baixo prego de
muitas marcas, ou pelo grupo consumidor ao qual esta associada no imaginario social,
essa visdo da bebida como de qualidade inferior ainda se encontra presente para muitos
brasileiros.

Nas Gltimas décadas, no entanto, numa tentativa de realizar transformactes
desses significados presente na cultura popular, pesquisadores e produtores tém buscado
estabelecer novas associacGes simbolicas, a partir do desenvolvimento tanto na
qualidade da producdo, como na forma como a cachaca é apresentada aos
consumidores. Esse processo de revalorizacdo da bebida, vale destacar, apresenta
reflexos também no valor financeiro da bebida enquanto um produto econémico, que
também se caracteriza por ser uma invencdo cultural dotada de significados, o que torna
0 consumo de algumas de suas marcas diferenciado de acordo com cada grupo social.

Recentemente, muitos produtores tém procurado estabelecer novas associagdes
simbdlicas a cachaga como resultado dos discursos e representacdes comerciais que
constroem destacando a ligacdo da bebida com um passado histérico importante para o
pais e para a cultura local. Nesse sentido, compreender como 0s produtores de cachaca
de Paraty, bem como os distintos sujeitos pesquisados, estabelecem associacdes entre a
cachaga e outros elementos simbolicos, me leva a refletir sobre como esses grupos

sociais percebem a ligacéo entre a cachaca e a cultura.
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No sentido de compreender como a categoria cultura é construida pelos grupos
centrais e, posteriormente, apropriada pelos grupos periféricos, Manuela Carneiro da
Cunha (2009) trabalha com o recurso tipografico de apresentar a cultura com aspas. Ao
estudar os direitos intelectuais dos indigenas e povos tradicionais sobre seu patrimonio
genético, a autora busca evidenciar que “a ‘cultura’, uma vez introduzida no mundo
todo, assumiu um novo papel como argumento politico e serviu de ‘arma dos fracos’”
(CARNEIRO DA CUNHA; 2009, p.312).

De acordo com essa abordagem, cultura e “cultura” pertencem a universos de
discursos distintos e, portanto, precisam ser analisadas com mais atencdo neste trabalho.
Nas palavras de Carneiro da Cunha (2009, p.313), cultura pode ser entendida como 0s
“esquemas interiorizados que organizam a percep¢do € a ag¢do das pessoas e que
garantem um certo grau de comunicagdo em grupos sociais”, possuindo diferengas entre
0 que estamos analisando como “cultura”.

A “cultura”, enquanto recurso de metalinguagem, “é uma nog¢ao reflexiva que de
certo modo fala de si mesma” (CARNEIRO DA CUNHA; 2009, p.356) e que tem sido
cada vez mais enaltecida e utilizada como artificio para se obter ressarcimento por
danos politicos, estabelecendo e corroborando as fronteiras de identidades étnicas.
Como explica Carneiro da Cunha (2009, p.357-358), “quando consideramos direitos
costumeiros estamos nos movendo no campo das culturas (sem aspas), a0 passo que
guando consideramos as propostas legais alternativas e bem-intencionadas estamos no
campo das ‘culturas’”.

Nesse sentido, “cultura” refere-se aquilo que é dito sobre a cultura, sendo um
recurso a partir do qual os grupos afirmam suas particularidades que os identificam e
diferenciam-se dos demais grupos. Nas palavras de Carneiro da Cunha (2009, p.359),
isso significa “viver a0 mesmo tempo na ‘cultura’ e na cultura”. Como destaca a autora,
no entanto, a “cultura” tende a ser homogeneizada, livre de conflitos, como se todos os
membros de determinada cultura tivessem acesso a todos os elementos que a “cultura”

representa.

A “cultura” € por definicdo compartilhada. Quando retraduzida em termos
vernaculares, supBe um regime coletivo que é sobreposto aquilo que
anteriormente era uma rede de direitos diferenciais. Assim o uso de “cultura”
tem um efeito coletivizador: todos a possuem e por definicdo todos a
compartilham (CARNEIRO DA CUNHA, 2009, p.363).
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Trabalhar com a nogdo de cultura, portanto, é buscar compreender como 0s
sujeitos locais se utilizam da categoria “cultura”, assim como ambas nogdes coexistem,
a primeira enquanto esquemas interiorizados que organizam nossa vida coletiva, e a
segunda como recurso de afirmacdo de identidade diante de outros grupos. Sendo esta
ultima concepcgao posteriormente associada a categoria do patriménio cultural.

Ao analisar como os significados ganham sentido na vida coletiva e as
identidades sdo conferidas, Roy Wagner (2012) estuda o caso da propaganda, enquanto
uma manifestacao especifica da cultura popular ou, como o autor menciona, da “cultura
interpretativa”. Como explica Wagner, o popular ¢ uma maneira de interpretarmos
nossa cultura, de modo a transforma-la, ou “inventa-la”. Nas palavras do autor, “0
incremento, o ‘produto’ da propaganda [...] ¢ o significado, bem como o poder sobre a
‘realidade’ que a criag@o do significado confere” (WAGNER; 2012, p.160).

Através da propaganda, ressalta o autor, 0 que se constrdéi é uma “cultura”
comercial, baseada nos significados atribuidos aos produtos ou servigos que estdo sendo
comercializados. A propaganda torna-se um meio de reinterpretacdo da vida cotidiana.

Como explica o autor,

Sob esse aspecto, a propaganda opera como uma espécie de tecnologia
inversa ou “de tras para a frente”: usa os pretendidos efeitos de um produto
nas vidas das pessoas, e as reagdes humanas a esses efeitos, a fim de construir
uma identidade significativa para o produto [..]. A propaganda redefine
sutilmente que tipo de resultados as pessoas “desejam” ao falar de seus
produtos em termos desses desejos. Se ela consegue “vender” esses desejos e
a qualidade de vida que eles implicam, “vende” também o produto que esses
desejos e essa vida objetificam (WAGNER; 2012, p.163).

Nesse sentido, a propaganda atua de forma semelhante a “magia” dos povos
tribais, pois busca ressaltar e reinventar os significados do produto para além de seu
destino puramente utilitario na vida das pessoas. “O sucesso depende da habilidade para
objetificar convincentemente, para falar sobre o produto em termos de outras coisas de
tal maneira que essas coisas parecam ser qualidades do produto” (WAGNER; 2012,
p.163).

O produto, nessa perspectiva, é interpretado e apresentado aos possiveis
consumidores através da propaganda. Esta, por sua vez, “vende seus produtos
‘vendendo’ sua objetificagdo dos produtos, sua imagem de uma vida que os inclui. Tudo

0 que temos de fazer é acreditar no anuncio (como no encantamento); entdo nossos atos
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irdo assumir o todo do anunciante e o produto ird ‘funcionar como se fosse magica’”
(WAGNER; 2012, p.164-165).

A partir do exemplo apresentado por Roy Wagner acerca da propaganda de uma
hipotética marca de pneus de automdvel, é possivel realizar um paralelo com o caso da
cachaga, pensando, em particular, nas cachagas produzidas em Paraty. Seguindo esta
abordagem, as cachacas de Paraty, enquanto bebidas alcodlicas produzidas a partir da
destilacdo do mosto fermentado da cana-de-agucar, sdo idénticas as milhares de outras
cachacas do Brasil. Os produtores locais, na busca pela distingdo entre suas cachacas e
as demais, criam novos significados e valores e 0s associam as suas marcas. Para além
de uma bebida alcodlica, é preciso criar significados a partir de outras areas da
experiéncia, que instiguem seus possiveis consumidores a partir de novas associacoes
simbolicas.

A forma como a propaganda atua na vida cotidiana, constantemente inventando
associagdes entre elementos simbdlicos, construindo novos contextos, pode ser melhor

compreendida pela seguinte explicacdo de Wagner (2012, p.167):

Como uma midia interpretativa, a propaganda refaz constantemente o
significado e a experiéncia da vida para a sua audiéncia e constantemente
objetifica seus produtos por meio dos significados e experiéncias que ela cria.
Sua interpretacdo da vida frequentemente se assemelha ou se sobrepe as
interpretagdes propostas por outras midias [...]. Isso € assim porque todas as
midias compartilham a mesmissima intencdo de investir os elementos triviais
da vida em contextos provocativos e inusitados, que conferem a esses
elementos novas e poderosas associacdes e recarregam seus significados
convencionais [...]. Compensa ser diferente, mas o que compensa nas
diferencas é que elas sdo repletas de significado.

Nesse sentido, a propaganda, enquanto uma manifestacdo da cultura
interpretativa, apresenta-se como um meio de reinterpretar a cultura, revitalizando-a na
tentativa de preserva-la. A propaganda elaborada pelos produtores de Paraty, presente
em seus discursos e representacdes, sera analisada nas secdes seguintes deste trabalho,
bem como alguns dos distintos contextos nos quais a cachaca ganha sentido no

imaginario social por meio de suas associa¢des com outros elementos simbolicos.
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1.3. Patrimodnio Imaterial

O desenvolvimento da nocdo moderna de patrimoénio cultural ocorreu,
essencialmente, em torno dos bens materias, obras de arte e monumentos historicos,
considerados valiosos simbolicamente por incorporarem riquezas artisticas e por
lembrarem acontecimentos marcantes do passado nacional. Foi somente apds a Segunda
Guerra Mundial que o campo do patrimbnio comecgou, progressivamente, a sofrer
profundas transformac@es, ampliando seus limites a partir dos olhares provenientes dos
paises fora da Europa Ocidental (ABREU, 2009; FONSECA, 2009; SANT’ANNA,
2009).

Como mostra Sant’Anna (2009), nos paises orientais e do chamado Terceiro
Mundo, os bens materiais e sua permanéncia no tempo ndo sdo considerados 0s
aspectos mais importantes para a preservacdo das tradicdes de uma coletividade, mas
sim 0s conhecimentos e praticas culturais envolvidas nessas tradi¢cGes. Nas palavras da
autora, para a concep¢ao de patrimonio ¢ de preservagdo presente nesses paises, “mais
relevante do que conservar um objeto como testemunho de um processo historico e
cultural passado € preservar e transmitir o saber que o produz, permitindo a vivéncia da
tradigdo presente” (SANT’ANNA; 2009, p.52).

A abrangéncia dessa nova concepcdo e a necessidade de seu reconhecimento por
todos os paises, a0 menos os ligados a UNESCO, ¢é relativamente recente e evidencia a
necessidade de se pensar os patriménios nacionais para além do tradicional, baseado
apenas em valores historicos nacionais ou artisticos. A diversidade cultural e,
consequentemente, as diversas manifestacGes das nacBes ndo europeias e de seus
multiplos grupos étnicos ganham espaco nesse cenario, a medida em que reivindicam o
reconhecimento de seus conhecimentos, seus modos de fazer e suas celebracbes como
representantes de suas identidades.

A elaboracdo de um instrumento de protecdo da natureza imaterial do patrimonio
cultural, como as manifestacOes, celebracbes e o0s conhecimentos populares,
reivindicada em 1972, principalmente, pelos paises ndo europeus, foi atendida somente
em 1989, atraves da Recomendacdo sobre a Salvaguarda da Cultura Tradicional e

Popular.

Esse documento, aprovado pela Conferéncia Geral da UNESCO, recomenda
aos paises membros a identificacdo, a salvaguarda, a conservagdo, a difuséo e
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a protecdo da cultura tradicional e popular, por meio de registros, inventarios,
suporte econdmico, introdugdo de seu conhecimento no sistema educativo,
documentacdo e protecdo a propriedade intelectual dos grupos detentores de
conhecimentos tradicionais (SANT’ANNA; 2009, p.53).

Entre os paises do mundo ocidental, entretanto, poucos foram o0s que se
preocuparam em estabelecer préticas e instrumentos legais para a selecéo, salvaguarda e
protecdo de seus patrimdnios imateriais. Essa nova perspectiva acerca da imaterialidade
dos patriménios culturais, relembro, é encontrada na moderna nocdo antropoldgica de
cultura, caracterizada, segundo Gongalves (2007, p.113-114), pela “énfase nas relagdes
sociais, ou mesmo nas relagdes simbdlicas, mas ndo nos objetos e nas técnicas”.

Em sua pesquisa sobre os museus como espagos materiais de representacdo
social, Gongalves (2007, p.82-83) busca evidenciar a complexidade de relagdes sociais e
simbdlicas envolvidas no processo de formacdo e permanéncia dos patrimdnios
culturais. Apesar de abordar a dimensdo material da cultura, suas reflexdes acerca das
relacbes nem sempre estaveis e harmoniosas entre diversos grupos no processo de
formacéo do que representa suas identidades tornam-se relevantes para compreender 0s
conflitos envolvidos nos discursos acerca do patriménio cultural como representante de
uma identidade local.

Seguindo essa perspectiva, 0 patrimdnio imaterial caracteriza-se por sua
tradicdo, geralmente, transmitida através da histéria oral e que se encontra
essencialmente vinculada a um sistema de valores e significados, a partir do qual o
grupo social organiza sua vida e constrdi sua identidade diante de outros grupos. De
acordo com o artigo 2° da Convencdo para a Salvaguarda do Patriménio Cultural

Imaterial, o patriménio cultural imaterial é definido pelas

praticas, representacfes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto com os
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que Ihes sdo associados —
que as comunidades, 0s grupos €, em alguns casos, os individuos reconhecem
como parte integrante de seu patriménio cultural. Este patriménio cultural
imaterial, que se transmite de geracdo em geracéo, é constantemente recriado
pelas comunidades e grupos em funcdo de seu ambiente, de sua interagcdo
com a natureza e de sua historia, gerando um sentimento de identidade e
continuidade e contribuindo assim para promover o respeito a diversidade
cultural e a criatividade humana (UNESCO, 2012, p.5).

Nesta perspectiva, adotarei a concepcao de patrimonio cultural imaterial definida
pela UNESCO como norteadora para a abordagem do modo de fazer a cachaga artesanal

de Paraty, entendido como um bem imaterial da cultura local. A partir dessa concepcéo,
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a cachaca ao ser selecionada e classificada como representante do grupo de produtores
da cidade, por meio dos discursos e representacdes, além de refletir as ideias e valores
desse grupo, também atua como “instrumento” de interagdes com outros grupos sociais.
O patrimdnio cultural, em especial o imaterial, € pensado como uma categoria
presente em todas as sociedades, pois esta intimamente associado aos valores e
memorias dos grupos aos quais pertence, seja através de celebracbes, conhecimentos
cotidianos ou a partir da incorporacdo de sistemas simbolicos por objetos materiais. Nas
palavras de Gongalves (2007, p.109), o patrimdnio ¢ uma “categoria de pensamento
extremamente importante para a vida social e mental de qualquer coletividade humana”.
Nesse sentido, os patrimonios culturais, materiais e imateriais, representam
construcdes simbdlicas, as quais sdo fundamentais para as possibilidades de transmissédo
dos patrimonios entre as geracOes, garantindo sua permanéncia no tempo e no espaco.
De acordo com essa nova concepcdo do patriménio cultural, antigas relacdes de
oposicdo social e simbolica sdo, progressivamente, desfeitas e novas formas de
producdo cultural sdo incorporadas ao patriménio. Dentre essas tradicionais relacées,
encontram-se, principalmente, a oposi¢do entre “cultura erudita” e “cultura popular”,
abordada na secdo anterior deste trabalho dedicada ao desenvolvimento do conceito
antropolégico de cultura, e a distingdo entre passado e presente, a partir das reflexdes
em torno de uma sociologia da memdria coletiva apresentada nas se¢des seguintes.
Portanto, como esta exposicdo acerca do patrimoénio buscou evidenciar, a
categoria patriménio cultural exerce papel relevante na formacéo e manutencéo da vida
social, garantindo a transmissdo de valores e significados que norteiam 0S grupos
coletivos e a construcdo de identidades. Dessa forma, 0s mecanismos e politicas de
preservacdo e protecdo do patrimonio cultural serdo analisados neste trabalho, posto
que, como afirma Sant’Anna (2009, p.49), a preserva¢do da memoria coletiva, através
de celebracBes, narrativas ou representagdes € uma pratica presente em todas as

sociedades humanas.

1.4. Politicas de preservacao

O patriménio cultural imaterial, por estar essencialmente ligado a um passado

construido do grupo ao qual pertence, exige problematizagcdo sobre os seus riscos de
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desaparecimento, seja na memoria da nacdo ou do grupo social, bem como sobre suas
politicas de reconhecimento e preservacdo. As politicas de patrimonio cultural, no
entanto, ainda sdo relativamente recentes no Brasil e sdo direcionadas para aqueles bens
e tradi¢cOes os quais incorporam valores culturais excepcionais e que, por isso, devem ter
sua protecdo garantida pelo Estado.

Para que os representantes do passado nacional sejam preservados, no entanto, é
preciso, inicialmente, seleciona-los e classifica-los. Os responsaveis por esse processo,
como sabemos, sdo os agentes do Estado, os detentores do poder de deciséo sobre o que
integra o patrimonio da nagdo. “Esses ‘guardides do patriménio’ definem o que ¢ digno
de ser preservado” (OLIVEN; 2009, p.80).

O campo da cultura, portanto, encontra-se envolvido por relacdes de poder que,
em alguns casos, se atualiza enquanto politica. Nesse processo de selecdo do que
preservar, hd a mediagdo de intelectuais e de grupos de interesses diversos. Nas palavras
de Ortiz (2012, p.142), “é importante ter em mente que as expressdes culturais ndo se
apresentam na sua concretude imediata como projeto politico. Para que isso aconteca é
necessario que grupos sociais mais amplos se apropriem delas para, reinterpretando-as,
orienta-las politicamente”.

Sendo assim, as expressdes culturais sdo constantemente apropriadas e
interpretadas pelo grupo de acordo com seus valores e interesses. E nesse sentido que,
para muitas sociedades, os bens materiais e 0s monumentos histéricos sdo considerados
elementos auxiliares no processo de transmissdao dos conhecimentos e praticas
populares, sendo a tradicdo em si a responsavel pela permanéncia do passado vivo no
presente, construindo as identidades. Desta forma, as primeiras politicas de preservacao
do patrimdnio, voltadas para 0s monumentos e sua conservacdo fisica imutavel, por
meio do tombamento, apresentam-se como limitadas para se pensar a preservacao dos

patrimonios imateriais. Segundo Fonseca (2009, p.66),

[...] esse entendimento da pratica de preservagdo terminou por associa-la as
ideias de conservagdo e de imutabilidade, contrapondo-a, portanto, a nocéo
de mudanca ou transformacéo, e centrando a atencdo mais no objeto e menos
nos sentidos que Ihes séo atribuidos ao logo do tempo.

A producdo cultural nacional, nessa perspectiva, especialmente no caso do
Brasil, colonizado pelos portugueses, é representada pela produgdo cultural do

colonizador, o qual possuia os recursos materiais e intelectuais, excluindo da concepgéo
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de patriménio cultural as producdes populares, de modo a trata-las como inferiores.
Porém, essa concepcdo limitada do patrimbnio de uma nacdo apresenta-se como
problematica diante da diversidade de memorias e modos de fazer existentes em
sociedade, mostrando-se incapaz de representar 0s diversos grupos em suas
manifestacdes culturais cotidianas.

Essa relagdo conflituosa entre a tradicional politica de protecdo dos patrimonios
culturais por meio do tombamento e as diversas manifestacGes culturais brasileiras,
expressas ndo apenas nas celebracdes, saberes locais e mostras artisticas, mas também
através de espacos fisicos nos quais as praticas culturais coletivas sdo reproduzidas é
evidenciada por Gilberto Velho (2006) em seu trabalho sobre o tombamento do terreiro
de candomblé Casa Branca, em Salvador (Bahia).

Em 1984, o terreiro de candomblé Casa Branca foi o primeiro bem de tradi¢éo
afro-brasileira a ser tombado como patriménio cultural nacional. Aquela época, Velho
era membro do Conselho do Patriménio Historico e Artistico Nacional e foi relator do
processo. De acordo com o autor, os conflitos entre os membros do Conselho acerca de
sua patrimonializacdo encontravam-se vinculados as dificuldades de se enquadrar uma
crenca religiosa no instituto do tombamento, até entdo direcionado basicamente, a
edificacOes religiosas, militares e civis da tradi¢do luso-brasileira, embora a maioria dos
membros concordasse quanto a protecdo do terreiro (VELHO; 2006, p.237-238).

Alguns elementos sdo importantes a destacar no caso do terreiro de candomblé
Casa Branca. Sua patrimonializacdo resultou do conflito de interesses diversos, bem
como de visbes de mundo distintas em torno de uma tradicdo afro-brasileira carregada
de simbolos sagrados e presente na memdria dos grupos praticantes. A imaterialidade
do terreiro, seu “axé”, cabe sublinhar, também possui bens materiais dando suporte as
celebragdes e aos cultos, como “um barco, importante nos rituais, um modesto casario,
além da presenca de arvoredo e pedras associadas ao culto dos orixas [...]. Tratava-se,
sem davida, de uma situagao inédita ¢ desafiante” (VELHO; 2006, p.238).

E diante desse contexto, portanto, que as politicas de preservacio dos
patrimdnios culturais imateriais ou intangiveis, como preferem alguns pesquisadores,
ganha destaque no cendrio intelectual-politico brasileiro. O caso do tombamento de
Casa Branca na Bahia representa a pluralidade sociocultural brasileira e,
consequentemente, as diversas visdes de mundo pertencentes aos grupos étnicos que

compdem uma nagéo.
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As politicas puablicas de preservacdo do patriménio cultural brasileiro se
apresentam como tematica pertinente nesta pesquisa, no entanto, antes de me atentar
para a politica do registro dos patrimodnios imateriais, torna-se necessario abordar a
relacdo entre patrimonio cultural e a preservacdo da memoria no tempo. Para tal, optei
pelo trabalho de Willi Bolle (1984), no qual o autor trabalha essa relacdo na
contemporaneidade a partir da obra do filésofo alemdo Walter Benjamin (“Infancia
berlinense por volta de 1900”).

Como destaca Bolle (1984, p.12), o estilo de escrita de Benjamin reflete “um
cidaddo culto, inteligente e sensivel, que compreende a Cultura a partir da percepcéo do
detalhe cotidiano, historicamente significativo”. Para Bolle, essa obra selecionada
permite refletir sobre a preservacdo de aspectos representantes do passado através do
registro escrito para que a memoria possa ser transmitida para as geracdes seguintes,
como um “patrimoénio” herdado.

O conceito de preservacdo abordado por Bolle (1984, p.12-13) evidencia a
preocupacdo com as ameacas contemporaneas de desaparecimento da memoria, sendo
essencial ao sujeito da preservacdo ‘“compreender o presente para compreender o
passado”. Nesse momento, concordo com Canclini (2008) quando o antropd6logo propde
a articulacdo dos patrimonios do passado com os seus significados no presente no
processo de elaboracdo das politicas culturais, ndo as analisando somente pela oposicao
entre tradicdo e modernidade. “Existem objetos e praticas que merecem ser
especialmente valorizadas porque representam descobertas para o saber, inovagoes
formais e sensiveis, ou acontecimentos fundadores da histéria de um povo”
(CANCLINI; 2008, p.200).

Nas palavras de Bolle (1984, p.13, grifo do autor), “o autor da preservagdo é
sujeito historico, quer dizer, um individuo exposto e vulneravel, mas também capaz de
agir. Preservar pressupde um projeto de construcao do presente”. Nesse processo, as
memorias sdo constantemente transmitidas entre as geracoes, se adaptando as mudancas
no decorrer do tempo. Com Benjamin, Bolle (1984, p.13) diferencia dois tipos de
memoria, a voluntaria e a involuntaria. A memoria voluntaria caracteriza-se pelas
constantes lembrancas as quais temos acesso pelos meios de comunicacéo e informacao,
sendo, portanto, uma consequéncia da “era da reprodutibilidade técnica”. A memoria
voluntaria pode ser entendida, segundo o historiador Andreas Huyssen (2000), pelo

paradoxo da memdria com o qual temos de lidar na contemporaneidade.
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A partir de criticas a midia, realizada por outros autores, Huyssen evidencia a
situacdo contraditoria de vivermos em uma cultura da memoria que é incapaz ou nao
possui vontade de se lembrar. Essa incapacidade de preservarmos memoria refere-se ao
fato de que a midia faz com que a memoria esteja cada vez mais disponivel para nos,
comercializando em massa lembrangas do que ndo foi vivenciado por nés, mas sim,
“memorias imaginadas” e, portanto, muito facilmente esqueciveis (HUYSSEN; 2000,
p.17-18).

No entanto, memoria e esquecimento estdo profundamente interligados, como
duas faces da mesma moeda, e, dessa forma, as preocupagdes com a preservacao do que
nos € comum, memoria compartilhada com nossos semelhantes, sdo acompanhadas das
preocupacdes com o esquecimento, com a perda do que nos faz sentirmos pertencentes a
um grupo. Para Huyssen (2000, p.19-20), “o enfoque sobre a memoria ¢ energizado
subliminarmente pelo desejo de nos ancorar em um mundo caracterizado por uma
crescente instabilidade do tempo e pelo faturamento do espago vivido”.

Nesse sentido, as preocupacGes com a preservacdo da memoria encontram-se
intimamente ligadas ao medo da perda das tradi¢cdes. Nas palavras de Nora (1993, p.14),
“o sentimento de um desaparecimento rapido e definitivo combina-se & preocupacao
com o exato significado do presente e com a incerteza do futuro para dar ao mais
modesto dos vestigios, ao mais humilde testemunho a dignidade virtual do memoravel”.

A memoria involuntéria, por sua vez, € aquela caracterizada pela permanéncia
espontanea no tempo e espaco de praticas culturais dos grupos a qual pertence, posto
que é essencialmente ligada as experiéncias vividas no passado (BOLLE; 1984, p.13).

Haveria ainda um terceiro tipo de memoria, ligado basicamente a memoria
involuntaria, mas ndo totalmente restrito a ela. Para um individuo cuja cultura
sofre ameaca de destruicdo, uma arma eficiente de resisténcia é a memdria
afetiva. Dela é que depende a preservacdo de identidade, sua ou de seu grupo;
ela é o nlcleo de sua personalidade (BOLLE; 1984, p.13-14).

O conteudo simbolico da “memoria involuntaria”, presente na obra de Bolle, é
semelhante ao encontrado na definicdo de “memoria coletiva”, do socidlogo francés
Maurice Halbwachs (2004). Segundo Bolle (1984, p.14), a importancia conferida a
memoria involuntaria por Benjamin, baseia-se em “uma memoria corporal e
fisionbmica, uma memoria da percepcdo, do jeito de olhar e de andar, das maneiras de
comer, do despertar do sexo... Todas essas coisas naturalmente estdo ligadas a

percepgao de um espaco”.
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Retomando o trabalho de Frangoise Choay (2011) acerca da distincdo entre
monumento e monumento histdrico, a autora destaca as diferentes relacdes de memorias
cotidianas e de historias mais amplas, do passado da nagdo. A abordagem dessas
relacbes concebe memdria e histéria como fendmenos distintos que, acredito serem
complementares, principalmente, no processo de identificacdo do patrimonio cultural

com seu grupo, diferenciando-o dos demais.

1.5. IPHAN e o registro de memorias no Brasil

Ao pesquisar o campo do patrimonio cultural torna-se inevitavel o estudo das
relacBes nem sempre harmdénicas entre memoria coletiva e histéria. Nessa conjuntura,
um dos principais trabalhos sobre o tema é a obra do socidlogo francés Maurice
Halbwachs (2004), na qual o autor propde uma sociologia da memédria coletiva.
Seguindo uma abordagem durkheimiana, Halbwachs analisa a memaria coletiva como
um fato social, cujas categorias estruturantes sdo o tempo e o0 espaco. Sendo assim, 0s
patriménios, materiais e imateriais, ao relembrarem o passado do grupo, atuam como
meios para a organizagdo da vida coletiva, como referenciais para a construcdo de
identidades.

A memoria coletiva, de acordo com essa perspectiva, organiza a vida social a
medida que, “ao definir o que ¢ comum a um grupo ¢ o que o diferencia dos outros,
fundamenta e reforga os Sentimentos de pertencimento e as fronteiras socioculturais”
(POLLAK; 1989, p.3). E, portanto, encontra-se essencialmente ligada a vivéncia
cotidiana do grupo ao qual pertence, correndo o risco de desaparecer caso 0 grupo se
desfaca ou ndo dé continuidade as suas praticas culturais.

Para o pensamento de Halbwachs (2004), a memdria coletiva é estruturada a
partir da historia que vivenciamos e que, por isso, caracteriza-se por ser aquela mais
préxima de nossa vida coletiva cotidiana, mais rica em detalhes de valores simbdlicos.
A histéria, por sua vez, refere-se ao passado que nds aprendemos a partir de
transmissbes mais gerais e resumidas, geralmente, da nacdo. Ao distingui-las,
Halbwachs (2004, p.75) analisa a histéria vivida como tendo “tudo o que ¢ preciso para
reconstituir um quadro vivo e natural que um pensamento pode se apoiar, para

conservar e reencontrar a imagem de seu passado”.
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A historia é aquela na qual a tradicdo ou a memdria coletiva ja ndo se encontra
no presente. Para Halbwachs (2004, p.85), quando isso ocorre “o tinico meio de salvar
tais lembrancas, é fixa-las por escrito em uma narrativa seguida uma vez que as palavras
€ 0s pensamentos morrem, mas 0s escritos permanecem’”. A preservacao da memoria
coletiva dos multiplos grupos sociais existentes em uma nacdo encontra-se, portanto,
essencialmente vinculada a permanéncia de suas tradices no tempo, ou seja, a

continuidade de suas praticas na vida cotidiana. Nas palavras de Ortiz (2012, p.133):

A memoria coletiva pode ser apreendida como um sistema estruturado, no
qual os atores sociais ocupam determinadas posicBes e desempenham
determinados papeis. O produto da rememorizagdo € o resultado das
mltiplas acbes de cada agente em particular [...]. E na trama da interag&o
social que o teatro da memoria coletiva é atualizado.

A prética da preservacdo do patriménio cultural para além do chamado
patrimonio de “pedra e cal” apresenta-se como uma pratica de valores ndo apenas
materiais, mas também simbdlicos, garantindo a reconstrucdo da identidade e da
memoria dos grupos sociais. Porém, cabe ressaltar que, “mesmo quando a iniciativa
parte do Estado, esses valores precisam ser aceitos e constantemente reiterados pela
sociedade, a partir de critérios que variam no tempo e no espaco” (FONSECA; 2009,
p.69).

Esses processos de reiteracdo e revivificagdo das memdrias coletivas que
compdem a identidade de um grupo ocorrem a partir da permanéncia no tempo das
praticas rituais das manifestacGes culturais do préprio grupo, seus modos de fazer e suas
celebracBes. Nessa perspectiva, cada grupo social ou étnico possui um espaco fisico e
simbolico no qual seus ritos sdo legitimados pela reatualizacdo das tradicdes
encontradas em seu passado, transmitidas pelos discursos oficiais e/ou pela histdria oral
(ORTIZ, 2012).

Ao pensar a preservacao do patrimonio a partir da preservacdo das memorias
coletivas, a rememoracdo € entendida como um processo que Se caracteriza por
incorporar transformacdes no decorrer dos anos, se adaptando as geracdes atuais. Nesse
processo, no entanto, nem sempre ha a identificagdo do grupo com o que é oficialmente
selecionado e instituido como seu patrimonio cultural, apresentando-se como um ponto
de conflito entre os discursos oficiais e do grupo em questao.

A relacdo entre os bens culturais selecionados e classificados como patriménio

cultural e sua rejeicdo pela sociedade é um dos temas trabalhado por Gongalves (2007).
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Como destaca o autor, o reconhecimento do patrimonio cultural ndo se encontra
dependente somente da vontade e da escolha politica do Estado, “nem depende
exclusivamente de uma atividade consciente e deliberada de individuos ou grupos. Os
objetos que compdem um patrimOnio precisam encontrar ‘ressondncia’ junto a seu
publico” (GONCALVES; 2007, p.214-215).

No caso especifico dos patrimbnios imateriais, essa ressonancia junto a
sociedade se reflete na manutencdo das celebracdes, dos saberes, das expressdes
artisticas e dos lugares que compdem o patrimoénio de uma nacdo. De tal modo que,
como mostra Oliven (2009, p.82), o Estado ndo pode e ndo consegue impor todas essas
formas de manifestacdo ao cotidiano dos grupos sociais, pois, “os ‘bens imateriais’ nao
s0 sao de dificil definicdo, mas também s6 tém sentido se significarem uma préatica
regular”, assim como a memoria precisa estar em constante reprodugdo para manter-se
viva e atual.

Nesse sentido, como busco analisar nos dois capitulos seguintes deste trabalho, o
saber-fazer da cachaca produzida na cidade de Paraty ndo se encontra registrado como
patrimdnio imaterial local, apesar de a bebida ser registrada como patriménio historico
cultural do estado do Rio de Janeiro devido sua importancia historica e econdmica para
o pais’. Nessa perspectiva, a partir das teorias acerca do patrimdnio imaterial abordadas
neste capitulo, este trabalho segue o pressuposto que o saber-fazer da cachaca de Paraty
caracteriza-se como uma producdo coletiva herdada entre geracdes e, portanto, como
um dos patrimonios locais ao estar vinculada a historia da cidade. Sendo assim, busco
pensar a ressonancia das cachacas de Paraty junto aos sujeitos pesquisados,
apreendendo por meio de seus discursos e representacfes os significados e valores
sociais que conferem a bebida enquanto um saber-fazer vivo em suas memorias

coletivas.

! Lei numero 6.291, de seis de julho de 2012. Disponivel para consulta em: <http:/gov-

rj.jusbrasil.com.br/legislacao/1032514/lei-6291-12?ref=topic_feed>. Acesso em: 06 fev. 2015.
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Capitulo 2:
TRABALHO DE CAMPO EM PARATY

2.1. Introducéo

Nesta secdo, me dedicarei a apresentar uma descricdo dos métodos utilizados
neste trabalho para a apreensdo de material etnografico na cidade de Paraty (RJ). Minha
proposta é apresentar de maneira clara e sincera como as informacdes obtidas em campo
foram apreendidos e analisados, bem como, apresentar de que modo as experiéncias de
observacdo vivenciadas em campo tornaram possivel os resultados encontrados.

O trabalho etnogréfico realizado teve como objetivo compreender o0s
significados e valores sociais conferidos a cachaca por meio dos discursos e
representacdes sociais de distintos sujeitos encontrados em Paraty, a saber: produtores
da bebida, comerciantes locais, moradores e turistas que visitaram a cidade durante
minha ida a campo. Os discursos e representaces foram apreendidos através de relatos
concedidos em entrevistas formais autorizadas ou através de conversas informais. Ao
contextualizar o leitor acerca dos métodos que auxiliaram a realizacdo deste trabalho,
constituindo-se em suporte para a experiéncia em campo e, posteriormente, para 0
processo de transformacdo da experiéncia em texto, busco, como afirma Malinowski
(1984, p.18):

Distinguir claramente, de um lado, os resultados da observagdo direta e das
declaracOes e interpretacOes nativas e, de outro, as inferéncias do autor,
baseadas em seu proprio bom-senso e intuigio psicoldgica [...]. E necessaria
a apresentacdo desses dados para que os leitores possam avaliar com
precisdo, num passar de olhos, qudo familiarizado esta o autor com os fatos
que descreve e sob que condigBes obteve as informagdes dos nativos.

Sendo assim, neste trabalho, analisarei as interpretacbes dos sujeitos, 0s
significados que eles conferem a cachaca, apreendendo-os por meio de seus relatos que,
transformados em discursos, tornam visiveis 0 que estd presente em suas memorias
coletivas sobre a bebida; e analisarei seus comportamentos, observados em campo. Nas
palavras de Malinowski (1984, p.18-19), “na etnografia, ¢ frequentemente imensa a
distancia entre a apresentacdo final dos resultados da pesquisa e o material bruto das
informacdes coletadas pelo pesquisador através de suas proprias observacdes, das

asserc¢oes dos nativos, do caleidoscopio da vida tribal”. Deste modo, torna-se essencial a
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apresentacdo dos dados obtidos em campo e do modo como tais dados foram
analisados, amparados pela antropologia.

Vale ressaltar que a experiéncia etnografica de Malinowski, realizada no comeco
do século XX, foi inovadora ao trazer os principios metodologicos do trabalho de
campo em antropologia. Para o autor, 0 sucesso da pesquisa de campo estava em se
aplicar de forma sistemética e paciente tais principios:

Em primeiro lugar, é ldégico, o pesquisador deve possuir objetivos
genuinamente cientificos e conhecer os valores e critérios da etnografia
moderna. Em segundo lugar, deve o pesquisador assegurar boas condicdes de
trabalho, o que significa, basicamente, viver mesmo entre 0s nativos, sem
depender de outros brancos. Finalmente, deve ele aplicar certos métodos
especiais de coleta, manipulacdo e registro da evidéncia (MALINOWSKI;
1984, p.20).

Pensando nesses principios metodoldgicos adaptados a este trabalho, acredito
gue 0s objetivos propostos seguem o0s critérios antropoldgicos contemporaneos,
permeados pela no¢do de cultura e seu desenvolvimento na construcao da disciplina. A
busca foi por uma vivéncia em campo, ainda que breve, sem a qual ndo seria possivel
estar em contato com distintos sujeitos e suas visdes de mundo sobre a cachaca. Sem a
experiéncia em campo, comportamentos e sutilezas teriam passado despercebidos,
resultando em interpretacdes incompletas, ainda que a plenitude de significados
dificilmente seja alcancada no empreendimento antropoldgico. Nas palavras de
Malinowski (1984, p.30-31), “é de extrema importancia 0 modo e o tipo do
comportamento observado na realizacdo de um ato. O comportamento &,
indubitavelmente, um fato, e um fato relevante — passivel de analise e registro”. Por fim,
a coleta das informacdes em campo ocorreu por meio de anotacdes, diario de campo,
registro fotogréafico e gravacdo das entrevistas.

Torna-se relevante abordar o contexto anterior a pesquisa de campo, momento
no qual as ideias e hipGteses sobre o tema de estudo vém a mente ao ler as teorias.
Nessa perspectiva, retomo a afirmacdo de Malinowski (1984, p.22) sobre as ideias
preconcebidas do pesquisador:

Quanto maior for o nimero de problemas que leve consigo para o trabalho de
campo, quanto mais esteja habituado a moldar suas teorias aos fatos e a
decidir qudo relevantes eles sdo as suas teorias, tanto mais estard bem
equipado para o seu trabalho de pesquisa. As ideias preconcebidas sdo
perniciosas a qualquer trabalho cientifico; a capacidade de levantar
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problemas, no entanto, constitui uma das maiores virtudes do cientista — esses
problemas séo revelados ao observador através de seus estudos teéricos.

Nesse sentido, teoria e campo, apesar de constituirem-se em dimens6es distintas
de conhecimento, apresentam-se como complementares nos estudos antropoldgicos.
Como explica Malinowski (1984, p.23), “na pesquisa propriamente dita devem ser
separadas tanto cronologicamente quanto em condigdes de trabalho”. Com relagdo a
teoria, esta encontra-se desenvolvida no decorrer dos capitulos, entrelacada as
experiéncias de campo. Em termos cronoldgicos, me aterei aos periodos de experiéncia
em Paraty nas sec@es seguintes, buscando contextualizar quando e como ocorreram as
inser¢es em campo e em que condicBes apreendi os relatos apresentados.

Analisar os significados sociais atribuidos a cachaca por distintos sujeitos
mostra-se como um caminho possivel para se trabalhar com tal objeto de pesquisa,
geralmente pensado em sua materialidade como uma bebida alcodlica, que provoca
alteracdes fisicas nos corpos de seus consumidores. Sendo assim, sdo inUmeros 0S
caminhos e possibilidades a serem abarcados, mas como bem explica Clifford Geertz
(2008, p.14-15) ao abordar as dimensdes absorvidas pelo conceito de cultura nos
primordios da antropologia, “o ecletismo ¢ uma autofrustracdo, ndo porque haja
somente uma direcdo a percorrer com proveito, mas porque ha muitas: é necessario
escolher”.

Para os objetivos aos quais me proponho neste trabalho, o conceito de cultura
defendido por Geertz apresenta-se como essencial, bem como o modo pelo qual defende

que devemos realizar a préatica da etnografia. Segundo o autor:

Acreditando, como Max Weber, que 0 homem é um animal amarrado a teias
de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas
teias e a sua andlise, portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca
de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, & procura do significado. E
justamente uma explicacdo que eu procuro, ao construir expressdes sociais
enigmaticas na sua superficie (GEERTZ; 2008, p.15).

De acordo com essa perspectiva, a pratica etnografica representa um trabalho
para além do “estar 14” com o “outro”, como defendia Malinowski (1984), mas também
“um risco elaborado para uma ‘descri¢ao densa’” (GEERTZ; 2008, p.15). Pois ndo séo
as técnicas e 0s processos de pesquisa realizados em campo que definem a pratica da
etnografia, mas sim o esforco intelectual, a producdo de conhecimento, a

problematizacdo que o pesquisador realiza sobre a sociedade na qual viveu. A partir do
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exemplo das diferencas existentes entre o ato conspiratorio de piscar os olhos e um caso
de tique nervoso, Geertz busca esclarecer as diferentes estruturas de significados
encontradas nas culturas que estudamos. Conforme o autor, o objeto da etnografia é essa
“hierarquia estratificada de estruturas significantes” composta pelo que 0s sujeitos
fazem (“descricao superficial”’) e pelo que suas agdes significam em sua cultura
(“descri¢io densa”). E através dessas “estruturas superpostas de inferéncias e
implicagdes que o etnografo tem que procurar seu caminho continuamente” (GEERTZ,
2008, p.17).

Nesse sentido, trabalhar com os significados atribuidos & cachaca representa um
empreendimento antropolégico de lidar com as interpretacGes dos sujeitos pesquisados,
suas visdes de mundo, os modos pelos quais se relacionam com outros sujeitos,
construindo constantemente seus significados e valores sociais. Os dados obtidos em
campo, vale ressaltar, sdo construgdes da autora acerca das constru¢des “nativas”, de
suas préprias interpretacdes sobre o que fazem. Estar em Paraty mostrou-se como
essencial para a observacao das praticas e comportamentos dos sujeitos, bem como para
a tarefa de compreender o sentido que eles conferem as suas a¢cfes. Essas observacoes
serdo apresentadas nas se¢des seguintes deste trabalho, especialmente, no momento em
que analiso os discursos e representacdes dos sujeitos entrevistados.

Seguindo os preceitos de Geertz (2008, p.19), analiso os significados concedidos
a cachaca escolhendo-os entre as estruturas de significacdo encontradas em campo,
determinando sua base social e sua importancia. Para o autor, um dos maiores desafios
do etndgrafo ¢ a “multiplicidade de estruturas conceptuais complexas, muitas delas
sobrepostas ou amarradas umas as outras, que sdo simultaneamente estranhas,
irregulares e inexplicaveis, e que ele tem que, de alguma forma, primeiro apreender e
depois apresentar” (GEERTZ; 2008, p.20).

Nessa perspectiva, os antrop6logos devem buscar descrever os acontecimentos
sociais, 0s comportamentos dos sujeitos, o dito e, principalmente, o ndo dito em suas
acoes. Devem voltar sua atengdo para o contexto mais amplo, para os gestos e sutilezas,
interpretando os significados que os sujeitos constroem sobre suas proprias agdes. Essas
interpretagdes, torna-se relevante sublinhar, sdo antropoldgicas, realizadas de acordo
com referenciais cientificos, e, como explica Geertz (2008, p.25-26, grifo do autor), séo
interpretacdes de segunda e terceira mao, pois “por defini¢do, somente um ‘nativo’ faz a

interpretacdo em primeira mao: € a sua cultura”, constituindo-se em “fic¢es no sentido
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de que sdo ‘algo construido’, ‘algo modelado’ — 0 sentido original de fictio — ndo que
sejam falsas, ndo-fatuais ou apenas experimentos de pensamento”.

Para tornar possivel a compreensdo acerca dos significados concedidos a
cachaca pelos distintos sujeitos, em relacdo as suas interpretacdes de primeira mao,
busco desenvolver neste trabalho um modo de representagdo etnografica que visa dar
voz aos “nativos”. A partir da selecdo e apresentacdo de seus relatos, cedidos a mim
através de entrevistas e conversas informais em campo, analiso, com base em seus
discursos, os diversos significados conferidos a bebida, permeados por tensdes e visdes
de mundo peculiares. Para tanto, inicialmente, dedico espago a algumas consideracoes
sobre o retrospecto histdrico da cachaca no Brasil e em Paraty, bem como, procuro
contextualizar minha chegada em campo, meus reconhecimentos e impressdes, e 0s
modos pelos quais entrei em contato com meus pesquisados, apresentando no capitulo

seguinte os relatos apreendidos.

2.2. Uma dose de historia

Nos Ultimos anos tenho me dedicado a desbravar o escasso campo de pesquisas
historicas e antropoldgicas acerca da aguardente de cana, ou cachaca, no Brasil. Nesse
sentido, uma das pesquisas precursoras no pais, rica em fontes, e essencial para a
realizagdo deste estudo ¢ a de Luis da Camara Cascudo, intitulada “Preltidio da
Cachaga”, publicada originalmente em 1952. O retrospecto historico apresentado pelo
autor, repleto de detalhes e informaces, sera o referencial para estabelecermos um
panorama, ainda que sucinto, a respeito da presenca da cachaca no Brasil e em Paraty.

O inicio da producdo de cachaca no Brasil confunde-se com o surgimento dos
primeiros engenhos para a fabricagdo do aglcar na coldnia, pois no final do século XV e
inicio do XVI o agucar era altamente valorizado pela nobreza europeia e “banqueiros e
mercadores eram impulsionados a busca-lo onde ele estivesse e produzi-lo onde
pudessem” (TRINDADE; 2006, p.19). Esta prioridade dada ao cultivo da cana para a
fabricacdo do acucar elevou Portugal ao posto de fornecedor do produto no mercado
europeu e, como consequéncia, houve uma crescente implementacdo de engenhos na

col6nia, principalmente na regido nordeste.

48



Apesar das incertezas em relacdo ao momento histérico no qual as primeiras
canas-de-agucar foram inseridas no Brasil-colonia, os pesquisadores estimam que tal
fato tenha ocorrido nas primeiras decadas apos a chegada dos portugueses, durante o
periodo denominado “Pré-colonial”. Vale ressaltar, como explica Trindade (2006, p.20),
a cultura da cana-de-agucar ndo era expressiva antes de 1530, pois para 0s portugueses,
aquela época, era mais lucrativo explorar especiarias nas Indias e comercializar
escravos, metais preciosos e marfim no continente Africano.

O chamado “ciclo da cana”, compreendido, aproximadamente, de 1530 a 1650,
corresponde ao periodo historico no qual o agucar era o principal produto econémico do
pais, altamente valorizado pelos europeus, considerado tdo precioso quanto o ouro.
Sendo assim, a valorizacdo do aclUcar logo gerou interesses econdmicos dos
portugueses, que ja possuiam experiéncia com a plantacdo de cana-de-agucar na llha da
Madeira, 0 que exigiu a organizacdo de uma estrutura para administrar a Col6nia e suas
riquezas (TRINDADE; 2006, p.20).

E nesse contexto historico que, em 1534, Dom Jodo Il criou a estrutura
administrativa chamada de Capitanias Hereditarias, na qual a regido litoranea do Brasil-
colénia foi dividida, inicialmente, em quatorze capitanias, com quinze lotes, sendo
doados a doze donatarios responsaveis por desenvolvé-los economicamente. Entre as
Capitanias, as da Bahia, Pernambuco e Rio de Janeiro foram as maiores produtoras de
acucar. Sendo a Bahia a principal fornecedora da colbnia, por possuir as maiores
fabricas, apesar de Pernambuco possuir o maior nimero de engenhos (TRINDADE;
2006, p.21).

Na colénia, devido a prioridade dada ao plantio da cana para a fabricacdo do
acucar, os alimentos considerados de subsisténcia eram cultivados de maneira
insuficiente, 0 que tornava necessario suas importacdes. 1sso ocorria, sobretudo, com a
farinha do Reino, queijo do Reino, pimenta do Reino, e, particularmente, com a
chamada “bagaceira”, aguardente do Reino, feita de uvas, “obstinada saudade do
portugués no exilio tropical” (CASCUDO; 2006, p. 21-22). No entanto, o gosto popular
pela cachacga, conhecida a época como “aguardente da terra”, representou uma ameaca
aos interesses econdémicos portugueses, devido a acentuada diminuigdo no consumo da
“bagaceira”.

Neste contexto, a Coroa portuguesa iniciou uma série de tentativas para proibir a

producdo e comercializagdo da cachacga na col6nia. Na Bahia, em 1635 a venda de
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cachaga tornou-se proibida e em 1639 ocorreu a primeira tentativa de coibir sua
fabricacdo. Tentativa esta que se mostrou fracassada, posto que a produgdo e consumo
da bebida continuaram a ocorrer na ilegalidade (GRAVATA, GONCALVES; 1991,
p.17). O mesmo ocorrendo na Capitania de Minas Gerais, ap6s a proclamacao da ordem
régia de 12 de junho de 1743, que proibia a constru¢cdo de novos engenhos para a
producdo da aguardente na capitania, devendo o0s ja existentes dedicarem-se
exclusivamente ao fabrico do agucar, sob o risco de punicdo dos senhores perderem seus
engenhos e seus escravos (GRAVATA, GONCALVES, 1991; TRINDADE, 2006).

Ao abordar as consequéncias da predilecdo popular brasileira a cachaca,
Cascudo (2006, p.25) menciona a Carta Real de 13 de setembro de 1649 que proibia a
fabricagdo do “vinho de mel” em todo Brasil, fato que levaria os produtores da
Capitania do Rio de Janeiro a se revoltarem contra a Corte portuguesa, por meio da
conhecida “Revolta da Cachaga™.

As tentativas dos portugueses de proibir a producdo e venda da cachaga na
col6nia persistiram durante alguns séculos, até fins do XVI1II, quando a metropole altera
sua politica, passando a cobrar tributos sobre a bebida. Dentre eles, podemos citar o
“subsidio voluntario”, de 1756, responsavel pela reconstru¢do de Lisboa apds um
terremoto ocorrido na cidade em novembro do ano anterior € o “subsidio literario”, de
1773, com o objetivo de manter os professores régios (GRAVATA, GONCALVES,
1991; TRINDADE, 2006).

“Nao sei quando o nome cachaca se aplicou a aguardente da terra, destilada nos
engenhos do Brasil. Nem quando esta comecou a fabricar-se. Fins do século XVI”
(CASCUDO; 2006, p.24, grifo do autor). Este trecho de Camara Cascudo exemplifica
as consideracdes incertas apresentadas pelos pesquisadores da cachaca quanto ao
momento de surgimento da bebida, bem como, da origem de seu nome. De acordo com
Gravata e Gongalves (1991, p.15), o0 nome cachaca teria se originado pelo uso que se
fazia da aguardente no inicio de sua producdo, o de amolecer a carne de porco, também
conhecido como ‘“cachago”, e as primeiras “casas de cozer méis” teriam surgido na
Bahia. A bebida teria sido originalmente descoberta por acaso, devido a curiosidade dos

escravos. Trindade nos conta que:

2 para uma melhor contextualizagdo histérica acerca da Revolta da Cachaga ver: CAETANO, Antonio
Filipe Pereira. Entre a Sombra e o Sol — A Revolta da Cachaga, a freguesia de Sdo Goncalo de Amarante
e a crise politica fluminense (Rio de Janeiro, 1640-1667). 2003. Dissertacdo (Mestrado em Histdria)-
Universidade Federal Fluminense, Niterdi, 2003.
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Nos engenhos de agucar, durante a fervura da garapa surgia uma espuma que
era retirada dos tachos e jogada nos cochos para servir de alimento aos
animais. Dentro desses cochos, o produto fermentava e transformava-se num
caldo que parecia revigorar 0s animais. Os escravos, vendo 0s animais
consumirem aquele caldo, decidiram experimenta-lo, gostaram e passaram a

consumi-lo com frequéncia (TRINDADE; 2006, p.27).

De acordo com Trindade (2006, p.27), 0s portugueses, que nessa época ja
dominavam as técnicas de destilacdo alcodlica, antes aplicada ao mosto fermentado de
uva, ao tomarem conhecimento do consumo da nova bebida pelos escravos, aplicaram
as mesmas técnicas ao mosto da cana de acgucar, utilizando-se de alambiques de barro,
cobre ou ceramica.

Como explica a autora, a medida que a producdo do acucar diminuia, fosse pela
méa qualidade, por dificuldades e custos no transporte para Portugal, ou por sua
desvalorizacdo no continente europeu, a cachacga transformou-se em moeda de troca na
compra de escravos africanos. “Isso aconteceu sobretudo nas propriedades do litoral
norte de Sdo Paulo, do sul da capitania do Rio de Janeiro, em &reas como Paraty e
Angra dos Reis, locais em que a cana foi destinada quase exclusivamente a producéo de
cachaga” (TRINDADE; 2006, p.27-28).

E a partir desse contexto, especialmente no século XVII, que a cachaca
produzida na cidade de Paraty se cristaliza no imaginario popular como bebida distinta,
considerada, principalmente, como moeda de troca na compra de escravos na costa
africana. Apds a abolicdo da escraviddo, associada a uma série de fatores historicos,
como veremos na sec¢ao seguinte, o nimero de alambiques na cidade apresentou uma
queda brusca, reduzindo-se de, aproximadamente, duzentos para seis nos dias atuais,
dos quais as cachacas sdo objeto deste estudo. Vale destacar que me dedicarei no
terceiro capitulo deste trabalho a analisar como os discursos de historia sdéo mobilizados
pelos distintos sujeitos em seus relatos acerca dos significados e valores sociais que

concedem a cachaga.

2.3. Paraty e a producéo artesanal de cachaca: a construcdo de uma identidade

local

A cidade de Paraty (RJ), localizada préximo a S&o Vicente (SP), tem sua data de
consolidacdo ainda incerta pelos historiadores. Os anos variam entre 1540/1560 a 1606,
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entretanto, desde o inicio do século XVII, além dos indios Guaianases, ja havia um
crescente grupo de “paratianos” estabelecidos onde hoje se localiza a cidade. Em 1667,
a cidade se consolida como Vila de Nossa Senhora dos Remedios de Parati, alguns anos
ap6s sua separacdo de Angra dos Reis®.

Como explica Camara Cascudo (2006), nas Ultimas décadas do século XVII, o
acucar comecou a perder importancia econémica para o ouro, porém a producdo da
aguardente foi desenvolvida intensamente na coldnia, apesar das taxacdes que sofria,

principalmente, por seu papel de moeda de troca na compra de escravos.

Onde moi um engenho, destila um alambique. Alguns engenhos dispensam o
acucar. Aguardente sustenta casa e familia. Parati, 1666, ao redor de Angra
dos Reis, vai avancando de tal ritmo que, ao passar na centiria imediata, o
nome da Vila é sinbnimo nacional da aguardente. Um célice de parati, diz-se
ainda hoje, como quem diz Madeira, Porto, Colares, Cognac, Champagne,
Bordeaux, Tokay, terras que sdo nomes de vinhos (CASCUDO; 2006, p.26-
27, grifo do autor).

Segundo os discursos oficiais”, apesar de niimeros imprecisos, no século XVIIl a
cidade chegou a ter, aproximadamente, 200 alambiques para a producdo da cachaca. No
entanto, durante os séculos XIX e XX, a cidade enfrentou uma grave crise econémica,
devido ao isolamento geografico da cidade apo6s a construcdo do Caminho Novo, que
ligava a regido aurifera de Minas Gerais diretamente ao Rio de Janeiro; e como
consequéncia da abolicdo da escravidao, atividade comercial através da qual a cachaca
era a principal moeda de escambo. Diante desse cenario, a producdo da bebida passou
por uma intensa diminuicdo e, atualmente, a cidade possui apenas seis alambiques
legalizados e ligados a Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty
(APACAP).

Torna-se relevante destacar que a presenca de interpretacbes oficiais da
realidade exige um olhar atento para os significados e interesses presentes nos discursos
dos diferentes sujeitos envolvidos na rela¢do entre a cachaga e o patrimoénio cultural. “A
perspectiva socioldgica pode entdo ser compreendida em termos de uma frase coloquial
como ‘olhar por tras dos bastidores’” (BERGER; 1976, p.40).

De acordo com esse viés, o discurso oficial do Estado, especialmente por meio
de sua legislacdo, apresenta-se como um dentre uma diversidade de discursos e,

portanto, representa o ponto de vista institucional que ndo pode ser compreendido como

¥ Informag@es disponiveis em: <http://pmparaty.rj.gov.br/page/historia.aspx>. Acesso em: 15 jun. 2016.
* Disponiveis em: <http://jpmparaty.rj.gov.br/page/historia.aspx>. Acesso em: 15 jun. 2016.
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dado ou natural para a interpretacdo completa da relagdo exposta nesta pesquisa. O que
Berger (1976, p.41) denomina de “consciéncia socioldgica” exige do pesquisador uma
dose de desconfianga sobre ‘““as fachadas das estruturas sociais”, sobre o que estd
oficialmente definido. No caso da producdo de cachaca de Paraty, portanto, torna-se
necessario pensar esses discursos divulgados pelo Estado como uma das construcdes
possiveis sobre o patriménio cultural do grupo local e, por extensdo, da nacdo, os quais
encontram-se em interacdo com os discursos dos demais sujeitos pesquisados neste
trabalho.

Vale ressaltar, no entanto, que os discursos oficiais ndo serdo abandonados nesta
pesquisa, mas entendidos como discursos complementares, & medida que o grupo de
produtores de cachaca de Paraty se apropria destes discursos e lhes conferem novos
valores e significados, construindo, assim, reinterpretacdes acerca de sua identidade
social e simbolica.

Ao pesquisar os discursos e representacdes em torno da producdo da cachaga de
Paraty, acredito que os discursos oficiais, presentes nas fachadas das estruturas sociais,
encontram-se no topo do que Howard Becker (1977) denomina ‘“hierarquia de

o . utor,
credibilidade”. De acordo com o autor

Em qualquer sistema de grupos ordenados, os participantes tomam como
dado que os membros do grupo mais alto tém o direito de definir a forma
como as coisas realmente se ddo. Em qualquer organizacéo, ndo importa o
que o resto do grafico da organizagdo mostre, as setas que indicam o fluxo de
informacdo apontam para cima, demonstrando assim (pelo menos
formalmente) que aqueles que estdo no topo tém acesso a um quadro mais
completo do que esta ocorrendo do que qualquer outra pessoa [...]. Estamos
moralmente inclinados, se somos membros caracteristicos do grupo, aceitar a
definicdo imposta a realidade por um grupo superior, em detrimento das
defini¢bes aceitas pelos subordinados [...]. Assim, a credibilidade e o direito
de ser ouvido estdo diferencialmente distribuidos pelos grupos do sistema
(BECKER; 1977, p.126-127)

Nesse contexto, ao lidar com os discursos oficiais que se encontram no topo da
hierarquia de credibilidade social, torna-se necessario lidar com o que Becker (1977)
considera como um falso dilema: escolher um lado ou se manter neutro. Para o autor
esse dilema ndo existe, pois ndo é possivel que o pesquisador consiga se desvencilhar
totalmente de seus valores e simpatias pessoais e politicas. Esse dilema, no entanto,

segundo Becker (1977, p.127) é evidenciado no momento em que nos recusamos a
aceitar a hierarquia de credibilidade e escolhemos pesquisar o lado considerado
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subordinado ou, nas palavras de Berger (1976, p.54), os “setores ndo respeitaveis” da
sociedade.

A partir do breve retrospecto historico acerca da cachaca no Brasil e da forma
como os discursos oficiais incorporam esses elementos culturais, a escolha foi por
pesquisar o “lado” das distintas construgdes simbolicas presentes no imaginario popular
da cachaga, a partir dos discursos e representacées sociais dos produtores da bebida em
Paraty, comerciantes locais, moradores e visitantes da cidade.

O modo de fazer a cachaca artesanal de Paraty encontra-se intimamente
relacionado a histéria do Brasil e de Paraty, sendo constantemente reinterpretado entre
geraces, caracterizando-se por representar uma memdria viva, a medida que ainda se
encontra presente nas praticas e representacdes sociais dos produtores locais. O Festival
da Cachaca, Cultura e Sabores de Paraty aparece, nesse contexto, como um dos espacos
nos quais essas representacdes sdo encontradas e reencenadas na memoria coletiva, ndo
apenas dos produtores, mas também dos moradores e dos que visitam a cidade.
Realizado desde 1982, sua organizacéo e estrutura tém passado por transformactes na
tentativa de agregar novos valores e significados a cachaca e, assim, desligando-a dos
aspectos de bebida marginal, inferior. Os discurso e representacdes sociais construidos
pelos produtores a partir de novas interpretacdes e ressignificagcfes dos discursos
oficiais, apresentam-se como um dentre varios pontos de vista sobre a identidade local,
a partir da producéo de cachaca.

Como explica Ortiz (2012), o0 modo de fazer e o ritual que envolve bens e
préticas tradicionais fixadas no passado se referem a memoria coletiva de um grupo
social, sendo essencial que ela seja praticada no cotidiano do grupo para manter-se viva
no presente. Nesse sentido, o que faz parte da tradicdo do grupo é transmitido,
sobretudo pela histéria oral, e é, ideologicamente, utilizado para a construcdo de uma

identidade local, ou nacional.

2.4. O ir a campo: (re) conhecendo Paraty e suas cachacas

O trabalho de campo em Paraty ocorreu em dois momentos distintos do ano de
2015 e tiveram objetivos diferentes. A primeira experiéncia etnografica, para um

reconhecimento inicial de meu campo de pesquisa e para meus primeiros contatos com
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meus sujeitos, foi realizada entre os dias vinte e nove de janeiro e primeiro de fevereiro
de 2015. Neste primeiro momento, o objetivo foi observar e analisar como o0s
produtores de cachaca e demais “amigos” associados a APACAP, valem-se dos
significados concedidos a bebida para construirem seus discursos e representacfes sobre
a cachaca.

A primeira viagem foi realizada de carro e teve duragdo de, aproximadamente,
sete horas, saindo de Juiz de Fora (MG). Ao chegar a Paraty, enquanto procurava o local
no qual me hospedaria, pude me familiarizar um pouco com a cidade, porém, ainda de
dentro do carro. Minhas primeiras impressfes de Paraty foram com relacdo a arquitetura
da cidade que, de certa forma, proporciona uma volta ao passado devido a conservagao
de alguns de seus casarios da época colonial.

A cidade parece ser dividida entre o Centro Historico, preservado com seu
calcamento “pé de moleque” (pedras irregulares), no qual ndo transitam carros, e as ruas
asfaltadas. A regido central da cidade ndo é muito extensa, o que justificaria a
quantidade de ciclistas observados pedalando junto aos carros, as inimeras bicicletas
estacionadas pelas ruas e algumas lojas que as alugam por periodos que variam entre
seis e vinte quatro horas. Sendo assim, essa se mostrou a melhor e mais préatica escolha
para me deslocar pela cidade mais tarde nesse dia e no dia seguinte.

Cabe sublinhar que nos dois momentos distintos em que estive em Paraty fui
como turista e me hospedei em locais direcionados para esse tipo de visitante. Sendo
assim, em minha primeira ida a campo escolhi me hospedar em uma pousada por alguns
motivos, dentre eles: por estar acompanhada na viagem; pela localiza¢do, a menos de
dez minutos andando do Centro Historico; e pelo valor das diarias que, se comparados
com o valor das diarias em hotéis, era mais acessivel para mim, enquanto discente. Em
minha segunda experiéncia em campo, por sua vez, por viajar sozinha e pelo valor das
diarias ser mais acessivel financeiramente, me hospedei em um hostel, tipo de
hospedagem na qual o hospede compartilha seu quarto com outros héspedes.

Na pousada em que estive hospedada na primeira ida a campo, ap6s fazer o
check-in, a recepcionista divulgou os atrativos de Paraty, mostrando alguns guias
turisticos da cidade. Dentre os atrativos, havia os passeios de barco pela regido, as
praias proximas e o Circuito Cachagas de Paraty, o qual fazia parte dos meus planos
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conhecer. Neste material impresso, hd um breve retrospecto histérico da cachaga na
cidade, desde o século XV até os dias atuais®.

A elaboracdo deste Circuito, realizado pela parceria entre a APACAP,
Ministério da Agricultura (MAPA), SEBRAE-RJ, Prefeitura de Paraty, Emater-Rio e
UFRRJ, cabe sublinhar, transmite conteddo que faz parte dos discursos de divulgagéo
das particularidades da cachaca produzida em Paraty, como sua origem ainda no século
XVII e seu registro de Indicacdo de Procedéncia (IP), reforcando a tradi¢do da producao
na cidade, tematica que trabalharei com mais atencdo nas segdes seguintes. Neste
material, também se encontram as informacGes sobre a localizacdo, os contatos e 0s
nomes dos responsaveis pelas cachacas da cidade, além de um mapa do circuito com a
demarcacao da area protegida pela Indicacdo Geogréfica (1G).

Nesse primeiro momento em Paraty, tive a oportunidade de fazer algumas
perguntas sobre o circuito das cachagas da cidade. Minha conversa com a recepcionista
ocorreu na recepcdo da pousada, enquanto ela me mostrava os guias do Circuito das
Cachacas e dos passeios de barco pela regido. O que ela me relatou foi que algumas
agéncias da cidade fazem o circuito completo, mas que sdo poucas, geralmente, sdo
incluidos dois ou trés alambiques. No entanto, Paraty possui seis alambiques que ndo se
distanciam entre si mais do que oito quildmetros. A dificuldade parece estar nas estradas
de acesso a eles, algumas sdo asfaltadas, porém em péssimas condicBes, 0 que exige
atencdo, e as outras sdo de terra que, com a chuva constante, se transforma em lama.
Outro fato de destaque é a diversidade de atrativos turisticos existente em Paraty e na
regido, o que faz com que as agéncias busquem passeios mais diversificados e, por
consequéncia, nem todos os alambiques sejam conhecidos pelos visitantes.

A segunda experiéncia em campo ocorreu entre os dias onze e quatorze de
agosto de 2015 e teve como objetivo apreender os significados e valores sociais
concedidos a cachaca por distintos grupos, como moradores de Paraty, comerciantes
locais e visitantes. Esta viagem, por sua vez, foi realizada de 6nibus, sendo necessario o
deslocamento de Juiz de Fora (MG) para a cidade do Rio de Janeiro (RJ) para,
posteriormente, ir até Paraty, localizada na regido fluminense conhecida como Costa
Verde, tendo como tempo total, aproximadamente, dez horas.

Para a definicdo da data da segunda ida a campo, busquei um periodo que

apresentasse algumas caracteristicas distintas da primeira experiéncia de campo, que

> Ver anexo A: Circuito Cachacas de Paraty, disponivel ao final deste trabalho.
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ocorreu no dltimo final de semana de janeiro, uma época caracterizada como de alta
temporada turistica devido as férias de verdo. Deste modo e selecionando uma semana
na qual seria possivel interromper as atividades académicas, a decisdo foi ir na segunda
semana de agosto, entre terca e sexta-feira, momento no qual a cidade ndo possui fluxo
intenso de turistas, mas no qual ha a realizacdo do Festival da Cachaca, Cultura e
Sabores de Paraty entre os dias treze e dezesseis de agosto.

Durante o planejamento da viagem a Paraty, uma das principais davidas dizia
respeito ao Festival da Cachaca e da importancia de minha observagéo participante em
todos os dias do evento. Apos algumas reflexBes, julguei que ndo seria necessario
permanecer na cidade durante todo o evento e a deciséo foi por investigar somente o
primeiro dia do Festival e retornar a Juiz de Fora no dia seguinte. Essa escolha teve
como objetivo privilegiar os demais espacos de consumo da cachaca em Paraty e, como
consequéncia, os primeiros dias em campo foram dedicados a investigacdo no Centro

Historico.

2.5. As cachagarias

Durante o final de janeiro e inicio de fevereiro de 2015, os lugares nos quais
realizei observacdo e obtive relatos de comerciantes foram algumas das diversas
cachagarias existentes na cidade, a maioria bem préxima uma da outra, localizadas no
Centro Histérico. A primeira cachacaria visitada foi o Armazém Séo Jodo que, como
soube posteriormente, pertence ao proprietario da Cachaca Coqueiro. Esta cachacaria
fica localizada na Rua da Lapa, proxima a principal Avenida de Paraty e cheguei até ela
caminhando pelo Centro Histérico. Ao lado de fora da cachacaria hd um pequeno
armario de madeira com uma porta de vidro, semelhante a uma vitrine, na qual estdo
dispostas algumas garrafas de cachagas, aguardentes e cachacas em garrafas menores,
geralmente, compradas pelos que visitam a cidade para presentear familiares e amigos.
Tudo bem colorido, contrastando com o fundo branco da parede. Da mesma forma, no
interior da loja encontrei as mesmas bebidas e artesanatos coloridos, porem em uma

quantidade maior, dispostos nas enormes estantes de madeira.
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Imagem I: Armazeém S&o Joao.

ARMAZEM SAO JOAO

CACHACAS DE PARATY
D

“%e

Fonte: Arquivo pessoal, 29/01/2015.

Torna-se interessante ressaltar que no espaco localizado entre a rua e o interior
da loja, semelhante a uma varanda, hd um banner no qual a histéria do Alambique
Coqueiro é apresentada aos que visitam o local. No texto apresentado, é possivel
perceber a utilizagdo de certos discursos que buscam vender algo além de apenas uma
bebida alcodlica. A legitimidade da producdo é colocada a mostra, a tradicdo de uma
producdo artesanal passada entre as geracdes da familia é relacionada a historia e
cultura de Paraty, valores simbolicos s&o conferidos a bebida e sua historia é
apresentada aos que passam como intrinsecamente ligada a historia da cidade.

Seguindo mais adiante na mesma rua, encontrei ao final de uma galeria a
Cachacaria Caravelas. Esta, apesar no nome, possui mais artesanatos do que cachagas.
As poucas existentes estdo divididas entre as cachacas de Paraty, incluindo a Maré
Cheia, que ja ndo é produzida ha alguns anos, a Cachaca da Quinta, da cidade de Carmo

(RJ) e algumas de Salinas (MG). Tal fato me chamou a atencdo para a venda de
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cachagas produzidas em outros lugares do pais, mas, principalmente, por entre as
bebidas, existir uma com o rétulo de Paraty (Cachaca Caicara) a qual eu ndo havia
encontrado em minha pesquisa prévia. A partir disso, me surgiram duvidas, a serem
sanadas posteriormente com os produtores e demais ligados a APACAP acerca do
conhecimento da existéncia de produtores de cachaca na cidade que ndo sao associados
e como eles percebem essa situagao.

Imagem I1: Cachaca Caicara.

Fonte: Arquivo pessoal, 29/01/2015.

Em uma conversa informal com o vendedor dessa cachacaria, fiz algumas
perguntas que estavam no roteiro, como, por exemplo, se ele consegue viver da venda
de cachagas. Segundo Jodo, se ele vendesse apenas cachaga em sua loja, néo
sobreviveria, 0 que, de certa forma, justifica ter poucas cachagas a venda ali, e que em
breve se dedicard somente a venda de artesanatos, ndo tendo mais cachagas em seu
estabelecimento. Ele me contou sobre as cachacas da cidade, um pouco de suas histérias
e tradicdo, entre outros detalhes relacionados a producdo da cachaca, além de me
oferecer a degustacdo de uma das bebidas. Confesso que aceitei por gentileza, ndo
queria ser rude, e porque a pratica de oferecer a bebida para degustacdo dos visitantes
parece ser comum nesses estabelecimentos. Experimentei uma dose bem pequena da
conhecida “Gabriela”, mistura de aguardente de cana, cravo e canela, a qual ele me

relatou que é a bebida mais famosa de Paraty. Apesar de doce, a bebida contém alta
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concentracdo de alcool e foi sobre isso que conversamos durante um tempo, porém,
logo segui meu percurso.

Ao sair da galeria e retornar a Rua da Lapa, durante a caminhada pelo Centro
Histdrico sob uma fraca chuva de verdo, passei por outros tipos de estabelecimentos
comerciais e, para minha surpresa, num exercicio de estranhamento, vende-se cachaca
em locais como lojas de roupas e agougue e ndo apenas em cachacarias. Por
curiosidade, entrei em uma dessas lojas, & se vende a Cachaca Coqueiro, bem ao lado
de roupas e sapatos, 0 que parece ser outra pratica comum na cidade.

Ainda no meu primeiro reconhecimento da cidade, descobri que outras cachacas
do pais sdo vendidas em Paraty. Na cachacaria Empdrio da Cachaca, localizada na Rua
Samuel Costa, também no Centro Historico, a qual também visitei em minha
experiéncia de campo em agosto do mesmo ano, hd uma diversidade de bebidas
separadas conforme o estado no qual sdo produzidas e um espago é destinado
exclusivamente para as cachacas mais raras, aquelas que ndo sdo mais produzidas e,
praticamente, impossiveis de serem encontradas a venda. Devido a raridade dessas
cachacas, esse espaco € como um museu e as bebidas representam obras de arte,
resistindo ao passar dos anos, as quais ndo podem ser tocadas, compradas e nem limpas,
segundo o relato de uma das vendedoras, somente podem ser admiradas por suas

garrafas e rotulos através de uma vitrine de vidro.

Imagem 111: Emporio da Cachaga.

Fonte: Arquivo pessoal, 13/08/2015.
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Como pude constatar ao longo de minha conversa com um dos vendedores do
Empdrio da Cachaca, os discursos de tradicdo e de importancia histérica das cachacas
para Paraty encontram-se presentes em sua fala, provavelmente, na tentativa de me
vender ndo apenas cachaca, mas valores simbolicos nao diretamente perceptiveis. Nessa
cachagaria, além das cachagas pratas (claras), ha uma variedade de cachacas
envelhecidas, compostos alcodlicos e aguardentes compostas. Estes dois ultimos, em
particular, ficam disponiveis para os clientes degustarem, como por exemplo, 0s
compostos alcoolicos de milho, de banana e de chocolate com pimenta, e a aguardente
composta de cravo e canela, a j& mencionada “Gabriela”, que também se destaca no
discurso deste vendedor como a mais conhecida de Paraty.

Ao entrar nessa cachacaria € quase impossivel ndo atentar para a variedade de
bebidas e de cores distribuidas em um espaco amplo. Nesse momento havia algumas
pessoas visitando, visivelmente curiosas, outras pessoas comprando. Presenciei um
rapaz mostrando a foto em seu celular de uma cachaga que um amigo lhe pedira para
levar como lembranca de Paraty. Em destaque, atrds do balcdo estava o diploma e a
medalha de ouro que a Cachaca Paratiana ganhou no Concurso Mundial de Bruxelas de
2014, como melhor bebida destilada. Torna-se relevante destacar que enquanto o
vendedor me mostrava a cachaca vencedora do Concurso, ele me explicou a distingéo
existente entre a cachaca e a aguardente de cana, o que de certa forma, demonstra que
ele possui algum conhecimento sobre o assunto, provavelmente, como parte de seu
treinamento como vendedor.

Essa distin¢do, apesar de ndo ser muito conhecida dos consumidores em geral,
foi determinada pelo Decreto 4.851 de dois de outubro de 2003, pelo entdo Presidente
da Republica, Luis Incio Lula da Silva. Segundo o Decreto 4.851/2003, aguardente € a
bebida com graduacdo alcodlica entre trinta e oito e cinquenta e quatro por cento em
volume, a vinte graus Celsius e que possui a denominacdo de sua matéria-prima de
origem. No caso da aguardente de cana-de-agucar, por exemplo, refere-se a uma
aguardente com a graduacdo alcodlica mencionada, “obtida do destilado alcodlico
simples de cana-de-agucar ou pela destilacdo do mosto fermentado de cana-de-agucar,

podendo ser adicionada de agticares até seis gramas por litro”.

® Disponivel para pesquisa em: <https://www25.senado.leg.br/web/atividade/legislacao>. Acesso por
Gltimo em 12 jun. 2016. Ver anexo B: Decreto n° 4.851 de 2 de outubro de 2003, disponivel ao final deste
trabalho.
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A Cachaga, de acordo com o Decreto, refere-se a aguardente de cana-de-agUcar
exclusivamente produzida no Brasil, com graduacdo alcodlica entre trinta e oito a
quarenta e oito por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida somente a partir da
destilacio do mosto fermentado de cana-de-agucar “com caracteristicas sensoriais
peculiares, podendo ser adicionada de agUcares até seis gramas por litro, expressos em
sacarose”.

Nesse sentido, o Estado brasileiro, ao registar legalmente a origem da cachaca,
destaca a bebida de seu contexto cotidiano particular, de bebida popular, e a transforma
em bebida representativa de uma universalidade, no caso, de uma identidade nacional
(ORTIZ, 2012). Nesse processo ideoldgico de transformacéo do particular em universal,
a bebida sdo conferidos novos valores simbolicos a medida que memorias coletivas de
diferentes grupos sociais brasileiros sdo incorporadas na tentativa de se construir uma
identidade harmdnica, livre de conflitos.

O Estado nacional, ao delimitar as caracteristicas da cachaga como bebida
exclusivamente brasileira, a distingue das demais bebidas alcodlicas provenientes da
cana-de-acgUcar e, embora seja direcionada as politicas econdémicas do mercado externo,
contribui de certa forma, para a delimitacdo do patrimdnio cultural brasileiro, o qual é
utilizado para representar uma identidade nacional. Essa relagdo entre o modo de fazer e
0 registro de protecdo comercial € semelhante ao que ocorre em Paraty, porém a nivel
local a partir da certificacdo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), com
a certificacdo de tradicdo da producdo de cachaca local, a qual analisaremos mais
detalhadamente nas se¢Oes seguintes deste estudo.

Em minha segunda experiéncia de campo, realizada entre os dias onze e
quatorze de agosto de 2015, ao visitar a loja de artesanato Decoracdes e Presentes
Leonardo e Vera, localizada na Rua da Cadeia, no Centro Historico, pude conversar
com a vendedora e uma visitante. As duas, me reconhecendo como turista, me
indicaram passeios de barco e lugares para conhecer, como as praias de Trindade, vila
localizada proximo a Paraty. Essa turista que € da cidade do Rio de Janeiro estava com
uma embalagem do Armazém da Cachacga, 0 que me levou a pergunta-la se ela havia
comprado cachaca, ao que ela respondeu que sim, que era uma lembranca de Paraty
para seu pai, uma garrafa de 50 ml da bebida. Ela tinha realizado passeio de barco no
dia anterior e recomendou, me alertando, inclusive, que a partir do dia seguinte, treze de

agosto, a atracédo ficaria mais cara por ser o primeiro dia do Festival da Cachaca. Ao
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falar sobre o Festival, a vendedora mencionou que nessa época a cidade fica cheia e
tudo fica mais caro. Ao ser perguntada se ela consegue ver diferenga na movimentagéo
da cidade, ela disse que sim, que a cidade “enche de cachaceiros de todos tipos”. Ainda
€ manhd, por volta das dez e meia, por isso decido continuar o percurso pelo Centro
Historico, para conhecer outros estabelecimentos comerciais e obter novos relatos.
Seguindo mais adiante, na Rua da Cadeia, encontro o0 Empdrio Santo Antonio,
estabelecimento no qual pude me deparar ndo apenas com uma ampla quantidade de
cachacas de Paraty, mas também com diferentes balas, bombons e geleia de cachaca,
além de encontrar artesanatos, temperos, diversos sabores de geleia, doces, e outros
tipos de bebida alcdolica, como licores e vodcas. Cabe sublinhar que algumas poucas
cachacas de outras regides do pais estdo a venda no Emporio, como as cachacas Seleta e
Salinas, ambas do norte de Minas Gerais. Diante dessa diversidade de produtos,
perguntei a vendedora o que 0s visitantes mais procuram em seu estabelecimento e ela
me relatou que ha muito interesse pelas cachacas e pelos doces. Ela disse que,
geralmente, os turistas entram na loja pela cachaca e, por consequéncia, compram 0s
doces também. Durante o tempo que estive no Empdrio, pude conversar com a
vendedora e ainda auxilia-la no momento que um casal de turistas franceses com o filho

chegaram e queriam saber a diferenca entre os doces vendidos.

Imagem IV: Empério Santo Antonio.
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Fonte: Arquivo pessoal, 12/08/2015.
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Apos ficar algum tempo no local, tive que sair, pois j& havia marcado um
encontro com Sibele, guia de turismo em Paraty, na Praca da Matriz, para a realizacédo
de nossa entrevista, sobre a qual dedicarei atencdo no capitulo seguinte deste trabalho.
Vale destacar que conheci Sibele por intermédio de meu orientador, que ja a conhecia
de outras experiéncias de campo em Paraty e que me passou seu e-mail de contato. Ao
escrever para Sibele pela primeira vez, me apresentei, expliquei brevemente minha
pesquisa e perguntei se ela teria disponibilidade de me encontrar para participar de meu
trabalho, poucos minutos depois ela me respondeu, se mostrando receptiva a participar e
me passou seu numero de celular, para nos falarmos por um aplicativo de mensagens.
Ao chegar em Paraty, entrei em contato e agendamos nosso encontro para o dia
seguinte, quarta-feira dia doze de agosto, por volta das onze e meia da manha.

Entre as cachacas produzidas em Paraty, pude encontrar aquelas que s&o
envelhecidas em diferentes tipos de madeira, como o carvalho, amburana, balsamo e
amendoim. Devido a diversidade de possibilidades de madeiras para o envelhecimento
da bebida, acredito ser pertinente ressaltar que, conforme o Decreto 4.851/2003, “sera
denominada de cachaga envelhecida, a bebida que contiver no minimo cinquenta por
cento de aguardente de cana envelhecida, por um periodo ndo inferior a um ano,
podendo ser adicionada de caramelo para a corre¢ao da cor”.

O Decreto 4.851/2003, ao dispor legalmente sobre a padronizacdo, classificacdo
e registro da cachaca como “denominacdo tipica e exclusiva da aguardente de cana
produzida no Brasil”, apresenta-se como um instrumento de protecdo econémica de um
produto nacional no mercado externo. No entanto, ao analisar este processo a partir de
olhares sécio antropoldgicos, meu interesse ndo esta nos seus fins econdmicos, mas sim
nas relacbes e interacdes sociais entre o grupo de produtores e os distintos sujeitos e
como, a partir do contedo ideoldgico que o decreto pode assumir, os produtores o
utilizam como instrumento de poder para reafirmar uma identidade (BERGER; 1976).

As perguntas que nortearam os relatos dos sujeitos pesquisados neste trabalho,
seguindo a abordagem de Peter Berger (1976, p.39) sobre o pensamento sociolégico e

suas inquietagoes:

Pressupdem que o sociologo esteja interessado em olhar além das metas de
acbes humanas comumente aceitas ou oficialmente definidas. Pressupde uma
certa consciéncia de que os fatos humanos possuem diferentes niveis de
significado, alguns dos quais ocultos & consciéncia da vida cotidiana. Pode
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até pressupor uma certa dose de suspeita quanto a maneira como os fatos
humanos sdo oficialmente interpretados pelas autoridades, sejam em fatos de
carater politico, juridico ou religioso.

Acredito que essas experiéncias tenham sido importantes para a minha
observacao da cidade, ressaltando o objetivo deste trabalho de analisar a relacéo entre a
cachaca, o patriménio cultural e a construcdo de identidade a partir de diferentes
contextos simbolicos construidos acerca da bebida na cidade, especialmente, a partir dos
discursos e representacfes dos produtores locais de cachaga, mas também, a partir dos
discursos e representac6es dos distintos sujeitos pesquisados.

2.6. Os alambiques de Paraty

A cidade de Paraty possui atualmente seis alambiques em funcionamento, sdo
eles: Coqueiro, Maria lzabel, Corisco, Paratiana, Pedra Branca e Engenho D’Ouro.
Esses seis alambiques encontram-se reunidos na Associa¢do dos Produtores e Amigos
da Cachaca de Paraty (APACAP), associacdo de natureza civil, fundada em 1999, e
possuem o registro de Indicacdo de Procedéncia (IP) na producéo de cachaca, sobre a
qual dedicarei atencdo nas se¢des seguintes deste trabalho.

A proposta para a pesquisa de mestrado, inicialmente, foi a de realizar
entrevistas com o0s seis produtores ou responsaveis pelas cachagas associadas a
APACAP. Sendo assim, em novembro de 2014 entrei em contato por e-mail com todos
0s produtores mencionados, me apresentando e explicando brevemente meu interesse
em estudar as cachacas de Paraty. No entanto, somente um deles me respondeu, o
senhor Eduardo Mello, produtor responsavel pela Cachaca Coqueiro. Ele se mostrou
receptivo ao meu trabalho e pediu que eu entrasse em contato novamente mais préximo
de minha ida a Paraty.

Diante das demais tentativas frustradas por e-mail, decidi entrar em contato com
os alambiques por telefone. Desse modo, ndo consegui ser atendida pela Cachaca
Corisco, porém falei com os outros responsaveis. Maria Izabel, quem me atendeu, me
disse que somente poderia agendar uma entrevista comigo caso eu ja estivesse na cidade
e pediu para eu retornar a ligacdo quando estivesse em Paraty. A Cachaca Paratiana, por
sua vez, me indicou agendar nossa entrevista por intermédio da APACAP e disse pensar

ser complicado, devido a minha ida estar sendo planejada para as férias de janeiro,
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periodo considerado alta temporada de visitas nos alambiques. A mesma sugestao, de
entrar em contato com a Associa¢do dos Produtores, me foi dada pela Cachaca Pedra
Branca. Meu contato com a Cachaga Engenho D’Ouro, por outro lado, foi intermediada
por meu orientador, que ja havia estado no local algumas vezes e apresentou meu
trabalho para o produtor responsavel.

Devido a dificuldades em conseguir falar com todos os produtores mesmo
estando em Paraty, este trabalho apresenta resultados de entrevistas com os responsaveis
pelos alambiques Paratiana, Pedra Branca e Engenho D’Ouro, as quais realizei indo
diretamente aos alambiques, em carro préprio, sem agendar com 0s mesmos, realizadas
em minha primeira experiéncia em campo. Os alambiques encontram-se localizados
préximos uns dos outros, sendo os da Paratiana e Pedra Branca na mesma estrada de
terra, chamada Estrada Pedra Branca.

Neste primeiro reconhecimento de Paraty, a proposta também foi a de realizar
entrevista com a responsavel pelo escritorio do Instituto do Patrimdnio Historico e
Artistico Nacional (IPHAN) na cidade, com quem entrei em contato por e-mail em
novembro de 2014, porém, ndo obtive resposta. Sendo assim, em minha primeira
experiéncia de campo entrei e contato por telefone, ligando para a sede do Instituto, no
entanto, como fui informada, a responsavel, Adriana, ndo estava na cidade. Na
expectativa de conseguir entrevistd-la, em minha segunda ida a Paraty, fui
presencialmente a sede. Como Adriana estava ocupada no momento, 0 seguranca me
recomendou deixar um recado, explicando o assunto e deixando meu telefone de
contato. Entretanto, ndo obtive um retorno.

Nesse sentido, nesta pesquisa serdo apresentados os discursos e representacdes
sociais em torno da producdo local de cachaca dos seguintes entrevistados: Gabriela
Vitareli Coelho, secretaria da Associacdo; Maria Auxiliadora Dabela da Silva,
responsavel pelo Sebrae; Selma Cristina de Oliveira Batista Leal, responsavel técnica
pelos produtores associados; Rogério Pires Machado, administrador do Alambique
Paratiana; Lucio Gama Freire, produtor da Cachaca Pedra Branca; e Adriano César
Carvalho da Silva, gerente do Alambique Engenho D’Ouro.

A partir da categoria de pensamento patriménio cultural, os discursos e
representacdes sociais deste grupo foram analisados e novas categorias surgiram para se
pensar a relacdo entre a producéo artesanal de cachaca e a constru¢do de uma identidade

local.
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2.7. Os sujeitos locais

A partir da delimitacdo dos objetivos da pesquisa, desde novembro de 2014
venho me comunicando através de e-mails com a secretaria da APACAP, Gabriela, na
intengdo de agendar uma visita aos alambiques e entrevistar os produtores. Prontamente
fui respondida por ela, que se mostrou receptiva & minha pesquisa e, de la para c4,
continuamos a trocar e-mails na tentativa de conciliarmos as melhores datas, tanto para
mim como para eles, principalmente, devido ao fato de os alambiques fazerem parte dos
roteiros turisticos.

No inicio de dezembro, consegui agendar minha ida a Paraty entre os dias vinte
e nove de janeiro a primeiro de fevereiro (de quinta-feira a domingo) e a partir desta
data me organizei e programei a viagem. Nesta fase da pesquisa, denominada por
DaMatta (1978, p.24) como “periodo pratico”, minhas preocupagdes desligaram-se da
fundamentacéo tedrica mais ampla sobre o patriménio e cultura e direcionaram-se para
inquietacOes particulares de ordem pratica como, por exemplo, arrumar a mala com o
que seria essencial para ficar na cidade, incluindo meus equipamentos para a realizacédo
das entrevistas: notebook, gravador e camera fotografica.

Na semana de antevespera de minha ida, ao enviar e-mail para a secretéaria da
associacdo, confirmando nosso encontro, fui surpreendida ao saber que na mesma
semana ela e os que trabalham na APACAP estariam realizando as coletas das cachacas
para andlise da Indicacdo Geogréfica (1G), o que talvez significasse a impossibilidade
de participacdo dos mesmos na pesquisa. No entanto, seguimos com o combinado e, ao
chegar, tentei entrar em contato por telefone.

A localizacdo geografica da cidade, contudo, ndo contribuiu para facilitar nosso
contato, mas, felizmente, no segundo dia na cidade obtive uma resposta da secretaria da
Associacdo, que havia me enviado mensagem avisando de suas tentativas de
comunicacdo. Sendo assim, retornei a ligacdo e combinamos de nos encontrar na sede
da APACAP, que fica localizada no Shopping Paraty, na Avenida Roberto Silveira, e
mais tarde naquele dia a responsavel pelo SEBRAE em Paraty, também, me encontraria
para me conceder entrevista, devido a essencial participacdo do SEBRAE na conquista
do registro de Indicacdo de Procedéncia (IP) das cachacas de Paraty.

A sede da Associagdo, como soube nesse dia, fica bem proxima da pousada onde

estava hospedada, um percurso de aproximadamente trés minutos de bicicleta. Ao
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chegar a sede, fui recebida por Gabriela. Durante nossa conversa, dois responsaveis
técnicos pela regularizacdo da IP das cachacas de Paraty chegaram a sede e fui
apresentada a Selma Leal, responsavel técnica da APACAP, com quem realizaria
entrevista mais tarde naquele dia, e Ricardo Zarattini, um dos corpo-técnicos do
Conselho regulador da IG, este permaneceria na cidade apenas mais algumas horas,
retornando para a cidade do Rio de Janeiro logo ap6s o almogo e, portanto, ndo sendo
possivel entrevista-lo.

Antes da realizacdo de todas as entrevistas eu procedia da seguinte forma:
apresentava-me aos entrevistados; falava um pouco sobre minha trajetéria académica,
meu interesse em pesquisar a cachaca desde a graduagdo, suas construgdes de
identidade e sua patrimonializacdo; e explicava a divisdo de meu roteiro de perguntas
em quatro eixos tematicos, os quais nortearam a minha dissertacdo de mestrado e
tornaram possivel a apreensdo dos discursos e representacdes dos pesquisados sobre a
cachaga.

As entrevistas foram realizadas na sede da APACAP, uma sala na qual pude
observar as cachacas de Paraty expostas em prateleiras, uma mesa menor, onde ficam os
materiais e equipamentos de escritorio, uma grande mesa de madeira a direita, onde os
associados realizam reunides, ao fundo uma linha cronolégica pintada na parede com 0s
marcos historicos relacionados a cachaca, desde a introducdo da cana-de-agucar no
Brasil até os dias atuais. Acima da porta de saida a frase: “beba com elegancia”, uma
alusdo a frase “beba com moderag¢dao”, presente na divulgacdo de diversas bebidas
alcodlicas, o que evidencia uma distin¢do social proposta para a pratica de consumir a

cachaca, ndo de forma exagerada, mas com sofisticacao.
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Imagem V: Sede da Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty
(APACAP).

Fonte: Arquivo pessoal, 30/01/2015.

O fato de a sede ser um espaco pequeno, de certa forma, justifica a
impossibilidade de ficar sozinha com as minhas entrevistadas. A primeira delas foi a
secretaria executiva da APACAP, Gabriela Vitareli, ainda na parte da manha de sexta-
feira. A entrevista se deu de forma descontraida e sem dificuldades, no entanto, os
responsaveis técnicos pela IG, Zarattini e Selma Leal, estavam trabalhando ao nosso
lado e, vez ou outra, a conversa deles se sobressaia a nossa (0 que ficou mais evidente
durante as transcricdes da entrevista).

No periodo da tarde, realizei entrevistas com a contadora aposentada do
SEBRAE, Maria Auxiliadora (Dora), e com Selma Leal. Minha entrevista com Selma,
entretanto, ndo estava programada, porém, ela esteve presente durante as entrevistas
anteriores e fez contribui¢des relevantes. Devido ao conhecimento técnico que possui e
o fato de trabalhar diretamente com os produtores, eu a convidei para me conceder
entrevista e ela se mostrou receptiva, apesar de estar ocupada com as burocracias da IG.

No dia seguinte, entrevistei o administrador da Cachaga Paratiana, Rogeério
Machado, o produtor da Cachaca Pedra Branca, Lucio Freire, e 0 gerente da Cachaca
Engenho D’Ouro, Adriano da Silva. Os contextos dessas entrevistas, contudo, foram
bem distintos das realizadas no dia anterior na sede da APACAP.

As entrevistas com 0s responsaveis pelos alambiques ndo foram agendadas,
principalmente, pela data, afinal era um final de semana do més de janeiro. Embora seja
um periodo de entressafra (no qual ndo ha producao), coincide com o periodo do veréo,

0 que significa muitos visitantes em Paraty e, consequentemente, nos alambiques. Nesse
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sentido, eu ja havia sido alertada pela secretaria da APACAP sobre a impossibilidade de
entrevista-los.

Sendo assim, reservei 0 dia de sabado para conhecer os alambigques mais
proximos e de mais facil acesso de carro, a saber: as Cachacas Paratiana e Pedra Branca,
que ficam na mesma estrada, e o alambique Engenho D’Ouro. Ao chegar ao alambique
Paratiana que, também, é uma das quatro lojas da marca, o lugar ainda estava vazio, 0s
visitantes ndo haviam chegado. O espaco € amplo, com estantes de madeira expondo as
diversas bebidas, doces e lembrancas a venda. Em uma das estantes estd a medalha de
ouro que a cachaga ganhou no ultimo Concurso de Bruxelas, além do Diploma da
edicéo de 2014.

Imagem VI: Diploma e medalha conquistados pela Cachaca Paratiana no Concurso
Mundial de Bruxelas de 2014.

Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.

Ao entrar na loja, a minha esquerda, hd um balcéo no qual uma funcionaria fica
responsavel por atender os visitantes interessados na degustagédo das bebidas. Ainda no
mesmo espago, é possivel observar varios barris de madeira, nos quais as cachacas
ficam armazenadas para envelhecimento. Ao subir as escadas, a direita, na parede,
encontram-se diversos certificados de prémios ganhos pela bebida, matérias de jornais e
revistas nas quais a Paratiana foi mencionada e antigos cartazes do Festival da Cachaca,

todos emoldurados.
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Porém, o que se destaca ao final da escada é o banner que conta a histdria da
Paratiana, no qual o discurso do “tradicional modo de fabricagdo da Cachaga de Paraty”
encontra-se presente. Seguindo além das escadas, encontra-se o local onde também ha
cachacas em barris de envelhecimento e a partir de onde a visita guiada por uma das
funcionarias comeca.

Alguns minutos apds minha chegada, outros carros de passeio e jipes com
grupos de turistas comecaram a chegar. Enquanto aguardava o administrador da
Paratiana, foi possivel observar o intenso movimento dos visitantes, a curiosidade diante
dos diferentes tipos de bebidas e da degustacdo dos mesmos. As visitas guiadas
acontecem o tempo todo, independentemente do tamanho do grupo, pois como pude
constatar, elas tém duracdo aproximada de trés minutos.

Durante a visita, a guia explica rapidamente como acontece o processo de
producdo da cachaca, desde a moagem da cana-de-acUcar até a destilacdo do caldo
fermentado. Segundo ela, no processo de moagem, ndo apenas o caldo é aproveitado,
mas o bagaco também é utilizado para aquecer a caldeira de destilacdo da bebida. Todos
0s equipamentos da producdo sdo apresentados durante a visita, a moenda; as dornas de
fermentacdo de aco inoxidavel que, alids, ficam protegidas do contato das pessoas,
separadas por uma parede de vidro, pois a fermentacdo é aberta, ndo h& tampas nas

dornas; o alambique, em si, que é onde se aquece o caldo; e o resfriador.

Imagem VII: Dornas de fermentacao.
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Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.
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Imagem VIII: Alambique.

Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.

Durante o tempo que esperei 0 responsavel pelo alambique, conheci o espago em
volta, repleto de arvores, cachoeira, tudo inserido em um contexto de isolamento da vida
urbana e tirei fotografias do alambique. A entrevista ocorreu no préprio espaco da loja,
0 que, na pratica, implicou algumas interrupc¢des, como quando um dos funcionarios foi
até Rogério para perguntar-lhe algo, e vozes ao fundo, o que se destacou ho momento
de transcricdo do audio das entrevistas. O contexto era o de uma loja movimentada, com
consumidores curiosos sobre a diversidade de bebidas, sabores e cores. Apds o término
da entrevista, Rogério me contou detalhes mais técnicos sobre a producdo das bebidas,
dos diferentes rétulos que sdo produzidos pela marca Paratiana e me presenteou com
duas garrafas, uma de cachaca branca e a outra da aguardente Gabriela, de cravo e
canela.

Em um contexto oposto, realizei a entrevista com o proprietario e produtor da
Cachaca Pedra Branca, Lucio Gama Freire que, alias, € primo dos proprietarios do
Alambique Paratiana. Da mesma forma como aconteceu com Rogério, ao chegar
procurei por Lucio e, enquanto o aguardava, conheci a loja do alambique. No sitio, 0
espaco da loja é separado do espago onde a cachaca é produzida. Ao entrar na loja, &
direita ha uma mesa de madeira na qual é disponibilizado um caderno para 0s visitantes

assinarem e deixarem registrada a sua passagem por la. A esquerda, estdo os barris de
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envelhecimento das cachagas e, logo atrés, as estantes de madeira com as bebidas a

venda, cachagcas, licores, entre outros. Cenério semelhante ao anterior.

Imagem IX: Loja do alambique Pedra Branca.
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Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.

No momento em que estdvamos na loja havia um movimento de turistas, que
vinham em jipes turisticos, com a mesma curiosidade presenciada no sitio da Paratiana.
Ao lado da loja é onde ocorrem todas as etapas do processo de producdo da bebida.
Proximo ao canavial, em um espaco separado, € onde ocorre a moagem da cana-de-

acucar e em outro lugar, dentro da casa, € onde acontecem a fermentacéo e destilacdo da
bebida.

Imagem X: Engenho para moenda da cana-de agUcar.
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Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.
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O contexto da entrevista com Lucio, por sua vez, foi o oposto do anterior. Ele
me convidou a ir ao seu escritério, em outra parte da loja e, por isso, a entrevista
ocorreu em um ambiente sem o intenso movimento e barulho de clientes. No corredor
de acesso foi possivel ver algumas funcionarias trabalhando com a rotulacdo das
bebidas. A entrevista ocorreu de maneira esponténea, a ponto de, sem saber, ele me
responder, a partir de apenas uma pergunta, o que estava previsto nas outras questoes de
meu roteiro.

Como ele estava sentado de frente para mim, consegui observar na parede de
tras certificados de suas participacdes em eventos e em cursos de capacitacOes,
promovidos em especial pelo SEBRAE. A minha direita, através da janela era possivel
ver todo o sitio, a casa de alambique e a paisagem das montanhas ao fundo. Durante a
entrevista, a Unica interrupcdo que tivemos foi quando seu celular tocou, mas ele nem
chegou a atender, desligou e continuou a falar comigo. Ao final da entrevista, o agradeci
por ter me recebido e pelo interesse em participar.

No sitio onde a cachaca Engenho D’Ouro ¢é produzida, encontra-se, também, um
restaurante, um bar e uma casa para a producdo de farinha de mandioca, todos
pertencentes a familia do proprietario da Engenho D’Ouro, Norival da Silva Carneiro.
Acredito ser relevante destacar que, antes de conhecer o alambique e sua loja, almocei
no restaurante da familia, que leva o0 mesmo nome da cachaca. No cardapio ha alguns
discursos que acredito ser pertinente destacar nesta apresentacdo. A tradicdo da culinaria
familiar, passada entre as geragdes a partir da iniciativa do patriarca da familia, € um
dos discursos que se soma a tradi¢do da producgéo de cachaca de Paraty. De acordo com
0 que esta escrito no cardapio, a participacdo das cozinheiras do restaurante em um
conhecido programa culinario da televisdo trouxe notoriedade e “reconhecimento”
nacional e internacional a Engenho D’Ouro “pela sua Culindria Rural e Cachaca
Artesanal”. Nesse sentido, valores simbolicos sdo agregados ao que ¢ produzido
artesanalmente na cidade a partir de construgdes imaginarias do mundo rural.

Para chegar ao alambique e a loja da cachaga Engenho D’Ouro, ¢ preciso descer
a rampa que liga o restaurante a entrada do sitio. No caminho, ha muitas arvores e
alguns equipamentos antigos. Estes, por ndo terem utilizacdo no tempo presente, podem
ser considerados elementos auxiliares no processo de transmissdo de significados e

valores associados a producdo artesanal de cachaca em Paraty, representando uma
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tradicdo que, ao manter o passado vivo, participam da construcdo do patrimdnio cultural
(SANT’ANNA, 2009) e, por consequéncia, de uma identidade local.

Imagem XI: Equipamentos antigos no sitio do alambique Engenho D’Ouro.
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Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.

Seguindo descendo, a esquerda, antes de entrar na loja, cercada por correntes, é
onde os funcionarios fazem a moagem da cana e onde hd uma roda d’agua em
funcionamento. Ao entrar na loja, observei que 0 mesmo espago é utilizado para o
processo de “alambicagem” (destilagdo) do caldo que foi previamente fermentado em
uma sala protegida do contato dos visitantes, assim como observado no alambique
Paratiana, sendo possivel somente vé-la atraves de uma parede de vidro.

No espaco divido entre loja e alambique, proximo a porta, estdo alguns
certificados de participacdo da cachaca Engenho D’Ouro em eventos e premiagdes,
como a Expo Cachaga e o Concurso Mundial de Bruxelas, no qual a cachaga ganhou
medalhas de ouro na edicdo de 2014. Ao lado dos certificados, além de um grande
tronco de madeira envelhecida, sobre o qual se encontra um caderno de vistas para que
0s turistas deixem seus nomes registrados, ha um banner com o mapa da Estrada Real,
que faz parte da historia da cidade. Ao meu entender essa disposi¢do do espaco reforca
que nada esta daquela forma ao simples acaso, pois o destaque € dado a ligacdo historica

da cachaca com a historia de Paraty e do Brasil.
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No momento em que estava no alambique, a loja recebeu muitos visitantes que
ficaram curiosos, principalmente, com os enormes galdes com bebidas para degustacéo,
como, a cachaca prata (armazenada no jequitiba), a ouro (envelhecida no carvalho), a
azuladinha, que parece ter sido a que mais despertou a atencdo. Por ser destilada com a
folha da tangerina, a bebida adquire uma cor levemente azulada, por isso 0 nome.

Ao procurar pelo proprietario, Norival, que ndo estava presente, fui atendida por
Adriano, gerente do Alambique Engenho D’Ouro. Bem como os demais entrevistados,
Adriano foi hospitaleiro e se mostrou interessado em participar de minha pesquisa.
Apesar de haver poucas pessoas na loja, ele sugeriu que a entrevistas fosse realizada em
outra parte do sitio. O ambiente era bem diferente das entrevistas anteriores, os barulhos
ao fundo eram somente de passaros e do galo cantando, enfim, um ambiente distinto do
mundo urbano.

Ap0s o término da entrevista, Adriano me guiou em uma visita, apresentando o
alambique e explicando onde ocorre cada etapa do processo de producdo da cachaca.
Em outra parte do sitio, a direita de onde fica a loja, é o local no qual os funcionarios
realizam a rotulacdo das garrafas. O envasamento das bebidas ocorre em uma sala de
acesso restrito e, no caso, fui acompanhada por Adriano. Outra sala se liga a essa e é
onde ficam os barris de envelhecimento, cujas informacfes sobre madeira, ano de
armazenamento, sdo escritas a giz. Por fim, antes de ir embora, ainda conversamos
sobre os planos da Engenho D’Ouro com relagdo as novidades técnicas e a degustacao

das bebidas foi oferecida.

Imagem XI1I: Barris de envelhecimento da cachaca.

Fonte: Arquivo pessoal, 31/01/2015.
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Na segunda experiéncia em campo a proposta foi a de apreender os discursos e
representagdes sociais acerca da cachaca de distintos sujeitos, como comerciantes
locais, moradores e turistas. Nesse sentido, o trabalho de coleta de relatos teve inicio
ainda no percurso de 6nibus a Paraty, no qual tive a oportunidade de conversar com
duas turistas que visitariam a cidade pelos proximos dias, Solange e Beth. Nessa
conversa, pude obter relatos interessantes acerca de suas visdes de mundo sobre a
cachaca, dentre os quais algumas falas foram selecionadas e apresentadas neste
trabalho. O ambiente da conversa foi descontraido, ambas foram atenciosas e se
mostraram curiosas diante do fato de alguém que estuda na universidade pesquisar a
cachaga.

Mais tarde no mesmo dia, obtive relatos de um garcom que trabalha no Centro
Historico de Paraty, no bar chamado “Cana da Praga”, ao lado da Igreja da Matriz. Ele
se mostrou atencioso e me explicou como costuma abordar os turistas que passam em
frente ao bar: inicialmente, fala sobre as comidas tipicas encontradas no estabelecimento
e, posteriormente, menciona a enorme variedade de tipos de cachaca que vende.
Segundo Manoel, essa ordem de apresentagdo do bar no qual trabalha tem como
objetivo ndo “assustar” os turistas ao falar de cachaga, mas inspirar sua curiosidade.
Vale destacar que, enquanto conversavamos, eu também estava ali como cliente,
consumindo em seu estabelecimento.

No dia seguinte, encontrei Sibele, guia de turismo em Paraty, com a qual ja
havia feito contato por e-mail ainda em Juiz de Fora, por intermédio de meu orientador,
que ja a conhecia. Nos encontramos na Praca da Matriz, em frente a igreja de mesmo
nome. Suas relacdes com a cachaca e com Paraty me forneceram relatos distintos dos
anteriores, ampliando minhas percep¢des sobre os significados da cachaca de Paraty e
sobre a cidade. Foi Sibele, inclusive, quem me indicou entrevistar Diuner Mello, um dos
principais pesquisadores locais sobre a cachaga, com quem me encontrei no meu
penultimo dia na cidade. Ao saber do meu interesse pela cachaca, Diuner prontamente
se prontificou em me receber em sua casa para uma entrevista, me cedendo o material
da palestra que realizaria em um dos dias do Festival da Cachaga sobre a histdria da
bebida. Rico em informagdes historicas, seus relatos foram relevantes para
complementar a contextualizacao da bebida no Brasil e em Paraty.

Outro morador da cidade, o qual conheci por intermédio de meu orientador, foi o

senhor Antonio Conti, figura conhecida na cidade por seus esforcos em construir a
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estrada entre Paraty e a cidade de Cunha (SP). Filho de dono de deposito de cachaca, o
Comendador Antonio Conti dedicou seu tempo para me contar suas historias da infancia
e juventude em Paraty. A entrevista ocorreu em sua casa, huma manha de quinta-feira,
na presenca de sua esposa, Dona Nair. Ja no final de nossa conversa, quando estava indo
embora, um dos filhos do casal, que trabalha no barco de turismo, chegou e buscou um
galdo com vinte litros de cachaca para fazer caipirinha para os turistas durante o passeio

de barco.

2.8. Tradicao certificada?

Uma das particularidades da cachaca produzida em Paraty, além de o nome da
cidade ser um dos sindnimos da bebida, é a certificacdo de Indicacdo Geogréfica (IG)
que a cachaca de Paraty conquistou em julho de 2007. A IG caracteriza-se por ser uma
certificacdo estabelecida pela Lei nimero 9.279, de quatorze de maio de 1996 (Lei da
Propriedade Industrial), conferida a cidades ou regiGes que possuem produtos ou
servicos de excepcional qualidade e/ou tradicao’.

A IG visa a protecdo e diferenciacdo do que é produzido em determinadas
cidades ou regides do pais por meio da delimitacdo geografica da area de producéo,
“restringindo seu uso aos produtores da regido (em geral, reunidos em entidades
representativas) e onde, mantendo os padrdes locais, impede que outras pessoas utilizem
0 nome da regi&o em produtos ou servicos indevidamente™®.

No Brasil, a certificacdo da Indicacdo Geogréafica ocorre através do registro da
Indicacdo de Procedéncia (IP) ou da Denominacdo de Origem (DO), sendo
responsabilidade do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), 6rgao
vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Indlstria e Comércio, estabelecer as
condic@es dos registros. A Indicagdo de Procedéncia refere-se ao nome do local que se
tornou conhecido por produzir, extrair ou fabricar determinado produto ou prestar

determinado servico. A Denominacgdo de Origem, por sua vez, refere-se ao nome do

" InformacBes disponiveis em: <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/indicacao-
geografica-no-brasil>. Acesso por Gltimo em: 12 jun. 2016.
¥ Idem.
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local, que passou a designar produtos ou servicos, cujas qualidades ou caracteristicas
podem ser atribuidas a sua origem geogréfica®.

A cachaca de Paraty recebeu o registro de Indicacdo de Procedéncia, sendo o
quarto produto brasileiro e a primeira cachaca a ser certificada pelo INPI. Sendo assim,
a producdo em Paraty somente pode ser realizada legalmente pelos produtores reunidos
na Associa¢do dos Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty, que foi a responsavel
pelo requerimento de registro da bebida, os quais possuem alambiques dentro dos

limites geograficos delimitados pelo INPI*.

Imagem XI11: Selo de Indicagdo de Procedéncia das cachagas de Paraty

Fonte: Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca. Disponivel em:<

http://www.apacap.com.br/ig.php>. Acesso em: 15 dez 2015.

Nesse sentido, a cachaca de Paraty tem sua tradicdo certificada por um drgéo
oficial do Estado nacional, conferindo novos valores simbolicos a bebida, especialmente
no que tange aos contornos de uma suposta identidade paratiense. Embora a Indicagao
Procedéncia esteja direcionada a relacbes econdémicas de mercado, ao diferenciar a
cachaca de Paraty das demais, o registro desse saber fazer contribui, de certa forma,
para construcdo do patrimonio cultural, o qual passa a representar uma identidade local,
na medida em que o registro possibilita a permanéncia dessa pratica cultural e traz
beneficios a seus produtores.

O saber da cachacga artesanal de Paraty, entendido como uma manifestacdo

cultural cotidiana da cidade é, através dos discursos ancorados na histéria da bebida e

% InformacBes disponiveis em: <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/indicacao-
geografica-no-brasil>. Acesso por Gltimo em: 12 jun. 2016..
% Informagdes disponiveis em: <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/indicacao-geografica/pedidos-de-
indicacao-geografica-no-brasil>. Acesso por Gltimo em: 17 mai. 2016.
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nas memorias de seus produtores, constantemente (re)significado, adaptando-se as
mudangas contemporaneas e representando um passado ‘“herdado”. O campo do
patrimonio cultural, enquanto uma categoria de andlise é, portanto, essencial para a
compreensdo sobre a construcdo da identidade local, a partir dos valores e significados
conferidos & tradicdo da producdo artesanal da cachaca pelo grupo de produtores
reunidos na APACAP.

2.9. Desafios

Um dos principais desafios enfrentados por mim em meu trabalho de campo em
Paraty foi com relacdo a comunicacdo. A localizacdo geografica da cidade, entre o mar
e as montanhas de Mata Atlantica, Ihe garante algumas particularidades que logo se
tornaram perceptiveis. A primeira diz respeito ao clima, muito quente e Umido, e a
segunda particularidade refere-se a dificuldade de conseguir me comunicar por meio de
telefone movel.

Sendo assim, o contato com Gabriela, secretaria da APACAP, ndo foi possivel
em meu primeiro dia na cidade, em janeiro de 2015. Como haviamos combinado
previamente por e-mail, ao chegar a Paraty, telefonaria para ela para nos encontrarmos.
Porém, liguei para os trés numeros de telefone que ela me indicou, contudo, ndo obtive
sucesso em minhas tentativas. Os nimeros moveis estavam desligados e o fixo ndo era
atendido. Confesso que essa situacdo me deixou um pouco preocupada e ansiosa, pois
ndo sabia como isso poderia afetar minha pesquisa de campo.

Apds algumas tentativas de contato por telefone, enviei-lhe um e-mail, avisando
de minha chegada e da dificuldade em conseguir me comunicar com ela, aguardei por,
aproximadamente, duas horas, apesar disso, ainda ndo tinha uma resposta em meu
endereco eletrénico. Por fim, pensando que em algum momento ela poderia acessar a
internet pelo celular, Ihe enviei uma mensagem através de um aplicativo muito utilizado
atualmente. Devido a praticidade desse aplicativo, é possivel saber se a pessoa recebeu a
mensagem e se a visualizou, no entanto, a mensagem nem chegou a ser entregue.

Ao pensar nesses desafios iniciais do estar no campo, minhas preocupacdes e
insegurangas, relembro o conhecido trabalho de Roberto DaMatta (1978), “O Oficio do

Etndlogo, ou como ter ‘Anthropological Blues’”, acerca das dificuldades relacionadas as
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experiéncias especificas de cada pesquisador em campo. Nessas experiéncias, “o
conhecimento é permeado por cheiros, cores, dores e amores. Perdas, ansiedades e
medos, todos esses intrusos que os livros, sobretudo os famigerados ‘manuais’ das
Ciéncias Sociais teimam por ignorar” (DAMATTA; 1978, p.24).

A resposta da secretéria, felizmente, viria na manha seguinte, mas como ja era
final de tarde e ndo seria mais possivel visitar nenhum alambique, decidi (re) conhecer a
cidade e seu Centro Historico, me familiarizar com uma cidade diferente da minha e
buscar as cachacarias, na verdade, verificar se had cachacarias e quais discursos
utilizados na venda das cachagas, principalmente, para os turistas, afinal, era nessa
categoria que eu me encontrava inserida.

Nesse momento, cabe ressaltar que, para o trabalho de campo em Paraty tornou-
se essencial adotar uma posicdo de estranhamento diante das impressdes e valores que
ja possuia sobre a cidade e sobre a cachaca, distanciando-me, portanto, das possiveis
relagdes de familiaridade. Nas palavras de Gongalves (2007, p.85), “uma excessiva
familiaridade tende a nos induzir a um procedimento de celebracdo ou de acusacao,
inibindo o poder de analise de nosso discurso”. A busca, nesse sentido, foi por uma
relacdo de neutralidade com o objeto pesquisado, o que foi possivel com o auxilio de
abordagens que ressaltem as particularidades das culturas, garantindo espaco para 0s
distintos discursos e representacdes dos meus sujeitos pesquisados, como busco

apresentar e analisar no capitulo seguinte.
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Capitulo 3: 5
OS SUJEITOS SOCIAIS, SEUS DISCURSOS E REPRESENTACOES

3.1. Introducéo

Neste capitulo busco apresentar os discursos e representacfes sociais que
permeiam a cachacga, bebida alcodlica originalmente brasileira, presentes nos relatos
apreendidos de diferentes sujeitos em campo, como produtores e trabalhadores que
lidam diariamente com a bebida na Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaca de
Paraty (APACAP), comerciantes locais, moradores e turistas que visitaram a cidade
durante minha experiéncia em campo. Sendo assim, através das fronteiras sempre sutis
entre historia e antropologia, a proposta € analisar de modo reflexivo como os
significados concedidos a cachaca configuram-se em um campo de tensdes e visdes de
mundo diferentes, resultado da presenca, ou auséncia, da bebida na vida dos distintos
sujeitos pesquisados.

Pensar as representacfes que meus sujeitos pesquisados constroem sobre a
cachaca de Paraty torna essencial refletir sobre como esses sujeitos, em suas interacdes
com os demais em sociedade, ordenam e sistematizam seu mundo social e natural,
organizando sua vida de acordo com “sistemas de classificagao” (VELHO; 1989).
Realizando um paralelo com o estudo de Gilberto Velho (1989) sobre o universo urbano
dos moradores do bairro Copacabana, na cidade do Rio de Janeiro, é possivel perceber
que o que hd de comum nas distintas representacdes sobre a cachaca esta ligado a
posicdo que 0s sujeitos ocupam em relacdo aos demais. Desse modo, no caso dos
produtores e demais trabalhadores que lidam diariamente com a bebida na APACAP,
como busco apresentar neste capitulo, eles tendem a possuir representacdes semelhantes
com relacdo a cachaca de acordo com a posi¢do que ocupam na estratificacdo social.

Nesse sentido, a proposta deste trabalho € analisar como cada sujeito, em sua
posicdo determinada no jogo social, porém ndo fixa, estabelece relagdes com a cachaca,
organizando seus pontos de vista e construindo representacdes sobre a bebida. Seguindo
0s pressupostos de Velho (1989), busco trabalhar os relatos dos sujeitos com os quais
realizei entrevistas ou tive conversas informais a partir da construgdo de categorias. As
categorias analisadas neste trabalho, vale ressaltar, surgiram em dois momentos

distintos: durante a pesquisa tedrica e nos préprios relatos dos sujeitos.
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No momento inicial da pesquisa, durante as formulagdes das questdes que
seriam feitas aos sujeitos em campo, surgiram quatro categorias principais, a saber:
“produgdo e fabricagdo”, na qual as perguntas referiam-se aos significados concedidos a
cachaca; “politica ¢ poder”, que buscou saber se o Estado atua junto aos produtores
locais; “patrimonio cultural”, cujas perguntas giraram em torno dos pontos de vista dos
sujeitos sobre o que eles consideram ser patrimonio de Paraty; e “festas e eventos”,
sobre a participacdo da cachaca nos eventos locais, principalmente no Festival da
Cachaca, Cultura e Sabores de Paraty.

No segundo momento, por sua vez, novas categorias de andlise da cachaca
foram surgindo nos relatos dos sujeitos pesquisados em campo. A partir das falas e da
frequéncia em que os temas foram mencionados realizei a seguinte divisdo de
categorias: “tradi¢do historica”; “indicacdo de procedéncia”; “Festival da Cachaga”; e
“significados da cachaga”, as quais encontram-Se cOmo as norteadoras para
apresentacdo dos discursos e representacdes neste capitulo. Como explica Velho (1989,
p.67) essas categorias de andlise selecionadas, chamadas por ele de “unidades minimas
ideologicas”, “ndo tém um significado em si, mas s6 a medida que se opdem a outras
categorias é que podemos situa-las”.

Para a realizagdo deste trabalho, torna-se essencial analisar como transformei
minhas experiéncias e relatos apreendidos em Paraty em texto, por meio da escrita
etnografica ou, nas palavras de James Clifford (1998), por meio das “modalidades de
autoridade etnografica”, articulando-as na textualizacdo deste estudo. Cabe destacar,
como explica José Reginaldo Santos Gongalves (1998, p.13), que a nocdo de
“autoridade” analisada por Clifford ndo se refere a uma desigualdade social e politica
entre 0 pesquisador e 0s pesquisados, mas sim as estratégias retéricas por meio das
quais o pesquisador elabora a legitimidade de sua construcdo textual acerca do contexto
social e cultural que busca representar, articulando sua propria experiéncia e
transformando-a em texto. Deste modo, Clifford (1998) analisa quatro modalidades de
autoridade etnografica presentes nos trabalhos de etndgrafos modernos do século XX, a
saber: autoridades experiencial, interpretativa, dialdgica e polifénica. Para os fins deste

estudo, ndo me concentrarei em apresentar o desenvolvimento teorico realizado pelo
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autor sobre cada modalidade, me ocupando, porém, de aborda-las a medida que surjam
em minha analise™.

Estar em campo me possibilitou, ainda que durante um breve periodo,
experimentar, como afirma Clifford (1998, p.20), “tanto em termos fisicos quanto
intelectuais, as vicissitudes da tradugdo” da experiéncia em texto. A etnografia, como
uma das bases do trabalho do antropdlogo, torna-se, assim, como explica Clifford
(1998, p.20), um essencial “meio de produzir conhecimento a partir de um intenso
envolvimento intersubjetivo” do pesquisador e demais sujeitos em campo.
Desenvolvido na década de vinte do século passado, o trabalho etnogréfico caracteriza-
se como um “poderoso género cientifico e literario” por meio do qual o pesquisador
busca representar a cultura que observa (CLIFFORD; 1998, p.27). Nesse sentido, por
meio de minhas experiéncias foi possivel ndo apenas observar, mas obter relatos dos
sujeitos com o0s quais interagi em Paraty. Uma rica experiéncia em termos de
significados e representacbes que envolvem a cachaca local, apreendidos
exclusivamente ao “estar 1a”.

Nessa perspectiva, a chamada “autoridade experiencial” caracteriza-se por ser
um dos meios pelos quais construi a textualizacdo deste estudo. Como afirma Clifford
(1998, p.38), “a experiéncia evoca uma presenca participativa, um contato sensivel com
o0 mundo a ser compreendido, uma relacdo de afinidade emocional com seu povo, uma
concretude de percepcdo. A palavra também sugere um conhecimento cumulativo, que
vai se aprofundando”. No entanto, na busca por uma construgdo textual que considere as
relagdes intersubjetivas em campo e que destaque os discursos dos sujeitos pesquisados
para além do “estar 147, a modalidade de autoridade experiencial ndo se apresenta como
exclusiva, caracterizando-se, portanto, como complementar a teoria e metodologia
abordadas neste estudo e aliada as demais modalidades de autoridade.

A autoridade que provém da antropologia interpretativa, abordada no segundo
capitulo deste trabalho, “contribui para uma crescente visibilidade dos processos
criativos (e, num sentido amplo, poéticos) pelos quais objetos ‘culturais’ sdo inventados
e tratados como significativos” (CLIFFORD; 1998, p.39). Nesse contexto, a “autoridade
interpretativa” apresenta-se como uma modalidade essencial para a analise dos

significados concedidos a cachaca em Paraty através dos discursos de diferentes sujeitos

1 para um aprofundamento tedrico acerca das diferentes modalidades de autoridade etnografica ver:
CLIFFORD, James. “Sobre a autoridade etnografica” In: CLIFFORD, James. A Experiéncia
Etnografica: antropologia e literatura no século XX. Rio de Janeiro: UFRJ, 1998.
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pesquisados na cidade. De acordo com essa abordagem, os significados presentes nos
discursos foram primeiramente apreendidos para, posteriormente, serem apresentados
na forma textual e interpretados. O que me foi dito e 0 que ndo o foi e as préaticas
observadas em campo, desse modo, transformam-se em um riquissimo conjunto de
significados sociais, 0 qual, para minha interpretacdo, deve ser separado das situagoes
discursivas e “performativas” imediatas aos quais pertence (CLIFFORD; 1998, p.39).

A partir dos estudos de Paul Ricoeur, James Clifford analisa os discursos como
uma forma de apreensdo do “mundo”, por meio da construcdo textual realizada pelo
pesquisador. Segundo o autor, “a textualizacdo gera sentido através de um movimento
circular que isola e depois contextualiza um fato ou evento em sua realidade
englobante” (CLIFFORD; 1998, p.40). Como explica Clifford (1998, p.40), é preciso
ter em mente que, diferente do que ocorre com o texto, “o discurso nao transcende a
ocasido especifica na qual um sujeito se apropria dos recursos da linguagem para se
comunicar dialogicamente”. Sendo assim, o discurso se limita ao local e momento no
tempo em que foi verbalizado pelo sujeito e, portanto, so € inteligivel para quem o
presenciou. No processo de transformacdo do mesmo em texto, porém, “cle deve se
transformar em algo ‘autébnomo’, nos termos de Ricoeur, separado de uma locugéo
especifica e de uma intencdo autoral. A interpretacdo ndo é uma interlocucdo. Ela ndo
depende de estar na presenca de alguém que fala” (CLIFFORD; 1998, p.40).

Ao apresentar os diversos discursos sociais em torno da cachaca, vale sublinhar,
busquei evidenciar os diferentes significados concedidos a bebida no constante processo
de revalorizacdo simbolica pelo qual ela tem passado, particularmente, nas Ultimas
décadas, constituindo-se, assim, em um campo de disputas entre diferentes visbes de
mundo presentes nos relatos dos sujeitos com os quais interagi e entrevistei em Paraty.
Os diversos significados, seguindo a abordagem de Clifford acerca de como trabalhar
com os discursos em antropologia, foram apreendidos e, posteriormente, apresentados
em sua forma textual para poderem ser interpretados. A proposta foi a de incluir e “dar
voz aos sujeitos nativos”, destacando no decorrer do trabalho as relagdes dialdgicas e
situacionais que mantivemos em campo, as quais foram essenciais para 0 processo de

interpretagéo dos significados realizado neste capitulo.
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3.2. Entre memorias e histdria: a valorizagdo da tradicéo

No processo de construgédo e valorizacdo de identidades coletivas, a diversidade
de manifestacdes, conhecimentos e praticas culturais presentes na memaria dos sujeitos
é acionada, delimitando os contornos entre o que lhes é comum e o que lhes diferencia
dos “outros”. A memoria coletiva dos sujeitos, vale ressaltar, encontra-Se viva em suas
vidas cotidianas por fazer parte de sua vivéncia e pela constante rememoracao atraves
de interacGes sociais. No processo de identificacdo, os discursos em torno da cultura e
historia locais tendem a ser mobilizados pelos sujeitos e grupos aos quais pertencem,
refletindo na selecdo e preservacdo de elementos que representam seu patrimonio
cultural, isto €, na preservacdo de suas memorias coletivas. No entanto, como analisei
no capitulo um, a atribuicdo de significados e valores sociais a elementos da cultura
local ocorre de maneira diferenciada de acordo com a viséo de mundo de cada grupo de
sujeitos, pois os grupos tendem a produzir e interpretar tais elementos de modos
distintos.

Pensar na cachaca como signo mobilizado pelos sujeitos em Paraty me leva a
pensar em como 0s sujeitos pesquisados conferem significados a bebida, interpretando-a
de acordo com suas visGes de mundo e relacionando-a as suas interpretacfes da histdria
local. Nesse sentido, algumas das perguntas presentes no roteiro da entrevista giraram
em torno dessa tematica, como por exemplo: 0 que 0s sujeitos consideram ser
patrimonio cultural da cidade e o que torna a cachaca de Paraty diferente das outras
cachagas do pais. Mais especificamente, com essas perguntas, busquei compreender
suas interpretaces do que eles mesmos entendem por patriménio para, posteriormente,
compreender se, para eles, a cachaca possui ligacdes com a histdria da cidade.

Torna-se interessantes destacar alguns relatos, especialmente o daqueles que
trabalham diretamente com a bebida, seja nos alambiques, ou na Associacdo dos
Produtores e Amigos da Cachaca de Paraty (APACAP). A partir da conversa com Maria
Auxiliadora, responsavel pelo Sebrae, pude compreender que seus pensamentos sobre o
modo artesanal de fazer a cachaga vdo ao encontro de algumas teorias sobre o
patriménio cultural, enquanto um saber-fazer ligado a historia de grupos locais

transmitido entre as geracOes e que, portanto, deve ser preservado:

O Ldcio, que estava aqui, é o presidente da Associacdo, ele é primo da
familia da Paratiana, ele quem comegou, mas a familia dele, seus
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antepassados ja tinham alambiques, a Paratiana, também. A da Coqueiro vem
de uma familia de mais de cinco geragdes de cachaca. A Engenho d’Ouro que
comecou agora, de uns dez anos para cd. A Maria Izabel também é de
familia. Entdo, a historia € muito tradicional, foi um dos motivos que eles
conseguiram a IG, porque além de ter uma cachaca de qualidade, tem que ter
tradicdo, tem que ter histéria e cultura acoplada em todo esse processo (Maria
Auxiliadora, relato oral, 2015).

Nesse sentido, o discurso de tradicdo historica do saber-fazer local da cachaca é
acionado em seu relato como uma das razbes pelas quais as cachagas de Paraty
conseguiram o selo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) de Indicagéo
Geogréfica (IG), sobre o qual abordei no capitulo anterior. Ao ligar historia e cultura
locais a cachaca esse relato me leva a pensar na construcdo de uma identificacdo entre
Paraty e a bebida. Ao ser questionado se faria cachaca em outra cidade, Rogério,

administrador do alambique Paratiana, me disse que ndo, justificando que:

Né&o sei, mas acho que por essa identificacdo de Paraty com a cachaga, a
histdria dela é muito presente, Paraty é o bergo da cachaga no Brasil, entéo,
quem esta no meio da cachaga, quem anda, quem circula, quem frequenta,
quem aprecia, quem conhece de cachaca, automaticamente, quando vocé fala
sobre uma cachaca de Paraty vocé remete a muita histéria e a muitos
significados. E um produto que passou por séculos e séculos em Paraty e que
hoje se tem poucos produtores, mas bons produtores de cachaca (Rogério,
relato oral, 2015).

De acordo com os relatos, a cachaga produzida em Paraty possui qualidades e
caracteristicas para além de sua materialidade enquanto bebida alcodlica, enquanto um
produto, sendo apresentada nos discursos dos produtores locais como uma bebida
diferente das milhares de cachacas produzidas e comercializadas no Brasil. Nesse
contexto, o viés histérico do saber-fazer da cachaca de Paraty ¢ mobilizado como
elemento de sua distincdo e valorizacdo simbolica e, vale destacar, comercial,
transformando-a em um dos elementos representantes da identidade local.

Na fala de Lucio, produtor da cachaca Pedra Branca, podemos apreender melhor

essas relagOes entre tradigdo e histdria local como diferenciais da cachaca de Paraty:

Mas o fato € que desde mil seiscentos e noventa e pouco a gente tem registros
em documentos historicos de Paraty que ja mostram na cidade engenhos de
acucar e, o que eles chamavam de engenhocas na época, que seriam hoje 0s
alambiques, destilarias, que, basicamente, trabalhavam em fazer cachaca e
ndo aclcar. Entdo, a cachaca cresceu no Brasil e Paraty fez parte dessa
histéria desde o inicio, por exemplo, quando a capital saiu de Salvador e veio
para 0 Rio, deu um impulso para a cachaga e Paraty estava ali, quando a
familia real veio para o Rio de Janeiro, teve aquela ligagdo toda com a corte,
Paraty estava ali, quando teve a Revolta da Cachaca, tem documento
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provando que tinham produtores e gente de Paraty envolvidos naquela
historia toda. Entdo, Paraty, historicamente, culturalmente, fez parte da vida
da cachaca desde o seu nascimento, com certeza. E por que Paraty é
diferente? Porque, eu acho, uma coisa que é diferente é bem caracteristica em
Paraty, é que hoje todas as familias que estdo ligadas ainda a producédo de
cachaca, sdo familias paratienses ha inimeras geracGes. E essa forma de
produzir, de lidar com o produto, é uma forma que, culturalmente, a gente
vem passando (LUcio, relato oral, 2015).

Para Lucio, “a forma de lidar com o produto”, com a cachaca, € uma tradi¢éo
herdada do passado e que, para manter-se viva, deve ser transmitida para as geracoes
seguintes, sendo reinterpretada neste trabalho como a uma tradi¢do presente na memaria
coletiva, especialmente, daqueles que trabalham diretamente com a bebida, delimitando
0s contornos de sua identidade. Nessa perspectiva, a fala de Lucio encontra paralelos
com as teorias do chamado “patrimdnio cultural”, conforme apresentei no capitulo
inicial deste estudo, segundo as quais, o patriménio cultural, simbolicamente, opera
sobre as memdrias coletivas, preservando-as vivas no presente e na vida cotidiana dos

sujeitos.

3.3. Indicacéo de Procedéncia (IP) ou a patrimonializacdo de uma tradicéo

Os patrimoénios culturais correspondem as producbes, praticas e saberes
tradicionais constantemente reinventados entre as geragfes, rememorando
constantemente os elementos culturais comuns entre 0s sujeitos, que constroem suas
identidades coletivas. De acordo com as distinges entre memoria coletiva e histéria
apresentadas no primeiro capitulo, no processo de selecdo e valorizacdo do que constitui
0 patriménio de determinada regido ou localidade, o discurso da tradi¢do é acionado,
amparado pela memoria dos sujeitos, resultado de suas vivéncias, e pela histdria,
aprendida, sobretudo, nas escolas e por meio dos discursos oficiais do Estado.

No caso das cachacas de Paraty, cabe sublinhar, ndo me refiro a um modo de
producdo, savoir-faire, registrado oficialmente pelo Estado como patriménio imaterial
local ou mesmo nacional, mas a um saber-fazer presente na memoria coletiva dos
produtores, ligado a historia da cidade desde o século XVII, o qual é mobilizado em
seus discursos como um modo artesanal tradicional, herdado de geragOes familiares
anteriores. Nesse sentido, a cachaca produzida na cidade, de encontro com as

formulacGes tedricas acerca dos patrimdnios, € apresentada como um dos elementos

88



culturais locais que identificam sujeitos como pertencentes aos mesmos grupos, sejam
produtores ou consumidores, e até mesmo aqueles que ndo gostam e ndo consomem a
bebida.

As cachacas de Paraty, como busquei indicar ao longo do trabalho e desenvolvi
com mais atencdo no segundo capitulo, possuem o selo do INPI de Indicacdo
Geogréfica (IG). A 1G, por sua vez, se divide em Indicacdo de Procedéncia (IP),
certificado conquistado pelas cachacas de Paraty em 2007, e a Denominacdo de Origem
(DO). Vale destacar que antes de realizar minha primeira ida a campo, em janeiro de
2015, ja possuia conhecimento sobre a certificacdo de procedéncia e das diferencas
entre esta e a denominacdo de origem, no entanto, busquei saber dos meus sujeitos
entrevistados, particularmente, aqueles que trabalham diretamente com a bebida na
APACAP, se eles poderiam me explicar com suas palavras, na tentativa de apreender os
discursos que costumam vir ligados a “procedéncia” local. Nesse sentido, destaco a fala

de Gabriela, secretéria da associacao:

A Indicacdo de Procedéncia vai mostrar que o lugar tem procedéncia naquela
producdo, na producdo de cachaca, que é 0 que a gente tem aqui. Entdo, ha
quatrocentos anos a gente produzia, nés temos documentos que mostram 0s
engenhos em Paraty e que a gente produzia desde aquela época. Para gente
conseguir afunilar, vamos dizer assim, seria com a DO. Que mostraria que a
cana de Paraty tem aquela propriedade, que o terreno de Paraty tem aquela
propriedade e dessa propriedade, que sé tem em Paraty, se faz a cachaca de
Paraty. Nesse caso, ja seria mais especifico, seria a DO. A IP mostra que aqui
a gente tem procedéncia nessa producdo, que ja& é uma pesquisa bem
complicada. Foram anos de pesquisa e tudo mais para conseguirmos
comprovar. A DO ja seria propriedades do local e s6 a cachaga de Paraty é
feita daguela forma com aquelas propriedades e daquele jeito (Gabriela,
relato oral, 2015).

De acordo com o relato de Gabriela, a IP das cachacas de Paraty esta vinculada a
uma tradicdo historica de, aproximadamente, quatro séculos, sendo sua comprovacao a
partir de documentos datados do periodo colonial brasileiro essencial para a conquista
da IP. No entanto, vale destacar, que esse processo de conquista do certificado de
procedéncia foi acompanhado por um “projeto de melhoria da qualidade da cachaca”
desenvolvido e liderado, principalmente, pelo Sebrae, uma melhoria para além da
materialidade, mas presente, particularmente, nos discursos de valorizagao simbdlica da

bebida. Como me relatou Maria Auxiliadora, responsavel pelo Sebrae na APACAP:

Quando foi em 1996, 1997, quando a gente comecou a atuar aqui pelo
SEBRAE, nés percebemos que era um segmento muito forte, mas que estava
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morrendo. Na época, s6 tinham trés alambiques funcionando, dois tinham
acabado de fechar por falta de apoio, porque a qualidade da cachaca estava
muito ruim e eles ndo tinham orientacdes técnicas sobre a producdo. Com a
entrada do SEBRAE, ai o SEBRAE comecou a acionar sua rede de
tecnologia. Existe uma rede de tecnologia do SEBRAE que envolve a
EMBRAPA, os laboratdrios, as universidades, e ai se comegou a desenvolver
um trabalho para identificar qual a causa da ma qualidade da cachaca e, aos
poucos, se foi fazendo algumas mudancas [...] veio o Ministério da
Agricultura com suas exigéncias legais, onde foi mudando aos poucos 0s
tipos de equipamentos, alguns itens de producéo foram sendo mudados para
melhorar a qualidade da cachaga ao longo desses anos. O Ministério da
Agricultura, aqui presente, comegou a exigir que eles mudassem a
infraestrutura fisica dos alambiques e eles, aos poucos, foram transformando
seus alambiques e se adequando. Quando chegou nesse momento, 0 proprio
Ministério da Agricultura, em contato com o INPI e o SEBRAE Rio e 0
SEBRAE nacional, que entrou também na jogada, as universidades. Ai o
INPI viu que poderia fazer da Associacdo dos alambiqueiros que eles
conquistassem esse registro de Indicagdo de Procedéncia, que € a IP, que é a
cachaca Paraty. Quando a Associacdo foi criada, também, porque os
alambiqueiros na época ndo tinham uma associa¢do. Antes disso foi criada
uma associacao, nesse periodo da IG eles tiveram que adequar todos o0s itens
do estatuto da Associacio para se adequar as exigéncias da IG do INPI
(Maria Auxiliadora, relato oral, 2015).

A DO, por sua vez, de acordo com o relato de Gabriela, secretaria da associacéo,
encontra-se para além da “tradi¢do” do saber-fazer, mas estd ligada as caracteristicas
fisicas e climaticas da regido na qual a cana-de-acucar é cultivada e a cachaca é
produzida, influenciando no aroma, cor e sabor da bebida, conferindo-lhe
particularidades de acordo com seu lugar de origem. Nos relatos dos produtores, essa

particularidade refere-se ao chamado “microclima” de Paraty, ou terroir da cachaca:

Terroir é uma palavra de origem francesa que fala sobre a terra onde séo
plantados os vinhos, entdo, o terroir € muito subjetivo, a gente até esta para
fazer algumas pesquisas, procurando uma pessoa que faca a tese de mestrado
sobre o terroir de Paraty, porque ele é diverso. Vocé tem umidade,
microclima local, salinidade da terra, calcério, entdo, isso € muito relativo,
ele é diferente de muitos outros lugares, a gente sabe disso. Tem a brisa do
mar. Isso interfere na fermentagdo ou ndo? A gente ja percebeu que sim, em
alguns testes feitos com a cana de fora e cana daqui de Paraty, alguns
aspectos durante a fermentacdo, ndo que interfira na qualidade, mas vocé
percebe algumas diferencas (Rogério, relato oral, 2015).

Para Adriano, responsavel pela cachaga Engenho D’Ouro, o terroir da cachaca

de Paraty é o que a diferencia das demais cachacas do Brasil:

Vocé tem um terroir especifico. Terroir € uma série de circunstancias, de
clima, de terra, e que te ddo substancias e caracteristicas Gnicas para aquela
terra e isso passa para cana-de-aglcar. Entdo, vocé tem um tipo de cana que
abstrai o que é esse microclima dessa regido e que te da caracteristicas Unicas
a Paraty, a cachaca de Paraty, entendeu? (Adriano, relato oral, 2015).
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Nessa perspectiva, IP e DO possuem valores simbolicos distintos para os
produtores. Todas as seis cachacas associadas a APACAP possuem o selo de IP e,
segundo os relatos dos entrevistados, 0 objetivo é conquistar o selo de DO, ainda nédo
conferido a nenhuma cachaca do pais, 0 que exige, como aparece em destaque em
algumas falas, pesquisas cientificas para sua comprovacdo. A partir desses e outros
relatos, pude compreender que ndo existem agdes por parte dos produtores no sentido de
patrimonializar oficialmente a cachaca produzida em Paraty, apesar de a bebida ser
patriménio historico cultural do estado do Rio de Janeiro desde julho de 20122, Ao ser
questionado se havia em Paraty alguma intencdo em patrimonializar a bebida, Rogério
me deu a seguinte resposta:

Ainda ndo. Ai é que estd. Nés produzimos cachagas, nds somos produtores, a
producdo da cachaca... Quando a pessoa é uma pessoa que bebe a cachaga de
vez em quando, vem, faz uma visita, acompanha o processo de fabricagéo,
ela sai daqui pensando “puxa, eu ndo sabia nada, ndo imaginava que era
isso”. Demanda um cuidado, demanda uma dedicagdo muito grande e, além
disso, nés temos as demandas de feiras e participamos de muitas coisas,
entdo, a gente ndo consegue se juntar para ter esses focos, mas é uma coisa a
se pensar, devido até a historia de Paraty estar diretamente ligada & cachaca.
E a falta de tempo mesmo (Rogério, relato oral, 2015).

No entanto, apesar de ndo existirem acGes por parte dos proprios produtores ou
do Estado no sentido de registrar o saber-fazer da cachaca de Paraty como patrimonio
cultural, no caso, imaterial, os significados atrelados a bebida encontram-se presentes na
memoria coletiva de alguns dos sujeitos pesquisados como patriménio da cidade. A
partir da fala de Lucio pude compreender que ele possui uma diferente visdo do que seja
0 patriménio, incluindo ndo apenas o Centro Histérico preservado, com seus
caracteristicos casarios do periodo colonial brasileiro, resultado do que ele chamou de
“século do abandono”, periodo que abarca aproximadamente entre os anos 1870 e 1970.
Em suas palavras, “esse periodo parado no tempo foi o que hoje virou a nossa galinha
dos ovos de ouro, que € o patrimdnio cultural, tudo o que ficou aqui e que hoje as
pessoas dao valor e vém aqui para conhecer” (Lucio, relato oral. 2015). O patriménio
cultural de Paraty, segundo ele, também é composto pelos produtos caracteristicos,
como a cachaca e a farinha; as dangas, as musicas, as festas; e a natureza local, com

suas aguas e matas.

2" Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/rio/cachaca-vira-patrimonio-historico-cultural-do-rio-de-

janeiro-5428927>. Acesso por Ultimo em: 20 jun. 2016.
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Ao mencionar a cachaca como um dos patriménios de Paraty, Adriano,
responsavel pela cachaca Engenho D’Ouro, mobiliza os discursos de histéria local,

nacional e de cultura para justificar-se.

A cachaca faz parte da histdria do Brasil. Como eu disse no comego, era
moeda de troca, ela chegou a ameacar os destilados estrangeiros, vocé teve
uma época que foi a Revolta da Cachaca no estado do Rio de Janeiro. Entéo,
voceé teve uma série de aspectos histéricos e culturais relacionados a cachaca.
Ela vem, com os anos, ainda se mantendo e as pessoas quando vém para
Paraty e querem conhecer a cachaca, elas, também, querem conhecer essa
histéria, ficam curiosas: “o que vocé tem a me falar sobre a cachaga, sobre a
historia de Paraty?”. Entdo, hoje, a gente estd aqui produzindo cachaga,
vendendo cachaga e, a0 mesmo tempo, contanto a historia do Brasil e a
histdria da cachaga. Entéo, ela nfo deixa de ser um patrimoénio cultural e acho
que esse cultural vem, também, na influéncia de hébitos do brasileiro. O
brasileiro tem uma relacdo com a cachaca que € uma relacdo musical, uma
relacdo de beber, uma relagdo de confraternizagdo, uma relacdo de
encontros... Entdo, a cachaca tem uma gama cultural atrds desse produto que
é muito grande (Adriano, relato oral, 2015).

Por sua ligagdo com a histdria e cultura local, a cachagca é apresentada,
particularmente, nos discursos dos produtores e demais associados como um dos
patrimonios da cidade. Porém, o fato de ndo existirem agdes no sentido de registrar
oficialmente, de patrimonializar a cachaca de Paraty, é algo que me chamou atencéo
durante a apreensdo dos relatos. Nesse sentido, Lucio, produtor da cachaca Pedra
Branca, me forneceu um relato revelador, que tornou mais claro o possivel modo de ver
a questdo por parte dos demais produtores e associados. Ao ser questionado se ha

intencdo por parte de algum grupo em patrimonializar a bebida, ele me disse que:

Eu acho que a IG, de certa forma, protegeu ja um pouco isso. Porque, a partir
do momento que a gente tem uma Indicacdo de Procedéncia definida e
reconhecida pelo INPI, a gente ja protegeu o que é a produgdo da cachaca em
Paraty, a forma como ela é feita e as nossas caracteristicas. Isso, eu acho que
a |G protegeu bem. A gente esta desenvolvendo um trabalho para buscar uma
DO, que € a Denominacédo de Origem, que ja iria além da procedéncia, entéo,
viria também, a parte de cultura da cana, de outros fatores que entram ai
dentro. Tem algumas aces, por exemplo, a Camara de Vereadores de Paraty,
se ndo me engano, tinha ha um tempo, um projeto de lei para nortear algumas
coisas de producdo da cachaca em Paraty, mas quando veio esse processo da
IG com a APACAP fortalecida, regulamento de uso e tudo, eu acho que isso,
meio que, se tornou desnecessério (Lucio, relato oral, 2015).

A TP, ao “proteger” a producdo de cachaga de Paraty, seu saber-fazer, confere a
cidade a tradicdo em fazer a bebida. Essa protecdo, assim como a preservacdo e

conservacdo dos patrimonios culturais, como vimos, visa a estabelecer os contornos
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identitarios entre Paraty e a cachaca, para além da delimitacdo geografica de um produto
comercial, de uma bebida alcodlica, mas também, como uma bebida carregada de

valores simbdlicos excepcionais de tradigédo e cultura.

3.4. Festival da Cachaga

O “Festival da Cachaga, Cultura e Sabores de Paraty”, organizado pelas
secretarias de Cultura e Turismo da cidade, APACAP e Polo Gastronémico de Paraty, é
realizado desde 1982, inicialmente, com o nome de “Festival da Pinga” e ¢
representativo da importancia conferida a bebida pelo poder pablico e iniciativa privada
locais. De acordo com os discursos disponiveis na internet que contam, inclusive, com
falas de comerciantes e produtores de cachaca locais, a ideia do Festival surgiu em uma
das reunides com os produtores associados a Acip, Associacdo Comercial e Industrial
de Paraty, recém-criada e liderada por Dalcir Ramiro, comerciante local, no inicio dos
anos 1980. Segundo a fala de Ramiro, disponivel do sitio eletrénico sobre Paraty, a
ideia foi de Douglas Reid, ex-executivo que havia comprado a producgédo local de
cachaga do principe Dom Jodo de Orleans e Braganca; e, nas primeiras edi¢cGes do
Festival, o clima era de competicdo entre as cachacas que existiam a época: Coqueiro,
Vamos Nessa, Corisco e Maré Alta®,

O Festival da Cachaga de 2015 ocorreu entre os dias treze e dezesseis de agosto
(entre quinta-feira e domingo) e, durante minha experiéncia de campo, pude participar e
realizar observagdes no primeiro dia do evento. A escolha por permanecer apenas no
primeiro dia do festival foi resultado de algumas ponderacdes acerca da quantidade de
visitantes que a cidade receberia, tornando um pouco confuso a realiza¢do da pesquisa
de campo, e pela primazia dada aos discursos e representagdes dos comerciantes e
moradores locais. Nesse sentido, o objetivo foi observar as mudangas comentadas nos
relatos que obtive sobre a estrutura do festival, analisadas logo adiante nesta secdo,
perceber quem sdo 0s visitantes e como se comportam no evento.

No mesmo dia, no final da tarde, fui ao espaco onde seria realizado o festival
para conhecer e ver a disposicdo dos estandes de cada alambique. Vale sublinhar que,

dos seis alambiques associados a APACAP, somente o Maria lzabel ndo possuia

3 Disponivel em: <www.paraty.com.br/noticiasparaty.asp?id=5131>. Acesso em: 23 jun. 2016.
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estande no festival. Nesse momento, j& havia algumas viaturas da policia militar
préximas a entrada do evento e algumas pessoas curiosas passeando pelo grande galpao
no qual, além do palco para os shows ao fundo, estdo, a minha esquerda, os estandes
dos alambiques Engenho D’Ouro, Coqueiro e Corisco; e, a minha direita, 0s estandes da
Pedra Branca e Paratiana, que, inclusive, é Unico a estar aberto nesse horario, com
algumas pessoas se aglomerando para conhecer. No estande da Paratiana é possivel
observar uma tabela com os produtos e seus respectivos pregos. Dentre eles podemos
encontrar cachacas que passaram por diferentes processos de destilacdo, aquelas que
foram armazenas em diferentes madeiras, vendidas em garrafas de vidro e de porcelana,
além de doces e temperos, e o conhecido copo de dose que vem amarrado em uma corda
para ser pendurado no pescoco do visitante, um dos elementos que marcam o festival e

identificam os apreciadores da bebida.

Imagem XIV: Estande da Cachaca Paratiana no Festival da Cachaca, Cultura e Sabores

de Paraty.

Cachaca »;‘
i

Fonte: Arquivo pessoal, 13/08/2015.

O entorno do festival, especialmente, proximo a Igreja da Matriz, no Centro
Historico, j& esta movimentado, com diversas barracas e carrogas com diferentes
lanches e bebidas, além dos bares. Ao anoitecer, o festival comeca a ganhar publico e 0s
estandes estdo todos abertos. A maioria dos visitantes € composta por pessoas mais
jovens, no entanto, no geral, o publico é bem diverso, com pessoas de todas as idades e

géneros, inclusive, muitas criangas pequenas acompanhadas dos pais. Na parte de tras
94



do galpéo fica a praga de alimentacdo, outro galpdo, menor que o primeiro, no qual ha
diversas opgOes para os visitantes experimentarem e conhecerem a gastronomia local.
Durante minha experiéncia em campo, pude observar uma série de mudancas na
estrutura do evento que me foram relatadas por meus sujeitos de pesquisa, as quais me
dedicarei a seguir.

Cabe destacar que a mudanga do nome do festival exige olhares mais atentos
para os significados presentes na escolha entre “cachaga” e “pinga”. Sendo assim,
dedicarei as secOes seguintes deste capitulo para analisar a relacdo entre o nome e a
bebida e como essa relacdo estd presente no imaginario dos distintos sujeitos
pesquisados. Nesta secdo, a proposta é contextualizar o Festival e sua relagdo com a
bebida em Paraty, principalmente, a partir da visdo daqueles que trabalham diretamente
com a cachaca.

As mudangas, no entanto, ndo se limitam apenas ao nome do Festival, mas a sua
propria estrutura e, ao que parece, aos significados ligados ao evento. De acordo com 0s
relatos dos sujeitos e com os discursos oficiais, nos ultimos anos sdo diversas as
mudancas perceptiveis tanto pelos associados a APACAP, como por moradores locais e

visitantes. Nas palavras de Gabriela, secretaria da associacdo dos produtores,

Ja teve épocas que a gente teve shows maiores, acabou virando um evento
que estava saindo um pouco disso e a gente resolveu mudar o conceito e a
gente estd melhorando isso a cada ano, nesse ultimo ano foi adicionado um
espaco de palestras, inclusive, trouxe fornecedores de alambiques e todo
maquinario para as pessoas terem acesso a isso, que também teve um retorno
muito bom do publico. Entdo, a gente vai mudando cada vez mais para se
tornar uma coisa mais cultural, para que as pessoas venham para saber,
realmente, 0 que é a cachaca, de onde vem a cachaga, a histéria e por que
Paraty tem essa tradicdo e ter a oportunidade de experimentar as cachagas e
ter esse contato com a comida e com os artistas locais. Mudou-se o conceito
para ter acesso a tudo isso. Ndo virar um festdo, uma “October Fest” da
Cachagca (Gabriela, relato oral, 2015).

Segundo a fala de Gabriela, os organizadores do Festival sentiram a necessidade
de realizar mudangas em sua estrutura no sentido de tornar, novamente, a cachaga o
interesse central do evento, a partir da escolha de atra¢cbes musicais da cultura local,
menos conhecidas, 0 que daria destaque para a prépria bebida, com a exposicdo dos
equipamentos utilizados em sua producéo e palestras que buscam abordar sua historia e
a tradicdo local. A proposta, de acordo com Gabriela, é evitar que o Festival da Cachaca
se torne um espago para 0 consumo em excesso de cachaga, mas sim um espago para

conhecer e “degustar” a bebida, ou seja, “aprender” a aprecia-la com moderacdo e
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sofisticacdo. Ao encontro da fala de Gabriela, apreendi o relato de Rogério,
administrador do alambique Paratiana, ao ser questionado sobre as mudancas no festival

ele me disse que:

Eu acredito que em 2012 o Festival da Cachaca foi ao fim do pogo, chegou
ao fundo do poco, porque ndo era mais um festival aonde as pessoas vinham
e apreciavam a bebida, virou uma coisa para as pessoas virem e se
embebedarem da bebida e ndo é isso que a gente quer. A gente quer que as
pessoas venham e, realmente, experimentem nossos produtos, mas ndo como
uma coisa que seja uma “rave” da cachaca, que é como a gente fala. E uma
coisa para pessoa apreciar, conhecer nossos produtos, conhecer nosso
processo de fabricacdo, a nossa histéria, em si, de comprar e adquirir esses
produtos para dar de presente, para levar para casa dele, ndo aquele consumo
em massa e incessante, como era. Entdo, comegamos a fazer as mudancas,
em 2013 comecamos a colocar horérios, restringimos a venda de garrafas a
partir de determinado horario, ele ainda tem um pouco dessa caracteristica,
porém, com muito menos numeros. Por exemplo, em 2012, nds tivemos nove
pessoas vitimas fatais em acidentes de carro, saindo do Festival da Cachaca,
em 2013 foi uma. Entdo, se vocé avaliar as mudancas do pensamento, teve
Lei Seca, a mudanca do pensamento com a questdo das restricGes, com
horario para acabar, s6 ai vocé minimizou vidas humanas, isso ndo tem
preco. Em 2014, a mesma coisa, 0s nimeros ruins vém abaixando (Rogério,
relato oral, 2015).

Na fala da guia de turismo Sibele pude apreender as mudancas a partir do ponto
de vista de uma moradora local que trabalha diariamente com visitantes. Em seu relato,
ela me conta sobre uma propaganda de Paraty da TV Rio Sul, afiliada da Rede Globo,
que constantemente passa na televisdo'. Vale sublinhar que, durante a propaganda
sobre a cidade, em momento algum ha alusdo a producdo de cachaca local como um dos
atrativos turisticos, mas ha o destaque as praias e ao Centro Histérico da cidade. Para
Sibele, essa e demais propagandas de Paraty contribuem para o grande ndmero de
visitantes que a cidade recebe e suas influéncias sdo perceptiveis no publico do festival.

E uma coisa assim, sabe? Eu até ndo consigo entender por que fica isso. Eu
acho, um pouco, até demais. Eu ndo consigo entender como la no Piaui, no
mesmo dia, quantas vezes aquela propaganda... Entdo, eu acho que isso que
ficou ruim, comegou a crescer de tal forma que atrai um publico ruim, fica
uma coisa mais baguncada. Ent8o, eles estdo tentando reverter. Como eu ndo
saio a noite mais, eu ndo posso te dar essa avaliacdo. Eles falam que ja
melhorou. Porque tem a questdo de carro, que eles estdo controlando. Estdo
controlando uma série de coisas. Porque, realmente, cresceu muito, muito,
muito (Sibele, relato oral, 2015).

Uma das medidas de controle adotadas nas ultimas edi¢Ges do festival € a

proibicdo da venda de garrafas de cachaca a partir de determinado horério e foi sobre

! Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=LMTOsh3R85Y>. Acesso em: 30 jun. 2016.
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essa medida que Sibele me contou. Ao estar em campo e participar do festival, pude ter
acesso a ata com as normas para realizacdo do evento, a qual estava fixada no estande
da cachaca Paratiana. Conforme a ata, de sete de agosto de 2015, o festival possui hora
determinada para comeco e fim, variando de acordo com o dia, com tolerancia maxima
de trinta minutos para dispersdo dos participantes. A venda de garrafas de vidro de
qualquer bebida alcdolica é proibida a partir das 22 horas em todos os dias do evento,
sendo possivel somente a venda de bebidas e drinques em doses individuais a partir
desse horario. Essas informacgdes devem ser divulgadas pela Secretaria de Turismo em
diversos locais do evento. Os estabelecimentos comerciais localizados no entorno do
evento também devem encerrar suas atividades no mesmo horario do término do
festival.

Retomando a fala de Sibele, essas mudancas na organizacdo do evento, relativas
ao proprio consumo da cachaca, somadas as novas atragcbes musicais, tém possibilitado
uma mudanca gradual no pablico frequentador do evento, bem como, na quantidade de

visitantes que a cidade e o festival recebem. De acordo com seu relato:

Por exemplo, semana passada eu entrei no site da “Booking”®® e tinha

pousadas ainda com disponibilidade. Entdo eu percebo que tem gente que nédo
alugou a casa ainda, entdo, na verdade, eles ja estdo colocando shows que nédo
sdo tdo populares, para atrair o publico... Talvez, consiga voltar a ser aquela
coisa da pessoa que, mesmo que goste de beber um pouco mais, venha
porque é o Festival da Cachaca, entendeu? Eu acho que antes tinha uma coisa
mais assim: “ah, vou beber”, mas eram pessoas que tinham uma ligacdo
maior com a cachaga. Eu acho que esse periodo de boom, de “ah, vai ter o
show de sei 14 quem, que é super conhecido, e vamos aproveitar, vamos
encher a cara...” (Sibele, relato oral, 2015).

Nesse sentido, nos ultimos anos, Sibele tem percebido os reflexos dessas
mudancas nos diferentes publicos que frequentam o festival, o que envolve até mesmo
questdes relativas a seguranca dos frequentadores, como apresentado anteriormente na
fala de Rogério. Em seu relato, pude compreender que essas mudancas buscam atrair
um tipo de consumidor que ndo queira apenas beber a cachaca, mas também conhecer

sua historia e os lagos que a bebida possui com a cultura local.

Quando era menor, era mais facil de vocé conter qualquer coisa. Como
explodiu e eles comecaram a ter policia, a ter Lei Seca, porque antes ndo
tinha, o pessoal fazia “vista grossa” e é muito perigoso. Entdo, tem isso e a
juiza... Teve muito menor [de idade], teve briga. Entdo, a juiza determinou o

> 0 Booking.com é um sitio eletrénico especializado em reservas online de acomodagdes. Disponivel
em: <http://www.booking.com/country/br.pt-br.html>. Acesso em: 18 jun. 2016.
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horario e a partir... Este ano eu ndo sei se vai ser assim, mas deve ser...
(Sibele, relato oral, 2015).

Seguindo um modo de ver diferente do de Sibele, Manoel, garcom no Centro
Historico de Paraty, ao ser questionado se percebia mudancas na cidade com a
realizacdo do festival destaca outros elementos:

122

Ah, fica mais alegre. Todo mundo: “ah, festival da cachaca!”. Euforia.
Porque todo mundo fica a vontade para beber cachaga. Sabem que vao
encontrar velhos amigos, de épocas antigas, que moraram aqui e foram
embora, que juntam grupos, juntam para tomar cachaca. Comemorar na boa
forma, como eu te falei, como uma coisa legal (Manoel, relato oral, 2015).

De acordo com sua percepc¢do, Manoel associa a cachacga a diversdo, momento
de alegria e descontracdo, no qual todos podem consumir a bebida juntos, celebrando. A
partir da fala de Sibele, no entanto, a bebida € associada ao seu consumo em excesso e
as suas consequéncias negativas. Nesse contexto, alguns dos diversos significados
ligados a cachaca comecam a aparecer nos relatos dos diferentes sujeitos pesquisados.
Sendo assim, na préxima secdo busco apreender e analisar os significados conferidos a
cachacga, os quais foram obtidos por meio de entrevistas e conversas informais, e sobre

0s quais dedicarei mais atengdo neste capitulo.

3.5. Os diversos “sabores” da cachaca

Considerada por muitos a “bebida brasileira”, representativa de nossa identidade
nacional, a cachaca tem passado por profundas transformacdes simbdlicas desde sua
provavel descoberta, no século XVI. Sua predilecdo popular Ihe rendera uma série de
proibicbes de fabrico e consumo por parte da Corte portuguesa, principalmente, pela
competicdo com as bebidas provenientes da metropole. Diante das proibi¢cdes que ndo
eram cumpridas, a alternativa foi a de criar tributos sobre a cachaca (CASCUDO, 2006;
GRAVATA, GONCALVES, 1991; TRINDADE, 2006).

Inicialmente, consumida por escravos, a bebida cristalizou-se no imaginario
popular brasileiro como uma bebida consumida pelos sujeitos a margem da sociedade,
particularmente, pelos mais pobres, ou menos abastados. Os significados ligados a
imagem marginal da cachaca encontram reflexos nos dias atuais, como pude apreender

a partir dos relatos obtidos em campo. No entanto, os significados concedidos a
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cachaga, como busco apresentar, sdo diversos, variando de acordo com 0s sujeitos
pesquisados e suas memorias coletivas.

Como analisado no trabalho de Cavalcante (2013), € preciso ressaltar que as
mudancas em termos de qualidade e forma da producdo, modo de engarrafamento da
bebida e o marketing utilizado pelos produtores também participam desse processo de
revalorizagdo da cachaca, tendo a atividade turistica como uma das beneficiarias desse
processo. Como sabemos, as cachacas de Paraty fazem parte de um circuito turistico na
cidade, no qual o visitante pode conhecer os seis alambiques, que se localizam bem
proximos uns aos outros. Essa importancia dada a qualidade das cachacgas locais e sua
relagdo com os turistas fica mais evidente na fala de Maria Auxiliadora, responsavel
pelo Sebrae na Associacdo dos Produtores, ao ser questionada sobre a venda de

cachacas de outros estados em Paraty ela relata que:

E, as vezes, o comerciante até diz que a cachaca é da terra, o turista mal
avisado acha que cachaca da terra € uma dessas cachagas que a gente esta
fazendo um trabalho enorme para levar a qualidade dela, que o conhecedor da
cachaca vai provar e vai ver que ela tem a qualidade que se esta oferecendo
aqui. Entdo, a gente é contra a cachaga ilegal, contra a cachaga que ndo é
formal, que ndo é legalizada. Porque n6s temos varias cachacarias e nds
precisamos de cachaca de qualidade, ndo sé daqui de Paraty, a nossa cachaca
vai ficar muito melhor se estiver do lado das boas cachagas do Brasil, se a
prateleira estiver cheia de outras cachacas do Brasil, porque o turista
internacional que chega aqui, ele quer provar a cachaca da cidade, de
qualidade, mas também quer provar as outras [...]. Porque quanto mais se
trabalha a qualidade, o valor financeiro dela, o valor econdmico, aumenta
também e em Paraty nés ndo temos grandes extens@es de terra para se plantar
cana, entdo, a gente quer crescer na qualidade porque ndo tem grande
producdo (Maria Auxiliadora, relato oral, 2015).

Nesse sentido, os produtores associados a APACAP buscam, por meio de seus
registros legais e selos de procedéncia, distinguir suas cachagas das demais produzidas
no pais, principalmente, daquelas que ndo possuem registro junto ao Ministério da
Agricultura. Esses registros atuam como mecanismos pelos quais esses produtores
legitimam a qualidade de suas cachagas, ao passo que buscam delimitar quem as

consome. Sendo assim, destaco, novamente, a fala de Maria Auxiliadora:

E isso que é nossa busca de melhorar a qualidade da cachaca para que nds
tenhamos um produto de qualidade para oferecer. Que ndo seja aquele
produto que, nada contra o pinguco... O pinguco € aquele cliente que vai te
garantir o custo fixo da sua empresa, porque todo dia ele toma uma
dosesinha, ele vem no bar, todo dia ele pede aquela pinga. Entdo ele esta
contribuindo para pagar o custo fixo da empresa. SO que nds ndo queremos,
queremos 0 pinguco, mas queremos que 0 maior consumidor da cachaga seja
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aquele cliente que vai degustar, vai valorizar, saber a origem de onde vem
aquela cachaca (Maria Auxiliadora, relato oral, 2015).

A partir do relato de Maria Auxiliadora, os significados que diferenciam o
“pinguc¢o”, ou “cachaceiro”, do “degustador” comegam a surgir e a se delimitar. O que
ela realiza € uma identificacdo, classificacdo e hierarquizacdo dos sujeitos de acordo
com a forma como consomem a cachaga. O “pingu¢o” como aquele sujeito que
consome a bebida em excesso, 0 que vale ressaltar, nem sempre diz respeito ao
consumo de cachaga propriamente dita, mas também de outras bebidas alcodlicas. O
“degustador” como aquele que detém conhecimentos especificos sobre a bebida e que,
portanto, “sabe” beber com moderagdo e requinte, algo semelhante a “possuir” cultura,
de acordo com o viés do senso comum, no sentido de possuir erudi¢do. Desse modo, a
cachaga € boa ndo apenas para pensar, mas também para agir, atestando uma moral.

Diante desse contexto, retomo a mudanca de nome de “Festival da Pinga” para
“Festival da Cachaga, Cultura e Sabores de Paraty” a partir de olhares mais atentos
sobre os significados presentes nos relatos dos sujeitos pesquisados. De acordo com
Ldcio, produtor da cachaga Pedra Branca e presidente da APACAP, inicialmente, o
nome era Festival da Pinga e Produtos Tipicos de Paraty, mas ao atrair um grande
publico e “cair no gosto do paratiense”, teve o nome alterado para Festival da Pinga.
Nas suas palavras, “comecou, em um determinado momento, a ser um festival que a
gente, val chamar de uma ‘rave’ da cachaca”, devido ao consumo em excesso da
bebida, “mas sem uma coisa muito cultural envolvendo a cachaca ali” (Lucio, relato
oral, 2015). Segundo Lucio, as transformacdes pelas quais o festival vem passando
comegaram a surgir a partir da organizagcdo e fortalecimento da Associagdo dos
Produtores:

Foi quando a gente fez a alteracdo do nome Festival da Pinga para Festival da
Cachaca, Cultura e Sabores de Paraty, que € o que hoje acontece aqui. Entéo,
Festival da Cachaca porque a pinga, que era 0 sindbnimo que mais se usava
em Paraty até entdo, ndo € um nome oficial do produto, infelizmente, virou
um sindnimo meio pejorativo, ligado ao pingugo, ao alcodlatra, a pessoa que
ndo degusta de forma correta a cachaca, o produto. Entdo, o festival mudou
para Festival da Cachaca para poder valorizar pelo nome e acertar a
nomenclatura do produto. Festival da Cachaca e Cultura porque era o
objetivo trazer para dentro do evento toda essa parte cultural de Paraty, entéo,
o Festival da Cachaca, hoje, ndo tem muita coisa cultural externa, entdo, a
maioria dos artistas e das misicas que se apresentam, é local, a gente tem
apresentacdo de dancas tipicas, a gente trabalha cultura dentro dessa linha,
principalmente, da arte, da misica e das dancas. E Sabores, porque era a ideia
de trazer esse lado gastronémico para junto do evento, que hoje a relagdo da
cachaca com a gastronomia € muito forte e o setor gastrondémico de Paraty é
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muito grande e muito forte, com pratos tipicos e com muitas coisas
harmonizando com a cachaga (LUcio, relato oral, 2015).

A partir do relato de Lucio, duas citagdes me chamaram a atengdo. A primeira
delas refere-se a marginalizagdo ligada ao consumo da “pinga”, entendida por esse viés
como uma bebida de sujeitos humildes, desprovidos de recursos financeiros, malandros,
dentre outros sinonimos, € o adjetivo “pingugo”, por sua vez, ligado aqueles que nao
degustam de forma “correta” a cachaga, como se a bebida exigisse conhecimentos
particulares para ser consumida, porém, neste trabalho a percep¢édo € de que ndo existe
uma forma correta de se consumir a cachaga. Nesse sentido, a palavra “pinga”
carregaria consigo uma série de significados negativos no imaginario popular brasileiro,
sendo, portanto, necessario alterar o nome do festival. Ao ser questionada acerca da
mudanca de nome do festival, Maria Auxiliadora, responsavel pelo Sebrae, apresenta

em seu relato os mesmos significados atrelados a “pinga” apreendidos na fala de Lucio:

Porque o nome oficial da aguardente é cachaca. Cachaca do Brasil. Oficial
porque o produto brasileiro é a cachaga. Formalizado, produto brasileiro com
0 nome cachaga. E a pinga € um apelido para cachaga. Entéo, eles mudaram
por causa disso e era Festival da Pinga, mudou par Festival da Cachaca,
porque eles ndo se referem mais como pinga, “ai, me d4 uma pinga”. “Pinga”
se entende que ¢ o pinguco quem pede “me da uma pinga, ai”. Entdo, até no
nome eles fizeram um trabalho com eles mesmos primeiro e depois com as
pessoas para que o pessoal chamasse de cachaca (Maria Auxiliadora, relato
oral, 2015).

De acordo com as falas de Ldcio e de Maria Auxiliadora, é possivel perceber
que ambas apresentam uma distin¢gdo simbolica e sobretudo moral entre “pinga” e
“cachaca”, a primeira como uma bebida popular, consumida pelos mais pobres, ligada
ao alcoolismo e ao consumo em excesso; a segunda, por sua vez, (re)significada e
revalorizada, defendida como um produto de qualidade, ligada a uma tradicdo local, rica
em “cultura”. Nesse contexto, retomo a fala de Lucio, destacando o segundo ponto que
me chamou atencdo. Ao indicar que a mudanca de nome teve como um dos objetivos
“trazer a cultura” para o festival, pude compreender que sua fala implica a ideia de que
tal mudanca buscou trazer sofisticagdo para a prépria cachaca. De acordo com a
perspectiva classificatoria presente em sua fala, cachacga e cultura apresentam-se como
dimens0es distintas da vida cotidiana, a primeira a margem da segunda, descriminada,
que precisam ser aproximadas por meio de um processo de qualidade e que valorize a

historia e “cultura” por trds da bebida. Essa percep¢do da separagdo entre cachaca e
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“cultura” encontra paralelos com a forma como o senso comum percebe a propria nogao
de cultura, como busquei abordar no primeiro capitulo.

A nocdo de cultura em sua acepcdo popular encontra-se em uma posicdo de
distanciamento do que esta presente no cotidiano das pessoas, como se “possuir cultura”
exigisse uma série de conhecimentos especiais, ndo utilizados em suas vidas diarias e
uma habilidade singular para aprecia-la e usufrui-la. E nesse sentido que a cachaga,
bebida popular brasileira, considerada uma producéo coletiva tradicional, presente em
diferentes grupos e classes sociais, ¢ vista como uma bebida distante da “cultura”, de
acordo com o elitismo que a nogdo do senso comum implica. A partir dessa perspectiva,
a tendéncia é que os produtores da bebida busquem constantemente incorporar novos
valores simbolicos a cachaca, principalmente, por meio de discursos que ressaltem a
tradicdo e a histéria de determinada producdo, bem como, destaquem o papel
desempenhado pela bebida na cultura local.

Esse processo de revalorizacdo simbdlica, como ja apontado em outros
momentos do texto, aliado a rigidas normas de qualidade, vem acompanhado de uma
valorizacdo financeira da prépria cachaca enquanto produto. Sendo assim, a bebida
comeca a apresentar distingdes em termos de precos de mercado e, consequentemente,
de consumidores. Por serem mais do que simples bebidas alcodlicas, essas cachagas,
ricas em valores simbdlicos como “cultura” e “tradigdo”, distinguem-se das demais e
exigem de seus consumidores todo um arcabougo de conhecimentos para ‘“‘saber”
aprecid-las. De acordo com essa perspectiva, a cachaca passa por um processo de
reclassificagcdo, no qual as marcas sdo separadas entre as de consumo “popular” e as de
consumo da “elite”, refletindo assim, uma delimitag¢@o social e simbdlica entre aqueles
que “bebem” e aqueles que “degustam com sofistica¢do”. Nesse sentido, a fala de Maria
Auxiliadora, responsavel pelo Sebrae na APACAP, torna a questdo mais evidente. Ao

ser questionada sobre o0 que a cachaca significa para ela, recebo a seguinte resposta:

Eu acho que a cachaca é um produto que faz parte da vida econdmica da
cidade. As pessoas, quando falam da cachaca em Paraty, elas falam com
orgulho de toda essa histdria que gira em torno do produto, da tradigdo que
ela tem, da qualidade que as pessoas falam. Entdo, a cachaga, para mim,
embora eu ndo seja uma consumidora ativa, por ter trabalhado com ela
durante esse longo tempo, eu acho que é um produto que da nome a cidade,
que faz parte da vida das pessoas e que tem uma historia muito grande ligada
a cidade. E um produto que, para mim, estd no meu coracio, embora eu nao
tenha nenhuma ligacéo direta com ela, é mais pelo trabalho, pelas conquistas
que aconteceram, pela mudanca cultural na cabeca dos seus alambiqueiros.
Porque quando nds comecamos, eles eram de um jeito, de uma forma muito
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rastica, muito basica, muito feia a producéo e ao longo de toda essa mudanca,
ela foi se sofisticando e hoje eu diria que a cachaca é um produto sofisticado.
Se vocé chegar aos alambiques, vocé vai ver o cuidado que os alambiqueiros
estdo tendo com relacdo as suas instalacdes fisicas, para que elas sejam
melhor apresentadas, porque todas elas, praticamente, sdo visitadas pelo
turista e aquelas que ndo sdo, que é o caso da Maria Izabel, que ndo tem
aquele fluxo direto, vocé vai chegar e vai encontrar um “brinco” no local
dela. Eles investem muito em melhorar a apresentacdo, em colocar 0s seus
prédios de envelhecimento, os seus locais onde a cana € moida, os locais da
moenda... A preocupacdo deles, o interesse deles, em manter esse local muito
bacana. Entdo, a cachaga virou um produto sofisticado de Paraty, um produto
que... E os interesses deles, também, é fazer com que essa referéncia da
cachaca como um produto de ma qualidade acabe e vire um produto de
degustacdo, um produto fino para ser degustado (Maria Auxiliadora, relato
oral, 2015).

A cachaca de Paraty, de acordo com esse ponto de vista, distingue-se
ideologicamente das demais cachacas produzidas no Brasil e distancia-se da cultura
“popular”, ganhando contornos de uma bebida degustada em momentos e locais
especiais, fora do cotidiano das pessoas, adentrando nos espacos nobres da sociedade,
representando valores transcendentais como “cultura” e “tradi¢do” locais. Sendo assim,
as cachacas de Paraty, por estarem distantes das camadas mais populares da populacéo,
passam a ter seu consumo restrito a determinadas camadas detentoras de recursos e
conhecimentos especificos para aprecid-las. Beber uma cachaca de qualidade
transforma-se em um momento especial de degustagdo de uma bebida sofisticada.
Porém, pensando a cultura a partir de sua concepcao elitista, na qual os elementos
culturais sdo selecionados e classificados pelas camadas dominantes, as camadas
populares tendem a valorizar tais elementos.

No caso das cachagas de “qualidade”, cabe destacar o termo como uma das
categorias ligadas a cachaca em suas classificacdes, as bebidas produzidas em Paraty
tendem a ser valorizadas por ambas camadas sociais especialmente pelo apelo a tradi¢éo
histérica presente nos discursos dos produtores locais, e pelo reconhecimento em
premiacGes e concursos nacionais e internacionais de bebidas destiladas, como o
Concurso de Bruxelas (Belgica), elementos agregados aos discursos de valorizagao
simbolica das cachacas locais. Pude observar nos alambiques das cachagas Paratiana e
Engenho D’Ouro os certificados de premiacdo de ambas as cachagas na edigao de 2014
do Concurso. O certificado e medalha de ouro da Paratiana ficam expostos em uma
prateleira junto com diversas cachacas, tanto no alambique como em uma das lojas da
marca no Centro Historico da cidade. O certificado da Engenho D’Ouro, por sua vez,

encontra-se proximo a certificados conquistados pela bebida em concursos nacionais e a

103



um grande painel da Estrada Real, no qual ha destaque para o Caminho Velho, rota
através da qual as riquezas extraidas das Minas Gerais no Brasil-colonia eram levadas
ao porto de Paraty para, posteriormente, serem embarcadas para Portugal. A forma
como tudo esta disposto no cenario parece buscar uma aproximacdo entre uma bebida
de qualidade e uma tradi¢do cultural local, permeada por acontecimentos historicos
importantes para a cidade e, por extensdo, para o pais.

Nesse sentido, é possivel perceber que os produtores, ao construirem novos
discursos e representacdes sociais, buscam uma revalorizacao simbolica da cachaca que
produzem, na tentativa de afastar a bebida de uma imagem marginalizada cristalizada
no imaginario popular brasileiro. Para Adriano, administrador da Cachagca Engenho
D’Ouro, ao pensar em cachaga, ele pensa que a bebida “é um produto que foi muito
marginalizado no passado e, ainda hoje, vocé tem uma marginalidade com relacéo a
cachaca”. Em seu relato, cabe destacar, Adriano distingue a “cachaga” de outros tipos
de “aguardente”, referindo-se aos diferentes modos de producéo. Essa distingdo segundo
0 modo de producdo esta presente em diversos estudos especializados sobre a bebida
que a classificam como artesanal ou industrializada. Por este estudo analisar 0s
discursos e representacfes que permeiam o modo artesanal de se produzir as cachagas
de Paraty, considero pertinente apresentar, brevemente, tal disting&o.

A partir do inicio do século XX a producdo de cachaca, antes realizada
exclusivamente de modo artesanal, direcionada para o consumo local, passa por um
processo de modernizacdo, com a instalacdo das primeiras industrias, possibilitando
uma producdo em maior escala e, como consequéncia, a exportacdo para outros estados
brasileiros e paises. Como explica Gravatd (1992, p.10), a cachaca industrializada,
produzindo milhares de litros por dia em destiladores continuos, tem como matéria-
prima o melago, subproduto do aclcar, podendo ser misturada a aguardente de outros
fornecedores. A cachaga artesanal, de outro modo, ¢ “feita exclusivamente do caldo de
cana em pequenos alambiques, geralmente fabricados de cobre martelado manualmente.
A cachaga ¢ fabricada em bateladas e sem ‘misturas’”.

Sendo assim, de acordo com a distingdo proposta por Adriano, 0 que 0S
alambiqueiros de Paraty produzem é cachaca, bebida resultado de um saber-fazer
artesanal que representa uma tradi¢do herdada de seus antepassados, um saber-fazer que

possui particularidades ligadas a histéria e a cultura locais. Para simples compreensao
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do processo artesanal, acredito que tais particularidades podem ser melhor entendidas a
partir de suas etapas, ainda que de forma concisa.

Seguindo a demonstracdo de Gravata (1992) em seu “Manual da Cachaga
Artesanal”, a cana-de-agucar devera ser moida em um periodo maximo de vinte e quatro
a trinta e seis horas apds seu corte, para a extracdo do caldo e sua separacdo do bagaco.
O caldo passa pelo processo de fermentacdo com o acréscimo de nutrientes e € levado
para as dornas. “A fermentagdo consiste em transforar, através de microrganismos
adequados, todo o agtcar do caldo da cana em alcool etilico desejado” (GRAVATA;
1992, p.29). Por conseguinte, o caldo, conhecido como “vinho”, segue para o processo
de destilacdo, para a separacdo entre o alcool e outros residuos, como terra e restos de
insetos. “Este processo ¢ feito no alambique que é constituido a grosso modo de uma
panela para o vinho, um ‘pesco¢o’ ou coluna para a condugao do vapor do vinho e um
capelo ou refrigerador que condensa o vapor transformando-o em cachaca”. Desse
modo, a cachaca artesanal ganha caracteristicas particulares de acordo com cada
produtor e aparece ligada a qualidade, como percebido na fala de Adriano, distinguindo-
se das aguardentes de cana industrializadas, que passam por destiladores continuos, ndo
havendo, portanto, a separacdo de suas “partes”, conhecidas como “cabega”, “calda” e
“cora¢do”, sendo esta ultima a nica a ser utilizada no modo artesanal.

Ao rever o relato de Adriano acerca da marginalizacdo da cachaca no imaginario
popular, torna-se relevante destacar a fala da turista Solange, quem ndo consome a
bebida, sobre o0 que imagina ao pensar em cachaca. De acordo com Solange (relato oral,
2015), “eu vejo todo mundo que bebe, todo mundo fala que ¢ um prazer, mas eu acho
muito amargoso, que amarga muito, e vejo as pessoas com muita dor de cabeca, com
aquela ressaca, acordam no outro dia botando o bofe pela boca. Entdo, eu ndo gosto e
ndo quero isso para a minha vida”. Ao ser questionada se ela ja havia experimentado
cachaca alguma vez ela me diz que ndo, que “sé de ver o comportamento das pessoas,
eu ndo quero. E igual comida, quando eu olho uma comida, se eu ndo gostar, eu ndo
quero. E o comportamento que eu vejo das pessoas que bebem, cachaceiros, ndo é bom
para mim. Entdo, eu ndo gosto” (Solange, relato oral, 2015, grifo meu). A partir do
relato de Solange é possivel perceber que o que imagina ao pensar em cachaga sdo 0S
efeitos colaterais de seu consumo em excesso, como dor de cabeca e vomito (“botar o

bofe pela boca”), bem como a imagem negativa de quem consome a bebida, utilizando-
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se do termo “cachaceiro” para se referir a um sujeito que bebe em excesso e apresenta
comportamentos mal vistos pela sociedade.

Vale destacar que Solange se mostrou extremamente surpresa e curiosa com meu
tema de pesquisa e me fez varias perguntas, uma delas sobre os motivos que me levaram
a estudar a cachaca de Paraty. De forma sucinta expliquei um pouco sobre a histéria da
cachaga local e sobre as transformacdes realizadas nos ultimos anos na busca pela
revalorizacdo da bebida e mesmo da reestruturacdo do festival, inclusive, a questionei
de volta, perguntando o que ela pensava sobre essas transformacfes e ela me deu a

seguinte resposta:

Acho uma boa, para eles. Mas para mim, ndo vai mudar em nada. Eu tenho
aversdo. Dizem que tem de sabores, que é uma delicia, mas eu ndo quero
saber. Para mim, é ndo [...]. Eu ndo imaginava que existia estudo sobre, eu
ndo imaginava isso... Que uma pessoa assim, que entende... ndo aquele povo
14 do mato que quer fazer uma cachacinha. Entendeu? Mas o povo bebe e fica
tdo assim, sai do... O que eu entendo, parece que € assim: é que a pessoa bebe
e fica tdo contente, tdo alegre, e vem me abragar, com aquele bafo, eu ndo
gosto, ndo. Para mim, eu ndo sei se é porque eu ndo fui criada nisso. “Nao
pode beber. Nao chega perto”. Entdo, eu ndo gosto desde pequena (Solange,
relato oral, 2015).

O relato de Solange, a turista carioca que visitava Paraty a passeio, torna
inteligivel por meio de sua fala o papel desempenhado por sua formacdo enquanto
sujeito, com regras especificas relacionadas ao ndo consumo de bebida alcodlica, na
construcdo de um imaginario negativo associado ndo apenas a cachaca, mas a todas as
bebidas, posto que ela pensa de tal forma em relacdo a qualquer bebida alcodlica. Ao
me contar sobre um episodio no qual uma prima consumiu cerveja em excesso, Solange

me disse que:

A cerveja tira vocé do tino, compreende? Vocé fala coisas que ndo sdo para
falar. Ela me falou coisas que ela ndo poderia ter me falado [...]. Um segredo
que era dela com a irma dela, ndo comigo, mas ela me contou o que ela ndo
poderia me contar. [...]. Ent8o, eu percebi que a cachaca faz isso. E o que era
a cachaga? A cerveja. Entdo, qualquer bebida alcodlica tira do rumo, tanto
que, as vezes, acontecem brigas, “ah, porque o fulano bebeu, encheu a cara”.
Vocé bebe, vocé sai do rumo. A cachaca ndo é s6 alegria. Para mim, ndo é
bom (Solange, relato oral, 2015, grifo meu).

Nesse sentido, Solange destaca 0s comportamentos negativos, prejudiciais ao
convivio em sociedade, causados pelo consumo em excesso de bebidas alcoolicas. A

fala de Solange vai ao encontro com o que é apresentado em muitos discursos e esta
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presente no imaginario popular como os efeitos do consumo da “cachaga”. Portanto, a
bebida aparece associada a discursos e imaginarios de marginalizagdo, alcoolismo e
violéncia, como um sinénimo para os efeitos negativos causados pelo consumo de toda
bebida alcodlica. No relato de Beth, outra turista carioca que conheci a caminho de

Paraty, no 6nibus, € possivel apreender um ponto de vista semelhante ao de Solange:

Eu consegui recuperar muitas coisas que a bebida aflora em uma pessoa e eu
falei com a Débora, eu ndo sou uma pessoa avessa a bebida, ndo sou. O sabor
me é agradavel, s6 que todos os sintomas e efeitos sdo extremamente
negativos. Entdo, como ndo pode ser de outra forma, eu ndo bebo [...]. No
geral, a cachaca altera muito a pessoa, todas as bebidas destiladas sdo muito
fortes, e as pessoas acabam se soltando demais. [...]. E muito chato, vocé sair
e as pessoas ndo tém uma finalidade. Se o cara ndo beber, ele ndo est4 feliz. E
isso é um caminho muito sem volta. Eu conversei com uma psicdloga essa
semana passada e ela disse que as pessoas quando fazem... Tém até uns
gatilhos psiquicos para desenvolver... O cara, as vezes, esta num estado de
alcoolismo tdo grande que ele ja é um alcodlatra, ele s6 ndo sabe. Ele vive a
semana dele em funcdo de chegar o final de semana para poder beber com os
amigos. O relacionamento dele é secundario com a namorada, a prioridade
dele é os amigos para poder beber (Beth, relato oral, 2015).

Para Beth, apesar de gostar do sabor das bebidas destiladas, o problema social do
alcoolismo torna-se um motivo para evitar seu consumo. Nesse sentido, os efeitos
negativos do consumo em excesso e prolongado da cachaca ganham destaque em sua
fala. Partindo de um ponto de vista oposto, Manoel, garcom no Centro Historico de
Paraty, possui uma imagem diferente sobre a cachaca e outras bebidas alcodlicas. Ao

ser questionado sobre o que imagina ao pensar em cachaca, Manoel me relata:

Se eu for falar para vocé.. Posso falar? [risos] Vem-me, tipo, uma
comemoracdo, porque quem bebe é para ficar alegre, € uma alegria. A
cachaca é uma alegria, toda bebida, para mim, sempre foi alegria. Existem
varios tipos de pessoas que bebem para brigar, que bebem para ficar
exaltados, mas, para mim, a cachaca e qualquer tipo de &lcool é uma alegria,
uma maneira de brindar, por isso que existe o brinde. Entdo, eu acho que
sabendo beber, acho que é um brinde, uma alegria para as pessoas se
divertirem, se soltarem, de conversar, lembrar-se de casos de antigos. Minha
familia mesmo se junta muito... Eu j& sou uma pessoa alegre sem beber... As
pessoas falam: “como vocé € assim? Nado bebe, cara”. Mas ja ¢ minha
maneira de ser. Eu acho que as pessoas quando bebem, elas se soltam mais,
lembram-se de casos antigos, lembram-se disso... Eu acho que isso € beber.
Agora, ndo beber para fazer certas coisas. Inclusive, o alcool é também um
tipo de droga, licita, mas eu ndo vejo nada demais as pessoas beberem
socialmente, como se fala (Manoel, relato oral, 2015).

A partir das falas de Beth e Manoel pude apreender de forma mais evidente

como diferentes sujeitos possuem percepgOes diversas sobre os efeitos do consumo de
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bebida alcodlica. Para Beth, o consumo de bebidas alcodlicas vem acompanhado de
uma série de consequéncias negativas, como sentimentos e comportamentos indesejados
ao convivio em sociedade. Segundo seu ponto de vista, uma das consequéncias
negativas ¢ a dos sujeitos “se soltarem demais”, referindo-se a perda de controle dos
sujeitos sobre si proprios, sobre a perda de sua autonomia em dizer ou fazer algo que
“normalmente” ndo fariam. O que parece mais lhe incomodar em relagdo as bebidas
alcoolicas € a necessidade dos sujeitos, enquanto dependentes da bebida para serem
felizes.

Para Manoel, no entanto, a cachaca é sinbnimo de alegria € seu consumo
momento de comemoragdo. Apesar de considerar os efeitos negativos do consumo em
excesso, Manoel destaca que se o sujeito “souber” beber, a bebida ¢ um meio para se
divertir e interagir com outros sujeitos. Segundo seu ponto de vista, “se soltar” ¢ um dos
efeitos positivos que o consumo de cachaga causa nos sujeitos. No entanto, ele parece
classificar os momentos nos quais é socialmente aceito beber, pois, de acordo com seu
relato, ndo se bebe aleatoriamente e em qualquer lugar, mas dentro de um cenario capaz
de dar sentido a essa experiéncia;

Seguindo uma visdo bem diferente das mencionadas anteriormente, o relato de
Sibele, guia de turismo em Paraty, aparece amparado pela histdria local (ou pelo mito
local) e por suas memorias particulares sobre a bebida. Ao pergunta-la sobre o que

pensa acerca da cachaca, ela me conta que:

Como eu trabalho, eu gosto de histéria, desde o inicio do meu trabalho como
guia eu ia aos alambiques, entdo, como eu posso te explicar... Eu conheci o
Seu Anibal que era o senhor do alambique Corisco. Entdo, ndo é uma bebida,
¢ todo o processo, é toda uma histéria. Quando eu comego a falar... E por
isso, porque beber cachaca mesmo, eu quase nao bebo. Eu até gosto de uma
cachacinha, eu adoro uma Gabrielinha, que ndo é cachaga, eles ndo podem
nem escutar falar isso [risos]. E fora isso, eu sempre trabalho com criancas,
explicando todo esse modelo de fabricagcdo. Entdo, para mim, é essa coisa da
tradigdo mesmo. E o senhor mais antigo que produzia era o senhor Anibal, eu
ainda peguei ele trabalhando. Entéo, me remete a isso mesmo, & histéria [...].
Se vocé for pensar, a maior parte dessa mata toda aqui que a gente vé em
Paraty era para producdo de cana-de-aglicar. Foram cento e poucos
alambiques, vocé imagina. N&o sei, porque eu também nunca pensei huma
definicdo, quando vocé fala isso é o que me vem, vem o Seu Anibal na minha
cabeca e tudo que ele representava, aquela forma tdo simples [...]. Quando
vocé me perguntou o que significa, eu lembro essa coisa mais antiga, da
histdria, que era 0 mesmo processo de duzentos anos atras (Sibele, relato oral,
2015).
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A partir da fala de Sibele é possivel perceber que ela ndo somente conhece a
historia da cachaga, como também a compreende ligada a histéria da propria cidade,
provavelmente por sua relagdo profissional com o turismo e o patrimonio local. Além
disso, a bebida foi acionada em sua memdria coletiva no momento em que interagi com
Sibele, a partir de minhas questdes, apresentando-se como resultado de suas
experiéncias vividas em Paraty e nos alambiques que conheceu, especialmente, o de Seu
Anibal, da Cachaca Corisco, representando uma producéo tradicional local.

De bebida consumida pelos sujeitos a margem da sociedade, presente desse
modo em discursos que a classificam como marginal, causa do alcoolismo e de uma
série de efeitos negativos, a uma bebida sinénimo de alegria e representante de uma
cultura local e, por extensdo, nacional, a cachaca vém passando por essas e diversas
outras (re)significacdes simbolicas, as quais nem todas foram apreendidas pelos relatos
obtidos em campo. Compreendida neste estudo como um conhecimento atrelado as
préticas de producdo, ao estar vinculada a historia de Paraty, a bebida ganha contornos
de patriménio cultural local, atuando no processo de delimitacdo de uma identidade
possivel. Por ser um saber-fazer continuamente vivenciado pelos alambiqueiros que a
produzem, pelos moradores locais e pelos visitantes que tém conhecimento de sua
producdo, o saber-fazer da cachaca mantém-se vivo, sendo transmitido entre as
geraces. Como afirma Eunice Durham (1984), é a partir da transmissao de sistema de
valores e significados, sobretudo de forma oral, que o grupo social organiza sua vida e
constroi sua identidade diante de outros grupos, nesse caso, identidade vinculada a
cachacga produzida na cidade, distinguindo-a das demais cachacas produzidas no Brasil.

A partir dos discursos e representacdes apresentados neste trabalho, pude
compreender a cachaca como um fendmeno cultural brasileiro presente em diferentes
grupos e classes sociais, transpassando toda estrutura social, possuindo interpretacdes e
significados diversos em cada camada. Realizando um paralelo com o caso apresentado
por Velho (1994, p.68) acerca das telenovelas brasileiras enquanto um mecanismo de
comunicacdo das sociedades de massa, acredito que na sociedade contemporanea
brasileira, mesmo com as tentativas por parte dos produtores e comerciantes da cachaga
no sentido de construir uma nova imagem da bebida, por meio de sua valorizacao
enquanto um patrimonio cultural, “os diferentes grupos sociais, com sua socializacdo e
peculiaridades, fazem leituras e interpretagcdes particulares” sobre a cachaga, seus usos e

significados. Nesse sentido, os sujeitos ndo sdo meros objetos, passivos, que absorvem e
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reproduzem o contetdo diretamente como foi comunicado. Mas, ao contrario, 0s
individuos interpretam tal contetido de modos diversos, de acordo com a rede de papeis
e significados da qual fazem parte, de acordo com seu repertério simbélico e cultural

como busquei analisar a partir dos discursos coletados em campo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho busquei analisar os discursos e representacdes em torno do
processo de producdo da cachaca produzida na cidade de Paraty (RJ) a partir do viés do
patrimonio cultural, partindo do pressuposto de que a bebida se caracteriza como um
elemento carregado de valores simbolicos ligados a historia e a tradigdo de um saber-
fazer local. Sendo assim, dediquei o primeiro capitulo a expor o desenvolvimento da
moderna nocdo Ocidental de patrimonio, refletindo sobre como essa categoria de
pensamento € utilizada na contemporaneidade enquanto um mecanismo de
representacéo social, delimitando e reforgando as fronteiras de identidades coletivas. Ao
mediarem o passado, o presente e o futuro dos grupos aos quais pertencem, por meio da
transmissdo ou reinvencdo de memorias, os patriménios culturais atuam como herancas
de uma geragéo para outra.

O patriménio cultural, vale ressaltar, constitui-se em um campo de disputas e
tensdes materiais e simbolicas, posto que os distintos grupos sociais se apropriam e
desfrutam do patriménio de modo desigual. No entanto, ao estabelecer um passado
comum aos diferentes sujeitos, o patrimonio cultural atua como um neutralizador das
instabilidades sociais, identificando os sujeitos como pertencentes a um mesmo grupo e
distinguindo-os dos “outros” que ndo compartilham de uma mesma memoria coletiva.
Como afirma Canclini (2008), as desigualdades sociais e a hegemonia dos grupos
dominantes s&o, assim, mantidas.

Partindo de olhares antropoldgicos, me dediquei a analisar essa relacéo desigual
entre 0s grupos sociais e o patrimdnio cultural a partir da visdo sobre cultura presente no
senso comum, tendo como proposta tornar mais claras as consequéncias que essa
perspectiva assume sobre o patriménio cultural enquanto espaco de luta material e
simbdlica. Neste sentido, analisar o desenvolvimento da no¢do antropoldgica de cultura
tornou-se tarefa essencial para a compreensdo do proprio desenvolvimento da nocao de
patrimdnio cultural e suas diversidades, como o0s patriménios imateriais, categoria na
qual o saber-fazer da cachaca de Paraty se encaixa.

Desse modo, busquei realizar um breve panorama sobre o desenvolvimento do
conceito antropologico de cultura, desde as concepcOes deterministas, passando pela
escola “culturalista” norte-americana, até as concepgBes mais contemporaneas.

Seguindo a perspectiva da escola cultural, busquei destacar a relevancia da
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particularidade historica do saber-fazer e do consumo da cachaca de Paraty,
compreendida como um fendmeno que exige olhares particulares, sendo resultado de
um processo de acumulacdo e transmissdo de conhecimentos considerados tradicionais
entre diferentes geracdes, configurando-se em uma producéo coletiva local.

No entanto, como analisei neste trabalho, a cachaca estd vinculada a uma
Imagem negativa de seu consumo em excesso, de bebida marginalizada, o que a
distancia de uma visdo que a perceba como elemento cultural carregado de valores
historicos e tradicionais. Por sua vez, esse imaginario popular da cachaca a distancia da
propria “cultura”, entendida neste trabalho como erudicdo, ou sofisticacdo, a partir de
seu Vviés no senso comum. Portanto, analisar os discursos e representacfes sociais de
meus sujeitos pesquisados acerca dos significados que concedem a bebida exigiu a
problematizacdo sobre a concepc¢édo popular de cultura, a qual, como vimos, a coloca em
uma posicdo de distanciamento do que estd presente no cotidiano dos sujeitos,
apresentando uma clara postura elitista. E no sentido de “deselitizar” a cultura que o
viés antropologico surge, valorizando todas as formas de producdo humana e de
comportamento social (DURHAM, 1984).

De acordo com a abordagem antropoldgica, a significacdo apresenta-se como
questdo norteadora da concepcgdo de cultura e as delimitagdes que separam producgéo
material e producdo simbdlica confundem-se ou desaparecem. Neste sentido, analisar
como meus sujeitos pesquisados conferem significados a cachaca transformou-se em
um exercicio de reflexdo a partir das relagdes entre a bebida e a cultura local, tendo
como objetivo dar voz aos sujeitos, exercicio este que se encontra presente nas
pesquisas acerca dos contornos que a no¢do de cultura possui na contemporaneidade,
possibilitando sua incorporagio pelo campo do patriménio. Ao abarcar “0S pensamentos
e acBes do antropologo e dos seus objetos de estudo como variedades do mesmo
fendmeno”, a nogdo de “cultura ” forneceu uma base relativistica para compreender o0s
discursos e representacGes dos sujeitos pesquisados (WAGNER, 2012).

Trabalhar com os significados atribuidos a cachaca apresentou-se como um
empreendimento antropoldgico de lidar com as interpretacGes dos sujeitos pesquisados,
suas visdes de mundo, os modos pelos quais se relacionam com outros sujeitos,
construindo constantemente seus significados e valores sociais concedidos a bebida. Os
dados construidos e apreendidos em campo, cabe sublinhar, representaram minhas

construcdes sobre as construgdes “nativas”, de suas proprias interpretagdes sobre o que
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fazem. O trabalho de campo, “estar 1a” em Paraty, mostrou-se como essencial para a
observagdo das praticas e comportamentos dos sujeitos, bem como para a tarefa de
compreender o sentido que eles conferem as suas acoes.

A proposta deste trabalho foi a de analisar como cada sujeito, em sua posi¢do
determinada no jogo social, mas nem por isso fixa ou rigida, estabelece rela¢cdes com a
cachacga, organizando seus pontos de vista e construindo representagdes sobre a bebida.
Seguindo os pressupostos de Velho (1989), busquei trabalhar os relatos dos sujeitos a
partir da construcdo de categorias de pensamento que surgiram durante a pesquisa
tedrica e nos préprios relatos, as quais foram as norteadoras para apresentacdo dos
discursos e representacOes dos sujeitos pesquisados. A busca foi por evidenciar os
diferentes significados concedidos a bebida no constante processo de revalorizagdo
simbolica pelo qual ela tem passado, particularmente, nas Gltimas décadas, constituindo-
se, assim, em um campo de disputas entre diferentes visdes de mundo.

Nesse campo de conflitos, no entanto, as posi¢Ges dos sujeitos no jogo social
estabelecem representacfes semelhantes e até mesmo complementares sobre a cachaca.
Sendo assim, as relacdes entre a bebida e os sujeitos pesquisados ganharam contornos a
partir da posicdo que ocupam em sociedade, acionando, deste modo, categorias
semelhantes para se pensar a cachagca. Com base nas falas e na frequéncia em que os
temas foram mencionados repetidas vezes, foi possivel perceber que os sujeitos
estabelecem suas relacBes com a bebida em Paraty por meio do estabelecimento de
quatro categorias principais, as quais foram teoricamente construidas neste trabalho e
associadas aos relatos apreendidos. Nesse sentido, as categorias construidas foram as
seguintes: “tradi¢do historica”; “Indicacdo de Procedéncia”; “Festival da Cachaga™; e
“significados da cachaga”, as quais encontram-Se cOmo as norteadoras para
apresentacdo dos discursos e representacfes nesta dissertacéo.

A partir dos relatos obtidos em campo, pude compreender que ha certa
unanimidade nos discursos e representagdes sociais dos produtores e demais
trabalhadores ligados a Associacdo dos Produtores e Amigos da Cachaga de Paraty
(APACAP). Para esses sujeitos, a cachaca local caracteriza-se por ser um saber-fazer
vinculado a histdria da cidade, uma tradi¢ao transmitida entre as geracdes familiares dos
produtores. Nesse sentido, o discurso de tradicdo historica do saber-fazer local da

cachaga é acionado nos relatos dos sujeitos associados a APACAP como uma das
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razdes pelas quais as cachacgas de Paraty conseguiram o0 selo do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI) de Indicacdo de Procedéncia (IP).

A TP, ao “proteger” a producdo de cachaga de Paraty, seu saber-fazer, confere a
cidade a tradicdo em fazer a bebida. Essa protecdo, semelhante ao mecanismo de
salvaguarda dos patrimonios culturais, tem como objetivo a protecdo comercial das
cachacgas de Paraty em competicdo no mercado. No entanto, como busquei discutir no
terceiro capitulo deste trabalho, a IP acaba por estabelecer os contornos identitarios
entre Paraty e a cachaca, para além da delimitagcdo geografica, mas também, como uma
bebida carregada de valores simbdlicos excepcionais de tradicdo e cultura, o que, nas
palavras de um dos produtores entrevistados, torna sua patrimonializacdo
“desnecessaria”.

Como busquei destacar a partir dos relatos obtidos na Associacdo dos
Produtores, o processo de conquista do certificado de procedéncia foi acompanhado por
um “projeto de melhoria da qualidade da cachaga” desenvolvido e liderado,
principalmente, pelo Sebrae. Uma melhoria para além da materialidade, mas presente,
particularmente, nos discursos de valorizacdo simbolica da bebida.

Pensar a “qualidade” das cachagas de Paraty como uma categoria a partir da qual
elas se distinguem das demais cachacas do Brasil, produzindo uma classificagéo
certificada por concursos nacionais e internacionais de bebidas alcodlicas, tornou
necessario refletir sobre os mecanismos pelos quais 0s produtores, detentores dos
discursos e representacfes acerca das cachacas, lidam com a relacdo entre técnicas
modernas de producdo e a manutencao de uma tradigéo local.

Sendo assim, para refletir sobre as relagdes entre modernidade e tradicdo na
producdo local de cachaca e partindo do pressuposto de que esse saber-fazer representa
um dos patriménios culturais de Paraty, acredito ser relevante analisar as funcdes
sociais que os patrimonios possuem na modernidade, enquanto elementos de um
passado idealizado, construido, constantemente reativado na vida presente. Como
busquei analisar no primeiro capitulo deste trabalho, € por meio da preservacdo dos
patrimdnios que sdo estabelecidas as fronteiras que nos identificam como pertencentes a
um mesmo grupo ou nagao, nos ligando a um passado comum.

Torna-se pertinente ressaltar que este trabalho ndo teve como um de seus
objetivos garantir a certificacdo de autenticidade ou inautenticidade & producdo de

cachaga de Paraty, mas sim, analisar como essa relacdo conflitante é apropriada pelos
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discursos e pelas representacOes sociais dos produtores e apresentada aos demais
sujeitos em suas inter-relagdes, delimitando e corroborando os contornos de uma
identidade cultural baseada em uma tradi¢éo local.

A partir das relacdes entre modernidade e passado, busquei analisar como o0s
bens e praticas tradicionais sdo constantemente ritualizados no presente. Nesse sentido,
a forga politica dos patriménios reside em sua teatralizacdo, por meio da qual uma
origem comum é simulada. No caso das cachacas de Paraty, sua ritualizacdo se da por
meio das relagdes entre técnicas modernas de producdo, aliadas a equipamentos
modernos, e a valorizacdo de um passado ideal, que rememora a vida tranquila longe
dos grandes centros urbanos. Nesse sentido, fui levada a crer que nada nos espacos dos
alambiques esta disposto ao simples acaso, pois elementos modernos ¢ “tradicionais”
encontram-se em relacdo, atuando de modo a contribuir para a constru¢cdo de um
passado idealizado, no qual a vida ocorria longe dos grandes centros urbanos.

Através da apresentacdo de minha experiéncia em campo, com minhas
descobertas e desafios enfrentados, a proposta foi a de contextualizar o leitor sobre o
que vivenciei em Paraty e leva-lo comigo nessa empreitada. Ao descrever 0s
alambiques, busquei evidenciar a disposi¢cdo dos elementos vinculados a cachaca
naqueles espacos. Elementos tradicionais, como a antiga roda d’agua utilizada para
moer a cana-de-acUcar, a casa de farinha e os diversos barris de madeira para
envelhecimento das cachacas, transportam o0s visitantes para tempos remotos,
provocando uma certa nostalgia. Esses elementos de um passado distante encontram-se,
por sua vez, ao lado de diversos certificados de participacdo das cachagcas em concursos,
de equipamentos modernos de fermentacdo e destilacdo, e de painéis que contam a
historia das cachacas produzidas, com destaque para o saber-fazer como uma tradicao
passada entre as geracdes. Outra forma de ritualizacdo da cachaca que pude observar em
campo sdo as comemoracgOes, especialmente com o Festival da Cachaga, Cultura e
Sabores de Paraty que, como analisei no terceiro capitulo deste estudo, vem passando
por profundas transformacdes estruturais e simbdlicas com o objetivo de dar destaque a
cachaca e sua historia de producdo local. Nas palavras de Canclini (2008, p.163), “os
ritos legitimos sdao os que encenam o desejo de repeticao e perpetuagdo da ordem”.

A partir dos relatos dos distintos sujeitos pesquisados em campo pude apreender
diferentes representagdes sociais sobre a cachaca. No entanto, nas consideragdes finais

deste trabalho acredito ser relevante destacar dois pontos principais: a distingdo
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simbdlica e, sobretudo, moral existente entre os termos “pinga” e “cachaca”; e a nogdo
de que a “cultura” esta distante do universo da cachaca e, por isso, ambas precisam ser
aproximadas. Com relacdo ao primeiro ponto, analisei como a “pinga” ¢ compreendida
no imaginario popular como uma bebida marginalizada, ligada ao alcoolismo e ao
consumo sem modera¢do. A ‘“cachaca”, por sua vez, é representada nas falas
apreendidas, especialmente, daqueles que trabalham diretamente com a bebida, como
uma bebida (re)significada e revalorizada enquanto um produto ‘“‘superior”, de
qualidade, vinculada a uma tradi¢do local, rica em “cultura”.

Nesse sentido, analiso o segundo ponto que me chamou atenc¢do nas falas dos
entrevistados, que diz respeito ao fato de que as transformacdes simbdlicas e materiais
pelas quais a cachaca de Paraty tem passado nos ultimos anos tém buscado sua
aproximacdo com a “cultura” local. Analisando a nocao de cultura entre aspas, como 0
fez Carneiro da Cunha (2009), acredito que novas associa¢des simbolicas estdo sendo
construidas pelos produtores, através de seus discursos e representagdes sociais, tendo a
“cultura” da producdo local de cachaca como um argumento mercadologico de distin¢do
frente as demais cachacas produzidas no Brasil.

Compreendida como uma nogao que fala sobre si mesma, a “cultura” tem sido,
nesse sentido, um dos principais recursos utilizados pelos sujeitos, principalmente, por
aqueles que trabalham com a cachaga, no processo de revalorizacdo simbolica e
financeiro pelo qual a bebida tem passado nos ultimos anos em Paraty, reafirmando suas

particularidades e delimitando suas fronteiras identitarias.
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ANEXOS

Anexo A: Circuito Cachacas de Paraty

o HisTORICO DAC ACHACA EM PARATY

0 Municipio de Paraty, localizado no litoral sul do Estado do Rio de Janeiro junto a Baia da llha Grande, integra a Regido Turistica da
Costa Verde juntamente com Angra dos Reis e Mangaratiba.

A histéria da cachaca e a historia da cidade de Paraty estio interligadas no cenario histérico, cultural, social e econdomico. Ambas se
confundem de tal maneira, que é praticamente impossivel falar de uma sem se referir a outra.

Nédo ha como se precisar o ano exato do inicio da fabricacae da cachaca no municipio de Paraty, mas é certo que ela ocorreu no inicio do
século XVII junto com os primeiros engenhos de cana-de-acticar.

0 solo de Paraty era considerado ideal para a plantacao de cana-de-acticar e a geografia acidentada com numerosos rios facilitava a
construcdo de rodas d'agua, indispensavel para a moagem, em grande escala, da cana-de-aciicar. Esses elementos transformaram Paraty
no maior centro produtor da bebida durante os periodos colonial e imperial.

A partir do inicio do século XVIll , com a prospec¢do do ouro nas minas gerais, Paraty dispunha do Gnico caminho de ligacdo do Rio de
Janeiro as minas e se transformou num dos mais importantes portos do Brasil colénia. A isso se somava a grande producdo de
aguardente, embarcada para Europa como aperitivo, levada como dinheiro para compra de escravos na Africa e transportada para as
minas para “alimentar” os escravos.

Em 1805, o Ouvidor Geral José Antonio Valente, nas Providéncias Administrativas, informa sobre Paraty:

“Na agoa ardente tem progresso, e sobre tudo na feitoria que lhe assegura de augmento sete mil réis em pipa sobre as demais. Talvez se
descubram, examinando o causal da melhoria, se do terreno, das agoas ou das lenhas ela provém. Deve regular a duas mil e seiscentas
pipas por afino, e faz este artigo, 151.2008. Esta resulta de produgao calculada”. Isto corresponde a aproximadamente 1.232.000 litros!

Em 1808, a vinda da familia real para o Brasil impulsionou o comércio entre Paraty e o Rio de Janeiro, considerando que a abertura dos
portos decretada por D. Jodo VI, foi determinante para o incremento da exportacgao de cachaga.

Em 1820, conforme relato de José de Souza Azevedo Pizarro e Araiijo, havia em Paraty 12 engenhos de aciicar e mais de 150 alambiques,
com uma populacgio aproximada de 16.000 habitantes.
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Em 1997, por iniciativa dos produtores do mmmnicipio gue ainda
insistiam em se manter nessa atividade, foi firmado wmn convénio de
consultoria entre o Sebrac ¢ a Funda¢ao BIO-RIOQ, visando a melhioria |
do processo de producio e a reestruturacio e revitalizagio dos
engenhos e da producio de cachagca em Pavaty.

Com o excelente resultado das atividades desenvolvidas, em 2006, a
Associagio dos Produtores ¢ Amigos da Cacha¢a Artesanal de Paraty
(APACAP), em parceria com o Ministério da Agricullnra (MAPA), o
Secbrae, a UFRRJ, a Prefeitura de Paraty ¢ a Emater, eldreoutros
parceiros; desenvolve wm trabalho de melhoria e aumento da
produtividade no plantio de cana-de-agiicar no mmmicipio. Estao

do identificadas as ¢eies mais antigas ainda cultivadas na

regidio, analise dos solos das areas plantadas para identificacao das
corregdes necessarias e sera implantado wm viveiro de mmdas para a

de ferro D. Pedro I, em 1870, ligando o Vale do Paraiba ao Rio de Janeiro, tornando
maisrapido,seguroebarato oiransportedocafeviaferrovia, do que o caminho

: escravatura.Pmtydependiam-dtodamao-de—obraescma,sejaparaalavomdnmaedo
café; para os engenhos ¢ alambiques; € até mesmo para a constante mamiutencio do caminho que
3 cruzava a serra (caminho do oure). Entretanto, em 1908, na Exposicio Industrial ¢ Comercial
do Rio de Janeiro, acidadewcebeuaﬂedalhadeOumwmaPingaAmladlnha,afamosa

realizacio de rimentos de implantacio de novas cultivares. Jumnto =

a este trabalho, foi desenvolvida a regulamentacio do processo de
producio da cachaca de Paraty que resultou na certificacio, junto ao
INPI, da Indica¢io de Procedéncia “Parvaty” para cachaca.

A Indicacio Geografica de Procedéncia da cachaga de Paraty vem proteger, preservar e reafirmar a

tradiqaodequalldadeeormnhechnmtodahnportmchhlstoﬂmdeﬁcpmdutoqueemdasmaiom

raizes de Paraty ¢ do Brasil.
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DA CACHAGA
BE PARATY

QMARIA IZABEL
1

Baia de Paraty

Paraty

ENGEN}{O D'OURO
@ |
CORISCO
COQUEIRO 6°%

AREA DE PRODUCAO DA'TG PARATY

Dois grandes golpes levaram a decadéncia da cidade. O primeiro foi a abertura da estrada

Design: Esther Ribeiro/Fotos: Licio Gama e Nelson Magalhaes
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Anexo B: Decreto n°® 4.851 de 2 de outubro de 2003.

Altera dispositivos do Regulamento aprovado pelo Decreto n° 2.314, de 4 de
setembro de 1997, que dispGe sobre a padronizagdo, a classificacdo, o registro, a
inspecdo, a producao e a fiscalizacédo de bebidas.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicdo que Ihe confere o art.
84, inciso 1V, da Constituicao,

DECRETA:

Art. 1° O Regulamento aprovado pelo Decreto n® 2.314, de 4 de setembro de
1997, passa a vigorar com as seguintes alteracoes:

"Art. 81.

§ 4° Caipirinha é a bebida tipica brasileira, com graduacdo alcodlica de quinze a
trinta e seis por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida exclusivamente com
Cachaca, acrescida de limo e agUcar.

§5°0 limdo de que trata 0 § 4° deste artigo, podera ser adicionado na forma
desidratada.” (NR).

"Art. 90.

§ 1° A aguardente tera a denominacdo da matéria-prima de sua origem.

§ 2° Aguardente de melaco é a bebida com graduacdo alcodlica de trinta e oito a
cinguenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do destilado
alcoolico simples de melaco ou, ainda, pela destilacdo do mosto fermentado de melago,
podendo ser adocada e envelhecida, cujo coeficiente de congénere sera definido em ato
administrativo complementar.

§ 3° Aguardente de cereal é a bebida com graduacdo alcodlica de trinta e oito a
cinguenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do destilado
alcoolico simples de cereal ou pela destilagdo do mosto fermentado de cereal, podendo
ser adocada e envelhecida, cujo coeficiente de congénere sera definido em ato
administrativo complementar.

8§ 4° Aguardente de vegetal é a bebida com graduacédo alcodlica de trinta e oito a
cinquenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do destilado
alcoolico simples de vegetal ou pela destilagdo do mosto fermentado de vegetal,
podendo ser adogada e envelhecida, cujo coeficiente de congénere sera definido em ato

administrativo complementar.
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§ 5° Aguardente de rapadura ou melado € a bebida com graduacéo alcodlica de
trinta e oito a cinquenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do
destilado alcoolico simples de rapadura ou melado ou pela destilagio do mosto
fermentado de rapadura ou melado, podendo ser adogada e envelhecida, cujo coeficiente
de congénere sera definido em ato administrativo complementar (NR).

"Art. 91. Aguardente de cana é a bebida com graduac&o alcodlica de trinta e oito
a cingquenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida de destilado
alcoolico simples de cana-de-acucar ou pela destilacdo do mosto fermentado de cana-
de-agUcar, podendo ser adicionada de agUcares até seis gramas por litro.

8§ 1° A bebida que contiver aglcares em quantidade superior a seis e inferior a
trinta gramas por litro serd denominada aguardente de cana adogada.

§ 2° Ser4 denominada aguardente de cana envelhecida a bebida que contiver no
minimo cinquenta por cento de aguardente de cana envelhecida, por um periodo ndo
inferior a um ano, podendo ser adicionada de caramelo para a corre¢éo da cor.

8§ 3° O coeficiente de congéneres da aguardente de cana ndo podera ser inferior a
duzentos miligramas por cem mililitros de alcool anidro (NR).

"Art. 92. Cachaca é a denominacdo tipica e exclusiva da aguardente de cana
produzida no Brasil, com graduacdo alcodlica de trinta e oito a quarenta e oito por cento
em volume, a vinte graus Celsius, obtida pela destilacdo do mosto fermentado de cana-
de-acucar com caracteristicas sensoriais peculiares, podendo ser adicionada de agucares
até seis gramas por litro, expressos em sacarose.

§ 1° A cachaca que contiver agUcares em quantidade superior a seis e inferior a
trinta gramas por litro serd denominada cachaca adocgada.

8§ 2° Sera denominada de cachaga envelhecida, a bebida que contiver no minimo
cinguenta por cento de aguardente de cana envelhecida, por um periodo nédo inferior a
um ano, podendo ser adicionada de caramelo para a corre¢édo da cor.

8 3° O coeficiente de congéneres da cachaca ndo podera ser inferior a duzentos
miligramas por cem mililitros de alcool anidro (NR).

"Art. 93. Rum, rhum ou ron € a bebida com a graduacéo alcodlica de trinta e
cinco a cinquenta e quatro por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida do
destilado alcoolico simples de melaco, ou da mistura dos destilados de caldo de cana-
de-agUcar e de melago, envelhecidos, total ou parcialmente, em recipiente de carvalho

ou madeira equivalente, conservando suas caracteristicas sensoriais peculiares.
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§ 1° O produto poderé ser adicionado de aglcares até uma quantidade méxima
de seis gramas por litro.

§ 2° Seré permitido o uso de caramelo para corre¢do da cor e carvao ativado para
a descoloracéo.

8§ 3° O coeficiente de congéneres ndo poderd ser inferior a quarenta miligramas e
nem superior a quinhentos miligramas por cem mililitros de alcool anidro.

8 4° O rum podera denominar-se:

| - rum leve (light rum) quando o coeficiente de congéneres da bebida for
inferior a duzentos miligramas por cem mililitros em &lcool anidro;

Il - rum pesado (heavy rum) quando o coeficiente de congéneres da bebida for
de duzentos a quinhentos miligramas por cem mililitros em alcool anidro, obtido
exclusivamente do melago;

[ - rum envelhecido ou rum velho € a bebida que tenha sido envelhecida, em
sua totalidade, por um periodo minimo de dois anos (NR).

Art. 2° 0 Regulamento aprovado pelo Decreto n°® 2.314, de 1997, devera ser
republicado com as modificac@es introduzidas por este Decreto.

Art. 3° Este Decreto entra em vigor na data de sua publicacao.

Art. 4° Fica revogado o Decreto n° 4.072, de 3 de janeiro de 2002.

Brasilia, 2 de outubro de 2003; 182° da Independéncia e 115° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA

José Amauri Dimarzio
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